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TURKIYE’DE TABLET DERGICILIGININ OKURLARIN
MEDYA KULLANIM ALISKANLIKLARI UZERINDEKI
ETKILERI

Serdar Kuzey YILDIZ

Yeni medya araglarina dayali iletisimin hiikiim siirdiigii giiniimiiz diinyasinda
enformasyonun iiretim, dagitim ve tiiketim formlar1 da degismistir ve g¢esitlilik
kazanmistir. Geleneksel gazetecilik pratiklerinin dogrudan etkilendigi bu doniisiim
siireci, yeni ve carpici bir yayincilik tiiriinii ekosisteme kazandirmistir. Bu medya
driinlerinin tiiketici 6zneleri olan okurlar da gosterge diline hakim kullanicilara
doniigmiistiir. Akilli telefonlarin ve tablet bilgisayarlarin yiikselisi ile ortaya ¢ikan
tablet yayincilik, “kagit mi, dijital mi” tartismalarinin siiregeldigi bir ortamda etki
alanin1 genisletmeye, yeni savunucular ve takipg¢iler kazanmaya devam etmektedir.

Modern bireyin anlik 6z¢ekimlere ve emoji’lere evrilen iletisim sekli, kuskusuz
medyadaki degisime dair adaptasyon siirecinin kisa siirmesini saglamistir. Yeni tip
medya tiiketicilerine hitap eden tablet dergiler, multimedya icerigi ve zengin gorselligi
ile hedefledigi kitlenin medya kullanim aliskanliklar1 tizerinde de etkili olmaktadir.

iPad devrimi tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de biiyilik ilgiyle
karsilanmistir. Basili yayinlar gelecegin medyasinda ayakta kalabilmek icin ardi
ardina dijital tarafa gegmistir. Dergicilik bu siirecte yeni bir form kazanarak etkilesime
dayal1 bir anlatim yolunu temsil etmeye baslamistir. Siradan bir makale duyulara hitap
eden bir deneyime doniismiistiir. Dahas1 reklamcilik ve pazarlama diinyasi da bu yeni
oyunda yeni sOylemleriyle yerini almistir. Bu siiregte kimi yayinlar basarili bir grafik
yakalarken kimileri ise var olma savasini kaybetmistir. Bir yanda kokli yazili basin
okurlugu, diger yanda gittik¢e dijitallesen hayatlar durmaktadir.

S6z konusu popiiler tartisma etrafinda sekillenen bu ¢alisma ile konvansiyonel

medya anlatimindan tablet yayinciliga uzanan seriiven aktarilmaya ¢alisiimis, tablet
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dergiciliginin tiim yap1 taglar1 detaylica ele alinmis ve ayrica bu eksende donen giincel
tartismalara da yer verilmistir. Bu dogrultuda gerceklestirilen bir saha arastirmasiyla
da bireylerin medya kullanim aliskanliklarinin ne denli degistiginin gézlemlenmesine

ve somut sonuclarin ortaya konulmasina galisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tablet, Tablet Dergi, Dergicilik, Mobil, Tablet
Yayincilik, Yeni Medya, Dijital, Dijital Yaymcilik, Interaktif, Interaktif Tasarim
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ABSTRACT

THE EFFECTS OF TABLET MAGAZINE PUBLISHING
ON READERS' MEDIA USAGE HABITS
IN TURKEY

Serdar Kuzey YILDIZ

In today’s world, where communication based on new media tools prevails, the
forms of production, distribution and consumption in terms of information, have also
changed and diversified. This transformation process, in which traditional practices of
journalism were also directly affected, brought a fresh and striking publishing genre
into the ecosystem. The readers, who are the consumer subjects of these media
products, also turned into users who have mastered the semiotic language. Emerging
with the rise of smartphones and tablets, tablet publishing continues to increase its
influence and gain new supporters and followers in such an environment, in which
whether it’s “print or digital” are ongoing.

Its no doubt that the way of communication of a modern individual evolving
into instant selfies and emojis allowed the adaptation process of the change in the
media to take a short time. With its multimedia content and rich visuality, tablet
magazines, which appeal to most recent types of media consumers, has also effective
role on media usage habits of the audience.

iPad revolution, as well as all over the world, were met with great interest in
Turkey. Printed publications began to move digitally one after another in order to
survive in the future’s media. During such process, magazine journalism accomplished
a brand new form and began to represent a way of expression driven by interactivity.
An ordinary article turned into an experience that provokes human senses. Moreover,
the world of advertising and marketing took its place in this new game with their new

discourses. While some publications got a successful chart, others lost the war of
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existence in this process. In one hand, there are rooted written publication readers and
on the other, lives digitally driven.

With this study, which is shaped around the popular discussion in question, the
adventure extending from conventional media narration to tablet publishing was tried
to be conveyed, all building blocks of tablet magazines were discussed in depth and
also current discussions continuous on the matter were included. With a field study
conducted in such direction, it was tried to observe how the media usage habits of

individuals have changed and to reveal concrete results.

Keywords: Tablet, Tablet Magazine, Magazine Publishing, Mobile, Tablet
Publishing, New Media, Digital, Digital Publishing, Interactive, Interactive Design



ONSOZ

Dijitallesen diinyada benlik kavrami da bildigimiz anlamlarinin disinda yeni
bir anlam kazanmistir. Her ne kadar medya tiiketim siiremiz, medyay1 tlikettigimiz
araclar ve medya okuryazarligimiz tamamen degismis gibi goriinse de yeni olana
duydugumuz tutku ve istah ayni1 kalmistir. Dijital yayincilik baglaminda sira dis1 bir
medya formu olarak dogan tablet dergicilik, inovasyonla tasarlanmis yeni ve
etkilesimli bir diinya sunarak kisa stirede genis bir hedef kitlesi kazanmustir.

Birey olarak gostergelerle ve adeta kisa yollara indirgenmis iletisim
bigimleriyle kusatildigimiz adina ‘modern’ denilen bu yasam tarzinda an1 yakalamanin
yolu, yine an kadar kisa ve 6z olmaktan ge¢mektedir. Belki de tablet dergiciligin biz
yeni dijital go¢men sinif tarafindan bu kadar coskuyla karsilanmasinin sebebi budur.
Yeni medya gazeteciliginin ortaya koydugu mirasa yeni bir kilometre tasit olarak
eklenen tablet dergicilik, standartlar1 ¢abuk degisen bir Tiirkiye medyas1 gergegine
ragmen eminim ki pek ¢ok basarili 6rnekle yoluna devam edecektir.

Bu calismada tablet dergiciliginin kabul goren uluslararasi standartlarini
aktarmaya caligmanin yaninda, medya glindemini mesgul eden ilgili tartismalara ve
fikir ayriliklarina da yer vermek istedim. Bunun yani sira, diinyadan ve Tiirkiye’den
olmak iizere iki meslek profesyoneli ve tablet yayincilik onciisii ile 6zel birer sdylesi
gerceklestirerek calismami zenginlestirdim. Kapsamli bir arastirmayla da medya
kullanim aligkanliklarinin bu doniistimden nasil etkilendigini ortaya koymaya caligtim.

Lisans egitiminden bu yana sektoriin mutfagindan baslayarak hemen hemen
pek cok noktasinda yer alan bir iletisim profesyoneli olarak dijitallesmeden bizzat
etkilenmis ve acikcasi gelismelerden biiyiik heyecan duymustum. Denenmemis bir
konsept ortaya koyabilmenin ya da sdylenmemis bir sozii dillendirebilmenin
zorlugunu biliyordum. Bu anlamda deneyim kazanmak icin dijital dergicilik alaninda
caligmalar iirettim ve anladim ki bu diinyada var olmak olduk¢a hosuma gitmisti.
Dolayisiyla doktora tez konumu belirlerken uzmanlastifim ve severek c¢alismak
istedigim bir alan segmeye 6zen gosterdim.

Baslarda giizel bigimde ilerleyen ¢alismam birtakim saglik sorunlar1 nedeniyle

sekteye ugradi ve zorunlu bir ara vermek zorunda kaldim. Bu tezi tamamlayabilmek
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i¢in bir siire beklemem gerekti. Zorlu gecen birkag somestr sonrasi yeniden ¢alismaya
donecek cesareti kendimde buldugumda en biiylik destek¢im yine ¢ok kiymetli
danismanim Prof. Dr. Ashi Yapar Goneng oldu.
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GIRIS

Gliniimiizde internetin her eve girmesinin yaninda mobil teknolojideki
gelismeler ve sosyal medya devrimi ile beraber internet gercek bir yasam kiiltiine
dontismiistir. Bizi “ikinci ekran” gercegiyle yiizlestiren medya, teknolojinin
giidiimiinde yeni bicimler alarak enformasyonu farkli bir anlatim diliyle yeniden
sunarken, sosyal medya devrimi yasanmisken, tabletler ve akilli telefonlar yiikselise
gecmisken, okur da oldugu gibi kalmayarak “kullanic1” niteligi kazanmustir.

Hentiz 2000’11 yillarin basindayken bir olgunun internette popiiler bir unsur
haline gelmesi aylar alirken, artik saniyeler icerisinde giindem degismektedir ve
popiiler kiiltiiriin taglar1 yerinden oynamaktadir. Hig siiphesiz, bunun en 6nemli sebebi
“dogustan dijitaller” olarak adlandirilan, yeni c¢agin dinamiklerine ve medya
araclarina uyumlu bir yasam siiren geng¢ ve dinamik nesildir. Dogustan dijitaller, akill
telefonlariyla, tabletleriyle ve limitsiz internetleriyle yasamakta; mobil olmanin
ozgiirligiiyle dijital medya ekosisteminde hatir1 sayilir bir dalgalanma yaratarak
popiiler olan1 yeniden tanimlamaktadir. Her giin, her dakika. Kullanma kilavuzu
okumaya ihtiya¢ duymayan bu yeni nesil kullanici, gosterge diline son derece hakim
olmalariyla 6ne ¢ikmaktadir.

Basilt yayinlar, okuyucularin —yeni tabiriyle kullanicilarin- beklenti ve
ithtiyaglarina cevap veremez hale geldiginde tablet yayinciligin ve mobil yatirimlarin
altin ¢aglaria girdigine tanik olduk. Tablet bilgisayarlar ve akilli telefonlar i¢in klasik
web tarayicilar ¢ok kullanigsiz kalmisti. Bu yiizden, kisaca basili olarak yayinlanmis
dergilerin, kataloglarin dijital ortama taginarak okurlara g¢evrimigi bir sekilde
sunulmasi olarak tanimlayabilecegimiz tablet yayincilik ve Apple Store ve Google
Play gibi platformlardan indirilen uygulama sayisi, miizik ve video sayisini geride
birakmustir.

1Pad hayatimiza girdigi giinden bu yana diinya genelinde pek ¢ok heyecan
verici gelisme yasanmustir. New York Times’1n iPad lizerinden yayin karari, Apple’in
online kitap satin alinip okunmasina izin veren BookStore’u, diinyanin en ¢ok takip

edilen tekno kiiltiir ve dijital yasam dergilerinden WIRED 1n iPad i¢in 6zel bir edisyon



hazirlamasi, iPad’1 birdenbire dergiler, kitaplar ve tiraj kaygisiyla kivranan gazeteler
icin vazgegilmez bir platforma doniistiirmiistiir.

iPad’in ¢ok geg¢meden Tiirkiye’de de popilaritesinin artmasiyla birlikte
dergiler ve gazeteler bir bir iPad ortamina ge¢is yapmaya baslamistir. Baz1 6rnekler
hala basarili bigimde yayin hayatina devam ederken, bazi 6rnekler sadece birer
deneme girisimi olarak tarithe karigmistir.

Sadece okumak istedikleri haberlerle ilgilenen, ilgi alanlarinin pesinde kosan,
okumak i¢in az zaman harcayan, fakat izlemek ve gérmek i¢in daha fazla zamanlar
olan, kolay tiiketilen icerik arayan, teknolojiye diiskiin tablet jenerasyonu; bildigimiz
manadaki medyay1, yeni bi¢cim, i¢erik ve sunum arayisina yoneltmistir. Yeni medya
her gegcen giin sektordeki etki alanini genisletmeye devam etmistir ve geleneksel
medya giinlimiizde kat1 kurallarmi bir kenara birakmak zorunda kalmistir. Basta
temkinli bicimde yaklastigimiz yeni medya {iriinleri olmadan giinlimiizii geciremez
hale geldigimizde dergicilik ve yayincilik bambagka bir alana taginmistir.

Artik sadece “okumuyoruz”. Uzun bir siiredir “bakiyorduk™. Bu da yetmedi ve
“izlemeye” basladik. Simdi, yazi ve fotografin yaninda izleyecek milyonlarca
videomuz var. Bir haberi sadece okumak istemeyenler icin dergicilik ¢oktan yeni bir
caga adim atmistir. Multimedya gazeteciliginin en somut biciminden bahsediyoruz.
Ve simdi sadece okumak istemeyenler i¢in tablet dergicilik karsimizda durmaktadir.

Etkilesimi 6n planda tutan bu yeni yaymcilik tiiri, Tiirkiye’de de genis kitlelere
ulagmayr basarmistir. Daha dinamik bir okuyucuyla birlikte daha dinamik bir
dergicilik kiiltiirii dogmustur. Anlik giincellemeler, interaktif reklamlar, mobilize olma
hali, ilgi alanlarina goére okuma deneyimi, multimedya gazeteciligi gibi pek ¢ok
yeniligi hayatimiza kazandiran bu yeni yayincilik; bir bakima derginin, televizyonun
ve online’1n en 1yi hali olarak karsimizda durmaktadir.

Etkileyici gorselligi ¢arpict hikaye anlaticiligiyla birlestiren tablet dergicilik,
okurlarin medya kullanim aligkanliklar tizerinde de degisimlere sebep olmustur. Yalin
ve ¢ekici arayliz, yiiksek standartlarda gorsellik, sik sayfa tasarimlari, kullanigh ve
kolay gezinme, ii¢ boyutlu interaktif dokunuslar, sosyal medya entegrasyonu gibi
inovatif yaklasimlar sayesinde okuyucular artik sayfalardaki multimedya
ozellikleriyle okuduklar1 bir habere ait ilgili videoyu izleyebilmektedir. Ayrica

infografikleri ya da fotograf galerilerinin zengin gorselligini deneyimleyebilmektedir.



Bir yanda geleneksel medyanin gelirler ve sadik okur kitlesi anlaminda kan
kaybedisi, diger yanda dijitalin gittikce genisleyen etki gilicii. Bugiin dahi kagit mi
dijital mi tartigmalar1 devam etmektedir. Yiizyillara dayanan yazili basin okurlugu
koklii bir kiiltiir olarak varligini devam ettirmektedir. Ote yandan dijital diinyanin ve
yeni medya araglarmin sundugu cazibe dolu firsatlar hepimizi kusatmay1
sirdiirmektedir. Bu tartismadan kim hakli ¢ikacak heniiz bilinmese de yasama
bicimimizi derinden etkileyen sanallik ve dijital benlik kavraminin tercihlerimizi de
doniistiirdiigii bir gergektir. Medya kullanma aligkanliklarimizi da yeniden tanimlayan
bu yeni araglar, habercilik pratiklerine oldugu kadar okuyucu profiline de yeni
bigimler eklemektedir.

Bu c¢alismanin amaci, Tirkiye’de dijital medya baglaminda tablet
dergiciliginin gelisimini ortaya koymak; dijital gazeteciligin sundugu olanaklarin ve
yeniliklerin tablet dergi okurlarinin medya kullanim tercihleri tizerindeki etkilerini
arastirmak ve ortaya koymaktir.

Bu amacla c¢alismanin ilk boliimiinde dergi kavraminin dogusu, dergilerin
ozellikleri, dergi tiirleri, dergiciligin tarihten bugiine dek gelisim asamalari
aktarilmistir. Daha sonra Tiirkiye’deki ilk dergi ornekleri ve dergicilik olgusuna
deginilmistir. Devam eden béliimlerde yeni medya kavrami ve bu kavrama dair
siiregelen kuramsal tartismalar ve tanimlamalar islenmistir. Yeni medyanin 6zellikleri,
geleneksel medya ve yeni medya arasindaki farkliliklar gibi konulardan sonra da dijital
yayincilik kavrami, dijital baskiya yonelik teknolojik gelismeler, dijital yayinciligin
avantajlari, dijital yayimncilia uzanan teknolojik seriiven ve kilometre taslari ele
alimmastir.

Calismanin ikinci boliimiinde ise tablet dergi ve tablet yayincilik bagliklar:
altinda tablet dergi nedir sorusu cevaplandirilmaya c¢alisilmig; bu amacla tablet
dergilerin &ne ¢ikan ozellikleri ve interaktif tasarim konusu aktarilmustir. Ikinci
boliimiin devaminda ise akilli telefon ve tablet bilgisayar devrimi anlatilmis; tablet
dergi okuru profili ortaya konularak bir tablet derginin hazirlik silireci asamalari
siralanmistir. Boliimiin sonunda tablet cihaz satiglarina ve kullanimina dair global
veriler ve Tiirkiye’ye dair giincel istatistikler sunulmustur. Tablet yayincilik ve yeni
pazarlama, tablet dergiciliginin avantajlari, yazilim, dagitim ve tiiketim platformlari,

Tirkiye’de tablet dergicilige dair ilk denemeler gibi basliklarin da sunuldugu bu



boliimde, kusursuz bir tablet dergi nasil olmalidir sorusuna iki profesyonelle cevap
aranmistir; Ingiliz The Guardian gazetesinin tablet versiyonunun kreatif
direktorliigiinii iistlenen isim olan Mark Porter ve Tiirkiye’de tablet yayinciligin simge
ismi Ciineyt Ozdemir’le bu ¢alisma icin birer 6zel sdylesi gergeklestirilmistir.
Calismanin tigiincii ve son boliimiinde ise teze ismini veren “Tiirkiye’de Tablet
Dergiciliginin Okurlarin Medya Kullanim Aliskanliklar1 Uzerindeki Etkileri” konulu
arastirmaya yer verilmistir. Arastirma, lisans ve lisansiistii egitimi alan 300 kisilik bir
popiilasyonla gerceklestirilmis ve sonuglar yine bu boliimde kapsamli analizleriyle

aktarilmistir.



BIRINCi BOLUM
1. DERGICILIGIN TARIHI VE KAVRAMSAL CERCEVESI
ILE YENI MEDYAYA GECIiS SURECI

1.1. DERGI VE DERGICILIK OLGUSUNA DAIR TANIMLAMALAR

Bati diinyasinda basimciligin gelismesinden sonra dogan dergicilik kavraminin
tarithsel kokleri el yazmaciligindan halk masallarina, almanaklara kadar genis bir
zaman dilimini kapsamaktadir. Temelde kitap ve gazete arasinda yeni bir ara bi¢cim
olarak da ifade edebilecegimiz dergicilik kavrami, giiniimiizde farkli begenilere gore
evrilerek cesitli tiir ve formatlara ayrilmis durumdadir.

Kavrami tiim yonleriyle ele alabilmek icin Oncelikle literatiirdeki
tanimlamalara g6z atma gerekliligi bulunmaktadir. Bazi1 kaynaklarda dergi
sOzclgiiniin karsilig1r olarak aktarilan “magazin” sozciigli, Arapca “depo” veya
“esyalarin saklandigi yer” anlamina gelen “mahzen” sozclgiinin c¢ogulu olan
“mehdsin” kelimesinden gelmektedir. Bu noktada onemli bir anekdot paylasmak
gerekirse, “magazin” kelimesinin ilk kez 1731 yilinda Ingiliz basimc1 Edward Cave’in
“Gentleman’s Magazine” adin tagtyan dergisinde kullanildig1 goriilmektedir.

Bagka bir kaynaga gore ise “dergi” kelimesi etimolojik kdken olarak “der-
(mek)” fiilinden gelmektedir ve derlenen seyin sunulmasi anlamini tasimaktadir.
Dergi, derlenenin serilmesi, sunulmasi1 demektir. “Mecmua” kelimesi de “cem etmek”
daha agik manasiyla “birlestirmek” fiilinden gelmektedir."

Tiirk Dil Kurumu yayinlarindan Tiirkge Sozliik’te dergi, “Eskiden kullanilan
mecmua soziinii karsilamak iizere, 1950°li yillarda yaygin olarak kullaniimaya
baslayan terimdir ve siyaset, edebiyat, teknik gibi konular: inceleyen ve belirli
araliklarla ¢ikan siireli yayin* seklinde tanimlanmaktadir.

Tirk Dil Kurumu’nun ¢evrimici Tiirkge sozliigiinde ise bu kavram, “Siyaset,
edebiyat, teknik, ekonomi vb. konular: inceleyen ve belirli araliklarla ¢ikan siireli

yayin, biilten, mecmua’” olarak ifade edilmistir.

' Asim Giiltekin, “Dergi Kelimesini Etimolojisi” (Cevrimigi),

https://www .karar.com/yazarlar/asim-gultekin/dergi-kelimesinin-etimolojisi-3877, 12.11.2018
2 Tiirk¢e Sozliik, Tiirk Dil Kurumu Yayinlari, Ankara, 1998

? (Cevrimigi) https:/sozluk.gov.tr/, 12.11.2018



Dijital yasamin Oncesinde hayatlarimizda biiylik yer tutan ansiklopedi
kiiltiirinlin en biiylik temsilcilerinden biri olan Ana Britannica Ansiklopedisi ise

dergiyi sOyle tanimlamaktadir:

“Diizenli araliklarla yayimlanan, belirli bir ya da birkag ilgi alanina iliskin haber,
makale, deneme, inceleme, arastirma ve elestiri gibi yazilari, ¢esitli edebi iiriinleri ya da
belirli konulara yonelik derlemeleri iceren ve genellikle resimli olan basili yayinlara verilen
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addir.”

Fransiz Basin Terimleri Sozliigii’nde ise dergi kavrami “Gegen belli bir
stirenin bilancosunu yapan, ozgiin yapitlar ortaya koymaya ¢alisan ya da uzmanlarin

5 olarak

gortisiine yer veren c¢ogunlukla aylik ya da ii¢ ayhk siireli yaywmlar”
tanimlanmaktadir.

Bagka bir tanima gore ise “Dergiler, ortak bir ad altinda yilda en az iki defa
ve belirlenmis araliklarla ¢ikan, her sayisi numarall ve tarihli olan, degisik kisilerin
makale, 6ykii gibi yazilarini iceren, sonsuza dek yayimlanacagi varsayilan ve belli bir
amaca yonelik olarak hazirlanan yaymlardiwr.”®

Tipk1 gazeteler gibi diizenli araliklarla yayimlanan yaygin bir okuma araci
olarak karsimiza ¢ikan dergilerin, ¢ogu gazeteden ayrisan bigimde nitelikli ve farkli
kalitede kagitlara basildig1 goriilmektedir. Igerik olarak oldukga zengin bir cergevede
okuyuculariyla bulusan dergilerde haber, makale, elestiri, inceleme ve arastirmanin
yani sira, fotograf, resim, illiistrasyon, infografik ve karikatiir de yer almaktadir.

Dergilerin zengin icerigine ve dnemine atifta bulunan bir bagka tanimlama da

su ifadelerden olugmaktadir:

“Dergi, diizenli araliklarla yayinlanan, degisik ilgi alanlarina hitap eden, deneme,
makale, inceleme, arastirma ve elestiri gibi yazi basliklarindan olusan, degisik edebi tiirleri
ya da belli konulara yonelik derlemeleri iceren basili yaywnlardir. Dergilerin en belirgin

ozelligi, yoneldikleri belirli bir hedef kitlenin bulunmasidr. Dergiler, bir kurulusun, dernegin

* Ana Britannica Genel Kiiltiir Ansiklopedisi, Cilt 7, Istanbul, 1987, 5.162

3 Lexique des termes de presse, CFPJ, Paris, 1990, s.111

% M. E. Kiigiik, Umut Al ve N. Erol Olcay, “Tiirkiye’de Bilimsel Elektronik Dergiler”, S. Kurbanoglu,
Y. Tonta ve U. Al (Yay. haz.), Degisen Diinyada Bilgi Yonetimi Sempozyumu,

24-26 Ekim, Ankara, 2007



ya da akademik bir goriisiin en énemli yayin orgamidir. Ayni zamanda dergiler, konular
gazeteden daha ayrintily inceleyen ve giinliik olmayan periyodik bastli yayinlardir. Gazete gibi
dergi icinde de haber ve yazimin yaninda tamamlayict gorsel malzemeler yogun olarak

kullanilmaktadur.””’

Meral Alpay ise dergi olgusunu izah ederken “Kisilerin cesitli diisiince ve
duygularini ozlii ve ¢abuk bir sekilde yaywnlatarak duyurma isteginden dogmus siireli

yayin”® tanimlamasini yapmistir.

“Stireli yayinlarin gazete disindaki en onemli tiirii dergi, ya da eski dildeki adiyla
‘mecmua’ derlemek, toplamak anlamlarim tasiyan kelimelerden almistir adni, Ulkemizde
‘mecmua’ ya da dergi kavrami kitaba yakin olan ve yilda en ¢ok 3—4 kez yaymlanan ‘revue’,
‘review’lardan, gazeteye yakin olan ve haftada ya da on bes giinde bir yayinlanan magazin’e

kadar tiim siireli yayinlar: kapsayacak sekilde anlasiimaktadir.”

Dergi sozli ayn1 zamanda Bati dillerinde “magazine” kelimesine karsilik
gelmektedir. Unlii yazar, ¢evirmen ve akademisyen Murat Belge, “Tarihten
Giincellige” adli kitabinda bu kavramin tarihsel seriivenini kisaca su sekilde

Ozetlemektedir:

“Magazin kelimesi tarih boyunca cesitli anlamsal degisiklikler gecirmistir. Kokeni
itibartyla Arapga olan, Ispanya Emevileri araciligiyla Fransizca’va giren ‘mahazin’ yani
‘mahzen’in ¢ogulu, icinde esya depolanan yer anlamina geliyor. Fransizcada zamanla
‘diikkdn’ (i¢inde bir¢ok esyanin satildigi yer) anlamini kazanan ‘magazin’ kelimesi Tiirk¢ede
‘magaza’ bicimiyle var olan kelime ile ayni kékii paylasarak ‘satis’a iliskin ¢agrisimlar
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edinmistir.

Gorsel acidan da okuyucuyu tatmin etme kaygisi giiden dergiler, modern

ylizleri ve ilgi ¢ekici kapak hikayeleri ve fotograflariyla raflar1 renklendirmektedir:

" Erkan Yiiksel ve Halil [brahim Giircan, Habercinin El Rehberi: Soru ve Orneklerle Haber
Toplama ve Yazma Kural ve Teknikleri, Anadolu Universitesi Yaymlari, Eskisehir, 2001

¥ Meral Alpay, Kiitiiphanecilik Terimleri, i.U. Edebiyat Fakiiltesi Yaymlar, istanbul, 1973, 5.33
? Uygur Kocabasoglu, “Cumhuriyet Dergiciligine Genel Bir Bakis”, Tiirkiye’de Dergiler ve
Ansiklopediler 1849-1984, Istanbul, Gelisim Yaynlari, 1984, s.3

' Murat Belge, Tarihten Giincellige, Istanbul, Alan Yaymlari, 1986, s.427



“Giiniimiizde dergicilik alaninda her tiirlii teknolojik olanaktan yararlaniimaktadir.
Yayimlanan dergilerin tiimiiniin teknik olarak eksiksiz oldugunu soylemek olasidir. Hemen

hemen hepsi her tiirlii teknik donanima sahip basimevlerinde kuse kagida ve renkli olarak

basilmaktadir. Yani hedef kitleye gorsel olarak da seslenmektedir.”"

“Habercinin El Rehberi” adli calismada ise bu kavram su ciimlelerle

aciklanmstir:

“Diizenli araliklarla yayinlanan, degisik ilgi alanlarina hitap eden, deneme, makale,
inceleme, arastirma ve elestiri gibi yazi bashklarindan olusan, degisik edebi tiirleri ya da belli
konulara yonelik derlemeleri iceren basui yayinlardwr. Dergilerin en belirgin ozelligi,
yoneldikleri belirli bir hedef kitlenin bulunmasidir. Dergiler, bir kurulusun, dernegin ya da
akademik bir goriisiin en 6nemli yayin organidir. Ayni zamanda dergiler, konular: gazeteden
daha ayrintili inceleyen ve giinliik olmayan periyodik basili yaywnlardir. Gazete gibi dergi

icinde de haber ve yazimin yaminda tamamlayict gorsel malzemeler yogun olarak

kullanilmaktadir. "

1.2. DERGILERIN TEMEL OZELLiKLERI

Onceki kisimda farkli anlayislari ve vizyonlar1 yansitan tanimlamalarla
aciklanan dergi kavrami, dogusundan bu yana bazi temel 6zellikleri ortaya koymakta
ve diger yayimlardan ayrisan bu nitelikleriyle tercih sebebi olmaktadir.

Yaymn Arahg:: Bir yayinin dergi olarak nitelendirilmesinin en temel kosulu
diizenli araliklarla yayimlaniyor olmasidir. Yayin periyodu en az bir hafta, en fazla ii¢
ay olmalidir.

Okunacak Metinler Barindirmasi: Dergilerin bir diger 6zelligi i¢inde zengin
gorsel bilesenlerin yani sira okunabilir metin bulunmasidir.

Bagimsiz Dagitim: Bir yaymimn dergi smifina girebilmesi i¢in diger
yayinlardan bagimsiz olarak dagitilmasi kosulu bulunmaktadir. Gazeteler ile birlikte

verilen ekler dergi olarak kabul edilmemektedir.

"' Asli Yapar Goneng, “Tiirkiye’de Dergiciligin Tarihsel Gelisimi”, Istanbul Universitesi iletisim
Fakiiltesi Hakemli Dergisi, 2009, s.74
12 yiiksel ve Giircan, a.g.e., s.15



Para Karsih@ Satin Ahnmasi: Icerik olarak farkli begenilere hitap eden
dergiler, okuyucular tarafindan talep edilmekte ve para karsiligi satin alinmaktadir.

Ciltli Olmasi: Dergiler 6zel bir kapakla raflara tasinmaktadir ve ciltli olarak
sunulmaktadir.

[letisim akademisyeni Prof. Dr. Asli Yapar Goneng, Jean Marie Charon’dan
alint1 yaparak dergilerin gazetelerden ayrisan alti 6nemli iistiin 6zelligi oldugunu

vurgulamaktadir:

“Bu tistiinliiklerden ikisi tiir ile ilgilidir: Yayin araliginin uzun olmasi dergilere zaman
kazandirmakta ve giindemi daha derinlemesine incelemelerini saglamaktadir; metnin fotograf
ile desteklenmesi giindemin daha iyi anlasiimasini ve okurun hoguna gitmesini saglamaktadur.
Diger iki 6zellik okur ile ilgilidir: Dergiler okurlarin uzmanlik alanlarina ya da yas gruplarina
gore boliinmiislerdir; dergi ile okur kitlesi arasindaki baglanti ¢ok giicliidiir. Derginin
giindemle ilgili bilgi vermesi zorunlu degildir, énemli olan okurun beklentilerine yanit
verebilmesidir. Diger iki ozellik dergi kurulusu ile ilgilidir: Dergiler iceriklerine ve ticaret
kurallarina  gore  etkinlik  gosterebilirler.  Bu  ozelliklerin  hi¢biri  gazetelerde

bulunmamaktadir.”"

Goneng, makalesinde dergicilik alaninda basariya ulagabilmenin yedi énemli

nedenini, ayn1 kaynaktan alintisini siirdiirerek soyle ifade etmistir:

1- Dergiler, i¢inde yasadigimiz zamana miikemmel bir tepki verme aracidir. Bu tepkiyi
verirken biiyiik bir uyum esnekliginden yararlanmaktadir. Bu tepkiler siirekli yeni
konularin yaratilmas: ve halka gore i¢eriginin par¢alanmast iizerine kurulmaktadir.
2- [cerikler iizerinde ¢ok calisiimaktadir. Halkin beklentileri goz oniine alimmaktadir.
Bu konuda bir¢ok anket yapilmistir.

3- Dergiler, kiiltiiriin akisina kapilmis insanlar ig¢in zamani bir an igin olsun
durdurmaya yaramaktadir.

4- Carpict bir sayfa diizeni kullanilmaktadir. Béylece dergiler televizyonla rekabet

etmeye ¢alismaktadir.

1> Ashi Yapar Goneng, “Dergicilik ve Gazetecilik Arasindaki Ayrim”, istanbul Universitesi Iletigim
Fakiiltesi Dergisi, 2012, 5.26



5- Dergilerde bi¢cimin yani swra ayrintilar da ¢ok onemlidir. Dergi, haberlerin bir
baglamda yer almasina ve habere anlam katilmasina olanak tanir. Onemli olan her
haberi vermek degil verilen haberi en iyi bigimde vermektir.

6- Dergicilik empati yapmaya olanak tanir. Olayin ge¢tigi yeri yeniden kurgulayarak,
sozii, taniklara ve okuyuculara birakwr. Bu baglamda heyecan, yalnizca televizyona
ozgii bir olgu degildir.

7- Dergiciligin, uygulamaya yénelik haberlerin yararina bir kullanimi vardwr. Bu
haberler, her biri bir sonuca ulasan bir dizi sorudan olusmaktadir. Aralarindan érnek
vermek gerekirse: Bosanma, ¢ocuklarin egitimi, uyusturucu, su ya da bu hastalik, evcil

hayvanlar vb. Burada gercek bir ‘¢éziimler kiiltiirii” vardur. "

Atilla Girgin, “Tiirk Basin Tarihi’nde Yerel Gazetecilik” adini tasiyan
yapitinda ¢ogu zaman islev olarak gazetelerle benzer misyonlar1 yiiklenen dergilerin

belirgin 6zelliklerini su sekilde siralamaktadir:'

o Okuyucuya metnin goriiniimiinii kontrol edebilme, kendi yetenek ve ilgilerine gore
hizli ilerleme imkani sunmaktadir.

o Diger kitle iletisim araglarinin aksine gazete ve dergiler, okuyucularina sadece bir
kere ulasma olanag ile sumirl degildir. Yayinlandigi anda izlenip, dinlenip ya da
anlamayi gerektirmemektedir. Okuyucu bir metni anlamadiginda yeniden gozden
gecirmesi ve metin tizerinde diisiinmesi miimkiindiir.

e Bazi gazete ve dergiler yiiksek sayginliga sahiptir. Ozellikle bazi basili araclarin
okuyucu goziinde ozel bir sayginligi vardwr ve bundan dolayr okuyucularin, belirli
yayin organlart karsisinda ¢ok kolay etkilendikleri goriisii ileri siiriilmektedir.

o Gazete ve dergilerin ulastirdigi haber mesajlari, saklanabilir bir belge niteligi

tasimaktadir.

Bunlarin yani sira, dergilerin gazetelere gore daha derinlemesine haberler ve
dosyalar sunmasi, bu tiirlin gazetelerden farkli bir sekilde konumlanmasin

saglamaktadir:

14 Goneng, a.g.e., s.27
15 Atilla Girgin, Tiirk Basin Tarihi’nde Yerel Gazetecilik, Istanbul, Gelisim Yaymlari,
2000: 66-67,2001
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“Dergiler, zaman avantaji ile haberlere gazetelerden daha farkli bakabilir ve

okuyucusunun ilgisini ¢ekebilecek her tiirlii konuda bilgiye yer verir.”°

1.3. DERGI TURLERI

Bilginin hizla yayilmasi, serbest zaman kiiltiirtiniin ortaya ¢ikmasi ve bireylerin
bunu talep ediyor olmalari, ¢cagdas yasamin sundugu olanaklar, hobileri ve 6zel ilgi
alanlarmi da dogurmustur; tim bunlarin neticesi olarak hayatin yansimasi olan
yayinlar da ayn1 oranda ¢esitlenmistir.

Dergilerin zaman igerisinde begeni ve ilgi alanlarma gore cesitlenmesi,
dergilerin yayin siirelerine ve konularina gore smiflandirilmasi ihtiyacim
dogurmustur. Dergiler, yayin siirelerine gore haftalik, onbes giinliik, aylik, iki aylik,
ii¢ aylik, alt1 aylik ve yillik olarak siniflandirilmaktadir.

Konularina gore dergi tiirlerini ise su sekilde siniflandirilmaktadir:

Tiiketici Dergileri: Bu tiirlin en 6nemli 6zelligi yaym hayatinin reklam
gelirlerine dayali olarak devam etmesidir. Tiketici dergileri, adindan da
anlagilabilecegi iizere tiikketim kiiltiirtinii destekleyen, bireylerin hobilerine ve bos
zaman ugraglarina yonelik icerik sunan yayinlardir. Moda, seyahat, mizah, haber,
magazin, sanat, teknoloji, ekonomi, spor, dekorasyon gibi dergi tiirleri bu smif
kapsaminda yer almaktadir.

Kurumsal Dergiler: Kurumsal dergicilik giiniimiizde hala pek ¢cok marka ve
kurumun 6nem verdigi bir tiir olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu tiir, kendi i¢inde
“kurum i¢i” ve “kurum dig1” olmak iizere iki gruba ayrilmaktadir.

Sektorel Dergiler: Belirli bir sektére ve calisanlarina hitap eden sektorel
dergiler, ilgili oldugu alanin mal ve hizmet iiretimine yonelik konulara ve 6zel
igeriklere yer veren dergilerdir.

Bilimsel ve Akademik Dergiler: Bilimsel konular1 ele alan ve akademik
cevreler tarafindan igerigine karar verilen dergilerdir. Bu dergiler de belirli bir bilim

dalin1 ele almaktadirlar.

1 Yiiksel ve Giircan, a.g.e., s.15

11



1.4. DUNYADA DERGICILIiGIN TARIHSEL GELIiSiMi

Diinyada dergilerin ortaya ¢ikisinin arka planininda bir dizi sosyal, kiiltiirel ve
bilimsel gelisme yatmaktadir. Diinyada yayimlanan ilk derginin tarihinin 17. yiizyila
kadar uzandigr bilinmektedir. Bu yaymlarin ¢ikis amaclari arasinda, bilginin
paylasilmasiyla bilimin ilerlemesini saglamak ile bilim adamlar1 arasinda bir tiir
iletisim kopriisii insa etme gibi misyonlar oldugu goriilmektedir. Bu 6zgiir diisiince
ortami bilimsel tartismalarin da dogmasina olanak tanimistir.'’

Diinyada ve Tiirkiye’de dergiciligin ilk 6rneklerine bakildiginda, bu yayinlarin
bilimsel tiirde olduklar1 fark edilmektedir. Yayinlandiklari donemlerde bilim
adamlarina ulagmay1 hedefleyen bu dergileri, zamanla farkli okur gruplarinin 1lgi ve
isteklerine gore hazirlanan dergiler takip etmistir.'®

Bilinen en eski dergi, 1663-1668 yillar1 arasinda Hamburg’da basilan
“Erbauliche Monaths-Unterredungen” (Ornek Aylik Diisiinceler) adli yayindir. Bu
yayini ¢ok gegcmeden diger Avrupa iilkelerinde hayat bulan benzer yayinlar izlemistir.
Bilimsel konular1 ulasilabilen tiim topraklarda tartisma ve kolektif bir bilgi ag1 yaratma
amacindan dogan bu ilk dergi 6rnekleri, cok cesitli konular1 kapsamistir.

Dergiciligin tarihine baktigimizda Fransa gergegi goriilmektedir. Fransa, dergi
yayimciligl alaninda diinyanin 6nde gelen {ilkeleri arasindadir. Giinliikk basinin
oldukea giiclii oldugu Fransa’da okur profili de dergiciligin biiylimesinde en 6nemli
faktordiir. Merak duydugu haberleri daha detayl bir perspektiften takip etmek isteyen
ve Ozel ilgi alanlarina 6nem veren Fransiz okuru dergilere yonelmis; bdylece ortaya
iilkede oldukca genis bir bantta yayim yapan giinlimiiz dergiciligi ¢ikmistir. Boylece
Fransa, dergi yayimciliginin diinyadaki en giiglii temsilcilerinden biri haline gelmistir.

Bu bilgiyle paralel olarak, Avrupa’da yayimlanan ilk bilimsel dergi 6rneginin
de 1665 yilinda “Journal des Savants” adiyla Fransa’da ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.
Bilimsel tiirde olan bu ilk dergi, yayimlandig1 donemde Kardinal Richelieu tarafindan
da agik bicimde destek gérmiistiir. Bu ilk derginin basyazari, ayn1 zamanda Fransa’da

ilk gazeteyi ¢ikaran Théopraste Renadout’dur.

' Hiiseyin Simsek, “XIX. Yiizy1l Cocuk Dergiciligi ve Egitsel Islevleri Uzerine”, Milli Egitim
Dergisi, Say1 151, Temmuz, Agustos, Eyliil 2001

'8 R. Sayer, “Cocuk Kiitiiphanelerinde Elektronik Yaymlarin Kullanimi Ve Yaygmnlastirilmasi”,
Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Ankara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Bilgi Ve Belge
Yonetimi Anabilim Dali, Ankara, 2007
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Resim 1.1. Journal des Savants Dergisine Ait Bir Kapak - 1665

L E

TOVRNAL

DES

SCAVANS

Du Lundy 1V. Isnvier M. DC. LXVL

Par le S* G P

A PARIS

Chez 1eaN Cvsson, rué S. Jacques, 2 I'lma-
ge de S. lean Baptifte.

e
M DC LXVL
AVEC PRIVIZLEGE DV ROTL:

Journal des Savants’1in yayimlanma amaci su climlelerle ortaya konulmustur:

“Avrupa’da yayimlanan kitaplar iistiine bilgi ve onlarin katalogu, ozetleri, fizik,
kimya ve anatomide yapilan deneyleri tanitmak, dogal gériingeleri agiklamak, bulgu ya da
makine meraklilart ile meteorolojiye iliskin bilgileri kaydetmek, tiniversitelerin elestirileri,

7. . .. »19
kilise ile sivil kurumlarin kararlarimn yer almasi.

' Hasan Sacit Keseroglu, “Bati’da ve Osmanli imparatorlugu’nda Siireli Yayinlarin Ortaya Cikist ve
Ozellikleri”, Miiteferikka, Yaz Sayisi, 1995, 5.22
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Avrupa’da yaymlanan bu ilk bilimsel dergiyi, ayn1 yil Ingiltere’de basiimaya
baslanan “Philosophical Transaction” isimli tip dergisi ve akabinde 1668 yilinda
Roma’da ¢ikarilmaya baslanan “Giornale de Letterati” adli dergiler takip etmistir.”
Bunlara ek olarak, 1682 yilinda Leipzig’de Latince olarak basilan “Acta Eruditorum”
da ilk dergi 6rneklerinden biri olarak tarihteki yerini almigtir.>!

Ornekleri cogaltmak gerekirse, “Monatsunterredungen des Thomasius” adini
tastyan derginin 1688 yilinda Almanca olarak yayimlandig: bilinmektedir.

Ogretici nitelikte olan ilk dergi &rneklerinden sonra politik, tarihi ve edebi
dergiler de bir bir yayimlanmaya baslamistir. Edebi dil ve icerikteki dergilere giden
yolda atilan ilk adimlar, kitap kataloglarina eklenmek iizere kaleme alinmis elestiri
yazilariyla atilmistir.

Dergiciligin tiim diinyada yayginlagmasini saglayan ve ilk stireli dergi olarak
kabul edebilecegimiz “Mercure Galant” dergisi de yine Fransa’da dogmustur.
1672’de yaymn hayatina baslayan bu dergi, okuyucuyu eglendirme, meraklarini
giderme ve onlara faydali bilgiler sunma amacini tagimistir.

Bu noktada belirtmek gerekir ki, ilk 6rnekleriyle siireli yaymlar yillik olarak
yayimlanmislardir. Bu durum 16. ve 17. yiizyillarda yerini farkli bir anlayisa birakmus,
yillik siireli yayinlarin yerini aylik siireli yayimlar almaya baslamistir.

Frangois Buloz tarafindan yine Fransa’da yayimlanan “Revue des Deux
Mondes” dergisi, Fransiz dergicilik tarihinin en uzun soluklu ve en ¢ok satan
dergilerinden biri olmasiyla alaninda 6nemli bir yeri teskil etmektedir. Siyasal ve
toplumsal yazilara yer veren dergi, donemin liberal ¢izgideki yayinlar1 arasinda yer
almaktadir. Benzer bicimde ayn1 donemde okuyucuyla bulusan “le Correspondant”
dergisi ise sergiledigi Katolik tutumla dikkat cekmektedir.

Fransa’nin dergi yayimcilig1 alaninda diinyada 6ncii konumunda olmasini bir
dizi teknik ve ufuk acgic1 gelisme izlemistir. Aydinlanma Cag1 olarak kabul edilen 18.

ylizyilda dis basinin da etkisiyle Fransa basininda uzmanlasmaya gidilmistir. Yabanci

2 M. Katirci, “Kisaca Basin Tarihi”, (Cevrimici)
http://www.idealdusunce.com/index.php/yazarlar/56-mevlut-katirci/272- ksaca-basn-tarihi>,
09.12.2018

! Simsek, a.g.e., Temmuz-Agustos-Eyliil 2001

14



iilkelerdeki teknikler, goriinlimler ve yapitlara karsi biiylik bir ilginin uyanmasi,

Fransa’da dergicilik alaninda biiylik bir gelisme yasanmasini saglamstir.

Resim 1.2. Mercure Galant Dergisine Ait Bir Kapak - 1682

~Dep1e’ A MOoNSEIGNEUR

DECEMBRE 16 2.

W

‘W A PARIS, - .
dV-24LAIS .°

Bu ylizyilda okuryazarlik oranina paralel olarak yeni diisiincelere ilginin
artmastyla, dergiler yeni bir misyon daha edinerek yapisal ve icerik olarak okuyuculari
aydinlatmaya ve yonlendirmeye baslamislardir. Sansiir ikliminin gélgesinde yasayan
iilkelerde yine bu donemde edebiyat dergileri giic kazanmiglardir.

Kronolojik olarak orneklere bakilmaya devam edildiginde 1843 yilinda
yayimlanmaya bagslayan “L 'lllustration” dergisinin donemin en énemli haber dergileri

arasinda yer aldig1 goriilmektedir. “Le Magasin pittoresque” (1833-1938), “le Monde
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illustré” (1857-1940), “le Tour du Monde” (1860-1914), “la France illustrée” (1874-
1935), “I’lllustré national” (1890-1928) gibi yayinlar da dénemin ruhuna uygun
onemli haber dergileri arasindadir.

Dergilerin 6nemli unsurlarindan gorsellik, fotograviiriin gelisimiyle yeni bir
boyut kazanmig, boylece dergilerde fotograf kullaniminda artig goriillmeye ve dergi
yayimciliginda Amerikan ekolii Fransa’da da benimsenmeye baglanmistir. Bu tisluba
gore yaymma hazirlanan dergilerin ilk 6rnegi 1898 yilinda Félix Juven tarafindan

yayimlanmaya baslanan “la Vie illustrée” dergisi olmustur.

Resim 1.3. La Vie Illustrée Dergisine Ait Bir Kapak - 1899

— ———
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Dergi yayimmciligindaki bu yeni iislup ve bicem, okuyucunun begenisini de
etkilemeye baglamis; boylelikle siyasi a¢idan agirlig1 olmayan, gorsel tarafina agirlik
verilen dergiler ragbet gormeye baslamistir. Yasanan bu radikal degisim su sekilde de
ifade edilmistir:

“Icerik ve yazim bicimleriyle daha az kiiltiirlii bir kitleye seslenen dergiler ortaya

ctkmuistir. Bu yaywnlar, giinliik gazetelerden bile daha fazla bir bi¢imde popiiler kiiltiiriin aract

olmuslardir. "

19. yiizyilla gelindiginde ise basindaki uzmanlasma daha da anlamli hale
gelerek dergi sayisinda bliyiikk bir artisin yasanmasiyla sonug¢lanmistir. Basinin
sahlanmas1 Birinci Diinya Savasi ile sekteye ugramis, dergi ve yayinlar tizerinde ¢esitli
denetim ve sansiirler uygulanir hale gelmistir. Savas yorgunu halklar, bu dénemde
mevcut agir siyasi haberlerden sikilmis ve daha eglenceli ve daha az diisiindiiren
iceriklere ilgi gostermeye basglamistir. Bol resimli, az metinli magazin ve mizah
dergiciliginin ortaya ¢ikmasi ve giderek sayilarinin artmasi tam da bu doneme denk
diismektedir.

19. ylizyilda dergicilik alaninda iki 6nemli gelisme vuku bulmustur. Kagit
iiretimi ve baski tekniklerindeki biiyiik gelismelerin etkisiyle maliyetler diisiince dergi
fiyatlar1 da diisiise gegmistir. Bu durum dergi satislarina yani tirajlara dogrudan pozitif
bicimde yansimistir.

Ikinci gelisme ise tirajlarm yiikselmesiyle ortaya ¢ikmustir: Reklamcilarin
dergilere 1lgi duymaya baslamasi. Dergilerin bir kitle iletisim mecras1 haline gelmesi,
siireli yayinlar1 bugiin de ayakta tutan ticari reklamlarla bulusturmustur.

Genis okuyucu kitlelerine ulasma amaci tastyan ilk ucuz dergilerin didaktik
iislubu, yerini farkli konularda ilging bilgiler verme ve zihinleri hayatin gerceklerinden
uzaklastiran oyalayict konular1 ele almaya birakmustir. Yine en temel 6zellik, bol ve
zengin gorsel kullanimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kolay okunabilen, hafif edebi
yayinlar da yine bu donemde yaygin hédle gelmistir. Fiyatlar diiserken satislarda

ylikselme yasanmig, bu durum da dergilerde reklamlarin boy gostermesiyle

22 Claude Bellanger yonetiminde, Histoire générale de la presse francaise de 1871 a 1940, 3. Cilt,
PUF, Paris, 1972, 5.387
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neticelenmistir. Ayrica, Bati’nin etkisine girmeye baslayan Avustralya, Hindistan ve
Cin gibi iilkelerde de ilk dergi 6rnekleri 19. yiizyilda ortaya ¢ikmaya baglamstir.

Aile kavraminin vurgulandigr bu donemde, kadin yasam sekline hitap eden
igerikteki dergiler basli basina bir tiir olarak riistiinii ispatlamis; ev isleri, mutfak sirlari
ve giyim-kusam konularinda faydali ve giindelik bilgilerle donatilmis dergiler biiyiik
bir begeni toplamistir. Bu durum ayni zamanda moda dergiciligine giden yolun
temellerini atmistir. Modaya yon veren “The Lady” (1865) “Harpers Bazar” (1867,
1929°den sonra Harper’s Bazaar adin1 almistir) ve “Vogue” (1892) gibi prestijli kadin
ve stil dergileri okuyucuyla bulusmustur.

Resim 1.4. Vogue Dergisinin 11k Sayis1 -1892
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Ikinci Diinya Savas1 arasindaki donemde ise basim alaninda yasanan teknolojik
gelismelerin dogrudan etkisiyle dergicilik giderek yeniden yayginlik kazanmaya
baglamistir. Ofset baski ve heliograviir kullanim ile dergiler sayfalarinda eskisinden
cok daha fazla fotografa yer vermeye baslamistir. Okuyucunun dergi talebine yanit
veren bu iisluptaki ornekler, sunduklar1 zengin gorsellikle hedef kitlesini artirmay:
basararak daha da ilgi ¢ekici hale gelmislerdir. Bu durum tiiketici dergilerinin say1 ve
icerik bakimindan gesitlenmesine olanak saglamistir. Kadin, haber, magazin, sanat
dergilerinin sayilar1 artmaya devam ederken gorsellik olmazsa olmaz unsurlardan biri
haline gelmistir. “L’lllustration”, “Paris-Match”, “Plaisir de France”, “Voila, Vu”
gibi bir¢ok dergi, donemin gorsel yonii agir basan yayinlari arasinda sayilabilir.

Ikinci Diinya Savasi dénemine gelindiginde, Almanya’nin Fransa’y: isgal
etmesi llkede biiyiik toplumsal sorunlar yasanmasina yol agmis; basin organlar1 siki
bir sanstir ve kisitlamayla yiiz yiize kalmistir. Fakat yine de dergicilik hayatta kalmaya
devam etmis, ancak isgal ve direnis odakl1 bir boliinmeye gitmistir. 1953 yayin tarihli
“I’Express” dergisi Fransiz dergiciliginin onemli haber dergilerinden biridir. Bunu
“Le Nouvel Observatuer”, “le Point”, “L’Evénement du Jeudi” gibi dergiler
izlemektedir.

1970’1lere kadar Fransiz basininda altin ¢gagin1 yasayan bol resimli Amerikan
haber ekolii, akabinde yasanan olumsuz ekonomik kosullarla sarsilmistir. Dergi
sektoriinii derinden etkileyen bu krizin etkileri salt ekonomik kdkenli olmamakla
beraber, hedef kitlenin yaym politikasina duydugu tepkinin krize olan etkisi

yadsinamaz boyutta olmustur:

“Dergilere aktarilan reklam orami ayni kalirken okur sayisi giderek azalmaya
baslamistir. Okur sayisimin azalmast reklam tarifelerinde indirimler yapilmasini gerekli
kilmistir. Yani sonug olarak ekonomik giicliikler giindemi aktarirken yasanan sikintilardan

kaynaklanmigtir.”™

20. yiizyilda yeni bir caga adim atan dergi yayimciliginda yepyeni teknolojik

gelismelerin etkisiyle baski kalitesine ek olarak tirajlar ve maliyetler 6nemli oranda

2 Francais Balle, Médias er Sociétés, Montchrestien Yayinlari, 8. Baski, Paris, 1997, 5.78
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ylikselmistir. Bu durum, gilinlimiiz modern dergi yayimciligi ile reklam diinyasi
arasinda neredeyse organiklesmis olan bagin temellerini olusturmaktadir. Reklam
diinyas1 ¢alisanlar1 temsil ettikleri reklamverenlerin taleplerini karsilama adina, konu
ve hedef kitle baglaminda dergileri glinden giine daha elverisli bulurken; dergi
yayimcilar ise kaliteyle es deger bigimde yiikselen maliyetlerin altindan kalkabilmek
icin reklamcilarla is birliklerini genisletme yolunu se¢mislerdir.

Bu durum pazarlama faaliyetlerinin sinirlarini genisletmis ve Ozellikle
Amerika Birlesik Devletleri’'nde (ABD) popiiler dergiler pazarlama aginin etkin birer
aract olmuslardir. Reklam ajanslarinin rakiplere karsi yiiriittiigii 6zel kampanyalar
diinyaya yeni bir retorik sunarken, bu alisilmisin disinda dil ve gorsel diinya, dergilerin
sayfa diizenlerini belirler duruma gelmistir. Daha ¢ekici ve albenili basin ilanlari,
tasarim ve mizanpajit dogrudan etkilemis; renkli baskiya gecilmesinde de itici gii¢
olmustur. Tlim bunlar olup biterken reklamcilarin mali baskis1 da dergi igeriklerini ve
yayin politikalarini belirlemeye baslamistir.

20. yiizyil ile beraber modernite kavrami birey yasamini ve sehirlesmeyi
onemli ol¢giide etkilemistir. Bireylerin hayatlar1 doniisii miimkiin olmayan bir hizda
degisime ugramis ve zaman en degerli metalardan biri olmustur. Yasamin hizh
temposunda bilgiye erisim de yeni pratikleri dogurmus ve bu durum kalabaliklari
diinyadan haberdar olma ihtiyacini kisa yoldan giderme yoluna itmistir. Bu kosullar
neticesinde haber dergiciligi olgusu ortaya ¢ikmistir. Bu tiiriin ilk 6rnegi ve ayni
zamanda haber dergiciligine de Onciiliik eden “Time” dergisidir.

1923 yilinda ABD’de yayin hayatina baslayan dergi, giiciinii ve prestijini
korumay1 bagararak giliniimiizde de etkin bicimde kapak konular1 ve dosyalariyla
glindem belirlemeye devam etmektedir. Genis bir okuyucu Kkitlesi tarafindan
benimsenmesi ve elde ettigi ticari basari, derginin kisa slirede markalagmasini
saglamistir. Haber dergiciliginde ¢igir acan Time, kisa siirede ABD genelinde ve
diinya ¢apinda benzer tiirde yayinlarin ortaya ¢ikmasina cesaret vermistir.

1920’lerde dergi yayimciligi alaninda yasanan Onemli bir gelisme de
“Reader’s Digest” dergisinin yine ABD’de piyasaya siiriilmesi olmustur. Farkli
kaynaklardan alinan bilgileri 6zetleyerek okuyucuyla bulusturan dergi, 1922°de
yayimlandiginda her tiir okuyucuyu cezbedecek bir zenginlikte icerikle sayfalarini her

zaman okunabilecek konulara ayirdigindan bir tiir referans yayin olarak goriilmiistiir.
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Ulkemizde ise “Biitiin Diinya” adiyla dilimize ¢evrilmis olarak sunulan yaymn, hemen
her konuda fikir sunan bir dergi olarak demokrasinin gercek bir araci olarak lanse
edilmistir. 1980°lere gelindiginde 13 dilde 18 milyonluk bir tiraj yakalayan dergi,
Ikinci Diinya Savas1 sonrasindaki dénemde ise diinyaya Amerikan kiiltiiriinii empoze
ettigi elestirisine hedef olmustur. Yaymin kiiresel boyutta ulastigi basari, cep

dergilerinin de dogup yayginlagsmasini saglamistir.

Resim 1.5. Time Dergisinin Ilk Sayis1 -1923
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Dergilerin gazetelere gore daha kalici olmasi, bu tiirii daha ¢ok reklam alir
duruma getirmistir. 1950’lerden itibaren finansal agidan dergilere rahat bir nefes

aldiran ve kar oranlarin1 yiikselten reklam rezervasyonlari, dergilerin nihayet kurumsal
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bir yapiya biiriinmelerine olanak sunmustur. Igeriginde fotograflarin agirlikta oldugu
“Tempo” (1950), “People Today” (1950) ve “Jet” (1951) gibi kiiciik ebatli haber
dergileri, bu donemde basarilariyla 6ne ¢ikmislardir.

21. yiizyildan itibaren de tiim diinyada basin ve medya organlari topyekiin bir
devrim gecirmis ve teknolojinin ulastigi nokta dergicilik alanimi da oldukga
gelistirmis; devinim i¢indeki siire¢ bu tezin ana konusu olan tablet dergiciliginin
dogusuna kadar gelmistir. Elektronik yayinlar yapan dergiler, diinyanin her tarafinda
once bilgisayarlarla, sonra akilli telefonlarin ve tabletlerin yiikselisiyle sira dis1 ve

etkilesimli bir boyut kazanmis durumdadir.

1.5. TURKIYE’DE DERGICILIGIN TARIHSEL GELIiSiMi

Dergiciligin diinyadaki seriivenine degindikten sonra, bu bashk altinda
Tirkiye’de s6z konusu olgunun ne gibi sartlarda dogdugu ve ge¢misten giliniimiize
nasil bir siire¢ gegirdigi ele alinacaktir.

Bati diinyasinin 17. ylizyilda tanistig1 dergi yayimciligi tilkemize iki ytizyillik
bir gecikme ile ancak 19. ylizyilda ulasmistir. Kuskusuz bunun en 6nemli sebepleri
arasinda matbaanin tilkemize ¢ok gec gelmesi ile basin faaliyetlerinin ¢ok ge¢ baslamis
olmasi yer almaktadir. Sancili siireglerden gecerek giintimiize gelen Tiirk dergiciligi,
ilk gazetenin yayimlanmasindan kisa bir siire sonra yayginlik kazanmistir. Tipki
Bati’da oldugu gibi uygun kosullar saglandiginda tilkemizde de dergi tiirleri ¢esitlilik
gOstermis ve tiire olan ilgi zaman i¢inde giderek artmistir.

Bagka bir kaynaga gore ise Tiirkiye’de dergi yayimciliginin gegmisi 1700’1
yillarin sonlarma dayanmaktadir. Bu kabile gore, Osmanli Imparatorlugu’nda ilk
yabanci dildeki siireli yaym 1795°te Istanbul’daki Fransiz Biiyiikelgiligi tarafindan
yayimlanan  “Bulletin de Nouvelles” isimli dergidir. Tirk¢e dergilerin
yayimlanmasinin ise aradan yaklasik 50 yil daha gectikten sonra gergeklestigi

goriilmektedir.**

* Umut Al, “Tiirkiye’nin Bilimsel Yayn Haritas:: Tiirkiye’de Dergi Yaymciligi Uzerine
Bibliyometrik Bir Arastirma”, PROJE NO: SOBAG-105K 088, Hacettepe Universitesi, Bilgi ve Belge
Yo6netimi Boliimii, Ankara, 2007
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Avrupa’daki gibi ililkemiz tarihinde de basilan ilk dergilerin bilimsel dergiler
oldugu goriilmektedir. Osmanli Donemi’nden baslayarak ele alacagimiz dergicilik
tarthimiz ¢ok ¢esitli yayinlar barindirmig bir siireci temsil etmektedir.

Tarihimizde ilk yayimlanan dergiler, Tanzimat etkisiyle Bati etkisinde bir
yayimcilig1 benimsemistir ve Bati’nin bilim ve teknigini tanitmiglardir. Zafer Toprak,
“Fikir Dergiciligimizin Yiiz Yili: Tiirkiye'de Dergiler Ansiklopediler” adl1 eserinde

yasanan donemi su sozlerle aktarmistir:

“1891de Servet-i Fiinun'un yayimlanmasiyla dergicilikte fikir miicadelesi baslamis
ve yayginlasmistir. 1908°de 2. Mesrutiyet’in ilaniyla birlikte yayin hayatinda ve fikir
dergiciliginde onemli gelismeler olmustur. Cumhuriyet donemine gelinceye kadar ¢ok sayida
dergi araciligiyla fikir miicadelesi yiiriitiilmiistir. Bunlarin baslicalart Sirat-1 Miistakim
(1908), Gen¢ Kalemler (1911), Tiirk Yurdu (1911), Halka Dogru (1913), Yeni Mecmua
(1917)" dir.”®

Tirkce olarak basilan ilk gazete 1831 yilinda yayimlanan “Takvim-i
Vekayidir. 11k dergi 6rnegi ise 1849-1851 tarihleri arasinda yayimlanan bir saglik
dergisidir: “Vakay-i Tibbiye”. Tirkiye’de dergiciligi baslatan bu ilk ornek, aym

zamanda resim basan ilk Tirkce siireli yayin olarak tarihe ge¢mistir:

“Tibbi konulari iceren bir meslek dergisi olarak, padisahtan alinan o6zel izinle
kurulan, her sayisi 2—4 sayfa olarak ¢ikan, Fransizca bir niishasi, 600 kadar abonesi olan

Vakay-i Tibbiye yaklasik ii¢ yil siireyle yayimlanmistir.

Niteliksel olarak ger¢ek anlamda dergi sinifina giren ilk yaym ise aylik
“Mecmua-i Fiinun” dergisidir. 1862 yilinda da Miinif Pasa tarafindan Cemiyet-i
[Imiye-i Osmaniye adina yayimlanmaya baslanan dergi, sayfalarinda sik¢a Tanzimat

aydinlarmma ve pozitif bilimlere yer vermistir. Aym1 zamanda Bati1 diinyasindaki

%3 Zafer Toprak, “Fikir Dergiciligimizin Yiiz Y1li” iginde: Tiirkiye’de Dergiler Ansiklopediler (1849-
1983), Istanbul, Gelisim Yayinlar1, 1984, .13

?® Biilent Varlik, “Tanzimat ve Mesrutiyet Dergileri”, Tanzimat’tan Cumhuriyet’e Tiirkiye
Ansiklopedisi, Murat Belge ve Fahri Aral (Haz.), Istanbul, Iletisim Yaynlar1, 1985, Cilt 1, s.112
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gelismelerden s6z ederek okuyucularina yeni ufuklar agma amaci giitmistiir. Bu

baglamda bilimsel bir yayin olarak degerlendirilmektedir:

“Bu dergi Tanzimat aydinlarinin seslerini duyurabildikleri, her tiirlii pozitif bilime,
Bati diinyasindaki gelismelere yer veren bilimsel bir dergi olma ézelligini tasimaktadr.
Dergide ¢esitli bilim dallarinin tanitimina yonelik yazilara yer verilmistir. 47 say1 yayimlanan

dergi 1883 'te kapanmustir.”’

Resim 1.6. ik Dergi Ornegi Olan Vakay-i Tibbiye - 1849
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27 Asli Yapar Goneng, Tiirkiye ve Fransa’da Dergicilik Olgusu ve Kadin Dergilerinin
Karsilastirilmasi, Istanbul, Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Yaymlari, 2001, 5.29

24



Doénemin 6nemli dergilerine bakacak olursak; 1862°de sadece li¢ say1 olarak
yayimmlanan ve ilk resimli Tiirk dergisi olarak nitelendirilen “Mir’at”, 1862-1864
yillar1 arasinda basilan “Mecmua-i Iber-i Intibah”’, 1863 yilinda yayimlanan ve sadece
10 say1 ¢ikan ilk miizik dergisi 6zelligini tasiyan “Musiki-i Osmani”’, Erkan-1 Harbiye-
1 Umumiye tarafindan 1864-1919 yillar1 arasinda yayimlanan “Mecmua-i Ceride-i
Askeriye”, 1865-1866 yillar1 arasinda Cemiyet-1 Kitabet tarafindan yayimlanan
“Mecmua-i Ibretniimat”, “Mecmua-i Maarif” (1866), 1866-1873 yillar1 arasinda
Fransizca-Tiirkge olarak ¢ift dilde yayimlanan “Takvim-i Ticaret — Le Moniteur du
Commerce”, “Ayine-i Vatan” (1867), “Tuhfet-iit-Tib”" (1867) ve “Mecmua-i Uliim”
(1867), bir gazetenin haftalik eki olarak yayimlanan ve ilk ¢ocuk dergisi olarak
tanimlanan “Miimeyyiz” (1869) gibi dergiler 6rnek olarak verilebilir.*®

Ayrica, ilk kadin dergisi 1869°da yayimlanan “Terakki-i Mukadderat” dergisi
olmustur. Terakki gazetesi tarafindan 48 say1 olarak ¢ikarilan dergi, sik sik Bati’daki
feminist hareketten bahsetmis ve kadinlarin toplumdaki statiisiiniin 6nemine vurgu
yaparak egitim gérmelerinin 6nemine deginmistir. Bunun yaninda kadinlardan gelen
mektuplar: da yayimlamistir.

Bu dénemde ¢ogu uzun soluklu olmayan ve sozii pek edilmeyen pek ¢ok dergi
yayin hayatina baslamistir. Bu dergiler, kisa siiren yayin hayatlar1 boyunca genelde
bilimsel nitelikte i¢erikleri okuyucularina sunmuslardir.

Abdiilhamit’in tahtta oldugu ve 33 yil siiren baskil1 yonetimi sirasinda basin ve
gazetecilik faaliyetleri alaninda gozle goriiliir bir durgunluk yasanmistir. Osmanlh
tarihinde Istibdat Donemi olarak anilan bu dénemde, tiim baskilara ragmen halk
dergilerden vazge¢memis ve bu yayinlara olan kitle ilgisi daha da artmistir. S6z
konusu donemin en 6nemli ve dikkat ¢ceken yayini, ilk sayis1 1891 yilinda yayinlanan
ve Ahmet Ihsan tarafindan haftalik olarak ¢ikarilan “Servet-i Fiinun” dergisidir. Edebi
yoOniiyle biiylik ilgi goren dergi, Bati edebiyatinin etkisinde kalan Servet-i Fiinun
edebiyatinin yayimn organi olmustur. Bu dergi, sundugu fikirler ve beyanatlarla
sonrasinda gelecek olan pek ¢ok edebi akima da onciiliik etmeyi bagarmistir. 1894’¢
gelindiginde Servet-1 Fiinun’a disli bir rakip dogmus ve “Malimat” dergisi yaymn

hayatina baslamstir.

2 Varlik, a.gee., s.114
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23 Temmuz 1908°de Ikinci Mesrutiyet’in ilan edilmesinden sonra, diisiince
akimlarinin ve Batililagma g¢abalariin da etkisi sonucu gazete ve dergi sayisinda
yeniden artis yasanmistir.

Bu dénemde mizah dergileri yiikselise gegmistir. Salah Cimcoz ve Celal Esad
tarafindan yayimlanan “Kalem” (1908-1911) adli mizah dergisi ses getirmistir.
“Davul” (1908), “Alem” (1909), “Cem " (1910) gibi karikatiir agirlikl1 mizah dergileri
de kayda deger 6rnekler arasinda yer almaktadirlar.

Doénemin diger 6nemli yayinlar1 arasinda bir magazin dergisi olan “Sehbal”
(1909-1914) ile 51 say1 olarak yayimlanan ve fikir dergisi olan “Resimli Kitab” (1908-
1914) dergisi de bulunmaktadir. Dergi, giindeme dokunan yazilartyla, haberleriyle ve
fotograflariyla 6ne ¢ikmistir. Yine bu dénemde, Islami ¢izgideki yayinlarda da ciddi
bir artis gozlenmistir. 1908’de yayin hayatina baslayan, dini konularin yaninda giincel
haberlere de yer veren “Beyan-iil Hak” dergisi 6nemli 6rnekler arasinda yer almistir.

Atesli bir bicimde Tiirkg¢iiliigii savunan “Geng¢ Kalemler”, Tiirk yurdunu ve
sosyalizm propagandas1 yapan “Istirak” gibi dergiler de yine bu dénemde yaymn
hayatina baslayan dergilerdendir.

Atilla Girgin, “Tiirk Basin Tarihi’nde Yerel Gazetecilik” adli eserinde

donemin basina tagidig1 6zgiirliikk¢ii ruhu anlatirken su ifadeleri kullanmaktadir:

“Mesrutiyetin en biiyiik getirisi kisa bir siire icin bile olsa fikir dergiciliginin

yaygilagmasini ve ¢ok sesliligin artmasini saglamasidwr. Hiirriyet'in ilaniyla giindeme gelen
29

basin 6zgiirliigi, fikir dergiciligini her yoniiyle ozendirmistir.”

Kurtulus Savasi doneminde ise Tiirk basini iki kutba ayrilmis durumdadir. Bir
grup Mustafa Kemal Pasa ve arkadaslarimi desteklerken, diger grup siiregelen
yOnetimin tarafinda olmayi tercih etmistir. Fakat buna karsin Tiirk basinindaki
kutuplagsmanin dergi yayimcilig1 iizerinde bir etkisi goriilmemis; neredeyse tiim
yayinlar milli miicadele ruhunu destekleyen igerikler sunarak halka moral asilamaya

calismuglardir. “Biiyiik Mecmua” (1919), “Kurtulus” (1919), “Umid” (1919),

» Girgin, a.g.e., s.75
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“Aydede” (1920) ve “Aydinlik” (1921) bu donemin 6nemli dergileri arasinda yer
almaktadir.

Kurtulus Savasi’ndan sonra yayimlanan ilk dergi “Dergah” (1921-1923)
olmustur. Bagyazarligin1 Yahya Kemal’in tistlendigi dergi, donemin en popiiler yazar
ve aydinlarini ayni ¢ati altinda toplamay1 basarmistir.

Bu sikintili donemde Istanbul basmi da altin isimler gikararak topluma rol
model olacak ve yon verecek gazeteciler yetistirmeyi basarmistir. Sedat Simavi,
Istanbul basininin en parlak gazetecilerinden biri olarak &ne ¢ikmistir. Simavi, Birinci
Diinya Savasi sirasinda “Hande” (1916-1917) adli mizah dergisini, kendisinin de
karikatiirleriyle katkida bulundugu, renkli kapaklariyla dikkat ¢ceken bazi dergileri
yayima hazirlamistir. Bu yayinlar arasinda mizah dergisi “Diken” in (1918-1919) ve
cocuk dergisi “Haciyatmaz "1 (1921) yani sira birer say1 olarak basilan kadin dergileri
“Inci” (1919), “Hamm” (1921) ve “Yeni Inci”’yi (1922) ¢ikarmistir.

Kurtulus Savasi sonras1 atmosferde Yusuf Ziya Orta¢ ve Orhan Seyti Orhon
tarafindan ¢ikarilmaya baslanan ve uzun soluklu olan “Akbaba’ (1922-1974) dergisi,
yaptig1 siyasi mizahla biiyiik ilgi gormiistiir.

1923 yilinda Cumbhuriyet ilan edilmeden 6nce, dergi yayimcilig1 yapanlar daha
cok yazinsal nitelikte iirlinler ortaya koymuslar, bu isi para ve sOhret getirisi i¢in
stirdiirme egiliminde olmuslardir. Cumhuriyet sonrasinda gelen bir yayin ise bu ezberi
bozmustur. 1924 yilinda Zekeriya Sertel tarafindan yayimlanmaya baslanan “Resimli
Ay” (1924) dergisi, halka inmeyi ve onlarin dilinden konusmay1 bagarmistir. Bu basari
ardindan pek ¢ok benzer yayini ve yeni tiirleri de getirmistir.

Sertel, ¢ikardigi bu yenilik¢i derginin amacini su sozlerle ifade etmistir:

“Bizim amacimiz okuyucularin okuma ihtiyaglarini doyurmak ve memleketimizde
gergekgi bir halk dergisi kurmaktir. Bizce bir makalenin degeri, altindaki imzadan ziyade ¢ok
okunmasindadir. Ozellikle Resimli Ay’da yayinlanacak makaleler, hikdyeler, genel olarak
yazilar yalniz dar bir ziimrenin edebi zevkine cevap veren yazilar degil fakat insanlarin hissi,
fikri, dimagi, bedii ihtiyaglarini doyuran genel nitelikte yazilar olacaktir. Bu sekil, dergicilik

aleminde yeni bir yoldur. "

3% Nuri Inugur, Tiirk Basin Tarihi, istanbul, Gazeteciler Cemiyeti Yaynlari, 1992, s.61
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Asli Yapar, Cumhuriyet sonrasi donemde iz birakan yayinlara dair su notlari

paylagmaktadir:

“Cumhuriyet doneminde yayimlanan Kadro (1932) dergisi Kemalist rejimin
ideolojisini tiretmeyi amaglamigti. 1933 ’te ¢ikan ve halen yayimlanmakta olan Varlik ise en
uzun omiirli kiiltiir-sanat dergilerimizden biri olmugstur. 1940°li yillarda Yurt ve Diinya
(1941-1944), Adimlar (1943—1944) ve Giin (1945—1946) gibi toplumcu akimin, Biiyiik Dogu
(1943) gibi Islamci hareketin nemli dergileri yayumlandi. '

Resim 1.7. Resimli Ay Dergisine Ait Bir Kapak - 1924
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31Yapar, a.g.e., 2001, s.32
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Cumbhuriyet doneminde yayimlanan 6nemli dergiler arasinda fikir-edebiyat
dergisi “Milli Mecmua” (1923), magazin dergisi “Haftalik Mecmua” (1925) ve Milli
Egitim Bakanlhigi’'min ¢ikardigr fikir-sanat tiiriindeki “Hayat” (1926) dergisi
sayilabilir.

Ocak 1932 cikis tarihli, aylik fikir dergisi olan “Kadro”, Serbest Firka
doneminin en 6nemli dergisi konumundadir. Yakup Kadri, Sevket Siireyya, Burhan
Asaf, Ismail Hiisrev ve Vedat Nedim gibi isimler derginin kurucular1 arasinda yer
almiglar ve yazilar yazmislardir. Ayn1 zamanda bu dergi, Tiirk dergi yayimciligi
tarithinde ilk ilan alan dergi olmasi agisindan ayr1 bir 6nem tagimaktadir.

Atatiirk devrimlerinin sinirlarini ¢izme ve ilkelerini belirleme gibi amaglarla
basilan dergi, 1934 yilina kadar varligini siirdiirmiistiir. Basin tarihi konusunda yetkin

isimlerden biri olan Hifz1 Topuz, Kadro dergisinden su sekilde s6z etmektedir:

“Dergi kapitalizm ve komiinizme karsi devletci ve laik Kemalist devrimin ideolojisini

sosyalist bir agidan olusturmaya ¢calismistir.”

Sedat Simavi ismi, 1933 yilinda yeniden etkisini gostermis, bu defa
sayfalarinda ¢izgi ve illiistrasyonlarin yer aldig1 “7 Giin ” dergisi Tiirk okuyucularinin
begenisine sunulmustur. Siyasal cizgide yaym yapan dergide kadin ve aile gibi
konularin da ele alindig1 gériilmiistiir. Ustelik dergi, déneminde rekor bir tiraja, 54
binlik bir satis rakamina ulagarak Tiirk dergiciliginin en ¢ok satan dergisi unvanin
almistir.>

Cumbhuriyet doneminin renkli basin diinyasi, ¢ok oOnemli ve toplumu
peslerinden siiriikleyen bir dizi fikir ve sanat dergisini de tarihe armagan etmistir.
Bunlar arasinda en bilinen 6rnekler, Yasar Nabi Nayir’in Nihat Sirr1 Orik ile birlikte
cikardigr “Varlik”, Ismail Hakki Baltacioglu’nun imzasini tasiyan “Yeni Adam”,
Hiiseyin Cahit Yal¢in tarafindan cikarilan, Fikir Hareketleri ve Halkevleri Genel

Merkezi nin yaym organi olan “Ulkii” dergisi olmustur.

2 Hifz Topuz, Tiirk Basin Tarihi, Istanbul, Remzi Kitabevi, 2003, 5.391
3 Asli Yapar Goneng, Istanbul Universitesi A¢ik ve Uzaktan Egitim Fakiiltesi, Gazetecilik Lisans
Programi Ders Notlari, Dergi Medyast, s.55
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Bu renkli ve ¢ok sesli donem, haber dergiciliginin gelismesine de olanak
tanimistir. Donemin siyasal olaylarini elestirmekten ¢ekinmeyen dergiler birbiri ardina
yayinlanirken, “Nokta”, “Akis”, “Yanki” ve “Kim” gibi yayinlar belleklere

kazimmustir.

Resim 1.8. Varlik Dergisinin ilk Sayis1 - 1933

1930’dan 1940’a kadar olan donemde Tiirkiye’de hakim olan tek parti
y&netimi ve patlak veren ikinci Diinya Savasi, dergicilige sekte vurmustur. Fakat yine
de Necip Fazil Kisakiirek imzasin1 tagiyan “Biiyiik Dogru” gibi siyasi ve fikri bir yayin
basilabilmis; bu dergi glindeme milliyetgi bir bakis agistyla yaklagmustir.
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“Marko Pasa” (1946) isimli mizah dergisi de yine bu donemde ortaya ¢ikan
ve genis bir okuyucu kitlesi edinmis yayinlar arasindadir. Sayfalarinda ciddi bir siyasi
hiciv barindiran dergi, basin 6zgiirliigii noktasinda pek cok engelle karsilagmistir.
Demokrat Parti’nin iktidara gelmesinden kisa bir siire sonra mizah dergilerine savas
acmasi, yayimin kapanmasiyla sonu¢lanmistir. Derginin yayin hayati boyunca igine
distiigi bu durum, yaymin 14 Ocak 1949 tarihli sayisinda okurlara soyle

duyurulmustur:

“Bu gazete Cuma giinleri saat sekizde ¢ikar. Sekizle dokuz arasinda firsat bulursa

satulir. Dokuzda toplatilir. Saat 10°da muharrirleri sorguya ¢ekilen basin hiirriyetinin kurbani

felaketzede bir gazetedir.”*

Demokrat Parti’nin iktidara geldigi 1950’ler Tirkiyesi’nde ise dergilerin
agirlikli olarak siyasal bir yayin c¢izgisi benimsedikleri goriilmektedir. Dergi
yayimciligi Demokrat Parti ile birlikte, Bati’nin, 06zellikle de Amerikan dergi
yayimciliginin etkisi altina girmeye baslamistir. Bu durum Tiirk dergilerinde
Amerikan ekoliiniin etkilerinin goriilmesiyle sonu¢lanmistir. Sansasyonel basliklarin,
haberlerin ve ilgi ¢ekici zengin gorselligi benimseyen pek ¢ok dergi Tiirkiye’de hayat
bulmustur.

1950’1lere baktigimizda gorebilecegimiz 6ne ¢ikan dergiler soyledir: “Resimli
Hayat Dergisi” (1952), haftalik olarak yayimlanan ve Fransiz Paris-Match dergisi
referans alinarak bol gorselle basima hazirlanan “Hayat Dergisi” (1955).

“Ses Dergisi” ise 1956’da haftalik dergi olarak yayimlanmaya baslamistir. Bu
yayin Tiirk sinemasi, Tiirk miizigi ve sanat dallarinda birgok iinliiniin bugiinkii
taninirligini saglamada cok etkili olmustur.

Bu donemin akabinde Tiirk siyasi arenasindaki gelismeler ve yeni demokratik
diizenlemelere duyulan ihtiyag, 1961 Anayasasi’nin hazirlanmasinin temelini atmistir.
1961 Anayasasi, demokratik hak ve 6zgiirliikleri yeniden diizenlemesi ve tanimlamasi
baglaminda basin ve fikir ozgirliigline olumlu katkilar saglamistir. Bu pozitif

ekosistem, dergi yayimciligima da yansimis, pek cok giiclii fikir yazis1 kaleme

3* Mehmet Saydur, Markopasa Gergcegi, Istanbul, Cinar Yaynlari, 2001, 5.193

31



aliabilmistir. Diinyanin siiriiklendigi tiiketim kiiltiiriinden etkilenen {ilkelerden biri de
Tiirkiye olmustur. 1970’lerin giindelik hayatinda etkisini gdsteren tiiketim kiiltiirt,

beraberinde tiiketici dergilerinin de sayica artmasini saglamistir.

Resim 1.9. Ses Dergisine Ait Bir Kapak - 13 Ekim 1962

Serbest piyasa ekonomisinin kabul edildigi 1980’lerde ise dergilerde az
diisiindiiren, eglendirici ve magazinel igerikler agirlik kazanmaya baslamis; kisisel
bakima, alisverige, hobilere odaklanan yayinlar gesitli yasam Onerileriyle raflara
cikmustir. 1980’lerde yayima baslayan magazin dergileri arasinda “Hafta Sonu”,
“TV'de 7 Giin”, “Hayat”, “Haftanin Sesi”, “Merhaba” ve “Hey” gibi 6rnekler
vardir. “Gurgr”, “Firt” ve “Carsaf” gibi haftalik mizah dergileri de uzun soluklu

olabilmislerdir. Donemin en etkili haftalik siyasi dergileri arasinda ise “Nokta” ve
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“Yanki” gosterilebilir. Cocuklar1 hedefleyen haftalik dergilerde de artis goriilmiis;
“Milliyet Cocuk”, “Hiirriyet Cocuk”, “Terciiman Cocuk” ve “Tiirkiye Cocuk” gibi
gazetelerin Onayak olarak hazirladig1 6zel yayinlar basilmistir. Bunlarin yani sira aylik
dergilerin sayisinda da somut bir artis goriilmiistiir; bilimden yasama, kadin ve erkek
dergilerine kadar farkl tiirde dergiler ortaya ¢cikmustir. “Bilim Teknik”, “Erkekge”,
“Samanyolu” ve “Kadinca” gibi dergiler bu yayinlara 6rnektir.

1990 ve 2000’11 yillarda Tiirkiye’de yazili basin renkli ve ¢ok sesli bir ortamda
varligin stirdiirmeyi basarsa da o6zellikle 2010°lara gelindiginde dijitallesme, sosyal
medya aglar1 ve pek ¢ok teknolojik gelisme geleneksel medyay1 asilmasi gii¢ birtakim
sorunlarla yiizlestirmistir. Dijitallesmenin ytikselise gectigi 2010°1u yillarda, yani son
10 yallik donemde ise “kagit mi, dijital mi” tartigmalar gittikge hararetlenmis; diinya
capinda saygin bazi gazete ve dergiler sadece dijital ortamda var olma karar alarak
basili edisyonlarina, 6te yandan bazi1 yayilar da olusan yeni rekabet¢i pazarla basa
cikamayip yayin hayatlarina son vermistir.

Dijitallesme herkes i¢in sonun baglangici olmamis, aksine bu yeni ekosistem
yeni tiir bir medyay1 temsil eden ve pratikte uygulayan pek cok yaymin ¢evrimigi
dogusuna olanak tanimistir. Geleneksel medyanin maliyet tablosu Tiirk basili yayinlari
acisindan da asilmasi zor bir esik olmustur. Her gegen giin gittikge diisen gazete ve
dergi tirajlar1, Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine de yansimuistr.

Tiirkiye’de yayimlanan gazete ve dergilerin tiraji, 4 yilda %40 azalarak 2,3
milyardan 1,4 milyara gerilemistir. Anadolu Ajansi’nin TUIK verilerinden derledigi
habere gore, Tiirkiye’de 2014 yilinda yayimlanan gazete ve dergilerin toplam tiraji 2
milyar 274 milyon 530 bin 479 iken, 2018’de %40 azalarak 1 milyar 368 milyar 287
bin 463’e diismiistiir.

Bu donemde tiraj1 yaklasik %40 gerileyerek 1,3 milyara inen gazetelerin 1
milyar1 ulusal yayin, 227,3 milyonu yerel yayin, 9,4 milyonu da bolgesel yayinlardan
olusmustur. Dergilerin tiraj1 %40,7 azalisla 134 milyondan 79,5 milyona gerilemis; bu
dergilerin 60 milyonu ulusal yayin, 16,6 milyonu yerel yayinlardan meydana gelmistir.

Haberdeki verilere gore tiraj diisilisli, yayin hayatina devam eden gazete ve
dergi sayisina da yansimig; 2014’te yayin yapan gazete ve dergi sayisi 7 bin 120 iken,
bu say1 gecen yil %16,3 azalisla 5 bin 962’ye gerilemistir. Bu sayinin 2 bin 463’1

gazete, 3 bin 499’u ise dergilerden olusmustur. Bu gazetelerin 171°1 ulusal, 2 bin
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248’si yerel, 44’1 ise bolgesel yayin gazete olarak kayitlara gegmistir. Ayn1t donemde
yayin yapan dergilerin ise 2 bin 250’si ulusal, bin 99°u yerel, 150’si ise bolgesel yayin
olarak belirlenmistir.*
Sekil 1.1. Tiirkiye’de Gazete ve Dergilerin
2014-2018 Yillar1 Arasindaki Tiraj Kayiplar

Gazete ve dergilerin tiraji :
5 yilda yiizde 40 diistii |- CRZETEmm R85,

Tlrkiye'de yayimlanan gazete ve dergilerin tiraji, 5 yilda
ylzde 40 azalarak 2,3 milyardan 1,4 milyara geriledi
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2018'de 1,3 milyara inen gazetelerin, 1 milyar: ulusal yayin, 227,3 milyonu yerel yayin,
9,4 milyonu da bdlgesel yayinlardan olustu

2018'de yayimlanan gazetelerin 171'il ulusal, 2 bin 248'si yerel, 44'0 ise bdlgesel yayin
gazete olarak kayitlara gecti

r——— i}

3% Erhan Cihan Unal ve Muhammet Emin Horuz, Anadolu Ajansi, “Gazete ve dergilerin tiraji 5 yilda
yiizde 40 diistii”, 4 Agustos 2019, (Cevrimigi), https://www.aa.com.tr/tr/bilim-teknoloji/gazete-ve-
dergilerin-tiraji-5-yilda-yuzde-40-dustu/1549047, 13.10.2019
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Tiirkiye’de giincel dergilerin biiylik ¢ogunlugunun kurumsallasmis medya
gruplarinin catilar1 altinda yayin hayatlarini siirdiirdiikleri goriilmektedir. Buna gore
2020 baslangici itibartyla Tiirkiye’de raflara ¢ikan baglica dergiler ve bagli olduklar
medya gruplari sunlardir:

e Dogan Burda Dergi Grubu: Capital, Chip, Elle, Elle Wedding, Burda,
Evim, Hello, Formsante, Atlas, Popular Science, Istanbul Life,
Ekonomist, Heygirl, Maison Francgaise, Level, Elele, Ceo Life, Start
Up, Autoshow.

e Turkuvaz Medya Grubu: Aktiiel, Forbes, Esquire, Cosmopolitan,
Cosmopolitan Bride, House Beautiful, Home Art, Bebegim, Harper’s
Bazaar, Home Art, Otohaber, Minika, Sofra, Para, Samdan, Lacivert,
Sabitfikir.

e Albayrak Medya Grubu: Derin Tarith, Ger¢cek Hayat, Skyroad,
Lokma, Nihayet, Derin Ekonomi, Bilge Minik, Bilge Cocuk, Cins, Post
Oykii.

e Group Medya: Robb Report, National Geographic, National
Geographic Kids, National Geographic Traveler, Marie Claire, Marie
Claire Maison, Marie Claire Man, Marie Claire Kids, Marie Claire
Beauty, Marie Claire Wedding, Men’s Health, Women’s Health,
Fortune, InStyle, InStyle Home.

e Dogus Yayin Grubu: Vogue, GQ.

Biiytik gruplarin hakim oldugu dergi pazarinda bagimsiz ya da kiiciik 6lgekli
tematik dergiler de bulunmaktadir. Bubaglamda “Leman”, “Uykusuz”, “Bayan Yani1”
gibi mizah dergileri; “Notos”, “Kitap-lik”, “Hece”, “Itibar”, “Lirik”, “Uvercinka”
gibi edebiyat dergileri; “Tiirkive Giinliigii”, “Iktisat ve Toplum”, “Kaldira¢”,
“Birikim”, “Express” gibi aktiiel haber ve siyaset dergileri; “Dergah”, “Cogito”,
“Toplumsal Tarih”, “Diistinbil”, “Sanat Diinyamiz” gibi kiiltiir sanat dergileri;
“Artam Global Art & Design”, “Yacht”, “Oyungezer”, “Fotograf Dergisi”,
“Altyazi”, “Popiiler Bilim”, “Iz Dergisi”, “Episode” gibi hobi dergileri ile “TRT

Cocuk”, “Bilim Cocuk” ve “Ceto” gibi ¢ocuk dergilerinden s6z etmek miimkiindiir.
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1.6. YENI MEDYA KAVRAMI

Iletisim teknolojilerinde yasanan hizli gelismeler ve enformasyon alanindaki
devinim, bireylerin sosyal yasantilar1 {izerinde radikal degisimlere yol agtig1 gibi,
kiiresel ¢apta haberlesmenin sinirlarini da yeni boyutlara tagiyarak enformasyon sahibi
olmanin bi¢imlerini de yeniden tanimlar hale gelmistir.

Teknolojiye paralel olarak gelisen ve yeni formlartyla karsimiza ¢ikan yeni
iletisim teknolojileri, internet, sosyal medya, sosyal ag gibi yeni kavramlar
yasamimiza dahil etmistir. Bu gelismeler akabinde toplumlar1 sosyo-kiiltiirel ve
ekonomik anlamda etkilemeye baslamistir.

Yeni medya tartismalarinin odak isimlerinden biri olan Lev Manovich,
kavramin ortaya ¢ikigini 1830’lara kadar gotiirmektedir. Kavramin tarihsel gelisim
siirecinin diger kilometre taslar1 arasinda Charles Babbage’in “analitik makinesi” ve
Louis Daguerre’in “dagerotip ” icad1 yer almaktadir. Gelisim adimlari, modern dijital
bilgisayarin gelistirildigi 20. yilizy1ilin ortalarina kadar stirmiistiir.

Analitik makine’nin icadindan sonra yasama gegirilen elektronik tabiilatorler
ve hesap makineleri kademeli olarak giderek daha efektif ve hizli calismaya
baslamistir ve bu araglarin yasam icerisindeki kullanim alanlar1 da genislemistir.

Tarihsel gelisim siirecini gézlemlemeye devam ederken 1890 yilinda ABD’de
niifus sayiminda elektronik bir tablolama makinesi olan Hollerith tabiilatoriiniin ilk
kez kullanildig1 goriilmektedir. Uretici sirketin 6zel firmalar icin de tabiilatorler
iiretmeye baslamasiyla is hacmi genislemistir ve boylece bugiin dahi 6nemini koruyan
IBM firmasi kurulmustur.

Bilgisayar teknolojisindeki akil almaz hizdaki gelismelerin en biiyilik sembolii
olan IBM, kuruldugu ilk yillarda basta Amerikan hiikiimeti olmak iizere belli bash
biiyiik sirketlere de isletme makineleri tiretmistir. 1952 yilinda hesap makinesi islevine
sahip olan bilgisayarlarin satisina baslayan IBM, 1961 yilinda ise 7 ayr1 bilgisayar
montaj hattina sahip bir liretim kapasitesine erismistir. Hesap makinesi islevine sahip
bilgisayarlardan sonra devrimsel yeni bir tiir olan ilk islevsel elektronik dijital
bilgisayarlar ortaya c¢ikmistir. Soguk Savas doneminde icat edilen bu yeni nesil
bilgisayarlar askerl amaclar dogrultusunda kullanilmistir. Bu donemi takiben yeni

teknolojik gelismeler bilgisayarlar1 giindelik yasamin en 6nemli aktorlerinden biri
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haline getirmistirtir ve bilgisayarlar pek c¢ok hizmet alaninda kullanilmaya
baslanmugtir.*

1950’11 yillarda heniiz yiizlerle ifade edilen bilgisayar donanimlarinin
neredeyse dortte ticli hiikiimetin ve iiniversitelerin kullanimina sunulmustur. Aradan
gecen 10 yillik siire zarfinda bilgisayar donanim sayis1 35 bin dolaylarma ¢ikmustir.
Bu durum, bilgisayarlarin yasama entegrasyonu anlamma gelmistir. Ozellikle
bankacilik ve finans alaninda kullanim1 yayginlasan bilgisayarlarla yeni hizmetler
sunulmaya baslanmistir. 1960°da ilk online uygulamalar telekomiinikasyon
baglantilar1 yoluyla hayata gecirilmistir. Takip eden birka¢ yil igerisinde bu tiir
uygulamalar ABD genelinde yayilarak sayilar1 2300°e ulasmistir.”’

Modern anlamdaki ilk bilgisayarlarin ¢ikisindan ve hayata kazandirilmasindan
sonra bu alandaki gelismeler dur durak bilmeden devam etmistir ve bilgisayarlarin
iletisim kurabilmesini saglayan internetin ortaya c¢ikisinin ilk adimlari atilmaya
baslanmuistir.

Internete uzanan dénemde ABD’de liberallesme egiliminde bir
telekomiinikasyon ortami hakimdir. Ote yandan Soguk Savas’in yadsimamaz etkisi ve
gerginligi, llkeyi potansiyel sorunlara karsi tetikte tutmustur ve yeni ¢oziim yollar
iretmeye itmistir. Yine bu donemde goriilen telekomiinikasyon sisteminde
yabancilarin faaliyetlerinin devlet eliyle kisitlanmasi tamamen bu kaygiyla
baglantilidir. Fakat o6zel sirketler bu kisitlayict ve kisir diizenlemeyi yetersiz
bulmuslardir ve 1950’11 yillarda lobicilik faaliyetlerine hiz vererek ag sistemleri
iizerindeki hiikiimet baskisini ortadan kaldiracak yeni diizenlemeleri miimkiin héle
getirmistir. Bu gelismeler ag endiistrisini liberallestirerek yerini genis bir
telekomiinikasyon sistemine birakmaya baslamistir. Sirketler bu gelismeler
dogrultusunda isletme yapilarin1 aglara gére yeniden tasarlamislardir.

Liberallesmenin etkisiyle bliyllyen ve yeni bir giic haline gelen bilgi

teknolojileri, ABD tarafindan kiiresel politik prestijin yeniden tesis edilmesinde bir

3% Asa Briggs ve Peter Burke, Medyanin Toplumsal Tarihi: Gutenberg’den internet’e, cev.
Ibrahim Sener, Istanbul, Izdiisiim Yaynlar1, 2004

*" Dan Schiller, Digital Capitalism: Networking The Global Market System, The MIT Press:
Cambridge, 1999
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firsat olarak goriilmiistiir. Bu bilgiler 1s1g1nda internet fikrinin ortaya ¢ikisini tamamen
askerl amaclara dayandirmak miimkiindiir.

Sovyetler Birligi (SSCB) ve ABD arasinda yasanan Soguk Savas 1950’lere
damgasim1 vurmustur. Nikleer savastan kagman iki cephe de bunun yerine
gelistirdikleri yeni teknolojilerle birbirlerine diinya arenasinda meydan okuma yolunu
se¢mislerdir. Buna gore, olast bir niikleer saldir1 iyonosfer tabakasindaki radyo
dalgalariyla kurulan iletisimi aksatabilir ve wulusal telefon ag1 ¢dkebilirdi.
Haberlesmedeki aksakliklar askeri giicii de etkileyecek ve iilke savunmasiz hale
diisecektir. O donem ABD’li kurulus RAND’de gorev yapan Paul Baran tarafindan bu
senaryoya dair bir ¢6zliim Onerisi ortaya atilmis; Baran, norolojik teorilerin temel
alindig1 ve niikleer saldirilardan etkilenmeyecek bir iletisim modeli — ag sistemi ortaya
koymustur. Bu amagla tiim altyapinin yeniden gézden gegirilmesi gerekiyordu.

Donemin kosullar1 bu 6nerinin gergeklestirilmesine izin vermese de ileriki
donemlerde Amerikan ileri Arastirma Projeleri Birimi (ARPA), Baran’in projesini
hayata ge¢irmis ve bilgisayarlarin kendi aralarinda iletisim kurmasina olanak tantyan
ilk ag olan ve internetin ilk atas1 sayllan ARPANET’i 1969 yilinda gelistirmistir. ** Bu
heyecan verici gelismeden sonra 1970’11 yillarda ag kullanimini diizenleyen TCP/IP
protokolleri olusturulmustur; 1980’lerde de Amerikan Ulusal Bilim Kurumu (NSF),
bu yeni teknolojinin kullanim alanini {iniversiteleri de kapsayacak bigimde
genisletmistir. Bu durum neticesinde veri trafiginde artis goriilmiis ve “NSFNET”
adin1 tastyan yeni bir ag, sivil kullanim i¢in gelistirilmeye baslanmustir.”

Bu teknolojinin liberallesmesinden sonra goriilen baska bir 6nemli gelisme ise
1989 yilinda Avrupa’da goriilmiis, “World Wide Web” (www) CERN’de Tim
Barners-Lee tarafindan gelistirilmistir. Nihayet, bilgisayarlarda depolanan bilgi ve
verilerin  birbirlerine baglanmast miimkiin héale gelmis ve internet artik
kiiresellesmigtir.*

Internet yasamlara dokundugu ilk yillarda ozgiirliik, sinirsiz alisveris ve

anindalik tizerine kurulu bir siberya iitopyast olarak degerlendirilmistir. Bu bakis

3% Johnny Ryan, A History of The Internet and The Digital Future, London, Reaktion Books, 2010
3% Schiller, a.g.e.
* Briggs ve Burke, a.g.e.
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acisina gore internet, bireyleri birbirilerine baglayacak ve televizyonun dayattigi ve

topluma saglam temellerle yerlestirdigi edilgen kitle kiiltiiriinden kurtaracaktir.
“Ancak once askeri, daha sonra tiniversite ¢evrelerini birbirine baglayan internet

sonraki stiregte reklam ve finans mantigini tagiyan ticaret alamina ve politik alana

yayilmistir.”!

Bu gelismelerin sonucu olarak internetin ticari ve politik potansiyeli onu
beklendigi gibi bir iitopyaya degil, tiiketimin ve beraberinde kontroliin
kitlesellestirildigi bir ara¢ haline getirmistir.

Bugiin kitle iletisim araglar1 olarak tanimladigimiz mecralar ve bilgi islem
teknolojisi birlikte ortaya c¢ikmiglardir ve gelisim gostermislerdir. Bu durum
kacinilmaz bi¢cimde modern anlamda kitle toplumunun ortaya c¢ikisina zemin
hazirlamistir.*

Geleneksel medyanin sonraki adimi olarak karsimiza c¢ikan “yeni medya”™
kavrammin konusulmaya baslamasi yasama pratiklerimizi kokiinden etkileyen ve
degistiren internetin global Olcekte yayginlasmasiyla paralel olarak meydana
gelmistir. Bu durum geleneksel medyanin toplumlar igerisindeki konumunu da
tamamen degistirmistir. Medya araglarinin i¢ ice gectigi, farkli islevler yiiklendigi bu
yeni ve sira dis1 donemde mecralar arasindaki sinirlar yikilmaya baslamustir. Internetin
kompakt bir islev gérmesi, ses, goriintli, animasyon, metin gibi igeriklerin tek bir
iletisim kanal1 izerinden aktarilabilir hale gelmesini saglamistir.

I¢inde yasadigimiz dénemde en yalin ifade ile bilgisayar teknolojilerini teskil
eden yeni medya, barindirdig1 girift 6zellikleriyle etki sinirlar1 oldukg¢a genis bir
kavramdir. Kavrami aciklamaya ¢abalarken salt bilgisayar teknolojilerinden
bahsetmek tek basina yeterli olmayacaktir. Literatiirde kavrama dair kabul goren tek
ve net bir agiklama yer almadigi gibi, ortaya konulan tez ve goriislerin yeni medyanin
icerdigi teknolojilerin, sosyal ve kiiltiirel etkiler 15181nda sekillendikleri goriilmektedir.
Bu duruma yol acan temel sebep, yeni medya kavraminin iletisim ortamlar1 ve
bilgisayar teknolojileri gibi benzer bir gelisim sergilemis olmasi, fakat bir araya

gelememis iki farkli disiplinden meydana gelmesiyle agiklanabilmektedir.

*! Eric Maigret, Medya ve iletisim Sosyolojisi, cev. Halime Yiicel, istanbul, iletisim Yaymlari, 2011
2 Lev Manovich, The Language of New Media, Cambridge, The MIT Press, 2001
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Otomatik hesaplamalar yapan, endiistri devrimine otomasyon anlaminda
katkida bulunan makinelerin gelisim gosterdigi 19. yiizyil ve sonrasinda, bu devrime
paralel olarak goriintii, ses ve metin gibi verilerin farkli ortamlarda saklanabilmesine
ve bir aliciya iletilmesine olanak saglayan yeni teknolojiler de ortaya ¢ikmistir.

Yeni medyanin kokenlerine inerken modern anlamdaki ilk bilgisayarin bu iki
teknolojik devrimi bir araya getirmesine dikkat ¢ekmek gerekmektedir. Ciinkii bu bas

dondiirticii deneyim, daha sonra yeni bir baslangic anlamina gelecektir.

1.7.YENI MEDYAYA DAIR KURAMSAL TARTISMALAR VE
TANIMLAMALAR

Leah A. Lievrouw ve Sonia Livingstone’a gore yeni medya; bu devrimsel
gelismeler 15181nda zaman igerisinde i¢inde ¢oklu ortam, eglence ve elektronik ticareti
barindiran kiiltiirel ve teknolojik endiistriyi agiklamada kullanilan bir kavram halini
almistir.”

Geleneksel olanla yeninin birbirlerine olan etkisi ve ortaya ¢ikan doniigiime
dair bir bagka tanimlama da Roger Fidler’den gelmistir. Fidler, bu iki form arasindaki

baglantisallig1 “medyamorfoz” ifadesi ile literatiire kazandirmistir:

“Iletisim sistemini bir biitiin olarak inceledigimizde, yeni medyanin bir anda ve
bagimsiz olarak ortaya ¢ikmadigini, eski medyanin asamali olarak medyamorfoz gegirmesi
sonucu ortaya ¢iktigimi goriiriiz. Iletisim medyalarimn daha yeni formlar: ortaya ¢iktiginda

eski formlar genellikle 6lmezler; degisim ve uyum yolu ile varliklarim siirdiiriirler. "

Mahmut Kiper, geleneksel anlamda medyay1 soyle tanimlamaktadir: “Kitle
iletisim araglarvmn bir kisiye veya niifusun dar bir béliimiine yonelik degil de biiyiik
ve homojen olmayan bir kitleye yayin yapmasini ve bu yayimin kitleye ayni anda

ulastirilmasin saglayacak teknik donammu ifade etmektedir.”*

* Leah A. Lievrouw ve Sonia Livingstone, “The Social Shaping and Consequences of ICT's”, Leah
Lievrouw ve Sonia Livingstone (Ed.), Hand Book of New Media: Social Shaping and
Consequences of ICT’s i¢cinde (1-15), London, Sage Publications, 2002, s.1

4 Roger Fidler, Mediamorphosis: Understanding New Media, California, Sage Publications, 1997,
s.23

*> Mahmut Kiper, “Teknoloji Transfer Mekanizmalar1 ve Universite-Sanayi Isbirligi”, Teknoloji,
Ankara, Kozan Ofset, 2004
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Kiper’in geleneksel medyaya bakisin1 anlatan bu ifadelerle tanimi yapilan
kavram, kapsamli1 degisimlerle yeni medya s0ylemini yagsamlarimiza dahil etmistir. Bu
degisim, icerigin iiretimini, dagitimini ve kullanimini1 kapsamaktadir.

Glinlimiizde yeni iletisim mecralarnin tamami  “yeni medya” olarak
tanimlanmaktadir. John B. Thompson’a gore ise 1970’lerde, bilgi ve iletisim tabanh
arastirmalarda, sosyal, psikolojik, ekonomik, politik ve kiiltiirel ¢alismalar yapan
arastirmacilar tarafindan kullanilmis bir kavramdir. Ancak 1970’lerde deginilen bu
anlamin sinirlart 1990’larda biiyiik bir gelisim kaydeden bilgisayar ve internet
teknolojisi ile genislemistir ve farkli boyutlara ulasmustir.*°

Bilgisayar teknolojileri ile ilintilendirildigi i¢in yeni medya kavraminin
cogunlukla yakin ge¢miste ortaya ciktigi sanilmaktadir; fakat kapsamli bir literatiir
taramasi yapildiginda yeni medya kavraminin, ilgili alanlarda calisan ve arastirmalar
yapan bilim insanlar tarafindan 1960’lardan bu yana kullanildigi goériilmektedir.
Kavrama tarihsel perspektiften bakildiginda, yeni medyanin aslinda yeni olmadigi ve
kimi donemlerde yeni medya olarak adlandirilan ara¢ ya da ortamlarin klasik
medyalardan tiiredigi goriilmektedir.*’

Ted Greenwald gibi bazi kalemler ise giiniimiizii etkileyen gelismelerin ilk
izlerini 1436 yilinda, yani matbaanin icat edildigi tarihte gérmektedir. Greenwald,
“Harmonik Birlesim” adli makalesinde bu saptamadan s6z etmektedir.*®

Yeni medyay:1 tanimlamaya ve onun farkli 6zelliklerini ortaya koyma amaci
giiden ¢alismalarin ¢cogunda Lev Manovich’in gelistirdigi prensiplerden yola ¢ikildig:
goriilmektedir. Yeni medyanin gelisimini ortaya koyan en gilicli akademik
yaklagimlardan biri Manovich’e aittir. Manovich, yeni medyay1 tanimlarken 5 temel
ozellikten® s6z eder ve bu siralama literatiirde “Manovich’in Yeni Medya Ilkeleri”

olarak bilinmektedir:>°

% John B. Thompson, The Media and Modernity: A Social Theory of The Media, Cambridge,
Polity Press, 1995, s.23-25

7 Sally J. McMillan, “Exploring Models of Interactivity from Multiple Research Traditions: Users,
Documents, and Systems”, Hand Book of New Media: Social Shaping and Consequences of ICT’s
icinde (163-182), s.164

* Ted Greenwald, “Harmonic Convergence”, Erik P. Bucy (Ed.), Living in the Information Age: A
New Media Reader iginde (18-20), Ontario, Wadsworth Thomson Learning, 2002, s.18

4 Manovich, a.g.e., 5.27-48

%S Oncii, “Egitimde Sistemik Degisim”, K. Cagiltay ve Y. Goktas (Ed.), Ogretim Teknolojilerinin
Temelleri: Teoriler, Arastirmalar, Egilimler, 1. Basim, Ankara, Pegem A Yayncilik, 2013
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1. Dijital Gosterim: “Sayisal Temsil” olarak da adlandirilan bu unsur,
nesnelerin matematiksel simgelerle, formiillerle ve algoritmalarla ortaya konulmasini
ifade etmekedir. Buna gore, yeni ortamdaki tiim veriler sayilabilir ve programlanabilir
bir héle gelerek daha tutarli bir tutum sergilemektedir.

2. Modiilerlik: Bu kavram, yeni medyanin ortaya konulus bigimleriyle
dogrudan ilgilidir. Ornegin bir web sayfasinda gériintiiler, sesler, metinler gibi dgeler
farkli niteliklere sahiptir. Timiiniin bir araya gelerek meydana getirdigi web
sayfasinda herhangi bir degisiklik yapilmak istenirse bu degisikligin her eleman
iizerinde ayr1 ayr1 yapilmasi gerekmektedir. Bu modiilerligin tanimidir ve nesnelerin
bir yerden baska bir yere tasindiginda sahip oldugu niteligi kaybetmemesi ile pek ¢cok
kez farkli yerlerde kullanilabilmesini belirtir.

3. Otomasyon: Islemlerin sablon ya da basit algoritmalar yoluyla otomatik
olarak yapilacak hale getirilebilmesidir. Yeni medyanin, kullanici olmadan
iiretebildigi etkinlikleri anlatmaktadir. Mesela, Photoshop gibi bir sayisal goriintiileme
diizenleme yaziliminda hazir algoritmalarla gorsel etkiler tasarlanabilmektedir.

4. Degiskenlik: Dijital gosterim ile modiilerligin bir uzantisi olan degiskenlik
kavraminda, bir ana kopya (master) ile degisime ugramis varyasyonlardan soz
edilmektedir.

5. Kiiltiirel Kod Gegisi: Kiiltiirel kod gecisi ya da diger adiyla kod ¢evrimi,
kiiltiirel ve sayisal olmak iizere iki katmandan olusan yeni medyanin bu iki katmaninm

temsil etmektedir ve bu iki unsur birbirini etkilemektedir.

Manovich, yeni medyanin dogusuna giden siireci ve dnayak olan gelismeleri
1830’lara kadar tasimaktadir; s6z konusu stire¢ Charles Babbage’in “analitik makine”
ve Louis Daguerre’in “dagerotip” icadiyla baglamaktadir ve 20. ylizyilin ortasinda
modern dijital bilgisayarin gelistirilmesine kadar devam etmektedir.”’

Analitik makine ile bilgisayar teknolojilerinde gelisimin baslamasini takiben,

dagerotip ile baslayan siirecte medya teknolojilerinde goriintiiniin, sesin ve metnin

> Barig Kiligbay, Internet, Toplum, Kiiltiir: Bir Teknoloji Séyleminden Parcalar - Enformasyon ve
Iletisim Teknolojileri Kuramlarina Tarihsel Bakis, Mutlu Binark ve Barig Kiligbay (Der.), Ankara,
Epos Yayinlari, 2005
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farkli bigemlerde saklanmasi1 miimkiin hale geldiginden soz edilebilir. Buna gore, bu
iki tarihi gelisimin bir araya gelmesi ve medya denilen verilerin sayisal dataya
cevrilmesi ile yeni medya kavrami ortaya ¢ikmistir.

Yine Manovich’e gore, kitle iletisim araglar1 ve bilgi islem birbirini
tamamlayan teknolojilerdir. Birlikte ortaya ¢iktiklari gibi gelisimleri de paralel olarak
cereyan etmistir. Bu durumun sonucunda “modern kitle toplumu” ortaya ¢ikmustir.>>

Ortaya atilan bir bagka goriis ise Jan Van Dijk imzasini tasimaktadir. Dijk, yeni
medyanin 6zelliklerinden bahsederken sayisal yap1, interaktif (etkilesimli) ve entegre
olma gibi ozelliklerden s6z etmektedir. Dijk’e gore bu 6zelliklerden interaktiflik, ti¢
seviyede gergeklesmektedir: Diisiik interaktivite, eszamanlilik ve son olarak yogun
karsilikl1 iletisimin oldugu yiiksek interaktivite.”> Dijk’in kuramsal tartismasinn,
konuya yonelik siirdiiriilmiis ¢calismalardan ayrilan bir yonii daha vardir. Dijk, yeni
medyanin entegrasyon Ozelliginden de soz etmektedir. Bu Ozellik ile anlatilmak
istenen, birden fazla medyanin tek bir aracta meydana gelmesi ile kullanilmasidir.
Yani baska bir deyisle, bu 6zellige “multimedya” da diyebiliriz.

Martin Lister ve digerleri ise yeni medyay1 tanimlarken bahsi gegen 6zellikleri
say1sal, etkilesimli, hipermetinsel, sanal, agsal ve simiilasyon olarak aciklamaktadir.>*
Bu goriisiin yeni medya tanimlamasint Manovich prensiplerinden farkli kilan olgular
etkilesim ve simiilasyondur. Ozellikle etkilesim prensibi, bu anlayista kendine &zel bir
yer bulmustur.

Lister ve digerleri, yeni medya terimini tanimlarken sahip oldugu etki alaninini
ve yaygmligr dogrudan kavramin kapsayict niteligiyle iliskilendirmislerdir. Yeni
medya kavramindan s6z etmek, bazi durumlarda interneti ifade ederken baska bir
durumda sanal gercekligi ya da bir akilli telefon uygulamasini isaret edebilmektedir.
Bu baglamda, bu anlayisa gore yeni medya kavrami oldukea genis kiiltiirel rezonansa

sahip bir terimdir.”

32 Manovich, a.g.e.

>3 Jan Van Dijk, The Network Society: Social Aspects of New Media, London, Sage Publications,
20006, s.10

5% Martin Lister vd., New Media: A Critical Introduction, Second Edition, London, Routledge,
2009, s.13

53 Lister vd, a.g.e.,s.11-12
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Everett M. Rogers da yeni medyanin en belirgin ii¢ 6zelliginin etkilesim,
kitlesizlestirme ve eszamansizlik oldugunu sdylemektedir ve tipki Lister anlayisinda
oldugu gibi etkilesim O6zelligine ayrica vurgu yapmaktadir. Rogers, ayrica diger
calismalardan farkl olarak kitlesizlestirme 6zelliginden de bahsetmektedir.’®

Yeni medyaya dair kavramsal tartigmalara dair dikkat ¢eken bir bagka yaklagim
ise Henry Jenkins’e aittir. Jenkins, “Convergence Culture; Where the Old and New
Media Collides” adl1 kitabinda yeni medyanin olusumunu gazete, radyo ve televizyon
gibi geleneksel platformlarin, internet ve mobil gibi yeni platformlara dogru gecisi
iizerinden temellendirmistir. >’

Manovich ve Jenkins’in tezlerini tartismaya agan ve her iki goriisii de kapsayan
diger yaklasim ise Terry Flew’a aittir. “New Media: An Introduction” adl1 kitabinda
Flew, kavramin olusumunu “Bilgi Teknolojileri, iletisim aglar: ve geleneksel medya

38 olarak somutlastirmugtir.

sektorleri arasindaki ti¢lii bir yakinsama

Tiryakioglu  “Teknoloji Transferi, Teknoloji Yoksullugu Mu?” adl
makalesinde yeni medya kavramini, gazete, radyo ve televizyona ait 6zelliklerin bir
araya toplandigi, geleneksel medyanin 6zelliklerini tastyan ve tiim bu 6zellikleri kendi
teknolojik yapisinda birlestirebilen bir yap1 olarak agiklamaktadir. Baska bir ifadeyle;
kullanicilar tarafindan dijital kanallar yoluyla tiiketilebilecek hizmet ve firiinlerin
meydana getirilmesi ve bunlarin pazarlanmas1 i¢in bilgisayar teknolojisi,

telekomiinikasyon ve igerigin birlestirilmesidir.”

Kavrama dair bagka bir tanimlama ise su yondedir:

“Yeni medyayla ilgili ilk aciklama daha ¢ok bilginin dagitilmasiyla ilgili ama yeni
medyanin i¢inde kullanict da aktif olabiliyor. Bir tanmim yapmak gerekirse yeni medya, yeni
¢ikan teknolojiler ve bunlarin kullanimi ve ayni zamanda eski teknolojiler icin gelistirilen yeni
yontemlerdir. Bu yeni yontemlere ornek olarak; e-book, internet gazeteleri, dijital olarak

tiretilen animasyon ve 3D filmler verilebilir. 15. yiizyilda Gutenberg’in matbaay: kesfetmesi

%% Everett M. Rogers, Communication Technology: The New Media in Society, New York, The
Free Press, 1986, s.5-7

°" Henry Jenkins, Convergence Culture: Where Old and New Media Collide, New York, NYU
Press, 2006

58 Terry Flew, New Media: An Introduction, Oxford University Press, 2008, s.3

% Murad Tiryakioglu, “Teknoloji Transferi, Teknoloji Yoksullugu Mu?” Ankara Universitesi SBF
Dergisi, Cilt 66, No:2, 2011, 5.169-199
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ve 19. yiizyilda fotograf teknolojisiyle gelen bilginin dagitilmasi olanagi, yeni medyanin
teknolojik gelismeleriyle farkli bir ortamda dagilyor ve bize bu teknolojinin icinde aktif
olabilme imkant taniyor. Matbaa ve fotograf ile yasanan medya devrimi kendi kiiltiiriinii
dogururken, yeni medya ¢agina girilirken, yeni medya kendi kiiltiiriiyle geliyor. Yeni medyanin
getirdigi kiiltiir, eski teknolojilerin kiiltiiriinii degistirmekle beraber, ayni zamanda onlarin

. 1160
yerini de altyor.

Teknoloji alaninda yasanan gelismelerin mecralar acisindan farkli zamanlarda
gerceklesmis olmasi, terimin kesin ortaya ¢ikis tarihini saptamamizi zorlastirmaktadir.
Fakat yeni medyanin ortaya c¢ikisindan s6z eden ve bu kavrami somutlastirmay1
amaclayan goriislere bakacak olursak; Seferoglu’nun, bu terimin 1980’lerin sonunda
matbaa ile baslayan ve fotograf, televizyon ve telekomiinikasyona kadar uzanan
medya araglarindaki koklii degisimle ortaya ¢iktigini sdyledigi goriilmektedir.®!

Seferoglu, yeni medyanin ortaya ¢ikisin1 ve gelisim siirecini anlatirken bir

takim sosyal, ekonomik ve kiiltiirel ge¢is donemlerinden s6z etmektedir:®*

1. Modernizmden Postmodernizme Gegis: 1960 larda yasanmaya baglayan sosyal ve
ekonomik yapidaki degisimler, kiiltiirel alanda da goriilmiistiir. Bu durum toplumlarin sanat
ve estetik anlayiglart iizerinde de etkili olmustur. Yeni medya da bu degisimin nedenlerinden
biridir.

2. Sanayi Cagindan Bilgi Cagina Gegis: Bilgi endiistrisinin yeni medyayt kullanmaya
basladigi bu siiregte is giicii, yatirum, kdr, yetenek gibi kavramlar anlamsal degisime
ugramigtir.

3. Globallesme: Ulkeler arasindaki simrlarin ortadan kalkmaya basladigi donemi
ifade eden bu kavram, bu kiiresel kdye doniisme hdlini ticaret, ¢ok uluslu sirketler, kiiltiir ve
kimlikler, inanglar baglaminda ele almaktadir. Kuskusuz yeni medya bu degisimin basat
aktorlerinden biridir.

4. Cografi-Politik Diizenin Degismesi: Kiiresellegsme ve bilgi cagina adim atilmasiyla
beraber, yeni medyann itici ve doniistiiriicii giiciiyle kolonilerle saglanan gii¢ gittikce yok

olmugtur.

% Ayca Manaz, “Yeni Medya Nedir?”, 6 Mart 2011, (Cevrimigi)
http://aycamanaztvj.blogspot.com/2011/03/yeni-medya-nedir.html, 30.10.2019

%! Siileyman Sadi Seferoglu, Ogretim Teknolojileri ve Materyal Tasarimi, Ankara, Pegem A
Yayincilik, 5. Basim, 2010

62 Seferoglu, a.g.e.
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Tipkt Seferoglu gibi Kiper de yeni medya kavraminin dogusunu 20. yiizyilin
sonunda bilgi, iletisim ve medya alanlarmin girift bir hale gelmesiyle
ilintilendirmektedir.”

Bagka bir goriis olarak sunabilecegimiz Altun ise yeni medya kavramini kitle
izleyicisini bireysel kullanici olarak da kapsayabilen, kullanicilarin igerige veya
uygulamalara farkli zaman dilimlerinde ve etkilesim i¢inde erisebildikleri sistemler
olarak tanimlamaktadir.®*

Kavrama dair daha toparlayici ve 6zet bir tanim soyledir:

“Yeni medya, tiim bilinen farkli ortamlari bir araya toplama yetisine sahip bir

ozelliktedir. Buna multimedya ya da ¢oklu ortam denilmektedir. Metin, duragan goriinti,

hareketli goriintii, ses gibi ortamlarin birliktelikleri bu ézelligi meydana getirir.”®

1.8. YENI MEDYANIN OZELLIKLERI

Yeni medyanin kavramsal arka planinda yatan goriisler birbirlerini etkilemistir
ve bunun sonucunda da kimi zaman birbirini tamamlayan ¢ikarimlar ortaya
konulmustur. Baz1 goriislerse ¢ikis noktasi olarak ya da vurgulama agisindan bazi
unsurlarin  varligint odaga alma egiliminde olmustur. Tipki yeni medyanin
kavramsallastirilmasinda ve tanimlanmasinda oldugu gibi, yani bu olgunun varolus
kosullar1 konusunda da farkli 6zellikler siralanmistir. Bu baslik altinda farkli ekolden
gelen isimlerin ve medya arastirmacilarinin saptadigi ve literatiire kazandirdig:
ozelliklere deginilmistir.

Yeni medyanin 6zellikleri Haluk Geray tarafindan Rogers’a gore su sekilde

aktarilmstur:®°

a)Etkilesim: Iletisim siirecinin biitiinii etkilesimin varhg ile miimkiindiir.
b)Kitlesizlestirme: Biiyiik bir kullanici grubu icerisinde her bireye 6zel mesaj degisimi

yapabilmesini saglayacak kadar kitlesizlestirici olabilir.

% Kiper, a.g.e.

64 Sadegiil Akbaba Altun, “Okul Yéneticilerinin Teknolojiye Karsi Tutumlarmin Incelenmesi”,
Cagdas Egitim Dergisi, Say1 286, 2002, s.8-15

85 L ister vd., a.g.e., s.9

% Haluk Geray, Iletisim ve Teknoloji: Uluslararasi Birikim Diizeninde Yeni Medya Politikalar1,
Ankara, Utopya Yayinevi, 2003, s.18-19
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c)Asenkron Olma (Eszamansizlik): Yeni medya araglari, bireyler icin ongoriilen

uygun bir zamanda mesaj iletme ya da alma yeteneklerine sahiptir.

Lister ve digerlerine gore ise yeni medya ortamini olusturan 6 temel unsur
vardir:®’
e Dijitallik
e FEtkilesimsellik
e Hipermetinsellik
e Sanallik
e Aglasabilirlik

e Simiile edilebilirlik

Terry Flew ise bu kavrami 20 unsurla iliskilendirmektedir: Kolektif zeka,
yakinsama, yaratici endiistriler, sanal gergeklik, dijital telif haklari, dijital ugurum,
hackleme, etkilesimsellik, kiiresellesme, bilgi ekonomisi, mobil medya, aglar,
katilimeilik, korsanlik, mahremiyet ve gozetim, yeni medya uygunlastirmasi, her
zaman, her yerden islemleme, kullanici iiretimi igerik/kullanici bazli inovasyon ve
Web 2.0.

Haluk Geray ise yeni iletisim teknolojilerini sdyle agiklamaktadir:

“Yeni iletisim teknolojileri hem kullanicilar arasindaki hem de kullanicilar ile
enformasyon arasindaki karsilikli iletisimi, i¢lerinde bulunan mikro iglemcilerle saglayan ve
gelistiren iletisim araclaridir. Insanlarin veya elektronik islemcilerin dogrudan ya da

teknolojik araclar yardimiyla algilayabildigi her tiirlii imlem (sinyal) enformasyondur.”®

Yeni medyayla birlikte yeni kiiltiirel formlar ve tiriinler de ortaya ¢ikmistir. Bu
yeni dokunusla kiiltiirtin doniistime ugramasi siberkiiltiir alanin1 dogurmustur. David
Bell, 1990’lardan bu yana akademik baglamda kullanilmaya baslanan siberkiiltiir

kavrammi gittikge genisleyen bir kavram olarak gormektedir. Bell bu alandaki

7 Lister vd., a.g.e., s.13
5 Flew, a.g.e.
% Haluk Geray, Yeni Iletisim Teknolojileri, Ankara, Kiligaslan Matbaasi, 1994, 5.8
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calismalarin insan ve dijital teknolojilerin girdigi etkilesimini, birlikte var
olabilmelerinin yollarim1 acikladigin1 diistinmektedir. Siberkiiltiir yeni teknolojilerin
insan yasamini ve yasamindaki temsilleri, imajlari, anlamlari nasil degistirdigi {izerine

diisiinmeyi icermektedir.”

1.9. GELENEKSEL MEDYA VE YENI MEDYA ARASINDAKI
FARKLILIKLAR

Yeni medyanin ortaya c¢ikist ve yasamlarimizi doniisii olmayacak bi¢imde
revize etmest, iletisim bigimlerini oldugu kadar bireylerin bu anlamdaki taleplerini de
degisime ugratmistir. Yeni medyanin geleneksel medyadan ayristifi en Onemli
noktalardan biri, bireylere salt farkli kanallardan bilgiye erisim sunmamasi, bunun
yaninda bilgiye erisilen mecralarda etkilesimi miimkiin hale getirmesi, baska bir
deyisle bireyler arasinda sosyal baglar kurulmasini saglamasidir. Bu 6zelligiyle yeni
medya araclari, sosyal bir misyon yiiklenmistir. Bu baglamda, bireyler sadece igerik
iretmekle ya da iretileni takip etmekle yetinmemekte, diger kullanicilarla tanisip
etkilesimde bulunabilmektedir.

Yeni medyay1 geleneksel medyadan ayiran bir bagka ayirict 6zellik ise yeni
medya araclarinin ¢ok fazla bilgiyi ayn1 anda aktarabilme giiclidiir. Bunun yani sira,
kullanicilar  edindikler1  bilgiler =~ konusunda  anlik  geri  bildirimlerde
bulunabilmektedirler. Yeni medya araglarinin dijitallik 6zelligi bu durumu miimkiin
kilmaktadir.

Dijitallik, cok fazla sayida icerik olusturma, igeriklerdeki verilere ¢ok hizli bir
sekilde ulasma ve bu verilerin kolayca degistirilebilmesi gibi faydalar sunmaktadir.”’
Analog olan igerikten dijital olana gecis, iletim ve ¢cogaltimin niteligini degistirmistir
ve bilginin aligveriginde, bilgiye ulasmada devrimsel bir gelisim yasanmustir.

Yeni medyanin geleneksel medyadan en 6nemli fark: bilgiye farkli kanallardan
erisim saglamanin yaninda bireyleri sosyal baglarla birbirlerine baglamasidir. Bu

durum yeni medyaya sosyal bir anlam yiiklemektedir. Baska bir ifadeyle, kullanicilar

" David Bell, Cyberculture Theorists: Manuel Castells and Donna Haraway, Oxon, Routledge,
2007
" Lister vd., a.g.e., s.19
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artik sadece igerik lretmemektedir, bunun yam sira diger kullanicilarla etkilesime
girebilmektedirler ve bilgi alisverisinde bulunabilecekleri bir ortama sahiplerdir.

Yeni medya araglariyla cok fazla enformasyon aymi anda karsi tarafa
iletilebilmektedir. ~ Kullanicilar da  ulastiklar1  bilgilere  geri  bildirimde
bulunabilmektedirler. Bu durum geleneksel medyada bu 6l¢iide miimkiin degildir.

Yeni medyada maliyetler, geleneksel medyaya gore oldukca diisiik diizeydedir.
Geleneksel medyadaki baski, boya, donanim, calisan giderleri goz oniine alindiginda
gider tablosu oldukc¢a kabarik goriinmektedir. Buna karsin, bir gazete ya da derginin
web sitesinde haberler tek bir kisi tarafindan diizenlenip yayina alinabilmektedir.

Yeni medyada hedef kitleyi belirlemek geleneksel medyaya gore oldukga
kolaydir. Arama motorlarina girilen kullanici sorular1 ve anahtar kelimeler kayit altina
aliarak dijital izleri stiriilmektedir ve reklamverenlerle hedef kitle arasinda dogrudan
bir bag kurulmaktadir. Béylece kullanici aslinda bir anlamda kisisel bilgilerini ti¢lincii
parti kuruluslarla farkinda olmasa da paylasmaktadir ve istemedigi bir dizi reklama
maruz birakilmaktadir. Sirketlerin ve reklamcilarin sik¢a kullandigi bu yontem, etik
acidan oldukg¢a tartismalhidir ve gilinlimiizde bu tartismanin simirlart  giderek
genislemektedir. Pek cok kullanici sosyal aglar tarafindan dinlenip izlendikleri
konusunda derin endigelere sahiptir ve mahremiyet siirlarmin @ asildigim
disinmektedir. Aslina bakilirsa bu kaygilar ¢ok yersiz gériinmemektedir. Bu konuda
glindeme gelen pek cok haber vardir.

Yeni medyada reklamlar ve pazarlama hedefleri geleneksel medyayla
kiyaslandiginda daha belirgin ve keskindir. Ornegin Instagram reklam hedeflemeleri,
ilgi alanlari, yas gruplar, egitim durumu, sosyal statii gibi kriterlere gore
planlanabilmektedir. Hedef kitleye dogrudan ulasmada 6nemli bir stratejik kolaylik
saglayan yeni medya araglar1 ve kanallari, maliyet tablosunu diisiirmektedir ve nokta
atis1 bir aksiyon olarak zamandan da tasarruf saglamaktadir.

Yeni medya aracglar1 yoluyla bir icerigin ya da haberin giincellenmesi saniyeler
icerisinde gerceklesebilmektedir. Fakat geleneksel medyada bu durum ¢ok miimkiin
degildir. Basili yayinlarda bir haber metni olusturulup basildiktan sonra var olan baski
iizerinden degisiklik yapilamamaktadir, ancak ertesi giin ilgili konuda diizeltme
yayinlanabilmektedir. Fakat burada yeni medya konusunda kullanicilarin aleyhine

donebilen bazi durumlar vardir. Ornegin, bir web sitesinde ya da blogda yayimlanan
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bir icerigin giincelleme ya da diizeltme Oncesi alinan ekran goriintiilerinin sosyal
aglarda paylasilmas1 ve yayilmasi kimi zaman yaymnci tarafinda sorun
yaratabilmektedir.

Kullanicilar, yeni medyada sunulan igeriklere geri  bildirimde
bulunabilmektedirler. Kullanicilar igerik sahipleriyle, ilgili yayinla ya da baska
kullanicilarla dogrudan s6z konusu igerik iizerinden etkilesime girebilmektedirler.
Fakat geleneksel medya araglarinda durum bunun tam tersidir. Konvansiyonel
medyada yer bulan haberlerle ya da igerik sahipleriyle anlik iletisim kurmak miimkiin
degildir.

Buna benzer olarak yeni medyada bir igerige ya da habere aninda tepki
verilebilmektedir. Twitter, Facebook ve Instagram gibi sosyal aglarda kullanici
tepkileri siklikla kendisine yer bulmaktadir. Hatta herhangi bir icerige ya da paylagima
yonelik tepkisel yeni paylasimlar bagka kullanicilar tarafindan yeniden
paylasilmaktadir ve ilgili konu hakkindaki tepkiler ¢1g gibi biiyiiyebilmektedir.
Giliniimiiz sosyal medyasi bunun 6rnekleriyle doludur. Kullanicilar, pek ¢ok siyasi
gafa, huzursuzluk veren sosyal olguya, kotii bir habere ya da olumsuz bir agiklamaya
sosyal medya hesaplar tizerinden reaksiyon gostermektedirler. Geleneksel medyada
ise durum yine bunun tersinedir. Statik yapisindan dolay:1 geleneksel medyadaki bir
icerikle etkilesim miimkiin olmamaktadir, bu noktada yine yeni medya araglarinin
devreye girildigi gériinmektedir.

Yeni medya ile insanlik enformasyon ¢agina adim atmis olsa da, bilginin akis1
151k hizina kavusmus gibi goriinse de, bu yeni donem beraberinde pek c¢ok etik
problemi de dogurmustur. Bunlarin en Onemlisi haberlerin ve kaynaklarin
gilivenilirligidir. Bugiin sosyal medyanin giiciiyle pek cok toplumsal hezeyan
tetiklenebilmekte, siyasi isimlere, kanaat Onderlerine, medyatik kisiliklere ve
kuruluslara darbe vurulabilmektedir. Dolayisiyla yeni medya araclarindan bilgi
edinilirken giivenilirlik konusu her zaman géz 6niinde bulundurulmalidir. Bilginin
diinyanin dort bir yanmma es zamanli olarak yayilmasina olanak saglayan yeni
medyada, aktarilan bilgilerin dogrulugunu arastirmak ve kaynak taramasi yapmak
olduk¢a 6nemlidir.

Modern basin diinyasinda kirli bilgiler ytliziinden pek ¢ok mesleki etik sinirin

cignendigi goriilmiistiir ve goriilmeye devam etmektedir. Kirli, yanlig, dogrulanmamais
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bilgiler ve carpitilmis gerceklik olgusu, kitleleri tehlikeli bir bi¢imde pesinden
siiriklemeye muktedirdir. Fakat yine de bunca bilgi arasinda, dogru olan1 aramada bize
farkli sesleri ve bakis agilarini bir arada sunan yine yeni medya araglarinin kendisidir.
Dolayisiyla, bilgi ve igerik arayisinda olan kullanicilara ¢ok is diismektedir;
karsilasilan bilgiler teyit edilmelidir, farkli kaynaklar taranmali ve taraflarin resmi

gorisleri ya da agiklamalar1 aranmalidir.

1.10. DIJITAL YAYINCILIK KAVRAMI

Dijital dergiyi tanimlamadan ve konuyu etraflica ortaya koymadan 6nce bir
arka plan bilgisi olarak dijital yayinciligi betimlemek gerekmektedir. Bu konuda
literatiirde kabul goérmiis ¢esitli tanimlamalar mevcuttur.

Yasar Tonta, “Elektronik Yayincilikta Son Geligmeler’” adli makalesinde dijital
yayinciligi belgelerin sanal ortamlar veya aglar tizerinden dagitilmasi, arsivlenmesi ve
bu belgelere ulasilmasi olarak tanimlamustir.”>

Schauder Don ise dijital yayinciik kavramim1 “Mesleki akademik bilgilerin
tam metinleriyle beraber bilgisayara dayali depolama araglart olan diskler
aractligiyla dagitim ve arsivleme olarak, bilgisayar destekli olusturulan, giincellenen

bilgilerin secilmis izleyici gruplarina sunulmast” olarak agiklamaktadir.”

1.10.1. Dijital Baskiya Yonelik Teknolojik Gelismeler
Gelisen teknolojinin dijital baskiya giden stiregteki etkisini degerlendiren

Frania Hall konuyla ilgili sunlar dile getirmektedir:

“Teknoloji ile malzemenin daha hizli ve daha verimli iiretilmesini saglamasi
yayinculik stirecinde ¢esitli gelismeleri miimkiin kildi. Bu gelismeler ayni zamanda baskinin
bazi yonleriyle ilgili is modellerini degistirmeyi de basard. Ileride bilgiyi tek formatta tutup
bir¢ok formatta iiretme ozelliginin gelistirildigini gorecegiz, ancak iiretim sadece baski igin

olsa bile hem miktar hem de zamanlama agisindan ¢ok daha hassas bir bask: olasiligi giderek

72 Yagar Tonta, “Elektronik Yayincilikta Son Geligsmeler”, Bilgi Diinyasi, Cilt:1, Say1:1, 2000,
$.89-132

3 Schauder Don, “Electronic Publishing of Professional Articles: Attitudes of Academics and
Implications For the Scholarly Communication Industry,” Journal of the American Society for
Information Science, Vol:45, Iss:1, 1994, s.71-100
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artiyordu. Bu, dijital yazicinin geligimiyle aymi zamana denk geldi ve bunun bir¢ok faydasi
oldu: Maliyet, kiiciik yazdirma isleri, zamanlama — tam zamaninda ve talep iizerine basku,

diisiik stok tutma, diisiik nakliye iicreti, stnirli yazdirma segenekleri.”

Takip eden zaman diliminde e-kitap formatlarinin ortaya c¢ikmasi dijital
formdaki yayinlar agisindan ¢ok dnemli bir gelisme olmustur. Gergekten de teknolojik
imkanlar okurlar1 yeni bir diinyaya hizlica davet etmistir ve okuyucular da yeni
gostergelerle dolu bu diinyaya hizli bir bicimde adapte olmustur.

Hall, dergilerin dijital iiriinler olarak daha erken ortaya ¢ikmasini kolaylastiran

etkenleri de ayni eserde soyle siralamaktadir: ™

o Teslim edilen makalelerin Rolling programi

o Kodlamast kolay kisa makaleler

o  Genellikle stili tammlamak icin yazilan makalelerin yapist

o Siireklilik esasina gére kurulmast kolay arsiv

o Miisterilerin online okumast daha kolay olan makaleler ve makaleleri
hazirlamak icin bir online ortama daha aliskin miisteriler

o  Makale hazirlamada daha kisa geri doniis

o Dijitalize etmesi daha kolay ve daha hizli arsivier

o  Daha kdrl dergi yayinciligr ve daha kolay elde edilen tasarruf

o Kolay yonetilen fiyatlandirma, abonelik kullanan kiitiiphaneler

o DOI’lerin ve diger yapilandirilmis sistemlerin makalelerle basa ¢ikmayt

fazlaswyla kolaylagtirmasi

Global anlamda dergi pazan kiiresel kapsami ve yeterli finansal giicii olan
birka¢ anahtar oyuncunun giidiimiindedir. Bu aktorler yayinlar1 online sisteme adapte
ettikce ve s6z konusu sistemleri gelistirdik¢e karsilarinda bu duruma goniillii olarak

kanalize olan bir kitle gérmiislerdir.

" Frania Hall, Dijital Yaymecilik: Dijital Kitap ve Dergi Sektorii icin Bir Baslangic, istanbul,
Profil Yayincilik, 2014, s.131
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1.10.2. Dijital Yaymncihigin Avantajlar:

Dijital yaymcilik geleneksel kurallar1 yikarak yeni mecralarin dogmasini
saglamis ve multimedyanin giiciiyle yepyeni yayincilik formlar1 ortaya ¢ikmistir.
Yayinciligin sinirlarini genisleten dijital devrimin bir dizi avantaji vardir.

Dergilerin dijital ortamda PDF olarak dagitilmas1 2006 yilinda ger¢eklesmistir.
Sadece sayfa cevirme teknolojisi kullanilarak yayinlanan “MonkeyMag”, “Jelly Fish”
gibi dijital dergilerin yayinlanmasi ise 2017 yilim1 bulmustur. Daha sonraki siirecte ise
sanal dergi magazasi seklinde konumlanan platformlar ortaya c¢ikmistir. Baski
teknolojilerindeki gelismelere internet teknolojilerindeki gelismeler de eklenince hizli
bir sekilde tasarlanabilen yayinlar ayni sekilde internet iizerinden tiiketicilere
dogrudan ulastirilabilir hale gelmistir.”

Dijjital yayincilikta bilgiler her an giincellenebilir durumdadir. Basili
yayinlardaki baski hatalarini diizeltmek ya da bilgileri basili materyal iizerinden
gilincellemek miimkiin degildir. Dijital yayincilikta ortaya konulan iiriine erigim
kolaydir, dagitim gibi ilave siiregler s6z konusu olmadigindan paylagim ve dagitim
hizl1 ve anlik olarak gergeklesebilmektedir. internet baglantisi ile en hizli ve zahmetsiz
bir sekilde sunulan yayinlar, sinirlari ortadan kaldiran ag giicii lizerinden tiim diinyayla
es zamanli olarak paylasilabilmektedir.

Dolayisiyla dijital yayinlar kiiresel alanda yayinlar1 takip edebilme imkéani
vermektedir ve okuyucu diinyanin herhangi bir yerinden, herhangi bir e-gazete ya da
e-dergi okuyabilme avantajina sahiptir.

Yazarlar, herhangi bir {licret 6demeden veya harcama yapmadan yazilarini
diledikleri siklikta giincelleyebilme imkanlarina sahiptir.”® Basili yayinlarda bu durum
aylarca siirebilmektedir, fakat elektronik yayinlarda giin i¢inde hatta birkag saat iginde

uygulanabilmektedir.”’

7> Tansu Akdemir, “Gelenekselden Dijitale Dergi Yaymciligmim Déniisiimii: Dergilik Uygulamasi
Ornegi”, Prof. Dr. Asli Yapar Goneng ve Ars. Gor. Mesut Iris (Ed.), Dijitallesme ve Dergicilik
icinde, Istanbul, Der Yayinlari, 2019, s.47

"® Giilsiin Eby, E-Yaymncilik, Mehmet Yiizer ve Mehmet Emin Mutlu (Ed.), Eskisehir, Anadolu
Universitesi Yayimni, 2013, .88

" L. Cepulkauskaite, (Cevrimigi), “Creating E-Books And E-Journals, Training Of Trainers And
Users In The Fields Of Cultural Education”,
http://daugenis.mch.mii.lt/UNESCOeducation/chapters/chapter3.pdf, 2000, s.4., Erisim Tarihi:
09.10.2018
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Yapilan agiklamalara gore; elektronik yayinlarin iiretimi ve dagitimi basili
yayinlarla kiyaslandiginda hizli ve daha kolay olduklar1 goriilmektedir. Dijial yayinlar
diinyanin her tarafindan okuyuculara ulastirilabilmektedir. Herhangi bir cografi sinir
problemi olmamaktadir ve basim maliyeti gibi bir problem ortadan kalkmustir.

Dijital yayinlar kagit kullanimi olmadig1 i¢in ¢evrecidir.”® Fiziksel bir alan
kaplamazlar, simirsiz sayida ¢ogaltilabilirler, internet erisimi olan her bdlgeden bilgi
aktarimi yapilabilir ve bunun i¢in herhangi bir ticret 6denmez. Basili yayinlarda
matbaada basimi gerceklestirilen herhangi bir yayin tiiriindeki hatalar1 diizeltmenin bir
yolu yoktur. Fakat dijital yayincilikta bu durum problem olarak goriilmemektedir.
Ciinkili internet iizerinden sunulan yayinlarda yapilan herhangi bir hataya aninda
miidahale edebilme imkani vardir.

Djjital yaymlarin saglayacagi avantajlar icin genel olarak; bilgiye ulasmak ve
bilginin dagitimin1 yapmak oldukca basittir. Bilgiler istenildigi anda kolaylikla
giincellenebilmektedir ve bunun i¢in herhangi bir licret 6denmez. Basim iicreti
olmadig1 i¢cin maliyeti basili yayinlara gore ¢ok azdir. Uluslararasi yayinlar: internet
erisimi olan herhangi bir cihazla rahatlikla takip edebilme imkam yaratir. Basil
yayinlarin basimai i¢in harcanan siire ortadan kalkmistir. Kagit kullanimi olmadigi i¢in

cevreci olma ozelligine sahiptir.

1.10.3. Dijital Yayincihga Uzanan Teknolojik Seriiven ve Kilometre
Taslan

Magforum editdrii Tony Quinn, 1982 yilin1 dergicilikte dijitallesmenin miladi

olarak gérmektedir. Dergiler, e-posta ve ¢evrimici bildirimler gibi elektronik araglar

bu tarihte kullanmaya baslamistir. Addison-Wesley tarafindan yaymlanan, Acorn

Computers tarafindan kurulan “Acorn User” (1982) bu alanda 6ncii olmustur.”

" Nurhak Sivrikaya, “Internet ve Elektronik Yaymciligin Egitim Uzerindeki Etkisinin Giizel Sanatlar
Fakiiltesi Ogrencileri Uzerinde Incelenmesi”, Yiiksek Lisans Tezi, T.C. Hali¢ Universitesi Fen
Bilimleri Enstitiisii, Istanbul, 2009, .35

" Tony Quinn, Digital magazines: News and A History Timeline,

http://www.magforum.com/digital history.htm, Erigsim Tarihi: 16.06.2019
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Resim 1.10. Acorn User Dergisinin {1k Sayis1 - 1982
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1980’11 yillar, goriintiilerin/imajlarin kompozisyonu ve manipiilasyonu igin
dijital teknolojilerin kullanimi1 konusunda 6nemli gelismelere sahne olmustur. Apple
Macintosh (1984), Adobe Systems’den Postscript (1984), Apple Laser Writer yazici
(1985), Aldus Pagemaker (1985), Adobe Illustrator (1987), Quark Xpress (1987),
Adobe Photoshop (1989) bu yillarda ortaya ¢ikan yeni teknolojilerden sadece birkagini
teskil etmektedir.

55



Resim 1.11. Apple Macintosh — 1984

1992’de Adobe’nin PDF teknolojisi piyasaya sunulmustur. 1994 yilinda Daily
Telegraph kendisini Web’deki ilk gazete olarak tanimlamistir. Ayni yil 27 Ekim
tarihinde iinli dijital yasam dergisi WIRED tarafindan sunulan ilk ticari dergi sitesi
olan “HotWired” yayin hayatina baslamistir. Bu gelisme dijital dergi yayinciliginin
endistrilesmesi anlamina gelmektedir.

1995°te IPC adli bir sirket, CD-ROM’daki ilk interaktif dergi olan “Unzip i
duyurmustur. Bu gelismelerden sonra dergilerin birgogu ¢evrimigi igerik akigini analiz
edebilmek icin internet sitelerini ve medya sirketlerini gelistirmeye baslamistir.

2006 yilinda dergiler mobil icin indirilebilir igeriklerini YouTube {izerinden
saglamaya baslamislardir. 2007°de sayfa g¢evirme teknolojisine dayali ilk dijital
dergiler (MonkeyMag veya JellyFish gibi) yayin hayatina baglamigtir. 2008’den bu
yana ise dijital dergiler sanal magazalarda dagitilmaya baslanmigtir. Ocak 2010’da
mobil cihazlarin, 6zellikle de iPad’in ortaya ¢ikisi sektdr adina daha fazla umut

anlamini tasimistir. iPad, piyasadaki ilk tablet kisisel bilgisayar ya da ilk elektronik
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okuma cihaz1 olmasa da beklenenin iizerinde bir basari yakalamustir.*® Aymi yil
Google, tabletler ve akilli telefonlar i¢in tasarlanan bir mobil isletim sistemi olan

Android’i tanitmistir.

Resim 1.12. Time Dergisinin Ilk iPad Baskis1 - 12 Nisan 2010
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Pad

How Jobs works
The tale of the tablet

1Pad baskisina sahip olan ilk yayinlar Time (12 Nisan 2010) ve WIRED (18
Haziran 2010) dergileri olmustur. Time Dergisi’nin iPad’le bulusan ilk kapagini Apple
CEQ’su Steve Jobs siislemistir. WIRED dergisinin iPad siiriimii ilk 24 saatte tam 24

bin kopya satilmistir/indirilmistir. Boylece dijital dergi yayincilig1 endiistrisi yeniden

% Terry Flew, “What Will The iPad Deliver For Newspapers?”’, Communications Policy and Research
Forum, Sydney, 15-16 Kasim 2010, (Cevrimigi), http://eprints.qut.edu.au/38699/2/38699.pdf, Erisim
Tarihi: 15.06.2019
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tanimlanmustir.®! The New Yorker dergisi ise uygulama ici aboneligi kullanan ilk dergi

olarak tarihe ge¢mistir.™

Resim 1.13. WIRED Dergisinin ilk iPad Baskis1 - 18 Haziran 2010
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" Inside the
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Gazetelerden farkli olarak, dergilerde estetik kaygiya daha fazla yer vardir.
Ciinkli okuyucu i¢in dergiler sevilen ve arsivlenen bir yayin tiiridiir. Gorselligi ve

metinselligiyle tekrar tekrar okunabilir ve bakilabilir bir iirlindiir. Hissedilebilir

81 John J. Abell, iPad App Sells 24,000 Copies in First 24 Hours, 27 Mayis 2010, (Cevrimigi),
https://www.wired.com/2010/05/wired-ipad-app-sells-24000-copies-in-first-24-hours/, Erigim Tarihi:
15.06.2019

82 Josh Lowensohn, New Yorker for iPad gets in-app subscriptions, 9 Mayis 2011, (Cevrimigi),
https://www.cnet.com/news/new-yorker-for-ipad-gets-in-app-subscriptions/, Erisim Tarihi:
15.06.2019
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hikayeler sunmaktadir. Bu nedenle kullanilabilirlik ve estetik birlikte ele alinmasi
gereken iki unsurdur.

Tipki web diinyasinda oldugu gibi iPad’de bir dergiyi var etmek islevsellik ve
misyon acisindan, okuyucunun katilimini ve deneyimini hesaba katarak editoryal
siirecleri buna gore dizayn eden bir tasarim ekibi tarafindan olusturulma gerekliligini
beraberinde getirmektedir. Arayiiz tasariminda tiim bu kisisel dokunma seriivenleri
g0z Oniinde tutulmalidir.

2011 tarithinde Jakob Nielsen tarafindan hazirlanan, web sitelerinin ve
tabletlerin kullanilabilirligine iliskin raporda dijital dergilerin iPad siirtimlerindeki
arayiizlerle ilgili bazi sorunlara isaret etmektedir:™

a) “Dokunulabilir” alanlar olduk¢a kiiciik, bir¢ok uygulamada bu alanlar
arasindaki bosluk yeterli degil
b) Istenmeyen dokunuslardan kaynakl: yiiksek oranda kazara hareket meydana
geliyor
c) Kesif orami diisiik, ¢iinkii aktif alanlar “dokunulabilir” goriinmiiyor
d) Okuyucular iPad’de yazmaktan hoslanmiyorlar, kayit islemlerinden
kaginyyorlar

17 Ocak 2013 tarihinde, iPad’in piyasaya siirlilmesinin tizerinden 3 yil
gectikten sonra, diinya ¢apinda 200 milyon adet tablet satildig1 agiklanmistir. Diziisti
bilgisayarlarin 27 milyon adetlik satis rakamina ulagmasi ise 10 yil siirmiistiir. Yine
2013°de ABD’de iPad gazete bayii 8419 dergi uygulamasi igermektedir. Bu miithis
bir biiyiime demektir. Kindle tabletinin yaraticis1t Amazon’da ise 609 dergi uygulamasi
vardir.*® 15 Kasim tarihinde WIRED 6ncii tavrini yeniden gostermisti. WIRED,
MasterCard’in gelistirdigi “Shop This!” programi ile tablet dergilerde yer alan

irtinleri tek dokunusla almay1 miimkiin kilan teknolojiyi uygulayan ilk dergi olmustur.

%3 Jakob Nielsen, iPad Usability: Year One, 22 May1s 2011, (Cevrimigi),
https://www.nngroup.com/articles/ipad-usability-year-one/, Erisim Tarihi: 15.06.2019

% Mary Van Doren, How the iPad is Saving the Publishing Industry, 14 Nisan 2013,

(Cevrimigi), https://www.mequoda.com/articles/digital-magazine-publishing/how-the-ipad-is-saving-
the-publishing-industry/, Erisim Tarihi: 15.06.2019
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Resim 1.14. MasterCard Tarafindan Sunulan Shop This! Programi — 1
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ShopThis! turns a magazine into a virtual
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OROER PROCELIES

CHECKOUT KEEP READING

Kullanicilar, dergi okurken bir yandan da kolay ve hizli alisveris imkani sunan

Shop This! ile tablet dergilerin reklam ve haber sayfalarinda yer alan {irlinlere
tiklayarak detaylara bakabilmekte ve iirlinleri sepete ekleyerek ayni sayfadan
odemelerini gergeklestirebilmektedir. Ustelik kullanicilar bu islemi yaparken
okuduklar1 sayfadan ayrilmak zorunda degillerdir. Igerik igerisinde tek tikla aligverisi
miimkiin kilan Shop This! programi dijital aligveris aliskanliklarina yeni bir boyut

getirmistir.
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Resim 1.15. MasterCard Tarafindan Sunulan Shop This! Programi Arayiizii — 1

Resim 1.16. MasterCard Tarafindan Sunulan Shop This! Programi Arayiizii — 2
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MasterCard daha sonrasinda bu uygulamay1 genele yaymak i¢in Condé Nast
grubuyla anlasmistir. Igerikten aligveris 6zelligi sayesinde hem reklam hem de dergi
rekabeti kizismistir. Takip eden zamanda ise Condé Nast grubu liiks e-ticaret sitesi

FarFetch’e 20 milyon dolarlik bir yatirim gergeklestirmistir.

1.10.4. Dijital Yayimnlar1 Okumakta Kullanilan Cihazlar

Tablet bilgisayar, cep bilgisayarlariyla diziistii bilgisayarlarin melezi bir tiirdiir.
Ekran boyutu 7-10.1 in¢ arasinda degisen bu cihazlar, isletim sistemleri ve depolama
alanlartyla beraber biiylik konfor getirmislerdir. Dokunmatik ekranlara sahip olan
tablet bilgisayarlar, kullandiklar1 Wi-Fi1 teknolojisiyle daha da fonksiyoneldir. Boylece
mobil bi¢cimde bilgiye erisim her zamankinden daha kolay hale gelmistir. Dijital
dergiciligin en biiylik enstriimani olan tabletler, sahip olduklar1 tiim pozitif niteliklerle
kisa siirede vazgegilmez olmuslardir.

E-kitap okuyucular, dijital yayimnlari okumada kullamilan bir diger cihaz
tiriidiir. Diinyada kitap yayinciligi ciddi bir endiistrilesme icerisindedir. Var olan
ekosistem bilisim teknolojilerine siki sikiya bagli bir yayincilik politikasini ortaya
cikarmistir. Matbaanin icadindan bu yana pek ¢ok gelisme yasanmis, insanligin ifade
diliyle var olma ihtiyac1 artik ellerimizde e-kitap okuyuculara kadar uzanmstir.

E-kitap okuyucularin en belirgin 6zelligi kullanic1 dostu bir okuma deneyimi
sunmasidir. Bunu da e-Ink (elektronik miirekkep) ozelligine sahip olmalarina
borg¢lular. Bu teknoloji, giin 151¢1ndan etkilenmeden ve goz yormadan ilgili metinlerin
okunmasini saglamaktadir.

Oral, yayinciligin geldigi nokta i¢in bu su ifadeleri kullanmaktadir:

“Teknolojide iletisim ve bilgi cagindaki gelismeler her alanda yenilik ve degisikliklere
yol agtig1 gibi kitap diinyasinda da ¢ok farkll yonelimlere neden olmustur. Artik kitaplar da
ekran karsisinda okunabilmektedir. Bilim adamlart ve erigimi olan herkes bilgisayar ve
internetin sundugu olanaklardan yararlanarak ayni ya da baska sehir ve iilkedeki bilgi
bankalarindan istedigi bilgiye ve veriye istedigi anda ulasabilmekte ve bu bilgileri

sorgulayabilmektedirler. "

% G. Oral, “Problem C6zme Ezbere Karsi: Egitim Sistemi I¢inde Ogretmenin Gergek Yeri”, Egitim
Aragtirmalari, An1 Yayicilik, Sayi: 3-4, ISSN 1302-597X, 2001
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Bugiine kadar Amazon Kindle, Rocket eBook Reader, SoftBook Reader, EB
Dadicated Reader, Sony Reader Touch ve Apple iPad gibi pek ¢ok e-kitap okuyucu
iretilmis ve tiiketiciyle bulusmustur. Amazon Kindle hala en popiilerleri arasinda yer

almaktadir.

Resim 1.17. Amazon Kindle Touch - 2019

PROLOGUE

Frvaryone my age revermbers where t

tan they b

E-kitaplar, kagit disinda basili kitaplarin tiim o6zelliklerini biinyesinde
barindirmaktadir. Bunun yaninda ses, goriintii, coklu ortam ve etkilesimli baglantilari
da kapsayan sayisal formata g¢evrilmis bilgisayarda veyahut el cihazlarinda da
kullanilabilen bir medya formati olarak agiklanabilmektedir. Maria T. de Jong ve
Adriana G. Bus’a gore elektronik kitaplar, bilgi ile etkilesimde yeni stiller bulmak i¢in
genisleme ve kesif olanaklar1 sunmaktadir. E-kitaplar, okumay1, problem ¢6zmeyi ve
kendi kendini degerlendirmeyi de iceren faydali Ogrenme aktivitelerini

barmdirmaktadir.®¢

% Maria T. de Jong ve Adriana G. Bus, “How Well Suited are Electronic Books to Supporting
Literacy?”, Journal of Early Childhood Literacy, Vol 3, Issue 2, The Netherlands, Leiden Unv, 2003
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Bu baslik altinda son olarak akilli telefonlardan bahsetmek gereklidir. Bugiin
hayatimiz1 adeta kontrol altina almis olan akilli telefon (smart phone), 1990’larda
tanistigimiz cep telefonlarinin sundugu klasik haberlesme teknolojileri ve iletisim
ozelliklerine Personal Digital Assistant (PDA), yani avug ici bilgisayar, 6zelliklerinin
eklenmesiyle ortaya c¢ikmis, oldukca gelismis bir mobil iletisim aracidir. Dijital
yayinlar takip etmek i¢in kullanilan diger bir cihaz tiirii olan akilli telefonlar, tiim bu
ozellikleriyle vazgegilmez hale gelmistir. Akilli telefonlar, 2011 yilina gelindiginde
satis grafiginde tim diinyadaki bilgisayar satislarini geride birakmay: basarmustir.”’
Giliniimiizde Apple, Samsung, Huawei gibi devler arasinda yasanan bu kiran kirana
miicadelenin kazanani stirekli degismekle birlikte, Nokia ve Motorola gibi teknoloji
devleri attiklar1 adimlarla ve pazarlama stratejileriyle akilli telefon devrimine tam

manastyla ayak uyduramadiklari i¢in yarisin oldukga gerisinde kalmislardir.

1.11. “KAGIT MI, DiJiTAL Mi?” TARTISMASINDA ONE CIKAN
NEDENLER VE YASANAN GELISMELER

Basili yaymlar dijitale karsi giinden giine deger kaybediyor. Cevrimigi
yayinciligin yiikselisinden dolayr oliimciil bir tehditle karsi karsiya olan basili
medyanin degeri, dijitale ge¢meye devam edildik¢e otokrat olma yonlerini de
kaybetmeye baslamis ve etkileri azalmistir. Kitleler, basili iiriinler i¢in 6deme yapma
konusundaki ilgilerini kaybetmektedir ve giderek internete gegis yapmaktadir.

Dijital diinyanin ulastigi boyut, bugiin kdgida dayali endiistrilerin gelecegi
iizerinde tartigmalarin yasanmasina sebep olmustur. Dergicilik acisindan bakildiginda
ise tartigmalarin yazili basinin ne zaman tiikenecegi sorusu etrafinda sekillendigi
goriilmektedir.

Yeni teknolojiler, icerik dagitimimin maliyetleri, yontemleri ve izleyici
talepleriyle kesisince yeni ve gelismis uygulama alanlarina kavusmustur. Bu durum
geleneksel medya kuruluslarini vurmaktadir. Devam eden siire¢ simdilik baski icin

alian reklam gelirlerinin diismesiyle sonuglanmustir.

87 Akalli telefonlar PC'leri gecti, 6 Subat 2012, (Cevrimigi),
https://www.haber7.com/teknoloji/haber/840362-akilli-telefonlar-pcleri-gecti,
Erigim Tarihi: 15.06.2019
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Peki bu deger transferini doguran faktorler tam olarak nelerdir? CBS
Interactive yazarlarindan editér Erik Sherman, dijital medyanin kazandig1 degerlerin

baskiy1 geride birakmasinin gergek nedenlerine soyle 151k tutmaktadir:*®

Degisen Okuma Aliskanliklar

KAgidin tamamen ortadan yok olmas1 miimkiin degildir. Universite dgrencileri
gibi djjital yerliler, derinlemesine okuma s6z konusu oldugunda hala kagit kitaplar
tercih etme egilimindedir. Ancak ABD’de dergi okumak i¢in harcanan giinliikk zaman
2008’de 20.9 dakika iken 2013°te 15.5 dakikaya diismiis ve 2018’e kadar 10 dakikaya
diigebilir. Cevrimi¢i medya ile harcanan zaman artis géstermeye devam etmektedir.

Diisen Basili Reklam Gelirleri

Yatirimcilar parayr sever ve reklam paralarinin aktigir yerlerde biiyiik bir
degisim yasanmaktadir. Pew’in yillik medya durumu raporuna gore, gazete reklam
gelirleri %4, dijital reklamlar %18 artmustir.

Intiya¢c Duyulan Reklam Kapsamini Satin Alma

Matbaa sirketlerinin bu kadar karli olmasinin bir nedeni de eski tarz plak
sirketlerine benzer yapida olmalariydi. Eskiden bir sarkiy1 istediginizde tiim albiimii
paket olarak satin almaniz gerekiyordu. Benzer sekilde, basili bir yayinin kitlesinin bir
kismini istiyorsaniz, tiimii icin 6deme yapmak zorundaydiniz. Ayrilmis ve belirlenmis
bolgesel siiriimler ortaya c¢iktigindan beri bir reklamveren maliyette okuyucu basina
daha yiiksek bir fiyatlandirmaya tabi olsa da belirli bir alanm1 segebilmektedir. Dijital,
bu anlamda hedeflemede ¢ok daha esnektir.

Otomasyon

Biiyliyen bir trend olan c¢evrimi¢i ortam programli reklamcilik olarak
adlandirilmaktadir. Bu, reklam yerlestirme siirecinin ¢ogunu otomatiklestirmenin
etkili bir yoludur ve bir sirketin mesajlariyla ilgilenebilecegini 6nerdigi belirli kisileri
sik1 bir sekilde hedefleme O6zelligini de icermektedir. Basili olarak boyle bir seyi
gerceklestirmek yiiksek posta maliyeti demektir. Dijitalde ise reklamverenler daha

hizli, daha ucuz ve daha iyi olmay1 tercih eder ve yatirimcilar paray1 takip etmektedir.

% Erik Sherman, “5 Reasons Digital Media Values Are Outstripping Print’s”, 30 Eyliil 2015,
(Cevrimigi), https://www.cbsnews.com/news/5-reasons-digital-media-values-are-outstripping-prints/,
Erigim Tarihi: 16.06.2019
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Kazananlart Tespit Etmeye Calismak

Tabii ki, yatinmcilar her zaman kazananlarin pesindedir. Sonunda hangi
sirketler dijital olarak galip olacak ve eski basili devlerin ¢evrimici karsilig1 olacak?
Toplam dijital reklam harcamasi artmasina ragmen, tek tek reklamlar geleneksel
yapiyla karsilastirildiginda inanilmaz derecede ucuzdur. Bu nedenle, ¢evrimigi gergek

para kazanmak ¢ok is gerektirmektedir.

Sherman, yazisinin basinda ise dijitalin potansiyelini géstermek adina iki can
alic1 ornegi vermektedir. Bunlardan ilki, Alman yayinci Axel Springer’in eski Wall
Street tiiccar1 Henry Blodget tarafindan kurulan dijital yayin sirketi Business Insider’in
%388’lik hissesini 343 milyon dolara satin alacag1 yoniindeki aciklamasidir. Bu, sirket
icin kabaca 390 milyon dolarlik bir deger demektir; yani yillik gelirinin yaklasik altt
katindan s6z edilmektedir. Sherman’in dikkat ¢ektigi ikinci 6rnek ise uzun zamandir
gazete ve simdi de dijital bilgi yayincist olan McClatchy (MNI) sirketinin gelinen
noktada mevcut piyasa degerinin 92,8 milyon dolara erismesidir. Ustelik sirketin 2014
yili geliri sadece 1,15 milyar dolar diizeyindedir. *

Dijital dergiciligin gelecegine yonelik en 6nemli ipucu diinyanin en biiyiik
teknoloji markalarinin alana yaptiklari biiyiik yatirimlar gosterilebilir. Apple’in aylik
bir ticret karsiliginda hizmet veren ve biinyesinde 200’1 askin yayin barmdiran
“Texture” platformunu satin almasi buna Ornektir. Apple’in bu hamlesi, teknoloji
devinin dijital dergiciligin gelecegini énemsedigini gdstermektedir.”’ Fakat Apple,
Texture’1 satin almasindan bir yil sonra “Apple News+ " ile karsimiza ¢ikmistir. Bu
durum Texture i¢in yolun sonu anlamma geliyordur. Apple, 25 Mart 2019°da
California’da gerceklestirdigi lansmanda TV+ platformunun yam sira Apple News+
uygulamasini da duyurmustur. Basili yayimlarin dijital ortamlarda degerlenecegi 6n

goriilen gelecekte Apple, pastadan pay almak adina kendi atilimini gergeklestirmistir.

8 Alyson Shontell, “German Publishing Powerhouse Axel Springer Buys Business Insider At A
Whopping $442 Million Valuation”, 29 Eyliil 2015, (Cevrimigi),
https://www.businessinsider.com/axel-springer-acquiresbusiness-insider-for-450-million-2015-

9, Erisim Tarihi: 15.06.2019

% Giilcennet Oztiirk Celebi, “Dijital Cagda Dergicilik”, Prof. Dr. Ash Yapar Géneng ve Ars. Gor.
Mesut iris (Ed.), Dijitallesme ve Dergicilik iginde, istanbul, Der Yaynlari, 2019, .66
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Apple’in amaci1 300°den fazla derginin bulundugu aylik abonelik sistemine dayanan
yeni uygulamas1 Apple News+ ile her tiirden okuyucuya hitap etmektir.”’

Apple, bu girisimiyle amacina ulasmis gibi goriinmektedir. New York
Times’1n aktardig: bilgilere gore, Apple News+ abonelik servisi, abone sayisinda ilk
2 giinde toplamda 200.000’in iizerinde artis saglamistir. Uygulamanin bu kadar fazla
abone artis1 saglamasinda, servisin ilk ay iicretsiz olmasinin katkisinin biiyiik oldugu
ifade edilmektedir.

Aylik 9,99 dolara abone olunabilen ve 300’den fazla dergi de dahil olmak iizere
cesitli yaymlardan binlerce makaleye erisebilirlik saglayan Apple News+, oldukga
fonksiyonel ve sade yapisi ile de kullanim1 ¢ok kolay bir uygulama olarak dikkat
cekmektedir. Apple’in aktardigi bilgilere goére dergi abonelik platformunun

gelirlerinin %50’si sirkete, diger %50’si ise icerik saglayicilarina gitmektedir.’”

Resim 1.18. Apple News+ Kullanic1 Arayiizii
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ol «Apple News+'1 (New Plus) tamitti!”, 26.03.2019, (Cevrimigi),
https://www.sabah.com.tr/teknokulis/haberler/2019/03/26/apple-newsi-new-plus-tanitti-apple-news-
plus-nedir, Erigim Tarihi: 12.08.2019

°2 Erhan Dogru, “Apple News+ Rekor Abone Sayisina Ulast1!”, 03.04.2019, (Cevrimigi),
https://www.teknolojioku.com/mobil/apple-news-rekor-abone-sayisina-ulasti-
5¢a5080bc0d1¢c516¢4150388, Erigim Tarihi: 12.08.2019
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Bir yanda djjitallesme kiiltiiriiniin yazili gelenegin sonu olacagi tezi, 6te yanda
bu durumun licretsiz gazeteler yoluyla siirdiiriilebilirlik kazacagina dair gorisler sik
sik dile getirilmektedir. New York Times Bolgesel Medya Grup Baskani Mary
Jacobus, gazetelerin geleceginde kagidin var olmaya devam edecegini gii¢lii bir
bicimde savunan isimlerdendir. Jacobus, bu goriisiinii gazeteciligin kalic1 gliciiniin
varliginin gelecekte de etkili olacagina dair inancina dayandlrmlstlr.93

Dijitale gecis hem ¢ok hizli hem de ¢ok sancili olmustur. Gelecegi okuyabilen
yayincilar ellerini ¢abuk tutarak bu bas dondiiriicii diinyaya adapte olmuslar ve
yayinlarim dijital ekosisteme tagimislardir. Kimi yaymcilar ve yayin gruplar igin ise
bu gecis siireci tablosu oldukga i¢ karartici olmustur. Geleneksel medyanin bir sekilde
hayatina devam ederek yok olmayacagi konusunda pek c¢ok gilincel yorum
bulunmaktadir. Buna karsin dijitalin pastadaki pay1, gelisen teknoloji ile her seyin bir
mecraya dontistliriilmesi gibi gergekler, baslikta degindigimiz tartismay1 bugiin dahi
diri tutmaktadir. Geleneksel medyanin dijital karsisinda kan kaybedisi, diger ifadeyle
kagidin dijital karsisindaki durumu, birtakim gerekgelerle temellendirilmektedir.

Tartismanin odaginda olan gerekgeler baslica soyledir:

e Akill telefonlarin daha yetenekli hale gelmesi

e Tablet ve e-okuyucularin performanslarinin giderek gelismesi
e Sabit ve mobil internete erisim maliyetlerinin diismesi

e Mobil cihaz satiglarinin yiikselmesi

e Sehirlesmenin yayilmas1 ve okur yazarlik oraninin ylikselmesi
e Dijital gelir modellerinin piyasa kosullarini baskilamasi

e Tiiketicilerin medya kullanim tercihlerinin degismesi

e Reklam kullanim ve harcama egilimlerinin degismesi

e Basili yayin maliyetlerinin giderek artmasi

e (Geleneksel yayinlar lizerindeki devlet sansiirii ve kisitlamalar

e Acik ve ozgiir sosyal platformlarin ¢gogalmasi

9 Tony Donavan, “Haber Ajanslarinin Gelecegi”, M. Ali Yal¢indag (Der.), Gelecegin Kisa Tarihi
i¢inde, Dogan Yayin Holding Bulusma 2008 Toplantisi, 17-18 Ocak 2008, Toplant1 Tutanaklar
Kitabi, Istanbul, Dogan Yayin Holding, 2008, s.136-145
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Tiim bu nedenlere yenilerini eklemek miimkiindiir. Ciinkii yeni medya insanlik
icin yeni tartismalari ve etik sorunlari beraberinde getirmistir. Medya kullanim
egilimlerimizin ve tercihlerimizin yeni sunulan fUriinlerle her gecen giin evrim
gecirmesi nedeniyle daha once karsilasiilmamis etik sorunlarla yiizlesmek zorunda
kalinmaktadir.

Bu alanda tartismalar1 alevlendiren en biiyiik gelismelerden biri Ingiliz “The
Independent” ekibinin 30 yillik bir yaym ge¢misinin ardindan baskiyr durdurup
tamamen dijital olarak devam edeceklerini duyurmas1 olmustur. Ingiltere’nin prestijli
gazetelerinden olan yaym, 2016 yilinin Mart ayindan itibaren basili olarak
cikmayacagini, yayin hayatina internet gazetesi olarak devam edecegini agikladiginda
sektdr saskinligini gizleyememistir. Boylece The Independent, Ingiltere gibi biiyiik bir
medya arenasinda tamamen internet haberciligine gecen ilk ulusal gazete olmustur.

Gazetenin uzun siire boyunca genel yaym miidiir yardimciligini yapan lan
Birrell, internette, basili gazete olarak sagladiklari itibar1 koruyup koruyamayacaklari
yolundaki bir soruyu yanitlarken, “Daha zor olacak, ama imkansiz degil” diye
konusmustur. Birrell, The Independent’in biiyiik bir itibar1 oldugunu ama bu sorunun
asil yamitinin biiyiik Olciide gazeteye yatirim yapilip yapilmayacagina da bagl
oldugunu kaydetmistir. The Independent ile birlikte Pazar giinleri ¢ikan “/ndependent
on Sunday” de artik kagit baski yapmayacaktir. The Independent agiklanan tarihte
“Baskiyt Durdurun” mansetiyle kagida veda etmistir.

Gazetenin sermayedarlarindan Yevgeni Lebedev ise gazete yayincilig
sektoriinlin degistigini ve degisimi okuyucularin belirledigini sdyleyerek okurlarin
yayincilara gelecegin dijital yaymecilikta oldugunu gésterdigini kaydetmistir.”*

The Independent’in yasadigi ylizlesme diinya capinda pek ¢ok basin
kurulusunun basina gelen bir durumdur. Diinyaca {inlii medya imparatoru Rupert
Murdoch, geleneksel basinin handikaplarina isaret ederek bu sancili siireci su sozlerle

anlatmigtir:

% BBC Tiirkce, 12 Subat 2016, (Cevrimigi), “Independent Artik Kagida Basili Olarak Cikmayacak”,
https://www.bbc.com/turkce/haberler/2016/02/160212_independent, Erisim Tarihi: 03.04.2019
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“Gazeteler yayin hayatina basladiklar: giinden beri okurun istedigi haberleri
verdikleri icin gelistiler. Bugiinkii ¢okiisiin nedenini yalnizca teknolojiye yiiklemeyelim.

Miisterisinin istemedigi yemekleri yapan bir restoran gibi biz de ¢okiiyoruz! ™"

Resim 1.19. The Independent Gazetesinin Son Basili Sayisina Ait Kapak
(“Stop Press”, Say1: 26 Mart 2012)
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% http://www.sunray22b.net/rupert_murdoch.htm, 20 Temmuz 2011, (Cevrimigi),
Erigim Tarihi: 03.04.2019
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New York Times’in da i¢inde yer aldigi medya grubunun yoneticilerinden
Marc Jacobus da gazetelere yatirim yapmayzi siirdiirdiiklerini sdylemistir. 2011 yilinda
ise The New York Times Company baskani Arthur Sulzberger Jr. dijitale yonelik
sinyalleri su soziiyle vermistir: “Elbette gelecekte bir giin New York Times 1 kdgida
basmaktan vazgegecegiz.”

Diger dramatik oOrnekler ABD basminda goriilmistir. “Seattle Post-
Intelligencer” 2009 Mart ayinda, yiizyilh asan ge¢misiyle “Christian Science
Monitor” 2009 yilinin Nisan ayindan itibaren web {izerinden yaym yapmaya
baslamistir. Benzer sekilde, 2013 yilinin Aralik ayinda ise “Lloyd’s List” 280 yillik
baski ge¢misine nokta koymustur.

Resim 1.20. Newsweek Dergisinin Son Basili Sayisina Ait Kapak
(“Last Print Issue”, Say1: 31 Aralik 2012)
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Bunun diginda ABD’de ise iilkenin ¢ok okunan dergilerinden “Newsweek”
basili yayin hayatin1 sonlandirma karar1 almistir. Yaklasik 80 yildir yayin hayatina
devam eden Newsweek, en son 31 Aralik 2012°de raflara ¢ikmistir ve ondan sonra
hayatina dijital diinyada devam etmistir.”

Tirkiye’de de geleneksel basin giderek artan maliyetlere boyun egmek
zorunda kalmaya baslamistir ve dijitale gegise dair 6nemli emareler ve somut
girisimler goriilmiistiir. Yayimn hayatina 13 Ekim 1996 tarihinde baslayan “Radikal”
gazetesi uzun soluklu ve itibarli bir yaym hayatinin ardindan 21 Haziran 2014
tarthinde son kez kagida basilmis ve dijital medyaya tasinmustir.

17 Ekim 2010 tarihine kadar normal boylarda gazete olarak basilmistir. O
tarthten itibaren ise bliyiik bir degisim gecirdigi iddiasiyla tabloid boyda yaymlamaya
baslamis ancak bu da yalnizca 4 sene stirmiistiir.””’

Radikal’in ¢ok uzun siirmeyen dijital yaymi da 25 Mart 2016 tarihinde sona

gelmistir. Bu 6nemli haber ¢ok ses getirmistir:

“Dogan Medya Grubu biinyesinde ¢itkan Radikal gazetesinin zarar ettigi gerekgesiyle
Haziran 2014'te basili yayina son vermesinin ardindan yayina devam eden internet sitesi
Radikal.com.tr de kapaniyor. Site, yayimina 25 Mart Cuma giinii yayindan kalkmis olacak.
Radikal gazetesi basili yayinina son verdikten sonra Hiirriyet'in cuma giinii eki olarak

basilmaya baslanan Radikal Kitap, Hiirriyet biinyesinde ¢itkmaya devam edecek.””

Radikal Gazetesi 6rneginin ardindan bir gelisme de Ciner Grubu cephesinde
yasandi. Ciner Grubu c¢atis1 altindaki “Gazete Habertiirk”, kagit gazetelerin
satiglarinin iyice diismesi, reklamlarin azalmasi ve artan baski maliyetleri nedeniyle

yayin hayatina son verecegini duyurmustur.”

% “Diinyada ilging Trend: Gazeteler Kapaniyor, Dijitale Gegiyor”, 2 Temmuz 2018, (Cevrimigi),
https://www.sozcu.com.tr/2018/dunya/dunyada-ilginc-trend-gazeteler-kapaniyor-dijitale-geciyor-
2497741/, Erigim Tarihi: 03.04.2019

97 «Radikal Kapaniyor”, 22 Mart 2016, (Cevrimigi), https://www.birgun.net/haber/radikal-kapaniyor-
107023, Erisim Tarihi: 03.04.2019

% «Radikal Tarihe Karistyor, Internet Sitesi De Kapaniyor!”, 22 Mart 2016, (Cevrimigi),
https://t24.com.tr/haber/radikalin-internet-sitesi-de-kapaniyor,333135, Erisim Tarihi: 03.04.2019

% “Habertiirk Gazetesi Cuma Kapaniyor”, 2 Temmuz 2018, (Cevrimigi),
https://www.ntv.com.tr/ekonomi/haberturk-gazetesi-cuma-kapaniyor-yazili-basin-dijitale-

yeniliyor, NVewzAGHQEmMRWtvB4VXqqQ, Erisim Tarihi: 03.04.2019
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Resim 1.21. Radikal Gazetesinin Son Basili Sayisina Ait Kapak
(“Bize Ayrilan Kagidin Sonuna Geldik”, Say1: 21 Haziran 2014)

iRadikal”

Fome THKr  wewradicl comsr

# Dijital alemdeyiz...

Bize ayrilan kag ldm
SONUNA GELDIK

13Bnm1996mbashd1busemmmelwlw tam 18 yil. llk glinden baslayarak (lieli, cesur bir
sergilemeye cabistik. Temel haklara saygiyi ve hak (hlallerine karss mOcadeleyi hep dn
MRMWW kagit baslasuun son ndshasi. H0zin e heyecan i¢ ice. Kagada
elveda diyecek olmann hdznd ve Tarkiye'nin ik ve tek difital gazetest olmanan heyecan:..

Boylece 1 Mart 2009°da dev bir matbaa yatirimi ile yayin hayatina baglayan
Gazete Habertiirk, son donemde artan maliyetler ve dijital medyanin kagit gazetelere
sagladig iistiinliik nedeniyle 5 Temmuz 2018°de son kez kagida basilmistir. O donem
Ciner Medya Y 6netim Kurulu Baskani Kenan Tekdag calisanlarina bir e-posta atmistir

ve Ozetle sunlart soylemistir:

“Ciner Medya Grubu olarak, diinyada ve iilkemizdeki kitle iletisiminin dogasinda
meydana gelen bu olaganiistii teknolojik ve ticari degigimleri goz oniine alarak ve bu

gelismelere paralel olarak haber medyamizda stratejik doniisiim karari vermisg bulunmaktayiz.
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Buna gore, yazili basin faaliyetlerimizi 5 Temmuz 2018 tarihi itibarryla sonlandirmaya, buna
mukabil gazetecilik faaliyetlerimizi televizyonlarimiz Show Haber, Habertiirk TV, Bloomberg
HT ile entegre bir vaziyette Habertiirk.com basta olmak iizere internet mecralarimiz odakll

olarak daha da gii¢li bir sekilde devam ettirmeye karar verdik. "

Resim 1.22. Habertiirk Gazetesinin Son Basili Sayisina Ait Kapak
(“Son Baski”, Say1: 5 Temmuz 2018)

SON
BASKI

Habertirk Gazetesi'nden ckuranna
hatralaria dolu bir veda..

2009-2018

1% “Habertiirk Dijitale Donerken”, Sarphan Uzunoglu, 4 Temmuz 2018, (Cevrimigi),
http://platform24.org/p24blog/yazi/3173/haberturk-dijitale-donerken, Erisim Tarihi: 03.04.2019
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Geleneksel basindaki dijitale gecis seriiveninde listeye giin gectikce yeni
isimler eklenmeye baslamistir. Demiréren Medya Grubu, yeniden yapilandirma
kapsaminda, 16 yildir yaymlanan “Vatan” gazetesinin 1 Kasim 2018 tarihinden
itibaren e-gazete formatinda ve “Milliyet” gazetesinin hafta sonu eki olarak yayin
hayatim1 siirdiirecegini duyurmustur. Gazetevatan.com’un ise dijital olarak yoluna
devam edecegi agiklanmistir.'”!

Tartigmalar ve sicak gelismeler yasanadursun, 6zellikle Tiirkiye gibi gelenekei
topraklarda ve medya ortamlarinda baskinin heniiz 6lmedigini sdylemek miimkiindiir.
S6z konusu haber ya da makale okumak oldugunda, bir¢ok Tiirk okuru hala ellerinde
tutabildigi somut bir yayini tercih etmektedir.

Internet birkag tikla bilgiye ve anlik habere ulasmak i¢in essiz bir kaynak olsa
da basili dergiler hala tercih edilebilen bir tiir olarak dijitalin yaninda gilinlimiizde
gecerliligini stirdiirmektedir.

Fakat fiziksele duyulan geleneksel ve duygusal baga ragmen dijital yayinlarin
dretim hizi, erisim kolayligi ve basili yaymnlarin sunamadigi bir¢ok 06zelligi
barindirmasi onlar1 farkli bir yerde konumlamaktadir.

Dijital dergilerin basili muadillerine gore benzersiz avantajlar1 oldugunu da
belirtmek onemlidir. Tipki fiziksel bir derginin kendi hissi ve kokusu oldugu gibi,
dijital dergiler de platformuna 6zgii bir avantaj sunmaktadir: Etkilesimli 6zellikler. Ses
veya video igerikleri fiziksel bir dergiye entegre edemezsiniz veya okuyucularinizin
bir sorunla nasil etkilesime girdigine bagli olarak analizleri izleyemezsiniz.'**

Dijital yayinlarda okuyucular haberlerin, insan hikayelerinin ve fikirlerin
duyusal sunumunun tadmi ¢ikarabilmektedirler. Interaktif 6zellikler, kullanicilara
tiikettikleri icerige katilma sans1 vermektedir. Bu da onlara bilgiyi bir bakista vermek
yerine onlarin bilgi iizerinde durmalarina neden olmaktadir. Dijital yayinlar bu
yonleriyle okucuyucu iceri ¢eken ve okumaya devam etmeye tesvik eden i¢in essiz

birer formattir.

197 “Habertiirk ve Diinya Gazetelerinin Ardindan Vatan Da Sadece Dijital Ortamda Yayilanacak”, 31
Ekim 2018, (Cevrimigi), https://medyascope.tv/2018/10/31/haberturk-ve-dunya-gazetelerinin-
ardindan-vatan-da-sadece-dijital-ortamda-yayinlanacak/, Erisim Tarihi: 03.04.2019

12 Christine Mokoginta, “Print Vs. Digital Magazines: What Do Readers Prefer?”, 16 Temmuz 2018,
(Cevrimigi), https://www.magloft.com/blog/print-vs-digital-magazines-what-do-readers-prefer/,
Erigim Tarihi: 03.04.2019
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IKINCI BOLUM
2. TABLET DERGI VE TABLET YAYINCILIK

Yiiksek ¢oziintirliklii yeni ekran teknolojileri, dokunmatik kurguya dayali
isletim sistemleri, uzun pil Omiirleri ve ergonomik tasarimlar... Tablet cihazlar, uzun
siireden bu yana dijital yayincilar i¢in yeni bir anakaray1 teskil etmektedir. Basili
yayindaki tasarimlarin etkilesimli ve daha genis hallerini okuyucularin dikkatine
sunan tablet cihazlar, ayn1 zamanda sinirlar1 gittikce genisleyen bir potansiyeli temsil
etmektedir.

Geleneksel dergiler gibi liretim ve dagitimda yiiksek maliyet tablosu ortaya
cikarmayan, bunun yani sira etkilesimli bir deneyim sunarak daha fazla okuyucuyu
cezbetme niteliklerinden dolay1 tablet dergiler, medya endiistrisinin dikkatini giderek
daha c¢ok ¢cekmektedir. 2007 yilinda MedialDEAS tarafindan yayinlanan rapora gore,
2022 yilinda dijital dergilerin dergi pazarinin %30’ unu ve 2032°de ise tiim siireli yayimn
pazarmin %75’ini temsil edecek duruma gelecegi ongoriilmiistiir.'*

The Association of Media Magazine’in (Medya Dergisi Dernegi) degisen
yayincilik egilimlerini ele aldig1 “The Magazine Handbook” adli yillik raporunda
sikca bu alandaki tiiketimin internet kullanimi ile arttigina dikkat ¢ekilmistir. Yine
ayni kaynaga gore, ABD’de mevcut abonelerin yarisindan fazlasinin dijital edisyonlar
da olmak iizere dergi aboneliklerini yeniledigini, yeni abonelerin ise tablet dergi
aboneliklerini tercih etme egiliminde olduklar: ifade edilmektedir.

Hemen hemen her basili derginin ¢evrimi¢i diinyada varliginin oldugunu
soylemek miimkiindiir, ancak yalnizca dijital olarak okuyucusuyla bulusan dergilerin
sayisinin arttigr da su gotiirmez bir gercektir. Bununla beraber, basili bir yayinin
cevrimi¢i sunumunun da olmast o derginin bir dijital dergi oldugu anlamina
gelmemektedir. Dijital dergiyi diger Orneklerden ayiran temel birtakim ozellikler
bulunmaktadir. Asagidaki basliklarda ele alinacak olan s6z konusu kriterler, bir siireli

yayinin ne kadar dijital oldugu konusuna 151k tutacak tiirden 6l¢iilerden olusmaktadir.

19 David Renard, “The Definition of A Print and Digital Magazine”, 2007, (Cevrimigi)
http://www.mediaideas.net, s.2. Erigim Tarihi: 07.04.2019

76



2.1. TABLET DERGI NEDIR?

Farkli 6zelliklere ve donanimlara sahip tablet cihazlarin ortaya ¢ikmasi, akilli
telefonlarin giderek bilgisayarlardan daha yetenekli hale gelmesi, okurlarin medya
kullanom ve tiiketim aligkanliklarini da yakindan etkilemistir. Buna goére internet
kullanimlarinin da giderek mobil cihazlar lizerinden gercgeklestigi goriilmektedir.

Tablet dergilerin en temel 6zelligi, minimum metin kullanimi ve maksimum
multimedya icerigin (goriintii, ses, animasyon, dijital efekt, foto-galeri vb.) bir arada
sunuldugu 6zel igerikler sunan yayinlar olmasidir. Gorselligin 6ne ¢iktig1 yeni medya
diizeninde istatistiki verilere gore online izleyicilerin dikkat siiresi 4 dakika ile
sinirlanmigtir. Dolayisiyla icerik iireticiler ve editdr ekibinin goz oniine almasi gereken
ilk kriter video haber iiretiminde zamani iyi degerlendirmek ve kurguyu daha az
okuyan bu yeni tip kitleye uygun olarak insa etmektir.

Bir dijital icerigin tablet dergicilige ait oldugunu belirten en Onemli
gostergelerin basinda interaktivite (etkilesim) gelmektedir. Interaktif tasarim, tablet
dergilerin omurgasim1 olusturmaktadir. Dis kapaktan son sayfaya kadar, hatta
reklamlara kadar okuyucuya adeta bir oyun ve deneyim alani sunulmaktadir. Tablet
dergilerde okuyucu ile bag kurabilmek tasarimlarin modernligi ile yakindan ilgilidir.

Dergi, televizyon, online’in en iyi hali olarak da formiilize edebilecegimiz
tablet dergilerde multimedya destegi had sathadadir. Kendine has bir gosterge dili olan
tablet dergi yayinciligi, okuyucu profilini kullaniciya doniistiirmiistiir ve bu yeni tip
hedef kitle gosterge diliyle sayfalar arasinda interaktif deneyimlere stiriiklenmektedir.
Tablet derginin biiyiileyici diinyasinda konular ve makaleler arasinda gezinen
kullanicilar, konuyla ilgili yeni nesil bir anlatim dili sayesinde enformasyonu ¢ok
boyutlu olarak edinebilmektedir.

Hobilerinin pesinden kosan, yeni deneyimlere agik olan, sehirli ve iyi egitimli
bir kullanici profiline sunulacak igeriklerin biiytik bir titizlik ve modern bakis acisiyla
hazirlanmas1 gereklidir. Bu anlamda igerik saglayicilarin zamanin ruhunu iyi
okumalar1 6nem tasimaktadir.

Tablet dergi yayinciliginda editoryal siire¢ de son derece onemlidir. Ciinkii bu
tiir yayincilikta geleneksel medya kurallarinin disinda, daha avangart bir tasarim stireci
ve carpict bir metinsel tislup hakimdir. Sunulan iceriklerin gorsel altyapiyla ve zeminle

uyum i¢inde olmasi ve Ortlismesi gerekir. Metin kurgusu gorsel dile uygun olarak
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hazirlanmalidir.  Sonu¢ olarak mizanpajda ger¢ek bir takim oyunundan s6z
edilebilmektedir.

Hindistan’daki gazete ve dergiler de dahil olmak iizere baslica yayinlarin
tirajlarin1 onaylayan ve denetleyen Hindistan Dolagimlar Denetim Biirosu (Audit
Bureau of Circulations) Mart 2011 tarihli raporunda bu soruya kapsayici ve net bir
yanit vermistir. Buna gore, dijital dergi tanimui, bir dergi iceriginin elektronik araclarla
dagitilmasini igermektedir.'**

2011 yilinda ortaya atilan bu tanim giiniimiiz dijital dergiciligi tasvirlerden
oldukca uzak goriinmektedir. Bu bakis acisiyla dijital bir dergi, son yillarda sikg¢a
kullanilan uygulamalardan biri olarak karsimiza ¢ikan PDF formatindaki basili
derginin bir kopyasi niteliginde olmamalidir. Giincel anlamiyla gercek bir tablet dergi,
oziinde etkilesimli ve tamamen dijital bir platforma (internet, akilli telefon, tablet, 6zel
aglar veya diger aygitlar) 6zgii tasarlanmis bir dergi deneyimi sunmalidir.

Tablet derginin gercekte ne oldugu veya ne olmadigi hakkinda c¢esitli
tanimlamalar vardir. “Dijital yayin” kavramini basitge agiklamak, izleyiciye yeterince
acik olmayan bir semsiye terim sunmak anlamina gelebilir. Santos Silva, dijital
yayinlar konusunda bir liste hazirlamistir. Bunlar, basili bir varli§i olmayan dijital
dergiler, yalnizca dijital olarak hazirlanan dergiler, dergilerin mobil uygulamalar1 (10S
gibi), PDF formatinda sunulan kopyalar ve e-okuyucu uygulamalar1 (Kindle, vb.)
olarak siralanmistir.'®

Tipk basili bir dergi gibi, bir tablet dergi de alt1 temel 6zellik ile ayirt edilir.
Bir baslangici, ortas1 ve sonu vardir. Diizenlenir ve kiiratorliige tabi tutulur, editoryal
bir siirece sahiptir, daha 6nce belirlenmis boliimlere ayrilmistir. Siradan bir gazeteye
gore daha ¢ekici bir estetik tavra sahiptir. Tarih damgalidir ve belirli bir tarihte
(genellikle haftalik, aylik veya ii¢c aylik olarak) yayinlanmaktadir. Igerigi kalicidir,
sadece minimum diizeltmelere tabi tutulabilir. Periyodiktir, sonraki sayilarla bir

biitiinliik arz edecek yapidadir.

1% Tim Sohn, Circulation Report: Analysis of Latest Figures from the ABC, 18 Haziran 2012,

(Cevrimigi), https://www.editorandpublisher.com/feature/circulation-report-analysis-of-latest-figures-
from-the-abc/, Erigim Tarihi: 07.04.2019

19 Dora Santos Silva, (2011). “The Future of Digital Magazine Publishing”, Information Services &
Use, 2011, Vol: 31(3/4), s.301-310
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Bunu takiben, pek ¢cok yayincinin “dijital dergi” ifadesini sadece bir web siteyi
veya basili bir derginin ¢evrimici niishasini karakterize etmek i¢in bugiine dek pek ¢cok
kez yanlis anlamda kullandiklarin1 gérmekteyiz.

Josh Gordon bir adim daha ileri gitmekte ve hemen her yerde karsimiza
cikabilen basili yayinlarin basit PDF kopyalarin1 bu tanimlamanin disinda tutacak bir
etkilesimli dergi kriterlerinden s6z etmektedir. Gordon’a gore bu yayinlar ii¢ yoniiyle

ayrismaktadir: '°°

1) Etkilesimli dijital dergiler, basili dergi okuyucular: i¢in degil ¢evrimici
okuyucularin dikkatini ¢ekmek i¢in tasarlanirlar. Bu nedenle dergi sayfalar: daha
biiyiik tiirdeki bir bilgisayar ekraninda goriintiilenecek sekilde bigimlendirilir. Bu
sayfalar animasyon, ses dosyasi, gomiilii video vb. gibi dijital ekstralar icerir.

2) Okuyucular ve dergi arasinda kolay bir etkilesim kurulabilmesi igin
tasarlanmigtir. Ornegin, okuyucular sunulan icerik hakkindaki diigiincelerini
paylasabilir, iceriklere yorum yapabilir, anket doldurabilir, dijital ekstra olarak
sunulan igerigi oynatmak ya da cihaza indirmek icin tiklayabilir, iiyelik icin kayit
olabilir, begendigi boliimleri sosyal medyada paylasabilir.

3) Okuyucularin etkilesime girebilecegi 6zel reklamlar icerir.

Tablet cihazlar, basili dergiler ve dergilerin web siteleri arasindaki boslugu
doldurmuslardir. Temsil ettikleri tiir agisindan da melez bir bilgi akis1 yaratmislardir.
Tablet kullanicilarinin bir dijital dergiyi gordiikten ve igerikle etkilesim kurduktan
sonra abone olma olasiliklar1 oldukca yiiksektir.

Tiiketicilerin tabletlere kolay bir bigimde adapte olmalari, kullanicilarin dijital
dergileri basilt dergilere hizla tercih etmeleri, dergi yaymcilarinin hayatta
kalabilmeleri i¢in belirleyici olgular olmakla birlikte, yayincilar agisindan uzun vadeli

bir yayincilik stratejisinin olusturulmasi zorunlulugunu dogurmustur.

1% Josh Gordon, “The Case For Advertising In Interactive Digital Magazines”, 2011
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2.2. TABLET DERGILERIN ONE CIKAN OZELLIKLERI
Tablet dergicilik ya da diger adiyla dijital dergiciligin 6ne ¢ikan bazi 6zellikleri
vardir. Bu baglik altinda bahsedilecek olan birtakim yenilikler ve nitelikler, bir yayinin

tablet dergi kategorisine girmesi konusunda belirleyici unsurlardir.

2.2.1.interaktif Tasarim

Bir yaymin tablet kullanicilarina hitap eden bir dijital dergi olup olmadigi
sorusunun cevabr tasarimin ne kadar interaktif olduguyla iliskilidir. Kisaca
tanimlamak gerekirse interaktif (etkilesimli) tasarim, kullanicilara yanit veren {iriin ve
sistemlerin aksiyonlarinin tasarlanmasidir. Buradaki etkilesim temelde insan ve
bilgisayar arasindaki ¢ift yonli iletisimdir ve interaktif tasarim da bunun dizayn
edilmesidir.

Etkilesim tasariminin tarihine baktigimizda Vannevar Bush tarafindan 1945°te
The Atlantic Monthly i¢in kaleme alinan; Bush’un bilgi toplumunun pek ¢ok yoniinti
ongoren, vizyoner ve etkili olarak tanimlanan “As We May Think” adli makale
karsimiza c¢ikmaktadir. Bush yazdigi makalede “Memex” adli bir sistemden soz
etmektedir. Giiniimiizdeki modern anlamdaki kisise bilgisayarin temeli olarak anilan
Memex, savas sanayisi ile tetiklenen bilim alanindaki ilerleme sonucunda ortaya ¢ikan
veri fazlaliginin bilim insanlarinca nasil degerlendirilebilecegine cevap niteligindedir
ve bilim insanlar1 Memex yoluyla kendi calismalarini diger bilim insanlariyla
paylasabilmektedir.

Bush, bu denemesinde Memex’ten kullanicisinin tiim kitaplarini, miiziklerini
ve biitlin iletisimini saklayabilecegi artirilmis hiz ve esneklikle makinelestirilmis bir
sistem olarak bahsetmektedir.'”” Bu zengin tanimlamanm 1945 tarihinde yapilmis
olmasi giintimiizde kullandigimiz teknolojileri diisiiniince olduk¢a sasirticidir.

Etkilesim tasarimi felsefesiyle tiretilen {riinlerin sayisindaki artis ve bu
konunun gegerli bir disipline doniismesi 1970’11 yillara dayanmaktadir. F. Kriwaczek

ise “What Is Interaction Design” adl eserinde interaktif tasarimi “Insanlarin giinliik

197 Vannevar Bush, “As We May Think”, The Atlantic Monthly, Temmuz 1945
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ve iy yasamlarini destekleyen etkilesimli iiriinler tasarlamaktir”

aciklamaktadir.'®

Resim 2.1. Vannevar Bush’un Etkilesim Tasarimi Konulu Makalesi

(The Atlantic Monthly, “As We May Think”, Say1: Temmuz 1945)
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Interaktif tasarimi digerlerinden ayiran en dnemli 6zellik hemen hemen tiim
sanat tiirlerinden izler tasimasidir. Gorlintii ve imaj 6geleri barindirmasi ona fotografik
bir nitelik kazandirir. Sesli materyallerin  kullanimiyla isitsel bir nitelige
biiriinmektedir. Iletisim unsuru ile de tipografik nitelikleri biinyesinde
barindirmaktadir. Bu niteliklere bir video filmin olusumunda yeri olan sahne, 151k
tasarimi, koreografi, goriintli yonetmenligi ve kamera bilgisi de eklenince interaktif
medya ¢ok disiplinli bir tasarimsal biitlin olarak tanimlanabilmektedir.

Interaktif tasarim, klasik tasarim diinyasinin dinamiklerine sahip olsa da bunun
yaninda zengin bir bakis acisin1 ve estetik birikimi gerektirmektedir. Bu nedenle
ekipler olusturulurken farkli sanat dallar1 konusunda fikir sahibi olan ¢alisanlarin bir

araya getirilmesi tasarimin zengin dilini bagka bir boyuta tasiyacaktir.

Interaktif Dergi Tasarimina Dair Temel Terimler

Hiper Metin

Hiper metin, igerigin icine yerlestirilmis ya da gdmiilmiis bir aractir. Konunun
ilgili boliimleri arasinda gezinmek veya baglant1 gibi 6zellikler, hiper metni normal
metinlerden ayirir.

Hiper Ortam

Hiper ortamin hiper metinden farki, sahip oldugu coklu ortamla kullanicry1
resim, ses, video, grafik gibi farkli ortamlara gotiirmesidir. Hiper metinde kullanicilar
sadece okuma deneyimi edinirler. Hiper ortamda ise igerik okunmanin yani sira
izlenebilen ve dinlenebilen unsurlara da sahiptir.

Baglant

Kullanicilarin farkli bir bilgiye ya da ilgili icerigin baska bir boliimiine
ulagmasini saglayan unsur olan baglantilar iki unsurdan meydana gelir: Cengel diigiim
ve hedef diiglim.

Diigiim

Kisaca agiklamak gerekirse diigiimler, icerik ya da yazilim unsurlar1 olarak
ifade edilebilir. Metinden fazlasi olan igerigin yam sira etkilesimleri de barindirirlar.
Diigtimler de ikiye ayrilir: Kullaniciy1 baska bir diigiime ileten dogrusal diigiimler ve
kullanicinin aktifligini gerektiren etkilesimli diigiimler. Bu tiir diiglimlerde kullanicilar

islemi baglatmak ya da uygulamadan gelen hareketlere yanit vermek zorundadirlar.
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Dallanma

Bir diiglimden digerine ge¢isi saglayan dallanmalar sayesinde kullanicilar var
olan bilgiden daha fazlasina erisebilirler ve igerikle ilgili farkli bilgilere atlayabilirler.
Benzer gibi goriinseler de baglantilar ve dallanmalar arasinda belirgin bir fark vardir.
Dallanma c¢evrimdisi ¢oklu ortam uygulamalarinda, baglantilar ise c¢evrimigi
iceriklerde kullanilir.

Navigasyon

Navigasyon, kullanicilarin ihtiya¢ duydugu diigiime etkili bir sekilde erismesi
i¢in tasarlanmis bir sistemdir.

Coklu Ortam

Sistem olarak ¢oklu ortam, metin, gorsel, ses, grafik, veri tabani, bilgisayar
yazilimi ve hiper baglantilar1 kullanan deneyimli gelistiriciler olarak aciklanabilir.

Platform

Bu terim, ortaya ¢ikan dijital {iriinlin nerede ve nasil ¢alisacaginin sonucu
olarak ifade edilebilir. Bu platform bir web sitesi, bir java ortami, tablet dergi olabilir.

Kategori

Verilerin ulasimini kolaylastirirlar. Veri hakkindaki metadata kategori olarak
adlandirilmaktadir.

Kullanici Arayiizii

Kullanict araylizii, iriindeki islevsel kontrollerin, gérme ve hissetme
bilesenlerinin toplamidir. Olabildigince kullanici dostu olarak hazirlanmasi ideal

olandir.

2.2.2. insan-Bilgisayar Etkilesimi

Kullanicr arayiiziine sahip tasarim triinlerinin fonksiyonellikleri ve bu alanin
gelistirilmesi, insan-bilgisayar etkilesiminin ¢alisma alanidir ve bu disiplinlerarasi bir
alandir. Insan-bilgisayar etkilesiminde birbirinden farkli iki islemci olan kullanic1 ve

sistem birbirleriyle iletisime gegcmektedir.
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Bu konuda o6ne ¢ikan calisma alanlarindan biri bilissel modellemedir. Bu
modellemede bireyin teknolojik arayiizler ile olan etkilesimleri sirasinda yasanan
bilissel, algisal ve motor siiregler detayl olarak analiz edilmektedir.'”

S6z konusu etkilesim konusundaki arastirmalar kisisel bilgisayarlarin ortaya
cikmasina dayanmaktadir. Bu alandaki arastirmalarin sayisi giderek artmis ve edinilen

bilginin boyutu hizla biiylimiistiir. Bu konuda pek ¢ok bilimsel kitap da yaymlanmastir.

2.2.3. Kullanmic1 Odakh Tasarim

Kullanic1 odakli ya da kullanic1 dostu tasarim, arayiizlerin fonksiyonelligini
artirmay1 hedeflemektedir. Bu amagla kullanicilarin beklenti ve talepleri belirleyici
olmaktadir. Bu tasarim anlayisinda kullanicilar, tasarim siirecinin merkezinde olurlar.
Kullanicilardan edinilen bilgilerle sistemin kullanilabilirligi, kullanighihigi ve
erisilebilirligin gelistirilmesi hedeflenmistir." "

Gould ve Lewis, 1985 tarihli ¢alismalarinda kullanici1 odakli tasarim siirecini

bazi temel ilkeler yoluyla agiklamistir:'"!

o  Kullanicilarin biligsel, davranissal ve tutumsal nitelikleri hakkinda daha kapsamlt
bilgi edinebilmek icin kullamici kitlesinin ozellikleri, amaclari, yetenekleri,
gereksinimleri ve beklentileri ortaya ¢ikariimaldr. Bu da ancak kapsamli bir
gozlemle olacaktir.

o  Arayiiz tasaruimlarimin amaglarina uygunlugunu ve islevselliklerini ol¢ebilmenin
yolu onu kullanim ve 6grenim kolayligi agisindan degerlendirmekten ge¢mektedir.

e Bir iiriiniin tasarim siirecinde degisiklikler ve giincellemeler olabilir. Bu stirecin
bir parcasidir. Dolayisiyla tasarimlar son hdllerine ulagmadan once kullanic
beklentilerine ve yorumlarina gore yeniden ele alinmalidir. Bu déngiisel bir
calismadir.

o Kullanici tutum ve davramiglari, tiim siireg iizerinde dogrudan etkilidir. Buna gore

kullanict senaryolarin siirekli goz oniinde bulundurmak, kullanicilarin iiriinleri

19 Gary M. Olson ve Judith S. Olson, “Human-Computer Interaction: Psychological Aspects of The
Human Use of Computing”, Annual Review of Psychology, Vol.54, 2003, s.491-516

"% Michael D. Corry, Theodore W. Frick ve Lisa Hansen, “User-Centered Design And Usability
Testing Of A Web Site: An Illustrative Case Study”, ETD&D, Vol.45, No.4, 1997

"' John D. Gould ve Clayton Lewis, “Designing for Usability: Key Principles and What Designers
Think”, https://doi.org/10.1145/3166.3170, Communictions of the ACM, Vol:28, Issue:3, 1985,
$.300-311
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kullanmirken sergiledikleri davranislar incelemek gerekir. Bu gozlemler yararl:
ipuglart verecektir. Bu avantaj ancak alfa ve beta test siireglerinde ve gercek
kullanicilarla siirdiiriilen ¢alismalarla ve testlerle saglanabilir.

o Kullanict senaryolarmmin bir sonraki asamast deneyim haritalaridir. Bu asama,
kullanicilarin durumlara iliskin sonuca dayalr aksiyonlarimi saptama anlaminda

onemlidir. Béylece en iyi tiriin ya da hizmet sunulabilir.

2.2.4. Kullanilabilirlik

Tasarim siirecinin neticesi olarak ortaya konulan iiriin kullanilabilir olmalidir.
Kullanicilar iiriinle bag kurma adina ilk bakista bir fikir edinebilmelilerdir. Bu nedenle
bir iirlintin kullanilabilir olmas1 ya da diger bir tabirle kullanighh olmasi onu arzu
edilebilir hale getirmektedir. Kullanicilar tasarim ilkeleri agisindan net olarak

sunulmus tiriinlere daha fazla ilgi géstermektedirler.

2.2.5. Gosterge Dili

Uriiniin kendini gdsteriyor olmasi, yani konseptin kendini tanitmas1 en dnemli
unsurdur ve kullanictya kolay kullanim olanag: saglar. Ikonlar, ikonlara ek olarak
metinsel destekler de kullanilabilir. Ornegin bir tablet cihazin ekranindaki zarf
bicimindeki e-posta ikonu, kullanic1i agisindan olduk¢a net bir gosterge ve
yonlendirmedir. Ideal noktada metinsel destege gerek duyulmadan sunulan ve bu

haliyle anlasilabilen tasarim, hedefine ulagmustir.

2.2.6. Tutarhlik ve Ogrenilebilirlik Seviyesi

Gosterge diliyle hareket eden ve {iriinii deneyen kullanicilar bir sonraki
kullanimlarinda konsepte hakim olmus demektir. Bu anlamda tutarli ve stabil bir
tasarim konsepti olusturmak son derece 6nemlidir. Bu nedenle web site tasarimlarinda
da biitiinciil bir tasarimsal dil bulunmaktadir. Kisacas: kullanicilar ancak tutarli bir
arayiizle zorlanmadan deneyim yasayabilirler. Tutarlilik, font se¢imlerini dahi
etkilemektedir. Buna gore niceliksel olarak az sayida font kullanim1 daha faydal bir
yol olacaktir. Uriiniin tasarimsal karakterini belirleyen fontlar, renkler ve grafiksel
isluplar tutarlilign meydana getirirler. Bu hususlar {riine yakinlik hissedilmesi

baglaminda da 6nemlidir.
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2.2.7. Geri Bildirim ve Etkilesim Siiresi

Her etkilesim, kullanic1 ve iiriin arasinda yasanan bir iletisimdir. Bu nedenle
bir yayinin etkilesimli olmasi, tamamen insan davranislarini teknolojiye adapte etme
amacini tagimaktadir. Geri bildirimler etkilesimi belirleyen temel dinamiklerdendir.
Bu durumda kullanicilarin nelerden hoslandigini ve siirekli degisebilen beklentilerini
bilmek gereklidir. Kullanicilar1 ve hedef kitleyi tasarimda fonksiyonel ve duygusal
olarak yakalayabilmenin yolu budur. Bu anlamda etkilesimlerin ger¢eklesme stireleri
de 6nemlidir. Soyle ki, iirlinlin kullanici taleplerine en hizli bicimde yanit verdigi, ¢ok

yormadig1 tasarimlar en etkilesimli tasarimlardir diyebiliriz.

2.3. AKILLI TELEFON VE TABLET BILGISAYAR DEVRIMI

Akilli Telefonlar

Glinlimiizde mobil telefon kavrami yerini “smart phone” (akilli telefon)
deyimine birakmistir. Artik hayatimizi tamamen kusatmis durumda olan akilh
telefonlar, eski nesil mobil telefonlarin sundugu klasik islevlere bilgisayar
teknolojisinden gelen PDA’larin 6zelliklerinin eklenmesiyle dogmustur ve oldukga
gelismis cihazlardir.

Mobil isletim sistemleriyle calisan akilli telefonlarin islemcileri ARM
tabanlidir. Bu teknoloji bataryanin uzun siire dayanabilmesini de saglamaktadir.
Modern diinyada ¢ok gelismis grafik islemciler ve ¢oklu kamera sistemiyle donatilmis
bicimde satisa sunulan bu cihazlar, pek cok zorlu programi ve uygulamay1
kullanilabilmesine olanak tanimaktadir.

Mobil teknolojinin geldigi nokta ve GSM operatorlerinin alan iizerindeki
sirekli yatirnmlari, klasik masaiistii ya da diziistii bilgisayarlara olan ihtiyacin
azalmasiyla sonuglanmustir. Is, sanat, tasarim, spor, bilim diinyasindan profesyoneller,
bu cihazlarin ulasti§i modernite boyutuna paralel olarak pek ¢ok ihtiyaclarini akilli
telefonlar iizerinden gergeklestirebilmektedirler. Dolayisiyla entelektiiel girisimlerin
de bu alanda yogunlasmis olmas1 ¢ok da sasirtic1 degildir.

Gittikce biiyiiyen ekran boyutlar1 ve iistiin grafik performanslari nedeniyle
akilli telefonlar bilgisayarlar ve tablet cihazlar arasinda ara bir form haline

gelmislerdir. Pek cok gazete ve derginin kendilerine ait uygulamalarla mobil pazara
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giris yaparak buradaki dinamik kitlenin pesine diismiis olmasi1 da deneyimlenen bir
gergektir.

Erisimin birka¢ ekran dokunusuyla saglanmasi, stirekli talep goren akill
telefon pazarmin dijital gelirler lizerinde etkili olmaya baslamasi, pazarlamaya yeni
bir boyutun kazandirilmasi gibi sebeplerle dijital ya da yaygin tabirle tablet dergiler
mobil cihazlarda da okunabilir hdle gelmistir. Gerek okuyucu gerekse yayinci ve hatta
reklamveren agisindan yeni bir vaha anlami tasiyan mobil pazarda rekabet giderek

kizigmaktadir.

Tablet Bilgisayarlar

Tablet bilgisayar veya kisa adiyla tablet, tek bir iinitede ekran devresi ve
batarya barindiran bir mobil bilgisayar tiirii olarak ortaya ¢ikmistir. Bir mobil cihazin
tablet bilgisayar olarak adlandirilabilmesi i¢in 7 in¢ ve iizeri ekran boyutlarina sahip
olmas1 gerekmektedir.

20. yiizyilda gelistirilmeye baslanan tablet bilgisayarlar asil popiilaritesini
2010 yili ve sonrasinda Apple tarafindan tasarlanan ve devrim yaratan iPad ile
kazanmaya baglamistir. Bu gelismis mobil cihaz parmak-kalem aktivitelerini
algilayabilmektedir; ayni zamanda fare ya da klavyeler ile kombine edilebilen
modelleri bulunmaktadir.

Sanal klavye eklentisi ile kullanilan, kamera ve ivmedlger gibi sensorlere sahip
olan tabletler, klasik goriiniimiin disinda ekstra fiziksel tuslara da sahip olabilmektedir.
Genel olarak akilli telefonlardan daha biiylik ekranlara sahip olsalar da kimi akilli
telefon modelleri tablet cihazlarla boy 6l¢lisecek boyutlarda tasarlanmislardir.

Tablet  bilgisayarlar  tiirlerine  ve  fiziksel  gOrlinimlerine  gore
siniflandirilmaktadir. Bunlar  “booklet” ve “hibrid” (doniistiirtilebilir) tablet
modelleridir. Bunlardan ilki olan booklet tiirii tabletler fiziksel bir klavye
barindirmazlar, kitap seklindedirler ve sanal bir klavyeye sahiptirler. Bu tiiriin en
ikonik 6rnegi Apple 1Pad’dir.

Hibrid, yani diger adiyla doniistiiriilebilir tablet modelleri ise sanal ve fiziksel
olmak tizere iki tiir klavyeye de sahiptirler. ASUS Transformer Book, hibrid tabletlere

en iy1 0rnek olarak verilebilir.
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Bu iki tiiriin disinda, bigimsel olarak akilli telefon ile tablet bilgisayar arasinda
bir smifta yer alan “phablet” (Ingilizce telefon anlamindaki “phone” ile “tablet”
kelimelerinin birlesiminden tiiretilmis bir isimdir) cithazlar vardir. Apple iPad Mini ya
da Samsung Galaxy Note 3 gibi cihazlar bu tiirlin en tipik sunumlar1 olarak
karsimizdadir.

Isletim sistemlerine goz atacak olursak, bazi tablet bilgisayarlarin mobil isletim
sistemleri kullandiklar1 goriilmektedir. Baz1 tablet modellerinde ise bilgisayarlarda
kullanilan isletim sistemlerine yer verilmistir. iPad’ler 10S isletim sistemine sahipken,
satisa sunuldugundan bu yana ¢ok da basarili bir pazar pay1 elde edemeyen Microsoft
Surface gibi tabletlerde ise Windows isletim sistemi bulunmaktadir.

Modern tablet bilgisayarlarin ortaya ¢ikist ve sundugu zengin multimedya
diinya, kullanict tercihleri agisindan bu cihazlara karsi konulamaz bir cazibe
kazandirmistir. Taginma kolayligi, bilgiye kolay erisim gibi biiyiik avantajlar da bu
tiirii tiiketicinin kalbinde ayricalikl bir yere tagimistir.

Tablet cihazlarin sahip oldugu tiim bu ozellikler dijital yayinciliga el atan
girisimcilere ve yayincilara sinirlart siirekli genisleyen, pazarlama ve okuyucu
deneyimi konusunda tabular1 yikan yepyeni bir hayal giicii alam1 sunmustur.
Geleneksel yayinciligin kan kaybetmeye basladigi, gazetecilik ve haber hazirlama
pratiklerinin tamamen degisime ugradig1 bu yeni ¢aga adim atarken, tiimiiyle olmasa
da vizyon sahibi yayincilar ve markalasmis medya organlar1 Tiirkiye’de ve diinyada
ilk girisimlere imza atarak sektorii bu konuda yiireklendirmeye baslamislardir.

Dijjitalin sundugu nimetler sayesinde yayinlar ve yayin sahipleri i¢in adeta yeni
bir oyun alani dogmustur. Etkilesimin bol oldugu, ayni haberin farkli formlarda
hazirlanip dijitale tasindigi, kullanici deneyimlerinin 6lciilebilir hale geldigi, farkh
pazarlama tekniklerinin kullanilmaya baslandig1 ve sosyal medyanin itici gii¢ oldugu
bu yeni donem heyecan verici bicimde baslamis, ardinda basarili ve basarisiz pek ¢cok

girisimle birlikte sektorel yeniligi de birakmastir.
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2.4. TABLET CIHAZLARIN DOGUSU VE GELISiMi

Bugiin tablet bilgisayar denilince birgogumuzun aklina iPad gelmektedir. Fakat
tarthe ve bu cihazlarin evrimsel seriivenine baktigimizda, insanligin tablete ilgisinin
cok eski ¢aglara dayandig1 goriilmektedir. Kagidin icadindan 6nce de insanlar tas ve
kilden yaptiklar1 ilkel tabletlere edindikleri ve aktarmak istedikleri bilgileri
islemislerdir. Parsomen ve kagidin ortaya cikisiyla bu ilk iiriin tabletler de tarihe
karigmistir.

Teknik acgidan bakildiginda, bir e-okuyucu ile bir tablet arasindaki en biiyiik
farkin isletim sistemi oldugu goriilmektedir. Kindle veya Nook (Barnes ve Noble) gibi
tabletler, internette gezinmek gibi islemler yapabildikleri halde temel olarak islevleri
metin okumaktan ve temel siyah-beyaz goriintiilemeden oteye gidememektedir.
Tabletlere ve e-okuyuculara olan ragbet ve bu cihazlarin popiilerligi arttik¢a, daha
sonra Kindle Fire ve Nook HD gibi hibrit cihazlar ortaya ¢ikmistir. Bu yeni cihazlar
da bir tabletle neredeyse ayni islem kapasitesine sahip olsalar bile ancak yine de
herhangi bir isletim sisteminin (10S, Android, Windows vb.) tam siiriimiini
calistiramiyorlardi.

Modern tablet cihazlarin ge¢misine baktigimizda ise Apple’in yiiksek satis
grafikleri yakalayan ve gittik¢e ¢esitlenen ikonik iPad modelinden 6nceki doneme goz
atmak gerekmektedir. 2010 yilinin Nisan ayinda Steve Jobs tarafindan lansmani
yapilan ilk iPad modeli biiytik giiriiltii koparmistir. Fakat bu tarihe kadar, yani insanin
modern ve teknolojik tablet hayaline ulasilana kadar pek c¢ok prototip calisma
yapilmistir. Bu alandaki gelisim dikey boyutta gergeklesmistir ve bugiin elimizde
tuttugumuz son teknoloji {irlinii tablet bilgisayarlara kavusulmustur.

Gilinlimiiz tabletlerinin atas1 olarak gorebilecegimiz ilk cihaz, 1888 yilinda
ortaya ¢ikmistir. Elisha Gray tarafindan Amerikan Patent Ofisi’nden patenti alinan bu
ilk cihaz “Tele-otograf” adiyla duyurulmustur. Bazi kaynaklar Gray’in ilk telefon
prototipini Uireten kisi oldugunu da savunmaktadir.

1942 yilinda ise H.C. Moody, dokunmatik ekran iizerine el yazisi1 girisinin
patentini alarak tablet teknolojisi konusunda 6nemli bir adim atmistir. 1950 yilinda ise
Tom Dimond, kalemle elektronik bir tablet lizerine yazilan el yazisini aninda
tanimlayabilen 6zel bir yazilimi da iceren “Stylator” admi verdigi cihazi tanitmistir.

1960’11 yillara gelindiginde ise Rand Tablet ortaya ¢ikmustir.
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1960’larin sonlarina gelindiginde ise bu cihazlarin glinlimiiz niteliklerine
kavugsmasinda son derece etkili olmus iki vizyoner isim karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
isimlerden ilki Xerox’un iinlii PARC laboratuvarinda bilgisayar miihendisi olarak
calisan Alan Kay, digeri ise dahi olarak adlandirilan sanat¢i ve sinemaci Stanley
Kubrick’tir.

Alan Kay, “The Dynabook” isimli bir konsept gelistirmis fakat bunu asla
hayata gecirememistir. Tiirkiye dahil pek ¢ok iilkede egitim sistemine entegre edilen
ve denenen bu konsept, 6grencilere basili kitap yerine tablet cihazlardan kitap okumay1
tesvik etmek icin gelistirilmistir.

Kay tarafindan gelistirilen The Dynabook, genis bir ekrana ve klavyeye
sahiptir. Tek parca olarak tasarlanan bu The Dynabook, giiniimiiz tabletleriyle benzer
bir gortiniime sahiptir. Kay, bu devrimci konsepti ticari bir basariya dontistiirememis
olabilir; fakat Apple, Kay ile ¢alistig1 yillarda bu gelisim basamaklarini iyi okumus ve

iPad ile diinyay1 degistirmenin etkileyici bir yoluna bulmustur.

Resim 2.2. Alan Kay’in Tasarladig1 The Dynabook Konsepti - 1968
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Alan Kay, 1980’lerin sonuna kadar Apple sirketinde ¢alismay1 siirdiirmiistiir.
Kay’in adi1 daha sonraki donemde ise “Omne Laptop Per Child” (Her Cocuga Bir
Bilgisayar) programinda danisman olarak ge¢mistir.

Tablet cihazlarmin tarihinde olduk¢a 6nemli bir yil olan 1968’e gelindiginde
sinema diinyasindan carpici bir vizyoner isim fikirleriyle modern tablet teknolojisinin
onilinii agmistir. Sinema dehasi Stanley Kubrick, “2001: A Space Odyssey ” adl1 sinema
filminde hayal giiciiyle herkesi saskina ¢evirmistir. Tepeden tirnaga flitiiristik bir
yapiya sahip olan bu film ile insanlik masaiistii bilgisayarlardan once tablet cihazlarla
tamismistir. Ustelik Kubrick bu filmi bilgisayarlarm oda biiyiikliigiinde oldugu yillarda

cekmigtir.''?

Resim 2.3. Stanley Kubrick’in “2001: A Space Odyssey” Adl1 Filminde
Tablet Teknolojisini Yansitan Bir Sahne - 1968

1970’1 yillarda tablet bilgisayar teknolojisinde ¢ok Onemli gelismeler
olmamistir. 1980’°lerin sonuna gelirken Apple’in efsanevi kurucusu Steve Jobs,
“Knowledge Navigator” adl1 cihaz1 piyasaya sunmustur. 1987°de iiretilen bu cihaz,
ayn1 zamanda PDA kategorisinin ilk drneklerinden biri olarak kabul edilmektedir.

1990’11 yillara gelindiginde karsimizda duran en basarili 6rnek IBM tarafindan

"2 https://en.wikipedia.org/wiki/History of tablet computers, Erisim Tarihi: 18.12.2019
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iiretilen, dokunmatik ekranli bir cep telefonu ve kisisel asistan olan “Simon” adli
cithazdir. Go Corporations ve GRID Systems tarafindan sunulan “GRIDPad” de bu
donemde karsimiza ¢ikmaistir.

2001 yilinda ise Microsoft cephesinden bir atilim gelmistir. Bill Gates,
Windows’un elektronik bir ekran iizerinde 0zel bir kalemle g¢alisan bir stirlimiini
basina ve tlim diinyaya tanmitmistir. Gates, tanitim sirasinda bu yeni {iriinlin 5 sene
igerisinde bilgisayarlardan daha popiiler olacagin1 savunmustur.

2002 yilinda Fujitsu Siemens, 2000 pound’in biraz altinda bir fiyat etiketiyle
drettigi Stylistic ST4110 adin1 tasiyan tablet bilgisayar1 tanitmistir. 2003 yilinin 6ne
¢ikan iki cihazindan biri olan HP Compaq TC1100 basarili bir tablet bilgisayar olarak
goriilmiistiir. Bir diger {iriin olan NEC Versa T400 ise ZDNet tarafindan “simdiye
kadar gériilen en ince ve en hafif tablet PC” olarak nitelendirilmistir, ancak pil 6mri
ve performansi i¢in ayni olumlu yorumlar:1 yapmak zordur.

Tabletlerin seriivenindeki 6nemli baska bir tarih de 2005 y1l1 olarak karsimizda
durmaktadir. Pazara atilan yeni rakip bu defa Nokia’dan gelmistir. Marka, 770
modelini sunmustur. Bu model, Maemo adl1 6zel bir isletim sistemiyle ¢calismaktadir.
Kablosuz internet baglantis1 sunan Nokia 770, e-posta okunmasini miimkiin kilmanin
yaninda multimedya icerigi tilketmeye yonelik bir altyapiya sahiptir. Gegmiste
milyonlarca cep telefonu satan, ilkleri duyuran ve pazar devi olan bu marka, maalesef
gelece8i iyl okuyamamistir, yarisin gerisinde kalmistir ya da bir sekilde sonraki
donemlerde basarisiz girisimlere imza atmustir.

2005 yilindan sonraki 5 yillik siire boyunca tabletler yine beklenen ivmeyi
yakalayamamistir ve PC’lerin popiilerligini alt edememistir. Bilgisayardaki isletim
sisteminin tablet cihazlara aktarilmaya calisilmasi, tabletlerin yiiksek enerji
harcamalar1 ve dolayistyla pil dmriiniin benzer bir performans sergileyememesi, bu
durumun en 6nemli nedenleri arasinda yer almaktadir.

2000’lerin ortalarma gelindiginde ise Motion Computing’den LS800 ve
Lenovo ThinkPad gibi aralarindan se¢im yapilabilecek ¢ok sayida tablet piyasaya
siiriilmiistiir. Ancak bu tirtinler tiikketim agisindan hem ¢ok maliyetlilerdir hem de halk
arasinda popiiler degildir. S6z konusu cihazlar son kullanicidan ¢ok fabrikalarda, ordu
ve diger saha g¢alisanlar1 tarafindan kullanilmislardir. LS800, 8.4 in¢lik ekraniyla

piyasadaki en kiictik tablettir. Fiyat1 ise bunun tam tersi olarak 2.167 dolardur.
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Asus R2H Ultra Mobile PC, 2006 yilinin yildizlarindan biridir. Cihaz,
Microsoft’un tablet pazar tiiketicilerinin géziinde yeni bir heyecan yaratmaya yonelik
girisiminin bir parcasidir. Windows XP Tablet PC Edition tabanini kullanan cihaz,
kendine ait bir pazar bulmak i¢in miicadele etse de fiyat-performans iligkisi agisindan
sinfita kalarak yerini netbook’lara birakmustir.

2009 yilinda tiiketici Courier tanitimi ile karsilagsmistir. Microsoft bu cihazi ete
kemige biiriindiirmese de benzersiz tasarimi ile endiistride heyecan uyandirmay1
basarmistir ve sirket daha sonraki yillarda bu goriiniimden izler tasiyan iki farkl
cithazi, Surface Duo ve Surface Neo’yu duyurmustur.

2010 y1l1 tablet devriminin en onemli kilometre tas1 olarak tarihe ge¢mistir.
Steve Jobs, daha 6nce Apple iPod Touch ve iPhone ile biiyiik siikse yapmay1 basarmis
olsa da bu cihazlar hala tam manasiyla bir tablet deneyimi vaat etmekten uzaktir.
Gerek ekran boyutlar1 gerekse grafiksel oOzellikler bu yondeki beklentileri
karsilayamamaktadir.

Ayrica akilli telefonlarla bilgisayarlar arasinda yeni bir iirlin kategorisine
thtiya¢ duyulmustur. Daha fonksiyonel ve performans agisindan efektif bir ‘“ara
model” cihazin eksikligi tiiketiciler tarafindan dile getirilmistir. Notebook’lar her ne
kadar hatir1 sayilir bir popiilerlige ulassa da performanslar1 arzu edilen gercek tablet
deneyimine yaklagamiyordur.

Apple, bu motivasyonlardan beslenerek 2010 yilinin Nisan ayinda yepyeni bir
cihaz1 gériiciiye ¢ikarmustir: iPad. Internet, e-posta, oyun, multimedya... Tanitim
toplantisinda Steve Jobs’un elinde duran ilk nesil 1Pad, bunlarin hepsini bir arada
sunan ve bu hizmetleri en iyi sekilde biinyesine katabilen cihaz olarak diinyanin
ilgisini cezbetmistir. iPad, dncelikle 10 saate varan pil 6mriiyle g6z dolduran bir cihaz

olmustur. iPad, satisa sunuldugu giin 300 bin adet satmay1 basarmistir bile.
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Resim 2.4. Steve Jobs, i1k Nesil iPad’i Tanitryor — 2010

1Pad’in yarattig1 teknolojik sarsintinin akabinde diger markalar da pes pese
kendi cihazlarimi piyasaya silirmeye baglamis; Android ve Windows isletim
sistemlerini (OS) igeren diger tablet cihazlar ortaya c¢ikmistir. Tablet teknolojisi,
kuskusuz Amazon tarafindan ilk olarak 2007 yilinin sonlarinda piyasaya siiriilen
Kindle eReader’in basarisindan izler tagimaktadir.

Genellikle 1Pad’le benzer ozellikler tasiyan bu cihazlar —en basarili 6rnegi
Samsung tarafindan 2 Eyliil 2010 tarihinde Berlin’de tanitilan Galaxy Tab olmustur-
Google’ acik kaynak kodlu Android isletim sistemiyle calismaktadir. Fakat yine de
600 dolarlik fiyat etiketi cihazlarin piyasada tutunmasinmi ve satislar1 negatif olarak
etkilemistir. Ancak sonunda fiyatlar diisiirtilmiistiir, iicretsiz ve a¢ik kaynakli Android

isletim sistemini kullanan daha ¢esitli ve daha diisiik fiyatl cihazlar ortaya ¢ikmistir.
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Resim 2.5. Samsung Galaxy Tab - 2010
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Ayn1 yil, yani 2010 tarthinde donemin Microsoft CEO’su Steve Ballmer, CES
2010’da HP tarafindan iiretilen Slate’i sergilemistir. Dalga dyle bir hizla bliytimiisti
ki, 2011 yilina gelindiginde 64 farkli cihaz tireticisinin 102 tablet modeli tanitilmis ve
iiretim bandina taginmustir.

Kindle Fire, 199 dolarlik satig fiyatiyla 2011 yilinda vitrinleri siislemeye
basladiginda iyi kalitede tabletlerin oldukca uygun fiyath olabilecegini gostermistir.

Apple’mn sektorii domine eden iirlinli iPad’in basarilar gittikce katlanirken,
Lenovo ThinkPad X220 gibi Windows tabanli tabletler, kurumsal kullanicilar i¢in

boslugu doldurmaya devam etmistir.
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Resim 2.6. Lenovo ThinkPad X220 - 2011

2011 yilia kadar tabletler teknoloji tutkunlar1 arasinda oldukca iddiali ve
biliyiik bir gelisme olarak kabul edilmistir, cihaz treticileri de yenilikleri bir bir
denemeye baslamiglardir.

“Yeni iPad’ adiyla da bilinen iPad 2, 11 Mart 2011°de orijinal iPad’in piyasaya
stiriilmesinden bir yildan az bir siire sonra piyasaya siiriilmiistiir. RAM’1 512 MB’a
yukselten iPad 2, iPad’in 6n ve arkaya bakan daha gelismis kameralariyla tanitilmistir.
Cihazin kasasi orijinal iPad’den %15 daha hafiftir ve %33 daha incedir. Apple, ilk
hafta sonu boyunca bir milyondan fazla iPad 2 cihazi satmistir ve bu rakam 2011
sonunda yaklasik 35 milyona ulagmustir.

2011°de Sony de bu yeni ve zorlu rekabete S2 adli modeliyle katilmak
istemistir. Sony S2, 5.5 inglik ekrana ve katlanir kapakl bir tasarima sahiptir.

Apple, iPad 2 ile yakaladig1 basaridan bir yil sonra, 7 Mart 2012 tarihinde
ticlincii nesil olan 1Pad 3’1 tanitmistir. ASX islemci, 1 GB’a yiikseltilen RAM ve LTE
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(4G) destegi ile gelen yeni iPad; iPad 2’nin dort kati ¢oziintirliikk sunan 2048x1536
piksel IPS LCD Retina ekrana sahiptir. Cihaz, ilk {i¢ giiniinde ii¢ milyon birimlik satiga
ulagsmasina ve kiiresel tablet pazarmin %69’unu elinde tutmaya devam etmesine
ragmen, sadece yedi ay sonra tiretimden kaldirilmigtir.

2012’de Microsoft da tablet oyununa The Surface ile geri donmistiir. Sirket,
tabletlerin sadece PC imparatorlugu i¢in bir tehdit olmadigini, ayn1 zamanda PC’lerin
gelecegi oldugunu fark etmistir. Surface, Windows’un bu yarista elini giiglendirmek
icin kendi tablet donanimini olusturma girisiminin bir parcasidir. Surface, ARM
cipleriyle calistig1 i¢in Windows 8 RT isletim sistemi normal masaiistii uygulamalarini

calistiramiyordu, dolayisiyla ¢ok fazla hayran edinememistir.

Resim 2.7. Microsoft Surface - 2012

Teknoloji devlerinden Asus da 2012 yilinin Nisan ayinda Padfone ile ufukta
goriinmiistiir. Asus, akilli telefonu ve bir tableti ortak bir konseptte birlestirmeyi
denemistir. Akilli telefon, tabletin arkasindaki bir istasyonuna sigacak biiyiikliikte
tasarlanmigtir. Padfone 2 ise s6z konusu modelin ikinci nesli niteligindedir ve yil
sonunda tiiketiciyle bulugmak i¢in giin sayryordur.

Ekim 2012°de Apple, iPad kapasitelerini, onceki siiriimlerden iki kat daha hizli
kiyaslanan 1.4 GHz cift ¢ekirdekli bir ¢ipe sahip olan iPad 4’1 tanitarak, depolama
kapasitelerini 16 GB ile 128 GB arasinda degisen bir kapasiteye kadar genisleterek
iPad hattin1 ¢esitlendirilmistir.
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Apple ayni1 zamanda, esas olarak 7.9 inglik Retina olmayan bir ekrana sahip bir
iPad 3 olan ilk iPad mini’y1 Kasim 2012°de tanitmistir. Apple daha kiiclik ekran ve
daha diisiik fiyatla sundugu iPad mini’yi, Amazon’un Kindle Fire HD ve Google’in

Nexus 7 gibi cihazlarina karsi konumlandirmistir.

Resim 2.8. Apple iPad mini - 2012
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2012 yilinda, tabletler disiiniilerek tasarlanmis dokunmatik arayiiz gibi
ozellikler sunan Windows 8 isletim sistemine sahip ve yeni bir formun karsilig1 olan
Lenovo IdeaPad Yoga 13 ve 10.1 inglik bir tablet-diziistii bilgisayar melezi olan
Lenovo Yoga Book da tanitilmistir.

Kasim 2013°de, Apple once iPad Air’1 (1 Kasim) ve ardindan iPad mini 2’yi
(12 Kasim) piyasaya siirmiistiir. Yiikseltilmis donanimi ve gelistirilmis kameralariyla
birlikte iPad Air, kendisini daha ince ve daha hafif hale getiren ve ekran ¢ergevesinin
boyutunu azaltan bir tasarim degisikligiyle giin yliziine ¢ikmustir. iPad mini 2 ise
aslinda kiigiiltiilmiis bir iPad Air’dir ve Retina ekrana sahip ilk iPad mini’dir. Ayni1
zamanda stereo hoparlor iceren ilk iPad’dir.

Microsoft, Surface macerasindan geri adim atmak yerine 2013 yilinda Surface
Pro ile ortaya ¢ikmistir. Windows 8 Pro ile Surface, Microsoft’un ilk is tabletidir.

Windows 8’in tam siirlimiinii calistirmak, yiiksek 6zellikleri ve daha yiiksek ultrabook
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tarzi fiyati, cthazin siki bir bicimde kurumsal pazar1 hedefledigi anlamina geliyordur.
Genel olarak cithazin yapi kalitesi ve performansi begenilmistir, pil dmrii yetersizdir.

Surface 2, yine 2013 yilimnin &ne ¢ikan iiriinlerinden olmustur. Ilk modelden bir
y1l sonra gelen cihazin ekrani 24 derece veya 40 derece acabilen ¢ift konumlu bir ayak
destegine sahiptir. Ik Surface’e nazaran performans artis1 goriilse de uygulamalar yine
yetersiz kalmistir.

Y1lin sonlarinda, 2013 Ekim ayinda Surface Pro 2 tanitilmistir. Dordiincii nesil
(Haswell) islemci tarafindan desteklenen cihaz, orijinal modele gore daha 1yi
performans ve pil dmrii sunuyordur. Fakat tasarimin daha kalin ve agir olmasi tirtinii
hantal gostermistir.

Ekim 2014’te Apple tiiketicilerin beklentilerini gérmiistiir ve hem Air hem de
mini iPad’ler i¢in yiikseltmeler yayinlamistir. iPad Air 2’de sadece Apple A8X islemci
degil, ayn1 zamanda iPhone’da zaten var olan Touch ID parmak izi okuyucu 6zelligi
ve ana sayfa diigmesi de vardir. iPad mini 3 ise aslinda bir Touch ID anasayfa
diigmesine ve altin renk secenegine sahip bir iPad mini 2’dir. Her iki cephede de bu
durum, devrimi degil, evrimi temsil ediyordur.

2014 yilinda Microsoft, 12 inglik Surface Pro 3 ile yeniden ufukta
goriinmiistiir. 2160x1440 piksel ekran ¢coziintirliigii ve ayarlanabilir bir destek standina
sahip cihaz Intel Core 17 tabanlidir. Microsoft bu cthaz1 “diziistii bilgisayarinizin
yerine gegebilecek tablet” olarak tanitmistir.

2015 yilt Ekim ayinda Surface Pro 4, selefine benzer bir tasarima ancak biraz
daha biiyiik bir ekrana, ayrica yliz tanima 6zelligi ile kimlik dogrulamas1 yapmak i¢in
Windows Hello 6zelligini kullanan kizilotesi 6n kameraya sahiptir. Ayni yil
cikarilabilir ekrantyla diziistii bilgisayar-tablet melezi tasarima sahip Surface Book da
tanitilmastir.

Kasim 2015’e gelindiginde Apple iPad’1 alarak siiper boyutlu bir iPad Pro’ya
doniistiirdiigii goriilmektedir. Bu cihaz, 12,9 ing¢lik 2732x2048 piksel ¢ozinitirliikli
True Ton IPS LCD ekrana, ¢ift ¢cekirdekli A9X ¢ipe ve 32 GB ila 256 GB arasinda
degisen depolama kapasitelerine sahiptir. Bu aym1 zamanda 4GB RAM ile birlikte
gelen ilk iPad olmustur. Ayrica, klavyeler icin 0zel olarak tasarlanmis akilli bir

konektor ile cihazin {istiinde ve altinda bulunan dort stereo hoparldr icermektedir.

99



Resim 2.9. Apple iPad Pro - 2015

Apple’m tablet tiiriindeki yeni amiral gemisi iPad Pro, daha geliskin islemci,
pil omrii ve grafiksel iyilestirmelerle teknoloji tutkunlarindan tam not almayi
basarmustir. 12.9 inglik dev ekran, tablet pazari i¢in de bir ilktir. Apple, biiyiik umutlar
besledigi iPad Pro i¢in 6zel bir aksesuar da sunuyordur: Apple Pencil. Bu tablet kalemi
basing hassasiyet teknolojisine sahiptir ve parmakla es zamanli olarak
kullanilabiliyordur. Grafik ve tasarim alaninda ¢alisan profesyoneller i¢in ilgi ¢ekici
olan bu kalem, Samsung’un Note serisi tabletlerinde bulunan S Pen’le benzer bir
calisma prensibine sahiptir. Yine iPad Pro igin gelistirilmis baska bir aksesuar da
kablosuz olan ve sarj gerektirmeyen bir klavyeydir.

iPad Pro, Apple’in hem Android hem de giderek daha fazla Windows tabaniyla
ortaya ¢ikan daha biiyiik tabletlerin artan popiilaritesine verdigi yanittir. “Pro”
ibaresiyle gelen bu 12.9 inglik iPad, sadece iist diizey is kullanicilarina degil, hareket
halindeyken fotograf, video diizenlemek, dijital sanat eseri olusturmak isteyen

kullanicilara da yoneliktir.
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1Pad Pro’nun yaninda tanitilan ancak Eyliil 2015’te piyasaya siiriilen iPad mini
4, piyasaya siiriilmesinden bu yana iPad mini hattinda Apple’n giristigi ilk biiyiik ince
tasarim ayarini temsil etmistir. iPad mini 4, daha uzun ve daha genistir, ancak
oncekilerden daha ince ve hafiftir. I¢ kisimlari ise iPad Air 2’ye daha yakin hale
getirmek i¢in yiikseltilmistir.

Webrazzi’de yer alan bir makalede ise Forrester raporundan bahsedilmektedir.
Forrester raporuna gore 2015 yilinda tablet satiglarinin diziistii bilgisayar satiglarini
gecmesi beklenmektedir.''?

21 Mart 2016’da Apple, daha hizli bir islemci ve GPU ekleyerek iPad Pro 2’ nin
temellerini temel alan iPad Pro’nun 9.7 inglik bir versiyonunu yayinlamistir. Cihaz
True Tone Flash ve Retina Flash ile tamamlanmis geliskin bir kameraya sahiptir. 12.9
inclik 1Pad Pro ile karsilastirildiginda, daha kiiciik ekran, biraz daha yavas bir islemci
ve RAM’in yaris1 (4GB yerine 2GB) disinda 9.7 inglik varyant aslinda temelde bir
oncekiyle aynidir.

2016 yilinda Panasonic tarafindan piyasaya siiriilen Toughpad FZ-Y1
Performance, 20 inglik devasa bir ekrana sahiptir. Is ve saha odakl1 tasarlanan bu
Windows tableti, CAD tasarimcilarina, miihendislere ve mimarlara yoneliktir. 4K
dokunmatik ekranli, Intel Core 17 islemcili ve is istasyonu sinift ayrt AMD FirePro
GPU’lu genis formatli cihaz olduk¢a pahalidir.

Aralik 2016’da ise Microsoft Surface Studio ortaya c¢ikmistir. Bu cihaz
taginabilecek tiirden bir tablet deneyimi sunmasa da ¢izim yapma, yazma, taslak
hazirlama ve diger gorevleri etkin kilmak icin katlanabilen bir yapida tasarlanan
masalistli bilgisayar-tablet melezi bir teknolojiyle gelmistir.

Bunun yami sira 2016 yilinda Lenovo, ThinkPad X1 adli tabletini piyasa
siirmiistiir. Cihaz, Surface Pro 4 ve Apple’in 12.9 in¢lik iPad Pro’su ile rekabet etmeyi

amaclamistir, fakat ThinkPad serisinin klasigi olmaktan 6teye gidememistir.

'3 Kamil Mehmet Ozkan, 29 Aralik 2011, (Cevrimigi), “Tablet Cihazlarin Tarihine Yolculuk”,
https://webrazzi.com/2011/12/29/tablet-cihazlarin-tarihine-yolculuk/, Erisim Tarihi: 17.09.2019
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Resim 2.10. Microsoft Surface Studio - 2016

Apple, 5 Haziran 2017°de WWDC 2017°de ikinci nesil iPad Pro’yu tanitmigstir.
Bu iirtin mevcut iPad Pro serisine dayanmaktadir. Etkinlikte iki iPad Pro tableti
tanitilmistir - her ikisi de 4 GB RAM’e ve 12 megapiksellik birer arka kameraya
sahiptir. A10X ¢iple calisan 10.5 in¢ ve 12.9 in¢lik bu siiriimler, dortlii LED True Tone
flag ve Oonde yer alan 7 megapiksellik FaceTime kamera ile tamamlanmistir; bunun
yani sira USB-C hizli sarj ve veri aktarimimi destekleyen ilk iPad’lerdir. ikinci nesil
iPad Pro, 64GB, 256GB ve 512GB depolama kapasiteleri ile sunulmustur.

2017 yilinin Temmuz ayinda tanitilan 11,6 ing¢ ekrana sahip HP Elite X2 1012,
Microsoft’un Surface Pro 4’linii animsatan hibrit bir cihazdir. 2017 yilinda aym
zamanda Apple nihayet besinci nesil iPad’i piyasaya siirmiistiir. Bu cihaz, iPad Air 2
ve iPad Pro arasinda bir konumu ve revizyonu temsil etmektedir. Fakat bu tabletin giic
ve performanstan ziyade fiyatla ilgilenen tiiketicileri hedefledigi ¢ok agiktir.

27 Mart 2018’de Apple altinci nesil iPad’i piyasaya slirmiistiir. Bu model
donanimsal kii¢iik birtakim gelistirmeleri barindirmaktadir: A10 Fusion ¢ip (ilk olarak
iPhone 7°de goriilmiistiir) ve Apple Pencil destegi. Lansmanin odak noktas1 egitimdir
ve Apple’in iPad’i smiflara sokma yoniindeki ¢abalar1 bu etkinlikte yinelenmistir.
Hatta okullara, 329 dolarlik normal satis fiyatinin aksine 299 dolarlik indirimli fiyat
teklif edilmistir.
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2018 y1linin 6nemli oyuncularindan biri de Surface Go olmustur. 2 Agustos’ta
tanitilan Microsoft’un diisiik seviye tablet modeli Surface Go, Apple’in daha ucuz ve
daha kii¢iik 1Pad’leriyle rekabet etmeyi amaclamistir.

30 Ekim 2018’de piyasaya siiriilen tigiincii nesil 11 in¢ ve 12.9 in¢lik iPad Pro,
Apple icin biiylik bir yiikseltmedir. Cihaz sadece yeni bir islemci - A12 Bionic -
kazanmakla kalmamis, ayni zamanda Face ID, ugtan uca Liquid Retina ekranlar,
ylikseltilmis 12MP ve 7MP kameralar ve en onemlisi bir USB-C konektorii de
icermektedir ve kulaklik jaki yok olmustur. Ayrica, cok fazla veri tasimak isteyenler
i¢in, ti¢lincii nesil iPad Pro’lar 1 TB’a kadar depolama alani sunmustur.

Apple, kullanicilarin géziinde uzun zaman almais gibi goriinen giincellenmis bir
iPad Air’i 18 Mart 2019°da tanitmistir. Cihaz, A12 Bionic ¢ipli islemciye ve birinci
nesil Apple Pencil i¢in destek sunan 10.5 inglik Retina ekran paneline yiikseltilmistir.
64 GB ve 256 GB’lik iki depolama secenegi sunan cihazin arka kamerasi1 1080p kayit
yapabilen 8 megapiksel bir linite olmaya devam ederken, 6n kamera iPhone 7’de ve
1Phone XS’de goriildiigli gibi 7 megapiksele yiikseltilmistir.

Aynu tarihte besinci nesil iPad mini sessiz sedasiz tanitilmistir. Bu cihazda da
islemci A12 Bionic ¢ipe sahiptir ve ekran birinci nesil Apple Pencil i¢in destek sunan
7.9 in¢ Retina panele yiikseltilmistir. Yine 64 GB ve 256 GB’lik iki depolama segenegi
sunan cihazin arka kamerast 1080p kaydedebilen 8 megapiksel bir iiniteyken, 6n
kamera ti¢lincii nesil iPad Air ile ayni1 olarak iPhone 7°de ve iPhone XS’de goriildigi
gibi 7 megapikseldir.

Bu doktora tezinin sonlandigi tarih itibariyla Apple tarafindan piyasaya siiriilen
yedinci nesil iPad, 25 Eyliil 2019°da tanitilmistir. Apple, bu son nesil iPad ile egitim
pazarina yonelik bir hamle yapmistir. Bu iPad, birinci nesil Apple Pencil’1 destekleyen
10.2 in¢ ekrana sahipken islemci mevcut olan ve ilk olarak iPhone 7°de ortaya ¢ikan
A10 Fusion ¢ipini kullanmaktadir. Ote yandan RAM 2 GB’dan 3 GB’a yiikselmistir.
Bu gelistirmeler, baslangic fiyat1 329 dolar olan bir cihaz i¢in ¢ok da kotii degildir.

Satis grafiklerine bakildiginda ise iPad’in en parlak zamanini ¢ok geride

biraktigin1 sOylemek miimkiindiir, ancak ii¢ aylik kesitlerde satislarin hala 10 milyon
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civarinda seyrediyor olmasi, iPad’in Oli bir {Uriin olmaktan uzak oldugunu
gdstermektedir.'?

2020 y1l1 da tablet cihazlar agisindan ¢ekismeli bir y1l olacaga benzemektedir.
Bu ¢ekismenin onemli aktorleri elbette Apple ve Microsoft olarak goriinmektedir.
Tablet ile diziistii bilgisayar arasinda bir yerde konumlanan Surface Neo, Windows
10X tabana, ¢ift ekrana ve katlanabilir cihazlar i¢in tasarlanmis Windows 10’un yeni
bir siiriimiinii ¢alistirma kabiliyetine sahip olacaktir. Uriiniin 2020 yili sonlarinda
satisa ¢gikmasi beklenmektedir. Kategorilere meydan okuyan, tablet mi telefon mu diye

sorduran bagka bir cihaz olan Surface Duo, yine 2020 yili igerisinde tiiketiciyle

bulusmaya hazirlanmaktadir. Surface Duo, adini iki adet 5.6 in¢ ekrandan almaktadir.

Resim 2.11. Microsoft Surface Duo - 2020

Birbirinden ilgi ¢ekici ve farkli 6zellikler sunan bu cihazlar simdiye kadar
1Pad’in sundugu en iyi donanim ile sasirtici uygulama koleksiyonunu sunamamislardir
ve hemen hemen higbiri iPad kadar popiiler olamamislardir. Fakat tabletlerin evrimi

hala devam etmektedir. Siiphesiz, onlarca yi1l boyunca da gelismeye devam edecektir.

''* Adrian Kingsley-Hughes, 4 Aralik 2019, (Cevrimigi), “A Brief History Of Apple iPad Models
2010-2019 (Gallery)”, https://www.zdnet.com/pictures/a-brief-history-of-apple-ipad-models-
gallery/1/, Erisim Tarihi: 12.12.2019
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2.5. TABLET DERGI OKURU/KULLANICISI PROFILI

Modern zaman insaninin hayat pratikleri 6nemli 6l¢lide degisime ugramistir.
Iletisim kurma seklimiz belirli kaliplarda yiiriise de ifade bigimlerimizde birtakim
revizelerden s6z etmek miimkiindiir. Elbette zamanin ruhu tiim giindelik yasam
tutumlar lizerinde etkili olmaktadir. Diinyay1 algilayis bi¢imi toplumsal agidan nasil
on yil once ¢ok daha farkliysa bugiin ¢evremize aym gozlerle bakmadigimiz da
yadsinamaz bir gergektir.

Dergiler dijitallestiginde de bagka tiirlii bir doniisiime girdik. Klasik anlamda
okuyucu dedigimiz hedef kitle taniminda bir revize s6z konusu olmus ve artik
deneyimlerin pesinde kosan yeni bir tiir “kullanici” profili dogmustur. Ister okuyucu
diyelim ister kullanici; bir yaymin hayatta kalmasi i¢in hedefledigi kitleyi yakindan
tanimasi1 ve soyut mimarisini buna gore kurgulamasi gerekmektedir.

Gilinlimiiziin ileri seviye yayincilik pratikleri sayesinde okuyucular artik birer
kullanic1 konumunda yer almaktadirlar. Yayincilik uygulamalar1 bize daha ilgi ¢ekici
bir hikdye anlaticiligi sunmaktadir. Bunun yaninda sosyal aglarla kurulan direkt
baglantilarla kitlesel boyutta fikir aligverisi miimkiin kilinmaktadir. Video ve
animasyon destegiyle etki giiclinii katlayan reklamlar da pazarlama profesyonellerin
giiciine gii¢ katmaktadir. Bu uygulamalar sayesinde esnek metin alanlari ile sayfa sinir1
olmaksizin metin kullanma 06zgiirliigli bulunmaktadir. Multimedya icerikle
zenginlesen dergicilik artik bambagka bir surettedir.

Peki kimdir tablet dergi okuyucusu ya da kullanicis1 dedigimiz bireyler? Bu
soruya yanit vermenin pek c¢ok farkli yolu oldugu gibi, kitleyi tanimlamada
kullanilabilecek kelimeler de oldukcga cesitlilik arz etmektedir. Dijital yayinciligin
ulagsmak istedigi, teknolojiyle yakindan ilgili olan bu bireyler, genellikle egitim
seviyesi yliksek, sehir hayatinda yagamini siirdiiren bir kitleyi temsil etmektedir.

Gorece 1yi bir gelire sahip olan bu grup, hobilerinin pesinden kosan, “leisure”
diye tabir edilen bos (serbest) zaman kiiltiiriinii benimsemis bir topluluk olarak 6ne
¢ikmaktadir. Iletisim kurmayr ve ¢oklu ekran yasam bicimini seven bu gruptaki
bireyler, sosyal aglarda da oldukca aktif birer kullanicidirlar.

1980 yilinda gerceklesen ve tiim diinyay1 kusatan kiiresellesme ve beraberinde
gelen teknolojik yeni cag, sonrasinda sosyo-ekonomik kaygilarla bir kusak

siniflandirmasin1 da ortaya c¢ikarmistir. Bu ayrimlar sonucunda X, Y ve Z
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kusaklarindan s6z edilmektedir. “Gen X7, “X’ler”, “Patlama Sonrasi Kusak”,

“Kiitiiphaneciler”, “13. Kusak” gibi pek cok sekilde tanimlanan X Kusagi kavrami,'"”

1965-1979 yillari arasinda diinyaya gelen bireyleri tanimlamada kullanilmaktadir.'

X Kusagi, Berlin Duvar’nin yikilisindan Ay’a ayak basilmasia, AIDS
hastaliginin ortaya cikisindan Korfez Savasi’na kadar diinya ve insanlik tarihi
acisindan 6nemli gelismelere ve olaylara tanik olmustur.

Tirkiye niifusunun %20,6’lik kesimini teskil eden X Kusagi, lilkemizde “12
Eyliil Kusag1”, “Kayip Kusak” ve “Ara Kugak” gibi isimlerle de anilmaktadir. Bu
kusak, Bogazi¢i Kopriisii'niin agilisgindan Kibris Barig Harekati’'na, ABD
ambargosundan petrol krizine, kanli 1 Mayis olaylarindan Soguk Savas’a, enerji
sikintisindan 12 Eyliil askeri darbesine ve devaminda yag, benzin, seker ve ilacin
karaborsaya diismesine kadar pek ¢ok sikintili toplumsal, siyasi ve ekonomik olaya
taniklik etmistir.

Siyah beyaz TV, pikap, plak, makarali teyp ve merdaneli camasir makinesiyle
biliyiiyen X Kusagi, dijital yayinciligin ve tablet dergiciliginin hedef kitlesi olmaktan
bir hayli uzak goriinmektedir. Bu nedenle bu kusak hakkinda sadece kisa bir bilgi
aktarilmis olup “dijital nesil” olarak da adlandirilabilecek Y ve Z kusaklar1 hakkinda
detayl bilgi verilecektir.

Smiflandirmalarda X Kusagi’nin ardindan karsimiza c¢ikan Y Kusagi;
“Milenyum Kusagi”, “Dijital Kusak”, “N Kusagi” ve “Yanki Patlamasi” olarak da
tanimlanmaktadir. 11 Eylil saldirilarindan Irak Savasi’na ve biiyiik teknolojik
gelismelere tamk olan bu nesil,'"” 1980-2000 yillar1 arasinda dogan bireyleri soz
konusu isim altinda siniflandirmaktadir. Bu kusak ayni zamanda dijital diinyay1 temsil
eden ilk kusak olarak da bilinmektedir.'"®

Tiirkiye’de serbest piyasa ekonomisinin yiiriirliige girdigi 80’11 yillardan dolay1
Ozal Kusag1 olarak da adlandirilan bu kusagin diger isimlerinden biri de “Postmodern

Kusak’tir. Niifusun %33,2°sini teskil eden bu kusak, Tirkiye’nin ilk uydusunun

''> Thom S. Rainer ve Jess Rainer, The Millennials: Connecting To America’s Largest
Generation, Nashville, B&H Publishing Group, 2011

''® Ralph Moore, Friends: The Key To Reaching Generation X, Ventura, CA: Regal Books, 2001
"7 John F. Cragan, Chris R. Kasch ve David W. Wright, Communication In Small Groups: Theory,
Process and SKkills, Boston, Wadsworth Cengage Learning, 2009

'8 Carolyn A. Martin, Bruce Tulgan, Mary George, Managing Generation Y: Global Citizen -
Born In The Late Seventies and Early Eighties, Amherst, HRD Press, Inc., 2001
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firlatilip yoriingeye oturtulmasi, iilkenin ilk aligveris merkezi olan Galleria’nin agilisi,
TRT’li yillar1 sona erdiren ilk 6zel kanal Magic Box’1n yayin hayatina baglamasi, ithal
tiketim mallarinin raflara ¢ikmasi, yabanci markalarin tilkemize giris yapmaya
baslamasi1 gibi pek ¢ok popiiler kiiltiir ve toplumsal ilkin ger¢ceklesmesine tanik
olmustur.'"” Bunun yaninda Gazi Mahallesi Olaylar1, Akdeniz Pakt1, Sabanci Suikasti
Refah Partisi’nin kapatilmasi gibi siyasal ve toplumsal kriz meseleleri de yine bu
kusagimn tanikligiyla meydana gelmislerdir.'*’

Soguk Savas sonrasinda dogan bu kusaktaki ¢ocuklar kiiresellesmenin etkisiyle
yeni iletisim teknolojilerinin, bilgisayarlarin  evlere girdigi bir ddnemde
yasamaktadirlar. Rahat, hirsli, bagar1 odakli, sabirsiz, aile baglar1 kuvvetli, 6zgilivenleri
yuksek ve teknolojisiz bir yasam hayal edemeyen bir kitle olarak tanimlanan Y Kusagi
bireyleri,'”*! teknoloji kullanimi konusunda kendilerini X Kusagi’ndan &nde
gdrmektedirler.'?

Maksimum bilgiye bir ¢irpida ulasmay1 seven ve bu yiizden c¢ok az kitap
okuyan Y Kusagi, her tiirli bilgiye kolay ve hizli ulagsmasi sebebiyle hayatin her
alaninda en sabirsiz kusak olarak bilinmektedir.'

[1k dijital kusak olarak bilinen Y Kusag:, diziistii bilgisayar, cep telefonu, iPod,
MySpace, Facebook gibi sosyal aglar1 ve teknolojileri yasamlarinin bir pargasi haline
getirmislerdir.'**

[letisim bigimine baktigimizda ise Y Kusag1’nin yiiz yiize iletisim yerine daha
cok e-posta, yazili mesaj ve sosyal medya araciliiyla saglanan iletisim formlarini
tercih ettikleri goriilmektedir.'*

Teknolojik yeniliklere acik olduklar1 kadar ¢cevreye duyarh fikirlere de sonuna

kadar ac¢ik olan Y Kusagi, yeni olan1 kesfetmeye ve denemeye oldukga heveslidir. Y

' Hakan Toy ve Defne Elmaci, Kronolojik Tiirkiye Tarihi Ansiklopedisi, istanbul, Karma
Kitaplar, 2010, s.273-361

120F Cigekoglu, “Bugiin, Diin I¢inde”, Ugur Tanyeli (Ed.), U¢ Kusak Cumhuriyet, istanbul,
Tiirkiye Ekonomik ve Toplumsal Tarih Vakfi, 1998, s.21-22

12l J. Bernstein, Standing Room Only: Marketing Insights For Engaging Performing Arts
Audiences, New York, Palgrave Macmillan, 2. Baski, 2014, s.432

122 Joseph W. Weiss, Business Ethics: A Stakeholder and Issues Management Approach, San
Francisco, Berrett-Koehler Publishers Inc., 6th Edition, 2014, s.429

123 Tiirkiye’nin En Kapsamh Y Kusag1 Arastirmasi, 2014:48, Bu Markalar Beynimizi Y’DI, Media
Cat, ISSN 130-7675, Y1l 22, Say1 233, Haziran 2014, s.48-54

124 Cragan, a.g.e., s.153

123 Millward Brown ve Deloitte, Y Kusag1 inovasyon Arastirmasi, 2013
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Kusagi’nin Tirkiye’deki durumuna baktigimizda teknolojiyle olan iliskilerini
belirleyen 6nemli bazi gelismeler vardir. Magic Box ile birlikte 6zel TV kanallarinin
ve ardindan 6zel radyo kanallarinin pes pese yaym hayatina baslamasi, renkli
yayinlarin baglamasi, cep telefonlarinin ortaya ¢ikmasi ve internetin yasama dahil
olmasi bunlardan bazilaridir.'*®

2014 yilina ait “Tirkiye’nin En Kapsamli Y Kusagr Arastirmasi’nda,
Tirkiye’de Y Kusagi’nin en belirgin 6zellikleri soyle siralanmistir: Enerjisi yiiksek,
eglenmeyi seven, an1 yasayan, Ozgiirliiklerine 6nem veren, yeni deneyim arayisinda
olan, hedef ve basar1 odakli, aileye 6nem veren, idealist, benmerkezci, hedonist, zor
begenip cabuk sikilan, trendlerin dinamosu, dikkati dagimik, esnek iliskileri
benimseyen ve fark yaratmak isteyen.

Dijital cagin en bilyiik tiiketicisi konumundaki Z Kusagi ise potansiyel
acisindan tablet caginin en biiyiik hedef kitlesi diyebiliriz. 2000 yili ve sonrasinda

EZ T

dogan Z Kusagy, “Dijital Yerli”, “Yeni Milenyum Kusagi”, “Disney Kusagi”,'””’ “Kod
Kusagi”, “Internet Kusag”, “Yeni Sessizler” gibi isimlerle de anilmaktadur.'®

Z Kusagi, ABD’nin ilk siyahi bagkani Barack Obama donemine, kiiresel
ekonomik krize, Afganistan’in isgaline, Japonya’y1 11 Mart 2011°de vuran deprem ve
tsunami sonrasinda meydana gelen Fukusima niikleer santrali kazasina, Suriye
Savast’nin ilk tohumlarina taniklik etmistir.'*

Internet, akilli telefonlar, yeni nesil iPod’lar, YouTube, Facebook, Twitter ve
nihayetinde Instagram c¢aginda var olan Z Kusagi’nin davranis kaliplarinmi belirleyen
ve onlar1 harekete geciren ana unsur teknolojinin ta kendisidir. Teknolojinin adeta
icine dogan, giindelik yagsamda aktif bigimde teknolojiyi kullanan Z Kusagi, gercek

manada teknoloji bagimlisi bir nesil olarak dikkat cekmektedir. Bu durum Z Kusagi’m

126 B Celik, “Teknolojinin Tasrasi, Tagranin Teknolojisi: Osmanli’dan Tiirkiye’ye Teknolojik
Deneyimler ve Gerilimler”, Z. Tiil Akbal Siialp ve Asl Giines (Ed.), Tasra Kavram Uzerine
Tartismalar: Tasrada Var Bir Zaman iginde, Istanbul, Citlembik Yayimnlari, 2010, 5.204

127 Mark McCrindle ve Emily Wolfinger, The ABC of XYZ: Understanding The Global
Generations, Australia, University of New South Wales Press, 2011

128 1.C. Patranabis, “The Future of Work Force Management: Perspective Sand Way Ahead”, R. K.
Mishra, S. Sakar ve P. Singh (Ed.), Today’s HR for A Sustainable Tomorrow icinde, New Delhi,
Allied Publishers Pvt. Ltd., 2012, .97

12 Morten G. Ender, David E. Rohall ve Michael D. Matthews, The Millennial Generation and
National Defense: Attitudes of Future Military and Civilian Leaders, New York, Palgrave
Macmillan, 2014, s.7
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ice kapanik, bireysel zaman kiiltiirtine siki sikiya bagli, izole bir yasam bi¢imini
benimsemistir. Z Kusagi’ndan bireyler i¢in bu durumun en 6nemli nedeni, yiiz yilize
gelisen ve karsilikli giivene dayali olarak temellendirilen geleneksel sosyallesme ve
iliski kurma bi¢imlerinin yerini artik giinlimiizde internet ortaminda tanisilip iligki
kurulan yabancilar almustir.'*

Meshulam (Shuli) Golovinski’nin 2011 imzali “How Generation Y and Z are
Re-shaping The Events Industry” kitabinda Z Kusagi’na ait bireyler i¢in saptanmis
birtakim 6zellikler dile getirilmistir. Buna gore Z Kusagi’nin en temel 6zellikleri soyle
siralanmistir: Bireysel, bagimsizligina diiskiin, internetsiz bir yasam hayal edemeyen,
teknoloji odakli, kendine yetebilen, arzulu, maddi kaygilar giiden, ¢ok yonli
diisiinebilme giiciine sahip, geride kalan kusaklara gore bilgiyi daha hizli yorumlayan
ve analiz edebilen."’

Tiurkiye’de “Kristal Cocuklar” olarak da taninan Z Kusagi da pek cok
toplumsal ve siyasi devinime ve olaya taniklik etmislerdir. Bunlar arasinda 2001
ekonomik krizi, Gaffar Okan suikasti, AB uyum paketleri, yeni Tiirk Ceza Kanunu,
Cumbhuriyet Mitingleri, Istanbul’u kana bulayan sinagog, Ingiliz Konsoloslugu ve
Levent’teki HSBC Bankasi’na yonelik teror saldirilari, ¢ok tartisilan Balyoz ve
Ergenekon davalari ile iilkeyi kasip kavuran Gezi Parki Protestolar1 yer almaktadir.

Tiirkiye niifusunun %24,5’ine karsilik gelen Z Kusagi’nin medya kullanim
aligkanliklarina goz atacak olursak bu noktada 6nemli bir rapor karsimiza ¢ikmaktadir.
Ipsos KMG tarafindan 2012 yilinda gerceklestirilen “Tiirkiye 'de Cocuklarin Medya
Tiiketimleri ve Yasam Tarzlar:1” adli arastirma raporu, Tiirkiye’nin gelecegini temsil
eden ve dijital yayinciligin da hedef kitlesi durumunda olan Z Kusagi’nin yasam tarzi,
teknoloji ile olan baglarin1 daha yakindan kesfetme adina 6nemli veriler sunmaktadir.

Aragtirma sonuglarina gore, Z Kusagi’nin ebeveynleriyle gergeklestirdikleri
ortak faaliyetlerin basinda %93’liikk bir baskin oranla aligveris yer almaktadir. Yine

ayni rapora gore Z Kusagi’nin medya tiikketimlerine bakildiginda TV nin orani %82

130 Patranabis, a.g.e., .97
1! Meshulam (Shuli) Golovinski, Event 3.0: How Generation Y and Z are Re-shaping The Events
Industry, New York, Barnes & Noble, 2011, 5.48-49
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ile ilk sirada yer almaktadir. Ikinci sirada ise %72’lik bir oranla internet kullanimi
bulunmaktadir.'?

Ipsos KMG raporuna gére Z Kusagi haftada 11 saat TV izlemektedir, 5 saatini
ise internette gegirmektedir. Tiirkiye’de o tarihe gore ¢evrimici olan ¢ocuk sayisi 6,2
milyon olarak raporda yer bulurken, bunlarin %73 {iniin evinde bilgisayar vardir. Ayni
veri baglaminda bu bireylerin %58’inin evinde internet baglantist mevcut olup %72’si
de aktif birer internet kullanicisidir.

Ayni rapora gore Z Kusagi’nin %25°1 cep telefonuna sahiptir; bunlarin %22’si1
siradan cep telefonuna sahiptir, %3’ ise akilli telefon kullanicisidir. Z Kusagi’nin
cevrimici hareketlerini de inceleyen rapora gore, aktivitelerin ilk sirasinda %77°1ik bir
oranla oyunlar yer almaktadir. Bunu %66’lik oranla ders ¢alisma, %47’lik oranla
sosyal paylasimlar, %29 oraninda miizik, %23’liikk oranla dizi, film ve ¢izgi film takip
etmektedir. Geri kalan dilimler ise %14 oraniyla sohbet, %12 oraniyla e-posta ve %9
orantyla internette sorf yapmak gibi aktivitelerden olusmaktadir.

Bunlarin yani sira, ortaya konulan bazi ¢alismalarda 2010 yilindan sonra dogan
bireylerin farkli bir kusaga ait olduklarindan bahsedilmektedir. Yasam egilimleri
konusunda heniiz tam bilgi edinilmemis olan ve yeni yetisen bu kusaktan ise “Alpha
Kusagi” olarak bahsedilmektedir.

Tablet dergi okuru kimdir ve nasil bir yasam tarzindan gelmektedir tiiriinden
sorulara yanit verebilmek, bir arka plan bilgisi sunabilmek a¢isindan hedef kitleyi daha
genis bir perspektiften incelemek gereklidir. Bu baglamda, iist kisimda sunulan bilgiler
1s1g8inda, Y ve Z kusaklarinin dijital yayincilik ve tablet dergicilik konusunda 6nemli
birer okuyucu/kullanici kitlesi olduklar1 goriilmektedir.

Gerek yasama bakis bicimleri, tutunduklar: ve benimsedikleri deger yargilari,
tikketim aligkanliklar1 ve medya kullanim bigimleri gibi faktorler, Y ve Z kusaklarinm
ideal birer kitleye doniistiirmektedir. Yani teknolojiyi hayatinin bir parcast héline
getirmis olan, yasaminda yeni deneyimler i¢in her zaman alan birakan bu kusaklar,

gercek birer tablet dergi okurudur.

132 Duygu Aydin Aslaner, Dijital Cag’da Tiirkiye’de Kusaklar ve Alisveris, Ankara, Akademisyen

Kitabevi, 2019
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2.6. DIJITAL BENLIK KAVRAMI

X, Y ve Z kusaklarindan bahsettikten sonra dijital yasama dair énemli bir
ayrintiya daha yakindan bakma geregi dogmaktadir: Dijital benligin sunum bigimi.
Tablet dergilerin daha ¢ok bireyler ve hobilerine odakli yayinlar olmalari, yeni donem
insaninin serbest zaman kiiltilirtine hitap ettiklerini géz 6niine alirsak, dijital benligin
nasil sekillendiginden de s6z etmek gerekmektedir. Clinkii s6z konusu hedef kitlenin
kendisini dijital diinyada var etme bi¢imi, dijitaldeki hikaye anlaticiligini ve igerik
iiretimini dogrudan etkilemektedir.

Peter L. Berger ve Thomas Luckmann’a gore giindelik hayatin olusumu birey
merkezlidir. Toplumsal yasam ve birey arasinda organik bir bag vardir ve bu bag
devamlilik arz etmektedir.'*

2004 yilinda Web 2.0’1n ortaya ¢ikist siber bir kamusal alan1 da beraberinde
getirmistir. Bunun sonucu olarak sosyal paylasim aglari, giindelik yasamda kendine
hatir1 sayilir bir yer edinerek hayata entegre bir ifade aracina dontigmiistiir.
Nihayetinde sosyal aglar, bireylerin sosyallesme siiregleri ve kimlik olusumuna bigim
veren bir gii¢ haline gelmistir.

2016 tarihli “Sosyallesmenin Dijitale Déniisiim ve Dijital Benligin Sunumu”

adl1 makalede dijital benlik tasarimina dair su ciimlelere’** yer verilmistir:

“Sosyallesme olgusu giiniimiizde bireyin i¢inde bulundugu fiziki sartlarla, etrafindaki
insanlar ve mekanlarla tanimlanmasinin oOtesine gegmistir. Teknolojinin gelisimiyle bu
kavram kendine yayilabilecegi farkli uzamlar bulmugstur. Sosyal medya aglarimi, bireylerin
toplumla biitiinlesme siirecini dijital kodlarla yeniden tamimlandigi ortamlar olarak
diistinebiliriz. Kullanici bazli igeriklerin es zamanly ve ¢ift tarafli paylasilmasini saglayan Web

2.0 teknolojileri, sosyal gercekligin iiretimi mekanizmasinit daha dinamik bir hdle getirmigtir.”

Burada ifade edildigi gibi aslinda ¢ift tarafli bir etkilesim vardir. Dijital
teknolojilerle gelen sosyallesme pratikleri ile ortaya ¢ikan yeni kimliksel ifade

bigcimleri karsilikli bir besleme igerisindedir.

133 peter L. Berger ve Thomas Luckmann, The Social Construction of Reality: A Treatise in the
Sociology of Knowledge, USA, The Penguin Press, 1966, s.210-220

134 Aytekin Isman, Berkay Bulus ve Kiibra Sultan Yiiziinciiyil, “Sosyallesmenin Dijitale Déniisiim ve
Dijital Benligin Sunumu”, TRT Akademi, Cilt 1, Say1 2, Dijital Medya Sayisi, Temmuz 2016, s.612
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2.7. TABLET DERGI NASIL HAZIRLANIR?

Bu baglik altinda bir dijital yayinin hazirlanma seriivenindeki agsamalar yer yer
geleneksel yayincilikla karsilastirmali  olarak aktarilacaktir. Bununla birlikte,
elektronik ortamda hazirlanan bir tablet derginin okuyucuyla bulusma hikayesi
temelde geleneksel mantiga aykiri degildir.

Tablet dergi olarak ortaya c¢ikan son iirliniin basilmaya gereksinimi yoktur.
Klasik baski ve matbaa teknolojilerinin yerinde sayisal verilerden olusan bir teknoloji
vardir. Dolayisiyla fiziksel ya da elle tutulur bir tirliniin dagitimi yoktur. Bunun yerine
bir tablet dergi, sanal magazalarda, kitapliklarda ve cesitli dergi platformlarinda
okuyucuya sunulmaktadir.

Sunulan igerikler, kagit lizerine uygulanmis baski yerine bir tablet cihazda ya
da akilli telefonda kurulu bir uygulama yoluyla, web sitesinde veya bilgisayar

ortaminda PDF formatinda indirilebilir ve okunabilir durumdadir.

2.7.1. Mizanpaj

Masaiistii yayincilikta, dergiler baska bir deyisle geleneksel iislupta belirlenmis
Olciilere gore tek bir tasarim sablonu hazirlanmaktadir. Fakat tablet dergilerin
tasariminda farkli ekran boyutlar1 s6z konusu oldugundan, ¢oklu tasarim sablonu
vardir. Ayn1 yayin birden fazla tablet cihaz ya da farkli akilli telefon ekran boyutlar
i¢in tasarlanmakta ve uyarlanmaktadir. Diger bir faktor de yatay ve dikey goriintiileme
secenegidir. Bu nedenle tasarimlar ayni zamanda yatay ve dikey formatta
tasarlanmaktadir. Buna gore ise yatay ve dikey mizanpajlar ayr1 belgelerde (folio)
barindirilmalidir. Sonug olarak ¢ift yonlendirmeli bir igerigin dikey ve yatay olmak
iizere 1ki mizanpaj1 olmalidir.

Mobil  aygit farkli yone dondirildiigiinde diger yoOnlendirme
gorlintiilenmektedir. Tek yoOnlendirmeli bir belge ise sadece tanimlandig:
yonlendirmeyi (dikey ya da yatay) goriintiilemektedir. Fakat bir belge sadece dikey
olarak sunulmugsa tam ekranda olan video klipler yatay modda goriintiilenebilmekte

ve oynatilabilmektedir.
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2.7.2. Sayfa Boyutu

Geleneksel yayincilikta bir yayin tasarlanirken, tasarim belirlenen sayfa
boyutlarina gore sekillenmektedir. Sayfa olciileri arasinda dikey ya da yatay ayrimi
yoktur. Tablet yayincilikta ise makaleler sayfalardan olugsmaktadir ve her makale ayr1
bir dokiiman olarak tasarlandigindan her biri farklilik gosterebilmektedir.

Tablet cihazlar ayn1 zamanda makaleler arasinda asagi ve yukar1 kaydirma
yoluyla gezinti olanag1 sunmaktadir. i¢erik metinlerinde diizgiin kaydirma ile tek bir
sayfa monoton bir bi¢cimde akabilecegi gibi, c¢oklu silitun kaydirmalar1 da
olabilmektedir. Diizgiin kaydirma denilen yontem genellikle tek sayfalik tasarimlarda
kullanilmaktadir. Bu tip bir kaydirma yontemi dizin, i¢indekiler ya da kisa makaleler

i¢cin uygundur.

2.7.3. HTML Kullanim

Dijjital yayincilik internetin sinirsiz gibi goriinen sinirlarini kullanan ve entegre
edebilen bir tisluba sahiptir. Bu baglamda web sitesi baglantilarindan ya da web icerigi
kaplamalarindan s6z edebiliriz. Herhangi bir web sitesini ziyaret etmeye olanak
tantyan kopriiler ya da butonlar makale icinde yer bulabilmektedir. Bunun yani sira,
ilgili bir web sitesini, yerel HTML dosyalarini goriintiilemeye yarayan bir web icerigi
kaplamasi da yine makaleler igerisinde okuyucuya sunulabilmektedir. Tiim bunlara ek
olarak, InDesign gibi mizanpaj programlarindan biriyle belgeler olusturmak yerine bir
HTML klasorii olusturarak makaleler buraya aktarilabilmektedir, bu da sikca

kullanilan bir yontemdir.

2.7.4. Yakinlastirma ve Uzaklastirma Ozelligi
Kullanicilar basit parmak hareketleriyle icerigi yakinlastirabilmekte ya da
uzaklastirabilmektedir. Parmaklarin birlestirilmesi ya da tersine hareketle bu 6zellikler

kullanilabilmektedir.

2.7.5. Duyarh Sayfa Tasarim ile Dikey-Yatay Sayfa Doniisiimii
Duyarli sayfa tasarimi, cihaz farkliliklar1 ve kullanim aligkanliklar1 g6z 6niine
alindiginda giinlimiiz yayinciligi i¢in 6nemli bir ihtiya¢ olarak karsimizdadir. Bir

belgeyi kendi boyutundan bagka bir boyuta ¢evirmek i¢in kullanilan bu mizanpaj ayari
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ile en 1yi okuma deneyimi sunulabilmektedir. Dikey tasarimin yataya ya da yatay
tasarimin dikey olarak goriintiilenmesini saglayan bu ayar ile iki tiirlii de okuma
yapilabilmektedir. Tasarim cihaz ekraninin kullanim y6niine gore (dikey ya da yatay)

otomatik olarak ¢evrilmektedir.

2.7.6. Yorumlama

Dijital mizanpajda ayni belgenin farkli cihazlarda goriintiilenmesi igin farkl
alternatiflerle tasarlanmasi “yorumlama” olarak tabir edilmektedir. Bu tasarimsal
isluba gore aygit boyutlariyla en 1yi bicimde eslesen tasarim goriintiillenmektedir.
Ilgili belgeyi ya da sayfay1 goriintiileyen cihaz, sahip oldugu boyutlarla 6rtiismeyen
bir yorumlamay:r goriintiilediginde belgeyi olabilecek en orantili bigimde
Ol¢eklendirerek ekrana yansitir. Bu durum metin ve gorsellerin goriintiilenmesinde

birtakim ¢oziiniirliik farkliliklar1 dogurabilmektedir.

2.7.7. Tipografi
Tipografi, harflerin ve yazinsal gorsel iletisime iliskin diger 6gelerin hem
gorsel, islevsel ve estetik olarak diizenlenmesi hem de bu 6gelerle olusturulan bir
tasarim dili ve anlaylsldlr.]35 Tipografi adlandirmasi ilk olarak Johann Gutenberg’in
metal harflerini tanimlamada kullanilmistir. Tipografi bugiin ise daha biiyiik ve genis
bir siirecler biitliniinii ifade eden, grafik tasarimda kullanilan tiim baski yazilarindan
noktalama isaretlerine, bunlarin estetige dayali niteliklerini ve teknolojilerini konu
alan kendine has bir uzmanhk alanidir."*®
Tipografik karakterin harf, sayi, noktalama isareti veya diger sembollerden
meydana gelen dizisine ise “‘font” ad1 verilir. Tipografi ile ifade giicii arasinda giiclii
bir bag vardir. Dolayisiyla tipografiye dair alinacak karar, tasarimda en 6nemli kararlar
arasindadir. Tipografi ifade giicliyle, okuyucunun icerige karst tutumunu da dogrudan
etkilemektedir. Makalede bahsi gecen konunun, verilmek istenen mesajin, tasinilan

duygunun okuyucuya aktariminda en Onemli tasarimsal unsurlardandir. Dijital

135 Namik Kemal Sarikavak, Gorsel iletisim ve Grafik Tasarimda Cagdas Tipografinin Temelleri,
Ankara, Seckin Yaycilik, 2. Basim, 2009

13 Hasan Fehmi Ketenci ve Can Bilgili, Yongalarin 10.000 Yilhk Gizemli Dansi: Gorsel iletisim
ve Grafik Tasarimi, Istanbul, Beta Basim Yayim Dagitim, 2006, s.80
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teknolojideki gelismeler yeni fontlarin tasarlanmasini oldukca kolaylastirmistir ve bu

durum binlerce yeni font tasarimini1 dogurmustur.

2.8. DIJITAL iCERIGIN YUKSELISI VE DERGI YAYINCILIGI

Dergiler, e-okuyucularin ve tabletlerin piyasaya sunulmasindan once bile
dijital diinyay1 basarili bir sekilde kesfedebilmislerdir. Bu nedenle, yayincilar mevcut
web kaynakli gelirin Otesinde basar1 yakalamak istiyorlarsa hazirlanan yayinin
igerigini giderek daha ¢ekici hale getirmelilerdir.

The Association for Computing Machinery (ACM), ¢evrimigi teknolojinin ilk
uygulayan1 olarak kabul edilebilir; 1996 yilinda igeriklerini g¢evrimigi diinyaya
tasimustir. Igerigin uyarlanma bigimi o tarihten bu yana biiyiik degisime ugramis, fakat
ACM bu uygulamasiyla 6nemli bir ayrimi1 ortaya koymustur: “Her bir formatin amact
kullamicilara istedikleri icerigi, istedikleri yerde, zamanda ve bi¢imde sunmaktir.”"’

Giliniimiizde dergilerin dijital olarak tabletler ve akilli telefonlar ig¢in
sunumunda One ¢ikan beklentiler giinden giine degismektedir. Bir derginin basili
orneginin PDF kopyasin1 10S Newsstand gibi bir dijital serviste yaymlamak elbette
imkanlar dahilinde son derece kolay ve kullaniglh bir sunumdur. Bu noktada yayinlarin
dijital ya da tablet dergi olarak adlandirilabilmesi i¢in bazi nitelikleri kargilamalari
beklenmektedir. Dijitalin sundugu nimetler daha akilci ve efektif bir bigimde
kullanildiginda, icerik daha iiretken ve etkilesimli olacagi gibi okuyucuyu da yeni ve
kesfedilmeyi bekleyen bir diinyaya davet edecektir.

Son birka¢ yildaki bazi degisikliklere ragmen, genel olarak yaymcilarin
yasanan c¢evrimi¢i devrime resmi ve organize bir sekilde katilimi nispeten yavas
gerceklesmistir.  Gergekel olarak  baktigimizda, endiistrinin ilgisinin =~ “nasil”
sorusundan ziyade “ne” sorusu etrafinda yogunlastigini gériiyoruz. Dergilerin dijitale
hizl1 bir sekilde adapte oldugunu ve sonug olarak okuryazarligin nispeten istikrarl

oldugunu soyleyebiliriz. J. Galarneau, tablet cihazlarin ortaya ¢ikmasindan 6nce dahi

137 David Roman, “Print is Not Just Ink Anymore”, Communications of the ACM, Vol.53, Issue:8, 10-
10, DOI:10.1145/1787234.1787239, 2010
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dergi yaymcilarmin dijital icerikteki potansiyeli kesfetmeye ve tanimaya istekli
olduklarim diisiinmekte ve belirtmektedir.'*®

Yine Galarneau, BusinessWeek.com’un kidemli Bagkan Yardimcist Roger
Neal’in sirketin 2009 y1l1 toplam gelirinin %20°lik payinin web sitesinden saglandigini
ve cevrimi¢i okuyucu kitlesini basili siirimiin on kati olarak Ol¢tiiklerini
aktarmaktadir. 2013 tarihli “Printing Industries of America” raporunda gazetelerle
ilgili bir makale de yer almaktadir. Bu makalede gazetelerin dijital abonelik kar
oranlarinda bliyiik bir artis oldugu belirtilmekte ve Gannett Co. 6rneginden soz

edilmektedir.

29.TABLET CIiHAZ SATISLARINA, SAHIPLIGINE VE
KULLANIMINA DAIR GUNCEL VERILER

Teknolojinin yeni cihazlar1 sunmaya basglamasi, kullanicilar agisindan yeni
deneyimlere gebe bir siireci glindeme tasimistir. Artik yeni egilimlerden soz
edebilmek miimkiindiir. Son yillarda bu egilimlere baktigimizda bilgisayar kullanimi1
baglaminda yeni trend, ¢ok daha kolay ve tasmabilir olmalar1 sebebiyle tablet
bilgisayarlar lehinedir."*® Tablet cihazlarin yani sira bilgisayarlarm pek ¢ok islevini
basariyla yerine getiren akilli telefonlar, geleneksel cep telefonlarmin sonunu
getirmistir. Mobil cihaz sinifinda degerlendirilen tablet cihazlar ve akilli telefonlar,
kullanim oranlarina ve satig rakamlarina bakildiginda oldukga yiiksek bir tiiketimin
yasandig1 gorilmektedir. Bu baglamda basta tablet yayimnciligin gelecegine dair
ongoriilerde bulunmak olmak iizere, lilkemizde ve diinyadaki rakamlara bakmak hem
daha saglikli bir durum degerlendirmesi yapmay1 kolaylastiracak hem de ilham
vererek yeni ufuklar agacaktir. Diinya ¢apinda gergeklesen mobil cihaz kullanimina
yonelik satig rakamlar1 dramatik bi¢imde artis gostermektedir. Bu baslik altinda, tablet
cihazlarin ve akilli telefonlarin yiikselisinden giincele dogru, kronolojik olarak ortaya

konulan ¢esitli degerlendirmeler ve rakamlar paylasilacaktir.

1% Joseph Galarneau, “Digital Continues Upward Ascent in the American Consumer Magazine
Industry”, Publishing Research Quarterly, Vol.25, Issue:2, 2009, s.89

139 Furkan Ozoglu, Yusuf Ozoglu ve Feyzi Kaysi, “Ogrenim Siirecinde E-pub Kullanimu ile
Ogretmenlere Sundugu Imkanlarin Degerlendirilmesi”, International Perspectives on New Aspects of
Learning in Teacher Education-Building Bridges Conference, 2-4 Ekim 2013, 5.103
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Diinyada 2013 y1l1 sonuna dek satilacak tablet bilgisayar sayisinin yaklasik 182
milyon civarinda olmasi beklenmekteydi.'*” Baska bir arastirmada ise kullanilan dijital
iirtinlerin 2012°den 2017 yilina kadar 6ngoriilen dort yillik rakamlarina bakildiginda,
diinyada bilgisayar kullaniminin bir miktar azaldigindan; bunun yaninda tablet cihaz
satiglarinin {i¢ kat arttigindan s6z edilmistir. Yine Gartner’e gore, ayni zaman dilimi
icerisinde, 2012 yilinda bilgisayar sayisi, tablet bilgisayarlarin sayisinin ti¢ kati iken,
2017 yilinda tablet cihaz sayisinin bilgisayar sayisinin yaklasik 1.7 katina ¢ikacagi
ongorilmiustiir.

Teknoloji diinyasinda biiylik bir etki yaratmasina ragmen, tabletler heniiz
ortalama bir insanin giinliik yasaminda gerekli oldugunu kanitlamamistir. %3,84°lik
pazar pay1'*' (Mayis 2019 itibariyla) ile tabletler, kullanicilar1 pazarin %48,27 sine

sahip PC ve %47,9’una sahip cep telefonlarindan uzaklastirmay1 heniiz basaramadi.

Tablo 2.1. Masalistii, Mobil ve Tablet Cihazlarin Ocak 2016 - Mayis 2019
Araligindaki Global Pazar Paylari

StatCounter Global Stats
Sop wa Mobie ws Tablet Market Share Worldwide fram Jan 2016 - May 2019

\/\"‘\___2 o /\/\,_,.

1% Gartner, (2013), “Gartner Says Worldwide PC, Tablet and Mobile Phone Combined Shipments to
Reach 2.4 Billion Units in 2013”, Gartner, Inc. www.gartner.com/newsroom/id/2408515

141 “Desktop vs Mobile vs Tablet Market Share Worldwide”, Jan 2016 - May 2019,
https://gs.statcounter.com/platform-market-share/desktop-mobile-tablet/worldwide/#monthly-201601-
201905
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Tablo 2.2. Masaiistii, Mobil ve Tablet Cihazlarin Ocak 2019 — Aralik 2019
Araligindaki Global Pazar Paylari

StatCownter Global Stats
Deaktop wa Mebile va Tablet Market Share Worldwide from jan - Dec 2019

Ayni kaynaktan derlenen verilere gore, 2019 yili kiiresel rakamlarinda ise
birinci sirada %50,39’luk pay ile mobil cihazlar, ikinci sirada %46,04’liik oran ile

masaiistii cihazlar ve tiglincii sirada %3,57’lik pay ile tablet bilgisayarlar gelmektedir.
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Tablo 2.3. Tiirkiye’de Masaiistli, Mobil ve Tablet Cihazlarin
Ocak 2019 - Aralik 2019 Araligindaki Pazar Paylar

StatCownter Global Stats
Tablet Market Share Turkey from jan - Dec 2019

Statcounter’dan alinan verilere gore masaiistii, mobil ve tablet cihazlarin 2019
yilinda Tiirkiye pazarindaki paylarinin aylara gore dagilimi yukaridaki tablodaki
gibidir. Bu tabloya gore pazar payr acisindan mobil cihazlarin stiinligi
goriilmektedir. Masaiistii cihaz sahipligi ise kan kaybetmektedir. Tablet cihaz
sahipliginde gozle goriiliir bir biiylime olmadig: gibi, mevcut oranin istikrarli bigcimde

benzer bir payda kaldig1 goriilmektedir.
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Tablo 2.4. Tirkiye’de Masaiistli, Mobil ve Tablet Cihazlarin
Ocak 2019 - Aralik 2019 Araligindaki Pazar Paylar

StatCounter Global Stats
w3 Tablet Market Share Turkey from jan - Dec 2019

e

Yine ilgili Statcounter verilerine gore, 2019 yilinda Tiirkiye pazarinin
hakiminin %69,5’lik oranla mobil cihazlar oldugu goriilmektedir. Ikinci sirada
%29,43’liik bir payla masaiistii cihazlar gelmektedir. Tablet cihazlarin Tiirkiye’deki
orant ise %1,52 olarak goriilmektedir.

Bu tablo, bir bakima tablet cihazlarin Tiirkiye pazarinda sahip olabilecegi
biiyiik gelisme potansiyeline de isaret etmektedir. Dijital igerigin 6nem kazandigi ve
multimedyanin one ¢iktigr bu donemde, tablet cihazlara yonelik tesvikler ve dijital

igerik yatirimlar1 bu tablodaki rakamlar1 olumlu 6l¢tide etkileyebilecektir.
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Uzun zamandir masaiistli bilgisayarlarla ilgili dile getirilen rahatsizliklar ve
yetersizlikler, kullanici tarafinda, istenilen diizeyde olmasa da diisiik maliyetli diziistii
bilgisayarlar tarafindan bir sekilde dengelenmekte ve telafi edilmektedir. Diziistii
bilgisayarlarin tasinabilir boyutlarda olmasi1 gibi en temel 6zellikleri bu ihtiyaci
gidermektedir. Ustelik diziistii bilgisayarlar donanim, depolama alani, performans ve
islevsellik anlaminda giderek daha da kabiliyetli hale gelmislerdir. Son derece portatif
olan, internete kolay ve aninda erisim sunan, her tiirlii eglence uygulamasini
destekleyen ve iletisim i¢in en iyi cihazlar olan cep telefonlar1, 6zellikle akill
telefonlar da toplumdaki yerlerini ¢ok hizli bicimde saglamlastirmistir. Peki tablet
bilgisayarlar bu tablonun neresinde konumlandi? Iyi bir tablet cihaz bircok sey olabilir:
Bir iletisim cihazi, tasinabilir TV, c¢alisma araci, PC i¢in alternatif, e-okuyucu,
elektronik cihazlar i¢in uzaktan kumanda, otomobil radyosu, oyun cihazi ve ¢cok daha
fazlas1. Uretim ve sanat gibi yaratici isler i¢in kullanima sunulan gii¢lii modeller dahi
iiretilmis durumdadir.

Her ne kadar mobil evren genislese de ve dijital igerik yiikselisini siirdiirse de
tablet bilgisayarlar yine de pastadan beklenen pay1 alamadilar. Apple’in iPad’i tanittig1
2010 yilindan bu yana'** tabletler popiilerlik kazanmaya baslamistir ve pek gok
kullanici tabletlerin masaiistii ve diziistii bilgisayarlarin yerini almasin1 beklemistir.
Ancak durum bdyle degildir. Tablet sahiplerinin sadece %7’si tabletlerinin internete
erismek i¢in en onemli cihaz oldugunu sdylemektedir.'” Ancak, yine de tablet
iireticileri i¢in bu kotii bir haber degildir. Tiiketicilerin ¢ogunlugu i¢in ilk tercih edilen
cihazlar olmasalar da diinya capinda milyarlarca insan halad tablet kullanmaktadir.
Bunun yani sira sektordeki tablet penetrasyonu da artmaktadir ve %20’lik orana dogru
yonelmektedir. Apple iPad Air 10.5, Microsoft Surface Book 2, Samsung Galaxy Tab
S5e ve Amazon New Fire 7 olmak iizere, 2019 yilinda su ana kadar piyasaya siiriilen

en az 17 yeni tablet cihaz bulunmaktadir.'*

"2 Julie Bort, 2 Haziran 2013, (Cevrimigi), “The History Of The Tablet, An Idea Steve Jobs Stole
And Turned Into A Game-Changer”, https://www.businessinsider.com/history-of-the-tablet-2013-
5?IR=T#the-motion-computing-tablet-pc-1s800-came-out-in-the-mid-2000s-and-was-the-smallest-
tablet-at-that-time-7, Erisim Tarihi: 06.12.2019

'3 Viktoriya Trifonova, 20 Kasim 2018, (Cevrimigi), “How Device Usage Changed in 2018 and What
it Means for 20197, https://blog.globalwebindex.com/trends/device-usage-2019/, Erisim Tarihi:
06.12.2019

144 “Newest Tablets Released”, https://tabletmonkeys.com/newest-tablets/, Erisim Tarihi: 06.12.2019
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Tablo 2.5. 2013 den 2021°e Diinya Capinda Tablet Kullanic1 Sayisina Dair Ongérii

D Statista 2020

Ureticilerin yiiksek satis ve kar beklentileri igin cevap vermek heniiz netlik
kazanmamis olabilir. Fakat kesin olan bir sey varsa, tablet kullanicilarinin sayisinin
her gecen yil artmasidir. Bu rakamin global dlgekte 2021 yilinda 1,28 milyar1 agmasi
beklenmektedir. Bu istatistik, 1,1 milyar insanin tablet kullandig1 2016 yilindan bu
yana 5 yillik zaman diliminde %16,4’liik bir artis anlamina gelmektedir.

Artan tablet kullanicist sayisinin arkasinda birkag¢ neden vardir, birincil olan
cok yonliiliiktiir. Vision Critical tarafindan hazirlanan bir rapora'® gére, kullanicilarin
%82’s1, cihazlarin1 e-posta yazigsmalari i¢in kullanan %55°lik kesime ek olarak,
tabletlerini mesajlasmak i¢in kullanmaktadir. Dolayisiyla akilli telefonlar kelimenin
tam anlamiyla hala iletisimin birincil araglariyken, tabletler kullanigh alternatifler
oldugunu kanitlamaktadir.

Tabletler sadece telefonlara degil, TV ve miizik setleri ile bilgisayarlara da

alternatif olmus durumdadir. S6z konusu raporda, tablet sahibi kullanicilarin yaklagik

'3 https://www.visioncritical.com/blog/stats-about-tablets, Erisim Tarihi: 06.12.2019
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%79’unun cihazlarmi video ve miizik icerigi tiiketmek ve eglence amaciyla
kullandiklar1 belirtilmektedir.

Bu verilere ek olarak, tabletler internete kolayca erisebilmeleri nedeniyle
giderek daha fazla kullanici kazanmaktadir. Ankete katilan tablet sahiplerinin %53’
cithazlarini internette gezinmek i¢in kullanmaktadirlar ve bunlarin %42°lik ¢ogunlugu
sosyal medya kullanicisidir. Elde edilen verilere gore %29’luk bir kesim ise tablet
cithazlarini ¢evrimigi bankacilik islemleri i¢in kullanmaktadir.

2021 yilinda kiiresel niifusun %18,9’unun tablet kullanicis1 olmasi
beklenmektedir. Bu oran, ayni zamanda tarihte tabletler icin en yiiksek kullanici
penetrasyon orani olarak dikkat ¢ekmektedir. 2016’dan itibaren bes yil igerisinde
%4’k bir artis olacag1 ongoriilmektedir. Tablet kullanici orani, en az 2014’ten bu
yana artig gostermektedir.

Bagka bir deyisle, her y1l daha fazla insan tablet kullanmaktadir ve bu say1
ontimiizdeki yillarda, 6zellikle ulusal penetrasyon oraninin siirekli olarak kiiresel
oranin iizerinde oldugu ABD’de biiylimeye devam edecektir. Zira 2015 yilinda,
Amerika’daki tablet cihaz oram %49,5’tir.'*® Bu da kiiresel penetrasyon oraninin
%15’inin 3.6 kati demektir. Biiylime orani1 son yillarda yavaslasa da Amerika hala
tablet tireticileri i¢in bi¢ilmis kaftan konumundadir.

Tabletlerin PC’ler ve akilli telefonlar karsisinda popiilerlik kazandigi baska bir
belirgin alan sohbet ve anlik mesajlasma iletisimidir. Akilli telefonlar hala %85’lik
kullanimla ilk sirada gelmektedir. Ancak tabletler de %45°lik dilimle sahip oldugu
medya kullanim alanimi biiyiitmektedir. Bunu %26 ile bilgisayarlar izlemektedir.
Kullanicilar, giderek c¢evrimici etkinlikler icin tercih edilen cihazlar olarak
bilgisayarlar1 terk etmektedir ve bu durumdan en kazangh ¢ikan cihazlar tabletler
olmaktadir."*’

Statista lizerinden elde edilen veriler 1518inda 2014 yilinda, diinya genelinde
yaklagik 840 milyon kisi ayda en az bir kez tablet kullanmistir ve bu da diinyadaki

toplam niifusun %20’sinden fazlasina esittir. Statista’nin sundugu verilere gore i10S ve

146 «Tablet penetration in the United States from 2011 to 20207, Statista Research Department, 8 Ocak
2018, https://www.statista.com/statistics/208033/forecast-of-the-tablet-penetration-in-the-us-up-to-
2014/, Erigim Tarihi: 06.12.2019

47 “How Device Usage Changed in 2018 and What it Means for 2019, Viktoriya Trifonova, 20
Kasim 2018, https://blog.globalwebindex.com/trends/device-usage-2019/, Erisim Tarihi: 06.12.2019
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Android’in, 2018 yilinda pazarin yaklagik %84’iinii elinde tutacagi Ongdriisi
nedeniyle en yaygin kullanilan tablet isletim sistemleri olarak kalmalar1 bekleniyordu,
durum tam olarak boyle gelismistir. 2017°de son kullanicilara yaklasik 43,8 milyon
adet iPad satilmistir ve boylece Apple kiiresel tablet pazari liderligini siirdiirmiistiir.
Bununla birlikte, Android, 2018’in ilk ¢eyreginde %62’lik bir sevkiyat pay1 tuttugu
icin baskin tablet igletim sistemi olmaya devam etmistir.'*® i0OS ve Android arasindaki
bu rekabet bugiin de benzer bir seyirde devam etmektedir.

Yine ayni istatistige gore, Apple tablet satis1 pazar payimnin 2012’nin basindan
bu yana istikrarli bir sekilde diistiiglinii gorse de 2018’in ilk ¢eyreginde tablet
sevkiyatlarinin %23,4’liikk payi ile pazar lideri olmaya devam etmektedir. S6z konusu
dilimde en yakin tedarik¢i rakibi Samsung ise 5,3 milyon adet sevkiyat yaparak
pastadan %13,6 pay almistir.

Ote yandan, 10 ingten daha biiyiik ekranli diyagonal tabletlerin global pazar
paymnin %70’inden fazlasimi alarak Oniimiizdeki aylarda piyasaya hakim olmaya
devam etmesi beklenmektedir. Ayrica, hiicre i¢i dokunmatik ekranlarin cam-film-cam
dokunmatik ekranlarin yerini almaya devam edecegi ve toplam sevkiyat oraninin
yaklasik %36’sim olusturacagi ongdriilmektedir.'*

Digitimes Research verilerine gore, 2019 yilinin dordiincii ¢eyregine iliskin
kiiresel tablet sevkiyatlarinin hem Apple hem de diger marka {ireticilerinin
sevkiyatlarinin son c¢eyrekte toplandiginin deneyimlenmesi nedeniyle, tablet
sevkiyatlarinda yillik %4,5’lik bir artis Ongoriilmektedir. Yine aynmi kaynaktan
saglanan verilere gore, 2019 yilinin ii¢lincii ¢eyreginde diinya genelinde 44,32 milyon
adet tablet satis1 olarak gergeklesmistir. Bu veri, tablet sevkiyatlarinin %35,5’lik sirali
bir dalgalanmay1 ve yillik %1,5’lik bir genislemeyi temsil etmektedir.

Digitimes Research, mevsimsellik etkisinin yani sira iiglincii ¢ceyrekte keskin
ardisik sevkiyat biiyltimesini iki nedene daha baglamaktadir. Birincisi, ABD’nin Cin

kaynakli tabletlere ekstra giimriik vergileri koymasidir. Digeri ise Huawei’nin yilin

148 «“Number of tablet users worldwide from 2013 to 2021, 22 Temmuz 2019,
https://www.statista.com/statistics/377977/tablet-users-worldwide-forecast/,

Erigim Tarihi: 06.12.2019

149 “Global tablet shipments to rise 4.5% on year in 4Q19”, Digitimes Research,
https://www.digitimes.com/news/a20191104PD208.html, Erisim Tarihi: 06.12.2019
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ikinci yarisinda baglayan sevkiyat hacmini artirarak ilk yarida karsilastigi zayif
sevkiyat performansini dengelemeyi basarmasidir.

Yine Digitimes Research kaynakli verilere gére'™, 2019 yili {igiincii ¢eyrek
sevkiyat siralamasinda Apple, 1Pad ile zirvedeki yerini korumustur. Apple’: sirasiyla
Amazon, Samsung, Huawei ve Lenovo, izlemistir. Microsoft ise besinci sirada yer
almistir. Yilin dordiinci ¢eyreginde siralamalarin hafif bir sarsinti gegirmesi
beklenmektedir. Bu beklentiye gére Samsung ikinci siraya, Amazon ise tigiincii siraya
yerlesecektir. Microsoft ise kiictlik bir farkla altinciliga oturacaktir.

Apple’m eski 9.7 inglik tabletinin yerine 10.2 inglik nispeten ucuz iPad’ini
piyasaya siirdiiglinde, 10 ingten biiyiik modellerin sevkiyatlari tiglincii ceyrekte toplam
kiiresel tablet gonderilerinin %60’indan fazlasini olusturmustur ve oranin daha da

yikselip dordiincii geyrekte %70’e yiikselmesi beklenmektedir.

130 “Global Tablet Shipments To Rise 4.5% On Year In 4Q19”, Digitimes Research,
https://www.digitimes.com/news/a20191104PD208.html, Erisim Tarihi: 06.12.2019
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Sekil 2.1. We Are Social - 2019
Tiirkiye Internet, Sosyal Medya ve Mobil Kullanici Istatistikleri

We Are Social ve Hootsuit tarafindan her yil hazirlanan global ve bolgesel
internet ve sosyal medya istatistiklerinin 2019 edisyonu yayinlandi. 200’den fazla
iilkenin dijital verilerine yer verilen rapor, Tiirkiye’ye dair 6nemli dijital veriler de
icermektedir.””! “Digital 2019 in Turkey” ismiyle sunulan Tiirkiye raporuna gore 82,4
milyon niifusa sahip olan Tiirkiye’de sehirlesme orani %75’tir. 59,36 milyon internet
kullanicist iilke niifusunun %72’sini olusturmaktadir. Tirkiye’de 52 milyon aktif
sosyal medya kullanicisi varken bu kitle niifusun %63’iine denk diismektedir. Bunun
yan1 sira, niifusun %53’{inli olusturan 44 milyon aktif mobil sosyal medya kullanicisi

vardir.

131 “Digital in 2019”, https://wearesocial.com/global-digital-report-2019, Erigim Tarihi: 29.12.2019
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Sekil 2.2. We Are Social - 2019
Tiirkiye Yillik Dijital Degisim Istatistikleri
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Ayni rapordan elde edilen verilere gore Tiirkiye’deki yillik dijital degisim
istatistiklerine bakildiginda, internet kullanim istatistiklerinde internet kullanicilarinin
oraninda onceki yila gore %9’luk yani 5 milyonluk bir artis goriilmektedir. Aktif
sosyal medya kullanic1 sayisinda da 1 milyonluk bir artis yaganmistir. Aktif mobil

sosyal medya kullanici sayisinda ise gegen yila gore bir fark olusmamastir.
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Sekil 2.3. We Are Social - 2019
Tiirkiye Cihaz Kullanim Istatistikleri
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Raporda, 2019 yilina ait Tirkiye’deki elektronik cihaz kullanimina dair
detaylar da paylasilmistir. Buna gore Tiirkiye’de yetiskin bireylerin %981 cep telefonu
kullanmaktadir. Bu kullanicilarin  %77°s1 aym1 zamanda birer akilli telefon
kullanicisidir. Masaiistii bilgisayar veya diziistii bilgisayar kullanan bireylerin oram
ise %48’dir. Rapora gore Tiirkiye’de tablet bilgisayar kullananlarin orant %25’tir.
Detay vermek gerekirse televizyon sahipligi orant %99’dur. Bunlara ek olarak,
internet igerigini TV’ye tasiyan cihaz kullananlarin oranmi %15, e-okuyucu
kullananlarin orant %2 ve giyilebilir teknoloji {riinleri kullananlarin orani ise %9

olarak saptanmistir.
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Sekil 2.4. We Are Social - 2019

Tiirkiye’de Medyada Harcanan Zaman Istatistikleri
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Raporda, 2019 yilina ait Tiirkiye’deki internet kullaniminda igerik tiikketimine
yonelik giincel degerler de sunulmustur. Buna gore Tiirk kullanicilar giiniin 7 saat 15
dakikasini internette ge¢irmektedir. Bu siirenin 2 saat 46 dakikasini herhangi bir cihaz
araciligiyla sosyal medyada tiikketen Tiirk kullanicisi, giinliik ortalama 3 saat 9 dakika
televizyon yayinlarini takip etmektedir. Rapora gore Tiirk kullanicist son olarak gilinde

ortalama 1 saat 15 dakika da mizik dinlemektedir.
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Sekil 2.5. We Are Social - 2019
Tiirkiye’de Cihaz Perspektifinden Bakisla Internet Kullanim Istatistikleri
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Raporda, 2019 yilina ait Tiirkiye’deki internet kullanim istatistiklerine genel
bir bakis da sunulmustur. Cihaz perspektifinden internet kullanimi baglhigi ile sunulan
verilere gore, Tiirkiye’de 59,3 milyon aktif internet kullanicist bulunmaktadir ve bu
oran toplam iilke niifusunun %72’sine karsilik gelmektedir. Bu kullanicilarin 56,03
milyonluk ¢ogunlugu ise aktif mobil internet kullanicist durumundadir. Mobil internet

kullanicilarinin toplam iilke niifusundaki karsilig: ise %68 dir.
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Sekil 2.6. We Are Social - 2019

Farkl1 Perspektiflere Gore Tiirkiye’de Internet Kullanimu Istatistikleri
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Raporda, 2019 yilina ait Tirkiye’deki internet kullanim istatistiklerine
diinyanin en kapsamli ¢alismalarini yiiriiten kuruluslarin kendi verileri de ayrica
sunulmustur. Edinilen bilgilere gore, internet diinya istatistiklerine gore Tiirkiye’de
aktif internet kullanicisi sayist 56 milyonken, Uluslararas1 Telekomiinikasyon Birligi
(ITU) ve Diinya Bankasi verilerine gore ise bu say1 53,33 milyondur. Son olarak CIA
World Factbook verilerine gore bu say1 46,84 milyondur.
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Sekil 2.7. We Are Social - 2019
Tiirkiye’de Internet Kullanim Siklig: Istatistikleri
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We Are Social raporunda, 2019 yilina ait Tiirkiye’deki internet kullanim siklig1
istatistiklerine de yer verilmistir. Buna gore, Tirk internet kullanicilarinin %84’
herhangi bir cihaz vasitasiyla her giin internete baglanmaktadir. Haftada en az bir defa
internete baglanan kullanicilarin oram ise %12°dir. Internete ayda en az bir defa
baglanan Tiirk kullanicilarin oran1 %2 iken, internete ayda bir defadan az baglanan

kullanicilarin orani ise %2 olarak belirtilmistir.
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Sekil 2.8. We Are Social - 2019
Tiirkiye’de Mobil Uygulama Istatistikleri

2.877 $360.5
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We Are Social raporunda, 2019 yilina ait Tirkiye’deki mobil uygulama
istatistiklerine kurulum ve kullanim baglaminda da deginilmistir. Buna gore, 2019
mobil uygulama istatistiklerine bakildiginda 2018 yili boyunca toplam 2,8 milyar kez
uygulama indirildigi gorilmektedir. Kullanicilarin mobil uygulamalara harcadiklari
para miktar1 ise oldukca biiytlik bir meblagdir: 360,5 milyar dolar. Bu rakam mobilin

gelecegine ve yatirim potansiyeline dair 6nemli bir veridir.
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Tiirkiye dahil olmak tizere 39 iilkede calismalar yapan Interactive Advertising
Bureau (IAB), diinyada interaktif reklamcilik alanindaki en biiyilk meslek oOrgiitii
konumundadir. 2007 yilindan beri Tiirkiye’deki faaliyetlerini “/AB Tiirkiye” adiyla
siirdiiren kurumun yaymladigi 2013 tarihli bir infografik, Tiirkiye’deki tablet
bilgisayar kullanicilarini analiz eden veriler sunmasi agisindan énemlidir. Gemius -
Ipsos KMG tarafindan hazirlanan infografik 12 yas iistii bireyleri kapsamaktadir.
Infografige gore Tiirkiye’de ayda en az bir kez internete giren 12 yas ve iizerinde

905.612 tablet kullanicist bulunmaktadir.'>?

Sekil 2.9. IAB Tiirkiye’nin Paylastig1 “Tiirkiye 'de Tablet Kullanici Sayist
1 Milyona Yaklasiyor!” Bashikli infografik — Boliim 1

iab

T(]rkiy?'de tablet kullanicisi saysi
1 milyona yaklasiyor!*

%2,6
%4,6

%54'U kadin,
%46’s1 erkek

Tablet kullanicilannin

Tablet kullanicilannin yaklagik yansi (%47)

Istanbul'da ikamet ediyor

152 TAB Tiirkiye Internet Olgiimleme Arastirmasi — Nisan 2013
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Infografige gore Haziran 2012°de PC dis1 internet kullanimmin pay1 %2,6
oranindayken, Mart 2013’te bu oran %80’lik bir artis ile %4,6 seviyesine ulagmistir.
Bu veri, Tiirkiye’de tablet kullaninminin artisimt vurgulamasi agisindan son derece
onemlidir.

Aragtirma sonucuna gore, tablet kullanicilarinin cinsiyet dagilimlar1 %54 kadin
ve %46 erkek olarak saptanmustir. Infografikteki bilgilere gore tablet kullanicilarmin

%47’si, yaklasik yaris1 Istanbul’da ikamet etmektedir.

Sekil 2.10. IAB Tiirkiye’nin Paylastig1 “Tiirkiye 'de Tablet Kullanict Sayist
1 Milyona Yaklasiyor!” Bashkli Infografik — Boliim 2

Kisisel amacl tablet kullanan ve
hergun intemete baglanan

yogun kullanicilann
bu kitledeki orani %71

Tabletinden cevrimici uygulama
kullananiann orani %85

IAB Tiirkiye arastirmasina gore tablet sahiplerinin neredeyse tamami, %97’lik
kismi tabletini kisisel amaclar i¢in kullanmaktadir. Kisisel amacl tablet kullanan ve
her giin internete baglanan yogun kullanicilarin bu kitledeki orani ise %71

seviyesindedir.
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Yine ayni1 arastirma sonuclarina gore tablet kullanicilarinin %74’ internete her
giin baglanmaktadir. Tabletinden ¢evrimig¢i uygulama kullanan bireylerin orani ise
%85 olarak belirtilmistir.

IAB Tiirkiye’nin Tirkiye’de tablet kullanimina yonelik 6nemli veriler iceren
2013 tarihli infografiginde son olarak mobil penetrasyonda markalarin etkisi ele
almmuistir. Buna gore, Tiirkiye’de mobil penetrasyonda Apple’in pay1 %45 °tir. Bunu
%30’luk oranla Samsung ve %14’lik oranla Nokia marka cihazlar takip etmektedir.'”

IAB Tirkiye’nin 2013 tarihli bu saha g¢alismasi kapsamiyla sektore ve
pazarlama profesyonellerine 1s1k tutmustur. Kurumun bu alanda en giincel ¢alismasi
bu infografiktir. Fakat aradan ge¢cen zaman zarfinda bu verilerde dramatik degisimler

yasandigini soylemek gereklidir.

2.10. TABLET PAZARI AKTORLERININ 2019 YILINDAKI GLOBAL
SIRALAMALARI

International Data Corporation (IDC) Worldwide Quarterly Tablet Tracker’in
6n verilerine gore'™*, diinya tablet pazari 2019’un iigiincii ¢eyreginde 37,6 milyon
adetlik sevkiyatla bliylimeye geri donmiistiir ve bu veri yillik %1,9’luk artis anlamina
gelmektedir.

Tablet cihazinin en biiylik aktorlerinin 2018 yilina ait verileri asagida ozet
olarak sunulmustur. Bu doktora tezi 2019 y1l1 sonunda tamamlandigindan ilgili yila ait
veriler heniiz netlesmemistir.

Apple 2018 yilinda da pazar liderligini korumustur ve onceki yila gore %21,8
biiyiimiistiir. Ik ¢eyregin sonunda yeni bir iPad’in piyasaya siiriilmesi, sirketin 2018
yil1 tiglincii ¢eyrekteki %26,3’liik pazar payin1 2019°un {i¢iincii ¢eyreginde %31,4°e
yukseltmistir. Apple, Smart Connecter’1 en yeni cihazina dahil ederek, mini disindaki
tiim 1Pad’ler i¢in artik ¢ikarilabilir klavye se¢enegi sunmustur. Bu durum iPad OS ile
birlikte, Apple’1 ayrilabilir alandaki en biiylik oyuncu ve geleneksel PC pazari i¢in
daha biiytik bir tehdit haline getirmistir.

133 JAB Tiirkiye Internet Olgiimleme Arastirmasi Ranking Turkey — Mart 2013

134 «“worldwide Tablet Shipments Return to Growth in Q3 2019”, Fueled by New Product Launches,
According to IDC, 31 Ekim 2019, (Cevrimigi),
https://www.idc.com/getdoc.jsp?containerld=prUS45620419, Erisim Tarihi: 12.12.2019

136



Amazon.com 2019’un f{igiincli ¢eyreginde ikinci sirada yer almistir ve
sevkiyatlarin1 yillik %25,6 oraninda artirmay1 basarmustir. Ikinci sira genellikle
Samsung’un elindeydi, bu durum degismis goriinmektedir. Bu basarida kuskusuz Fire
7’nin tanitim1 ve sirketin yillik Prime Day Sale kampanyasinin etkisi olmustur. Fire
10’un en son yenilemesi ve yeni yil tatili sezonuyla Amazon, kendisini en popiiler
tablet markalarindan biri olarak konumlandirmaya devam etmektedir.

Samsung ayni siralamada 4,6 milyon adet sevkiyatla iiglincii sirada yer
alabilmistir. Tab A serisi, Samsung’un gergeklestirdigi cihaz sevkiyatlarinin
yarisindan fazlasini inanilmaz derecede popiiler kilmaya devam ederken, Tab S serisi,
sirketin premium bir Android tablet saticisi olarak profilini yiikseltmesine yardimei
olmustur.

Huawei, 2019’un iigilincii ¢eyreginde yillik %4,4’lik bir diisiisle 3,6 milyon
adet sevkiyat gerceklestirmistir. Sirket, 2019 yilinda ABD yonetimi tarafindan
istikrarli bir ticari baski ile karsi karsiya kalmis; so6z konusu sevkiyatlarinin
cogunlugunu Cin’e gerceklestirdiginden bu durum satiglarda durgunluga yol agmistir.

Lenovo ilk ¢eyregi 2018’in iiglincii ¢eyregindeki %6,3°liik paymi mevcut
ceyrekte %6,7’ye ¢ikararak devler arasinda ilk 5’e girebilmistir. Sirketin Avrupa, Orta
Dogu ve Afrika ile birlikte Japonya dahil olmak iizere Asya / Pasifik bolgesindeki

performansi itici glic olmaya devam etmistir.

Sekil 2.11. Diinya Capinda Sevkiyatlar, Pazar Paylar1 ve Yillik Biiylime Oranlar1
Bazinda En Iyi Bes Tablet Ureticisi (2019/ Ugiincii Ceyrek)

Top Five Tablet Companies, Worldwide Shipments, Market Share, and Year-Over-Year Growth, Third Quarter 2019 (Preliminacy results, combined
company view for the current quarter only, shipments in millions)

Company 3Q19 Shipments 3Q19 Market Share 3Q18 Shipments 3Q18 Market Share Year-Over-Year Growth
1. Apple 1.8 31.4% 9.7 26,3% 218%

2. Amazon.com 55 14.5% 44 11.8% 25.6%

3, Samsung 46 12.3% 54 14,6% 13.9%

4. Huawel 36 9.5% 3.7 10.2% 4.4%

5. Lenovo 25 6.7% 2.3 6.3%

Others 96 25.5% 1.4 30.9% 15.8%

Total 37.6 100.0% 36.9 100.0% 1.9%

Source: IDC Worldwide Quarterly PCD Tracker, October 31, 2019
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2.11. TURKIYE’DE TABLET DERGI YAYINCILIGININ iLK
ADIMLARI

Tiirk basmi acisindan geleneksel durusu yeni bir teknolojiyle degistirmek
yayin diinyast ve medya gruplar1 agisindan oldukga tartismali ve sancili olmustur.
Fakat buna karsin Tiirk okuru farkli bir tutum edinmistir. Diinyadaki medya kullanim
aligkanliklariyla karsilastirildiginda oldukg¢a bariz farkliliklar sergileyen Tiirk
okurunun teknolojisiyle arasi her zaman iyi olmustur. Ilerleyen zamanlarda akill
telefonlarin her cebe girmesiyle ortaya ¢ikan istatistiki gercekler ve diinya ¢capinda 6ne
¢ikan rakamsal degerler bunun en agik gostergesidir.

Tiirk medyas: tablet dergicilige ilk adimin1 2010 yilinda atmistir. Uzun bir
siiredir web siteleri iizerinden erisilen enformasyon artik tabletlerin sundugu yeni ve
zengin multimedya ve mobil diinya ile baska bir forma biirlinmiistiir. Habere ve
bilginin farkli bi¢cimlerini sunan tablet dergiler, geleneksel medyanin dilinden uzak,
olduk¢a yalin ve vurucu metin kullanim anlayisint multimedya ile harmanliyordu.
Kapaktan i¢ sayfalara ve reklamlara kadar okuyucusu ile etkilesim icerisinde olan bu
yayinlar, acilip kapanan sayfalardan tam ekran boyutuna genisleyebilen yiiksek
coziiniirliikli gorsellere, metinleri destekleyen roportaj videolarindan hareketli reklam
sayfalarina kadar pek c¢ok yeniligi bir arada sunuyordu. Bu heyecan verici
inovasyonlar yayinci tarafinda yeni firsatlar anlamina gelirken, okuyuculari da gercek
birer kullaniciya doniistiirmistir.

Degisime ayak uydurmak ve diinyaya paralel bir yayincilik sunmak isteyen
Tirk medyas1 ve ana akim medya kuruluslar1 online gazeteye gecistekine benzer bir
doniisiime girerek 2010 yilindan itibaren tablet uygulamalarin hayata gegirmeye
baslamislardir. ik donemleri isaretleyen soz konusu tarihlerde Hiirriyet, Sabah ve
Radikal gibi yaymlarin disinda haber kanallar1 da bu rekabette yer almay1 se¢cmistir.
NTV ve CNN Tirk gibi Tiirkiye’nin donemin en cok izlenen haber kanallar
yayinlarin1 mobil cihazlara adapte etmeye baslamislar ve tabletlerden akilli telefonlara
kadar yayinlarini her cihazda izlenebilir formata tasimislardir.

Fakat tiim bunlar olurken Tirkiye’de bazi bagimsiz isimler sektorii tablet
dergicilik konusunda oldukca bilinglendiren birtakim girisimlerde bulunmuslardir ve
bu projeler oldukca ses getirmistir. Arastirmaci gazeteci ve yazar, televizyon habercisi

Ciineyt Ozdemir, Tiirkiye’de tablet dergiciligi gercek kodlarryla uygulamaya alabilen
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ilk isimdir. Ozdemir’le bu doktora tezi icin gerceklestirilmis konuyla ilgili 6zel
sOyleside detaylar goriilebilir.

Sektoriin gelecegini tablette ve mobilde goren, dijital diinyadaki varligim
siirdiirmek ve Z Kusagi’na hitap ederek yeni donemde de takip edilen bir medya figiirii
olmak isteyen Ozdemir, bugiiniin kosullarinda YouTube’da kimi zaman haber
kanallarindan bile ¢ok izlenen kisisel kanalinda yaklasik 1 milyon aboneye sahiptir.
Ozdemir alternatif bir medya yaratmak icin kollar1 stvamis ve “dipnot.tv”” adli haber
sitesini yayina gec¢irmistir. “Dipnot Tablet” dergisi de bu siteden temellenerek
dogmus bir fikir olarak Tiirkiye’nin ilk iPad, yani tablet dergisi olmustur. Dipnot
Tablet, ¢ciktig1 donemde biiyiik ilgi toplamay1 basarmistir ve kisa bir siirede Apple
Store’da en ¢ok indirilenler listesinin ikinci sirasina yerlesmistir.

Dipnot Tablet, iinlii dijital yasam dergisi WIRED dergi grubunun tablet
yayinciligini iistlenen Adobe’nin diinyadaki 200. dergisi olarak 18 Mart 2011 tarihinde
yayin hayatina baslamistir. Dipnot Tablet’in yazarlar1 arasinda da c¢ok seslilik
hakimdir. Is insan1 Osman Carmikli, Esra Elonii, New York Times’taki sinema
yazilariyla taninan Ahmet Arikan ve aykiri kalemiyle Yigit Karaahmet gibi isimler

dergide yer almistir.

Resim 2.12. Dipnot Tablet’in Ik Sayis1 — 18 Mart 2011
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Ozdemir, Sabah Gazetesi’nde yaymlanan bir réportajinda'> “Dipnot Tablet’i

hazirlamaya basladiginizda amaciniz neydi?” sorusunu soyle yanitlamaktadir:

“Yeni medya diizeni diyorum ben buna. Yani icinde yazi, fotograf, video ve 3D oyun
teknolojilerini bulugturdugumuz mobil, yani tasinabilen, bir medya yayinciligina yonelmeye

’

karar verdim. Bes yil sonra kendimi tamamen bu mecrada gériiyorum.’

Ozdemir, yine ayn1 roportajda “Yeni bir medya arayisinmin sebebi nedir sizce?”

sorusuna su cevabi vermektedir:

“Konvansiyonel medyamn sonuna geliyoruz. Neden haberleri okumak icin bir giin
sonrayt bekleyelim ya da neden TV seyretmek icin oturma odasina gidelim? iPad’den canl
yayin yapabiliyoruz. Ustelik de bir cep telefonuyla. Birakin yapmayr bunu hayal bile edebilen

kimse var mi sizce su an medyamizda?”

Ozdemir, medyani geleceginin mobilite olduguna da vurgu yapmaktadir:

“Mobilite, dokunmatik ekranlar tiim medyay: doniistiirecek. Dipnot’la, su anda tiim
sosyal aglarda, Tiirkce ve Ingilizce olarak érgiitlenip kurumsallastik. Twitter, Facebook,
mobile telefonlar, YouTube, iPad Apple Store, Android Market... Her yerdeyiz. Ustelik Tiirkce

ve Ingilizce... Kag¢ kisiye ulastigimizi goziiniizde canlandirabiliyor musunuz?”

Usta gazetecinin ayni tarihli roportaja gore basili gazetelerin gelecegine dair

ongoriisii ise su sekildedir:

“Onemli olan su: Gazetecilik ne olacak? Mesela: iPad Dipnot icin diisiince yapimizi
degistirdik. Swrf bu yiizden oyun teknolojilerini incelemeye basladim. Mesela: Dipnot
Ingilizce'nin ilk sayisinda  Silivei  cezaevinin  bir hiicresini 3D modelleme ile

dolasabiliyorsunuz. Ustelik de tutuklanmadan!”

133 «“Tiirkiye'nin ilk iPad dergisi yayinda. Ciineyt Ozdemir: Reklamlarda Dipnot Tablet i¢in oynadim”,
20 Mart 2011, (Cevrimigi), https://www.sabah.com.tr/pazar/2011/03/20/haftanin_tortusu, Erigim
Tarihi: 15.12.2019
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Dipnot Tablet’in estirdigi basari riizgarina kapilan bagka isimler de tablet
dergiciligi konusunda adimlar atmistir. Uzun yillar Tiirk medyasinda haber
yoneticiligi yapan deneyimli isim Nurcan Akad ve ekibi “Zete ” adini tagiyan yayinlari
icin ¢alismalar yapmustir. Zete seriiveni igin Aksam Gazetesi’ndeki Genel Yayin
Yoénetmenligi isini birakan Akad, Ozdemir’den sonra bu alanda 6ne ¢ikan diger isim
olmustur. Akad ve ekibi 29 Kasim 2011°de Zete’yi Tiirk okuruyla bulusturmustur.

Zete’yl mecra kullanimi disinda geleneksel yayinlardan ayiran baska bir
onemli yan1 daha vardir: Cok seslilige 6nem vermesi. Kose yazarligi mantig1 disinda

hareket eden Akad, bu degisimi katildig1 bir TV programinda su sozlerle ifade etmistir:

“Gazete her giin 2 milyon kisiye, hurriyet.com.tr ise 2 milyon 200 bin kigiye erigiyor.
Mobilden 400 bine yakin takip¢imiz var. iPad i¢in 130 bin kisi program indirdi. Yani Hiirriyet,
marka olarak giinde 5 milyon kisiye erisiyor. Giinde 30-40 video tiretiliyor, 1 milyon 500 bin
kisi Hiirriyet’in videolarini izliyor. Okur bunlar: fark etmiyordu. Déniigiimle birlikte hepsinin
ayni diinyaya ait oldugunu fark edecek. Amacimiz 5 milyon kisiye bunu hissettirmek, bu
diinyanmin i¢ine alarak sarmak. Bunun icin koklii bir degisiklik gerekiyor. Amacimiz 3 yil sonra

gelirlerimizin %39 unu dijitalden gelecek bir forma déniistiirmek.”

2011 y1l1 baginda tablet ve mobilde yayin hayatina baglayan Zete, yaklasik bes
bucuk yillik bagimsiz habercilik seriivenine 1 Haziran 2016’da son noktayi
koymustur. Deneyimli gazeteci Akad’in tabletlere 6zel ilk gazete olmak amaciyla ve
bagimsiz habercilik sloganiyla kurup yonettigi Zete, seriivenine 2012’den sonra
zete.com’da devam etmistir. Akad, yaptigi agiklamada sitenin siirdiiriilebilirligi
acisindan biiylik giicliikler yasadigini ifade etmis ve aldigi karardan otiirii ¢ok iizglin
oldugunu sdylemistir.'>®

Tirkiye’de iPad kullanicilarinin en begendigi tablet dergilerden biri de
teknoloji temali LOG dergisidir. LOG’un basili olarak satisa sunulan biitiin sayilarin
icretsiz olarak iPad’de deneyimlemek miimkiindiir. LOG’un bu listeye girmesinin
nedeni yalnizca iicretsiz olmas1 degil, i¢eriklerin interaktif 6zellikler tagimasidir. LOG

dergisi iPad uygulamasi ayni zamanda bir ilke imza atarak Tiirkiye’de Apple

136 «Zete Yayin Hayatina Son Verdi”, 01.06.2016, (Cevrimigi),
https://www.cnnturk.com/turkiye/zete-yayin-hayatina-son-verdi, Erisim Tarihi: 15.12.2019
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Newsstand (Gazete Bayisi) lizerinde yer alan ilk yayin olmustur. Valensas Dergi
Platformu (VDP) ile gelistirilen LOG dergisi iPad uygulamasi, Newsstand
giincellemesiyle birlikte kesfedilmeyi bekleyen bir¢cok yeniligi de beraberinde

getirmistir.

Resim 2.13. LOG Dergisinin 1k iPad Sayis1 — Agustos 2010
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dosya boyutlarini kii¢iiltiilmiigtiir. Dergi, bunu gorsel kaliteden ve okunabilirlikten
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6diin vermeden yapmustir."”>’ LOG dergisi kendi kulvarinda yayin hayatina basarili
bicimde devam eden yayinlardandir.
Tiirkiye’de yayin yapmuis interaktif nitelikli tablet dergilere baska bir 6rnek de

su an yayinda olmayan Al Jazeera Tiirk Dergi’dir.

Resim 2.14. Al Jazeera Tiirk Dergi’nin Ilk Sayis1 — Subat 2014

ALJAZEERA

Katar merkezli Al Jazeera Network’iin parcasi olan Al Jazeera Tiirk, Arapga,

Ingilizce ve Balkan dillerinde yayin yapan ii¢ Al Jazeera kanalina ek olarak 22 Ocak

137 «“Tiirkiye’nin ilk Newsstand (Gazete Bayisi) Yaymi LOG Dergisi”, 16 Aralik 2011, (Cevrimigi),
https://www.log.com.tr/turkiyenin-ilk-newsstand-gazete-bayisi-yayini-log-dergisi/,
Erigim Tarihi: 15.12.2019
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2014’te Tirkiye yaymmimna ve internet sitesinin yani sira dijital dergisi, mobil
uygulamalar1 ve sosyal medya hesaplariyla da Tiirk¢ce haber ve igerikler iiretmeye
baslamstir.

Yayinlandig1 donemde Tiirkiye’de dijital haber diinyasina yeni bir renk katan
bu bolgesel yayin organi, Al Jazeera Network’lin diger liyelerinden yaptig1 ceviriler
ve 0zgiin haberlerle okuyucularina ulagmistir.

Aylik ticretsiz dijital dergi olarak yayina girdigi Ocak 2014 ten itibaren her ay
farkli bir temaya odaklanan Al Jazeera Tiirk Dergi, 10S cihazlar ve Android tabletlerle
uyumlu olarak tasarlanmistir ve ayrica web iizerinden de okunabilmistir. Dergi

asagidaki agiklamayla'>® 3 Mayis 2017 tarihi itibarryla kapanmustir:

“Uziilerek belirtmek isteriz ki, Al Jazeera Media Networkiin yiiriitmiis oldugu is giicii
optimizasyonunun bir par¢ast olarak, Al Jazeera Tiirk Digital’in faaliyetleri 3 Mayis 2017
tarihi itibariyla sona erecektir. Kararumiz, her ne kadar diinya ¢apinda medya endiistrisinde
meydana gelen gelismelerle uyumlu olsa da alinmasi zor bir karar olmustur. Tiirkiye, hem
kendi topraklarindaki hem de komsu iilkelerdeki haberlerin diinyaya aktariimasi bakimindan
Al Jazeera Media Network igin halen biiyiik onem arz etmektedir. Al Jazeera Tiirk Digital
faaliyetlerine devam etmeyecek de olsa, Al Jazeera Media Network bélgedeki giincel haberleri

ve goriigleri yayilamaya, Tiirkiye ve gelecegi ile bagli olmaya devam edecektir.”

Tiirkiye’de tablet yayincilik platformlari, sozii edilen basarili 6rnekler disinda
farkli pek ¢ok dijital dergiyi barindirmistir; bu yayinlarin bir kismi okuyuculariyla
bulusmay1 bugiin de siirdiiriirken, belirli bir kismi ise yayin hayatlarint c¢esitli

nedenlerden dolay1 noktalamak zorunda kalmislardir.

2.12. TURKIYE’DE DIJITAL DERGICILIGIN GUNCEL DURUMU

Tirkiye’de dijital yayincilik ekosisteminin giincel durumunu acgiklarken
mevcut verilerden s6z etmek gereklidir. Yeni medya araglarinin tiim diinyada oldugu
gibi Tirkiye’de de etkin olmasi, sosyal medyanin itici giicliyle gorselligin 6nem

kazanmasi, yeni okuyucu profilinin ortaya ¢ikmasi gibi nedenlerle yazili basinda gozle

138 «Al Jazeera Tiirk Veda Ediyor”, 03.03.2017, https://www.haberturk.com/gundem/haber/1482441-
al-jazeera-turk-kapaniyor, Erigim Tarihi: 15.12.2019
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goriliir bir tiraj kayb1 yasanmaktadir. Dijitaldeki durum ise daha umut vaat eden
tiirdendir.

Ulkede yillik gazete tirajlar1 son 5 yilda %44 diismiistiir. Son bir yildaki tiraj
kaybr ise %17 olmustur.'” Tiirkiye’de internet medyasinin giin gectikte giiclenmesiyle
birlikte yazili basinin tirajlar1 da diismektedir. TUIK raporlarina gére Tiirkiye’deki
gazete ve dergilerin sayis1, 2018’de bir dnceki yila gore %2,6 azalmustir. Onceki y1l 5
bin 962 gazete ve dergi yaymmlanirken, bu yaymlarin %58,7’sini dergiler
olusturmustur.'® Bu rapora gore 2018 yili 6ncesinden bu yana devam eden tiraj kaybi
yazili basinin gelecegini sorgulatmaktadir. Buna karsin dergilerin gazetelere olan orani
yine de oldukga 1yi durumda goriinmektedir.

2019’da yaymlanan rapor ise yazili basindaki tirajlarin diigmeye devam
ettigini, gazete ve dergi sayisinin ise azalmaya basladigini ortaya koymustur. TUIK ’in
resmi internet sitesinde yayinlanan raporda, bir onceki yil gazete ve dergilerin
satiglarinin %17 dustiigii kaydedilmistir. Rapora gore gazete ve dergi sayilar1 da
azalmistir, dnceki yila gore %2,6’lik diisiis gostermistir. Yazili basindaki daralmanin
ana sebeplerinden biri kagit fiyatlarinin artmasi olmustur. Yazili basinda dergiler,
toplam rakamin %58’ ini olusturmustur.'®!

2019 ortasinda yayinlanan TUIK raporunda yazili basinin tiraj kaybimin devam
ettigi goriilmektedir. Son dénemlerdeki doviz kuru dalgalanmalar1 kagit ve dagitim
gibi temel maliyet tablolarini yayincilar agisindan daha da ¢etrefilli bir hale sokmustur.

Tim bu olumsuz tabloya ragmen Tiirkiye’de dijital dergi okuru giinden giine
bilin¢glenmektedir. Kullanicilar bu yaymlarin toplu olarak sunuldugu dijital
platformlar1 da aktif bi¢imde kullanmaktadirlar. Mobil teknolojilerin uygulamalar
iizerinden kullanicilara yonelik sunulan girisimlere Tiirkiye’deki GSM operatorleri de
katilmistir. Dijital dergicilik de GSM operatorleri igin hem mevcut miisteriyi elde

tutacak yeni bir hizmet alan1 hem de gelirlerini artirma yollarindan biri olmustur.

139 «“Tiirkiye’de Gazete Tirajlar1 5 Yilda Yiizde 44 Diistii”, 25.07.2019, (Cevrimici),
https://tr.euronews.com/2019/07/25/turkiye-de-gazete-tirajlari-5-yilda-yuzde-44-dustu, Erisim Tarihi:
25 Aralik 2019

10 «yazili Medya Istatistikleri Agikland1”, 25.07.2019, (Cevrimigi),
https://www.bik.gov.tr/yazili-medya-istatistikleri-aciklandi-2/, Erigim Tarihi: 25.12.2019

181 «TUIK Verilerine Gore Yazili Basin Diisiiste, Dijital Medya Yiikseliste”, 25 Temmuz 2019,
https://www.sondakikaizmir.com/izmir/tuik-verilerine-gore-yazili-basin-dususte-dijital-medya-
yukseliste-h1512.html, Erisim Tarihi: 25.12.2019
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Tiirkiye’nin en kokli ve giicli GSM operatorii olan Turkcell tarafindan
sunulan ve Tirkiye nin en ¢ok takip edilen dijital yayin platformu olan “Dergilik”,
2011 yilinda kurulmustur. Dergilik, diinyanin ilk operatdr destekli djital yaymcilik
platformu 6zelligini tasimaktadir.

Dergilik uygulamasi giiniimiizde 4 milyondan fazla cihaz iizerinde
bulunmaktadir ve 22 milyon Turkcell kullanicis1 bagka bir ek iicret 6demeden
uygulamay1 kullanarak gazete ve dergi okuyabilmektedir.'®® Dergilik iizerinden
bugiine dek 200 milyonun iizerinde yaym okunmustur. Okuyucu aliskanliklarini ve
zevklerini dikkate alarak 6zel paketler sunan Dergilik uygulamasinda, mizah en ¢ok
tercih edilen kategori olma 6zelligini korumaktadir.

Gelinen noktada Dergilik uygulamasinin boyle dnemli bir konuma erigmesi
Turkcell’in iilke capindaki gelismis altyapisi, data giicii ve sektordeki ilk operator
olmanin avantajiyla c¢ok sayida kullaniciya erisebilmesi gibi teknik nedenler
yatmaktadir.

10S ve Android isletim sistemli telefon ve tabletlerden erisilebilen, yerli-
yabanci gazete ile dergileri kullanicilarla bulusturan, aktif kullanici sayis1 2019 yili
sonu itibariyla 2,2 milyonu asan Turkcell’in oncii projesi Dergilik sayesinde
Tirkiye’de birgok derginin tiraji da 100 bin barajim1 asarak altin ¢aglarina yeniden
donmeye baslamstir.

Hem dergi hem de gazete raflarinda yer alan bir¢ok yaymi tek uygulamada
bulusturan Dergilik, bolgesel yayinlarin da okuyucu buldugu tek dijital platform
olarak dikkat ¢ekmektedir. Yerel yayinlara verdigi degerle, Anadolu’nun sesi olan ve
bolgesel icerikleri de dijital ortama tasiyan Dergilik, farkli sehirlerde yasayan ama
kendi sehrindeki gelismeleri yakindan takip etmek isteyenler igin biiyiik kolaylik
saglamistir. Su anda 50°den fazla yerel gazete Dergilik platformlarindan okuyucularla

bulusmaktadir. Sehirler ve bolgeler bazinda yapilan geleneksel yayinciligi destekleyen

192 Akdemir Tansu, “Gelenekselden Dijitale Dergi Yayimciliginin Doniigiimii: Dergilik Uygulamasi

Ornegi”, Prof. Dr. Asli Yapar Goneng ve Ars. Gor. Mesut Iris (Ed.), Dijitallesme ve Dergicilik
icinde, Istanbul, Der Yayinlari, 2019, s.48
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uygulama, yayin igeriklerinin iilke geneline yayilmasmi ve c¢ok daha fazla kisi
tarafindan okunmasini saglamaktadir.'®

Sadece Turkcell degil, tiim operator kullanicilarinin kullanabildigi Dergilik’te
dekorasyondan teknolojiye, mizahtan aile ve ¢ocuga, is diinyasindan moda ve
eglenceye ¢ok sayida kategoride dergi, ulusal ve yerel gazeteler okunabilmektedir.
Cok sayida yaymnin interaktif olarak okuyucularin begenisine sunan Dergilik
sayesinde, okuyucular ilgiyle takip ettikleri yayimlarin yaninda cok fazla ilgi
duymadiklar1 yayinlara da ulasabilmekte ve farkli alanlarda 6zgiin icerikleri gorsel
zenginlik i¢inde kesfedebilmektedir.

Tirkiye’de yayincilik sektoriine yeni bir soluk getiren Dergilik’ten erisilebilen
yayin sayisi da her gecen gilin artmaktadir. Yerel ve ulusal pek ¢ok yayim tek bir
platform tizerinden sunan Dergilik, diinyanin en popiiler yabanci dergilerinin yani sira
sadece platforma 6zel hazirlanmis igerikleri de dijital raflarina tasimaktadir.

Dergilik ile 1000’den fazla yabanci yayin, 1500°den fazla dergi ve 85 gazete
ile toplam 1700 igerik online olarak cep telefonu ve tabletlerden okunabilir hale
gelmistir. Tim operator miisterilerinin indirip kolayca kullanabilecegi Dergilik
uygulamasina dileyen aylik abone olabilirken, isteyenler dergileri tek tek de satin
alabilmektedir.'**

Dergilik platformu, Tiirkiye’de pek ¢ok yayiin tirajlarina da olumlu katkilar
sunmustur. Mizah, kadin-magazin ve is diinyas1 dergilerinin agirlikli okundugu
dergiler ve gazetelerin indirilme sayis1 bir yilda ii¢ kat artmistir. Mizahta en begenilen
yayinlar Uykusuz, Leman, Postkes olurken, Kadin ve Magazin dergilerinde ilk {i¢
sirada Elle, Hello Tiirkiye ve Cosmopolitan yer almstir. s diinyasinin en ¢ok okunan
dergileri ise Para, Bloomberg Businessweek ve Ekonomist olarak siralanmugtir.'®

Fakat Dergilik hakkindaki giincel verilere bakmadan once belirtmek gerekir ki,

platformda sunulan yayinlarin bir¢ogu —bilhassa gazeteler- tablet dergi niteligi

19 «“Dergilik’in Raflar Yerel Gazetelerle Zenginlesiyor”, 15 Subat 2018, (Cevrimigi),
https://partner.turkcell.com.tr/NewsDetail.aspx?id=96fb5b78-cb36-4a0b-accc-
6978eb8bbeSa&month=2&year=2018, Erisim Tarihi: 10.12.2019

19 «“Dergi Tirajlar Dijitalde 100 Binleri Ast1”, 15 Ekim 2018,
https://partner.turkcell.com.tr/NewsDetail.aspx?id=0d88 1 dae-380f-4634-8ac8§-
2dd3d7dc061f&month=10&year=2018, Erisim Tarihi: 08.12.2019

165 “Dergilik ile Okuma Orani 1 Yilda Uce Katland1”, 29 Aralik 2018,
https://partner.turkcell.com.tr/NewsDetail.aspx?id=15431c48-f096-457¢e-b1a4-
92a71dae2496&month=12&year=2018, Erigim Tarihi: 13.12.2019
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tagimayan birer PDF replika gibi sunulmaktadir. Dergilik dijital okurun beklentilerine
seslenen giiclii bir platform olsa da yaymlarin bu anlamda gercek tablet dergi
deneyimini sunma noktasinda ¢ok da ilerledigini sdyleyemeyiz. Bu konuya dair
onemli bir saptama platform24.org yazar1 Sarphan Uzunoglu tarafindan dile

getirilmistir:'®

“Uluslararast ve ulusal marketleri kiyasta unutulmamasi gereken detaylardan biri de
dergicilikte dijitallesme pratikleri. Bugiin Newsweek, Time, Foreign Policy ve benzeri
yayinlarin sagladiklar: dijital deneyim ile, Dergilik ve benzeri uygulamalardan Tiirk okurunun
eristigi stmrli sayidaki yayinin sundugu dijital deneyim arasinda belki de on yillik bir fark var.
Zira, uluslararasi yaywmlar dergideki iceriklerini yine dergi formatinda almak isteyen
okuyucularina klasik bir PDF formati sunmak yerine farkli e-okuyucular igin farkh
alternatifler sunmalarvn yani swra uygulamalar: araciligiyla zenginlestirilmis bir okuma
deneyimiyle meseleyi bambaska bir boyuta tasiyorlar. Ornegin, dergicilikte tasarim ve icerik
olarak standart belirleyicilerden olan New Yorker dergisinin uygulamasimin sundugu
zenginlik ile Tiirkiye'deki dijital Kiosk’lardan okudugunuz PDF’lerin sagladigi deneyim
olduk¢a farklh. Buna bagli olarak biriyle ‘toplu’ dergi satin aldiginiz fiyata, digerine
neredeyse haftalik olarak abone olabiliyorsunuz. Yeni nesil, sosyal aglardaki iceriklerden
ilham alan dergiler ise ¢ogunlukla e-pub, PDF ve benzeri formatlarla sunulmuyor ve act bir
netice olarak korsan PDF taramalart kendileri icin hi¢cbir gelir yaratmaksizin ‘malum

ortamlarda’ erisilebilir durumda oluyor.”

Turkcell’in Dergilik platformu ile yakaladigi basar1 bir diger operatdr olan
Tirk Telekom’u da harekete ge¢irmistir. Tiirk Telekom da bu alana yatirim yaparak
2017 yilinda “e-dergi” adl1 uygulama ile karsimiza ¢ikmustir.

e-dergi, yerli yabanci yiizlerce dergi ve gazeteyi barindiran, tiim operator
misterilerine yonelik bir dijital okuma platformudur. e-dergi uygulamasina i0S ve
Android isletim sistemli telefon ve tabletlerden erismek miimkiindiir. e-dergi

uygulamasinda modadan ekonomiye, teknolojiden magazine bir¢cok kategoride yer

1% Sarphan Uzunoglu, “Gelenckselin Varolus Savasi: Dergiler ve Dijitallesme™,
http://platform24.org/p24blog/yazi/3185/gelenekselin-varolus-savasi--dergiler-ve-dijitallesme, Erisim
Tarihi: 12.11.2019
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alan yiizlerce dergiyi ve giinlik olarak yenilenen gazeteleri telefondan veya
tabletlerden okumak miimkiindiir.

e-dergi uygulamasi yiizlerce dergi ve gazeteden olusan arsivinin yani sira,
favorilere ekleme 6zellii ile istenen dergilere kolayca erisim sunmaktadir. indirilen
dergiler ¢cevrimdisiyken de okunabilmekte; Tiirk Telekom mobil miisterileri, e-dergi
uygulamasini yurt icinde mobil internet kotalarini kullanmadan kullanabilmektedirler.

e-dergi uygulamasindaki dergi ve gazete arsivinin yani sira, kullanicilara 6n
izleme 6zelligi ile iicretsiz olarak ylizlerce dergi ve gazeteye ulasabilme, ¢cevrimdisi
okuma deneyimi, kesfet sayfasi ile en popiiler konular1 hizlica kesfetme, favoriye alma
ozelligi ile sevilen dergi ve gazetelere kolayca erisme ve yeni say1 ¢iktiginda bildirim
alma, okumaya devam et 6zelligi ile okuma deneyimine istenilen zamanda devam
edebilme gibi imkanlar sunmaktadir.

Eski Tiirk Telekom Pazarlama Genel Miidiir Yardimcist Hakan Dursun,

verdigi bir roportajda'®’

Tiirk Telekom e-dergi platformunun yiizlerce derginin ve
giinltik gazetelerin yer aldig1 bir platform oldugunu sdyleyerek e-dergi uygulamasini

sOyle anlatmaktadir:

“Tiiketici ihtiyaglarimin ve beklentilerinin hizla degistigi bir dénemde yasiyoruz.
Giintimiiziin tiiketicileri dergi ve gazetelerini her zaman yanlarindan ayirmadiklar kisisel
ekranlarindan okumay: tercih ediyor. Ote yandan internet ve mobil teknolojilerin yayilim hizi
icerigin de dijitallesmesini hizlandirdi. Artik her yas grubundaki miisterilerimiz ilgi
duyduklart iceriklere dijital olarak da erigiyor. TV, miizik gibi dijital igerigi yenilik¢i teknoloji
deneyimiyle sundugumuz alanlara bir yenisini daha ekledik. Tiirk Telekom olarak hayata
gecirdigimiz e-dergi uygulamasi ile bu teknolojiyi hem kendi abonelerimiz hem de diger mobil
operator kullanicilart i¢in 6nemli bir firsata ¢evirdik. Tiirk Telekom e-dergi uygulamasina,
yiizlerce dergi ve gazeteyle milyonlarca okuyucuyu bulusturan bir platform olarak sunuyoruz.
Tiim Tiirk Telekom mobil miisterilerimize de kampanya ve tarifeleri kapsaminda e-dergi
aboneligini ticretsiz sunuyoruz. E-dergi platformu ile Tiirkiye 'nin dijital okuryazarlik oranin

da artirmayt hedefliyoruz.”

167 «Tiirk Telekom e-dergi Uygulamasi Ile Smirsiz Dergi ve Gazete Okuma Keyfi”, 12 Mart 2018,
https://www.btgunlugu.com/turk-telekom-e-dergi-uygulamasi/, Erigsim Tarihi: 12.11.2019
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e-dergi uygulamasina tiim operator miisterileri iiye olabilmekte ve uygulamay1
satin alabilmektedir. Uygulamaya {icretsiz iiye olunabilmekte, uygulama iicretsiz
kullanilabilmekte, dergi ve gazetelerin ilk bes sayfasi iicretsiz okunabilmektedir.

Tipkt Turkcell’in Dergilik platformu gibi bu platform da niteliksel olarak
kullanicilarina benzer bir servis saglamakta ve tablet dergicilik 6rneklerinden ziyade
PDF replikalardan olusan icerikleri sunmaktadir. Her ne kadar dijital anlamda tablet
dergicilik orneklerini basarili bigimde goremesek de iki platformun da Tiirkiye’deki
okuma ve medya kullanom aligkanliklar1 {izerinde hatiri sayilir bir etkisi
bulunmaktadir. Yine de operatorlerin bu adimlar1 dergicilik ve dijital okur-yazarlik
anlaminda birer katma degerdir ve bu ekosistemin ulasabilecegi noktalar hakkinda

ipuclar vermektedir.

2.13. TABLET DERGILERDE HAZIRLIK SURECI

Bir yaym hazirlamanin temelinde o yaymin hangi kitleye hitap edeceginin
belirlenmesi yatmaktadir, dolayisiyla ¢ikis siirecinden 6nce derginin temas: ortaya
konulmus olmalidir. Hedeflenen gruba yonelik olusturulan derginin bir sonraki
asamasi, tablet yayinciligin gerekliliklerine hakim bir editoryal takim ve gorsel sanat
ekibi kurmaktir. Klasik yayincilikta bir sanat yonetmeniyle tasarlanabilen sayfalar,
tablet dergicilikte yerini animasyon sanatgilarina, kodlama uzmanlarina birakmistir.
Ciinkii klasik manada birka¢ gorselle tamamlanan metinler, dijital yaymcilikta
hareketlendirilmis gorsellere, konuya iligkin 6zel olarak hazirlanmis animasyon
videolara, infografiklere, foto galerilere ve gorsel kolajlara donlismiis durumdadir.
Nihayetinde tasarlanan her bir sayfa kodlama diliyle dijital diinyada var edilmektedir.
Bu baglamda konunun uzmani olan bir ekiple ¢alisilmasi 6nemlidir.

Interaktif medya insanlar i¢in ¢ok yeni bir teknoloji olmasa da Tiirkiye gibi
iilkelerde hala emekleme asamasindadir ve bu medya giinden giine biiyiik bir hizla
degismektedir. Interaktif medya degisim gecirdik¢e kullanicilarin sergiledikleri
tepkiler de degisime ugramaktadir. Baglarda Ongoriilemeyen bu tepkiler, siirec
icerisinde kullanict aligkanliklart baglaminda analiz edilip anlasildik¢a interaktif
medyanin kurallar1 da bu dogrultuda belirlenmektedir.

Gliniimiiz diinyasinda bes sene onceki metin uzunluklarina yer yoktur ve

kullanicilarin geneli artik daha az metin okumaktadir. Dikkat siireleri her gegen yil
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azalmakta, bu durum igerik iireticilerini belirli alanlarda zorlamakta ve onlari
kullanicilarin ilgisini stirekli diri tutmaya zorlamaktadir. Tablet dergicilik iskelet
yapisiyla tam olarak bu durumu asmay1 hedeflemektedir. Metinler cogu zaman asama
asama ve olabildigince net olarak verilmektedir.

Tablet dergilerde ana hedef interaktif medya kullanicilarina keyifli bir yolculuk
yasatacak sekilde igerik hazirlamaktir. Kisacast kullanicilara, ilk tanistigir noktadan
itibaren yayinla gittikce giliclenen bir bag kurmalarini saglayan siirtikleyici bir deneyim
yaratmak amaglanir.

Bu baglik altinda gelecek paragraflarda bir tablet derginin ana unsurlari tek tek
ele almmacak olup ideal bir tablet derginin nasil olmasi gerektigi sorusuna yanit
verilmeye calisilacaktir. Bu bilgilerin akabinde Tiirkiye’den ve diinyadan konunun
uzmani olan farkli isimlerle bu doktora tezi icin 6zel olarak gerceklestirilmis

sOylesilere yer verilecektir.

2.14. TABLET DERGI YAYINCILIGINDA ORGANIZASYON YAPISI
Bir dergi ekibi alaninda profesyonellesmis calisanlardan olusmaktadir.
Oncelikle derginin kurucu ve yonetim ekibi, daha sonra da editdr ve yazar ekibi
olusturulur. Tablet dergilerin organizasyon yapisi birtakim niianslar disinda geleneksel

bir dergiyle hemen hemen aynidir.

e Imtiyaz Sahibi ve Sorumlu Yaz Isleri Miidiirii: Organizasyon yapisina
baktigimizda, yapinin en {istiinde imtiyaz sahibi ve sorumlu yaz isleri
miidiiri yer almaktadir. Bu unvani tasiyan kisiler yayim igerisindeki
yazinsal ve gorsel olarak tiim icerikten yasal olarak sorumlu olan kisilerdir.
Yayin bir sirket iizerinden yayinlaniyorsa imtiyaz sahibi hanesinde ilgili
sirketin ad1 da ayrica bulunmalidir. S6z konusu yayinci sadece bir sahissa

imtiyaz sahibi de yine bu sahis olur.

e Kireatif Direktor: Diinya standartlarinda yayin yapan ¢ogu dijital derginin
birer kreatif direktorii vardir. Bu unvani tasiyanlar, bir hedef kitle ve tema
dogrultusunda belirlenmis bir yaymin tiim marka tasarim ve gelisim

siirecinden sorumludur. Gorsel ve metinsel iislubu olusturan kreatif
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direktorler, kurumsalligin simgesidirler. Kreatif direktorler bir yayinin

cizgisini de belirleyerek onu markalastiran ve gelecege tasiyan kisilerdir.

Genel Yaymm Yonetmeni: Genel yayin yonetmenleri, organizasyon
yapisinda ikinci sirada yer almaktadir. Bu yapida, derginin siirdiiriilen tim
yayin siire¢lerine hakimdir ve yonetiminden sorumludur. Sayfa editorleri
ve muhabirler {lizerinde s6z sahibi olarak gerektiginde onlari
yonlendirebilir. Periyodik glindem toplantilarinda da ekibin nabzini tutarak
saglikli bir ¢alisma akis1 yiiritiiliip ytriitilmediginden emin olmalidir.
Editoryal siire¢ tamamlandiginda son kontrolleri yaparak istendigi takdirde
son asamadaki yayin onayini almak icin yonetim yapisiyla igerigi

paylasabilir.

Yaz Isleri Miidiirii: Yazi isleri miidiirleri, genel yayin yonetmenlerinin
bir basamak altinda yer alirlar. Editorler ve muhabirlerle yakin temas
halinde olmak durumundadirlar. Dosya, haber ve makale hazirliginda tim
ekiple dirsek temasinda calisir. Her sayi i¢in belirlenen konulardaki
igerikleri genel yayin yonetmenine teslim etmekle yiikiimliidiir. Baska bir
gorevi de birtakim konular arasinda eleme yaparak yaym ruhunu ve
¢izgisini korumaktir. Dolayisiyla yazi isleri miidiirleri kendilerine sunulan
her konu bagligina icerikte yer vermek zorunda degillerdir. Bir dergide bu
unvani tasiyan kisiler, sayiyr kusursuz bi¢imde tamamlamada kilit

noktadadirlar.

Editor: Editorler, farkli konu ve alanlarda uzmanlasmis kisilerdir. S6z
konusu aktiiel bir dergiyse ve i¢inde farkl disiplin basliklar1 barindiriyorsa
birden fazla sayfa ya da konu editoriiniin varligindan s6z edilebilir.
Teknoloji editdrii, saglik editorii, ekonomi editorii gibi isimler alabilirler ve
bu durumda kendi alanlarinda yer alacak haber ve makalelerin
hazirlanmasindan sorumludurlar. Editorler, derginin igerigini belirler ve

yayinlanacak yazilar arasinda se¢im yaparlar. Muhabirlerden gelen
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metinlerde yazim kurallarini ve dilini kontrol eden ilk mekanizmadir. Imla
yanliglarini diizeltmek, konularla ilgili grafik unsurlarin ilgili ¢alisanlarla
takibini yapmak ve sayr hazirlandiginda editér yazisim1 yazmakla
sorumludurlar. Ortaya ¢ikan icerigin son hélini genel yaymn yonetmeniyle
paylasarak ilk onayr alirlar. Gerektiginde revizeler {izerinde calisarak

yayina sekil verirler.

Muhabir: Muhabir unvaniyla bir yaymnda goérev alan kisiler, tipki
geleneksel medyada oldugu gibi yeni medya diizeninde de isin kalbinde,
sahada veya ates hattinda yer alan atomik unsurlardir. Bir haber
seriiveninin ilk adim1 demek olan muhabirler, ele aldiklar1 ya da tizerinde
calistiklar1 dosya, haber veya roportaj lizerinde 6n ¢alisma yaparak ise
baslarlar. Igerikleri haberciligin altin kurallarindan olan 5N 1K metoduna
gore hazirlarlar ve ¢alismaya son seklini verdikten sonra ilgili editorlerle
paylasirlar. Tipki editérlerde oldugu gibi muhabirler arasinda da
uzmanlasma s6z konusudur. Kurumsal bir yapiya ve iyi bir biitceye sahip
olan yayinlarda her konu i¢in en az bir uzman muhabir ¢aligmaktadir. Fakat
Tirkiye gibi havuz sistemiyle calisan editoryal yapinin yaygin oldugu
sistemlerde bir muhabir haddinden fazla is iistlenebilmekte ve hatta ilgi
alan1 olmayan bir konu lizerinde ¢aligma yiiriitebilmektedir. Bunun gibi
profesyonel bir ekibin olmadig1 bir dergide kaos hakim olabilir ve isin tiim
yukii birkag kiside toplanabilir. Bu durum, ¢alisanlar arasinda haksizliga

yol agabilir ve performansi dogrudan etkileyebilir.

Gorsel Yonetmen: Gorsel yonetmenler ya da diger adiyla sanat
yonetmenleri grafik tasarimcilarin bir basamak {izerinde yer alirlar.
Mizanpaj baglaminda derginin gorsel tutarliligindan sorumlu olan bu
calisanlar, giizel sanatlar konusunda oldukga bilgili ve deneyimli kisilerden
olusmaktadir. Grafik tasarimcilarin iizerinde c¢alistiklart materyaller
tizerinde s0z sahibi olan gorsel yonetmenler, ilgili sayiyla ilgili gorsel
gidisata yon verirler. Sayfalar arasinda gorsel ve grafiksel devamliligin

saglanmasinda etkin rol oynarlar.
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Grafik Tasarimci: Editoryal siirecteki muhabirlerin gorsel diinyadaki
karsilig1 olan grafik tasarimecilar, bir dijital yaymin gorselligini ince ince
isleyen, tasarlayan ve sayfalara ruh veren ¢alisanlardir. Bir konunun gorsel
tasarimi yani mizanpaj1 oldukca zahmetli bir is¢ilik gerektirmektedir. Tipki
gorsel yonetmenler gibi gorsel sanatlar ve estetik anlaminda egitimsel bir
arka plana sahip olan grafik tasarimcilar, yaptiklar1 ¢alismalari gorsel

yonetmenlerle paylasarak onay siirecinden gegerler.

Interaktivite ve Animasyon Tasarimeisi: Bir tablet dergiyi tablet yapan
en onemli unsur, sahip oldugu interaktif niteliklerdir. Yeni medyanin
sundugu farkliliklar1 degerlendiren tablet dergiler, sayfalarini bol etkilesim
ile donatarak siradan icerikleri alisilmadik formlarda sunabilir ve
normalden daha fazla dikkat cekebilirler. Interaktif sayfalari yayina
hazirlayan tasarimcilar, siradan bir grafik calisma yerine gorselleri
hareketli hale getiren animasyon programlari kullanirlar ve boylece
duragan bir imaj bile animasyonun giicliyle carpict bir goriintiiye

doniisebilir.

Kodlama Uzmani: Kodlama uzmanlar: basili bir derginin dijitale gecisini
miimkiin hale getiren uzmanlardir. Yazilim en basit anlamiyla kodlardan
olusur ve bu kodlar birer komut dizisidir. Bir uygulamanin neler
yapabilecegi de kodlar ile tanimlanir. Tablet dergilerin tasarlanmis
icerikleri sahip olduklar: tiim unsurlarla kodlama uzmanlari tarafindan ele
almirlar, sayisal kod diliyle yeniden tanimlanirlar ve sonug olarak dijital
diinyada hayat bulurlar. Kodlama uzmanlar1 bu anlamda tablet dergi yayin

ekibi i¢inde olduk¢a 6nemli bir rol oynarlar.

Mobil Yazihm Uzmam: Tablet dergiler birer mobil uygulamaya sahip
olarak piyasaya sunulmaktadir. Bir tablet derginin herhangi bir sayisini
indirebilmek, abonesi olmak ya da arsivine ulagmak i¢in o yaymin Apple

Store ya da Google Play gibi dijital marketlerde sunulan uygulamalarini
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edinmek gereklidir. Bu anlamda mobil yazilim uzmanlarinin temel gorevi
bu uygulamalar1 tasarlamak ve hayata gecirmektir. Bir mobil yazilim
uzmani, ayni zamanda platformun kusursuz ¢alistigindan emin olmak adina
sayfalar1 ve dokunulan alanlar1 tek tek test ederek islevselligi iist diizeyde
tutmak zorundadir. Zira elestirellikleriyle bilinen mobil diinya sakinleri bir
uygulamada karsilasilabilecek en temel kiigiik fonksiyonel hatalar

konusunda bile son derece acimasiz olabilmektedir.

Sosyal Medya Sorumlusu: Sosyal medyanin egemen oldugu giiniimiiz
diinyasinda bir kisi ya da kurumun itibar artik sosyal medyadaki imajiyla
ya da etkinligiyle 6l¢iimlenmektedir. Bu nedenle sosyal medya aglari,
yasadigimiz gercek hayata paralel bir evrene doniismiis gibi
goriinmektedir. Klasik anlamda halkla iliskilerin neredeyse sonuna
gelinmis, artik tek bir tweet ya da Instagram gonderisiyle milyonlara
istenilen mesaj verilebilmektedir. Boyle bir diizlemde sosyal medya
uzmanlig1r da giinlimiiziin yiikselen meslekleri arasinda yerini almistir ve
dergiler de kadrolarinda yaymin sosyal medyadaki varligini devam ettirip
stratejiler gelistiren ve hatta sosyal medyaya yonelik icerik iireten yeni tipte
editorler ve yazarlar1 kadrolarinda bulundurmaktadirlar. Sosyal medya
kanallar1 ¢cogu zaman da yayincilar agisindan okuyucu/kullanici ile en hizl
etkilesime gecme ve onu asil igerige davet etme yolu olarak karsimiza
cikar. Bu nedenle igerige dair konu ve basliklar i¢in sosyal medyada baska
bir pazarlama ve tanitim faaliyeti s6z konusudur. Sosyal medya
sorumlularindan animasyon sanatg¢ilarinin ve grafik tasarimcilarin da
destegini alarak gorsel ve hareketli icerikler tiretmeleri beklenmektedir. Bu
icerikler sosyal medya kullanicisina gore dizayn edilmis kisa ve carpici

materyallerdir.

Reklam ve Pazarlama Miidiirii: Pazarlamanin yeni vahasi olan dijital
diinyanin {iriinlerinden olan tablet dergiler, geleneksel basindaki reklam ve
pazarlama yontemlerini de derinden etkiledi. Bir tablet dergi sadece dijital

bir yaym degildir, yeni medya ortaminda bambaska bir pazarlama
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enstrimant ve pazar arastirma aracidir. Reklamverenler de zengin
iceriklerle hedef kitlelerine iiriin ya da hizmetleri icin tablet dergiler
yoluyla interaktif bir mecra olusturabilirler. Reklam ve pazarlama
miidiirleri de tablet yayindaki reklam alanlarini rezerve etmek ig¢in

reklamverenlerle iletisim halinde olurlar.

Genel olarak bir dijital derginin organizasyon yapisi bu ve benzeri unvanlari
tagiyan ¢alisanlardan meydana gelmektedir. Fakat bunlara ek olarak fotograf¢i, video
kurgu uzmani ve katkida bulunanlar gibi ¢alisanlardan da s6z edilebilir. Bir dergideki
calisan sayisi, biitge ve yayiin politikasi gibi faktorlerle dogrudan iliskilidir. Modern
anlamda bir dergide is kollar1 birbirinden dogru bicimde ayrilmistir ve uzmanlasma
s0z konusudur. Yurt disindaki 6rneklere baktigimizda bu konuda uzmanlasmaya 6nem
verildigini gérsek de Tiirkiye gibi pazarlarda durum biraz daha cetrefilli ve kimi zaman
tartismalidir. Havuz sistemiyle ¢alisan pek ¢ok dergi ve yayin grubu mevcuttur. Yazar
ekibinin ve editorlerin kolektif ¢aligmalariyla birden fazla tematik derginin ¢ikarildigi

yayin gruplari vardir.

2.15. TABLET DERGILERDE GORSEL DiL KULLANIMI

Yeni medya her gegen giin sektdrdeki etki alanini genisletmeye devam
etmektedir. Geleneksel medya giinimiizde kat1 kurallarmi bir kenara birakmak
zorunda kalmistir. Artik, basta temkinli bigimde yaklastigimiz yeni medya iiriinleri
olmadan giinlimiizii ge¢iremez hale gelmis bulunmaktayi1z.

Artik sadece “okumuyoruz”. Uzun bir siiredir “bakiyorduk”. Bu da yetmedi
ve “izlemeye” bagladik. Simdi, yazi ve fotografin yaninda izleyecek milyonlarca
videomuz var. Bir haberi sadece okumak istemeyenler icin dergicilik ¢oktan yeni bir
caga adim atmistir. Multimedya gazeteciliginin en somut bi¢ciminden bahsediyoruz.

Imajlarin bdylesine dnem kazandig1 bir ¢agda tablet dergicilik de kendine has
bazi gorsel diizenlemelerle karsimiza ¢ikan bir tiirdiir. Kullanici, bir tablet derginin
sayfalar1 arasinda gezinirken multimedya 6zelikleriyle one ¢ikan bir haber ile ilgili
video izleyebilmekte, miizik ve ses dosyalarin1 oynatabilmekte ya da fotograf

galerilerinin zengin gorselligini deneyimleyebilmektedir.
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Bunlarin hepsini bir arada sunan dijital dergiler su 6zellikleriyle de cazibelerini
korumay1 basarmaktadirlar:

- Daha dinamik bir okuyucuyla birlikte daha dinamik bir dergicilik 6nermesi

- Anlik giincellemeler sunmasi

- Ilgi alanlarina gére okuma deneyimi hazirlanabilmesi

- Yenilik¢i bir format olmast

- Degisim riizgarlarinin pesinden gitmesi

- Multimedya gazeteciliginin en tipik ve gelisime acik 6rnegi olmasi

Sozii gecen multimedya gazeteciliginin kosullarindan birisi de zengin gorsel
kullanimi1 ve tablet kullanicisina 6zel tasarlanmis arayiizlerdir. Gorselligin kullanim
bi¢cimi, ayn1 zamanda bir tablet dergiyi sira dis1 kilan unsurlardan olan 1iyi bir hikaye
anlaticiliginin bir parcasidir.

Geleneksel medyanin kullandig1 gorsel dil bugiine kadar uzun metinlerin,
makale silitunlarinin ve ugsuz bucaksiz paragraflarin arasinda kendine yer
bulabiliyordu. Teknolojinin ve sosyal medya ¢aginin da etkisiyle giderek dijitallesen
diinyamizda artik bir fotograf karesi bile uzunca bir paragrafla anlatilmak isteneni
verebilecek kudrettedir. Herkesin birer bagimsiz gazeteci gibi akilli telefonlarla
yasamdan kesitleri kadrajlamasi, dahasi tanik olduklari ¢esitli anlar1 video kayitlariyla
sosyal aglarda paylasmasi, gorsele ve videoya dayali enformasyonun da kaliplarinm
kirmastr.

Y Kusagi ve ardindan Z Kusag1 diye tabir edilen neslin ortaya ¢ikmasi ve
akademi diinyasinda da bu tamimlamalarin yer bulmasi, yayincilik acisindan da
yepyeni bir kitleye isaret etmektedir. Bu yeni okuyucu/kullanici profilinin zamani
tilketme bicimi ve bos zaman kiiltiiriine yeni bir tavir eklemeleri —bu noktada sosyal
medya aglarindan Instagram’in yasamlara olan etkisi yadsinamaz- igerigin
sunulmasinin dogasini da degistirmistir.

Buna gore artik ¢ok daha zengin ve kimi zaman sansasyonel bir gorsel kullanimi,
bilhassa haber ve aktiiel tiirlindeki yayinlarda sik sik karsimiza ¢ikmaktadir. Artik
biliylik boyuttaki ve farkli agilardan kullanilan gorselleri kisa gdvde metinler
desteklemektedir. Bu zengin multimedya diinyay1, foto galeriler, animasyon ve efekt

diliyle yeniden kurgulanarak sunulan hareketli gorseller, infografikler, ¢cevrimici ve
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cevrimdis1 gomiilii video klipler, interaktif reklamlar ve nihayetinde yeniden djjital

anlatima uygun olarak etkilesimli hale getirilmis ana kapaklar olusturmaktadir.

2.16. TABLET DERGILERDE iCERIK SUNUMU VE ETKILESIM
KURGUSU
Geleneksel yaycilik kurallarini geride birakan tablet dergiler gostergelerle ve
etkilesimle dolu bir diinya olarak kullanicilara 6zel deneyimler vaat etmektedir. Tablet
dergilerde igerik kullanim sekilleri ve etkilesimli kullanimlara 6rnek vermeden 6nce

bu metotlar1 kisaca ele almak gerekir.

Hareketli Ana Kapak: Dijital dergilerde sik¢a karsimiza ¢ikan hareketli ana
kapaklar, aslinda kullaniciya elinde tuttugu say1 hakkinda bir tanitim yapmaktadir ve
cazibesiyle onu bu sira dis1 deneyim diinyasina davet etmektedir. Bu yontem aymi
zamanda okuyucunun yeni say1 hakkindaki merak duygusunun da uyarilmasim
saglayabilmektedir. Cesitli animasyon ve video kurgu programlarmnin yardimiyla
hazirlanan hareketli kapaklar ayrica etkilesim de sunabilmektedir. Bunun yaninda
artirllmis gerceklik (Augmented Reality - AR) teknolojisi de ana kapaklarda sik sik
karsimiza ¢ikmaktadir.

The New Yorker dergisi, interaktif tasarim konusunda diinyanin 6nde gelen
yayinlarindan biri olarak karsimizdadir. Dergi, sayfa mimarisini ana kapaktan
baslayarak kullanici etkilesimini gozeterek tasarlamaktadir. Asagidaki gorsellerde The
New Yorker’in tablet versiyonunda yer alan ana kapaga ait artirilmis gergeklik

uygulamasi goriilmektedir.
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Resim 2.15. Artirilmis Gergeklik Teknolojisiyle Sunulan Basili Kapaklar
(The New Yorker, Say1: 16 Mayis 2016)

Kullanicilar, tablet yardimiyla basili kapakta yer alan New York metrosu
illiistrasyonunun animasyon programlariyla hareketlendirilmis ve kisa bir filme
dontstiiriilmiis dijital oykiisiinii izleyebilmektedir. Artirilmis gerceklik deneyiminin
eklendigi bu kapak hikayesi okuyucular agisindan son derece ilgi ¢ekici ve yenilik¢i

bir yaklagimdir.
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Resim 2.16. Artirilmis Gergeklik Teknolojisiyle Sunulan Dijital Kapaklar
(The New Yorker, Say1: 16 Mayis 2016)
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Resim 2.17. Reader’s Digest Dergisinden Interaktif Bir Kapak Ornegi

Yukarida Reader’s Digest dergisinin interaktif kapak c¢aligmalarindan biri
ornek olarak sunulmustur. Ik karede ¢izgi karakter derginin logosuna tutunmus
bicimde saga sola sallanmaktadir. Daha sonra dergi icerigi ile ilgili kapak spotlar

belirmektedir.
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Resim 2.18. Scientific American Dergisinden Interaktif Bir Kapak Ornegi
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Acilan Bilgi Kutusu: Acilan bilgi kutulari, genellikle makro Olcilide
kullanilmis bir gorsel lizerine konumlandirilmis kiigiik bir gosterge ile caligmaktadir.
Kullanict bu gostergeye dokunarak bilgi kutusunu acgabilir ve yeniden dokundugunda
kutuyu kapatabilir. Bu durum gorselligin zengin kullanilmasini saglamaktadir ve

metin kullanimina da ayricalikli bir 6zgiirliik alan1 tanimaktadir.

Resim 2.19. Acilan Bilgi Kutusu Ornegi
(The New Yorker, “4 Robotic Arm Controlled by The Mind”, Say1: 19 Kasim 2018)

Ten years after his accident,
Nathan volunteered for an experimental
study at the University of Pittsburgh.

THE NEW YORKER

The implant in Nathan’s brain is connected
to sensors in the fingertips of the robotic arm.

THE NEW YORKER
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Arka Plan Sesleri ve Videolar:: Geleneksel dergi sayfalarinda sadece metni
okuyup duragan gorsellere bakiyorken, tablet yayincilikta durum oldukca hareketli ve
canhdir. Tablet dergilerde bir haberi ya da makaleyi okurken arka planda konuyla
ahenkli bir miizigin ya da sesin duyulmasi alisildik bir durumdur. Bunun yani sira
yaziy1 okurken arka plandaki bir videoyu izleme olanagi da vardir. Tiim bu 6zellikler

okuyucuyu konunun i¢ine ¢ekmek i¢in basarili bir yontemdir.

Resim 2.20. Arka Plan Seslerinin ve Miiziginin Eslik Ettigi Bir Makale Kapag1
(The New Yorker, “The Talk of The Town: Moon Hours”, Say1: 15 Temmuz 2019)

NEW YORKER

AR Y 7 «

JOON HOUR

Yukarida goriilen 6rnek, The New Yorker dergisinde 15 Temmuz 2019
tarthinde yaymlanan bir makaleden alinmistir. Bu 6rnekte, konuyla ilgili arka plan
seslerinin okuma deneyimine eslik ettigi bir etkilesim kurgusu vardir. S6z konusu
etkilesim, gorselin altinda yer alan “Continue with sound?” (Sesli olarak devam etmek
istiyor musunuz?) sorusu ve beraberindeki evet-hayir butonlariyla kullaniciya segme
hakki sunmaktadir.

Okuyucu evet butonuna dokundugunda Ay’a seyahat ile ilgili birtakim tarihsel
ses kayitlar1 ve dramatik bir fon miiziginin eslik ettigi sira dis1 bir okuma deneyimini
segmis olacaktir. Hayir butonu ise siradan ve sessiz bir okuma deneyimi anlami

tasimaktadir.
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Hareketli Konu Kapaklar: ve Boliim Ayraclari: Tablet dergilerde tipki ana
kapakta oldugu gibi her konuya, habere ya da makaleye 6zel bir giris kapagi ve ilgili
konuyu bir digerinden farklilastiran bir ayra¢ sayfa tasarlanabilmektedir. Ana
kapaktaki uygulamalara benzer olan bu interaktif 6zellikle kullanicilara konuyu

tamamlayici bir gorsel s6len sunulmaktadir.

Resim 2.21. Hareketli Bir Makale Kapagi Ornegi - 1
(The New Yorker, “Degrees of Freedom”, Say1: 19 Kasim 2018)

DEGREES OF FREEDOM

By Raffi Khatchadourian

November 19. 2018
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Resim 2.22. Hareketli Bir Makale Kapagi Ornegi - 2
(The New Yorker, “Los Angles Dreaming”, Say1: 9 Eyliil 2019)

PORTFOUIO  SEFTEMBER ¢

CELES DREAMING
fEem the city’s imagination

Phatogrephs by Alex Proger
Text by Emiy Wit
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Tam Ekran Kullanilan Videolar: Tam ekran video kullanimi, tablet
dergilerde konuya dair roportajlarin, tanitici igeriklerin ve genel bilgilerin
sunulabildigi 6zgiin bir yontemdir. Sayfa i¢erisine konuya, habere ya da makaleye dair
video igerikler yerlestirilebildigi gibi bu 0zel icerikler tam sayfada tek olarak da

karsimiza ¢ikabilmektedir.

Resim 2.23. Tam Ekran Kullanilan Bir Video Ornegi - 1
(The New Yorker, “The Talk of The Town: Moon Hours”, Say1: 15 Temmuz 2019)

-

Resim 2.24. Tam Ekran Kullanilan Bir Video Ornegi - 2
(The New Yorker, “The Ice Stupas”, Say1: 13 Mayis 2019)




Konu ici-Dis1 Linkler ve Referanslar: Kullanicilar zaman zaman tipki
fiziksel bir derginin sayfalarinda gezinir gibi dijital edisyonda da gezinmek ve o
sayfalara hizla erigsmek isteyebilirler. Konularin i¢ine ya da konularin digina atanmig
linkler vasitasiyla kullanicilara hareket Ozgiirliigii saglanabilmektedir. Asagidaki
ornekte goriildiigi gibi alt1 ¢izili olan kelimeler konu i¢i-dis1 linklere ve referanslara

yapilan yonlendirmelerdir.

Resim 2.25. Konu i¢i-Dis1 Linkler ve Referanslar Ornegi
(The New Yorker, Say1: 30 Aralik 2018)

NEW YORKER
f v ]

hroughout its history, 7he New Yorker has published a wide range of writing,

including reporting, commentary, fiction, poetry, and humor. These days, our
Web site also offers visual and interactive features with the same depth and variety.
This fall, we launched “Touchstones,” an interactive series in which New Yorker
writers discuss the works of art that are most important to them. Our first installment
focusses on music: Hua Hsu on Nirvanas “Nevermind,” Doreen St. Félix on Missy
Elliott’s “Supa Dupa Fly,”"and Amanda Petrusich on Janet Jackson’s “Rhythm Nation
1814." Each entry uses audio, video, and interactive elements to unpack our critics’
commentary, providing context and analysis to bring you closer to the music. Earlier
this year, we published “The White Darkness,” an immersive adventure story by
David Grann. The story chronicles the extraordinary life of Henry Worsley, a
modern-day British explorer who, in 2009, successfully led a crew of three men across
Antarctica to the South Pole, and who later embarked on a solitary trek across the

continent.
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Kayan Metin Katmanlari: Geleneksel yayinciliktaki fiziksel kisitlamalar
editoryal siire¢lerde ¢ogu zaman metnin yeniden kurgulanmasini ya da birtakim
diizenlemeler yapilmasini zaruri kilmaktadir. Tablet dergiler dijital bir alan {izerinde
var olduklarindan ve etkilesimli yapilarindan dolay:r editorlere ve igerik iireticilere
biiylik bir kolaylik sunmaktadir. Kayan metin katmanlari ile sayfa sikintist sorunu
ortadan kaldirilmis olur. Sayfalardan maksimum fayda elde edilmesini saglayan bu
katmanlarla metinler agagiya dogru kaydirilabilmektedir. Kayan metin kutularini ¢cogu

zaman acilan bilgi kutularinda da gérmek miimkiindiir.

Resim 2.26. Adobe InDesign Programi Ile Kayan Metin Katmani1 Tasarimi

Sarah’s
Nexjc Act
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Panoramik Gorseller: Gorselligin one ¢iktig1r durumlarda ve konularda sik¢a
kullanilan panoramik gorseller, tablet dergilerde kullaniciya sira digi bir deneyim
sunmaktadir. Kullanict makro boyutlarda ve yiiksek ¢oziniirliikte kullanilan ve
yerlestirilen bu gorsellere dokunarak yakinlagsma ve uzaklasma da yapabilmekte ve

detaylar1 inceleyebilmektedir.

Resim 2.27. Adobe InDesign Programi Ile Panoramik Gorsel Tasarimi

Adobe® Content Viewsr @ 0%

Resim 2.28. Panoramik Gorsel Kullanimi Ornegi

(The New Yorker, “Ghost Towers”, Say1: 21 Ekim 2019)

THL

NEW YORKER (et

PORTFOLIO  OCTOOER 21 2019 Lt

GHOST TOWERS

The vies fram Irans housing crivis

Photogrophs by Mashem Shoker!
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Foto Galeriler: Foto galeriler, geleneksel yayincilikta genellikle nis
yayinlarda kargimiza ¢ikmaktadir. Ya da kullanimi fiziksel kisitlamalardan dolay1
sinirli olmaktadir. Tablet dergilerde ise foto galeri kullanimini ¢ok sik gormekteyiz.
Konuya dair gorsel yonii kuvvetlendiren, okuyucu igin bilgileri pekistirici bir iglev
goren bu galeriler, tek sayfada birden fazla gorselin kullaniminit miimkiin hale
getirmektedir. Yatay ya da dikey olarak sag ve sol yon butonlariyla kaydirilabilen bu

galeriler, tablet dergilerin ¢ekiciligini artiran unsurlardandir.

Resim 2.29. Adobe InDesign Programi ile Foto Galeri Tasarimi - 1

jresees
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Resim 2.30. Adobe InDesign Programi ile Foto Galeri Tasarimi — 2

EXPLORING ITALY
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Resim 2.31. Sag-Sol Yonlii Kayabilen Fotograf Alt1 Metinli Foto Galeri Ornegi
(The New Yorker, “The Ice Stupas”, Say1: 13 Mayis 2019)

In Ladakb, a bigh-altitude desert that receives around four inches Padma Thenles and bis fatber belped build the Shara ice stupa.
of precipitation a year, shrinking glaciers have left the region’s He visits often to assist with maintenance work,

Jfarmers struggling with frequent woater shortages.

)

Himalayas reflected in solar panels

near the village of Phey.
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Interaktif Reklamlar: Reklamlarla ilgili ayr1 bir baslik sunuldugundan bu
kisimda konuyla ilgili kisaca bilgi verilmistir. Geleneksel reklam kurallarinin disinda
bir tavirla sunum yapan tablet dergiler, ilgili reklama dair videolara ilan icerisinde yer

verebilmektedir.

Resim 2.32. Tablet Dergiler i¢in Hazirlanan Interaktif Reklam Ornegi — 1 (VISA)
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Bu kullanimlarin disinda iirtinlerin 360 derecelik bakis agisiyla sunuldugu 6zel
ornekler de vardir. Bu yontemle tiriinle ilgili fiziksel diinyaya en yakin deneyimi

yasatmak ve kullanicilarin ilgisini gekmek amaglanmaktadir.

Resim 2.33. Tablet Dergiler I¢in Hazirlanan Interaktif Reklam Ornegi — 2
(Sony VAIO)

Yukarida sunulan ornekte kullanici ekrana dokunarak trint 360 derecelik bir

aciyla dondiirebilmekte ve tasarim hakkinda detayli gorsel bilgi edinebilmektedir.
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Yukaridaki alt basliklarda aktarildig: gibi tablet dergiler okuyucularini gergek
birer kullaniciya dontistiirmektedir. Kullanicilarin bu yeni diinyada keyifle
gezinmesini, ilham almasini ve bilgiye daha akilda kalicilik eklenmesini amaglayan
interaktif 6zellikler, tablet yayinciligin oniinde kesfedilmeyi ve yasama gecirilmeyi
bekleyen yeni 6zellikler baglaminda da umut vericidir.

Gorseller giiniimiizde daha fazla tercih edilen bir iletisim aracina doniigsmiistiir.
Hizl1 bir yasam siiren modern insan i¢in bilgiye hizli, kolay ve akici yoldan ulasmak
cok 6nemlidir. Bu nedenle zamanin ruhunu okuyan bir yayin tiirii olan tablet dergiler,
yeni medyanin en giiglii ve basarili temsilcilerindendir.

Tablet dergilerde metinlerin ve gorsellerin uyum igerisinde ve {ist seviyede
kullanilmas1 bu tiire duyulan ilgiyi her gecen giin artirmaktadir. Bu nedenle tablet

dergilerde gorselin ve video igerigin daha fazla yer edinmesi kaginilmaz bir sonugtur.

2.17. TABLET DERGILERDE REKLAMCILIK VE PAZARLAMA

Dijital dergi reklamlari siradan reklamlarin disinda bir yapidadir ve cogunlukla
interaktif nitelikler tagimaktadir. Kisacas1 dijital diinyada sikici, standart, istenmeyen
reklamlar i¢in yasam alani yoktur. Aksine etkilesimli reklamlar okuyucuyu ‘oyuna’
dahil etmektedir. Bunun yani sira, reklamin dergi icerigi igerisindeki homojen durusu
dicretli bir reklam gibi goriinme algisim1 yikarak bir 6neri gibi algilanabilmektedir.
Ustelik reklamverenler s6z konusu reklamlarin sundugu kimi baglantilar yoluyla
tiklanma oranini dlgiimleyebilmekte ve buna gore 6deme yapabilmektedir.

Tablet dergiler, gelistirilen ve halihazirda uygulanan modellerin disinda
pazarlama ve reklam konusunda yeni bi¢imler ve deneyimler sunabilmektedir. Dergi
tiirtine bagh olarak dijital baskilar basili siirimlerden daha az ya da fazla reklam
icerebilmektedir. Bazi Orneklerde ise reklama yer verilmemektedir. Igerige
eklemlenen reklamlar, onemli ve 6zel giinleri ve donemleri kapsayacak tiirde planlanip
sunulabilmektedir. Ornegin, yeni yila iliskin reklamlar Aralik aymnda
gorilintiilenebilmektedir. Fakat okuyucu Subat sayisini cihazina indirdiginde Sevgililer
Glinli’ne dair reklamlarla karsilagabilmektedir. Kisacasi dijital dergilerde reklameilik,
etkilesim ve kullanici entegrasyonu goz Oniine alindiginda biiyiik bir potansiyele

sahiptir.
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Ancak, reklamlar tipki dergi iceriklerinde oldugunu gibi birtakim gelisim
sorunlartyla kars1 karsiyadir. Dijital dergicilik alanindaki reklamverenlerin vizyonu
genelde ve ne yazik ki basili reklamlarin temel kopyalarindan ibaret olarak
goriinmektedir. Fakat zamana ayak uydurmak ve Kkitleyi yakalamak isteyen
reklamverenler, farkli ekran boyutlarini, ¢oziniirliikleri ve mecray1 hesaba katarak
reklamlarim dijital alanin sundugu tiin imkanlardan istifade etmek suretiyle tamamen
etkilesimli olarak sunma yolunu tercih etmektedirler. Reklam ajanslar1 da bu sorunsali
miisterilerine izah etmekte gii¢liik cekebilmekte ve yenilik¢i adimlarin atilmasi zaman
alabilmektedir.

Baska bir deyisle dijital yayinlarin gelisimine katkida bulunan sayisiz faktoriin
oldugu ve bir¢ogunun iistesinden gelmek i¢in inovasyon ve is akisinin yeniden
diizenlenmesi gibi kosullarin gerekliligi agiktir. Piyasanin ve ekonomik sartlarin
calkantili oldugu yeni diinya diizeninde siirekli olarak giincellenen yeni teknoloji akisi
da zorluklarin derecesini artirmaktadir. Tasarimcilar ve yayicilar, marka kimligine
bagl kalarak kapsamli, erisilebilir ve etkilesimli icerikler olusturmaya calisirken bir
yandan siirekli degisen ekran boyutu, ¢Oziniirliik kalitesi ve isletim sistemi
farkliliklar1 gibi unsurlara uyum saglamak zorunda kalmaktadirlar.

Dergi yayincilar i¢in dijital ve tablet versiyonlarina gegis, gelecegin yayin
diinyasinda hayatta kalabilmek adina son derece Onemlidir. Bu yayinlar derginin
kendisinin bir uzantis1 olup okuryazarlik oranini ve satig1 artirma potansiyeline
sahiptir. Boylesine hizli bir biiylime ortaminda ve firsatlarla dolu bir ekosistemde, yiiz
yluze kalinan devrime tam adaptasyon saglamak ve dijital baskiya gecmek yeni

okuyucu/kullanict profilini yakalayabilmek demektir.

2.18. INTERAKTIF DERGI VE DIJITAL REPLIKA ARASINDAKI
AYRIMI GOREBILMEK

Bir derginin interaktif veya replika basimi arasinda énemli bir ayrim olmasi
gereklidir. Teknik olarak konusursak, basili bir derginin dijital replikast sadece
ekranda okunmak i¢in vardir. Elbette bu formatta bazi yonlendirici kopri baglantilar
olabilir, fakat etkilesim sayfa ¢evirme teknolojisinden Oteye gecmeyecektir. Fakat
gercek standartlarda bir tablet dergide dijital ekstra icerikler, {ic boyutlu modeller, ses

dosyalari, gomiilii videolar, hareketlendirilmis imajlar, ¢esitli formlar ve gezintiyi
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miimkiin kilan foto galeriler gibi son derece zengin ve etkilesimli bir multimedya
diinyas1 yer almaktadir.

Unlii ingiliz otomobil dergisi Top Gear, basit bir PDF replikadan DPS tabanli
bir dijital baskiya gecis yaptiktan sonra sadece ii¢ ay gibi bir siire i¢inde okuyucu
sayisinda biiyiik bir bilyiime yasad1.'®® Editor & Publisher’da yer bulan bu istatistik,
aslinda dijital yayinciliktaki egilimlerin agik bir gostergesidir. DPS, yayincilara
dergilerinin statik siirlimlerine etkilesim ekleyebilmelerini saglayan bir yazilimdir.

Buna gore yiiksek diizeyde etkilesim kullanan yayincilar, tipki Top Gear
orneginde oldugu gibi biiylik satislara ulasabilmektedir. Adobe dijital yayinciliktan
Colin Fleming, etkilesim 6zelliklerinin okuyucular1 web ve sosyal medya araciligiyla
reklamlar1 paylasmaya ve konusmaya nasil tesvik ettigine deginmekte ve etkilesime
girmenin reklamverenler i¢in 6zellikle 6nemli oldugunun altin1 ¢izmektedir.

Yeni model mobil ve tablet cihazlar piyasaya siiriildiiglinden bu yana
yayincilarin bu yeni bigimler karsisinda ¢ézmeleri gereken zorluklar giinden giine
cesitlenmektedir. Ornegin ilk nesil cihazlara gore artik nicelik agisindan farkli boyutta
ve ¢oziiniirliikte ekranlar mevcuttur. Icerik saglayicilar bu kriterleri géz oniinde
bulundurmak zorundadirlar.

Bunun yani sira kendi alt kiimeleri disinda uyumluluk saglanmasi gereken 10S,
Android ve Windows gibi {i¢ farkli isletim sistemi vardir. S6z konusu alt kiimeler
arasinda ise ¢esitli mobil cihazlar ve e-okuyucular bulunmaktadir. Ornegin, Kindle

Fire bir Android stirimunt kullanmaktadir.

2.19. TABLET DERGI YAYINCILIGINDA POTANSIYELLER VE
FIRSATLAR

Icinde bulundugumuz dijital ¢agda ve vyaraticithgin en ¢ekici yollarla
sentezlenip sunuldugu bu donemde, tablet dergicilik sektoriiniin Oniinde gerek
editoryal gerekse is modelleri alanda fark yaratmak i¢in pek ¢ok firsat oldugunu

sOyleyebiliriz.

18 Nu Yang, “On The Rise: Adobe DPS”, 18 Haziran 2013, (Cevrimigi),
http://www.editorandpublisher.com/PrintArticle/On-The-Rise--Adobe-DPS, Erisim Tarihi:
09.12.2018
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Oncelikli olarak tablet dergiler, cok sayida etkilesim olasiligmnin yani sira,
yaratict hikaye anlatimi yoluyla okuyucularin dikkatini ¢ekebilmektedir. Giinlimiiz
medyasiin geldigi noktada, dijital anlaticilar metne, gorsele ya da belirli sayida
karaktere bagli kalmaksizin hikayelerini kitlelerine aktarmak i¢in en uygun araclar
secebilmektedir. Okuma deneyimi pek cok bicimde olabilir ve zenginlestirilebilir.
Ornegin, sayfa gevirme teknolojisi ile tipki fiziksel kullanimda oldugu gibi geleneksel
olarak sayfalarda gezinme eylemi taklit edilebilmektedir. Bir tablet dergi
benzerlerinden daha az etkilesime sahip olsa bile okuyucuya temelde metin veya
reklamlarda belirtilen sitelere yonlendiren baglantilara tiklama, dizinden dogrudan
olarak herhangi bir sayfaya gitme, dergide belirtilen bir adrese otomatik olarak e-posta
gonderme gibi yenilik¢i Ozellikler sunmaktadir. Abonelikler, artirilmis gergeklik,
dijital oyunlar, 6zel uygulamalar, interaktif reklamlar, sosyal medya baglantilar1 ve
katilimi, c¢evrimigi aligveris, derginin igerigine katkilar veya katmanlar halinde
diizenlenmis bazi bilgilere 6zel erisim secenekleri gibi inovatif sunus bigimleri, dijital
dergilerin ve nihayetinde reklamverenlerin okuyucunun diinyasiyla etkilesimi
artirmay1 saglayabilen olanaklardan bazilaridir.

Tablet dergilerin sahip oldugu firsatlardan biri de muazzam yaymn
potansiyelidir. Genisligi ve sayfa sayisi fiziksel dagitima bagli olan bir basili yayinin
aksine bir dijital yayin, potansiyel olarak internet erisimi olan herkese ulasabilir bir
yapidadir. Bu o6zellik iletisim giliciinlin ne kadar gii¢li oldugunun en 6nemli
gostergesidir. Burada arama motorlarinin ve sosyal medya kanallarinin kolaylastirict
etkisinden de bahsetmek gereklidir. Aboneler, giinlerce basili kopyalarin ulagmasini
beklerken, saniyeler igerisinde dijital kopyalara erisim saglanabilmektedir. Bunun
yaninda pek ¢ok yayinci, okuyuculara birer 6n izleme sansi sunan kismi igerik sunumu
yoluyla piyasaya cikardiklari tablet dergileri sanal vitrinlerde tanitmaktadir. Bu durum
aboneliklere olumlu olarak yansiyabilmektedir.

Kuskusuz tablet dergilerin sahip oldugu en 6nemli olanaklardan birisi de her
yerde okunabilmeleri ve saklanabilir olmalaridir. Okuyucular, iPad, diziistii bilgisayar,
akilli telefon ya da e-okuyucu iizerinden, iistelik fizikselde yasanan yer ve agirlik
sorunu olmadan, ilgi duyduklar1 igeriklere istedikleri an ve istedikleri yerde

ulasabilmektedir.
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Bunlarin yaninda okuyucular, tipk: bir web sitesinde oldugu gibi tablet dergi
icerisinde arama yapabilmektedirler. Bu durum arsivlenmis eski sayilara ve konulara
kolay ve dogrudan erisim sansi1 tanimaktadir. Aranan igerikler cihazlarda
saklanabildigi gibi sosyal medya ve e-posta yoluyla da paylasilabilmektedir.

Tablet dergiler, okuyucularima bakma, deneme ve satin alma imkani
vermektedir. Ozellikle moda, seyahat ve teknoloji dergilerinde iiriinleri 360 derece
olarak inceleme, detaylara yakindan bakma, model iizerinde deneme ve giivenlik
protokolleri ile birka¢ saniyede satin alma islemi gibi olanaklar sunulmaktadir. Bunun
yani sira, tablet dergiler nis sektorlere kolayca odaklanabilmektedir. Diisiik iiretim
maliyetleri yayincilara tematik baglamda yeni firsatlar sunmaktadir. Dagitim
sorununun ortadan kalkmis olmasi, olduk¢a spesifik olan okuyuculara yonelik yeni
yayinlar sunulabilmesini saglamaktadir. Dolayisiyla reklamverenlerin ve nis

iirlinlerinin ilgili tiiketici kitlesiyle dogrudan bulusturulmasi kolaylagmaktadir.

2.20. TABLET DERGICILIGINE BiCIM VEREN YENIi MEDYA
GAZETECILIGI

Yeni medya araglarinin ortaya ¢ikisindan bu yana habercilik pratiklerinde
onemli tislupsal ve tematik degisimler meydana gelmistir. Yeni medya gazeteciligi de
uzun zamandir ad1 konulmus ve sinirlari ¢izilmis bir alan olarak karsimizdadir. “Sanal
gazetecilik” ya da “online habercilik” gibi isimlerle de 6ne ¢ikan bu tiir habercilik
modelinde yazili basin ve gorsel medyanin maliyetli yatirimlarina ihtiya¢ yoktur. Bu
yeni daha az maliyetli yapi, yazili ve gorsel medyanin islevlerini de igeren 6zelligi ile
medya sektdriinde yeni bir alan dogurmustur.'®

Tablet dergiciligin ¢ikis1 yeni medyanin sundugu olanaklarla sekillenen bir
siire¢c olmustur. Haber ve makalelerin sunumu, kurulan editoryal iislup ve bi¢im, bu
yeni gazetecilik pratiklerinin giidiimiinde gerceklesmistir. Bu nedenle, geleneksel
yayincilikla tablet yayincilik arasindaki baglantiy1 ve gegisi anlayabilmek i¢in internet
gazeteciligi kavramin1 da bir arka plan bilgisi olarak kisaca agiklamak yerinde

olacaktir.

1% Hamza Cakir, Gazetecilige Giris, Konya, Tablet Yaymevi, 2007, s.123
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Kisaca aciklamak gerekirse, internet gazeteciligi kavrami gazeteciligin temel
yontemlerinin kullanildigi, ele aliman bilginin yazili, gorsel ve isitsel formatlarda
internet yoluyla hedef kitleye ulastirilmast anlamina gelmektedir. Suat Gezgin, bu

kavrami sdyle aciklamistir:

“Bireysel ve toplumsal mirasin nesilden nesle aktarimasinda, kamuoyu olusumunda
ve tarihsel bilgilerin ham olarak ilk derlenip toparlanma yeri olan geleneksel tiirdeki
gazetelerin yaminda, enformasyon c¢agi ile beraber internet kullaniminin yayginlik

kazanmasiyla giiniimiizde internet gazeteciligi olarak ifade edilen yeni bir gazetecilik tiirii

meydana gelmis bulunmaktadir.”""

Internet gazeteciligini geleneksel medyadan farkli kilan birtakim temel
ozellikler vardir. Bunlar, hiz, detaylara olanak tanimasi, geri bildirime uygun olmasi
ve hem yayinci hem de okuyucu agisindan 6zgiirlestirici bir platform olmasidir.
Internet gazeteciliginin yiikselisinin sebepleri arasinda daha hizli ve pratik olmasi,
okuyucuyla etkilesime girmesi, zaman ve mekandan bagimsiz bir mecra olmasi yer
almaktadir.

Yeni medya araclar1 ve iletisim teknolojileri, sektore tasidigi hiz, depolama,
cok seslilik, multimedya yapisi ile haber merkezlerinin organizasyon yapilari lizerinde
oldugu kadar haber iiretiminde ve sunumunda da koklii degisiklikler yasanmasini
zorunlu kilmistir. Bu faktorlere bagli olarak gazetecilik pratikleri de doniligmiis ve yeni
boyutlar kazanmistir. Bu alanin daha hangi sinirlara ulasacagi tamamen zamana bagh
gelismelerle gortilebilecektir.

Bagka bir kaynakta ise s6zii edilen degisen gazetecilik pratikleri su maddelerle

siralanmustir:'”!

e  Haberin ¢ok hizli verilebilmesi
o  Okuyucunun interaktif hdle gelerek kullanicrya doniismesi

o Okurun habere 24 saat diledigi zaman ve diledigi yerde ulagabilmesi

170 Suat Gezgin, Geleneksel Basin ve Internet Gazeteciligi, Istanbul, Metis Yaymevi, 2002, .30
""" Yusuf Yurdigiil ve Hakan Yiiksel, “Gazeteciligin Déniisiimii: Yeni Medyaya Entegrasyon
Siirecinde Degisen Habercilik Pratikleri”, Akdeniz Universitesi fletisim Fakiiltesi Dernegi, Say1 18,
ISSN 1304 3846, Aralik 2012, s.150
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e Haberin her an giincellenebilmesi

o Internetin oldugu her yere gazetenin de ulasabilmesi

o Dagitimci gorevini artik herkesin tistlenebilmesi

e  Haber arsivine daha pratik ulasabilme imkdaninin dogmasi

e Haber icerigine aminda miidahale edebilme firsatinin dogmast

o Ses, goriintii ve metnin birlesmesiyle haber iceriginin daha etkin olmasi

o Ceyitli haber kaynaklarina daha rahat erigimin saglanmasi

o Vatandas gazeteciliginin ortaya ¢itkmast

o Abonelik sistemi ile ¢alisan birkag gazete disinda genel olarak gazeteye
ticretsiz ulasabilme imkdninin olmast

e  Haber icerigi anlaminda daha ¢esitli ve daha kapsamli bir alanin meydana
gelmesi

o Gazeteciligin haber merkezine bagl kalmaktan kurtulmast

o Interaktif etkilesim ile okurun haber yapim siirecine etkide bulunabilmesi

o  Gazeteciye yeni teknik beceriler ogretme yiikiimliiliigiiniin getirilmesi

o  Gazetecinin gérev alaninin genislemesi ve sorumlulugunun artmast

Internet gazeteciligi ile yasama kazandirilan tiim bu kolayliklarin yaninda
gilinlimiizde konuyla ilgili hararetli bigimde tartigilan birtakim sorunlar da vardir. Hizl
bilgi aktarimi yapma amacindan dogabilen bilgi kirliligi, kaynag1 dogrulanmamis
haberlerin yol actig1 sorunlar, zaman zaman hiz faktoriinden kaynaklanabilen
disiplinsiz kurumsal ve editoryal yap1 gibi negatif noktalar hala yeni sayilabilecek bu

tiir izerinden giiven ve etik gibi konularin tartismaya agilmasina yol agmaktadir.

2.21. TABLET DERGILERIN AVANTAJLARI

Tablet dergicilik, yaymcilik agisindan ve entelektiiel anlamda hayal
edilemeyecek yeni kapilar aralamis ve enformasyona erigmenin yepyeni formlarini
bize sunmustur. Dergiciligin evrimine bakinca tablet dergiler agisindan gidilecek yeni
yollar hala mevcuttur, bu yollar1 kesfetmek ve denemek ancak cesaretli girisimcilerin

var olmasina baglidir. Bu kisimda tablet dergiciligin avantajlari etraflica ele alinmigtir.
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Diisiik Maliyetler: Tablet dergiler yayincilar acisindan iiretim maliyetlerini
oldukca diistirmiistiir. Bu durum dergilerin hayatta kalmalari1 agisindan oldukga

avantajlidir.

“Dijital dergilerde sayfa ve baski sayisi sumirlamast olmadigr igin geleneksel
dergilerde artan maliyetler dijital dergilerde sabit kalmaktadir. Dagitim maliyeti olmadig
icin geleneksel dergilere oranla daha avantajli biitcelendirme yapilmaktadir. Dergilerin

cogunlugu iicretsiz oldugu i¢in kullancilarin tercih etmesinde de odncelige sahip

olmaktadirlar. """

Iletisim akademisyeni Hiiseyin Kazan’in yukarida da belirttigi gibi maliyetin
distriilmiis olmast ve hatta pek cok yaymin iicretsiz olarak dijital dergi
platformlarinda sunuluyor olmasi, dijital dergileri okuyucular agisindan cazibeli
yapmaktadir. Maliyet-fayda iliskisiyle de bakilacak olursa, ucuza mal edilebilme
avantaj1 ¢ok sesliligin de Oniinii agmaktadir ve tematik anlamda farkli yayimlarin da
yasam alan1 bulabilecegi bir yapiy1 miimkiin kilmaktadir.

Bunun yani sira, bu tiir yayinlar dijital ortamda bulunduklari i¢in herhangi bir
dagitim masrafi da s6z konusu degildir. Tablet dergiler bu anlamda da son derece
avantajlidir.

Erisilebilirlik: Tablet dergilere erisim, mobil cihaz kullanim1 ve yeni medya
araclari sayesinde oldukca kolaydir. Dijital dergiler zaman ve mekéan sinirlamasina tabi
degildir, internet baglantisinin ve sayisal cihazlarin oldugu ortamlarin varligi erisim
i¢in yeterlidir. Kullanicilar dergiye ¢evrimigi ve ¢evrimdisi olarak erigebilirler. Bunun
yaninda internete baglantis1 varken dergiyi indirebilir ve internet erisiminin olmadigi
ortamlarda indirilmis icerigi okuyabilirler. Fiziksel agirligin olmamasi dijital dergiye
erisimi daha da yaygmlastirmustir.'

Gorsel Zenginlik: Tablet dergiciligin hedefinde olan yeni medya araglari
multimedya ile dolu bir diinyay1 temsil etmektedir. Dolayisiyla tablet dergilerin

icerigini gorsel anlamda zengin kilan tiim materyaller bir araya getirildiginde ortaya

' Hiiseyin Kazan, Avantajlar1 ve Dezavantajlari ile Dijital Dergicilik”, The Turkish Online Journal

of Design, Art and Communication - TOJDAC, Volume 7, Issue 1, Ocak 2017, s.17-24
173 Kazan, a.g.e.
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gorsel acidan gercek bir solen ¢ikmaktadir. Bu durum ifade sinirlarini hayal giicliniin
de destegiyle ve profesyonel tasarim ve animasyon programlariyla genisletmektedir.

Etkilesim: Interaktif nitelikleri ve altyapisi ile geleneksel yayimlardan ayrilan
tablet dergiler, kullanicilar ile etkilesim igerisindedir. Dijital ve animasyon unsurlari
barindiran kapaklardan i¢ sayfalara kadar pek ¢ok etkilesim barindiran tablet dergiler,
ayrica konulara 6zel linkler, sosyal medya baglantilar1 ve dogrudan aligveris olanagi
sunan e-ticaret siteleri yonlendirmeleriyle hem kullanicilarla etkilesim kurmakta hem
de kullanicilarin birbiriyle iligki icerisinde olmasinmi saglamaktadir. Demokratik bir
platform olan tablet dergiler okuyucu yorumlarina, ¢evrimici anketlere de olanak
tanimakta ve bu baglamda dijital diinyada demokratik bir platform da sunmaktadirlar.

Zamanlama: Yeni say1r yaymlandiginda anmnda goriintiilenebilir ve
indirilebilir. Ozellikle haber temali dergiler i¢in zamanlama bu anlamda ¢ok nemlidir.

Tasmabilirlik: 12 saatlik bir ugusta dergileri yaninizda tagimak mi istersiniz
yoksa ¢antanizda oldukca az yer kaplayan bir iPad mini’yi mi? Kuskusuz boyutlar ve
agirlik acisindan baktigimizda teknolojiye giivenebiliriz.

Aranabilir Olma: Basili dergilerin i¢lerinde konu ya da makale aramasi
yapmak olduk¢a zordur. Dijital dergilerde ise anahtar kelimeler yoluyla bile aranilan
icerige erisilebilmektedir.

Tasarim Ozgiirliigii: Basili bir dergi, basilma maliyeti, vitrine taginip
sunulabilme ve okuyucu tarafindan arsivlenme gibi kriterler géz oniine alindiginda
belirli fiziksel handikaplar1 da beraberinde getirmektedir. Fakat tablet ya da diger
adiyla dijital dergilerde fiziksel smirlar ortadan kalkmakta ve sinirsizca sayfa
tasarlama sans1 dogmaktadir. Bu durum basili yayinlardaki alan kisitlamasina ¢6ziim
getirmekte, farkli yonlere kaydirilabilen metin siitunlar1 gibi tasarim 6geleriyle sira
dis1 bir 6zgiirliikkten bahsedilmektedir.

Coklu Ortam: Tablet dergilerde animasyondan sanal ger¢eklige, interaktif 3D
goriintiiden referanslara yonlendirmeye, yorumlara baglantilardan gezinti desteklerine
kadar ilgi ¢ekici ¢coklu ortam kullanim1 miimkiindiir. Hiper metin 6zelligi, e-dergilerin

de baska referanslara yonlendirilmesinde 6nemli bir arag olarak gériilmektedir.'”™

. Demiray, & 1.H. Giircan, “Yaymn Etigi Baglaminda Elektronik Yaymnlarda Karsilasilan Sorunlar

ve Coziim Onerileri”, Aktaran Hiiseyin Kazan, Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Akademik
Dergisi, 4(1), 2005, s.6
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Gelismis Videolar: Yaklasik 30 yil once bilim kurgu filmleri bize basili
dergilerde video haber klipleri izleyecegimizi aktarirdi. O donemin sartlarinda bu
sadece iitopik bir yaklagimken bugiin video dersler, roportajlar ve hatta video
reklamlar iceren dijital dergiler son derece siradan gortinmektedir.

Gelismis Ses: Dijital dergi aboneleri artik yazili bir igerige ek olarak basili
medyada miimkiin olmayan bir unsur olan ses kliplerini, roportajlari ve reklamlar
dinleyebilmektedir.

Arsivleme ve Koleksiyon Kiiltiirii: Tablet dergiler arsivleme konusunda da
kullanicilarina biiytik bir kolaylik sunmaktadir. Arsiv yapmay1 seven okuyucular i¢in
zaman kisitlamasi olmadan igerige erisim, eski sayilar1 indirip yeniden okuyabilme
gibi olanaklar arsivlemeyi ve koleksiyon kiiltiiriinii seven okuyucu kitlesi i¢in ideal bir
coziimdiir. Basili dergileri biriktirmek olduk¢a zor ve zahmetliyken, dergi
uygulamalar1 bu sorunu ortadan kaldirmaktadir.

Paylasilabilirlik: Uygulama yayincilar artik abonelerin igerik paylasmalarina
izin verme konusunda son derece istekliler ve tiim gelistirmeler daha giiclii bir
paylasim ag1 yaratmak i¢in kurgulanmaktadir. Sosyal medyaya dayali bir diinyada
yasarken tiiketiciler her seyi herkesle paylasmak istiyor; dolayisiyla dijital dergiler bu
yonden de ilgi ¢ekici bir tiir olarak karsimizda durmaktadir.

interaktif ve Yenilik¢ci Reklamlar: Interaktif 6zellikleriyle 6ne ¢ikan tablet
dergilerde geleneksel ilan anlayisinin sinirlarinin 6tesine gegilmis ve bu tiir yayinlarda
reklamlar da tipki pek cok icerik gibi kullaniciyla etkilesime girmektedir. Siradan
ilanlar ti¢ boyutlu hale getirilebilmekte ve oyun unsurlari dahi ilan igerisine
yerlestirilebilmektedir. Bu anlamda tablet dergiler yeni nesil bir reklamciligin da
desteke¢isi olmaktadir.

istatistiklendirme ve Raporlama: Tablet dergiler dijital ortamda
sunulduklarindan hedef kitleye olan erisim, kullanic1 aligkanliklart ve ilgi alanlar1 ¢ok
kolay sekilde istatistiki verilere doniistiiriilebilmektedir. Bu durum yayincilara ve
icerik treticilere raporlama anlaminda da kolaylik saglamaktadir. Kullanicilarin hangi
iceriklerle ne kadar ilgilendikleri, hangi sayfalarda ne kadar siire kaldigi, sosyal
medyada ne paylastiklari, konu baglantilarina ilgileri ve sunulan aligveris

yonlendirmelerine ne oranda yoneldikleri gibi pek cok 6nemli verinin analizi ve
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raporlanmasi miimkiindiir. Boylece igerik saglayicilar daha efektif bir pazarlama

stratejisi gelistirebilmekte ve hedeflenen tiiketicilere dogrudan ulasabilmektedirler.

2.22. TABLET DERGICILIKTE YAZILIM, DAGITIM VE TUKETIM
PLATFORMLARI

Kodlama diliyle dijital diinyaya tasinacak olan dergi sayfalarini yayma
hazirlamada kullanilan profesyonel birtakim programlardan ve altyapilardan
bahsedebiliriz. Dijital dergicilik diinyasinda birkag alternatif olsa da giintimiizde grafik
sanatlarda oldugu gibi bu alanda da en sik kullanilan programlar “Adobe” markasi
altinda sunulanlardir. Bu anlamda Adobe InDesign programinin basili gazete ve dergi
tasariminda sik sik kullanildigini gérmekteyiz. Ayni programla tablet dergi de
hazirlanabilmektedir. Programa dahil edilen “Digital Publishing Suit” (DPS) eklentisi
ile hazirlanan sayfa tasarimlar1 kolaylikla tablet dergiye doniistiiriilebilmektedir.

Adobe DPS kullanimt ile bir dijital dergide ¢esitli inovatif 6zellikleri sunmak
mimkiindiir. HTMLS ile olusturulan icerikleri dergiye entegre etmek, ses ve video
dosyalarinin eklenmesi, kaydirilabilir metin siitunlar1 ve foto galeriler eklemek bu
ozellikler arasindadir.

Dijjital bir dergi bugiin AppStore, Issuu, Amazon, Google Play ve diger dijital
vitrinler aracili@iyla diinya capinda bir kitleye dagitilabilmektedir. Basili bir derginin
potansiyelinin ¢ok Otesine ulasan, geleneksel baski ve dagitim maliyetlerinin ¢ok
altinda iretilen bu yaymlar, yayincilarin elini giiglendirmis goriinmektedir.
Okuyucunun geleneksel yazili basina ilgisinin azaldigin1 okuyabilen biiylik gruplar
yakin ge¢miste hamlelerini yaparak bu pazarda tutunma ¢alismalarina girismislerdir.

Djjital alandaki inovasyonlarin yayinlari yeniden canlandiracagi ve ayni
zamanda reklamverenleri dergi reklamcilifina yeniden yatirim yapmaya tesvik
edecegi fikri basta bu yayinci sirketler olmak iizere dergi deneyiminden hala biiytik
haz duyan okuyucular i¢in de biiyiik umut olmustur.

Bagimsiz ya da kiigiik 6l¢ekli yayimn gruplarina nazaran ¢ok daha fazla giice ve
imkana sahip olan biiyiik dergi sirketleri, yeni dijital tirlinler ve stratejiler konusunda
arastirma ve gelistirme yapma kapasitesi anlaminda da en biiyiik kaynaklara sahiptir
ve bu yenilikleri daha kiigiik sirketlerin goze alamayacag: risklere girerek pazari

yoklayabilmektedirler.
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Ornegin, Advance’in bir yan kurulusu olan Condé Nast’a ait olan diinyanin en
sevilen dijital yagsam dergilerinden WIRED, iPad i¢in hazirladig1 dergi uygulamasini
2010 yilinda giiglii bir tamitim kampanyasiyla yayinladiginda biiyiik bir siikse
yakalamisti. WIRED, o giinden bu yana dijital ve basili versiyonlar1 yaymlamaya
devam etmistir.

1Pad ekosistemi i¢in ilk ve en 6nemli dergilerinden biri olan uygulamanin
gelistirilmesi, Condé Nast cephesinde hatir1 sayilir miktarda zaman ve para yatirimi
gerektirmistir. WIRED’1 bugiin dijital yayincilik kulvarinda sahip oldugu marka
degerine kavusturmak biiyiik bir sanat ve tasarim ekibinin aylar sliren mesaileriyle

miimkiin olmus‘fur.]75

Kiiciik yayncilar i¢in durum pek de aym degildir. Genellikle
sahip olduklar1 sinirl kaynaklar: dijital inovasyona yatirmay1 goze alamamaktadirlar
ve bu yeni irlnleri destekleyecek yazilim araglarinin ve 1is stratejilerinin
gelistirilmesini biiylik gruplardan beklemektedirler.

Sonug olarak, daha kii¢iik yayincilar biiyiik yayincilarin biiyiik yatirimlarla
adeta kumar oynayarak pazar dinamiklerini degistirmeye calisan ve basariya ulasan is
model ve stratejilerini kendi oOlcekleri i¢in uyarlayabilir ve bu yaklasimlar
benimseyebilirler.

Ornegin, dijital altyapisinda Adobe DPS programini kullanan WIRED 1n siireg
igerisindeki kurumsal deneyimleri, karsilagilan zorluklar ve son kullanici odakh
analizleri kuskusuz bu programin gelistirilmesine biiyiik katkilar sunmustur. Bunun
yani sira WIRED 1n yakaladigi biiyiik basariya dykiinen ve ayn1 yolu izlemek isteyen
pek cok yayinci bu deneyimlerden faydalanma imkani1 bularak WIRED’ 1n 6ncii rolii
ile daha geligkin bir altyapiyla yayin hayatina atilmislardir.

Benzer sekilde, 15 iilkede 175 sirket ile faaliyet gdsteren Isve¢ medya grubu
Bonnier Group, ana sirketten bagimsiz ayri bir varlik olarak kendi dijital yaymecilik
platformu olan “Mag +” ile biiylik bir adim atmistir. Bu 6zgiin altyapiy1 sadece kendi
dergilerinde kullanmayarak diger yayincilara da sunarak onlarin da djjital

deneyimlerinden faydalanmayi se¢mistir.'’® Herkesin kazandigi bu strateji ile

'75 Chris Anderson, “Wired Magazine’s iPad Edition Goes Live,” 26 Mayis 2013,
http://www.wired.com/magazine/2010/05/mag_editors_letter/, Erigsim Tarihi: 18.12.2019

176 Bill Mickey, “Bonnier Spins Off Mag+ App Platform,” 6 Nisan 2011,
http://www.foliomag.com/201 1/bonnier-spins-mag-app-platform, Erisim Tarihi: 18.12.2019
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aralarinda United Nations, Maserati, Siemens, Volvo, Hilton, Unilever, Ford, BBC,
Toyota gibi pek ¢ok kurum, kurulus ve marka, 6zgiin igerik yayinciliginda Bonnier
Group tarafindan sunulan Mag +’1 tercih etmektedir. Bunlarin yani sira New York
Magazine, The Gentleman’s Journal, Vogue Thailand, Forbes Russia, Game Informer,
Smart Company, FHM ve Styleby gibi diinya capinda pek cok dergi kisa siire
icerisinde yayin platformu olarak Mag +’1 kendi yayin platformlar1 olarak
benimsemislerdir.'”’

Adobe DPS, Mag +, Zinio (dijital kopya dagiticis1), The Periodical Co.
(minimalist bir dergi platformu) ve giiniimiiz diger yayincilik yontemlerinin her biri,
dijital yayinciliga benzersiz bir yaklasimi yansitmaktadirlar. Zengin bir alternatif
diinyasinda artik biiyiik ve kii¢lik yayincilar igeriklerine, temalarina, is modellerine ve
hedef kitlelerine en uygun platformu segebilme sansina sahiptir.

Bununla beraber, bu farkli yayincilik segeneklerini tek tek kesfetmek bile genis
bir zaman yatirim1 demektir ve biiyiik dergi sirketlerinin kaynaklarindan yoksun olan
potansiyel kiiciik veya bagimsiz bir yayinci i¢in imkan dahilinde olmayabilecek bir
teknolojik uzmanlik gerektirmektedir.

Condé Nast ve Bonnier Group gibi dijital yayinciligi erken benimseyenlerin ve
arkadan gelenlere oOnciiliik eden devlerin ¢aligmalar1 sayesinde tablet dergicilik
altyapisinda kullanilan yazilim araglari bir sekilde demokratiklesmis olsa da
unutulmamalidir ki, dijital dagitim platformlarinin kullanim kolaylig1 biiyiik 6l¢iide
degismekte ve bu durum bir yayicinin basar1 sansini etkileyebilmektedir.

Gilinlimiizde dijital dergileri dagitmanin en popliler yontemlerinden bazilar
hem Apple Newsstand, Google Play, Amazon gibi tanidik teknoloji sirketlerinin hem
de Zinio, Magzter, Issuu ve digerleri gibi daha az taninmis yayincilik uzmanlarinin
dijital vitrinlerinden olusmaktadir. Bugiinlin dijital dergi yaymcilik yazilimlar1 ve
dagitim platformlarinin tam bir listesini sunmak buraya eklenemeyecek kadar uzun
olacaktir, sadece bu ifade bile dergi yayincilarinin ¢ok fazla segenegi oldugunu
sOylemek i¢in yeterlidir.

Dijital vitrinlerde en etkili bigimde goriilme ve biiyiik oranda tercih edilmek

isteyen biiyiik yayincilar genellikle yayinlarimin ihtiyaclarina en uygun yazilim

177 Mag+, “Clients,” http://www.magplus.com/clients/, Erisim Tarihi: 18.12.2019
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araclarim1 kullanarak dijital siirimlerini olusturduktan sonra dergilerini bu dijital
dagitim ve tiiketim platformlarinda kullanima sunmaya ¢alismistir.

Giliniimiizde biiyiik yayincilar yayilarinin genellikle Apple 10S isletim sistemi
basta olmak iizere Google’in Android sistemi, Amazon Kindle, Barnes ve Noble Nook
gibi e-okuyucular ve basit PDF dijital replikalarin dagitimi icin tasarlanan Zinio gibi
platformlara uyumlu, birden c¢ok standarda yanit veren oOzel siliriimlerini
olusturmaktadirlar. Ornegin, ABD’li {inlii medya patronu Oprah Winfrey’in sahip
oldugu “O, The Oprah Magazine”, Apple Newsstand araciligiyla bagimsiz bir iPad
uygulamasi olarak, Google Play araciligiyla bir Android uygulamasi olarak, Zinio ve
Magzter’de dijital bir replika olarak deneyimlenebilmenin yani sira Kindle ve Nook’da
da kullanilabilmektedir. Kuskusuz yayinci kurulus olan Hearst, derginin aylik baski1
siirlimiine, web icerigine ve sosyal medya hesaplarinin igerik yonetimine ek olarak
derginin bu siirlimlerinin her birini hazirlamak i¢in ortaya onemli kaynaklar
koymaktadir. Bu is modeli farkli disiplinlerden gelen birden fazla ekibin uzmanligina
dayali olarak stirdiiriilmektedir.

Bu dagitim platformlarinin degisen talepleri, yayincilar acisindan etkilesimli
dijital reklamlar tasarlamak, bir dizi dijital {iriinii stirdiiren tutarli bir is modeli
gelistirmek ve tiiketicilere dijital Giriinler pazarlamak i¢in ek ¢aba harcamanin disinda
siire¢c boyunca basit bir basili yaymin mizanpaj ve tasarim diizeninden ¢ok daha biiytik
bir is yiikii yaratmaktadir. Daha da Onemlisi, bu dijital dagitim platformlarindan
herhangi birinin kullanilmasi, gelirlerin platformun sahibiyle paylasiimasinm
gerektirmektedir. Ornegin, Apple ve Google, platformlar: kullanan her bir yaymin
uygulama, abonelik bedelleri ile uygulama ici satin almalardan %30’luk bir pay
kesmektedir.

Dijital dergicilik altyapisinda kullanilan ve one ¢ikan baska bir yazilim ise
“Valensas Dergi Platformu” (VDP). 1Pad ile dijital yaymcilig1 kolaylastiran VDP,
yerli bir girisim olarak endiistride kendine yer edinmis durumdadar.

2006 yilinda Akin Idil ve Bilge Algiil tarafindan iki ortakli olarak kurulan
Valensas Teknoloji, ikisi Istanbul’da biri New York’ta olmak iizere toplam 3 ofiste
hizmet vermektedir. Internet ve mobil odakli bir Tiirk sirketi olan Valensas Teknoloji,

ozellikle 10S iizerindeki deneyiminden yola ¢ikarak VDP’yi gelistirmistir. 2010°da
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gelistirilmeye baslanan {iriin, gelen talepler {izerine gelistirilerek bir platform halini
almistir.

Valensas Teknoloji yeni nesil interaktif dergi platformu VDP 2.0°12013 yilinin
Mart ayinda mevcut yayincilarina 6zel bir tanitim ile duyurmustur. 1 Nisan 2013
itibartyla da tiim kullanicilar VDP uygulamalarin1 vdpmag.com adresinden iicretsiz
olarak indirip test etmeye basglamuslardir.'”™

Ik sayis1 Temmuz 2010°da, iPad lansmanindan kisa siire sonra yayimlanan
VDP’de bugiin yaklasik 500 farkli dergi sayis1 ve 300 binden fazla tekil kullanict yer
almaktadir. Platformda bugiine kadar indirilen toplam dergi sayis1 ise 750 bini agsmis
durumdadir.'” Platform 2013 yili icerisinde Android ve Windows sistemlerini de
desteklemeye baslamistir.

VDP, basili ya da dijital yayin yapan dergilerin iPad ortamina tasinmasini
saglamaktadir. Yayincilar kendi App Store sertifikalar1 ile yayinlayabilecekleri
dergilerini, VDP’nin sundugu 6zel kullanici arayiizleri ile veya tercih edilen baska bir
araylz ile hazirlayabilmektedirler. VDP ile dergi sayfalarina fotograf ve video galerisi,
web sayfalar1 gibi farkli interaktif 6geler eklenebilmekte ve 6zel reklam alanlari
tanimlanabilmektedir.

VDP igerik sahiplerinin herhangi bir kod yazmadan kolayca iPhone, iPad ve
iPod Touch cihazlarinda yayincilik yapmalarina imkan taniyan bir platform olmasi
yoniiyle de dikkat ¢ekmektedir. VDP’nin siiriikle-birak basitligindeki kullanim
kolaylig1 ile yayincilarin teknik detaylarla ugragsmak yerine igerik zenginlestirmeleri,
interaktif deneyim olusturma ve mobil gelir modelleri gibi daha 6nemli konulara
odaklanabilmeleri amaclanmaktadir.'®

Bunlarin yani sira, hazirlanan uygulamanmn yon ve hareket sensorlerini
tanimasi ile daha dikkat ¢ekici bir dergi igerigi olusturulabilmektedir. Ayrica, dergi i¢gi
baglantilarla okuyucularin dergide yer alan bir iirlinii satin almas1 da miimkiin hale

gelmektedir.

178 Ali Kuru, “Valensas, VDP 2.0°1 Yayiladi”, 10.04.2013, https://mediacat.com/valensas-yeni-nesil-
dergi-platformu-vdp-2-0i-yayinladi/, Erisim Tarihi: 18.12.2019

' Bahadir Atasoy, “VDP 2.0, icerik Ureticilerini Dijital Dergi Sahibi Yapiyor”, 10 Nisan 2013,
https://sosyalmedya.co/vdp-2-dijital-yayincilik/, Erisim Tarihi: 18.12.2019

'80 Akin Arslan, “Yeni Nesil Dergi Platformu VDP 2.0 Yaynlandi”, 17 Kasim 2017,
https://www.campaigntr.com/yeni-nesil-dergi-platformu-vdp-2-0-yayinlandi/, Erisim Tarihi:
18.12.2019
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VDP, App Store’un uygulama i¢i ddeme yontemini de kullanmakta ve katalog
gorliniimii ile kullanicilarin dergileri takip edebilmesini kolaylagtirmaktadir. Sosyal
medya entegrasyonunun yaninda detayli okuyucu raporlar1 dergilerin iPad’de gérdigi
ilgiyi 6lgiimlemeyi de kolaylastirmaktadir.'®!

VDP, tiim yayincilara kendi markalariyla Apple Newsstand’de 6ne ¢ikmalarini
ve birden fazla dergiyi tek bir uygulama icinde yayinlama imkani sunmaktadir.
Bugiine kadar LOG, Skylife, CNBC-e, Digitiirk, SDN, Avea, Capital, Atlas,
MediaCat, PCnet, Elle, Istanbul Life gibi pek ¢ok dergi platformda yerini almistir.
Fakat bu dergilerin bazilarinin yayin hayat: noktalanmistir.

Baska bir platform da 2004 yilinda kurulan Amerikan menseli “GTxcel "dir.
GTxcel, dijital ve mobil yayincilik ¢odziimleri i¢in bir servis saglayicisi olarak
tasarlanmis 6zel bir yazilimdir. GTxcel, yayincilara, iceriklerin pek ¢ok platforma
uyumlu bir sekilde tiretilebilmesi, diizenlenebilmesi, yayimlanabilmesi ve bu icerikten
gelir elde edilebilmesi gibi bir dizi hizmet sunmaktadir.

GTxcel, mobil temelli bir bakis acisiyla, duyarli ve mobil uyumlu web siteleri
olusturarak miisterilerinin tiim platformlarda ve cihazlarda kullanicilarina ulagmasina
yardimci olmaktadir. GTxcel’in icerik yonetim sistemi (CMS), Unified Publishing
Platform tizerine kurulmustur ve kullanicilara tiim cihazlarda calisan duyarli, mobil
cihazlara uygun igerik sunmaktadir.

GTxcel, PDF’ler dahil olmak iizere statik belgeleri otomatik olarak duyarli,
kullanomi1  kolay etkilesimli makalelere doniistirmektedir. GTxcel altyapisi
kullanicilari, bunun yaninda pek ¢ok dagitim kanali araciligiyla tutarli, erisilebilir
(WCAG 2.0) bir okuma deneyimi sunabilmektedir. Onemli giincellemeler igin
bildirimlerinden yararlanirken RSS araciligiyla diger platformlara da makale
gonderebilmektedir.

GTxcel’t tercih eden yayincilar, platformun giiclii analitik kontrol paneli
araciligilyla  kullanic1  katilimimi  izleyebilmekte, analiz  edebilmekte ve

raporlayabilmektedir.

'8! «“Valensas Dergi Platformu ile Derginizi iPad’e Tasiyn”,

https://webrazzi.com/2011/09/06/valensas-dergi-platformu-ipad/, Erisim Tarihi: 18.12.2019
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GTxcel, ayrica hazir sablonlarla okuyucularin ilgisini cezbedecek c¢ekici
mizanpajlar tasarlanmasina olanak tanimaktadir. Masaiistii ve mobil cihazlar i¢in
uyumlu videolarin sorunsuz bir sekilde i¢erige gdmiilmesi, 6ne ¢ikan hikayelerin veya
sponsorlu igeriklerin vurgulanabilmesi, makalelerin sosyal medya platformlarinda
paylasilabilmesi platformun diger avantajlar1 arasindadir.

Son olarak mobil diinya, uygulamalar ve web i¢cin ¢oziimler sunan “BlueToad”
sirketinden s6z edilebilir. 2007 yilinda kurulan Amerikan BlueToad, diinya ¢capinda
dijital siiriimlerin ve uygulamalarin en biiylik dijital yayincilik yazilim
saglayicilarindan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir.

BlueToad, 10 binden fazla baslikla is ortakligi yapmakta ve her ay 130
milyondan fazla i¢erik sunmaktadir. Apple App Store, Windows Store, Google Play
ve Amazon App Store’da 2.000°den fazla indirilebilir uygulamaya sahip olan
BlueToad’1n dijital yayincilik ¢6ziimii, PDF dokiimanlar1 Native Apps, HTML 5 ve
Flash teknolojisi araciligiyla herhangi bir cihazdan goriilebilen ilgi ¢ekici, etkilesimli
dijital icerige doniistiirmektedir. Sirket, yakin zamanda Inc. Magazine tarafindan

Amerika’nin en hizli biiyliyen, 6zel sirketleri arasinda gosterilmistir.

2.23. OZEL SOYLESILER:

KUSURSUZ BiR TABLET DERGI TASARLAMAK

Yakin zamanda yasanan gelismeler, dergi yayinciliginin gelecegi konusunda
ongorii yapmamizi kolaylastirmistir. Gordiigiimiiz sey ise dergilerin kagitsiz
olmasidir. Bu gercegi diinya ¢apinda pek ¢cok yayinci da dngdrmiistiir; simdiden dijital
gelirlerin artirilmasi konusunda yeni ve giine uygun stratejiler planlanmaktadir.

Fakat yine de Tiirkiye’de bazi yayincilar, tabletin gelecege tutunmak ig¢in
onemini hala kavrayamamistir. Bugiiniin tabletleri, bir kitap okuma deneyimi i¢in
tasarlanan ilk Kindle’in sikici bir siyah-beyaz kopyasi degildir. S6z konusu cihazlar
son derece kullanic1 dostu, dort renkli bir yayin platformu sunmaktadirlar.

“Kdagit mi, dijital mi” tartismast ¢ok uzun zamandir devam etmektedir.
Baslarda pek c¢ok yaklasima gore dogru teknoloji gelene kadar endiistrinin
cokeceginden korkuluyordu. Fakat korkulan olmamistir ve bugiin yayincilik sektorii
tiim diinyada tableti benimsemis goriinmektedir. S6z konusu adaptasyonun hizi, yeni

medya agisindan bakildiginda da oldukg¢a heyecan verici durmaktadir.
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Gercekten de veriler bize tiiketicilerin tabletlerde dergi okumayi baskida
oldugundan daha fazla sevebilecegini gostermektedir. FOLIO’da bahsedildigi gibi
Time Inc. dergi uygulamasini baglattigindan beri abonelerinin kullanim bigimlerini ve
aligkanliklarini aragtirmaktadir. Buna gore Time okuyucular1 ayn1 say1y1 yaklasik defa
yeniden incelemek istemektedirler ve her yeni say:r i¢in ortalama 40 dakikalarim
harcamaktadirlar. Dahasi, Condé Nast tarafindan sunulan bilgilere gore, tablet yayin
okurlar1 (hem tablet hem baski abonesi olanlar dahil), aboneliklerini bask1
abonelerinden daha yiiksek bir oranda olmak iizere yenilemekte ve multimedya ile
donatilmis igeriklerle donatilan bu dijital niishalar i¢in daha yiiksek fiyatlar
odemektedir.

Kuskusuz bu iki 6rnek, dijitallesmenin sundugu imkanlarin yepyeni firsatlar
anlami tagidiginin agik birer gostergesidir. Yayincilarin duruma bu minvalden bakarak
iceriklerini giderek dijital diinyaya uyarlamalari, okuyucudan kullaniciya evrilen
takipgilerine yeni deneyimler sunmalar1 yayimnciligin gelecegi icin elzem gibi
goriinmektedir.

Bu doktora tezinde kusursuz bir tablet dergi nasil olmalidir sorusuna yanit
aranmis; bu baslik altinda iki biiyiik isimle gergeklestirilen 6zel sdylesiler asagida
paylasilmistir.

WIRED, Colors, Publico, Courrier International, Het Fianancieele Dagblad ve
Svenska Dagbladet gibi yillar boyu tasarim g¢evreleri tarafindan biiytik alkis toplamis
pek ¢ok yayinin tasariminda imzas1 bulunan, 2005 yilinda kreatif direktor olarak The
Guardian’in Berliner formatina gegisinde tasarim ekibini yoneten Ingiliz yayin
tasarimcisi ve sanat yonetmeni ve The Guardian’in eski yaratici direktorii Mark Porter,
bu doktora tezine katkida bulunan fikirleriyle kusursuz bir tablet derginin nasil olmasi
gerektigini anlatt1.

Porter, tablet dergiciligin 6nemi hakkindaki soruya su yaniti vermektedir:

“Sektoriin geleceginin tablet olduguna inantyorum. Su an icin hdla bir kesim igin nig
bir pazar olabilir. On milyonlarca iPad satildi. iPad hdld pazar: elinde tutuyor, domine
ediyor. Su an biraz pahall ve biraz liiks sinifinda. Bence gelecekte biiyiik ol¢iide masaiistii ve
diziistii bilgisayarlarin yerini alacak. Ve bir¢ok insan medya tiiketimini ya tablet ya da akilli

telefon aracihigryla yapacak.”
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Porter, basili yaym ve tablet yaymcilik arasindaki farklar nelerdir sorusunu

sOyle cevaplamaktadir:

“Ashinda ¢ok ac¢ik. Yazili basinda bir simwr var fakat harika yanlar: da var.
Tasarimcimin tiim stire¢ boyunca hdkimiyeti soz konusu. Fakat dergi bir kere basildi mu,
lizerinde degisiklik yapmak miimkiin olmuyor. Basili dergi hareket edemiyor ya da
konusamiyor. Siiphesiz tabletin inanilmaz avantajlart var. Hareketli gériintii oynatabiliyor,
ses dosyalarim ¢alabiliyor ve sosyal aglar sayesinde diinyanin geri kalaniyla baglanti ig¢inde

olabiliyor. Anlik bildirimlerinizi tabletle paylasabiliyorsunuz.”

Porter, tablet derginin avantajlarini siralarken su ifadeleri kullanmaktadir:

“Tablete nazaran basili yayimciligin hala iiriinlere adaptasyon sorunu var. Bu stireci
kendileri igin kolay hdle getirmek istiyorlar. Basili olarak yaptiklart ne varsa hepsini en
ekonomik yoldan tablete aktarmak istiyorlar. Fakat iPad iizerinde bunun oldukca kotii
sonuglar doguracagum diistiniiyorum. Bu yayimlarin basilida yaptikiar: seylerden kaginmalart
ve tasarimlarimi tablet gazetecilik icin yeniden bicimlendirirken gercekten akillica

’

diisiinmeleri gerektigine inantyorum.’

Usta isim, “Tablet yayincilikta kusursuz bir tasarim nasil olmali?” sorusunu

sOyle yanitlamaktadir:

“Cevaplamasi zor bir soru. Bunun cevabini bilseydim zengin bir adam olabilirdim.
(Giiliiyor) Fakat bence genel olarak tasarimdaki kusursuzluk probleme en basit ve en elegan
¢oziimii getirmekten gegiyor. Ister bir sandalye tasarlaywn ister bir gazete... Tasarladiginiz
sey her ne olursa olsun, beklentileri ve gereklilikleri iyi anlamalisiniz. Buldugunuz ¢oziim
tamamen fonksiyonel olmali, kusursuzca ise yaramali ve kullanimi zevk vermeli. Ve ideal
olarak giizel de olmali. Fakat giizellik, tasarimin iyi ¢aliymasindan ve kullaniminin insanlara

>

keyif vermesinden daha az onem tasiyor.’

Porter, bu soruya verdigi yanitta sarf ettigi son ciimlede iy1 bir altyapiya dikkat
cekmektedir. Islevselligin ve okuyucunun igerikten keyif almasimni asil kaygi olarak

gordiigiinii; bu anlamda estetigi ikinci sirada gordiigiinii belirtmistir.
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The Guardian’in iPad versiyonunu tasarlarken basta Twitter’in o donemki

tasarimindan ilham aldiklarin1 s6yleyen Porter, soziinii sOyle stirdiirmiistiir:

“Ilk etapta Twitter in tasarimindan ilham aldik. Twitter la benzer ézellikleri paylasan
bir sey yapmay: denedik. Fakat son asamada bu fikirden uzaklastik. Ciinkii o tasarumin Twitter
gibi bir uygulama igin ¢ok iyi bir tasarim oldugunu diigiindiik. Fakat editoryal bir iiriinde
bunun ¢ok da ise yaramadigini gordiik. Elbette dergilere, gazetelere ve ¢esitli websitelere
baktim. Sanattan, miizikten, her seyden ilham alabilirsiniz. Biz farkl: tiirden bir bilgiyle hasir

nesiriz. Isin sonunda bunu yapmamaya karar verdik.”

Porter, sektordeki bagarisinin sirrinin ne oldugu soruldugunda ise su yaniti

vermektedir:

“Gergekten bir sirrim yok. Cok siki ¢calistim, sansliydim ve dogru zamanda dogru
yerdeydim. Bu daha ¢ok onemli olana odaklanmak, her seyi basit tutmaktan gegiyor. Diger
tasarimcilar igin tasarlamaktan bahsetmiyorum. Ciinkii bu tasarlanan sey ig¢in oldukca
tehlikelidir. Diger tasarimcilar begenir mi kaygisiyla degil, nihai kullanict i¢in tasarlyorum.
Bunlar ¢ogu zaman bir gazete, dergi ya da internet okuyucusu oluyor. Tasarim sektoriindeki
kisilerin giincel kaygilar: yerine, hedeflediginiz insanlara, okuyuculara odaklandiginiz siirece

basaril olacaginizi diistiniiyorum.”

Porter’mn bu sozleri iyi, nitelikli ve beklentileri karsilayabilen bir tablet
derginin kodlarim1 anlamada bize 151k tutmaktadir. Porter’a gore tablet yayin
tasariminda asil oncelik artik kullanic1 konumuna ge¢mis olan okuyucudadir. Porter,
bu diislincesini bir adim daha 6teye tasimaktadir ve zaman zaman sektordeki giincel

anlayislarin bile géz ard1 edilebilecegi mesajin1 vermektedir.
Basili tasarimlarda belirli bir grid (1zgara) anlayis1 hakimdir ve bunun mizanpaj
konusunda ne kadar 6nemli oldugu yayinciligin nesnel gerceklerinden biridir. Porter,

bu anlayisin bir tablet yayinin tasarim siirecine nasil etki ettigini sdyle anlatmaktadir:

“The Guardian’in iPad tasarimi hakkinda konusurken grid’lerin iiriiniin en temel ve

ana mimari 6gesi oldugunu séylemistim. Ciinkii editoryal tasarimda tipografi, fotograflar,
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renkler, biiyiik-kiiciik metinler, infografikler gibi pek ¢ok bilgi tiiriiyle karst karsryayiz. Tiim
bunlart uygun bicimde diizenlemek zorundayiz. Tam bir 6zgiirliige sahipseniz yasanabilecek
bir kaosun da oniine gegebilirsiniz. Eger giiclii bir grid sisteminiz yoksa materyallerinizin
oldukga kaotik bi¢cimde durdugunu ve bu durumun anlamay: giiclestirdigini gorebilirsiniz. Bu
durumu bazi Tiirk gazetelerine baktiginizda agik¢a gérebiliyorsunuz. Grid size bilgiyi bir ¢esit
siraya dizme ve diizenleme imkdni veriyor. Ki bu sadece tasarimcilar icin degil, okuyucu igin

de ¢ok kullanmisl bir yontem.”

Porter, 1zgara sisteminin tasarim iizerindeki etkisini bu sekilde agiklamistir ve
vermis oldugu bu yanitla aslinda Tiirk basininda bazi yaymlarin tasarimlarinda
gordiigii cok temel ve islevsel bir sorunu da dile getirmistir. Mizanpajda yalinlik hem
tasarimc1 hem de nihai kullanicilar i¢in 6nemli bir noktada durmaktadir.

Tirkiye’de televizyon gazeteciligi denilince akla ilk gelen isimlerden biri olan,
ayn1 zamanda 32. Giin ekoliiniin en basaril1 yiizlerinden olan ve giliniimiizde yeni
medya araglarini ve sosyal medya platformlarini en etkili bicimde kullanan isimlerin
basinda gelen Ciineyt Ozdemir, habercilikteki basarisini yeni bir platforma tasidiginda
karsisinda ¢ok fazla rakip yoktu. Bu ¢alisma igin Ozdemir’le, Dipnot Tablet’in basar1
hikayesinden yeni medyaya bakisina dair goriislerini igeren ozel bir sdylesi

gerceklestirdim.

Ciineyt Ozdemir, Dipnot Tablet fikrinin dogusunu sdyle anlatmaktadir:

“Neredeyse 10 yil boyunca yaymnladik. 60 bin ila 140 bin arasinda degisen haftalik
download sayimiz vardr. Aylik okur sayisi yaklasik 300 bindi. Bu, Dipnot’un Tiirkiye 'nin en
¢ok okunan dergisi oldugu anlamina geliyordu. Dipnot u iicretsiz sunduk. Reklamla yasayan
bir mecra oldu. Baslarda reklam almakta ¢ok zorlandik. Ciinkii bu mecrayr anlatmak ¢ok
zordu. Kimse iPad nedir, tablet yayinciligi nedir bilmiyordu. Zamanla tek tek dolagarak,
bilin¢lendirerek, ogreterek; hatta kimi reklamlar: kendimiz iireterek bu alanda bir piyasanin
olusmasina katkr sagladik diye diisiiniiyorum. Sonunda Dipnot reklamverenler goziinde de en
itibarli yaymlardan birine doniistii. Hatta bizim mecrada arastirma yaptigimizda en ¢ok
reklam alan yayin oldugunu gordiik. Yine de yeterli degildi. Ciinkii basili yayinda reklamlar
¢ok daha fazlaydi. Dipnot’u 15 kisilik bir ekiple hazirliyorduk. Disardan yazilar aldigimiz

oluyordu. Tiirkive ve Ingiltere’den yazan arkadaslarimiz vardi. Zaman icinde Dipnot’un
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cehresini degistirdik. Baslarda daha ¢ok haber-yorum dergisiydi. Daha sonra biraz daha
haber dergisi olmaya basladi. Zaman zaman é6zel ekler verdik, disariya ekler hazirladik.
Piyasada su an bir tablet yaymciligi varsa, bir parca ilham verdigimizi umuyorum farkl

yayinlara.”

Geleneksel dergicilik ve tablet dergicilik arasindaki ayrimi gézeten Ozdemir,

farkliliklar1 ve gereklilikleri su sekilde dile getirmektedir:

“Biz agtk¢ast WIRED 'dan ¢ok ilham almistik. Dipnot igin tasarim olarak GQ ya da
Monacle’e daha yakindi diyebilirdim. Ama fazla okunduklarini sanmiyorum. Tablet mantigint
anlamadiklarint hissediyorum. WIRED 'daki yaraticilik higbirinde yok. Zaten The Daily 'nin
kapanmast da bence bu yiizden oldu. Bizde 90’larda gazetecileri alip televizyoncu
yapmislardi, televizyon gazetecisi olacaklarini diisiintiyorlardi. Oysa biz televizyon
gazetecileri olarak yetistik ve mecrann iginde var olduk. O arada pek ¢ok gazeteci geldi ve
gitti. Cok azi kalabildi. Benzer bir yanilgi simdi tablet yayinciliginda var. Dergi ¢izen arkadast
alip ‘simdi bunu tasarlayacaksin’ diyorlar. O iki boyuta alismis, farkli bir mantalitede. Oysa
tablette animatérler gerekiyor, farkli bakis agilari gerekiyor. O bambaska diinyanin
dinamiklerini ¢ézmelisiniz. Cozemediginiz zaman giidiik bir gey yapmis oluyorsunuz. Ve

sonunda ¢ok da yaratici bir sey ¢tkmiyor.”

Ozdemir, bu alandaki en biiyiik sorun olarak tablet sayismin heniiz yeterli

diizeye ulasmamis olmasini géstermistir:

“Mecradaki en biiyiik stkinti tablet sayisinin sizi kisitlamasi. Tablet sayist kadar eve
ya da okuyucuya ulagabiliyorsunuz. Bilgisayar gibi degil. Biz mobil uygulamalar icin de ayr
bir sayt tasarliyorduk. Bu alanda en zor seylerden biri de reklam piyasasinin heniiz oturmamus
olmasiydir. Bir yayimin kendisini finanse etmesi o yaywin ozgiir oldugu anlamina geliyor.
Bugiine kadar bir anlamda bir melek yatirimci ve bir internet girigimcisi olarak Dipnot’u ben

finanse ettim. Zamanla kendi kendini dondiiriir hale gelmisti.”

Uzun yillar yeni medyada coskuyla karsilandiktan sonra kapanan Dipnot
Tablet’in doneminde gordiigii ilgi maliyet baglaminda da yayinci olarak Ozdemir ve

ekibi agisindan sikintilara neden olmustur. Ozdemir, iicretsiz dergi olmanin eksilerini
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ve Tiirkiye’de kullanicilarin uygulama diinyasinda para harcama kiiltiirtine de

deginmistir:

“Cok sayida insanin okumast zaman zaman ¢ok da iyi bir sey olmayabiliyor. Bunu bir
havuz problemi gibi diisiiniin. Su, havuza ¢ok dar bir kanaldan girdiginde ve genis bir
kanaldan ¢iktiginda o havuz bosaliyor. Yani ne kadar kisi okursa siz o kadar para
harcryorsunuz aslinda. Yeterli geliriniz yoksa, bazen ¢ok kiginin okumasi size korkutabiliyor.
Clinkii daha az reklam alip daha ¢ok harcamis oluyorsunuz. Bizdeki ekosistem internete tesvik
etmiyor. Ben devletten de hi¢bir sey beklemiyorum. Bu devletin de yapacagi bir sey degil. Ama
mesela kiiltiir olarak, biz bu indirilme sayilariyla Ingiltere’de ya da Amerika’'da yayin yapryor
olsaydik, su an zengin bir medya patronuyduk. Biiyiik rakamlardan bahsediyoruz. Ciinkii
internette para harcama kiiltiirii var. Biz dergimizi parali yapamiyoruz. Adam binlerce liraya
tablet aliyor ama 99 cent’e bir uygulama indirmiyor. Ona pahali geliyor. Iste bu mantaliteyi

’

asmamiz lazim.’

Ozdemir, tablet dergicilikte gevrimigi yayin yapmanin énemine ve dijital

paylasima dikkat ¢ekerek sozlerini sdyle noktalamistir:

“Su indirme meselesine bir ¢oziim bulamadik. Ciinkii indirdiginiz zaman sosyal
paylasim sitesinde bir anda kapalr kutuya doniisiiyorsunuz. Oysa paylasmak onemli. Su anki
trend paylagma iizerine. Twitter, Facebook, Instagram... Hepsi paylasma kiiltiirii tizerine. Bir
dergiyi indirdiginizde masanin iizerine koyuyorsunuz. O dergi ister tablet ister basili olsun;
online olmadiginda arkadaglariniza gonderemiyorsunuz. Paylagmanin da yollart var ama o
da pahali bir sey. Yani ¢ok fazla paylasildigi zaman, onun karsiligi bir geliriniz yoksa zorlayici
bir seye doniigiiyor. Bu nedenle Dipnot’ta gelir-gider modeli tam manasiyla oturamamusti. Bu

noktada bir gecikme vardi ve bu gecikme elimizi kolumuzu bagliyordu.”

198



UCUNCU BOLUM
3. TURKIYE’DE TABLET DERGICILIGININ OKURLARIN
MEDYA KULLANIM ALISKANLIKLARI UZERINDEKI
ETKIiLERINE DAIR BIR ARASTIRMA

Calismanin bu boliimiinde Tiirkiye’de tablet dergiciliginin lisans ve lisansiistii
egitimine sahip okurlarin medya kullanim aligkanliklar1 {izerindeki etkileri {izerine

yuriitiilmis bir arastirma yer almaktadir.

3.1. ARASTIRMANIN AMACI, KAPSAMI, TURU, HIPOTEZLERI VE
SINIRLAMALARI

Bu kisimda arastirmanin amacindan, kapsamindan, tiirlinden ve
hipotezlerinden  bahsedilecektir. ~ Arastirmanin  bulgularina  yer  verilerek

degerlendirmeler yapilacak ve arastirmanin sonuglari ortaya konulacaktir.

3.1.1. Arastirmanin Amaci ve Kapsami

Aragtirmanin amaci, diinyada ve Tiirkiye’de gittikce gelisen yeni medya
araglaria paralel olarak ortaya c¢ikan ve gelisen tablet dergiciliginin Tirkiye’deki
yuksek 6grenim Ogrencilerinin medya kullanim aligkanliklarina yansimalarint ve
tablet okuru olmanin Tiirkiye’deki profilini ortaya koymaya ¢alismaktir.

Arastirmada, katilimcilarin yeni medyaya olan ilgileri hakkinda ipuglari
edinilmeye calisilarak tablet dergilere olan ilginin, bu yayinlarin tercih edilmesine
sebep olan faktorlerin ve nihayetinde somut bir tablet dergi okuru profilinin

sergilenmesi amacglanmustir.

3.1.2. Arastirmanmn Tiirii

Bu ¢alisma bir tanimsal arastirmadir. Bu arastirmanin genel amaci, lisans,
yiksek lisans ve doktora 6grencilerinin tablet dergilere olan ilgi seviyeleri ve bu
anlamdaki medya kullanim aligkanliklarini ortaya koymaktir. Bu amagla, 15 sorudan
olusan bir anket formu hazirlanmistir. Yanitlar1 almak {izere, arastirmaya katilan 300

kisiyle yliz ylize ve ¢evrimici temas yollariyla iletisim kurulmustur.
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3.1.3. Arastirmanin Hipotezleri

H1: Interneti kullanma siiresi ile tablet dergileri okuma aliskanlig1 arasinda
dogrusal bir iliski bulunmamaktadir.

H2: Katilimcilar tablet dergi okurken sirasiyla en ¢ok tablet bilgisayarlar1 ve
akillr telefonlar1 kullanmaktadir.

H3: Tablet dergilere erisim kolayliginin olmasi okurlarin tablet dergileri tercih
etmesini pozitif olarak etkilemektedir.

H4: Katilimcilarin egitim durumu arttikca tablet dergi takip etme oranlari
artmaktadir.

HS5: Cinsiyet faktorii tablet dergi okuma orani iizerinde etkilidir; erkekler
kadinlara oranla daha fazla sayida tablet dergi takip etmektedir.

H6: Tablet dergilerde multimedya igerigin olmasi ile bu dergilerin tercih
edilmeleri arasinda pozitif yonlii bir iliski bulunmaktadir.

H7: Bireylerin cinsiyetlerinin tercih ettikleri tablet dergi tiirii arasinda pozitif
yonlii bir iliski bulunmaktadir. Kadin okurlar daha ¢ok kadin, moda, sanat temali tablet
dergileri tercih etmektedir. Erkek okurlar daha ¢ok erkek, spor, otomobil, teknoloji
temal1 tablet dergileri tercih etmektedir.

HS8: Tablet dergilerin tcretleri ile indirilmeleri arasinda negatif yonlii bir
korelasyon bulunmaktadir. Mobil uygulama platformlarinda {icretsiz olarak sunulan

tablet dergiler daha fazla indirilmektedir.

3.1.4. Arastirmanin Sinirlamalari

Bu arastirmanin en dnemli siirlamasi, drneklemin sadece Istanbul’da egitim
goren yuksek 6grenim ogrencilerinden olusmasidir. S6z konusu alanin daha iyi ve
kapsamli irdelenebilmesi adina, arastirmada farkli akademik alanlarda egitim goren

bireylerle ¢alisilmasina ayrica 6nem verilmistir.

3.2. ARASTIRMANIN METODOLOJISi
Bu boliimde ana kiitle ve ornek kiitle secimi, veri toplama ydntemi, anket
sorularinin hazirlanmasi ve veri analizinde kullanilan istatistiksel yontemlere iliskin

bilgiler yer almaktadir.
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3.2.1. Ana Kiitle ve Ornek Kiitlenin Secimi

Bu calismada, Istanbul’daki devlet ve vakif iiniversitelerinde egitim gdren
lisans, yiiksek lisans ve doktora 6grencileri 6rneklem ¢ergevesi olarak belirlenmistir.
Ornekleme ydntemi olarak ise zaman ve maliyet kisitlarindan dolay1, tesadiifi olmayan
ornekleme yontemlerinden kolayda ornekleme ydntemi segilmistir. Ornek kiitle
hacmi, faktor analizi i¢in yeterli olacag diistiniildiigiinden 300 kisi olarak belirlenmis;
analiz icin gecerli anket sayisina ulagabilmek adina hatali bulunan cevap formlar
elendikten sonra ek goriismeler yapilarak hedeflenen sayida 6rnek kiitle goriismesi ile

%100 geri doniis saglanmustir.

3.2.2. Veri Toplama Yontemi

Aragtirmada kullanilan anket, katilimcilarin bir kismina elden, bir kismina ise
internet iizerinden ulastirilmistir. Anket formunun verilmesi sirasinda gerekli tiim
aciklamalar yapilmis olup, ankete cevap verenlere anketi doldurmalarinda her tiirli
kolaylik saglanmis ve destekte bulunulmustur. Ayrica tim aciklamalara, anket
formunun 6n yliziinde yer verilmistir.

Kisilerin ankete samimi ve dogru cevaplar vermelerini saglamak i¢in kimlik
bilgileri istenmemistir. Anketin cevaplanmasi aninda, cevaplar kisa bir kontrolden
gecirilmis ve karsilasilan aksakliklar isaret edilerek ankete cevap veren kisi tarafindan
cevaplarin diizeltilmesi saglanmistir. Aranilan kriterlere uygun olmayan katilimcilarin

cevaplar1 analize eklenmemistir.

3.2.3. Anket Sorularimin Hazirlanmasi, Test Edilmesi ve Arastirmada
Kullanilan (")lg:ekler

Ankette, kullanicilarin demografik 6zelliklerinin yani sira internet kullanim
stireleri, internete erisimde kullandiklar: teknolojik cihazlar ve dergi okurlugu iizerine
gidilmistir. Daha sonrasinda ise tablet dergilerle olan iligkileri ortaya konulmak
istenmis olup bu yondeki medya kullanom aligkanliklarinin = saptanilmasina
calisilmastir.

Aragtirmaya baglamadan 6nce olas1 hatalar1 ortaya ¢ikartmak amaciyla bir pilot
calisma yapilmasi onem tasimaktadir. Bu sayede anket formundaki anlagilmayan ve

actk olmayan sorular belirlenebilir, varsa hatalar ve eksiklikler diizeltilebilir.
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Hazirlanan anket formu 50 kisilik bir 6grenci grubu iizerinde 0n teste tabi tutulmustur
ve yanlis anlasilan veya anlasilmayan sorular ve ifadeler 6n test sonrasinda
diizeltilerek anket formuna son hali verilmistir.

Arastirmada kullanilan anket formu, katilimeiya hitaben yazilmis bir 6n bilgi

yazisindan ve toplam 15 sorudan olusmaktadir.

3.3. ARASTIRMANIN BULGULARI

Bu boliimde arastirmadaki verilerin analizinde kullanilan istatistiksel
yontemlerden, arastirmanin gecerliligi ve giivenirliliginden, arastirmaya katilan
katilimcilarin demografik 6zelliklerinin frekans dagilimlarindan, verilerin analizinden

bahsedilmektedir.

3.3.1. Veri Analizinde Kullanilan istatistiksel Yontemler
Aragtirmanin verileri SPSS 22.0 istatistiksel paket programiyla Independent
Samples T-Test, Anova, Chi-sqaure, Post Hoc (Scheffe) ve Cross-Tabulation

analizleri gergeklestirilerek degerlendirilmistir.

3.3.2. Arastirmanin Gegerliligi ve Giivenilirligi

Aragtirmanin gegerliligi agisindan arastirma siiresinin miimkiin oldugu kadar
kisa tutulmasina 6zen gosterilmistir. Ayrica kullanilan yontemin arastirmaya uygun
olmasina dikkat edilmistir. Anket siirecinde elde edilen yanit formlarindan hatali ve
celigkili bulunan 60 adedi ayiklanmis, belirlenen 300 kisilik 6rnek kiitle hacmine
ulagabilmek i¢in yeni bireylere ek anket dagitimi yapilarak siire¢ sonunda hedeflenen
anket sayisina ulasilmis, gecerli bulunan cevap formlar1 degerlendirmeye alinmis ve

analiz edilmistir.

3.3.3. Demografik Ozellikler
Arastirmaya Istanbul’da egitim goren toplam 300 kisi katilmistir.
Katilimcilarin  cinsiyet dagilimlart su sekildedir; kadin N=195, erkek N=105.

Aragtirmaya katilan kisilerin egitim durumlari en az lisans seviyesindedir.
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3.3.4. Verilerin Analizi

Tablo 3.1. Katihmcilarin Cinsiyete Gore Dagilimi

Frekans Yizde Gegerli Yiizde
Gegerli Erkek 105 35,0 35,0
Kadin 195 65,0 65,0
Toplam 300 100,0 100,0

Sekil 3.1. Katimcilarin Cinsiyete Gore Dagilimi

Kadin
%65

Arastirmaya katilan bireylerin 105’1 erkeklerden, 195’1 ise kadinlardan
olusmaktadir. Dolayisiyla katilimecilarin %35°1 erkeklerden, %65°i ise kadinlardan

olusmaktadir.
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Tablo 3.2. Katihmcilarin Egitim Durumuna Gore Dagilimi

Frekans Yizde Gegerli Yiizde
Gegerli  Lisans 151 50,3 50,3
Yiksek Lisans 118 39,3 39,3
Doktora 31 10,3 10,3
Toplam 300 100,0 100,0

Sekil 3.2. Katilmcilarin Egitim Durumuna Goére Dagilim

Doktora
%10,3

Lisans
%50,3

Yiksek Lisans
%39,3

Arastirmaya katilan bireylerin 151°1 lisans, 118’1 yiliksek lisans, 31’1 ise gesitli
tiniversitelerde doktora egitimi almaktadir. Dolayisiyla katilimcilarin %50,3’1 lisans,

%39,3’1 yiiksek lisans ve %10,3’1 ise doktora egitimine sahiptir.

204



Tablo 3.3. Katiimcilarin internete Baglanmak I¢in Kullandiklar
Teknolojik Alete Gore Dagilimi

Frekans Yizde Gegerli Yiizde
Gegerli Bilgisayar 8 2,7 2,7
Tablet 34 11,3 11,4
Akilli Telefon 256 85,3 85,9
Total 298 99,3 100,0
Toplam 300 100,0

Sekil 3.3. Katiimcilarin internete Baglanmak i¢in Kullandiklar
Teknolojik Alete Gore Dagilimi

Bilgisayar
%2,7 Tablet
%11,4

Akilli Telefon
%85,9

Arastirmaya katilan bireylerin 8’1 internete baglanmak i¢in bilgisayar, 34’1
tablet bilgisayar, 256’s1 ise akilli telefon kullandigini belirtmistir. Dolayisiyla
katilimcilarin %85,9’u internete akilli telefon, %11,4’ tablet bilgisayar ve %2,7’si ise

bilgisayar vasitastyla baglanmaktadir.
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Tablo 3.4. Katiimcilarin Tablet Dergi Okumak I¢cin Kullandiklari
Teknolojik Alete Gore Dagilimi

Frekans Yizde Gegerli Yiizde
Gegerli Bilgisayar 2 e ,8
Tablet 142 47,3 55,5
Akilli Telefon 112 37,3 43,8
Total 256 85,3 100,0
Toplam 300 100,0

Sekil 3.4. Katihmcilarin Tablet Dergi Okumak i¢in Kullandiklar
Teknolojik Alete Gore Dagilimi

Bilgisayar
%0,82

Akilli Telefon
%43,8

Tablet
%55,5

Arastirmaya katilan bireylerin 2’si tablet dergi okumak i¢in bilgisayar, 142’si
tablet bilgisayar, 112’si ise akilli telefon kullandigini belirtmistir. Dolayisiyla
katilimcilarin %55,5°1 tablet dergi okumak icin tablet bilgisayar, %43,8’1 akill telefon

ve %0,82’si ise bilgisayar kullanmaktadir.
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H1: Interneti kullanma siiresi ile tablet dergileri okuma aliskanhg

arasinda dogrusal bir iliski bulunmamaktadar.

Tablo 3.5. Interneti Kullanma Siiresi Ile Tablet Dergi Okuma Aliskanlig

Arasindaki Iliskiye Dair Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi

Crosstabulation

S9 Total
Hig 0-2 saat | 3-5 saat | 6-8 saat 9 saat ve
Uzeri

S5 Evet Count 6 3 152 72 17 250
% within S5 2,4% 1,2% 60,8% 28,8% 6,8% | 100,0%

% within S9 100,0% 50,0% 84,9% 81,8% 89,5% 83,9%

% of Total 2,0% 1,0% 51,0% 24,2% 5,7% 83,9%

Hayir Count 0 3 27 16 2 48

% within S5 0,0% 6,3% 56,3% 33,3% 4,2% | 100,0%

% within S9 0,0% 50,0% 15,1% 18,2% 10,5% 16,1%

% of Total 0,0% 1,0% 9,1% 5,4% 0,7% 16,1%

Total Count 6 6 179 88 19 298
% within S5 2,0% 2,0% 60,1% 29,5% 6,4%| 100,0%

% within S9 100,0% | 100,0%| 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0%

% of Total 2,0% 2,0% 60,1% 29,5% 6,4%| 100,0%

Tablo incelendiginde herhangi bir tablet dergiyi takip ediyor musunuz

sorusuna evet yanitin1 veren katilimcilarin orant %83,9’diir. Bu soruya hayir cevabini
veren katilimcilarin orani ise %16,1°dir. S6z konusu tablo, en az bir tablet dergiyi takip
eden katilimcilarin cevaplart internette gegirdikleri toplam siire iizerinden
yorumlandiginda ise internette kalma stirelerinin ¢esitlilik gosterdigi goriilmektedir.
Dolayisiyla oranlara bakildiginda internette gecirilen siire ile tablet dergi okurlugu
arasinda dogrusal bir iliski saptanmamistir. Dolayisiyla HI1’in  dogrulandigi
goriilmektedir. Tablet dergilerin ¢cevrimdis1 olarak da okunabiliyor olmast bu sonug

uzerinde etkilidir.
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H2: Katihhmcilar tablet dergi okurken sirasiyla en cok tablet bilgisayarlar:

ve akilli telefonlar: kullanmaktadir.

Tablo 3.6. Katilimcilarin Tablet Dergileri Okurken Kullandiklar1 Teknolojik
Cihazlara Gore Dagilimma Iliskin Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi

Crosstabulation

S11 Total
Bilgisayar Tablet | Akilh Telefon

S5 Evet  Count 2 140 108 250
% within S5 0,8% 56,0% 43,2% 100,0%

% within S11 100,0% 98,6% 96,4% 97,7%

% of Total 0,8% 54,7% 42,2% 97,7%

Hayir  Count 0 2 4 6

% within S5 0,0% 33,3% 66,7% 100,0%

% within S11 0,0% 1,4% 3,6% 2,3%

% of Total 0,0% 0,8% 1,6% 2,3%

Total Count 2 142 112 256
% within S5 0,8% 55,5% 43,8% 100,0%

% within S11 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

% of Total 0,8% 55,5% 43,8% 100,0%

Tablodaki veriler incelendiginde katilimcilarin %55,5 inin tablet dergi okurken
tablet bilgisayarlar1 kullandiklar1 goriilmektedir. Katilimcilarin %43,8°1 ise akill
telefonlarim1  kullanmaktadirlar. %0,8’lik kiiciik bir kisim ise tablet dergilere
bilgisayarlar1 lizerinden eristiklerini sdylemektedir. Dolayisiyla, katilimcilar tablet
dergi okurken sirastyla en ¢ok tablet bilgisayarlari ve akilli telefonlar1 kullanmaktadir
hipotezi dogrulanmistir.

Tablet dergilerin akill telefonlarda da okunabildigi bir gercektir. Fakat gercek
tablet dergi deneyimi tablet bilgisayarlar iizerinde yasanabilmektedir. Ayni zamanda
arsivleme kolaylig1 da 6nemli bir unsurdur. Bu nedenle, bulgularin ilgili hipotezi bu

yonde dogrulanmis olmas1 sasirtici degildir.
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tercih etmesini pozitif olarak etkilemektedir.

H3: Tablet dergilere erisim kolayliginin olmasi okurlarin tablet dergileri

Tablo 3.7. Tablet Dergilere Erisim Kolayligi ile Okurlarin Tablet Dergileri Tercih
Etme Oranlar1 Arasindaki Iliskiye Dair Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi

Crosstabulation

S10a Total
Evet Hayir
S6 Count 43 19 62
Expected Count 42,2 19,8 62,0
% within S6 69,4% 30,6% 100,0%
% within S10a 25,1% 23,8% 24, 7%
% of Total 17,1% 7,6% 24.7%
Count 49 17 66
Expected Count 45,0 21,0 66,0
% within S6 74,2% 25,8% 100,0%
% within S10a 28,7% 21,3% 26,3%
% of Total 19,5% 6,8% 26,3%
Count 43 21 64
Expected Count 43,6 20,4 64,0
% within S6 67,2% 32,8% 100,0%
% within S10a 25,1% 26,3% 25,5%
% of Total 17,1% 8,4% 25,5%
Count 15 20 35
Expected Count 23,8 11,2 35,0
% within S6 42,9% 57,1% 100,0%
% within S10a 8,8% 25,0% 13,9%
% of Total 6,0% 8,0% 13,9%
Count 21 3 24
Expected Count 16,4 7,6 24,0
% within S6 87,5% 12,5% 100,0%
% within S10a 12,3% 3,8% 9,6%
% of Total 8,4% 1,2% 9,6%
Total Count 171 80 251
Expected Count 171,0 80,0 251,0
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% within S6 68,1% 31,9% 100,0%
% within S10a 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 68,1% 31,9% 100,0%

Tablo incelendiginde, ankette sorulan tablet dergileri tercih etme sebebiniz
asagidakilerden hangisidir sorusuna her an, her yerden erisilebilir olmasi cevabin
veren katilimcilarin oran1 %68,1°dir. ilgili cevabi tablet dergileri tercih etme sebepleri
arasinda gostermeyen katilimcilarin oranmi ise %31,9’dur. Bu verilere bakildiginda,
tablet dergilere erisim kolayliginin olmasi okurlarin tablet dergileri tercih etmesini
pozitif olarak etkiledigi goriilmektedir; dolayisiyla H3 istatistiksel olarak

dogrulanmaistir.

Tablo 3.8. Tablet Dergilere Erisim Kolaylig1 ile Okurlarin Tablet Dergileri Tercih
Etme Oranlar1 Arasindaki Iliskiye Dair Chi-Square (Ki Kare) Testi

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 15,6472 4 ,004
Likelihood Ratio 15,592 4 ,004
Linear-by-Linear Association ,299 1 ,584
N of Valid Cases 251

a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 7,65.
Ayn1 bi¢imde, yukaridaki tabloda verilen Chi-Square testinde de iki veri

arasinda anlamli bir iliski bulundugu goriilmektedir, sonu¢ degeri ,05’ten kiigtiktiir.

Dolayisiyla oransal olarak bu iliski dogrulanmustir.
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Tablo 3.9. Tablet Dergilere Erisim Kolaylig1 ile Okurlarin Tablet Dergileri Tercih
Etmeleri Arasindaki Iliskiye Dair Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi

Crosstabulation

S10a Total
Evet Hayir

S5 Evet Count 171 78 249
Expected Count 145,0 104,0 249,0

% within S5 68,7% 31,3% 100,0%

% within S10a 98,8% 62,9% 83,8%

% of Total 57,6% 26,3% 83,8%

Hayir Count 2 46 48

Expected Count 28,0 20,0 48,0

% within S5 4,2% 95,8% 100,0%

% within S10a 1,2% 37,1% 16,2%

% of Total 0,7% 15,5% 16,2%

Total Count 173 124 297
Expected Count 173,0 124,0 297,0

% within S5 58,2% 41,8% 100,0%

% within S10a 100,0% 100,0% 100,0%

% of Total 58,2% 41,8% 100,0%

Tablet dergilere erisim kolayliginin olmasi okurlarin tablet dergileri tercih
etmesini pozitif olarak etkilemektedir hipotezi, tablodaki verilere gore de
dogrulanmaktadir. Herhangi bir tablet dergiyi takip ediyor musunuz sorusuna evet
yanitini veren katilimcilarin oran1 %58,2 ile baskinken, bu soruya hayir cevabini veren

katilimcilarin oram %41,8°dir. Dolayisiyla H3 istatistiksel olarak dogrulanmstir.
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Tablo 3.10. Tablet Dergilere Erisim Kolaylig1 ile Okurlarin Tablet Dergileri Tercih
Etmeleri Arasindaki iliskiye Dair Chi-Square (Ki Kare) Testi

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. Exact Sig. (2- | Exact Sig. (1-
(2-sided) sided) sided)
Pearson Chi-Square 68,8582 ,000
Continuity Correction® 66,231 ,000
Likelihood Ratio 77,384 ,000
Fisher's Exact Test ,000 ,000
Linear-by-Linear 68,627 ,000
Association
N of Valid Cases 297

a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 20,04.

b. Computed only for a 2x2 table

Ayni1 bigimde, yukaridaki tabloda verilen Chi-Square testinde sonug¢ degeri

,05’ten bliyiiktiir dolayisiyla H3’te bahsedilen iliski oransal olarak dogrulanmastir.
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H4: Katihmcilarin egitim durumu arttik¢a tablet dergi takip etme

oranlar1 artmaktadir.

Tablo 3.11. Katilimcilarin Egitim Durumlari ile Tablet Dergi Takip Etme Oranlart
Arasindaki Iliskiye Dair Oneway Anova Testi (Tek Yonlii Varyans Analizi)

Descriptives

S6
N | Mean Std. Std. 95% Confidence Interval | Minimum | Maximum
Deviation Error for Mean
Lower Upper
Bound Bound
Lisans 119 (2,2605 1,13094| ,10367 2,0552 2,4658 1,00 5,00
Y liksek 104 2,7212 1,26535| ,12408 2,4751 2,9672 1,00 5,00
Lisans
Doktora 30 | 3,2667 1,41259| ,25790 2,7392 3,7941 1,00 5,00
Total 253]2,5692 1,26309 | ,07941 2,4128 2,7256 1,00 5,00
Test of Homogeneity of Variances
S6
Levene Statistic df1 df2 Sig.
1,941 2 250 ,146
ANOVA
S6
Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 28,335 2 14,168 9,478 ,000
Within Groups 373,704 250 1,495
Total 402,040 252

Yukaridaki tablolarda verilen bulgulara gore, Test of Homogeneity of
Variances tablosunda significant degeri ,146 > ,05 oldugu i¢in varyans dagilimi
homojendir. Ayn1 sekilde, Anova testi sonucuna gore significant degeri ,000 < ,05
oldugu i¢in H4 dogrulanmaktadir. Dolayistyla, katilimeilarin egitim durumu arttik¢a

tablet dergi takip etme oranlarinin arttig1 gézlemlenmistir.
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Tablo 3.12. Katilimcilarin Egitim Durumlari ile Tablet Dergi Takip Etme Oranlart

Dependent Variable: S6

Multiple Comparisons

Arasindaki {liskiye Dair Post Hoc (Scheffe)Testi

(I s2 (J) S2 Mean Difference Std. Sig. [ 95% Confidence Interval
(I-J) Error Lower Upper
Bound Bound
Scheffe Lisans Yiksek -46065 | ,16412,021 -,8648 -,0565
Lisans
Doktora -1,00616 | ,24978 | ,000 -1,6212 -,3911
Y liksek Lisans 46065 | 16412 ,021 ,0565 ,8648
Lisans Doktora -54551 | ,25338],101 -1,1695 ,0784
Doktora Lisans 1,00616 | ,24978,000 , 3911 1,6212
Yiksek ,54551 | ,25338(,101 -,0784 1,1695
Lisans

*. The mean difference is significant at the 0.05 level.

Yukaridaki tabloda sunulan, Anova testine ek olarak gerceklestirilen Post Hoc

testi (Schefte) ile elde edilen bulgular 1s1831nda da H4 dogrulanmistir. Scheffe testi

verilerine gore katilimcilarin egitim durumunun artmasi ile tablet dergi takip etme

oranlar1 arasinda dogrusal bir iligki gézlemlenmistir.
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HS: Erkekler kadinlara oranla daha fazla sayida tablet dergi takip

etmektedir.

Tablo 3.13. Katilimcilarin Cinsiyet Dagilimlari Ile Tablet Dergi Takip Etme Oranlari
Arasindaki Iliskiye Dair Independent Samples T-Test Analizi
(Bagimsiz Orneklem T-Testi)

Group Statistics

S1 N Mean Std. Deviation Std. Error Mean
S6 Erkek 87 2,8161 1,32532 ,14209
Kadin 166 2,4398 1,21330 ,09417

Independent Samples Test

Levene's t-test for Equality of Means
Test for
Equality of
Variances
F | Sig. t df Sig. Mean Std. Error 95%
(2- | Difference | Difference | Confidence
tailed) Interval of the
Difference

Lower | Upper

S6  Equal 1,374,242 2,270 251 ,024 , 37633 ,16582 | ,04976 | ,70291
variances
assumed
Equal 2,208 |161,865| ,029 ,37633 ,17046 | ,03972 | ,71295

variances not

assumed

Yukaridaki tabloda sunulan Independent Samples T-Test sonuclarina gore,
grup istatistiklerinde erkek katilimcilarin ortalamasi 2,8 iken kadin katilimcilarin
ortalamasi1 2,4’tiir. Significant 2-tailed degeri ,024 < ,05 oldugu icin tablet dergi
kullanom orani cinsiyete gore anlamli bir degisiklik gostermektedir. Buna gore,
erkekler kadinlara gore daha fazla tablet dergi takip etmektedir. Dolayisiyla HS

dogrulanmaistir.
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Hé6: Tablet dergilerde multimedya icerigin olmasi ile bu dergilerin tercih

edilmeleri arasinda pozitif yonlii bir iliski bulunmaktadir.

Tablo 3.14. Tablet Dergilerin Sundugu Multimedya Igerik Ile Okurlarin Bu Dergileri
Tercih Etmeleri Arasindaki Iliskiye Dair Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi

Crosstabulation

S10c Total
Evet Hayir

S5 Evet Count 234 17 251
% within S5 93,2% 6,8% 100,0%

% within S10c 98,7% 27,4% 83,9%

% of Total 78,3% 5,7% 83,9%

Hayir Count 3 45 48

% within S5 6,3% 93,8% 100,0%

% within S10c 1,3% 72,6% 16,1%

% of Total 1,0% 15,1% 16,1%

Total Count 237 62 299
% within S5 79,3% 20,7% 100,0%

% within S10c 100,0% 100,0% 100,0%

% of Total 79,3% 20,7% 100,0%

Cross-Tabulation (Capraz Tablo) analizi sonuglarina gore, tablet dergi okuyan
katilimcilarin %93,2’s1 bu yayinlarda sunulan multimedya icerigin ilgili yayinlar
tercith etmelerinde etkili oldugunu belirtmektedir. Katilimcilarin sadece %6,8’1
multimedya icerigin tablet dergileri tercih etmeleri iizerinde etkisi bulunmadigini ifade
etmektedir. Multimedya igerik tablet dergilerin tercih edilmesinde c¢ok etkili

konumdadir. Dolayisiyla H6 istatistiksel olarak dogrulanmistir.
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Tablo 3.15. Tablet Dergilerin Sundugu Multimedya Igerik Ile Okurlarm Bu Dergileri
Tercih Etmeleri Arasindaki Iliskiye Dair Chi-Square (Ki Kare) Testi

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. Exact Sig. (2- | Exact Sig. (1-
(2-sided) sided) sided)
Pearson Chi-Square 185,462° ,000
Continuity Correction® 180,208 ,000
Likelihood Ratio 158,438 ,000
Fisher's Exact Test ,000 ,000
Linear-by-Linear 184,842 ,000
Association
N of Valid Cases 299

a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 9,95.

b. Computed only for a 2x2 table

Ayni bicimde, Chi-Square (Ki Kare) testinde de iki veri arasinda anlamli bir

iligki bulundugu goriilmektedir. Significant degeri ,000 <,05” oldugu i¢cin H6 bu testle

de dogrulanmustir.
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H7: Bireylerin cinsiyetlerinin tercih ettikleri tablet dergi tiirii arasinda
pozitif yonlii bir iliski bulunmaktadir. Kadin okurlar daha ¢ok kadin, moda,
sanat temal tablet dergileri tercih etmektedir. Erkek okurlar daha ¢ok erkek,

spor, otomobil, teknoloji temal tablet dergileri tercih etmektedir.

Tablo 3.16. Cinsiyet ile Kadin-Moda Dergisi Okurlugu Arasindaki Iliskiye Dair
Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi

Crosstabulation

S8a Total
Evet Hayir

S1 Erkek Count 3 102 105
% within S1 2,9% 97,1% 100,0%

% within S8a 2,1% 65,0% 35,0%

% of Total 1,0% 34,0% 35,0%

Kadin Count 140 55 195

% within S1 71,8% 28,2% 100,0%

% within S8a 97,9% 35,0% 65,0%

% of Total 46,7% 18,3% 65,0%

Total Count 143 157 300
% within S1 47,7% 52,3% 100,0%

% within S8a 100,0% 100,0% 100,0%

% of Total 47,7% 52,3% 100,0%

Cross-Tabulation (Capraz Tablo) analizi sonuglarina gore, kadin ve moda
dergisi takip eden katilimcilarin %2,1°1 erkeklerden, %97,9’u ise kadin kullanicilardan

olusmaktadir. Dolayistyla H7 kadin ve moda dergileri baglaminda dogrulanmistir.
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Tablo 3.17. Cinsiyet ile Kadin-Moda Dergisi Okurlugu Arasindaki Iliskiye Dair
Chi-Square (Ki Kare) Testi

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. Exact Sig. (2- | Exact Sig. (1-
(2-sided) sided) sided)
Pearson Chi-Square 130,024° 1 ,000
Continuity Correction” 127,275 1 ,000
Likelihood Ratio 155,986 1 ,000
Fisher's Exact Test ,000 ,000
Linear-by-Linear 129,591 1 ,000
Association
N of Valid Cases 300

a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 50,05.

b. Computed only for a 2x2 table

Yukarida sunulan Chi-Square (Ki Kare) testinde de iki veri arasinda anlamli

bir iliski bulundugu goriilmektedir.

Significant degeri

gorildiiglinden H7 bu testle de dogrulanmustir.

,000 < ,05° olarak
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Tablo 3.18. Cinsiyet Ile Erkek Dergisi Okurlugu Arasindaki Iliskiye Dair

Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi

Crosstabulation

S8b Total
Evet Hayir

S1 Erkek Count 41 64 105
% within S1 39,0% 61,0% 100,0%

% within S8b 93,2% 25,0% 35,0%

% of Total 13,7% 21,3% 35,0%

Kadin Count 3 192 195

% within S1 1,5% 98,5% 100,0%

% within S8b 6,8% 75,0% 65,0%

% of Total 1,0% 64,0% 65,0%

Total Count 44 256 300
% within S1 14,7% 85,3% 100,0%

% within S8b 100,0% 100,0% 100,0%

% of Total 14,7% 85,3% 100,0%

Tabloda verilen Cross-Tabulation (Capraz Tablo) analizi sonuclarina gore,

erkek dergisi takip eden katilimcilarin %93,2°si erkeklerden, %6,8°1 ise kadin

okurlardan olugmaktadir. Yine bu tabloya gore kadin kullanicilarin sadece %1,5’1

erkek dergileri

okuduklarini

baglaminda dogrulanmistir.

belirtmektedir.

Dolayisiyla H7 erkek dergileri
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Tablo 3.19. Cinsiyet Ile Erkek Dergisi Okurlugu Arasindaki Iliskiye Dair
Chi-Square (Ki Kare) Testi

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. Exact Sig. (2- | Exact Sig. (1-
(2-sided) sided) sided)
Pearson Chi-Square 76,723° ,000
Continuity Correction® 73,756 ,000
Likelihood Ratio 78,648 ,000
Fisher's Exact Test ,000 ,000
Linear-by-Linear 76,468 ,000
Association
N of Valid Cases 300

a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 15,40.

b. Computed only for a 2x2 table

Tabloda sunulan Chi-Square (Ki Kare) testinde de iki veri arasinda anlamli bir

iliski bulundugu goriilmektedir. Tabloya gore significant degeri ,000 < ,05° olarak

gorildiiglinden H7 bu testle de dogrulanmustir.
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Tablo 3.20. Cinsiyet ile Teknoloji Dergisi Okurlugu Arasindaki Iliskiye Dair

Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi

Crosstabulation

S8c Total
Evet Hayir

S1 Erkek Count 33 72 105
% within S1 31,4% 68,6% 100,0%

% within S8c 53,2% 30,3% 35,0%

% of Total 11,0% 24,0% 35,0%

Kadin Count 29 166 195

% within S1 14,9% 85,1% 100,0%

% within S8c 46,8% 69,7% 65,0%

% of Total 9,7% 55,3% 65,0%

Total Count 62 238 300
% within S1 20,7% 79,3% 100,0%

% within S8c 100,0% 100,0% 100,0%

% of Total 20,7% 79,3% 100,0%

Tabloda verilen Cross-Tabulation (Capraz Tablo) analizi sonuglarina gore,
teknoloji dergisi takip eden katilimcilarin %53,2°si erkeklerden, %46,8°1 ise kadin
okurlardan olugmaktadir. Bu tabloya gore, iki cinsiyet agisindan teknoloji dergisi
okurluguna bakildiginda katilimci ilgisi birbirine yakin goriinmektedir. Sonug olarak

H7 teknoloji dergileri baglaminda dogrulanmistir.
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Tablo 3.21. Cinsiyet ile Teknoloji Dergisi Okurlugu Arasindaki Iliskiye Dair
Chi-Square (Ki Kare) Testi

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. Exact Sig. (2- | Exact Sig. (1-
(2-sided) sided) sided)
Pearson Chi-Square 11,4112 ,001
Continuity Correction® 10,424 ,001
Likelihood Ratio 10,995 ,001
Fisher's Exact Test ,001 ,001
Linear-by-Linear 11,373 ,001
Association
N of Valid Cases 300

a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 21,70.

b. Computed only for a 2x2 table

Tabloda sunulan Chi-Square (Ki Kare) testinde de iki veri arasinda anlamli bir

iliski bulundugu goriilmektedir. Tabloya gore significant degeri ,001 < ,05° olarak

gorildiiginden H7 bu testle de dogrulanmustir.
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Tablo 3.22. Cinsiyet ile Otomobil Dergisi Okurlugu Arasindaki iliskiye Dair
Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi

Crosstabulation

S8d Total
Evet Hayir

S1 Erkek Count 29 76 105
% within S1 27,6% 72,4% 100,0%

% within S8d 85,3% 28,6% 35,0%

% of Total 9,7% 25,3% 35,0%

Kadin Count 5 190 195

% within S1 2,6% 97,4% 100,0%

% within S8d 14,7% 71,4% 65,0%

% of Total 1,7% 63,3% 65,0%

Total Count 34 266 300
% within S1 11,3% 88,7% 100,0%

% within S8d 100,0% 100,0% 100,0%

% of Total 11,3% 88,7% 100,0%

Tabloda verilen Cross-Tabulation (Capraz Tablo) analizi sonuglarina gore,
otomobil dergisi takip eden katilimcilarin %85,3’i erkeklerden, %14,7’s1 ise kadin
okurlardan olugmaktadir. Bu tabloya gore, toplamda kadinlarin %97,4 {iniin otomobil
dergileri ile ilgilenmedigi gorilmektedir. Sonu¢ olarak H7 otomobil dergileri

baglaminda dogrulanmistir.
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Tablo 3.23. Cinsiyet Ile Otomobil Dergisi Okurlugu Arasindaki iliskiye Dair
Chi-Square (Ki Kare) Testi

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. Exact Sig. (2- | Exact Sig. (1-
(2-sided) sided) sided)
Pearson Chi-Square 42,636° ,000
Continuity Correction® 40,179 ,000
Likelihood Ratio 41,794 ,000
Fisher's Exact Test ,000 ,000
Linear-by-Linear 42,493 ,000
Association
N of Valid Cases 300

a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 11,90.

b. Computed only for a 2x2 table

Tabloda sunulan Chi-Square (Ki Kare) testinde de iki veri arasinda anlamli bir

iliski bulundugu goriilmektedir. Tabloya gore significant degeri ,000 < ,05° olarak

gorildiiglinden H7 bu testle de dogrulanmustir.
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Tablo 3.24. Cinsiyet ile Spor Dergisi Okurlugu Arasindaki iligkiye Dair

Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi

Crosstabulation

S8e Total
Evet Hayir

S1 Erkek Count 54 51 105
% within S1 51,4% 48,6% 100,0%

% within S8e 59,3% 24.,4% 35,0%

% of Total 18,0% 17,0% 35,0%

Kadin Count 37 158 195

% within S1 19,0% 81,0% 100,0%

% within S8e 40,7% 75,6% 65,0%

% of Total 12,3% 52,7% 65,0%

Total Count 91 209 300
% within S1 30,3% 69,7% 100,0%

% within S8e 100,0% 100,0% 100,0%

% of Total 30,3% 69,7% 100,0%

Tabloda verilen Cross-Tabulation (Capraz Tablo) analizi sonuglarina gore,

spor dergisi takip eden katilimcilarin %359,3°1 erkeklerden, %40,7’si ise kadin
okurlardan olusmaktadir. Bu tabloya gore, iki cinsiyet agisindan spor dergisi
okurluguna bakildiginda katilimer ilgisi birbirine yakin gériinmektedir. Sonug olarak

H7 spor dergileri baglaminda dogrulanmaistir.
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Tablo 3.25. Cinsiyet Ile Spor Dergisi Okurlugu Arasindaki iliskiye Dair
Chi-Square (Ki Kare) Testi

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. Exact Sig. (2- | Exact Sig. (1-
(2-sided) sided) sided)
Pearson Chi-Square 34,0172 ,000
Continuity Correction® 32,499 ,000
Likelihood Ratio 33,240 ,000
Fisher's Exact Test ,000 ,000
Linear-by-Linear 33,904 ,000
Association
N of Valid Cases 300

a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 31,85.

b. Computed only for a 2x2 table

Yukarida sunulan Chi-Square (Ki Kare) testinde de iki veri arasinda anlamli

bir iligki bulundugu goriilmektedir. Tabloya gore significant degeri ,000 < ,05’ olarak

gorildiiginden H7 bu testle de dogrulanmustir.
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Tablo 3.26. Cinsiyet Ile Sanat Dergisi Okurlugu Arasindaki Iliskiye Dair
Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi

Crosstabulation

S8f Total
Evet Hayir

S1 Erkek Count 12 93 105
% within S1 11,4% 88,6% 100,0%

% within S8f 21,1% 38,3% 35,0%

% of Total 4,0% 31,0% 35,0%

Kadin Count 45 150 195

% within S1 23,1% 76,9% 100,0%

% within S8f 78,9% 61,7% 65,0%

% of Total 15,0% 50,0% 65,0%

Total Count 57 243 300
% within S1 19,0% 81,0% 100,0%

% within S8f 100,0% 100,0% 100,0%

% of Total 19,0% 81,0% 100,0%

Tabloda verilen Cross-Tabulation (Capraz Tablo) analizi sonuglarina gore,
sanat dergisi takip eden katilimcilarin %78,9’u kadinlardan, %21,1°1 ise erkek
okurlardan olugsmaktadir. Bu tabloya gore, kadin katilimcilarin sanat dergilerine karsi
daha fazla ilgili oldugu goriilmektedir. Sonug¢ olarak H7 sanat dergileri baglaminda

dogrulanmaistir.
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Tablo 3.27. Cinsiyet Ile Sanat Dergisi Okurlugu Arasindaki Iliskiye Dair
Chi-Square (Ki Kare) Testi

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. Exact Sig. (2- | Exact Sig. (1-
(2-sided) sided) sided)
Pearson Chi-Square 6,017° ,014
Continuity Correction® 5,284 ,022
Likelihood Ratio 6,424 ,011
Fisher's Exact Test ,014 ,009
Linear-by-Linear 5,997 ,014
Association
N of Valid Cases 300

a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 19,95.

b. Computed only for a 2x2 table

Tabloda sunulan Chi-Square (Ki Kare) testinde de iki veri arasinda anlamli bir

iliski bulundugu goriilmektedir. Tabloya gore significant degeri ,014 < ,05° olarak

gorildiiglinden H7 bu testle de dogrulanmustir.
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H8: Tablet dergilerin iicretleri ile indirilmeleri arasinda negatif yonlii bir

korelasyon bulunmaktadir. Mobil uygulama platformlarinda iicretsiz olarak

sunulan tablet dergiler daha fazla indirilmektedir.

Tablo 3.28. Katilimcilarin Tablet Dergi Uygulamalarina

Odedikleri Ucrete Gére Dagilimi -1

Gegerli Yiizde

Gegerli Ucretsiz
0-2TL
3-5TL
5-10 TL
10 TL ve Gzeri

Toplam

Toplam

72,7
3,2
14,2
8,7
1,2
100,0

Yukaridaki tabloda sunulan frekans sonuglarina gore katilimcilarin %72,7’s1

iicretsiz dergi uygulamalarin1 tercih etmektedir. Katilimcilarin %14,2°si  dergi

uygulamalaria 3-5 TL arasinda bir ticret 6demektedir. 5-10 TL aralifindaki dergi

uygulamalarimi tercih eden katilimcilarin orani ise %8,7’dir. Yine tabloya gore,

katilimcilarin %3,2’s1 dergi uygulamalarina 0-2 TL arasinda bir ticret 6demektedir. 10

TL ve tlizerinde bir fiyatla sunulan dergi uygulamalarini tercih eden katilimci orani ise

sadece %]1,2 olarak goriilmektedir. Frekans tablosuna bakildiginda H8 dogrulanmustir.

230




Tablo 3.29. Katilimcilarin Tablet Dergi Uygulamalarina
Odedikleri Ucrete Gére Dagilim - 2

60

Percent

20+

ML T T T T
Ucretsiz 0-2TL 3-5TL 5-10TL 10 TL ve Uzeri

Yukarida sunulan tablo sonuglarina gore katilimcilarin %72,7’si ticretsiz dergi
uygulamalarini tercih etmektedir. Katilimcilarin %14,2°1ik kesimi 3-5 TL, %S8,7’lik
kesimi ise 5-10 TL araligindaki dergi uygulamalarini tercih etmektedir. Yine aym
tabloya gore, katilimcilarin %3,2’°s1 dergi uygulamalarina 0-2 TL arasinda bir {icret
oderken, 10 TL ve lizerinde bir fiyatla sunulan dergi uygulamalarini tercih eden
katilime1 orami ise sadece %1,2 olarak saptanmistir. Siitun grafigi tablosuna

bakildiginda H8 dogrulanmustir.
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Tablo 3.30. Ucretin Tablet Dergi Uygulamalarini Indirmedeki Etkisi - 1

Gegerli Yiizde
Gegerli Evet 75,9
Hayir 241
Toplam 100,0
Toplam

Tablo 3.31. Ucretin Tablet Dergi Uygulamalarini indirmedeki Etkisi - 2

807

60

40—

Percent

Evet

T
Hayir

Yukarida sunulan frekans ve siitun grafigi sonuclarina gore, tablet dergileri

indirirken sizin icin licret belirleyici bir faktor miidiir sorusuna evet yanitini veren

katilimcilarin oram1 %75,9°dur. Ucretin bu konuda belirleyici olmadigini ifade eden

katilimcilarin orant ise %24,1’°dir. Dolayisiyla H8 dogrulanmustir.
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SONUC

Kiiresellesme, yeni medya araclarinin ¢esitlenip yayginlasmasi gibi unsurlar,
habere anlik erisimi kolaylastirmis ve gazetecilik pratiklerinin yeni bigimlerle yeniden
yorumlanmasina yol agmistir. Geleneksel medyanin dijital devrim karsisindaki tutumu
baslarda ¢ekinik bigimde olan biteni izleme egiliminde olsa da biiyiikk medya devleri
zaman igerisinde donlisimiin ne denli kaciilmaz ve elzem oldugu noktasinda
birlesmek zorunda kalmislardir. Bir yanda yiizyillara uzanan klasik okur olma kiiltiiri,
ote yanda sanalligin ve artirilmis gerceklik teknolojisinin sundugu cazibeli temsiller;
bu catisma sonunda kagit ve dijital arasinda dalgalanan bir tartismay1 alevlendirmistir.

Yeni jenerasyonlarla okuyucu profilinin degismesi, klasik anlamda medya
tilketimini, hatta medyanin tiiketildigi ara¢ ve mecralar1 da degistirmistir. Degisime
direnenlerin karsisinda gelecegi savundugunu dile getiren dijital gocebe zihinler,
bugiin dahi devam eden bu tartismanin taraflart konumundadir. Heniiz bu tartismadan
net bir sonu¢ alinmamis olsa da elde edilen temel bir gergek var ki; o da insanlik olarak
inovasyona ve anlik iletisime olan kars1 konulamaz tutkumuzdur.

Steve Jobs’un ilk nesil iPad’i elinde tuttugu o unutulmaz lansman, bir bakima
bugiin bu doktora tezinin kapsamini da belirlemistir. Zira iPad ile baslayan tablet
devrimi inanilmaz boyutlara ulasmayi basarmis, gazeteciligin tiim kose taslari
yerinden oynamistir. Zamanla once giinliik gazeteler, ardindan siireli yaymlar bir bir
1Pad edisyonlarini tasarlayip bu yeni oyundaki istah kabartan pastadan biiyiik bir dilim
kapma miicadelesine dahil olmustur.

[k iPad’in sunuldugu giinden bu yana tam 10 y1l gegmistir. Bu énemli siirede
1Pad’e rakip olmay1 diisiinen pek ¢ok iirlin vitrine taginmistir. En yakin rakip olarak
taninan Samsung bile Apple’1 tablet diinyasindaki tahtindan edememistir. Fakat
okuyucular - bagka bir sdylemle yeni diinyanin kullanicisi olarak bizler, yepyeni bir
habercilik tiirtiyle karsilasmistik. Bu yeni ve heyecan verici diinyada bize de yer
verilmekle kalinmamas, etkilesimli tasarim anlayisiyla birer aktore doniistiirilmiistiik.

Gegen 10 yillik siire boyunca gerek diinyada gerekse Tiirkiye’de pek ¢ok tablet
dergi yayin hayatina baglamistir. Bir kism1 hala oldukga popiiler olsa da bazilar1 yok
olmaktan kurtulamamistir. Diinyadaki Orneklerde interaktif tasarim biiyiikk Onem
tasirken, bizde durum ¢ogunlukla basili materyalin PDF kopyalarinin dijital diinyaya

aktarilmasi seklinde olmustur. Ta ki 6ncii ve vizyoner bazi projeler Tiirk okuyucusuyla
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bulusana kadar. O giinden beri de ger¢ek anlamda tablet dergiler ve PDF replikalar
arasinda bir ayrim yapma geregi hep var olmustur.

Bu calisma ile tablet dergi yayinciliginin tiim elementleri bir arada sunulmaya
calisilmis, akademik oldugu kadar mesleki anlamda da profesyonellere 151k tutulmasi
amaglanmistir. Bu baglamda, oncelikle dergiciligin ge¢misten gilinlimiize olan
serliveni 0zetlenerek yeni medya kavramina kapsamli bir giris yapilmistir. Son olarak
tablet dergi ve tablet yayincilik konusu tiim hatlariyla aktarilmak istenmistir. Ayrica
Tiirkiye’de tablet dergiciliginin okur profilini ne denli etkiledigini anlamaya c¢alismak
adina bir saha arastirmasi gerceklestirilmis ve sonuglar analiz edilerek sunulmustur.

Bu doktora tezinde yer verilen arastirmanin amaci, tiim diinyada oldugu gibi
iilkemizde de yeni yatirimlar ve katlanan ilgi ile gelisen yeni medya araglarina paralel
olarak ortaya cikan tablet yayinciligin Tiirkiye’deki yiiksek 6grenim ogrencilerinin
medya kullanim aligkanliklarina yansimalarini saptayabilmektir.

Calismada, Istanbul’daki devlet ve vakif iiniversitelerinde egitim goren lisans,
yiksek lisans ve doktora 6grencileri 6rneklem c¢ergevesi olarak belirlenmis; 6rnek
kiitle hacmi faktor analizi i¢in yeterli olacagi diisiiniildiigiinden 300 kisi olarak
belirlenmis ve %100 geri doniis saglanmistir.

Aragtirmada kullanilan anket 6rnegi, bir bakima katilimcilarin yeni medyaya
olan ilgileri hakkinda ipucglar1 edinme amac1 tasimaktadir. Tablet dergilere olan ilginin
nedeni, tercih nedeni olmalarin1 saglayan unsurlar ile beraber Tiirkiye’de tablet dergi
okuru profilinin ¢ikarilmasi, ¢aligmaya dair diger kaygilar arasinda yer almistir.

Bu nedenler ekseninde 15 sorudan olusan bir anket formu hazirlanmis,
arastirmaya zaman ayirarak katilan ve sorulara gegerli yanitlar veren 300 kisiyle yiiz
ylize ya da cevrimigi temas yollariyla iletisim saglanmistir. Ankette, kullanicilarin
demografik Ozelliklerinin yami sira internet kullanim siireleri, internete erisimde
kullandiklar1 teknolojik cihazlar ve dergi okurlugu iizerine de gidilmistir; ayrica
katilimcilarin tablet dergilerle olan iliskileri de ortaya konulmak istenmis olup bu
yondeki medya kullanim aligkanliklarinin saptanmasina caligilmistir. Arastirma
sonucu ulasilan veriler, SPSS 22.0 istatistiksel paket programiyla Independent
Samples T-Test, Anova, Chi-sqaure, Post Hoc (Scheffe) ve Cross-Tabulation

analizleri gergeklestirilerek degerlendirilmistir.
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Aragtirmaya destek olan katilimcilarin 151°1 lisans, 118’1 yiiksek lisans, 31°1
ise ¢esitli liniversitelerde doktora egitimi alan bireylerden olusmaktadir. Oransal
olarak baktigimizda ise katilimcilarin 9%350,3°1 lisans, %39,3’1 yiiksek lisans ve
%10,3°1 1se doktora egitimine sahip olduklar1 goriilmistiir.

Aragtirma ile katilimcilarin internete hangi teknolojik aletlerle baglandiklar1 da
saptanmistir. Buna gore, katilimcr bireylerin 256°s1 ise akilli telefon, 34’1 tablet
bilgisayar, 8’1 ise bilgisayar vasitasiyla internete baglandigini belirtmistir. Dolayisiyla
katilimcilarin  %85,9’unun internet erisimini akilli telefonla, %11,4’{iniin tablet
bilgisayar ve %2,7’sinin ise bilgisayar vasitasiyla sagladig1 goriilmiistiir.

Yine arastirmadan elde edilen sonuglara gore, tablet dergiciligin en 1yi
deneyimlendigi cihaz olan tablet bilgisayarlarin katilimcilarin tablet dergi okuma
aliskanliklarinda ilk sirada yer aldigi goriilmiistiir. Arastirmaya katilan bireylerin
tablet dergi okumak i¢in 142’sinin tablet bilgisayar, 112’sinin akilli telefon, 2’sinin ise
bilgisayar kullandig1 belirlenmistir. Oransal olarak ifade etmek gerekirse,
katilimcilarin %55,5°1 tablet dergi okumak i¢in tablet bilgisayar, %43,8°1 akilli telefon
ve %0,82’si ise bilgisayar kullandig1 sonucuna ulagilmistir.

Interneti kullanma siiresi ile tablet dergileri okuma aligkanligi arasinda
dogrusal bir iliski bulunmadig1 hipotezinin test edilmesi i¢in veriler Cross-Tabulation
(Capraz Tablo) analizine tabi tutulmustur. Buna gore, “Herhangi bir tablet dergiyi
takip ediyor musunuz?” sorusuna evet yanitin1 veren katilimcilarin oran1 %83,9 olarak
belirlenmistir. Bu soruya hayir cevabini veren katilimcilarin orani ise %16,1 olarak
saptanmistir. En az bir tablet dergiyi takip eden katilimcilarin cevaplar internette
gecirdikleri toplam siire iizerinden yorumlandiginda ise internette kalma siirelerinin
cesitlilik arz ettigi; dolayisiyla oranlara bakildiginda internette gecirilen stire ile tablet
dergi okurlugu arasinda dogrusal bir iliski saptanmamustir. Sonuc¢ olarak HI1
dogrulanmaistir.

H2’ye gore katilimcilar tablet dergi okurken sirasiyla en ¢ok tablet
bilgisayarlar1 ve akilli telefonlar1 kullanmaktadir. Bu hipotezin sinanmasi i¢in de yine
Cross-Tabulation (Capraz Tablo) analizine bagvurulmustur. Buna gore, katilimcilarin
%355,5’inin tablet dergi okurken tablet bilgisayarlar1 kullandiklari goriilmiistiir. Ikinci
sirada ise %43,8’lik oranla akill telefonlar gelmektedir. %0,8’1ik kiiciik bir kisim ise

tablet dergilere bilgisayarlar1 T{izerinden eristiklerini belirtmistir. Dolayisiyla,

235



katilimcilarin tablet dergi okurken sirasiyla en ¢ok tablet bilgisayarlar1 ve akill
telefonlar kullandiklarini ifade eden H2 dogrulanmistir.

H3’te ise tablet dergilere erisim kolayliginin olmasi okurlarin tablet dergileri
tercih etmesini pozitif olarak etkiledigi savunulmustur. Bu hipotezin sinanmasi i¢in
Cross-Tabulation (Capraz Tablo) analizine ve Chi-Square (Ki Kare) testine
basvurulmustur. “Tablet dergileri tercih etme sebebiniz asagidakilerden hangisidir?
sorusuna her an, her yerden erisilebilir olmas1 cevabini veren katilimcilarin oram
%68,1 olarak belirlenmistir. Ilgili cevabi tablet dergileri tercih etme sebepleri arasinda
gostermeyen katilimcilarin oranmi ise %31,9 olarak saptanmistir. Dolayisiyla, tablet
dergilere erisim kolayliginin olmasinin okurlarin tablet dergileri tercih etmesini pozitif
olarak etkiledigi goriilmiis ve H3 istatistiksel olarak dogrulanmistir. Chi-Square
testinde de iki veri arasinda anlamli bir iliski bulundugu gériilmiistiir, sonuc¢ degeri
,05’ten kii¢iik olarak ¢ikmistir. Oransal olarak bu iliski dogrulanmistir. Ayni bigimde,
“Herhangi bir tablet dergiyi takip ediyor musunuz?” sorusuna evet yanitini veren
katilimcilarin oram %58,2, ayn1 soruya hayir cevabini veren katilimeilarin orani ise
%41,8 olarak belirlenmistir. Dolayisiyla H3 istatistiksel olarak yeniden
dogrulanmistir. Bu analiz Chi-Square testiyle de desteklenmistir ve sonug
degismemistir.

“Katthmcilarin egitim durumu arttikca tablet dergi takip etme oranlari
artmaktadr” 1fadesinin yer aldigi H4’iin sinanmasi adina verilere Oneway Anova
(Tek Yonli Varyans Analizi) ile Post Hoc (Scheffe) testleri uygulanmistir. Buna gore
Test of Homogeneity of Variances tablosunda significant degeri ,146 > ,05 oldugu icin
varyans dagilimi homojen olarak goriilmistiir. Ayni sekilde, Anova testi sonucuna
gore significant degeri ,000 <,05 oldugu i¢in H4 dogrulanmistir. Katilimeilarin egitim
durumlar arttikca tablet dergi takip etme oranlarinin da arttig1 sonucuna varilmistir.
Anova testine ek olarak gercgeklestirilen Post Hoc testi (Scheffe) ile elde edilen
bulgular 1s1831Inda da H4 yeniden dogrulanmistir. Scheffe testi verilerine gore
katilimcilarin egitim durumunun artmasi ile tablet dergi takip etme oranlari arasinda
dogrusal bir iliski gézlemlenmistir.

H5’te yer alan cinsiyet faktorii tablet dergi okuma orani iizerinde etkilidir;
erkekler kadinlara oranla daha fazla sayida tablet dergi takip etmektedir savi

baglaminda veriler Independent Samples T-Test (Bagimsiz Orneklem T-Testi)
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analizine tabi tutulmustur. Test sonuclarina gore, grup istatistiklerinde erkek
katilimcilarin ortalamasi 2,8 iken kadin katilimcilarin ortalamasi 2,4 olarak
saptanmistir. Significant 2-tailed degeri ,024 < ,05 oldugu i¢in tablet dergi kullanim
oraninin cinsiyete gore anlamli bir degisiklik gosterdigi sonucuna varilmistir. Test
sonucuna gore erkek katilimcilarin kadinlara gore daha fazla tablet dergi takip ettikleri
belirlenmistir. Dolayisiyla sonug olarak H5 dogrulanmustir.

Arastirmada tablet dergilerde multimedya igerigin olmasi ile bu dergilerin
tercih edilmeleri arasinda pozitif yonlii bir iliski bulunmaktadir saviyla yer alan H6’nin
sinanmast i¢in Cross-Tabulation (Capraz Tablo) analizi ile Chi-Square (Ki Kare) testi
gerceklestirilmistir. Cross-Tabulation analizi sonuglarina gore, tablet dergi okuyan
katilimeilarin %93,2’s1 bu yayinlarda sunulan multimedya icerigin ilgili yayinlar
tercih etmelerinde etkili oldugunu belirtmis; katilimcilarin sadece %6,8’1 multimedya
icerigin tablet dergileri tercih etmeleri lizerinde etkisi bulunmadigini sdylemistir.
Analize gore multimedya igerigin tablet dergilerin tercih edilmesinde oldukga etkili
oldugu goriilmiis, sonug olarak H6 istatistiksel olarak dogrulanmistir. Ayn1 bigimde,
Chi-Square testinde de iki veri arasinda anlamli bir iligki bulundugu goriilmiis ve
sonug olarak H6 bu testle de dogrulanmaistir.

H7’de bireylerin cinsiyetlerinin tercih ettikleri tablet dergi tiirii arasinda pozitif
yonlii bir iliski bulunmaktadir, kadin okurlar daha ¢ok kadin, moda, sanat temali tablet
dergileri tercih etmektedir; erkek okurlar daha ¢ok erkek, spor, otomobil, teknoloji
temal1 tablet dergileri tercih etmektedir ifadeleri yer almistir. Veriler lizerinde Cross-
Tabulation (Capraz Tablo) analizi ve Chi-Square (Ki Kare) testi uygulanmistir. Cross-
Tabulation analizi sonuglarina gore, kadin-moda dergisi takip eden katilimcilarin
%2,1’1 erkeklerden, %97,9’u ise kadin kullanicilardan olustugu goriilmiis; sonug
olarak H7 kadin ve moda dergileri baglaminda dogrulanmistir. Chi-Square testinde de
iki veri arasinda anlaml bir iligki bulundugu goriilmiistiir. Cross-Tabulation analizi
sonuglarina gore, erkek dergisi takip eden katilimcilarin %93,2’sinin erkeklerden,
%6,8’1nin ise kadin okurlardan olustugu goriilmiistiir; yine bu tabloya gore kadin
kullanicilarin sadece %1,5°1 erkek dergileri okudugunu belirtmistir. Sonug olarak H7
erkek dergileri baglaminda dogrulanmistir. Chi-Square testinde de iki veri arasinda
anlaml bir iliski bulundugu goriilmiistiir. Sonug olarak H7 bu testle de dogrulanmaistir.

Yine Cross-Tabulation analizi sonuglarina gore, teknoloji dergisi takip eden
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katilimcilarin %53,2°si erkeklerden, %46,8°1 ise kadin okurlardan olusmaktadir. Bu
tabloya gore, iki cinsiyet a¢isindan teknoloji dergisi okurluguna bakildiginda katilime1
ilgisinin birbirine yakin oranlarda oldugu goriilmiistiir. Sonu¢ olarak H7 teknoloji
dergileri baglaminda da dogrulanmistir. Chi-Square testinde de iki veri arasinda
anlamli bir iligki bulundugu goriilmiistiir. Cross-Tabulation analizi sonuglarina gore,
otomobil dergisi takip eden katilimcilarin %85,3’i erkeklerden, %14,7’s1 ise kadin
okurlardan olugmaktadir. Bu tabloya gore, toplamda kadinlarin %97,4 {iniin otomobil
dergileri ile ilgilenmedigi sonucuna varilmistir. Sonug¢ olarak H7 otomobil dergileri
baglaminda da dogrulanmistir. Benzer bigimde Chi-Square testinde de iki veri
arasinda anlamli bir iliski bulundugu gorilmistiir. Cross-Tabulation analizi
sonuglarina gore, spor dergisi takip eden katilimcilarin %59,3’1 erkeklerden, %40,7’si
ise kadin okurlardan olusmaktadir. iki cinsiyet acisindan spor dergisi okurluguna
bakildiginda katilime1 1lgisinin birbirine yakin oranda oldugu goriinmektedir. Sonug
olarak H7 spor dergileri baglaminda da dogrulanmistir. Chi-Square testinde de iki veri
arasinda anlamli bir iligki bulundugu goriilmiistiir. Sonu¢ olarak H7 bu testle de
dogrulanmistir. Cross-Tabulation analizi sonuglarina gore, sanat dergisi takip eden
katilimcilarin %78,9’u kadinlardan, %21,1°1 ise erkek okurlardan olusmaktadir. Bu
tabloya gore, kadin katilimcilarin sanat dergilerine kars1 daha fazla ilgili oldugu
gorliilmektedir. Sonu¢ olarak H7 sanat dergileri baglaminda dogrulanmistir. Zira
benzer bicimde Chi-Square testinde de iki veri arasinda anlamli bir iligki bulundugu
saptanarak sonu¢ olarak H7 bu testle de dogrulanmastir.

Son olarak tablet dergilerin ticretleri ile indirilmeleri arasinda negatif yonlii bir
korelasyon bulundugu; mobil uygulama platformlarinda {icretsiz olarak sunulan tablet
dergiler daha fazla indirildigi hipotezinin sinanmasi icin frekans sonuglarina
bakilmistir. Frekans sonuglarina gore katilimecilarin %72,7°sinin tiicretsiz dergi
uygulamalarini  tercih ettikleri  goriilmiistiir. Katilimcilarin  %14,2°si  dergi
uygulamalaria 3-5 TL arasinda bir ticret 6dedigini belirtirken, 5-10 TL araligindaki
dergi uygulamalarini tercih eden katilimcilarin orani ise %8,7 olarak saptanmistir.
Yine ayni tabloya gore, katilimcilarin %3,2’si dergi uygulamalarina 0-2 TL arasinda
bir licret 6demektedir. 10 TL ve lizerinde bir fiyatla sunulan dergi uygulamalarinm
tercth eden katilimcilarin orani ise sadece %1,2 olarak ortaya konulmustur.

Dolayisiyla frekans tablosuna bakildiginda, sonug olarak H8 dogrulanmaistir.
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EK

ANKET FORMU
Degerli Katihmcl,
Bu anket formu, bir doktora tezinde kullaniimak Uzere hazirlanmistir. “Tlirkiye’de Tablet

Dergiciliginin Okurlarin Medya Kullanim Aliskanliklar1 Uzerindeki Etkileri” isimli arastirmam igin
vereceginiz cevaplar 6nemli katkilar sunacaktir.

Serdar Kuzey Yildiz i
Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti, Gazetecilik A.B.D. Doktora Ogrencisi

1) Cinsiyetiniz

() Erkek ( ) Kadin

2) Egitim durumunuz nedir?

( ) Lisans ( ) Yuksek Lisans ( ) Doktora

3) Herhangi bir basili dergiyi takip ediyor musunuz?

() Evet ( ) Hayir

4) Evet ise kag adet basili dergiyi takip ediyorsunuz?

()1 ()2 ()3 ()4 ()5 ve lzeri

5) Herhangi bir tablet dergiyi takip ediyor musunuz?

() Evet () Hayir

6) Evet ise kag adet tablet dergiyi takip ediyorsunuz?

()1 ()2 ()3 ()4 ()5 ve Uzeri

7) internete baglanirken asagidaki teknolojik aletlerden hangisini daha sik
kullaniyorsunuz?

( ) Bilgisayar () Tablet ( ) Akilli Telefon

8) Takip ettiginiz tablet dergilerin tiirii asagidakilerden hangisidir? (Birden fazla sik
isaretleyebilirsiniz)

(a) Kadin&Moda
(b) Erkek

(c) Teknoloji

(d) Otomobil

(e) Spor

(f) Sanat

(g) Bilim

(h) Diger

9) Giinliik internet kullanim siireniz asagidakilerden hangisiyle 6rtismektedir?

() Hig () 0-2 saat () 3-5saat () 6-8 saat ()9 saat ve uzeri
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10) Tablet dergiyi tercih etme sebebiniz agagidakilerden hangisidir? (Birden fazla sik
isaretleyebilirsiniz)

(a) Her an, her yerden erisilebilir olmasi

(b) Tasinabilir olmasi ve arsivieme kolayligi

(c) Multimedya icerige sahip olmasi (Ses, goruntl, animasyon, sanal gerceklik gibi unsurlari
barindirmasi)

(d) Ozel igerikler sunmasi

(e) Anlik glincellemeler ve bildirimler

(f) Yuksek kalitede gorsellik

(g) Interaktif kapaklar, icerikler ve reklamlar

11) Tablet dergi okurken asagidaki teknolojik aletlerden hangisini daha sik
kullaniyorsunuz?

( ) Bilgisayar () Tablet () Akill Telefon
12) Sosyal medyada etkin oldugunuzu diisiiniilyor musunuz?
() Evet () Hayir

13) Evet ise hangi sosyal medya aginda daha aktif oldugunuzu disiliniiyorsunuz?
() Facebook () Twitter ( ) Instagram

14) Tablet dergi indirirken sizin igin tcret belirleyici bir faktor miidiir?
() Evet () Hayir

15) Evet ise indirdiginiz tablet dergiler asagidaki licret araliklarindan hangisinde yer
almaktadir?

( )Ucretsiz  ()0-2TL ()3-5TL ()5-10TL ( )10 TL ve lizeri
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