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OZET

Zeytin bitkisi, eski ¢aglardan beri kullanilan ve yetistirilen bir bitkidir. Eski ¢aglardan
beri kullanildig1 i¢in, hayatin her aninda ve insanlik tarihinin hemen hemen her déneminde,
farkli caligmalara konu olmustur. Zeytin, sadece gliniimiizde degil, Osmanli Devleti doneminde
de bir gecim kaynagi olarak kayitlara ge¢cmistir. Ampirik literatiire bakildiginda tarimsal
tirtinler ile ihracat ve ekonomik biiyiime arasindaki pozitif iliski oldugu goriilmektedir. Bu
yOniiyle zeytin ve zeytinyaginin ulusal ekonomiye katkisinin olabilecegi diisiincesi, ¢alismanin
motivasyonunu olusturmustur. Bu c¢alismanin amaci yetistirilen zeytin ve zeytinyaginin
Tiirkiye ekonomisine katkisini, sektoriin isleyisinin etkin olup olmadigini tartismak ve sektdriin
katma degerinin artirilmasina yonelik sorunlarin tespit edilerek ¢6ziim Onerilerin
gelistirilmesidir. Arastirmada nicel analiz tekniklerinden betimsel analiz teknigi
kullanilmaktadir. Bu amag dogrultusunda Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) ve Tiirkiye
Thracatgilar Meclisi (TIM) veri tabanindan 2013-2024 yillar1 arasindaki, Tiirkiye geneli zeytin
ve zeytinyagi liretim, agag¢ sayisi, tiiketim, ihracat sayisit ve ekonomik biiylime verileri elde
edilmistir. Elde edilen veriler ile iiretilen zeytin ve zeytinyaginin, Tiirkiye geneli ekonomisine
katkisi, sektorel analizi ve tedarik zincirinde pazarlama marj1 nicel analiz tekniklerinden
betimsel analiz yontemiyle incelenmistir. Arastirmada ayrica karsilastirmali tablolar yardimiyla
analiz de gerceklestirilmistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda, zeytin ve zeytinyaginin
Tiirkiye geneli liretim, tiiketim, ihracat ve ekonomik biiylime verilerine olumlu yonde katkida

bulundugu ve pazarlama siirecinin etkin oldugu sonucuna ulagilmaistir.

Anahtar Kelimeler: Tiirkiye, Zeytin, Zeytinyagi, Uretim, Tiiketim, ithalat, [hracat, Pazarlama
Marj
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SUMMARY
ECONOMIC ANALYSIS OF OLIVE OIL MARKET IN TURKIiYE

The olive plant is a plant that has been used and grown since ancient times. Since it has
been used since ancient times, it has been the subject of different studies at every moment of
life and almost every period of human history. Olive has been recorded as a source of income
not only today but also during the Ottoman Empire. When we look at empirical literature, we
see that there is a positive relationship between agricultural products and export and economic
growth. In this respect, the idea that olives and olive oil can contribute to the national economy
has motivated the study. The aim of this study is to discuss the contribution of olives and olive
oil to the Turkish economy, whether the functioning of the sector is effective or not, and to
identify problems and develop solutions for increasing the added value of the sector. The
descriptive analysis technique, one of the quantitative analysis techniques, is used in the
research. For this purpose, Turkey-wide olive and olive oil production, number of trees,
consumption, export numbers and economic growth data between 2013-2024 were obtained
from the Turkish Statistical Institute (TUIK) and the Turkish Exporters Assembly (TIM)
database. With the obtained data, the contribution of olives and olive oil to the Turkish
economy, sectoral analysis and marketing margin in the supply chain were examined using the
descriptive analysis method, which is one of the quantitative analysis techniques. In the
research, analysis was also carried out with the help of comparative tables. In line with the
findings, it has been concluded that the marketing process is effective and contributes positively

to Turkey-wide production, consumption, export and economic growth data.

Key Words: Turkey, Olive, Olive Oil, Production, Consumption, Import, Export, Marketing
Margin.
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ONSOZ

Tezsiz Yiiksek Lisans egitimim boyunca gerek derslerde gerekse tez hazirlama
konusunda degerli bilgilerini paylasan, her gériismemizde biiyiik bir alaka ve sabirla bana
rehberlik eden, ictenligi ve giiler yiizii ile beni destekleyen, problem yasadigimda yanina
cekinmeden gidebildigim, muhterem hocam sayin Prof. Dr. Giilden BOLUK hocama, minnet
bor¢luyum. Ayni zamanda meslek hayatimin geri kalan kismi i¢in de derin bilgiler verdi.
Kendisine bu proje yolculugunda verdigi bilgiler ve kattig1 deger i¢in sonsuz tesekkiirlerimi
sunuyorum.

Her daim eksikligini hissetmedigim, yiiksek lisans egitimim boyunca desteklerini bir an
bile eksik etmeyen ve akademik yolda ilerlemem i¢in beni cesaretlendiren esim Yasemin
Erdem’e ¢ok tesekkiir ederim.

Yiiksek lisans egitimim boyunca kisisel gelisimime katkilar1 ve destekleri i¢in Iktisat

Boliimii hocalarima da ¢ok tesekkiir ediyorum.



GIRIS

Zeytin ve zeytinyag1 diinyada ve Tiirkiye’de onemli bir tarim iiriiniidiir. Zeytin agaci
(Oleaecuropaeca L.), Dogu Akdeniz’den kuru-subtropikal bir iklime sahip olan Oleaceae
familyasmin bir tiiriidiir (Perrino vd., 2011: 43). Uretim asamasindan tiiketim asamasina kadar
tilkelerin biit¢elerine ekonomik katki saglamaktadir. Akdeniz bolgelerinde zeytin yetistiriciligi
tarima dayali sanayiyi destekleyen bir sektor olup, 6nemli bir ekonomik, tarimsal ve dekoratif
kaygiy1 temsil ederken, ayn1 zamanda biyolojik ¢esitliligin korunmasinda da rol oynar. Ayrica
zeytin yetistiriciligi baz1 yabani {iriin akrabalari ile 6nemli 6l¢lide koruma saglayan bir baglanti
gosterir (Vossen, 2007: 1093). Tiim bunlarin yan1 sira zeytin yetistiriciligi, kirsal alanlarda
ekonomik ve sosyal boyutlarda katma deger ve fayda saglamaktadir (DiVita vd., 2015; Fraga
vd., 2021; Perrino vd., 2014).

Tiirkiye’de 1980°li yillardan itibaren hizli sanayilesme yasanmaktadir. Bunun bir
sonucu olarak, tarrmin milli gelir icerisindeki pay1 azalmistir. Ulkemizde uygulanan tarim
politikalarmin istikrarsiz oldugu ve makro bazli iliretim planlamalariin yetersiz diizeyde
oldugu sdylenebilir. Bu nedenlerle Tiirkiye’ye yabanci iilkelerden bazi tarim iiriinlerinin ithal
edilmesi gerekmektedir. Buna ragmen, tarim tiriinleri Tiirkiye ekonomisine dnemli 6l¢iide katki
saglamaktadir (Di1Vita vd., 2015).

Zeytinyag1 sektorii diinyanin birgok iilkesinde faaliyet gosteren ekonomik éneme sahip
bir is alanidir. Avrupa Birligi’'nde (AB) ortak pazar organizasyonu kapsaminda zeytinyagi
sektorii ve lirlinlerine 6zel 6nem verilmistir. AB zeytinyagi sektorii, uygulanan politikalar
acisindan saglam bir yapiya sahiptir. Tiirkiye bu sektdrde iiretici ve ihracatgr iilkeler arasinda
yer almasina ragmen, iliretim ve pazarlama asamalarinda bazi sorunlara ¢6ziim bulunmusg
degildir (Fraga vd., 2021).

Zeytin ve zeytinyag1 insan sagligina daha olumlu etkileri oldugu i¢in diinyada 6nemini
artiran bir lirlindiir. Bu nedenle diinyanin birgok {ilkesi yerel pazarlarini bu {irline agmaktadir.
Bu durumda Tiirkiye, zeytin ve zeytinyagi sektoriindeki yerini korumak istiyorsa sektore tutarli
ve ¢agdas politikalar uygulanmalidir (Oztiirk vd., 2018). Ayrica Tiirkiye’nin diinya zeytin ve
zeytinyagl piyasalarinda kimliginden ve bolgesel ve iilke kalkinmasi adina etkisinden sz
edebilmemiz icin iretim ve iriin kalitesinde diinya ve AB standartlarin1 yakalamasi
gerekmektedir. Yag liretiminde zeytin yetistiriciliginin ayr1 bir 6nemi olan Tiirkiye, zeytinyagi
tireten ve ithrag eden {ilkeler arasinda 6nemli bir konuma sahiptir (Adigiizel ve Kizilaslan, 2019:

700).



Diinyada 37 iilkede zeytin yetistiriciligi ve tiretimi yapilmakta olup, ekonomik kazang
acisindan toplam 7,5 milyon hektar zeytin tarimina ayrilmakta veya tahsis edilmektedir. Diinya
zeytinciligi i¢cin en uygun bolge Akdeniz Bolgesi’dir. 2020 yilindan itibaren diinya zeytin
iretim alaninin yaklasik %95°1 Kuzey Akdeniz Bolgesi’nde yer almaktadir. Bu dogrultuda
Tiirkiye, Yunanistan, Italya, Ispanya, Fransa’nin giineyi, Kuzey Afrika ve bazi Ortadogu
ilkelerinde zeytin iiretiminin yapildig: tilkelerdir (Yiiceer vd., 2020:34). Akdeniz ikliminde
yasanan cografi dagilim ve iilkelerin zeytin iiretim potansiyellerini etkiledigi anlagilmaktadir.
Bu durumda Tiirkiye iklim ve toprak ozellikleri bakimindan zeytin iiretimi i¢in uygun bir
cografyaya sahiptir (Ayanoglu vd., 1998; Yavuz, 2005).

Insan viicudu besinlerden yeterli ve dengeli enerjiye ihtiya¢ duymaktadir. Bu nedenle
insan besleyici gida ve enerji deposu olan zeytinyagini tikketmelidir. Bu olgu diinyada her gegen
giin kabul gormekte ve bu durum insanlarin zeytinyagi tiiketimini artirmaktadir. AB’deki bazi
tilkeler, diinya zeytin ve zeytinyagi sektoriinde iiretim ve ticarette on saflarda yer almaktadir.
Bir de bu iilkeler, ilgili sektore onciiliikk etmektedir (Vakoufaris ve Kizos, 2011:705). Tiirkiye
diinya zeytin ve zeytinyagi sektoriinde onemli bir iilkedir. Ayrica zeytinyagi sektorii Tiirkiye’de
devlet tarafindan da desteklenmektedir. Her ne kadar Tiirkiye’nin {iretim, ihracat ve tiiketim
miktarlar1 istenilen diizeyde olmasa da Tiirkiye’de gerceklestirilen zeytin ve zeytinyagi liretimi
hem bolgesel hem de ulusal anlamda ekonomiye katki saglamaktadir (Celik ve Demir, 2012:
21).

Zeytin, ana Urilinleri olan zeytinyag1 ve sofralik zeytinlerin, yaygin olarak “Akdeniz
diyeti” olarak adlandirilan seyin temel bilesenleri oldugu Akdeniz havzasina 6zgii bir {iriindiir.
Zeytinyag1 lretimi, yalnizca daha yogun plantasyonlarla diinya ¢apindaki zeytin yetistirme
alaninin istikrarli bir sekilde artmasina degil, ayn1 zamanda sulama sistemlerindeki gelismelere
ve teknolojik inovasyonlara bagli olarak uluslararasi diizeyde siirekli bir biiylime
gostermektedir (Fernandez-Ucles vd., 2020).

Son c¢eyrek yiizyilda, kiiresel zeytinyagi pazar1 giderek bliylimektedir. Uluslararasi
Zeytin Konseyi istatistiklerine gore, 1990/91 ve 2016/17 yillar1 arasinda yillik kiiresel
zeytinyag1 ihracatt 337°den 778 bin tona yiikselmistir. Son bes yilda, AB sadece ihracat
pazarina hakim olmakla kalmamus, kiiresel olarak tiim zeytinyaginin %66,4’iinii ihra¢ etmis,
ayni zamanda diinya ithalat payinin % 15’ini almistir (Uclés vd., 2020: 391). AB’nin zeytinyagi
thracati biiylimeye devam ederken, biiyiik bir ithalat hacmi de gozlenmistir. Geleneksel olarak
zeytinyagl, Akdeniz havzasinda iiretilmekte ve zeytinyag liretimi ve ihracatinda karsilastirmali
istlinliige sahip olan Akdeniz iilkeleri arasinda ticareti yapilmaktadir (Klonaris ve
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Zeytinyag: ticareti i¢in, Vlontzos ve Duquenne (2008) 1991°den 2005°¢ kadar olan
verileri kullanarak Yunanistan’da ihracat i¢in emtia 6zgiil agirlik modelini tahmin etmistir. Bu
calisma, iilkenin sizma zeytinyag: ihracatinin GSYIH deki degisimden olumlu etkilendigini
belirtmistir. Zeytinyagi ithalati ile ilgili olarak Kavallari vd. (2010), 1995°ten 2006’ya kadar 14
ihracatgr ortakla panel verilerini kullanarak rastgele etkiler modelini kullanarak Almanya’daki
gravite denklemini tahmin etmistir. Bu ¢alisma, AB’nin Akdeniz ortak iilkesi olan turizmin ve
dogrudan pazarlama kanallarinin varliginin Almanya’nin zeytinyagi ithalat1 tizerinde olumlu
bir etkisi oldugunu belirtmistir. Giiney Akdeniz iilkelerinde, Angulo vd. (2011), Tunus’tan
zeytinyag1 ihracatina uygulanan yercekimi modelini tahmin etmistir. 2001°den 2009°a kadar
olan panel verilerini kullanarak, Tunus ile ticaret ortaklari arasinda gelir seviyesi, insani gelisme
endeksi ve ortak bir dilin varliginin Tunus’un zeytinyagi ihracati iizerinde olumlu bir etkisi
oldugunu bulmuslardir.

Bununla birlikte ihracat ile ekonomik biiyiime arasindaki iliskinin varligi cesitli
calismalara konu olmustur (Sakar, 2015). Ornegin, ihracatin genislemesinin iktisadi biiyiime
tizerinde onemli miktarda olumlu bir etkiye sahip oldugunu gosteren calismalar arasinda
Michaely, (1977), Balassa, (1978, 1989 ve 1995), Grossman ve Helpman, (1989), Rahman
(1993), Savvides (1995), Asmah, (1998), Edward (1998), Frankel ve Romer (1999), Ram’in
(1987) caligsmalar1 siralanabilir. Farkli bir durumda, digerleri ihracat ve ekonomik biiyliime
arasindaki pozitif bagin belirli iilkeler i¢in belirli donemlerde olusmadig1 sonucuna varmustir.
Tyler (1981), Helleiner (1986), Ahmad ve Kwan (1991), Onafowora ve Owoye, (1998), Lam
(2016) dort ASEAN iilkesi (Endonezya, Malezya, Tayland ve Filipinler) i¢in ihracat ve GSYIH
arasindaki baglantiy1 analiz etmistir. Filipinler’de, kisa vadede ihracat ve iktisadi biliyiime
arasinda ¢ift yonlii bir iliski bulmus ve Malezya ve Tayland i¢in yazar, uzun vadede ihracat ve
iktisadi biiylime arasinda ¢ift yonli bir iligski ve tek yonlii bir iliski oldugunu ifade etmistir.
Sachin (2015), Hindistan’da 1976-2014 donemi igin ithalat, ihracat ve ekonomik biiyiime
arasindaki iliskiyi bir vektor hata diizeltme modeli uygulayarak incelemistir. Elde edilen
bulgular ithalat, ihracat ve ekonomik biiyiime arasinda uzun dénemde es biitlinlesik bir iliski
oldugunu gdstermistir. Uzun donemde ihracat ile ekonomik biiyiime arasindaki baglantiya
iliskin sonuglar, ihracata ekonomik biiylimeden tek yonlii bir iliski oldugunu gostermektedir.
Bader (2016) 1995- 2013 dénemi i¢in Arap iilkelerinde ticaretin ekonomik biiylime {izerindeki
etkisini agiklamistir. 17 iilkede panel veri yaklasimi kullanilarak elde edilen sonug, ihracatin
iktisadi biiylime iizerinde pozitif bir etki yarattigin1 gdstermektedir. Bakari (2017°a), Malezya
orneginde 1960 ve 2015 yillar1 arasinda ihracatin uzun ve kisa vadede iktisadi biiylime iizerinde

olumlu etkisi oldugunu kesfetmistir. Sonugclar, yerel yatirim, ihracat ve isgiicliniin Malezya’da



ekonomik biiylimenin kaynagi olarak goriildiigline dair kanitlar sunmaktadir. Bakari (2017b),
1976- 2015 donemi igin ticaret, i¢c yatirim ve ekonomik biiyiime arasindaki bagi arastirmistir.
Bu amaca ulagmak i¢in yazar, analizlerinde Vektor Hata Diizeltme Modeli ve Granger
Nedensellik Testlerinin es biitlinlesme analizini kullanmistir. Sadece kisa vadede ekonomik
biliylimenin yatirim getirdigini bulmustur. Ancak kisa ve uzun dénemde ihracat, ithalat, yurtici
yatirrm ve ekonomik biiylime arasinda bir iliski yoktur. Bakari (2017c) de hata diizeltme
modelini kullanarak ihracatin Gabon’daki ekonomik biiyiime {izerindeki etkisini analiz etmistir.
Ampirik sonuglar, uzun déonemde yatirim ve ihracatin ekonomik biiytimeyi olumsuz etkiledigini
gostermektedir. Ancak, kisa vadede yatirim ve ihracat ekonomik biiyiimeyi artirir. Bakari ve
Mabrouki (2017), Panama’da ihracat, ithalat ve ekonomik biiylime arasindaki iligkiyi, Granger
nedensellik testlerini kullanarak 1980-2015 donemi yillik zaman serisi verilerini kullanarak
arastirmuglardir. Ihracattan iktisadi biiyiimeye ve ithalattan iktisadi biiyiimeye dogru tek yénlii
nedensellik bulmuslardir. Calismalar1 bize Panama’da ticaretin ekonomik biiyiime tlizerindeki
onemini gostermekte ve bu iilkede uygulanan ekonomik ve politik stratejilerin saglamligini
ortaya koymaktadir.

Literatiirin cogunda, toplam ihracati bir biiylime araci olarak gdstermeye odaklandigi
yukaridaki 6rneklerden goriilmektedir. Ne yazik ki, tarimsal ihracatin ekonomik biiyiimeye
katkis1 izerine ampirik arastirmalarin literatiirde sona ermesi ve kalkinma yollarindaki roliiniin
tarim ekonomileri i¢in uzun zamandir takdir edilmesi biiyiik 6l¢iide beklenmedik bir durumdur
(Ozaltas vd., 2016). Ancak cesitli ekonomiler, tarimsal ihracattaki artisin ekonomik biiyiimede
cok onemli bir rol oynadigini savunmaktadir. Dawson (2005), 62 gelismekte olan tilkeden
alinan panel verilerini kullanarak, 1974-1995 déneminde tarimsal ihracatin biiyiime tizerindeki
etkisini incelemistir. Yazar, tarimsal ihracatin iktisadi biiylime tizerinde pozitif etkisi oldugunu,
ancak etkinin yogunlugunun, uluslarin tarimsal yapisina baglh oldugunu gostermistir. Benzer
sekilde yazar, tarimsal yatirimlarin ihracat kazanglarinda ve ekonomik bilylimede ¢ok dnemli
bir rol oynayabilecegini bulmustur.

Faridi (2012) caligmasinda, Pakistan’da tarimsal ihracatin ekonomik biiyiimeye
katkisini arastirmistir. Yazar, 1972-2008 donemi i¢in Johansen uzun donem es biitiinlesme
teknigini kullanarak Pakistan i¢in GSYIH ile tarimsal ve tarim dis1 ihracat arasindaki iliskiyi
tahmin etmistir. Sonuglar, tarimsal ithracatin iktisadi biiylime iizerinde negatif ve anlaml bir
etkiye sahip oldugunu raporlamistir. Calismada tarimsal ihracat ile reel GSYIH arasinda cift
yonlii nedensellik iligkisi bulunmustur. Bulgulara dayanarak, caligma Pakistan’da tarim dist
thracatin tesvik edilmesi gerektigini Onermistir. Gilbert (2013) 1975-2009 déneminde

Kamerun’da tarimsal ihracatin ekonomik biiyiimeye katkisin1 aragtirmistir. Ampirik sonuglar,



tarimsal ihracatin ekonomik biiylimeyi olumlu etkiledigini gostermektedir. Bulagi vd. (2014),
Giliney Afrika ekonomisinde tarim sektoriindeki ekonomik biiylime i¢in tarimsal ihracatin
etkisini incelemistir. Ampirik sonuglar, tarim sektoriinde tarimsal ihracat ile GSYIH arasinda
cift yonlii pozitif bir iliski oldugunu gdstermektedir. Bununla birlikte, bu c¢alisma, Giiney
Afrika’da ekonomik biiylimenin iyilestirilmesi i¢in tarim sektoriine yapilan yatirimin ¢ok
onemli oldugunu dogrulamaktadir. Ijirshar (2015) ¢alismasinda Nijerya ekonomisi {izerine es
biitiinlesme yontemi ve hata diizeltme modelini kullanarak 1970- 2012 yillar1 arasindaki verileri
kullanmistir. Ampirik sonuglar, uzun dénemde ve kisa donemde tarimsal ihracat ile ekonomik
biiylime arasinda pozitif bir iliskinin varligin1 gostermektedir. Kang (2015), tarimsal ihracatin
ekonomik biiylimesi tiizerindeki etkisini analiz etmisti. VECM teknikleri, degiskenler
arasindaki hem kisa hem de uzun vadeli baglantiy1 aciklamak i¢in kullanilmistir. Ampirik
sonuclar, tarimsal ihracatin Hindistan, Tayland, Pakistan ve Vietnam’in ekonomik
biiylimesinde olumlu etkisini gostermistir. Verter ve Becvarova (2016), 1980 ve 2012 yillar
arasinda Nijerya’nin ekonomik performansina tarimsal ihracatin katilimini1 Granger nedensellik
testi ve siradan en kiiciik kareler yontemini uygulayarak incelemistir. Her iki teknigin
uygulanmasi, ihracatin Nijerya’daki ekonomik refahi iyilestirdigini dogrulamistir. Bakari
(2017d), 1970 ile 2016 yillar1 arasinda Tunus’ta narenciye ihracatinin ekonomik biiyiime
tizerindeki etkisini aragtirmistir. Hata Diizeltme Modelinin es biitiinlesme analizini kullanarak
gerceklestirilen ampirik analiz, narenciye ihracatinin uzun vadede ekonomik biiyiime iizerinde
herhangi bir etkisinin olmadigini gdstermektedir. Ancak, kisa ddnemde narenciye ihracatindan
ekonomik biiytimeye dogru tek yonlii pozitif bir nedensellik oldugunu bulmustur. Bu sonuglar,
bu sektordeki giiclii uluslararas1 rekabet ve zayif ekonomik strateji nedeniyle, narenciye
thracatinin Tunus’ta ekonomik biiylimenin kaynagi olarak goriilmedigine dair kanitlar
sunmaktadir. Ayrica Tunus ekonomisi baglaminda Bakari (2017), 1970-2015 dénemi i¢in sebze
thracatinin ekonomik biiylime iizerindeki etkisini arastirmistir. Bu ¢alismada, uzun vadede ve
kisa vadede ilgili baglantiy1 belirlemek i¢in korelasyon analizi, es biitiinlesme analizi ve hata
diizeltme modeli kullanilmistir. Sonuglar, sebze ihracatinin uzun vadede ve kisa vadede
ekonomik bilyiimeye katkida bulundugunu gostermistir. Tunus’un bu sektore daha fazla yatirim
yapmasi halinde ekonomik biiytimenin kurtaricisi olacag ifade edilmistir. Mahmood ve Munir
(2017), 1970’ten 2014’e kadar 45 zaman serisi gozlemi ile Johansen esbiitiinlesme ve Engle-
Granger nedensellik testleri kullanarak Pakistan’da tarimsal ihracat ile ekonomik biiylime
arasindaki iligkiyi arastirmistir. Bununla birlikte, sonuglar tarimsal ihracatin ekonomik biiylime
tizerinde pozitif bir etkiye sahip oldugunu goéstermektedir. Literatiirdeki tarimsal ihracat ile

ekonomik biiyiime arasindaki ¢aligsmalara bakildiginda, tarimsal ihracatin, iilke ekonomisine



katkisinin olumlu yonde oldugunu gdstermektedir. Bu amacla, bu ¢alismada da tarimsal bir
iriin olan zeytin ve zeytinyaginin ihracat rakamlar1 Tiirkiye geneli ihracat rakamlari
degerlendirilmistir. Ampirik literatiir tarimsal ihracatin, ekonomik biiylime tizerindeki olumlu
etkisinden soz ettigi i¢in, ¢alismanin ana hipotezi de bu yonde olup, zeytin ve zeytinyagi
tiretiminin Tlrkiye genelinde ekonomik katki sunacagi yoniindedir.

Zeytin ve zeytinyagi yetistiriciliginin bolgesel ve ulusal anlamda ekonomik katki
sunmasi, calismanin motivasyonunu olusturmaktadir. Bu nedenle bu calismada, zeytin
yetistiriciliginin Tiirkiye genelindeki ekonomik katkis1 tiretim, tiikketim, ihracat, ithalat verileri
tizerinden incelenmistir. Caligmanin amaci, diinya ve Tiirkiye ekonomisi i¢in dnemli bir katkiya
sahip olan zeytin bitkisinin ve liriinlerinin tiretim miktar1 ve ekonomik etkisini arastirmaktir.
Bu calisma Tiirkiye i¢in 6nemli tarim iirlinlerinden olan zeytin bitkisinin iilkemize sagladigi
ekonomik kazanci ortaya koyarak, bitkinin iilke i¢in ne kadar 6nemli bir tarim {iriinii oldugunu
gostermek ve zeytinyagi satan isletmelerin pazarlama etkinligini arttirmak igin pazarlama

marjia yonelik bazi dnerilerin getirilmesidir.



BIiRINCi BOLUM
ZEYTINCILIK VE ZEYTINYAGI

1.1. Zeytinin Tarihgesi

Zeytin iirlinii; Oleaceae familyasina ait olan ve meyveleri i¢in yetistirilen bir agactir.
Zeytindeki bitkisel yag miktar1 zengin olmasindan dolayr zeytinyagi {retiminde
kullanilmaktadir (Duran, 2006: 4). ilk zeytin meyvesi (Oleaeuropaea L.) iiretilmis olup, ana
vatan1 Yukar1 Mezopotamya ve Giiney Asya’dir. Zeytin bitkilerinin ilk tiretim alanlar1 genel
olarak Mardin, Hatay, Suriye, Filistin ve Kibris bolgesi olarak kabul edilmektedir (T.C. Sanayi
ve Ticaret Bakanligi, 2010: 4). Diinyada zeytin dagitimi iki farkli sekilde gerceklestirilmistir.
Bunlardan birincisi Misir iizerinden Tunus ve Fas’a, ikinci rotay1 ise Anadolu, Ege Adalart,
Yunanistan, Italya ve Ispanya izlemistir (Duran, 2006: 4). Zeytin, Akdeniz ikliminin
6limsiizliiglini, barisini, bereketini, adaletini, refahini, safligini, saglikli yasamini ve varligini
simgelemektedir. Dogal olarak zeytinin giinliik cografyamizda énemli bir yeri vardir. Zeytin
yaklagik 4 bin yildir insanlar tarafindan tiiketilmektedir. Zeytin agacinin bir diger deyimsel ad1
da “Oliimsiiz Aga¢”tir. Ciinkii Yunanistan’mn Girit kentinde 5.000 yasinda oldugu tahmin edilen
anitsal bir zeytin agac1 bulunmaktadir (Ozata ve Comert, 2006: 107; Breton vd., 2012: 34).

Gegmiste ve gliniimiizde zeytin iirlinleri bilim adamlarinin eserlerine konu olmus ve
sanatc¢ilar eserlerinde bunlara yer vermislerdir (Yurtoglu, 2019: 474). Tarihsel gelisimi i¢inde
birgok efsaneye kaynaklik eden zeytin, eski uygarliklarin yazitlarinda ve kutsal kitaplarinda yer
almistir (Breton vd. 2012). Ayrica, tufandan sonra beyaz bir giivercin yagam belirtisi olarak
Nuh’un gemisine agzinda zeytin dali ile dondiigii i¢in zeytin yiizyillardir barigin simgesi olarak
goriilmiistiir (Bakirlioglu, 2006: 17).

Bir zeytinin agirlig1 1-14 gram arasinda olup, 5 gramdan biiyiik zeytinler biiyiik kabul
edilmektedir. Bir zeytin agaci1 3-18 metreye kadar uzayabilir ve 800 kg zeytin verebilir. Bir
birim zeytinde %10-35 arasinda bitkisel yag bulunmaktadir. Zeytin ¢ekirdegi ¢apinin, zeytin
capina orani 1/5, 1/9°dur. Cap orani kiigiildiikce zeytinin degeri artmaktadir. Zeytin agaci,
ekildikten 5-6 y1l sonra zeytin vermekte olup, sonraki yillarda iiriinleri birer yillik araliklarla
vermektedir. 15 y1l sonra zeytin agacinda verim diismektedir (Y1ldiz, 2004: 38). Zeytin agacinin
diger meyve agaglarindan ayiran en 6nemli 6zellik bu agacin uzun 6miirlii olmasidir. Bir zeytin
agacinin ortalama omrii yaklagik 300-400 yildir. Bin yildan fazla yasayan zeytin agaclar1 da
bulunmaktadir (T.C. Izmir Valiligi, 2005: 1). Ancak zeytin agac1 biyolojik yapis1 geregi her yil
ayn1 miktarda iiriin vermemektedir. Bu durum “periyodiklik” veya “alternans” terimi olarak

adlandirilmaktadir. Zeytinler hasat edildikten sonra sofralik zeytin olarak islenmektedir. Zeytin,



tarim endiistrisine ve liretim endiistrisine kendi hammaddesini saglayan bitkisel bir {iriindiir.
Ayrica zeytin sektorii hem istthdama hem de iilke ekonomisine katki saglayan bir is alani

olmasindan dolay1 her gegen giin artmaktadir (Lanza, 2012: 19).

1.1.1. Diinyada Zeytinin Tarihc¢esi

Zeytin agact (Oleaeuropaea L.), Akdeniz toplumlarinda her zaman 6nemli bir iiriin
olmustur. Kuzey Afrika’dan italya’ya, Anadolu’dan Ispanya’ya Akdeniz havzasinda zeytin
yetistiriciliginin ¢ok eski zamanlara, yani M.O. 4000 yillarina kadar uzandigin1 gdsteren ¢ok
sayida tarihi kalint1 bulunmaktadir. Arkeolojik bulgular, Anadolu’nun yakin ¢evresini zeytin
agacinin besigi ve ekimi olarak gostermektedir. Akdeniz havzasinda yetistirilen ve yabani
zeytin gesitlerinin DNA’s1 lizerinde yakin zamanda yapilan bir bilimsel ¢alisma, yabani zeytin
agaci yetistiriciliginin ilk olarak yaklasik 6000 yil once Suriye ve Tiirkiye sinirlarinda
gerceklestigini ortaya koymaktadir (Besnard vd., 2013: 4). Daha sonra zeytin agac1t Akdeniz
ekonomilerinin ticaret yollariyla birlikte tiim Akdeniz havzasina yayilmistir. Zeytin agac1 M.O.
4000 civarinda yetistirilmis olmasina ragmen, yemeklik zeytinyagi tiretimi erken Tung Cagi’na,
M.O. 3150 ila 1200 yillarina kadar uzanmaktadir (Vossen, 2007: 1096).

Cesitli Akdeniz uygarliklar1 boyunca zeytin agaci, tarim ekonomisi ve ticaretinde
onemli bir yer tutmustur. Kuzey Suriye’de bulunan M.O. 3000’lerin ortalarma tarihlenen
tabletler, biiyiik 6lcekli zeytinyag: iiretiminden s6z ederken, Hitit metinleri ve Misir kayitlari,
Kilikya boélgesi civarinda Anadolu’da zeytin yetistiriciligine taniklik etmektedir (Blazquez
1996a: 19). Filistin’de M.O. 6.000 yillarina ait zeytinyag igeren eski kavanozlar bulunmustur
(De Barry, 1999: 21). Filistin’in Ekron sehrinde bulunan Demir Cagi’na ait ylizlerce zeytin
presi, yillik yarim milyon litre {iretim kapasitesine isaret etmektedir (Unsal, 2008: 21). M.O.
1550 tarihli Miken uygarliina ait tabletler hem yabani hem de ekili zeytinlerden
bahsetmektedir (Blazquez, 1996a: 20). Girit’teki Knossos sarayinda, muhtemelen bir zeytin
agacinin en eski temsilinin 3.500 yildan daha eski oldugu freskler bulunmaktadir (Schafer-
Schuchardt, 1996: 21). Suriye ve Filistin bolgeleri de zeytinyag: ticaretinin ilk gerceklestigi
yerler arasindadir. Kuzey Suriye’de M.O. 2500 yillarinda, zeytin agaglarmim sayis1 ve
cesitlerinin yani sira diger kralliklara yiiksek kalitede zeytinyagi ihracatindan bahseden belgeler
bulunmustur (Rodriguez, 1996: 47). Yemek, kozmetik, ilag, mabet takdimesi, krallarin ve
rahiplerin mesh edilmesi gibi kullanim alanlarina sahip olan zeytin ve zeytinyagi, yiizyillar
boyunca Akdeniz yasaminda her zaman merkezi bir konuma sahip olmustur. Zeytin agacinin
tim dinlerde kutsal bir yeri vardir ve kutsal kitaplarin tamaminda zeytin agacindan

bahsedilmektedir. Antik ¢agda zeytin agact zenginlik, sohret ve barigin simgesidir. Mitlere de



konu olmustur. Tun¢ Cagi’nda bugiinkii Suriye bolgesinde yasayan Fenikeliler, zeytinyagi
ticareti yapmislar ve ekili zeytin agacin1 Suriye’den Anadolu iizerinden Akdeniz havzasina
yaymislardir (Blazquez, 1996b: 19, Rodriguez, 1996: 48-49). Fenike, Braudel (1984)’e gore
“bir Diinya ekonomisinin erken bir versiyonuydu”. Ticaret aglar1 araciligiyla zeytin agac1, M.O.
2600’den Misir’a, M.O. 16. yiizyilda Yunan Adalarina, M.O. 14. yiizyildan 12. yiizyila kadar
Helen Yarimadasi’na, daha sonra tiim Akdeniz havzasmna tasimistir. M.O. 1000 civarinda
Kuzey Afrika ve Giiney Ispanya’ya yayilmistir. Akdeniz havzasmin iki ucu arasindaki ticari
iliskiler M.O. 1000 yillarinda gelismeye baslamis ve zeytinyagi onemli bir ticaret kalemi
olmustur (Kostelenos ve Kiritsakis, 2017: 5).

Sami dilinde zeytin anlamina gelen zeit (zayt) kelimesinden tiireyen kelimeler Fenike
ticaret yollarmi takip etmistir. Ornegin Misir’da sait, taiti, hatta tat, Ispanyolca’da aceite ve
Tiirkge’de zeytin olmustur. Tung Caginda Girit’teki Minos uygarhigi (M.O. 3000-1100
civarinda) onemli bir zeytinyagi lireticisi ve ihracatcistydi. Zenginliklerini zeytinyag: iiretimine
bor¢luydular (Schafer-Schuchardt, 1996: 21). Zeytinyagi, pahali ve ender bulunan iriinler
karsiliginda Girit’in en 6nemli ihracat kalemiydi. Minos doneminde Girit’te {iretilen zeytinyagi,
Misir’da tiiketilen zeytinyaginin 6nemli bir boliimiinii karsiliyordu. 600 yillarinda Kartaca’nin
ve Yunan sehirlerinin Akdeniz’de yiikselmesiyle zeytinyagr aligverisi hizlanmistir.
Kartacalilar, Kuzey Afrika ve Ispanya da dahil olmak {izere Akdeniz havzasi boyunca
Fenikelilerin eski yerlesimleri iizerinde hegemonya kurmuslardir. Kuzey Afrika’da zeytin
agacinin ekimi Kartacalilar tarafindan gelistirilmistir. M.O. 800 civarinda Akdeniz ticaretinde
liderligi ele gegiren Yunanlilar, zeytin yetistiriciligini daha da yayginlastirmislardir. Fonekgiler
zamaninda Yunanlilar Italya’ya zeytin agaci ithal etmislerdir. 6. yiizyildan itibaren zeytin agaci
Akdeniz havzasinda Trablus, Tunus ve Sicilya’ya yayilmis, oradan Giiney Italya’ya, daha sonra
Kuzey Italya, Calabria ve Ligurya’ya tasmmstir. M.O. 4. yiizyila gelindiginde zeytin agaci
Yunan yarimadasinda ¢ok yaygin bir {irlin haline gelmistir (Blazquez, 1996: 20).

Zeytin yetistiriciligi Roma doneminde zirveye ulasmistir (Camps-Fabrer, 1996: 33).
Roma Imparatorlugu (M.O. 500- M.S. 500), zeytin iiretiminin ve zeytinyagi islemenin
gelistirilmesinde 6nemli bir role sahipti (Lucas, 2005: 8). Zeytin yetistiriciligi ve zeytinyagi
tiretimi lizerine kaydedilen ilk tarimsal yazilar Romalilara atfedilebilir (Rodriguez, 1996: 47).
Zeytin Ispanya’ya Fenikeliler tarafindan getirilmis olsa da Roma egemenligi altinda énemli
Olciide gelismistir. Bugiin Endiiliis olarak adlandirilan Baetica’nin zeytinyaginin ana tireticisi
ve tliccart olarak yiikselisi Roma zamanlarina kadar uzanmaktadir (Blazquez, 1996b:
Rodriguez, 1996). M.S. 2. ylizyilin ortalarindan itibaren Endiiliis zeytinyagi, amforalarla

Ingiltere’den Misir’a kadar tiim Roma Imparatorlugu’na dagitildi. Romalilar, zeytin agaclari ve
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zeytin degirmenleri kurarak ekonomik varliklarimin bir aracit olarak zeytin agacini
kullanmislardir (Camps-Fabrer, 1996: 31-32). Kuzey Afrika’da da zeytin yetistiriciligini
genisletmislerdir. Iber Yarimadasi’nin tarihi, 8. yiizy1lin basinda 711°de Araplarin Cebelitarik’1
gecip Ispanya’y1 ele gegirmesiyle radikal bir déniis yapilmustir. Fenikelilerin ve Yunanlilarin
daha sonra Romalilara tanittig1 zeytin yetistiriciligi, Araplar tarafindan daha da gelistirildi.
Islam, yaklasik 800 y1l boyunca Iber Yarimadasi’nda hakimiyetini siirdiirmiistiir. Ispanya’daki
Araplar, tarimin gelismesinde 6nemli bir rol oynamislardir. Sulama kanallar1 insa ederek, yeni
mahsuller getirmisler ve verimi arttirmak i¢in farkli teknikler gelistirmislerdir (Watson,
1974:8). iber Yarimadasi’ndaki Miisliiman egemenligi 1492’de Granada’nin diismesiyle sona
ermistir. 16. yiizyilda Ispanyol ve Portekizlilerin fetihleri, zeytin agacin1 Atlantik’in diger
yakasina, Amerika’ya tasimistir. “Akdeniz Diinya Ekonomisi”nin yiikselisi (1250-1450) ve
zayiflamasi (1550-1870), Akdeniz havzasinda zeytin {iretimini 6nemli 6l¢iide etkilemistir. 13.
ylizyildan 15. yiizyilin ortalarina kadar Akdeniz’de vergiler, isgiicii kithigr ve 16. yilizyilin
ortalarina kadar siiren orta ¢ag sicaklari nedeniyle zeytin iiretiminin daralmis olmasi,
hayvanciligin artmasina neden olmustur (Tabak, 2008: 111).

Akdeniz ticaretinin temelini dogu iirlinleri olan seker ve pamuk olusturdugundan,
zeytinyag1 ticaretinin hacmi 14. ve 15. yiizyillarda nispeten sinirli kalmistir. Kuzey Bati
Avrupa’nin “Diisiik Ulkeleri” uzun mesafeli baharat ticaretinde Italyan tekelini kirmistir.
Portekiz ile Atlantik ticaret giicii haline gelmesinden sonra Akdeniz mahsulleri daha genis ticari
smirlara ulasmistir. Hint Okyanusu’na giden yeni yolun kesfinin yani sira Ispanyollarin
Amerika’y1 kesfi ile 16. ylizyildan itibaren Akdeniz ticaret yapisi yeniden sekillenmistir. 1550-
1870 yillar1 arasinda diinya ekonomisinin seyrini sekillendiren Akdeniz’in “genel egilimleri ve
ortak kaderleri” zeytin yetistiriciligini dogrudan ve dolayli olarak etkilemistir (Tabak, 2008:
10-24).

U¢ zamansallik jeo-tarihsel, diinya-hegemonik ve diinya-ekonomik Akdeniz’in alt
ovalarinda ekilebilir alanlarin daralmasini sebebiyet vermistir (Tabak, 2008: 16-19). Bu durum,
1550’lerde baslayip 1870’lere kadar devam etmis olup, Akdeniz i¢in daha yagish ve daha soguk
kosullar yaratmis ve iklim degiskenligini artirmistir. Kapitalist diinya ekonomisindeki
hegemonya dongiilerini izleyen ikinci zamansallik, yaklasik 1590°dan 1815’e kadar siirmiistiir.
Bu doénemde, Italyan sehir devletlerinin zayiflamasmin ardindan, Hollanda hegemonyasi
doneminde ticari tahil tiretimi Akdeniz’in disina kaymistir. Kuzey Baltik tahillarinin Akdeniz’e
akini, niifusun daglik bolgelere ¢ekilmesine yol acan iklim degisiklikleri sirasinda bugdaya
ayrilan topraklarmn azalmasini hizlandirmistir. Ugiincii zamansallik, diinya ekonomisinin

sekiiler egilimlerinin gegiciligiydi. 17. yiizyil krizi, yaklasik 1650°den 1750’ye kadar siiren
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uzun demografik ve ekonomik yavaglama, tahil talebinde diisiise yol acti ve Akdeniz’deki
ekilebilir arazilerin mera ve zeytin bahgelerine doniistiiriilmesini kolaylastirmistir. Bu donemde
havzanin bati kesimindeki gelismeler Levant’taki gelismelerden farklidir (Tabak, 2008: 121-
122): Iberya’da tarimsal iiretim &nemli dlciide gesitlenmistir. Yeni fethedilen topraklar tahil
ekimine tahsis edildiginden, Iberya’nin kiy1 bdlgelerinde daha fazla arazi, sarap ve zeytinyagi
gibi kazancl nakit iiriinlere ayrilmistir. Karayip altininin gelmesi fiyatlar yiikseltti ve bu fiyat
artis1, zeytinyagi gibi bazi mahsulleri diger mahsullerden daha fazla 6diillendirmistir. Ayrica,
16. yiizyilda Ispanyol yerlesimcilerin talebi de zeytinyagma prim vererek sarap ve yag
fiyatlarinin bugdaya gore artmasina neden olmustur. 16. yiizyilin ortalarina gelindiginde siire¢
o kadar ilerlemisti ki, kentin zeytin bahgeleri hizla yayilirken Endiiliis gibi tahil bakimindan
zengin bir bolge bile tahil ithal etmeye baslamist1 (Tabak, 2008: 122). Bu fiyat artigi, Osmanh
Imparatorlugu’nun tarimsal uzmanlasmasini oldukca farkli sekilde etkilemistir.

18. yiizyilda ve 19. yiizyilin baslarinda, Iberya’da aga¢ mahsulleri zeytinler ve asmalar
toplam arazi alaninin neredeyse yarisini isgal ederken, zeytin bahgeleri maksimum sinirlarina
ulasmistir (Tabak, 2008: 162). Endiiliis ve Tunus’ta zeytin agaci yetistiriciligi monokiiltiir
bicimine donligmiistiir. Zeytinyaginin uluslararasi ticarette nakit iirlin olarak yiikselisiyle
birlikte, liretimin mekanizasyonu ve zeytin islemedeki teknik degisiklikler hiz kazandi
(Muendel, 1995: 388-392).

Endiistriyel makinelerin biiyiimesiyle zeytin ve zeytinyagi tiretimi yakindan baglantili
hale gelmistir. Bu, daha fazla ve daha iyi zeytinyag: liretim kapasitesine ihtiya¢ duyulmasina
neden olmustur. Avrupa Akdeniz iilkelerinde zeytinyag: tiretimi en 6nemli ticari faaliyetlerden
biri oldugundan, zeytinyag1 sektoriiniin gelistirilmesi de Kuzey Avrupa’y1 yakalamanin bir yolu
olarak goriilmekteydi. 18. yiizyilin ikinci yarisinda, Avrupa ve Akdenizli reformcu girisimciler,
bu artan talebi karsilamanin bir yolu olarak zeytinyag: {iretiminin rasyonellestirilmesini ve
makinelestirilmesini savunmuslardir (Mazzotti, 2004: 278). 18. ylizy1l Avrupali reformculari,
sadece zeytinyagi Uretimini degil, aynt zamanda zeytinyaginin kalitesini de artirmak
istemislerdir. Clinkii zeytinyag1 uzun mesafeli ticarette dayaniklilig1 ve daha yiiksek yaglayici
kaliteleri nedeniyle uluslararasi pazarda énemli bir yere sahipti. Ilerleme icin temel kosullardan
birincisi, toprak iizerinde tam, miinhasir miilkiyet haklarinin taninmasidir. ikincisi ise {iretimin
rasyonellestirilmesi, yani mekanizasyon, standart prosediirler ve ¢alisma disipliniydi (Mazzotti,
2004: 283). Bu nedenle, sosyo-teknik manzaranin elverisli oldugu bolgelerde, 6zellikle
Akdeniz Avrupa’nin burjuvazi kontroliindeki ticaret merkezlerinde, zeytin {iretiminin
organizasyonundaki degisikliklerle birlikte zeytinyagi fabrikalarinda ve preslerinde onemli

teknik degisiklikler meydana gelmistir.
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19. yiizyihn ortalarinda Ingiliz Sanayi devrimi, tarifelerin diisiiriilmesi, nakliye
maliyetlerinin diistiriilmesi, uluslararasi ticaret i¢in yeni firsatlar yaratmistir. Diinya ticareti 19.
ylizy1l boyunca muazzam bir sekilde geniglemistir. 19. ylizyilin sonu ve 20. yiizyilin baslarinda
zeytinyag1, Akdeniz iilkelerinin ihrag ettigi baslica iiriinler arasinda yerini almistir. Ispanya
Italya, Osmanli Imparatorlugu, Yunanistan, Cezayir, Tunus ve Fransa, diinyada ihrac edilen
zeytinyagmin %90’ mdan fazlasini iiretmistir (Vossen, 2007: 1097). ingiliz Sanayi Devrimi ve
Avrupa’nin kuzeybatisina yayilmasi, diinya zeytinyagi ticaretinin bliylimesine neden olan itici
gli¢ olarak goriilmekteydi. Sanayilesmenin yayginlasmasiyla birlikte, endiistriyel islemler i¢in
zeytinyag talebi 6nemli dlgiide artmistir. 19. yiizyilin son geyreginde, basta ingiltere olmak
tizere kuzey Avrupa lilkelerinden gelen talep, diinya toplam zeytinyagi ithalatinin yaklasik
%80’1ni olusturuyordu (Ramon-Munoz, 2000: 164).

Zeytinyag ihracat1 1850- 1880 arasinda neredeyse iki katina ¢ikmis olup, giiney Ispanya
ve giiney Italya’da zeytin ekim alanlarinin daha da genislemesine yol agmistir (Ramon-Munoz,
2011b: 27). 19. yiizyilin sonlarindan itibaren, tohum yaglari i¢in diigiik maliyetli ekstraksiyon,
saflastirma ve iiretim tekniklerinin yani sira 151k i¢in diger kaynaklarin kullanilmasi, endiistriyel
zeytinyag1 talebinde bir diisiise yol agmistir (Vossen, 2007). Teknolojik gelismeler, bitkisel
yaglarin (soya, hurma, aygicegi ve kolza) 20. yiizyilda diinya pazarlarina hakim olmasina yol
acmustir (Pitts vd., 2007: 15). Rusya’da yildirim kiliseleri i¢in, Ingiltere’de yiin yaglamak igin
ve Amerika’da teknik amaglar i¢in zeytinyag: talebi bulunmaktaydi. Endistriyel talepteki
diisiisle birlikte, 6zellikle Fransa ve Italya’dan ve ayrica Amerika Birlesik Devletleri’nden
yenilebilir dokme zeytinyagina yonelik uluslararasi talep artmistir.

Fransa ve Italya’da zeytinyag ihracatgilari, zeytinyagini agirlikli olarak yeniden ihracat
icin markali zeytinyag1 i¢in hammadde olarak, Amerika Birlesik Devletleri ve Norveg ise
konserve balik endiistrisinde kullaniliyordu (Ramon-Munoz, 2000: 164-167). 20. yiizyilin ilk
on yilinda, endiistriyel rafinerilerin kurulmasi, ddkme zeytinyag: talebindeki artisin bir diger
onemli nedeniydi. Endiistriyel rafinasyon, zeytinyag: sektoriinde hem zeytinyagina olan talep
miktarin1 hem de yapisini etkileyen 6nemli bir teknolojik gelismedir (Ramon-Munoz, 2011a:
5-8). 20. yiizyilda rafinasyon teknolojisindeki gelismeler, diisiik kaliteli zeytinyaginin daha
once endiistriyel kullanima uygun yemeklik yaga doniismesine olanak saglamistir. Endiistriyel
siirecin tanitilmasi, zeytinyagi sektdriinde yeni bir teknolojik paradigmaydi. Ciinkii tatsiz,
kokusuz, renksiz ve son olarak asitsiz bir iirlin olan yenilebilir ve ndtr zeytinyaginin kitlesel
tiretimine izin verilmistir (Ramon-Munoz, 2011’a: 6). Yeni rafinasyon teknolojisi, tirlin
standardizasyonuna ve standart iirliniin diizenli tedarik edilmesi, markalarin pazardaki

gecerliligi ve itibar1 i¢in dnemli bir etkendi (Ramon-Munoz, 2000: 184).
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Akdeniz zeytinyag iireticileri arasinda artan rekabet, zeytinyagi piyasasinin 19. ylizyilin
sonundan II. Diinya Savasi’nin sonuna kadar olan doniisiimiine katkida bulunmustur (Ramon-
Munoz, 2000: 168-171). italya’nin diinya zeytinyag1 pazarinda iiretici ve ihracatci olarak lider
konumu bu rekabet nedeniyle degismis ve Ispanya lider iilke olmustur. 20. yiizyilin ilk on
yilmin sonunda Ispanya ana iireticiydi ve yirmi yil sonra ana ihracat¢1 konumuna gelmistir.
Tiim bu gelismeler, Akdeniz {ilkeleri arasinda I. Diinya Savasi’ndan dnce baslamis olan bir
uzmanlasma siirecini de beraberinde getirmistir. ikinci Diinya Savasi arifesinde, giiney ve dogu
Akdeniz iilkeleri zeytinyag1 teknolojisi ve is giicii becerilerinde, Fransa, Italya ve Ispanya’nin
cok gerisinde kalmislardir (Ramon-Munoz, 2000: 188-189).

Fransa ve Italya katma degeri yiiksek markal1 zeytinyag ihrac etmektedir. ispanya’nin
thracatinin tigte biri markali olup, geri kalan1 yiiksek ila orta kaliteli zeytinyaglaridir denilebilir.
Tunus ve Cezayir ise dokme zeytinyag: iretmekteydi. Yunanistan ve Tiirkiye, ¢cogunlukla
Italyan rafinerilerinde kullanilan endiistriyel pazara diisiik kaliteli ve yiiksek asitli dokme
zeytinyag1 ihra¢ etmekteydi.

Kuzeybati Akdeniz iilkeleri, gliney ve dogu Akdeniz iilkelerine kiyasla daha yiiksek
iicretler ve daha diisiik getiri nedeniyle daha yiiksek ¢ikti birimi basina maliyete sahipti.
Teknoloji ve isgiicii becerileri, 20. yiizyilm ilk on yillarinda Fransiz, Italyan ve Ispanya’nin
zeytinyag1 sektoriindeki liderligini agiklayan onemli faktorlerdi (Newton vd., 2014: 570).
Diisiik maliyetli is¢ilik, diisiik sermaye yatirimi ve yiiksek asitli zeytinyagina meyilli yerli
tatlar, gliney ve dogu Akdeniz zeytinyag iireticilerinin modernlesmesini engelledi. Kuzeybati
Akdeniz tlkelerinde, yiliksek maliyetli isglicii, ancak fiziksel ve beseri sermayenin goreceli
bollugu, yiiksek kaliteli zeytinyagi ihracatinda uzmanlasmaya yol acti. Dokme zeytinyagi
tiretiminde nispeten diisiik verimlilik, onlar1 rafine etmek ve harmanlamak, paketlemek ve
yeniden ihra¢ etmek i¢in dokme zeytinyag: ithal etmeye yonlendirdi (Maitah vd., 2016:154).
20. ylizy1lin ortalarina kadar zeytinyag iiretimi geleneksel kirma ve presleme islemlerine dayali
bir siire¢ olarak kalmistir. 1945 yilindan itibaren siirekli iiretim siirecleri kullanmaya

basladiktan sonra onemli gelisme gostermistir (Ramon-Munoz, 2011a: 2).

1.1.2. Tiirkiye’de Zeytinyag:
1.1.2.1. Osmanhda Zeytincilik

Zeytin diinyada en cok dikilen meyvelerden biridir. Zeytin agacinin, zorlu iklim
kosullarina dayanikli ve ¢ok yogun bir bakim gerektirmeyen bir agagc tiirii oldugu bilinmektedir.

Bundan dolayidir ki, zeytin tarimi1 ve zeytinyagi liretimi, 6zellikle bu tiir bolgelerde hala 6nemli
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bir gelir kaynagidir ve yerel kiiltliriin 6nemli bir pargasini olugturmaya devam etmektedir
(Ozkaya vd., 2008).

Batisinda, giineyinde ve giiney batisinda bir¢ok yabani zeytin ormanlari olmasindan
dolay1 Anadolu zeytinin ana vatani olarak diistiniilmektedir. Antik ¢aglardan bu yana Akdeniz
havzasindaki uygarliklarin hepsinde zeytin kiiltiirliniin etkilerinin biiyiik oldugu bilinmektedir.
Zeytin agacinin dayanikli ve uzun Omiirlii olmasi, zeytinyaginin uzun siire bozulmadan
saklanabilmesi ve saglikli bir yiyecek olmasindan dolayr insan hayatinda hep var olmustur
(Erdal vd., 2020).

20. yiizyilmm ilk ¢eyreginde Tiirkiye’de zeytinyagi ve zeytinyagi sektoriiniin durumu,
Avrupa zeytin treticisi lilkelere gore kurumlarindaki farkliliklarla iligkilendirilebilir. Birincisi,
zeytin Ureticisi Avrupa Akdeniz iilkelerinin tarimsal yapisinda meydana gelen degisiklikler,
mevcut Tiirkiye Cumhuriyeti topraklari da dahil olmak iizere Osmanli Imparatorlugu
topraklarinda gerceklesmemistir. Bunun nedeni, Avrupa iilkelerinden 6nemli 6l¢tide farkli olan
tarimsal yapisin1 yoneten kurumlarinin ozgiilliikleriydi (Liman, 2021). Dolayisiyla 15.
ylizyildan itibaren ticaret hacminin artmasindan kaynaklanan ticari firsatlar, Tiirkiye’deki
tiretim iliskilerinde bir degisiklige yol agmamustir. Ikincisi, ihracat hicbir zaman Bati Avrupa
zeytin iireten iilkelerdeki kadar 6nemli 6lciide gelismemistir. ispanya’ya benzer bir zeytin
monokiiltiirii, biiylik 6lgekli ticari somiiriiniin yoklugunu yansitan 19. yiizyilin sonlaria dogru
bile gelismemistir (Bartolini ve Petruccelli, 2002: 42).

Osmanli Imparatorlugu’nun maliye politikalar1 zeytin ve zeytinyag: iiretimini, ihracat
hacmini ve zeytin islemedeki teknolojik gelismeleri de sekillendirmistir. Erken modern
donemde, merkantilist Avrupa iilkelerinin aksine, Osmanli Imparatorlugu hala bir refah devleti
olmasindan dolayr degeri, bir vergiden kazan¢ saglayacak kadar biiylik olan iirlinlerle
ilgileniyordu (Artan, 2000: 147). Zenginlik, teknolojik gelismelerle tarimsal verimliligi
artirarak, gelir yaratmak yerine fetih topraklarindan yeni vergi kaynaklarindan saglantyordu.
Osmanl1 Imparatorlugu, dnceligini Istanbul’un zeytinyag: ihtiyacim karsilamaya vermesinden
dolay1 dis ticaret hacmini genisletememistir (Arikan, 2006: 13-14). Bununla birlikte Osmanli
Imparatorlugu’ndaki gida tiiketim aliskanliklar1 da zeytinyag icin talep seviyelerini ve i¢ pazar
olusumunu etkilemistir. 18. yilizy1l Avrupa’sinda tiikketim aligkanliklarinin degismesiyle birlikte
kaliteli zeytinyag1 “g0sterisci tiiketimin” bir parcasi haline gelmistir. Zeytinyaginin tadi sosyal
olarak sekillenmis ve diisiik asitli zeytinyagi, zengin Akdeniz burjuvazisinin bir isareti haline
gelmistir (Mazzotti, 2004: 292; Artan, 2000: 143). Ayrica, 6nde gelen iiretici lilkeler olarak

Italya ve Ispanya’y1 énemli dlgiide ayiran ilk kiiresellesme doneminde, siyasi baglamda derin
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degisiklikler ve Osmanli Imparatorlugu’nun diizenleyici ortamindaki zayifliklar, Anadolu’da
zeytin lireten bolgelerin geri kalmasina neden olmustur (Ilgar, 2016).

Bat1 Anadolu 18. yiizy1lda Osmanli imparatorlugu egemenligindeki baslica zeytinyag1
iireticisi bolgelerdir. Bat1 Anadolu’da zeytin iiretimi, Osmanli Imparatorlugu’nun 1790’larda
dagilmasindan 1923’te Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulusuna kadar olan dénemde huzursuz
siyasi atmosferden 6nemli 6l¢giide etkilenmistir. Ayvalik bolgesindeki niifusun dnemli bir kismi1
Rum etnik kokenliydi. Yunan ayaklanmalar1 sirasinda (1821-1830) bu bdlgelerdeki zeytin
iiretimi, Yunan koyliilerinin Ayvalik’tan adalara kagmasi nedeniyle olumsuz etkilenmis olup,
bu da niifusun ve zeytin yetistiriciliginin ciddi sekilde diismesine neden olmustur. Bu kdyliiler
giivenlik glivencesiyle geri ¢agrilsalar da eski iiretim ve tiikketim dengeleri pek saglanamamistir
(Arikan, 2006: 19).

19. yiizyilda zeytinyag1 endiistrisinin gelismesini engelleyen bir diger 6nemli neden de
kapitiilasyonlardir. 1826 yilinda Osmanli hiikiimeti tarafindan atanan Osmanli vatandaslarina,
tahil, ylin ve zeytinyagi gibi baz1 mallarin ticareti (yed-i vahid) tekeli verilmistir. Bu mallar,
basta Ingiltere olmak iizere sanayilesmis iilkeler i¢in énemli girdilerdi. 1830 yilinda Kita
Avrupast’nin Ingiliz mallar i¢in uyguladig1 giimriik vergilerinin artmasi, ingiltere’yi iiriinleri
ve girdi temini icin baska pazarlar aramaya y&neltmistir. Osmanli hiikiimeti Ingiliz hiikiimetinin
etkisine kars1 koyamadi ve yerli tliccarlarin ticaret haklar tekeli kaldirilmistir. 1838 yilinda
“Baltalimam ticaret anlagmasi” ile Ingilizlere ithalat hakkinin yani sira ig ticaret hakki da
verilmistir. Dolayisiyla, yerli tiiccarlarin baslangictaki tekel sisteminin ve daha sonra
kapitiilasyonlarin sadece zeytinyagi endiistrisinin gelismesini degil, ayn1 zamanda zeytinyagi
sektoriinde girisimciligin gelismesini de engelledigi sonucuna varilabilir (Sunay, 2022: 307).

1870’lerin sonuna gelindiginde, 6zel sektor ve girisimciligin olmamasi, teknik bilgi
eksikligi, sermaye eksikligi, zayif finansal sistem zeytinyagi sektoriiniin endiistriyel gelisimini
engelleyen diger nedenler olmustur. Son olarak, 1923-24 yillarinda Tiirkiye ile Yunanistan
arasindaki zorunlu niifus miibadelesi, zeytin liretimi i¢in bir baska kirilma noktasi olmustur

(Kocadagli, 2010: 36).

1.1.2.2. Cumhuriyet Doneminde Zeytincilik

Tiirkiye’de zeytin iiretimi 1929 yilindan itibaren 6nem kazanmistir. Tiirk ziraat
miihendislerinin Italyan uzmanlar tarafindan yetistirilmesi ve lider zeytin {ireticisi iilkelere
yapilan calisma ziyaretleriyle, zeytin liretimindeki bilgi birikimi gelismistir (Faus, 2014, 149).
1937 yilinda Zeytin Arastirma Enstitlisii kurulmustur. 1939 yilinda zeytin kiiltiiri kanunu

cikarilmigtir. Bu kanun, zeytin bahcgelerine bakmayan sahiplerin cezalandirilmasini da



16

ongordiigii i¢in zeytin iiretiminin iyilestirilmesi icin &nemliydi. Ilk zeytinyag: ihracati
Tiirkiye’de 1961-62°de gergeklestirilmistir (Ozkaya vd., 2010). Tiirkiye 1963 yilinda
Uluslararasi Zeytin Konseyi’ne (I0OC) {liye olmustur.

1970’lerde yiiksek yag yerine daha ucuz bitkisel yaglarin agresif tanitimi, zeytinyaginin
faydalari, zaten ¢ok diisiik seviyelerde olan zeytinyagina olan i¢ talebi olumsuz etkilemistir.
1970’ler ve 1980’lerde yerli iireticiler i¢ pazar1 o kadar ihmal etmislerdir ki zeytinyag: Tiirk
tiikketicisi tarafindan adeta unutulmustur (Unsal, 2003: 211). Tiirkiye’de 1980’ler, kiy1
bolgelerindeki zeytinliklerin biiyiik Olc¢lide turistik ve yerlesim alanlarina donlismesine de
taniklik etmistir (Ozkaya vd., 2010: 5).

1990’11 yillarda baz1 biiyiik zeytinyagi firmalar i¢ talebi artirmak i¢in kampanyalar
baslatilmasina ragmen, kaybedilen yillarin etkilerini atlatmak kolay olmamustir (Unsal, 2003:
211). Bunun iizerine Tiirk hiikiimeti 1998 y1linda IOC iiyeliginden ayrilmistir. Ulkenin IOC’nin
politikalarindan tam olarak yararlanamamasindan dolay1 sektdr bircok agidan daha da zora
girmistir. [OC, Tirkiye’nin sektorel gelismeleri ve dig pazarlar1 gézden gegirebilecegi ana dis
platform idi. Ayrica bu ayrim sonucunda IOC ile AR&GE projeleri askiya alinmistir. Bu karar
bircok sektdr temsilcisi tarafindan elestirilmistir (Oztiirk vd., 2009: 40).

1999 yilinda, yanit olarak gayri resmi bir Tiirk zeytin ve zeytinyagi danisma konseyi
kurulmustur. Bu konseyin amaci sektor i¢in oncelikleri belirlemektir. 2000’11 yillarin basina
gelindiginde sektoriin sorunlarimi tartigmak ve durumu iyilestirmek i¢in bir¢ok girisimde
bulunulmustur (Dal, 2021). ilk ulusal zeytin zirvesi 2002 yilinda ikincisi ise 2004 yilinda
gerceklestirilmistir. 2004 yilinda Tarim Bakani, sektoriin 2014 yilina kadar gergeklestirecegi
hedefleri agiklamistir. Ayrica ayni yil 10C iiyelik bagvuru siireci baslamistir. 2007 yilinda
Ulusal Zeytin ve Zeytinyagi Konseyi’nin (UZZK) kurulmast sektoriin gelisimi i¢in 6nemli bir

adim olmustur. Ayrica 2010 yilinda IOC {iyelik siireci tamamlanmustir (Kilig, 2020: 47).

1.1.2.3. Zeytinyaginda Markalasma ve Cografi Isaretler

Tiirkiye’de zeytin ve zeytinyagi sektorlii 1929 yilindan beri ara ara dalgalanmalar olsa
da diizenli bir sekilde gelismeye devam etmistir. 1963 yilinda ise Delice Tasarim Projesinin
kaldirilmasiyla sektor gerilemistir. 1970’lerde ekonomik olarak farkli iiriinler iretilmeye
baslanmistir. Yasanan bagka bir olumsuz olay da 1980 yilinda Turizmi Tesvik Yasasi ile
baglantili olarak zeytinlik alanlarinin cesitli amaglarla tahrip edilmesidir. Bu olgunun bir
sonucu olarak sektdr cok bunalima girmistir. Zeytinyaglr sanayinin canlandirilmast ve
gelisiminin baglamasinin 1990’11 yillarda yapildig:r bilinmektedir. Bu gelisme, geleneksel
zeytincilikten modern zeytincilige gegisle gerceklesmistir (Tunalioglu, 2010: 17). Tiirkiye,
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mevcut ekolojik kosullar ve artan zeytin agaci sayisi ile zeytin ve zeytinyagi sektoriinde 6nemli
{iretim miktar1 potansiyeline sahip bir iilkedir. Uretilen zeytinyaginin bir kism1 i¢ piyasaya arz
edilirken 6nemli bir kism1 da yurt disina ihra¢ edilmektedir (Savran ve Demirbas, 2012: 11).
Zeytin ve zeytinyagi iirtinleri sektoriinde {iretim ve ihracat miktarlari agisindan Tiirkiye, diinya
listesinde ilk bes iilke icinde yer almaktadir. Bu liste nedeniyle zeytin ve zeytinyagi sektorii
Tiirkiye icin biiyilk 6nem tasimaktadir. Tiirkiye zeytin ve zeytinyagi iiretim sektoriinde onde
gelen bir lilke olsa da Ozellikle zeytincilik sektoriinde bir takim yapisal kusurlar nedeniyle
istenilen tliretim diizeyi ve kalite standartlarina ulasamamaktadir. Zeytincilik sektoriiniin en
onemli sorunlarinin basinda alternans (periyodisite yani “var yili, yok y1l1”’) gelmektedir ve bu
sorun heniiz ¢ozilmiis degildir. Alternans sorunu iiretim siirecinde bir dalgalanmaya yol
acmaktadir. Bu durum oOzellikle zeytin {irlinleri ihracati konusunda bazi olumsuzluklar
yaratmaktadir. Uretimdeki dalgali yap, siirekli bir pazar yaratilmasini ve bunlardaki rekabet
giiciinii olumsuz yénde etkilemektedir (Ozden, 2006: 2- 3). Ayrica iiriinlerin dis pazar
miisterilerinin talep ettigi sekilde islenmemesi de sektorli olumsuz etkilemektedir. Tiirkiye’de
zeytin ve zeytinyagi sektoriindeki bahsi gecen sorunlarin ¢oziimiine yonelik onlemler vakit
kaybetmeden alinmalidir.

Tarmm Satis Kooperatifleri Birligi (TARIS), zeytin ve zeytinyag1 sektoriinde birlik ve
beraberligin saglanmasi, gli¢lii bir organizasyon yapisinin olusturulmasi ve saglam temellere
dayandirilmasi agisindan énemli bir konuma sahiptir. TARIS Zeytin ve Zeytinyagi Tarim Satis
Kooperatifleri Birligi biiyiik bir tiretici kurulusudur. Yaklagik 28 bin ortag: veya iiyesi bulunan
TARIS’in &zellikle Ege Bolgesi'nde faaliyetleri devam etmektedir. 1913 yilinda ilk kez
orgiitlenen TARIS, 1935°te kabul edilen 2834 sayili “Tarmm Satis Kooperatifi Yasas1”
kapsamina dahil olmustur. TARIS Zeytin ve Zeytinyag: Tarim Satis Kooperatifleri Birligi’nin
temel amaci, ortaklar1 adina satin aldig1 zeytinleri en hizli ve en kaliteli sekilde islemek ve
pazarlamaktir. Kooperatif ortaklarinin yasam standartlarini gelistiren ve yiikselten TARIS
Zeytin ve Zeytinyagr Tarim Satis Kooperatifleri Birligi, yerel veya bolgesel zeytincilik
gelismelerini artirmistir.

Tiirkiye 1998 yilinda hiikiimet karartyla IOC iiyeliginden ayrilmustir. Ayni yil Izmir’de
Ulusal Zeytin Yetistiriciligi Kongresi diizenlenmistir. Bu kongrede, I0C ile ilgili olumsuz
tepkiler dile getirilmistir. Ayn1 zamanda tlilkemizde Ulusal Zeytin ve Zeytinyagi Konseyi nin
(UZZK) orgiitlenmesi diisiiniiliiyordu. Bu kosullar altinda UZZK, 2007 yilinda Tiirkiye’de ilk
iiriin konseyi olmak iizere kurulmustur. Bu konseyin amaci; kamu, sivil toplum kuruluslar1 ve
0zel sektorii bir araya getirmek, Tirkiye’nin zeytinciliginin yapisal giiciiniin gelistirilmesi,

markalasmanin tesvik edilmesi, zeytin ve zeytinyagi iirlinlerinde Uretimin gelistirilmesi,
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tilkketim ve ticaretin gelistirilmesi, liretimin kayit altina alinmasi, lireticilerin, sanayicilerin, i¢
ve dis pazarlarin bir araya getirilerek entegrasyonu saglanmasidir (ilban ve Komiir, 2019: 280).

Tirk zeytinyaglr ve zeytinyagi sektoriine biliyiikk katkilar saglayan Ege Zeytin ve
Zeytinyag1 Ihracatcilart Birligi (EZZIB), sektordeki iiretim ve ihracat miktarlarmi artirmaya
calismaktadir. EZZIB, sektorde biiyiik ve dnemli bir adim atmak amaciyla kurulmus olan Ege
Thracatg1 Birlikleri’nin (EIB) iiyesidir. Ayrica iilkemizde zeytin sektdriiniin basarili sivil toplum
kuruluslarindan biri olan Zeytin Dostu Dernegi de sektoriin gelismesi i¢in ¢alismaktadir. Bilge
Agac Dergisi ve Zeytin Bilimi Dergisi, Tiirkiye’de ve diinyada zeytin sektori ile ilgili giincel
akademik bilgileri ve tiim gelismeleri icermektedir. T.C. Tarim ve Orman Bakanligi’na bagh
olan Zeytin Bilimi Dergisi, Zeytin Arastirma Enstitiisii tarafindan hazirlanarak
yayimlanmaktadir. Olivtech fuari, zeytin ve zeytinyagi sektoriiniin ilgilileri i¢in en 6nemli
fuarlardan birisidir. Ayrica Tiirkiye’de zeytin ve zeytinyagi sektorii ile ilgili ¢ok sayida doktora
ve yiiksek lisans tezi, ulusal ve uluslararasi yayinlanmis makale ve bildirileri, sektorel raporlari
bulunmaktadir. Sektoriin daha da gelismesi i¢in 2017 yilinda Manisa ili Akhisar il¢esinde
Tiirkiye’nin ilk Zeytin ve Zeytinyag1 Tiirevleri ve Mamulleri Organize Sanayi Bolgesi’nin
temeli atilmistir (Peker, 2019).

Zeytin ve zeytinyagi sektorii uzun siiredir 6zel organize sanayi bolgesine ihtiyag
duymaktadir ve bu proje bolge faaliyete gegtiginde pilot uygulama olacaktir. Bu ihtisas
organize sanayi bolgesi, zeytin ve zeytinyag: sektoriinde faaliyet gosterecek firmalara birgok
avantaj saglayacaktir (Ciimen ve Tunalioglu, 2022: 77-80);

Ik Tiirk menseli zeytinyagi markas1 olan Komili firmasi, 1878 yilinda kurulmus ve
sektorde faaliyet gostermistir. Komili firmas1 %35 pazar payi ile Tiirk zeytinyagi sektoriinde
liderligini siirdiirmektedir. Komili’yi ise sektdrde %27 pazar payma sahip olan TARIS firmasi
takip etmektedir. Marmara birlik firmasi sofralik zeytin sektoriinde %22 gibi 6nemli bir pazar
paymna sahipken, Tiirkiye’de zeytinyag: sektoriinde %1-%?2 ile en diisiik pazar payina sahiptir
(Ipek, 2010: 86). Marmara birlik, son yillarda sofralik zeytin sektdriinde lider konuma gelmistir
ve birgok ticari listenin de basinda yer almaktadir. Tiirkiye’de 1878 yilinda Komili sirketi, 1914
yilinda Madra sirketi, 1953 yilinda Kirlangi¢ sirketi kurulmustur. Bu sirketler Tiirkiye’nin ana
sektorlerinde ve ekonomisinde dnemli bir konuma sahiptir. Ne yazik ki 2017 yilinda bu firmalar
Hollanda’nin global sirketi olan Bunge firmasina satilmistir. Ayrica bu Bunge firmasi 1966
yilinda bir Tiirk markasi olan Salat firmasini da satin almistir. Tiirkiye nin Turyag sirketi artik
ABD’li Cargill sirketine, Tiirkiye’nin Koza ve Vadi sirketleri, ABD’nin Seaboard Cooperation
sirketine, Tiirkiye’nin Yudum sirketi, Suudi Arabistan menseli Afia International sirketine

satilmigtir. Ayrica, Tiirkiye’nin Orugoglu sirketi, Birlesik Arap Emirlikleri menseli Trans-
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Atlantic Group DMMC sirketine satilmigtir. Hollanda’nin Tiirkiye yagli tohum ve bitkisel yag
sektoriinde liretici olarak faaliyet gosteren Unilever firmasi, dliinyanin ve Tiirkiye’ nin en biiytlik
global firmasidir. Ayrica Hollanda’nin sirketi Bunge, Cargill bir Amerikan sirketi, Amylin
sirketi Ingiliz-ABD ortaklig1, Fransiz sirketi Limagrain ise Tiirkiye’de faaliyetlerine devam

etmektedir (Peker, 2019: 46).

1.1.2.4. Zeytinyag Sektoriinde Orgiitlenmeler

Kooperatifler, 19.ylizyilin ikinci yarisindan sonra diinyadaki biitiin tilkelerin sosyal ve
ekonomik kalkinmasinda ¢ok 6nemli rol oynamaya baslamistir. Kooperatiflesmenin 6nemi
tarimsal Uretimin her alaninda oldugu gibi yaglik zeytin ve zeytinyagi sektoriinde de
anlagilmistir. Hatta Tiirkiye’de zeytin ve zeytinyagi sektoriiniin diger sektorlere gore bu alanda
onciiliik gorevi tistlendigi ve bu alanda 6rnek sektorlerden biri olugu sdylenebilir (Peker, 2019:

47).

1.1.2.4.1. Taris

31 Agustos 1912 tarihinde Aydin incir ve Himaye-i Ziirra Sirketi kurulmus ve bu
kooperatifi finanse etmek iizere de 14 Mart 1914 tarihinde Milli Aydin Bankas1 (TARIS)
kurulmugtur. Temel amaci o donemde Ege Bolgesindeki tarim iiriinlerini yabancilarin ve
tefecilerin tekelinden kurtarmak olan bu sirket bolgede kooperatiflesmenin yer etmesine ve
gelismesine onemli katkilar sunmustur. Cumhuriyetin kurulmasindan sonra ise 9 Ekim 1935
yilinda 2834 say1li Tarim Satis Kooperatifleri Yasasi ¢ikarilarak TARIS in varlig1 yasal olarak
diizenlenmistir (Climen ve Tunalioglu, 2022: 80).

1949 yilinda TARIS ¢atis1 altinda faaliyet gosteren dort alt birligin ayrilma karar1 almasi
sonucunda Izmir Zeytinyag: Tarim Satis Kooperatifleri Birligi kurulmustur. 1987 yilina
gelindiginde Izmir Zeytinyagi Tarim Satis Kooperatifleri Birligi iinvani, “Taris Zeytin ve
Zeytinyag1 Tarim Satis Kooperatifleri Birligi” olarak degistirilmistir (Peker, 2019: 50).

1998 yilinda Zeytinyagi Kombinas1 Laboratuvart kurulmustur. Tarig, 2000 yilinda
yapilan anlagmalarla 6zerklige kavusmustur. Bundan sonra Taris, yeni bir satis ve pazarlama
modeli olusturmak amaciyla Subat 2001 tarihinde Taris Zeytin A.S.’yi kurmustur. Yine 2001
yilinda Birlik Uluslararas1 Zeytinyag1 Konseyine gozlemci iiyeligi elde etmistir. 2002 yilinda
Uluslararas1 Zeytin Konseyi’nin kalite programina daimi iiye olarak kabul edilmis ilk ve tek
Tiirk zeytinyag1 markasi olmustur. TARIS 2000 yili éncesi Tiirkiye zeytinyagi pazarinda
%1 1olan pay1 ile besinci sirada iken, gecen stire i¢cinde %25-29 pay1 ile siralamada besincilikten
ikincilige ulagmistir. Taris, ABD, Kanada, Japonya ve AB iilkelerinin de bulundugu 37 tilkeye
kendi markasiyla ihracat yapmistir. TARIS, Ege’de iiretilen zeytinyagmin %25°ni alirken,
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Tiirkiye zeytinyagi ihracatinin da %20’sini gergeklestirmistir. Birlik ayrica, ABD’nin Chicago
ve Kanada’'nin Montreal kentindeki ‘Ta-Ze’ adli zeytinyagi butiklerinde de modern
magazacilik yapilmistir.

Fakat 2005 yilindan itibaren Zeytin ve Zeytinyagir Tarim Satis Kooperatifi TARIS ten
ayrilarak kendi basima faaliyet gdsterme karari almistir. TARIS Zeytin ve Zeytinyag Birligi
Tiirkiye’de faaliyet gosteren 17 Tarim Satis Kooperatifleri Birligi’nden birisi olmustur. Tarig
Zeytin ve Zeytinyagr Tarim Satis Kooperatifleri Birligi giliniimiizde Aydin, Balikesir,
Canakkale, Izmir, Manisa ve Mugla il ve ilgelerine yayilmis 31 kooperatif, 21 728 iiretici
ortagini, kooperatiflerine bagli 37 isletmede giinliik 7 055 ton iiretim kapasiteli modern kontinii
sistemleri, giinliik 250 ton ve yilda 75 000 ton kapasiteli rafine tesisleri, 2 000 metrekare tizerine
kurulu yillik 55 500 ton ambalajlama kapasiteli dolum {initesi ve 55 092 ton/yil zeytinyagi
depolama kapasitesine sahip diinyadaki en ileri teknolojiye sahip, yetistiricilikten yan iiriinlerin
degerlendirilmesine kadar her kademede Orgiitlenmis olan en biiyiikk kurulus olmustur.
Uluslararas1 Organik Uriin Organizasyonu ECOCERT sertifikasina sahip olan TARIS, TS EN
ISO 9001:2000, TS TS18001 TS EN ISO 14001, TS EN 22000 kalite sistemleri almistir
(Climen ve Tunalioglu, 2022: 81).

Yurti¢i pazar payi ciro bazinda %27 civarinda olup Komili firmasi ile liderlik yarisi
icerisinde olmustur. 25 senedir zeytinyag: ihracat1 yapan TARIS, diinyada 41 iilkeye ihracat
yapmus ve 35 iilkede kendi markasiyla tiiketilmistir. Marka bilinirligi incelendiginde TARIS,
pazardaki iki lider markadan birisi olmustur (Ipek, 2010).

1.1.2.4.2. Marmarabirlik

1954 yilinda kurulan Marmarabirlik Bursa, Balikesir ve Tekirdag illerinde faaliyet
gostermektedir. Birlik 8 adet kooperatif ve 29 649 ortaktan olugsmustur. Birlik aldig1 {irtinii
isleyerek sofralik salamura zeytin, zeytinyagi, zeytin ezmesi olarak satisa sunmustur.
Tiirkiye’nin 6nemli sofralik zeytin ihracat¢ist kuruluslarindan biri olmustur. Marmarabirlik
bolgesinde yetistirilen sofralik siyah zeytinin yaklasik 90 bin ton sofralik siyah zeytin rekoltesi
ve 32 bin ton zeytin alimiyla %36°sin1 satin alip islemekte ve sofralik salamura siyah zeytinde
piyasanin iireticiler lehine diizenlenmesine yardimci olmustur (Peker, 2019: 49).

Marmarabirlik 70 000 ton depolama kapasitesi mevcut olup Lisansli Depoculugu
Gelistirme Projesi (Tarim Reformu Uygulama Projesi) kapsaminda yapilan desteklerden
faydalanmaktadir. Marmarabirlik bu depolar ile sektérde 6nemli bir kapasite olusturmustur.
Birlik, s6z konusu depolar icin faaliyet izni alarak zeytin alimina baglamis olup bu depolar ile

sektorde onemli bir kapasite olusturmustur. Aldig1 zeytinin bir kismimni yaglik olarak isleyen
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Birlik 83 000 ton zeytin ve 4 000 ton zeytinyad1 depolama kapasitesine sahip olan tesislerinde
sezonda ortalama 9 000 ton yaglik zeytin sikarak ortalama 1 980 ton zeytinyagi ve 4 950 ton
pirina elde etmistir (TBMM, 2008).

1.1.2.4.3. Giineydogubirlik

1940 yilinda Antep fistig1 temel alinarak kurulan Birlik, daha sonra bolgede kirmizi
biber, kuru liziim, zeytinyag1 ve bakliyat iirlinleri lizerine faaliyet gosteren dort ayri birligin de
katilmasiyla, 1989 yilinda Gilineydogu Tarim Satig Kooperatifleri Birligi adini alarak faaliyetine
devam etmistir. Birlik, Gaziantep, Sanlurfa, Adiyaman, Kahramanmaras, Mersin, Mardin,
Antakya ve Siirt illerinde 13 kooperatif ve 16 000 ortaktan olugsmustur. Bununla beraber bu
kooperatiflerin 3 tanesindeki zeytinyagi lreticilerinden {irtin alim1 gergeklestirmekte olup,
zeytinyag Ureticisi ortaklarinin sayis1 4 945 olmus, Silifke, Kilis ve Nizip’te kontinili zeytin
stkma tesisleri kurulmustur. Ayrica Birlik Gaziantep’te 15.00 ton/giin kapasiteli sizma

zeytinyagi dolum tesisi ve 1 250 ton depolama kapasitesi kurmustur (TBMM, 2008).

1.2. Diinyada Zeytin Uretim Alanlan

Zeytin meyvesinin genelde Akdeniz Boélgesi'ndeki lilkelerde iiretilmesinden dolay1
Ozellikle ihracat alaninda Akdeniz iilkeleri basi c¢ekmektedir. Giiniimiizde gelismis ve
gelismekte olan iilkeler basta olmak {izere bir¢ok iilke sagliklt ve dogal beslenebilmek icin
zeytinyagini tercih etmektedir. Son donmede zeytinyagina olan talep ise diinya genelinde ciddi

bir artis gdstermektedir (Ipek, 2010).
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Sekil 1.1 Zeytin Uretiminin Yayils1 (ipek, 2010)

Sekil 1.1'de goriildiigii gibi zeytin meyvesinin iiretim ve yetisme yeri Akdeniz
ilkeleridir. Diinyadaki zeytin iireticiliginin %901 Akdeniz iilkelerinde yapilmaktadir. Akdeniz

tilkelerinin disinda ise Latin Amerika iilkelerinde zeytin iireticiligi yapilmaktadir. Diinya
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genelinde ortalama 10 milyon hektar alanda 900 milyon zeytin agacindan ortalama 17 milyon
ton zeytin tanesi iiretimi saglanmaktadir. Son bes donemde diinya zeytinyagi iiretimi ortalamast
yaklasik 2,91 milyon ton dolayindadir. Sirastyla; ispanya, Italya, Yunanistan, Tiirkiye, Tunus
ve Fas zeytinyag: liretiminde en onemli iilkelerdir. AB iilkelerinin iiretimdeki pay1 yaklasik
%70 civarinda olup yillara gore farklilik gostermektedir. AB iilkeleri zeytinyagi iiretimi
siralamasi ise Ispanya, Italya ve Yunanistan seklindedir. Ozellikle %64 iiretim pay1 ile Ispanya
AB iilkelerinde ilk sirada bulunmaktadir (T.C. Ticaret Bakanligi Esnaf, Sanatkarlar ve
Kooperatifcilik Genel Miudiirliigi, 2019: 5-7).

1.3. Tiirkiye’de Zeytin Uretim Alanlari

Zeytin, Tiirkiye’de dnemli bir konuma sahiptir. Zira zeytin ticarette, sanayide, tarim
arazilerinin korunmasinda, isgiiciiniin istthdaminda, insan saglhigi ve beslenmesinde
kullanilmaktadir. Zeytin iglenebilir ve tiiketime sunulabilir. Bu sektoér ekonomiye katma deger
olusturarak dnemli ekonomik deger saglamaktadir.

Sekil 1.2 incelendiginde, zeytin liretiminin kiy1 kesimlerde yogunlagtigi goriilmektedir.
Ege Bolgesi, Gilineydogu Anadolu Bolgesi ve Akdeniz basta olmak tlizere 5 bolgede zeytin

tiretimi, Tiirk tarim sektoriiniin temel {irtinleri arasinda yer aldig1 sdylenebilir.

Sekil 1.2 Zeytin Uretilen Bolgeler (T.C. Sanayi ve Ticaret Bakanligi, 2010)

Zeytin yetistiriciligi diger tarim {irlinlerine gore daha az elverisli topraklarda da
yapilabilmektedir. Bu nedenle zeytin Tiirkiye’de I¢ Anadolu ve Dogu Anadolu Bélgeleri harig
tiim bolgelerde yetistirilmekte olup, zeytinlikler 6zellikle Ege kiyilarini kaplamaktadir. Zeytin
tarimsal tiretim ve pazarlamasinda 6nemli bir yere sahip olup; ayn1 zamanda iilke ekonomisine
doviz girisi saglayan bir {iriindiir (Akay, 1991: 21). Tiirkiye, liretim ve ihracat konularinda
diinya sofralik zeytin ve zeytinyagi pazarinda 6nemli bir paya sahiptir. Son yillarda zeytin
iriinlerinin insan saglig1 tizerindeki olumlu etkileri ve diinyadaki tiiketim egilimleri nedeniyle

zeytin sektoriinde iiretim ve kalite artis1 sunulan desteklerle saglanmaktadir. Devlet tarafindan
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sektore verilen destekler nedeniyle zeytin agaci dikim alanlarinda hizli artislar yasanmaktadir.
Bu durum Tiirkiye’de zeytin liretim miktarinda artis oldugunu gostermektedir. Ege Bolgesi,
Tirkiye’de zeytin agac1 yogunlugu ve zeytin iiretim miktarinda ilk sirada yer almaktadir. Ege
bolgesini Akdeniz bolgesi ve Marmara bolgesi izlemektedir. Tiirkiye nin birgok il ve ilgesinde
tek gecim kaynagi zeytincilik sektoriidiir. Tiirkiye’deki zeytin agaclarinin %75°1 engebeli
arazide bulunmustur. Bunlarin %25’i ovada bulunmustur. Bu durum zeytincilikle ugrasan
ciftcinin isini zorlastirmaktadir. Zeytin iiretim alaninin genel yapisi farklilik gosterse de bu
sektor lilke ekonomisine katki saglamaktadir. 2000 yilindan itibaren Tiirkiye’de 2011 yil1 harig
tim yillarda zeytin agact miktar1 artmistir. Tiirkiye’de zeytin agaclariin sayis1 ve zeytinlik
alanlarinin artmasi tiretim miktarini da artiracaktir (T.C. Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanligi,

2017).

1.4. Zeytinya@ Uretim Teknolojileri ve Uretim Siireci

Yetistirilmesi ic¢in gerekli olan uygun ekolojik ve iklim kosullarina gore zeytin,
tilkemizin Ege ve Marmara bolgelerine 6zgii olarak kabul edilmektedir. Zeytin yetistiriciligi
iilke ekonomisinin onemli bir sektoriidiir ve ad1 gecen bolgelerde zeytin ve zeytinyagi yan
tiriinleri yaygin bir sekilde iiretilmektedir. Zeytinyagi endiistrisinden ¢ikan atiksuyu bilesimi
yagin cinsine, iiriiniin hasat zamanina ve iiretim siirecinin tipine gore degismektedir. Zeytinyagi
iretimi i¢in 1iki yontem mevcuttur. Bunlar; klasik yontem ve siirekli yontemdir. Siirekli veya
kesikli bir yontemde, isleme giren zeytinlerin agirligi; %20 zeytinyagi, %30 kati1 atik ve %50
stv1 atik iirettigi bilinmektedir. Genel olarak, zeytinyag endiistrisi atik sular1 yiiksek BOI, KOI,
lipidler, pektin, polisakkaritler ve polifenoller igermektedir. Zeytinyag: liretiminde atik suyun
koyu renkli olmas1 en biiytiik ¢evresel problem olarak goriilmektedir. Atik suyu koyu rengini
veren polifenoller, fitotoksik etki ve anti bakteriyel aktivitedir (Akay, 1991: 21).

Zeytinyagi liretimi i¢in glinlimiizde kullanilan yontemler su sekildedir;

. Kesikli (geleneksel pres) liretim prosesi,

. Ug fazli {iretim prosesi — kontiini (siirekli) sistem,
. Iki fazli iiretim prosesi — kontiini (siirekli) sistem,
. S1zma prosesi.

1.4.1. Kesikli (Geleneksel Pres) Uretim Prosesi

Zeytinyag tretimi elde edilirken kullanilan geleneksel pres (baski) yontemidir. Elde
edilen yag, hidrolik pres yontemiyle meydana gelir. Presleme isleminde zeytin suyla yikamanin
ardindan ezilir, sonra tekrar su eklenerek yogrulmaya baglanir. Bu islemin sonunda hamur

meydana gelir. Zeytinin hamur hali preslenerek, yag1 ve karasuyu ayrilir. Islemlerin ardindan



24

dekantorler veya diisey santrifiij yontemiyle su ve yag birbirinden ayrilir. Pirina olarak
adlandirdigimiz kati faz meydana gelir (Demichelli ve Bontoux, 1996). Pres isletimlerinde
meydana gelen atik suyun BOI konsantrasyonu 90- 100 g/l, KOI konsantrasyonu 90- 130 g/l
arasinda degistigi bilinmektedir. Zeytinyag1 lretimi gercgeklestirilen yerlerde ¢ogu zaman
meydana gelen atiksular yaz aylarinda yapay sizdirma tanklarinda bekletilmektedir. Boylelikle
yagin sizdirilmast veya buharlagsmasi saglanmaktadir. Biitiin bu islemlerin ardindan meydana
gelen kat1 kismin nem orani yaklasik olarak %25, yag orani ise %6°dir. Kat1 igerikte bulunan
yag1 serbest hale getirmek i¢in ¢oziicii olarak hekzan kullanilmaktadir. Zeytinyagi liretiminden

kalan kat1 atik yakit eldesi olarak kullanilmaktadir. Bu sebeple prosesin su isitilma islemi

gergeklesmis olmaktadir.

1.4.2. U¢ Fazh Uretim Prosesi
Ug fazli iiretim ydnteminin iiniteleri; besleme, yikama, kirma ve hamur hazirlama
tiniteleridir. Bu sistemde presin yerine dekantor (santrifiij) kullanilmaktadir. Buna bagl olarak

da yag, karasu ve pirina olmak tizere ti¢lii faz meydana gelmektedir (Hollinger ve Rutten, 2009).

1.4.3. iki Fazh Uretim Prosesi

Iki fazli iiretim sisteminde islem siiresinde proses suyu gerekmemektedir. Bu sistemde
presin yerine dekantdr (santrifiij) kullanilmaktadir. Buna bagh olarak da yag ve pirina olmak
tizere iki faz meydana gelmektedir. Buna istinaden karasu, pirina seklinde disar1 atilmaktadir.
Meydana gelen kat1 fazin igeriginde %2- 3 oraninda yag ve %50- 60 oraninda su bulunmaktadir.
Iki fazl1 iiretim ydnteminde kullanilan yatay santrifiij, ii¢ fazli iiretim ydnteminin gelistirilmis
halidir. Taze toplanmis zeytin kullanilirsa suyun eklenmesine ihtiya¢ kalmamakla birlikte,
1.000 kg zeytinin islenmesi sonrasinda 800 kg kat1 atik olugsmaktadir. Kati atigin igeriginde
yaklasik olarak %60 oraninda su ve %2,5 oraninda yag bulundurmaktadir (Hollinger ve Rutten,

2009).

1.4.4. S1izma Prosesi

S1zma prosesinin temelini yaglarin yiizeye ¢ok iyi tutunabilmesinden kaynakli oldugu
bilinmektedir. Su ve metal arasindaki yapiskanligin, yag ve metal arasindakinden farkli oldugu
bilinmektedir. Yag ve metal arasindaki yapiskanlik sizma prosesinin temelini olusturmaktadir.
Proses sirasinda zeytin hamuruna metal olan tabaka daldirilmakta ve mevcut boslukla yag
tarafindan doldurulmaktadir. Bu yontemde kullanilan metal tabaka sayis1 fazla olup bu sisteme

“Sinoles Sistemi” denilmektedir (Hollinger and Rutten, 2009).
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1.5. Zeytinyaginin Depolanmasi

Lisansli depoculuk sistemi, ABD ve Kanada gibi gelismis iilkelerde uzun yillardir
uygulanmaktadir. Diinyada bir¢ok gelismekte olan iilkelerde lisansli depoculuk sistemini
uygulanmakta oldugu bilinmektedir (Lyimo, 2009).

Geligsmis {ilkelerde yaygin ve etkili bir sistem olarak lisansli depoculuk
uygulanmaktadir. ABD’de vadeli islem yapan borsalar lisansli depolarla entegre ¢alismakta ve
iirlin teslimi lisansli depolardan yapilmaktadir. Vadeli islem yapan borsalar, tilkemizdeki spot
islemi yapan borsalarin gelismis hali oldugu bilinmektedir. Bu borsalarda birgok tiriin kontrati
islem gormektedir bunlara 6rnek pamuk, kahve, bugday soya fasulyesi gibi bir¢ok iiriin
gosterilmektedir. ABD hiikiimeti ihtiyaca yonelik aldigi {riinlerini 6zel lisanshi depolarda
muhafaza ederek sisteme destek saglanmaktadir. Ayni sekilde AB’nin de lisansli depoculuk
sistemini destekledigi bilinmektedir.

Zeytinyaginin aktif olarak islem gordiigi AB iilkelerinde zeytinyagina 6zel depolama
yardim programi olusturulmus ve AB stoklarinin %27’sinin bu program kapsamindan
yararlandig1 bilgisine ulagilmistir. Bu kapsamda 41 bin ton zeytinyaginin 180 giin boyunca
depolanmasinda ton basina giinlik 0,83 € yardim yapilacagi bildirilmistir. Mali destek
yardimlariyla zeytinyaginin uzun siire kaliteli olarak saklanmasi saglanmakta ve uzun vadede
fiyat istikrarinin ve arz-talep dengesinin saglanarak siirmesi amaglanmaktadir. Bu yardimlardan
yararlanmak i¢in asgari 50 ton depolama sart1 zorunlu tutulmaktadir.

Tiirkiye’de 5300 sayili Tarim Uriinleri Lisansli Depoculuk Kanunu, 2005 tarihinde
yuriirliige girmistir ve depolamaya uygun ve standardize edilebilen iiriinlerin (hububat, yaglh
tohumlar, baklagiller, zeytin, zeytinyag: findik, kuru kayisi) standartlar1 belirlenerek saglikli
kosullarda ve giivenli kosullarda depolanarak, iirlinlerin ticaretinin de lisanli depolarca
diizenlenen iirlin senetleri vasitasiyla yapilmasinin saglanacag bildirilmistir (Ticaret Bakanligi,
2021a).

Lisansli depoculuk finansmani, genellikle yeterli geleneksel kredi teminat1 olmamasi
nedeniyle bor¢lanma ihtiyaglarini giivence altina alamayan kirsal kiigiik ve orta olcekli
isletmeler icin ilgi cekicidir. Lisansli depoculuk finansmani, birgok Bati iilkesinde ve
gelismekte olan diinyanin bazi bolgelerinde uzun bir gelenege sahip olmasina ragmen, ¢ogu
ECA iilkesinde yalnizca Sovyet sisteminin ¢okmesinden bu yana tanitilabilmistir.

Diger iilkelerdeki sistemin durumuna bakildiginda Bulgaristan, Kazakistan, Macaristan,
Slovakya ve Litvanya’da oldukga gelismis oldugu goriilmektedir. Polonya, Rusya, Ukrayna,
Romanya, Sirbistan ve Hirvatistan gibi iilkelerde ise sistem iilkemizde oldugu gibi gelisme

asamasinda olup, diger iilkelerin gerisinde kaldig1 saptanmistir (Hollinger ve Rutten, 2009).
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2010 tarihinde 27675 sayili Resmi Gazete ’de Zeytin ve Zeytinyagi Lisansli Depo
Yonetmeligi yer almakta olup, yonetmelik zeytin ve zeytinyag ticaretinin kolaylagtirilmasini
amaclamaktadir. Zeytinyag1 depolanmasi i¢in yaygin bir sistem olusturulmasi, depodaki
mallarin emniyetinin saglanmasi ve bunun yaninda {iriin kalitesinin korunmasi, lisansli depo
isletmelerinin ayrim yapmaksizin zeytinyagi kabuliiniin saglanmasi, iiriin teminat1 i¢in {iriin
senedi ¢ikartilmast amaglanmaktadir. Ayrica lisansli depo isletmelerinin kurulus, isleyis ve
denetimine iliskin usul ve esaslar1 diizenlenmektedir (Resmi Gazete, 2010; Resmi Gazete,
2013).

Diinya genelinde zeytinyag: lisansli depolari, zeytinyag: iireticileri, tedarikgileri ve
diger paydaslar i¢in 6nemli bir hizmet saglamaktadir. Lisanslt depolar, zeytinyagi iiretiminde,
depolama siirecinde ve dagitiminda kalite kontroliinii ve giivenligi saglamak i¢in
kullanilmaktadir.

Zeytinyag1 lisansh depolari, genellikle zeytinyagi liretim bdlgelerinde yer almaktadir.
Bu depolar, uygun sicaklik, nem ve 151k kosullarinda zeytinyaginin kalitesini korumak igin
tasarlanmis depolama alanlarina sahip olabilir. Ayni zamanda depolama siirecinde
zeytinyagimin izlenebilirligini saglayan etiketleme ve envanter yonetimi sistemlerine sahip
olunmaktadir.

Zeytinyag1 lisanshi depolari, iireticilerin ve tiiccarlarin zeytinyagini toplu halde
depolayip pazarlama ve dagitim siireclerini daha etkin bir sekilde yOnetmelerini saglar.
Depolarda yapilan kalite kontrolleri ve denetimler, zeytinyagimin kalitesini koruma ve
tiikketicilere giivenilir bir {irlin sunma amacini tasimaktadir.

Tiirkiye’de lisansli depoculuk sisteminin en Onemli birka¢ hedefi su sekilde
belirtilmektedir (Hollinger ve Rutten, 2009);

. Tarim tiriinleri ticaretinin kayit altina alinmasi,

. Gilivenli piyasa ortaminda kaliteli iiretimin tegvik edilerek, tarim iiriinleri
ticaretinin belirlenmis standartlar tizerinden yapilmasi,

. Kiiclik olcekli ciftcilerin, lisansli depolarda bulunan f{irtinlerini karsiliginda
aldiklari {irlin senetleri ile finansman saglamak adina banka kredilerine bagvurabilmeleri,

. Hasat doneminde fiyatin diisiik, tarim iirlintiniin fazla oldugu dénemlerin daha
dengeli sekilde tiim y1l devam etmesi,

. Tarim iriinleri icin iyi depolama kosullar1 ve nakliye kolaylig1 saglanmasi
hedeflenmektedir. Uriiniin fazla oldugu dénemlerde gerekli depolama kosullar1 saglanarak

tirtiniin kalitesi korunarak tiim y1l i¢ine de {irline ulasilabilirligi,
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. Lisanslhi depoculuk sistemi, {iriin ticareti ile ugrasan tacir ve sanayicilerin, iiriin
temininde kalite sorunlar1 ile ugragsmadan ve depolar tarafindan belirlenmis ayni1 zamanda fiyat
istikrar1 saglanmais tiriinlerin kolayca temini (Ticaret Bakanligi, 2021b).

Lisansli zeytinyag1 deposunun Akhisar’da kurulmasi i¢in gerekli protokollerin
imzalandig1 belirtilmistir ancak daha proje hayata gecirilmemistir. Deponun 6 bin 500 ton
kapasite olacagi bilgisi edinilmistir. Bu proje ile zeytinyag: sektoriindeki iireticiden tiiketiciye
zeytinyagi tedarik zincirinde kalitenin korunmasi amaglanmaktadir (Akhisar Belediyesi, 2022).

Tarima dayali gida sanayinde depolamanin {iriin kalitesi a¢isindan ¢ok énemli oldugu
bilinmektedir. Bu baglamda da ¢ift¢inin sezon sonrast iiriiniinii sezonda olusan gegici arz fazlasi
nedeniyle, irlinlinli daha ucuz satmak yerine rekabet edebilir fiyatlardan sezon sonrasi
satmasina olanak saglamasi agisindan lisansli depoculuk sisteminin 6nem arz ettigi
bilinmektedir. Ayrica {iriiniin giivenirligi ve izlenebilirligi saglanmaktadir. Sistem yaygin hala
geldiginde iireticilerin tek tek depolama masrafin1 da azaltacagi tahmin edilmektedir. Ayrica
tireticilerin bireysel depolama sartlarina gore daha hijyenik, giivenilir ve kayitli depolama
sartlar1 saglanacaktir (Silva ve Schmiele, 2021).

Lisansli depolarda {iriinler kalitenin aylarca iist seviyede kalmasina olanak saglamasi
yaninda, devletin yag karsiliginda verdigi tesvikler kapsaminda, siibvansiyonlu kredileri
kullanabilmektedirler. Bu durumda da ciftgilere zeytinyagini istedigi fiyata ulastiginda satma
imkani saglamaktadir (Hollinger ve Rutten, 2009).

Zeytin hasat sezonunda ortaya ¢ikan arz fazlaligina bagl diisiik fiyatlardan dolay1
ozellikle zeytinyagi sektoriindeki komisyoncular ve diger aracilar diisiik fiyatlardan
iireticilerden yag toplanmakta ve haksiz fayda saglanmaktadir. Italya ve Ispanya gibi
tilkemizden yag ithalat1 yapan iilkelerin de fiyatlar diisiik oldugu donemde iilkemizden dokme
yag aldiklar1 bilinmektedir. Yaz mevsimine dogru zeytinyag: fiyatlarinin yaklasik olarak yiizde
30 arttig1 bilgisi mevcuttur. Bu donemde Tiirk zeytinyagina rakip iilke firmalarmin bu
depoladiklar1 zeytinyagin1 daha karli sattiklar1 bilinmektedir. Bu durum iilkemizde ambalajh

thracat yapan ihracatgilarin rekabetini azaltmaktadir (Silva ve Schmiele, 2021).

1.6. Zeytinyaginin Ambalajlanmasi

Zeytin ve zeytinyagi sektoriinde etkin markalagma stratejisinin olusturulmasi firmalarin
uluslararas1 pazarda rekabet giiclinii artiracaktir. Tirkiye yillardir zeytinyagin1 dokme olarak
thra¢ ederek yanlis bir politika izlemistir. Ancak {iriinlerin ihracati, katma degeri onemli
miktarlarda artiracak ambalajli bir yapidadir. Thracatcr iilkeler Tiirk zeytinyagimi dékme ve

markasiz olarak ithal etmektedir. Daha sonra kendi markalarini etiketleyerek diinya pazarlarina
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thra¢ etmektedir. Bu da Tirk zeytinyag: lriinlerinin tiim diinyada tiiketilebileceginin bir
gostergesidir. Tiirkiye zeytinyagi sektorii, uygulanacak dogru markalasma stratejileri ile
uluslararas1 platformda hak ettigi yeri alacaktir (Ipek, 2010:111). Markasiz bir iiriin olan
zeytinyaginin dokme haldeki miktari, bazi donemlerde Tiirkiye’ye markali {iriin olan zeytinyagi
tiriinlerinden daha fazla ihra¢ etmektedir. Markasiz zeytinyag tirlinleri ihracatindan elde edilen
gelir, markal1 zeytinyag: tirlinleri ihracat gelirinden daha diistiktiir. Bu kosullar altinda 1985
yilinda ambalajli veya markali zeytinyag: iiriinlerinin ihracatina vergi iadesi uygulanmis ve
lampant (ham, dokme form) tipi zeytinyaginin ihracati1 yasaklanmistir. Bu durum zeytinyagi
sektoriiniin korunmasi ve Tiirkiye’ye doviz giriglerinin artmasi agisindan olumlu bir uygulama

olmustur (Tiryaki, 1992: 33).

1.7. Zeytinyaginin Simiflandirilmasi
Elde edilis sekillerine ve liretimde uygulanan yontemlere gore zeytinyagi 3 kategoriye

ayrilir. Bunlar natiirel zeytinyagi, rafine zeytinyagi ve riviera zeytinyagidir.

1.7.1. Natiirel Zeytinyagi

Natiirel zeytinyagi, kimyasal islem yapilmadan fiziksel yontemlerle iiretilen tiirdiir. Bu
tiir yogun aromatik tada ve kokuya sahiptir. Renk olarak saridan yesile dogru farkli tonlari
bulunur. Natiirel zeytinyaglar1 asit seviyesine gore natiirel sizma, natiirel birinci ve natiirel

ikinci olmak {izere li¢ gruba ayrilir.

1.7.2. Natiirel S1zma Zeytinyagi

Bu tiiriin (oleik asit cinsinden) asit oran1 en fazla %0,8 civarindadir. Zeytin kokusu ¢ok
yogun hissedilir. Natiirel sizma zeytinyagi bogazda hafif aci bir tat birakir. Bu tada aliskin
olanlar bu zeytinyagini kullanirlar. Bu tadi alabilmek i¢in kahvaltilarda, salatalarda yani soguk

tariflerde ve tiim yemeklerde kullanmak gerekmektedir.

1.7.3. Natiirel Ikinci Zeytinyag
100 graminda %2,0 ile %3,3 oraninda asit bulunmaktadir. Yiiksek asit oranina sahiptir
ve kalite olarak digiiktlir. Asit seviyesi daha yliksek olanlar rafine edilmek tizere

gonderilmektedir. Bu zeytinyagi tiirii daha ¢ok kizartmalarda kullanilmaktadir.
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1.7.4. Rafine Zeytinyagi

Dogal yollarla, degisiklik yapmayan metotlarla rafine yapilan, sariin ¢esitli tonlarinda
ortaya ¢ikan, kendine has koku ve tadi olan bir yag cesididir. Bu tiiriin asit degeri 100 gramda
%0,3"'t gegmemelidir. Rafine ve ince oldugu icin yemeklik yag olarak kullanilir. Damitma
ndtralizasyon ve agartma ile temizleme islemi yapilir. Harmanlama sonucunda yemeklik tip

olan Riviera ve A tipi tiretilmektedir.

1.7.5. Riviera Zeytinyagi
Rafinasyon islemi yapilarak artik tatsiz, kokusuz diiz bir yag olan rafine zeytinyagina

%10 veya %20 oraninda natiirel yag katilir. Asit olarak 100 gr. da 1,0 gr." dan fazla asit olmaz.

1.8. Zeytinyagimin Beslenme Acisindan Onemi

Zeytinyag tiikketimi saglik agisindan da olduk¢a dnemli olmustur. Akdeniz diyetinin
vazgecilmez bir parcasi olan zeytinyaginin 1s1l ve kimyasal islemler gérmeden iiretilmesi
nedeniyle diger yemeklik bitkisel yaglara gore ¢ok daha farkli 6zelliklere sahip oldugu bilinen
natiirel zeytinyagi, ozellikle kalp hastali§i riskini azaltici, iyi huylu kolesterolii (HDL)
yiikseltici, kotii huylu kolesterolii (LDL) azaltici ve bazi kanser tiirlerine karsi koruyucu
etkisinden dolay1 diinyadaki bircok tip bilim otoritesi tarafindan fonksiyonel bir gida olarak
kabul edilmistir. Zeytinyaginin saglik acisindan bunun gibi bir¢ok faydasi da bilimsel
arastirmalar ve teknolojik gelismeler arttikca daha da fazla ortaya ¢ikmstir (Tlrkoglu ve vd.,
2012).

Berg vd. (2018), ‘A Comparison Between Organic and Conventional Olive Farming in
Messenia, Greece’ adli calismalarinda Yunanistan'in Messenia bolgesindeki organik ve
geleneksel zeytin tireticilerini ekonomik yonden incelemislerdir. Arastirma sonucunda organik
zeytin yetistiriciliginin, organik zeytinyadi fiyatinin normal zeytinyagina gore ¢ok yiiksek
olmasi nedeniyle geleneksel tarima gore dnemli dl¢lide daha karli oldugunu belirlemislerdir.
Buna ragmen diislik liretim miktar1 nedeniyle geleneksel zeytin ireticilerinin ¢ogunlugunun
organik tarim1 daha az karli buldugunu belirlemislerdir. Bununla beraber tiim {ireticiler organik
zeytin tariminin daha iyi bir ¢cevre, saglik ve zeytinyagi kalitesine katkida bulundugu konusunda
ayni fikirde olduklarini belirlemislerdir.

Kiiresel zeytinyag1 endiistrisi, liretim, tiiketim, saglik yararlari, pazar egilimleri ve
stirdiiriilebilirlik gibi c¢esitli yonleri kapsayan onemli bir sektordiir. Zeytinden elde edilen
zeytinyagi, essiz lezzeti, besleyici ozellikleri ve potansiyel saglik yararlar1 nedeniyle yaygin
olarak tliketilmekte ve deger gormektedir (Bes-Rastrollo vd., 2006; Covas vd., 2009;
Schwingshackl ve Hoffmann, 2014). Sektor ¢ok farkli gesitler, tiretim yontemleri ve kalite
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standartlar1 ile karakterize edilmektedir (Aparicio vd., 1997; Vossen, 2007; Silva ve Schmiele,
2021).

1.9. Zeytin ve Zeytinyaginin Ekonomi I¢in Onemi

Tiirkiye zeytin iiretimi genel olarak Ege, Marmara, Akdeniz ve Giineydogu Anadolu
bolgelerinde yogunlagsmaktadir. Giineydogu Anadolu Bolgesinde eski zeytin gesitleri fazla
oldugu i¢in bolgede zeytincilik biiyiik 6nem arz etmekle beraber, bolgenin en ¢ok yetistirilen
bitkilerden biri oldugu i¢in ge¢im kaynaklarindan birini olusturmustur. Bolge halki, zeytini hem
besin olarak hem de yakacak, hayvan yemi ve saglik alanlarinda kullanmistir. Burada yetisen
zeytin gesitlerinden elde edilen zeytinyagi, kendine 6zgii rengi, aromast ve lezzeti ile One
cikiyor. Bunun nedeni, yagin herhangi bir katki maddesi eklenmeden ve kimyasal iglem
uygulanmadan iiretilmesidir. Glineydogu Anadolu bélgesinde zeytincilik hem tarihsel hem de
ekonomik olarak 6nemli bir faaliyet koludur (Sakar vd., 2016).

2000’11 yillarin baglarindan itibaren Tiirkiye’de zeytinyagina olan ilgi daha da artmis ve
bu gelismeler sonucunda zeytinyagi tiretiminde kalite ve nicelik bakimindan ciddi gelismeler
olmustur. Zeytinyagin teknolojisinin gelismesi, bolgeleri ile 6zdeslesen zeytin cesitlerinde
markalagmalar ve cografi isaretlemeler giderek artmistir. Her ne kadar, zeytincilik yapisi
geleneksel de olsa, igletmelerin biiylik 6l¢iide modern zeytincilige dogru bir donlisiim yasadigi
da bir gergektir.

Tiirkiye’'nin Onemli zeytin iiretimi yapilan bolgeleri Ege, Akdeniz Marmara ve
Giineydogu Anadolu Bolgesidir. Zeytinyag liretiminin yogun oldugu iller de Balikesir, Aydin,
[zmir, Canakkale, Mugla, Bursa, Mersin, Hatay, Gaziantep ve Manisa’dir (Ticaret Bakanlig1,

2024) (Bkz. Sekil 1.3).

Sekil 1.3 Tiirkiye’de Zeytinyagi Uretim Alanlart (Ticaret Bakanligi, 2024)

Tiirkiye'de yaglk zeytin iiretiminde baslica iller, Aydin, Izmir, Mugla, Balikesir ve
Hatay olarak 6ne ¢ikmaktadir. En yiiksek yaglik zeytin {iretimine sahip olan {i¢ il ortalamalari
strastyla Izmir (%18,1), Mugla (%15,8) ve Hatay (13,4)'diir (Tarim ve Orman Bakanlig1, 2024)
(Bkz.Sekil 1.4).
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Sekil 1.4 Tiirkiye Yaghk Zeytin Uretiminde Onemli iller (Tarim ve Orman Bakanligi, 2024)

TUIK Bitkisel Uretim 1. Tahminine gére, dane zeytin iiretimi 2024’te 2.900 bin ton
olmustur. 2023 yilinda zeytin liretiminin %68’1 yaglik zeytindir.2023 yilinda zeytinyag tiretimi
2022 yilina gore %80 artmistir. 2023’te zeytin ithalatin %99’u Suriye’den yapilmistir. 2023
Temmuz aymda, dokme ve varilli zeytinyagr i¢in kilo basma cent fon alinmasi
kararlastirilmistir. Zeytinyagi ihracatina Agustos’tan itibaren ii¢ aylik kisitlama getirilmistir.

Akabinde bu kisitlama siiresiz uzatilmistir (Tarim ve Orman Bakanligi, 2024).

Tablo 1.1 Tiirkiye zeytinyagi verileri (1.000 ton)

Yillar Yaghk Zeytin Yaghk Verim Zeytinyad1 | Zeytinyagl | Zeytinyagi
zeytin alam | Uretim Zeytin (kg/ agac) iiretim ithalat ihracat
(bin da) liretimi
2019 6.450 1.525 1.110 10 194 26 58
2020 6.536 1.317 804 7 230 41 52
2021 6.589 1.739 1.183 11 194 38 55
2022 6.685 2.976 2.038 18 235 21 66
2023 6.644 1.520 1.030 9 422 63 182

Kaynak: Tarim ve Orman Bakanligi, 2024

Tablo 1.2°de gortildiigii lizere 2014 yilindan 2020 yilina gore zeytin alanlarinda artis

olmustur. Bu artis zeytin liretimine ilginin arttigin1 géstermektedir. 2014 yilinda 168 milyon
997 bin adet olan agag say1s1 2020 yilinda 182 milyon 076 bin agag sayisina yiikselmistir (Tarim

ve Orman Bakanligi, 2024). Bazi1 yillarda goriilen verim diislistin yasanilan iklim

degisikliklerine ve kurakliga bagli oldugu diisiiniilmektedir.

Tablo 1.2 Zeytin Aga¢ Sayis1 Verim (Kg/Da)

Yillar Alan (Ha) Agac Sayisi (Bin Adet) Verim (Kg/Da)
2014-2015 826.092 168.997 214
2015-2016 836.935 171.992 203
2016-2017 845.542 173.758 205
2017-2018 846.062 174.594 250
2018-2019 864.428 177.844 174
2019-2020 879.177 182.076 173

Kaynak: Tarim ve Orman Bakanligi, 2020

Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerine gore, 2024 yilinda Tiirkiye'de toplam 9 milyon

dekar zeytin alan1 kaydedilmistir. Bu alanlarin %74'i yaglik zeytin, %26's1 ise sofralik zeytin
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tiretimine ayrilmistir. 2014-2024 yillar1 arasinda zeytin tiretim alan1 %9,1 oraninda bir artig
gostermistir. Zeytin alanlarindaki biiylimeyi yaglik ve sofralik zeytin kategorilerine ayirarak
inceledigimizde, yaglik zeytin alanlarinda %12,4, sofralik zeytin alanlarinda ise %0,7 oraninda
bir artis gerceklestigi gdzlemlenmektedir (TUIK, 2024).

Tablo 1.3 Tiirkiye’de Toplam Meyve Veren VE Vermeyen Yaghk Zeytin Agaci Sayisi (2014-2022)

Uretim (Ton)
Agac sayisl, bin
Meyve Meyve Sofrahk Yaghk
Yil Toplam Veren Vermeyen Toplam | Zeytin Zeytin
2014 168 997 140 712 28 285 1768 000 438 000 1330 000
2015 171 992 144 760 27232 1700 000 400 000 1 300 000
2016 173 785 147 430 26 355 1730 000 430 000 1300 000
2017 174 594 148 263 26 331 2100 000 460 000 1 640 000
2018 177 843 151 069 26 774 1500 467 426 995 1073472
2019 182 076 154 037 28 039 1525000 415 000 1110000
2020 187 163 159 382 27781 1316 626 513 140 803 486
2021 188 679 157 850 30 829 1738 680 555 833 1 182 847
2022 194 519 163 035 31484 2976 000 938 217 2037783
2023 201 770 167 545 34 225 1520 000 490 000 1030 000
2024 204 988 172 575 32413 3750 000 1166318 2 583 682

Kaynak: TUIK, 2024

1.10. Zeytinyaginda Kooperatif Pazarlama

Kooperatif kelimesi, Latince kokenli bir terim olan "cooperatio"dan tiiremistir. "Is
birligi" anlamina gelen "cooperari" kelimesi, "co" (birlikte) ve "operari" (is) kelimelerinin
birlesimiyle olusmustur. Kooperatif, bireysel olarak gerceklestirilemeyecek veya birlikte
gerceklestirilmesi durumunda daha etkili ve maliyet agisindan daha avantajli olan islerin,
gliclerini birlestirerek bir araya getirmek amaciyla is birligi yapan bir olusum olarak
tanimlanmaktadir (Miilayim, 2013).

Ulkemizde, kooperatiflerin bugiinkii tarim kredi kooperatiflerine benzer bir yapida olan
“Memleket Sandiklari”nin 1863 yilinda kurulmasiyla ortaya c¢iktigi kabul edilmektedir.
Kooperatif¢ilik alaninda ilk 6nemli ilerlemeler, Cumhuriyet Donemi'nde, 1920 ila 1938 yillar
arasinda Atatiirk'lin liderliginde gerceklesmistir. Tiirkiye’de 7.422.994 ortak sayisina sahip olan
53.259 kooperatif mevcuttur. Bu kooperatifler, faaliyet alanlarma gore Gilimriik ve Ticaret
Bakanlig1, Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanlig1 veya Cevre ve Sehircilik Bakanlig1 gibi farkli

bakanliklarin sorumluluk alanlarina tabi olarak faaliyet gostermektedir (ILO, 2019).



33

2024 yilinda kurulan kooperatiflerin arasinda tarim kredi kooperatiflerin bulunma orant
olduk¢a azdir. Agustos ayinda kurulan 341 kooperatif ve Kasim ayinda kurulan 260 adet
kooperatife karsin hicbir tarimsal kalkinma kooperatifi kurulmamistir (Bkz. Sekil 1.5).

Sekil 1.5 2023 Yilinda Kurulan Kooperatifler ve Tarim Kooperatifleri (TOBB, 2024)

Ticaret Bakanlig1 Stratejik Plan1 2019-2023 dénemine dair 2021 Performans Programa,
Kooperatif Destek Sistemi'nin etkinlestirilmesi ve finansal destek araclarinin gelistirilmesi
ongoriisiine sahiptir. Bu kapsamda, kooperatiflerin siibvansiyonlu kredi ile makine ve ekipman
alimi, nitelikli personel istihdami, demirbas alimlar1 ve tanmitim amacgli harcamalarin
desteklenmesi hedeflenmektedir (Ticaret Bakanligi, 2021c¢).

Tarim sektdriinde kooperatifler, ciftcilerin ekonomik yonden drgiitlenmesinde diinyada
en yaygin olarak goriilen 6rgiitlenme bi¢imi olarak kabul edilmektedir (Kogtiirk vd, 2012).

20001 y1llarda, tilkemizde zeytin fidan1 destegi gibi ¢esitli tarimsal tesviklerin yani sira
sektorii desteklemeye yonelik cesitli girisimler gergeklestirilmis ve sektorii gliclendirmek adina
bir dizi énemli adimlar atilmistir. Birgok zeytin fidani dikimi sonrasinda, zeytinlik alanlar
genislemis ve zeytin agact sayist 2000 yilindan sonra neredeyse iki katina ¢ikmigtir. 2000
yilinda 600 bin hektar olan zeytinlik alani, 2020 yilinda ise yaklasik %47,8'lik bir artigla 887
bin dekara ulasmustir (TUIK, 2020).

2000 yilindan bu yana zeytin liretiminin artmasina yonelik verilen tesvikler sonrasinda,
tiretimindeki artisa bagli olarak zeytin ve zeytinyagi deger zincirinde bulunan iiretici

orgiitlerinin, bu iiretimi katma degere ¢evirecek sekilde yapilanmasi gerekmektedir. Ureticinin
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deger zincirinde irettigi iiriinden katma degerini saglamasina katkida bulunan en 6nemli
kuruluslar kooperatiflerdir (Miilayim, 2019).

Zeytin TUreticilerini {iriin deger zincirinde etkin bir sekilde konumlandiran iiretici
orgiitleri, sektorde katma deger elde etme konusunda Onemli kurumsal yapilar
olusturmaktadirlar. 2021 yili itibari ile zeytin ve zeytinyagi sektoriinde 5200 sayili kanun
cercevesinde ve Tarmm ve Orman Bakanligi yetki alaninda bulunan 9 adet Uretici Birlikleri,
1163 sayili kanun cer¢evesinde ve yine Tarim ve Orman Bakanligina bagli olarak Tarimsal
Kalkinma Kooperatifleri (sektore ait say1 verisi yoktur) ve 4572 sayili kanuna bagli olarak ve
Ticaret Bakanlig1 yetki alaninda bulunan 38 adet Tarim ve Satis Kooperatifi ve 2 Birlik
bulunmaktadir (Pehlivan Giirkan, 2021).

Tiirk zeytinyagi endiistrisinde kooperatif organizasyonu, Ispanya, Yunanistan ve
Portekiz'deki durumlarla karsilastirildiginda yeterince yiiksek degildir. Birlik ve kooperatiflerin
bir rolii, tarimsal girdileri temin ederek zeytin yetistiricilerini ve zeytinyagi iireticilerini
desteklemektir. Tiirkiye'de zeytin yetistirme ve zeytinyagi isleme sektorleri bircok kiigiik
iireticiye sahip oldugundan, katilimcilar ekonomi Olceginden yararlanamazlar ve Tirkiye,
kiiresel piyasada nispeten yliksek maliyetli bir {iretici olarak kabul edilmektedir (Lynch ve
Rozema, 2013). Ayrica Ispanya’da zeytinyag: iiretiminin %80’i kooperatifler tarafindan
gerceklestirilmektedir (Orki, 2016).

Atamer Balkan ve Meral (2020), tarimsal deger zincirlerini, sistem modellemesi ile
anlamak iizerine yaptiklar1 ¢aligmada, modelin gercek diinyadaki bir vakada bir karar destek
aract olarak kullanimimi gostermek ic¢in, Tirk zeytinyagi deger zincirine bir uygulama
sunmuslardir. Bu calisma da Tiirk zeytinyagi deger zincirinin 6zel durumu igin politika
analizinin sonuglarma dayanarak, zincirin bir asamasinda kooperatif eyleminin
giiclendirilmesinin, bir biitlin olarak deger zinciri boyunca toplam serveti iyilestirdigi
goriilmektedir. Kooperatiflerin etkin olmasi gii¢lii bir zeytinyag: sektoriiniin olusmasina fayda
saglamaktadir (Atamer Balkan ve Meral, 2020).

Ulkemiz disinda dnde gelen zeytin ve zeytinyag: iireticisi iilkelerde bulunan birliklerin
sektor icindeki rollerinin agirhiklar1 bakimindan {ilkemize gore biiylik farkliliklar
bulunmaktadir. AB’ne {iye her iilkenin kendine ait bir tarimsal orgiitlenme modeli mevcuttur.
Bu nedenle her iilkeye uygulanacak tek bir ornek orgiitlenme modeli de bulunmamaktadir.
Ispanya, Italya ve Yunanistan’da bulunan birlikler sadece iiretici birlikleri seklinde olmayip,
sofralik zeytin ve zeytinyag lreticilerini ve sanayicilerini ve dig satimcilarimi bir semsiye
altinda toplayan biiyiik birlikler seklinde faaliyet gdstermektedirler. ispanya ve italya zeytin

iiretim birlikleri konusunda en iyi organize olan iilkelerdendir. Ornegin Ispanya’da Acemesa,
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Yunanistan’da Sevitel gibi biiyiikk zeytin birlikleri bulunmaktadir. Bu birliklerin iginde
Ispanya’daki Acemesa’nin zeytin iiretimden tiiketime her asamayi iiriin bazinda kapsayan
iiretici kooperatiflerinin yani sira, zeytinyagini ve sofralik zeytinin ambalaj asamasini da
gergeklestirip dis piyasa ve i¢ piyasaya sunan bir organizasyon seklinde oldugu belirtilmistir
(Tunalioglu, 2003).

2021 yili itibari ile iilkemizde zeytin ve zeytinyagi ile ilgili tarimsal kalkinma
kooperatifleri sayis1 62 olup bu durumda kirsal kalkinma kooperatiflerinin toplam pay1 i¢inde
%1 oranina denk gelmektedir (Pehlivan Giirkan, 2021). Tiirkiye’de tarimsal kooperatiflerin,
zeytinyag1 alim paylar1 2010/11 iiretim sezonunda ortalama %3,92 olarak saptanmig olup, bu
oran 2017/18 iiretim sezonunda %2.01 e diistligli goriilmiistiir. Dolayisiyla, {ireticiler iiriinlerini

kooperatifler yerine genel olarak tiiccarlara satmay1 tercih ettikleri belirtilmistir (Karl vd.,

2018).
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IKiNCi BOLUM
DUNYADA VE TURKIYE'DE ZEYTINYAGI SEKTORU

2.1. Diinyada Zeytinyagi
2.1.1. Diinya Zeytinyag Uretimi

2016/2017 doneminde, gerceklestirilen zeytinyagimin diinya capinda {iretimi,
Uluslararas1 Zeytin Konseyi'ne (UZK) gore toplam (tahmin) 2.536.000 tondur. Bir sonraki
2017/2018 doneminde ise kesin olmamakla birlikte toplam zeytinyaginin iiretim miktar
2.826.000 ton oldugu gobzlemlenmistir. Akdeniz havzasi, zeytin yetistiriciliginde diinya
genelinin %90°lik kismini olusturmakta olup, geriye kalan kismi1 Latin Amerika iilkelerinden
yapilmaktadir. Incelenen calismalarda diinyada yaklasik 9 milyon hektar alanda 900 milyon
zeytin agact oldugundan bahsedilmekte olup, bu agaclardan yaklasik 17 milyon ton adet zeytin
elde edildigi rapor edilmistir (Kooperatifcilik Genel Miidiirliigii, 2018). Diinyada son bes sezon
zeytinyag1 iiretim ortalamasi 2,85 milyon ton civarindadir. Yunanistan, Italya, Tiirkiye,
Ispanya, Suriye, Portekiz ve Tunus en 6nemli zeytinyagi iiretici iilkeleri olarak bilinmektedir.
AB iilkelerinin iiretim pay1 yildan yila degismekle birlikte ortalama %68 seviyesindedir. AB
iilkeleri arasinda Ispanya ilk sirada yer alirken, onu sirastyla Italya ve Yunanistan izlemektedir.
Sadece Ispanya’nin AB'de %64 iiretim pay1 bulunmaktadir. Bunun yani1 sira son dénemde
Japonya, Avustralya ve Arjantin’in zeytin lretiminde On sirada yer alan iilkeler oldugu
bilinmektedir. Genetik 6zelliklerin tam olarak karsilanmamasi nedeniyle zeytin bir y1l yliksek
verim, bir y1l verimsiz olma durumu gostermektedir (Kooperatif¢ilik Genel Miidiirligii, 2018).

Diinya zeytinyagi iiretimi 2015 yilindan itibaren hafif artis trendine sahiptir ancak yillar
itibariyle iiretim miktarlarinda dalgalanmalar goriilmektedir. Fakat Tablo 4’te de goriildigi
tizere 2022/23 doneminde zeytinyag: lretimindeki diisme olduk¢a fazla miktardadir. I0C
(International Olive Council) verilerine gore, 2022/23 sezonunda zeytinyagi iiretiminde Oncii
olan Ispanya ve italya’da yasanan kurakliktan dolay1 diinya zeytinyagi {iretiminin bir énceki
yila gore yaklasik %25 azalarak 2,6 milyon oldugu tahmin edilmektedir. 2023/24ve 2024/25 en
cok zeytinyagi tiretimi yapanin AB Birligi oldugu goriilmektedir (Tablo 2.1).



37

Tablo 2.1 Diinya Zeytinyag Uretimi (Bin Ton)

Arnavutluk 10 11,5 11 12,5 11,5 13 16,5 29 28.5 30
Cezayir 82 63 82,5 97 126 70,5 94,5 75,5 93 85
Suudi Arabistan 5 29,5 32 33,5
Arjantin 24 24 45 28 30 30 33 32 43 32
Azerbaycan 2 1 2
Misir 16,5 30 39,5 41 40 38 48,5 49,5 45 40
fran 5 3,5 7 11,5 9 7,5 13,5 15 8,5 16,5
Israil 18 18 17 14 19 12 12 45 11 15
Jordan 29,5 20 21 21 34,5 24,5 23,5 25,5 25 27,5
Liibnan 23 25 17 17,5 14 14 18 30 16 19
Libya 18 16 18 16 17 16,5 17 15,5 15,5 16

Fas 130 110 140 200 145 160 190 107 106 90
Karadag 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5
Filistin 21 20 19,5 15 39,5 14,5 14,5 36 10,5 22
Tunus 140 100 325 140 440 140 240 217 220 340
Tiirkiye 150 178 263 193,5 230 193,5 235 451 215 450
Avrupa Birligi 2.324,00 1.752,00 2.188,5 2.263,5 1.920,00 2.051,00 2.273,00 1.392,00 1.531,5 1.973,00
Uruguay 0,5 0,5 1 0,5 2,5 0,5 1,5 1,5 2 1
Toplam 2.992,00 2.372,00 3.195,50 3.071,50 3.078,50 2.786,00 3.236,00 2.553,50 2.404,00 3.193,00

Kaynak: 10C, 2025

2022/23 déneminde Ispanya 666 000 ton zeytinyag: iiretmis ve bu rakam ile ilk sirada
yer almaktadir. Bdylece Ispanya tek basina toplam diinya zeytinyag: iiretiminin %25,9’unu
karsilamustir. Fakat iklim sorunlar (kuraklik) nedeniyle Ispanya’daki zeytinyag iiretimi bir
onceki yila gore %124 azalmigtir. Tiirkiye 2022/23 sezonunda hava sartlarinin da elverisli
olmasi ile %14,8 pay alarak diinya zeytinyagi iretiminde ikinci olmustur. 2022/2023
doneminde diinya zeytinyagi liretiminde Yunanistan’in payt %13,4 ve kurak hava kosullari
yasayan Italya’nin pay1 %9,4’tiir. Tiirkiye 2023/24 ve 2024/25 sezonunda birinci sirada yer
almistir (I0C, 2025).

2.1.2. Diinya Zeytinyag: Tiiketimi

2016/2017 doneminde, gerceklestirilen zeytinyaginin tiiketimi UZK’ye gore toplam
(tahmini) 2.705.400 tondur. Bir sonraki 2017/2018 doneminde ise kesin olmamakla birlikte
toplam zeytinyaginin tiiketim miktarinin bir 6nceki doneme gore daha yiiksek miktarda oldugu
gozlemlenmistir. AB {ilkeleri zeytinyag: tiiketiminde ilk siralarda yer almaktadir. Zeytinyaginin
hem fiireticilerinden olan hem de tliketimi konusunda istikrarli bir sekilde arttig1 gézlemlenen
Tiirkiye’nin yillik kisi basina diisen zeytinyag: tiiketimi 2 litre civarinda oldugu bilinmektedir

(Kooperatif¢ilik Genel Miidiirliigii, 2018).
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IOC raporlarina gore, diinya zeytinyag: tliketimi artis egiliminde olmakla beraber,
2022/23 iiretim sezonunda bir dnceki sezona gore %14,8 azalmis ve diinya zeytinyag tiiketimi
2,83 milyon ton olarak tahmin edilmistir. Uretici iilkeler ayn1 zamanda 6nemli tiiketici
iilkelerdir. Ispanya ve Italya’nin ihracatta AB icindeki pazara odaklanmasi bdlgedeki
tiikketicilerin zeytinyag tikketimini arttirmistir. AB’de kisi basi tiikketimi artis egiliminde olmakla
beraber, 2022/23 iiretim sezonunda bir dnceki sezona gore %14,8 azalmis ve diinya zeytinyagi
tiilketimi 2,83 milyon ton olarak tahmin edilmistir (Bkz.Tablo 2.2). “Ispanya ve Italya’nin
ihracatta AB igindeki pazara odaklanmasi bolgedeki tiiketicilerin zeytinyagi tiiketimini
arttirmistir. AB’de kisi bas1 zeytinyag: tiiketiminin diger iilkelere kiyasla fazla olmasi, en
saglikli yaglardan biri olan zeytinyagina olan talebin basta ABD olmak iizere Brezilya, Japonya,
Avustralya ve Cin gibi iilkelere de kaymasina neden olmaktadir. Diinyada zeytinyag: tiikketen
iilkeler yelpazesi oldukga genistir. Diinya zeytinyag tiiketiminde Ispanya %12,7 italya %16,
ABD %12,9, Tiirkiye %6,3 ve Fas %4,6 paya sahiptir” (IOC, 2025).

Tablo 2.2 Diinya Zeytinyag Tiiketimi (Bin Ton)
2015/16  2016/17 2017/18  2018/19  2019/20  2020/21  2021/22  2022/23  2023/24  2024/25

Arnavutluk 11,5 13 12,5 13,5 13 14,5 18 24 23,5 25
Cezayir 80 67 82,5 92 115 80 95 75 91,5 90,5
Suudi Arabistan 36,5 66 66,5 70
Arjantin 7,5 7,5 8 7,5 7,5 7,5 7,5 7,5 7,5 7,5
Azerbaycan 2,5 1,5 2,5
Bosna Hersek 0,5 0,5 0,5
Misir 16,5 22 40 45 43 42 45 54 46 41
Giircistan 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5
Iran 10,5 8 10,5 14,5 11 11,5 17 14,5 9 15
Irak 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5 1 1 1,5 2 2
Israil 20 21 21 25 28 25 24 31 33 33,5
Urdiin 29 19 22 21 34 21 19,5 22 21 23,5
Liibnan 18 20 20 11 7,5 7,5 13,5 22 13 14,5
Libya 18 16,5 18 16,5 17 16 17 16 15,5 15,5
Fas 120 120 120 150 140 140 170 150 140 140
Karadag 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 1 0,5 0,5 0,5
Ozbekistan 0 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5
Filistin 17 15 15 12,5 17 16 17 17 15 16,5
Tunus 35 21 40 40 38 30 30 30 28 30
Tiirkiye 116 150 176,5 163 170 150 170 165 165 200
Avrupa Birligi 1.660,00 1.402,00 1.595,00 1.491,50 1.520,00 1.476,50 1.549,00 1.226,00 1.243,00 1.326,50
Uruguay 1,5 1,5 1,5 2 2 1,5 1,5 2 2 1
Toplam 2.162,50 1.905,50 2.184,50 2.107,50 2.166,00 2.041,50 2.233,50 1.928,00 1.925,00 2.056,50

Kaynak: 10C, 2025

IOC verilerine gore, 2023/24 sezonu igcin lilkelere gore kisi bas1 zeytinyag: tiikketimi;

Ispanya’da 12,3 kg, Yunanistan’da 10 kg, Italya’da 7,7 kg, Fas’ta 4,5 kg, Suriye’de 3,7 kg,
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Tunus’ta 2,4 kg ve Tiirkiye’de 2 kg’dir. Diinyada zeytinyag: ithalatgisi tilkelerde kisi bagina
zeytinyag tikketimi ise ABD’de 1,2 kg, Kanada’da 1,4 kg, Brezilya ve Japonya’da 0,5 kg’dir
(I0C, 2025).

2.1.3. Diinya Zeytinyag ithalat

2018 yilinda diinya ¢apinda, Uluslararas1 Ticaret Merkezi verilerine gore zeytinyagi
ithalatinin yiiksek oranlarda oldugu ve gelismis iilkelerin ¢ogunlukla zeytinyagi ithalati
konusunda ilk siralarda kaldiklar1 gdzlemlenmektedir. ABD ve Italya zeytinyag: ithalati
konusunda ilk sirada bulunurken, AB iilkeleri iginde Italya ve Ispanya hem iiretici hem de
ihracatgt konumunda olmalarina kargin bununla birlikte olduk¢a Onemli ithalatgr tilkeleri
arasinda bulundugu bilinmektedir (ITC, 2024). Tablo 6'da diinyada en fazla zeytinyag: ithalati
yapan llkelerin ithalat tutarlari, miktarlar1 ve diinya zeytinyagi ithalat1 paylar1 gosterilmektedir.
Italya ve ABD’nin zeytinyag: ithalatinda diinya genelinde 6n plana cikan iilkeler oldugu
goriilmektedir. Tablo 2.3'te goriildiigii iizere Tiirkiye’de zeytinyagi ithalatinin oldukga diigiik
oldugu goriilmektedir (ITC, 2024).
Tablo 2.3 Diinyada Zeytinyagi ithalati Yapan Ulkeler

ithalatci Ulke Zeytinyagi ithalat Zeytinyag ithalat Diinya Zeytinyag
(2024 Yih) Tutar1 (1000 $) Miktar1 (Ton) ithalatindaki Pay1 (%)
Diinya Geneli 8.705.103 2.040.056 100
italya 1.859.327 511.702 21,4
ABD 1.523.956 328.359 17,5
Ispanya 598.271 166.376 6,9
Fransa 570.665 119.688 6,6
Brezilya 435.247 79.544 5
Portekiz 425.468 116.624 4,9
Almanya 345.248 63.947 4
Japonya 318.714 57.808 3,7
Ingiltere 284.348 65.353 3.3
Kanada 229.338 49.421 2,6
Cin 167.811 36.089 1,9
Avustralya 146.707 32.938 1,7
Suudi Arabistan 140.557 34.435 1,6
Tiirkiye 8.55 4.844 0,1

Kaynak: 10C, 2025

2.1.4. Diinya Zeytinyag Ihracati

2018 yilinda diinya ¢apinda, Uluslararas1 Ticaret Merkezi verilerine gore zeytinyagi
thracatinin yiiksek oldugu bilgisine ulasilmistir. Ayni sekilde zeytinyagi ihracatinda ilk siray1
AB ilkelerinin aldig1 goriilmiistiir. Tunus ve Tiirkiye sirasiyla bu iilkeleri takip etmektedir
(ITC, 2024). Tablo 2.4’te diinyada en fazla zeytinyagi ihracat1 yapan iilkelerin ihracat tutarlari,

miktarlar1 ve diinya zeytinyagi ihracat paylar1 gosterilmektedir.
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Thracatc1 Ulke Zeytinyag Thracati Zeytinyag Thracati Diinya Zeytinyag
(2024 Y1) Tutar1 (1000 $) Miktar1 (Ton) Ihracattaki Pay1 (%)
Diinya Geneli 8.369.992 1.965.297 100
Ispanya 3.576.178 897.406 42,7
Italya 1.640.886 296.520 19,6
Tunus 799.496 200.883 9,6
Portekiz 755.849 174.688 9
Yunanistan 690.774 164.326 8,3
Tiirkiye 239.601 65.865 2,9
Suriye 133.737 41.308 1,6
Arjantin 74.352 19.595 0,9
Sili 71.289 14.878 0,9
Fransa 60.945 8.086 0,7
Fas 50.316 15.038 0,6
ABD 38.470 11.448 0,5

Kaynak: 10C, 2025

Tablo 2.4’te diinyada zeytinyag ihracatinda baslica iilkelerin Ispanya ve Italya oldugu
goriilmektedir. Yukarida belirtilen iilkelerin ardindan Tiirkiye'de diinya zeytinyag ihracatinda

O6nemli bir paya sahiptir (ITC, 2024).

2.2. Tiirkiye’de Zeytinyagi
2.2.1. Tiirkiye’de Zeytinyagi Uretimi

Tiirkiye, diinyanin en Onemli zeytin ve zeytinyagi lUreten iilkeleri arasinda yer
almaktadir. Tiirkiye’de 1967 yilinda zeytin agaci sayis1 67 milyon, 1985 yilinda Tiirkiye’de 82
milyon, 2017 y1l sonu itibartyla yaklasik 173 milyon seviyelerine ulagmistir. Diizenli ve kaliteli
zeytin iirlinleri iretimi saglamak, bunlar1 uluslararasi pazarlara satmak iilkemiz ¢ok dnemlidir.
Tiirkiye’de bulunan ireticiler, sizma zeytinyagi konusunda yeni yeni bilinglenmeye
baslamislardir. Zeytinyag1 paketlemesi yapilirken plastik pet kullanimindan vazgegilmekte ve
sektdrde renkli cam sise kullanilmaktadir (Ozdogan ve Tunalioglu, 2019: 38). Uygun cografi
konuma sahip olan Tiirkiye, Tunus, Italya, Yunanistan, ispanya gibi Akdeniz iilkeleri zeytin
yetistiriciligi i¢cin uygun iklim 6zelliklerine sahiptir.

Tiirkiye’nin diinya toplam zeytin ve yagli zeytin iretimindeki payr yildan yila
dalgalanma gostermektedir. Ancak diinya sofralik zeytin {liretiminde genel olarak Tiirkiye 2.
sirada yer almaktadir. Ayrica diinya zeytinyagi iiretiminde 4. sirada yer almaktadir (Karabulut,
2013: 7-8). Zeytinin farkl bir genetik yapiya sahiptir ve bu durum “periyodiklik” olarak
adlandirilir. Bu nedenle zeytin iiretim miktar1 her y1l farklidir. Bir y1l zeytin iiretimi artmakta,
sonraki y1l iiretim miktar1 azalmaktadir. Zeytin agaci iizerinde gerekli bakim islemleri yapilirsa

periyodun etkisi azaltilabilir.
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Tiirkiye’nin zeytin periyodikligi sorunu zeytinyagi iiretimini olumsuz etkilemektedir.
Tiirkiye yaklasik 173 milyon zeytin agaci sayisi ile diinya zeytin agaci zenginlikleri listesinde
Ispanya’dan sonra ikinci sirada gelmektedir. Ancak Tiirkiye 5 yillik iiretim ortalamasinda 5.
sirada yer almaktadir. Tiirkiye’nin son 5 yillik zeytinyag: iiretim ortalamasi diinya tiretim
listesinde 170 bin tondur. Bu miktar, diinya toplam zeytinyagi iiretim hacminin %5,75’ine
tekabiil etmektedir. Tiirkiye’nin son 5 yillik zeytinyag: tiikketim ortalamasi diinya tiiketim
listesinde 130 bin tondur. Bu miktar, diinya toplam zeytinyag: tiiketim hacminin %4,28’ine
tekabiil etmektedir. Boylece Tiirkiye tiiketim listesinde 6. sirada yer almaktadir. Tiirkiye’nin
son 5 yillik zeytinyag: ihracat ortalamasi, diinya ihracat listesinde 43 bin tondur. Bu miktar,
diinya toplam zeytinyagi ihracat hacminin %5’ine tekabiil etmektedir. Boylece Tiirkiye ihracat
listesinde 4. sirada yer almaktadir. Tiirkiye, sektorde siirekli satic1 yani ihracat¢i oldugu icin
sektorde kendine yer bulmaktadir.

Diinya zeytinyagi stoklar1 artik dolasim stoklarinda bulunmadigindan iiretilen tim
zeytinyag1 aymi yil i¢inde tliketilmektedir. Tiirkiye’de sofralik zeytin iiretim miktari son 10
yilda dalgalanmaktadir. Ama genel olarak egilimin arttig1 dile getirilebilir. Tiirkiye’de
zeytinyagi iiretim miktar1 da ayni seklide son 10 yilda artmaktadir. Ancak 2013/2014 sezonu
doneminde zeytinyagi liretim miktar1 azalmig ve sonraki yillarda bu azalma telafi edilmistir.

Tiirkiye’de Ege, Marmara, Akdeniz ve Giineydogu Anadolu Boélgesi 6nemli zeytin
iiretim bolgeleridir. Ozellikle Aydin, Izmir, Mugla, Balikesir, Bursa, Manisa, Canakkale,
Gaziantep ve Mersin zeytin {riinleri iretmektedir. Ege Bolgesi, toplam zeytin agaci sayisinin
%74 line ve toplam zeytin liretiminin %73 iine sahiptir. Tiirkiye’de zeytinlerin %251 sofralik,
%75’1 1se zeytinyagi elde etmek i¢in tiretilmektedir (T.C. Sanayi ve Ticaret Bakanligi, 2010: 4-
5).

Zeytin ve zeytinyag: liretimi tiim diinya i¢in 6nemlidir. Cilinkii zeytin ve zeytinyagi
tirinleri saglikli besinlerdir. Igsizlere istihdam potansiyeli saglayan bu sektér iilke ekonomisine
olumlu katki saglamaktadir. Ancak sektoérde ilk asamadan son asamaya kadar islemler dogru
bir sekilde tamamlandiginda sektorde basari olabilir (Akay, 1991: 131). Tiirkiye’de sofralik
zeytin liretimi son yillarda artig gostermistir. Sofralik zeytin iiretimindeki bu artis sofralik zeytin
thracatina da yansimistir. Bu durum sofralik zeytinlerin yurt disina daha iyi tanitilmasi,
ithracatcilarin sektorle daha fazla ilgilenmesi ve rakip tilkelere gore kaliteli tiriinlerle dis pazarda
yer almalari ile agiklanabilir (Savran ve Demirbas, 2011: 89).

UZZK (Ulusal Zeytin ve Zeytinyag1) verilerine gore, “Tiirkiye’de bulunan yaklasik
1.200 adet zeytin sikma tesisinin yaklasik 70.000 ton/giin kapasitesi bulunmaktadir. Zeytinin

periyodisitesi nedeniyle hammadde temininde sikinti yasayan zeytinyagi fabrikalarinda
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kapasite kullanim oranlar1 ortalama %40-50 seviyelerindedir. Aydin, Mugla ve izmir illeri
Tiirkiye zeytinyagi iiretiminin yarisini gergeklestirmektedir. 2022/23 zeytinyagi iiretim
sezonunda 380 bin ton liretim ger¢eklesmistir” (I0OC, 2025). UZZK 2022/23 sezonu zeytinyagi
tiretim tahmini ise 422 bin tondur. Tiirkiye’de 2022/2023 sezonunda toplam zeytinyagi iiretimi
ylizde 79’luk bir artigla 421 bin 717 ton olarak gerceklesmistir (Tarim ve Orman Bakanligi,
2023; UZZK, 2024) (Sekil 2.1).

263
230 235
154 134
I .

2017/2018 2018/2013 2019/2020 2020/2021 2021/2022 2022/2023

Sekil 2.1 Tiirkiye’de Zeytinyag: Uretimi (Tarim ve Orman Bakanlig1, 2023)

2.2.2. Tiirkiye’de Zeytinyag Tiiketimi

Insan beslenmesinde énemli bir yere sahip olan zeytin ve zeytinyagi, 4000 yildan beri
Akdeniz bolgesinde yasayan insanlar tarafindan giinliik gida olarak tiiketilmektedir. Ancak
tilkemizde kisi basina diisen yillik zeytinyag: tiikketiminin diger zeytin lireten ve tiiketen iilkelere
gore cok diisiik olmasi dikkat ¢ekicidir (Akay, 1991: 20).

Tiirkiye’de son 10 yilda sofralik zeytin tiikketiminde artis goriilmektedir. Tiirkiye’de kisi
basina ortalama sofralik zeytin tiiketimi yaklasik 4,3 kg’dir (I0C, 2025).

Tirkiye’de son 10 yilda zeytinyagi tiikketiminde de artis goriilmektedir. Ancak
2013/2014 yilinda tiikketimde bir azalma oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’de kisi basina ortalama
zeytinyag tiiketimi yaklasik 1,5-2 litredir (IOC, 2025). Tirkiye’de zeytin ve zeytin {iiriinleri
tiiketimi AB tiyesi diger lilkelere gére daha azdir. Tiirkiye’de en ¢ok zeytin ve zeytinyagi liretim
ve tiiketimi Ege bolgesi ve Akdeniz bolgesindedir. Sonug olarak; iireticiler iirettikleri
zeytinyaginin biiyiik ¢ogunlugunu kendileri tiikketmekte veya satmaktadirlar. Zeytinyagi tiretimi
yapilmayan I¢ Anadolu Bélgesi ve Dogu Anadolu Bolgesi’nde hayvansal yag tiiketim
aliskanlig1 nedeniyle zeytinyagi tiikketimi daha azdir (Tapki vd., 2020: 333).

Tiirkiye diinya zeytinyagi iiretiminde st siralarda olmasina ragmen zeytinyag tiiketimi,
zeytin iretim yapilan bolgelerle sinirli kalmaktadir. Zeytin agaci sayisinin ve veriminin
artmastyla iiretim miktarinin her gecen yil arttig1 bilinmektedir. Tiiketici tercihlerini belirlemek,

artan zeytinyagl miktarini degerlendirmek adina 6nem tasimaktadir (Agir vd., 2018). Tiirkiye
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Onde gelen zeytinyagi tiiketici iilkeleri arasinda %35,2 oran ile 4. Sirada bulunmaktadir (TEPGE,
2022). Son yillarda saglikli beslenmeye olan ilginin artmasi, uzmanlarin bilgilendirmeleri ve
yasam standartlariin artisina bagli olarak zeytinyagina olan ilginin arttigi bilinmektedir.
Tiirkiye zeytinyag: tiiketim ortalamasi uzun siire kisi bas1 1,5 kg gibi diisliik miktarlardan son
yillarda kisi basi tiikketimin 2 kg seviyelerine geldigi goriilmiistiir (Basilgan ve Hayretci,2022).

Sekil 2.2°de yillara gore zeytinyag: tiiketiminin artis trendini gostermektedir. 2013/2014

sezonu ve 2015/2016 sezonundaki diisiisiin nedeni o donemlerin yok yilina denk gelmesidir.
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Sekil 2.2 Tiirkiye’de Zeytinyag: Tiiketimi (Bin Ton) (Tarim ve Orman Bakanligi, 2023)

Tiirkiye’de zeytinyag iiretiminin yogun oldugu bdlgeler de kisi bas tiikketim miktarinin,
iiretimin az oldugu bolgelere gore daha fazla oldugu bilinmektedir (UZZK, 2022). Tiirkiye’de
zeytinyag1 tiiketiminin son donemde 6nemli oranda arttig1 goriillmektedir. 2009 yilinda 110 bin
ton olan tiiketim miktar1 2020 yilinda 175 bin tona yiikselmistir. Tiirkiye zeytinyag: tiiketimi
ortalama 170 bin ton civarindadir. 2022/23 zeytinyag: iiretim sezonunda Tiirkiye 179 bin ton
tiiketim miktar1 ile diinya zeytinyag tiiketim miktarinda %6,3’liik pay almistir. Tiirkiye’de bir
yilda kisi basina yaklasik iki kilogram zeytinyag tiiketilmektedir.

2.2.3. Tiirkiye’de Zeytinyag ithalat

Tirkiye’de zeytinyagi harig bitkisel yaglarin ithalat1 1980’11 y1llarda baglamistir. Ayrica
zeytinyaginin fiyati artmis ve iilkedeki zeytinyagi tiiketim diizeyi diismeye baslamistir.
Uretimin énemli bir boliimiiniin iilkedeki talep azalmasini gdstermesi nedeni ile dis pazarlarda

degerlendirilmesi gerekliligi ortaya ¢ikmustir. Tiirkiye uzun yillardir zeytinyagi ihracati



44

yapmaktadir. Zaman zaman ¢esitli spekiilatif sebeplerle olusan zeytinyaginin kithig: Tiirkiye’yi
ithalata mecbur birakmistir. 1982 yilinda yasanan kétiilesen iklim kosullar1 sonucunda 1984
yilindan itibaren periyodik olarak zeytinyagi ithal edilmeye baslanmistir (Yiiceer vd., 2020:
38). 1990 yilindan sonra ise liiks tiiketim i¢in ¢ok az miktarlarda sofralik zeytin ithal edilmistir.
IOC’nin verilerine gore, Tiirkiye’nin 2000 yilindan bu yana sofralik zeytin ve zeytinyagi
tirtinleri ithalatinda ekonomi iizerinde c¢ok biiylik bir etkisi olmadigimi gostermektedir.
Tirkiye’nin sofralik zeytin ve zeytinyagi ithalat hacmi ile ilgili bilgilere gore, ekonomiyi
etkilemek i¢in yeterli miktarda olmadig1 yoniindedir. Bu nedenle Tiirkiye’nin sofralik zeytin ve
zeytinyag ithalatina iliskin herhangi bir grafik bulunmamaktadir. Tiirkiye, zeytin ve zeytinyagi
tiriinlerinde kendi kendine yetebilen bir iilkedir (Peker, 2019: 67).

Zeytinyag1 ithalatinda son 3 yilda artig egilimi oldugu gozlemlenmistir. 2020 yili
verilerine gore 42 bin ton zeytinyag ihrag edildigi belirtilmistir. Ulkemizin zeytinyag: ithalatin

%97’si Suriye’den yapilmaktadir.

Tablo 2.5 Tiirkiye zeytinyagi ithalat miktarlari ve degerleri (Bin Ton)

Yillar 2018 2019 2020 2021 2022
Miktar (Ton) 11 33 42 28 37
Kaynak: Tarim ve Orman Bakanligi, 2023

Zeytinyag: ithalat1 2018 yilindan sonra artmaya baslamis ve 2020 yilinda bu rakam 37
bin tona ulagsmistir. Suriye Afrin’den yapilan zeytinyagi ithalati Tarim Kredi Kooperatifleri
tarafindan yapilmaktadir. ithal yag almak isteyen isletmelerin bu alim igin Tarim Kredi
Kooperatifi’ne bagvurmalar1 gerekmektedir. Ithal edilen yaglarin i¢ piyasaya verilmeyerek
thracat edildigi bilgisi verilse de yapilan anket goriismelerinde i¢ piyasada bu ithal yaglarin
bulundugu ve fiyat olarak daha ucuz oldugu bilgisine ulasilmistir (Tarim ve Orman Bakanligi,

2023).

2.2.4. Tiirkiye’de Zeytinyag: ihracati

Zeytinyagi, Tiirkiye’nin geleneksel ihrag iirlinlerinden biridir. Diinya zeytinyag1 liretim
ve ihracat sektoriinde lilke olarak oOn siralarda yer alan Tirkiye, diger iiretici tlkelerle
kiyaslandiginda diinya pazarinda istenilen diizeyde degildir. 1967 yilinda ilk kez zeytinyagi
ithracatina sahip olan Tiirkiye, bugiin kendi kendine yeten, net sofralik zeytin ve zeytinyagi
thracatcist bir iilkedir. Tiirkiye’de 1970 yilindan itibaren iiretimdeki dalgalanmalara baglh
olarak zeytin ve zeytinyag ihracati gerceklestirmistir (Oztiirk vd. 2009: 35). Tiirkiye nin
zeytinyagl ihracati, zeytinyagi {retiminde yildan yila dalgalanmalar gdstermistir.
Rakiplerimizin zeytinyagi tireticilerinden zeytinyagi iiretimindeki isleme teknolojisi, pazarlama
politikalar1 vb. artis ve azalislar ihracatimizi etkileyen onemli faktorler arasindadir (T.C.

Guimriik ve Ticaret Bakanligi, 2015: 10). Zeytinyag: tiriinlerinde {ilkemizin ihracat fiyatlarinin
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diinyadaki fiili ihracat fiyatlarinin {izerinde olmasi nedeniyle Tiirkiye uluslararasi ticarette
onemli bir dezavantaja sahiptir. Bu duruma ragmen 1981-1986 yillarinda Tiirkiye’nin ortalama
ihracat geliri 45 milyon ABD dolar1 olmustur. Tirkiye’de yillara gére zeytinyagi ihracat
fiyatlarinda dalgalanmalar yasanmistir. AB’nin piyasa kosullarmma goére AB tarafindan
olusturulan ihracat siibvansiyonlar1 bazen fiyatlarin diinya fiyatlarinin {izerinde kalmasia ve
ihracatin azalmasina neden olmaktadir (Seving, 2005: 48). Tirkiye’de zeytin ve zeytinyagi
ihracatindan elde edilecek gelir miktarin1 artirmak ic¢in zeytinyagi ihracatgisi sektordeki is
sistemlerinin kalitesine odaklanmali ve is sistemlerinin revize edilmesi gerekmektedir.
Tiirkiye’de KOBI niteligindeki bircok firma zeytin ve zeytinyagi sektoriinde faaliyet
gostermektedir. KOBI’ler uluslararasi pazarlama faaliyetlerinde bulunurken hedef pazarlarda
ilgili fuarlara katilmalar1 ve devlet veya 6zel kuruluslar tarafindan hazirlanan pazar arastirma
raporlarint incelemeleri yeterlidir. Uluslararasi pazarlara acgilmanin bir¢ok yolu olmasina
ragmen sektorde faaliyet gosteren KOBI’lerimiz genellikle ihracat yoluyla dis iilkelere
acilmaktadir. Tiirkiye’nin hem zeytin hem de zeytinyagi liretiminde, satis faaliyetleri icerisinde
her iki sektdrde de ¢ok sayida kiigiik firma bulunmaktadir.

Diinyanin en biiyiik sofralik zeytin {ireticisi firma Marmara birlik firmasidir. Tiirkiye
Thracatgilar Meclisi (TIM)’in zeytin ve zeytinyag: sektorii ihracat siralamasina gore 2013, 2014,
2015 ve 2016 yillarmin sampiyonlar1 belli olmustur. Bugiin Marmara birlik 53 {ilkeye direkt
thracat yapmaktadir. Marmara birlik, Tirkiye’nin sofralik siyah zeytininin %25’ini yurt digina
thra¢ eden biiyiik bir sirket haline gelmistir. Marbil firmas1 2024 yilinda ambalaj1 zeytinyagi
thracatinda Tiirkiye birincisi, zeytinyagi ithracatinda ise Tirkiye ikincisi olmustur. Sirketin
yillik 1 milyon 875 bin ton zeytin iiretimine ulasilacagi, 165 bin ton zeytinyagi liretilecegi ve
80 bin ton zeytinyagi ihra¢ edilecegi tahmin edilmektedir (Urug, 2010: 30). Tiirkiye’nin
zeytinyag1 ve zeytinyagi sektori ile ilgili 2023 yili i¢in baz1 beklentiler vardir. 2023 yili i¢in
650 bin ton ticari zeytinyag: iiretim hedefi ve 3,8 milyar ABD dolar1 kazang elde edilmesi
hedeflenmektedir. Bu hedef, Tiirkiye’ye Ispanya’dan sonra en biiyiik ikinci iiretici iilke
konumuna gelmesini saglayacaktir. 2023 hedeflerimize ulasmak i¢in zeytin ve zeytinyagi
tiriinlerinde hedef pazarlara odaklanmamiz gerekiyor. Zeytin tirlinleri i¢in hedef pazarlar ABD,
Rusya ve Romanya’dir. Zeytinyagi iiriinleri i¢in hedef pazarlar ABD, Rusya ve Japonya’dir
(TIM, 2009: 280).

Tiirkiye nin son 10 yilda sofralik zeytin ihracati miktar1 giderek artmaktadir. Ozellikle
2007/2008 tarim sezonunda Tiirkiye’de zeytin ihracati yaklasik %325 oraninda artmustir.
Tiirkiye’nin son 10 yilda zeytinyag: ihracat miktar1 da artmaktadir. Ozellikle 2012/2013 tarim

sezonunda Tiirkiye’de zeytinyag1 ihracat1 yaklasik %405 oraninda artmistir. Thracatin artmas:
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tilkenin dis ticaret dengesine katki saglamaktadir. Ancak 2013/2014 tarim ddneminde
zeytinyagt ihracat miktarinda azalma olmustur. Bu durum sektérii olumsuz etkilemistir.
Tirkiye’nin zeytinyagi iriinleri 80 yabanci iilkeye ihrag edilmektedir. Son 10 yilda
zeytinyagina talep artmis olup, 6niimiizdeki yillarda sektorde yaklasik %13’liikk bir biiyltime
Ongoriisii var. Zeytinyagina talep artiyor ama iiretim ayni oranda artmiyor. Bunun en biiyiik
nedenlerinden biri diinyadaki kiiresel 1sinma faktoriidiir. Bu nedenle Tiirkiye verimi artirmali
ve zeytinliklerini ¢ok iyi korumalidir (Ciimen ve Tunalioglu, 2022: 80).

Tiirkiye’de zeytinyagi sektoriiniin 6nemi son zamanlarda hem kamu hem de 6zel sektor
tarafindan anlasilmistir. Her ne kadar bu sektoriin her alaninda birgok sorun olsa da Tiirkiye,
zeytinyagl ihracati ile ekonomiye katki saglamaktadir. Zeytinyagi sektorii donemsellik
durumundan etkilenmektedir. Bu etkinin sonucu ihracat gelirlerine de yansimaktadir.

Tiirkiye zeytinyagi ihracatina 2021/2022 ve 2022/2023 sezonlarina baktigimizda,
zeytinyagl ihracatinin miktarda yaklagik olarak %41 ve degerde %79 oraninda arttigi

goriilmektedir. Birim ihrag fiyati ortalamasi ise 3,46 $ ‘dan, 3,46 $ ‘a yilikselmistir.
Tablo 2.6 Tiirkiye Zeytinyagi Ihracati ve Ortalama ihrac Fiyatlar1

Yillar Miktar(kg) Tutar ($) Ortalama Fiyat ($/kg)
2017/2018 66.110.487 254.910.062 3,85
2018/2019 52.242.987 146.062.015 2,79
2019/2020 45.389.182 110.238.792 2,43
2020/2021 44.022.649 134.879.191 3,06
2021/2022 58.293.165 201.613.037 3,46
2022/2023 82.329.668 360.745.118 4,38

Kaynak: EiB, 2024.

Zeytinyagl ihracatinin 2019 yili verilerine bakildiginda Tiirkiye’nin zeytinyagi
thracatinin %60,74’iiniin saf zeytinyagi oldugu raporlanmaktadir. 2015-2019 yillar1 arasinda
Tiirkiye nin saf zeytinyag: ihracatt %104 oraninda artmistir. 2019 yili itibariyle Tiirkiye’ nin
rafine edilmis zeytinyaginin ihracattaki pay1 %39,26°dir. Saf zeytinyag: ihracati miktart %41
ve rafine edilmis zeytinyag1 ihracat miktar1 %49 oraninda azalmistir (GEKA, 2019).

Tiirkiye’nin zeytinyag: ihracati yaptigi iilkelerin basinda 2020 verilerine gére ABD
gelmektedir. 2016 yilinda yaklasik 12 bin ton olan ihracat miktari, 2022 yilinda yaklasik 22 bin
tona ulagmustir. 2021/2022 ve 2022/2023 sezonuna baktigimizda ise ihracat miktarinda %40,
tutar degisimi olarak da %65 ‘lik artis oldugu belirlenmistir. Tiirkiye ihracatinda Birlesik Arap
Emirlikleri ikinci sirada bulunmaktadir. 2021/2022 ve 2022/2023 sezonlarinda ihracat miktar
degisimi %95, tutar degisiminde %150 artis olmustur. italya, Ispanya, Almanya ve Israil’de
ihracatin fazla oldugu diger iilkelerdendir (EIB, 2023).

Zeytinyag1 ihracatinda, ihra¢ edilen liriiniin miktar1 kadar {iriiniin bir katma degere sahip
olup olmadigi da &nem arz etmektedir. Italya ve Ispanya gibi sektoriin éncii iilkeleri

Tiirkiye’den zeytinyagini dokme olarak alarak, kendi markalar1 adi altinda satmay1 tercih
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etmektedirler. Boylelikle diinya piyasasindaki yerlerini korumakta ve Ispanyol ve Italyan
zeytinyag1 bilinirligi devam edebilmektedirler. Dokme olarak satilan zeytinyaginin katma
degeri diisiik oldugu bilinmektedir. Zeytinyaginda, ihracatin markali ve ambalajli olarak
yapilmasi katma deger saglamaktadir.

2022 Resmi Gazetede, “Bazi Tarim Uriinlerinin Ihracatina iliskin Teblig ile Tarim ve
Orman Bakanligi, aralarinda zeytin ve zeytinyagin da yer aldig1 bazi {iriinlerin ihracatinda
gerektiginde donemsel diizenlemeler yapmaya yetkili kilimmistir” (Resmi Gazete, 2022).

2005 yilinda Thracat iadesi yardimlariin zeytinyagi destegi 2004 yilina gore ton basina
180 dolardan, 150 dolara indirilmis ancak ihra¢ edilen zeytinyaginin ambalajinda “Made in
Turkey” ibaresi yer aliyorsa ihracat iade bedelinin yiiksek olacagi bildirilmistir. Zeytinyagi
thracati 1 kilograma kadar (1kg da dahildir) ambalajlarla ihra¢ edildiginde ton basina 300 dolar
ithracat iadesi yapilacagi yayilanmistir. Bu destekleme politikasi ihracat¢iyr ambalajli ve Tiirk
markasi oldugunun bilindigi zeytinyaglarini ihra¢ etmesi yoniinde destek saglamistir. Bu
politika Tiirk zeytinyaginin dis pazarlarda tutundurulmasi amaciyla yapilmis ve o donemde de

amacina ulagmis bir politika olarak yorumlanmaktadir.



48

UCUNCU BOLUM
TURKIYE’ DE ZEYTINYAGI SEKTORUNUN iSLEYiSi VE PAZARLAMA MARJI

3.1. Tiirkiye’de Zeytin ve Zeytinyag Sektoriinde Karsilasilan Sorunlar

Zeytin ve zeytinyagi sektorii tiretim miktarinda artis géstermekte ve sektor son yillarda
Tiirkiye’de kendini yenilemektedir. Ancak zeytin piyasasinda diizenli ve istikrarli igleyen 6zel
bir politika ve strateji bulunmamaktadir. Bu nedenle tiretim, tiiketim, dis ticaret ve fiyatlar
konusunda her alanda sorunlar yasanmaktadir (Tunalioglu ve Karahocagil, 2006: 119).
Zeytincilik sektoriinde yasanan sorunlar detayli olarak incelendiginde asagida siralanan

basliklar 6ne ¢ikmaktadir (Olgun vd., 2011; Yildirim, 2022, Sezener, 2005; Erden vd., 2016):

. Bir¢ok zeytinyag: iireticisinin kiigiik 6lgekli igletmeler olmast,

. Zeytin lUrtinlerinin diisiik verimli ve kalitesiz olmast,

. Periyodiklik nedeniyle iireticilerin gelir ve refah diizeyinin istikrarsiz olmasi,

. Tarim arazilerinin parcali ve kalitsal nedenlerle boliinmiis olmasi,

. Ekonomik 6mriinii tamamlamig yash zeytin agaglarinin olmast,

. Daha fazla iiretim i¢in gereksiz ila¢ ve giibre kullanimi yapilmasi,

. Modern tarim sistemleri ve makinelerinin uygulamalarinin yetersiz olmast,

. Alanda bilingsiz sulama ve budama yapilmasi,

. Hasat edilen zeytinlerin tiretim igin klasik sistem makinelerde ve diisiik

kapasiteli tesislerde isleniyor olmasi,
. Uretici ile tiiketici arasinda agir1 sayida arac1 bulunmast,
. Egitimli ara eleman eksikligi ve mevcut personelin yetersiz egitimi neticesinde

tretimde ciddi kalite kayiplarina yol agmasi,

. Zeytin iriinlerinde bazi hileler ve aldatmalar yapilmasi,

. Zeytin ve zeytinyagi liretimi i¢in destek primleri ve devlet tesvikleri diisiik
olmasi,

. Altyapidaki yetersizligin iiretim kalitesini ve verimliligini sinirlandirmast,

. Pazarlama faaliyetlerinin zayif ve tarim sektorii kredi faiz oranlarinin ¢ok yiiksek
olmasi,

. Destekleyici politika araglariin sektérde tam olarak uygulanmamasi,

. AB tarafindan Tirkiye’nin zeytinyagi ihrag¢ {irlinlerine miktar sinirlamalar

(kota) uygulanmasi,
. AB’nin Tiirk zeytin ve zeytinyag: iirlinlerine yiiksek giimriik vergisi oranlari

uygulamasi,
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. Yabanci miisterilerin istek ve taleplerinin iireticilerimiz tarafindan tam olarak
anlagilmamasi,
. Uriin birim fiyatlarinin pazardaki yabanci rakiplerle rekabet edemeyecek kadar

ylksek olmasi,

. Tiirk markalarinin dis pazarda etkin performans gosterememesi,

. Uretime kaliteli hammadde temininin devam ettirilememesi,

. Tirk zeytinyaginin biiyiik bir kisminin markasiz “dokme” olarak ihrag¢ edilmesi,
. Sektorde kullanilan makine, zirai ilag¢ ve girdilerin fiyatlarinin yiiksek olmasi,

. Tiirkiye'de uygulanan tarim alani siibvansiyonlar1 ve devlet destek

politikalarmin, kiiglik {ireticiler yerine biiyiik iireticilere avantaj saglamasi,

. Pazarlama organizasyonunda olumsuz durumlarin yasanmasi.

Bu sorunlar zeytin ve zeytinyagi sektoriinii olumsuz etkilemektedir. Zeytin ve
zeytinyagt sektortiniin Tirkiye igin karlt bir sektor olmasi i¢in sektordeki mevcut sorunlarin
coziilmesi gerekmektedir. Son donemlerde artan tretim miktarina gore yeterli i¢ talep
bulunmamaktadir. Bu durumun bir sonucu olarak sektor arz, talep ve stok sorunlari ile
karsilasabilmektedir. Bu durumu ¢ozmek i¢in daha fazla pazarlama ve daha fazla pazar
arastirmasi faaliyetine ihtiya¢ vardir. Zeytinyagi isleme tesislerinin ¢ogu yeni altyapilart ve
modern teknolojileri kullanmaktadir (Adigiizel ve Kizilaslan, 2019: 699). Bununla birlikte,
yetismis ara eleman eksikligi ve mevcut personelin yetersiz egitimi, iiretimde ciddi kalite
kayiplarina yol agabilmektedir. Bazi iireticiler tarafindan zeytin {irlinleri ilizerinde yapilan
hileler ve aldatmalar, tliketicinin zeytinyagi sektoriine olan giivenini kirmaktadir. Ayrica
zeytinyagl sektorlinliin iretim, depolama, isleme ve pazarlama politikalarinda da bazi
tutarsizliklar bulunmaktadir. Bu durum sektorde arz fazlasi, fiyat istikrarsizligi ve ciddi kalite
kayiplarina neden olmaktadir (Yildirim, 2022: 47).

Zeytin lireticileri 2016 yilinda zeytinlerini 4 TL’den toptanciya satmislardir. Ancak bu
fiyat sadece iireticinin iretim maliyetini karsilamistir. Devletin ilgili mercileri, zeytin
ireticisine ne zaman ve ne kadar iiretim destekleme primi verilecegi ile ilgili bu bilgileri zaten
aciklamak zorundadir. Bu nedenlerle zeytin ve zeytinyag: sektoriinde verimlilik diismektedir.
Devlet siibvansiyonlar1 artirilabilirse, kaliteli {iretimle verimlilik artacaktir. Bu noktada iiretici
acig1 kapatilacak ve iireticilerin refah diizeyi ylikselecektir. Kiigiik kapasiteli sofralik zeytin
firmalar1 Tiirkiye’de ¢ok sayida aile ve isletmeden olusmaktadir. Altyapidaki yetersizlik, tiretim
kalitesini ve verimliligini sinirlandirmaktadir (TBMM, 2008). Kii¢iikk ama modern sofralik
zeytin Ureten firmalar ise standart ve siirdiiriilebilir {iretim icin gerekli olan kaliteli

hammaddelerin temininde sorunlar yasamaktadir. Tiirkiye’de iiretim asamasindan itibaren



50

zeytin ve zeytinyagi sektdriinde bazi sorunlar yasanmaktadir. Uretilen hammaddelerin
islenmesi sirasinda ortaya c¢ikan kalitesizlik, zayif pazarlama faaliyetleri, politika araclari,
sektorde tam olarak uygulanamamaktadir. Bu durumlar sektorii kisitlamaktadir. Sektoriin
gelismesi icin iireticilerde iirtinlerde kalite artirict uygulamalar benimsenmelidir. Ayrica i¢
tiiketimin artirllmasia yonelik uzun vadeli ve istikrarli tanitim politikalar1 gelistirilmelidir.
Ayrica Tiirkiye’de “tezgah alt1 iiretim” olarak ifade edilen farkli bir tiretim sekli vardir. Bu
iretim sekli her sektorii olumsuz etkilemektedir. Cilinkii bu tip iiretim sektor i¢in olumsuzluk
yaratmaktadir. Ayrica Tiirkiye’de ihracat asamasinda da zeytin ve zeytinyagi sektorlerinde bazi
sorunlar yasanmaktadir (Bayramer, 2015: 4-5). Tiirkiye’nin zeytinyagi ihrag iiriinlerine AB
tarafindan miktar sinirlamasi (kota) getirilmesi, yabanci miisterilerin istek ve taleplerinin
iireticilerimiz tarafindan tam olarak anlagilmamasi, isletmelerin sahip oldugu teknolojik
yetersizlikler, iiriin birim fiyatlarinin Tirkiye’deki yabanci rakiplerle rekabet edemeyecek
kadar yiiksek olmasi, i¢ pazarda zeytinyag: tiiketiminin diisilk olmasi, Tiirk markalarinin dig
pazarda etkin bir performans gosterememesine neden olmaktadir. Bu olumsuzluklar, diinya
zeytinyag1 sektoriindeki Tiirk ihracat¢i firmalarinin dis pazarda ticaret yaptiklarinda taseron
olarak nitelendirilmelerine neden olmaktadir. Tiirkiye’den ihrag ettikleri sofralik zeytin ve
zeytinyag: ile ilgili olarak ihracat¢i firmalara vergi iade tutariin 6denmesinde zaman kaybi
yasanmaktadir. Vergi iadelerinin tutarinin ihracat siireci biter bitmez 6denmesi firmalarin ticari
motivasyonlari ve finansal giicleri agisindan 6nemlidir. Tiirkiye’de yasanan bir diger sorun da
kaliteli hammadde tedariginin devam ettirilememesidir. Bu nedenle birim fiyatlar
dalgalanmaktadir. Thracatin devam ve dis pazarlarda miisteri memnuniyeti igin zeytin
driinlerinin niteliklerinin her zaman ayni standartta saglanmasi zorunludur (Bayramer ve
Tunalioglu, 2016: 145). Ayrica iriiniin kalitesi ile birim fiyati arasinda bir denge olmalidir.
Ancak fiyat kalite ile dengelenirse ihracat miktari arttirilabilir. fhracatgi firmalar icin yeni
pazarlara girmek kadar eski miisterileri elde tutmak da ¢ok onemlidir. Zeytin ve zeytinyagi
uriinleri ihracatinda bir diger sorun ise; AB, Tiirk zeytin ve zeytinyad: {irlinlerine yiiksek
giimriik vergisi oranlar1 uygulamaktadir. Ayrica AB diger iilkelere yiiksek kota haklari
uygulamaktadir ancak bu hak Tiirkiye’nin iirlinlerine taninmamaktadir. Bu uygulamalar
Tiirkiye acisindan dis pazarlarda rekabet etmeyi zorlagtirmaktadir. Tiirk zeytinyaginin biiyiik
bir kismi, markasi olmayan “dokme” olarak ihra¢ edilmektedir. Yurtdisina dokme zeytinyagi
ihrag edildiginde katma deger yaratilamamaktadir. Dokme olarak ihrag edilen zeytinyaglar1 yurt
disina markalagtirilmaktadir (Pehlivan Giirkan, 2017). Zeytinyag1 yeniden paketlenir, ¢ekici
cam siselere konur ve yliksek fiyatlarla piyasaya sunulur. Bu durumlar1 agmaya ve bu durumlari

iilke lehine ¢cevirmeye yetkili olan siyasi otorite AB ile miizakere etmeli ve bu sorunlar Tiirkiye
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acisindan ¢ozmelidir. Aksi takdirde Tiirk zeytinyagi ihracatgilart sektdrde taseron olarak ifade
edilecektir. Ureticiler, az sayida devlet tesvigi oldugundan sikayet etmektedir. Mevcut sartlar
icin mazot, giibre ve ilag desteginin yetersiz kaldig1 belirtiliyor. Sektorde kullanilan makine,
zirai ilag ve girdilerin fiyatlar1 yiiksek; bu nedenle iireticiler zirai kimyasallar1 ve ara girdileri
dogru yerde ve zamanda satin alamamakta ve kullanamamaktadir (Tan ve Celikel, 2003: 60).

Ayrica Tiirkiye’de uygulanan tarim alani siibvansiyonlar1 ve devlet destek politikalar
kiiciik ireticiler yerine biiylik {ireticilere avantaj saglamaktadir. 1997/1998 sezonunda
Tirkiye’de 90 milyon zeytin agacit bulunmakta idi. Tiirkiye o donemde zeytinyagi iiretim
miktar1 yaklasik 220 bin tona ulagsmistir. Ancak bugiin Tiirkiye hala iiretim agisindan bu
rakamlara ulagsmig degildir. Ciinkii yerli 6zelliklere gore desteklenen zeytin agaci dikimi
yapilirken zeytin fidan1 Ozelliklerinin secilmesine O6zen gosterilmemistir. Zeytin tarim
alanlarmin parsel sayisinin giinlere boliinmesi, topografik yapinin makineli tarima uygun
olmamasi, gilibre kullanimi icin yeterli bilgi birikiminin olmamasi, tarim sektorii kredi faiz
oranlarinin ¢ok yiiksek olmasi, toplu zirai ilag eksikligi gibi sorunlar, zeytin tiretimini de
etkilemektedir (Yiiceer vd., 2020: 38).

Sektor kooperatifleri piyasada yeterince etkin olamamaktadir. Sektore gerektigi kadar
kredi vermeyen ve alim fiyatlarinda asir1 kesintiler yapan ve fireticiye yol acan zeytin ve
zeytinyag1 kooperatifleri sektorde risk altindadir. Bazi zeytin {ireticileri zaman zaman iirlin
istedikleri kadar gelir saglamadigi i¢in zeytin {iretiminden vazgegmektedir. ABD, 21 Subat
1963°te Tiirkiye’ye diplomatik not géndermistir (Resmi Gazetesi, 1963). Bu diplomatik notta
ABD, 1 Kasim 1962 ile 31 Ekim 1963 tarihleri arasinda Tirkiye’nin zeytinyag: ihracatini
10.000 ton smur getirilmistir. Tiirkiye’nin zeytinyagi ihracat miktar1 izin verilen sinir1 asarsa,
Tiirkiye ilgili donemde ABD’den kendi dovizi ile aym1 miktarda bitkisel yag ithal etmekle
cezalandirilir. Tiirkiye, ABD’nin bu kararma karst duracak giicii olmadig1 i¢in izin verilen
siirin lizerinde yaglik zeytin ihra¢ etmemistir. Bu nedenle i¢ piyasada zeytinyag: iiriinii ¢ok
oldugu i¢in zeytinyag fiyatlar1 diismiis, iireticiler bu durumdan zarar gérmiis ve ¢6ziim olarak
zeytin agaclari kesilmistir. Daha sonra zeytin agacini kislik yakacak malzeme olarak kullanilan
iireticiler ayrica zeytincilik yapmak yerine is¢i olarak Istanbul’a veya Almanya’ya gitmislerdir.
ABD, 1963, 1964 ve 1965 yillarinda Tiirkiye'nin bitkisel yaglar ve yagli tohum {irlinleri
thracatinin 6.400 tonla siirlandirilmasini talep etmistir. Bu sartlar altinda, i¢ ve dis pazarlarin
bitkisel yag ihtiyact ABD’nin soya fasulyesi yagi iriinleri ile karsilaniyordu. ABD ve
Ispanya’da zeytin iireticileri litre basmna yaklasik 1 Euro 35 Cent kadar prim ve tesvik
almaktadir (Yildirim, 2022: 51). Bu durum Tiirk zeytin {ireticilerini olumsuz etkilemektedir.

Dogrudan Gelir Destegi uygulamasi Tiirkiye’de yer almaktadir. Bu sistem ABD ve AB
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tilkelerinde de uygulanmaktadir. Bu {ilkelerde bu uygulama, iireticilerin iiretim miktarlarina
gore dogru orantili olarak uygulanmaktadir. Bu uygulama Tiirkiye'deki tiretim miktarindan
tamamen bagimsizdir. Ciinkii devlet, iiretim miktar1 ne olursa olsun, sadece tapu yaptiranlara
destek primi vermektedir. Tiirkiye’de 2000 yilinda iireticilere 2,2 milyar TL destek 6demesi
yapilmustir. 2008 yilinda destekleme 6demesi 6,5 milyar TL’ye yiikseltilmistir. 2017 yilinda ise
12,9 milyar TL tarmmsal destekleme &demesi yapilmustir. Thracat miktarini artirmak icin
uluslararasi pazarlamaya ve yeni ihracat yontemlerine 6nem verilmelidir. Tiirkiye dis pazarlara
acilirken bazi sorunlar yasiyor. Bunlardan biri piyasada giiglii ve uluslararasi kabul gérmiis bir
Tiirk markas1 yaratmaktir. Tiirk zeytinyagi yurt disina dokme olarak ihra¢ edilmektedir. Bu
ithalat¢1 iilkeler kendi markalar ile diger tiiketici tilkelere satmaktadir. Bu durum Tiirkiye
acisindan Tiirkiye’nin katma deger kayiplarina neden olmakta ve bu durum Tiirk zeytinyagi
isletmelerinin uluslararasi pazarlardaki rekabet giiciinii olumsuz etkilemektedir (ipek, 2010: 4).
Ulkemizde zeytin ve zeytinyag1 sektorii diger iilkelerde oldugu kadar iyi anlasilmamaktadir.
Ayrica i¢ pazara sunulan mevcut zeytinin dig pazara sunma potansiyelinin olmamasi,
dolayistyla zeytinimizin dis pazar potansiyelinin olmamasi gibi sektdrel sorunlar
yasanmaktadir. Ihra¢ edilen zeytinyagindan yeterli ddviz transferlerinin saglanamamast,
yetersiz altyapt ve pazarlama faaliyetlerinin eksikligi yeni dis pazarlarda yer almayi
engellemektedir. Zeytin tiretiminde donemsellik etkisinin azalmamas1 sanayinin gelisimini de
olumsuz yonde etkilemektedir. Bu sorunlara ¢6ziim bulabilmek igin sektorde yapisal ve

vizyoner iyilestirmelerin saglanmasi gerekmektedir (Memis, 1998: 1-2).

3.2. Tiirkiye’de Zeytinyag: Sektoriinde Politikalar ve Yasal Diizenlemeler

Tiirkiye’de zeytinyaginda destekleme politikalarinin ilk olarak 1927 yilinda ¢ikarilan
Zeytincilik Kanunu Layihasi ile basladigi soylenebilir. Tiirk tarim sektorii 1938 yilindan
itibaren devlet tarafindan desteklenmekte olup, bu uygulama giiniimiizde de devam etmektedir.
Zeytin iilkemizde uzun yillardir yetistirilen bir bitki olup, tiretimi 1966/1967 tarim sezonundan
itibaren desteklenmektedir. Zeytinyag: iiretimi, uygulanan fiyat ve destek politikalarindan
biiylik 6lciide etkilenmistir (Tiryaki, 1992: 26). Zeytin agaci dikimi ve zeytin yetistiriciligi,
Cumbhuriyet rejiminin kurulusundan sonra Tiirkiye’de en 6nemli tarimsal faaliyet alanlarindan
biri olmustur. Atatiirk, 1929 yilinda Yalova’ya bir gezi yapmistir. Bu gezide Atatiirk, halka
zeytinciligin  6nemi konusunda bazi direktifler vermis ve ardindan Tiirkiye’de zeytin
seferberligi baslatilmistir. Ayrica 1937 yilinda zeytin yetistiriciligi konusunda arastirma
yapmak tlizere Bornova Zeytin Arastirma Enstitiisii kurulmustur. Zeytin iirlinii, yasalara gore

zeytin bahgesine 6zen gostermeyen lireticilere ceza kesebilen tek bitkidir. Bu kanun, “Zeytin
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Yetistiriciliginin Gelistirilmesi ve Yabani Zeytin Agaclarinin Asilanmasi1” ve 26/01/1939 tarih
ve 3573 sayili kanundur (Ozkaya vd., 2010: 1). Zeytinlik alanlarinin imar dnerisi, kisa bir siire
once iilkemizin giindemindeki énemli konulardan biri olmustur. Bu konu bir¢cok platformda
tartismislardir. Zeytinlik alanlarinin kaderini ve gelecegini konu alan bu imar taslagi metni
Parlamento Sanayi Komisyonu’nda goriistilmiistiir. Daha sonra bu taslak kanun tasaris1 dnerisi
olarak TBMM Genel Kurulu'na iletildi. Baz1 tartigmalar sonucunda taslak metin yetkililer
tarafindan komisyondan geri ¢ekildi. Tiirkiye, diinya zeytin sektoriinde besinci biiyiik tilkedir
ve Turkiye’nin zeytin ve zeytinyagi sektorii, yaklasik 1,5 milyonluk biiyiik bir niifusun ge¢imini
siirdlirmesini saglamaktadir. Komisyondan olumsuz bir karar alinmasi halinde zeytinlikler,
sosyal hayat ve ekonomi olumsuz etkilenebilir. Zeytinlik alanlarinin imar Onerisi, onceki
yillarda komisyonda altinct kez goriisiilmiistii. Bu nedenlerle yedinci kanun teklifi yine
reddedildi. Ayrica toplum da bu duruma duyarhiydi. Bir¢cok vatandas, zeytin {ireticisi, sivil
toplum kurulusu, sanat¢t ve politikact bu Oneriye karst olumsuz goriiglerini paylagilmistir
(Akay, 1991: 39). Tirkiye’de ilk zeytinyag: ihracati 1967 yilinda yapilmistir. Zeytinyagi
ithalat1 1985 yilina kadar izinle yapilmistir. Daha sonra ticaretin serbestlestirilmesi politikalari
ile 1985-1988 doneminde zeytinyagi serbest ithal edilmeye baslanan iriinler arasinda yer
almustir. Ozellikle iiretimin yapildigi dénemlerde miktar yetersiz idi. Ancak 1988 yilinda
zeytinyagi ithalatina iligkin alinan meclis karari ile ithalatgilar zeytinyagi ton basina vergi
O0demek zorunda kalmistir. Bu karardan yaklasik bir yil sonra T.C. 24.05.1989 tarihli Resmi
Gazete’de ithalat rejimi endisesi vardi ve bu nedenle zeytinyagi vergi ddemeli ithalat listesinden
cikarildi. 1980’11 yillardan itibaren Tiirkiye’de zeytinyagi ithalat1 genel olarak diisliik miktarda
olmustur. Ayrica dahilde isleme rejimi kapsaminda zeytinyag ithalati yasaklanmistir (Arpazls,
2008: 55).

Ureticilerin iiriinlerinin islenmesi, istenilen fiyattan ve kolayca pazarlanabilmesi
amactyla 21.10.1935 tarih ve 2834 sayili Tarim Satis Kooperatifleri Kanunu'na gére TARIS
kurulmustur. Ancak 1949 yilinda faaliyete gegebilmistir. 27.10.1941 yilinda yapilan “Izmir
Incir ve Uziim Tarmm Satis Kooperatifleri Birligi”nin 103.Y®énetim Kurulu Toplantisinda
“Zeytinyagimn teskilatlandirilmasina baslangic olmak iizere yalniz zeytinyaginin ortak tali
tirtinleri arasina alinarak™ degerlendirilmesi ve ayni1 zamanda piyasadan da alim yapilarak ihrag
edilmesi karar1 alinmig ve zeytinyagi alimlarina 1942 yilinda baglamistir (Sezener, 2005).

1943 yilinda Ticaret Bakanlig1 tarafindan, kurulmalar1 ve birlige baglanmalar1 uygun
goriilen Ayvalik, Edremit, Havran, Burhaniye ve Kiiglikkuyu Zeytinyagi Tarim Satis
Kooperatifleri Birlige katilmistir. Bununla beraber Sultanhisar, Edremit, Burhaniye ve Bayindir

Kooperatiflerinde iireticinin iirlinlerinin islenmesi igin birer zeytinyagi fabrikas1 kurulmustur.
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Tiirkiye’de zeytinyagina yonelik dogrudan ilk politika uygulamalarinin 1966 yilinda
destekleme alimlar1 ile basladigi sdylenebilir. Destekleme alimlari ile iireticileri fiyat
dalgalanmalarindan korumak ve zeytinyaginin i¢ ve dis pazarlarda degerinde satisini saglamak
amaclanmistir. Bundan sonra ise Tiirkiye’de, zeytinyagi liretimini artirmak i¢in uzun yillar
boyunca destekleme alimlar1 uygulanmis, bu destek sekli 1990’11 yillarin sonunda yerini prim
O0demelerine birakmistir (Bayramer, 2015).

Prim odemesi sistemine gecilinceye kadar devlet tarafindan destekleme alimi
uygulamasinin yapilmadigi donemlerde Tarim Satis Kooperatifleri Birlikleri tireticinin elindeki

tiriinleri alarak olusan boslugu doldurmaya ¢alismislardir (Gazanfer, 2007).

Tablo 3.1 Tiirkiye’de Zeytinyag: Destekleme Politikalar:

Uygulanan donem/ler Destekleme tiirii

1966-1986 1966°da ilk kez desteklendi. 1986’ya kadar araliksiz
desteklendi (Destekleme alimlar1)

1987-1990 Destekleme kapsamindan ¢ikarildi.

1991-1993 Tekrar destekleme kapsamina alindi.

1994 Devlet destegi kapsamindan ¢ikarildi

1998 Prim 6demesine baslandi

1999 Birlik alimlari

2000-2006 Tekrar prim 6demesine baglanildi

2001-2008 DGD verildi

2003 sonrasi Destekleme primi verilmeye baslandi

Kaynak: Bayramer, 2015

1998 yilindan itibaren de destekleme alimlart prim 6demelerine doniistiiriilmiistiir.

Tiirkiye’de zeytinyagina yapilan destekleme sekilleri tarihsel olarak Tablo 3.1°de goriilebilir.
Tablo 3.2 Zeytinyagina Yapilan DGD Odemeleri

Yillar Birim Destek Miktari Uretici Sayist Desteklenen Alan (ha)
(TL/da)
2003/2004 16 173 120.00 351.73
2004/2005 16 175 214.00 362.21
2005/2006 16 182 299.00 370.2
2006/2007 10 186 257.00 385.48
2007/2008 7 199 599.00 420.52

Kaynak: Bayramer, 2015

Zeytinyaginda prim ddemelerine iliskin usul ve esaslar Tarimda Yeniden Yapilanma ve
Destekleme Kurulunca belirlenmekte ve Tarim ve Orman Bakanligi tarafindan c¢ikarilan
genelgelerle duyurulmaktadir. Zeytinyagi prim miktar1 1998 yilindan itibaren dalgali bir sekilde
ilerlemistir. Odemeler ilk iki yi1l € olarak verilmis ancak sonraki yillarda TL bazinda
aciklanmigstir. 1999 yilinda ise, zeytinyagi rekoltesinin diisiik olmas1 gerekg¢esiyle prim 6ddemesi
yapilmamistir (Basaran, 2011). 2019 yilindan itibaren ise ilk defa sofralik zeytinde prim destegi

uygulamasina baglanilmistir.
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Tablo 3.3 Tiirkiye’de Zeytin Ureticilerinin Yararlandiklar1 MGD Miktarlari

Yillar Giibre Destegi (TL/da) Mazot Destegi (TL/da)
2003/2004 - 3.90
2004/2005 - -
2005/2006 1.00 1.50
2006/2007 1.55 1.80
2007/2008 3.83 2.93
2008/2009 4.25 3.25
2009/2010 4.25 3.25
2010/2011 4.75 3.75
2011/2012 5.00 4.00
2012/2013 5.50 4.30
2013/2014 6.00 4.60
2014/2015 6.60 4.85
2015/2016 11.00
2016/2017 11.00
2017/2018 14.00
2019/2020 19.00

Kaynak: Cekic vd., 2020

Zeytinyag1 ve sofralik zeytin ireticilerine ayrica genel bir destekleme sistemi olan
Dogrudan Gelir Destegi (DGD) kapsaminda 2000 — 2008 y1llar1 arasinda gelir destegi 6demesi
yapilmistir (Tablo 3.3).

Zeytin treticilerine destekleme primi ve DGD yaninda 2003 yilindan itibaren mazot ve
giibre destegi saglanmaktadir (Tablo 12). Ayrica sertifikali zeytin fidan1 kullanimin arttirarak,
saglikl fidanlarla en az 10 da kapama zeytin bahge tesisinin yayginlastirilmasi amaciyla, 2006

yilindan itibaren sertifikali fidan destegi zeytin tireticileri desteklenmistir (Tablo 3.4).

Tablo 3.4 Sertifikali Zeytin Fidam Destek Birim Fiyatlari

Yillar Sertifikah (TL/da) Sertifikasiz (TL/da)
2014 100.00 50.00
2015 150.00 50.00
2016 150.00 50.00
2017 280.00 100.00
2018 280.00 100.00
2019 280.00 100.00
2020 280.00 100.00

Kaynak: Cekic vd., 2020

Tiirkiye’de 2008’den bu yana {ireticilere organik tarim uygulamalari, iyi tarim
uygulamalar1 ve toprak analizleri destegi, kirsal kalkinma destegi kapsaminda destekler
verilmektedir (Baran, 2021). 2009 yilindan itibaren ise makine ekipman destegi de saglanmaya
baslamistir. Ayrica 2007 yilindan bu yana, tarim sigortasi destegi ve 2008 y1lindan bu yana faiz

indirimli tarimsal kredi destekleri saglanmaktadir.
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3.3. Zeytinyagina iliskin Dis Ticaret Politikalar

2017 yilinda Tiirkiye tarim iirtinleri sektorii tilke i¢erisinde bulunan 79,5 milyon insanin
ihtiyacim karsilamistir. Tarim iiriinleri Tiirkiye ekonomisine 52 milyar ABD dolar1 (TUIK,
2017) olarak tarimsal gelir yaratmistir. Tarimsal net ihracat 17,5 milyar ABD dolar
gerceklesmis ve ekonomiye kazandirilmigtir. Tarim sektorii, toplam niifusun yaklasik %10 unu
kapsayarak, iilkemizde %20°lik bir istihdam orani ve %6°lik bir GSYIH oran1 olusturmustur.
Ayrica tarim sektorii, Tirkiye’nin toplam ihracatinin %11°ini gergeklestirmistir. Bununla
birlikte tarim sektorii, sanayiye hammadde saglayan ve piyasaya gida arzi saglayan bir
sektordiir. Tiirkiye’nin toplam ihracat ve ithalat degerleri ve tarim sektorii ihracat ve ithalat
degerleri incelendiginde verilerin hesaplanmasi veya hazirlanmasi sirasinda 6nemli bir nokta
vardir. Burada dikkate alinmasi gereken bu 6nemli konu, tarim sektdriinde ¢ok sayida iiriin
bulunmasi nedeniyle bu hesaplamaya hangi tiir {iriinlerin dahil edilecegi ve tarim iirlinlerinin
dis ticaret verileri hazirlanirken hangi hesaplama yonteminin kullanilacagidir. Tarim
tiriinlerinin ihracat ve ithalat degerlerini hesaplarken SITC Rev.3 formunda yer alan veriler
kullanilmaktadir. Bu hesaplama yontemi, ISIC Rev.3 formunun tarim sektoriiniin toplam dig
ticaretinde tarimsal hammaddeler ile islenmis gida ve gida maddelerini ayr1 ayri inceleme
kabiliyetine sahip olmamasi nedeniyle kullanilmaktadir (Giinaydin, 2009: 208). Tarimsal
hammaddeler ile islenmis gida ve gida maddelerinde incelemenin ayr1 ayri yapilmamasi,
tarimsal dig ticaret verilerinin dogru hesaplanmasini imkansiz kilmaktadir (Aydin, 2009: 10).
Ayrica SITC Rev.3 yontemine gore hesaplama iki avantaj saglamaktadir. Genel olarak
Tirkiye’nin toplam ihracati ve ithalat1 bazi yillar disinda artmistir. Toplam dis ticaretin azaldigi
yilda Tiirkiye’de ve diinyada ekonomik krizler yasanmis ve tim pazarlar daralmistir. Tarim
sektoriiniin toplam ihracat ve ithalat degerleri i¢inde ayni kosullardan s6z edilebilir. Ayrica
Tiirkiye’de genel olarak tarim friinleri ihracatinin Tiirkiye ekonomisine katki sagladig: ilgili
verilerden ¢ikarilabilir. Buna ragmen iilkemiz bazi yillarda tarim sektdriinde ithalat
yapmaktadir. Son on yilda tarim sektorii ortalamasinin toplam ihracat pastasi i¢indeki pay1
%11,2 diizeyindedir. Ayrica, tarim sektorii ortalamasinin ithalatin payi, toplam ithalat pastasi
icinde %7 diizeyindedir. Dis miidahalelere ragmen tarim sektorii net ihracatgi sektordiir. Ayrica
tarim sektorii de dis ticaret agiginin kapatilmasina ekonomik katki saglamaktadir. Tiirkiye tarim
irlinleri pazarindaki ihracat payinda Irak birinci, Almanya ise ikinci 6nemli yabanc iilkedir.
Tirkiye’nin tarim {irtinleri ihracat listesini Giircistan, Azerbaycan, Tirkmenistan, Rusya,
Italya, Suudi Arabistan ve Iran takip etmektedir. Almanya, Tiirkiye tarim iiriinleri pazarmin
ithalat payinda ilk 6nemli yabanci iilkedir. Tiirkiye’nin ithalat listesini Almanya’dan sonra

ABD, italya, Hollanda, Cin ve Rusya izlemektedir (Cakmak ve Kasnakoglu, 2016: 22).
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Tiirk tarim sektorii serbest ticaret anlagsmalarinin avantajlarindan yararlanamasa da
gelecek i¢in umut vaat etmektedir. Tarim sektorii, ulusal sinirlarin 6tesinde diinya pazarina mal
ve Uriin tedarik edebilecek konumdadir. Tarim iiriinleri sektdriinde tiretim ve dagitim
asamalarindaki teknik gelismeler, is iliskilerini yeniden yapilandirmakta ve teknik gelismeler
tarim politikalarinin revizyonunda etkili olmaktadir (Ceki¢ vd., 2020: 121).

Zeytinyag, ihra¢ edilmeye basladigindan itibaren devamli desteklenen iirlinler arasinda
olmustur. 1963 yilinda vergi vb. resmi harglarin hesaplanarak belli oranda ihracat sonrasi
ihracat¢iya iade edilen miktar olan ihracat iadesi belli tarim iiriinlerinde uygulanmaya
baslanmig ve bundan sonra zeytinyagi da zaman iginde tesvik kapsamina alinmistir. 1984 yilina
kadar ihracat iadesi destegi verilen zeytinyagi bu yil tesvik kapsamindan ¢ikarilmistir. 1985
yilinda 1 kg’lik ambalajli iiriinler tekrar tesvik kapsamina alinsa da 1987 yilinda tekrar tesvikten
cikarilmistir (Bayramer, 2015). 1980 yilinda belli ihrag iiriinlerin desteklenmesi amaciyla
kurulan Destekleme ve Fiyat Istikrar Fonu (DFIF) 1986 yilinda tarim iiriinlerine de ihracat
destegi vermeye baslamistir. Ayni yil zeytinyagi da destekleme kapsamina alinmistir. Bu
kapsamda maksimum S5kg’lik ambalajlardaki zeytinyagina 75.00 $/ton 6deme belirlenmistir.
1988 yilinda 5 kg’lik ekstra natiirel zeytinyagina destek 200.00 $/tona g¢ikarilmistir. 1991
yilinda bu destek 1 kg’lik ambalajli iiriinlere 6denmesine karar verilmis, 1994 yilinda destek
miktar1 150.00 $/tona diisiiriilmiis ve daha sonra kaldirilmistir (Seger ve Emeksiz, 2012).

Bundan sonra ise 1998 yilinda tekrar ihracat iadesi uygulanmaya baglamistir. Verilecek
destekleme miktar1 mahsuplagma sistemi ilizerinden ihracatginin devlete olan borglarindan
distilmiistiir. Verilecek destekleme miktar1 ise 200.00 $/ton olarak kararlagtirilmigtir. 2002
yilinda destekleme miktar1 180.00 $/tona distirilmiistiir. 2005 yilinda dokme ve varilli ihrag
edilen zeytinyaglari tamamen destek kapsamindan ¢ikarilmis sadece azami 5 kg’lik ambalajli
iriinlere destek verilmeye baglanmistir.

Zeytinyag ithalati ise 1985 yilina kadar izin alinarak gergeklestirilebiliyordu. 24 Ocak
1980 yilinda piyasalarin serbestlesmesine yonelik alinan kararlar neticesinde zeytinyaginin
ithalati da serbest birakilmistir. Uretimin yetersiz kaldigi yillarda dahilde isleme rejimi

kapsaminda zeytinyag ithalati i¢in dahilde isleme izin belgesi diizenlemesi de yapilmistir.

3.4. Zeytinyaginda Uluslararas: Kalite Standartlar:

Zeytinyagi, zeytin agacinin olgunlagsmis meyvelerine kimyasal bir islem yapilmaksizin
mekanik olarak islenmesi ile elde edilen ve kendine 6zgii tat ve kokuya sahip, dogal yapisiyla
tiiketilen bitkisel ozellikte yagdir Solvent kullanilarak ekstrakte edilen veya reesterifikasyon

islemi ile natiirel trigliserid yapis1 degistirilen ya da diger cins yaglarla karistirilan yaglar
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zeytinyagl olarak tanimlanmamaktadir. Zeytinyagi g¢esit ve kalite olarak siniflandirilirken
asitlik derecelerine gore degerlendirilmekte, Uluslararas1 Zeytin Konseyi standartlarina gore
kategorilere ayrilmaktadir.

“Natiirel zeytinyagi; meyvesinden dogal zeytin agaci niteliklerinde degisiklige neden
olmayacak bir 1s1l ortamda, sadece yikama, sizdirma, santrifiij ve filtrasyon islemleri gibi
mekanik veya fiziksel islemler uygulanarak elde edilen, fiziksel, kimyasal ve duyusal 6zelikleri
itibartyla sinifina ait 6zelliklere uygun yaglarini ifade eder. Natiirel zeytinyagi; natiirel sizma,
natiirel birinci ve ham zeytinyagi olarak ii¢ simifa ayrilmaktadir. Natiirel sizma zeytinyagi;
dogrudan tiiketime uygun, serbest yag asitligi oleik asit cinsinden her 100 gramda 0,8 gramdan
fazla olmayan yagdir. Natiirel birinci zeytinyagi; serbest yag asitligi oleik asit cinsinden her
100 gramda 2,0 gramdan fazla olmayan yaglar sinifinda bulunmakta olup, natiirel sizma
zeytinyagi gibi dogrudan tiiketime uygundur” (Zellervd., 1998; Barrett, 2008).

Ham zeytinyagi ‘lampant’ ise dogrudan tliketime uygun olmayan, serbest yag asitligi
oleik asit cinsinden %3,3’iin lizerinde olan ya da duyusal ve karakteristik 6zellikleri bakimindan
natiirel zeytinyag1 6zelliklerini tasimayan, rafinasyon veya teknik amacli kullanima uygun
yaglar sinifinda bulunmaktadir. Rafine zeytinyagi ham zeytinyaginin dogal trigliserid yapisinda
degisiklige yol agmayan metotlarla rafine edilmeleri sonucu elde edilen ve serbest yag asitligi
oleik asit cinsinden her 100 gramda 0,3 gramdan fazla olmayan yagdir. Riviera zeytinyagi;
rafine zeytinyag ile gida olarak dogrudan tiiketilebilecek natiirel zeytinyaglar1 karigimindan
olusan ve serbest yag asitligi oleik asit cinsinden her 100 gramda 1,0 gramdan fazla olmayan
yagdir. Cesnili zeytinyagi natilirel sizma zeytinyaglarina degisik baharat, meyve ve sebzeler
veya bunlarin dogal aroma maddeleri katilarak cesitlendirilmesi ile elde edilen ve serbest yag
asitligi oleik asit cinsinden her 100 gramda 0,8 gramdan fazla olmayan yagdir. Zeytinyaginin
yan iriinii olan prina yagi ¢ogunlukla yem ve sanayi alanlarinda degerlendirilip kismen
yemeklik yag olarak kullanilsa da tanimlanmamaktadir (Zellervd., 1998; Barrett, 2008).

Diinyada ve Tirkiye’de stratejik Oneme sahip oldugu soOylenebilecek tarimsal
tiriinlerden zeytinyag: tiretiminin desteklenmesine yonelik degisik politikalar uygulanmistir.
Diinyada iilkeler tarafindan uygulanan politikalarin en 6nemlisi zeytinyagi sektoriinlin en
biiyiik ihracatg1 ve ithalat¢i kurulusu olan AB’nin diinya zeytinyag1 piyasasina yon veren Ortak
Tarim Politikas1 oldugu soylenebilir. Bu nedenle diinyada uygulanan zeytinyag: politikalari
AB’nin Ortak Tarim Politikas1 (OTP) ¢ercevesinde degerlendirilmistir.

Zeytinyagimin, AB’de en 6nemli tarim iirlinlerinden biri oldugu sdylenebilir. AB’nin
giiney kesiminin tamamen Akdeniz’e kiyisinin olmasi ve zeytinin yetismesine diinyada en

elverisli alanin bu bolge olmasi dolayisiyla AB’yi zeytin ve zeytinyagi iiretiminde diinyada 6ne
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cikarmistir. AB’de en biiyiik zeytinyag: iiretici iilkeler Ispanya, Italya, Yunanistan ve Portekiz
olmus ve AB’nde 5,4 milyon hektarlik alanda yaglik zeytin tiretimi yapilmstir.

Birligin ilk yillarinda zeytinyag iireticisi olarak sadece Fransa ve Italya yer almistir. Bu
nedenle dis rekabete acik tiye iiretici iilkelerin korunmasi ve i¢ liretimin arttirilmasi amacina
yonelik bir politika ortaya konulmustur (Ozden, 2006; Dénmez, 2004).

Bunun {izerine zeytinyagi politikasinda ilk 6nemli degisiklik 1978 yilinda zeytinyagi
tilketiminin arttirilmasi igin tiiketim yardimi verilmesi, zeytinyagi Uretiminin kalitesini
arttirmaya ve pazarlanmasina yardimci olmaya yonelik onlemler alinmasi, sektorde tiretici
orgiitleri ve birlikleri kurulmasi ve gerekli oldugunda bunlara 6zel stoklama yardimi verilmesi
kararlastirilmistir (Giildogan, 2006).

2013 yilinda yapilan reformla dogrudan 6demelerin yeniden diizenlenmesini, gegmis
donem referans miktarini kaldirarak {iye devletler ve iireticiler arasinda adil bir boliislimii
amaglanmistir. OTP boylelikle kirsal kalkinma, ¢evre ve iklim degisikligi gibi konulara 6nem
veren bir yapiya donlismiistiir. 1 Ocak 2014 tarihinden itibaren gegerli olan reform sayesinde,
desteklerin daha seffaf oldugu belirtilmistir (Yilmaz, 2013). 2013 reformuyla yeni bir anlayis
kazanan OTP dogrultusunda zeytinyag: sektorii de etkilenmistir. Zeytinyag: alaninda Birlik
finansman1 tiretim miktarindan daha kaliteli {iriin iiretimi, bireyden ziyade orgiitlere tesvik
verilmesi, ¢evre korunmasimin 6n plana alinmasi, sertifikasyon, depolama, verim artirici

tedbirler ve rekabet giiciiniin artirtlmasi konularina yonlendirilmistir.

3.5. Tiirkiye Zeytinyag Sektoriiniin Isleyisi ve Pazarlama Mariji

Zeytinyagi sektorli, Tiirkiye’nin tarim temelli ekonomisinde 6nemli bir yer tutmakta
olup, tiretimden tiiketime kadar birgok aktorii ve agamay1 iceren karmasik bir yapiya sahiptir.
Sektoriin isleyisi icerisinde iiretici, tiiccar/toptanct, birlik veya kooperatifler, perakendeciler ve
ithracatgilar gibi gesitli araci aktorler bulunmaktadir. Bu yapi igerisinde iirliniin iireticiden nihai
tiiketiciye ulagana dek gecirdigi tlim asamalarda olusan fiyat farki, "pazarlama marj1" olarak
tanimlanmaktadir.

Genel olarak tarimsal pazarlama literatiirii, olumlu pazarlama performansinin ¢iftcileri
tiretmeye, gelismis teknolojileri benimsemeye ve {ireticiler tarafindan alinan fiyatlarin payini
artirmaya tesvik edecegini gostermektedir (Zeller vd., 1998; Barrett, 2008).

Ureticiler ve firmalar i¢in hangi pazarlama kanalinin segilecegi ¢ok biiyiik dnem arz
etmektedir. Baz1 arastirmacilara gore, etkin pazarlara erisim, gelismekte olan iilkelerde
tireticileri yoksulluktan kurtarmak ve gida giivenligini artirmak i¢in 6nemli bir arag olarak kabul

edilmektedir (Fafchamps vd., 2005; Panda ve Sreekumar, 2012).
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Firmalar ve fireticiler i¢in kanal segimleri siirdiiriilebilirliklerini etkilemektedir.
Pazarlama kanali se¢imi, iiretici aileleri i¢in kritik bir karar olup hane geliri lizerinde 6nemli bir
etkiye sahiptir. Ureticilerin, pazarlama kanalin1 segmeden dnce tasima, getiri, kanalin genis bir
hedef pazari ele alabilme yetenegi, mevcut kanallar arasindaki giiven diizeyi ve diger maliyet
faktorleri gibi unsurlart dikkate aldiklart belirtilmistir (Magesa et al., 2014). Bazi durumlarda,
tireticiler iiriinlerini diisiik fiyatlar sunan kanallar aracilifiyla pazarlamay: tercih ederler. Bu
tercihin sebepleri arasinda piyasa bilgisine sahip olmama veya daha 6diillendirici pazarlara
ulagsmada zorluk yasama gibi faktorler bulunmaktadir (Romero ve Wollni, 2018). Pazarlama
kanalin1 se¢me karari, kiigiik iireticiler i¢in temel bir karardir ve bdyle bir kararin temelini
olusturan bir dizi faktdr goz Oniine alinmalidir. Kanalda bulunan her bir aktoriin, bir kanal
segmeden &nce pazarin 6zelliklerini net bir sekilde anlamalar1 gerektigi bilinmektedir (Ozkaya
vd. 2010; Kog vd., 2004, Dizdaroglu vd., 2003; Birsin ve Kizilaslan, 2022).

Zeytinyaginin liretimi ve 0zellikle zeytinyag1 pazarlanmasi ve kooperatif¢ilik tizerine
yapilmis ¢aligmalardan bir boliimii kronolojik siraya gore asagida incelenmistir.

Artukoglu (2001) calismasinda, Tiirkiye'nin AB'ne tam iiyelik siireci ddneminde 6nemli
konulardan birinin, zeytinyagina yonelik destekleme politikasinin degerlendirilmesi olarak
belirtmistir. Bu baglamda, treticilerin oOrgiitlenme sorunu da Onemli bir husus olarak
belirtilmistir. Yapilan arastirmaya gore, Tiirkiye'deki incelenen igletmelerin %84' bir tarimsal
kooperatife liye olmasina ragmen, Zeytin ve Zeytinyag1 Tarim Satis Kooperatifine iliye olan
tiretici orant %33 olarak tespit edilmistir.

Olgun vd., (2011) ¢alismalarinda son yillarda izlenen zeytinyagi arttirma politikalari ile
zeytin iiretiminde pozitif bir artis olmasina ragmen zeytin sikim tesisleri i¢in bu artis yeterli
olmadigin1 ifade ederek, zeytin sikma tesislerini genis bir ¢ercevede incelemislerdir. Bu
kapsamda zeytin sikma tesislerinin kapasitelerini dolayli olarak artiracak liretim ve pazara
yonelik 6nlemler, hiikiimet desteklerinin yonlendirilme sekli, tesis yoneticilerinin uyguladig:
ticretlendirme politikasi, kara su sorunu ve egitim konularina dikkat ¢ekilmistir.

Secer (2012), caligmalarinda Dogu Akdeniz Bolgesi’nde zeytincilik sektorii bir biitiin
halinde incelenerek, sektor dirlinlerinin {iretim ve pazarlama asamalarindaki sorunlari
saptanmistir. Bolgede uygulanan zeytin iiretim teknikleri icin iyilestirme c¢alismalarinin
yapilmasi, pazarlama stratejilerinin hedef pazarlara gore belirlenmesi gerektigi, bunun da
pazarlama organizasyonlarinda yasanan aksakliklarin girilmesi ile miimkiin oldugu, bolgedeki
markalagma oraninin arttirilmasi gerekliligi ortaya konmustur. Yapilan arastirmada sektor
pazarlama baglaminda sofralik, yaglik dane zeytin ve zeytinyagi kapsaminda incelenmistir. Bu

arastirmada ise zeytinyagi sektoriine odaklanilmistir. Ayrica pazarlama yapisi incelenmis
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olmakla beraber diger calismadan farkli olarak isletmelerin sermaye yapisinin ve yillik faaliyet
sonuclarinin analizi yapilarak arastirma bolgesindeki sektoriin durumu biitiinciil bir yaklagimla
ele alinmis ve sorunlara ¢6ziim Onerileri getirilmistir.

Cobanoglu ve Tunalioglu (2013) calismalarinda, Tiirkiye’de yaglik ve sofralik zeytin
tiretimi yapan ¢iftliklerle AB’de zeytinyagi iiretimi konusunda uzmanlasmis ciftliklerin
ekonomik gdstergeleriyle karsilagtirmalarda bulunmuslardir. Calismada, AB’de zeytinyagi
{iretimi yapan isletmelerden, Italyan zeytinyag iireticilerinin en basarilis1 oldugu belirtilmistir.
Italyan zeytinyag: iireticilerinin basarili olma sebepleri; toplam maliyetlerindeki smirli
yiikselisler ve ton bagina yiiksek gelir elde etmeleri oldugu tespit edilmistir. Isletme biiyiikliigii
acisindan Yunanistan ve Tiirkiye’deki ciftlik yapilarinin kiiciik boyutta olmasina karsin italya
ve Ispanya’daki ciftliklerinin &lgiit bakimindan artis gosterdigi ifade edilerek, ciftliklerin
yiiksek gelir elde etmeleri icin yiiksek miktarli zeytin {iretiminin, toplam isgiicli i¢inde aile
isgliciiniin diisiik pay1 olmasi, daha yiiksek dogrudan 6demeler ve yiiksek isgiicli verimliligi ile
onemli bir iligkisinin oldugu ortaya konulmustur. Diisiik gelirin ise zit olarak, kiiclik isletme
biiytikliigii, daha diisiik dogrudan 6demeler ve diisiik isgiicli verimliligi ile baglantisinin oldugu
belirlenmistir.

Savran (2013) calismasinda bazi yillardaki fiyat istikrasizliginin olugsmasinda, tiretilen
zeytinyagmin kalitesinin diismesinde ve arz fazlaliginin goriilmesinde uygulanan pazarlama,
depolama ve zeytinyagi liretim politikalarindaki tutarsizliklar oldugu sonucuna ulasilmigtir.
Tiirkiye'nin zeytinyagi iiretim ve ihracatinda arzu edilen seviyeye siirdiiriilebilir bir sekilde
gelebilmesi acisindan lisansli depoculuk sisteminin yayginlastirilmasinin gerekliligi ve etkin
sekilde kullanilmasinin 6nemine vurgu yapmistir.

Bonanno vd., (2014) arastirmalarinda ¢ift¢ilerin tirlinlerini pazarlamak i¢in kisa tedarik
zincirlerine katilmini incelemisler, Italya'da ciftcilerin kisa tedarik zincirlerine katilimni
etkileyen faktorleri analiz eden bir ampirik model kurmuslardir. Ciftcilerin kisa tedarik
zincirlerine katiliminmi etkileyen faktorlerin karmasikligina dikkat cekilen c¢alismada, bu
faktorlerin, ¢iftcilerin kisa tedarik zincirlerine ne kadar katilma olasiligini etkiledigini anlamak
icin bir model dnerilmektedir. Calisma, ¢esitli faktorlerin, 6zellikle ekonomik boyut, yonetim
becerileri, ¢iftligin uzmanlik alani, konum 6zellikler ve giftliklerin isledikleri bolgeler gibi,
ciftcilerin kisa tedarik zincirlerine katilimini etkiledigini gostermektedir.

Erdogan vd., (2016) ¢alismalarinda, Senirkent ilgesindeki elma tireticilerinin pazarlama
etkinligini bulmayr amaglamiglardir. Ilgedeki fiireticilerin mevcut pazarlama yapilari
incelenerek, iireticilerin dolayli ve dogrudan pazarlama kanallarindaki pazarlama etkinlikleri

karsilastirilmistir. Pazarlama etkinligi oranindaki artisin etkinlikteki iyilesmeyi gosterdigi
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belirtilmis ve iireticilerin pazarlama etkinligi indeks katsayisinin 1’den yiiksek olmasi halinde
pazarlamada etkin olduklar1 sonucuna ulasilabilecegi bildirilmistir. Ureticilerin pazarlama
etkinligini arttirmalar1 i¢in dogrudan pazarlamayi tercih etmeleri Onerilmistir.

Adanacioglu ve Celimli, (2016) arastirmalarinda orta ve kiigiik 6lgekli isletmeler igin
dogrudan pazarlamanin daha etkili bir pazarlama kanali olabilecegini belirtmistir. Tarimsal
pazarlarda bulunan gii¢lii alicilar, yiiksek rekabet ve pazar doygunlugunun olmasi fiyatlarin
diismesine sebep olmakta, bu durum da alternatif pazar arayiglarina sebep olmaktadir.
Dogrudan pazarlama, tarimsal triinlerin pazarlanmasinda ekonomik siirdiiriilebilirligi de
saglamasi acisindan etkili bir pazarlama kanali olarak goriilmektedir. Ulkemizde bu konuyla
ilgili yasal diizenleme bulunmamakta olup, diger iilkelerdeki dogrudan pazarlama
kanallarindaki yasal diizenlemeler incelenmistir. Cesitli {ilkeler i¢in de incelenen yasal
diizenlemelerde pazarlama etigi acisindan tiiketici haklarini korumaya ve iireticinin
stirdiiriilebilir tarim yapmasini olanak saglamaya odaklanildigini belirtmiglerdir.

Maitah vd. (2016) arastirmalarinda Suriye’nin Lazkiye Bolgesi’ndeki zeytin iireten
isletmelerin isletme biiyiikliigliniin iiretim maliyetlerine olan etkilerini incelemislerdir. Karl bir
iiretim yapilabilmesi icin en kiicilk arazi biiyiikliglinlin 32.9 da olmas1 gerektigini
belirlemislerdir.

Savran ve Demirbas (2017) calismalarinda zeytinyagi isletme sahiplerinin lisansh
depoculuk hakkinda bilgi ve goriislerini almak icin tesadiifi olarak secilerek 53 firma yoneticisi
ile anket yapilmis ve lisansli depoculuk {iizerine isletme sahiplerinin goriigleri alinmigtir.
Yapilan degerlendirmeler sonucunca isletme sahiplerinin lisansli depoculugun isleyis sistemi
hakkinda ¢ok bilgi sahibi olmadiklarini belirtilmislerdir.

Tarkan Erbas ve Artukoglu (2017) calismada, markalasmanin tarima dayali sanayi
tirtinler ornegi lizerinden incelendigi goriilmiistiir. Zeytinyagini markali ve ambalajli olarak
satan 22 isletmeyle yapilan anketler sonucunda, isletmelerin markalasma durumunu ve
markalasma egilimleri incelenmistir. Hedef kitlenin dogru se¢iminin markalagma siirecindeki
onemi vurgulanmistir. Isletmelerin uyguladiklar1 tanmitim ve reklam c¢alismalarinda hedef
kitlelerine uygun araglar kullanmalar1 onerilmistir.

Pehlivan Giirkan (2017) arastirmasinda, Tiirkiye'deki zeytin ve zeytinyagi sektoriiniin
gelisimine yonelik inovasyonun oniindeki engelleri belirlemeyi hedeflemektedir. Bu amag
dogrultusunda, zeytin ve zeytinyag sektoriinii etkileyen yapisal sorunlar (aktorler, kurumlar,
etkilesim, altyap1) Yenilik Sistemi (YS) yaklasimi kullanilarak incelenmistir. Sektorde yer alan
aktorler dort ana grupta degerlendirilmis ve bu gruplar aragtirma ve egitim, koprii kuruluslar,

deger zinciri aktorleri, diizenleyici ve destekleyici kuruluslar olarak belirtilmistir. Ozetle, bu
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calisma, Tiirk zeytin ve zeytinyagi sektdriinde inovasyon siireglerine ¢esitli aktdrlerin katilimini
gostermekte ve sistemin etkin islemesi i¢in bu yapisal sorunlara yonelik politika Onerileri
sunulmaktadir.

Agir vd. (2018) calismalarinda, izmir’in Dikili ilgesindeki tiiketicilerin tercihlerini
arastirmiglar ve tiiketicileri sosyo -ekonomik 6zelliklerine gore 4 gruba ayirmislardir. Yapilan
caligmada, “gelire ve yasam standartlarma gore zeytinyagi kullanim sikliginin farkliliklar
gosterdigi, zeytin liretiminin yayginligir ve yoresel yemek kiiltiirti, aligkanlik gibi unsurlarin
zeytinyagi tiiketimine dogrudan etkisi oldugu tespit edilmistir”.

Cankiil ve Ezenel (2018) calismalarinda zeytinyagi turizminin diger zeytin iireten
ilkelere gore iilkemizde ¢ok yaygin olmadigi ve turistik agidan potansiyel olarak goriilen
Bodrum ilgesinde uygulanabilirliginin SWOT analizi yapilmustir. Yapilan SWOT analizi
degerlendirmesi sonucunda bdlgenin zayif yonleri belirlenmis ve bdlge i¢in tehdit edici
durumlar ortaya konulmustur. Bu unsurlara ragmen zeytinyagi turizminin Bodrum turizmine
uygun olabilecegi sonucunu ortaya koymaktadir.

Karli vd., (2018) c¢alismalarinda AB ve Tirkiye'de tarimsal oOrgiitlenme yapisi
incelenmis ve bu tiir Orgiitlenmenin 6nemi vurgulanmistir. Tarimsal ve kirsal alanda
orgiitlenmenin, benzer hedeflere sahip {reticilerin bir araya gelerek sosyal yapi iginde
sorumluluk ve karar alma mekanizmalarini gelistirdigi, bireysel olarak bagarilamayacak ancak
birlikte gerceklestirildiginde hem sosyal hem ekonomik yonden daha fazla fayda saglayan bir
yap1 olarak tanimlanmustir. Tirkiye'de, kiiglik ve parcali tarim isletmeleri dnemli bir yer
tutmakla birlikte bu isletmelerde iiretim diisiik, maliyetler yiiksek ve gelirin az oldugu
bildirilmistir. Bu nedenle, bu isletmelerin siirdiiriilebilirligi ve rekabet edebilirligi i¢in
tireticilerin orgiitlenmesi ve orgiitlerin etkili bir sekilde ¢aligmasi kritik 6neme sahip oldugu
bilinmektedir. Tiirkiye'deki tarimsal kooperatiflerin, ¢esitli tarim tirlinleri alimlarindaki pay1
%3 1ile %40 arasinda degismekte olup, ancak ortalama olarak %10 civarinda oldugu
belirtilmistir. AB {ilkelerinde ise tarimsal kooperatiflerin tarim {irtinleri alim pay1 genellikle
%50 civarinda olarak saptanmistir. Bu nedenle, Tirkiye'de yeterli tarimsal oOrgiitlenme
olmasina ragmen kooperatiflerin ve iiretici birliklerinin etkin bir sekilde c¢alismadigi
gbzlemlenmistir.

Ozdogan ve Tunalioglu (2019) ¢alismalarinda, butik isletmelerinin kaliteye verdikleri
onemden dolay1 ciddi bir verim sorunu yasamakta olduklarini1 ve bu sorunu agmak iginde bir
cat1 altinda toplanmak i¢in gerekli adimlari attiklarini belirtmiglerdir. Caligmada, zeytinyaginda
kaliteyi tanimlarken sadece kimyasal 6zelliklere bakilamayacagini, yagin duyusal 6zelliklerinin

de cok 6nemli bir kalite kriteri oldugu belirtilmistir. Bu isletmeler 6zenli ve kaliteli liretim
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yaptiklar i¢in ulusal ve uluslararasi zeytinyagi kalite yarigsmalardan madalya kazandiklar1 ve
bu odiillerin bu isletmeler i¢in yol gosterici oldugu vurgulanmistir. Kendilerini butik olarak
tanimlayan bu isletmelerinin, Tiirk zeytinyaginin diger 6nde gelen zeytinyagi liretici iilkelerinin
arasinda kaliteleri ve marka degerleri yiiksek bir yag olarak yer almasi i¢in ¢abaladiklar
belirtilmistir. Bir yagin kaliteli olabilmesi i¢in gerekli olan en 6nemli kriterlerin zeytinin
yetistirilmesi siirecinde baslayip zeytinin yaga islenmesi ve depolanmasina kadar devam ettigi
tespit edilmistir.

Mattas vd., (2020) calismalarinda giinlimiizde tliketicilerin saglik ve Kkalite
farkindaliginin ~ artmasi, isletmeleri tiiketici odakli gida pazarlarina yoneldiklerini
belirtmektedir. AB’ye iiye Akdeniz iilkelerinde isletmelerin 6neminden dolay1 bir¢ok {iretici ve
firma, iilkelerinde ¢esitli kalite ve kdken giivence sistemlerini tercih etmektedirler. Bunlar
arasinda, Korunan Mensei ad1 (PDO) sertifikasinin 6nemli bir rolii vardir ve tarim tirtinleri i¢in
basarili bir farklilastirma araci olusturmaktadir. Aynt zamanda Avrupali Akdeniz zeytinyagi
tireticileri tarafindan etkili bir sekilde kullanilmaktadir ¢iinkii yiiksek kaliteli zeytinyaginin
tanitimina 6nemli katki saglamaktadir. PDO zeytinyag iiriinlerinin genel yonlerini ve gelecek
beklentilerini arastirmakta, AB ile ilgili diizenlemeleri vurgulamakta, sosyo-ekonomik
boyutlar1 ve lreticiler, tiiketiciler ve kirsal alanlar iizerindeki etkilerini ortaya koymakta ve
PDO'nun uygulanmasi ve beklenen faydalar konusundaki literatiir ile uygulama arasindaki
boslugu belirlemektedir. Son olarak, makale ana noktalar ve ileriye yonelik aragtirmalar i¢in
Onerilerle sonu¢lanmaktadir.

O’HaraveLow (2020), calismalarinda, kirsal ¢iftliklerin dogrudan tiiketici satislari i¢in
cevrimi¢i pazar yerlerini kullanma potansiyelini ve mesafe temelli zorluklarin miisterilere
erisim iizerindeki etkisini arastirmaktadir. Calisma ayrica, yeni kirsal ve metropol ¢iftliklerinin
cevrimici pazar yerleri i¢in olasiliklarimi karsilastirmaktadir. Sonug olarak, aragtirmacilar,
cevrimigi pazar yerlerinin kirsal ¢iftliklerin miisterilerle rekabet etmelerine yardimci oldugunu
ve modern dogrudan satis yapan ¢iftliklerinin daha fazla ¢evrimi¢i pazar yeri kullanma olasiligi
oldugunu bulmuslardir. Ayrica, ciftliklerin etnik kdkeni ve bolgesel konumu gibi faktorlerin de
cevrimici pazar yerleri kullanimi tizerinde etkisi oldugu belirtilmistir.

Pehlivan Giirkan (2021) caligsmasinda, {iretici orgiitlerinin zeytin ve zeytinyagi deger
zincirindeki roliinii ve bolgesel kapsayiciligimi degerlendirmeyi amaglamaktadir. Uretici
orgiitleri, zeytin Ureticilerinin {irtin deger zincirinde yer alarak katma deger elde etmelerine
olanak tanityan 6nemli kurumsal yapilar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Mevcut verilere dayanarak,
zeytin ve zeytinyagi sektoriinde faaliyet gdsteren {i¢ liretici orgiit olan tiretici birlikleri, tarimsal

kalkinma kooperatifleri, tarim satis kooperatifleri ve birlikleri incelenmistir. Kamu
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desteklerinin etkisiyle 2004 yilindan itibaren Tiirkiye'de zeytinlik alanlar1 ve zeytin iiretimi
belirgin bir sekilde artmis olsa da sektdr genelinde iiretici drgiitlenmesinde dikkate deger bir
gelisme kaydedilmemistir. Ayrica, bolgesel diizeyde iiretici orgiitlenmesindeki farklilik
belirgin bir sekilde goriilmektedir, ki bu durum yapisal sorunlara isaret etmektedir. Bu
sorunlarin iistesinden gelmek adina, sektordeki tiretici drgiitlerinin, mevcut pargalt yap1 yerine
tek bir kooperatif sistemi iginde ii¢ kademeli bir iist orgiitlenme yapisinda yer almasi
onerilmektedir. Bu yaklasim, zeytin iireticilerinin deger zincirinin her asamasinda katma degeri
artirarak etkinlik ve kapsayicilig1 artiracagi ongoriilmektedir. Ayrica, iiretici Orgiitlerinin
stirdiiriilebilir isleyisini saglamak icin, "(Yenilik) Sistem(i) Yaklasimi" olarak adlandirilan
biitiinciil bir yaklagimla, insan kaynagi, teknolojik, finansal, bilgi, kurumsal ve is birligi aglar
altyapisindaki niteliksel ve niceliksel zayifliklar tespit edilip, bu sorunlara yonelik kamu
politikasi tasarlanmasi 6nemli bir sonug olarak one ¢ikmaktadir.

Literatiir genel olarak degerlendirildiginde zeytinyaginda pazarlama yaklagimlari ve
zeytinyaginda deger zinciri analizinin yapildig1 goriilmektedir. Bu aragtirma 6zellikle farkl
pazarlama kanallar1 i¢in pazarlama etkinligi ve marj1 konusunu birlikte ele almasi nedeniyle

literatiirden farkli bir 6zellige sahiptir.

3.5.1. Pazarlama Marjimin Tanimi ve Onemi

Pazarlama marji, tiikketicilerin 6dedigi son iiriin fiyati ile iireticilerin ham maddeleri satis
fiyat1 arasindaki mutlak fark olarak hesaplanmistir. Bu fark, Adanacioglu'nun (2014) belirttigi
gibi mutlak pazarlama marj1 olarak adlandirilir. Bu kapsamda alternatif dagitim kanallarindaki
aktorlerin maliyet ve satis fiyatlar1 g6z Oniine alinarak birim marjlar1 (unit margin), oransal
marjlart (margin-%) ve her bir aktoriin elde ettigi birim marjlarin s6z konusu dagitim
kanallarinda ortaya ¢ikan toplam marj i¢indeki paylar1 hesaplanmigtir. Birim marj, birim satis
fiyat1 ile birim maliyet arasindaki fark olarak tanimlanmaktadir. Bu fark genellikle ya birim
basina mutlak deger (birim satis fiyat-birim basina maliyet) olarak ya da satis fiyatinin bir
ylzdesi (birim marj/birim satis fiyati) olarak ifade edilmektedir (Farris et al., 2016), (Nacak
vd.,2023).

Pazarlama marj1, iiretici satis fiyat: ile nihai tiiketici satis fiyat1 arasindaki farktir. Bu
fark, tedarik zincirinde yer alan aracilarin maliyetleri ve karlarin1 yansitmaktadir. Pazarlama
marjinin analizi, sektdrdeki gelir dagilimini, maliyet yapisini ve fiyat olusum stirecini anlamak

acisindan biiyiik 6nem tagir.
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3.5.2. Pazarlama Marj1 Hesaplamasi
Antalya ili 6rneginde yapilan hesaplamalarda, pazarlama marj1 ve bilesenleri Tablo

3.5’te verilmistir.

Tablo 3.5 Pazarlama Marji1 Hesaplanmasi

Kalem Tutar (TL/kg)
Uretici Zeytinyagi fiyati 140
Toptanci Zeytinyagi fiyati 155
Perakendeci Zeytinyagi fiyati 170
Tiiketici Zeytinyag fiyati 200
Ek Maliyetler (MC) 16,8

Kaynak: Uretici ve zeytinyag1 fabrikalari ile yapilan goriismeler sonucu yazar tarafindan olusturulmustur.

Marjlar ve Dagilim

. Toplam Pazarlama Marj1 (TPM): 200 — 140 = 60 TL

. Net Pazarlama Marj1 (NPM): 60 — 16,8 =43,2 TL

. Oransal Pazarlama Marj1 (OPM): (60 /200) x 100 = %30

. Toptancinin Marji: 155 — 140 =15 TL

. Perakendecinin Marji: 170 — 155 =15TL

. Toplam Aract Marji: 200 — 170 =30 TL

Mutlak Pazarlama Marji (AMM):

Mutlak pazarlama marj1 (AMM), farkli pazarlama seviyelerinde (¢giftciler, toptancilar,
perakendeciler) fiyatlar arasindaki farktir. Bu yiizden,

M1=PR-PF

M2=PR-PW

M3=PW-PF

Burada; M1, M2 ve M3 farkli seviyelerdeki Mutlak Pazarlama Marji (AMM), Pp, Pt ve
Pc¢ ciftci, toptanci ve perakendeci seviyelerindeki fiyatlardir. Daha diistik diizeyde bulunan
denge miktarina sahip Pp ve Pt fiyatlar ile iist diizeyde bulunan P¢ fiyatin1 karsilagtirmak i¢in
tirlinlin bir birimine basvurulur.

Marjin bu tipi, ¢ogu lilkelerde perakendeciler tarafindan kullanmilir. AMM farkli
pazarlama asamalarinda (¢iftci, toptanci, perakendeci); talep ile arz ya da Sekil 3.1°de dikey
pozisyonda isaretlenmis denge durumlar1 arasindaki fark olarak tanimlanir.

. M1=170-140=30TL

. M2=170—-155=15TL

. M3=155-140=15TL



Fiyat

2I T1

r

Qo Miktar

Sekil 3.1 Pazarlama Fiyatlar1 ve Marjlan

Fiyat Paylart:

. Uretici pay1: (140/200) x 100 = %70

Ty = Temel talep
Tt & T, = Tiiretilmis talepler
A, = Temel arz

Ay, Ai = Tiiretilmis arzlar

. Toptanci pay1: (155-140)/200 x 100 = %7,5
. Perakendeci pay1: (170-155)/200 x 100 = %7,5
. Tiiketici fiyat1 (Pt): (200-170)/200 x 100 = %15.

3.5.3. Pazarlama Etkinliginin Hesaplanmasi

3.5.3.1. Klasik Yontem

Pazarlama etkinligi, geleneksel yontemle su sekilde hesaplanir:
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Pazarlama etkinligi = (Ureticinin Aldig1 Net Fiyat- Tiiketicinin Aldig1 Fiyat) / Toplam

pazarlama maliyeti

(140- 200) / 16,8 = -3,57

Bu deger, tedarik zincirinin her asamasinda iiriin degerine eklenen katkiy1 ve maliyeti

gostermektedir. Pazarlama marjinin %30’°luk kism1 dogrudan tiiketici fiyatina yansimaktadir.

3.5.3.2. Acharya Yontemi ile Pazarlama Etkinligi (MME)

Pazarlama etkinligi degerlendirmesinde bir diger dnemli 6lciit de Acharya tarafindan

Onerilen pazarlama etkinligi indeksidir (MME):

MME = FP / (MC + MM)

. MME: Pazarlama etkinligi indeksi

. FP: Ciftgiden (Ureticiden) alinan fiyat
. MM: Pazarlama marj1

. MC: Toplam pazarlama maliyeti
Veriler:

. FP=140TL
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. MM =60 TL

. MC=16,8 TL

. MME =140/ (16,8 + 60) = 140/ 76,8 ~ 1,82

Bu sonug, ciftginin aldig1 fiyatin, pazarlama maliyetleri ve marjlarinin toplamindan
yaklasik 1,82 kat daha fazla oldugunu gostermektedir. MME'in yiiksek olmasi, pazarlama
stirecinin daha etkin oldugunu; yani ¢iftcinin maliyetlere gore daha fazla gelir elde ettigini
gosterir. 1,82 gibi bir deger, pazarlama siirecinin etkin oldugunu gostermekle birlikte, daha
yuksek bir MME degeri (6rnegin 2 veya iizeri) ¢iftci agisindan daha avantajli bir durumu ifade

ederdi. Pazarlama maliyetlerini azaltmak veya pazarlama marjin1 diisiirmek, etkinligi artirabilir.

3.5.4. Pazarlama Marj Tablosu ile Sektorel Dagilim
Tablo 3.6 sektordeki en yaygin fiyat olusum senaryosunu yansitmaktadir. Uretici
fiyatinin %60°1 maliyetlere giderken, pazarlama zincirinde kalan kisim aracilarin kar1 ve diger

hizmet kalemlerinden olusmaktadir.

Tablo 3.6 Pazarlama Marj Tablosu ile Sektiorel Dagilim

Kalem Tutar (TL/kg) Yiizde (%)

Uretici Satis Fiyati 140 =

Ek Maliyetler (Isleme, Ambalaj) 16,8 %12
Arac1 Alis Fiyati 171,8 -

Tiiketici Satig Fiyati 200 100
Toplam Pazarlama Marji 60 %30
Net Pazarlama Marji 43,2 %22
Toplam Girdiler (Is¢ilik, Girdi vb.) 84 %60
Ek Maliyetler (Ambalaj, Isleme) 30 %15
Toplam Maliyet 114 %75

Kaynak: Yazar tarafindan fiyat verilerinden yola ¢ikilarak hesaplanmustir.

3.5.5. Pazarlama Yapisinin Sektore Etkisi

Tiirkiye’de zeytinyagi pazarlamast hem i¢ piyasa hem de ihracat yonlii gelisme
gostermektedir. Ancak aracilarin ¢oklugu, fiyatlarin nihai tiiketiciye yiiksek yansimasina sebep
olmakta, bu da iiretici gelirini stnirlamaktadir. Kooperatif ve birlikler araciligiyla dogrudan satis
modellerinin yayginlastirilmasi hem iiretici kazancimi artirmakta hem de tliketici fiyatlarini
dengelemektedir. Ayrica dogrudan ihracat kanallarinin giiclendirilmesi, iireticinin pazarlama
zincirinden daha fazla pay almasina olanak tanimaktadir.

Sonu¢ olarak hem klasik yontem hem de Acharya ydntemiyle yapilan analizler,
pazarlama siirecinin etkinligi ve sektordeki gelir dagilimi hakkinda 6nemli bilgiler sunmaktadir.
Mevcut durumda cift¢inin gelirinin, pazarlama maliyetleri ve marjlarinin toplamindan 1,82 kat
daha fazla oldugu goriilmektedir. Ancak bu degerin daha yiiksek seviyelere c¢ikarilmasi,

sektoriin stirdiiriilebilirligi ve tiretici refahi agisindan 6nem tagimaktadir.
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TURKIYE ZEYTINYAG JRUNUN ISLEYISI VE PAZARLAMA MAR =
TURKIYE ZEYTINYAGI SEKTORUNUN ISLEYISI VE PAZARLAMA MARII Toplam Marj: 116 TL/Lt

Mallyetler {360} : B4 TL/Kg T.Mar] (%): 358
Marj (%): %

(Is¢ilik, Budama, ilag, Gibre, Tagima, Yag isleme ve Ambalaj ) Tiiketiciye Satis : 200 TL/Kg

YAGHANE i
1 Zeytin Oretiml . TUKETICiYE
sty DOGRUDAN SATIS
Zeytinyag Uretimi
Brim Marj: 15 TL/Lt == : 3 .
Brim Marj: 28,20 TL/Lt Top. Marj: 43,20 TL{Lt
Marj (%]: %8,7 T.Marj (%): %22,80
Marj (%]: % 14,10
£k Maliyetler (3612) : 16,80 TL/Kg
Ureticiden Alg : 140 TL/Ke Arsadan Al : 171,80 Tiiketiciye Satig : 200 TL/Kg
Oreticiden Toccar/Toptancif ; TUKETICIYE
2 e < e e Market / Magaza iz S ey e
Zeytingagl Alig 8irlik/Kooperatif - —> DOGRUDAN SATIS
Brim Marj: 8,2 TL/LL
T.8rim Marj: 8,2 TL/Lt
Marj (%) %5
. 3 T.Marj (%6): %5
Ek Maliyetler (%12) - 16,30 TL/Kg a (%)
Ureticiden Alig : 140 TL/Kg ihracaat Fiyati (3,8 €/Lt) : 165 TL /Kg
Ureticiden IHRACATGI
3 - < IHRACAAT
Zeytinyag Al

Sekil 3.2 Tiirkiye Zeytinyag1 Sektoriiniin Isleyisi ve Pazarlama Marji (Sektordeki paydaslar goz oniine
aliarak yazar tarafindan olusturulmustur)

Yukaridaki ti¢ farkli pazarlama modeli dikkate alindiginda;

. En yiiksek marj iiretici tarafindan dogrudan yapilan satista elde edilmektedir. Bu
model iiretici gelirini maksimize etse de pazarlama, dagitim ve satis gibi stireglerde ek ¢aba ve
maliyet gerektirir.

. I¢ piyasadaki aracili modelde iiretici pay1 %70 e gerilerken, aracilarin toplamda
%30’a yakin bir pay aldig1 goriilmektedir.

. Thracat modelinde ise iiretici fiyat1 sabit kalmakta ancak toplam marj olduk¢a
diisiiktiir. Bu modelde katma degerin 6nemli bir kismu yurtdisindaki zincirlere kaymaktadir.

Bu analiz, zeytinyag1 sektoriinde deger zincirinin seffaf sekilde degerlendirilmesi ve
tiretici refahinin artirilmasi i¢in dogrudan satisin desteklenmesi gerektigini gostermektedir.
Ayrica kooperatif¢ilik ve iiretici birliklerinin daha etkin pazarlama yapilarinin gelistirilmesinde

onemli rol oynayabilecegini de gostermektedir.
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SONUC

Ulkemiz zeytin ve zeytinyag: iiretiminde diinyada &nde gelen iilkelerden biridir.
Verilere gore Tirkiye diinya zeytin iiretiminde 2. sirada, diinya yillik zeytinyagi iiretim
ortalamasinda 5.sirada (170 bin ton) ve ihracat listesinde 4. sirada yer almaktadir. Tiirkiye’de
zeytin Uretimi Ege, Marmara ve Akdeniz bdlgelerinde yogunlagmakla birlikte Giineydogu
Anadolu ve az miktarda da Dogu Karadeniz’de yapilmaktadir. Ancak kiiresel 1sinma
sorunundan dolay1 degisen iklim kosullarina goére yeni zeytin {iretim alanlarmin da ortaya
ciktig1 goriilmeye baslanmistir (Karadeniz gibi). Bu ¢alismada zeytin ve zeytinyagi iiretiminin
Tiirkiye ekonomisindeki yeri (liretim, tiikketim ve ihracat) agisindan ayrintili bir sekilde
tartigilmisg, Tiirkiye zeytinyagi piyasasinin diinyadaki yeri karsilastirmali olarak ele alinmistir.
Ayrica zeytinyag1 sektoriiniin isleyisi -iireticiden nihai tiiketiciye kadar- ele alinarak sematize
edilmis ve tedarik zinciri boyunca pazarlama marjlar1 da hesaplanarak pazarlama zincirinin
etkinligi de tartisilmistir. Calismada ulusal ve uluslararasi kurumlardan (TUIK, IOC vb.) ikincil
verilerin yani sira, sektordeki paydaslardan elde edilen birincil veriler de kullanilmugtir.

Tez calismasi Tiirkiye zeytinyagi (dolayli olarak da zeytin) sektdriiniin isleyisinin
etkinligini artiracak, zeytinyagi liretiminin iilke ekonomisine katkisinin artirilmasina yonelik
onemli tespitlere/bulgulara ulasmistir. Zeytinyagi tiretiminin kirsal kalkinmaya katkisinin yani
sira lilke ekonomisinde daha fazla katma deger yaratarak doviz girdisi saglamasi i¢in bu tespit
ve bulgularin politika formiilasyonunda dikkate alinmasi 6nem arz etmektedir.

Tiirkiye’de iklim degisikligi nedeniyle zeytin iiretiminde verimsizlikler yasanmakta
oldugundan yeni iiretim alanlar1 olabilecek yerler i¢in plan ve programlar gelistirilmeli ve ulusal
bazda stratejiler belirlenmelidir. Zeytin iiretimi yapilan her bolgede o yoreye adapte olmus yerel
cesitlerin yayginlastirilmasi tesvik edilmelidir. Zeytincilik alaninda yapilan ve yapilacak olan
AR&GE c¢aligmalarinin  sektoriin ihtiyaglar1 dogrultusunda planlanmasi gerekmektedir.
Zeytinyag1 piyasasinin Uretim asamasinda Ozellikle 2 fazli {iretimin tesvik edilmesi
gerekmektedir. Karasuyu artimi 3 fazli yontemde daha gii¢ ve daha fazla maliyetli oldugundan
2 fazli iiretim daha avantalidir ve yayginlagtirilmalidir. Ayrica 2 fazli iiretimde su tiikketimi de
daha azdir. Diger taraftan zeytin karasuyunun ilag sanayiinde kullanimi, giibre olarak kullanimi1
vb. alternatifleri bulunmakta oldugu bilinmekle birlikte bu konuda daha fazla arastirmanin
yapilmasi gerekmektedir. Bolgesel ihtiyaca cevap verebilecek sayida prina tesisi kurulmasi da
tesvik edilmelidir.

Zeytin alanlar1 zeytin kanunu, tarim kanunu vb. degisik yasalarla koruma altindadir.

Ancak zaman zaman yapilan plansiz ve anlik mevzuat degisiklikleriyle zeytinlik alanlar tarim
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dis1 kullanima acilabilmektedir. Tiirkiye’de zeytincilik faaliyetleri ikinci ve ti¢iincii sinif tarim
alanlarinda yogunlagmaktadir. Dogru bir yapilanma olan bu iiretim modelinin korunmasi ve
zeytinliklerin tarim dis1 kullanimini engellenmeli ve korunmalidir.

Tirkiye’de zeytin sektoriinde, zeytin tireticilerinin 6rgiitlendigi en biiyiik iki kooperatif,
Marmarabirlik ve Tarig’tir. Ege ve kuzey Marmara bolgelerindeki etkin olan bu iki 6rgiitlenme
sekli sayesinde, diger bolgelere gore bu bolgelerde nispeten sorunlar daha azdir. Ayrica, iiretici
fiyatlarindaki artig, maliyet artisina paralel artmamaktadir. Tiiketici fiyatlarina ge¢ yansiyan
fiyat artiglar1 stokgulugu tetiklemekte ve boylece perakende sektorii bu durumdan olumsuz
etkilenmektedir. Artan fiyatlar karsisinda yani enflasyon nedeniyle tiiketim azalmaktadir.
Diizenli ve uygun fiyata girdi tedarikinin saglanabilmesi i¢in basarili tarim kooperatifleri
modelleri incelenebilir, gelistirilebilir, en uygun olan model desteklenerek {ireticilerin
orgiitlenmesi saglanmalidir.

Tarimsal amacgli kooperatifler daha ¢ok siit ve siit irlnleri ile ilgili faaliyette
bulunduklarindan bilgi formlarinda faaliyet konusu olarak siit ve siit Triinlerini
belirtmektedirler. Bununla birlikte kooperatiflerin zeytin ve zeytinyagi konusunda da
ortaklarina hizmet verdikleri bilinmektedir. Ancak diger faaliyetler yaninda ¢cok az miktarda
kaldigindan faaliyet konusuna zeytin ve zeytinyagi yazilmamaktadir, bu da saglikli bir
raporlamay1 engellemektedir. Detayli bir saha c¢aligmasi yapilarak zeytin ve zeytinyagi

konusunda faaliyet gosteren tarimsal orgiitlerin raporlanmasi daha saglikli olacaktir.

Isleme ve paketleme siireclerinde de diizenli hammadde tedariki sorunu bulunmaktadir.
Son donemde ambalaj tedariginde sorunlar 6zellikle cam ambalaj tiiriinde yasanmistir. Bazi
donemlerde yurti¢i ambalaj sanayi, piyasa talebini karsilayamamakta ve ihtiyaglar ithalat
yoluyla karsilanmaktadir. Ancak, ithal ambalaj fiyatlar1 Tiirk lirasinin deger kaybetmesi
nedeniyle maliyet artis1 sorununu beraberinde getirmektedir. Kalite ve fiyat sorunu cam
ambalajda oldugu gibi tenecke ambalajda da ortaya ¢ikabilmektedir. Sonug¢ olarak, ambalaj
fiyatlarindaki bu artiglar iiriin fiyatlarina yansiyarak perakende fiyatlarin ylikselmesine ve fiyat
artiglar1 da piyasanin daralmasina sebep olmaktadir. Girdi maliyetlerinin diismesi gerek iiretici
gerekse tiiketici agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir. ithal iiriinlere ikame yerli ve milli
iriinlerin tiretiminin arttiritlmasi i¢in ulusal bazda calismalar yapmak gerekmektedir.

Sektorde gelir artiric1 en 6nemli konulardan biri de katma degerli zeytin ve zeytinyagi
{iretim agmin olusturulmasidir. Ulkemizde yetisen zeytinlerin kalitesi ve segenek bakimindan
cesit sayist oldukca fazladir. Sofralik iiretimde diinya genelinde 6nemli bir basar1 elde eden ve

piyasada tercih edilen iilke olmamiza ragmen =zeytinyaginda heniiz ayni basari



72

yakalanamamuistir. Kaliteli bir zeytin ve zeytinyag1 elde etmek, 6zverili ve hassas bir sekilde
toplama, ustalik gerektiren isleme ve bazen de sanat gerektiren ambalajlama
gerektirebilmektedir. Uriin tiim bu kriterleri kapsasa dahi iyi bir marka yaratilmadan yiiksek
katma degere ulasmak zordur. Giiniimiizde giiclii ve giivenilir bir marka bile tek basina katma
deger yaratabilmektedir. Bu nedenle markalasmaya Onem verilmeli ve dokme ticaretten
uzaklagilmalidir. Diger iilkelerin rafine yag tedarikcisi olmak yerine kaliteli sizma zeytinyagi
tedarik¢isi olabiliriz. Sektoriin dokme ticaret yerine markali satiglart arttirmasi igin ambalajh
iirline destek verilerek isletmelerin planlamalar1 yonlendirilebilir.

Tiim sektorlerde oldugu gibi zeytin ve zeytinyagi sektdriinde de yeni trend pazarlama
kanali e-ticaret yer almaktadir. Zeytin ve zeytinyagi sektoriinde e-ticaret sitelerindeki
magazalarin denetlenmesi konusunda eksiklikler oldugu diisiiniilmektedir. internet i{izerinden
sat1s yapan firmalar, 6zellikle zeytinyagi iiriinlerinde tam olarak dogru olmayan, eksik ve hatali
bilgilerle satis yapmaktadir. Ornegin, tas baski zeytinyagi, zeytin siitii gibi satis ve pazarlama
dili kullanilarak, {irtinii oldugundan daha 6nemli ve kaliteliymis gibi gosteren satiglar vardir.
Satisa sunulan bu {irlinler i¢in basta kalite ve gida giivenligi konularinda denetim, kontrol ve
izleme faaliyetlerinin arttirilmasi: gerekmektedir. Pazar yerleri, yol kenarlar1 ve benzeri yerlerde
ambalajsiz/etiketsiz satis1 yapilan zeytin ve zeytinyaglari hem insan sagligint hem de milli
ekonomiyi tehdit etmektedir. Uygun olmayan depolama kosullarinda yapilan bu kayit disi
islemlerin denetim ve kontrol altina alinmas1 gerekmektedir.

Diger sektorlerde oldugu gibi zeytin ve zeytinyagi sektorii i¢in de izleme ve
degerlendirme faaliyeti olmas1 gereken bir sistemdir. Uretim siireclerinden nihai iiriine kadar
tiim asamalarin izlenmesi, basta taklit ve tagsisin oniine gececektir. Siirdiiriilebilir kalite i¢in
iyi bir kalite yonetim sistemine ihtiyag¢ vardir. Izleme ve degerlendirme g¢aligmalari aym
zamanda markanin korunmasina da katki saglayacaktir.

AB standartlarina gore isletmelerimizi diizenlemek gerekmektedir. Zeytin ve zeytinyagi
{iretiminde oncii olan Ispanya, Italya, Yunanistan ve Portekiz ile rekabet edebilecek iiretime
sahip olan iilkemizde sektore yonelik tesvikleri artirmak gerekmektedir. Ayrica, AB’nin
Tiirkiye’ye uygulamakta oldugu zeytinyagi giimriik vergisinin sifirlanmasina yonelik AB
nezdinde girisimlerde bulunmak ve zeytinyagi kotasinin ylikseltilmesine yonelik lobi
faaliyetleri sektore fayda saglayacaktir.

Zeytin bitkisinin doga kosullarina kars1 giiclii bir yapis1 olmasina ragmen tiiretim, hasat
ve isleme siireclerinde deneyimli personel eksikligi yasanmaktadir. Sofralik zeytin ve
zeytinyagl tlretim tesisleri i¢in usta yetistirmek {izere meslek kurslarmin agilmasi

gerekmektedir. Diger taraftan kirsal hayatin imkanlarinin kisith olmasi kalifiye personelin sehir
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hayatin1 tercih etmesine yol agmaktadir. Tarimsal faaliyetlerin hemen hemen her dalinda
yasanan bu sorununun ¢oziilmesi i¢in kirsaldaki sosyal imkanlarin arttirilmasi gerekmektedir.

Zeytinyag lireten gida isletmelerinin ¢ogunun mevsimlik ¢alismasi nedeniyle resmi
kontroller ve izlenebilirlikle ilgili gilicliikler yasanmaktadir. Ayrica zeytinyagi lireten gida
isletmelerinin ¢ogunun mevsimlik ¢alisma kosullart nedeniyle ¢alistirilmasi zorunlu personel
istihdaminda sorun yasanmaktadir. Sorunun ¢6ziimiine yonelik, mevsimlik ¢alisan tesisler igin
istthdami zorunlu personel calistirilmasinda karsilagilan sorunlar nedeniyle, Gida ve Yem
Isletmelerinde Calistirilmas1 Zorunlu Meslek Mensuplarinin Belirlenmesine Dair Teblig
(Teblig No: 2019/48) kapsaminda mevsimlik olarak faaliyet gosteren zeytin sikim tesisleri
calistiritlmasi zorunlu personel isttihdamindan muaf tutulmustur.

Tiirkiye, diinya zeytin ve zeytinyagi iiretiminde lider {ilkeler arasinda yer almakta olup,
sahip oldugu cografi avantajlar ve uygun iklim kosullar1 sayesinde Onemli bir iiretim
potansiyeline sahiptir. Son yillarda zeytin agaci varliginda ve iiretim miktarinda 6nemli artiglar
yasanmig, modern {iretim tekniklerinin uygulanmasi ve yeni bahgelerin tesis edilmesiyle
verimlilik yiikselmistir. Ancak, iiretimdeki dalgalanmalar, periyodisite (alternans), kiiciik
Olcekli ve daginik isletme yapisi, girdi maliyetlerinin yiiksekligi ve pazarlama sorunlari
sektoriin stirdiiriilebilir biiylimesini sinirlandirmaktadir.

Calismada, zeytinyagi sektdriinde pazarlama zincirinin isleyisi ve pazarlama marji
ayrmtili olarak analiz edilmistir. Uretici, toptanci, perakendeci ve tiiketici fiyatlar1 arasindaki
farklar ve aracilarin paylar1 incelenmis; pazarlama marjinin gerek geleneksel yontemlerle
gerekse Acharya’nin yontemiyle hesaplanmasi, sektoriin gelir dagilimi ve etkinligi hakkinda
onemli bulgular sunmustur. Elde edilen sonuclara gore, pazarlama zincirinde aracilarin
sayisinin fazla olmasi, iiretici gelirinin azalmasina ve tiiketici fiyatlarinin ylikselmesine neden
olmaktadir. Pazarlama etkinligi endeksi (MME) ve net pazarlama marj1 degerleri, sektoriin
genel olarak etkin bir yapiya sahip olmakla birlikte, daha yiiksek tiretici refahi i¢in pazarlama
maliyetlerinin ve aract marjlarinin azaltilmasi gerektigini géstermektedir.

Ihracat ve ithalat verileri incelendiginde, Tiirkiye nin zeytinyag1 ihracatinda son yillarda
onemli bir artis yasandigl, ancak ihracat potansiyelinin tam anlamiyla degerlendirilemedigi
goriilmektedir. I¢ piyasada tiiketim aligkanlhiklarinin de@ismesi, zeytinyaginmn saglhkli
beslenmedeki roliiniin daha fazla 6n plana ¢ikmasi ve markalagsma c¢alismalarinin artmasi,
sektoriin gelisimi i¢in olumlu bir zemin olusturmaktadir. Buna karsin, uluslararasi rekabette
strdiiriilebilir basar1 i¢in kalite standartlarimin  yiikseltilmesi, cografi isaretlerin
yayginlastirilmasi, markalasmanin  desteklenmesi ve dogrudan ihracat kanallarinin

giiclendirilmesi gerekmektedir.
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Calismanin bulgulari, zeytin ve zeytinyagi liretiminin hem bdlgesel hem de ulusal
diizeyde ekonomik biiylimeye ve ihracata olumlu katki sagladigini ortaya koymaktadir.
Sektoriin gelistirilmesi, sadece iireticilerin degil, kirsal kesimde yasayan genis bir niifusun
refahina da dogrudan etki etmektedir. Ancak, sektoriin yapisal sorunlarinin ¢oéziimii igin
kapsamli ve siirdiiriilebilir tarim politikalarina, iretici Orgiitlerinin ve kooperatiflerin
giiclendirilmesine, modern pazarlama ve lojistik altyapisinin iyilestirilmesine ihtiyag
duyulmaktadir.

Politika Onerileri:

. Uretici 6rgiitlenmesinin ve kooperatiflerin giiclendirilmesi, dogrudan satis ve

kisa tedarik zinciri modellerinin yayginlastirilmasi,

. Girdi maliyetlerinin diisiiriilmesi ve devlet desteklerinin etkinlestirilmesi,

. Kalite standartlarinin yiikseltilmesi ve cografi isaretli iirlinlerin tesvik edilmesi,
. Markalagma ve katma degerli iirlin liretiminin desteklenmesi,

. Uluslararasi pazarlarda Tiirk zeytinyaginin tanitiminin artirilmasi ve yeni ihracat

pazarlariin gelistirilmesi,

. Araci sayisinin azaltilmasi ve pazarlama zincirinin sadelestirilmesi,

. Siirdiiriilebilir tarim uygulamalarmin yayginlastirilmasi ve ¢evresel faktorlerin
gozetilmesi,

. Sertifikali fidan tiretimi artirilmasi,

. Modern bahge tesisine 6nem verilmeli,

. Mekanizasyon diizeyinin ytkseltilmesi,

. Sulama imkéanlari artirilmali,

. Giibreleme, zirai miicadele vb. kiiltiirel islemler zamaninda ve teknigine uygun

olarak yapilmali,

. Uretici drgiitlenme oram ve etkinligi artirilmal,

. Zeytin alanlarmin daraltilmasi ve isletmelerin giderek kiigiilmesini engelleyen
yasal diizenlemeler yapilmali,

. AB iilkelerinde oldugu gibi iiretim, isleme, pazarlama ve tiiketim asamalarinda
uygun destekleme politikalar1 uygulanmali,

. En 6nemli tarimsal girdinin bilgi ve tarimsal egitim oldugundan hareketle, zeytin
ve zeytinyagi konusunda yasanan her tirlii gelisme ve yeniligin, ciftgilere ve ilgili sektor
paydaslarina ulastirilmasini saglayacak ¢iftci egitimi ve yayim projeleri daha fazla sayida ve

cesitlilikte uygulanmalidir. Tarim Orman Akademisi’nde konunun her yoniiyle anlatilacagi
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egitimler yer almalidir. Zeytin ve Zeytinyagi konusunda iiretilen tiim basili yayinlarin Dijital
Tarim Kiitliphanesinde yer almas1 saglanmalidir.

Sonug olarak, Tiirkiye’de zeytinyagi sektorii, sahip oldugu potansiyeli tam olarak hayata
gecirebilirse hem tarimsal kalkinmaya hem de ulusal ekonomik biiyiimeye ¢cok daha giiglii bir
katki sunacaktir. Bu amagla, sektoriin tiim paydaslarinin is birligi i¢cinde hareket etmesi ve

biitiinciil bir kalkinma stratejisi benimsemesi gerekmektedir.
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