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Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii (UNESCO) gastronomi,
gida ve kiiltlir caligmalarin1 tanimlamak, insanlarin yediklerine ve igtiklerine dair
bilgi sahibi olabilmelerini ve kiiltiirel cesitliligi saglamak adina 2004 yilinda
“Yaratic1 Sehirler Ag1 (Creative Cities Network)” programini faaliyete gecirerek
Gastronomi Sehirler Agi’nin da i¢inde bulundugu Tasarim, Zanaat ve Halk,
Edebiyat, Miizik, Sinema/Film, Medya Sehirlerini 7 tema altinda smiflandirmistir.
Gastronominin Yaratic1 Sehirler Ag1 kapsaminda bir tema altinda degerlendirilerek
yoresel mutfaklarin kiiltiirel birer miras olarak ulusal ve uluslararasi diizeyde
korunmasi1 gerektigi bilinci, yasanan ekonomik ve Kkiiltiirel gelismelerle beraber
giderek onem kazanmistir. Bu kapsamda UNESCO’nun yayimlamis oldugu hedef ve
maddelerinden biri olan; “Uye sehirlerin kamu, ozel sektor ve sivil toplumun icinde
bulunduklar: ortakliklar sayesinde ayni platformda bulusturarak, yenilik¢i fikirleri
hayata gegirme yoniinde girisimde bulunmaya tesvik etmek ve gelistirmek” ile bu
bilesenleri ortak platformda bulusturabilecek; gerekli durumlarda risk ve sorumluluk
almaktan ¢ekinmeyen, ayn1 zamanda yenilik¢i fikirleri hayata yansitabilen lider ruhlu
bireylerin varlig1 6nem kazanmustir.

UNESCO’nun Gastronomi Sehirleri arasina 2015 yilinda dahil olan
Gaziantep ilinin markalagsmasinda ve siirdiiriilebilir kentsel kalkinmasinda
gastronomi girisimcileri aktif rol oynamaktadir. Bu kapsamda yapilan arastirmanin
temel amacini, Gaziantep ilinin gastronomi turizminde markalagsmasinda 6ncii role
sahip olan gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelligi ve yenilik¢ilige bakis acilarinin
tespit edilerek, kisilik 6zellikleri ile yenilik¢ilik o6zellikleri arasinda bir iliski ve
gastronomi girisimcilerinin  kisilik 6zelliklerinin  yenilik¢ilige bakis acilarina
herhangi bir etkisi olup olmadiginin ortaya konulmasi olugturmaktadir. S6z konusu
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ama¢ dogrultusunda gelistirilen anket formu, 2019 yilinin Agustos ve Ekim aylari
arasinda tesadiifi olmayan Orneklem yonteminden kolayda 6rneklem ydntemi esas
almarak, Gaziantep ilinde hizmet veren yoresel ve turistik yiyecek-igecek
isletmelerindeki 254 gastronomi girisimcisine uygulanmistir.

Yapilan arastirma sonucunda gastronomi girisimcilerinin  kisilik
Ozelliklerinin “Kararlilik”, “Objektiflik” ve “Motivasyon” olmak iizere ii¢ boyuttan
olustugu tespit edilirken, yenilik¢ilige bakis agilarini olusturan boyutlarin “Yenilikei
Diisiince”, “Farklilik” ve “Etkilesim” olmak iizere ii¢ boyuttan olustugu goriilmiistiir.
Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zellikleri ile yenilik¢ilige bakis agilar1 arasinda
“diisiik” dilizeyde iliski oldugu tespit edilmistir. Yapilan regresyon analizleri
sonucunda ise, gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zellikleri yenilik¢ilige bakis
acilarini pozitif yonde ve anlaml etkiledigi saptanmustir.

Anahtar Kelimeler: UNESCO Yaratict Sehirler Ag, Gastronomi,
Girigimcilik, Yenilik¢ilik.
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ABSTRACT

A RESEARCH ON THE PERSONAL CHARACTERISTICS OF
GASTRONOMY ENTREPRENEURS AND THEIR VIEW OF
INNOVATION IN GAZIANTEP, WHICH IS A MEMBER OF THE
NETWORK OF UNESCO CREATIVE CITIES

EROGLU Metin
Master Thesis, Department of Tourism Management
Thesis Advisor: Assoc. Dr. brahim GIRITLIOGLU
2020, 185 pages

The United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization
(UNESCO) launched the "Creative Cities Network" program in 2004 to identify
gastronomy, food and culture studies for people to provide information about cultural
diversity and what people eat and drink. They also classified the cities under 7
themes as Design, Craft and People, Literature, Music, Cinema / Film and Media.
The awareness on local cuisines should be preserved as a cultural heritage at national
and international level by evaluating gastronomy under a theme within the scope of
Creative Cities Network has gained increasing importance along with the economic
and cultural developments. In this context, one of the objectives and articles of
UNESCO mentions that “Encouraging and developing member cities on the same
platform, thanks to partnerships of the public, private sector and civil society, to
attempt to realize creative ideas” which makes opportunity to create presence of
leading-minded individuals who can bring these components together on a common
platform, do not hesitate to take risks and responsibilities when necessary, and reflect
innovative ideas to life has gained importance.

Gastronomy entrepreneurs play an active role in the branding and
sustainable urban development of Gaziantep, which was included in 2015 to
UNESCO's Gastronomic Cities.The main purpose of the research carried out in this
context is to determine the personality traits and perspectives of gastronomy
entrepreneurs, who have a leading role in the branding of Gaziantep in gastronomic
tourism, and to reveal whether there is a relationship between personality traits and
innovativeness, and whether the personality traits of gastronomy entrepreneurs have
any effect on their perspectives on innovation or not.The questionnaire form
developed in line with this purpose was applied to 254 gastronomic entrepreneurs in
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the local and touristic food and beverage enterprises serving in Gaziantep, based on
the easy sampling method between August and October of 2019.

As a result of the research, it was determined that the personality traits of
gastronomy entrepreneurs consisted of three dimensions as “Stability”, “Objectivity”
and “Motivation”, while it has been observed that the dimensions that make up the
perspectives on innovation consist of three dimensions as “Innovative Thinking”,
“Difference” and “Interaction”.It has been determined that there is a “low”
relationship with the personality traits of gastronomic entrepreneurs. As a result of
the correlation and regression analysis, it has been determined that gastronomic
entrepreneurs have a positive and significant effect between their personality traits
and their perspectives on innovation.

Keywords: UNESCO Creative Cities Network, Gastronomy,
Entrepreneurship, Innovation.



ONSOZ

Bu arastirma, Gaziantep ilinde bulunan gastronomi girisimcilerinin kisilik
ozellikleri ile yenilik¢ilige bakis agilar1 arasindaki iligkinin incelenmesi ve kisilik
Ozelliklerinin  yenilik¢i bakis agilarina etkisinin tespit edilmesi {iizerine
gerceklestirilmistir. Yapilan bu arastirmanin hazirlanmas1 ve arastirma deseninin
gelistirilme siirecinde oldukga titiz davranilmaya Ozen gosterilmistir. Bununla
birlikte aragtirma konusunun Gaziantep ilinde faaliyet gosteren gastronomi
girisimcileri lizerinde uygulanmasi ve gastronomi girisimcileri tizerinde daha 6nce bu
amagla yapilmig herhangi bir arastirmanin olmamasi, konu se¢iminde dikkat edilen

durumlar olmustur.

Yiiksek lisans egitimim siirecince gerek ders donemimde gerekse tez
donemimde her tiirli anlayis, sabir ve destegi gostererek bana yol gdsteren,
yardimlarin1 benden esirgemeyen ve bu siiregte bana biiyiik katkilar saglayan
damismanim Saym Dog. Dr. Ibrahim GIRITLIOGLU’na tesekkiir ederim. Ayrica,
yiiksek lisans egitimim siiresince bilgi ve tecriibelerinden yararlanma firsati
buldugum saygideger hocalarim Dog¢. Dr. Ating OLCAY’a ve Dog. Dr. Nalan

ISIK’a sonsuz tesekkiir ve siikranlarimi sunarim.

Ote yandan tezimin tamamlanma siirecinde yardimlarmi benden
esirgemeyen, fikir aligverisinde bulundugum ve manevi olarak bana destek veren
basta Elmas BULUT olmak {iizere yiliksek lisans arkadaslarrm Mehmet Fatih
GOCEBELER, Tutku SENOL, Gamze EFE, Mehmet ESEN ve Mehmet DEMIR e
tesekkiir ederim. Son olarak bu giinlere ulasmamda haklarini hi¢gbir zaman goz ardi
edemeyecegim, hayatimin her aninda yanimda olan maddi ve manevi desteklerini
esirgemeyen basta babam Ercan EROGLU, annem Sultan EROGLU ve agabeyim
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BIRINCI BOLUM
GIRIS

1.1.GIRIS

Insanhigin varolusundan bu zamana dek uzanan bir seriivene sahip olan
yemek yeme; zamanla fizyolojik ihtiya¢ olmaktan Gteye giderek sanatsal bir deger
haline gelmistir (Goyniisen, 2011:6). Eski tarihlerde hayatta kalabilmek i¢in yemek
arayisinda bulunan insanoglu, gelisen ve degisen teknoloji ve refah seviyesinin
artmasiyla birlikte yemeklerin ¢esitliligi, hazirlanmasi ve sunumunda estetiksel bir
tutum beklemeye baslayarak gastronomi kavraminin ortaya c¢ikmasini saglamigtir
(Arslan, 2015:2). Gastronomi bir toplumun kiiltiirel mirasi, gelenek gorenekleri, dini,
tarthi gibi unsurlar ile etkilesim icinde olarak gelisim gdsteren ve yasayan bir
kavramdir (Karaca ve Karacaoglu, 2016: 561). Gastronomi, bir toplumun kiiltiiriinii
ve diger toplumlara yaklagimlarindan olan benzerlikleri ve farkliliklar1 gérebilme
imkan1 sunmaktadir (Hatipoglu, 2010:5). Bu nedenle insanlar bagka kiiltiirleri
tantyabilmek ve Ogrenebilmek icin, o bolgenin yerel lezzetlerini deneyimleyerek
seyahat etmenin miimkiin olabilecegi kanaatine varmislardir. Bu durum, gastronomi
turizminin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir (Kodas ve Dikici, 2012: 56).

Gastronomi turizmini kiiltiirel miras olarak adlandiran Birlesmis, Milletler
Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiiti (UNESCO), yerel aktérler tarafindan yiiriitiilen
kiiltiirel endiistrilerin yenilik¢i, ekonomik ve sosyal potansiyelini gelistirmek,
kiltiirel cesitlilik ideallerini desteklemek, siirdiiriilebilir kalkinma ve markalasmay1
saglamak amaciyla 2004 yilinda “Yaraticit Sehirler Ag1 (Creative Cities Network)”
programini hayata ge¢irmistir. UNESCO’nun yiirlitmiis oldugu Yaratict Sehirler Ag
programi ile sehirlerin 6zelliklerine gore; tasarim sehirleri, zanaat ve halk sanatlar
sehirleri, edebiyat sehirleri, miizik sehirleri, sinema/film sehirleri, medya sanatlar
sehirleri ve gastronomi sehirleri olmak iizere yedi tema altinda simiflandirilmistir.
Ayrica bu program ile gastronomi, ilk defa bir tema altinda degerlendirilmistir

(en.unesco.org).



Yenilik¢i diistince yolu ile siirdiiriilebilir kentsel kalkinma hedeflenen bu
program ile ayn1 zamanda 2030 Siirdiiriilebilir Giindem'in faaliyete gegirilebilmesi
icin ortaya konulan eylemin yenilik¢i bakis acist ile degerlendirilip gelistirilmesi
planlanmaktadir. Bu kapsamda UNESCO, Yaratic1 Sehirler Agi’nin stratejik hedef
ve misyonlarini maddeler halinde belirtmistir. Buna goére hedef ve misyon
maddelerinden biri olan; “Uye sehirlerin kamu, dzel sektor ve sivil toplumun icinde
bulunduklar: ortakliklar sayesinde ayni platformda bulusturarak, yenilik¢i diisiinceyi
hayata gegirme yoniinde girisimde bulunmaya tegvik etmek ve gelistirmek” ile
girigsimei bireylerin sahip oldugu kisilik 6zelliklerinden birisi olan yenilik¢i diisiinme

yeteneginin gerceklestirilebilecegi anlagilmaktadir (en.unesco.org).

18. yiizyildan bugiine farkli sekillerde ifade edilen girisimci bireyler genel
anlamda, belirli bir vizyona, i¢cinde bitmek bilmeyen bir girisimcilik tutkusuna ve
basarma arzusuna sahip olabilmenin yani sira yenilik¢i, atak, ¢abuk karar verebilen
ve analitik diistinen kisiler olduklart goriilmektedir (Bozkurt, 2006: 99). Alan
yazinda bir¢ok girisimci kisilik 6zelliklerinden bahsedilmektedir. Baslica girisimci
kisilik 6zellikleri olarak; risk alabilme, firsatlar1 sezebilme, lider olma, planli ¢alisma
ve arastirmaci ruhuna sahip olma, pro-aktif kisilik ve kontrol odaklilik gibi 6zellikler
on plana c¢ikmaktadir (Bozkurt, 2006; Ucar, 2011; Karsli, 2018). Schumpeter
(1934)’e gore girisimci bireyin tasimasit gereken kisilik 6zelliklerinden birisi de

yenilikg¢i bakis agisina sahip olma 6zelligidir (Cici, 2013:16).

Diinyanin zengin mutfaklar1 arasinda gosterilen Gaziantep mutfagi
gastronomi kiiltiiri ve gastronomi zenginligi ag¢isindan Tiirkiye’de bir¢ok
destinasyonu etkilemektedir. Gaziantep sehrinin ekonomik, tarihi ve kiiltiirel
zenginligi sayesinde 2015 yilinda UNESCO Gastronomi Sehirleri Agi’na dahil
olmustur (Giritlioglu vd., 2016:74).

Alaninda 6nemli bir eksikligi kapatacak olan bu arastirma bes bdliimden
olusmaktadir. Arastirmanin birinci boliimii, arastirmanin girisi niteliginde olup bu
boliimde arastirmayla ilgili 6n bilgilere yer verilmistir. Arastirmanin ikinci boliimi
literatiir bilgisi olup; bu boliimde gastronomi, gastronomi turizmi, UNESCO Yaratici
Sehirler Ag1 ve Girisimcilik kavramlarinin tanimi, 6nemi, tarihsel gelisimi hakkinda
yapilmis olan Onceki arastirmalardan yararlanilarak incelenmistir. Ayrica bu

boliimde girisimcilik kavrami baghigi altinda girisimciligin kisilik ozellikleri ve



girisimcilikte yenilik¢iligin tanimi, 6nemi ve tiirleri ile ilgili basliklar kapsamli bir
sekilde ele alinmistir. Bunlara ek olarak, ilgili alanda yapilan yerli ve yabanci
aragtirmalar ile bu arastirmalara yonelik bulgulara, ilgili aragtirmalar baslig1 altinda
yer verilmistir. Aragtirmanin li¢iincli boliimiinde ¢alismada kullanilan materyal ve
yontem belirtilmistir. ilgili béliim, arastrmanin problemi, arastirmanin amaci,
arastirmanin dnemi, arastirmanin evreni ve drneklemi, arastirma verilerinin toplanma
teknigi ve analizi ile arastirmanin gecerliligi ve giivenilirligi aciklanmistir.
Arastirmanin dordiincii boliimiinde ise arastirma kapsaminda elde edilen bulgularin
analizlerine yer verilmistir. Arastirmanin besinci ve son boliimii ise sonug ve tartisma
boliimiinden olugmakta olup elde edilen sonuglar 1518inda UNESCO yaratici sehirler
agina ilye olan Gaziantep’teki gastronomi girisimcilerinin, sehrin markalagmasi
yoniinde yiiriitiilen faaliyetlerde aktif rol iistlenmelerini tesvik etmeye yonelik ¢esitli

Onerilere yer verilmistir.
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2. LITERATUR BILGISI

Bu boliimde sirasi ile gastronomi ve gastronomi turizmi ile ilgili kavramlar,
UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 kavraminin tanimi, igerigi ve siniflandirilmasi;
girisimcilik kavramimin tanimi, girisimcilerin kisilik 6zellikleri, girisimcilikte
yenilik¢ilik  ve yenilik¢i yaklagimlarin  6nemine yonelik kavramlar cesitli
kaynaklardan yararlanilarak incelenmistir. Ayrica, gastronomi turizmi, girisimcilikte
kisilik ozellikleri, girisimcilikte yenilik¢ilik ve UNESCO Yaratici Sehirler Agi
lizerine yapilmis olan bilimsel arastirmalar ve bu arastirmalarin sonuglar

degerlendirilmistir.

2.1. GASTRONOMI VE GASTRONOMI TURIZMININ TANIMI VE
KAPSAMI

Arastirmanin bu bdoliimiinde, gastronomi kavraminin tanimi, onemi ve
tarthsel gelisimi ile ilgili temel bilgilere yer verilmistir. Ayrica ilgili boliimde
gastronomi turizminin tanimi, 6nemi, gastronomi turizmini olusturan unsurlar,
Diinya’da ve Tiirkiye’de gastronomi turizmi ile ilgili genel bilgiler bulunmaktadir.
2.1.1.Gastronomi Kavrami ve Kapsam

Bilim olarak degerlendirilen gastronomi hem fen bilimleri (fizik, kimya,
biyoloji) hem de sosyal bilimlerden (ekonomi, sosyoloji, antropoloji, psikoloji,
yonetim, pazarlama vb.) faydalanan zengin bir ¢aligma alanin1 kapsamaktadir (Dilsiz,
2010:3). Yeme-igme ile ilgili oldugu icin tadin fizyolojisi ve tat alma, besinlerin
insan viicudundaki islevleri, icecek iiretimi, gida maddesi se¢iminde maddelerin
niteliklerinin tasvir edilmesi; gidalarin fiziksel, kimyasal ve biyolojik deformasyona
karsin hijyen, sanitasyon ve temizlik standartlarina uygun iiretim siireglerinin
gelistirilmesi biiyiik oranda fen bilimleriyle ilgilidir (Uziimcii, 2018: 14). Ote yandan
gastronomi yemek Kkiiltlirli, cografya, yemek sosyolojisi gibi kavramlar1 da igine

aldig1 i¢in sosyal bilimlerin vazgecilmez konularindan birisini olusturmaktadir



(Santich, 2007: 56).

Bu hususlar yiyecek haline getirilebilecek her seyi arastiran, bulan,
hazirlayan ve bu konuyla ilgilenen kisilere yol gdsterme gibi islevlere sahip olan
gastronominin baslica ilkelerini meydana getirmektedir. Bu 6zelliklerin yani sira
oldukga genis bir alana yayilmis olan gastronomi, konaklamadan restoranlara kadar
bircok dalda faaliyet gostermektedir (Altinel, 2009: 13). Gastronominin etkilesim

icinde oldugu alanlar Sekil 1.’de gosterilmistir.

GASTRONOMI

NE? NASIL? NICIN? NE ZAMAN?
NEREDE? KiMINLE?

Sekil 1. Cok Disiplinli Gastronomi Bilimi (Uziimcii, 2018: 15)

Ilgili sekilden goriildiigii iizere gastronomi pisirme/mutfak, beslenme,
sosyoloji, kiiltiir, tarih, diyetetik, ekonomi, kimya, tip, yonetim, politika, vb. gibi
bir¢cok bilim dali ve kavram ile etkilesim icinde oldugu sonucu tespit edilmistir.
Ayrica gastronomi ticaret, politika, pazarlama, tarim gibi alanlar1 da kapsayarak
iilkelere onemli gelir kaynagi olusturmada etkili bir unsur olarak goriilmektedir

(Gtilen, 2017: 33).



2.1.1.1. Gastronominin Tanimi

Gastronomi kelimesi, Yunanca gaster (mide) ve nomas (yasa) sozciiklerinin
birlesmesiyle olusan bir kavramdir. Ancak gastronomi kelimesinin kokeninden
ziyade, kavramsal anlami daha biiyiilk 6nem arz etmektedir. Gastronomi; “insan
sagligin1 ve gidasi ilgilendiren her konuda saglanmis kapsamli bilgi birikimidir”
(Baysal ve Kiigiikaslan 2007: 6; Hatipoglu, 2010: 5). Bir baska tanimlamada ise
gastronomi, yiyecek ve iceceklerin tarihsel silireclerinden baslayarak, sanatsal ve
bilimsel unsurlarla birlikte gelisim halinde olup, detayli bi¢imde incelenerek biitiin
ozellikleriyle anlagilmasi, uygulanmasi ve gelistirilerek glinimiiz sartlarina adapte
edilmesi i¢in yapilan ¢alismalari igeren bilim dali olarak tanimlanmaktadir (Eren,

2007: 74).

Gillespie ve Cousins (2001: 2)’e goére gastronomiyi tanimlamanin kolay
olmadigi, tammmi yapmaya c¢alisan yazarlarin sayisinin  fazla olmasindan
anlagilmaktadir. Gastronominin tanimlarinin ¢ogu eksiktir. Beslenme aligkanliklar
ve agirlama endiistrisinde gastronomik degerlerin faaliyete gegirilmesinde zorluklar
yasanmaktadir. Gastronomi yiyecek ve igecek zevki ile ilgili oldugu ig¢in
gastronominin konusu insandir. Insanoglu yemek ve igmekten hoslanir. Basl basia
gastronomik degerler kiiltiirel, cografi, toplumsal ve sosyal beslenme faktorleri gibi
bircok temele dayahidir (Akgo6l, 2012: 16). Diinya Gida Seyahat Birligi’nde
gastronomi, “Bir yer hissi elde etmek ve mekanin tadina bakmak icin seyahat etme

eylemi” olarak tanimlanmaktadir (worldfoodtravel.org).

Gastronomi, yiyecek ve icecekler ile ilgili malzemelerin nasil kullanilmasi
gerektiginin anlagilmasint saglayan bir platform sunmaktadir. Gastronomi, farkl
kiiltiirlerdeki {tlkelerin yiyecek ve iceceklere olan yaklagimlarinin yani sira
benzerliklerini ve farkliliklarini bir arada gérmemizi saglamaktadir (Hatipoglu, 2010:
16). Gastronomi calismast besinlerden daha fazla nasil keyif alinacagini ve bu keyfin
siirmin  en Ust diizeye ulasmasi i¢in yiiriitilen ¢alismalar1 kapsamaktadir.
Gastronomi, iyi igecekler ve iyl yemek yapma ¢aligmalar ile ilgilenir. Ayn1 zamanda
gastronomi; sarabin ve tiim yiyeceklerin kalitesi, et ve sarabin bir yemekte nasil
biitlinliikk olusturacagi, bir yemekteki yenilikler ve bunun degerlendirmesiyle

ilgilenmektedir (Gillespie ve Cousins, 2001: 7).



Gastronomi, kiginin yemek hazirlama siirecinde gergek motivasyon kaynagi
olarak ifade edilmektedir. Gastronominin gelisimi sadece parayla ve iyi istahla sinirl
degildir. Gastronomi ihtiyacin ve zenginligin yaninda deneyim, 6zen ve ince zevkler
sonucu olusan bir kavramdir. Gastronomi insanligin temel ihtiyaci olan yiyecekle
ilgilidir ve “en 1iyi yiyecekle” ilgilenmektedir. Gastronomi, oburluk derecesinde
bogaza diiskiinliik olarak olumsuz; iyi yemek hazirlama, kiiltiirel aktivite olarak
degerlendirme, bilim ve sanat anlaminda da olumlu olarak degerlendirilmektedir

(Akgdl, 2012: 33).

Gastronomi {iretim, tiikketim ve hem tretim hem tiiketim boyutlar1 olmak
tizere ¢ farkli boyutta degerlendirilmektedir. Bunlardan ilkini iiretim boyutu ile
gastronomi olusturmakta olup iiretim boyutu ile gastronomi agagidaki degiskenlerden

olugmaktadir (Giritlioglu ve Karaman, 2017: 392):

e Iyi yemek hazirlama, pisirme, sunma ve giizel masa kurma bilim ve
sanati,
e Iyi yemek yeme ile ilgili faaliyetler ve bilgi birikimi,

e Yemek pisirme-ascilik ile ilgili prensip ve uygulamalardir.

Gastronominin ikinci boyutunu ise tiiketim boyutu ile gastronomi
olusturmakta olup tiikketim boyutu ile gastronominin unsurlar1 ise sunlardir (Baysal

ve Kiigiikaslan, 2007: 7-10):

e lyi yiyecek ve igecege olan tutku,
e Iyi yemek yeme konusunda asiriya kagma,

o Liiks ve lezzetli yiyecek- iceceklere olan tutku ve diiskiinliiktiir.

Ucgiincii ve son boyutu olusturan iiretim ve tiiketim boyutu ile gastronominin

unsurlari ise asagidaki gibidir (Aksoy ve Sezgi, 2015: 80):

¢ Yiyeceklerin hazirlanmasi, pisirilmesi ve servis agamasi,

e Uygun arag-geregler kullanilarak sunulup yenilmesi,

e Meniideki yemeklerin satilma orant,

o Cesitli kiiltiir, gelenek, gorenekler ve mutfaklart goz Oniinde
bulundurularak hazirlanan yiyecek ve iceceklere bilim ve sanat

yaklagimi,



e Damak tadi ve istah gibi zevklerin; kiiltiir, tarih, aliskanlik, yetenek,
emek ve 6zenle en 1yi yemegi iiretmek icin belirli bir sistemle bir araya

gelmesidir.

2.1.1.2.Gastronominin Onemi

Son yillarda turizmin 6nem kazanmasinda ve kentlerin markalagmasinda
gastronominin etkisi giin gectikge artmaktadir. Gastronomi turizmi bulundugu
bolgedeki yerel {ireticilere destek olmakta ve yiiksek kaliteli tirlinler ortaya
cikarmalarina destek vermektedir. Gastronomi turizmi ekonomik gelismenin
devamliliginda 6nemli bir rol ustlenmektedir. Alan yazinda gastronominin turist
deneyiminin vazgeg¢ilmez bir parcast oldugu bazen de temel seyahat motivasyonu

olarak sayilabilecegi gosterilmektedir (Uziimcii, 2018: 13).

Gastronomi hizmetlerinin 6zlinde insana yapilan dogrudan servis vardir ve
bu durum baska higbir yerde goriilemeyen estetiksel bir olgudur. Ayrica iilkemizdeki
turizm arzindaki olumlu gelismelere paralel olarak gastronomide de gelismelerin
hizlanarak hak ettigi gelir diizeyine ulasmasinin ¢ok O6nemli bir unsur oldugu
goriilmektedir. Tirk mutfaginin zenginligi ve gurme turlar gibi 6zel gruplarin
tiketme istegi turizm arziyla gastronominin paralellik gosterdigini ortaya
koymaktadir (Altinel, 2009: 13). Bilingli tiiketici topluluklar1 (gurmeler), artik
diinyanin bir ucundan diger ucuna yemek yeme ve en iyiyi tatma istegi ile yolculuk
yapabilen entelektiiel gruplar ortaya c¢ikarmistir (Akgol, 2012: 20). Bu entelektiiel
gruplar s6z konusu yemeklere yiiksek iicretler odeyebilmekte ve belirli iicret
karsiliginda yemeklerin yapimimi 6grenmeyi isteyebilmektedir (Aksoy ve Sezgi,

2015: 81).

Ulkenin yerel mutfaginin tanitimi turizmden elde edilen gelir artiginda
biiyiik bir rol iistlenmektedir. Gastronomi turizmiyle gelirlerini arttirabilen tilkeler bu
alanda yatirnmlarina Oncelik vererek elde ettikleri gelirlerini daha fazla arttirmak
istemektedir (Akkaya ve Ozcan, 2019: 253). Diinya turizm sektdriiniin son yillarda
hizla gelismesi, satin alma giiciiniin ve tatil imkanlarinin artmasi, 1990’lardan sonra
turizm pazart ve seyahat edenlerin taleplerindeki degismeleri Onemli oranda
tetiklemistir. Genel ¢er¢evede gastronominin diinya turizm pazarinda ne kadar etkisi

oldugunu tespit etmek zor olsa da gastronomi, turizmdeki deniz-kum-giines ti¢liisiine



dayandirilan tatil anlayisinin disina ¢ikararak zengin ve farkli bakis acilar1 ortaya

cikarmistir (Dogan, 2018: 31).

2.1.1.3.Gastronominin Tarihsel Gelisimi

Amerikali psikolog Abraham Maslow, 1943 yilinda yayimladigi bir
caligmasinda ihtiyaclar teorisi olarak adlandirilan ve insan psikolojisini anlatan bir
teori ortaya koymustur. Insan ihtiyaclarinin énem sirasina gore alttan iiste dogru
kademeli olarak siralandig1 bu teoriye gore alt boliimdeki bir ihtiyag belirli diizeyde
karsilanmadig1 siirece kisi bir list diizeye gecememektedir (Kogel, 2003: 639).
Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsisine gore (Sekil 2) insanlarin en temel
gereksinimlerinin basinda fizyolojik ihtiyaglari gelmekte olup bunlarin ilkini yemek

yeme ihtiyaci olugturmaktadir.

Sekil 2: Maslow’un Ihtiyaglar Teorisi

/\
/\

‘\
/5 KADHMQ\
KENDINT

TAMAMLAMA \
IHTIYACI

4. KADEME \
KENDINI GOSTERME
/ IHTIYACI

3.KADEME A
SOSYAL IHTIYACLAR \
/

7/
/ 2. KADEME \
/ GUVENLIK IHTIYACI
{ \
\

1. KADEME BN
/ FIZYOLOJIK IHTIYACLAR \

Kaynak: (Kogel, 2003: 639).

Insanhigin varolusundan giiniimiize dek uzanan bir seriivene sahip olan
yemek yeme, zamanla fizyolojik ihtiya¢ olmaktan oteye giderek bir sanatsal deger
héaline gelmistir. Eski tarihlerde hayatta kalabilmek i¢in yemek arayisinda olan
insanoglu, zamanla gelisen ve degisen teknoloji ve refah seviyesinin artmasiyla
birlikte yemeklerin ¢esitliliginde, hazirlanmasinda ve sunumunda estetik kavramina

daha fazla 6nem vermistir. Bu nedenle ge¢misten giiniimiize gelisen ve degisen
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gastronomi, bilim ve sanat olarak kendinden bahsettirmeye baslamistir (Dogan, 2018:

29).

Ilk¢aglara ait magara duvarlarindaki resimlerde, o dénemin insanlarinin temel
ihtiyaclar1 olan beslenme icin nasil avlandiklar1 ve avlanirken kendilerini nasil
tehlikelere attiklar1 anlasilmaktadir. Asur Krali Sardanapalus doneminde iyi ve giizel
yemek sanatini ortaya koyabilecekleri solen niteliginde yarigmalar diizenlenmis olup
bu s6lenlerde yemek sanatina 6nem verildigi ve toplulugun bundan haz duyduklar
anlasilmaktadir (Goyniisen, 2011: 6). Yine Asurlular donemine ait arkeolojik
caligmalardan elde edilen bulgulara gore Asurlularin yerlesim merkezi olan Kanis’te
(Kayseri) lokantalarin bulundugu mahallelerinin oldugu tespit edilmistir. Antik Yunan
doneminde ise yemek olgusu insan yasaminin dnemli bir pargasi haline gelmis olup bu
alanda solenler diizenlenmis ve o donemde yemek zenginligi uygarlik
gostergelerinden biri kabul edilmistir. Bunun yaninda o doneme ait arastirmalarda,
Antik  Yunan’da yaptiklart yemeklerin tariflerinin patentinin dahi alindig1

anlasilmaktadir (Altinel, 2009: 3-4).

Yunanli yazar Archestratusa tarafindan milattan dncelerine kadar uzanan bir
gecmise sahip olan, bilinen en eski gastronomi kitab1 olarak kabul edilen
“Gastoronmia” nin igeriginde sarap ve yemek ile ilgili bilgiler yer almaktadir
(Santich, 2004: 16). Avrupa’da devletlesmeye Oncii olan Antik Yunanlilar iiriin
cesitliliginde gelisim gdstermis olup, deniz mahsullerini de yemek kiiltiiriine dahil
etmeyi basarmiglardir. Artan yemek ihtiyacina karsin Antik Yunanlilar bununla
yetinmeyip disaridan yemek tedarikinde bulunmuslardir (Leeming, 1991: 51). Bu
toplulugun genel olarak ithal ettikleri iirtinlerin basinda tahil gelmekteydi. Yunanllar
ekmek konusunda ileri giderek sadece fakir halk i¢in bile yetmis tiir ekmek ¢esidinin
oldugu tarifler gelistirmislerdir. Bu tarifler kayda ge¢ilmis olsa da kopyalar1 zamanla
yok olmustur ancak Archestrate’in eseri gliniimiize kadar korunarak gelebilmistir

(Peterson, 1991: 88).

Antik  Yunanhlar ascilifi bir sanat olarak gdérmekte olup, yemegin
hazirlanma stirecinden pisirilmesine ve saklanmasina kadar bir¢ok alanda kendilerini
gelistirmislerdir. Bu nedenle Antik Yunanlilar ticaret ve savaslar araciligiyla Bati
Avrupa ve Ortadogu’da mutfagin sekillenmesinde biiyiik rol oynamislardir. Ayni

zamanda bu toplum kendilerinden sonra gelen medeniyetlere de kaynaklik
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etmislerdir (Cifci, 2019: 10). Bunun en biiyiik 6rnegi ise Roma Imparatorlugu'dur.
Roma Imparatorlugu'nun da yemek ve saraba olan diiskiinliigii ile gelistirdikleri
pisirme yontem ve tekniklerinin yer aldigi kitaplar bulunmaktadir. Bu durum
Romalilarin  gastronomi alaninda Antik Yunanlilarla paralel olarak gelisim

katettiklerini gostermistir (Gillespie ve Cousins, 2001: 39).

Roma Imparatorlugu'nun mutfak kiiltiirlerinin - zenginligi, fethettikleri
topraklardaki yemek kiiltiirlerini Roma’ya tasimalariyla saglanmistir. Fethettikleri
bolgelerdeki en iyi ascilari iilkelerine getirmeleri Roma mutfaginin zenginliginde
biiyilik rol oynamistir (Altinel, 2009: 5). Biiylik toren ve zafer kutlamalarinda biiyiik
topluluklara yemek ve icki ziyafetleri verilmekteydi. Romalilar toplu yemek
kiiltiirtine bliylik 6nem verdikleri Juliuss Ceasar’in, kazanilan bir zaferin ardindan
giinlerce kutlama yapmasindan ve yiiz binlerce kisiye yemek vermesinden
anlasilmaktadir. Imparatorlar bu kutlamalari o kadar ¢ok abartmislar ki bazi
donemlerde devlet iflasin esigine gelmistir. O donemde yemek ve sarap hizmeti
veren lokantalar “Taberna” adi ile kullanilmis olup giiniimiizde bu mekanlarin
“Taverna” kelimesiyle kullanilmaya devam edildigi goriilmektedir (Goker, 2011:

31).

Roma’da ascilar genellikle Yunanistan’dan getirilen bu konuda yetenekli
erkek kolelerden olugsmaktaydi. Lezzetli ve glizel yemege asir1 onem veren Romalilar
bunu sanat olarak gordiiklerinden gilizel yemek yapmalari i¢in kole olarak aggilar
Roma’ya getirmislerdir. Getirilen ascilar eger gilizel yemek yaparlarsa efendisi
tarafindan para ve hediyelerle odiillendirilirdi ve bu sayede Ozgiirliiklerine
kavusabiliyorlardi (Cifgi, 2019: 11). Roma Imparatorlugu'nun ¢dkmesiyle toplu
yemek kiiltiiriinde duraklama yasanmistir. Cok fazla kullanilan ve giivenli olarak
goriilen yollar lizerinde bulunan hanlar da bu kiiltiiriin devam ettigi Hagli Seferleri'ni
konu alan bazi kaynaklardan anlagilmaktadir (Matz, 2002: 42). Orta Cag’da
gastronominin gelisimi durma noktasina gelmesine ragmen Apicius’un yemek kitabi
bu dénemde de basilmaya devam edilmistir. Bu donemlerde yasayan soylu ailelerin
evlerinde ve arazilerinde {iiretim devam etmis, diger ailelerle ticaret yaparak

gastronomi ¢esitliligi saglanmistir (Soylemez, 2015: 34).

Ronesans Donemi'nde ticaretin yayginlagmasi ve yeni mutfak tekniklerinin

gelistirilmesi  Ozellikle Avrupa yemek Kkiiltiiriine biiyiik katkilar sunmustur. Bu
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gelismeler donemin satolarmi ve duvarlarini siisleyen ziyafet resimlerinden
anlasilmaktadir. Ayrica miizik ve dansin da bu ziyafetlere eklenmesiyle birlikte iyi
yemek olgusu, bilhassa soylularin arasinda refah  goOstergesi olarak
degerlendirilmistir. Bu gelismeler mutfak biriminin artik estetiksel bir olgu olarak
goriilmeye baglamasini saglamis ve bdylece mutfak birimi bina i¢inde 6zel bir oda
olarak konumlandirilmaya baglanmistir (Goyniisen, 2011: 8). Mutfaklara verilen
O6nem biiylik bacanin altindaki ocak ve firinin ¢alisanlarin dumandan etkilenmemesi
icin dizayn edilmis olan yiiksek tavandan anlasilmaktadir. Ayrica bu donemde
ascilarin mutfakta kullandiklar1 malzemelerin zenginligi de dikkat cekmektedir.
Doneme ait bir diger dikkat ¢eken bilgi ise soylularin yemegi yemeden once zehirli
olup olmadiklarin1 anlamak icin zehir testi yaptirmalaridir. Ote yandan catal
kullaniminin var olmadig1 bu dénemde bazi yemekler biiyiik bicaklarla oyulup ufak

pargalara ayrilarak yenilmekteydi (Altinel, 2009: 7).

Ronesans Donemi'nde soylularin malikanelerinde calisan ascilarin tatmin
edici maaslarla ¢caligmalar1 onlar1 saygin birer kisilige biirlindlirmiistiir. Fransa Krali
VI. Charles’in sovalye riitbesiyle odiillendirdigi as¢1 Taillevent’in o donemin
ascilarinin biiyiik dl¢tide faydalandigi bir kitap olan “Le Viandier”i yazmaya itmistir.
Iceriginde yer alan pisirme ydntemleri ve bir¢ok iiriiniin tariflerini barindiran bu
kitap donemin onemli eserlerinden sayilmistir. Sanat dallarinda gerceklesen olumlu
gelisimlerle Ronesans doneminde iyi yemek olgusu biiylik 6nem kazanmistir ve bu
donemle birlikte yeniden yiikselise gecmistir. Ronesans hareketi ile birlikte insanlik
Orta Cag'dan Yeni Diinya'ya gecis yapmis ve bu gecisin beraberinde getirdigi
gelismeler gastronomiye de biiylik ivme kazandirarak gastronominin felsefl yoniiniin

lyice ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Cifei, 2019: 12-13).

Taillevent’in yazdig1 “Le Viandier” kitabinin yetersiz gelmeye baslamasi ve
yeni kesiflerle elde edilen yeni iiriinlerin kullanilmaya baslamas: ile birlikte insanlar
farkli pisirme teknikleri ve yeni tarifler aramaya baslamislardir. Avrupa devletlerinin
aralarindaki uzun siliren savaslar, diplomatik evliliklerin beraberinde getirdigi
etkilesimin artis gostermesi, cikolata ve kahve gibi iirlinlerin Avrupa pazarina
girmesi gibi nedenlerle ticaret hacmi genislemis, bu durum gastronomi faaliyetlerinin
geliserek ortak bir kiiltiir olarak kendisini gdstermesini saglamistir (Gillespie ve

Cousins, 2001: 42-44).
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Fransiz Devrimi ile soylularin boyundurugu altinda g¢alisan ascilar, halka
hizmet veren isletmelerde caligmaya baslayarak gastronomik faaliyetleri biitiin
Paris’e duyurmay1 basarmislardir. Fransiz Ihtilali’nden sonraki siirecte de Fransa’nin
refah seviyesindeki artis baska iilkelerden go¢ almasma neden olmustur. Bu goc
hareketliliginin beraberinde yeni gastronomik iriinler getirmesi ile Fransizlar,
gastronomi alaninda gelisim gostererek c¢esitlenmesiyle taninmaya baglamistir.
Burjuvazinin ¢okiisii ile sarayda gorev yapan ascilar mesleklerini icra edebilmek i¢in
Paris’te yasamaya devam ederek Paris halkinin yemeklerinden tadabilecegi kafeler
ve restoranlarda is imkanlar1 bulmuslardir (Cifci, 2019: 14). Tim bu gelismelerle
daha ¢ok soylularin 6énem vermis oldugu gastronominin halka arzi saglanmis ve bu
sayede halk da hizlica gastronomi faaliyetlerini benimsemistir. Fransa’da servis,
dekorasyon, hitap, sunum ve yemek kalitesi anlaminda iist diizey standartta hizmet
veren restoran anlamina gelen “Fine-Dinning” restoranlarin sayisinin gittik¢e artmasi
ve halkin da bilinglenerek tiikketime katilma arzusunun artmasi, yeni bir kiiltiir
algisini olugturmustur. Artik Paris halki yemek yeme olayini sadece karin doyurmak
icin degil bir statii, terapi, keyifli bir yemek gibi bircok amag i¢in gerceklestirilen bir
aktivite olarak gormeye baslamistir (Ferguson, 2000: 1054-1057).

Joseph Berchoux’un yazmis oldugu “Gastronomie ou L’Homme des
champs 4 Table” (Gastronomi ya da Tarladan Sofraya Insan) isimli kitap 1801
yilinda yaymlanmistir. Bu tarihten iki yil sonrasinda Crose Magnan’in “Gastronomie
Paris” (Gastronomi Paris) isimli eseri basilmis ve ilgili alan yazin genislemistir.
Buna ragmen gastronomi kelimesi ilk olarak 1835 yilinda, Fransiz Akademisi
tarafindan sozliikte ve nitelikli bir sekilde yer almaya baslamistir (Montagne, 2001:
395). 19. yiizyllda mutfak ekipmanlarinda ve sistemlerinde biiyiik degisimler
yasanmigtir. Bu donemde Alexis Benoist Soyer, gelistirdigi mutfak sistemleriyle
fakirlerin ve askerlerin de iyi yemek yapabilmesini amaglamistir. Fransiz vatandasi
olmasma ragmen Ingiltere’deki Kirim Savasi’nda gérev yapan Soyer, gelistirdigi
mutfak sistemleriyle zaman ve mekan ayirmaksizin her yerde iyi yemek
yapilabilecegini ve sunulabilecegini gosteren ¢alismalarda bulunmustur. Yayimladigi
eserlerle de fakirlere giizel yemek olgusunu asilamis ve kitaplar1 yiiz binlerce

satmistir (Gillespie ve Cousins, 2001: 57-59).
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Gastronominin geligim siirecinde Diinya’nin en iyi ve gelismis mutfaklari
arasinda goriilen Tiirk mutfaginda yasanilan degisimler, savaslar, kiiltiirel
etkilesimler, yaganilan yerde bulunan hayvan tiirli, cografi yap, iklim ve iklime baglh
olarak bitki Ortlisii beslenme aligkanliklar1 ve mutfak kiltiirii gibi unsurlarin
etkileriyle gastronomi literatiiriinde olduk¢a 6nemli bir konumda yer almaktadir. Bu
baglamda Selguklu ve Osmanli Saray Mutfaginin, bugiinkii Tiirk mutfaginin

olusmasinda 6nemli etkileri bulunmaktadir (Arslan 2015: 33).

Selguklular doneminde Tiirkler Orta Asya’dan gelip Anadolu’ya
yerlestikten sonra yemek kiiltiirlerini de beraberinde getirmis ve gosterissiz yalin bir
mutfak kiiltiiriinii benimsemislerdir (Arman, 2011: 12). Anadolu’ya yerlesen Tiirkler
bulunduklar1 cografyada yetisen iriinlerin zenginligi ile Tirk mutfagimnin yemek
cesitleri ve mutfak arag-gerecleri gelismis olup yeni pisirme teknikler bulunmustur.
Ayrica Bizanslilar ile ayn1 cografyayr paylasan Selguklular, yiizyillar boyunca siyasi
iligkiler i¢inde olmalarindan dolay1 yemek kiiltiirleri de karsilikli olarak etkilenmistir
(Kozleme, 2012: 131). Yemeklerde 6nemli yer tutan “Ordovr” olarak adlandirilan,
taze baharatlar ve soslarin kullanildigir yemek oncesi tiiketilen meze kiiltiirii, Bizans
mutfagindan etkilenerek Selguklu mutfagina da girmistir. Bu etkilesimin sonucunda
iskembe corbasi, midye dolmasi, =zeytinyagli yemekler, balik ve sardalye
konserveleri, karides, salata ve papaz yahnisi gibi Bizans kiiltiirinii yansitan

yemeklerin Tiirk mutfagina girdigi diistiniilmektedir (Un, 2009: 14).

Genis topraklara sahip olan Osmanli imparatorlugu doneminde Tiirk
mutfagi Arap diinyasi, Balkanlar, Cin, Afrika, Kuzey Karadeniz, Anadolu, Kafkasya
ve Ege Adalarmin Kkiiltiirlerinden etkilenerek zengin bir kiiltiirel birikim
olusturmustur. Bunu yaparken de kendine has mutfak kiiltiiriinii koruyarak, modern
Tirk mutfagina yansitabilmistir (Arslan, 2015: 38). Bu baglamda Osmanlh
donemindeki Tirk mutfaginin en ihtisamli yapisim1 saray mutfagindan anlamak
miimkiindiir. Saray mutfagi  biinyesinde secilmis uzman as¢1 ve yamaklarin
bulundugu, yemegin daha niteliksel deger tasidigi, malzemelerin ve arag-gereclerin
0zenle secildigi bir yer olarak dnem kazanmistir. Bu yilizden yapilan yemekler hem
lezzetli hem de gorsellik agisindan estetik bir goriiniime sahip olmustur (Hatipoglu

ve Batman, 2014: 67).
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Sarayda secilmis sinifin sofralar1 genellikle glimiis, altin ve porselen yemek
takimlarindan olugmaktaydi. Ayrica saray mutfaginda devlet gorevlilerinin
statiilerine gore mutfaklari, ascilari, sunum sekilleri ve yemek cesitleri farklilik
gostermekteydi (Haydaroglu vd., 2003: 4). 16. yiizyilda saray mutfagi baharat ve
piring bakimindan olduk¢a zengin olan Misir’in Osmanli himayesine dahil olmasiyla
en parlak donemini yasamistir. Sarayin malzeme ihtiyacini karsilamasinin yani sira
Osmanli Sehri’nin ve Istanbul’un yiyecek malzemesinin tedarikini de saglamistir.
Genis toprak parcgasina sahip olan Osmanli, bu durumun avantajiyla kaliteli, ihtisamli
ve lezzetli yemekler ¢ikartarak saray mutfagina verdikleri degeri gostermektedir

(millisaraylar.gov.tr)

Gastronominin gecen zaman dilimi icindeki gelisimiyle gliniimiizde de
kullanilmaya devam edilmekte olan mutfak ve servis sistemleri kurulmustur.
Ozellikle 1985 yilindan sonra Fransiz ascilarm iilke disina ¢ikmalariyla yeteneklerini
ve birikimlerini diger iilkelerde sergilemeleri, gastronomiyi Fransiz ekoliiniin
etkisinde birakmistir. Bu etki glinlimiizde kullanilan servis ve mutfak terimlerinin
onemli bir kisminin Fransizca olmasindan da anlagilmaktadir (Ferguson, 2000: 1054-
1057). 20. ylizyilin sonlarinda kurulan Ulusal Mutfak Sanatlar1 Konseyi (CNAC),
onemli c¢aligmalar yaparak gastronomi alaninda ulusal ve uluslararas1 fuarlar
diizenlemeye baslamislardir. Bu fuarlarda sadece bugiiniin yemeklerini degil, aym
zamanda insanlarin eski zamanlarda kullandiklar1 ve tiikettikleri tirlinlerle yaptiklar
yemekleri de sergilemislerdir. Bununla birlikte 1923 yilinda Paris’te diizenlenen
gastronomi fuar1 ile unutulmaya baslayan eski tarifler tekrardan gilin yiiziine
cikartilarak, siirdiiriilebilirligin saglanmasi adina iinlii seflerin hazirladig1 receteler
olusturulmustur. Bu sayede tiim Diinya gastronomisinin literatiiriinde kendine yer

edinmeyi basarmislardir (Cif¢i, 2019: 15).

Son yillarda gastronomi alaninda 6nemli gelismeler yasanmaktadir ve bu
gelismelere bagli olarak gastronomi ile ilgili arastirmalar, yaymlar ve kaynaklar da
artmaya devam etmektedir. Joel Robuchon tarafindan 2005 yilinda basilmis olan
“Larousse Gastronomique” adli eser gibi daha bir¢cok kitap, dergi ve TV
programlarinda gastronomi, kendinden sz ettirmeye ve daha hizli bir sekilde genis
kitlelere yayilmaya baglamistir (Goker, 2011: 20). 20. ylizyil, insanoglu i¢in artan

refah diizeyi ile birlikte degisik tatlar1 kesfetmenin, kullanmanin ve bundan keyif
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duymanin pesine diismiis olup sadece iist tabakanin degil, halkin da istedikleri zaman
bu iiriinlerden tadabilecegi veya ulasabilecegi bir dénem olmustur. Insanlar daha ¢ok
bilinglenerek gastronominin sinirlarint  zorlamaya baslamis, boylelikle saglikli
beslenme, diyet hareketliligi gibi unsurlara yonelerek daha ¢ok arastirilmasi ve ugras
verilmesi gereken bir unsur oldugunun anlasilmast saglanmistir (sirc.org).
Gastronomi, gecirdigi evrelerden bu zamana dek giderek artan bilgi birikimleri, alan
yazin ve tekniklerle farkli boyutlar ge¢irmistir. Son yiizyilda aile yapisinin degiserek
cekirdek aile boyutuna ulagmasi, insanlarin zaman olgularinin degismesi ve kaliteli
yasamaya yoOnelik egilimler ekonomik kaygi olmaksizin her seye ulagsma arzusu
nedeniyle 21. yiizy1l gastronomi a¢isindan degerli bir zaman dilimini olusturmaktadir

(Yavuz, 2007:22).

2.1.2. Gastronomi Turizminin Kavrami ve Kapsam

Gastronomi turizmi kavramimin kokleri tarim, kiiltir ve turizmde
yatmaktadir (Bessiere, 1998; Cusack, 2000; Hjalager ve Corigliano, 2000; Wagner,
2001; Wolf, 2002; Selwood, 2003; Boniface, 2003). Her ii¢ bilesen de gastronomi
turizmini bir destinasyondaki cazibe ve deneyim olarak pazarlamak/konumlandirmak
icin firsatlar ve aktiviteler sunulmasimi ifade eder. Tarim, {riin/gida saglamakta;
kiltiir, tarih ve cazibe sunmakta; turizm ise altyap1 ve hizmet saglamaktadir ve ¢
bilesen gastronomi turizmi deneyiminde bir araya gelmektedir. Bu ii¢ bilesen, gida
turizminin turizm paradigmasindaki bilesenlerinden biri olarak konumlandirilmasinin

temelini olusturmaktadir (Du Rand ve Heath, 2006: 209).

b 1Y b1

Literatiirde “culinary tourism”, “gastro tourism”, “food tourism”, “gourmet
tourism” gibi farkli isimler yer alsa da en ¢ok ‘“gastronomi turizmi” kavrami
kullanilmaktadir ve bu kavrami 1998 yilinda alan yazina kazandiran kisi Lucy M.
Long’dur. Gastronomi turizmi (culinary tourism) kavramini literatiire kazandiran
Long (2004), “Bilinenden farkli bir mutfak kiiltiiriindeki yiyeceklerin hazirlanmasi,
sunulmasi, tiiketilmesi, buradaki ogiin sistemi, yeme bicimlerini kesfetme amaciyla
gergeklestirvilen turizm gekli” olarak tamimlamistir (Hatipoglu, 2014: 27). Bu
tanimlamaya gore, gastronomi turizminin sosyo-kiiltiirel yan1 vurgulanmakta olup
baska tatlarla tanigmanin diger kiiltiirleri kabul etme ve deneyimleme yollarindan biri
oldugu savunulmaktadir (S6kmen, 2018: 7). Bir diger tanimda Long (1998), yemek

veya gastronomi turizminin tim duyular1 kullanan duyusal bir deneyim oldugunu ve


http://www.sirc.org)/
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dolayisiyla bu deneyimin turizm deneyiminin merkezi oldugunu vurgulamaktadir

(Du Rand ve Heath, 2006: 209, Wolf, 2006: 1; Karim ve Chi, 2010: 532).

Alan yazinda gastronomi turizmi ile 1ilgili bir¢ok tanimlamaya
rastlanmaktadir; gastronomi turizmi yemek deneyimi aracilifiyla ortaya ¢ikan
kiltiirel bir etkilesim (Silkes, 2012: 327), kiiltiirel deneyim i¢in gerceklestirilen bir
faaliyet (Wan ve Chan, 2013: 227) ve bir destinasyondaki yerel yiyeceklerin
taninmasi, anlasilmasi ve tiiketilmesi maksadi ile gergeklestirilen kiiltiirel bir etkinlik
(Smith ve Xiao, 2008: 289) seklinde tanimlanmistir. Biitiin bu tanimlamalarin ortak
noktasini ise kiiltlir olusturmaktadir. Bu noktadan hareketle gastronomi turizmi,
yiyecek-igecekler araciligi ile ziyaret edilen iilkenin veya destinasyonun kiiltliriiniin
taninmasi i¢in gergeklestirilen turistik etkinlikler olarak ifade edilebilir (Nebioglu
2016: 7).

2.1.2.1. Gastronomi Turizminin Tanimi

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO) ne gore gastronomi
turizmi, belirli bir destinasyona ait yiyecekleri-icecekleri deneyimleme ve cesitli
aktivitelere eglenme amacli katilarak gastronomik acidan belirli potansiyele sahip
destinasyonlara yapilan seyahatler olarak tanimlanmaktadir (UNWTO, 2012).
Gastronomik agidan yapilan bu aktiviteler gastronomi ile ilgili festivaller/fuarlar,
yerel pazarlar, yemek sovlar1 ve yoresel iirlinleri deneyimleme aktiviteleridir (Govce,
2016: 16). Ote yandan bir hareketliligin turizm olarak degerlendirilebilmesi igin baz1
sartlar1 saglamasi gerekmektedir. Gastronomi i¢in de bu durum gecerli olup her
yeme-icme faaliyeti gastronomi olarak degerlendirilmemektedir. Gastronomi ve
yeme—i¢cme arasindaki fark oldukca fazla olmakla birlikte duyusal fonksiyonlar,
iriin, ortam, sunum ve hizmet gibi bir¢ok unsurdan ayrismaktadir (Sancak, 2018:

13).

Diinya iizerinde degisik kiiltiirlerle birlikte kiiltiirlerin en O6nemli
bilesenlerinden birisi olan mutfak kiiltiirii ve lezzetlerini tanimaya yonelik
gerceklestirilen turizm tlirii  ‘gastronomi turizmi’ olarak adlandirilmaktadir
(Canbolat, 2017: 8). Yapilan tanimlamadan da anlagilacag: iizere bu turizm tiiriiniin
en belirleyici unsurunu yeme-igme ve mutfak kiiltlirii olusturmaktadir. Bu nedenle
diinya iizerinde gastronomi ag¢isindan potansiyel sahibi olan iilkeler, ayn1 zamanda da

mutfak kiiltiirii zengin olan iilkelerdir. Basta Cin olmak iizere Italya, Fransa, Tiirkiye,
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Kuzey Afrika ve diger Uzak Dogu iilkeleri bu alanda kendinden sik¢a bahsettiren
iilkeler olarak gdze carpmaktadir (Ozgen, 2015: 8). Gastronomi turizminde esas
ama¢ yeme ve icme seyahati gergeklestirmek olup belirli destinasyonun yiyecek
igeceklerini tatmak ve bu konuda deneyim kazanmak oncelikler arasindadir. Bunun
yaninda sarap iretim noktalarim1 ziyaret etmek de gastronomi turizmi kapsamina
girmektedir. Gida turizmi ayn1 zamanda yeme-igme unsurlarinin yani sira kimlik,
kiiltiir, tiretim (tarim), bolgesel kalkinma, tiketim ve giderek Onem kazanan

stirdiiriilebilirlik konulariyla yakindan ilgilidir (Saruhan, 2012: 89).

Diinya turizm pazarimin 1990’lardan sonra gelismesini hizlandirmasi ve
seyahat edenlerin sayisindaki artisa paralel olarak artan talepler dogrultusunda
insanlarmn artik deniz-kum-giines ti¢liisiiniin disina ¢ikarak daha farkl: tatil imkanlar
aramaya baslamis olmas1 beraberinde 6zel ilgi turizmi ve alternatif turizm ad1 altinda
toplanan farkli bir turizm anlayisim ortaya cikarmustir (Yaris, 2014: 1). Artik
insanlarin tatil konusunda daha ¢ok bilinglenmesi, ¢aligsma sartlarinin iyileserek daha
esnek tatil imkanlariin devlet tarafindan da desteklenmesi, is konusunda giivence
sunulmasi, ulagtirma ve teknolojinin hizla gelisimini siirdiirmesi, insana verilen
degerin artmasinin sonucunda insan haklar1 konusunda halkin bilin¢li olmasi, aile
hayatindaki degisim gibi unsurlarla 6zel ilgi turizminin gelisimi, siire gelen bir olgu
olmustur (Kozak ve Bahge, 2009: 121-125). Ozel ilgi turizmi ile birlikte arkeoloji,
icecek turlari, gastronomi turlari, saglik ve fitness, fotografcilik, rafting, scuba-diving
gibi bireysel aktiviteler barindiran turizm g¢esitliliklerinin gelistigi gézlemlenmistir
(Tiirksoy ve Yiirik, 2008: 260). Bu turizm c¢esitleri 6zel bir ilgi veya hobiye bagl
olarak yapilabilen, daha az sayida katilmcili ya da bireysel olarak
gerceklestirilebilen, doga ve kiiltiirel aktivitelerle i¢ i¢e olan, katilimcilar arasinda
ortak 6zellikler barindiran turizm gesitleridir (Cakic1 vd., 2014: 76). Geleneksel tatil
anlayisina yon veren bir turizm ¢esidi olan gastronomi turizmi de turistik iirlinlerin
bir araya gelmesiyle olusan alternatif bir turizm c¢esidi olarak goriilmektedir

(Hacioglu ve Avcikurt, 2008: 3).

Hall ve Mitchell (2001)’e gore gastronomi turizmi, seyahat i¢in motivasyon
kaynagi olup kaliteli bir yemegi tatmak ve {retimini gormek icin yemek
festivallerine, restoranlara veya yemek {ireticilerine yapilan ziyaret olarak

adlandirilmistir (Yorganci, 2018: 7). Ignatov (2003: 3)’a gore ise gastronomi turizmi,
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farkli halklar ve bdlgeler tarafindan kullanilan malzemelerle, degisik pisirme ve
hazirlama yontemleriyle pisirilen kaliteli ve keyifli yemek yeme deneyimidir.
Gastronomi turizmi turistler i¢in 6nemli bir unsur olup, bir¢ok seyi kapsayan

turizmin bir alt dal niteliginde goriilmektedir (Oney, 2013: 172-174).

Shenoy (2005: 13)’a gore; turistik faaliyetin gercgeklestirildigi noktada
yoresel yiyeceklerin olmasi, bu seyahatlerin o bolgedeki yoresel yiyecekler igin
yapilmasi, seyahat esnasinda bu iirlinlerden satin alinmasi ve deneyimlenmesi gibi
faaliyetler gastronomi turizminin temelini olusturmaktadir. Turizm deneyiminin en
O6nemli unsurunu olusturulan gastronomi ayni zamanda bir seyahat motivasyonu
olarak degerlendirilmektedir (Olmez, 2017: 11). Bu turizm tiiriiniin temel
motivasyon kaynagi ise spesifik bir yemegi tatmak ya da hazirlanma evresine
taniklik etmek icin yiyecek iireticilerini, festivalleri ve restoranlari ziyaret etmek
olarak degerlendirilmektedir (Ryu ve Jang, 2006: 507). Hall ve Sharples (2003)’e
gore gastronomi turizmi ile 6zel ilgi olusturabilecek diizeyler arasindaki iliski Sekil
3’te gosterilmektedir. Ilgili sekle gbre gastronomi turizmi, kirsal turizm ve gurme

turizmi arasinda degisen ve iliskisel etkisinin oldugu bir turizm tiirtidiir.

GASTRONOMI TURIZMi

Kirsal
Turizm

GOK DUSUK ILGI
Yolculuk esnasinda

achgin giderilmesi igin
ugranan destinasyon

Mutfak
Turizmi

Gastronomi

atror Diigiik ilgi
TURISTLER Turizmi

Bir destinasyonu
farkh seyler gérmek
igin ziyaret etmek.
Bu diizeydeki
etkinlikler yemekle
ilgili festivaller veya
farkh deneyim
kazanma ya da

Orta Diizey ilgi
Bir restorani veya
pazari segtikten

Gurme sonra ziyaret etmek. achgin gideriimesine
Turizmi Bu diizeydeki yoneliktir.
£ s etkinligin tima
Bir dmi:a‘:glf(osnﬁ,'gi:lr%;tomm ‘yjzgﬁ;rodakll
segerek ziyaret etmektir. Bu 2
olay tamamen yiyecekle ilgilidir.
Birincil IKINCIL DIGER ILGILERE BAGLI

Sekil 3. Gastronomi turizmi ile 6zel ilgi olusturabilecek diizeyler arasindaki iliski

(Hall ve Sharples, 2003:1-25).

Gastronomi turizminin tanimlar1 dikkate alindiginda hepsi belirli bir
destinasyona olan ziyaret ile ilgili anlamlar tasimaktadir. Ancak, yemeklerin tadimi

amaciyla bir hedefe yolculuk farkli anlamlar tasiyabilmektedir. Sekil 3.’te
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gosterildigi lizere turistlerin ilgi diizeyleri belirli bir siniflandirmaya tabi tutulmustur.
Bu simiflandirmaya gore “Yiiksek ilgi” kategorisine giren turistler i¢in birincil ziyaret
sebebini sadece yiyecekler olusturmaktadir. Bu kategoride yer alan turistler, pahali
veya 1Ust simf restoranlar, igecek tiretim tesisleri ve festivallere ziyaret
gerceklestirmektedirler. ikincil ziyaret motivasyonunu olusturan turistler, orta diizey
ilgi sinifina girmektedir. Buna gore bu turistler mutfak turlari, yerel festivaller veya
yiyecek pazarlarini ziyaret etmektedirler ancak bu ziyaretteki amag tek basina
gastronomi degildir. Turistlerin bir diger motivasyon unsuru olan {iigiincii ziyaret
motivasyonu ise kirsal turizme dayanmaktadir. Bu turist profili ise farkli deneyim
kazanmak ya da acligin giderilmesi ile ilgili olan diisiik ilgi kategorisinde yer
almaktadir. Son olarak da ¢ok diistik ilgi kapsamina giren turistler, bir yerden bir
yere yolculuk ederken sadece aclik gidermek amagli ugranan destinasyonlar1 ziyaret

etmektedir (Turgarini ve Rukmini, 2017: 91).

Gastronomi turizmindeki kritik faktdrlerden birisi yerel {iriin farkindaligidir.
Buna gore turistlerin yerel yemekleri tiiketmek icin {iriiniin {iretildigi yere gitmesi
gerekmektedir. Bu durum, iiretilen iiriiniin sadece yerinde tiiketildigi anlamina
gelmemekle birlikte gastronomi turizminin ¢ekicilik unsurunu ortaya koydugu en
onemli faktorlerden biri de turistin geldigi yerlere ihracat yapma potansiyelidir
(Koca, 2018: 288-289). Gastronomi veya gida turizmi tam anlamiyla yerel tiikketim
ve yerel iiretiminden olugsmaktadir. Bu nedenle gastronomi turizmi yerel iiretimi
giiclendirmek, gida ve biyo-gesitliligin  korunmasma tesvik etmek ve
sirduriilebilirligi arttirabilmek i¢in ¢ok fazla potansiyel sunmaktadir (Hall ve

Sharples, 2003: 10-12).

Gastronomi turizmi sadece restoranlar, oteller ve tatil yerlerinde turistlere
yiyecek saglanmasinin Otesine gecerek iyi yiyecek ve icece8i aramak, tadini
cikarmak ve bunlar1 kesfetmek i¢in seyahat edilen bir turizm tiirii haline gelmistir.
Bu kapsamda yiyecek “bir toplumun ve onun yasam tarzinin bir ifadesi” olarak
gorilmeye baglanmistir (Kaspar, 1986: 14). Yapilan tanimlamalar dogrultusunda
Uluslararas1 Mutfak Turizm Dernegi (WFTA) gastronomi turizminin 6zelliklerini su

sekilde belirtmektedir (Kivela ve Crotts, 2006: 360):

e Hemen hemen her turist, seyahat esnasinda yemek ihtiyaglarint disaridan

karsilamaktadir. Ayrica aksam yemekleri yerel yiyeceklerin tadildig,
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insanlarin birbiriyle tanisma imkani buldugu zaman dilimleri haline
gelmistir.

e Gastronomi turizmi en énemli ilk {i¢ turizm tiirtinden birisidir.

e Diger turizm tiirlerinden farkli olarak gastronomi turizmi her tiirlii hava
sartlarinda ve zamanda gerceklestirilebilir.

e Gastronomi sanati insanlarin bes duyu organina hitap eden (gérme, ses,
koku, tat ve dokunma) bir sanat tiirtidiir.

e Gastronomi turizmi ile ilgilenen turistler ile kiiltiirel aktivitelere katilan
turistler arasinda yiiksek ve anlamli bir iligki vardir.

e Her yasa hitap edebilen bir turizm cesididir.

e Gastronomi, turistlerin birbirleriyle etkilesim icinde olarak bilgilerini ve

fikirlerini paylastiklart bir platform oldugu i¢in deneyimsel bir olgudur.

2.1.2.2. Gastronomi Turizminin Onemi

Gastronomi turizmi, iilke tanitimina 6nemli katkilar saglamakta olup aym
zamanda ekonomik agidan da énemli gelir kaynaklarini olusturmaktadir. Ornegin
Paris’e giden turistler Eiffel Kulesi’ne gercgeklestirdigi ziyaretin yani sira oldukca
genis olan Fransiz mutfagini da deneyimlemektedirler (Dogan, 2018: 31).
Gastronomi énemli bir turistik pazarlama unsurudur. Seyahat acenteleri Italya ve
Fransa gibi lilkelere sadece gastronomi {izerine turlar satmaktadir (Kivela ve Crotts,
2006: 356). Artik gastronomi, turistik ziyareti olarak ara¢ olmaktan Ote, bir amag

konumundadir (Oguz, 2016: 31).

Gastronomi turizminin bir diger 6nemi ise, yemek olarak “en iyi yemek”
olgusuna ulasma yolunda tiiketilebilecek her seyi arayip bulan, olusturan veya
hazirlayan kisi ya da kisilere rehber olan bir degerler biitiiniinii olusturmaktadir
(Kocabas, 2019: 35). Bununla birlikte gastronomi turizmi, kiiltiirler aras1 etkilesim,
ekonomik biiyiime ve toplumsal agidan gelismenin faydalandigi ve giderek énemini
arttirdig1 bir nis ve bilesen olarak deger géormektedir (Ignatov, 2003: 4). Gastronomi
turizmi, binlerce yil Oncesinde tiiccarlarin ticaret yaptiklari bir unsur olmustur.
Gecmiste meyve, igecek, yiyecek ve baharat gibi gidalar para yerine kullanilmistir.
Son zamanlarda sik¢a kullanilan yeni bir kavram gibi goriinse de tarihsel agidan
zaman i¢inde geliserek son haline ulasan ve hizla bu gelismeyi devam ettiren

turizmin bir alt dali olarak kabul gdrmektedir (Olmez, 2017: 11). Gastronomi
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turizminin dneminin artmasi bazi alt sektorlerin de gelismesine katki saglamaktadir.
Gastronomi turizminin gelismesiyle asagidaki alanlarda gelisim saglanir (Hall ve

Sharples, 2003: 24):

e Bolgesel turizmin tanitim unsuru.

e Yerel anlamda tarimsal ve ekonomik kalkinma bileseni.
e Hedef kitle pazarlamasinda kilit unsurlardan biri.

e Kiiresellesme ve markalagsma gostergesi.

e Turistler tarafindan tercih edilmis bdlgede iiriin ve hizmet imkanlari.

Rekabet ortaminin yasandigi alanlardan birisi olan gastronomi turizminde,
miisteri memnuniyetinin saglandigi, artan turist imaji noktasinda isletmelerin
sundugu hizmet kalitesinin boyutu oldukc¢a degerlidir. Bu baglamda gastronomi
tizerine dogru adimlarla atilmis olan bir yatirim hareketi uzun vadede ekonomik
getiri kaynag1 olusturabilmektedir. Ispanya, Fransa ve italya gastronomi alaninda
yaptiklar1 yatirimlarla gastronomi imajini giderek arttirmis olan iilkelerin basinda
gelmektedir (Dilsiz, 2010: 20). Ekonomik a¢idan siireklilik isteyen iilkeler alternatif
turizmi ¢esitlendirmek ve yerli-yabanci turist artigin1 saglayabilmek i¢in son yillarda
gastronomi turizmi tlizerine Onemli adimlar atmaktadirlar. Turistlerin farkh
deneyimleri ve alternatif turizm cesitlerine yonelmek istemesi ile gastronomi en
onemli ziyaret amaglarindan biri haline gelmektedir (Du Rand ve Heat, 2006: 210).
Stirekli gelisim i¢inde olan ve oldukga genis bir alan1 kapsayan gastronomi turizmi
icecek festivali, bag bozumu, yerel ve ulusal yemekleri iceren festivaller gibi bir¢ok
alanda etkinlikler diizenlenen 6nemli bir turizm tiiri olarak karsimiza ¢ikmaktadir

(Uziimcii, 2018: 13).

2.1.2.2.1. Gastronomi Turizminin Destinasyonlar A¢isindan Onemi

Tiirk¢e alan yazina “destinasyon” olarak giren bu sozciik turizm agisindan
ise ‘turizm alani, turizm merkezi, turizm bolgesi’ olarak kullanilmaktadir (Atay,
2003: 27). Turizm destinasyonlar1 sahip olduklar1 turizm kaynaklari, mal ve
hizmetleri bilinyesinde bulunduran, dolayli ya da dogrudan bir¢cok aktorii i¢inde
barmdiran, turistler agisindan gekici bir unsur olarak goriilen ayn1 zamanda turistlerin
ziyaret odagi olarak kabul ettigi bir hizmet ag1 olarak tamimlanmaktadir (Olmez,

2017: 25). Turizm kapsaminda bir tesis, koy, bir iilke ya da bir kita turistik
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destinasyon olarak degerlendirilmektedir. Bir turist seyahatinde herhangi bir sehre,
kasabaya, deniz kenarina, dag kdyiline yolculuk yapabilmektedir. Tiim bu cografi

yorelere destinasyon denilmektedir (Oner, 1997: 60).

Gastronominin, turizmdeki temel rollerinden birisi de destinasyonlari
farklilastiran bir isleve sahip olmasidir (Nebioglu, 2016: 8). Yiyecek-icecekler bir
bolgenin sembolii olarak goriilmiis olup bolgenin kiiltiir ve mirasini yansitan essiz bir
unsur niteligi tagimaktadir (Silkes vd., 2013: 337). Fransiz yemekleri denince zihinde
uyandirdigi ilk izlenim olarak “rafine”, Hint yemekleri “sicak”, Amerikan yemekleri
“basit”, Alman yemekleri “agir” gibi ifadelerdir. Bu nedenle gelisen turizm
piyasasinda kendinden soz ettirmek isteyen iilkeler, turizm pazarinda pay elde etmek
icin yemekleri bakimindan zengin olan destinasyonlarda yerel kiiltiir olgusunu 6n
plana c¢ikartmaya c¢alisarak daha fazla turist ¢ekme ¢abasi igine girmektedir
(Richards, 2002: 3). Turizmcilerin i¢inde bulunduklari yogun rekabetten dolay1
kendilerini farklilagtirma yoluna gittiklerini ve bu farklilasmanin yerel mutfaklarini
Oon plana cikartarak olabilecegini belirtmektedir (Ashworth, 2009: 9; Everett ve
Slocum, 2013: 790). Bu kapsamda gastronomik kimlik 6nemli bir kavram olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Gastronomik kimlik, bir destinasyonun sahip oldugu
gastronomik niteligi ve 6zelliklerinin biitiinii olarak tanimlanabilir (Akbulut, 2019:
19-20). Gastronomi turizmi ile gastronomik kimlik birbirleriyle anlamli bir iligki
icindedir (Eren, 2018: 68). Harrington (2005)’a gore gastronomik kimlik, ¢evresel
ve kiiltiirel 6gelerin tamami olarak tanimlanmistir. Yine ayni calismada bir
destinasyonun gastronomik kimlik olusumunu etki eden ¢evresel unsurlar ve kiiltiirel
unsurlar1 arastirmistir. Bunlar; iklim, cografya, tarimsal {irtinler, olusturulan yeni
tiriinler olarak ifade edilirken kiiltiirel unsurlar ise din, tarih, etnik 6zellikler, yenilik,
yetenekler, gelenekler, inan¢ ve degerler oldugunu belirtmistir (Harrington, 2005:

132-133).

Beer vd. (2002: 219), cekici bir cevre ve iyl yemegin turizmde Onemli
faktorler arasinda oldugunu vurgulamakta olup Okumus vd. (2007; 2013) ise, yoresel
lezzetlere sahip gastronomik iirlinlerin destinasyonu, tanitim ve pazarlama olarak
kullanabilme avantaji sundugunu belirtmislerdir. Bunun yaninda Everett (2012: 537),
destinasyonlarin daha ¢ok turist ¢ekebilmek i¢in yerel lezzetlerini de kullanmalari

gerektigini belirtmektedir. Gastronomi turizminin destinasyonlar agisindan bir diger
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ekonomik getirisi ise yerel kaynaklar kullanilarak ev sahibi iilkeye para girisinin
saglanmast ve ekonomik sizintinin azaltilmasidir (Hall ve Mitchell, 2002: 83; Wan
ve Chan, 2013: 227). Bu baglamda gastronomik {irlinlerin turistik {iiriine
dontistiiriilmesi ve bir ¢gekim unsuru olarak kullanilmasina yonelik yapilan ¢alismalar
olduk¢a 6nemlidir. Du Rand vd. (2003: 100) gastronominin destinasyon iizerindeki
etkileriyle ilgili stirdiiriilebilirlik, etkin bigimde tarimsal faaliyet, artan destinasyon
cazibesi, marka kimligi olusturma ve iiriinlerin bolge i¢in gurur kaynagi haline

gelmesi seklinde firsatlar sundugunu vurgulamaktadir.

Gastronomi turizmi ayni zamanda lilke bazinda rekabet ortami sunarak
marka olma avantaji da saglamaktadir. Bu yiizden ekonomik kalkinma ve
destinasyon gelisimi agisindan kiiltiirel mutfak biliyiik ©Onem tasimaktadir
(Kargiglioglu, 2015: 23-24). Gastronomi turizminin {ilke ve bolge bazinda
gelirlerinin artmasi i¢in bolgeye resmi anlamda yardim ve g¢aligmalarla destek
verilmesi gerekmektedir (Henderson, 2009: 307-316; Nebioglu, 2016: 10).
Gastronomi turizminin destinasyonlar agisindan bir diger 6nemi ise, yerel iirlinlerin
tiretimi ve tarim ile kirsal bolgelerin kalkinmasina fayda saglamasidir (Quan ve
Wang, 2004: 303). Ayrica halkin bilinglenerek sosyal ve Kkiiltlirel mirasa sahip
cikmast ve buna tesvik edilmesi, bu kaynaklarin gelecek nesillere aktarimi igin de
oldukca Onemlidir (Oguz, 2016: 32). Gastronomi ve gastronomi turizminin
destinasyonlar acisindan sagladigi faydalar su sekilde siralanmaktadir (Eren, 2018:

8):

e Destinasyon, gastronomi agisindan turist potansiyelini belirlemede ve
dogru bir sekilde hedefleme yapmada biiylik 6nem tagir.

e Dogal ¢ekim unsurlarina sahip olmayan (Deniz, kum, giines, doga, antik
yapi, vb.) ya da belirli bir cazibeye sahip olmayan boélgeler icin
gastronomi onemli bir kaynaktir.

e Mevsimsellik barindirmadan yilin her mevsimi yapilabilecek bir turizm
cesidi oldugu i¢in destinasyonlar iizerinde olumlu etkiler olusturarak,
geliri tiim y1l boyunca geliserek artis gosterebilmektedir.

e Duraganlasan  turizm  faaliyetlerinde = canlandirict  bir  rol

oynayabilmektedir.
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e Herhangi bir turistik faaliyet sirasinda turistler, gastronomik etkinliklerle
desteklenerek, destinasyonun yerel iiriinlerini deneyimleyebilmekte olup;
turistlerin istedigi tatmin olma duygusuna erismede biiyiikk rol
oynayabilmektedir.

e Gastronomi turizmi yerel {liretimle paralel olarak hareket etmesi, kirsal
bolgelerde yerel iireticilerin artmasi ve destinasyonun siirdiiriilebilirlik ve
kalkinma ile ilgili ¢alismalarina destek vermektedir.

e Destinasyonun yeme-igme kaynaklari hakkinda farkindalik kazanarak

prestij sahibi olabilmektedir.

Olmez (2017: 27), destinasyonun turistler {izerindeki en énemli motivasyon
kaynaginin, o destinasyonun barindirdigi ¢ekicilik oldugunu belirtmistir. Bu cazibeyi
iki temel boyutta ele alan Usta (2009: 223-226)’ya gore, turistlerin destinasyona
gelmeleri i¢in ziyaret nedeni olusturmak ve turistleri ziyaret edilen destinasyonlarda
tatmin etmek Onemli faaliyetlerdir. Bu nedenle turistlerin tatil nedenleri olarak
kiiltirel ve dogal yapilar1 deneyimleyip kaynaklarindan faydalanma, g¢esitli
etkinlikler ve festivaller, eglence imkanlari, yerel trtinler ve yerel halkin turistlere
yaklasimlar1 gibi unsurlarla belirtilmektedir (Global Report on Food Tourism, 2012:
8). Gastronomi turizminin yoresel boyutta sagladigi katki ise destinasyonun
pazarlanmasinda, markalasmasinda ve imajinin gelistirilmesinde gastronomi
faaliyetlerinin oldukca etkili olmasindan kaynaklanmaktadir (Tosun ve Bilim, 2004:
269-288). Bunun yaninda gastronomi turizmi yodresel bazda iiretim yapan yore
halkina gelir kaynagi olusturmus olup destinasyonda daha kaliteli {irlinlerin
sunulmasina katki saglamaktadir (Wolf, 2006: 21). Yerel halkin gastronomi
turizmine dahil edilmesiyle ekonomik biiylime ve markalasma saglanmasinin yan
stra, gastronomik unsurlar da (turizm iiriinleri, fabrikalar, restoranlar, turistik alanlar,
bolgedeki tarihi yerler ve diger onemli yoresel aktiviteler) listelenerek rehber
kitapciklar haline getirilmeli ve enformasyon ofisleri tarafindan turistlere bunlarin
ulasim1 saglanmali, turistler de bu unsurlar hakkinda bilgilendirilmelidir (Sahin ve

Unver, 2015: 65).

2.1.2.2.2 . Gastronomi Turizminin Turistler Acisindan Onemi
Gastronomi turizmi son yillarda 6nemini hizla arttirmaya devam eden bir

turizm ¢esidi olarak, insanlarin temel ihtiyaglar1 olan yeme-igme gereksiniminin
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karsilanmasi1 noktasinda ve kalinan otel, bolge veya destinasyon memnuniyeti
bakimindan biiyiilk 6nem arz eden turizm tiirlerinden birisidir (Y1ilmaz, 2017: 176-
177). Bir turistin destinasyondan tatmin olmadan ayrilmasi, destinasyon imajina
olumsuz etkilere neden olup, gelen turist potansiyelini de olumsuz etkilemektedir.
Bu nedenle konaklama hizmeti veren isletmelerin turistin istek ve arzulari

cercevesinde hareket etmesi gerekmektedir (Giilen, 2017: 34).

Gastronominin toplumsal boyuttaki rolii incelendiginde, geleneksel
zevklerin gastronomi kiiltlirlinde ¢ok 6nemli bir unsur oldugu anlasilmaktadir. Bu
anlamda gastronomi kiiltiiriinlin yayilmasi, yiiksek gelir ve egitim seviyesine sahip
kesimin araciligiyla olmustur (Akgdl 2012: 3637). Yeni tatlar kesfetmek amaciyla ve
bunu sosyal bir aktivite olarak goren bunun i¢in seyahat ederek yiyecek-icecegin
bulundugu destinasyona giden bu gruplar sayesinde “gastro turist” kavrami
dogmustur (Hatipoglu, 2010: 4). Sadece aglik gidermenin Otesine gegen bu grup,
yaptiklar1 seyahatlerle farkli deneyimler elde etmek ve yemek kiiltiiriinde degisik
bakis acilar1 kazanabilmeyi hayat felsefesi edinmis turist tiiri olarak

tanimlanmaktadir (Long, 2004: 21).

Gastro turistleri deneyimlerini Hall vd. (2003: 77), seyahat Oncesi evde
yenilen yemek, seyahat Oncesi disarida yenilen yemek, destinasyona varildiktan
sonra yenilen yemek ve seyahat doniisii yenilen yemek olarak siniflandirmaktadir.
Turistleri ise gurmelik, dogustan yemeye diiskiinliik, sonradan edinilen yemeye
diiskiinliik ve yiyeceklere agina olma durumu olarak siniflamaktadir. Molz (2007: 77)
ise gastro turistleri, farkli bolgelerdeki yoresel tiriinleri deneyimlemek ya da seyahat
sonunda destinasyondan satin alinan iirlinii evine gotiiren ve tiiketen turist tiirli olarak
degerlendirmektedir. Gastro turistin ilk Onceligi seyahat amacinin yemek ile ilgili
olmasidir. Gastro turistler, yalnizca belirli bir yemegi deneyimlemek igin
bulunduklar iilkeden bagka iilkeye seyahat edebilecek oOlgiide istek, bos zaman ve
ekonomik giice sahip kimselerdir (Hatipoglu, 2010: 6). Gastro turistler ayn1 zamanda
gittikleri tilkenin kiiltiir ve tarihiyle de yakindan ilgilenmektedirler. Bu tarz turistler
gittikleri yerin tarihi, kiiltiirel etkinlikleri ve dogal degerlerini de goriip
deneyimlemek istemektedirler. Gastro turist, bulundugu destinasyonda diizenlenen
kiltiir ve sanatsal etkinliklere 6nemli katkilar saglamaktadir. Ayn1 zamanda yoreye

6zgii gastronomik degerler de bdlgenin ¢ekim giiciinii arttirmaktadir (Ilhan, 2020).
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Uluslararas1 Mutfak Turizmi (World Food Travel Assocation) Dernegi
Baskan1 Eric Wolf: “Siz hi¢, sadece yeni agilan bir lokantay1 denemek igin araba
kullandimiz m1? Is seyahati igin gittiginiz bir iilkede, bir diikkdnin raflar1 arasinda
kendinizi kaybettiniz mi? Tatil planiniz1 yaparken yemek festivallerini, mevsimlik
meyveleri veya sebzeleri hesaba kattiniz mi1? Eger Oyleyse siz biiyiik olasilikla gastro
turistsiniz” demektedir (Wolf, 2006: 1). Ayrica Wolf (2006: 3), Gastro turistin
seyahat motivasyonlar1 su sekilde belirtmektedir (Oguz, 2016: 60):

e Unlii bir as¢inin pisirme performansini seyretmek.

e Yeni acilan veya inlii bir restoran-bar gibi yerlerin ({irlinlerini
deneyimlemek, orda diizenlenen 6zel bir programa katilmak.

e Sadece yore halkinin gittigi, bulunmasi zor bir restorana ya da bara
gitmek.

e Yemek, sarap vb. festival ve aktivitelere katilmak.

e Yoresel ve taze yiyecekleri arastirmak.

e Yemek kurslarina katilmaktir.

Yiyecekler, insanlar tizerinde bir¢ok konuda etkin rol iistlenmektedir. Buna
gore; islevsel olarak fizyolojik ihtiyaglart gidermek, insanlar arasi sosyallesme ve
iletisim araci, baska destinasyonlar1 deneyimleyerek farkl kiiltiirleri 6grenme imkani
icin 6nemli bir yoldur (Yorganci, 2018: 10). Turizm sektoriinde turistik hizmet sunan
restoranlar, festival organizatorleri, oteller, gida iireticileri ve as¢ilik okullari, gastro
turistlerin tercihlerini etkilemeyi basarabilecek olusumlar hakkinda bilgi sahibi
olarak bu bilgileri, yoresel triinleri pazarlama yontemi ile tiiketicileri ikna etmede
kullanmahdirlar (Mitchell ve Hall, 2003: 60 - 61). Turistlerin yiyecek ve igecek
tikketiminde etkili olan unsurlar asagida belirtilmektedir (Sancak, 2018: 20):

e Inanclar, kiiltiirel yapi, deger yargilari ve gecmisten gelen birikimler,

e Sosyo-ekonomik yap1 ve demografik 6zellikler,

¢ Yiyecek-iceceklere olan tutum ve aliskanliklar,

e Gegmis gastronomi deneyimleri,

e Gastronomi tizerindeki motivasyonel (psikolojik) faktorler ile fizyolojik

tepkimeleridir.
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Turistleri seyahate iten ve yerel iiriin tiikketimini belirleyen motivasyonlar,
gastronomi ve turizm iligkisinin temelinde yer almaktadir (Uzut, 2017: 13-14). Gida
ile ilgili turistleri seyahat etmeye iten bazi motivasyon kaynaklar1 bulunmaktadir.
Fields (2001: 37-40) kavramsal bir ¢alisma ile insanlarin bir¢ok nedenden dolayi
seyahat edebilecegini belirtmektedir. Ayrica bu c¢alismaya gore turistlerin
motivasyon tiirlerinin de cesitlilik gdsterdigini belirtmistir. Turistlerin motivasyon
unsurlar ¢esitlilik gdsterse de yapilan calismada bu motivasyon unsurlarint dort
grupta toplamis olup bu motivasyon kaynaklarindan ilkini fiziksel motivasyon
unsurlari olusturmaktadir. Buna gore fizyolojik bir ihtiya¢ olan yemek yeme, turistler
icin motive kaynagini olusturmaktadir. Hangi sebeple olursa olsun yemek
tilketiminde duyu organlar1 biiylik rol oynar. Yerel iriinleri tatmak, koklamak ve
dokunmak turistlerin  bulunulan destinasyondaki {riinleri hissetmesi ve
kesfetmesinde olumlu etki uyandirir. Ayn1 zamanda gidilen iilkede taze ve lezzetli
yerel {rlinlerin i¢inde turistlerin disiik kalorili veya saglikli yiyecekleri kesfetmek,
diyet yapan insanlarin bulunduklar1 destinasyonun iiriinlerinden etkilenerek diyet
programlarinin diizenlemelerine katki saglar (Fields, 2001: 37-40). Birgok turistik
yer, saglik ve fiziksel durum iizerinde olumlu etkileri oldugu iddia edilen gida
{iriinleri sunmaktadir. Yunanistan ve Italya gibi iilkelerdeki “Akdeniz Diyeti” veya
Portekiz'deki “Atlantik Diyeti” yiyeceklerin saglik yararlarini vurgular ve bu diyetler
agirlik, kolesterol ve diger saglik sorunlartyla yiiklenen batili turistlere hitap etmek
i¢in tasarlanmigtir. Gelismis diinya da saglik ve gida iiriinlerinin giivenligi ile ilgili
artan endise goz Oniine alindiginda bir saglik araci olarak bu tiir saglik yararlarinin
cazibesi gdz ardi edilmemelidir. Ikinci olarak kiiltiirel motivasyon unsurlarindan
yemek, her zaman bir toplum kiiltiiriiniin 6nemli unsurlarindan biri olmustur.
Gastronomiye olan ilgi de bu baglamda artis gostermistir. Disarida yemek yeme
olgusu 6nemli motivasyon kaynagini olusturmaktadir. Bir yerin yerel mutfaginm
deneyimlerken yeni bir kiiltiirle de tanisilmaktadir. Kiiltiirel giidiiler, turisti kendi
toplumlar1  disindaki toplumlarin kiiltiiriini  6grenmeye ve deneyimlemeye
yonlendirmektedir. “Ozgiinliik” ve “otantiklik” turistleri diger kiiltiirlerle temas
halinde olmaya iten temel nedenlerdendir. Geleneksel dekorlara sahip yerler ve
tretim-sunum kisminin geleneksel usullerle yapilmasi, gelen turistin motivasyon

kaynagina hitap etmektedir (Uzut, 2016: 14).
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Bir diger motivasyon kaynagi olan kisilerarasi iletisim motivasyon unsurlari
bir¢ok bireysel gezgin olmasina ragmen ¢ogu turizm sosyal gruplarinda gerceklesir.
Turizm faaliyetlerinde herhangi bir gastronomi deneyimini bagka kisiler ile
paylasmak, o deneyimden alinan zevki arttirmaktadir. Gastronomik hareketlilik de
insanlarin yemekler aracilifiyla sosyalleserek aynm1 ortamda bulunduklart yeri
farklilagtirmaktadir. Ayn1 zamanda gastronominin 21.yy kadinlarinin da is hayatinda
etkin bir rol oynamasi nedeniyle gastronomik faaliyetler, aile bireylerinin ¢aligma
sartlarindan kaynakli birbirleri arasinda sosyallesme imkani saglamaktadir. Son
olarak dordiincii motivasyon kaynagi olan statii ve prestij ile motivasyon unsurlari,
gastro turistlerin belirli bir destinasyondaki restoran veya mutfaga giderek onu
deneyimlemek ve geri dondiiklerinde deneyimlerini yakinlarina aktarmaktan haz
duyabilmesidir. Kimi gastro turistler i¢in {inlii sayilabilecek bir restoranda yemek
yerken goriilme arzusu da bir motivasyon kaynagini olusturabilmektedir (Fields,

2001: 37-40).

Quan ve Wang (2004: 297-298), turizm deneyimini yliksek ve destekleyici
deneyim bilesenleri ile tanimlamaktadir. Giinliik deneyime zithk gosteren ve temel
seyahat amacina gore sekillenen deneyim yiiksek deneyim olarak adlandirilmaktadir.
Ancak yiiksek deneyimin gergeklesebilmesi i¢in giinliik deneyimin uzantisi olan
yeme-igme, uyuma, seyahat etme gibi destekleyici deneyim boyutunun da

gerceklesmesi gerekmektedir.

Sekil 4: Turistik Deneyime iliskin Kavramsal Model

Yiiksek Turistik | ,  Farkblasma = pegiekleyici Deneyim
Deneyim Degisebilirlik
Zatlik Zatlik
Uzant1 Uzant1
Yogunlastirma Yogunlastirma

Giinliik (Rutin)
Deneyim

Kaynak: (Quan ve Wang, 2004 :298).
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Quan ve Wang (2004: 300), yaptiklar1 ¢calismada turistik deneyiminin i¢inde
yer alan yiyecek-igecek faktoriiniin etkinlik roliinii aciklamiglar ve bu deneyim
esnasinda yemegin turist i¢in “yiliksek deneyim” ya da “destekleyici deneyim” olma
durumlarin1 incelenmislerdir. Sekil 4.’te gosterildigi iizere yiiksek deneyim ve
destekleyici deneyim birbiriyle farklilik gostermektedir. Eger bir turist alternatif
turizm motivasyonlarindan birisi olan kayak yapma motivasyonu ile yapacagi turistik
etkinlik esnasinda tiikettigi yiyecek ve icecekler hayatin idamesi i¢in ise bu durum,
toplam turist deneyimi igerisinde 6nemli bir unsur degildir. Ancak ayn1 turist tatili
esnasinda diizenlenen bir yemek etkinligine katilip, yoresel iiriinleri deneyimleme
firsat1 olusturursa yiiksek deneyim halini alir ve bu durum toplam turistik deneyim

igerisinde etkin bir rol oynamaktadir (Uzut, 2016: 13).

Boyne vd. (2003) tarafindan Ingiltere’de yapilan c¢alisma dogrultusunda
turistlerin tatil deneyimi esnasinda, gastronomik bakis acilart 1.Tip, 2.Tip, 3.Tip
ve 4.Tip seklinde taksonomik olarak siniflandirilmistir. Buna goére (Boyne vd.,

2003: 147-148):

Tip I: Bu turistler i¢in gastronomi, tatil deneyiminin dnemli bir unsurudur
ve aktif olarak gidilen destinasyondaki kiiltiirel degerler, tarih vb. degerler veya
bolgede yerel olarak iiretilen ya da kaliteli olarak degerlendirilen yoresel

tirlinlerden yiiksek diizeyde faydalanma istegi i¢cinde olurlar.

Tip II: Bu turistler i¢in gastronomi 6nem arz etmekte olup belirli bir plan
cercevesinde diizenlenen gastronomik etkinlik arayisinda degillerdir. Ancak
herhangi bir gastronomi faaliyeti arz edilirse bunu kabul edip deneyimlemeye

agiktirlar.

Tip III: Bu turistlerin tatil deneyimlerinde gastronomik faaliyetler 6nemli
bir yer tutmaz ancak baska bir zamanda bu tiir etkinlikler hakkinda bilgi sahibi

olurlarsa gastronomik deneyimlemeye aciktirlar.

Tip IV: Tatil deneyimi esnasinda bu turistler, bulunduklar
destinasyondaki gastronomik {riinlerden veya etkinliklerden faydalanmazlar.
Onlar i¢in bu faaliyetlerin bir 6nemi yoktur. Kaliteli yemek ve ydresel {iriinler bu

turist modelinin higbir sekilde ilgisini ¢gekmemektedir.
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2.1.2.3. Diinya’da Gastronomi Turizmi

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii’niin (UNWTO) 2019 yih
verilerine gore gecen yila oranla %5°lik artisla diinya turizmine katilan kisi sayist 1.4
milyardir. Ayrica ayni yil turizmden elde edilen gelir de 1.7 trilyona yiikselmistir.
Kitasal bazda incelendiginde ise Amerika (216 milyon-334 trilyon $), Avrupa (710
milyon-570 trilyon $) ve Asya ve Pasifik (348 milyon-435 milyar $) en popiiler
kitalar olmustur. En fazla turist ¢eken iilkeler sirasiyla Fransa (89 milyon), ispanya
(83 milyon), Amerika (80 milyon), Cin (63 milyon), Italya (62 milyon) ve Tiirkiye
(48 milyon) seklinde gerceklesmistir. Diger taraftan turizm gelirleri siralamasi ise
farklilik gostermektedir. 2019 yilinda en fazla turizmde harcama yapan iilkeler
sirastyla Cin (277 milyar $), Amerika (144 milyar $), Almanya (94 milyar $),
Ingiltere (76 milyar $) ve Fransa (48 milyar $) olarak siralanmaktadir (UNWTO
International Higlights 2019 Edition: 2-9).

Insanlarin fizyolojik ihtiya¢ olarak degerlendirmenin &tesinde farklilik
arayisi icinde oldugu 21.yy hayat standartlarinda alternatif bir turizm g¢esidi olan
gastronomi turizmine verdikleri onem hizla artis gostermeye devam etmektedir
(Akgol, 2012: 46). Bu durum iilkeler arasinda rekabete neden olup, gastronomi
alaninda kendilerini kanitlamis olan Italya, Fransa ve Ispanya, basta olmak iizere
gastronomi turizmine onem veren; Cin, Malezya, Endonezya, Hong Kong, Singapur,
Tayland ve Tiirkiye gibi {iilkeler, kendi mutfaklarin1 6n plana ¢ikartmak icin ¢aba
harcamaktadirlar (Aslan, 2010: 42; Kaplan, 2018: 13). Ayrica sarap turizminde 6n
planda olan iilkeler; Fransa, Italya, Ispanya, ABD, Avustralya ve Almanya iken,
peynir iiretiminde Fransa, Isvigre, Italya ve Hollanda’nin 6nemli bir agirhig
bulunmaktadir (Eren, 2018: 11). Diger yandan Avrupa’da gastronomi alaninda en
cok turlarm diizenlendigi iilkeler Ispanya, Italya, Fransa, Portekiz ve Irlanda’dur.
Avrupa’ya yonelik diizenlenen bu gastronomi turlarinda gercgeklestirilen faaliyetler

sunlardir (Dogan, 2018: 36):

e Yerel peynir iireticilerine yapilan ziyaretler ve peynir iiretim faaliyetleri,

Kirsal bolgelerde yetisen mantarlari toplama faaliyetleri,

Yerel pazarlara diizenlenen geziler,

Zeytinyag lretim yerlerine diizenlenen etkinlikler,

Ascilik egitimleri,
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Degisik pisirme yontemlerinin bulundugu restoranlara olan gezintileri,

Uziim bag1 gezileri, bag bozumu faaliyetleri,

Yiyecek ve igecek ilizerine diizenlenen yerel festivallere yapilan geziler,

Ev ortaminda diizenlenen yemek kurslarini, acenteler araciligi ile

gerceklestirmek.

Son yillarda imkanlarinin artmasi sonucu (teknoloji, ulagim, altyapi, iiriin
cesitliligi) turizm potansiyeline sahip iilke ya da bolgelerde turizm, evrensel bir
nitelik kazanmakta olup, bu durum kiiresel ve yerel kiiltiiriin etkilesim i¢inde oldugu
bir ortam olusturmaktadir. Bunun sonucunda turistik bolgeye ya da iilkelere olan ilgi
de artis gostermektedir. Turizm pazarinda yeni yer alan iilkeler basta olmak iizere
kiiltiirel zenginlikleri olan yoresel zenginliklere sahip iilkeler ya da bolgeler ileriki

yillarda daha da 6nem kazanabilecektir (Hacioglu vd., 2009).

Internet iizerinde 6zel ilgi turlarini arastiran bir ¢calismada gastronomi turlar
ve iinlii sarap turlar1 diizenleyen ¢ok sayida tur operatorleri oldugunu gostermektedir.
Bu calismaya gore acenteler, gastronomi turlarini ag¢ilik okullarina, yoresel mutfaga
sahip restoranlara, iinlii seflerin bulundugu mekanlara; kahve, ¢ay, ¢ikolata ve sarap
severler i¢in, bu iriinlerin iretim ve satisinin yapildigi yerlere ziyaret imkam
sunmaktadir (Shenoy, 2005: 5). Bu sayede oOzel ilgi turizmi adi altinda
gerceklestirilen bu seyahatler sayesinde iilke ve yerel bolge tanitimi yapilmakta olup,
bu alanda meraki olan daha ¢ok turistin destinasyona ziyareti gergeklestirilmektedir.
Turistler gittikleri {ilkelerdeki lezzetlerin recetelerini alarak kendi tlkelerinde de
bunu kullanabilmekte ve bu sayede iilke tanitimina katki saglamaktadir (Kiigiikaltan,
2009). Diinya Turizm Orgiiti ve Tiirkiye Seyahat ve Acenteler Birligi
(TURSAB)’nin, gastronomi turizmine yonelik yaptig1 arastirmalar dogrultusunda,
turistler hakkinda elde ettigi baz1 veriler asagida verilmektedir (UNWTO, 2019;
TURSAB Gastronomi Turizmi Raporu, 2015):

¢ Giinlimiiz turistlerinin %88.2°s1 yemegin ¢ok 6nemli bir unsur oldugunu
belirtmektedir.
e Diinya turizm gelirleri kapsaminda yeme-i¢me, harcamalarin %30’unu

olusturmaktadir.
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¢ Gastronomik faaliyetlere en ¢ok katilan lilke ABD’dir ve 17 bin 879 kisi
gastronomi turizmi sektdriine hizmet vermektedir.

e Turistlerin yalnizca %11.8 gibi az bir kismi yeme i¢cmenin destinasyon
seciminde etkili olmadigi belirtmektedir.

e QGastronomi faaliyetlerini yiiriiten isletmelerden yaklasik %80’1, yemek

etkinlikleri amaciyla iiriin tirettigini belirtmektedir.

Bu durum gastronomi turizminin, turizm destinasyonlar1 ve iilkeler ac¢isindan

oldukga 6nemli bir turizm tiirli oldugunu gostermektedir.

2.1.2.4 Tirkiye’de Gastronomi Turizmi

Tiirkiye, sahip oldugu turistik ¢ekiciligin yaninda tarih boyunca koklii ve
zengin bir mutfaga sahip olmasindan dolayr 6nemli bir turistik destinasyon ya da
gastronomi turizmi potansiyeline sahip tilkelerden birisidir (Dogdubay ve Giritlioglu,
2008: 15). Giinlimiizde kiiresellesmenin beraberinde getirmis oldugu bazi sebeplerle
ilkelerin mutfaklari, yemek kiiltiirleri, liretim ve tiiketim faktorleri hizli1 degisimden
etkilenmektedir. Ancak yoresel mutfak kiiltiirii bulundugu destinasyonla birlikte
gelisen degerlerin basinda yer almaktadir. Milletlerin kiiltiirel ve tarihsel miraslarinin
yansimas1 olan yoresel lezzetlerin bu baglamda korunmasi ve siirdiirebilirliginin

devam ettirilmesi gerekmektedir (Aslan, 2010: 44).

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin gastronomiyi de kapsayan yaygin
calismalar1 bulunmaktadir. Ozellikle deniz, kum, giines turizmi ile 6n plana ¢ikan
bolgelerin tarih, sanat, arkeoloji, gastronomi ve kiiltiirel 6zelliklerini bdlgenin yagam
tarz1 haline getirip turistin otel digina ¢ikmasini saglayarak, hem daha uzun kalmasini
hem de konaklama dis1 harcamasmi arttiracak ortamlar olusturmak Bakanlikca
amaglanmaktadir. Uriin gesitliligine giderek kiiltiir, sanat, arkeoloji, gastronomi, din,
spor, doga, saglik, eglence, aligveris, kongre, cruise gibi farkli iirlinleri 6n plana
cikararak arz cesitliligi olusturmak gelistirilen stratejilerde hedeflenmektedir. Bu
faaliyetler ile sezonun uzamasi ve turizmin 12 aya yayillmasi planlanmaktadir.
Turizm sehirlerinde kiiltiir, sanat, uluslararasi1 organizasyon ve etkinlikleri kentin bir
parcas1 ve yasam tarzi haline getirerek diisiik sezonda da 12 ay boyunca turistlerin y1l
icinde birkag defa bu sehirleri ziyaret etmeleri i¢in ortam hazirlanarak gastronomi ve
aligveris gibi konaklama dis1 etkinliklerden de yiiksek diizeyde gelir elde edilmesi
hedeflenmektedir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2020). Kiiltiir ve Turizm Bakanligi
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2019 yili turizm istatistiklerine gore Tiirkiye’yi yaklasik 51 milyon turist ziyaret
etmigtir (Sekil 5.). Turizmden 34,5 milyar $§ gelir elde edilmis olup, kisi basi
ortalama turizm harcamasi 666 $ olarak belirlenmistir. Turizm gelirinin iginde
turistlerin yeme-i¢gme i¢in harcadigi para miktart %19’luk pay ile 5.63 milyon $’dir

(ktb.gov.tr).

Sekil 5. Turizm Istatistikleri verileri 2019

51 Milyon 34,5 Milyar $
GELEN ZIYARETCI TURIZM GELIRi
44,9 Milyon 6,1 Milyon 28,7 Milyar $ 5,3 Milyar $
YURTDISI YABANCI YABANCI
IKAMETLI ZIYARETCI IK:;LI;TT ll?jgéN ZIYARETCI
Z&Z?EI;%SI VATAII;I[.;)IZIELARI (Ocak-Exi

(Ocak-Eyliil)

Kaynak: https://yigm.ktb.gov.tr/ (Erisim Tarihi:11.01.2020).

Gastronomi Turizmi Dernegi ve Xsights’in alt1 aylik bir siireyi kapsayan
calismasiyla ortaya ¢ikarilan gastronomi turistlerine yonelik aragtirmanin sonuglarina
gore gastronomi turistleri, normal turistlere gore ylizde 50 daha fazla para
harcamaktadir. Gastronomi turistleri Tiirkiye’de ortalama 7 giin kalirken, bu turistler
ortalama 945 dolar harcayip bu oranin 259 dolarini ise yeme-igme ile ilgili faaliyetler

kapsamaktadir (Tourmag, 2017).
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Ankara Ticaret Odasi (ATO) ile Ankara Patent Bilirosu’nun ortak
calismasiyla, Tirkiye nin lezzet haritalar1 ¢ikarilmis iilkenin 81 ilini kapsayan bu
calisma sonucunda Tiirkiye’de, 2 bin 205 ¢esit yoresel yiyecek ve igecegin var
oldugu ortaya konulmustur. Incelemeler sonucunda Tiirkiye’nin en zengin
mutfaginin 291 gesit yemek, tatli ve igecek ile Gaziantep oldugu belirlenmistir. 154
cesit yoresel lezzete sahip Elazig ise ikinci sirada yer almaktadir. Ayrica 93 yemek
cesidiyle Ankara en zengin mutfak kiiltiiriine sahip illerden birisi olarak dikkat

cekmektedir (Milliyet, 2020).

Tarihi, kiiltiirel, dogal ve cografi zenginliklerinin yani sira diinyanin en
zengin mutfaklarindan birine sahip olan Tiirkiye’de gastronomi alanina daha fazla
yatirim yapilmasi gerektigini belirten donemin Gastronomi Turizmi Dernegi Baskani
Giirkan Boztepe’ye gore (Boztepe, 2017); “Gastronomi turizminin iilke ekonomisine
katkisint ortaya koymak ve Tiirk mutfaginin taminirligini arttirarak, daha fazla turist
cekebilmeyi amacglayan bu arastirmayla birlikte; deniz, kum, giines icin gelen
turistlerin, yeme i¢cme potansiyelini arttirmak ve alternatif turizm ¢esidi olan
gastronomi turizminin tilkemizdeki mevcut durumunu gérerek, iyilestirebilmek icin
veni politikalar yiiriitmek istenmektedir. Arastirmamiz kapsaminda Tiirkiye deki bes
ilde yiiz yiize goriisme yaparak, érneklem yapimizi Tiirkiye ye gelen turist profilinden
olusturduk. Arastirma illerimizi ise Antalya, Istanbul, Mugla, Gaziantep ve ILzmir
olarak belirledik. Sonuglarda turistlerin tarihsel ve kiiltiirel zenginliklerimiz, mutfak
kiiltiirii, dogal cografi zenginlikler, denizler ve sahil olanaklari, uygun fiyath tatil
olanaklari, eglence olanaklar: icin geldiklerini gordiik. Il bazinda bakildiginda gelen
turistlerin % 37’si Gaziantep’in bir gastronomi sehri oldugunun farkinda. Bu
nedenle gastronomi turizmi alaminda ¢ok c¢alisip, gastronomi  turistinin
harcamalarimi artrmalyiz.” seklinde belirtmektedir. Tiirkiye, turizm konusunda
gastronomi kiiltiirii ile farklilagabilecek konumda yer almaktadir. Diinya Ekonomik
Forumu’nun Seyahat ve Turizm Endeksi arastirmasina da deginen Boztepe (2017),
“Tiirkiye’'nin, Diinya siralamasinda 44. sirada oldugunu, puanlarin ¢ogunu ¢evre,
emniyet, giivenlik gibi konulardan kaybettigimizi” belirtmektedir. Ayrica “Rekabet
endeksinde bizim oniimiizde ilk beste Ispanya, Fransa, Almanya, Japonya ve
Ingiltere yer alirken; bizden sonra Bulgaristan, Polonya, Katar, Sili, Macaristan

geliyor. Burada bir sekilde farklilasmak gerekiyor. Bu nedenle gastronominin onemli


http://www.milliyet.com.tr/haberler/lezzet
http://www.milliyet.com.tr/haberler/yoresel-yiyecek
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oldugunu diistiniiyoruz. Pek ¢ok iilkeyle kiyaslandiginda Tiirk mutfagimiz daha
zengindir ve bu avantajimizi kullanmamiz gerekmektedir” seklinde belirtmektedir

(tourmag.com.tr).

Rimmington ve Yiiksel (1998: 55), ziyaret¢ci memnuniyetine etki eden
onemli unsurlar1 derecelendirmis ve yemek unsurunun etkisinin dérdiincti en 6nemli
unsur oldugunu ve yemek kiiltiirii nedeniyle turistlerin Tiirkiye’yi tekrar ziyaret
etmek istediklerini ¢aligmalarinda vurgulamiglardir. Tiirkiye yoresel lezzetler
anlaminda yiiksek potansiyele sahip olmasina ragmen, uluslararast boyutta
gastronomi alaninda yeteri kadar taninmamaktadir. Tanitim ve pazarlama noktasinda
atilacak adimlarla {ilkenin taninirlig1 artacak olup, daha ¢ok yabanci turist ziyareti
saglanabilecegi belirtilmektedir. Gastronomi turizmi, tilkelerin turizm gelirinin
o6nemli bir kismini olusturmakta olup Tiirkiye’de de gelismeyi bekleyen bir turizm
tiriidiir. Tiim diinyada gastronomi turizmine yonelik calismalar giderek dnemini
arttirrken Tirkiye’de bu konunun Onemi {izerinde yeterince durulmamaktadir

(Hatipoglu, 2014: 25).

Tiirkiye’de diizenlenen gastronomi turlarma; yoresel yemek turlart ve
gidilen destinasyonun ydresel yemeginin yapilisini 6greten restoran ya da mekanlara
diizenlenen turlar O6rnek olarak gosterilebilmektedir. Tiirkiye’nin yoresel mutfak
konusunda her bdlgesinin ayr1 ayri incelenmesi gerekmektedir. Yoresel mutfak
turlart genel hatlariyla Adana, Hatay, Gaziantep, Malatya, Trabzon, Izmir, ve
Kayseri’ye diizenlenmektedir. Ayrica Tirkiye’de sarap turlar1 6zellikle Bozcaada ve
Kapadokya bolgesine diizenlenmektedir (irigiiler ve Giiler, 2018: 4). Kiiltiir ve tarih
yoniinden oldukg¢a zengin olan tilkemiz, her yoresinde farkli lezzetler barindiran
cesitlilige sahiptir. Bu nedenle iilkemizin yemek kiiltliriinii iyi bilip uluslararasi
tanitim noktasinda donanimli olunmas1 gerekmektedir. Ayrica bu mirasin tanitimini
iyi yapmal1 ve cesitli turlarla bilinirliligini arttirllmas1 gerekmektedir. Tiirkiye,
zengin ve ¢esitli yerel mutfak kiiltiirline sahip olmasina ragmen uluslararasi boyutta
kendisinden yeterli oOl¢lide s6z ettirememektedir (Kocabas, 2019: 50-51). Bu
noktadan hareketle Ozdemir ve Altmer (2019: 8-9), Tiirkiye’de gastronomi
turizminin gelismesi i¢in Oncelikle bu kavramin yerel halka benimsetilmesi ve

gastronomi bilincinin olusturulmasi gerektigini belirtmislerdir. Yaptiklar1 literatiir
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incelemeleri sonucunda Tiirkiye’de gastronomi turizmi ile ilgili dikkat edilmesi

gereken hususlar ve oneriler su sekilde agiklanmaktadir:

e Gastronomi turizminin doért mevsim gerceklestirilebilmesi ic¢in diger
turizm dallar1 ile iligkilendirilmesi,

e Yerel bolgelerdeki yoresel tatlart 6n plana ¢ikararak, gastronomi
faaliyetlerine katilan turistlerin destinasyonda kalma stirelerini arttirmast,

e Turistik irilinlerin ¢esitliliginin arttirllmas1 ve destinasyon sec¢iminde
tercih edilmesini saglamak,

e Yoresel lezzetler arastirilip, cografi isaretleme yapilarak diinya ¢apinda
taninirhigini saglamak,

e Tiirkiye'nin sahip oldugu kiiltiirel cesitliligin ve degerlerinin bilincinde
olarak, giliclii ve zayif yonlerin, firsat ve tehditlerin belirlenerek
gastronomi turizmi agisindan pazar giicliniin arttirilmast,

e Gelir seviyelerine gore ihtiyaclarin belirlenmesi ve gastronomide
stirdiirebilirligin saglanmast,

e Otellerde ve restoranlarda kalifiyeli, alaninda basarili sef ve asgilarin
calismasina olanak saglanmasi,

e Gastronomi ve mutfak sanatlar1 alaninda ve turizmin farkli alanlarinda
okuyan 6grencilere gastronomi agisindan seminerler ve egitimler vererek
farkindalik kazanmalarinin saglanmasi,

e (Gida giivenligi, hijyen ve saglikli beslenme kavramlarina 6nem verilmesi

ve egitimler diizenlenmesi.

Son yillarda tanitim olarak en etkili araglardan olan televizyon ve gazete
kanaliyla daha ¢ok insana ulasilarak, iilkeninin yerel tatlarmin bilinilirligini arttirip
markalasma yolunda 6nemli adimlar atilmasi saglanabilir (Dilsiz, 2010: 21).
TURSAB (2015) turizm raporlarina gore; ascilik okullarina agirlik vererek kalifiyeli
ascilar yetistirilmesi ve bu sayede ascilarin bilgi diizeylerinin arttirilmasi
gerekmektedir. Ayrica tur operatdrleriyle is birligi i¢inde hareket edilerek, iilkenin
yoresel lezzet rotalarinin belirlenmesi ve geziler diizenleyerek tanitiminin yapilmasi

ve bu sayede turistin kiiltiirel lezzetlerle ilgili bilgi sahibi olmas1 amag¢lanmalidir.
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2.2. UNESCO YARATICI SEHIRLER AGI VE iCERIiGIi

Bu bolimde UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 kavraminin tanimi, igerigi, 7
farkli tema altinda smiflandirilmasi, misyonlar1 ve destinasyon agisindan
avantajlarina yonelik literatiire yer verilmektedir. Bununla beraber UNESCO
Yaratic1 Sehirler Agi’na dahil olan sehirler hakkinda bilgiler bulunmaktadir. Ayrica
Tiirkiye’nin bu aga dahil olan sehirlerin temalar1, katilim yillari, 6zellikleri ile ilgili

detayli bilgilere yer verilmektedir.

2.2.1. UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 Kavraminin Tanim

Ikinci Diinya Savasi’min son dénemlerinde Avrupa iilkelerinin egitim
sistemlerini yeniden inga etmenin yollarini aragtirmak adina 1945 yilinda egitim ve
kiiltiir kurumu kurulmasi i¢in Birlesmis Milletler Konferanst (ECO/CONF)
diizenlenmistir. Konferans, gercek baris kiiltiirinli olusturacak bir kurum kurmaya
karar veren kirk dort iilkenin temsilcilerini bir araya getirmistir. Onlarin géziinde
yeni kurum “insanlifin entelektiiel ve ahldki dayanmigsmasini” kurmali ve bu
dayanismayr kurarken baska bir Diinya Savasi’nin baslamasini engellemelidir.
Konferansin sonunda otuz yedi iilke Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir
Kurumu’nu kurmustur. A¢tlimi “Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii”
olan UNESCO (United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization),
16 Kasim 1945 tarihinde imzalanan UNESCO Kurulus S6zlesmesi ile Tiirkiye’nin de
dahil oldugu yirmi iilkenin onaylamasinin ardindan 4 Kasim 1946 tarihinde
faaliyetlerine baglamistir. Halihazirda (Ocak 2020 itibariyle), UNESCO iiyeleri
arasinda 193 iiye ililke ve 11 ortak {iye bulunmaktadir. UNESCO, Egitim, Bilim ve
Kiiltiir alanlarinda uluslararasi isbirligi ile baris1 saglamayr amaglamaktadir. Bu

anlamda UNESCO’nun misyonu asagida siralanmistir (en.unesco.org):

o Kiiltiirel miras1 ve tiim Kkiiltiirlerin esit saygmligimi tesvik ederek
uluslararasindaki baglar giliglendirmek,

e Kalkinma ve isbirligini hedefleyen bilimsel programlara ve politikalara
tesvik etmek,

e Demokrasi ve kiiresel kalkinma i¢in ifade 6zgiirliiglinii savunmak,

e Ulkelerin uluslararas1 standartlarda esit kosullara sahip olmasimi ve bilgi

paylasimini tesvik etmektir.
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Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii, 2001 yilinda Kiiltiirel
Cesitlilik Bildirgesi yayimlamis olup, bu bildirgede “Adalet, 6zgiirliik ve baris adina
insanligin kiiltiir ve egitiminin yayilmasinin insan onuru i¢in vazgeg¢ilmez oldugunu
ve bunun biitiin uluslarin karsilikli yardimlagsma ruhu ile yerine getirmesi gereken
kutsal bir gorev olusturdugunu” esas alan beyanda bulunmustur (KEGEP, 2020).
2003 yilinda yaymlanan bildirgede Somut Olmayan Kiiltir Varliklarinin
Korunmasiyla ilgili kapsamli bir tanimlama yapilarak maddeler yiiriirlige
konulmustur. Bu tanimlamaya goére maddi olmayan kiiltiirel miras; basvurular,
beyanlar, ifadeler, bilgi, beceri bunun yaninda aletler, nesneler, eserler ve kiiltiirel
mekanlar ayrica topluluklar, gruplar ve bazi 6zel durumlarda bireyleri kiiltiirel
mirasin iyeleri olduklarmi tanimlamistir. Somut olmayan kiiltiirel miras, nesilden
nesile aktarilabilen miras sinifina girmektedir. Topluluklar ve gruplar tarafindan
cevrelerine, doga ile olan etkilesimine ve tarihgelerine tepki olarak siirekli yeniden
olusturularak, onlara bir kimlik ve siireklilik duygusu verilmektedir. Bununla
kiiltiirler aras1 farkliliklara, gesitliliklere ve yeni tiretim imkanlari1 olusturmaya biiyiik
onem verilirken, s6zlii olmayan miras gelecek nesillere aktarilmaktadir (Molina vd.,
2016: 294). Mevcut uluslararast insan haklar1 sozlesmeleri dogrultusunda
gerceklestirilen bu sozlesmede, yalnizca topluluklar, gruplar, kisiler arasindaki
karsilikli sayg1 ve siirdiiriilebilir kalkinmanin gereklilikleri dikkate alinarak maddi

olmayan kiiltiirel mirasin iizerinde durulacaktir (Kaplan, 2018: 37)

Davranis Bilimleri Enstitiisii (DBE), yenilik¢iligi en basit sekliyle
orijinalligi ve sosyal faydalilig1 olan iirlinler veya fikirler tiretebilme yetenegi olarak
tanimlamaktadir. Yenilik¢ilik alaninda 6nemli arastirmalar yapan Paul Torrance
(1968)'e gore ise; sorunlara, bozukluklara, bilgi eksikligine, kayip ogelere,
uyumsuzluga karst bilingli olarak problemi saptama, ¢oziim arama, tahminlerde
bulunma ya da eksikliklere iliskin hipotezler olusturarak, bu hipotezleri degistirme ya
da yeniden simamaktir. Son olarak da topluma sunmaktir (Ocak ve Giiglii, 2014:
127). Son yillarda sik¢a kullanilan “yenilikg¢ilik™ terimi, her alanda kendisinden s6z
edilen bir terim haline gelmis olup, “Yenilik¢i ekonomi, yenilik¢i endiistriler,
venilik¢i igler, yenilik¢i sinif, yenilik¢i sehirler ve yenilik¢i turizm” olarak kullanilan

farkli alanlardan bazilarimi olusturmaktadir (Iflazoglu, 2019: 16).
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UNESCO tarafindan “Kiiltiirel Cesitlilik Kiiresel Ittifaki” kapsaminda
calismalar yiiriitiilerek 2004 yilinda Yaratict Sehirler Ag1 (UCCN) programi hayata
gecirildi (unesco.org.tr). Bu agi (UNESCO Creative City Network) Diinya’nin farkli
iilkelerinden sehirler olusturmaktadir. Yaratict Sehirler Ag ile gelismis ve
gelismekte olan tilkelerin sehirlerinin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel kalkinmalarina
katki saglamak amaglanmakta olup; yerel iiretim, tanitim ve bilinirliklerini artirmak
hedeflenmektedir. Ayrica kiiltiirel ¢esitliligi desteklemek ve bu dogrultuda ¢aligsmalar
yiriitmek bu ag kapsaminda amaglanmaktadir (Kaplan, 2018: 36). Ayrica bu
program ile yeni ekonomi piyasast olusturularak, endiistri ve istihdam alanindan
firsatlar olusturmak, ayn1 zamanda sanat ve kiiltiir alaninda yenilik¢iligi kullanarak
gelisime agik olan sehirler i¢in kentsel modeller tasarlanmistir (Kritke, 2010: 835).
Yenilik¢i diisiince, yeni bilgi iliretme ya da var olan bilgiyi ekonomik agidan basarili
olabilecek girisimlerle desteklenerek ekonomik kalkinmayi saglamak giderek daha
Oonemli bir kaynak haline gelmektedir. Ayrica UNESCO’nun Giindem 2030'da
tanimlanan Sirdiiriilebilir Kalkinma Hedeflerine ulagilmasina yaratici sehirler aginin

olusumu 6nemli diizeyde katkida bulunmaktadir (en.unesco.org).

——

AL

Uinited Nations
Educational, Scientific and
Cultural Organization

Creative Cities
Network

] @ B B @ R ASRERREAERAEEE

Sekil 6: UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 logosu (en.unesco.org)
2.2.2. UNESCO Yaratici Sehirler Ag1’nin Icerigi

Son yillarda sosyo-ekonomik acidan gelismis sehirler bu durumu bir firsata
cevirip, turizm sektoriinde daha fazla pay sahibi olabilmek adina ¢alismalar
yiiriitmeye baglamiglardir (Giritlioglu vd., 2016: 71). Turistler bir sehri ziyaret edip
bulunduklar1 sehirin kiiltiiriinii ve insanlarini taniyabilmek i¢in o sehrin dokusunu

kesfedebilmekte ve sehirde gerceklestirilen aktivite, festival ya da etkinlikler


http://www.unesco.org.tr/
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sayesinde bulunduklar1 destinasyonu deneyimleme firsati bulabilmektedir. Bu durum
sehiri olumlu yonde etkileyerek turizm hareketliligi saglanmig olup sehirler agisindan
onemli gelir kaynagi olusturabilmektedir (Avcikurt ve Giritlioglu, 2010: 76). Turistik
sehirlerin sahip olduklar1 6zelliklere gore bazi sehirler gelenek, gorenek veya
festivaller agisindan, bazilar1 mimari yapisi ve tarihi dokusu bakimindan, bazi
sehirler ise kiiltlirel ve sanatsal zenginlikleri ya da gastronomik degerleri yonii ile 6n

plana ¢ikmaktadir (Calvo-Mora vd., 2012: 22).

UNESCO Yaratict Sehirler Agit programi ile siirdiiriilebilir kentsel
kalkinmay1 destekleyerek sehirler arasindaki iletisim bagimi giiclendirmek ve bazi
firsatlar olusturmak amaglanmaktadir. Ayn1 zamanda bu programla birlikte, yerel
aktorler tarafindan yiiriitiilen kiiltiirel endistrilerin yenilik¢ilik anlayisini pozitif
yonde etkileyerek bilgi, deneyim ve kaynaklarin paylasimi ile ekonomik ve sosyal
acidan gelistirmek amaglanmaktadir (Iflazoglu, 2019: 17). UNESCO’nun idealleri
dogrultusunda yiiriitiilen Yaratict Sehirler Agi’yla birlikte kiiltiirel ¢esitlilik
saglanmak istenmektedir (Krdtke, 2010: 841). Yaratict Sehirler Ag’nin bir diger
amaci ise, yeni bir stratejik sehir planlama yontemini tanimlayarak insanlarin
yenilik¢i bir sekilde diisiinebilecekleri, planlayabilecekleri, sehrin daha yasanabilir
hale nasil getirebilecegini, insanlarin hayal giiciinii ve yeteneklerini kullanarak fikir
aligverisinde bulunabilecekleri bir ortam olusturmaktir. Bir diger deyisle, insanlarin
hayal giicii ve yeteneklerini kullanarak ortaya koyduklari yenilikleri bir platformda

toplayabilecekleri “fikirler bankas1” olusturmaya ¢alismaktadir (Landry, 2008: xi).

Yenilikgiligin stirdiiriilebilir kentsel kalkinma i¢in sadece fikir olarak degil,
ayn1 zamanda 2030 Siirdiiriilebilir Glindem'in faaliyete gegirilebilmesi i¢in ortaya
konulan bir eylem kapsaminda degerlendirilerek gelistirilmesi planlanmaktadir. Aga
dahil olan sehirler plan ve projelerini diger sehirlerle paylasmayi, sivil toplum
kuruluglar1, kamu ve 6zel sektorle isbirligini gelistirmeyi ve bagli bulunduklar1 agda
ortakliklarin1 gelistirmeyi taahhiit etmektedirler. UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi ile
stratejik hedefler belirlenmis ve Misyon Beyaninda rapor olarak yaymlanmistir. Bu

beyan asagida siralanmaktadir (en.unesco.org):

e Yenilikei diisiinceyi siirdiirtilebilir kalkinmanin stratejik bir ortagi olarak

benimseyen isletmeler arasinda uluslararasi igbirligini arttirmak,
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e Uye sehirlerin kamu, dzel sektdr ve sivil toplumun iginde bulunduklari
ortakliklar sayesinde ayni platformda bulusturarak, yenilik¢i fikirleri
hayata gecirme yoOniinde girisimde bulunmaya tesvik etmek ve
gelistirmek,

e Diizenlenen kiiltiirel etkinlikler ile iiriin ¢esitliligini saglamak ve sunulan
hizmet kalitesini arttirarak  {irliniin  iiretilmesi, dagitilmast  ve
yayginlastirilmasini giiglendirmek,

o Kiiltiirel sektorde hizmet veren isletmelerin yenilik¢i diisiinme giiclinii
gelistirerek inovatif girisimlerde bulunmalarina destek olmak,

e Toplum i¢inde farkli kesimden insanlarin da toplumsal faaliyetlere
katilimin1 destekleyerek kiiltiirel iiriin ve hizmetlerden faydalanmalarina
olanak saglamak ve kiiltliirel yasam icerisinde aktif rol iistlenmelerine
tesvik etmek,

e Kiiltiir ve yenilik¢iligin, yerel kalkinma planlar1t ve stratejilerinin

ayrilmaz bir bileseni olarak goriilmesini desteklemek.

2.2.3. UNESCO Yaratic1 Sehirler Agr’min Simiflandirilmasi

Yaratict sehirler agina iiye olan sehirler, spesifik oOzelliklerine gore
“Edebiyat, sinema/film, miizik, zanaat ve halk sanatlari, tasarim, gastronomi ve
medya sanatlar1” olmak iizere yedi tema altinda sekillendirilerek siniflandirilmistir.
Yaratic1 Sehirler Agi’na tiye halihazirda 246 sehir bulunmaktadir (en.unesco.org). Bu
programa bagli sehirler arasinda etkin iletisim ortami olusturmay: saglamak ve bu
sayede tllkelerarast kaynasmanin da miimkiin olabilecegi diisiiniilmektedir
(Yalginkaya, 2018: 50). UNESCO Yaratict Sehirler Agi (UCCN)’na iiye olmak
isteyen sehir, yedi temadan birine basvuru yaparak bu siireci baslatabilmektedir. Uye
olmak isteyen sehirlerin UNESCO tarafindan belirlenmis olan kriterlerin tamamin

ya da bir kismin1 yerine getirmesi gerekmektedir (en.unesco.org).

2.2.3.1. Tasarim Sehirleri

Tasarim kavrami 6zl itibariyle ¢ok kapsamli bir igerige sahiptir. Sanatsal
yapitlardan baglaylp giiniimiiz sehir yasamlarinda problemlerin ¢oziimii igin
gelistirilen her obje, nesne ve ¢oziim tasarimla baslamaktadir. Basit el aletinden,
ulagim sorunun ¢6ziimiine kadar her konu tasarim alani i¢ine girmektedir. Bu agidan

bakildiginda el sanatlarindan mimariye, yazilimdan endiistriyel {iretime bir¢ok alanda
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tasarim perspektifi farkli bir bakis acist gerektirmektedir (istanbul.design.com).
Tarihi agidan kokli bir gegmise sahip olan ve geg¢misten giinlimiize tarihsel
zenginligini biinyesinde barindirabilen; 6zglin ve kiiltlirel degerleri g¢ercevesinde
sekillenmis olan bu sehirler, Yaratici Sehirler Agi’nin bir temasi olan tasarim
sehirlerini olusturmaktadir. Ayni zamanda agda yer alan tiim sehirler yenilik¢iligi ve
kiiltiir endiistrilerini, yerel kalkinma planlarint aktif uluslararasi isbirliginin
merkezinde konumlandirmak igin ¢abalayabilecek niteliklere sahip sehirlerdir.
Tasarim sehirlerine bagvurabilecek sehirler i¢in belirlenen kriterler asagidaki gibidir

(en.unesco.org):

Halihazirda tasarim endiistrisine sahip olma,

Tasarimla baglantili yenilik¢i endistrilerin varligi,

Kiiltiirel peyzaj lizerinde tasarim ve insa edilmis ¢evrenin (mimari, sehir

planlama, kamusal alanlar, anitlar vb.) etkisinin olmasi,

Tasarim adina aragtirma yapan merkezlerin ve egitim veren okullarin

varligi,

e Uluslararas1 ve/veya yerel diizeyde aktif olarak faaliyet gosteren
tasarimcilarin varligi,

e Sadece tasarim amaciyla kullanilan fuarlar, etkinlikler ve sergilere ev
sahipligi yapabilme durumu,

e Yerel iirlinler kullanan tasarimcilara ve sehir planlamasi yapan kisilere

gerekli imkani saglayabilme.

Ag’a bagl sehirlerde bulunan firmalar, 6grenciler ve sehirin sakinleri ile
beraber yiiriitiilen tasarim aktiviteleri sayesinde hem sosyal yonden kazanim hem de
endiistriyel anlamda gelisme saglanmaktadir (Istanbul City of Design, 2020).
Tasarim sehirleri, biinyesinde barindirdig: her bir unsurla bir biitiinii olusturmaktadir.
Bu unsurlara Sekil 7.°de gosterilmektedir (Tasarim Sehri Istanbul Ortak Akil
Konferansi, 2018: 3).
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Sekil 7: Tasarim Sehri Envanterleri(istanbul.design).
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Tasarim Sehirler Agi’nda aralarinda Istanbul’un da oldugu toplam kirk sehir

yer almaktadir. Tasarim sehirleri agina tiye sehirler ve bulunduklar iilkeler ile aga

tiye olduklar1 yillar Tablo 1.’de gosterilmektedir.

Tablo 1.UNESCO Tasarim Sehirleri

S.No Ulke Sehir Uye Oldugu Y1l
1 Arjantin Buenos Aires 2005
2 Almanya Berlin 2005
3 Japonya Nagoya 2008
4 Japonya Kobe 2008
5 Cin Shenzhen 2008
6 Cin Shanghay 2010
7 Kore Seul 2010
8 Fransa Saint-Etienne 2010
9 Avusturya Graz 2011
10 Cin Pekin 2012
11 Ispanya Bilbao 2014
12 Brezilya Curitiba 2014
13 Birlesik Krallik Dundee 2014
14 Finlandiva Helsinki 2014
15 Italya Torino 2014
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16 Endonezya Bandung 2015
17 Macaristan Budapeste 2015
18 A.B.D. Detroit 2015
19 Litvanya Kaunas 2015
20 Meksika Puebla 2015
21 Singapur Singapore 2015
22 Kanada Montreal 2016
23 Brezilya Brasilia 2017
24 Giliney Afrika Cape Town 2017
25 Birlesik Arap Emirlikleri Dubai 2017
26 Avustralya Greater Geelong 2017
27 Tiirkiye Istanbul 2017
28 Danimarka Kolding 2017
29 Belcika Kortrijk 2017
30 Meksika Meksiko 2017
31 Cin Wuhan 2017
32 Janonva Asahikawa 2019
33 Azerbevcan Baku 2019
34 Tavland Banokok Hermanus 2019
35 Filipinler Cebu City 2019
36 Brezilya Fortaleza 2019
37 Viyetnam Hanoi 2019
38 Bahreyn Muharraq 2019
39 Meksika Querétaro 2019
40 Kosta Rika San José 2019

Kaynak: UNESCO (2020), http: //en.unesco.org/creative-cities/home

Binlerce yillik tarihsel birikimi ile tasarimin hemen her alaninda 6nemli bir
envantere sahip olan Istanbul, bu zenginliginden sehirin ve iilkenin siirdiiriilebilir
biiyiimesi ve kalkinmasina destek verebilecek bir ekosistem olusturma kapasitesine
sahip oldugu disiiniilerek, Kasim 2016 da bu aga dahil olabilmek icin gerekli
adimlar1 atmistir. Ekim 2017 itibariyle Tasarim Sehri olarak aga kabul edilen

Istanbul, 7 tema altindaki alanlardan birgoguna basvuru yapabilecek yetkinlige sahip
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olmasima ragmen UNESCO kurallar1 geregi sadece bir alana bagvuru yapma hakki

bulunmaktadir (UCCNICD, 2020).

Tasarim sehri Istanbul, iiye sehirlerden Meksiko ve Graz sehirleriyle
igbirligi kurarak, bu kapsamda ortak sergiler, atdlye caligmalari, seminerler, moda
sovlar1 diizenlemeye yonelik programlar planlanmaktadir. Yenilik¢i programlar,
Istanbul Kent Platformu tarafindan planlanmakta ve diizenlenmektedir (Tasarim
Sehri Istanbul Ortak Akil Konferansi, 2018: 20). Ayrica 2019 yilinda Italya'nin
Fabriano kentinde gergeklestirilen ve 2020 yilinda Brezilya'nin Santos sehrinde
gerceklestirilecek olan UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1r Yillik Konferansina, 2021

yilinda ise Istanbul ev sahipligi yapacaktir (unesco.org.tr).

2.2.3.2. Zanaat ve Halk Sanatlar: Sehirleri

Halkin kiiltiirel degerlerini (gelenekler, gorenekler, toreler, inanislar, miizik,
oyunlar, danslar, giyim kusam, el sanatlari, anonim halk edebiyat:1 iiriinleri vb.),
yoreye 0zgli malzemeleri kullanarak olusturan sanatc¢i, toplum ve kiiltiir bilesiminin
bir Uriinii olarak zanaat ve halk sanatlar1 kavrami 6n plana ¢ikmaktadir (Er ve Kara,
2019: 17). Ornegin; ¢ini yapiminda kullanilan malzemenin ydreye dzgii olmasi ya da
bu meslegi icra eden zanaatkarlarin bulunmasi, zanaat ve halk sanatlarin1 kapsaminda
degerlendirilmektedir. Manevi, kiiltiirel ve ailevi gelenekler baglaminda somut
olmayan varliklar olarak ifade ettigimiz zanaat ve halk sanatlari, sosyal ve bireysel
yasam alanlarinda, turizm politikalarinin, kiiltlir politikalarinin olusturulmasinda
onemli goriilmektedir. Ayrica iiretim ve hizmetler ile turizmi de kapsayan bu
sektorlin genis bir yelpazede degerlendirilmesi gerekmektedir (Yalcin, 2016: 28).
UNESCO Yaratict Sehirler Agi’nin Zanaat ve Halk Sanatlar1 Agi’na dahil olmak

isteyen sehirlerde bulunmasi gereken 6zellikler agagida belirtilmistir (unesco.org.tr):

e Zanaat ve halk sanatinin yoreye 6zgii iiriinlerinde bulunan geleneksel

izler,

Zanaat ve halk sanatinin siireklilik arz eden tiretimi,

Zanaatkarlarin ve yerel sanatg¢ilarin mevcudiyeti,

Zanaat ve halk sanati lizerine egitim veren kurumlar,

Zanaat ve halk sanatin1 tegvik etmeye yonelik faaliyetler,

Zanaat ve halk sanatiyla ilgili mevcut yapilar ve etkinlikler.
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Zanaat ve halk sanatlar1 sehirlerinin aralarindaki ortak Ozellikleri el

sanatlari, sanat miizeleri, sergiler, fuarlar, dokuma gibi kiiltiirel degerlerin

yansitildigt unsurlardir (Yalginkaya, 2018: 61). UNESCO baglaminda zanaat ve halk
sanatlar1 agina {iye toplamda 49 sehir yer almaktadir. Zanaat ve halk sanatlar1 agina

iiye sehirler ve bulunduklar1 tlkeler ile birlikte tiye olduklar1 yillar Tablo 2.’de

gosterilmektedir.

Tablo 2. UNESCO Zanaat ve Halk Sanatlar1 Sehirleri

S.No Ulke Sehir Uve Oldugu Y1l
1 Misir Asvan 2005
2 Japonya Kanazawa 2009
3 Kore Icheon 2010
4 Cin Hangzhou 2012
5 Italya Fabriano 2013
6 A.B.D. Paducah 2013
7 Bahamalar Nassau 2014
8 Cin Jingdezhen 2014
9 Endonezya Pekalongan 2014
10 Cin Suzhou 2014
11 Haiti Jacmel 2014
12 Afganistan Bamiyan 2015
13 Hindistan Jaipur 2015
14 fran Isfahan 2015
15 Kongo Demokratik Lubumbashi 2015
16 Suudi Arabistan Al-Ahsa 2015
17 Meksika Cristobal de las Casas | 2015
18 Ekvator Cumhuriveti Duran 2015
19 Japonya Sasayama 2015
20 Ekvador Chordeleg 2017
21 Bulgaristan Gabrovo 2017
22 Brezilya Jodo Pessoa 2017
23 Italya Carrara 2017
24 Azerbaycan Seki 2017
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Tablo 2. (Devami)

25 Filipinler Baguio 2017
26 Maisir Kahire 2017
27 Burkina Faso Ouaeadougou 2017
28 Tiirkiye Kiitahya 2017
29 Fas Tétouan 2017
30 Fransa Limoges 2017
31 Tunus Tunus 2017
32 Urdiin Madaba 2017
33 Italya Carrara 2017
34 Benin Porto Novo 2017
35 Portekiz Barcelos 2017
36 Tayland Chiang Mai Hermanus | 2017
37 Togo Sokodé 2017
38 Paraguay Aregua 2019
39 Peru Avacucho 2019
40 Avustralya Ballarat 2019
41 Italya Biella 2019
42 Kore Jinju 2019
43 Rusya Kargopol 2019
44 Arap Emirlikleri Sharjah 2019
45 Tayland Sukhothai 2019
46 Kiiba Trinidad 2019
47 Estonya Viljandi Hermanus 2019
48 [ran Bandar Abbas 2019
49 Portekiz Caldas da Rainha 2019

Kaynak: UNESCO (2020), http: //en.unesco.org/creative-cities/home

Kiitahya, c¢ini sanatiyla Diinya’ya adini duyurmus olup 2016 yilinda
“UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel] Miras1” listesine dahil olmustur. UNESCO
Yaratict Sehirler Agi'na ise Ekim 2017 yilinda katilmigtir. Kiitahya’yt UNESCO
Yaratic1 Sehri yapan kriter sadece diinyaca iinlii ¢inisi degil, sehrin sahip oldugu tiim
zanaat ve halk sanati degerleridir. Bu iiyelikle birlikte, Kiitahya’nin uluslararasi

Olcekte taninirligi 6nemli 6lgiide artmistir. Kiitahya Zanaat ve Halk Sanatlar1 sehri
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secilerek, zanaat ve halk sanatlariyla biiyliyen ve gelisen, sanat ve zanaati ekonomik,
sosyal, kiiltirel ve c¢evresel siirdiiriilebilir kalkinmanin temel etkeni olarak
benimseyen diinyadaki sayili sehirlerden biri olmustur (kutahya.meb.gov.tr).
Kiitahya’nin, UNESCO Zanaat ve Halk Sanatlar1 Sehirlerine katilmasinin orta ve

uzun vadede kazanimlar1 agsagida belirtilmektedir (kutahya.gov.tr);

e Kiitahya’da iiretilen ¢ini ve el sanatinin markalasarak pazarlanmasi ve
tanmirhiginin arttirilmasi,

e Turizm sektoriiniin canlandirilmasi, turist sayisinin arttirtlmasi ve turizm
potansiyelinin g¢esitlendirilmesi,

e Ilde yiiriitiilen ve planlanan diger proje ve calismalara biitiinleyici olacak
carpan ve katalizor etkisi yapmasi,

e Ilin ulusal ve uluslararasi dlgekte prestij ve taninirhginmn arttirilmast,
ulusal ve uluslararasi aktorlerle is birliginin gelistirilmesi,

e Kiitahyali ¢ini usta ve ireticilerinin tanminirliklarinin  ve ihracat
potansiyellerinin arttirilmast,

e Markalasmanin saglanmasi.

2.2.3.3. Edebiyat Sehirleri

Edebiyat sehirleri edebi eserleri, tiyatro ve siirleri ile 6n plana ¢ikan, yeterli
yayin evi ve zengin kiitliphanelere sahip olan, edebi kiiltiire 6nem veren sehirleri
kapsamaktadir. Edebiyat sehiri programi, kiiltiirel ve ekonomik yonden gelismis
sehirleri bir ag altinda birlestirmeyi hedeflemektedir. Uluslararast Yayincilar
Dernegi, Uluslararasi Kiitiiphane Dernekleri, Uluslararasi Kitapgilar Federasyonu da
bu ag1 desteklemektedir. UNESCO aday komitesi temsilcilerinin de aralarinda
oldugu bu dernekler ve kurumlar, kitap endiistrisinin ti¢ biiyiik sektoriinii (yayincilik,
kiitiiphaneler ve kitapgilik) temsil etmektedir. Tasarim sehirleri ile bu kurumlar,
diger paydaglar gibi isbirligi icinde hareket etmektedir. Bir sehirin edebiyat sehiri
olabilmesi icin kiiltiirel altyapi, yenilik¢i diislinebilen yetenek ve egitim imkéani,
Ogretim tesisleri gibi Onemli vasiflara sahip olmasi gerekmektedir. Ayrica
UNESCO'nun, kendisi i¢in “katma degeri” olacagini ve bir biitiin olarak yaratici
sehirler ag1 i¢in ornek olmaya goniillii olduguna dair bir teminat s6zii vermelidir.
Sehirlerin ayn1 zamanda bu aga katilabilmek i¢in operasyonel, entelektiiel ve finansal

katki saglayacagina dair s6z vermek zorundadir (Brouillette, 2020).
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Edebiyat sehirleri, kendi aralarinda ya da bireysel projeler ile gelismekte
olan bélgelerde edebi faaliyetler yiiriitebilmektedir. Ornegin; Edebiyat sehirlerinden
birisi olan Nottingham (Birlesik Krallik) ve Durban (Giiney Afrika) sehirlerinin
projeleri olan Giiney Afrika Kiiresel Forum 4literacy Projesi ve Ingiltere merkezli
Storysmash, ozellikle ¢ocuklar arasinda yenilik¢i diisiinmeye tesvik etmek i¢in esit
firsatlar saglamak adma c¢aligmalar yiirtitmektedir. Savunmasiz topluluklar igin
okuryazarlig1 destekleyen Global Forum 4Literacy, herkesin okuryazar olma sansina
sahip olmasini ve diinya edebiyatinin penceresinden farkli kiiltiirlere maruz
kalmasimi saglamayr amaglamaktadir. Seyahat Kitaplar1 Projesi ile uluslararasi
ortaklarla kitap aligverisi yaparak edebiyatin ¢esitli iilkelere seyahat etmesini ve bu
nedenle kitaplarin bir ¢ocugun elinden digerine gegmesini hedeflemektedir. Okuma
atolyeleri ve mobil kiitiiphaneler, g¢ocuklarin okuma ve yazma becerilerinin
gelistirilmesini desteklemek, uzak veya savunmasiz bolgelerdeki kisilere ulasmak
icin kullanilmaktadir (Sustainable Development Goals, 2019: 6).  Edebiyat
sehirlerine aday olabilmek icin sehirlerin saglamasi gereken kriterler asagida yer

almaktadir (unesco.org.tr):

e Edebiyati tanitmak ve yaymak i¢in 6nemli bir rol kaynagi olan kentsel
¢evreye sahip olmak,

e Yerli ve yabanci edebiyata tesvik edilmesi amaciyla edebi etkinlik ve
festival diizenleme deneyimi,

e Kiitiiphaneler, kitapevleri ve kiiltiir merkezlerinin varligi,

e Yerli ve yabanci egitim veren edebiyat okullarindaki yerli veya yabanci
edebiyatin niteligi,

e Universiteler de dahil olmak iizere egitim programlarina odaklanan
editoryal girisimler ve yayinevlerindeki kalite, miktar ve cesitlilik,

e Yayincilik sektoriinlin edebi eserleri profesyonel bir sekilde terciime
etme kabiliyeti,

e Medyanin, edebiyatin tanitimina ve piyasanin gii¢lendirilmesine katilimai.
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Edebiyat Sehirleri Agi’na 2019 yilinda 11 sehir daha katilarak toplam 39
sehir bulunmaktadir. Edebiyat sehirleri agina iiye sehirler ve bulunduklar iilkeler ile

birlikte iiye olduklar yillar Tablo 3.’de gosterilmektedir.

Tablo 3.UNESCO Edebiyat Sehirleri

S.No | Ulke Sehir Uve Oldugu Yil
1 Birlesik Krallik Edinburgh 2004
2 Avustralya Melbourne 2008
3 A.B.D. Lowa 2008
4 Irlanda Dublin 2010
5 Izlanda Revkjavik 2011
6 Birlesik Krallik Norwich 2012
7 Polonya Krakov 2013
8 Almanya Heidelberg 2014
9 Ispanya Granada 2014
10 Cek Cumbhuriveti Prag 2014
11 Yeni Zelanda Dunedin 2014
12 Slovenya Ljubljana 2015
13 Ukrayna Lviv 2015
14 Uruguay Montevideo 2015
15 Birlesik Krallik Nottingham 2015
16 Rusya Federasyonu Ulyanovsk 2015
17 Estonya Tartu 2015
18 Irak Bagdat 2015
19 Portekiz Obidos 2015
20 Ispanya Barcelona 2015
21 Giliney Afrika Durban 2017
22 Hollanda Utrecht 2017
23 Italya Milan 2017
24 A.B.D Seattle 2017
25 Kanada Québec 2017
26 Ingiltere Manchester 2017
27 Kore Bucheon 2017




Tabol 3. (Devami)
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28 Kore Wonju 2017
29 Norveg Lillehammer 2017
30 Irak Slemani 2019
31 Ukrayna Odessa 2019
32 Cin Nanjing 2019
33 Finlandiya Kuhmo 2019
34 Pakistan Lahore 2019
35 Hollanda Leeuwarden 2019
36 Biyiik Britanya Exeter 2019
37 Liibnan Beirut 2019
38 Fransa Angouléme 2019
39 Polonya Wroctaw 2019

Kaynak: UNESCO (2020), http: //en.unesco.org/creative-cities/home

2.2.3.4. Miizik Sehirleri

Miizik sehirleri, bolgeye 6zgli yoresel enstriimanlara ya da farkli miizik

kiiltiirlerine sahip olan, miizikal yonde onemli eserlerin sergilendigi etkinliklere ev

sahipligi yapabilen sehirlerden olugsmaktadir. Miizik sehirlerinin tasimasi gereken

vasiflar asagida belirtilmistir (unesco.org.tr):

Miizik faaliyetlerinin yiiriitiildiigli bir merkez olarak taninma,

Ulusal ve uluslararasi diizeyde miizik festivalleri ve etkinlikleri
diizenlemede deneyim sahibi olma,

Miizik endiistrisinin her asamasinin tesvik edilmesi,

Miizik iizerine egitim veren okullar, konservatuarlar, akademiler ve
yiiksekdgretim kurumlarinin varhigi,

Amator koro ve orkestralar da dahil olmak iizere miizik egitimi icin
devlete bagli olmayan yapilarin da olmasi,

Miizigin belli tiirlerine ve/veya farkl iilkelerden miizige adanmis yerel
veya uluslararasi platformlarin olusturulmast,

Miizik iiretmeye ve dinlemeye uygun kiiltiirel alanlarin bulunmasi.
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Kirsehir, tarihsel olarak miizikle i¢ ice olusu ile abdallik ve bozlak
geleneginin sehre biraktigi kiiltiirel miras, yerel ve ulusal anlamda taninan miizik
iistatlarina sahip bir sehir olmasi nedeniyle Miizik Sehirleri Agi’na bagvuru
yapmustir. Ekim 2019 tarihinde agiklanan basvuru sonuglarina gore Tiirkiye’den
UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi’'na miizik sehirleri kapsaminda dahil olmustur.
Basvurunun kabulii ile Kirsehir’in sahip oldugu miizik kiiltiiriiniin, sehrin sosyo-
ekonomik ve kiiltiirel dokusuna islenerek sehirin siirdiiriilebilir kentsel gelisiminde
onemli bir rol oynamasi beklenmektedir. Ayrica bu iiyelik sonucunda diinyadaki
diger miizik sehirleri ile de ortak faaliyetler yiiriitiilmesi ve sehirin miizik kiiltiiriiniin

uluslararasi 6l¢ekte bilinirliginin artirilmasi hedeflenmektedir (ahika.gov.tr).

Miizik Sehirleri Agi’na 2019 yilinda aralarinda Kirsehir’in de bulundugu 16
sehir daha eklenerek toplamda 47 sehir yer almaktadir. Miizik sehirler agina {iye
sehirler ve bulunduklar1 iilkeler ile birlikte iiye olduklar1 yillar Tablo 4’te

gosterilmektedir.

Tablo 4. UNESCO Miizik Sehirleri

S.No Ulke Sehir Uve Oldugu Y1l
1 Ispanya Sevilla 2006
2 italya Bolonya 2006
3 Birlesik Krallik Glasgow 2008
4 Belcika Gent 2009
5 Kolombiya Bogota 2012
6 Kongo Cumbhuriveti Brazzaville 2013
7 Almanya Mannheim 2014
8 Almanva Hannover 2014
9 Japonya Hamamatsu 2014
10 Kolombiya Medellin 2015
11 Brezilya Salvador 2015
12 Kore Tongyeong 2015
13 Hindistan Varanasi 2015
14 Avustralya Adelaide 2015
15 Kongo Demokratik Kinshasa 2015




Tablo 4. (Devami)
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16 Birlesik Krallik Liverpool 2015
17 Polonya Katowice 2015
18 Portekiz Idanha-a-Nova 2015
19 Jamaika Kingston 2015
20 Kazakistan Almati 2017
21 Yeni Zelanda Auckland 2017
22 Cekya Brno 2017
23 Hindistan Chennai 2017
24 A.B.D. Kansas 2017
25 Portekiz Amarante 2017
26 Italya Pesaro 2017
27 Kore Daegu 2017
28 Meksika Morelia 2017
29 Cabo Verde Praia 2017
30 Sili Frutillar 2017
31 Isveg Norrkdping 2017
32 Endonezya Ambon 2019
33 Rusya Kazan 2019
34 Tiirkiye Kirsehir 2019
35 Fas Essaouira 2019
36 Kiiba Havana 2019
37 Portekiz Leiria 2019
38 Ispanvya Lliria 2019
39 Fransa Metz 2019
40 Trinidad ve Tobago Port of Spain 2019
41 Filistin Ramallah 2019
42 fran Sanandaj 2019
43 Dominik Cumhuriyeti Santo Domingo 2019
44 Kolombiya Valledupar 2019
45 Sili Valparaiso 2019
46 Macaristan Veszprém 2019
47 Sirbistan Vranje 2019

Kaynak: UNESCO (2020), http: //en.unesco.org/creative-cities/home
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2.2.3.5. Sinema/Film Sehirleri

Sinema/film temasina iiye sehirler, bu alanda kendisini kanitlamis olan ya
da gelisim gosteren sehirlerdir. Bu sehirler, sinema/film anlaminda yeterli altyapiya
sahip olmakla birlikte bu kiiltiirii sehir ile adapte etmislerdir. Aga bagh diger
sehirlerdeki sinema/film kiiltlirleriyle de etkilesim icinde olup, diger iiye sehirlerle
ortaklasa film festivalleri diizenlemekte ve bu sehirlerde ortak filmler ¢ekilmektedir.
Bu aga dahil sehirlerin her biri UNESCO’nun misyon beyanina paralel olarak kendi
misyonlarint  olusturmustur (Yalginkaya, 2018: 63). Sinema/film sehirlerine

basvuracak sehirler i¢in belirlenen kriterler asagidaki gibidir (UNESCO, 2020):

e Sinema ile ilgili yeterli altyap,

¢ Film iiretimi, dagitim1 ve ticareti ile ilgili gii¢lii baglantilarin varligi,

e Filmler ile ilgili etkinliklerde (festivaller, gosterimler, vb.) deneyim
sahibi olma,

e Yerel, bolgesel ve uluslararasi diizeyde is birligi olusturmaya yonelik
girisimler,

e (Cesitli film ile ilgili alanlarda (arsivler, miizeler, 6zel koleksiyonlar
ve/veya film enstitiileri) miras kalan sinema degerleri,

e Sinema lizerine mevcut okullar ve egitim merkezleri,

e Yerli veya ulusal olarak iiretilen ve/veya prodiiksiyonu yapilan sinema
eserlerinin, uluslararas1 diizeyde dagitima,

e Yabanci filmler iizerine bilgi paylagimini tesvik eden girisimler.

Sinema/Film Sehirleri Agi’na 2019 yilinda 5 sehir daha katilarak toplamda
18 sehir bu agda yer almistir. Film sehirleri agina iliye sehirler ve bulunduklari

iilkeler ile birlikte tiye olduklar1 yillar Tablo 5.’te gosterilmektedir.

Tablo 5.UNESCO Sinema/Film Sehirleri

S.No | Ulke Sehir Uye Oldugu Y1l
1 Birlesik Krallik Bradford 2009
2 Avustralya Sidney 2010

[rlanda Galway 2014
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Tablo 5. (Devami)

4 Bulgaristan Sofya 2014
5 Kore Busan 2014
6 Brezilya Santos 2015
7 Italya Roma 2015
8 Makedonya Bitola 2015
9 Japonya Yamagata 2017
10 Cin Qingdao 2017
11 Birlesik Krallik Bristol 2017
12 | Ispanya Terressa 2017
13 Polonya Lodz 2017
14 Hindistan Mumbai 2019
15 Almanya Potsdam 2019
16 Bosna Hersek Sarajevo 2019
17 Ispanya Valladolid 2019
18 Yeni Zelanda Wellington 2019

Kaynak: UNESCO (2020), http: //en.unesco.org/creative-cities/home

2.2.3.6. Medya Sanatlar1 Sehirleri

Medya sanat sehirleri yenilik¢i diisiince, teknoloji ve kiiltliriin bir arada
oldugu; teknolojik gelismelerin sehrin kiiltiirel yapisina zarar vermeden modifiye
edildigi sehirleri kapsamaktadir. Bu sehirlerin ekonomik, kiiltiirel ve sosyal
gelisiminde dijital teknoloji kullanilmakta olup, sehirin hem kiiltiirel hem de modern
yapisini korumak ve gelistirmek amaglanmaktadir. Ayrica medya sanatlar1 sehirleri,
kentsel cevre ile etkilesim iginde olarak yenilik¢i diisiinceleri aciga ¢ikartir. Bu
sayede sehir yasaminda yeni sosyal aglarin olugsmasina ve yeni etkilesim bi¢imlerinin
sehir hayatina adapte edilmesine olanak saglamaktadir (Sustainable Development

Goals, 2019: 9).

UNESCO Medya Sanatlar1 Sehiri’ne liye olan Austin Sehiri (2015), kentin
medya ve sanat alaninda yenilik¢iligini diinya capinda bir kitleye tanitmayi
hedeflemektedir. Austin'in tasarimi 6zellikle modern sanat enstalasyonlarini sunma
gelenegine dayanirken cagdas dijital kiiltiiri ve teknolojiyi igeren sanat

deneyimlerinin artmasmin kaynaginin bu ag oldugu diisiiniilmektedir. Genellikle
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kamusal alanlarda meydana gelen bu deneyimler, geleneksel olmayan izleyicileri
diizenli olarak yenilik¢i diisiinmeye tesvik eder. Bu sayede Austin ig¢in dijital

platformda  sanatlar1  sergilemek  kiiltiirel bir ritiel halini  almistir

(worldcitiescultureforum.com). Medya

sehirlerde aranan kriterler asagidaki gibidir (UNESCO, 2020):

sanatlar1 sehirlerine basvuru yapacak

e Dijjital teknolojilerin etkiledigi kiiltiirel ve yenilik¢i endiistrilerin
gelisimi,

e Kentsel yagamin iyilestirilmesine katkida bulunan medya sanatlarinin bir
araya getirilmesi,

e Yerel halkin katilimi ile elektronik sanat formlarinin biiyiimesi,

e Ekonomik agidan dijital kalkinma ile kiiltiirel unsurlara daha hizli ve
genis erisim imkan1 olusturulmasi,

e Medya sanatcilari i¢in stiidyo alanlarinin varhigi.

Medya Sehirler Agi’na 2019 yilinda 3 sehir daha katilarak toplamda 17
sehir bu agda yer almaktadir. Medya sehirleri agma iiye sehirler ve bulunduklari

tilkeler ile birlikte tiye olduklar: yillar Tablo 6.’da gosterilmektedir.

Tablo 6. UNESCO Medya Sehirleri

S.No | Ulke Sehir Uye Oldugu Y1l
1 Senegal Dakar 2014
2 A.B.D. Austin 2015
3 Slovakya Kosice 2017
4 Fransa Lyon 2008
5 Kore Gwangju 2014
6 Fransa Enghien-les-Bains 2013
7 Portekiz Braga 2017
8 Meksika Guadalajara 2017
9 Birlesik Krallik York 2014

10 Cin Changsha 2017
11 [srail Tel Aviv-Yafo 2014
12 Avusturya Linz 2014
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Tablo 6. (Devami)

13 Kanada Toronto 2017
14 Japonya Sapporo 2013
15 Almanya Karlsruhe 2019
16 Kolombiya Santiago de Cali 2019
17 Danimarka Viborg 2019

Kaynak: UNESCO (2020), http: //en.unesco.org/creative-cities/home.
2.2.3.7. Gastronomi Sehirleri

Somut olmayan kiiltiirel miras ile kiiresellesmenin neden oldugu diisiiniilen
deger kaybina karsin farkli bireylerin kimliklerini ve kiiltiirel ¢esitliligini korumanin
onemli bir faaliyet oldugu diisiiniilmektedir (Iflazoglu, 2019: 18). UNESCO’nun
“yasayan miras” olarak adlandirdigi bu girisimlerin i¢inde kiiltiirel zenginliginin o
destinasyonun yeme-i¢me kiiltiirline de yansimasindan dolay1 gastronomi de énemli
bir miras olarak goriilmektedir. UNESCO, Yaratict Sehirler Agi kapsaminda
gastronomi, gida ve kiiltiir calismalarini tanimlamak i¢in kullanilmaktadir (Pearson
ve Pearson, 2017: 167). Bu nedenle UNESCO’nun belirledigi yaratici sehirler aginin
siiflandirildigi 7 temadan birisi de gastronomi konseptidir (Kaplan, 2018: 37-38).

Yaratict  Sehirler Agi'na dahil olan gastronomi sehirlerinin {retim,
hazirlama, pisirme metotlart ve sunum teknikleri yonii ile olduk¢a genis bir mutfak
kiiltiirtine sahip olduklar1 goriilmektedir. Ag’a dahil olan sehirler, elde ettikleri bu
avantajla gastronomi alaninda siireklilik arz eden uygulamalar diizenlemek ve yerel
kiiltiirti korumakla yiikiimliidiir. Bunun yaninda sehirde diizenlenen gastronomi
alanindaki etkinliklerin arttirllmasi1 ve diizenlenen bu etkinliklere yerel halkin
katiliminin saglanmasi, uluslararas1 organizasyon diizenleyebilecek niteliklere sahip
olmast ve aga dahil diger sehirlerle ortak calismalar i¢in bulunmast UNESCO
tarafindan belirlenen ve sehirlerin uygulamak zorunda olduklar1 faaliyetlerdir
(Giritlioglu vd., 2016: 73). Bir sehirin gastronomi sehiri olarak kabul edilebilmesi
icin yerine getirilmesi gereken kriterler asagidaki gibidir (Giritlioglu, 2016: 71;
Pearson ve Pearson, 2017: 346):

e Kent merkezi veya destinasyonun kendine 6zgii ve gelismis gastronomik

unsurlara sahip olmasi,
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e Yoresel lezzetler sunan restoran veya sefleri biinyesinde barindiran faal
bir gastronomi toplulugunun olmasi,

e Mutfaginda kullandigit malzemelerin bulundugu destinasyonun yerel
tirtinler bakimindan zengin olmasi,

e Giinlimiiz gelisen endiistriyel ve teknolojik gelismelere karsin kendine
0zgl yemek pisirme yontemleri, yerel bilgi-beceri ve geleneksel mutfak
uygulamalarina sahip olmasi,

o Geleneksel gida pazarlari ve geleneksel gida endiistrisine sahip olmasi,

e Gastronomi festivalleri, odiiller, yarismalar ve diger genis kapsamli
taninirlik faaliyetlerine ev sahipligi yapma gelenegi,

e Dogaya saygi ve siirdiiriilebilir yerel {iriinlerin tesvik edilmesi,

e Kamuoyunun takdirine calismak, egitim kuruluslarinda beslenmenin
Oneminin vurgulanmasi, biyo c¢esitliligi koruma adina yiiriitiilen

programlarin as¢ilik okullart miifredatina dahil edilmesi.

Gastronomi gehirleri, yenilik¢i diislince ve 0zgiin iiretim ile yoresel kiiltiiriin
bir biitiin halinde degerlendirildigi sehirlerdir. Gastronomi merkezli yeni pazarlarin
ortaya ¢ikmasi sadece film ve televizyon, yayin, reklam, internet ve benzeri alanlarda
degil, ayn1 zamanda yenilik¢i diisiinme potansiyelini saglayarak gercek tirtinlerin
ortaya cikarilmasmin da oniinii agmaktadir (Xiaomin, 2017: 58-59). Bu kapsamda
UNESCO, Yaratict Sehirler Ag1’nin gastronomi temasinin faaliyet ve degerlendirme
raporlarint yayimlamistir. Bu raporda yer alan bilgiler asagidaki gibidir (Yalginkaya,
2018: 68):

e Cesitli gastronomi sehirlerinin temsilcileriyle yapilan goriismelerde,
UNESCO'nun Gastronomi Yaratici Sehirleri olarak adlandirilmasinin, her
bir sehir markasinin ve sehir bilincinin degerini arttirdig1 anlagilmaktadir.

e Gastronomi sehirleri, kiiltiirel varliklariin diger insanlar tarafindan
taninirhigimin artmasini hedeflemektedir. Bunun yaninda, kiiltiir endiistrisi
ile birlikte turizm endiistrisinin de gelisecegi ve yerel halkin sahip
olduklar1 kiiltiirel varliklar hakkinda daha ¢ok bilinglenme ve

benimsenme saglayacagi ongoriilmektedir.
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e Bu aga dahil sehirler, gastronomi tanitimina yonelik deneyimlerini
birbirleriyle paylasmaktadir. Ayrica liye sehirler, diizenlenen gastronomi
festivallerine katilmakta olup; kendi aralarinda isbirligi yaparak iletisim
halinde bulunmaktadir.

e Gastronomi sehirleri miizik, el sanatlari, film, edebiyat, tasarim ve medya
sanatlar1 temalar1 ile isbirligi icinde olarak, kiiltiirel cesitliligi tesvik

etmek i¢in biitlinciil bir sistem kurmak istemektedir.

Gastronomi Sehirler Agi’na 2019 yilinda aralarinda Afyonkarahisar’in da
oldugu 9 sehir daha eklenmis olup halihazirda agda giincel olarak toplam 36 sehir
bulunmaktadir. Gastronomi Sehirler agina iiye sehirler ve bulunduklar iilkeler ile

birlikte {iye olduklar: yillar Tablo 7.”’de gdsterilmektedir.

Tablo 7. UNESCO Gastronomi Sehirleri

S.No | Ulke Sehir Uve Oldugu Y1l
1 Kolombiva Popayan 2005
2 Isveg Ostersund 2010
3 Cin Chengdu 2010
4 G Kore Jeoniu 2012
5 Liibnan Zahle 2013
6 Cin Shunde 2014
7 Japonya Tsuruoka 2014
8 Brezilya Florianopolis 2014
9 Brezilya Belem 2015
10 Norveg Bergen 2015
11 Ispanya Burgos 2015
12 Ispanya Denia 2015
13 Tiirkiye Gaziantep 2015
14 Italya Parma 2015
15 Tayland Phuket 2015
16 fran Rasht 2015
17 ABD Tucson 2015
18 Meksika Ensenada 2015
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Tablo 7. (Devami)

19 Italya Alba 2017
20 Bolivya Cochabamba 2017
21 Kolombiya Buenaventura 2017
22 Brezilya Paraty 2017
23 Panama Panama 2017
24 Macao Ozel Yonetim | Macao 2017
25 ABD San Antonio 2017
26 Tirkive Hatay (Antakya) 2017
27 Italya Bergamo 2019
28 Peru Arequipa 2019
29 Brezilya Belo Horizonte 2019
30 Avustralva Bendico 2019
31 Tirkiye Afyonkarahisar 2019
32 Hindistan Haydarabad 2019
33 Meksika M¢érida 2019
34 Giiney Afrika Overstrand Hermanus 2019
35 Ekvador Portoviejo 2019
36 Cin Yangzhou 2019

Kaynak: UNESCO (2020), http: //en.unesco.org/creative-cities/home

Tablo 7.°de yer alan bilgiler dogrultusunda, UNESCO Gastronomi
Sehirlerine iiye sayist 2019 yilinda katilanlar ile birlikte 36’ya ulagsmistir. Son
eklenen Gastronomi Sehirleri arasinda Tiirkiye’den Afyonkarahisar’in da dahil
olmasi ile iilkemizden toplam 3 sehir bu agda bulunmaktadir. Ulkemizden Gaziantep
2015 yilinda bu aga iiye olmaya hak kazanirken Hatay 2017 yilinda, Afyonkarahisar
ise 2019 yilinda iiye sehirler arasina dahil olmustur (unesco.org.tr). Gastronomi
sehirlerinin ortak Ozellikleri arasinda ydoresel iiriinlerin kullanildig1 festivallerin
diizenlenmesi yer almaktadir. Ulkemizde ilk olarak bu aga dahil olan Gaziantep,
gastronomi tizerine diizenlenen fistik, kiiltiir ve sanat festivali ile miizik, edebiyat ve
halk sanatin1 bir araya getiren etkinliklerle, kentin canlanmasi i¢in 6nemli faaliyetler
diizenlenmektedir. Ayrica bu ag ile Gaziantep, daha once diisliniilmemis fikirleri
hayata gegirerek, yenilik¢i uygulamalarla da ilham kaynagi olusturmaktadir.

Ornegin, Antep fistiginin kabuklari, hem endiistriyel hem de konutlarda kullanilmak
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lizere Ongoriilen yenilik¢i bir enerji kaynagina doniistiiriilerek yenilenebilir enerji
tiretimi ile uyumlu hale getirilmistir. Bununla birlikte belediye, iklim degisikligi
eylem plani, ¢evre koruma plani ve bir eko-parkin olusturulmasi gibi bir¢cok cevresel
ve ekolojik programla kentsel yasam kalitesini iyilestirmeyi ve siirdiiriilebilir

kalkinmay1 desteklemektedir (Yalginkaya, 2018: 69).

Gaziantep’in Yaratict Sehirler Agi’na secilmesinde, Ipekyolu gibi dnemli
bir ticaret yolunun iizerinde yer almasindan dolay1 bir¢ok medeniyete ev sahipligi
yapmis olmasi biiyiikk bir etkendir. Bu nedenle yorenin sahip oldugu yemek
cesitliligi, biraktigi gastronomik miras ve farkli kiiltiirler ile etkilesimle birlikte
mutfaginda kendine has yerel {iriinlerin kullanilmas1 araciligiyla geleneksel mutfagin
Ozglnliigiinii yansitmasi 6nemli bir unsuru olusturmaktadir (Uguk vd., 2017: 215).
Giritlioglu vd. (2016: 76)’nin yapmis oldugu arastirmada, Gaziantep’in gastronomi

kiiltiirinlin olusmasindaki etkenler asagidaki sekilde siralanmaistir:

Yaklasik 6000 yillik bir tarihe sahip olmast,

Yorede yasamis kiiltiirlerin etkisi,

Ipek yolu iizerinde bulunmast,

Kuzeyden ve kuzeybatidan giineye gecis yolu lizerinde bulunmasi,

Cografi konumuna bagl iklim kosullarinin etkisi,

2200-2300 yil once diinyada en fazla insan niifusunun yasadigi
Mezopotamya’nin bu bolgede olmast ve en batisindaki Zeugma’da var
olan kiiltiir zenginliginin etkisi,

e Destinasyonda yasayan insanlarin mevcut etkenlerin  disinda,

kimliklerinden kaynakli farklilikla ortaya ¢ikan 6zgiin yapinin etkisi.

Tiirkiye‘de yeme-igme faaliyeti denince akla ilk gelen sehirlerden biri
Gaziantep’tir (Kargiglioglu ve Akbaba, 2016: 90). Gaziantep, medeniyetlerin
etkilesimi ve cografi konumunun verdigi avantajla kendine 6zgii yemek cesitlerine
ve ¢ok sayida dzgiin yemek recetesine sahiptir (iflazoglu, 2019: 20) Sivil toplum
orgiitleri, kamu ve 6zel kurumlar Gaziantep’in gastronomi degerlerine sahip ¢ikmak
ve daha ileriye gotiirebilmek amaciyla Gaziantep’e ait yoresel iriinlerin tescili igin
cesitli calismalar ylriitmektedirler. Bu degerlerin literatiire ge¢gmesi sehrin diinya

genelinde tanmirligini arttirmaktadir. Bu sayede yoresel lezzetler hem gelecek
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yiizyillara tasinabilecek hem de halkin ekonomik ve kiiltiirel etkilesim yoniinden
kalkinmast hiz kazanacaktir (Gokirmakli vd., 2017: 61). Gaziantep’in cografi

isaretleme ile yoresel patentli {irlinleri Tablo 8.’de verilmistir (turkpatent.gov.tr)

Tablo 8. Gaziantep’in Cografi Isaretli Yéresel Gastronomi Uriinleri

Uriin Ad1 Tescil Tarihi
Antep Fistig1 2000
Antep Baklavasi 2008
Antep Beyrani 2017
Antep Bulguru 2017
Antep Fistik Ezmesi 2017
Antep Firigi 2017
Antep Katmeri 2017
Antep Kuruluk Patlicani 2017
Antep Koy Kahkesi 2017
Antep Tirnakli Pidesi 2017
Antep Lahmacunu 2017
Antep Yuvarlamasi 2017
Antep Muskasi 2018
Antep Peyniri 2018
Antep Siveydizi 2018
Gaziantep Yesil Zeytin Boregi 2018

Kaynak:http: //www.turkpatent.gov.tt/TURKPATENT/geographicalRegisteredList

Hatay’da farkli medeniyet ve kiiltiirlerin birbirleriyle etkilesimlerinin yan
sira uygun iklim kosullarinin da bir sonucu olarak yiizyillardir kullandig1 mutfak arag
gereglerinin ve yoresel recetelerinin korunarak kusaktan kusaga aktarilmasi sonucu
olusan 6zglin mutfagi, sehirin UNESCO Yaratici Sehirler Agi'na dahil olmasinda
onemli bir etken olmustur (Iflazoglu, 2019: 22-23). Hatay bu ag kapsaminda sivil
toplum orgiitleri, kamu ve 06zel kurumlarin koordineli c¢alismalar yiiritmesiyle
gastronomi alaninda daha fazla ivme yakalamay1 hedeflemektedir. Yaratic1 Sehirler
Agr’na iyelik ile yoresel kiiltiiriin kalkinmasina olanak saglamak, diizenlenen
festivaller ile yoresel lezzet ve kiiltlirlin taninirligint arttirmak, gastronomi alaninda

egitim veren yerlerin varligi ile bilimsel diizeyde yemeklerin gelisimini ve
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tanmirhiginmi saglamak hedeflenmektedir (hataygastronomi.com). Hatay’in cografi
isaretleme ile yoresel patentli {irlinleri Tablo 9.’da verilmistir (turkpatent.gov.tr).Bu

kapsamda Hatay’1n ii¢ adet cografi isaretli yoresel yiyecegi bulunmaktadir.

Tablo 9. Hatay Cografi Isaretli Yoresel Gastronomi Uriinleri

Uriin ady Tescil Tarihi
Antakya Kiinefesi 2008
Antakya Kiifli Strkii (Cokelegi) 2018
Antakya Stirkii (Antakya Cokelegi) 2018

Kaynak: http: //www.turkpatent.gov.tt/TURKPATENT/geographicalRegisteredList/

Tiirkiye’den Gastronomi Sehirler Agi’na dahil olan bir baska sehir ise
Afyonkarahisar’dir. Bu aga katilmak sehirde yoresel lezzetleri 6n plana ¢ikartarak
bunlar1 diinyaya duyurabilmek ve markalasmak adina 6nemli bir atilim olarak
goriilmektedir. Ayrica yeralti kaynaklari bakiminda zengin olan Afyon sehri,
alternatif turizm c¢esidi olan termal turizmden de yararlanarak daha genis turist
kitlesine ulasmay1 hedeflemektedir (afyon.ktb.gov.tr). Kentin cografi isaret tescili
almis olan {riinleri Tablo 10.’da verilmistir (turkpatent.gov.tr). Bu kapsamda

Afyon’un alt1 adet cografi isaretli yoresel yiyecegi bulunmaktadir.

Tablo 10. Afyonkarahisar Cografi Isaretli Yoresel Gastronomi Uriinleri

Uriin ad1 Tescil tarihi
Afyon Pastirmasi 2004
Afyon Sucugu 2004
Afyon Kaymagi 2009
Cay ilcesi Visnesi (Afyon) 2007
Afyon Patatesli Ekmegi 2018
Suhut Keskegi 2018

Kaynak: http: //www.turkpatent.gov.tr/TURKPATENT/geographicalRegisteredList/
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2.2.4. UNESCO Yaratici Sehirler Agr’na Katilmanmin Destinasyonlar A¢isindan
Avantajlar

UNESCO Yaratict Sehirler Agi’na iiye olmak, sehirin marka imajini
gelistirdigi gibi ayn1 zamanda sehirlere ekonomik ve sosyal kazanimlar
saglamaktadir (Pearson ve Pearson, 2017: 164). Gathen (2016) taratindan UNESCO
Yaratict Sehirler Agi’na iiye olan gastronomi sehirleri iizerine yapilan arastirmada bu
aga katilan sehirlerin avantajlar1 ve gastronomi sehirlerinin odak noktalar
incelenmistir. Calismada, 2015 yilinda bu aga dahil olan toplam 18 gastronomi
sehrinden 10 tanesinin bu alanda yetkili isimleriyle yapilan goriismeler sonucu bazi
ortak goriisler iizerinde toplanan veriler ile sehir ve lilke bazinda elde edilen

avantajlar Sekil 8.’de gosterilmektedir.

Sekil 8: Yaratic1 Sehirler Ag1’nin Sehirlere Faydalar

ulusal ve ulusiararas|
duzeyde markalasma

Medyada daha fazla yer

/ alma
Markalasma ?’E"' ziyaretci ve yatinmci
X imkani

Yeni is imkanlary

Ustesinden gelinmesi gereken zorluklar:

Yerel halkin ovgl ve
sayginhgini kazanma

Avaritajfari

i - Projenin sartlarinin geregini yerine
=2 . getirmek
Kurum ve kuruluglar arsi -Dil engeli
igbirliginin arttinlmasi -Kiltirel farkliliklar
Ulusal destek ve / -Boyut farkliliklari
icisbirligi ‘
\ Ulusal dizeyde daha fazla
destek

Belirli bir alanda
farkindalik olusturma

Kilturel varliklarin
korunmasi

Diger Faydalar
Surdaralebilir kentsel
kalkinma

Kulturlerarasi ahisverisin
ve anlayisin gelistirilmesi

Kaynak: Gathen (2016), Benefits of Networks within Cultural and Creative
Industries - The Case of the UNESCO Creative Cities Network with a Particular

Focus on Gastronomy, sf: 53.
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llgili ¢alismanin sonucunu ifade eden sekile gore Yaratict Sehirler Agi’nin
tiye sehirlere birgok yonden avantaj sagladigi goriiliirken, bu tiyeligin iistesinden
gelinmesi gereken bazi zorluklar1 da beraberinde getirdigi goriilmektedir. Sekilde
gosterildigi lizere UNESCO Yaratict Sehirler Agi’na iiye olmak; markalagma,
paylasim, ulusal destek ve i¢ isbirligi saglamasinin yani sira belirli bir alanda
farkindalik olusturabilecegi gibi, siirdiiriilebilir kentsel kalkinmada, kiiltiirler arasi
aligveris ve anlayisin gelistirilmesinde ve kiiltiirel varliklarin korunmasinda c¢esitli

faydalar saglamaktadir.

UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 programi destinasyona sosyal, ekonomik,
marka kimlik olusturma, siirdiiriilebilir kalkinma, kiiltiirel kaynagma gibi bir¢ok
acidan avantajlar1 bulunmaktadir. Bu avantajlarin yani sira, misyon beyaninda da
belirtildigi lizere, yerel endiistrilerin gelisimini tesvik etmek ve siirdiiriilebilir kentsel
gelismeyi saglamak; diinya capinda isbirligine tesvik etmek ve iiye sehirlerin kendi
aralarinda deneyim, bilgi ve kaynaklarin paylasimimi kolaylastirmak destinasyon
acisindan diger avantajlardan bazilarini olusturmaktadir (Matovic, 2016: 101).
Giritlioglu vd. (2016: 76-78)’ nin yaptig1 arastirmada, Gaziantep ilinin UNESCO
Yaratict Sehirler Agi’na dahil olmasi ile elde edilecek avantajlar su sekilde

belirtmistir:

e Diinyada bilinirliliginin artmas1 ve ulasilmaya calisilan marka kent
imajina erisimin Oniiniin agilmasi.

e Ekonomik ve sosyal agidan daha hizli biiytime.

e Bolgede ekolojik ve siirdiiriilebilir farkindaligin arttirilmas: ile dogal
yasama yonelik bilincin olusturulmasi. Bu sayede organik iiriin
yetistiriciligine 6nem verilerek ekolojik biling kapsaminda hareket eden
turistleri bolgeye ¢ekmek ve kirsal kalkinma avantaji saglamak.

e Kamu, sivil toplum orgiitleri, cesitli topluluklar, yaratici sehirler agina
tiye olan diger topluluklar ile igbirligi i¢cinde hareket edilmesi ile sosyal ve
kiiltiirel gelisimi arttirabilecek ¢aligmalar yapabilme.

e Turistlerin, yerel mutfaga yonelik yiyecek ve i¢eceklerin liretim siirecine
dahil olarak, tatilleri sonunda yasadiklar1 sehirlere veya iilkelerine

donerken sadece hediyelik esya veya birkac fotograf gotiirmek yerine
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bolge kiiltliriine yonelik essiz ve unutulmaz deneyimler kazandirilmasini
saglamak.

e (Cesitli etkinlikler diizenlenerek, yerel halk ile sehire turistik amacli gelen
ziyaretgilerin etkilesim igerisinde bulunacak olmasi, turizmin toplumlar
arasindaki olumlu iligkileri gelistirmesine olanak saglamak.

e Bir {irliniin iiretim evresinden sonra gecirdigi biitiin asamalarin iginde
yerel halkin da bulunmasi ile kiiltiirel, sosyal ve ekonomik anlamda yore
insaninin daha biitiinciil bir yaklasim sergilemesini saglama.

e Diizenlenen c¢esitli festival, yarigma, sergi ve sempozyum gibi
etkinliklerin bilimsel teknikler kullanilarak, profesyonel bakis acisi ile
gerceklesmesi tanitim, pazarlama ve markalasma g¢aligmalarina olumlu
deger katma.

e UNESCO Yaratici Sehirler Agi’na alinmasi ile, olusturulan slogan,
sembol, logo vb. marka bilesenlerinin daha etkin kullanilmasi ve
destinasyon 1imaj1 calismalarinda hedeflenen basariya ulasabilme
kolaylig.

e Bireylerin turizm faaliyetlerine katilmis olduklar1 yerlerde, etkilesimde
oldugu diger ziyaretciler ile alternatif turizm tiirlerine yonelik farkli

deneyim kazanma imkani sunmasi.

2.3. GIRiSIMCILIiK KAVRAMININ TANIMI VE KAPSAMI

Bu boéliimde girisimcilik kavraminin tanimi, tarihsel siireci ve iilkeler
acisindan 6nemi ile ilgili temel bilgilere yer verilmistir. Ayrica girisimcilerin kisilik
ozelliklerinin igerigi ile ilgili literatiir incelenmis olup, bu 6zellikler ile ilgili bilgiler
yer almaktadir. Ilgili béliimde son olarak, girisimcilikte yenilik¢iligin tanimi, dnemi

ve yenilikg¢iligin tiirleri ile ilgili bilgiler bulunmaktadir.

2.3.1. Girisimcilik Kavraminin Tanim

Gegmiste kullanilan "tesebbiis" ve "miitesebbis" kavramlari, 21.yy’da
"girigim" ve "girigsimci" olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Gilindelik hayatta girisim
(enterprise), bir isi yapmak icin harekete ge¢me, baslama, kalkisma durumunu ifade
etmekte; girisimci (entrepreneur) ise bu eylemlerden herhangi birini gergeklestiren
kisiler i¢cin kullanilmaktadir (Kivileim, 2016: 4). Tiirk Dil Kurumu (TDK) na gore

girisim kavrami, “bir ise girisme, tesebbiis” olarak agiklanmaktadir (tdk.gov.tr).


http://www.tdk.gov.tr/
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Girigim sozciigiinliin kokeni Fransizca bir fiil olan “entreprendre” kelimesinden
tiiretilerek Ingilizceye, ‘girismek, iistlenmek’ anlami tasiyan “entrepreneur” olarak
geemistir (sozluk.gov.tr). Kar etmek ya da farkli bicimlerde yarar saglamak amaciyla
belirli bir iicret karsilifinda satabilmek i¢in mal ve hizmet iiretmek ya da kaynak
olusturmak iizere kurulan hukuki ve finansal kisilige sahip, devamli nitelikte bir
orgiit olarak da tanimlanan girisimin dzellikleri asagida belirtilmistir (Ozer, 2011: 6-

7).

e Girisimde amag, kar ya da yarar saglamaktir.

e Girigim, belirli bir licret karsiliginda satmak {izere mal veya hizmet lretir
veya fonlar saglar. Bu 6zellik girisim olmasinin zorunlu unsurudur.

e Girigimin ii¢ temel islevi; iiretim, satig ve finansmandir.

e Girisim, hukuki bir birimdir. Tiizel bir kisilige sahip olan girisim,
sahiplerinden farkli bir kisilige biiriinerek, ¢alismalarini1 bu kisilik altinda
yiritiir, belirli haklara sahip olur ve ylikiimliiliikler istlenir.

e Girigim, finansal bir birim oldugu i¢in 6z ve yabanci kaynaklar ile yiiritiiliir.

e (Qirisim, insan ve materyalden olusan ve devamlilik arz eden bir orgiittiir.

Girisimci, bireyin dogustan gelen bazi yeteneklerini kullanarak piyasadaki
firsatlar1 kendi lehinde kullanabilen kisidir. Bu kapsamda girisimci kisiligin tagimasi
gereken Ozellikler risk alma egilimi ve yenilik¢i yaklagim, ayirt edici bir farklilik
olarak ortaya ¢ikmaktadir (Naipaul ve Wang, 2009: 639). Genel tabiri ile bir is ya da
bir riskin sorumlulugunu iistlenerek organize edip yoneten kisiler i¢in kullanilan
girisimcilik kavrami son yillarda ‘yenilik¢i ve gelistirici’ kavramlar: ile birlikte
degerlendirilmektedir.  Ulasilabilir  kaynaklar1  yenilik¢ilik ile birlestirerek
olusabilecek belirsizlik ve riski en aza indirgemek, girisimcinin kendi amaclar
dogrultusunda gergeklestirmesi gereken faaliyetlerdir (Celik, 2018: 7-9). Schumpeter
(1934)’e gore 5 ¢esit girisimcei davranigi bulunmaktadir (Cici, 2013: 16). Bunlar:

e Yeni bir iirlin ortaya koymak ya da var olan iirliniin farkl tiirevlerinin
tiretmek.

e Var olandan farkl iiretim teknikleri bulmak.

e Yeni pazarlar bulmak ya da olugturmak.

e Uretilen iiriin i¢in yeni hammadde kaynaklar1 bulmak.
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e Bulunulan endiistrinin i¢inde yeni organizasyon agi kurmak.

Bir diger tanima gore girisimci, Uretim igin gereken faktorleri bir araya
getirerek ekonomik mal ve hizmet {iretimi i¢in gerekli hamleleri yapan, {iretim i¢in
gerekli finansman kaynaklarini ve iiriinii satabilmek igin pazari bulan kisi olarak
tanimlanmaktadir (Aytag, 2006: 141). Girisimcinin, planlarini sekillendirdigi en
temel inanci ve giicii, birlikte ¢alistig1 insanlara duydugu giivendir. Girisimei tek bir
bakis acisina sahip olmaktan ziyade ¢ok fonksiyonlu diistinerek olaylara farkli bakis
acilarindan bakabilen, nihayetinde de fikir iiretme asamasinda buldugu problemi
gozlemleyerek tek tip insan kitlesi i¢in degil, sectigi hedef kitlede bulunan biitiin
diisiince tarzlarina uygun ¢oziimler iireten kisidir (Celik, 2018: 8). Girisimcilerin
hangi sektdrde olursa olsun biinyesinde barindigi dort temel Ozellik asagida

belirtilmektedir (Onay, 2013: 18):

e Yenilik¢i diisiinceye sahip olabilmek, toplum adina yeni deger
olusturabilme.

e Gerekli zaman ve ¢abanin ayrilmasi.

e Gerekli oldugu durumlarda risk alabilmeyi bilmesi.

e Bagimsizlik, kisisel tatmin ve parasal ddiillere istekli olmasi.

Girisimcilik birey ve toplum i¢in deger olusturacak somut ya da soyut
uriinler tireten, ekonomik firsatlar1 degerlendiren bireyler tarafindan ortaya konulan
ve bireylerin getirdigi yeniliklerle ekonomik sistemde degisikligi Ongoéren bir
stirectir (Arikan, 2013: 7). Baska bir agidan girisimcilik finansal, fiziksel ve sosyal
acidan karsilagilan risklerin {istesinden gelerek maddi odiiller, kisisel tatmin ve
bagimsizlik kazanarak yeni degerler olusturma siirecinin toplamidir (Kivileim,2016:

4-5).

Girisimcilik olgusu, birgok bilim dalinda yer alsa da bilinen ilk ¢aligmalar
ekonomi alaninda olmustur. Fransiz iktisat¢1 J.B. Say tarafindan tiretim faktorleri
olan emek, sermaye ve doga faktoriine ek olarak girisimcilik faktorii dahil olmustur
(Bozkurt ve Erdurur, 2013: 58). Hisrich ve Peters’e gore girisimcilik “ekonomik,
psikolojik ve sosyal agidan olusabilecek risklerin sorumlulugunu géze alip gerekli
gayret ve zamani harcayarak farkli bir deger ortaya koyma siirecidir. Bu siire¢

sonunda yeni ve bilinmeyen bilginin tliretilmesi ve kisisel doyuma ulasilmasi saglanir
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(Saylan, 2011: 9). Girisimcilik ile ilgili yapilan diger tanimlar Tablo 11.’de yer

almaktadir.

flgili tabloda girisimcilikle ilgili farkli yillarda ve farkli yazarlar

tarafindan ¢ok sayida tanimin yapildig1 gozlemlenmektedir.

Tablo 11. Literatiirde Yer Alan Girisimcilik ile Tlgili Tanimlar

YAZAR/TARIH

TANIM

Cantillon (1755)

o Girigimciler serbest meslek sahipleridir.
¢ Bu kisiler belirsizligin iistesinden gelmek zorundalardir.

e Girisimcilerin, faaliyetlerini pazarda yer alan arz/talep
dengesini kurmalar1 gerekmektedir.

Say (1803)

o Girigsimciler, diisiik verimlilikteki iktisadi kaynaklari
yiiksek verimlilikte olanlara doniistiirmeleri gerekmektedir.

o Girigimcilikte pek ¢ok engel ve belirsizlik bulunmaktadir.

Schumpeter (1911)

e Girisimcilik, girigsimci bireyin yetileri sayesinde ekonomiyi
duragan bir halden ileri dogru hareket ettiren bir aragtir.

Knight (1921)

e Girisimciler, iktisadi faaliyetleri yoneten 6zel bir sosyal
siiftir.

e Belirsizlik girisimciligin baglangi¢ boyutudur.

Penrose (1950)

eGirisimci  ve  yoneticilerin  becerileri  birbirinden
ayrilmalidir
o Kiigiik isletmeler agisindan girisimciligin temel boyutu

firsatlarin saptanmasi ve bu firsatlardan faydalanilmasidir.

Liebenstein (1968) ¢ Girisimcinin temel faaliyeti orgiitlere dair verimsizlikleri
azaltmak ve tersine ¢cevirmektir.
Kirzner (1973,1997) o Girigsimciler kar olasiliklarini tespit ettikge girisimci

faaliyetler sayesinde Pazar dengeye dogru ilerler.

Marshall (1980)

e Girisimcilerin ve yoneticilerin birbirlerini tamamlayan
farkl1 6zellikleri bulunmaktadir.

M. Casson (1982)

e [1Girisimciler kisitli kaynaklarin yo6netilmesi konusunda
uzmanlasmis kisilerdir.

Gartner (1985)

o Girisimcilik orgiitsel ve bolgesel ¢evrelerinden etkilenen ve
bu ¢evrelere uyum saglayan bireylerin faaliyetlerinin bir
sonucudur.
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Tablo 11. (Devami)

Baumol (1990) ¢ Biiyiime ve yenilik i¢in girisimci faaliyetler zorunludur.

e Girisimciler verimli ve yenilik¢i yontemler ile daha tiretken

Holcombe (1998) bir ekonominin olusmasini saglayan, ekonomik biiyiimenin

temelinde yer alan unsurlardir.

e Girisimciler yeni is firsatlarinin yakalanmasi gldiisiiyle

OECD (1998) kaynaklarin siralanmasi yetisini temsil eder ve ekonomik

biiyiimenin merkezinde yer alirlar.

e Girisimciler ¢oklu gorev yetisine sahiptir
¢ Girisimcilerin temel faaliyetleri arasinda yeni firsatlarin
tespit edilmesi, belirsizlik altinda faaliyet gdsterme, pazara

Wennekers ve

Thurik (1999) yeni lrlinlerin sunulmasi, kaynaklara dair kararlarin
verilmesi, igletmelerin yonetilmesi ve rakiplerle rekabet yer
almaktadir .

Aldrich ve e Girisimci faaliyetler taklit¢iligi de igerdiginden yenilikgilik

ile es anlaml1 olarak kullanilmamalidir.

Martinez (2001)

Kaynak: Gilingordii 2018: 17.
2.3.2.Girisimciligin Tarihsel Gelisimi

Girisimciligin  kokeni insanlik tarihine kadar uzanmaktadir. Gegmisten
bugiine dek girisimciligin, toplumlarin kalkinmasinda biiyilk oOnem tasidigi
goriilmektedir. Ilk ¢aglardan bu zamana insanlar, Maslow’un ihtiyaclar
hiyerarsisinden yola ¢ikarak hayatta kalabilmek ve gereksinimlerini karsilayabilmek
adina avcilik, toplayicilik, ticaret gibi birtakim faaliyetler igerisinde bulunmuslardir.
Bu baglamda, insanlarin ilk ¢aglardan bu yana girisimci yonlerine sahip oldugu
goriilmektedir (Karsli 2018: 8). Insanoglu, zaman icerisinde degisen ve gelisen
diizene ayak uydurmus ve avcilik-toplayicilik donemine son verip, Neolitik Cag’da
(cilalr tas devri) iiretime baslamasi ile birlikte girisimcilik 6nemli hale gelmeye
baslamistir (Canlioglu, 2008: 30). Insanoglu, yerlesik hayata gectigi Neolitik Cag’in
hemen ardindan Maden Cagi’n1 yasamistir. Bu ¢ag doneminde insanlar ticari
faaliyetler yiriitmek adma is yerleri kurmaya baslamistir. Maden Cagi’nin son

bulmasi ile Tun¢ Devri'ne gecilmis, bu devirde ticaret yerel bir faaliyet olmaktan
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oteye giderek sehir devlet kiiltiirii olusmasi ile sehirler arasi ticari faaliyetler

gerceklestirilmeye baglanmistir. (Ercan ve Gokdeniz, 2009: 60).

Orta Cag’da girisimciler tarim sahalari, kale, kamu binalari, manastirlar gibi
yapilarin insasini iistlenen ve yoneten kisiler olmustur ve bu kisiler bireysel olarak
risk almamislardir (Birgek, 2008: 14). 17. yiizyilda girisimcilik kavrami, degisim
stirecine girmistir. Girisimciler, devlet ile bir mal veya hizmet iiretmek amaci ile
yapilan anlagmalarda kar ve zararlarini istlenerek risk almaya baslamistir.
Girisimciler ile risk kavrami bu dénemde birlikte anilmaya baglanmistir (Karsl,
2018: 9). 1800’1l yillara gelindiginde sanayilesmenin de etkisi ile girisimci ve risk
sermayecisi terimleri arasindaki fark aciklik kazanmistir. Bu kavramlar arasindaki
farkliliga Thomas Edison’un kendi imkanlari ile teknolojik bir yenilik gelistirmesine
karsin (girisimcei) gerekli sermayeyi ¢ikaramamasi (risk sermayecisi olmamasi) 6rnek
olarak verilebilir (Hisrich ve Peters 1998: 6). Ayrica cagdas, girisimcilik kavrami
sanayi devrimi ile ayni siiregte ortaya ¢ikmistir (Ercan ve Gékdeniz, 2009: 62).

Sekil 9: Cagdas Girisimciligin Gelisim Siireci

- Cografi
Kesifler Altin
{15-16. yy.) ’ ve
Para.
N SERBEST
M Teknoloji - :
A (18.yy. Buhar |—» [f::l:i'::i — _P!Yf\SA_ ‘
ﬁ Makinesinin (18-19.9.) GIRISIMCISI
- Modern icadi- 1763) R
Bilim /
Metodolojisi /
:'.16.}:“;. Galile) Bilimsel
- Rénesans [ . bilai
(15.9v.) gt
- Reform
(15-17.yy.)

Kaynak: Ercan S. ve Gokdeniz,i. (2009). Girisimciligin Gelisim Siireci ve

Girigimcilik Acisindan Kazakistan, s. 62.

Sekil 9.’da yer alan gelisime gore Ronesans-Reform hareketleri ve modern
bilim yontemiyle bilimsel bilgi liretmeye baslayan Bati, diger taraftan cografi
kesiflerle ulagtig1 serveti birlestirerek teknolojik ilerlemenin zeminini hazirlamistir.

Daha sonra buhar makinesinin {iretim silirecine dahil edilmesiyle birlikte sanayi
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devrimi baslamis ve bu cagdas girisimcilik anlayisinin temelleri sanayi toplumu
icerisinde atilmistir. Dolayisiyla ¢agdas girisimciligin ortaya ¢ikmasini saglayan en

Oonemli unsurlarin basinda bilimsel bilgi gelmektedir.

19. yiizyilda teknolojik gelismelerin, yeniliklerin ve icatlarin hizla artis
gosterdigi sanayi devrimi yillarinda girisimcilik faaliyetleri olduk¢a verimli bir
donem yasamustir (Birgek, 2008: 15). 20. yilizyilda ise yoneticilik ile girisimcilik
birbirinden farkli kavramlar olarak kabul gérmeye baslamistir. Bu donemde
Avusturyali iktisatgr Schumpeter, girisimciligi yeniden yorumlayarak buglinkii
girisimcilik kavraminin temelini atmigtir. Schumpeter’e gore girisimei, dogustan
gelen yetenege ve bunu kullanabilme yetisine sahip olan 6zel kisilerdir. Ayrica
girisimci, mevcut teknoloji ve siradanligr degisime ugratarak tiretim kisitlamalarimi

ortadan kaldiran kisilerdir (Hisrich ve Peters, 1998: 18).

21. yiizyilda degisen toplumsal yapi, yonetim ve girisim unsurlar ile birlikte
bilgi odakli ¢alisan ve yenilik¢i bakis agisini ilke edinen bireyler girisimci olarak 6n
plana ¢ikmistir. Bu donemde sosyoekonomik yapinin temelini bilingli girisimciligin
olusturdugu anlayis hakim olmustur (Er, 2013: 76). Girisimcilik kavrami insanlarin
ithtiyaclart dogrultusunda gecirdigi evreler ile her donemde farkli bir sekil alarak
bugiinkii halini alarak her gegen giin popiilerligini arttirmaya devam etmektedir

(Karsli, 2018: 9).

Ilkgaglardan bugiiniin bilgi toplumuna kadar olan tarihi siire¢ igerisinde
girisimcilik anlayisindaki degisimler ve bazi bilim adamlarinin gortisleri Tablo 12°de
gosterilmektedir (Hisrich ve Peters, 1998: 6). Ilgili tablo incelendiginde girisimcilik
kavramlarinda yasanilan zamana paralel olarak ©Onemli degisikliklere ugradig:

goriilmektedir.
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Tablo 12. Orta Cag’dan Bilgi Toplumuna Kadar Girisimciligin Gelisim

Asamalari
Tarihi Bilim Adamm Girisimcilik Hakkindaki Goriisler
Ik Cag - Yasamin1 devam ettirebilmek icin arayis icinde
olan 6zgiir kisilerdir.
Orta Cag - Biiytik 6lgekli iiretim faaliyetlerini risk unsuru
olmadan ydneten kisilerdir.
17.Yiizy1l - Girisimei, hiikiimetle yapilan sabit fiyath
sozlesmelerde, kar ve zarar risklerinin
sorumlulugunu alan kimselerdir.

1725 Richard Cantillon | Girisimci, yatirimcidan ayri riskler {istlenen
kisidir.

1803 Jean Baptiste Say | Girisimcinin ~ kari,  sermaye  getirisinden
bagimsizdir.

1876 Francis Walker | Yatirnm i¢in fon bulan ile fikir sahibi
girisimcinin kar birbirinden bagimsizdir.

1934 Joseph Girisimei, yeni teknolojiler {iireten ve yenilik

Schumpeter yapan kisidir.
1961 David Girisimci, zayif diizeydeki riskleri {istlenen
McClelland | Kisidir.

1964 Peter Drucker | Girisimei, firsatlar1 bulan ve degerlendiren
kisidir.

1975 Albert Shapero | Girisimci, oOrgiitsel bazda ekonomik, sosyal ve
basarisizlik risklerinin sorumlulugunu istlenen
kisidir.

1980 Karl Vesper Girisimci  ekonomist, psikolog, is adami ve
siyasetgiler tarafindan farkli konumlandirilmaya
baslanmistir.

1983 Gifford Pinchot | I¢ girisimci, orgiit icindeki faaliyetlerde galisan

1985 Robert Hisrich | Girisimcei, zaman ve emek harcayarak bir deger

iireten ayn1 zamanda da cesitli riskler iistlenen
ve sonunda maddi ya da manevi kazang

saglayan kisidir.
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Tablo 12. (Devami)

1995 Peter Drucker | Girigimei, olagan kaynaklar1 distk
verimlilikten, yliksek verimlilige c¢ikaran ve
orada tutmak i¢in ¢alisan kisidir.

1999 Jeffrey Timmons | Girisimci, ¢agdas Onderlikle dengelenmis
davranis ve diisiinlis bicimine sahip, diiriistliik
ve samimiyetle calisan Kisidir.

2001 Philip A. Girisimei, bir projeyi kendi girisimcilik anlayigi
Wickham ile gelistiren kisidir.
2002 G. Brenkert Girisimci, piyasa ekonomisinin vazgecilmez
aktorlerindendir.
2003 L. W. Busenitze | Ekonomik refahin olusmasinda kilit rol oynayan
kigidir.

Kaynak: Hisrich 1998: 6; Ercan ve Gokdeniz, 2009: 66
2.3.3.Girisimciligin Ulkeler Acisindan Onemi

Girisimcilik yaklagimi bazi sorun ve problemlere bilgi ve yenilikg¢i diisiinme
yollar1 ile kritik miidahalelerde bulunabilmektedir. Bu sorunlarin basinda iilkelerin
yasadig1 ekonomik krizler gelmektedir. Girisimciler, iilkelerin i¢inde bulundugu
ekonomik kriz, issizlik, istthdam gibi sorunlarin ¢6ziime kavusmasinda iistlendikleri
sorumlulugun yani sira sosyal agidan da toplumsal farkliliklarin giderilmesi,
iletisimsel kopukluk, kiiltiirel kaynasma gibi konularda da biiyiikk 6nem arz
etmektedirler (Kiviletm, 2016: 11-12). Bununla birlikte uluslararasi boyutta yeni
teknoloji ve ekonomilere uyum saglamalar1 bakimindan gelismis ve gelismekte olan
tilkelerin tamami, hazirlamis olduklar1 kalkinma, politika ve programlarda girisimci

yonelim ve uygulamalara deger vermektedir (Ozer, 2011: 12-13).

Bir iilkenin kalkinma ve gelisme gdsterebilmesi, siirekli degisim gdsteren ve
gelisen kosullara ayak uydurabilme ile birlikte ekonomik biiylimeyi olumlu yonde
etkileyebilecek girisimciler yetistirmesine baglidir. Girisimciligi ekonomik biiylime,
igsizlik sorunu, rekabet ortami, toplum menfaatleri ve bireysel menfaatler olarak 5
genel baslik altinda degerlendirmek miimkiindiir. Ote yandan girisimciligin diger

onemli etkileri asagida verilmistir (Merig, 2013: 16-19):



76

e Issizlik sorununa &nemli olgiide ¢oziimler iirettigi gibi ekonomik
bliylimeye katki saglar.

e Uretim faktdrlerinin bir unsuru olan girisimci, iiretkenlik saglar.

e Kit kaynaklar degerlendirilir, kullanilmayan iretim faktorlerinin
kullanilmasin1 saglar.

e Mevcut girdilerde, irlinlerde degisiklik yaparak iiretimi arttirir.

e Sektorlerde verimliligi arttirir ve hizla biiyiiyen sektorler olusturarak
ekonomik biiylimeyi hizlandirir.

e Yeni pazarlar olusturularak, yeni is alanlari olusur bu sayede iiriin ve
hizmet ¢esitliligi saglanir.

e Rekabet ortami olusturarak, isletmeleri kaliteli {iriin ve hizmet vermeye
zorlar, bu sayede firmalar, tliketiciler ve toplum lehine daha iyi mal ve
hizmet tiretimine tesvik eder.

e Sosyal hayatta da Onemli girisimlerde bulunarak toplumun refah
seviyesinin artmasina katki saglar.

e Girisimcilik faaliyetleri ile isletmeler ve toplum bilinglenerek c¢evreye

duyarl isletmecilik anlayisinin olusmasina katki saglar.

Girisimcinin 6zellikleri arasinda bulunan kendini ifade edebilme, iletisim ve
organizasyon kabiliyetlerine sahip olma gibi hususlar topluma o6rnek teskil ederek
girisimciligin artmasina katki saglar. Bu sayede girisimci toplum ile bag kurarak
sosyal iletisimin gelismesini saglamis olur. Bu durum toplumsal mobilitenin artmasi
ve siniflar arasindaki gecisin kolaylagmasi acgisindan da olumlu etkiler saglamaktadir
(Yiiceol, 2018: 18-19). Ayrica girisimcilik konusunda bilingli olan ve bunu
yasamlarina da yansitabilen iilkeler, ekonomik ac¢idan olumlu kazanimlar elde ederek
diinya ¢apinda daha ¢ok s6z sahibi olmaktadir. Ekonomik ve sosyal yasamda
girisimciler sahip olduklar1 sorumluluklarindan dolay1r ekonomide ve siyasette de giin
gectikce daha etkili rol istlendikleri sdylenebilir (Coulter ve Robbins, 2003: 116-
117). Ote yandan iginde bulunulan gagin getirdigi teknolojik yeniliklere ve her tiirlii
degisime hizli bir sekilde adapte olabilen girisimcilerin iilke yonetimlerine etkisi

oldukea fazladir (Karsli, 2018: 14-15).
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2.3.4. Girisimciligin Kisilik Ozellikleri

Kisilik, bireylerin biinyesinde barindirdigi ve bir bireyi digerlerinden
ayirdig1 zihinsel ve duygusal 6zelliklerin tamamidir (Deniz ve Ercig, 2008: 303).
Girigimci kisilik ise diger kisilik tiplerine nazaran farkli davranis 6zellikleri gosterir.
Onlan girisimci yapan ve digerlerinden ayiran da bu farklardir (Aytag, 2006: 140).
Girisimci kisilige sahip bireyler; risk alabilen, sorumluluk sahibi olan, farkli
karakteristik 6zellikleri olan, 6zel hayatinda kendi kararlarini verebilen, orgiitsel yap1
kurabilen, enerjik, bilgiye erismede yetenekli olan, basarili olabilecegine inanci
saglam olan, gecmise takili kalmayip yenilik¢i diisiince ile gelecege yon verebilen,
finansal yonii giclii, firsatlar1 sezebilen, miikemmeliyet¢i yapiya sahip olan

bireylerdir (Birgek, 2008: 66).

Girisimei kisilige sahip bireyler diger insanlardan farkli olarak; ruhunda
rekabet duygusu barindiran, farkli diisiince yapisinda olabilen, meydan okuyan,
belirli hedefler belirleyip bu hedeflere ulasabilen, atilgan, bir igse farkli yontemler
gelistirerek yapabilen, firsatlar1 ¢oziimleyerek avantaja cevirebilen, gerektiginde
kaynaklar1 bulabilen, kaynaklara deger katabilen, iyi bir bilgi agina sahip, islerin
yapilis bicimine hakim, sermaye bulabilecek kabiliyete sahip, gerektiginde riskleri
iistlenip yonetebilen kisiler olarak degerlendirilmektedir (Ugar, 2011: 15). Bir baska
yazar ise; insanlarin girisimci olarak dogmadigi, bunun aksine mevcut potansiyelin
kiiltiirel, sosyolojik, psikolojik, sosyo-psikolojik, politik ve ekonomik g¢evre
faktorleri ile bireyin sonradan kazandirildigi goriisiinii savunmaktadir. Bu kapsamda
aile, cevre ve egitim faktorlerinin girisimci kisiligin olugsmasinda ¢cok énemli oldugu
vurgulanmaktadir (Bozkurt vd., 2012: 231).

Literatiirde girisimcilik ve kisilik iligkisi {izerine yapilan ¢alismalarda dikkat
ceken bazi ozellikler Tablo 13.te verilmistir. Ilgili tablo incelendiginde

girisimcilerin ¢ok farkli kisilik 6zelliklerine sahip olduklar1 goriilmektedir.
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Tablo 13. Girisimcilik ile Kisilik Arasindaki Iliskiyi Inceleyen Onemli Calismalar

Yazar Adi ve Yaymn Yih

Girisimcilerde Bulunan Kisilik Ozellikleri

David McClelland, 1953

Basar1 odaklilik, Giice bagimlilik.

Hornaday, 1971

Kendine Giiven, Azim, Kararlilik, Enerji, Gayret,
Beceriklilik, Hesaplanmig, Riski Goze Alma Yetenegi,
Basartya Duyulan Ihtiyag, Yenilikgilik, Inisiyatif,
Esneklik, Engellere Karst Pozitif Olma, Bagimsizlik,
fleri goriisliiliik, Dinamizm, Liderlik, Cok Yénliiliik,
Uriin, Pazar, Teknoloji Bilgisi, Insanlarla Anlasma
Yetenegi, Oneriler ve Elestirilere Cevap Verebilme
Yetenegi, Kar Odaklilik.

Kets de Vries, 1985

Kontrole Duyulan ihtiyag, Genel Giivensizlik Hissi,
Takdir Edilme Istegi, Koruma Mekanizmalarinin
Kapsamli Olarak Kullanilmasi, Ortalama Diizeyde
Kisisel Problemler, Yenilik¢i ve Irrasyonel Fikirlerin
Karisimi, Kisisel Gariplik, Yiiksek Oranda Diirti,
Enerji.

Greissman, 1987

Islerini Severler, Uzmanlik Ve Rekabetcilik, Islerine
Adanmishik, Tanmirlik Istegi, Kendini Gergeklestirme,
Yeni Fikirleri Ve Firsatlar1 Cabuk Gorme.

Shaver ve Scott, 1991

Risk Alma.

Miner, 1996

Bireysel Bagari, lyi Pazarlama Kabiliyeti, Etkin
Yonetim, Iyi Fikir, Bagartya Duyulan Ihtiyag,
Geribildirim Alma Istegi, Giiglii Kisiselinisiyatif,
Yardimseverlik, Giiclii Iletisim.

Gardner, 1997

Vizyon, Odak, Pratik Zeka, Beceriklilik, irade Giicii,
Azim, Tutku, Kendine Giiven, Sorumlulugun
Ustesinden Gelme.

Utsch vd., 1999

Otonomi, Yenilik¢ilik,  Pro-aktiflik, = Rekabetci
Agresiflik, Basariya Yonelim.

Korunka vd., 2003

Kontrol Odagi , Risk Alma.

Collins vd., 2004;

Bagar1 Motivasyonu.
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Tablo 13. (Devami)

Rauch ve Frese, 2007 Yenilikgilik.

Fuller ve Marler, 2009 | Oz yeterlilik.

Kregar vd., 2014 Agresiflik.

Kaynak: Yalman, 2019: 74

Gliniimiize kadar bircok yazar tarafindan kisiligin tanimlanmasi ve
Olciilmesi ile ilgili bircok caligma yapilmis olup, bu konu iizerine bircok kuram
gelistirilmistir. Girisimcilik ve kisilik arasindaki iligkiyi 6l¢cen kuramlar arasinda en
yangin bilineni ‘Bes Faktor Kisilik Kurami® (Five Factor Model)’dir (Igerli ve Arsu,
2018: 23). Bu kuram, iizerinde kisilik ozelliklerinin siniflandirilmasina yonelik
calismalar yapan Costa ve McCrae, bes ayr1 kisilik faktoriiniin oldugunu belirtmistir.
Bu faktorii olusturan kavramlar; disa doniikliik, uyumluluk, 6z disiplin nevrotizm ve
deneyime aciklilik olarak bes temel boyutta adlandirilmaktadir. Bunlar (Karsli, 2018:
37):

Disa doniikliik: Aktif, sosyal, iletisim giicli yliksek.
Uyumluluk: Bulundugu ortama kolay ayak uydurma.

Oz disiplin: Planl, ne istediginin farkinda hareket etme, disiplinli ve

caligkan.
Nevrotizm: Endiseli, duygusal davranis, kaygili, 6fkeli.

Deneyime Acgiklik: Merakli, arayis icinde olma, yenilik¢i, hayal giicii
yiiksek.

Girisimci kisiler; rekabet etme giidiisii tasiyan, herkesten farkli olan yonleri
bulunan, olaylara kars1 yaklasimda cesaretli, belirli hedefler dogrultusunda hareket
eden, firsatlar1 degerlendirebilen, gerektigi durumlarda kaynak bulabilen, deger
katan, bilgi ag1 giiclii, isleri hakkinda bilgi hakimiyeti saglam, riskleri hesaplayip
gerektiginde istlenebilen kisiler olarak goriilmektedirler (Agca, 2005: 15-21).
Girigimcilerin sahip olduklar1 yetenekler arasinda giiclii sezgilere sahip olma,
gozlemleme, hayalperestlik, fikir liretme ve algilama gibi yetenekler de mevcuttur
(Ugar, 2011: 15). Girisimci kisiligin sahip oldugu 6zellikler ¢esitlilik géstermektedir.

Bu kisimda girisimci kisilige sahip bireylerde one cikan risk alabilme, firsatlar
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sezebilme, lider olma, planli ¢alisma ve arastirmact ruhuna sahip olma, pro-aktif
kisilik ve kontrol odaklilik Ozellikleri alti baslik altinda incelenecektir. Ayrica

girisimci kisiligin tasidig diger 6zellikler ile ilgili bazi bilgiler de yer verilecektir.

2.3.4.1 Risk Alabilme

Risk alabilme, kisinin belirsizlik halinde ve kaybetme olasiligina karsi
sergiledigi tutum, diislince ve uygulamalar olarak ifade edilmektedir (Cici, 2013: 22).
Girisimcilerin kisilik ozelliklerinden en Onemlisi olarak goriilen risk alabilme
girisimcilik silirecinin bir pargas1 olarak finansal, sosyal veya psikolojik agidan
olduk¢a oOnemlidir. Girisimei kisilik 06zelligine sahip her birey belirli amaclar
dogrultusunda kabul edilebilir oranda risk almaktadir. Bu baglamda riski sezebilmek,
analiz edebilmek ve yonetebilmek girisimciligin bilinyesinde barindirdigi basari ve
basarisizlik kavramlarini  belirlemede oldukg¢a 6nemlidir. Ozgiiveni yiiksek
girisimciler sezinleme ve analitik diisiinme ile dogru zamanda dogru riskler alarak
basarili olmanin yollarini aramaktadirlar (Kivileim,2016: 17). Bird (1989), girisimci
kisilik 6zelliginin en 6nemlisi olarak goriilen risk kavramini olast kayiplarin boyutu,
olasi kayip durumlar1 ve olas1 kayiplarin belirtilmesi olmak iizere ii¢ boyutta

belirtmistir (Cici, 2013: 25).

Girisimci bireyler, dogru zamanda ve makul o6l¢iide aldiklari riskler ile
basarili olabilmektedir. McClelland (1961), basar1 motivasyonu ile risk alma egilimi
arasindaki iligkiden yola ¢ikarak bireylerin yiiksek oranda basari ihtiyact duydugunda
daha makul diizeyde risk aldiklari, diisiik seviyede basar1 ihtiyact duyduklarinda ise
daha fazla risk alma egiliminde olduklarin1 belirtmistir (Yalman, 2019: 84).

Gelecek, herkes icin bilinmezdir. Bu noktadan hareketle girisimci bireyleri
diger insanlardan ayiran ozellikler olaylara farkli bakis acisiyla bakabilmeleridir.
Ayrica olaylarin olumlu yonlerini goriip, gli¢lii yonlerini agiga ¢ikartan girisimciler,
olas1 tehditleri firsatlara g¢evirebilmekte ve yenilik¢i diisiinebilmektedir. Bu
ozelliklerinden dolayr girisimcilerin risk alma egilimleri de oldukga yiiksektir

(Farago vd., 2008: 2232).
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2.3.4.2. Firsatlar1 Sezebilme

Girisimcilik ruhuna sahip olan birey, bulundugu ortami gozlemleyerek ve
sezgilerine giivenerek hayal ettigi bir iirlin veya hizmeti iiretebilmek adina kaynak
bulabilmelidir (Ugar, 2011: 17). Bu kisilik 6zelligine sahip olan girisimciler,
pazardaki potansiyel firsatlar1 gorerek ya da sezerek ortaya yeni iiriin veya hizmet
sunabilen kimselerdir. Firsatlar1 sezebilen girisimci, pazardaki firsatlart kar
edebilecek bi¢cimde organize edebilme yetenegine de sahiptir. Ayrica herhangi bir
potansiyel firsat olusmasi durumunu 6nceden sezebilecegi veya bu firsatin izlerini
gorebilmesi i¢in arastirmaci ve takip¢i ruhuna da sahip olmasi gerekmektedir

(Kivileim, 2016: 21).

2.3.4.3. Lider Olma

Girisimci ruhuna sahip olan bir birey basartya ulasmak icin liderlik
vasiflarint tasimast gerekmektedir. Liderlik, girisimci diislinceye tesvik eden
yenilik¢i hamleler ile farklilik olusturan, ¢evresindeki insanlar i¢in motive kaynagi
olan ve belirli amaglar dogrultusunda yonlendirme yetenegi saglayan bir ozelliktir
(Kaygin, 2011: 54). Lider girisimcilerde goriilen diger kisilik 6zellikleri ise agagidaki
gibidir (Ugar, 2011: 19):

e Takim calismasi icinde hareket etmeye tesvik ederler.

Enerji, tutku ve azim gosterirler.

Gelecege iyimser bir yaklasimla bakarak kararli bir tutum sergilerler.

Uzun vadeli gelecek planlamasi yaparlar.

Kendilerine giivenleri yiiksek olan lider ruhlu girisimciler, ¢alisanlari ile
giiven duygusu icerisinde hareket ederek onlara, motive kaynagi olurlar.

e (Calisanlara inisiyatif taniyarak sorumluluk almalarini saglarlar.

2.3.4.4. Planh Calisma ve Arastirmaci Ruhuna Sahip Olma

Girisimciler karsilasacaklar1 belirsizlikleri en aza indirgemek icin planlama
yapmaya ihtiya¢ duymaktadir. Boylelikle girisimciler planlama yaparak hedeflenen
basar1 i¢in alinmasi gereken riskleri rasyonel bir tutumla dikkate alabilirler. Uzun ve
kisa vadeli planlama yapmak, girisimcileri belirledikleri hedeflere ulastirabilmek
adina 6nemlidir. Planlamada 6nemli olan ise planlarin reel diizlemde yani igletmenin

kaynaklari, ¢cevre sartlari ve gli¢lii enerji unsurlar1 diisiiniilerek hazirlanmis olmasidir.
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Bu sayede girisimciler, firsatlar1 degerlendirmede ve pazar kaynaklarinin kullanimini
en iyi sekilde gerceklestirebilirler (Saylan, 2011: 64). Girisimciler her tiirlii gelisime,
yenilige ve degisime agik olmalidir. Bundan dolay1 girisimcilerin planlama
yapabilmek ve gilincel bilgilere ulasabilmek icin arastirmaci ruha sahip olmalari

gerekmektedir (Gozek, 2006: 5).

2.3.4.5. Pro-Aktif Kisilik

Pro-aktiflik, ileriki bir zamanda ortaya c¢ikabilecek olasit bir probleme,
ithtiyaca ya da degisime kars1 onceden gerekli tedbirleri alma durumunu ifade eder
(Karsli, 2018: 52). Baska bir ifadeye gore ise pro-aktiflik, bir konuda 6ncii olup
firsatlar1 takip etme ve yeni pazarlara girmek adina inisiyatif alabilme durumudur.
(Covin ve Slevin, 1991: 7-8). Pro-aktif kisilik ise bulundugu c¢evrede kendini
kanitlamak adma inisiyatif alabilen, sinirlar1 zorlayabilen, firsatlar1 gozetleyen,
hareketli bir yapiya sahip bireyleri ifade etmektedir (Demirel, 2003: 27; Tung, 2007:
75). Pro-aktif kisiler, belirlenen hedefe ulasabilmek adina disaridan herhangi bir itici
giice gerek duymadan karsilarina ¢ikabilecek her tiirlii giligliige kars1 azim ve direng
gosterirler. Aym1 zamanda bu kisiler, girisimde bulunmadan once hedefleri

dogrultusunda her tiirlii plan ve programa sahiplerdir (Bateman ve Crant, 1999: 64).

2.3.4.6. Kontrol Odakhhk

Girisimei kisilik 6zelliklerinden birisi olan kontrol odaklilik, bireyin hayati
boyunca bagindan gecen olaylar iizerinde sahip oldugu kontrol giidiisii olarak ifade
edilmektedir (Yalman, 2019: 77). Bagka bir deyisle, bireyin hayatindaki olaylarda
nelerin kontrol ettigine olan inang ve beklentilerdir (Ozer ve Topaloglu, 2007: 441).
Hayatindaki olaylar1 kontrol etmenin miimkiin olduguna inananlara i¢ kontrol odakli
birey, hayatlarinda bagina gelen olaylar1 olasilik, sans ya da kader olarak gorenler ise
dis kontrol odakli birey seklinde tanimlanmaktadir (Koh, 1996: 14). Igsel kontrol
odaklilik, kendi yasami ile ilgili olaylarda bireyin kendi davramislarinin sonucu
olduguna ve bu durumun kontrol edebilecegine inanirlar. Ote yandan dis kontrol
odaklilik ise bireyin kontrolii disinda kalan olaylara miidahale edemedigi durumlari
ifade etmektedir. I¢sel kontrol odaginda birey, zayif veya giiclii yonlerini goriip
gelistirebilmektedir. Digsal kontrol odaginda ise birey, kendi kontrol mekanizmasi
disinda gerceklesen olaylar oldugu i¢in ¢evresindeki bu durumu tehditkar olarak

algilanmaktadir (Saylan, 2011: 59)
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2.3.4.7. Diger Ozellikleri

Girisimei kisilikte kalitsal faktoriin 6nemi oldugu gibi, aile, ¢evre, egitim
durumu gibi baz1 faktorler de girisimci kisiligi etkileyen 6nemli unsurlar olarak
gorilmektedir. Girisimci olarak degerlendirilen kisilerin demografik 6zellikleri
bireyin ge¢misi ile ilgili 6zelliklerini olusturmaktadir. Bu baglamda demografik
ozellikler olan egitim, yas, cinsiyet, kazanilan is tecriibesi, kisisel degerler, ailede
alman rol modeller, kiiltir ve inan¢ gibi unsurlar girisimci kisiligi etkileyen

ozelliklerdir (Agca, 2005: 22).

Yapilan bu calismada deginilen girisimci kisilik 6zelliklerine ek olarak,
kisisel sorumluluk alabilme, etkili orgiit olusturma giiciine sahip olmak, enerjik
olmak, varligi paylasmak, kendini adamak, strese karsi dayaniklilik, esneklik,
bagimsizlik ihtiyaci, karmasa ortaminda toleransli olma, detayci olma, biiyiime
unsuru, miikemmeliyetcilik ve deger olusturmak gibi 6zellikler de girisimcilerin
diger kisilik ozellikleri arasinda sayilabilmektedir (Demirel, 2003: 49-61; Birgek,
2008: 68-72).

2.3.5. Girisimcilikte Yenilikg¢ilik Kavramm

Girisimei kisiligin tagimasi gereken Ozellikler arasinda gosterilen firsatlari
gorme, risk alabilme ve liderlik gibi 6zelliklerin yaninda yenilik¢ilik de dnemli bir
unsur olarak goriilmektedir. Girisimci daha 6nce olmayan bir seyler yapan ya da olan
bir seye farklilik katabilen ve bu yonii ile diger insanlardan farkli olan kimselerdir
(Baron, 1998: 277). Bu nedenle yenilik¢i diislince yapisina sahip olmak 21. yiizyil
girisimciligi i¢in oldukc¢a onemli bir 6zelligi olusturmaktadir. Yeni bir sey yapmak,
daha oOnce belirtildigi gibi sadece pazara yeni bir {iirlin sunmak degil iiretim,
pazarlama veya organizasyon gibi tiim isletme fonksiyonlarinda gerceklesebilecek
biitiinsel bir ozelliktir (Kose, 2014: 57). Bu noktadan hareketle ilgili kisimda

girisimcilikte yenilik¢iligin tanimi, 6nemi ve tiirleri ile ilgili bilgiler yer almaktadir.

2.3.5.1. Girisimcilikte Yenilik¢iligin Tanimi

Yenilik veya yenilike¢ilik (inovasyon) kelimesi, "yeni ve degisik bir sey
yapmak" anlamina gelen ve kokeni Latince olan “innovatus”tan tiireyerek Tiirkge’ye
giren bir kavramdir. “Toplumsal, kiiltiirel ve idari ortamda yeni yontemlerle
calisiilmaya bagslanmasi” anlaminda kullanilmaktadir. Ekonomik biiyiimenin bir

unsuru olan yenilikg¢ilik kavrami, girisimcilik agisindan oldukc¢a 6nemlidir. Girigimci
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icin yenilik¢ilik, yeni kaynaklar olusturmak ya da bulmak veya halihazirda olagan
kaynaklarin kapasite ve hacmini arttirarak gelismesini saglamaktir (Drucker, 1998:
21). Girisimcilik kavramindaki kadar olmasa da yenilik¢ilik kavraminin tanimin
yapmada da yazarlar arasinda goriis farkliliklar1 mevcuttur. Yenilik¢ilik kavraminin
¢ok yonlii bir kavram olmasi bu durumun nedenleri arasinda gosterilmektedir. Diger
taraftan bagka bir tartisma nedeni ise, yenilik¢iligin “Olgunun bir siireci mi?” yoksa

“Bir siire¢ sonrasi ulasilan bir hedefi mi?” kastettigi ile ilgilidir (Kose, 2014: 46).

Alan yazinda yenilik¢ilik kavrami ile ilgili herhangi bir goriis birligi
bulunmamasina ragmen bu kavram iizerine bircok tanimlama mevcuttur. Fisher
(2000)’a gore yenilik, farkli diistinme bigimleri ile yeni bir seyler liretmenin yollarini
bulmak, iiretilen iiriin ya da hizmetin denenmesi ve ekonomik ya da sosyal faaliyetler
icin kullanma ve 6ziimseme eylemidir. Dosi (1988) yeniligi, yeni iiriin ya da hizmeti
arastirma, kesfetme, deneme, gelistirme ya da taklit etme siireclerinin biitlinli olarak
tanimlamigtir. Damanpour (1991)’un bakis agisina gore yenilik, istenen isletme
basarist i¢in yeni fikirler liretme ve bu fikirler ile isletme arasinda iliski kurularak
isletme yapisina entegrasyon siirecidir. Kamien ve Schwartz (1982)’a gore ise
yenilik, yeni {iriin ya da siireklilik arz eden {iretim siireci olusturmak i¢in arastirma,
icat, gelistirme ve pazarlama eylemlerinin biitiinlinii kapsamaktadir. Buna gore
yenilik belirli bir fikre sahip olmakla baslayan ve sirasiyla, zihindeki fikrin bilimsel
yolla tasarlanarak eyleme dokiilmesine, tiiketici algisina yonelik diizenleme ve son
olarak da pazarlanabilecek iirlin ya da hizmetin olugmasina kadar olan siireclerin
tamamini ifade eden bir kavramdir (Sat1 ve Isik, 2011: 539; Er, 2012: 3; Haji, 2018:
16). Girisimcilikte yenilikgilik ise, girisimci olarak adlandirilan bireyin {iretim
faaliyetlerinin yapisina farklilik getirmesi ve daha once kullanilmayan ya da
bilinmeyen yontemler ile Orgiitlii bir sekilde entegre edilmesi durumudur.
Yenilikgilik kavraminin onciisii olarak kabul edilen Schumpeter (1934)’e gore, yeni
iretim kaynaklari bulmak, yeni pazarlar olusturmak ve iirlin yapisinda degisiklik
yapmak kisacasi, ekonomik boyutta iirlinlerin iiretiminde bir seylerin oldugundan
farkli yapilmasi teknolojik gelismeyi gosterir. Bu durum da yenilik¢i yaklasim olarak
adlandirilmaktadir (Bazhal, 2016: 7).
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Girisimei  kisilik  6zelliginde yenilik¢iligin  6nemine dikkat c¢eken ilk
isimlerden olan Schumpeter (1911)’e gore girisimcilik, daha 6nce bagkasi tarafindan
denenmemis bir seyi yapan ve lider yapisiyla yeniliklere 6n ayak olan kisiler olarak
tanimlanmistir. Girisimei, yenilik¢i fikirlerini faaliyete gecirerek degisim yapar ve
yeni Uretim faaliyetleri  gerceklestirir, bu da  yenilik¢i  Ozelliginden
kaynaklanmaktadir. Girisimci, yeni liretim faaliyetleri ile rekabette avantaj yakalar.
Farkli yontemler ile rakiplerine karsi rekabetten basari ile ¢ikabilecek yenilikei
diisiinceyi faaliyete gecirir (Karsli, 2018: 52). Rakiplerden ne kadar farkli olursa
rekabetten o kadar basariyla ¢ikacagini bilen girisimci, isletmesinin basarisini
saglayacak yenilikleri mutlaka gerceklestirecektir (Korkmaz, 2000: 168). Girisimci,
firsatlar1 gorebilmenin yaninda yeni firsatlar olusturarak, yenilik¢i yaklasimlar ile
eski ve yeni fikirleri bir biitiin halinde diislinebilmektedir (Yalman, 2019: 85-86).
Ilgili alan yazinda biiyiime faaliyetleri yenilik¢i girisimcilerin, yenilik¢i olmayanlara
gore daha basarili olduklarini belirten bulgulara rastlanmaktadir (Thomas ve Mueller,
2000: 289). Diger yandan yenilik¢i bir girisimeci asagidaki faaliyetleri yerine
getirmektedir. Bunlar (Ripsas, 1998: 107):

. Yeni ya da var olan bir liriinde degisiklik yaparak sunma,

. Hentiz endiistride denenmemis yeni bir liretim sistemi gelistirme,
. Yeni pazar gelistirme,

° Yeni kaynaklar bulma,

o Isletmede yeni orgiitsel ¢aligma ydntemleri gelistirmektedir.

Yenilik¢ilik kavrami ile ilgili bazi yazarlarin gerceklestirdikleri tanimlar
Tablo 14.'de verilmis olup ilgili tablo incelendiginde farkli yazarlar tarafindan

yenilik¢ilik lizerine ¢esitli tanimlamalar yapildigi goriilmektedir.
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Tablo 14. Iktisat Bilimcilere Gére Yeniligin Tanimi

YIL

YAZAR

YENILIiKCILiGIiN TANIMI

1939

Schumpeter

Miisterilerin heniiz bilmedigi bir {iriinlin veya
var olan bir iirlinlin yeni bir niteliginin pazara
stirilmesi, yeni bir iiretim yOnteminin
uygulanmaya baglanmasi, yeni bir pazarin
acilmasi, hammaddelerin veya yart mamullerin
tedariki  konusunda yeni bir kaynagin
bulunmasi, bir sanayinin yeni organizasyona
sahip olmasidir.

1985

Drucker

Farkli {iriin veya hizmet ortaya koymak isteyen
girisimcilerin degisiklik yapmalarint saglayan
etkendir.

1996

Amabile

Kisiler ya da orgiitsel yap1 tarafindan ortaya
cikan yenilik¢ilik, yenilik¢iligin  baslangi¢
noktasidir. Bu sebeple bir oOrgiitte yenilik¢i
fikirlerin  basarili  bir sekilde faaliyete
gecirilmesidir.

1999

Kotler

Miisteri tarafindan yeni olarak algilanan fikir,
urtin, teknolojinin gelistirilmesi ile
pazarlanmasi siirecidir.

2006

Alptekin

Yeni fikir veya hizmetlerin ticari amag ile
uygulanmasi, teknolojik  gelisme ve s
stireclerinin meydana gelmesinin kapsayan bir
kavramdir.

2007

Zerenler

Isletmelerde rekabet {istiinliigii saglamada,
karlarinin ~ ve  nakit akist  artmasinda,
rakiplerinden 6nde yer almada belirleyici rol
oynar.

2008

Barlay

Yenileme ve yenilenme olarak bir siireci,
yenilik olarak da sonug¢ evresini anlatir. Daha
once olmayan1 yapmak, iiretmek ya da
distinmektir.

2009

Eryol

Degisime aciklik, yenilik istegi ve girisimcilik
ruhunun  birleserek  olusturdugu  kiiltiir

Kaynak: Coskun, 2013: 34
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2.3.5.2. Yenilikg¢iligin Onemi

Yenilik¢ilik, bir isletmenin kiiresel rekabet ortami iginde rakipleri ile
rekabet edebilme ve pazar payimi koruyup bunu siirdiirebilme basarisini elde etmede
temel bir faktordiir. Degisen ¢evre sartlarina hizli bir sekilde adapte olabilmek, yeni
firsatlar1 yakalayabilmek, isletmeyi gelistirici yetenekleri ortaya c¢ikarabilmek adina
isletmelerin basarili yeniliklere imza atmalart gerekmektedir. Kiiresel rekabet
ortaminda isletmeler, Orgiitler ve hatta devletler ekonomik agidan ayakta kalabilmek
icin yenilik¢i stratejiler gelistirmek zorundadir (Haji, 2018: 32-33). Ayrica artan
rekabet igletmeleri daha fazla yenilik¢i diislinmeye zorlayarak cevresel bilincin
olustugu bir toplum meydana getirmektedir. Bu durum g¢evre dostu {iriin ve fikirlerin
gelismesine de katki saglamaktadir (Birkinshaw vd., 2008: 830). Yerli ve yabanci
ekonomiler i¢in siirdiiriilebilir ekonomik biiylimenin ve toplumlar i¢in sosyal
kalkinma ve refah diizeyinin gelisiminde yenilikg¢ilik biiyiilk 6nem arz etmektedir.
Bunun disinda yenilik¢iligin getirdigi diger avantalar da asagida verilmistir (Uzkurt,

2010: 38):

e Rakiplerle rekabette avantajli durum elde etme,

e Maliyeti azaltma,

e Verim artisi,

e Pazar payi artisi,

o Kar artisi,

e FEtkin hammadde/kaynak kullanima,

e Uriin kalitesinde artis,

e Uretilen bilgilerin ticari deger kazanmast,

¢ Yeni pazar olusturma,

e Uretilen iiriinde ¢esitlilik saglama,

e Yiiksek miisteri memnuniyeti,

e Yeni pazarlara girislerde kolaylik,

e Uretim, tedarik ve pazarlamada esneklik,

e Uriin ve hizmet iiretiminde hareketlilik, fire sayisinda azalma,
e (alisma ortaminin ve sartlarinin iyilestirilmesi,

o lyi iletisim ag1 kurarak, miisteri, tedarik¢i ve aracilarla saglikli bilgi

paylasiminin saglanmasi.
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Yenilikgilik, isletmelerin basarili olmalarinda ve bu basarityr devamh
kilmalarinda en 6nemli etkendir. Isletmelerin basarili olmasinda yiiriittiikleri yenilik
stratejileri Onemli bir faktordiir. Yenilik stratejileri, isletmeler arasi rekabet
ortaminda mevcut varligimi koruyup giiglii kalabilmeleri i¢in gereklidir. Bir
isletmenin yenilik hareketlerindeki basarisi i¢in, isletmenin kurumsal stratejileri ile
yenilikgi stratejilerinin uyusmasi ¢ok onemlidir (Durmus, 2018: 19). Bundan dolay1
gelisen ve degisen teknoloji ve bilgi agmin devamli takip edilmesi ile AR-GE
calismalarina ayrilan biitcenin arttirillmas1 son derece Onemli faaliyetleri

olusturmaktadir (Demirel, 2015: 16-17).

2.3.5.3. Yenilikg¢iligin Tiirleri

Yenilikgilik, literatiirde farkli siniflandirmalara tabii olup, temelde iiriin ve
stire¢ yeniligi seklinde siniflandirilmaktadir. Bir isletmenin pazardan istegi ve/veya
ihtiyac1 dogrultusunda belirlenen yenilik ihtiyacinin farklh tiirleri oldugu
bilinmektedir. Avrupa komisyonu ile Ekonomik Kalkinma ve Isbirligi
Orgiitii (OECD)’niin ortak vyiiriittiikleri ¢alisma ile 2005 yilinda yaymladiklari Oslo
Kilavuzunda yenilik tiirleri; iiriin yeniligi, hizmet yeniligi, siire¢ yeniligi, pazarlama
yeniligi ve organizasyonel yenilik olarak simiflandirilmistir (Sen, 2017: 18; Yalcin,
2018: 85). Uzkurt (2008: 32) ise yeniligin tiirlerini; alanlarina (liriin, hizmet, siirec,
pazarlama ve organizasyonel yenilik), derecesine (radikal ve artimsal/asamali
yenilik), 6zelliklerine (teknolojik ve teknolojik olmayan yenilik) ve etkilerine (yikici
ve destekleyici yenilik) gore siniflandirmistir. Yeniligin tiirii her ne kadar degigkenlik
gosterirse gostersin dnemli olan isletmenin i¢inde bulundugu durumda degisen ¢evre
sartlarinin saglayacag firsatlar1 isletme yararina dontistiirme amacina sahip olmasidir
(Coskun, 2013: 39). Diger yandan c¢esitli siniflandirmalar bulunmasina ragmen
OECD tarafindan yapilan smiflandirma diinya genelinde kabul gormektedir.
OECD’nin yapmis oldugu siniflandirmada 6ne ¢ikan tiirler; iiriin/hizmet yeniligi,
siire¢ yeniligi, pazarlama yeniligi ve Orgiitsel yenilik seklindedir. Oslo kilavuzuna
gore dort temel tiir ile ilgili tanimlamalara asagida yer verilmistir (OECD, 2006: 51-
56);

» Uriin/Hizmet Yeniligi; Mevcut ya da tasarimsal 6zelligine gore yeni ya da

biliyiik olgiide iyilestirilmig, bir mal veya hizmetin sunulmasi olarak ele

alinmaktadir.
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« Siire¢ Yeniligi; Uretim veya teslimat siirecinde meydana gelen yenilikler ya

da biiyiik dlgiide iyilestirmeler, siire¢ yeniligini olusturmaktadir.

* Pazarlama Yeniligi; Bir lirlinlin tasariminda veya ambalajlanmasinda, iiriin

konumlandirilmasinda, iiriin tanittminda veya fiyatlandirilmasinda farklilik

olusturma siirecini kapsayan bir pazarlama yontemidir.

» Orgiitsel (Organizasyoneli) Yenilik; Bir firmanm ticari faaliyetlerinde, is

yeri organizasyonunda veya dis iligkilerinde yeni bir organizasyonel

yontemin uygulanmasidir.

Yenilikgilik tiirleri tizerine verilen bazi1 6rnekler Tablo 15.’te verilmistir.

Tablo15. Yenilik Ornekleriisty!

Yenilik tiirleri

Yenilikg¢ilik Ornegi

Uriin/Hizmet yeniligi

Yeni veya gelistirilmis triinler (cep telefonu, internet

ozellikli cep telefonu)

Stire¢ yeniligi

Yeni bir iiretim yontemi (flotal cam {iretimi)

Organizasyonel yenilik

Yeni bir i¢ haberlesme sistemi (intranet), yeni bir

maliyetlendirme sistemi

Pazarlama yeniligi

Yeni satis teknikleri, yeni finansal yontemler (risk

sermayesi)

Kaynak: Akyos, 2005: 6

Yenilik¢ilige yonelik ornekler Tablo 15.°te verilmistir. Ilgili tabloda

gosterildigi lizere Uriin/hizmet yeniligi denildiginde daha 6nce kullanilmamis olmasi

ya da olan bir seyin gelistirilerek kullanilmasi durumudur. Siire¢ yeniliginde ise

iirtiniin ortaya ¢ikarilmasi asamasinda gelistirilen yeni yontemler benimsenerek farkli

tiretim yoOntemi ile {riiniin ortaya konulmasi amacglanmaktadir. Organizasyonel

yenilik haberlesme, iletisim ve mali acidan yapilan ve ¢alisanlarin daha etkin

caligmalarina olanak saglamak ic¢in gelistirilen yeniliklerdir. Pazarlamada yapilan

yenilikler ile yeni satis teknikleri gelistirilerek (paketleme, dagitim, ambalaj, vs.) ya

da yeni finansal yontemler belirlenerek yapilan yenilik olarak degerlendirilmektedir.
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2.4. ILGILI ARASTIRMALAR

Bu boliimde gastronomi turizmi, girisimcilerin kisilik 6zellikleri ve
girisimcilikte yenilik¢ilik uygulamalar1 ile UNESCO Yaratic1 Sehirler Agr iizerine
yapilan yerli ve yabanci aragtirmalar ile bu aragtirmalardan elde edilen bulgulara yer

verilmistir.
2.4.1. Gastronomi Turizmi Uzerine Yapilan Yerli ve Yabanc1 Arastirmalar

Nield vd. (2000) tarafindan yapilan aragtirmanin amaci, yiyeceklerin servis
edilme seklinin turist memnuniyeti lizerindeki etkisinin tespit edilmesidir. Ampirik
yontemle yapilan arastirmanin 6rneklemini, Dogu-Bati Avrupa ve Romanya’dan
gelen 341 ziyaretgi olusturmaktadir. Elde edilen sonuglar neticesinde turistlerin
yiyecekler lizerindeki algilarinda farkliliklar goriildigii ve bunlan iicret, yiyecek
kalitesi ve hizmet, degisik yemek takimlari, yiyecek sunumu ve servisin hizinin
etkiledigi tespit edilmistir. Ayrica turist memnuniyetini etkileyen en 6nemli etkenler,
yiyecek kalitesi, para birimi, zengin sofra igerigi, ambiyans ve yiyecek sunumu

oldugu saptanmistir.

Du Rand vd. (2003), yiiriittiigli arastirmada Giiney Afrika'daki mutfak
turizminin incelenmesi amaglanmistir. 58 Giiney Afrikali pazarlama organizasyonlari
ve pazarlamacilar iizerinde anket yontemi uygulanmistir. Arastirmanin sonucunda
Gliney Afrika'da mutfak turizminin daha iy1 yerlere ulasabilmesi i¢in pazarlama
organizasyonlarinin katalizor olarak kullanilmasinin biiylik 6nem tasidigi sonucuna

varilmistir.

Quan ve Wang (2004) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, yiyecek
tilketimi ve turist deneyimi arasindaki iliskinin incelenmesidir. Arastirmada turist
deneyimi ve gida tiiketimi arasindaki iliski i¢in kavramsal bir model sunulmus ve
gastronominin bir yere turist ¢ekim unsuru olabilmesi i¢in 4 hususa sahip olmasi
gerektigi vurgulanmistir. Bunlar 1. Kirsal kesimlerde yiyecekle ilgili iirlinlerin
markalasma yoluna girerek daha da gelistirilebilmesi,st»2. Birden fazla yiyecek

(R

{iriiniine sahip olan destinasyonlarin turist ¢cekim alanlarina doniistiiriilebilmesi,stei3.

Yiyecegin bir turizm hareketliliginin daha biiyiik unsuru olabilirliginin saglanmasi
vestid. Ise yiyecek ve yiyecek turizmi gidilecek destinasyona gitme arzusunu

(Rl

artirmak i¢in kullanilabilmesidir.
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Santich vd., (2004) tarafindan yiiriitiillen aragtirmanin amaci gastronomide
misafirperverligin egitim ve Ogretim ile iliskisinin incelenmesidir. Yapilan bu
arastirma literatlir ¢alismast olup Ogrencilere gastronomi, tarih ve kiiltiir igerikli

egitimlerin verilmesinin uygun oldugu vurgulanmastir.

Shenoy (2005) tarafindan yapilan arastirmanin amaci gastronomi turizmine
katilan kisilerin yerel destinasyonlarda gerceklesen gastronomi ile ilgili
organizasyonlara katilmalarinin mutfak deneyimlerini ne kadar tatmin ettiginin
incelenmesidir. Arastirma anket yontemi ile Giiney Karolina’nin kiyr kesimlerinde
tatil yapan 341 turist {izerinde yapilmistir. Yiyecek turizminin 5 aktiviteden olustugu
saptanmistir. Bunlar; 1.yerel mutfak kiiltiiriinii deneyimlemek i¢in disarida yemek
yemek, 2. Yoresel yiyecek-icecek iireticilerinden aligveris yapmak, 3. yoresel
icecekleri deneyimlemek, 4. Kaliteli restoranlarin yemeklerini deneyimlemek, 5.
Bolgesel zincir restoranlarda yemek yemektir. Yiyecek turizmine katilanlarda yas,
cinsiyet, egitim ve gelir seviyesine gore anlamli farkliliklara rastlanmistir. Calismada
turistler gastronomi turisti, deneysel turist ve genel turist olarak gruplandirmis olup,
gastro-turistler bulundugu destinasyonda yoresel yemek yiyen ve satin alan kisi
olarak tanimlanmistir. Ayrica gastro-turistlerin diger iki boliimdeki turistlere gore

daha egitimli ve yiiksek gelir seviyesine sahip olduklar1 saptanmustir.

Kivela ve Crotts (2005) tarafindan yapilan aragtirmanin amaci turizm ve
gastronomi iligkisinin incelenmesidir. Arastirma Hong Kong'u ziyarete gelen 1200
turist {lizerinde yapilan anket yontemi ile veriler toplanmistir. Buna gore, gastro-
turistin destinasyon deneyiminde gastronominin onemli oldugu, baz1 gezginler i¢in
gastronominin ayni1 destinasyonu tekrardan ziyaret sebebi oldugu, Hong Kong'un

gastronomi turizminde bilylik bir degere sahip oldugu sonuglar tespit edilmistir.

Sanlier (2005) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, yerli ve yabanci
turistlerin Tirk mutfagina dair goriislerinin belirlenmesidir. Arastirmada, 474 yerli,
553 yabanci olmak {izere toplamda 1027 turist {izerinde anket c¢alismasi
gerceklestirilmistir. Yapilan arastirma sonucunda, yerli turistler Tirk yemeklerini
lezzetli, istah acici ve doyurucu olarak tanimlarken yabanci turistler ise Tirk

yemeklerini lezzetli, yagli ve ¢ok baharatli buldugu tespit edilmistir.

Du Rand vd. (2006), vyiiriittiikkleri arastirmada yerel ya da bolgesel
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yiyeceklerin, destinasyon popiilerliginin siirdiirebilmesindeki etkisi incelenmistir.
Gliney Afrika’daki 80 yiyecek-igecek isletmesi ve tur operatorlerinden anket
caligmast ile veri toplanmustir. Yiyeceklerin bolgenin stirdiirebilirligi izerinde 6nemli
bir rol tstlendigi saptanmistir. Ayrica Giiney Afrika’nin turizm ve mutfak kiltiiri
atlas1 olusturulmus, bu atlasin bolgede c¢alisan kisilerin bilinglenmesini ve {iriin

degerinin farkina varilmasini saglayacagi iddia edilmistir.

Lin (2006) tarafindan yiiriitiilen arastirma {i¢ ama¢ dogrultusunda
gerceklestirilmistir. Bunlar; 1. yiyecek ve imaj bilesenlerini arastirmak, 2. yiyecek
imajin agiklamak i¢in turizm brosiirleri, hedef web siteleri ve hedef paydaslar tespit
etmek, 3. medyaya yansiyan yiyecek imaji ile paydaslara yonelik yiyecek imaji
arasinda bir karsilastirma yapmaktir. Buna gore turist c¢ekmede kullanilan
yiyeceklerin ii¢ yaklasimla belirlendigi saptanmistir. Bunlar yiyecek merkezli,
faaliyet merkezli ve deneyim merkezli olan yaklagimlardir. Gelistirilen model bu ii¢

yaklasim arasindaki baglantilar1 ve alt temalar1 vurgulamaktadir.

Silkes (2007) yaptig1 arastirmada festivallerdeki yiyecek ve igecek ile ilgili
Ogeleri incelemistir. Arastirmada icerik analizi yapilmis ve vaka ¢alismasi yaklagimi
kullanilarak 6 festival organizatdrii ve hedef pazarlama kurulusu ile yiiz yiize sorular
sorularak goriisme gergeklestirilmistir. Arastirma sonucunda, yiyecek ve igecek ile
ilgili  Ogelerin festivaller i¢in 6nemli oldugu, paydaslarin egitim gerekliliklerinin
tespit edilmesi gerektigi ve yoresel mutfak turizmi i¢in bir kavramsal model

gelistirilmesi gerektigi tespit edilmistir.

Correia vd. (2008) tarafindan yapilan arastirmanin amacit Portekiz’i ziyaret
eden gastro-turistlerin memnuniyet diizeyinin tespit edilmesidir. Arastirma Portekiz’i
ziyaret eden 377 turist lizerinde anket yapilarak gerceklestirilmistir. Arastirma
sonucunda, gastronomi turistlerinin memnuniyetini {i¢ faktorii (gastronomi, fiyat,

kalite ve atmosfer) kapsayan bir yapidan olustugu sonuglari tespit edilmistir.

Hacioglu vd. (2009) tarafindan yapilan aragtirmanin amaci, Balikesir
Bolgesinde bulunan yiyecek-icecek isletmelerinin pazarlama boyutunda yoresel
mutfagin kullanim diizeylerinin tespit edilmesidir. Arastirma Balikesir’deki yiyecek-
icecek isletmelerinin sahip ve yoneticilerine miilakat destekli anket uygulamasi

yapilarak gergeklestirilmistir. Yapilan aragtirma sonucunda, yiyecek-igecek isletme
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sahipleri ve yOneticilerinin biiyiik bir boliimiiniin egitim diizeyinin ortaokul oldugu
tespit edilmistir. Bununla birlikte bu isletmelerin sahip ve yoneticilerinin uzun
yillardir bu sektérde gorev yaptiklar tespit edilmistir. Ayrica, Balikesir’de yer alan
yiyecek-igecek isletmelerinin sahip ve yoneticileri, yoresel yemeklerin meniide yer
almasinda ve bu mutfaklara ait yemeklerin pazarlanmasinda olduk¢a Onemli

oldugunu belirtmislerdir.

Aslan (2010) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, gastronomi turizmi
alaninda verilen egitim programlarinin yeri ve dneminin belirlenmesidir. Arastirmada
Selguk Universitesi’ne bagli turizm egitimi veren 6n lisans programlarinda okutulan
gastronomi igerikli dersler cesitli Ozellikler bakimindan analiz edilmis ve bu
programlarda egitim alan 6grenciler arasindan tesadiifii 6rneklem yontemiyle segilen
298 o6grenci lizerinde gastronomi turizmine yonelik ilgi ve tutumlari incelenmistir.
Yapilan aragtirma sonucunda, bu alanda egitim alan 6grencilerin gastronomi turizmi
ile ilgili bilgi, tutum ve davranislarimin gelistirilmesi ve turizm egitimi verilen
programlarda gastronomi agirlikli derslere daha ¢ok yer verilmesi gerektigi tespit

edilmistir.

Goker (2011) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, gastronomi turizminin
destinasyon ¢ekicilik unsuru olarak potansiyelinin tespit edilerek Balikesir’in
ilgelerinde bu turizmin entegrasyon diizeylerinin tespit edilmesidir. Aragtirmada 82
adet yeme-igme isletmesi ile yiliz yiize goriismeler yapilarak anket ydntemi
uygulanmistir. Yapilan arastirma sonucunda, mutfak kiiltiiriiniin Balikesir il¢elerinde
destinasyon g¢ekicilik unsuru olarak kullanilmasinin bélgede ekonomik kalkinma

acisindan biiyiik 6nem tasidig: tespit edilmistir.

Demir (2011) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, mutfak turizminin
destinasyon pazarlamasindaki Oneminin turistlerin goriisleri géz Oniine alinarak
belirlenmesidir. Arastirma, 2010 yilinin Agustos ve Ekim aylarinda Kusadasi’ni
ziyaret eden 232 turist lizerinde uygulanmistir. Yapilan arastirma sonucunda,
katilimcilarin = genel olarak Tiirk mutfagini  begendikleri ancak Kusadasi
destinasyonunu tercih etme etkenleri arasinda mutfagin oncelikli sirada olmadigi

tespit edilmistir.
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Akgol (2012) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, Tiirkiye’yi ziyaret eden
yabanci turistlerin gastronomi deneyimleri ve bu deneyimlerden hareket ile Tiirk
mutfag: ile ilgili baz1 sonuglar 15181nda gastronomi turizmini gelistirmeye yonelik
yeni fikirlerin tespit edilmesi olusturmaktadir. Arastirma Tiirkiye’yi ziyaret edip
Atatiirk  Havalimani’ndan donlis yapan 293 yabanci turist lzerinde
gerceklestirilmistir. Yapilan aragtirma sonucunda Tiirkiye’yi ziyaret eden turistlerin
tilkeyi tercih etme sebepleri arasinda Tiirk mutfagini deneyimlemek istemesi ii¢lincii
sirada yer aldigi, Tiirk mutfagin1 begenme diizeyinin yasa, uyruga ve ikdmet edilen

iilkeye gore degisiklik gosterdigi tespit edilmistir.

Albayrak (2013) tarafindan yapilan aragtirmanin amaci, yabanci turistlerin
Tiirk mutfagr hakkindaki goriislerini ortaya koymak ve elde edilen sonuglar 15181nda
yiyecek-icecek isletmeleri ile konaklama isletmelerine Onerilerde bulunmaktir.
Arastirma 2012 yilinin Eyliil ve Aralik aylar arasinda Istanbul’u ziyaret eden 436
yabanci turist lizerinde gergeklestirilmistir. Yapilan arastirma sonucunda turistler
Tiirk yemeklerini lezzetli, glizel kokulu, istah kabartici, doyurucu, giizel goriiniimlii
ve ¢ok cesitli ayn1 zamanda salcali, baharatli, yagli ve yiiksek kalorili bulduklar
tespit edilmistir.

Belpmar (2014) tarafindan yapilan aragtirmanin amaci, Kapadokya
Bolgesi’ne tatil amagli Asya, Avrupa ve Amerika kitasindan gelen turistlerin
gastronomi turizmine yonelik goriislerinin tespit edilmesidir. Arastirma, Kapadokya
bolgesine tatil i¢in gelip konaklayan 401 yabanc turist lizerinde gerceklestirilmistir.
Yapilan arastirma sonucunda, aragtirmaya katilan turistlerin yarisindan fazlasinin
yoresel yemekleri saglikli ve besleyici bulduklari, yoresel lezzetleri tadarken

giiriiltiiden uzaklastiklarini ve dinlendiklerini diisiindiikleri tespit edilmistir.

Khoo ve Badarulzaman (2014) tarafindan yapilan arastirmanin amact
Georgetown Sehrinin gastronomi gehri olarak taninmasi icin belirleyici faktorlerin
incelenmesidir. Georgetown sehrinin hem markalasma potansiyelini hem de
gastronomi agisindan yeterliligini tespit etmek amaciyla yerli ve yabanci toplam 412
turiste anket uygulanmistir. Arastirma bulgularina goére, George Town Sehri 2008
yilinda UNESCO Tarihi Sehri olarak ilan edilmis ve bunu avantaja c¢evirerek,
gecmisten gelen yemek kiiltiiri ve miras1 sayesinde gelecekte "Gastronomi Sehri"

olabilme yolunda biiyiik potansiyel tagidig1 saptanmustir.
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Erg ve Sevon (2014) tarafindan yapilan arastirmanin amaci yiyeceklerin,
yemeklerin ve gastronominin yerlerin markalagmasinda siklikla kullanildig
gozlemini baglangi¢ noktasina alarak “yiyecek, yemek ve gastronomi” roliiniin
yerlerin markalagsmasma olan katkisinin ortaya konulmasidir. Literatiir taramasi
yapilan arastirma sonucunda, sehir markalasmasi ¢abalarinda yiyecek-yemek-
gastronomi unsurlarinin kullanimi giiglii bir katki sagladigi tespit edilmis ve bu
unsurlarin sadece sehrin atmosferine giiclii bir etkisi olmasindan dolayr degil sehrin
cekiciligini de ozellikle arttirdig1 sonucu tespit edilmistir. Ote yandan sehrin énceleri
aktif olmayan bolgelerini tekrar canlandirmak i¢in yiyecek, yemek ve gastronomi
iclistinlin giiglii bir ara¢ olabilecegi arastirmada ortaya konulan diger bir bulgu

olmustur.

Hatipoglu (2014) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, Osmanli saray
mutfaginin gastronomi turizmi kapsaminda nasil degerlendirildigi ve Osmanli saray
mutfaginin  dogdugu Istanbul’da faaliyet gosteren restoranlarm, bu konudaki
uygulamalarinin neler oldugunun tespit edilmesidir. Ayrica arastirmada gastronomi
turizmi agisindan gerek Istanbul’un gerek Tiirkiye nin tanitilmasi ve pazarlanmasi
asamasinda, saray mutfagina ait yiyecek-igeceklerin daha fazla 6n plana
cikarilmasimnin 6zendirilmesi amacglanmistir. Yapilan arastirma sonucunda Tiirk
mutfaginin Osmanli saray mutfagi zannedildigi, yurt disinda Osmanli saray
mutfaginin bilinmedigi, restoranlarin moniilerinde bulunan yiyeceklerin neredeyse
tamaminin orijinal regetelerden baz alinarak modernize edilmis oldugu ve
Istanbul’un gastronomi turizmi igin oldukca yiiksek bir potansiyele sahip oldugu

tespit edilmistir.

Gokdeniz vd. (2015) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, gastronomi ve
turizm 1iliskisi baglaminda, Ayvalik’1 ziyaret eden yerli turistlerin yore mutfagina
iligkin algilariin belirlenmesidir. Arastirma 2014 yilinin Mayis ve Haziran aylarinda
Ayvalik’1 ziyaret eden 375 yerli turist iizerinde gergeklestirilmistir. Yapilan
arastirmanin sonucunda katilimcilarin ¢ogunlukla orta yas grubuna dahil, genellikle
ozel bir sirkette calisan ve agirlikli olarak orta gelir diizeyinde olduklari tespit

edilmistir.

Birdir ve Akgol (2015) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, Tiirkiye’ye

gelen yabanci turistlerin gastronomi deneyimleri ve bu deneyimlerden hareketle Tiirk
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mutfagr hakkinda bazi sonuglar elde ederek gastronomi turizminin gelisimi ig¢in
fikirlerin tespit edilmesidir. Arastirma Haziran 2012’de Tiirkiye’ nin herhangi bir yurt
ici destinasyonunu ziyaret edip Istanbul Atatiirk Havalimanindan iilkesine doniis
yapan 293 yabanci turist lizerinde gergeklestirilmistir. Yapilan arastirma sonucunda,
yabanci turistlerin, Tirkiye’yi tercih etme nedenleri arasinda Tiirk mutfagina 6zgi
yemekleri tatmanin {igiincii sirada yer aldigi, Tiirk yemeklerini ve mutfagini begenme
durumunun cinsiyete, egitim diizeyine, medeni duruma, ¢ocuk sahibi olma durumuna
ve meslege gore farklilik gostermedigi buna ragmen yasa, uyruga ve ikdmet edilen

iilkeye gore farklilik gosterdigi tespit edilmistir.

Oguz (2016) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, Tirk mutfaginin bir
pargasi olan Dogu Akdeniz Bolgesi’ndeki illerden Adana, Mersin, Hatay, Osmaniye,
Kahramanmarag, Sanlurfa ve Gaziantep’teki gastronomi turizminin gelismislik
diizeyini ortaya koymaktir. Yapilan arastirma sonucunda, “Adana, Mersin, Hatay,
Gaziantep, Kahramanmarag, Osmaniye ve Sanlurfa’nin gastronomi turizmi
gelismislik diizeylerine bakildiginda higbir sehrin ortalamasinin 4’iin {izerine
cikmadig: tespit edilmistir. Bu durum aslinda hicbir ilin gastronomi turizminde
yeterince gelismemis oldugunu gostermektedir. Ote yandan halihazirda gastronomi
turizmi amacgh ziyaret edilen Adana, Hatay, Gaziantep ve Sanlwurfa illerinin
gastronomi turizmi agisindan orta diizeyde gelismis iller oldugu arastirmada tespit

edilen diger bir bulgudur.

Kargiglioglu ve Akbaba (2016) tarafindan yapilan aragtirmanin amaci,
gastronomi turistleri, demografik 0&zellikleri ve destinasyondaki davranislari
konularinda bilgi birikimine katkida bulunmaktir. Arastirma Gaziantep’e gelen 416
yerli gastronomi turisti iizerinde gergeklestirilmistir. Yapilan arastirma sonucunda,
turistlerin gelir diizeylerinin gastronomi turizmi aktivitelerine katilimlarinda 6nemli
bir degisken oldugu, gelir seviyesi yiiksek turistlerin yoresel ve seckin restoranlari
tercih eden, yoresel iirlinlere ilgi duyan, ¢esitli gastronomik iirlinleri satin alan

tiikketiciler oldugu tespit edilmistir.

Nebioglu (2016) tarafindan yapilan aragtirmanin amaci, yerel gastronomik
tirtinlerin turizmde kullanilmasina etki eden unsurlarin tespit edilmesidir. Arastirma
“deniz, glines, kum” turizminin yogun olarak yasandig1 Alanya il¢esinde

gerceklestirilmistir. Yapilan aragtirma sonucunda, gastronomik kimlige gore yerel
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mutfagin nasil sekillendigi, yerel {iiriin ve yerel yemekler arasindaki farkin
aciklandig1 ve yerel yemeklerin restoranlarda yer almasinda nelerin etkili oldugu

ortaya konulmustur.

Govce (2016) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, gastronomi turizmi
kapsaminda gastronomi etkinliklerine katilan turistlerin; tiiketici davraniglar1 ile
yasam tarzlar1 arasinda herhangi bir iliskinin olup olmadiginin ortaya konulmasidir.
Arastirma Tiirkiye'de ilk defa UNESCO Yaratici Sehirler Agina dahil olan ve Diinya
Gastronomi Sehri olarak kabul edilen Gaziantep'te yapilmis ve bu baglamda calisma,
2015 Eylil, 2016 Ocak ve Subat aylar1 arasinda Gaziantep't ziyaret eden 343 yerli
turist iizerinde gergeklestirilmistir. Yapilan arastirma sonucunda, turistlerin
gastronomik aktivitelere katilimlariyla yasam tarzlari arasinda anlamli farklilik
oldugu sonucu tespit edilmistir. Ote yandan turistlerin gastronomi turizminde
gastronomik aktivitelere katilimlariyla turistlerin demografik 6zellikleri arasinda da
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar oldugu, yapilan bu aragtirmada ortaya konulan

bir diger sonug olmustur.

Eren (2016) tarafindan yapilan aragtirmanin amaci, Tiirkiye’nin gastronomi
imajinin, ziyaretgilerin  kullandiklart bilgi kaynaklarmin ve yiyecek-icecek
harcamalarinin tespit edilmesidir. Arastirma Tirkiye’de seyahat eden 407 yabanci
ziyaretci lizerinde gergeklestirilmistir. Yapilan arastirma sonucunda, Tiirkiye ile ilgili
ziyaretgilerin en ¢ok aklina gelen yiyecek ve igeceklerin kebap, raki, doner, patlican
ve baklava oldugu tespit edilmistir. Ote yandan destinasyonun gastronomi imajimnin
ve ziyaret¢ilerin  kullandigi  bilgi  kaynaklarinin, ziyaretgilerin  Tiirkiye
destinasyonunu tekrar ziyaret etme niyeti iizerinde etkisi oldugu arastirmada tespit
edilen bir diger sonu¢ olmustur. Ayrica ziyaretcilerin Tiirkiye’deki seyahatleri
stiresince yiyecek ve igecekler igin yaptiklar: harcama ortalamasinin 575$ oldugu ve
s0z konusu harcamalarin seyahat biit¢elerinin %18,9’unu olusturdugu arastirmada

ortaya konulan diger bir bulgudur.

Giritlioglu vd. (2016) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, Gaziantep
mutfagl ve bu mutfaga ait yiyeceklerin bilinirlik diizeyinde geng, orta yas ve ileri
yastaki nesiller arasinda herhangi bir farklilik olup olmadigini tespit etmektir. Bu
cercevede gelistirilen anket formu {i¢ nesile ait toplam 600 yerel halk iizerinde

gergeklestirilmistir. Yapilan arastirma sonucunda, Gaziantep’te yasayan yerel halkin
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Gaziantep yemeklerine ait bilinilirlik diizeyinin genel olarak “diisiik” oldugu tespit
edilmistir. Ote yandan yerel halkin yoresel “yemekleri tanima” ve “yemeklerin
yapilisin1 bilme” diizeylerinde ise kusaklararasi farkliliklar oldugu arastirmada tespit

edilen diger bir bulgu olmustur.

Uziimcii (2018) tarafindan yiiriitiilen arastirmada gastronomi kiiltiirii ve
gastronomi turizmi agisindan Likya Bolgesi’ni ziyaret eden turistler {izerinde nitel
tarama yontemi ile inceleme yapilmistir. Arastirmanin 6rneklemini Likya Bolgesi’ni
ziyaret eden 345 turist olusturmaktadir. Elde edilen bulgulara gore ele alinan
demografik degiskenler ile Likya Bolgesi’nin gastronomi kiiltiirli a¢isindan ziyaret

eden turistlerin algilamalar1 arasinda farkliliklar oldugu gézlemlenmistir.

Sokmen (2018) tarafindan yapilan arastirmayla bibliyometrik analiz
yardimiyla gastronomi turizmi disiplininin gelisim siireci aydinlatilmaya
calisilmigtir. Bu amagla 2013 yilindan 2018 yilina kadar yayimlanan Journal of
Tourism and Gastronomy Studies dergisindeki 281 makalenin kiinye ve kaynakca
bilgileri kullanilmistir. S6z konusu makalelerin en genel ifadeyle yazarlari, bu
yazarlarin makaleleri i¢in atif yaptig1 kaynaklar ve ilgili kaynaklarin yazarlar1 gibi
parametreler esas alimmustir. Yapilan analiz dogrultusunda gastronomi turizmi
disiplininde calisan yazarlar ve calisilan kaynak tiirlerine iliskin bulgular sunulmus

boylece gastronomi turizmi alan yazininin gelisim siireci ortaya konulmustur.

Kocabag (2019) tarafindan yapilan aragtirmanin amaci, tiiketici temelli
marka degeri modeli kullanilarak Gaziantep ilinin marka degerinin gastronomi
turizmi ¢ercevesinde festivaller aracilifiyla belirlenmesidir. Arastirmada veri
toplama teknigi olarak anket yontemi kullanilmistir. Arastirma evrenini Gaziantep
Uluslararas1 Gastronomi Festivali ziyaretcileri; Orneklemini ise 322 festival
katilimcist olusturmaktadir. Aragtirmanin sonucunda, genel marka degeri boyutu ile
marka varligi, marka kalitesi, marka imaji, marka bilinirligi ve marka sadakati alt
boyutlar1 arasinda pozitif yonli anlamh iligkiler tespit edilmistir. Ayrica,
Gaziantep’in marka degerine iliskin algilamalarin tiim deger bilesenlerinde yiiksek

oldugu sonucu tespit edilmistir.
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2.4.2. Girisimcilerin Kisilik Ozellikleri ve Girisimcilikte Yenilikcilik
Uygulamalar1 Uzerine Yapilan Yerli ve Yabanci Arastirmalar

Costa ve McCrea (1992) tarafindan yiiriitiilen aragtirmanin amaci,
girisimcilikte bes faktor kisilik Ozellikleri (Sorumluluk, Disadoniiklik, Aciklik,
Uyumluluk ve Sorumluluk) kuramini agiklamaktir. Ayrica yazarlar girisimcilik
Ozelliklerini belirleyen  faktorlerin degerlendirilmesi i¢in ¢esitli yaklasimlari
incelemislerdir.

Koh (1996) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, dgrencilerin girisimci
kisilik ozelliklerini (basarma ihtiyaci, kontrol odagi, risk alma egilimi, belirsizlige
tolerans, kendine giiven ve yenilik¢ilik) belirlemektir. Hong Kong’daki 100
lisansiistii  0grencisi lizerinde anket teknigi ile veri toplanarak olusturulan
arastirmanin sonucunda, risk alma egilimi, belirsizlige tolerans ve yenilik¢ilik
ozelliklerinin girisimci egilime sahip olan 6grencilerde, sahip olmayan O6grencilere
gore daha fazla oldugu ortaya ¢ikmustir.

Tekin (2012) tarafindan yiiriitiilen arastirmanin amaci, otel igletmelerinde
yenilik yonetimi uygulamalarin1 belirlemek ve yenilik¢i 6rgiit kiiltiirli yapisini ortaya
koymak olusturmaktadir. Arastirmada veri toplama araci olarak anket formu
kullanilmis olup Alanya Turistik Isletmeciler Dernegi (ALTID) iletisim a1
tizerinden Alanya’da faaliyette bulunan 5 ve 4 yildizli olmak tizere toplam 138 adet
otel isletmesinin isletme sahipleri yoneticilerine e-posta araciligiyla gonderilerek
veriler toplanmustir. Yapilan arastirma ile otel isletmelerinde yenilik yonetiminin
uygulandigi, yenilik¢i 6rgiit kiiltiirii yapisinin ise var oldugu gozlenmistir.

Bozkurt ve Erdurur (2013) tarafindan yiiriitiilen arastirmanin amaci,
girisimei kisilik 6zelliklerinin (basarma ihtiyact duyma, kendine giiven, yenilik¢i
olma, kontrol odag, risk alma, belirsizlik toleransi) girisimcilik egilimine etki edip
etmedigini ve bu etkinin derecesini belirlemektir. Arastirmada nicel arastirma
yontemlerinden anket teknigi kullanilmis olup, arastirma Orneklemini Diizce
Universitesi Ak¢akoca Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik Yiiksekokulu’nda lisans
egitimi almakta olan 419 6grenci olusturmaktadir. Arastirmanin sonucunda girisimei
kisilik ozelliklerinden kendine giliven faktorii hari¢ diger girisimei  kisilik
ozelliklerinin girisimcilik egilimine etkisi oldugu ortaya ¢cikmistir. Ayrica, girisimei
kisilik oOzellikleri ile girisimcilik egilimi arasinda pozitif yonde ve anlamli bir

iliskinin oldugu da saptanmuistir.
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Coskun (2013) tarafindan yiiriitiilen arastirmanin amaci, Kocaeli ilindeki g,
dort ve bes yildizli otel isletmelerinde uygulanan inovasyon stratejilerinin
belirlenmesidir. Bu kapsamda arastirmaya Turizm Bakanhigindan, Turizm Isletme
Belgeli ti¢, dort ve bes yildizli toplam 15 otel isletmesi dahil edilmistir. Arastirmada
nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Arastirmaya iliskin veriler otel isletmelerinin
list diizey yoneticileriyle yapilan yiiz yiize goriismeler sonucu elde edilmistir.
Arastirma sonuglarinda otel isletmelerinde inovasyon faaliyetlerinin uygulandigi

tespit edilmistir.

Alkan (2014) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, girisimcilerin
girisimcilik, yenilik yapma, yenilik¢i diisince ile yenilik¢i girisimcilik diizeyleri
arasindaki iliskilerin incelenmesidir. Aragtirma, Marmara Bolgesi’nde bulunan kiigiik
ve orta biiylikliikteki isletme sahibi girisimcileri kapsamaktadir. Buna gore farklh
sektorlerde faaliyet gosteren ve arastirmaya katilmayir kabul eden 201 girisimei
calisma kapsamina dahil edilmistir. Arastirmaya katilan girisimcilerin; girisimcilik,
yenilik yapma, yenilik¢i diisiince ile yenilik¢i girisimcilik diizeyleri arasinda anlamli
iligkilerin oldugu goriilmiistiir. Buna gore girisimcilerin yenilik¢i girisimeilik
diizeyleri iizerinde girisimcilik, yenilik yapma, ve yenilik diisiicenin olumlu etki

yaptig1 ortaya ¢ikmustir.

Isik ve Meri¢ (2015) tarafindan yiiriitiilen arastirmanin amaci Van ilinde
faaliyet gosteren 4 ve 5 yildizli otel isletmelerinin yonetici pozisyonunda g¢aligan
kisilerin yenilik (inovasyon) diizeyleri ve kategorileri arastirma kapsaminda
incelenmigstir. Arastirmada nicel arastirma yontemlerinden anket teknigi kullanilmig
olup arastirmada Van il sinirlar igerisinde yer alan turizm isletme belgeli 9 otelde
gbérev yapan 132 yonetici katilmigtir. Arastirmadan elde edilen sonuglar Van ili
turizminde faaliyet gdsteren otel yoneticilerinin bireysel yenilik ortalamalarinin orta

diizeyde oldugunu ortaya koymustur.

Glingordii  (2018) tarafindan yiiriitilen arastirmanin amaci, gé¢cmen
girisimcilerin kisilik 6zelliklerinin ve go¢gmen girisimcilige iliskin algilarin ortaya
konulmasidir. Arastirmada anket teknigi kullanilmis olup, 2017 yili igerisinde
Tiirkiye‘de yer alan ¢esitli gogmen derneklerinin iiyelerinden olusan 205 katilimet ile
arastirma yapilmistir. Bu arastirmaya gore go¢cmen girisimcilerin motivasyonlarinin

yiiksek oldugu, bagimsizliga 6nem verdikleri ve yenilik¢i bir yapiya sahip olduklari
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anlasilmistir. Ayrica bu Kkitlenin etkin iletisim kurma ve firsatlar1 yakalama
yeteneklerine sahip, siirekli genigsleme arzusunda ve rekabet¢i olduklari, risk alma

egiliminde olduklart sonuglar tespit edilmistir.

Celik (2018) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, kadin ve erkek
girisimcilerin kisilik Ozelliklerinin is degerleri lizerindeki etkisini arastirmaktir.
Arastirma, Osmaniye’de farkli sektorlerde faaliyet gosteren firma sahipleri ile
gerceklestirilmistir. Anketler 241 girisimciye uygulanmis, arastirma sonucunda kadin
ve erkek girisimcilerin kisilik 6zelliklerinin is degerleri tizerinde anlamli farkliliklar

olusturdugu sonucu tespit edilmistir.

Karsli (2018) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, kisilik 6zellikleri ve
girisimcilik  niyeti arasindaki iligkinin proaktif kisilik boyutu agisindan
incelenmesidir. Arastirmada veri toplama tekniklerinden anket yontemi kullanilarak
Hacettepe Universitesi ve Bilkent Universitesi’nde 6grenim goren isletme ve
mithendislik fakiiltesinde 6grenim goéren 280 Ogrenci arastirma Orneklemini
olusturmaktadir. Aragtirma sonuglarina gore proaktif kisilik 6zelliginin girisimcilik
niyetini pozitif yonde etkiledigi; isletme Ogrencilerinin miihendislik fakiiltesi

ogrencilerine gore daha girisimci oldugu ortaya konulmustur.

Kalabalik (2018) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, bireylerin
duygularini, distlincelerini ve davraniglarim1 etkileyen kisilik o6zelliklerinin ve
finansal okuryazarlik seviyelerinin bireylerin finansal risk alma davranisi iizerindeki
muhtemel etkisinin arastirllmasidir. Arastirmada kisilik Ozellikleri, finansal risk
alma ve finansal okuryazarlik seviyesini arastirmak i¢in 231 kisilik 6rneklemden
faydalanilmigtir. Orneklemi elde etmek igin basit rastgele Ornekleme ydntemi
kullanilmistir.  Arastrmada elde edilen sonuglara gore yiiksek egitim
seviyesindekiler, evliler ve erkekler daha fazla ileri finansal okuryazarliga sahiptir.
Uyumluluk, sorumluluk ve deneyime agiklik kisilik 6zellikleri ile risk alma arasinda

pozitif ve anlaml1 iliski oldugu tespit edilmistir.

Grillitsch (2018) tarafindan yapilan arasgtirmanin amaci, Schumpeter’in
gelistirdigi yenilik¢i girisimceiligini, farkli uzmanlik alanlar1 arasinda yeni baglantilar
olusturan temel bir siire¢ olarak yeniden yorumlamaktir. Literatiir taramas1 yapilmis

olan bu arastirmada istenmeyen sonuglar, destekleyici kurumsal diizenlemeler ve
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destekleyici politikanin sonuglar tartisilmistir. Arastirma sonuglarina gore; yenilikei

diisiincenin yapisal degisimi tetikledigi tespit edilmistir.

Haji (2018) tarafindan yliriitiilen arastirmanin amaci, Tirkiye ve Irak’ta
isletme ve muhasebe boliimii 6grencilerinin girisimcilik ve inovasyon becerilerinin
karsilastirmali olarak incelenmesidir. Arastirma iliskisel arastirma modellerinden biri
olan nedensel karsilastirma modeli temel alinarak gergeklestirilmistir. Bu
aragtirmanin ¢aligma grubunu Tiirkiye ve Irak’ta 4 yillik fakiiltelerde 6grenim goren,
370 isletme ve muhasebe boliimii 6grencisi olusturmaktadir. Arastirma sonuglarina
gore Tiirk dgrencilerin girisimcilik ve yenilikgilik algilarinin Irakli 6grencilere gore

daha yiiksek diizeyde oldugu tespit edilmistir.

Yalman (2019) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, hastane
yoneticilerinin girisimci kisilik 6zellikleri ile hastanelerin kurumsal performanslar
arasindaki dogrudan ve dolayl etkilesimleri tespit etmektir. Nicel arastirma
yonteminin kullanildig1 arastirmada, veriler yiiz yiize anket teknigi ile toplanmistir.
Arastirmada; betimleyici istatistikler, kesfedici faktor analizi, ¢oklu regresyon
analizi, farklilik testleri, dogrulayici faktor analizi ve yol analizi teknikleri
kullanilmistir.  Hastanelerin  i¢  siiregler performansini;  girisimei  kisilik
ozelliklerinden olan “risk alma egiliminde olma” 6zelliginin anlamli diizeyde ve
pozitif yonde; “basariya gereksinim duyma egiliminde olma” 6zelliginin ise anlamli

diizeyde ve negatif yonde etkiledigi tespit edilmistir.

2.4.3. UNESCO Yaratiet Sehirler Ag Uzerine Yapilan Yerli ve Yabanc

Arastirmalar

Yal¢in (2016) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, UNESCO Yaratici
sehirler Ag1 Zanaat ve Halk Sehri nasil olunur, sehirlerin hangi 6zellikleri ile 6ne
ciktiklar1 ve se¢im parametrelerinin neler oldugunu saptamaktir. Literatiir taramasi
yiriitiilerek gergeklestirilen arastirmada bagvuru siirecini basariyla tamamlayan
sehirler tizerinden igerik analizi yapilmistir. Giiglii yonleri 6n plana ¢ikartan bu gibi
uluslararasi ibarelerin ve etiketlerin sehirlerin marka degerlerini ylkselttigi ve

sehirlerin taninirligini artirdigi belirlenmistir.

Giritlioglu vd. (2016) tarafindan yapilan arastirmanin amacin1 2015 yilinda

Gastronomi alaninda UNESCO Yaratici Sehirler Agma dahil olan Gaziantep’in, bu
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kapsamda elde edebilece§i avantajlarin ortaya konulmasi olusturmaktadir.
Arastirmada UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 ve Gaziantep Mutfagr {izerine literatiir
taramas1 gerceklestirilmis ve elde edilen Onceki arastirmalardan literatiir bolimii
kurgulanmistir. Sonu¢ boliimiinde ise bu {iiyeligin Gaziantep sehrine saglayacagi

olasi faydalar tartigilmistir.

Molina vd. (2016) tarafindan yapilan aragatirmanin amaci iki yonliidiir: bir
yandan, literatiiriin somut olmayan miras ve gastronomi arasindaki iliskiyi arastirip
aragtirmadigint  belirlemek, 6te yandan UNESCO tarafindan taninan ogelerin
pazarlama amacli kullanimini aragtirmaktir. Arastirmada sorusu ele alinmistir: (a)
Gastronominin somut olmayan miras olarak belirli bir tanimi var mi? ve (b)
UNESCO tarafindan tanman unsurlar pazarlama amaciyla kullanilabilir mi?’dir
Arastirmada anahtar kelimeleri belirleme ve inceleme yoluyla igerik analizi ile ag
analizini birlestiren yontem kullanilmistir. Arastirma sonuclarina gore; UNESCO
tarafindan taninan ogelerin pazarlama amaciyla kullanilmasinin yerin kimligini

farklilastirmak i¢in bir firsat olabilecegi saptanmaistir.

Xiaomin (2017) tarafindan yliriitiilen arastirmanin amaci, Cin’in gastronomi
ve yenilik¢ilik potansiyeline bakilarak, arasindaki iliskiyi analiz etmek ve “UNESCO
Yaratic1 Sehirler Ag1” uygulamasini yaratict sehir perspektifinden tanimlamaktir.
Aragtirmada gastronomi sehri kriterlerini yeniden olusturmak i¢in “metin analizi”
anahtar boyutlar ve dizin se¢mek icin de Delphi yontemi kullanilmistir. Ayrica
Gastronomi sehirlerinin kriterlerini belirlemek ve “Gastronomi sehri” uygulamasinin
uluslararas1 ve yerel yonlerden karsilastirilmasi yoluyla Cin'in "Gastronomi sehri"
olmasinda mevcut sorunlarini yeniden ortaya koymak amaglanmistir. Arastirmaya
gore Cin tilkesi yaratici sanayi, gastronomi, yerel halk, tescilli yerel iriinler,
gastronomi miras degeri ve yenilik¢ilik ortaminin birbirleri ile oryantasyonu igin

gastronomi sehirlerinin gelisimine devam etmesi gerektigi onerilmektedir .

Akin ve Bostanci (2017) tarafindan yiiriitiilen arastirmanin amaci, Birlesmis
Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Kurumu Yaratici Sehirler Ag1 (UCCN) kapsaminda
halihazirda yayimmlanmis 6z degerlendirme ve iiyelik izleme raporlarindan
yararlanarak, agda bulunan 116 sehir igerisinde Tiirkiye’yi temsil eden tek sehir olma
Ozelligine sahip Gaziantep’in 30 Kasim 2019 tarihine kadar hazirlamasi gereken

tiyelik izleme raporunu olusturmasina imkan verecek politika dnerileri gelistirmektir.
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Aragtirma kapsaminda, UCCN tarafindan yayimlanmis 17 gastronomi sehrinin
tiyelik izleme raporu ile 1 sehrin 6z degerlendirme raporu dokiiman inceleme
yontemi ile betimsel analize tabi tutulmustur. Elde edilen bulgular, UCCN tarafindan
tiyelik izleme raporu igin olusturulan format ve siniflandirma temelinde, gastronomi
kenti Gaziantep’in yaratici sehir konseptine uygun sekilde degerlendirilmistir.
Arastirmanin  sonuglarina gore, kilit paydaslarin, 06zellikle kentsel politika
ireticilerinin, cagdas kentsel politikalarini yenilikgilik temelinde siirdiiriilebilir

kalkinmaya doniistiirmeleri gerektigi tespit edilmistir.

Pearson ve Pearson (2017) tarafindan yiiriitilen arastirmanin amaci
UNESCO yaratici sehirler dahil olan kentlerin ortak markalagma bagarisini1 analiz
etmektir. Literatiir taramasi yapilan aragtirmada; UNESCO'nun yaratici sehirler
programinin profilini yiikseltme ¢abalarinin bir sonucu olarak bu sehirlerin ekonomik
kalkinma planlarinda gastronomi turizmine Oncelik veren ve gida giivenliginin

kiiresel onemini artiran sehirlerinden olustugu tespit edilmistir.

Mulero ve Uldemolins (2017) tarafindan yapilan arastirmanin amact
Barselona sehrinin 2015 yilinda UNESCO Edebiyat sehri olarak secildiginde sehrin
adayligi, uluslararasi tanitim, yerel kiiltlir endiistrilerinin gelistirilmesi, vatandas
kiiltiirel katilimimi bir araya getirme girisimini kapsamli bir sekilde ortaya
koymaktadir. Ayrica, Barselona tarafindan benimsenen yaklasimdan kaynaklanan
baz1 smirlar1 ve celiskileri belirlemektir. Literatlir taramasi yapilan bu arastirmaya

gore, tiim yapilanlar ve yapilabilecekler detayli bir sekilde aciklanmistir.

Armng (2017) tarafindan ylriitilen arastirmanin amaci, ortaya c¢ikan
sorunlarin giderilebilmesi, kentlerin tanitilmasi ve siirdiriilebilir gelismelerine
yardimcr olmak amaciyla UNESCO tarafindan 2004 yilinda yedi farkli alanda
olusturulmus yaratict sehirler agma Bitlis kentinin de dahil olmasi i¢in neler
yapilabileceginin belirlenmesidir. Literatiir taramasi1 yapilan bu arastirmaya gore;
Bitlis kentinin gastronomik zenginliginin korunmasi i¢in Oncelikle basvuru
islemlerinin baglatilmasi, en kisa siirede Bitlis’in UNESCO Yaratict Sehirler Agi’na
dahil edilmesi ve bir gastronomi kenti olarak ilan edilmesi i¢in yapilmasi gerekn
calismalardir. Bununla birlikte UNESCO’nun belirledigi katilim kriterlerinin
saglanabilmesi i¢in Oncelikle yetersiz olan kentsel altyapinin hazirlanmasi ve yore

halkinin egitilmesi zorunludur. Bolgesel kalkinmay1 saglamada ¢ok 6nemli olan bu
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tiir girisimlerin basariya ulagabilmesinde ancak iiniversiteler ve yerel yonetimlerin

isbirligi ile miimkiin olabilecegi sonucuna varilmstir.

Akdu ve Akdu (2018) tarafindan yapilan arastirmanin amact gastronomi
sehri unvani alan sehirlerin, bu unvani resmi web sitelerinde tanitim ve pazarlama
araci olarak kullanip kullanmadiklarin1 ortaya koymaktir. Bu kapsamda ilgili
sehirlerin web siteleri icerik analizi yOntemiyle analiz edilmistir. Arastirmanin
orneklemini gastronomi sehri {invanma sahip olan 26 sehir olusturmaktadir.
Arastirma sonuglar1 incelendiginde, sehirlerin ¢ogunlugunun web sitelerinin ana
sayfasinda UNESCO vurgusu yapmadigi, konuyla ilgili UNESCO resmi logosu ve
gastronomi sehri logosu gibi temalar1 kullanmadig1 ayrica gastronomi turizmi ve
ziyaretgilerine yonelik bilgilendirme yapmadigi, incelenen 26 sehrin resmi web
sitesinden sadece bir tanesinde gastronomi rotast ve haritasinin bulundugu

gOrilmiistir.

Tastan ve Iflazoglu (2018) tarafindan yapilan arastirmanin amacini, Hatay'in
UNESCO Gastronomi Sehri unvanini almasi konusunda yerel restoran
isletmecilerinin farkindaligin1 belirlemek olusturmaktadir. Bu baglamda 40 yerel
yiyecek-icecek  isletmesinin  sahipleriyle yar1  yapilandirilmis  miilakatlar
gerceklestirilmistir.  Arastirmadan elde edilen sonucglar degerlendirildiginde
isletmelerin UNESCO, Yaratic1 Sehirler Ag1 ve Gastronomi sehri kavramlarimi pek
bilmedikleri ve bu konuda tanitim ve bilgilendirme ¢aligmalarinin eksik kaldigini
diistindiikleri goriilmiistiir. Ayrica 40 isletmeden 37'sinin yetkili kuruluslar tarafindan
diizenlenen herhangi bir egitim ya da tamitim etkinligine davet edilmediklerini

sonucu tespit edilmistir.

Yalcinkaya (2018) tarafindan yapilan aragtirmanin amaci, Canakkale nin
UNESCO Yaratict Sehirler Agi’na gastronomi temasi agisindan katilma durumunun
degerlendirilmesidir. Arastirmada nitel yontemden yararlanilmistir. Bu dogrultuda,
arastirma kapsaminda gozlem, dokiiman incelemesi ve goriisme teknikleri
kullanilmistir. Gozlem i¢in gastronomi ile ilgili festivallere katilimda bulunulmus,
dokiiman incelemesine iliskin Canakkale’nin yoresel iiriinlerini ve geleneksel
mutfagini tanitict yaymnlar incelenmistir. Goriisme i¢in amagli 6rneklem metodu
secilerek, on bes yerel paydasla bire bir goriisme yapilmistir. Arastirmanin niteligi

kapsaminda uygun goriilen yar1 yapilandirilmis goriisme formu ile temel sorulara yer
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verilmistir. Arastirma sonucunda Canakkale’nin UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi
gastronomi temasina katilma potansiyelinin bulundugu sonucu tespit edilmistir.
Iflazoglu (2019) tarafindan yapilan arastirmanin amaci, sahip olduklar:
zengin mutfak kiiltiiriinii halen geleneksel yontemlerle koruyan ve 6zgiinliiklerini
muhafaza eden UNESCO Gastronomi Sehirleri Hatay ve Gaziantep'te yasayan yerel
halkin gastronomi turizmine yonelik ilgilerini, yeni yiyecek deneme korku
diizeylerini ve sehirlerin gastronomi imajini tespit etmektir. Mevcut arastirmada
anketler, arastirmaci tarafindan 25 Aralik 2018-20 Ocak 2019 tarihleri arasinda
Gaziantep ve Hatay'daki yerel halka uygulanmistir. Elde edilen sonuglara gore, her
iki sehirde halkin gastronomi turizmine ilgisi yiliksektir. Arastirmadaki bir diger
onemli sonug ise Hatay'da katilimcilarin egitim seviyeleri yilikseldik¢e yeni yiyecek
deneme korkularinin azaldigi, buna karsin Gaziantep'te katilimcilarin egitim

seviyelerinin diistiik¢e yeni yiyecek deneme korkularinin azaldigidir.



UCUNCU BOLUM

MATERYAL VE YONTEM

Arastirmanin bu boliimiinde, veri elde etmede kullanilan yontem hakkinda
detayl bilgilere yer verilmistir. Bu boliimdeki ilk alt baglikta, arastirmanin problemi
aciklanirken; ikinci alt baglikta arastirmanin amaci ve 6nemi ortaya konulmustur.
Arastirmanin {iglincii alt basliginda, arastirmanin evreni ve orneklemi hakkinda
bilgilere yer verilmistir. Dordiincii alt baglikta arastirma verilerinin toplama teknigi
ve analizi boliimii yer almaktadir. Arastirmada besinci alt baslik olarak arastirmanin
sinirhiliklart ve varsayimlar: yer almaktadir. Ilgili arastirmanin altinci alt bashigim
Ol¢iimiin gecerliligi olustururken, yedinci alt bashgini ol¢limiin  giivenilirligi
olusturmaktadir. lgili béliimiin sekizinci ve son alt bashigmi ise arastirmanin modeli

ve hipotezleri olusturmaktadir.

3.1. Arastirmanin Problemi

Gegmisten bugiline insanlarin bos zaman degerlendirme aktivitesi olarak
kabul edilen turizm, iilkeler agisindan 6nemli bir ekonomik kalkinma unsuru olarak
goriilmektedir. Insanlarin artan refah diizeyi ile turistler kitle turizmi olan deniz-kum-
giines tgliisiinden ziyade farkli kiiltiirleri, yasam bicimlerini, tarihi, dogay1
deneyimleme arzusuna yonelmistir. Bu baglamda alternatif turizm tiiri olan
gastronomi turizmine olan ilgi artis gdstermistir (Ozdemir ve Altiner, 2019:4-5).
Diinya Turizm Orgiiti (WTO) tarafindan yapilan aciklamaya gore gastronomi
festivallerine aktif katilim, yerel gida pazarlar1 ve yiyecek-igecek iiretim yerlerine
seyahatler, gida fuarlari, yemek sovlari, yoresel ve kaliteli yiyecekleri deneyimleme
gibi aktiviteler “gastronomi turizmi” olarak degerlendirilmektedir

(www2.unwto.org).

Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii (UNESCO) gastronomi,

gida ve kiiltiir ¢aligmalarini tanimlamak, insanlarin yediklerine-igtiklerine dair
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bilgiler elde etmek ve kiiltiirel gesitliligi saglamak adina 2004 yilinda “Yaratici
Sehirler Ag1 (Creative Cities Network)” programini olusturmustur. Gastronominin
Yaratict Sehirler Ag kapsaminda bir tema altinda degerlendirilerek yoresel
mutfaklarin kiiltiirel birer miras olarak ulusal ve uluslararas1 diizeyde korunmasi
gerektigi bilinci, yasanan ekonomik ve kiiltiirel gelismelerle beraber giderek 6nem
kazanmaktadir (Xiaomin, 2017: 60). Gastronomi sehirler agina Tiirkiye nin kiiltiiri,
tarihi ve lezzetleri bakimindan zengin olan Gaziantep (2015), Hatay (2017) ve
Afyonkarahisar (2019) illeri de dahil olmak iizere diinya genelinde 2019 yil sonu

itibariyle toplamda 36 sehir dahil olmustur (en.unesco.org).

UNESCO gastronomi sehirleri, yerel aktorleri (yerel halk, yonetim, kiiltiir,
vb.) ile yenilik¢i diisiince olgusunun bir biitiin olarak ele alindig1 sehirlerdir. Aga
dahil olan bu sehirlerin, degisen ¢evre sartlarina hizli bir sekilde adapte olabilmek,
yeni firsatlar1 yakalayabilmek, sehiri gelistirici yetenekleri ortaya ¢ikarabilmek adina
basarili yeniliklere imza atmalar1 gerekmektedir (Haji, 2018: 32-33). Yenilik veya
yenilikg¢ilik (inovasyon) kelimesi, "yeni ve degisik bir sey yapmak" anlamina gelen
ve kokeni Latince olan “innovatus” sdzciigiinden tiireyerek Tiirk¢e’ye giren bir
kavramdir. Yenilikgilik, “toplumsal, kiiltiirel ve idari ortamda yeni yoOntemlerle
calisilmaya baslanmasi” anlaminda kullanilmaktadir (Er, 2012: 31). Ekonomik
bliylimenin bir unsuru olan yenilik¢ilik kavrami, girisimcilik agisindan da oldukca
onemli bir kavramdir. Girisimcilik kapsaminda yenilik¢ilik; yeni kaynaklar
olusturmak, bulmak ya da halihazirda olagan kaynaklarin kapasite ve hacmini
arttirarak gelismesini saglamaktir (Drucker, 1998: 21). Girisimcilik, bir birey ya da
toplum i¢in somut veya soyut iirlinler lireten, belirli firsatlar1 degerlendiren, gerekli
durumlarda riskleri iistlenebilen, yenilik¢i diisiinme yetisine sahip bireyler tarafindan
ortaya konulan faaliyetler biitiiniidiir (Kiigiikaltan, 2009:22). Girisimcilik konusunda
bilingli olan ve bunu yasamlarina entegre edebilen tilkeler/sehirler ekonomik, sosyal
ve kiltiirel agidan onemli kazanimlar elde ederek gelisimlerini hizla siirdiirmeye

devam etmektedir (Giiney ve Cetin, 2003: 206-207).

Girisimciligin  6neminin anlagilmas: ile birlikte girisimcilige yonelik
arastirmalar hizla artis gostermistir (Ripsas, 1998; Drucker, 1998; Thomas ve
Miieller, 2000; Go6zek, 2006; Ercan ve Gokdeniz, 2009; Kose, 2014; Kivilcim, 2016;

Celik, 2018; Yalman, 2019). Bu arastirmalarin bazilar1 ise kisilik 6zelliklerinin
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girisimciler lizerindeki olumlu veya olumsuz etkilerini incelemeye odaklanmistir
(Erdurur, 2012; Altinel, 2016;Kalabalik, 2018; Kolcu, 2018). S6z konusu iki baglik
tizerine hala cesitli bilim dallarinda arastirmalar yapilmaktadir. Kisilik, insanlari
tanimlayan ve tanitan, tahmin edilebilir davranislar setidir. Bir bireyi digerlerinden
ayiran zihinsel ve duygusal 6zelliklerin tamamidir (Kalabalik, 2018:13). Girisimci
kisiligin niteligi, kurulan isletmenin basaris1 ile yakindan ilgilidir. Kurulan
isletmelerin ¢ogunlukla basarisiz duruma diismeleri, girisimcilerin sahip olmalari
gereken kisilik Ozelliklerine sahip olmayisindan kaynaklanmaktadir. Baslica
girisimei kisilik 6zelliklerini; risk alabilme, firsatlar1 sezebilme, lider olma, planh
calisma ve arastirmaci ruha sahip olma gibi 6zellikler olusturmaktadir (Ozer, 2011;
Tekin, 2012; Kalabalik, 2018; Celik, 2018). Son yillarda girisimcilik kimliginin en
onemli kisilik ozelliklerinden birisi olarak goriilen yenilik¢i bakis acisina sahip
olmak, gelisen ve degisen teknolojik yeniliklerin yanm1 sira kiiresel diinyay1

yakalayabilmek adina 6nemlidir (Er, 2012; Sen, 2017; Yalg¢in, 2018).

UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 misyon beyanina gore kiiltiirel degerlerin
korunmasi ve siirdiiriilebilir kalkinmanin saglanmasi i¢in yiiriitiilen faaliyetlerde
yerel aktorlerin de aktif rol dstlenmeleri gerekmektedir (en.unesco.org). Bu
kapsamda yukarida yapilmis olan girisimciligin tanimina gore bu faaliyetleri yiiriiten
yerel aktorlerden birisi olan girisimciler, belirli riskleri hesaplayip gerektiginde bu
sorumlulugu istlenen, firsatlar1 sezebilen, yeni fikirler ortaya koyabilen ve bunu

gelistirerek kar elde etmeyi amaclayan kisilerdir (Saylan, 2011: 14).

Gaziantep ilinin Yaratic1 Sehirler Ag1’na secilmesinde, Ipekyolu gibi énemli
bir ticaret yolunun lizerinde yer almasindan dolayr bir¢cok medeniyete ev sahipligi
yapmis olmasi biiyiikk bir etkendir. Bu nedenle yorenin sahip oldugu yemek
cesitliligi, biraktigi gastronomik miras ve farkli kiiltiirler ile etkilesimle birlikte
mutfaginda kendine has yerel iiriinlerin kullanilmasi araciligiyla geleneksel mutfagin
Ozgiinliiglinii yansitmasi 6nemli bir unsuru olusturmaktadir (Ucguk vd., 2017: 215).
Bu kapsamda UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 Gastronomi Sehiri olan Gaziantep
ilinin, mevcut potansiyelinin daha iyi degerlendirilebilmesi ve marka imajinin
arttirtlmasinda yerel aktorleri olusturan yerel halka, sivil toplum orgiitlerine, kamu
kurum ve kuruluslarina ve tiniversitelere dnemli gorevler diismektedir. Gaziantep

ilindeki yerel aktorlerden birisi olan turistik yiyecek-igecek isletme sahiplerinin
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sirdiiriilebilir kalkinma ve kiiltiirel degerlerin korunmasi kapsaminda sehirde
yiriitiilen faaliyetlerde etkin rol oynamaktadir. Yapilan aragtirma cercevesinde
yoresel yiyecek-igecek sahipleri gastronomi girisimcisi olarak degerlendirilmistir. 21.
yiizy1l girisimciliginin en 6nemli kisilik 6zelliklerinden olan yenilikgilige bakis agis1
bu kapsamda oOnemli bir olguyu olusturmaktadir. Gaziantep ilinin gastronomi
turizmindeki potansiyeli de goz oOniinde bulunduruldugunda, yerel aktorler olan
gastronomi girisimcilerinin bircok faktore bagli olarak yonetsel ve islevsel
sorunlarinin oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bu noktadan hareketle s6z konusu
aragtirmanin  problemleri  ‘Gaziantep ilindeki  gastronomi  girisimcilerinin
yenilik¢ilige bakis acist hangi diizeydedir?’ ve ‘Gaziantep ilindeki gastronomi
girigsimcilerinin kisilik ozellikleri yenilikgilige bakis agilarmi etkilemekte midir?’

seklinde ortaya konulmustur.

3.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Yapilan bu arastirmanin amacini; Gaziantep’in gastronomi turizminde
markalagmasinda Oncii bir role sahip olan gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelligi
ve yenilik¢ilige bakis acgilarinin tespit edilerek, kisilik 6zellikleri ile yenilikgilige
bakis acilar1 arasinda bir iliski ve gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin
yenilik¢ilige bakis acilar1 lizerinde herhangi bir etkisinin olup olmadiginin ortaya

konulmasi olusturmaktadir. Arastirmanin amaglari ise sunlardir:

e QGaziantep’teki  gastronomi  girisimcilerinin  gorev  yaptiklar
isletmelerin 6zelliklerini tespit etmek,

e (Gaziantep’teki gastronomi girisimcilerinin Gaziantep ilinin UNESCO
Yaratic1 Sehirler Agina olan iiyeligine bakis acilarini tespit etmek,

e (Gaziantep’teki gastronomi girisimcilerinin  kisilik  6zelliklerinin
boyutlarin1 tespit etmek,

e (Gaziantep’teki gastronomi girisimcilerinin  yenilik¢ilige bakis
acilarimin boyutlarini tespit etmek,

e (Gaziantep’teki gastronomi girisimcilerinin  kisilik ozellikleri ile
yenilikgilige bakis acilar1 arasindaki iliskiyi tespit etmek,

e (Gaziantep’teki gastronomi girisimcilerinin  kisilik  6zelliklerinin

yenilikcilige bakis agilar tizerindeki etkisini tespit etmektir.
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Literatiirde turizm sektorii ile girisimciligi bagdastirarak yapilan cesitli
arastirmalara rastlanmakla birlikte (Ugar, 2011; Cuhadar ve Altinel, 2016; Saylan,
2016; Tekin, 2012; Kivileim,2016; Ulama, 2016; Karagar, 2018; Uzun, 2018; Isik
vd., 2019) gastronomi girisimcileri ve bu girisimcilerin kisilik o6zellikleri ile
yenilik¢ilige bakis agilarin1 6lgen herhangi bir arastirmaya rastlanilmamistir. Diger
yandan girisimci bireyler, sorun ve problemlere bilgi ve yenilik¢i bakis acist ile
kritik miidahaleler yapan ve bu sayede iilke ve sehir bazinda turizm gelirlerinin
artmasi, sehrin kalkinmasi ve marka olmas1 yolunda aktif rol oynayan bireylerdir. Bu
nedenle kiiltiirel, tarithi ve gastronomi agisindan Onem tasiyan Gaziantep’in
UNESCO Yaratict Sehirler Agina {iye bir sehir olmasi turizmin ¢esitlenip, yoresel
kalkinma ve istihdama katkilarini1 arttirmasi agisindan girisimcilerin kisilik 6zelligi
ve yenilik¢ilige bakis agisinin Slgiilmesi onemli bir uygulamayi1 olusturmaktadir.
Ayrica alan yazinda ‘gastronomi girisimciligi’ kavrami ile ilgili herhangi bir
arastirmaya rastlanilmamis olmasi, bu arastirmaya 6zgiinliik katmaktadir. Tiim bu
nedenlerden dolay1 s6z konusu aragtirmanin alaninda Oncii bir arastirma oldugu 6ne

surilebilir.

3.3. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Bilimsel arastirmalarda evren, arastirilmakta olan konuyu meydana getiren
elemanlarin tamamini kapsayan yapidir (Ozen ve Giil, 2007:395). Sosyal bilimler
alaninda yapilan arastirmalarin temel amaci, evrenin belirli bir 6zelligini inceleyerek
bilgi edinmektir. Bu kapsamda yapilan arastirmalarda evrenin agik ve net bir sekilde
tanimlanmast gerekmektedir. Evren biiylikliigli ise arastirma konusunun igerigine
bagl olarak degisiklik gostermektedir. Bu noktada yapilan aragtirmalarda zaman ve
kaynak yetersizliginden dolay1 evreni temsil edebilecek drneklem secilerek arastirma
bulgular1 genellenmektedir (Ural ve Kilig, 2005:31).

Orneklem, belirli bir evrenin icerisinden belirlenen kurallara gore segilen ve
evreni temsil edebilecek o6zellikleri biinyesinde barindiran birimler veya elemanlar
kiimesi olarak tanimlanmaktadir. Evren ve Orneklem aragtirmanin amaci,
arastirmanin igerigi ve degiskenleri goz Oniinde bulundurularak belirlenmektedir
(Altumigik vd., 2004: 122). Orneklemin belirlenmesi arastirmaciya zaman ve kaynak
kolaylig1 saglamaktadir. Bu noktadan hareketle yapilan arastirmalarin biiyiik

cogunlugunda, arastirma verileri evrenin igerisinden belirlenen 6rneklem {iizerine
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yapilarak, elde edilen sonuglar ilgili evrene genellenmektedir (Akbulut, 2010: 3-5).
Yapilan bu aragtirmanin evrenini Gaziantep sehir merkezinde bulunan ve
gastronomi turizmine hizmet sunan yiyecek-icecek isletmeleri olusturmaktadir.
Evren biiyiikliigiiniin ne kadar olduguna yonelik Gaziantep Ticaret Odas1 ve
Gaziantep Esnaf ve Sanatkarlar Odasi Birligi ile iletisime ge¢ilmis ancak ilgili
kurumlar {iye sayilaria yonelik bilgileri vermelerine ragmen tiyelerinin ne kadarinin
gastronomi turizmine hizmet sunma yeterliligine sahip oldugu noktasinda herhangi
bir bilgiye ulasilamanustir. Bu kapsamda Ipek Yolu Kalkinma Ajansi tarafindan
2019 yilinda baslatilan IKA/TRC1/19/GASTRO-1/0013 kodlu proje dikkate almarak
gastronomi turizmine hizmet veren 217 yiyecek-icecek isletmesinin oldugu ve bu
isletmelere bagl franchising ya da igletme ortakligi olarak hizmet veren 113 yiyecek-
icecek igletmesinin bulundugu tespit edilmistir. Bu bulgudan hareketle arastirmanin
evrenini 330 yiyecek-icecek isletmesi olusturmaktadir. Arastirmanin Srneklemi
tesadiifi olmayan oOrneklem yontemlerinden kolayda oOrneklem yontemi ile

belirlenmistir.

Sekil 10.Evren ve Orneklem liskisi (Bastiirk ve Tastepe, 2013:132)

Evren

Orneklem

Birim
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Bu arastirmada anketler 2019 yilinin Agustos ve Ekim aylar1 igerisinde
toplam 263 girisimciye uygulanmis olup, anketlerin eksiksiz ve hatasiz doldurulup
doldurulmadig: kontrol edilmistir. Eksik ve hatali dolduruldugu tespit edilen 9 anket
analize dahil edilmemistir. Bu kapsamda arastirmanin orneklemini, Gaziantep
ilindeki yiyecek-icecek isletmelerinde hizmet veren 254 gastronomi girisimcisi
olusturmaktadir. S6z konusu arastirmada mevcut 6rneklem sayisinin evreni temsil
edebilecek yeterlilige sahip olup olmadigint anlamak i¢in Tablo 16.’dan
yararlanilmig olup, tablodaki evren biyiikliigiine karsilik gelen Orneklem
biiyiikliikleri incelendiginde arastirma 6rnekleminin arastirma evrenini temsil ettigi

anlasilmaktadir.

Tablo 16. Evren Biiyiikliiklerine Karsilik Gelen Orneklem Biiyiikliikleri (N: Evren
Biiyiikliigii /n: Orneklem Biiyiikliigii).

N-n N-n N-n N-n N-n

10-10 100-80 230-144 500-217 4000-351
20-19 110-86 240-148 550-226 5000-357
30-28 120-92 250-152 600-234 1000-370
40-36 130-97 300-169 650-242 2000-377
50-44 140-103 360-186 700-254 3000-379
60-52 150-108 400-196 800-260 4000-380
70-59 170-118 420-201 1000-278 5000-381
80-66 200-132 440-205 2000-322 7500-382
90-73 220-140 460-210 3000-341 10000-384

Kaynak: Ural ve Kilig, 2013: 47
3.4. Arastirma Verilerinin Toplanma Teknigi ve Analizi

Yapilan bu aragtirma kapsaminda gelistirilen anket formu dort boliimden
olugmaktadir. Anket formunun ilk boliimiinde katilimcilarin demografik 6zellikleri
ile katilimcilar hakkinda tanitici bilgilerin tespit edilmesine yonelik 11 soruya yer
verilmigtir. Anket formunun ikinci boliimiinde, girisimcilerin sahip oldugu isletme
ozellikleri, UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 ve Gaziantep ilinin bu aga dahil olmasi
sonrasinda isletme ve turist sayisindaki degisim ile ilgili goriislerini yansitan ii¢ soru
olmak {iizere toplamda dort soruya yer verilmistir. Bu boliimde bulunan sorular

Yal¢inkaya (2018)’nin arastirmasindan yararlanilarak uyarlanmistir. Anket formunun
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ticlincii boliimiinde, Gaziantep ilinde hizmet sunan gastronomi girisimcilerinin kisilik
ozelliklerinin Ol¢lilmesine yonelik on yedi adet besli likert tarziyla sorulmus
Oonermeler yer almaktadir. Bu bolimde sorulan sorular ilgili alanda yapilan
arastirmalardan esinlenerek (Ozer, 2011; Saylan, 2011; Giingordii, 2018; Kalabalik,
2018) elde edilmistir. Anket formunun dordiincii ve son boliimiinde ise, Gaziantep
ilinde hizmet veren gastronomi girisimcilerinin yenilik¢ilige bakis acilarinin
Olciilmesine yonelik on dokuz Onermeden olusan besli likert tarzi soru
bulunmaktadir. Bu béliimde bulunan sorular ilgili alanda yapilan arastirmalarin anket
formlarindan esinlenerek (Tekin, 2012; Atakan, 2017) ilgili arasgtirmaya
uyarlanmistir. Anket formunun {i¢iincii ve dordiincii boliimiinde yer alan besli likert
tarz1 sorularin cevaplandirlmast i¢in katilimcilara “1-Kesinlikle Katilmiyorum” ve
“5-Kesinlikle Katiliyorum” arasinda degisen bir cevaplama se¢enegi sunulmustur.
Katilimcilarin ~ kisilik  6zellikleri ve yenilikgilige bakis acilarinin
belirlenmesine yonelik hangi analizlerin uygulanmasi gerektigini tespit etmek
amaciyla verilerin normallik dagilimma bakilmistir. Buna bagli olarak yapilan
“Kolmogorov-Smirnov Testi” sonucunda iki 6l¢egin de normal dagilim gostermedigi
saptanmistir (p<0,05). Daha sonra verilerin normal dagilip dagilmadigini tespit
etmek i¢in carpiklik-basiklik (skewness-kurtosis) degerlerine bakilmistir. Bu
noktadan hareketle gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zellikleri 6lgeginin ¢arpiklik-
basiklik degerinin -0,958 ve 0,548 oldugu; yenilik¢ilige bakis agis1 dlgeginin ise
carpiklik-basiklik degerlerinin -1,178 ve 1,284 oldugu tespit edilmistir. Karagdz ve
Ekici (2004: 30-31)’ye gore verilerin basiklik-¢arpiklik degerleri -2/+2 arasinda ise
verilerin normal bir dagilim gosterdigi varsayilabilir. Belirtilen kaynak ve s6z konusu
degerler goz oniinde bulundurularak verilerin normal bir dagilim gosterdigi ifade
edilebilir. Bu noktadan hareketle verilerin normal dagilim gosterdigi gbz Oniinde
bulundurularak s6z konusu arastirmanin veri setine frekans ve yilizde analizi ile
aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri ile birlikte parametrik olan iligkisel-

etkisel analiz teknikleri uygulanmistir.



115

Arastirmanin analiz kisminda cevaplarin aritmetik ortalama degerleri 1’e
yaklastik¢a gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zellikleri ve yenilik¢i bakis agilarinin
diisiik, 5’e yaklastikga s6z konusu algilarimin yiiksek oldugu kabul edilmistir.
Aragtirmanin analiz asamasinda elde edilen aritmetik ortalamalarin degisim aralig1 su

sekilde hesaplanmistir:

Degisim Aralig1 = 5-1=4
Degisim Aralig1 = 4/5= 0,80
Bu kapsamda gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zellikleri ve yenilik¢ilige
bakis acilarinin ortaya konulmasinda belirleyici aralik degerleri ve sonuglari Tablo

17.”de verilmistir.

Tablo 17. Aritmetik ortalamalarin isabet ettigi seceneklerin aralik degerine gore

dagilimi
Agirhk Secenekler Aralik Degeri | Sonu¢
5 Kesinlikle Katiliyorum 4.20 — 5,00 Cok Yiiksek Diizeyde
4 Katilivorum 3.40-4.19 Yiiksek Diizevde
3 Ne Katiliyorum Ne Katilmuyorum P,60 — 3,39 Orta Diizeyde
2 Katilmiyvorum 1.80 —2.59 Diisiik Diizevde
1 Kesinlikle Katilmiyorum 1,00 — 1,79 Cok Diisiik Diizeyde

3.5. Arastirmanin Simirhliklar: ve Varsayimlari

Sosyal bilimler alaninda yapilan diger arastirmalarda oldugu gibi bu
arastirmada da bazi smirliliklar bulunmaktadir. Arastirmanin ilk smirliligini,
aragtirmanin yalnizca  Gaziantep ilinde hizmet veren yiyecek-igecek isletme
girisimcilerini kapsamasi, diger sehirlerdeki girisimcileri ise arastirmaya dahil
edilmemesi olusturmaktadir. Arastirmanin bir diger smrliligini ise arastirmanin
yalnmizca Gaziantep ilindeki, gastronomi girisimcilerini kapsamasi bu isletmelerde
calisan diger calisanlarin arastirmaya dahil edilmemesi olusturmaktadir. Tlgili
aragtirmanin varsayimmini ise gelistirilen anket formunda yer alan sorulara

katilimeilarin bilingli ve igtenlikle cevaplar verdigi durumu olusturmaktadir.
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3.6. Arastirma Olciimiiniin Gecerliligi

Arastirmanin bu bolimiinde kisilik 6zellikleri ve yenilik¢ilige bakis agisini
olusturan olceklerin gecerliligine yonelik detayli bilgilere yer verilmistir. Arastirma
Olceginin gegerliliginin saglanmas1 amaciyla kisilik 6zellikleri ve yenilikgilige bakis
acilar1 dlgeklerine agimlayict faktor analizi uygulanmustir. Faktor analizi (FA), ¢ok
sayida degiskeni daha az sayida faktore indirgemek i¢in kullanilan bir tekniktir.
(Biiyiikoztiirk, 2002: 472).

Arastirma Olclimiiniin gegerliligi boliimiiniin ilk alt basligin1 gastronomi
girisimcilerinin  kisilik 6zellikleri O6l¢eginin gegerliligi olustururken ikinci alt
basligini ise gastronomi girisimcilerinin yenilik¢ilige bakis agis1 6l¢eginin gecerliligi

olusturmaktadir.

3.6.1. Gastronomi Girisimcilerinin Kisilik Ozellikleri (")l(;eginin Gecerliligi

Bu boliimde, Gastronomi Girisimcilerinin Kisilik Ozellikleri Olgegini
olusturan boyutlarin neler oldugu ortaya konulmustur. Kisilik 6zellikleri 6lgegini
olusturan boyutlarin belirlenebilmesi i¢in rotasyona tabi tutulmamis matrisin
yorumlanmasinin oldukga giic olmasi sebebiyle matris “Varimax” rotasyonuna tabi
tutulmustur. Arastirmanin ilgili béliimlerine ait degiskenler arasindaki iliskiyi en iyi
yansitan en az faktor sayisini belirlemek amaciyla Kaiser Kriteri goz Oniinde
bulundurularak dondiiriilmemis temel bilesenler (Pricipal Components) yontemi

kullanilmastir.

Yapilan faktor analizi sonucunda kisilik 6zelliklerine yonelik gelistirilen 17
onermenin 3’1 (1. 7. ve 17. onermeler) diisiik faktor yiik degerlerine sahip oldugu
icin Olgekten ¢ikarilmistir. Faktor analizi sonucunda, gastronomi girisimcilerinin
kisilik 6zelliklerinin 3 boyut ve bu boyutlara bagli 14 énermeye sahip oldugu tespit
edilmigtir. Tablo 18.’de gosterildigi gibi faktor analizinde ortaya konulan degiskene
ait onermelerin toplam varyansi acgiklama oraninin %51,955 oldugu ve Onermelerin
faktor ylik degerlerinin ise 0,553 ile 0,848 arasinda degisiklik gosterdigi tespit
edilmistir. Onermelerin faktorlere baglanma yiik degerlerinde ise 0,5 degeri dikkate

alinmastir.
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Faktor analizi sonucunda gastronomi girisimcilerinin kisilik o6zellikleri
6l¢eginin birinci boyutu “Kararlilik” seklinde isimlendirilmis ve bu boyutun yedi
Onermeye sahip oldugu tespit edilmistir. Gastronomi girisimcilerinin kisilik
Ozellikleri 6lg¢egini olusturan ikinci boyut “Objektiflik” seklinde adlandirilmis ve bu
boyutun li¢ 6nermeye sahip oldugu tespit edilmistir. Gastronomi girisimcilerinin
kisilik 6zellikleri 6l¢egini olusturan {i¢iincii boyut “Motivasyon” olarak adlandirilmis
ve bu boyutun dort 6nermeden olustugu tespit edilmistir. Tablo 18. incelendiginde
gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerini olusturan boyutlar arasinda varyansi
en yiiksek diizeyde acgiklanan boyutun ise “Kararlilik” boyutu oldugu goriilmiistiir.
Diger yandan faktor analizini olusturan KMO degerlerinin 0,803 Barlett kiiresellik

testinin ise anlamli oldugu goriilmiistiir (p<0,05).

Tablo 18. Kisilik Ozellikleri Boyutlarma Iliskin Bulgular

Kisilik Ozelliklerine Yénelik ifadeler Faktor Yiikleri
1 2 3

Kararhhk

Stirekli 6grenme alisgkanligim vardir. 147

Istikrarli birisiyimdir. ,659

Insanlarla iletisimim giicliidiir. ,656

Risk almaktan ¢ekinmem. ,622

Karsima ¢ikan firsatlar1 degerlendiririm. 581

Bir isi yaparken miikemmel bir sekilde ,554

yapmaya calisirim.

Analitik diislinebilme yetenegim vardir. ,553
Objektiflik

Elestiriye agik birisiyimdir. ,848

Onyargisiz birisiyimdir. 781

En zor durumlarda bile sabirh J172

birisiyimdir.
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Tablo 18. (Devami)

Motivasyon
Sosyal birisiyimdir. ,675
islerimde kendi kararlarnmi  kendim ,636
veririm.
Kurallara bagli bir yapim vardir. ,601
Sorumluluk almay1 severim. 478
Ozdegerler 3,939 1,972 1,362
Faktor Varyansi A¢iklama Orani (%) 21,631 15,911 14,413
Toplam a¢iklanan varyans (%) 51,955
Kaiser Meyer Olkin Messaure (KMO) 0,803
Bartlett’s Test Anlamhilik Diizeyi (sig.) 0,000

3.6.2. Gastronomi Girisimcilerinin Yenilikcilige Bakis Aqs1  Olceginin
Gegerliligi

Bu boliimde, gastronomi girisimcilerinin yenilik¢ilige bakis acilari 6lgegini
olusturan boyutlarin neler oldugunun ortaya konulmasi i¢in faktor analizi yapilmistir.
Yenilikgilige bakis acilart 6lgegini olusturan boyutlarin belirlenmesi i¢in rotasyona
tabi tutulmamis matrisin yorumlanmasinin oldukca giic olmasi sebebiyle matris
“Varimax” rotasyonuna tabi tutulmustur. Arastirmanin ilgili bdliimlerine ait
degiskenler arasindaki iliskiyi en iyl yansitan en az faktdr sayisini belirlemek
amaciyla Kaiser Kriteri goz oniinde bulundurularak dondiiriilmemis temel bilesenler
(Pricipal Components) yontemi kullanilmistir. Onermelerin faktorlere baglanma yiik

degerlerinde ise 0,5 degeri dikkate alinmustir.

Yapilan faktdr analizi sonucunda yenilikcilige bakis agisinin tespit
edilmesine yonelik gelistirilen 19 6nermenin 2’si (3. ve 9. 6nermeler) diisiik faktor
yiik degerlerine sahip oldugu i¢in dl¢ekten ¢ikarilmistir. Gastronomi girisimcilerinin

yenilik¢ilige bakis agisi Onermelerine yonelik yapilan faktdr analizi sonucunda
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‘yenilik¢ilige bakis agisi’ degiskeninin ii¢ boyut ve bu boyutlara bagl olarak 17
Oonermeye sahip oldugu tespit edilmistir. Tablo 19.’da gosterildigi gibi faktor
analizinde ortaya konulan degiskene ait Onermelerin toplam varyansi agiklama
oraninin % 61,226 oldugu ve 6nermelerin faktor yiik degerlerinin ise 0,545 ile 0,859
arasinda degisim gosterdigi tespit edilmistir.

Faktor analizi sonucunda gastronomi girisimcilerinin yenilik¢ilige bakis
acist Olceginin birinci boyutu “Yenilik¢i Diisiince” seklinde isimlendirilmis ve bu
boyutun yedi dnermeye sahip oldugu tespit edilmistir. Gastronomi girisimcilerinin
yenilik¢ilige bakis agilar1 Olgegini olusturan ikinci boyut “Farklilik” seklinde
adlandirilmig ve bu boyutun alt1 dnermeye sahip oldugu tespit edilmistir. Gastronomi
girigimcilerinin  yenilikgilige bakis agilart Olgegini olusturan {igiincii boyut
“Etkilesim” olarak adlandirilmis ve bu boyutun dort onermeden olustugu tespit
edilmistir. Tablo 19. incelendiginde gastronomi girisimcilerinin yenilik¢i bakis
acilarin1 olusturan boyutlar arasinda varyanst en yiiksek diizeyde aciklanan
boyutunun “Yenilik¢i Diistince” boyutu oldugu anlasilmaktadir. Diger yandan faktor
analizini olusturan KMO degeri 0,904 ve Barlett kiiresellik testinin ise anlamli

oldugu tespit edilmistir (p<0,05).

Tablo 19. Yenilikcilige Bakis Acis1 Boyutlarina iliskin Bulgular

Yenilikcilige Bakis Acisina Yonelik Faktor Yiikleri
ifadeler
1 2 3
Yenilikci Diisiince

Girisimci olarak calisanlarimdan yenilikei ,807
Yeni {driin ve teknolojileri gelistirmeye 179
Calisanlarim1  yenilik¢i  bir  fikir  ve ,716
Isimle ilgili daha iyi yapilabilecek yonleri ,687
aragtirmay1 severim.

Isletmemde yenilik¢i uygulamalarm 6nemli ,624




Tablo 19. (Devami)
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Isletmemde yeni ve farkli fikirleri hayata
gecirmek i¢in ¢aba harcarim.

,622

Girisimci  olarak  yanimda  c¢alisanlari
yenilik¢ilik konusunda egitirim.

,595

Farkh

hk

Baskalarinin goremedigi firsatlari
gorebilirim.

, 748

Bir iirlin ya da hizmet sunarken yeni bir
seyler katmayi tercih ederim.

,686

Yenilik¢i  fikirleri  hayata  gecirmekte
basarilivimdir

,681

Islerin yapilis bicimine yonelik gelenekselci
anlayistan kacinirim.

,629

Bagkalarinin  aklina  gelmeyen seyleri
diistiniip. havata geciririm.

,620

Isletmede eski fikir ve uygulamalara meydan
okumay1 severim.

,598

Etkilesim

Bagka isletmede gelistirilen  yenilikei
uygulamalari isletmeme adapte edebilirim.

,859

Diger sektordeki yenilik¢i uygulamalar
kendi sektoriime adapte edebilirim.

,846

Rekabet i¢inde oldugum isletmelerin yaptig

719

Isletmelerin siirekli yenilik yapma ihtiyaci
oldugunu diisiinmekteyim.

,545

Ozdegerler

7,506

1,565

1,337

Faktor Varyansi A¢iklama Orani (%)

44,153

9,207

7,865

Toplam a¢iklanan varyans (%)

%61,226

Kaiser Meyer Olkin Messaure (KMO)

0,904

Bartlett’s Test Anlamhilhik Diizeyi (sig.)

0,000
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3.7. Olgiimiin Giivenirliligi

Yapilan bu arastirmada esas uygulamaya gec¢ilmeden 6nce anket formunun
giivenilir ve uygulanabilirligini test etmek amaciyla 6rnekleme benzer niteliklere
sahip 56 kisilik grup tlizerinde 2018 yilinin Mart ay1 icerisinde arastirmaci tarafindan
pilot uygulama gerceklestirilmistir. Ilgili uygulama sonucunda bir anketin ortalama 5
dakika igerisinde dolduruldugu gozlemlenmis olup, anket formunda yer alan

sorularin anlasilir oldugu saptanmis ve boylelikle aragtirmaya devam edilmistir.

Yapilan pilot arastirmasinda ve esas uygulamada Olgiimiin giivenilirligini
belirlemek i¢in Cronbach’s Alpha katsayisi hesaplanmistir. Cronbach’s Alpha
katsayisinin giivenilirlik esaslar1 bir takim sayisal deger araliina gore su sekilde

yorumlanmaktadir (Ozdamar, 2002, 633);

0 <0 <0.40 ise 6lcek giivenilir degildir,
0.40 < < 0.60 ise 6lcek diisiik diizeyde gﬁvenilirdir,[s}:p}
0.60 < a. < 0.80 ise 6lgek giivenilirdir,ske

0.80 < a < 1.00 ise olcek yiiksek derecede giivenilirdir.

Pilot uygulama sonucunda anket formunun {iglincli bSliimiinii olusturan
kisilik o6zellikleri 6lgeginin Cronbach’s Alpha degeri 0,745; dordiincii bolimiinii
olusturan yenilik¢ilige bakis agis1 Olgeginin Cronbach’s Alpha degeri ise 0,945
oldugu tespit edilmistir. Elde edilen sonuglar degerlendirildiginde iigiincii boliimiin

giivenilir, dordiincii boliimiin ise yiiksek derecede giivenilir oldugu sdylenebilir.

Esas uygulama kapsaminda yapilan arastirmanin gilivenilirlik analiz
sonuclar1 Tablo 20.’de gosterilmektedir. Buna gore gastronomi girisimcilerinin
kisilik 6zelliklerine yonelik gelistirilen 6l¢egin Cronbach’s Alpha katsayisinin 0,734;
yenilik¢ilige bakis acilart 6lgeginin Cronbach’s Alpha katsayisinin ise 0,917 oldugu
tespit edilmistir. Bu noktadan hareketle, kisilik oOzellikleri Olgeginin giivenilir;
yenilik¢ilige bakis agilarinin ise yliksek derecede gilivenilir olcekler oldugu

anlasilmaktadir.
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Tablo 20. Esas Uygulama Ol¢iimlerinin Giivenilirlik Diizeyine iliskin Sonuglar

Uygulama Test Tiiri Sonug¢

Gastronomi girisimcilerinin
kisilik  o6zelliklerine yonelik | Cronbach’s Alpha (17 dnerme ) 0,734
sorular.

Gastronomi  girisimcilerinin
yenilik¢ilige bakis acilarina | Cronbach’s Alpha (19 6nerme) 0,917
yonelik sorular.

3.8. Arastirma Hipotezleri ve Modeli

Bu arastirmanin hipotezleri sunlardir:

Hj: Gastronomi girisimcilerinin kigilik 6zellikleri ile yenilik¢ilige bakis
acist arasinda pozitif yonli ve anlamli bir iliski vardir.

Hj;: Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin “Kararlilik” boyutu ile
yenilik¢ilige bakis acist arasinda pozitif yonlii ve anlamli bir iligki vardir.

H3: Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin “Objektiflik” boyutu
ile yenilik¢ilige bakis agis1 arasinda pozitif yonlii ve anlaml bir iligki vardir.

Hy: Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin “Motivasyon” boyutu
ile yenilik¢ilige bakis agis1 arasinda pozitif yonlii ve anlaml bir iligki vardir.

Hs: Gastronomi girisimeilerinin kisilik 6zelliklerinin yenilikgilige bakis
acis1 iizerinde pozitif yonde etkisi bulunmaktadir.

Hg: Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinden “Kararlilik” boyutu

yenilik¢ilige bakis agisini pozitif yonde etkilemektedir.

H7: Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinden “Objektiflik” boyutu

yenilik¢ilige bakis acisini pozitif yonde etkilemektedir.

Hg: Gastronomi girisimcilerinin  kisilik 6zelliklerinden “Motivasyon”

boyutu yenilik¢ilige bakis acisini pozitif yonde etkilemektedir.



Sekil 11. Hipotezlerin Sekilsel Gosterimi
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DORDUNCU BOLUM
BULGULAR

Arastirmanin bu boliimiinde, gerceklestirilen analiz ve arastirma bulgularina
yer verilmigtir. Arastirmanin bulgular boliimii 7 alt basliktan olugsmaktadir. Birinci alt
baslikta, arastirmaya katilan girisimciler hakkinda demografik ve tanitici bilgilere
yonelik bulgulara yer verilmistir. Bulgular bdliimiiniin ikinci alt basliginda,
katilimcilarin gérev yaptig1 isletmeye yonelik bulgular yer almaktadir. Bulgular
boliimiiniin {igiincii alt baslhiginda, katilimcilarin Gaziantep'in UNESCO Yaratici
Sehirler Agi’na tiyeligine bakis agisina iliskin bulgulara yer verilmistir. Bulgular
boliimiiniin  dordiincii alt bashiginda, katilimcilarin kisilik 6zelliklerine iliskin
bulgular ortaya konulmustur. Bulgular boliimiiniin besinci alt baslhiginda
katilimeilarin yenilik¢ilige bakis acilarinin tespitine yonelik bulgulara yer verilmistir.
Bulgular boliimiintin altinc1 alt bashiginda, katilimcilarin kisilik 6zellikleri ve
yenilik¢ilige bakis agilar1 arasindaki iliskiye yonelik bulgulara yer verilmistir.
Bulgular bdliimiiniin yedinci ve son alt bash@inda ise; katilimcilarin kisilik
ozelliklerinin yenilik¢ilige bakis agilart iizerindeki etkisine yonelik bulgulara yer

verilmistir.
4.1.Katihmeilarin Tamitici ve Demografik Ozelliklerine Yonelik Bulgular

Bulgular bashiginin bu bdliimiinde gastronomi girisimcilerinin demografik
tanitic1 Ozellikleri ortaya konulmustur. Ankete katilan girisimcilerin demografik ve
tanitic1 Ozelliklerini belirlemek amaciyla cinsiyet, yas, egitim durumu, kag¢ yildir
girisimci olarak kendi islerini yaptiklari, turizm alaninda herhangi bir egitim alip
almadiklar1 ve g¢alistiklar1 isletmedeki pozisyonlar: ile ilgili alt1 soru sorulmus ve

sorulan sorulara verilen cevaplara iligkin bulgular Tablo 21.’de verilmistir.
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llgili tabloya gore ankete katilan girisimcilerin %80,7’si erkeklerden,
%19,3°1 kadinlardan olusmaktadir. Ankete katilanlarin %30,3°1 45 - 54 yas, %26,8’1
35 - 44 yas, %19,3’1 25 - 34 yas ve %17,3’1 ise 55 yas ve lizerindedir. Ankete
katilan girisimcilerin %40,2’si lise mezunu, %21,7’si lisans mezunudur. ilkdgretim

mezunu olan girisimcilerin orani ise %21,7°dir.

Katilimcilarin ‘Kag yildir girisimei olarak kendi isinizi yapmaktasiniz?’
sorusuna vermis oldugu yanitlar incelendiginde %31,9’u 15 yil ve iizerinde, %29,9°u
1 ila 5 yil arasinda, %23,6’sinin 6-10 yil araliginda kendi islerini yaptiklarim
belirtmislerdir. Katilimcilarin turizm alaninda egitim alip almadiklari incelendiginde
% 55,1'inin turizm alaninda egitim aldiklari, %44,9 unun ise turizm alaninda egitim
almadiklar1 sonucuna ulasilmustir. ilgili tabloya gére ankete katilan girisimcilerin
%65°1 isletme sahibi iken, %32,7’si ise isletme ortaklig1 pozisyonunda gorev yaptigi
tespit edilmistir.

Tablo 21. Gastronomi Girisimcilerinin Tanitic1 Ozelliklerine Y®6nelik Bulgular

Gastronomi Girisimcilerinin Tamtic1 Ozellikleri n %0
Cinsiyet

Kadin 49 19,3
Erkek 205 80,7
Toplam 254 100
Yas

18-24 16 6,3
25-34 49 19,3
35-44 68 26,8
45-54 77 30,3
55 Ve Uzeri 44 17,3
Toplam 254 100
Egitim Durumu

[kdgretim 55 21,7
Lise 102 40,2
On lisans 36 14
Lisans 55 21,7
Yiiksek Lisans 6 2,4
Toplam 254 100
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Tablo 21. (Devami)

Ka¢ Yidir Girisimei Olarak Kendi Isinizi

Yapmaktasimz?

1-5 Yil 76 29,9
6-10 Y1l 60 23,6
11-14 Y1l 37 14,6
15 Y1l Ve Uzeri 81 319
Toplam 254 100
Turizm Alaninda Egitim Aldimiz Mi1?

Evet 140 55,1
Hayir 114 44,9
Toplam 254 100
Calistigimiz Isletmedeki Pozisyonunuz?

Isletme Sahibi 165 65
Isletme Ortagi 83 32,7
Diger 6 2,3
Toplam 254 100

4.2.Katihmeilarin Gorev Yaptigi isletmeye Yonelik Bulgular

Bu bdliimde gastronomi girisimcilerinin gérev yaptigi isletmeye yonelik
bulgular ortaya konulmaktadir. Ankete katilan girisimcilerin gérev yaptig1 isletme
ozelliklerini belirlemek amaciyla isletmenin yasi, girisimcilerin  mekéani1 kag¢ yildir
islettikleri, isletmelerinde giinliik hizmet sunduklar1 ortalama miisteri sayisi,
isletmelerinde ¢alisan toplam personel sayisi ve isletmelerinin herhangi bir kalite
belgesine sahip olup olmadiklarina yonelik sorular sorulmustur. Girisimcilerin gorev

yaptig1 isletmeye yonelik bulgular Tablo 22.’de verilmistir.

Ankete katilan girisimcilerin sahip oldugu isletme yaslar1 incelendiginde %
33,1't 15 yil ve iizeri, % 27,4'0 1-5 yil, % 22,81 6-10 y1l, % 16,9’unun ise 11-14 yil
arasinda isletme sahibi oldugu sonucuna ulagilmistir. Ankete katilan girisimcilerin %
39'u 1-5 yil arasinda, % 11,81 11- 14 il arasinda, % 24,8’1 5- 10 yil arasinda
calismis olduklart mekani islettikleri tespit edilmistir. Girisimcilerin ‘Isletmenizde
Gilinliik Hizmet Sundugunuz Ortalama Miisteri Sayis1 Kagtir?’ sorusuna vermis
olduklar1 yanitlar incelendiginde % 25,6'sinin giinde 200-299 kisi, % 24,8'inin 101-
199 kisi, % 17,3"liniin ise 300-399 kisi arasinda miisteriye giinliilk hizmet sunduklar

tespit edilmistir.
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Katilimeilarm “Isletmenizde Calisan Toplam Personel Sayist Kagtir?’
sorusuna vermis olduklar1 yanitlar incelendiginde % 44,1'i 1-10 araliginda, % 30,7'si
11-20 araliginda ve % 17,7'sinin 31-40 araliginda personel sayilarina sahip olduklari
tespit edilmistir.  Son olarak ankete katilan girisimcilerin isletmelerinin kalite
belgesine sahip olup olmadiklar1 incelendiginde % 90,9'luk bir oraninin
isletmelerinin kalite belgesine sahip oldugu, % 9,1'inin ise kalite belgesine sahip

olmadigi tespit edilmistir.

Tablo 22. Katilimcilarin Gérev Yaptigi Isletmeye Yonelik Bulgular

Gastronomi Girisimcilerinin Gorev Yaptiklar I %
isletmeye Yonelik Bulgular

Isletmenizin Yas1

1-5 Y1l 69 27,2
6-10 Yil 58 22,8
11-14 Y1l 43 16,9
15 Y1l Ve Uzeri 84 33,1
Toplam 254 100
Kac Yildir Bu Mekam Isletmektesiniz?

1-5 Y1l 99 39
5-10 Yil 63 24,8
11-14 Y1l 30 11,8
15 Y1l Ve Uzeri 62 24.4
Toplam 254 100
Isletmenizde Giinliik Hizmet Sundugunuz

Ortalama Miisteri Sayis1 Kactir?

1-100 42 16,5
101-199 63 24,8
200-299 65 25,6
300-399 44 17,4
400 Ve Uzeri 40 15,7
Toplam 254 100
Isletmenizde Calisan Toplam Personel Sayisi

Kactir?

1-10 112 44,1
11-20 78 30,7
21-30 45 17,7
31-40 9 3.5
41-50 2 0,8
51 Ve Uzeri 8 3,1
Toplam 254 100
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Tablo 22. (Devami)

Isletmeniz Herhangi Bir Kalite Belgesine

Sahip Midir?

Evet 231 90,9
Hayir 23 9,1
Toplam 254 100

4.3. Katihmcilarin Gaziantep'in UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 Uyeligine Bakis
Acisma liskin Bulgular

Aragtirmanin  bu bdliimiinde gastronomi girisimcilerinin  Gaziantep'in
UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 tiyeligine bakis agilarina iligkin bulgular ortaya
konulmustur. Ankete katilan girisimcilerin Gaziantep'in UNESCO Yaratic1 Sehirler
Ag1 lyeligine bakis acilarmi belirlemek amaciyla, UNESCO yaratici sehirler agr ile
ilgili bilgi sahibi olup olmadiklari, Gaziantep’in UNESCO yaratict sehirler agia
secilmesinden sonra yiyecek-igecek isletmelerinin sayisinda artis olup olmadigi ve
Gaziantep’in UNESCO yaratic1 sehirler agina katilmasi sonrasinda gastronomi
turizmi kapsaminda isletmelerine gelen turist sayisinda artig olup olmadigina yonelik
sorular sorulmustur. Girisimcilerin Gaziantep UNESCO Yaratict Sehirler Agi

tiyeligine bakis acilarina iliskin bulgular Tablo 23.’de verilmistir.

Ilgili tabloya gére katilmeilarin ‘UNESCO Yaratic1 Sehirler Agr Ile Tlgili
Bilgi Sahibi Misiniz?’ sorusuna vermis olduklar1 yanitlar incelendiginde; %
69,3"linlin UNESCO Yaratic1 Sehirler Agr ile ilgili bilgi sahibi olduklari; %30,7'sinin
ise UNESCO Yaratict Sehirler Ag ilgili bilgi sahibi olmadiklar1 sonucu tespit
edilmistir. Katilimeilarin ‘Size Gore Gaziantep’in UNESCO Yaratici Sehirler Agi’na
Secilmesinden Sonra Yiyecek-icecek Isletmelerinin Sayisinda Bir Artis Oldu Mu?’
sorusuna vermis oldugu yanitlar incelendiginde; katilimcilarin % 61,4'{iniin
Gaziantep’in UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi’na segilmesinden sonra yiyecek-igecek
isletmelerinin sayisinda bir artis oldugunu belirtirken, %9,1’inin yiyecek-icecek
isletmelerinin sayisinda bir artis olmadigini belirtmislerdir. Bu soruya kararsiz
olanlarin orant ise %?29’dur. Son olarak katilimcilara “Gaziantep’in UNESCO
Yaratic1 Sehirler Agi’na Katilmasi Sonrasinda Gastronomi Acisindan Isletmenize
Gelen Turist Sayisinda Bir Artigs Oldu Mu?” sorusu sorulmus ve verilen cevaplar

incelendiginde % 53,9'unun turist sayisinda artis oldugunu, %16,1’inin turist
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sayisinda artis olmadigimi ve % 29,9'unun ise karasiz olduklari sonucu tespit

edilmistir.

Tablo 23. Katilimcilarin Gaziantep'in UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 Uyeligine
Bakis Agisina iliskin Bulgular

Gastronomi Girisimcilerinin Gaziantep’in UNESCO

Yaratic1 Sehirler Ag1’ na Bakis Acisina iliskin Bulgular n %
Unesco Yaratict Sehirler Ag Ile Ilgili Bilgi Sahibi

Misiniz?

Evet 176 69,3
Hayir 78 30,7
Toplam 254 100
Size Gore Gaziantep’in UNESCO Yaratici Sehirler

Agrna Secilmesinden Sonra Yiyecek-I¢ecek

Isletmelerinin Sayisinda Bir Artis Oldu Mu?

Evet 56 61,4
Hayir 23 9,1
Kararsizim 75 29,5
Toplam 254 100
Gaziantep’in UNESCO Yaratict  Sehirler Agrna

Katilmasi Sonrasinda Gastronomi Ac¢isindan Isletmenize

Gelen Turist Sayisinda Bir Artis Oldu Mu?

Evet 137 53,9
Hayir 41 16,2
Kararsizim 76 29.9
Toplam 254 100

4.4.Katihmcilarin Kisilik Ozelliklerine Iliskin Bulgular

Arastirmanin bu boliimiinde katilimcilarin  kisilik  6zelliklerine iliskin
bulgular incelenmistir. Katilimcilarin kisilik 6zelliklerini belirlemek amaciyla;
"Kararlilik" boyutu altinda 7 soru, "Objektiflik" boyutu altinda 3 soru ve
"Motivasyon" boyutu altinda 4 soru olmak iizere toplam 14 soru dikkate alinmigstir.
Katilimcilarin  kisilik 6zelliklerini  belirlemeye yonelik bulgular Tablo 24.°te

verilmistir.

llgili tabloya gére gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin genel

olarak “cok yliksek” seviyede (X : 4,45, s.s: ,386) oldugu tespit edilmistir. Bununla
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birlikte katilimcilarin kisilik 6zellikleri boyutlara gore incelendiginde; "Kararlilik"
boyutu (x:4,62, s.s:0,401), "Objektiflik" boyutu (x:4,16, s.5:0,895) ve "Motivasyon"
boyutunun (x:4,37, s.s:0,439) “cok yiliksek” seviyede algi diizeyine sahip oldugu

tespit edilmistir.

Katilimcilarin en yiiksek hangi kisilik 6zelliklerine sahip olduklarinin
aciklanmasi 6nemli bir hususu olusturmaktadir. Bu kapsamda "Kararlilik" boyutu
igerisinde yer alan “Bir isi yaparken miikemmel bir sekilde yapmaya ¢alisirim.” (x
:4.81, s.s: 0.411), “Siirekli 6grenme aliskanligim vardir” (x :4.72, s.s: 0.513) ve
“Insanlarla iletisimim giicliidiir” (X :4.68, s.s: 0.536) gibi 6zellikler, bu boyut
icerisinde en yiiksek diizeye sahip olunan kisilik 6zellikleri olmustur. Katilimeilarin
“Objektiflik” boyutunda en yiiksek diizeyde sahip olduklart kisilik 6zellikleri ise
“Elestiriye agik birisiyimdir” (¥ :4.22, s.s: 1,121), “Onyargisiz biriyimdir” (x :4.16,
s.s: 1,083) ve “En zor durumlarda bile sabirli birisiyimdir” (x :4.11, s.s: 1,073)
ozellikleri oldugu tespit edilmistir. Son olarak katilimcilarin  “Motivasyon”
boyutunda en yiiksek seviyede sahip olduklart kisilik 6zellikleri ise “Sorumluluk
almay1 severim” (x :4.72, s.s: 0,488), “Islerimde kendi kararlarimi kendim veririm”
(x :4.58, s.s: 0,699) ve “Kurallara bagh bir yapim vardir” (x :4.42, s.s: 0,871)

ozelliklerinin oldugu sonucuna ulasilmistir.

Tablo 24.Katilimcilarin Kisilik Ozelliklerine Iliskin Bulgular

Aritmetik | Standart
Kisilik Ozelliklerine Yonelik ifadeler Ortalama | Sapma
(x) (s.s.)
Stirekli 6grenme aliskanligim vardir. 4,72 513
Istikrarlt birisiyimdir. 4,64 ,608
Insanlarla iletisimim giicliidiir. 4,68 ,536
<
= | Risk almaktan ¢ekinmem. 4,38 J717
ol
g Karsima ¢ikan firsatlar1 degerlendiririm. 4,59 ,674
N~
Bir isi yaparken miikemmel bir sekilde yapmaya 4,81 411
calisirim.
Analitik diislinebilme yetenegim vardir. 4,51 , 742
Genel ortalama 4,62 ,401
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Tablo 25. (Devami)

- Elestiriye agik birisiyimdir. 4,22 1,121
-E. Onyargisiz birisiyimdir. 4,16 1,083
-E En zor durumlarda bile sabirli birisiyimdir. 4,11 1,073
°© Genel ortalama 4,16 ,895
Sosyal birisiyimdir. 3,75 1,279

§> islerimde kendi kararlarimi kendim veririm. 4,58 ,699

.E Kurallara bagli bir yapim vardir. 4,42 ,871
§ Sorumluluk almay1 severim. 4,72 ,488
Genel ortalama 4,37 439
Kisilik Ozelliklerine Yonelik Genel Ortalama 4,45 ,386

"1,00-1,179: oldukca diisiik diizeyde; 1,80-2,59: disiik diizeyde; 2,60-3,39: orta diizeyde;
3,40-4,19 yiiksek diizeyde; 4,20-5,00: ¢ok yiiksek yiizeyde

4.5.Katiimcilarin Yenilik¢ilige Bakis Acisina iliskin Bulgular

Arastirmanin bu boliimiinde katilimcilarin  yenilik¢ilige bakis agilar
incelenmistir. Katilimcilarin yenilikgilige bakis acilarimi  belirlemek amaciyla;
"Yenilik¢i Diislince" boyutu altinda 7 soru, "Farklilik" boyutu altinda 6 soru ve
"Etkilesim" boyutu altinda 4 soru olmak {izere toplam 17 soru dikkate alinmistir.
Katilimcilarin yenilik¢ilige bakis agilarini belirlemeye yonelik bulgular Tablo 25.’te

verilmistir.

Ilgili tabloya gore gastronomi girisimcilerinin yenilik¢ilige bakis acilarmin
genel olarak “cok yiiksek™ seviyede (X : 4.23, s.s: 0,535) oldugu tespit edilmistir.
Bununla birlikte katilimcilarin  yenilikgilige bakis acilar1  boyutlara gore
incelendiginde; "Yenilik¢i Diislince" boyutu (X: 4.27, s.s: 0,585), "Farklilik" boyutu
(X: 4.29, s.s: 0,606) ve son olarak "Etkilesim" boyutlarint (X: 4.07, s.s: 0,725)

algilama diizeylerinin ise “cok yiiksek seviyede oldugu sonucu tespit edilmistir.

Katilimcilarin yenilikgilige bakis acilarinin boyutlarini olusturan 6nermelere
gore en yliksek hangi Onermelerden kaynaklandiginin ortaya konulmasi, ilgili
arastirma acisindan 6nemli bir hususu olusturmaktadir. Bu kapsamda "Yenilik¢i

Diisiince" boyutu icerisinde yer alan “Isimle ilgili daha iyi yapilabilecek ydnleri
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arastirmay1 severim.” (%: 4.50, s.s: 0,627), “Isletmemde yeni ve farkli fikirleri hayata
gecirmek icin caba harcarm” (¥: 4.39, s.s: 0.724), “Isletmemde yenilikci
uygulamalarin 6nemli oldugunu diistintirim.” (x :4.37, s.s: 0.798), “Yeni iiriin ve
teknolojileri gelistirmeye destek saglarim.” (x :4.27, s.s: 0.772) ve "Girisimci olarak
yanimda ¢alisanlar yenilik¢ilik konusunda egitirim." (x :4.20, s.s: 0.759) 6nermeleri
bu boyut icerisinde en yiiksek diizeyde algiya sahip olunan Onermeleri

olusturmaktadir.

Katilimcilarin  “Farklilik” boyutunda en yiiksek seviyede algiya sahip
oldugu onermeler ise “Bir iiriin ya da hizmet sunarken yeni bir seyler katmayi tercih
ederim ” (x: 4.42, s.s: 0,700), “Yenilik¢i fikirleri hayata gecirmekte basarilryimdir.”
(x :4.40, s.s: 0,735) ve “Baskalarinin géremedigi firsatlar1 gorebilirim.” (x: 4.38, s.s:
0,678) onermelerinin oldugu tespit edilmistir. Son olarak katilimcilarin “Etkilesim”
boyutunda en yiiksek seviyede algiya sahip oldugu onermeler ise “Isletmelerin
stirekli yenilik yapma ihtiyact oldugunu diisiinmekteyim.” (x: 4.33, s.s: 0,820),
“Rekabet i¢inde oldugum igletmelerin yaptig1 yenilikleri takip ederim.” (x: 4.20, s.s:
0,820) ve “Baska isletmede gelistirilen yenilik¢i uygulamalari isletmeme adapte

edebilirim.” (x: 3.98, s.s: 0,913) dnermelerinin oldugu tespit edilmistir.

Tablo 25. Katilimcilarin Yenilik¢ilige Bakis Acisina Iliskin Bulgular

Aritmetik | Standart

Yenilikcilige Bakis Acisina Yonelik ifadeler Ortalama Sapma
(x) (s.s.)
g Girisime1  olarak calisanlarimdan  yenilik¢i  fikir/ 411 789
= uygulamalar talep ederim.
E’ Yeni {driin ve teknolojileri gelistirmeye destek 427 772
‘5. | saglarim.
<
= | Cahiganlarmm  yenilik¢i  bir fikir ve uygulamada 4,02 863
= | bulunduklarinda édiillendiririm.
Isimle ilgili daha iyi yapilabilecek y&nleri arastirmayi 4.50 627
severim.
Isletmemde yenilik¢i uygulamalarin énemli oldugunu 4.37 798

diistiniirtim.




Tablo 25. (Devami)

133

Isletmemde yeni ve farkl: fikirleri hayata gecirmek igin

° 4,39 ,124
2 | caba harcarim.
=
g Girisimci ovlér.ak yanimda c¢alisanlar1t yenilikgilik 4.20 759
.— | konusunda egitirim.
£
g Genel ortalama 4,27 ,585
>
Bagkalarimin géremedigi firsatlart gérebilirim. 4,38 ,678
Bir iirlin ya da hizmet sunarken yeni bir seyler katmay1 4.4 700
tercih ederim. , ,
=
=2 | Yenilikgi fikirleri hayata gegirmekte basariliyimdir. 4,40 , 735
bt
N .
= | Islerin yapilis bigimine ydnelik gelenekselci anlayistan 4,00 1,023
kacinirim.
Bagkalarinin aklina gelmeyen seyleri diisiiniip, hayata 4,35 , 749
geciririm.
Isletmede eski fikir ve uygulamalara meydan okumayi 4,19 970
severim.
Genel ortalama 4,29 ,606
Bagka isletmede gelistirilen yenilik¢i uygulamalari 3,98 913
isletmeme adapte edebilirim.
Diger sektordeki yenilik¢i uygulamalari  kendi 3,77 945
sektoriime adapte edebilirim.
£ | Rekabet icinde oldugum isletmelerin yaptig1 yenilikleri 4,20 ,820
& | takip ederim.
= .
= | Isletmelerin siirekli yenilik yapma ihtiyaci oldugunu 4,33 ,820
diistinmekteyim.
Genel ortalama 4,07 ,725
Yenilikcilige Bakis Acisina Yonelik Genel Ortalama 4,23 535

"1,00-1,179: oldukca diisitk diizeyde; 1,80-2,59: diisiik diizeyde; 2,60-3,39: orta diizeyde;

3,40-4,19 yiiksek diizeyde; 4,20-5,00: ¢ok yiiksek yiizeyde.
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4.6. Gastronomi Girisimcilerinin Kisilik Ozellikleri ile Yenilik¢ilige Bakis Acisi

Arasindaki Iliskiye Yonelik Korelasyon Analizi Sonuclar

Arastirmanin bu boliimiinii, katilimcilarin kisilik 6zellikleri ile yenilik¢ilige
bakis ac¢is1 arasindaki iliski ve bu iliskinin derecesinin tespit edilmesine yonelik
bulgular olusturmaktadir. Bu baglamda katilmcilarin kisilik  6zellikleri ile
yenilik¢ilige bakis acist arasindaki iligkinin tespit edilmesi amaciyla korelasyon

analizi gergeklestirilmistir.

Arastirmada kisilik 6zellikleri ile yenilik¢ilige bakis acisi arasindaki iligki
ve bu iliskinin yOniini ve derecesini arastirmak i¢in korelasyon analizi
gerceklestirilmistir. Yapilan analiz sonucunda gelistirilen hipotezler asagida yer

almakta ve korelasyon analizi sonucglart ise Tablo 26.’da gdsterilmektedir. Bu

kapsamda gelistirilen ilk hipotezi Hq olusturmaktadir.

Hj: Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zellikleri ile yenilik¢ilige bakis
acist arasinda pozitif yonlii ve anlamli bir iliski vardir.

Tablo 26.’ya gore gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zellikleri ile
yenilik¢ilige bakis acis1 arasinda bir iliski oldugu goriilmiistiir. Istatistiksel olarak bu
iliski anlamli (p=0,000<0,05), pozitif yonlii ve “zayif” (r=0,482) diizeydedir. Elde
edilen bulgular dogrultusunda, gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin
yenilik¢i bakis agilarmin artmasinda etkili oldugu sonucuna ulagilmigtir. Buna gore
kisilik o6zelliklerinin yenilik¢ilige bakis agisi lizerinde pozitif ama zayif yonlii bir

iliskiye sahip oldugu ifade edilebilir. Bu sonu¢ dogrultusunda H; hipotezi kabul

edilmistir.
Hy
_ Kisilik Yenilikcilige
Ozellikleri Bakas Acisi
r=0,482
“p<0,05

Sekil 12. H; Hipotezinin Sekilsel Gsterimi
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Tablo 26. Girisimcilerin Kisilik Ozellikleri ile Yenilik¢ilige Bakis A¢is1 Arasindaki
Miskiyi Olgmeye Yonelik Korelasyon Analizi Sonuglari

Degiskenler Yenilikgilige I“(isilik
Bakis Acisi Ozellikleri
Pearson 1 482 %%
Yenilikcilige Bakis Sig.(2- tailed) 000
Acis1
N Sig.(2- tailed) 254 254
Pearson ,482%* 1
Kisilik Ozellikleri | Sjo (2-tailed) 000
N 254 254

Arastirmada  kisilik Ozelliklerinin  boyutlarini  olusturan  “Kararlilik”,
“Objektiflik” ve “Motivasyon” boyutlariyla girisimcilerin yenilik¢ilige bakis agisi
arasindaki iliski ve bu iliskinin derecesini belirlemek icin korelasyon analizi
gerceklestirilmis ve sonuclar Tablo 27.°de verilmistir. Yapilan analiz sonucunda

gelistirilen hipotezler ve 6l¢iim sonuglart asagida verilmistir.

Hj;: Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin “Kararlilik” boyutu ile

yenilik¢ilige bakis acis1 arasinda pozitif yonlii ve anlamli bir iligki vardir.

Tablo 27. Degiskenlerin Birbiriyle iliskisine Yonelik Korelasyon Analizi Sonuglart

Degiskenler Yenilik¢ilige | i parhnk | Obiektiflik Motivasyon
bakis acisi
Pearson 1 ,384%%* ,307%* ,400%*
Yenilikgilige | Sig.(2- ,000 ,000 ,000
Balas Aqist | 254 254 254 254

Ilgili tabloya gore kisilik dzelliklerinin “Kararlilik” boyutu ile yenilikgilige
bakis agis1 arasinda istatistiksel olarak anlamli (p=0,000<0,05), pozitif yonli ve
“zay1f” (r=0,384) diizeyde bir iliskinin oldugu tespit edilmistir. Buna gore kisilik

ozelliklerinin “Kararlilik” boyutu ile yenilik¢ilige bakis acist arasinda zayif ama
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pozitif bir iligki oldugu ifade edilebilir. Bu sonu¢ dogrultusunda Hj hipotezi kabul

edilmistir.

Kararhhk Hz - Yenilikgilige
Boyutu " Bakas Agisi
r=0,384
“p<0,05

Sekil 13. H, Hipotezinin Sekilsel Gosterimi

Hj3: Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin “Objektiflik” boyutu
ile yenilik¢ilige bakis a¢is1 arasinda pozitif yonlii ve anlamli bir iligki vardir.

Ilgili tabloya gére kisilik 6zelliklerinin “Objektiflik” boyutu ile yenilikgilige
bakis agis1 arasinda istatistiksel olarak anlamli (p=0,000<0,05), pozitif yonli ve
“zay1f” (r=0,307) diizeyde bir iliskinin oldugu tespit edilmistir. Buna gore kisilik
ozelliklerinin “Objektiflik” boyutu ile yenilik¢ilige bakis acis1 arasinda zayif ama

pozitif bir iligki oldugu ifade edilebilir. Bu sonug¢ dogrultusunda Hj hipotezi kabul

edilmistir.
e s H3 rey epes
Objektiflik R Yenilikcilige
Boyutu g Bakias Agisi
r=0,307
“p<0,05

Sekil 14. H3 Hipotezinin Sekilsel Gosterimi

Hy4: Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin “Motivasyon” boyutu
ile yenilik¢ilige bakis agis1 arasinda pozitif yonlii ve anlamli bir iliski vardir.

Ilgili tabloya gore kisilik &zelliklerinin “Motivasyon” boyutu ile
yenilik¢ilige bakis acist arasinda istatistiksel olarak anlamli (p=0,000<0,05), pozitif
yonlii ve “zayif” (r=0,400) diizeyde bir iliskinin oldugu tespit edilmistir. Buna gore
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kisilik 6zelliklerinin “Motivasyon” boyutunun yenilik¢ilige bakis agisin1 zayif ama
pozitif yonde etkiledigi ifade edilebilir. Bu sonu¢ dogrultusunda Hy hipotezi kabul

edilmistir.

Motivasyon Hy Yenilikcilige
Boyutu Bakis Agisi
r=0,400
“p<0,05

Sekil 15. Hy4 Hipotezinin Sekilsel Gosterimi

4.7. Gastronomi Girisimcilerinin Kisilik Ozelliklerinin Yenilikcilige Bakis Acisi
Uzerindeki Etkisine Iliskin Regresyon Analizi Sonuclari

Arastirmada gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin yenilik¢ilige
bakis agis1 lizerinde etkisinin olup olmadigina yonelik etkiyi belirlemek amaciyla
“Basit Dogrusal Regresyon Analizi” ve “Coklu Dogrusal Regresyon Analizi”
uygulanmustir.

Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin yenilikg¢ilige bakis acisi
tizerindeki etkisinin dl¢iilmesi amaciyla agagidaki hipotez gelistirilmistir.

Hs: Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin yenilikg¢ilige bakis
acis1 lizerinde pozitif yonde etkisi bulunmaktadir.

Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin yenilik¢ilige bakis agisi
tizerinde etkisinin olup olmadigina yonelik basit dogrusal regresyon analizi sonucu
Tablo 28."de gosterilmistir. Ilgili analiz sonucunda verilerin basit dogrusal regresyon
analizine uygun oldugu sonucuna ulasilmis olup (F=76.175, p<0,05), kisilik
ozelliklerinin yenilik¢ilige bakis agis1 iizerinde pozitif yonde bir etkisinin oldugu
tespit edilmistir (=0,482). Bagimli degiskenin bagimsiz degisken {izerinde sahip
oldugu belirlilik katsayisi r2: 0,232 olarak bulunmus ve sonug olarak yenilikg¢ilige
bakis acisinin % 23,2’sinin girisimcilerin kisilik 6zellikleri tarafindan agiklandigi
tespit edilmistir. Ilgili sonuglar dikkate alindiginda Hs hipotezi kabul edilmistir

Tablo 28. Katilimcilarin Kisilik Ozelliklerinin Yenilik¢ilige Bakis Acis1 Uzerindeki
Etkisine iliskin Basit Regresyon Analizi Sonuglari
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R R? Diizeltilmis R* Tahminin Standart Hatas1
482 ,232 ,229 ,47060

Belirleyenler: (Sabit), Kisilik Ozellikleri

Bagimh Degisken: Yenilik¢ilige Bakis Ac¢isi
Varyans analizi(b)
Kareler Toplanm f. Ortalama Kare [F p (Sig)
Regresyon 16,870 1 16,870 76,175 ,000
Hata (artik) 55,808 252 221
Toplam 72,678 253

2. Belirleyenler (Sabit): Kisilik Ozellikleri

b: Bagimh Degisken: Yenilikcilige Bakis Acisi

[Katsayilar

Standartlagtirilmams Katsayilar

Standartlagtirilms Katsayilar

B Std. Hata Beta [T P
(Sabit) 1,256 ,343 3,666 |,000
Kisilik ozellikleri 668 ,077 482 8,728 ,000

Sekil 16. Hs Hipotezi Sekilsel Gosterimi

Kisilik
Ozellikleri

Hs

B,482

p

<0,05

Yenilikgilige
Bakis Agisi

Arastirmada kisilik 6zelliklerinin “Kararlilik”, “Objektiflik” ve “Motivasyon”

boyutlarinin yenilikg¢ilige bakis acisi lizerinde herhangi bir etkisinin olup olmadigina

yonelik gelistirilen hipotezler asagida verilmistir:

Hg: Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinden “Kararlilik” boyutu

yenilik¢ilige bakis agisini pozitif yonde etkilemektedir.
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H7: Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinden “Objektiflik” boyutu

yenilik¢ilige bakis agisini pozitif yonde etkilemektedir.

Hg: Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinden “Motivasyon”

boyutu yenilik¢ilige bakis agisini pozitif yonde etkilemektedir.

Gastronomi  girisimcilerinin ~ kisilik  6zelliklerinden  “Kararlilik”,
“Objektiflik” ve “Motivasyon” boyutlarinin yenilikg¢ilige bakis agisi lizerine etkisinin
olup olmadigina yonelik etkinin tespit edilmesi amaciyla ¢oklu regresyon analizi
gerceklestirilmistir. Gastronomi girisimcilerinin  kisilik 6zellikleri boyutlarinin
yenilikgilige bakis agisina olan etkisine yonelik sonuglar Tablo 29. ve sekil 17.’de

verilmistir.

Tablo 29. Gastronomi Girisimcilerinin Kisilik Ozelliklerini Olusturan
Boyutlarin Yenilikcilige Bakis Acis1 Uzerinde Etkisinin Olup Olmadigina Iligkin
Coklu Regresyon Analizi Sonuglari

R R? Diizeltilmis | Tahminin Standart Hatas:
R2

488 238 229 47060
Belirleyenler: (Sabit), Kararhlik, Objektiflik , Motivasyon

Varyans analizi(b)

Kareler Toplam Df. Ortalama | F P (Sig)
kare

Regresyon 17,322 3 5,774 26,078 ,000

Hata (artik) 55,355 250 221

Toplam 72,678 253

2. Belirleyenler (Sabit): Kararhlik, Objektiflik , Motivasyon

Katsayilar

Standartlastirnlmamis Katsayilar Standartlastirilms Katsayilar

B Std. Hata Beta T P

(Sabit) 1,080 377 2,866 ,005

Kararhhk 321 .083 .240 3.867 .000

Objektiflik ,104 ,035 174 2,960 ,003

Motivasyon ,283 ,078 ,232 3,600 ,000
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Sekil 17. Hg, H7 ve Hg Hipotezlerinin Sekilsel Gosterimi

Motivasyon
Kararhhk Objektiflik
Boyutu Boyutu Boyutu
*
,6*’ B, 174
k] W
970 (\/ﬁ)
Yenilikeilige Bakis R

Acist

R>=0,238; p<0,05

Coklu regresyon analizi sonucunda elde edilen veriler degerlendirildiginde
gastronomi girisimcilerinin kisilik &zelliklerinden “Kararlilik”, “Objektiflik” ve
“Motivasyon” boyutlarinin yenilik¢ilige bakis agisina olan etkisine iligkin kurulan
coklu regresyon modeli F=26,078 degeri ve %5 anlamlilik diizeyinde anlamli oldugu
tespit edilmistir (p<0,05). Ayrica girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinden “Kararlilik”,
“Objektiflik” ve “Motivasyon” boyutlarinin r degeri 0,238 olarak tespit edilmistir.
Diger bir ifadeyle tiim bagimsiz degiskenlerin bagimli degisken olan yenilikgilige
bakis agisinin % 23,89’unu acikladig ifade edilebilir.

Coklu regresyon analizinin anlamli ¢ikmasi ve belirlilik katsayisinin iyi bir
diizeyde tespit edilmesiyle hipotezlerin test asamasma gecilmistir. Ilgili tabloda
gosterildigi lizere kisilik o6zelliklerini olusturan “Kararlilik” boyutunun B degeri
0,240 bulunmus olup bu deger dogrultusunda Hg hipotezi kabul edilmistir. Kisilik
ozelliklerini olusturan “Objektiflik” boyutunun p degeri 0, 174 bulunmus olup buna
gore H; hipotezi kabul edilmistir. Kisilik ozelliklerini olusturan “Motivasyon”
boyutunun B degeri 0, 232 bulunmus olup bu deger dogrultusunda Hg hipotezi kabul
edilmistir. Bununla beraber B degeri yiiksek olan “Kararlilik” ve “Motivasyon”
boyutlarinin yenilikg¢iligi en yliksek diizeyde etkileyen boyutlar oldugu saptanmaistir.
Diger yandan “Kararlilik” boyutunda 1 birimlik artis girisimcilerin yenilik¢ilige
bakis acisim 0, 240; “Motivasyon” boyutundaki 1 birimlik artis girisimcilerin
yenilik¢ilige bakis acisim1 0, 232; “Objektiflik” boyutundaki 1 birimlik artis ise

girisimcilerin yenilik¢ilige bakis agisini1 0, 174 oraninda arttirdig tespit edilmistir.



141

Arastirma bulgularindan elde edilen verilere gore kurulan hipotezlerin
sonuglar1 Tablo 30.’da gosterilmistir. Buna gore gelistirilen 8 hipotezin tamaminin

kabul edildigi goriilmektedir.

Tablo 30. Arastirma Hipotezlerinin Sonuglari

HiPOTEZLER KABUL RET

Hjp.Gastronomi girisimcilerinin kisilik o6zellikleri ile
yenilik¢ilige bakis acis1 arasinda pozitif yonlii ve Kabul
anlamli bir iligki vardir.

H, Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin
“Kararlilik” boyutu ile yenilikg¢ilige bakis agis1 arasinda Kabul
pozitif yonlii ve anlamli bir iliski vardir.

Hj3: Gastronomi girisimcilerinin kigilik 6zelliklerinin
“Objektiflik” boyutu ile yenilikgilige bakis acisi Kabul
arasinda pozitif yonlii ve anlaml1 bir iligki vardir.

Hy: Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin
“Motivasyon” boyutu ile yenilik¢ilie bakis acisi Kabul
arasinda pozitif yonlii ve anlamli bir iligki vardir.

Hs: Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin
yenilik¢ilige bakis agis1 iizerinde pozitif yonde etkisi Kabul
bulunmaktadir.

Hg: Girisimciligin kisilik 6zelliklerinden “Kararlilik”
boyutunun yenilik¢ilige bakis acisin1 pozitif yonde Kabul
etkilemektedir.

H7: Girisimciligin kisilik 6zelliklerinden “Objektitlik”
boyutunun yenilik¢ilige bakis acisini pozitif yonde Kabul
etkilemektedir.

Hg: Girisimciligin kisilik 6zelliklerinden “Motivasyon”
boyutunun yenilik¢ilige bakis acisin1 pozitif yonde Kabul
etkilemektedir.




5. SONUC VE TARTISMA

Aragtirmanin bu boliimiinde arastirmadan elde edilen sonuglar ile daha 6nce

bu konu iizerinde yapilan arastirmalarin sonuglari karsilagtirilmstir.

Arastirmaya katilan gastronomi girisimcilerinin cinsiyetleri incelediginde
katilimcilarin =~ %80,7°sinin ~ erkeklerden, %19,3’iliniin  kadinlardan  olustugu
goriilmektedir. Arastirmaya katilan gastronomi girisimcilerinin %31,9 gibi biiyiik bir
cogunlugunun 15 yil ve daha fazla siiredir girisimci olarak kendi islerini yaptiklar
tespit edilirken, %14,6’lik bir oranda girisimcinin ise 11-14 yil araliginda girisimci
olarak kendi islerini yaptiklar1 ortaya konulmustur. Ayrica séz konusu arastirma
verilerine gore gastronomi girisimcilerinin %55,1’inin turizm alaninda egitim aldig:

ve %65’1nin ise ¢alistigi isletmenin sahibi oldugu tespit edilmistir.

Arastirmaya katilan gastronomi girisimcilerinin gorev yaptiklari igletmelere
yonelik sorulan sorularda % 33,1’inin 15 Yil ve iizerinde aktif olarak s6z konusu
isletmede c¢alistigl, % 16,9 gibi bir oraninin ise 11-14 yillik siirelerde aktif olarak s6z
konusu isletmede goérev yaptigi anlasilmaktadir. Yine gastronomi girisimcilerinin
%39 gibi biiyiik ¢ogunlugu gorev yaptiklari mekanmi 1-5 yil arasinda isletmekte
oldugu ve ve girisimcilerin %25,6’sinin ise igletmelerinde giinliik 200-299 arasinda
miisteriye hizmet sundugu tespit edilmistir. Yapilan arastirmaya katilan gastronomi
girisimcilerinin, isletmelerinde ¢ogunlukla 1-10 araliginda personel ¢alistirmakta
olduklar1 anlasilmaktadir. Ayrica arastirmaya katilan gastronomi girisimcilerinin
gorev yaptig1 isletmelerin %90,9’unda kalite giivence belgesinin bulundugu tespit

edilmistir.

Arastirmaya katilan gastronomi girisimcilerinin  %69,3’tintin  UNESCO
Yaratic1 Sehirler Ag ile ilgili bilgi sahibi oldugu tespit edilmistir. Ilgili arastirmada

gastronomi girisimcilerinden %61,4 gibi biiylik cogunlugunun Gaziantep’in
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UNESCO Yaratict Sehirler Agi’na dahil olmasindan sonra Gaziantep ilindeki
yiyecek-igecek isletmelerinin  sayisinda artis  oldugunu  belirtmistir.  Yine
girisimcilerden %53,9 gibi biiyiilk cogunlugunun Gaziantep’in UNESCO Yaratici
Sehirler Agi’na dahil olmasindan sonra isletmelerine gelen turist sayisinda artis

yasandigini belirttikleri goriilmektedir.

Gastronomi girisimcilerinin kisilik 06zelliklerini tespit etmek amaciyla
gelistirilen dlgegin, 14 dnerme ve “Kararlilik, Objektiflik ve Motivasyon” seklinde
adlandirilmak tiizere 3 boyuttan olustugu tespit edilmistir. Bir baska ifade ile
gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zellikleri 3 boyut ve 14 6nermeden olusmaktadir.
llgili yazinda yapilan gesitli arastirmalarda girisimei kisilik &zelliklerinin farkli
sayidaki 6nerme ve boyutlardan olustugu tespit edilmistir. Erdurur (2012) tarafindan
girisimei kisiligin girisimcilik egilimine etki edip etmedigini ve bu etkinin derecesini
belirlemek amaciyla yapilan arastirmada, kisilik ozelliklerinin 6 boyut ve 36
onermeden; Karsli (2018) tarafindan kisilik 6zellikleri ve girisimcilik niyeti
arasindaki iligkinin pro-aktif kisilik boyutu agisindan incelemek amaciyla yapilan
arastirmada, kisilik 6zelliklerinin 5 boyut ve 36 6nermeden; Celik (2018) tarafindan
kadin ve erkek girisimcilerin kisilik 6zelliklerinin is degerleri iizerindeki etkisini
incelemek amaciyla yapilan arastirmada, kisilik Ozelliklerinin 5 boyut ve 25
onermeden; Giingordii (2018) tarafindan gé¢men girisimcilerin kisilik 6zelliklerinin
ve goemen girisimcilige iliskin algilarimin ortaya konulmasi amaciyla yapilan

arastirmada, kisilik 6zelliklerinin 3 boyut ve 27 6nermeden olustugu tespit edilmistir.

Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerini olusturan boyutlar arasinda
varyanst en yilksek diizeyde aciklanan boyutun “Kararlilik” boyutu oldugu
goriilmiistiir. Bu sonu¢ gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerini en ytiksek
diizeyde etkileyen boyutun “Kararlilik” boyutu oldugunu ortaya koymaktadir.
Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerini belirlemede siirekli 68renmeye
yatkin olmalar1 yiiksek etki olusturmaktadir. Gastronomi girisimcilerinin kisilik
ozelliklerinin boyutlar1 arasinda varyansi en diisiik diizeyde algilanan boyutun ise
“Motivasyon” boyutu oldugu tespit edilmistir. Bununla beraber, kisilik 6zellikleri
boyutlar igerisinde en yiiksek ortalamaya sahip olan boyutun da “Kararlilik” boyutu

oldugu saptanmistir. Bu sonug ile gastronomi girisimcilerinin “Kararlilik” boyutuna
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bagli 6nermelerde diger onermelere kiyasla daha yiiksek bir algiya sahip oldugu
anlagilmaktadir. Ayrica gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin “cok
yikksek” seviyede olmasi, gastronomi girisimcilerinin basarili kimliklerinin
olusmasinda kisilik 6zelliklerinin 6nemli rol oynadigini1 gostermektedir.

Gastronomi girigimcilerinin kisilik 6zelliklerinin yenilik¢ilige bakis agisini
tespit edebilmek amaciyla gelistirilen yenilik¢i bakis agist dlgeginin “Yenilik¢i
Diisiince, Farklilik ve Etkilesim” olmak {izere 3 boyuttan olustugu tespit edilmistir.
Diger bir ifadeyle gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin yenilik¢ilige bakis
acilar1 3 boyut ve 17 onermeden olusmaktadir. Ilgili yazinda yapilan cesitli
arastirmalarda girisimcilerin yenilik¢i bakig agilarinin farkli sayidaki Onerme ve
boyutlardan olustugu tespit edilmistir. Akman (2003) tarafindan yazilim sektdriinde
firmalarin yenilikgilik faaliyetlerini etkileyen faktorleri tespit etmek amaciyla yapilan
arastirmada yenilikg¢ilik Olgeginin 7 boyut ve 28 oOnermeden; Durmus (2018)
tarafindan yenilik stratejilerinin isletme performansi ile arasindaki etki ve iligkilerini
incelemek amaciyla yapilan arastirmada, yenilikgilik olgeginin 6 boyut ve 23
Oonermeden; Haji (2018) tarafindan isletme boliimii G6grencilerinin yenilik¢ilik
becerilerine yonelik algilarii belirlemek amaciyla yapilan arastirmada yenilikgilik
Olceginin ise bir boyut ve 20 6nermeden olustugu tespit edilmistir.

Gastronomi girisimcilerinin yenilik¢i bakis agilarimi olusturan boyutlar
arasinda varyansi en yiiksek diizeyde agiklanan boyutun “Yenilik¢i Diislince” boyutu
oldugu goriilmiistiir. Bu sonug gastronomi girisimcilerinin yenilik¢i bakis agisini en
yiiksek diizeyde etkileyen boyutun “Yenilik¢i Diisiince” boyutu oldugu
anlasilmaktadir. Gastronomi girisimcilerinin yenilik¢i bakis agilarini belirlemede
calisan personel ile yenilik¢i fikir aligverisinde bulunmalarinin yiiksek etkisi
bulunmaktadir. Gastronomi girisimcilerinin yenilik¢i bakis acisinin  boyutlar
arasinda varyansi en diisiik diizeyde algilanan boyutun ise “Etkilesim” boyutu oldugu
tespit edilmistir. Bununla beraber, yenilik¢i bakis agis1 boyutlari igerisinde en yiiksek
ortalamaya sahip olan boyutun da “Farklilik” boyutu oldugu saptanmistir. Bu sonug
ile gastronomi girisimcilerinin “Farklilik” boyutuna bagli Onermelerde diger
onermelere kiyasla daha yiiksek bir etkiye sahip oldugu anlasilmaktadir. Ayrica
gastronomi girigsimcilerinin yenilik¢i bakis agilarinin “cok yiiksek™ seviyede olmasi,
gastronomi girisimcilerinin farklarini ortaya koymalarinda yenilik¢iligin biliyiik bir

onem tasidigini gostermektedir.
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llgili arastirmada gastronomi girisimcilerinin  kisilik 6zellikleri ile
yenilikgilige bakis agilar1 arasindaki iligkiyi tespit edebilmek icin korelasyon analizi
yapilmustir. Yapilan analiz sonucunda genel olarak, kisilik 6zellikleri ile yenilik¢ilige
bakis agilar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli, pozitif yonlii ve zayif diizeyde bir
iliskinin oldugu tespit edilmistir. Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zellikleri artma
egilimi gosterirken, yenilik¢ilige bakis acilarinin da ayni yonde artma egilimi
gosterdigi bu arastirmada ortaya konulmustur. Arastirma kapsaminda kisilik
ozelliklerinin “Kararlilik” boyutu ile yenilik¢ilige bakis acilari arasinda pozitif yonli
ve zayif diizeyde anlamli bir iliskinin oldugu tespit edilmistir. Gastronomi
girigimcilerinin kisilik 6zelliklerinden “Kararlilik” boyutu artma egilimi gosterirken,
yenilikg¢ilige bakis acisinin da ayni yonde artma egilimi gosterdigi ifade edilebilir.
Yine kisilik 6zelliklerinin bir diger boyutu olan “Objektiflik” boyutu ile yenilikgilige
bakis agilar1 arasinda da pozitif yonlii ve zayif diizeyde anlamli bir iligkinin oldugu
tespit edilmistir. Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinden “Objektiflik”
boyutu artma egilimi gosterirken, yenilik¢ilige bakis acilarinin da ayni yonde artma
egilimi gosterdigi  goriilmektedir. Kisilik  6zelliklerinin  son  boyutu olan
“Motivasyon” boyutu ile girisimcilerin yenilik¢ilige bakis acilar1 arasinda pozitif
yonlii ve zayif diizeyde anlamli bir iligkinin oldugu tespit edilmistir. Gastronomi
girisimcilerinin ~ kisilik  6zelliklerinden “Motivasyon” boyutu artma egilimi
gosterirken, girisimcilerin yenilik¢ilige bakis agilarimin da ayni yonde artma egilimi
gosterdigi bu aragtirma kapsaminda ortaya konulmustur. Saylan (2011), Balikesir il
merkezinde bulunan turizm isletmelerindeki girisimcilerin girisimei kisilik 6zellikleri
ile sahip olduklar1 degerleri ve kiiltiir boyutlarint incelemeyi amagladig:
arastirmasinda korelasyon analizi gergeklestirmistir. Yapilan analizler sonucunda
turizm girisimcilerinin demografik faktorlere gore girisimcei kisilik ozellikleri ve
girisimcilik kiiltliri boyutlar1 acisindan pozitif yonlii ve anlamh bir iliski oldugu

sonucunu ortaya koymustur.

Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin yenilik¢ilige olan etkisini
belirlemeye yonelik basit ve ¢oklu regresyon analizleri yapilmigtir. Yapilan
regresyon analizleri sonucunda gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin
yenilik¢ilige bakis acgilarimi pozitif yonde etkiledigi sonucu tespit edilmistir.

Gastronomi girigimcilerinin kigilik 6zelliklerinde gerceklesen 1 birimlik artigin
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yenilikc¢ilige bakis agis1 ilizerinde 0,482 birimlik bir etkiye neden oldugu tespit
edilirken, elde edilen sonuglar dogrultusunda, gastronomi girisimcilerinin kisilik
Ozelliklerinin yenilik¢i bakis acilarinin artmasinda da etkili oldugu sonucuna

ulasilmustir.

Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinden “Kararlilik” boyutunun
girisimcilerin yenilikgilige bakis acilarint pozitif yonde etkiledigi sonucu tespit
edilmistir. Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinden “Kararlilik” boyutunda
gerceklesen 1 birimlik artisin yenilik¢ilige bakis agisi lizerinde 0,240 birimlik etkiye
neden oldugu tespit edilirken; elde edilen sonuglar dogrultusunda, gastronomi
girigsimcilerinin kigilik 6zelliklerden kararlilik boyutu yenilik¢i bakis agilarinin
artmasinda da etkili oldugu sonucuna ulasilmistir. Gastronomi girisimcilerinin kisilik
ozelliklerden “Objektiflik” boyutunun girisimeilerin yenilik¢ilige bakis acilarini
pozitif yonde etkiledigi sonucu tespit edilmistir. Gastronomi girisimcilerinin kisilik
ozelliklerinden “Objektiflik” boyutunda gerceklesen 1 birimlik artisin yenilik¢ilige
bakis agisi1 iizerinde 0,174 birimlik etkiye neden oldugu tespit edilirken, elde edilen
sonuglar dogrultusunda, gastronomi girisimcilerinin  kisilik  6zelliklerinden
“Objektiflik” boyutunun girisimcilerin yenilik¢i bakis agilarinin artmasinda etkili
oldugu sonucuna ulasilmistir. Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinden
“Motivasyon” boyutunun girisimcilerin yenilikcilige bakis agilarii pozitif yonde
etkiledigi sonucu tespit edilmistir. Gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinden
“Motivasyon” boyutunda gerceklesen 1 birimlik artisin yenilik¢ilige bakis agisi
tizerinde 0,232 birimlik etkiye neden oldugu tespit edilirken, elde edilen sonuglar
dogrultusunda, gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerden “Motivasyon”
boyutunun yenilik¢i bakis agilarinin artmasinda da etkili oldugu sonucuna
ulagilmistir. Bununla beraber kisilik 6zelliklerinden § degeri yliksek olan “Kararlilik™
ve “Motivasyon” boyutlarinin girisimcilerin yenilik¢ilik diisiincesini en yiiksek

diizeyde etkileyen boyutlar oldugu saptanmustir.
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llgili arastrmadan elde edilen sonuglar neticesinde —gastronomi

girigsimcilerinin kisilik 6zelliklerinin yenilik¢ilige bakis acilari iizerindeki etkisi g6z

ontinde bulundurularak girisimcilere asagida yer alan bazi dneriler sunulabilir:

Bu aragtirmada gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinden “Kararlilik”
boyutunun yenilik¢ilige bakis acgisim1 en yliksek diizeyde etkileyen boyut
oldugu tespit edilmistir. Gastronomi girisimcileri bu hususu goz Oniinde
bulundurarak karsilarina ¢ikan firsatlar1 degerlendirirken gereken dlgiide risk
almali, faaliyet alaniyla ilgili isleri yaparken 6zen gostermeli ve gerek miisteri
gerekse diger kesimler ile olan iletisimlerini gliglii tutmalidirlar. Yine bu
sonu¢ dogrultusunda girisimciler, istikrarli bir sekilde siirekli 6grenme
aliskanligina ve analitik diisiinebilme yetenegine sahip olmalidir.

Bu arastirmada gastronomi girisimcilerinin kisilik 6zelliklerinin boyutlar
arasinda kisilik Ozellikleri ortalamasinin en diisiik diizeyde “Objektiflik”
boyutunda oldugu tespit edilmistir. Bu durum gastronomi girisimcilerinin
yeterince elestiriye acik olmadiklarini, zor durumlarda sabir konusunda
problem yasadiklarini ve olaylara 6n yargili yaklastiklarini gostermektedir.
Bu noktada gastronomi girisimcilerine, miisterilere olan yaklasimlari
noktasinda sabirli ve gelen elestirilere karsi Onyargisiz bir sekilde ¢oziim

arayici yaklasima sahip olmalari onerilebilir.

Arastirma kapsaminda “Motivasyon” boyutunun gastronomi girisimcilerinin
kisilik ozellikleri iizerinde Onemli bir etkisinin oldugu goriilmustiir.
Gastronomi girisimcilerinin sosyal bir ¢evrede olmalari, sorumluluk alma
hevesine sahip olmalari, kurallara bagli yapida olmalari basarili birer
girisimci olabilmelerine katki saglamaktadir. Bu kapsamda gastronomi
girisimcilerinin  yukarida belirtilen durumlara dikkat ederek kendilerini
gelistirmeli ve belirli zaman ve durumlarda eksik olan ydnleri ile ilgili 6z
elestiri yapmalar1 onerilebilir.

Arastirma kapsaminda gastronomi girisimcilerinin yenilik¢ilik
yaklagimlarinda baska isletmelerde ve sektorlerde gelistirilen yenilik¢i
uygulamalarint  kendi isletmelerine adapte etmede zayif kaldiklar

goriilmektedir. Gastronomi girisimcilerinin yenilik¢i uygulamalart kendi
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isletmelerine adapte etmeleri noktasinda arastirmaci ruha sahip olmalar1 ve
kendi isletmelerine potansiyel basari ihtimali gordiikleri uygulamalar1 ya da

faaliyetleri adapte etmeleri konusunda yeniliklere acik olmalar1 6nerilebilir.

Elde edilen sonuglar gézoniine alinarak bu alanda arastirma yapmak isteyen
arastirmacilara bazi arastirma konular1 Onerilebilir. Yapilan bu arastirma sadece
UNESCO Gastronomi Sehirleri Agi’na 2015 yilinda dahil olan Gaziantep’teki
girisimciler lizerinde gergeklestirilmistir. Ayni anket formu kullanilarak yapilacak bir
arastirma Hatay ve Afyonkarahisar illerindeki gastronomi girisimcileri iizerinde de
uygulanabilir. Yine ayni arastirma mutfak personeli ilizerinde yapilarak mutfak
personelinin yenilik¢ilige bakis agilart Olgiilebilir. Girisimcilerin yenilikgilik ile
birlikte motivasyon diizeyleri ve moitivasyon diizeyinin yenilik¢ilige etkisi,

arastirmacilara sunulabilecek diger bir arastirma konusudur.
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EK A.1. ANKET FORMU

ANKET FORMU
Saym Katilimel.

Bu anket ile Gaziantep Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Turizm
Isletmeciligi Ana Bilim Dalinda yiiriitilen "UNESCO YARATICI SEHIiRLER AGI
KAPSAMINDA  GAZIANTEP’IN GASTRONOMIi  GIRiSIMCILERININ
KiSIiLIK OZELLIKLERi VE YENILIKCILIGE BAKIS ACILARI " isimli yiiksek
lisans tez ¢aligmasina veri toplamak amaciyla hazirlanmistir. Elde edilen veriler bilimsel
amagcl kullanilacaktir. Anketimize katkilarinizdan dolay1 tesekkiir ederiz.

Metin EROGLU
Gaziantep Universitesi,

Turizm Isletmeciligi Anabilim DahTurizm
Isletmeciligi ABD Yiiksek Lisans Ogrencisi

1.Cinsiyetiniz: ()Kadin () Erkek
2.Yasiniz: ()18-24  ()25-34 ()35-44 ()45-54 ()55 veiizeri

3 Egitim Durumunuz: () Ilkdgretim () Lise ()On Lisans () Lisans () Yiiksek Lisans ( ) Doktora

4.Calistiginiz () Isletme Sahibi ( )isletme Ortag: ( ) Diger (Litfen
isletmedekipozisyonunuz: Belirtiniz)................
5. Isletmenizin Yast: O)1-5y1l ()6-10y1l  ()11-14y1il () 15 y1l ve lizeri

6. Ka¢ Yildir Girisimci
Olarak  Kendi Isinizi
Yapmaktasiniz:

O)1-5Yl ()6-10yil () 11-14yil () 15 Y1l ve Uzeri

7. Kag yildir bu mekami  ()1-5Y1l  ()6-10yil () 11-14yil () 15 Y1l ve Uzeri
isletmektesiniz:

8. Turizm Alaninda Egitim () Evet () Hayrr
Aldiniz m1?

9. Isletmenizde Giinliik

Hizmet Sundugunuz ~ ()1-100 () 101-199 () 200- 299 () 300- 399( ) 400 miisteri ve iizeri
Ortalama Miisteri Sayis1

Kagtir?

10. Isletmenizde ¢alisan () 1-10 (OH11-20 ()21-30 ()31-40 ()41 -50 ()51 ve
toplam  personel  sayist  {izeri

kactir?

11. Isletmeniz Herhangi Bir
Kalite Belgesine Sahip () Evet () Hayrr
Midir?
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EK A.2. ANKET FORMU
IKiNCi BOLUM

12.isletmenizde hangi tarz yiyecekler sunulmaktadir?(Birden fazla sikki
isaretleyebilirsiniz).

[1Uluslararas1 Mutfaklara ait yemekler
[JGaziantep Yoresel Yemekleri
[] Modern Tiirk Mutfagi Yemekleri
[IDiger Sehirlere Ait Yemekler
[] Izgaralar - Kebaplar
[IDiger (Liitfen Belirtiniz) .........c.ccoeviiiiriininniiennnn.
13. UNESCO Yaratic1 Sehirler A ile Ilgili Bilgi Sahibi Misiniz?
[JEvet [ Hayir

14. Size gore Gaziantep’in UNESCO yaratici sehirler agina se¢ilmesinden sonra
yiyecek-icecek isletmelerinin sayisinda bir artis oldu mu?

[1Evet [ Hayirl] Kararsizim

15. Gaziantep’in UNESCO Yaraticti Sehirler Agmma katilmasi1 sonrasinda
gastronomi acgisindan isletmenize gelen turist sayisinda bir artis oldu mu?

[1Evet [ Hayrr [ Kararsizim
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Asagida  “’Kisilik Ozelliginizi”’ tespit etmeye yonelik sorulmus sorular yer
almaktadr. Liitfen sorulart okuyup size uygun olan sikkin yanina (x) isareti koyunuz.

KiSiLIK OZELLIKLERI w2 2 s 2 mE

20 S & O© gz

5z & B =z 5o

zZ= = 2 2 zc

w2 4 < > n =

§ = = %4 é Lﬁ =

STVE R <
1 Kendi isimle ilgili donanimli biriyimdir. 1 2 3 4 5
2 Bir isi yaparken mitkemmel bir sekilde yapmaya ¢aligirim. 1 2 3 4 5
3 Islerimde kendi kararlarimi kendim veririm. 1 2 3 4 5
4 Sorumluluk almayi severim. 1 2 3 4 5
5 Karsima ¢ikan firsatlar1 degerlendiririm. 1 2 3 4 5
6 Risk almaktan cekinmem. 1 2 3 4 5
7 Yaptigim iste lider olmaya 6zen gosteririm. 1 2 3 4 5
8 En zor durumlarda bile sabirli birisiyimdir. 1 2 3 4 5
9 Sosyal birisiyimdir. 1 2 3 4 5
10 Elestiriye agik birisiyimdir. 1 2 3 4 5
11 Onyargisiz birisiyimdir. 1 2 3 4 5
12 Kurallara bagli bir yapim vardir. 1 2 3 4 5
13 Analitik diisiinebilme yetenegim vardir. 1 2 3 4 5
14 Istikrarl1 birisiyimdir. 1 2 3 4 5
15 Insanlarla iletisimim giicliidiir. 1 2 3 4 5
16 Siirekli 6grenme aligkanligim vardir. 1 2 3 4 5
17 Cesur birisiyimdir. 1 2 3 4 5
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Asagida ‘Yenilikcilige Bakis Acinizi’’ tespit etmeye yonelik sorulmus sorular yer
almaktadr. Liitfen sorulart okuyup size uygun olan sikkin yanina (x) isareti koyunuz,.

YENILIiKCIiLiGE BAKIS ACISI

Isletmede eski fikir ve uygulamalara meydan okumay1 severim.

Isimle ilgili daha iyi yapilabilecek yonleri arastirmayi severim.

Gegmiste bagkalari tarafindan kullanilmamis yeni yontemlerle ¢aligmay1
denerim.

Girisimei olarak yanimda ¢alisanlar1 yenilikg¢ilik konusunda egitirim.

Calisanlarim1  yenilik¢i bir fikir ve wuygulamada bulunduklarinda
odiillendiririm.

Girisimci olarak c¢alisanlarimdan yenilik¢i fikir/ uygulamalari talep
ederim.

Yeni iiriin ve teknolojileri gelistirmeye destek saglarim.

Isletmemde yeni ve farkli fikirleri hayata gecirmek igin ¢aba harcarim.

Yenilik ve degigsimlere her zaman agigim.

10

Yenilikgi fikirleri hayata geg¢irmekte basariliyimdir.

11

Baskalarinin aklina gelmeyen seyleri diisiiniip, hayata gegiririm.

12

Bir iirlin ya da hizmet sunarken yeni bir seyler katmay tercih ederim.

13

Islerin yapilis bicimine yonelik gelenekselci anlayistan kaginirim.

14

Baskalarinin géremedigi firsatlart gorebilirim.

15

Isletmemde yenilik¢i uygulamalarmn énemli oldugunu diisiiniiriim.

16

Rekabet i¢inde oldugum isletmelerin yaptig1 yenilikleri takip ederim.

17

Isletmelerin siirekli yenilik yapma ihtiyac1 oldugunu diisiinmekteyim.

18

Baska isletmede gelistirilen yenilik¢i uygulamalar1 igletmeme adapte
edebilirim.

19

Diger sektordeki yenilik¢i uygulamalar1 kendi sektdriime adapte
edebilirim.




