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OZET

UNIVERSITE OGRENCILERININ KENDILERINi iFADE ETME
BICIMINDE MODANIN ETKiSi:
ISPARTA UYGULAMALI BiLIMLER UNIVERSITESI ORNEGI

Elvan ERDOGAN

Endiistriyel Sanatlar Anabilim Dali
Eskisehir Teknik Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Agustos, 2019

Danisman: Dog. Dr. Nilay ERTURK

Bireylerin kisisel 6zellikleri, davraniglar1 ve gelisimleri pek ¢ok unsurun etkisi
altinda sekillenmektedir. Bu unsurlar igerisinde 6zellikle aile, arkadas gruplari, okul,
sosyal cevre, sosyo-ekonomik ve Kkiiltiirel yapi, kisisel ozellikleri ve davranmiglari
belirleyici temel unsur niteliktedir. Giiniimiizde bu temel unsurlarin yani sira kisisel
nitelikleri etkileyici rol oynayan bir bagka unsur olarak moda kavrami karsimiza
¢ikmaktadir. Ozellikle benlik ve kimlik arayisi igindeki iiniversite Ogrencilerinin
modadan oldukga etkilendikleri gozlemlenmektedir.

Bu ¢alismanin amaci, tiniversite 6grencilerinin kendilerini ifade etme biciminde
modanin etkisini aragtirmaktir. Arastrma evreni Isparta Uygulamali Bilimler
Universitesi olarak belirlenmistir. Arastirma, {iniversitedeki cesitli fakiiltelerde ve
meslek okullarinda okuyan 320 dgrenciden olusmaktadir. Ogrencilerin kendilerini ifade
etme biciminde modanin etkisinin belirlenmesi amaciyla veri toplama araci olarak
arastrmact tarafindan gelistirilen anket formu kullanilmistir. Toplanan verilerin
giivenilirlik diizeyi belirlenerek faktor analizi, t-testi, varyans, korelasyon ve ki-kare
analizleri yapilarak sonuclar incelenmistir. Arastrmanin sonucunda elde edilen
bulgulara gore 6grencilerin “Moda, kisinin kendini ifade etme bi¢imidir.” seklindeki
genel ifadeye katildiklari; “Kendimi ifade etme bicimimde moda etkilidir.” seklindeki

ifadeye ise kararsiz olduklar1 sonucuna varilmistir.

Anahtar Sozciikler: Moda, Universite, Universite Ogrencileri, Giyim.
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ABSTRACT

THE EFFECT OF FASHION IN THE WAY THAT UNIVERSITY STUDENTS
EXPRESS THEMSELVES:
ISPARTA UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES EXAMPLE

Elvan ERDOGAN

Department of Industrial Arts
Programme in Fashion Design

Eskisehir Technical University, Institute of Graduate Programs, August, 2019

Supervisior: Assoc. Prof. Dr. Nilay ERTURK

Individual personalities, behaviors and development of individuals are shaped by
the influence of many factors. Among these elements, family, group of friends, school,
social environment, socio-economic and cultural structure, personal characteristics and
behaviors are the main determinant factors. Today, these basic elements as well as the
personal qualities of the fashion concept emerges as another factor which played an
impressive role. In particular, it is observed quite influenced by fashion students of the
university in search of self and identity.

The aim of this study is to investigate the effect of fashion on the expression of
university students themselves. The population of the study was determined as Isparta
University Of Applied Sciences. The research consists of 320 students studying at
various faculties and vocational schools within the university. A questionnaire
developed by the researcher was used as a data collection tool to determine the effect of
fashion on the way students express themselves. Factor analysis, t-test, variance,
correlation and chi-square analyzes were performed and the results were analyzed.

According to the findings of the research, the students agreed with the general
statement that “Fashion is the way of expressing oneself’; Fashion is effective in the

way I express myself. If It was concluded that they were undecided.

Keywords: Fashion, University, University Student, Clothing.

iv



TESEKKUR

Yiiksek lisans egitimim boyunca bilgi ve tecriibelerini esirgemeyen, arastirma
stirecinde bilimsel Onerilerinden yararlandigim tez danigmanim Saymn Dog. Dr. Nilay
ERTURK ’e katkilarmdan dolay1 tesekkiir ederim.

Yiiksek lisans egitimim boyunca bilgi ve tecriibelerinden yararlandigim, tez
savunma jiirimde ydnlendirmeleriyle destek olan Sayin Dr. Ogr. Uyesi Esra VAROL’a
sagladig1 katkilardan dolay1 tesekkiir ederim.

Tez savunma jiirimde gorev alarak yonlendirmeleriyle destek olan Sayin Dr. Ogr.
Uyesi Irmak BAYBURTLU ya sagladig1 katkilardan dolay tesekkiir ederim.

Tezimin tamamlanmasinda anket calismasini yiiriitmemi saglayan Isparta
Uygulamali Bilimler Universitesi ydnetimi, akademik ve idari personeli ile
ogrencilerine ve emegi gecen, destegini esirgemeyen herkese tesekkiir ederim.

Son olarak, egitim hayatim boyunca maddi manevi destegini esirgemeyen, her
zaman yanimda olan, beni motive ederek tez hazirlama siirecinde yardimei olan sevgili
anneme ve babama, ozellikle sevgili ablam Umran ERDOGAN’a sonsuz tesekkiir

ederim.

Elvan ERDOGAN
Agustos, 2019



09/08/2019

ETIiK iLKE VE KURALLARA UYGUNLUK BEYANNAMESI

Bu tezin bana ait, 6zgiin bir ¢calisma oldugunu; calismamin hazirlik, veri toplama,
analiz ve bilgilerin sunumu olmak {izere tiim agamalardan bilimsel etik ilke ve kurallara
uygun davrandigimi; bu c¢alisma kapsaminda elde edilemeyen tiim veri ve bilgiler i¢in
kaynak gosterdigimi ve bu kaynaklara kaynakcada yer verdigimi; bu calismanin
Eskisehir Teknik Universitesi tarafindan kullanilan “bilimsel intihal tespit programi”yla
tarandigin1 ve higcbir sekilde “intihal icermedigini” beyan ederim. Herhangi bir
zamanda, caligmamla ilgili yaptigim bu beyana aykir1 bir durumun saptanmasi

durumunda, ortaya ¢ikacak tiim ahlaki ve hukuki sonuglara razi oldugumu bildiririm.

Elvan ERDOGAN
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1. GIRIS

Moda, genel anlamda diisiinsel, davranigsal veya nesnesel olarak bir kavramin
yayginlik kazanarak popiiler hale gelmesini ifade etmektedir. Daha ¢ok giyimle alakali
olarak kullanilan moda kavrami aslinda pek ¢ok farkli perspektiften ele alinip
incelenebilecek bir kavram olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Moda kavraminin genis
cergeve igerisinde ele alinabiliyor olmasi, onun aslinda genel olarak yasam tarzini tiim
yonleriyle yansittigmi da ortaya koymaktadir. Modanin yansittigi yasam tarzina iliskin
bu unsurlarm igerisinde bireyin diisince, davranisg, aligkanlik ve tiiketim tercihleri yer
almaktadir (Turanci, 2016, s. 452).

Ayn1 zamanda moda bireyin yasadigi ¢evreye ve topluma uyum saglama,
toplumca onaylanma ve kabul gorme istegini igceren psikolojik yonlii bir davranis sekli
olarak da anlamlandirilmaktadir. Bu uyum saglama ve onaylanma arzusu beraberinde
kisisel, ¢evresel ve toplumsal degisim ve doniisiimlere ayak uydurabilme konusunda
moda olan1 benimseme durumunu da ortaya ¢ikarabilmektedir. Dolayisiyla bu degisim
ve doniigiimlerin ortaya c¢ikardigt modanm etkisi altinda bireyin kimligini de
sekillendirebilecegi tahmin edilmektedir (Kili¢ ve Ceviz, 2018, s. 1276).

Yas, cinsiyet, statii, gelir diizeyi gibi pek ¢ok unsur agisindan farkli toplumsal
gruplar1 farkl sekillerde etkileyen modanin, 6zellikle {iniversite ¢aginda kimlik arayisi
icindeki gengleri daha fazla etkisi altina aldig1 diistiniilmektedir.

Bu baglamda ¢alisma, {iniversite &grencilerinin sosyal yasam ortamlarinda
kendilerini ifade etme bi¢imlerinde moda etkisi ile birlikte bunu etkileyen cesitli
unsurlar1 ortaya koymak amaciyla hazirlanmistir.

Bu calisma kapsaminda modanin iiniversite Ogrencileri {iizerindeki etkileri
incelenmeye calisilirken; kendilerini ifade etme bi¢imlerinde modanin etkili olup
olmadigi, modanm yasamlarindaki yeri ve onemi ile etki derecesinin ortaya konulmasi
amaclanmustir.

Calismanm birinci  boliimiinde problemin belirlenmesi, problem ciimlesi,
aragtirmanin onemi ve amaci, varsayimlar ve smirliliklar; ikinci bdlimiinde moda
kavrami, modanmn 6nemi ve amaci, modanm tiirleri, moday1 etkileyen faktorler ve
modanin bu faktorlerle iliskileri; iiglinci boliimde iiniversite dgrencilerinin kimlik,
popiiler kiiltlir ve moda algilari, giyim tercihleri ve satin alma davraniglar1 gibi konular
cesitli alt bashiklar altinda cesitli gorsellerle desteklenerek literatiir olarak ele

alinmaktadir. Dordiincli boliimde arastirmanin yontemi, besinci boliimde ise bulgu ve
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yorumlara yer verilmistir. Altinci boliimde sonu¢ ve Onerilere yer verilerek calisma

tamamlanmustir.

1.1. Problemin Belirlenmesi

Bireyler, kendilerini tanimlayip ifade edebilmek ve iletisim kurabilmek i¢in pek
cok unsurun etkisi altinda farkli araglar1 kullanmaktadirlar (Oskay, 1987’den aktaran
Kocgak, 2005, s. 114).

Kendilerini ifade edebilmek amacinda olan gencler, kisisel imaj ve kimlik
arayisinda olmalar1 nedeniyle dig goriintiilerine ve giyimlerine dikkat etmektedirler
(Kulaksizoglu, 2002; Arslan ve Coruh, 1999°dan aktaran Akca vd., 2011, s. 176).
Gengler i¢in giyim, kimliklerini ifade ve toplumsal kabul gorme araci olarak goriilmekte
ve degerlendirilmektedir (Erden, 1998°den aktaran Akga vd., 2011, s. 176).

Genglik doneminde bireylerin 6z benligini olusturma, duygu ve diisiincelerini
yansitma, kimligini ortaya koyma, toplum i¢inde ya da kendi sosyal ¢evresinde kabul
gorme, begenilme, takdir edilme duygulariyla birlikte, kendini rahat hissetme ve estetik
goriinme cabalar1 agisindan giyim 6nem tasimaktadir (Ayding, 2001°den aktaran Akca
vd., 2011, s. 176).

Genglerin ¢ogu zaman farklilagsma ¢abasiyla 6zel bir giyim sekli arayisi igerisinde
oldugu soylenebilir. Bu nedenle genglerde kimlik ve kisilik olusum siirecinin ve yasam
tarzinin arastirilmasi onemlidir.

Universite genclerinin toplumun o6nemli bir kismmni olusturmasiyla birlikte
toplumun genelinden farkliliklar ve kendine 6zgii nitelikler tasidigi varsayilmas,
konunun tiniversite gengleri lizerinden arastirilmasi ve agiklanmasi amaglanmistir.

Universite genglerinin farkindalik diizeylerinin yiiksek oldugu ve modern diinyaya
kars1 duruslariyla toplumun bilingli kesimini olusturdugu, kendi i¢cinde de farkliliklar

barindirabilecegi diisiiniilmektedir.

1.2. Problem Ciimlesi ve Alt Problemler
Bu arastirmada “Universite dgrencilerinin kendilerini ifade etme bigiminde moda
etkili midir?” temel sorusuna yanit aranmaktadir. Asagida bulunan alt problemler
cevaplanarak ¢oziimleme yapilmigtir:
* Cinsiyete gore moday1 anlamlandirma, moday1 takip etme, giyim tarzina etki

eden unsurlar bakimindan bir fark var midir?
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Yas kategorileri ile moday1 anlamlandirma, moday1 takip ve giyim tarzlarina
etki eden unsurlar arasinda bir iligki var midir?

Ogrenim diizeyine gére modayr anlamlandirma, moday1 takip etme, giyim
tarzina etki eden unsurlar bakimindan bir fark var midir?

Aylik gelir diizeyi ile moday1 anlamlandirma, moday: takip etme, giyim tarzina
etki eden unsurlar arasinda bir iligki var midir?

Moday1 anlamlandirilma alt boyutu ile modayi takip etme alt boyutu, giyim tarzini
etkileyen faktorler alt boyutu ve genel anket puani arasinda iliski var midir?

Modayi takip etme alt boyutu ile giyim tarzini etkileyen faktorler alt boyutu ve
genel anket puani arasinda iliski var midir?

Giyim tarzmi etkileyen faktorler alt boyutu ile genel anket puani arasinda iliski var
midir?

“Moda, kisinin kendini ifade etme bi¢imidir.” dnermesi ile cinsiyet, yas, 6grenim
diizeyi, aylik gelir diizeyi arasinda anlaml fark var midir?

“Kendimi ifade etme bigimimde moda etkilidir.” 6nermesi ile cinsiyet, yas, 6grenim
diizeyi, aylik gelir diizeyi arasinda anlaml fark var midir?

“Moda, kisinin kendini ifade etme bi¢imidir.” 6nermesi ile moday1 anlamlandirma,
moday1 takip etme, giyim tarzina etki eden unsurlar alt boyutlar1 arasinda bir
iliski var midir?

“Kendimi ifade etme bigimimde moda etkilidir.” Onermesi ile moday1
anlamlandirma, moday1 takip etme, giyim tarzina etki eden unsurlar alt boyutlar1

arasinda bir iliski var midir?

1.3. Arastirmanin Onemi ve Amaci

Iletisim teknolojilerinin her gecen giin hizla degistigi ve gelistigi giiniimiizde

popiiler kiiltliriin de etkisiyle moda; tiiketim aligkanliklari, miizik, edebiyat, spor gibi

toplumsal yasamin pek ¢ok alanini etkisi altina almaktadir.

Ozellikle teknolojik gelismeleri ve modayr yakindan takip edip farkli oldugunu

diistinen ama bunu yaparken milyonlarca insandan biri haline gelen gengler popiiler

kiiltiirden en ¢ok etkilenen grubu temsil etmektedirler. Sosyal ¢cevresinde kabul gdrme,

begenilme, aidiyet duygusu gibi unsurlarin énem kazandig1 genclik doneminde kimlik

olustururken gencin ¢evresiyle ve onlarin kendileri hakkindaki diistinceleriyle fazlasiyla

ilgilendigi goriiliir. Popiiler ve hayrani oldugu kisilerin giyimlerini, popiiler kiiltiir
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Ogelerini takip ederek onlar gibi olmak isteyen gengler, bu durumdan etkilenirler ve
onlar1 taklit etmeye baslarlar (Yoriikoglu 1987°den aktaran Akyol, 2010, s. 187).

Bu ¢aligma, iiniversite 6grencilerinin moday1 nasil anlamlandirdiklarini, moday1
takip etme durumlarini ve giyim tarzlarini olusturmada hangi unsurlarin etkili oldugunu
belirlemek ve kendilerini ifade etme bigimlerinde modanin etkisi var m1 varsa ne kadar
oldugunu belirlemek amaciyla yapilmistir.

Calismada, modann {iniversite 6grencilerinin kendini ifade edis bigimindeki rolii
ele almip, irdelenmeye calisilmistir. Ilgili alan yazmma bakildiginda dogrudan bu
konuya iligkin ¢alismalarin simirli sayida oldugu dikkati ¢cekmekte, bu ¢aligma ile bu

boslugun doldurulmasi 6ngoriilmektedir.

1.4. Varsayimlar

* Orneklemde yer alan Ogrencilerin, anket sorularina ictenlikle ve dogru bir
sekilde cevap verdigi varsayilmaktadir.
* Arastirmada kullanilan gorseller ile yazili ve basili kaynaklarin dogru bilgileri

icerdigi varsayilmaktadir.

1.5. Simirhhiklar

* Arastirma konusu, iiniversite 6grencilerinin kendilerini ifade etme bigiminde
modanin etkisi ile sinirhidir.

e Arastirma, Isparta Uygulamali Bilimler Universitesi lisans ve &nlisans
ogrencileri ile sinirhidir.

* Arastrma Orneklemi, anket formunu cevaplamada goniilli olan 6grencilerle
smirlidir.

* Arastirma, anket yolu ile elde edilen verilerin istatistik analizleri ile ulasilan

bulgularla smirhdir.



2. MODA KAVRAMI
2.1. Giysi ve Moda iliskisi

Insanoglunun ilk ¢aglarda yasamsal ihtiyaglarindan biri olarak goriilen giysi basta
doganin olumsuz etkilerinden korunma amaciyla ¢esitli hayvan derilerinden ve agag
kabuklarindan karsilanirken zamanla bu durum giyinme etkinligine dontigsmiis ve ‘farkli
olma’ duygusuyla sosyal faktorlerinde etkisiyle farkli sekillere biriinmiistiir (Ertiirk,
2013,s. 3). Olumsuz ¢evre kosullarmin etkisiyle ilk insanlarin elde ettikleri ilk
nesnelerden biri olan giysi (Zengingdniil vd., 1996’den aktaran Agac ve Cegindir, 2006,
s. 2) giinimiizde korunma ve Ortiinme ihtiyacini geri plana atarak sade goriiniisiinii
zamanla estetik ve standart kaliplagsma anlayisiyla giyinme faaliyetine birakmistir (Uslu,
1998’den aktaran Agac ve Cegindir,2006, s. 2). Giysinin ihtiyacin dtesinde toplum
tarafindan benimsenen bir yapiya doniismesi ise yaklagik iki ylizyil Oncesine
dayanmaktadir (Goksel, 2007, s. 48).

Yiizyillar boyunca toplumda farkli olmay1 ve fark edilmeyi benimseyerek giyinen
insanoglu farklilasma diisiincesiyle ‘moda’ kavraminin ortaya ¢ikmasinda etkili
olmustur. Bu durum zamanla modanin tekrar tekrar tanimlanmasima yol agmistir. Moda,
tarihte bircok 6nemli olayla etkilesimi dolayisiyla insanlik agisindan onem tasiyan bir
kavram olarak yerini almistir (Civitci, 2013, s. 57).

Hayatin i¢inde her alanda varlik gostererek anlam bulan moda, en ¢ok da giyim
alaninda yaygin olarak kullanilmis ve daha ¢ok bu alanda kendini ifade etmistir (Agag
ve Cegindir, 2006, s. 3).

Ik caglarda ortiinme seklinde baslayan giyim zaman igerisinde insanlarin
gereksinimleri dogrultusunda fonksiyonel olmaya baglamistir. Giyim bireylerin kisilik,
toplumlarin ise genel Ozelliklerini yansitmis ve toplumdan topluma degisiklik
gostermistir. Yasanan bu degisimler “giyimde moda” olgusunu meydana getirmistir.
Degisim siirecini hizli yasayan toplumlar sosyo-kiiltiirel olaylardan etkilenerek bu
degisimleri giysilere tasimig ve bu degisimlerin yayginlik kazanmasini saglamistir
(Uslu, 1998’den aktaran Aga¢ ve Cegindir,2006, s. 2).

Modanin toplumda degisimi ve farklilagmay1 esas aldigi, insanlar1 benzer tarz ve
bigimlerden uzaklagtrmaya g¢alistigi donemlerde her toplumun giysiden beklentileri
farklilik gostermistir (Barbarosoglu, 2012, s. 11).

Bu farkliliklar, cesitli milletler ve kiiltiirleri tarafindan giysiye yiiklenen

anlamlarla ortaya ¢ikmistir. Bu anlamlara yonelik drnekler agagida belirtilmistir:
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Arapca’da “libas” kelimesi elbise anlaminda viicut hatlarin1 gozlerden uzak
tutmak, saklamak manasinda kullanilirken, yine Arapca’daki elbise anlamina gelen
“siar” kelimesinin bireyin kendini tanitirken bir isaret olarak kullanildigi bilinmektedir.
Farsca’da da giysi kelimesinin karsiligi olarak kullanilan “puses”in “gizlemek,

2

bakiglardan uzak tutmak” anlaminda kullanildigi goriilmektedir. Dogu kiiltiiriinde
giysinin karsilig1 olarak kullanilan bu kelimeler bat1 kiiltiiriinde drnegin Ingilizce’de
“dress” adi altinda “diizeltmek, siislemek” olarak tanimlanirken; Fransizca’da ise
“habit” kelimesinde karsilik bulan kavram “yer tutmak, yer yapmak” olarak
degerlendirilmektedir (Haddadadil,1988’den aktaran Barbarosoglu, 2012, s. 11).

Moda kavrami, ¢cok genis kapsamli olarak kullanilmaktadir. Yasamin her alaninda
anlam bulan modanin; insanlarimn fizyolojik ihtiyaclarini gidermesiyle ortaya ¢iktigi,
sonrasinda gerekli olma halini almaya baslayarak en ¢ok giysi alaninda kullanilageldigi
goriilmektedir (Jones 2009; Watson 2007°den aktaran Erdogan, 2011, s. 2).

Ingilizce’de ‘fashion’ olarak adlandirilan adet, usul, bi¢im, sekil, tarz, usliip,
davranis, smif hayati, iist tabaka, yliksek ziimre anlamlarina gelen, Ortacag doneminde
Fransizca’da ‘La Mode’ olarak gecen moda kavraminin kokeni Latince’de ‘olusmayan
smir’ anlaminda kullanilan ‘modus’tan gelmektedir (Abali, 2009, s. 128).

Tiirkge’de ise moda teriminin batililagsma ile birlikte kullanilmaya baslandig1 ve o
donemi etkisi altma alan Fransiz kiiltiirlinlin Osmanli sosyal hayatinda benimsenerek
giyim lizerinde yogunlastigi goriilmektedir (Barbarosoglu, 2012, s. 27).

Tirk Dil Kurumu Tiirk¢e Sozligii tarafindan moda {i¢ farkli sekilde

tanimlanmustir:
1- Degisiklik ihtiyaci ve siislenme 6zentisiyle toplum hayatina giren gecici yenilik
2- Belirli bir siire etkili olan toplumsal begeni, bir seye kars1 gosterilen asir1 diigkiinlik

3- Gegici olarak yenilige ve toplumsal begeniye uygun olan (TDK, 2011).

Moda denilince ilk olarak akla giyim alan1 gelse de aslinda i¢inde pek ¢ok anlami
barindirdig1 ve farkli alanlar i¢in de kullanilan bir kavram oldugu goriilmektedir.
Hakko modanin kapsamina iliskin diisiincelerini asagidaki ciimlelerle ifade

etmektedir:

Moday1 konu alan eserlerin biiyiik bir boliimii giyimi, herseyden 6énce de kadinin giyimini
islerler. Ne var ki moda, kadinin 6rtiinmesi yada soyunmastyla sinirlanmaz. Dogrusu, moda
toplumsal yasamin her alanma karigir. Beslenmeden konuta, otomobillerden ilaglara,
sarkilardan tatil tasarilarina varmcaya kadar, biitiin tiiketim davranislar1 modanin damgasini

tasir giinlimiizde (Hakko, 1983, s. 13).



Moda kurami iizerine yazan ilk diislinlirlerden olan G. Simmel, modanin her tiirli
goriinim ve igerik olarak her seyi kapsayabilecegini, her hal ve hareketin, giysinin,
gorilinlis bi¢iminin moda olabilecegini sdylemektedir. Boylece diisiiniir moday1 gorsel
kiiltiir 6gesinin igeriginde yer alan tiim O6gelerin hakimi olarak degerlendirmektedir
(Simmel, 2003’ten aktaran Ertiirk, 2011, s. 6 ).

Hayatin her alaninda aktif olarak rol alan ve kendini gosteren (Aga¢ ve Cegindir,
2006, s. 3) moda kavrami, yapilan cesitli arastirmalara konu olmus, uzmanlik alanlar1
cercevesinde pek cok arastirmaci, sosyolog, sanat¢i ve tasarimci tarafindan farkl
sekillerde tanimlanmistir (Ertiirk, 2011, s. 5).

Komsuoglu vd. (1986’dan aktaran Erol, 2011, s. 96) modac1 Poiret’in moday1
“insanlarin bir siire Once begenerek giydikleri bir seyi, kisa bir siire sonra giiliing
bulacaklarini bildikleri halde, vazgecemedikleri korkung bir salgin.” olarak ifade ettigini
belirtmektedirler.

Alman filozofu Kant; ahlaki olarak degerlendirme yaptigi moday1 temelinde
bencillik ve kendini begenmislikle taklit tiirii olarak kategorilestirerek modanm ayni
zamanda toplumsal bir rol istlendigini de ifade etmektedir. Sosyolog Ali Akay’in
tabiriyle moda; “hep yeniden dikkat c¢ekerek yeniden kendisine baktirmak kaydiyla
ortaya konan sosyal ve imitasyon iizerine kurulu bir olgu” olarak tanimlanmaktadir
(Onur, 2004, s. 16).

Unlii ressam Leonardo da Vinci, moday1 bir “cilgmlik” olarak nitelendirirken
Thornstein Veblen ise, modanin “gereksiz ve nedensiz bir tiikketim sembolii” oldugunu
vurgulamaktadir (Erol, 2011, s. 95).

Ertiirk’lin aktarimiyla Sproles moda kavramini, “belirli bir zaman ve durum i¢in
tiikketici tarafindan uyarlanmis gecici dongiisel fenomenlerdir’ olarak tanimlamaktadir.
Ayrica giyimi modanin klasik {riinii olarak belirlemekle birlikte, tiiketicilerin
otomobilden eve, yemekten miizige estetik secimleriyle ilgili oldugunu da
belirtmektedir (Sproles, 1981°den aktaran Ertiirk, 2011, s. 3).

Jackson’m aktarimiyla Breward moday1 sosyal kimlik, politik fikirlerin, estetik
begeni ve zevklerin aktarilmasmi saglayan dnemli bir kanal olarak gérmekte; Jackson
ise modern tiiketime dayali toplumlarda sosyal statiiniin ve basarinimn yansitilmasinda
insanlarin yasam tarzlarnin ve dis goriintiilerinin etkili oldugunu ifade etmektedir

(Jackson, 2007°den aktaran Oziidogru, 2012, s. 12).



Erdogan’in aktarimiyla Olgag, bireylerin viicutlarint kapatmak diisiincesinin
yerine giysi tercihlerini, ¢esitlilik ve farklilagsma diisiincesini esas alarak belirlediklerini
ve boylece bireylerin birbirlerinden farkli olma arzusuyla moda kavrammin ortaya
ciktigmi belirtmektedir (Olgag, 1981°den aktaran Erdogan, 2011, s. 3). Ayrica Olgag
bireylerin giizel goriinmelerinde giysi ve aksesuar secimlerinin etkili oldugunu,
modanin da bireylerin toplum tarafindan fark edilebilmeleri amaciyla olustugu
diisiincesindedir. Bu diislincesini de “toplum i¢inde yasayan birey, artik giydigi
giysilerine gore karsilanip deger veriliyor” diye ifadelendirerek vurgulamaktadir (Olgac,
1981°den aktaran Erdogan, 2011, s. 2).

Tunal’ya gore ise moda, “insan ruhunun temellenen bir davranisi”dir ve insanin
kazanmig oldugu davranig kaliplarinin sembolize edilmesinde Onemli bir rol
iistlenmektedir (Tunali, 2012°den aktaran Ogiilmiis, 2016, s. 6).

Webster, modayi; toplumda yer alan sosyal gruplara mensup kisilerin gegici
olarak benimsedigi, zamana ve o anki duruma uygun oldugu diistiniilen davranis sekli
olarak tanimlamaktadir. Dolayisiyla moda genel olarak, insanlarin farkli olani arayarak
yenilikler ortaya koyma ve bunu toplumda belirli bir yere sahip olan sosyal gruplara
uyum saglama amaciyla yaptig1 bir ¢esit davranis olarak ifade edilmektedir (Civitei,
2013, s5.57).

Giirsoy modaya iliskin olarak “moda, hayal ve fantezi iirlinii olmaktan ziyade,
toplumda o anda mevcut olan birtakim olaylar1 sentezleme mantigma dayanir (Giirsoy,
2010, s. 15)”diistincesini benimsemektedir.

King ve Ring ise moda i¢in sunlar1 ifade etmektedirler:

Bir moda, herhangi bir zamanda goriilebilir olan ve zamanla bir sosyal sistem ya da
bireylerin bir araya geldigi gruplarda degisen, 6zel maddi ya da maddi olmayan bir

fenomende, kiiltiirel olarak desteklenmis bir anlatim bigimidir (Ertiirk, 2011, s. 6).

Modayla ilgili yapilan ¢esitli tanimlardan anlasiliyor ki modayr farkli bakis
acilarindan farkli sekillerde anlamlandirmak ve onu tek bir tanima sigdirmak soz
konusu olmamaktadir. Genel olarak ifade etmek gerekirse, kimi tanimlamalarda moda
bir farklilasma, farkli olma ve davramis bi¢imi olarak ifade edilirken, bazi
tanimlamalarda ise gegici dongiisel fenomen ve tiiketim iirlinii oldugu vurgusu yapildigi
dikkati gekmektedir.

Moda kavrami sosyolojik, psikolojik, ekonomik ve estetik ¢ergeveler agisindan

degerlendirildiginde de farkli tanimlamalarla karsilagilmaktadir. Moda konusuna farkli



acilardan yaklasmak adina kavramsal, sosyolojik ve psikolojik boyutunu da ele almak

uygun olacaktir.

2.1.1. Modanin kavramsal, sosyolojik ve psikolojik boyutu

Moda, tarihte bir¢ok 6nemli olayla etkilesimi sayesinde insanlik agisindan énem
tagiyan bir kavram olarak yerini almistir. Moda kapsamui, ortaya ¢ikis sekli, herhangi bir
seyin (nesne, diisiince, inang, bi¢im vb.) moda olarak tabir edilmesi i¢in hangi unsurlar1
icinde barmdirmasi gerektigi ya da modanin ortaya ¢ikisinda etkili olan faktorlerin neler
oldugu gibi sorular dogrultusunda bircok kuramda tanimlanarak anlatilmaya
calisiimistir (Civitei, 2013, s. 57).

Moda biinyesinde barindirdigi diyalektik yap1 nedeniyle farkli amaglarin bir araya
geldigi ve uyum i¢inde calistig1 bir kavramsal biitlinliik hali olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Modanin yasamini siirdiirebilmesi i¢in karsitlarin bir biitiin olarak bir arada olmasi
gerekmektedir. Yani farkliliklar1 fark ederek bunlari bir araya getirmek, alisilmisin
disma ¢ikmak, dikkat ¢ekici olmak ve farkli olami biinyesinde barindirmak moda
acisimndan 6nemlidir (Onur, 2004, s. 15-16).

Chaney’e gore moda sadece insanlari viicuduyla ilgili bir kavram olmayip ayni
zamanda davranig ve diisiince yapilariyla, bilgi birikimiyle ve ortaya ¢ikardigi liriinlerle
de baglantili bir kavramdir. Endiistrinin gelismesiyle canlilik kazanan bir kavram olan
moda ayni zamanda bir davranis modeli olarak degerlendirilmektedir. Moday1
benimseme, bireyi bagkalarindan farklilastirirken, bireyin toplumun benimsedigi
degerleri de onaylayip toplumsal kimligi kabul ettigini ve bireyin toplumun bir pargasi
oldugunu gostermektedir (Chaney, 1996’dan aktaran Civit¢i, 2013, s. 61).

Moda, sosyolojik ve psikolojik perspektifie ele alindiginda bireyin kimligi,
statiisii, toplumdaki yeri, gorevleri, benimsemis oldugu deger yargilar1 ve kendini ifade
etme bi¢imi olarak tanimlanmaktadir (Meydan ve Ercivan, 2007, s. 76). Ozellikle icinde
bulundugumuz zaman diliminde modanin, i¢inde barindirdigi her unsurla farkl bakis
acilarindan giinliik yasantilarin odagma konumlandig1 dikkati ¢ekmektedir (Yagl, 2012,
s. 147).

Sosyal bir bakis agisiyla yaklasildiginda bireylerin digerlerinden farkli olmay1
istemesinin altinda yatan gerekgelerin “yarar” saglamak olmadig: bilinmektedir (Onur,

2004, s. 19).



Sosyolojik agidan moday1 degerlendirmeden 6nce konuya sosyolojinin tanimini
yaparak baglamak daha dogru olacaktir.

Sosyoloji, sosyal hayatta insanlarin, topluluklarin ve sosyal kurumlarin davranis
yapilarini, yasanan olay ve olgular1 inceleyen pozitif sosyal bir bilim dali olarak

degerlendirilir.
Sosyoloji, toplumsal iliskilerin yapisini, nedenlerini ve etkilerini arastiran bilim dalidir.
Insanlarm sosyal yasamlarmi ele almakta ve topluluk halinde yasayan insanlarin birbirlerini
karsilikh olarak etkilemesinden meydana gelen sosyal kurulus ve miinasebetleri
incelemektedir ( Civitci, 2013, s. 62).

Toplumsal bir olgu olarak degerlendirilen moda kavrami da sosyoloji bilimiyle
etkilesim halindedir. Bu baglamda moday1 sosyolojik olarak ele almak konuya
toplumsal agidan yaklagmak anlaminda 6nemli bir unsur olarak goriilmektedir.

Sosyolojik anlamda moda kavrami; toplumun c¢esitli kesimleri tarafindan
benimsenmis, toplumun ¢esitli alanlarini ilgilendiren ve zaman igerisinde gegici
degisiklikler gosteren yenilikler olarak degerlendirilmektedir. Moda kapsaminda
degerlendirilen unsurlar kisa silireli de olsa toplum tarafindan deger goriip
benimsenmekte modanin gegici olma oOzelligiyle bu unsurlar yerini farkli moda
unsurlarina birakmaktadir. Bununla birlikte zaman igerisinde toplumlarin 6rf ve
adetlerinde, yasam bicimlerinde, diisiince yapilari ve davranis kaliplarinda
farklilagsmalara veya yeni olusumlara imkan saglayabilmektedir (Civitgi, 2013, s. 62).

Modanin toplum tarafindan benimsenmesi, onaylanmasi fayda sagladigindan ya
da ona fazla deger bigildiginden degil, bireylerin begenilerine ve duygularina hitap
etmesindendir. Moda insanlarm ihtiyaglarmin farkliligindan dogmakta, yas, cinsiyet,
toplumsal katmanlara gore ¢esitlilik gostermektedir (Tezcan, 1983, s. 267).

Sosyoloji biliminin yillarca 6nce baslaylp ¢agimiza kadar siiren incelemeleri
sonucunda XVIII. Yiizyil ile XIX. Yiizyil arasinda toplumsal hayatta yasanan olaylarin
moda kavrammnin degismesinde etkili oldugu ve modanin hedef kitlesinin degisime
ugradigi, toplumsal yapi igerisindeki {ist katmanlardan kitlelere dogru yaygmlik
kazandig1 goriilmektedir (Arslantepe, 2001, s. 6). Moda, iist katmandan alt ve orta
katmanlara dogru gegis yaptiginda artik moda olmaktan gikmaktadir. Ust katman ise
yOniinii yeni modaya c¢evirmektedir (Davis, 1997, s. 126).

Tolan tarafindan moda, toplumsal kategorilerden iist katmandakilerle aynilagsmay1
saglayan onemli bir arag olarak goriilmektedir. Iki tarafli toplumsal siireci

kapsamaktadir. Bunlardan biri alt katmandakilerin {ist katmandakilerle ayni olabilmek
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icin yaptiklar1 davraniglar1 gosterirken, bir digeri de iist katmandakilerin alt
katmandakilerin benzeme ¢abalarina engel olabilmek i¢in farklilasma ve yenilik
miicadelesine girmeleridir (Tezcan, 1983, s. 267).

Sosyolog Simmel’ e gore, modayla insanlar bir ve benzer olmayi istedikleri halde
ayn1 zamanda farkli ve tek olmay1 da tercih etmektedirler. Simmel bunun ikili bir durum
olduguna vurgu yapmaktadir (Tezcan, 1983, s. 267).

Sosyolojide genel olarak modanin su fonksiyonlarmin bulundugu ifade edilmektedir:
*Moda, kisilerin 6rf ve adetlerin baskisindan mesru bir sekilde siyrilmalarini temin eder.
+Cinsel ilgilerin yiiceltilmis bir bigimde agiklanmasina firsat verir.

«Asag statiide bulunan kisilerin kendilerini iist siiftaymis gibi gormelerine yardimet olur.
*Bir gruba benzeyerek o grupla 6zdeslesmeyi ve boylece kabul gormeyi saglar.

«Kisileri, devamh degisen bir diinyaya uymaya zorlar ve boylece gelismelerini siirdiiriir
(Civitgi, 2013, s. 63).

Bu baglamda modanin sosyolojik acgidan fonksiyonlarini degerlendirecek
olursak; moda kisileri 6rf ve adetlerin zorlayici1 tavrindan uzaklastirarak degisim ve
gelisimlerden haberdar ederek bunlara uymalarini saglamakta, ayrica kisilerin
kendilerini iist tabaka ile bir tutarak bu tabakaya benzemeye caligmalarina ve onlar gibi
davranarak kabul gérmelerine imkan vermektedir.

Edinilen bilgiler dogrultusunda sosyolojik ac¢idan modanin; toplumdan ayri
diisiiniilemeyecegini, toplumsal olay ve olgulardan etkilenebilecegini, toplumsal
iligkilerde etkili bir faktor olarak yer aldigni, toplumun sosyal katmanlari arasinda
benzerlik ve farklilik miicadelesinde ikili olarak aktif bir rol tistlendigini sdyleyebiliriz.

Psikolojik agidan modanin temelinde; bireylerin modayi takip ederek kendilerini
diger bireylerden farklilagtirma yolunu tercih etmesi ve dolayisiyla iistiinliikk duygularini
tatmin etmeleri yer almaktadir. Bireyler boylece kendilerini farkli olarak benimsetme
imkanina erismektedirler (Giirsoy, 2010, s. 15).

Moday1 benimseme, bireyde digerlerinden farkli olma duygusunu saglarken
bireye toplumun degerlerine uyum sagladigini gdstermekte ve kendini toplumun bir
ferdi oldugunu hissettirmektedir (Civit¢i, 2013, s. 61).

Modanin psikolojik mi yoksa sosyolojik mi bir olgu oldugu hakkinda ¢ok ¢esitli
goriigler olmasma ragmen moda baslangig asamasinda subjektif ve bireysel bir olgu
oldugu i¢in psikolojik esasa dayanmaktayken sonrasinda genisleme ve yaygmlik
kazanmastyla birlikte sosyo-psikolojik boyuta doniistiigii goriilmektedir (Giirsoy, 2010,
s. 17).
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Bu agiklamalar dogrultusunda; modanin bireyler iizerinde yarattigi farkli olma,
istiinlik ve topluma aitlik hissi gibi psikolojik durumlar bireylerin moday:1 takip
etmesinde etkili olabilmekte ve bu durum da modanin psikolojik boyutunu ortaya

cikarmaktadir.

2.1.2. Modanin iletisim boyutu

Bireyle toplum arasinda iletisim araci olma roliinii {istlenen moda, bireyin giydigi
kiyafetlerle sozsiiz, gorsel ve hareketsiz semboller yoluyla cevresine kendini ifade
etmesini saglamaktadir (Ercivan ve Meydan, 2007, s. 76).

Modanin sozsiiz ve gorsel bir iletisim aract olarak baslica 6gesi olan giysi
toplum icerisinde toplumsal ifadeler olusturmak ve bireyin kendini ifade etmek
amaciyla kullandig1 etkili yollardan biridir (Goksel, 2007, s.48). Giysi dili olarak
adlandirilan bu tabir kendi kendine olusmayip toplumsal diisiince yapilar1 ve kiiltiirel
birikimlerin sonucu olarak ortaya c¢ikmaktadr (Isbilen, 2007, s. 353). Birey ve
toplumlarin giyinme bic¢imleri iletisim baglaminda sembol olarak kullanilabilmekte ve
bu semboller toplumsal yapida ekonomik, politik ve kiiltiirel alanlarda ¢esitli anlamlar
iireterek bireylerin kimliklerini ifadelerinde 6nemli roller iistlenebilmektedir. Bireylerin
kendilerini ifade edebilmek, sozsiiz olarak digerleriyle iletisim kurabilmek, giysiler
aracilifiyla anlamlar1 aktarabilmek ve farkli kimlikler olusturabilmek amaciyla
giysilerden ve modadan yararlandiklar1 goriilmektedir. Bireyler modayla beraber kendi
yasam bi¢imlerine uygun olabilecek sekilde goriinimler elde etmektedirler (Gengtiirk
Hizal, 2003, s. 67). Modanin, bireylerin psikolojik, sosyolojik, toplumsal, ideolojik,
cinsel, mesleki, politik se¢imleri ile ilgili bilgi sahibi olmaya ve bu alanlar {izerinden
digerleriyle cesitli sekillerde iletisimler kurmaya imkan sagladigi goériilmektedir. Bu
baglamda moda bireylerin s6zlii iletisimden sonra en iyi iletisim kurma ve kendilerini
ifade etme bi¢imi olup en ¢ok tercih ettikleri iletigim tiirli olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Ercivan ve Meydan, 2007, s. 76).

Fred Davis’e gore bir aktarim sekli olarak giysileri sozlii iletisimden ayiran en
belirgin farkliligin, sozli iletisimdeki sesler kadar kesin bir ifade olarak
standartlastirilamamis olmasidir (Davis, 1997, s. 24). Davis, giysilerden faydalanarak
kisileri tanimlamanmn, degerlendirmenin veya smiflandirmanin ilk  bakista

anlasilabilecek kadar kolay olmadigini ifade etmektedir (Davis, 1997, s. 72). Giinliik
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hayatta bircok giysi tiirii farkli zamanlarda farkli goriintiiler ortaya ¢ikartarak bu
goriintiilerle kendilerini ifade edebilmektedir (Gengtiirk Hizal, 2003, s. 83).

Kullanilan giysiler ve bunlara bigilen anlamlar zamana, duruma ve topluma gore
degisiklik gosterse de genel olarak insanlarin zihninde canlandirdigi imajlar ve
cagrisimlar bulunabilmektedir.

Ornek iizerinden detaylandiracak olursak; Miisliiman kadin, tesettiir giyimi
digerlerine gore bir sembol olarak kullanmakta, kim oldugunu ve hangi inanci
benimsedigini ifade etmek amaciyla bu giyim tarzini tercih etmektedir (Turkoglu,
2000’den aktaran Gengtiirk Hizal, 2003, s. 75). Tesettiir giyimi tercih eden insanlarla
karsilasildiginda onlarin hangi inanca mensup olduklar1 hakkinda fikir sahibi olmak
anlaminda 6nemli bir ipucu gdsterdigi sdylenebilir.

1960-1970’11 yillarda ortaya ¢ikan Hippi akiminin savunucularinin tercih ettikleri
giysi tarzlar1 bu akimin benimsemis oldugu felsefe hakkinda bilgi vermekte ve
insanlarin zihninde ¢esitli ¢agrisimlar yaratmaktadir (Ercivan ve Meydan,2007, s. 76).
Hippi akimmnin savunuculari "savagma, sevis" slogani ile tiim diinyayr etkilemis,
Ozgiirliik¢li tavir sergilemislerdir. Bu donemde gengler yoksul smiflar gibi giyinmisler
(Onur, 2004°den aktaran Yildirim, 2011, s. 39), uzun saglara bas band1 takarak eski kot
pantolonlar1 giymislerdir (Connikie, 1990°dan aktaran Yildirim, s. 39). Toplumdan
dislanan sorunlu gengler, bakimsiz, 6zentisiz, pis giysiler ile akimin temsilcileri haline
gelmislerdir (Yiiceer, 1992°den aktaran Yildirim, 2011, s. 39). Toplumda bu tarz imaja
ve giyime sahip kisilerle karsilagildiginda hippi akimina ¢agrisim yaptigi ve bu akimin
benimsedigi felsefeyi kendine uygun gordiigii diisiiniilebilmektedir (Ercivan ve
Meydan, 2007, s. 76).

Bu konuya verilebilecek bir diger 6rnege bakilacak olursa yine 1970’1 yillarda
ortaya ¢ikan Punk akimidir. Bu akimla en u¢ smirda bir yasam tarzi tercih edilmistir.
Giysilerde siyah ve koyu renkler tercih edilmis, bununla beraber zincirler, metaller,
cengelli igne gibi cesitli aksesuarlar kullanilmistir (De La Haye, 1988’den aktaran
Yildirim, 2011, s. 41). Bu akim toplumda isyan ve baskaldir1 olarak baslamis ve sok
etkisi yaratmak amaciyla olusturulmus bir stil anlayis1 ile anilmistir. Toplumda olusan
algi, asilik, sokak kiiltiirii, topluma, diizene kars1 olma, marjinal bir diizen yaratmadir.
(Ercivan ve Meydan, 2007, s. 77).

Bu 6rneklerden de anlagilacagi iizere bireylerle sozlii iletisime gegmeden once dis

goriiniisleri ile sozsiiz ve gorsel iletisimde bulunulmaktadir. Bize aktarmis olduklari
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mesajlar, kisilerin yasam tarzlari, diisiince yapilar1 ve deger yargilar1 hatta kisilikleri
hakkinda bilgi sahibi olabilmemiz anlaminda modanin ve giyimin etkili ve 6énemli bir
iletigim arac1 oldugu diisiiniilmektedir.

Bireylerin kendini ifadesinde sembol olarak giysilerden ve modadan yararlandigi,
bu sembollere toplum tarafindan ¢esitli anlamlar yiiklendigi ve bu sembollerin bireyler
hakkinda genel bilgi edinmeyi kolaylastirdigi goriisii hakimdir. Bu da modanin ve
giyimin iletisim kurmada ilk izlenim olarak bireyin tanmnmasinda 6nemli paya sahip

oldugu gercegini ortaya ¢ikarmaktadir.

2.2. Modanin Onemi ve Amaci

Moda, tarihte bir¢ok 6nemli olayla etkilesimi dolayisiyla insanlik agisindan 6nem
tastyan bir kavram olarak yerini almistir (Civitei, 2013, s. 57). Hayatin iginde her alanda
varlik gostererek anlam bulan moda, en ¢ok da giyim alaninda yaygin olarak kullanilmis
ve daha ¢ok bu alanda kendini ifade etmistir (Aga¢ ve Cegindir, 2006, s. 3).

Sosyolojik ve psikolojik perspektifte ele alindiginda moda; bireyin kimligi,
statiisii, toplumdaki yeri, gorevleri, benimsemis oldugu deger yargilar1 ve kendini ifade
etme bi¢cimi olarak tanimlanmaktadir (Meydan ve Ercivan, 2007, s. 76). Bu anlamda
moda bireylerin kendilerini ifade etme bi¢imlerinde 6nemli bir faktor olarak karsimiza
¢ikmaktadir.

Bireylerin kendilerini ifade edebilmek, s0zsiiz olarak digerleriyle iletisim
kurabilmek, giysiler araciligiyla anlamlar1 aktarabilmek ve farkli kimlikler
olusturabilmek amaciyla giysilerden ve modadan yararlandiklar1 goézlenmektedir
(Gengtiirk Hizal, 2003, s. 67). Modanin, bireylerin psikolojik, sosyolojik, toplumsal,
ideolojik, cinsel, mesleki, politik se¢imleri ile ilgili bilgi sahibi olmaya ve bu alanlar
iizerinden digerleriyle c¢esitli sekillerde iletisimler kurmaya imkan sagladigi
goriilmektedir (Ercivan ve Meydan, 2007, s. 76). Moday1r benimseme, bireyi
bagkalarindan farklilagtirirken, bireyin toplumun benimsedigi degerleri de onaylayip
toplumsal kimligi kabul ettigini ve bireyin toplumun bir parcast oldugunu
gostermektedir (Civitgi, 2013, s. 61). Ozellikle iginde bulundugumuz zaman diliminde
modanin, i¢inde barindirdig1 her unsurla farkli bakis agilarindan giinliik yasantilarin odagina
konumlandig1 dikkati gekmektedir (Yagl, 2012, s. 147).

Sosyolojik agidan modanin fonksiyonlar1 degerlendirildiginde; moda kisileri 6rf

ve adetlerin zorlayici tavrindan uzaklastirmakta, cinsel ilgilerin diga vurumuna imkan
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tanimakta, degisim ve gelisimlerden haberdar edip bunlara uymalarini saglamaktadir.
Ayrica alt tabakada yer alan kisilerin kendilerini iist tabaka gibi hissetmelerine ve onlar
gibi davranarak kabul gormelerine imkan vermektedir (Civit¢i 2013, s. 63).

Bireyler moday1 takip ederek kendilerini diger bireylerden farklilagtirma yolunu
tercih ederek istiinlilk duygularini tatmin ettikleri goriilmektedir. Bireyler bdylece
kendilerini farkli olarak benimsetme imkanina erismektedirler (Giirsoy, 2010, s. 15).

Moday1 benimseme, bireyde digerlerinden farkli olma duygusunu saglarken
bireye toplumun degerlerine uyum sagladigmi gostermekte ve kendini toplumun bir
ferdi oldugunu hissettirmektedir (Civitgi, 2013, s. 61).

“Moda bi¢im olarak siirekli degismektedir. Moda, tiiketim siirecinde kitle iletisim
araglarindaki reklam sayesinde toplumlar1 yonlendirmektedir (Bayhan, 2011’den
aktaran Tiifekci, 2014, s. 16)”.

“Moda yenilikgi bir olgu olmasi sebebiyle toplumun tiiketim yapisini
etkilemektedir. Tiiketiciler yasam stillerini yaratan modadan neyin, nasil, nerede
tiikketilecegini 6grenmektedir (Cinar ve Cubukgu, 2009°dan aktaran Tiifek¢i, 2014, s.
15)”.

2.3. Modanin Tiirleri
2.3.1. Yiiksek moda (Haute couture)

Fransizca’dan gelen “Haute Couture” kavrami, kisilerin viicut 6zelliklerine ve
Olciilerine uygun olarak tasarlanmis, iyi malzeme kullanilarak kaliteli iscilikle 6zgiin
modellerin yaratildig1 bir kavram olarak karsimiza ¢ikmistir. Modelinde, kumasinda,
deseninde, aksesuarinda ve siislemesinde sanatsal 6zellikler tasiyan, seckin ve estetik
bir giyim tiiriidiir. Tiirkiye’de karsiligi ismarlama giyimdir (Sahin, 2009, s. 22).

Tiirkge’de “Otkutiir” olarak okunan Haute Couture kavramiyla siradan terzilik
yerini tasarim yonili olan islere birakmaya baslamistir. Bu giyim tiiriinii ekonomik
acidan giiclii olan ve belirli bir sosyal statliye ulasmis elit kesim olarak ifade edilen
kisiler tercih etmektedir (Erol, 2011, s. 98).

Haute Couture ilk olarak 18.yy’da Fransa’da Versailles’daki saray modasimin
taklit edilmesiyle ortaya c¢ikarak o©zel tasarimlari canli modellerde sunan Charles
Frederick Worth tarafindan baslatilmistir (Ambrose ve Haris, 2007, s. 127). Bu doneme

kadar herkes kendi giysilerini kendi dikerken burjuva sinifi 6zel gecelerde terzilerin
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diktigi farkl giysileri giymek istemis ve boylece Haute Couture kavramu dogmustur
(Olgag, 2007, s. 223).
Haute Couture tasarimina ydnelik ornekler asagida yer almaktadir (Bkz Gorsel

2.1-2.2).

Gorsel 2.2. Haute Couture 6rnegi (http-1)

2.3.2. Hazir giyim (Pret-a porter)

Endiistri devrimi toplumda sosyal kosullarin degismesine, teknolojik
gelismelerin yaganmasina neden olmustur. Bu degisim ve gelisim sonucunda ismarlama
(siparis) giyim 6nemini kaybederek yerini hazir giyime birakmustir (Sahin, 2009, s. 38).

“Hazir giyim; seri iretilen, alicmm Olgiilerine gore satilan giyim esyalarmin
timidiir (Olgag, 2007, s. 224)”. Tiiketiciler tarafindan popiiler goriilen, seri iiretilen,
fiyat ¢esitlendirmeleriyle birlikte perakende satis noktalarinda biiylik miktarlarda
satilarak tiiketiciye ulagan giysilerdir (MEB, 2008, s. 10).
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2.4. Moday Etkileyen Faktorler
2.4.1. Sosyolojik faktorler

Temel ihtiyaclar arasinda yer alan giyim, tarih dncesi ¢aglarda doganin olumsuz
sartlarindan korunmak i¢in dogadan karsilanirken zamanla giyim etkinligine dontiserek
sosyal faktorlerin etkisiyle farkli sekillerde karsimiza ¢ikmustir (Ertiirk, 2013, s. 3).

Gegen yiizyillar icerisinde toplumda farkli olmay1 ve fark edilmeyi benimseyerek
giyinen insanoglu bu kaygiyr her zaman tasimistir. Bu farklilasma olgusuyla ortaya
¢ikan ‘moda’ kavrami zaman igerisinde tekrar tanimlanmistir. Moda, tarihte bir¢ok
onemli olayla etkilesimi nedeniyle insanlik agisindan 6nem tasiyan bir kavram olarak
yerini almistir (Civitgi, 2013, s. 57).

“Toplumsal ve kiiltlirel degerlerin etki alani igerisinde gelisen moda, siirekli
degisimi ongorerek bireysellikten uzaklasmis ve toplumsal boyut kazanmustir (Imre,
2016, s. 191)”.

Moda insanlik tarihi boyunca ¢esitli etkenler dogrultusunda degisim ve gelisim
gostermistir. Bu gelisim ve degisimi etkileyen faktorlerden birisi de sosyolojik

faktorlerdir.

2.4.1.1. Sosyal statii ve moda iliskisi

Statii kavrami, Meydan ve Ercivan (2007, s. 77) tarafindan; belirli bir toplumda
bir bireyin var olan 6teki durum ya da mevkiler arasinda sahip oldugu durum ya da
mevkii belirlemeye yarayan her tiirlii toplumsal 6zellik ya da konum olarak
belirtilmistir.

“Cem Hakko sosyal statiiyli, modanin insanin kendi toplumsal konumunu saptama
boylece de belirli bir toplumsal smifin {iyesi oldugunu gdsterme araci olarak
tanimlamaktadir (Hakko, 1992, s. 15)”.

Onceden viicudu 6rtme, korunma amaciyla kullanilan giysiler tarihsel siireg
icerisinde toplumsal statiiyii, kisiligi, rolleri sekli olarak belirlemeye ve bireyin toplum
icerisinde ait oldugu yeri tanimlamaya yarayan bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Toplumsal statiiniin en belirgin gostergelerinden biri olmasinda ve sembolik smirlarin
korunmasinda etkili olan giyim ve giyim tercihleri, toplum igerisinde bireylerin
bulunduklar1 konumlarm farkli donemlerde ne sekilde algilandigin1 ve statii sinirlarinin

nasil belirlendigini gostermektedir (Goksel, 2007, s. 50). Bu nedenle sosyal
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tabakalagmanin belirgin oldugu toplumlarda giyimin, tabakanin niteliklerini tagidigi
goriilmektedir.

Sosyal hayatta yasanan gelismelerle orta tabakanin yayginlagsmasi, moday1 iktidar1
sembolize eden bir kavram olarak kisilerin takip ettikleri degisiklikler silsilesi haline
getirmistir. Zaman igerisinde modanm toplumun diger kesimlerinde de goriilmeye
baslamasi endiistrilesmis toplum olma ve buna baghh olarak modernlesmeyle

baglantilidir (Barbarosoglu, 2012, s. 71).

Wilson’a gore, XIV. yiizyll sonrasinda biiyilk sehirlerin olugmasi, yani sehirlesme
kavraminin baglamasi, aristokrat ve soylularin sofistike bakis agilarinin olugsmasi sebebiyle
giiniimiizde algiladigimiz moda kavrami olusmaya baslamistir (Wilson, 2003’den aktaran

Akyol, 2010, s. 189).

Toplumsal hayatta ekonomik ve sosyal gelismeler ile yasanan hizli degisim,
ekonomik biiylime ve orta tabakalasmanin ortaya g¢ikarak genislemesi ile tiim sosyal
tabakalar1 etkisi altina almasi, modanin siniflar arasinda gegis saglamasinda da rol
oynamistir (Barbarosoglu, 2012, s. 72).

Wilson (2003)’1in bahsettigi lizere sehirlesmeyi saglamig toplumlarda modanin
ekonomik ve sosyal bir statii aract oldugu daha belirgin olarak kendini gostermektedir.
Bireyler moday1 takip etmeyi bir {istiinliik gostergesi olarak algilaylp sosyal
tabakalasmanin en {ist seviyesindeki yerlerini garantilemek diistincesindedirler.

Yasam bicimleri, davranis sekilleri, giyim tercihleri gibi unsurlarmn bireylerin
toplumun hangi kesiminde yer aldigini1 gostermek, bunu somut olarak aktarmak, konuya
tarihi slireg iizerinden ¢esitli 6rneklerle deginmek anlaminda daha uygun olacaktir.

Hagli seferleriyle Dogu’dan Bati’ya gecen kumas ve miicevherler, statii
gostergesi haline gelmistir. 14. Yiizyilda Avrupa’da yiirlirliige giren tutumluluk
yasalariyla alt sinifin iist sinifa ait kumas ve modelleri kullanmasina izin verilmemistir.
15.-17. Yiizyillarda gosterisli ve gorkemli giyim tarzi smif farklhiliklariyla beraber
aristokrasinin sembolii olmustur (Modleski, 1998°den aktaran Arslantepe, 2001, s. 4).
17. ve 18. Yizyilda ise derebeyliklerle yOnetilen toplumlarda asilzade olarak
adlandirilan saray mensuplar siislii giysiler giyerken c¢alisan koyliiler koylii kiyafeti
olarak adlandirilan giysiler giymek zorunda kalmistir (IThan, 1995°den aktaran Abali,
2009, s. 122).

Modanin, degisim ve gelisim siireci icerisinde statii ile baglantili oldugu dikkate
alindigmda mesleki statii lizerinde de etkili oldugu da gozlemlenmektedir. Mesleki

statililerin ayristirict unsurlarindan biri beyaz yaka ve mavi yaka tanimlamalaridir. Bu
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tanimlamalar, mesleki statii ile birlikte calisanlarin ne tiir bir isle ugrastigini, ekonomik
diizeylerini belirlemeye imkan saglar (Meydan ve Ercivan, 2007, s. 78).

Beden giiclinii kullanarak emeginin karsiligini saat iicretiyle alan is¢i sinifina
mensup mavi yakali ¢alisanlar, iiniforma benzeri mavi renkli kiyafetleri nedeniyle bu
sekilde adlandiriimislardir. Ik olarak Amerika’da ¢alisanlarin giydigi mavi renkli (kot
kumasindan) is kiyafetleri tiretilmis ve ‘mavi yakali” kavrami boylelikle ortaya ¢ikmistir
(Kirkegaard ve Larsen, 2011°den aktaran Bayraktaroglu vd., 2015, s. 143).

“Buna karsilik “beyaz yakali calisanlar” teriminin egitimli, iyi tiicret alan,
yonetimin iist kademelerine yakin, sik giyimli gibi belli 6zelliklere iliskin ¢agrisimlar
yaptig1 soylenebilir (Erdayi, 2012, s. 68)”. “Bu terim 19. ve 20. Yiizyildaki geleneksel
ofis personelinin beyaz gomlek giymesinden esinlenerek isimlendirilmis bir smifi ifade
etmektedir (Saithep, 2008’den aktaran Bayraktaroglu vd., 2015, s. 144)”.

Glinlimiizde ise baz liriin ve markalara sahip olup kullanmak bir statii gostergesi
olarak goriilmektedir. Ciinkii bu iiriin ve markalar1 satin alabilen kisilerin, basar1 veya
giice sahip olduklar1 kabul edilmektedir (O’Cass ve McEwen, 2005°ten aktaran Giilliilii
vd., 2010, s. 107).

2.4.1.2. Inan¢ ve moda iliskisi

Din ve toplum karsilikli olarak birbirinden etkilenmekte ve birbirini
sekillendirmektedir. Toplumda yasanan cesitli olaylar dini etkileyebilecegi gibi dini
unsurlarin da hayatimizin ¢esitli alanlarinda etkili oldugu goriilmektedir. Bu alanlardan
birisi de giyimdir (Goniil, 2012, s. 137). Tarihsel siire¢ igerisinde giyim ve moda ¢esitli
unsurlardan etkilenmekte ve bu unsurlardan biri de toplumlarin inanglar1 ve deger
yargilar1 olarak bilinmektedir. Toplumlar kendilerini ait hissettikleri dinin kurallari
dogrultusunda, c¢esitli dini sembolik unsurlar1 kullanarak giyim kusamlarina
yansitmislardir. Ornegin Israilli gengler Siyonizme baglilik ve dindarlik gdstergesi
olarak ‘kipa’ adli kiiciik takkeler kullanmaktadirlar (Arvasi, 1990°dan aktaran Abali,
2009, s. 127). Diger dinlerin inananlarinin da kendi dinlerine ait sembollesmis unsurlari
ve buna uygun modalar1 bulunmaktadir. Diinya’da son donemlerde dine olan ilgi ve
egilim artmis, bu baglamda tasarimcilar da bu durumun farkindaligiyla tasarimlarini
olusturmuslardir (Goniil, 2012, s. 138).

Tasarimcilarin ge¢misten giiniimiize dini unsurlardan ilham alarak hazirlamig

olduklar1 giysi tasarimlari ¢esitli 6rneklerde goriilmektedir.

19



Italyan moda markas1 Dolce&Gabbana defilelerine dini motifleri tasiyan
markalardan biri olarak yerini almistir. Marka, 2013-2014 sonbahar-kis koleksiyonunda
Sicilya'daki Monreale Katedrali'nin altin mozaiklerine yer vermis, mozaik baskill

elbiseler, antik ta¢ ve hag isaretli aksesuarlar kullanmigtir (http-2) (Bkz Gorsel 2.3- 2.4).

Gorsel 2.4. Dolce&Gabbana2013-2014 Sonbahar-Kus(http-2)

Dinin modaya nasil yansidigin1 gosteren farkli sezon ve tasarimcilara ait gorseller

asagida yer almaktadir.
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Gorsel 2.5. Christian Dior, Prada, Alexander McQueen
(Gomiil, S., 2012, Din ve Moda, Yiiksek lisans tezi, s. 139)

Gorsel 2.6. Jean Paul Gaultier -2010
(Géniil,S., 2012, Din ve Moda, Yiiksek lisans tezi, s. 139)

Gorsel 2.7. Yamamoto 2012, Dsquared 2011, Boy George
(Goniil,S., 2012, Din ve Moda, Yiiksek lisans tezi, s. 140-142)
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Gorsel 2.8. Dolce Gabbana,Chanel, Atill Kutoglu
(Géniil,S., 2012, Din ve Moda, Yiiksek lisans tezi, s. 140-142)

Aciklama ve drneklerden de anlasilacagi lizere, dinin moday1 ve giyim sekillerini
etkiledigi ve tasarimcilar tarafindan dénem donem ilham kaynagi olarak kullanildig:

goriilmektedir.

2.4.1.3. Kimlik ve moda iliskisi

Modernizm 6ncesi donemlerde {izerinde ¢ok fazla durulmayan bir kavram olan
kimlik kavrami bugilin yogun bir sekilde kurumsallastirilmis ve formiillestirilmis bir
kavram olarak karsimiza gikmaktadir. Onceleri filozoflarm ilgi alanina giren bir konu
olan kimlik, giiniimiizde popiiler diinyanin ilgi alanin1 olduk¢ca mesgul eder hale
gelmistir (Benwell ve Stokoe, 2006°den aktaran Avcioglu, 2011, s. 361).

Kimlik kavrami, yapilan ¢alismalarda genel olarak “ben kimim?” sorusuna verilen
yanit olarak degerlendirilmekte (Morsiinbiil, 2011°den aktaran Kartopu, 2016, s. 483)
ve kavramin Kkisiler arasindaki farkliligi ve benzersizligi ifade ettigine vurgu
yapilmaktadir (Budak, 2000’den aktaran Kusat, 2003, s. 47).

Kimlik, kisinin insanligma 6zel igerigini veren, onu kendisi yapan tanimlayici
karakteristigidir. Bu karakteristik 6zellik, kisinin inanglarinda, degerlerinde,
secimlerinde, fikirlerinde, duygularinda kisacast yasam tarzinda kendisini
gostermektedir (Bourse, 2009; Tok, 2003’den aktaran Ilhan, 2013, s. 233).

Ister felsefi, ister kiiltiirel temelli olsun insanin kendisini tanimlamasi onun en
onemli sorunlarindan biri olarak gdriilmektedir. Kimlik arayigmin 6ziinde “Ben kimim
ve neyim?” sorular1 yer almaktadir (Takis, 2003°den aktaran Akdemir, 2004, s. 44). Bu

soruya verilen cevaplar, kisinin bedensel yapisiyla ilgili oldugu kadar, deger yargilari,
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inanclari, tecriibeleri, yas, cinsiyet, etnik koken ve statii gibi toplumsal, mesleki
konumlar ile de ilgili olarak ortaya ¢ikmaktadir (Akar, 2012’den aktaran Kartopu, 2016,
s. 483).

Glnlik hayatin yogunlugunda bireyler kendilerini ifade etme ve digerleri
tarafindan fark edilme istekleri dogrultusunda kimlik kaygisi yasamaktadirlar. Bu
kayginin altinda yatan neden ise degisen diinyaya uyum saglamak ve sececegi kimligin
hangisi olacagma karar vermektir (Baumann, 2005°den aktaran, Kocak, 2005, s. 118).

Kocak’a gore yas gecislerinde bireyler topluma yabancilasma ve yalniz kalma
durumuyla karsilagmamak icin yeni kimlik arayislarma girerler. Bu noktada moda,
bireylerin kimlik beklentilerine cevap aramakta, kimligin kalicilasma ve bikkinlik
yaratma haliyle karsilasan bireylere de yeni kimlik onerilerinde bulunmaktadir (Kocak,
2005, s. 118).

Chaney ise kimlik ve giyim arasindaki iliskiyi; bireyin modaya uymasiyla hem
kendini digerlerinden farklilagsmasini saglamasi hem de toplum iginde onun pargasi
olarak var olmay1 ve toplumsal kimligini onaylamay1 saglamasi ag¢isindan 6nemli bir
gosterge olarak degerlendirmektedir (Chaney, 1999, s. 60).

Goksel (2007, s.48)’e gore bircok yasam tarzinda ortaya ¢ikan bireysel kimlik
anlayis1 karmasik ve anlasilmasi zor olan bir siireci ifade etmekte olup, bu siirecte
toplumsal kimliklerin tanimlanmasi modanin giysilere ylikledigi cesitli anlamlarin
etkisinde sekillenmektedir. Giysiler aracilifiyla kimligin olusumunu ac¢iklayabilmek
icin giysilerin verdigi mesajlar1 ve ifade ettiklerini anlayip degerlendirebilmek
gerekmektedir. Sozsiiz ifade bicimi olarak degerlendirilen giysi c¢esitlerine yiiklenen
anlamlar ve bunlarm ¢esitli sekillerde aktarimi topluluklarm ve toplum igindeki ¢esitli
gruplarm karsilikli iletisimi, etkilesimi ve iligkilerinde degisikliklerin yasanmasinda
etkilidir.

Bu aciklamalar dogrultusunda bir iletisim araci olarak moda, kimlikleri
ifadelendiren bir kavram olarak goriilmektedir.

Kimligin olusturulmasinda énemli bir role sahip olan moda ve giyim tercihleri,
bireylerin kendilerini ifade etme bicimlerinde, kendilerini o topluma ait hissetme
bilincinin gelismesinde ve donemin gerisinde kalmayip uyum saglama diislincesinde
biiytik Ol¢lide etkili olmustur. Giyim ve moda olgusu ge¢mis yilizyilda oldugu gibi

giinlimiizde de hem giinliik hayatta hem de is hayatinda kimligin ifade edilme seklinde
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gorsel bir yer bulmustur. Ayrica kimi zaman meslekleri, kimi zaman dini, kimi zaman

da toplumsal statiiyii belirleyen bir unsur olmustur.

2.4.1.4. Sehirlesme ve moda iliskisi

Diinya’da hizli bir sekilde gerceklesen kentlesme olgusu (Es ve Ates, 2004’den
aktaran Can, 2013, s. 2) sadece bir niifus hareketi olmayip toplumda ekonomiden
siyasete, kiiltlirel alandan sosyal hayata kadar bir¢ok alanda cok biiyiik degisimler
meydana getirmektedir (Can, 2013, s. 2).

Kentlesme, sanayilesmeye ve ekonomik gelismeye kosut olarak kent sayisinin artmasini ve
giinlimiizdeki kentlerin ortaya ¢ikmasini saglayan toplum yapisinda, artan oranda
orgiitlesme, is boliimii ve uzmanlagma yaratan, insan davranig ve iliskilerinde kentlere has
degisikliklere neden olan bir niifus birikimi siirecidir (Keles, 2002’den aktaran Can, 2013,
s. 2).

Kentlesme ve sanayinin gelismesi beraberinde kiiltiirel hayatin baglamasina ve
modanin gelismesine imkan saglamistir.“Max Von Boehn, modanin gelismesini, kirsal
kesimden sehre gog ile beraber kiiltiirel hayatin baslamasindan sonraya baglamaktadir
(Laver 1967°den aktaran Barbarosoglu, 2012, s. 79)”. Sehirlesme, kiiltiir ve gelir
diizeyindeki farkliliklar sosyal siniflar1 da beraberinde getirerek sehre sonradan gelen
topluluklarda giyimi 6n planda tutan davranis degisikliklerine neden olmustur
(Barbarosoglu, 2012, s. 79). Bu durum bu imkanlara sahip olmayan kisileri de etkilemis,
onlar gibi olma istegiyle giyime 6nem vermelerine ve moda olan unsurlar1 taklit etme
veya sahip olma egilimine yonlendirmistir.

Sanayi devrimiyle Avrupa ve Amerika sehirlerine artan goclerle ortaya c¢ikan
toplumsal smiflarda daha 6nceden tarimla ilgilenen gelir diizeyi diisiik yeni toplumsal
smif sehirde statli elde edebilmek icin giyime ydnelik harcamalarmi arttwrmistir.19.
yy’m son periyodunda Amerika’ya gd¢ eden kesimin giyime yonelik davramis ve
tutumlar1 ilgi ¢ekicidir. Eski kimliklerinin gostergesi olan geleneksel giyim tarzini
birakan gd¢menler yeni giysileri tercih etmislerdir (Crene, 2003 ve Heinze, 1990’dan
aktaran Pektasg, 2008, s. 4).

Sanayilesme siireciyle birlikte moda ve giyim sektorii sadece sosyo-ekonomik
yonden degil ayn1 zamanda degisen iiretim yontemleri yoniinden de etkilenmistir
(Pektas, 2008, s. 4). Bu durum giyim ve moda sektoriinde etkisini gostermis, farkli

zaman dilimlerinde farkli giyim tarzlarinin sekillenmesine neden olmustur.
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Sehirlesme ile gelen alt kiiltlir ait olduklar1 topluma yonelik giyim sekilleri ile
kendini yansitmaya baglamistir. Alt kiiltiir kendini giyim, miizik, davranis sekilleri gibi
cesitli gostergelerle ifade etmistir.

Ozellikle 2. Diinya Savasi sonrasinda medya ve giyim tarzlar1 arasindaki iliski ve
medya araciligiyla yayilan sokak alt kiiltiirlerinin moday1 etkiledigi goriilmektedir.
Rock, heavy metal, punk, hiphop gibi miizik akimlarmi takip eden gencler giysilerinde
de bu akimlardan izler barindirmaktadir. Bu durum, kimi zaman blue jean, kimi zaman
deri ceket kimi zaman da spor giysilerle kendini gostermektedir (Goksel, 2007, s. 51)
(Bkz Gorsel 2.9- 2.10).

Gorsel 2.10. Hiphop akimi (hitp-4)

Barbarosoglu’na gore sehir hayatmin getirmis oldugu zorluklar, yogun is hayat1
ile kalabalik i¢inde yalnizlik duygusu kisileri dig goriiniisleriyle ilgilenerek baskalariyla
bir olma ve giysi ayniligine sevk etmekte ve bdylelikle topluma ait hissetme
duygularinin moda ile ger¢eklesmesi s6z konusu olmaktadir (Barbarosoglu, 2012, s.

79).
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Moda sektorii sehirlesmeyle beraber ortaya ¢ikan olumlu ve olumsuz toplumsal
degisimleri goz oniinde bulundurarak gelisimini slirdiirmiis hem toplumdan etkilenmis

hem de toplumu etkilemistir.

2.4.1.5. Teknolojik gelismeler ve moda iliskisi

“Moda kavrami, siirekli degisimi ifade etmekte ve giiniimiizde teknolojinin de
hizla ilerlemesi sonucu modaya sadece tiiketici tercihleri degil teknoloji de yon
vermektedir. Teknolojinin hizla ilerlemesi modanin degisim siirecini de hizlandirmistir
(Ondogan, 2019, s. 57)”.

1700’1i yillarda ayak ve su giiciiyle calisan egirme ve dokuma makinesinin icadi
giysilik kumaglarin fabrikada {iretilmesini saglamis, bu da dikis makinesinin
gelistirilmesini hizlandirmistir (Goetz’den aktaran Abali, 2009, s. 120).

1733 yilinda seyyar(ucan) mekigin icadi, dokumay1 hizlandirmus, iplik liretimi ve
dokumada kullanilan mekanik alet ve tezgahlarla iplik biikme, yiin tarama ve dokuma
ile kumaslarin dokuma siireleri kisaltilmistir (Barbarosoglu, 2012, s. 82).

1760-1830 yillar1 arasinda devam eden siireyi kapsayan ilk Sanayi Devrimiyle,
(Oymen, 2017, s. 134) birlikte kiiciik zanaat, tezgah ve atdlye iiretimlerinin yerini yeni
teknik bulus ve makineler almig, yeni enerji kaynagi buhar giiciiyle saglanmaya
baslamig, makine insan enerjisinin yerini almistir (Talas, 1981°den aktaran Can, 2013, s.
4).

1830 yilinda Barthélemy Thimonnier ilk dikis makinesinin patentini almis ve
1851 yilinda Isaac M. Singer gelismis modelini kullanima sunmustur (Goetz’den

aktaran Abali, 2009, s. 120) (Bkz Gorsel 2.11- 2.12).

Gorsel 2.11. Barthélemy Thimonnier ilk dikis makinesi (http-5)
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Gorsel 2.1. Isaac M. Singer ve Singer dikis makinesi (http-6)

1840-1870 donemini kapsayan II. Sanayi Devrimi, teknoloji devrimi olarak da
bilinmektedir (Oymen, 2017, s. 134).
1846’°da dikis makinasinin icadiyla seri dretimin temelleri atilmistir

(Barbarosoglu, 2012, s. 82) (Bkz Gorsel 2.13- 2.14).

Gorsel 2.2. John Kay'in “ucan mekigi”
(Tirkcan, 2011, s.195, Erisim tarihi: 15.01.2018)

Gorsel 2.3. 1846 yilinda seri iiretim igin icad edilen ilk dikis makinesi (http-7)

Modern anlamda ilk giyim atdlyesi tarihte ilk moda tasarimcist olarak bilinen

Charles Fredeick Worth tarafindan 1858’de agilmistir. 1860 yilinda ¢ok katli kumaslari

27



bir defada kesen kesim motoru gelistirilmistir. 20. ylizyilda kumas pargalarini
bilgisayara yiiklenen kaliplara gore otomatik olarak bedenleyip kesen makine ve
bilgisayar kontrollii lazer kesim yapabilen makine icat edilmistir (Goetz’den aktaran
Abali, 2009, s. 121).

19.yy sonu 20.yy basinda teknolojide yasanan gelismeler modada
demokratiklesme hareketlerini beraberinde getirmis, Haute Couture sektorde onemini
kaybederek seri iiretime gecis baslamistir. 1920’lerde tezgahtarlik yapan bir kisinin
aristokrat kadar sik goriindiigii gozlenmistir. Seri liretim ve taklit edilen triinlerin
artmast elit kesimin yeni moday: elinde tutmasimi engellemistir (Davis, 1997, s. 156).

1950°’1li yillarla birlikte, dijital teknoloji gelismeye baslamis ve III. Sanayi
Devriminin temelleri atilmistir (Oymen, 2017, s. 134).

Bilgisayarlarin tekstil sanayinde degisik amaclarla kullanilmaya baslamasi ve
kumas tasarimlarindaki gelismeler moday1 elbise tarzlarinda kisir dongii yaratmaktan
kurtarmis ve kumas tasarimindaki yenilikler modanm degisimini hizlandrmistir
(Barbarosoglu, 2012, s. 82).

Gilintimiiz dijital ¢caginda ise teknolojinin moda ve giyim sektoriindeki etkisi koklii
degisimler olarak goriilmektedir. Moda ve giyim sektorii dijitallesmis, giyilebilir
teknoloji kavram1 (Oymen, 2017, s. 131), giyimin ve teknolojinin bulusmas ile ortaya
cikmis, giivenlik alaninda yapilan giysilerle uygulanmaya baslamistir.

20. ylizyilin ortalarinda, Pulsar'm Hesap Makinesi Kol Saati ilk giyilebilir cihaz
olarak sayilmaktadir. 2000 yilinda ilk Bluetooth kulaklik, 2004 yilinda ilk GoPro, 2013
yilinda Google Glass piyasaya ¢ikmustir (Uib, 2017, s. 3) (Bkz Gorsel 2.15).

Gorsel 2.4.Pulsar'in hesap makinesi kol saati, bluetooth kulaklik, GoPro, Google glass (Uib, 2017,s. 3).

Giyilebilir teknolojinin kullanim alanlardan biri de saglik sektorii olmustur.

Giysilere yerlestirilen sensorler ve iletisim sistemleriyle hastanin durumunun tibbi
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gostergelerle elde edilmesine, elde edilen bulgularin doktor ve hastaneye bildirilmesine
imkan saglamistir (Uib, 2017, s. 3).

Slimtex teknolojisi ile iiretilen pantolon ya da elbiseler, viicuda temas etmesiyle
birlikte viicudu nemlendirme Ozelligine sahiptir. Su gecirmeme ve leke tutmama
ozelligine sahip olan ve az kirisan kumaslar da moda ve tekstil sektoriinde kullanilmaya
baslanan ve teknolojinin sektore kazandirdigi kolayliklardan bir tanesi olmustur (http-8)

(Bkz Gorsel 2.16-2.17).

S §

5 2 j | -4

Gorsel 2.6. Akill teknoloji ve moda (http-9)

Teknolojinin modaya kazandirdigi yontemlerden bir digeri ise 3 boyutlu
yazicilardir. Bu yazicilar tasarimcilarin liretim siireclerini ortadan kaldirip iirtinii tek
hamlede ¢ikarmay1 amaglamaktadir (Rifkin, 2012°den aktaran, Yildiran, 2016, s. 156).
Bir diger amac¢ ise dokuma ve 6rme ile elde edilmis ylizeylere alternatif yiizeyler
saglamaktir (Yildiran, 2016, s. 157).

Bu anlamda teknoloji gelistikge moda sektoriine kazandirdiklarinin  da

farklilagtigin1 gérmekteyiz.
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2.4.1.6. Kitle kiiltiirii ve moda iliskisi

Kitle kiiltiirti, kentlesme ve sanayilesme siireci sonrasinda ortaya ¢ikmis bir kiiltiir
tipi olup, toplumda standartlagmig, aligilagelmis Ozellikleri igeren bir kiiltlirel yap1
olarak ifade edilmektedir (Tellan, 2004’den aktaran Tuna, 2008, s. 20-21).

Kitle kiiltiirii, giindelik yasamin her alaninda giyimden, beslenmeye, sanattan
edebiyata toplumun genis kitlelerini etkisi altina almakta, siireklilik arz etmekle birlikte
cabuk tiiketilen bir nitelik tasimaktadir. Kitle kiiltiiriiniin bu 6zelliginde 6zellikle kitle
iletisim araglarimim biiyiik etkisi olmaktadir (Giines, 2006’dan aktaran Mora, 2008, s.
11).

1830 yilinda ABD’de ortaya c¢ikan kitle iletisim araglar1 yirminci ylizyilin yari
periyodunda biiyiik bir gelisme gostermis (Coste, 1992°den aktaran Barbarosoglu, 2012,
s. 88) modanin giyime yansitilmasinda ve evrensel bir nitelik tasimasinda etkili olan
onemli bir unsur olarak karsimiza ¢ikmistir (Barbarosoglu, 2012, s. 89). Kitle iletisim
araclarinin olmadig1r zamanlarda ayni iilke i¢inde bile iletisim aglarinin kurulamamis
olmas1 giyimde yoresel etkileri 6n plana cikartirken kitle iletisim araglarinin yayginlik
kazanmasiyla giyim evrensel nitelik kazanmis ve giyimdeki gelismelerin kitlelere
tasinmasi saglanmistir (Tas¢ioglu, 1958’ den aktaran Barbarosoglu, 2012, s. 89).

Cagimizda kitle iletisim araglarindan 6zellikle internetin ve TV’ nin bireylerin
iizerinde etkili oldugu goriilmektedir.

Kitlesel medya pek cok alanda oldugu gibi, moda ve giyim alaninda da en son
bilgi ve gelismeleri hizli bir sekilde kitlelere ulastirmaktadir. Bu araglar gorsel olarak
ulagilabilir olan kaliplar iizerinde hakimiyet kurarak diinyanin ¢esitli cografyalarinda
yasayan insanlarm hayat tarzlarma, dikkate almaya ve taklit edilmeye deger tarzlari
sunmaktadir (Bauman, 2010’dan aktaran, Dikici, 2017, s. 69).

Bununla ilgili birkag Ornege deginilecek olunursa; giindiiz kadin kusaginda
yaymlanan programlarin ev hanimlar1 iizerinde yarattigi etki artmaktadir (Dagnoud,
1992°den aktaran Barbarosoglu, 2012, s. 89). Televizyonda yer alan bakimli, sik,
modaya uygun giyinen kadin profilleri onlar1 6rnek almak isteyen kadin izleyici
kitlelerini  etkilemekte ve televizyondaki kadmin tarzin1 benimsetmektedir.
(Barbarosoglu, 2012, s. 90). Bu nedenle moday1 televizyon, internet, dergi gibi kitle
iletisim araglarindan takip eden Kkitleler zamanin gerisinde kalmayip giincel moday1

kendi kiyafet ve yagsam tarzlarina yansitmaya dnem gostermektedirler.
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2.4.1.7. Popiiler kiiltiir ve moda iligkisi

Kiiltiir ve popiiler kiiltiir tanimlamalarma bakilacak olundugunda aslinda ne
kiiltiirin ne de popiiler kiiltiiriin tek veya evrensel bir tanim1 olmadigi, cesitli sekillerde
tanimlamalar yapildig1 goriilmektedir (Alemdar ve Erdogan, 1994’ten aktaran Polat ve
Solpiik, 2014, s. 164).

Genig tanimiyla kiiltlirii; toplumlara atalarindan miras kalan orf ve adetleri,
bilgiyi, sanati ve i¢inde yer aldigi toplumdan edinmis oldugu tiim yetenek ve
aliskanliklar1 igeren maddi ve manevi degerlerin tamami olarak tanimlayabiliriz
(Barista, 2003°den aktaran Koca vd. 2007, s.795).

Topluma kimlik kazandiran bir unsur olarak kiiltiir, toplumun yasam ve diislince
tarzi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Her toplumun kiiltiirel 6zellikleri gegmisten gelen
kendine has o6zellikleriyle kiiltiirel tarihinden olusmaktadir. Insanlar zaman icerisinde
kiiltlirii olusturan unsurlardan biri oldugu gibi ayn1 zamanda kiiltiirden etkilenen
varliklar olarak da toplumda yerini almaktadirlar (Atay, 2004’ten aktaran Polat ve
Solpiik, 2014, s. 164).

Popiiler kavrami ise c¢esitli zamanlarda g¢esitli sekillerde tanimlanmistir.
Ortagag’da ‘halka ait’ anlami tasirken; modernlesmeyle ‘herkes tarafindan begenilen,
sevilen ve genis kitlelere ait olan’ anlaminda kullanilmistir. Béylece popiiler kiiltiir
kavrami1  halka ait, halkin benimsedigi, kabul gormiis olan seklinde
degerlendirilmektedir (Giillioglu, 2012, s. 66).

Popiiler kiiltiir kavramimin ilk olarak kullanildig1 zamanlarda halk i¢in iiretilen
anlamin1 tagimasit zaman igerisinde bilimsel ve teknolojik faaliyetlerin yaygimnlik
gostermesiyle birlikte bu anlamimi yitirmis, bu kavrama farkli bakis acilartyla
yaklasilmaya baglanmistir. Kavram; o6zgiirliikk, bireysellik, eglence gibi kavramlarla
birlikte diisiiniilmiis, teknolojide yasanan gelismeler nedeniyle bireyler kavramin gercek
anlamindan uzaklagmiglardir (Kaya ve Tuna, 2010°dan aktaran Ozgan vd., 2014, s.
470).

Giliniimiizde medya, internet ve moda gibi faktorlerle popiiler kiiltiir kavramimin
farkll bir noktaya tagindig1 ve bu kavramim toplum iizerinde yonlendirici, etkileyici ve
baski yaratan bir kiiltlir c¢esidi olarak karsimiza c¢iktig1 goriilmektedir (Yaylagiil,
2004’ten aktaran Ozgan vd., 2014, s. 470).

Sosyal medya aracilifiyla etki alani1 genisleyen popiiler kiiltiir kavraminin

toplumdaki olaylari, pek ¢ok alani(miizik, edebiyat, gida vb.) bireylerin ve toplumlarin
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yagsam tarzlarmni etkiledigi ve sekillendirdigi gozlemlenmektedir (Karaduman, 2017, s.
9).
Popiiler kiiltiirtin etkisi altma giren alanlardan birinin de moda oldugu

sOylenebilir.
Popiiler kiiltiir iiriinii olan moda, popiiler olan diisiince ve iiriinlerin yayilmasma hizmet
ederek toplumun tiiketime kanalize edilmesinde oOnemli bir rol iistlenmektedir.
Kapitalistlesme siirecinde hizla yol alan Tiirkiye’de de iiretim ve tiiketim siirecinde moda
temel belirleyicilerden biri olarak giindelik hayatta yerini almistir. Moda olgusu giindelik
hayatla kalmamus, bireysel kimliklerden toplumsal kimliklere kadar birgok alanda kendini
hissettirmistir (Akar, 2009, s. 204).

Popiiler kiiltiir moda ad1 altinda kimi iirlinlerin tiiketilmesine imkan saglarken
kimi iirtinlerin de modas1 gectigi zaman tiiketimden ¢ikarmaktadir (Cosgun, 2012, s.
845).

Toplumlarin ge¢cmisten gelen kiiltiirel degerleri igerisinde anlam bulan moda,
benimsenmis olan bu degerler dogrultusunda farkli sekillerde yorumlanmis, giyim
tarzlarinda farkli uygulama bi¢imlerine donilismiis ve giyim tarzlarmnin algilanmasinda
farkliliklar yaratmustir. Buna verilebilecek en giizel 6rneklerden biri olarak; Dogu’da
bireylerin viicut hatlarin1 ve giizelliklerini gizlemeyi amaclayarak giyim tarzlarmi
olusturdugu, Bati’da ise giyimin gilizelligi 6n plana ¢ikartacak sekilde kullanildig1 ve bu
amaci tagidig1 bilinmektedir (Barbarosoglu, 1995°ten aktaran Akar, 2009, s. 202).

Toplumlarda veya kiiltiirlerde bu sekilde yasanan farkliliklara ragmen bazi
faktorler toplum tizerinde ayni etkiye neden olabilmektedir. Bazen tipki giinlimiizde de
oldugu gibi giysinin veya tarzin toplum tarafindan benimsenebilmesi ve kitleleri
etkileyerek genis kullanim alanlarina yayilabilmesi birtakim unsurlar aracilifiyla
gerceklesebilmektedir. Tanmmmis modacilarin yeni bir irlini sunmalari, toplum
tarafindan bilinen iin sahibi kisilerin giyim tarzlar1 veya bir {iriinii ¢esitli kitle iletisim
araglartyla tanitmalari, bu kisilere hayranlik duyan kisilerin bu {iriinleri tercih

etmelerinde 6nemli olmaktadir (Barbarosoglu, 1995, s. 37) (Bkz Gorsel 2.18-2.19).
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Gorsel 2.19. Lady Gaga gorseli (http-11)

Televizyonun modaya etkisi

Glinlimiizde kitle iletisim araglarinin etkisinin ¢ogu insanin hayatinda oldukga
yiiksek olmasi, Ozellikle de televizyonun insan hayatmin her aninda yer almasi
insanlarin sosyal aktivitelerini televizyon programlari aracilifiyla sekillendirmesine
neden olmaktadir (Izbudak ve Kiligaslan, 2017, s. 17).

“Medya iirlinleri, moda sdylemini kullanarak tiiketicileri, 6zellikle de kadinlar
yonlendirmekte ve tiiketmeye Ozendirmektedir. Bilindigi gibi medya, 6zellikle de
televizyon, genis kitlelere ulasabilen bir aragtir (Yilmaz ve Kotanli, 2015, s. 67)”.

Bireyler, televizyonda gordiikleri kisiler gibi davranarak yemek, giyinmek,

eglenmek istemektedirler (Cereci, 1996’dan aktaran Celik, 2015, s. 81).
Ozellikle gengler, 6zdeslesme yoluyla hayran olduklari yildizlarin giyim kusamindan
etkilenerek benzer tirlinleri satin almaya yonelmektedir. Bu durum ayni zamanda farkli
modalar ve yasam bicimleri arasindan uygun olanmi se¢gmek anlamina gelmektedir

(Bigakei, 2001°den aktaran Celik, 2015, s. 81).
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Kiiresellesmenin etkisiyle kitle iletisim araglar1 gelisme gdstermis, bu durum
toplum i¢cinde modanin hizli ve kolay bir sekilde yayginlasmasmna imkan saglamistir.
Kitle iletisim araglarindan 6zellikle televizyonun her eve girmesi modanin televizyon
programlariyla kitlelere ulasmasimi kolaylastrmistir. Insanlar televizyonda yaymlanan
moda programlar1 araciligiyla neyi nasil kombinleyip giyineceklerini, hangi esyalar1 ve
aksesuarlar1 satin alacaklarini, sa¢ ve makyaj stillerini dgrenmektedirler (Izbudak ve
Kiligaslan, 2017, s. 17).

Yukarida yapilan aciklamalardan da anlasilacagi iizere televizyon, yaygin
kullanilan bir kitle iletisim araci olarak modanin kitlelere yayilmasinda, insanlarin
moday1 takip etmesinde ve uygulamasinda, modanin popiiler kiiltiir unsurlarindan

etkilenmesinde Oonemli bir rol tistlenmektedir.

Sinemanin modaya etkisi

Moda olgusu, genel olarak belirli bir donemdeki popiiler yasam kiiltiiriinii ifade
etmektedir. Moda, miizikten mimariye, danstan sinemaya kadar popiler kiiltiir
unsurlariyla etkilesim halindedir. Modanin kabul edilmesinde ve yayginlagsmasinda
sinema 6nemli bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Siiveydan, 2015, s. 122).

Sinema, gorsel ve isitsel 6zellikleri icinde barindiran ¢ok boyutlu bir sanat dalidir
ve diger alanlarla etkilesim halindedir. Bu anlamda izleyici bir film izlediginde o filmde
bu alanlara ait unsurlar bulabilmektedir Moda alani da etkilesimde bulundugu
alanlardan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Chanse, 2003’ten aktaran Karaca, tarihsiz,
s. 2).

Gilinlimiiziin en gelismis ve en genis kitlelere hitap eden sanat dali olmasi
ozelligine sahip olan sinema, endiistrilesmis bir alan olmasiyla da moda ile arasinda
onemli bir ortak noktasi bulunmaktadir. Sinema ve modanin siirekli birbirlerini
etkiledigi, besledigi, toplumlar1 ve kiiltiirleri etkiledigi bilinen bir gergektir (Berkkam
2009’dan aktaran Siiveydan, 2015, s. 122).

Sinema ayni zamanda toplumun bir donemdeki begenilerinin de gostergesidir.
Gegmiste yasanan olaylardan etkilendigi gibi, giiniimiize akseden ve gelecekte meydana
gelecek olaylardan da etkilenecektir (Oztas, 2012°den aktaran Karaca, tarihsiz, s. 2).

Insanlarin 6zdeslesme duygusuyla dénemin filmlerinde rol alan popiiler film
yildizlar1 ve sanatg¢ilarina imrenerek davranis sekillerinde, giyimlerinde, sa¢ ve makyaj
stillerinde degisiklik yaptiklar1 goriilmiistiir (Dorsay2004’den aktaran Siiveydan, 2015,
s. 124).
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Buna en iyi ornek olarak 1961 yapimi “Breakfast at Tiffany’s” ve Audrey
Hepburn’un filmdeki tarz1 verilebilir. Moday1 etkileyen 6dnemli bir film olarak goriilen
bu filmde Hepburn’un giydigi siyah elbise, kullandig1 aksesuarlar ve kocaman gozliigii

onun moda ikonu olmasinda énemlidir (Celiksap, 2011, s. 102) (Bkz Gorsel 2.20).

Gorsel 2.20. Breakfast at Tiffany’s (http-12)

“Humprey Bogart, Casablanca filmiyle trenckotu klasiklestirmis, Brigitte Bardot,
bikiniyi diinyaya tanitmistir (Akyol, 2007, s. 20)”.

1970 yapimi1 “Love Story” filmindeki siiveterler, paltolar, esarplar ve Ali
McGraw’in el orgiisii sapkasi kolejli kiz modasini yaratmis, “Muhtesem Gatsby” filmi,
1920’lerin klasik Amerikan stilini, erkeklerde li¢ diigmeli ceketli takim giysileri, sapka,
eldivenleri, kadmlarda krem ve beyaz giysileri, biiylik sapkalar1 glinliik yasama

kazandirmistir (Celiksap, 2011, s. 101) (Bkz Gorsel 2.21- 2.22).

Gorsel 2.21. Love Story filmi (http-13)
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Tﬁg(}reat Gatshy

Gorsel 2.22. The Great Gatsby filmi (http-14)

“Bat1 Yakasinmn Hikayesi” filmi ile ‘blue jean’in tiim diinyada moda oldugu

goriilmektedir (MEB, 2008, s. 11) (Bkz. Gorsel 2.23).

Gorsel 2.23. “Bat1 Yakast Hikayesi” filmi moday: etkilemistir (MEB, 2008, s. 12)

1989 yilinda vizyonda olan “Cashmere Express” filmiyle rengarenk portakal
sarisi, mor, yesil, okyanus mavisi ve siyah beyaz Ormelerin moda oldugu dikkati
cekmektedir (MEB, 2008, s. 17).

2003 yilinda yayinlanmaya baslayan, moday1 etkileyen filmlerden biri de Karayip
Korsanlar1 filmidir. Bu film modacilarin dikkatini ¢ekerek korsan temasinin
yayginlagsmasina, kurukafa deseninin her tiirlii tekstil {iriiniinde kullanilmasina neden
olmustur (Akyol, 2007, s. 27).

Ulkemizde Tiirk sinemasmin da moday: etkiledigi goriilmektedir.1950-1970
yillar1 aras1 meshur olan “Belgin Doruk, Tiirkan Soray, Hiilya Kogyigit, Filiz Akin,
Fatma Girik, Ciineyt Arkin, Kartal Tibet, Kadir Inanir, Yilmaz Giiney vb. gibi” bir¢ok
sanatci o yillarin moda ikonu haline gelmistir (Siiveydan, 2015, s. 124).
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Sosyal medyanin modaya etkisi

Glinlimiizde medya ve kitle iletisim araglarinda yasanan hizli ilerlemenin
kaynaginda sanayinin gelismesi ve teknolojinin degisim goOstermesi yatmaktadir.
Degisen teknolojiyle kitle iletisim araglarindan medya ve iletisim sistemlerinin sanatin
cesitli dallarinda da kullanimi giindeme gelmis, bu durum zamanla medyanmn farkli
sanat disiplinlerini de etkilemistir. Bu anlamda moda ve tekstil sanat1 da hem sanatsal
hem de sektorel olarak medyadan etkilenmistir. 1990’11 yillara kadar dergi ve televizyon
ile kitlelere ulasan moda, bu tarihten sonra internet kullannominin artmasiyla kitlelere
internette ¢esitli sosyal ortamlar olusturarak ulasmistir (Tiirker, 2017, s. 11).

Sosyal medya olarak adlandirilan bu sanal ortamlar, insanlar1 bir araya getirerek
internette daha fazla wvakit gecirmelerine, sanal ortamlardan ihtiyaclarmni
karsilamalarina, sanal gerceklik icinde yeni bir diinya kurmalarma ve birbirleriyle
etkilesimlerini arttirmalarma neden olmustur (Vural ve Bat, 2010, s. 3348).

Ozellikle son donemlerde medyanin moda agisindan belirleyici bir unsur olarak
karsimiza ¢ikmastyla birlikte yaygimlik kazanan moda bloglarinin etkisi dikkat ¢ekmeye
baslamustir. Bu isi yliriiten blogger’larin internet iizerinden yapmis oldugu paylasimlarin
tiikketiciler tizerindeki etkileri ve modanin bu bloglarda ele alinis sekli onemlidir
(Turanci, 2016, s. 457).

Yurttas, bloglarin {iriin ve hizmetlere yonelik diisiince ve deneyimlerin aktarildigi,
onerilerin paylasildigi ortamlar oldugunu, tiiketici ve markalar arasinda koprii gérevi
gorerek bloggerlarin markalar i¢in kanaat Onciisii rolii iistlendigini dile getirmektedir

(Yurttas, 2011, s. 108).

Tiirkiye’deki aktif internet kullanicisi tiiketicilerin satin aldiklar1 online (g¢evrimigi) iiriinler
arasinda, kategori bazinda incelendiginde ilk sirada giyim kategorisinin geldigi goriiliir .
Tiirk tiiketicilerin internet iizerinden %36 oran ile kiyafet satn aldigi goriilebilir (LI, J.

2014’den aktaran Tiirker, 2017, s. 15).

Bu anlatimlar dogrultusunda, moda bloglarindan ve sosyal medya araglarindan
insanlarin moda ve trendleri takip etmesini saglamak, kitleleri modaya yonlendirmek,
moda iiriinleri tanitmak, markalarin satis politikalar1 arasinda yer almistir. Bu ve bunun
gibi amaglara hizmet eden sosyal medya ayrica moda sektoriiniin gelismesinde de

onemli bir yere sahip olmustur.
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2.4.2. Psikolojik faktorler

Tarihi siire¢ igerisinde moda kavrami sosyo kiiltiirel faktorlerden etkilendigi gibi
psikolojik faktorlerin etkisi altinda da sekillenerek degisim ve gelisim gostermistir. Bu
degisim ve gelismeler hem modanin toplum ve bireyi hem de toplum ve bireyin moday1
karsilikli bir bigimde etkilemesine neden olmustur.

“Kisinin tatmin etmeye c¢alistigi uyarilmis ihtiyaglara giidii ad1 verilir. Gilidiilenme
ise kisinin c¢esitli uyaricilar araciligr ile belirli davranis gostermek iizere harekete
gecmesidir (Yiikselen 1998’den aktaran Yildirim, 2011, s. 54)”.

“Bireylerin giyim tercihleri de cesitli giidiilerin etkisi altinda gerceklesmistir
(Odabasi ve Barig, 2003’den aktaran Yildirim, 2011, s. 54)”.

Vassiliev’e gore, modanin yayginlagsmasinda etkili olan psikolojik faktorlerin
basinda insanlarin gii¢lii ve giizel olana besledikleri hayranlik gelmektedir. Insanlar,
baskalarmin hayranlik duymasmi saglamak admna farkli olmay1 tercih etmektedirler
(Pektas, 2008, s. 3).

Moday1 etkileyen psikolojik faktorlere Ornek olarak; genclerin yetiskinlere
tepkisi(isyani) olarak ortaya ¢ikan mini ete§in zamanla yaygimlasarak moda olmasi ve
yetigkinler tarafindan da tercih edilmesi; bununla beraber giiniimiiz is hayatinda kadin
ve erkegin ayni isi yapmasiyla ayni giyimi tercih etmesinin daha dogru olacagi
gOrilislinlin unisex giyim anlayisini ortaya ¢ikarmasi verilebilir (MEB, 2008, s. 17).

Denize girme ihtiyaci yasanmasi deniz kiyafetlerine dikkat c¢ekerek c¢izgili
mayolarin moda olmasina neden olmustur (Ertiirk, 2013, s. 18).

“Kitle iletisim araglar1 tarafindan sunulan goriintiiler kadinlarin kendilerini
begenmemelerine neden olmaktadir. Bu ylizden pek ¢ok kadin ideal giizellige ulagmak
icin kilo verme ihtiyact hissetmektedirler” (Yildirim, 2011, s. 59).

Ayrica 1960’1 yillarin zayif imajli mankeni Twiggy, kadnlar1 psikolojik olarak
etkileyen unsurlardan biri olmus ve Twiggy gibi olma istegi yeni bir silliet ortaya
cikarmis ve bu durum moday1 da etkilemistir. Daha zayif, daha ince goriiniimlii olma
istegi modada etkisini gostermistir. Bu durum hayranlar1 tarafindan onlar gibi olma ve
yasama diislincesine doniismiis, moda bu psikolojik durumdan zaman zaman

etkilenmistir (Yildirim, 2011, s. 40).
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2.4.3. Ekonomik faktorler

Moda bir iiriiniin tiretiminde, tasarim boyutuyla birlikte ekonomik boyutu da séz
konusu olmaktadir.

“Tasarimin iiriine doniisebilmesi i¢in tasarimcmin hammaddeyi, malzemeyi
secmesi Onemlidir (Jones, 2009’dan aktaran Ertirk ve Erdogan, 2012, s. 8)”.
Koleksiyon hazirlama siirecinde tasarimci, tasarlama ve model gelistirmenin yani sira
{iretimin tim asamasmdan da haberdar olmak durumundadir. Imalat ve muhasebe
konularmin bilinmesi, maliyet hesaplarmin dogru yapilmasi tasarimin {retim
asamasinda 6nemli unsurlardan biridir (Keiser ve Myrna, 2003; Gehlar, 2006; Giirsoy,
2010’dan aktaran Ertiirk ve Erdogan, 2012, s. 9).

Moda i¢in onemli olan ve iirliniin temelini olusturan hammaddelerden birisi
kumastir. Ornegin kumasta kullamilan yiin, ipek, kasmir, pamuk, keten gibi dogal
liflerin yasanan kuraklik sonucunda yeterli miktarda iiretilememesi ve bir diger etki
savas, kitlik, yoksulluk gibi yasanan toplumsal olaylarin yaratmis oldugu ekonomik
kosullarin modayi etkilemesidir (MEB, 2008, s. 18).

Farkli donemlerde yasanan toplumsal olaylar donemin tasarimlarina yansimistir.
Bunun en belirgin 6rneklerinden biri I. Diinya Savasi’dir.

Savas yillarinda kadinlar is hayatinda aktif olarak yer almaya baslamis
fabrikalarda, demiryollarinda, hastanelerde ¢alismistir. Calisma sartlarini kolaylastirmak
onemli hale gelmis, korse kullanimi birakilarak giysilerde rahatlik saglanmis, kadinsi
detaylardan vazgecilmistir (Pektas, 2008, s. 5).

Savasin Oncesinde kadmlarm giymis oldugu giysilere metrelerce kumas
harcanirken ve bu giysiler gosteris ve liikks materyallerle zengin bir goriiniis
olustururken; savas yillarinda yasanan kitlik sonucunda sadelik 6n plana ¢ikmis, mini
etek moda olmus ve var olan giysiler yinelenerek ekonomik olarak hammaddeden
tasarruf saglama gibi ¢esitli alternatif ¢coziimlere gidilmistir. Biitiin bu degisiklikler ve
ekonomik olarak yapilan tasarruflar donemin modasmi etkilemistir (MEB, 2008, s. 18).

Benzer durum ise 1940’11 II. Diinya Savasi’nin yapildig1 yillarda yagsanmustir.
Yoksullugun yasandigi bu dénemde israf olarak goriilen giyime Ingiltere ve Amerika
kisitlamalar getirmistir. Savas yillarinda malzeme, kumas ve is giicliniin en az
kullanildig1 sade ve abartisiz giysilere yOnelinmistir. Yaganan bu olumsuz durum
yaraticilig arttirmus, carsaf, perdelik ve Amerikan bezi gibi kumaslardan spor ceket ve

sortlar iiretilmistir (Cumhuriyet Modalari, 1999°dan ve Ondogan, 1996’dan aktaran
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Ertiirk, 2013, s. 19). Terzilerden ziyade elbise tamircileri, sokiik¢iiler en ¢ok is yapanlar
olmustur. Ayakkabilar ise tek pencge degil, birkag pence daha cakilarak idare edilmeye
calisilmistir (Onur, 2004, s. 77).

Britanya Ticaret Kurulu, 1942 yilinda Sivil Kiyafet Yonetmeligi'ni yiiriirlige
koyarak malzeme ve is giiclinden tasarruf elde etmeyi amaglamistir. Ayrica Britanya
hiikiimetinin 1943’te yayimnladigi ‘make do and mend’ (yetinin ve onarin) konulu
bildiride tekstil Uriinlerinin geri doniisiimiine tesvik edilmistir. Tasarimcilar giindelik
olarak kullanilan malzemeleri yeniden kullanarak bu doniisiime destek saglamislardir
(Fogg, 2017, s. 283).

Konuya verilen O6rneklerden de anlasildigi {izere moda sadece gorsellik veya
goriintii ile ilgili degil ayn1 zamanda ekonomi ile de ilgilidir. Iginde bulunulan zaman

dilimlerinde yasanan toplumsal olaylar ekonomiyi etkileyerek moday1 sekillendirmistir.
21. yy’in en 6nemli gelisimi ekonomide tim sektdrlerde yasanan hizli tiketim ve liretim
sorunudur. Bu gelisimden etkilenen en 6nemli sektérde moda ve tekstildir. Moda hizla
gelismis ve tercihler cesitlenmistir. Ancak bu hiz arttik¢a iiriiniin kalitesi gevreye olan
zararlar ve hizli tiiketim artis1 gerceklesmistir. Bu yiizden siirdiiriilebilirlik kavrami 6nem

kazanmistir (Mangir, 2016, s. 152).

Gilintimiizde ekonomik faktorlerin modaya yansimalarini 6nemli bir konu olarak
karsimiza ¢ikan siirdiiriilebilir moda kavramiyla da 6rneklendirebiliriz.

Tekstil ve hazir giyim sektoriinde, iirlinlerin geri doniisiimle tekrar kullanima
sunulmas: siirdiiriilebilirligin saglanabilmesi adina verimli bir ydntemdir. Onemi artarak
devam eden sirdiiriilebilirlik konusu sektérde hazir giyim ve tekstil iireticileri
tarafindan yapilan uygulamalarla desteklenmistir. Boylece sektorde geri doniisiimle
ilgili calismalar hizla artarak devam etmistir (Lu ve Hamouda 2014°den aktaran Eser
vd., 2016, s. 55).

“Patagonia, 1990’larin basinda siirdiiriilebilirlik adina caligmalar baglatan ilk hazir
giyim firmalarindan biri olmustur (Eser vd., 2016, s. 55)”.

Kilig, yaptig1 ¢aligmalarla giyim firmalarinin iiretimleri sonucu ortaya g¢ikan
artiklarmdan “Artiklar, Artikk Cop Degil” temali koleksiyonunu olusturmustur.
Koleksiyon, parca kumaslarm aplike ve patchwork yoOntemleriyle biraraya
getirilmesinden olugsmaktadir. Ayrica siirdiiriilebilirlige eski, giyilmeyen giysilerin yeni
tasarimlar i¢in hammadde olarak kullanilmasi da Ornek olarak gosterilmektedir

(Ayanoglu ve Agag, 2017, s. 257).
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“Levi’s Eco koleksiyonlarindaki denim giysiler, organik ve geri doniistiirtilmiis
pamuktan imal edilmektedir (Kim, 2008’den aktaran Eser vd., 2016, s. 55)”.

“2011 yilinda ise Helsinki’de ikincisi gergeklesen etkinlikte 13 geng tasarimci
moda markalarinin bagiglariyla aldiklar1 kullanilmis kryafetleri yeni tasarimlara
cevirmislerdir (Niinimaki, 2013’ten aktaran Ayanoglu ve Agag, 2017, s. 260)”.

Strdiiriilebilirlik kavrami ile birlikte ortaya c¢ikan eskiyi yeni yapmak,
hammaddeden tasarruf saglamak gibi gelismeler ekonomide tasarrufun modaya ne

kadar etkisi oldugunu gdéstermektedir.

2.4.4. Politik faktorler

Bilim ve teknolojinin gelistigi, iletisimin arttig1, ulasim ve haberlesme aglarmnin
yayginlik kazandigi, sanayinin ve ekonominin gelisti§i son yiizyillda degisen diinya
diizeninde kendine yer edinmek, giic ve iktidara sahip olmak isteyen devletler cesitli
politik miidahalelerde bulunmuslardir. Bu durum hem toplumlar1 etkilemis hem de
toplumdan etkilenen moday1 ve trendleri sekillendirmistir (Koca ve Daglar, 2017 s.
351).

Politik olaylarin modaya etkisi hakkinda tarihten birka¢ O6rnege yer verilecek
olursa; Ortagag’da giyim; savaslar, yasanan gocler ve uluslararasi ticaretin gelismesinin
oldukca etkisinde kalmis; savasi kazanan tarafin ekonomik giiciiniin artmasi1 modanin
toplumun {ist diizeyinde baglayip alt smiflarda da etkili olmasinda 6nemli olmustur. Bu
donemde Hacli Seferleri’yle dogunun kumaslar1 batiya tanigmis, batinin modasinda
etkili olmustur (Dereboy, 2004°ten aktaran Ertiirk, 2013, s. 7).

1900 yilinda yasanan Boxer Ayaklanmasi, Batili devletler Cin kiiltiiriinii
iilkelerine tasmmislardir. Cin giyim kiiltiiriiniin en belirgin 6zelliklerinden biri olan
kimono kollar, tek taraf diigme ve birit kapamalar, renkli ¢icek, kus figiirleri ve manzara
desenleri, dokiimlii kumaslarla kullanilarak modaya rahatlik ve Uzak dogu esintisi
kazandirmistir (Koca ve Daglar, 2017 s. 353-355).

1905 yilinda yasanan Rus-Japon Savasinin Japonya’nin galibiyetiyle sonlanmasi
Japonya’nin gili¢lenmesini saglamig, bu gelismeler dikkatleri bu iki devlete
yogunlastirmistir. Japonya’nin geleneksel motiflerini ve kimono formunu, Rus
kiiltiiriinii yansitan kiirk ve kalpaklar1 tercih etmislerdir (Koca ve Daglar, 2017 s. 356-
357).
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Rus Devrimi(1905) de donemin modasmi etkileyen politik etkenlerden biri
olmustur. Rus Devrimi sadece kendi iilkesinde degil diger iilkelere de yansidigi i¢in
daha genis kitleleri etkilemis bdylece modaya etkileri de genis ¢apta olmustur. Yasanan
bu devrimle sosyal statii sembolii olmaktan c¢ikan kiirk moda giysilerde sik¢a
kullanilmis, geleneksel Rus giyimini animsatan, ¢ok diigmeli, kiirk detayli, sik ikili
takimlar yaygin olarak tercih edilmistir (Koca ve Daglar, 2017 s. 359-360).

I. Diinya Savasi modaya askeri bir goriinim getirmis, askeri Uiniforma tarzi
giysiler tercih edilmistir (Barbarosoglu, 2004, s. 35).

Savas sonrasinda kadin modasinda politik ve sosyal esitlik diisiincesiyle birlikte
diz boyunda elbiseler ve basenden baglanan kemerler kullanilmis ve erkeksi goriinlim
saglanmistir (Ertiirk, 2013, s. 18)

1970’11 yillarda yasanan politik olaylar moday1 etkilemis ve o donem ejderha
baskilar kullanilmistir. 1973-1974 yillarinda yasanan petrol krizi Arap giysilerinin moda
olmasina neden olmustur (MEB, 2008, s. 19).

1990’1 yillarda yasanan Korfez Savasi ve 11 Eylil 2001 yilinda Amerika’ya
diizenlenen saldir1 sonrasinda kamuflaj desenli giysiler moda olmustur. Giysilerin
renkleri olarak yesil, haki, bej ve kahverengi kullanilirken bu giysiler asker botlar1 ve
kemerleriyle kombinlenmistir (Ertiirk, 2013, s. 25).

1991 yilinda Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birliginin dagilmasi1 Diinya’y1
sosyo-politik yap1 acisindan etkilemis ve moda da Rus kalpaklar1 goriilmiistiir (MEB,
2008, s. 19).

Yukarida belirtilen 6rnekler dogrultusunda anliyoruz ki iilkelerarasi yasanan
iktidar miicadeleleri, ekonomik ¢ikarlar, savaslar, gocler vb. politik olaylar toplumlar1
etkilemekte ve bu etkiler giyime ve modaya yansimaktadir. Yasanan bu politik olaylar
modada; kimi zaman desenlerde, kimi zaman renklerde, kimi zaman da hammadde ve
formlarda kendini gostermektedir.

2.4.5. Taninms Kisilerin moday etkilemesi

Moda, tarihi siireci i¢erisinde sosyal, psikolojik, ekonomik ve politik faktdrlerden
etkilendigi gibi toplum tarafindan taninan, g6z Oniinde olan, sOylemleri ve
davranislariyla isimlerinden soz ettiren kisilerin yasam tarzlarindan, hayata bakis
acilarindan ve davraniglarindan da etkilenmektedir. Bunun tarihte bir¢ok Ornegi

mevcuttur.
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Ispanya prensesinin guatr hastaligindan dolay1 giymis oldugu firfir seklinde ruff
yakalar Ingiltere’de Elizabeth doneminde moda olmustur. Mary Quant’1 {ine kavusturan
mini etek ise tasarimcinin atdlyesinde ¢alisan geng kizlardan birinin {itli esnasinda etegi
yakmast ve yanan kismin kesilmesi sonucunda ortaya ¢ikmis ve kadmlari pesinden
stirtikleyerek modaya damgasini vurmustur (Erol, 2011, s. 94).

II. Diinya Savas1 yillarinda Ingiliz General Montgomeri’nin giymis oldugu ceket
Montgomeri olarak adlandirilmis daha sonraki yillarda erkekler arasinda moda olmustur
(MEB, 2008, s. 20).

Rock and roll’un giiclii temsilcilerinden Elvis Presley’in tarzi ve Audrey Hepburn
zarif tarzt moday1 etkilerken Twiggy adindaki manken asir1 zayif olmasiyla yeni bir
kadin profilini olusturmustur (Onur, 2004, s. 55-56).

Modanin en dnemli ilham kaynaklarindan biri olan stil ikonlari, yasam tarzlari,
giysileri yorumlayislarindaki ozgiinliikleri ve cesur tavirlariyla modacilara ilham
vermektedirler. Tasarimcilarm yapmis olduklar1 giysilerin yayginlagmasina katki
saglamaktadirlar. Buna giinlimiizden verilebilecek en giizel 6rneklerden biri {inlii model
Kate Moss’dur. Kate Moss, sokak modasmi ve hazir giyimi etkileyen onemli bir stil
ikonu olarak degerlendirilmektedir. Tasarimcilardan yardim almadan kendi giyim
tarzin1 olusturan Kate Moss giydigi her seyi moda yaptig1 i¢in CFDA (Amerika Moda
Tasarimcilar1 Konseyi) kendisini 2005 yilinda stil ikonu olarak belirlemistir. ‘Skinny
Jean’ olarak adlandirilan viicudu saran dar kotlar ve ugg adi verilen botlar onun
kombiledigi sekilde kullanilmis ve moda olmustur (Akyol, 2007, s. 10-11).

Cesitli alanlarda isim yapmis, toplum Oniinde olan kisilerin yasam tarzlari,
davranislar1 ve sOylemleri insanlar tarafindan dikkat c¢ekmektedir. Yaptiklari her
hareket, soyledikleri her s6z topluma mal olabilmekte ve insanlar bu kisileri ve
yaptiklarint 6rnek alabilmektedirler. Topluma rol model olan kisilerden bazilari
yasantilar1 ve tercihleriyle insanlar tarafindan takdir goriip bunlar1 kendi hayatlarina
uyarlayabilmektedirler. Bu anlamda bahsedilen Orneklerden de anlasilacagi iizere
modanin bu durumdan en ¢ok etkilenen unsurlardan biri olarak karsimiza ¢iktigini
gormekteyiz. Bu durumun farkindaligiyla tasarimcilar ve firmalar bu kisilerden ilham

alarak tasarimlarini yapmakta ve modaya yon vermektedirler.
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3. UNIVERSITE OGRENCILERININ KiMLiK, POPULER KULTUR, MODA
ILE ILISKILERI VE GIYIM TERCIHLERI iLE SATIN ALMA
DAVRANISLARI

3.1. Genglik Donemi ve Kimlik Edinme

Insan hayatinda en énemli donemlerden biri olarak kabul edilen genclik donemi,
icinde barindirdig1, fizyolojik, psikolojik ve sosyolojik nitelikler nedeniyle diger
donemlerden farklilagsmaktadir (Koroglu, 2014, s. 254). Bu igerisinde barindirmis
oldugu nitelikler nedeniyle genclik donemi, ¢ocukluk donemini yetiskinlik donemine
baglayan dnemli bir koprii gorevi iistlenmektedir. Ayrica bu donem birey i¢in bedensel,
ruhsal, sosyal gelisimi ve kisili§i acisindan Onemli bir slire¢ olarak karsimiza
ctkmaktadir (Besirli, 2013°den aktaran Mammadova, 2015, s. 23).

Literatiirde tam olarak kabul géren bir tanimi bulunmayan genclik kavraminin
sosyolojik, psikolojik ve biyolojik olarak yapilan g¢esitli tanimlamalar1 bulunmaktadir.
Genglik kavraminin homojen, evrensel bir tanimmnin olmamasi ve tanimlamalarda
yasanan zorluklar bu kavram tizerinde sosyal ve kiiltiirel unsurlarin etkili olmasindan
kaynaklanmaktadir(Besirli, 2013’den aktaran Mammadova, 2015, s. 23).

Kale (1990, s.783)’ nin yapmis oldugu tanima gore genclik kavrami, 15-24 yas
dilimini igeren biyolojik, psikolojik ve sosyolojik gelisim ve olgunlasma dénemidir
(Koroglu, 2014, s. 257).

Bireylerin sosyal gelisimi siirecinde ¢ocukluk donemi temel bir donem olmus ve
bu donem siiresince sosyal kimliklerinin gelisiminde ailenin, c¢evrenin ve arkadas
ortaminin 6nemli bir yeri bulunmustur (Yortkoglu, 2000°den aktaran, Cosgun, 2012, s.
3). Aileye bu siiregte biiyiik sorumluluklar diigmiis ve bu durum gencin saglikli bir
kimlik edinmesinde etkili olmustur (Cosgun, 2012, s. 3).

Cocukluktan genclige gecis yapan birey kisiliginin olusmasiyla birlikte toplumun
kiiltiirti, kalkinmasi ve siirdiiriilebilirliginin saglanmasi anlamimda 6nem tasimaktadir.
Bu anlamda genclik donemi sadece biyolojik olarak kategorize edilmemekte ayni
zamanda ic¢inde barmndirdigr dinamik siire¢ler nedeniyle psikolojik ve sosyolojik
taraflariyla da dikkat ¢eken bir donem olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Koéroglu, 2014, s.
255).

Genglik donemi, ergenlikten yetigkinlige geciste bireyin duygu, diisiince ve
davraniglarinda biyolojik, duygusal degisim ve gelisimlerin saglandigi, bireyin

kimliginin olusmaya baglayarak bireysel 6zgiirliiglinii ve sosyal iiretkenligini kazandig1
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bir donem olarak nitelendirilmektedir. Bu donemin baglangicini biyolojik faktorler
belirlerken sonlanisini ise bireyin ekonomik kazang elde etmesi ve aile kurmasi gibi
sosyal faktorler olusturmaktadir (Goksel, 2007, s. 49).

Her yetiskinin oldugu gibi genglerin de hayatinda 6nemli bir yere sahip olan
sosyal faktorler nedeniyle genclerin iiniversite hayatiyla birlikte aileden uzaklasmasi,
tek basina yagama Ozgirliigiinii kazanmasi, kimlik arayislari, sosyal hayat ve ikili
iliskilere adapte olma kendini tanima, benligini benimseme, farkli ve yeni olan1 bulma
veya yapma ¢abasiyla kendini kabullenme ve 6ziimseme dénemidir (Ozyurt ve Dogan,
2002’den aktaran Mammadova, 2015, s. 23).

Universite gencligi ise; 18-24 yas aralifinda {iniversitede Ogrenim goren,
gozlemleyen, arastiran, sorgulayan, ¢esitli bilimsel diislince yapisini kazanma siirecinde
olup gelecekte kendisi, i¢inde bulundugu toplum ve diinya i¢in ¢esitli gorevler
istlenecek olan toplumun gen¢ kesimidir (Bayhan, 1997°den aktaran Bayhan 2013,
s.136).

Geng bu donemde bir¢ok sorunla kargilagsmaktadir. Kimlik ve kisiliginin gelisim
stirecinde, duygusal boyut ve otoritelerle olan iligskiler nedeniyle yasadigi sikintilar
bulunmaktadir (Kale, 1990’dan aktaran Koroglu, 2014, s. 257). Gengleri dogru
anlayabilmek i¢in sosyal profilleri hakkinda bilgi sahibi olmak gerekmektedir (Bayhan,
2013, s. 134).

Arnett (1998; 2000; 2001; 2005)’e gore;

“Kim oldugu, yasamdan neler bekledigi, ilgilerinin ve yeteneklerinin neler oldugu
sorularma yanit arayan gencin bu sorularmin yanitlarmi i¢inde yasadigi genis sosyal
cevreden bagimsiz olarak vermesi miimkiin degildir (Demir, 2010, s. 1)”.

21. Yiizyilda toplumlar1 ve kiiltiirleri etkileyen kiiresellesme ortaminda gencler,
cesitli sosyal ¢evrelerden etkilenerek kimlik olusumlarini saglamaktadirlar (Demir,
2010, s. 1). Bununla birlikte diinyanin ¢esitli yerlerinde kiiresellesmeye karsi farkl
yasam tarzlarmin olmasiyla farklilik ve degisimlerden en fazla etkilenen gencler
olmakta ve genglerin olusturdugu popiiler genclik kiiltiirleri ortaya ¢ikmaktadir. Boyle
cesitliligin ve farkliliklarin bulundugu bir ortamda sadece bir tane genglik kimligi
olmas1 miimkiin olamayacag i¢in kiiltiirel degerlere, sosyal katmanlara, cinsiyete, aile
yapisina, egitim seviyesine, sosyal statli, dini degerlere vb. unsurlara gore farkl

kimlikler olusmaktadir (Bayhan, 2013, s. 134).
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Kimlik ise, bireylerin sahip oldugu 6zellik ve niteliklerin belirtisi olarak karsimiza
ctkmakla birlikte bireyleri digerlerinden farklilastiran, bireyin kendini nasil buldugu ve
toplum tarafindan nasil degerlendirildigi ile ilgili bir kavramdir (Askin, 2007, s. 213).

Ister felsefi, ister kiiltiirel temelli olsun insanin kendisini tanimlamasi onun en
onemli sorunlarindan biri olarak goriilmektedir. Kimlik arayismin 6ziinde “Ben kimim
ve neyim?” sorular1 yer almaktadir (Takis, 2003’den aktaran Akdemir, 2004, s. 44). Bu
soruya verilen cevaplar, kisinin bedensel yapisiyla ilgili oldugu kadar, deger yargilari,
inanglari, tecriibeleri ve yas, cinsiyet, etnik kdken ve statii gibi toplumsal, mesleki
konumlar ile de ilgili olarak ortaya ¢ikmaktadir (Akar, 2012’den aktaran Kartopu, 2016,
s. 483).

Kimlik arayisi i¢inde olan gengler, “Ben kimim ve neyim?” sorularma verdikleri
cevaplarla kendilerini tanimlamayi ve anlamlandirmayi saglayabilecekleri gibi bu
durum gelecek donemlerde karsilasacagi sorunlara karst durusunda etkili bir faktor

olabilecektir.

3.2. Kimligin ifadesi ve Modanin iletisim Hali

Gegmisten gilinlimiize bireyler kendilerini ifade edebilmek, sorunlarini
aktarabilmek, duygu ve diislincelerini paylasabilmek i¢in cesitli yollara basvurmus,
farkli iletisim sekillerini tercih etmislerdir (Gokge, 2000°den aktaran Isbilen, 2007, s.
355).

“Kendini ifade etmek, soOzsliz bir iletisime dayanarak, giysiler araciligiyla
anlamlar1 paylagsmak ve farkli kimlikler olusturmaktir. Moda, bireyin yasam tarzina
uygun olarak alabilecegi gdriiniimlerin bir ifadesidir (Gengtiirk Hizal, 2003, s. 71)”.

Giysi, bireyin yasam tarzi ve istenen gorliniimiin aktarilmasmnda sembolik olarak
bireyin kimliginin ifadesidir. Sembolik iletisim bi¢imi olarak giyim, kisilerin kimligini,
kisiligini, toplumsal rol ve statiisiinii yansitan énemli bir unsurdur (Arikan,1997°dan
aktaran, Koca ve Kog, 2010, s. 38).

Bireylerin giysi tercihleri, onlarin belirli bir donem iginde olugmaya baslamis
goriintiilerini ve kiilttirel 6zelliklerini nasil yorumladiklar1 hakkinda fikir sahibi olmay1
saglamaktadir (Crane, 2003 ten aktaran Kog vd., 2016, s. 2589).

Sembolik etkilesimlerle birlikte toplumsallasma siirecinde bireyin tercihleri
dogrultusunda olusan ve kimliklerini ifadelendiren bir kavram olarak adlandirilan moda,

ayn1 zamanda bir iletisim bi¢cimi olarak degerlendirilmektedir. Kimliklerin olugsumunda
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giysilerin tasidigi anlamlari ve kimlikleri nasil ifade ettiklerini degerlendirmek
gerekmektedir (Goksel, 2007, s. 48).

Bireyin kullandig1 giysiler onun toplumdaki yerini anlamamizi saglamakta,
bununla birlikte birey hakkinda cesitli bilgiler edinmemize imkan tanimaktadwr. Bu
kimi zaman bireyin toplum i¢indeki sosyal durumunu, sosyolojik egilimlerini,
benimsedigi toplumsal degerleri, sosyal statiiyii ve hiyerarsiyi, meslegini, politik
goriisiinii yansitirken, kimi zaman da bireysel tercihleri, psikolojik durumu ve cinsel
kimligi hakkinda da fikir iiretmemizi saglamaktadir. Bireyin sozlii iletisimden sonra en
iyl iletisim kurma ve kendini ifade etme bi¢imi giyimdir. Birey, sozsiiz iletisim
bicimlerinden biri olarak giyimi, giyim tarzmni, giyside kullanilan materyal ve rengi
secerek iletmek istedigi mesaj1 karsi tarafa aktarmaktadir (Ercivan ve Meydan, 2007, s.
76).

Ozellikle gencler kisilik ve kimliklerinin ifadesinde iletisim arac1 olarak giysileri
kullanilmaktadir. Ergenlikle baslayan fiziksel ve psikolojik degisimlerin etkisiyle benlik
tanimlamalar1 yapan gengler kendilerini ifade etmek anlaminda satin almis olduklari
giysileri bir iletisim araci olarak degerlendirmekte ve kullanmaktadirlar (Oztiirk ve
Nart, 2016, s. 46).

Bu donemde gengler dig goriintiileriyle fazlasiyla ilgilenmekte ve moday1 gesitli
iletisim araglarindan takip etmektedirler. Bdylece benligin simgesi haline
dontismektedir. Farklilagsma cabalariyla giyimde ¢esitlilik arayisinda olan gencin kimlik
ve kisilik edinme doneminin arastirilmasi dnemlidir (Goksel, 2007, s. 48).

Bu donem her birey icin farkl sekilde yasanmakta, genclerin istek, beklenti ve
gelisimleri farklilik olusturmaktadir (Plumlee vd. 2006°dan aktaran Civit¢i, 2011, s.
100). Bireyden bireye farklilik gdsteren istekler ve davranislarla ortaya ¢ikan algilama,
tutum, 6grenme ve kisilik gibi faktorler bireylerin davranislarini etkiledigi gibi giysi
tercihlerini de etkilemektedir (Weekes, 2004’den aktaran Civitci, 2011, s. 100).

“Bazen bireyler bir diisiinceyi yansitmak amaciyla bir mesaj verebilmek i¢in
giyinme gereksinimini ikinci plana atarak giysi tercihinde bulunurlar ve bu ydnde
kendilerini gelistirerek toplumsal bir olgu olan modaya bagvururlar (Ayhan ve Birol,
2016, s. 244)”.

Giysi tercihleri ve bunda etkili olan moda bir kod olusturur. Bu sayede bireyler

karsisindaki kisiler hakkinda fikir beyan edebilirler. Bunu saglayan faktér giyim ve
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modanin kimlik ile ilgili gorsel bir metafor ortaya ¢ikarmasidir (Tiirkoglu, 2000°den
aktaran Kocak, 2005, s. 114).

Giysilere yiiklenen anlamlar gruplara, donemlere gore degisiklik gosterse de
insanlar lizerinde temel olarak ¢esitli imajlar ve ¢agrigimlar olusturmaktadir (Ercivan ve
Meydan, 2007, s.76).

Yukarida da bahsedildigi iizere gengler donem donem, giyim tercihleriyle kendi
farkliliklarin1 ~ yansitmakta, topluma mesaj vererek c¢esitli  ¢agrisimlarda
bulunmaktadirlar.

Ornegin 1950°li yillarda ingiltere’de ortaya ¢ikan rock kiiltiirii genglerin genclik
enerjilerinin disavurumunu yansitmaktadir (Yinger, 1984’den aktaran Isbilen, 2007, s.
358). 1970’11 yillarda Punk modas: i¢inde barindirdig: deri ceketler, lastik ayakkabilar,
dar pantolonlar, postallar, file coraplar, zincir vb. gibi cesitli giyim unsurlariyla savas
sonrasinda ortaya cikan alt kiiltlirlerden izler tasimaktadir (Polhemus, 1997°den aktaran
Isbilen, 2007, s. 358). Sosyal bir baskaldir1 niteligi tastyan bu moda akimmin insanlar
iizerinde yaratacagi ilk izlenim asilik, sokak kiiltiirii, diizene ve topluma kars1 ¢ikma ve
marjinallik olacaktir (Ercivan ve Meydan, 2007, s. 77).

1970’11 yillarda diinyada yasanan pek ¢ok olay moday1 etkilemektedir. Bunlarin
arasinda politika, ¢cevresel sorunlar ve 6grenci hareketleri goriilmektedir. Bu donemde
diizene kars1 ¢ikan gencler pek cok alanda yeni ve g¢esitli toplumsal arayiglara
girmiglerdir. Hippiler olarak adlandirilan genglik kitlesi bu dénemde yaygimnlik
gostermis, diizene karsi ¢ikan bir topluluk olarak varolmuslardir (Cumhuriyet Modalari,
1992°den aktaran Ertiirk, 2013, s. 22). Hippiler, uzun sa¢ ve sakallariyla marjinal bir
goriiniime sahip olan erkekleri ve hippi kizlarin giymis olduklar1 uzun etekleriyle
uyusturucu kullanan bir alt kiiltlir haline gelmis ve bu tarz kisilerle karsilasan insanlarm
zihinlerindeki ilk izlenim bu kisilerin uzun saclariyla radikal ve uyusturucu kiiltiiriine ait

olabilecegi goriisii olmustur (Ercivan ve Meydan, 2007, s. 76).

Moda olgusu ve ozelde giyim-kusam modasi, bireylerin siyasal/toplumsal/kiiltiirel var
oluglar1 ve aidiyet bi¢imlerine dair 6nemli seyler sOyledigi gibi, kag¢milmaz bigimde
kendilik imgelerinin tanimlanmasina ve kimliklesme siireclerine de aracilik etmektedir

(Kose, 2011, s. 459).

Insanlar sosyal varlik olarak iletisim kurmak ve etkilesimde bulunmak ihtiyaci
hissederler (Baykasoglu vd., 2004, s. 5). Toplumsal yasam i¢erisinde insan iliskilerinde
en 6nemli unsur olan iletisim, insanlar iizerinde birakilan etkiyi belirleyen 6nemli bir

faktordiir (Keklik, 2012, s. 129).

48



Sozli iletisime gegmeden Once sodzsiiz iletisim unsurlar1 bireylerin kimligi,
kisiligi, tavr1 ve tarzi hakkinda ilk izlenimlerin olugsmasinda etkili olur (Baykasoglu vd.,
2004, s. 5). Sozsiliz iletisim araglar1 olarak dig goriiniis, giyim kusam, davranis ve
tavirlar ilk defa goriilen insanlar hakkinda fikir sahibi olmay1 saglar. Bu anlamda ilk
intibay1 olumlu yonde olusturmak birey i¢in dnemlidir. Bu konuda sdylenen “Insanlar
kiyafetleriyle karsilanir, fikirleriyle ugurlanir” deyimi ilk izlenimin 6nemini ortaya
koymaktadir (Keklik, 2012, s. 129). Sozsiliz iletisim 6geleriyle insanlarin kisilikleri,
ekonomik durumlari, egitim ve Kkiiltiir seviyeleri, psikolojileri ve sosyal statiileri
hakkinda fikir tiretilebilir (Cakir, 2011°den aktaran Keklik, 2012, s. 129).

Insanlar, yeni tanistiklar1 kisilerin dis goriiniisiinii saniyelerle degerlendirip
iletisim kurarlar. Mesela modas1 ge¢cmis, pis ve litiisiiz bir giyim veya birbiriyle uyumlu
olmayan aksesuarlar ve kiyafetler ¢alisma hayatinda kisinin daginik ve bakimsiz
olabilecegi diislincesini yaratir (Baykasoglu vd., 2004, s. 11).

Is veya sosyal hayat icin dogru tercih edilen giysiler istenilen imaj ve verilmek
istenen mesajin uygunlugunu destekleyici nitelikte olacaktir (Sampson, 1999’dan
aktaran Keklik, s. 131). Is hayatinda ise, mevkiye ve hedeflere uygunluk ayrica davet,
protokol, konser, toplant1 gibi ortamlarda ortama uygunluk olarak giysilerin tercihi
onemlidir (Cakir, 2009°dan aktaran Keklik, s. 132).

Yapilan agiklamalar gore anlasiliyor ki bireyin kimlik ozellikleri, tercihlerini
belirlemede etkili olurken, karsi taraf acisindan karakter analizi yapabilmesine imkan

tanimakta ve bireyler hakkinda karar vermesinde etkili olmaktadir.

3.3. Universite Ogrencilerinin Giyim Tercihleri ve Satin Alma Davramslar

Bireyin dogumdan 6liime kadar ge¢irmis oldugu tiiketim siirecinde pek ¢ok farkl
ihtiyacla kars1 karsiya kaldig1 ve bu ihtiyaglarin bebeklik, cocukluk, genclik ve yaslilik
donemlerinde farkli bicimlerde ortaya ciktigi goriilmektedir (Akalp, 2006’dan aktaran
Armagan ve Tagdelen, 2012, s. 86).

Farkli yas kategorilerindeki her insanin temel fizyolojik ihtiyaclar1 diginda pek
cok ihtiyact bulunmakta ve insanlar bu ihtiyaglarmi1 karsilarken tiiketime
basvurmaktadir (Ayhan, 2009, s. 31).

Yasamini siirdiirebilmesi i¢in ihtiyaglarini karsilamak zorunda olan birey aym
zamanda tiiketici olarak adlandirilmakta ve tiiketim davraniglar1 g¢esitli faktorlerin

etkisinde sekillenmektedir. Bu faktorler bireyden bireye ve zamanla degisim
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gosterebilmektedir. Kimi zaman toplumsal ve ekonomik durumlarin tiiketici
davraniglarini etkiledigi kimi zaman da kisisel- psikolojik faktorlerin bu davraniglarda
etkili oldugu goriilmektedir (Akalp, 2006’dan aktaran Armagan ve Tasdelen, 2012, s.
86).

Tiiketici davraniginda kiiltiir, alt kiiltiir ve sosyal sinif 6nemli bir faktor olarak yer
alirken; aile, rol ve statii gibi unsurlar da etkili olmaktadir. Kisisel ve psikolojik
faktorlere deginilecek olursa bunlar da tiiketicinin yasi, meslegi, ekonomik giicii, kisilik
ozellikleri ve yasam tarzi, inang ve tutumlari, algilama ve Ogrenme durumlaridir
(Kotler, 2003’ten aktaran Cakir vd., 2010, s. 88).

Her yas kategorisinin nitelikleri, ihtiyag ve beklentileri, ilgi alanlar1 degisiklik
gosterdigi i¢in tiiketici davraniglarinin  anlasilabilmesi anlaminda yas ve yasam
donemlerinin dikkate alimmasi 6nemlidir. Gengler yaslilara gore simgesel unsurlara
daha yatkm, markalara bagiml bir tiiketici profiline sahiptirler ve bu anlamda geng
tikketicilerin ihtiya¢c ve istekleri de yasl tiiketicilere gore farkli olmaktadir. Geng
tikketiciler kendilerini ispat etme ve kimliklerini bulma c¢abasi igerisindedirler
(Mammadova, 2015, s. 26).

Ozellikle son donemde genglerin tiiketim aliskanliklarmda énemli bir rol {istlenen
unsurlardan biri moda iken digeri de kimlik arayisi ile gelen statiidiir. Moda, liiks
tilketimin gereksinim adi altinda gercgeklestirilmesinde 6nemli bir paya sahiptir. Bu
acidan iirlinlerin satisindan ziyade degerlerin ve ideallerin satisini1 sunmaktadir (Kellner,
1991°den aktaran, Ayhan, 2009, s. 32).

Tim diinyayla birlikte Tiirkiye’de de niifus olarak biiyiik bir paya sahip olan
gengler tiikketimde Onemli bir payr ve hazir giyim firmalarinin da hedef kitlelerini
olusturmaktadirlar. Son yillarda bilingli bir tiiketim anlayisina sahip olan gencler satin
alma siirecinde daha seg¢ici davranmaktadirlar (Okur, 2001°den aktaran Armagan ve
Tasdelen, 2012, s. 86-87).

Giyinmek gengler i¢in Odnemli olmakla birlikte, giysi satin almak da Onemli
harcama kalemlerinden biri olarak goriilmektedir. Geng tiiketicilerin modaya ne kadar
duyarli olduklar1 ve giysi tercihlerinde hangi faktorlerden etkilendikleri ©nem
tasimaktadir (Iscioglu ve Atakan, 2017, s. 301).

Gengler giysi tercihlerinde ve tiiketim davranislarinda kimlik ve kisilik
ozelliklerinden, aileden, arkadas ¢evresinden, sosyo-kiiltiirel faktorlerden(din, gelenek-

gorenek, ahlaki deger vb.), moda ve trendlerden, ekonomik faktorlerden, televizyon,
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internet, sinema, basili materyal ve sosyal medya ortamlarindan etkilendikleri gibi
marka giyinme ve toplumda seckin olup kabul gérme gibi diisiince yapilarindan da
etkilenerek satin alma karar1 vermektedirler (Armagan ve Tasdelen, 2012, s. 87).
Bununla beraber magaza c¢alisanlarinin tavri, magaza imaji, magazanin konsept ve
atmosferi, lirtin 6zellikleri, ¢esitliligi, modaya uygunlugu genglerin dikkatini ¢ekmekte,
reklamlar, aile yapisi, arkadas ortamlari genclerin tiiketici davramiglarmi ve giysi
tercihlerini etkilemektedir (Armagan ve Tasdelen, 2012, s. 91).

Begenilme, giizel olma, giiven gibi duygularla birlikte kimlik ve statii edinmek
acisindan giysilerin modayla c¢esitlenmesiyle, yapilan harcamalar ihtiyacin Gtesine
gecmektedir (Koca vd. 2013’den aktaran Dengin ve Kog, 2014, s. 3).

Genglerin modaya yonelik tutumlar: ile ilgili yapilan arastirmalar gosteriyor ki
genglerin moda harcamalari, biitgelerinin %40°mn1 olusturmakta ve kizlar erkeklere gore
daha ¢ok moda iiriinlere harcama yapmaktadir (Piper Jaffray, 2013’°dan aktaran Is¢ioglu
ve Atakan, 2017, s. 302).

Universite ¢agma gelmis kendi ayaklar1 iizerinde durmaya ¢alisan ve yetiskin
olarak adlandirilan geng¢ insanlar kendilerini ve hayati anlamlandirma siirecinde
bulunmaktadirlar. Bu siirecte kisiliklerinin degisim gosterdigi, kendilerini bulduklar1 ve
cesitli faktorlerle kendilerini ifade ettikleri goriilmektedir. Giyim tercihlerini de bu
anlamda kendilerini ifade bi¢imlerinde O©Onemli bir iletisim araci olarak
benimsemektedirler. Giyim tercihleri ve satin alma davranislar1 ¢esitli faktorlerden
etkilenmekte ve bunlardan biri de moda faktorii olarak goriilmektedir. Moda faktorii,
modaya bakis acilar1 ve modaya yiikledikleri anlamlar giysi tercihlerinde ve satin alma

davranislarinda 6nemli bir yer tutmaktadir.

3.4. Universite Ogrencilerinin Popiiler Kiiltiir Ile iliskileri

Kiiltiir; toplumlarin bireye kazandirdig: bilgiden sanata, ahlaktan o6rf ve adetlere
kadar pek ¢ok yetenek ve aligkanliklar1 iceren, atalarindan kendilerine birakilan maddi
ve manevi degerlerin tamami olarak tanimlanmaktadir (Barista, 2003’ten aktaran Koca
vd, 2007, s. 795). Ayn1 sosyal ge¢cmise ve gelenege sahip olan insan topluluklarimin
kusaktan kusaga aktarmis olduklar1 6grenilmis davranmis kaliplaridir (Erkal, 2006°dan
aktaran Tuna, 2008, s. 10).
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Kiiltiir kendi icerisinde yliksek kiiltiir, kitle kiiltiirii, genclik kiiltiirii, geleneksel
kiiltiir, popiiler kiiltiir gibi ¢esitlere ayrilmaktadir (McRobbie, 1999°den aktaran Polat ve
Solpiik, 2014, s. 164).

Popiiler kiiltiir ilk kullanilan yaygin anlamiyla halka ait, halk tarafindan
benimsenen, halk i¢in iiretilen anlami icermekteyken; giiniimiizde teknolojik ve bilimsel
gelismelerin de etkisiyle bu anlamimi yitirdigi goriilmektedir. Yasanan gelismelerin
etkisiyle bireyler popiiler kiiltiir kavramimnin asil anlamindan kopmuslardir (Kaya ve
Tuna, 2010°dan aktaran Ozgan vd., 2014, s. 470).

Son donemde toplumlarda bilim ve teknolojide yasanan de§isim ve gelismelerin
hiz kazanmasiyla tiim diinyada bireyler ve toplumlar bu gelismelerden etkilenmis,
bununla birlikte kiiltiirel degerler, gelenek-gorenekler, inan¢ ve deger yargilarinda
farklilasmalar ve doniisiimler meydana gelmistir. Bu farklilasmalar kitle iletisim
araclarinin da etkisiyle toplumlara hakim olan farkl bir kiiltiirel yap1 olarak popiiler
kiiltiir kavrammni ortaya ¢ikarmustir (Giingdr, 1999°dan aktaran Ozgan vd., 2014, s.
470).

Toplumda kiiltiirel doniistimlerin yasanmasiyla birlikte, popiiler kiiltiiriin ortaya
cikmasi ve yaygimlasmasinda kitle iletisim araclar1 6nemli bir rol {istlenmektedir. Bu
araclar bireylerin kimliklerine yonelerek onlari, kimlik olusumlarini saglamalarinda
diizenin getirmis oldugu mal ve hizmetlerin tiiketimine yoneltmektedir. Moda olgusu da
genglerin  tiiketime yoneltilmesi anlaminda Onemli unsurlardan biri  olarak
kullanilmaktadir (Akar, 2009 s. 199).

Tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de etkisini artiran popiiler kiiltiiriin internet,
cesitli gorsel ve yazili medyay:1 kullanarak gesitli sanat dallar1 ve modaya etkisiyle
birlikte her yas ve meslekten insana ulastig1 sdylenebilir (Ozgan vd., 2014, s. 470).

Internet, televizyon, teknoloji kullaniminm geng toplumlarda diger toplumlara
gore daha iist diizeyde oldugu goriilmektedir. Tiiketimin ¢ok ve hizli olmasina,
stirekliligin ve kaliciligin olmadigi {iriinlerin ve buna bagh iliskilerin ortaya ¢ikmasina
neden olabilmektedir (Polat ve Solpiik, 2014, s. 168).

Son donemlerde genglerin davranislar: aileden ziyade popiiler kiiltiiriin degerleri
dogrultusunda sekillenmekte (Armagan, 2004’den aktaran Ozgan, 2014, s. 470) ve
gengler popiiler kiiltiiriin etkisiyle internet ve televizyon basinda aileleriyle gecirdikleri
vakitten daha fazla vakit ge¢irmektedirler. Televizyon ve internet karakterlerinin fikir

ve davranislarini, ailelerinin fikir ve diislince yapilarma tercih etmektedirler (Sahin,
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2005°ten aktaran Ozgan vd. 2014, s. 471). Gengler i¢in kendilerini, davranislarini,
tercihlerini popiiler olana gore sekillendirerek topluma kendilerini kabul ettirmek,
toplumda yer edinmek, marka giyinmek ve moda olani tercih etmek dnemlidir (Diizgiin,
2004’ten aktaran Ozgan vd. 2014, s. 471).

Geng bireylerin popiiler kiiltiirii benimsemeleri, takip etmeleri ve hayatlarinda
uygulamalart kisaca popiiler kiiltliirle i¢ ige yasamalar1 yasam tarzlarmni
sekillendirmelerine ve i¢cinde bulunduklar1 sosyal ¢evrede onemli bir yer edinmelerine

ve kabul gérmelerine bir etken olusturmustur.

3.5. Universite Ogrencilerinin Moda Algis1 ve Moda ile Tliskileri

Moda “Degisiklik gereksinimi veya siislenme Ozentisiyle toplum yasamma giren
gecici yenilik” ve “Belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni, bir seye kars1 gosterilen
asir1 diiskiinliik” olarak ifade edilmektedir (http-15).

“Giindelik hayatin bir bicimlendiricisi olan moda, bireysel ya da toplumsal kimlik
algilarimiz1 diizenleyen, mesrulastiran, diizene koyan, kategorize eden ve onaylayan bir
yapidadir (Yagh, 2013, s. 157)”.

“Moda ve giyim, toplum icerisinde kimligin, kiiltiirlin, statiiniin, iletisimin ve
tiikketim kiiltlirtiniin bir gostergesi olarak algilanmaktadir (Akar, 2009, s. 199)”.

Tiketimin en belirgin sekillerinden biri giyimdir ve giyimin popiiler kiiltiiriin
etkilerini lizerinde tasiyabildigi goriilmektedir. Giinliik hayata yon veren moda ve giyim
tiikketiciler tarafindan kimligin ifadesinde, kabuliinde, kategorilestirilmesinde sosyal
kabul arac1 olarak goriilmektedir Ozellikle ergenlik siirecini tamamlamis geng
tiikketicilerin benlik tanimlar1 olusmakta, moda ve giysileri kisiliklerinin ve kimliklerinin
ifadesinde bir ara¢ olarak gormektedirler. Geng¢ bireylerin bu donemde dis
goriinlimlerine dikkat ederek gerek sanal ortamda gerekse magazalarda zaman
harcayarak moday1 takip ettikleri gozlenmektedir (Oztiirk ve Nart, 2016, s. 46).

Gilinlimiizde genclerin tiiketim aliskanliklarinda iki farkli unsur etkili olmaktadir.
Bunlar yasam bi¢imi olarak degerlendirilen moda, digeri ise toplumda kendini
kanitlama ve kimlik arayis1 anlaminda statii olgusu. Moda, liiks tiiketim gereksinimini
gidermekte ve sadece {irlin degil toplumsal deger ve ideallerin satisin1 sunmaktadir
(Kellner, 1991°den aktaran Ayhan, 2009, s. 32).

Kendini tanimlamada sorun yasayan gengler, farkli olup diglanma korkusu

yasamakla birlikte aidiyet ihtiyac1 hissetmek, kendini cevresine ispatlamak, kabul
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ettirmek ve zamanin gerisinde kalmamak adina popiiler kiiltiir ile i¢ i¢e olmaktadirlar
(Ercins, 2009, s. 507).

“Popiiler kiiltiiriin bir yansimasi ve araci olarak diisiiniilebilecek olan moda olgusu
da, bireylerin farkli olma giidiilerini harekete gegirerek onlar1 tiiketime yonlendirmede
bir arag olarak kullanilmaktadir (Akar, 2009, s. 198)”.

Bu baglamda moda olan1 giymek, kullanmak veya giincel olani takip etmek
gengler arasinda popiilerlik gostergesi olarak da goriilebilmektedir.

Genglerin modaya bakis agilari, modanin onlar i¢in neyi ifade ettigi, 6nemi, moda
algilar1 ve moda ile iligkileri, modayi takip durumlari, giyim tarzlari, giysi tercihleri ve
satin alma davraniglarinin ne oldugu ve nelerden etkilendiginin belirlenmesi acisindan
bu konularmn arastirilmasi 6nem arz etmektedir.

Bu arastirmada belirlenen 6rneklem dogrultusunda moda, gengler i¢in ne ifade
ediyor?, modaya bakis acilar1 nedir?, moda algilar1 nelerdir? Moday1 takip durumlar1 ve
giyim tarzlarma etkileyen unsurlarin neler oldugu sorularina verdikleri yanitlar giysi
tarz ve tercihleriyle modayla ne kadar ilgili olduklar1 ve kendilerini ifade edis
bi¢imlerinde modanin etkisinin ne diizeyde oldugu arastirilacak olup edinilen bulgular

ilgililerle paylasilacaktir.
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4. YONTEM
4.1. Arastirmanin Modeli

Aragtirmanm yontemi betimsel olup arastirma modeli ise taramadir. “Tarama
modeli araciligryla ge¢miste ya da halen var olan bir durumun, var oldugu sekliyle
betimlenmesi amaclanmaktadir. Genel tarama modelleri; “cok sayida elemanlardan
olusan bir evrende, evren hakkinda genel bir yargiya varmak amaciyla evrenin tiimii ya
da ondan alinacak bir grup Ornek ya da Orneklem iizerinde yapilan tarama
diizenlemeleridir” (Karasar, 1994, s. 79).

Arastirma verilerin elde edilmesinde literatiir taramas1 yapilmis ve anket formu
uygulanmistir. Arastirmanin ilk ti¢ boliimiinde literatiir taramas1 yapilmis olup birinci
boliimde problemin belirlenmesi, problem ciimlesi, arastirmanin amaci ve Onemi,
varsayimlar ve smirhliklar baghklarma yer verilmektedir. Ikinci bdliimde moda
kavrami, modanin 6nemi, modanin tiirleri, moday1 etkileyen faktorler ve modanin bu
faktorlerle iliskileri ele alinmaktadir. Ugiincii boliimde iiniversite dgrencilerinin kimlik,
popiiler kiiltiir ve moda algilari, giyim tercihleri ve satin alma davranislar1 konularinda
bilgiler verilmektedir. Dordiincii boliimde nicel veri araci olan anket formu kullanilarak
belirlenen 6rneklem tizerinde modanin etkileri arastirilmistir. Daha dogru bir sonug elde
edebilmek anlaminda anket uygulamasi oncesinde arastirma Ornegini temsil edecek
sekilde secilen 30 6grenci ile bir pilot ¢calisma yapilmistir. Pilot ¢alismanin ardindan
anket formuna son sekli verilmis ve drneklemde yer alan Ogrencilere uygulanmstir.
Anket formu ile elde edilen veriler, SPSS programma aktarilmis ve ayrintilar1 bu
arastirmanin yontem ve bulgular bolimiinde sunulan ilgili analizler ile arastirma
problem ve alt problemleri cevaplanmaya c¢alisiimistir. Ulasilan bulgular dogrultusunda

arastirma sonuclar1 yazilmistir. Anketler 2019 Temmuz ayinda yapilmistir.

4.2. Evren ve Orneklem

Bu aragtirmanin evrenini, Isparta Uygulamali Bilimler Universitesi'nde 6grenim
goren lisans ve Onlisans Ogrencileri olusturmaktadir. Arastirma orneklemi ise Isparta
Uygulamali Bilimler Universitesi biinyesinde yer alan gesitli fakiilte ve meslek
yiiksekokullarinda dgrenim goren lisans ve Onlisans diizeyindeki dgrencilerden goniillii
olan 320 o&grencidir. Bu arastirmada basit seckisiz drnekleme yontemi (random
sampling) ile Orneklem grubu belirlenmistir. “Seckisiz Ornekleme, bir Orneklemin

seciminde kullanilan bir teknik olup, tanimlanmis bir evrendeki tiim elemanlara,
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ornekleme se¢ilmek icin esit ve birbirinden bagimsiz sans verir. Diger bir deyisle tiim
elemanlarin secilme olasilig1 aynidir ve bir elemanin se¢imi diger elemanin se¢imini
etkilememektedir” (Ozen ve Giil, 2007, s. 399). Orneklemde 320 6grenci bulunmakta
olup arastirmaya katilan 6grencilerin 6grenim diizeylerine iligkin tabloya bakildiginda
orneklemi olusturan o6grencilerin %55,6’s1 Onlisans; %44,4’i lisans diizeyi oldugu

gorilmektedir.

Tablo 4. 1. Orneklemin 6grenim diizeylerine gore dagilim

Ogrenim Diizeyiniz F %

Onlisans 178 55,6
Lisans 142 44,4
Toplam 320 100

Tablo 4.1. incelendiginde 6rneklemde yer alan 6grencilerin ¢ogunlukla (%55,6)

Onlisans diizeyinde oldugu goriilmektedir.

4.3. Verilerin Toplama Teknigi ve Araci

Isparta Uygulamali Bilimler Universitesi dgrencilerinin kendilerini ifade etme
bi¢iminde modanin etkisinin belirlenmesi amaciyla veri toplama araci olarak arastirmaci
tarafindan gelistirilen anket formu kullanilmistir.

Anket formu dort bdliimden ve toplamda 33 adet sorudan olusmaktadir. ilk
boliimde cinsiyet, yas, Ogrenim diizeyi, aylik gelir diizeyi ile ilgili demografik
ozelliklere yonelik 4 soru bulunmaktadir. Ikinci boliim ogrencilerin moday1 nasil
anlamlandirdigmi (11 Onerme); {igiincii bolim, moday1 takip etme durumlarmi (6
onerme); dordiincii boliim ise ¢esitli unsurlarin giyim tarzlariyla iligkisini (12 dnerme)
belirlemeye yonelik toplamda 29 6nerme olarak hazirlanmis ve 5°1i likert tipi (1.Hig
katilmiyorum, 2.Katilmiyorum, 3.Kismen katiliyorum, 4.Katiliyorum, 5.Kesinlikle
katiliyorum) ile derecelendirilmistir. Onerme veya alt boyutlara ait ortalama degerleri
degerlendirilirken 5,00-4,20: Kesinlikle katiltyorum; 4,19-3,40: Katiliyorum; 3,39-2,60:
Kararsizim; 2,59-1,80: Katilmiyorum ve 1,79-1,00: Hi¢ katilmiyorum aralik degerleri

baz alinmustir.
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Veriler, anket formunun2019 Temmuz ayinda eksik ve 6zentisiz doldurulanlarin
cikartilmasiyla toplamda320 6grenciden saglanmistir. Bir anket formunun doldurulma
stiresi yaklagik 5-10 dakikadir.

Calismanin istatistiksel analizleri SPSS 22.0 paket programi kullanilarak
gerceklestirilmistir. Kategorik ve sayisal tiim degiskenlere iliskin tanimlayici dlgtiler
hesaplanmistir. Kategorik degiskenler frekans ve yiizde orani; sayisal degiskenler ise
X+SS (ortalama ve standart sapma) seklinde tablolar kullanilarak sunulmustur.
Ortalama, X ile gosterilmistir. Siirekli sayisal degiskenlerin normal dagilima uygunlugu
Kolmogorov-Smirnov test yontemi, histogram ve Q-Q grafikleri ile carpiklik/basiklik
tanimlayict Olgiileri  kullanilarak analiz edilmistir. Anket uygulamasmin 6lgek
boliimiiniin giivenirlik analizi yapilarak Cronbach’s alpha degeri hesaplanmistir.

Alpha degeri, .80 ila 1.00 arasinda ise dlcek yliksek derecede giivenilir, .60 ila .80
arasinda ise oldukcga giivenilir, .40 ila .60 arasinda ise diisiik derecede giivenilir, .40’1n
altinda ise giivenilir degildir (Ozdamar, 2004’den aktaran Akbulut, 2010, s. 80).
Yapilan 6l¢iim sonucunda giivenilirlik diizey1.947 ¢iktig1 ve anketten edinilen verilerin
yukarida belirtilen deger araliklar1 dogrultusunda ¢ikmasiyla yiiksek derecede gilivenilir
oldugu gozlenmistir.

Olgegin gegerlik calismalar1 icin varimax dondiirme yontemi kullanilarak
Ac¢imlayic1 Faktor Analizi (AFA) yapilmistir. Elde edilen alt boyutlarin ve 6lgegin
geneline iligkin anket puanlar1 hesaplanmistir. Demografik o6zelliklere gore
karsilagtirmalarda iki bagimsiz grup icin Student t-testi, coklu gruplar arasinda varyans
analizi (ANOVA) kullanilmistir. Anlamli bulunan sonuglara gore ikili karsilastirma
(post-hoc) i¢in Tukey HSD yontemi kullanilmistir. Alt boyutlar arasindaki iligkilerin
belirlenmesi i¢in Pearson korelasyon analizi tercih edilmistir. Kategorik degiskenler
arasindaki iligkilerin hesaplanmasi icin Monte Carlo diizeltmeli ki-kare analiz yontemi
kullanilmistir. Bazi1 analiz sonuglar1 uygun grafik yontemleri ile gorsellestirilmistir.
Calismanin tamaminda tip-I hata degeri %5 kabul edilerek p<0,05 degeri istatistiksel
olarak anlamli kabul edilmistir.

Veri toplama caligmalari, 2019 Temmuz ayinda yiiz yiize gerceklestirilmistir.

4.3.1. Verilerin toplama aracinin gelistirilmesi (pilot ¢caliyma)

Bu arastirmada, problem ve alt problemlerin ¢oziimiine yonelik nicel verilerin

elde edilmesinde veri toplama araci olarak anket formu kullanilmistir. Arastirmact
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tarafindan gelistirilen anket formunun uygulanmasinda, giivenilirligin saglanabilmesi ve
anketin uygulanabilirliginin test edilmesi amaclariyla pilot ¢calisma yapilmistir. Pilot
calismada elde edilen olumlu giivenilirlik sonucuna dayanarak (alpha ,92), ankete son

sekli verilmis ve aragtirmada kullanilabilir hale getirilmistir.
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5. BULGULAR VE YORUM

Bu boliimde arastirma verilerinin anket sonuglar1 ile elde edilen bulgular ve
bulgulara yonelik yorumlara yer verilmistir.

Calisma icin Oncelikle giic (power) analizi yapimistir. Hedef kitle olarak
diistiniilen evren (popiilasyon) hakkinda net bir say1 olmamakla birlikte tahmini bir
rakam belirlenmistir. Hata pay1 %35, gii¢ degeri 0,85, etki biiyiikligi 0,05 ve hipotetik
oran degeri 0,70 alinarak GPower program ile yapilan 6rneklem biiyiikliigii analizinde
minimum uygulama sayis1 266 olarak hesaplanmistir. Ancak belirlenen siire icerisinde

giicii artirmak adina toplam 320 katilimci ile anket uygulamasi yapilmistir.

Tablo 5.1. Orneklemin cinsivet dagilim

Cinsiyetiniz F %
Kadmn 149 46,56
Erkek 171 53,44
Toplam 320 100

Tablo 5.1°de goriildiigii gibi ankete %46,56’s1kadin, %53,44 lierkek olmak tizere
toplam 320 6grenci katilmistir. Arastirmanin 6rnekleminde cogunlugun erkek 6grenciler

oldugu goriilmektedir (Bkz. Sekil 5.1).

m Kadin ® Erkek

Sekil 5.1. Orneklemin cinsiyet oranlar
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Tablo 5.2. Orneklemin yas dagilim

Yasimiz F %
17-24 278 86,9
25-34 38 11,9
35-49 3 0,9
50 yasg tistii 1 0,3
Toplam 320 100

Tablo 5.2 wverilerine gore ankete katilan Ogrencilerin yas dagilimlarina
bakildiginda orneklemin %86,9unun 17-24 yas araliginda; %11,9’unun 25-34 yas
araliginda; %0,9’unun 35-49 yas araliginda oldugu goriilmektedir. Ornekleme dahil
olan iiniversite 0grencilerinin biiyiik ¢ogunlugunun 17-24 yas araligimda oldugu tespit

edilmistir (Bkz. Sekil 5.2).

3; 0,94% 1,0,31%

38; 11,88%

m17-24
m 25-34
[ 35-49
B 50 yas usti

Sekil 5.2. Orneklemin yas gruplart dagilim

Tablo 5.3. Orneklemin 6grenim diizeyi

Ogrenim Diizeyiniz F %

Onlisans 178 55,6
Lisans 141 44 .4
Toplam 320 100
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Arastirmaya katilan 6grencilerin 6grenim diizeylerine iliskin 5.3. no’lu tabloya
bakildiginda 6rneklemi olusturan d6grencilerin %55,6’s1 Onlisans; %44,4°1 lisans diizeyi
oldugu goriilmektedir. Orneklemin ¢ogunlugu &nlisans diizeyindeki &grencilerden

olusmaktadir (Bkz. Sekil 5.3).

m Onlisans ™ Lisans

Sekil 5.3. Orneklemin 6grenim diizeyi

Tablo 5.4. Orneklemin aylik gelir diizeyi

Aylik Gelir Diizeyiniz F %

500 TL’den az 104 32,5
500-999 TL 123 38,4
1000-1499 TL 46 14,4
1500 TL ve tizeri 47 14,7
Toplam 320 100

Tablo 5.4 incelendiginde, arastrmaya katilan 6grencilerin% 38,4’liniin aylik net
gelir olarak 500 ile 999 TL araliginda en fazla yer aldig1, bunu %32,5 ile 500 TL’den az
miktarm takip ettigi, en diisiik olarak da %14.,4 ile 1000-1499 TL aylik gelir diizeyine
sahip olduklar1 goriilmektedir. Anket, arastirmaya katilan Ogrencilerin biiylik
cogunlugunun aylik gelirinin 999 TL ve altinda bir diizeyde oldugunu
gostermektedir(Bkz. Sekil 5.4).

61



140 -
120 - /—104—
100 -

80 -
60 -
40 -

20 -

0 T T T T
500 TU'den 500-999 TL 1000-1499 1500 TL ve
az TL tizeri

Sekil 5.4. Orneklemin gelir diizeyleri dagilimi

Katilimcilarin  demografik 6zelliklerinin ardindan 6lgek boliimiine verdikleri
cevaplarin analizleri yapilmistir. Moda ve giyim tarzimi etkileyen etmenler hakkindaki
diisiincelerine yonelik fikir edinilmistir. Katilimcilarin modaya yonelik algilar1 icin
toplam 29 madde sorgulanmistir. Maddeler ii¢ alt boyuttan olugsmaktadir. Birinci boyut
modanin anlamlandirilmasi ve zihinde olusan moda algisi; ikinci boyut modanin takip
edilmesi ve lglincii boyut giyinme tarzina etki eden etmenlere yonelik ifadelerdir.
Ifadeler 5°1i Likert tarzinda “1-Hi¢ katilmiyorum” ile “5-Kesinlikle katiliyorum”
dereceli Olcek ile degerlendirilmistir. Maddelere veya alt boyutlara ait ortalama
degerleri degerlendirilirken 5,00-4,20: kesinlikle katiliyorum; 4,19-3,40: katiliyorum;
3,39-2,60: kararsizim; 2,59-1,80: katilmiyorum ve 1,79-1,00: hi¢ katilmiyorum aralik
degerleri baz alinmistir. Buna gore, genel 6lgek puani 3,14 ve diger alt boyutlara iliskin
ortalama degerlerinin “kararsizim” ifadesi araliginda oldugu goriilmektedir. Moday1
takip etme ile ilgili ifadelerin ortalamasi1 2,91 ile diger alt boyutlara gore daha diisiik
iken giyim tarzina etki eden faktorlere ait ortalama degeri 3,30 puan ile en yiiksek
degere sahiptir. Daha sonra ayrmtili olarak aciklanacak olan giivenirlik degerleri
oldukga yiiksek ve kabul edilebilir diizeyde bulunmustur (>0,866). Verilen yanitlar ile
alt boyutlar ve dlgek geneline iliskin puanlar elde edilmistir.

Anket puanlarmm normal dagilima uygunlugu i¢in analizler yapilmustir.
Kolmogorov-Smirnov analiz sonuglarma gore bulunun p anlamlilik degerleri 0,05
degerinden biliylik oldugu ve carpiklik degerlerinin -1,0 ile 0,0 arasinda olmasi
nedeniyle alt boyutlara iliskin puanlarin normal dagilima uygun oldugu anlasilmigtir

(Bkz. Tablo 5.5).
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Tablo 5.5. Boyutlara iliskin puan ortalama degerleri ve normal dagilim sonuglart

Normal dagilim Toplam n=320) Kolmogorov-Smirnov

X+SS Z p Carpikhk
Modanin anlamlandirilmasi 3,20+0,88 2,047 0,387 -0,162
Modayi takip durumu 2,91+0,91 1,891 0,249 -0,121
Giyim tarzma etki eden faktorler 3,30+0,83 3,052 0,439 -0,179
Genel 3,14+0,76 2,051 0,347 0,017

Ayrica, genel anket puanmna ait histogram gorselinde dagilima ait ¢arpiklik

olmadigi, ancak ortalama degerlere yakin bolgede basiklik degerinin +2,0 degerine

yakin oldugu gézlenmistir (Bkz. Sekil 5.5).

50

Frequency

Genel

Mean=314
Std. Dev. = 766
N=320

Sekil 5.5. Anket puanina ait histogram
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Tablo 5.6. Modanin anlamlandiriimast alt boyutuna yonelik ifadelerin frekansi ve ortalamasi

- g g
Onermeler £ = = 5 s
o = = = = 4
= 3 s = 8 2 =
==z =y S = £ E
‘7 E e £ = o &
Q ® ~ <« ~ - R~ <« ~ o— & o~
M0 AN M T M ==~ R
% (f) % (f) % (f) % (f) % (f) X SS
5.Moda ve
giyim benim 92 (28,80) 102 86 (26,90) 17 (5,30) 23 (7,20) 3,70 1,15
i¢in énemlidir. (31,90)
6. Moda; belirli
markalar1 takip 34 (10,60) 50 99 (30,90) 71(22,20) 66 (20,60) 273 125
etmek ve (15,60) ’ ’
kullanmaktir.
7. Moda; en ¢ok
satan trend
tirtinleri takip 28 (8,80) 51 67 (20,90) 92 (28,80) 82 (25,60) 2,53 1,26
etmek ve (15,90)
kullanmaktir.
8. Moda; kendi
giyim tarzini 116 107 55(17,20) 23 (7,20) 19 (5,9) 3,87 1,15
ortaya (36,30) (33,40)
koymaktir.
9.Moda;
taninmis
kisilerin giyim 29 (9,10) 41 68 (21,30) 91 (28,40) 91 (28,40) 2,46 1,27
tarzlarini takip (12,80)
etmektir.
10.Moda,
kisinin giysi 63 (19,70) 116 79 (24,70) 37 (11,60) 25 (7,80) 3,48 1,16
seciminde etkili (36,30)
olmalidir.
11.Moda,
insanin kendine
ve bagkalarina 76 (23,80) 106 79 (24,70) 36 (11,30) 23 (7,20) 3,55 1,17
bakis agisini (33,10)
etkiler.
12.Moda, bir 56 (17,50) 75 91 (28,40) 54 (16,90) 44 (13,80)
sayginlik (23,40) 3,14 1,28
aracidir.
13.Moda, bir
iletisim 50 (15,60) 69 82 (25,60) 73(22,80) 46 (14,40) 3,01 1,28
bi¢imidir. (21,60)
14.Moda,
kisinin 76 (23,80) 94 80 (25,00) 35(10,90) 35(10,90) 3,44 1,26
kendisini ifade (29,40)
etme bigimidir.
15.Kendimi
ifade etme 67 (20,90) 82 98 (30,60) 39 (12,20) 34 (10,60) 3,34 1,23
bigimimde (25,60)
moda etkilidir.
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Modanm anlamlandirilmasi boyutuna yonelik diisiinceler incelendiginde (Tablo
5.6)“Benim i¢in moda; kendi giyim tarzini ortaya koymaktir.” maddesine iliskin katilim
oraninin en yiiksek degere (%69,7; Ortalama=3,87) sahip oldugu, “Benim i¢in moda;
taninmig kisilerin giyim tarzlarmi takip etmektir.” maddesine verilen cevaplarm ise en
diisiik katilim oranimna (%21,9; ortalama=2,46) sahip oldugu goriilmiistiir.

Arastirmaya katillan Ogrencilerin %31,9’unun “Moda ve giyim benim igin
onemlidir.” 6nermesine “katiliyorum”; %?28,8’inin ise “kesinlikle katiliyorum” cevabi
verdigi tespit edilmistir. Belirlenen 6rneklemin yaridan fazlasi i¢in moda ve giyimin
onemli oldugu; %7,2’lik bir dilimin ise moda ve giyime kesinlikle dnem vermedigi
goriilmektedir. Orneklemdeki dgrencilerin “Benim igin moda; belirli markalar1 takip
etmek ve kullanmaktir.” 6nermesine% 30,9’unun ‘kismen katiliyorum’ cevabi verdigi;
9%22,2’sinin ‘katilmiyorum’; %20,6’smin ‘hi¢ katilmiyorum’; %15,6’sinin ‘katiliyorum’
ve %10,6’smi1n ise ‘kesinlikle katiliyorum’ cevabi verdigi anlasilmaktadir. Bu bulgulara
gore Orneklemin % 30,9’luk kesimi tam olarak katilmamakla birlikte cogunlugu
modanin, belirli markalar1 takip etmek ve kullanmak oldugunu diisiinmemektedir.
Arastirmaya katilan 6grencilerin %28,8°1 “Benim i¢in moda; en ¢ok satan trend {iriinleri
takip etmek ve kullanmaktir.” Onermesine ‘katilmiyorum’; %25,6 ’s1 ‘hig
katilmiyorum’; %?20,9’u ‘kismen katiliyorum’ cevabi vermistir. Bu bulgulara gore 92
ogrenci bu onermeye katilmamakta; 82 6grenci hi¢ katilmamakta, 67 6grenci tam olarak
olmasa da kismen katilmaktadir. Ogrencilerin bilyiik ¢ogunlugu modanm, en gok satan
trend iiriinleri takip edip kullanmak oldugunu diisiinmemektedir. Orneklemde yer alan
ogrencilerin %36,3’ii “Benim i¢in moda; kendi giyim tarzmi ortaya koymaktir.”
onermesine ‘kesinlikle katiliyorum’; %33,4’s1 ‘katiliyorum’ ve %17,2’si de ‘kismen
katiliyorum® cevabmi vererek Orneklemin ¢ogunlugunu olusturan 223 (116+107)
Ogrencinin moda ile ilgili diisiincelerinin kendi giyim tarzlarmi ortaya koyma ile ilisikli
oldugu sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir. Yani gen¢ler modayi; kendi giyim tarzini ortaya
koymak olarak anlamlandirmaktadir. “Benim i¢in moda; taninmis kisilerin giyim
tarzlarini takip etmektir.” dnermesine aragtirmaya katilan dgrencilerin %28,4’liniin ‘hi¢
katilmiyorum’; %28,4’linlin ‘katilmiyorum’ cevabini vermesiyle genc¢lerin moday1
taninmig  kisilerin  giyim tarzlarmi takip etmek ile anlamlandirmadiklarmi
gostermektedir. Orneklemi olusturan dgrencilerin %36,3’{iniin “Moda, kisinin giysi
seciminde etkili olmalidir.” Onermesine ‘katiliyorum’; %?24,7’sinin  ‘kismen

katiliyorum’; %19,7’sinin ‘kesinlikle katiliyorum’ cevabini vermesiyle genglerin giysi
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se¢ciminde modanin etkisinin 6nemli oldugu goriisiine varilmaktadir. Elde edilen sonug
dogrultusunda o6grencilerin giysi tercihlerinde moday1 dikkate aldiklar1 ve modadan
yararlandiklar1 anlagilmaktadir. “Moda, insanin kendine ve baskalarma bakis agisini
etkiler.” Onermesine ogrencilerin %33,1’inin ‘katiliyorum’; %23,8’inin ‘kesinlikle
katiliyorum’; %24,7’sinin de ‘kismen katiliyorum’ cevabi verdigi goriilmektedir.
Sonuglardan; arastirma 6rneklemini olusturan genglerin biiyiik ¢cogunlugunun modanin,
insanin kendine ve bagkasina bakis agismi etkiledigi goriisiinii  benimsedigi
anlasiimaktadir. Ogrencilere gére moda; insanin kendine ve baskalarmna bakis tarzinda
onemli bir yere sahiptir.“Moda, bir sayginlik aracidir.” Onermesine &grencilerin
9%23,4’linlin ‘katiliyorum’; %28,4’linlin ‘kismen katiliyorum’; %17,5’inin ‘kesinlikle
katiliyorum’; %16,9’unun ‘katilmiyorum’ ve %13,8’inin ‘hi¢ katilmiyorum’ cevabi
verdigi, bununla birlikte bu soruya verilen cevaplarin dagilimmin birbirine yakin oldugu
goriilmektedir. Modanin sayginlik aracit olmasma yonelik soruya verilen cevaplarda
birbirine yakin degerlerle karsilagiimasi1 farkli goriislere sahip 6grencilerin sayisinin
fazla oldugunu gostermektedir. “Moda, bir iletisim bi¢imidir.” Onermesine verilen
cevaplarda arastirmaya katilan Ogrencilerin  %25,6’sinin  bu Onermeye ‘kismen
katiliyorum’ cevabi verdigi goriilmektedir. Bu cevab1 %22,8 ile ‘katilmiyorum’ cevabi
takip etmektedir. %?21,6’sinmm ‘katiliyorum’; %15,6’smin  ‘kesinlikle katiliyorum’
cevabr verdigi ve %14,4 °‘lik kesimin ise bu oOnermeye kesinlikle katilmadigi
anlasilmaktadir. 119 6grenci bu Onermeye katilirken, 119 06grenci bu Onermeye
katilmamakta, 82 dgrenci ise kismen de olsa bu diisiinceye katilmaktadir. Orneklemi
olusturan Ogrencilerin %29,4’linlin “Moda, kisinin kendisini ifade etme bi¢imidir.”
onermesine ‘katiliyorum’; %25’inin ‘kismen katiliyorum’; %23,8’inin  ‘kesinlikle
katiliyorum® cevab1 verdigi goriilmektedir. Elde edilen bulgulara goére orneklemi
olusturan genclerin sayisinin yaridan fazlasinin modanin kisinin kendisini ifade etme
bicimi oldugu goriisiindedir.80 6grencinin ise bu Onermeye kismen katildigi tespit
edilmistir.Bu ifade i¢in ortalama 3,44 bulundugundan “katiliyorum” araliginda yer
almistir. “Kendimi ifade etme bicimimde moda etkilidir.” Onermesine Orneklemi
olusturan 6grencilerin %30,6’smin ‘kismen katiliyorum’; %25,6’sinin ‘katiliyorum’;
%20,9’unun ‘kesinlikle katiliyorum’ cevabi verdigi goriilmektedir. Orneklemi olusturan
ogrencilerden 149’u kendini ifadesinde modanin etkili oldugunu diisiinmekte; 98’si tam
olarak olmasa da bu goriise katilmakta 73 6grenci ise katilmamaktadir. Bu madde icin

ortalama deger 3,34 oldugundan genel diisiince “kararsizim” olarak ortaya ¢cikmustir.
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Katilimcilara gére moda ve giyimin 6nemli oldugu, modanin kendini ifade etme
bicimi oldugu ve modanin bakis agilarini etkiledigi anlagilmaktadir. Bunun yani sira,
katilimcilarin modanin en ¢ok satan marka ve iriinleri takip etmek veya kullanmak

olmadiginm bilincinde olduklar1 goriilmektedir.

Tablo 5.7. Moday: takip durumu alt boyutuna yénelik ifadelerin frekansi ve ortalamasi

.. £ =
Onermeler g g g B B
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% (£) % (f) % (f) % (f) % (f) X SS
16. Moday1 takip
ederim. 14,4 (46) 25,0 (80) 31,9 (102) 14,1 (45) 14,7 (47) 3,10 1,24
17. Moday1 en gok
yakindan takip 15,0 (48) 25,6 (82) 33,4(107) 15,6 (50) 10,3 (33) 3,19 1,18
ettigim {irlinler
kilik kiyafettir
(giysi)
18. Moday1 en ¢ok
yakindan takip 8,4 (27) 15,3(49) 32,8 (105) 27,5(88)  15,9(51) 2,73 1,15
ettigim {irlinler
aksesuardir.
19. Moday1
televizyondan takip 5,3 (17) 10,9 (35)  30,6(98) 28,4 (91) 24,7(79) 244 1,13
ederim.

20. Moday1 gazete-
dergilerden takip 6,6 (21) 14,4 (46) 28,8 (92) 27,2 (87) 23,1(74) 2,54 1,18

ederim.

21. Moday1

internetten ve 22,2 (71) 32,2 29,6 (86) 8,8 (28) 10,0 (32) 3,48 1,21
sosyal medyadan (103)

takip ederim.

Tablo 5.7°de moday1 takip etmeye yonelik alt boyut ifadeleri incelenmistir.
Katilimeilarin en fazla katilim gosterdigi madde %54.,4 (ortalama=3,48) ile “Moday1
internetten ve sosyal medyadan takip ederim.” ifadesi olmustur.
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Katilimcilarin en az katildigit madde ise %16,2 (ortalama=2,44) “Moday1
televizyondan takip ederim.” ifadesi olmustur. Modanin giysi iizerinden takip edilmesi
genellikle olumlu bulunan madde olurken modanin aksesuar {izerinden takip edilmesi
olumlu bulunmamuistir.

Tablo 5.7°de “Modayi takip ederim.” dnermesine arastirmaya katilan 6grencilerin
%31,9’unun  ‘kismen  katiliyorum’;  %25’inin  ‘katiliyorum’  cevabi  verdigi
goriilmektedir. Bu sonuglar1 %14,7 ile ‘hi¢ katilmiyorum’ cevabi takip etmektedir. Bu
bulgular dogrultusunda modayi, 6rnekleme gore 126 Ggrencinin takip ettigi, 102
ogrencinin kismen takip ettigi, 92 Ogrencinin de takip etmedigi sonucuna
varilmistir.“Moday1 en ¢ok yakindan takip ettigim dirlinler kilik kiyafettir(giysi).”
Onermesine Orneklemi olusturan Ogrencilerin %33,4 ’ilinlin ‘kismen katiliyorum’;
%25,6’sinin ~ ‘katiliyorum’; %15 ’inin  ‘kesinlikle katiliyorum® cevabi verdigi
goriilmektedir. Arastirmaya katilan 6grencilerin %32,8’inin“Moday1 en ¢ok yakindan
takip ettigim irilinler aksesuardir.” Onermesine ‘kismen katiliyorum’; %27,5’inin
‘katilmiyorum’ cevabi verdikleri goriilmektedir. Ortaya ¢ikan bulgulara gore 6rneklemi
olusturan ogrencilerin ¢ogunun moday1 aksesuarlar iizerinden takip etmedikleri
sonucuna  varilmistir.  “Modayr  televizyondan takip ederim.”  Onermesine
ogrencilerin%30,6’smim  ‘kismen  katiliyorum’,  %28,4’linlin  ‘katilmiyorum’,
%24,7’sinin ‘hi¢ katilmiyorum’ cevabi verdigi goriilerek elde edilen bulgulara gore
Ogrencileri sayisinin yaridan fazlasmin moday1 televizyondan takip etmedigi tespit
edilmistir. Orneklemi olusturan dgrencilerin %28,8’inin “Moday1 gazete-dergilerden
takip ederim.” Onermesine ‘kismen katiliyorum’; %27,2’sininise ‘katilmiyorum’;
%23,1’inin ise ‘hi¢ katilmiyorum’ cevabi verdigi ve ¢ogunlugun moday: takip etmek
icin gazete ve dergi gibi basili materyalleri tercih etmedikleri goriilmektedir.
Ogrencilerin “Moday1 internetten ve sosyal medyadan takip ederim.” Onermesine
vermis olduklar1 %32,2 ‘katiliyorum’, %29,6 ‘kismen katiliyorum’, %22,2 ‘kesinlikle
katiliyorum’ cevaplariyla moday1 daha ¢ok internet ve sosyal medyadan takip ettikleri

anlagilmaktadir.
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Tablo 5.8. Giyim tarzina etki eden faktorlere yonelik ifadelerin frekanst ve ortalamasi

Onermeler

Kesinlikle

(5

= Katihyorum

R

Katiliyorum

<
3 @

Kismen

3)

= Katihyorum

<

Katilmiyorum
(2)

S
C

(1

Hic
= Katilmiyorum

R

>

SS

22. Giyim tarzi,
kisinin iletisim ve
davranig
bicimlerini etkiler.

23. Giyim tarzi,
bireysel kimligin
bir yansimasidir.

24. Giyim tarzim
kimligimi ve
kisiligimi yansitir.
25. Klasik giyim,
kisilik olarak beni
en iyi ifade eden
giyim tarzidir.

26. Spor giyim,
kisilik olarak beni
en iyi ifade eden
giyimdir.

27. Toplumsal
kimlik giyim
tarzimi etkiler.
28.Aile ve sosyal
gevre giyim
tarzimu etkiler.

29.Sosyo kiiltiirel
ve ekonomik yap1
glyim tarzimi
etkiler.

30.Kitle iletisim
araglar1 (Tv-Dergi-
Internet vb) ve
sosyal medya
giyim tarzimi
etkiler.

31.Sosyal statii
giyim tarzimi
etkiler.

32.Dini/geleneksel
unsurlar giyim
tarzimu etkiler.
33.Popiiler kiiltiir
giyim tarzimi
etkiler.

19,7 (63)

19,4 (62)

18,1 (58)

13,1 (42)

22,2 (71)

16,3 (52)

16,9 (54)

19,4 (62)

15,6 (50)

15,6 (50)

15,9 (51)

15,9(51)

28,8 (92)

34,7 (111)

33,4 (107)

24,7 (79)

30,3 (97)

23,8 (76)

28,8 (92)

30,3 (97)

25,9 (83)

30,0(96)

29,7 95)

28,8(92)

26,9 (86)

26,9(86)

28,1 (90)

31,9 (102)

29,4 (94)

30,3 (97)

33,1 (106)

28,8 (92)

28,4 (91)

30,9 (99)

28,4 (91)

30,3 (97)

14,7(47)

13,4 (43)

12,2 (39)

19,4 (62)

10,9 (35)

19,1 (61)

13,8 (44)

13,8 (44)

17,5 (56)

15,0(48)

12,2 (39)

15,3 (49)

10,0 (32)

5,6 (18)

8,10 (26)

10,9(35)

7,2 (23)

10,6 (34)

7,5 (24)

7.8 (25)

12,5 (40)

8,4 (27)

13,8(44)

9,7 (31)

3,33

3,49

3,41

3,10

3,49

3,16

3,34

3,40

3,15

3,29

3,22

3,26

1,23

1,15

1,18

1,16

1,28

1,13

1,17

1,24

1,15

1,25

1,18
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Tablo 5.8, sonuncu alt boyut, giyim tarzin1 belirleyen faktorlere yonelik
ifadelerden olusmaktadir. Elde edilen sonuglar genel olarak sunulan ifadelere katilim
oldugu yoniindedir. En fazla katilma oram1 %54,1 (ortalama=3,49) “Giyim tarzi,
bireysel kimligin bir yansimasidir.” ve %52,5 (ortalama=3,49) “Spor giyim, kisilik
olarak beni en iyi ifade eden giyim tarzidir.” olan maddeler birinciligi paylagmustir.
Buna karsin, katilimin en diisiik oldugu veya katilimcilarin genel olarak “kararsizim”
dedigi madde %37,8 (ortalama=3,10) orani ile “Klasik giyim, kisilik olarak beni en iy1
ifade eden giyim tarzidir.” ifadesi olmustur.

Tablo 5.8. incelendiginde orneklemi olusturan 6grencilerin “Giyim tarzi, kisinin
iletisim ve davranis big¢imlerini etkiler.” Onermesine %?28,8’inin ‘katiliyorum’;
9%26,9’unun ‘kismen katiliyorum’ ve %19,7’sinin ‘kesinlikle katiliyorum’ cevabini
verdigi ve bu sonuglara gore genglerin iletisim ve davranis bigimlerinde giyim tarzinin
etkili oldugu goriilmektedir. “Giyim tarzi, bireysel kimligin bir yansimasidir.”
Oonermesine 6grencilerin verdigi cevaplarin %34,7’s1 ‘katiliyorum’; %19,4’1 ‘kesinlikle
katiliyorum’;%26,9’u ‘kismen katiliyorum’ olmustur. Gengler, giyim tarzinin bireysel
kimligin yansimasi oldugunu diisiinmektedir. “Giyim tarzim kimligimi ve kisiligimi
yansitir.” Onermesine Ogrencilerin verdigi cevaplarin %33,4°1 ‘katiliyorum’; %28,1°1
‘kismen katiliyorum’; % 18,1°1 ‘kesinlikle katiliyorum’ olmustur. Elde edilen bulgulara
gore genglerin giyim tarzlarinin kimliklerinin ve kisiliklerinin yansimasi oldugu
goriilmektedir. “Klasik giyim, kisilik olarak beni en iyi ifade eden giyim tarzidir.”
onermesine O6grencilerin verdigi cevaplarin %31,9’u ‘kismen katiliyorum’; %24,7’si
‘katiliyorum’; %19,4°i  ‘katilmiyorum’ olmustur. Katilimin en diisik oldugu ve
ogrencilerin genel olarak kararsiz kaldigi goriilmektedir. Orneklemi olusturan
ogrencilerin “Spor giyim, kisilik olarak beni en iyi ifade eden giyim tarzidir.”
onermesine %30,3’i ‘katiliyorum’; %29,4°t4  ‘kismen katiliyorum’ ve %22,2’si
‘kesinlikle katiltyorum’ cevabini verdigi ve bu sonuclara gore gengleri en iyi ifade eden
giyim tarzinin spor giyim oldugu goriilmektedir. “Toplumsal kimlik giyim tarzim
etkiler.” Onermesine arastrmaya katilan Ogrencilerin %30,3’i ‘kismen katiliyorum’
cevabr verdikleri goriilmektedir. Orneklem iginden 128 &grenci toplumsal kimligin
giyim tarzm etkiledigini diisiinmektedir. 97 ogrenci kismen de olsa bu goriise
katilmakta, 95 Ogrencinin ise giyim tarzinda toplumsal kimligin etkili olmadigi
anlagilmaktadir. Orneklemi olusturan 6grencilerin “Aile ve sosyal ¢evre giyim tarzimi

etkiler.” Onermesine  %33,1’inin ‘kismen katiliyorum’; %28,8’inin ‘katiliyorum’;
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%16,9’unun ‘kesinlikle katiliyorum’ cevabi verdigi goriilmektedir. Genglerin biiyiik
cogunlugu aile ve sosyal g¢evrenin giyim tarzlarmi etkiledigi goriisiindedir. “Sosyo
kiiltiirel ve ekonomik yapi giyim tarzimi etkiler.” Onermesine arastirmaya katilan
ogrencilerin %30,3’liniin ‘katiliyorum; %28,8’inin ‘kismen katiliyorum’; %19,4’{iniin
‘kesinlikle katihyorum’ cevabi verdigi goriilmektedir. Orneklemde 159 6grencinin
giyim tarzinin sosyo-kiiltiirel ve ekonomik yapidan etkilendigi, 92’sinin ise kismen de
olsa etkilendigi ortaya ¢ikmistir. Genglerin biiylik ¢ogunlugunun giyim tarzlarinda
sosyo-kiiltiirel ve ekonomik yapinin etkili oldugu anlasilmaktadir. Arastirmaya katilan
ogrencilerin “Kitle iletisim araglar1 (Tv-Dergi-Internet vb) ve sosyal medya giyim
tarzimi etkiler.” Onermesine %?28,4’liniin ‘kismen katiliyorum’; %25,9’unun
‘katiliyorum’ ; %15,6’smnin ‘kesinlikle katiliyorum’ cevabi verdigi tespit edilmistir.
Orneklem icerisinden 133 dgrenci, giyim tarzim olusturmada kitle iletisim araglar1 ve
sosyal medyadan etkilenmektedir. 91 Ogrenci ise kitle iletisim araglar1 ve sosyal
medyanin giyim tarzlarmi etkiledigi goriisiine kismen katilmaktadir. 96 6grenci ise kitle
iletisim araglar1  ve sosyal medyanmn giyim tarzlarinda etkili oldugunu
diisiinmemektedir. Orneklemi olusturan égrencilerin %30,9’unun ‘kismen katiliyorum’;
%30’unun ‘katiliyorum’; %15,6’smin ‘kesinlikle katiliyorum’ cevabi ile sosyal statiiniin
cogunlugun giyim tarzmi etkiledigi gorilmektedir. Genglerin giyim tarzlarmi
olusturmada sosyal statliniin etkisinde kaldiklar1 sonucuna varilmaktadir. “Dini/
geleneksel unsurlar giyim tarzimi etkiler.” onermesine 0grencilerin verdigi cevaplarin
9%29,7’si  ‘katihyorum’; %28,4’ti  ‘kismen katiliyorum’; %15,9’u  ‘kesinlikle
katiliyorum’ olmustur. Genglerin giyim tarzlarinda dini/geleneksel unsurlarin etkili
oldugu goriilmektedir. I¢inde yasadiklar1 toplumun inang yapilari, deger yargilar1 ve
geleneksel 6zelliklerin genglerin giyim tarzlarini belirleme noktasinda énemli bir unsur
oldugu goriisiinii ortaya c¢ikarmaktadir. “Popiiler kiiltiir giyim tarzimi etkiler.”
onermesine Ogrencilerin verdigi cevaplarin %30,3’0 ‘kismen katiliyorum’; %28,8’1
‘katiliyorum’; %15,9°u ‘kesinlikle katillyorum’ olmustur. Orneklemden 97 &grenci
popiiler kiiltiiriin kismen de olsa giyim tarzini etkiledigini; 143 Ogrenci ise popiiler
kiiltiirtin giyim tarzini etkiledigini diistinmektedir. Elde edilen bulgulara gore, 6grenciler
popiiler kiiltiir unsurlarindan etkilenmekte ve bunlar1 giyim tarzlarina yansitmaktadirlar.

Giyim tarzmin kisiligi yansittig1 diisiincesi ortaya ¢ikmis, sosyo-kiiltiirel yap1 ve
ekonomik diizeyin, sosyal statiiniin, dini veya geleneksel unsurlarin giyim tarzini

etkiledigi konusunda daha olumlu diisiinceye sahip olduklar1 anlagilmistir.
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Aragtrmada alt boyutlara iliskin puanlarin demografik ozelliklere gore
karsilastirmalart yapilmistir. Erkek ve kadin katilimcilar arasinda moda algisi, modanin
takip edilmesi ve giyim tarzini etkileyen faktorler onemli diizeyde anlamli farklilik
gostermistir. Tiim alt boyutlarda ve genel anket puaninda kadmn katilimcilara ait algi

puanlar1 anlamli diizeyde daha yiiksektir (Bkz. Sekil 5.6).
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Cinsiyetiniz
Sekil 5.6. Cinsiyetlere gore genel moda algis: puanlar

Ozellikle moday1 takip etme ile ilgili ifadelere verilen cevaplarda kadin
katilimcilarin olduk¢a yliksek puanlara sahip oldugu gozlenmistir. Kadin katilimcilar
giyim tarzina etki eden faktorler ile ilgili ifadelere “katiliyorum” araliginda cevap
verirken modanin anlamlandirilmasi, moday1 takip durumu ve genel anket puani icin
“kararsizim” diislincesini belirtmislerdir. Giyinme tarzini etkileyen faktorler konusunda
erkek katilimeilarin da ifadelere katilim gosterdikleri goriilmiistiir. Ancak alt boyutlara

iliskin degerlendirme sonuglar1 erkek katilimecilar i¢in “kararsizim” olmustur (Bkz.

Tablo 5.9).
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Tablo 5.9. Cinsiyetlere gore 6lgek alt boyutlarinin ortalama degerleri

Cinsiyet Kadin (n=149) Erkek (n=171)

X£SS X+SS P
Modanin anlamlandirilmasi 3,38+0,85 3,05+0,89 0,001*
Modayi takip durumu 3,11+0,85 2,73+0,93 <0,001*
Giyim tarzma etki eden faktorler 3,45+0,77 3,17+0,86 0,005*
Genel 3,31+0,72 2,98+0,77 <0,001*

Yas gruplarma gore boyutlara ait puanlar incelendiginde anlamli farkliliklar elde
edilmemistir (Bkz. Tablo 5.10). Modanin anlamlandirilmasi, moday1 takip etme veya
giyinmeye etki eden faktorler konusunda geng yas veya orta yasm etkili olmadigi
gozlenmigstir. Genel anket puanmi 17-24 yas araligindaki katilimcilar igin 3,15
(kararsizim); 25-34 yas araliindaki katilimcilar icin 3,07 (kararsizzim) olarak
hesaplanmistir. ileri yasta az sayida katilime1 vardir ve o katilimciya ait puan 3,00

olarak hesaplanmustir.

Tablo 5.10. Yas gruplarina gére olgek alt boyutlarinin ortalama degerleri

Yas gruplari 17-24 (n=278) 25-34 (n=38) 35-49 (n=3) 50+ (n=1)

X+SS X+SS X+SS X+SS P
Modanin 3,23+0,87 3,04+1,02 2,72+0,15 3,09+N/A 0,483
anlamlandirilmasi
Moday takip durumu 2,92+0,89 2,82+1,09 3,16+£0,92 2,83EN/A 0,952
Giyim tarzina etki eden 3,30+0,81 3,33+1,01 3,11+£0,26 3,25£N/A 0,887
faktorler
Genel 3,15+0,75 3,07+0,84 3,00+0,38 3,05£N/A 0,955

Katilimcilarin 6grenim diizeyi moda algis1 iizerinde etkili bulunmustur (Bkz.
Tablo 5.11). Genel olarak onlisans 6gretim diizeyi mezunu olan katilimecilarin daha
yiiksek puanlara sahip oldugu goriilmiistiir. Modanin anlamlandirilmas: (p=0,013) ve
modanin takip edilmesi (p=0,014) alt boyutlarina ait puanlar anlamli diizeyde daha
yiksek bulunmustur. Giyim tarzina etki eden faktorler 6grenim diizeyine gére anlamli

farklilik gostermezken genel anket puani anlamli diizeyde farkli bulunmustur (p=0,003).
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Tablo 5.11. Ogrenim diizeyine gore dlgek alt boyutlarinin ortalama degerleri

Ogrenim diizeyi

Onlisans (n=178)

Lisans (n=142)

X+SS X+SS P
Modanin anlamlandirilmasi 3,33+0,80 3,04+0,96 0,013*
Modayi takip durumu 3,03+0,83 2,76+0,99 0,014*
Giyim tarzma etki eden faktorler 3,34+0,79 3,25+0,88 0,308
Genel 3,23+0,69 3,02+0,83 0,003*
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Sekil 5.7. Ogrenim diizeyine gére genel moda algisi puanlar

Tablo 5.12’teki sonuglara gore farkli gelir diizeylerinin moda algis1 diislincesi
iizerinde etkili olmadig1 goriilmiistiir. Boyutlara ait puan degerleri gelir diizeyi gruplari
arasinda birbirine yakindir. Modanin anlamlandirilmasina iliskin maddelere ait puan
ortalamasi 1500 TL ve iizeri gelire sahip katilimcilar arasinda daha yiiksektir. Moday1
takip etme durumuna iligkin puan ortalamasi da ayni grupta daha yiiksektir. Giyimi
etkileyen faktorler konusunda genel olarak degerler gruplara gore yiiksek olmakla

birlikte benzer sekilde iist gelir diizeyine sahip (+1500 TL) katilimcilarin yoneltilen

ifadelere daha yiiksek oranda katilim gosterdikleri anlagilmaktadir.
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Tablo 5.12. Gelir diizeyine gore dl¢ek alt boyutlarimin ortalama degerleri

Gelir diizeyi <500 TL 500-999 TL 1000-1499TL.  >1500 TL

(n=104) (n=123) (n=46) (n=47)

X+SS X+SS X+SS X+SS )4
Modanin 3,11+0,79 3,22+0,86 3,19+0,94 3,37+1,05 0,246
anlamlandiriimasi
Moday1 takip 2,80+0,71 2,96+0,96 2,90+1,01 3,02+1,06 0,183
durumu
Giyim tarzina etki 3,21+0,75 3,34+0,74 3,23+0,97 3,46+1,04 0,129

eden faktorler

Genel 3,04+0,60 3,17+0,75 3,11+0,90 3,28+0,93 0,195

Anket uygulamasmin Olcek boliimiinii olusturan maddelerin tamami ve alt
boyutlara iligkin giivenirlik analizleri yapilmistir. Kabul edilebilir ve yiiksek Cronbach’s
alpha degerleri elde edilmistir. Modanin anlamlandirilmasi boyutu icin giivenirlik
degeri 0,908; moday1 takip durumu i¢in 0,866 ve giyime etki eden faktorler boyutu icin
0,907 gibi birbirine olduk¢a yakin degerler elde edilmistir. Likert tipi 6l¢eklerde madde
sayis1 arttikca glivenirlik degeri arttigindan anketin geneline iliskin Cronbach’s alpha

degeri ise 0,947 bulunmustur (Bkz. Tablo 5.13).

Tablo 5.13. Olgek alt boyutlarina ait giivenirlik degerleri

Giivenirlik Cronbach’s alpha
Modanin anlamlandirilmasi 0,908
Moday takip durumu 0,866
Giyim tarzina etki eden faktorler 0,907
Genel 0,947

Gegerlik calismast icin Olgek maddeleri iizerinde varimax dondiirme yontemi
kullanilarak agimlayici faktdr analizi uygulanmigtir. KMO 6rneklem yeterliligi degeri
0,931bulunmustur. Bartlett’s kiiresellik testi sonucu ki-kare=5831,41 ve p<0,001
oldugundan veri kiimesinin faktdr analizi i¢in yeterli ve uygun olduguna karar
verilmigtir. Ozdeger alt sinir 2 almarak yapilan analizde toplam 3 tane faktdr (boyut)

elde edilmistir. Anketin uygulama agamasinda tasarlanan ii¢ boyutlu yap1 ile uyumlu
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olacak sekilde toplam varyansin %56,27 siniaciklayan bir yap1 elde edilmistir (Bkz.
Sekil 5.8).

Scree Plot
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Sekil 5.8. Faktor analizi sonucu bulunan faktor sayisini gésteren yamag-egim grafigi

Olgege ait alt boyutlar ve anket genel puami arasindaki iliski analizleri
incelenmistir (Bkz. Tablo 5.14).

Modanin anlamlandirilmasi ile moday1 takip etme ve giyim tarzimi etkileyen
faktorler arasinda pozitif yonli ve anlamli iliski elde edilmistir. Ayrica genel anket
puani ile de oldukea yiiksek diizeyde iliskiye sahiptir (r=0,900; p<0,001).

Moday1 takip durumu ile genel anket puani arasinda yiiksek diizeyde iligki
olmasina karsin; modayi takip durumu ile giyim tarzini etkileyen faktorler arasinda daha
diisiik diizeyde bir iligki hesaplanmistir (r=0,564; p<0,001).

Giyim tarzim etkileyen faktorler ile genel anket puani arasinda yiiksek diizeyde,

pozitif yonlii ve anlamli iliski tespit edilmistir (r=0,843; p<0,001).

Tablo 5.14. Olgek alt boyutlar: arasindaki iliski degerleri ve anlamlilik diizeyleri

Pearson Korelasyon Moday takip Giyim tarzina etki  Genel
durumu eden faktorler
Modanin anlamlandirilmasi r 0,687 0,659 0,900
p <0,001* <0,001* <0,001*
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Moday takip durumu r 0,564 0,869

P <0,001* <0,001*
Giyim tarzina etki eden faktorler r 0,843
P <0,001*

Calismanin ana konusunu; tiniversite Ogrencilerinin kendilerini ifade etme
bigiminde modanimn etkisi olusturmaktadir. Bu amagcla, Olgek igerisinde iki madde
sorulmustur:

1. Moda, kisinin kendini ifade etme bi¢imidir.

2. Kendimi ifade etme bicimimde moda etkilidir.

Hem kisiye 6zel durumu hem de genel olarak diisiince hakkinda fikir sahibi
olabilmek i¢in katilimcilara iki ifade yoneltilmistir.

“Moda, kisinin kendini ifade etme bicimidir.” seklindeki genel ifade igin
‘Kesinlikle katiliyorum’ ve ‘Katiliyorum’ segenekleri igin verilen cevaplarin orani
%23,8ve  %29,40lmustur. %21,8oraninda ise bu goriise katilmayan Ogrenci
belirlenmistir. Bu ifade i¢in ortalama 3,44 bulundugundan “katiliyorum” araliginda yer
almustir.

“Kendimi ifade etme bicimimde moda etkilidir.” 6nermesine ise %46,5oraninda
katilim, %30,6 oraninda kararsizlik ve %22,8 oraninda katilmama diisiincesi ortaya
c¢ikmistir. Bu madde i¢in ortalama deger 3,34 oldugundan genel diisiince “kararsizim”
olarak ortaya ¢ikmistir. Her iki ifade arasinda anlamli ve pozitif yonlii korelasyon vardir
(r=0,786; p<0,001).

Hem genel hem de bireysel bu iki maddede kendini ifade etme biciminde modanin
etkili oldugunu belirten kadin katilimcilarm erkek katilimcilara gore anlaml diizeyde
daha yiiksek ortalamaya sahip oldugu tespit edilmistir (p=0,002 ve p=0,005) (Bkz.
Tablo 5.15).

Tablo 5.15. Cinsiyetlere gore kisinin moda ile kendisini ifade bi¢imleri

Cinsiyet Kadin (n=149) Erkek (n=171)

X+SS X+SS P
Moda, kisinin kendisini ifade etme bi¢imidir. ~ 3,67+1,19 3,24+1,29 0,002
Kendimi ifade etme bigimimde moda 3,55+1,19 3,16£1,24 0,005*
etkilidir.
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Sekil 5.9. Kendini ifade etme bigcimi olarak modamn cinsiyetlere gore tercih edilmesi
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Yas gruplar1 arasinda anlamli fark gostermeyen ortalama degerleri (Bkz. Tablo

5.16) 6grenim diizeyine gore anlamli farklilik gostermistir (Bkz. Tablo 5.17).

Tablo 5.16. Yas gruplarina gére kisinin moda ile kendisini ifade bicimleri

Yas gruplari 17-24 (n=278) 25-34 (n=38) 35-49 (n=3) 50+ (n=1)

X+SS X+SS X+SS X+SS 4
Moda, kisinin
kendisini ifade etme 3,45+1,25 3,45+1,37 2,33£1,15 4,00+N/A 0,451
bigimidir.
Kendimi ifade etme
bigimimde moda 3,36+1,20 3,29+1,45 2,00+1,00 4,00£N/A 0,287
etkilidir.

Tablo 5.17. Ogrenim diizeylerine gore kisinin moda ile kendisini ifade bicimleri

(")grenim diizeyi Onlisans (n=178) Lisans (n=142)

X+SS X+SS P
Moda, kisinin kendisini ifade etme

3,63£1,17 3,20+1,34 0,005*
bi¢imidir.
Kendimi ifade etme bi¢imimde moda

3,49+1,13 3,15+1,33 0,024*

etkilidir.

Gelir diizeyi gruplar1 arasinda katilma orani anlamli farklilik géstermemistir (Bkz.

Tablo 5.18).

Tablo 5.18. Gelir diizeylerine gore kisinin moda ile kendisini ifade bicimleri

Gelir diizeyi <500 TL 500-999 TL 1000-1499 TL.  >1500 TL

(n=104) (n=123) (n=46) (n=47)

X+SS X+SS X+SS X+SS D
Moda, kisinin
kendisini ifade etme  3,34+1,21 3,46x1,26 3,50£1,26 3,55+1,41 0,549
bi¢imidir.

Kendimi ifade etme
bigimimde moda 3,32+1,16 3,23+1,24 3,39+1,18 3,64+1,40 0,198
etkilidir.
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Modanm kendini ifade etmeye etkisini belirleyen algi ile ilgili ifadeler ile dlgege
ait alt boyutlar arasindaki iligkiler incelenmistir. Her iki ifade ile alt boyut puanlari

arasinda pozitif yonlii ve anlamli korelasyonlar tespit edilmistir (Bkz. Tablo 5.19).

Tablo 5.19. Korelasyon Degerleri

Pearson Korelasyon Modanin Moday takip Giyim tarzina etki
anlamlandirilmasi durumu eden faktorler

Moda, kisinin kendisini r 0,798 0,536 0,532

ifade etme bigimidir. p <0,001* <0,001* <0,001*

Kendimi ifade etme r 0,803 0,524 0,571

bigiminde moda etkilidir. ) <0,001* <0,001* <0,001*

Her iki ifade de modanin anlamlandirilmasi alt boyutu i¢inde oldugu i¢in bu boyut
ile olan korelasyon degerleri oldukga yiiksektir (~%80 civar1). Diger boyutlar ile orta
diizeyde korelasyonlar hesaplanmistir (~%353). Ayrica, moday: takip etme ve giyim
tarzin1 etkileyen faktorler alt boyutlarina ait tiim maddeler bagimsiz de§isken olarak
almip “Moda, kisinin kendini ifade etme bigimidir.” ifadesi bagimsiz degisken olarak
almarak coklu dogrusal regresyon modeli olusturulmustur. Coklu baglant1 sorunu
olabilecegi diisiiniilerek ileriye doniik asamali model olusturulmustur. R?=0,568 ve
p<0,001 degerleri ile anlam1 bulunan modelde “giyim tarzi kisinin iletisim ve davranis
bigimlerini etkiler”, “modayi takip ederim”, “moday1 internetten ve sosyal medyadan
takip ederim” ve “giyim tarzi, bireysel kimligin bir yansimasidir” maddelerine verilen
cevaplarin etkisi anlamli bulunmustur. Modele iliskin katsayilar sirasiyla 0.473, 0.247,
0.217 ve 0.183 seklinde hesaplanmistir. “Kendimi ifade etme bigiminde moda etkilidir”
ifadesi yanit degiskeni olarak belirlendiginde modele ait uyum 1iyiligi degerleri
R’=0,445 ve p<0,001 bulunmustur. Modele anlamli katki yapan maddeler ise “Giyim
tarzim kimligimi ve kisiligimi yansitir.”, “giyim tarzi kisinin iletisim ve davranis
bigimlerini etkiler”, “Modayi internetten ve sosyal medyadan takip ederim.”, “Moday1
gazete- dergilerden takip ederim.”, “Kitle iletisim araglar1 ve sosyal medya giyim
tarzimi etkiler” olmustur. Degiskenlere ait katsayilar sirasiyla 0.514, 0.425, 0.157, 0.246
ve 0.122 seklinde belirlenmistir. Sosyal statiiniin giyim tarzimi belirlemesi ve dini veya
geleneksel unsurlarin giyim tarzini belirlemesi ile modanin kendini ifade etmede etkili
olmas1 arasinda negatif yonlii bir iliski bulunmustur. Ancak bu maddeler istatistiksel

olarak anlamli katsayiya sahip degildir.
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6. SONUC VE ONERILER

“Universite Ogrencilerinin Kendilerini ifade Etme Bigiminde Modanin Etkisi:
Isparta Uygulamal1 Bilimler Universitesi Ornegi” konulu ¢alismanm Isparta Uygulamali
Bilimler Universitesi'ne bagli ¢esitli fakiilte ve meslek yiiksekokullar1 bazmnda
gerceklestirilen anket calismasinin  genel degerlendirme ve sonuglari asagida
belirtilmektedir.

Bu aragtirma kapsaminda giiniimiiz iiniversite 6grencilerinin moda algisi, moday1
takip durumlari, giyim tarzlarinin ¢esitli unsurlarla iligskisi ve en dnemlisi 6grencilerin
kendilerini ifade etme bi¢iminde modanin etkili olup olmadigi, etkili ise ne kadar etkili
oldugu irdelenmistir.

Moda giiniimiiz de genel anlamiyla, yasamm her alaninda etki gdsteren bir
nitelik tasimaktadir. Yas, cinsiyet, statii, gelir diizeyi gibi pek ¢cok unsur agisindan farkl
toplumsal gruplar1 farkli sekillerde etkileyen modanim, 6zellikle iiniversite ¢aginda
kimlik arayis1 i¢indeki gengleri daha fazla etkisi altina aldig1 diisiiniilmektedir

Yapilan bu ¢aligmayla moday1 toplumda daha ¢ok takip edip uygulayabilen bir
kesim olan {niversite ¢agindaki Ogrencilerin {izerinde modanin rolii ve etkisi
incelenmistir. Oncesinde literatiir taramanin yapilmasi, anket ¢ahismalarinm
sonuglarmin degerlendirilmesi agisindan faydali olmus, daha iyi analiz edilmesine
imkan saglamistir.

Arastirma sonuglarina gore; arastirmaya katilan 6grencilerin ¢ogu i¢in moda ve
giyimin 6nemli oldugu, tamamen ve kismen moday1 takip ettikleri goriilmektedir.
Genglerin moday1 internet ve sosyal medyadan daha cok giysiler iizerinden takip ettigi
anlagilmaktadir.

Orneklemin g¢ogunlugunu olusturan égrenciler modayi, belirli markalar1 ve en gok
satan trend {triinleri takip edip kullanmak olarak diisinmemektedir. Ayrica gengler,
moday1 taninmis kisilerin giyim tarzlarini takip etmek olarak da degerlendirmemekte,
kendi giyim tarzmmi ortaya koymak olarak anlamlandirmaktadir. Bununla beraber
genclerin giysi se¢ciminde modanin etkisinin dnemli oldugu goriisiine varilmaktadir.
Sonuglar dogrultusunda 6grencilerin, giysi tercihlerinde moday1 dikkate aldiklar1 ve
modadan yararlandiklar1 anlagilmaktadir.

Ogrencilerin iletisim ve davranis bicimlerinde giyim tarzinin etkili oldugu
goriilmektedir. Gengler ayrica giyim tarzinin bireysel kimligin yansimasi oldugunu,

kimliklerini ve kisiliklerini yansittigin1  diislinmektedirler. Buna baglh olarak
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Ogrencilerin, modanin, insanin kendine ve baskasina bakis agisini etkiledigi goriisiinii
benimsedikleri anlagilmaktadir.

Modanin saygimlik araci olmasina yonelik soruya verilen cevaplarda birbirine
yakin degerlerle karsilagiimas: farkli goriislere sahip Ogrencilerin sayisinin fazla
oldugunu gostermektedir.

Elde edilen bulgulara gore oOrneklemi olusturan genglerin biiyiikk ¢ogunlugu
modanin kisinin kendisini ifade etme bi¢iminde etkili oldugunu diisiinmekte ve
kendilerini ifade etme bi¢ciminde modadan etkilenmekte kararsiz kaldiklar1
goriilmektedir. Bu sonuglar 6grencilerin moday1 bir ifade bi¢imi olarak gordiiklerini
ancak bunu kendi hayatlarinda uygulama noktasinda kararsiz olduklarini
gostermektedir.

Arastirma sonuclarina gore gencler, klasik giyimin tam olarak kendilerini ifade
ettigini diisiinmemekte ve onlar1 en iyi ifade eden giyim tarzinin spor giyim oldugunu
belirtmektedirler. Bu sonu¢ dogrultusunda genclerin daha ¢ok spor giyim tarzini tercih
ettikleri goriilmektedir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin ¢ogu toplumsal kimligin, aile ve sosyal ¢evrenin,
sosyo-kiiltiirel ve ekonomik yapinin, kitle iletigim araglar1 ve sosyal medyanin, sosyal
statiiniin, dini/geleneksel, popiiler kiiltlir unsurlarmin giyim tarzmmi etkiledigini
disinmektedir. Genglerin tercih ettikleri giyim tarzlarinda bu unsurlarin 6nemli bir rol
iistlendigi ve bu unsurlarin etkisiyle giysi tercihlerine yon verdigi anlasilmaktadir.

Erkek ve kadm katilimcilar arasinda moda algisi, modanin takip edilmesi ve
giyinmeyi etkileyen faktorler 6nemli diizeyde anlamli farklilik gostermektedir. Tiim alt
boyutlarda ve genel anket puaninda kadin katilimcilara ait algi puanlar1 anlaml1 diizeyde
daha yiiksek oldugu fark edilmektedir. Ozellikle moday1 takip etme ile ilgili ifadelere
verilen cevaplarda kadin katilimcilarin oldukga yiiksek puanlara sahip oldugu
gbzlenmektedir. Kadin katilimeilar giyim tarzina etki eden faktorler ile ilgili ifadelere
katilirken; modanin anlamlandirilmasi, modayi takip durumu ve genel anket puani icin
kararsiz olduklarmi belirtmektedirler. Giyinme tarzini etkileyen faktorler konusunda
erkek katilimcilarin da ifadelere katilim gosterdikleri goriilmektedir. Ancak alt
boyutlara iliskin degerlendirme sonuclarina gore erkek katilimcilarin kararsiz olduklar1
anlasilmaktadir.

Modanmn anlamlandirilmasi, moday:1 takip etme veya giyinmeye etki eden

faktorler konusunda yasm etkili olmadigi goézlenmistir. Katilimcilarin  6grenim
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diizeyinin moda algis1 iizerinde etkili oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir. Genel olarak
Onlisans 6gretim diizeyi mezunu olan katilimcilarin daha yiiksek puanlara sahip oldugu
goriilmiistiir. Modanin anlamlandirilmasi ve modanin takip edilmesi alt boyutlarma ait
puanlar anlamli diizeyde daha yiliksek bulunmustur. Giyim tarzina etki eden faktorler
Ogrenim diizeyine gore anlamli farklilik gdstermezken genel anket puani anlamli
diizeyde farkli ¢ikmistir.

Farkli gelir diizeylerinin moda algis1 diisiincesi iizerinde etkili olmadigi
goriilmiistiir. Modanm anlamlandirilmasi ile modayi takip etme ve giyinmeyi etkileyen
durumlara ait puan degerleri gelir diizeyi gruplar1 arasinda birbirine yakindir.

Olgege ait alt boyutlar ve anket genel puani arasidaki iliski analizleri sonucunda;
modanin anlamlandirilmasi ile moday1 takip etme ve giyim tarzim etkileyen faktorler
arasinda pozitif yonli ve anlaml iliski elde edilmistir. Ayrica genel anket puani ile de
oldukea yiiksek diizeyde iliskiye sahip oldugu goriilmektedir. Moday1 takip durumu ile
genel anket puam arasinda yliksek diizeyde iliski olmasina karsin; modayi takip durumu
ile giyim tarzim etkileyen faktorler arasinda daha diisiik diizeyde bir iligki oldugu ortaya
cikmistir. Giyim tarzimi etkileyen faktorler ile genel anket puami arasinda yiiksek
diizeyde, pozitif yonlii ve anlamli iligski s6z konusudur.

Calismanin ana konusu, liniversite 6grencilerinin kendilerini ifade etme bigiminde
modanin etkisi olarak belirlenmistir. Katilimcilarmn hem bireysel hem de genel olarak
goriisleri hakkinda fikir sahibi olabilmek i¢in kendilerine iki ifade ydneltilmistir. Bu
ifadeler; “Moda, kisinin kendini ifade etme bi¢imidir” ve “Kendimi ifade etme
bigimimde moda etkilidir” seklinde olmustur.

Hem genel hem de bireysel bu iki maddede kendini ifade etme biciminde modanin
etkili oldugunu belirten kadin katilimcilarm erkek katilimcilara gore anlaml diizeyde
daha yiiksek ortalamaya sahip oldugu tespit edilmistir. Yas gruplar1 arasinda ve gelir
diizeyi gruplar1 arasinda anlamli fark géstermeyen ortalama degerleri, 6grenim diizeyine
gore anlamli farklilik géstermistir.

Modanm kendini ifade etmeye etkisini belirleyen algi ile ilgili ifadeler ile dlgege
ait alt boyutlar arasindaki iligkiler incelenmis ve her iki ifade ile alt boyut puanlari
arasinda pozitif yonlii ve anlamli korelasyonlar tespit edilmistir

Katilimcilara yoneltilen her iki ifade de modanin anlamlandirilmas: alt boyutu
icinde oldugu i¢cin bu boyut ile olan korelasyon degerleri oldukca yiiksektir. Diger

boyutlar ile orta diizeyde korelasyonlar hesaplanmistir.
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Sonug olarak; yapilan bu ¢alisma kapsaminda uygulanan anket ile elde edilen
bulgular dogrultusunda Isparta Uygulamali Bilimler Universitesi’nde dgrenim goren
lisans ve On lisans dgrencilerinin;

“Moda, kisinin kendini ifade etme big¢imidir” seklindeki genel ifadeye
katildiklari;

“Kendimi ifade etme bi¢imimde moda etkilidir” 6nermesine ise kararsiz kaldiklar1
sonucuna varilmistir.

Calismanin genel amaci {iniversite 6grencilerinin kendilerini ifade etme bigciminde
modanin etkisini arasgtirmak olmakla beraber arastirma sonunda ortaya ¢ikan sonugla
birlikte aslinda bu 6grenci kitlesinin yasamla i¢ ice olan moda gibi bir konuda modanin
kendilerini etkileyip etkilemedigi konusunda net bir fikir sahibi olamadiklarini
gostermekte ve bu da 6nemli bir durum tespiti olarak goriilmektedir. Bu anlamda
yaptigimiz ¢alismada ortaya c¢ikan etkili kararsizlik oraninin nedenin bilimsel anlamda
sosyal bilimlere farkli bir arastirma konusu/alani ortaya ¢ikarma anlaminda katki

saglayacagi diistiniilmektedir.
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EK-2 Anket Formu

UNIVERSITE OGRENCILERININ KENDILERINi iFADE ETME BiCiMiNDE
MODANIN ETKISi:
ISPARTA UYGULAMALI BiLIMLER UNIiVERSITESI ORNEGI

ANKET FORMU

Degerli katilimcilar,

Bu anket formu Eskisehir Teknik Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii
Endiistriyel Sanatlar Anabilim Dali Moda Tasarimi Boliimii’nde Dog. Dr. Nilay
ERTURK damsmanhigmnda vyiiriitillen Yiiksek Lisans Tez calismasmnda kullanilmak
iizere hazirlanmis olup anket sonuglar1 sadece bilimsel ¢alismalarda kullanilacaktir.
Calismanin basarili olabilmesi agisindan anket sorularma igtenlikle cevap verilmesi ve
sorularin bos birakilmamasi1 6nem arz etmektedir. Ankete katiliminizdan dolay1
tesekkiir ederiz.

Arastirmaci : Ogr. Gor. Elvan ERDOGAN
1.BOLUM : DEMOGRAFIK OZELLIKLER

1. Cinsiyetiniz

|:| Kadin |:| Erkek
2. Yasiniz

|:| 17-24 |:| 25-34 |:| 35-49 |:| 50 yas tsti
3. Ogrenim Diizeyiniz

Onlisans Lisans
[] []

4. Aylik Gelir Diizeyiniz
|:| 500 TL den az |:| 500-999 TL |:| 1000-1499 TL |:| 1500 TL ve tizeri



2.BOLUM: MODANIN ANLAMLANDIRILMASINA YONELIK SORULAR
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T = | M Z 2| M M E
— M| N o M| T
5.Moda ve giyim benim i¢in énemlidir.
6.Benim i¢in moda; belirli markalar1 takip
etmek ve kullanmaktir.
7.Benim i¢in moda; en c¢ok satan trend
iirlinleri takip etmek ve kullanmaktir.
8.Benim i¢in moda; kendi giyim tarzim
ortaya koymaktir.
9.Benim i¢in moda; tanmmis Kkisilerin
giyim tarzlarini takip etmektir.
10.Moda, kisinin giysi se¢iminde etkili
olmaldir.
11.Moda, insanin kendine ve baskalarina
bakis agisini etkiler.
12.Moda, bir sayginlik aracidir.
13.Moda, bir iletisim bi¢imidir.
14.Moda, kisinin kendisini ifade etme
bi¢imidir.
15.Kendimi ifade etme bigimimde moda
etkilidir.
3.BOLUM: MODAYI TAKiP DURUMUNA YONELIK SORULAR
) =
Asagidaki sorular1 bos birakmayip her g 2 =
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16.Moday1 takip ederim.

17.Moday1 en ¢ok yakindan takip ettigim
uriinler kilik kiyafettir(giysi).

18.Moday1 en ¢ok yakindan takip ettigim
tiriinler aksesuardir.

19.Moday televizyondan takip ederim.




20.Moday1 gazete- dergilerden takip
ederim.

21.Moday1 internetten ve sosyal medyadan
takip ederim.

4.BOLUM: CESITLI UNSURLARIN GIYIM TARZI iLE ILISKISINE YONELIK
SORULAR

Asagidaki sorular1 bos birakmayip her
soru i¢in sadece bir secenegi isaretleyiniz.

2. Katilmryorum

Katilmiyorum
3.Kismen
Katiliyorum

1.Hig
4. Katiliyorum

5.Kesinlikle
Katiliyorum

22.Giyim tarzi, kiginin iletisim ve davranig
bicimlerini etkiler.

23.Giyim tarzi, bireysel kimligin bir
yansimasidir.

24.Giyim tarzim kimligimi ve kisiligimi
yansitir.

25 Klasik giyim, kisilik olarak beni en iyi
ifade eden giyim tarzidir.

26.Spor giyim, kisilik olarak beni en iyi
ifade eden giyim tarzidir.

27.Toplumsal kimlik giyim tarzimi etkiler.

28.Aile ve sosyal c¢evre giyim tarzimi
etkiler.

29.Sosyo kiiltiirel ve ekonomik yap1 giyim
tarzim etkiler.

30.Kitle iletisim araglar (Tv-Dergi-
Internet vb) ve sosyal medya giyim
tarzimi etkiler.

31.Sosyal statii giyim tarzimi etkiler.

32.Dini/ geleneksel unsurlar giyim tarzimi
etkiler.

33.Popiiler kiiltiir giyim tarzim etkiler.
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