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OZET

Giliniimiizde yasanan teknolojik geligsmeler ile birlikte, insanlar yogun hayat
temposunda kisisel gelisimlerine de katki saglamaya caligmaktadirlar. Kullanicilarin
podcastlere yonelme nedenleri arasinda en dikkat ¢ekici 6zelligi; dijital mecralarin farkli
bir kultire evrimlesmesi ve daha ¢esitli i¢erik imkani sunmalaridir. Podcast Oncesi
donemde blog yazarlari okunmak, youtube yayincilari ve radyo yayincilart dinlenmek
icin ¢ok fazla caba sarf ederken, artik kullanicilarin yeni aliskanligi olan sesli blog ve
podcastler sayesinde her iki tarafin da keyif alarak calismalarmi stirdiirmeleri miimkiin
hale getirilmektedir.

Bu calisma, iiniversite Ogrencilerinin Podcast dinleme aligkanliklarini ve
motivasyonlarin1 belirlemek amaci ile hazirlanmaktadir. Bu kapsamda {iniversite
ogrencilerinin neden Podcast dinlediklerini, en ¢ok tercih ettikleri Podcast kategorilerini,
podcast dinlerken hangi platformlar1 tercih ettiklerini, podcastlerin sosyal ve bireysel
hayatlarma etkilerini, podcast dinleyen Gniversite O6grencileri igin avantaj ve
dezavantajlarmin neler oldugu gibi sorulara cevap aranmaktadir. Calismada, veri toplama
yontemlerinden yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmaktadir. Arastirma
kapsaminda 13 kadin, 13 erkek olmak {izere toplam 26 katilimci ile ylz ylze goériisme
yapilmistir. Calisma ¢ergevesinde tiim podcast dinleyicilerine ulagmanin miimkiin
olmamasi ve belirlenen evreninin uygun Ol¢iide olmasi nedeniyle 6rneklem tercihi
Giimiishane Universitesi’ nde 6grenim goéren on lisans, lisans ve yiiksek lisans
ogrencilerini kapsayacak oOlglide belirlenmis ve Ornekleme yontemlerinden amagh
Oorneklem kullanilmuistir.

Yapilan goriismelerden elde edilen veriler sonucunda, iiniversite 6grencilerinin
podcast dinleme aliskanliklarinin genel cercevede benzerlik gosterdigi belirlenmektedir.
Podcast dinleme motivasyonlar1 incelendiginde ise yas, cinsiyet, kigisel ve biligsel
ihtiyaclarin etkili faktorler oldugu, katilimcilarin ¢ogunlukla kisisel gelisimlerine katki
saglayacak ve psikolojik yonden etkililiginin oldugunu disiindiikleri yaymlar: takip
ettikleri saptanmaktadir. Calismada ele alinan konu ve elde edilen veriler literatiirde

bulunan benzer ¢aligmalarla uyum saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, Dinleme motivasyonlari, Podcast, Podcast

dinleyicileri, Yeni medya
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SUMMARY

With today's technological developments, people are trying to contribute to their
personal development in their busy life pace. The most striking feature among the reasons
why users turn to podcasts is; Digital channels are evolving into a different culture and
offering more diverse content. While in the pre-podcast period, bloggers were making a
lot of effort to be read and YouTube publishers and radio broadcasters were making a lot
of effort to be listened to, now it is possible for both parties to continue their work with
pleasure, thanks to audio blogs and podcasts, which are the new habit of users.

This study is prepared to determine the podcast listening habits and motivations of
university students. In this context, answers are sought to questions such as why
university students listen to Podcasts, the Podcast categories they prefer most, which
platforms they prefer while listening to podcasts, the effects of podcasts on their social
and individual lives, and what the advantages and disadvantages are for university
students who listen to podcasts. In the study, semi-structured interview technique, one of
the data collection methods, is used. Within the scope of the research, face-to-face
interviews were held with a total of 26 participants, 13 women and 13 men. Since it was
not possible to reach all podcast listeners within the scope of the study and the determined
population was of an appropriate size, the sample preference was determined to include
associate, undergraduate and graduate students studying at Giimiishane University and
purposeful sampling was used among the sampling methods.

As a result of the data obtained from the interviews, it is determined that the podcast
listening habits of university students are generally similar. When podcast listening
motivations are examined, it is determined that age, gender, personal and cognitive needs
are effective factors, and participants mostly follow publications that they think will
contribute to their personal development and are psychologically effective. The subject
discussed in the study and the data obtained are compatible with similar studies in the

literature.

Keywords: Digitalization, Listening Motivations, Podcast, Podcast listeners, New

media
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1. GIRIS

[letisim hi¢ durmadan devam eden bir siirectir ve aslinda insanligmn en temel
taglarindan birisidir. Canlilarin var oldugu bir ortamda iletisimsizlik mumkin
olmamaktadir. Kavram olarak iletisim iki veya daha biiyiik gruplarin bir araya gelerek
stirdiirdiigi bir olgudur. Fakat insan tek basma da 6z iletisim ile bu sireci devam
ettirebilir. Bundan yola ¢ikarak bireyler ve toplumlar varoluslarindan itibaren iletisim
stirecini farkli yollarla silirdirmeyi amaglamiglardir. Tipografiden baslayan sozlii ve
sOzsiiz iletisimin ilk yolculugu sonrasinda ortaya ¢ikan matbaa ile bilginin dagilimimin
hizlanmasmi saglamistir. Sonraki siireclerde siirekli degisim ve yenilik, bireylerin
stireclere olan adaptasyonu ile devam ederek su an da mevcut olan dijital diinyay1 ortaya
¢ikarmaktadir.

Dinya, dijitallesme ile birlikte biiyiik bir ¢ag atilimina gegis yapmustir. Castells
(2011: 65), internetin gunlik hayatlara adaptasyonu ile birlikte, dijitallesmenin
gelisiminin ¢aga ayak uydurmasi ile tamamen yeni ve etkilesimli bir iletigim normunun
ortaya ¢iktigini sdylemektedir. i1k olarak Web 2.0 ve Web 3.0 teknolojisinin beraberinde
getirdigi gelismeler ile birlikte ortaya c¢ikan kitlesel 6z- iletisim, sosyal medya
platformlarinin yaygmlasmasini destekleyen yeni araclar ve uygulamalarin ortaya
sundugu bir sonugtur (Castells,2011:68-69). Yani olusturulan ag teknolojisi belirli
donemler gecirmis ve her yenilikle kitlelere daha fazla ulasim ve bilgi aktariminin 6niinii
acmaktadir. Yillar icerisinde artan tiiketim toplumu yeni medya alaninda siirekli
yenilenme, degisim ve kisa yol arayisi igerisine girmektedir. Toplumun istek ve
ihtiyaglarini karsilamak iizere dijital medya platformlar1 daha ¢esitli ve kullanicilarin
sevecekleri yeni alanlar yaratmak icin ¢aligmalar yapmaktadirlar. Bunun sonucunda
bireylere birgok alternatif sunulmaktadir. Dijital medya kullanicilari, bu alternatif
yigmlarinin igerinde dezenformasyondan uzak, kisisel gelisime katkisi olacak ve
zamandan tasarruf imkani saglayacak yeni sosyal medya platformlar1 arayisina
girmektedirler. Dezenformasyonun dijital éncesi déneme gore ¢ok daha yogun olarak
hissedildigi bu yeni dijital kusakta, artik kullanicilar birer medya okur-yazar1 gibi kendi
tercihlerini belirlemeyi Ogrenerek yonlendirilen degil talep eden konumuna gegis
yapmaktadirlar. Kullanicilarm talep ve istekleri dogrultusunda artik yeni bir bilgi kaynag1
olarak podcastler 6n plana ¢ikmaktadir.

2000’11 yillarm bagindan itibaren adini duyurmaya baslayan podcast yillar
icerisinde yayginlagsmaya ve popiilerlik kazanmaya basglamaktadir. Fakat 6zellikle 2020



yilinda diinya genelinde yaganan Covid-19 salgininda insanlarin evlerinde daha uzun siire
vakit gegirdikleri donemde adindan daha sik s6z ettirmeye baslamaktadir. Podcast
dinleyicilerine; politika, spor, kisisel gelisim, yabanci dil 6grenme, teknoloji gibi bircok
alanda genis secenekler sunarak platformu canli bir organizma gibi yasatmaya
baglamaktadir (GoOk, 2022: 7). Bu noktada podcastler 20 yila yakin bir gegmise sahip
olmasia ragmen, ozellikle son donemlerde dijitallesme ile birlikte adindan sik¢a s6z
ettirmeye baslayarak dlnya UGzerinde bir¢ok kullaniciya ulasmay1 basarabilmis bir dijital
platform olma 6zelligi tasimaktadir. Dijital mecralar stirekli kendilerini yenileyerek daha
fazla kullaniciya hitap etmeyi amaglamaktadirlar. Bu dogrultuda kullanicilara en kolay
kullanimla, en ilgi ¢ekici ve maliyet olarak daha uygun igerikler tretmek ve daha fazla
kitleye ulasma hedefi, yarattiklar1 iceriklerin cazip hale gelmesini saglamaktadirlar.
Podcast igerikler ise son yillarin en ¢ok kullanilan dijital i¢erikleri kategorisine girmeye
baslamaktadir. Geleneksel medya araglarmin, internet ile birlikte donilisim yasayarak
dijital alanlardaki ulasilabilir mecralara, her gegen giin bir yenisi eklenen uzantilar ile
birlikte iicretsiz erisim veya ¢ok clizi miktarlarla abonelikler dijital mecralarin tercih
edilebilirligini biiylik 6lglide etkilemektedir.

Podcastler, dijital mecralar igerisinde siniflandirildiginda, canli yapida olan bir ag
icerisinde hem kullanic1 hem de iiretici olunabilmesine olanak saglamis platformlardan
birisi haline gelmektedir (Kaynar, 2022: 2). Podcastler, geleneksel mecralardan birisi olan
radyolarin giiniimiize evrilmis hali olarak degerlendirilmektedir. Fakat bu noktada
radyodan farkli olarak, tiiketici konumundaki biitiin kullanicilarin kendi iceriklerini
uretebilmeleri, istedikleri konuda, kendi sectikleri zamanda yaymlaya bilmeleri gibi bir
olanaga sahip olabilmektedirler. Podcast, geleneksel mecralardan olan radyo igin yeni bir
icerik aktarim alani saglamakta ve geleneksel radyolarin bir kolu olarak goériilmektedir
(Semiz Tirkoglu ve Agca, 2021: 1682). Dijital mecralar, geleneksel yeni medya
araclarmm donistiiriilerek ve gelistirilerek olusturulmus yeni bir versiyonu olarak
nitelendirilmektedir. Podcast ag yapisi icerik bakiminda zengin bir gesitlilige sahip
olmasi nedeniyle reklamcilik faaliyetlerinin de bu mecraya yoneltilmesi gibi bir sonucu
da beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla Podcast, biitiin iletisim ve dijital alanlarda giin
gectikge varligmmi hissettirmektedir. Podcast dinleyicileri, amator ve profesyonel olmak
tizere ¢ok cesitli igerik ftireticilerinin olusturduklari yeni sesli kiiltiir platformunda
kendilerine yer bulabiliyorlar, fakat diinya da giderek yaygin hale gelmis olsa da
tulkemizde hentliz Covid-19 pandemi siirecinde adindan sik¢a s6z ettirmeye baslamaktadir
(Cil, 2022: 32). Podcast; kendine ait bir toplulugu olan, igerik iireticisi olarak maddi kayg1

giitmeden kendi alaninda sahip oldugu bilgileri ¢ok genis bir topluluga sunabilme imkan1



yakalamaya calisan kisilere, bir¢cok farkli ve 6zgiin igerigi ile dijital tiiketici rollindeki
kullanicilara hitap edebilmektedir. Ulagilmas1 kolay bir alan olarak ayni zamanda
alternatif medya olma potansiyeline de sahip olmaktadir.

Temelde internetin bulusu ve yayginlasmasi ile baslayan dijital doniisiimler
bireylerin bir dijital diinya ile tanismasina olanak saglamaktadir. Dijitallesme ile degisen
diinyada ayni1 zamanda bireyler gesitli kusaklara boliinerek adlandirilmakta ve boylece
dijital 6ncesi kusak ve dijital kullanicilar olarak yeniden siniflandirilmaktadirlar. Bununla
birlikte dijital diinya icerisinde, ¢ok ¢esitli sosyal mecralari ve alternatif medya araglarini
da barindirarak bireyler ve toplumlar arasinda hizl bir etkilesim kurulabilmesini olanakl1
hale getirmektedir. Dijital iletisim ile tanisan toplumlar kiiltiirel agidan diger topluluklar1
taniyarak ve paylasimlarda bulunarak ortak bir kiiltiir yaratilmasinda ve bu noktada
dijitalden dogan bir kiiltiir sentezinin yasanmasinda 6nemli rol oynamaktadirlar. Dijitalde
bireyler ait hissettikleri, ortak zevkleri paylastiklar1 diger kullanicilar ile birlikte, strekli
bir tiiketim ihtiyaciyla hareket ederek yeni arayislar igerisinde bulunmaktadirlar. Bu
stirecte geleneksel medya araglarindan uzaklagsmaya baslayan dijital kullanicilar i¢in yeni
bir kaynak olarak alternatif medya araglar1 ortaya ¢ikmaya baslamistir. Giiniimiize
bakildiginda zaman dahil her seyi hizla tiiketen ve artik dijitalde kontrol sahibi olmak
isteyen bireyler i¢in alternatif medya kaynaklar1 biiyiik avantajlar sunmaktadir. Bu agidan
podcastler de bir alternatif medya kaynagi ve isitsel bir iriin olarak kullanicilara
sunulmaktadir. Geleneksel medya araclarindan biri olan radyonun dijitallesmis, kolay
ulasilabilir ve kontroliiniin dinleyicide oldugu bir alan olarak var olan podcastler,
zamandan ve mekandan bagimsiz olarak, ¢ok cesitli igerikleri ile dijital dinleyicilerin
tercihleri arasma girmeyi basarmaktadir. Diinya tizerinde birgok iilkeden ¢ok sayida
dinleyicisi olan podcastler, dijital kiiltiirtin bir kesisim noktasi olarak goriilebilmektedir.
Bunun nedeni ise farkli topluluklardan olusan ve bir araya gelen insanlarin, benzer
zevklerinden dogan etkilesimin sundugu aidiyet duygusunun bireyleri bir noktada benzer
hale getirmesinden kaynaklanmaktadir.

Bu calismanin amaci; dijital doniisiimler sonucunda sosyal medya platformlari
Uzerinde cok cesitli yeni yayinlara ulasabilen tiniversite 6grencilerinin, Podcast adi
verilen sesli yaymlar1 dinleme aligkanliklari, hangi kategorileri agirlikli olarak tercih
ettikleri ve dinleme motivasyonlarinin incelenmesidir. Caliymanin sonucunda elde edilen
bulgular 1g131inda literatiire yeni bir bilgi destegi sunulacagi diisiiniilmektedir. Dijital
doniigiimler ile birlikte sosyal medya araglarini kullanan tiiketicilerin de istek ve
ihtiyaclar1 degiskenlik gostermeye baslamaktadir. Talepleri hizla degisen kullanicilar

yeni mecra arayislaria girmektedirler. Bu ¢caligma kapsaminda internet diinyasinim i¢inde



dogan ve gelisim seriivenine taniklik eden iniversite 6grencilerinin podcast dinleme
aligkanliklari, neden podcast dinledikleri, en ¢ok tercih ettikleri podcast kategorileri,
podcast dinleme motivasyonlar1 nelerdir gibi sorular iiniversite 6grencileri baglamimda
incelendiginde, podcastlerin sosyal ve bireysel hayatlarindaki rolii nedir ve podcast
dinleyen tiniversite 6grencileri i¢in bu yaymlarm avantaj ve dezavantajlari nelerdir gibi
sorulara cevap aranmaktadur.

Bu ¢aligma, secilen 6rneklemin 6zgiin ifadeleri ile desteklenebilmesi agisindan nitel
calisma bazinda yiiriitiilmiistiir. Zaman, maliyet, erisim ve ¢aligmanin kapsadigi yas
aralig1 dikkate alindiginda arastirmanim evreni Giimiishane Universitesi’ndeki 18 yas Ustii
on lisans, lisans ve yiiksek lisans 6grencileri olarak belirlenmektedir. Calisma evrenine
uygun Ol¢iide olmasi nedeni ile 6rnekleme yontemlerinden amacli 6rneklem yontemi
kullanilmustir. 13 Kadin ve 13 Erkek katilimc1 olmak tizere toplamda 26 katilimci ile 14
Aralik 2023 - 29 Aralik 2023 tarihleri arasinda yiiz yiize goriismeler yapilarak,
katilimcilar i¢in belirlenen sorular yoneltilerek elde edilen veriler degerlendirilmistir.
Aragtirma kapsaminda hazirlanan arastirma sorular1 3 demografik bilgi ve 19 ana sorudan
olugmaktadir. Veri toplama yontemlerinden yari yapilandirilmis goriisme teknigi
kullanilmistir. Goriisme sorularindan elde edilen bulgular veri analizi yontemlerinden

olan betimsel analiz ile incelenmistir.



2. ILETISIMDE DiJITALLESME SURECI

Teknolojinin beraberinde getirdigi dijitallesme kavrami 6zellikle 2000°1i yillara
doniildiiglinde olaganiistii bir ivme yakalayarak yillar igerisinde post modern bir olgu
haline gelmektedir. Yani dijitallesme siireciyle birlikte ortaya ¢ikan yenilikler ile birlikte
medya araglarinin yaygm hale gelmesi gibi etkilerle, toplumsal hayat igerisinde olusan
koklu degisimlerin oldugu donemi ifade etmektedir. Tiiketim kavramini teknolojiye
entegre eden bir siiregle birlikte, dijital kiiltiir bireylerin hayatinin 6énemli bir parcasi
haline gelmektedir. Ozellikle 1947 yilindan itibaren geleneksel medya araglarinin daha
biiyiik 6nem kazanmasinin ardindan hizla bir gelisim gostererek yeni medya araglarina
evrilmesi, i¢inde bulundugumuz ¢agin dijital ¢ag olarak adlandirilmasina etki etmektedir.
Bu dogrultuda genel tanimu ile kitle iletisim araglar1 olarak adlandirilan medya araclari,
geleneksel medya ve yeni medya olarak iki kategoriye ayrilmaktadir. Yeni medya dijital
cagin baslangici olarak kabul edilebilir ve bu yeni medya araglar1 ile birlikte iletisim
stireci tek yonlii olmaktan ¢ikarilip ¢ift yonlii iletisimin 6niinii agmaktadir. Toplumlar bu
yenicaga uyum saglamay1 basarmakla birlikte, hizli degisimlere adaptasyon siirecini her
gecen giin bir adim ileriye tasimaya baslamaktadirlar. Calismanin birinci boliimiinde
iletisimde dijitallesme stireci ve bu noktada podcastlerin yeri kuramsal anlamda ele

almarak agiklanmaya caligilmistir.

2.1. Tletisim Kavram ve Temel iletisim Siireci

[letisim bir siire¢ olarak ele alindiginda ne zaman, nerede basladig1 tam olarak
bilinmemesi ile birlikte insanligin var olusundan beri siiregelen bir gegmise sahip
oldugunu sdylenebilmektedir. iletisim denildiginde ilk akla gelen en az iki kisinin bir
araya gelerek, sozciikler araciligi ile olusturduklar1 bir dongii igerisindeki stire¢ olarak
degerlendirilmektedir. Fakat iletisim tek boyutlu olarak bakilabilecek bir olgu
olmamaktadr. Iletisim siireci kendi icerisinde tiirlere ve farkl kategorilere ayrilmaktadir.
Bunlar sozlii, sozsiiz, yazili ve gorsel iletisim seklinde ifade edilebilmektedir. Bu
kategoriler iletisimin bir¢ok farkl sekli oldugunu ve asla bitmeyen bir siire¢ oldugunu
gostermektedir. Toplumsal olarak bir bittn olabilmek, bir iletisim akisi icerinde ortak bir
grupla benzer noktalarda paylasimda bulunabilmek ve orgiitsel bir yap1 olusturabilmek
adma iletigim onemli bir ara¢ olmaktadir (Giling6r,2013:39). Toplumlarm kendilerine ait
bir iletisim dili olusturmalar1 ve bunu kullanmalar1 tarihsel olarak bakildiginda da

varolusun, kendi grubunu kurmanm ve etkilesimin 6nemli oldugu vurgusunun bir



sembolii olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bir bakima toplumsal dil kiiltiirii, sosyolojik yapiy1 ve
bununla birlikte toplumsal biitiinliigi de olusturmanin Onemli bir basamagini
olusturmaktadir. Kavram olarak iletisim bircok tanmimla nitelendirilmektedir. Oncelikle
communicare sozcigilinden tiireyen communication sézctigii Tirkge literatiire iletisim
olarak gecmistir. Oskay’ a (1997) gore iletisim, insanin varligini siirdiirebilmesi adina
gerekli, degisimlere ve gelismelere gore sekillenen tamamen insana 6zgl bir sureg
olmaktadir. fletisimin insana atfedilmesinin sebebi tartisilan bir konu olmustur fakat
insanlar ve hayvanlar arasindaki fark g6z oniine alindiginda, diisiinme yetisinin insana ait
olmas1 ve iletisimde sozciiklerin onemli olmasi noktasinda bir anlagmaya varilmasi
tartismalarin bitmesini saglamaktadir. Erdogan’a (2002) gore ise iletisim hi¢ bitmeyen
stirekli devam eden bir siire¢ olmanin yaninda, insanin kendi igerisinde de yer, zaman ve
mekandan bagimsiz olarak devam eden bir siire¢ olarak kabul edilmektedir.

[letisim siirekliligi hi¢ bitmeyen ve bir kisi dahi olsa 6z iletisim olarak devam eden,
iki kisi ve daha fazla insanin bir araya gelerek iletisimi siirdiirdiigii ve toplumsal bir
orgutlenmenin olugsmasini saglayan bir olgu olarak kabul edilmektedir. TUm bu iletisim
streci basit olarak gorilse de belirli bir kavram cergevesinde ilerlemektedir. Bireyler bir
konu hakkindaki diisiince ve goriislerini karsi tarafa ileterek, karsihiginda bir geri doniis

beklemektedirler. Olusan bu déngu ise temel iletisim siireci olarak adlandirilmaktadir.

—_— ileti —_—
kaynak — > kanal — hedef
“— geri bildirim -«

Sekil 1. Temel iletisim siireci (Yengin, 2014:23)

Bir kisi yani kaynak mesaj1 karsisindaki kisiye goriinmez bir kanal araciligiyla
iletir, iletiyi alan kisi yani hedef kaynak iletiyi alir, sonrasinda fedback yani geribildirim
araciligiyla kendi mesajini iletir, bu dongi sonucunda ise iletisim meydana gelmektedir.
En basit hali ile iletisim siireci bu sekilde surekli olarak devam etmektedir. Bu slrecle
birlikte sonrasinda ortaya ¢ikan yeni teknolojik kaynaklar iletisim kavraminin
doniismesine neden olmaktadir. Yeni teknolojik siire¢ i¢erisinde kaynak nesne degil 6zne
olarak iletigim siireci icerisinde varligimni gostermeye baslamaktadir (Yengin, 2014:24).
Kaynak ve alict arasindaki iletiyi olusturan cesitli sembollerin aktarilirken kanal
icerisinde boslukta kalmasi ve bununla birlikte, teknolojik gelismelere paralellik

gostererek sembollerin gizlenmesi gibi yontemlerle yiiz yiize iletisim zorunluluk



olmaktan ¢ikmaktadir (Yiiksel,1989:24). Bireyler yeni medyanin yarattig1 yeni iletisim
strecinin iginde farkli bir anlam kazanarak, iletisimi ¢ok boyutlu hale getirmenin anahtar1
haline gelmektedirler. Kitle iletisim araglari ile birlikte toplumsal hayatinda igerisinde var
olan iletisim olgusu sosyal iletisime doniismekte Ve genis bir yelpazeye yayilarak ag
toplumunu dolayisiyla smirsiz bir iletisim dongilisiinii olusturmaktadir. Bu iletisim
dongiisiiniin  smirlar1 ortadan kaldirarak daha genis kitlelere yayilmasini saglayan
teknolojik gelismeler, bireyler ve gruplar arasindaki etkilesimin devamli olarak artmasini
ve cok boyutlu bir dijital ortam olugsmasimi saglamaktadir. Var olan iletisim siirecinin
cesitli degisimler ve doniisiimler yasamasinin en biiylik kaynagi ise teknolojik gelismeler

yasanmasi ile baglamaktadir.

2.2. lletisimde Teknolojinin Gelisim Siireci

[letisim, diinya iizerinde insanlign baslangicindan beri var olan bir kavram olmakla
birlikte zaman igerisinde bireylerin birbirleri ile iletisim kurmalar1 i¢in yapay olarak
iiretilen ¢esitli araglar araciliiyla sosyal hayatin igerisinde yer almaya baslamaktadir.
Hizli dijitallesme ve yeni teknolojik tirtinlerin ortaya ¢ikis1 ve toplumsal hayata cabuk
entegre olmasi, dijital kiiltiirii olusturan karmasik bir yapinin zeminini hazirlamaktadir
(Olgun, 2020: 187). Teknolojinin heniiz var olmadigi dénemlerden giiniimiize dogru
kronolojik bir sira ile bakildiginda iletisimin beden dili, tipografi, sozlii iletisim
sekillerinin ardindan basili yayin olarak devam etmesi ve ¢ok daha fazla insana ulagimini
mimkin kilan matbaanin icadi bu siire¢te yasanan en Onemli gelismelerden
sayilabilmektedir. Matbaanin icadi toplumsal ¢cevre ve bu toplumsal yapilar iizerinde
biraktig1 etkiler ile birlikte ayni zamanda haberlesmenin yaygmlasmasi bakimindan
insanlik i¢in devrim niteliginde bir gelisme olarak nitelendirilebilir ( Bendas, 2022: 375).
Ikinci diinya savasi ile birlikte biitiin diinyay1 haberlesme ag1 icerisinde etkisi altina alan
en 6nemli propaganda iriinii radyo 6n plana ¢ikmaktadir. Tarihteki en bilylik propaganda
savaglarinin yasandigi donem olmakla birlikte, kitle iletisim araclarinin propaganda arac1
olarak silahlardan daha etkin rol oynagi bir dénem olarak kabul edilmektedir. Radyonun
siirlar 6tesi bir noktaya ulasarak iilkeler arasi yaym yapmaya baglanmasi, propaganda
acisindan degerinin artmasia neden olmaktadir (Caki, 2020:252). Bu noktada iletisimin
ve haberlesmenin, en 6nemlisi de dogru bilgi enformasyonunun bireyleri yonlendirici
etkisinin yadsinamaz bir 8l¢ek oldugu vurgulanabilmektedir. Iletisim siirecinde ayni anda
cok genis bir kitleye ulasmak mimkin olabilmektedir. Dolayisiyla kitle iletisim araglari
ile birlikte farkli diisiinceye sahip, farkl ilgi alanlar1 olan ve herhangi bir konuda farkli

talepleri olan kisilere, bircok farkli icerik ¢esitliligi imkani sunularak dikkat gekici



ozellikler kazandirilabilir ve bilginin yayilma siireci i¢in bu biiyiik 6nem arz etmektedir
(Arklan,2008:74). Ikinci diinya savasmin ardindan yasanan soguk savas déneminde ise
devletler degisen gii¢c dengesi ve niikleer silahlarin ortaya ¢ikisiyla birlikte askeri gug ile
kitleleri etki altina alamayacaklarini analiz ederek, kitle iletisim araglarini topluluklar1
manipile etmek ve Kkendi ideolojilerini benimsetmek siirecini baslatmislardir.
Propaganda; ¢esitli semboller ve sloganlar araciligiyla kitlesel olarak bireyleri psikolojik
etki altma alma ve yoOnlendirme amaciyla yiiritilen bir siire¢ olarak
degerlendirilmektedir. (Cetin, 2014: 263).

Yazi, matbaa ve radyonun ardindan ortaya ¢ikan televizyon da kitle iletisimindeki
gelismelerin biiylik bir parcasi olarak kabul edilmektedir. Simdiye kadar var olan iletisim
araglariyla benzerlikler tasiyan televizyon postmodern kiiltiiriin karmasik bir formu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bunun nedeni ise televizyonun zaman ve mekana bagiml
olmasidir (Erengezgin, 1993: 6). Radyonun ardindan televizyonun da bireylerin hayatina
girmesi ile tiiketicilerin  dinleme aligkanliklarinda  degisimler  yasandig:
gOzlemlenmektedir. Nedeni ise yeni sozIi kiiltiiriin beraberinde gelen dinlemeye dayali
yayinlar olarak gorilmektedir. Kitle iletisim araglarini kullanan bireylerin bilgiye erisim
slirecinin hizlanmasi ile gazete ve dergi gibi yayinlarin takip edilme oranlarinin diismeye
basladig1 saptanmaktadir. Bunu izleyen sirecte ise radyo ve televizyonun artan izleyici
potansiyelinin sonraki donemlerde diisiis yasamasina neden olan bir gelisme
yasanmaktadir (Bendas,2022: 376). Bu gelisme toplumlarin gelecegini de etkileyen ve
sonraki yillarda insanligin vazgeg¢ilmezi haline gelen, teknolojinin ilk basamagi olan
bilgisayarlarm ortaya cikisi ile baslamaktadir. Internetin icadi ile kiiresel 6lgekte bir ag
toplumu olusturmasi yeni bir ddnem baslamasina ve tiim bu araglarin yerini alabilecek
kapsamda bir {irliniin var olmasinin 6niinii agmaktadir (Castells,2011: 59). Yasanan bu
stire¢ sonrasinda yillar igerisinde yliriitillen calismalar neticesinde teknoloji varligini
gostermeye baslarken; internet agi, Amerika Birlesik Devletleri’nde 1969 yilinda
yiirlitiilen ¢aligmalar ile olusturulmus fakat diinya {lizerinde daha genis alanlara ve
iilkelere yayilimi 1990’11 yillarda dayanmaktadir. Tiirkiye’de ise ilk internet ag1 girisimi
1986 yilinda baglamig fakat 1993 yilinda faaliyet gostermeye baglamaktadir (Parlak,
2005: 26). 1993 yilinda ilk internet tarayicisinin ortaya ¢ikisi kullanicilarin aga erigim
saglamasma, bilgi kavrammin anlaminin degismesine ve yeni bir devrin baglamasina
Onayak olmaktadir. Bu siirecte ortaya ¢ikan web ve internet kavrami; bilginin olusmast,
verilerin saklanmasi, erisim kolayligi ve bilginin dagiliminin yeniden yapilandirilmasi
dijital bilgi cag1 kavraminin ortaya ¢ikismnin baslangici sayilabilmektedir (Bozkurt, 2014:

603). Bu baglamda mevcut kitle iletisim araglari, internet ile aralarinda bulunan temel



farklardan yola ¢ikarak, hiz ve ¢ok fazla kitleye ulasabilme noktasin da internet ortamina
dahil olarak sundugu bu avantajlardan yararlanmaya baslamaktadirlar. Bilgisayar ve
internet ile birlikte olusturulan bilisim ag1 sayesinde diinyanin her yerinde bir dolagim s0z
konusu haline gelmektedir. Bunun sonucunda herhangi bir bilginin gizli kalmamasi,
bireylerin birbirine ulagim kolayligi, yeni meslek alanlarinin ortaya ¢ikisi gibi avantajlari
olan, tipki bir sarmal gibi diinyay1 kapsayan bir ortam olusturulmaktadir (Calik ve Cinar,
2009: 83). 2000’li y1llara gelindiginde ise sosyal medya, sosyal medya araglari, ¢ift yonlii
iletigimin akic1 slregleri ve podcast gibi birgok kavram dijital kullanicilari
karsilamaktadir. Bu asamada s6z edilebilecek bir diger olgu ise goézetim toplumu
kavramidir. Teknoloji ile birlikte yeni standartlar elde edebilen kullanicilarin mahremiyet
kavrammdan uzaklastigi soylenebilmektedir. Ciinkii dijitallesme, artik teknolojinin
icerisinde var olan bireyin mahremiyet alanin1 dogrudan isgal etme hakkini talep
etmektedir. Dijitallesmenin yeni bir donem sayilabilecegi siiregte, bireyler dijital alanda
sik1 bir gdzetim altindadir ve bunun sonucunda post-modern olarak adlandirilabilecek
Ozgiirlik ¢agi, olmasi gerektiginin tam aksine bir gelisim gostererek dijital temelli
mahremiyet ve Ozgiirlik ihlallerinin ortaya ¢iktigi bir siireci baslanmaktadir (Dolgun,
2004: 1-2). Yasanan bu teknolojik gelismeler yakin donem igerisinde kullanicilara
sistemli, kolay ve pratik kullanim alanlar1 saglasa bile ileri donemlerde ortaya bazi
risklerde ¢ikabilecegi géz ardi edilmemesi gereken bir nokta olmaktadir. Genel itibari ile
bakildiginda iletisimin gelisimi ve doniislimii, bilginin yayilimmin farkl siiregler
izlemesi, dijitallesme kavraminin toplumlarca kabul gérmesi ve bir ag toplumunun
olugmasi, diinyanin iletisimde kiiresellesmesi baglaminda 6nemli birer adim olmaktadir.
Bu asamada iletisim ve teknolojik gelismelere iligskin siirecleri ele alan bazi 6nemli

kuramcilarin yaklagimlari incelenmektedir.

2.2.1. Marsall McLuhan’ 1 Iletisim Yaklasim

[letisim kavrammnin teknolojik gelismeler ile birlikte doniisiip yeni anlamlar
kazanmas1 ile birlikte yeni medya iletisimi ile ilgili farkli yaklasimlar da ortaya
atilmaktadir. Bu yaklagimlar hem agiklayicit hem de elestirel olarak iki farkl grup altinda
incelenebilmektedir. McLuhan, iletisim tizerine yaptig1 ¢alismalar ile yeni medyanin,
farkli bir deyisle elektronik medyanin olusumunu inceleyerek yeni teknolojilerle birlikte
toplumsal olarak kulturel ve sosyolojik degisimleri sebepleri ile birlikte ele almaktadir.
McLuhan’ 1n iletisim alaninda ki belki de en 6nemli soylemlerinden birisi arag¢, mesajdir
kavramidir. Bu kavramla bahsettigi 6nemli nokta ise ara¢ yerini medya almistir ve medya

sosyal kullanicilarmin algilarmi degistirip doniistiirebilecek giice sahiptir, bu nedenle arag



mesajin kendisi olmaktadir. McLuhan, artik iletisim aracmin mesaj oldugunu ve her
mesajinda kendi basina bir ileti olduguna vurgu yapmaktadir (Yengin, 2014: 44-45).
Mekanik Gelin ( The Mechanical Bride), Gutenberg Galaksisi ve Global Koy (War and
Peace in the Global Village) gibi medyanmn gelisimi ve toplumlar {izerinde yarattig
doniisiimii ele aldig1 eserlerinde, medya araglarinin sosyal kitleleri etki altina alma ve
global olarak teknolojinin tuketim kaltirinl yarattigini, fakat bunun yani sira sosyal
iliskilerin de kirilgan bir yapiya doniistiigiinii aktarmaktadir (Timisi, 2003: 54, Stevenson,
2008: 200). Yine bu sav1 destekler nitelikte olan McLuhan’ 1n en bilenen kavramlarindan
biri olarak Global Koy terimi, genel anlamu ile kiiresellesen diinyay1 temel almaktadir.
Bu kavram ile birlikte diinyanin aglar aracilig ile tiim birey ve toplumlar1 birbirlerine
daha yakim hala getirmesi ve bilginin sinirsiz akisi goz Oniine alindiginda, kitle iletisim
araclarinin var olan hayali sinirlar1 ortadan kaldiracagini ve diinyanin kiiresel bir koy
halini alacagini aktarmaktadir.

McLuhan, kitle iletisim araclarimmi sagladiklar1 yararlara gére smiflandirir ve bu
siiflandirmayi sicak ve soguk medya araglar1 olarak iki kategoriye ayirmaktadir. Sicak
araglar kisilerin yalnizca bir duyusuna hitap ederken, soguk araclar ise birden ¢ok duyuya
hitap ederek iletiye ulagsan bireylerin katilim bakimindan daha fazla aktif oldugunu
aktarmaktadir (Yaylagiil, 2010: 69). Ona gore televizyonun ortaya ¢ikisi teknolojik cagin
baslamasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Bundan yola ¢ikarak matbaanin bulusu ile
kitap basimi ve dagitimi hizlanmig, sonrasinda televizyon yayginlasmis ve insanlar i¢in
farkli bilgi yayilim mecralar1 artmaya baslamaktadir. Teknolojinin gelisimi ile yasanan
bu 6nemli doniisiimler artik sosyal medya ve dijitallesme ile geliserek farkli bir evrim
slirecine girmeye baslamaktadirlar. McLuhan’ a gére tiim medya araglar1 igerisinde bir
onceki medyay1 barindirmaktadir (Mcluhan,2013:9-10 ). Temelde gilinimize kadar
gelisen medya araglar1 alt nesil medya araglarinin zaman igerisinde farklilagmis hali
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. McLuhan, kitle iletisim araclarindan aktarilan tiim verilerin
insan beyni igerisinde islendigini, bu siirecin insan duyularini istila ederek bireylerin
kisiliklerini de etkiledigini ve bilissel etki altinda kalan bireylerin olusturdugu toplumda
da bunun yansimalar1 oldugunu belirtmektedir (Sui ve Goodchild,2003:9). Dolayisiyla
McLuhan, bireyleri biligsel etki altina almay1 basaran kitle iletisim araclarmnin, hitap
ettikleri duyulara ve galigma pratiklerine gore sicak/soguk araglar olarak ele almaktadir.
Ona gore, sicak araglar bireylerin tek bir duyusuna hitap ederek bir derinlik algisi
olusturmaktadir. Genellikle iletisim akis1 tek yonli olarak devam eder veya kullanici
katilimi1 ¢ok diisiik seyretmektedir. Sicak araglar yiiksek ¢oziiniirliik ile detaylandirilmis

cok sayida veri ile genisletilmis araclar1 kapsamaktadir. Soguk aracglara bakildiginda ise
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bireylerin katilim oranmi yliksektir, sunulan verilerde ki bosluklarin ve eksikliklerin
kullanicilar tarafindan doldurulabilmesi i¢in ¢aba gerektirmektedir (Erken, 2017: 46).

Sicak ve soguk araglar1 temelde birbirinden aywran fark ise sicak araglarin yiiksek
ses, netlik ve sabit olusu gibi faktorleri ile yiliksek tanimli araglar olarak nitelendirilirken,
soguk araglar katilim bakimindan yiiksek seviyede olan, degiskenlik gosterebilen ve daha
yiizeysel olan diisiik tanimli medya olarak degerlendirilmektedir (McLuhan, 2013: 19).
Burada ifade edilen katilim kavrami, fiziki bir varlik olarak dahil olunmasi anlaminin
Otesinde bagimsiz biligsel bir siireci ifade etmektedir. McLuhan’ in medya araglari i¢in
yapmis oldugu bu smiflandirma, teknolojik gelismelerin yasandigi giinlimiiz diinyasinda
farkli bir tanim ile bagdastirilmaktadir. Eskinin ve yeninin bir arada kullanildig: dijital
diinyada, sicak ve soguk araclarin etkileri yondesme olarak ifade edilmektedir. Yondesme
kavrammin temelinde ise sayisallagma siireci 6nemli bir etken olmaktadir. Yeni medya
araclarinda sesin, goriintliniin ve metinlerin sayisal veriler ile kodlanmasi tiim
platformlar: biitiinlesik bir hale getirmektedir (Erken, 2017: 49). Insanlar artik zamandan
ve mekandan bagimsiz olarak televizyon, radyo, kitap gibi gorsel ve sozIi kiltiiriin hakim
oldugu mecralar1 tek bir alanda toplamakta ve McLuhan bu streci s6zli iletisim ile ¢agdas
teknolojinin bir birlesimi olarak gérmektedir ( Celik Varol ve Varol, 2019: 145-146). Bu
baglamda dijital medya alanlarinda yondesme ile birlikte tiim gorsel ve sesli verilerin
olusturulmasi ve dagitilmas1t miimkiin hale gelmektedir.

Dijital aglarin yayginlasmasmin beraberinde getirdigi, internet ve teknolojik
araclarda ki hizli1 dontistimler, baglanti1 hiz1 ve arttirilmis veri islem kapasiteleri ile birlikte
bilgi iiretimi ve yayilimi1 ge¢mise oranla ¢ok daha iist seviyelere ¢ikarak 6nemli 6l¢iide
artis gostermektedir (Cayci ve Karagiille, 2016: 573). Bu dijital siire¢ icerisinde anlam
degisiklikleri sadece medya araglarini etkilememektedir. Dijital dncesi ddnemde bireyler
“‘okuyucu/izleyici’’ olarak tanimlanirken, yeni medya araglarinin varligini géstermesi ile
birlikte ‘‘kullanicilar’® olarak yeni bir sifat kazanmaktadirlar (Erken,2017:49).
McLuhan’ 1 bahsettigi her medya araci igerisinde bir dnceki medya aracini barmndirir
ifadesi ile birlikte, giliniimiiz medya araclar1 ele alindiginda bu araglar yine sicak/soguk
araglar olarak degerlendirilebilmektedir. Fakat dijital gelisimler g6z Oniine alindiginda
yeni medya araglar1 icin McLuhan’ 1n aktarimlarinin revize edilmesi gerekmektedir. Bu
revize silirecinde birbirinden farkli olan medya platformlarinin, yondesme kavrami
cercevesinde benzerlikleri temel alinarak ve veri islem/aktarim siiregleri de dahil edilerek,
yeni medya araclarmi kapsayacak degerlendirmeler yapilabilmektedir (Yildirim, 2010:
231).
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McLuhan medya araclarini sicak/soguk olarak adlandirirken katilim ve es
zamanlilik kavramlarina vurgu yaparak soguk araglari, genis veri kapasitesi ile sicak
araglar1 ele almaktadir. Giinlimiiz yeni medya araglaria bakildiginda ise sicak ve soguk
araglarin evrilerek birlestikleri gozlemlenmektedir. Aktarilan veriler bireylerin tim
duyularia es zamanli olarak ulasarak, yondesme gercevesinde izler/dinler Kitlenin onlara
birakilan az miktarda boslugu doldurabilmesine imkan saglamaktadir. Mcluhan’ i sicak
ve soguk araglar siniflandirmasi1 yeni medya teknolojileri kapsaminda iki farkli noktadaki
olgularin ayni diizlem {zerinde ve ayni an da sifir noktasina yaklasmasi olarak
degerlendirilmektedir (Erken,2017:50). Bu baglamda eskiden var olan medya araglarmin
dijital evrim siirecinden gecerek giiniimiizdeki seklini almasi ile beraber, var olan
sicak/soguk araglar kavrami da yeni bir boyut kazanarak yondesme ¢ergevesinde eskiyi
yeniye dahil etmektedir. Bunun nedeni ise McLuhan’ in bulundugu donem igerisindeki
medya araglarinin isleyisi ve veri aktarim siire¢lerinin, giiniimiizdeki mevcut medya
araclarindan c¢ok daha farkli bir sisteme sahip olmasimndan kaynaklanmaktadir.
Dolayisiyla dijital diinyada sicak/sofuk araclar olarak ayni noktaya gelen medya
araclarindan birisi olan podcastlere de radyonun degisime ugramis hali olarak eskinin ve
yeninin bir sentezi olarak bakilabilmektedir.

McLuhan, insanligi énemli buluslarla birlikte yasadigi ¢cag gegislerini Kabile Cagi,
Edebiyat ve Basim Cagi, Elektronik ¢ag olarak siiflandirmaktadir. Alfabenin bulunusu
ile beraber edebiyat ¢ag1 baglarken, matbaanin icadi ile basim ve edebiyat ¢agina hizli bir
gecis yasanmaktadir. Bu asamada bireyler yalnizca duyma yetilerini kullanirken artik
gorme duyularini da kullanma gereksinimi duymaktadirlar. Son olarak elektronik ¢agin
baslangict olarak telgrafin icadi ile yeni bir baslangi¢ olan bireysellik ¢agi baslamis
bulunmaktadir (Altay, 2005: 20).

McLuhan ‘a goére (2005:8) toplumlar iletisimin kendisinden ¢ok daha fazla, bu
stirecte kullanilan iletisim araglar1 ile sekillenmektedirler. McLuhan, yeni medya
yaklagiminda eskinin ve yeninin bir sentezi olarak dijital ¢cag1 ve eski sozli Kkultur
urunlerini bir araya getirmektedir. McLuhan’ a gore teknoloji her ne kadar bireylerin
bilgiye ulagimini kolaylastirsa da ayni zamanda standart tek tip bir insan modelini de
beraberinde getirmektedir. Kitle iletisim araglarinin gelisimi noktasinda, yeni
teknolojilerin eski buluslar izerinden kendilerini yenileyerek ve gelistirerek varliklarimi

olusturduklarin1 savunmaktadir.
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Tablo 1. McLuhan’ mn donemsel medya toplumu tablosu ( Laughey,2007:35)

Cag Arag tipi Arag Donem
Kabile Sozlii Konusma M.0.1500 Oncesi
Kabilelesmeden Cikma  Mekanik Basim 1500-1900
Yeniden Kabilelesme  Elektriksel Televizyon M.S.1900 Sonrasi

McLuhan, mesajda anlamm/igerigin degil asil onemli olanin ara¢ oldugunu
savunmaktadir. Bu teorisi ile teknolojik geligsmeleri desteklemektedir. Ona gore yeni
medyanin toplumlar1 doniistiirecek giicii vardir ve elde ettigi bu giicle birlikte yeni toplum
ve yeni toplum kiiltiirii olusturulabilmektedir (Yengin, 2014:54). McLuhan, teknolojiyi
ve yeni medyay1 toplumlar i¢in 6nemli ve yararh bularak kullanimini desteklemektedir.
Tarihsel siireg igerisinde insanhigin yasadigi gecis donemlerini ele alarak, teknolojilerin
toplumlarda sosyal bireyleri olusturdugunu ve bu sosyal bireylerin yeni medyalar
aracilifiyla yonetilebilecegini vurgulamaktadir.

Topluluklar1 bireysel bir yapiya doniistiiren internet, kendi icerisinde yarattig1 yeni
araclar ile bireyler tekrar etkilesim kurarak, zamana ve mekana takili kalmadan ve
etkilerden uzak kalabildikleri bu sicak araca yonelmektedirler. Mcluhan’ a gore
teknolojik cagda toplumsal bir sistem i¢inde bulunan alt sistemler ¢ift yonlii bir etkilesim
stirecine ihtiyag duymaktadirlar. Bundan dolayi1 teknolojik araglarin toplumlar i¢in yararl
olacagini savunmaktadir (Oskay, 2000: 216). Bu baglamda dijital cagda yogun bir
etkilesime maruz kalan bireyler gereklilik duygusuyla hareket ederken bir yandan da ¢ok
fazla enformasyona maruz kalmaktadirlar. Dolayisiyla bu yogunlugu kendileri icin
faydali olabilecek araglarda kullanmak adimna yeni dijital alan arayisina girmektedirler. Bu
arayis ile yeni nesil dijital kaynaklar olan alternatif medya araglarini tercih etmektedirler.
Alternatif medya araglar1 bireylerin ihtiyacina gore sekillenebilecek ve giinimiz modern
insaninin taleplerine cevap verebilecek asamaya ulagmaktadir. Calisma konusu
kapsaminda McLuhan’ i gerekli olarak gordiigii teknolojinin, son Uriinii olarak podcast
yayinlarmin su an ki konumda bireylerin ihtiyacina cevap niteliginde bir arag oldugu ifade

edilebilmektedir.

2.3. Ag Toplumunun Yiikselisi ve fletisim Araci Olarak Internet

[letisim kavrami giiniimiizde farkli bir yone dogru evrilmis ve biitiinlesik bir ortam
olusturarak yeni tanimlar1 ve araglar1 olan, yasayan sosyal bir varliga doniismektedir.
Iletisim insanlar igin bir tanimlama araci olarak kullanilir: nesneleri, insanlari, yasam
icerisindeki bir¢ok seyi adlandirmaya ve tanimlamaya yardimei1 oldugu gibi tarihsel siire¢

icerisinde de bilgi aktarimi saglamakla birlikte donemsel yasam tarzlarinin gunimuze
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aktarilmasinida saglamaktadir. Bu anlamda toplumsal sistemler Gizerinde 6énemli etkilere
sahip olmakta ve sirekli bir yenilenmeyi tesvik etmektedir (Oskay,2018:16). Sosyal bir
varlik olarak adlandirabilecegimiz iletisim, icerisinde pargali bir biitiin olmanin Stesinde
insan topluluklar1 ile birlikte varligmi siirdiirmeye devam ederek, daha gelismis
segeneklerin ortaya ¢ikisi ile dijital ortamda da kendini devam ettirebilmektedir. internet,
kavram ve kullanim olarak ¢ok ge¢mis bir tarihe dayanmasa da yasadigi hizli gelisim ve
dontisimler ile birlikte diinyayr etkisi altina almakla beraber, ag toplumu gibi bir
kavramin ortaya ¢ikisinda da etkili olmaktadir.

Her gecen giin kullanim alan1 genis bir yapiya ulagan internet ile hayatimiza yeni
semboller, pratik kullanimlar ve yeni anlatim kaliplar1 girmektedir. Bu stiregler biitiin
kitle iletisim araclarmi kapsasa dahi internetin dolasimda daha hizli olusu, neredeyse
maliyetsiz olusu ve daha fazla alani etki altinda tutmasi internetin kendine ait 6zelliklerini
On plana ¢ikartmaktadir (Cakir ve Topcu: 2005: 76). Zaman ve mekan kavramlarindan
soyutlanmis olarak iletisimde kalan bireyler, bir ag toplumu olusturmakla birlikte, toplum
icerisinde etkilesim kurarak birbirlerini taniyan veya tanimayan herkesin sosyallesmesi
ile aralarinda bir bag olugsmasimi saglamaktadir (Tiirk ve Avcei, 2021: 375). Bu 6zelliklere
genel kapsami ile bakildiginda, kiiresel anlamda es zamanli bir iletisim akismin soz
konusu oldugundan bahsedilmektedir. Bir diger 6zelligi ise dijital ag iletisiminin artik
sanal boyuttan c¢ikarilip, gerceklige doniistiiriilmeye ve tasinmaya baslandig: siireci de
kapsamaktadir. Yillar icerisinde siirekli kendisini giincelleyen ve yeni uzantilara sahip
olan internet, canli bir organizma gibi devamli yenilenmekte ve gelismektedir
(Bahsisoglu,1999:153).

Kurumlar (isletmeler), dijital platformlar Gzerinden hedef kitlelerine uygun sosyal
medya kullanicilarini etkileyebilmek adina yiiriittiikleri pazarlama faaliyetlerini, dijital
ortamda dolagima sokarak bireylerin {izerinde satin alma, markay1 tanima gibi noktalara
temas etmeyi hedeflemektedirler. Dolayisiyla dijital alanda artik kisiler arasi iletisim
farkli bir boyut kazanarak kurumlar arasi iletisim kavramini da biinyesine dahil
etmektedir (Cagil, 2017: 94). Insanlik ¢agmin en dnemli buluslarindan bir tanesi olan
internet aslinda ikili ve ¢oklu iletisimin disinda kullanicilara bir¢ok giincel firsat
sunmaktadir. Bunlar: online alisveris, online arastirmalarla farkli mekan, sehir ve iilke
tanima firsati, miizik dinleme, filmlere kolay ulasim ve konu kapsamma dahil olan
podcast dinleme ve yayincilik yapma gibi 6rneklerden bazilar1 olarak aktarilabilmektedir.
Dijitallesme, internet ve sosyal medya ile birlikte kiiresellesen diinyanin sekillendirici bir

unsuru haline gelmektedir (Birinci ve Terkan,2023:189).
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Tiim bu yenilikler ag toplumunun olugmasinin zeminini hazirlayan etkenler olarak
degerlendirilmektedir. Ag toplumu kavramini tanimlamadan 6nce internetin gelisim
strecleri ve bu sureclere verilen kodlar1 tanimlamamiz siirecin daha iyi anlasilabilmesi
acisindan onem tasiyamaktadir. Internetin baslangicindan son haline kadar dort
evresinden s6z edilebilmektedir. Bunlar: web 1.0 internetin ilk dénemleri, kullanicilar
sadece bilgi alan konumdadir etkilesime katkida bulunmamaktadirlar. Web 2.0 ikinci
nesil internet hizmeti ve kullanicilarin bilgiyi alarak geri doniislerde bulunmalarinin
Oniinii acan asama olarak, etkilesimin baslangi¢ noktasi olarak nitelendirilebilmektedir.
Web 3.0 bireysellestirilmis internet hizmetlerinin tiimiinii kapsamaktadir ve artik yapay
zekanin kullanimi1 ile birlikte kullanicilarin dolasim esnasinda internet iizerinde
brraktiklar1 biitiin izlerin analizi yapilabilmekte, bunun sonucunda ise kisisellestirilmis
bir internet siireci yasanmasina imkan saglanmaktadir. Sonuncusu ise web 4.0 ve bu
asamada internet artik tamamen kullanicilara sanal olan ama igeriginde gergek bir diinya
barindiran farkli bir deneyim sunmaktadir. Dijital diinyanin icerisinde kendisini bulan
birey tim bu slreclerde bilissel olarak etki altinda kalirken sosyal olarak ise bir aidiyet
hissetme siirecini yasamaktadir. Teknoloji ile harmanlanan toplumlar parcali bir yap1
haline gelirken, bireysellik ve cabuk tiiketim 6n plana ¢ikmaya baslamistir. Cagimizda
toplumlar artik giindelik ve sosyal hayatta ayni zamanda kiiltiirel algoritmalarimizi etkisi
altina alip doniistiiriicli giice sahip olan, davraniglarimiz1 ve diger sosyal kullanicilar ile
iliskilerimizi yonlendiren bir ag toplumunun igerisinde yasamaktadirlar (Castells, 2005:
418). Dijital doniisiimler ile birlikte sosyal hayatin ayrilmaz bir pargasi haline gelen ag
kavrami, birbirine baglanmis tiim Oriilii sistemler ile birlikte sarmal haline gelerek, yeni
bir sosyal kavram ortaya c¢ikararak ag toplumuna doniismektedir. Internet agmin
gelismesi ile beraber diinya lizerinde bu ag ile birlikte birbirleriyle baglantis1 bulunan
kullanicilarn iletisimleri ve etkilesimleri ag toplumu kavraminin literatiirde yerini almis
olmasinda ve yaygim kullanilmasinda biiyiik bir etken olmaktadir (Timisi, 2003: 48).

Yenidiinya diizeninde yonlendirici etkisi yadsmnamaz dlciide yliksek olan internet
ag1, sahip oldugu kullanicilar1 ve bu kullanicilarin ait olduklar1 kiiltiirel toplumlar1 da
dontistiirebilecek Olgiide giindelik hayatin ayrilmaz bir pargasi olmaktadir. Artik bireyler
sosyal hayatlarini, arkadasliklarini, bilgilerini bu dijital aglar {izerinden temin etmeye ve
kendilerine sanal bir diinya insa etmenin telas1 i¢inde yasamaktadirlar. Yasanan her dijital
doniisim devriminin ardindan toplum dinamikleri de degiskenlik gdstermektedir.
Alternatif medya araglar1 ile birlikte bireyler artik yazma ve okuma gibi eylemlerini,
izlemek ve dinlemek olarak degistirmektedirler. Buna 6rnek olarak alternatif bir medya

aract konumunda olan podcast yayinlar1 gosterilebilmektedir. Mevcut teknolojik
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gelismeler ve sonuclar1 ele alindiginda bireyler artik okumak yerine dinlemeyi tercih
etmektedirler (Atalay, 2018: 44). Bu durumun en 6nemli unsuru olarak ise teknoloji Grtnt
olan mobil araglara artik giiniimiizde c¢ogu kisinin kolay ulasim saglamasi ve bu
cihazlarda bulunan cesitli uygulamalarda sesli yayin igeriklerinin mevcut olmasi
gosterilebilmektedir. Bireyler herhangi bir isle mesgul olurken bile bu igerikleri
dinleyebilmektedirler. McLuhan’ 1n bahsettigi soguk araglarmn tiim duyular1 harekete
gecirici 6zelligi yeni medya araclarinda tam olarak ortaya ¢ikmaktadir. McLuhan’ 1n
kiiresel kdy kavramina baktigimizda dijital medya araglarmin yillar igerisinde toplumlara
getirecegi yeni boyutlar yasam standartlarini degistirecek 6l¢iide 6nem tagimaktadir. Ona
gore kiiresel bir koy haline gelen diinyada bireylerin iletisim kurmalarina engel olabilecek
biitiin sinirlar ortadan kalkacak ve diinya iizerinde yasayan tiim topluluklar etkilesim
kurabilecek noktaya ulasabileceklerdir (Croteau ve Hoynes, 2003: 308). Bu cerceveden
baktigimizda bir yeni medya iirlinii olan podcastlerin hem dinleyicilerini hem de
yayincilarini ve ayni zamanda podcast igeriklerine yatirim yapan sermaye patronlarini bir
arada tutan bir ag oldugunu, podcastlerin de ag toplumunun bir parcasi oldugu ifade

edilebilmektedir.

2.3.1.Jan Van Dijk ve Ag Toplumu

Teknolojinin gelismesi ile birlikte artik sosyal aglarin olmadig1 bir diinya neredeyse
hayal etmek miimkiin olmamaktadir. Postman (2016: 22-23), teknoloji elde olanlara bir
sey eklemek veya cikartmak degildir, teknoloji her seyin degismesidir ifadesini
kullanmaktadir. Teknolojinin gelisiminin bir kronolojisi olsa bile her yeni bulusta
surecler biiyiilk degisimler dogurmaktadir. Insanlar artik her an her yerde
sosyallesebilirken, giindelik hayatlarinda saatlerini harcayarak yapacaklar1 isleri sosyal
aglar sayesinde daha hizli ve pratik bir sekilde yapabilmektedirler. Giindelik yasaminin
smirlarmin disina dijital aglar ile ¢ikmay1 basaran bireyler sinirli olan yasam alanlarini
genisleterek en azindan bilissel anlamda kendilerine daha 6zgurlikci ve kolay bir diinya
yaratma imkani elde etmektedirler. Bu asamada parasosyal etkilesim kendini
goOstermektedir. Kullanicilar sosyal aglar {izerinde kendilerine ait olmayan hayali bir
diinya kurabilmekte veya olmak istedikleri kisiler ile kendilerini 6zdeslestirebilmektedir.
Sosyal aglar iizerinden bireyler karsilikli faydaya dayanan iligkiler kurabilirler ve bu
bireyleri aga dahil olmaya ikna etmenin bir yontemi olarak kabul edilmektedir. (Bulut,
2020: 44).

Yillar igerisinde ¢ok farkli boyutlarla kendi ile yarigsan teknoloji artik sosyal varlik

olan insani bir¢ok alanda degistirmekte ve doniistirmektedir. Bu degisimler genel
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kapsami ile bakildiginda kiiltiirel, sosyolojik ve psikolojik olarak kategorilere
ayrilabilmektedir. Kullanicilarin sosyal aglar igerisinde kendilerine ait bir ag miilkiyeti
olusturmasi, sosyal medya araglarinin ¢esitliligi ve ¢ok sayida alternatifi bulunmasi,
kullanicilarin hem igerik ireticisi hem de tiikketici konumunda olmasina avantaj
saglamaktadir. Aga dahil olan kullanicilarin temelde olusturulan igeriklerde hem 6zne
hem de nesne olmasina neden olmaktadir (Adigiizel, 2019:1656). Toplumsal seviyeden
bakildiginda tum diinya ekonomik, sosyal ve medya kapsaminda ag temelli bir olusumun
icerisinde yer almaktadir. Tiim bu siire¢lerin icerisinde yasanacak herhangi bir arizada
kurumlar is yapamaz hale gelmektedirler ve ag ¢oktii terimi mevcut sartlarda korkulan
bir kavram haline déniismektedir (Van Dijk, 2016:10-11). Ornegin yasanan bir afet veya
kot bir olay sonrasinda aglarin kullanilamaz hale gelmesi insanlarin iletisiminin ve haber
alma alanlarinin bir anda ortadan kalkmasi, kargasa ortaminin olugmasi icin yeterli bir
sebep haline gelmektedir. Kisacasi sosyal aglar Kkisileri standart diinyalarinin disina
c¢ikarabilmis fakat ayni zamanda bagimli bir insan toplulugu modeli de yaratmaktadir.
Sosyal aga bagimli insan teknolojiden mahrum kalmayi kabullenemez ve bu da ag
toplumunun ortaya ¢ikarttig1 psikolojik etmenlerden birisi olarak kabul edilmektedir.

Ag toplumu denildiginde iki isim 6n plana ¢ikmaktadir. Oncelikle 1991 yilinda
Manuel Castells’ 1n ortaya ¢ikardigi ag toplumu kavramini daha sonrasinda bir sosyolog
olan Jan Van Dijk gelistirerek ag toplumunu, bilisim ¢agidan dijitale dogru doniisiim
yasayan bir kavram olarak degerlendirmektedir. Van Dijk’e (2016) goére gériinmeyen

(X3

aglarla cevrili bir diinya da yasiyoruz ve bu cag ‘‘insan agr’’, ‘‘bagli ¢ag’’ ve ‘° web
toplumu’’ gibi kavramlarla literatiirde yer almaktadir. Oyle ki bu yeni dijital cag ile
bireysellik, sosyal par¢alanma, 6zgiir olma arzusu ve digerlerinden bagimsiz bir alan
olugturma gibi olgularin ortaya ¢ikisi, ilk etapta bakildiginda garip gelse de tiim bunlar
dijitalin iki farkli yiliztiniin kesigsim yeri olarak nitelendirilebilmektedir.

Jan Van Dijk, Manuel Castells’ den farkli olarak aglar konusunda su goriisii
savunur: aglar yeni ortaya c¢ikan cagdas toplumun temel tas1 degildir, dijital aglar
birbirlerine her gecen giin daha da artan bir baglilik duyan ve baglanan bireyler, gruplar
ve Orgiitlenmis yapilardan olusmaktadir. Toplumlar bireysel ve i¢ ice gegmis iliskileri
bulunan daha biiyiik gruplardan olusur ve dijitallesmenin beraberinde getirdigi
kurumsallik ile teknoloji birlesimi, modern ¢ag toplumlarmimn tamamini etkisi altina alan
bir ag yapisina sahip olmaktadir. Bu birlesim ise Van Dijk’ in ag toplumunu insanm sinir
sistemine atifta bulunarak olusturdugu metaforu desteklemektedir (Van Dijk, 2016: 41).

Bireyler kendi alanlarina hdkim olmak i¢in bireysellige 6nem verseler de genel durumda

bagimli- bagimsiz olma gibi bir durum s6z konusu olmaktadir. Yani dijital kullanicilarin
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kendilerine ait bireysel bir profilleri olsa dahi bunu birileriyle paylasma hissi duymakla
birlikte kendisini hem Gretici hem tliketici konumunda gérmek istemektedir. Bu asamada
bagimli-bagimsiz kavramindan anlatilmak istenen, aslinda her ne kadar bireysellikten s6z
edilse de bagka kullanicilara bir bagimlilik s6z konusu olmaktadir. Ciinkii ag ortami
bireyleri buna mecbur hissettirmektedir. ‘Diinya higbir zaman bu kadar 6zgiir olmamis
olabilir ancak ayni zamanda, hi¢ bu kadar karsilikli bagimli ve bagl da olmamistir’’
(Mulgan, 1997:1). Van Dijk yeni medya kiiltiiri ve ag toplumunun yayilimindan
bahsederken hem avantajlarmi hem de dezavantajlarmi dile getirmektedir. Toplumsal
esitlik risk altinda ve bunun nedeni demografik olarak her bireyin sosyal aglara erisim
imkani olmamakla birlikte, erisim imkan1 olanlar ile aralarinda bir esitsizlik s6z konusu
hale gelebilmektedir. Bir diger tehdit ise demokrasi konusundaki riskleri
barindirmaktadir. Sosyal aglar bir noktadan sonra hiiklimetlerin kontrokhi altinda olmakla
birlikte, gozetim altinda olan ve kisisel verileri denetlenen kullanicilarin 6zel hayat
kavrami1 ortadan kaldirilabilecektir. Bir digeri ise glivenlik konusunda teknolojinin her
tiirli baglantis1 siber saldirtya agik hale gelebilecektir. Sosyal iligkilerin niteligi
zayiflayacak, ¢iinkii sosyal medya araglar1 yiiz yiize iletisimin yerini alabilecektir. Insan
zihninin derinligi artabilir, bunun sebebi ise her sey tamamen hazir olarak kullanicilara
sunulacak fakat bunu farkli bir a¢idan ele alirsak sunulan kaynaklar kullanicilara
ayristirilmadan  ve  yogunlukla iletilece§i i¢cin enformasyon alict tarafindan
islenemeyecektir (Van Dijk, 2016: 11).

Van Dijk’ e (2016:24-25) gore yeni medyanm olumlu yonleri ise soyledir: her ne
kadar sosyal aglar tiim diinya iizerindeki bireylere ulasamasa da sosyal erisim kapasitesi
yuksektir, geleneksel medya araglarina kiyasla dijitalde enformasyonun kesinligi ve
sinyalleri daha ag¢ik ve anlasilir olmaktadir. Sosyal mecralarin interaktif 6zelligi de 6n
plana ¢ikmaktadir. Tiim bu siirecler toplumun degisim gecirerek yeni bir modelinin ortaya
cikisim ve iligkilerin artik sosyal mecralar iizerinden siirdiiriileceginin bir gostergesi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Akbiyik ve Oztiirk, 2012:1012). Van Dijk’ e gore ag
toplumunun olusumu bir internet devrimi olarak nitelendirilmektedir. Her yoniyle etki
alan1 yiiksek ve hem toplumsal hem de bireysel degisimin 6nlinu acan bir paradigma
olarak kabul edilmektedir. Ag toplumunun temeli internettir ve bireyleri hem sosyal hem
de sanal diinyada doniistiiriicti bir etkiye sahip olmaktadir ( Goker ve Dogan, 2011:200).
Van Dijk, toplumlari kitle toplumu ve ag toplumu olarak iki agamada ele almaktadir. Ona
gore bu iki toplum arasindaki en temel fark ise kitle toplumu yap1 olarak daha biitiincil
bir formdayken, ag toplumu ise daha bireysel bir yap1 olarak devam etmektedir. Buradan

yola ¢ikarak yeni medya ve aglardan olusan yeni toplumlarin yap1 bakimimdan en 6nemli
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temel 6zelliklerini zeminden sekillendirdigini sdylemektedir ( Van Dijk, 2016:28-29). Bu
noktada Van Dijk’ in ag toplumuna kars1 aktardigi goriislerine bakildiginda giiniimiiz
dijital diinyasinda yine ayni avantaj ve dezavantajlar goriilebilmektedir. Ote yandan
alternatif medya araclari da ag toplumunun bir parcasi olarak nitelendirilmektedir.
Bireyler ag igerisinde kendilerine ait bir alana sahip olmak isterlerken ideolojilerden uzak,
Ozgiir ve bagimsiz bir alan arayigina girmektedirler. Bu alan bireyselligin 6n planda
oldugu fakat ayni zamanda bireylerin katilimi ile topluluklarin olusturuldugu dijital
ortamlardan olusmaktadrr. Bu baglamda alternatif medya araci olarak podcastler
bireyselligini korumak isteyen ama ayni zamanda bir topluluga aidiyet hissini de tagimak
isteyen dijital kullanicilar i¢in giiniimiizde en iyi alternatifler arasinda yer almaktadir. Ag
toplumunun icerisinde yer alan bu yeni medya araci Van Dijk’ in bahsettigi bagimli-
bagimsiz savini destekler nitelikte olmaktadir. Bunun nedeni kendisine bireysel bir diinya
kurmak isteyen dijital kullanicilar bu ag igerisinde yine de birilerine ihtiyag
duymaktadirlar. Podcast ile ilgili yapilan ¢caligmalar dinleyicilerin karsi tarafta herhangi
bir konuda podcast yayini1 yapan kisilerin seslerinin bile rahatlatici bir unsur olarak
gordiigiinii aktarmaktadir. Dolayisiyla bireyler yalniz olmaktan daha c¢ok kendi
tercihlerini yapabildikleri, gdzetlenme hissi yasamadiklar1 ve 6zgiir olabildikleri alanlarin
varhigina ihtiyag duymaktadirlar. Bu asamada ise diinyanin her yerini kapsayacak
biiyiikliikte kurulan aglar araciligiyla saglanan dijitallesme, bireylere alternatif medya

araclarinin sunulabilecegi ortami hazir hale getirmektedir.

Sekil 2. Kii¢iik diinyalar1 (kiimeleri) birbirine baglayan bir agin resmi(Van Dijk,2016:45).

Modern toplumlardaki sosyal araglar ve medya aglar1 her gegen giin yiikselen bir
ivme seklinde ilerlerken yeni medya kullanicilarinin birbirlerine bagli olduklari
gorlinmez ag kiimelerini olusturmaktadir. Bu noktada ise dijital aglarla bagli ve
cevrelenmis bir diinya Uzerinde bireyler birbirlerine daha bagh iliskiler kurmaktadirlar.
Gegmis toplumlara kiyasla yeni modern toplum bir ag toplumuna evrimlesmektedir (Van
Dijk, 2016: 44-45). Aglar ile toplumsal doniisiim yasayan kitlelerin en biiyiik tetikleyicisi

yine dijital mecralarda bulunan sosyal medya araglar1 ve diger alternatif medya
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kaynaklar1 olmaktadir. Van Dijk’ in farkli bir acgryla ele aldig1 ag toplumu, genelden
bagimsiz olarak bireysel faktorler ele alinarak yapilmis analizlerden olusmaktadir. Bu
analizlerle birlikte insanin sosyal bir varlik olarak dijital diinyada karsilastig1 riskler ve
firsatlar ele alinarak, dijitalde yalnizlasan bireyin yeni medya kaynaklar1 araciligryla

kendisine yeni topluluklar ve yeni arayislar bulma ¢abasina bir atif niteligi tagimaktadir.

2.3.2. Manuel Castells’ in Post Modern Ag Toplumu

Manuel Castells, ag toplumunu yani onun deyimi ile enformasyon ¢agi olarak
adlandirdig1 olusumu toplumsal, iktisadi, siyasi boyutlar1 ve bunlarin birlesiminden
olusan baglantilari ile ele almaktadir. Castells, teknolojik gelismeler ile var olan aglar ve
enformasyon surecine dahil olan bu yeni toplum evrenini enformasyon g¢agi olarak
adlandirmaktadir (Ozgetin, 2018: 262). Castells’ e (2005: 49) gore ag toplumu yapay bir
toplumsal 6rgiitlenme bi¢imi, herhangi bir hiyerarsi diizeni olmayan diiz bir zemine bagli
aglar toplulugudur ve enformasyon toplumunu ¢evrelemektedir. Castells, ag toplumunu
endiistriyelden enformasyona gecis siireci olarak ele almaktadir. Yeni ortaya ¢ikan bilgi
teknolojileri, kiiresel aglar araciligi ile diinyayi bir araya getirmekte ve bunun sonucunda
genis bir yelpazeye sahip olan sanal topluluklari1 olusturmaktadir (Castells, 2005: 26). Bu
genis kitle ag1 sayesinde dijital kullanicilarin birbirlerine kolay ulasim imkanimi elde
etmeleri, ¢ift yonli bir iletisim siirecinin baglamasina ve yeni bir iletisim siireci olan
“‘kitlesel 0z iletisim (mass self- communication)’” kavraminin ortaya ¢ikmasima onciiliik
etmektedir. Kitlesel 6z iletisim, sosyal kullanicilarin iiretici ve tiiketici konumundaki
herkesle etkilesim olanagina sahip fakat igerigin iiretimi, yayilma siireci tamamen kisinin,
kullanicinin inisiyatifinde olan ve dijital iletisim dongiisii igerisinde iletinin
yonlendirilmesi, kabul edilmesi ve bir araya getirilmesi sireci icerisinde etkilesime
yonelik bir iletisim bi¢imi olarak adlandirilmaktadir (Castells, 2016: 91-93). Castells’ in
sanal topluluklar olarak nitelendirdigi dijital kullanici gruplarinin olusturduklar1 biitiinciil
sistem icerisinde, kendilerine ait alanlar yaratmalar1 ve bir sirkiilasyon igerisinde
katilime1 olarak var olmalari, dijital aglarin temelinin olusmasinda bireyleri 6zne haline
getirmektedir. Ozne konumuna gegis yapan bireyler artik dijital alanlar1 kendi bireysel
ortamlarina ¢evirerek yeni kimlikler, yeni topluluklar ve yeni 6zerk alanlarmin igerisinde

etkilesim kurarak dijital diinyay1 daha genis bir hale getirmeyi basarmaktadirlar.
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Tablo 2. Kisileraras: iletisim ve Kkitle iletisimi arasindaki sosyal medya (Van
Dijk,2016:197-198).

Kitlesel Iletisim Gonderici Kitlesel- Oz iletisim (Castells)
Kamu Ozel
- Kamusal igerik siteleri - Bireysel Websiteler
K | Ilgi alanlar1 topluluklar - Webloglar
amusal " pazarlama amacli hedefkitleler - Youtube
- Sosyal medya (Pazarlama) - SPS’ler (Kamusal Profiller

Alel Istek temelli ve abone gruplar1 - SPS’ler (6zel profiller)
- Dayanisma ve saglik destek - Sohbet
Ozel  gruplari - Video Konferansi
Kisilerarasi Iletisim

Tablo 2.’ye bakildiginda dort bélimde kamu-6zel profiller ve sosyal kullanicilar
bazindan pazarlama iletisimi — Kisisel profiller goriilmektedir. Bu tabloya gére milenyum
cagmdan Oncesi ve sonrasi diye iki Kategoride ele alinabilmektedir. Milenyum 6ncesi
aglarda daha ¢ok dijital cagin ilk sathalarindan internetin kullanim siirecleri ve nedenleri
derlenmektedir. Milenyum sonrasi siiregte ise sosyal medya ag1 igerisinde Kisilerarasi
iletisimin ve kitle iletisiminin 6nemli hale gelmekte ve hizli bir yiikselis yaganmasi ile
birlikte pek cok yeni dijital sosyal medya araci kullanilmaya baglanmaktadir. Bu siireg ise
ag toplumunun daha genis bir alana yayilmasini kolaylastirmaktadir (Van Dijk,
2016:197).

Castells, ag toplumunu dijitalle ve ekonomik etmenlerle ele almakta fakat VVan Dijk
toplumsal kiltir normlar: ile ag toplumunu agiklamaktadir. Ayni zamanda Castells
(2005), ag toplumunu agikladigi ¢alismalarinda teknolojik gelisimler ile birlikte var olan
iletisim sekillerinin de degisecegini, yeni kavramlarin ortaya ¢ikacagini ve yeni bir takim
gelismelerin yaganacagini ifade etmektedir. Bu baglamda yeni bir dijital dinamik olarak
ortaya ¢ikan podcastler kullanicilara sunduklar1 bircok avantajla birlikte, dijital diinyanin
yeni aktorii olarak varhigini géstermektedir. Bu yenil nesil dijital kaltdr Grintnin hem
Castells’ in hem de Van Dijk’ in ele aldig1 ag toplumu kavramini karsilayacak yetkinlige
sahip oldugu goriilmektedir. Podcastlerin varolus asamasinda yolunu agan sireg ise
sosyal platformlarin olugsmasindaki en biiyiik etken olan diinyanin dijitallesme siirecine

girisi ile baglamaktadir.
2.4. Dijitallesme

Diinya toplumlar1 kendi gelisim siiregleri igerisinde siirekli bir yenilenme

yasamaktadirlar. Her ¢ag baslangici bu gelisim siireglerine yeni bir {iriin, deger eklenmesi
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ile baglamaktadir. 20. yiizyildan itibaren diinya geleneksel ¢agdan modern ¢aga, modern
cagdan ise teknoloji/bilgi ¢cagina dogru bir evrim siireci yasamaktadir (Bryant, 2014:193’
ten aktaran Cereci, 2019:38). Dijitallesme, teknolojik buluslarin bir sentezi olarak
toplumlar icerisinde yerini alarak, milenyum ¢ag1 olarak adlandirilan yeni bir ¢agin
baslamasina onciilik etmektedir. Bu yenilik ile geleneksel iletisim ve medya araglari
yerini dijital yani ¢evrimici aglara birakmaktadir. Dijital caga, enformasyon ve bilgi ¢ag1
da denilebilmektedir. Geleneksel medya ile yeni dijital medya arasindaki baslica
Ozelliklerden birisi iletisim siireci baglaminda etkilesime imkan saglamasidir
(Rogers,1985°ten  aktaran  Aktas, 2014:62). Bugilinin modern diinyasinda
telekomiinikasyon ve dijital teknolojilerin ayni: amaclar1 hareket ederek, bu amaglar
dogrultusunda Bilgi Iletisim Teknolojilerine farkli bir boyut kazandirmasi toplumsal
yasam ve toplumsal diizeni tiim yOnleri ile etkisi altina almaktadir (Kilig, 2023:162).
Ekonomik, politik ve kiiltiirel degisimlerin yaninda kesintisiz ¢evrimici iletisim ve
sosyal kullanicilar1 kapsayan c¢ok farkli bir 0Ozgiirlik ortammin da zemini
hazirlanmaktadir. Dijitallesmenin beraberinde getirdigi akilli sistem teknolojileri, e-
ticaret, sosyal araglar, mobil ag teknolojileri gibi yeni olgular sektorel baglamda da etkili
degisimler yaratmaktadir. (Eskici, 2023:1687). Dijital ortam bireylere her tirli kolay
metodu tasarlar ve sunar, bunun sonucunda kullanicilar kendilerine sunulan bu pratik
mesajlar1 direkt olarak alarak, isleyerek kullanir duruma getirebilmektedirler. Baudrillard
“a(1991:27-28) gore bireyler onlara sunulan bir bilgiyi 6nce secerek sonrasinda analiz
ederek ve degerlendirerek en mantikli olan sonug i¢in ¢ikarimda bulunabilmektedirler.
Fakat kitle toplumunda ise tam aksine bir durum s6z konusu olmaktadir. Dijitalin amaci
blytlemektir ve dijital icerisinde bireyler se¢imlerini g6z ardi ederek sunulana hayranlik
duymaktadirlar. Bu hayranligin nedeni ise onlar iizerinde olusturulan algilardan ibaret
olmaktadir. Olusturulan sanal diinyada kullanicilarn ilgisini ¢ekmek i¢in iiretilen ¢esitli
alternatifler bulunmaktadir. Bu alternatifler kullanicilar i¢in kisisellestirilmis 6zelliklere
sahip araclar olmakla birlikte yeni kullanic1 dinamikleri ortaya ¢ikarmaktadir. Dolayisiyla
bu noktadan yapilabilecek ¢ikarim sudur: Dijital medya araglari, kullanicilara iletilen
mesajlar hakkinda direkt farkindalik olusturmadan bilingalt1 kanallar1 ile baglant1 kurarak
alg1 olusturabilirler. Dolagim ag1 icerisinde kullanicilar psikolojik olarak etki altinda
birakilarak, orgiitlii olan bu siire¢ igerisinde dongiiniin bir pargas1 haline gelmektedirler.
Tiim bu kitlesel ve orgiitsel dijitallesme siirecinin ortasinda kalan kullanicilar zaman
icerisinde kiiltiirel baglamda da toplumsal olarak degisimler yasamaktadirlar.
Dijitallesme, toplumsal ve bireysel cercevede Kkiiltlir kavramini etkileyen ©Onemli

faktorlerden biri olarak gortlmektedir.
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2.4.1. Dijital Kultur

Dijitallesme siirecinde toplum kavrammin biitiin basamaklarinda koklii
degisiklikler meydana gelmektedir. Bu degisimler sosyal, ekonomik ve politik suregleri
biinyesinde barindirsa bile en 6nemli degisiklik kiiltiirel anlamda yasanmaktadir. Insanlik
tarihindeki teknolojik ilerlemeler kiiltiiriin kendine has olan yapisini disaridan gelen
etkiler ile yeniden sekillendirebilir, orgiitsel davranis siireglerini ve gruplar halinde
yasayan bireylerin organize olarak olusturabilecegi reaksiyonlar1 da genis bir ¢ergevede
etkileyebilmektedir (Bauman ve Birggs, 2003:2-3). Dolayisiyla teknoloji, biiyiik gruplari
bir araya getirebilecek ve bireylerin ortak paydada bulusabildikleri gruplar ile reaksiyon
olusturabilecekleri, bireylerin diisiince, davranis gibi biligsel tutumlarini etkileyebilecek
ust diizey bir etkililige sahip olmaktadir. Toplumdaki mevcut iletisim sekilleri, teknolojik
gelismelerin ortaya ¢ikmasi ile toplumsal kiiltiir anlayisi yerini dijital kiiltiire
birakmaktadir. Dijital kiiltiir kavramu iki farkli anlam gergevesinde incelenebilmektedir.
[1ki genel anlamu itibari ile bireylerin biitiin hayatmi kapsayan ve bununla ilintili olarak
kiiltiirel yapisin1 degistiren bir siire¢ olmakla birlikte daha 6zel kapsamda sanal bir
boslukta var olan ve kullanicilar tarafindan sekillendirilen, yaratilan birgok tiirden kilttr
driiniinii tanimlamaktadir (Kog, 2022: 509). Dolayisiyla dijital kiiltiir bir noktada kiiresel
baglamda bir olgu olmakla birlikte modern sistemlere ayak uyduran sosyal bireylerinde
ihtiyaclar1 ve talepleri dogrultusunda sekillenen bir alt {iriin olma 6zelligi tasimaktadir.

Arnault (2015) dijital kultir kavrammi, internet ile birlikte ortaya c¢ikan,
kullanicilarin yiiz yiize iletisimden ziyade sosyal iletisim kurma ve etkilesim olusturma
cabalarinin bireylerin bilissel davranislarin1 6nemli bir 6lgekte sekillendiren bir kavram
oldugu seklinde tanimlamaktadir. Diinya dijitallesme siirecine girmeden once insanlarin
iletisim dongilisii sadece sosyal ¢evrelerinde tanidiklar1 insanlardan olugsmaktaydi. Bunun
sonucu olarak benzer ilgi alanlarina, ortak fikir ve zevklere sahip olan farkli kisilerle
iletisim kurmalar1 neredeyse imkansiz denilebilecek bir seviyedeyken, teknoloji ile
birlikte bu siire¢ hizli ve kolay bir slirece donlismektedir. Teknoloji ile degisen kiiltiir
kavraminin belki de en kolay etki altina aldig1 grup 2000’ den sonra dogan kusak olarak
kabul edilmektedir. Bu kusagin en 6nemli 6zelligi dijital diinya igerisine dogmalar1 ve
adapte olmalarmin daha kolay olmasi olarak degerelendirilmektedir.

Yeni kusak, dijital kodlarm igerisinde bilissel iletisim kavramlarini ve sosyallesme
algilarim1 gelistirmektedirler. Bunun sonucunda ise kiiltlir aktarimi daha Onceki
kusaklarda atalardan yeni kusaga aktarilirken, giinlimiizde bu aktarimdan bagimsiz bir
slirecin iglemesi s6z konusu hale gelmektedir. Yeni kusak dijitallesme ile birlikte kiiltiirii

teknolojik kaynaklardan ve sanal bir ag orgiisii igerisinde 6grenmektedir (Ogur, 2023: 60-
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61). Bunun sonucunda ise toplumsal hayat tizerinde koklii degisikliklerin yasandigindan
s0z edilebilmektedir. Karmasik ve yogun bir enformasyon ortamina maruz birakilan ve
dijital ag orgiisii icerisinde kalan bireyler, farkli gruplarla olan etkilesimleri sonucunda,
ait olduklar1 toplumlarin disina ¢ikarak farkli diisiince ve yasam Kkiiltiirlerini kendi
kilturleri ile sentezleyip bambaska bir dongii igerisinde bulunduklar1 gruplar1 da etki

altina alabilmektedirler.

2.4.2. Dijital Kiiltiir Baglaminda Firsatlar ve Riskler

Diinya var oldugu giinden beri bir¢ok farkli ¢ag doniisiimii yasamistir ve bu ¢aglarin
kapilarin1 agan faktorler ise yeni bir icat, dogal afetler, ekonomik ve politik nedenler,
toplumsal olaylar gibi olgulardan olugmaktadir. Her kaotik olayin sonucunda yeni bir
dontisim slireci yasanark, agsama asama yeni bir doneme gecis seriiveni meydana gelmeye
baslamaktadir. Mevcutta yagsanilan doniisiim ¢ag1 ise dijital ¢ag olarak adlandirilmaktadir.
Cok hizli isleyen bir siire¢ olmasmin yaninda ayn1i zamanda heniiz doniisimi
tamamlanmamistir ve her gegen giin kendisini yenileyen bir siire¢ icerisinde gelismeye
devam etmektedir. Igerisinde bulundugumuz teknolojik déniisiimlerin digerlerinden farki
ise bireylerin bu agin zorunlu birer parcasi olmalarindan kaynaklanmaktadir. Bunun
nedeni olarak ise modern toplumda bireylerin artik teknoloji ve internet olmadan bir¢ok
noktada islevsiz kalacagi gergegi olarak gosterilebilmektedir (Olgun, 2020: 210). Dijital
ag cagmin hizli olusumu ve bireylerin hayatlarinin igerisinde yogun bir sekilde var
olmasinin, hemen hemen ¢ogu doniistimde ortaya ¢iktig1 gibi yakin veya uzak gelecekte
belirli firsatlar1 ve riskleri ortaya ¢ikaracagi goz oniinde bulundurulmalidir. Bu firsatlar
veya riskler, sosyal topluluklari kendi igerisinde hapsederek, yonlendirme etkili sonuglari
ile birlikte bireyler {izerinde bilissel ve duygusal bir otorite kurarak kendi egemenligi
altina alabilecek giicii elde etmektedir. Ilk olarak dijitallesmenin toplumsal hayatin
icerisine entegre olmasi ile birlikte dijital kiiltiir kavraminin yeni dinamiklerini olusturan
yapinin zemini hazirlanmaktadir (Gere, 2008:16). Dijitallesme, yasanan toplumsal bir
olaya insanlarin gruplar halinde tepki verebilmesini ve kiiltiir aktariminin kolaylagsmasini
sagladig1 gibi aym1 zamanda, kisith bir alan cercevesinde sekillenen standart kiiltiir
kavramimnm smirlarmin kalktigini ve kiiresel bir ag kapsamimda sekillendigini ifade
edebilmektedir.

Teknoloji ile birlikte iletisim sayisal veriler Gzerinden islenmeye ve ag toplumu
kavrami toplumun yasantisina niifuz etmeye baslamaktadir (Ertekin Kuglk, 2023:48).
Buradan ¢ikarilabilecek sonug ise dijitallesme, bireyler tizerinde toplu bir kolektif biling

uyandirmaya baglayarak, gruplarm orgiitlenebilmesine, birlikte teknolojiyi kullanmay1
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O0grenmelerine ve bunun sonucunda etkilesim temelli bir ag toplumu olusmasimnin 6nciisii
olmaktadir. Bir diger olumlu tarafi ise internet teknolojilerinin hiz1 ve her an her yerde
kullanilabilir olmas1 modern dijital kilturl yaratmaktadir. Geleneksel medya araglarina
oranla dijital medya kisisellestirme 0zelligi ile daha parcali bir yap1 konumunda yer
almaktadir. Bireylerin sosyal aglar iizerinde her zaman ¢evrimi¢i konumda olabilmeleri
ve sosyal iliskilerinde kontrol ellerinde tutabilmeler gibi birgok firsat1 beraberinde
getirmektedir (Van Dijk, 2016: 252). Geleneksel medya araglarinda standart bir hitaptan
s0z edilebilir yani toplumun geneli Gizerinde bir ¢alisma s6z konusuyken, dijital mecralar
kisilerin hobileri, zevkleri ve tercihleri iizerinden kisisel deneyim sunma imkani
saglamaktadir.

Dijitallesmedeki enformasyon hizi toplumlar1 yeniden insa ederek bilgi toplumunu
olusturmaktadir (Acun, 2004: 643-644). Toplumlarin yeniden insas1 ekonomik ve sosyal
alanlarda gergeklesmektedir. Ekonomik olarak cesitli sektorlerde dijital alnalara
yatirimlar arttirilarak, online ¢alisma alanlar1 olusturulmasmna firsat taninmaktadir. Sosyal
kisimda ise gevrimigi iletisim artmakta ve bireyler farkli kiiltiirlerle, gruplarla tanisma
firsat1 yakalamaktadirlar. Castells’ e (2005) gore enformasyon temelli olan ag toplumu
kapitalisttir ve toplumsal ekonominin kiiresellesmesi ile dijitallesme araciligiyla hakim
bir ekonomik sistem olusturularak, toplumu bir arada tutacak veya toplumdan ayristiracak
bir glce sahip olabilmektedir. Bu noktada dijital kaltirin risklerinden stz
edilebilmektedir. Ekonomi gictir ve ginimizde dijital alanda ve ekonomik alanda
hakimiyet kurabilen, bunu kullanabilecek gucte olan egemen smif toplumsal ekonomiyi
de etkisi altina alabilmektedir. Ekonomik olarak bakildiginda dijitallesme yeni is alanlar1
yaratirken bazi is alanlarini yok etme noktasina getirerek istihdam sorunlarina yol agmaya
baslamaktadir. Dijital doniisiim ile birlikte bireylerin hayatina giren bir diger risk ise
gbzetim toplumu kavramidir. Kullanicilarin konumlari, ilgi alanlari, begenileri, arama
geemisleri kisacasi akilli teknolojileri kullanan tiim kullanicilarin internet iizerinde
biraktiklar1 ayak izleri ¢esitli algoritmalar ile belirlenerek bir dijital kontrol araci olarak
kullanilabilir ve buna gozetim toplumu adi verilmektedir (Olgun, 2020:207).

Bu baglamda Castells’in vurguladig: gibi ag toplumu kapitalist bir sistemin tirlinii
olarak goriilebilmekte fakat yine ag toplumunun bir uzantisi olan podcastler i¢in bu
durum daha ¢ok yeni is alan1 noktasinda etkili olmaktadir. Glniimiizde radyonun dijital
formu olarak karsimiza ¢ikan podcast yaymciligt bu duruma Ornek olarak
verilebilmektedir. Dijital kiiltiiriin bir parcasi haline gelen podcastler gézetim noktasinda
ise tercihleri izlenebilir ve dneriler sunulabilir bir sisteme sahip olmasiyla birlikte, ayni

zamanda hem yaymcilar i¢in hem de dinleyiciler acisindan sansiirsiiz ve 6zgiir bir ortam
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sunmaktadir. Farkli kiiltiir edinimleri asamasinda ise podcastler kullanicilarina sunduklar1
cok cesitli igerikler ile ayni1 tercihleri paylasan gruplarin kendilerini ait hissettikleri cok
boyutlu bir mecra olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dijital diinyada kullanicilarin kisisel
olarak adlandirilabilecek tiim verileri kayit altina alinmakta ve bu kayitlar sosyal
kullanicty1 yonlendirici etkilere sahip alanlarda kullanilmaktadir. Bu asamada ise sosyal
medya araglar1 dijitallesmis kullanicilarm, tiketim alisgkanliklarin1 da degistirerek ortaya
tuketim kultarind ¢ikarmaktadir (Sadakoglu ve Geng, 2022:288). Yeni medya araglari
geleneksel medyaya gore kullanicilar tiiketime daha fazla yonlendirmektedir (Sancar,
2021:83).

Dijital mecralarm bir diger risk faktoriini ise bagimlilik konusu olusturmaktadir.
Ozellikle son donemlerde cep telefonu, tablet gibi kolay tagmabilir dijital teknoloji
irlinlerinin yayginlasmasi teknolojiyle i¢ ice bir hayat yasamanin engellenmesini
imkansiz hale getirmektedir. Bu bagimlilik temelinde yiiz yiize iletisimin azalmasina
neden olarak, dijitalde sosyallesmeyi daha pratik ve hizli bulan kullanicilarda yalnizlik
hissi, depresyon gibi ruhsal ve yakin bir gelecekte bircok kullanicida ortaya ¢ikmaya
baslayacak fiziksel hastaliklar1 da beraberinde getirmektedir. Bu noktada podcast izerine
yapilan motivasyon ¢aligmalarinda dijital tiiketicilerin bir gogunun giiniimiizde yalnizlik
ve depresyona bagli olarak yasadiklari sorunlari gesitli kisisel gelisim podcastleri
dinleyerek gidermeye calistiklarimi aktarmaktadirlar. Dolayisiyla podcast iceriklerinin
biligsel diizeyde kullanicilar agisindan rahatlatici bir etkisi oldugu da sdylenebilmektedir.
Dijital platformlarda sug¢ kavrami da degisiklik gostererek dijital bir sug olan siber suglar
kavramini literatiire dahil etmektedir (Sancar, 2023: 56). Bu kavram aslinda dijital
diinyanin gercek diinya ile arasinda higbir ayrimin kalmadigmi gostermektedir.
Dolayisiyla bireyler artik ger¢ek diinyadan alamadiklar1 hazlari sanal diinya lizerinden
tamamlama noktasina dogru ilerlemektedir ve Manuel Castells’ in akislar uzam teorisi
bunu destekleyecek nitelikte olmaktadir. Dijitallesme, yasadigimiz ¢ag igerisinde hem
firsatlar yaratmakta hem de riskler tasimaktadir. Toplumlar Gzerinde sosyolojik
degisikliklere neden olabilecegi gibi ekonomik, sosyal ve politik alanlarda da artik 6nemli
bir nokta haline gelmektedir. Dijitalde 6nemli olan nokta nasil ve ne amagla
kullanildigidir. Etkileri ve dogabilecek sonuglart her ne kadar tahmin edilir olasiliklar
icerse de, dijitallesme heniiz geligim siirecini tamamlamamakla birlikte strekli yenilenme
ve degisik mecralar ile kullanicilarin hayatlarmin igerisinde daha fazla yer alabilmek
adma kendisini siirekli olarak giincellemektedir. Dijital diinya bir sonraki evresi igin

toplumsal adaptasyon siirecine girmeye baslamaktadir.

26



2.4.3. Manuel Castells’ in Akislar Uzam Teorisi ve Yeni Dijitallesme Stireci

Yeni medya kuramcilarindan birisi olan Manuel Castells’ in dijitallesme ile ilgili
bir baska kurami da Akiglar Uzami Teorisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Castells bu
kuramin1 tanimlarken: belirli akislar ¢er¢evesinde sekillenen, ayni anda gergeklesen
toplumsal doniisiimlerin maddi anlamda oOrgiitlenmesidir seklinde ifade etmektedir
(Castells, 2005: 548). Castells, akislar uzami teorisi ile yeni bir kent kiiltiiriiniin tanimini
yapmaktadir. Ona gore sanallik ve gerceklik ayni noktaya gelmekte ve yeni bir kentlesme
s0z konusu hale gelmektedir. Bu kentlesme kavrami ile teknolojik gelismelerin
beraberinde getirdigi ortak aglar1 ve toplumsal doniisiimleri ele alarak, hizli bir gelisim
yasayan teknolojinin merkeziyetsiz olusu ve bir¢ok ag baglantisi ile toplumlar1 kendi
alaninda hapsettiginden s6z etmektedir (Castells, 2005: 549). Akislar uzami teorisi
kavramsal boyutta incelendiginde Castells, iletisimin belirli sembolik algoritmalar
iizerinden siirdiiriildiigiinii ve bireyler bu algoritmalar1 her ne kadar gerceklik olarak
tasvir etseler de aslinda basindan beri bir sanalligin s6z konusu oldugundan
bahsetmektedir. Kisiler ve toplumlar i¢in etnik kiiltiiriin bir pargasi olan dil sonrasinda bir
somutluk kazanmistir ve su an da bu siire¢ dijital iletisim ile devam etmektedir. Fakat
dijital ortamda siirecin farkli bir noktasi vardir, olusturulan sembol ve algoritmalar biraz
farklilikla anlamsal olarak degisikliklere ugramaktadirlar. Bu noktada sanallik ve
gerceklik i¢ ice gegmis bir halka haline gelmektedir (Castells, 2005: 504).

Dolayisiyla podcastler tam olarak bu sanallik ve gerceklik diinyasinin bir kesisim
noktasit olarak goriilebilmektedir. Bunun nedeni giindelik islerinden, duygu ve
diisiincelerinden biraz uzaklasmak isteyen bireyler artik giinlimiizde podcastlere
yonelmeye baslamaktadirlar. Ayni zamanda sinif ortamindan bagimsiz olarak 6grenme
slirecini devam ettirmek isteyen bireyler de podcastlerin sundugu igeriklerden
faydalanmaktadirlar. Dijital diinyanin sundugu sosyal aglar1 giinliik yasantisinin icerisine
tasiyan bireyler, bu mecralardan yiiksek verim almaya c¢alismakla birlikte, zaman sorunu
yasamadan istedikleri her yerde kullanabilecekleri alternatiflere yonelmektedirler.
Akislar uzam teorisine gore podcast kavramini degerlendirecek olursak, olusturulan
algoritmalar sayesinde kullanicilari dinleme aligkanliklar1 ve dinledikleri igerik tiirleri
analiz edilerek daha sonra benzer igeriklerin 6nerilmesi kullanim kolaylig1 olusturulmasi
icin 6nemli bir detay olarak gorulmektedir.

Dijital aglar tizerinden kendisine yeni bir diinya kuran sosyal insan burada kendi
varligma, zevklerine ve deneyimlerine dair izler birakarak bu halkanm igerisinde
kendisini hapsetmektedir. Dijital diinyada deneyimleri kaydedilen birey artik kendisi i¢in

olusturulmus, cesitliligi yiiksek, acik ve kolay ulasilabilir bu alan1 benimsemis ve uyum
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saglamaktadir. Castells (2005:5 04), akislar uzami teorisinde iste bu noktada artik
olusturulan algoritmalarla donanimli hale getirilmis sanal diinya ile simdi ve gelecegin i¢
ice gecerek kullanicilarin yasamsal dongiilerini temelinden doniistiirebilecek bir stireg
oldugundan bahsetmektedir. Ona gore zaman ve mekandan bagimsiz yeni bir sanal-
gerceklik diinyasi olusturulmaktadir. Bunun sonucu olarak bireyler toplumsal, kilturel
ayni zamanda tarihi ve cografi anlamda doniisiimler yasamaktadirlar. Toplumsal ve
kiiltiirel baglamda diinyanin kiiresel bir ag toplumuna doniistimii, tarihi ve cografi olarak
zamansiz ve mekansiz bir ortamin igerisinde bireylerin kiiltlir karmasas1 yasamasi ve
aglar aracihigi ile diinyanin her yerine ulasimin anlik olmasi gibi noktalardan
bahsedilebilmektedir.

Akiglar uzami teorisinde Castells, bilgi toplumundaki hakim olan maddi bir
kaynagin desteginin de etkilerinden bahsetmektedir. Bu maddi kaynak destegi
saglayicilarindan sadece {igii sunlardir: aglarin nesnel olarak olusumuna destek veren
dijital baglantilar, bir digeri ise olusan aglarm merkezleri yani mecazi halkalari
cevreleyen baglantilar ve sonuncusu ise aglari ve ag merkezlerini etki altinda tutan ve her
toplumun bagh oldugu sosyal yap1 etrafinda toplanan sosyal simifin, diizeni kontrol
altinda tutmayr amaglayan segkin smiflarin hakimiyeti altinda toplanmalar1 olarak
tanimlanabilmektedir (Castells, 2005: 548). Burada anlatilmak istenen ise akislar uzami
teorisi i¢in kullanilan mekansizlik kavrami yapisal manada degerlendirilirken, aglarin
olusumundaki bir nokta diger noktalar ile araci bir sistem iizerinden baglant1 kurarak
birlesirken, bu baglantilar temelde ortak bir kiimede birleserek hiyerarsik dizenin alt
yapisini olugturmaktadir.

Bu baglamda podcast dinleyicileri ve yayincilar1 arasindaki baglanti dijital bir alan
sayesinde kurulmaktadir ve temelde iki tarafinda baglh olduklar1 asil arag¢ dijital aglardan
olusmaktadir. Farkli olarak ise podcastler herhangi bir hiyerarsik yapi icerisinde
olmamakla birlikte ideolojik ve siyasi kaygi giitmeden sadece yaymci ve dinleyici
arasinda samimiyet temelli bir isleyise sahip olmaktadir. Castells, tiim bu zamanin uzami
teorisi siirecinde toplumlarin doniisiimler yasadigini ve ortaya yeni bir toplum tirintn
ciktigindan fakat bu yeni toplumun en dnemli farkinin teknolojinin ve dijital sosyal
aglarin toplumsal bir 6rgiitlenme siirecini ortaya ¢ikarmasindan s6z etmektedir (Touraine,
2018). Ortaya ¢ikan bu dijital ag baglantilar1 kent kavramini da etkisi altina alarak,
kentleri ve kent yasamini degistirerek olusturdugu yeni yasam formlarini, fiziki varligi
olan kentlerden dijital sosyal aglara baglamaktadir. Teknolojik bir degisimin igerisinde
kalan kentler enformasyon baglamimda kontrol altina girerek anlam degisikliklerine

maruz kalmaktadirlar. Ortaya ¢ikan dogmalarin sentezi ile birlikte toplumlarda yeni bir
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yasam stili, dlisiinme tarzi ve bakis agisi s6z konusu hale gelerek, bunun sonucunda kent
kavramia yonelik algilarda biiyiik 6l¢iide degisikliklere neden olmaktadir (Ojalvo, 2008:
1-2).

Yeni enformasyon siireci ile birlikte doniistimlere maruz kalan bireyler sadece
kendileri degil, ait olduklar1 kent baglaminda bakildiginda toplumsal siire¢ igerisinde de
bu doniigiimlerin sonuglarini gormektedirler. Bireylere sunulan biitiin ag ve sosyal medya
stirecleri aslinda toplumsal olarak degisimleri de beraberinde getirerek kent toplumunun
yeniden ingas1 siirecini baslatmaktadir. Genel olarak baktigimizda akislar uzami teorisi
kapsaminda, dijital caga gecis ile birlikte ag toplumunun varliginin olusmasi bireyleri
etkisi altina aldig1 kadar toplumsal hayati da doniistiirmektedir. Bu slreg igerisinde yeni
kent toplumu kavrami1 olugmaya baslamaktadir. Toplumlarin aglar araciligi ile etki altina
alindig1, yonetilebilir oldugu ve yeni bir ag orglitlenmesinin adaptasyon siireci olarak
zaman ve mekan kavraminim bir araya geldigi bir siire¢ olarak ele alinmaktadir. Zaman
ve uzam catismasinda tek belirleyici faktor teknoloji olmasa da biiyiik degisimlerin
belirleyicisi olmaktadir. Bu teori gercevesinde dijital ¢aga gecis siirecinin temel kaynagi
olan ve en biiyiik doniisiimlere taniklik eden bireyler, dijital stirecte kusaklara bdlinerek
yeni teknolojik kimlikler edinmektedir. Bu kimlikler dijital diinyanin asamalarmin
bireyler iizerinde biraktig1 etkilere gore adlandirilmaktadir. Temel de 3 kusagi temsil
edecek sekilde siiflandirilan bireyler oncelikle tek cati altinda birlestirilerek dijital

kullanicilar olarak adlandirilmaktadirlar.

2.5. Dijital Kullamicilar

Diinyanin dijital siire¢ icerisinde yasadig1 doniisiimlerden etkilenen ilk aktorler hig
stipheniz kullanicilar olarak tabir edilen bireyler olmaktadir. Ag yigmlari tipki bir sarmal
gibi insan yasaminm her alanmi etkisi altma almaktadir. Oyle ki artik kullanicilar
teknolojinin olmadigr bir evrende yasamsal dongiilerinin eksik oldugunu
hissedebilecekleri bir evreye ulagsmaktadirlar. Dijital alanlar sadece sosyal medya araglar1
ile simirh kalmayarak ekonomik, kiiltiirel ve sosyolojik yapmnin icerisinde de kendisine
yer edinmektedir. Teknoloji ile beraber toplumsal iliskiler degisirken, kusaklar ve
siniflandirmalar kavramsal olarak parcalanmakta ve yeniden sekillendirilmektedirler.
Bireysellik ve toplum biitiinliigii ¢ok boyutlu bir yap1 haline gelmektedir. David Riesman’
a (2016) gore yeni medya araglar1 toplumsal karakterin olusumunda 6nemli degisimlere
neden olmaktadir. Bulundugumuz ¢ag igerisinde dijital ag alanlari kitlesel bir nitelik elde
etmistir fakat bununla birlikte kalabalik yiginlarin igerisinde yalnizlagan bireylerin de

ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Bu noktada bireylerin artik sanal diinya icerisinde
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gerceklik algilarint kaybederek bir anlamda yogun bir kalabaligin igerisinde kendilerini
tatmin etmeye calistiklarin1 ama gergeklige doniiste ise eskiye kiyasla biligsel olarak
yalnizlik ¢ektiklerinden s6z edilmektedir.

Riesman diinya fiizerinde var olan toplumlarin {i¢ evreden gectiginden
bahsetmektedir. ilk evre olarak insanlarin sozlii iletisim kiiltiiriinii benimsedigi kabile
donemedir, ikinci evre ise yazinin icadi ile baslar ve iletisim Orgiisii kabile toplumundan
daha genis bir alana geg¢is yapar ve lglincli evre ise teknolojinin gelisim safhasi
olmaktadir. Teknolojinin smirlar 6tesi deneyimini yasayan insan artik diinyanin her
noktasina ulasabilmenin kolaylhigi ile tamigsmistir, yeni kiiltiirler ve topluluklar1 fark
etmektedir (Riesman,2016: 112-115). insanlar bireysellikten uzaklasarak toplumsal
kiiltiirii benimser fakat kesfettigi yeni biiyiik topluluk icerisinde kendi benligini yitirmeye
baslayarak, kendi kimligini de bu ag toplumu icerisinde yitirmeye baslamaktadir. Dijital
alan artik bireylerin hayatinda standart bir olgu haline gelerek, insan yasaminin her
alaninda etkin rol oynamaya baslamaktadir (Baran, 2022: 100). Bu nedenle bireyler her
ne kadar bulunduklar1 dijital ag cagina adapte olma asamasinda biiyliik bir ivme
yakalasalar da, farkinda olmadan bir dislinin mevcut ¢arklar1 arasinda kendilerine yeni
kimlikler aramak mecburiyeti hissetmektedirler. Bu kimlikler kategorilere ayrilmus,
belirli agsamalar icerisinde taniklik etmis ve yasamis, adaptasyonun gesitli siireglerinde
var olabilmis insan topluluklarini1 kapsamaktadir.

Bireylerin bu degisim sureci icerisinde dahil olma asamalar1 da belirli kusaklarin
ortaya ¢ikisini beraberinde getirmektedir. Bireylerin teknolojik gelismelere bu kadar
kolay adapte olmalari, sosyal diinyay1 hayatlarmin merkezi konumuna getirmeleri ve bu
sanal diinyada arkadasliklar kurmalar1 gibi bir¢cok etken toplumsal yasantiyr tekrar
sekillendirmis ve burada bireyler yeni sanal kimliklerini olusturmaya baglamaktadirlar
(Yengin, 2012: 278-279). Dijital doniistim siireci ile ortaya ¢ikan ve pargali bir biitiin
olugturan kusaklar kendi aralarinda gruplandirilarak ve donemsel olarak incelenerek
gruplandirilan kusaklara belirli 6zellikler atfedilmektedir. Her yasanan yenilikten sonra
yeni kusak bir 6nceki kusagm daha ilerisinde bir noktaya ulasarak kendi topluluguna ait
kimligini olusturmaktadir.

Bahsedilen kusaklar tanimlanirken dijital melezler, dijital gogmenler ve dijital
yerliler olarak adlandirilmaktadirlar. Dijital gogmenler 1980 dncesi dijitallesmeden dnce
dogan kusakken, dijital melezler 1990°dan sonra doganlar Y kusagi ve dijital yerliler yani
teknolojinin icgerisinde dogan kusak Z kusagi olarak tanimlanmaktadir. Bu ti¢ kusagi
birbirlerinden ayiran ana etken ise teknoloji ve teknolojinin hizli ilerleyisi olarak

gorulmektedir. Mevcut kusaklarm birbirleriyle ve toplumsal olarak yasadiklari ¢cogu
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catisma noktasmin ana kesisim kiimesinin dijitallesme oldugu s6ylenebilmektedir. Bu
noktada dijitallesme siirecinde ortaya ¢ikan alternatif medya kaynaklar1 ile yasayan bu
kusaklar, kaynaklardan birisi olan podcastler i¢cin belirli kullanim aligkanliklar1 da
edinmektedirler. Yapilan arastirmalar (Cil,2023 ve Kaynar,2021 ve Chan- Olmsted,
2020) sonucunda elde edilen verilere gére bu ii¢ kusakta podcast dinleme ve kullanim
aliskanliklar1 degiskenlik gostermektedir. Bu kapsamda yapilmis calismalardan elde
edilen analizler daha detayli olarak podcastlerin dinleyici kitlesi ve dinleme aligkanliklar1
konusunda aktarilacaktir. Bundan sonraki asamada ise teknoloji ile ilk defa karsilagsmis
ve dijital kullanicilarin ilk basamagmi olusturan ilk kusak olan dijital gégmenler ele

alinmaktadir.

2.5.1. Dijital Gégmenler

Teknolojik gelismelerde yasanan hizli doniisiim siireclerinden sonra donemsel
olarak bakildiginda, yapilan siiflandirma sonucunda kusaklar olarak adlandirilan dijital
gruplar ortaya ¢ikmaktadir. Kusak kavrami aslhinda ikinci diinya savasi itibari ile diinya
tizerinde yasanan ve bireylerin, toplumlarin tanik olduklar1 biiyiik olaylar sonucunda
ortaya ¢ikmaktadir. Fakat teknolojik siire¢ olarak ele alindiginda dijitallesme siirecinden
bir 6nceki kusak dijital gogmenler olarak adlandirilmaktadir. Dijital go¢cmenler, dijital
cag oncesinde dogmus ve ortalama yirmi yas itibari ile teknoloji ile tanismig ve bu siire¢
icerisinde uyum ve adaptasyon sirecinde sorunlarla karsilasmis kusak olarak
nitelendirilmektedir. Dijital araglarin kullanimi, dijital okuryazarlik, teknolojik aygitlar1
ogrenmede giigliikler gibi ¢esitli sorunlar yasayan bu kusagm kendisinden sonraki
nesilden daha dezavantajli bir konumda oldugu séylenmektedir (Prensky, 2001: 1-5).

Dijital gécmenler kendi dénemleri icerisinde mevcut olan geleneksel medya
araclarma daha hakim ve kullanmaya daha yatkin olduklarindan dolayr 6grenme
sireclerini analog araglar dUzerinden surdiiren ve ayni yetiler ile siirece dahil olmaya
calisan bir kusak olarak nitelendirilmektedirler. Dijital gé¢cmenlerin yeni kitle iletisim
araglarmi kullanim alanlar1 dijital yerlilere kiyasla daha kisith bir yapida olmaktadir.
Ancak 6zellikle son donemlerde teknolojinin etki altina almadig: alan neredeyse yoktur
ve bu noktada dijital go¢menlerin bilgi edinmek, kendi yas gruplari ile etkilesim kurmak
gibi nedenler ile yeni medya araglarini kullandiklar1 gézlemlenmektedir (Karabulut,
2015:18-19). Web tabanli teknolojiye yabanci olan bu kusak bir nevi siirece yonelik
ogrenme admmlar1 atsa da, belirli bir ¢ergeve igerisinde kalarak yine kendilerinin asina
oldugu alanlarda ve giivenli araclarini oncelikli olarak kullanmaktadirlar. Kendisinden

sonraki kusaga kiyasla dijital gogmenler bulunduklar1 ¢evre, yasam kosullari, elde olan
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imkanlar ve donemin toplumsal normlar: ile iletisim noktasinda ikili iliskilerde daha
etkin, sosyallesme konusunda daha bilgili ve kiiltiir bakimindan daha ice doniik ve
yenilikleri asama agsama benimseyen bir yapiya sahip olmaktadirlar. Medya okuryazarligi
noktasinda ise sanal diinya cergevesinde donanim ve bilgi eksikliginden dogan ve
enformasyonel siireci dogru bilgi veya yanlis bilgi olarak ayrigtiramamalarindan
kaynaklanan olumsuz sonuglar yasama durumlariyla karsi karsiya gelebilmekteler.
Prensky (2009:6), su an da yasadigimiz yeni donem icerisinde 40 yas {izeri olan dijital
goemenlerin dijital mecralar1 daha yararli olmasi i¢in kullandiklar1 yani genel manada
ihtiyacglar1 oldugu anlarda islerini kolay yoldan halletmek icin bir araci olarak
gordiklerini ve bu amacla dijital medya araclarma basvurduklarmi sdylemektedir.
Dolayisiyla bu silireg igerisinde zaten kisitli olarak kullandiklari alternatif medya
kaynaklarmin kendilerine verim saglayacak nitelikte olmasi noktasinda konumuz
cergevesinde podcast yayinlarmi da kullanima yatkin olduklar1 goériilmektedir. Dijital
yerliler kadar bir hékimiyetleri olmasa da, dijital gogmenlerin de podcast dinleme
oranlarinm azimsanmayacak Ol¢iide oldugunu sdylememiz miimkiin olmaktadir. Dijital
gocmenler icin oncelik genellikle geleneksel medya araglarini kullanma ve daha sonra
dijital mecralara bagvurma seklinde ilerlemektedir.

Prensky (2009:6) ayn1 zamanda gelecekte dijital gogmenler ve yerliler arasindaki
su an da mevcut olan farkin giderek daralacagindan ve dijital bilgelik olarak
adlandirilacak yeni bir slirecin baslayacagindan s6z etmektedir. Gelecek donemde artik
dijital gd¢menlerde var olan problemleri hizli ve analitik olarak ¢6zlime ulastirma, zaman
icerisinde gercek diinyada Ogrenilen bilgilerin yeni donemde kullanimi gibi avantajlarin
yaninda, toplumsal ahlak ve kiiltliriin 6gretilmis 6gelerinin ¢ogunlukla etkisiz hale
gelecegi aktarilmaktadir. Buna paralel olarak dijital diinya icerisinde var olan kusagin
sadece teknolojik aygitlar ile sekillenen yasamsal ve zihinsel faaliyetleri de tek baslarina
yeterli olmayacaktir (Karabulut, 2015: 16-17). Dolayisiyla dijital gogmenler daha analog
kaltar temelli bir surecin icerisinden gelen, toplumsal hassasiyeti yuksek, yorumlama ve
diisiinme kisminda daha analitik, iliskiler ve sosyallesme konusunda daha agik olan bir
kusag1 temsil etmektedirler. Sonrasinda ortaya ¢ikan dijital melezler ve dijital yerliler bu
noktalarda daha ice donuk, yenilikleri kolay benimseyen ve dijital alanlarda daha bilgili
sayilabilmektedirler. Hepsinin bilgi birikiminin ve tecrubelerinin kesisim noktas1 olacak
cag ise ilerleyen donemlerde dijital bilgelik cagi olarak adlandirilacak. Fakat dncesinde
dijital go¢menlerden sonraki kusak olan ve dijital gogmenler ve dijital yerlilerin kesisim
kiimesi olarak adlandirilabilecek dijitallesme siirecinde arada kalan grup olarak dijital

melezler incelenmektedir.
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2.5.2. Dijital Melezler

Dijitallesmenin ortaya g¢ikardigi kusaklardan birisi de dijital melezlerdir olarak
adlandirilmaktadir. Literattrde dijital melezlere ait pek fazla bilgi olmamasina karsin son
donemlerde bu kusagmn da varligindan s6z edilmeye baslanmaktadir. Dijital melezler,
dijital gocmenler ve dijital yerlilerin donemsel olarak orta tarihi arasinda bulunan bir
kusak olarak adlandirilabilmektedir. Dijital melezleri diger iki kusak olan dijital
goemenler ve dijital yerliler ile bir biitiin halinde ele aldigimizda birbirine benzer ve bazi
noktalarda ayristiric1 6zellikleri oldugu sdylenebilmektedir. Benzer dzelliklerinden birisi
icerisinde dijital gogmenler gibi teknolojiye sonradan dahil olma ve bu katilimla birlikte
dijital alanlar1 kullanarak fayda saglamak, dijital yerlilerle olan benzerlikleri ise
teknolojik gelismeleri takip ederek adaptasyon siireci igerisinde varliklarini
kanitlamaktir. Bu iki kusak arasinda kalan dijital melezlerin farki ise eskiye dair 6gretiler,
kiiltiir ve bilgi hala anlammi yitirmemistir, teknolojiyi dijital yerliler kadar etkin
kullanamamalar1 bir dezavantaj olurken aslinda teknoloji bagimlilig1 gibi bir durum onlar
i¢in s6z konusu olmamaktadir (Karabulut, 2015: 20).

Buradan hareketle dijital melezler, dijital go¢cmenler kadar teknolojiye direnc
gostermezler ve dijital yerliler kadar da dijital diinyaya hakim olamamaktadirlar. Bir diger
Ozellikleri ise dijital gégmenler herhangi bir bilgi edinimi noktasinda oncelikli olarak
geleneksel medya araglarin1 daha giivenilir bularak, kullanim 6nceligini yazili medya
iizerinde kullanirlar dijital mecralar1 ikinci se¢enek olarak goriirler, dijital yerlilerde ise
bu durum o6ncelikli olarak dijital kaynaklar icin gecerli olmaktadir. Dijital melezlere
bakildigindaysa her ikisini de esit Olgiide degerlendirmede tuttugunu sdylememiz
mimkinddr (Karabulut, 2015: 20). Dijital melezler i¢in aslinda 1limli kusakta
denilebilmekte, ¢iinkii kat1 kurallar1 olmayan ve yeniliklere agik bir gecis donemi
modelleri olarak goriilmektedirler.

Prensky’ nin (2009: 7) yaptigi ¢alismalar kapsaminda aslinda bu kusaklar
arasindaki sosyolojik, biligsel ve dijital aralikta Oniimiize ¢ikan sonuglarin yas ile ilgili bir
durumdan kaynaklanmadigini, bu slreclerin kusaklarin yasadiklari donemler ve o
donemler igerisinde mevcut olan kosullardan kaynaklanmakta oldugunu savunmaktadir.
Dijital go¢menler ve dijital yerlilerin birbirinden ayrildig1 teknolojik gegis siirecinin bir
anda yasanmadigini ve bu asamayi daha yumusak bir ge¢is ile ilerleten kusak olarak
dijital melezlerin sagladigi soylenebilmektedir. Dijital gogmenler degisime direngli ve
teknolojiye adaptasyon siirecinde uyum sorunu yasayan bir kusak olarak, dijital yerliler
ise dijital dlinya icerisine dogmus bir nesil olarak ele alinirken, dijital melezler ise bu iki

kusak arasmdaki gecis silirecinde yansima saglayan bir kusak olarak
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degerlendirilmektedir. Dijital melezlerin ardindan dijital doniisiimiin son kusag, dijital
diinyaya dogumlarindan itibaren adaptasyon gelistiren nesil olarak dijital yerliler ele

almmaktadir.

2.5.3. Dijital Yerliler

Dijital yerliler olarak adlandirilan bu kusak ¢ogunlukla Z kusagi olarak da
tanimlanmaktadir. 21. ylizyilin basinda dogan bu kusak, teknolojinin igerisinde dogmus
ve dijitallesmeye hakim olan kusak olarak nitelendirilmektedir. 2000’1 yillardan itibaren
artan teknoloji kullanimi, toplumlar arasinda goriinmeyen ama aslinda var olan sinirlari
kaldirarak ve diinya {izerindeki etkilesimi arttirarak yeni bir ¢agin baslangici1 olmaktadir.
Bu asamada dijital yerlilerin ve dijital melezlerin etkisinin ¢ok yiiksek oldugu
sOylenebilmektedir (Biidiin Aydin, 2023: 1). Dijital yerliler, igerisine dogduklar1 ¢agin
onlara sundugu teknolojik avantajlar ve dijital ortam alanlarinda kendilerinden dnce var
olan kusaklara kiyasla, daha fazla hékimiyet sahibi olarak teknolojiyi hayatlarinin
merkezinde tutan bir kusak olarak nitelendirilmektedir.

Z kusaginin diger kusaklara kiyasla hayat goriisleri, toplumsal biitiinliikk anlayislar1
ve kiltlir kavramlar1 dijital go¢menlere kiyasla ¢ok daha farkli olarak
degerlendirilmektedir. Bunun nedeni ise bulunduklar1 ¢agm, teknolojinin genel hayat
standartlarina etkileri ile birlikte bircok toplumsal kavram tizerinde anlam degisikligine
sebep olarak, yeni bir ag toplumu diizeni igerisinde dijital kusagin kendilerine dogduklar1
anda verilen yeni kimliklerini kabullenme ve diger kusaklara bunu kabul ettirme
isteklerinden kaynaklanmaktadir. Genel itibari ile izleyici konumunda olan dijital
gocmenlerin degil, teknolojiye entegre olan dijital yerlilerin hakim oldugu bir siiregten
bahsedilebilmektedir. Bu noktada izleme/gtzetleme ve vyeni hazlar ile birlikte
mahremiyet ve toplumsal ahlaki tutumlar gibi kavramlarm anlami degisikliklere
ugramaktadir (Yengin, 2012: 289).

Dijital yerliler, internet agina her an her yerden ulasma istegi duyan ve bununla
birlikte teknolojik araglar ile i¢ i¢e yasayan bir kusak olarak zaman kavramlari, ideolojik
yaklasimlari, dini ve ekonomik yorumlar1 ve sosyallesme kavramlari dijital gogmenler ile
dijital melezlere gore farklilik gostermektedir (Twenge, 2018: 76). Bu noktada
kendisinden Onceki iki kusagin birbirleri ile olan benzerlikleri gz 6niine alindiginda
dijital yerliler yani Z kusagi, dijital go¢menlere ve dijital melezlere kiyasla birgok konuda
bagimsiz ve yeni bir boyuta evrilmis konumda yer almaktadwr. Z kusagini diger
kusaklardan aymran en belirgin Ozellik ise sosyallesme noktasindaki ayrimlarindan

kaynaklanmaktadir. Dijital gogmenlerin arkadas edinme ve genis bir arkadas ¢evresine
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sahip olma durumu genellikle yakin g¢evresi ve yakin cevresinin bagli oldugu
arkadasliklarken, dijital yerlilerde bu durum tam tersi bir seyir izlemektedir. Sosyal aglar
iizerinden sayisiz arkadas edinebilmeleri ile dviinen dijital yerlilerin aslinda sanal diinya
icerisinde gergek olmayan arkadas portfoyli bu iki kusak arasindaki sosyal iletisim
kavraminin bile ne kadar farkli oldugunu gostermektedir Bu kapsamda dijital yerlilerin
podcast yayimnlarmi dinleme, benimseme ve anlam yikleme potansiyelleri, dijital
gocmenlere kiyasla farklilik gostermektedir. Dijital yerliler podcast yayimlarini en yiiksek
oranda dinleyen katilimcilar olarak degerlendirilmektedirler. Icerik tercihleri daha ¢ok
kisisel gelisim ve egitim alanlarmni kapsamaktadir. Sanal arkadasliklarina daha ¢ok 6nem
veren ve samimi bulan dijital yerliler i¢in podcast yayincilarinin da bir arkadas niteligi
kazandig1 ve dinleyici olmaktan keyif aldiklar1 bir alan oldugu gozlemlenmektedir.
Dolayisiyla dijital yerlilerin sanal diinya {izerinde olusturduklar1 kimliklerinin onlarin
tiim diinyas1 oldugu gergegi ile birlikte dijital gogmenler ile aralarinda olan kusak farkinin
da ortaya ¢iktig1 soylenebilmektedir.

Diyjital  yerlilerin  aliskanliklarinin =~ birgogu  diger kusaklardan farklilik
gostermektedir. Buna 6rnek niteliginde dijital yerlilerin bilgi toplama ve metinleri okuma
gibi aktiviteler yerine vakit almayacak, kullanim agisindan kolaylik saglayan gorsel ya da
isitsel aygitlara yonelmeleri gosterilebilmektedir. Herhangi bir konuda uzun sireli
calismalar yaparken odaklanma gibi problemler yasamaktadirlar. Bu kusak dijital
goemenlerden farkli olarak ayni anda birden c¢ok isi yapabilme konusunda da basarili
olmaktadirlar. Dijital yerliler i¢in dijital alanlar sadece ara¢ olarak degil, hayatin bir
parcasi olarak kabul gormektedir (Waycott vd, 2010: 1202-1211). Genel olarak dijital
yerlilerin dijital mecralar1 kullanim amaglarin1 belirli basliklar altinda siralamak
mumkundir (Doyuran, 2023:15).

e Kigisel zevklerine gore belirledikleri icerikleri tliketmeleri ve eglenme araci
olarak kullanmak,

e Dijital alanlar sayesinde sosyal arkadaslik iliskileri kurmak,

¢ Giindelik islerini herhangi bir kurum ya da kurulusa gitmeden djijital {izerinden
halledebilmeleri,

¢ Calisma ve is hayat1 kapsaminda kullanimu,

e Cesitli egitimler alabilmek i¢in de kullanabilmektedirler.

Dijital yerliler teknolojik ¢agin igerisinde dogmus kendisinden 6nceki kusaklardan
tamamen farkli bir ¢ag icerisinde yeni kimliklerini kullanan bir nesil olmaktadir.
Kendilerinden dnceki cagda mevcut olan analog aygitlar ve geleneksel medya araglar1 bu

kusakta tamamen degisiklige ugrayarak, her sey dijital alanda yenilenmektedir.
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Dolayisiyla ortaya cikan kusak daha pratik, yeniliklere acik, dzgiirliiklerine diigkiin,
analitik diisiinme, sosyallesme ve kiiltiirel degerler bakimindan yoksun kalmis kusak

olarak nitelendirilmektedir.

Tablo 3. Dijital gogmenler, melezler ve yerlilerin 6zellikleri (Prensky, 2009°dan aktaran
Tonta, 2009:7).

Dijital Gocmenler Degisime uzak olanlar, anla(ya)mayanlar, anlamaya
calismayanlar, teknolojiyi kullanmakta giicliik yasayanlar
ve degisime direnenler.

Dijital Melezler Yeni olusan bir siirece kendilerini hazirlamaya calisanlar,
degisime hazir olanlar, degisebilenler, degisim esnasinda
eski aliskanliklar1 da birak(a)mayanlar.

Dijital Yerliler Dijitale ortama hazir olanlar, dogduklar1 dijital ortam1 dogal
bulanlar, teknolojisiniz bir ortami diistinemeyenler, hangi
kusak icerisinde yer aldiklarini sorgulamayanlar.

Tablo 3° te dijital gocmenler, dijital melezler ve dijital yerlilerin kendilerine has
olan, ait olduklar1 kusaklar1 anlatan 6zellikler derlenmis sekilde verilmektedir. Bu (¢
kusak arasindaki ayrimim temel sebebi teknoloji ve dijitallesmenin giinliik hayatlarma
dahil olma zamanlar1 ve yasanilan gelisim siire¢lerinden kaynaklanmaktadir. Bir baska
acidan baktigimizda tum bu kusaklarin dogduklar1 toplum, dénem ve o donemde sahip
olduklar1 medya araclarinin, mevcut yasamsal dongiilerini sekillendirmesinden
kaynaklanan olgular bu kusaklarda birer alt kimlik olusmasina sebep olmaktadir. Bunun
sonucunda da dijital go¢cmenler kimliklerini bulmaya c¢alisirken ve degisime direng
gOstererek sirece adapte olmakta zorlanirken, dijital melezler bu degisimi
yakalayabildikleri icin daha kolay bir uyumla ag toplumuna adapte olmak konusunda
basarili olmaktadirlar.

Dijital yerliler zaten dijital diinyanin bir parcasi olarak kendi kimliklerini
bulduklarindan dolay1 dijitalin ¢ocuklar1 olarak sanal diinyanin yerlesik bireyleri olarak
anilmaktadirlar. Dolayisiyla dijital go¢cmenler, dijital melezler ve dijital yerlilerin
alternatif medya araglar1 ile tanigsma asamalari, dijital kaynaklara yiikledikleri anlamlar
ve kullanim aligkanliklar1 g6z Oniine alindiginda, birbirlerine hem yakin hem de bir o
kadar uzak bir profil olusturmaktadirlar. Yakinliklari, giniimizde mevcut olan dijital
alanlar1 kullanabilmeleri ve hemen hemen benzer zevkler noktasinda bu sosyal araglar
sayesinde birlesebiliyor olmalar1 olarak degerlendirilmektedir. Fakat kullanim diizeyleri
ve hékimiyetleri konusunda dijital yerliler kadar yetkin olmamalar1 bu kusaklari
birbirlerinden ayiran 6n 6nemli nokta olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Alternatif medya

kaynaklar1 hedef kitle bakimindan dijital yerlilerin hakimiyeti altinda kalmaktadir. Bu
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nedenle bu ti¢ kusagin dijital sosyal alan kullanim aligkanliklar1 ve motivasyonlar1 her

zaman farkliliklar gostermektedir.
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3. YENI SESLi KULTUR BAGLAMINDA PODCAST YAYINLARI:
PODCAST’LERIN BILINIRLILIK DUZEYI VE PODCAST DINLEME
ANLISKANLIKLARI

Teknolojik gelismeler dijital diinyanin gok ¢esitli bir sosyal ag alani olmasmin
Oniinii agmaktadir. Bu ¢ok ¢esitli medya alanlari bireylerin gindelik hayatlarinda devamli
kullandiklar1 sosyal alanlar olarak nitelendirilebilecegi gibi ¢oklu uygulamalardan ve
kanallardan olusan sistemli bir yap1 olarakta nitelendirilebilmektedir. Bu sistemin bir
parcas1 olarak son donemlerde adindan sik¢a soz ettiren podcast, 21. yiizyil icerisinde
strekli olarak kendini yenileyen dijital sanal &lemin yeni bir Grund olarak, son
donemlerde kullanicilar i¢in yeni bir mecra olmaya baslamaktadir. Gegmisi 20 yillik bir
doneme tekabul etse de, sosyal medya kullanicilarinin tiiketim dongiisiindeki yeri ¢ok
daha yakin tarihli olmaktadir. Dijital kullanicilar, hayatlarini daha fonksiyonel hale
getirebilmek icin surekli yeni icerikler ve uygulamalar arayismnda olmaktadirlar. Bu
caligma baglaminda ilk bolimde ele alinan iletisim siiregleri ve dijitallesme kavramlari,
podcast igeriginin temelini olusturan baslica 6geler olarak degerlendirilmektedir. ikinci
boliimde ise alternatif bir medya iirlinii olarak podcastlerin ortaya ¢ikisi, gelisim siireci,
bilinirlilik diizeyi ve kullanicilarin motivasyon siiregleri birlikte ele alimarak kullanimlar

ve doyumlar kurami kapsaminda incelemenmektedir.

3.1. Alternatif Medya

Teknolojinin diinya {izerinde bir gereklilik haline geldigi son yiizyil i¢erisinde yeni
kavramlar, yeni dijital alanlar ve daha birgok farkli segmentte doniistimler hizli bir sekilde
yayginlagarak, yeni kavrammin toplumsal hayatin igerisinde bir anlam kazanmasimi
saglamaktadir. Teknoloji artik diinya lizerinde yeni bir kiiltlir olarak yer almakta ve
kiiresellesme siirecinde modern diinyanin insas1 konusunda her gecen giin farkli bir
nitelik kazanmaktadir. Teknolojik yenilenme siireci icerinde kitle iletisim araglar
kapsamina internet agmim da dahil olmasi, kisilerarasi iletisim noktasinda bilgi\iletisim
islemlerinin daha hizli bir gelisim gostermesi ve genis alana yayilmig olmasi gibi
ayricaliklar ile birlikte biitlinlesik bir sistem sarmali ortaya ¢ikmaktadir (Aydogan ve
Kirik, 2012: 59). Dolayisiyla ag teknolojilerinin giiniimiiz diinyasinda etki alani goz
onilinde bulunduruldugunda ortaya ¢ikan sosyal kullanicilar ve bu kullanicilarin sanal
kimliklerle, var olduklar1 sanal platformlar biiyiik 6l¢iide ¢ogalarak sayilarini giinden

giine artirmaktadirlar. Bu noktada geleneksel medyanin tiiketicilere sundugu sinirl igerik



boyutundan kontrolii eline alan, tercihlerini belirleyebilen ve ayni zamanda firetici
konumunda yer alabilen kullanicilar olusturulmasinin 6niinii agan yeni medya, geleneksel
medya araclarinin olusturamayacagi kadar biiyiik bir yeni toplum olusturmaktadir.
Alternatif medya kavrami kdken olarak Frankfurt Okulu’nda ortaya ¢ikan elestirel
medya calismalarina kadar dayanmaktadir. Giliniimiize kadar olan siireg i¢erisinde ise bu
konu iizerine yapilan caligmalarmn kapsami politik ve sosyolojik etkiler ile birlikte
incelenmektedir (Aydogan ve Kirik, 2012: 63). Bu noktada politik yonden bakilacak
olursa, alternatif medya olanaklarinin ideoloji bazli yayin politikalarinda propaganda
araci1 olarak kullanimimdan s6z edilmektedir. Sosyolojik agidan ise sinirlar 6tesinde bir
aga sahip olmasindan dolay1 bireyleri ve toplumlar1 birlestirici giicii olan ve siradan
insanlarm anlam kazanmasinin oniinii agmasindan s6z edilmektedir. Alternatif medya
siradan insani marjinal olma noktasmma getirmektedir. Ana akim medya araglari ile
karsilastirildiginda  alternatif medya kaynaklar1  kullanicilar1  iiretici  olarak
konumlandirarak ana akim medyaya kiyasla daha demokratik bir alan olusturmaktadir
(Atton, 2008: 214). Alternatif medyanimn toplumlart donistiirdigii bigim ve sundugu
imkanlar baglaminda daha 6zgiirliik¢li bir ortam hazirlamasinin beraberinde, alternatif
medya kullanicilar i¢in yeni arayislarin 6znesi haline gelmektedir. Alternatif medya
denilen yeni medya araglarmin dijital reform ile birlikte varligin1 géstermesi ve zaman
icerisindeki gelisimi géz Oniine alindiginda, geleneksel medya sirecinde arka planda
kalan tlketiciler, alternatif medya ile kendilerine iletisim ¢aginda daha ¢ok yer bulmaya
ve bu medya akimmin bir pargasi olmaya baslamaktadirlar. Denis McQuiail, alternatif
medya kavramii Liberal Kuram’ mn bir uzantis1 olarak Katilimci Demokratik Medya
Kurami1’ nda ele almaktadir. Kuram baglaminda alternatif medya sayesinde tekellesmis
medya araclarinin kiiresel bir boyut kazanarak artik toplumun her kesiminde kullanilmas1
dogrultusunda, izleyici konumunda olan ve sonrasinda igerik iireticisi konumunda
bulunan bireylerin kontrolinde olmasi ve giindelik hayat igerisinde var olmasi firsat
esitliginin Oniinii agmaktadir (Turk, 2016: 58). Kuram cercevesinde alternatif medyanin
bireysel katilim1 destekleyici yonii ele alindiginda sistematik bir siirecin baslangici olarak
yorumlanabilmektedir. Kullanicilarin aktif olarak sosyal alanlarda varligmi gostermesi
markalarin  reklam ve iletisim c¢alismalarinda kisisellestirme odakli  faaliyet
yliriitmelerine, politik bazda propaganda araci olarak kullanilan ve siyasi bir odak haline
gelebilen medya araglarmin, artik bireylerin ydnlendirici etkisi ile kars1 karsiya
kalmasina, sosyolojik olarak kitlelerin hizli bir sekilde etkilesime gegebilmesine ve
sosyo-kiiltiirel dengelerin degisiklik gostermesine kadar bircok noktada etkililiginden s6z

edilebilmektedir. Bir medya tiiriiniin alternatif medya olarak adlandirilabilmesi igin belirli
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noktalarda ana akim medyadan ayristiric1 6zellikleri olmasi gerekmektedir. Bu 6zellikleri
alternatif medyaya yonelik ortaya atilmis dort yaklasim iizerinden degerlendirmek
miimkiin olmaktadir. Kuramin ilk yaklagimi, alternatif medya kaynaklarinda paylasilan
veya iretilen i¢eriklerin bir amag¢ dogrultusunda orgiitlii ve interaktif iletisimle butlnluk
saglayan dijital ag topluluklar1 olarak ele almmaktadir. ikinci yaklasimda ise alternatif
medya ile ana akim medya arasinda olan hegemonik bir baskinligin elestirisi niteligi
kazanmaktadir. Ugiincii ve dordiincii yaklasimlarda medyanin devlet politikalarindan ve
kar amaci1 giiden ticari kuruluslardan soyutlanarak, medya organlarmin toplumun
cikarlarmni gézeten yeni bir ses olmas1 noktasinda demokratik ve toplumsal kapsamda bir
doniigiimiin nemli basamaklarindan biri olarak gorilebilmektedir (Bailey ve Cammaerts
ve Carpentier, 2015: 15-32). Bu dort yaklasimdan yola ¢ikarak alternatif medyanin

toplumcu bir medya tirii oldugu sonucuna varilabilmektedir.

Tablo 4. Alternatif Medyay1 Anlamak (Bailey ve Cammaerts ve Capentier,2008: 19’ dan
aktaran Ceyhan, 2008: 85).

Mulkiyet Miilkiyetin Ornekleri
Neden ve amag Destek, dayanisma ve network (ag/sebeke) kurmak.
Kapital Kaynaklar Reklam gelirleri, iktidar ve yerel yonetim

6deneklerinin reddi.

Farkli kurumlar araciligiyla kontrol edilmek,
Regulatory Dispensation  Bagimsiz ve 6zgiir olmak,

Baskalarmmin kurallarin1 tanimamak fakat hepsi

nadiren.
Orgiitsel Yap Yatay Orgit,
Tam katilima izin, iletisimin demokratiklestirilmesi.
Profesyonel Gonillii  sorumlulugun tesvik edilmesi, farkli
uygulamalarin meslekten olan kisilerin de katilima.
elestirilmesi
Mesajin Icerigi Hegemonik politikalara, dnceliklere ve farkli bakis
acilarina alternatifler gelistirmek.
Dinleyiciyle Iliski Kullanicilar tarafindan dile getirilen ihtiyaglara ve
isteklere izin verilmesi.
Dinleyici bilesimi Cok cesitlilik, ulusal veya bolgesel degil daha yerel.
Dagitim Alam Gengler, kadinlar ve kirsalda yasayan niifus.
Metodolojik Dogasi Niteliksel, etnografik ve uzun siireli aragtirma.

Tablo tizerinde bulunan alternatif medya kavramu ile ilgili verilerden de goriilecegi
Uzere alternatif medya, ana akim medyada var olan olgularm tam tersine toplumun her
kesimini i¢erisine alan, tiiketicilere 6zglir alan sans1 veren, bagimsiz ve ticari kaygilardan
uzak olan yeni nesil bir medya tiridir. Navaro (2004) alternatif medyay1 tanimlarken,

herhangi bir konuda olusan fikir veya haber kaynakli bilgileri tek yonlu bir sireg

40



icerisinde sadece duyurmakla yetinmez, mevcut bilgiyi genis bir kitleye duyurmayi
hedefleyip ayn1 zamanda tiiketicilere geri bildirim, hareket ve kitlesel bir fikir hareketi de
sunmaktadir. Bunun sonucunda ise geleneksel medya ile kendisini 6teki hisseden birey
veya gruplar, olusturulan medya sistemi igerisinde kendisine yer bularak toplumsal kiiltiir
olgusunu ortaya g¢ikarmaktadirlar. Alternatif medya toplumlar1 gelistirmek, tliketicilerin
toplumsal duizen igerisinde var oldugunu hissetmelerini saglamak politik ve sosyal yasami1
sekillendirmek gibi bircok konuda etkililigi olan bir medya tiirii olarak
nitelendirilmektedir.

Alternatif medya kavrami geleneksel medyanin bir karsiti olarak Oniimiize
¢cikmaktadir. Alternatif medya, diinya tizerinde yasanan degisimler ve kosullar goz 6niine
alindiginda bireylerin ve toplumlarin istek ve ihtiyaglarmna cevap verebilmek adina ortaya
cikan, dijitallesmeden faydalanarak dizayn edilmis platformlar araciligiyla olusturulan
tiim icerikler olarak tanimlanabilmektedir. Yeni medya kavramindan dolay1 sadece sosyal
medya akillara gelse de alternatif medya kaynaklar1 tiim mecralar1 kapsamaktadir.
Anthony Mayfield, sosyal mecralar1 sosyal aglar, wikiler, forumlar, icerik Greticilerinin
bulundugu topluluklar, mikrobloglar, bloglar ve podcastler olarak nitelendirmektedir
(Baslar, 2013: 826). Bu mecralarin ortak dzellikleri ise kisisellestirilmis, isteklere karsilik
verebilme niteligi tasiyan, licretsiz, geleneksel medya araclaria kiyasla daha 6zgiir bir
ortam sunabilme imkan1 ve sadece yerel degil diinyay1 kapsayacak genislikte bir dijital
aga sahip olmalarindan dolayi, topluluklar arasi kiiltiirel bir yap1 olusturma niteligine
sahipler olmaktadirlar. Graeme Turner’a (2010: 2) gore yeni medya araglarinda bir halka
doniisten soz edilebilmektedir. Halka inme hali, medya igerik tiretimi noktasinda dijitalle
uyum saglamis tiim platformlarda varligin1 gosterebilen ve igerik Uretim sureclerinde
toplum temelli analizler ile farkli diisiince ve fikir siireglerini medya aglar1 ile temsil
etmeye yonelik bir yap1 olusturabilme giicline sahip olabilmektedir (aktaran Girbiiz
Aslan, 2021: 16).

Richard Rogers alternatif medyanin yeni bir ¢ag baslatmasindaki rollint (i¢ madde
ile tanimlamaktadir. Bu {i¢ madde yeni medya olgusunun temel taslarini olusturmaktadir
ve su sekilde siralanabilmektedir (Geray, 2003: 18):

e Etkilesim (Interaction): Enformasyon siireci igerisinde alic1 ve verici arasinda bir
etkilesime ihtiya¢ duyulmaktadir. Etkilesim iki etkilenen arasinda devamli bir
sirkiilasyona ihtiya¢ duymaktadir.

e Kitlesizlestirme (Demassification): Geneleneksel medyanin aksine yogun
kalabalik gruplarm bulundugu bu toplumsal yap1 icerisinde her kullanici i¢in verilen

mesajlar farklilik gostermelidir ve bunun saglanabilmesi i¢in yeni medyanin bireylerle
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kurduklari iliskiler 6zel olmalidir. Kitlesizlestirme, biitiinligiin degil bireyselligin 6nemli
oldugu bir siire¢ olarak kabul edilmektedir.

e Eszamansizlik (Asenkron): Yeni medya araglarinin, dijital ag icerisinde artik
eszamanliliga ihtiyag duymadan zaman fark etmeksizin kullanicilara her an her yerde
ulagilabilme ve ileti aktariminda bulunabilme imké&ni yaratmasi eszamansizlik olarak
nitelendirilmektedir.

Rogers’ in siniflandirdig1 bu temel 6zellikleri bir kavram siralamasi haline getirecek
olursak eger, kitlesizlestirilen topluluklarda bireyler kendilerini 6zel ve 6énemli olarak
gOrmekle birlikte onlara sunulan bu 6zel ve biricik olma hissiyle yeni medya ile daha
farkli bir bag gelistirmektedirler. Eszamansizlik kavrami bireylerin kendilerini ait
hissetikleri yeni medya igin bir avantaj haline gelecek ve istedikleri anda ileti gdnderme
ve zihinsel olarak bireyin siirekli yaninda olduklarini bildirecekler, fakat bireyler bundan
rahatsizlik duymamakla birlikte 6zel olma hissini devam ettireceklerdir. Bu {i¢ 6zellik
icerisinde belki de en 6nemlisi etkilesim siireci olmaktadir. Eszamansizlik ile birlikte
stirekli bireyler ile bir veri/ileti akis1 saglanarak alict ve verici arasinda bir etkilesim
yaratilabilmektedir. Bu {i¢ 6zellik geleneksel medyanin bireyler iizerinde kurdugu
hegemonyanin kaldirilmasini ve yeni bir iletisim ¢aginin baglamasinin temel siireclerini
ifade etmektedir. Bu siirecte kaynak ve alic1 arasindaki tek tarafli enformasyon akisi
tersine cevrilerek ¢ift yonll bir iletisim siirecine girilmektedir (Aydogan ve Kirik, 2012:
60). Geleneksel medya igerisinde bireyler iletisim siirecine dahil edilmeyip pasif olarak
kalirken, yeni medya siirecinde aktif olarak iletisim dongiisiine dahil edilmektedirler.

Genel itibari ile alternatif medyanin tiim bu 6zellikleri ele alindiginda geleneksel
medya araglartyla arasindaki farklar neden alternatif medyanin giliniimiizde tercih
edildigini gostermektedir. Olusturulan igeriklerin zamandan bagimsiz olarak hizli bir
sekilde ag dolasimina sokulmasi, maliyet olarak geleneksel medya araglarina kiyasla daha
ucuz ve bazilarmin iicretsiz olmasi, bireysel katilimm miimkiin olmasi, kisisellestirilmis
ozelliklerinin olmas1 gibi daha dikkat ¢ekici noktalarda alternatif medya yeni dijital
yapmin en baglayict unsuru haline gelmektedir.

Chris Atton (2002), alternatif medyanin katilimcisi olan, 6zgiir bir alana sahip,
ticari kaygist bulunmayan ve kurumsal nitelik tagimayan bir alan oldugundan s6z
etmektedir. Bununla birlikte Lievrouw (2016) Atton’un bu tanimina ek olarak, alternatif
medyanin geleneksel medyadan sonra olusturulan yeni kavram igerisinde kendisine alan
bulma adina, yeni yontemlerle bireylerin beklentilerinin disina gikarak yani yeni medya
kavramint gelistirerek alternatif medya siirecinin yeni medyaya entegre edildiginden

bahsetmektedir. Alternatif medya g¢ergevesinde podcastler yeni bir sosyal alan ¢iktist
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olarak ele alinabilmektedir. Bir podcast yayincisi olan Zeynep Yunculer (2019) podcast
ile ilgili olusturulan bir igerikte, yasadigimiz iilkenin politik durumlar1 géz Oniine
alindiginda podcast gibi bir igerik tiiriiniin 6zgurlikcl ve kamu kuruluslardan bagimsiz
olmasi gibi avantajlar1 olduguna deginmektedir. Bu noktada podcast yaymlarinin hem
yaymcilar i¢in hem de dinleyici kitlesi i¢in diger medya araglarindan daha alternatifli
Ozgiir bir ortam sundugu soylenebilmektedir. Mevcut ana akim medyaya kars1 dijitalin
diisik maliyetli ve kolay ulagilabilirligini avantaj olarak kullanan alternatif medya
kaynaklar1 giiniimiizde potansiyelini ortaya koymaktadir. Ac¢ik kaynaklar, ¢oklu ortam
ozelligi ve hizli baglant1 kurabilme imkanlar1 ile alternatif medya toplumsal yasam
icerisinde var olan herkese ulasabilme ve onlarinda bu dongiiye dahil olmasina avantaj
saglama gibi noktalarda elverigli bir kanal olarak islevselliginden s6z ettirmektedir
(Akveran, 2018: 19). Dolayisiyla alternatif medyanin 6zgiirliik¢ii, acik kaynaklara sahip,
ulasilabilirligi yiiksek ve bu noktada da toplumlar1 yonlendirebilecek potansiyele sahip
olusu ile birlikte glinimiz medya araglar1 igerisinde podcastler 6n plana ¢ikmaktadir.
Podcastlerin bagimsiz olusu, herhangi bir kurulusa bagli olmamalar1 veya temsil
etmemeleri noktasinda hem yayincilar hem de dinleyiciler agisindan bir konfor alani
olusturmaktadir. Alternatif medyanin sundugu bu olanaklarin tiimii popiilerliginin

artmasi noktasinda bir avantaj olarak goriilebilmektedir.

3.2. Alternatif Medya Cercevesinde Podcast

Alternatif medya, geleneksel medyanin bir elestirisi olarak ortaya ¢ikmig ve toplum
icerisinde yasayan azinliklarin iletisim dongiisiinde yer bulabilmesi adia olusturulmus
tiim yeni medya araglarini kapsamaktadir. Alternatif medya igerisinde herhangi bir statii,
hiyerarsi ve miilki beklenti olmadan tamamen toplumsal esitlik tizerine odaklanilmis bir
popiiler kiiltiir iiriinii olarak nitelendirilmektedir (Fuchs, 2010: 178). Toplumsal yasam
icerisinde var olan sorunlarin dile getirilmesi ve siif gozetmeksizin her bireyin kendine
ait fikirlerini duyurabilmesi adina alternatif medya araglarma ihtiya¢ duyulmaktadir.
Dolayisiyla toplumun biitiiniine ait olan alternatif medya sayesinde kitlelerin bir araya
gelerek, birbirlerinden gii¢ alarak olaylara elestirel bir bakisla yaklagmalarma da olanak
saglamaktadir.

Podcast yaymlarinin bu noktada bir alternatif medya aract oldugunu
sOylenebilmektedir. Jenkins (2009), podcast yaymnlarmnin kisilere bireysel fikirlerini
Ozgrce ifade etme ve bir topluluk icerisine ait olma sansi tanimaktadir. Her turli bilginin
deneyim sahibi kisiler aracilig1 ile aktarimimnin saglanmasi gibi noktalarda destekleyici bir

katilimer kiiltiire sahip oldugunu dile getirmektedir. Bu asamada yasanilan herhangi bir
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sosyolojik, psikolojik, kulttrel ve daha bircok alanda ki deneyimli kisilerin fikirleri
bireyler igin 6nem arz edebilmektedir. Dolayisiyla podcastler bireylerin yargilanmadan
veya kendilerini kisith hissetmeden deneyimlerini paylasacagi bir alan yaratmaktadir.
Podcastler, dinleyenlerini herhangi bir zaman dilimi ile kisitlamamakta ve serbest bir alan
acmakta, ana akim medyada bulunan homojen yapinin disina ¢ikmaktadir (Yee, 2019:
95). Ana akim medyada ki homojen yapinin temeli aynilik ile orantili olmaktadir. Belirli
bir noktada olan, yonlendirilebilen ve belirli bir kesime ait olma noktasindan hareketle
varhigmi slirdiiren bir mecra olarak nitelendirilebilmektedir. Alternatif medya
kapsaminda olan podcastler genis bir alanda, zamandan bagimsiz her an ulasilabilir
olmasi ile genis topluluklara hitap etmektedir. Podcast iiretimi hem profesyonel hem de
bireysel olarak bu isi daha amatorce kullanicilarla bulusturan yayincilar dahil olmak
Uzere, dinleyicilerine de daha giiclii bir kimlik olusturmalar1 noktasinda destekleyici bir
tutuma sahip olabilmektedir (Bottomley, 2015:181). Kisilere 6z benliklerini geri
verebilmenin yolu fikirlerinin 6nemsenmesi ya da kendileri gibi hisseden insanlarmn var
oldugunu bilerek karsilikli paylasimlarda bulunabildikleri kisiler ile bir arada olma
diisiincesinden ge¢mektedir. Podcast yaymciliginin kazandigi anlam sadece eglence ve
vakit gecirme konusunun dismna ¢ikarak artik toplumsal biling ve Orgiitlenme gibi
noktalarda da kendini géstermeye baslamaktadir.

Kamusal alana yayimlan podcast yayinlarinin toplumsal bir olayda acik bir tartisma
alan1 olusturarak kitlelere bunu duyurmay1 ve bu anlamda farkli bakis acilarmi bir araya
getirmeyi basarmaktadir (Madsen, 2009: 1196). Marshall (2019), podcast yayinlarinda
toplum igerisinde yasanan siddet vakalarmin anlatilmasinin bazi ¢6ziim yollar1 yaratma
noktasinda etki edebilecegini sdylemektedir. Bu dogrultuda Marshall, aile i¢i siddet
kapsaminda yaptig1 podcast calismasinda siddet magdurlar1 ile yaptigi program ile
birlikte vakalarin oraninda diislis yasandigini sdylemektedir (Marshall, 2019: 2). Bu
noktada sosyal sorumluluk projeleri de 6rnek teskil edebilecek kapsamda olmaktadir.
Podcast yaymlar1 ile birlikte yardim organizasyonlar1 diizenlenmekte ve kuruluslar i¢in
kampanyalar olusturulmaktadir. Farkindalik olusturma, yonlendirme c¢aligmalar1 ve
toplumsal olaylarin kitlelere duyurulmasi noktasinda podcast yaymlar1 ve dinleyicileri
ortak bir akilla hareket ederek toplumsal faaliyetlerde varliklarmi gostermektedir.
Dolayisiyla podcastler sadece bir eglence araci olmanin yani sira etkililigi yiiksek bir
topluluk olarak da adlandirilabilmektedir.

Podcastler iletisim siireclerinde geleneksel medya araclarinda olan tek yonlii
iletisim ile yiiz yilize yani ¢ift yonlii iletisimi de bir noktada bulusturma potansiyeline de

sahip hale gelmektedir (Budak, 2021: 384). Olusturulan forumlar ile birlikte yayinlarin
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sadece yayinci ve dinleyici kapsamindan ¢ikarilarak, alanlarinda uzman kisilerinde katki
sagladig1 bir tartigma ortamina doniismesine katki sagladigi da ifade edilmektedir (Birch
ve Weitkamp, 2010: 892). Podcast yapisal olarak degerlendirildiginde sansiir
uygulanmadan yayinlarin yapilmasi toplumsal baglamda otoriter sistemin ¢arklarindan
styrilmis ve etki kapasitesi yiiksek bir mecra olarak goriilebilmektedir. Dolayisiyla
geleneksel medya araglarinin kigiler iizerinde kurdugu sistemli ve kontrollii yapiy1,
alternatif medya araglar1 6zgiir alan ve 6zgilir toplum anlayisi ile kaliplarin disina
cikararak bireylerin kendilerini rahat¢a ifade edebildigi alanlar yaratmaktadir.
Ideolojilerden armmis bagimsiz olan medya araglar1 ve bireysel iiretimle ortaya konulan
podcastlerin otoriteden arinmis ve Ozgir yaymnciligi benimsemis olmalar1 alternatif
medya kavrammim gelismesine katki saglamaktadir (Budak, 2021: 385). Giinliimiiz
diinyasinda artik bireysel fikirlerin 6n plana ¢iktig1 ve kitlelerin seslerini duyurmay1
hedefledikleri g6z oniine alindiginda, geleneksel medya artik Onemini kaybetme

noktasina ulagsmakta ve alternatif medyanin yiikselisi hizla devam etmektedir.

3.3. Podcast’in Dogusu ve Gelisimi

Podcast tanim olarak internetten indirilmeye uygun, bilgisayar, telefon ve MP3
calarlar araciligiyla dinleme imkani sunulan radyo programu olarak tanimlanmaktadir
(Cambridge Dictionary, 2019). Podcast terim olarak Apple sirketinin Uretimi olan ve
tasmabilir miizik ¢alar olarak adlandirilan “‘iPod’’ ve Ingilizce kokenli olan ve yayim
anlamina gelen ‘‘broadcast’ sozciiklerinin bir araya getirilmesinden ortaya ¢ikmaktadir
(Giordano,2017:430). Podcast, dijital icerisinde yerini alan yeni bir yayin dagitim tiriinii
olarak nitelendirilmektedir. Ayn1 zamanda dijitale bagli medya lriinlerinin, taginabilir
oynaticilarda dinlenebilmesi i¢in internet agindan dolasima sokulmasi olarak da
adlandirilmaktadir. Dolayisiyla podcast hem tiretilen i¢erik ¢iktisint hem de bu igeriklerin
yayinlanmasi siireglerini tanimlamaktadir (Birsen, 2021: 53). Yakin tarihli ¢alismalarda
podcast dijital sozlii kiiltlir olarak tanimlanirken yeni yapilan calismalarda ses ve metin
yazarliginin kesisiminden ortaya g¢ikan karma bir alan olarak nitelendirilmektedir.
Kullanicilarm diger dijital alanlarda siirekli kargilagtigi reklamlardan uzak olmasi, yaymci
ve kullanicilarin ortak paydalarda bulusarak 6zel deneyimler paylasmalar1 ve bag kurma
noktasinda etkili olmaktadir (Tirkoglu ve Agca, 2021: 1679-1680).

Podcast kavramini ilk defa The Guardian gazetesinin yazari olan Ben Hammersley
kullanmigtir ve bu terim ilerleyen donemlerde dijital ¢agin adindan sikga soz ettiren bir
urtinu haline gelmektedir (Yucel, 2020: 1305). Podcast kavrami oncesinde dijitalde

dolasima dahil olan online sesli igerikler Tiirkce sesli blog ve Ingilizce audiblog olarak
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adlandirilmaktaydi (Bonini, 2015: 21). Podcastlerin yayincilar ve kullanicilar tarafindan
takip edilme stireci RSS (Relly Simple Sydnication) sistemleri iizerinden ¢alisan ve
podcastlere kolay ulasim saglanmasina yardimci olan bir sistem tizerinden ¢aligmaktadir
ve bu sistem abonelik strecine benzetilebilmektedir (Birsen, 2021: 54).

Podcastlerin kolay ulasilabilir olmasi kullanicilar i¢in bir avantaj olarak
nitelendirilebilirken, ayn1 zamanda hizli yayilmasi da iceriklerin taninmasini ve podcast
teriminin bircok kullanicinin zihninde yer edinmesini kolay hale getirmektedir.
Podcastlerin temelini radyo programlarmin kayit altina alinarak arsiv haline getirilmesi
olusturmaktadir. Bu noktada bireyler radyoda oldugu gibi belirli bir saat araligmni
kapsamadan ve diledikleri zaman diledikleri her yerde bu kayitlar1 dinliyor olabilmeleri
gibi avantajlarmin olmasindan etkilenmektedirler. Podcastler ayni zamanda 2000’ 1i
donemlerde akademik ac¢idan bilgi alma ve Ogrenme araci olarak kullanilmaktaydi
(Rosell- Aguilar, 2013: 122).

2005-2006 yillar1 arasinda ilk podcast yayincilari, blog yazarlar1 veya radyo
yayinciligina merak duyan kisilerden olusmaktaydi. Sonraki siirecte farkli meslek
gruplarindan, degisik ilgi alanlar1 olan ve dijitaldeki doniistimlere ayak uydurmayi
amacglayan ¢ogu kisi tarafindan katiim saglandigi goriilmektedir. Alternatif medya
aracglarinin en etkili tarafinin, iceriklerin katilimcilar tarafindan olusturulma imkanmin
bulunmasi olarak goriilmektedir (Birsen, 2021: 55). Dinyadaki ilk podcast 6rnegi tiim
kullanicilarin erisim imkani yakalayabilmesi adina online yaymlanan Adam Curry’ nin
“‘Daily Source Code’’ adindaki podcast yaymi olmaktadir (Geoghegan ve Klass, 2007:3-
4). Tirkiye’de ise Uluslararasi Podcast Giinii kapsaminda 2020 y1l1 igerisinde *‘Zihnimin
Kivrimlar1’” adli podcast yayini ile gazetici Serdar Kuzuloglu ve ‘‘Diinya Trendleri’’adl1
yayin ile Aykut Balci katilim saglamaktadirlar (Gezer,2022: 37). Uluslararas1 Podcast
Giinii ise bir radyocu olan Steve Lee ve arkadaslarmm podcasting i¢in bir giin olmasi
gerektigi yoniindeki fikirleri ile 2014 yili 30 Eyliil giinii olarak belirledikleri giinde
kutlama karar:1 alarak, daha sonrasinda bu kararlarimi farkli iilkelerden kullanici ve
yaymcilarin katilimi ile genisleterek bir festivale doniistiirmektedirler. 2021 yilina
gelindiginde ise etkinlikleri artik canli yayimn olarak siirdiirmeye basglamaktadirlar (Gezer,
2022: 37).

Bu baglamda bakildiginda dijital bir Uriiniin ortaya ¢ikmasindan sonraki siireg
icerisinde canli bir organizma gibi goriilerek adina bir giin atfedilmesi podcast yaymcilari
ve kullanicilar arasinda bir etkilesimin olusturulmasina ve aidiyet duygusunun
pekistirilmesine bir olanak saglamaktadir. Podcast tanim1 yapilirken radyodan dogan bir

arag ve yeni nesil radyo olarak ele alinmaktadir. Internetin yayginlasmasi ve tasinabilir
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iletisim araclarinin gelisimi ile birlikte desteklenen podcast kendi blinyesinde bir dinleyici
kitlesi olusturmus, kullanicilarin dinleme aligkanliklarin1 degistirmis ve ana akim
medyaya kiyasla farkli bir yayin anlayisi ile yeni nesil bir mecra olarak da
tanimlanmaktadir (Yiicel, 2020: 1305). Podcastler dijjitalin icerisinde dogan, teknolojinin
gelisimi ile birlikte biiyliyen ve yillar icerisinde sesli yayinlarin gegirdigi degisikliklere
taniklik etmis dijital yayinciligin bir arac1 olmaktadir. Temelden ses kayitlari ile baglayan
bu siire¢ zaman igerisinde bireysel yayincilar1 ortaya ¢ikararak, kullanicilarin dinleme
aligkanliklarint degistirmektedir. Zamandan ve mekandan bagimsiz hale gelen sesli
bloglar kullanicilarin podcast yaynlarma hizli bir sekilde ulagip dinlemelerine ve bu
stiregte kendi zaman, mekén kavramlarini olusturmalarma ve onlara sunulan yayinlari
benimsemelerine olanak saglamaktadir (Berry, 2016: 664). Podcastler, zaman icerisinde
tiiketim aligkanliklarma bagl olarak kullanicilari ile dijital bir giiven bagi kurmaktadir.
Bireyler bilgi alma noktasinda podcastlere yazili yaymlara kiyasla daha yogun bir gliven
duyarlar ve bunun sebebi insan sesinin daha samimi hisler uyandirmasindan
kaynaklanmaktadir (Rowles ve Rogers, 2020: 20). Bu baglamda bireylerin dijital medya
kaynaklarini tercih ederken yakinlik hissettikleri, benimsedikleri mecralara kars1 daha
sadik olmakla birlikte giiven konusunda da sorun yasamamaktadirlar. Podcastler de genel
itibariyle tuketicilerin dinleme aliskanliklarmin yonlendirilmesi kapsaminda bu
Ozellikleri karsilamaktadir.

Podcastlerin dogus sureclerinden bahsederken genel bir kronolojik siralama
yapabilmek adma Steve Lee’ nin olusturdugu Uluslararas1 Podcast Giinii kapsamindaki
internet sitesinde bulunan potcastin baslangic tarihinden itibaren gliniimiize kadar
yasadig1 gelisimler ve doniistimlerin kronolojik siralamasi sdyledir (International Podcast
Day, 2024):

¢ 2004: Podcastin mucitleri Adam Curry ve Dave Winer, Bu yeni medya aracinin
bu ikili arasindan hangisinin bulusu oldugu konusunda anlasmazlik yasansada podcastin
ilk ¢1kis1 bu ikili ile birlikte gerceklesmistir.

©2004 (Subat): Podcasting kavrami The Guardian gazetesinin yazari Ben
Hammersley tarafindan kullanild1.

2004 (Ekim): Liberated Sendikasyon (Libsyn.com) servis saglayicisi
kullanicilarin hizmetine sunuldu.

¢2005 (Ocak): Adam Curry ve Rom Bloom birlikte Podshow olusturdu. Quit your
day job yani giinliik igini birak konusu tartisildi.
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¢2005 (Nisan): Le Laporte, This Week in Tech (Teknolojide Bu Hafta) isimli
calismasmin ilk boliimiinii yayinladi ve bu yaym daha sonra podcast ddiiliinde ilk defa
halkin se¢imi 6diiliinii kazandi.

¢2005 (Mayis): Todd Cochrane’ in Kendin Yap Kilavuzu adindaki podcasti
yaymnland1.

¢2005 (Haziran): Podcastler igin Apple iTunus 4.9 yerel destek ile piyasaya
struldu.

¢2005 (Temmuz): George W. Bush haftalik konusmalarindan birini podcast
tizerinden yapan ilk bagkan oldu.

¢2005 (Ekim): Yahoo insanlarin kolay ulasabilmesi ve abone olabilmesi adina
podcast arama sitesini olusturdu.

2005 (Aralik): New Oxford American Dictionary tarafindan Podcast yilin
kelimesi ilan edildi.

¢ 2006: Podcast ddiillerinde Mugglecast adli yaym Halkin Se¢imi Odiilii’ nii aldu.

¢ 2006 (Ocak): Apple CEO’ su Steve Jobs Garageband iizerinden podcastin nasil
olusturulabilecegini a¢ilis konusmasinda kullanicilarla paylasti.

¢ 2006 (Temmuz): Blubrry Podcast yayin dizinini baslatt.

¢2007: ingiliz komedyen ve aktdr olan Ricky Gervais olusturdugu podcast
yayinlar1 ile ilk ay boliim basmna 261.670 indirme sayisi ile Guinness Diinya Rekoru
Kitabina girmeyi basardi.

2007 (Mayis): Google, podcast yayincilarinin iTunus ile uyumlu RSS
olusturabilmek adina kullandiklar1 Feedburner’ 1 100 milyon dolara satin aldu.

¢ 2007 (Eylil): Yahoo 2005 yilinda olusturdugu podcast arama sitesini kapatti.

¢ 2008: Edison Research, podcasti duyan Amerikali sayisinin %37 oldugunu, Pew
Research ise sosyal ag kullanicilarmin %19’ unun podcast indirdigini aktarmstir.

©2009: 2008’ de yapilan arastirmanin ardindan bir sonraki yil yinelenen ¢aligmanin
sonucunda, Edison Research podcasti duyan Amerikalilarin oraninin %43’ e yiikseldigini
ve Sesli igeriklerin %32’ sinin mobil teknolojiler tizerinde kullanildigin1 aktarmustir.

©2010: Tell Em Dteve Dave!, podcast ddiillerinde Halklin Se¢imi Odiilii’nii almaya
hak kazandu.

¢2011: Adam Carolla, 2009 yilindan 2011 yilina kadar 59.574.843 indirme sayis1
ile en ¢ok indirilen podcast sahibi olarak Guinness Diinya Rekoru’ nun sahibi olmustur.

¢2012: Google, android iizerinden higbir yerel podcasti birakmayarak dinleme

uygulamasini sonlandird.
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¢2013: Apple 1 milyar podcast abone sayisina ulagtirdigimi bildirdi.

¢ 2015: Marc Baron WTF podcasti kapsaminda Bagkan Barack Obama ile roportaj
gerceklestirdi.

¢2017: Aaron Mahnke’ ye ait olan popiiler bir podcastin bir televizyon programi
olarak uyarlanan Lore adli yayin Amozan Prime Video da ilk gosterimi sundu.

¢2019: Spotify 2019 yilinda Gimlet Media ve Anchor Fm’ i satin alarak
podcastingde 6nemli bir noktaya ulasti.

¢ 2020: Joe Rogan, Spotify ile yayn lisans1 anlasmas1 imzaladigini agiklad.

Kronolojik tarihsel siralama ile incelendiginde 20 yila yakin bir siirecte podcastler
her gecen y1l daha da biiyiiyerek sesli yayin yapan bir¢ok biiyiik sirket i¢in dikkat ¢ekici
hale gelmektedir. Bunun nedeni ise her gecen yil bir 6nceki yila kiyasla daha fazla abone
say1 ile birlikte bilinirliliginin de artmasindan kaynaklanmaktadir. Bu degisim ve gelisim
stireglerinin yani sira podcastlerin diinya ¢apinda yaygmlasma seriiveni de bu konunun

onemli bir parcasi olmaktadir.

3.3.1. Podcast’ in Yayginlasma Siireci

Podcastlerin yayginlagsma siirecinde ilk adimi Apple atarak iTunes araciligiyla
podcast’ler uygulamasin1 yayinlamasiyla baslamaktadir. Podcastlerin dijital ortama
tasinmasmin temelini 2000 yilinda RSS teknolojisinin baslangici olusturmaktadir. Bir
yazilimci olan Dave Winer RSS teknolojisinin ilk versiyonu olan 1.0’1 yayinlamasi ile o
donemlerde podcastlerin atasi olarak bilinen audio bloglar1 RSS araciligiyla dijitale dahil
edilmektedir (Yucel, 2020: 1306). Bu surec icerisinde teknolojiyi yakindan takip eden
kullanicilar RSS araciligi ile ulasim sagladiklar1 ses dosyalarin1 dinleyerek
deneyimlemeye baglamislardir. 2004 yilina gelindiginde Apple iTunes 4.9 ‘u
yaymladiktan sonrasinda ‘‘Podcast’ler’” ad1 verilen uygulama masaiistiinde hazir olarak
kullanima sunulmaktaydi. Bu gelisim podcastin daha fazla kitleye ulasip, adin1 duyurmasi
ve tanmmasi i¢in onemli bir adim olarak nitelendirilmektedir (Friess, 2015). Yillar
icerisinde teknolojinin ve mobil cihazlarin gelisimi siireci beraberinde podcast gibi yayin
araglarmin da etkilenmesinde 6nemli bir nokta haline gelmektedir. Dolayisiyla podcastler
artik ilk baglanilan noktadan daha ileri bir seviyeye konumlanarak kendine ait blyuk bir
Kitlesi olan medya arac1 haline gelmektedir. Apple, iTunes tizerindeki gelisime yogunluk
kazandirarak attig1 bu adimlarla halihazirda dijital mlzik piyasasindaki ¢ogunluga sahip
olmast ile birlikte podcastlere de biinyesinde arayliz olarak yer vermesi, kolay ulasilabilir
olmas1 agisindan podcast kullaniminin artmasini yaygin hale getirmektedir. ilerleyen

slirecte ise Apple en ¢ok dinlenen podcast yayinlar1 ve indirilen yaymlar1 bir liste halinde
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gruplandirarak kullanicilarmma sunmasinin ardindan, bir¢ok sirketin ve yayincilarin da
dikkatlerini ¢ekmeyi basarmaktadir. Dolayistyla aslinda Apple yeni ortaya ¢ikan ve bir
kavram olarak baglayarak sonrasinda somut hale gelen bir medya kaynagini gelistirerek
hem podcast yayinlarma kullanicilarin daha kolay ulasabilmesini saglamis hem de daha
fazla kullanic kitlesini etkisi altina alarak kendi marka tanitimini yapmis olmaktadir.

2010 yilinmn ortalarina gelindiginde podcastler artik dijital yayincilik i¢in kullanilan
uygulamalar Gzerinden devam ettirilmeye baslanmaktadir. Bu platformlarm en énemli
ozelligi bir¢cok kullanicinin ayni anda etkilesim halinde kalmasina olanak saglamalari
olarak degerlendirilmektedir. Bu baglamda icerik treticileri konumunda olan yayincilarin
ve tuketicilerin, alanlarina uygun konularda yetkin kisilerle bu dijital alanlarda bir araya
gelerek olusturduklari topluluklar, podcastlerin gelismesine ve popiilaritesinin artmasina
katkida bulunmaktadir. Web 2.0’1n ortaya ¢ikist ile birlikte de dijital platformlar 6nemli
hale gelerek, sosyal medya araglar1 giindelik hayatin i¢erisinde var olmaya baslayarak
onemli bir rolu Ustlenmektedirler (Sullivan, 2019: 2).

Sosyal medya araglarinin ¢esitlilik kazanmasi beraberinde igeriklerde
iicretlendirilme yasanmasina sebep olmaktadir. Oncesinde kullanicilara ticretsiz sunulan
icerikler kismi olarak ticretlendirildiginden dolay1 dijital alanlarda bir geriye cekilme
yagsanmis Ve podcastlerin de bundan etkilendigi gézlemlenmektedir. Sermaye sahiplerinin
dijital ilerlemelerden kaynakli kar amaci giitmelerinin ardindan, dijital diinyanin sahipleri
haline gelen kullanicilar kendi alanlarini olusturarak dinleyen konumundan katilimc1
konumuna gegis yaptiklari ifade edilmektedir. Gelencksel medya araglarmi kullananlarin
mobil araglara, radyo dinleyicilerinin ise podcast yaymlarina dogru bir egilimi oldugu
gbzlemlenmektedir (Ryan, 2010: 154). Bu baglamda gelencksel medya yaymlari
dijitallesme siirecinde kullanicilarmn tercihlerinin, begenilerinin ve taleplerinin degismesi
ile birlikte yerini yeni medya araglarina bu asamalardan sonra birakmaya baglamaktadir.
Podcastlerin daha fazla 6n plana ¢ikmaya basladigi zaman araligi olarak 2013 yilina
gelindiginde iTunes iizerinden ulasilan bir milyarlik abone sayis1 gosterilebilmektedir.
Podcast kavrami her ne kadar 2000’ 1i yillarda anlam kazanmaya basladiysada, 2006
yilinda videonun hizli bir ¢ikis yapmasi ile bazi editorler podcastin anlamini kaybettigini
dile getirmislerdir fakat podcastler tam tersi bir ivme kazanarak daha popler hale gelerek
arttk bir medya araci olarak kabul gormeye baslamaktadir. Podcast yaymcilart ilk
donemlerde icerik dreticilerinden herhangi bir abonelik iicreti talep etmemis veya
yaymlar i¢in maddi bir kaynak elde edememis olsalar da 2010 y1l1 itibari ile podcastlerin
genis bir kitleye ulasmasi ile yaymciliktan hem gelir elde edebilmekte hem de yaymciligi

farkli bir boyuta tasimay1 bagarabilmektedirler (Bottomley, 2015: 165).
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Podcastlerin dikkat ¢ekmesi ve bliylik kitlelere yayilmasi sadece dijital olarak
gelistirilen arayiizler ya da platformlardan kaynaklanmamaktadir. Chicago merkezli
WBEZ radyosu 2014 yilinda Serial adindaki 12 boliimden olusan podcast serisini
yayinladi ve bir ay igerisinde iTunes Uzerinden 5 milyon indirilmesi ile bu sayiya en hizli
ulasan podcast yayimni olmaktadir. Apple’ 1n Serial i¢in 2014 yilinin sonunda yaymladigi
verilerde 40 milyon indirilme ve bolim basi 3.4 milyon indirilmeye ulasan Serial,
podcastlerin ve podcast yayinciligmin ilgi gormesini saglayan kaynaklardan birisi
olmaktadir (Robert, 2014). 2015 yilina gelindiginde ise mobil uygulamalarla
olusturulabilen ses kaydi alma, diizenleme ve sosyal medya araglarina yiikleme yapma
firsat1 dogmus ve bu uygulamalar olusturulan igeriklere reklam vererek gelir elde etmeye
baglamaktadirlar. Bunun sonucunda igerik Ureticileri higbir maddi kaynaga ihtiyag
duymadan yayinlarina devam ederken, icerik tiketicilerinden bazi yaylar i¢in abonelik
Ucreti talebinde bulunulmaktadir (Yiicel, 2020: 1307). Zaman igerisinde iicretsiz olarak
yola ¢ikilan podcastlerde de teknolojik gelismelerin etkisi altina aldig1 bircok mecra gibi

zaman igerisinde farkl bir yapilanma siireci baglamaktadir.

3.3.2. Podcast’lerin Platformlasmasi

Podcastlerin ortaya ¢ikis1 ve gelisiminin ardindan yaygilasmasi, dijital gelisimin
bir noktasinda platformlarin ortaya ¢ikisi ile paralellik gostermektedir. Platformlar, iki
veya ikiden fazla gruplarin etkilesim kurmalarina olanak saglayan dijital mecralar olarak
tanimlanmaktadirlar (Yiicel, 2020, 1307). Podcastlerin yaygimlasma siirecinde etkili bir
faktor olan ve 2014 yilinda yaymlanan Serial adl1 podcast programi milyonlarca indirme
oranlari ile popiiler hale gelmektedir. Bu yayinin ardindan gelen birkag¢ popdler icerikle
birlikte podcast amatér donemini geride birakarak, podcastlerin ikinci yariyili olarak
isimlendirilen ve kar amagli bir sisteme dogru ilerleyen siire¢ baglamaktadir (Sullivan,
2018: 40). Bu noktada podcastler igerik ulasimi bakimindan ticretsiz bir yapilanma
oldugundan dolayi, ilerleyen donemlerde reklam veya sponsorluklardan gelir edilmesi
admna platformlar kurularak kullanicilar abonelik ticretine tabii tutulmaktadirlar.

Podcast yaymlar1 yapan Spotify ve Castbox gibi platformlar bu siire¢ igerisinde
olusturularak ve hatta mobil araclar i¢in uygulamalar haline getirilerek abonelik baslig1
altinda tuketim Uriind kapsamima alinmaktadirlar (Girbiz Arslan, 2021: 63). Amerika’
da kendisini diinya iizerindeki en biiylik podcast grubu olarak tanimlayan Podcast
Movement adli bir toplulugun varligini gdstermesi ile maddi amagli bir sistemin kurumsal
olarak kabul edilmesi sureci baslamaktadir. Bu toplulugun kurdugu bir internet sitesi

kapsaminda etkinlikler ve podcastlerle ilgili son gelismeleri paylasilirken, Podcast

51



Universty adi verilen ticretli bir iiyelik sistemi i¢erisinde ise podcast yayincisi nasil olunur
gibi egitimlerle amatdr yayincilarini nasil profesyonel hale getirecekleri noktasinda
yonlendirmeler sunmaktadirlar. Fakat bu olusumun temelinde, gelisen medya
kaynaklarmin yonlendirilmesi s6z konusu olmaktadir (Sullivan, 2018: 40). Yani gelisen
ve biiytik kitlelere ulasan podcast agini, yaymcilar ile birlikte geleneksel medya alanlarina
yonlendirmek amaglanmaktadir. Yayincilart benzer ya da ayni kaliplar icerisinde
yonlendirerek daha biiyiik kitleleri etki altina alabilmeleri miimkiin olmaktadir.
Podcastler ilk ortaya ¢ikisi ile sahip oldugu agik ve kolay ulasilabilir olan alani
zamanla degisime ugrayarak platformlar araciligiyla ticari bir i¢erikler toplulugu haline
doniismektedir. Podcast gelisim tarihlerinden s6z ederken Joe Rogan’ m Spotify ile bir
lisans anlagsmasi yaptigindan bahsedilmektedir. Bu anlasma kapsaminda podcast
kullanicilarina 6zel bir abonelik tanimlanmasi, platformlasma sisteminin 6nemini ve
yatirim yapilan bir alan oldugunu gostermektedir (Glirbiiz Arslan, 2021). Bahsi gecen
podcastlerin ikinci yariyili olarak ele alinan donem igerisinde, Tirkiye bazinda
bakildiginda ise dijital yaymn alanlarmin ortaya ¢ikis1 2010 yilina dayanmaktadir. Yaygin
olarak kullanilan platformlar ise Spotify, Apple Podcast, Soundcloud, Google Podcast ve
Spreaker olarak kayitlarda yer almaktadir. Ozellikle podcast iceriklerinin dolasimda yer
almasinda en ¢ok Spotify’ m 6n plana ¢iktig1 gézlemlenmektedir. Buzzsprout” un Subat
2021 y1li verilerine gore, diinya genelinde en fazla podcast yaymnin yiiklendigi platformlar
%36,2 ile Apple Podcast’ler, %34,0 ile spotify olarak, iilkeler bazinda ele alindiginda bu
oran Amerika’ da %45,3 ve Tiirkiye’ de %0,7 olarak belirtilmektedir (Buzzsprout Global
Stats, 2021). Bu oranlara bakildiginda podcast yayinciliginin Tiirkiye’ de heniiz yeteri
kadar yaygin bir alternatif kaynak olmadigini ve buna paralel olarak arz talep konusunda
bir oran yapildiginda, dinleyici sayisinin yogunlugunun diisiik olmas ile ilgili durumdan
kaynaklanan bir sonug olmasi seklinde yorumlanabilmektedir. Podcast igeriklerinin kolay
ulagilabilir ve iicretsiz olmasinda ki en biiylik etkenlerden birisi ¢ok ¢esitli iceriklere sahip
olunmasi ve bir digeri ise bu iceriklerin kiiresel baglamda yayginlagsmasini saglayan
platformlardan olusmasidan kaynaklanmaktadir. Bu platformlarin kendilerine 6zgii olan
kullanim sekilleri ve tiiketiciye sunduklar1 hizmetlerle birlikte, olusturulan igeriklerin
kolayca takip edebilmesine imké&n tanimaktadirlar. Podcast yayin platformlarini kiiresel
kapsamda ele alacak olursak yillar igerisinde popiilerligini arttirmayi basaranlar Spotify,
Apple Podcast, Google Podcast, Youtube ve Deezer platformlar1 olarak
siralanabilmektedir. Apple teknolojik yeniliklerin 6ncusl olarak dijital diinya icerisinde
her zaman ilk sirada yer almayi basarmaktadir. Podcast icerikleri de yine Apple ile

kullanicilarin hayatina girmektedir. 2005 yilinda iTunes 4.9 giincellemesinin ortaya
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c¢ikmasindan Oncesinde podcast icerikleri yalnizca masaiistii ve diziistii cihazlardan
dinlenebilmekteydiler. Internet icerisinde podcastler icin dizayn edilen alan karmasik ve
teknolojik aygitlara h&kim olmayan kullanicilar i¢in wulasilmas: gii¢ igerikler
olmaktaydilar. Apple, iTunes 4.9 ile dinleyicilerin kisisel zevklerine gore arama
yapabilmelerini ve uygulama ici Onerilerin sunulabilmesini saglamaktadir. Apple 4.9
guncellemesinin paylasilmasinin hemen ardindan 1 milyon podcast abonesine ulastigini
duyurmaktadir (Friess,2015’den aktaran Doyuran, 2023: 31). Buna ek olarak Apple
podcast mevcutta sundugu ¢ok cesitli icerikler ile birlikte ayn1 zamanda iicretsiz kullanim
sunmaktadir. Bununla birlikte podcast igerik yaymcist olmak isteyenlere bu imkani
sunarak, web adresinde yayinlanan kaynaklar esliginde yayinci olmak isteyenler i¢in
kilavuz gorevini tistlenmektedir (Doyuran, 2023: 32).

Spotify, kiresel kapsamda en popiler ikinci uygulama olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Igerik olarak gok gesitli ve kendi biinyesinde olusturulan bircok 6zel yayma
sahip olmaktadir. Birden fazla cihazda kullanima agik olmakla birlikte, ayn1 zamanda
platform ara yiiziiniin tasarimi sayesinde dinleyicilerinin yayinlara ulasimi konusunda da
kolay bir platform olmaktadir. Android, oyun konsallari, araba, televizyon ve mobil dijital
alanlarin hepsi bahsedilen cihaz gesitliligine 6rnek olabilmektedirler. Spotify, podcast
dinleyici oranlarmi ve dinleyici profillerini istatistik analizlerle yayincilarma
sunmaktadir. Apple’ da oldugu gibi igerik iireticisi olan ve olmak isteyen yayincilara
yOnlendirme kilavuzu sunmaktadir (Spotify, 2021). Spotify, podcast iceriklerine en ¢ok
yatirim yapan dijital platform olarak 6n plana ¢ikmaktadir.

Google Podcast, yaklasik yedi yildir Android kullanicilarinin podcastlere erigimini
kolaylastirmak adina gelistirilmis bir uygulama olarak platfomlar igerisinde yerini
almaktadir. 2018 yilinda tasarlanan ve kullanicilara sunulan uygulama, 2019 yilinda web
stirlimiiniin yaymlanmasi ve 2020 yilinda IOS siiriimiiniin piyasaya ¢ikmas ile birlikte
kullanim kolayligi avantajimi yakalamay1 basarmaktadir (Googlepodcast, 2024). Google
Podcast, diger uygulamalara gore biraz daha ilkel bir tasarima sahip olmakla birlikte,
uygulama tasariminda bulunan ydnlendirici kilavuzlar ile kullanicilarin biiyiik olciide
bilgi edinebilmesini saglamaktadir.

Youtube, diinya genelinde kullanic1 sayis1 bakimindan oldukga yiiksek bir kitleye
sahip olmaktadir. 2006 yilinda Google’in Youtube’ u satin almasi ile birlikte Youtube
Music ara yiizii de uzantilara eklenmektedir. Youtube cesitli platformlar igerisinde en
biiyilk video yaym aracit olmakla birlikte, biinyesinde video podcastleri de
barindirmaktadir. Bununla beraber heniliz podcast yaymlarit i¢in 6zel bir bolimii

bulunmamaktadir. Platformun podcastler i¢cin daha kullanish hale getirilebilmesi adina
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ilerleyen donemlerde Youtube ana sayfasinda bir podcast eklentisine yer verilerek RSS
araciligryla podcastlerin entegre edilebilmesi igin ¢alismalar yapilmaktadir. Youtube’ da
henliz podcast yaymcilarinin igeriklerinin analizlerini ve verilerine ulagim imkani
sunmamaktadir. Bu da yayincilar agisindan dezavantajli bir durum olarak karsimiza
cikmaktadir. Yayincilara sunulan avantaj ise yaymlara eklenen reklamlarin gelirlerinden
yararlanabilmektedirler. Bir diger dezavantaji ise Youtube’ un podcast icerikleri i¢in
kullanicilara ticretli abonelik seceneginden bagka alternatif sunmamasi olarak
goriilmektedir (Akgiil,2021’den aktaran Doyuran,2023: 33). Youtube, podcast
kapsaminda heniiz gelisme asamasinda olan bir platform olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bununla birlikte yine de kullanici sayis1 bakimindan diger kiiresel platformlarla rekabet
edebilecek potansiyele sahip olmaktadir.

Son olarak Deezer en popiiler podcast yayin platformlarindan biri olarak karsimiza
cikmaktadir. Kiiresel baglamda 90 milyonun iizerinde miizik ve podcast i¢erigine ulagim
saglanabilen bir platform olmaktadir. Deezer, iicretsiz olmasinin yani sira ¢evrimigi
kullanilabiliyorken, Premium tiyelikler ile ¢evrimdisi kullanim i¢inde uygun olmaktadir.
Diger platformlara paralel olarak dijital cercevede kendisini giincelleyerek her an her
yerde mobil araglarda dahil tiim teknolojik aygitlarla uyumlu ve ulasilabilir bir platform
olma 6zelligine sahip olmaktadir (Deezer, 2024).

Podcastlerin ¢ikis tarihi itibari ile geleneksel medya araglarmin dijital doniistimler
ile yeni bir form kazanmasi sonucunda, yeniliklere agik olan icerik tlketicileri icin
radyonun yeni versiyonu olarak tasarlandigi gézlemlenmektedir. Sonrasinda talebin ¢ok
olmas1 ile biiyiik bir kitleye ulasan podcastler Ticretsiz olarak kullanicilara
sunulmaktayken, podcastlerin yaymlanmasini ve dolasima hizlica sokulabilmesini
kolaylastirmak i¢in olusturulan platformlarin ardindan bazi 6zel abonelikler s6z konusu
hale gelmektedir. Buna karsin her yil sirketlerin olusturduklar istatistiksel verilere gore
gecen yillar icerisinde yayincit ve dinleyicilerin oraninda biiyiik bir artis oldugu

g6zlemlenmektedir.

3.3.3. Podcast i¢erik Tiirleri

Bir alternatif medya araci haline gelen podcastin ortaya ¢iktig1 ilk andan itibaren
genis bir kitleye ulagmasi ve birgok farkli kisilik 6zelliklerine sahip, egitim ve ekonomik
diizeyi farklilik gosteren, kiiltiirel ve demografik farklhiliklar1 olan cesitli gruplar:
biinyesinde barindirmasi ile beraberinde farkli igerik tiirlerini kapsayan yaymlar1 da
ortaya c¢ikartmaktadir. Hedef kitlenin ilgisini ¢ekebilecek ve bu ilgiyi siirdiirebilecek

nitelikte yaynlarin yapilmasi, var olan dinleyici sayismnimn surddrilebilmesi ve daha fazla
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kisiye ulagabilmek adina 6nemli bir nokta olarak kabul edilmektedir.. Buna gore bu baslik
altinda alt1 podcast igerik tiirii incelenmektedir. Bunlar; tek kisilik podcastler, ikili
konugma podcastleri, sdylesi podcastleri, egitim podcastleri, belgesel podcastleri ve

kurgu- hikaye podcastleri olarak kategorilere ayrilmaktadir.

3.3.3.1. Tek Kisilik Podcastler

Bu podcast formati bir yaymcinin tek basma olusturdugu podcastler olarak
nitelendirilmektedir. Boliimlerin  temelini  yaymncinin  deneyimleri ve goriisleri
olusturmaktadir. Bu pocsat tiiriinde yayinci herhangi bir konuda anlat1 sunabilmektedir.
Unsal Unlii, Mirgiin Cabas ve Yavuz Ogan tek kisilik podcast yaymciliginda
verilebilecek iyi ornekler olarak degerlendirilmektedir. Ozellikle Unsal Unlii’ niin
‘Patronsuz’ isimli podcast programi en eski yaymlardan biri olmaktadir (Birsen, 2021:
90). Tek kisilik yayinlarin samimiyet uyandirmasi hedef kitle agisindan 6nemlidir ve bu
asamada yaymcinin ¢ok fazla sorumlulugu bulunmaktadir. Bunun nedeni ise yayin
siirecinden 0Oncesi ve yaymn esnasinda tim sorumlulugun yaymncmm kendisinde
olmasindan dolay1 daha fazla ¢aba isteyen bir tiir olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu igerik tiiriinii kigisel anlat1 olarak da degerlendirmek miimkiin olmaktadir.
Cilinkii yayincilik bir bakimdan anlati sanati olarak degerlendirilmektedir. Bu sanat dijital
diinyanin karmasik yapisi i¢inde dikkat diizeyi ve algilar1 bozulan bireylerin odagmnin
giiclenmesi adma yenilikler olusturulmasina zemin hazirlamaktir (Neveu, 2014: 537).
Kisisel anlat1 yayinciligi, yaymci ve dinleyici arasinda ki 6znelligi temel ilke olarak kabul
etmektedir. Yayincinin diisiince ve fikir diinyasinin, toplumsal diizeyde bir temsiliyeti ve
etkisi oldugu diistiniilmektedir (Bulut, 2022: 60). Anlaticilar toplumda bir filtre gorevi
gorerek deneyimleri ve kendilerine ait degerleri ile olusturduklari i¢eriklere bir referans
olugturmaktadirlar (Harbers ve Broersma, 2014: 640-643). Dolayisiyla tek Kkisilik
podcastler yayinci agisindan daha zorlayici olsa da hedef kitle tarafindan kabul edilebilir
bir icerik tiirii olmaktadir. Olusturulan samimi alan ¢er¢evesinde kullanicilar bir arkadas

sohbetindeymis gibi hissedebilmektedirler.

3.3.3.2. ikili Konusma Podcastleri

Ikili konugma podcastleri yaygm olan igerik tirlerinden birisi olarak 6n plana
¢ikmaktadir. ki yaymcmin sohbeti ve dinleyicilerin katilimi ile siirdiiriilmektedir. Iki
kisinin birlikte konu se¢imi yaparak ilerlettikleri bu podcast tiirii tekli yaymlara kiyasla
daha kolaydir, ¢iinkii yaym ve igerik sorumlulugu iki kisi arasinda paylastiriimaktadir.

Ayni zamanda bu yaymlarin bir dezavantaji olarak konularin siirekli ilgi ¢ekici ve yaratict
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olmas1 gerekmektedir. Bu sekilde dinleyicinin ilgisini kazanmak ve yayimlarmn siirekli
takip edilmesini kolaylastirmak miimkiin olmaktadir. Co- Host olarak da adlandirilan bu
podcast tiirii daha dinamik ve ilgi ¢ekici olmasi bakimindan yaygin olarak tercih edilen
bir tiir olmaktadir. Yaymcilarin birbirini destekleyerek hazirladiklar1 podcast yayininda
is bolimii oldugundan dolay1 hazirlanan podcast programi daha akici ve motive edici
olarak tanimlanmaktadir. Avantajli bir icerik tiirli olmasinin yani sira dezavantajlar1 da
bulunmaktadir. Tek kisilik yaymlara kiyasla iki kiginin zaman bakimindan ayn1 an da bir
araya gelmesi ve yaym formatinda se¢ilen konularn iki kisiye de hitap etmesi dnemli bir
nokta olmaktadir (Yazici, 2021).

Bu igerik tiiriinii Tiirkiye kapsaminda degerlendirdigimizde Organik Beyinler,
Gerisi Hikaye, Havadan Sudan gibi podcast yaynlar1 iyi birer 6rnek olmaktadir. Gerisi
Hikaye podcasti korku edebiyatinin konu olarak segildigi ilk ve en eski podcast yayini
olarak nitelendirilebilmektedir. Yaymcilar Isil Beril Tetik Demokan Atasoy ve Galip
Dursun bu podcast iceriginde oliim, Olimsiizliik, kurt adamlar, ruhlar gibi konular
islemektedirler. Organik Beyinler ve Havadan Sudan podcastleri de giindelik konulardan
ve entelektiiel bilgi birikimi konusunda igerige sahip olan yaymlara Ornek olarak
verilebilmektedir (Birsen, 2021: 87-88).

3.3.3.3. Soylesi Podcastleri

Podcast yaymnciligi icerisinde yaygm olarak igerik Gretilen bir podcast turd
olmaktadir. Soylesi yaymlarmin 6zelligi yaymci ve yaymcinin daveti ile katilim saglayan
konuk arasindaki diyaloglardan olusmasidir. Farkli meslek gruplarindan kisilerin konuk
olarak katilim saglamasi, deneyimlerini ve kisisel fikirlerini anlatmasi dinleyenlerin
dikkatini ¢cekebilmek adma etkili bir ydntem olmaktadir. Ornegin bir yaymda doktor
konuk alintyorsa diger yaymda asc1 konuk alinabilmektedir. Her boliimde kendi alaninda
uzman ve donanimli kisiler neyi, nasil yaptiklarini aktararak aslinda bir nevi dinleyicilere
yol haritas1 olusturmalarinda yardimc1 olmaktadirlar.

Soylesi podcastlerinin yaymnci i¢in dezavantaji ise iyi bir hazirlik ve arastirma
yapilmasi gerekmektedir. Secilecek konugun dinleyiciler tarafindan bir karsiligi olmak
zorundadir ve her zaman dikkat c¢ekici konuk bulmak zor olabilmektedir. Zaman
planlamasi ve teknik alt yap1 gibi konularda da sorun yasanabilmektedir (Yazici, 2021).
Konugun belirlenmesinin ardindan sorulacak sorularin derlenmesi, akisin belirlenmesi
gerekir ve bu yonl ile aslinda roportaj havasinda bir yaymn gergeklestirilebilmektedir.
Ancak bu noktada sorulacak sorularin yonlendirilmesi yayincinin tecrlbesine ve

kabiliyetine bagli olmaktadwr. Soylesi podcastleri hemen her konuda igerik
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iiretilebilmesine olanak saglamaktadir. Bu igerik tiinlin avantaji ise yayinda islenecek
konuyu davet edilen konuk belirlemektedir. Tiirkiye’de ise Nilay Ornek’in ‘Nasil Olunur’
adindaki podcast yaymni sOylesi podcastleri igerisinde verilebilecek iyi bir 6rnek
olmaktadir (Birsen, 2021: 86-87). Bir diger avantaji ise konuklu bir yayin formati oldugu
icin diger icerik tiirlerine kiyasla dinleyicileri daha fazla etkileyebilecek ve dinleyici
sayisini arttirabilecek bir format olarak degerlendirilmektedir (Yazici, 2021). Dolayisiyla
sOylesi podcast igerigini tercih eden yayincilar i¢in ilgi ¢ekici konu ve ayni zamanda
dinleyiciler i¢in popiiler bir konuk bulma siireci pek kolay olmasa da formatin isleyisi ve
strecin iyi yonetilebilmesi 6nemli bir detay olarak kabul edilmektedir. Dikkat cekici
yayinlar olusturmak, daha fazla dinleyici kitlesine ulagsmak i¢in 6nemli bir asama

olmaktadir.

3.3.3.4. Egitim Podcastleri

Podcastler icerisinde en eski igerik tiirii olan yayinlar olarak kabul edilmektedir.
Cogunlukla zamanmm verimli geg¢irmek ve farkli alanlardan yeni ve giincel seyler
ogrenmek isteyen Kkisilere hitap eden bir podcast tiirii olmaktadir. Psikolojiden,
sosyolojiye, tarihten, sanata, teknolojiden, yabancil dil 6grenimine kadar ¢ok alternatifli
ve cok yuksek bir kitlesi olan igerik tiirii olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Teknolojinin
gelismesi ile birlikte mobil olarak 6gretici igerikler sunan bu podcast tiirii 2000 yillindan
itibaren Amerika basta olmak {izere bir¢ok gelismis lilkede egitimin destekleyici unsuru
olarak kullanilmaktadir.

Dijital teknolojilerin bir sonucu olarak gazete, dergi ve kitap okuma gibi
aktivitelerden uzaklasan bireyler, bir siireligine daha g¢ok izleyici olarak
konumlanmiglardir. Podcastlerin artis1 ve zamandan tasarruf saglamalari, sesli kitaplarin

ya da egitici konulardaki podcastlerin yeniden bir egitim araci olarak kullanilmasina

olanak saglamaktadir (Birsen, 2021: 89-90).

3.3.3.5. Belgesel Podcastleri

Belgesel podcastlerinin olusturulabilmesi i¢in 1iyi bir arastirmaci olmak
gerekmektedir. Bunun nedeni ise diinya lizerinde yasanan gergek olaylarin ve bulgularin
detaylica  incelenerek, analiz  edilerek  raporlanmasmi  gerektirdiginden
kaynaklanmaktadir. Bu icerik tiirii genel hatlar1 itibari ile goriintiili yaymnlanan
belgesellerin bir nevi radyoya aktarilmis hali olarak goriilebilmektedir. Belgesel
podcastleri yer, mekan, biyografi vb. ¢ok ¢esitli temalarin yer aldig1 ayrintili icerik

tiirlerinden birisi olmaktadir. Bu podcast tiiriinde kullanilan ses ve miizik unsurlar1
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dinleyiciler i¢in gergeklik algismi iist seviyelere ¢ikartmaktadir. Avantajlarina
bakildiginda iyi arastirilmis ve iyi kurgulanmig kaliteli igerikler ile dinleyici oranini
arttirabilecek bir format olmaktadir. Dezavantaji ise kullanilan miiziklere karsilik telif
haklari ile ilgi sorun yasanabilir ve iyi bir teknik alt yapiya sahip olunmasi gerekmektedir
(Yazici, 2021). Diinyada bulunan belgesel podcastine 6rnek olarak Connie Walker’ in
‘Missing and Murdered: Finding Cleo’ isimli serisi gosterilebilmektedir.. Bu podcast bir
seri olarak devam etmistir ve tek bir hikaye iizerinden ¢alisilmaktadir (Journo, 2020).
Tirkiye’de de yakin tarihli olarak belgesel podcastleri yayinlanmaya baslamakla birlikte,
ilk drnekleri genellikle tekli yayinlar tizerine kurgulanmaktadir. Tiirkiye’ de yayinlanan
belgesel podcast serisine ‘Sesli Uzay Belgeseli” isimli yaym oOrnek olarak

verilebilmektedir.

3.3.3.6. Kurgu- Hikaye Podcastleri

Diger podcast iceriklerine kiyasla tiirline en az rastlanan podcast format1 olmasiyla
birlikte dinleyicileri sadik bir kitleden olusmaktadir. Televizyon ve mobil araglarin
oncesinde var olan radyoda, bir donem yayinlanan tiyatrolarin giiniimiize uyarlanmis hali
olarak nitelendirilmektedir. Bu podcastlerin 6zelligi yayincmin dramatik bir ses tonu ile
kurgulanmis hikayeleri aktarmasidir. Bu noktada yayincinin dinleyicilerinde uyandirdigi
hisler 6nemli olmaktadir. Profesyonellik isteyen ve diger formatlara kiyasla i¢erik Uretimi
en zor olan yayinlar olarak degerlendirilmektedirler. Bu formatta yayinci iyi bir hikaye
yazar1 olmali, tiyatro iizerine bilgi birikimi olmali hem de hitabet konusunda basarili
olmas1 gerekmektedir. Kurgu ve hikdye podcastlerine, Amerika da yayinlanan ve
ilklerden biri niteliginde olan ‘Serial’ adindaki podcast yayini verilebilecek en iyi
orneklerden biri olmaktadir (Birsen, 2021: 91-92).

Kurgu formati genellikle 6ykii, roman ve hikdye gibi igeriklerin podcastlere
dontistirilmiis hali olarak olusturulmaktadir. Hikaye anlaticiigi yapmak isteyen
yayincilar i¢in ve ayni zamanda sesli kitap dinlemeyi seven kullanicilar igin potansiyeli
yiikksek bir icerik tiirli niteligi tasimaktadir. Avantajlarma bakildiginda yayincmin
anlaticiligini Gstlendigi i¢erigin ses ve fon miizikleri ile desteklenmesi, dinleyicileri etkisi
altina alabilecek bir formatin ortaya ¢ikmasinda etkili olmaktadir. Dezavantaj olarak
stirekliligi olacak igerikler ve hikaye tasarimlar1 olusturmak hem zorlu hem de maliyetli

bir siiregten olugmaktadir (Yazici, 2021).
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3.3.4. Podcast’ lerin Sagladig1 Avantajlar ve Dezavantajlar

Dijitallesmenin beraberinde getirdigi bircok yenilik oldugu gibi bu yeniliklerin
cogunlukla sosyal insani etkisi altina almaktadir. Etki durumu genellikle sosyal cevre,
psikolojik durum, kiiltiirel etkiler ve toplumsal etkilere kadar genis bir alana
yayilabilmektedir. Alternatif bir medya kaynagi olarak gilinlimiizde yerini alan ve
yayginlasan podcastlerin de birgok avantaji ve dezavantaji bulunmaktadir. Geleneksel
medya araglarina karsi ortaya ¢ikan alternatif medyanin bir kolu olarak var olan podcast
yaymlar1 bir nevi kisisel anlat1 bigimi olarak kendine ait hedef kitleye ulasmak ve bu
kitleyi ¢esitli avantajlar sunarak etkilemek mecburiyetini Gstlenmektedir (Bulut, 2022:
60). Yani ulastig1 hedef kitleyi kaybetmemek adina siirekli bir giincelleme yapilmasi
gerekmektedir. Oncelikli olarak podcastlere kolay erisim imkani sunulmasi yani podcast
dinleyebilmek igin kullanicilarin ekstra bir uygulamaya ya da 6zel bir sisteme ihtiyac
duymamalar1 6nemli bir nokta olarak goriilmektedir. Kontroliin kolay olmasi, tasmabilir
cihazlardan da dinleyebilme firsati, licretsiz kullanim ve kullanicilarin deneyimleri temel
alinarak, kisisellestirilmis onerilerin de uygulamalarda yer almasi gibi avantajlara sahip
olmasi dikkat ¢ekici 6zelliklerinden birkag1 olarak sayilabilmektedir (Ulkii ve Oze,2019:
131; Kutlu, 2020: 222). Dolayisiyla kullanici deneyimleri, yayimncilar ve podcastlerin
bulundugu sosyal medya araglar1 i¢in bu noktada onem arz etmektedir. Yogun olan
teknolojik sosyal medya yigini igerisinde siirekli bir veri akis1 ve yeni uygulamalar
icerisinde kalan kullanicilar i¢in pratiklik ve kolay kullanim dikkat c¢ekici bir 6zellik
olarak gorulmektedir.

Podcastler iizerine yapilan c¢alismalarda dinleyicilerin giinliik yasamlarmda
podcastleri rutin islerinin yaninda bir ekstra olarak gordiiklerini yani ¢alisirken, spor
yaparken, araba siirerken ya da bir seyi beklerken dinledikleri goriilmektedir (Ozkok
Sisman ve Babiir Tosun: 2022: 151). Bu durumlar ise kullanim pratigi acisindan
dinleyicilere sunulan avantajlardan birisi olarak nitelendirilmektedir. Geleneksel medya
araglarmin aksine kullanici katiliminin olmasi da bir baska avantaji olarak kabul
edilmektedir. Bu durum multitasking yani ¢oklu gorev olarak adlandirilmaktadir. Bu
kavram geleneksel medyada izleyici konumunda olan bireyin artik katilimer olarak
medya araglari igerisinde var olmasi olarak tanimlanmaktadir (Buser ve Peter, 2012: 642).
Yani dijitallesme ile birlikte kullanicilar sadece onlara verilenle yetinmeyerek, tek tarafli
izleyici olarak kalmay1p ayn1 zamanda katilimc1 olarak sosyal medya igerik iiretici olarak
bu dijital diinyanin igerisinde kendisine yer bulmustur ve bu da multitasking kavrama ile

aciklanmaktadir.

59



Podcastlerin sagladiklar1 avantajlar beraberinde dezavantajlari da ortaya
cikarmaktadir. Sosyal medya kullanimlarinda ¢ogu zaman avantajlar 6n planda olsada
dezavantajlarin yaratabilecegi problemlerde géz oniinde bulundurulmalidir. Bu noktada
en onemli dezavantaj olarak, internet baglantisi ile ¢alisan ve baglant1 olmadig: takdirde
kullanim dis1 kalan sosyal medya araclarinda, erisim ve baglantinin hizi 6nem
tagimaktadir. Podcastleri indirebilmek ve sorunsuz dinleyebilmek igin internet baglantisi
ve hizi 6nemli bir noktada olmaktadir. Bir digeri ise format olarak dinleme duyusunu
kapsayan podcastler, duyma yetisini kullanamayan bireyler icin uygun bir alternatif
sunmamaktadir (Faramarzi ve Bagheri, 2015: 209). Dolayisiyla tipki diger sosyal medya
araclar1 i¢in bir dezavantaj olan internet erisiminde yasanabilecek sorunlardan kaynakli
olusabilecek ¢esitli sorunlar podcastler icin de dezavantaj olarak degerlendirilmektedir.
Ayni zamanda dijital ag alt yapisinin yetersiz oldugu bazi bdlgeler igin internet
baglantilarindan kaynaklanabilen erigsim problemleri, kolay ulasilabilir olan mobil
araglarin bazilarinda depolama alani agisindan yetersiz olabilmesi gibi noktalar da
dezavantaj olarak kabul edilmektedir (Kutlu, 2020: 223). Dolayistyla demografik olarak
dezavantajli olan gruplarin podcast yaymlarma ulasimi noktasinda sorunlar
yasanabilmektedir. Bu da podcast yaymncilarimin yeterli hedef kitleye ulasamama gibi bir
durumla kars1 karsiya kalmalarina sebep olabilmektedir. Yine depolama alaninda yasanan
sorunlar ise indirme oranlarmi diisiirebilmekte fakat bu durum dinleyiciler agisindan ¢ok
fazla sorun olarak kabul edilmemektedir. Bunun nedeni ise podcastlerin yayinlandiklari
cogu platformda indirmeye gerek duymadan pratik olarak kolayca yayinlari
dinleyebilmelerinden kaynaklanmaktadir.

Ulki ve Oze (2019: 133) ‘ye ait olan Medyapod isimli podcast kanalinda,
kuruculardan birisi olan Tunca Ogreten podcastler ile ilgili avantaj ve dezavantajlardan
bahsetmektedir. Ogreten, vaktinin ¢ogunu yollarda gegiren araba strGcllerinin bu
zamanlar1 degerlendirebilmek adina podcast yaymlarimi dinlediklerini aktarmaktadir.
Bunun nedenini ise frekanslarin kesintiye ugradigi tiineller, metrolar ve alt gecitlerde
mobil cihazlara indirilmis olan podcastlerin rahatlikla dinlenebiliyor olusu olarak ifade
etmektedir. Fakat sadece indirilen iceriklerin kesintisiz bir sekilde dinlenebiliyor olmas1
dezavataj olarak gorilebilmektedir. Bahsedilen bu dezavantajlar ele alindiginda
bazilarinin tiim sosyal medya araglar1 i¢in gegerli sorunlar oldugu, yaymn ve icerik olarak
degil alt yapidan kaynakl problemler oldugu ifade edilebilmektedir.

Podcastler, icerikleri ve yaymlandiklari platformlar bakimindan ¢ok fazla gesitlilik
gostermektedir. Bu kadar cesitliligin oldugu bir mecrada avantajlar ve dezavantajlar

olmasi olast bir durum olarak kabul edilmektedir. Podcastlerin olumlu ve olumsuz
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noktalarmi Geoghegan ve Klass (2005 aktaran Gulsegen, 2010: 78) maddeler halinde su
sekilde siralamaktadirlar:

Avantajlari:

e Otomatik erisim: Podcast kanallarina aboneligi olan kullanicilar i¢in yaymlar
otomatik olarak mobil cihazlara indirilebilmektedir.

e Kontroliin kullanicida Olmasi: Dinleyiciler kendi begenilerine gore igerik ve
kanal se¢gme hakkina sahip olmaktadir.

e Her yerde ulagim kolayligi: Mobil cihazlara indirilen yaymlar her yerde ve her an
dinlenebilmektedir.

eHer zaman kullanima hazir olmasi: Podcastlerin bulunduklar1 platformlarda
icretli veya {cretsiz abonelikler ile diledikleri zaman sevdikleri yaymlara
ulasabilmektedirler.

eZamandan ve mekandan bagimsiz olmasi: Yer, zaman, saat fark etmeden
dinleyiciler diledikleri gibi faydalanabilmektedirler.

e Faydal1 icerikler sunulmasi: Zengin igerik tiirleri ile herkesin begenebilecegi ve
ilgi alanlarin1 kapsayabilecek igeriklerse sahip olmaktadirlar.

eideolojik etkilerden uzak olmasi: Geleneksel medya araclarmmn etkisi altinda
oldugu siyasi etkilerden uzak bir noktada olusu tercih edilmesindeki en 6nemli etken
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Dezavantajlari:

e Mobil cihazlarin depolama alanindaki yetersizligi yayinlarin indirilebilmesi
konusunda sorun yaratabilmektedir.

e internet ag baglantilarmin baz1 bolgelerde yetersiz olusu veya bazi nedenlerden
kesintilerin yasanmasi podcast dinleyicileri olumsuz etkileyebilmektedir.

eMobil cihazlarin pil Orlintin kisitl olmasi dinleyiciler i¢in itici bir gii¢
olabilmektedir.

e Fiziki olarak dezavantajli olan yani duyma yetisini kullanamayan bireyler i¢in
farkl alternatifler liretilebilmesi gerekmektedir.

e internet baglantis1 bulunmayan bazi alanlarda sadece indirilebilen igeriklerin

kullanmasi da bir dezavantaj olarak goériilmektedir.

3.4. Podcast Hedef Kitlesi, Bilinirliligi ve Kullanicilarin Dinleme Ahskanhklar
Podcastler ortaya ¢iktiklari ilk yillardan itibaren kendine ait olusturduklar1 bir hedef
Kitleye sahip olmaktadirlar. Zaman zaman inisli ¢ikigh bir tabloya sahip olsa da her gegen

yilla birlikte dinleyici sayisinda ve yaymn kanali sayisinda gozle goriiliir bir artis
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gozlemlenmektedir. Bunun beraberinde gelen podcastlerin bilinirlilik dizeyindeki
yiikselis yillar icerisinde artis gostermektedir. Podcastlerin ortaya ¢iktigi ilk donemin
ardindan olusturulan veri tabanl programlar araciligiyla herkesin ulasabilecegi bir alan
olmasi1 daha fazla kullaniciya ulasilmasmi da beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla
podcast bilinirlilik diizeyi arttikga dinleme aliskanliklar1 da buna paralel olarak
sekillenmektedir. Podcast hedef kitlesi ve bilinirlilik diizeyi kapsaminda yapilan birgok
calisma Amerika Birlesik Devletleri temel alinarak hazirlanmaktadir. Podcastlerin
temelinde karsilikli etkilesim bulunmaktadir. Bu dogrultuda ise kullanicilar ve yayincilar
arasinda bir bag kurulabiliyor ve saglanan etkilesim ile birlikte geri bildirimler
almabilmektedir. Geri bildirimler ile birlikte geleneksel medya araclarina kiyasla daha
Ozgiir ve agik bir ortam yaratilmis oluyor ve bu sayede podcast igerikleri konu ¢esitliligi
ve kullanici talepleri dogrultusunda sekillenebilmektedir (Cil, 2023: 847).

Podcastlerin hedef kitlesi ve bilinirligi arastirmalar1 i¢cin sirketler bolgesel
caligmalar yapmaktadirlar. Edison Research sirketinin yaymladigi arastirma verilerine
gore Amerika’da erkeklerin %43’ ii ve kadinlarin %48’ i podcast dinlemektedir. 12-34
yas araligindaki dinleyici orant %66, 35-44 yas arasi dinleyici oran1 %51 iken +55 yas
dinleyici ortalamasinin %22 seviyelerinde oldugu belirtilmektedir. Dinleyici demografik
ozelliklerine gore %66’ dan fazlasi lisans ve istii egitime sahip kisilerden olustugu
belirtilmektedir (Edison Research, 2023). Bu istatistikler degerlendirildiginde
podcastlerin ilk ortaya ¢iktig1 donemlerden itibaren dinleyici sayisinda siirekli bir artis
yasandig1 gozlemlenmektedir. Ipsos arastirma sirketinin verilerine gore ise Tiirkiye’de
toplam 650 bin aktif podcast dinleyicisi bulunmaktadir. %53’ {i 25 yas ve alt1, %16’s1 iSe
45 yas altindadir (IPSOS, 2021). Amerika ve Tiirkiye verileri karsilastirildiginda ortaya
¢ikan oranlar arasinda gozle goriiliir bir fark oldugu gézlemlenmektedir. Bunun nedeni
olarak ise podcast kavrammin iilkemizde Covid-19 sonrasinda daha sik adindan s6z
ettirmesi ile birlikte daha yogun bir igerik tiretiminin gergeklestirilmesi, igerik tiretimi
kapsaminda yaymci sayisinin artmasi ve diger sosyal medya alanlarinda tanitimlarin
yapilmasi da verilerdeki oranlarin yiikselisini arttirmaktadir.

Bilinirlilik ve dinleme aligkanliklar1 noktasinda ise yine Amerika ve Tirkiye
karsilastirmasindaki oranlarda dikkat cekici bir fark gdzlemlenmektedir. Wearesocial
(2023) sirketinin yaptig1 arastirmada 2023 yilinda diinyada 16-64 yas aras1 kullanicilarin
%21,2° si haftalik olarak podcast dinlemekte ve gecen yila gére bu oran %3,9 artis
gostermektedir. Amerika’ da ise 12 yas tizeri kullanicilarin %381 aylik olarak podcast
dinlemekte, 34-54 yas arsindaki kullanicilari %43’# aylik olarak podcast dinlemektedir.

Toplamda ise 90 milyon Amerikali haftalik olarak podcast dinlemektedir (Edison
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Research, 2023). Bu verilerden ortaya ¢ikan artis gosteriyor ki her gegen yilla birlikte
podcast dinleme noktasinda bir yayginlasma s6z konusu olmaktadir. Tiirkiye’de ise
bilinirlilik oran1 14 yas tizerinde %11,45 yas altinda ise %19 olarak belirlenirken dnceki
yila gore %8,4° lik bir azalma yasanarak bu oranin %16,3 distiigii aktarilmaktadir
(IPSOS, 2021; Wearesocial, 2023). Ipsos’ un verilerine gore Tiirkiye’de 650 bin kisi
podcastin ne oldugu bildigini ve siklikla dinledigini, 2 milyona yakin1 ise ne oldugunu
bildigini ve ara sira dinledigini belirtmektedir. Bu da yaklagik olarak Tiirkiye’ de 5 milyon
potansiyel podcast dinleyicisi oldugunu gostermektedir. Yine Ipsos ve Podbee Media’nin
Podcast arastirmalarina gore Tiirkiye’ de podcast kullanicilarinin %14’ i her giin, U¢
dinleyiciden biri haftada 1 veya 2 giin , %37 ise haftada yarim saatten az ve %35’ ise
ortalama 1 saat podcast dinlemektedir (IPSOS, 2021). Podcastlerin bilinirliligi
kapsaminda Buzzsprout (2023) yaymladig1 verilere gore yeni podcast dinleyicilerinin
%30’u yeni yaymlar1 bulmak i¢in internette arama yapmaktadirlar. %19°u arkadas
cevresinden veya aile bireylerinden podcast onerileri almakta, %]17’°si sosyal medya
aracilif1 ile podcast yayinlarini kesfetmekte, %6’s1 podcast yayincilarinin 6nerileri
degerlendiriyor ve %7’si diger sosyal medyalarda yayinlanan reklamlarda sunulan
onerileri takip etmektedirler. Dolayisiyla podcast kesfinde podcast dinleyicilerinin
cogunlugu 6neri iizerine yayinlari takip etmekte ve dinlemektedirler.

Amerika’ da bulunan podcast dinleyicilerinin demografik 6zellikleri ve sosyo-
ekonomik durumlar1 birlikte degerlendirildiginde kullanicilarin ¢ogunlukla yiliksek
gelirli, egitim seviyesi yiiksek kisilerden ve genglerden olusmaktadir (Win, 2021).
Turkiye‘de ise Ipsos arastirma sirketinin verilerine gore podcast kullanicilarmin %31°i
yiksek bir sosyo- ekonomik seviyeye sahip olmakla birlikte %531 25 yas altindaki
bireylerden olusmaktadir (IPSOS, 2021). Yapilan arastirmalar sonucunda elde edilen
veriler gosteriyor ki dijitalde yasanan gelismeler podcast dinleyicilerinin dinleme
aligkanliklarin1 yonlendirmekte ve degistirmektedir. Podcast igeriklerini dinlemek artik
zamandan ve mekandan bagimsiz bir hale doniismiis olsa bile yapilan arastirmalar
sonucunda bulgular gosteriyorki dinleyicilerin bir kismi hala igerikleri kapal alanlarda
ya da evde dinlemektedirler. Podcast kullanicilarnin %70°1 podcast dinlerken farkli
islerle mesgul olamadiklarini bu nedenle sadece dinledikleri i¢erige yogunlastiklarindan
bahsetmektedirler (Olmsted ve Wang, 2020: 4). Bu baglamda elde edilen verilerden yola
¢ikarak, podcast kullanicilarinin dinleme aliskanliklarin1 podcast dinlemek igin tercih
ettikleri alanlarinda etkiledigi sdylenebilmektedir. Podcastlerin ortaya ¢ikis kanalinin
Amerika olmasindan dolay1 genel olarak karsilastirmalar oncelikli olarak Amerika

baglaminda olusturulmaktadir. Fakat kiiresel kapsamda yapilan ¢aligmalar incelendiginde
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ortaya ¢ikan tabloda yiiksek oranlarla farklilik goriilmektedir. Wearesocial’ in 2023 yilina
ait Kiiresel Genel Bakis Raporu’ nda podcastlerin en yiiksek dinlenme oranina sahip
iilkeler olarak %350,3 ile Brezilya’yi, ayni sekilde %50,3 ile Endonezya’y: ilk siraya
yerlestirmektedir. TUrkiye bu listede %47,5 oranla besinci sirada, Amerika ise %46,3 ile
onuncu sirada yer almaktadir. Bu oranlar haftalik olarak podcast dinleyen 16-64 yas
arasindaki bireyleri kapsamaktadir. Diger bir veri analizi ise podcast dinleyicisi olan
kadin ve erkeklerin oranini aktarmaktadir. 1624 yas arasi dinleyicilerde kadinlar %23,8,
erkekler ise %22,5 orana sahipler ve bu orana gore kiiresel 6lgekte bu yas araliginda kadin
dinleyiciler daha fazladir. 25-34 aras1 kadin dinleyiciler ile erkek dinleyiciler %23,9 ile
ayni orana sahipler, 35-44 yas arasi dinleyicilerde kadmlar %21,2, erkekler %21,1 ile
hemen hemen esit oranlara sahiplerdir. 45-54 yas aras1 kadinlar %17,7, erkekler %18,1
ile artig erkeklerde goriilmektedir. Son olarak 55-64 yas araligina baktigimizda kadinlar
%14,8, erkekler %15,5 oranina sahip olmakla birlikte bu noktada yas araligindaki artig
hem podcast dinleme oraninda bir diisiis yasandigin1 hem de yas aralig1 arttik¢a erkeklerin
oraninin kadinlardan daha yiiksek oldugu gézlemlenmistir.

Elde edilen bu kapsamli veriler gosteriyor ki podcast dinleyicilerinin podcast
iceriklerini dinleme aligkanliklari ile dinleme motivasyonlar1 arasinda paralellik gosteren
bir ¢izgi bulunmaktadir. Su ana kadar ortaya konulan ulusal ve kiresel 6lgekli
caligmalarda goriildiigii tizere verilen oranlarda yas, egitim ve cinsiyet dagilimima gore
degisiklikler gozlemlenmektedir. Ortaya konulan bu degisikliklerde podcast
dinleyicilerinin yas, cinsiyet ve egitim gibi demografik 6zellikleri etkili olsa da podcast

dinleme motivasyonlar1 da ayni 6l¢iide etkili olmaktadir.

3.5. Igerik Tiiketicilerinin Podcast Dinleme Motivasyonlar

Podcastlerin giniimiize kadar yasadigi gelisimsel siiregte etkili olan belli basl
temel unsurlar bulunmaktadir. Bu unsurlarin etkilili§i podcastlerin 6zellikle son
donemlerde geleneksel medya araglarina ve diger sosyal medya alanlarma kars1 avantajlar
elde etmesini saglamaktadir. Elde edilen bu avantajlar cok daha fazla kitleye ulasilmasi,
ulagilan hedef kitlenin bu mecrada sadik dinleyici olarak kalmasi ve dinleme aliskanlig1
kazanmasi podcastlerin varligi i¢in Onemli kriterler olmaktadir. Dolayisiyla bu
kazanimlarin saglanabilmesi ve devamliligi adina dinleyicilerin motivasyonlart énemli
bir rol oynamaktadir. Keller’a (1983) gore motivasyon, bir davramigin yoniin,
biiyiikliigiinii ve siirekliligini anlatan bir kavram olarak nitelendirilmektedir. Podcast

baglaminda bakildiginda dinleyicilerin bir podcast serisini dinlemesinde etkili olan

64



davraniglar1 ve diislinceleri, ayirdiklar1 ortalama zaman dilimi ve yayinlari takip etme
siklig1 olarak incelenmektedir.

Kaynar’m (2021:43) podcast dinleme aliskanliklar1 iizerine hazirladigi
calismasinda katilimcilar, podcastlerin eglence, bilgi edinme konusunda verimli
oldugunu ve samimi bir ortamda igerik konularmin akici bir sekilde ilerlemesi noktasinin
etkileyici bir unsur oldugunu ifade etmektedirler. Ayni1 zamanda podcast i¢eriklerinin
hem dinleyiciler hem de yaymncilar i¢in dnemli bir etkisi de karar vericilerden ve
yonlendirici etkisi olabilecek siyasi kaynaklardan uzak kalarak demokratik ve merkezsiz
bir liretime olanak saglamasidir (Park, 2016 ve Johnson, 2012’ den aktaran Sener, 2020:
222). Dolayisiyla podcastlerin ¢esitli ideolojilerden uzak kalarak dinleyicilerine 6zgur
bir alan yaratmasi ve igerik ¢esitliligi en onemli avantajlar1 haline gelmektedir. Kutlu
(2020) Tiirkiye’ de yayinlanan podcast iceriklerini kategorize ettigi ¢caligmasinda, uzun
bir yaymn ge¢cmisi olan iceriklerin giindemdeki olaylar, teknolojik gelismeler, dijital
oyunlar, Kkiiltir-sanat ve edebi konularda oldugunu ortaya koymaktadir. Buna ek olarak
podcastler bilgi edinme noktasinda 6zellikle son donemlerde biiyiik bir ilgi gormekte ve
mobil 6grenme yayginlasmaktadir. Ulkii ve Oz (2013: 127) ise yaptiklar1 calismalarida
podcastlerin temelinin eglenceye dayali oldugunu fakat son donemlerde egitim ve bilgi
amagcli kullaniminda da yayginlasmanm oldugunu ifade etmektedirler. Onceki basliklarda
inceledigimiz podcast hedef kitlesi ve dinleme oranlar1 g6z oniine alindiginda 14-15 yas
araliginda podcast dinleyicisinin daha yogun oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla
ogrencilerin podcast dinleme motivasyonlar1 kapsaminda eglence, egitim ve bilgi edinme
amagcl iiretilen igeriklerin yardimei1 kaynak olarak kullanildig: diisiiniilmektedir.

Bu kapsamda Salmon (2008)’ in ortaya koydugu analiz destekleyici bir nitelik
tasimaktadir. Salmon’a gore podcastlerin mobil kaynaklardan ulasilabilir olmasi ve
surekli yanlarinda tasiyabilmeleri, 6grencilerin akademik olarak ortaya c¢ikan podcast
iceriklerine kolay ulasabilmelerini ve ¢ok ¢esitli kanallardan egitim destegi alabilmelerini
pratik hale getirmektedir. Ogrenciler siniflarin, kampiislerin disinda, giindelik isleri ile
mesgul  olurken  veya  seyahatte  podcastlerin  sunduklar1  faydalardan
yararlanabilmektedirler (Salmon, 2008: 42). Aym sekilde Hiirst, Welte ve Jung (2007)’
un 17- 53 yas arasmdaki kisileri temel alarak yaptiklar1 arastirmaya gore orgiin olarak
ogrenimine devam eden Ogrencilerin dinleme motivasyonlar1 ¢ogunlukla sinavlar ve
dersler i¢in bilgi edinme kapsamindayken, egitim kurumlariyla bir bagi kalmamis
kisilerin dinleme motivasyonlarinin daha ¢ok kisisel gelisim, bireysel zevkler ve is

hayatin1 temel alan igeriklerden olustugunu aktarmiglardir. Rosell- Aguilar (2013)’in
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O0grenme ve bilgi edinme kapsaminda yaptigi c¢alisma, kullanicilarin 6grenme
deneyimlerinin %95,7 oranlarinin arttigin1 saptamaktadir.

Podcast dinleyicileri ¢gogunlukla bilgi- egitim, eglenceli vakit ge¢irmek ve farkli
hayat hikayeleri 6 grenmek adina podcast dinlemektedir ( Perks, Turner ve Tollison, 2019:
620). Tiirkiye genelinde Ipsos arastirma sirketinin yaptig1 caligmaya gore dinleyicilerin
%43’ 1 yeni bilgiler 6grenmek ve ilgi alan1 d&hilinde bir konuya daha fazla hakim olmak
adina podcast dinlemektedir. Bu siralamay1 beraberinde eglence, tek bir seye odaklanma
istegl, zaman1 degerlendirmek ve giindemden haberdar olabilmek gibi motivasyonlar
takip etmektedir (IPSOS, 2021). Podtail’ in Apple ile ortak yayimladiklar1 raporda ise
Tirkiye’ de ilk siralarda bulunan bes igerikten iki tanesinin konusunu egitim, geriye kalan
ti¢ kategoriyi ise kiiltiir, sanat ve komedi konulu yaymlar olusturmaktadir (Podtail, 2021).
Bu noktada dinleyici motivasyonlar1 g6z 6niinde bulunduruldugunda genel itibari ile
egitim kapsaminda yayimlanan podcastlerinin bilgi edinme konusunda yararli ve tercih
edilen icerikler oldugunu ifade edilebilmektedir.

Cil (2023:842), igerik tiiketimi ve dinleyici motivasyonlar1 iizerine yaptigi
calismada, dinleyicilerin podcast dinleme motivasyonlarini {i¢ gruba ayirmaktadir.
Bunlardan ilk teknik agidan kullanilan platformlarin dstlinliik hali, kisisel baglamda
aidiyet duygusunun hissettirilmesi ve yeni sosyal iligkiler kurulabilmesi, bos zamanin
degerlendirilmesi noktasinda ki motivasyonlar1 kapsamaktadir. Yani egitim ve bilimsel
iceriklerin disinda dinleyiciler bir gruba veya topluluga ait hissetme duygusunu,
kullanilan platformlarin kendilerine ayricalikli olduklarmi hissettirmeleri ve bos
zamanlarinda bile kendilerini gelistirebilecekleri i¢eriklerin olmasi podcast dinleyicilerin
icin onemli birer motivasyon kaynagi olmaktadir. Genel itibariyle podcast icerik
dinleyicilerinin motivasyonlar1 su sekilde siralanabilmektedir:

e Dinleyicilerde samimiyet ve giiven hissi uyandirmasi.

e icerik tiirlerinin gesitli olmasi bir alternatiftir olarak dinleyicileri memnun etmesi.

e Egitim, bilgi edinme, yeni bir dil 6grenimi konularinda yararh igerikler sunmasi.

e ideolojilerden uzak, demokratik ve 6zgur bir alan yaratmast.

e Kisisel gelisimi ve bos zamanlarmi degerlendirmek isteyen kullanicilar i¢in
psikoloji, felsefe, sosyoloji, tarih ve sanatsal i¢erikler bulunmasi.

e Dinleyicilerin gesitli hayat hik&yelerini kendilerine referans olarak kabul etmeleri.

e Ucretsiz erisim saglanabilmesi.

¢ Yaymlarmin tekrar dinlenebiliyor olmasi.

e Zamandan ve mek&ndan bagimsiz olmas.
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3.6. Podcast Dinleme Ahskanhklar1 ve Motivasyonlarinin Kullammmlar ve
Doyumlar Baglaminda Incelenmesi

Podcast dinleyicilerinin tipki geleneksel medya araclarini ve sosyal medya
alanlarin1 kullanirken, biligsel olarak etki altinda kalarak ve bu etkiden kaynakli bir
bagimlilik gelistirecek motivasyonlara sahip oldugu ifade edilebilmektedir. Bu
motivasyonlarin dl¢iilmesinde kullanilan kuramsal kavram ise kullanimlar ve doyumlar
olarak adlandirilmaktadir. Kullanimlar ve doyumlar kurami gergevesinde yapilan
calismalar oncelikle radyo ve ardindan televizyon odakli olarak gerceklestirilmistir.
Medyanin dort islevi olarak nitelendirilen galisma ile 6nce 1948 yilinda Laswell’ in
macro- sosyolojik olarak ele almasi ile ardindan, Wright tarafindan hem macro hem
mikro- sosyolojik asamada ele alinmistir. Bu ¢alismalar kapsaminda; medya toplumda
gozetleyen, iliski kurma asamasinda bir araci, eglenme ve kiiltiirel aktarimin bir aracisi
olarak islevsellik gostermektedir (Katz, 1974: 512). 1959 yilina gelindiginde Elihu Katz
bu yaklasimi ele alarak 6nceki caligmalardan farkli bir noktadan incelemektedir (Glingor,
2013: 126-127). Katz, medya araglarinin bireyler iizerindeki etkilerinden ¢ok bireylerin
medya araglarini hangi ihtiyaglari i¢in kullandigin1 ve bunun sonucunda elde ettikleri
doyumlarin neler oldugu konusuna vurgu yapmaktadir (Giingor, 2011: 127).

Bu baglamda anlatilmak istenen medya tiiketicilerinin kullanmay1 segtikleri medya
araclarini, hangi motivasyonlarla sectikleri ve hangi ihtiyaglarini karsilamak i¢in tercih
ettikleri vurgulanmaktadir. Kullanimlar ve doyumlar kuramimi temelinde izleyici yani
tiiketiciyi aktif olarak kabul eder ve aktif olan birey ihtiya¢ duydugu doyum noktasina
ulagabilmek i¢in geleneksel medya araglarina ihtiya¢ duyar ki bu medya araglarinin
icerisine giinlimiizde sosyal medya araglar1 da dahil olmaktadir. Bu kuram izleyiciyi
olaylarin merkezine dahil eden yaklasimlarin temelini olusturmaktadir. Izleyiciyi merkezi
konumda tutan yaklagimlarin 6ziinde yatan temel ilkesi ise, izleyici medya araclari
kapsaminda secicidir ve bu segiciliginde biligsel diinyasindan hareketle begenileri,
diisiince yapist ve ihtiyaclarmin uygunluguna gore hareket etmektedir (McQuail ve
Windahl 1997 den aktaran Ayhan ve Balci, 2009: 15). Fiske’ e gore izleyiciler kendileri
icin en iyi doyumu yakalayacaklar1 medya araglarimi segerler ve farkli bireyler aym
programlar1 farkli ihtiyaclarmi karsilamak i¢in kullanmaktadirlar (Fiske, 2003’ten
aktaran Akcay, 2011: 140). Yani her izleyicinin yakalamak istedigi doyum farkli
nedenlerden ya da ihtiyaglardan kaynaklanmaktadir. Bundan dolay1 kullanicilarin medya
ve igerik se¢im kanallar1 farklilik géstermektedir.

Kullanimlar ve doyumlar kurami ¢ergevesinde birgok calisma yapilmistir bunlardan

birisi de McQuail’ 1n kullanimlar ve doyumlar kapsaminda medya kullanimlarini
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inceledigi g¢alismasidir. McQuail, medya kullanimda izleyicilerin istek, ihtiya¢ ve
motivasyonlarinin 6nemli oldugunu ve bunlarin sosyal ve psikolojik etkenlerden
kaynaklandigindan sz etmektedir. Medya igerikleri baglaminda izleyiciler tanimlanirken
ve kategorize edilirken bilgi edinme, arkadagliklar kurma, eglenme ve bir kag1s hali olarak
ele almabilmektedir. McQuail’ da kullanimlar ve doyumlar kuraminim, izleyicilerin
medya araclarini kisisel rehber, rahatlatici bir arag, bilgi aktarim kaynagi ve kimlik
olusturulmasinda bir ara¢ olarak kullandiklarin1 varsaymaktadir (McQuail, 2005: 424).
McQuail ‘m Kullanimlar ve doyumlar kuramindaki temel yaklagimlarini su seklide
siralamaktadir:

e izleyiciler aktiftir ve icerik segimlerini genel olarak akilct bir sekilde amaglari
dogrultusunda tatmin olacaklar1 i¢eriklere ve medya araglarina yonlendirmektedirler.

e izleyiciler medya kullanimlari ile ilgili bilissel ve sosyal baglamda ihtiyaglarmin
bilincinde olarak hareket ederler.

e izleyiciler i¢in kisisel fayda saglamak, estetik kaygidan ya da kiiltiirel faktorlerden
daha belirleyici bir rol oynamaktadir.

e Saglanan tatmin duygusu, medya araci se¢imleri ve izleyici gegmisi gibi faktorler
motivasyonlar baglaminda 6lgiilebilir (2005: 424).

Katz, Blumler ve Grevitch, kullanimlar ve doyumlar kuram ile ilgili yapilmis
calismalara karsi olarak medya araglarinin kullanimia yonelik olusan doyumlar1 temel
alarak bir tanim yapmaktadirlar. Kurama goére izleyicilerin ihtiyaglarmin toplumsal ve
biligsel dayanaklar1 bulunmaktadir. Bu ihtiyaclar medya araglarindan belirli beklentiler
olusmasina neden olmaktadir. Bu beklentilerin ¢iktisi olarak izleyiciler medya araglarina
olan yonelimlerini farkli bi¢cimlerde yonlendirirler. Sonu¢ta doyuma ulasma ihtiyaci
karsilanirken genellikle hedeflenmemis doyumlarda ortaya ¢ikabilmektedir (McQuail ve
Windahl, 1975: 20’ den aktaran Bayram, 2007, 29). Bu baglamda bireylerin medya
araglarilizerinden elde etmeye calistiklar1 doyum noktasinda kisilerin psikolojik ve sosyal
Oykiileri etkili rol oynamaktadir. Medya tercihleri noktasinda bireylerin beklentilerinin
karsilanmas1  beraberinde farkli doyum noktalarinin da aciga ¢ikmasini

saglayabilmektedir.

Sekil 3. Kullanimlar ve doyumlar modelinin 6geleri (McQuail ve Windahl, 2005:170)
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Sekil 3’ e gore bireyler izleyici olarak aktif bir sekilde yer aldiklar1 medya
araglariyla ilgili daha once yasamis olduklar1 veya yasamak istedikleri deneyimlere
dayanarak motivasyonlarin1 yOnlendirecek ve beklentilerini karsilayacak tercihler
yapmaktadirlar. Bu tercihleri ile birlikte beklentilerinin yani istek ve ihtiyaglarinin
karsilanmasini talep etmektedirler. Tabi ki bu beklentileri sekillendiren sosyal ve biligsel
etkiler de bulunmaktadir. Tiim bu kaynaklar tarafindan motive edilmis birey ihtiyag
duydugu doyuma ulagabilmekte ve hatta farkinda olmadigi baz1 doyumlarla da bu siire¢
icerisinde karsilasabilmektedir. Kullanimlar ve doyumlar kurami, kisisel seg¢imlerin,
motivasyonun, kiiltiiriin, sosyal yapmin birlikte iletisim siirecine entegre olmus hali
olarak kargimiza ¢ikmaktadir (Rubin, 2002: 538- 539). Cakir (2005:127), kullanimlar ve
doyumlar kuraminda medya araglarinin kisiler i¢in psikolojik tatmin saglayan araglar
olarak kullanilmakta oldugunu, eglenebilecekleri, bos zamanlarini
degerlendirebilecekleri alanlar sagladiklarindan bahsetmektedir. Bu baglamda
kullanimlar ve doyumlar kurami i¢in ¢alisma yapan ¢ogu arastirmacmin ayni fikirde
olduklari temelde dort baslik bulunmaktadir. Bunlar (Fiske, 2003: 198-199):

eOyalanma ve Kagcis: gilinliik yasamdan kacis i¢in bir arag olarak medyay1
kullanmak,

eBireysel Iliskiler: arkadasliklar kurma, iletisimde kalma, bir topluluga ait
hissetmek ve diinya tizerindeki bir¢ok kisi ile baglantida kalmak i¢in medya araglarini
kullanmak,

e Bireysel Kimlik: izleyicilerin farkli bireylerin aktardiklar1 kisisel deneyimlerini
kendisine referans olarak almalari, kendine giiven duyma, istikrar saglama gibi noktalarda
destekleyici bir unsur olarak medya araclarmin kullanima,

e Gozetim: Diinya hakkinda bilgi sahibi olmak i¢in medya araglarmimn kullanimu.

Internetin yaygimlasmasi ile internete bagl sosyal medya araclari da
yayginlik kazanmaktadir. Bu noktadan itibaren Kullanimlar ve Doyumlar Kuram1 daha
¢ok Onem kazanmaya baslamaktadir. Bunun en Onemli sebebi ise sosyal medya
araglarinin ve alternatif medya kaynaklar1 araciligiyla olusan ¢ift yonlii iletisgim ve
etkilesimden ortaya c¢ikan izleyicilerin aktif rol iistlenmesinden kaynaklanmaktadir.
Kullanicilarin igerik iiretimi ve bu noktada kontrolii ele almasi bu kuramin arastirma
alanmn1 genisletmektedir (Uger, 2016: 6). Ferguson ve Perse (2000) sosyal medya
kullanimina yonelik arastirmalarinda kullanimlar ve doyumlarin faktérlerini eglenme,
zaman gecirme, etkilesim, bilgi alig-verisi, rahatlik hissi olarak kategorize etmektedir
(Alik1l1¢,2013: 45). Bu baglamda alternatif bir medya olan podcastlerin de kullanicilarina

sundugu avantajlar, kullanimlar ve doyumlar kuramini kapsayacak netlikte olmaktadir.
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Calisma kapsaminda podcast dinleyicilerinin hangi gldulerle ve hangi ihtiyaglarinin
dogrultusunda podcast i¢eriklerini dinledikleri ve bunun sonucunda nasil bir doyum elde
ettikleri bu arastirmanin konusudur. Kullanimlar ve doyumlar kuraminda aktarilan
kullanicilarin bir doyum noktasina ulasabilmeleri i¢in talepleri ve ihtiyaglar1 vardir.
Dolayisiyla podcast dinleyicileri de bu igerikleri tercih ederken belirli motivasyonlar ve
aliskanliklar ile hareket etmektedirler. Boylece bu calismada, geng kitle olan podcast

dinleyicilerinin dinleme aliskanliklar1 ve motivasyonlari tespit edilmeye ¢alisilmistir.

3.7. Podcast Dinleyicilerinin Dinleme Aliskanliklari ve Motivasyonlar Uzerine
Yapilan ilgili Calismalar

Literatlrde podcast ile ilgili yapilan ¢aligmalar incelendiginde ¢alismalarin yurt
disinda daha ge¢mis tarihlerde basladig: fakat Tiirkiye’ de son yillarda daha yogun bir
sekilde popiiler bir konu olarak ¢alismalarm yer aldig1 goriilmektedir. Calismalarin bir
kismi tezlerden olusmakla birlikte agirlikli olarak makale ¢aligmalarinin daha yogun
oldugu goézlemlenmektedir. Yapilan caliymalarin konusu genel itibari ile pedagojik
arastirmalar, dil 6grenme gibi avantajlarla 6grenimi kolaylastiracak yeni bir dijital alan
olarak goriilmesi, podcastlerin ortaya ¢ikis siirecleri, radyo-podcast karsilastirmalari,
podcast yayincilarinin yaymn yapma siiregleri, haber ve podcast karsilagtirmasi ve
podcastler iizerinden reklam ve marka ¢alismalarini konu alan arastirmalar iizerinden
olusturulmaktadir. Calisma kapsaminda Podcast Dinleme Aliskanliklart ve
Motivasyonlar1 konusunda yapilmis benzer ¢alismalarda tez c¢alismalarina
ulasilamamakla birlikte ¢esitli makale ¢alismalar1 bulunmaktadir.

Podcast dinleme aliskanliklar1 baglaminda Kaynar (2021)’ mn hazirlamis oldugu
makale c¢alismasi incelendiginde radyolarin podcastlerden farklari, dinleyicilerin
podcastlerde aradiklar1 nitelikler, tercih edilen platformlar, podcast dinleyicilerinin
dinleme aligkanliklarinin ve dinleme motivasyonlarinin ele alindigi1 goériilmektedir. Bu
calisma icin her giin en az bir podcast dinleyen 11 katilimci ile goriisme yapilmistir.
Goriismelerden ¢ikarilan sonug ise Tiirkiye’ de podcast yaymlarinin dinleme oranlar1 ¢ok
yavas ilerlemektedir. Caligmaya katilan dinleyicilere gdre podcastlerin eglendirici ve
bilgilendirici olmasi dinlemeleri i¢in O6nemli bir motivasyonken ayni zamanda
samimiyetin olmasi ve konularmin akici olmasi dinleyiciler i¢in 6nemli olmakla birlikte
ayn1 zamanda bazi podcast yayinlarinda araya giren reklamlarin da dinleyiciler i¢in
rahatsizlik olusturmadigi sonucuna ulasilmistir.

Tiirkiye’ de Podcast dinleyicilerinin motivasyonlar1 ve icerik kullanim yontemleri

baglaminda Cil’ in (2023) makale caligmasi incelendiginde podcast dinleyicilerinin
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motivasyonlarmi 6lgmeye yonelik anket ¢alismasi uygulanmis ve c¢alismada 807
katilimciya ulagilmistir. Anket caligmasinda podcast dinleyicilerinin geng, egitim
seviyesi yuksek ve ekonomik agidan yiiksek gelirli kisilerden olustugu, takip edilen
iceriklerin ise egitim, bilim-sanat, kiiltiirel konular agirlikli oldugu ve dinleyicilerin
yaymlar1 ¢ogunlukla ev ortaminda dinledigi saptanmistir. Dinleme motivasyonlarina
bakildiginda ise yeni arkadasliklar kurma, sadece dinleyerek bilgi

sahibi olabilme, bos zamanin degerlendirilmesi ve toplumsal aidiyet duyma gibi
etkenlerin  motivasyonlarmi etkiledigi goriilmektedir. Arastirma sonucunda ise
motivasyonlarin yas, cinsiyet ve egitim diizeyine gore farklilik gosterdigi, erkek
dinleyicilerin kadin dinleyicilere gére motivasyonlarmin daha yiiksek oldugu analiz
edilmistir.

Dijitalde yayincilik sekli olarak podcast ve Tiirkiye’ deki genglerin podcastlere
bakis1 kapsaminda Kuyucu (2022)’ nun makale ¢alismasi incelendiginde Istanbul’ da
bulunan 58 tiniversitede 6grenim goren 6grencilere podcast dinleme aligkanliklar1 ve
podcast yaymnciligr ile ilgili diistincelerinin neler oldugunu saptamak adma anket
calismasi yapildig1 goriilmektedir. Aragtirmanin amaci podcast yaymciligmin kullanimi,
dinleme aliskanliklarmi, podcastin gelecege donik durumunu analiz edebilmek ve
podcast- radyo iliskisinin 6grenciler goziinden nasil sekillendigi gibi bulgulari
derlemektir. Bu c¢alismada da elde edilen bulgular benzer caliymalardaki gibidir.
Ogrencilerin podcast dinleme motivasyonlar1 bilgi, eglence ve egitim olmakla birlikte
farkli olarak giindemi takip etmek ve analizlerde bulunabilmek adina podcast dinledikleri
de goriilmektedir. Arastirmaya katilim saglayan dinleyiciler podcastleri radyo yayinlari
ile karsilastirmiglar ve gelecekte radyodan daha fazla ilgi gorecegini savunmuslardir.

Yiiksekogretimdeki 6grencilerin podcastlere ve sesli kitaplara yonelik goriislerinin
incelenmesi baglaminda Giizelkiigiik (2023)’ {in makale calismasi incelendiginde sesli
kitaplar ve podcast yaymlar1 dinleyen 13 {iniversite 6grencisi ile yar1 yapilandirilmis
goriisme yapilmistir. Bu ¢alismanin amaci sesli Kitap ve podcast yaymlarinin dinlenme
sebeplerini, kisiler lizerindeki etkililigini, tercih edilen igeriklerin neler oldugunu ve
okumak ile dinlemek arasinda ne gibi farkliliklar oldugunu saptamaktir. Calisma
sonucunda dgrencilerin sesli kitap ve podcast yayinlarini tercih etmelerinin nedenlerinden
bazilar1 zamandan tasarruf etmek, zihinsel faaliyetlerini arttirmak, dinleme yoluyla
odaklanmay1 arttrmak gibi avantajlarindan soz ettikleri aktarilmistir. Ayni1 zamanda
sporda, seyahat halindeyken, ev islerini yaparken ve uyumaya gegmeden 6nce mekandan
ve zamandan bagimsiz oldugu i¢in bu yaymlar: tercih ettikleri tespit edilmistir. Igerik

bakimindan ise kurmaca olan yayinlarin dgrenciler tarafindan daha ¢ok tercih edildigi
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gozlemlenmistir. Arastirmada sonug olarak sesli kitaplarin ve podcastlerin dinleme ve
konugma becerilerinin gelisimi noktasinda Ogrenciler i¢in olumlu etkilerinin oldugu
aktarilmaktadir.

Yapilan literatlir taramasinda kullanicilarin podcast dinleme aligkanliklar: ve
motivasyonlar1 lizerine ¢esitli yabanci kaynaklara da ulagilmistir. Bu konuda Tiirkiye’ de
yapilmis az sayida ¢aligma bulunmasina karsilik yabanci kaynaklarda daha fazla sayida
yaym oldugu tespit edilmistir. Calismalarin tiimiine burada yer verilemeyeceginden
dolay1 segilen 6rnek calismalar agsagida siralanmaktadir.

Craig, Brooks ve Bichard’in (2021) yetiskinlerin podcast kullanimi ve
motivasyonlarini inceledikleri c¢alismalarinda, ayni1 zamanda geng¢ yastaki podcast
kullanicilarinin motivasyonlarini kullanimlar ve doyumlar kuramu ile bagdastirarak bir
analiz yapilmaktadirlar. Caligmay1 anket teknigi ile iki farkli tniversitede okuyan
ogrenciler esliginde gerceklestirmislerdir. Anket calismasina katilan genglerin podcast
dinlemelerinde ii¢ tane motivasyon kaynagi saptamaktadirlar. Bunlardan birincisi
eglence, ikincisi kagis ve tiglinciisii bilgi motivasyonu olmaktadir. Yapilan ¢alismada elde
edilen bulgulardan c¢ikarilan sonug¢, motivasyonlarda herhangi bir cinsiyet ayrimi
olmamakla birlikte motivasyonlarin igeriklerine gore degisiklik gosterdigi tespit
edilmistir. Eglence ve kacis ise podcast dinleyicilerinin baslica motivasyon kaynagi
olmaktadir.

McClung ve Johnson (2010), podcast kullanicilarmin motivasyonlarini ele aldiklari
calismalarinda, podcast dinleyicilerinin kullanim aligkanliklarini incelemek adma
Facebook ve MySpace platformlar1 araciligiyla belirlenen 20 podcast yaymimimn bu
platformlarda aranma oranlar1 dikkate alinarak, belirlenen 354 podcast dinleyicisine
ulagilmis ve gerceklestirilen bir anket calismasi ¢er¢evesinde olusturulmustur. Calisma
sonucunda elde edilen veriler kapsaminda, podcast kullanicilarinin ¢ogunlukla iyi
egitimli ve maddi acidan yiiksek gelirli insanlar oldugu tespit edilmektedir. Ankete
katilim saglayan kullanicilarin podcastleri ¢ogunlukla mobil cihazlardan dinledigi ve
yaklasik olarak %90 oraninda tercih ettikleri podcastleri baglilikla dinledikleri
aktarilmaktadir. Podcast dinleme motivasyonlari ise genellikle eglence, zaman gegirme
ve podcast icerikleri ile ilgili 6zel bir kiitiiphane olusturma istegi ile olugsmaktadir. Ayni
zamanda kullanicilarin ilgi duyduklar1 alanlardaki igeriklere kolay ulagmalar1 ve
istedikleri zaman dinleyebilmelerinin de tercihlerini etkileyen 6nemli bir detay oldugu
aktarilmaktadir. Arastrma kapsaminda ayni zamanda bazi podcast yaymlarinda goriilen

reklamlarin kullanicilarda olusturdugu olumlu veya olumsuz algilar da incelenmektedir.
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Kullanicilarin reklamlardan sikayet¢i olmadiklari ve olumsuz bir durum olarak
gormedikleri ifade edilmektedir.

Tobin ve Guadagno (2022), insanlarin neden podcast dinledikleri ve dinleme
motivasyonlarin1 degerlendirdikleri ¢alismalarinda, kullanicilarin podcast dinleme
egilimlerini ve bunun psikolojik sonuglar1 arasindaki iligskiyi incelemektedirler. Calisma
306 yetiskin bireyin katilim sagladig1 ¢evrimigi anket ile degerlendirilmektedir. Caligma,
podcast dinlemenin motive edici yonlerini degerlendirmek ve potansiyel sonuglar1 ortaya
koymak adma yapilmaktadir. Arastrma sonucunda elde edilen bulgularla yeni
deneyimlere agiklik, ilgiye dayali merak ve biligsel ihtiyaci podcast dinleyerek giderme
gibi pozitif yonde etkililigi oldugu aktarilmaktadir. Podcast dinlemek i¢in harcanan
zamanin telefon bagimliligi, bireysellik, yeterli hissetmeye c¢alismak gibi olumsuz
durumlarla iligkisi olmadig1 saptanmaktadir. Genel olarak bulgular, bilgilendirici podcast
iceriklerinin motivasyon diizeyinde olumlu etkileri oldugunu ve psikolojik etkenlerle
iliskili oldugu aktarilmaktadir.

Chung ve Kim (2016), tiniversite 6grencilerinin podcast kullanma motivasyonlarini
kapsayan ¢alismalarinda, podcast kullanimi ve tiniversite 6grencilerinin podcast dinleme
motivasyonlarin1 incelemektedirler. Calismanin  yontem ve bulgular bolimi
olusturulurken, 636 iiniversite Ogrencisine anket calismasi yoluyla aktarilan sorulara
verilen yanitlardan yararlanilmaktadir. Uygulanan anket sonucunda podcast dinleme
stirecini etkileyen alt1 adet motivasyon kaynagi oldugu saptanmaktadir. Bunlar sirasiyla
sosyal etkilesim ve arkadaslik kurma, eglence ve rahatlama, egitim ve bilgi edinme,
sorunlardan kag1s, aliskanlik ve rahatlik olarak aktarilmaktadir. Ozellikle sosyal iliskiler
kurma ve egitim noktasinda bilgilendirici olmasi 6grenciler agisindan 6nemli birer
motivasyon kaynagi olmaktadir. Bununla birlikte 6grencilerin podcastlere yayin ve
iceriklerine baglilig1 da podcast kullanim ve motivasyonlarmi tetikleten 6nemli bir etken
olmaktadir. Son olarak 6grencilerin podcastleri moda motivasyonlarini tatmin etmek
adina kullandig1 da gdzlemlenmistir. Caligma kapsaminda iiniversite egitimi kapsaminda
dijital okuryazarlik c¢ercevesinde podcast kullanimmin teorik sonuclari da tartigma

konusu olmaktadir.
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4. UNIVERSITE OGRENCILERININ PODCAST DINLEME
ALISLANLIKLARI VE MOTiVASYONLARI: GUMUSHANE UNIVERSITESI
ORNEGI

Calisma kapsaminda literatiirde yer alan yerli ve yabancit kaynaklardan
yararlanilarak elde edilen bilgiler c¢ergevesinde c¢alismanin kuramsal cergevesi
olusturularak, podcast kullanicilarinin dinleme aliskanliklar1 ve motivasyonlari
baglaminda bir inceleme yapilmaktadir. Arastirmanin bu asamasinda ise {iniversite
ogrencilerinin podcast dinleme aligkanliklar1 ve dinleme motivasyonlar1 kapsaminda elde
edilen bulgular incelenmektedir. Bu kapsamda arastirmanin amaci ve dnemi, arastirmanin
yontemi, sinirliliklari, 6rneklemi ve evreni ile birlikte son olarak elde edilen verilerden
yola c¢ikarak ortaya g¢ikan sonuglar aktarilarak, sonuglarmn degerlendirilmesine yer

verilmektedir.

4.1. Arastirmanm Amaci ve Onemi

Teknolojik gelismeler ve dijital doniisiimler ile birlikte tiiketici istek ve talepleri de
degiskenlik gostermeye baslamaktadir. Bu siiregte bireylerin hayatina giren dijital
mecralar degisimlerle ve yeniliklerle daha fazla kullaniciya ulagsmay1 amaglamaktadirlar.
Bu siirecte en kolay kullanim, en ilgi ¢ekici i¢erik ve maliyeti en uygun olacak secenekler
sunmak, ortaya konulan Uriiniin daha fazla hedef kitleye ulasmasi agisindan onem arz
etmektedir. Bu kapsamda alternatif medya kaynaklar1 arasinda yerini alan podcastler
calismanin ana konusunu olusturmaktadir. Podcastler, bireylere sundugu cesitli avantajlar
ile son donemlerde kullanim oranini yiiksek seviyelere ¢ikararak adindan sik¢a s6z
ettirmeye baslamaktadir. Dolayisiyla cesitli arastirma caligmalarina da konu olmakla
birlikte literatiirde yerini almaktadir. Bu arastirma kapsaminda, internet teknolojisinin
icerisine dogmus bir nesil olarak ele alinan tniversite 6grencilerinin podcast dinleme
aligkanliklari, podcast dinlemelerindeki motivasyonlari, podcast dinlerken en ¢ok tercih
ettikleri icerik turleri, podcastlerin avantajlar1 ve dezavantajlar1 nelerdir gibi sorulara
deneyimleri de baz alinarak cevap aranmaktadir. Literatiirde genel bir gercevede ele
alman podcastler ¢alismamiz ile daha Ozele indirgenerek, literatiire bu kapsamda

yapilacak yeni bir ¢caligma olarak katkida bulunmasi amaglanmaktadir.



4.2. Arastirmanin Yontemi

Arastirmada nitel aragtirma yontemi tercih edilmistir. Arastirma kapsaminda veri
toplama tekniklerinden yar1 yapilandirilmig goriisme teknigi kullanilmustir. Yari
yapilandirilmis  goriisme teknigi, arastrmacmin gonilli  katilimeilar ile birlikte
gerceklestirdigi, yiiz yilize ve sohbet seklinde soru- cevap ile ilerleyen bir veri toplama
teknigidir. Geligen teknoloji ile birlikte bu yontemi ¢evrimici ortamda da siirdiirmek
miimkiin oldugundan bir avantaj niteligi kazanmistir (Salman Yikmis, 2020:193).
Goriisme tekniginin amaci, katillmcmin i¢ diinyasma girerek konu hakkindaki
goriislerini, tutum ve degerlendirmelerinin gézlemci bir bakigla anlasilip 6grenilmesidir
(Karatag, 2015: 71). Bu teknikte bir hipotez test etmekten cok bireylerin bir konu
hakkindaki tecriibelerini ve bu tecriibelerine ne tiir anlamlar yiiklediklerini ¢oziimlemeye
calismaktir. Dolayisiyla bu siliregte asil 6nemli olan nokta bireylerin ¢esitli deneyim
hikayeleri, tasvirleri ve bireysel fikirleridir (Seidman, 2006: 3). Bu noktada bireylerden
sadece soyut cevaplar beklemekten daha fazlasmi elde etmek miimkiin olmaktadir.
Katilimcilar, sorulan acik uc¢lu sorular karsisinda kendilerini kisitlanmis hissetmeden
kisisel fikirlerini rahatlikla dile getirebilmektedirler. Yar1 yapilandirilmis gériismenin
avantaji derinlemesine bilgi edinebilmek ve goriisme esnasinda katilimcilarm verdikleri
cevaplara gore farkli sorularla goriismeyi yonlendirebilmektir. Yar1 yapilandirilmis
goriisme tekniginin dezavantajlari ise, gériismecilerin konuya iliskin yeterlilik diizeyinin
Oonem arz etmesi ve bazi sartlarda katilimcilara ulasma gii¢lii yasanmasi olarak
bahsedilebilmektedir (Balaban Sali, 2021:145).

Calismada, nitel arastirma yOntemi kapsaminda kullanilan veri analizi
yontemlerinden betimsel analiz uygulanmistir. Betimsel analizin temel amaci, elde edilen
bulgular1 agiklayabilen kavramlara ulasmaktadir. Betimsel analizin dort asamasi
bulunmaktadir ve su sekilde siralanabilmektedirler:

e Analiz icin bir cerceve belirleme,

e Elde edilen verilerin islenmesi,

¢ Bulgularin tanimlandirilmasi,

e Bulgularin degerlendirilmesi (Altunigik vd., 2010: 49-51).

Asamalara gore dncelikli olarak analiz yapilacak veriler i¢in bir ¢cergeve olusturulur,
ardindan elde edilen veriler ¢oziimlenir ve islenir, sonrasinda verilerden ortaya ¢ikan
bulgular tanimlanir ve son olarak bulgularin degerlendirilerek yorumlanmasi ile birlikte

betimsel analiz streci tamamlanmis olmaktadir.
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Calisma kapsaminda 14 Aralik 2023 — 29 Aralik 2023 tarihleri arasinda, 13’ i kadin
ve 13’ i erkek olmak iizere toplam 26 katilimei yiiz yiize goriismeler gergeklestirilmistir.
Goriigsme siiresi her bir katilimci igin ortalama 10 ile 15 dakika stirmiistiir. Gorlismeler
goniilliilik esasina dayali olmakla birlikte, goriismecilere kisisel bilgilerinin gizli
kalacagi konusunda bilgi verilerek katilime1 onay formu imzalatilmistir. Katilimcilarin
kigisel bilgilerinin ve sorulara verdikleri yanitlarin korunmasi amaciyla arastirma
cergevesinde gergek isimleri kullanilmamistir. Katilimcilarin sorulara verdikleri yanitlar
ses kayit cihazi ile kayit altina alinmistir. Katilimeilar1 kategorilere ayirabilmek adina
kadm katilimcilar K, erkek katilimcilar E harfi ile kodlandirilmaktadir. Katilimcilara 3
demografik, 19 agik uglu soru yoneltilmistir. Bu ¢aligma, 08.11.2023 tarih ve 2023/5
sayili Giimiishane Universitesi Bilimsel Arastirma ve Yaym Etigi Kurulu tarafindan

onaylanmis ve kabul edilmistir.

4.3. Verilerin Desifre Edilmesi ve Kodlanmasi

Bu arastirmada yar1 yapilandirilmig goriisme yontemi kullanilmigtir. Gorlismeye
katki saglayan katilimcilarin olaylar1 algilama, anlama ve ifade edis bigimleri gergekligin
genis perspektifine katki saglayacak nitelikler tasimaktadir. Bu bakimdan Creswell’ e
(2021: 24) gore goriisme yontemi katilimcilarin genis 6lgekli fikirlerinin sistematik bir
bicimde incelenebilmesi bakimindan tutarli olarak kabul edilmektedir. Goriisme
yonteminin temelini, benzerlik g0steren verilerin tematik olarak birlestirilmesi ve
bulgularm anlasilir sekilde yorumlanmasi olusturmaktadir (Ertekin Kiigiik, 2023: 73).

Yar1 yapilandirilmig goriisme tekniginde elde edilen dokiimanlar ve goriisme
sirasinda yapilan gézlemler sonucunda nitel ¢alisma veri analizleri dort baghk altinda
analiz edilmektedir. Elde edilen verilerin kodlandirilmasi, temalarm olusturulmasi,
temalarin gruplandirilmasi ve verilerin yorumlanmasi seklinde bir siralama ile veri analizi
olusturulmaktadir (Yildirim ve Simsek: 2013: 239). Bu ¢alisma kapsaminda ilk asama
olarak katilimcilarin podcast dinleme deneyimleri ve motivasyonlarini 06lgmeyi
hedefleyen sorular yoneltilerek yanitlari kayit altina alinmis ve bu yanitlar ile gesitli
temalar olusturulmustur. Gorlisme siirecinde elde edilen veriler ¢alismaci tarafindan
desifre edilerek yaziya aktarilmistir. Verileri kodlama asamasinda ise aragtirmacimin tiim
verileri titizlikle incelemesi gerekmektedir. Verilerin kodlanmasinda ilk asama olarak
acik kodlama yapilmistir.

Acik kodlama da verilerin desifre edilmesi dnemli kavramlarin ayristirilabilmesi
icin énemli bir siire¢ olmaktadir (Bas ve Akturan, 2017). Ikinci ve (iglincii asama olarak

elde edilen veriler ¢esitli konu bagliklar1 ile boliimlere ayrilmistir. Konu basliklarinin
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tematik olarak kodlanmasi i¢in elde edilen verilerin hem ortak hem de farkli yonleri tespit
edilmektedir. Bu siiregte veriler kategorilerine gore siniflandiriimaktadr (Yildirim ve
Simsek, 2013:240). Son basamakta ise taranan, desifre edilen, tematik olarak kodlanan
verilerin yorumlanmasi siirecine baglanmaktadir. Bu siirecte aragtirmacinin gézlemleri de

ilave olarak katki sunmaktadir.

4.4. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirma kapsaminda zaman, erisim ve calismanin uygulanacagi yas araligi
dikkate alindiginda, calismaya uygun olan tiim kitleye ulagmak miimkiin olmadigindan
dolay1 arastrmanin evreni Giimiishane Universitesi’nde okuyan 18 yas iizeri 6n lisans,
lisans ve yiiksek lisans Ogrencilerini kapsayacak sekilde 13’4 kadin, 13’1 erkek
katilimcilar ile kisitlanmistir. Arastirma cercevesinde calisma evrenine uygun dlgiide
olmas1 nedeni ile 6rnekleme yontemlerinden amagh 6rneklem yontemi kullanilmistir.
Amacgli ornekleme, yapilan arastrmanin daha c¢esitli ve derinlemesine cevaplara
ulagilabilmek bakimindan genis bir gergeveyi kapsamaktadir (Patton,2014: 46).
Dolayisiyla amacgh 6rneklemin sundugu cercevede orneklem grubunun minimum
seviyeye diisiiriilmesi ile birlikte yapilan calisma kapsaminda se¢ilen katilimcilarin ¢ok
cesitli ve derinlemesine goriislerinin alinabilmesi agisindan nitelikli  oldugunu
yansitmaktadir. Bu noktada amag c¢esitli fikirleri incelemek, ortak veya farkli olan

olgular1 saptayarak calisma konusundaki benzerlikleri ve farkliliklar1 ortaya koymaktir

(Simsek ve Yildirim: 2013: 119).

4.5. Arastirmanin Siirhhiklar

Tim bilimsel ¢aligmalarda oldugu gibi bazi sinirliliklar bu ¢alisma iginde gecerli
olmaktadir.

eCaligma {niversite Ogrencilerinin podcast dinleme aligkanliklar1t ve
motivasyonlari lizerinde durmaktadir. Dolayisiyla arastirmanm gecerli sinirliliklart ve
amaci1 goz onilinde bulunduruldugunda, arastirma sorularinin uygulanacagi alan caligsmast,
erisim kolayligi ve zamani dogru kullanabilmek adina yalnizca Giimiishane
Universitesi’nde 18 yas iizeri on lisans, lisans, yiiksek lisans 6grenimi géren ve podcast
yaymlarmi dinleyen 6grenciler ile sinirlandirilmistir.

e Caligma kapsaminda ele alinan podcast dinleme aligkanliklar1 ve motivasyonlari
uzerine literaturde Tiirkiye’ de yapilmis az sayida ¢alisma oldugu saptanmakta ve bundan
kaynaklanan veri eksikligi s6z konusu olmaktadir. Bu nedenle arastrmanin

simirliliklarma dahil edilebilir nitelik tasimaktadir.
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e Arastirma kapsaminda, elde edilen bulgularin sonug¢landirilmis analizleri podcast
dinleyicisi olan tim iiniversite 6grencilerini kapsamamaktadir.

e Caliyma kapsaminda tercih edilen yiiz yiize goriismeler zaman bakimindan 14

Aralik 2023- 29 Aralik 2023 tarihleri arasinda gerceklestirilmistir.

4.6. Arastirmanin Sorulari

Calisma c¢ercevesinde cesitli verilere ulasabilmek ve ortaya c¢ikan bulgulari
yorumlayarak belirli sorulara cevaplar bulabilmek admna yari yapilandirilmis gériisme
kapsaminda katilimcilara aktarilan sorular sunlardir:

Demografik Bilgiler

e Yas:

e Cinsiyet:

e Egitim Diizeyi

Miilakat Sorular:

e Podcast yayinciligini ilk ne zaman duydunuz?

e Podcast dinlemeye hangi yillar arasinda basladiniz?

e Podcasti hangi platform/platformlardan dinliyorsunuz?

e Podcast dinlemek icin tercih ettiginiz 6zel bir ortam ya da ortamlar var midir?

Varsa neden bu ortamlari tercih edersiniz?

e Podcastleri dinlemek i¢in tercih ettiginiz 6zel bir cihaz ya da cihazlar var midir?
Varsa neden bu cihaz(lar)1 tercih edersiniz?

¢ Hangi siklikla podcast dinliyorsunuz?

¢ Dinlediginiz podcastlerin siiresi ne kadardir?

o Aktif olarak kag tane podcast programi dinliyorsunuz?

e En cok hangi tir podcastleri dinliyorsunuz?

e Sizi podcast dinlemeye yonlendiren nedenler ve amaclar nelerdir?

ePodcast ortaminin daha 6zgiir ve sansiirsiiz bir ortam oldugunu diisiiniiyor
musunuz?

e Podcast yaymlarini dinlerken herhangi bir aktivite ile mesgul oluyor musunuz?

ePodcast mecrasmni  diger  mecralardan  aywran  Ozellikleri  nasil
degerlendiriyorsunuz?

¢ Podcast dinleme aligkanliklariniz hakkinda bilgi verebilir misiniz?

¢ Podcast dinleme motivasyonlarinizi nasil nitelendirebilirsiniz?
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ePodcast dinleme aligkanligi edinmenizin sosyal ¢evrenizi de etkisi oldugunu
diisiiniiyor musunuz?

e Podcast dinlemenizin en ¢ok hangi alanda becerilerinizi gelistirmenizde fayda
sagladigini diisiiniiyorsunuz?

¢ Dinlediginiz postcasler ile ilgili sizi biligsel olarak etkileyen olumsuz bir deneyim
yasadiniz mi?

e Sizin eklemek istediginiz bir sey var m1?

4.7. Yan Yapilandirilmis Gériisme Teknigi ile Elde Edilen Bulgular

Arastirma kapsaminda, goriisme verilerinin analizi yapilarak elde edilen bulgular
tematik olarak gruplandirilarak asagida sunulmaktadir. Verilerin daha anlasilir olmasi ve
ayrmtili olarak sunulabilmesi adina bulgular kategorize edilerek bir kismi tablo seklinde

olmak (zere, olusturulan diger alt basliklarda katilimci gorisleri detayli sekilde

aktarilmaktadir.

Tablo 5. Katilimcilara ait demografik bilgiler ve podcast bilinirlik diizeyi

Podcast Podcast Podcast
Katihmer Egitim  Yas  Dinledikleri Dinledikleri  Dinledikleri
Siire (Ay/Y1l) Platformlar  Ortamlar/Cihazlar
Seyahat Ederken/
El Lisans 22 5Yi1l Spotify Cep Telefonu
E2 Lisans 29 19 Vil Youtube/ Sessiz Ortam/ Cep
Spotify Telefonu
. . Sessiz Ortam/ Cep
E3 Lisans 34 5Yi1l Spotify Telefonu
Yuksek Spotify/ Ortam Tercihi Yok/
B4 Lisans 26 4yl iTunus Cep Telefonu
Podcast Podcast e
Kathmer  Egiim  Yas  Dinledikleri  Dinledikleri oot Diriedier!
Sure (Ay/Y1l)  Platformlar
E5 Lisans 23 3 Y1l Youtube Sessiz Ortam/ Cep
Telefonu
iTunus/
E6 Y_uksek 33 4Y1l Youtube/ Sessiz Ortam/ Cep
Lisans Google Telefonu
Podcast
on Spor yaparken / Cep
E7 . 21 1Yil Spotify Telefonu
Lisans
On . Seyahat Ederken/
E8 Lisans 20 6 Y1l Spotify Cep Telefonu
E9 Y_uksek 24 5vil Youtube Ortam Tercihi Yok/
Lisans Cep Telefonu
. . Seyahat Ederken /
E10 Lisans 24 4 Y1l Spotify Cep Telefonu
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Tablo 5. (Devam)

Katthmear Egitim  Yas  Podcast Podcast Podcast
Dinledikleri Dinledikleri  Dinledikleri
Siire (Ay/Y1l)  Platformlar  Ortamlar/Cihazlar
BBC -
E11 Lisans 26 2vil English/ Qriam Tercint Yok
MYT Music  ~P
Youtube/ Ortam Tercihi Yok/
E12 Lisans 21 4 Y1l . Bilgisayar ve Cep
Spotify
Telefonu
iTunus/ -
E13 Lisans 23 3Y1l Youtube/ Ortam Tercihi Yok/
. Cep Telefonu
Spotify
. Spotify/ Ortam Tercihi Yok/
K14 Lisans 22 3vil Youtube Cep Telefonu
. . Sessiz Ortam / Cep
K15 Lisans 20 1Yil Spotify Telefonu
. . Seyahet Ederken/
K16 Lisans 21 1Yil Spotify Cep Telefonu
. . Sessiz Ortam/ Cep
K17 Lisans 19 1Yil Spotify Telefonu
Sessiz Ortam/ Cep
K18 Lisans 19 2 Yil Spotify Telefonu
. . Seyahat Ederken/
K19 Lisans 23 1 Yil Spotify Cep Telefonu
. . Sessiz Ortam/ Cep
K20 Lisans 19 1Yl Spotify Telefonu
On . Spor Yaparken/ Cep
K21 Lisans 22 1Yl Spotify Telefonu
K22 On 23 1 Y1l Youtube Spor Yaparken/ Cep
Lisans Telefonu
On . Sessiz Ortam/ Cep
K23 Lisans 20 4 Y1l Spotify Telefonu
Seyahat Ederken-
K24 Lisans 21 2 Y1l Spotify Sessiz Ortam/ Cep
Telefonu
. Seyahat Ederken-
K25 Y_uksek 27 2 Y1l Spotify Sessiz Ortam/ Cep
Lisans
Telefonu
K26 Lisans 24 8 Yil Spotify Sessiz Ortam/ Cep

Telefonu

Tablo.6” da katilimcilar ile yapilan goriismelerden elde edilen bulgular yer
almaktadir. Buna gore oncelikle erkek katilimcilardan 2’ si 6n lisans, 9°u lisans ve 2’si
yiiksek lisans 6grencisiyken, kadin katilimcilarm 3’1 6n lisans, 10’u lisans ve 1’ 1 yiiksek
lisans 6grencisi oldugu goriilmektedir. Podcast dinleme yillar1 baz alindiginda erkek
katilimcilarin genel kapsamda ¢ok daha uzun yillar podcast dinledigi tespit edilmektedir.
Kadm katilimcilarda bu oran siklikla 1 ile 4 yil arasinda olmakla birlikte sadece 1 kisi 8
yildir dinledigini belirtmektedir. Erkek katilimcilarda bu oranin 2 yil ile 6 yil arasinda
oldugu saptanirken, erkek katilimcilarda da 1 kisi 8 yildir podcast dinledigini
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aktarmaktadir. Platform analizi yapildiginda katilimcilarin agirlikli olarak Spotify
iizerinden podcast dinlemeyi tercih ettigi goriilmektedir. Bunun beraberinden Spotify’
dan sonra en ¢ok kullanilan platformlar Youtube, iTunes, Google Podcast, MYT Music
ve BBC English olarak siralandirilmistir. Tiim katilimcilarin daha kolay ulasim imkan1
ve pratik kullanimdan dolay1 podcastleri cep telefonlarina indirdikleri platformlar
iizerinden dinlemektedirler. Katilimcilarin tiimiine bakildiginda podcast dinlemek i¢in

genelde sessiz ortamlari tercih ettikleri analiz edilmektedir.

Tablo 6. Katilimcilarin Podcast Dinleme Aligkanliklari

Podcast Podcast Aktif Olarak

Dinleme Sikhio1 Dinleme Dinlenen En Cok Dinlenen
Katihmer (Hai:ahek/ A llgk) Siresi (Saat- Podcast Podcast icerikleri

y Dakika) Sayisi

El Haftada 7 giin 12-20 Dakika 7-8 Adet Girigimcilik/Yatirim
£ Haftada 2-3 13-23 Dakika 2 Adet Bilimsel/Egitim
E3 2 Haftada 1 Gun 60 Dakika 3 Adet Kultur/Sanat/ Felsefe

Haftada 2-3 10-15 Dakika 2-3 Adet Kis,l,sel,Gelfslm/Dll
E4 Egitimi/ Eglence
E5 Haftada 2-3 30-45 Dakika 2 Adet Komedi/Eglence

Ayda 1-2 Giin 15-45 Dakika 0 Adet Bilimsel/Siyaset/

E6 Tarih/Seyahat
E7 Haftada 6 Giin 5-10 Dakika 2 Adet Egitim/Dil Egitimi

Haftada 2 Giin 45-60 Dakika 2 Adet Kislsel Gelisim/
E8 Eglence

. 30 Dakika — . —
E9 Ayda 1-2 Gin 1.5 Saat 2 Adet Psikoloji/Eglence
. . Kisisel Geligim/
E10 Haftada 1 Giin 30-35 Dakika 3 Adet Eglence/Sohbet
E11 Haftada 4-5 Giin 6-10 Dakika 3 Adet Dil Egitimi/Sohbet
E12 Haftada 7 Gin 5-60 Dakika 6 Adet Sanat/Teknoloji
. . Dil Egitimi/Eglence/

£13 Haftada 2-3 Giin ~ 15- 60 Dakika 2 Adet Sohbet/ Teknoloji

Haftada 2-3Gin  30-40 Dakika  8-10 Adet  sisel Gelisim/Dil
K14 Egitimi
K15 Haftada 2 Gun 15-25 Dakika 4 Adet Psikoloji/Bilimsel
K16 Haftada 1-2 Gin  40-50 Dakika 1 Adet Bilimsel/Bilgi
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Tablo 6. (Devam)

Podcast Aktif Olarak
]F;(.)glcflt Sikhis Dinleme Dinlenen En Cok Dinlenen
Katilimel (I-;afialeklzls ll%;) Siiresi (Saat- Podcast Podcast Icerikleri
TWAYIR " Dakika) Sayis

K17 Haftada 7 Gin 30 Dakika 2-3 Adet Psikoloji/Motivasyon

K18 Haftada3-4 Gin  30-40 Dakika 56 Adet sl Gelisim/
Iletigim

K19 Haftada 1-2 Gin 30 Dakika 23 Adet  Kisisel Gelisim/
Motivasyon

K20 Haftada 2 Gin 1560 Dakika ~ 3Adet ~ usisel Gelisim/
Soylesi/ Eglence

K21 Haftada 3-4 Gin 20 Dakika 2 Adet Egitim/Soylesi

K22 Haftada 3-4 Gun  15-30 Dakika 2 Adet Egitim/Eglence

K23 2 Haftada 1 Giin 40 Dakika 3 Adet Motivasyon

K24 Ayda4-5Gin  30-40 Dakika 3 Adet Réportaj/Sylesi/
Psikoloji

K25 Haftada 2 Giin 20-30 Dakika 2 Adet Motivasyon/Psikoloji

K26 Haftada 2-3 Gan 20 Dakika g p et Mitolojik/Bilimsel

1,5 Saat

Tablo.7” katilimcilarin podcast dinleme aligkanliklar1 kapsaminda verdiklerin
yanitlari analizlerine yer verilmektedir. Genel itibariyle hem erkek katilimcilarin hem
de kadin katilimcilari ¢ogunlukla haftanin 1 giinii ile 6 giinii arasinda podcast dinledigi
saptanmaktadir. Hem kadin katilimcilarda hem de erkek katilimcilarda az sayida kisi ayda
1 ile 4 giin arasinda podcast dinledigini belirtirken bu orani arttirmay1 hedeflediklerini de
aktarmaktadirlar. Kadin katilimcilarm takip ettikleri podcast kanallarmin sayisinin erkek
katilimcilara oranla daha yiiksek oldugu analiz edilmektedir. Kadin katilimcilar en az 2
en ¢ok 10 yaym kanali takip ederken, erkek katilimcilar 2 ile 8 yayin kanalini takip
etmekte ve yine erkek katilimcilardan yalnizca bir kisinin hi¢ yayin kanali takip etmedigi
saptanmaktadir. Katilimcilarin dinledikleri podcast yaymlarmin genel ortalamaya
bakildiginda 5 dakika ile 1,5 saat araliginda oldugu gézlemlenmistir. Katilimcilarin takip
ettikleri podcast icerik tlrlerinin ise en ¢ok takip edilenden baslayarak sirasiyla kisisel
gelisim, yabanci1 dil 6grenimi, psikoloji, motivasyon, eglence, sohbet ve bilimsel igerikler
oldugu saptanmaktadir.

Katilimcilara aktarilan sorular ile podcast mecrasmim {niversite 6grencileri
arasindaki podcast iceriklerinin bilinirlilik diizeyi ve kullanim aligkanliklar1 saptanmaya
calisilmaktadir. Dolayisiyla elde edilen veriler esliginde ¢ok cesitli yayin igerigine sahip
olan podcast mecrasi igerisinde iiniversite 6grencilerinin kullanim tercihleri 6n plana
cikmaktadir. Bu asamada goriisme saglanan katilimeilarin podcastler ile ilgili tercihleri

ve kullanim aligkanliklar1 tablo halinde sunulmaktadir.
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4.7.1. Podcast Dinleme Ahskanhklar ve Etkili Olan Faktorlere Ait Bulgular

Arastirmanin temelini olusturan {iniversite Ogrencilerinin podcast dinleme
aligkanliklar1 ve motivasyonlar1 kapsaminda elde edilen bulgulara ek olarak podcast
dinleme nedenleri ve amaglar1 da analizlere dahil edilerek, elde edilen verilerden ortaya
¢ikan sonuglarin daha anlasilabilir olmasi i¢in bu baslik altinda tematik olarak t¢ bélimde

gruplandirilarak aktarilmaktadir.

4.7.1.1. Podcast Dinleme Ahskanhklar

Podcast mecrasi artik kullanicilarin giinliik aktivite olarak kullanmaya basladig: bir
alan olarak on plana ¢ikmaktadir. Podcastler kisisel zevklere gore igerik iiretimi saglanan,
kullanimi pratik ve ulasimi kolay bir ara¢ olarak neredeyse herkesin dinleyebilecegi bir
sekilde dijitalde konumlandirilmaktadir. Radyonun ardindan podcastlerin ortaya cikisi
zamanla radyo dinleyicisi olan kullanicilarin da aligkanliklarmin degismesine neden
olmaktadir (Kaynar,2021:50). Bu baglamda calismaya katki saglayan katilimcilarin
podcast dinleme aliskanliklari ile ilgili sorular sorularak haftalik ve aylik olarak kag¢ giin
podcast dinledikleri, aktif olarak ka¢ podcast yaymini takip ettikleri ve bu yayinlarin
ortalama siireleri tespit edilmeye c¢alisilmistir. Katilimci verilerinin analizine gore
olusturulan gruplandirmalar haftalik dinleme oranlarma gore ele alinarak, alt1 baslik
altinda kategorize edilmektedir.

Podcast yayimnlarini haftada 1-2 giin araliginda dinleyen katilimc1 E10 ‘‘Haftada 1-
2 giin dinliyorum ve aktif olarak 3 podcast yaywini takip ediyorum. Dinledigim
podcastlerin uzunlugu yaklasik 30-35 dakikadwr ve Spotify tizerinden dinlemeyi tercih
ediyorum. Yaklastk 4 yildir podcast dinliyorum. Podcast dinlemek bende tam olarak bir
aliskanliga donvismiis degil ama uzun yolculuklarda yanimda biri varmis ve sohbet
ediyormusuz havasinda dinlemekten keyif aliyorum’’ derken, yine haftada 1-2 gin
dinleyen katilmc1 K16 ‘‘Haftada 1-2 giin spotify Uzerinden dinleyebiliyorum ve aktif
olarak dinledigim 1 tane podcast yaymmi bulunuyor. 1 yildir podcast dinliyorum.
Dinledigim igerikler genellikle 40-50 dakika civarinda. Podcast dinlerken bos vakitlerimi
degerlendiriyorum. Yavas yavas aliskanlhiga doniistiigiinii gozlemliyorum’’ seklinde
goriislerini aktarmistir.

Podcast yayinlarmni haftada 2-3 giin araliginda dinleyen katilimc1 E8 ‘‘ Haftada 2-
3 giin araliginda ve spotify iizerinden podcast dinliyorum ve aktif olarak 2 adet yayini
takip ediyorum. Bununla birlikte dinledigim iceriklerin ortalama siiresi 45-60 dakika
araliginda bulunuyor ve 6 yildir podcast dinliyorum. Podcast dinlemek bende bir

aliskanlik haline doniistii ¢iinkii artik podcast dinlemedigimde kendimde bir eksiklik
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’

hissediyorum ve dinlemek zorundaymisim gibi hissediyorum’’ seklinde goriislerini
aktarirken, yine haftada 2-3 giin siireyle dinleyen katilimci K20 ‘‘Haftada 2-3 gun
dinlemeye ozen gosteriyorum ve aktif olarak 3 adet yayni takip ediyorum. Dinledigim
iceriklerin uzunlugu 15 dakika ile 60 dakika arasinda degiskenlik gosteriyor ve
podcastleri spotify tizerinden dinliyorum. 1 yila yakindwr podcast dinliyorum. Podcast
dinlemek benim i¢in bir aliskanliga doniismiis halde’’ ifadelerini kullanmistir.

Podcast yaymlarini haftada 4-5 giin dinleye katilimc1 E11 “‘Haftada 4-5 giin BBC
English ve MYT Music uygulamalari iizerinden dinliyorum, aktif olarak dinledigim 3 adet
yayin kanali var. Dinledigim icerikler yaklasik 6-10 dakikadan olusan kisa igeriklerden
olusuyor ve 2 yildir podcast dinliyorum. Podcast dinlemeyi zaman igerisinde daha ¢ok
aliskanlik haline getirmeye ¢calistyorum’’ ifadesini kullanirken haftada 3-4 giin podcast
dinleyen K22 “‘Haftada 3-4 gun Youtube tzerinden dinlemeye Gzen gdsteriyorum ve aktif
olarak dinledigim 2 adet ve ortalama 15-30 dakika uzunlugunda olan yayin kanallari
mevcut. [ yildir podcast dinliyorum. Podcast dinlemek benim i¢in bir aliskanlik halini
aldy diyebilirim’’ seklinde podcast dinleme aligkanliklarini aktarmistir.

Podcast yaymlarimi haftada 6- 7 giin dinleyen katilimc1 E1 “‘“Haftanin her giinii
spotify Gzerinden dinlemeye 6zen gosteriyorum, aktif olarak 7-8 adet podcast kanalin
takip ediyorum. Dinledigim igeriklerin siiresi 12-20 dakika arasinda degisiyor ve 5 yildir
podcast dinliyorum. Bos zaman olarak degerlendirebilecegim zamanlarda
dinleyebiliyorum’’ diyerek gorislerini ifade etmistir. Bir diger katilimci olan ve haftada
6-7 giin podcast dinledigini belirterek K17 “‘Haftada 6-7 gin dinliyorum, Aktif olarak
dinledigim 2-3 adet yayin var ve bu yaymnlarin siiresi ortalama 30 dakikayr buluyor.
Bununla birlikte 1 yildir podcast dinliyorum. Podcast dinlemek icin spotify tercih
ediyorum. Podcast dinlemek benim icin bir aliskanlik haline geldi. Dinlemedigim
zamanlarda kendimi yapmam gereken islere adapte edemedigimi fark ettim’’ ifadesi ile
podcast dinleme aliskanliklarini aktarmistir.

Podcast yaymlarini 2 haftada 1 giin dinleyen katilime1 E3 “2 haftada 1 giin podcast
dinleyebiliyorum. Yil olarak ise 5 yildir podcast dinliyorum. Aktif olarak spotify
kullantyorum ve takip etmeye calistigim 3 yayin kanali var ve dinledigim icerikler
ortalama 60 dakikayr buluyor. Podcast dinlemek benim icin heniiz bir aligkanlik haline
geldi diyemem. Ciinku kitap okumak, mizik dinlemek ve film izlemek gibi aktivitelerim
kadar podcast dinlemeye zaman aywramiyorum’’ ifadesini kullanarak diger aktivitelerine
daha fazla zaman ayirdigini belirtmistir. 2 haftada 1 giin podcast dinleyen bir diger
katilimc1 K23 ‘2 haftada 1 glin spotify Uzerinden podcast dinleyebiliyorum. Aktif olarak

takip etmeye calisigim 3 adet yayin kanali bulunuyor ve igerikler ortalama 30-40
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dakikayr buluyor. 4 yildir podcast dinliyorum. Su an ki konumda podcast dinleme stiremi
bir aliskanlik olarak degerlendiremem. Fakat hayatimi diizenlemesi ve beni motive etmesi
noktasinda keyif aldigimi ve elimden geldigince dinlemeye ¢alistigimi soyleyebilirim’’
seklinde goriislerini aktarmustir.

Podcast yaymlarmi ayda 1-5 giin arasinda dinleyen katilimcilardan birisi E6 “‘Ayda
1-2 giin civarinda podcast dinliyorum. 4 yildir podcast dinleyicisiyim. Aktif olarak
dinledigim bir yayin kanali bulunmuyor fakat iTunes, youtube ve Google podcast gibi
cesitli platformlardan podcast dinlemeyi tercih ediyorum. Dinledigim igeriklerin
ortalama suresi 15-45 dakika araliginda degiskenlik gosteriyor. Podcast dinlemenin
benim i¢in heniiz bir aliskanlik haline geldigini sdyleyemem fakat gelmesi icin
cabaliyorum. Daha ¢ok ihtiya¢ odakli dinlemeyi tercih ediyorum’’ ifadesini kullanirken,
bu goriise yakin olarak katilimec1 K24 “‘Ayda 4-5 giin civari spotify tizerinden dinliyorum.
Aktif olarak takip ettigim 30-40 dakikalik 3 yayin kanalt bulunuyor. 2 yidwr podcast
dinlemekteyim. Podcast dinlemek aslinda benim igin bir aliskanliga doniistii diyebilirim.
Bunun nedeni de bir bilgiye ihtiva¢ duydugumda kitaplardan arastirmak yerine direkt
podcast iceriklerinde ariyorum. Karsimda anlatan birinin olmast beni daha ¢ok motive
ediyor’’ goriisiiyle hem podcastlerin igerik ¢esitliligine hem de tipki bir kiitiiphane iglevi
gordiigiine vurgu yapmustir.

Bu ¢er¢evede analiz edilen verilerden elde edilen sonuglar su sekildedir; veriler
haftalik ve aylik olarak podcast dinleme oranlarina gore gruplandirilmistir. (a) haftada 1-
2 gin podcast dinleyenler, (b) haftada 2-3 giin podcast dinleyenler, (c) haftada 4-5 giin
podcast dinleyenler, (d) haftada 6-7 guin podcast dinleyenler, (e) 2 haftada 1 giin podcast
dinleyenler ve (f) ayda 1-5 giin aras1 podcast dinleyenler. Analiz verilerine gore haftada
1-2 giin podcast dinleyen 2 erkek, 5 kadin katilimci, haftada 2-3 giin podcast dinleyen 4
erkek, 2 kadin katilimci, haftada 4,5 giin podcast dinleyen 1 erkek, 3 kadm katilimc1
bulunmaktadir. Haftada 6-7 giin podcast dinleyen 3 erkek, 1 kadin katilimci, 2 haftada 1
giin dinleyen 1 erkek, 1 kadm katilimc1 ve ayda 1-5 giin arasinda podcast dinleyen 2
erkek, 1 kadin katilimci oldugu saptanmaktadwr. Bu oranlara gére haftada 1-2 gin
dinleyen kadin katilime1 orani ve haftada 2-3 giin dinleyen erkek katilimei oranlar1 genele
bakildiginda en yiiksek katilimci sayisina sahip olmaktadwr. Katilimecilarm podcast
dinleme nedenleri analiz edildiginde ortaya ¢ikan nedenlere paralel olarak haftalik/aylik
dinleme oranlarinin makul seviyede oldugu sdylenebilmektedir.

Podcast dinleyici aligkanliklarinda etkin rolii olan podcast yaym platformlar: da
incelenmis ve katilimcilarin podcast dinlemek i¢in tercih ettikleri platformlar ile ilgili

soru yoneltilmistir. Katilimcilarin podcast dinlemeyi tercih ettikleri platformlar su
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sekildedir; sadece spotify kullananlar 5 erkek, 11 kadm katilimci, sadece youtube
kullananlar 2 erkek, 1 kadin katilimci, spotify ve youtube’u ayni anda kullananlar 2 erkek,
1 kadin katilimci ve spotify ve iTunes kullanan 1 erkek katilimci olarak analiz
edilmektedir. Bununla birlikte ayn1 anda birden ¢ok platform kullananlar ise; iTunes,
youtube ve spotify kullanan 1 erkek katilimci, iTunes, youtube ve Google podcast
kullanan 1 erkek katilimct ve BBC English, Myt Music kullanan yalnizca 1 erkek
katilime1 oldugu saptanmaktadir. Podcast dinleme platformlarinin veri analizleri
incelendiginde en ¢ok kullanan podcast platformunun Spotify oldugu goriilmektedir.
Podcastlere birgok platform lzerinden ulasilabilmektedir. Podcastlerin ilk ¢ikis noktasi
Apple Podcastlerden itibaren, zaman icerisinde bir¢ok farkli alternatif platformda yer alan
podcastlere Spotify” m da dahil olmasi ile birlikte rekabet ortami artmaktadir
(Kaynar,2021:47).

Katilimcilara podcast dinleme aliskanliklar1 soruldugunda erkek katilimcilardan 9°
u podcast dinleme aliskanligi edindigini, 4’ henliz bir aligkanlik olarak
tanimlayamamakla birlikte bu konuda aligkanhiga doniistiirmeye caligtiklarmi
aktarmaktadirlar. Katilimcilardan 8 kadin katilime1 podcast dinleme noktasinda tam bir
aliskanlik haline doniistiiglinii, 5’1 ise alisgkanliga doniismeye basladigini aktarmaktadir.
Katilimcilarin verdikleri yanitlardan yola ¢ikarak podcast dinleyicilerinin ¢cogunlukla bir
aliskanlik olarak niteledikleri goriilmekle birlikte tam olarak aligkanliga doniismedigini
sOyleyenler dinlemekten vazge¢mek yerine daha c¢ok dinlemeye ¢abaladiklarmi ifade
etmektedirler.

Calismaya katilim saglayan goriismecilere kac yildir podcast dinleyicisi olduklar1
soruldugunda elde edilen yanitlar su sekildedir; 1 yildir dinleyen 1 erkek, 7 kadin
katilimei, 2 yildir dinleyen 2 erkek, 3 kadin katilimci, 3 yildir dinleyen 1 erkek, 1 kadin
katilimct, 4 yildir dinleyen 4 erkek, 1 kadin katilimci, 5-6 yildir dinleyen yalnizca 4 erkek
katilime1 ve 8 yildir podcast dinleyen 1 erkek, 1 kadin katilimeci oldugu tespit
edilmektedir.

Analiz edilen verilerden elde edilen bulgulara gore kadmn katilimcilarin ¢ogunlukla
1 yildir podcast dinleyicisi oldugu, erkek katilimcilarda ise cogunlukla 4-8 yil arasinda
podcast dinleyicisi olduklar1 analiz edilmektedir.

Bu kapsamda podcast dinleyici aliskanliklar1 katilime1 goriisleri ile analiz edildi ve
ortaya ¢ikan sonuglarda su sekildedir; calismaya katki saglayan katilimcilarin cogunlugu
haftada en az 1-4 giin aras1 podcast dinlemektedirler. Podcast yaymlarini ¢ogunlukla
Spotify platformu Uzerinden dinlemeyi tercih etmektedirler. Bununla birlikte dinleme

aligkanliklar1 baglaminda ¢cogunlugu podcast dinlemenin bir aligkanlik haline geldigini ve
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azinligin ise aligkanlik haline getirmeyi hedefledigi saptanmaktadir. Podcast dinleme
yillarma gore ortaya ¢ikan analiz sonuglarin da kadinlarin podcast dinleme oranlarmin
yakin donemde 1-2 yil civarinda oldugu, bu oranin erkeklerde daha ge¢mis tarihli 4-8 yil

arasinda seyrettigi gozlemlenmektedir.

4.7.1.2. Podcast Dinleme Nedenleri ve Amaclari

Podcastlerin popiilerlik kazanmasi ile birlikte literatiirde aktarilan veriler 1s181nda
her gegen giin kullanict sayis1 artmaktadir. Kullanicit sayisindaki artis géz Oniine
almdiginda temelde kullanicilar1 podcast dinlemeye yonelten bazi etkenler oldugu
diistiniilmektedir. Bu baslik altinda ¢alismaya katilim saglayan podcast dinleyicilerinin
neden podcast dinlemeyi tercih ettikleri ve podcast dinlemekteki amaglari
gruplandirilarak asagida aktarilmaktadir.

Calismaya katki saglayan katilimcilarin podcast dinleme nedenleri ve amaclari
olarak genel bir gruplandirma olusturuldugunda bilgi edinme, uzman kisilerin deneyim
ve tecriibelerinden faydalanmak, dil 6grenimi, psikolojik etki ve motivasyon gibi ¢esitli
etkenler ile podcast dinlemeyi tercih ettiklerini ifade etmektedirler. Calismaya katki
saglayan katilimcilarin sorulara verdigi yanitlar su sekilde siralandirilmistir:

Podcast dinlemeyi bilgi edinmek amaci ile kullanan E1, “‘ Podcast dinlemeye
arkadas tavsiyesi ile baslamistim sonrasinda bircok farkli neden etkili oldu. Bora Ozkent’
in programlarint dinledik¢e kendi alanmimda ve hobi olarak ¢alisma yaptigim alanlarda
daha ¢ok bilgi edinmemi sagladi. Ayni zamanda zevk alarak dinledigim icin elde etmem
gereken bilgileri keyifle dinliyorum’’ seklinde ifade ederken, podcastleri dinleme amac1
ayni olan K22 ‘“‘Podcast dinlemeyi tercih etmemin ana nedeni egitici ve bilgilendirici
iceriklerinin olmasi ve bana ¢ok sey kattigini diistintiyorum’’ diyerek yine podcastlerin
bilgilendirici iceriklerine vurgu yapmistir. Bununla birlikte katilimc1 E2 *‘ Bilgiye daha
hizli ve kolay ulasabilme imkani sagladig i¢in podcast dinliyorum’’ seklinde goriislerini
ifade etmistir. K26 ** [lk dinlemeye basladigimda mitolojik hikayeler iceren podcastleri
dinliyordum fakat simdi bilimsel icerikleri dinlemeyi tercih ediyorum’’ diye ifade ederek
zaman igerisinde icerik tercihinde degisiklik yaptigin1 ve daha bilimsel igerikli yaymlari
tercih ettigini belirtmistir. E6 “‘Farkli konularda bilgi edinmek amaciyla ve bu konuda
cok fazla icerik gesitliligi bulundugu i¢in podcast dinlemeyi tercih ediyorum’’ seklindeki
ifadesi ile podcastlerin barindirdig icerik ¢esitliligine de vurgu yapmistir. K21 *“ Erigim
kolayligi ve egitici iceriklere sahip olmasit benim i¢cin podcast dinlemenin en biiyiik nedeni
olarak sayilabilir’’ diye gorlsiini ifade ederek podcastleri tercih etmesinde bilgi

edinmenin yaninda kolay erisilebilir oldugunu da aktarmigtir. Olmsted ve Wang
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(2020:16)’a gore podcast dinleyicilerinin biiylik bir kismini online radyo dinleyicileri
olan bireyler olusturmaktadir. Bunun nedeni ise dinleyicilerin radyoda bulamadiklari
bilgi edinme ihtiyaclarini podcast dinleyerek gidermeye caligmalari olarak ifade
etmektedirler.

Podcast dinlemeyi uzman kisilerin deneyim ve tecriibelerinden faydalanmak igin
tercih eden E12 “* Podcastlerde uzman kisilerin konuk oldugu yaymlar mevcuttur. Bende
farkly kisilerin deneyim ve tecriibelerinden yararlanmay sevdigim i¢in podcast dinlemeyi

s

tercih ediyorum’’ seklinde goriisiinii ifade etmektedir. Bu noktada podcast yayin
iceriginde konuk olarak katilim saglayan alaninda uzman kisilerin olmasi, podcastlerin
bu konuda bir hedef kitlesi oldugunu gostermektedir. K24 ““ Hizli degisen diinyada
bilgiye ulasmak artik ¢ok kolay. Bu araclardan birisi de podcastler oldu. Cok konforlu
buluyorum. Cok basarili bir miizisyen ya da yazarin tecriibelerini ve deneyimlerini ekstra
bir ¢aba harcamadan kolaylikla dinleyebiliyoruz’’ diyerek ayn1 zamanda podcastlerin
kullanim kolayligina da vurgu yapmustir.

Son olarak katilimcilardan E3 “‘Bilgi acligi, ogrenme istegi, degisik bakis agilarini
ve perspektifleri gozlemlemeye ¢alisiyorum. Bir baskasinin olaylara verdigi tepkileri ve
i¢ diinyasimi gozlemlemeyi seviyorum’’ seklinde gorislerini aktarmustir. Birsen’ e
(2021:87) gore bilgi ve deneyim tecriibelerinin paylasildigi bu icerik tiirii soylesi podcasti
olarak adlandirilmaktadir. Farkli meslek gruplarina bagli konuklarm katildigi bu
podcastler dinleyicilere bir yol haritasi ¢izebilecek nitelige sahip olmaktadir.

Podcast dinlemeyi yabanci dil 6grenimi i¢in kullanan E4 “* Podcast dinlemeye beni
yonlendiren ¢evrem ve arkadagslarim oldu. Dinleme amacim bog vakitlerimi 6grenerek
degerlendirmek ve en énemlisi de dil ogrenimime katkist olacak icerikleri dinlemek’
diyerek bos vakitlerini degerlendirmek adina yabanci dil 6grenimine katki saglamasi i¢in
podcast dinledigini ifade etmistir. Katilimc1 E7 “‘Podcast dinlemenin dil 6grenimime
katkisi oldugunu diistindiigiim icin dinliyorum’’ seklinde goriisiinii belirtirken onunla ayn1
fikirde olan diger katilime1 E11 “* Yabanci dil bilgimi gelistirmek ve kelime dagarcigimi
arttirmak igin podcast dinliyorum’’ diyerek diger katilimcilarla ayni goriisii dile
getirmistir. Podcastler yabanci dil 6grenimi noktasinda isitsel becerilerin gelismesi i¢in
onemli bir kaynak olarak goriilmektedir. Yabanci dil 6grenmek isteyen O6grenciler
dinleme yaparak kelime dagarciklarini genisletebilmekte ve 6grenmek istedikleri dilin
dilbilgisi kurallarini zamanla pekistirebilmektedirler (Eroglu ve Eroglu, 2023:709-710).

Podcast dinlemeyi biligsel ve psikolojik etkisi baglammda kullanan E8 ““ Uzun
volculuklarda, hafta sonlari ve yalniz kaldigim her an kendimi iyi hissetmek i¢in podcast

dinlemeyi tercih ediyorum’’ seklinde goriislerini aktarmistir. Katilimer K15 “* Psikolojik
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olarak yasadigim duygusal bir siirecte dinlemeye basladim ve bana iyi geldigini fark
ettigim i¢in daha ¢ok yayin kanali takip ederek aktif sekilde dinliyorum’’ ifadelerini
kullanarak podcast dinlemenin bilissel siirecine olumlu katkilar1 oldugunu aktarmustir.
Bir diger katilimci olan E10 “‘Bos vakitlerimi degerlendirmek i¢in dinliyorum. Podcast
dinlerken fiziksel olarak bir sohbetin icindeymisim gibi hissediyorum ve bu bana iyi
hissettiriyor. Yalniz olmadigim ve bir yere aitmigsim hissi uyandwrryor’’ derken, buna
paralel olarak K23 ** Stresli oldugum doénemlerde uzman kisilerin tavsiyelerinin beni
rahatlattigim fark ettigim igin dinliyorum’’ seklindeki goriisleri podcastlerin aidiyet
duygusu olusturduguna ve biligsel rahatlama silirecine katkis1 olduguna vurgu
yapmaktadir. Son olarak K25 ““ Psikolojik olarak kendimi iyi hissetmedigim donemlerde
ozellikle yogun bir sekilde podcast dinliyorum. Bunun sebebinin ise o an duymak
istedigim seyleri bana soyleyeceklerini diigiinmemden kaynaklandigint hissetmem. Stres
seviyemi diistirmek ve rahatlamak amaci ile podcast dinliyorum’’ ifadesini kullanmistir.
Ozkan Sev ve Vural’ a (2024:169) gore podcastlerin sohbet hissi yasatan icten, naturel ve
kurgusalliktan uzak olmasi1 dinleyicilerin podcastleri benimsemesi ve ¢ogunlukla
yalnizlik gideri bir ara¢ olarak kullanilmasi kullanicilar agisindan psikolojik fayda
saglamaktadir.

Podcast dinlemeyi radyoya benzeten K16 ‘‘Radyo tiyatrosunun sesli hali gibi.
Dinlemek daha kolay bir aliskanlik ¢iinkii dinleyerek algiladigimiz seylerin daha akilda
kalici oldugunu diistintiyorum’’ derken bu goriisii destekleyecek nitelikte olan katilimci
ES “‘Podcast icerigindeki sohbetleri daha samimi buluyorum. Ben de daha énceki yillarda
radyo yayinciligi yaptim ve podcast programlarimi da radyoculuga benzetiyorum’
ifadeleri birbirlerini tamamlamistir. Podcastler, radyo dinleyicisi olan bireylerin
aliskanliklarinda degisikliklere neden olmakta ve radyo ile kiyaslandiginda
kisisellestirme olanagi olan,katilimcr kiiltiirii benimsemis bir platform olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Sharon ve John, 2019:1-2).

Podcast dinlemeyi bos vakitlerini verimli ge¢irmek istedigi belirten katilimc1 E13
“Vaktimi daha dolu sekilde degerlendirmek istedigim igin dinliyorum. Hobilerim ve ilgi
alanlarim konusunda fikir sahibi olmak beni daha ¢ok tatmin ediyor. Giincel olaylar
takip etmemi sagliyor’” ifadesini kullanirken katilime1 K18 “‘Bos zamanlarimi daha dolu
gecirmemi sagliyor. Sunulan ¢ok ¢esitli icerikler beni fazlasiyla tatmin ediyor ve kendimi
tammmama yardimct oluyor’’ seklindeki goriisleri ile podcastlerin bos zamani
degerlendirmek i¢in tatmin edici bir platform olusunu ve ¢esitli icerikler ile kullanicilar
doyuma ulastirabilecek bir ara¢ oldugu goriilmektedir. Kaynar’ a (2021:57) gére podcast

dinleyicilerinin bir¢ogu bos vakitlerini iyi degerlendirmek, yeni ve giincel verileri takip
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edebilmek ve zamanlarmi kaliteli olarak nitelendirebilecekleri sekilde gegirmek
istemektedirler.

Katilimcilar esliginde yapilan goriismeler sonucunda podcastlerin katilimcilarin
hayatlarinda Onemli bir roli oldugu goriilmektedir. Elde edilen veriler
degerlendirildiginde; (a) bilgi edinme arac1 oldugu, (b) alaninda uzman kisilerin deneyim
ve tecriibelerinden faydalanma, (c¢) yabanci dil O6greniminde katki saglama, (d)
kullanicilar lizerinde psikolojik olarak olumlu bir etki yaratma, (e) radyonun gelismis hali
olarak nitelendirme (f) bos vakit degerlendirme araci olmak iizere katilimc1 goriisleri
baglaminda podcastlerin 6 islevi oldugu saptanmaktadir. Katilimcilardan 8’1
podcastleri bilgi edinme amaciyla kullanmaktadir. Deneyim ve tecriibelerden
faydalanmak isteyen 4 katilimci, yabanci dil 6grenimi i¢in kullanan 3 katilimci, bilissel
ve psikolojik olarak faydalanan 7 katilimci oldugu saptanmaktadir. Psikoloji ile ilgili
icerikleri agirlikli olarak kadin katilimcilarin tercih ettigi goriiliirken, yabanci dil
Ogreniminde tiim yanitlarin erkek katilimcilara ait oldugu goriilmektedir.

Podcastleri bos vakitlerini degerlendirmek i¢in kullanan 2 katilimci ve podcast
platformunu radyonun gelismis hali olarak goren 2 katilimci bulunmaktadir. Podcast
dinleme nedenleri ve amaclar1 kapsaminda katilimcilardan elde edilen veriler ile

literatrde bulunan veriler benzerlik géstermektedir.

4.7.1.3. Podcast Dinleme Motivasyonlari

Podcast bir yeni medya iiriinii olarak ortaya ¢iktig1 glinden beri dijital kullanicilarin
icerik tiiketimi baglaminda kullandiklar1 bir mecra olarak her gecen giin tercih edilirlik
bakimindan ytiikselen bir alan olmaktadir. Dolayisiyla belirli bir hedef kitleye ulasmay1
basaran bu mecrada kullanicilarin podcast dinleme motivasyonlar1 incelemeye deger
goriilmektedir. Motivasyon kavrami genel anlamu ile tiiketicilerin ne aradiklarini ve ne
beklediklerini tanimlarken, memnuniyet tiiketicilerinde elde ettikleri seyleri
tanimlamaktadir (Shade vd.,2015:322). Bu baglamda calisma kapsaminda kullanicilarin
podcast dinleme motivasyonlar1 incelenmektedir. Katilime1 verilerine gére podcast
dinleme motivasyonlar1 alt1 baslik altinda kategorize edilerek aktarilmaktadir.

Podcast dinleme motivasyonunu Ogrenme istegi ve kisisel gelisim olarak
tanimlayan katilime1 E1  “En blylk motivasyonum 7-8 farkli podcast kanall
dinleyebiliyorum ve hepsi birbirinden farkl igeriklerden olusuyor. Girisimcilik alaninda
dinlediklerim var ve kendime ait bir Startup 1m oldugu i¢in bu alanda kendime nasil fayda
saglayabilirim diye dinliyorum. Yatirim alaminda dinledigim icerikler var ve finansal

olarak kendimi nasil gelistirebilirim, bana nasil fayda saglar o amacgla dinliyorum.

90



Motivasyonum ogrenmeye actk olmam ve beni giindelik kaygilardan uzaklastirabiliyor
olmalari’’ seklinde goriislerini belirtirken ayn1 zamanda calisma yaptig1 alanla ilgili de
podcastlerden fayda sagladigini aktarmistir. Cil’e (2023:863) gore, podcastlerin
kullanimindaki 6nemli motivasyonlarindan birisini de giinliikk hayatin hizli dongiisiinden
kagma istegi olusturmaktadir. Katilime1 K16 “‘Podcast icerigi secerken daha yogun bilgi
alabilecegim podcastleri tercih ediyorum. Bilgi her zaman insant bir adim ileri tasir ve
hayat boyu 6grenmemiz devam eder. Kisacasi beni podcast dinleme noktasinda en ¢ok
motive eden sey bilgi edinebilmek oluyor’’ ifadesini kullanmistir. Podcast dinleyerek bilgi
edinmenin sosyallesmeye etkisi oldugunu dile getiren E2 “‘Bilgiye erisirken eglenmemi
saghyor. Bir arkadas ortamina girdigimde bu bilgileri orada paylasabiliyorum ve bu
sekilde daha sosyal bir hayatim olmasin saglyor’’ goriisiini ifade ederken, E11 “‘Dil
ogrenimimi daha da ilerletmek ve bos vakitlerimde bana bilgi konusunda bir seyler
katabilecegini diistindiigiim igerikler dinlemek en biiyiik motivasyon kaynagim.
Gelisimime katki saglyyor’’ seklindeki goriislerini aktarmistir. Ashton ve Brookes (2011),
podcastlerin dil 6grenme noktasinda kullanicilarin konusma ve dinleme yeteneklerini
gelistirdigini aktarmaktadirlar.

Podcast dinleme motivasyonunda bilgi edinmeye paralel olarak uzman kisilerin
deneyim ve tecriibelerinin etkisi oldugunu aktaran E3 “‘Ogrenme istegi ve farkl
deneyimleri farkll perspektiflerden gozlemleme istegi en biiyiik motivasyonum. Farkl
insanlarin i¢sel diinyasini tamimak keyifli oluyor’’ derken buna es deger olarak, K14
“‘Podcast dinlemek kendimi tanimama yardimci oluyor. Igerik iireticilerinin deneyimleri
ile kendi deneyimlerimi kiyaslayarak bir yol haritasi belirlemeyi seviyorum. Degisik bakis
acilart edinmemde ¢ok fazla yarart oldugunu gozlemledim’’ goriisiine gore podcast
iceriklerindeki uzman goriislerinin, dinleyicilerin hayatlarimi sekillendirme noktasinda
etkisi oldugu goriilmektedir. Podcast kullanicilarinin kendileri ile biitliinlesmek, i¢inde
yasadiklar1 toplumu ve ayni zamanda kendilerini anlayabilmek i¢in podcast dinledikleri
gorilmektedir (Cil,2021:863).

Podcast dinleme motivasyonunu psikolojik etkisi {izerinden agiklayan E5
“Yalmzhigimi giderme noktasinda bir arkadas gibi bana eslik ettiklerini soyleyebilirim.
Dinledigim podcast icerikleri giindemdeki olaylarla ilgili oldugu ve giincel konular
oldugu igin sosyal ¢evremde de bunun etkisini gordiigiim zamanlar oluyor. Kisacasi
valmzlik duyguma iyi geldigi ve giincel konularla ile sosyal ¢evreme katki saglamama
yardimct olmasi en biiyiik motivasyonum’’ ifadesi ile goriislerini aktarmistir. Bir diger
katilime1 K20 “‘Kendimi ¢ok yalniz hissediyorum ve podcast dinlemek hayatimdaki en

glizel sey oldu. Kisisel gelisim konusunda bana ¢ok sey iyi geliyor. Depresif hissettigim
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donemlerimi genelde podcast dinleyerek atlatmaya ¢alistim ve faydasint da gordiigiimii
diistiniiyorum. Yalnizlik hissinden kurtuldum ve ekstra olarak cesitli icerikler sundugu
icin bilgi edinmek istedigim herhangi bir konuda mutlaka bir¢ok i¢erige ulasabiliyorum’’
seklindeki goriisleri ile podcast kullanicilar i¢in sunulan igeriklerin sadece eglence, bilgi
ve bos zaman degerlendirmesi olarak kullanilmasmin disinda, daha girift bir alan olan
psikolojide de etkililigi oldugu saptanmaktadir. Perks ve Turner (2019)’ a gore podcast
dinleyicilerinin tercih ettikleri iceriklerin kisilikleri ile siki bir iliskisi bulunmaktadir. Bu
iligki katilim, 6zdeslik kurma, sadik kalma gibi psikolojik ve duygusal sonuglar1 ortaya
cikarmaktadir.

Podcast motivasyonlarini igerik ¢esitliligi ile bagdastiran katilime1 E9 “Zevklerime
hitap edecek iceriklerin bulunmas: bana cazip geliyor. I¢ diinyama hitap ettigini
diistiniiyorum’’ derken buna paralel olarak, K26 ‘‘7lgi alanlarima gére sunulan cesitli
iceriklerin olmasi en blyuk motivasyonum’’ ifadesi bir onceki katilimciyr destekler
nitelikte olmaktadir.

Podcast kullanim motivasyonunu bos zamani degerlendirme olarak nitelendiren
E10 “‘Bos vakitlerimi degerlendirmek igin dinliyorum. Genellikle yalniz hissetmemek icin
dinlemeyi tercih ediyorum’’ seklindeki gorisii ile bos zamanlarinda yalnizlik hissi
duymamak adima podcast dinledigini aktarmistir. Zamanmi iyi degerlendirmek icin
podcast dinleyen K21 ‘‘Kendimi gelistirdigimi diisiiniiyorum ve bos zamanimi iyi
degerlendirdigimi hissediyorum’’ goriisiinii belirtmistir. Bu konuda podcast kullanici
motivasyonlari ile ilgili calisma yapan Cil (2023:858), elde ettigi analizler ¢ergevesinde
podcast dinleyicileri genellikle zaman akisi igerisinde bir kagis ve bos kaldiklar1
zamanlar1 verimli ge¢irmek i¢in podcast mecrasini kullandiklarini aktarmaktadir.

Podcast dinleme motivasyonlarma farkli bir objektiften bakarak podcastlere
ulagimin kolay ve {icretsiz olmasinin motivasyonunu etkiledigini sdyleyen E4 ‘‘Yeni
beceriler kazanmami saghyor. Kolay ulasilabilir ve iicretsiz olmasi en biiyiik
motivasyonum. Ciinkii ekstra bir ¢aba ve maliyet harcamadan istedigim iceriklere
ulagabiliyorum’’ seklindeki ifadesi ile minimum ¢aba ile maksimum verim elde ettigini
vurgulamigtir. Podcastlerin kolay ulasilabilir ve az maliyetli olmas1 6nemi artan bir
alternatif kaynak olmasinda ki etkenlerden birisi olmasini saglamaktadir (Berry,
2006:151).

Bu cercevede analiz edilen verilerden elde edilen sonuglar katilimc1 yanitlaria gére
alt1 kategoride gruplandirilmaktadir. Elde edilen sonuglar su sekildedir; (a) 6grenme, bilgi
edinme, (b) uzman kisilerin deneyim ve tecriibelerinden yararlanmak, (c¢) podcast

dinlemenin psikolojik etkileri, (d) bos vakit degerlendirme araci, (e) icerik ¢esitliligi, (f)
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kolay ulagim ve licretsiz olmasi. Analizlere gore podcastleri 6grenme ve bilgi edinme
amact ile kullanan 6 erkek, 3 kadin katilimc1, uzman kisilerin deneyim ve tecriibelerinden
faydalanan 2 erkek, 1 kadin katilimci oldugun tespit edilmistir. Podcast dinlemenin
psikolojik etkilerinin oldugunu ifade eden 1 erkek, 7 kadin katilimci, bos vakit
degerlendirme konusuna deginen 1 erkek, 1 kadin katilimcy, igerik ¢esitliliginin ¢cok fazla
olmasindan s6z eden 1 erkek, 1 kadin katilimci1 ve son olarak kolay ulasim ve {icretsiz
olmasina deginen 2 erkek katilimci1 bulunmaktadir.

Bu kapsamda yapilan veri analizi ¢ergevesinde erkek katilimcilarin gogunlukla bilgi
edinmek, yeni seyler 6grenmek amaci ile podcast dinledikleri, kadin katilimcilarin ise
cogunlukla psikolojik agidan iy1 hissetmek ve yalmzlik psikolojisinden kurtulmak i¢in
podcast dinledikleri gézlemlenmektedir. Katilimcilarin goriislerine gére uzman kisilerin
dahil oldugu yaylar1 dinlemek hem bilgi edinme hem de sosyal iliskileri bakimindan
katki saglamaktadir. Buna paralel olarak katilime1 yanitlarindan biri olan bilgi edinme
noktasinda podcastler cesitli icerikleriyle neredeyse her konuda bilgi edinimini
kolaylastirmakta, diksiyon ve hitabet gelisimine destek olmakta, kisilerin iletisim
kurabilme siireclerine katki saglamakta ve dil 6grenimlerini de desteklemektedir.
Podcastlerin alternatiflerle dolu bir mecra olmasi1 kullanicilarin taleplerine cevap
verebilecek nitelikte olmakla birlikte dinleyici motivasyonunu da etkileyen dnemli bir

faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

4.7.2. Sosyal ve Bireysel Hayatta Podcastlerin Yerine Dair Bulgular

Podcastlerin dinleyicilerina sundugu alternatiflerden yola ¢ikarak podcast
dinleyicisi olmalarmin giinlik hayatlarina etkileri ve bunun sosyal cevrelerine
yansimalari ile birlikte podcast kullanimdan dogan beceri gelisimlerini incelemek adina,
katilimcilarin verdikleri yanitlarin analizlerinden elde edilen veriler bu baslik altinda {i¢

baslik altinda kategorilendirilerek asagida aktarilmaktadir.

4.7.2.1. Giindelik Yasamda Podcast Kullanimi

Dijitalin bir ¢iktis1 olarak igerik tiiketicilerine sunulan podcastler ¢ogunlukla
radyonun gelismis halin olarak karsimiza ¢ikmaktadwr. Bununla birlikte podcastler
radyoya kiyasla kullanicilara daha fazla avantaj sunmaktadir. Sharon ve John (2019:1-2),
radyonun dogasi1 geregi anlik, tekrarsiz ve belirli bir saate odakli yayin politikasinin yani
sira podcastler dinleyicilerine zamandan bagimsiz, kaydedilebilir ve indirilebilir igerikler
ile birlikte kisisellestirme 6zelliklerinin de Oniinii agarak aktif rol oynamalar1 konusunda

firsatlar sunmaktadir. Yaratilan bu firsatlar kullanicilarin podcast dinlerken ayn1 zamanda
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istedikleri gibi gilinliik aktivitelerini de silirdiirmelerine olanak saglamaktadir. Bu
baglamda ¢aliyma kapsaminda, podcast dinleyicilerinin podcast dinlerken herhangi bir
aktivite ile mesgul olup olmadiklar1 analiz edilmeye calisilmaktadir. Bu c¢ergevede
katilimc1 yanitlar1 gruplandirilarak iki kategori altinda incelenmektedir.

Podcast dinlerken ¢esitli aktivitelerle mesgul oldugunu séyleyen E1 ‘‘Podcast
dinlerken ya telefonla ilgileniyorum ya da bilgisayardaki islerimi hallediyorum’’ derken,
podcast dinlerken bilgisayar ile mesgul oldugunu dile getiren E12 ‘“‘Podcast dinlerken
hem Odevlerimi yapabiliyorum hem de bilgisayar oyunu oynuyorum’’ ifadesini
kullanmistir. Katilimeilardan K16 “‘Podcast dinlerken ¢ogunlukla farkli seylerle mesgul
oluyorum. Ciinkii beynimin ¢ok yonlii ¢alismas: gerektigine inantyorum. Bir sey dinlerken
ayni zamanda baska seylerle ilgilenmek beni daha ¢ok etkiler’’ seklindeki ifadesi ile
podcast dinlerken birden fazla seyle ilgilenilebilecegini ve bunun gelisimsel yonden etkili
bir faktor olduguna da vurgu yapmustir. Fronek (2016:106), podcast dinleyicilerinin tercih
ettikleri igerikleri istedikleri zaman, istedikleri yerde dinleyebilme segenegini ve sunulan
icerikleri dinlerken farkli seylerle ilgilenme 6zgiirliigiinii benimsediklerini aktarmaktadir.
Katilimcilardan K25 “‘Genellikle yolculuklarda dinlemeyi tercih ediyorum. Buna ek
olarak ev islerini yaparken ve standart giinliik aktivitelerimle mesgul olurken dinlemeyi
tercih ediyorum’’ ifadesini kullanirken, bir diger katilimei olan E4 ‘‘Podcast dinlerken
araba kullaniyorum, yiiriiylis yapiyorum ve yammda kitap olmadigi zamanlarda
dinlemeyi tercih ediyorum’’ seklinde goriisiinii belirtmistir. Katilimcilarin yanitlarina ek
olarak Sterne (vd.,2008), RSS baglantili online olarak dolasima dahil edilen ses
dosyalarinin her an her yerde kolay ulasilabilir olmasinin dinleyiciler agisindan bir
noktaya bagh kalmadan istedikleri gibi ulagsabilme imkanma sap olduklarini
aktarmaktadir. Katilimcilarin ayni1 anda bir¢ok isle mesgulken ve kablolu cihazlardan
uzak olduklar1 zamanlarda bile podcast dinleyebilme avantajlari bu baglamda
podcastlerin tercih edilirligini de etkilemektedir.

Podcast dinlerken hicbir seyle mesgul olmayan ve sadece dinledigi podcast
programina odaklanan K15 “‘Podcast dinlerken hichir seyle mesgul olmuyorum. Sadece
rahat hissettigim alanlarda yalnizken dinlemeyi ve dinledigim podcast icerigine
odaklanmay: tercih ediyorum’’ derken, ayni goriisii savunan K21 “‘Sadece dinledigim
vayina odaklaniyorum. Genelde egitici yayinlar dinledigim igin igerige odaklanmam
gerekiyor’’ ifadesini kullanmigtir. Diger katilimcr cevaplart ile ayni paralellikte K22
“Genellikle egitici igerikli olanlar: dinliyorum bu nedenle dikkatimin dagilmamasi
gerekiyor. Podcast dinlerken baska highbir seyle ilgilenmiyorum’’ diyerek tercih ettigi

icerik tiirlinden daha iyi verim alabilmek i¢in sadece dinledigi podcaste odaklandigini
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ifade etmistir. Katilimcilarm odak konusuna degindikleri podcast igerigi egitim
podcastlerini kapsadig1 goriilmektedir. Merhi (2015:32), eglence ve bilgi edinme amaci
ile ortaya ¢ikan podcastlerin son yillarda egitim alaninda hizla gelisim gosteren dijital
alanlardan birini oldugunu aktarmaktadir. Bu baglamda katilimcilardan elde edilen
bulgular analiz edildiginde erkek katilimcilardan 10° u podcast dinlerken farkl
aktivitelerle mesgul olurken, yalnizca 3 erkek katilimci sadece dinledikleri podcas
programlarina  odaklanmayi1 tercih etmektedir. Kadin katilimcilarin  verileri
incelendiginde 7 kadin katilimci podcast dinlerken farkli aktivitelerle mesgul olmay1
tercih etmekle birlikte 6 kadm katilimci ise biitiin dikkatlerini dinledikleri podcast
programina vermektedirler.

Bu ¢ergevede analiz edilen verilerden elde edilen sonuglar su sekildedir; veriler (a)
sadece podcast dinlemeye odaklananlar ve (b) podcast dinlerken gunliuk aktivitelerine
devam edenler olarak iki kategori altinda incelenmistir. Erkek katilimcilar ¢cogunlukla
ara¢ ve bilgisayar kullanirken, spor ve yiiriiylis yaparken podcast yayinlarmin
dinlemektedirler. Kadin katilimcilar incelendiginde ¢ogunlukla ev isleri ile ilgilenirken
ve yalniz kaldiklar1 zamanlarda podcast dinlemeyi tercih etmektedirler. Bu iki grubun
kesigim noktasinda ise seyahat ederken podcast iceriklerini dinlemeleri olarak analiz
edilmektedir. Bununla birlikte sadece dinlenilen podcast igerigine odaklanma eyleminin
erkeklere kiyasla kadinlarda daha yiiksek oranda oldugu goriilmektedir. Analizler
kapsaminda podcast dinlerken herhangi bir aktivite ile ilgilenme durumunun kadinlarda
ve erkeklerde dnemli 6lglide fark ettigi ve bu farkin cinsiyet, sosyal yasam, psikolojik

etkenler ve icerik tercihleri ile iligkili olabilecegi saptanmaktadir.

4.7.2.2. Podcastlerin Bireylerin Sosyallesmesindeki Etkileri

Podcastler, bir dijital diinya Griinii olarak icerik tiketicilerinin yeni medya kullanim
stireclerinde hayatlarinin bir pargasi olarak varligini gostermektedir. Bu siirecin bireysel
tarafi her zaman daha detayli bir sekilde incelenmesi gereken giincel bir konu olmaktadir.
Podcastlerin dinlenme nedenleri arasinda eglenmek, bos vakitleri degerlendirmek, bilgi
edinebilmek ve sosyallesmek 0ne ¢ikan amaclar olarak degerlendirilmektedir (McClung
ve Johnson,2010:94). Calisma kapsaminda, podcastlerin bireysel kullanimina ek olarak
ayni zamanda kullanicilarin sosyal ¢evrelerine etkileri nelerdir, podcast dinlemek sosyal
cevrelerini etkiliyor mu, podcast dinlemenin sosyallesmeye etkileri nelerdir gibi sorulara
da yanit aranmaya caligilmaktadir. Katilimei verilerine gore yapilan analizlerde podcast

ve sosyal ¢evre iliskisi iki kategoride incelenmektedir.
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Podcast dinlemenin sosyal gevresine etkisi oldugunu diisiinen E1 “‘Kesinlikle
diistiniiyorum. Ciinkii dinlemis oldugum podcast yaywncilari ile gittigim etkinliklerde
karsilasabiliyorum ve tanisabiliyorum. Direkt yaywnci ile tanisamasam bile o podcast
lizerinden baska kigiler ile bir network olusturmami saglyor. Ogrenilen bilgiler de bir¢ok
yerde isinize yarayabilecegi icin baya bir artist oluyor’’ ifadesini kullanarak podcastlerin
is ve okul iligkileri ile ilgili network olusturulmasinda da katkisi oldugu bilgisini
vermektedir. Podcast yayinlarindan elde ettigi bilgiler ile sosyal cevresine katki
sagladigin1 aktaran K14 “‘Tabi ki katkisi oldugunu diisiiniiyorum. Podcast dinlerken
ogrendigim bilgileri kendi hayatima uygulayabilirken ayni zamanda ¢evremdeki kigilere
de bu bilgileri aktarmaya ¢alistyorum. Ne kadar ¢ok bilgi edinirsem etrafimdaki insalara
da o kadar yararim olur diye diistiniiyorum’’ derken, E6 ‘‘Kesinlikle diisiiniiyorum.
Ozellikle Farkli alanlarda edinilen bilgilerin paylasiimasi sosyallesmek icin énemli bir
arag. Benimle benzer fikir ve zevklere sahip kisilerin oldugunu gézlemliyorum buda
sosyal c¢evre icin etkilidir’’ ifadesi ile bir Onceki katilimci destekleyici olarak,
podcastlerden edinilen bilgiler ile birlikte hem var olan arkadas gevresine etki edebilmek
hem de yeni sosyal alanlara dahil olabilmeyi avantaj olarak nitelendirmekteler.

Podcast dinleyerek dogru iletisim kurabilmeyi Ogrendigini ifade eden K24
“Podcast dinlemeye basladiktan sonra sosyal ¢evremde kendimi daha iyi ifade
edebildigimi fark ettim. Herhangi bir konu hakkinda daha 6zgiir diigiindiigiimii ve farkl
fikirler tiretebildigimi diistiniiyorum’’ ifadesi ile podcast dinleyerek iletisim kabiliyetini
giiclendirdigini aktarirken, E8 “‘Tabi ki, etkisi oldugunu diistiniiyorum. Podcast
dinlemeye baslamadan once sosyal hayattan biraz uzaktim, podcast dinlemeye
basladiktan sonra daha rahat iletisim kurabilmeye basladim ve bu asosyalligimi
asabildim. Podcast dinlemenin beni mental olarak ¢ok ileriye tasidigini soyleyebilirim’’
seklindeki goriisii ile bir dnceki katilimer ile ayni fikri paylastigi izlemini yaratmaktadir.
Iki katilmci da podcast dinlemenin sosyal iliskilerin daha dogru sekilde
duzenleyebildiklerini ifade etmektedirler.

Podcast dinlemenin sosyal cevresini hi¢bir konuda etkilemedigini aktaran E3
“Podcast dinlemenin sosyal c¢evremi etkiledigini diigiinmiiyorum. Ben genellikle
bireyselligi seven bir insan oldugum icin sosyal cevre olarak etkililigi ve etkilemem ¢ok
zor oluyor’’ ifadesini kullanmaktadir. Bu goriise benzer bir nitelikte goriisii olan K26
“Cok fazla etkisi oldugunu séyleyemem. Ciinkii sosyal ¢evremde bulunan insanlarla ilgi
alanlarimiz pek uyusmuyor. Bazen ben onlara dinledigim icerikler hakkinda paylasimda
bulunsam da podcastlerle ilgili ¢cok fazla etki yaratabildigimi ya da ekstra bir ¢evre

edindigimi séyleyemem’’ seklindeki goriisii ile podcast dinlemenin sosyal ¢cevresine etkisi
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olmadigint ve yine sosyal ¢evresindeki insanlarla podcastler iizerine ortak bir alan
olusturamadigmi aktarmaktadir. Podcast kullanimi sosyal bir paylasim amacindan ziyade
kullanicilarin kendilerini yansittiklari, podcast topluluklari ile baglanti kurabilmek amaci
ile bireysel bir medya araci olarak goriilmektedir (Chan- Olmsted ve Wang, 2020: 16).
Bu kapsamda katilimcilarla yapilan goriisme analizlerinden elde edilen veriler iKi
kategoride gruplandirilmaktadir. Elde edilen sonuglar su sekildedir; (a) podcast dinleyen
kullanicilarin sosyal cevrelerine katkisi oldugunu diistinenler, (b) podcast dinleyen
kullanicilarin sosyal ¢evrelerine katkist olmadigmni diisiinenler. Katilimcilardan, sosyal
cevresine katkist oldugunu 9 erkek, 10 kadin katilimci, sosyal g¢evresine katkisi
olmadigini diisinen 4 erkek, 3 kadmn katilimer oldugu saptanmaktadir. Katilimeilarin
verdikleri yanitlarda birebir benzerlikler oldugu gézlemlenmektedir. Sosyal ¢evresine
katkis1 oldugunu diisiinen katilimcilardan 4’i farki arkadas gruplarma dahil olabildigini
ve yeni iligkiler kurabildigini, katilimcilardan 3’ arkadasinin Onerisi ile podcast
dinlemeye basladigmi, 7’si edindigi bilgileri sosyal cevresi ile paylastigmi ve 5° 1 ise
cevresi ile daha dogru iletisim kurmasinda fayda sagladigmi ifade etmektedir. Podcast
dinlemenin sosyal ¢evresinlerine katkis1 olmadigmi sdyleyen 7 katilimci, daha ¢ok
bireyselligi tercih ettiklerini ve sosyal cevrelerinde bu konuda etkilerinin olmadigi

goriisiinii savunmaktadirlar.

4.7.2.3. Podcastlerin Beceri Gelisimine Katkisi

Podcast, icerik bakimindan zengin gesitlige ve alternatiflere sahip olan bir mecra
olarak &n plana ¢ikmaktadir. Igerik tiiketicilerinin ulasmak isteyecegi, ilgi alanlarma
girebilecek ve begenilerine hitap edecek icerikler ile kullanicilarin kisisel gelisimlerine
de katki saglayabilmektedir. Kullanicilarin podcast dinlemeye basladiklar1 siirecte ve
sonrasinda kazanim sagladiklar1 alanlar ve Ogrenimler farklilik gosterebilmektedir.
Podcast yaymnlar1 ile dinleyiciler arasinda kurulan bag kimi zaman duygusal destek
niteligi taswr, bazi durumlarda yalnizlik hissinden uzaklagsmanin bir araci olarak
tanimlanirken, bazen de yayincilar bir arkadas olarak konumlandirilarak dinlenmektedir
(Baek vd.,2013:514). Calisma kapsaminda podcast kullanicilarmin podcast dinlemeye
basladiktan sonra edindikleri bireysel kazanimlarinin neler oldugunu katilimcilar ile
yapilan goriisler sonucunda elde edilen verilerin analizi ile aktarilmaya ¢aligilmaktadir.
Calisma kapsaminda katilimci goriislerinden elde edilen veriler dort grup altinda
incelenmektedir.

Podcast dinlemeye basladiktan sonra kisisel gelisimine katkist oldugunu sdyleyen

E1 “‘Kisisel gelisim alaminda etkili oldugunu diigiiniiyorum. Dinledigim podcastler
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kendimle olan bagimin gii¢clenmesini sagladi. Girisimcilik ve kigisel gelisim alaninda
bana fayda sagladigini soyleyebilirim’’ seklindeki goriisiinii aktarmaktadir. Podcast
dinlemenin iletisim kabiliyetini olumlu ydnde etkiledigini aktaran K14 ‘‘Iletisim
becerilerimi arttirdigini diistintiyorum. Podcast dinlerken sanki biiyiik bir grubun
icerisindeymisim gibi hissettiriyor ve bu da gergek yasantimda daha 6zgiivenli olmami
saglhyor’’ derken, E12 ‘‘Dinleme ve algima noktasinda bana katkilart oldugunu
diistintiyorum. Genel anlamda podcast dinlemek iletisim anlaminda beni gelistirdi’’
goriisii bir onceki katilimci yanitini destekleyecek nitelige sahip olmaktadir. Bu
goriislerle ayni paralellikte K24 *‘Kisisel gelisim ve diksiyon/hitabet a¢isindan bana ¢ok
katkilar: oldugunu séyleyebilirim. Insanlarin bakis acilarini anlamaya ¢alisiyorum ve
ben bagska birinin diisiincesini nasil nitelendiriyorum, ne olgiide kavrayabiliyorum

<

bunlari ¢oziimlemeye ¢alistyorum’’ ifadesini kullanirken, K15 letisim, dinleme,
anlama ve empati kurma noktasinda beni gelistirdigini sdyleyebilirim’’ seklindeki
goriisleri ile podcast dinlemenin insani iliskilerine etkiledigini ve diizenledigini
aktarmaktadir.

Podcast dinlemenin bilgi edinme konusunda etkililiginden bahseden E6
“Dinledigim icerikler benim alanim olan Avrupa Birligi Projeleri olusturmamda etkili
oluyor’’ goriisii ile alanin1 kapsayan igerikler dinledigini ve bunun faydasini gérdiginii
ifade etmektedir. Katiimc1 K26 ““En ¢ok katkisini egitim a¢isindan gordiigiimii
soyleyebilirim. Genel kiiltiir kapsaminda bana katkist oldugunu gézlemledim’’ derken,
E9 “‘Podcast dinlemeye baslamadan once lisans donemimde ogrenim gordiigiim boliimle
ilgili hi¢hir fikrim yoktu. Podcast dinlemeye bagsladiktan sonra daha ¢ok bilgi sahibi
oldum ve her gecen giin bunu ilerlettigimi hissettim’’ diyerek 6grenim gordiigii alan ile
ilgili iceriklere ulasabildigini ve bu konuda kendi gelisimini gozlemledigini ifade
etmektedir. Bir 6nceki katilimer goriisii ile benzer olarak K23 “‘Ogrenim gordiigiim
alanla ilgili bilgi edinmem ve kendimi gelistirmem noktasinda ¢ok etkisini gordiigiimii
soyleyebilirim. Sinav kaygisi ve stresli zamanlarimi kolayca asabilmeme yardimct oldu™
diyerek hem 6grenim gordiigii alanla ilgili bilgiler edindigini hem de yine okul hayatinda
yasadig1 stres ve kaygiy1 uzaklastirdigini belirtmektedir.

Podcast dinlemenin psikolojik bakimdan kendisini gelistirdigi aktaran E10 “‘Stresli
durumlarda sakinlestirici etkisi oldugunu diisiiniiyorum. Sakinlesmek bende motivasyon
artisina sebep oluyor’’ katilimei goriisii ile benzer becerilerinin gelistigini ifade eden K25
““Psikolojik a¢idan beni motive ettigini fark ettim. Yasadigim bir olay karsisinda zihinsel

olarak artik kendimi rahatlatabildigimi gézlemliyorum’ seklindeki ifadesi ile podcast

dinlemenin psikolojik olumlu etkilerinden ve zihinsel rahatlama faktoriiniin motivasyonu
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artirdigindan bahsetmektedir. Chan- Olmsted ve Wang (2020: 15) eglenme amaci ile
podcast dinleyenler igerikleri yogun bir sekilde tiiketmekte olduklarni fakat bilissel
faktorlerle dinleyenlerin katiliminin ve baghligimin daha yiiksek seviyelerde oldugunu
aktarmaktadirlar.

Podcast dinleyerek yabancil dil konusunda gelisim yasadigmi dile getiren E13
“Yabanci dil gelistirme konusunda ¢ok yararli buluyorum. Kursa ihtiya¢ duymadan
podcast ile dilimi gelistirdigimi fark ediyorum. Ilerleme kaydettigimi gérmek bende biiyiik
tatmin uyandirtyor’’ derken, katilimc1 K17 “‘Hobi edinme noktasinda bana ¢ok yardimi

’

oluyor. Dil o6grenimimi  destekleyecek igerikler dinliyorum’’ goriisii ile Onceki
katilimcini ifadelerini desteklemektedir. Katilime1 E11 “‘Yabanci dil gelistirmemde
katkist  oldugunu diistiniiyorum. Katildigim uluslararast projelerde yabancit dil
kullanimimi kolaylastirtyor’” diyerek yabanci dilini gelistirmesinde fayda sagladigini ve
alaninda katildig1 projelerde bunu etkisini gordiigiinii vurgulamaktadir. Podcastler
yabanci dil 6grenimi kapsaminda dinleme, anlama, farkli konugsma ve aksan tarzlarini
deneyimleyebilmektedirler. Podcastler, icerik tiiketicilerine yabanci dil kullanimlarindan
cesitli ornekler sunmaktadirlar (Eroglu,2023:709).

Bu cercevede katilimcilarla yapilan goriismelerin  analizi dort kategoride
gruplandirilmistir ve sonuglar su seklidedir; (a) iletisim ve kisisel gelisim etkileri, (b) bilgi
edinme ve genel kiiltiir gelisimi, (c) psikolojik etkililigi, (d) yabanci dil gelisimi. Elde
edilen bulgulara gore iletisim ve kisisel gelisim noktasinda beceri gelisimi kazandigini
belirten 5 erkek, 6 kadin katilimci, bilgi edinme ve genel kiiltlir gelisimi noktasinda
etkisini goren 3 erkek, 4 katin katilimci, psikolojik etkililigini géren 1 erkek, 2 kadin
katilimc1 ve son olarak yabanci dil gelistirme konusunda 4 erkek, 1 kadin katilimc1 oldugu
saptanmaktadir.

Bu kapsamda analiz edilen veri sonuglarina gore iletisim kabiliyetini gelistirdigini
ve bilgi edinme konusunda etkisini gordiigiinii aktaran erkek ve kadin katilimcilarin
ifadeleri benzerlik gostermekle beraber, katilim sayilarmin orani birbirine es deger
sayilabilecek nitelikte olmaktadir. Psikolojik etkililigi bakimindan degerlendirme yapilan
katilimcilarda da erkek ve kadin oranlar1 birbirine yakin olmakla beraber, genel ¢cercevede
podcastlerin psikolojik olarak etkisini en ¢ok hissedenlerin kadin katilimcilardan olustugu
saptanmaktadir. Kadin katilimcilari erkek katilimcilara kiyasla daha fazla stres, kaygi
ve yalnizlik hissi yasadig1 ve bunlarin iistesinden gelmek i¢in podcastlere basgvurduklari
analiz edilmektedir. Yabanci dil 6grenimi konusunda ise en yiiksek oranmn erkek
katilimcilara ait oldugu gézlemlenmektedir. Erkek katilimcilarin yabanci dil gelistirme

isteklerinin uluslararas1 proje gelistirme ve akademik kariyer odakli oldugu, kadin
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katilimcilarda ise kigisel gelisim odakli oldugun elde edilen veriler sonucunda tespit

edilmektedir.

4.7.3. Alternatif Medya Araci Olan Podcastlerin Degerlendirilmesine Dair
Bulgular

Podcast dinleyicisi olan {iniversite 6grencilerinin, diger medya araglarina karsi
podcastlere bakis agilarmi degerlendirebilmek adina yoneltilen sorulara verilen yanitlar

analiz edilerek asagida aktarilmstir.

4.7.3.1. Podcast Mecrasi ve Diger Medya Araclari

Geleneksel medyanin yerini almay1 basaran dijital medya araglarinin yeni popiiler
platformu olarak podcastler, giinimiizde adindan sik¢a séz ettirmeye baslamaktadir.
Podcast, giiniimiizde yeni bir dijital kiiltliriin ortaya ¢ikmig halini olarak
tanimlanmaktadir. Podcastler fikir, ses ve metinlerin bir arada kullanildig1 karma bir alan
olarak agiklanmaktadir (Semiz Tiirkoglu ve Agca, 2021: 1679) Calismada katilimcilara
diger medya araglarma karsi podcastleri nasil degerlendirdikleri seklinde bir soru
aktarilmaktadir. Katilimc1 yanitlar1 analiz edilerek bes ana baslik altinda kategorilere
ayrilmaktadir.

Podcastleri diger mecralardan ayiwran sadece goriintiiden bagimsiz isitsel bir
platform olarak degerlendiren E6 ‘‘Yayincilar sansiire takilmadan kisisel fikirlerini
paylasabiliyorlar. Benim icin bir diger avantaji ise gorselligin olmamast ¢iinkii
dinleyerek bilgi edinmek benim igin daha akilda kalici oluyor’ seklinde goriislerini
aktarirken, K16 “‘Bir seyler izlemek igin bazen uygun bir ortamda olmuyoruz fakat
podcast dinlemek i¢in her an her yer uygun bir alan olusuyor. Diger medya araglarina
kiyasla bilgi dolu icerikleri ile en kisa en alakasiz olarak gordiigiiniiz yayindan bile bir
seyler 6grenebilme imkdniniz oluyor’’ diyerek 6nceki katilimc1 yorumunu desteklemistir.
Isitsel bir medya araci olan podcastler bu 6zelligiyle kullanicilarm sadece tek bir
duyusunu kullanmalarina imkén saglayarak, zaman ve mekan fark etmeksizin
kullanabilmelerine olanak taniyarak ayni zamanda farkli mesguliyetleri ile de
ilgilenmeleri i¢in firsat sunmaktadir (Cil, 2023: 854). Bir diger katilimc1 E8 ‘‘Podcast
dinlerken cok fazla aktivite yapilabilir. Podcastlerin en énemli 6zelligi herhangi bir
goruntt olmadan yani dikkat dagitict bir sey olmadan sadece sese odaklanabilmemiz
onemli bir avantaj diye diigiiniiyorum’’ ifadesi ile hem podcast dinlerken birden fazla isle
mesgul olabildigine hem de bir igerigi dinlerken goriintlii olmadan daha iyi odaklana

bildigine vurgu yapmistir. Bu konuda ‘‘Podcastler kendime ait bir alandaymisim gibi
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hissettiriyor. Ornegin Youtube’ da herhangi bir icerigi izlerken arka planda hicbir sey
yapma sanst sunulmuyor ama podcastlerin oldugu tiim wuygulamalardan dinleme
vaparken ayni zamanda farkl isleri de halledebilme imkani sunuluyor’’ goriigii K14’ ten
gelmis ve podcastleri diger mecralardan ayiran o6zellikleri drnekler ile agiklamustir.
Dinlemenin etkililigi konusunda ise E10 ‘‘Normalde podcast iceriklerinde gecen
konugmalari televizyon ya da youtube kanallarinda gorsellerle birlikte yayinladiklart icin
izleme gereksinimi duyuluyor. Podcastlerde ise sadece dinlemek yeterli oluyor. Tamamen
isitsel olarak dinlemek konuya adaptasyonu kolaylastirryor’’ diyerek odaklanmak icin
isitsel faktoriin onemini 6rnekler vererek agiklamistir. Son olarak Katilimc1 K18 ‘‘Sadece
dinledigim igerige odaklanabildigim i¢in kendi fikirlerimle dinledigim bilgileri
harmanlayabiliyorum. Ornegin miizik dinlerken zihinsel olarak sadece sarkiyi dinliyorum
ama podcast dinlerken kendimi daha ¢ok vererek ve karsilastirma yaparak dinledigimi

’

soyleyebilirim’’ seklindeki ifadesi ile yine isitsel faktoriin odaklanma konusuna olan
etkililigini vurgulamistir.

Podcastleri daha 6zgur bir alan olarak nitelendiren E3 “‘Diger mecralarin aksine
hala 6zglirce konusulabiliyor olmasi onembir faktordiir. Ozgiirliik 6enmli bir etkendir’’
derken, K20 ‘‘Fikirlerin ozegiirce ifade edilmesi énemli bir fark diye diistintiyorum.
Podcast yayincilarmmin konusmalar: ve segtikleri konular diger medya araglarina gore
daha bagimsiz ve motive edici diye diistiniiyorum’’ goriisii ile podcast yayincilarinin
bagimsiz konular iizerine 6zgiirce konusma yapabilmeleri motive edici bir unsur olarak
aktarilmistir. Bir diger katilimc1 E9 “‘Podcastlerin daha 6zgiir bir alan olusturmas: ve
bilgi agisindan daha net bilgiler elde edilebilmesi acisindan benim i¢in 6nemli ayirt edici
ozelliklerdendir’’ seklinde goriisii ile podcastleri hem Ozgilir alan hem de bilgi
edinilebilecek bir alan olmasi yoniinden degerlendirmistir. Bir diger katilimc1 ‘‘Diger
mecralara gore daha ézgiir bir alan sundugu icin podcast igeriklerini ve yayincilarini
basarili buluyorum ve bu nedenle dinlemeyi tercih ediyorum’’ ifadesini kullanmistir. Cil’
e (2023:844) gore icerik tiiketicileri geleneksel medyaya kars1 dijital medya araclarini
daha ozgiir, gelismis ve kisisellestirilmis alan olarak gérmekte ve bu nedenle dijital
alanlara daha gok yonelmektedirler. Podcastleri igeriklerini kigisel alan, igerik ¢esitliligi,
eglenceli, kolay ulasim ve iicretsiz olarak degerlendiren katilimc1 goriisleri su sekilde
aktarilmaktadir:

Podcast iceriklerini kisisel alan olarak gordiigii aktaran E1“* Podcastler ¢ok daha
fazla kisisel alan imkani sunuyor. Instagram ve twitter gibi mecralarda konudan bagimsiz

bir¢ok igerik ve reklam gibi seylerle karsilasabiliyoruz ama podcastlerde tamamen kendi

ilgi alanlariniza goére olusturdugunuz ve deneyimlerini sizlerle paylasan insanlarla
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oldugunuz i¢in ¢ok ézel bir alan olarak degerlendiriyorum’’ seklindeki goriislerini ifade
etmistir. Podcatler, dinleyicilere kisisellestirme 6zellikleri ile kendi begenilerine gore
tercih edebilecekleri igerikleri olusturma sansi tanimaktadir (Nyre ve Fossi,2008:51).
Podcastlerin igerik ¢esitligine deginen K23 ‘‘Diger mecralar daha ¢ok eglence ve vakit
gecirmeye yonelik icerikler sunuyorlar fakat podcastler ¢cok daha fazla i¢erige sahip.
Ozellikle egitici iceriklerinin fayda saglamasi en onemli ayurt edici ozelligi diye
diistintiyorum’’ seklinde goriglerini aktarrken ayni goriisle paralel olarak, E13
“Podcastlerin igeriklerinin daha dolu oldugunu diistiniiyorum. Genel olarak podcast
dinlerken kendimi daha iyi hissettigimi fark ettim. Diger medya ara¢larina kiyasla ¢ok
cesitli icerik imkdni sunmast en 6nemli ozelligidir diyebilirim’’ ifadesini kullanarak yine
podcastlerdeki igerik ¢esitliliginin 6nemli bir ayirt edici 6zellik oldugunu vurgulamaistir.
Ulkii ve Oz (2013: 127) ise podcastlerin temelinin eglenceye dayali oldugunu fakat son
donemlerde egitim ve bilgi amag¢l kullaniminda da yayginlagmanin oldugunu ifade
etmektedirler. Podcastleri kullanim pratikligi baglaminda degerlendiren E11 ‘‘Podcast
mecrast kullamim agisindan bana daha pratik geliyor o nedenle kullanmay: tercih
ediyorum’’ derken, katilime1 E7 “‘Podcastleri daha kolay ulasilabilir bir mecra olarak
degerlendiriyorum. Her cihazdan kolayca ulasimi miimkiin ve ¢ogu platformda artik var.
Bu benim igin 6nemli bir ozellik’ seklindeki goriisiinii aktarmistir.

Podcastleri gelencksel medya araci radyo ile Kkarsilastiran E4 ‘‘Radyodan
esinlenerek ortaya ¢ikmug bir alan olarak ortaya ¢ikmis ve radyonun artik ¢ok fazla tercih
edilmemesi ile birlikte popiilerlik kazanmaya baslamistir. Radyonun baskalasmis bir
versiyonu olarak geliyor bana. Radyo canli olarak yapilabiliyor fakat podcastler kayit
altina alinarak yayinlaniyor ve bu da dinleyicilerin her zaman ulasma ve dinleme sansini
artirryor’’ diyerek podcasti radyonun gelismis hali olarak goriildiigiine ve kayit altina
aldig1 i¢in ulasim imkaninin kolay olduguna vurgu yapmaktadir.

Berry (2016:662), radyonun siire ve igerik konusunda sinirlamalar1 oldugunu fakat
podcastler i¢in bu durumun tamamen serbest ve genis bir ger¢eveden ele alindigini
aktarmaktadir.

Podcastlerin dinleyiciler iizerinde aidiyet hissi olusturdugunu aktaran K25
““Podcastler, sanki yayincilar ile birebir sohbet icerisindeymisiz gibi bir his uyandirryor.
Aidiyet duygusu hissettigim icin podcast dinlemeyi tercih ediyorum’’ seklindeki goriisii
ile yayincilar ve dinleyiciler arasindaki samimiyet duygusunun ne kadar baskin
olabilecegini ve dinleyicilerde bir aidiyet hissi olugturdugunu aktarmaktadir.

Bu cergevede analiz edilen verilerden elde edilen sonuglar su sekildedir; veriler

incelenerek kullanic1 goriislerine gore bes kategori altinda incelenmektedir. (a) Isitsel
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duyuya hitap ederek odaklanma saglamak, (b) Diger mecralara kiyasla daha 6zgiir olmast,
(c) Igerik cesitliligi, faydal olmas, iicretsiz ve kolay ulasilabilir olmasi, (d) Radyo ile
bagdastirilmasi, (e) Dinleyicilere aidiyet hissi yagsatmasi. Erkek katilimcilardan 5°1, kadin
katilimcilardan 6’s1 podcast igeriklerinde goriintii olmamasmdan dolay:r dinledikleri
iceriklere daha cok odaklandiklarini ifade etmektedirler. igerik ¢esitliligi, faydaly, iicretsiz
ve kolay ulagilabilirlik yoniinden erkek katilimcilardan 4’1, kadin katilimecilardan 4’
ayni goriisii paylasmaktadir. Podcastlerin diger medya araglarina gore daha 6zgur ve
samimi bir ortam sundugunu erkek katilimcilardan 3’ i, kadin katilimcilardan 4’
vurgulamaktadir.

Katilimcilardan yalnizca 1 erkek katilimc1 podcastleri radyonun geligsmis hali olarak
degerlendirirken, podcastlerin aidiyet hissi yarattigini ifade eden 1 kadin katilimci
bulunmaktadir. Bu baglamda giinlimiizde 6ne ¢ikmay1 basararak onemli bir alternatif
medya kaynagi1 olan podcastleri dinleyiciler i¢in diger mecralardan ayiran en 6nemli
ozelliginin gorsellikten uzak bir sekilde sadece isitsel olarak kullanicilart motive edici,
samimiyet ve aidiyet hissi uyandiran igeriklerinin olmasi 6nemli bir avantaj olarak
goriilmektedir. Katilimcilarin dinlemeyi tercih ettikleri icerikler g6z dniine alindiginda bu
dogrultuda odaklarin1 korumak istedikleri analiz edilmektedir. Podcastler, yeni bir mecra
olarak karsimiza ¢iksa da kullanicilar tarafindan hala radyonun gelismis hali olarak

degerlendirildigi gozlemlenmektedir.

4.7.3.2. Podcast Ortaminda Sansiir/Sansiirsiizliik

Dijitalden 6ncesindeki geleneksel medya araglarinda da uygulandigi gibi
dijitallesme ile birlikte ortaya c¢ikan yeni alternatif medya kaynaklarinda da
sanstir/sansiirslizliik politikasi izlenmeye devam ettirilmektedir. Sansiir, yonetimde olan
iktidarlarin, kendi smirlar1 igerisinde otorite kurabilmek adma uyguladiklar1 ve bu
baglamda politik bir alt yapiya sahip olan kavram olarak kabul edilmektedir (Akgul ve
Kirlidog,2015:2-3). Bu baglamda ¢alisma kapsaminda, katilimcilarin dijital bir platform
olan podcastler cercevesinde sansiir algist incelenmektedir. Buna gore katilimcilarin
yanitlar1 gruplandirilarak U¢ kategori altinda incelenmektedir.

Podcastleri sansiirsiiz olarak degerlendiren katilime1 E1  “‘Sansirsuz
oldugunu diistintiyorum. Ciinkii dinledigim podcastlerde yayincilar bazen argo kemiler
kullanabilivorlar ve bunu ¢ekinmeden kullanabildiklerini fark ediyorum’’ diyerek
podcastlerde argo kelime kullanimi oldugunu ve bu noktada herhangi bir kisitlama
olmadigin1 ifade etmistir. Katilimc1 K25 ““ Evet, kesinlikle sansiirsiiz oldugunu

diistintiyorum. Ciinkii podcastler zaten icerik yayincilarimin her konuda rahat¢a

103



diisiincelerini dile getirmelerine olanak saglayan bir alan. Bundan kaynaklanan bir
samimiyet oluyor. Ben podcast dinlerken keyif aliyorum c¢iinkii karsimda konusan kisi
benimle konusuyormus gibi hissediyorum. Dogal, samimi, ozgiir ve kontrolden uzak bir
alan’’ seklindeki goriisii ile yaymcilarin higbir kisitlamaya maruz kalmadan fikirlerini
Ozgiirce aktarmalarini samimi ve dogal buldugunu ve dinledigi igerik yayincisi ile
arasinda bir bag hissi kuruldugunu ifade etmistir. Katilime1 E8 ‘‘Kesinlikle sansiirsiiz
oldugunu diistintiyorum. Sansiirden kastim ise yayincilarin rahat olmasi bende samimiyet

IR

hissi uyandrryor, sanki arkadasimla konusuyorum’’ ifadesi bir 6nceki katilimcinin
gorislerini destekler niteliktedir. Podcastleri herhangi bir yaym kurulusundan bagimsiz
olmas1 bakimindan degerlendiren K24 ‘‘Kesinlikle sansiirsiiz oldugunu diisiiniiyorum.
Podcast yayincilart bir yayin kurulusuna veya yapim sirketine bagli olmadan, alternatif
olarak podcastleri kullanarak diledikleri konularda ozgiirce yaymn yapabiliyorlar.
Baskalarina da ornek oluyorlar. Kendimizi fark etmeye ihtiyacimiz oldugu kadar nasil
oldugumuzu duymaya da ihtiyacimiz var ve bu konuda 6zgiir ve sansiirsiiz yayin
yvapmalart her seyin agik olarak bize aktariimasimin oniinii agmaktadir’ gorisi ile
bagimsiz yayinciligin dinleyiciler iizerindeki etkilerine ve sansiirsiizliigiin dinleyicilerde
uyandirdigi biligsel etkilere de vurgu yapmaktadir.

Podcastler ile diger medya araglarmi sansiir kavrami ¢ergevesinde degerlendiren E7
“Kesilikle sansiirsiiz oldugunu diistiniiyorum. Ciinkii diger medya araglarinda icerikler
kisitlanabiliyor veya engellenebiliyor fakat podcastler hem yaymncilar hem de dinleyiciler
icin 6zgur bir ortam sunuyor’’ derken, K19 “‘Podcastlerin diger medya ara¢larina gore
ozglir ve sanstirstiz bir ortam sundugunu diistintiyorum’’ seklindeki ifadesi ile bir 6nceki
katilimciy1 desteklemektedir. Son olarak sansiir kavramma farkli bir bakis acisi ile
yaklasan E3 “‘ Sansiirsiiz oldugunu diisiiniiyorum ama ilerleyen donemlerde podcastlerde
de sansiir ve engellemeler olacagini diisiiniiyorum. Siyasi aktorlerin diger medya
araclarina olan etkilerini bunun temel sebebi olarak gériiyorum. Ilerleyen donemlerde
daha da popller olacak olan podcast kanallarina da siyasi etkilerden kaynakl
yaptiruimlar ve sansiirler uygulanacagim diigiiniiyorum’’ goriisii ile geleneksel medya
araglarina uygulandigini diisiindiigii politik etkenli sansiirlerin zaman igerisinde dijital
kaynaklarda da uygulanacagini aktarmigtir. Bu noktada Shukla ve Moosavi © ye (2013)
gore sansiir kapsaminda, iktidarlarin toplumdaki bireylerin dijital alanlarda biraktiklar:
izleri ve aktivitelerini kontrol altinda tutmak ve bazi durumlarda bilgi akisinda
kisitlamalarda bulunmak gibi kontrolcii davraniglarmin, dijital kullanicilarm temel

Ozgiirliiklerinin ihlali olarak tanimlamaktadirlar.
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Podcastleri sansiirlii olarak degerlendiren katilimci E2 “‘Sansir ve 0Ozgurlik
kapsaminda oyle oldugunu diistinmiiyorum. Podcastlerde de kisitlamalar oldugunu
diisiiniiyorum. Dinledigim yayinlara gelen yorumlarda da gézlemledigim kadariyla
sansiir oldugunu diisiinen bir¢ok kullanict oldugunu gézlemledim’™ gorislerini ifade
ederken, bu durumu kiiltiirel ¢er¢cevede degerlendiren K10 ‘Tam olarak sansursiz bir
ortam olmuyor. Belirgin bir sansiir olmasa da yayincilar sosyo-kiltirel sebeplerden
kaynakli kendi kendilerine sansiir niteligi tasiyacak bir yol haritast ¢izebiliyorlar’’
seklinde gozlemlerini aktarmustir.

Dijitalde sanstrre neden olabilecek konular politik, sosyo-kiilturel ve ticari temelli
olarak kategorize edilmektedir. Sosyo-kiiltiirel bakimdan nefret soylemi, yasakli madde
kullanimina tesvik edici sozler, miistehcen igerikli goriintii ve konusmalar, saldirgan
icerikler, kisinin biligsel algilarina yonelik olumsuz ydnlendirmeler, kiiltiirel degerleri
asagilayict icerikler ve iilke giivenligini tehdit edecek teror destekgisi igerikler gibi
toplumun genel ahlakina ve degerlerine karsi saldir1 olarak nitelendirilen tiim igerikler
sosyo-kiiltirel ~ kavrammin  karsiligi  olarak  degerlendirilmektedir  (Serdar
Tekeli,2021:168).

Podcastlerin sansiirsiiz oldugunu savunan fakat bazi noktalarda sansiir uygulanmasi
gerektigini aktaran K16 ““Tabi ki daha ozgiir bir ortam ama sansiir uygulanmas: gereken
noktalarimin oldugunu diistiniiyorum. Ctinkii su an da teknoloji kullamim yasi ¢ok fazla
diistii. Su an tiim igeriklere ulasmak ¢ok kolay. Eskiye kiyasla simdi 6-7 yas araliginda ki
cocuklar teknolojiyi hemen taniyor ve her noktasini profesyonel bir sekilde
kullanabiliyorlar. Bu nedenle sansiir uygulanmasinin dogru olacagim diisiintiyorum’’
derken, benzer goriisii savunan K26 ‘‘Sansiirsiiz oldugunu diisiiniiyorum fakat benim
dinledigim iceriklerde sansiir gerektirecek konusmalar olmadigi i¢in bu konuda fazla
tecriibem yok. Fakat son donemlerde karsilastigim birkacg icerikte sansiir gerektirebilecek
paylasimlar oldugunu diistinmiistiim’’ seklindeki ifadesi ile podcastlerin sansiirsiiz
oldugunu fakat bazi durumlarda sansiire ihtiya¢ oldugunu aktarmistir.

Bu baglamda elde edilen verilerden yola ¢ikarak podcast mecrasinin sansiirsiiz
oldugunu savunan 10 Erkek katilimci, 13 Kadin katilimcr oldugu analiz edilmistir.
Bununla birlikte sansiirlii oldugunu diisiinen 3 Erkek katilimci bulunurken, Kadin
katilimcilarin higbiri podcastlerin sansiirlii oldugunu dile getirmemistir. Yalnizca Kadin
katilimcilardan 2’si podcastlerde sansiir olmadigini fakat uygulanmasi gereken durumlar
oldugu yoniindeki goriislerini ifade etmektedirler. Buna paralel olarak Erkek
katilimcilardan 1 kisi podcastlerde su an sansiir olmadigmni ama gelecekte

uygulanabilecegini aktarmaktadir.
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Bu cercevede analiz edilen verilerden ¢ikarilan sonuglar su sekildedir; podcast
kullanicilarinin  sansiir/sansiirsiizlik kavramlarina yaklagimlarinin genellikle ayni
dogrultuda oldugu gozlemlenmektedir. Cogunluk igeriklerin sansiirsiiz oldugunu
diistiniirken az sayida kisi sansiir oldugunu ve buna paralel olarak yine az sayida kisinin
de sansiir uygulanmasi gerektigi yoniinde fikirleri oldugu analiz edilmektedir.
Katilimcilar ile yapilan goriismeler sonucunda ortaya ¢ikan verilerdeki benzerlik ve
farkliliklarin temelinde, i¢inde bulunduklari sosyo-kiltirel yapilardaki farkliliklar,
olaylar1 degerlendirirken sahip olduklar: fikir ve diisiince yapilari ile birlikte dinlemeyi
tercih ettikleri igeriklerin degiskenlik gostermesinden kaynakl faktorlerin etkili oldugu
saptanmaktadir. Bu noktada Li (2013:17) sansiiriin, baski yoluyla dayatilan bir olgu
olmamakla birlikte sadece belirli gergevelerde kisitlayici olarak tarafsiz bir kavram

oldugunu ifade etmektedir.
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5. SONUC VE DEGERLENDIRME

Glinlimiize kadar toplumlar bir¢ok bulus ve yenilikler araciligi ile ¢esitli ¢ag
degisimleri ve doniisiimleri yasamaktadirlar. insanlik i¢in medya araclar1 bu ¢aglara eslik
eden bir ara¢ olarak uzun yillardir varligini géstermektedir. Temelde geleneksel medya
araglari ile baslayan bu yolculuk, giiniimiize kadar gelindiginde yerini gelenekselden bir
adim Otesine yani dijital medya araglarina biraktigi goriilmektedir. Geleneksel medya
araglar1 toplumlar1 yonlendirme kapasitesine sahip birer ara¢ konumunda olmaktadir.
Bununla birlikte dijital medya araglarinin ortaya ¢ikisi, beraberinde bireyler ve toplumlar
arasindaki iletisimin hizla gergeklesmesine ve ¢ift yonlii bir iletisim modelinin varhigini
gostermesine olanak saglamaktadir. Geleneksel medya aracglarindan radyonun ortaya
cikisi ile baslayan siireg, dijitalde internetin bulusu ve yayginlasmasi ile devam eden bir
gelisim seriivenini baslatmaktadir. Internet, aglar aracihgi ile diinyayr saran ve
toplumlarin bir pargasi haline gelen sosyal bir yap1 olarak nitelendirilmektedir. Bu yapiy1
McLuhan ‘‘kiiresel koy’’, Castells ise ‘‘ag toplumu’’ olarak ele almaktadir. McLuhan ve
Castells’ in bu iki yaklagimlarina gore, diinya toplumlar1 gériinmez aglar araciligiyla bir
sarmal haline gelerek, ger¢ek diinya ve sanal diinya arasinda bir fark kalmadan sanal
kimlikler iizerinden olusturulan yeni bir diinyanin var olacagindan bahsetmektedirler.

Ag toplumu, dijitallesme kavrammm bir ¢iktis1 olarak iletisim c¢agini
tanimlayabilecek nitelikte bir olgu olarak ifade edilmektedir. Dijital ¢cagin énemli bir
basamagi olarak internet, bireylerin hayatinda etkin bir sekilde son yiizyil igerisinde
varligin1 gostererek zaman igerisinde popiilerligini arttirmaktadir. Dijitallesme ile diinya
toplumlarinin kulturel, iktisadi ve politik yapilar1 da gesitli doniisiimler yasamaktadir.
Tiim bu doniisiimler dijital toplum olusumunun Oniinii agan birer olgu olarak kabul
edilmektedir. Ozellikle kiiltiir iizerinde déniistiiriici etkisi olan dijital aglarla birlikte
ortaya ¢ikan dijital kiiltiir kavrami, bireylerin farkli toplumlarla rahat ve hizl bir sekilde
kurduklari etkilesimi ve bu etkilesimden dogan toplumsal sentezi tanimlamaktadir. Dijital
kiiltiiriin beraberinde getirdigi toplumlar {izerindeki kiiltlirel etkilesimler ve yogun
enformasyon ortami, bireylerde farkli ihtiyaglar olusmasinda etkili olmustur. Siirekli
gelisen ve degisen teknoloji geleneksel medya araglarina boyut atlatarak once dijital
medya araglarint ardindan dijital temelli yeni alternatif medya alanlar1 yaratmaktadir.
Ortaya ¢ikan bu yeni alternatif medya araclar1 ag toplumu igerisinde yasayan bireylerin
taleplerine gore sekillenen, c¢ift yonli iletisim siirecinin devami niteliginde ve

kullanicilara kisisellestirme Ozellikleri ile bir avantaj sunan birer ara¢ olarak var



olmaktadir. Bu alternatif medya kaynaklarindan birisi de, yeni sesli kiiltiirlin bir parcas1
olarak kullanicilarin hayatlarina giren podcastleri kapsamaktadir. Podcastler, geleneksel
medya araclarindan birisi olan radyolarin dijital ile bulusmus ve gelismis hali olarak
tanimlanmaktadir. Radyoya benzer olan fakat dijital ¢aga adapte edilerek kullanicilarin
hizmetine sunulan podcastler, zamandan ve mekéandan bagimsiz, ¢ok cesitli igeriklere
sahip olan ve kolay ulasim imkan1 saglayan bir platform olarak, giin gegtikge kullanici
sayisini ve tercih edilirligini artirmaktadir. Bu artisin temel sebeplerinden ilki artik
teknolojik aletlere ulasimin kolay olmasi, digeri ise teknolojik araclarin sahip olduklari
cesitli platformlardan kaynaklanmaktadir. Dijital diinyada bireyler yeni medya araglarma
kars1 bir baghlik gelistirerek artik giindelik hayatlarinin bir parcasi olarak gormektedirler.
Mevcut platformlar toplumlar1 kitlesel olarak bir arada tutan, harekete gegiren ve ayni
zamanda kitlelerin ihtiyaglaria uygun icerikleri olusturarak hizmetlerine sunmaktadirlar.
Sunulan bu hizmetler toplumun tabanindan baslayarak her alanini etki altina alabilecek
bir farklilagsmaya ve doniisiime giden siireci baglatmaktadirlar.

Kitle iletisim araci olarak zamanmin en 6nemli medya araci kategorisinde olan
radyo, bir donem popiilerligini kaybetme noktasina yaklassada dijitallesme ile birlikte,
dijital radyo olarak adlandirilan podcastler ile birlikte yeniden varligmi gostermeye
baslamaktadir. Podcastler bilgi edinme, vakit degerlendirme, eglence, bilim ve daha
bircok alanda igeriklere sahip onemli bir platform olarak alternatif medya araglar
icerisinde konumlandirilmaktadir. Podcastlerin  kullanict tercihlerine gore ¢esitli
alternatiflere sahip olmasi, geleneksel medya araglarina kiyasla daha 6zglr bir alan
sunmasi postmodernizm kavramini karsilayan bir platform olarak tanimlanabilmesini
saglamaktadir. Dijital kullanicilar kontrol altinda hissettikleri medya araglarindan
uzaklasarak, daha 6zgiir ve daha samimi hissedebilecekleri platformlara yonelme egilimi
goOstermektedirler. Kontrolsiiz internet agi igerisinde bireyler, sanal diinya igerisinde
kendilerine bir gerceklik algisi sunabilecek ve yogun enformasyon ortamindan
uzaklastirarak zihinsel olarak rahatlama saglayabilecek yeni platform arayisi icinde
bulunmaktadirlar. Podcastler ise kullanicilarin gdziinde gozetimden uzak, 6zgiir alan
sunabilecek ve tercihlerini yonetebilecekleri bir platform konumda yer almaktadir.

Caligmada, radyonun dijitallesme ile birlikte gelismis versiyonu olarak giiniimizde
adindan sik¢a sdz edilen podcastler ele alinmaktadir. Universite dgrencilerinin podcast
dinleme aligkanliklar1 ve motivasyonlar1 c¢ercevesinde olusturulan arastrmada 13’0
erkek, 13’4 kadin olmak iizere toplamda 26 katilimci ile yliz yiize gorlismeler
gerceklestirilmistir.  Katilimcilarin  tamami 18  yas iizeri olup, Giimiishane

Universitesi’nde 6grenim gérmektedirler. Caligmaya katki saglayan 6grencilerin tamami
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dijital platformlar1 aktif bir sekilde kullanmakta ve yine aktif olarak podcast yayinlarini
dinlemektedirler. Katilimcilara podcast dinleme aligkanliklarini ve motivasyonlarini
tespit edebilmek adina, ¢esitli aligkanlik ve motivasyon sorular1 yoneltilmis ve aktarilan
yanitlara gore verilerin analizi siirecinde katilimct yanitlarindan ortaya ¢ikan sonuglar
cesitli kategorilere ayrilarak gruplandirilmistir. Calisma kapsaminda elde edilen
bulgularm her biri tematik olarak 3 ana baslik,8 ara basliktan olusacak sekilde
gruplandiralarak, uygun basliklara dahil edilerek aktariimaktadir.

Katilimcilarin oncelikli olarak 6grenim bilgileri ve yaslar1 demografik bilgi
cercevesinde belirlenmistir. Katilimcilarin 6grenim bilgilerinde erkeklerde 3 yiiksek
lisans, 8 lisans ve 2 6n lisans 6grencisi, kadmlarda 1 yiiksek lisans, 9 lisans ve 3 6n lisans
ogrencisi oldugu ve tiim katilimcilarin 19-34 yas araliginda oldugun analiz edilmistir.
Calisma kapsaminda olusturulan ana tema basliklarindan birisi olaran ‘‘Podcast dinleme
aliskanliklart ve dinlemede etkili olan faktorlere’’ ait bulgular 3 alt baslikta
gruplandirilarak aktarilmagtir.

Katilimcilarin podcast kullanim ve dinleme aligkanliklarmin tespit edilebilmesi i¢in
yoneltilen ““Podcast dinleme aliskanliklariniz hakkinda bilgi verebilir misiniz?’’
sorusuna verdikleri yanitlar podcast dinleme aligkanliklarini ortaya ¢ikarmaktadir. Elde
edilen bulgular degerlendirildiginde katilimcilarin genel olarak haftalik ve aylik podcast
dinlemeyi tercih ettikleri goriilmektedir. Katilimcilarin ¢ogunlukla haftanin 1-4 ginu
devamli olarak podcast yayinlar1 dinledikleri saptanmistir. Bununla birlikte katilimcilarin
cogunlugunun podcast dinlerken spotify platformunu tercih ettigi, bir kismmimn Youtube,
iTunes, Apple Podcast, Google Podcast, BBC English ve MYT Music platformlarini
tercih ettikleri gozlemlenmistir. Ayni zamanda podcast dinleme aliskanliklari
kapsaminda katilimcilarin ¢ogunlugu podcast dinlemenin bir aligkanlik haline geldigini,
az sayida katilimci ise heniiz aligkanlik haline doniismedigini fakat bunun i¢in
cabaladiklarini ifade ettikleri saptanmistir. Podcast dinleme yillarina gore ortaya ¢ikan
sonuc¢larda kadinlarin podcast dinleme oranlarinin yakin dénemde 1-2 yili kapsadigi,
erkek katilimcilarda ise bu oranin 4-8 yil arasinda seyrettigi analiz edilmistir. Buradan
cikarilacak sonug ise podcast dinleme aligkanliklarinda erkek ve kadin katilimcilarin
cogunlukla spotify’1 tercih ettikleri goriiliirken, dinleme y1l1 bazinda bakildiginda podcast
dinleme ge¢misinde en biiyiik oranin erkek katilimcilara ait oldugu ifade edilebilir. Diger
elde edilen bulgulardan da yola ¢ikarak bu oranlarin arasindaki farklarin temel nedeni
olarak, erkek katilimeilarin teknoloji ile daha fazla ilgili olmas1 ve bu konuda yenilikleri
kadin katilimcilara gore biraz daha yakindan takip etmeye istekli olduklar1

gozlemlenmistir. Kadn katilimcilarin podcastleri son yillarda sosyal medya uygulamalari
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iizerinden ve sosyal medya fenomenleri araciligiyla kesfettikleri tespit edilmistir. Yapilan
analizlerden ve gozlemlerden yola ¢ikarak katilimecilarin  podcast dinleme
aliskanliklarinin en belirleyici unsurlari, igerisinde bulunduklari sosyal ¢evre ve sahip
olduklart ilgi alanlar1 olarak belirlenmistir. Sosyal ¢evrelerinin etkililik oraninin podcast
dinlemeye tesvik edici bir faktor oldugu ve benzer ilgi alanlarina sahip kisiler ile etkilesim
kurabilen bireylerin podcastleri merak ederek dinlemeye basladig1 gdzlemlenen bulgular
arasindadir.

Katilimcilarin podcast dinleme neden ve amaglarini saptayabilmek adina, ‘‘Podcast
dinleme nedenleri ve amacglar:’’ ile ilgili bir soru yoneltilmistir. Elde edilen verilerin
analizi sonucunda katilimcilarin podcast dinleme nedenleri ve amaglarinin dort farkl
etkeni oldugu saptanmistir. Bunlar; bilgi edinme amaci, uzman kisilerin deneyim ve
tecribelerinden faydalanmak, yabanci dil gelistirme ve psikolojik olarak iyi hissetmek
olarak siralanabilmektedir. Katilimcilarin ¢ogunlukla bilgi edinmek ve psikolojik olarak
iyl hissettirdigini ifade ettikleri saptanmistir. Psikolojik agidan podcast dinleyen
katilimcilarin ¢cogunlukla kadin oldugu ve yabanci dil 6§reniminde faydasmi gérdigiinii
ifade edenlerin ¢cogunlukla erkek katilimcilar oldugu analiz edilmistir. Bununla birlikte
podcastleri radyo ile benzerligi oldugunu séyleyen ve bos vakit degerlendirmesi olarak
goren az sayida katilimei da oldugu belirlenmistir. Bu ¢ergevede katilimcilarm erkek ve
kadin olarak nitelendirilmesindeki en biiylik avantaj, kimlerin hangi icerikleri daha
yogunlukla dinlemeyi tercih ettikleri ve dinleme nedenlerinin daha iyi analiz
edilebilmesinin 6nlni agmistir. Ortaya ¢ikan sonug ise erkeklerin daha ¢ok kisisel gelisim
amaci ile kadinlarin ise psikolojik agidan dinledikleri tespit edilmistir.

Katilimcilarin podcast dinlemelerindeki en 6nemli etkenlerin analiz edilebilmesi
icin podcast dinleme motivasyonlarina yonelik ‘‘Podcast dinleme motivasyonlarinizi
nasil nitelendirebilirsiniz?’’ sorusu aktarilmistir. Katilimcilarin podcast dinleme
motivasyonlari verdikleri yanitlara gére analiz edilmistir. Elde edilen verilerin analizine
gore katilimcilarin podcast dinleme motivasyonlari bilgi edinme ve kisisel gelisimlerine
katki saglamak, uzman kisilerin deneyim ve tecriibelerinden faydalanabilmek, psikolojik
olarak etki altinda kaldiklar1 durumlarla bas edebilmek, bos vakit degerlendirme, icerik
cesitliliginin fazla olmasi, kolay ulagim imkan1 ve tcretsiz olmasi seklinde
siralanabilmektedir. Bu kapsamda erkek katilimcilarm ¢ogunlugu podcastleri bilgi
edinmek ve yeni seyler Ogrenerek kisisel gelisimlerine katki saglamayi podcast
dinlemelerinin temel motivasyonu olarak degerlendirmektedirler. Kadin katilimcilarin ise
cogunlugu psikolojik agidan iyi hissetmek ve yalnizlik hissinden uzaklasmak i¢in podcast

yaymlarmi dinlediklerini belirterek, temel motivasyonlarmi bu konular iizerinde
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sekillendirdiklerini ifade etmislerdir. Katilimcilarin bir kismi uzman kisilerin konuk
oldugu yayinlar1 dinlemenin hem bilgi edinme hem de sosyal iliskileri bakimindan katki
sagladigini aktarmiglardir. Buna ek olarak katilimcilardan bazilarinin goriislerine gore
podcastlerin ¢esitli igerikleriyle neredeyse her konuda bilgi edinimini kolaylastirdigi,
diksiyon /hitabet gelisimine destek oldugu, kisilerin dogru iletisim kurabilme siireglerine
katki sagladigi ve yabanci dil 6grenimini destekledigi saptanmustir. Podcastlerin alternatif
bir mecra olarak kullanicilarin talep ve isteklerine cevap verebilecek nitelikte olmasi,
dinleyicilerin motivasyonlarmi da etkileyen onemli bir faktér olarak karsimiza
¢ikmaktadir.

Podcastd dinlemenin bireylerin sosyal ve bireysel hayatlarinda etkisini
gOzlemleyebilmek ve bu etkilerin bireylerin motivasyonlarma etkilerini saptayabilmek
adina, “‘sosyal ve bireysel hayatta podacstlerin yeri’’ ana bashgi altinda katilimci
yanitlar1 3 ara baglik altinda aktarilmaktadir.

Katilimcilara podcast dinlerken gilinliik hayat akiglarini nasil gecirdiklerini
anlayabilmek adina gilindelik yasamda podcast bashgi altinda ‘‘Podcast yayinlarini
dinlerken herhangi bir aktivite ile mesgul oluyor musunuz?’’ sorusu yoneltilerek podcast
dinlerken farkli aktiviteler ile mesgul olup olmadiklar1 anlasilmaya calisilmistir. Bu
soruda elde edilen verilerden ulasilan bilgilerden yola ¢ikarak katilimci yanitlar: iki
kategori altinda analiz edilmistir. Erkek katilimcilarin ¢ogunlukla ara¢ ve bilgisayar
kullanirken, spor ve yliriiylls yaparken podcast yaymlarmi dinledikleri, kadin
katilimcilarin ise ¢cogunlukla ev isleri ile ilgilenirken ve yalniz kaldiklar1 zamanlarda
podcast dinledikleri analiz edilmistir. Bu iki grubun ana kesisim noktasimin ise seyahat
ederken podcast yaymlarmi dinlemek oldugu saptanmustir. Bunun yani sira sadece
dinlenen podcast igerigine odaklanmay1 tercih edenlerin erkek katilimcilara kiyasla
cogunlugunun kadin katilimeilardan olustugu tespit edilmistir. Bu kapsamda yapilan
analizler sonucunda podcast dinlerken herhangi bir aktivite ile ilgilenme durumunun
kadinlarda ve erkeklerde 6nemli 6l¢iide fark ettigi ve bu farkin cinsiyet, sosyal yasam,
psikolojik etkenler ve dinledikleri podcast icerikleri ile iliskisi oldugu, bununla birlikte
bu etkenlerin kullanicilarin podcast dinleme motivasyonlarminda da etkili oldugu
Isaptanmaktadir.

Katilimcilarin podcast dinleme aligkanliklarinin sosyal ¢evrelerine olan etkilerinin
analiz edilebilmesi i¢in podcastlerin bireylerin sosyallesmesine etkileri basligi altinda
“Podcast dinleme aliskanligi edinmenizin sosyal ¢evrenize de etkisi oldugunu diistintiyor
musunuz?’’ sorusu yoneltilerek alinan yanitlarm analizi sonucunda podcast ve sosyal

cevre iliskisi iki kategori altinda incelenmistir. ilki podcast dinlemenin sosyal gevresine
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katkist oldugunu diisiinenler, digeri podcast dinlemenin c¢evresi ne katkisi oldugunu
diisiinmeyenler olarak belirlenmistir. Katilime1 yanitlarinin kadmn ve erkek katilimcilarda
birbiri ile benzerlik gosterdigi tespit edilmistir. Podcast dinleyicisi olmasinin ¢evresine
katkist oldugunu diisiinen katilimecilardan bir kismu daha saglikli bir iletisimle yeni
arkadaglik iliskileri kurabildiklerini ve farkli gruplara dahil olabildiklerini, bir kismi1
arkadaglarina podcastler ile ilgili onerilerde bulunduklarmi ve bir kismi da hem arkadas
oOnerisi ile bagladigin1 hem de bagkalarina 6nerdigini ifade etmektedirler. Sosyal ¢cevresine
katkis1t olmadig1 yanitin1 veren katilimcilarin goriisleri incelendiginde bunun nedeninin
bireyselligi tercih ettikleri ve sosyal cevrelerinde etkili olamadiklar1 yanit1 verdikleri
saptanmisgtir. Bu kapsamda elde edilen bulgulardan yola ¢ikarak, podcast dinleyicisi
olarak sosyal ¢evre ve ayni ilgi alanlarin1 paylasabildikleri farkli gruplara dahil olmay:
seven, sosyal olarak adlandirabilecegimiz katilimcilarin oranmm yiiksek oldugu
belirlenmistir. Bunun yaninda podcast dinlemenin sosyal ¢evresine katkisi olmadigini
aktaran katilimeilar degerlendirildiginde, bu katilimcilarin daha ¢ok bireyselligi ve sosyal
iligkiler kurma noktasinda geri planda kalmay1 tercih eden kisiler oldugu saptanmustir.
Katilimcilarin podcast dinleyicisi olmalari ile birlikte hangi becerilerinde olumlu
gelisimler gosterdiklerini tespit edebilmek adma ‘‘Podcast dinlemenizin en ¢ok hangi
alanda becerilerinizi gelistirmenizde fayda sagladigini diisiiniiyorsunuz?’’ SOrusu
yoneltilmistir. Elde edilen verilerin analizi yapildiginda bulgular dort kategori altinda
incelenmistir. Katilimcilarmm podcast dinlemeye basladiktan sonra iletisim ve kisisel
gelisim, bilgi edinme ve genel kiiltiir gelisimi, psikolojik etkililigi ve yabanci dil 6grenimi
kapsaminda beceriler gelistirdikleri saptanmistir. Bilgi edinme ve sosyal iliskilerde daha
kolay iletisim kurabilme konusunda podcast dinlemenin faydasini gordiiklerini ifade eden
kadin ve erkek katilimcilarin orani birbirine es deger sayilabilecek nitelikte oldugu tespit
edilmistir. Podcastlerin psikolojik etkisi kapsaminda erkek ve kadin katilimcilarin
goriisleri birbirine yakin olmakla birlikte, podcastlerin biligsel etkisini en fazla
hissedenlerin kadin katilimcilar oldugu belirlenmistir. Kadm katilimcilarin  erkek
katilimcilara kiyasla daha stresli, kaygili ve yalnizlik hissi duyduklar1 ve bunlarin
iistesinden gelebilmek adina podcast dinledikleri analiz edilmistir. Yabanci dil 6 grenimi
konusunda ise en yiiksek oran erkek katilimcilara ait oldugu gozlemlenmistir. Erkek
katilimcilarin yabanci dil 6grenimi konusunda daha istekli olduklar1 ve bunun uluslararasi
proje gelistirme ve akademik temelli nedenleri oldugu sonucuna ulasilmistir. Kadin
katilimcilar agirhikli olarak kisisel gelisim ve psikolojik etkililiginden kaynakli podcast
dinledikleri anlasilmistir. Genel itibari ile hem kadm hem erkek katilimcilarin ifadeleri,

podcast iceriklerinin olumlu etkilerini gordukleri ve ilgi alanlar1 kapsaminda cesitli
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kabiliyetlerini gelistirmelerinde podcast iceriklerinin fayda sagladigi yoniinde oldugu
sonucuna ulasilmstir. Yapilan herhangi bir aktiviteden yarar/fayda saglamanimn bu sireci
devam ettirme istegini arttir1 etkisi oldugu goriilmektedir. Bu baglamda podcast
dinleyicilerinin de bu igeriklerden fayda sagladiklarini hissetmeleri, dinleme
motivasyonlarinda etkili olan bir diger faktor olarak kabul edilebilmektedir.

Calisma kapsaminda katilimcilari motivasyonlarini 6lgebilmek adina podcastleri
diger mecralardan ayiran ozellikleri, giiniimiiz medya araclarinda sik¢a karsilagilan
sansun\sansiirsiizlik kavramlarmin podcast dinleme aligkanliklarindaki etkilerini ve bu
etkilerin motivasyonlarinda belirleyici unsur olup olmadigini saptayabilmek i¢in
katilime1 yanitlar1 ‘‘alternatif medya araci olan podcastlerin degerlendirilmesi’’ ana
baslig altinda 2 ara temada gruplandirilarak aktarilmaktadir.

Katilimcilarin podcastleri diger medya araglar1 ile kiyasladiklarinda podcastleri
nasil konumlandirdiklarinin anlagilmast adina ‘‘Podcast mecrasint diger mecralardan
ayran ozellikleri nasil degerlendiriyorsunuz? °’ sorusu yoneltilmistir. Analiz edilen
sonuglar neticesinde podcastlerin diger medya araglara gore daha 6zgiir oldugu, gorsellik
olmadig1 i¢in dikkat dagitict unsur bulunmadan yalnizca dinlenen podcast igeriklerine
odaklanilabilmesi, radyoya benzer fakat daha gelismis hali olmasi, icerik cesitliligi,
iicretsiz ve kolay ulasilabilme imkani olmasi ve dinleyicilerde aidiyet hissi uyandirdigi
ulagilan baglica bulgulardir. Katilimeilar ¢ogunlukla isitsel duyuya hitap etmesi yoniinden
degerlendirmis ve bunu olumlu olarak nitelendirmislerdir. Katilimcilara gére podcastlerin
motive edici, samimi ve aidiyet hissi uyandiran igeriklerin olmasi diger medya
kaynaklarina gére énemli bir avantaj olarak goriildiigli saptanmaktadir. Katilimcilarin
dinlemeyi tercih ettikleri igerikler gbz oniinde bulunduruldugunda podcast igeriklerini
dinlerken odaklarini korumayi tercih ettikleri analiz edilmistir. Bu baglamda podcast
dinleyicilerinin podcastleri diger mecralara gore daha kullanilabilir bulduklar1 ve dzgiir
hissettikleri bir alan gormeleri hem dinleme aliskanliklarinin artmasmna hem de
deneyimlerini motivasyon kaynagi olarak gordiikleri saptanmaktadir

Katilimcilarin podcast iceriklerinde sansiir/sansiirsiizliik ile ilgili goriislerinin
degerlendirilmesi amactyla ‘‘Podcast ortaminin 6zgiir ve sansiirsiiz bir ortam oldugunu
diigtiniiyor musunuz? °’ sorusu aktarilmis ve elde edilen veriler analiz edilmistir.
Katilimcilarin genel ifadelerine bakildiginda blyuk ¢ogunlugunun podcast igeriklerinin
sansiirsiiz ve 6zglir bir alan sundugunu bunun yani sira dis etkenlerin kontrolii olmadan
yaymncilarin rahat bir sekilde igerik iiretebilmesinin samimiyet ortami olusturdugunu
ifade ettikleri g6zlemlenmistir. Sansiir oldugunu diisiinen az sayida katilimc1 bulunmakla

birlikte, sansiir olmadigin1 fakat uygulanmasi gereken iceriklerin mevcut oldugunu
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savunan katilimcilarin da oldugu analiz edilmistir. Katilimcilarin podcast igeriklerine
yonelik sorulara verdikleri yanitlarm tamami da dikkate alindiginda, podcastlerde sansiir
/sanstirstizliik kavraminda ortaya ¢ikan farkin katilimecilari dinledikleri iceriklere gore
degiskenlik gosterdigi tespit edilmistir. Ayn1 zamanda katilimcilarin olaylara bakisi,
genel diisiinceleri, i¢inde yasadiklar1 topluma ait kiiltlir farkliliklar1 ve egitim durumlari
gozlemlenerek analizlere dahil edilmistir. Bu farkliliklar 6nemli 6lclide analizlerde
degiskenlik faktorii olarak yer alabilmektedir. Verilerin analizi sonucunda podcastlerin
Ozgiir bir alan sundugu ve bunun podcast dinleyicilerinin dinleme motivasyonuna etkisi
oldugu saptanmastir.

Calisma kapsaminda ‘‘liniversite 6grencilerinin podcast dinleme aliskanliklar1 ve
motivasyonlar1’” incelenmistir. Katilimcilar ile yapilan goriismeler neticesinde elde
edilen verilerden ulasilan sonuglar analiz edilerek, uygun kategorilerde gruplandirilmistir.
Elde edilen bulgulardan yola c¢ikarak {iniversite ogrencilerinin podcast dinleme
aligkanliklar1 ¢ogunlukla degiskenlik gostersede genel olarak bilgiye hizli erisim ve
bilissel etkileri kapsaminda degerlendirildiginde 6grencilerin podcastlere karsit merak ve
ilgi duyduklar1 gézlemlenmistir. Podcast dinleme oranlarinin sosyal ve bilissel etkiler ile
dogru bir orant1 sundugu analiz edilmistir. Katilimcilardan elde edilen veriler 1s1g1inda
ogrencilerin podcast dinleme sikligmmin her gecen giin artig gosterdigi belirlenmistir.
Bunun nedeni olarak ise dijitallesen diinyada artik mobil cihazlara kolay ulasim imkani
ile birlikte dijital platformlarin da ¢ok ¢esitli hale gelmesi olarak ifade edilebilmektedir.
Dijital kullanicilar podcast platformunu tercih etmelerinin temel sebebi olarak, yogun
enformasyon ortaminda maruz kaldiklar1 veri kirliligi ve odaklanmalarmma etkisi
olabilecek c¢ok sayida etken olmasi gosterilebilir. Universite dgrencilerinin podcast
dinleme motivasyonlar1 incelendiginde literatiirde bulunan veriler ile calisma kapsaminda
elde edilen bulgularmn birbirini dogrulayacak tutarlilikta oldugu saptanmaistir.

Ogrencilerin podcast dinleme motivasyonlarmi temelde bilgi edinme, uzmanlarmn
deneyim ve tecriibelerinden faydalanma, psikolojik etkililigi, bos vakit degerlendirilmesi
ve kolay ulasim imkani gibi alternatiflerin etkili oldugu analiz edilmistir. Diger
calismalarin sundugu verilerden farkli olarak son donemlerde podcastlerin biligsel
etkilerinin kullanicilar1 daha ¢ok etkisi altina aldigini ve genel itibari ile katilimcilarin
olumlu sonuglar elde ettigi gozlemlenmistir. Katilimer yanitlarma gore olusturulan
tematik basliklarda sunulan bulgular neticesinde, podcast dinleyicilerinin dinleme
aligkanliklarin1 ve motivasyonlarini etkileyen birden ¢ok faktdr oldugu saptanmaktadir.
Bu faktorlerin bireylerin sosyal ve bireysel hayatlarinda gordiikleri olumlu etkiler ile

sekillendigi ve yarar/fayda sagladiklar1 yeni bir mecrada kendilerini daha ozgiir
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hissetmelerinin dinleme aliskanliklarii ve motivasyonlarini sekillendirebilecek diizeyde
oldugu belirlenmistir. Bu motivasyonlar yas, cinsiyet, sosyo-kultiirel ve sosyo- ekomik
olarak degisebilecegi gibi ¢alismada belirlenen 6rneklem grubu dahilinde sonuglarin
birbirleri ile benzerlik gosterdigi saptanmustir.

Calisma kapsaminda, iiniversite d6grencilerinin podcast dinleme aliskanliklar1 ve
motivasyonlarmin ele alindigi ve Giimiishane Universitesi’ nde &grenim goren
ogrencilerle yiiriitiilen ¢alismada konuyla ilgili genel bir tablo ortaya konulmaya
calisilmistir. Glinlimiiziin alternatif medya kaynagi olan podcastler kullanicilarin
goziinden degerlendirilmis ve belirli analizlerle sonuca ulasilmistir. Bu ¢aligmada, yillar
icerisinde gelisimini siirdiirecegi ve hedef kitlesinde daha da yiikselen bir ivme
yakalayacag diisiiniilen podcastlerin su an da i¢inde bulundugumuz tarih itibari ile sahip
oldugu kullanic1 profili incelenmistir. TUrkiye’de podcast dinleyicilerinin podcast
dinleme aligkanliklar1 ve motivasyonlar1 iizerine sinirli sayida calisma yapildig:
gbzlemlenmistir. Dinleyici tercihlerinin daha genis bir perspektiften incelenebilmesi
adma, Tirkiye bazinda bolgesel olarak cesitli gruplar iizerinde yapilacak akademik
calismalara ihtiya¢ duyulmaktadir. Calismanin gelecekte podcast dinleme aliskanliklar1
ve motivasyonlar1 kapsaminda yapilabilecek farkli akademik ¢alismalara katki

saglayacagi diistiniilmektedir.
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EKLER

Ek 1. Goriismeci Onay Formu

Gonillii Katihm Formu

Saym Katilimet,

Bu ¢alisma, Giimiishane Universite Lisansiistii Egitim Enstitiisii Halkla iliskiler ve
Tamtim Ana Bilim dali 6grencisi Sena Nur GUNAL tarafindan yiiriitiilmektedir.
Calismanin amaci, Universite Ogrencilerinin Podcast Dinleme Aliskanliklar1 ve
Motivasyonlarmi incelemek ve sizlerin goriisleri dogrultusunda literatiire katki
saglamaktir. Bu calismaya katiliminiz goniilliiliik esasina dayanmaktadir. Katilacaginiz
calismada goriisme siirecinde tarafiniza yoneltilecek sorular ve toplanacak olan veriler
sadece bilimsel amacglar dogrultusunda kullanilacak, arastirmanin amaci disinda izniniz
olmadan kullanilmayacaktir. Katilacaginiz ¢alismada, size yoneltilen sorulara anlasilir,
samimi ve ger¢ekci cevaplar vermeniz arastirmanin seyri agisindan 6nem arz etmektedir.

Calismada, sizden hicbir kimlik bilgisi istenmeyecektir. Cevaplarinizin analizi i¢in
ses kaydi alinacak, sagladigmiz isimsiz cevaplar gizli tutulacak ve sadece arastirmaci
tarafindan dinlenecektir. Veri toplama siirecinde size rahatsizlik verebilecek higbir
soru/talep olmayacaktir. Calisma esnasinda sorulan sorulardan ya da herhangi bir
sebepten dolay1 rahatsizlik hissederseniz, arastirmayi yarida birakmakta 6zgiirsiiniiz ve
arastirmaciya uygulamadan ¢ekilmek istediginizi sOylemeniz yeterli olacaktir.

Goniillii katilim formunu okumak ve degerlendirmek iizere vakit aywrdigmiz igin

tesekkiir ederim.

Bu ¢alismaya tamamen goniillii olarak katilyyorum ve istedigim takdirde
calismadan ayrilabilecegimi bilerek verdigim bilgilerin bilimsel amaglarla

kullaniimasini kabul ediyorum.

Ad, Soyadi Imza Tarih
_ 112023

FORMU DOLDURUP iMZALADIKTAN SONRA TESLiM EDIiNiZ.
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Ek 2. Goriisme Sorular1

Demografik Bilgiler

Yas:

Cinsiyet:

Egitim Diizeyi:

Miilakat Sorular

1- Podcast yayinciligini ilk ne zaman duydunuz?

2- Podcast dinlemeye hangi yillar arasinda basladiniz?

3- Podcasti hangi platform/platformlardan dinliyorsunuz?

4- Podcast dinlemek i¢in tercih ettiginiz 6zel bir ortam ya da ortamlar var midir? Varsa
neden bu ortamlari tercih edersiniz?

5- Podcastleri dinlemek icin tercih ettiginiz 6zel bir cihaz ya da cihazlar var midir?
Varsa neden bu cihaz(lar)1 tercih edersiniz?

6- Hangi siklikla podcast dinliyorsunuz?

7- Dinlediginiz podcastlerin siiresi ne kadardir?

8- Aktif olarak kag¢ tane podcast programi dinliyorsunuz?

9- En cok hangi tur podcastleri dinliyorsunuz?

10- Sizi podcast dinlemeye yonlendiren nedenler ve amaclar nelerdir?

11- Podcast ortaminin daha 6zgiir ve sansiirsiiz bir ortam oldugunu diisliniiyor musunuz?
12- Podcast yaymlarini dinlerken herhangi bir aktivite ile mesgul oluyor musunuz?

13- Podcast mecrasini diger mecralardan ayiran 6zellikleri nasil degerlendiriyorsunuz?
14- Podcast dinleme aliskanliklarimiz hakkinda bilgi verebilir misiniz?

15- Podcast dinleme motivasyonlarinizi nasil nitelendirebilirsiniz?

16- Podcast dinleme aliskanligi edinmenizin sosyal cevrenizi de etkisi oldugunu
diisiiniiyor musunuz?

17- Podcast dinlemenizin en ¢ok hangi alanda becerilerinizi gelistirmenizde fayda
sagladigini diisiiniiyorsunuz?

18- Dinlediginiz postcasler ile ilgili sizi biligsel olarak etkileyen olumsuz bir deneyim
yasadiniz m1?

19- Sizin eklemek istediginiz bir sey var mi?
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