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OZET
YUKSEK LiSANS TEZI

UNIVERSITE OGRENCILERININ SOSYALLESME TAKTIiKLERIi VE
INTERNET BAGIMLILIGI iLE METAVERSE FARKINDALIK
DUZEYLERININ INCELENMESI

Yusuf BULUT
Tez Damismani: Do¢. Dr. Mustafa VURAL

Calismamiz da (tniversite Ogrencilerinin metaverse farkindaligi ile internet
bagimlilig1 ve sosyallesme taktikleri arasindaki iliskinin incelenmesi amaglanmistir.
Calismamizda “Kisisel Bilgi Formu”, Siileymanogullart ve ark. (2022) tarafindan
gelistirilen “Metaverse Olgegi”, Young tarafindan gelistirilen internet bagimlilig
oOlgegi, Bogler ve Somech (2002) tarafindan gelistirilmis olan sosyallesme taktikleri
6lcegi kullanilmistir. Calismamiz da nitel arastirma yontemlerinden iliskisel tarama
modeli kullanilmistir. Calismamizin evrenini Agr1 Ibrahim Cecen Universitesi
ogrencileri olusturmustur. Calismamizda ulasilan bulgulara gore internet bagimlilig
6l¢egi ve sosyallesme taktikleri 6lgegi alt boyutlar: ile metaverse 6lgegi alt boyutlar
arasinda istatistiksel olarak bir iligki tespit edilmemistir. Sosyallesme taktikleri 6lgegi
toplam puanlar1 ile metaverse 6lgegi toplam puanlar1 arasinda istatistiksel olarak
anlaml orta diizeyde pozitif yonlii bir iliskinin oldugu tespit edilmistir. Sosyallesme
taktikleri 6lcegi toplam puanlari ile metaverse dlgegi alt boyutlarindan teknoloji ile
istatistiksel olarak anlamli orta diizeyde pozitif yonlii; dijitallesme, sosyal ve yasam
biciminde ise yine istatistiksel olarak diisiikk diizeyde pozitif yonlii bir iliskinin
oldugu tespit edilmistir. Yine Sosyallesme taktikleri 6lgegi alt boyutlari ile metaverse
6l¢egi alt boyutlar1 arasinda ise istatistiksel olarak diisiik diizeyde pozitif yonlii iliski
tespit edilmistir. Metaverse 6lgegi alt boyutlarindan yasam bigimi ile sosyallesme
taktikleri 6lgcegi alt boyutlarindan politik taktikler arsinda istatistiksel olarak diisiik
diizeyde negatif yonlii bir iligkinin oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Metaverse, internet bagimliligi, sosyallesme, sosyallesme
taktikleri



ABSTRACT

MASTER’S THESIS

AN EXAMINATION OF UNIVERSITY STUDENTS' SOCIALIZATIiON
TACTICS, INTERNET ADDiICTiON, AND METAVERSE AWARENESS
LEVELS

Yusuf BULUT
Thesis Advisor: Assoc. Prof. Dr. Mustafa VURAL

Our study aims to examine the relationship between metaverse awareness of
university students and internet addiction and socialization tactics. In our study, the
'Personal Information Form,' the 'Metaverse Scale' developed by Siileymanogullar: et
al. (2022), the internet addiction scale developed by Young, and the socialization
tactics scale developed by Bogler and Somech (2002) were used. We employed the
relational survey model, which is a qualitative research method, for our study. The
population of our study consisted of students from Agri ibrahim Cegen University.
According to the findings of our study, no statistically significant relationship was
found between the sub-dimensions of the internet addiction scale and the sub-
dimensions of the metaverse scale. However, there was a statistically significant
moderate positive relationship between the total scores of the socialization tactics
scale and the total scores of the metaverse scale. Additionally, a statistically
significant moderate positive relationship was observed between the total scores of
the socialization tactics scale and certain sub-dimensions of the metaverse scale,
including technology, while there was a statistically significant low positive
relationship with digitalization, social, and lifestyle sub-dimensions. Furthermore, a
statistically significant low positive relationship was found between the sub-
dimensions of the socialization tactics scale and the sub-dimensions of the metaverse
scale. Specifically, a statistically significant low negative relationship was detected
between the lifestyle sub-dimension of the metaverse scale and the political tactics

sub-dimension of the socialization tactics scale.

Keywords: Metaverse, Internet Addiction, Socialization, Socialization Tactics.
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BIiRINCi BOLUM
1. GIRIS

Bu arastirma tiniversite 6grencilerinin metaverse hakkindaki farkindaliklarini
incelerken bunun internet bagimliligi ile sosyallesme arasindaki iliskisini de
aciklamay1 amaglamaktadir. Giinlimiiz diinyasinda internetin hayatimizin her alanina
girdigi gercegini kabul edersek ve metaverse’in internet diinyasindaki biiyiiyen yerini
g6z Oniinde bulundurursak hayatimiza etkisinin azimsanmayacak sekilde arttigini
sOyleyebiliriz. Bu cergevede interneti onceki nesillere gore daha yogun kullanmakta
olan gen¢ kusagin bu degisimden metaverse konusu 6zelinde, nasil etkilendigi ve
internet bagimlilig1 i¢indeki rolii ile bunun genglerin sosyallesmesindeki etkisini

inceleyecegiz.

1.1. Literatiir Taramasi:
Literatiir taramast sonucu elde edilen bilgiler dogrultusunda metaverse

kavraminin 6grenciler icin ne ifade ettigi ya da internet bagimlili§ina ne tiirden bir
katki sagladigi hususuna yeterince deginilmedigi gézlemlenmis ve calismanin bu
alandaki eksigi doldurmasi amaglanmistir. Metaverse kavrami diger internet tabanli
kavramlara nazaran daha geng bir kavramdir. Bu sebeple literatiirdeki ¢alismalar bu
alanin bilinmeyen kisimlarin1 parga parga agiklamaya g¢alismaktadir. Kavramsal
olarak metaverse ve tamimlari ile iligkili oldugu alt basliklarla ilgili yapilan
calismalara bakildiginda goze c¢arpan Onemli c¢alismalari sOyle siralamak
miimkiindiir: “Metaverse Nedir? Kavramsal Degerlendirme ve Genel Bakis”(Celik
2022), “Metaverse’de Bireyin Toplumsallasma Siireci” (Tiirk ve Dar1 2022),
“Egitim Baglaminda Metaverse” (Gogen 2022). Her ne kadar kavramsal agiklamalar
detaylandirilmis olsa da caligmalar genel itibariyle derleme c¢alismalar

mahiyetindedirler.

Bunlarin yani sira, devlet mekanizmasiO ve dijital donlisim konularinda
demokrasiyi farkli bakis agilariyla ele alan editorlii ¢alismalar da mevcuttur. Bu
baglamda “Dijital Demokrasi” (Cil 2022) 6rnegi verilebilir. Ayrica metaverse’iin
endiistri  lizerindeki etkilerini anlatan ¢ok yazarli “Endiistri 5.0 Doneminde

Metaverse (Kurgusal Evren)’Un Yeri”(Ozkahveci vd. 2022) isimli bir makale de



bulunmaktadir. Bu kurgusal evrenin ekonomik ydnlerini degerlendiren ¢alismalardan
birine de 6rnek olarak “Finans Ve Finansal Hizmetlerin Gelecegi: Metaverse”
(Agirman ve Barakli 2022) verilebilir. Ingilizce yaymlardan yaptigimiz taramada
bazi ¢alismalar Metaverse’in bagimlilik {izerine etkisi “Metaverse Future Addiction
Concerned for Human-Being.“(Dutilleux and Chang 2022) anlatilmistir. Yanisira
cocuklar tizerindeki etkileri ve ailelerin, politika iireticilerin ve sirketlerin neler
yapmasi gerektigine dair calismalaradan bir bilgisel hazilayan

www.commonsense.org ‘un “Kids and the Metaverse: What Parents, Policymakers,

and Companies Need to Know” adl1 2022 tarihli ¢alismast da mevcuttur.

Goriildugii tizere metaverse ve dijital diinya hakkinda pek ¢ok ayr1 alanda pek
cok yeni caligma meydana gelmektedir. Geng bir ¢calisma alani olmas1 sebebiyle yeni

caligmalar yapilip; bu alandaki eksiklerin giin gectikge kapanmasi beklenebilir.

1.2. Amag
Bu ¢alisma iiniversite 6grencilerinin metaverse farkindalig ile internet

bagimlilig1 ve sosyallesme arasindaki iligkinin incelenmesi {lizerine yapilmistir.

1.3. Stmirhliklar
Bu calisma Agr1 Ibrahim Cecgen Universitesinde dgrenim goren 18-22 yas

araligindaki 6grenciler ile sinirhdir.
Veri toplamada kullanilan 6lgme araglar1 ve bunlara verilen yanitlar ile sinirhdir.
Calismanin bulgulari, internet bagimlilig1 6lcegi, sosyallesme taktikleri dlgegi,

metaverse Ol¢egi ve kisisel bilgi formu ile elde edilen verilerle sinirhdir.

1.4. Varsayimlar
Caligmaya katilan {iniversite Ogrencilerinin kendi istekleriyle goniillii olarak

katildiklar1 varsayilmaistir.

Calismaya katilan liniversite 6grencilerinin ¢alisma evreninin belli bir kismini temsil
ettikleri varsayilmistir.

Calismaya katilan iiniversite 6grencilerinin dlgeklere ve kisisel bilgi formuna gercek
durumlarim1 yansitacak sekilde dogru, eksiksiz ve samimi bir sekilde katildiklari

varsayilmistir.


http://www.commonsense.org/

1.5. Problem
Universite ogrencilerinde metaverse farkindahigi ve internet bagimlhiligi ile

sosyallesme taktikleri arasinda baz1 degiskenlere gore iliski var midir?

1.6. Alt Problemler
Universite grencilerinde metaverse farkindahigi ve internet bagimlilig: ile

sosyallesme taktikleri arasinda iligki var midir?

Universite grencilerinde metaverse farkindahigi ve internet bagimlilig: ile
sosyallesme taktikleri arasinda sosyal medya kullanimi degiskeni iizerinde anlamli
bir farklilik var midir?

Universite ogrencilerinde metaverse farkindahig ve internet bagimlihg ile
sosyallesme taktikleri arasinda yasanilan yer degiskenine gore anlamli farklilik var
midir?

Universite dgrencilerinde metaverse farkindahigr ile sosyallesme taktikleri arasinda
bir iliski var midir?

Universite dgrencilerinde metaverse farkindalig: ile internet bagimlilig1 arasinda bir
iligki var midir?

Universite dgrencilerinde sosyallesme taktikleri ile internet bagimlilig: arasinda bir

iliski var midir?

1.7. Method
Calismamiz ti¢ farkli anket galismasi etrafinda sekillenmistir. Ankete konu

olan grup cinsiyet ya da yas farki gozetmeksizin iniversite Ogrencilerinden
olusacaktir. 3 farkli ankette Toplam olarak 147’si erkek 109’u kadin olmak iizere 256
Ogrenci tarafindan doldurulan anketlerde 6grencilere 1. ankette metaverse hakkinda
sorular sorulmustur. Bu anket de 6grencinin metaverse denince aklina ne geldigi,
popliler bazi bilgiler disinda bu kavramdan ne anladigi irdelenip metaverse
farkindaliklar1 hakkinda oOl¢im yapilmaya calisilmistir. 2. Ankette Ogrencilerin
internet bagimlilig1 6l¢iilmeye ¢alisilmistir. 3. Ankette 6grencilerin ne kadar ve nasil
sosyallestikleri hakkinda veriler toplanmistir. Bu baglamda SPSS ( Statistical
Package For the Social Sciences/Sosyal bilimler igin Istatistik Paketi) analiz

sistemine bagvurularak 6grencilerden toplanan anketlerin analizi yapilmistir.



Calismamizin ana gdvdesini anketlerle SPSS analizinin sonuglari
olustururken bunun yanmi sira c¢alismamizin metaverse, internet bagimliligi ve
sosyallesme gibi  kavramlarini agiklamak adina hali hazirda bilim diinyasina
kazandirilmis olan ¢alismalardan ikinci el kaynaklar olarak faydalandik. Bu
baglamda metaverse kavrami, topluma ve calisma alanlarina etkisi, gelecekte
metaverse hakkindaki beklentiler, internet bagimlilig1 ve sosyallesme sorunlari gibi
konular c¢esitli bagliklar altinda tasnif edilerek ve ikinci el kaynaklardan

faydalanilarak APA sisteminde dipnot verilmek suretiyle agiklanmustir.



IKINCi BOLUM
2. KURAMSAL CERCEVE

Bu boliimde ¢alismamizin daha iyi anlasilabilmesi adina konuyla ilgili
literatiir bilgilerinden bahsedilmistir.

2.1 Metaverse

Bugiin ¢ok yaygin olarak kullanilan bu kavram giinlimiiz halindeki anlamiyla
tam Ortligmese de ilk olarak 1992 yilinda Neal Stepenson tarafindan yazilan Snow
Crash isimli bilimkurgu romaninda gec¢mistir. Gerg¢ek ile sanal olani birlestirme

temeline dayanan bir anlam ¢ergevesinde kullanilmistir.(Celik 2022)

Metaverse yeni bir kavram olmasi sebebiyle birbiri ile benzesen pek cok
tanim bulunmaktadir. Kavram kelime koklerinin ‘Meta’ ve ‘Universe’ kelimelerinin
kaynastirilmast ile olusmustur. Meta ‘Ote-diger’, ‘Universe’ ‘Evren’ olarak dilimize
cevrilebilir.(Gogen 2022) Kelime kokenleri incelendiginde bize bulundugumuz reel
diinyanin otesinde bir diinyay: isaret eder. Her ne kadar fiziksel diinya degilse bile
islevsellik olarak gercek diinyanin bir yansimasidir. Bu anlamda Giil Dilek Tiirk ve
Abdiilkadir Bahadir Dar1 Bireyin toplumsallasma siirecini agiklayan caligmalarinda

metaverse’ii s0yle agiklamiglardir;

“Web 2’den Web 3’e gecisin habercisi olarak, sanal gergeklik, artirilmig
gerceklik, karma gergeklik ve NFT gibi yeni iletisim teknolojileri iceren, gercekligin
fiziksel diinyada yasamiyormuscasina algilandigi li¢ boyutlu bir dijital
toplumsallasma alam1 olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Internetin gelecegi olarak
adlandirilan Metaverse, kullanicilara ait ve degerli hissetmek, toplum tarafindan
onaylanmak ve dislanmamak, sosyallesmek ve her tiir duyguyu deneyimlemek
imkan1 sunmaktadir. Bunun yaninda NFT’ler ve avatarlar1 araciligiyla kendi
statiilerini, sosyoekonomik smiflarini, kimliklerini, imajlarini  olusturduklar
toplumsallagma siireclerini de gerceklestirecekleri dijital bir alan yaratmaktadir.
Arastirma sonucunda kullanicilarin fiziki diinyadaki toplumsallasma siiregleri ile
oldukca benzer ama ¢ok daha hizli ve ¢ok daha ¢esitli bir sekilde toplumsallagsma

tiirlerini deneyimleyebildikleri goriilmiistiir. Kullanicilar fiziki diinyada yasadiklar



tim deneyimleri, Metaverse’de de gergege yakin bir sekilde deneyimleme imkani

bulmaktadir”(Tiirk ve Dar1 2022)

Buna gore; metaverse gergek diinyaya sanal yollarla bir yaklagimdir denebilir.
Gergek diinyaya kiyasla sanal diinya da yapilan aktiviteler daha hizli ve internet
konforu ile gergeklestirilebilmektedir. Bu da Metaverse evreninin internette fiziksel
diinyada yapilabilecek pek ¢ok seyi yapma imkani sunmasi sebebiyle ¢ok hizli bir
yayillim gostermesi ihtimalini giiclendirmektedir. Egitimden, ekonomiye, sosyal
hayattan politik ve stratejik konulara kadar yeni yaklagimlar sunan bu evrenin olumlu
ve olumsuz pek ¢ok 6zelliginin bulunduguna dair fikirler genis 6lcekte tartisiimaya

devam etmektedir.

2.2 Internet Bagimlihg ve Metaverse
Alman Psikiyatri ve Psikoterapi, Psikosomatik ve Noroloji Dernegi (Deutsche

Gesellschaft  fiir  Psychiatrie und Psychotherapie, Psychosomatik und
Nervenheilkunde e.V.) 2021 yilinda yaptig1 detayli ¢alima da internet bagimlilig
hakkinda genis bir aciklamada bulunmustur. Bu aciklamada internetin, alisveristen is
hayatina, eglenceden seyahat bileti teminine ve hatta ask hayatina kadar pek ¢ok
alanda giiniimiiz insaninin hayatina girdigini belirtiyor. Hal boyleyken ve her alanda
cok ihtiyag duyuyorken internet kullaniminin hangi noktaya kadar ‘ihtiya¢’ hangi
noktadan sonra bagimlilik oldugunun tespitinin zor oldugunu ifade ediyor. Yeni bir
tamim olmakla birlikte “Internet Kullanimi Bozuklugu” kavraminmn literatiirde yer
edindigi ifade ediliyor. Baslangicta bu kavram internet iizerinden kumar
bagimliliklarin1 ifade ederken daha sonralar1 genel bir ¢ergceveye oturtulmus ve daha
cok ‘kontrol kayb1” ortak sorununu ifade eder hale gelmistir. Yani bu durum internet
izerinden oynanan oyunlardan, pornografiye, ¢evrimici aglari kullanmadan aliverise
her alanda ‘kontrol kaybmin sonucu’ olarak degerlendirilebilir. Buna gore internet
kullaniminin sorunlu hale geldiginin belirtileri sdyle aciklanmaktadir: Birey internet
aktivitelerinden kopamadig1 i¢in, okulunu, isini, saglikli hobilerini, diizenli
beslenmeyi ve reel diinyadaki aktivitelerini ithmal eder ve interneti hayatinin her
alanina koyup olumsuz etkiler hissetse bile bundan kopamiyorsa artik bagimliliktan

s0z edilebilir demektir. (gesund.bund.de 2021)



Bir diger ¢alismada Bozkurt ve digerleri internet ve dijital mecralara bagimlilik

hususunu soyle agiklamiglardir:

“Internet bagimlilig1 genel olarak internetin asir1 kullanilmasi isteginin niine
gecilememesi, internette gecirilen siireye gittikge daha fazla ihtiyag duyulmasi,
internete bagl olmadan gegirilen zamanin 6nemini yitirmesi, yoksun kalindiginda
asir1 sinirlilik, gerginlik, huzursuzluk gibi hallerin ortaya ¢ikmasi ve kisinin is, sosyal

ve ailevi hayatinin giderek bozulmasi olarak tanimlanabilir” (Bozkurt vd. 2016)

Ayni caligmada Bozkurt ve arkadaslari internet kullaniminin bir bagimlilik
olarak goriilebilmesi i¢in en az 3 aylik bir siiredir devam ediyor olmas1 gerektigini ve
gereksiz internet kullanim siiresinin ise gilinliik anlamda en az 6 saat civarinda olmasi

gerektigini bagka bir caligsma iizerinden aktarmislardir. (Bozkurt vd. 2016)

Internet bagimlilig1 denildigi zaman akla gelen en 6nemli dijital mecralardan
biri de metaverse diinyasidir. Bu diinya araciligi ile yapacagimiz herhangi bir
toplantiya, katilacagimiz bir konsere ya da herhangi bir ise fiziksel olarak katilmak
yerine bir ‘Avatar’ 1imiz araciligiyla katilip is, eglence ya da herhangi bir program
yerine getirilebiliyor.(Harvard Business Review 2022) Bu yoniiyle diisiiniildiigiinde
hayati kolaylastirabilecek pek ¢ok avantaji gorebilmek miimkiin. Ancak internetin bu
denli gercek hayatin icine yerlesmesi ve onun neredeyse merkez olup hayatin ise bu

merkez etrafinda donmesinin negatif sonuclar dogurmasi da olasidir.

Insanlar sanal hayatin icine dalarken baz1 3 boyutlu gerceklik gozliikleri ve
benzeri iirlinler de hayatimiza giriyor ve kendine ait bir sektdr olustururken bu yeni
diinyanin eski internet aleminde alisilagelmisin daha ilerde riskler ve zararlar
tasiyabilecegi goriiliiyor. Calismalar metaversin zararlar1 konusunda ¢esitli yonlerini
aciklarken genel bakis agisi sdyle basliklar altinda toplaniyor. 1. Psikolojik etki ve
tehlikeler, 2. Ozel Hayatin gizliligi ihlali, 3. Yalan bilgi ve Manipiilasyon, 4. Cinsel
icerikler, 5. Bagimlilik

Bu risklerden bahsedilirken ¢ocuklarin ve gen¢ kusagin risk altindaki ana grubu

olusturdugu unutulmamalidir.



2.2.1 Psikolojik etki ve Tehlikeler
Dutilleux ve Chang ¢alismalarinda Ozellikle hali hazirda dikkat

bozuklugundan muzdarip olan genglerin bu konulardaki sikintilarinin ¢ogaldigini
belirtiyor. Gergek hayatta ve okulda islerine yaramayacak ‘cevreyi genis gorme’ gibi
yetenekler gelistirmelerine ragmen dikkat daginiklig1 ve odaklanamama sorunlarinin
arttigin1  belirtiyordu ¢alisma. Ayrica kendini sosyal diinyaya hapsedip iletisim
kanallarin1 online yollarla sinirlayan ¢ocuklarin iletisim sikintis1 yasadiklarini ve
oyunlardaki asir1 siddet sebebiyle ¢ocuklarin siddete daha meyyal hale geldiklerini
bunun kisiliklerini negatif etkiledigini belirtiyor(Dutilleux and Chang 2022). Reed
ve Joseff ise ¢aligmalarinda psikolojik sikintt boyutunu anlatirken kullanilan Sanal
Gergeklik (Virtual Reality) gozliklerinin kullaniminin ‘Siber hastalik’ denen ve
kullanicilarin kulaklik ve VR gozliiklerine fazla maruz kalmalar sebebiyle gergek
diinyadaki cisim ve engelleri anlamlandirmada sikintt yasayabileceklerini
soyliiyor(Reed and Joseff 2022). Anlasilacag: iizere psikolojik anlamda genglerin

sikint1 yasayabilecegi bir meta diinya s6z konusu.

2.2.2 Ozel Hayatin Gizliligi ihlali
Bu husus her ne kadar sanal diinya ve internetin daha ilkel formlari

hayatimiza girdiginden beri gesitli yollar ile hayatimizda olsa bile metaverse diinyasi
bunu daha u¢ noktalara tasimistir. Bu hususta bilgilerin igslenmesi veya kullanimi
metaverse diinyasinda heniiz tam olarak belirli degildir ve eskiye nazaran daha agik
bir data erisimi olabilir.(Mystakidis 2022). Reed ve Joseft bunu agiklarken insanlarin
sOzlerinin, biyometrik bilgilerinin yiiz hareketlerini ve hassas hareketlerini
kaydederek ulasabilecekleri riskini de hatirlatiyor. (Reed and Joseff 2022) Bu
durumun ilerleyen siliregte pek c¢ok platformda 6zel hayatin ihlali ve giivenilir

metaverse kullanimi konusunda ¢ok konusulacak konulardan biri olacaktir.

2.2.3 Yalan bilgi ve Manipiilasyon
Dutilleux ve Chang’a gore pek ¢ok online platform hali hazirda hakkimizda

bizi manipiile etmeye yetecek kadar ¢ok bilgiyi alip islemekte ve satmakta (Dutilleux
and Chang 2022). Bu durumun farkinda olmamizla beraber metaverse diinyas1 yalan
bilgi ve manipiilasyonu bir adim 6teye tasiyor. Bu yeni diinyada “deepfake” yani
derin sahtecilik diyebilecegimiz teknoloji ile olusturulabilecek videolar, gorseller

kimin veya neyin dogru neyin iiretilmis bir video ya da ses, fotograf vs oldugunu



anlamamiz1 ¢ok daha zor hale getirecek.(Reed and Joseff 2022). Bu noktada
maniplilasyonun Oniine gegebilecek calismalar yapilmast ve dogruyu tespit

edebilecek sistemlerin olmasi gerekliligi 6ne ¢ikiyor denilebilir.

2.2.4 Cinsel Icerik ve Taciz
Aslinda internetin biitiin giizelliklerinin yaninda en karanlik yiizlerinin

basinda cinsel igerik ve taciz konusu geliyor. Metaverse’den Once insanlar taciz
mesajlar1, fotograflari veya videolar1 alirken metaverse diinyasinda bir araya
geldikleri insanlar tarafindan ger¢ek zamanda birden fazla kisi ile bir arada
bulundugu o sanal ortamda tacize ugrayabiliyor ve bu tacizin etkisinin internetin
meta olmayan halindekine nazaran daha yikici etkisi oldugu ciinkii anlik ses ve
gorselleri ile gercege yakin bir hissiyat yarattigi sdyleniyor. MIT technology
Review’in 16 Aralik 2021 tarihli haberine gére meta evrenin devreye bu haber
olusturuldugu haftada girdigi ve heniiz ilk haftasinda gen¢ bir kizin elle tacize
ugradigini yaziyordu (Basu 2021) ikinci bir vaka da 27 mayis 2022 tarihinde New
York Post tarafindan haberlestirilmis ve burada da 21 yasinda bir gen¢ kadinin bir
araya gelinip parti verilen bir sanal ortamda birden fazla kisinin taciz ve tecaviiziine
ugradig haberini veriyor. (Diaz 2022). Giiniimiizde sanal kimlik ve goriintiilerimizin
neredeyse gercek kimliklerimizle 6zdeslestigi bu giinlerde internetin nimetlerinden
faydalanmak isteyen kisilerin taciz ve tecaviize ugramasinin hala miimkiin oldugu
gortliiyor. Yapilan ‘Safe Zone’ yani giivenli bolge calismlarinin siirdiigli ve ilerde
bunun gelistirilip bu tarz olaylarin engellenmesi bekleniyor. Ancak kullanicilarin her
alanda oldugu gibi metaverse ‘de de bu tarz durumlarla kars1 karsiya kalmamalar
icin gerekli tedbirleri almas1 gerekmektedir. Bu anlamda hukuksal yaptirimlarin da

gelistirilmesi kullanicilarin beklentileri arasinda.

2.2.5 Bagimhhk
Biitiin bu risklerin yanisira en biiylik risklerden biri de hali hazirda biiyiik bir

problem durumundaki internet bagimliligina metaverse’in biiytik katki saglamasidir.
Reed ve Joseff calismalarinda Yapilan bir anket calismasinda ailelerin yiizde
47’sinin ¢ocuklarinin cep telefonlarina bagimli hale geldiklerine inandiklarini ve
bunun aile olarak zaman gecirmenin, diizenli uyuma , diizenli okula gitme ve ¢alisma
gibi temel hayati fonksiyonlarin oniine gectigini diisiindiiklerini belirtiyorlar. Ayni

calismadaki bir bagka ankette katilimcilarin yiizde 77’°sinin metaverse’in topluma



cok biiyiik zarar verecegini ve simiilasyona dayal1 gercekligin gelecekteki en biiyiik
zararinin aligkanlik yapmasi oldugunu diistindiikleri bilgisini veriyor. (Reed and
Joseff) bu calismalar g6z Oniine alindiginda insanlarin telefon ile metaverse’i
kiyaslayip, telefon gibi metaverse kiyasla daha fazla aile denetiminde olabilen
cihazlarin yarattigi bagimliligi géz onilinde tutup insanlarin metaverse daha fazla
bagimli olabilme ihtimallerinin azimsanmayacak kadar yiiksek oldugu goriiliiyor.
Toplumun o6zellikle bagimlilik hususunda ¢6ziim bulamadigi bir ortamda yasanan

yeni teknolojik gelismelerin bu problemi arttirmasi beklenebilir.

2.3 Metaverse’in Dogru kullaniminin Getirebilecegi Faydalar
Yukarida bahsi gegen ve metaverse diinyasinin risklerinin yani sira dogru

kullanildig: takdirde sosyo-ekonomik anlamda giinliik hayatimizi kolaylastirabilecek
pek ¢ok avantaji da iginde barindiriyor. Bu avantajlarin 6ne ¢ikanlari; 1. Evden
calisma, 2. Ucuz ve Ulasilabilir Liiks, 3. Ug¢ boyutlu Ticaret, 4.Yeni ihtimallerin
Siirekli Olarak Uretilmesi, 5.Sanal Diinya Turu, 6. Insan Hareketliliginin Dogaya

Verdigi Zarar1 Azaltmaya Yardimci olmasi olarak siralayabiliriz.

2.3.1 Evden Calisma
Sanal iletisim i¢in ¢ok uzun zaman boyunca Skype ve Microsoft ekibinin

programlart kullanildi. Bu uygulamalarin 6nemi 6zellikle Covid-19 sebebiyle
diinyanin disariya ¢ikmay1 ve kisisel etkilesimi en aza indirmeye ¢alistigi donemde
ortaya cikti. Zoom ve skype toplantilari ise gidemeyenlerin iletisimlerini saglayip
yaptiklar1 isi devam ettirmelerini sagladi. Ancak zaman icersinde ofiste olmayis
insanlarin alistig1 is yerindeki sosyal ortami ve aktiviteleri ortadan kaldirirken is¢ileri
hem fiziksel hep psikolojik olarak zorlamaya basladi. Bu durum insanlarin ofise
donme istegini arttirryordu. Bu noktada metaverse diinyasi zoom veya skype gibi
platformlarin veremedigi bir gerceklik ve o mekanda bulunma hissini kismen de olsa
sagliyor. Sanal bir ofis kurulup ¢alisanlarin VR gozliikleri ile girdikleri bu ofis onlara
ofiste olma hissini pek ¢ok yoniiyle hissettirip zoom ve skype gibi sikict ve daha
yorucu oldugu diisiiniilen programlara nazaran daha verimli hale geliyor. Gelismeye
acik olusu distliniildiigiinde ilerde bu programlarin daha fazla gelistirilip daha
gercekei hissiyat olusturmasi kaginilmaz goriiniiyor. Boylece ihtiya¢ halinde insanlar
evden c¢ikmadan ya da baska bir ortamda olmalar1 gerektiginde ofislerine erisip

calisabilecekler.(Aziz 2022)
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2.3.2 Ucuz ve Ulasilabilir Liiks
Metaverse igerisinde ¢ok ¢esitli deneyimler edinmeyi saglayacak ozelliklere

sahip. Eskiden sadece belli bir ekonomik giice sahip insanlarin sahip oldugu liiks ve
eglence ile genis bilgi agini ucuza elde etmeyi, uzaktaki aile bireyleri ile daha kaliteli
etkilesimi saglayabilir. Heniiz insanlarin deneyimleyemedigi yeni is alanlari ve

ekonomik imkanlar da s6z konusu Mark Zuckerberg’e gore. (Zimet 2021)

2.3.3 Uc Boyutlu Ticaret
Metaverse sayesinde olusturulan ve ger¢ek magazalarda satilan iirlinlerin

bulundugu sanal magazalar ziyaret edilip buralardan aligveris yapilmasi imkant
dogmus durumda. Evinizden ¢ikmadan magazalar1 gezebilir ve size uygun iiriinleri
lic boyutlu inceleyip satin alabilir, aliverise aileniz veya arkadaslarimiz ile de
cikabilirsiniz. Hali hazirda shopify ve nike gibi biiyiik firmalar bu yonde atilimlarda
bulunmustur. Nike firmast Nike Fit ad1 verdikleri bir uygulama ile yapay zeka ve
bazi algoritmalarin yardimi ile {i¢ boyutlu magazalarina gelen miisterilerin ayak
numaralarini tespit edebiliyor ve satis gerceklestiriyor. Yakinda sinirlar1 olmayan,
bulundugunuz yerlerin ¢ok Otesinden miisteri kabul edebileceginiz veya miisteri

olacaginiz magazalara gitme imkanimiz yayginlagacak gibi goriiniiyor.( Aziz 2022)

2.3.4 Yeniliklerin Siirekli Artmasi
Metaverse internet igersindeki yeri bakimindan ¢ok geng¢ ve ortaya

cikabilecek yenilikleri ancak hayal edebiliyoruz. Giines sistemi i¢inde sanal gezinti,
diinyanin merkezine yolculuk, insan uygarliginin ge¢mis yiizyillarina sanal
yolculuklar, yeni ameliyat teknikleri ve yeni is alanlar1 olusmasi gibi pek ¢ok alanda
yenilik ve gelismeler beklenirken bu yeniliklerin sinirin1 simdilik bilemiyoruz.(Zimet

2021)

2.3.5 Sanal Diinya Turlar1
Turist olarak diinyay1 gezebilmek bazi kisiler i¢in miimkiin olabilse bile

fiziksel imkanlar ulasabileceginiz alanlar sinirlidir. Ancak bu durum metaverse soz
konusu oldugunda smirlarin ortadan kalktigi ekonomik durumun pek Onemli
olmadig1 ve istediginiz her yeri ziyaret edip sanal gerceklik gozligl ile gergek
hissiyata ¢cok yakin sekilde diinyay1 gezen sanal turistler olabiliriz. Bu durum evden

¢ikamayan hastalara veya ekonomik durumu uygun olmayan insanlara gitmek ve
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gormek istedikleri yerleri belli bir oranda gerceklik hissi ile ziyareti miimkiin

kiliyor.(Aziz 2022)

2.3.6 Insan Hareketliliginin Dogaya Verdigi Zarar1 Azaltmaya Yardimc oluyor
Olusturulan sanal ofisler, sanal marketler, sanal Egitim merkezleri insan

hareketini gereken durumlarda kisitlamaya yardimci oluyor. Yani istenildigi zaman
evinden ayrilmadan onlarca km O&tedeki is yerinizde yapmaniz gereken isleri
yapabiliyor, uzun yolculuklarla gideceginiz toplantilara evden katilabiliyor, egitim
icin sehir degistirmenize gerek kalmiyor. Bu durum daha ugak, araba, vapur gibi
motorlu ara¢ hareketliligine sebep olup fosil yakit kullanimini azaltiyor. Boylece
insanlarin dogaya verdigi fiziksel zararin belli bir kismi engellenmis de olabiliyor.
Yani metaverse diinyaya daha az zarar veren bir is hareketliligi sagliyor
denilebilir.(Zimet 2021)

Gortldigi tizere metaverse iginde barindirdigr risklerin yani sira insanliga
faydali pek cok ise de yaramaktadir. Burada 6l¢li kontroliin saglanmasi, ailelerin
kullanict durumdaki ¢ocuklarini iyi egitmesi ve takip etmesi ve metaverse evrenine

uygun hukuki islevlerin gercek diinyada uygun hale getirilmesi denilebilir.

2.4 Metaverse Diinyasi ve Egitim
Internette yasanan her biiyiik gelismede egitime dair, yeni ufuklar acildigina

dair argiimanlar séz konusu oluyor. Bu durum metaverse icin de gegerli. Internetin
ve internet tabanli uygulamalarin egitim igin 6nemi Ozellikle Covid-19 sebebiyle
sokaga ¢ikma yasaklarinin uygulandig1 ve yaklasik iki yil siireyle okullarda egitimin

yapilamadig1 déonemde daha iyi anlasildi.

Teknolojinin yardimui ile egitim hizmetleri zoom {izerinden verilmeye ¢alisilsa
da zaman zaman yeterli verim alinamadig1 ve okul ortaminin eksikliginin hissedildigi
pek ¢ok platformda konusuldu.(Keles 2020) Ancak metaverse uzaktan egitim

konusunda farkli ufuklar agabilir.

Daha 6nce benzer bir siire¢ cep telefonlarindaki aplikasyonlar (app) aracilig
ile de yasanmisti. Nokia 1997 yilinda ilk uygulamasini Yilan oyunu olarak telefon
modellerine yerlestirmis ve bu ¢ok popiiler hale gelmisti. Aradan gecen birkag yillik

({9954

zaman icerisinde bu defa bu tarz oyun uygulamalarinin ardindan “egitici”
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uygulamalar oldugunu iddia eden pek ¢ok uygulamalar telefonlarimizdaki yerlerini
almisti. Pek cogu egitici olma Ozelliklerini tasimayan bu uygulamalarin yaninda az
da olsa iki boyutlu halleriyle kismen ogrencilere faydali olabilen uygulamalar
vardi.(Pasek vd 2022)

Simdi ayn1 atlama tasina Agumented Reality yani “Arttirilmis Gergeklik™
(AR) ve Virtual Reality (Sanal Gergeklik) ‘nin bir arada egitim hayatina
adaptasyonu ile yakalanmig gibi goriiniiyor. Heniiz alinacak ¢ok yol olmasina ve pek
az okulun biit¢esinin gliniimiiz sartlarinda bu egitim standartlarina yetismesi
miimkiinken bile gelecekte egitimin ¢ok 6nemli bir parcast olmasi eski 6rnekler goz

oniinde tutuldugunda kaginilmaz goriiniiyor denilebilir.

Birlesmis Milletler Cocuklara Yardim Fonu (United Nations Children’s Fund
UNICEF) Covid-19 salgmi siirecinde diinyadaki cocuklarin %91’inin egitim
hayatinin aksadigin1 ve bu sebeple egitim diinyasinin yeni arayislara girip teknoloji
ile bu zorlugun istesinden gelip ¢ocuklarin egitimine devam edilmesinin
saglanmasma ¢alisildigini  belirtmistir. Bu baglamda yapilan caligmalarda
metaversenin egitim hayati i¢ine islenerek nasil daha etkin kullanilabilir olacagi
tartistlmistir.  Konunun wuzmanlart metaversin egitimde kullanilmasi1 halinde;
miifredatin daha gilincel hale gelecegini, okulun oyunlastirilip 6grencilerin
stkilmadan daha i1yi 6grenecegini, Disiplinler aras1 ¢aligmalarin artip teorilerin sanal
gerceklik ortaminda pratige dokiilebilecegi ve bu durumun dogal sonucu olarak
ogrencilerin test sonuglarini olumlu yonde etkileyecegini ve egitimlerini daha aktif

daha kaliteli hale getirecegini soylityor (Euruni 2022)

Pasek ve digerleri metaverse’iin smiflarda kullanim seklini tasvir ederken
temele Ogrencinin anlatilan seyleri gorsel olarak karsisinda bulmaya ve gerekirse
yanina gidip ona sanal gerceklik ortaminda yaklagsmasina ve izlemesine ve hatta
duymasma dayandiriyor. Ogrencilere Roma’dan ya da Grek Uygarhigindan
bahsederken ¢ocuklarin kendilerini o dénemin surlar1 , saraylar1 yani fiziksel ortami
icinde ad1 gecen sahislarin karsisinda bulmalarinin ne kadar kalici ve muhtesem bir
fikir oldugundan bahsediyor. Yani burada esas meselenin 6grencinin anlatiy1 sadece
kendi kendine diisiiniip hayalini kurmasindan ziyade bir film izler gibi ama o filmin

icindeymis hissiyatiyla Ogrenmesini saglayacagi diisiinliliyor. Bu durumun
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okullardaki sikic1 konular1 daha anlasilir kilip 6grenciyi de aktif 6grenmenin bir
parcast haline getirebilecegini iddia ediyorlar. Calismalarda bu tarz G6gretimde
O0gretmenin etkisinin hala ¢ok biiylik oldugunu, 6grencilerin bir arada olup benzer
tecriibeyi birlikte ve sosyal bir ortamda deneyimlemesi gerektigini belirtiyor. Online
ya da okul ortaminda olsun, metaverse egitim adma dogru kullanildig1 takdirde
Ogrenciler acisindan ¢ok biiylik 6neme sahip olacaktir. Gerekli teknik donanim,
ekonomik, kaynak, toplum destegi, fiziksel kosullarin uygunlugu ile bu teknoloji
zamanla ¢ok daha ulasilabilir hale gelecek ve egitim sistemine olumlu anlamda
biiyiik katkilar saglayacaktir denilebilir. (Pasek vd. 2022) Biitiin bu tablo g6z oniine
alindiginda teknolojinin gelisiminin kaginilmaz olusu ve hayatin her alaninda oldugu
gibi egitim alaninin da bu gelismelerden payimni alacagini soylemek miimkiindiir. Bu
baglamda metaverse gelecekte egitim hayatimizin belki de vazgecilmez bir pargasi

haline gelip 6grenme siirecini ¢ok daha eglenceli, kalict ve hizli hale getirecektir.

2.5 Sosyallesme
Sosyallesme kavrami ilk olarak 1900’li yillarin baslarinda kullanilmaya

baslanmig ve bu kullanimda 6ncii olan kurulug American Journal of Sociology ‘dir.
Kavram Zamanla yogun sekilde kullanimi ile sosyolojinin merkez konu ve
kavramlarindan biri olmustur. Tabak’in aktardigina gére Durkheim sosyallesmeyi;
Icgiidiilerinin ydnetiminde olan insanin sosyallesebilen bir varliga gecis siireci olarak
tanimlamistir. Daha sonralari sosyal bilimlerin diger alanlarinda da sik sik kullanilan
bir kavram olmustur. Genel anlami ile sosyallesme ; kisilerin sosyal hayat/yap1
icinde hareket ederken gerekli normlart ve davranig kaliplarini edinip kullanmasi
anlamma geliyor denilebilir. Kavram egitimden, Aile hayatina, Din’den toplumsal
kurallara kadar pek ¢ok alani kapsar ve bireyin gelisiminin ve hayatinin neredeyse
her asamasinda bulundugu yere gore farkliliklar gosterse bile yer sahibi olur. (Tabak
2017) Pek cok yas grubunda, farkli sekillerde degerlendirilebilen sosyallesmeyi
calismamiz cergevesinde Ozellikle {iniversite 6grencilerini ve gengleri kapsayacak

sekilde, sosyal medya ve metaversenin sosyallesmeye etkileri degerlendirilecektir.

2.5.1 Sosyal Medya’min Sosyallesme iizerindeki Etkileri
Sosyal medyanin {iniversite ogrencileri lizerindeki etkisinin arastirildigl ve

Mersin  Universitesi Egitim Fakiiltesinde yaymlanan bir arastirma makalesi

Tiirkiyede sosyal medya kullanic1 sayisinin 2015 yilinda 50 milyonu astigini, bu
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biiyiik kitlenin sosyal iletisim seklinin degistigini gostermistir. Bu anlamda
Ogrencilerin, resim, belge, bilgi paylasimi yapmak, birbiri ile iletisim kurmak gibi
sosyal hayatin bir pargasi olan isleri yapmak i¢in kullandiklar1 platformlarin,
Whatsapp, Facebook, Instagram gibi sosyal medya aglarina yoneldigini géstermistir.
Bu durumun eski mahalle arkadasligi, sokak arkadasligi, komsuluk gibi iletisim ve
sosyallesme yollarin1 zayiflatmis ve insanlarin iligkilerini daha ¢ok sosyal aglar

tizerinden siirdiirdiigiinti gostermistir. (Karaboga 2018)

Geleneksel medya ile sosyal medya hem kavramsal hem islevsel olarak
birbirinden farkli hal almistir. Geleneksel medya araglari olarak sayabilecegimiz kitle
iletisim araclar1 olan televizyon, radyo, dergi ve gazete gibi araclarda iletisim iki
yonlii degildi. Yani bireyler okur ama sadece hedef durumunda kalir yani kaynaga
bir etkisi olmaz bir doniiste bulunamazdi. Ancak sosyal medya karsilikli iletisimin
giiclii oldugu, hedefin sec¢ici olup ayni zamanda g¢oklu paylasimlar da yapabilir
durumdadir. Simdiye kadar insanoglunun en yogun, en gii¢lii sekilde goriintiilii, sesli
ve yazili belgelerini paylastigi medya sekli sosyal medya olmustur. Bu durum
giindelik hayatin ayrilmaz bir parcasi haline gelmis olan sosyal medyanin toplumun
sosyallesme stirecinde degisiklikler ve giinlilk hayatlarindaki uygulamalarinda
degisim ve doniisiime gitmesine sebep olmustur. Ornegin internet ve sosyal medya
yardimi ile 68renciler ve arastirmacilar herhangi bir kiitliphaneye gidip ansiklopedi,
kitap karistirmak yerine bunu sosyal aglar iizerinden yapmistir. Eskiden evlerde
bulunan fotograf albiimlerinin yerini online depolama sistemleri almigtir. Hem daha
cok sayida fotograf almas1 ve hem de organizasyonunun kolaylasmasi elle hazirlanan
ve Ozenle diizenlenen fotograf alblimlerinin ortadan kalkmasina sebep olmustur.
Insanlar online sekilde fiziksel anlamda ulasmalarinin miimkiin olmadig1 yiizbinlere
online olarak ulagabiliyor, sosyallesme de bu anlamda farkli durumlara biiriinmiis ve
online goriismelerin, iletisimin yayginlagsmasi kendi igerisinde bir kiiltiir
olusturmustur. Bazi gorsel ve ikonlarin kullanimi sembollerin anlami daha 6nce
olmadiklar1 halleriyle hayatimiza girmis ve insanlar sanal olarak sosyallesmeyi
ileriye gotlirmiis bu durum yiiz yiize iletisimi en aza indirmistir. Eskiye kiyasla daha
fazla kisiye wulagsma imkani olmakla beraber eski sosyallesme tiirleri

zayiflamistir.(Vatandas 2020)
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Bu bilgilere géz Oniine alindiginda iletisimin sosyallesme tizerindeki etkisinin
cok biiyiik oldugu ve sosyal medya ile iletisim seklinin dolayisiyla sosyallesme
sekillerinin degistigi goriiliiyor. Bu degisiklik ile gelen cesitlilik, 6zellikle gengler
arasinda sosyallesmenin yeni anlamlar ve yontemler kazanmasina sebep olmustur
denilebilir. Sosyal medya artik daha fazla kisi ile sosyallesmenin yolunu agarken
ayn1 zamanda klasik sosyallesme yollar1 olan, aile ve akraba ziyaretleri, komsuluk
birlikteligi, mahalle baglar1 ve sokakta kurulan dostluklar1 zayiflatmistir denilebilir.

Bunun yerine daha genis ve bazen belki de hayat boyu karsilasilmayacak kisiler ile

bir sosyallesme miimkiin oluyor.

2.5.2 Metaverse’iin Sosyallesmeye Etkileri
Metaverse insanlarin yasadiklari sehirler dahil 3 boyutlu bir diinya kurmaya

calisgan ¢ok katmanli bir yapidir.(Hemmati 2022). Bu yap1 06zii itibariyle
sosyallesmeye acik insan odakli bilgisayar hedeflemistir. Haithan Duan ve arkadaglari
2021 Agustosunda yaptiklar1 aragtirmada metaverse’in sosyal hayata katkilarini
tartismislar ve metaverse’in ii¢c anlamda Sosyal hayata iyi yonlii katkida bulunacagini
sOylemislerdi . Bunlar 1- Ulagilabilirlik, 2- Cesitlilik ve 3- Esitlik seklinde
aciklanmistir. Ulasilabilirlik s6z konusu oldugunda Duan ve arkadaslar1 metaverse’in
fiziksel sinirlamalari ortadan kaldirdigini belirtiyor. Bu durum globallesmeyi her
alanda arttiracaktir deniyordu.Ozellikle bu erisilebilirligin Covid-19 pandemisi gibi
zor sartlardan etkilenmedigini de dile getirip salgin doneminde fiziksel olarak
mezuniyet toreni yapamayan UC Berkley tiniversite’sinin meta diinyada minefcraft
izerinden bir mezuniyet téreni diizenlediklerini hatirlatiyor.(Duan vd. 2021) Benzer
bir durum Travis Scoot’un 2021 nisan aymda diizenledigi sanal konserinde de

yasanmis ve konser sinir tanimayan milyonlar tarafindan izlenmisti( BBC 2021).

Duan ve arkadaslarinin bahsettigi ikinci nokta ¢esitlilik idi. Bu hususta
metaverse’in sadece fiziki mekan ve dil gibi zorluklar1 ortadan kaldirip insanlar1 3
boyutlu bagka bir diinyada bulusturmadigini ayn1 zamanda her kesimden insanin
aklinin alabilecegi her konuda isteklerinin meydana getirilebilecegi bir ortam
olusturdugunu ve bunun cesitliligi arttirdigin1 soyliiyorlardi(Duan 2021) . Bunun bir
ornegi olarak Animal Crossing adli sosyal simiilasyon ve oyun alani olan yerde

Amerikan bagkani Joe Biden’in kampanyasi tanitilmisti. Bu sanal diinyada insanlar
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gidip Biden ile ve onun programu ile ilgili bilgilendirmelere ulagabiliyorlardi( Elassar
2020)

Bu durum ger¢ek hayatta ihtiyag duyulabilecek pek ¢ok alanin bu sanal
diinyaya tasmabildigini gosteriyor. Duan ve arkadaglarinin bahsettigi iigiincii nokta
ise metaverse’deki esitlik konusu ve bunun toplumsal faydasi tizerine idi. Buna gore
esitlik her ne kadar fiziksel diinyada ulasilmak istenen ideallerden olsa bile pek ¢ok
sebeple bu pek miimkiin olmayabiliyor. Ancak Metaverse diinyasinda herkes kendi
hakimiyetinde ve kendi kurallarinin gectigi bir sosyal sistemi kendi avatar1 {izerinden
tireterek daha iyiye ulasabilir.(Duan vd. 2021). Bu ¢alismanin tamamen olumlamalar
tizerine kurulu olup insanin dogasinda bulunan sug¢ isleme ve iyiyi tiretebildigi gibi

kotiiyii de tiretebilmesi fikri gormezden gelinmis demek de miimkiindiir.

Metaverse dilinyasinda sosyallesme konusuna gelindiginde bu alanin
diinyadaki Onciisii ve hayata gegiren en taninmis isimlerden olan Mark Zuckerberg
metaverse’in ilerde sosyal varliginin kagmilmaz oldugunu belirtiyor. Ona gore
insanlar mesafe tanimaksizin bu sosyal diinyada bir araya gelecek ve ‘neredeyse’
herseyi meta alemde de yaparak sosyallesebilecekler (Metamandrill.com 2020). Bu
sosyal diinyada yapilabilecek ve sosyallesilebilecek alanlarin kisaca anlatildigi bir
yazida sunlardan bahsedilmektedir; metaverse diinyasinda oyun oynamaktan birlikte
gezintiye ¢ikmaya, poker oynamaktan parti vermeye her seyin gergekligi arttiran
gozlik ve yardimci ekipmanlarin yardimi ile yapilabilecek etkinlikler arasinda
gosteriliyor. Insanlar her ne kadar fiziksel olarak bir araya gelmese de burada
yasanan olaylar gercek kabul ediliyor. Yapilan uygunsuz bir hareketin insanlari
kiracagi, yapilan iyi seylerin takdir edilecegi, ekonomiden siyasal giindeme pek ¢ok
seyin fiziksel diinyadaki karsiliklar ile burada kabul gordiigii ve gérmeye devam
edecegi bildiriliyor. Yani bu durum 6ziinde sanal bir diinyayi biitiin ger¢ekligimiz ile
kabul etmemize yol agacak deniyor. Egitimden, saglik hizmetlerine, eglenceden ciddi
is toplantilarina varincaya kadar hayatimiza girmekte oldugu ve sosyal dengeleri
online sosyallesme yoniinde yeniden dizayn ettigi goriiliiyor. (Gamepower Network
2022)
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UCUNCU BOLUM
3.YONTEM

Bu boliimde ¢alismanin yontem/modeli, evren ve 6rneklem, veri toplama
araglari, verilerin nasil toplandig1 ve analizlerin nasil yapildigina dair bilgiler yer
almaktadir.

3.1. Arastirmanin Modeli
Bu aragtirma iniversite Ogrencilerinin sosyallesme taktikleri ve internet

bagimlilig1 ile metaverse farkindalik diizeylerinin cesitli demografik degiskenlere
gore istatistiksel olarak farklilagma olup olmadigini belirlemek ve arasindaki iliskinin
ortaya ¢ikarilmasin1 amaclamistir. Bu bakimdan nicel bir arastirmadir. Tarama
modelleri, gegmiste ya da halen var olan bir durumu var oldugu sekliyle ifade etmeyi
amaglayan arastirma modeli olarak tanimlanmistir. Arastirmaya konu olan nesne,
birey, ya da olay, kendi kosullar1 icinde ve oldugu gibi tanimlanmaya
calisilmaktadir.  Onlart herhangi bir bicimde etkileme,  degistirme c¢abasi
gosterilmemesi sOylenmektedir. Bilinmek istenen sey vardir ve oradadir (Karasar,
2015). Tliskisel tarama: Iki ve daha ¢ok sayidaki degisken arasinda birlikte degisim
varligimi veya degisim derecesini belirlemeyi amaclayan arastirmalardir (Karasar

2015).

3.2. Evren ve Orneklem
Arastirma icin Olgekler almp ciktilari hazirlanarak Agri Ibrahim cegen

iniversitesinin spor bilimleri fakiiltesi ile birlikte farkli boliimlerde de okuyan
ogrencilere dagitilarak veriler elde edilmistir. Arastirma icin toplamda 283 veri seti
elde edilmis fakat hatali ve eksik verilerin ¢ikarilmasi sonucunda 256 veri arastirma
icin kullanilmistir. Boylelikle ¢alismanin 6rneklem grubunu 109 kadin, 147 erkek
toplamda 256 kisi olusturmustur. Arastirmada verilerin toplanmasinda tesadiifi
ornekleme yontemi kullanilmistir. Tesadiifi kiime 6rneklem yontemi kiimelere gore
ornekleme yonteminde evren kiime adi verilen gruplara ayrilir, her kiime bir
ornekleme birimi olarak tanimlanir. Tesadiifi olarak segilen kiimeler bir araya

getirilerek 6rneklem olusturulur (Karasar 2015) olarak ifade edilmektedir.
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3.2. Veri Toplama Araclar
3.2.1. Kisisel Bilgi Formu

Arastirmada katilimcilarin  kisisel ozelliklerinin  belirlenmesi amaciyla
arastirmact tarafindan 10 maddelik kisisel bilgi formu olusturulmus olup bu
maddelerden arastirma i¢in sadece 6 tanesi ( Cinsiyet, 0gretim tiirii, yas, yasanilan

yer, sinif, sosyal medya kullanim siiresi ) istatistiksel analizlere tabi tutulmustur.

3.2.2. Young internet Bagimlihg: Testi Kisa Formu (YiBT-KF)
Young tarafindan gelistirilen ve Pawlikowski ve arkadaglar1 tarafindan kisa

forma doniistiiriilen YIBT-KF, 12 maddeden olusmakta olup besli Likert (1=Hicbir
zaman, 5=Cok sik) tipi bir olgektir. Kutlu ve arkadaslar1 (2016) tarafindan Tiirkce
uyarlamas1 yapilan 6lcegin dogrulayici faktdr analizi sonucunda YIBT-KF’nin iyi
uyum verdigi saptanmistir (y2=173.58, sd=53, CFI=0.95, SRMR=0.064 ve
RMSEA=0.079). Olgegin i¢ tutarlik giivenilirlik katsayis1 0.85 olarak hesaplanmustir.
Gegerlilik ve giivenilirlik ¢alismalarindan elde edilen sonuclar Young internet
Bagimliligi Testi Kisa Formunun gecerlilik ve giivenilirliginin saglandigini
gostermektedir. Olgekte tersten puanlanan madde yoktur. Olgekten alinan yiiksek

puanlar internet bagimlilig1 diizeyinin yiiksek oldugunu gosterir (Kutlu ve ark. 2016).

3.2.3.Sosyallesme Taktikleri Ol¢egi (STO)
Sosyallesme taktikleri oOlcegi Bogler ve Somech (2002) tarafindan

gelistirilmistir. Ug faktorlii olan bu 6lgme araci toplam 32 maddeden olusmakta ve
Likert tipt 5“li derecelendirme kullanilmaktadir (1=Kesinlikle katilmiyorum;
2=Katilmiyorum; 3=Kararsizim; 4=Katiliyorum; 5=Kesinlikle katiliyorum). Egitsel
(scholastic) sosyallesme faktorii 11, Aragsal (instrumental) sosyallesme faktorii 15 ve
Sosyal sosyallesme faktorii ise 6 madde olmak {izere 6lgme araci toplam 32 madde
icermektedir. Ancak Agri Ibrahim Cegen Universitesinde lisans diizeyinde egitim
dilinin Tiirk¢e olusu ve 6gretim siirecinde yabanci dilde kaynak kullanilmayisindan
dolayr “Ingilizce okuma pargalarinin genellikle Ibranice cevirilerini bulmaya
calisinm” ifadesini igeren yirminci madde Olcekten cikarilmistir. Dolayisiyla, bu
calismada aragsal sosyallesme faktorii 14 maddeyi; STO ise toplam 31 maddeyi
icermektedir. Bogler ve Somech (2002) c¢alismalarinda 6lgegin Cronbach alfa
giivenirlik katsayisini egitsel sosyallesme faktorii icin .67; aragsal sosyallesme

faktorii i¢in .72 ve sosyal sosyallesme faktorii i¢in .75 olarak bildirmislerdir.
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Sosyallesme 6lgeginin Tiirkceye uyarlanmasi Ozkan (2011) tarafindan yapilmis ve
32 madde ve 3 faktdr olan Olcegin orijinali 24 madde ve 5 faktdr olarak
giincellenmistir. Otuz bir maddeden olusan Olgekten, Ol¢egin kuramsal agidan
yapisina uymayan ya da birden fazla faktore yiik veren yedi madde (7, 12, 13, 14, 15,
16, 24) oSlgekten cikarilmistir. Olgme aracinin orijinal halinde egitsel taktiklerin
icerisinde yer alan ve entelektiiel gelisim ile zorunda 35 olmadiklar1 halde
gelisimlerine katkida bulunacagini diisiindiikleri dersleri alma tercihlerine vurguda
bulunan iki madde (2, 11) alanyazin da dikkate alinarak entelektiiel taktikler olarak
isimlendirilmistir. Benzer sekilde siyasi bir dernek liyeligi ve siyasal etkinliklere
katilima vurgulayan iki madde (27, 31) ise yine alanyazin dogrultusunda politik
taktikler olarak adlandirilmistir. Gegerlilik calismalarinin - yan1 sira  6lgegin
giivenirligini belirlemeye yonelik analiz sonucunda egitsel taktikler faktorii icin
Cronbach Alpha degeri .76; aragsal taktikler faktorii icin .62; sosyal taktikler faktorii
icin .67; entelektiiel taktikler faktorii igin .72 ve politik taktikler faktorii igcin .76

olarak belirlenmistir.

Aragsal Sosyallesme Taktikleri: Ogrencilerin amaglarini gergeklestirmek icin
tiniversitenin kural ve diizenlemelerine uygun ve eylemlerin pratik sonuglarina

odaklanmis davranislar biitiintidiir (Bogler and Somech, 2002).

Egitsel Sosyallesme Taktikleri: Ogrencilerin diizenli olarak derse devam etme, ek
okumalar yapma, derslere aktif katilimi, dersi anlamadigi zamanlarda o6gretim
elemanindan ek aciklamalar isteme gibi bilgi birikimini artirmaya yonelik davraniglar

biitiiniidiir (Bogler and Somech, 2002).

Sosyal Sosyallesme Taktikleri: Ogrencilerin diger 6grencilerle sosyal iliskiler
kurma ders dis1 zamanlar1 iiniversitede gegirme ve sosyal etkinliklere katilma gibi

sosyal ¢evre olusturmaya yonelik davranislar biitiiniidiir (Bogler and Somech, 2002).

Entelektiiel Sosyallesme Taktikleri: Ogrencilerin entelektiiel ilgi ve kisisel
gelisimlerini  saglama ve kendilerini gergeklestirmeye yonelik sergiledikleri

davraniglar biitiintidiir (Bogler and Somech, 2002).
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Politik Sosyallesme Taktikleri: Ogrencilerin kampusteki politik etkinlik ve
olusumlara katilma yoOniinde sergiledikleri davraniglar biitiiniidiir (Bogler and

Somech, 2002).

3.2.4.Metaverse Olcegi
Bu aragtirmada Siileymanogullar1 vd. (2022) tarafindan gelistirilen,

“Metaverse Olgegi” kullanilmistir. Olgekte ters kodlama bulunmamaktadir.
Metaverse Olgegi 5'li Likert tipinde olup yamitlarin puanlanmasi; 1=Kesinlikle
Katilmiyorum ve 5= Kesinlikle Katiliyorum seklinde yapilmaktadir. Olgekten
aliabilecek en diisiik toplam puan 15, en yiiksek toplam puan ise 75 olarak ifade
edilmektedir. Olgek 15 madde seklinde olusturulmustur. Olgek 4 alt boyuttan
olugmaktadir. Bunlar; teknoloji, sosyal, dijitallesme ve yasam bi¢imi olarak
adlandirlmustir. Olgegin 1. 2. 3. 4. 5. 6 ve 7. maddeleri teknoloji alt boyutuna, 8. 9.
ve 10. Maddeleri dijitallesme alt boyutuna, 11. ve 12. maddeleri sosyal alt boyutuna,
13. 14. ve 15. sorular1 yasam bi¢imi alt boyutuna aittir. Olgegin tiimii i¢in o degeri
.813; teknoloji faktorii icin o degeri .805; sosyal faktorii icin o degeri .705;
dijitallesme faktorii i¢in o degeri .732 ve yasam bi¢imi faktorii i¢in o degeri .713
olarak ifade edilmistir. Bu degerler neticesinde 6l¢egin yliksek bir i¢ tutarlifa sahip
oldugu sdylenmektedir. Bu verilere gore degerlendirildiginde 6l¢egin metaverse
kavrammna kars1 tutumlar1 8lgmek icin giivenilir oldugu sdylenebilir. Olcekten elde
edilen puanlar arttik¢a katilimcilarin metaverse kavramina iliskin bilgi, tutum ve

farkindalik diizeyi de artmaktadir.

3.3. Verilerin Analizi
Calisma kapsaminda katilimcilar tarafindan doldurulan gecerli anket formlari

SPSS 26 istatistik paket programina aktarilmigtir. Verilerin normallik varsayim
analizi sonrasinda alt boyutlarda elde edilen ¢arpiklik (skewness) ve basiklik
(kurtosis) degerleri -2~+2 (Tabachnick and Fidell, 2013) araliginda oldugundan veri
setinin normal bir dagilima sahip oldugu tespit edilmistir. Bu sebeple, ¢alismanin
istatiksel analizlerinde parametrik testler kullanilmistir. Elde edilen verilerin
analizinde betimsel istatistikler (frekans, yiizdelik dagilim); katilimcilarin internet
bagimliligi, sosyallesme taktikleri ile metaverse diizeylerini cinsiyet, yas, sinif,
Ogretim tiirli, yasanilan yer ve sosyal medya kullanim siiresi arasindaki farklilasmay1

belirlemek amaciyla Bagimsiz Orneklem T Testi, Tek Yonlii Varyans Analizi
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(ANOVA) ve Gabriel ¢oklu karsilastirma testi kullanilmistir. Elde edilen sonuglar ise
p<.05 oOnem diizeyine gore degerlendirilmistir (Biyilikoztirk vd. 2012).
Katilimcilarda S internet bagimliligi 6l¢egi, sosyallesme taktikleri dlgegi ve alt
boyutlar1 ile metaverse 6lgegi alt boyutlar1 arasindaki iliskiyi ortaya ¢ikarmak igin de
Pearson Korelasyon (r) katsayisi tekniginden yararlanilmigtir. Korelasyon katsayisini
yorumlamada, bulunan sonucun 0.70-1.00 arasinda olmasi yiiksek; 0.70-0.30 arasinda
olmasi orta; 0.30-0.00 arasinda olmasi ise diisiik diizeyde bir iliski olarak kabul
edilmistir (Biiylikoztiirk vd. 2012).

Arastirmanin katilimeilariin veri toplama araglarindan aldiklar1 puanlarin dagilimi
ve istatistik test sonuclarina iligkin bulgulara yer verilmistir. Arastirmada uygulanan
arastirmada kullanilan elde edilen puanlarn aritmetik ortalama, standart sapma,
minimum, maksimum, c¢arpiklik ve basiklik degerleri Tablo 1’de sunulmustur.
Olgekten alinan puanlarin garpiklik ve basiklik degerleri incelendiginde verilerin

normal bir dagilim gosterdigi goriilmektedir.

Tablo 1. Ol¢me araclarina ait puanlarin dagihmlar

Olgekler Min  Max M Ss Skewness Kurtosis

Sosyallesme Taktikleri Olgegi 29,00 129,00 77,531 14,177 -,148 1,564
Internet Bagimlilig1 Olgegi 14,00 57,00 30,867 8,279 ,138 -,066
Metaverse Olgegi 15,00 73,00 47,320 14,421 -, 478 -,379
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DORDUNCU BOLUM

4. BULGULAR

4.1. Arastirmaya Katilan Bireylerin Kisisel Bilgilerine Ait Yiizde ve Frekans
Degerlerine iliskin Bulgular

Tablo 2. Katihmecilarin cinsiyet degiskenine gore yiizde ve frekans dagilimlari

Cinsiyet N Yiizde (%)
Kadin 109 42.6
Erkek 147 57,4
Toplam 256 100,0

Tablo 2’de katilimcilarin cinsiyet degiskenine gore yiizde ve frekans degerleri
incelenmistir. Katilimeilardan %42,6’sinin (n=109) kadin, %57,4 {iniin (n=147)

erkek oldugu belirlenmistir.

Tablo 3. Katilmcilarin yas degiskenine gore yiizde ve frekans dagilimlari

Yas N Yiizde (%)
18 ve alt1 yas 14 9,5
19-21 yas 140 54,7
22 ve lizeri yas 102 39,8
Toplam 256 100,0

Tablo 3’de katilimcilarin yas degiskenine gore yiizde ve frekans degerleri
incelenmigstir. Katilimcilardan %35,5’inin (n=14) 18 ve alt1 yas, %54,7’sinin (n=140)
19-21 yas, %39,8’inin (n=102) 22 ve iizeri yas araliginda oldugu belirlenmistir.

Tablo 4. Katihmcilarin sinif degiskenine gore yiizde ve frekans degerleri

Sinif N Yiizde (%)
1. Smf 96 37,5
2. Smif 45 17,6

23



3. Smf 50 19,5

4, Simf 65 25,4

Toplam 256 100,0

Tablo 4’te katilimcilarin sinif degiskenine gore yiizde ve frekans degerleri
incelenmistir. Katilimcilardan 37,5’inin (n=96) 1. sinif, %17,’simin (n=56) 2. Sinif,

%19,5’inin 3. Smif, %24,4’{iniin 4. siif oldugu belirlenmistir.

Tablo 5. Katihmeilarin 6gretim tiiriine gore yiizde ve frekans dagilimlar:

Ogretim tiirii N Yiizde (%)
1.Ogretim 194 75,8
I1.Ogretim 62 24,2
Toplam 256 100,0

Tablo 5’te katilimeilarin 6gretim tiiriine gore yiizde ve frekans degerleri
incelenmistir. Katilimcilardan %75,8’inin (n=194) 1. 6gretim, %24,2’sinin (n=62) II.

Ogretim oldugu belirlenmistir.

Tablo 6. Katihmcilarin yasanilan yer degiskenine gore yiizde ve frekans
dagilimlar:

Yasanilan yer N Yiizde (%)
Koy-kasaba 33 12,9
llge 55 21,5
11 merkezi 168 65,6
Toplam 256 100,0

Tablo 6’te katilimcilarin yasanilan yer degiskenine gore yiizde ve frekans
degerleri incelenmistir. Katilimcilardan %12,9’unun (n=33) kdy-kasabada yasadigi,
%21,5’inin (n=55) ilcede yasadigi, %65,6’sinin (n=168) 7 il merkezinde yasadigi

belirlenmistir.
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Tablo 7. Katihmecilarin sosyal medya kullanim siiresi degiskenine gore yiizde ve
frekans dagihmlar

Sosyal medya kullanim stiresi N Yiizde (%)
3 ve alt1 saat 124 48,4
4-6 saat 90 35,2
7 ve Uzerl saat 42 16,4
Toplam 256 100,0

Tablo 7°de katilimcilarin giinlik sosyal medya kullanim siirelerine gore
yiizde ve frekans degerleri incelenmistir. Katilimcilarin sosyal medyay1 %48,4’tinlin
(n=124) 3 ve alt1 saat, %35,2’sinin (n=90) 4-6 saat, %16,4’linlin (n=42) 7 ve lizeri

saat kullandiklar1 belirlenmistir.
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4.2 Arastirmaya Katilan Bireylerin Ol¢me Araclarindan Aldiklar1 Puanlara Ait

istatistiksel Analizler

Tablo 8. Internet Bagimlihg Olg¢egi Puanlarimin Katihmeilarin Cinsiyetine Gore
t Testi Sonuclar:

.. Lo t Testi
Olcek Cinsiyet n X S.S shy
t df p
Internet Bagimhilig1 .adin 09 29,899 7,559 724
) 1,616 54 .07
Olgegi rkek a7 31,585 8,731 20
p<.05

Tablo 8’de gorildigi gibi 6rneklemi olusturan katilimcilarin, internet
bagimliligi olgegi puanlarmin  “Cinsiyet” degiskenine gore farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla gerceklestirilen bagimsiz grup t testi sonucunda

istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmamuastir (p>.05).

Tablo 9. Internet Bagimlihg Ol¢egi Puanlarimin Katihmeilarin Ogretim
Tiiriine Gore t Testi Sonuclar:

.. « t Testi
Olcek Ogretim tiirii n X s.s shy
df p
Internet Bagimlihigr . Ogretim 30,350 8,358 00
Olgegi Ogretim 32,483 7,873 199

Tablo 9’da goriildiigli gibi Orneklemi olusturan katilimeilarin, internet
bagimliligi dlgegi puanlarmin “Ogretim Tiirii” degiskenine gore farklilik gdsterip
gostermedigini belirlemek amaciyla gergeklestirilen bagimsiz grup t testi sonucunda

istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmamustir (p>.05).
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Tablo 10. internet Bagimhihg Olgegi Puanlarimin Katilimeilarin Yas
Degiskenine Gore Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonug¢lar:

n, xves.s. Degerleri Anova Sonuclar:
Olcek Yas N X S.8 f p
18 ve alt1 yas 14 33,214 6,952
Internet Bagimliligi  19-21 yas 140 30,157 8,249
.. 1,398 ,249
Olgegi 22 ve lizeri yas 102 31,519 8,442
Toplam 256 30,867 8,279

P<0.05

Tablo 10°da goriilebilecegi iizere, internet bagimliligi olgegi puan
ortalamalarinin yas degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla tek yonlii varyans analizi (ANOVA) yapilmistir. Yas
degiskenine gore internet bagimliligr 6lcegi toplam puaninda (F=1,398; p=,249)

istatistiksel olarak anlamli farklilik tespit edilmemistir.

Tablo 11. internet Bagimhlig Olcegi Puanlarinin Katihmeilarin Yasanilan Yer
Degiskenine Gore Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuclar:

n, xves.s. Degerleri Anova Sonuclart
Olcek Yasanilan yer N X S.S f P
Koy-Kasaba 33 30,272 7,973
Internet flce Merkezi 55 28,927 9,170
N . = 2,311 101
Bagimliligi Olgcegi Il Merkezi 168 31,619 7,963
Toplam 256 30,867 8,279

P<0.05

Tablo 11°de goriilebilecegi iizere, internet bagimliligi olgegi puan
ortalamalarinin yasanilan yer degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla tek yonlii varyans analizi (ANOVA) yapilmistir.
Yasanilan yer degiskenine goére internet bagimliligt Olgegi toplam puaninda

(F=2,311; p=,101) istatistiksel olarak anlaml1 farklilik tespit edilmemistir.
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Tablo 12. internet Bagimhihg Ol¢egi Puanlarimin Katihmeilari Simif
Degiskenine Gore Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuclari

n, xves.s. Degerleri

Anova Sonuclar

. Anlamh
Ol¢ek Simif N X S.S F
fark
1. Smf 96 29,312 7,208
. 2. Smif 45 32,511 8,820
Internet
. 3. Smuf 50 30,120 9,038 2866 ,037*
Bagimlilig1 Olgegi
4. Smf 65 32,600 8,422
Toplam 256 30,867 8,279
P<0.05
Tablo 12°de goriilebilecegi iizere, internet bagimmliligi oOlgegi puan

ortalamalarinin simif degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gdstermedigini

belirlemek amaciyla tek yonlii varyans analizi (ANOVA) yapilmigtir. Sinif

degiskenine gore internet bagimliligir 6l¢egi toplam puaninda (F=2,866; p=,037)

istatistiksel olarak anlamli farklilik tespit edilmistir. Bu farkin 4. smif 6grencileri

lehine daha ytiksek oldugu tespit edilmistir. Bu islemin ardindan ANOVA sonrast

belirlenen anlamli farkliligin hangi gruplardan kaynaklandigini belirlemek iizere

tamamlayici post-hoc (gabriel) analiz teknikleri kullanilmistir.

Tablo 13. internet Bagimhlig1 Olcegi Puanlarinin Katihmeilarin Sosyal Medya
Kullamim Degiskenine Gore Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuglari

n, x ves.s. Degerleri

Anova Sonuglar

Sosyal medya

Olcek X s.S F P
kullanmima (g/s)
3 ve alt1 Saat 124 28,572 7,853
Internet Bagimliligi  4-6 Saat 90 32,555 7,926
i 10,401 ,000*
Olgegi 7 ve lizeri saat 42 34,023 8,515
Toplam 256 30,867 8,279
P<0.05
Tablo 13°de goriilebilecegi iizere, internet bagmmliligi olgegi puan

ortalamalarinin giinliik sosyal medya kullanim degiskenine gore anlamli bir farklilik

gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
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yapilmistir. Sosyal medya kullanim degiskenine gore internet bagimliligi dlcegi

toplam puaninda (F=10,401; p=,000) istatistiksel olarak anlamli farklilik tespit

edilmistir. Bu farkin sosyal medyay1 7 ve iizerinde saat kullanan katilimcilarin lehine

daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu islemin ardindan ANOVA sonras1 belirlenen

anlaml farkliligin hangi gruplardan kaynaklandigini belirlemek iizere tamamlayici

post-hoc (gabriel) analiz teknikleri kullanilmistir.

Tablo 14. Sosyallesme Taktikleri Olcegi ve Alt Boyutlar1 Puanlarinin
Katilimcilarin Cinsiyetine Gore t Testi Sonuclar:

.. t Testi
Olcek Cinsiyet n X S.S shy
t df p
Kadin 109 26,550 6,301 ,603
Egitsel Taktikler ,969 254 333
Erkek 147 25,802 5,954 ,491
Kadin 109 23,192 5,499 526
Aragsal Taktiksel -,235 254 ,814
Erkek 147 23,340 4,518 372
Kadin 109 17,055 6,745 ,646
Sosyal Taktikler 1,165 254 ,245
Erkek 147 16,272 3,938 324
Entelektiiel Kadin 109 6,550 2,110 ,202
) -1,376 254 ,170
Taktikler Erkek 147 6,891 1,839 ,151
o ) Kadin 109 4,596 2,297 ,220
Politik Taktikler -1,036 254 ,301
Erkek 147 4,918 2,662 ,219
Toplam Kadin 109 77,945 15885 1,521
Sosyallesme 401 254 ,688
. Erkek 147 77,224 12,812 1,056
Taktikleri Olgegi

P<0.05

Tablo 14’te goriildiigii gibi 6rneklemi olusturan katilimeilarin, sosyallesme

taktikleri 6lcegi ve alt boyutlar1 puanlarinin “Cinsiyet” degiskenine gore farklilik

gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla gergeklestirilen bagimsiz grup t testi

sonucunda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmamistir (p>.05).
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Tablo 15. Sosyallesme Taktikleri Olcegi ve Alt Boyutlar1 Puanlarinin
Katilmcilarin Ogretim Tiiriine Gore t Testi Sonuclari

.. .. t Testi
Olgek Ogretim tiirii n X S.S shy

t df p

. Ogretim 194 25,958 6,120 439

II. Ogretim 62 26,629 6,073 771

Egitsel Taktikler -, 752 254 453

I Ogretim 194 22,881 4,989 ,358
Aragcsal Taktiksel _ -2,282 254  ,023*
II. Ogretim 62 24,516 4,650 ,590

) I Ogretim 194 16,551 4,124 ,296
Sosyal Taktikler _ -286 254 775
II. Ogretim 62 16,774 8,027 1,019

Entelektiiel I Ogretim 194 6,757 1,994 ,143
Taktikler  II. Ogretim 62 6,709 1,876 238

,167 254 ,867

B ) I Ogretim 194 4,721 2,502 ,179
Politik Taktikler . - 670 254 ,503
II. Ogretim 62 4,967 2,560 325

Toplam L Ogretim 194 76,871 13,909 ,998

Sosyallesme . -1,320 254 ,188
. II. Ogretim 62 79596 14,911 1,893
Taktikleri Olgegi

P<0.05

Tablo 15’te goriildigi gibi 6rneklemi olusturan katilimcilarin, sosyallesme
taktikleri Slcegi ve alt boyutlari puanlarinin “Ogretim tiirii” degiskenine gore
farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla gerceklestirilen bagimsiz grup t
testi sonucunda aragsal taktikler alt boyutunda istatistiksel olarak anlamli farklilik
tespit edilmistir (t=-2,282;p=,023). Sosyallesme taktikleri 6lgegi toplam puani ve
diger alt boyut puanlarinda ise istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmamustir.
Aragsal taktik puanlarinin ise II. Ogretim oOgrencileri lehine yiiksek oldugu

goriilmiistiir.
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Tablo 16. Sosyallesme Taktikleri Olcegi ve Alt Boyutlari Puanlarinin
Katihmcilarin Yas Degiskenine Gore Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA)
Sonuc¢lan

n, xves.s. Degerleri Anova Sonuglar
Olcek Yas N X s.S F P
18 ve alt1 yag 14 25,428 6,098
19-21 yasg 140 26,057 5,870
Egitsel Taktikler ,143 ,867
22 ve lizeri yas 102 26,303 6,462
Toplam 256 26,121 6,104
18 ve alt1 yas 14 23,714 3,709
Aragsal 19-21 yas 140 23,028 5,053
. ,394 ,675
Taktiksel 22 ve lizeri yas 102 23,558 4,976
Toplam 256 23,277 4,950
18 ve alt1 yas 14 16,785 3,704
] 19-21 yas 140 17,057 6,324
Sosyal Taktikler 1,264 284
22 ve lizeri yas 102 15,960 3,733
Toplam 256 16,605 5,320
18 ve alt1 yas 14 6,357 2,373
Entelektiiel 19-21 yas 140 6,814 1,913
. ,379 ,685
Taktikler 22 ve lizeri yas 102 6,705 1,983
Toplam 256 6,746 1,962
18 ve alt1 yas 14 5,214 2,991
o ) 19-21 yas 140 4,721 2,366
Politik Taktikler ,250 779
22 ve lizeri yas 102 4,803 2,658
Toplam 256 4,781 2,514
Toplam 18 ve alt1 yas 14 77,500 15,194
Sosyallesme 19-21 yas 140 77,678 14,546
. ,017 ,983
Taktikleri 22 ve lizeri yas 102 77,333 13,655
Olgegi Toplam 256 77,531 14,177

p<.05

Tablo 16’ta goriildiigli gibi, sosyallesme taktikleri 6l¢egi ve alt boyutlar
puanlarinin katilimeilarin yas degiskenine gore anlamli bir farklilik gdsterip

gostermedigini belirlemek amaciyla tek yonlii varyans analizi (ANOVA) yapilmastir.
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Sosyallesme taktikleri olgegi ve alt boyutlart puanlarinin  katilimcilarin  yas

degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmamastir.

Tablo 17. Sosyallesme Taktikleri Olcegi ve Alt Boyutlar1 Puanlarinin
Katilimeilarin Yasanmilan Yer Degiskenine Gore Tek Yonlii Varyans Analizi
(ANOVA) Sonuglari

n, x ve s.s. Degerleri Anova
Sonuclart
Olcek Yasamilan Yer n X S.S f P
Koy-Kasaba 33 24,000 6,093
Ilce Merkezi 55 26,309 4,887
Egitsel Taktikler _ 2,327 ,100
Il Merkezi 168 26,476 6,405
Toplam 256 26,121 6,104
Koy-Kasaba 33 22,272 5,082
Ilce Merkezi 55 23,109 4,809
Aragsal Taktiksel _ ,929 ,396
11 Merkezi 168 23,529 4,971
Toplam 256 23,277 4,950
Koy-Kasaba 33 15,818 5,015
) flce Merkezi 55 15,890 3,947
Sosyal Taktikler __ 1,309 272
Il Merkezi 168 16,994 5,737
Toplam 256 16,605 5,320
Koy-Kasaba 33 6,181 2,297
Entelektiiel Ilc;e Merkezi 55 6,618 1,948
. - 2,004 ,137
Taktikler 11 Merkezi 168 6,898 1,884
Toplam 256 6,746 1,962
Koy-Kasaba 33 5,333 2,581
o ) Ilge Merkezi 55 4,509 2,324
Politik Taktikler _. 1,124 327
Il Merkezi 168 4,761 2,557
Toplam 256 4,781 2,514
Koy-Kasaba 33 73,606 16,046
Toplam i
Ilge Merkezi 55 76,436 11,583
Sosyallesme _ 1,977 ,141
. 11 Merkezi 168 78,660 14,472
Taktikleri Olgegi
Toplam 256 77,531 14,177

p<.05
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Tablo 17’de goriildiigi gibi, sosyallesme taktikleri 6lgegi ve alt boyutlar
puanlarinin  katilimcilarin  yasanilan yer degiskenine gore anlamli bir farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
yapilmistir. Yapilan analiz sonucunda sosyallesme taktikleri 6lgegi ve alt boyutlari
puanlarinin katilimeilarin yasanilan yer degiskenine gore istatistiksel olarak anlaml

farklilik bulunmamustir.

Tablo 18. Sosyallesme Taktikleri Olcegi ve Alt Boyutlar1 Puanlarinin
Katihmcilarin Sinif Degiskenine Gore Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA)
Sonuclan

n, xves.s. Degerleri Anova Sonuclart
Olcek Simif N X s.S F P

Sinif 96 26,708 6,128
2. Smif 45 25,000 5,600

Egitsel Taktikler 3. Simif 50 27,200 5,948 1,834 141
4. Simf 65 25,200 6,393
Toplam 256 26,121 6,104
1. Smuf 96 23,656 5,364
2. Smf 45 23,488 4,170

Aragsal Taktiksel 3. Smuif 50 22,800 5,268 ,468 ,705
4. Simf 65 22,938 4,602
Toplam 256 23,277 4,950
1. Smuf 96 17,125 6,853
2. Simf 45 15,288 4,109

Sosyal Taktikler 3. Siif 50 17,560 4,436 2,062 107
4. Simf 65 16,015 3,697
Toplam 256 16,605 5,320
1. Smuf 96 6,697 1,990
2. Smif 45 6,577 2,094

Entelektiiel

Taktilder 3. Smif 50 6,980 1,900 ,364 779
4, Simf 65 6,753 1,904
Toplam 256 6,746 1,962

Politik Taktikler _ — o 48 290 2,624 ,049*
2. Smif 45 4,688 2,429
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3. Smif 50 4,280 2,680

4, Simf 65 5,492 2,646

Toplam 256 4,781 2,514

1. Simf 96 78,791 15,934

Toplam 2. Smf 45 75,044 12,032
Sosyallesme 3. Smuif 50 78,820 13,861 ,990 ,398

Taktikleri Olgegi 4. Smf 65 76,400 12,961

Toplam 256 77,531 14,177

p<.05

Tablo 18’de goriildiigii gibi, sosyallesme taktikleri lgegi ve alt boyutlari
puanlarmin katilimeilarin  simif degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla tek yonlii varyans analizi (ANOVA) yapilmistir.
Sosyallesme taktikleri Ol¢egi alt boyutlarindan politik taktik puanlarmin  smif
degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmustur (F=2,624; p=,049).
Sosyallesme taktikleri 6l¢egi toplam puan ve diger alt boyutlari puanlarinin ise sinif
degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmamistir. Bu islemin
ardindan ANOVA sonrast belirlenen anlamli farkliligin - hangi gruplardan
kaynaklandigini belirlemek {izere tamamlayicit post-hoc (gabriel) analiz teknikleri
kullanilmistir. 4. Smif katilimeilarin diger siniflardaki katilimcilardan politik

taktikleri daha fazla kullandiklarini s6ylememiz miimkiindiir.

Tablo 19. Sosyallesme Taktikleri Olcegi ve Alt Boyutlar1 Puanlarinin
Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanim Degiskenine Gore Tek Yonlii Varyans
Analizi (ANOVA) Sonuclar:

n, xves.s. Degerleri Anova Sonuglart
. Sosyal medya
Olgek N X S.S f P
kullamimu (g/s)
3 ve alt1 Saat 124 26,854 6,148
4-6 Saat 90 25,655 5,240
Egitsel Taktikler 1,942 ,146
7 ve lizeri saat 42 24,952 7,430
Toplam 256 26,121 6,104
3 ve alt1 Saat 124 23,177 4,946
Aragsal Taktiksel 4-6 Saat 90 23,844 4,718 1,345 ,262
7 ve lizeri saat 42 22,357 5,391
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Toplam 256 23,277 4,950

3 ve alt1 Saat 124 17,185 6,341
4-6 Saat 90 16,211 3,867
Sosyal Taktikler 1,549 214
7 ve lizeri Saat 42 15,738 4,558
Toplam 256 16,605 5,320
3 ve alt1 Saat 124 7,080 1,898
Entelektiiel 4-6 Saat 90 6,622 1,666
. 4974 ,008*
Taktikler 7 ve lizeri saat 42 6,023 2,493
Toplam 256 6,746 1,962
3 ve alt1 Saat 124 4,774 2,485
4-6 Saat 90 4,711 2,518
Politik Taktikler ,132 ,876
7 ve Uizerl saat 42 4,952 2,640
Toplam 256 4,7813 2,514
3 ve alt1 Saat 124 79,072 14,055
Toplam
4-6 Saat 90 77,044 12,116
Sosyallesme 2,089 ,126
. 7 ve lizeri saat 42 74,023 17,844
Taktikleri Olgegi
Toplam 256 77,531 14,177
p<.05

Tablo 19°da goriildiigli gibi, sosyallesme taktikleri dlgegi ve alt boyutlar
puanlarinin katilimcilarin sosyal medya kullanimi (g/s) degiskenine gore anlamli bir
farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla tek yonlii varyans analizi
(ANOVA) yapilmistir. Sosyallesme taktikleri dlgegi alt boyutlarindan entelektiiel
taktik puanlarinin sosyal medya kullanimi (g/s) degiskenine gore istatistiksel olarak
anlamli farklibk bulunmustur (F=4,474; p=,008). Sosyallesme taktikleri 6l¢egi
toplam puan ve diger alt boyutlar1 puanlarinin ise sosyal medya kullanimi (g/s)
degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmamugtir. Bu islemin
ardindan ANOVA sonrasi1 belirlenen anlamli farkliigin  hangi gruplardan
kaynaklandigini belirlemek {izere tamamlayicit post-hoc (gabriel) analiz teknikleri
kullanilmistir. 3 saat ve altinda sosyal medya kullanan katilimcilarin entelektiiel
taktikleri daha fazla kullandiklarini sdylemek miimkiindiir. Daha az sosyal medya
kullanan katilimcilarin daha fazla kitap okumak ve arastirma yapmak vb.

aligkanliklarinin oldugundan kaynaklandig: diisiiniilebilir.
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Tablo 20. Metaverse Olcegi ve Alt Boyutlar1 Puanlarimin Katihmeilarin
Cinsiyetine Gore t Testi Sonuclar:

.. t Testi
Olgek Cinsiyet n X S.S shy

t df p
Kadin 109 22,743 7,387 7107

Teknoloji 327 254 , 146
Erkek 147 22,428 7,900 ,651
Kadin 109 9,009 3,397 325

Dijitallesme ,021 254 ,984
Erkek 147 9,000 3,630 ,299
Kadin 109 5,733 2,767 ,265

Sosyal -173 254 ,863
Erkek 147 5,795 2,895 ,238
Kadin 109 9,871 3,554 ,340

Yasam Bigimi -422 254 ,673
Erkek 147 10,068 3,775 311
Kadin 109 47,357 13,445 1,287

Toplam Metaverse Olcegi ,036 254 972

Erkek 147 47,292 15,150 1,249

p<.05

Tablo 20°de gorildigi gibi 6rneklemi olusturan katilimcilarin, metaverse
Olcegi ve alt boyutlart puanlarinin katilimeilarin “Cinsiyet” degiskenine gore farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla bagimsiz grup t testi sonucunda

istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmamustir (p>.05).

Tablo 21. Metaverse Olcegi ve Alt Boyutlar1 Puanlarinin Katihmcilarin
Ogretim Tiiriine Gore t Testi Sonuglar:

.. . t Testi
Olgek Ogretim Tiirii n X S.S shy

t df p
B I. Ogretim 194 23,010 7,615 ,546

Teknoloji _ 1,657 254 ,099
II. Ogretim 62 21,161 7,746 ,983
I. Ogretim 194 9,252 3,483 ,250

Dijitallesme _ 2,008 254 ,046*
II. Ogretim 62 8,225 3,573 ,453
I. Ogretim 194 5,907 2,841 ,204

Sosyal _ 1,376 254 ,170
II. Ogretim 62 5,338 2,798 ,355
I. Ogretim 194 10,097 3,707 ,266

Yasam Bi¢imi _ 874 254 ,383
II. Ogretim 62 9,629 3,586 ,455

Toplam Metaverse I. Ogretim 194 48,268 14,409 1,034
Olgegi  II. Ogretim 62 44,354 14,167 1,799

1,869 254 ,053
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Tablo 21°de gorildigi gibi 6rneklemi olusturan katilimcilarin, metaverse
dlgegi ve alt boyutlar1 puanlarinin katilmcilarin Ogretim tiirii degiskenine gore
farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla bagimsiz grup t testi
yapilmistir. Yapilan analiz sonucunda metaverse Olgegi dijitallesme alt boyut
puanlarinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmustur. Bu farkin 1. 6gretim
ogrencileri lehine yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu fark, I. Ogretim &grencilerinin
giindiiz dersleriyle mesgul olmalar1 onlara daha fazla zaman kazandirdigi aym
zamanda teknolojiye daha fazla vakit bulduklar1 diisiincesinden kaynaklanabilir.
Metaverse Olcegi toplam puan ve diger alt boyutlart puanlarinda ise istatistiksel

olarak anlamli farklilik bulunmamustir.

Tablo 22. Metaverse Olcegi ve Alt Boyutlar1 Puanlarinin Katiimeilarin Yas
Degiskenine Gore Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuclari

n, xves.s. Degerleri Anova Sonucglar
Olcek Yas N X s.s F p
18 ve alt1 yas 14 22,928 10,103
r 19-21 yas 140 22,607 7,711
Teknoloji ,029 972
22 ve lizeri yas 102 22,451 7,323
Toplam 256 22,562 7,672
18 ve alt1 yas 14 8,571 4,619
19-21 yas 140 9,035 3,512
Dijitallesme 111 ,895
22 ve lizeri yas 102 9,019 3,412
Toplam 256 9,003 3,526
18 ve alt1 yas 14 5,571 3,412
19-21 yas 140 5,850 2,853
Sosyal ,134 875
22 ve lizeri yas 102 5,686 2,753
Toplam 256 5,769 2,836
18 ve alt1 yas 14 10,357 3,477
19-21 yas 140 9,842 3,753
Yasam Bi¢imi ,251 178
22 ve lizeri yas 102 10,127 3,622
Toplam 256 9,984 3,677
18 ve alt1 yas 14 47,428 19,500
Toplam Metaverse  19-21 yas 140 47,335 14,387
.. . ,001 ,999
Olgegi 22 ve lizeri yas 102 47,284 13,830
Toplam 256 47,320 14,421

p<.05
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Tablo 22’de gorildigi gibi, metaverse Ol¢egi ve alt boyutlari puanlarinin
katilimcilarin yas degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla tek yonlii varyans analizi (ANOVA) yapilmistir. Yapilan analiz
sonucunda metaverse Olcegi ve alt boyutlar1 puanlarmin katilimeilarin - yas

degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmamustir.

Tablo 23. Metaverse Olcegi ve Alt Boyutlar1 Puanlarinin Katihmcilarin
Yasanilan Yer Degiskenine Gore Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA)
Sonuclari

n, xves.s. Degerleri Anova Sonuglar
Olcek Yasanilan Yer N X S.S F p
Koy-Kasaba 33 22,484 6,364
Teknoloji Ilce Merkezi 55 21,690 8,541 483 617
Il Merkezi 168 22,863 7,629
Toplam 256 22,562 7,672
Koy-Kasaba 33 9,060 2,849
Ilce Merkezi 55 9,345 3,811
Dijitallesme ,863 ,696
Il Merkezi 168 8,881 3,560
Toplam 256 9,003 3,526
Koy-Kasaba 33 6,000 2,692
Hc;e Merkezi 55 5,072 2,767
Sosyal 2,137 ,120
Il Merkezi 168 5,952 2,865
Toplam 256 5,769 2,836
Koy-Kasaba 33 8,606 3,101
Yasam Bigimi flge Merkezi 55 9,909 4,160 2,915  ,049*
Il Merkezi 168 10,279 3,569
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Toplam 256 9,984 3,677

Koy-Kasaba 33 46,151 11,297
Toplam Ilce Merkezi 55 46,018 15,896
i . ,504 ,605
Metaverse Olcegi Il Merkezi 168 47,976 14,496
Toplam 256 47,320 14,421

p<.05

Tablo 23’de goriildiigii gibi, metaverse 6lgegi ve alt boyutlar1 puanlarin
katilimcilarin yasanilan yer (g/s) degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla tek yonlii varyans analizi (ANOVA) yapilmustir.
Metaverse Olcegi alt boyutlarindan yagam bi¢imi puanlarinin yasanilan yer
degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmustur (F=2,915; p=,049).
Bu farkin il merkezinde yasayanlarin lehine daha yiiksek oldugu gériilmiistiir. Il
merkezinde yasayan katilimcilarin diger katilimcilara goére bilgiye, teknolojiye ve
gelismelere daha rahat ulasabilmelerinden kaynaklandigi diistiniilmektedir.
Metaverse Olcegi toplam puan ve diger alt boyutlar1 puanlarinin ise yasanilan yer
degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmamistir. Bu islemin
ardindan ANOVA sonrast belirlenen anlamli farkliligin - hangi gruplardan
kaynaklandigini belirlemek {izere tamamlayict post-hoc (gabriel) analiz teknikleri

kullanilmistir.

Tablo 24. Metaverse Olcegi ve Alt Boyutlar1 Puanlarinin Katiimeilarin Simif
Degiskenine Gore Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuc¢lan

n, xves.s. Degerleri Anova Sonuclari
Olcek Simif N X S.S f P
1. Smf 96 21,604 8,124
2. Simf 45 22,044 9,035
Teknoloji
3. Sif 50 24,940 5,932 2,199 ,089
4, Smf 65 22,507 6,894
Toplam 256 22,562 7,672
1. Simf 96 8,270 3,720
2. Smf 45 9,311 3,758
2,293 ,079
Dijitallesme 3. Smuf 50 9,580 3,037
4. Smif 65 9,430 3,302
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Toplam 256 9,003 3,526
1. Smif 96 5,645 3,108
2. Sinif 45 5,466 2,817
3. Simf 50 6,060 2,652 ,481 ,696
Sosyal
4, Sinif 65 5,938 2,585
Toplam 256 5,769 2,836
1. Smif 96 9,697 3,963
2. Smf 45 9,555 4,202
3. Sinif 50 10,940 3,235 1,534 ,206
Yasam Bicimi
4. Smf 65 9,969 3,071
Toplam 256 9,984 3,677
1. Smf 96 45,218 15,023
2. Sif 45 46,377 17,314
Toplam
" 3. Smnif 50 51,520 11,565 2,217 ,087
Metaverse Olcegi
4. Simf 65 47,846 12,799
Toplam 256 47,320 14,421
p<.05

Tablo 24’te goruldugl gibi, metaverse Olgegi ve alt boyutlari puanlarinin

katilimcilarin sinif degiskenine goére anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini

belirlemek amaciyla tek yonlii varyans analizi (ANOVA) yapilmistir. Yapilan analiz

sonucunda metaverse Olgegi ve alt boyutlar1 puanlarinin katilimcilarin - simif

degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmamuistir.

Tablo 25. Metaverse Olcegi ve Alt Boyutlar1 Puanlarinin Katihmeilarin Sosyal
Medya Kullanim Degiskenine Gore Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA)

Sonuclan
n, xves.s. Degerleri Anova Sonuclart
. Sosyal medya
Olgek n X S.S F P
kullanimu (g/s)
3 ve alt1 Saat 124 22,137 7,796
4-6 Saat 90 23,177 7,610
Teknoloji AT79 ,620
7 ve lizeri saat 42 22,500 7,529
Toplam 256 22,562 7,672
Dijitallesme 3 ve alt1 Saat 124 9,040 3,490 2,863 ,045*
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4-6 Saat 90 9,466 3,535
7 ve lizerl saat 42 7,904 3,455

Toplam 256 9,003 3,526
3 ve alt1 Saat 124 5,991 2,821
4-6 Saat 90 5,800 2,809
Sosyal 1,757 175
7 ve lizeri saat 42 5,047 2,887
Toplam 256 5,769 2,836
3 ve alt1 Saat 124 9,790 3,694
4-6 Saat 90 10,211 3,636
Yasam Bic¢imi ,354 , 702
7 ve lizeri saat 42 10,071 3,770
Toplam 256 9,984 3,677
3 ve alt1 Saat 124 46,959 14,129
Toplam 4-6 Saat 90 48,655 14,886
. Y , 749 AT74
Metaverse Olcegi 7 ve iizeri saat 42 45,523 14,353
Toplam 256 47,320 14,421

p<.05

Tablo 25’te goruldigi gibi, metaverse Olgegi ve alt boyutlari puanlarinin
katilimcilarin sosyal medya kullanimi (g/s) degiskenine gore anlamli bir farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
yapilmistir. Metaverse Olgegi alt boyutlarindan dijitallesme puanlarinda sosyal
medya kullanomi (g/s) degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmustur (F=2,863; p=,045). 4-6 saat sosyal medya kullanan katilimcilarin diger
katilimcilara gére metaverse Olgegi alt boyutlarindan dijitallesmeyi daha fazla
kullanmaktadir. Yani bu katilimcilar metaverse’te dijitallesmeyi daha fazla takip
etmektedir diyebiliriz. Metaverse oOlgegi toplam puan ve diger alt boyutlar
puanlariin ise sosyal medya kullanimi (g/s) degiskenine gore istatistiksel olarak
anlamli farklilik bulunmamistir. Bu islemin ardindan ANOVA sonrasi belirlenen
anlaml farkliligin hangi gruplardan kaynaklandigini belirlemek iizere tamamlayici

post-hoc (gabriel) analiz teknikleri kullanilmistir.
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Tablo 26. Internet Bagimlihig Olgegi ile Sosyallesme Taktikleri Olgegi ve Metaverse Olcegi Arasindaki Iliskinin Belirlenmesi Icin
Yapilan Pearson Korelasyon Testi Sonuclar:

2 © - . |3 o - Q = 2
*P<0.05 seviyesinde anlamly = (,,E) < = | & § =4 é) é é) = é) § 3 & S £ E
)-—4 < < — [%] g} - g} —_ g} c — (%] Ur 2.
“P<0.01seviyesinde anlamli Léi Léi S |2 E & 'E 2 'E g 'E % E’, % 3 S "
= = = = A
Toplam IBO E 1
Toplam STO R | 013 1
P | ,836
Egitsel Taktikler R|-036 |.784" |1
P | ,567 ,000
Aragsal Taktikler R | 040 48T | 465 |1
P | ,523 ,000 ,000
Sosyal Taktikler R -’010 ’682** ’286** '312** 1
P | ,875 ,000 ,000 ,000
Entelektiie]l Taktikler R | -012 ,634** | 535" | ,406** | 307 |1
P | ,846 ,000 ,000 ,000 ,000
Politik Taktikler R | ,112 ,324** ,051 ,144* ,181** ,050 1
P | ,074 ,000 414 ,021 ,004 A27
Toplam MO R | ,043 ,337** ,266** 257** ,259** 271** | -,007 1
P | ,497 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 916
Teknoloji R | ,088 ,310** 21T * ,218** ,234** ,249** | - 045 ,933** 1
P |,161 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ATT ,000
Dijitallesme R | ,051 ,251** ,141* ,207** ,159* ,209%* | 167** ,702%* ,534** 1
P | ,415 ,000 ,024 ,001 ,011 ,001 ,007 ,000 ,000
Sosyal R | -,038 ,268** ,195** ,200** ,215** ,183** | ,048 ,658** ,486** ,385** 1
P | ,546 ,000 ,002 ,001 ,001 ,003 440 ,000 ,000 ,000
v Bicimi R | -,036 ,229** ,178** ,199** ,209** ,200%* | - 130* ,7196** ,684** ,381** A425** 1
asam B P66 |,000 |,004 |@& |.o001 |,001 |,037 |,000 000 000 000




Tablo 26°da goriilecegi iizere katilimcilarm internet Bagimliigi Olgegi ile
Sosyallesme Taktikleri Olcegi ve Metaverse Olcegi Arasindaki Iliskinin Belirlenmesi

I¢in Pearson Korelasyon Testi yapilmistir.
Incelemeler sonucunda:

Internet bagimhilig1 dlgegi ve sosyallesme taktikleri dlgegi alt boyutlar: ile
metaverse Olgegi alt boyutlar1 arasinda istatistiksel olarak bir iliski tespit

edilmemistir.

Sosyallesme taktikleri 6lgegi toplam puanlar1 ile metaverse dlgegi toplam
puanlart arasinda istatistiksel olarak anlamli orta diizeyde pozitif yonlii bir iliskinin

oldugu goriilmiistiir.

Sosyallesme taktikleri Olgegi toplam puanlart ile metaverse Olcegi alt
boyutlarindan teknoloji ile istatistiksel olarak anlamli orta diizeyde pozitif yonli;
dijitallesme, sosyal ve yasam biciminde ise yine istatistiksel olarak diisiik diizeyde

pozitif yonlii bir iliskinin oldugu goriilmiistiir.

Sosyallesme taktikleri 6l¢egi alt boyutlar: ile metaverse dlgegi alt boyutlari
arasinda ise istatistiksel olarak diisiik diizeyde pozitif yonlii iliskiler tespit edilmistir.
Metaverse 0lcegi alt boyutlarindan yasam bi¢imi ile sosyallesme taktikleri 6lgegi alt
boyutlarindan politik taktikler arasinda istatistiksel olarak diisiik diizeyde negatif

yonlii bir iliskinin oldugu goriilmiistiir.
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BESINCI BOLUM
5. TARTISMA, SONUC VE ONERILER

5.1. TARTISMA
Calismaya katilan iiniversite dgrencilerinin metaverse farkindaligi ile internet

bagimlilig1 ve sosyallesme arasindaki iliskinin ortaya ¢ikarilmasi amaciyla yapilan

bu ¢alismada asagidaki sonuglara ulasilmistir;

5.1.1. Arastirmaya Katilan Universite Ogrencilerinin Internet Bagimhhig
Olcegine Ait Tartisma
Calismaya katilan iiniversite 6grencilerinin cinsiyet degiskenine gore internet

bagimlilig1 lizerine yapilan t testi sonuglarina bakildiginda anlamli bir farklilik tespit
edilmemistir. Yani katilmecilarin kadin veya erkek olmalari internet bagimliliklarin
belirlemede etkili degildir. Yapilan literatiir taramasi ile internet bagimlilig1 {izerine
yapilan caligmalara bakildiginda calismamizla ayni paralellikte olan c¢aligmalara
rastlanilmistir. Bu c¢alismalar tipki bizim c¢alismamiz da oldugu gibi cinsiyet
degiskenine gore erkekler ile kadinlar arasinda internet bagimliliklarinda farklilik
olmadigimi gostermekte. (Eroglu ve Bayraktar 2017) Bu durumun gelisen teknoloji
ile son donemler de internete olan ulagimin kolaylasmasi, kisilerin 6zel bilgisayarlara
sahip olma oranlarmin artmasi ve cep telefonlarindan internete ulasimlarin artmasi
ile aciklanabilir. Ote yandan calismamizdan farkli olarak internet bagimlilig:
hususunda erkeklerin bagimliliginin kadinlara gore daha fazla oldugu sonucuna
ulasan calismalar da goriilmekte. (Derin ve Bilge 2016; Tetik 2015; Durmus vd.
2018) Bu durumun o6zellikle ataerkil toplumlar da erkeklerin yetistirilme tarzindan
kaynaklandigr ve bununla birlikte erkekler ile kadinlarin zihinsel ve kalitimsal
farkliliklarin bu sonucun nedenlerinden oldugu diisiiniilmekte. Bizim calismamizda
ulastigimiz  sonug ile literatiirdeki calismada ulastigimiz sonucun farkli olmasi

caligilan gruplar arasindaki farkliliktan kaynaklaniyor olabilir.

Calismaya katilan iiniversite Ogrencilerinin 6gretim tiirline gore internet
bagimlilig1 {izerine yapilan t testi sonuclarina gore anlamli bir farklilik tespit
edilmemistir. Yani katilimcilarin dgretim tiirlerinin 1. Ogretim veya 2. Ogretim
tiiriinden olmasi internet bagimliliklarint belirleme de etkili degildir. Bu durumun

gelisen teknoloji ile birlikte internet kullaniminin 6zellikle cep telefonlarin da
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artmasindan dolayr 6grencilerin her saat diliminde internete rahat bir sekilde
ulagsmalarindan kaynaklandigi soylenebilir. Yani 1. Ogretim o6grencileri ile 2.
Ogretim oOgrencileri her ne kadar farkli zamanlarda egitim alsalarda internete
neredeyse ayni sekillerde ulasabilmektedirler diyebiliriz. Calismamizin bu kisminda

yaptigimiz literatiir taramasinda bir ¢alismaya rastlanilmamustir.

Calismaya katilan iiniversite Ogrencilerinin yas degiskenine gore internet
bagimlilig1 dlgegi iizerine yapilan tek yonlii varyans analiziltANOVA) sonuglarina
gore toplam puaninda istatistiksel olarak anlamli farklilik tespit edilmemistir. Yani
katilimcilarin yaglar1 internet bagimliliklar1 {izerinde bir etki saglamamistir. Bu
durumun nedenlerine baktigimiz zaman ¢alismamiza katilan iiniversite 6grencilerinin
yaslarmin birbirlerine olan yakinligi(bu yakinlik ¢calismamizdaki 6grenciler gibi 18-
22 yas araliginda olan dgrencilerin bu yas araliginda internet bagimliliklar1 tizerinde
anlamli farklilik tespit edilmedigini gostermekte), kullandiklar1 teknolojik aletlerin
benzerligi(cep telefonu, bilgisayar vs), gelisen teknoloji ile hemen her yas insanin
internete ulagabilmesi olarak disiiniilebilir. Literatlir taramasi ile yapilan
arastirmalara bakildiginda 18-24 yas arasindaki genglerin internet kullaniminin daha
yogun oldugunu gostermekte. (Karasu vd. 2017; Kanat 2020) Bunun sebepleri olarak
bu yastaki genclerin egitim ve akademik durumlarinin yasamlarmin gerekli bir
parcas1 haline gelen bilgisayar ve internet kullanimlarinin yetiskinlere oranla daha
fazla oldugu diisiiniilmekte. Bizim calismamiz ile literatiirde ki ¢alismalarin bazi
farklilik gostermesi, c¢alisma gruplarin farkli olmasindan ve calismalara katilan

katilimcilarin yas diizeylerinin farkli olmasindan kaynaklanmais olabilir.

Calismaya katilan iiniversite 6grencilerinin yasanilan yer degiskenine gore
internet bagimliligi 6lgegi lizerine yapilan tek yonlii varyans analizilANOVA)
sonuglarma gore toplam puaninda istatistiksel olarak anlamli farklilik tespit
edilmemistir. Yani katilmecilarin kdy-kasaba, ilge merkezi, il merkezinde yasiyor
olmalar1 internet bagimliliklarina bir etkide bulunmamistir. Bu sonucun nedenlerine
baktigimiz zaman ¢alismamizda koy-kasabada yasayan Ogrenci sayisinin az olmast,
katilimcilarin  {iniversite okumak icin il merkezlerinde donem doénem yasiyor
olmalar1 ve artik internet ulasiminin hemen her yere yayilmis olmasi olarak

gosterilebilir.
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Calismaya katilan tiniversite 6grencilerinin sinif degiskenine gore internet
bagimlilig1 dlgegi iizerine yapilan tek yonlii varyans analiziltANOVA) sonuglarina
gore toplam puaninda istatistiksel olarak anlamli farklilik tespit edilmistir. Bu farkin
4. smif 6grencileri lehine daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yani 4. Sinif
ogrencilerinin diger siniflara gore internet bagimliliklarinin daha yiiksek oldugu
anlagilmaktadir. Bu durumun ilkokul ve ortaokul &grencilerine gore lniversite
Ogrencilerinde yas arttik¢a internet bagimliliginin artmasiyla ilgili oldugunu gosteren
caligmalar bulunmaktadir. (Karacor 2018) Calismamiza katilan {iniversite
ogrencilerinin biiyiik kisminin 18 yas ve iizeri oldugu goriilmekte ve bu dgrencilerin
bliyiik kismi 4. Smif Ogrencileridir. Literatlir taramasi ile yapilan aragtirmalara
bakildiginda da yas araligi son siif 0grencilerine yakin kisilerin yani 18-24 yas
arasindaki genglerin internet kullaniminin daha yogun oldugunu gostermekte.

(Karasu vd. 2017; Kanat 2020)

Calismaya katilan iiniversite Ogrencilerinin sosyal medya kullanim
degiskenine gore internet bagimliligi Olcegi iizerine yapilan tek yonlii varyans
analiziltANOVA) sonuglarma gore toplam puanlarinda istatistiksel olarak anlamli
farklilik tespit edilmistir. Bu farkin sosyal medyayr 7 saat ve iizerinde kullanan
katilimcilarin lehine daha ytiksek oldugu goriilmektedir. Yani sosyal medya kullanim
stiresi 7 saat ve lizeri olan katilimcilarin bagimlilik orani en yiiksek seviyedeyken 3
saat ve alt1 sosyal medya kullanim siiresi olanlarin bagimliliklar1 en az seviyededir.
Bu sonuglara bakildigin da sosyal medya kullanim sikliginin artmasi ile internet
bagimhiliginin  arttifi  goriilmiistiir. Literatiir taramasma baktigimiz zaman
caligmamizda ki bu sonugla ayni paralellikte olup sosyal medya kullanim sikliginin
artmasi durumunda internet bagimliliginin arttigimi  gosteren caligmalara

rastlanilmigtir. (Derin ve Bilge 2016; Gokgearslan ve Giinbatar 2012)

5.1.2. Arastirmaya Katilan Universite Ogrencilerinin Sosyallesme Taktikleri
Olcegine Ait Tartisma
Calismaya katilan {iniversite Ogrencilerinin cinsiyet degiskenine gore

sosyallesme taktikleri Olgegi {lizerine yapilan t testi sonucglarina bakildiginda toplam
puanlarinda anlamli bir farklilik tespit edilmemistir. Yani katilimcilarin kadin veya

erkek olmalar1 kullandiklar1 sosyallesme taktiklerini belirlemede etkili degildir.
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Literatiir taramas1 yapildiginda ¢alismamizla paralellik gosteren ¢aligmalarin oldugu

da gorilmiistiir. (Giirtekin 2019; Kilig 2020)

Sosyallesme taktikleri 6lgegi egitsel taktikler alt boyutuna iliskin gortislere
gore kiz 6grenciler ile erkek 6grenciler arasinda anlamli bir farklilik bulunmamustir.
Buna gore sosyallesmede egitsel taktikler alt boyutuna iliskin calismaya katilan
ogrencilerin diislinceleri ile cinsiyet degiskeni arasinda anlamli bir farklilik olmadig1

tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri 6l¢egi aragsal taktikler alt boyutuna iligkin goriiglere
gore kiz 6grenciler ile erkek 6grenciler arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir.
Buna gore sosyallesmede aracsal taktikler alt boyutuna iliskin calismaya katilan
Ogrencilerin diisiinceleri ile cinsiyet degiskeni arasinda anlamli bir farklilik olmadig:

tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri 6l¢egi sosyal taktikler alt boyutuna iliskin goriiglere
gore kiz 6grenciler ile erkek 6grenciler arasinda anlamli bir farklilik bulunmamustir.
Buna gore sosyallesmede sosyal taktikler alt boyutuna iliskin calismaya katilan
Ogrencilerin diisiinceleri ile cinsiyet degiskeni arasinda anlamli bir farklilik olmadig

tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri Olcegi entelektiiel taktikler alt boyutuna iliskin
gorlslere gore kiz Ogrenciler ile erkek Ogrenciler arasinda anlamli bir farklilik
bulunmamistir. Buna gore sosyallesmede entelektiiel taktikler alt boyutuna iliskin
caligmaya katilan 6grencilerin diislinceleri ile cinsiyet degiskeni arasinda anlamli bir

farklilik olmadig: tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri dlgegi politik taktikler alt boyutuna iliskin goriislere
gore kiz 6grenciler ile erkek 6grenciler arasinda anlamli bir farklilik bulunmamustir.
Buna gore sosyallesmede politik taktikler alt boyutuna iliskin calismaya katilan
ogrencilerin diislinceleri ile cinsiyet degigskeni arasinda anlamli bir farklilik olmadig:

tespit edilmistir.

Calismaya katilan iiniversite dgrencilerinin 6gretim tiiriine gore sosyallesme

taktikleri Olcegi lizerine yapilan t testi sonuglarina gore aragsal taktikler alt
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boyutunda istatistiksel olarak anlamli farklilik tespit edilirken toplam puanlarinda
istatistiksel olarak anlamli farklilik tespit edilememistir. Istatistiksel olarak anlamli
farkin tespit edildigi aragsal taktikler alt boyutunun 2. 6gretim &grencileri lehine
yiiksek oldugu goriilmiistiir. Yani 2. 6gretim 6grencilerinin iiniversite diizenine ve
kurallarina uyumlu olabilmek i¢in daha pratik ve uygulamaya dayali davraniglar
sergiledikleri ve ayni zamanda bu siirecte informal ortamlari tercih ettikleri
sOylenebilir. Literatiir taramas1 yapildiginda ¢alismamizla ayni paralellikte olmayan
bir calismaya rastlanilmistir. Bu c¢alismaya gore ise sosyallesme taktikleri alt
boyutlarindan yalnizca sosyal taktikler boyutunda 1. Ogretim Ogrencileri lehine
anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Bu farkin 1. 6gretim Ogrecilerinin ders dist
zamanlarim1 kampliste olan sosyal etkinliklere daha fazla katilmalarindan
kaynaklandig1 diisiiniilmekte. (Ozkan 2011) Bizim calismamizda ulastigimiz bu
sonug ile literatiirdeki bir calismada ulastigimiz sonucun farkli olmasi ¢alisilan

gruplar arasindaki farkliliktan kaynaklaniyor olabilir.

Sosyallesme taktikleri dlgegi egitsel taktikler alt boyutuna iliskin goriislere
gore 1. dgretim Ogrencileri ile 2. 6gretim 6grencileri arasinda anlamli bir farklilik
bulunmamistir. Buna gore sosyallesmede egitsel taktikler alt boyutuna iliskin
caligmaya katilan 6grencilerin diisiinceleri ile 6gretim diizeyleri arasinda anlamli bir

farklilik olmadig: tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri 6lcegi sosyal taktikler alt boyutuna iliskin goriislere
gore 1. dgretim G6grencileri ile 2. dgretim Ggrencileri arasinda anlamli bir farklilik
bulunmamistir. Buna gore sosyallesmede sosyal taktikler alt boyutuna iliskin
caligmaya katilan 6grencilerin diisiinceleri ile 6gretim diizeyleri arasinda anlamli bir

farklilik olmadig: tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri Olcegi entelektiiel taktikler alt boyutuna iliskin
gorlslere gore 1. 6gretim Ogrencileri ile 2. 6gretim dgrencileri arasinda anlamli bir
farklilik bulunmamistir. Buna gore sosyallesmede entelektiiel taktikler alt boyutuna
iligkin calismaya katilan o6grencilerin diislinceleri ile Ogretim diizeyleri arasinda

anlaml bir farklilik olmadig: tespit edilmistir.
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Sosyallesme taktikleri 6lgegi politik taktikler alt boyutuna iliskin goriislere
gore 1. dgretim Ogrencileri ile 2. 6gretim 6grencileri arasinda anlamli bir farklilik
bulunmamistir. Buna gore sosyallesmede politik taktikler alt boyutuna iliskin
calismaya katilan 6grencilerin diisiinceleri ile 6gretim diizeyleri arasinda anlamli bir

farklilik olmadigi tespit edilmistir.

Calismaya katilan iiniversite 6grencilerinin yas degiskenine gore sosyallesme
taktikleri 6l¢egi lizerine yapilan tek yonlii varyans analizil ANOVA) sonuglarina gore
toplam puanlarinda anlamli bir farklilik tespit edilmemistir. Yani ¢alismamiza katilan
tiniversite 6grencilerinin yaslar1 sosyallesme taktikleri tizerinde etkili olmamaistir.
Yapilan literatiir taramasinda calismamizla paralellik gosterip yas degiskeninin
sosyallesme taktikleri lizerinde bir farkliliga sebep olmadigini gosteren ¢aligmalara
rastlanilmistir. (Erdimez 2016; Akpinar 2010 )Yapilan bir diger literatiir taramasi ile
caligmamizdan farkli olarak yas degiskeninin sosyallesme taktiklerinin alt
boyutlarindan olan politik taktikler iizerinde anlamli bir farklilik olusturdugu tespit
edilmistir. Bu farklilik ile 18-21 yas arasinda olan &grencilerin politik taktikler
lizerine olan disiinceleri, 22-25 yas araliginda bulunan 6grencilerin politik taktikler
tizerine olan diisiincelerine gére daha olumlu oldugu belirlenmistir. (Giirtekin 2019)
Ulasilan bu sonug¢ ile bizim c¢alismamiz arasinda ulasilan sonuglarin farklilik

gostermesinde ¢calismalarin yapildigi gruplar arasindaki farktan s6z edebiliriz.

Sosyallesme taktikleri 6lgegi egitsel taktikler alt boyutuna iliskin goriislere
gore 0grencilerin yas degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik bulunmamaistir. Buna
gore sosyallesmede egitsel taktikler alt boyutuna iligkin calismaya katilan
ogrencilerin diislinceleri ile yas degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig:

tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri 6lcegi aragsal taktikler alt boyutuna iligkin goriislere
gore 0grencilerin yas degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna
gore sosyallesmede aragsal taktikler alt boyutuna iligkin c¢alismaya katilan
ogrencilerin diislinceleri ile yas degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig:

tespit edilmistir.
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Sosyallesme taktikleri 6lgegi sosyal taktikler alt boyutuna iliskin gortislere
gore Ogrencilerin yas degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik bulunmamaistir. Buna
gore sosyallesmede sosyal taktikler alt boyutuna iligkin c¢aligmaya katilan
Ogrencilerin diisiinceleri ile yas degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig:

tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri Olcegi entelektiiel taktikler alt boyutuna iligkin
goriiglere gore Ogrencilerin yas degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik
bulunmamistir. Buna gore sosyallesmede entelektiiel taktikler alt boyutuna iligkin
calismaya katilan 6grencilerin diisiinceleri ile yas degiskenleri arasinda anlamli bir

farklilik olmadig: tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri dlgegi politik taktikler alt boyutuna iliskin goriislere
gore Ogrencilerin yas degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna
gore sosyallesmede politik taktikler alt boyutuna iliskin caligmaya katilan
Ogrencilerin diisiinceleri ile yas degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig

tespit edilmistir.

Calismaya katilan {iniversite 0grencilerinin yasanilan yer degiskenine gore
sosyallesme taktikleri dlcegi lizerine yapilan tek yonlii varyans analiziltANOVA)
sonuglara gore toplam puanlarinda yasanilan yer ile sosyallesme Olgegi arasinda
anlamli bir farklilik bulunamamstir. Yani ¢alismaya katilan tiniversite 6grencilerinin
yasadig1 bolgenin il-ilge-kasaba-koy olusu sosyallesme taktikleri {izerinde anlamli bir
farklilik olusturmamistir. Giiniimiizde teknolojik gelismelerin hizla yayilmasi, ulasim
imkanlariin iyilesmesi, egitim seviyesinin yiikselmesi, internetin koylerde dahi
hizmete sunulmasi, cep telefonu, tablet, bilgisayar gibi teknolojik aletlerin toplumun
cogunlugu tarafindan kullanilmasi ve kdyde yasayan niifusun ¢ok diisiik olmasi gibi
nedenler {liniversite 6Zrencilerinin sosyallesme taktiklerini kullanmalar ile yasanilan
yer arasinda anlamli farklilik bulunamamasini saglamis olabilir. Calismamizin bu

kismu ile ilgili yapilan literatiir taramasinda ise bir ¢alismaya rastlanilmamastir.

Sosyallesme taktikleri 6lgegi egitsel taktikler alt boyutuna iliskin goriislere
gore Ogrencilerin yasanilan yer degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik

bulunmamistir. Buna gore sosyallesmede egitsel taktikler alt boyutuna iliskin
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calismaya katilan Ogrencilerin diisiinceleri ile yasanilan yer degiskenleri arasinda

anlaml bir farklilik olmadig: tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri 6l¢egi aragsal taktikler alt boyutuna iligkin goriiglere
gore Ogrencilerin yasanilan yer degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik
bulunmamistir. Buna gore sosyallesmede aragsal taktikler alt boyutuna iligskin
calismaya katilan Ogrencilerin diisiinceleri ile yasanilan yer degiskenleri arasinda

anlamli bir farklilik olmadigi tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri 6lgegi sosyal taktikler alt boyutuna iliskin goriiglere
gore Ogrencilerin yasanilan yer degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik
bulunmamistir. Buna gore sosyallesmede sosyal taktikler alt boyutuna iliskin
calismaya katilan Ogrencilerin diisiinceleri ile yasanilan yer degiskenleri arasinda

anlamli bir farklilik olmadigi tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri Olcegi entelektiiel taktikler alt boyutuna iligkin
goriiglere gore Ogrencilerin yasanilan yer degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik
bulunmamistir. Buna gore sosyallesmede entelektiiel taktikler alt boyutuna iliskin
calismaya katilan Ogrencilerin diisiinceleri ile yasanilan yer degiskenleri arasinda

anlamli bir farklilik olmadig: tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri dlgegi politik taktikler alt boyutuna iliskin goriislere
gore Ogrencilerin yasanilan yer degiskenleri arasinda anlamhi bir farklilik
bulunmamistir. Buna gore sosyallesmede politik taktikler alt boyutuna iliskin
caligmaya katilan 6grencilerin diislinceleri ile yasanilan yer degiskenleri arasinda

anlaml bir farklilik olmadig: tespit edilmistir.

Calismaya katilan {niversite Ogrencilerinin  siif degiskenine gore
sosyallesme taktikleri dlcegi lizerine yapilan tek yonlii varyans analiziltANOVA)
sonuclarina gore sosyallesme taktikleri toplam puanlar1 arasinda anlamli bir farklilik
tespit edilmemistir. Sosyallesme taktikleri alt boyutlarindan olan politik taktikler ile
sinif degigkeni arasinda 4. siniflar lehine daha yiiksek oldugunu ve diger siniflara
gore 4. smiflarin politik taktikleri daha fazla kullandiklarini sdyleyebiliriz. Bunun
nedenlerine baktigimiz zaman 4. Smif 6grencilerinin gelecek kaygisi yasadiklarindan

sosyallesmekten uzaklasip politik sebeplere yogunlasmalar1 olma ihtimali
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diistiniilmekte. Literatiir taramasi ile ¢aligmamizda ki bu sonugla paralellik gosteren
calismalara rastlanilmistir. (Giirtekin 2019) Yine yaptigimiz literatiir taramasi ile
baz1 sonuglarin ¢alismamizin aksine sosyallesme taktikleri alt boyutlarindan aragsal
taktikler ve entelektiiel taktikler acisindan {iist kademede olan Ogrencilerin alt
kademede olan grencilere gore olumlu yonden anlamli farkliliga rastlanirken diger
alt boyutlarda anlamli farkliliga rastlamamislardir. (Ozkan 2011) Calismalar arasinda
olusan bu farkli sonuglarin caligmalara katilan iiniversite 6grencileri arasindaki

farkliliklardan kaynaklandig diistiniilmektedir.

Sosyallesme taktikleri 6lgegi egitsel taktikler alt boyutuna iliskin goriislere
gore 6grencilerin sinif degiskeni arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna
gore sosyallesmede egitsel taktikler alt boyutuna iligkin c¢aligmaya katilan
ogrencilerin diisiinceleri ile sinif degigkenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigi

tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri 6l¢egi aragsal taktikler alt boyutuna iligkin goriislere
gore 6grencilerin sinif degiskeni arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna
gore sosyallesmede aragsal taktikler alt boyutuna iliskin c¢alismaya katilan
ogrencilerin diistinceleri ile sinif degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig:

tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri 6lcegi sosyal taktikler alt boyutuna iliskin goriislere
gore 6grencilerin sinif degiskeni arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna
gore sosyallesmede sosyal taktikler alt boyutuna iliskin c¢aligmaya katilan
ogrencilerin diisiinceleri ile sinif degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig:

tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri Ol¢egi entelektiiel taktikler alt boyutuna iliskin
goriiglere gore Ogrencilerin simif degiskeni arasinda anlamli bir farklilik
bulunmamistir. Buna gore sosyallesmede entelektiiel taktikler alt boyutuna iliskin
calismaya katilan 6grencilerin diislinceleri ile simif degiskenleri arasinda anlamli bir

farklilik olmadig: tespit edilmistir.

Calismaya katilan iiniversite Ogrencilerinin sosyal medya kullanim

degiskenine gore sosyallesme taktikleri 6l¢egi iizerine yapilan tek yonlii varyans
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analiziltANOVA) sonuglarina gore sosyallesme taktikleri 6l¢egi toplam puanlarinda
sosyal medya kullanimi degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmamistir. Sosyallesme taktikleri alt boyutlarindan entelektiiel taktik puanlarinin
ise sosyal medya kullanimi degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmustur. Yani 3 saat ve altinda sosyal medya kullanan {iniversite 6grencilerinin
entelektiiel taktikleri daha fazla kullandiklart sdylenebilir. Bu durumun sebeplerine
baktifimiz zaman c¢alismamiza katilan diger liniversite 6grencilerine gore daha az
yani 3 saat ve altinda sosyal medya kullanan iiniversite 0grencilerinin daha fazla
kitap okumak, arastirma yapmak, kisisel gelisimlerini saglamak ve kendilerini
gerceklestirmeye yonelik davranislar sergilemek gibi sebeplerinden kaynaklandigi
sOylenebilir. Calismamizin bu kismi ile ilgili yapilan literatiir taramasinda bir

calismaya rastlanmamstir.

Sosyallesme taktikleri dlgegi egitsel taktikler alt boyutuna iliskin goriislere
gore Ogrencilerin sosyal medya kullanim siireleri degiskeni arasinda anlamli bir
farklilik bulunmamistir. Buna gore sosyallesmede egitsel taktikler alt boyutuna
iliskin caligmaya katilan 6grencilerin diisiinceleri ile sosyal medya kullanim siireleri

degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri 6lcegi aragsal taktikler alt boyutuna iligkin goriislere
gore Ogrencilerin sosyal medya kullanim siireleri degiskeni arasinda anlamli bir
farklilik bulunmamistir. Buna gore sosyallesmede aragsal taktikler alt boyutuna
iliskin ¢aligmaya katilan 6grencilerin diisiinceleri ile sosyal medya kullanim siireleri

degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri 6lcegi sosyal taktikler alt boyutuna iliskin goriislere
gore Ogrencilerin sosyal medya kullanim siireleri degiskeni arasinda anlamli bir
farklilik bulunmamigtir. Buna gore sosyallesmede sosyal taktikler alt boyutuna
iliskin ¢aligmaya katilan 6grencilerin diisiinceleri ile sosyal medya kullanim siireleri

degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig: tespit edilmistir.

Sosyallesme taktikleri 6lgegi politik taktikler alt boyutuna iliskin goriislere
gore Ogrencilerin sosyal medya kullanim siireleri degiskeni arasinda anlamli bir

farklilik bulunmamistir. Buna gore sosyallesmede politik taktikler alt boyutuna
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iliskin ¢aligmaya katilan 6grencilerin diistlinceleri ile sosyal medya kullanim siireleri

degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig: tespit edilmistir.

5.1.3. Arastirmaya Katilan Universite Ogrencilerinin Metaverse Olcegine Ait
Tartisma
Calismaya katilan {iniversite Ogrencilerinin cinsiyet degiskenine gore

metaverse Olgegi lizerine yapilan t testi sonuglarina bakildiginda toplam puanlarinda
anlamli bir farklilik tespit edilmemistir. Yani katilimcilarin kadin veya erkek
olmalar1 metaverse farkindaliklarini belirlemede etkili degildir. Yapilan literatiir
taramasinda c¢alismamizda ulasilan sonugla paralellik gosteren bir c¢aligmaya
rastlanilmistir. (Turan vd. 2023) Yapilan bir bagka literatiir taramas1 sonucuna gore
ise calismamizda ulastigimiz sonugtan farkli olarak metaverse alt boyutlarindan olan
dijitallesme boyutunda erkek katilimcilar lehine anlamli bir sonuca ulasmislardir.
(Savas vd. 2022) Ulasilan calismalar arasindaki bu farkli sonuglarin ¢alismalara

katilan katilimcilar arasindaki farkliliklardan kaynaklandigi diistiniilmektedir.

Metaverse Olcegi teknoloji alt boyutuna iliskin goriislere gore Ogrencilerin
cinsiyet degiskeni arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna gére metaverse
Olcegi teknoloji alt boyutuna iliskin ¢alismaya katilan 6grencilerin diisiinceleri ile

cinsiyet degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigi tespit edilmistir.

Metaverse 6lcegi dijitallesme alt boyutuna iliskin goriislere gore dgrencilerin
cinsiyet degiskeni arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna gore metaverse
Olcegi dijitallesme alt boyutuna iligkin ¢aligmaya katilan 6grencilerin diisiinceleri ile

cinsiyet degigkenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig: tespit edilmistir.

Metaverse Olgegi sosyal alt boyutuna iliskin goriislere gore G6grencilerin
cinsiyet degiskeni arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna gore metaverse
Olcegi sosyal alt boyutuna iliskin calismaya katilan Ogrencilerin diisiinceleri ile

cinsiyet degigkenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig: tespit edilmistir.

Metaverse Ol¢egi yasam bicimi alt boyutuna iligkin goriislere gore
ogrencilerin cinsiyet degiskeni arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna

gore metaverse Olcegi yasam bigimi alt boyutuna iligkin caligmaya katilan
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Ogrencilerin diisiinceleri ile cinsiyet degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik

olmadig tespit edilmistir.

Calismaya katilan iiniversite 6grencilerinin Ogretim tilirline gore metaverse
Olcegi lizerine yapilan t testi sonuglarina bakildiginda toplam puanlarinda anlamli bir
farklilik tespit edilmemisken metaverse 6lgegi alt boyutlarindan olan dijitallesme alt
boyut puaninda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik bulunmustur. Bu farkin 1.
Ogretim 6grencileri lehine yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu fark, 1. Ogretim
Ogrencilerinin giindiiz saatlerinde dersleriyle mesgul olmalari ve bu durumun onlara
daha fazla zaman kazandirdigi, kazanilan bu zamanlarda teknolojiye daha fazla vakit
bulduklar diisiincesinden kaynaklanabilir. Calismamizin bu kismi ile ilgili yapilan

literatiir taramasinda bir ¢alismaya rastlanilmamastir.

Metaverse Olcegi teknoloji alt boyutuna iliskin gorlislere gore 6grencilerin
Ogretim tlirli degiskeni arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna gore
metaverse Olgegi teknoloji alt boyutuna iligkin c¢aligmaya katilan o6grencilerin
diisiinceleri ile 6gretim tiiri degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig: tespit

edilmistir.

Metaverse Olcegi sosyal alt boyutuna iliskin goriislere gore 6grencilerin
Ogretim tiirli degiskeni arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna gore
metaverse Olgegi sosyal alt boyutuna iligkin caligmaya katilan Ogrencilerin
diistinceleri ile 6gretim tiirli degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig tespit

edilmistir.

Metaverse Olgegi yasam bicimi alt boyutuna iliskin goriislere gore
Ogrencilerin 6gretim tiirli degiskeni arasinda anlamli bir farklilik bulunmamustir.
Buna gore metaverse 6lgegi yasam bicimi alt boyutuna iliskin ¢alismaya katilan
ogrencilerin diistinceleri ile 6gretim tiirli degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik

olmadigi tespit edilmistir.

Calismaya katilan iiniversite 6grencilerinin yas degiskenine gore metaverse
Olcegi lizerine yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuclarina bakildiginda
toplam puanlarinda anlamli bir farklilik tespit edilmemistir. Yani katilimcilarin

yaslar1 metaverse farkindaliklarini belirlemede etkili degildir. Yapilan literatiir
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taramasi ile ulasilan bir ¢alismada bizim ¢alismamizdan farkli olarak 20 yasindan
kiigiik katilimeilarin diger yas gruplarina gore metaverse teknolojisi ile daha ilgili
olduklar1 goriiliirken yas ilerledikce metaverse bilgisine sahip olduklarini sdyleyen
kisi sayisinda azalma oldugu goriilmustiir(Aburbeian 2022). Bu ¢alismalarda ulasilan
farkli sonuglarin ¢aligmalara katilim saglayan katilimeilar arasindaki farkliliklardan

kaynaklandig diisiiniilmektedir.

Metaverse Olcegi teknoloji alt boyutuna iliskin goriislere gore 6grencilerin yas
degiskeni arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna gore metaverse dlgegi
teknoloji alt boyutuna iliskin calismaya katilan 6grencilerin diisiinceleri ile yas

degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig: tespit edilmistir.

Metaverse 6lcegi dijitallesme alt boyutuna iliskin goriislere gére 6grencilerin
yas degiskeni arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna gore metaverse
Olcegi dijitallesme alt boyutuna iligkin ¢aligmaya katilan 6grencilerin diistinceleri ile

yas degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig: tespit edilmistir.

Metaverse Olgegi sosyal alt boyutuna iliskin goriislere gore 6grencilerin yas
degiskeni arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna gére metaverse dlgegi
sosyal alt boyutuna iliskin c¢alismaya katilan Ogrencilerin diisiinceleri ile yas

degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig: tespit edilmistir.

Metaverse Olcegi yasam bicimi alt boyutuna iligkin goriislere gore
ogrencilerin yas degiskeni arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna gore
metaverse Olcegi yasam bicimi alt boyutuna iliskin c¢alismaya katilan 6grencilerin
diisiinceleri ile yas degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigi tespit

edilmistir.

Calismaya katilan tliniversite 0grencilerinin yasanilan yer degiskenine gore
metaverse Ol¢egi lizerine yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglarina
bakildiginda toplam puanlarinda anlamli bir farklilik tespit edilmemigken metaverse
Ol¢egi alt boyutlarindan olan yasam bi¢imi alt boyut puaninda istatistiksel olarak
anlaml bir farklilik bulunmustur. Bu farkin il merkezinde yasayanlarin lehine daha
yiikksek oldugu tespit edilmistir. 11 merkezinde yasayan katilimcilarin diger

merkezlerde yasayan katilimcilara gore bilgiye, teknolojiye ve yasam ile ilgili diger
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gelismelere daha rahat ulasabilmelerinden kaynaklandig: diistintilmektedir. Yapilan

literatiir taramasinda ¢alismamizin bu kismu ile ilgili bir ¢alismaya rastlanilmamastir.

Metaverse Olcegi teknoloji alt boyutuna iliskin goriislere gore dgrencilerin
yasanilan yer degiskeni arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna gore
metaverse Olgegi teknoloji alt boyutuna iliskin caligmaya katilan Ogrencilerin
diisiinceleri ile yasanilan yer degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigi

tespit edilmistir.

Metaverse 6lgegi dijitallesme alt boyutuna iligkin gorlislere gére 6grencilerin
yasanilan yer degiskeni arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna gore
metaverse Olcegi dijitallesme alt boyutuna iligkin ¢aligmaya katilan 6grencilerin
diisiinceleri ile yasanilan yer degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig:

tespit edilmistir.

Metaverse Olgegi sosyal alt boyutuna iliskin goriislere gore Ogrencilerin
yasanilan yer degiskeni arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna gore
metaverse Olcegi sosyal alt boyutuna iliskin calismaya katilan Ogrencilerin
diisiinceleri ile yasanilan yer degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig:

tespit edilmistir.

Calismaya katilan tliniversite 6grencilerinin simif degiskenine gore metaverse
Olcegi lizerine yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglarina bakildiginda
toplam puanlarinda anlamli bir farklilik tespit edilmemistir. Yani katilimcilarin
bulunduklar1 sinif diizeyi metaverse farkindaliklarini belirlemede etkili degildir.
Yapilan literatiir taramast sonucu ¢alismamizla ayni paralellikte olan ¢aligmalara

rastlanilmigtir. (Savas ve vd. 2022)

Metaverse Olgegi teknoloji alt boyutuna iliskin goriislere gore ogrencilerin
sinif degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna gére metaverse
Olcegi teknoloji alt boyutuna iliskin calismaya katilan 6grencilerin diislinceleri ile

sinif degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigi tespit edilmistir.

Metaverse Olgegi dijitallesme alt boyutuna iliskin goriislere gére dgrencilerin

siif degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna gére metaverse
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Olcegi dijitallesme alt boyutuna iligkin ¢aligmaya katilan 6grencilerin diisiinceleri ile

siif degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigi tespit edilmistir.

Metaverse 6l¢cegi sosyal alt boyutuna iliskin goriislere gore d6grencilerin sinif
degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna gbére metaverse
Olcegi sosyal alt boyutuna iligkin ¢alismaya katilan 6grencilerin diisiinceleri ile sinif

degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigi tespit edilmistir.

Metaverse Olcegi yasam bicimi alt boyutuna iligkin goriislere gore
ogrencilerin siif degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Buna
gore metaverse Olcegi sosyal alt boyutuna iliskin ¢alismaya katilan 6grencilerin
diisiinceleri ile simif degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigi tespit

edilmistir.

Calismaya katilan iiniversite Ogrencilerinin  sosyal medya kullanim
degiskenine gore metaverse Olcegi iizerine yapilan tek yonlii varyans analizi
(ANOVA) sonuglarina bakildiginda toplam puanlarinda anlaml bir farklilik tespit
edilmemisken metaverse 6l¢egi alt boyutlarindan olan dijitallesme alt boyut puaninda
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik bulunmustur. Bu fark 4-6 saat sosyal medya
kullanan katilimcilarin diger katilimcilara gore metaverse olgegi alt boyutlarindan
dijitallesmeyi daha fazla kullandiklarin1 gostermekdir. Yani bu katilimcilar
metaverse’te dijitallesmeyi daha fazla takip etmektedir diyebiliriz. Bu durum, sosyal
medyada gegirilen siire arttikca metaverse hakkinda ulasilabilen ve karsilasilan bilgi
diizeyinin de arttig1 seklinde yorumlanabilir. Yapilan literatiir taramasinda
calismamizla ayni paralellikte olan ¢aligmalarin oldugu tespit edilmistir. (Cakir vd.
2022) Bazi caligmalarda ise c¢alismamizda ulastigimiz sonugtan farkli olarak
kullanilan giinliik internet siiresinin katilimcilarin metaverse farkindalik diizeyi

tizerinde farklilik olusturmadigini géstermektedir. (Savag vd. 2022)

Metaverse Olcegi teknoloji alt boyutuna iliskin goriislere gore dgrencilerin
sosyal medya kullanim degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir.
Buna gore metaverse Olcegi teknoloji alt boyutuna iliskin c¢alismaya katilan
ogrencilerin diisiinceleri ile sosyal medya kullanim degiskenleri arasinda anlamli bir

farklilik olmadigi tespit edilmistir.

58



Metaverse Olgegi sosyal alt boyutuna iliskin goriislere gore Ogrencilerin
sosyal medya kullanim degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir.
Buna gére metaverse 6l¢egi sosyal alt boyutuna iliskin ¢alismaya katilan 6grencilerin
diisiinceleri ile sosyal medya kullanim degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik

olmadig tespit edilmistir.

Metaverse Ol¢egi yasam bigcimi alt boyutuna iligkin goriislere gore
Ogrencilerin sosyal medya kullanim degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik
bulunmamistir. Buna gore metaverse Ol¢egi yasam bi¢imi alt boyutuna iligkin
calismaya katilan 0grencilerin diisiinceleri ile sosyal medya kullanim degiskenleri

arasinda anlamli bir farklilik olmadig tespit edilmistir.

Katihmcilarin internet bagimhihgi olcegi ile sosyallesme taktikleri olcegi ve
metaverse oOlcegi arasindaki iliskinin belirlenmesi icin yapilan pearson

korelasyon testi sonuclarina ait tartiyma,

Internet bagimlilig1 dlgegi ve sosyallesme taktikleri dlgegi alt boyutlar: ile
metaverse Olcegi alt boyutlar1 arasinda istatistiksel olarak bir iliski tespit

edilmemistir.

Sosyallesme taktikleri 6l¢egi toplam puanlar ile metaverse dlgegi toplam
puanlar arasinda istatistiksel olarak anlamli orta diizeyde pozitif yonlii bir iligkinin
oldugu goriilmektedir. Yani ¢alismamiza katilan {iniversite 6grencilerinin
sosyallesme puanlari arttikga metaverse farkindalik puanlarinin orta diizeyde arttig1

goriilmiistiir.

Sosyallesme taktikleri Ol¢egi toplam puanlart ile metaverse Olgegi alt
boyutlarindan teknoloji ile istatistiksel olarak anlamli orta diizeyde pozitif yonlii;
dijitallesme, sosyal ve yasam bi¢iminde ise yine istatistiksel olarak diisiik diizeyde
pozitif yonlii bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Yani ¢alismamiza katilan {iniversite
ogrencilerinin sosyallesme puanlar1 arttik¢a, metaverse Olcegi alt boyutlarindan
teknoloji alt boyutu puanlarinin orta diizeyde arttifi, metaverse Olcegi alt
boyutlarindan olan dijitallesme, sosyal ve yasam bicimi alt boyutlarinda ise diisiik

diizeyde artis oldugu goriilmiistiir

59



Sosyallesme taktikleri 6l¢egi alt boyutlar: ile metaverse dlcegi alt boyutlar
arasinda ise istatistiksel olarak diigiik diizeyde pozitif yonlii iliskiler tespit edilmistir.
Yani ¢alismamiza katilan iniversite 6grencilerinin sosyallesme puanlar1 arttikca
metaverse farkindaliklar1 da diisiik diizeyde artis gostermistir. Metaverse olgegi alt
boyutlarindan yasam big¢imi ile sosyallesme taktikleri 6l¢egi alt boyutlarindan politik
taktikler arasinda istatistiksel olarak diisiik diizeyde negatif yonlii bir iliskinin oldugu
gorilmektedir. Yani calismamiza katilan iiniversite 6grencilerinin sosyallesme alt
boyutlarindan olan politik taktikleri kullanma puanlar1 arttikga metaverse alt

boyutlarindan olan yasam bi¢imi puanlarinin azaldigi gérilmiistiir.
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5.2. SONUC
Yapilan galismada tiniversite 6grencilerinin metaverse farkindaligi ile internet

bagimlilig1 ve sosyallesme arasindaki iliskinin incelenmesi i¢in kisisel bilgi formu
uygulanarak cinsiyet, yas, sif, O0gretim tiirli, yasanilan yer ve sosyal medya
kullanim stiresi gibi demografik bilgiler istenmistir. Ayrica yapilan anketler sonucu
ogrencilerin internet bagimliliklarinin ne diizeyde oldugu saptanmis, katilimcilarin
sosyallesme taktiklerini ne diizeyde kullandiklar1 Ogrenilmis ve metaverse
farkindaliklarinin diizeyleri tespit edilmistir. Calismaya yaslar1 18-22+ arasinda

degisen, 147’si erkek 109’u kadin olmak iizere toplam 256 6grenci katilmistir.

Internet bagimlilig1 6lgegi sonuglarma bakildigin da cinsiyet, dgretim tiirii,
yas, yasanilan yer, degiskenlerine gore anlamli bir farklilik goériinmezken, sinif ve
sosyal medya kullanim degiskenlerinde anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Anlamli
farkliligin tespit edildigi sinif degiskenine baktigimiz zaman bu farkliligin 4. Sinif
ogrencilerinin lehine oldugu tespit edilmistir. Bunun nedeninin 1. Sinif 6grencilerinin
sosyal aktivitelere katilimlarinin fazla olmasi ve son sinif dgrencilerinin ise gelecek
kaygisi ile birlikte interenete daha fazla yogunlagmalari, yas ilerledik¢e internete olan
bagliligin artmasi olarak diisiiniilmekte. Anlaml farkliligin tespit edildigi bir diger
degisken olan sosyal medya kullanim degiskenine baktigimiz zaman bu farkin sosyal
medyay1 7 saat ve iizerinde kullanan katilimcilarin lehine, 3 saat sosyal medya
kullanan katilimcilara gore daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu durumun nedeni
olarak sosyal medya kullanim sikliginin bagimhilig: arttirdigr yoniinde olabilecegi

diistiniilmekte.

Sosyallesme taktikleri Olcegi sonuclarima bakildigin da cinsiyet, yas,
yasanilan yer degiskenlerine gore anlamli bir farklilik goériinmezken, 6gretim tiird,
sinif ve sosyal medya kullanim degiskenlerinde anlamli farklilik tespit edilmistir.
boyutlarindan olan aragsal taktikler alt boyutu {izerinde istatistiksel olarak anlaml
fark olarak bulunmustur. Bu farkin 2. 6gretim O6grencileri lehine yiiksek oldugu
gorilmiistiir. Bunun nedeni olarak 2. 6gretim 6grencilerinin {iniversite diizenine ve
kurallarina uyumlu olabilmek i¢in daha pratik ve uygulamaya dayali davraniglar
sergiledikleri ve ayn1 zamanda bu siirecte informal ortamlar1 tercih ettiklerini

sOyleyebiliriz. Anlamli farkin tespit edildigi sinif degiskeni, sosyallesme taktikleri alt
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boyutlarindan olan politik taktikler alt boyutu iizerinde istatistiksel olarak anlaml
fark olarak bulunmustur. Bu farkin 4. siniflar lehine daha yiiksek oldugunu ve diger
siniflara gore 4. smiflarin politik taktikleri daha fazla kullandiklarini sdyleyebiliriz.
Bunun nedenlerine baktifimiz zaman 4. Simif O6grencilerinin gelecek kaygisi
yasadiklarindan sosyallesmekten uzaklasip politik sebeplere yogunlastiklar
diistiniilmekte. Anlamli farkin tespit edildigi bir diger degisken olan sosyal medya
kullanim degiskeni, sosyallesme taktikleri alt boyutlarindan olan entelektiiel taktikler
alt boyutu lizerinde istatistiksel olarak anlamli fark olarak bulunmustur. Bu farkin
sosyal medyay1 3 saat ve altinda kullanan Ogrenciler lehine oldugu goriilmiistiir.
Sosyal medyayr 3 saat ve altinda kullanan tniversite 6grencilerinin entelektiiel
taktikleri daha fazla kullandiklar1 sdylenebilir. Bu durumun sebeplerine baktigimiz
zaman c¢alismamiza katilan diger liniversite 6grencilerine gore daha az yani 3 saat ve
altinda sosyal medya kullanan iiniversite o6grencilerinin giin igerisin de daha fazla
zamanlarmin oldugu ve bu zamanlarda daha fazla kitap okumak, arastirma yapmak,
kisisel gelisimlerini saglamak ve kendilerini gerceklestirmeye yonelik davraniglar

sergilemek gibi sebeplerinden kaynaklandig: sdylenebilir.

Metaverse 6lcegi sonucglarina gore cinsiyet, yas, sinif, degiskenlerine gore
anlaml bir farklilik goériinmezken, 6gretim tiirli, yasanilan yer ve sosyal medya
kullanim degiskenlerinde anlamli farklilik tespit edilmistir. Anlamli farkin tespit
alt boyutu iizerinde istatistiksel olarak anlamli fark olarak bulunmustur. Bu farkin 1.
Ogretim oOgrencileri lehine yiiksek oldugu goriilmiistiir. Bunun nedeni olarak 1.
Ogretim Ogrencilerinin giindiiz saatlerinde dersleriyle mesgul olmalar1 ve bu durumun
onlara daha fazla zaman kazandirdigi, kazanilan bu zamanlarda teknolojiye daha
fazla vakit bulduklar diisiincesinden kaynaklanabilir. Anlaml farkin tespit edildigi
yasanilan yer degiskeni, metaverse Ol¢egi alt boyutlarindan olan yasam bicimi alt
boyutu iizerinde istatistiksel olarak anlamli fark olarak bulunmustur. Bu farkin il
merkezinde yasayanlarin lehine daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. 11 merkezinde
yasayan katilimecilarin diger merkezlerde yasayan katilimcilara gore bilgiye,
teknolojiye ve yasam ile ilgili diger gelismelere daha rahat ulasabilmelerinden
kaynaklandig1 diistiniilmektedir. Anlaml1 farkin tespit edildigi bir diger degisken olan

sosyal medya kullanom degiskeni, metaverse Olcegi alt boyutlarindan olan

62



dijitallesme alt boyutu iizerinde istatistiksel olarak anlamli fark olarak bulunmustur.
Bu farkin sosyal medyay1 4-6 saat kullanan katilimcilar lehine daha yiiksek oldugu
tespit edilmistir. Bu fark 4-6 saat sosyal medya kullanan katilimcilarin diger
katilimcilara gore metaverse Olce8i alt boyutlarindan dijitallesmeyi daha fazla
kullandiklarin1 géstermekdir. Bunun nedenlerine baktigimiz zaman bu katilimcilarin
metaversete dijitallesmeyi daha fazla takip etmektedir diyebiliriz. Bu durum, sosyal
medyada gegirilen siire arttikca metaverse hakkinda ulasilabilen ve karsilagilan bilgi

diizeyinin de arttig1 seklinde yorumlanabilir.

Katilimcilarin internet bagimliligi 6lcegi ile sosyallesme taktikleri dlgegi ve
metaverse Olcegi arasindaki iliskinin belirlenmesi i¢in yapilan pearson korelasyon
testi sonuglarina baktigimiz zaman internet bagimliligi Olcegi ve sosyallesme
taktikleri dlgegi alt boyutlari ile metaverse 6l¢egi alt boyutlar arasinda istatistiksel
olarak bir iligki tespit edilmemistir. Sosyallesme taktikleri 6l¢egi toplam puanlar ile
metaverse Olgedi toplam puanlari arasinda istatistiksel olarak anlamli orta diizeyde
pozitif yonlii bir iliskinin oldugu goériillmektedir. Yani ¢alismamiza katilan {iniversite
ogrencilerinin sosyallesme puanlar arttikga metaverse farkindalik puanlarmin orta
diizeyde arttigi gorlilmiistiir. Sosyallesme taktiklerini kullanan iiniversite
ogrencilerinin daha fazla metaverse kavramina maruz kaldigindan bdyle bir sonuca
ulagmis olabilecegi diisliniilmektedir. Sosyallesme taktikleri 6l¢egi toplam puanlari
ile metaverse Olcegi alt boyutlarindan teknoloji ile istatistiksel olarak anlamli orta
diizeyde pozitif yonlii; dijitallesme, sosyal ve yasam bi¢iminde ise yine istatistiksel
olarak diisik diizeyde pozitif yonlii bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Yani
caligmamiza katilan {iniversite Ogrencilerinin sosyallesme puanlar1 arttikga,
metaverse Olgegi alt boyutlarindan teknoloji alt boyutu puanlarinin orta diizeyde
artt1g1, metaverse Olgegi alt boyutlarindan olan dijitallesme, sosyal ve yasam bigimi
alt boyutlarinda ise diigiik diizeyde artig oldugu goriilmistiir. Yine bunun nedeninin
tiniversite 6grencilerinin sosyallesme taktiklerini kullanirken metaverse kavramiyla
daha fazla karsilasmis olmalarindan kaynaklaniyor olabilecegi diisiiniilmektedir.
Sosyallesme taktikleri 6lcegi alt boyutlar1 ile metaverse dlgegi alt boyutlar: arasinda
ise istatistiksel olarak diisiik diizeyde pozitif yonli iligkiler tespit edilmistir. Yani
calismamiza katilan tiniversite 6grencilerinin sosyallesme puanlari arttikca metaverse

farkindaliklar1 da diisiik diizeyde artis gostermistir. Metaverse Olcegi alt
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boyutlarindan yasam big¢imi ile sosyallesme taktikleri 6l¢egi alt boyutlarindan politik
taktikler arasinda istatistiksel olarak diisiik diizeyde negatif yonlii bir iliskinin oldugu
gorilmektedir. Yani calismamiza katilan {iniversite 6grencilerinin sosyallesme alt
boyutlarindan olan politik taktikleri kullanma puanlar1 arttikga metaverse alt
boyutlarindan olan yasam bi¢imi puanlarmin azaldigi goriilmiistiir. Bunun nedeni
olarak calismamiza katilan {iniversite 6grencilerinin politik taktikleri kullanip siyasal
etkinliklere katilim saglarken metaverse kavramiyla karsilasmamis olmalar1 ve
yasam bi¢imlerini metaverse Ozelinde sekillendirmemis olmalar1 olarak

disiiniilebilir.
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5.3. ONERILER
Calismamizdan elde edilen veriler 15181nda yapilacak arastirmalara yonelik su

Onerilerde bulunulabilir:

> Yeni  teknolojik  gelismelerin ~ Oncelikle  {iniversite
Ogrencilerinin ilgi odaginda olmasi teknolojik gelismelere yonelik farkindaliklarinin
birgok farkli sekillerde yiikseltilmesi gerektigi anlamina gelmektedir. Buna binaen
calismamizda ulastigimiz sosyallesme taktikleri puanlarinin yiikselmesiyle metaverse
6l¢egi puanlarimin yiikselmesi arasinda pozitif yonde iliskinin oldugu da goz oniine
alindiginda metaverse kavramiyla ilgili okullarda uygulanacak sosyal etkinlikler ve
yeni ders igeriklerinin planlanmasi 6nerilebilir.

> Calismamizda sosyal medya kullanim siiresi artik¢a internet
bagimliligmmn artti§1 sonucuna ulasilmisti. Internet bagimlihginin azaltilmas: igin
sosyal medyada gegirilen fazla siirenin azaltilabilmesine yonelik 6grencilerin bos
zamanlarin1 degerlendirmeleri i¢in ¢esitli sosyal, sanatsal ve spor etkinliklerine
yonlendirilmeleri onerilebilir.

> Calismamiza katilan iiniversite 6grencilerinin sosyallesme alt
boyutlarindan olan politik taktikleri kullanma puanlar1 arttikca metaverse alt
boyutlarindan olan yasam bi¢imi puanlarinin azaldigir goriilmiistii. Politik taktikleri
kullanan iiniversite 6grencilerinin metaverse farkindaliklarinin arttirilabilmesi igin
tiniversite sosyal etkinliklerine katilimlarinin arttirilmasi onerilebilir.

> Calismamiz neticesinde elde edilen bulgulara gore cinsiyet,
yas, Ogretim tiirli, yasanilan yer, siif diizeyi ve sosyal medya kullanim siiresi gibi
demografik 6zelliklerin internet bagimlilig1 ve sosyallesme taktikleri ile metaverse
farkindaliklar1 arasindaki iliskiyi belli oranda yordadigi goriilmiistiir. Bu yiizden
internet bagimlilig1 ve sosyallesme taktikleri ile metaverse farkindaliklari arasindaki
iliskinin farkli degiskenler ile ele alinmasi 6nerilebilir.

> Calismamiz da internet bagimliligi Olcegi ve sosyallegsme
taktikleri Olgegi alt boyutlar1 ile metaverse Ol¢egi alt boyutlar1 arasinda istatistiksel
olarak bir iliski tespit edilmemisti. Agr1 ilindeki Agr1 Ibrahim Cegen Universitesi
Ogrencileriyle yapilan ¢alismamizin bu sonucu baska okullarda farkli 6grencilerle
internet bagimlilig1 ve sosyallesme taktikleri ile metaverse farkindaligi arasinda bir

iliskinin olup olmadigina dair ¢aligmalarinin yapilmasi onerilebilir.
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> Universitelerde internet bagimliligi ve sosyallesme taktikleri
ile metaverse farkindaliklarinin gelistirilmesine yonelik, 6grenci ve akademisyenler
ile birlikte {iniversite-toplum isbirligi c¢ercevesinde sosyal, sanatsal ve spor
etkinliklerine daha ¢ok yer verilmesi onerilebilir.

> Gliniimiizde yaganan hizli sosyal ve teknolojik degisimler
dikkate alindiginda {iniversite Ogrencilerini internet bagimlilik diizeyleri,
kullandiklar1 sosyallesme taktikleri ve metaverse farkindaliklarinin belirli araliklarla
incelenmesi onerilmektedir.

> Calismamiz Agn ilindeki Agr1 Ibrahim Cegen Universitesi
ogrencileri ile sinirlidir; metaverse farkindaligi ile internet bagimlilig1 ve sosyallesme
arasindaki iligkiye dair ¢alismay1 diisiinen ¢aligmacilarin daha kalabalik bir 6rneklem
grubu olusturmalar1 veya farkli illerde farkli iiniversite Ggrencileriyle calismalar
yapmalari Onerilebilir.

> Calismamiz sonucunda elde edilen bulgular, sinirliliklar ve
oneriler dikkate alinip degerlendirilerek, literatiire katki saglamasi bakimindan ek

arastirmalarla desteklenmesi Onerilebilir.
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