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OZET

Bashk: Universite Ogrencilerinin Yeni Medya Okuryazarlig1 Beceri Diizeyleri:
Sakarya Universitesi Ornegi

Yazar: Raside ERDOGAN YILMAZ

Damisman: Dog. Dr. Kadriye KOBAK

Kabul Tarihi: 23/01/2025 Sayfa Sayisi: viii (6n kisim) + 157 (ana
kisim) + 6 (ek)

Yeni medya okuryazarlifi, dijital ¢agin bilgi tiretimi, yayilimi ve tiikketimi siireclerinde bireylerin
elestirel diisinebilme, medyay1 etkin bir sekilde kullanabilme ve karsilagilan igeriklerin arkasindaki
niyetleri, ideolojileri ve manipiilasyonlar1 analiz ederek medyay: bilingli okuma becerilerini kapsayan
¢ok boyutlu bir kavramdir. Medya igeriklerinin bireysel ve toplumsal etkilerini elestirel bir bakisla
degerlendirebilme yetkinlikleri, yeni medya ortamlarinda bireyleri pasif tiiketicilikten ¢ikarip bilgi
tireten, elestirel diisiinen ve dijital alanda stratejik etki olusturan katilimcilar haline gelmelerini tesvik
etmekte, bu siirecte teknolojinin sundugu dijital haklar/firsatlar ile olasi riskler arasinda denge
kurulmasina da katki saglamaktadir. Ozellikle dezenformasyonun yayginlastigi, siber zorbaligin ve
dijital bagimliliklarin artt1g1, g¢evirim i¢i giivenlik ve mahremiyet ihlallerinin sik¢a yagsandigi
giiniimiizde, yeni medya okuryazarligi bireylerin bu risklere karsi direng gelistirebilmesi agisindan
giderek daha fazla one ¢ikmaktadir. Bu baglamda yeni medya okuryazarliginin ¢ok yonli boyutlarinin
incelenmesi bireylerin dijital diinyadaki konumlarinin ve rollerinin anlamlandirilmasinda ayrica 6nem
arz etmektedir.

Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarlik beceri diizeylerinin belirlenmesini ele alan bu ¢aligma
Sakarya Universitesinde dgrenim goren 682 dgrenciyle gerceklestirilmistir. Arastirmada nicel yontem
ve tarama deseninden yararlanilmigtir. Kog¢ ve Barut (2016) tarafindan gelistirilen 6lgek araciligiyla
ogrencilerin yeni medya okuryazarligina iliskin alt beceri alanlarini igeren fonksiyonel tiiketim, elestirel
tiiketim, fonksiyonel iiretim ve elestirel tretim diizeylerinin gesitli degiskenler agisindan ortaya
¢ikartilmasi amaglanmistir. Arastirmada elde edilen bulgulara gére iiniversite 6grencilerin yeni medya
okuryazarlik beceri diizeylerinin yiiksek oldugu goriilmektedir. Buna ragmen, dgrencilerin yeni medya
okuryazarligimin alt boyutu olan elestirel {iretim becerilerinin gelistirilmesiyle bireylerin medya
mesajlarin1 sadece tiiketmekle kalmayip ayni zamanda toplumun ihtiyaglarina uygun sekilde, etik
sorumlulukla ve toplumsal farkindalikla yeni icerikler tiretme kapasitesine sahip olmalarinin gerekliligi
vurgulanmaktadir. Bu agidan bireylere yeni medya okuryazarliginin dort boyutunu kapsayan becerilerin
daha erken yaglardan itibaren kazandirilmasina dikkat ¢ekilmis ve gelecekteki arastirmalar/¢caligmalar
i¢in Oneriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazarligi Dersi, Cevrim igi Riskler, Yeni Medya Okuryazarligs,
Elestirel Medya Yeterlikleri, Fonksiyonel Medya Becerileri
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ABSTRACT

Title of Thesis: University Students' New Media Literacy Skill Levels: The Case of
Sakarya University

Author of Thesis: Raside ERDOGAN YILMAZ

Supervisor: Assoc. Prof. Kadriye KOBAK

Accepted Date: 23/01/2025 Number of Pages: viii (pre text) + 157
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New media literacy is a multidimensional concept that encompasses the ability of individuals to think
critically, to use the media effectively, to analyse the intentions, ideologies and manipulations behind
the content encountered and to read the media consciously in the processes of information production,
dissemination and consumption in the digital age. The competencies of being able to critically evaluate
the individual and social effects of media content encourage individuals to move from being passive
consumers in new media environments to become participants who produce information, think critically
and create strategic impact in the digital field, and in this process, it also contributes to establishing a
balance between the digital rights/opportunities offered by technology and possible risks. Especially in
today's world where disinformation is widespread, cyberbullying and digital addictions are increasing,
and online security and privacy violations are frequently experienced, new media literacy is becoming
more and more prominent in terms of individuals' ability to develop resistance against these risks. In this
context, examining the multidimensional dimensions of new media literacy is also important in making
sense of individuals' positions and roles in the digital world. This study, which deals with determining
the new media literacy skill levels of university students, was carried out with 682 students studying at
Sakarya University. Quantitative method and survey design were used in the study. Through the scale
developed by Ko¢ and Barut (2016), it was aimed to reveal students' functional consumption, critical
consumption, functional production and critical production levels, which include sub-skill areas related
to new media literacy, in terms of various variables. According to the findings obtained in the study, it
is seen that the new media literacy skill levels of university students are high. Nevertheless, it is
emphasised that by developing students' critical production skills, which is a sub-dimension of new
media literacy, individuals should not only consume media messages, but also have the capacity to
produce new content in accordance with the needs of society, with ethical responsibility and social
awareness. In this respect, it is emphasised that individuals should gain the skills covering the four
dimensions of new media literacy from an early age and suggestions for future research/studies are
presented.

Keywords: Media Literacy Course, Online Risks, New Media Literacy, Critical Media Competencies,
Functional Media Skills

viii




GIRIS

21. yiizyilin baslangici, bilgi ve iletisim teknolojilerinde biiylik bir doniisiime taniklik
etmistir. Yeni medya, dijitallesmenin ve internetin getirdigi olanaklarla hayatin bir¢ok
alaninda, medya iceriklerinin {retilmesi ve dagitim siireglerinde bireylerin tiiketim
egilimlerinde 6nemli ve kalict degisiklikler yapmakta, toplumlarin etkilesim bi¢imlerini
ve sosyo-kiiltiirel normlarini yeniden sekillendirmektedir.

Temel dinamigi geregi yeni medya; saglik, egitim, is ve profesyonel yasam, eglence,
iletisim, e- ticaret, haber ve bilgi, inovasyon, toplumsal katilim, sanat ve kiiltiir gibi ¢esitli
alan ve amaglarla hiz, erisilebilirlik, etkilesim ve esneklik gibi 6zellikleriyle toplumlarin
yasam kalitesini artirmaya yonelik bliylik avantajlar saglar. Ayrica yeni medya;
kullanicilara igerik olusturma, paylasma ve yorum yapma olanagiyla ¢ok yonlii iletisim
ve anonim katilim sunmasi, igeriklerin aninda giincellenebilir ve viral yayilma
potansiyeline sahip olmasi, algoritmalar araciligiyla kisisellestirilmis icerik Onerileri
sunmasi, zaman ve mekan bagimsizligiyla, diisiik maliyetle daha genis kullanici kitlesine
erisim saglamasiyla geleneksel medyadan ayrismaktadir. Bu farkliliklar, sosyal medyanin
daha dinamik, simirsiz, etkilesimli ve erisilebilir bir platform olmasimi saglarken
geleneksel medyanin daha yapilandirilmis, kontrol edilebilir ve profesyonel igerik sunma
avantajlarin1 korumasina neden olur. Web 2.0 teknolojileri ve yenilikgi iletisim araglari,
medya tiiketicilerine ayn1 zamanda igerik {ireticisi olma firsat1 tanimistir.

Yeni medya sundugu olumlu etkilerle birlikte baz1 olumsuz sonuglar da dogurmaktadir.
Yeni medya platformlarinin geleneksel medyadan farkli olarak denetim ve diizenleme
mekanizmalarina sahip olmamasi, gerceklik, giivenlik standartlar1 ve dogruluk kriterleri
acisindan zayif kalmasma neden olmaktadir.  Profesyonellik ve igerik kalitesi
konularindaki eksiklikler de kullanicilar tarafindan olusturulan igeriklerin giivenilirligini
ve paylagsma gerekgelerini sorgulanir hale getirmektedir. Bu durum, yeni medyada yanlis
bilgi ve dezenformasyonun hizla yayilmasina zemin hazirlayabilmekte, hem kullanici
deneyimini hem de platformun toplumsal etkilerini 6nemli dl¢iide etkileyebilmektedir.
Son elli y1l boyunca bilgiye erisim sorun olmaktan ¢ikmis olsa da bireylerin dogrulugu
stipheli ve biiyiik miktardaki bilgi yiginindan kendilerini koruma zorunlulugu énemli bir
mesele olarak gilindeme gelmistir (Potter, 2008: 12). Dijital medya platformlari,
algoritmalar araciligiyla kullanicilara kisisellestirilmis i¢erikler sunmakta, ayni zamanda

filtre balonlar1 ve yanki odalar olugturma riskini beraberinde getirmektedir. Bu tiir kapali



dongiiler, bireylerin yalnizca kendi goriislerini pekistiren bilgilerle karsilasmalarina ve
farkli bakis acilarmma kapali hale gelmelerine neden olabilir. Dijital platformlar
araciligiyla algi manipiilasyonu ve propaganda yontemlerinin genis bir yayilim alani
bulmasi1 da bireylerin bilgiye dayali kararlar almasini1 zorlastirmaktadir.

Geleneksel medya kanallarinin yerini hizla dijital platformlara birakmasiyla birlikte,
bireylerin medya tliketim aligkanliklart da degismistir. Artik bireyler, televizyon, radyo
ve gazete gibi tek yonlii bilgi kaynaklarinin yani sira sosyal medya, bloglar ve ¢evrim igi
haber siteleri gibi etkilesimli platformlar iizerinden bilgiye ulasmaktadir. Ozellikle
giinimiizde c¢ocuklar ve gencler arasinda internetin, sosyal mecralarin ve cep telefonu
araglarin kullanim stireleri son derece artmistir. We are Social Digital (2024) raporuna
gore diinya niifusunun %66’sindan fazlasi internet, %62,3’l aktif sosyal medya ve %86’s1
akill telefon kullanicisidir. Veriler, tipik bir internet kullanicisinin artik her giin 6 saat 40
dakikay1 ¢cevrim i¢i gegirdigini gosteriyor. Global Digital Insights (GWI)’den elde edilen
bilgilere gore %61 ile “bilgi bulmanin” interneti kullanmanin en 6nemli nedenlerinden
biri oldugu tespit edilmistir. Bu veriler Tiirkiye’deki siirecle de benzerlik gostermektedir.
Tiirkiye Istatistik Kurumu 2023 yili verilerine gore; Tiirkiye niifusunun %87,1’i internet
kullanmakta, Tiirkiye tipik bir internet kullanicisinin gevrim i¢i gegirdigi siire ise 6 saat
57 dakikadir. Tiirk kullanicilarin, sosyal medyada diinya ortalamasi olan 2 saat 23
dakikadan daha fazla vakit gegirerek bu siireyi 2 saat 44 dakikaya c¢ikardigi ve sosyal
medyay1 diinya genelinden ¢ok daha yliksek bir ortalamayla aktif olarak kullandig:
gozlemlenmektedir. 18 ila 29 yas araligindaki genglerin %84’ sosyal medyay1 aktif bir
sekilde kullanmaktadir. Bu yas grubunun sosyal medyayr bu denli yogun bir sekilde
benimsemesi, geng¢ neslin dijital diinyayla olan etkilesimini yansitmaktadir (Tiirkiye
[statistik Kurumu [TUIK], 2024). Ayrica Tiirkiye’de Mobil Iletisim Araglar1 ve Bilgi
Teknolojileri Is Adamlar1 Dernegi (MOBISAD) (2023) verilerine gére akilli telefon
kullanim oraninin %95,4 oldugu ortaya konmustur.

Dijital medya tiiketimi geng nesillerin gelisiminde merkezi bir rol oynamakta, bununla
birlikte onlarin hayatlarin1 derinden etkilemektedir. Bu baglamda, dijital platformlarin
etkilesimli dogasindaki medya igeriklerinin ve iletilen mesajlarin kalitesi, genclerin
biligsel olgunlagmalari, sosyal gelisimleri ve duygusal sagligi agisindan gelecekteki
yasamlari tizerinde de belirleyici bir etkiye sahip olmaktadir. Nitekim biri sosyal yasami

ve insan psikolojisini derinden etkileyen, digeri ise diislince diinyasin1 ve entelektiiel



tiretkenligi zayiflatan 6zelligiyle "beyin ¢iiriimesi" ve "kalabalik yalnizlik” kavramlari
dijital cagin dikkat ceken terimleri arasinda yer almistir. Oxford Ingilizce S6zliigii, "beyin
clriimesi" terimini 2024'tin s6zclgi olarak secerek sosyal medyada asir1 ve niteliksiz
icerik tiiketiminin zihinsel yorgunluk ve entelektiiel gerilemeye yol actigimi
vurgulamaktadir. Tirk Dil Kurumu (TDK) ise 2024 yilinin kelimesini ‘“kalabalik
yalnmzlik” olarak belirlemistir. TDK’nin agiklamasina gére bu kavram, bireylerin
cevrelerindeki  yogun insan  topluluklarma ragmen  yalmizlik  duygusunu
deneyimlemelerini ifade etmektedir. Ozellikle dijital diinyanin artan etkisiyle birlikte
bireylerin sosyal cevreleri genislese de derin ve anlamli iligskiler kurmakta giiclikk
¢cekmeleri, bu kavramin ortaya ¢ikisinda 6nemli bir rol oynamustir.

Medya mesajlarinin giinliik olarak milyonlarca insana ulastigi ¢agimizda, sunulan
mesajlar sik¢a elestirilmektedir. Nihayetinde karsilasilan medya igerikleri ekonomik
cikarlar dogrultusunda hazirlanmakta, ticari kuruluslar tarafindan sekillendirilmekte ve
tarafli icerikler barindirmaktadir. Medyanin tarafliligi ve dnyargili igerikleri, toplumsal
kutuplasmayr da derinlestirmektedir. Farkli gruplar arasinda empati ve anlayisin
azalmasina neden olan bu durum, demokratik siirecleri ve sosyal biitiinliigli tehdit
etmektedir. Medya kuruluslarinin igerik iiretiminde daha seffaf ve sorumlu davranmalari,
toplumdaki giiveni yeniden insa etmek a¢isindan biiylik 6nem tagimaktadir.

Geleneksel medya araclarinin yaninda, sosyal medya platformlarinin ve cesitli dijital
igerik saglayicilarinin yayginlagmasi, medya okuryazarligi kavraminin yeni bir boyuta
taginmasina neden olmaktadir. Bu teknolojik ilerleme, medya igerigini iiretme, yayma ve
etkili bir medya kullanicisi olma yeteneklerini, 21. yiizyilin belirleyici nitelikleri arasinda
konumlandirmaktadir. Gergeklesen bu yasam kosullart medya okuryazarliginin
kapsamini genigletmis, kullanicilarin yeni medya diinyasindaki aktif rollerini pekistirmis
(Literat, 2014: 21) ve yeni medya okuryazarligina dogru evrilmeyi giiclendirmistir.
Sonug olarak, medya mesajlarinin niteligi ve bu mesajlarin bireyler tizerindeki etkileri,
yeni medya okuryazarliginin gerekliligini agik¢a ortaya koymaktadir. Yeni medya
okuryazarlig1, sadece bilgiye erisim ve degerlendirme siireclerini degil, ayn1 zamanda
bireylerin dijital platformlarda aktif katilimin1 da kapsamaktadir. Dijital platformlarin bu
katilimc1 dogasi, bireylerin sadece pasif bilgi tiiketicileri olmalarini degil, ayn1 zamanda
aktif icerik tUreticileri olmalarin1 da imkan tanimaktadir. Dahasi bireylerin dijital medya

iceriklerini olustururken etik ve sorumlu davranmalarini, ¢evrim i¢i topluluklara yapici



katkilarda bulunmalarin1 gerektirir. Bundan dolayr kritik riskleri barindiran dijital
platformlarda giivenli ve bilingli etkilesimlerin saglanabilmesi yeni medya okuryazarligi
becerileriyle desteklenmis bireylerin varligini zaruri kilmaktadir.

Yeni medya okuryazarligi egitimi, bireylerin dijital tuzaklardan kaginmalarina ve daha
genis bir perspektifle bilgiye erisimlerini saglamalarina yardimci olabilir. Yeni medya
okuryazarligi, egitimden dijital ayak izi yonetimine, saglik bilgisi ediniminden ¢ocuk
gelisimine ve kiiresel farkindalik olusturulmasina kadar pek ¢ok alanda bireylerin bilingli,
elestirel ve etkili medya kullanicilar1 olmalarina katki saglar. Elde ettikleri yetenekler,
hem bireylerin hem de toplumun saglikli ve bilingli bir sekilde bilgi tiiketmesine katkida
bulunur. Bu noktada yeni medya okuryazarligi, genglerin dijital ortamda giivenli ve etik
bir sekilde hareket etmelerini saglar. Ayrica genclerin elestirel diisiinme, yaraticilik ve
problem ¢ozme becerilerini gelistirmekle birlikte gelecegin bireylerinin dijital ¢agin
zorluklarina daha iyi uyum saglamalarint ve medya araglarini etkili bir sekilde
kullanmalarini, dijital ¢agin getirdigi firsatlar1 ve riskleri anlamasini saglar.

Son yillarda yeni medyanin giindelik yasama olan etkisiyle birlikte yeni medya
okuryazarlhigi, bilgisayar okuryazarligi, internet okuryazarhigi, dijital okuryazarlik
(Binark ve Bek, 2010: 211), yapay zeka okuryazarligi gibi cesitli tanimlamalarla
karsilasilmaktadir. Bunlarin en Onemlilerinden biri olan yeni medya okuryazarligi
kavramina bakildiginda bireylerin dijital ortamda karsilastiklar1 bilgi ve igerikleri
anlamlandirma, elestirel degerlendirme ve etik bir bakis agisiyla kullanma gibi kritik bir
beceri seti ortaya ¢ikmaktadir. Yeni medya okuryazarligi, dijital cagin karmasikliklar: ve
hizla degisen bilgi ortami1 g6z 6niine alindiginda, bireylerin giivenilir bilgiye ulagsma ve
bu bilgiyi etkili bir sekilde kullanma becerilerini gelistirmelerini zorunlu kilar. Yeni
medya okuryazarlig1 becerilerinin gelistirilmesi, bireylerin dijital diinyada karsilagtiklar
etik sorunlar1 ve bilgi gilivenligi risklerini de ele alir. Dijital ortamda kisisel verilerin
korunmasi, mahremiyetin saglanmasi ve ¢evrim i¢i etik kurallara uyulmasi, bireylerin
dijital diinyada gilivenli bir sekilde hareket etmeleri icin gereklidir. Yeni medya
okuryazarligi, bireylerin bu konularda bilinglenmelerini ve sorumlu dijital davraniglar
sergilemelerini saglar. Bu, dijital toplumlarin etik standartlarinin yiikselmesine ve
bireylerin dijital haklarin1 korumalarina katkida bulunur. Bireylerin medya ve teknoloji
kullanim1 konusundaki farkindaliklarini artirir. Teknoloji bagimliligi, siber zorbalik,

sanal gerceklik ve c¢evrim i¢i gizlilik ihlalleri gibi dijital ¢agin getirdigi riskler, yeni



medya okuryazarlig1 egitimi ile azaltilabilir. Bireylerin bu tiir sorunlarla basa ¢ikabilme
yeteneklerini gelistirmeleri, dijital sagliklarini ve refahlarin1 korumalarina yardimcei olur.
Teknolojinin hizla gelismesi, yeni medya okuryazarliginin da siirekli olarak evrilmesini
gerektirir. Yapay zeka, sanal gerceklik ve artirllmis gerceklik gibi yeni teknolojiler,
medya okuryazarligina dair yeni boyutlar eklemektedir. Gelecekte, yeni medya
okuryazarlig egitimlerinin bu teknolojik gelismelere uyum saglamasi ve bireylerin dijital
diinyada daha bilin¢li olmalarini1 desteklemesi onemlidir. Bireylerin, medya igeriklerini
elestirel bir bakis agisiyla degerlendirebilme yeteneklerini gelistirmeleri, demokratik ve
bilin¢li bir toplumun insasi i¢in hayati dneme sahiptir. Gelismis egitim sistemleri ve
dijital cagin ebeveynleri, ¢cocuklara erken yaslardan itibaren yeni medya okuryazarligi
becerileri kazandirarak dijital diinyanin bilingli tiiketicileri ve sorumlu igerik tireticileri
olarak yetismelerini desteklemelidir.

Tiim bu kavramsal ¢ergeve dogrultusunda ¢aligsma, {iniversite 6grencilerinin yeni medya

okuryazarlig1 temel beceri diizeylerinin nasil olduguna odaklanmaktadir.
Arastirmanin Konusu

Dijital teknolojilerin yayginlagmasiyla beraber insanlar istedikleri zaman istedikleri
bilgiye erisebilir hale gelmistir. Buna ragmen gergeklerin dnemini yitirmesi, her tiirlii
yanlig bilginin hizla ve kontrolsiizce yayilmasi ciddi bir bilgi kirliligine neden olmaktadir.
Yalan/sahte ya da yanlis bilgilerin kiiresel dl¢ekte ve hizla yayginlasmasinda, hakikatin
yitirilmesinde ve bilgi salgininin artmasinda s6z konusu dijital teknolojiler dolayimi ile
hayatimiza giren yeni medya araglarinin olusturdugu kiiltiirel iklimin pay1 biiyiiktiir.
Internetin ve dijital kiiltiiriin denetimsiz bir sekilde hizla biiyiimesi, yeni medya
araglarmin verimli ve etkin bir bigimde kullanilmasini giiglestirmektedir. Bu durum da
yeni medya okuryazarligini gerekli kilmaktadir.

Yeni medya okuryazarlig egitimi giindelik hayatta ve dijital hayattaki karmasay1 ortadan
kaldirarak bireysel gelisimlerde medyanin giiclinii olumlu yonde kullanmay1 6greten
egitsel bir alan olma 6zelligi tasimaktadir. Siber zorbalik, nefret sdylemi ve dijital
vatandaslik gibi kritik konularini icerecek sekilde genis bir ¢er¢eve sunan yeni medya
okuryazarligr egitimi; izleyiciyle birlikte 6zellikle ¢ocuklari, ergenleri ve gencleri

medyanin zararl etkilerinden korumay1 amaclamaktadir.



Dijital yerliler olarak adlandirilan ve dijital cagda dogan bireylerin dogru ve yararh
bilgiye nasil ulagacaklarini bilmeleri, karsilastiklart haber ve bilgileri elestirel olarak
analiz edebilmeleri, c¢evrim ici tehditler ve riskler hakkinda bilingli olmalari
gerekmektedir. Cagin gereksinimlerine uyum saglamak, egitim ve meslek yasamlarinda
bilgi ve iletisim teknolojilerini verimli ve etkili bir sekilde kullanabilmek i¢in gerekli
becerilere sahip olmalar1 zorunludur. Dijital bilgi toplumunda yetisen genglerin, hayatin
her alaninda karsilarina ¢ikan igeriklere kars1 daha dikkatli olmalar1 icap eder. Farkli
yazilimlar1 kullanabilmeleri, igerik olusturabilmeleri, arastirma yapabilmeleri, verilerin
giivenilirligini degerlendirebilmeleri, yeni medyada yer alan bilgi ve haberleri elestirel
bir gozle inceleyebilmeleri ve yeni iletisim teknolojilerinin sundugu ve gerektirdigi diger
kullanicilarla is birligi yaparak aktif bir sekilde katilim gosterebilmeleri gerekmektedir
(Jenkins, 2009: 19-20). Yeni medya okuryazarligiin genglerin yeni medyadaki igerikleri
kendi sentezlerinden gegirerek okuyabilmesi ve onlarin yeni medya okuryazarligi
becerilerine etkisini gérmek, s6z konusu calismanin ¢ikis noktasini olusturmaktadir.
Ciinkii glinlimiizde bireylerin giinliik yagsamlarinda siklikla yeni medya araglarina maruz
kalmalari, yeni medya okuryazarligi kavraminin arastirilmasini ve bu kavramin ¢ok
boyutlu yonlerinin detayli bir sekilde incelenmesini zorunlu kilmaktadir.

European Digital Media Observatory'e gore, yeni medya okuryazarligi dezenformasyonla
miicadelede en 6nemli araglardandir. Hem elestirel hem de dijital olarak okuryazar olan
bir toplum, ¢evrim i¢i ortamda karsilagtiklari bilgileri degerlendirebilir, glivenebilecekleri
kaynaklar1 belirleyebilir. Yeni medya okuryazarligi egitimiyle mesajlarin ve goriintiilerin
icerdigi duygu ve bilgiyi desifre edilmesini saglayarak bu mesajlar1 kim ve hangi amag
icin tiretildigi konusunda bilinglenmesini saglar. Bu sayede vatandaslarin, kullanicilarin
ve tiiketicilerin bilingli bir sekilde karar alabilmeleri ¢ok daha olasidir. Yeni medya
okuryazar1 olmak, ¢evrim i¢i ve ¢evrim dis1 medya diinyasiyla daha bilingli ve yaratici
bir sekilde etkilesim kurmak i¢in firsatlar sunar.

Yukaridaki bilgiler 1s18inda calismanin konusu, “iiniversite 6grencilerin yeni medya
okuryazarlig1 beceri diizeylerinin ortaya g¢ikarilmasi” etrafinda orgiitlenmektedir. Bu
amaca yonelik Fonksiyonel Tiiketim, Elestirel Tiiketim, Fonksiyonel Uretim ve Elestirel
Uretim gibi yeni medya okuryazarligma iliskin alt beceri alanlarim igeren diizeylerin
cesitli degiskenler agisindan Sakarya Universitesi dgrencileri iizerinde incelenmesi

amaclanmustir.
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Calisma, konunun periyodik bir sistematikle okuyucuya sunulabilmesi i¢in dort ana
baslik altinda diizenlenmistir.

Konuyu kuramsal bir perspektifte kavrayabilmek adina ilk boliimde oncelikle;
McLuhan’in medya ekolojisi, Habermas’in kamusal alan nosyonu ve post modern teori
1s18inda ortaya atilan diisiincelerle bir temel olusturulmaya g¢alisilmistir. Sonrasinda ise
yeni medya okuryazarligina altyapi saglayan medya okuryazarligi kavrami ve ilkeleri,
medya okuryazarlig1 egitiminde benimsenen temel yaklasimlari ile 21. yiizyil becerileri
kapsamli sekilde incelenmistir.

Ikinci boliimde, yeni medya okuryazarliginin kavramsal gercevesi kapsaminda; yeni
medya ve araglari, yeni medyanin geleneksel medyadan ayrilan temel 6zellikleri, web
teknolojilerinin evreleri ile yeni medyanin sundugu firsatlar ve karsi karsiya biraktigi
olumsuz yonleriyle detaylandirilmistir. Dijitallesme siireciyle birlikte yeni medya
okuryazarligi kavrami, tarihsel siire¢ igindeki gelisimi, yeni medya okuryazarliginin
giintimiizdeki gerekliliginin daha derinlemesine anlasilabilmesi adina dijital riskler de
kapsamli bir tartismaya agilmistir. EK olarak ¢alismada kullanilan Kog ve Barut (2016)
tarafindan gelistirilen 6l¢ege temel olusturan yeni medya okuryazarliginin teorik modeli
cesitli boyutlariyla degerlendirilmistir. Boliimiin sonunda ise, yeni medya okuryazarligi
alaninda gegmisten giiniimiize gergeklestirilen ve 6ne ¢ikan aragtirmalarla bu ¢alismalarin
ulastig1 6nemli sonuglara yer verilmistir.

Uciincii  boliim ise, calismanin metodolojik kismimi kapsamaktadir. Metodolojik
cergeveye iligkin arastirma problemi, amaci, 6nemi, hipotezleri belirlenerek yontemine
dair bilgilere, desenine, evren ve orneklemine, veri toplama aracina, verilerin analiz
siirecine, analiz asamasinda kullanilan istatistiksel testlere ve sinirliliklara yer verilmistir.
Bunu takiben dordiincii boliimde Sakarya Universitesi ogrencileri {izerinde
gergeklestirilen 6lgek uygulamasina dair elde edilen bulgular ve yorumlari yer almistir.
Arastirmanin sonu¢ kisminda, elde edilen veriler ve bulgular 1s518inda kapsamli bir
degerlendirme yapilmis; ulasilan sonuclar derinlemesine tartisilmistir. Bu tartismalar
dogrultusunda yeni bakis agilar1 ve uygulamalara yonelik Oneriler sunularak tez

tamamlanmuistir.



Arastirmanin Onemi

Dogru ya da yanliglik i¢eren bilgiyi ayirt etme yetenegi, bununla birlikte sahte ile gercegin
ve yaniltict igerigin anlasilabilmesi glinlimiiziin online bilgi aglarinda Onceki
zamankinden daha da belirgin ve onemli hale gelmistir. Dezenformasyonun, 6zellikle
de kalitesiz bilginin ve sahte haberlerin sosyal platformlarda bulasic1 bir hastalik gibi
yayildig1 gozler 6niindedir.

Kiiresel 6l¢ekte oldugu gibi hayatin her alaninda yogun bilgi yilikiine maruz kalinmasi
bireylerin de medya iceriklerine kars1 daha duyarli olmasi ve bilingli hareket etmesi
gerekliligini zorunlu kilmaktadir. Bunun i¢in yeni medya okuryazarhigi dijital ¢agin
gereksinimlerini karsilamaya yonelik stratejiler gelistirilmesine olanak tanir.

Sosyal medyadaki icerikleri dogru olarak kullanma/ gorebilme bilgi ve becerisine sahip
olmak ancak yeni medya okuryazarligiyla miimkiin hale gelebilir. Yeni medya
okuryazarligi, insanlarin medya igeriklerini elestirel bir sekilde analiz etme becerilerini
gelistirir. Bu, medya mesajlarinin arkasindaki niyetleri, ideolojileri ve manipiilasyonlari
anlamalarina yardimer olur. Ozellikle elestirel diisiinme becerileri, medya igeriklerini
daha bilingli bir sekilde tiikketmelerine ve bu igeriklerin toplumsal etkilerini
degerlendirmelerine olanak tanir.

Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarligi becerilerini arastirmak, dijital cagda
bireylerin bilgiye erisim ve bilgiyi isleme yeteneklerini anlamak agisindan biiylik bir
onem tasir. Toplumun her kesiminde, yeni medya okuryazarlig1 alanindaki bilgi diizeyleri
arttikca gercek diinya ile medya tarafindan sunulan diinya arasindaki ayrimi daha kolay
fark edilebilir. Bu sayede medyadan gelen bilgilerin potansiyel zararlarindan koruma
yetenegi kazanilabilir.

Calisma bulgulari, yeni medya okuryazarlik becerilerinin gelistirilmesi ve yeni medyanin
etkilerinin anlasilmasi agisindan 6nem arz etmektedir. Bu c¢alisma ile tniversite
ogrencilerinin yeni medyanin yasamlarinda olusturdugu etkilerin farkina varabilmeleri ve
bilin¢li birer medya tiiketicileri olabilmeleri i¢in bu becerileri 6grenme farkindalig
saglayacag diisiiniilmektedir.

21. yiizyilda bu becerilerin gelistirmesinde etkisi olan yeni medya okuryazarligina iliskin
saha caligmalarina ciddi ihtiya¢ bulunmasi bu ¢alismanin 6zgilin bir deger tagimasini
saglamaktadir. Farkli bir bakis acisiyla ele alindiginda, mevcut literatiiriin biiyiik bir

bolimii medya okuryazarligina odaklanirken, yeni medyanin getirdigi tiiretim



yeteneklerini iceren yeni medya okuryazarligiyla ilgili ¢alismalar smirli bir alanda
yogunlagmistir. Bunun yani sira, yeni medya okuryazarligi genel bir perspektiften ele
alinmis olup beceri alanlarinin ¢esitli yonlerine yeterince vurgu yapilmamaistir.

Aragtirmalar mevcut Olgme araglarmin geleneksel medya tiiketimi ve bilgi arama
becerilerine odaklandigi, ancak daha st diizey becerileri kapsamadigma dikkat
cekmektedir. Bu acidan hareketle yapilan ¢alismada kullanilan yeni medya okuryazarligi
Olcegi, geng yetiskinlerin yeni medya okuryazarlik diizeylerini degerlendirebilecek
kapsamli bir 6lgme aract 6zelligi tasimaktadir. Yeni medya okuryazarligi kapsaminda
Fonksiyonel Tiiketim, Elestirel Tiiketim, Fonksiyonel Uretim ve Elestirel Uretimi iceren
dort alt beceri alan1 mevcuttur. Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarligi
becerilerinin 6zellikle alt boyutlariyla ve ¢esitli degiskenler acisindan daha iyi

anlasilabilmesi i¢in bu aragtirmanin Kritik bir dneme sahip oldugu diistiniilmektedir.
Problem Ciimlesi

Dijital ¢agin dinamikleri, bireylerin bilgiye erisim, iiretim ve elestirel degerlendirme
becerilerini yeniden sekillendirirken {iniversite 6grencilerinin yeni medya okuryazarligi
diizeyleri, bu siliregte hem bireysel farkindalik hem de toplumsal etkilesim agisindan
belirleyici bir unsur haline gelmistir. Bu kapsamda calismanin problemi “Universite
ogrencilerinin yeni medya okuryazarligi temel beceri diizeyleri nedir?” seklinde
belirlenmistir. Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik temel beceri diizeylerini anlamak,
dijital diinyanin sundugu risk ve firsatlarin daha bilingli bir sekilde degerlendirilmesine
katki saglamanin yani sira egitim politikalarinin ve uygulamalarinin daha etkin bir sekilde

tasarlanmasina da olanak taniyacaktir.
Arastirmanin Amaci

Bu caligmanin amaci iiniversite 6grencilerinin yeni medya okuryazarligi temel beceri
diizeylerinin ortaya ¢ikarilmasidir.

Bu genel hedefe yonelik olarak asagida yer alan sorularin cevaplari arastirilmistir.

1. Universitede 6grenim goren dgrencilerin yeni medya okuryazarligi beceri diizeyleri
nedir?

2. Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarlik beceri diizeyleri demografik

ozelliklerine gore farklilagmakta midir?



a. Universite 6grencilerinin yeni medya okuryazarlik beceri diizeyleri cinsiyete gore
farklilagmakta midir?

b. Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarlik beceri diizeyleri sinif degiskenine
gore farklilasmakta midir?

c. Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarlik beceri diizeyleri fakiilte alanina gére
anlamli bir sekilde farklilasmakta midir?

d. Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarlik beceri diizeyleri sosyal medya

kullanim sikligina gore farklilagsmakta midir?
Arastirmanin Yontemi

Bilimsel arastirma yontemleri olan nicel ve nitel yaklasimlar, hem dayandiklari felsefi ve
kuramsal temeller hem de veri toplama araglari agisindan farklilik gostermektedir. Nitel
arastirma yontemleri yorumsal bir bakis agisina dayanirken, nicel arastirma yontemleri
pozitivist ve rasyonel bir anlayisa sahiptir. Nicel yontemlerde amag; gecerli, giivenilir ve
genellenebilir 6l¢iimler yapmaktir, buna karsilik nitel yontemlerde asil hedef, olaylari ve
olgular1 miimkiin oldugunca derinlemesine ve betimleyici bir sekilde incelemektir
(Simsek, 2015: 156).

Bu caligmada arastirma sorularina yanit bulabilme adina nicel yontem tercih edilmistir.
Nicel yontem, bilimsel bir arastirma sorusunun cevaplanabilmesi i¢in arastirmacilarin
sayisal veriler toplamasma ve bu verileri analitik araglarla degerlendirerek belirli
hipotezleri test etmelerine olanak tanir. Bu yontem, elde edilen verilerin objektif ve
sistematik bir sekilde islenmesini saglar. Bu kapsamda arastirmada nicel arastirma
modellerinden biri olan tarama modeli kullanilmistir. Creswell, tarama modelini belirli
bir donemde genis bir Orneklem iizerinde anketler ve diger veri toplama araglar
kullanarak veri toplamak ve bu verileri analiz ederek genel sonuclar elde etmeyi, genel
egilimleri ve iliskileri belirlemeyi amagladigini agiklar (2017: 155-160). Bu yontem,
aragtirma problemini daha ayrintili ve kapsamli bir sekilde ele alma firsat1 sundugu i¢in
tercih edilmistir. Bu baglamda caligmada {iniversite Ogrencilerinin yeni medya
okuryazarlik diizeyleri bir¢ok degiskene gore farklilik gdsterip gostermedigi incelenerek
cesitli verilere ulagilmistir. Veriler “Yeni Medya Okuryazarligi Olgegi’’ ile toplanmis ve
Sakarya Universitesi dgrencileri iizerinde bir calisma gerceklestirilmistir. Ogrenciler Kog

ve Barut (2016) tarafindan gelistirilen YMO 06l¢egini cevaplamis ve 6grencilerin yeni
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medya okuryazarlig1 becerileri alt boyutlariyla ortaya ¢ikarilmaya calisilmistir. Clinkii
Olcekler, arastirma problemini standart ve sistematik bir sekilde 6lgme imkani sundugu
i¢in tercih edilir. Olgekler, verilerin objektif bir bigimde toplanmasini saglar ve bu veriler
istatistiksel analizlere uygun hale getirir, boylece sonuglarin genellenebilirligini artirir
(Biiyiikoztiirk vd., 2018: 102-108; Yildirim ve Simsek, 2018: 77-80).

Arastirmanin Sinirhliklar:

Calismada g6z oniinde bulundurulmasi gereken belli bash sinirliliklar mevcuttur ve ilk
siirhlign drneklem segimi teskil etmektedir. Orneklem se¢imi kapsaminda yapilan
cevrim i¢i “Yeni Medya Okuryazarli1” dlgegi uygulamasina Sakarya Universitesi’nde
Ogrenim goren Ogrenciler katilmistir. Bu durum da arastirma verilerinin elde edilmesini
tiniversite dgrencileriyle sirlandirmistir. Sakarya Universitesi grencilerini arastirmaya
dahil edilmesinin nedeni, Ogrencilere ulagsma kolayligi ve veri toplama araciliyla
uygulama siirecini etkili bir bicimde yonetme hizidir. Olgek uygulamasina 682 6grencinin
katilmis olmas1 sinirliliklar dahilindedir.

Diger bir sinirlilik ise, aragtirma verileri 6grencilerin 6l¢ek formunda verdikleri ifadelerin
dogruluguyla siirlidir.

Smirhiligin ~ iiglincli  noktasini  aragtirmanin  uygulamasinin  yapildigr  tarihler
olusturmaktadir. Arastirma 01.01.2024 — 01.03.2024 tarihleri arasinda 2023-2024
Egitim-Ogretim Yili Giiz Yariyilinda yapilmistir. Bu tarih araligmin tercih edilmesinin
nedeni, sinav doneminde daha genis bir 6grenci kitlesine ulasilabilmeye ve uygulamaya

katilimin artmasina olanak tanimasidir.
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1. BOLUM: KURAMSAL TEMEL VE MEDYA OKURYAZARLIGI

Yeni medya okuryazarliginin 6nemi, iletisim teknolojilerinin hizla evrildigi bir donemde
giderek daha fazla vurgulanmaktadir. Bu siire¢, ulusal ve uluslararasi arastirmalarin yani
sira egitim politikalarmin  ve uygulamalarinin  olusturdugu giiglii  bulgularla
desteklenmektedir. Teknolojik gelismelerin artan hizi, kullanicilarin bilgi iiretme,
mesajlart analiz etme ve dagitma bigimlerini yeniden sekillendirirken bu siirecte
benimsenen stratejiler de siirekli bir adaptasyon ve yenilik gerektirmektedir. Bu baglamda
bireylerin iletisim teknolojilerine uyum saglama yetenegi sadece pasif tiikketimle sinirl
kalmayip aktif iiretim ve elestirel diistinme becerilerini de gelistirmektedir (P0S0s-
Devrani, 2020: 36). Bu acidan birinci boliimde konuyu kuramsal bir perspektifte
kavrayabilmek adina 6ncelikle; McLuhan’in medya ekolojisi, Habermas’in kamusal alan
nosyonu ve post modern teori 151g1nda ortaya atilan diisiincelerle bir temel olusturulmaya
calistlmistir. Sonrasinda ise yeni medya okuryazarligina altyapi saglayan medya
okuryazarligi kavrami ve ilkeleri, medya okuryazarlifi egitiminde benimsenen temel

yaklagimlar ile 21. yilizy1l becerileri kapsamli sekilde incelenmistir.
1.1. Kuramsal Temel

Yeni medya okuryazarligi, modern toplumsal yapilar ve dijital doniisiimle paralel olarak
geligmis bir kavramdir. Bu baglamda, medya ekolojisi, kamusal alan ve postmodern teori
gibi temel kuramsal ¢erceveler, dijital medya ve iletisim araglarinin toplumsal etkilerini
anlamada 6nemli bir rol oynamaktadir. McLuhan’in medya ekolojisi, medyanin bireyler
ve toplum tizerindeki dontistiiriicii etkilerini vurgularken, Habermas’in kamusal alan
anlayisi, dijital mecralarin toplumsal etkilesim ve kamuoyu olusturma siireglerindeki
etkilerini ortaya koymaktadir. Postmodern teori ise, bu siireglerde kimlik, gerceklik ve
bilgi kavramlarinin nasil yeniden sekillendigine dair derinlemesine analizler sunmaktadir.
Bu disiplinler aras1 kuramsal gergeveler lizerine yapilandirilan ¢aligmada; yeni medyanin
bireylere bilgiye erisim, iletisim ve iiretim agisindan sinirsiz olanaklar sunmasiyla birlikte
ayni zamanda bagimlilik, nefret sdéylemi, asirt tiiketim, dijital manipiilasyon, siber
zorbalik gibi ciddi riskler barindirdigina dikkat ¢ekmek gerekir. Dijital platformlar,
kullanicilart g¢evrim i¢i mahremiyet ve etik ihlalleriyle, yanlis bilgilendirmeyle ve
giivenlik aciklariyla karsi karsiya birakirken, bireylerin elestirel diisiinme becerilerinden

yoksun olmasi bu sorunlar1 daha da derinlestirmektedir. Ozellikle algoritmalarin bireysel
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tercihler dogrultusunda kullanicilar1 filtre balonlarina hapsetmesi, bilgi cesitliligini
sinirlandirarak toplumsal kutuplagmay1 tetiklemektedir. Tiim bu risklerin artmasiyla
birlikte, bireylerin dijital diinyada bilingli, giivenli ve elestirel bir sekilde hareket
edebilmesi i¢in gliniimiizde yeni medya okuryazarligina duyulan gereksinim kaginilmaz

hale gelmistir.
1.1.1. McLuhan’in Medya Ekolojisi

Iletisim teknolojilerinin etkilerini ve tarihsel siiregteki Onemini inceleyen birgok
aragtirmaci bulunmasina ragmen, 20. ylizyilin ortalarindan itibaren bu araglari teknolojik
bir perspektiften ele alan 6ncii isimler Marshall McLuhan ve Harold Innis olmustur.
Tarihin baslangicindan giiniimiize kadar iletisim alaninda gerceklesen her degisim ve
gelistirilen her yeni iletisim araci, insanlar arasindaki etkilesimin hem artmasina hem de
daha kolay ve ekonomik bir hale gelmesine katki saglamistir. Bu durum ekonomi, siyaset,
egitim ve kiiltiir gibi toplumsal yagamin tiim alanlarinda 6nemli doniisiimlere yol agmigtir
(Innis, 2014: 49-52). Bu kapsamda teknolojinin her alanda etkili olmasin1 degerlendiren
medya ekolojisi kuramindan bahsetmek gerekir.

Medya ekolojisi, iletisim araglar1 ve teknolojilerinin toplumsal yap1 ve kiiltiir tizerindeki
dontisiim ve etkilerini analiz eden bir teorik ¢ercevedir. Bir toplumun sosyal ve kiiltiirel
doniistimlerini anlamlandirabilmek i¢in o topluma 6zgii medya araclariin kapsamli bir
sekilde analiz edilmesi gerektigini ifade eden Marshall McLuhan, ¢aligmalarini bu temel
lizerine insa etmistir. McLuhan’1n yaklasima, kitle iletisim araglarinin toplumsal etkilerini
ele alan Harold Innis’in goriislerinden etkilenmistir. Yazmin icadiyla toplumda
parcalayict bir yapr ortaya g¢ikarken matbaanin yayginlagmasi bireyciligin 6n plana
¢ikmasina zemin hazirlamistir. Dijital medya ise toplumu yeniden sekillendiren bir
stirecin baslangicini isaret etmektedir (Bourse ve Yiicel, 2012: 107). Dijital medyanin en
belirgin yoOnlerinden biri, bireylerin diisiince ve davranis kaliplarini belirleme ve
yonlendirme giicline sahip olmasidir. McLuhan’in, “Teknolojiler yalnizca insanlarin
kullandigi icatlar degildir, insanlar1 yeniden icat eden araglardir” sozii de medyanin bu
giiclinli vurgulamaktadir. Hizla gelisen teknolojik yenilikler, glinlimiizde dijital medya
kullanicilarinin giderek teknokratik bir yapiya evrildigini géstermektedir.

Neil Postman ise, medya ekolojisi kavramini su sekilde agiklar (Postman, 2000: 10-16):

"Medyanin bireylerin algisini, diislinsel yapilarini, duygusal tepkilerini ve deger
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sistemlerini nasil sekillendirdigini gozler Oniline seren bir olgudur. Ayni zamanda
medyayla kurdugumuz etkilesimin hayatta kalma siirecimizi nasil kolaylagtirdig1 ya da
zora soktugu konusunda derin bir 6gretici rolii tistlenmektedir."

Marshall McLuhan’a (2019: 67) gore, medyanin gorsel kiiltiire etkisi, toplumlarin
manipiilasyonunu son derece kolaylastirmaktadir. Gorsel uzam, siirekli ve homojen bir
yaptya sahiptir. Bati kiiltlirlinde ise, rasyonel insan ayni zamanda gorsel insandir;
gorsellikten yoksun seyler, bireylerin bilingli deneyimlerinin diginda kalir. McLuhan,
medyanin benligi tamamen sekillendirerek kisisel yasamdan toplumsal yapiya kadar her
alan1 derinden etkiledigini vurgulamaktadir. Bu noktada, medya tiim toplumsal
dinamikleri Oylesine kapsar ki bireylerin yasamlarinda etkilemedigi, doniistirmedigi
hi¢bir alan kalmamaktadir.

Bir¢ok iletisim bilimcisi, iletisim araglarinin bireylerin yasamlarinda merkezi bir rol
oynamasinin okuryazarlik kiiltiiriinii zayiflattigin1 savunmaktadir (Postman, 2018, s. 97-
159). Bu, sozlii kiiltiiriin yerini alan yazili teknolojilerin dini inanglar1 ve toplumsal
bellegi zayiflatmasiyla benzer bir etki yaratmaktadir. 1950'lerde hizla gelisen televizyon
ve uydu teknolojileri, medya kiiltiiriiniin kiiresel dlcekte yerlesmesine katki saglamis,
McLuhan’in “kiiresel k6y” kavramiyla diinya ¢apinda entegrasyon siirecini baslatmistir
(Bayrake1 ve Kiigtikvardar, 2019: 53).

Gilintiimiizde kullanilan bilgisayar aglari, iletisim yontemleri ile kanallarinda yenilikler
dogurarak bireylerin yasamlarmi sekillendirirken ayni zamanda bireylerin etkisiyle de
yeniden bir yap1 kazanmaktadir. Toplum i¢inde yeni iletisim teknolojilerinin kullanim
diizeyi arttik¢a, toplumsal de8isim ve gelisim siirecleri de aymi 6l¢iide hizlanmaktadir
(Castells, 2013: 2-3). Bu perspektiften bakildiginda, teknolojinin insan yasami tizerindeki
derin etkisi acik bir sekilde goriilmektedir. McLuhan’a gore, teknolojik ilerlemeler
sonrasinda, insanligin ge¢misteki toplum yapilari ve eski devlet diizenlerine geri donmesi
artik miimkiin degildir. Bu diisiince, McLuhan’in “Medya Mesajdir” kavraminin
temellerini atmistir. Bu kavram, medyanin yalnizca iletilen mesajlarin Gtesinde,
toplumlar1 ve bireyleri bigimlendiren, sekillendiren ve yonlendiren bir giic oldugunu
vurgulamaktadir (Celik-Varol ve Varol, 2019: 139).

Teknolojinin gilinliikk yasamda daha fazla yer edinmesiyle birlikte yeni medya araglari
bliyiik bir teknik ilerleme kaydetmistir. Bu gelismeler sadece okuryazarlik kavraminin

Otesine ge¢cmeyi zorunlu kilmaktadir. Medyay1 daha iyi anlamak, analiz edebilmek ve
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olumsuz etkilerini en aza indirebilmek i¢in yeni iletisim becerilerinin kazanilmasi elzem
hale gelmistir. Dijitallesme, yasam tarzlarini doniistiirerek gercek hayatin dijital
ortamlarla i¢ ice girmesine ve teknolojik bagimlilikla sekillenen bir toplum yapisinin
ortaya ¢ikmasina yol agmustir. Insanlar dijital platformlarda vakit gegirirken diisiincelerini
ve davraniglarini sekillendirmekte, ayn1 zamanda toplumsal degerler, tutumlar ve semalar
gelistirmektedir. Ancak bu siiregte, dijital diinyanin getirdigi degisimlere ayak uydurmak
isteyen bireyler, psikolojik anlamda bazi bozulmalarla kars1 karsiya kalabilmektedir.
Dijital doniisiim, toplum yapisinin derinlemesine etkilemesiyle birlikte toplumsal
coziilmeyi engelleyebilmek i¢in yalnizca genglerin ve ¢gocuklarin degil, her bireyin medya

konusunda bilinglenmesi gerektigini gostermektedir (Talipoglu, 2023: 18).
1.1.2. Habermas’in Kamusal Alan Nosyonu

Kamusal alan, Habermas tarafindan elestirel ve rasyonel diyaloglarin gerceklestigi,
tarihsel kosullarin bir iiriinii olarak herkesin katilimma agik bir mekan olarak
tanimlanmaktadir. Habermas’in idealize ettigi 18. yilizy1l burjuva kamusal alani, 6zellikle
egitimli ve miilkiyet sahibi siniflarin egemen oldugu bir alan olarak sekillenmistir.
Kamusal alan, ifade 6zgiirliigii ve muhalefet haklarinin yer aldigi, demokratik politikanin
temelini olusturan ortak bir alan olarak 6nemli bir islev gormektedir. Alenilik, 6zgiirliik,
ortak alanlar ve sivil toplum gibi kavramlarla sekillenen bu alan, toplumun farkli
kesimlerinde yeniden insa edilse de varligini siirdiirmektedir. Kamusal alanin
korunabilmesi, demokrasinin sagladigi 6zgiir bireylerin ortak alanlara katilim ve politika
yapma hakkiyla miimkiindiir (Coteli, 2015: 124). Habermas'a gore de katilimcilar ancak
genel yarara dair konular hakkinda 6zgiirce, toplanma, orgiitlenme, goriislerini ifade etme
ve yayimlama haklar1 giivence altina alindiginda kamusal bir biitiin olarak hareket
edebilirler (Habermas, 2004: 95).

Habermas'in "burjuva kamusal alan1" kavrami, 6zellikle internetin sundugu katilimci
ortamlarin bir kamusal alan olarak degerlendirilebilirligi {izerine yapilan giincel
tartigmalarla yeniden giindeme gelmistir. internet, bireylere fikirlerini dzgiirce ifade
edebilecekleri ve cesitli topluluklarla etkilesim kurabilecekleri bir zemin sunmaktadir.
Internetin sundugu imkanlar, diinyanin farkli bdlgelerinde meydana gelen olaylarin hizli

bir sekilde kiiresel dlgekte duyurulmasini saglamakta ve bireylerin bilgi aligverisinde
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bulunabilecegi dijital platformlar olusturmasina zemin hazirlamaktadir. Bu dijital
etkilesimler, yeni tliirde kamusalliklarin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.

Habermas, 19. yiizyildan itibaren kamusal alanin yok oldugu tezini ortaya koyarken
burjuva toplumunun yiikselisiyle birlikte kamusal alanin islevini yitirdigini ve yerine
daha kapali, elitist yapilar olustugunu savunur. Ona gore, kamusal alanin demokratik
isleyisi, zamanla 6zel ¢ikar gruplarinin egemenligine girerek halkin katilimini sinirlamig
ve kamuoyu olusturma siireci zayiflamistir.

18. yiizyilda fikir basini, halkla iletisim kurma ve toplumsal sorunlar iizerinde tartisma
yapma adma Onemli bir ara¢ olarak islev gormekteydi. Ancak 19. ve 20. yiizyila
gelindiginde bu basin bi¢imi, kiiltiir endiistrisinin bir pargasi haline dontismiistiir (Dagdas
ve Dagtas, 2003: 56). Kiiltlir endiistrisi, medya ve eglence sektorlerinin ekonomik ve
ticari ¢ikarlarla sekillendigi, bireylerin diislinsel ve kiiltlirel ihtiyaclarinin piyasa
talepleriyle sinirli hale geldigi bir yapiy1 ifade eder. Bu doniisiim, medya organlarinin
daha genis kitlelere ulagmak adina igerik {iretimini standartlastirmasi ve ¢ogunlukla
eglence odakli hale gelmesiyle belirginlesmistir. Bu degisim, toplumdaki elestirel
diisiincenin ve bagimsiz medyanin zayiflamasina yol a¢mis, bireylerin igeriklere daha
pasif bir sekilde maruz kalmasina neden olmustur.

Gilinlimiizde dijitallesme ve sosyal medya platformlarin yilikselmesiyle kamusal alanin
yeniden sekillendigi bir doneme girilmis olabilir. Bu ortamda bireylerin daha fazla sesini
duyurmasi ve katilimi artmis olsa da gii¢ yapilar1 ve kontrol mekanizmalarinin dijital
alanda da varlik gdstermesi, Habermas’in tezinindeki gibi belirli gruplarin etkisiyle
sekillenen bir yeni kamusal alanin varligini siirdiiriiyor. Bu nedenle kamusal alanin tam
anlamiyla demokratiklesmesi yalnizca teknolojik yeniliklerle degil, ayn1 zamanda sosyal,
ekonomik ve politik esitliklerin saglanmasiyla miimkiin olacaktir. Bu yeni kamusal
alanlarin Habermas'in tanimladig1 geleneksel kamusal alan kavramiyla hem benzer hem
de farkli yonleri bulunmaktadir. Ornegin, internetin sagladigi etkilesim, cografi
sinirlamalar: asarak kiiresel bir baglam sunarken ayn1 zamanda ekonomik ve teknolojik
esitsizlikler nedeniyle dijital boliinmeyi derinlestirme riski tasimaktadir. Bu nedenle, yeni
medya ortamlarinin yarattigi kamusalliklarin demokratiklesme ve kapsayicilik
potansiyeli, bu esitsizliklerin nasil ele alinacagiyla dogrudan iliskilidir. Ciinkii iletisim

akademisyenleri, yeni kamusal alana erisim igin gerekli olan teknolojilere sahip olmanin
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ve internet erisimi i¢in diizenli 6deme yapmanin, genel kamu i¢in bir engel olusturdugunu
belirtmislerdir (Dursun ve Yildiz, 2022: 27).

Kamusal alan lizerinde etkili olan televizyonlarin yerini, bireysellestirilmis iceriklerin
agirlik kazandig1 sosyal medya platformlar1 ve tagiabilirlik 6zellikleriyle 6ne ¢ikan cep
telefonlar1 almistir. Bilisim devrimiyle sekillenen teknolojik modernizm, "akilli yagsam"
konseptlerini giindeme tasimis ve dijital araglarla donatilmig yasam alanlari, bireyleri
sOylem ve iletisim siireclerinden uzaklastirmak yerine bu alanlara daha fazla dahil olmaya
yonlendirmistir. Iletisim bigimlerindeki doniisiim, mobil teknolojilerin bireylerin giinliik
hayatlarinin temelini olusturmasina katki saglamistir. BOylesine entegre bir dijital
ortamda, bilgiye olan ihtiya¢ her an artarken insanlar ¢evrim i¢i olmanin norm haline
geldigi yeni medya ekolojisine uyum saglamaya c¢alismaktadir (Bayrak¢t ve
Kiigtlikvardar, 2019: 65).

Yeni medya ¢alismalarinda, dijital medya araclarinin 6zgiirlesme ve demokratiklesme
stireclerine katki sagladigi sikca dile getirilmekle birlikte ekonomi politik perspektiften
bakildiginda, bu mecralarin miilkiyet yapilar1 ve kontrol mekanizmalar1 {izerinde gii¢
sahibi olanlarin etkisi, yeni medya ortamlarinin geleneksel medya diizeninden farkli bir
isleyise sahip olmadigini ortaya koymaktadir (Dagtas ve Atik, 2024: 187).

Giliniimiizde internetin sundugu firsatlarin c¢esitlenmesi, bu kavramin yeniden
degerlendirilmesini zorunlu kilmistir. Ancak, dijital platformlarda iletisim firsatlarinin
artis1 kamusal alani genisletirken ayni zamanda manipiilasyon, bilgi kirliligi ve
kutuplagsma gibi sorunlarin da derinlesmesine neden olmaktadir. Bu durum, yeni medya
okuryazarlig1 becerilerinin, bireylerin bu alanda bilingli ve elestirel bir sekilde hareket
etmeleri agisindan 6nemini artirmaktadir.

Kamusal alan nosyonu, toplumsal tartigmalarin ve bireylerin fikirlerini ifade edebilecegi
Ozglir bir ortam olarak tanimlanirken yeni medya okuryazarligi, dijital ¢agda bu tiir bir
kamusal alanin nasil sekillendigi ve nasil kullanilacagi konusunda bireylere rehberlik
eden bir beceridir. Habermas'in kamusal alan kavrami, bireylerin rasyonel tartismalar
yapabilecegi, kamuoyunu olusturabilecekleri bir alan olarak sekillenirken bu
tartigmalarin ¢ogu giiniimiizde dijital platformlar iizerinden ger¢eklesmektedir.

Yeni medya, internet ve sosyal medya platformlar1 sayesinde bireylerin daha once
erisemedikleri kamusal alanlara katilmalarmma olanak tamimaktadir. Ancak bu dijital

kamusal alan, bir¢ok risk ve tehlike barindirmaktadir; 6rnegin dezenformasyon, filtre
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balonlar1 ve algoritmik manipiilasyon gibi sorunlar, bireylerin dogru bilgiye ulasmalarini
engelleyebilir. Bu baglamda yeni medya okuryazarligi, dijital kamusal alanlarda anlamli
ve rasyonel bir sekilde yer alabilmek i¢in gerekli becerileri kazandirir.

Yeni medya okuryazarligi, bireylerin dijital ortamlarda elestirel diisiinme, medya
iceriklerini analiz etme, farkli bakis agilarina agik olma ve dijital diinyada etik kurallar
cercevesinde hareket etme yeteneklerini gelistirmeyi amaglar. Bu beceriler, bireylerin
dijital kamusal alanlarda etkili ve anlamli katilimlar saglamalarina yardimei olur,
toplumsal tartismalarin  saglikli  bir sekilde ylriitiilmesini ve kamuoyunun
giiclendirilmesini destekler.

Sonug olarak yeni medya okuryazarligi, dijital diinyada kamusal alanin dinamiklerini
anlayarak, bu alanda daha bilingli ve etkili bir sekilde yer almay1 saglayan bir aractir. Bu,
sadece Dbireylerin medya tiiketim aliskanliklarini degil, aynm1 zamanda toplumun

genelindeki iletisim stireglerini de doniistiirmektedir.
1.1.3. Post Modern Teori

Postmodern teori, 20. yiizyilin ortalarinda sosyal bilimlerde 6nemli bir doniisiim yaratmis
bir diislinsel yaklagimdir. Modernizmin dogrularina ve evrensel anlayislarina karsi ¢ikan
bu teori, daha ¢ok ¢oklu, yerel ve baglama dayali anlamlarin 6n plana ¢ikmasina olanak
tanimaktadir. Jean-Frangois Lyotard, postmodernizmi tanimlarken biiyiik anlatilarin ve
evrensel hakikatlerin gecerliligini kaybettigini savunmustur. Postmodernin bilginin
tarihsel ve kiiltiirel baglamlara dayandigini, dolayisiyla mutlak bir dogru ya da evrensel
bilgi olmadigini 6ne siirer (1979: 14-15). Bu bakis agisina gore, kiiltiirel anlamlar ve bilgi
stirekli olarak yeniden insa edilir ve belirli ideolojilerin etkisi altinda sekillenir.

Jean Baudrillard (1994) ise postmodern toplumda gerceklik ve simiilasyon arasindaki
sinirlarin giderek daha belirsiz hale geldigini savunmustur. Baudrillard'a gore, medya ve
teknolojiler, gerceklikten ziyade simiilakrlar (kopyalar) yaratir. Simiilasyonlar, toplumun
gerceklik algisint dontiistiiriir ve bu da bireylerin diinyay1 algilama big¢imlerini etkiler
(Baudrillard, 1994: 24-25). Bu baglamda postmodernizmin en c¢arpict Ozelligi,
toplumlarin giderek daha fazla simiilasyonlar tizerinden sekillenmesidir.
Postmodernizmin bir baska 6nemli ismi Michel Foucault (1977), bilgi ile gii¢ arasindaki
iliskiyi inceleyerek bilginin ve iktidarin birbirinden ayrilamaz bir sekilde birbirini

besledigini belirtmistir. Foucault'ya gore toplumsal yapilar ve normlar, bilgi ve iktidar
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iligkileri araciligiyla sekillenir (Foucault, 1977: 58-59). Postmodernizm, toplumsal
yapilarin ve kiiltiirlerin sabit ve degismez olmadigini, aksine siirekli olarak toplumsal gii¢
iliskileri tarafindan yeniden tretildigini 6ne siirer.

Fredric Jameson (1991) postmodernizmi, kapitalizmin ge¢ doneminin bir kiiltiirel mantigi
olarak tanimlar. Jameson, postmodernizmin kapitalist toplumun asir1 tiiketim, hiz ve
kiiresellesme gibi Ozellikleriyle sekillendigini belirtmistir (Jameson, 1991: 2-3). Bu
baglamda postmodernizm, kapitalizmin ve kiiltiirel iiretimin derinlemesine bir elestirisini
sunmaktadir.

Sonug olarak postmodern teori, toplumsal yapilarin, kiiltiiriin ve bilginin gii¢ iliskileri
tarafindan sekillendigini savunarak geleneksel ideolojilere karsi bir meydan okuma sunar.
Postmodernizmin sundugu bu bakis acisi, giiniimiiz diinyasinin anlagilmasi i¢in énemli
bir diistinsel ¢er¢eve olusturmaktadir.

Postmodern teori, modernizmin evrensel ve mutlak gerceklik anlayisini sorgulayarak,
bilgi ve gercekligin goreceli ve ¢cogulcu oldugunu savunur. Bu yaklasim, farkli bakis
acilarina ve deneyimlere deger verir, tek bir hakikatin varligin1 reddeder. Yeni medya
okuryazarlig1 ise bireylerin dijital platformlarda bilgiye erisim, elestirel degerlendirme ve
igerik liretme becerilerini gelistirmeyi amaglar.

Postmodernizmin bilgiye dair c¢ogulcu ve goreceli yaklasimi, yeni medya
okuryazarliginin temelini olusturur. Dijital cagda, bilgi liretimi ve paylasimi merkezi
otoritelerden bagimsiz hale gelmis, bireyler hem igerik tiiketicisi hem de iireticisi
olmustur. Bu durum, postmodern diislincenin 6ne ¢ikardigi ¢ogulculuk ve farkliliklarin
kabulii ile ortiigmektedir.

Yeni medya okuryazarligi, bireylerin dijital ortamda karsilastiklar: cesitli bilgi ve
igerikleri elestirel bir gézle degerlendirmelerini saglar. Bu, postmodern teorinin bilgiye
dair siipheci ve elestirel yaklasimiyla paralellik gosterir. Ayrica yeni medya
okuryazarligi, bireylerin kendi igeriklerini olusturma ve paylasma yetkinliklerini artirarak
postmodernizmin vurguladig: bireysel ifade 6zgiirliigii ve yaratic iiretkenligi destekler.
Sonu¢ olarak, postmodern teorinin bilgi ve gerceklik anlayis1 ile yeni medya
okuryazarlig1 arasinda giiclii bir iligki bulunmaktadir. Postmodernizmin ¢ogulcu ve
elestirel bakis agisi, yeni medya okuryazarliginin gelisimine katki saglamakta ve
bireylerin dijital diinyada daha bilin¢li ve etkin bir sekilde yer almalarina olanak

tanimaktadir.
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Bu baglamda postmodern teorinin yeni medya okuryazarlig: tizerindeki etkisi, bireylerin
dijital diinyada karsilastiklart bilgi ve igerikleri daha elestirel ve bilingli bir sekilde
degerlendirmelerine yardimci olmaktadir. Ayrica postmodernizmin vurguladigi bireysel
ifade ozgiirliigii ve yaratici iiretkenlik, yeni medya okuryazarligi araciligiyla dijital
platformlarda daha genis bir katilim ve etkilesim imkani sunmaktadir. Dolayisiyla
postmodern teori ve yeni medya okuryazarligi arasindaki iliski, dijital cagin gerektirdigi
elestirel diistinme ve bilingli medya kullanimi becerilerinin gelistirilmesinde énemli bir

rol oynamaktadir.
1.2. Medya Okuryazarhg Kavram ve Ilkeleri

Okuryazarlik, geleneksel anlamda bireylerin belirli sembollerle yazili metinleri
olusturmasi, seslendirmesi, anlamasi, yazmasi ve yorumlamasi yetenegi olarak
tanimlanir. Bu beceri, tarih boyunca egitim ve bilginin aktarimi agisindan temel bir arag
olmustur. Ancak, glinimiizde okuryazarlik kavrami yalnizca yazili dilde yetkinlik ile
sinirli kalmamus, cesitli iletisim araclar1 ve formatlarinin gelismesiyle daha genis bir
anlam kazanmistir. Devam eden siirecte iletisim bi¢imleri, bagvurulan araglar, uygulanan
yontemler, hatta kullanilan terimler dahi yenilenmeye baglamistir. Yeni teknolojilerin
bilgi aktariminda kullanilan ortamlar1 donistiirmesiyle birlikte egitim-6gretim
stireclerinde de yeni ve farkli okuryazarlik alanlarina olan ihtiyag artmistir. Okuryazarlik
kavrami, geleneksel taniminin Otesine gecerek bilgi, teknoloji, elektronik, c¢oklu
okuryazarlik ve medya okuryazarligt gibi farkli baglam, platform ve aracglarla
iliskilendirilmektedir. Bu baglamda dijital okuryazarlik, internet okuryazarligi ve
bilgisayar okuryazarligi gibi terimler bazen birbirinin yerine kullanilmakta, bazen ise
farkli anlamlar yiiklenerek ele alinmaktadir. Egitimden kiiltiire, sanata, sanayiye, ticarete
kadar bir¢ok alanda kullanilan bilgi, bilgisayar, teknoloji, medya okuryazarligi ve dijital
okuryazarlik gibi okuryazarlik alanlarinin 6zel beceriler ve yeterlikler gerektirdiginin de
farkina varilmasi dikkate degerdir.

Medya okuryazarlig1 terimi, okuryazarlik ¢aligmalari temel alinarak insa edilmis olup
Livingstone tarafindan, “cesitli medya alanlarinda igeriklere erisme, bunlari analiz etme,
degerlendirme yorumlama ve olusturma yetenegi” olarak tanimlanmaktadir (2004: 19).
Benzer sekilde Dai vd., (2022: 853) de medya okuryazarligini medya mesajlarini analiz

etme ve degerlendirme yetenegi olarak ifade ederler. Analiz, degerlendirme ve diisiince
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tiretme temeline dayanan medya okuryazarligi, son donemlerde medyanin politik etkisini
arkasina alarak gazetecilik, sinema yapimlari, radyo ve televizyon igerikleri ile bilgisayar
araciligiyla gerceklesen bilgi aligverisini (6zellikle internet tizerinden kiiresel diizeyde
gercek zamanli ve etkilesimli kesifler dahil) ustalikla kullanma becerisini kapsayacak
sekilde genislemistir (Brown, 1998: 44).

Toplumlarin medya ile etkilesim iginde yasadiklari ve bunun neticesinde medya
araciligtyla hem olumlu hem de olumsuz bir¢ok etkilenmeye maruz kaldiklar
yadsmamaz bir gercektir (Ozcan, 2017: 197). Bu siirecte geleneksel okuryazarligim
Otesine gegen medya okuryazarligl, bireylerin medya igeriklerini daha genis bir ¢ergevede
degerlendirmelerine ve bu igeriklerin dogrulugunu sorgulamalarina olanak tanir.
Teknoloji ve medyanin siirekli evrimi, bireylerin medya iletilerine yonelik elestirel
diisiinme yeteneklerini gelistirmelerini ve bu medya iceriklerini farkinda olarak biling¢li
bir yaklagimla tiiketmelerini zorunlu kilmaktadir (Livingstone, 2018: 43). Bu gegis,
bireylerin bilgiye erisim ve kullanim becerilerini modern ¢agin gereksinimlerine uygun
hale getirir. Sonug olarak, medya okuryazarligi, cagdas bilgi toplumlarinda etkin bir
sekilde bilgi temin etme ve bu bilgilerin islevsel kullanim kapasitesini artiran kritik bir
yetkinlik olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Medya okuryazarlig: ¢esitli goriisler ve ¢ok sayida tanim ile karakterize edilir. RTUK {in
(2016) yapmis oldugu tanimda “Medya okuryazarligi; farkl: tiirden ve ortam araciliiyla
(gorsel, isitsel, basili, dijital vb.) medya mesajlarina erisebilme, bu mesajlar1 anlama,
erigilen igerikleri kritik bir gézle analiz ederek degerlendirebilme yetkinligine sahip olma
ve kisisel medya igeriklerini {iretebilme becerisidir”. Her tlirlii medya araglarin etkili,
stratejik ve bilingli bir bi¢cimde kullanabilmek, bilgi kaynaklarini taniyip dogru
degerlendirmek, medyanin bireylerin ve toplumun diisiinceleri, ideolojileri, davraniglar
ve degerleri lizerindeki etkilerini fark edebilmek bu siirecin bir parcasidir. Medyanin
sundugu iletilere uygun tepkiler vererek bilgiyi 6zenle, bilingli, tutarli ve dogru bigimde
sekillendirmek ve bu bilgiyi etkili bir sekilde iletme kapasitesine sahip olmak medya
okuryazarliginin 6nemli unsurlarindandir. Bu baglamda medya okuryazarliginin logosu,
"Okur" kelimesindeki “O” harfi, i¢c ice gegmis “M” ve “Y” harfleriyle birlestirilerek
emniyet kemeri seklinde tasarlanmig, yogun mesaj akisi i¢inde giivenli bir yolculugu

simgeleyen bir trafik isareti olarak ifade edilmistir.
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Medya okuryazarligi, bilince ve bilinenlere gore degistigi icin izleyici odaklidir. Herkesin
belirli bir diizeyde medya okuryazarligt bulunur, ancak hi¢ kimse bu konuda yeterli
diizeyde uzmanlasmis degildir; bu da medya okuryazarliginin basit olmaktan uzak,
karmasik bir kavram oldugunu gosterir. Bu karmasiklik, medya okuryazarligimnin gesitli
unsurlarinin bir araya gelmesinden kaynaklanir. Medya mesajlarin1 anlamak, elestirel bir
anlayisla degerlendirmek ve bu mesajlarin bireyler ve toplum iizerindeki etkilerini fark
edebilmek, siirekli olarak gelisen beceriler gerektirir. Ayrica medya ortamlarinin
cesitliligi ve bu ortamlardaki igeriklerin dinamik dogasi, medya okuryazarligini daha
karmagik bir boyuta tasir. Buradan da bireylerin medya ile iliskilerinde siirekli olarak
bilgi ve yetkinliklerini giincellemelerinin 6nemli oldugu diisiincesine varilabilir.

Egitim programu, bireylerin medya igeriklerine dair farkindalik kazanmalarini, potansiyel
olumsuz etkiler karsisinda daha saglam bir durus sergileyebilmelerini hedeflemekte ve
medya Kkuruluslarimin daha titiz davranmasi gerektigini vurgulamaktadir. ‘“Medya
okuryazarlig1, medya iceriklerini tanimanin izlemek ya da takip etmenin Gtesinde bir
kavramdir; bu yetkinlik, medyanin sundugu mesajlari elestirel bir sekilde degerlendirme,
bu mesajlar1 tartisma ve farkli medya platformlar1 vasitasiyla etkilesimleri anlama
becerilerini de kapsar” (Altun, 2005: 74-75). Bu yaklasim, bireylerin medya igeriklerini
sorgulayici bir bakis agisiyla degerlendirmelerini ve faal bir sekilde siirece katilmalarini
amaclamakta; bu durumun, medya araciligiyla bireyler icin bilingli yurttaglik olgusunun
gliclendirilmesi adina bir firsat sundugu 6ngoriilmektedir (Bezgirgan-Arar, 2006: 132).
Medya okuryazarliginin en genel tanimi, bireylerin g¢esitli medya formatlarina erigim
saglayabilmesi, bu icerikleri analiz edip degerlendirebilmesi ve gerektiginde kendi medya
iceriklerini olusturabilme yetenegini kapsar. Benzer bir sekilde ise, yazili ve gorsel
iceriklerin  (televizyon, video, sinema, reklamlar, internet vb.) analizine,
degerlendirilmesine ve iletilmesine yonelik erisim yetenegi olarak tanimlanabilir
(Inceoglu, 2006: 4). O halde medya okuryazari olan birey hakkinda su yorumlama
yapilabilir: Tiikettigi veya maruz kaldigi medya igeriklerinin dogasin1 ve ne oldugunu
kavrayabilen, bu igerikleri derinlemesine anlayip elestirel bir perspektiften
degerlendirebilen ve bu igerikleri tartisabilecek bilgiye sahip olan kisidir. Ayrica medya
yapilar1 ya da sistemlerinin isleyisi ve medya gercekliklerine iliskin genis bir anlayisa
sahip olup medyanin isleyisi ve etkileri tizerine biling gelistirmis bireydir (Taskiran,
2007: 85).
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Medya okuryazarligi, bireylerin medyanin algilar1 ve inaniglar nasil sekillendirdigini,
popiiler kiiltiire olan etkisini ve kigisel tercihler tizerindeki roliinii daha iyi anlamalarina
olanak tanir. Bu egitim, elestirel diisiinme ve problem ¢dzme becerilerini gelistirerek
bireylerin bilgiye daha bilingli bir sekilde erismesini, tiiketmesini ve liretmesini destekler.
Ayn1 zamanda, ifade Ozgiirliigii, bilgiye erisim hakki ve demokratik siireclerin
giiclendirilmesi agisindan da hayati bir éneme sahiptir (Pekman, 2006: 18). Medya
karsisinda bireyin bilingli bir durus sergilemesi, igeriklere yonelik sorgulama becerisini
giiclendirecektir. Bu siireg, bireyin algi manipiilasyonlarindan siyrilarak 6zgiirlesmesini
saglarken hedef kitlenin beklentilerini dikkate alan daha titiz igeriklerin iiretilmesine,
icerik cesitliliginin artmasina ve medyada farkli bakis agilarina yer verilmesine olanak
taniyabilir (Yildirnm-Aykurt, 2020: 86).

Medya okuryazarlig1 geleneksel kitle iletisimi arastirmalari ile pedagojik arastirmalarinin
kesisim noktasinda konumlanarak ayni zamanda disiplinlerarasi bir alan da sunmaktadir.
Bu acidan medya okuryazarlifinin temel bilesenleri arasinda; iletisim ve medya
kavramlari, toplumsallasma, kiiltiir, kitle iletisim araglari, iletigsim teorileri, medya tarihi,
izleyici-okuyucu-dinleyici iliskileri, medya tiirleri, medya dili ve estetigi gibi unsurlar
bulunmaktadir (Inceoglu, 2006: 5).

Medya okuryazarligi, ayrica belirli temel ilkelere dayanmaktadir. Ciinkii temel ilkeler,
nitelikli bir egitim ve etkili bir medya okuryazari olmanin 6n kosuludur. Medya
okuryazarligin temel ilkeleri noktasinda Ingiltere, Avustralya, Kanada ve ABD'de medya
okuryazarlig egitimcileri uzlasmaya varmiglardir.

1. Medya mesajlar itinayla sec¢ilmis, diizenlenmis, gézden gegirilmis ve kurgulanmig
yapilardir. Her ne kadar gercek gibi goriinse de bize sergiledigi diinya gercek olan degil,
gercegin medya tarafindan temsil edilmis bigimidir.

2. Medyanin bize diinyayr sunus bi¢imiyle medya tiiketicilerinin diinyay1 algilayist
arasinda siki bir iligki vardir.

3. Medya iletileri biinyesinde deger ve ideolojileri barindirir.

4. Medya mesajlar1, ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik baglamlar igerisinde
uretilir.

5. Medya iletileri, insanlarin sosyal gercekligi kavramalarini saglar (Inceoglu, 2006: 5).
Medya okuryazari olmayan kisiler, karsilastiklar1 bilgiyi sorgulamadan kabul etme

egilimindedir. Ancak medya okuryazarlifina sahip bireyler, medyanin gergekligi
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yansitmadigini ve onu sekillendiren bir siire¢ oldugunu fark ederler. Medya Okuryazarligi
Egitimi Ulusal Birligi (NAMLE, 2007) bu egitimin alt1 temel ilkesini belirtmistir.
Medya okuryazarliginin temel ilkeleri sunlardir:

1. Mesajlar aktif bir sekilde sorgulamak ve elestirel diistinmek gereklidir.

2. Okuryazarlik, tiim medya formlarin1 kapsayacak sekilde genisletilmelidir.

3. Her yastan bireylerin becerilerini gelistirmek ve pekistirmek, siirekli ve etkilesimli
uygulamalarla desteklenmelidir.

4. Demokratik bir toplum igin bilingli, yansitici ve katilimci bireyler yetistirilmelidir.

5. Medya, kiiltiiriin bir parcas1 ve sosyallesmenin bir aracidir.

6. Bireylerin medya mesajlarint dogru bir sekilde anlayabilmesi i¢in, kisisel becerilerinin,
inanglarinin ve deneyimlerinin etkin bir bicimde devreye girmesi 6nemlidir.

Yukarida bahsedilen ilkelerin beraberinde, medya okuryazarlig: ilkelerinin ¢6ziimleme
ve degerlendirilmesi siirecinde, Patricia Aufderheide’nin “Medya Egitiminde 8
flke”sinden (1993) yararlanarak bireylerin yanitlamasi gereken asagidaki sorular
belirlenmistir (Jolls ve Thoman, 2008: 24-26):

1. Bu mesaj1 kim tasarladi ve mesajin perspektifi nedir? (Tiim medya iletileri, belirli bir
kurguya dayanir.)

2. Bu mesaj, hangi toplumsal tutum ve davraniglari pekistirmeyi amaglamaktadir?
(Medya iletileri, gercegi yansitmak yerine onu insa eder.)

3. Farkl bireyler bu mesaj1 nasil farkl bir sekilde algilayabilirler? (Her kullanici, medya
iletilerine kendi anlamlarini yiikler.)

4. Bu mesajin gonderilmesinin amaci nedir? Medyanin ticari hedefleri, mesajin icerigini
nasil sekillendiriyor? (Medya, genellikle ticari amaglar tasir.)

5. Bu mesajda yer verilen ya da g6z ard1 edilen yasam tarzlari, degerler ve bakis acilar
nelerdir? (Medya, farkli degerler ve ideolojileri igermektedir.)

6. Mesajin politik boyutlart nelerdir? (Tim medya iletileri, sosyal ve politik igerikler
tasir.)

7. Bu mesajda dikkat cekmek i¢in hangi yaratici teknikler kullanilmistir? (igerik ve bigim,
birbirini tamamlar.)

8. Bu mesaj baska bir ortamda iiretildiginde, estetik Ozelliklerinde bir degisiklik olur

muydu? (Her medya ortaminin kendine 6zgii estetik bir bi¢gimi vardir.)
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Ozetle medya okuryazarligi, medyanin dilini anlamay ifade eder ve giiniimiiz ¢aginda
hem 6grenciler hem de tiim bireyler icin hayati bir beceri haline gelmistir. Bu beceri,
karsilagilan her tiirlii medya mesajin1 medya okuryazarligiin temel kavramlari ve kritik

sorular1 ¢ercevesinde degerlendirip anlamamizi saglar.
1.3. Medya Okuryazarhgina Iliskin Cesitli Yaklasimlar

Cagdas literatiirde medya okuryazarligi egitimi siirecinde farkli yaklasimlarin dikkat
cektigi sOylenilebilir. Temelde ana akim-muhafazakar yaklasim ile elestirel-demokratik
yaklasim olarak sekillenen iki temel perspektife gore; ana akim medya okuryazarligi,
mevcut yapiyr sorgulamaksizin medyay1 yalnizca igerik diizeyinde ele alarak ozellikle
cocuklar agisindan korunmay1 ve geleneksel degerlere bagliligi dncelemektedir. Buna
karsin, elestirel medya okuryazarligir yaklasimi ise, cocuk-medya iligkisinin yalnizca
koruma odakli bir ¢ergevede ele alinmasini reddederek bireylerin mevcut medya
iceriklerini okuyabilme ve ayni zamanda kendi kiiltiirel metinlerini olusturabilme
becerilerini gelistirmeyi amaglamaktadir (Asrak- Hasdemir, 2012: 26). Geleneksel
korumaci anlayistan elestirel medya okuryazarligina gecisin gerekliligi, Kellner (2005)
tarafindan 6zellikle vurgulanmaktadir.

Medya okuryazarligi egitiminde asilamaci, korumaci, giiclendirmeci, elestirel ve
cozlimlemeci yaklasimlar gibi c¢esitli perspektifler benimsenmektedir. Ayrica
alanyazinda egitimciler tarafindan kullanilan yaratict medya, sosyal katilimci ve eglence

yaklagimlarinin da yer aldig: ifade edilebilir (Tatar, 2016: 15).
1.3.1. Asilamaci Yaklasim

Asilama kurami perspektifinden hareketle, iletisim alanindaki aragtirmacilar, Kitle
iletisim araglarinin egitim siireclerinde sistematik bir sekilde ele alinabilmesi i¢in bir
cerceve sunmuslardir. Bu yaklagimla 6grencilerin zararli icerige maruz kalip, bunu
taniy1p etkilenmemeleri amaglanmaktadir (Bilici, 2017: 45). Asilamact yaklagim,
medyay1 mikrop gibi goriilen zararli bir unsur olarak degerlendirip (Kogoglu, Salur &
Yigen, 2019: 39), bu zararhh icerige karsi bir tiir "asilama" yontemiyle bireylerin
bagisiklik kazanacagina dayanan bir anlayisa sahiptir; ancak bu yaklagimin beklenenin
aksine olumsuz etkiler dogurdugu fark edilince yerini korumaci yaklasima birakmigtir

(Bilici, 2019: 28). Ozellikle cocuklar ve gengler iizerinde, yetiskinler tarafindan verilen
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sakinma uyarilari, olumsuz igerikleri daha cazip hale getirebilir. Bu durum geng
bireylerde, daha 6nce diistinmedikleri bir konuya ilgi uyandirarak ters bir etki yaratabilir
(Kiran, 2020: 238).

Asilamaci yaklasimi tercih eden iilkeler arasinda, Afrika kitasindaki sosyo-ekonomik

olarak daha az gelismis iilkeler belirgin bir sekilde 6n plana ¢ikmaktadir.
1.3.2. Korumac1 Yaklasim

Korumaci yaklasgimlar, televizyonun olumsuz etkileri {izerine gergeklestirdigi kapsamli
incelemelerle taninan Neil Postman tarafindan ilk kez sistematik bir sekilde sunulmustur
(Ulusoy, 2018: 44; Kogoglu, Salur ve Yigen, 2019: 40). Tiirkiye'de en yaygin olarak
kabul goren yaklasimin, korumact1 bir yaklagim oldugu gézlemlenmektedir (Kutlu, 2018:
56).

Medya kullanicilarinin medyanin verdigi iceriklere karsi olduk¢a savunmasiz oldugu ve
bu icerikleri algilayip yorumlayamayacaklari ileri siiriillmektedir. Bireylere ne tiir medya
iceriklerini takip edecekleri ya da takip etmekten kacinmalari i¢in birilerinin yol
gostermesi ya da bireyler adina karar vermeleri gerektigi diisiincesine dayanmaktadir.
Boylece bireyler medyanin zararli igeriklerine karsi uzak tutulabilecektir (Alagozli,
2013: 6). Bu yaklagim, bireyi medyanin olumsuz etkilerine kars1 korumay1 amaglayan ve
bireyi, tipki asilamaci yaklasimda oldugu gibi pasif bir konumda birakan ABD merkezli
bir anlayisi temsil etmektedir (Toktas, 2021: 51-52). Medya okuryazarligl egitiminin
gerekli oldugu diisiincesini kabul etmis ancak sorumlulugu yine bireye vermistir (Yeles-
Karaman, 2024: 37).

Korumaci bakis acis;; medyanin materyalist degerlerin sug, uyusturucu, alkol ve
saldirganligin yayilmasi, olumsuz ahlaki, kiiltiirel veya ideolojik gibi etkilerinden
bireyleri korumak i¢in tedbirler almay1 hedeflemektedir (Angell, 2005: 66). Ortak kiiltiir;
medyanin ticari giidiileri, izleyicileri manipiile etme ve sOomiirme egilimleri, dili
yozlastirmasi ve kolay, diisiik seviyeli tatminler sunmasi nedeniyle zarar gormektedir.
Eger medya belirli bir tiir kiiltiirel hastalik olarak goriiliiyor ve izlerkitleyi yozlastiriyorsa
bu hastaliga karsi korunmak amacli medya egitiminin tasarlanmasi da Onem arz
etmektedir (Masterman, 1993: 6). Ayrica bu yaklasim ¢ocuklarin, genglerin ve

yetiskinlerin sosyal, kiiltlirel ve ahlaki acidan sakincali olarak degerlendirilen medya
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iceriklerinden korunmasini amaclayan bir ¢erceve sunmaktadir (Karaboga, 2017: 394;
Cosan, 2019: 53).

Televizyon ve akilli telefonlarin giiniimiizde ¢ocuk bakicis1 gibi kullanilmasi, 6zellikle 0-
2 yas grubu ¢ocuklarin uzun siire ekran karsisinda kalmalarina neden olmaktadir. Bu
durum, ¢ocuklarin dis diinya ile iletisimlerini zayiflatarak otizm belirtileri gdstermelerine,
dikkatlerini odaklayamamalaria ve Dikkat Eksikligi Hiperaktivite Bozuklugu (DEHB)
gibi davranigsal sorunlar yasamalarina yol ag¢maktadir. Kendini savunma yetisi
bulunmayan ¢ocuklarin 6zellikle medya iceriklerinden ve ekranlardan uzak tutulmasinin
gerekliligi, korumaci yaklagimin etkisinin sinirl kaldigini1 da ortaya koymaktadir (Bilici,
2019: 28). Ciinkii ¢ocuklar1 ve gengleri medyanin olumsuz etkilerinden korumak
amactyla medya kullanommi kisitlamak veya tamamen engellemek, giinlimiiz
kosullarinda etkisini yitirmis bir yontemdir. Medya teknolojilerinin giderek daha
erisilebilir ve taginabilir hale gelmesi, genglerin bu arag¢lart kullanma istegini artirmakta,
dolayistyla onlarin medya kullanimin1 kontrol altinda tutmayi neredeyse imkansiz
kilmaktadir (Bilici, 2011: 51).

Ekonomik agidan ileri diizeyde olan Japonya’da, medya okuryazarlig1 egitimi genellikle
korumaci yaklasim ekseninde siirdiirilmekte olup bu durum ekonomik gelismislikten

bagimsiz bir seyir izlemektedir.
1.3.3. Gii¢lendirmeci Yaklasim

Giic¢lendirmeci yaklagimda ise medya iceriklerinden kagmanin miimkiin olmadigi, medya
mesajlarinin izleyici kitle ile her an kars1 karsiya kalabilecegi temel bir 6ngoriidiir. Yani
medya mesajlarindan bireyi kagirmak ve bireyi pasif tutmak yerine medyadan kagmanin
imkansiz oldugunu kabul ederek egitici olmak ve bireyi de o yonde gabalamaya sevk
etmektedir (Yeles- Karaman, 2024: 38).

Bilici (2019: 28)’ye gore, medyaya karsit bir tutum sergileyen yaklagimlarin aksine,
medya okuryazarligi bilincinin "medya ile etkilesim yoluyla" (with/through media)
gelistirilmesi gerektigi savunulan bir perspektif one ¢ikmaktadir. Cocuklarin gelisimsel
asamalarma ve dilizeylerine uygun olarak medya konusunda bilgilendirilmesi ve
bilin¢clendirilmesi gerektigi anlayisi, medya okuryazarligi egitiminde etkinligini
kanitlamistir. Bugiin medya ile i¢ i¢ce gegmis toplumda, medya kullanimini yasaklamak

veya engellemek, siirdiiriilebilir bir ¢6ziim sunmamaktadir.
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Korumaci yaklasimda, medya igerigi lizerinde yoOnetim veya ebeveyn tarafindan
uygulanan sansiir, yeni medya ve mobil iletisim teknolojileri gibi alternatif medya
ortamlar1 araciligiyla asilmaktadir.

Yapilmasi gereken, medya ile dolu bir diinyada onlar1 medyaya karsi korumaktan ziyade,
kontrolii zor olan igeriklere ulasabilen gocuk, geng ve yetiskinleri profesyonel medya
karsisinda bilgiyle donatarak bilinglendirmek ve giiclendirmek, en etkili ve siirdiiriilebilir
yaklasim olarak kabul edilmektedir (Kiran, 2020: 239). Bilici (2019: 29), giiclendirme
stireclerinin temel unsurlarin1 dort ana bilesende toplamaktadir. Bunlar, ebeveynin
cocuga gosterdigi ilgi (ilgi), once ebeveynin ve ardindan c¢ocugun dogru bilgiyle
donatilmasi (bilgi), ¢ocugun hem kendisine hem de ¢evresine karst sorumluluk tagima
bilincinin kazandirilmasi (sorumluluk bilinci) ve ¢ocugun medya igeriklerinin risklerini
ve firsatlarini ayirt edebilme becerisinin gelistirilmesi (tanima) olarak siralanmaktadir.
UNESCO ise, medya egitimindeki eksiklikleri gidermek amaciyla okul Oncesinden
tiniversiteye kadar genis bir yelpazede, hatta yetiskin egitimini de kapsayacak sekilde,
kapsamli medya egitim programlarinin hayata gecirilmesi ve giiglendirilmesi gerektigi
yillar 6nce vurgulanmistir (Altun, 2011: 191). Medya ve medya profesyonellerinin sahip
oldugu "giicii" anlayan 6grenciler, kendi medya mesajlarini iiretmeye basladiklarinda bu
giicten faydalanacak ve 6zgiivenlerini artiracaklardir. Medya mesajlarinin olusturulma
stiregleri, amaclart ve nedenleri derinlemesine Ogretildiginde, 6grenciler profesyonel
medya metinlerine kars1 daha giiglii bir durus sergileyebilecektir (Bilici, 2014: 48).
Medyanin bireylerin algilari, inanglart ve tutumlar1 iizerindeki etkisinin arttig1
giiniimiizde, yiiksek medya tiiketimi ile birlikte gorsel iletisimin ve bilginin 6nemi daha
belirgin hale gelmektedir. Bu baglamda, bireylerin medyaya karst gii¢lendirilmesi
gerektigi vurgulanmaktadir. Ayrica medya mesajlarindan kaginmanin artik miimkiin
olmadig1 bir donemde, dgrencilere medyadan korunmaktan ziyade, medya mesajlarinin
olasi etkilerini 6gretmek, 6zenle secilmis ve iyi kurgulanmis gilicli medya metinlerine
kars1 pasif kalmalarini engellemeyi amaglamaktadir. Basariya ulasmak i¢in uygulama
agirhikli giiclendirmeci yaklagimda, Ogrencilerin Once teorik bilgiyle donatilmasi,
ardindan alternatif medya metinleri liretme imkéan1 sunulmasi gerekmektedir. Bu siireg,
profesyonellerin biiyiik olanaklarla iirettikleri medya icerigini, amator olarak yaratmanin
tatminini saglarken 6grencilerin medya karsisindaki giiclenmelerine olanak tanimaktadir

(Bilici, 2011: 52).
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Bu giiglendirmeci yaklasim, farkli iilkelerde ¢esitli tutum ve uygulamalarla sekillenmistir.
Danimarka ve Ispanya'da yurttaslarin aktif katilimi tesvik edilirken Isvigre'de bireylerin
kendilerini ifade etme becerileri tlizerine yogunlasilmaktadir. Singapur’da ise, genglerin

internet giivenligi konusuna 6zel bir vurgu yapilmaktadir (Okumus, 2021: 16).
1.3.4. Coziimlemeci Yaklasim

Medya okuryazarhigi egitimi aktivitelerinin ¢ogunlugunda ¢oziimlemeci yaklasim
bulunmaktadir. Tiirkiye’de de medya okuryazarligi egitimi konusunda 6zellikle 2000
sonrasi baglayan ilk calismalar medya okuryazarlig1 alaninda ¢ézlimleyici ¢alismalara
ornek gosterilebilir (Yeles- Karaman, 2024: 39).

Sinif i¢i uygulamalarda 6gretmenlerinin bir filmi izletip ardindan 6grencilerle birlikte
analiz yapmalari, 6grencilere gazete kupiirleri veya dergi sayfalar1 getirmelerini isteyip
bu igerikler tizerinde derinlemesine incelemeler yapmalar: ya da internet sayfalarini akilli
tahta lizerinden agip tartismaya agmalari, ¢oziimleme yaklasiminin bir 6rnegidir (Cosan,
2019: 55). Genglerin yogun bi¢cimde kullandig1 sosyal medya platformlarinin olasi
tehditlerine dair bir liste olusturmak da bu baglamda miimkiin olabilir; 6rnegin sahte
hesaplar, kisisel bilgilerin ¢alinmasi ya da ifsa edilmesi gibi durumlar sinifta tartisilabilir.
Bu tehditlerin her birini detaylica ele alarak, 6grencilerin sosyal medya kullanimina
yonelik daha bilingli ve dikkatli olmalar1 saglanabilir (Okumus, 2021: 9). Medya
egitiminde smif ici etkinlikleri temel alan bu yaklasim, analitik diistinme yetisini
gelistirirken aym1 zamanda giinliik yasamda karsilasilan problemleri ¢ozme ve siirekli
ogrenme becerilerini artirmada 6nemli bir islev gérmektedir (Bilici, 2014: 52; Kogoglu,
Salur ve Yigen, 2019: 47). Boylece 6grenciler, medya ile etkilesim kurarken daha etkili
coziimler tliretebilecek ve medya iceriklerini daha bilingli sekilde analiz edebileceklerdir.
Medya mesajlarinin incelenmesinde bigim, igerik, teknik, teknolojik ve estetik yonler bir
arada degerlendirilir. Bu kapsamda, mesajin tarihsel arka plani ve goriiniir 6gelerinin yan
sira, gelecege yonelik ongoriiler de nedensellik iliskisi i¢inde ele alinir. Boylece, her bir
yoniin derinlemesine analizi yapilmis olur. Cozlimleme siireci, baslangicta karmasik ve
zorlu gibi goriinebilir, ancak belirli bir deneyimle zamanla aligkanlik haline gelir.
Baslangicta zor olan bu siire¢, analitik diisiinme ve ¢oziimleme pratigiyle giiclendikge,
egitim hayat1 sonrasinda da kalic1 bir entelektiiel beceriye doniisiir ve gilinliilk yasantiya

entegre edilir (Bilici, 2019: 30).
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Medya okuryazarligina dair yapilan aragtirmalar, medyay1 dogru okuyabilen bireylerin
toplumsal konularda daha saglam temellere dayanan goriisler gelistirebildiklerini ortaya
koymaktadir. Bu beceri, bireylerin toplumsal baglamlarda daha etkili bir bigimde
kendilerini ifade etmelerine imkan tanir ve katilim diizeylerini yiikseltir. Boylelikle,
yalnizca bireysel degil, bunun yaninda kolektif ve kamusal diizeyde de daha nitelikli bir
katilim saglanir (Okumus, 2021: 10). Ayrica giindelik yasamda karsilasilan problemleri
¢Ozme yetisini gelistirerek egitim sonrasinda da yasam boyu 68renme ve sorun ¢ézme
becerilerinin kazanilmasina katki saglar (Bilici, 2011: 55).

Danimarka’daki medya egitimi uygulamalari, ¢oziimleme siirecinin yani1 sira medya
tiretimini de icermektedir. Bu biitiinsel yaklasim, 6grencilerin medya igeriklerini sadece

anlamalarin1 degil, ayn1 zamanda kendi igeriklerini liretmelerini de tesvik etmektedir.
1.3.5. Elestirel Yaklasim

Medya okuryazarligi alani, zaman i¢inde onemli bir evrim gegirmistir. Erken donem
yaklagimlarindan olan asilamaci ve korumaci tutumlar, artik yerini daha ¢agdas ve etkili
olan elestirel ve ¢dziimlemeci yaklasimlara birakmustir. Ozellikle medya ¢aginda dogan
cocuklar, medya araglarin1 kullanma potansiyelleri konusunda bilinglendirildiklerinde
korumaci yaklagimlarin sinirlamalar1 ortadan kalkmakta ve elestirel yaklasim 6n plana
cikmaktadir. Korumaci yaklagimda c¢ocuklar pasif bir sekilde savunmasiz kabul edilerek
ebeveynlerin gozetimi altinda medya tiiketimi Onerilir. Ancak bu durum, ebeveyn
kontroliiniin kalktig1 hallerde ¢ocuklar1 tehditlere karsi daha savunmasiz kilabilir.
Elestirel yaklasim ise, bireyin medya kullanimi konusunda bilingli bir egitim almasi
halinde, disaridan bir miidahaleye gerek kalmadan kendi gilivenligini saglayabilecek
seviyeye ulagmasini amaglar.

Elestirel medya okuryazarli§i, medya metinlerini sadece tiiketilen igerikler olarak
gormekten ziyade, bu metinlerin temsil pratikleri ve ideolojik altyapilarini sorgulamay1
gerektirir (Karaboga, 2017: 394). Bu yaklasim, bireylerin medyay1 daha derinlemesine
analiz etmelerini ve medya igeriklerine kars1 elestirel bir tutum gelistirmelerini tegvik
eder. Bu dogrultuda bireyler, metinlerin alt okumasini yaparak ideolojik baglantilari
kurabilecek, hangi igerigin iyi hangi igerigin kotii/zararli olduguna kendisi karar
verebilecektir. Bireyler, alinan egitim sayesinde medya mesajlarina kars1 kendilerini

koruyacak bilgi ve beceriye sahip olacaklardir.
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Medya igeriklerini daha derinlemesine anlayabilmek icin elestirel yaklagim, su sorular
giindeme getirmektedir:

1. Medyanin sahiplik yapisi nasil sekillenmistir?

2. Kimler, medya mesajlarini ve igeriklerini olusturma sorumlulugunu tasimaktadir?

3. Bu igerikler hangi ortamlar araciligiyla hazirlanir?

4. Medyay1 yoneten ve finansal agidan destekleyen aktorler kimlerdir?

5. Medya kuruluglarinin esas amaci nedir?

6. Kitle iletisim araglar tarafindan iiretilen tiriinlerin 6zellikleri nelerdir?

7. Medyanin toplumsal gii¢ yapilartyla olan etkilesimi ve reklam sektoriiyle olan iliskisi
nasil bir bigim alir?

8. Medyanin kiiresel dl¢ekteki etkisi nedir?

9. Hangi kesimler, medya iceriklerinden ne sekilde kazang elde etmektedir?

10. Kamu ve izleyici kitlesi bu igeriklerden ne kadar fayda saglamaktadir?

11. Medya igerikleri, hangi temalar, konular ve sorunlar etrafinda sekillendirilmektedir
(Karaboga, 2017: 395).

Bu sorular, medya okuryazarliginin elestirel bir boyut kazanmasina olanak tanirken,
medya tiiketicilerinin igeriklerin arkasindaki giic yapilarint ve etkileri daha iyi
kavrayabilmesine yardimci olur. Binark ve Bek (2010: 111) de bu konuda elestirel medya
okuryazarligina sahip bir bireyin yalnizca medya metinlerinde yer alan uzlasimlari ve
baskin kodlar1 analiz etmekle kalmayacagini, ayn1 zamanda bu unsurlarin giinliik yagamla
baglantili kkenlerini de kavrayabilecegini ifade etmektedirler.

Benzer sekilde Kellner ve Share (2007: 4)’e gore elestirel medya okuryazarligi, medya
kodlarmi ve kurallarin1 analiz etme, egemen ideolojileri sorgulama ve medya
metinlerinde {retilen ¢oklu anlamlari ¢ozlimleyerek bireylerin medya igeriklerini
derinlemesine inceleme ve degerlendirme becerisi kazanmalarini saglayan bir yetkinlik
olarak tanimlanabilir; bu sayede bireyler, medyanin toplumsal etkilerini anlamak ve
alternatif medya iiretme konusunda bilinglenir.

Potter, medya okuryazarliginin sekiz agamali1 evresini, bireylerin medya mesajlarin1 daha
etkili bir sekilde anlamalarini saglamak i¢in gelistirilmis temel bir siire¢ olarak tanimlar:
Temel 6gelerin 6grenilmesi, medya dilinin 6grenilmesi, anlatinin anlasilmasi, elestirel
diisiinme ve siipheciligin gelisimi, derinlemesine inceleme, deneyimsel kesif, elestirel

farkindalik ve toplumsal sorumluluk (Akt: Binark ve Gencel Bek 2007: 44-52). Bu
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asamalar, medya mesajlarinin olugturulma siire¢lerini, medya iceriginin sahiplik yapisini
ve toplumsal etkilerini sorgulayan bir yaklasim gelistirmeyi amaclar. Medya ile stirekli
etkilesimde bulunan bireylerin mesajlarin kimin tarafindan ve hangi dilsel ve gorsel
araclarla tretildigini anlamalari, bu silirecin 6nemli bir parcasidir. Bu becerilerin
kazandirilmasi ise ancak medya okuryazarligina yonelik kapsamli bir egitimle miimkiin
olabilir. Bu egitim, yalnizca 6grencilerin medya mesajlarin1 anlamalarint degil, ayni
zamanda elestirel bir bakis acis1 gelistirmelerini de tesvik eder. Geleneksel 6gretmen
merkezli egitim modelinin aksine elestirel egitim modeli, Ogrencilerin kendi
diistincelerini  gelistirmelerine olanak tanir ve toplumsal olaylara dair analitik
degerlendirmeler yapmalarini saglar. Bu sekilde medya okuryazarlig1 dersinin etkinligi,
Ogrencilerin aktif katilmiyla artar ve medya mesajlarin1 daha bilingli bir sekilde
degerlendirme yetenegi kazanirlar. Ayrica medya okuryazarligir egitiminde teorik
bilgilerin yaninda pratik medya iiretim deneyimlerinin de verilmesi dnemlidir. Bu
yaklasim, 6grencilerin medya igerigi iiretme becerilerini gelistirmelerine yardimci olur.
Nitekim, Ingiltere ve Kanada gibi iilkelerde, dgretim programlarmna pratik medya
uygulamalar1 dahil edilerek Ogrencilerin bu becerileri kazanmalar1 saglanmaktadir
(Algan, 2006: 40). Rusya'da ise 2015 yilinda medya egitimi iizerine yapilan bir anket,
katilimeilarin biiyiik bir kisminin (%84) kendilerini elestirel yaklagimla 6zdeslestirdigi,
bu da ilgili ililkedeki medya okuryazarligi anlayisinin hangi yaklagima daha yakin
oldugunu gostermektedir (Fedorov, 2015: 17).

Medya okuryazarligi alanindaki farkli yaklasimlar, egitimcilerin bu dersleri uygularken
benimsemis olduklar1 ¢esitli pedagojik yaklasimlart yansitmaktadir. Bazi egitimciler,
yukarida bahsedilen yaklagimlar arasindan birini secerken, digerleri daha kapsamli bir
sekilde birden fazla yaklasimi birlestirerek kullanmaktadirlar. Ancak glinlimiiz medya
ortaminda, ¢ocuklarin medya ile etkilesimden tamamen uzak tutulmasi artik miimkiin
degildir. Bu durum, 6zellikle korumaci yaklagimlarin giderek daha az etkili olmasina
neden olmustur. Ornegin, televizyon izlemesi yasaklanan bir ¢ocuk bile, hayatinin her
aninda farkli medya araclariyla karsilasmak durumundadir; tabletler, bilgisayarlar ve cep
telefonlar1 gibi cihazlar, ekranlar1 her an i¢inde bulunduran cihazlardir. Bu baglamda,
zararli igeriklerden korunmanin tek yolu, bu icerikleri tamamen yasaklamak degil,
cocuklara medyanin igerigini elestirel bir perspektiften degerlendirme becerisi

kazandirmaktir. Bu, onlarin medya mesajlarini dogru bir sekilde analiz edebilmelerini
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saglayacak Onemli bir adimdir. Egitimcinin rolii de burada belirginlesmektedir.
Ogrencilere aktarilan bilgilerin yalnizca akademik bir bigimde sunulmasi yerine, giincel
olaylarla iligkilendirilerek 6grencilerin diisiinmelerine ve yorum yapmalarina ortam
hazirlamalidir. Temel hedef, medya okuryazarliginin ¢ocuklar1 yalnizca zararli
iceriklerden korumaktan 6te medyada karsilasilan mesajlart analiz etme, sorgulama ve
elestirme becerisini kazandirmaktir. Bu sekilde, cocuklar medyadaki her tiirli bilgiyi
oldugu gibi kabul etmektense onu anlamlandirarak daha aktif bir sekilde
degerlendirebileceklerdir. Sonug¢ olarak medya okuryazarligi egitimi, ¢ocuklar1 pasif
alicilardan ziyade aktif, elestirel diisiinen bireyler haline getirmeyi hedeflemektedir.
Elestirel medya okuryazarligi, bireylerin medyadaki iletilerin sadece yiizeyini degil, ayn1
zamanda bu iletilerin arka planini ve iiretim siireglerini derinlemesine anlamalarini
gerektirir. Bu yaklagim, bir mesaj1 ya da fikri salt dogru kabul etmeyip karsilastirmalar
ve celigkiler araciligiyla analiz yapmayi tesvik eder. Medya mesajlari, alternatif
kaynaklarla kiyaslanarak iletinin icerdigi zitliklar ve catismalar sorgulanir. Elestiriler,
yalnizca elestirilen konu hakkinda derin bilgiye sahip olanlar tarafindan yapilabilir ve bu
elestirinin olumsuz bir goriisiin ardindan dogru bir ¢6ziim Onerisi getirmesi beklenir.
Elestirel yaklagim, medyanin sundugu bilgiyi sorgulama ve alternatif bakis agilar1 sunma
yetenegini gelistirir, bu da giiniimiizde medya okuryazarlig1 egitiminin en ¢ok savunulan
yonlerinden biridir (Kiran, 202: 239). Ayrica Sri Lanka'da medya egitiminin amaci,
toplumsal degisimlere tepki vererek bireylerin yurttaslik bilincini gelistirirken iletisim
slirecini daha derinlemesine anlamak olarak tanimlanmistir (Okumus, 2021: 11-16).
Elestirel yaklasimin medya tizerinden yapilan analizlerde, tiikketim kiiltiiriinii tegvik etme,
siddetle karsilagsma, medya manipiilasyonu ve dezenformasyon gibi sorunlar1 giindeme
getirdigi belirtilmektedir. Ayrica bu yaklasim, medya mesajlarinin ekonomik ¢ikarlar
dogrultusunda toplumsal degerleri bosaltma egilimini de elestirir (Karaboga, 2017: 396).
Bu perspektif, bireylerin medya iceriklerini daha etkin bir sekilde ele alabilmelerini ve
sorgulayabilmelerini saglar.

Temel benimsenen yaklagimlarin yanmi sira medya eglencesi yaklasimi, daha ¢ok
"teknokiiltiirctilik" kavramiyla iligkilendirilmekte ve medyanin bireyler {izerinde
yarattig1 memnuniyeti 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu yaklasim, medya iceriklerini yaratici,
ilgi ¢ekici ve bireylerin yasam tarzlariyla dogrudan iliskili olarak goriirken 6znel bir

perspektiften medyadan keyif almayi tesvik etmektedir. Geng bireyler, bu yaklasimi sahip
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oldugu o6zellikler nedeniyle olumlu karsilamakta, bu da yaklagimin hem bireysel tatmin
diizeyine katki sagladigini hem de kiiltiirel calismalarin akademik alanda artan 6nemine
uyumlu bir ¢ergeve sundugunu gostermektedir (Lee, 2010: 4).

Etkilesimli dijital medyanin yiikselisiyle birlikte Batili medya egitimcileri, medya
okuryazarligin1 yaratict medya iiretimi yoluyla 6gretmeye biiytik ilgi gostermektedir. Lee
(2010: 4) bu yaklagimi, "teknolojik gili¢lendirme" kavramiyla iliskilendirir. Ciinkii yeni
teknoloji, ana akim medyanin tekelini kirarak izleyicilere medya iiretiminde 6zerklik
sunar. Bu yaklasim, 6grencilerin "nesnel gercekligin" iiretim siireci yoluyla "medya
gercekligine" nasil doniistiigiinii sorgulamalarina olanak tanir. Bu durumda da
giinimiiziin ¢oklu medya kiiltiirlinde "yazma" kavrami, yalnizca kagida bir seyler
karalamaktan ¢ok daha genis bir anlam tasir. Ogrenciler, medya icerikli derslerde
PowerPoint sunumlar1 hazirlayabilir veya projelerine yonelik ikna edici posterler
olusturabilirler. Bu tiir projeler, yaratici diislinme becerilerini gerektirir; 6grenciler,
fikirlerini organize eder, kelimeler, gorseller ve seslerle taslaklar olusturur, ardindan
bunlar1 diizenleyip sunum haline getirir. Bu yaklagim, 6grencilerin kendi potansiyellerini
kesfetmeleri agisindan biiylik 6nem tasir. Siirece etkin katilim gdsteren 6grenciler, medya
araclarindan aldiklar1 mesajlar1 analiz ederek ve degerlendirerek ozgiin iletiler
olusturabilir. Bu nedenle, 6grenci iiriinleri, medya okuryazarlig1 dersinin temel bir 6gesi
olarak kabul edilmektedir (Gormez, 2014: 22-23).

Medya egitiminin sosyal katilimc1 yaklasimi, insan iradesinin medya demokrasisinin
ingasinda nasil yapici bir rol oynayabilecegini ele almak i¢in ortaya konulmustur (Lee,
2010: 4). Bu yaklasimin amaci, demokratik medya sisteminde yapici katilimi tesvik
ederek O6grenci farkindaligin1 ve becerilerini artirmaktir (Gormez, 2014: 23). Medya
kurumlarinin toplum karsisinda sorumluluk tasidigr bilincini yerlestirebilmek i¢in ilgili
kurumlarm yapisal degisikliklere gitmesi, daha etik ve duyarl bir bigimde islev gdrmesi
ve yasalarin gozden gecirilmesi gerektigi onerilmektedir.

Farkli bakis acilar1 sunan tiim yaklagimlar, medya metinlerinin bireyler lizerinde etki
yaratma potansiyeline sahip oldugunu ve bu etkinin yonetilmesi veya sinirlandiriimasi
gerektigini ortak bir sekilde kabul etmektedir. Bu anlayis, medya okuryazarliginin
bireylerin medya etkilerine kars1 bilingli bir durus sergileyebilmesi i¢in temel bir arag

olduguna isaret etmektedir.
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1.4. 21. Yiizy1l Becerileri

Bilgi cagimin egemen oldugu giiniimiizde, paradigma degisimi insanlifin ¢esitli olgulara
bakis acisint koklii bicimde doniistiirmekte; demokrasi, hak ve esitlik gibi evrensel
degerlere yonelik artan farkindalikla birlikte bireye verilen degerin de belirgin bigimde
arttig1 gézlemlenmektedir. Bu siirecte bireyin kendini gelistirmesine olanak saglayan
yetkinlikler ve bu yetkinliklerin kapsami, ¢agin dinamiklerine uygun olarak yeniden
tanimlanmaktadir. Tiirkiye Yiiksekdgretim Yeterlikler Cergevesi (TYYC), beceri ve
yetkinlik kavramlarimi su sekilde tanimlamaktadir: "Beceri", bilgiyi etkin bir sekilde
uygulama, sorunlar1 ¢6zme ve belirli gérevleri basariyla tamamlayabilme kapasitesini
ifade eder. TYYC igerisinde, beceriler biligsel (mantiksal, sezgisel ve yaratici diisiinme)
ve/veya uygulamali (el becerisi, yontem, materyal ve ara¢ gere¢ kullanma) boyutlariyla
ele alinmaktadir. Diger yandan, "yetkinlik", bireylerin sahip olduklar1 bilgi, kisisel ve
sosyal beceriler ile metodolojik yaklagimlari, is ve ¢alisma ortamlarinda, mesleki ve
kisisel gelisimlerinde etkin bir sekilde kullanabilme yetenegi olarak tanimlanir. TYYC,
"yetkinlik" kavramini bagimsiz ¢alisma ve sorumluluk alma yetenegi, Ggrenme
yetkinligi, iletisim ve sosyal yetkinlikler, alana 6zgii ve mesleki yetkinlikler gibi farkl
kategorilerle ifade etmektedir (Giines, 2012: 2).

Bireyin kiiresel oOlgekte rekabet edebilmesi ve kendini gergeklestirebilmesi igin
yenilik¢ilik, yaraticilik, problem ¢6zme ve elestirel diisiinme gibi beceriler, 21. yiizyil
becerileri ¢atist altinda toplanmaktadir (Murat, 2018: 8). Cesitli organizasyonlarca
tanimlanan 21. yiizy1l becerilerinin Kotluk ve Kocakaya (2015: 355) tarafindan yapilan

siniflandirmasi agsagida Tablo 1°de verilmektedir.

35



planlama ve
oncelik verme
b. Giinliik
vagam
arac¢larinin

etlili kullanimai

c. Uretirnle
ilgili yvetenek,

yiksek kaliteli

Uin

toplumesal ve
kiiltiirel sorunlarn
anlama

En
= W = =
— L] o = o
S = = e B = S
Ogrenme ve Kesfedici Diisiinme Yaraticahik ve Ogrenmeyi Heterojen
Yenilik Diisiinme Yollar Yenilik Ogrenmek Gruplarla
Becerileri lletisim Etkilesim
a. Elegtirel a. Uyumlululk, a. Yaraticilik a.Yaratici a. Anadilde a Bagkalariyla
diigiinme ve karmasiklik ve Yenlik diigtinme. bilgi iletigim, 1yv1 iliskiler
problem yonetinu ve oz b. Elegtirel ingasi, liriin b. Yabanci b. Igbirlig: ve
ghzme yonetim duginme, gelistirme ve dilde takimla
b. Yaraticilik b. Meraklilik_ problem teknoloji iletigim galigma
ve Yemihik varaticilik ve gozme, karar kullanma c. Catigma
c. Iletigim ve risk alma verme stiregleri coHzme ve
igbirligi c. Ust duzey c. Liderligi b_Elegtirel vonetme
diistinme ve dgrenme, diigiimme,,
mantik tstbilig problem ¢ozme
yirtitme ve karar verme
Bilgi, Medva Araclarin
ve Teknoloji Calisma 1letisim ve Dijital Interalktif
Becerileri Etkili iletisim Yollar isbirligi Yetenekler Kullanimi
a. Bilgi a. Takim ruhu, a Iletisim Ogrencilerin a. Dilin,
okuryazarhg 13burlig ve b. Isbirligi 1sbirliF iginde sembollerin ve
b. Medva kigilerarasi (takim calismasi ve VAZININ
okuryazarhig vetenekler; calismas1) iletigim kurmasi interaktif
c. Teknoloj b. Kisisel, icin dijital medya kullanimm
okuryazarhig sosyal ve ve ortamlar: b. Bilgi ve
vurttag kullanmasi bilimin
sorumluluk interaktif
c.Interaktif kullanima
iletigim C.
Teknolojinin
interalctif
kullanimi
Yasam ve Dijital Cag Calisma Teknoloji Kiiltiirel Bagimsiz
Kariver Okurvazarhg Araclar islemleri ve Farkindahk Ozerk
Becerileri Kavramlari ve Ifade Davranma
a Esneklik ve a Temel, a Bilgi Teknoloji a “Biyik
Uyum bilimsel, okuryazarlig: kavramlarim, Sosval ve resim” iginde
o b - ekonorn].k_ ve b__ Bl!g} ve sls_temlerj.m ve T’urEtasl]k davranma
Girigimeilik teknoloji Iletigim iglemlerim " ile ilgili b.Yagam
wve O_z okuryvazarlig Teknolojiler: anlama vetkinlik _p_la.nlan ve
Y onetim b. Gorsel ve (ICT) — | kisisel projeler
c. Soayal ve Bilgi okuryvazarligi olugturma ve
Kﬁltﬁrle!"aram okuryvazarlig _ A_rg_lst_lrma ve Inisivatif ve yonetme
Beceriler c. Cok Diinyada Bilgi Akisi irisimcilik c. Haklarm,
d. Uretkenlik Kiiltirliiliik Yagam Dijital araglarla | © 15u'ssi savunmak,
ve okuryazarligi a verel ve bilginin one stirmek
Sorumluluk ve kiiresel kiiresel toplanmasi,
e. Liderlik ve farlandalik vatandaglik kullanim ve
Sorumluluk b. Yagam ve degerlendirilmesi
Yiiksek kariyer
Uretkenlik c. Bireysel Dijital
a. Sonuglar: ve sosyal Vatandashk
yonetme, sorumluluk Teknoloji ile ilgili

Tablo 1: Cesitli Kurum ve Organizasyonlarca Belirlenen 21. Yiizyil Becerileri

Kaynak: Kotluk ve Kocakaya, 2015: 355
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Mgili literatiir 113mda 21. yiizy1l becerileri, genel olarak Ogrenme ve Yenilikgilik
Becerileri; Bilgi, Medya ve Teknoloji Becerileri; Yasam ve Kariyer Becerileri basliklari
altinda ele alinmaktadir. Bu ¢ercevede, P21 kurulusu, ABD basta olmak {izere diinya
genelinde hayatin her alaninda, dgrencilerin yasamlar1 boyunca ihtiya¢ duyacagi bu
becerilerin kazandirilmasina yonelik oncli bir rol istlenmis; egitim liderleri ile is
diinyasindan temsilcileri bulusturup kapsamli bir model olusturmay1 hedeflemis, 21.
yiizyll 6grenme ¢iktilar1 icin ortak bir vizyon belirlemeyi ve bu becerilerin egitimin
merkezine entegre edilmesini hedeflemistir (Partnership for 21st Century Skills, 2019).
P21 tarafindan gelistirilen 21. yiizyil 6grenme cergevesi Sekil 1'de gosterilmis olup bu

¢ergevenin alt boyutlarina iliskin agiklamalar agsagida yer almaktadir.

Ogrenme ve Yenilenme Becerileri
4Cs Kritik Dsiinme-lletisim-isbirligi-Yaraticilik

Anahtar Konular
ve
21. yy Temalan

Standartlar Miifredat
ve ve
Degerlendirmeler Ogretim

Profesyonel
Geligtirme Ortamlan

Sekil 1: 21. Yiizyil Becerileri Cergevesi
Kaynak: P21, 2019

1.4.1. Ogrenme ve Yenilikgilik (Yenilenme) Becerileri

21. ylizyll O0grenme cergevesinin ikinci temel bileseni, Ogrenme ve yenilik¢ilik
becerileridir. Bu beceriler, bireylerin hizla degisen ve karmasiklasan yasam kosullarinda
yeni durumlara adapte olabilmelerini ve 6grenme siireglerini yasamlarinin her anina
entegre etmelerini saglar. Boylece bireyler, degisim siireglerine adapte olmakla kalmayip

bunun yaninda yenilikleriyle degisimin kendisini yonlendiren kisiler haline gelebilirler.

37



Egitim siireclerinin oncelikli amaglarindan bir, bireylerin yasadiklar1 ¢aga uygun bir
yasam kiiltiirii gelistirmelerine yardimci olmaktir. Bu siirecte, 6grencilerin yasam kiiltiirii
insa etmelerinde 6gretmenlerin ve egitim yoneticilerinin katkisi biiyiiktiir. Ayrica yaratici
diistinme ve yenilikg¢ilik becerilerinin gelisimi, bu yasam kiiltliriiniin olusturulmasinda
kritik bir rol oynamaktadir (Aslan, 2023: 27). Bu beceriler asagida daha da
ayrintilandirilmigtir.

Yaratic1 diistinme kavrami, kabiliyete temellendiren ve kendine 6zgii bir iiriin olarak
gelisen ya da heniiz bir iirline haline donistiiriilememis, kendine 6zgii problem ¢dzme
evrelerinden meydana gelen, bireyin zekd faktorlerini de {iiretime donikk ve has
kullanildig: bilissel beceri olarak agiklanmaktadir (Aslan, 2001: 19). Baska bir ifade ile
“Kars1 karstya kalinan sorun ve bosluklar1 gérme, yaklasimlar ve hipotezler ortaya atma,
0zgilin diislinceler ortaya c¢ikarma, gelistirilen bakis acilar1 arasindaki iligkileri gorme,
fikir bilesenleri yaratma ve bu bilesenlerden yeni bilesimler yapma neticede bir tasarim
ve tahmin” olarak nitelendirilmektedir (Aktamis ve Ergin, 2006: 78). Yaraticilik
kavraminin sik¢a yaratict diisinmeyle ayni1 anlamda kullanildigr gériilmektedir. Aslinda
yaraticilik kavrami yaratici diistinmeden daha genis kapsamli bir kavram olarak ifade
edilmektedir. Zira yaraticilik kavramu, farkli bakis agilarini, yeni ¢6ziim onerilerini, yeni
direktiflerde bulunmada kutuplarin 6ziimsenmesini ve biitiinlesmesini ifade etmektedir
(Emir ve digerleri, 2007: 74). 21. yiizy1l becerileri arasinda yer alan yaratici diisiinme
becerisi egitim ile gelistirilebilen bir beceri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Literatiirde yer
alan caligmalarda da uygun egitim modellerinden yararlanilmasinin yaratici diistinme
becerisini gelistirdigini géstermektedir (Sonmez, 2016: 4).

Elestirel diisiinme becerisi “otokontrol saglayan, kisiye yon veren onu aydinlatan, teorik
sonuca ulagtiran, diistinme iizerine diislinmeyi saglayan bir diisiinme sekli” olarak ifade
edilmektedir (Gtiltekin, 2016: 25). Bir baska tanima gore elestirel diisiinme, “akil yliriitme
ile deneysel veya gercekei diisiinerek, ipuglarii degerlendirerek dogru karar alabilme,
gelismeleri objektif sekilde degerlendirme, dogru ¢ikarimlar gerceklestirebilme, dogruyu
sagduyuya bakmadan bulabilme gibi siireclerin kapsandigi diisiinme modeli veya
diisiinme yontemi” olarak ifade edilmektedir (Sarigoz, 2014: 1).

Elestirel diislinen insan bir problemle kars1 karsiya geldiginde, bilgi elde etmeli ve elde
ettigi bilgileri yaratici bir sekilde ifade edebilmelidir. Elestirel diisiinen kisinin egilimleri

degerlendirildiginde; yogunlastig1 konuda ulastig1 verileri analiz edebilen, uygun sorular
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yoneltebilen, terimleri agiklayabilen, raporlari, sonuglar1 ve gozlemleri yargilayarak s6z
konusu yargilar kapsaminda bir deger yargisi ortaya atabilen kisi oldugu goriilmektedir.
Elestirel insan, problem ¢6zme siireclerini izler, kendi diistinme stireglerini analiz eder ve
bir denetim listesine sahiptir. Beraberinde diger insanlarin duygu ve bilgilerine karsi
duyarhidir (Giiltekin, 2016: 36).

Problem ¢6zme becerisi konusunda ise Tetik ve A¢ikgoz (2013: 87) problemi, bireyin bir
amaci gerceklestirme siirecinde engellenmesi durumunda yaganan ¢atisma durumu olarak
aciklamaktadir. Problem ¢6zme kavrami ise sorun ¢oziimiinde tecriibelerden 6grenilmis
kurallarin kolaylikla uygulanmasinin 6tesinde yeni ¢oziim alternatiflerinin bulunmasi
seklinde belirtilmektedir (Giilbiiz, 2014: 1). Giiniimiizde dinamik ve modern
toplumlarinda insanlarin ¢evrelerindeki yeniliklere ve gelismelere aktif olarak
katilabilmeleri sosyal benliklerinin gelismesi ile yakindan iligkilidir. Bu siirecte toplumda
problem ¢ozme becerisinin gelismis oldugu insanlara ihtiya¢ duyulmaktadir (Umut-
Pakkal, 2007: 1). Problem ¢bzen kisinin de izledigi adimlar1 ve tutumunu problemden
probleme degistirmesinin olast oldugu diistiniilmektedir (Cetinkale, 2006: 19).

Iletisim ve is birligi becerisi de sahip olunmas1 gereken bir diger beceri alanidir. Iletisim
ilk olarak M.O. 4. ve 5. yiizyillarda Aristo’nun “hatibin konusmasiyla dinleyicilerini
istedigi sekilde etkileme ve inandirma yetenegi ve sanati” seklinde tanimlamasindan
sonra i¢inde bulundugumuz dénemde daha ¢ok fonksiyonu barindirdigi bilinmektedir.
Iletisimin bir kaynaktan (kisi, kisiler veya organizasyon) bir aragla (yazili, gérsel, sozlii
veya viicut dili), fikir, durum, duygu, bilgi, kiiltiir veya haberin aliciya aktarilmasi olarak
ifade edilmektedir. Iletisim siireci ise; bilgi, alg1, diisiince, fikir, veri, anlayis, yaklasim,
arzu, istek, sezgi ve duygularin bagka birine aktarilarak karsilikli etkilesimin olugmasi
siireci olarak tamimlanmaktadir (Tanriverdi, 2014: 2- 4). Iletisim siirecine etkisi olan
hususlarm basinda iletisim kaynag: ifade edilmektedir. iletisim kaynagi degiskenleri
hakkinda yapilan sosyo-psikolojik laboratuvar ve alan ¢calismalarinda, cogunlukla kaynak
etkileri ve bireye yansimalart iizerinde duruldugu goriilmektedir. S6z konusu klasik
aragtirmalara farkli denek gruplarinin dahil oldugu, her denek grubuna belirli mesajlarin
farkli sekillerde aktarildigi belirtilmektedir. Arastirmalarda faydalanilan kaynaklarin
ozellikleri arasinda kaynagin karizmasi, cazibesi, uzmanligi, inanilirhigr gibi birtakim
degiskenlerin bulundugu goriilmektedir. Kaynagin giivenirliginin diger degiskenlere gore

davranig degisimine daha fazla etkisinin oldugu ve bu davranig degisikligini sunan
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mesajin tasiyicisinin - uzmanhigr konusunda benzerlik gosterdigi  belirtilmektedir

(Inceoglu, 2010: 179).
1.4.2. Bilgi, Medya ve Teknoloji Becerileri

Kisilerin problemlerini ¢ziimlemek ve ihtiyaglarini giderme olarak nitelendirilen bilgi,
medya ve teknoloji becerileri bireyin hayatlarinda biiyiik bir kolaylik olusturmakta, ayni
zamanda vakitten tasarruf edebilme bakimdan yardimci olma olarak ifade edilmektedir
(Arslan, 2019: 15). Bireylerin teknoloji okuryazarlik seviyelerinin yiiksek olmasi
teknolojik materyaller kullanmalar1 ile yakindan alakali olmadigi belirtilebilir.
Geleneksel bakimdan okuryazarlik kavramina sahip olmak bir bireyin belli seviyede bir
kiiltiirde ortak dili kullanarak okuyup, anlayip ve yazabilmesi manasini tasimaktadir.
Yukaridaki bilgilerden hareketle teknoloji becerileri aslinda bireyin teknolojiyi etkin
sekilde kullanabilmesi olarak tanimlanmaktadir (Akkoyunlu ve Soylu, 2010: 752).
Uretim ve saghk gibi hayatin birgok boliimiinde refah ve kalite seviyesini arttiran
teknolojik iletisim, bireylerin kiiresel sorunlara dair bilinglenmesini ve ne bigimde
davranmasi gerektigine yonelik ¢oziim bigimlerini ortaya koymaktadir. Ozellikle
giiniimiizde bireyleri yalnizca mesleki agidan degil giinliik hayat igerisinde de teknolojik
yenilik ve ilerlemeler yasandig1 goriilmektedir. Bireylerin 6zel ve is yasamlarinda farkh
teknolojik materyalleri hangi kosullarda ve ne bi¢imde kullanacagi hususunda
aciklamalar yapilmaktadir. Bu nedenle bireyin teknolojiyi ilk basta algilayip daha sonra
etkili bir sekilde kullanabilmesi i¢in teknolojinin olusturacagi 6z 6nemli bir husus
olmaktadir (Geng, 2021: 13). Asagida bilgi, medya ve teknoloji becerilerine iligkin alt
becerilerden bahsedilmistir.

Bilgi okuryazarlari, 0zgiin 0grenme becerilerine sahip olan bireylerdir. Bilgi
ithtiyaclarinin farkinda olup diisiince ve fikir iretebilirler, problem ¢6zme hususunda
kendilerine giiven duyarlar, konu hakkinda bilgi ayrimi yapabilir, teknolojik materyalleri
bilgiye ulasmak ve iletisim i¢in kullanmay1 bilirler, birden ¢ok yanitin1 kapsayan
durumlarla bas edebilirler, bdylece yasanan degisikliklere zorlanmadan uyum
saglayabilirler (Kurbanoglu, 2010: 729).

Egitim sisteminin dinamiklerin 6nemli yapilandiricilarindan biri olarak bilgi ve iletisim
teknolojileri (BIT), bilgi edinme ve dgretme siirecleri iizerinde belirleyici bir etkiye

sahiptir. 21. yiizy1l becerileri arasinda kabul géren BIT becerileri internetin sunmus
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oldugu imkanlar ve her gegen giin kullaniminin artmasindan dolay1 dgretmenlerin ve
dgrencilerin sahip olmasi gereken beceriler arasinda yer almaktadir (Ozer ve Eryilmaz,
2021: 22). Egitim sistemine entegre olan BIT etkili 6grenme, bireylerin is yasaminda
basaril1 olmalar1 ve bulunduklar1 doneme ayak uydurabilmeleri agisindan gelistirilmesi
gereken nitelikler arasinda bulunmaktadir.

Medya okuryazarligi ise, yazili olan veya olmayan farkli materyaller ile (televizyon,
video, reklamlar, internet, sinema vb.) iletilere ulasma, degerlendirme, degerlendirme ve
iletme becerileri olarak agiklanmaktadir (Inceoglu, 2006: 4). Medya giiniimiizde kisinin
yasaminda vazgecilmez ve kritik bir iglev iistlendigi bilinmektedir. Bireyin sosyallesme
siireglerinde medyanin tasidigt anlam ve etki seviyesi arttikga egitimsel hedef ve
amaglarin tekrardan tanimlanmasi gerekliligi kendisini net sekilde hissettirmektedir.
Bilhassa ¢ocuklarin iizerinde medyanin etkisinin artis gosterdigi belirtilmektedir. Bugiin
hizla ilerleyen teknolojiyle ¢ocuk yastaki bireyler dahi medya araclari tarafindan iletilen
iletilere maruz kalmaktadir. Bunun yani sira siirekli degisen modern diinya, sosyal ve
siyasi iletisim i¢in yeni teknolojilerin gelismesi, bir bireyi yanlis bilgi, sahte haber kurbani
olmamak ya da kandirilmamak adina siirekli tetikte olmasini mecburi hale getirmektedir.
Bunun ortaya koyulabilmesi i¢in de bireylerin gilincel olaylara hakim olmasi
gerekmektedir. Bu konuda erken yaslardan itibaren medyada sunulan igeriklerin zararh
etkilerinden sakinmak amaciyla medya okuryazarlig, literatiirde 6ncelikli bir konu olarak

giindeme gelmektedir (Bykov ve Medvedeva, 2020: 393; Khatib ve digerleri, 2018: 66).
1.4.3. Yasam ve Kariyer (Meslek) Becerileri

Kariyer siirekli gelisme ve Ogrenme siirecini kapsayan meslek ya da ugras olarak
tanimlanmaktadir. Ilerleme adina imkanlar ve hedefler igermekte olup anlam ve amag
duygusu ile devam ettirilmektedir. Kariyer, kisinin hayatin1 bi¢imlendiren bir meslekte,
ilgili islerin yan1 sira bazi egitim ve 6gretim tecriibesi olarak kabul edilmektedir (Akinci,
2022: 1338). Bireylerin bazi tutumlarinin oldugu farkli tecriibeler yasadiklar1 ya da
gelecekteki saglik durumlarini, sosyal iliskilerini, kariyerlerini ve tercihleri araciligiyla
rollerini sekillendirdikleri, ergenlik donemi olarak tanimlanan bir doneme karsilik
gelmektedir. Bireylere verilen dogru hizmet ve gosterilen 6zen, imkanlarit minimum
seviyede ¢ikartirken olasi riskleri asgari seviyede tutabilmektedir. Duygu denetimi ve

sozel iletisim becerileri ergenlik siirecinde kazandirilmaktadir. Bireylerin yasamsal
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becerilerinin kazandirildigi ergenlik siirecin medyanin etkisinin oldugu sdylenebilir
(UNICEF, 2012: 79-131). Bu gergevede asagidaki becerilerden bahsetmek miimkiindiir:
Durumsal gereksinimlere gore yeni diizenlemeler ve cevaplar igceren esneklik ve uyum,
degisim adina kisinin inang ve tepkileri arasindaki dengeyi gézetmektedir (IOWA, 2013:
5). Kiiresel g¢apta bir degisim siirecinden gectigi diisiiniilmektedir. S6z konusu bu
degisimler i¢inde esneklik ve uyum barindiran 21. yiizyilda ¢alisma hayati, egitim
siirecleri ve vatandaglik adina gerekli temel beceriler konumuna gelmistir. Teknolojik
sirkiilasyonun hizli olmasi bireylerin yasam ve is yasaminda esnek ve uyumlu olmaya
zorladigi belirtilmektedir (Eryilmaz ve Uluyol, 2015: 217).

Kendini yonetme pek ¢ok beceriyi icermektedir; fakat bugiin gereksinimleri kapsaminda
hedefleri, zamani iyi yonetebilmek ve bireyin yasamsal becerilerini kazandirmasi i¢in
kendini yonetebilmesi gerekmektedir. 21. yiizyilda bireyler egitim, is, sosyal ve ev
yasamlarinda yapilmasi gereken gorevler, isler veya odevler tarafindan kusatildig
bilinmektedir. Eryilmaz ve Uluyol basarilmasi gereken gorevleri vaktinde ve yeterli
bicimde tamamlayabilmek adina orgiit yoneticileri, 6grenciler ve ev hanimlar1 dahil her
kisinin kendini yonetebilme becerisine ihtiyaci oldugunu vurgulamaktadir (2015: 218).
Bireyler dogalar1 geregi sosyal bir canlidir ve eski donemlerden bugiine kadar bir arada
yasama egiliminde olmuslardir. Birlikte yasama, is yapma ve egitim alma gibi yasamin
temel ihtiyaglarini karsilayabilmesi adina bireylerarast saglikli bir iletisim ortaminin
olusturulmas1 gerekmektedir. S6z konusu iletisimi devam ettirmek ve toplumda kabul
gorme hedefiyle kisilerin bazi sosyal becerilere erken yas donemlerinden itibaren ihtiyag
duyulmaktadir. Bu sosyal beceriler ile bireyler bulunduklari topluma uyum saglamaktadir
(Kurt ve digerleri, 2018: 2).

Diger bir beceri alani ise takim ve grup hedeflerine yonelik iiretkenlik, oncelikle
gereksinimleri belirleyerek zaman yonetimi, is birligi ve etik ilkeleri benimseyerek bir
{iriin olusturma becerisi olarak agiklanmaktadir. Uretkenlik ve hesap verebilirlik
birbiriyle iliskilidir. Hesap verebilirlik ise; bir {iriiniin ortaya konmasinda yer alarak tiriin
performansindan sorumlu olmaktadir.

Son olarak; modern yasamda liderden beklenen nitelikler tamamen degisime ugramaistir.
Artik artan rekabet talep kar isgiicii, hizli1 de§isim ve artista olan stresle basa ¢ikabilme
liderligin vazgegilmez zellikleri haline gelmistir. Onceleri bir 6rgiitiin bagarili olabilmesi

icin kaliteyi korumasi1 ve istikrarli olmasi yeterliyken, bugiin degisken ve karmasik

42



durumlarda bagarili olmak isteyen orgiitler ve yoneticiler liderlik becerilerini gelistirmek

zorunda kalmiglardir (Leblebici, 2008: 62).
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2. BOLUM: YENIi MEDYA OKURYAZARLIGININ KAVRAMSAL
CERCEVESI

Dijital iletisim ve internet teknolojilerindeki hizli ilerlemeler, web teknolojilerinin
kapsamini ve iglevselligini siirekli olarak gelistirerek "yeni medya" kavraminin dogusuna
zemin hazirlamigtir. Yeni medya platformlari, geleneksel medya araglarindan farkli
olarak genis bir kullanici kitlesini etkilesimli ve dinamik bir yap1 igerisinde
bulusturmakta, béylece bireyler arasinda iki yonlii ve anlik iletisim imkani sunmaktadir.
Bunun yani sira bilgiye erisim, igerik iiretimi ve dijital topluluklarin olusumu gibi
alanlarda sundugu firsatlar sayesinde toplumsal katilimi artiran, dijital kiiltliri
zenginlestiren ve kiiresel dlgekte yeni bir iletisim ekosistemi olusturan gii¢lii bir mecra
haline gelmistir. Bu baglamda yeni medya okuryazarliginin kavramsal ¢ercevesi basligi
altinda yeni medya kavraminin tanimlamasi yapilirken yeni medyanin geleneksel medya
ile kiyaslandiginda sahip oldugu temel 6zellikler ve avantajlar, kullanict etkilesimi ve
bilgi akisindaki esnek yapist goz Oniinde bulundurularak ele alimmistir. Ayrica
dijitallesmenin medya sistemine olan etkileri ile yeni medya teknolojilerinin bireyler ve
toplumsal iliskiler iizerindeki olumsuz yansimalart ile web teknolojilerinin evreleri
kapsamli sekilde degerlendirilmistir.

Dijitallesme siireciyle birlikte yeni medya okuryazarligi kavramu, tarihsel siire¢ icindeki
gelisimi, yeni medya okuryazarliginin giiniimiizdeki gerekliliginin daha derinlemesine
anlagilabilmesi adina dijital riskler de kapsamli bir tartismaya ac¢ilmistir. Calismada
kullanilan Glgege temel olusturan yeni medya okuryazarliginin teorik modeli de ¢esitli
boyutlartyla degerlendirilmistir. Boliimiin sonunda ise, yeni medya okuryazarlig
alaninda one cikan aragtirmalar ve ilgili ¢aligmalarin ulastigi 6nemli sonuglara yer

verilmistir.
2.1. Yeni Medya ve Araclari

Ozellikle 1960 sonrast donemde kapitalist toplumlarda ortaya ¢ikan
degisimleri/dontistimleri ifade etmek iizere Marshall McLuhan “kiiresel koy”, Daniel Bell
“sanayi sonrast toplum”, Zbigniew Brzezinski ‘“teknokratik ¢ag”, Yoneji Masuda
“enformasyon toplumu”, Manuel Castells “ag toplumu”, Peter Drucker “bilgi toplumu”

gibi ¢esitli kavramlar ortaya koymuslardir.
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Gliniimiizde sosyal yasamin merkezini teskil eden, teknolojik gelismelerin hizla ivme
kazandig1 ve McLuhan'm "kiiresel kdy" olarak 6ngordiigli dijital ortamda, internetin
sagladig etkilesim olanaklar1 sayesinde kullanicilar, bilgi tiretimi ve yayilim siireglerinde
aktif birer katilimci haline gelmistir. Bilginin hizla dolasima girdigi ve tiiketildigi,
dinamik bir dijital bilgi sahasinin varligindan s6z etmek miimkiindiir. Castells bu noktada,
enformasyon toplumu ile ag toplumu kavramlari arasindaki iligskiyi belirleyen temel
etkenin internet iizerinden gergeklesen etkilesim oldugundan bahseder. Internet, sadece
bilginin iiretimini, paylagimini ve yayilmasini saglayan teknolojik bir devrim degil, ayn1
zamanda toplumsal yapilari, Orgiitlenmelerini yeniden sekillendirebilecek ve gii¢
dinamiklerini degistirebilecek yeni bir paradigma olarak degerlendirilebilir. Manuel
Castells’in ifadesiyle “bireyler artik kiiresel ve yerel olarak oriilmiis, birbiriyle bag(int1)l
ag toplumu i¢inde yasamaktadir” (Toprak ve dig., 2009: 25). Internetin sundugu dijital
aglar, bilgiye dayali toplumlarin doniisiimiinii hizlandirirken, ag toplumunun ortaya
¢ikmasina da zemin hazirlar. Bu doniisiimiin anlasilabilmesi i¢in 6zellikle yeni medya
olgusunun derinlemesine ele alinmasi 6nemlidir; ¢iinkii yeni medya, ag toplumunun
temel dinamiklerini sekillendiren ve hizlandiran bir etken olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Yeni medya kavrami, 1970'lerde ilk kez teorik bir gerceve olarak ortaya ¢ikmis, ancak
1990'larda internet teknolojilerinin hizli evrimiyle birlikte yeni bir arastirma alani haline
gelmistir (Dilmen, 2007: 114). Geleneksel medyanin dijitallesmesi ve kitle iletisim
araglarinin igerik iiretiminin bilgisayarlar aracilifiyla gerceklestirilmesi, yayilmasi ve
izleyiciye sunulmasi siireci "Yeni Medya" olarak tanimlanir (Kumas-Senol ve Yildirim,
2021: 1977). Altunay’a gore ise yeni medya; bilgisayar teknolojilerindeki ilerlemelerle
birlikte, kisisel ve kitle iletisim gereksinimlerinin iki yonlii ve anlik gerceklesmesini
saglayan kullanicilarin zaman ve mekan siirlarint agarak c¢evrim igi olarak iletisim
stireclerini yonetmelerini miimkiin kilan dijital araglar ve platformlarin tiimiidiir (2012:
14).

Yeni medyada kaydedilen en dikkat ¢ekici gelisme, internetin sundugu genis iletisim
olanaklar1 olmustur. Internet, etkilesim seviyesinin yogunlugu ve cesitliligi agisindan
diger iletisim araclartyla kiyaslanamayacak derecede gelismis bir Kkitlesel iletisim
platformuna doniismiis, kisisel bilgisayarlarin yayginlagsmasiyla birlikte devasa sanal
aglari, sanal topluluklar1 ve yeni kiiltiirel Oriintiileri ortaya ¢ikarmistir. Kendi 6zgiin

kiiltiiriinii  yaratarak bireyleri yeni bir yasam bi¢imine adapte olmaya itmis ve
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kiiresellesmenin gizli ancak gii¢lii bir destekgisi olarak kabul edilmistir. Giiniimiizde
internetin artik bireylerin vazgegilmez bir unsuru haline geldigi ve geleneksel iletisim
bigimlerinde de 6nemli doniisiimler yaratarak modern iletisim sistemi i¢inde hizla
merkezi bir konum kazandig1 goriilmektedir (Arik, 2013: 101).

1990'larin sonlarina dogru internet altyapisinin gelismesi ve erisimin daha kolay ve uygun
maliyetli hale gelmesiyle birlikte, pek cok geleneksel is artik internet ve yeni medya
araclar lizerinden yapilabilir hale gelmistir. Vatandaslik hizmetleri, bankacilik islemleri,
e-ticaret ve dijital yayincilik gibi alanlarda internet sayesinde sinirlar ortadan kalkmis; bu
islemler sabit bir mekanda bulunmaya gerek kalmaksizin, hatta hareket halindeyken bile
mobil cihazlar tizerinden kolaylikla gerceklestirilebilmektedir. Gilindelik yasamdaki
faaliyetlerin internet araciligiyla yiiriitiilebildigi bu yeni yasam tarzi, dijital doniisiim
siirecinin en somut orneklerinden biri olarak dikkat ¢ekmektedir.

Gliniimiizde yeni iletisim teknolojileri araciligiyla bireyler ve kurumlar, siirekli mesaj
akisina maruz kalmakta ve bu yogun bilgi akigina ¢ogu zaman bilingli veya bilingsiz
olarak kayitsiz kalmaktadir. Bu kayitsizlik, bireyleri farkli iletisim aligkanliklar:
gelistirmeye ve yeni iletisim ortamlarin1 kesfetmeye yonlendirmektedir. 2000'li yillarda
sosyal medyanin devreye girmesiyle kiiresel dlgekte ¢ok daha genis bir kitleye hitap eden
bir platforma doniismistiir (Vural ve Bat, 2010: 3349).

Web teknolojilerindeki kademeli ilerleme, sosyal medya platformlarinin hizli bir sekilde
yikselmesine ve kullanicilarin irettikleri igerikleri yayinladiklar1 mecralarin
cesitlenmesine olanak tanimistir. Sosyal medya platformlari, kullanicilarin igerik
olusturmasini, paylagsmasini ve etkilesimde bulunmasini miimkiin kilmaktadir. Facebook,
X, Instagram ve TikTok gibi platformlar, bireylerin genis kitlelerle iletisim kurmasina
olanak tanir. Bu platformlar, igeriklerin hizli bir sekilde yayilmasini saglarken
kullanicilarin kendilerini ifade etmelerine imkan verir (Kaplan & Haenlein, 2010: 61).
Mayfield (2010) sosyal medyanin bes temel 6zelligi oldugunu belirterek asagidaki sekilde
aciklar:

1. Katilim: Sosyal medya, kullanicilarin aktif katilimini tesvik eder ve onlari igerige
katkida bulunmaya davet eder. Kullanicilar, yalnizca igerik tiiketicisi degil, ayn1 zamanda
icerik iireticisi haline gelir. Bu durum, yayinci ve izleyici arasindaki geleneksel sinirlari

bulaniklastirarak herkesin bir pargasi olabilecegi medya ortami yaratir.
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2. Aciklik: Sosyal medya platformlari, genellikle geribildirime ve kullanici katkilarina
aciktir. Yorum yapma, igerik paylagsma ve oylama gibi kullanici etkilesimleri desteklenir.
Sosyal medya servisleri, icerige erisim konusunda nadir sinirlayici engeller koyabilir.
Boylece daha demokratik bir igerik paylasim ortami olusturuldugu ifade edilebilir.

3. iletisim Odaklilik: Geleneksel medyanin aksine, sosyal medya yalnizca bilgi yaymakla
kalmaz, ayn1 zamanda kullanicilar arasinda karsilikli etkilesime dayali bir diyalog ortami
sunar. Tek yonlii bir bilgi aktarimi yerine kullanicilar arasinda siirekli, ¢ift yonlii iletisim
ve etkilesim siireci tesvik edilir.

4. Topluluk Olusumu: Sosyal medya, ortak ilgi alanlarina sahip kisilerin hizla bir araya
gelerek topluluklar olusturmasina imkan tanir. Bu topluluklar; hobiler, sosyal konular,
kiiltirel egilimler veya belirli televizyon programlari gibi ¢esitli temalar etrafinda
sekillenebilir. Dolayisiyla sosyal medya, dijital ortamda bir araya gelen insanlara
paylagimlarin1 yayginlastirma ve daha genis bir kitleye etkin sekilde ulasma olanagi
sunar.

5. Baglantililik: Sosyal medya platformlari, bir¢ok siteler ve kaynaklarla baglantilar
kurarak biiylir ve kullanicilarin bilgiye erisim siire¢lerini kolaylastirir. Kullanicilar, ¢esitli
linkler ve kaynaklar araciligiyla genis bir dijital agda dolasabilirler. Bu durum, sosyal
medyanin bilgi paylasimi ve iletisimi agisindan genis bir potansiyele sahip olmasini
saglar (Mayfield, 2010: 6).

Mayfield’in tanimladigi bu 6zellikler, sosyal medyanin geleneksel medyadan farkli
olarak daha dinamik, etkilesimli ve kullanict odakl bir yapt sundugunu gosterir. Bu yeni
medya formu, bireylerin icerik olusturma siireglerine aktif olarak katilim saglamasina ve
dolayisiyla dijital kiiltiiriin sekillenmesine katkida bulunmasina olanak tanir.

Gilinlimiiz diinyasinin sosyal, kiiltiirel, siyasal ve ekonomik yapisinin vazgecilmez bir
gercekligi haline gelen sosyal medya araglar1 kullanim amaci ve igerik tiiriinden hareketle
literatiirde; bloglar, mikrobloglar, wikiler, sosyal aglar, video paylasim aglari, fotograf
paylasim aglari, ses ve miizik paylasim aglari, lokasyon tabanli araglar, sosyal isaretleme
aglar1 ve sanal diinyalar vb. seklinde siralanabilmektedir (Eldeniz, 2010: 21). Asagida ise
sosyal medya araglarinin ¢esitliligi, yapisi, islevleri ve kullanict etkilesimi iizerindeki
etkileri daha ayrintili bir sekilde ele alinmistir.

Sosyal medya platformlari, kisisel ve toplumsal iliskilerin temel bir pargasi haline gelerek

giinlik yasamin ve etkilesimin en énemli yap1 taglarindan biri olmustur. Kullanicilar,
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sosyal aglar lizerinden birbirleriyle iletisim kurabilir, yeni bilgiler edinebilir ve hayatin
cesitli alanlarma bu platformlar aracilifiyla katilim gosterebilirler. Sosyal aglar,
bireylerin {irettikleri igerikleri kiiresel Olcekte paylasmalarina olanak tanirken,
kullanicilarin sanal “cemaat” olusturarak fikir alisverisinde bulunmalarini ve kolektif
¢oziimler gelistirmelerini tesvik etmektedir (Ozmen ve dig., 2012: 497). Sosyal medya ve
sosyal ag terimleri siklikla birbirinin yerine kullanilmakla birlikte aslinda farkli
kavramlardir. Sosyal ag araglari, sosyal medya platformlarinin sundugu ¢esitli 6zellikleri
blinyelerinde barindiran hizmetler sunmaktadir. Bu nedenle bir sosyal ag sitesi, bloglama,
mikrobloglama, fotograf, video ve ses paylasimi gibi bir¢cok iglevi aynm1 anda
destekleyebilir (Kaplan ve Haenlein, 2010: 63). Sosyal aglar, yalnizca bireyler arasindaki
iletisimle siirh kalmayip ayn1 zamanda kullanicilarin grup ve sayfa olusturabilmesiyle
siyasiler, sanat¢ilar ve markalar i¢in halkla iligkiler stratejilerinde derin bir doniisiim
yaratmaktadir. Bu platformlar, geleneksel medya yapilarini asarak hem toplumsal hem de
ticari etkilesimlerde yeni dinamiklerin olugmasina olanak tanimaktadir. Kullanicilarin
birbirleriyle etkilesim kurmasi, igerik paylasmasi ve kamuoyu olusturmasiyla stratejik
iletisim ve imaj yonetimi siireclerinde de 6nemli bir rol oynamaktadir. Ozellikle 14-28
yas arasindaki gencler, biiyilk ¢evrim ici sosyal ag gruplarinda bir araya gelir ve bu
gruplar, arkadaglar arasinda dolayli baglantilar olusturarak (kiigiik diinya fenomeni)
birbirlerini kesfetmelerine olanak tanir. Sosyal aglar, ortak ilgi alanlarina sahip bireylerin
bir araya gelmesini ve iletisim kurmasini tesvik eden otomatik mekanizmalar sunarak bu
stireci kolaylagtirmaktadir (Acun, 2011: 72). Kiiresel Ol¢ekte en yaygin platformlar
arasinda Facebook, X, Linkedin, Google+ vb. araglar bulunmaktadir (Toprak ve Uca
Giines, 2018: 156).

Bloglar, bireylerin herhangi bir teknik bilgi ve birikime sahip olmalarina gerek olmayan,
kisisel diisiincelerini ve deneyimlerini paylasabilecegi giinliigii animsatan web
adresleridir. Bireyler, bloglar araciligiyla istedikleri konular iizerinde analizler yaparak
topluluklar olusturabilirler (Dilmen, 2007: 117; Blood, 2000: 10). Blog olusturma ve bu
bloglar1 degistirebilmek cok basit oldugu i¢in kullanicilar, yazili, gorsel ve isitsel bircok
igerigi internet aracilif1 ile kiiresel bir sekilde tiim bireylere ulastirabilmektedir. Internet
giinliigli/e-giinlik olarak da ifade edilebilen, kullanicilarin teknik bilgiye ihtiyag
duymadan yazili ve gorsel icerikler iiretilebilen, kullanimi kolay ve fonksiyonel kisisel

web alanlaridir (Karacor, 2009: 90). Farkli bir bakis acistyla bloglar, kisisel giinliiklerin
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internet ortaminda paylasildig: bir platform olarak tanimlanabilir ve igeriklerin zaman
sirasina gore siralandigr sitelerdir. Kullanicilarin kisisel paylasimlarinin yani sira yemek
tarifleri, politika, fotograf gibi belirli temalar etrafinda toplanan igeriklere de ev sahipligi
yapmaktadir. Giiniimiizde markalar ve kurumlar, daha etkili bir iletisim saglamak
amaciyla kurumsal bloglar olusturmayi tercih etmektedirler. Bloglar, kullanicilarin ilgi
duyduklar1 konularda bilgi paylagimi yapmalarini, topluluklar olusturmalarini ve
fikirlerini ifade etmelerini saglarken gazetecilik, politika, egitim ve pazarlama gibi bir¢cok
farkl1 alanda ¢esitli amaglarla ve stratejilerle kullanilmaktadir. Ayrica gazetecilikle
politikay1 birlestiren e-devlet ile e-yurttaslik uygulamalari, blog platformlarinda siklikla
giindeme getirilen Onemli konular arasinda yer almaktadir (Bostanci, 2015: 44).
Bloglarin, geleneksel medya araglarindan farkli olarak manipiilasyona kars1 daha direngli,
katilim1 tesvik eden ve bireylerin Ozgiirce iletisim kurabilecekleri bir kamusal alan
olusturdugu savunulmaktadir (Oziidogru, 2014: 47). Bu &zellikler, bloglarm modern
iletisim ortamindaki demokratik potansiyelini giiclendirmekte ve kullanicilarin fikirlerini
Ozgiir bir sekilde paylagmalarina olanak tanimaktadir. Ayrica bloglar yalnizca yazili
iceriklerden olusmaz; mesajlarin tiiriine gore vloglar (video bloglar1), mobloglar (mobil
bloglar) ve fotobloglar (fotograf paylasim bloglar1) gibi farkli kategorilere ayrilir (Alikilig
ve Onat, 2007: 907).

Kullanicilara kendi hayatlar1 hakkinda diger bireyler ile bilgi paylasimi yapabilme
olanag1 saglayan ve bunlar gilincelleyebilme olanagi sunan blog tiirii olarak
mikrobloglardan bahsedilebilir. Mikroblog kullanicilar1 arkadaslariyla veya kendisini
merak eden bireyler ile bu medya araci sayesinde iletisim halinde olur. Ozellikle mobil
aygitlar lizerinden kisa zamanda iiretilebilen igerikler mikrobloglarda siklikla
paylasilmaktadir. Mikroblog platformlari, kullanicilarin kisa metinler, baglantilar,
gorseller ve videolar gibi cesitli icerikleri hizlica paylagsmalarina firsat sunmaktadir
(Fidan, 2015: 201). Ozellikle, popiiler mikroblog aract X'te paylasilan igerikler, birkag
dakika i¢cinde milyonlarca kullaniciya ulasabilir (Bostanci, 2015: 46) ve bu igerikler,
geleneksel blog yazilarina gore sundugu anlik paylasimlar ve genis etkilesim aglariyla
iceriklerin hizla yayilarak ytiksek goriintirliik elde etmesine olanak tanir.

Video paylasim platformlar1 ise, bireylerin videolar araciligiyla iletisim kurabildigi,
icerik paylasimi yapabildigi ve etkilesim saglayabildigi onemli dijital araglar olarak

tanimlanmaktadir. Bu platformlar, kullanicilarin video yiiklemesi, diger igerikleri
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begenmesi, paylasmasi ve yorum yapmasi gibi ¢ok yonli etkilesimleri miimkiin
kilmaktadir. Her gecen giin artan kullanic1 sayilartyla bu aglar, bireylerin dijital
etkilesimde bulunmalarini saglayan 6nemli bir mecra haline gelmistir. Bu platformlar,
eglenceden egitime genis bir yelpazede icerik sunarak genis kitlelere ulagsmaktadir
(Burgess & Green, 2009: 10). Ozellikle Z kusagimnin egitimde video iceriklerine olan ilgisi
bu platformlar1 dikkat cekici hale getirmektedir. Video paylasim aglari, bireysel
kullanicilarin yani sira kurumsal kullanicilar tarafindan da yogun olarak tercih edilmekte
olup iceriklerin hangi bireylerce, hangi zaman araliklarinda ve ne yogunlukta
tilkketildigine dair sundugu verilerle 6zellikle kurumsal kullanicilar i¢in 6nemli bir bilgi
kaynagi saglamaktadir. Internet teknolojilerindeki ilerlemeler, sabit disklerin veri
depolama kapasitelerinin artmasina ve internet lizerinden video izlemede karsilasilan hiz
ve erisim engellerinin asilmasina olanak tanimis; boylece video erisimi ve paylasimi
oldukga kolaylasmistir. Ozellikle mobil teknolojilerdeki gelismeler, kullanicilara internet
tizerinden sunulan videolara istedikleri zaman ve mekanda ulasma imkani sunarak bu
platformalarin sayisint ve kullanim oranini oldukg¢a artirmistir. Medya sektoriinde
giiniimiizde faaliyet gosteren pek cok organizasyon, video paylasim aglarini tercih ederek
geleneksel medya kanallarinda irettikleri igerikleri daha genis izleyici Kitlesine
ulastirmak amaciyla paylagsmakta ve boylelikle izleyicilerden geri bildirim saglanan kritik
bir mecraya doniistiirmektedir. Video paylasim platformlarinda lisans sorunlar1 siklikla
yasanmakta, lisans {icreti 6denmeyen pek ¢ok icerik, milyonlarca kullanici tarafindan
izlenmektedir. Bu durum, zaman zaman hukuki sorunlara yol agmakta ve sonucunda ya
telif hakki ihlali igeren videolar platformdan kaldirilmakta veyahut bahsi gecen sitesiye
erisim engelli getirilmektedir. Video paylasim platformlar: arasinda en fazla kullaniciya
sahip olan YouTube, genis kitlelere hitap ederken; Dailymotion, Vimeo ve bir donem
kisa siireli videolariyla popiilerlesen Vine gibi diger platformlar da ¢esitli igerik tiirleriyle
kullanicilarin ilgisini ¢cekmektedir (Bostanci, 2015: 52). Bu platformlar, igerik paylasimi
ve tiiketiminde farkli Ozellikler sunarak dijital medya ekosisteminin gesitlenmesine
katkida bulunmaktadir.

Sosyal medya platformlari, kullanicilarin fotograf ¢ekme, paylagsma, begenme, yorum
yapma ve puanlama gibi etkilesimlerde bulunmalarina imkan taniyan araglardir. Bu
platformlar hem profesyonel fotograf¢ilara yonelik icerikler sunarken hem de amator

kullanicilarin anilarint 6liimsiizlestirmelerine firsat saglamaktadir (Bostanci, 2015: 54).
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Fotograf paylasim siteleri, kullanicilarin dijital fotograflarini kolay ve giivenli bir sekilde
diizenleyip saklamalarina ve paylasmalarina olanak taniyan platformlar olarak
tanimlanmaktadir. Bu siteler, fotograf alblimii hizmeti sunarak kullanicilarin 6zel
anillarim1  birbirleriyle paylasmalarina, profesyonel fotografcilara ise eserlerini
sergilemelerine imkan tanir. Ayrica albiim olusturma, fotograflara baslik ve not
ekleyebilme, yorum yapma gibi ozelliklerin yani sira bu alanda fikir aligveriginde
bulunabilecek topluluk olusturma ve bir araya getirme noktasinda sosyal etkilesim
alanlar1 da sunmaktadir (Bell, 2009: 59-61). Giinliimiizde, akill1 telefonlarin artan islem
giicli ve yiiksek ¢oziintirliiklii fotograf ¢cekme kapasitesi, bu platformlarin 6zellikle mobil
uygulamalar iizerinden daha genis kullanici kitlelerine ulasmasini saglamistir. Flickr,
Instagram ve Fotokritik gibi aglar, dijital fotograf paylasiminda 6ne c¢ikan Ornekler
arasinda yer almaktadir.

Bir diger yeni medya aracina bakilacak olursa; Hawaii dilinde "hizli" anlamina gelen
"wiki" kelimesi, bireylerin belirli bagliklar altinda Gzgiirce sayfalar olusturmasina,
diizenlemesine ve birlestirmesine olanak tantyan web yazilimlarini tanimlar (Fidan, 2015:
211). Wikiler, kullanicilarin bilgi paylasimi ve is birligi yapabilmelerini sagladigindan
goriis alisverisine dayali dinamik platformlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ozellikle acik
kaynak kodlu ve iicretsiz wiki kurma yazilimlar1 sayesinde, kullanicilar kendi wiki
platformlarin1 kolayca olusturabilmektedir. Wikiler, igerik yayinlama ve yonetme
stireclerini diger sosyal medya araclari gibi basitlestirir ve genellikle ansiklopedik bilgiler
sunmak amaciyla kullanilmakla birlikte proje yonetimi, kurumsal iletisim ve egitim gibi
alanlarda da etkin bir sekilde faydalanilmaktadir (Akar, 2010: 73). Asenkron iletisim ve
15 birligi firsatlart sunan wikiler, sunduklar1 yazar ve editor yetkilendirmeleri ile adeta bir
tartisma platformu, bilgi deposu ve ortak galigma ortami sunar. Ayrica ses, video ve
gorselleri entegre etme yetenekleri ile multimedya sunumlari veya dijital hikaye anlatim1
igin etkili araglar haline gelmistir. Beraberinde wikilerin sundugu is birligi imkanlar1, hem
ogrenciler hem de profesyoneller icin etkilesimi artirir. Wikipedia, kiiresel 6lgekte en
bilinen wiki platformuyken, Wikia, Termwiki ve Wikimapia gibi ¢esitli wiki araglar1 da
farkli ihtiyaglara yonelik ¢oztimler sunmaktadir.

Online oyunlar, kullanicilarin sanal diinyalarda etkilesimde bulunmalarina olanak
taniyan, internet {izerinden erisilen, bilgisayar ve iletisim teknolojileri araciligiyla

sunulan oyun ortamlaridir. Oyun platformlari, dijital oyunlarin erisimini ve etkilesimini

51



miimkiin kilan, oyun endiistrisinin gelisimine 6nemli katkilarda bulunan yapilar olarak
one ¢ikmaktadir. Cevrim i¢i dagitim, sosyal etkilesim, ¢cok oyunculu deneyimler ve oyun
ici igerikler gibi 6zellikler, bu platformlar1 oyuncular i¢in vazgecilmez araglar haline
getirmistir. Teknolojinin ve internet altyapilarinin ilerlemesiyle oyun platformlarinin
islevleri daha da ¢esitlenmekte ve kiiresel dlgekte oyuncu kitlesini genigletmektedir. Bu
platformlarin kiiltiirel ve ekonomik etkileri, dijital eglencenin gelecegini sekillendiren
onemli faktorler arasinda yer almaktadir.

WhatsApp, Telegram gibi uygulamalar, anlik mesajlasma ve goriintili goriisme
olanaklariyla bireyler arasi iletisimi gii¢lendirdigi one siiriilmektedir (Miller vd., 2016:
145). Tirkiye'de de gengler arasinda anlik mesajlasma uygulamalari siklikla
kullanilmaktadir. Anlik mesajlagsma uygulamalari, kullanicilarin metin mesajlarini, sesli
mesajlari, fotograflari, videolar1, belgeleri ve diger medya igeriklerini ger¢ek zamanlh
olarak birbirlerine iletmelerini saglayan dijital iletisim araglaridir. Bu uygulamalar,
bireyler arasinda hizli, dogrudan ve kisisel bir iletisim saglamak amaciyla
tasarlanmiglardir. Cogu uygulama, sesli ve goriintiilii aramalar, grup sohbetleri, medya
paylasimi, ¢evrim i¢i durum bilgisi, okundu bilgisi ve sifreleme gibi 6zellikler sunar.
Ayrica kullanicilar farkli cihazlar {izerinden de erisim saglayarak sohbetlerini
siirdiirebilirler. Anlik mesajlasma, kullanicilarin fiziksel mesafe ve zaman dilimi farki
gozetmeksizin, dakikalar i¢inde mesajlasabilmelerini miimkiin kilar.

Sanal Gergeklik (VR) ve Artirllmis Gergeklik (AR) uygulamalari, egitim gibi bir¢ok
alanda kullanicilarin etkilesimli bir 6grenme deneyimi yagamasina olanak tanir (Slater &
Wilbur, 1997: 102; Arslan, 2020: 90). Sanal gerceklik (VR) ve artirilmis gergeklik (AR),
dijital teknolojilerin fiziksel diinyay1 doniistiirdiigii ve etkilesimli deneyimler sundugu iki
onemli kavramdir. VR, kullanicilari tamamen sanal bir ortama yerlestirerek gorsel, isitsel
ve bazen dokunsal geri bildirimlerle gercekte var olmayan bir diinya olusturur. VR
deneyimi, genellikle 6zel basliklar ve gozliikler kullanilarak saglanir. Artirilmis gerceklik
(AR) ise gercek diinyaya dijital 6gelerin eklenmesiyle ¢alisir; yani, kullanicilar gercek
diinyada gezinirken, dijital bilgiler ya da gorseller cihaz ekranlarina yansitilir. AR, akillt
telefonlar, tabletler veya AR gozliikleri gibi cihazlar araciligiyla erisilebilir ve
kullanicilarin gergek diinya ile etkilesimini zenginlestirir. Her iki teknoloji, oyun, egitim,
saglk, tasarim, aligveris gibi cesitli sektorlerde giderek daha fazla kullanilmaktadir.

Gergek diinyay: taklit ederek li¢ boyutlu bir sekilde bilgisayar ortamia aktaran ve
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sanallastiran yapilar, sehirler, dogal giizellikler ve denizler gibi unsurlari birebir
yansitarak sanal diinyalar olusturur (Water ve Lester, 2010: 191). Bu sanal ortamlar,
egitsel icerikler ve video oyunlarinin gelisiminde 6nemli bir rol oynamis olup giinlimiizde
metaverse platformlari bu tiir sanal diinyalarin en biiyiik 6rneklerini sunmaktadir. Ayrica
kullanicilar, sanal diinyalarda olusturduklar1 karakterleri yoneterek diger kullanicilarla
tanisabilir, alisveris yapabilir, arkadasliklar kurabilir ve kisacasi gercek hayattaki sosyal
iliskilerini sanal ortamda siirdiirebilirler. Bu sanal diinyalar, kullanicilara ger¢ek hayatta
sahip olamadiklar1 kimlikleri olusturma ve deneyimleme firsati sunar. Sanal diinyada,
fiziksel etkilesimdeki ipuglarinin eksikligi, bireylerin anonim kimliklerle daha serbest bir
sekilde bagkalarinin algilarini sekillendirmesine olanak tanir (Uzun, 2011: 45). Bu djjital
ortamlar, kullanicilarin gergek diinyadan farkli kimliklerle etkilesimde bulunmasina
imkan verirken sosyal mesafeyi ortadan kaldirarak c¢ift yonlii iletisimin gerceklesmesini
saglar. Insanlarin temel gereksinimlerinden biri olan iletisim, artik fiziksel mekanlar
yerine sanal ve kurgusal ortamlarda hizla gerceklesmektedir. Gergek diinyayi
yansitmaktan ziyade, katilimcilarin gercek kimliklerinden farkli dijital kimliklerin
olusturuldugu kurgusal sanal ortamlar iletisimde algilanana gercekligi doniistiirmektedir
(Sucu, 2012: 55). En yaygin sanal diinya 6rneklerinden biri Second Life’dir; ancak Imvu,
Active Worlds ve World of Warcraft vb. alternatif platformlar da benzer sanal deneyimler
sunmaktadir (Dogan vd., 2011).

Canli yaym (Live Streaming) araglari olan Twitch, YouTube Live, TikTok gibi
platformlar, anlik igerik yaymiyla izleyicilere etkilesimli bir deneyim sunar. Bu teknoloji,
kullanicilarin anlik olarak video igerik iiretmeleri ve bu igerikleri diinya genelindeki
izleyicilerle paylasmalarina olanak tanir. Canli yayinlar genellikle sosyal medya
platformlari, video paylasim siteleri ve oyun yayimn platformlarinda yapilmaktadir.
Yaymcilar, canli yaymlart mobil cihazlar, bilgisayarlar veya profesyonel kamera
ekipmanlar1 kullanarak gergeklestirebilirler. Canli yaymlar, izleyicilerin yorum
yapmalarina, begeni birakmalarina ve yayincilarla etkilesime ge¢melerine imkan tanir,
bu da izleyicilerin katilimini artirir. Ayrica spor etkinlikleri, konserler, oyun yayinlari,
egitim oturumlar1 ve haber biiltenleri gibi ¢esitli alanlarda yaygin olarak kullanilmaktadir.
Ses ve miizik paylasim aglar1 ise, bireylerin miizik olusturmasina, ¢alma listeleri
hazirlamasina ve en begendikleri miizikleri paylagsmasina olanak taniyan sosyal medya

araglaridir. Bu platformlar genellikle sadece ses dosyalarini degil, ayn1 zamanda video
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klipleri de paylasma imkan1 sunar. Miizik paylasim platformlari, amator sanatgilar ve
gruplar i¢in eserlerini dinleyicilerine ulastirmanin 6énemli bir yolu olmustur. Teknolojik
gelismeler ve miizik endiistrisindeki degisimler, miizik dinleme cihazlari, {iriin ¢esitliligi,
iiretim bigimleri ve endiistrinin yapisimi etkilemekte, ayn1 zamanda tiiketicilerin miizik
tirtinlerine kars1 tutumlarint degistirmektedir. Ancak, miizik paylasim aglari, 6zgiirce
yapilan paylasimlar nedeniyle telif haklar1 ihlallerine yol agabilmektedir. Sosyal medya
ile saglanan yeni dagitim olanaklar1 miizik endiistrisi i¢in firsatlar sundugu gibi, eserlerin
korsan dagitimina da neden olabilmektedir. En popiiler miizik paylagim aglar1 arasinda
Last.fm, Myspace, Fizy ve Soundcloud gibi platformlar bulunmaktadir (Buluk vd., 2017:
222).

Sosyal medya platformlarinin ¢ogu, kullanicilarin lokasyon verileriyle gesitli hizmetler
sunmay1 amac¢lamaktadir. Lokasyon tabanli dijital araglar, kullanicilarin bulunduklari
mekanlara, ziyaret ettikleri yerlere ve tercih ettikleri lokasyonlara dair verileri analiz
ederek etkilesimde bulunduklar1 kisilerle daha zengin bir deneyim sunmay1
amagclamaktadir. Bu tiir servislerin tercih edilmesinin ardinda yalnizca indirim ve kupon
kazanma istegi degil, ayn1 zamanda yeni yerler kesfetme, sosyal baglantilar kurma ve
cevredeki insanlarla tanigsma gibi ¢esitli motivasyonlar bulunmaktadir. Bu sayede,
bireyler cografi konumlarina dayali olarak daha kisisellestirilmis ve hedeflenmis
hizmetlerden faydalanabilmektedir. Kullanicilar gittikleri yerleri puanlayabilir, yorum
yapabilir, ayn1 zamanda baska kisilere tavsiyelerde bulunabilir. Bu tiir araglar, mobil
uygulamalar lizerinden siklikla kullanilmakta olup Foursquare, Google Latitude, Getglue
gibi pek cok farkli lokasyon tabanli aracin oldugu da belirtilebilir. Bunun yaninda
kullanicilar, sosyal isaretleme platformlari araciligiyla faydali bulduklari web adreslerini
ve bilgileri isaretleyerek diger kullanicilarin erisimine sunabilirler. Bu isaretlenen
bilgiler, basliklar altinda kategorize edilebilecegi gibi herkesin gorebilecegi sekilde de
paylasilabilir. Sosyal isaretleme hizmeti sunan web siteleri, bireylerin arastirma yaptiklar
ve bilgi edinmek istedikleri konularda daha dogru ve giivenilir bilgilere ulagsmalarini
saglar. En bilinen 6rnegi olarak Pinterest 6ne ¢ikmakta, StumbleUpon gibi pek c¢ok
platform da bu alanda hizmet vermektedir. Pinterest ve Tumblr ayrica gorsel igerik
paylasimi sunarak yaratici igerikleri tesvik eder.

Yukarida anlatilan sosyal medya araglarina ek olarak siklikla kullanilan Google Drive,

Dropbox gibi is birligi siireglerini kolaylastirarak veri paylasimini hizlandiran araglar da
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bulunmaktadir. Cevrim i¢i ortamda gorsel ve isitsel verilerin gesitli yontemlerle
paylasilmasi veya dagitilmasi esasina dayanan “Veri Paylasim ve Isbirligi Araglar1 veya
Dosya Paylasimi (File Sharing)/ Igerik Dagitimi (Podcasting) sistemleri, dinleyicilere
zaman ve mekandan bagimsiz bilgi edinme imkani sunmakta, 6zellikle egitim alaninda
ogrenme siireglerine katki saglamaktadir (Dasgupta and Dasgupta, 2012: 7). Cevrim igi
iceriklerin (fotograf, video, metin) etiketlenmesi, aranan igeriklerin daha kolay
bulunmasini ve goriintiilenmesini saglayan bir sistem olan Etiketleme (Folksonomy) ise,
kullanicilarin igeriklere etiket ekleyerek daha verimli bir sekilde arama yapmalarina
olanak tanir. Bu siireg, igeriklerin daha diizenli bir bigimde siniflandirilmasini ve
kullanicilarin ihtiyag duyduklar1 bilgilere hizli bir sekilde erismesini saglar. Ayni
zamanda, "Mashup" uygulamalari, Google Maps ornegindeki gibi farkli kaynaklardan
edinilen verilerin birlestirilmesiyle yeni uygulamalarin olusturulmasini miimkiin kilar
(Fichter, 2009: 3). Bunun yaninda Reddit gibi farkli alt konular araciligiyla bilgi
paylagimini tesvik eden “Cevrim i¢i Forumlar”; Khan Academy, Coursera ve edX gibi
bireylerin bagimsiz 6grenim siireglerini destekleyen (Moore & Kearsley, 2011: 85) “E-
Ogrenme Platformlar1” da mevcuttur. Akilli telefon ve tabletlerde kullanilan, bilgiye hizl
erisim saglarken kullanicilarin etkilesimini artiran, farkli amaglara yonelik 6zel
kodlanmis yazilimlardan olusan “Mobil Uygulamalar” da sik kullanilan sosyal medya

araglarindandir.
2.2. Yeni Medyanin Geleneksel Medyadan Farklilastiran Ozellikleri

Yeni medya araglari, bireylerin iletisim bi¢imlerini, bilgiye erisim ydntemlerini ve
toplumsal etkilesimi kapsamli bigimde degistiren dijital platformlardir. Geleneksel
medyadan farkli olarak yeni medya izleyicileri yalnizca biiyiik bir kitle olarak degil,
bireyler olarak ele alir. Bu bireyler, istedikleri iceriklere veya uygulamalara kendi tercih
ettikleri zaman dilimlerinde ve etkilesimli bir bicimde ulasabilirler. Ayrica yeni medya,
bilgi ve iletisim teknolojileri sayesinde zaman ve mekan sinirlamalarini ortadan kaldirir.
Geleneksel medyanin aksine homojen bir kitleye degil birbirinden habersiz, farklh
ortamlarda yer alan genis ve c¢esitli bir kitleye ulasabilir. Bu 6zellikleri, toplum yapisin
ve iiretim-tiiketim iligkilerini yeniden sekillendirmeye olanak tanir.

Yeni medya ekosistemi, kullanicilarin diisiincelerini sinirsiz bir bigimde ifade

edebilmesine olanak taniyarak diinyanin herhangi bir noktasindaki geligmelere aninda
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erisim imkani saglamaktadir. Yeni medya platformlarinda yayimlanan herhangi bir
icerik, hizla genis kitlelere ulasarak kiiresel diizeyde etkiler yaratma kapasitesine sahiptir.
Kullanicilarin pasif birer alic1 yerine aktif katilimcilar olmalarin1 saglayan bu araglar,
geleneksel medyadan belirgin bir bigimde ayrilmaktadir. Geleneksel medyadan sonra,
iletisimin dinamiklerini yeniden tanimlayan bir ¢agin simgesi olarak "yeni medya"
gelisimi gézlenmektedir.

Yeni medyayr daha iyi anlayabilmek ve geleneksel medyadan ayirabilmek i¢in yeni
medyanin temel 6zelliklerini ve prensiplerini agiklamak gereklidir. Burada da 6ne ¢ikan
kavramlar; sayisallik, modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kod ¢evrimi, taginabilirlik,
eszamansizlik, etkilesimlilik, kitlesizlestirme, kisisellestirebilme,  yOndesme,
hipermetinsellik, ag baglantilik, sanallik ve simiile edilebilirlik seklinde
siniflandirilabilir.

Rogers’in yeni medya kavramini tamimlarken {i¢ temel &zelligin oldugunu
vurgulamaktadir; etkilesim, kitlesizlestirme ve es zamansizlik olarak siraladigi bu
ozellikler yeni medya alaninda yapilan ¢alismalarinda siklikla bahsedilmektedir.
Etkilesim 6zelligi, yeni medya araclarinin etkilesimli yapisina ve cift yonlii bilgi akisina
vurgu yapmaktadir. Etkilesim, iletisim siirecinde kaynagin ve alicinin rollerinin birbirine
donlismesiyle tanimlanabilir; bu durum yeni medyay1 en ¢ok 6ne ¢ikaran 6zelliktir. Yeni
medyada etkilesim kullanicilarin kendi aralarinda, kullanicilar ile kitle arasinda ve
kullanicilarla icerik arasinda olmak {izere ii¢ farkli sekilde gergeklesebilir.
Kitlesizlestirme 0Ozelligi ise geleneksel medyadan farkli olarak igerigi tiim Kkitleye
gondermek yerine farkli nis kitlelere ya da bireysel kullaniciya farkli sekillerde
iletilmesini ifade etmektedir.

Es zamansizlik kavrami ise; kullanicilarin zaman ve mekandan bagimsiz sekilde igerikleri
tiretmesi ya da tiiketmesini agiklayan bir 6zelliktir (Rogers, 1986: 7-8).

Manovich, sayisal temsil, modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kod ¢evrimi olarak
saydig1 ilkeleri gbz Oniine alarak hangi teknolojilerin yeni medya olarak kabul
gorebilecegini agiklamaktadir (Manovich, 2001: 27-48).

Sayisal temsil, yeni medyanin dijital dogasini tanimlar; bu ortamlar, 0 ve 1'lerden olusan
kodlar, simgeler ve algoritmalarla sekillenir, boylece veriler programlanabilir bir yapiya

burinir.
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Modiilerlik, yeni medyanin geleneksel medyanin kapsamli ve genel anlatilarindan farkli
olarak, Ozellestirilmis igeriklerle ve Dbelirli hedef kitlelere yonelik olarak
bi¢imlendirilmesine olanak taniyan mikro katmanlar araciligiyla farkli 6zelliklere sahip
bilesenlerin birlestirilerek yeni medya nesnelerinin olusturulmasina olanak tanir. Farkli
sekilde tanimlanacak olursa modiiler bir yapiya sahip olan yeni medya, farkli 6zelliklere
sahip olan metin, goriintii, ses, video, animasyon ve interaktif 6geler gibi farkli
modiillerin birlestirilmesiyle olusturulur. Dijital medya ortaminda ses, yazi ve gorsel
unsurlarin birbirinden bagimsiz olarak diizenlenip degistirilmesine olanak taniyan yapisal
esneklik, modiilerlik kavramiyla ifade edilir (Dilmen, 2007: 114). Modiilerlik, yeni
medyanin kullanicilarin lehine bir 6zelliktir; ¢ilinkii farkli bilesenlerle 6zellestirilmis
ierikler olusturmanin daha kolay hale gelmesini saglamaktadir. Ornegin, bir web sayfasi
olustururken metin, goriintli, ses ve video gibi farkli bilesenler kullanilarak sayfa
tasarlanabilir; farkli bilesenleri ayr1 ayri giincellenebilir veya degistirilebilir. Ayrica
modiilerlik yeni medyanin yenilik¢iligini ve yenilik¢i iiriinlerin kolayca olusturulmasini
saglar. Ornegin, bir uygulama veya dijital arag, farkli modiillerin birlestirilmesiyle
kolayca gelistirilebilir (T6renli, 2005: 160).

Otomasyon ise, insan miidahalelerini disarida tutarak bilgisayarlarin kendiliginden
hesaplama, kurma, siirdiirme ve gelistirme sistemini ifade etmektedir. Fotograf, video
veya animasyon diizenlemeleri i¢in kullanilan bilgisayar programlar1 ya da cep telefonu
uygulamalar1 yeni medyanin otomasyon 6zelligine vurgu yapmaktadir. Otomasyon, yeni
medya iiretiminde ve dagittmmda énemli bir rol oynar. Ornegin, bir web sitesi veya
uygulama olusturulurken otomasyon, farkli bilesenlerin bir araya getirilmesi ve
yerlestirilmesi gibi islemlerde kullanilabilir. Bu, islemlerin hizli ve dogru bir sekilde
yapilmasin1 saglar. Teknoloji gelistikge daha ileri seviyede otomasyon ornekleri ile
karsilagmak miimkiindiir. Bugilin yapay zeka tarafindan gelistirilen botlar insanlarla
etkilesime girebilmekte ve pek c¢ok konuyu insan miidahalesi olmadan
halledebilmektedir.

Degiskenlik 6zelligi yeni medyanin kullanicilarin  igerikleri ve deneyimleri
Ozellestirmesine olanak tanimasi olarak acgiklanabilir. Degiskenlik 6zelligi kullanicilara
kendi ihtiyaclarina ve tercihlerine gore igerikleri segme ve diizenleme imkéni sunar.
Herhangi bir yeni medya igerigine ulasim tek bir yola sahip degildir. Potansiyel olarak

sonsuz farkli versiyonda bir igerige ulasilabilir. Kullanicilarin igerikler arasinda
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gezinirken farkli yollar sectigi hipermetinler veya etkilesimli medyalar farkli igerige
erismelerini saglar ve bu durum herkes i¢in gegerlidir. Dolayisiyla degiskenlik prensibi,
kullanicilarin se¢imlerinin, diisiincelerinin ve arzularmin bir bireye 0zgii oldugunu
vurgulamaktadir.

Yeni medyanin kod ¢evrimi 6zelligine bakilacak olursa, yalnizca bir medya igeriginin
farkl1 bir formata cevrilmesini ifade etmemektedir. Manovich, kiiltiirel katmanlarin
bilgisayar katmanlarinin bir parcast haline gelmesine atifta bulunmaktadir. Yani
Manovich medya ve kiiltiiriin bilgisayar mantig1 tarafindan yeniden sekillendigini ve
doniistiiriildiiglini belirtir. Yeni medya ile birlikte hayatimiza giren yeni kavramlar, ifade
ve temsil bicimleri, insanlarin diigiince yapilari ve kiiltiir {izerinde bir degisimi ortaya
cikarmustr.

Yeni medya araclar1 ayn1 zamanda yondesme ve interaktiflik, dijital kod ve hipermetin
kullanan iletisim araglaridir. Bu yoniiyle yeni medya kavrami, multimedya, interaktif
medya ve dijital medya gibi ifadelerle de isimlendirilmektedir. Buradan yola ¢ikarak eski
ve yeni medya daha kolay tanimlanabilir. Ornegin eski telefonlar interaktiftir; ancak
sadece ses ilettikleri ve dijital kodlarla ¢aligmadiklar1 i¢in yondesik degillerdir. Oysa
giiniimiizde kullanilan interaktif televizyonlar ve akilli telefonlar yeni iletisim araglari
olarak hem interaktiflik 6zelligine ve dijital kod kullanma 6zelligine sahiptirler. Ayrica
bu cihazlar metin, fotograf veya video olusturabildikleri ve internete baglanabildikleri
icin yondesme 6zelligine de sahiptirler ve dolayisiyla yeni medya mecralar1 olarak kabul
edilirler (Van Dijk, 2016).

Jan Van Dijk “Ag Toplumu” kitabinda yeni medyanin ii¢ temel 0Ozelliginden
bahsetmektedir. Bu 6zellikler yondesme, interaktiflik, dijital kod ve hipermetin olarak
siralanmaktadir.

Van Dijk’a gbre yeni medyanin en dnemli 6zelligi yondesme olup telekomiinikasyon,
veri iletimi ve kitle iletisiminin tek bir ortamda birbirlerine entegre olmasini
kapsamaktadir. Bu entegrasyon ile birlikte veri iletimi, telekomiinikasyon ve kitle iletisim
kavramlar1 kendi ayri anlamlarin1 kaybetmeye baslayip multimedya, ag, internet gibi
farkli kavramlarla ifade edilir hale gelmislerdir (Van Dijk, 2016: 20).

Interaktiflik ise iletisim devrimine yol agan yeni medyanin ikinci yapisal dzelligidir.
Interaktiflik yeni medyada birbiri ardina gelen etki ve tepkilerdir. Van Dijk interaktifligin

dort seviyesi oldugunu belirtir. Tlk seviye uzam boyutu olan yeni iletisim araglarmnin gok
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yonlii iletisim kurma olanagidir. Ikinci seviye zaman boyutunu olusturan eszamanlilik
derecesidir. Birbiri ardina gelen etki ve tepkilerin kesintiye ugramamasi durumunda
interaktifligin kalitesi artis gosterir. Cok yonlii ve eszamanli bir iletisim gergeklestiginde
etkilesime giren taraflarin daha fazla kontrol sahibi olma sansi olusmaktadir.
Interaktifligin iigiincii seviyesi de davranigsal boyutu iceren etkilesime gecen taraflarin
ellerindeki kontrol olanaklarindan ne derece yararlanabildiklerine baglidir. Medya
caligmalar1 agisindan interaktifligin en 6nemli boyutu kontrol boyutudur. Yeni medya,
geleneksel medyadan daha interaktif oldugundan potansiyel giic dengesini kullanici
lehine degistirebilir. Interaktifligin son ve en iist seviyesi ise zihinsel boyutu anlatan
etkilesimde bulunan herkesin anlam ve baglamlar1 anlayarak hareket etmesi ve tepki
vermesidir (Van Dijk, 2016: 21-23).

Yeni medyanin {igiincii 6zelligi medya operasyonlarinin bigimini tanimlayan bir teknik
ozellik olan dijital koddur. Dijital kod, iletisim agisindan son derece onemli sonuglar
dogurmakta olup bilgisayar teknolojileri kullanilarak her bir bilgi ve iletisim unsurunun
bitler (0 ve 1) halinde dontistiiriilmesini ve bu formda iletilmesini ifade eder. Bu yapay
kodlama sistemi, iletisimde kullanilan analog mekanizmalar ile dogal kodlarin (6rnegin,
goriilebilir 151k ve duyulabilir ses titresimleri) yerini almigtir.

Medya igeriginin dijital koda gevrilmesi icerigi tek bigimli ve standart hale getirir. Ayrica
tek bigimli dijital kod kullanim1 enformasyon ve iletisim miktarini sayisal olarak arttirir.
Dijital kod ayn1 zamanda iiretimi, dagitim1 ve kayit almayr ¢ok kolaylastirir. Iletisim
teknolojilerinin depolama kapasitelerinin artmasi da fazla miktarda tiretim yapilmasini
saglamaktadir (Van Dijk, 2016: 23).

Lister, Dovey, Giddings, Grant ve Kelly’'nin yazdiklari “New Media: A Critical
Introduction” isimli kitapta yeni medyanin igerik iretiminde, dagitiminda ve
kullaniminda yasanan degisikliklere vurgu yaptigim1 belirtmektedirler. Bu degisimler
yalnizca teknolojik degil ayn1 zamanda metinsel, geleneksel ve kiiltiirel degisimlerdir.
80’11 yillarin ortalarindan itibaren bir biitlin olarak yeni medya alaninin temel 6zelliklerini
tanimlama amacinda olan kitapta bu 6zellikler dijitallik, etkilesimsellik, hipermetinsellik,
ag baglantilik, sanallik ve simiile edilebilirlik olarak a¢iklanmaktadir (Lister vd, 2003: 9).
Dijitallik 6zelligi Manovich’in belirttigi sayisal temsil Ozelligine benzer sekilde
medyanin sayisallagsmasina dijital sisteme gecise isaret etmektedir. Dijital medyanin

gelisim  silirecinde, veriler fiziksel Ozelliklerinden arindirilarak sayisal forma
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doniistiiriilmektedir; yani, 151k ve ses dalgalar1 gibi fiziksel girdiler, dogrudan benzer
nesneler veya yiizeylerle degil, soyut sembollerle temsil edilir. Bu doniisiim, medyanin
fiziksel ya da kimyasal siire¢lerden ziyade matematiksel ve sayisal alanlara tasinmasina
olanak tanir. Sayisal kodlamayla birlikte, dijital ortamda yer alan veriler, yazilim
algoritmalari araciligiyla kolayca manipiile edilebilir, diizenlenebilir ve ¢ogaltilabilir hale
gelir. Boylece, medya icerikleri iizerinde esnek bir kontrol saglanarak kullanicilarin
ihtiyaclarina gore uyarlanabilir ve yeniden sekillendirilebilir. Bu siireg, dijital medyanin
dinamik ve etkilesimli dogasinin temelini olusturmaktadir.

Etkilesimsellik ise Rogers’in da belirttigi gibi yeni medyanin en kilit 6zelliklerinden
birisidir. Geleneksel medya tiiketicisi bir igerigi tiiketmemek ile kendisine dayatilani
tilketmek arasinda se¢im yapmak zorunda kalirken, yeni medya araclarinda tiiketiciler
icerikle cok daha fazla etkilesim kurmaktadir. Dolayistyla etkilesimsellik 6zelligi
kullanicilarin eristikleri igeriklere dogrudan miidahale etme ve onlart degistirme
becerisini ifade eder. Bdylece insanlar “okuyucu” yerine “kullanic1” haline dontsiir
(Lister vd., 2008: 21).

Hipermetinsellik 6zelligi de ayni1 etkilesimsellik gibi yalnizca teknolojik bir anlam ifade
etmez ve kiiltiirel yansimalar1 vardir. Yeni medyay1 geleneksel medyadan ayirmak icin
kullanilan bagka bir anahtar terimdir. Dijital medyadaki her tiirlii verinin farkli 6beklerini
birbirine baglayan dogrusal olmayan baglantilara atifta bulunmaktadir. Hipermetinsellik
sayesinde geleneksel medya tiiketim tarzlari degismistir. Kullanicilar bambaska igeriklere
yonelerek belirli bir diizenden wuzak sekilde igerikleri tiikketme pratiklerini
gostermektedirler. Boylece kullanicilar dogrusal olmayan ve belli bir sinir1 olmayan
sekilde bir deneyim yasarlar (Lister vd, 2008: 29; Van Dijk, 2016: 318).

Ag baglantililik daha once belirtilen etkilesimsellik ve hipermetinsellik gibi 6zelliklerin
isleyebilmesi i¢in uygun ortami olusturan bir 6zelliktir. Ag baglantilar1 sayesinde ¢ok
farkli sayida kullanici, ¢ok farkli zamanlarda, ¢cok farkli iceriklere ulagsabilmektedir. Ag
baglantililik, mesajlarin ve kaynagin fazlalig: ile birlikte kullanicilar kendi igeriklerini
iretebilmelerine ve bunlar1 yaymalarina imkéan tanimaktadir (Lister vd., 2008: 33).
Sanallik yeni medya araglar ile etkilesim halindeyken yasanan deneyime isaret eder.
Sanal uzamdaki eylemler kendi baslarina kendi gergeklerini olustururlar. Dolayisiyla bu

eylemler kullanicilara orada olma hissi saglar ve sahte ya da gercek dis1 degildir. Simiile
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edilebilirlik o6zelligi de kullanicilarin sanal ortamda olusan bu farkli gergeklikleri

deneyimleyebilmelerini ifade eder (Lister vd., 2008: 36).
2.3. Web Teknolojilerinin Evreleri

Internet, zamanla kullanicilarin ve teknolojinin katkilartyla énemli evrimler gegirerek
gelisim gostermistir. Web teknolojileri, sahip olduklart iglevsellik ve igerik 6zelliklerine
gore Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0, Web 4.0, Web 5.0 seklinde farkli kategorilere
ayrilmistir. Bu web teknolojilerinin ilerleyisi asagida agiklanmistir.

Web 1.0, internetin ilk jenerasyonu olarak 1989'da ortaya ¢ikmis ve yaklasik 2005'e kadar
etkin olmustur. Bu donemde web, Tim Berners-Lee'nin tanimladigi sekliyle "salt okunur"
ozellikteydi ve kullanicilarin yalnizca bilgiye erismesini sagliyordu. Temel olarak, bu ilk
donem interneti statik web sayfalariyla sinirliydi ve kullanicilarin  etkilesimde
bulunabilecegi bir yapit sunmuyordu. Web 1.0, yalnizca igerik saglayicilarin bilgi
sunabildigi, tek yonlii bilgi akisinin hakim oldugu bir yapiya sahiptir. World Wide Web'in
bu asamasi, bilgi baglantilariin bir ag1 olarak diistiniilebilir ve Uniform Resources
Identifiers (URI'ler) aracilifiyla tanimlanan kaynaklar {izerine insa edilmistir. Bu
baglamda, Web 1.0, kullanicilara bilgi arama ve okuma imkani sunarken, etkilesim veya
icerik katkisina dair sinirli olanaklar saglamaktaydi. Donemin web siteleri yalnizca veri
saglamak amaciyla tasarlanmis statik sayfalardan olusuyordu. Bu sayede, kullanicilar
interneti pasif bir bilgi kaynagi olarak kullanabiliyorlardi, ancak igerik iiretemiyor veya
sitelerle dogrudan etkilesime gegcemiyorlardi. Web 1.0'm bu pasif ve tek yonlii dogast,
internetin sonraki nesillerde daha interaktif ve katilimci hale gelmesi i¢in bir zemin
hazirlamistir. Bu ilkel web temel olarak okuma odakli, ardisik ve etkilesimsiz bir yapi
sunan internetin ilk nesil halini ifade eder. Bu donemin web siteleri, kullanicilarla
yalnizca tek yonlii bilgi paylasimi yapar; yani, icerikler statik olarak sunulur ve herhangi
bir kullanici etkilesimine agik degildir. E-posta kullanimi, tarayicilar ve arama motorlari
gibi temel internet araglar1 bu donemin karakteristik 6zelliklerindendir. Eger bir web
sayfas1 yalnizca bilgi gosteriyor ve kullanicilarin etkilesimine imkan tanimiyorsa bu sayfa
Web 1.0'm bir 6rnegidir. Kisaca, Web 1.0 donemi, bilgiye erisim saglamakla sinirh
kalmis, ancak kullanicilarin web iizerinde aktif roller iistlenebildigi bir ortam
sunmamistir. Bu donem, yalnizca bilgiye erisim saglayan ancak kullanici etkilesimini

desteklemeyen bir "okuyucu" web evresi olarak tanimlanabilir.
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Web 2.0 teknolojileri ise, tiim kullanicilarin igerik iiretip paylasabilecegi dinamik web
siteleri araciligiyla yayin yapma imkani sunar. Bu c¢ergevede Web 2.0, kullanicilarin
etkilesimli iletisim kurabilmesini, kendi iceriklerini olusturmasini ve bilgiyi aktif olarak
paylasabilmesini saglayan bir altyapi olarak tanimlanabilir (Esitti ve Isik, 2015: 14;
Kapan ve Uncel, 2020: 279). Baska bir yoniiyle ele alindiginda Web 2.0 ifadesi ilk defa
1999°da Darcy DiNucci, sonrasinda 2004 yilinda O’Reilly tarafindan kullanilmus,
kullanicilarin internet ortaminda karsilikli igerik, bilgi ve veri paylasiminda
bulunabildikleri, sosyal aglar kurabildikleri ve bireysel etkilesime olanak taniyan yeni
nesil web teknolojisi olarak tanimlanir (Kirik, 2013: 72). Bu kavram, kullanici
topluluklarina dayali sosyal aglar, bloglar, wikiler, sohbet odalari, forumlar, fotograf
albiimleri, video portallar1 ve ag sunumlari gibi is birligine dayali platformlar1 kapsar.
Web 2.0, bilginin sosyal aglar veya topluluk kullanicilar1 arasinda yayilmasina imkan
tanir ve kisisel hizmetler agisindan genis bir ¢esitlilik sunar. Dinamik ve interaktif bir
yaptya sahip olan bu ag bi¢imi yalnizca okuma degil, ayn1 zamanda yazma islevi de
sunarak kolektif zekanin gelisimini tesvik eder. Web 2.0, is birligi ve toplumsal etkilesim
olanaklar1 sayesinde "sosyal web" olarak adlandirilir ve iki yonlii etkilesim sunar.
Dolayistyla, Web 2.0 platformlar1 kullanicilar i¢in bir bulugma noktasi islevi goriirken
sosyal paylasima ve toplumsal etkilesime dayali bir deneyim saglar.Web 2.0 kavraminin
getirdigi veya sundugu 6zellikler agagida listelenmistir (Cekinmez, 2009: 60);

e Kullanict Merkezli Yapi: Web 2.0, internet kullanicilarimi sadece igerik tiiketicisi
olmaktan ¢ikararak onlar1 aktif birer igerik iireticisi ve katki saglayici haline getirir.
Amag, kullanicilarin bilgi iiretme, paylasma ve yayma siireglerine daha etkin katilim
saglamalardir.

e Etkilesimli ve Kullanict Dostu Arayiizler: Web 2.0 platformlari, kullanici deneyimini
optimize eden interaktif ve kolay kullanimli arayiizler sunar. Bu sayede, kullanicilarin
platformlarla etkilesimi daha akici ve erisilebilir hale gelir.

e Sosyal Platformlarmn Insasi: Bireylerin ¢evrim i¢i topluluklar olusturmasina ve sosyal
aglarda etkilesim kurmasina imkan tanir. Bu platformlar, ortak ilgi alanlarma sahip
kullanicilart bir araya getirerek bilgi ve deneyim paylasimini destekler.

e Dinamik ve Esnek Igerik Yonetimi: Geleneksel, statik bilgi yapilarinin aksine, Web
2.0 dinamik igerik akisina izin verir. Siirekli gilincellenebilir ve degisime acik yapisi

sayesinde bilgi akis1 hizla degisen kullanici ihtiyaglarina uyum saglayabilir.
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Web 3.0’¢ bakildiginda, bu web evresi kiiresel verileri tek bir platformda birlestirerek
bilgisayarlarin web lizerindeki siiregleri otomatik olarak yonetmesine olanak tantyan bir
uygulama olarak tanimlanabilir. Bu yeni internet paradigmasi, kullanicilarin web
lizerinde yaptiklar1 aramalar1 kisisel tercihlerine gore Ozellestirerek siralayabilme
yetenegine sahiptir. Web 3.0''m temel amaci, yapilandirilmig verileri tanimlayip bu
verilerin birbirleriyle iliskili hale gelmesini saglamak ve bdylece daha etkili bir kullanici
deneyimi sunmaktir. Bu baglamda, kullanic1 profilleri olusturulmakta ve bu profiller
araciligiyla kullanicilarin ilgi alanlarina uygun, kisisellestirilmis i¢erikler sunulmaktadir
(Ersoz, 2020: 61). Boylece, Web 3.0 semantik web 6zellikleri sayesinde, daha anlamli ve
hedefe yonelik veri sunumlari ile kullanicilarin ihtiyaglarina daha hizli ve verimli bir
sekilde yanit verebilmektedir. Diger yandan kullanicilarin ag deneyimlerini
zenginlestirmeyi amaclayan ag {izerinden birbirine bagh uygulamalarin olusturdugu bir
yapidir. Bu yapi, konuma 06zgli bilgi saglayan, tarayicilarin 6zerk calisabildigi ve
semantik web’in insa edildigi bir ortami ifade eder. Semantik web olarak da bilinen Web
3.0, verilerin etkin bir sekilde kullanilmasini saglar ve bu siireg, verilerin birbirleriyle
anlamli bir sekilde iliskilendirilmesiyle gerceklesir. Web 3.0’in en belirgin
ozelliklerinden biri, kullanicinin verilerini dogrudan etkileyebilecek degisimlere kontrol
etme yetenegidir. Web 2.0’1in aksine, Web 3.0, bulut teknolojisi kullanarak yiiksek
derecede kisisellestirme ve donanim bagimsiz calisabilme Ozelliklerine sahiptir.
Semantik igerikler ekleyerek verilerin bi¢imlendirilmesi, agdaki kullanici profillerine
dayali olarak bilgilerin yeniden kesfedilmesini saglar ve boylece kullanicilar i¢in daha
Ozellestirilmis bir deneyim sunar. Bu nedenle Web 3.0, kisisellestirme kavramiyla derin
bir iliskiye sahiptir. Kullanicinin zevkleri ve tercihleri dogrultusunda bilgi ve igerik
onermektedir. Bu bilgi ve verilere ise, kullanicinin fotograflari, fikirleri, arama egilimleri,
web sitesi ziyaretleri sonunda arkasinda biraktigi 6nemli dijital ayak izleri ve agdaki
etkinliklerden yararlanarak ulasir. Web 3.0, herkesin bilgiden faydalanmasimi ve hangi
ara¢c aracilifiyla baglanilirsa baglanilsin internetin araclarindan faydalanmasini
amagclamaktadir. Boylece bi¢im ve yapimin sinirlamalaria takilmayan bir ¢esitlilik ve
esneklikle arama yapilabilir.

2016 yilinda, daha gelismis bir alan merkezilesmesi sunan, tahmine dayali isleyise sahip
ve sadece onay ya da talepler dogrultusunda calisarak istenilen sonuglar1 elde edebilecek

eylemleri baslatabilen Web 4.0 ortaya ¢ikmistir. Bu donemde, Google, Microsoft ve
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Facebook gibi biiyiik sirketler, Derin Ogrenme ve Makine Ogrenimi gibi insan beyni gibi
bilgiyi isleyebilen yeni sistemler gelistirmeye ydnelmistir. Ornegin, sesli komutlarla
calisan asistanlar, giin gectikge daha hizli ve dogru bir sekilde kullanici taleplerini
algilayabilmektedir. Siri, Google Now ve Cortana gibi yapay zeka destekli uygulamalar,
kullanicilarin her istegini zamanla daha iyi anlayacak sekilde tasarlanmistir. Glinlimiiz
akilli telefonlar1, “Hey, Siri” veya “Merhaba, Google Now” gibi sesli komutlari siirekli
dinleyerek hizla yanit verebilme kapasitesine sahiptir. Web 4.0 ile birlikte etkilesim
saglayan botlar da 6nemli bir gelisme olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu botlar, halihazirda
metin giriglerine bagimli olsa da, “metinle konusma” teknolojisindeki ilerlemeler
sayesinde, insanlarin giinliik hayatta birbirleriyle yaptig1 sohbetlere benzer bir iletisim
diizeyine ulagmalar1 hedeflenmektedir. Web 3.0'da tarayicilar, kullanicilarin bilgiye
erisimlerinde giderek daha onemli bir rol oynamaktadir. Google, Bing ve Go gibi
tarayicilara anahtar kelimeler girildiginde, kullanicilar aradiklari bilgiyi bulana kadar
farkli sonuglarla karsilasmaktadir. Ancak Web 4.0, bu deneyimi daha da ileriye tasiyarak
etkilesimi daha karmasik ve kisisel bir boyuta tasimustir. Artik dijital cihazlar,
kullanicilarin sesli komutlarla ugak bileti satin alma veya belirli bir saatte ara¢ bulma gibi
taleplerine otomatik yanit verebilmektedir. Boylelikle, bilgiye erisimin Gtesine gegilerek
¢Ozlim tireten bir Web deneyimi sunulmaktadir.

Web 4.0, kullaniciya ¢6ziim 6nerileri sunma kapasitesine sahiptir ve mevcut bilgiyi analiz
ederek ihtiyaglara yanit verebilmektedir. Bu yeni web teknolojisi, dort ana baslikta
incelenebilir:

1. Konusma, yazi ve teknoloji dilinin (sesten metne veya tam tersi) algilanmasi

2. Yeni makineler arasi iletisim (M2M) sistemleri

3. Baglamsal bilgi kullanimi (6rnegin, GPS'in sagladigi konum bilgisi, kalp ritmini
izleyen akilli saatler)

4. Kullanic ile yeni etkilesim modelleri.

Web 4.0, karmasik durumlara ydnelik ¢6ziim gelistirme kapasitesine sahiptir. Ornegin,
kullanict ise ge¢ kalma durumunda alternatif glizergah Onerileri sunabilir veya akilli saat,
kalp ritminde bir artis tespit ettiginde saglik durumuna yonelik bir uyar1 vererek ambulans
cagirma oOnerisinde bulunabilir. Farkli bir acidan degerlendirildiginde Web 4.0, biligsel
iletisim teknolojilerine de olanak tanimaktadir. Giglii bilgisayarlarin bulut teknolojisi

araciliiyla veri depolamasi ve taleplere hizli yanit verebilmesi sayesinde, internet erigimi
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olan cihazlar yalnizca kullaniciya yardimec1 olmakla kalmayacak ayni zamanda her bir
kullanic1 makinalar i¢in birer veri kaynagi haline gelecektir. Web 4.0’ 1n gelecege yonelik
tamimlarinda sanallastirma ve gelisen Yyapay zeka teknolojilerinin  yaninda
zenginlestirilmis gergeklik (Augmented Reality) uygulamalarinin da 6n plana ¢ikmasi
beklenmektedir. Bununla birlikte bulut bilisim sistemlerinin, kisisel dosya ve verilerin
daha kolay erisilebilmesinde ve depolanmasinda giderek tercih edilmesiyle dijital
ortamda yerel saklama yoOntemlerinin smirlamalarini asmayir hedeflemektedir. Bu
baglamda, eyeOS gibi yazilimlar bu tiir uygulamalara 6rnek tegkil edebilir. Ancak, bu
teknolojilerin etkin bir sekilde kullanilabilmesi i¢in yiiksek hizli internet baglantist gibi
teknik altyapilar da gereklidir.

Web 5.0 ise hala gelismekte olan ve tam olarak tanimlanmamis bir fikir olarak kabul
edilmektedir. Web 5.0, Symbionet web olarak diistiniilebilir, yani merkeziyetsiz bir
yapidadir, bu da kisisel verilerin veya bilgilerin internet {izerinde bir Personal Server (PS)
araciligryla  depolanmasinin = miimkiin  olmadigi  anlamma  gelir.  Insanlar,
SmartCommunicator (SC) aracilifiyla birbirlerine baglanmaya caligmaktadirlar; SC,
akilli telefonlar, tabletler veya kisisel robotlar gibi cihazlarla temsil edilir ve her biri kendi
avatart ile 3D sanal diinyada gezinme yetenegine sahip olacaktir. 3D diinyanin inga
edilmesi i¢in gereken milyarlarca veriyi hesaplayacak ve bu verilerle yapay zekalari
besleyecektir. Emotive Systems sirketi, kullanicilarin icerik ile etkilesime gegmesini veya
gercek zamanl yiiz ifadesi degisimlerine goére bir "avatar"i degistirmesini saglayan
kulakliklar araciligiyla ndro-teknolojiler gelistirmistir.

Web teknolojisinin agsamalar1 dikkate alindiginda Web 1.0, yalnizca okuma yapilan bir
web olarak biligsel web olarak tanimlanirken; Web 2.0, kullanic1 odakli ve katilimci bir
web olarak okuma-yazma web olarak tanimlanir. Web 3.0, bilgi baglantilar1 agi olarak
okuma-yazma-islem yapabilen web olarak goriiliirken, Web 4.0, ultra-zeki elektronik
ajan olarak okuma-yazma-islem yapabilen paralel web olarak ifade edilir. Web 5.0 ise

quasi-emotif web olarak, besinci nesil web olarak ifade edilebilir.
2.4. Yeni Medyanin Olumlu ve Olumsuz Yonleri

Internet teknolojilerinin ve mobil iletisim araglarmin ortaya c¢ikisi eski medyay1
doniistiirmiis ve “yeni medya” kavramini ortaya ¢ikarmistir (Kog ve Barut, 2016: 834).

Geleneksel kitle iletisim araglariin digina ¢ikarak internet endeksli dijital teknolojilerin
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kullanildigy, siirekli degisim ve gelisim igerisinde olan kitle iletisim araglar1 yeni medya
olarak tanimlanmaktadir. Giinlimiiziin en ¢ok kullanilan terimleri arasinda yer alan sosyal
medya kavrami ve yeni medya kavrami benzer ¢agrisimlardan dolay: birbirlerinin yerine
kullanildigina rastlanilsa da benzer, fakat farkli sonuglar1 ifade etmektedir. Yeni medya
kavrami iletisimin net bir sekilde kurulabilme zorunlulugu ile sosyal medyadan
ayrilmaktadir. Yeni medya dogrudan kullanici ile etkilesim igerisinde olan, ana kaynaga
dontis, bilgi alma ile glincellenme imkan1 sunan ve génderilen mesaj dahil kullanicinin
tiim kontrolii elinde bulundurdugu bir iletisim aracidir (Devrim, 2023:17). Sosyal medya,
kullanicilara esi benzeri goriillmemis kaynak ve tercihlerine gore uyarlanmis igerik sunan
yeni bilgi ortamlar1 yaratmistir (Heiss vd., 2023: 1).

Yeni medya, genis yelpazede sundugu olanaklarla ticaret, egitim, turizm, saglik, spor gibi
kamusal alanlarin yan1 sira sosyallesme, yeni insanlarla tanigma, farkli kiiltiirleri kesfetme
gibi bircok alanda doniisiim yaratmaktadir. Sanal ortam, kullanicilara sinirlar1 ortadan
kaldirarak diinyanin farkli kdselerine aninda erisim imkani sunmaktadir. Bu sayede
internet, kullanicilari istedikleri bilgiye hizla ulastirarak ticaretten egitime kadar pek ¢ok
alanda 6nemli avantajlar saglamaktadir. Ornegin, internet iizerinden kitap okuma,
haberleri takip etme, video izleme ve iletisim kurma gibi aktiviteler, tek bir cihaz
tizerinden kolaylikla gergeklestirilebilmektedir. Bu durum, kullanicilarin = g¢esitli
hizmetlere tek bir platform aracilifiyla erisebilmesine, bunun yaninda tiiketicilerin,
takipcisi olduklar1 marka ya da isletmelerin yeni ¢ikan {riin, promosyon ve
indirimlerinden daha kisa zamanda bilgi sahibi olabilmesine olanak tanimaktadir. Sosyal
medya sayesinde tiiketiciler ve markalar birbirine daha once hi¢ olmadigr kadar
yakinlagsmaya baslamis (Demir ve Kozak, 2013: 127) ticari faaliyetlerin sinirlarini da
genigletmistir. Artik, fiziksel magazalarin yerine sanal platformlar iizerinden aligveris
yapmak miimkiin hale gelmis ve bu siireg, is giicli ve diger isletme maliyetlerinde 6nemli
bir azalma saglamistir. Reklam ve pazarlama faaliyetleri agisindan degerlendirildiginde
yeni medya, geleneksel yontemlere kiyasla daha hizli ve ¢ift yonli etkilesim sunan
platformlar aracilifiyla, tiiketicilere daha uygun fiyatlarla iiriin elde etme imkani
sunarken, igletmelere ise diigiik maliyetlerle faaliyet gosterebilme firsat1 saglamaktadir.
Bu dogrultuda yeni medya, {iriin ve hizmetlerin tanitiminda etkili bir pazarlama kanal1

olarak 6ne ¢ikmaktadir.
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Yeni medya, bireylerin toplumsal baglarini yeniden sekillendiren nemli bir mecra olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Modern toplumda, bireylerin giderek daha fazla zamanim
makinelerle gecirmesiyle birlikte yeni medya "iletisim konforu" sunarak farkli ihtiyaglar
karsilamaktadir. Eglence (6rnegin oyun oynama, ¢evrim i¢i aligveris) ve bilgi paylasimi
gibi faaliyetlerin yani sira kullanicilarin konforlu bir iletisim deneyimi yasamalarina
olanak tanimaktadir (Tuten, 2008: 20-21). Ozellikle ¢ocuklar ve gengler iizerinde belirgin
bir etkiye sahip olan yeni medya; cinsiyet rolleri, meslek se¢imleri ve siyasi egilimler gibi
alanlarda bireylerin tutum, deger, duygu ve davraniglarim1 sekillendirmede giiclii bir rol
oynamaktadir (Barrett ve Braham, 1995: 96-97). Bireyler bilgiye ¢ok hizli bir bigimde
ulagabilme giiciinii elde etmis ve kiiresel dlgcekte paylasimlar yaparak iletisim kurabilme
olanagina kavusmusglardir. Bunda yirmi dort saat ¢evrim i¢i baglanma imkani saglayan
akilli cep telefonlarmin etkisinin oldugu da unutulmamaldir. Ozellikle firmalar,
sanatgilar, siyasetgiler ve diger toplumsal figiirlerle dogrudan, geleneksel medyaya
kiyasla diisiik biitgelerle genis kitlelere ulasma ve etkilesimde bulunma imkani sunarak
sosyal baglarin giiclenmesine katkida bulunmaktadir. Bu nedenle yeni medya, bireylerin
sosyal ve profesyonel hayatlarini zenginlestiren 6nemli bir ara¢ haline gelmistir.

Yeni medya platformlar1 ayn1 zamanda, herhangi bir esik bekcisine ihtiyag duymadan
kullanicilarin igerik tiretmesine olanak tanir ve boylece bireylerin duygu ve diisiincelerini
Ozgiirce paylagsmalarin1 saglar. Bireylerin aktif katilimini tesvik ederek onlari yalnizca
bilgi tiikketicisi degil, ayn1 zamanda bilgi lireten ve paylasima sunan aktdrler haline getirir.
Bu dijital alan, kisisel ilgi alanlarina ve zevklerine uygun igeriklere erisim imkani
sunarken bireylerin bu igeriklerin aktif bir pargasi olmasina da zemin hazirlar. Boylece,
bireyler hem tiiketici hem de igerik iireticisi rollerini bir arada deneyimleyerek dijital
ortamda daha aktif bir katilim sergilerken geligsen olaylar karsisinda izleyici olmaktan
cikarak bu olaylarin etkisini sekillendirebilme yetisine kavusmuslardir (Bulunmaz, 2011:
44).

Gergek diinyada sosyal baglant1 kurmakta zorlanan ve aidiyet duygusunu hissedemeyen
bireyler, yeni medyayla dijital ortamda kendilerini ifade edebilecegi bir alan bulmaktadir.
Internet, insanlar arasinda cografi smirlamalari ortadan kaldirarak, bireylerin farkli
kiiltirlerden ve cografyalardan insanlarla tanigsmalarina,  toplumsal hareketlerin
desteklenmesine olanak tanimaktadir. Bu sekilde sosyal medya, bireylerin yeni iliskiler

kurmasini ve duygusal baglar insa etmelerini tesvik etmektedir.

67



Yeni medya araglar1 yalnizca bireysel iligskilerde degil, ayn1 zamanda is diinyasinda da
Oonemli avantajlar sunmaktadir. Geleneksel is arama siireclerinin aksine, sosyal medya
platformlar1 i arayanlar i¢in daha hizli ve maliyetsiz bir yol sunmaktadir. Ayni sekilde
isverenler de dijital platformlar sayesinde is giiclinii daha verimli bir sekilde
yonetebilmektedir. Bu durum, is giicli piyasasinda daha dinamik ve esnek bir yapi
olugsmasina katki saglamaktadir.

Sosyal medya, ebeveynlerin ¢ocuk yetistirme silirecinde de dnemli bir egitim kaynagi
haline gelmistir. Uzmanlar tarafindan hazirlanan videolar, yazili igerikler ve ¢esitli egitim
materyalleri, ebeveynlere cocuk gelisimi konusunda degerli bilgiler sunmaktadir. Ayrica
dijital egitim kaynaklari, geleneksel materyallere kiyasla daha hizli ve erisilebilir olma
avantaji saglamaktadir. Online platformlar, 6grenme siirecini daha etkilesimli hale
getirerek genis bir bilgi yelpazesi sunmaktadir.

Dijitallesmenin bilimsel arastirmalar iizerindeki etkisi de oldukga biiyliktiir. Egitimciler
ve aragtirmacilar, dijital kiitliphaneler sayesinde ¢ok daha hizli bir sekilde bilgiye
ulasabilmektedir. Ancak dijital ortamda yer alan her bilginin dogru ve giivenilir olduguna
dair bir garanti bulunmamaktadir. Bu nedenle bilimsel bilgi paylasimlarinda dikkat
edilmesi gereken en Onemli husus, bilgilerin giivenilir kaynaklardan alinmasidir
(Caligkan ve Mencik, 2015: 263-264).

Geleneksel medya ile karsilastirildiginda dijital platformlarin sundugu yenilikler olumlu
bir donilisiim olarak degerlendirilse de kullanicilarin denetimsiz ve smirsiz erisimi
birtakim sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Sosyal medya platformlarinin
yayginlagmasiyla birlikte 6zellikle gengler, zamanlarinin biiyiik bir kismini bu mecralarda
harcamaya baslamistir. Burada asil 6nemli olan, internetin sagladig: imkanlardan bilingli
ve verimli bir sekilde yararlanmay1 6grenmek ve bu siirecte ortaya ¢ikabilecek olumsuz
etkilerden korunmaktir.

Prensky, internet, bilgisayarlar, cep telefonlar1 gibi yeni medya araglarmi kullanarak
biiyiiyen nesli "dijital yerliler" olarak tamimlar. Ozellikle 1980'erin sonlarinda
gerceklesen dijital devrim sonrast dogan her bireyin dijital yerli olarak kabul edilmesi
gerektigini vurgulamaktadir. Bu nesil, dijital teknolojilerle i¢ ice biiylidiigli i¢in bu
araclar1 dogal bir sekilde benimser ve kullanir. Buna karsilik dijital devrim 6ncesinde
dogan bireyler ise "dijital gogmenler" olarak adlandirilir (Altunay, 2015: 420). Prensky

(2011)'e gore dijital gogmenler, teknolojiyi sonradan Ogrenen bir kusaga mensup
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olduklarindan dijital yerliler kadar rahat ve icglidiisel bir sekilde dijital araglar
kullanamazlar. Dijital gd¢gmenler, bu yeni teknolojilere adapte olmaya ¢aligsa da yerlesik
aliskanliklar1 ve eski yontemlere bagliliklart nedeniyle tam anlamiyla bir dijital yerli gibi
davranmalar1 gilictiir. Bu farklilik 6zellikle egitim, is yasami ve sosyal etkilesimlerde
belirgin bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir; zira dijital yerliler, hizli bilgi akisina ve ¢oklu
gorev yapabilme yeteneklerine sahipken, dijital go¢menler genellikle geleneksel
yaklasimlar sergilemektedir. Bu baglamda bireyin aile ve egitim kurumlarinda edindigi
degerlerin medya tarafindan aktarilan igeriklerle ¢atismasi, kimlik ve degerler krizini
derinlestirmektedir. Sorumluluklarin  ihmal edilmesi ve akademik erteleme
davraniglarinin artmasi, bireylerin kisisel ve mesleki gelisimlerini olumsuz yonde
etkilemektedir (Giir vd., 2018). Medya iizerinden empoze edilen Kkiiltiir aktarim
faaliyetlerinde mahremiyetin ihlali ve nefret sdylemlerinin artmasi, toplumsal yapida ayn1
zamanda tilke kiiltiiriinde de birtakim bozulma ve yozlagsmalari beraberinde getirmektedir
(Vardal, 2016: 132; Budak, 2018: 152).

Sinirsiz bilgi akisi, kullanicilar arasinda geliskili ve farkli bilgilerin ortaya ¢ikmasina yol
acarak sikca istem dis1 kafa karisikligina neden olmaktadir (Aydogan, 2010: 8).
Iceriklerin hizla yayilma o6zelligi, toplum agisindan olumlu olmayan olaylarm ve
haberlerin de ayni hizla yayilmasina neden olabilmektedir. Bu durum yanlis bilgi,
dedikodu ya da manipiilasyon gibi olumsuz etkilerin hizla toplumda yanki uyandirmasina
yol agabilir. Sosyal medyanin bu hizli bilgi yayilimi, bazen toplumsal huzursuzluk ve
yanlis anlasilmalarin artmasina da sebep olabilmektedir. Ayni zamanda bilgilerin
dogrulugu her zaman garanti edilememektedir; c¢linkii herkes Ozgiirce igerik
paylasabilmektedir. Bu durum sahte bilgiler, yanlis haberler ve yaniltic1 iceriklerin
yayilma riskini artirmaktadir. Yeterli filtreleme ve denetim mekanizmalarinin eksikligi,
dogru bilgiye ulagmay1 zorlastirabilir; bu tiir durumlar, bireylerin yanls kararlar almasina
veya yaniltict inanglar edinmesine neden olabilir. Ayrica yeni medya, esitlik ve
kapsayicilik firsatlar1 sunarken, etik disi kullanim aligkanliklarina sahip bireyler ve
gruplar tarafindan bu potansiyelin istismar edilerek c¢esitli toplumsal esitsizliklerin
yeniden iiretilmesine yol acabilmektedir (Oztiirk- Terzi, 2020: 36).

Cocuklar basta olmak iizere yeni medya kullanicilari, siber zorbalik ve dolandiricilik gibi
tehlikelerle kars1 karsiya kalabilirler. Internetteki anonimlik, kotii niyetli kisilerin siber

zorbalik yapmasina ya da bireyleri dolandirmasina olanak taniyabilmektedir. Cocuklar,
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yaslarina uygun olmayan igeriklere kolayca erigebildiklerinden zararli aliskanliklar
edinme riski tasiyabilirler. Bu da ailelerin ve egitimcilerin, ¢cocuklarin dijital diinyada
giivenli bir sekilde gezinmelerini saglamalar1 i¢in daha fazla ¢aba sarf etmelerini
gerektirir. Asirt sosyal medya kullaniminin psikolojik saglik iizerindeki olumsuz
etkilerine dikkat cekmek gerekiyor. Ozellikle yeni medya araciligtyla kurulan iliskilerin
yiiz yiize iliskilerden farkli oldugu ve bu durumun yalnizlik duygusunu artirabilecegi,
buna ek olarak genclerin kendilerini sosyal medya iizerinden tanimlamasi, kimlik
gelisiminde de yeni zorluklara yol agabilecegi diistiniilmektedir.

Sosyal medya, Postman’in bakis agisiyla "ayip"lar1 ortadan kaldiran ve "¢ocuklugun yok
olusu"nu tetikleyen televizyon ¢agini bile geride birakan bir medya bigimi olmustur.
Sosyal medya, egitimsel siireclerde belirli asamalardan ge¢gme zorunlulugunu ortadan
kaldirarak bilgiye dogrudan ve hizli erisimi miimkiin kilmaktadir. Bu 6zellik, bilgi
tretimindeki tekelci yapiyr kirmakla birlikte bilgiyi ve bilgi kaynaklarini
siradanlastirmakta, dolayisiyla bilginin  dogrulugu ve giivenilirligi konusunda
belirsizlikler yaratmaktadir (Balta-Peltekoglu, 2012: 8). Internet ortamindaki herkesin
bilgi tireticisi ve katilimcisi olabilmesi yaniltici ve manipiilatif bilgilerin hizla yayilmasini
tetiklemistir. Sosyal medya platformlari, hem yerel hem de kiiresel diizeyde toplumsal
hareketlerin orgiitlenmesi icin 6nemli bir ara¢ haline gelirken, yapisal Ozellikleri
nedeniyle kolaylikla manipiile edilebilir ve yonlendirilebilir. Bu 6zellik, platformlarin
etkilesimlere acik olmasinin bir sonucu olarak bir toplumsal hareketin baslattigi mesru ve
hakl1 bir eylemin sosyal medya aracilidiyla amacindan sapmasi ve yanlis yonlendirilmesi
oldukga miimkiindiir. Ornegin, bir olayla ilgili goriintiiler, ses kayitlar1 gibi veriler
fotomontaj veya diger teknolojik manipiilasyon araglariyla carpitilarak milyonlarca kisiye
sunulabilmektedir. Boyle bir durum, toplumsal hareketlerin kontrol mekanizmalarini
zayiflatmakla kalmaz, ayn1 zamanda bu hareketlerin yerel ve kiiresel yasal diizlemde zor
durumda kalmalarma da yol agabilir. Ote yandan sanal diinyada asir1 vakit geciren
bireyler, bu ortamin "ruhuna" kapilarak ger¢ek diinyadaki sosyal iliskilerden
uzaklasabilmektedir. Ozellikle geng bireyler, sanal diinyada kimlik olusturma ve sosyal
etkilesimde bulunma c¢abalari iginde kaybolurken, bu durum bireyleri gergek yasamda
sosyal etkilesimlerden uzaklastirmanin yam sira kullanicilarin kin, 6fke ve nefret gibi
olumsuz duygularn ifade etme ve yayma egilimlerini artirarak bu duygularin sosyal

etkilesimlerinde yogunlagsmasina yol actig1 sdylenebilir (Caligkan ve Mencik, 2015: 264-
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265). Bu durum g¢evrim igi iletisimin hizli dogas1 ve anonimlik gibi unsurlarin, bireyleri
daha sert ve negatif bir dil kullanmaya tesvik etmesiyle baglantilidir.

Yukarida ifade edilen yeni medya kullaniminin beraberinde getirdigi olumsuzluklar, bu
mecralarin potansiyel zararlarina karsi kullanicilarin daha bilingli hareket etmelerini
zorunlu kilmaktadir. Bu noktada yeni medya okuryazarligi, bireylerin dijital platformlar
etkin ve giivenli bir sekilde kullanabilmeleri igin kritik bir yetkinlik olarak 6ne

¢ikmaktadir.
2.5. Yeni Medya Okuryazarhg Kavram

"Yeni" kavraminin sabit bir tanim igermemesi, her gecen yil ortaya c¢ikan yeni
teknolojilerin dnceki versiyonlarina kiyasla "yeni" olarak kabul edilmesini saglar. Ancak
giiniimiizde "yeni medya" terimi, yalnizca eski ile yeni arasinda gozlemlenen farklar
aciklamakla sinirlt kalmayip, ayn1 zamanda bu farklarin toplumsal kullanim bigimlerinin
evrimini ve medya iliskilerine yansiyan boyutlarini ifade eder (Altunay, 2015: 411).
2000’11 yillarda toplumsallasma, geleneksel medyanin sundugu toplumsallasma
bicimlerinden farkli bir 6zellik tasir. Ag toplumu kavrami, Castells (2008) tarafindan
tanimlanmis olup yeni medyay1 gilindelik yasamda yogun olarak kullanan ve bu
teknolojilerin iletisim olanaklarin1 giinliik yasamlarina entegre eden bir toplumu ifade
eder. Teknolojinin toplumsal yapiy1 doniistiirmesi, bu doniisiimiin karsilikli etkilesimler
aracilifiyla hizlanmasini saglar. Van Dijk (2006: 156) bu siireci, iletisim teknolojilerinin
toplumsal yapilar iizerindeki etkisi ile toplumun bu teknolojileri bigimlendirme
isleyisinin karsilikli bir etkilesim i¢cinde ger¢eklesmesi olarak ifade eder. Bu doniisiimde,
bilgisayar destekli iletisim siireclerinin, mobil iletisimin, ag kiiltiirinlin ve ¢evrim i¢i
kimliklerin kavranmasi; giindelik yasamda is, serbest zaman ve sosyal etkilesimler icinde
yeni iletisim teknolojilerinin islevsel olarak benimsenmesi gerekmektedir. Bireylerin ag
toplumuna entegre olabilmesi i¢in bu bilgi ve becerileri yasamlarina entegre edebilmeleri
biiyiik 6nem tagir. Bu siire¢ ise hizl1 ve kolayca ger¢eklesen bir olgu degildir.

Yeni iletisim ortamlari, bireylerin hem bireysel hem de toplumsal iletisim ihtiyaclarimi
karsilamada ¢ok cesitli islevleri yerine getiren platformlar sunmaktadir. Bu platformlar
paylasim yapma, ortak ilgi alanlarini kesfetme, yeni kisilerle tanisma, mevcut iliskileri
siirdlirme, bireysel haberlesme alanlari olusturma ve bu ortamlarin siirekliligini saglama

gibi bir¢ok farkli imkan sunar. Sosyal aglar, diger iletisim araclarindan en belirgin sekilde
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medya igeriginin profesyonel medya kuruluslari degil, kullanicilar tarafindan
tiretilmesiyle ayrilmaktadir. Bu sebeple sosyal aglar, birer paylasim platformu olmanin
yani sira kigisel iletisim, eglence, kitle iletisimi, haber yayma, sanal cemaat olusturma ve
egitim siireglerine katki saglama gibi ¢ok cesitli fonksiyonlar1 yerine getiren dinamik
ortamlardir. Kullanicilar tarafindan tiretilen igerikler, geleneksel medyadan farkli olarak
daha 6nce goriilmemis bir sekilde tamamen kullanici merkezli ve katilime1 bir medya
akisinin dogmasina olanak tanimistir. Gelinen nokta, medyanin evrimini ve toplum
tizerindeki etkilerini yeniden sekillendiren 6nemli bir doniisiim siirecini isaret etmektedir.
Bu yeni medya akisi, kendine 6zgii 6zellikleriyle geleneksel medya akislarindan belirgin
bicimde ayrilmaktadir (Cemiloglu Altunay, 2010). Sosyal platformlar, sadece etkilesimli
iletisim imkanlar1 sunmakla kalmaz, ayn1 zamanda igeriklerin bireyler tarafindan
olusturulup sekillendirildigi, katilimcilarin bu iceriklerle aktif bir sekilde etkilesimde
bulundugu bir dijital ag ortami1 sunar. Kullanicilar, olusturduklar igerikleri gruplariyla
paylasma, silebilme, gizleyebilme ya da bunlar1 baska iceriklerle iliskilendirme imkanina
sahiptir. Bu islemleri, her bir kullanici kendi kisisellestirilmis olanaklarina gore yapar.
Sosyal aglarin bu 6zglirlestirici ve ¢esitlilige imkan veren yapasi, dijital iletisim araglarin,
20001 yillarda bireylerin en fazla zaman harcadig araglar haline getirmistir. Glinlimiizde
bu aglar, bireylerin toplumsal yasamini sekillendirdigi en temel ¢evrim i¢i platformlardan
biri olmustur (Altunay, 2015: 421). Bu baglamda, medya ve yeni medya ortamlarinin
sundugu firsatlarin yani sira beraberinde getirdigi tehditler ve riskler, bireylerin
okuryazarlik becerilerini gii¢lendirmesini bir zorunluluk haline getirmektedir. Medya
okuryazarligindan yeni medya okuryazarligina gecisin gerekliligi ise dijital diinyanin
dinamiklerini daha derinlemesine anlayabilmek ve bireylerin bu ortamda etkin bir sekilde
yer alabilmeleri i¢in kritik bir adimdir.

Geleneksel anlayisa gore okuryazarlik, kisinin okuma, yazma ve genel anlamlandirma
ozelliklerinde yeterlilik sergiledigi bireysel bir basar1 olarak goriilmektedir (Manca vd.,
2021: 2). Medya okuryazarlig1 ise bir¢ok farkli mesajlara ulasma, analiz etme, karsilikli
iletisim kurma, ¢ézliimleme ve degerlendirme yetenegi olarak ifade edilmektedir. 21.
yiizyilin medya kavrami olan internet ve video etrafinda sekillenen medya okuryazarligi
glinlimiiz kiltliriinii icerisine alarak gelistirilmis ve medyanin toplum i¢in 6nemini 6n
plana ¢ikararak kisinin demokratik hakk: olan sorgulama ile diisiincelerini 6zgiirce ifade

etme yeteneklerinin gelistirilmesine katki sunmay1 hedeflemistir (Ozdemir ve Oztiirk,
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2022: 24). Buckingham (2007), medya okuryazarligini genel kabul gormiis temel
bilesenler ¢er¢evesinde dil, temsil, izleyici/okuyucu ya da kullanici ve iiretim olarak dort
genis kavramsal yonii oldugunu ifade etmistir (akt. Karaduman, 2019: 687).

Medya okuryazarligi, sadece medya mesajlarini dogru bir bigimde almayi, okumay1 degil,
ayni zamanda icerik olusturma siireglerine de katilim1 gerektiren bir beceridir. Egitimciler
ve akademisyenler, 6grencilerin medya igerigini dogru bir sekilde analiz edebilmesi igin,
onlarin bu igerikleri iiretme silirecinde de aktif bir rol listlenmelerinin 6nemli oldugunu
belirtmektedirler. Medya Okuryazarligi Merkezinin kurucusu Elizabeth Thoman da
medya okuryazarliginin bu yoniinii vurgulamistir (Inceoglu, 2006: 4).

Bilgi ve iletisim teknolojisinin hiz kazanarak gelismesi glinlimiizde yeni dijital firsatlarin
ortaya ¢cikmasina katki saglamaktadir. Artik degisim uzun zamanlari degil giinliik ve anlik
dakikalar1 kapsamaktadir. Eskiden radyo, dergi ve gazete gibi geleneksel medya aracglari
hayat akiginin biiyiik cogunlugunu kapsarken bugiin yeni medya araglari hayatimizin
merkezini olusturmaktadir. Yeni medya araglar kisilere birgok dijital firsat imkani
sunarken diger taraftan genis bir 6zgiirliikk ve hareket alani da yaratmaktadir. Yeni medya
kisileri tek tarafli okur, duyar ve dinlerden karsilikl interaktif iletisim icerisinde, yoneten,
veri lireten ve ¢ogaltan bireyler konumuna getirmektedir (Akalin vd., 2021:138). Silveria
(2020: 3830), geng¢ nesillerin medya iletilerini elestirel bir sekilde degerlendirme
yeteneklerini gelistirmelerine ve dijital platformlar basta olmak iizere medyanin sundugu
diinya goriigiiniin 6tesine gecebilecek bir diinya bilinci yaratmalarina olanak taniyacak
stratejilerin gelistirilmesinde yeni medya okuryazarliginin roliine vurgu yapmaktadir. Bu
eksende yeni medya okuryazarligi 6n plana ¢ikmakta ve 6nemini giderek arttirmaktadir.
Yeni medya okuryazarli§i, modern dijital cagin karmasikliina ve hizina ayak
uydurabilme yetenegini ifade etmektedir. Yeni medya okuryazarligi, bireylerin ihtiyaclari
dogrultusunda kitle iletisim araglarindan yararlanabilmesi, icerige ulasabilmesi, igerigi
analiz edebilmesi ve degerlendirebilmesi olarak tanimlanmaktadir (Soyleyici ve
Soyleyici, 2024: 1). Boylelikle teknolojinin geleneksel medyay1 doniistiirerek yeni medya
kavramini ortaya ¢ikarmasiyla bir gecis siireci yasanmistir.

Teknolojinin hizli gelisimi ve dijitallesmenin etkisi, modern bir kiiltiiriin sekillenmesine
de oOnemli oOlgiide katkida bulunmaktadir. Geleneksel medya araglarinin etkinligi
azalirken; internet, mobil aglar ve etkilesim temelli yeni medya platformlari, iletisim

pratiklerinin temel unsurlart haline gelmistir. Sen ve Tasdelen (2020: 13)'e gore, yeni
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medya ortaminda yanlis bilgiler, sahte igerikler, sdylentiler, aldatmacalar ve siyasal
manipiilasyonlar, farkli iletisim bi¢imleriyle iliskilendirilmektedir.

Giliniimiiz dijital gelismeleriyle sekillenen medya mecralari ve mecralarin olumsuz
etkileri karsisinda bireylerin daha bilingli ve egitimli olmalar1 gerektigi kabul
edilmektedir. Bu dogrultuda, yeni medya okuryazarligi olumsuzluklarla miicadele etmede
daha elestirel tutumlar gelistirmede kullanicilar i¢cin 6nemli bir beceri haline gelmektedir
(Syam ve Nurrahmi, 2020: 93).

Yeni medya okuryazarligr kisilere dogru ileti, dogru cevap, dogru anlama, kontrol ve
zararli igeriklerden korunma yetenekleri kazandirmaktadir (Ince, 2019: 125). Yeni medya
okuryazarligina sahip kisiler farkli kavramlari yorumlama ve anlama yeteneklerini
gelistirme firsatt bulabilmektedir (Andreou ve Anyfantaki, 2021: 660). Medyanin
etkilerini dogru bir sekilde analiz edebilmek ve potansiyel zararlarint minimize edebilmek
icin bireylerin gelismis iletisim becerilerinin yani sira yeni iletisim yetkinliklerine sahip
olmas1 kaginilmaz bir ihtiya¢ haline gelmistir. Yeni medya araglariyla iletilen mesajlarin
algilanma sekli, elestirel bir bakis acisiyla incelenmeli ve gerceklik ile kurgusallik
arasindaki ayrimin farkina varilmalidir. Medyanin sundugu diinya, gercegin kendisi
olmayabilir ve medya, yonlendirme ve yonetme islevlerine sahip oldugu bilincine
varilmalidir. Mesaj1 iletenler, kendi dislinsel bakis acilarini topluma empoze etme
egilimindedir, bu da toplumsal doniisiim i¢in kritik bir rol oynamaktadir. Yeni medya
okuryazarliginin bu siirecteki 6nemi, kaynagi ne olursa olsun bilgiyi degerlendirebilen ve
yerinde kullanabilen bireyler yetistirmesindedir; ¢linkii iletisim artik tek yonli degil,
etkilesimli bir siiregtir ve her birey, bir toplumun parcasi olarak sesini duyurma hakkina

sahiptir (Sinay, 2015: 180).
2.6. Yeni Medya Okuryazarhginin Ortaya Cikisi ve Gelisimi

Iletisim teknolojilerindeki doniisiim, medya okuryazarligim yalnizca geleneksel kitle
iletisim araglarin1 analiz etmeye yonelik bir beceri olmaktan ¢ikararak dijital ortamin
dinamikleriyle ivme kazanan yeni medya okuryazarligi anlayisina evrilmesini gerekli
kilmistir. Medya okuryazarligi, 20. yilizyilin baslarinda bilimsel incelemelere konu
olmaya baslamis ve ozellikle 1920’li yillarda kitle iletisim araglarinin etkisi iizerine
yapilan ¢alismalarla giindeme gelmistir. 20. yiizyilin ikinci yarisinda bu kavram, iletisim

ve egitim politikalarinin bir pargast haline gelmis, 21. yiizyila gelindiginde ise dijital
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teknolojilerin yayginlagsmasiyla birlikte daha genis bir ¢ergevede ele alinarak egitim
miifredatlarinda yerini almistir. Medya okuryazarligina duyulan ihtiyag, diinya genelinde
giderek artarken bu ihtiyaca yonelik farkli iilkelerde ¢esitli egitim ¢aligmalariyla 6nemli
ilerlemeler kaydedilmistir.

Medya okuryazarligi egitiminin 1980'li yillarda 6nem kazandigi yoniindeki yaygin
goriigiin aksine, bu alandaki ilk girisimlerin 1930'lara kadar uzandigi bilinmektedir
(Sezer, 2019: 72). O donemde, New York Times Onciiliiglinde diizenlenen programlar
cercevesinde, okullarda gorev yapan 6gretmenlere medya okuryazarligi iizerine egitimler
verilmis ve bu konunun 6nemi vurgulanmistir. 20. ylizyilin ikinci yarisinda ise, iletisim
disiplininin 6zellikle Amerikan iiniversiteleri basta olmak iizere diinya genelindeki
tiniversitelerde yayginlagmasiyla medya okuryazarligina yoénelik caligmalar hiz
kazanmistir. Walter Ong, Louis Mumford, Jacques Ellul, Roland Barthes, Harold Innis
ve Marshall McLuhan gibi bilim insanlarinin arastirmalarinda medyanin etkilerine dikkat
cekilmis ve bu alanin beseri ve sosyal bilimler icerisinde yer almasi gerektigine dair
cabalar gosterildigi goriilmektedir (Hobbs ve Jensen, 2009: 3).

Diinyada medya okuryazarliginin énemini vurgulayan ve bireylerin medya karsisinda
bilinglendirilmesi gerektigini savunan 6nemli diistintirlerden bazilar1 arasinda Antonio
Gramsci, Paulo Freire, Henry Giroux, Michel Foucault, Peter McLaren, Noam Chomsky
ve Frankfurt Okulu'nun 6nde gelen isimleri yer almaktadir (Jols ve Tholman, 2008).
1980’li yillardan itibaren Avrupa iilkelerinde hizla yayginlasan medya okuryazarligi
egitimi, Kanada ve ABD gibi iilkelerin egitim programlarina entegre edilmistir (Sezer,
2019: 75). UNESCO’nun 1982 yilinda Almanya’da diizenledigi “Grunwald Uluslararasi
Medya Egitimi Sempozyumu” ile baglatilan medya okuryazarligi siireci; 1983’°te
Urdiin’de gerceklesen “Egitim Siirecinde Ogretmenlerin Kitle Iletisim Araglarmi
Kullanim1” temal1 ¢alistay, 1990°da Toulouse’da diizenlenen “Medya Egitiminde Yeni
Yonelimler” konferansi, 1999°da Viyana’daki “Medya ve Dijital Cag I¢in Egitim”
konferans1, 2002°de Seville’de gergeklestirilen “Gengler I¢in Medya Egitimi” semineri,
2007°de Paris’te yapilan toplant1 ve ayni yil Ortadogu’da diizenlenen ilk uluslararasi
medya egitimi konferansi olan Riyad toplantist gibi 6nemli etkinliklerle gliniimiize kadar
devam etmistir (Altun, 2011: 87-88). UNESCO’nun 1982 yilinda gerceklestirdigi ilk
sempozyumda medya okuryazarlig1 egitimine iliskin su ifadeler yer almistir: “Medya

egitiminin etkili olabilmesi, ebeveynler, 6gretmenler, medya profesyonelleri, karar
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vericiler ve medya kullanicilar1 arasinda daha elestirel bir farkindalik gelistirilmesini
gerektirir. Egitim ve iletisim sistemlerinin daha entegre hale getirilmesi, daha etkili bir
egitim anlayisina dogru atilacak énemli bir adimi1 temsil etmektedir” (UNESCO, 1982).
Medya ve kitle iletisim araglarinin yayginlagsmasiyla birlikte, televizyonun g¢ocuklar
tizerindeki olumsuz etkileri kiiresel diizeyde endise kaynagi haline gelmis, bu durum
Tiirkiye'de de ilgili akademisyenleri ve kurumlart bu meseleye yonelik calismalar
yapmaya yonlendirmistir.

Tirkiye’de medya okuryazarligi konusunda yapilan calismalar, diinya genelindeki
gelismeleri takip ederek ilerlemistir. Bu kavramin ilk kez 2003 yilinda gergeklestirilen
“fletisim Suras1” toplantisinda giindeme geldigi belirtilmektedir (Kurt ve Kiiriim, 2010:
24). 2004 yilinda Devlet Bakanligi himayesinde olusturulan ve onde gelen kamu
kurumlar, sivil toplum kuruluslari ile {niversitelerin temsilcilerinin paydas olarak
katildig1 “Siddeti Onleme Platformu” kapsaminda, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
tarafindan medya okuryazarligi dersinin ilk6gretim miifredatina dahil edilmesi
onerilmistir (Sar1, 2015: 45). Ardindan, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) ile
Milli Egitim Bakanligi (MEB) arasinda gerceklestirilen is birligi sonucunda, 2000’li
yillarin baslarinda bes pilot okulda medya okuryazarligi dersi uygulamaya konulmustur.
Bu siirecte, ortaokul dgrencilerine yonelik olarak hazirlanan ders miifredati segmeli bir
ders formatinda egitim sistemine entegre edilmistir (Binark ve Gencel Bek, 2010: 99).
Geng ve cocuk izleyicilerin zararli iceriklerden ozellikle de siddetten korunmasina
yonelik olarak yalnizca cezai yaptirimlarla degil, ayn1 zamanda 6nleyici ve diizenleyici
calismalarla da etkin bir miicadele siirdiirmektedir. Bu kapsamda, ¢ocuklarin ve genglerin
televizyon igerikleri arasinda bilingli se¢imler yapabilmelerine yardimci olmak ve
ailelerin zararli medya iceriginden ¢ocuklarini korumalarina destek olmak amaciyla 2000
yilinda "Televizyon Yayinlarinda Koruyucu Sembol Sistemi" baslatilmistir. izleyici ve
yayincilarin  sorumluluk paylagimina dayanan bu sistem, ii¢ asamali bir yapida
gelistirilmis ve son asamada Hollanda hiikiimetinin AB aday iilkelerine yonelik MATRA
Projeleri kapsaminda sunulan teknik destekle "Akilli Isaretler" adiyla hizli bir sekilde
uygulanmaya baslanmistir. Bu uygulama, ¢ocuklarin medya igeriklerini daha giivenli ve
bilingli bir sekilde deneyimlemelerini saglamay1 hedeflemektedir.

RTUK iin énciiliigiinde yapilan ¢aligmalarin ardindan 23-25 Mayis 2005 tarihleri arasinda

Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan Medya Okuryazarli§1 Sempozyumu
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gercgeklestirilmistir. Bu sempozyum, medya okuryazarligina olan ilgiyi artirmayi ve bu
alandaki akademik arastirmalari tesvik etmeyi amaglayan ilk biiyiik ¢apli akademik
etkinlik olarak énemli bir yer tutmaktadir (inal, 2009: 89).

2010 ve 2011 yillarinda, aile egitim programi kapsaminda medya okuryazarligimin
yayginlagtirilmas1 amaciyla ¢esitli ¢alismalar yapilmistir (Aydeniz, 2011; Alpaydin,
2011).

Medya okuryazarligi dersinin etkinligini artirmak ve toplumun tiim kesimlerine
yaygmlastirmak amaciyla Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan
diizenlenen, Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligt ve Milli Egitim Bakanligi’nin
katkilariyla Ankara’da 30 Haziran- 1 Temmuz 2012 tarihlerinde bir c¢alistay
diizenlenmistir. Bu calistayda, "Medya Okuryazarligi Dersi Calisma Grubu" ve "Yasam
Boyu Medya Okuryazarligi Calisma Grubu" olmak iizere iki ana grup olusturulmustur.
Calistayda medya okuryazarligi dersinin uygulamali (medya analizi ve liretimi) olarak
yirlitiilmesi, yasam boyu 6grenme perspektifiyle 6grenci, 6gretmen ve aile ig birligi
icinde ele alinmasinin énemine dikkat ¢ekilmis ve ilgili paydaslarin (kamu kuruluslari,
STK’lar, medya kuruluslart vb.) katilimiyla siirecin ilerlemesinin bu siiregte dogru bir
yaklasim olacagi onerilmistir.

2013 yili itibariyle "llkdgretim Ogrencilerinde Medya Okuryazarligi Bilincinin
Gelistirilmesi ve Medya Okuryazarligi Dersine Yonelik Isbirligi Protokolii" imzalanmis
ve bu protokole dayanarak medya okuryazarligi dersi i¢in Ogretim materyallerinin
hazirlanmasi karar1 alinmigtir. Bu materyaller 2014-2015 egitim-6gretim yili itibariyle
uygulamaya konulmustur (RTUK, 2022). Ayrica dijital oyunlarmn potansiyel olumlu ve
olumsuz etkilerini ele alarak ebeveynlere yonelik egitim de igeren bir platform olan
"guvenlioyna.org.tr", medya okuryazarligi cercevesinde dnemli bilgiler sunmaktadir.
Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu biinyesinde 2017°de kurulan "Giivenli Internet
Merkezi", toplumun internetin zararlarindan korunmasina yonelik c¢aligsmalari
sirdiirmekte ve cocuklari, gengleri ile aileleri giivenli internet kullanimi konusunda
bilinglendirmeyi amaglamaktadir (Giivenli Internet Merkezi, 2022). 2022 yilinda ise,
Milli Egitim Bakanlig1 ile RTUK arasinda imzalanan protokolle 6grenciler, dgretmenler,
yoneticiler ve veliler i¢in medya okuryazarligi, siber giivenlik ve teknoloji bagimliligina

karst1 seminerler, konferanslar ve ¢esitli egitim etkinliklerinin = diizenlenmesi

77



hedeflenmistir. Ayrica 6gretim programlar1 ve materyalleri gelistirilmesi, kamu spotlari
hazirlanmasi gibi ¢alismalar da bu is birligi kapsaminda yer almaktadir (RTUK, 2022).
Buna ragmen Tiirkiye'de, miifredatta yer alan medya okuryazarligi dersleri genellikle
sosyal bilimler veya fen bilimleri gibi farkli alanlardan Ogretmenler taratindan
verilmekte, bu durum dersin amag ve icerigiyle uyumsuz bir sekilde gerceklesmektedir.
Medya okuryazarligi Ogretiminde, alaninda uzman kisiler yerine farkli brang
O0gretmenlerin gérev almasi, e8itim siirecinin verimliligini olumsuz etkileyebilir. Bu
nedenle hem dersin kalitesini diisiirmekte hem de Ogrencilerin beklenen kazanimlara
ulagmasini engellemektedir. Alaninda uzman olmayan egitmenler, 6grencilere yiizeysel
bilgiler vererek etkili bir medya okuryazarligi egitimi sunamayacaklardir. Bu durum,
Ogrencilerin medya ile ilgili bilgileri sadece ezberlemeleriyle sinirli kalacak,
derinlemesine bir anlayis gelistirmeleri miimkiin olmayacaktir. Ayrica medya
okuryazarlig1 dersleri su anda yalnizca belirli yas gruplarina yonelik olup tiim toplumu
kapsayan bir egitim alan1 olusturulmamistir. Bu durum, medya okuryazarliginin
toplumsal capta yayginlasmasini engelleyen onemli bir eksikliktir. Egitimdeki bu
sinirlamalar, dijitallesmenin hiz kazandig1 bir ¢cagda daha kapsamli ve uzmanlagmis bir
medya okuryazarligi egitiminin gerekliligini ortaya koymaktadir (Eksiogullari, 2017:
115).

Medya okuryazarligr egitiminin {iniversitelerdeki yeri goz oniine alindiginda 6zellikle
iletisim fakiilteleri ve iletisimle ilgili egitimin verildigi fakiilte/bolimlerde, medya
okuryazarlig1 bir ders veya birka¢ dersin konusu olarak gerek lisans gerekse lisansiistii
programlarinin énemli bir pargasidir (Asrak-Hasdemir ve Demirel, 2012: 178). RTUK ve
Milli Egitim Bakanligi is birligiyle 2006 yilinda ilkdgretim diizeyinde baglatilan medya
okuryazarlig: dersi, 2008-2009 Egitim-Ogretim yil1 itibarryla ise iletisim fakiiltelerinde
ilk kez ders olarak miifredata dahil edilmistir. Bu derslerde, medya okuryazarliginin temel
kavramlari, tarihsel gelisimi, ilkeleri ve kuramsal temelleri lizerinde durulmakta, ayni
zamanda diinya genelindeki ve Tiirkiye’deki uygulamalar1 da incelenmektedir. Medya
okuryazarligi hem teorik hem de pratik acgidan ele alinan bir alan olarak &grencilerin
medya iceriklerini dogru bir sekilde analiz etmelerini ve degerlendirmelerini saglamak
amaciyla egitim programlarina dahil edilmektedir. Ayrica alana iliskin egitim veren
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Universitesi ve istanbul Universitesi Siirekli Egitim ve Uygulama Arastirma Merkezleri
biinyesinde “Medya Okuryazarligi Sertifika Program1” sunulmaktadir (Sayar, 2022: 11).
Ozgiiltekin (2023) tarafindan yapilan bir icerik analizi calismasinda, Tiirkiye genelindeki
44 iletisim fakiiltesinde sunulan medya okuryazarhigi dersleri detayli bir sekilde
degerlendirilmistir. Bu fakiiltelerin 33’i devlet {iniversitelerine, 11’1 ise vakif
tiniversitelerine ait olup derslerin verildigi toplam 121 boliim bulunmaktadir. Bu
boliimlerin 801 devlet {niversitelerine, 41'1 ise vakif {iniversitelerinin iletisim
fakiiltelerine baghdir. Bahsi gegen boliimler arasinda Gazetecilik, Halkla liskiler ve
Tanitim, Halkla iliskiler ve Reklamcilik, Radyo Televizyon ve Sinema, Sinema ve
Televizyon, Reklamcilik, Iletisim Bilimleri, iletisim ve Tasarimi, Yeni Medya, Yeni
Medya ve Iletisim, Medya ve lletisim, Fotograf¢ilik, Fotograf ve Video, Cizgi Film ve
Animasyon, Dijital Oyun Tasarimi, Gérsel Iletisim Tasarimi, Gorsel Iletisim, Televizyon
Haberciligi ve Programcilig1 gibi ¢ok ¢esitli alanlar yer almaktadir. Sakarya Universitesi,
Bahgesehir Universitesi ve Izmir Ekonomi Universitesi oOrneklerinde, "Medya
Okuryazarlig1" dersinin 2. smiftan son smifa kadar se¢meli olarak sunulabildigi
gozlemlenmistir. Genel egilim, medya okuryazarligi derslerinin belirli siiflar i¢in
zorunlu veya secmeli olarak yapilandirilmasidir. Elde edilen verilere gore, "Medya
Okuryazarlig1" dersinin en sik 2. smiflarda verildigi, 1. siniflarda ise en az yer aldigi
gozlemlenmektedir. Bunun yani sira medya okuryazarligi derslerinin hem kavramin
kendisini hem de iletisimle ilgili diger teorik temelleri yeterli diizeyde sundugu
belirtilmektedir. Ancak ders igeriklerinin 6grencilere uygulama ve proje yapma firsatlar
sunarak daha da zenginlestirilmesi gerektigi ifade edilmektedir. 14 haftalik ders
siireclerinde, uygulama, proje ve sunum gibi etkinliklere yer veren derslerin sayisi,
toplamda 64 0zgilin ders icerigi arasinda yalnizca 28 olup bu da derslerin yaklasik
%43 1iniin teorik agirlikli oldugunu ortaya koymaktadir.

Tiirkiye’de medya okuryazarligi egitimi, miifredata dahil edildigi ilk gilinden itibaren
siirekli olarak gozden gecirilmis ve gelistirilmistir. 2018-2019 egitim-6gretim yili
itibariyla uygulanan yeni medya okuryazarligi dersinin icerigi ise daha kapsamli hale
getirilmistir (Kara, 2024: 32). Boylelikle 6grencilerin dijital diinyada bilingli ve sorumlu
bireyler olarak yetismesi hedeflenmis, farkindalik olusturma, dijital iceriklere erisim ve
elestirel bakis agis1 gelistirme gibi beceriler 6n plana ¢ikmistir. Ayrica giivenli internet

kullanimi, igerik liretme ve paylasma yetkinliklerinin yani sira igerik ¢oziimleme ve
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elestirel analiz yapabilme becerileri de miifredata dahil edilmistir. Bu yaklasim,
Ogrencilerin dijital medya ortamlarinda etkin ve giivenli bir sekilde hareket etmelerini
saglamay1 amaglamaktadir.

Universitelerde Yeni Medya boliimleri ise 6zellikle iletisim fakiilteleri basta olmak iizere
cesitli fakiilteler icinde yer almaktadir. Tiirkiye'de Yeni Medya egitiminin bagimsiz bir
boliim olarak basladig: yer, vakif iiniversitesi olan Kadir Has Universitesi Iletisim
Fakiiltesi biinyesinde 2009 yilinda kurulan Yeni Medya bolimii olmustur. Devlet
{iniversitelerinde yeni medya egitimine yonelik ilk adim, Ondokuz Mayis Universitesi
fletisim Fakiiltesinin kurulmasiyla atilmistir. Yeni medya béliimiine 6grenci kabul ederek
aktif egitim faaliyetlerine baslayan ilk devlet tiniversitesi ise 2015-2016 akademik yilinda
Usak Universitesi olmustur. Sonraki yillarda ise agirlikli olarak 6zel iiniversitelerde lisans
diizeyinde Yeni Medya egitimi verilmeye baglanmistir (Akgiil ve Akdag, 2017: 213-214).
Yiiksekogretim Bilgi Yonetim Sistemi'nin 2024 verilerine gore, Tiirkiye'de toplamda 58
tiniversitede yeni medya egitimi sunan boliimler bulunmaktadir. Bu bolimlerden dordii
"Yeni Medya Boliimii", 54'ii ise "Yeni Medya ve Iletisim Boliimii" adiyla egitim-6gretim
faaliyetlerine devam etmektedir (Gorii-Dogan, 2024: 501).

“Yeni Medya Egitiminin Yiksekogretim Boyutunun Degerlendirilmesi” baglikli
calismasinda, Giiler ve Ak¢a (2021), dokiiman analizi yontemiyle yeni medya egitiminin
nicel bir degerlendirmesini yapmis ve devlet ile vakif iiniversitelerindeki miifredatlar:
incelemistir. Incelenen {iniversitelerde, her miifredatin birbirinden farkli oldugu
gozlemlenmis ve bu durum, yeni medya boliimlerine dair standart bir miifredat 6rneginin
eksikligini ortaya koymustur (Giiler ve Akga, 2021: 120). Yeni medya alaninda egitim
siireclerinin daha sistematik ve etkili bir sekilde isleyebilmesi icin, temel ilkeler ve
prensiplerin net bir sekilde tanimlandigi, ayrica egitimin tagimasi gereken minimum
standartlar1 belirleyen bir miifredatin olusturulmasi gereklidir. Bu tiir ortak miifredatlar,
hem akademik hem de pratik becerilerin gelisimini destekleyerek ogrencilerin daha
nitelikli bir egitim almasina olanak taniyacaktir. Bu sayede, disiplinler arasi etkilesim
giiclendirilebilir ve gelecegin medya profesyonellerinin ihtiya¢ duydugu yetkinlikler daha
Iyi karsilanabilir.

Tirkiye’deki iletisim egitiminde gilincel gereksinimler ve dis paydaslarin beklentileri
dogrultusunda, miifredatlarin ve programlarin bagli oldugu fakiiltelerin kaynaklar

Iletisim Arastirmalar1 Dernegi (ILAD) ve ona bagl Iletisim Egitimi Degerlendirme
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Akreditasyon Kurulu (ILEDAK) tarafindan denetlenmekte ve bu denetim siireci, iletisim
egitiminde kaliteyi artirmaya yonelik ¢abalarin devam etmesini saglamaktadir (Besbudak
vd., 2022: 1103). Yapilan incelemeye gore Tiirkiye'de yalnizca iki tiniversitenin yeni
medya boliimlerinin akredite edilmis oldugu tespit edilmistir. Iletisim Egitimi
Degerlendirme Akreditasyon Kurulunun (ILEDAK) yaptigi degerlendirme sonucuna
bakildiginda ise Beykent Universitesi iletisim Fakiiltesi, Yeni Medya Programi igin
04.04.2024 — 04.04.2026 tarihleri arasinda 2 yil siireli; izmir Ekonomi Universitesi
Iletisim Fakiiltesi, Yeni Medya ve lletisim Programi icin 08.04.2022 - 08.04.2027
tarihleri arasinda 5 yil siireli akreditasyon karar1 verildigi goriilmektedir (ILEDAK,
2024). Turkiye’deki tiniversitelerin hazirladiklar1 ve Bologna Bilgi Paketi kapsaminda
Beykent Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Yeni Medya Programi ders planinda, "Medya
Okuryazarligi ve Temel Ilkeleri" adl1 dersin 3. yariyilda yer aldig1 ve bu dersin "zorunlu"
ders kategorisinde bulundugu tespit edilmistir. Ancak, "Yeni Medya Okuryazarlig"
basligini tastyan bir dersin mevcut olmadigi, bunun yerine farkli yariyillarda ve segmeli
ders olarak ¢esitli okuryazarlik derslerinin sunuldugu goézlemlenmistir. Izmir Ekonomi
Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Yeni Medya ve Iletisim Programi ders planinda ise
"Medya Okuryazarlig1" dersinin se¢meli olarak yer aldig1 belirlenmistir.

Tiim bu dersler ve sunulan egitim programlari, 6grencilerin yeni medya okuryazarligi
becerilerini kazanmalarini1 ve gelistirmelerini destekleyerek dijital cagin riskleriyle basa

¢ikmada kritik bir ¢6zlim alan1 niteligi tagimaktadir.
2.7. Yeni Medya Okuryazarhgim Gerektiren Dijital Riskler

[letisim teknolojilerinin giiniimiizde yayginliginin artmasi ve hizli degismesi sebebiyle
medyanin erisim alanlarinda meydana gelen artis, medya kullaniminin rutin pratiklere
onemli diizeyde yerlesmesine ve haliyle bireysel ve toplumsal hayat iizerindeki etkisinin
de artmasina sebep olmaktadir (Ugar, 2022: 1153). Bu yeni djjital ortamlar, ¢evrim igi
risklerin yayginlasmasina zemin hazirlamis, belli sorunlarin da derinlesmesine neden
olmus ve kullanicilar i¢in gesitli glivenlik tehditlerini de beraberinde getirmistir.

Yeni medya ile etkilesim, toplumun iletisim bigimlerinde 6nemli degisikliklere yol
acmakta ve bu degisiklikler, farkli risk tiirlerini de beraberinde getirmektedir. Bu riskler,
Ozellikle medya iceriklerinin tiiketimi, ¢gevrim i¢i etkilesimler ve bireylerin dijital ortamda

sergiledikleri davraniglarla ilgili {i¢ ana kategoride incelenebilir (Hobbs, 2010: 29).
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1. Icerik Riskleri: Bu tiir riskler, siddet, cinsellik, irk¢ilik, cinsiyetcilik ve nefret soylemi
gibi zararl i¢eriklerin dijital platformlarda hizla yayilmasiyla ilgilidir ve bireylerin bu tiir
saldirgan igeriklere maruz kalmasini ifade eder.

2. Temas Riskleri: Burada, siber zorbalik, dijital takip, taciz ve gizlilik ihlali gibi ¢gevrim
ici etkilesimlerin olumsuz sonuglar1 6n plana ¢ikar. Bu riskler, dijital ortamda giivenli
olmayan iletisimlerin, yabancilarla konugma ve etkilesimlerin artmasiyla ortaya ¢ikar.

3. Davranigsal Riskler: Bu kategori, bireyleri dijital ortamda kasith veya kasitsiz olarak
yanlis bilgilendirmeyi, kisisel verileri paylasmasi, yasa dis1 dijital aktiviteler (korsanlik,
kumar, yasa dist indirme) gibi tehlikeli davranislari igerir. Bu tiir riskler, dijital ortamda
etik dis1 eylemleri tesvik edebilir.

Asagida yeni medya teknolojilerinin beraberinde getirdigi tehditleri iceren kavramlar
tizerinde durulacaktir. Bu riskler karsisinda alinacak 6nlemlerin basinda ise yeni medya

okuryazarlig1 gelmektedir.
2.7.1. Algoritmalar

Algoritma teknolojileri, kisisel kullanicilara sundugu yararlarin yani sira tiim sektorlerin
is siireclerine etki ettigi bilinmektedir. Bireyin teknoloji kullanimini kolaylastiran,
goziinden kagirdigr durumlart bildiren, bireyin ilgi alanlarina gére medya diizenlemesi
yapan bir yapidir. Bugiin hemen her alanda algoritmalar kullanilmaktadir. Bu
algoritmalar  medyada  platformlar iizerinden veya uygulamalar izerinde
gerceklesmektedir (Karaman, 2021: 1342).

Sosyal medya kullanicilarinin paylasimlari, dogrulama gerektiren bilgilerin hizla
yayilmasina, 6zel hayatin gizliliginin ihlaline ve nefret soylemi gibi etik sorunlara yol
acarak algi yonetimini etkilerken, ayn1 zamanda yeni medya ve yurttas gazeteciligi
cercevesinde iceriklerin teyit edilmeden paylasilmasinin ciddi bir etik ihlal olusturdugunu
gozler oniine sermektedir (Kiraz, 2019: 11).

Algoritmalarin etkisiyle kullanicilarin kisisel verilerinin giivenligi giderek daha fazla
tartisilan bir konu haline gelmistir, ¢linkii algoritmalarla ¢alisan yapay zeka uygulamalari,
verileri toplarken ve islerken ayni zamanda bu verilerin gizliligini ihlal edebilmektedir.
Birc¢ok algoritmik uygulama, kullanicilarin dijital izlerini izleyebilmekte ve daha da Gtest,

kullanicilarin ~ kisisel  verileri, reklam verenlerle onlarin rizast olmaksizin
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paylasilabilmekte, bdylece kullanicilar ticari ¢ikarlar i¢in birer meta haline
gelebilmektedir (Kaythan vd., 2021: 300).

Bu tiir tartismalar, algoritmalarin giderek daha fazla hayatin her alanina niifuz ettigi bir
donemde dijital etik, veri koruma ve sorumlu yapay zeka uygulamalarina dair yasal ve
diizenleyici ¢ercevelerin yeniden gozden gecirilmesini zorunlu kilmaktadir. Ayrica
bireylerin algoritmik manipiilasyonlar fark etme, verilerinin nasil kullanildigin1 anlama
ve dijital haklarmi savunabilme yetilerini kazanmalar1 agisindan yeni medya

okuryazarliginin 6nemi ¢ok kritiktir.
2.7.2. Filtre Balonlari/Yanki Odasi

Sosyal medya ortamlarinda kullandig1 algoritmalar ve yapay zeka teknolojisi sebebiyle,
kullanicilar zamanla tiirdes olan topluluklar haline gelmistir. Ciinkii algoritmalar, ayni
Ozelliklere, inanca ve goriliglere sahip olan insan gruplarini bir araya getirmeyi
amaglamaktadir. Bundan dolay1 bireylerin 6zgiir bir sekilde tutum ve diisiincelerini dile
getirerek, kamuya duyurabilecegi ¢cevrim i¢i mekanlar, kullanici balonlarinin igerisinde
hapsetmektedir. Bireyin kendi filtre balonlarinin igerisine hapsolan kisiler, siirekli olarak
kendisiyle tiirdes olan bireylerle ve goriisler ile karsi karsiya kaldigr goriilmektedir
(Cayci, 2021: 909).

Yeni medya ortamlarinin etkisiyle iletisim siireci, her bireyin haber kaynagi olabilecegi
bir hale gelmistir, bu da bilginin hizla yayildigi ancak dogrulugunun her zaman
sorgulanmadig1 bir ortam yaratmaktadir. Bu durum, yanlis bilgilendirme ve yalan
haberlerin kolayca yayilmasina ve toplumsal algilarin manipiile edilmesine olanak
tanimaktadir. Ayrica sosyal medya platformlarinda bireylerin benzer goriislere sahip
kisilerle etkilesimde bulunarak kutuplagmayi derinlestirdigi "yanki fanuslar1" (echo
chambers) ortaya ¢ikmakta ve bu cevreler, yanlis bilgilere dayali diisiince ve inanglarin
giiclenmesini pekistirmektedir (Moe ve Schweidel, 2014: 82). Bu sartlar altinda dogru ve
giivenilir bilgilere erisim zorlasirken bilgi dogrulama siireclerinin gii¢clendirilmesi ve
bireylerin bilgi bozukluklarina karsi daha fazla bilinglendirilmesi biiyiik bir dnem
kazanmaktadir.

Giliniimiizde bireylerin, kendi inanglarma giiglii bir sekilde tutunarak yanki fanuslari
icerisinde farkli goriislere kapali kalmalari, onlar1 yanlis bilgilere karsi savunmasiz

birakmaktadir. Ozellikle algoritmalarin kisisel verilere dayali olarak filtre balonlar1 ve
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yanki odalar1 olusturmasi, bireylerin sadece kendi inanglarini pekistiren igeriklerle
karsilagmalarina neden olarak bilgi ekosistemini daraltmaktadir.

Bu baglamda yeni medya okuryazarligi becerileri, bireylerin dijital mecralarda
karsilastiklar igerikleri elestirel bir gozle analiz edebilmesi i¢in elzem hale gelmistir.
Kullanicilar, algoritmalarin nasil ¢alistigini, hangi verileri topladigini ve bu verilerin ne
sekilde kullanildigin1 anlayarak, manipiilatif igeriklere karst daha direngli hale
gelebilirler. Ayrica yeni medya okuryazarligi, bireylerin algoritmalarin gézetim ve
mahremiyet ihlalleri gibi potansiyel risklerine kars1 savunma mekanizmasi gelistirmesine
yardimci olur. Ciinkii bu durumun iistesinden gelmenin en etkili yolu, yeni medya

okuryazarlig1 becerilerini gelistirmek suretiyle elestirel diisiinme yetilerini artirmaktir.
2.7.3. Bilgi Seli/Bilgi Bombordimani ve Dezenformasyon

Bilgi seli farkli disiplinleri ilgilendiren ¢ok tarafli bir problemdir. Bilgi seli eski bir
problem olsa da internet ve sosyal medya tabanli mesajlasma uygulamalarinin
yayilmasiyla daha sik 6ne ¢tkmaya baslamustir. Ozellikle savas, olaganiistii hal ve salgn
hastalik gibi kriz donemlerinde bilgi selinin etkinliginin tehlikeli olabilecek sekilde arttigi
goriilmektedir (Yavuz, 2020: 203).

Dilimizde “gergeklik” s6zciigli bazen hakikat ile ayn1 anlamda kullanilmaktadir. Hakikat
de Ingilizce “truth” karsihgi olan “dogruluk” anlammna gelmektedir. Tiirkce dogru
kavrami1 ahlaken olmasi gereken manasinda kullanilmakta ve gercegi yansitan,
saptirilmayan, sahte olmayan anlamina gelmektedir (Karabiik-Kovanlikaya, 2020: 655).
Yeni medya platformlarinda yapilan paylasimlar, kullanicilart yogun bir bilgi akisina
maruz birakmakta, yanlis bilgilerin dogru olanlardan ¢cok daha hizli yayilmasiyla dogruyu
yanligtan ayirt etmenin neredeyse imkansiz hale geldigi bir ortam yaratmaktadir. Bu
ortam, bireyleri bilgi kirliligi icinde kaybolmaya ve savunmasiz hale gelmeye
zorlamaktadir. Diger yandan, bilginin iiretim siireci artik gergeklikten uzaklastirilarak
kurgusal bir hale doniistiiriilmekte, bu da dogrularin, hakikatlerin ve olgularin deger
kaybetmesine yol acan bir doneme gegisi isaret etmektedir. Bu baglamda kasitl olarak
gercek disi bilgi yayma anlamina gelen dezenformasyon, bir tiir "kara propaganda" olarak
kabul edilir (Erkan ve Ayhan, 2018: 206).

Sosyal medya ve internet kullaniminin yayginlasmasi ve rutin yasamin bir pargasi olmasi

baslamasi, yaptig1 pek cok olumlu etkinin yaninda 6zellikle sosyal medyada sahte
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haberlerin hizli bir bi¢imde yayilmasi gibi olumsuz bir sonucu da ortaya koymaktadir.
Ister dezenformasyon ister sahte haber olarak isimlendirilsin manipiilatif ve yanlis
haberlerin yeni medya araciligiyla ¢ok sayida insana yayiliminin toplum tizerinde negatif
etkileri bulunmaktadir (Comlekei, 2019: 1550).

Sahte haber ve dezenformasyon sorunu, buzdaginin yalnizca goriinen kismini
olusturmaktadir; bu durumun ¢ok daha derin ve genis sosyal, politik ve politikaya iligkin
yansimalar1 bulunmaktadir (Hoque, 2022: 145).

Hem ulusal hem de uluslararasi diizeyde kamuoyunun destegini kazanmak ve bireylerin
ya da topluluklarin inanglarini kendi ¢ikarlarina uygun sekilde doniistiirmek, kitle iletisim

araclariyla saglanabilen etkili bir propaganda yontemidir.

YANLIS 7 ZARARLI
/ /

/ /" Dezenformasyon

/ ,,' (Disinformation) '
[ | Yanhs Baglam Ret \

| Kot bilgilendirme (Mal-

| Yanhg | Sahtekar icerik informa‘t;ion) ( ‘
| Bilgilendirme Manipiile edilmis

\ (Mis-information) | igerik Sizintilar ,
\ Yanls iletisim \  Uydurma igerik Taciz _. y ‘
\ Yaniltict Igerik \ Nefret soylemi

Sekil 2: Bilgi Bozukluklari

Kaynak: Wardle ve Derakhshan, 2017: 5

Sekil 2’de gosterildigi iizere, bilgi bozukluklar1 iki ana yapida ele alinmistir. Bu
bozukluklar, {i¢ kategoriye ayrilmistir: yanhis bilgilendirme (misinformation),
dezenformasyon (disinformation) ve koti bilgilendirme (malinformation). Bu
kategoriler, Wardle ve Derakhshan’a (2017: 5) gore "Yanlighk" ve "Zarar" boyutlar
kapsaminda ele alinmistir.

Yanlis bilgilendirme (misinformation) terimi, kasit olmaksizin yanlis bilgi paylasilmasini

ifade etmektedir ve burada zarar verme amacit bulunmaz.
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Dezenformasyon (disinformation) ise, yanlis bilginin bilingli ve kasitl olarak yayilmasi
ve bunun sonucunda zarar verilmesi anlamina gelir. Dezenformasyon, yalan bilgi tiretimi,
farkl1 yalan igeriklerle harmanlama, ger¢egin bir kismini tiimii gibi sunma
(manipiilasyon) veya fazladan dikkat ¢ekici bilgiler ekleyerek yapilabilir.

Kotii bilgilendirme (malinformation) ise, gercek bilgilerin zarar vermek amaciyla
paylasilmasini ifade eder. Bu tiir bilgilendirme genellikle 6zel kalmas1 gereken bilgilerin
kamusal alana sizdirilmasi yoluyla gergeklestirilir. Sizintilar (leaks), taciz ve nefret
sOylemleri de kotii bilgilendirme kapsaminda degerlendirilir (Eroglu ve Cakmak, 2020:
310).

Bu dogrultuda post-truth ¢aginin en biiyiik sorunlarindan biri olarak goriilen bilgi
bozulmalarina kars1 miicadelede stratejik bir 6neme sahip olan 6zellikle bireylerin bilgi
dezenformasyonuna karsi bilingli ve elestirel bir durus sergileyebilmesi, gilivenilir
kaynaklarin tanimlanmast ve kaynaklarin giivenilirligini degerlendirme becerilerinin
kazandirilmasi igin yeni medya okuryazarligi becerilerinin artirilmasi gerektigi

savunulabilir.

2.7.4. Sanal ve Arttirllmis Gergeklikte Gerceklik Kavrammin Yeniden Insas1 ve

Simiilasyon

Teknolojik materyallerinin hizli degisimi, bireylerin yasamlarina akilli telefonlarin,
bilgisayarlarin, tabletlerin, ¢ok boyutlu isitsel-gorsel cihazlarin ve aletlerin girmesiyle
yeni uygulamalar gelistirilmistir. S6z konusu cihazlar internet ile harmanlandiginda
gelismis ve gercege oldukca yakin goriinen sanal ortamlarin tasarlanmasina olanak
tanimistir. Boylelikle dijital diinyanin fiziksel diinyaya daha yakin bir deneyim sunmasina
imkan vererek etkilesimli ve siiriikleyici deneyimlerin 6niinii agan arttirilmis gergeklik ve
sanal gerceklik teknolojisi gelistirilmistir. Bahsi gecen teknolojiler giiniimiizde egitim,
tip, eglence, otomotiv, pazarlama, giyim, gida, saglik, mimari, askeri gibi cesitli
sektorlerde uygulanmakta ve bu alanlarda koklii doniisiimler gergeklestirmektedir
(Demirezen, 2019: 1; Eryilmaz ve Aydin, 2020: 9).

Diger yandan giinlimiizde toplumlar, gergeklik ilkesinden uzaklasarak bir simiilasyon
evreninde varliklarini siirdiirmektedir. Bu simiilasyon diinyasinda, tiim kavramlar iglevsel
hale gelerek simiilakraya doniismekte; buna ragmen, her seyin eskisi gibi devam ettigi

yanilsamasi yaratilmaktadir. Oysa bu evrenin i¢inde barman her sey, aslinda anlamsal
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olarak oliidiir. Kitle iletisim araglart araciligryla her seyin olagan akiginda ilerledigi algist
yaratilarak, gercekligin kayboldugu gercegi ustaca Ortbas edilmektedir (Giinay, 2021:
109). Baudrillard’a gore, simiilasyon evreninde bireyler, bilingli bir sekilde ideallerini,
iitopyalarin1 ve hayallerini kaybederken bu siiregte gerceklik ilkesini de kaybetmis
olmaktadirlar. Bu kayip, gercekligin yerini hiperger¢eklik kavraminin almasiyla
sonuclanir. Hipergergeklik, simiilasyon diinyasinda var olan her seyin kendi orijinal
referansindan daha gergek ve daha etkili bir bigimde algilanmasi durumudur. Bagka bir
ifadeyle, toplumlarin diizeni, kurgu ve yapaylikla sekillenirken gercekligin ¢okiisi
sonucu bosalan alan, hipergerceklik tarafindan doldurulmaktadir. Bu siireg, gergegin
yerini alan ve kendisini ger¢ek olarak sunan bir illiizyonlar diinyasinin yaratilmasina yol
acar.

Medyanin, zihinlerin sekillendirilmesi ve gercekligin olusturulmasi siirecinde kritik bir
rol oynadigi bilinmektedir. Chomsky'nin ifade ettigi iizere, medya ger¢egi manipiile eden
bir arag islevi gormektedir. Ozellikle haber metinlerinde, nesnel diinya gergekligi, medya
tarafindan sunulan bir bigimde yeniden kurgulanmakta ve bu siire¢te medyanin sahiplik
yapisi, aktarilan gergekligin insasinda 6nemli bir etkiye sahiptir. Toplumlarin anlam
evrenini gekillendiren ve bireylerin diinyayr algilama bigimlerine dogrudan etki eden
medya organlarinin sundugu mesajlarin ne derece gergegi yansittigi ise giiniimiizde sik¢a
sorgulanmaktadir. Medya kuruluslarinin miilkiyet yapisi, izledikleri yayin politikalari,
ekonomik ve siyasi ¢ikar iligkileri, reyting ve tiraj kaygilari ile esik bekg¢ilerinin kisisel
nitelikleri, medyanin olusturdugu gergeklik algisini biiyiik 6l¢iide yonlendiren unsurlar
arasinda yer almaktadir. (Utma, 2018: 2904). Bu ger¢egin bilincinde olmak, medya
iceriklerini sorgulayici bir gozle incelemek ve elestirel bir perspektif gelistirmek, saglikli
bir yeni medya okuryazarliginin temelini olusturur. Boylelikle bireyler sunulan igerigin

manipiilasyonlara agik oldugunu bilerek daha bilingli degerlendirmeler yapabilirler.
2.7.5. Alg1 Yonetimi, Manipiilasyon ve Propaganda

Alg1 yonetimi, “hedef kitleleri kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda kandirmak ve onlar1 kendi
hedefleri dogrultusunda kullanacaklar1 birer unsur haline getirmek amagh bir iletisim
disiplinidir” (Oksiiz, 2013: 12). Toplumsal hareketlerde de sosyal medyanin etkili

kullanimi1 ve orgiitlenmelerin yeni medya aracilig ile yapilmasi ile yiizlerin ¢ok kisa bir
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stirede yiizbinleri bulmasi yeni medyanin ne kadar onemli bir algi yonetimi ve
propaganda alan1 oldugunu goézler 6niine sermektedir.

Toplumlarin algilarin1 yonetmek ve onlar1 etkilemek, gegmisten giiniimiize siyasi, ticari
ve ekonomik aktdrlerin temel hedeflerinden biri olmustur. Bunun i¢in de medyanin
kitleler iizerindeki psikolojik giicli, “algilarin” yonetilmesinde belirleyici rol
oynamaktadir. Bu baglamda medya bilginin yalnizca aktarildigi degil, ayn1 zamanda
iretildigi, carpitildigi ve kimi zaman abartildig1 bir ara¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Aslan, 2015: 70). Clnki hizli bilgi akisinin etkisiyle glinlimiizde bireyler siirekli bir
enformasyon bombardimanina maruz kalmakta, bu da onlarn teyitsiz, dogrulugu
sorgulanmamig, kaynagi belirsiz, taklitci ve manipiilatif haberlerin alicis1 haline
getirmektedir. Bu durum, bilgiye erisimin kolaylasmasini saglasa da ayni zamanda
bireylerin dogru bilgiye ulagmalarin1 engelleyerek, yaniltici, olgunlasmamis ve kaynagi
belirsiz igeriklerin yayilmasina zemin hazirlamaktadir (Kiraz, 2019: 16).

Topluluklarin belirlenen hedefler ile uyum igerisinde olmalarmi saglamak adina
psikolojik stirecler kullanan manipiilasyon ise, tek tarafl bir iletisim teknigi olarak ifade
edilmektedir. Medyada paylasilan bilgiler eksiltilerek, ¢arpitilarak bireylerin davranis ve
diisiincelerinden belirli ¢ikarlar kapsaminda degisiklik olusturulmaya g¢aligilmaktadir
(Ozer, 2019: 215). Tarihsel siiregte toplumu sekillendirmek, bireyleri ydnlendirmek,
kamuoyunu etkilemek veya manipiile etmek amaciyla gesitli yontemler kullanilmistir. Bu
baglamda, yar1 dogru ya da tamamen yanlis bilgilerin yayilmasiyla bireylerin, gruplarin
inanclari, tutumlar1 veya davraniglari tizerinde etki yaratmay1 amaclayan propaganda, bu
stratejilerden biridir (Bektas, 2002: 31).

Ozellikle bugiin, cevremizi saran birgok bilgi kaynagi ile algilarin sekillendigi
enformasyon ylizyilindaki ve bilgi teknolojilerindeki gelismeler bir yandan yasami
kolaylastirirken, diger yandan medya aracilifiyla siirdiiriilen algi oyunlar1 nedeniyle
illizyon ile gercek arasindaki ayrimi yapmayr zorlastirmaktadir. Ayrica iletisim
sisteminin sanallik unsurlar1 barindiran yapis1 da manipiilasyon tekniklerinin yaygin
olarak kullanilmasina zemin hazirlamaktadir. Walter Lippman'a gore, modern diinyanin
kosullari, algi ile gerceklik arasindaki mesafeyi genisletmis ve toplumda sosyal, siyasi,
ekonomik karmasalar, kitle iletisim araglarinin zihinde yarattifi imgelerle daha da
artmigtir. Lippman, medya araciligiyla sunulan s6z ve imgelerin kitleler {izerinde sanal

gerceklikler olusturarak istenen davranislari tesvik ettigini belirtmektedir. Onun bu bakis
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acisina dayanarak sosyal medya, bilgi manipiilasyonu ve abartinin 6ne ¢iktig1 bir mecra

olarak degerlendirilmektedir (Oksiiz, 2013: 14).
2.7.6. Siber Zorbalik ve Dijital Siddet

Internete kolay erisim ve artan dijital icerik tiiketimiyle birlikte siber zorbalik; ergen ve
cocuklarin hayatlarini, ruhsal yapilarini, egitimlerini etkileyen onemli bir kavram olarak
karsimiza c¢ikmaktadir (Akgiil, 2020: 149). Bireylerin iletisim tarzlarinin degismesi
toplumsal problemlerin goriiniir kilinmasini saglamistir. Ancak yapinin 6zelliklerinden
beslenerek birtakim riskleri toplumsal olaylarin yasanmasina da sebep olmus ve siber
zorbalik ortaya ¢ikmistir. Siber zorbalik bugiin kanunlarla ¢ergevesi belirlenen ciddi bir
konudur (Acar, 2024: 253).

Siber zorbalik, dijital platformlarda bireylerin siirekli olarak hakaret, tehdit, 6zel
bilgilerin izinsiz paylasimi1 veya utandirict igeriklerin yayilmasi yoluyla psikolojik
baskiya maruz birakilmasi ve bu siirecte dijital ortamda siber magduriyet yagamasi olarak
tanimlanabilir (Abudusufuer vd., 2022: 278). Bu tiir davramislar, magdurlarin
Ozsaygilarini zedeleyerek depresyon, anksiyete ve travma gibi psikolojik rahatsizliklarin
yant sira, hatta intihar disiinceleri ve girisimlerine yol acabilecek ciddi sonuglar
dogurabilir. Ozellikle ¢ocuklar ve gengler, duygusal ve psikolojik gelisimlerinin kritik
asamalarinda olduklarindan siber zorbalik magduru olmalar1 durumunda, yalnizca gegici
travmalarla degil, ayn1 zamanda uzun vadeli psikolojik etkilerle de karsilasabilirler. Bu
durum onlarin bireysel kimliklerini, sosyal iliskilerini ve duygusal sagligini kalic1 sekilde
tehdit edebilir (Paltaci, 2024: 56).

Yeni enformasyon ve iletisim araclariyla ortaya ¢ikan bir kavram olan dijital siddet,
bireylerin herkese agik paylastiklari gonderilerde veya 6zel olarak gonderdigi maillerde
ve kisa mesajlarinda tehdit, santaj, taciz gibi zarar veren ifadelerin olmasi seklinde tarif
edilebilir (Karaboga ve Isik, 2022: 6). Dijital siddetin kapsami, bireylerin ¢evrim igi
platformlarda maruz kaldig1 olumsuz ve zararli davranislari icermektedir. Bu davraniglar
arasinda sunlar yer almaktadir:

1. Siireklilik arz edecek sekilde mesaj gondermek,

2. Kiigiik diisiiriicti ya da rahatsiz edici mesajlar iletmek,

3. Iftira atmak, dedikodusunu yapmak veya tehditlerde bulunmak,

4. Birini siirekli olarak ¢evrim ig¢i takip etmek,
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5. Bir kisiye zarar vermek amaciyla onunla ilgili bilgi edinmek,

6. Bir kisinin web sitesi, blogu veya internet hesaplarini hacklemek,

7. Bir kisi adina ¢evrim i¢i diizmece hesaplar olusturmak,

8. Cinsel igerikli mesajlar gondermek,

9. Kisinin 6zel yasamina dair belgeleri ya da goriintiileri paylagsmak,

10. Kisiye ait 6zel mesajlar1 veya goriismeleri baskalariyla paylasmak,

11. Bir kisinin sosyal medya ¢evresini sinirlamaya calismak veya hesabini kapatmaya
zorlamak,

12. Birinin sosyal medya paylasimlarina yonelik kararlar almak (Sener, 2013).

Asagidaki Sekil 3’te siber zorbalikla ilgili ¢6ziim Onerileri yer almaktadir.

Siber
Zorbalik

Miidahale Medya

Degerler Programlan

Egitimi Kullanim

Egitimi

Ofke Okuligi
Kontrolii _ Midahaleler

E . 2 + ol s
T;?;Z:tl: : Slber py Aile ici

Miidahaleler Zorbahk Miidahaleler

Sekil 3: Siber Zorbalikla Tlgili Céziim Onerileri
Kaynak: Yigit ve Seferoglu, 2017: 27
Alanyazindaki bilgilerin 1s181nda, siber zorbalik ve dijital siddetin iletisim teknolojilerine
sahip her yastan insanin bagina gelebilecegi sonucu ¢ikarilabilir. Bu noktada birey yeni
medyasini dogru yonetebilmeli, gordiigii siddet ve zorbalik karsisinda dogru tavr
takinmalidir (Cebecioglu ve Altiparmak, 2017: 424).
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2.7.7. Nefret Soylemi

Medya, toplumsal bilgi aktariminin Gtesinde, nefret sdyleminin iiretimi ve yayilmasinda
da belirleyici bir etkiye sahiptir; zira gelencksel medya araglari devlet denetimine tabi
tutulurken sosyal medya platformlarinin bireylerin “6tekine” karsi diismanlig1 ve nefreti
dogrudan denetimsiz ve sinirsiz bir sekilde "6zgiirce" ifade etmelerine olanak tanimasiyla
nefret sdyleminin insasindaki rolii ortaya ¢ikmaktadir. Ciinkii bireyler medya araciligiyla
sunulan imgelerden yararlanarak bulunduklari toplumu ve toplumsal gerceklikleri
degerlendirme egilimindedir ve bu siire¢, medya tarafindan yapilan yonlendirmelere karsi
daha acik hale gelmelerine yol agmaktadir (Yasa ve Oksiiz, 2020: 1392).

Nefret sOylemi, hedef aldig1 gruba gore cesitli kategorilere ayrilabilir; bunlar arasinda
siyasal nefret soylemi, kadinlara yonelik nefret sdylemi, yabancilara ve go¢menlere
yonelik nefret sOylemi, etnik koken temelli 1irk¢r nefret sdylemi, cinsel kimlik temelli
nefret sOylemi, inan¢ ve mezhep temelli nefret sdylemi, engellilere ve ¢esitli hastaliklara
yonelik nefret soylemi yer almaktadir (Vardal, 2016: 138). Nefret soylemi, sosyal
medyada anonim Kkimlikler araciligiyla toplumda derin kutuplagsmalara yol agan bir
fenomen haline gelmistir. Anonimligin sagladig1 giivence ile bireyler, glinlik hayatta
gizledikleri diismanca tutumlarini dijital platformlarda pervasizca ortaya koyarak siber
zorbaligin yayginlagsmasina zemin hazirlamaktadir (Polat, 2022: 39).

Yeni medya ortaminda, bireylerin farkinda olmadan nefret s6ylemi igeren igerikler tiretip
paylasmasi, bu tiir ifadelerin hizla yayilmasma zemin hazirlamaktadir. Sosyal medya
platformlarinda benzer goriislere sahip bireylerin etkilesime girmesi, Otekilestirici
sOylemlerin igsellestirilmesine ve normallesmesine yol agmaktadir (Tag, 2017: 65). Bu
tir risklere yonelik farkindalik gelistirme ve gilivenli kullanim becerileri, yeni medya
okuryazarliginin temel ilkeleri arasinda yer almakta ve bireylerin dijital ortamda bilingli

bir sekilde varlik gosterebilmesi icin vazgecilmez bir 6nem tagimaktadir.
2.7.8. Tiiketim Kiiltiirii

Yeni medyanin riskleri baglaminda dikkat edilmesi gereken 6nemli hususlardan biri,
bireyin kendisini bir {iretici olarak konumlandirirken aslinda bir tiiketim dongiisiine
hapsolarak 6znesini tiikketmesine yol agmasidir.

Tiketim kiiltiirti, tarihsel olarak medya araciligiyla yayilmaya, genislemeye ve yeniden

iiretilmeye devam etmistir. Baslangicta, hayatta kalmak icin gerekli temel ihtiyaclarin
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kargilanmasina yonelik olan tliketim olgusu, modernlesme ile birlikte zevk ve tatmin
arayisina doniigmiis, giiniimiizde ise bir yasam tarzi ve toplumsal norm haline gelmistir.
Tiiketim, insan yasaminin ayrilmaz bir bileseni olarak yerlesmis ve ilk basta ihtiyaclari
karsilamaya yonelik olan bu olgu, zaman i¢inde sembolik deger tasiyan Ogelerin
tilkketilmesine donlismiistiir. Artik toplumsal statii, kimlik ve bireysel varlik gibi
kavramlar, tiikketim pratikleri tizerinden sekillenmekte ve daha fazla tiikketme istegiyle
belirlenmektedir (Koksalan, 2021: 27). Bu cercevede, toplumlar diisiinsel siireglerini,
bakis acilarini, eglence ve tiiketim aligkanliklarini, medya araciligiyla gercgeklestirilen
bilgi akisina dayanarak sekillendirmektedir (Sucu, 2020: 288). Ancak bu siireg, bireyleri
maddi tilketim merkezli bir kimlik insa etmeye tesvik ederken toplumsal yagamin derinlik
ve anlamini yitirmesine yol agabilecegi de dikkate almmalidir. Uretim nesneleri,
semboller ve gostergeler araciligiyla yalnizca gercek islevlerinin dtesinde, toplumsal bir
islevi yerine getiriyormus gibi algilanmaktadir; bu da bir simiilasyonun parcasi olarak
goriilmektedir.

Baudrillard, toplumlarin {retim siireclerinden yeniden {iretim sistemlerine gecis
yaptigini, bu doniistimle birlikte her seyin giderek metalastigini vurgulamaktadir.
Toplumsal prestij ve hiyerarsi gostergeleri {lizerinden bireylerin liiks tiiketime
yonlendirildigi bu yapida, tiiketim toplumu igerisinde bireylerin gercek ihtiyaglari ile
yapay olarak olusturulmus sahte ihtiyaclar arasindaki sinirin giderek daha da
belirsizlestigine dikkat cekmektedir (Anik, 2016: 449-451). Medya araglar araciligiyla
yayilan yasam tarzi ve tiikketim kaliplarinin toplum ftizerindeki etkileri, yeni medya
okuryazarlig1 egitiminin 6nemini daha da artirmaktadir. Medya tarafindan sunulan benzer
iceriklere maruz kalan bireyler, farkli kimlikler gelistirmek yerine birbirlerine benzer hale
gelmekte, modaya uygun giyinmeye, popiiler mekanlari tercih etmeye ve belirli diisiince
bigimlerine uygun hareket etme egilimlidir. Daha da 6nemlisi, diisiinmenin getirdigi derin
anlami birakip birbirleriyle uyum saglamanin vazgegilmezligine inanmakta ve bu durumu
benimsemektedirler (Bas, 2022: 332). Zira algoritmalar, bireylerin tercihlerine ve
davraniglarina dayali igerikler sunarak, kullanicilarin belirli bilgi balonlarina
hapsolmalarina yol agmaktadir. Bu durum, yeni medya okuryazarligi egitimini sadece
geleneksel medya ile sinirli tutmayip yeni medya ekosistemine dair elestirel bir bakis agis1
kazandirmayi gerektirir. Ozellikle geng kusaklar, medya igeriklerinin etkisiyle sekillenen

bir ¢evrede yetistikleri i¢in yeni medya okuryazarligi becerilerini gelistirmeleri,
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toplumsal degerler ve normlar {izerinde derinlemesine diisiinmelerine olanak tanir. Bu
beceriler, bireylerin karsilastiklar: tiim igerikleri sorgulamalarina ve kendi degerleri ile
toplumsal normlar1 g6z Oniinde bulundurarak yeniden degerlendirme yapmalarina

yardimei olur (Erdogan-Yilmaz ve Sarsilmaz, 2024: 51).
2.7.9. Bagimhihik

Sosyal medya kullaninminin bagimlilik diizeyine eristigi ve kiiresel ¢apta genis kitlelerin
beklentilerini karsiladigi ifade edilmektedir. Ayn1 zamanda, bu platformlarin sanal ortam
elestirilerinin merkezinde yer aldig1 dikkat cekmektedir. letisim dinamiklerinde yasanan
doniistimle birlikte her toplumsal kesimin bilgi ve iletisim teknolojilerine yoneliminin
artt1g1, bu egilimin sosyal medyay1 daha da giiclendirdigi ve sosyallesme olgusuna yeni
bir perspektif kazandirdig1 gozlemlenmektedir (Akinci-Vural ve Bat, 2010: 3349).
Ozdemir'e (2019: 93) gore sosyal medya bagimliligi, bireylerin giinliik islevselligini
bozarak, hayatlarinin pek ¢ok alaninda olumsuz etkiler yaratabilen ve psikolojik, biligsel
ve duygusal boyutlarda ¢esitli sorunlara yol acabilen bir unsur olarak
degerlendirilmektedir. Her ne kadar sosyal medya bagimliligimin bireylerin yasam
kalitesini 6l¢iilemeyecek derecede olumsuz etkiledigi gozlemlense de bu bagimlilik hala
tibbi bir rahatsizlik ya da psikolojik/sosyal bir bozukluk olarak taninmamaktadir.
Ozellikle gengler arasinda, bu bagimlilign etkileri daha belirgin bir sekilde
hissedilmektedir. Arastirmalar, sosyal agidan dezavantajli olan ve yiiksek diizeyde sosyal
kayg1 yasayan genglerin sosyal medya kullaniminda bagimlilik diizeyinin daha yiiksek
oldugunu ortaya koymaktadir (Aslan, 2020: 8).

Sosyal medya platformlarinin 6zellikle g¢ocuklar ve gengler arasinda bagimlilik
seviyesinde kullanimi giderek artmakta olup bu durumun yalnizca depresyon ve anksiyete
gibi psiko-sosyal sorunlara degil, ayn1 zamanda c¢esitli fiziksel rahatsizliklari da
beraberinde getirdigi goriillmektedir (Muslu ve Gokgay, 2019: 72). Bu konuda lisede
Ogrenim goren ergenler lizerinde yapilan bir arastirmada sosyal medya bagimliliklarinin
hem ergenlerin yalniz kisilik yapis1 gelistirmelerine hem de depresyon riskinin artmasina
neden olabilecegini gostermektedir (Yasar-Can, 2020: 6).

Sosyal medya kullanimi, su belirtilerle ortaya ¢ikan bir bagimlilik diizeyine isaret

edebilir:

1. Giinliik aktiviteleri ve rutinleri aksatacak diizeyde zaman kaybina neden oluyorsa,
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1. Kisiler arast iligkilerde sorunlara veya iletisim zorluklarina yol agiyorsa,

2. Hesaplarina erisim saglayamadigi durumlarda huzursuzluk ve siirekli bir endise
hissediyorsa,

Akademik performans iizerinde olumsuz etkiler yaratiyorsa,

Sanal ortamda yasanan durumlar1 gergek hayat ile karistirma egilimi gosteriyorsa,

Dikkat daginiklig1 ve algi problemlerine sebebiyet veriyorsa,

o ok~ w

Onceden goriilmeyen fiziksel ya da psikolojik belirtiler (6rnegin, panik atak, yogun
stres, ani Ofke patlamalar1) ortaya cikiyorsa, bu durum, kisinin sosyal medya
bagimlilig1 gelistirdigine dair giiclii bir gosterge olarak degerlendirilebilir (Ciftei,
2018: 419).

Internet ve yeni medyanin yaygin kullanimi, cesitli dijital bagimlilik tiirlerinin ortaya
¢ikmasma neden olmustur. Nomofobi, cep telefonlarindan uzak kalma korkusu;
hikikomori, uzun siire internetle etkilesimde bulunma; siberhondrik, saglik bilgisi
arayisinda asirilik; photolurking, siirekli fotograf izleme aliskanligt; cheesepodding, asiri
sarki indirme davranisi; enformografi, bilgi arama bagimliligi; YouTube narsizmi, siirekli
kisisel video paylasma egilimi ve sosyal medya bagimlilig1 gibi olgular, bireylerin dijital
platformlara duydugu asirt bagimlili§1 ortaya koyan ornekler arasinda yer almaktadir
(Caglak, 2020: 15). Bu egilimler, dijitallesmenin psikolojik ve sosyal boyutlarda yeni
zorluklar getirdigini géstermektedir.

Internet bagimlilig1 ve dijital krizlerin dnlenmesinde proaktif bir yaklagim olarak goriilen
yeni medya okuryazarligi egitimi, 6zellikle okullarda dogru bir sekilde uygulandiginda
bireylerin yeni medya platformlarini daha bilingli kullanmalarini saglayarak potansiyel
travmatik etkileri hafifletebilir, yeni medya okuryazarligi becerilerini iist diizeyde

gelistirmelerine katki saglayabilir.
2.7.10. Gizlilik, Gozetim ve Mahremiyetin Thlali

Nesnelerin Interneti, gesitli uygulama alanlarinda yenilik¢i hizmetlerin sunulmasina
katkida bulunan heterojen teknolojilerle karakterize edilmektedir (Sicari vd., 2015: 146).
Akillr telefonlar ve sensorlerin yayginlasmasiyla birlikte nesnelerin interneti (IoT),
modern yasamin vazgegilmez bir unsuru haline gelmis ve bireylerin giinliik rutinlerini
onemli 6lciide kolaylastirmigtir. Bununla birlikte, [oT cihazlar1 {izerinden siirekli veri

paylasimi, bireylerin kisisel bilgilerini dijital ortamlara aktararak gilivenlik risklerini
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artirmaktadir. Ozellikle bu cihazlarda saklanan kisisel verilerin kotii niyetli kisilerin eline
gecme olasiligi, veri glivenligi konusunda ciddi kaygilar yaratmaktadir. Ayn1 zamanda,
bu verilere kimlerin erisim sagladig1 ve nasil kullanildigi sorusu, mahremiyet ihlalleri
acisindan kritik bir problem olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Akince, 2021: 72). Glivenlik
kavrami, kullanici varliklarinin ele gecirilmesinin 6nlenmesi ve korunmasi; gizlilik ise
internete baglanan cihazlarda bulunan bilginin veya aktarilan verilerin yetkisiz
erisimlerden engellenmesi seklinde ifade edilebilir (Unal ve Ergen, 2018: 193).

Diinya ¢apinda her giin biiyiik bir bilgi paylasimi yapilirken bireyler bazen goniillii olarak
bazen de goniilsiizce kisisel bilgilerini agiga ¢ikarabilmektedir. Bu durum, mahremiyetin
ihlaliyle sonuglanabilir ve bireylerin 6zel alanlarinin sergilenmesine yol agabilir. Ayrica
mahremiyetin ihlali ve bilgi paylasiminin denetimsizligi, toplumsal degerlerin asindigi,
dejenere oldugu bir ortamin olusmasina zemin hazirlayabilir (Caglak, 2020: 15).

Yeni medyanin hizla evrilmesi ve yayginlasmasiyla birlikte bireyler giderek artan bir
sekilde dijital gozetim altina girmektedir. Cogu zaman, bu izleme siireglerinin farkinda
olunmadan gerceklesmesi, bireylerin ¢evrim ig¢i etkinliklerinin siirekli olarak izlenmesine
neden olmaktadir. Bu siire¢, zaman i¢inde azinhigin ¢ogunlugu gdzetlemesinin dtesine
gecerek herkesin herkes lizerinde gozlem yapabildigi bir ortamin olusmasina yol agmustir.
Asimetrik gozetim anlayisinin giderek yayginlagmasina ragmen, bireyler genellikle
degisen mahremiyet algisinin farkinda olsalar da ¢ogu zaman bu durumu dikkate
almamaktadirlar. Ozellikle biiyiik veri (Big Data) diinyasinda yapay zekanim gosterdigi
gelisim, bulut sistemi, Metaverse, ilerleyen siirecte beyin-makine arasindaki arayiiz
gelistirme caligsmalar1 ve nesnelerin internetinin (IoT-Internet of Things) ne derece
mahremiyeti tehdit edecegi de ayrica tartisiimalidir. Bu durumlar, dijital cagda
mahremiyetin giderek daha esnek ve belirsiz bir hale gelmesine neden olmustur (Cosan,
2022: 2645).

“Gorme-goriinme- gosterme” odakli gozetim toplumunun dinamikleri, kapitalizm ve
tilkketim odakli bir yapiya dayanarak cevrim i¢i platformlarda bireylerin kimlikleri,
begenileri, aligveris tercihleri, belirli algoritmalarla ve diger dijital izleri araciligiyla
izlenmesini miimkiin kilmaktadir. Bu durum, kamusal ve 6zel alanlarin sinirlarini giderek
belirsizlestirirken (Oztekin ve Oztekin, 2010: 529), mahremiyetin asindirilmasia ve
kisisel verilerin ifsasina zemin hazirlamaktadir. Sadece dijital gozetim degil, aym

zamanda bireylerin mahremiyetine yonelik siirekli bir teshir egilimi de ortaya
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¢ikmaktadir. Bu dogrultuda, bireyler sosyal medyada daha fazla varlik gdsterme ve
gorlinlir olma gerekliligi hissedebilmektedirler. Yapilan bu davranislar, genellikle
begenilme, takdir edilme, toplumsal statii kazanma ve kimliklerini pekistirme gibi temel
motivasyonlardan kaynaklanmaktadir. Ozellikle beden mahremiyeti, bilgi gizliligi ve
mekan mahremiyeti gibi alanlarda gergeklestirilen paylasimlar, bireylerin kimliklerini ve
toplumsal statiilerini sergilemelerinde kritik bir ara¢ haline gelmektedir. Bahsedilen
ihtiyaclar, kisilerin dijital platformlarda daha fazla zaman gecirmelerine ve stirekli olarak
kendilerini sergilemelerine yol ag¢maktadir. Dolayisiyla mahrem alanin gosteriye
doniismesi ve bireysel bilgilerin baskalarina sunulmasi, dijital cagin belirgin sorunlari
arasinda yer almaktadir.

Cocuklar ve gencler, pornografik iceriklere kolay erisim saglayabilmekte, bu durum ise
mahremiyet anlayislarinin doniisiimiinde 6nemli bir etken teskil etmektedir. Erken yasta
bu tiir iceriklere maruz kalmak, cinsel kimlik gelisimini olumsuz yonde etkileyebilir ve
bireylerin saglikli cinsel gelisimlerini engelleyebilir. Ayrica s6z konusu igerikler,
cocuklarin erken olgunlagsmalarina yol agarken cinsel sapmalarin meydana gelmesini
tetikleyebilir. Diger taraftan, sosyal medya platformlar1 araciligiyla yabanci bireylerin
cocuklarla iletisim kurmas1 ve onlardan uygunsuz icerik talep etmesi (Unal, 2019: 66),
cocuklarin giivenligini tehdit eden ciddi bir sorun olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu tiir
icerikler, istismar amaciyla kullanilmakta ve c¢ocuklarin ve genclerin psikolojik ve
duygusal iyilik halleri {izerinde kalic1 olumsuz etkiler yaratabilmektedir (Altintas, 2022:
421-423). Yasanabilecek risklere kars1 aileler, ¢ocuklarina mahremiyet egitimi verirken
sanal diinyadaki risklere karsi bilingli olmali ve ¢ocuklarinin giivenligini saglamak icin
aktif rol oynamalidir. Ayrica yeni medya okuryazarligini tesvik ederek, bireylerin dijital

diinyada giivenli ve bilingli bir sekilde hareket etmeleri saglanmalidir
2.8. Yeni Medya Okuryazarhgmmin Teorik Modeli

Gergeklestirilen bu ¢calismada kullanilan, Kog¢ ve Barut (2016) tarafindan gelistirilen yeni
medya okuryazarligi 6lgegi Chen vd. (2011) ile Lin vd. (2013) tarafindan ortaya konan
teorik modelle tutarhidir; ¢iinkii yeni medya okuryazarligi (YMO) kavraminin teorik
temellerini olugturma yoniinde yapilan ilk sistematik ¢alisma, Chen ve arkadaslar1 (2011)
tarafindan gergeklestirilmistir. Chen, Wu ve Weng (2011: 85) yeni medya okuryazarligini

genellikle geleneksel okuryazarlik ve sosyal yeterliklerin bir birlesimi olarak tanimlayan
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yaygin algiya dikkat cekmistir. Ancak bu yaklasimlar, YMO’nun yeni medya
teknolojilerinin hem teknik hem de sosyokiiltiirel yonlerini yeterince kapsamadigini
gostermistir. Bu eksikligi gidermek icin gelistirdigi teorik cer¢eve, medya okuryazarligini
hem islevsel hem de elestirel perspektiflerden inceleyerek bireylerin yalnizca medya
tiketicisi olarak kalmayip ayni zamanda igerik dretici-tiiketici (prosumer) roliinii
benimseyebilecegi bir yap1 sunmaktadir.

Yukarida bahsedilen diisiinceleri destekleyen bakis agisiyla Van Deursen ve Van Dijk
(2011) internet becerilerini iki gruba ayirmaktadir; ortamla ilgili beceriler ve igerikle ilgili
beceriler. I1ki, interneti kullanmak igin gerekli aragsal becerileri icerirken ikincisi, cevrim
ici igerigi filtrelemek, anlamak ve degerlendirmek igin gerekli bilgi isleme ve stratejik
becerileri icerir. Ayrica bu becerilerin sirali ve kosullu bir yapiya sahip oldugunu
vurgulamaktadirlar. Igerikle ilgili beceriler bir sekilde ortamla ilgili becerilere baghdir;
¢linkii kisi ikincisine sahip oldugu siirece ilkini gergeklestirebilir. Nitekim daha sonraki
bir ¢aligma, ortamla ilgili becerilerin igerikle ilgili beceriler lizerinde olumlu bir etkiye
sahip oldugunu gostererek bunu dogrulamaktadir (Van Deursen ve digerleri, 2011).
Tiim anlatilanlar 1s181nda Chen vd. tarafindan sunulan ¢er¢eve, YMO’yu iki temel eksen
tizerinden tanimlamaktadir; bir yanda islevsel medya okuryazarligindan elestirel medya
okuryazarligima gecisi kapsayan bir boyut, diger yanda ise medya iceriklerinin
tilketiminden iiretim ve tiiketimi bir araya getiren iire-tiiketici anlayisina gecisi ifade eden
bir yaklasim yer almaktadir:

[k boyutta, Buckingham’in (2003) fonksiyonel ve elestirel okuryazarlik iizerine ileri
stirdligii fikirler referans alinarak; fonksiyonel medya okuryazarligi, medya icgeriklerinin
edinilmesi ve metinsel olarak anlasilmasi i¢in gerekli medya araglarinin etkili bir sekilde
kullanim becerisini ifade etmektedir. Diger yandan elestirel medya okuryazarligi, medya
iceriklerini yalnizca anlama degil, ayn1 zamanda bu igerikleri elestirel bir bakis acisiyla
analiz etme, degerlendirme ve farkli toplumsal baglamlarda yorumlama becerisini
kapsamaktadir. Bu iki boyut, birbiriyle i¢ ice gee¢mis olup fonksiyonel medya
okuryazarlig1 elestirel anlayisin temelini olusturur; ¢iinkii bireyler, yeni medyanin teknik
isleyisine dair bilgi edinmeden medya mesajlarinin toplumsal ve kiiltiirel anlamlarin
derinlemesine ¢éziimleme yetenegi kazanamazlar (Chen vd, 2011: 86).

Modelin ikinci boyutunda, medya tiiketim okuryazarligi; bireylerin medya iceriklerine

erisim saglama ve bu igeriklerden ¢esitli seviyelerde fayda elde etme yetkinligi olarak
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tanimlanirken medya iiretim okuryazarligi; kullanicilarin medya igeriklerini yaratma ve
medya ortamlarinda aktif katilim gdsterme yetenegiyle ifade edilmektedir. Ilk boyuttaki
gibi burada da tiiketim boyutu, iiretim boyutunun temelini olusturmaktadir. Chen ve
arkadaslar1 (2011), bu iliskiyi Toffler’in (1981) "lireten tiiketici (prosumer)" kavrami
tizerinden aciklamiglardir. Bir medya icerik iireticisi, aynt zamanda bir medya
tiiketicisidir. Modeldeki her iki boyutun birlesimiyle yeni medya okuryazarligi dort ana
alt boyutta kavramsallastirilmistir; fonksiyonel tiikketim (FT), elestirel tiiketim (ET),
fonksiyonel iiretim (FU) ve elestirel iiretim (EU). Bu dort boyut, medya okuryazarliginin
genis bir yelpazede hem teknik hem de elestirel becerileri kapsamli bir sekilde
degerlendirmektedir.

Lin vd. (2013), Chen vd. (2011) tarafindan gelistirilen modele dayali olarak YMO
hakkinda daha kapsamli bir agiklama yapmis ve Web 2.0 teknolojilerinin 6zelliklerine
vurgu yaparak mevcut modeli yeniden yapilandirmigtir. Aslinda orijinal modeldeki dort
temel boyut korunmus, ancak bu boyutlar1 daha ayrintili bir sekilde agiklamak amaciyla

10 yeni gosterge gelistirilmistir (Sekil 4).
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Fonksiyonel Tiiketim (FT), temel olarak bireylerin medyaya erisiminin etkili sekilde
gerceklestirilmesine ve igerikleri bilissel diizeyde anlamlandirabilmesine vurgu yapan
anlama ve tliketim becerilerini kapsamaktadir. Tiiketme becerisi, medya araglarinin nasil
calistigini bilme ve kullanabilme yetenegini; anlama ise, medya igerigini yorumlayarak
baskalarinin yayimladig fikirleri gercek anlamiyla kavrayabilme becerisini ifade eder.
Elestirel Tiiketim (ET) ise analiz, sentez ve degerlendirme becerilerini igererek, medya
mesajlarinin ¢esitli baglamlarda derinlemesine ¢6ziimlenmesini ve elestirel bir bakis
acistyla yorumlanmasini gerektiren iist diizey biligsel becerilere vurgu yapar. Analiz,
medya mesajlarinin tarafsiz bir sekilde kurgulanmadigini bilerek ¢d6ziimlemesini
yapabilme yetenegi; sentez gostergesi, medya igeriklerini akil siizgecinden gegirip birden
fazla kaynaktan arastirip yeniden diizenleyerek olusturma becerisini ifade ederken,
degerlendirme ise medya igeriklerinin dogrulugunu, gercekligini sorgulayip kimlik,
ideoloji ve gii¢c dinamikleri gibi konular1 6nemseyerek bir karara varmayi igerir.
Fonksiyonel Uretim (FU) boyutunda, medya igeriklerinin iiretilmesi ve paylasiimast igin
gerekli olan iiretim ve dagitim becerileri 6n plandadir. Bireyler, ¢esitli medya tiirlerini bir
araya getirerek yeni icerikler olusturur ve bu igerikleri medya kullanicilarina ulastirir.
Ure-tiiketim becerisi kazanma, medya igeriklerini yaratma ve iiretmek igin bireyin
edinmesi gereken belirli teknik yetenegini ifade ederken, dagitim, eldeki bilgileri yayma,
irtin/hizmet hakkinda oy kullanma, begenme ve paylasma gibi eylemleri igerir; liretim
ise medya igeriklerinin ¢ogaltilmasini ve farkl tiirdeki medyalarin harmanlanarak yeni
igerikler olusturulmasini kapsar. Ornegin; dijital medya igeriklerinin olusturulmasina
yonelik ses ve goriintii dosyalarinin entegrasyonu, ¢evrim i¢i platformlarda icerik tiretimi
gibi siirecleri ve bireylerin medya ortamlarinda aktif katilim saglamak i¢in gerekli
becerileri icermektedir.

Elestirel Uretim (EU) ise 6zgiin iiriinler yaratma ve is birligine dayal1 katilim becerilerini
tanimlar. Bu boyutta, bireylerin katilimci kiiltiir olugturma, kendi fikirlerini ve degerlerini
yansitan yaratict medya igerikleri gelistirme yetenekleri onem tasir. Katilim, bireylerin
medya platformlarinda etkilesimli ve elestirel bir sekilde aktif rol alabilmelerini ifade
eder; ornegin, sosyal medya platformlarinda (6rnegin Facebook gibi) bireyler, ortak
fikirler olusturarak katilimc1 bir kiiltliriin insasina katki saglarlar. Yaraticilik ise, medya

iceriklerinde yer alan sosyo-kiiltiirel degerleri ve ideolojik unsurlar1 anlayip elestirel bir
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bakis agisiyla medya mesajlar iiretme yetenegini kapsar, drnegin, bireylerin elestirel
bakis agilariyla blog sayfalart olusturmasi gibi (Lin vd., 2013: 163-166; Barut Tugtekin
ve Kog, 2020: 4; Vergili, 2020: 16-19; Toktas, 2021: 64-65).

Chen ve arkadaglar ile Lin ve diger arastirmacilar tarafindan one siiriildigli tizere,
elestirel liretim temelli medya okuryazarligi, giiniimiiz bilgi toplumunda yalnizca medya
tiiketim becerilerini degil, ayn1 zamanda bireylerin aktif i¢erik liretimi ve anlamlandirma
siireglerine dahil olmasimi tesvik eden temel bir hedef olarak benimsenmelidir. Bu
baglamda elestirel {iretim-tiiketim, bireylerin dijital ortamlar1 anlamalarini ve etkili bir
sekilde katki saglamalarina imkan taniyarak medya kullaniminda pasif bir rolden aktif bir
katilimer roliine gegisi desteklemektedir. Bu nedenle kullanicilarin sz konusu medyay1
deneyimlerken medya igerigini elestirmeyi de 6grenebilmeleri beklenmektedir. Cesitli
medya katilimecilart ve mesajlariyla etkilesime girerken farkli bakis acilar1 ve elestirel
bakis acilar1 kazanabilirler. Bu sayede kendi goriislerine ve ideolojilerine gore medya
igerigi liretme becerisini gelistirebilirler (Barut Tugtekin ve Kog, 2020: 6). Bu yeni medya
okuryazarlig1 yaklasimi, yeni medyanin dinamik yapisina uyum saglamak ve bireylerin

bilgi toplumundaki etkilerini artirmak agisindan kritik bir 6neme sahiptir.
2.9. Yeni Medya Okuryazarhgiyla ilgili Arastirmalar

Akademik literatiir incelendiginde, iiniversite 6grencilerinin yeni medya okuryazarlig
becerilerini ele alan farkli arastirmalarin yer aldigi goriilmektedir. "Unpacking New
Media Literacy" adli g¢alismalarinda, Chen ve arkadaslari (2011), yeni medya
okuryazarligin1 hem teknik hem de sosyokiiltiirel agidan derinlemesine incelemeyi ve bu
alanda teorik bir temel olusturmayi1 hedeflemislerdir. Literatiir taramalarinda, bir¢ok
aragtirmacinin yeni medya okuryazarligindaki temel unsurlari goz ardi ettigini ve
geleneksel medya okuryazarligi yaklagimlarina siki sikiya bagh kaldigini belirtmislerdir.
Kurduklar1 kavramsal cercevede, tiiketimden {retime ve islevselden elestirel
okuryazarliga dogru bir gegis Onerisi sunmuglardir. Tiiketim okuryazarligini, medya
igerigine erisim ve medyay1 farkli diizeylerde kullanma olarak tanimlarken; medya igerigi
{iretmeyi ise iiretim becerisi olarak ifade etmislerdir. Islevsel okuryazarligin, medya
araclar ve igeriklerinin anlamini kullanabilmeyi sagladigini, elestirel okuryazarligin ise

bu islevsel bilgi lizerinden sekillenecegini vurgulamiglardir.
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Alanyazindaki farkli bir calismada ise Tiirk akademisyenler icin yeni medya
okuryazarliginin heniiz gelismekte bir arastirma alani oldugunu vurgulayan Balaban-Sali
(2012), Jenkins ve calisma arkadaslarinin (2006) belirledigi on iki YMO vyeterligi
temelinde kapsamli degerlendirmelerde bulunmustur. Orneklemi olusturan 170 katilimci
lisans ve doktora 6grencilerinden se¢ilmis olup calismanin bulgular katilimeilarin genel
olarak yiiksek diizeyde yeni medya okuryazarligina sahip olduklarini gostermistir.
Kadinlarin YMO diizeylerinin erkeklere kiyasla kismen daha yiiksek oldugu tespit edilse
de, bu farkin istatistiksel olarak anlamli olmadig: ifade edilmistir. Ayrica yas gruplari
arasinda belirgin farkliliklar gézlemlenmis ve internet, sosyal medya ile dijital oyun
ortamlarinda daha fazla zaman gegciren bireylerin daha yiiksek YMO puanlarina sahip
oldugu belirlenmistir.

Literat (2014), Yeni Medya Okuryazarligi (YMO) becerisini 6lgebilmek amaciyla bir
Olcek gelistirmistir. Caligmasinda, Jenkins ve arkadaslarinin (2006) tanimladigi 12 YMO
becerisini temel alarak gergeklestirdigi faktor analizleri neticesinde, YMO’nun 10
boyutunun ortaya ¢iktigini belirtmistir. Calismanin 6rneklemi 327 katilimcidan olusmus
ve yapilan analizler, bireylerin YMO becerileri ile yeni medya platformlarini kullanma
arasindaki giicli iliskiyi ortaya koymustur. Bunun yani sira, yeni medya kullanan
bireylerin YMO seviyelerinin daha yiiksek oldugu gozlemlenmistir.

Schwartz (2015) yaptig1 arastirmada, 6grencilerin dijital uygulamalarla olusturdugu
tasarimlar ve materyallerin okullarda yeterince kullanilmadigini vurgulamaktadir. Bu
durum, 68rencilerin yaratici ve yenilik¢i potansiyellerinin tam olarak ortaya konmadigini
gostermektedir. Calismada ayrica smif i¢i yeni medya kullanimima dair yapilan
arastirmalar paylasilmis ve 6grencilerin uygulama, gelistirme ve kendilerini ifade etmede
yeni medyanin 6nemli bir destek sagladigi ifade edilmistir.

Karaman (2016), Usak Universitesi Egitim Fakiiltesi’nden 547 6gretmen aday: iizerinde
medya okuryazarlik seviyeleri ve elestirel diisiinme egilimlerini inceleyen bir arastirma
gerceklestirmistir.  Arastirmanin  bulgularina gore, Ogretmen adaylarinin medya
okuryazarlik seviyeleri orta diizeyde, elestirel diisiinme egilimleri ise diisiik diizeyde
tespit edilmistir.

Lise ve sonrasindaki egitim kurumlarinda igerik tiretimiyle ilgili miifredatin giderek daha
fazla dahil edilmekte oldugunu belirten Hopp ve Gangadharbatla (2016) bir ¢alisma

gerceklestirmislerdir. Arastirmalarinda, iniversite Ogrencilerinin yeni medya igerik
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tiretim teknolojilerini kabul etmelerini etkileyen psikolojik faktorleri incelemek igin
teknoloji kabul modelini temel alarak bir yapisal esitlik modeli kullanmigslardir. 400
tiniversite 6grencisiyle yapilan ¢evrim i¢i anketin sonuglarina gore, teknolojinin kabuliinii
etkileyen sosyal ve psikolojik faktorlerin analizinin daha etkili i¢erik iiretimi konusunda
egitmenlere yardimci olacagma dikkat c¢ekmislerdir. Sonug¢ olarak 6grencilerin
kullanighlik algilarimin sosyal ve psikolojik etkilerden daha fazla etkilendigi tespit
edilmistir.

Medya okuryazarligimma iliskin lisansiistii ¢alismalar1 Tiirkiye, ABD ve Kanada
baglaminda analiz eden Ardi¢ (2016), Tiirkiye’deki medya okuryazarlig1 arastirmalarina
katki sunmayi hedeflemistir. Betimsel bir yaklasimla yiirlitilen bu ¢alismada, Olgiit
ornekleme yontemi tercih edilmistir. Arastirmanin bulgulari, Tiirkiye'nin uygulamali
calismalar acisindan ABD ve Kanada’ya kiyasla yetersiz bir durumda oldugunu ortaya
koymaktadir.

Sirbistan’daki akademik topluluklarin (ortaokul o6grencileri, 0gretmenler, {iniversite
ogrencileri ve akademisyenler) sosyo-demografik 6zellikleri baz alindiginda yeni medya
okuryazarlig1 diizeylerindeki farkliliklari incelemeyi hedefleyen Arsenijevi¢ ve Andevski
(2016), arastirmalarinda 726 katilimciy1 6rneklem grubu olarak ele almigtir. Egitimde
modernlesmenin ve gelisimin temel dayanaklarindan birinin yeni medya ve teknolojiler
oldugunu vurgulayan arastirmacilar, Jenkins ve arkadaslarinin (2006) yeni medya
yeterliklerini ¢alismanin kavramsal c¢ergevesi olarak benimsemistir. Calismanin
sonuglarina gore, YMO diizeyleri cinsiyet degiskenine baglh olarak farklilik gdstermis;
erkeklerin YMO seviyeleri kadinlara kiyasla daha yiiksek bulunmustur. Ayrica YMO’nun
bireylerin egitim alanina gore degisiklik gosterdigi ancak ikamet yerine gore anlamli bir
farklilik gostermedigi tespit edilmistir.

Ozerbas ve Kuralbayeva (2018), 2015-2016 yillar1 arasinda Tiirkiye ve Kazakistan’daki
egitim fakiiltesi 6grencilerini kapsayan bir arastirma yiirlitmiis ve bu arastirmada 601
O0gretmen aday1 orneklem olarak secilmistir. Calismada, 68retmen adaylarinin dijital
okuryazarlik seviyelerini belirlemek amaclanmistir. Arastirma bulgulari, Tiirkiye’de
Ogrenim goren dgretmen adaylarinin Kazakistan’daki meslektaglarina kiyasla daha yetkin
oldugunu ve dijital okuryazarlik diizeylerinin uygun bir seviyede degerlendirildigini

ortaya koymustur.
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Bu konuyla ilgili literatiirde Chen, Lee ve Lin’in (2018) yapmis oldugu aragtirma da
dikkat ¢cekmektedir. Singapur’daki 6grencilerin yeni medya okuryazarligi seviyelerini
inceleyen Chen, Lee ve Lin (2018), genis kapsamli bir arastirma yapmaistir. Lin vd. (2013)
tarafindan gelistirilen YMO c¢ercevesine dayanan bu ¢alisma, 10-15 yas arasindaki 4577
Ogrenci ile gergeklestirilmistir ve Asya baglaminda oOnemli veriler sunmaktadir.
Arastirma bulgulari, cinsiyetler arasinda yeni medya okuryazarlig1 agisindan anlamli bir
fark olmadigini ortaya koymustur. Ayrica sosyoekonomik diizeyin YMO ile pozitif bir
iliski gosterdigi, daha yiiksek sosyoekonomik diizeye sahip bireylerin medya
okuryazarliginda daha basarili olduklar1 belirlenmistir. ' YMO seviyelerinin sinif
seviyeleriyle paralel olarak arttig1, ancak lise 1 diizeyinde farklilasmalarin azaldig tespit
edilmistir.

Karaduman (2019), yaptig1 ¢alismada yeni medya okuryazarligi (YMO) ile ilgili bir
durum analizi yapmay1 hedeflemistir. Calisma sonucunda, dijital okuryazarliga sahip
bireylerin ¢evrim i¢i imkanlardan etkili bir sekilde yararlanabilmesi i¢in yeni medya
hakkinda bilgi edinmeleri gerektigi vurgulanmistir. Ayrica dijital yeterliklere sahip,
cevrim i¢i risklerin farkinda olan ve bunlari azaltabilen bireylerin YMO egitimiyle
yetismesinin 6nemine dikkat ¢ekilmistir.

Lise 6grencilerinin yeni medya okuryazarli§i diizeylerinin sosyal medya kullanma
aligkanliklarinin ve internet kullanim davranislarinin birbirleriyle olan iligkisini inceleyen
Y1ldiz Durak ve Saritepeci (2019) calismalarinda, sosyal medya kullanim amacinin YMO
diizeyini belirlemede, kullanim durumuyla kiyaslandiginda daha agiklayici bir rol
oynadigini belirtmislerdir. Calismanin dikkate deger bulgularindan biri, sosyal medya
kullanim amacinin sosyal medya kullanim siiresi ve ziyaret siklifiyla birlikte YMO
arasinda olumsuz bir iliski oldugudur. Elde edilen veriler, yogun internet ve sosyal medya
kullaniminin diisiik YMO seviyeleriyle baglantili oldugunu gostermektedir.
Miihendislik 6grencilerinin yeni medya okuryazarlig: diizeylerini belirlemeyi amaclayan
Ata ve Yildirnm (2020), ¢alismalarinda internet kullanim sikligi, cinsiyet gibi gesitli
demografik faktorleri degerlendirmistir. Arastirma kapsaminda, birinci sinif miithendislik
Ogrencilerinden olusan 112 kisilik bir Orneklem grubu incelenmistir. Arastirma
sonuclarinda, dgrencilerin YMO becerilerini yeterli bulduklar1 belirlenirken, cinsiyet
degiskeninin YMO {izerinde anlamli bir etkisinin olmadigi, ancak internet kullanim

sikliginin bu diizeyleri etkiledigi ortaya koyulmustur.
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Vergili (2020), 2019-2020 egitim-dgretim yilinda Samsun ilinde MEB’e bagli resmi ve
Ozel egitim kurumlarda gorev yapan 581 Ogretmen ve ilkogretim ve ortaggretimde
Ogrenim goren 1195 OGgrenciden olusan bir Orneklem {izerinde gerceklestirdigi
arastirmada, yeni medya okuryazarlik diizeylerinin karsilastirilmasinin yani sira bu
diizeyleri sekillendiren unsurlari analiz etmistir. Aragtirma sonuglari, hem dgretmenlerin
hem de 6grencilerin yeni medya okuryazarlik becerilerinin genel ortalamanin tistiinde bir
seviyede oldugunu ortaya koymustur.

Goksel ve Caz (2020) tarafindan yeni medyay1 aktif sekilde kullanan lisans 6grencileri
lizerinde yapilan bir diger caligmada ise, katilimcilarin yeni medya okuryazarlik
diizeylerinin oldukc¢a yiiksek oldugu belirlenmistir. Bununla birlikte, cinsiyet
degiskeninin yeni medya okuryazarligi {izerinde anlamli bir farklilik yarattig1 sonucuna
ulasilmstir.

Yeni medya okuryazarligi becerilerine dair Cizmeci ve Kose (2021)'nin g¢alismasi,
uzaktan egitim siirecinde Ogretmenlerin yeni medya okuryazarligini incelemeyi
amagclamaktadir. Istanbul’da 2019-2020 egitim dgretim ddéneminde gorev yapan 620
Ogretmenle yapilan arastirma, yeni medya okuryazarligi olgegi araciliiyla toplanan
verilerle gergeklestirilmistir. Sonuglara gore, kadin 6gretmenlerin medya okuryazarlig
seviyesinin erkek Ogretmenlerden daha yiiksek oldugu ve Ogretmenlerin kidem yili
arttik¢a medya okuryazarlik diizeylerinin azaldig1 gozlemlenmistir.

Canakkale Onsekiz Mart Universitesinde 6grenim goren 18-25 yas arasindaki 348
ogrenciyle gerceklestirdikleri ¢alismada, Erdogan ve Topcu (2022), erkek dgrencilerin
yeni medya okuryazarlik diizeylerinin kadin 6grencilerden daha yiiksek oldugunu tespit
etmiglerdir. Arastirma, ayrica internete daha fazla zaman ayiran 6grencilerin bu alanda
daha az vakit harcayanlara kiyasla yeni medya okuryazarligi becerilerinde énemli bir
gelisim gosterdigini ortaya koymaktadir.

Ata ve Karakuyu'nun (2021) yapmis olduklar1 ¢alismada, tiniversite 6grencilerinin yeni
medya okuryazarlik diizeyini belirlemek ve yeni medya okuryazarliginin bazi
degiskenlere gore incelenmesi amacglanmistir. 309 gonilli {iniversite Ogrencisiyle
gerceklestirilen aragtirma sonuglarma gore, {iniversite Ogrencilerinin yeni medya
okuryazarligi diizeyleri yiiksek bulunmustur. Erkek 6grencilerin yeni medya okuryazarlik
diizeyleri kadinlara gore anlamli bir fark gosterirken, fakiilte 6grencileri 6n lisans

ogrencilerinden, sosyal programlarda okuyanlar ise teknik ve saglik programlarinda
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okuyanlardan daha yiiksek diizeylere sahiptir. Ayrica sosyal ag kullanim sayisindaki
artisin yeni medya okuryazarlik diizeyini yiikselttigi belirlenmistir.

Geng yetigkinlerin yeni medya okuryazarlik diizeylerini ve bu diizeyin alt boyutlarini
analiz etmeyi amaglayan Tugtekin ve Mercimek (2022) ise, 394 lisans Ogrencisiyle
yiriittiikleri arastirmada, katilimcilarin yeni medya okuryazarligi acgisindan orta-iist
seviyede bir yeterlilige sahip olduklarini ortaya koymustur. Aragtirma bulgulari, yeni
medya okuryazarlik diizeylerinin cinsiyet degiskenine gore anlamli bir farklilik
gostermedigini, ancak akilli telefon kullanimi ile bu diizey arasinda kayda deger bir

iliskinin mevcut oldugunu gostermistir.
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3. BOLUM: ARASTIRMANIN METODOLOJISI

Calismanin bu boliimiinde arastirmanin problemi, amaci, énemi, arastirma sorulari
kapsamli bir sekilde agiklanmis; ayrica ¢alismanin yontemine iliskin bilgilere dikkat
cekilerek desenine, evren ve segilen orneklemine, veri toplama aracina, verilerin analiz
slirecine, analiz agamasinda kullanilan istatistiksel testlere yer verilmis, tiim bu unsurlar
cergevesinde arastirmanin  smirhiliklart  da  titizlikle ele alinarak metodoloji

detaylandirilmistir.
3.1. Arastirmanin Problemi

Gliniimiiz dijital diinyasinda bilgiye erisimin kolaylagmasi, bireylerin dogru bilgi ile
yanlis igerikler arasinda ayrim yapmasini giiglestirirken bilgi kirliligi olgusunu da
derinlestirmektedir. Dogruluk ile ¢arpitma arasindaki sinirin bulaniklastigi bir ortamda
(Yildirim, 2024: 144), gercegin degeri giderek azalmakta, denetimsiz bilgi akislar
yayginlagmakta, boylesi bir tablo da bireylerin ger¢ege ulagsma siirecini karmasik hale
getirip, giivenilir bilgi kaynaklarin1 golgede birakmaktadir. Deepfake, sanal gerceklik,
artirilmis gerceklik gibi teknolojilerin yani sira 6zellikle yapay zeka teknolojileriyle
yaniltic1 veya sahte bilgilerin hizla yayilmasi (Gorii-Dogan, 2024: 475), hakikat algisinin
erozyona ugramasinda ve kiiresel capta bir bilgi kirliliginin olusmasinda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Dijital teknolojilerin sundugu imkanlarla hayatimiza giren yeni medya
araglari, bu kaotik durumu besleyen kiiltiirel bir ortam yaratmistir (Utma, 2022: 53). S6z
konusu durum, bireylerin dogru bilgiye erisimini zorlastirmakla kalmayip toplumsal
diizeyde de yanlis bilgiye dayali algilarin yayilmasina sebep olmaktadir.

Kisisel verilerin korunmasi, bireylerin mahremiyetine yonelik tehditler, devletlerin
gozetim faaliyetleri, dezenformasyonun yayginlagmasi, sanal siddetin artig1 ve bunlara
bagl olarak dijital bagimlilik, sosyal ag yorgunlugu ve FOMO gibi cesitli sorunlarin
ortaya ¢ikisi, dijital diinyanin beraberinde getirdigi etik problemlerden yalnizca bir
kismmi olusturmaktadir (Ozgiir, 2024: 379). Nefret soylemi, siber zorbalik gibi tiim
cevrim i¢i tehditlerin 6nlenmesine yonelik ¢abalarin yalnizca aileler, okullar veya
Ogrenciler tarafindan bireysel olarak basariyla yliriitiillemeyecegini, bu tiir cabalarin etkili
olabilmesi i¢in yeni medya okuryazarligi egitimleri daha biitlinciil, organize ve kapsamli
yaklasimlarin benimsenmesi gerektigini arastrmalar ortaya koymaktadir (Ulugay ve

Melek, 2017: 102; Unlii vd., 2019: 55).
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Kontrol edilemeyen bir hizla biiyliyen dijital diinya, medya araglarinin verimli ve dogru
kullanimini1 zorlagtirmakta, bu da yeni medya okuryazarligi ihtiyacini daha da 6nemli hale
getiren kritik bir esik olarak degerlendirilmektedir. Yeni medya okuryazarligi egitimi,
bireylerin hem giindelik yasamda hem de dijital ortamlarda karsilastiklar1 bilgi
karmasasint ¢ozerek medyanin giiciinden pozitif sekilde yararlanmalarin1 saglayan
onemli bir alandir. Ozellikle gocuklari, ergenleri ve gengleri medyanin zararh etkilerinden
korumay1 hedefleyen bu egitim, ayn1 zamanda bireylerin medyanin etkilerini daha bilingli
degerlendirmelerine katki sunar. Zira tim bireyler, hem mevcut medya iiriiniinii nasil
okuyacaklarint hem de kendi kiiltiirel metinlerini nasil olusturacaklarin1 6grenmelidir.

Bireylerin, yeni medya okuryazarligi egitimi sayesinde medya iceriklerini derinlemesine
kavrayarak elestirel bir perspektif gelistirebilecekleri ve bu igerikleri etkin bir sekilde
coziimleyebilecekleri Ongoriilmektedir. Gilinlimiiz dijital diinyasinda, bireylerin
neredeyse her an yeni medya ile etkilesimde oldugu g6z 6niine alindiginda, yeni medya
okuryazarliginin ¢ok yonlii boyutlarinin derinlemesine incelenmesi 6nemli hale gelmistir.
Bu ¢ergevede, arastirmada tiniversite Ogrencilerinin yeni medya okuryazarligi temel

becerileri diizeylerinin nasil oldugu ortaya konulmaya caligilmustir.
3.2. Arastirmanin Amaci ve Sorulari

Yeni medyanin iletisim siireclerindeki belirleyici rolii ve bireylerin giindelik yasantisina
olan ¢ok yonlii etkileri goz Oniine alindiginda iiniversite Ogrencilerinin yeni medya
okuryazarligina iligkin temel beceri diizeylerini belirlemek, dijital diinyada karsilasilan
riskler ve firsatlarin daha bilingli degerlendirilmesine katki sunmasi agisindan gereklilik
arz etmektedir. Bunun yani sira egitim politikalarinin ve 6gretim programlarinin daha
islevsel bigimde yapilandirilmasina, elestirel diisiinme, bilin¢li medya kullanimi ve dijital
etik konularinda bireylerin donanimli hale gelmesine yonelik stratejilerin gelistirilmesine
de zemin olusturacaktir.

S6z konusu bilgiler 15181nda yiiriitiilen bu arastirma, tiniversite 6grencilerinin yeni medya
okuryazarlig1 temel becerileri diizeylerinin nasil oldugunu tespit etmeyi amaglamaktadir.
Bu amaca yonelik olarak Sakarya Universitesi dgrencileri lizerinde incelenme yapilmigtir
ve agagida yer alan iki ana soru ve bunlarin altindaki alt sorularin cevaplari aragtirilmistir.
1. Universitede 6grenim goren 6grencilerin yeni medya okuryazarligi beceri diizeyleri

nedir?
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2. Universite 6grencilerinin yeni medya okuryazarlik beceri diizeyleri demografik
ozelliklerine gore farklilasmakta midir?

a. Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarlik beceri diizeyleri cinsiyete gore
farklilasmakta midir?

b. Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarlik beceri diizeyleri simf degiskenine
gore farklilasmakta midir?

c. Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarlik beceri diizeyleri fakiilte alanina gore
anlaml bir sekilde farklilasmakta midir?

d. Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarlik beceri diizeyleri sosyal medya

kullanim sikligina gore farklilasmakta midir?
3.3. Arastirmanin Onemi

Yeni medya okuryazarligmin taniminin, bireylerin kisisel deneyimleri ve zamanla
degisen dinamiklere gore degerlendirilmesi gerektigini vurgulayan Koltay (2011: 219),
bunun sebebi olarak da her bireyin medya ile olan etkilesimi farklilik gosterdigi gibi
medya araclarinin hizla evrilen teknolojik gelismeler nedeniyle siirekli olarak yeni beceri
ve yetkinlikler talep ettigini belirtmektedir.

S6z konusu baglamda iiniversite Ogrencilerinin yeni medya okuryazarligi beceri
diizeylerinin Olgiilmesi, bireylerin medya igeriklerini elestirel bir bakis acisiyla
degerlendirebilmeleri i¢in gerekli bilgi ve becerilerin kazandirilmasinin 6nemini yeniden
vurgulamaktadir. Nitekim yeni medya okuryazarlhigi, giinliik yasamda karsilasilan her
tirden medya icerigini elestirel bir bakis agisiyla degerlendirebilme yetkinligini
kazandirmasi agisindan dnem tasimaktadir (Ozgiir ve Eskicumali, 2023: 206).

Yapilan aragtirma, yalnizca bireylerin mevcut diizeyini ortaya koymakla kalmayip ayni
zamanda bu alanda verilen egitimin etkinligini degerlendirme ve gelistirme firsati
sunmaktadir. Bu dogrultuda iiniversite Ogrencilerinin yeni medya okuryazarligi
becerilerinin analiz edilmesinin hem egitim politikalarina yon vermek hem de yeni medya
okuryazarliginin toplumsal iglevselligini artirmak agisindan kritik bir katki saglayacagi
diistiniilmektedir.

21. ylizyilda gesitlenen medya araglar1 ve zenginlesen igerikler g6z oniine alindiginda

bireylerin medya etkilesimlerinin daha dinamik hale geldigi ifade edilebilir. Mevcut
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ortamda bu becerilerin gelistirmesinde etkisi olan yeni medya okuryazarligina iliskin saha
calismalarina ciddi ihtiyacin bulunmasi ¢alismanin 6nemini pekistirmektedir.

Farkli bir bakis agisiyla ele alindiginda, mevcut literatiiriin biiyiik bir boliimii medya
okuryazarligina odaklanirken yeni medyanin getirdigi liretim yeteneklerini igceren yeni
medya okuryazarligiyla ilgili ¢aligmalar sinirli bir alanda yogunlagmistir. Bunun yani sira
yeni medya okuryazarligi genel bir perspektiften ele alinmis, beceri alanlarinin gesitli
yonlerine yeterince vurgu yapilmadigi sdylenebilir.

Bu baglamda yapilan ¢alismada yeni medya okuryazarligi kapsaminda fonksiyonel
tilketim, elestirel tiikketim, fonksiyonel tiretim, elestirel liretim olmak {izere dort alt beceri
alan1 yer almaktadir. Bu alt beceri boyutlarini kapsayan yeni medya okuryazarligina dair
diizeylerin Sakarya Universitesi 6grencileri iizerinde incelenmesi yapilmistir. Universite
ogrencilerinin yeni medya okuryazarligi temel beceri diizeylerini daha iyi anlayabilmek
icin bu arastirmanin biiyiik 6neme sahip oldugu diisiintilmektedir.

Yapilan aragtirma ve elde edilen bulgular, yeni medya okuryazarliginin mevcut
durumunun yeniden degerlendirilmesi gerektigini ortaya koymakta ve gelecekte atilacak
adimlar ile vyiiriitiillecek calismalara yon verme potansiyeli tasimaktadir. Ayrica
calismanin yeni medya okuryazarligi alanyazinina katkida bulunarak bilgi ekosistemini
zenginlestirece§i ve gelecekteki arastirmalar 1i¢in de referans saglayacagi

ongoriilmektedir.
3.4. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Bir arastirmada sonuglarin genellestirilmek istendigi tiim bireylerin ya da birimlerin
olusturdugu topluluk olarak goriilen evren, canli veya cansiz varliklardan olugsmaktadir
(Taylan, 2015: 52). Orneklem ise 6rneklem cercevesi i¢inden alinan, evreni temsil etmek
lizere gesitli tekniklerle segilen, {lizerinde inceleme yapilan ve arastirmacinin niifusun
biitlinline genelleme yapmak ic¢in kullandigi bir alt gruptur (Creswell, 2005: 142;
Gravetter and Forzano, 2012). Bu arastirmanin ulasilabilir evrenini, Sakarya
Universitesi’nde 2023-2024 yilinda dgrenim gdérmekte olan 6grenciler olusturmaktadir.

Orneklem grubunun belirlenmesinde basit rastlantisal érnekleme teknigi kullanilmistir.
Bu o6rnekleme tekniginde evrende var olan her bireyin 0rneklem igerisine girebilme
olasilig1 esittir ve secimler birbirinden bagimsiz yapilir. Ayrica evrene yonelik

genellemeler yapmaya firsat tanir ve bir birimin secilmesi diger birimin secilmesini
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etkilememektedir (Akgiil ve Cevik, 2005: 18; Taylan, 2015: 66; Yildiz, 2017: 428;
Akman ve Demirkaya, 2021: 105).

Fowler (2009), 6rneklem biiyiikliigiiniin dogru bir sekilde belirlenmesi i¢in uygun bir
orneklem tablosu kullanilmasini 6nermektedir. Bu siiregte, dncelikle kabul edilebilir hata
paymin belirlenmesi gerektigini vurgular. Ardindan, bu hata paymna uygun bir giiven
diizeyi secilmesi onemlidir. Son olarak, 6rnekleme dahil edilen bireylerin belirli bir
egilimle cevap verme oranlarinin analiz edilmesi gerektigini belirtir (Creswell, 2017:
159). Bu adimlar, ¢calismanin bulgularinin gegerliligini ve genellenebilirligini artirmay1
hedefler.

Arastirmalar, sosyal bilimler alaninda yapilan anketlere yanit verme oraninin %33 ile
%62 arasinda degistigini ve bu verilerin bilimsel olarak gegerli oldugunu ortaya
koymustur (Giirsoy, 2001). Yazicioglu ve Erdogan da (2004: 50), a=0.05 diizeyindeki
+0.03, £0.05 ve £0.10 6rnekleme hatalart i¢in farkli evren biiytikliiklerini gosteren bir

tablo olusturarak arastirmacilara bu noktada 6nemli bir rehber sunmaktadir.

= +0.03 ornekleme hatasi +0.05 ornekleme hatas1 | £0.10 6rnekleme hatasi
=4 (@) (@) (@)
= p=0.5 p=08 p=03 | p=0.5 p=08 p=0.3 [ p=0.5 p=08 p=0.3
~ g=05 0=0.2 g=0.7 | g=05 ¢g=02 ¢g=0.7 | g=05 g=0.2 q=0.7
100 92 87 90 80 71 77 49 38 45
500
750

Evren

341 289 321 217 165 196 81 55 70
441 358 409 254 185 226 85 57 73
1000 516 406 473 278 198 244 88 58 75
2500 748 537 660 333 224 286 93 60 78
5000 880 601 760 357 234 303 94 61 79
10000 964 639 823 370 240 318 95 61 80
25000 1023 665 865 378 244 319 96 61 80
50000 1045 674 881 381 245 321 96 61 81
100000 1056 678 888 383 245 322 96 61 81
1 mil 1066 682 896 384 246 323 96 61 81
100 mil 1067 683 896 384 245 323 96 61 81

Tablo 2: Evrene Gore Orneklem Biiyiikliik ve Hata Kriterleri
Kaynak: Yazicioglu ve Erdogan, 2004: 50

Bu arastirma i¢in yeterli 6rneklem biiyiikligiiniin belirlenmesinde kabul edilebilir hata
pay1 olarak 0.05 (%5) degeri kabul edilmis, %95°1ik giiven aralig1 esas alinarak minimum
orneklem biiyilikligli yukarida yer alan tablodan yararlanilarak olusturulmugtur. 50000
kisiden olusan Sakarya Universitesi grencilerini temsilen 381 kisilik bir grubun
ornekleme dahil edilmesi gerekliligi sonucuna varilmistir. Aragtirma kapsaminda, olasi

hatal1 verilerin dikkate alinarak hedeflenen 6rneklem biiyiikliiglinden daha fazla sayida
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katilimciya veri toplama aracit uygulanmistir. Cilinkii 6rneklem biiyiikliigi arttik¢a elde
edilen verilerin giivenirliginin de artti§1 bilinmektedir (Kog- Basaran, 2017: 493). Bu
dogrultuda arastirmanin 6rneklemini farkli fakiiltelerde yer alan 682 goniillii 6grenci

olusturmaktadir.
3.5. Arastirmanin Simirhhiklar:

Sinirhiliklarinin ifade edilmesi, arastirmanin neleri igerdiginin ve nelerin kapsam disinda
kaldiginin belirlenmesi anlamina gelir. Cok yonlii ve karmasik yapilari nedeniyle sosyal
olgular ve olaylar, bir aragtirma g¢ergevesinde tiim boyutlariyla incelenmesi giic olan
unsurlardir.  Aragtirmalar belirli bir zaman diliminde ve smirli kaynaklarla
gerceklestirildiginden calismanin etkin bir sekilde tamamlanabilmesi i¢in arastirma
kapsaminin daraltilmasi biiyiik 6nem tasimaktadir. Bulgular ancak belirlenen sinirliliklar
icinde bir anlam tasir (Karasar, 2014: 250).

Calismada goz onilinde bulundurulmast gereken belli bagh sinirliliklar meveuttur ve ilk
siirhiligt érneklem secimi teskil etmektedir. Orneklem secimi kapsaminda; yapilan
cevrim igi “Yeni Medya Okuryazarhigr” dlgegi uygulamasina Sakarya Universitesi’nde
O0grenim goren Ogrenciler katilmistir. Bu durum da arastirma verilerinin elde edilmesini
{iniversite dgrencileriyle sinirlandirmistir. Sakarya Universitesi dgrencilerini arastirmaya
dahil edilmesinin nedeni, Ogrencilere ulagsma kolaylifi ve veri toplama araciliyla
uygulama siirecini etkili bir bigimde yonetme hizidir. Olgek uygulamasina 682 égrencinin
katilmis olmasi sinirliliklar dahilindedir.

Diger bir sinirlilik ise, arastirma verileri 68rencilerin 6lgek formunda verdikleri ifadelerin
dogruluguyla siirhdir.

Smirhiligin - {iglincli  noktasin1  aragtirmanin  uygulamasinin  yapildigr tarihler
olusturmaktadir. Arastirma 01.01.2024 — 01.03.2024 tarihleri arasinda 2023-2024 giiz
doneminde yapilmistir. Bu tarih araliklarinin tercih edilmesinin nedeni sinav doneminde

daha fazla 6grenciye ulagma imkan1 saglamasidir.
3.6. Arastirmanin Yontemi ve Deseni

Gergeklestirilen ¢alismada arastirma stireci nicel yontem yaklagimiyla yapilandirilmastir.
Nicel aragtirma yontemi, 6lgme ve gozlem siireglerine dayali, kontrollii, tekrar edilebilir

ve nesnelligi yiiksek bir aragtirma yaklasimi olup olgular1 agiklamak amaciyla gesitli
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varsayimlar gelistirmekte ve bu varsayimlari test ederek nesnel sonuglar ortaya
koymaktadir; bdylece istatistiksel yontemleri esas alarak elde edilen sonuglar, bireysel
bakis agilarindan bagimsiz ve genellenebilir 6zellik tasir. Elde edilen verilerin gegerlilik
ve giivenilirlik Olciitlerine gore degerlendirilmesi onemsenen nicel arastirmalarda,
verilerin istatistiksel analiz programlar ile ¢6ziimlenerek sayisal sonuglar iizerinden
calisilan konu tanimlanmaya ve anlasilmaya calisilir (Bekman, 2022: 248; Garip, 2023:
2). Bu agiklamadan yola ¢ikarak nicel arastirma yontemlerinin Olgiilebilir olmasi i¢in
sayisallagtirilmasi, farkli ortamlarda, zaman diliminde ve Orneklem grubu iizerinde
tekrarlanabililir olmas1 ve elde edilen sonuglarin kiyaslanabilir olmasi gibi 6zellikleri
tasimasi gerekmektedir.

Nicel yontemlerin Onemli avantajlarindan biri olarak daha biiyliik gruplarin
incelenmesinin son derecede maliyetli olacagi durumlarda, daha kii¢iik gruplar
kullanarak bu gruplar hakkinda ¢ikarimlar yapabilme yetenegi ifade edilebilir (Holton &
Burnett, 1997: 71). Bu tiir bir arastirmada tutarli ve dogru adimlarin izlenebilmesi
acisindan arastirma deseninin se¢imi de biiylik 6nem tasimaktadir. Bu kapsamda
calismada nicel arastirma modellerinden biri olan genel tarama modeli benimsenmistir.
Sosyal bilimlerde tarama modeli, gegmiste ya da giiniimiizdeki bir durumu oldugu gibi
tanimlayarak 6grenme siirecinin ger¢eklesmesi ve bireyde istenen davranislarin gelismesi
icin uygulanan tiim siirecleri kapsar. Karasar’a (2014: 79) gore, genel tarama modelleri,
“Bir evrende yer alan c¢ok sayida 6geden hareketle, evrenin tamami veya belirli bir
orneklem tizerinden yapilan tarama diizenlemeleridir ve bu diizenlemelerin amaci evren
hakkinda genel bir yargiya ulagsmaktir.” Bu yaklasimla, ilgilenilen olaya ait birimler -
madde, birey, grup, konu gibi- ayr1 ayr1 tanimlanip betimlenmeye ¢alisilir.

Universite ogrencilerinin yeni medya okuryazarligi temel becerileri diizeylerini
incelemek adina c¢alismanin kapsami ve odaklandigi Ozellikler g6z Oniinde
bulunduruldugunda nicel yontem ve genel tarama deseninin kullanimi, ¢alismanin

amacina en uygun yaklasim olarak degerlendirilmektedir.
3.6.1. Arastirmamin Veri Toplama Araci

Calisma konusu arastirilirken veri toplama araci olarak “Google Forms” platformu
araciligiyla ¢evrim i¢i Olgek kullanilmistir. Daha genis bir kitleye daha diisiik bir

maliyetle ulasilabilirlik sagladigi i¢in bu yontem tercih edilmistir. Veri toplamada
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"zorunlu soru" Ozelligiyle her bir sorunun yanitlanmasint zorunlu kilarak eksik veri
olusumunu Onleyen 6nemli bir avantaj sunmustur. Bu o6zellik, katilimcilarin formu
eksiksiz tamamlamasini saglayarak veri setinin tamligin1 ve analiz siireglerinin
verimliligini artirmaktadir. Formun link baglantilar1 ve karekodu (QR Kod), 6grencilerin
smif gruplarini igeren anlik mesajlasma yazilimlart ve kisisel haberlesme kanallar
tizerinden dagitilmistir. Caligmaya katilim tamamen goniilliiliik ilkesine dayandirilmis ve
verilerin toplanmasi yaklasik iki aylik bir siirede tamamlanmistir. Katilimeilar igin
formun yanitlanmasi ortalama olarak bes dakika slirmiis, bu siliregte kullanilan
yontemlerle verilerin biiylik boliimii etkin bir sekilde elde edilmistir.

Cevrim ici veri toplama aracinda katilimcilarin demografik bilgilerini ve medya kulllanim
ozelliklerini igeren sorular ilk kisimda arastirmaci tarafindan hazirlanmis kisisel bilgi
formunda yer almaktadir. Kisisel bilgi formundaki sorular ile 6grencilerin cinsiyet, sinif
diizeyi, okuduklar1 boliim, sosyal medya kullanim siklig1, en sik kullanilan sosyal medya
uygulamalar1 ve sosyal medya kullanim amaglarina dair verilere ulagilmasi
amagclanmaktadir.

Ikinci kisimda ise iiniversite dgrencilerinin yeni medya okuryazarlik beceri diizeylerini
ortaya koymaya calisan, Ko¢ ve Barut (2016) tarafindan gelistirilen YMO Olgegi yer
almaktadir. Mevcut Olgme araclarinin geleneksel medya tiiketimi ve bilgi arama
becerilerine odaklandii, ancak daha iist diizey becerileri kapsamadigina dikkat ¢eken bu
Olcek, Lin ve calisma arkadaslarinin (2013) Onerdigi teorik cergeve temel alinarak
tasarlanmistir. Bu ¢erceve dogrultusunda, tiniversite Ogrencilerinin yeni medya
okuryazarlik beceri diizeylerini degerlendirebilecek kapsamli bir 6lgme araci oldugu
ifade edilebilir.

Dért boyuttan olusan YMO 6lceginde FT, FU, ET ve EU beceri alanlar1 mevcuttur. Otuz
bes maddeden olusan ve besli likert yapidaki 6lgek Kesinlikle Katilmiyorum (1)’dan
Kesinlikle Katiliyorum (5)’a dogru ilerlemektedir. Belirli ifade bigimlerine katilim
diizeyini gostermek icin, Likert 6lgegi esit araliklarla derecelendirilen bir 6l¢iim araci
olarak kullanilir. Uygulamada bes basamakli secilmesinin nedeni, orta degere
“Kararsizim” seklinde ifade edilen notr secenenginin yerlestirilmesidir (Kozak, 2015:
77). Standart 6lgeklerde nesnellik i¢in 6l¢ekten elde edilen sayisal degerlerin anlamsal

karsiliklar1 6nceden belirlenmektedir (Bayat, 2014: 10).
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Olgek formunun anlasilirligini saglamak igin, formun baslangicinda bilgilendirici bir giris
metni bulunmaktadir. Katilimcilara, bu uygulamanin yalnizca bilimsel degerlendirme
amaci tasidigi ifade edilmistir. Calisma kapsaminda hazirlanan formun soru dagilimlari

ise Tablo 3’de yer almaktadir.

Soru/Madde Tiirii Soru/Madde Sayisi Sira Arahigi
Kisisel Bilgi Formu Demk?l%rgiilzedgfdya 7 1-7
Fonksiyonel Tiiketim (FT) 7 1-7
o Elestirel Tiiketim (ET) 11 8-18
YMO Olgegi Fonksiyonel Uretim (FU) 7 19-25
Elestirel Uretim (EU) 10 26-35

Tablo 3: Veri Toplama Aracindaki Soru Dagilimi
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Olgekten alinabilecek puanlar ise 35-175 arasindadir. Her bir boyut/faktér igin ilgili
maddelerin toplamindan faktdr/boyut puani hesaplanir. Ayrica tiim maddelerin
toplamindan dlgek puam da hesaplanabilir. Olgekten elde edilen puanlarin artmasi, yeni
medya okuryazarlig1 diizeyindeki yiikselisi isaret etmektedir. Asagida tablo 4’te yeni

medya okuryazarligi ve alt boyutlarina iliskin diizeylerin puan araliklari yer almaktadir.

Olcek ve En Diisiik- En Yiiksek Puan Puan Diizeyleri
Boyutlar: Arahgi
YMO 35-175 35-81 Diisiik Diizey

82-127 Orta Diizey
128-175 Yiiksek Diizey

FT 7-35 7-15 Diisiik Diizey
16-24 Orta Diizey

25-35 Yiiksek Diizey

ET 11-55 11-25 Diisiik Diizey
26-40 Orta Diizey

41-55 Yiiksek Diizey
FU 7-35 7-15 Diisiik Diizey
16-24 Orta Diizey

25-35 Yiksek Diizey

EU 10-50 10-23 Diisiik Diizey
24-37 Orta Diizey

38-50 Yiiksek Diizey

Tablo 4: YMO ve Alt Boyutlarma Iliskin Diizeylerin Puan Araliklari

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Yeni Medya Okuryazarligi (YMO) 6lcegi ve alt boyutlari i¢in puanlama diizeyleri belirli
araliklarda siniflandirilmistir. FT ve FU boyutlarinda alinabilecek puanlar 7 ile 35
arasinda degismekte olup bu araliklarda 7-15 diistik diizey 16-24 orta diizey ve 25-35
yiiksek diizey olarak degerlendirilmektedir. ET boyutunda puan araligi 11 ile 55 arasinda
tanimlanmis, 11-25 diisiik, 26-40 orta ve 41-55 yiiksek diizey olarak siniflandirilmistir.
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EU boyutunda ise 10 ile 50 arasinda degisen puanlar i¢in 10-23 diisiik, 24-37 orta ve 38-
50 yiiksek diizeyi ifade etmektedir. Olgegin genelinde ise toplam puanlar 35 ile 175
arasinda degismekte; bu kapsamda 35-81 diistik diizey, 82-127 orta diizey ve 128-175
yiiksek diizey olarak tanimlanmustir. Bu a¢idan degerlendirildiginde FT ve FU boyutlar
icin 25 puan; ET boyutu icin 41 puan; EU boyutu igin 38 puan; YMO dl¢egininin geneli
icin 128 puan esik deger olarak belirlenmis olup katilimcilarin becerilerinin yiiksek

olmasi acisindan alt sinir1 olarak diistiniilmiistiir.
3.6.2. Etik Kurul izni

Verilerin istatistiksel analizi asamasina gecilmeden once, 6lgegin kullanimina dair izin
6lcek yazarlarindan e-posta yoluyla alinmigstir. Bununla birlikte 10.11.2023, E-61923333-
050.99-306486 tarih ve sayili karari ile etik agidan uygunluguna iliskin Sakarya
Universitesi Etik Kurulu’ndan kurul onay1 ve uygulamanin yapilacag iiniversite geneli
icin Sakarya Universitesi Rektorliigiinden gerekli izinlerinin alinmis ardindan ¢aligma,
planlanan tarihte uygulanmaya baslanmistir. Veri toplama araciyla uygulama siireci
yaklagik iki aylik bir donem boyunca arastirmaci tarafindan bizzat yonetilmistir. Bunun
disinda, etik kurul izni ve 6lgek formunun tam metni ¢alismanin "EK” bolimiinde yer

almaktadir.
3.6.3. Gegerlik ve Giivenirlik

Toplamda 35 madde igeren 6lgegin orijinal formunun dort boyuttan olusan yapisinin
gecerlilik calismasi, dlgegin giiclii bir model uyumu sergiledigini ortaya koymaktadir.
Olgegin gegerliligi, agimlayici ve dogrulayici faktdr analizlerinin yani sira giivenirlik
analizleriyle de dogrulanmistir.

Olgegin faktdr analizlerini yapmak icin Kaiser-Meyer Olkin (KMO) ve Barlett's testleri
uygulanmistir. KMO 0 ile 1 arasinda degisen degerler alabilmektedir ve 0,5’in iizerindeki
KMO degerler faktor analizi i¢in uygun goriilmektedir. Bununla birlikte; 0,5 ile 0,7
arasindaki KMO degerlerinin orta, 0,7 ile 0,8 arasindaki degerlerin iyi, 0,8 ile 0,9
arasindaki degerlerin ¢ok 1yi ve 0,9 un lizerindeki degerlerin ise milkemmel oldugu kabul
edilmektedir (Field, 2009: 647). Analiz sonuglarina gére KMO degeri 0,95 ve Barlett’s
degeri (y2=12,227; sd=780, p<0,01) olarak bulunmustur. Bu deger eldeki verilerin faktor

analizi i¢in milkemmel 6zellikte oldugunu gostermektedir. Faktor yiiklerinin 0,50 ile 0,85
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arasinda degistigi ve varyansin %55'ini agikladigi sonucuna ulagilmigtir. Bu bulgu,
Olcegin gecerliligini desteklemektedir. Agimlayici faktor analizinin ardindan yapilan
dogrulayici faktor analizi, elde edilen uyum indekslerinin (}2/df = 2,35, RMSEA =
0,0049, S-RMR = 0,050, GFI = 0,089, CFI = 0,098, NFI = 0,97) yeterli oldugunu ortaya
koymustur (Koc ve Barut, 2016: 838).

Olgegin i¢ tutarliligmni belirlemek amaciyla yapilan hesaplamalar sonucunda, Cronbach’s
Alpha (o) degeri 0,95 olarak tespit edilmistir. Olgegin alt faktdrleri icin hesaplanan
Cronbach’s Alpha i¢ tutarlilik katsay1 degerleri ise su sekildedir: FT icin 0,85, ET igin
0,87, FU i¢in 0,89 ve EU i¢in 0,93 (Koc ve Barut, 2016).

Arastirmada kullanilan YMO o6l¢eginin giivenilirlik katsayilari Tablo 5’de sunulmustur.

Cronbach Alfa Degeri
Olcek Alt Boyutlar
Fonksiyonel Tiiketim ,935
Yeni Medya Okuryazarligi 956 Elestirel Tiiketim ,946
Becerileri ' Fonksiyonel Uretim ,909
Elestirel Uretim 918

Tablo 5: Yeni Medya Okuryazarligi Becerileri Glivenirlik Katsayilart
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Cronbach’s Alpha (o) katsayisinin 0,6 ile 0,8 arasinda olmasi, 6lgegin i¢ tutarliligini
sagladigini ortaya koymaktadir (Kartal ve Bardakei, 2018: 173; Durmus vd., 2013: 89).
Bununla birlikte, i¢ tutarlilik katsayisinin 0,70’in {izerinde olmasi genellikle giivenilirlik
agisindan yeterli kabul edilmektedir (Ozdamar, 1999: 513). Olgegin giivenilirligi, elde
edilen o katsayisi tlizerinden su sekilde degerlendirilmektedir: 0,00 ile 0,40 arasinda bir
deger giivenilirligin saglanmadigini; 0,40 ile 0,60 arasinda bir deger diisiik glivenilirligi;
0,60 ile 0,80 arasinda bir deger orta diizeyde giivenilirligi ve 0,80 ile 1,00 arasinda bir
deger ise yiiksek diizeyde giivenilirligi isaret etmektedir (Kalayci, 2008: 404-405).

Yiriitiilen arastirmada elde edilen verilere gore ise Cronbach’s Alpha (o) i¢ tutarlilik
katsay1 degeri 0,956°tir. Alt faktorlerine ait Cronbach Alfa i¢ tutarlilik katsayilar1 da su
sekildedir: FT igin (0,935), ET i¢in (0,946), FU icin (0,909) ve EU icin (0,918). Bu
sonuglar 6lcek gelistiriciler i¢in kabul edilebilir Cronbach alfa diizeyi olan 0.70 esik
degerinin (DeVellis, 2003; Nunnally & Bernstein, 1994) oldukg¢a tizerinde oldugundan
dolayr 6l¢egin giivenilir bir modele sahip oldugu sdylenebilir. Bir baska ifade ile
aragtirma grubunun 6lgek sorularia vermis oldugu yanitlar kendi igerisinde bir tutarlilia

sahiptir.
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3.6.4. Verilerin Istatistiksel Analizi ve Kullanilan Testler

Arastirmada elde edilen veriler bilgisayar ortaminda IBM SPSS Statistics for Windows,
Version 22.0 (SPSS INC., Chicago, IL, USA) istatistik programi araciligiyla
degerlendirilmistir. Universite Ogrencilerinin yeni medya okuryazarligi becerileri
diizeylerini 6lgmede belirlenen arastirma sorularina yanit aramak i¢in toplanan veriler,
uygun istatistiksel yontemlerle analiz edilmistir. Arastirmaya katilan 6grencilerin
tanimlayict Ozelliklerinin belirlenmesinde frekans ve yiizde analizlerinden, Olcegin
incelenmesinde ortalama ve standart sapma istatistiklerinden faydalanilmistir.

Parametrik test yOntemlerinin uygulanabilirligini degerlendirmek i¢in veri analizi
oncesinde normallik testleri yapilmistir. Arastirma kapsamindaki degiskenlerin dagilim
ozelliklerinin normal dagilim kriterlerine uyum saglayip saglamadigini tespit etmek
amaciyla Kurtosis (Basiklik) ve Skewness (Carpiklik) degerleri incelenmistir. Ciinkii
parametrik testlerin uygulanabilmesi i¢in dagilimin normal veya normale yakin olmasi

gerekmektedir. Asagidaki Tablo 6’da normallik dagilimlart goriilmektedir.

Basikhik Carpikhk
Yeni Medya Okuryazarligi Becerileri 1,285 -0,768
Fonksiyonel Tiiketim 1,204 -0,974
Elestirel Tiiketim 1,124 -1,050
Fonksiyonel Uretim 0,755 -0,785
Elestirel Uretim -0,148 -0,192

Tablo 6: Normallik Dagilim1

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Igili literatiirde, degiskenlerin basiklik ¢arpiklik degerlerine iligkin sonuglarin +1.5 ile -
1.5 (Tabachnick ve Fidell, 2013), +2.0 ile -2.0 (George ve Mallery, 2010) arasinda olmast
normal dagilim olarak kabul edilmektedir. Degiskenlerin normal dagilim gosterdigi
belirlenmistir.

Verilerin analizinde parametrik yontemler kullanilmistir. Ogrencilerin tamimlayici
ozelliklerine gore Olgek diizeylerindeki farklilagsmalarin incelenmesinde; iki kategoriye
sahip degiskenlerin degerlendirilmesi i¢in bagimsiz gruplar t-testi, ii¢ veya daha fazla
kategori iceren bagimsiz degiskenin aritmetik ortalama degerlerinin birbirinden farkli
olup olmadiginin arastirllmasinda ise tek yonlii varyans analizi (Anova testi)

kullanilmaktadir.
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Anova sonucunda olusan anlamli farkliligin hangi gruplar arasinda kaynaklandigini
saptamak amaciyla post hoc (Tukey, LSD) analizlerinden faydalanilmistir. Elde edilen

sonuclar %95’lik giiven araliginda, p<,05 anlamlilik diizeyinde yorumlanmustir.
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4. BOLUM: BULGULAR

Bu baglik altinda arastirma analizlerinden elde edilen bulgularin kapsamli bir sekilde
sunulmasinin yani sira, bu bulgular temelinde yapilan yorum ve degerlendirmelere de yer

vermektedir.
4.1. Demografik Degiskenlere Iliskin Bulgular

Katilimcilara ait yas, egitim seviyesi, cinsiyet, medeni durum, aylik gelir ve meslek gibi
unsurlar, demografik 6zelliklerin belirlenmesinde kullanilan temel degiskenler arasinda
yer almaktadir. Ogrencilerin tanimlayic1 ozelliklerine yonelik bulgular asagida yer
almaktadir. Arastirmaya toplamda 682 kisi katilim saglamistir.

Katilimcilarin  cinsiyet degiskenine gore frekans ve yiizde degerleri Tablo 7’°de

gosterilmistir.
Degisken Frekans (n) Yiizde (%)
Cinsivet Erkek 290 42,5
Y Kadmn 392 57,5
Toplam 682 100

Tablo 7: Cinsiyet Degiskeni Dagilimi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Sakarya Universitesi grencilerinin arastirmaya katiliminda cinsiyet dagilimima
bakildiginda, katilimcilarin %42,5'ini olusturan 290 kisinin erkek, %57,5'ini olusturan
392 kisinin ise kadin oldugu, dolayisiyla kadin katilimc1 sayisinin daha fazla oldugu tespit
edilmistir. Bu durum kadin katilimcilarin arastirmaya gorece daha goniillii olduklar
yorumunu ortaya ¢ikarabilir.

Arastirmanin drneklem grubunu olusturan 6grencilerin simif degiskenine gore dagilimi

asagida Tablo 8’de goriilmektedir.

Degisken Frekans (n) Yiizde (%)
1 239 35,04
Sumif 2 228 33,43
3 120 17,6
4 95 13,93
Toplam 682 100

Tablo 8: Sinif Degiskenine Gore Dagilim
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
Aragtirmada, 91 katilimct 4. sinif 6grencisi ve 4 katilimci ise 4. smif {istii grupta yer
almaktadir. Ancak, her alt grup i¢in belirli bir 6rneklem biiyiikliigline ithtiya¢ duyulmasi
nedeniyle (Ural ve Kilig, 2006: 46), istatistiksel analizlerin saglikli yapilabilmesi adina
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katilimcilar dort sinif grubunda birlestirilmistir.  Katilimcilarin sinifa gore dagilimlar
dikkate alindiginda 239'unun (%35,0) 1. sinifta, 228'inin (%33,4) 2. smifta, 120'sinin
(%17,6) 3. smifta, 95'inin (%13,9) 4. simf ve lizeri sinifta 6grenim goren Ogrenciler

oldugu anlasilmaktadir.

Degisken Frekans (n) Yiizde (%)
Fen Bilimleri 181 26,5
Boliim Saglik Bilimleri 150 22
Sosyal Bilimler 351 51,5
Toplam 682 100

Tablo 9: Fakiilte Alan1 Degiskenine Gore Dagilim
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
Ogrencilerin 6grenim gordiikleri fakiiltelerin ¢esitliligi gdz Oniine alindiginda, bu
fakiilteler, arastirma kapsaminda 6grencilerin iiniversiteye yerlesiminde aldiklar1 puan
tiirleri ve temel akademik alanlarina gore gruplandirilmistir. Fakiilteler puan tiirii ve temel
alanlarma gore; Siyasal Bilgiler Fakiiltesi, iletisim Fakiiltesi, Insan ve Toplum Bilimleri
Fakiiltesi, Hukuk Fakiiltesi, Isletme Fakiiltesi, Sanat Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi ve
[lahiyat Fakiiltesi gruplandirilarak sosyal bilimler alan1 olarak; Miihendislik Fakiiltesi,
Bilgisayar ve Bilisim Bilimleri Fakiiltesi, Teknik Egitim Fakiiltesi, Egitim Fakiiltesi ve
Fen Fakiiltesi gruplandirilarak fen bilimleri alani olarak; Saglik Bilimleri Fakiiltesi, Dis
Hekimligi Fakiiltesi ve Tip Fakiiltesi ise saglik bilimleri alan1 olarak gruplandirilmistir.
Tablo 9’da oOgrencilerin boliim/fakiilte alanina gore dagilimlart incelendiginde 351
(%51,5) 6grenci ile en fazla sosyal bilimler alanindan katilim oldugu belirlenmistir. Bu
alanda gorece daha fazla fakiilte olmasi, katilim oranlarinin da yiiksek gergeklesmesine
olanak saglamistir.
Arastirmanin Orneklem grubunun giinliik sosyal medyayr kullanim sikligina iligkin

dagilimi asagida Tablo 10°da goriilmektedir.

Degisken Frekans (n) Yiizde (%)
1 saatten az 43 6,3
Giinliik Sosyal Medyada 1-3 saat 280 41,1
Kac Saat Gegirildigi 4-6 saat 288 42,2
6 saat ve lizeri 71 10,4
Toplam 682 100

Tablo 10: Giinliik Sosyal Medyada Kag Saat Gegirildigi Durumuna Goére Dagilim
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Katilimcilarin sosyal medyada giinliik gecirdikleri siireye dair dagilimda en ytiksek orani
%42,2 ile 4-6 saat araliginda zaman harcayanlarin olusturdugu, bunu %41,1 ile 1-3 saat

araliginda zaman geg¢irenlerin takip ettigi belirlenmistir. Arastirma bulgulari, Tiirkiye’de
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sosyal medya kullanim siiresinin ortalama 2 saat 44 dakika olan verinin iizerinde bir
oranla gergeklestigini gostermektedir. Elde edilen bulguyu destekler nitelikte; 18-29 yas
arasindaki bireylerin %84’iiniin aktif olarak sosyal medya kullaniyor olmasi (TUIK,
2024), gen¢ neslin sosyal medya platformlarin1 yogun bir sekilde benimsedigini
gostermekte, ayn1 zamanda dijital diinyayla olan gii¢lii bagini yansitmaktadir.

Asagidaki Tablo 11°de katilimcilarin en sik kullandiklari sosyal medya uygulamasina

gore dagilimi yer almaktadir.

Degisken Frekans (n) Yiizde (%)
Instagram 473 69,3
En Sik Kullanilan Sosyal X (Twitter) 87 12,8
Medya Uygulamasi Youtube 88 12,9
Diger 34 5
Toplam 682 100

Tablo 11: En Sik Kullanilan Sosyal Medya Uygulamast Durumuna Gére Dagilim
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Arastirmadan elde edilen verilere gore, katilimci 682 iiniversite 6grencisinin 473'0
(%69,3) en sik tercih edilen sosyal medya platformu olarak Instagram't kullanmaktadir.
Diger (LinkedIn, Google+, Tumblr, Bundle) sosyal medya uygulamalarinin bu siklikta
kullanilmadig1 goriilmektedir (%5,0). Elde edilen bulgu, We Are Social ve Meltwater
tarafindan hazirlanan "Dijital 2024 Tiirkiye Raporu'"nda, sosyal medya kullanicilarinin
%91,8 ile en ¢ok Instagram’: tercih ettigini (TUIK, 2024) gdsteren sonugla paralellik
gostermektedir.

Katilimcilarin sosyal medya kullanim amaglarina gore dagilim oranlart Tablo 12°de

goriilmektedir.
Degisken Frekans (n) Yiizde (%)

Sosyallesme 311 45,6

Bilgilenme 386 56,6

Eglence 536 78,6

* 0

Sosyal medya kullamim amaclari foerik Paylasma 153 224
Aligveris 174 25,5

Haberlesme 233 34,2

*Birden fazla secilen madde

Tablo 12: Sosyal Medya Kullanim Amaglarina Gére Dagilim
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
Katilimcilara sosyal medya kullanim amaglariyla ilgili degiskende birden fazla se¢im
yapma imkani1 verilmistir. Bu dogrultuda, 6grencilerin %78,6’s1 (536 kisi) sosyal

medyay1 en cok eglence icin kullanirken, %56,6’s1 (386 kisi) bilgilenme amaciyla
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kullandigimi belirtmistir. Diger yandan, icerik paylasimi (%22,4) ve aligveris (%25,5)
amaglari ise en diisiik kullanim oranlarini olusturmaktadir. Radmanrd ve arkadaslarinin
(2020: 194) yapmis olduklar1 ¢alismada da 22-24 yas grubundaki Ogrencilerin sosyal
medyay1 daha cok bilgi paylasimi, eglence ve sosyal iletisim amaciyla kullandiklar
bulgusu da yapilan g¢alismayla benzerlik tagimaktadir. Amaral vd. gore de geng
yetiskinlerin medya kullanimina dair yapilan arastirmalar, dijital platformlarin bu kusagin
giinliik yasaminda yalnizca eglence araci olmanin Gtesinde, bilgi edinme kaynagina
dontistiigiinti gostermektedir (2017: 112). Bu durum, yeni medyanin giindelik yasamin
tiim boyutlarina niifuz ederek 6grencilerin hem bireysel gelisimlerini desteklemesi hem
de sosyal ihtiyaglarini karsilamada temel bir rol oynamasiyla agiklanabilir.

Asagidaki Tablo 13’te ise oOrneklem grubunun egitim hayatlar1 boyunca medya

okuryazarhigi dersi alip almadiklarina dair dagilim goriilmektedir.

Degisken Frekans (n) Yiizde (%)
Medya Okuryazarhg Dersi Alma Evet 101 14,8
Durumu Hayir 581 85,2
Toplam 682 100

Tablo 13: Medya Okuryazarligi Dersi Alma Durumuna Gére Dagilim

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Yukaridaki tabloda gorildiigii gibi, Ogrencilerin medya okuryazarligi dersi alma
durumlarina bakildiginda 101 6grenci (%14,8) bu dersi aldigin belirtirken, 581 6grenci
(%85,2) almadigini ifade etmistir. Bu sonug, katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun egitim
hayatlar1 boyunca Medya Okuryazarligi dersi almadigin1 gostermektedir. S6z konusu
durumun Tirkiye’deki gerek ilkogretimde gerekse tiniversitelerde 6grenim goriilen
fakiilte ve ders miifredatlarina bagli olarak medya okuryazarlig1 dersinin segmeli olarak

sunulmasindan kaynakli olabilecegi diistiniilmektedir.
4.2. Yeni Medya Okuryazarhgi Becerilerine Yonelik Bulgular

Ogrencilerin yeni medya okuryazarligi ve yeni medya okuryazarligi alt boyutlarina iliskin
beceri diizeylerinin belirlenebilmesine yonelik aritmetik ortalama, standart sapma ve

minimum-maksimum diizeyleri asagida Tablo 14’te yer almaktadir.
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N Ort Ss Min. Maks. Olcek Min-Maks

Yeni Medya
Okuryazarlig1 Becerileri
(Toplam) 682 135,186 23,541 40,000 175,000 35-175
Fonksiyonel Tiiketim 682 27,782 5503 7,000 35,000 7-35
Elestirel Tiiketim 682 43,697 8,234 11,000 55,000 11-55
Fonksiyonel Uretim 682 27565 5510 7,000 35,000 7-35
Elestirel Uretim 682 36,144 8,026 10,000 50,000 10-50

Tablo 14: Yeni Medya Okuryazarligi Becerileri Puan Ortalamalari
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Ogrencilerin yeni medya okuryazarlig1 becerileri toplam ortalamasi 135,186+23,541
(Min=40; Maks=175) olarak hesaplanmistir. Bu bulgu, Ogrencilerin Yeni Medya
Okuryazarligr (YMO) beceri diizeylerinin ortalama puaninin, belirlenen esik deger olan
128'in iizerinde oldugunu gostererek bu diizeyin 'yliksek' olarak nitelendirilebilecegini
ortaya koymaktadir. Betimleyici analiz sonuglarina gore, YMO alt boyutlarina yonelik
katilimcilarin  beceri diizeyleri incelendiginde, genel olarak ortalamanin iizerinde
becerilere sahip olduklari anlasilmaktadir. YMO verileri incelendiginde en yliksek
ortalama "elestirel tiikketim" alt boyutunda goriilmektedir; bu alt boyutun ortalamasi
43,69748,234 (Min=11; Maks=55) olarak belirlenmistir. Alt boyutlar arasinda yapilan
karsilastirmada en diisiik ortalama ise "fonksiyonel iiretim" alt boyutunda 27,565+5,510
(Min=7; Maks=35) olarak tespit edilmistir. Katilimcilarin Yeni Medya Okuryazarligi
(YMO) alt boyutlar1 incelendiginde, elestirel {iretim becerileri diizeyinin ortalama
puaninin belirlenen esik deger olan 38'in altinda kalarak 'orta seviye' kategorisinde yer
aldigr gozlemlenmistir. Verilerin sonuglarina goére birinci arastirma sorusu olan
“Universitede 6grenim gdren dgrencilerin yeni medya okuryazarhigi beceri diizeyleri
nedir?” sorusu cevaplanmastir.

Asagida Tablo 15’te 6grencilerin YMO beceri diizeylerinin cinsiyet degiskenine gore

nasil farklilastig1 gortilmektedir.
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Grup N X Ss T Sd P
Yeni Medya Erkek 290 134,793 23,450

Okuryazarhg Kadin 392 135477 23,634

Becerileri Toplam

. ey e Erkek 290 27,759 5,785
Fonksiyonel Tiiketim Kadin 392 27,799 5202
Erkek 290 43,628 8,045
Kadin 392 43,747 8,381
Erkek 290 27,383 5,453
Kadin 392 27,699 5,554
Erkek 290 36,024 8,239

Kadin 392 36,232 7,875
*p<0,05, N= Orneklem Sayisi, p= Anlamlilik, X= Ortalama, SS=Standart Sapma

-0,375 680 0,708

-0,093 680 0,926

Elestirel Tiiketim -0,188 680 0,851

Fonksiyonel Uretim -0,741 680 0,459

Elestirel Uretim -0,334 680 0,738

Tablo 15: Yeni Medya Okuryazarlig1 Becerileri Puanlarinin Cinsiyete Gore Farklilasma

Durumu
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Arastirmaya katilan 6grencilerin YMO ve alt beceri boyutlari olan FT, ET, FU, EU puan
ortalamalarinin cinsiyet degiskeni acisindan anlamli farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek i¢in yapilan bagimsiz gruplar t-testi sonuglarina gore; cinsiyet degiskenine
gbre istatistiksel olarak anlamli fark bulunmamustir (p>0,05). Iki grubun puan
ortalamalar1 birbirlerine ¢cok yakindir. Bu bulgudan hareketle, cinsiyetin katilimcilarin
yeni medya okuryazarligi beceri diizeyleri konusunda anlamli bir degisken olmadig:
sOylenebilir. Dijital teknolojilerin ve yeni medya araglarinin toplumsal hayatta
yayginlagmasi, bu araglara erisim ve kullanimda cinsiyet farklarini azaltarak kadin ve
erkek bireylerin benzer beceri diizeylerine ulagsmasina olanak saglamis olabilir. Bu
sonuca gore ikinci arastirma sorusu olan “Universite 6grencilerinin yeni medya
okuryazarlik beceri diizeyleri cinsiyete gore farklilasmakta midir?” sorusu da
yanitlanmastir.

Tablo 16’da ogrencilerin YMO beceri diizeylerinin sinif degiskenine gore nasil

farklilastig1 goriilmektedir.
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Grup N X Ss F P Fark

Yeni Medya 1 239 133,741 23,97 451
Okuryazarhgi 2 228 132,991 25,774
Becerileri 3 120 138833 17028 2003 0,030 jzg
Toplam 4 %5 139484 22.276
1 239 27460 6074
Fonksiyonel 2 228 27,215 5,598 41>1
Tiiketim 3 120 28302 4435 0% 0012,
4 9% 20179 4677
1 239 43481 8575
Elestirel 2 228 42724 8732 352
Tiiketim 3 120 44942 6558 2846 0037 oo
4 9% 45000  7.760
1 239 26950 5511 1
Fonksiyonel 2 228 21,237 6,139 4>1
Oretim 3 120 28583 4392 016 0010 4
4 9% 28611 4893 452
1 239 35849 8084
Elestirel 2 228 35816 8536
Oretim 3 120 36017 6563 /03 0521
4 9% 36,695 8321

*p<0,05, N= Omeklem Sayis1, p= Anlamlihk, X= Ortalama, SS=Standart Sapma

Tablo 16: Yeni Medya Okuryazarligi Becerileri Puanlarinin Sinifa Gore Farklilagma

Durumu
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Aragtirmaya katilan 6grencilerin YMO ve alt beceri boyutlari olan FT, ET, FU, EU puan
ortalamalarinin siif degiskeni acgisindan anlamli farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova testi) sonuglarina gore; sinif
degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur (F, 678=3,003;
p=0,030<0.05). Anova sonucunda olusan anlamli farkliligin hangi gruplar arasinda
kaynaklandigin1  saptamak amaciyla post hoc (Tukey, LSD) analizlerinden
faydalanilmistir. Buna gore; 4. smiflarin yeni medya okuryazarligi becerileri toplam
puanlart (x=139,484), 1. smiflarin yeni medya okuryazarligi becerileri toplam
puanlarindan (X=133,741) yiiksektir. 3. simiflarin yeni medya okuryazarligi becerileri
toplam puanlar1 (x=138,833), 2. smiflarin yeni medya okuryazarlii becerileri toplam
puanlarindan (Xx=132,991) yiiksektir. 4. siniflarin yeni medya okuryazarligi becerileri
toplam puanlari ise (k=139,484), 2. siiflarin yeni medya okuryazarligi becerileri toplam
puanlarindan (x=132,991) yiiksektir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin sinif degiskenine gore fonksiyonel tiikketim puanlarinin

anlaml farklilik gosterip gostermedigini belirlemek i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi
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(Anova testi) sonuglarina gore; smif degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli fark
bulunmustur (F, 678=3,654; p=0,012<0.05). Farkin hangi gruplardan kaynaklandigini
belirlemek tizere post hoc (Tukey, LSD) testi uygulanmistir. Buna gore; 4. Smiflarin
fonksiyonel tiiketim puanlar1 (X=29,179), 1. smiflarin fonksiyonel tiiketim puanlarindan
(x=27,460) yiksektir. 4. siniflarin fonksiyonel tiikketim puanlari (x=29,179) ise, 2.
siniflarin fonksiyonel tiiketim puanlarindan (x=27,215) yiiksek oldugu tespit edilmistir.
Arastirmaya katilan Ogrencilerin smif degiskenine gore elestirel tiikketim puanlarinin
anlaml farklilik gdsterip gostermedigini belirlemek i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi
(Anova testi) sonuglarina gore; smif degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli fark
bulunmustur (F, 678)=2,846; p=0,037<0.05). Farkin hangi gruplardan kaynaklandigini
belirlemek iizere post hoc (Tukey, LSD) testi uygulanmistir. Buna gore; 3. siniflarin
elestirel tiiketim puanlar1 (Xx=44,942), 2. smiflarin elestirel tiiketim puanlarindan
(x=42,724) yiiksektir. 4. smiflarm elestirel tiikketim puanlar (x=45,000) ise, 2. smiflarin
elestirel tiikketim puanlarindan (x=42,724) yiiksektir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin sinif degiskenine gére fonksiyonel iiretim puanlarinin
anlamli farklilik gésterip gostermedigini belirlemek i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi
(Anova testi) sonuglarina gore; smif degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli fark
gostermektedir (F(3, 678)=3,816; p=0,010<0.05). Farkin hangi gruplardan kaynaklandigini
belirlemek iizere post hoc (Tukey, LSD) testi uygulanmistir. Buna gore; 3. Siniflarin
fonksiyonel tiretim puanlar1 (x=28,583), 1. siniflarin fonksiyonel iiretim puanlarindan
(x=26,950) yiiksektir. 4. siiflarin fonksiyonel iretim puanlar1 (X=28,611), 1. siniflarin
fonksiyonel tiretim puanlarindan (X=26,950) yiiksektir. 3. siniflarin fonksiyonel iiretim
puanlari (X=28,583), 2. siniflarin fonksiyonel liretim puanlarindan (Xx=27,237) yiiksektir.
4. Siniflarin fonksiyonel {iretim puanlarinin (Xx=28,611), 2. Siniflarin fonksiyonel {iretim
puanlarindan (X=27,237) yiiksek olmasidir. Bu noktadan hareketle {ist sinif 6grencilerinin
1. Smif 6grencilerine gore yeni medya okuryazarligi ve alt boyutlarina iliskin becerileri
diizeylerinin daha yiiksek oldugu sdylenebilir.

Ogrencilerin elestirel iiretim puanlari sinifa gére anlamli farklihik gdstermemektedir
(p>0.05). Boylece “Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarlik beceri diizeyleri
sinif degiskenine gore farklilasmakta midir?” sorusunun yanitlanmis oldugu

gorilmektedir.

126



Asagida Tablo 17°de katilmicilariin yeni medya okuryazarlii becerileri puanlarinin

fakiilte alanlarina gore nasil farklilastigi goriilmektedir.

Grup N X Ss F p
Yeni Medya Fen Bilimleri 181 134,829 24,622
Okuryazarhg Becerileri  Saglik Bilimleri 150 133,640 25,233 0,570 0,566
Toplam Sosyal Bilimler 351 136,031 22,217

Fen Bilimleri 181 27,204 5,984

Fonksiyonel Tiiketim Saghk Bilimleri 150 27,360 5,237 2,773 0,063
Sosyal Bilimler 351 28,259 5,324
Fen Bilimleri 181 43,238 8,723

Elestirel Tiiketim Saghk Bilimleri 150 43,053 8,185 1,418 0,243
Sosyal Bilimler 351 44,208 7,983
Fen Bilimleri 181 27,901 5,513

Fonksiyonel Uretim Saglik Bilimleri 150 27,207 5,942 0,655 0,520
Sosyal Bilimler 351 27,544 5,319
Fen Bilimleri 181 36,486 8,012

Elestirel Uretim Saglik Bilimleri 150 36,020 8,653 0,224 0,800
Sosyal Bilimler 351 36,020 7,770

Tablo 17: Yeni Medya Okuryazarligi Becerileri Puanlarinin Fakiilte Alanina Gore

Farklilasma Durumu
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Aragtirmaya katilan 6grencilerin YMO ve alt beceri boyutlari olan FT, ET, FU, EU puan
ortalamalarinin fakiilte alan1 degiskeni agisindan anlamli farklilik gdsterip gostermedigini
belirlemek icin yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi sonuclarina gore; fakiilte alam
degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli fark bulunmamistir (p>0.05). Arastirma
bulgusunun nedeni olarak 6grencilerin fakiilte alanlarindan bagimsiz olarak yeni medya
araglarmi ve dijital igerikleri kullanma konusunda esit firsatlara ve benzer deneyimlere
sahip olduklari ifade edilebilir. Bununla birlikte yeni medya okuryazarligi konusunda
fakiilte alanlarina 6zgii farklilik olusturabilecek 6zel bir egitim programi eksikligi de bu
durumu aciklayabilir. Elde edilen verilere gore arastirmanin diger bir sorusu olan
“Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarlik beceri diizeyleri fakiilte alanina gére
anlaml bir sekilde farklilagsmakta midir?” sorusu cevaplandirilmistir.

Asagida Tablo 18’de katilmicilarinin yeni medya okuryazarligi becerileri puanlarinin
giinliik sosyal medyada kag saat gecirildigine gore nasil farklilagtig1 goriilmektedir.
Arastirmaya katilan 6grencilerin yeni medya okuryazarligi becerileri puanlarinin gilinliik
sosyal medyada kag saat gecirildigine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova testi) sonucglarina gore;

giinliik sosyal medyada kag saat gecirildigine iliskin degiskenine gore istatistiksel olarak
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anlamli fark bulunmamistir. Arastirmaya katilan Ggrecilerinin giinliik sosyal medya

kullanim ortalamalar1 birbirine olduk¢a yakindir.

Grup N X Ss F p Fark
1 Saatten Az 43 128,442 26,275
Yeni Medya 1-3 Saat 280 135,007 24,138
Okuryazarh@ Becerileri 4-6 Saat 288 135,962 22,156 1,404 0,240
Toplam 6 Saat ve

N 71 136,831 24,676
Uzeri

1 Saatten Az 43 27,070 6,826
1-3 Saat 280 27,757 5117
Fonksiyonel Tiiketim 4-6 Saat 288 27,747 5,618 0,594 0,619
6Saatve 21 55451 5664
Uzer1
1 Saatten Az 43 42930 9,994
1-3 Saat 280 43,675 8,428
Elestirel Tiiketim 4-6 Saat 288 43844 7,779 0,156 0,926
OaatVe 71 43648 8,246
Uzer1
1 Saatten Az 43 28,744 5,908
1-3 Saat 280 27,493 5,798
Fonksiyonel Uretim 4-6 Saat 288 27,764 5,052 1,973 0,117

0omatve 71 28141 5,760
Uzeri
1Saatten Az 43 32,698 9,733
1-3Saat 280 36,082 8,130 251
Elestirel Uretim 4-6Saat 288 36608 7430 3070 0027 3>1
Gaatve 71 36592 8466 1
Uzeri

Tablo 18: Yeni Medya Okuryazarligi Becerileri Puanlarinin Giinlikk Sosyal Medyada
Kac Saat Gegirildigine Gore Farklilagma Durumu

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Arastirmaya katilan dgrencilerin YMO alt beceri boyutlar1 olan FT, ET, FU puan
ortalamalarinin giinliik sosyal medyada kac saat gecirildigine gore anlamli farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova testi)
sonuglarina gore; giinliik sosyal medyada kag saat gecirildigine iliskin degiskenine gore
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmamistir.

Katilimcilarin alt beceri alani olan elestirel iretim puan ortalamalarinin giinliik sosyal
medya kullanim degiskenine gore anlamli farklilik gdsterip gdstrmedigini belirlemek
amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova testi) sonuglarina gore; giinliik sosyal
medyada kag saat gecirildigine iliskin degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli fark
bulunmustur (F, 6785=3,070; p=0,027<0.05). Anova sonucunda olusan anlamli farkliligin
hangi gruplar arasinda kaynaklandigin1 saptamak amaciyla post hoc (Tukey, LSD)
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analizlerinden faydalanilmigtir. Buna gore; giinliik sosyal medyada kag saat gegirildigi 1-
3 saat olanlarin elestirel liretim puanlarmin (x=36,082), 1 saatten az olanlarin elestirel
tiretim puanlarindan (X=32,698) yiiksektir. Bir diger bulgu ise giinliik sosyal medyada
kag saat gecirildigi 4-6 saat olanlarin elestirel {iretim puanlarinin (X=36,608), 1 saatten az
olanlarin elestirel {iretim puanlarindan (X=32,698) yiiksek olmasidir. Giinliikk sosyal
medyada ka¢ saat gecirildigi 6 saat ve iizeri olanlarin elestirel iiretim puanlarinin
(¥=36,592), 1 saatten az olanlarin elestirel iiretim puanlarindan (X=32,698) yiiksektir.
Buna ragmen 6grencilerin yeni medya okuryazarlig1 becerileri toplam puani, FT, ET, FU
puanlar1 giinlilk sosyal medyada ka¢ saat gegirildigine gore anlamli farklilik
gostermemektedir  (p>0.05). Boylelikle “Universite oOgrencilerinin yeni medya
okuryazarlik beceri diizeyleri sosyal medya kullanim sikligina gore farklilagmakta
midir?” sorusu da cevaplanmustir.

Aragtirmanin  bu bulgu sonucuna neden olabilecek durumlara yonelik sunlar
diisiiniilebilir: Yeni medyanin sundugu etkilesimli ve dinamik ortam, kullanicilarin igerik
olusturma, paylasma ve yorum yapma gibi aktif katilim siirecleriyle elestirel diisiinme ve
iiretim becerilerini  gelistirmelerine olanak tantyabilir. Bu platformlarda farkh
perspektifler ve ¢esitli igerik tiirleriyle karsilasmak, bireylerin igerikleri sorgulama ve
yeniden yapilandirma yetkinliklerini etkilemis olabilir. Ogrencilerin YMO becerilerinin
sadece sosyal medya kullanimiyla degil, daha genis bir dijital medya ekosistemiyle olan
etkilesimleri ve aldiklar1 egitimlerle sekilleniyor olmast da bu durumu agiklayabilir. Son
olarak, sosyal medya kullaniminin &grenciler arasinda yaygin ve homojen bir davranis
haline gelmis olmasi, glinlilk kullanim siireleri arasinda farklar olsa bile, bu farklarin
YMO becerilerine yansimasini sinirlamis olabilir. Bu durum, sosyal medya kullaniminin
artik bireyler arasinda rutin bir aligkanlik haline geldigini ve bu nedenle beceri diizeyleri

tizerinde belirgin bir etkisinin olmadigini diisiindiirebilir.
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SONUC

Yeni medya okuryazarligi ile hedeflenen davranis egilimleri arasinda her bireyde elestirel
sorgulama aliskanliginin yerlesmesini saglamak, iletisim becerilerini gelistirmek ve yeni
medya ekosisteminde aktif birer dijital vatandas olarak etkili rol oynayabilen,
derinlemesine diisiinme kapasitesine sahip bireyler yetistirmek 6ne ¢ikmaktadir.

Yeni medyanin genis kapsamli ve giiglii etkisi karsisinda bireylerin metinsel, gorsel veya
isitsel iceriklere pasif bir sekilde maruz kalmalarin1 engellemek zorunludur. Bu nedenle
bireylerin yeni medya okuryazarlig1 bilinciyle gii¢lendirilmesi ve medya iceriklerine kars1
daha miidahil ve degerlendirmeci bir tutum sergilemeleri gerekmektedir. Toplumsal
farkindaligin yiikseltilmesi, bireylerin cesitli paydaslarla is birligi yaparak yiiriittiikleri
kolektif ¢abalarla miimkiin olabilir ve bu dogrultuda 6ncelikli adim egitim firsatlarinin
artirtlmasidir. Giiniimiiz diinyasinda, bireylerin siirekli ¢cogalan medya igeriklerine kars1
bilingli bir durus sergileyebilmesi hangi igeriklere maruz kaldiklarini fark edebilmesi igin
yeni medya okuryazarligi becerilerinin kazandirilmasi en etkili ¢oziimlerden biri olarak
degerlendirilmektedir (Avsar, 2014: 6-10).

Yeni medya lizerine kapsamli bilgi sahibi olmadan ve bu alandaki sorumluluklarini
yeterince yerine getirmeden bireyler karsilagabilecegi potansiyel tehlikelere karsi etkin
bir koruma saglayamayacaklardir. Medyanin sundugu igeriklerin ve mesajlarin titizlikle
incelenmesi, saglanan igeriklerin giivenilirligini ve ger¢eklik durumunu teyit etmek
acisindan merkezi bir onem tasir. Bireylerin medya mesajlarini kritik bir gozle
inceleyerek dogru ve yanlis arasindaki farki belirleyebilmeleri; medyanin iletmeyi ve
yaymaya c¢alistigi mesajlarin toplumsal algi tizerindeki etkilerini kavrayabilmelerini,
farkindalik diizeyi yiiksek ve bilgi temelli kararlar almalarin1 destekleyecektir. Bu siire¢
hem bireylerin yeni medya ortaminda bilgi derinligi yiiksek bir yaklagim benimsemelerini
hem de toplumsal bilgi giivenligini artirmay1 hedeflemektedir.

Gergeklestirilen bu calismada oOrneklem grubunu meydana getiren {iiniversite
ogrencilerinin biiyiik bir boliimiiniin giinde {i¢ saatin lizerinde sosyal medya kullandigi,
en sik kullanilan sosyal medya platformunun Instagram oldugu, sosyal medya kullanim
amaclarinin baginda bilgi edinme, eglence ve sosyallesme amaglarinin geldigi tespit
edilmistir. Bu konuda yiiriitiilen bir ¢alismada 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik
becerilerinin orta diizeyde oldugu tespit edilmistir (Tatar, 2016: 3). Universite

ogrencilerinde sosyal medya kullanimi iizerine yapilan g¢alismalarda bu arastirmada
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oldugu gibi Instagram kullaniminin oldukc¢a yaygin oldugu rapor edilmistir (D’Souza ve
Hemamalini, 2018: 96; Alhabash ve Ma, 2017: 1). Bunun yaninda geng bireyler tizerinde
yapilan arastirmalarda yeni medya araglarinin yaygin olarak kullanildigi (Purba ve
digerleri, 2023: 1; Primack ve digerleri, 2017: 1), medya araglarinin eglence, sosyallesme
ve bilgi edinme i¢in kullanim yayginliginin yiiksek diizeyde oldugu vurgulanmaktadir
(Lin ve Ho, 2018: 1; Stepanenko ve digerleri, 2020: 55).

Yapilan bu aragtirmada iiniversite 6grencilerinin yeni medya okuryazarlik becerilerine
iliskin bulgular degerlendirildiginde olgek toplam puaninin yiiksege yakin oldugu
bulunmustur. Bunun yaninda yeni medya okuryazarliginin fonksiyonel tiiketim, elestirel
tiiketim ve fonksiyonel iiretim alt boyutlarina iligkin ortalama puanlarin da yiiksege
yakin oldugu tespit edilmistir. Ancak elestirel iiretim alt boyutlarina iliskin ortalama
puanlarinin orta seviyede oldugu goriilmiistiir. Bu bulgular, yeni medya okuryazarligi
becerilerinde elestirel iiretim alt boyutunun gelistirilmesi gereken bir alan oldugunu,
tiniversite 6grencilerin bu siiregte daha kapsamli egitim ve akademik destek almasinin
gerekliligini ortaya koymaktadir. Fonksiyonel ve elestirel tiiketim becerilerinin gdrece
yiiksek olmasi, 6grencilerin medya igeriklerini anlamada ve degerlendirmede yeterli bir
diizeyde oldugunu, ancak bu bilgileri elestirel bir perspektifle iiretime doniistiirme
konusunda eksiklikler yasadigini ortaya koymaktadir. Literatiirde Cirak ve Erol (2022)
tarafindan liniversite 6grencileri lizerinde gerceklestirilen calismada elde edilen bulgular
da bu arastirmanin sonuglarii destekler niteliktedir. S6z konusu g¢alismada, iiniversite
ogrencilerinin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin yeterli oldugu tespit edilmistir.
Universite &grencilerinde yeni medya okuryazarlik becerisinin gelismis olmasinin
temelinde teknoloji ile i¢ i¢e bir yagam tarzina sahip olmalarinin yattig diistiniilebilir. Bu
goriisii destekleyen ¢aligmalarda genglerin “dijital yerli” olarak tanimlandigi, bilgi
teknolojileri ile i¢ ice bir yasam tarzina sahip olduklar1 ve yeni medya okuryazarlik
becerilerinin gelismis oldugu ifade edilmektedir (Correa, 2016: 1095; Williams ve
digerleri, 2012: 1).

Bu arastirmada iiniversite 6grencilerinin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin elestirel
tretim alt boyutunda smif degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik
gostermedigi, diger alt boyutlar ile 6lgek toplam puaninda ise 6grenim goriilen sinif
degiskenine gore anlamli farklilagsma goriildiigii tespit edilmistir. Ortaya ¢ikan sonuglara

gore daha alt siniflarda 6grenim goren Ogrencilere gore Olgek alt boyutlart ve toplam
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puaninda T{giincli ve dordiincii smif Ogrencileri lehine anlamli farklilik oldugu
belirlenmistir. Bu sonucun temelinde sinif diizeyi yiikseldik¢e 6grencilerin yeni medya
araclarini1 daha bilingli ve amacina uygun olarak kullanmalarinin yattig1 diisiiniilebilir.
Arastirma bulgular1 ile paralellik gosteren calismalarda alt siniflarda 6grenim géren
tiniversite 6grencilerine kiyasla dordiincii sinif 6grencilerinde yeni medya okuryazarlik
diizeyinin daha yiiksek oldugu bulunmustur (Ozdemir, 2021: 39; Erdogan ve Topgu,
2022: 268). Bu konuda iletigim fakiiltesi 6grencileri lizerinde yapilan diger bir ¢calismada
medya okuryazarlik becerisi alt boyutlarinda dordiincii sinif 6grencileri lehine anlaml
farklilik oldugu tespit edilmistir (Bugtekin, 2022: 77). Farkli boliimlerde 6grenim goren
tiniversite ogrencileri tizerinde yapilan diger bir ¢alismada ise 6grenim goriilen sinif
diizeyine gore 6grencilerin medya okuryazarlik becerilerinin anlamli farklilik gosterdigi
bulunmustur (Tatar, 2016: 51). Ote yandan 6grenim goriilen simf degiskeninin iiniversite
ogrencilerinin medya okuryazarlik diizeyleri ilizerinde belirleyici bir etkiye sahip
olmadigini ortaya koyan ¢alismalar da bulunmaktadir (Tatar, 2016: 3; Ozel, 2018: 147).

Yiiriitiilen bu calismada tiniversite 6grencilerinin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin
sosyal medyada gecirdikleri zaman dilimine gore anlamli farklilik gostermedigi
bulunmustur. Fonksiyonel tliketim, elestirel tiilketim ve fonksiyonel {iretim alt
boyutlarinda da sosyal medya kullanma siiresine gore anlamli farklilik gozlenmedigi
tespit edilmistir. Buna karsilik elestirel iiretim alt boyutunda sosyal medya kullanma
stiresi degiskenine gore anlamli farklilasma oldugu bulunmustur. Giinde bir saat sosyal
medya kullanan &grencilere kiyasla daha uzun siire sosyal medya kullanan 6grencilerde
elestirel iiretim alt boyutundan elde edilen puanin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.
Bunun temelinde sosyal medyay1 uzun siire kullanan 6grencilerin karsilastiklar: igerik,
gorsel ve haberleri daha ayrintili inceleme becerisine sahip olmalarinin yattig1
diistintilebilir. Bu goriisii destekleyen bir calismada Z kusaginda yer alan bireylerin sosyal
medya kullanma sikliklarinin yliksek olmasinin medya okuryazarlik becerilerini
gelistirdigi ve medya araglarinda yer alan olumsuzluklardan korunmalarina katki
sagladig tespit edilmistir (Yildirim-Sen, 2019: 12). Tugtekin ve Mercimek’in (2022)
aragtirmasi, iniversite 6grencilerinin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin giinliik sosyal
medya kullanim stirelerine bagli olarak anlamli farklilik gésterdigini ortaya koymustur.
Erdogan ve Topgu (2022: 269)’nun yapmis olduklar1 arastirmada ise internette fazla

zaman geciren dgrencilerin az zaman gegiren 0grencilere gore yeni medya okuryazarlik
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diizeylerinin daha gelismis oldugu goriilmektedir. Literatiirde yetiskin bireyler iizerinde
yapilan bazi ¢aligmalarda da arastirma bulgular ile paralellik gostermeyen sonuglara
ulasildigr goriilmektedir. Yigit (2015: 95) tarafindan yetiskin bireyler iizerinde yiiriitiilen
bir calismada medya araglarini kullanim sikliklarmma gore katilimcilarin medya
okuryazarlik diizeylerinin anlamli farklilik gostermedigi tespit edilmistir. Ayni ¢aligmada
katilimcilarin - giinliik internet kullanma siirelerine goére de medya okuryazarlik
diizeylerinin farklilasmadig1 bulunmustur. Literatiirde, tiniversite 6grencilerinin medya
okuryazarlik becerileri ile internet kullanim sikliklar1 arasinda anlamli bir iligki
bulunmadigmna dair cesitli bulgular mevcuttur. Tatar (2016: 3) ve Ozel’in (2018: 165)
calismalari, gerek internet kullanim sikliginin gerekse internette gegirilen siirenin medya
okuryazarlik diizeyleri iizerinde belirleyici bir etkisi olmadigini ortaya koyarken,
Bugtekin (2022: 81) iletisim fakiiltesi 6grencileri lizerinde gerceklestirdigi arastirmada
benzer sekilde medya araglarini kullanim sikliginin yeni medya okuryazarlik becerisi
tizerinde anlamli bir fark yaratmadigini tespit etmistir.

Yapilan bu calismada iiniversite 6grencilerinin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin
cinsiyetlerine gore anlamli diizeyde farklilagmadigi bulunmustur. Bunun yaninda dl¢ek
alt boyutlarinda da cinsiyet degiskenine gore anlamli farklilik olmadigi sonucuna
ulagilmistir. Bu durumun, kadin ve erkek Ogrencilerin yeni medya araclarini benzer
siklikta kullanmalar1 ve kullanim amaglarinda biiyiik farkliliklar gostermemeleriyle
iligskilendirilebilecegi degerlendirilmektedir. Literatiirde Ogretmen adaylari iizerinde
gerceklestirilen ve arastirma bulgulariyla ortiisen bir ¢alismada, kadin ve erkek 6gretmen
adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
tespit edilmemistir (Yilmaz, 2013: 139). Benzer sekilde, Unlii (2017: 48) tarafindan
yetiskinler {lizerinde yiiriitiilen bir arastirmada da cinsiyet degiskenine gore medya
okuryazarlik becerilerinde anlamli bir farklilagsma olmadigi belirlenmistir. Bu konuda
yapilan bazi ¢aligmalarda ise arastirma sonuglari ile paralellik gostermeyen bulgulara
ulasildigr goriilmektedir. Goksel ve Caz (2020)’mn yapmis oldugu c¢alisma kadin
ogrencilerin erkeklere gore daha bilingli yeni medya kullandigin1 gostermistir. Yetiskin
bireylerde medya okuryazarlik diizeyini etkileyen faktorlerin incelendigi bir ¢alismada
cinsiyet degiskenine gore medya okuryazarlik diizeyinin anlamli farklilik gdsterdigi
bulunmus, erkeklere kiyasla kadinlarda medya okuryazarlik diizeyinin daha yiiksek

oldugu (Yigit, 2015: 90); Erdogan ve Topcu (2022:268) nun yapmis oldugu ¢alismada
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ise erkek Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin kadin dgrencilerin yeni
medya okuryazarlik 6l¢egi diizeylerinden daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Yapilan bu ¢alismada iiniversite 6grencilerinin yeni medya okuryazarlik becerilerinin
ogrenim gordiikleri fakiilte alan1 degiskenine gére anlamli farklilik gostermedigi tespit
edilmistir. Bahsi gecen sonucun ortaya ¢ikmasinda farkli bolimlerde Ogrenim
gormelerine ragmen dgrencilerin ¢ogunlugunun yeni medya araglarini yaygin bir sekilde
kullanmasiyla iliskili oldugu diisiiniilebilir. Buna karsilik literatiirde yer alan bazi
caligmalarda 6grenim goriilen boliim degiskeninin {iniversite Ogrencilerinde medya
okuryazarlik diizeyi lizerinde belirleyici oldugunu gostermektedir (Bugtekin, 2022: 78).
Bu konuda 6gretmen adaylari iizerinde yapilan bir ¢aligmada Ogretmen adaylarinin
sayisal ya da sozel boliimlerde 6grenim gorme durumlarinin medya okuryazarligi
becerileri iizerinde belirleyici oldugu tespit edilmistir (Inan, 2010: 49).

Sonug olarak, tiniversite dgrencileri lizerinde yapilan bu arastirmada 6grencilerin yeni
medya araglarin1 kullanma sikliklarmin yiiksek oldugu, bunun yaninda yeni medya
okuryazarlik becerilerinin gelismis oldugu tespit edilmistir. Demografik degiskenlere
gore ele alindigi zaman Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik becerilerinin 6grenim
goriilen smif, glinliik sosyal medya kullanim siiresi degiskenlerine gére anlamli farklilik
gosterdigi, buna karsilik yeni medya okuryazarlik becerilerinin cinsiyet ve O6grenim
goriilen fakiilte alan1 degiskenlerine gore farklilagsmadigi sonucuna ulasilmistir.

Bu ¢alisma kapsaminda ortaya ¢ikan sonuglara gore asagidaki 6nerilerde bulunulabilir;
Yapilan bu c¢aligmada Ogrencilerin yeni medya okuryazarligl iizerine egitim alma
oranlarinin diisiik oldugu bulunmustur. Bu baglamda tiniversitelerde bu dersin zorunlu
ders kapsamina alinmasi veya se¢meli derslerin tanitiminin daha etkin bir sekilde
yapilmas1 Onerilebilir. Dahasi bu derslerin yalnizca iletisim fakiilteleri gibi belirli
fakiiltelerde verilen egitimlerle sinirli kalmamasi, tiim {iniversite dgrencilerinin erigimine
acik olacak sekilde tiniversitelerin havuz dersi kategorisine eklenmesi onerilmektedir.
Ogrencilerin yeni medya okuryazarligi becerilerinin dnemini anlamalarin1 saglamak
amactyla bilinglendirme seminerleri, atolyeler veya projeler diizenlenebilir. Boylece
Ogrenciler, bu alandaki egitimin hem akademik hem de kisisel gelisimleri i¢in tasidigi
degerin farkina vararak bu derslere yonelmeye tesvik edilebilir; ¢ilinkii alan yazin

cercevesinde ele alindiginda, bu dersler ve sunulan egitim programlari, 6grencilerin yeni
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medya okuryazarligi becerilerini kazanmalarini ve gelistirmelerini destekleyerek dijital
cagin riskleriyle basa ¢ikmada kritik bir ¢6ziim alan1 niteligi tasimaktadir.

Yeni medya okuryazarligi, dijital becerilerle sinirli kalmamali ve sadece ders kapsaminda
kazanilabilecek beceriler seklinde diisiiniilmemelidir. Alandaki egitimler, bireylerin
teknolojiyi anlamalariin 6tesinde etik ve toplumsal sorumluluklar gibi 6nemli boyutlari
da kapsamalidir. Bu yaklasim, dijital diinyanin hizla evrilen dinamiklerine uyum
saglamak icin gerekli olan becerilerin kazandirilmasina olanak tanir. Sadece teknolojiye
dair bilgi sahibi olmak, bireylerin yeni medya ortamlarinda karsilasabilecegi riskleri
yonetmelerine ve toplumda olumlu degisiklikler yaratmalarina yetmez. Dolayisiyla yeni
medya okuryazarliginin toplumun tiim kesimlerini kapsayan bir yasam boyu 6grenme
modeli ¢ergevesinde ele alinmasi ve siirekli glincellenmesi gerektigi asikardir.

Medya okuryazarli§i ve yeni medya okuryazarliginin yalnizca se¢meli dersler olarak
sunulmasinin Gtesinde tiim miifredata entegre edilmesi gereklidir. Okul 6ncesi donemden
itibaren baglatilacak bir egitim siireci, 0grencilerin dijital diinyada elestirel diisiinme
becerilerini gelistirmelerine yardimei olur. dijital ebeveynlerin yeni medya okuryazarligi
becerilerinin giiglendirilmesi, ¢ocuklarin dijital diinyadaki deneyimlerini destekleyerek
onlarin giivenli ve bilingli bir sekilde yeni medya ortamlarda varlik géstermelerine katki
saglar. Bu sayede, evden baslayan bir siirecle yeni medya okuryazarligi becerilerinin
pekistirilmesi, Ogrencilerin dijital icerikleri yalnizca tiikketen degil, ayn1 zamanda
sorgulayan, analiz eden ve kendi diislincelerini ifade edebilen dijital bireyler olarak
yetismelerini saglar.

Teknolojinin hizla degisen yapisi g6z oniine alindiginda yeni medya okuryazarligi egitim
icerikleri de stirekli olarak yenilenmelidir. Boylece egitimciler ve Ogrenciler, dijital
diinyadaki yeniliklere adapte olabilecek ve bu yeniliklerden en verimli sekilde
yararlanabilecek bilgi ve becerilere sahip olabilirler.

Yeni medya okuryazarligi egitimlerinin 6gretmenlerin profesyonel gelisimleriyle
dogrudan baglantili olmas1 6nemlidir. Bu perspektifle bakildiginda medya okuryazarligi
veya yeni medya okuryazarligi 6gretiminde, farkli branglardan Ogretmenlerin gorev
almasinin yerine bu alanda uzmanlagmis akademisyenler ve profesyonellerin egitim
sireglerinde aktif rol almasit Onerilmektedir. Egitimciler, 06grencilerine medya
okuryazarligi egitimi verirken giincel ve dogru bilgiye sahip olmalidir. Bu durum,

ogretmenlerin yalnizca lisans egitimi ile sinirli kalmamalar1 gerektigini, aksine siirekli
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gelisen yeni medya teknolojilerine uyum saglamak adina hizmet i¢i egitimlerle
becerilerini yenilemeleri gerektigini gosterir.

Elestirel ve fonksiyonel tiretim-tiikketim becerilerinin gelistirilmesine yonelik verilecek
derslerde, Ogrencilerin degisen medya ekosistemine uyum saglayarak yeni medya
okuryazarlig1 becerilerini derinlestirebilmeleri i¢in ¢ok yonlii ve yenilik¢i Ogretim
yontemlerinin benimsenmesi gerekmektedir. Teorik bilginin yani sira uygulamali
yontemlerle bu becerilerin pekistirilmesine 1iliskin miifredatlar ve malzemeler
tasarlanmas1 hedeflenmelidir. Bu kapsamda proje tabanli 6grenme yOntemiyle
Ogrencilere, dijital ¢agin ihtiyacglarina uygun olarak sosyal sorumluluk kampanyalar1 ya
da toplumsal farkindalik temal1 i¢erikler tiretme firsati sunulabilir; bu siire¢ hem elestirel
diisinme hem de yaratici {iretim yetkinliklerini gelistirebilir. Vaka analizi yontemiyle
yeni medya platformlarinda karsilasilan etik sorunlari ele alarak 6grencilerin ¢oziim
tiretme becerilerini ve etik farkindaliklari artirilabilir. Uygulamali at6lye ¢aligsmalarinda,
dijital medya araglarinin etkin kullanimi konusunda deneyim kazandirilarak video
diizenleme, infografik tasarimi ve sosyal medya stratejileri gelistirme gibi alanlarda pratik
beceriler sunulabilir. Tartisma ve miinazara etkinlikleri, yeni medya igeriklerine elestirel
bir perspektifle yaklasarak farkli bakis agilar1 gelistirme olanagi saglar. Oyunlastirma
yontemleri, sahte haber tespiti yarismalar: veya dijital etik senaryolar1 gibi uygulamalarla
ogrenme siireci hem etkili hem de ilgi ¢ekici hale getirilebilir. Ek olarak 6grencilerin yeni
medya iceriklerini analiz ederek elestirel gozlemlerini yazili bicimde ifade etmelerine
imkan taniyan yansitict gilinliik c¢aligmalari, 6grenme siirecini bireysellestirerek
derinlestirebilir. Cok disiplinli bir yaklasim, yeni medya okuryazarligini iletisim,
psikoloji ve sosyoloji gibi farkli disiplinlerle iliskilendirerek 0Ogrencilerin medya
ieriklerini daha genis bir baglamda degerlendirebilmelerini saglar. Ogrenci tarafindan
hazirlanan igeriklere yonelik detayli geri bildirim odakli ¢aligmalar, bireysel elestirel
analiz ve yaratici diisiinme becerilerinin gelisimine katki sunar.

Yapay zeka destekli medya igeriklerinin iiretilmesi, artirilmis gergeklik uygulamalari ve
metaverse gibi yeni teknolojilerin ders igeriklerine dahil edilmesi, 6grencilerin gelecegin
medya ortamlarma yonelik donanimlarimi artirabilir. Boylece, yeni medya okuryazarligi
becerilerinde hem mevcut diizeyin ileriye tasinmast hem de gelecekteki yeni medya
ekosisteminde uyumlu bir yetkinlik setinin gelistirilmesi miimkiin olacaktir. Bu baglamda

son yillarda literatlirde yapay zeka okuryazarligi, bireylerin dijital ortamda bilgiye erisim
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ve teknolojiyi kullanma becerilerinin giiglendirilmesi a¢isindan 6nemli bir aragtirma alani
olarak ortaya c¢cikmistir. Bu kapsamda yeni medya okuryazarligi ile yapay zeka
okuryazarligim biitiinlestiren yaklasimlar gelistirilmesi 6nerilmektedir. Ornegin, yapay
zeka destekli egitim platformlar1 araciligiyla medya igeriklerinin elestirel analizi,
algoritmalarin isleyisi hakkinda farkindalik kazandirilmasi ve veri mahremiyeti gibi
konulara yonelik egitimlerin entegre edilmesi, bu iki alanin kesisiminde bireylerin
okuryazarlik yetkinliklerini artirabilir. Bu biitiinlesik yaklasimlar, bireylerin dijital
risklere kars1 daha direngli hale gelmesini saglarken, etik ve bilingli bir dijital yurttaslik
anlayisinin gelistirilmesine de katkida bulunacaktir.

Bir diger agidan yeni medya okuryazarlig1 beceri diizeylerinin daha iyi anlasilmasi i¢in
yeni medya okuryazarligi egitimi Oncesinde ve sonrasinda Ogrencilerin yeni medya
okuryazarlik becerileri arasindaki farkliliklarin ele alindig1 caligmalar yapilabilir. Ek
olarak demografik degiskenlerin medya okuryazarlik becerileri iizerindeki etkilerine
yonelik yeni ¢aligmalar yapilabilir. Yapilacak ¢alismalarda bu arastirmada ele alinan
demografik degiskenlerin disinda kalan farkli demografik unsurlarin (aylik gelir durumu,
akademik basar1 diizeyi vb.) liniversite 6grencilerinin yeni medya okuryazarlik diizeyleri
tizerindeki etkileri nitel ve karma ¢alisma desenine gore incelenebilir.

Yeni medya okuryazarligi egitimlerinin toplumsal farkindalik yaratmak ve katilimi
artirmak amaciyla kamu kurumlar1 ve egitim kuruluslar1 tarafindan desteklenmesi biiytik
onem tasimaktadir. Hiikiimetin ve egitim kurumlarmin is birligi i¢inde medya
okuryazarligina yonelik projeler gelistirmeleri, toplumsal degisimin hizlanmasina katk1
saglayacaktir. Bu tiir projeler, toplumu yeni medya okuryazarligt konusunda
bilin¢lendirmenin yani sira, 21. yiizyil becerilerinin kazanilmasina yonelik genis ¢apl bir
toplumsal atilim1 tesvik edecektir. Boylece, yeni medya okuryazarlifinin toplumda

yayginlagsmasi ve siirdiiriilebilir bir bicimde gelistirilmesi miimkiin olacaktir.

137



KAYNAKCA

Acar, N. (2024). Siber zorbalik ve siber magduriyet 6zelinde sosyal medya okuryazarlig
yoksunlugu tizerine bir literatiir taramasi. Trt Akademi, 9(20), 252-277.
https://doi.org/10.37679/trta.1391514.

Acun, R. T. (2011). Her dem yeniden dogmak: online sosyal aglar ve kimlik. Milli
Folklor, 12(89), 66-77.

Akalin, B., Yalman, F., Baydili, K., Modanlioglu, A. ve Sancar, T. (2021). Geng
bireylerin yeni medya okuryazarligr ile saglik okuryazarligi davranislari

arasindaki iliskinin tespit edilmesi. Saglik ve Sosyal Refah Arastirmalar: Dergisi,
Cilt-Vol. 3, Say1-No 2, 136-144

Akar, E. (2010). Sanal topluluklarin bir tiiri olarak sosyal ag siteleri — bir pazarlama
iletisimi kanali olarak isleyisi, 4nadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi,
10(1), 107-122.

Akgiil, A. ve Cevik, O. (2005). Istatistiksel analiz teknikleri SPSS’te isletme yonetimi
uygulamalari, Ankara: Emek Ofset.

Akgil, G. (2020). Siber zorbaligin nedenleri iizerine kuramsal agiklamalar. Geligim ve
Psikoloji Derqgisi, 1(2), 149-167.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/gpd/issue/54914/819442.

Akgil, M. ve Akdag, M. (2017). Ttirkiye’de yeni medya egitimi tizerine niceliksel bir
betimleme. Erciyes Iletisim Dergisi, 5(1), 210-220.

Akinci, A. Y. (2022). Anadolu lisesi 6grencilerinin yirmi birinci yiizyil becerileri ve
kariyer ~ kaygist.  Sciences  Joshas  Journal,  8(57), 1338-1345.
http://dx.doi.org/10.29228/J0 SHAS.64759.

Akinci-Vural, Z. B. ve Bat, M. (2010). Yeni bir iletisim ortam1 olarak sosyal medya: Ege
Universitesi lletisim Fakiiltesine yonelik bir arastirma. Yasar Universitesi E-
Dergisi, 5(20), 3348-3382.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/jyasar/issue/19132/203023.

Akince, B. (2021). Nesnelerin interneti, giivenlik ve gizlilik, insan haklar1 baglaminda bir
degerlendirme. International Journal of Social Inquiry, 14(1), 53-80.
https://doi.org/10.37093/ijsi.950466.

Akkoyunlu, B. ve Soylu, M. Y. (2010). Ogretmenlerin sayisal yetkinlikleri iizerine bir
calisma. Tiirk Kiitiiphaneciligi, 24(4), 748-768.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/tk/issue/48858/622491.

Akman, M. ve Demirkaya, H. (2021). Sosyal bilgiler 6gretiminde drama yontemi

kullanima. Arastirma ve Deneyim Dergisi, 6(2), 94-121.
https://doi.org/10.47214/adeder.1020480.

138



Aktamis, H. ve Ergin, O. (2006). Fen egitimi ve yaraticilik. Dokuz Eyliil Universitesi
Buca Egitim Fakiiltesi Dergisi, (20), 77-83.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/deubefd/issue/25440/268422.

Alagozli, C. (2013). Medya okuryazarligi. Ankara: Pelikan Yaynlari.

Alikilig, O. ve Onat, F. (2007). Bir halkla iliskiler arac1 olarak kurumsal bloglar. Journal
of Yasar University, 8(2), 899-927.

Alpaydin, Y. (2011). Medya alan: egitici materyal kilavuzu. Ankara: T.C. Aile ve Sosyal
Hizmetler Bakanlig1 Aile ve Toplum Hizmetleri Genel Miidiirliigii.

Altintas, M. E. (2022). Ailede mahremiyet egitimi. H. Sule Albayrak (Ed.), Tiim
Yonleriyle Mahremiyet iginde (ss. 405-431). Ankara: Tiirkiye Cumhuriyeti Aile
ve Sosyal Hizmetler Bakanlig1.

Altun, A. (2005). Gelisen teknolojiler ve yeni okuryazarliklar, Ankara: An1 Yayincilik.

Altun, A. (2011). Unesco’nun medya okuryazarlig1 egitimi faaliyetlerine toplu bir bakis.
Milli Egitim Dergisi, 41(191), 86-107.

Altunay, A. (2012). Geleneksel medyadan yeni medyaya: gorintii yizeyi. Selcuk
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 27, 33-44.

Altunay, A. (2015). Bir sosyallesme arac1 olarak yeni medya. Selcuk Ietisim, 9(1), 410-
428. https://doi.org/10.18094/si.48539.

Amaral, 1., Reis, B., Lopes, P. & Quintas, C. (2017). Praticas ¢ consumos dos jovens
portugueses em ambientes digitais. Estudos em Comunicagdo, 24, 107-131.

Andreou, P. C. & Anyfantaki, S. (2021), “Financial literacy and its influence on internet
banking behavior”, European Management Journal, 39(5), 658-674.

Anik, M. (2016). Aykir1 bir diisiiniir olarak J. Baudrillard ve gosteris amagh tiiketim.
Sosyal Arastirmalar Dergisi, 9(47), 441-453.

Asrak-Hasdemir, T. (2012). Gelenekselden yeni medya okuryazarligma: Tiirkiye
orneginde bir degerlendirme. Hitit Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi,
5(2), 23-40.

Asrak-Hasdemir, T. ve Demirel, F. G. (2012). Iletisim Egitimi ve Medya Okuryazarhigr:
Tiirkiye’deki Uygulamadan Bir Kesit. Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Dergisi(17), 176-191.

Arik, E. (2013). Iletisim ve diplomasi siradan insanin yiikselisi: sosyal medya sohretleri.
1letigim ve Diplomasi. 97-112.

Aslan, E. (2001). Torrance yaratici diislince testimin Tirkce versiyonu. Marmara

Universitesi Atatiirk Egitim Fakiiltesi Egitim Bilimleri Dergisi, 14(14), 19-40.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/maruaebd/issue/368/2523.

139



Arsenijevi¢, J. & Andevski, M. (2016). New media literacy within the context of socio
demographic characteristics. Procedia Technology, 22, 1142-1151.

Arslan, K. (2020). Egitimde yapay zeka ve uygulamalar1. Bati Anadolu Egitim Bilimleri
Dergisi, 11(1), 71-88. https://dergipark.org.tr/tr/pub/baebd/issue/55426/690058.

Aslan, M. (2023). Mesleki ve teknik lise dgretmenlerinin  kendilerine ve okul
yoneticilerine yonelik 21.yiizyil beceri algilarinin incelenmesi, Doktora tezi,
Yildiz Teknik Universitesi.

Aslan, T. (2020). Universite dgrencilerinin sosyal medya kaygilarimin sosyal medya
bagimliliklarini  yordayici roliiniin  incelenmesi, Yiksek lisans tezi, Cag
Universitesi.

Arslan, Y. M. (2015). Kadmnlarin yeni medya okuryazarligma iliskin bir arastirma,
B.Ozgetin, C. Sozeri, 1. Sayimer, I. Incqoglu, P. O. Emre, T Comu (Ed.), Yeni
Medya Calismalari I1. Ulusal Kongresi, Istanbul, Kadir Has Universitesi, 42-53.

Ata, F. ve Karakuyu, A. (2021). Yeni Medya Okuryazarhg:: Universite Ogrencileri
Uzerine Bir Degerlendirme, International Academic Social Resources Journal,
6(30)1524-1532.

Ata, R. ve Yildirim, K. (2020). Analysis of the relation between computational thinking
and new media literacy skills of first-year engineering students. Journal of
Educational Multimedia and Hypermedia, 29(1), 5-20.

Avsar, Z. (2014). Medya okuryazarlig1. 1&D —letisim ve Diplomasi Dergisi, Cocuk ve
Medya(2), 5-17.

Aydeniz, H. (2011). Medyay: tamimak. T.C. Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlhig1 Aile ve
Toplum Hizmetleri Genel Miidiirliigli, Ankara.

Aydogan, F. (2010). Ikinci Medya Cagi’nda gézetim ile kamusal alan paradoksunda
internet. Istanbul: Alfa Yayinlar:.

Balaban-Sali, J. (2012). New media literacies of communication students. Contemporary
Educational Technology, 3(4), 265-277.

Balta Peltekoglu, F. (2012). Sosyal medya, sosyal degisim, (Ed. Kara, T. ve Ozgen, E.),
Sosyal Medya Akademi, Beta Yayinlari, Istanbul.

Barrett, O. B. ve Braham, P. (1995), Media, knowledge and power, London: Routledge.

Barut Tugtekin ve Koc, M. (2020). Yeni medya okuryazarligi, iletisim becerileri ve
demokratik egilim arasindaki iliskiyi anlamak: Model gelistirme ve test etme. Yeni
medya ve toplum, 22(10), 1922-1941. https://doi.org/10.1177/1461444819887705

Bas, N. M. (2022). tiiketim kiiltiirii baglaminda hafta sonu eklerinde sunulan yasam
tarzlari. MEDIAJ, 5(2), 327-354.

140



Baudrillard, J. (1994). Simulacra and simulation. University of Michigan Press.

Bayat, B. (2014). Uygulamali sosyal bilim arastirmalarinda dlgme, 6lgekler ve ‘likert’
Olcek kurma teknigi. Gazi Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi
Dergisi, 16(3), 1-24.

Bayrakci, S. ve Kiiglikvardar, M. (2019). Yeni medya ekolojisi ve iletisim sarmali modeli.
Diistince ve Toplum Sosyal Bilimler Dergisi, 1(1), 50-67.

Bekman, M. (2022). Halkla iliskiler uygulamalarinda nicel arastirma yontemi: iliskisel
tarama modeli. Meri¢ Uluslararast Sosyal ve Stratejik Arastirmalar Dergisi,

6(16), 238-258. https://doi.org/10.54707/meric.1143322.

Bektas, A. (2002). Siyasal propaganda: tarihsel evrimi ve demokratik toplumdaki
uygulamalart. Istanbul: Baglam Yayinlari.

Bell, A. (2009). Exploring web 2.0: second generation interactive tools -blogs, podcasts,
wikis, networking, virtual worlds, and more, georgetown: katy crossing press.

Besbudak, M., Ozmelek Tas, N. ve Nazlh, A. K. (2022). Iletisim Arastirmalari
Dernegi’nin (ILAD) ve Avrupa Iletisim Arastirmalar1 ve Egitim Dernegi’nin
(ECREA) iletisim egitimi temalar1 lizerine karsilagtirmali bir analiz. Ordu
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Sosyal Bilimler Arastirmalart Dergisi,

12(2), 1101-1124. DOI: 10.48146/odusobiad.1121333

Bezgirgan-Arar, Y. (2006). Televizyon ve gazete haberlerinde “1 mayis” temsilleri: bir
medya okuryazarligi calismasi, N. Tirkoglu (Der.), Medya Okuryazariig:.
Istanbul: Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Yayini.

Bilici, E. 1. (2017). Medya okuryazarligi ve egitimi. Ankara: Nobel Akademik Yaymcilik.

Bilici, I. (2019). Medya okuryazarliginda paydaslar arast is birligi ve anahtar kriterler. M.
Bostanci (Ed.), Medya Okuryazarligi, Ankara: Nobel Yaymcilik ve Egitimi. 17-
47.

Binark, M. ve Bek, M. G. (2010). Elestirel medya okuryazarligi: kuramsal yaklasimlar
ve uygulamalar. Istanbul: Kalkedon Yaynlari.

Bostanci, M. (2015). Bir siyasal iletisim aract olarak sosyal medya: milletvekili ve
se¢men orneginde bir alan arastirmasi, Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Yayinlanmamis Doktora Tezi, Kayseri.

Bourse, M. ve Yiicel, H. (2012). Iletisim bilimlerinin seriiveni. Istanbul: Ayrinti
Yaylar.

Brown, James, A. (1998). Media literacy perspectives, journal of communication, 48(1),
44-57, doi: https://doi. org/10.1111/].1460-2466.1998.tb02736.x.

Buckingham, D. (2003). Media education: literacy, learning and contemporary culture.
Londra: Polity Press.

141



Budak, H. (2018). Sosyal medya iletisiminde mahremiyetin seriiveni. /nsan ve Toplum
Bilimleri Arastirmalart Dergisi, 7(1), 146-170.
https://doi.org/10.15869/itobiad.350161

Bugtekin, E. N. (2022). Dijital medya okuryazarlig farkindalig iizerine inceleme:
Atatiirk Universitesi lletisim Fakiiltesi ornegi, Yiiksek lisans tezi, Atatiirk
Universitesi.

Buluk, B., Esitti, B. ve Boz, M. (2017). Sosyal medyanin kullanim amaglari: tiniversite
calisanlar1 6rnegi. Avrasya Uluslararasi Arastirmalar Dergisi, 5(10), 219-234.

https://doi.org/10.33692/avrasyad.509864.

Bulunmaz, B. (2011). Internet gazeteciliginin medya diinyasi icindeki rolii ve ekonomik
boyutlari. Marmara letisim Dergisi, 18, 27-46.

Burgess, J. & Green, J. (2009). YouTube: online video and participatory culture. Polity
Press.

Biiyiikoztiirk, S., Cokluk, O. ve K&klii, N. (2018). Sosyal bilimler i¢in istatistik. Ankara:
Pegem Akademi.

Bykov, I. & Medvedeva, M. (2020). Media literacy in the system of the secondary
education in Russia. Revista Espacios, 41(48), 393-401.
http://dx.doi.org/10.48082/espacios-a20v41n48p29.

Castells, M. (2013). Ag toplumunun yiikselisi enformasyon ¢agi: ekonomi, toplum, kiiltiir.
(Cev. Kilig, E). Istanbul: Bilgi Universitesi Yaynlar1.

Cebecioglu, G. ve Altiparmak, 1. (2017). Dijital siddet: sosyal paylasim aglari {izerine bir
arastirma. Sakarya University Journal of Education, 7(2), 423-431.

Cemiloglu Altunay, M. (2010). Giindelik yasam ve sosyal paylasim aglari: Twitter ya da
- pit pit net. lletisim Dergisi, Galatasaray Universitesi Yayinlari, 12, 31-56.

Chen, D. T., Wu, J. & Wang, Y. M. (2011). Unpacking new media literacy. Journal on
Systemics, Cybernetics and Informatics, 9(2), 84-88.
http://www.iiisci.org/journal/sci/Full Text.asp?var=&id=0OL508KR.

Chen, D. T., Lin, T. B., Li, J. Y. & Lee, L. (2018). Establishing the norm of new media
literacy of Singaporean students: Implications to policy and pedagogy. Computers
& Education, 124, 1-13.

Creswell, J. W. (2005). Educational research: planning, conducting, and evaluating
quantitative and qualitative research. Upper Saddle River, NJ: Pearson.

Creswell, J. W. (2017). Arastirma deseni: nitel, nicel ve karma yontem yaklagimlari (Cev.
S. Besir Demir). Ankara: Egiten Kitap.

Correa, T. (2016). Digital skills and social media use: how Internet skills are related to
different types of Facebook use among ‘digital natives’. Information,

142



Communication & Society, 19(8), 1095-1107.
http://dx.doi.org/10.1080/1369118X.2015.1084023.

Cosan, C. (2019). Medya okuryazarhig: egitimi perspektifinde 11-13 yas arast ilkbgretim
ogrencileri: uygulamali saha c¢alismast Tiirkiye ornegi, Yiksek Lisans Tezi,
Marmara Universitesi.

Caliskan, M. ve Mencik, Y. (2015). Degisen diinyanin yeni yiizii: sosyal medya.
Akademik Bakis Uluslararasi Hakemli Sosyal Bilimler Dergisi (50), 254-277.

Cayci, B. (2021). Sosyal medyada sahte haber paylasimlar iizerine bir inceleme. I.
Tirkoglu (Ed.), ASEAD 7. Uluslararast Sosyal Bilimler Sempozyumu,. Astana
Yayinlari. 788-802.

Cekinmez, M. (2009). Web 2.0 teknolojileri ve agik kaynak kodlu 6gretim ydnetim sistemi
kullamlarak uzaktan egitim sistemi uygulamast (Yaymlanmams Yiksek Lisans
Tezi). Sakarya Universitesi.

Cetinkale, E. (2006). 11. Sinif 6grencilerinin denetim odaklari, problem ¢6zme becerileri
ve algilanan ana-baba tutumlar: arasindaki iligkinin cinsiyet ve akademik alan
degiskenleri a¢isindan incelenmesi, Yiksek lisans tezi, Selcuk Universitesi.

Crrak, N. ve Erol, O. (2022). Universite Ogrencilerinin Yeni Medya Okuryazarlik
Diizeyleri. EJERCongress, 1223-1234.

Ciftei, H. (2018). Universite dgrencilerinde sosyal medya bagimliligi. MANAS Sosyal
Arastirmalar Dergisi, 7(4), 417-434.

Comlek¢i, M. F. (2019). Sosyal medyada dezenformasyon ve haber dogrulama
platformlarinin pratikleri. Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik
Dergisi, 7(3), 1549-1563. https://doi.org/10.19145/e-gifder.583825.

Coteli, S. (2015). Sosyal medyanin yeni tiir kamusal alan yaratmasi ve toplumsal
hareketlere katkilari: Taksim Gezi Parki olaylar: érnegi. Doktora Tezi, Istanbul:
Istanbul Universitesi.

Dagtas, E. ve Atik, K. (2024). Internetin kamusal alan/mekan olarak degerlendirilmesi:

Quora ve Eksi Sozliik drnekleri. Akdeniz Universitesi Iletigsim Fakiiltesi Dergisi,
47, 170-197. https://doi.org/10.31123/akil.1488688.

Dagtas, B. ve Dagtas, E. (2003). Habermas’in burjuva kamusal alan1 tanim1 ¢ergevesinde
yazilt basiin konumu ve doniisiimii. Kurgu, 20(1), 47-59.

Dai, H. D., Ratnapradipa, K., Michaud, T. L., King, K. M., Guenzel, N., Tamrakar, N. &
Sussman, S. (2022). Vaping media literacy, harm perception, and susceptibility of
e-cigarette use among youth. American Journal of Preventive Medicine, 63(5),
852-860.

Dasgupta, D. & Dasgupta, R. (2012). Structure and behavior of social networks linked to
web 2.0. CSI Communications, 36(1), 5-8.

143


https://doi.org/10.19145/e-gifder.583825

D’Souza, L. & Hemamalini, M. J. (2018). Instagram addiction and depression among
college students. The International Journal of Indian Psychology, 6(4), 96-102.
https://doi.org/10.25215/0604.091.

Demir, S. S.ve Kozak, M. (2013).Tiiketici davranislar:. Ankara: Detay Yayimcilik.

Demirezen, B. (2019). Artinlmis gergeklik ve sanal gergeklik teknolojisinin turizm
sektoriinde kullanilabilirligi tizerine bir literatlir taramasi. Uluslararasi Global
Turizm Arastirmalart Dergisi, 3(1), 1-26.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/ijgtr/issue/45045/522675.

DeVellis, R. F. (2003). Scale development: theory and applications (2nd ed.). Thousand
Oaks, CA: Sage Publications.

Devrim, N. (2023). Yeni medya okuryazarlik diizeyinin sosyal medyaya giiven algisina
etkisi. Doktora Tezi. Ankara Universitesi.

Dilmen, N. E. (2007). “Yeni medya kavrami ¢ergevesinde internet giinliikleri-bloglar ve
gazetecilige yansimalar1”, Marmara Iletisim Dergisi, 12: 114.

Dogan, D., Kiifrevioglu, R., Reisoglu, 1. ve Goktas, Y. (2011). Sanal ortamlarin egitim
amacl kullanilabilirliginin degerlendirilmesi. Evaluation of training for usability
of virtual environments. 5 th International Computer & Instructional
Technologies Symposium. 22-24 September, Firat University, Elaz1g.

Durmus, B., Yurtkoru, E. S. ve Cinko, M. (2013). Sosyal bilimlerde SPSS’le veri analizi
(5. Bs.). Istanbul: Beta Yayincilik.

Dursun, O. ve Yildiz, F. (2022). Yeni medya ve kamusal alan: Iletisim
akademisyenlerinin perspektifi. Connectist: Istanbul University Journal of
Communication Sciences, 62, 1-32.
https://doi.org/10.26650/CONNECTIST2022-1040243

Eksiogullari, M. (2017). Medya okuryazarligi egitim ve uygulamalarinin elestirel
baglamda, Kanada, Almanya, Norve¢'in Tiirkiye ile degerlendirilmesi, Yiksek
lisans tezi, Kocaeli Universitesi.

Eldeniz, L. (2010). 1kinc.i Medya Caginda Etkilesimin Rolii ve Web 2.0, F. Aydogan ve
A. Akyiiz (Ed.), Tkinci Medya Caginda Internet, Istanbul: Alfa. 18-35

Emir, S., Erdogan, T. ve Kuyumcu, A. (2007). Tiirk¢e Ogretmenligi 6grencilerinin
yaratict diisiinme diizeyleri ile sosyo-kiiltiirel 6zelliklerinin iligkisi. HAYEF
Journal of Education, 4(2), 73-87.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/iuhayefd/issue/8786/109857.

Erdogan, M. ve Topeu, C. (2022). Yeni medya okuryazarligi tizerine bir arastirma:

Canakkale Onsekiz Mart Universitesi ornegi. Akdeniz Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Dergisi, (37), 252-272. DOI: 10.31123/akil.1077886.

144



Erdogan Yilmaz, R. ve Sarsilmaz, Y. (2023). Tiiketim kiiltiirii ve elestirel medya kurami
baglaminda medya okuryazarligi. ISophos: Uluslararast Bilisim, Teknoloji ve
Felsefe Dergisi, 6(11), 46-61.

Ers6z, B. (2020). Yeni nesil web paradigmasi-web 4.0. Bilgisayar Bilimleri ve
Teknolojileri Dergisi, 1(2), 58-65.

Eryilmaz, G. ve Aydin, R. (2020). Sanal ger¢eklik ve arttirilmis gergeklik teknolojilerinin
turizm uygulamalar1 ve pazarlamadaki yeri. Uluslararasi Kirsal Turizm ve
Kalkinma Dergisi, 4(2), 9-25.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/touraj/issue/70329/999993.

Eryilmaz, S. ve Uluyol, C. (2015). 21. yiizyil becerileri 1s1ginda Fatih projesi
degerlendirmesi.  Gazi  Egitim  Fakiiltesi  Dergisi, 35(2), 209-229.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/gefad/issue/6772/91207.

Esitti, S. ve Isik, M. (2015). Sosyal Medyanin Yabanci Turistlerin Tiirkiye’yi Tatil
Destinasyonu Olarak Tercih Etmelerine Etkisi. Karadeniz Uluslararasi Bilimsel
Dergi, 1(27), 11-33. https://doi.org/10.17498/kdeniz.26307

Fedorov, A. (2015). Media literacy education. ICO “Information for all”.
Field, A. (2009). Discovering Statistics Using SPSS. Sage Publications.

Fidan, Z. (2015). Siyasal iletisim kampanyalarinda yeni iletisim teknolojilerinin
kullammi: 2015 genel segimleri donemi web sayfalari ve sosyal medya
kullanimlari, (Yaymmlanmamis Doktora Tezi). Selguk Universitesi.

Fichter, D. (2009). “What is a mashup?”, Library Mashups Exploring New Ways to
Deliver Library Data (ed. Nicole C. Engard). New Jersey: Information Today Inc.

Foucault, M. (1977). Discipline and Punish: The Birth of the Prison. Pantheon Books.

Fowler, F.J. (2009). Survey Research Methods (4th ed.). Thousand Oaks, CA: Sage.

Garip, S. (2023). Sosyal Bilimlerde Nicel Arastirma Gelenegi Uzerine Kuramsal Bir
Inceleme. International Journal of Social Science Research, 12(1), 1-19.

Geng, O. (2021). Dijital okuryazarlik yeterlik diizeylerinin akademik personel yoniinden
arastirmast  (Munzur Universitesi ornegi), Yiksek lisans tezi, Munzur
Universitesi.

George, D. & Mallery, M. (2010). SPSS for windows step by step: a simple guide and
reference, 17.0 update (10a ed.). Boston: Pearson.

Goksel, A. G. ve Caz, C. (2020). Yeni medya okuryazarligi: Spor bilimleri fakiiltesi

ogrencilerine yonelik bir uygulama. Uluslararas: Giincel Egitim Arastirmalart
Dergisi (UGEAD), 6(2), 712-720.

145



Gormez, E. (2014). Ortaokul ogrencilerinin medya okuryazariigi diizeyleri (Yaymnlanmis
Doktora Tezi). Erzurum: Atatiirk Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii.

Gorii-Dogan, T. (2024).Yapay Zeka Okuryazarligi ve Yeni Medya Egitimi Uzerine
Kavramsal Bir Degerlendirme, D. Yengin ve T. Bayrak (Ed.) Yeni Medya
Calismalar: ve Yapay Zeka- |, Iksad International Publishing House, 473-520.

Gravetter, F. J. & Forzano, L. B. (2012). Research methods for the behavioral sciences
(4th ed.). Belmont, CA: Wadsworth.

Giiler, T. ve Akga, K. C. (2021). Yeni Medya Egitiminin Yiiksekdgretim Boyutunun
Degerlendirilmesi. Bilecik Seyh Edebali Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi. 6
(1), 109-122.

Giilbiiz, E. (2014). Saglik Meslek YiiksekOkulu &grencilerinin problem ¢ozme
lzecerilerinin degerlendirilmesi, Yiksek lisans tezi, Tirk Hava Kurumu
Universitesi.

Gltekin, S. (2016). Elestirel diisiinmeye dayali 6gretim ilke ve yontemleri dersi program
tasarisinin 6grenme tiriinlerine etkisi, Doktora tezi, Balikesir Universitesi.

Giines, F. (2012). Bologna Siireci ile Yiiksekdgretimde Ongoriilen Beceri ve Yetkinlikler.
Yiiksekogretim ve Bilim Dergisi(1), 1-9.

Giir, S. H., Bakirci, O., Karabas, B. N., Bayoglu, F. ve Atli, A. (2018). Universite
ogrencilerinin sosyal medya bagimliiginin akademik erteleme davranislari
tizerindeki etkisi. Inonii Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Dergisi, 5(10), 68-
77.

Giirsoy, D. (2001). Development of a travelers information search behavior model.
Yayimlanmamig Doktora Tezi, Virginia Polytechnic Instute and State University,
USA.

Giivenli Internet Merkezi. (2024). Hakkimizda, https://www.gim.org.tr/hakkimizda.php.
Erisim Tarihi: 22.10.2024.

Habermas, J. (2004). Kamusal alan. Kamusal Alan, M. Ozbek (Ed.). Istanbul: Hil
Yayinlari. 95-102.

Heiss, R., Nanz, A. & Matthes, J. (2023), “Social media information literacy:
Conceptualization and associations with information overload, news avoidance
and conspiracy mentality”, Computers in Human Behavior, 148, 107908.

Hobbs, R. (2010). Dijital Cagda Medya Okuryazarligin1 Yeniden Tanimlamak (Cev. Filiz
Yildiz). Erciyes lletisim Dergisi, 87-95.

Hobbs, R. & Jensen, A. (2009). The past, present, and future of media literacy education.
Journal of Media Literacy Education, 1, 1-11.

146



Hoque, M. M. (2022). Making a Video Documentary on Fake News and Disinformation
in Bangladesh: Critical Reflections and Learning. Advances in Journalism and
Communication, 10, 136-148. https://doi.org/10.4236/ajc.2022.102010.

Holton, E. H. & Burnett, M. B. (1997). Qualitative Research Methods. Human Resource
Development Research Handbook: Linking Research and Practice (R. A.
Swanson & E. F. Holton, Eds.). San Francisco: Berrett-Koehler Publishers.

Hopp, T. & Gangadharbatla, H. (2016). Examination of the factors that influence the
technological adoption intentions of tomorrow’s new media producers: A
longitudinal exploration. Computers in Human Behavior, 55, 1117-1124.

IOWA. (2013). Universal constructs: Essential for 21st century success.
https://educate.iowa.gov/pk-12/standards/academics/universal-constructs.

Icelli, M. Y. (2017). Medya okuryazarhig ogretim_materyalinin, medya okuryazarligi
becerilerine katkisi, Yiksek lisans tezi, Ege Universitesi.

ILEDAK. (2024). Akredite programlar, https://iledak.ilad.org.tr/akreditasyon/akredite-
programlar. Erisim Tarihi: 25.12.2024.

Inal, K. (2009). Medya okuryazarlig: el kitabs, 1. baski Ankara: Utopya

Inan, T. (2010). Ogretmen adaylarimin medya okuryazarhk diizeyleri ve medya
okuryazarligina iligkin goriisleri, Yiksek lisans tezi, Dumlupinar Universitesi.

Ince, M. (2019). Yeni medya okuryazarhgnin &nemi {izerine bir degerlendirme,
Akademik Sosyal Aragtirmalar Dergisi, 7 (90), 125-145.

Inceoglu, M. (2010). Tutum alg: iletisim (5. Bask1). Beykent Universitesi Yayinlari.

Inceoglu, Y. (2006). Medyay1 dogru okumak. Medya okuryazarligi, Ed: Nurgay
Tiirkoglu, Marmara Universitesi lletisim Fakiiltesi Yayinlari, Istanbul. 4-11

Innis, H. (2014). Antik Imparatorluklarda Iletisim Araclari. D. Crowley ve P. Heyer
(Ed.), B. Ersoz (Cev.). Ankara: Siyasal Kitabevi, 48-57.

Jameson, F. (1991). Postmodernism, or, the Cultural Logic of Late Capitalism. Duke
University Press.

Jenkins, H. (2009). “Confronting the challenges of participatory culture: media

education for the 21st century”,
https://www.macfound.org/media/article_pdfs/jenkins_white paper.pdf
20.04.2021

Jolls, T. & Thoman, E. (2008). 21. Yiizyil okuryazarligi: Medya okuryazariigina genel
bir bakis ve sinif i¢i etkinlikler. (¢ev. Cevat Elma & Alper Ketsen). Ankara:
Ekinoks.

147



Kalayci, S. (2006). SPSS uygulamalr ¢ok degiskenli istatistik teknikleri. Ankara: Asil
Yaym Dagitim Ltd. Sti.

Kapan, K. ve Uncel, R. (2020). Gelisen web teknolojilerinin (Web 1.0-Web 2.0-Web 3.0)
Tiirkiye turizmine etkisi. Safran Kiiltiir ve Turizm Arastirmalart Dergisi, 3(3),
276-289.

Kaplan, A. M. ve Haenlein, M. (2010). Users of the world, unite the challenges and
opportunities of social media. Business Horizons, Vol: 53, No:1, pp.59-68.

Kara, C. (2024). Ortaokul 6grencilerinin medya okuryazarlik farkindaliklari {izerine nitel
bir arastirma. Medya Okuryazarligi Arastirmalar: Dergisi, 29-39.

Karaboga, M. T. (2017). Elestirel bakis acisiyla medya okuryazarligi egitimi. 2.
Mediterranean International Congress on Social Sciences, 13, 387-406.

Karaboga, F. ve Isik, M. (2022). Dijital siddet ve nefret soylemi. Spr Ed Child, 2(1), 1-
26. https://doi.org/10.5505/sec.2022.54254.

Karabiik-Kovanlikaya, A. (2020). Bos kavram: gercekligin yitirilmesi. Kaygi. Bursa
Uludag Universitesi Fen-Edebiyat Fakiiltesi Felsefe Dergisi, 19(2), 654-664.
https://doi.org/10.20981/kaygi.792161

Karagor, S. (2009). Halkla iligkilerde iletisim araci olarak bloglar. Nigde Universitesi
IIBF Dergisi, 2(2), 87-99.

Karaduman, S. (2019). Yeni medya okuryazarligi: Yeni beceriler/olanaklar/riskler.
Erciyes etisim Dergisi, 6(1), 683-700.
https://doi.org/10.17680/erciyesiletisim.484193.

Karaman, M. (2016). Ogretmen adaylarmim medya okuryazarlik diizeyleri ve elestirel

diisiinme egilimleri iizerine bir arastirma. Giimiishane Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Elektronik Dergisi, 4, 326-349.

Karaman, O. (2021). Yapay zekd destekli kisisellestirme algoritmalarinin tiiketici
zihninde filtre balonu yaratma etkisinin incelenmesi. Siileyman Demirel
Universitesi Vizyoner Dergisi, 12(32), 1339-1351.
https://doi.org/10.21076/vizyoner.896059.

Karasar, N. (2014). Bilimsel Arastirma Yontemi: Kavramlar, Ilkeler, Teknikler (26.
Basim). Ankara: Nobel Akademik Yayincilik.

Kartal, M. ve Bardakei, S. (2018). SPSS ve AMOS uygulamali orneklerle giivenirlik ve
gecerlik analizleri. Ankara: Akademisyen Kitabevi.

Kayihan, B., Narin, B., Firat, D. ve Firat, F. (2021). Algoritmalar, Yapay Zeka ve Makine
Ogrenimi Ekseninde Gazetecilik Etigi: Uluslararas1 Akademik Dergilere Yo6nelik
Bir Inceleme. TRT Akademi, 6(12), 296-327. https://doi.org/10.37679/trta.900086

148



Kellner, D. (2005). “Kiiltiir Endistrileri”, Kitle Iletisim Kuramlari, E. Mutlu (der. ve
cev.), Ankara:Utopya Yayinevi.

Khatib, M. N., Sinha, A., Gaidhane, A. M., Simkhada, P., Behere, P. B., Saxena, D. &
Syed, Z. Q. (2018). A systematic review on effect of electronic media among
children and adolescents on substance abuse. Indian Journal of Community
Medicine, 43(1), 66-72. https://doi.org/10.4103/ijcm.lJCM_116_18.

Kiran, O. (2020). Temel Yaklasimlar A¢isindan Medya Okuryazarligi Egitimi. Ondokuz
Mayis University Journal of Education Faculty, 39(3 100. Yil Egitim
Sempozyumu Ozel Say1), 233-248.

Kirik, A. M. (2013). Gelisen Web Teknolojileri ve Sosyal Medya Bagimliligi. Sosyal
Medya Arastirmalari, 1, 77-101.

Koc, M. & Barut, E. (2016). Development and validation of New Media Literacy Scale
(NMLS) for university students. Computers in Human Behavior, 63, 834-843.
https://doi.org/10.1016/j.chb.2016.06.035.

Kogoglu, E., Salur, M. ve Yigen, V. (2019). Medya Okuryazarligi ve Egitiminde Temel
Yaklagimlar. Medya Okuryazariigi ve Egitimi. Ankara: Pegem Akademi. 35-51.

Koltay, T. (2011). “The Media and The Literacies: Media Literacy, Information Literacy,
Digital Literacy”, Media Culture Society, 33(2) s.211-221.

Kotluk, N. ve Kocakaya, S. (2015). 21. Yiizyi1l Becerilerinin Gelisiminde Dijital
kaﬁlemeler: Ortadgretimde Bulunan Gériislerinin Incelenmesi. Egitim ve
Ogretim Arastirmalart Dergisi, 4(2), 354-363.

Kozak, M. (2015). Bilimsel arastirma: Tasarim, yazim ve yayum teknikleri (2. Baski).
Ankara: Detay Yayincilik.

Koksalan, N. (2021). Tiketim kiltiriiniin yayginlasmasinda sosyal onayin rolii:
kavramsal bir inceleme. Meri¢ Uluslararasi Sosyal ve Stratejik Arastirmalar
Dergisi, 5(12), 27 -39.

Kumas Senol, N. ve Yildirim, A. (2021). “Yeni medya mecralarindaki liikks kadin dis
giyiminin renk baglamina gore karsilastirilmasi (Gucci Ve Dior Ornegi)”,
International Academic Social Resources Journal, 6(32), 1976-1982.

Kurbanoglu, S. (2010). Bilgi okuryazarhigi: kavramsal bir analiz. Tiirk
kiitiiphaneciligi, 24(4),723-747.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/tk/issue/48858/622490.

Kurt, S., Bayazit, B., Keskin, O. ve Taskiran, M. Y. (2018). Universite Ogrencilerinin

s_psyal beceri gelisimlerine dageilik egitiminin etkisi (Kocaeli Universitesi
Ornegi). Istanbul Universitesi Spor Bilimleri Dergisi, 8(1), 1-10.

149



Kutlu, M. (2018). Medya okuryazarligi dersi kapsaminda benimsenen yaklasimlar ve
uygulamalardaki aksakliklar: Kayseri Ornegi. Yiksek Lisans Tezi, Erciyes
Universitesi.

Leblebici, D. N. (2008). 21. yiizyilin liderlik anlayisina bakis. Cumhuriyet Universitesi
Edebiyat Fakiiltesi Sosyal Bilimler Dergisi, 32(1), 61-72.

Lin, T. B, Li, J. Y., Deng, F. & Lee, L. (2013). Understanding new media literacy: An
explorative theoretical framework. Journal of Educational Technology & Society,
16(4), 160-170. https://www.learntechlib.org/p/131568/.

Lin, H. C. & Ho, W. H. (2018). Cultural effects on use of online social media for health-
related information acquisition and sharing in Taiwan. International Journal of
Human-Computer Interaction, 34(11), 1063-1076.
https://doi.org/10.1080/10447318.2017.1413790.

Lister, M., Dovey, J., Giddings, S., Grant, 1., & Kelly, K. (2003). New media: a critical
mtroduction. New York: Routledge.

Literat, I. (2014). Measuring new media literacies: towards the development of a
comprehensive assessment tool,” The National Association for Media Literacy
Education’s Journal of Media Literacy Education 6(1), 15-27.

Livingstone, S. (2004). Media literacy and the challenge of new information and
communication technologies. The Communication Review. 7(1), 3-14.

Livingstone, S. (2018). Children's media and communications. Sage Publications.

Lyotard, J.-F. (1979). The postmodern condition: a report on knowledge. University of
Minnesota Press.

Marshall M. (2019). Yaradanimiz medya: medyanin etkilerine karst bir kesif yolculugu,
Unsal Oskay (gev.). Istanbul: Nora Kitap.

Manca, S., Bocconi, S. & Gleason, B. (2021), Think globally, act locally: A glocal
approach to the development of social media literacy. Computers & Education,
160, 104025.

Mayfield, A. (2010). What is social media? iCrossing, e-book.
https://www.icrossing.com/uk/sites/default/files_uk/insight_pdf files/\What%20i
s%?20Social%20Media_iCrossing_ebook.pdf, Erisim Tarihi:10.10.2024.

Miller, D., Costa, E., Haynes, N., McDonald, T., Nicolescu, R., Sinanan, J., Spyer, J.,
Venkatramen, S. & Wang, X (2016). How The World Changed Social Media,
London: UCL Press.

MOBISAD. (2023). Mobil Iletisim Sektérii 2023 Raporu. https://mobisad.org/wp-
content/uploads/rapor-2023.pdf. Erisim Tarihi: 20.09.2024.

150


https://www.icrossing.com/uk/sites/default/files_uk/insight_pdf_files/What%20is%20Social%20Media_iCrossing_ebook.pdf
https://www.icrossing.com/uk/sites/default/files_uk/insight_pdf_files/What%20is%20Social%20Media_iCrossing_ebook.pdf

Moore, M. G. & Kearsley, G. (2011). Distance education: A systems view of online
learning. (3rd ed.). Belmont, CA: Wadsworth.

Murat, A. (2018). Fen bilgisi 6gretmen adaylarinin 21. yiizyil becerileri yeterlik algilar
i_{e STEM'e yonelik tutumlarinin incelenmesi, Yiksek lisans tezi, Firat
Universitesi.

Muslu, M. ve Gokgay, G. F. (2019). Teknoloji bagimlisi gocuklarda obeziteye neden olan
risk faktorleri. Giimiishane Universitesi Saghk Bilimleri Dergisi, 8(2), 72-79.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/gumussagbil/issue/46106/482807.

NAMLE. (2007). https://namle.net/publications/medialiteracy-definitions/. Erisim
Tarihi: 15.11.2024.

Nunnally, J. C. & Bernstein, I. H. (1994). Psychometric theory (3rd ed.). New York:
McGraw-Hill.

Okumus, M. (2021). Medya okuryazarlig: ile iliskili kavramlar. Medya Okuryazarhig,
(Ed. Ayhan Dogan). Erzurum: Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakiiltesi
Yayinlari. 44-61.

Oksiiz, H. (2013). "Alg1 Yénetimi ve Sosyal Medya", Idarecinin Sesi, 156, 12-15.

Ozcan, S. (2017). Istanbul Ticaret Universitesi ve Erciyes Uniyersitesi ogrencilerine dair
glincel veriler 15181nda medya okuryazarligi. Erciyes Iletisim Dergisi, 5(1), 194-
208. https://doi.org/10.17680/erciyesakademia.291894.

Ozdamar, K. (1999). Paket programlar ile istatistiksel veri analizi 1 (2. Bask1). Eskisehir:
Kaan Kitabevi.

Ozdemir, A. ve M. Oztiirk (2022). COVID-19 tehdit algis1 ve yeni medya
okuryazarliginin e-saglik okuryazarligina etkisinin yol analizi kullamlarak
incelenmesi. Giimiishane Universitesi Saglik Bilimleri Dergisi, 11(1), 22-33.

Ozdemir, M. (2021). Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinn iletisim becerileri ile medya
qkuryazarllk becerileri arasindaki iliskinin incelenmesi, Yiksek lisans tezi, Firat
Universitesi

Ozdemir, Z. (2019). Universite dgrencilerinde sosyal medya bagimliligi. Beykoz Akademi
Dergisi, 7(2), 91-105. https://doi.org/10.14514/BYK.m.26515393.2019.7/2.91-
105.

Ozel, A. (2018). Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarimn medya okuryazarhgi algilarimn
incelenmesi, Yiiksek lisans tezi, Dumlupinar Universitesi.

Ozer, A. ve Eryilmaz, S. (2021). Bilgi ve iletisim teknolojileri yeterlilikleri ile teknoloji
bagimlilig1 arasindaki iliskinin incelenmesi. Egitim Ve Toplum Arastirmalart
Dergisi, 8(1), 16-25. https://doi.org/10.51725/etad.854068.

151



Ozer, N. P. (2019). Gazete haberlerinde manipiilasyon 28 Subat drnegi. Medeniyet ve
Toplum Derqgisi, 3(2), 213-236.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/metder/issue/51471/648521.

Ozerbas, M. A. ve Kuralbayeva, A. (2018). Tiirkiye ve Kazakistan 6gretmen adaylarinin
dijital okuryazarlik diizeylerinin degerlendirilmesi. Mugla Sitki Ko¢man
Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, 5(1), 16-25.
https://doi.org/10.21666/muefd.314761.

Ozgiiltekin, F. S. (2023). Tiirkiye’deki iletisim fakiiltelerinde verilen medya
okuryazarlig1 derslerine yonelik bir icerik analizi. Kocaeli Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Aragstirma Dergisi (22), 191-214.

Ozgiir, H. ve Eskicumali, A. (2023). letisim bilimleri alaninda medya okuryazarlig
iizerine yapilan lisansiistii tezlerin bibliyometrik analizi. Medya ve Kiiltiir.
3(2),193-208. doi: 10.60077/medkul.1388535.

Ozgiir, O. F. (2024). Dergipark sisteminde kayith dijital esitsizlik konulu derleme
makalelerde ele alinan etik sorunlara iligkin bir degerlendirme, N. Giingor ve S.
frvan (Ed.), 11. Uluslararasi Iletisim Giinleri Dijital Egsitsizlik ve Veri
Somiirgeciligi Sempozyumu, Istanbul: Uskiidar Universitesi Yayinlar1 — 93, 366-
383.

Ozmen, F., Akiiziim, C., Siinkiir, M. ve Baysal, N. (2012). Sosyal ag sitelerinin egitsel
ortamlardaki islevselligi. e-Journal of New World Sciences Academy, 7(2), 496-
506.

Oztekin, H. ve Oztekin, A. (2010). Modernlesme-mahremiyet iliskisi ve siber mekanda
mahremiyetin aleniyete donligmesi. Humanities Sciences, 5(4), 526-540.
https://doi.org/10.12739/10.12739.

Oztiirk Terzi, A. (2020). Yeni medyanm farkli kullanim pratikleri agisindan
degerlendirilmesi: bir literatiir taramasi. Birey ve Toplum Sosyal Bilimler Dergisi,
10(2), 33-50. https://doi.org/10.20493/birtop.763238.

Oziidogru, S. (2014). “Bir web 2.0 uygualamasi olarak bloglar: bloglarin dinamikleri ve
blog alemi,” The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication —
TOJDAC, 4(1), 36-50.

Partnership for 21st Century Learning (2019). Framework for 21st century learning
definitions.
http://static.battelleforkids.org/documents/p21/P21_Framework_DefinitionsB
FK.pdf. Erisim tarihi: 06.10.2024.

Pekman, C. (2006). Avrupa Birligi’nde medya okuryazarligi. N. Tiirkoglu ve M. Cinman
Simsek (Ed.) Medya Okuryazarlig:. Istanbul: Kalemus Yayincilik. 16-25.

Posos Devrani, A. E. (2020). Yeni medya okuryazarligmmin egitim sistemindeki yeri:

[lkokul ve ortaokul ogretmenlerinin yaklagimi. Egemia: Ege Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Medya ve Iletisim Arastirmalart Hakemli E-Dergisi, 6, 23-38.

152



Postman, N. (2000). “The humanism of media ecology”, Proceedings of the Media
Ecology Association, 1, New York, 10-11.

Potter, W. J. (2008). Media literacy. Thousand Oaks, CA: Sage Publications.

Prensky, M. (2001). Digital natives, digital immigrants part 1. On the Horizon, 9(5), 1-
6. https://doi.org/10.1108/10748120110424816

Radmard, S., Sosyal, Y., Kutluca A. Y. ve Tiirk, Z. (2020). Universite dgrencilerinin
sosyal medya kullanim amaglarinin ¢esitli degiskenler agisindan incelenmesi.
Uluslararasi Egitim Arastirmacilart Dergisi, 3(2), 171-198.

Rogers, E. M. (1986). "Communication technology": Simon and Schuster.
RTUK (2016). Medya Okuryazarhg: Arastirmas:. Ankara: RTUK.

RTUK. (2022). RTUK ve Milli Egitim Bakanhg arasinda “Medya Okuryazarhig Is
Birligi  Protokolii”  Imzalandi, https:/fwww.rtuk.gov.tr/rtuk-ve-milli-egitim-
bakanligi-arasinda-medya-okuryazarligi-isbirligi-protokolu-imzalandi-/4324.
Erisim Tarihi: 17.11.2024.

Sar1, E. (2015). Tiirkiye’de medya okuryazarligi egitimi ve nefret sdylemi. Iletisim
Aragtirmalart Dergisi, 13(2): 33-66.

Sarigdz, O. (2014). Ogretmen adaylarmin elestirel diisinme becerileri hakkindaki
goriglerinin ~ degerlendirilmesi.  Akademik  Bakis  Dergisi, 41, 1-15.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/abuhsbd/issue/32979/366626.

Sayar, B. (2022). Tiirkiye’de medya okuryazarlig1 egitimi {izerine bir inceleme. Medya
Okuryazarligi Arastirmalar Dergisi, 1(1), 7-14.

Schwartz, L. H. (2015). A funds of knowledge approach to the appropriation of new
media in a high school writing classroom. Interactive Learning Environments,
23(5), 595 612.

Sezer, N. (2019). Tirkiye’de medya okuryazarhg: egitimine iligkin ilk gelisimler ve
sonrast. N. Sezer, N. Yilmaz Sert (Ed.), Medya Okuryazarligi Uzerine, Egitim
Yaymevi, Konya, ss.53-114.

Sinay, N. (2015). Yeni medya okuryazarlig1 ve toplumsal déniisiim, B. Ozgetin, C. Sozeri,
I. Saymmer, 1. Inceoglu, P. Ogiin, E. Tugrul Comu (Ed.), Yeni Medya Calismalar
1. Ulusal Kongre, 26-27 Subat, Istanbul. 179-180.

Silveira, P. (2020). Sosyal medya platformlari araciligiyla sahte haber tiiketimi ve medya
okuryazarlig1 becerilerine duyulan ihtiya¢: Z kusagi i¢in gergek bir zorluk. 14.
Uluslararas1 Teknoloji, Egitim ve Kalkinma Konferansi, 3830-3838, Valensiya,
Ispanya.

153



Slater, M. &Wilbur S. (1997). A framework for immersive virtual environments (FIVE):
speculations on the role of presence in virtual environments, Presence:
Teleoperators and Virtual Environments, 6(6) 603-616, MIT Press.

Sénmez, B. (2016). Diisiinme egitimi dersinin ilkogretim 6. sinif ogrencilerinin elestirel
ve yaratici diigtinme becerilerine etkisi. Doktora tezi, Anadolu Universitesi.

Soyleyici, G. T. ve Soyleyici, A. (2024). Yeni medya okuryazarliginin finansal
okuryazarlik tizerine etkisi sosyal medya kullanicilar1 iizerine bir arastirma.
International Journal of Arts and Social Studies, 7(12), 1-22.

Stepanenko, O., Zinchenko, V. & Kyrpa, A. (2020). Media education as a students’
socialization meansin modern media scene. Professional Competencies and
Educational Innovations in The Knowledge Economy: Collective Monograph, 55-
64.

Sucu, 1. (2012). Althusser’in goziinden ideoloji ve ideolojinin bir tastyicist olarak yeni
medya,. Selcuk Iletisim, 7(3), 30-41. https://doi.org/10.18094/si.98664.

Sucu, 1. (2020). Sosyo-kiiltiirel diizenin ve tiiketim ediniminin yeni yasam tarzlar1 araci
olarak yeni medya. Uluslararast Ders Kitaplar: ve Egitim Materyalleri Dergisi,
3(1), 286-297.

Syam, H. & Nurrahmi, F. (2020). I don’t know if it is fake or real news. How Little
Indonesian University Students Understand Social Media Literacy. Jurnal
Komunikasi: Malaysian Journal of Communication, 36, 92-105.

Sen, A. ve Tasdelen, H. (2020). Post-truth siyaset baglaminda yeni medya: 2019 Yerel

se¢imi orneginde bir inceleme. Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi,
(33), 11-34.

Sener, G. (2013). Sosyal medyada mahrem iligkiler, gdzetleme ve dijital siddet. Akademik
Bilisim Konferansi. Akdeniz Universitesi.

Simsek, A. (2015). Iletisim Arastirmalarinda Paradigma Degisimi. Yildirim, B. (der.).
Iletisim arastirmalarinda yontemler. Konya, Istanbul: Literatiirk. 155-196.

Tabachnick, B. G. & Fidell, L. S. (2013). Using multivariate statistics (6th ed.). Boston:
Pearson.

Talipoglu, U. (2023). Dijital iletisim ¢aginda medya okuryazarligi. A. B. Dari A. B. (Ed.)
Dijital Cagda Medya Arastirmalari, Paradigma Akademi, Canakkale, ss. 1-22.

Tanriverdi, H. (2014). Saglik yonetiminde iletisim. Saglik kurumlar: yonetimi. Atatlirk
Universitesi Agikdgretim Fakiiltesi. 2-23.

Tas, E. (2017). Yeni medyada nefret soylemi. Yeni Medya Elektronik Dergisi, 1(1), 60-
71.

Taskiran, N. O. (2007). Medya okuryazarligina giris, Istanbul: Beta Basim.

154



Tatar, 1. (2016). Ogretmen adaylarinin medya okuryazarligi ile ¢evrim ici bilgi arama
stratejileri arasindaki iliskinin incelenmesi. Yiksek lisans tezi, Anadolu
Universitesi.

Tetik, S. ve Acikgoz, A. (2013). Duygusal zeka diizeyinin problem ¢dzme becerisi
tizerindeki etkisi: meslek yiiksekokulu 6grencileri {lizerine bir uygulama. Ejovoc
(Electronic Journal of Vocational Colleges), 3(4), 87-97.

Toffler, A. (1981). The third wave. New York: Morrow.

Toktas, N. (2021). Dijital boliinme ve yeni medya okuryazarligimin kir ve kent kokenlilik
baglaminda incelenmesi, Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul Universitesi.

Toprak, A., Yildmm A. ve Aygil E. (2009). Toplumsal paylasim ag: facebook:
goriiltiyorum éyleyse varim. Istanbul: Kalkedon Yayinlari.

Toprak, E. ve Uga- Giines, E. P. (2018). Sosyal aglar, T. V. Yiizer ve M. R. Okur (Ed.),
Temel Bilgi Teknolojileri I. Anadolu Universitesi Yaymi. Eskisehir. 148-174,

Torenli, N. (2005). Bilisim teknolojileri temelinde haber medyasinin yeniden bigimlenisi:
veni medya yeni iletigim ortami. Ankara: Bilim ve Sanat Yaymlari.

Tuten, T. L. (2008). Advertising 2.0: social media marketing in a web 2.0 world, praeger,
United States of America.

TUIK (2024). Istatistik veri portali, https://www.tuik.gov.tr/. Erisim Tarihi: 18.09.2024

Ugar, L. (2022). 21. Yiizy1l medya okuryazarlig1 perspektifinden tiniversite 6grencilerinin
medya kullanim ve katilim o6zellikleri. Tarih Okulu Dergisi, 57, 1152-1182.
http://dx.doi.org/10.29228/Joh.57368.

Umut-Pakkal, F. (2007). Okul 6ncesi egitim alan ergenlerin, sosyal benlik degerlerinin
problem ¢6zme becerisine etkisi, Yiiksek lisans tezi, Maltepe Universitesi.

Ulugay, D. M. ve Melek, G. (2017). Tirkiye’deki Okullarda Siber Zorbalik: Bir Literatiir
Degerlendirmesi. AJIT-E: Academic Journal of Information Technology, 8(30),
91-106. https://doi.org/10.5824/1309-1581.2017.5.005.x.

Ulusoy, A. (2018). Dijital medya okuryazarligi, gereksinimler ve yenilik¢i uygulamalar
tizerine bir inceleme (Doktora Tezi). Kayseri: Erciyes Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii.

Ural, A. ve Kilig, 1. (2006). Bilimsel arastirma siireci ve SPSS ile veri Analizi
(Genisletilmis 2. Bask1). Ankara: Detay Yayincilik.

UNESCO. (1982). Grunwald declaration on media education, https://milobs.pt/wp-
content/ uploads/2018/06/The-Gr%C3%BCnwald-Declaration-on-Media-
Education.pdf. Erisim Tarihi: 9.09.2024

155


http://dx.doi.org/10.29228/Joh.57368

UNICEF. (2012). Tiirkiye'de ¢ocuk ve gen¢ niifusun durumunun analizi.
https://www.unicef.org/turkiye/raporlar/t%C3%BCrkiyede-%C3%A70cuk-ve-
gen%C3%A7-n%C3%BCfusun-durumunun-analizi-2012.

Utma, S. (2022). Medyada ger¢eklik algisimin déniisiimii medya ve dezenformasyon.
Iksad Publishing House.

Uzun, K. (2011). Second life sanal yasam diinyasinda kendini sunum davranislarinin
belirlenmesinden etnografik bir yaklasim. Doktora Tezi. Anadolu Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii. Eskisehir.

Unli, S., Tuna, Y., Ozbas Anbarli, Z. ve Tosunay, D. (2019). Ergenlerde empati ve siber
zorbalik-siber magduriyet iligkisi: Eskisehir’de 6zel okul 6grencilerine yonelik bir

arastirma. Karadeniz Teknik Universitesi Iletisim Arastirmalart Dergisi, 9(1), 38-
58.

Unlii, Y. (2017). Beden egitimi ve spor dgretmenlerinin medya okuryazarlik diizeyleri ile
elestirel okuryazarlik diizeyleri arasindaki iliskinin incelenmesi, Yiiksek lisans
tezi, Bartin Universitesi.

Waters, J. & Lester, J. (2010). The everything guide to social media: all you need to know
about participating in today’s most popular online communities. New Jersey:
F+W Media.

We Are Social. (2024). Digital 2024 report. https://wearesocial.com/digital-2024

Williams, D. L., Crittenden, V. L., Keo, T. & McCarty, P. (2012). The use of social media:
an exploratory study of usage among digital natives. Journal of Public
Affairs, 12(2), 127-136. https://doi.org/10.1002/pa.1414.

Van Deursen A. &Van Dijk J. (2011) Internet skills and the digital divide. New Media &
Society 13(6): 893-911.

Van Deursen A., Van Dijk J. & Peters O. (2011). Rethinking internet skills: the
contribution of gender, age, education, Internet experience, and hours online to
medium- and content related Internet skills. Poetics 39, 125-144.

Van Dijk, J. (2016). Ag toplumu, Istanbul, Epsilon Yaymcilik.

Vardal, Z. B. (2016). Nefret sdylemi ve yeni medya. Maltepe Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Dergisi, 2(1), 132-156.

Varol, E., ve Celik Varol, M. (2019). Kavram ve kuramlariyla marshall mcluhan’a bakis:
giinlimiiziin egemen medya araglar1 ekseninde bir degerlendirme. Uluslararasi
Kiiltiirel ve Sosyal Arastirmalar Dergisi, 5(1), 137-158.

Vergili, M. (2020). Ogretmen ve égrencilerin yeni medya okuryazarhgini etkileyen

faktérlerin incelenmesi. Yiiksek Lisans Tezi, Amasya Universitesi Fen Bilimleri
Enstitiisti.

156



Yasar-Can, S. (2020). Adélesanlarda sosyal medya kullaniminin depresyon ve yalnizliga
etkisi, Yiiksek lisans tezi, Inonii Universitesi.

Yavuz, A. (2020). Bilgi kirliligi ve bireysel sorumluluk: salgin deneyimimiz. MSGSU
Sosyal Bilimler Dergisi, 2(22), 203-217.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/msgsusbd/issue/69526/1107264.

Yazicioglu, Y. ve Erdogan, S. (2004). SPSS uygulamali bilimsel aragtirma yontemleri.
Ankara: Detay Yayicilik.

Yeles-Karaman, S. (2024). Yalan haber ve medya okuryazarligi: medya okuryazarliginin
medya onyargilari iizerindeki etkileri, Doktora Tezi. Selguk Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstitiisii.

Yildirim-Sen, 1. E. (2019). Z kusaginin sosyal medyayr kullanmaya yénelik tutumlarinin
sosyal medya okuryazarligi baglaminda degerlendirilmesi 'Eskisehir ol¢ekli bir
arastirma’, Yiiksek lisans tezi, Anadolu Universitesi.

Yildirim, A. ve Simsek, H. (2018). Sosyal bilimlerde nitel arastirma yontemleri. 7. Baski,
Ankara: Seckin.

Yildirim Aykurt, A. (2020). Sosyal ¢alismanmin medya yansimalari: ABD-T iirkiye
ornekleri. (Doktora Tezi). Istanbul Sabahattin Zaim Universitesi Lisansiistii
Egitim Enstitiisii.

Yildirm, M. O. (2024). Kiiltiir endiistrisi odaginda infodemiye ve hakikat-sonrasi
tartismalara bakmak: yeni medya, yeni hakikatler. Karadeniz Teknik Universitesi
Iletisim  Arastirmalart Dergisi, 14(2), 144-167. https://doi.org/10.53495/e-
kiad.1580536.

Yildiz Durak, H. ve Saritepeci, M. (2019). Universite dgrencilerinin sergiledigi siber
insani degerlerin hayat boyu 6grenme egilimlerine yansimalar1 iizerine bir
inceleme. Journal of Computer and Education Research, 7(14), 418-436.
https://doi.org/10.18009/jcer.601158.

Yildiz, S. (2017). Sosyal bilimlerde 6rnekleme sorunu: nicel ve nitel paradigmalardan
ornekleme kuramina biitiinciil bir bakis. Kesit Akademi Dergisi, 11, 421-442.

Yilmaz, E. (2013). Sinif ogretmeni adaylarinin gazete ve dergi takip etme aliskanliklar
ile elestirel ve medya okuryazarlik diizeyleri arasindaki iliski , Yiiksek lisans tezi,
Adnan Menderes Universitesi.

Yigit, Z. (2015). Sinif 6gretmenlerinin medya ve televizyon okuryazarlik diizeyleri ile

elestirel diisiinme egilimlerinin incelenmesi, Yiksek lisans tezi, Canakkale
Onsekiz Mart Universitesi.

157



EK

Ek 1: Olgek Formu

Degerli Katilimei,

Bu arastirma Sakarya Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Iletisim Bilimleri Anabilim
Dal1 Doktora Programi kapsaminda yiiriitiilmekte olan “Universite Ogrencilerinin Yeni
Medya Okuryazarlign Becerileri Diizeyleri: Sakarya Universitesi Ornegi” baslhikli tez
calismasi i¢in yapilmaktadir. Olgeklerden elde edilecek veriler arastirmaci tarafindan
degerlendirilecek ve sadece bilimsel amagli kullanilacaktir. Arastirmaya gostereceginiz

ilgi ve katkilariniz igin ¢ok tesekkiir ederiz. Liitfen hi¢ bir soruyu bos birakmayiniz.

Demografik Bilgilere iliskin Sorular

7. Cinsiyetiniz

1 () Kadin 2 () Erkek

2. Simifimiz

1()1. Simf 2 () 2. Sif 3()3.Smf 4 ()4. Sif
5 () 4. Sinif ve iistii

4. Sosyal medyada giinde ortalama ne kadar siire geciriyorsunuz?

1 () 1 saatten az 2 () 1-3 saat 3 () 4-6 saat 4 () 6 saat ve lizeri
8. En sik kullandigimiz sosyal medya uygulamasi hangisidir?

1 () Facebook 2 () Twitter 3 () Instagram 4 () Youtube

5 () Diger (LinkedIn, Google+, Tumblr, Bundle)

9. Sosyal medyay1 kullanim amaciniz (Birden fazla isaretleyebilirsiniz.)

1 () Sosyallesme 2 () Bilgilenme 3 () Eglence 4 () Igerik paylasma
5 () Aligveris 6 () Haberlesme

10. Egitim hayatiniz boyunca hi¢c medya okuryazarhgi dersi aldimz n?

1 () Evet 2 () Hayir
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Degerli katihmei, yeni medya okuryazarhg: beceri
diizeyleriyle ilgili asagida verilen ifadelere ne diizeyde
katildigimz1  liitfen  belirtiniz.  Tabloyu  Kesinlikle
Katilmiyorum 1, Katilmiyorum 2, Kararsizim 3, Katillyorum

4, Kesinlikle Katiliyorum S olarak numaralandirimz.

Kesinlikle katilmiyorum

Katilmiyorum

Kararsizim

Katiliyorum

Kesinlikle Katiliyorum

1. Medyada ihtiya¢ duyulan bilgiye ulagsmak i¢in arama motorlari

ve veri tabanlarinin nasil kullanacagimi bilirim.

2. Medyadaki yenilikleri ve degisiklikleri takip edebilme
noktasinda iyiyim.

3. Bilgiye ulagmada farkli medya ortamlarini kullanmak benim
icin kolaydir.

4. Medyada sunulan agik ve gizli mesajlarin farkina varabilirim.

5. Medyada siddet ve baski unsuru igeren mesajlar1 tespit
edebilirim.

6. Medya igeriklerinin politik, ekonomik ve sosyal boyutlarini
anlayabilirim.

7. Medya iizerinde farkl fikir ve diisiinceleri tespit edebilirim.

8. Medya iceriklerinin bilgilenme, iletisim, eglenme vb. amag ve

islevlerini ayirt edebilirim.

9. Medya igeriklerinin reklam amachi olup olmadigini

anlayabilirim.

10. Medya igeriklerini hazirlayan, tiir, amag vb. dzelliklerine gore

siiflayabilirim.

11. Bilgi veya haberleri farkli medya ortamlarindan aragtirarak

karsilagtirabilirim.

12. Medyadan elde ettigim bilgiler ile kendi goriislerimi

iliskilendirebilirim.
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13. Medya igeriklerini kullanip kullanmayacagima akilli isaretleri

dikkate alarak karar verebilirim.

14. Medyadaki mesajlarin dogruluk ve yanligliklar1 hakkinda

karar vermek benim i¢in kolaydir.

15. Medyanin bireyler {lizerindeki olumlu ve olumsuz etkilerini

belirleyebilirim.

16. Medya igeriklerini yasal ve etiksel acilardan (lisanssiz
programlar, yasak siteler, kisisel haklara saygi vb.)

degerlendirebilirim.

17. Medya iceriklerini giivenirlik, gecerlik, tarafsizlik ve giincellik

gibi bakimindan degerlendirebilirim.

18. Medya igeriklerinin doguracagi sonu¢ ve risklere karsi

kendimi koruyabilirim.

19. Medya ortamlarinda kullanici hesap veya profilleri

olusturabilirim.

20. Medya igerikleri (resim, video klibi, metin vb.) olusturmak

icin gerekli donanim araglarini kullanabilirim.

21. Medya igeriklerini (resim, video klibi, metin vb.) olusturmak

icin gerekli yazilim programlarini kullanabilirim.

22. Medya ortamlarindaki temel kullanma araglarini (butonlar,

linkler, dosya aktarimi vb.) kullanabilirim.

23. Dijital medya igeriklerini internette paylasabilirim.

24. Bagkalarinin gonderdigi/paylastig1 medya igeriklerine ekleme

ve yorum yapabilirim.
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25. Medya igeriklerine kendi ilgi ve begenilerime gore puan ve

derece verebilirim.

26. Sosyal medya ortamlarina katilarak baskalarinin fikir ve

diistincelerini etkileyebilirim.

27. Giindemdeki olaylar1 farkli bakis agilariyla (sosyal, kiiltiirel,
ideolojik  vb.) degerlendirip medya ortamlarina katkida

bulunabilirim.

28. Medyada farkli kullanicilarla ortak bir amag¢ dogrultusunda

etkilesim ve is birligi kurabilirim.

29. Gergek kisilik 6zelliklerime uygun sanal kimlik olusturmak

benim i¢in kolaydir.

30. Medya ortamlarinda insanlar1 bilgilendirme veya yonlendirme

amagli tartisma ve yorum yapabilirim.

31. Belli konular hakkinda elestirel diisiinmeyi yansitan medya

icerikleri tasarlayabilmede yetenekliyim.

32. Medya igeriklerini elestirerek karsit veya alternatif igerikler

gelistirebilmede i1yiyim.

33. Medya igerigi liretirken insanlarin farkl diisiincelerine ve 6zel

hayatlaria saygi duyarim.

34. Yasal ve etiksel kurallara uygun medya igerigi liretmek benim

i¢cin 6nemlidir.

35. Gorsel ve yazili 6zgiin/orijinal medya icerikleri (afis, video

klibi, web sayfasi, vb.) gelistirebilirim.
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Ek 2: Etik Kurul Karari

T.C.
SAKARYA UNIVERSITESI REKTORLUGU m"

Etik Kurulu e e
ol
Sayt  :E-61923333-050.99-306486 17.11.2023

Konu :63/04 Raside ERDOGAN YILMAZ

Sayin Raside ERDOGAN YILMAZ

flgi  : 10.11.2023 tarihli ve E--000-0 sayil yazimz.

Universitemiz Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulunun 15.11.2023 tarihli ve 63 sayil
toplantisinda alinan "04" nolu karar ile Raside ERDOGAN YILMAZ i basvurusu uygun gérilmiis ve

karar ornegi ckte sunulmustur.
Bilgileninizi rica ederim.

Prof. Dr. Bayram TOPAL

Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu
Baskam

Ek: Karar Yazis1 (1 Sayfa)

Bu helge. givenli elektranik imza fe maalanmigtr.
¢ Takip Advesi - bapswrkive gov inebd TeK =3T3 8 e D-BESEKY 1EL DU S 5= b4 Ei
Bilgs igin: Hanife Babacan

Duognalama Kodu (HEACYTSLOL Pin Kooy 203 162

Adres:Eseniepe Kampish 54187 Serdivan SAKARYA / KEP Adres:
sakaryauniversitessihs0kep.tr Unvani: Birim Evrak Sarumbusu
Telefon Moc0264 295 S0 Faks No:0264 295 50 31

e-Pasta:owelkalem i sakarya. edu.tr Elektronik Ag-wonw. sakarya edu tr
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4. Ragide ERDOGAN YILMAZ 1 * Medya Okuryazarhgi Dersinin Universite Oirencilerinin
Yeni Medya Okuryazarligs Becenilerine Etkisi ™ baglikh ¢alismass giriigmeye agilds.

\'?llan girlgmeler sonunda Ragide ERDOGAN YILMAZ in * Medya Okurvazarligi

Dersinin Universite Ogrencilerinin Yeni Medva Okurvazarligs Becerilerine Eikisi ™ baslikl
caligmasmin Etik acudan wygun olduguna oy birigi ile karar verildi.
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