T.C.
ISTANBUL UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
TURIZM ISLETMECILiGI ANABILIM DALI

YUKSEK LiSANS TEZi

YARATICI SEHIRLER VE GASTRONOMI:
IZMIR’IN YARATICI SEHIRLER AGINA
KATILIMI UZERINE BIR ARASTIRMA

Derya TURAN SUNAR

2501191060

TEZ DANISMANI

Prof. Dr. Orhan AKOVA

ISTANBUL-2022



o)y

YARATICI SEHIRLER VE GASTRONOMI: iZMIR’IN
YARATICI SEHIRLER AGINA KATILIMI UZERINE BiR
ARASTIRMA

DERYA TURAN SUNAR

Katilimei bir turizm faaliyeti aracilifiyla turistlere ziyaret ettikleri destinasyonun
kalturind, inanglarin1 ve yasam tarzlarini anlamalari igin farkli bir deneyim yasama
imkani1 sunan yaratici turizm, turistlere yaratici yonlerini gelistirme olanagi saglarken,
destinasyonlarin ise (6zellikle kiigiik/kirsal alanlarin) kalkinmalarina katk:i saglar.
1990’11 y1llar itibariyle daha net ortaya ¢ikmaya ve gelismeye baslayan yaratici turizm,
Ulkelerin ve bolgelerin, sahip olduklari tarihi ve kiiltiirii korumalarma ve gelecek
nesillerine aktarmalarina yardimecr olmaktadir. Yaratict turizm; geleneksel turizm
modellerine olan memnuniyetsizligin artmasi, turistlerin yeni deneyim arayisi iginde
olmasi hem ev sahibi destinasyon hem de turistlerin yaraticiliginin turizmin
strdurdlebilir gelisimi i¢in 6nemli bir potansiyel kaynak oldugunun farkedilmesi
sebebiyle tim dinyada nispeten benimsenen yeni bir nis haline gelmistir ve birgok

destinasyon yaratici turizm faaliyetlerini gelistirmek icin ¢alismaktadir.

Yaratici turizm faaliyetlerinin bazilari, turistleri ve yerel halki birbirine baglamay1
amaglayan yerel ve uluslararasi aglar tarafindan saglanmaktadir. Bu aglardan biri de
2004 yilinda UNESCO tarafindan kurulmus olan “UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1”dir.
Yaratic1 Sehirler Ag1, diinyanin bir¢ok yerinden farkli temalarla aga katilan sehirlerin
birbirleriyle is birligi i¢inde tanitiminda ve gelismesinde aktif rol oynayan bir
girisimdir. Yaratict Sehirler Agi, diinyadaki kiiltiirel kiimelenmelerle bilgilerini ve
uygulamalarini paylasirken bir yandan da yaratici endiistriler alanindaki varliklarini

ortaya ¢ikarmak isteyen tiim sehirlere aciktir.

Bu galisma, UNESCO Yaratict Sehirler Agina izmir sehrinin katilim potansiyelini

degerlendirmek amaciyla yapilmistir. Bu amagcla, sehrin turizm potansiyeline ve



gastronomi kimligine hakim olduguna inanilan paydaslarin fikirlerine danisarak,
sehrin sahip oldugu gastronomik degerleri ortaya koymak, UNESCO Yaratici Sehirler
Ag1 kapsaminda degerlendirildigine sehrin konuyla ilgili art1 ve eksilerini incelemek
ve eksik goriilen yanlarina dikkat ¢ekerek neler yapilabilecegine dair ¢oziim Onerileri

sunmak hedeflenmistir.

Toplumlarin sahip oldugu kiiltiirel degerleri korumasi ve gelecek nesillere
aktarmasi agisindan kiiltiir turizmine gore daha siirdiiriilebilir olan yaratici turizm ayni
stratejik hedeflere sahip olan UNESCO Yaratict Sehirler Agi tarafindan da
onemsendigi i¢in bu aga dahil olmak olduk¢a 6nemlidir. Sahip oldugu kiiltiirel
zenginlige dikkat cekip tanmirligini ve gelecek nesillere aktarimini saglamasi
acisindan Izmir’in bdyle bir aga dahil olmas1 ve sehirdeki paydaslarin fikirleri alinarak

konunun 6neminin vurgulanmasi arastirmanin 6nemini olusturmaktadir.

Calismada nitel aragtirma yonteminden yararlanilmis, birinci ve ikinci boliimde
dokiiman inceleme yapilmig, verilerin toplanmasi kisminda ise goriisme teknikleri
kullamilmistir. Amagli 6rnekleme metodu ile sehrin turizm potansiyeline ve
gastronomik kimligine hakim oldugu diisiiniilen 25 paydasa ulasilmistir. Aragtirmanin
bulgularina gore; izmir'in UNESCO Yaratict Sehirler Agina katilma potansiyeline
sahip oldugu sonucuna varilmigtir ancak aga katilmadan 6nce sehrin degerlerinin
ortaya ¢ikarilmasi ve bunun i¢in ilgili kurum ve kuruluslarin ortak paydada bulusup

isbirligi ve uyum icinde ¢alismas1 gerektigi konusunda ortak bir kan1 ortaya ¢ikmustir.

Anahtar Kelimeler: Yaraticilik, Yaratici Turizm, UNESCO Yaratici Sehirler Agi,

Gastronomi, Gastronomi Turizmi



ABSTRACT

CREATIVE CITIES AND GASTRONOMY: A RESEARCH ON IZMIR'S
PARTICIPATION IN THE CREATIVE CITIES NETWORK

DERYA TURAN SUNAR

Creative tourism, which provides tourists with a different experience to understand
the culture, beliefs, and lifestyles of the destination they visit through a participatory
tourism activity, provides tourists with the opportunity to develop their creative aspects
and contributes to the development of destinations (especially tiny/rural areas).
Creative tourism, which started to emerge and develop more clearly in the 1990s, helps
countries and regions to preserve their history and culture and transfer it to future
generations. Creative tourism; has become a relatively adopted new niche all over the
world due to the increasing dissatisfaction with traditional tourism models, the search
for new experiences by tourists, and the recognition that both the host destination and
the creativity of tourists are vital potential resources for the sustainable development

of tourism, and many destinations are working to develop creative tourism activities.

Some of the creative tourism activities are provided by local and international
networks that aim to connect tourists and locals. One of these networks is the
"UNESCO Creative Cities Network", which was established by UNESCO in 2004.
Creative Cities Network is an initiative that plays an active role in the promotion and
development of cities participating in the network with different themes from many
parts of the world in cooperation with each other. The Creative Cities Network is open
to all cities that want to share their knowledge and practices with cultural clusters

around the world, while revealing their presence in the creative industries.

Creative tourism, which is more sustainable than cultural tourism in terms of
protecting the cultural values that societies have and transferring them to future
generations, is also important to the UNESCO Creative Cities Network, which has the
same strategic goals, so it is very important to be included that network. The
importance of the research is that Izmir is included in such a network in terms of

attracting attention to its cultural richness and ensuring its recognition and transfer to



future generations, and emphasizing the importance of the issue by taking the opinions

of the stakeholders in the city.

A qualitative research method was used in the study, document analysis was made
in the first and second parts, and interview techniques were used in the data collection
part. With the purposeful sampling method, 25 stakeholders who are thought to have
a good command of the tourism potential and gastronomic identity of the city were
reached. According to the findings of the research; It has been concluded that Izmir
has the potential to participate in the UNESCO Creative Cities Network, but there is a
common opinion that before joining the network, the values of the city should be
revealed and for this, the relevant institutions and organizations should meet on

common ground and work in cooperation and harmony.

Keywords: Creativity, Creative Tourism, UNESCO Creative Cities Network,

Gastronomy, Gastronomy Tourism
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GIRIS

Destinasyonlarin sahip oldugu dogal ve kiiltiirel kaynaklara dayali olarak yapilan
turizm faaliyetlerinin siirekliligi bu kaynaklarin varligimi devam ettirmesine
dolayisiyla korunmasimna baghidir. Ozellikle 2000°li yillara kadar hakim olan seri
tiretime dayali kitle turizmi faaliyetleri ve sanayilesmenin de hizla biiyiimesiyle
destinasyonlarin sahip oldugu kaynaklarin asir1 kullanimi ¢evre tahribati gibi sorunlar
ortaya ¢ikarmistir. Bu noktada, siirdiiriilebilirlik yaklasiminin ortaya ¢ikisi ile dogal,
kiiltirel ve ¢evresel kaynaklarin korunmasi amacina yonelik olarak turizmde
sektoriinde de stirdiiriilebilirlik yaklagimi 6nem kazanmaya baglamistir. Hem
destinasyon ve isletmelerin hem de insanlarin ¢evre duyarliligina ve siirdiiriilebilirlige
olan bakis ag¢isindaki bu degisim turizm faaliyetlerine de yansimistir. Bu noktada,
dogal ve kiiltiirel kaynaklarin gérecegi zarart minimum seviyeye indiren ve insanlara
farkli deneyimler yasama imkani sunan yaratici turizm faaliyetlerinin 6nemi ortaya

cikmaktadir.

Gecmis yillara nazaran son zamanlarda farkli olan1 deneyimle arzusu icerisinde
olan insanlarin sayisinin artmasi destinasyonlar1 farklilik arayisina itmistir. Bu
anlamda yaratici turizm her iki tarafin da ihtiyaglarina cevap veren bir turizm faaliyeti
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kiltlr turizminin bir uzantist olarak goriilen yaratici
turizm, ziyaret edilen destinasyonun karakteristik Ozelliklerini yansitan kiiltirel
degerlerinin aktif katilim yoluyla deneyimlenmesi seklinde ortaya ¢ikmaktadir.
Turistlerin yaratict yonlerini gelistirmelerine katki saglarken ayni zamanda iginde
bulundugu kiiltlir ile birebir etkilesim igerisine girmesine ve bulundugu bolgenin
kiiltiirtinii yagayarak 0grenmesine olanak saglar. Ayn1 zamanda, destinasyonlarin da

sanatini, kiiltiirel mirasin1 korumasina ve gelecek nesillere aktarabilmesine araci olur.

Yaratici turizm, iiretici ve tiiketici arasinda olusturdugu karsilikli iliski sebebiyle
hem turistler hem de yerel tedarik¢iler agisindan sosyal ve iliskisel sermayeyi
artirmanin bir yoludur. Ayni zamanda yaratici turizm faaliyetlerine katilan kisilerin
yeni topluluklarla tanigmak ve kiiltiirel faaliyetleri deneyimlemek gibi kisisel seyahat
etme ¢ikarlar ile ortiiglir. Bu nedenle, yaratici turizmin ¢agdas, sosyal ve ekonomik

yapilara daha uygun bir kiiltiir turizmi gelisimi oldugu ileri siiriilebilir. Kiiltlir turizmi

1



biiyiik 6l¢iide kiiltiirel ve ekonomik sermayenin degisimine dayansa da yaratici turizm
sosyal, iligkisel ve entelektiiel sermayenin daha esnek degisim bigimleriyle

baglantilidir.

Stirdiiriilebilir turizm faaliyetleri icin stratejik bir faktor olarak goriilen yaraticilik
ve yaratici turizm, ayni zamanda gelismis ve gelismekte olan bir ¢ok tilkede ekonomik
kalkinma ve istihdam yaratmak icin bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Bu anlamda,
uluslararasi diizeyde 6nemi olan yaratici projelere odaklanilmaktadir. Tim dinyada
en cok bilinen kuruluslardan biri olan ve siirdiiriilebilir kentsel kalkinmayi stratejik bir
faktor olarak goren UNESCO Yaratici Sehirler Agi, yedi ana tema {izerinden
sekillenmektedir. Sehirlerin kendi kiiltiirel degerlerini korumasina ve gelecek nesillere
aktarabilmesine olanak saglarken ayni zamanda, tiye sehirlerin birbirleri arasinda

isbirligi kurarak ekonomik anlamda gelisme gostermelerine aract olmaktadir.

Uzun yillardir farkli toplumlara ve kiiltiirlere ev sahipligi yapan ve ayni kiiltiirel
zenginlige mutfaginda da sahip olan Izmir’in mutfak kultirinin temelinin
olusmasinda Izmir ve civarinda yasayan Tiirkler, Rumlar, Bosnaklar, Sefaradlar, Bati
Trakyalilar, Levantenler, Makedonlar, Arnavutlar ve Afrika kokenli Araplar gibi farkl
topluluklarin etkisinin oldugu goriilmektedir. Sokak lezzetlerinin yani sira, et siit ve
bugdaya dayali yemekleri, sebze ve ot yemekleri, deniz mahsulii iirlinleri, zeytinyagi,
Akdeniz iklimi mutfag1 olmak iizere ok farkli yaprya sahip mutfak kiiltiirii ile Izmir’in
UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 kapsaminda gastronomi temasi ile aga dahil olmasi
gerektigi disliniilmektedir. Bu sekilde, hem Tiirkiye’de gastronomi kiiltiirii agisindan
bilinirliginin artmas1 hem de genel turizm faaliyetleri agisindan hakkettigi konuma

ulagmasi saglanabilir.

Bu galismamin amaci, Izmir’in UNESCO Yaratict Sehirler Agma gastronomi
temasi ile katilim potansiyelini degerlendirmek Uzere paydas fikirlerine bagvurmaktir.
Bu amacla arastirmanin birinci boliimiinde literatiir taramasi yapilarak yaraticilik
kavramina ve yaratic1 endiistrilerin gelisiminden yaraticiligin turizm sektoriine olan
entegrasyonuna deginilmistir. Calisma UNESCO Yaratict Sehirler Agma izmir
sehrinin katilimini degerlendirmek amaci ile yapildigi i¢in yaratici sehirler aginin ne

oldugu ve gelisimi, aga katilim kriterleri ve hedeflerinin neler oldugu, diinyada ve



Tiirkiye’de aga dahil olmus sehirlerin hangi tema ile katildigi gibi konular
incelenmistir. Son bolimde ise arastirma kapsaminda toplanan bulgular
degerlendirilerek ¢oziim Onerileri gelistirilmis ve gelecekte yapilacak arastirmalar i¢in

Onerilerde bulunulmustur.



BIRINCi BOLUM
YARATICI TURIZM

1.1.Yaraticihk Kavram

Haval1 bir terim olarak gdriilen yaraticilik kavrami (Richards, 2011: 1225), aslinda
tim insan faaliyetlerinde yaygin olarak goriillen bir kavramdir. Kullandigimiz
mobilyalar, okudugumuz romanlar, izledigimiz filmler, kullanildigimiz teknolojik
cihazlar hep yaratici zihinlerin sonucudur (Tan vd., 2013: 157). Dolayistyla, yaraticilik
aslinda hayatimizin her yerindedir. Latince ‘creare’ sdzciigiinden tiiretilen, ingilizce
karsiligr ‘Creativity’ olan yaraticilik sozciigii ‘dogurmak, yaratmak, meydana
getirmek’ anlamindadir (San & Giileryiiz, 2004). Tiirk Dil Kurumu’ndaki tanimi ise
“Her bireyde var oldugu kabul edilen, bir seyi yaratmaya iten farazi yatkinlik”

seklindedir (TDK, 2020).

Sternberg’ e gore (1985: 623), yaraticiligin karmasik bir yapiya sahip olmasi,
herkesin konuya farkli agilardan bakmasina ve genel bir taniminin yapilamamasina
neden olmaktadir. Literatiirii gézden geciren Batey (2012: 57), bir¢ok arastirmact ve
psikologun yaraticiligi ‘yeni, orijinal, yararli ve uygun terimlerini kullanarak
tanmimladigini tespit etmistir (Feist, 1998: 290; Simonton, 1999: 5-6; Sternberg &
Lubart, 1999: 3; Mumford, 2003: 110; Plucker vd., 2004: 90). Bu agidan
incelendiginde Beaty’e gore (2002) yaraticilik; orijinallik ve yeniligi ¢agristirir ve
yaratma, varliklar1 yeni bir bi¢cime getirmek demektir. Diger bir tanima gore
yaraticilik, hem sosyo-biligsel yeteneklerin bir 6l¢iisli, hem de aktif bir probleme
uygun ve yeni ¢ozlimler getiren biligsel bir siirectir (Tennyson & Breuer, 2002: 651,
Lee vd., 2002: 915). Aslan (2001: 20) ise yaraticiligt; yeni, 6zgiin ve bir beceri sonucu
ortaya ¢ikmis, kisinin zeka unsurlarini da 6zgiin bir bigimde ve iiretime doniik olarak
kullandig1 bilissel yetenek olarak tanimlamistir. Bazi arastirmacilara gore ise
yaraticiligin yalnizca orijinallik olarak diistiniilmesi yanlistir. Yaratici diistinceyi diger
fikirlerden ayiran uygunluk, yararlilik ve yapilabilirlik gibi dgeler de bulunmaktadir
(Shalley & Smith, 2001: 2; Kletke vd., 2001:219).



Giiney Kaliforniya Universitesi'nden Amerikan Psikoloji Dernegi baskani olan
J.P. Guilford’un 1950 yilinda 6rgiite bagkanlik hitabinda, yaraticilik {izerine ciddi bir
arastirma eksikligi bulundugunu sdylemesiyle konuya olan biiyiik ilgi baslamistir
(Rhodes, 1961: 305-306). 1950’den bu yana yapilan c¢alismalardan hareketle
yaraticilik kelimesinin tam bir tanimin1 bulmaya ¢alisan Rhodes (1961: 306), yapilan
tanimlarin birbirini dislamadigini aksine i¢ i¢e gegen ve list liste gelen bir prizma gibi
oldugunu analiz etmistir. Bu prizmay1 olusturan 4 ana unsur yaraticiligl
olusturmaktadir. Yaraticiligin 4P’si olarak adlandirilan bu unsurlar; kisi (person),
stire¢ (process), uriin (product) ve ortam (press)’dir. Bu yaklagima gore yaraticiligi
olusturan bu dért unsur turizme uygulanabilmektedir. Ornegin; yaratict ortamin
yaratict topluluklar tarafindan ziyaret edilmesi, yaratict iirlinlerin turizm cazibe
merkezleri olarak kullanilmasi (iinlii yazarlar, ressamlar vb. ile ilgili seyahatler),
turistler icin yaratict faaliyetlerin tasarlanmasinda yaratict siirecin kullanilmasi
(atolyeler ve ustalik siniflar1) ve yaratici insanlarin “yaratici etkinlik” faaliyetlerine
katilimi1 (Florida, 2002).

Yaraticilik kavrami; bilimsel, sanatsal, sosyal ve endiistriyel etkinliklere iliskin
pek ¢ok alanda yayilmis olup, bu durum konu ile ilgilenenlerin tanim ya da
betimlemelerinde farkli bakis acilar1 ortaya koymasma neden olmustur. Bu
tanimlamalarda bazen “slire¢”, bazen “lriin” bazen de “kisi” unsurlarina vurgu
yapilmaktadir, ancak biitiin tantmlamalarda ortak vurgu yapilan konu “ortaya yeni bir

seyin konmas1” dir (Oncii, 1992: 255).

Amabile’e gore yaraticilik ile ilgili bir¢ok yanilgi oldugu i¢in, aslinda farklh
acilardan diislintilmesi gereken bir kavramdir. Yaraticiligi tam olarak anlayabilmek
igin “Yaraticilik ne degildir?” sorusuna cevap aramak ve asagidaki kavramlardan
tamamen ya da kismi olarak ayr1 tutmak gerekmektedir. Bu durumda yaraticilik

(Amabile, 1996a: 2);

Eksantrik kisilik; Yaraticuik sadece yenilik degil ayni zamanda uygunluktur.
Yaraticihigi bir kisilik olarak diisiinmek yerine, belirli bir davranis sonucu ortaya

¢tkan belirli bir iiriin veya fikir olarak diisiinmek gerekmektedir.



Sanat; yaraticilik sadece bilim ve sanat alaninda degil insan faaliyetlerinin her

alaminda var olabilecek yeni ve uygun davranmstir.

Zekd; zekd yaraticthga katkida bulunabilir ancak arastirmalar yaraticiligin

zekddan ¢ok daha fazlasi oldugunu gostermektedir.

lyilik; yaraticilik iyi, sorumlu ve yapici amaclar icin kullanilabilecegi gibi, kotii

ve yikict amaglar i¢in de kullanilabilir.

Bir¢ok anlami olan yaraticilik kelimesi bazen Kisilerin yaratict isler iiretme
potansiyelini tanimlamak i¢in kullanilirken bezen de giinlilk davranislari, yaratici
etkinlikleri (bir anaokulu miifredatindaki ¢izim, hikaye anlatimi vb.) tanimlamak igin
kullanilir. Cogunlukla i¢inde bulundugumuz toplum yaratici1 eylemleri miizik
elestirmeni, akademisyen, bilim adami1 gibi uzman goriislerine dayandirir, fakat bu tarz
yargilar uzmanlarin ilgi alanindan ve 6znel diisiincelerinden etkilenebilir. Hayes’e

(1989: 135) gore yaratici eylemlerin tanimlanmasinda ii¢ ana kriter bulunmaktadir.
Birincisi; eylem orijinal veya yeni gortlmedir.
Ikincisi; eylem degerli veya ilging goriilmelidir.
Uclinclisu; eylem, yaraticinin zihnini iyi yansitmalidir.

Bir eylemin yaratici oldugunun kabul edilmesinde bu (¢ kriter gerekli
gorilmektedir. Dolayisiyla, bir ¢alisma yeni fikirler igermedigi siirece veya bir eylem
ne kadar 6zgiin olursa olsun degerli oldugu yargilanmadik¢a ve son olarak yaraticinin

zekésii yansitmiyorsa yaratici olarak degerlendirilmeyecektir (Hayes, 1989: 135).

1.1.1.Yaraticihgin Bilesenleri

Yaraticilik, cesitli ilgili yonleri, yetenekleri, 6zellikleri ve davranislar1 kapsayan,
cok yonlii ve karmagik bir kavramdir (Jordanous & Keller, 2016: 1). Yaraticiligi
onemli dlgiide etkileyen sosyal ve ¢evresel faktorler disinda, yaraticiligin nasil oldugu
ve onu neyin etkiledigi konusu bazi alt disiplinden psikologlar tarafindan arastirilmis

ve teoriler gelistirilmistir (Amabile, 1983a, 1983b; 1996b). Yaraticiligin bilesen teorisi



olarak adlandirilan bu teori ilk olarak 1983 yilinda Amabile tarafindan ortaya atilmis

(Amabile, 2012), daha sonra Urban tarafindan da 6nerilmistir (Urban, 1991: 179).

Amabile’in (2012), yaraticilik bilesen teorisi {i¢ ayr1 bilesen icerirken, Urban’in

yaraticilik bilesen modeli, yaraticilik i¢in gerekli olan insan faaliyetinin alt1 bilesenini

tanimlar.
Tablo 1.1. Yaraticihgin Bilesenleri
AMABILE URBAN
Akicilik
Uik EsneKlik
Ozgiinliik

Yaratic1 Diigsiinme Becerileri Yeniden Yapilandirma

Detaylandirma

Motivasyon

Problemlere Duyarlilik

Kaynak: (Urban, 1991; Amabile,1996)

Amabile’nin (1996b) Creativity in Context kitabinda bilesen teorisi asagidaki gibi

agiklanmustir:

Alanla Tigili Beceriler (Uzmanlik): Bireyin, ¢alistig1 alanla ilgili sahip oldugu

bilgi, uzmanlik, teknik beceriler, zeka ve yetenekleri igerir.

Yaratic1 Diisiinme Becerileri: Bagimsizliga, risk almaya ve problemler hakkinda
yeni bakis acilar1 edinmeye yardimci olan biligsel bir stil ve kisilik 6zellikleri ile

birlikte disiplinli bir ¢alisma tarzi ve fikir iiretme becerilerini icerir.

Motivasyon: Bir gorevi listlenme veya problemi ¢6zme motivasyonudur. Bilesen
teorisinin temel ilkesi, yaraticiligin i¢sel motivasyon prensibidir. insanlar en cok,
kendi 1ilgisi, memnuniyeti ve meydan okumasiyla motive olduklarinda en

yaraticidirlar.

Yaraticiligin ortaya ¢ikmasinda etkisi olan bu bilesenlerin yani sira ayrica
bireylerin yaraticiligini etkileyen digsal faktorler de bulunmaktadir. Sosyal cevre

olarak adlandirilan bu dis bilesen, i¢sel motivasyonu zayiflattigi gosterilen tiim dissal



motivasyonlart ve yaraticiliga engel olan veya etkileyen faktorleri igermektedir

(Amabile, 2012).

Urban’mm (1991) belirledigi yaraticiligin alti bileseni ise asagidaki gibi

tanimlamistir:
Akicilik; ne kadar hizli fikir tiretebildiginiz,
Esneklik; kag farkli kategori yansittiginiz,
Ozgunluk; fikirlerin ne derece uygun oldugu,

Yeniden yapilandirma; fikirlerin farkli sekillerde ne kadar iyi yeniden

iligskilendirilebilirligi,

Detaylandirma; bazi fikirleri ne kadar iyi tahmin edebileceginiz veya bazi

fikirlerden digerlerini ¢gikarabileceginiz,

Problemlere duyarhlik ise yaratici diisiincenin baslangi¢ noktasidir. Problemlere
duyarlilik, problemleri gorme veya bulma becerisidir. Bireyler bunu yapma

yetenekleri agisindan farklilik gdstermektedir.

1.1.2.Yaraticth@in Ozellikleri

Uygunluk siirecine karsit bir kavram olarak diistiniilen yaraticilik; genelde orijinal
fikir katkilari, farkli gorlis noktalar1 ve yeni problem ¢6zme yollar1 olarak
gorilmektedir. Uygunluk ise istenileni, bekleneni yapmak ve baskalari i¢in sorun
yaratmamaktir. Aslinda yaratict bireyler, c¢evrenin uygunluk baskilarina boyun

egmeyen, kendi diisiincelerini 6zgiirce ortaya koyabilen bireylerdir (Oncii, 1992: 256).

Yillarca dahilerin esrarengiz 6zelliklerine atfedilen ve olaganiistii kapasitelerini
aciklayan bir ozellik olarak algilanan yaraticilik (Shye & Goldzweig, 1999;
Rubinstein, 2003: 696) aslinda dogustan kazanilan degil zamanla &grenilen bir
ozelliktir (Winner, 1997: 18). Ayrica, pek ¢ok insan tarafindan yaraticiligin yiiksek
seviyeli zeka ile es anlamli oldugu diisiiniilmektedir (Feist & Barron, 2003: 63). Hatta
bazi uzmanlar zekanin hafiza kapasitesi, kisinin ¢evresine uyum saglama, zihinsel hiz,

dilsel yeterlilik, matematiksel yeterlilik, genel bilgi ve yaraticiliktan olustugu fikrini



savunmaktadir (Snyderman ve Rothamn, 1987: 139). Feist ve Barron’a gore zeka,
genel olarak bilgi isleme, problem ¢6zme ve soyut akil yiiriitme ile yetenek ve
beceridir. Yaraticilik ise sadece problemleri ¢6zmek i¢in degil, ayn1 zamanda onlari
orijinal ve uyarlamali olarak ¢6zmek icin 6zel bir kapasitedir. Dolayisiyla, zeka ve
yaraticilik birbirleriyle iligkili olabilir ancak ayni sey degildir (Feist & Barron, 2003:
63). Bunun en bilinen 6rnegi “Terman” ¢alismasidir (1925). Bu ¢alisma ilk kez 1921
yilinda yapilmis ve 1986 yilina kadar belirli araliklarla (1928, 1936, 1940, 1945, 1950-
55, 1960, 1972-77, 1982) yapilan takipler ile 1Q’su 147 olan 1500’den fazla ¢ocuk
tizerinde gergeklestirilmistir. Arastirmanin sonucunda orneklemin tamami normal
egitim ve kariyer basarisindan daha yiiksek seviyelere ulasmis olsa da (Holahan &
Sears, 1995) standart yaraticilik kriterleri (etki, iretkenlik, onur ve o&diiller)
bakimindan degerlendirildiginde Terman gurubu genel olarak kariyerleri boyunca
yaraticilik gostermemistir. Hatta bu gruptan yazar, sanat¢i ve bilim adami ¢ikmamistir

(Feist & Barron, 2003: 64).

Yaratici insanlarin kisilik 6zellikleri lizerine arastirma yapan Barron & Harrington
(1981 :453), 15 yillik arastirmalar1 sonucu yaratict kisilik 6zelliklerini; ilgi alanlari
genis, estetik anlayis1 yiiksek, bagimsiz yargiya sahip, yiiksek enerjili, kendi kendini
idare edebilen, kendine giivenen, sezgileri kuvvetli, c¢eliskileri ¢6zme ve uyum
saglama yetenegi olan bireyler olarak belirlemislerdir. Yaratici kisiler, sistem igindeki
kurallara uymama konusunda direnglidir ve sistem igindeki uyumsuz kisilerdir (Filis,
2000: 10). Suojanen & Brooke’a (1971: 20) gore ise yaratici kisiler, problemleri
cozerken kendi anlayis ve sezgilerine glivenerek hareket ederler ve toplum tarafindan

benimsenmek gibi bir kaygilar1 yoktur.

1.2.Yaratic1t Endistri

Yaratict Endiistri teriminin kullanimi iilkeler arasinda farklilik gostermekle
beraber yaratici endiistri kavrami ilk olarak 1990’1 yillarin basinda Avustralya’da
ortaya ¢ikmistir (Galloway & Dunlop, 2007). Bir¢ok arastirmaciya gore ise 1997
yilinda Britanya’da “Yeni Isci” segimi sonrasinda ortaya ¢ikmistir (O’Connor, 1999;
Flew, 2002; Caust, 2003; Pratt, 2004). Secimden kisa bir siire sonra kurulan Dijital
Kiiltiir, Medya ve Spor Departmani’nin DCMS (Department for Digital, Culture,



Media and Sport) ilk faaliyetlerinden biri Yaratict Endiistriler Gérev Giicii’nii CITF
(Creative Industries Task Force) kurmak olmustur ve ilk glindem maddesi yaratici
endiistriler terimini tanimlamak olmustur (Pratt, 2005: 33) Buna gore yaratici endiistri
kavrami; “Kékeni yaraticilik, beceri ve yeteneklere dayanan ve fikri miilkiyetin genel

kullanimi yoluyla zenginlik ve istihdam yaratma potansiyeline sahip faaliyetleri” ifade

etmektedir (DCMS;2001).

Yaratic1 endiistriler politikasindaki tutarsizlik ve bilgi eksikligi nedeniyle ¢cogu
arastirmacinin goéziinde kiiltlirel endiistriler ve yaratici endiistriler ayni seyi ifade
etmektedir. Hatta bu iki terim birbirinin yerine kullanilmaktadir. Alman diisiiniirler
Adorno ve Horkheimer kiiltiir endiistrisi kavramini, siibvanse edilen gorsel ve sahne
sanatlari, miize ve galerilerden farkli olarak endiistriyel olarak iretilmis ticari eglence;
film, yayincilik, kayitl miizik vb. ifade etmek i¢in kullanmistir (Galloway & Dunlup,
2007: 17-18). ilk zamanlar kiiltiir ve endiistrinin zit kavramlar oldugu iddia edilmis ve
bu terim, kiiltiirel hayatin sinirlamalarina karsi polemiklerde kullanilmistir (Carey,
1992; UNCTAD, 2008: 11). Zamanla kiiltiir ve sanatin ekonomik faydalarinin,
bolgesel ve ulusal kalkinma {izerindeki ©nemini kavrayan politika organlari;
yayincilik, miizik, film vb. ticari endistrileri kiiltiirel endistriler olarak
markalastirmistir (Hartley, 2005: 12). 1997 yilinda Birlesik Krallik ’ta DCMS
araciligiyla CITF’ nin kurulmasiyla yaratici endiistri kavramu kiiltiirel endiistrileri de

kapsayacak sekilde gelismistir (UNCTAD, 2008: 11).

Bolgelerin ve {lkelerin yaratict endiistrilerin degeri hakkinda diisiinmeye
baslamasina yardimec1 olmak icin 1998 yilinda Ingiltere &nciiliigiinde “Yaratici
Endiistrileri Haritalandirma” belgesi yayinlanmistir. Haritalama belgesi ile yaratici
endistrileri tanimlamak ve 6lgmek, sektdrler hakkinda veri toplayarak politikacilar,
gazeteciler, yatirimcilar, akademisyenler ve hiikiimet tarafindan etkili bir sekilde
anlasilmasini saglamak amaclanmistir (CCES/2, 2010: 13). DCMS’ ye gore yaratici
endiistriler “Bireysel yaraticilik, beceri ve yeteneklere dayanan ve fikri miilkiyetin
olusturulmas1 ve kullanilmasi yoluyla zenginlik ve i§ yaratma potansiyeline sahip
faaliyetlerdir”. 1998°deki ilk haritalama belgesinde yaratici endiistrileri; reklamcilik,
mimari, sanat ve antika pazari, el sanatlari, tasarim, tasarimci moda, film ve video,

etkilesimli bos zaman yazilimi (bilgisayar ve video oyunlari), miizik, sahne sanatlari,
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yayincilik, yazilim ve bilgisayar hizmetleri, televizyon ve radyo olarak
smiflandirilmistir  (DCMS, 2001). Zamanla, DCMS tarafindan yapilan bu
siniflandirmaya karsit goriisler ortaya ¢ikmustir. Oncelikle listede yer alan antika
ticaretinin varligi, yeni bir yaratma eyleminin olmamasi, 6nceden var olanin satisiyla
ilgili bir durum olmas1 gerekcesiyle sorgulanmustir. Ingiltere’nin pek ¢ok yerinde
bilgisayar yazilim sektdriinlin biiyiik bir potansiyele sahip olmasi da elestiri yapilan
konulardan biridir. Bir¢ok bilgisayar oyununun gelistirme ve etkilesimli medya gibi
yaratici unsurlardan ziyade geleneksel is yazilimi1 ve danismanligindan olustugu ileri
stiriilmistiir (CCES/2, 2010: 13). Bir diger elestiri konusu ise turizm, kiiltiirel miras
ve spor gibi alanlarin yaratici endiistrilere dahil edilmemesidir (Hesmondhalgh, 2008).
Elestirilere yanit olarak DCMS tarafindan ufak diizeltmeler yapilsa da genellikle 1998
yilinda yapilmis olan siniflandirma baz alinmakta ve diger iilkeler (Hong Kong,
Singapur, Tayvan, Kore ve Cin) tarafindan kendi siniflandirmalarini gelistirmek {izere
kullanilmaktadir. Ornegin Singapur yaratici endiistrileri; sanat ve kiiltiir, tasarim ve

medya olmak iizere ii¢ baslik altinda toplamistir. (CCES/2, 2010: 13).

Tablo 1.2. Singapur’un Yaratici Endiistriler Simiflandirmasi

Sanat ve Kaltur Tasarim Medya
Fotograf¢ilik Yazilim Yaymcilik
Gorsel Sanatlar Reklam TV & Radyo
Performans Sanatlari Mimari Dijital Medya
Sanat ve antika, El Sanatlari I¢ Dizayn Film ve Video
Grafik Dizayn
Moda

Kaynak: Creative and Cultural Economy Series/2, 2010)

Cesitli alt sektor ile etkilesim halinde olan ve genis bir yapiya sahip olan yaratici
endiistrilerin daha anlasilir olabilmesi adina ¢esitli modeller ve simiflandirmalar
gelistirilmistir (Memisoglu & Kalagan, 2016: 523; Alyakut ve Akpulat, 2020: 79). Bu
siiflandirmalardan biri de UNCTAD (United Nations Conference on Trade and
Development) tarafindan yapilmistir. UNCTAD siniflandirmasina gore; yaratici

endiistriler farkli ozellikler dikkate alinarak miras, sanat, medya ve fonksiyonel
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kreasyonlar olmak Uzere dort gruba ayrilmistir. Bu gruplar Sekil 1.1’de gosterildigi
gibi alt gruplara ayrilmistir. Bunun sebebi ise, ¢ogu iilke veya kurumun g¢esitli
endiistrileri yaratici endiistriler baglhig1 altinda toplamasi ve bazilarmin bu endiistrileri
alanlar, gruplar ve alt sektorler olarak siniflandirmaya ¢alismasidir (UNCTAD, 2008:
14).

Geleneksel
Kiiltiirel Deneyimler
Sanat ve El isi,

Festivaller ve
Kutlamalar

Kiiltiirel Alanlar
Arkeolojik Alanlar,
Miizeler,
Kiitiiphaneler,
Sergiler vb.

Miras

Gérsel Sanatlar
Tablolar, Heykeller,

Performans Sanatlar:
Canli Miizik, Tiyatro,

Fotograf ve Antika Dans. Sanat
Opera, Sirk, Kukla vb.
Yaymeihk ve Gérsel-isitseller
Basih Medya Film, Televizyon, Medya
Kitaplar, Basin ve Radyo,
Diger Yaymlar Diger Yaymn
'\ Yeni Medya
Tasarum Yazilim, Video
i Oyunlari, Fonksiyo:
I¢ Mekan, Grafik, L )
Moda, Miicevher ve Yaraticr Hizmetler Dijitallestirilmis Kreasyon

Mimari, Reklam, Yaratie: Igerik

Yaratic1 Ar-Ge, Kiiltiirel
ve Eglence

Oyuncaklar

Sekil 1.1. UNCTAD Yaratic1 Endiistri Simiflandirmasi
Kaynak: (UNCTAD, 2008: 14)

Yaratici endiistriler, gesitli alt sektorlerin etkilesimi ile ilgilenen genis kapsamli bir
yapiya sahiptir ve dogru ya da yanlis modeli yoktur. Sadece yaratici iiretimin yapisal
Ozelliklerini yorumlamanin farkli yollar1 mevcuttur. Bu nedenle, amaca bagh olarak
cesitli modeller gelistirilmistir. Son yillarda 6ne siiriilen farkli modeller Tablo 1.3’teki
gibidir (UNCTAD, 2008: 13).

UK DCMS Modeli; 1998 yilindaki haritalama belgesinde tanimlanan bu model
yaratici sektore iligkin zengin bir anlayisa yol acarak hem Birlesik Krallik *ta hem de
uluslararas1 alanda politikanin sekillendirilmesine yardimci olmustur. Yaratici
endiistriler hem gelismis hem de gelismekte olan iilke ekonomilerine potansiyel

faydalar saglamaktadir (CCES/2, 2010: 22).
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Sembolik Metin Modeli; film, yaymn, basin gibi ¢esitli mecralar araciligiyla

iletilen sembolik mesajlarin endiistriyel Uretim ile yayilmasi ve tiikketimi ile toplum

kiiltiirtiniin olusturuldugu ve aktarildig: siireci igerir. Bu yaklasim sanati, sosyal ve

politik diizenin 6nemli bir alan1 olarak goriir ve bu nedenle popiiler kiiltiire odaklanir

(UNCTAD, 2008: 12).

Tablo 1.3. Yaratici1 Endiistrilerin Siniflandirmasinda Farkli Modeller

UK DCMS

Sembolik Metin

Esmerkezli

Modeli Modeli Dairesel Model WIPO Modeli
Temel Kiltirel |Temel Yaratici Temel Telif Hakki
Reklam Endustriler Sanatlar Endustrileri
Reklam, Meslek
Reklam, Film, Birlikleri, Film ve
Mimari Internet, Edebiyat, Mizik, |Video
Muzik,
Sanat ve antika | Yayincilik, TV ve |Performans Miizik, Performans
pazarl Radyo, Sanatlari, Sanatlari,
Video ve
Bilgisayar Yaymcilik, Yazilim,
El Sanatlari Oyunlari Gorsel Sanatlar TV ve Radyo,

Tasarim Gorsel ve Grafik Sanat
Diger Temel
Cevresel Kultar | Kaltarel
Moda Endustrileri Endustriler
Film, Mlzeler ve | Birbirine Bagh Telif
Film & Video |Yaratici Sanatlar | Kitiiphaneler Hakki Endiistrileri
Bos Kayit Materyali,
Muzik Tiiketici Elektronigi
Daha Genis
Performans Smirh Kiiltiirel | Kilttrel Miizik Enstriimanlari,
Sanatlari Endustriler Endustriler Kagit,
Tuketici Miras Hizmetleri, | Fotokopi Makineleri,
Yaymcilik Elektronigi, Yayincilik, Fotograf Ekipmanlari
Moda, Yazilim, Ses Kaydi, TV ve
Yazilim Spor Radyo,
Video ve Bilgisayar | Kismi Telif Hakki
TV ve Radyo Oyunlari Endustrileri
Video ve
Bilgisayar Mimari, Giyim,
Oyunlari Ayakkabi, Tasarim,
Moda, Ev Esyalari,
flgili Endiistriler | Oyuncaklar
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Reklam, Mimari,
Tasarim, Moda

Kaynak: (UNCTAD, 2008: 13)

Esmerkezli Daire Modeli; ekonomik ve kiiltiirel 6zellikleri hemen hemen esit
kosullarda birlestiren ve yaratici sanatlart merkeze yerlestirip diger endiistrileri
bunlarin etrafinda toplayan bir modeldir (Thorsby, 2001: 148). Bu model, Avrupa’daki
yaratici endiistrilerin siniflandirilmasinda baz olarak alinmistir (KEA European

Affairs, 2006: 53-57).

WIPO Modeli; telif haklar1 ile korunan ve yaraticilik igeren edebiyat, sanat,
miizik, film, bilgisayar programi, yazilim vb. eserlerin yaratilmasi, iiretimi ve
dagitimiyla dogrudan veya dolayli olarak ilgili olan endiistrileri kapsamaktadir (World
Intellectual Property Organization, 2003).

Tiim diinyada ekonomik biiyiime, toplumun kalkinmasi ve istthdam igin stratejik
bir ara¢ olarak goriilen yaratici endiistriler diinya ticaretindeki dinamik sektorler
arasinda yer almaktadir (Aksit Asik, 2014: 787). Bu nedenle yaraticilik, ekonomik
kiiltiirel ve sosyal hedeflere ulasmak icin politik bir se¢enek olarak kullanilmaktadir
(Richards, 2011: 1231). Bu anlamda, yaratic1 endiistriler stratejileri, reklam, mimari,
sanat, el sanatlari, tasarim, moda, film, miizik, performans sanatlari; yayincilik gibi
genis bir sekilde siniflandirilan, yaratici endiistriler sektdriine destek olarak yaratici

Uretimin gelisimini tesvik etmeyi amaglamaktadir (DCMS, 2001).

Yaratici endiistriler ile ilgili yapilan siniflandirmalarda turizm sektorii agikga yer
almasa da yapilan siniflandirmalar arasinda turizm ile iliskilendirilebilecek farkli
sektdrler mevcuttur. 2014 yilinda yayinlanan OECD (Organisation for Economic Co-
operation and Development) raporunun amaci da yaratici endiistriler hakkinda ortak
bir anlay1s gelistirirken, yaratici endiistrilerin turizmle etkilesimde bulunma yollarini
aciklamaya yardimci olmak ve yaratici endiistrilerin turizm baglamindaki roliiniin
anlasilmasini ve desteklenmesini saglayarak kavramsal bir tanim yapmaktir. Bu
baglamda OECD’nin turizm ile iliskilendirilen yaratici endiistriler tanimi “anlami
somut olmayan kiiltiirel iirtinler, yaratici icerik ve deneyimler tretmek icin teknoloji,
yetenek veya beceriyi kullanarak ureticileri, tiketicileri ve mekanlar: birbirine

baglayan bilgi temelli yaratici faaliyetler” seklindedir. (OECD, 2014, 39). Raporda
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yaratici sektorler; reklam, animasyon, mimari, tasarim, film, oyun, gastronomi, miizik,
performans sanatlari, yazilim ve biitiinlestirici oyunlar, televizyon ve radyo olarak
siniflandirilmigtir.  Turizm ile iligkilendirilebilecek bir diger siniflandirma ise
UNESCO (United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization)
tarafindan yapilmistir (Sen Kiipeli, 2017: 29). UNESCO tarafindan 2004 yilinda
yaratilan Yaratict Sehirler Ag Programi, gesitli bolgelerden farkli gelir seviyesi,
kapasite ve niifusa sahip olan sehirleri yaratici endiistriler alaninda ¢aligmak tizere bir
araya getiren, yaratict endiistrileri; el sanatlari, tasarim, film, miizik, gastronomi,

medya sanatlar1 ve edebiyat olarak siniflandiran bir girisimdir (UTMK, 2021).

1.3.Yaratic1 Sehir

1980’lerin sonunda ortaya ¢ikan “yaratict sehir” fikri, hem bugiin yaratict sehrin
ne anlama geldigini zenginlestiren hem de ¢esitliligi nedeniyle kafa karistiran bir
olgudur (Landry, 2005: 2). 1990’larin basinda daha acik bir sekilde tanitildiginda ise
genel felsefesi kisith sayidaki bazi sehirlerin (Londra, Tokyo, New York, Amsterdam)
daha kapsamli bir sekilde yaratic1 oldugu seklindeydi (UNCTAD, 2008: 18).

1980’li yillarin sonlarina dogru, diinyanin degistigine dair artan ve kabul gdren
diisiinceler nedeniyle, gelismis diinyadaki endiistrilerde 1970’11 yillarin ortalarindan
itibaren yeniden yapilandirmalar goriilmiistiir. Birgok {ilke, isleri yiiriitmenin eski
yontemlerinin yeterince iyi olmadigr kanisina varmistir. Akabinde, sehirlerin
kaynaklarinin ve potansiyelinin yeniden degerlendirilmesi ve yeni bir sey icat edilmesi
gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Bu noktada hayal giici kullanma ve yaraticilik ortaya
ctkmis ve bircok alanda yaraticilik igin admmlar atilmistir. Ornegin, ezberleme
mantigina dayali egitim sistemi yerine, 0grencilerin nasil 6greneceklerini, yaratmayzi,
kesfetmeyi, yenilik yapmayi, problem ¢6zmeyi ve kendi kendini degerlendirmeyi
Ogrenecekleri iist diizey bir egitim sisteminin gerekliligi savunulmustur (Landry, 2005:
4-5). Yaraticilik olumlu bir kavramdir ve insanlar sans verildiginde olagandisi seyleri
gerceklestirebilirler. Bu baglamda, yaraticilik; zeka, 6grenme ve yaraticilik gibi
nitelikleri hayal giiclinde uygulayarak gelisir. Yaratici Sehirlerde sanatgilar ve yaratici

ekonomiye sahip olanlar 6nemli role sahip olsalar da yaraticilik sosyal hizmet uzmani,

15



is adami, bilim adami veya kamu gorevlisi gibi herhangi bir kaynaktan gelebilir

(Landry, 2005: 2).

Yaraticilik ve sehirler arasindaki iliskiyi inceleyen Smith ve Warfield’a gore,
yaratict sehirlerin kiiltiirel ve ekonomik olmak iizere iki farkli kavramsal tanimi
mevcuttur. Kiltliir merkezli yaraticilik kavramina gore, deger 6ncelikle vatandaslarin
refahina ve yasam kalitesine fayda saglayan yaratici eylemlere yerlestirilir, ekonomik
fayda ise ikinci plandadir. Ekonomik temelli yaklagima gore ise, Oncelikli olan deger
ekonomik kalkinma ve biiylimedir. Sanatsal degerler ikincil durumdadir. Kiiltiir
merkezli anlayisa gore yaratici sehir; giiclii ve gelisen sanat ve kiiltiir, kapsayicilik,
sanatkarlik ve hayal giiciine sahip sehirler olarak goriiliirken, ekonomik anlayista
yaratici sehirler ekonomik yenilik, yaratici yetenek ve yaratici endiistrilerin yeri olarak
goriilmektedir (Smith ve Warfield, 2008:288). Akin ve Bostanci’ ya gore yaratici
sehirler; ekonomik degerini kiiltiirel dgeler lizerine temellendiren, toplumun refahini
arttirirken  gehirlerin  kimliginin olusmasint ve imajinin giiclenmesini saglayan
olusumlardir. Bu nedenle tek bir anlayisa indirgeyerek aciklamak ve sinirlandirmak
dogru degildir (Akin & Bostanci, 2017: 112). Zira yaratici sehir, yaratict ekonomi
kavraminin 6zellikle sehirlerin ekonomisine uygulanmasi sonucu ortaya ¢ikmigtir ve
cesitli tiirlerdekai kiiltiirel etkinliklerin sehrin ekonomik ve sosyal isleyisinin bir pargasi

oldugu kompleksi ifade etmektedir (UNCTAD, 2008: 16).

Literatiirde yaratici sehir kavramina iligkin tutarsiz bir terminolojinin olmasi ve
yaratict sehrin belirlenmesinde hangi standartlarin degerlendirilecegine dair net bir
uzlagsmanin olmamasi nedeniyle; kiiltiir, sanat ve yaraticilik terimleri bazen tersine
bazen de birbirinin yerine gececek sekilde kullanilmaktadir (Redaelli, 2011: 88). Bu
baglamda yaraticiligin sehirler icin uygunlugunu ifade etmek isteyen bazi
arastirmacilar farkl yaklasimlar kullanarak her biri kentsel yasamin farkli bir unsuruna
dikkat ¢ekmeye ¢alismistir. Landry’e gore yaratici sehir yaklagimi kiiltiiriin degerler,
icgorii, yasam bi¢imi ve yaratict ifade bigcimi olarak, yaraticiligin iginden ¢ikip
blytlidiigii, topragi temsil ettigi ve bu nedenle gelisme icin ivme sagladigi fikrine
dayanmaktadir. Kiiltiir, bir sehrin kendini siirdiirmesi i¢in olanaklar saglayarak,
yaratici eylemler i¢in platform sunar (Landry, 2012: 173). Sasaki’nin (2010) yaratici

sehir teorisinde, endiistriyel, kentsel ve kiiltiirel politikalarin etkili biitlinlesmesi i¢in
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yaratici ortam, yaraticiligin sosyal yapisi ve sosyal ve kiiltiirel cografi baglam 6nemli
bir etkendir (Sasaki, 2010: 54). Richards’in Asya’daki biyiikk sehirler ile ilgili
analizinde kiiltiir ve yaraticiligin artik Sangay, Seul ve Singapur gibi sehirlerdeki
markalasma ¢abalarinin 6nemli bir unsurunu olusturdugu goriisii tespit edilmistir
(Richards, 2010c). Florida (2002), yaratici sehirlerin yaratict sinif olarak tanimladigi
kitleyi etkileyebilecek unsurlara sahip olmasi gerektigini savunur. Bu nedenle yaratici
sehir olarak kurgulanacak olan yerin, 3T (tolerance, talent, technology) kuralina uygun
olmasi gerekmektedir (Florida, 2006: 323; Alyakut & Akpulat, 2020: 87). Vivant’a
gore yaratict sehrin demokratik bir sekilde anlagilmasi igin yaraticilik temelli
ekonomik kalkinmanin sosyal igermeyi kapsamasi gerekir. Yaraticilik herkesin

kendini ifade etmesine, kendi vizyonunu, anlayisin1 ve duygularini paylagsmasina izin

verir (Vivant, 2013: 62).

Yaraticilik tiim toplumlarda ve iilkelerde kalkinmanin ekonomik, Kkiiltiirel,
teknolojik ve sosyal yonlerini kapsayan, ayn1 zamanda ekonomi ve kulttri birbirine
baglayan yeni bir kalkinma stratejisi olarak ortaya ¢cikmistir. Yaraticiligin girisimcilige
katkida bulunma, yeniligi tesvik etme, iiretkenligi artirma ve ekonomik biiyiimeyi
destekleme gibi ekonomik bir yonii bulunmaktadir. Cok yonlii yapisi nedeniyle
yaraticilik, gelismis ve gelismekte olan, zengin-fakir, buyuk-kuctk tim ulkeler igin
kalkinma stratejilerine onemli katki saglayacak bir secenek olarak goriilmektedir
(UNCTAD, 2008: 5). Avrupa Birligi’nin “Avrupa Kiiltir Sehri” veya “Avrupa Kiiltir
Bagkenti” projeleriyle yeni bir kentsel model olarak yaratici sehir fikri ortaya ¢cikmistir
(Sasaki, 2010: 3). Bu baglamda, sehirlerin kendi yaratic1 potansiyellerini ve kiiltiirel
degerlerini tanittiklar1 bir politika haline gelen yaratici sehirleri destekleme amagh
kuruluslar ortaya ¢ikmistir. Vancouver’m Kiiltiirel Isler Ofisi 1997 yilinda Kanada
Yaratict Sehir Agimi baglatmistir. Merkezi Charlotte, Kuzey Carolina'da bulunan
Yasanabilir Topluluk Ortaklari, 2001 yilinda Yaratic1 Sehirler Girisimi'ni kurmustur.
UNESCO, Yaratic1 Sehirler Agmi 2004 yilinda baslatmistir. Osaka Sehir Universitesi,
2005 yilinda Japon Yaratici Sehirler Ag1 kurmustur. British Council, 2008'de Yaratici
Sehirler Yaratma baglikli bir forum sunmak {izere Avustralya Sanat Konseyi'ne
katilmistir ve son olarak British Council 2009 yilinda, Ingiltere ve Dogu Asya'daki 12
tilkeyi kapsayan Yaratic1 Sehirler projesini kurmustur (Redaelli, 2011, 86).
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1.3.1. Yaratici Turizm

Yaratici turizm kavrami ilk olarak 1993 yilinda Pearce ve Butler tarafindan ortaya
atilmis ancak, 1990’l1 yillarin sonlarina dogru Avrupa’nin gesitli bolgelerinde
yiiriitiilen caligmalar ile birlikte kavram daha net ortaya ¢ikmaya ve gelismeye
baslamistir (Richards, 2011). Kiiltiir turizminin 6nemli 6l¢lide biiylimesi ve bliyiik bir
pazar olarak ortaya ¢ikmasi ¢ok basarili bir politika ve cazibe iiretmis olsa da zamanla
sorunlara neden olmus, kiiltlirel nesnelerin ticarilesmesinin artmasi, yerel kiiltiirlerin
metalagmasina iligkin endiseleri artirmigtir. Bu nedenle, gelir ve is yaratma sorununa
yeni ¢oziimler arayan bazi sehirler ayni zamanda kiiltiirel tedariki destekleyerek
yaratici kalkinma stratejileri benimsemeye baslamislardir. Kentsel gelisimdeki yaratici
doniigiin bir sonucu olarak, bazi sehirler kiiltiirel tiiketimden cok kiiltiirel yatirim
merkezleri olarak on plana ¢ikmaya baslamistir (Richards & Raymond, 2000).
Ozellikle Eurotex Projesi (1990) kapsaminda, turistleri yerel kiiltiire daha fazla
cekmek ve zanaat tiriinlerine olan ilgiyi canlandirmak amaciyla ziyaretgilerin ziyaret
ettikleri bolgedeki topluluklarla daha biitiinsel baglanti kuracagi daha anlamli ve

etkileyici bir turizm ¢esidi gelistirmek amaclanmistir (Richards, 2009: 78).

Potansiyel bir turizm sekli olarak yaratici turizmi literatiire kazandiran isimler
Richards ve Raymond (2000) olmustur. (Tan vd., 2013:155). Yaratici turizmin
biiyiimesini kiiltiir turizminin bir uzantis1 veya kiiltiir turizmine bir tepki olarak
tanimlamiglardir (Richards & Raymond, 2000; Richards, 2000). Yaratic tiiketicilerin
kiiltiir turistlerinin aksine, yaratict sermayelerini artirarak kisisel gelisimlerine ve
kimlik yaratmalarina yardimci olabilecek daha ilgi cekici, etkilesimli deneyimler
aradiklarini savunmusglardir. Richards ve Raymond yaratici turizmi; “turistlere, turizm
faaliyetine katildiklar: destinasyonun 6zelligi olan kurslara ve 6grenme deneyimlerine
aktif olarak katilim yoluyla yaratici potansiyellerini gelistirme firsati sunan turizm”
olarak tanimlamaktadir (Richars and Raymond, 2000: 18). UNESCO (United Nations
Educational, Scientific and Cultural Organization) (2006) ise yaratici turizmi "bir
verin sanatinda, mirasinda veya ozel karakterinde katilimci ogrenimle, etkilesimli ve
otantik bir deneyime yonelik seyahattir ve bu yerde ikamet edenler ve bu yasayan
kiiltiirii yaratanlar ile bir baglant: saglar" seklinde tanimlamistir (UNESCO, 2006, s.
3).
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Yaratict turizm, biiylik Olciide belirli bir yere 6zgii olan ve baskalarini taklit
etmeyen, bunun yerine gevresi ile aktif 6grenme yoluyla etkilesimli deneyim igerisinde
olan ve kendi becerilerini gelistirmek ic¢in bu bilgileri kullanan turistlerin aktif
katilimina baglidir (Richards & Wilson, 2006: 23). Yaratici turizm ile ilgili faaliyetler,
turistlerin ziyaret ettikleri yerlerin yerel becerileri, uzmanliklari, gelenekleri ve
benzersiz nitelikleri hakkinda daha fazla bilgi edinmesine olanak tanir (Richards &
Wilson, 2006). Bu nedenle yaratici turizmin, bir destinasyondaki kurslara katilmak
gibi deneyimleri igeren "tecriibe", "katilim" ve "6grenme" ye dayali aktiviteler oldugu

soylenebilir. (Ohridska-Olson & Ivanov, 2010).

Turistlerin yeni deneyim arayisiyla birlikte kdltir sektori ve destinasyon
yoneticilerinin de turistler ile etkilesime girmenin yeni yollarini aramaya calismasi
yaratict turizmi Onemli hale getirmistir (Richards, 2009: 78). Turizmi kullanmak
sadece bir yerin kiiltiiriinii satmak igin degil, ayn1 zamanda destinasyon kimligini
desteklemek ve yerel kiiltliir ve yaraticiligin tiiketimini tegvik etmek i¢in de onemli
hale gelmektedir (Richards & Wilson 2007). Yaratici faaliyetler tiiketici ig¢in her ne
kadar eglenceli ve ilgi ¢ekici olsa da aslinda herhangi bir deneyimden ¢ok kisiye deger
katmaktadir. Bu nedenle, bir¢ok iiretici i¢in deneyimlere deger katmak, tiiketicinin
deneyimle etkilesimde kendi yaraticiligini kullanmasina izin vermek anlamina

gelmektedir (Richards, 2009: 79).

Yaratic1 yerlerin yaratict insanlar1 her gecen giin daha ¢ok cezbetmesi ve artan
farkindalik, yaraticiligin son yillarda tiim diinyada kentsel gelisimdeki Gnemini
arttirmigtir  (Lysgard, 2012: 1284). Bu durumun sebebi sadece yaraticiligin;
sehirlerdeki turizm deneyimlerinin 6nemli bir unsuru haline gelmesi ile degil, ayn1
zamanda metalasma ve turizm deneyimlerinin seri olarak yeniden {iretilmesi
sorunlarina potansiyel bir ¢6zliim olarak goriilmesiyle ilgilidir (Fainstein, 2007). Bu

nedenle, yaraticilik turizmde ¢esitli sekillerde kullanilmistir (Richards, 2014: 120);
e Turizm lriinleri ve deneyimleri gelistirmek,
e Mevcut iiriinlerin yeniden canlandirilmasi,

e Kiiltiirel ve yaratici varliklara deger vermek,

19



e Yaratici gelisim i¢in ekonomik yan tirlinler saglamak,
e Turizm deneyimini gelistirmek i¢in yaratici teknikler kullanmak ve
e Mekanlara atmosfer katmak.

Yaratici turizm, geleneksel turizm gelistirme modellerine olan memnuniyetsizligin
artmasi ve hem ev sahibi destinasyonun hem de turistlerin yaraticiliginin turizmin
strdurdlebilir gelisimi i¢in dnemli bir potansiyel kaynak oldugunun fark edilmesi
nedeniyle tiim diinyada destinasyonlar tarafindan nispeten benimsenen yeni bir nig
haline gelmistir. Ayrica, destinasyonlar geleneksel turizm gelistirme modellerinin
sinirlamalara sahip oldugunun farkindadir. Destinasyonlarin ayirt edilebilmeleri icin
insanlarin ziyaret ettikleri yerler hakkinda orijinal ve ayirt edici bigimde diisiinmelerini

saglamak gerekmektedir. Yaratici turizme yonelik artan talep (Richards, 2015: 2);

Daha ilgi gekici turizm deneyimleme arzusu,
e Eglence ve turizm tiiketiminde yaraticiligin artan énemi,
e Turizm destinasyonlarinin 6ne ¢ikmasi ihtiyaci ve

e Daha “iligkisel” turizm cesitlerine duyulan ihtiyag gibi nedenler

dogrultusundadir.

Richards (2017: 7) yaratic1 turizmin yaratici kaynaklarin gelistirilmesi ile, 6zellikle
kiigiik yerlerin gelisimi i¢in bir firsat oldugunu ileri siirmektedir. Bu amacla yaratilmis
olan CREATOUR projesi de Portekiz’deki kiiciik sehirlere ve kirsal alanlara

odaklanmistir. Bu projeye gore;

Yaratic1 turizm, turistlere ziyaret ettikleri yerin karakteristik 6zelligini yansitan
kurslara, atolyelere ve diger 6grenme deneyimlerine aktif olarak katilma imkan
saglayarak yaratict potansiyellerini gelistirme firsat1 saglar. Ayn1 zamanda turistlerin
yaratici faaliyetlere dogrudan katilimi ile destinasyondaki yerel halkin yasamina
dogrudan dahil olarak yerel kiiltiir ile derinlemesine bir etkilesim yasamasina olanak

tanir. Yaratici turizm deneyimleri yalnizca ekonomik acgidan degerli degildir. Ayn
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zamanda gerceklesen etkilesimler ve yaratici eylemler nedeniyle yeni fikirlerin,

irlinlerin ve hizmetlerin gelistirilmesini tesvik edebilir (CREATOUR, 2017: 2).

Turistler ve yerel halk arasindaki ortak yaratma veya ortak yapim eylemini ifade
eden yaratici turizmde, daha resmi kurumlarda (kurslar ve atolyeler) aktif katilimli
yaraticilik goriilebilecegi gibi kiiltiirel glizergahlar ve tasarim merkezleri gibi yerlerde
pasif yaratici tiiketim bicimleri de goriilebilmektedir (Binkhorst, 2007; Richards,
2010a: 5). Bu anlamda, Richards (2010a) ve Virginija (2016) yaratici turizmi

uygulamanin iki ana yolu oldugunu vurgulamislardir:
1. Yaraticilig1 bir turizm faaliyeti olarak kullanmak,
2. Yaraticilig1 turizm i¢in belirli bir arka plan olarak kullanmak.

Birincisi, daha geleneksel bir yaratic turizm modelidir ¢linkii, turistlerin yaratici
faaliyetlere aktif katilimi vurgulanmaktadir. Zamanla daha fazla topluluk yaratici
yasamlarinin ve aktivitelerinin sehirlerini turistler i¢in ilgi ¢ekici kilabilecegine
inanmaya baslamaktadir. Ikinci durumda ise amag, tiim yaratic1 sektér ve ¢evrenin
olusturdugu ortak bir atmosfer yaratmaktir. Yaraticilik yalnizca belirli bir arka plan
olarak kullanilir. Daha fazla turist ¢ekmek icin bilginin yaratict bir sekilde
kullan1lmasinin yani sira bazen de insanlar1 ilgili bolgeye ¢ekebilmek adina yem olarak
kullanilabilecegi iddia edilmektedir. Ornegin; belirli bir bdlgenin veya iilkenin mutfag
hakkinda bilgi edinmek ve yapmayr Ogrenmek adina gerceklestirilecek turlar

turistlerin ilgisini ¢cekebilir (Virginija, 2016: 143-144).

Sekil 1.2.°de Richards (2010a: 6), yaraticiligin aktivite veya arka plan olmasi
durumunu degerlendirmistir. Buna gore; yaraticiligin turizmde aktivite olarak
kullanilmas:1 artan katilim ile sonuc¢lanmaktadir. Yaratici tiiketiciler i¢in daha c¢ok
ogrenme ve deneyim s0z konusudur ancak, yaraticihgm arka plan olarak
kullanilmasinda sadece satin alma ve gérme olarak sinirlandirildigi ve yaraticilifin ¢ok

kisith oldugu goriilmektedir.
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Aktivite Arka plan

olarak olarak
Yaraticilik Yaraticihk
Q @ Deneyimler ve Uriinler @ g
Ogrenme Test E.tme Gorme Satin Alma
Kurslar, Deneyimler, Glzergahlar Vitrin
Atdlyeler Acik atolyeler &
Artan Katilim
Dagitim Sekilleri
Etkinlikler Aglar Ortakliklar Yaraticl
Girigsimciler

Sekil 1.2. Yaratici Turizm Modeli
Kaynak: (Richards, 2010a)

Yaratici turizm bir destinasyonun sanatini ve kiiltiirel mirasini, yasayan kiiltiir ve
insanlarla yakin iligkiler kurarak 6grenmek amagli yapilan ve deneyimsel aktiviteler
igeren faaliyetler biitiiniidiir (Aksit Asik, 2014: 788). Ohridska-Olson & S. Ivanov,
yaratici turizmi analiz ederek her anlamda biiyiik fayda sagladigini tespit etmislerdir.
Buna gore yaratici turizmin somut faydalari su sekildedir (Ohridska-Olson & S.
Ivanov, 2015: 10):

Kulturel Sermaye: Maddi ve manevi olarak yaratici ve kiiltiirel kaynaklarin artisi;

Pazar Gelisimi: Yaratic1 turizm aracilifiyla kiiltiirel ve yaratici endiistriler i¢in

cografi erisimin geligsmesi;

Yenilikcilik: Yaratici turizm igerikli olacak sekilde toplum yararina yenilik¢i

programlarin artirilmast;

Kiiltiirel Mirasin Korunmasi: Yaratici turizm icin yenilenebilir bir kaynak

olarak hizmet etmek iizere kiiltiirel mirasin korunmast;

22



Suardurulebilirlik: Yenilenebilir faaliyet yaratma niteligi nedeniyle yaratici

turizmin en 6nemli faydalarindan biridir;

Marka Goriiniirliigii: Genel olarak yerel sanat ve zanaat markalari ¢ok bilinmez.
Yaratic1 turizm araciligiyla marka goriiniirliigli artarak kiiciik topluluklarin marka

degerini artirmaya ve gelisimine yardimci olur;

Is Yaratma: Yaratic1 turizm sanatcilar, zanaatkarlar ve diger meslek gruplarma

istihdam yaratir;

Ihracat: Normal turizm ihracatina ek olarak, kiiltiirel ve yaratic1 endiistrilerin

ihracatina katkida bulunur.

Yaratici turizmin somut olmayan faydalar::

Yerel Kimlik ve Benzersizlik: Yerel en sanatlarina odaklanarak kazanilan

0zgunlik, yerel kimlige yapilan vurguya katkida bulunur;

Sosyal Sermaye: Yaratici turizm yaratici {irlin ve hizmetlerin olusturulmasi ve

isletilmesinde sosyal is birligini tesvik eder.

Kiiltiirel Degerlerin Korunmasi: Yerel topluluklar ziyaretciyi memnun etmek
icin Kkulturel degerleri yok etmek yerine korumanin yaratict turizmi gelistirmeye

yardimc1 oldugunu 6grenmislerdir;

Kiiresel Insan Etkilesimi ve Kiiltiirel Alisveris: Yaratic1 turizm faaliyetlerine

katilim kiiresel Glgekte artan insan etkilesimi ve kiiltiirel alisverisi tesvik eder.

Yerel Kiiltiirel Cesitlendirme: Topluluklar yaratici turizm pazarinda basarili bir
sekilde rekabet edebilmek icin yerel kiiltiirel kimliklerine vurgu yapmak ve korumak,
boylece yaratici turizm kaynaklarimin sekillendirilmesini saglamak zorunda

kalmaktadir.

Yaratic1 turizm, yerel ekonominin turizmden elde ettigi gelirlerini artirmak
amaciyla gesitli kiiltiirel degerler ile turist ¢ekmeyi, yaratici toplulugu gelistirmeyi,
yaratici endiistrilerin gelisimini desteklemeyi hedeflemektedir (Virginija, 2016: 144).

Bu anlamda yaratici turizm kiiltiir turizminden beslenmektedir ancak kiiltiir turizmi ve
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yaratici turizm arasinda bazi farklar bulunmaktadir. Bir sonraki boliimde bu farklara

deginilecektir.

1.3.1.1.Yaratici Turizm ve Kiiltiir Turizmi

Modern turizm paradigmasinin hakim oldugu 1990’lara kadar devam eden
donemde geleneksel kiiltiirel turizm; miras alanlari, miize ve Oren yeri ziyaretleri,
aligveris, sanatsal ve kiiltiirel aktivitelere katilim seklinde sinirlamalara sahipken;
giiniimiizde artan turizm deneyimi, sehirlerde yaraticili§in artmasi, teknoloji-ulagim
ve erisim olanaklarinin gelismesi, rekabetin artmasi, somut olmayan kiiltiir, yerellik
ve yasayarak deneyimleme motivasyonlar: kiiltiirel turizmde farkliliklar yaratmaya
baslamistir (Emekli, 2018: 474). Ozellikle 2000°1i yillara gelindiginde turizm Kkitlesel
nitelikten uzaklasarak bireysellige dogru degisim gostermistir (Roney, 2002: 10-12).
Bu anlamda yaratici turizm, sunulan turizm faaliyetlerine dogrudan katilim yoluyla
turistlere deneyim saglamasi agisindan kiiltiir turizmden ayrilmaktadir (Virginija,

2016: 137).

Kiiltiir turizmi, kiiltiirleraras1 anlayis saglayarak, diinyayi, kiiltiirel ¢esitliligi ve
gelenekleri tanimaya, farkli yagam bigimlerini kesfetmeye yardimer olarak bir kisiligi
zenginlestirir. Yaraticit turizm ise; insanlarin ihtiyaclar1 ve yeni seyler kesfetme
istekleri degistikge kiiltlir turizmden gelismistir (Virginija, 2016: 140). Yaraticilik,
yeni kiiltiirel bicimler yaratarak, yeni kiiltiirel tirtinler gelistirir ve kiiltiir ekonomisini
destekleme konumundadir ancak, yaratict turizmin kiiltiir turizmine goére bazi

potansiyel avantajlar1 bulunmaktadir (Richards & Wilson, 2006: 1215):

1. Gorece az kisinin sahip oldugu diisliniilen bir 6zellik olarak goriilen
yaraticiliga kiyasla kiiltiir kavrami sayesinde kiiltiirel tirlinler her yerde

bulunur.

2. Yaraticilik, destinasyonlarin kendilerini hizli sekilde yenilemelerine imkan

saglayarak diger destinasyonlara gore rekabet avantaj1 saglar.

3. Kiiltiirel kaynaklar (miize ve anitlar gibi) zamanla yipranabilir ve bozulabilir
ancak yaraticilik bir siire¢ oldugundan yaratict kaynaklar sonsuza kadar

yenilenebilir.
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4. Yaraticilik genellikle somut kiiltiirel tirlinlerden daha hareketlidir. Kiiltiirel
tiiketimin kiiltiirel kaynaklarin yogunluguna bagli oldugu yerlerde yaraticilik
hareketli hale gelebilir. Bu durum yaratici turizmin gelisimi i¢in en biiyiik
zorluklardan biri olan “basibos” kaynaklar1 bir destinasyona baglama ihtiyacini

yaratir.

5. Yaraticilik sadece deger yaratmay1 (ekonomik zenginlik) degil, ayn1 zamanda
degerlerin yaratilmasini da igerir. Kiiltiirel kaynaklarin aksine, yaratici siiregler

yeni degerlerin daha hizli iiretilmesine izin verir.

Kiiltiir turizminin destinasyonlara deger katan bir yapisi vardir ancak kiiltiir
turizmine katilanlar daha pasif ve yalnizca tiiketime dayali bir turizm faaliyeti i¢inde
yer almaktadir. Yaratici turizmde ise turistler ziyaret ettikleri kiiltiirel mekanda
yagsanmis deneyimlerle ilgilenmektedir. Kiiltiirel mekanlari, sanat eserlerini bir rehber
esliginde gezmek degil, onun bir pargasi haline gelmek 6nemlidir (Aksit Asik, 2014:
789).

Kdltdr turizmi ve yaratici turizm birbiriyle i¢ i¢e kavramlar gibi goriinse de aslinda
tamamen farkli kavramlardir (Luka & Luka; 2014: 141). Kiiltiirel endiistriler kavrami
1970’11 yillarin Oncesine dayanan bir kavram olmakla beraber yaratici endiistriler
ancak 21. ylizy1l baslarinda popiilerlik kazanmaya baslamistir (Catalani, 2013: 252;
Aslan, 2017: 111). Luca ve Luca (2009) yaratici turizmin, deneyimsel ve aktif katilhim
yoluyla yerel kiiltiir ve yaratic1 yonlere dayanan ve kiiltiirel turizm tizerinde gelistirilen
bir ag turizmi olarak tanimlanabilecegini savunmaktadir. Yaratict turizmin
gelismesinin nedenlerinden biri turizm endiistrisinin siirekli degisen (daha sik ve kisa
yolculuklar, deneyim talebi, modern teknolojilerin tercihi) ve gelisen (alt yapi, sunulan
hizmetler) ihtiyaglaridir. Modern turistlerin tatil yeri ve aktivitesi segcerken daha
talepkar hale gelmesi destinasyonlar icin 6zel Grlin ve deneyim gerektiren 6zel ilgi
alanlar1 ve nis pazarlar yaratma, benzersiz ve c¢ekici yer/iirlin gelistirme

zorlunlulugunu daha da arttirmistir (Fernandes, 2011: 630).

Kiiltlirel ve yaratic1 turizm arasindaki temel fark turizme katilim kaynaginda ve
turistlerin faaliyetlere katilma motivasyonunda yatmaktadir (Gordin & Matetskaya,

2012). Kiiltiir turizmi daha ¢ok kiiltiirel ve tarihi miras1 pasif bir sekilde kesfetmek
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seklindedir. Yaratici turizmde ise turistin; ziyaret ettigi yer, yasayan kiiltiir ve yerel
toplulukla egitici, duygusal, sosyal ve katilime bir etkilesim iginde oldugu otantik
deneyimler ve etkin katilimin oldugu faaliyetler s6z konusudur. (Jelincic & Zuvela,
2012: 80-81; Matetskaya, 2012). Tablo 1.4’te kiiltiirel ve yaratici turizm arasindaki

fark gosterilmistir.

Tablo 1.4. Kiiltiirel ve Yaratict Turizm Arasindaki Fark

Kaltdrel Turizm Yaratici Turizm
Yonelim Gecmis Gelecek
Dissallik Sahip Cikma Yenilik
Yap1 Uriin Platformlar ve Igerik
Sureg Yorumlama Birlikte Yaratma
Deger Yaratma Deger Zincirleri Deger Aglari
Finansman Genel Ticari

Kaynak: (OECD, 2014: 53)

Kiiltiir turizmi mirasin ve ge¢misin korunmasina odaklanirken, yaratici turizm
yenilik ve gelecek odaklhidir. Yaratici turizm aglar gelistirir, yenilik¢i platformlar
kurarak yiikselir ve aktif katilim ile birlikte yaraticilik kazanir (Luca & Luca, 2009:
143).

Yaratici turizm maddi olmayan kaynaklara, bunlarin gelistirilmesi ve korunmasina
yoneliktir. Kiiltiir turizmi ise daha ¢ok somut degerlere yoneliktir. Kiiltiirel turizme
katilan turistlerin biiytik bir kismi bir tilkeyi, popiiler yerleri gérmek ve dinlenmek i¢in
kiiltiirel turizm faaliyetlerine katilirlar. Yaratici turistler ise {ilkeyi gormenin yaninda
yaratici faaliyetlere katilarak bir seyler 6grenmek ve yerel halk ile iletisim kurmak

motivasyonu ile seyahat ederler (Virginija, 2016: 145).

1.3.1.2.Yaratici1 Turizmin Onemi ve Ozellikleri

Yaratici turizm, iiretici ve tiiketici arasinda olusturdugu karsilikhi iliski sebebiyle
hem turistler hem de yerel tedarik¢iler acisindan sosyal ve iliskisel sermayeyi
artirmanin bir yoludur. Ayn1 zamanda yaratici turizm faaliyetlerine katilan kisilerin
yeni topluluklarla tanismak ve kiiltiirel faaliyetleri deneyimlemek gibi kisisel seyahat
etme cikarlari ile oOrtiigiir. Bu nedenle, yaratici turizmin ¢agdas, sosyal ve ekonomik

yapilara daha uygun bir kiiltiir turizmi gelisimi oldugu ileri stirtilebilir. Kiiltiir turizmi
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biyulk 6lciide kultirel ve ekonomik sermayenin degisimine dayansa da yaratici turizm
sosyal, iligkisel ve entelektiiel sermayenin daha esnek degisim bigimleriyle

baglantilidir (Richards & Marques, 2012: 5).

Bir destinasyona, yaraticiligi ve Kkiiltiirel degerleri kullanarak turist ¢ekmeyi
amagclayan yaratici turizm; bir yandan yaratic1 endiistrileri uyarirken, bir yandan da
turizm gelirlerini artirdig1 i¢in toplumsal ve ekonomik gelisim i¢in dnemli bir firsattir.
Kiiltiir turizminden farkli olarak odak noktasini daha ¢ok destinasyonun gelenekleri,
el sanatlari, bireysel ilgi ve hobiler olusturdugu i¢in iilke, sehir hatta kdy gibi yerlesim
yerlerinin de yaratic1 destinasyon olabilmesi miimkiindiir. Bu nedenle, turizmin

cografi olarak genislemesine imkan saglar. (Aksit Asik, 2014: 791).

Yaratict turizm, turizmin kendisini yeniden kesfetme ihtiyacina ve doygun bir
pazarda destinasyonlarin farkli seyler yapma ihtiyacina yanit verir. Ayrica turistlerin
daha tatminkar ve anlamli deneyimler kazanma arzusunu gergeklestirmesine imkan
saglar. Bu nedenle yaratici turizm temel bir gelisim secgenegi olarak goriilmektedir

(Richards & Marques, 2012: 5).

Kisisel gelisim ve kimlik arayisinda olan ve geleneksel kiiltiirel turistlerin yerini
alan yaratici turistlerin varligi kiiltiirel turizmin bir uzantis1 veya kiiltiirel turizme bir
tepki olarak ortaya ¢ikan yaratici turizmin biiylimesini saglamistir (Richards, 2000;
Richards & Raymond, 2000). Yaratict turizmin dinamik yapist ve destinasyonlarin
hizli bir sekilde kendini yenilemesi ve gelismesine olanak saglamasi kiiltiir
turizminden daha biiyiik bir potansiyele sahip oldugunu gostermektedir. Ayrica,
yaratict turizm soyut Kkiiltiirel kaynaklar1 turistlerin tiiketebilecegi deneyimlere
dontistiirmektedir (Prentice ve Anderson 2007). Bu nedenle daha hareketli ve

strdurdlebilirdir (Richards & Wilson, 2006; Tan vd., 2013: 156).

Mevcut turizm pazarmin doygunluga ulasmasi ve turizm pazarinin kendisini
yeniden yaratma, destinasyonlarda yeni ve farkli seyler sunma ihtiyaci turizmde
yaraticiligr gerekli kilmaktadir. Ayni1 zamanda tiiketici olarak bilinclenen turistlerin,
daha anlamli deneyimler yasama istegi de karsilanmis olacaktir. Yaraticiligin nadir
olmast ve geleneksel kiiltiirel {iriinlere gore her yerde bulunmamasi yaraticiligin

ozellikle ekonomik anlamda turizm iiriinlerine deger katmasinda etkili olmaktadir.
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Yaraticiligin destinasyonlarda yeni {iriinlerin gelistirilmesini saglamasi ayn1 zamanda

rekabet avantaj1 elde edilmesini de saglamaktadir (Zogal & Emekli, 2017; 37).

Bir kiiltiir turizmi g¢esidi olarak goriilen yaratici turizminin Kiltur turizmine gore
daha cok tercih edilmesinin ve zamanla daha 6nemli hale gelmesinin pek ¢ok nedeni
bulunmaktadir. Bu nedenler asagidaki gibi siralanabilir (Raymond, 2009; Richards,
2009: 78; Ohridska Olson & Ivanoc, 2010; OECD, 2013: 15; Richards, 2015;
CREATOUR, 2017; Duxbury & Richards, 2019: 1; Virginija, 2016: 142):

e Yaratict turizm deneyimlemek iizerine kuruludur. Ziyaretgilere turizm
aktivitelerine katildiklar1 destinasyondaki kurslara ve 6grenme deneyimlerine

aktif katilm yoluyla yaratici potansiyellerini gelistirme firsat1 sunar.

e Yaratict turizm, kiiltiir turizmindeki genel biiylimeden beslenirken, ayni
zamanda kiiltiirel deneyimden daha fazlasini isteyen turistlere de hitap

etmektedir.

e Yaratict turizm deneyimleri yalnizca ekonomik acidan degerli degildir.
Gergeklesen etkilesimler, birlikte yaratma deneyimleri araciligiyla yeni fikir,

iiriin ve hizmetlerin gelistirilmesini tesvik edebilir.

e Yaratici turizm, mevcut turizm gelistirme modellerini degistirebilecek ve turist
deneyimini ¢esitlendirmeye ve yenilestirmeye katkida bulunacak bir turizm

cesididir.
e Turistler i¢in yaraticilik daha tatmin edici tatiller i¢in firsat saglar.

e Yaratict turizm, turistlerin toplumun bir pargasi olabilmelerine imkan
saglayarak, empati kurmalarina ve daha derin kiiltiirel degerleri

g6zlemlemekten korkmamasina olanak tanir.

e Yaratict turizm, destinasyonlar i¢in giderek daha rekabetci olan bir pazarda
kendilerini farklilagtirma ve ayni zamanda turistler ile yerel halk arasinda

olumlu iligkiler gelistirme potansiyeli saglar.
e Yaratici turizm, turizm faaliyetlerinin tiim yila yayilmasini saglar.
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e Yaratict turizm kiiciik ve orta 6lgcekli isletmeler i¢in yenilik¢i ve ilgi ¢ekici

turizm tirtinleri gelistirmede 6nemlidir.

e Bir siire¢ olan yaraticilik siireklidir ve siirdiiriilebilirdir. Kiiltiirel kaynaklar
zamanla yipranabilir ve degeri azabilir fakat, yaratici turizmde kaynaklar

sinirsizdir ve yenilenebilir.

Yaratic1 turizmde geleneksel kiiltiirel turizmin aksine sermaye birikimine, insa
edilmis kiiltiirel mirasa sahip olmaya ya da eskiyen yapilarin pahali yontemlerle
korunmasina ve bakimina ihtiya¢ yoktur fakat bu durum, yaratici turizmin daha kolay
bir turizm ¢esidi oldugunu gostermez. Fiziksel varliklarin eksikligi yaratici turizmde
hammaddenin hem iireticiler hem de tiiketiciler tarafindan yaratilmasini gerektirir.
Turist agisindan yaratici tiretim ve yaratici tiiketim s6z konusudur (Richards & Wilson,
2006: 1215-1216).

1.3.1.3.Yaratici1 Turizmin Siirdiiriilebilirlige Katkisi

Sanayilesmenin artmasiyla birlikte yasanan ekonomik biiyiime ve gelismeler,
kaynaklarin asir1 tiiketimi ve ¢evrenin tahribati gibi sorunlara neden olmustur. Bu
durum ile birlikte siirdiiriilebilirlik anlayis1 ortaya ¢ikmis ve 6nem kazanmistir (Sipahi,
2010; Akdu, 2019: 133). Turizmin gelisimine paralel olarak turizmde siirdiiriilebilirlik
yaklagimi da 1990’11 yillarda 6nem kazanmaya baslamistir (Cavus & Tanrisevdi, 2000:
153). Turizm endiistrisinin gelisimi ve basarist genellikle dogal ¢evresel kaynaklara,
temel ekolojik ve biyolojik canliligm varligin1 devam ettirmesine baghdir (loannides,
1995: 584). Bu nedenle, turizmin siirdiirtilebilirlik ile olan iliskisi olduk¢a 6nemlidir.
Bu anlamda; turizmde surdirilebilirlik, mevcut turistlerin ve turist c¢eken
destinasyonlarin gereksinimlerini karsilarken ayni zamanda gelecekteki firsatlari

koruyup artirmak olarak diisiiniilebilir (Cavus & Tanrisevdi, 2000: 153).

Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO) siirdiiriilebilir turizmi; “ziyaretgilerin,
endiistrinin, ¢evrenin ve ev sahibi topluluklarin ihtiyaglarint karsilayan, mevcut ve
gelecekteki ekonomik, sosyal ve gevresel etkilerini tam olarak hesaba katan turizm”
seklinde tanimlamaktadir (UNWTO, 2021).
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Surdiralebilir turizm, mevcut turistlerin ve ev sahibi bolgelerin ihtiyaglarini
kargilarken ayni zamanda gelecek i¢in firsatlar1 koruyup gelistirmektedir. Kiiltiirel
batunluk, ekolojik sistem, biyolojik cesitlilik ve yasam destek sistemleri korunurken
tiim kaynaklarin ekonomik, sosyal ve estetik ihtiyaglarin karsilanabilecegi sekilde
yonetilmesini  saglamaktadir. Turizmin, {ilkelerin ekonomisine ve yerel
destinasyonlara fayda saglamasi, turistler, ¢cevre ve yerel topluluklar arasinda 6zel
iligkiler gelistirmesi ve siirdiiriilebilir kalkinmaya yapabilecegi katki a¢isindan 6nemi
blydktir. Turizm tlketicisinin Ureticiye ve 0rine seyahat etmesi turizm ve
stirdiirtilebilir kalkinma arasindaki iligkinin i¢ 6nemli ve benzersiz yoninl ortaya

koymaktadir (UNEP & UNWTO, 2005: 11-12):

Etkilesim: Turizm faaliyetleri ev sahibi topluluklar ile ziyaretgiler arasinda

dogrudan ve dolayli olarak etkilesim olusturur.

Farkindalik: Ziyaretgiler ve ev sahibi topluluklarin gevre sorunlari ve uluslar ve
kiiltiirler arasindaki farklilar konusunda bilinglenmesine katki saglar. Bu durum
yalnizca seyahat ederken degil insanlarin tiim yasamlar1 boyunca siirdiiriilebilirlik

konusundaki yonelim ve tutumlarini etkileyebilir.

Bagimhilik: Turizm faaliyetleri ¢ogunlukla bozulmamis ¢evre, dogal ¢ekici
alanlar, otantik ve kiiltiirel degerler ve konukseverlik deneyimlemek isteyen

ziyaretgilerin varligina baghdir.

Stirdiiriilebilir turizm ydnetimi i¢in stratejik bir faktor olarak goriilen yaraticilik
aynt zamanda destinasyonun fiziki, beseri ve iktisadi iligkilerinin gelismesini
saglamaktadir (Ajanovic & Cizel, 2015: 1; Zogal & Emekli, 2017: 27). Turizmin
stirdiiriilebilirligi, ¢evresel kaynaklar en uygun sekilde kullanildiginda, ev sahibi
topluluklarin sosyo-kultirel 6zgunligiine saygi duyuldugunda ve geleneksel degerler
ve Kkiiltiirler aras1 anlayis ve hosgoriiye katkida bulunarak saglanir. Siirdiirtilebilir
turizm ayni zamanda yliksek diizeyde turist memnuniyetini korumali ve turistlere
anlamli bir deneyim ve siirdiiriilebilirlikle ilgili farkindalik saglamali, siirdiiriilebilir
uygulamalar1 tesvik etmelidir. Turizmin gelistirilmesi ve yoOnetiminin daha
stirdiiriilebilir olmasinda hiikiimetler 6nemli role sahiptir. Bu nedenle, 6zel sektoriin

daha siirdiiriilebilir ¢aligmasini saglamak i¢in hiikiimetlerin turizmin faydalarini en iist
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diizeye ¢ikarmak ve olumsuz etkilerini en az indirmek {izere ziyaretgi akisi ve davranig

modellerini etkileyen bir ortam yaratmalar1 gerekmektedir (Korez-Vide, 2013: 83-84).

Stirdiiriilebilirlik  yaklasimi  iizerinden disiiniildiiglinde yaratict  turizmin
siirdiiriilebilir turizmi destekledigi goriilmektedir. Ulkelerin veya bolgelerin sahip
oldugu tarihi ve kiltiirel zenginliklerin korunup gelecek nesillere aktarilmasinda
yaratici turizm 6nemli yere sahiptir (Akdu, 2019: 136). Yaraticiliga dayali turizmde
kiiltiir turizminin aksine somut kaynaklarin kullaniminin daha az olmasi ve genel
olarak bir siireci olusturmasi kiiltlir turizmine goére daha siirdiiriilebilir oldugunu

gostermektedir (Richard & Wilson, 2006: 1215).

Yaraticilik bir etkinlik ve ¢evre oldugundan, miize ve anitlar gibi fiziksel kiiltiirel
kaynaklardan farkli olarak zaman icinde azalmayan ve tiikenmeyen kaynaklarin
kullanimi1 s6z konusudur ve daha siirdiiriilebilirdir. Yaraticiliga dayali turizmde inga
edilmis mirasa veya modasi gecmis yapilarin pahali sekillerde korunmasina veya
bakimina ihtiya¢ duyulmaz. Geleneksel kiiltiirel kaynaklarin aksine, yaratici
kaynaklar, yeni degerlerin daha hizli iiretilmesine olanak tanir. Bu durum kiiltiir
turizmi yapan turistlerin aksine yaratici deneyim arayisinda olan yaratici turistler igin
ilgi ¢ekicidir. Aktif katilim ve yerel kiiltiirlerle yakin iliski yoluyla turizm deneyimi
daha orijinal ve kalicidir. Yaratici turizm, turistlerin dinlenmekten veya gezmekten
cok daha fazlasini yaptiklari farkli bir seyahat seklidir. Turistler ziyaret ettikleri
destinasyonda bilgi ve otantik deneyim elde ederler. Bu nedenle, yaratici turizm
destinasyonlarin  biiylimesi ve tanmrligina katki saglarken ayni zamanda

stirdiiriilebilir kalkinma hedefine ulagsmasi igin bir aragtir (Ivanova, 2013).

1.3.2.Yaratici Turist

Turizm sektoriinde yeni bir paradigma yaratan yaraticilik ve kiiltlir arasindaki
iliski, arz ve talep ilizerinde de etkili olarak yeni bir turist profili ortaya ¢ikarmigtir
(Carvalho & Figueira, 2011). Esas olarak kiiltiirel varliklarin (anit, miize vb.)
ziyaretine dayanan kiiltiir turizminden farkli olarak maddi kaynaklara bagli olmayan
ve miimkiin oldugunca sehirlerin tarihi ve kiiltiirel varligina deger veren bir turizm
sekli olarak yaratici turizm kavrami 6nem kazanmaya baslamistir. Ayni sey turistler

ile ilgili olarak da sdylenebilir. Kiltiir turisti séz konusu oldugunda turizm
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faaliyetlerinin ana amac kiiltiirel degerleri ziyaret etmekken yaratici turist, ziyaret
ettigi yerin yerel halkina daha yakin kiiltiirel bir deneyimi amaglamaktadir. Yaratici
turistler, topluluklarin ve yerlerin karakteristik ve temsili bir yanini1 pratikte

deneyimlemek ister (Alfonso, 2014).

Yaratici turistler geleneksel kiiltiirel turistlere kiyasla daha etkilesimli deneyimler
aradiklar1 i¢in geleneksel kiiltiir turizmi ile karsilagtirildiginda yaratici turizm kiiltiir
turizminin daha deneyimsel bir uzantisi olarak kabul edilebilir (Richards & Raymond,
2000). Yaratict turizm yaklagimi, destinasyon ve bdlgelerin sahip olduklart bilgi,
beceri, fiziksel varliklar ve sosyal sermaye ve atmosfer saglama gibi potansiyellerini

yaratici turizm uygulamasma ozellikle uygun hale getirmelerine zemin hazirlar

(Creatour, 2017: 2; Wang vd., 2020: 51).

Yaratict turistler geleneksel kiiltiirel turistlere gore daha etkilesimli deneyimler
ararlar (Richards & Raymond, 2000). Bu nedenle, kiiltiir turizminin bir uzantisi olan
yaratici turizm ayni zamanda deneyimsel turizmin bir uzantisi olarak kabul edilir. Pine
ve Gilmore’ a (1999) gore deneyimler insanlara {irlin veya hizmetlerden daha iyi etki
birakabilirler. Deneyimler soyut ve 6nemsiz gibi goriinse de unutulmaz olduklari igin
insanlar deneyimlere biiylik deger verirler (Binkhorst, 2007: 125). Yaraticiligi
vurgulayan yaratict turizm, Ozellikle yaratici turist deneyimi agisindan geleneksel
kaltarel turizme goére avantajlara sahiptir (Richards & Wilson, 2006; Tan vd., 2013).
Turistler, yaratici bir seyahat deneyimine katilmakla kalmaz, ayn1 zamanda gercek ve
benzersiz bir deneyim yasayarak yaratir, tasarlar, secer ve yansitir (Binkhorst, 2007:

125).

UNESCO, son zamanlardaki kiiresel degisikliklerin turistleri yaratici turizmi
secmeye ittigini ifade etmektedir. Yaratici turizm, turistlerin ve yerel halkin turistik
urinu birlikte yaratma eylemini ifade eden yeni nesil bir turizm olarak kabul
edilmektedir (Creative Tourism Network-CTN, 2021) UNESCO Yaratict Sehirler Agi
tarafindan belirlenen yaratici turistlerin 6zellikleri su sekildedir (Altinay & Dinger,
2017: 345; CTN, 2021):

e Sanatsal ve yaratict faaliyetlere aktif olarak katilarak yerel kiltiiri

deneyimlemek isterler,
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e Yerel halk gibi hissedebilecekleri deneyimler yasamak isterler,
e Biitcelerinin 6nemli bir kismin1 bu tarz deneyimler yagamak igin harcarlar,
e Farkli turizm tiirlerini ayni yolculukta birlestirirler,

e Yaratici turizmi deneyimledikten sonra geleneksel turizm tiirlerine katilmak

istemezler,
e Kendilerini ait hissettikleri 6zgiin ve kalic1 deneyimleri yagamak isterler.

Tim bu 6zelliklere dayanarak, yaratici turistlerin standartlastirilmis, kiiltiirden
bagimsiz etkilesimler yerine yerel kiiltiir ile daha az kontrollii, kiiltiirii ortaya ¢ikaran
etkilesimler tercih ettigi soylenebilir (Alvarez vd., 2010: 188). Raymond (2003) igin,
yaratici turist bir katilimcidir. Yaparak 6grenen ve yeni beceriler gelistirmekten keyif

alan ve tatmin olan kisidir.

Yaratici turizm faaliyetlerinin yaratici olarak nitelendirilebilmesi tiiketiciye bagl
olarak degisebilmektedir. Tan vd. (2013) tarafindan yapilan arastirmaya gore;
turistlerin digsal etkilesimleri (¢evre, insanlar, iiriin ve hizmet) ile i¢sel yansimalari
(biling, farkindalik, ihtiyaglar) turistlerin yaraticiligina etki ederek yaratici deneyimini
sekillendirmektedir. Yaratici turistlerin kendi yaraticitlik algilar1 ve yaratict
deneyimleri vardir (Tan vd., 2013: 170). Baz1 yaratici turistler tarafindan yaratici
olarak algilanan deneyimler bazilar1 tarafindan yaraticilik olarak algilanmayabilir.
Ornegin; Yaratict Turizm A1 sanatgilari yaratici turistlerin bir parcasi sayarken (CTN,
2021) Raymond (2003), turizm faaliyetlerine katilan ve yerel kiiltiir hakkinda bilgi

edinmek isteyen tlim turistleri yaratic turist olarak goriir.

Raymond (2003: 3) yaratici turizmin ii¢ gruba hitap edecegini belirtmistir. Birinci
grup belirli bir maddi rahatlik seviyesine ulagsmis olan, kendilerini her zaman
ilgilendiren ancak hicbir zaman yapmay1 basaramadiklar1 seyler hakkinda bilgi
edinmek icin firsat arayan ve emekli olmus yeterince bos zamana sahip kisilerden
olusmaktadir. Ikinci grup 30’lu yaslarmn altindaki dgrenciler, sirt gantali gezginlerdir.
Bu kisiler 6zellikle yasamda hala yolunu bulmaya calisan agik fikirli ve fiziksel

maceralara yiiksek katilim gosterip hala yeterli doyuma ulasamamis kisilerdir.
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Uciinciisii ise her yastan bireyin kendi iilkelerinin kiiltiiriiniin farkli yonleri hakkinda
daha fazla bilgi edinmeyi isteyen kisilerdir. Tan vd. ise 2014 yilinda yapmis olduklari
calismada bes farkli yaratici turist profili belirlemistir: yenilik arayanlar, bilgi ve beceri
Ogrenenler, seyahat ortaklarinin biliylimesinin farkinda olanlar, yesil sorunlarin
farkinda olanlar ve rahatlama ve bos zaman degerlendirme amacinda olanlar (Tan vd.,

2014: 248).

1.4.Yaratict Turizm ile ilgili Kurulus ve Aglar

Richards ve Raymond (2000) tarafindan icat edilen yaratici turizm kavrami
aslinda; turizm aracilifiyla zanaat lretimini tesvik etmeyi amaglayan Eurotex
projesinden ortaya ¢ikmustir (Richards, 2005). Turistlerin ziyaret ettikleri bdlgelerdeki
yerel topluluklarla daha biitiinsel bir baglanti1 kurmalar ile yaratici turizm faaliyetleri

gelismeye baglamistir (Richards & Raymond, 2000).

Yaratic1 deneyimler gelistirme fikri yeni olmasa da gesitli kurslar ve atdlyeler
(Yaratict Turizm Yeni Zelanda), konferans ve seminerlerin (Barselona 2005, 2010,
Santa Fe) gelistirilmesiyle hizla benimsenmistir. Yaratici turizm faaliyetlerinin
bazilar, turistleri ve yerel halki birbirine baglamayr amaclayan yaratict aglar
tarafindan saglanmaktadir (Richards & Marques, 2012: 2-3). Diinyanin dort bir
yaninda bir¢cok destinasyonun yaratici turizmi ifade etmek ve gelistirmek igin
calismalar yaptig1 yaratict turizm aglart mevcuttur (Tan vd. 2013: 249; Zogal &
Emekli, 2017: 29). Yeni Zelanda, Avusturya, Ispanya, Amerika Birlesik Devletleri,
Fransa, Tayvan, Kanada ve daha bir¢ok iilkede; Yaratict Turizm Yeni Zelanda,
Yaratic1 Turizm Barcelona, Yaratici Paris, Yaratict Yasam Tayvan, Meksika’da “DIY

Santa Fe” gibi farkli isimlerde kuruluslar bulunmaktadir (Tan vd., 2013: 155).

Yeni Zelanda’nin Nelson sehrinde kurulan ve “Yaratict Turizm Yeni Zelanda
(CTNZ, Creative Tourism New Zeland) olarak adlandirilan yaratici turizm ag1 Yeni
Zelanda’nin farkli kiiltiirlerini yansitan ve turistlere bu trtinlerin tretiminde yar alma
firsat1 sunan etkinlikler diizenlemektedir (CTNZ, 2021). Bu agin odak noktasi yerel
Ogretmenler tarafindan yiiriitilen uygulamali atolye c¢alismalar1 ile Ogrenme
deneyimleri sunmaktir. Verilen atdlye dersleri arasinda ag dokuma, kemik oymaciligi,

Maori dili dersleri (Yeni Zelanda’da yerliler tarafindan konusulan dil), kece ve ahsap
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isleri ve Yeni Zelanda gastronomisi gibi farkli yaratici deneyimler bulunmaktadir

(Richards, 2010a: 9).

Yaratic1 Turizm Barselona ise; turistlere Barselona sehrini ve ¢evresini yaratici bir
sekilde kesfetme, yerliler ile iletisim kurma ve yerel halk gibi hissetme firsati sunmay1
amaclayan bir agdir. Barselona yaratici turizm aginda gastronomi, tasarim ve moda,
performans sanatlar1 ve miizik, fotograf ve sinema/medya, geleneksel el sanatlari,
gorsel sanatlar ve DIY (Do it Yourself) gibi yaratict deneyimler sunulmaktadir
(www.barcelonacreativa.info). Diger aglardan farkli olarak sehirdeki yaratici tireticiler
ile Barselona’da yaratici faaliyetlerde bulunmak isteyen diinyanin farkli bolgelerinden

gelen insanlar1 birlestirmek i¢in araci gorevi géormektedir (Richards, 2010a: 9).

Ulke ¢apindaki gesitli yaratici etkinlik noktalarina baglantilar saglayan “Creative
Tourism Austria” ise bir¢ok yaratict deneyimi bir araya getirmektedir. Ayrica oteller
ve kaplicalar da dahil olmak {izere ticari ortaklarla iliskileri gelistirmeye dayali bir
modele sahiptir. “Creative Austria” daha ¢ok film, miizik, edebiyat, mimari, sahne

sanatlar1 ve tasarim gibi deneyimler sunmaktadir (www.creativeaustria).

Gunumuzde en ¢ok bilinen ve dinya genelinde basvuru kabul eden UNESCO
Yaratict Sehirler Agr (UCCN, UNESCO Creative Cities Network) Programu,
UNESCO tarafindan 2014 yilinda yaratilmis olan, ¢esitli bolgelerden, farkli gelir
seviyeleri, kapasite ve niifusa sahip sehirleri yaratici endiistriler alaninda ¢aligmak
lizere bir araya getiren bir girisimdir. UCCN, sehirlerin kendi yetenek ve enerjilerini
yonlendirebilecekleri yedi ana tema etrafinda sekillendirilmistir. Bu temalar edebiyat,
film, miizik, zanaat ve halk sanatlari, tasarim, gastronomi ve medya sanatlar1 olarak

belirlenmistir (Www.unesco.org).

UCCN, 2002 yilinda UNESCO tarafindan kurulan Kiiltiirel Cesitlilik i¢in Kiiresel
Ittifak girisiminden dogmustur. Bu iki kurulusun ortak hedefleri, yaratici endiistrilerin
gelisimine katkida bulunmak ve yeni uluslararasi is birligi bigimleri olugturmak i¢in
kamu ve 6zel sektor ortaklarinin yani sira sivil toplumu bir araya getirmektir (Creative
Cities Brouchure). 2006 yilinda yapilan “2008 Uluslararas: Yaratict Turizmi Planlama
Konferans1” nda delegeler tarafindan gelecek yillara yonelik yaratici turizmin

stirdiiriilebilirligine dair yaraticilik kavraminin 6nemini vurgulanmistir. Yaratict
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turizmin kiltiir ve tarihe daha fazla erisim igerdigini, deneyimsel olarak bir seyler

yapilmasi ve sehrin kiiltiirel yasamina otantik bir katilim igerdigi vurgulamislardir.

Yaratici Turizm yeni nesil bir turizm olarak kabul edilmektedir (UNESCO, 2006).
Dolayisiyla, destinasyonlarin gelisimi ve ekonomilerinin canlandirilmast ig¢in
diinyanin farkli yerlerindeki ziyaretgilere yaratict 6grenme deneyimleri sunmak
amaciyla 6zel alanlar gelistirilmistir (Richards, 2010b: 12). Ornegin, Italyan kahve
ureticisi Ily's Universita del Caffe, 1999 yilindan bu yana diinyanin farkli yerlerinde

kahve ile ilgili egitimler vermektedir (illy.com).
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TELAVIV

Sekil 1.3. Illy’s Universita del Caffe’nin Kahve Egitimi Verdigi Ulkeler
Kaynak: illy.com

Yaratici turizmin yalnizca turistlerin talebini karsilamakla kalmayip ayn1 zamanda
kalkinma araci ve ekonomik ve sosyal sorunlara potansiyel ¢6ziim olarak goriilmesi
yaratici turizm aglarinin gelistirilmesine neden olmaktadir. Aglar, ekonomik, kiiltiirel,
sosyal ve iligkisel sermaye dahil olmak iizere gruplar ve bireyler arasinda farkli
sermaye tiirlerinin degis tokusu icin araci kanallardir. Yaratici turizm aglarinin varligi
kiiltiirel ve yaratici endiistrilerden ve paydaslardan farkli ilgi alanlarina sahip ortaklari

bir araya getirmeleri agisindan 6nemlidir (Richards & Marques; 2012).

1.4.1.UNESCO Yaratici Sehirler Ag1
UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 UNESCO tarafindan 2004 yilinda olusturulmus

olup, sehirler arasinda is birligini tesvik etmek icin yaraticiligi ekonomik, sosyal,
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kilturel ve gevresel agilardan siirdiiriilebilir kalkinmanin stratejik bir faktorii olarak
kabul eden ve sehirleri yaratici endiistriler alaninda ¢alismak iizere bir araya getiren
bir olusumdur. UCCN, yalnizca siirdiiriilebilir kalkinma i¢in bir ara¢ degil aym
zamanda 0Ozellikle 2030 Siirdiiriilebilir Kalkinma Giindem’inin uygulanmasi i¢in bir
eylem ve yeniligin lireme alan1 olarak UNESCO’nun ayricaliklt bir ortagi olarak

gorulmektedir (UNESCO, 2017a).

Yaratict  Sehirler Agi; diinyadaki kiiltiirel kiimelenmelerle bilgilerini ve
uygulamalarin1 paylasirken bir yandan da yaratici endiistriler alanindaki varliklarini
ortaya cikarmak isteyen sehirlere aciktir. Bu kiiresel agin gelisen ivmesi sehirlerin,
kiiltiirel cesitlilik ve diyalogda dnemli aktorler oldugu kadar essiz ortakliklar kurarak
kalkinmada yeni firsatlar yaratmada da one ¢iktiklarini géstermektedir (UTMK, 2017).

Gilin gectikce gelisen bu agin kapsaminda yer alan 278 sehir, sehirleri daha
kapsayici, giivenli, siirdiiriilebilir kilmak icin kendi kalkinma strateji ve planlarinin
merkezine yaraticiligi ve kiltiir endiistrisini yerlestirerek uluslararasi diizeyde aktif
olarak igbirligi yapmak amaciyla ¢alismaktadir. Yaratict sehirler Agi; edebiyat, film,
miizik, zanaat ve halk sanatlari, tasarim, gastronomi ve medya sanatlar1 olmak iizere

belirlenmis olan yedi temay1 icermektedir (UTMK, 2021).
Sehirlerin aga katilmak istemelerinin sebepleri (Creative Cities Brouchure);
e Kiiltiirel varliklarim kiiresel bir platformda sergilemek istemeleri,

e Yaraticiligin yerel ekonomik ve sosyal kalkinmanin temel bir unsuru haline

gelmesi
e Bilgiyi diinya capinda kiiltiirel kiimeler arasinda paylasmak,

e Yerel kapasite olusturarak yerel kiiltiirel aktorleri is becerileri konusunda

egitmek
e Degisim yoluyla yeniligi gelistirmek

e Ulusal ve uluslararasi pazarlarda cesitli kiiltiirel iirlinleri tanitmak seklinde

siralanabilir.
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1.4.1.1.UNESCO Yaratici Sehirler Aginin Hedefleri ve Katihm
Kriterleri

2017 yilinda UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 resmi sayfasinda yaymlanmis olan
Misyon beyaninda belirtilen hedefleri su sekildedir (UNESCO, 2017):

e Yaraticilig siirdiirtilebilir gelisimlerinin stratejik bir faktorii olarak kabul eden

sehirler arasindaki uluslararasi is birligini giiclendirmek,

e Uye sehirler tarafindan, 6zellikle kamu, 6zel sektdr ve sivil toplumu iceren
ortakliklar araciligiyla, yaraticiligi kentsel gelisimin temel bir bileseni haline

getirmeye yonelik girisimleri tesvik etmek ve gelistirmek,

o Kiiltiirel faaliyetlerin, mallarin ve hizmetlerin yaratilmasini, iiretilmesini,

dagitimini ve yayilmasin giiclendirmek,

e Yaraticilik ve yenilik merkezleri gelistirmek ve kiiltiir sektoriindeki yoneticiler

ve profesyoneller i¢in firsatlar1 genisletmek,

e Ogzellikle marjinallestirilmis veya savunmasiz gruplar ve bireyler igin kiiltiirel
yasama erigimi ve katilim1 ve ayrica kiiltiirel mal ve hizmetlerden yararlanmay1

lyilestirmek

e Kiiltiir ve yaraticiligr yerel kalkinma stratejileri ve planlarina tam olarak

entegre etmek.

Kiiltir ve yaraticiliktaki varliklar1 ve kapasitesi ayn1 zamanda Onerilen eylem
planimin igerigine bagl olarak bir sehir, etkisine ve erisimine bagli olarak UNESCO
Yaratict Sehri olarak belirlenebilir. Yaratici sehir olarak belirlenecek sehir ayrica agin
genel vizyonuna ve hedeflerine katkisinin yani sira UNESCO’nun yetki alanina ve
2030 Siirdiiriilebilir Kalkinma Gilindemi 'ne baghiligin1 da gostermelidir. Basvuru
sahibi sehirler, agin misyon beyaninda yer alan tiim hedeflerin uygulanmasini taahhiit
etmeli ve degerlendirme siirecini ydnlendirmek i¢in kullanilacak olan asagidaki

kriterlere cevap vermelidir (UCCN Application Guidelines, 2021):

1. Basvuru formunun 6, 7 ve 8. bdliimlerinde belirtilen, bagvuran sehrin yerel ve

uluslararas1 diizeyde agin hedeflerine ulagilmasia yardimer olma taahhiidi,
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kiiltiir ve yaraticiligin gii¢clendirilmesini destekleyen mevcut gelistirme strateji
ve politikalari, bagvuran sehrin hedefleri ve onceliklerinin UNESCO Yaratici
Sehirler Aginin hedef ve faaliyet alanlar ile tutarliligi ve sehrin stirdiiriilebilir

kalkinmasi tizerindeki beklenen orta ve uzun vadeli etkilerinin belirtilmesi.

Bagvurunun hazirlanmasi siirecinde sehir tarafindan desteklenen ortak bir proje
icin kamu, 6zel ve sivil toplum paydaslar1 birligi ve uygulamanin tasarimi ve
hazirlanmasinda ilgili yaratict sektoriin (yaraticilar, profesyonel kuruluslar,
kiiltiirel isletmeler vb.) katilimi ile Onerilen strateji ve eylem planlarinin

belirtilmesi,
Bagvuran sehrin Aga getirecegi karsilagtirmali varliklarin belirtilmesi;

Sehrin sosyoekonomik gelisiminde ve kentsel doniisiimiinde kiiltiir ve
yaraticiligin roliinli gliglendirmeyi amaclayan bir kalkinma stratejisinin veya

eylem planinin varligi,

Basvuran sehrin ¢agdas, ekonomik ve sosyal baglami icin ilgili yaratici alanin

tarihsel 6Gnemi ve roli;

Bagvuran sehrin kiiltiirel ve yaratici varliklarinin (6zellikle ilgili yaratici

alanda), Agin hedeflerine ulagmaya yonelik potansiyel katkisi;

Sehrin, genel halkin yani sira profesyoneller ve uzmanlara yonelik yerel, ulusal
veya uluslararasi fuarlar, konferanslar, kongreler, sergiler ve diger faaliyetler

diizenlemede uzmanligy;

Bagvuru yapilan yaratic1 alanda yaraticilifi, sanat egitimini, mesleki egitimi,
kapasite gelistirmeyi ve arastirmayi tesvik etmek i¢in kurulan mekanizmalarin

kalitesi, cesitliligi ve etkisi;

lgili yaratict alandaki Kkiiltiirel faaliyetlerin, mallarin ve hizmetlerin
uygulanmasi, iretimi, tanitim1 ve yayilmasma adanmis profesyonelleri ve
genel halki hedefleyen kiiltiirel tesislerin ve altyapilarin varligi veya

gelistirilmesi;
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Ozellikle toplumun dezavantajli veya savunmasiz kesimlerini hedefleyen,
kiiltiirel yasama daha fazla katilimi tesvik edecek programlarin kalitesi,

uygunlugu ve etkisi;

Toplumu temsil eden ana meslek orgiitlerini ve sivil toplum kuruluslarini

Onerilen eylem planini gerceklestirmeye dahil etme kapasitesi,

flgili yaratici alanda sehir tarafindan gelistirilen uluslararasi isbirligi

girisimlerinin kapsamu, kalitesi ve cesitliligi;

Ozelikle ilgili yaratic1 alanda, dinamik yerel kiiltiirel ve yaratic1 endiistrilerin
yaratilmasint ve biiylimesini desteklemek i¢in uygulanan politika ve

Onlemlerin kalitesi, etkisi ve yenilik¢i dogasi ve

flgili yaratict alan ile Ag tarafindan kapsanan diger yaratic1 alanlar arasinda

sinerji olusturan kesisen projelerin yerel ve uluslararasi gelisiminde deneyim.

Bagvuru formu 11. béliminde yer alan agin hedeflerine ulagilmasina yonelik

katkilarin belirtilmesi:

Onerilen eylem planinda sehrin temel kiiltiirel ve yaratici varliklarini

kullanmak ve tesvik etmek;

Yerel ve uluslararasi diizeyde agin hedeflerine ulasilmasi agisindan 6nerilen

eylem planiin uygunlugu, tutarlilif1 ve uygulanabilirligi;

Agin hedeflerine hem yerel hem de uluslararas: diizeyde ulasmak icin eylem
planinda oOnerilen girisimlerin kapsami, kalitesi, ¢esitliligi ve yenilik¢i

yaklagimi;

llgili yaratict alan ile agin diger yaratici alanlari arasinda sinerji yaratma

kapasitesi;

Finansman stratejisinin ve Onerilen biit¢enin yeterliligi, fizibilitesi ve

strdurdlebilirligi;

Kamu ve 6zel sektdrden ve sivil toplumdan paydaslari igeren eylem planini

yonetmek ve yiirlitmek i¢in belirli bir yapinin olusturulmasi ve
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o Agileilgiliiletisim ve farkindalik planinin kalitesi ve uygunlugu ve daha genis

bir halkin ilgisini ¢ekmeyi amaclayan 6nerilen eylem planinin etkisi.

1.4.1.2.UNESCO Yaratici1 Sehirler Ag1 Basvuru Siireci

UCCN’nin iiyesi olmak i¢in aday olan sehirler, bagvuru ¢agrisinda onerilen sehrin
eylem planmin uygulanmasi yoluyla agin hedeflerine katkida bulunma taahhiitlerini
ve kapasitelerini gosteren bir basvuru sunmalidir. Yaratici sehirler agina basvuru
hazirlanirken asagidaki faktorlerin goz oniinde bulundurulmas: tavsiye edilmektedir

(UCCN Application Guidelines, 2021):

» Bagvurunun hazirlanmasi belediye tarafindan yonetilmeli ve ilgili paydaslar,
kamu ve 6zel sektor ortaklarinin yani sira gengler de dahil olmak iizere sivil

toplumu da igeren katilimcei bir siiregten olusmalidir.

» Basvuran sehrin kiiltiirel miras1 ve mevcut yaratici varliklari, BM (Birlesmis
Milletler) 2030 Sdrdiriilebilir Kalkinma Giindemi ve 17 Siirdiirtilebilir
Kalkinma Hedefi dogrultusunda sehrin siirdiiriilebilir kentsel gelisimine
katkida bulunan tutarli ve ilerici eylem plam olusturmanin temel unsurlar

olmalidir.

» Siirdiiriilebilir kentsel gelismeyi kiiltiir ve yaraticilik iizerine insa ederek tesvik
eden UNESCO’nun Yaratic1 Sehirleri, faaliyet programlarini uygularken ve
formiile ederken ekonomik, sosyal ve cevresel boyutlart kapsayan kalkinma
icin kapsayici bir yaklasim iizerine insa ederek, sehir diizeyinde BM 2030
Slrdirilebilir Kalkinma Giindemini ©6ne ¢ikarmak i¢in katilimlarmi

gostermelidir.

» UNESCO Yaratict Sehri olarak atanmanin, UCCN hedeflerinin
uygulanmasinin yani sira UNESCO’nun degeri ve yetkisine yonelik uzun
sureli ve aktif bir taahhit anlamina geldiginin farkinda olunmalidir. Bu
nedenle, aday sehrin dért yillik Uyelik Izleme Raporu araciligiyla basarilarini
diizenli olarak raporlamasi ve UCCN Yillik Konferanslarina katilarak bir
eylem plan1 hazirlamaya ve uygulamaya kararli oldugunu gostermesi

gerekmektedir.
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» Olas1 atamadan sonraki dort yil i¢inde uygulanan yerel ve uluslararasi diizeyde

belirli proje ve girisimleri belirleyen siirdiiriilebilir bir eylem planminin
olmasi ve bu plan énceliklerin, kapasitelerin ve kaynaklarin bir géstergesini
saglamalidir. Onerilen girisimlerin ve projelerin sonucu ve etkisi, izleme ve

raporlama siireci aracilifiyla degerlendirmeye tabi olacaktir.

Uye sehirler arasindaki degis tokuslar, A gelisimi, giiclendirilmesi ve
giivenligi i¢in kritik 6neme sahip oldugundan, aday sehirlerin UNESCO ve Ag
tiyeleri ile bolgesel ve uluslararasi diizeyde faaliyetler ve isbirligi girisimleri

gelistirmek icin taahhiitlerini ve kapasitelerini gdstermeleri 6nemlidir.

Sehirlerin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel gelisimini destekleyen bir program olan

UNESCO Yaratict Sehirler Aginin, ayn1 zamanda paydaslarla birlikte yerel halki da

dahil eden katilime1 ve kapsayic, siirdiiriilebilir kalkinmaya 6nem veren, destekleyen

ve denetleyen bir kurulus oldugu sdylenebilir.

Bir sehrin UCCN’de yer alabilmesi i¢in sehrin siirdiiriilebilir gelisiminde stratejik

faktor olarak yaraticilik derecesi UNESCO tarafindan onaylanmalidir. Sehirler, Agin

hedeflerini uygulamak i¢in 4 yillik hedef siire i¢erisinde uygulanacak olan politikalari

iceren gergekci bir eylem plam1 sunmalidir (Www.unesco.org.tr). Yaratici Sehirler

Agma bagvurularda UNESCO tarafindan belirlenen ve izlenmesi gereken yol su

sekildedir (UCCN Application Guidelines, 2021):

1.

Belediye (Belediye Baskani) tarafindan basvurunun hazirlanmasina karar

verildikten sonra yonetim ekibi ve odak noktasinin olusturulmasi,
Sehir icinde ve bdlgesel ve uluslararasi diizeyde ilgili paydaglarin belirlenmesi,

Tiim sektorlerden ilgili paydaslarin dahil oldugu bir danisma grubunun

olusturulmasi,

Agn hedeflerini yerel ve uluslararas1 diizeyde uygulayan orta vadeli (4 yillik)

strateji ve eylem planinin taslaginin hazirlanmasi

Yaratict sehir olarak atanma olmasi durumunda yonetim biriminin

planlanmasi,

42



6. Yeterli biitcenin 6nerilmesi ve finansman firsatlarinin arastirilmasi,

7. Belediye Bagkani tarafindan resmi bir bagvuru mektubunun hazirlanmasi,
8. Ulusal mesleki derneklerden resmi destek alinmasi,

9. UNESCO Ulusal Komisyonu’ndan resmi bir onayin alinmasi,

10. Son teslim tarihine kadar gerekli tiim evraklar ile bagvurunun génderilmesi.

UNESCO Yaratic1 Sehirler Agina katilmak, sehirler icin kiiltiirlerini tanitmada
basarili bir pazarlama araci olabilir. Sehirler sahip olduklart en iyi sanat alaninda
kiiltiiriinii ve turizm potansiyelini tanitarak yerli ve yabanci ziyaretgilere yeni ve farkl
deneyimler sunabilme avantaji yakalayacaktir (Ajanovic & Cizel, 2015: 8). Ozellikle
medyanin aktif bir sekilde ilgili sanat dalina yonelik faaliyetlerin tanitimini yapmasi

etkinligini daha da artiracaktir.

UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 yaratici endiistriler araciligiyla yerel ekonomik ve
sosyal kalkinmayi tesvik etmektedir. Ayn1 zamanda, bu agin diger yararlari su sekilde
siralanabilir (Popescu, 2012: 189):

e Sahip olunan kiiltiirel varliklarin kiiresel bir platformda one c¢ikarilmasini

saglar,
e Yaraticiligi ekonomik ve sosyal yerel kalkinmanin temel unsuru haline getirir,

e Yerel kiiltiirel aktorlerin is becerileri konusunda daha aktif ve egitimli olmasini

saglar,
e Kiiresel olarak kiiltiirel paylagimlarin 6niinii agar,
e Teknik bilgi, deneyim uygulamalarini paylasarak yeniligi tesvik eder,

e Ulusal ve uluslararasi pazarlarda cesitli kiiltiirel iirlinlerin tanitilmasina araci

olur,

e Diger sehirlerle igbirligi i¢in firsatlar yaratir,
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e Sirdiriilebilir gelisim ig¢in kiiresel isbirliginin yaninda yerel yaratici
enddistrileri tegvik etmenin bir yolu olarak tiim tiye sehirlerdeki kaynaklara ve

deneyimlere erigsim imkén1 saglar.

UNESCO Yaratict Sehri olarak secilmek sadece ilgili sehir i¢in gozle goriiliir bir
etkiye sahip olmayacak ayni zamanda sehrin marka imajin1 gelistirerek turistler ve
yatirnmcilar arasinda farkindaligin tesvik edilmesi i¢in pazarlama kaynaklarinin
tahsisini ve sehir sakinleri ve isletmeler arasinda artan gurur ve koordinasyonun

gelistirilmesini saglayacaktir (Pearson & Pearson, 2017: 352).

1.4.1.3.UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 Temalari
UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi, yedi tema etrafinda sekillendirilmistir. Bu

temalar; edebiyat, film, miizik, zanaat ve halk sanatlari, tasarim, medya sanatlar1 ve
gastronomidir (UTMK, 2017). Sehirler bu temalar arasindan yalnizca birini

secebilmektedir. Grafik 1.1°de yaratici sehirlerin temalara gore dagilimi gosterilmistir.

m Edebiyat Sehirleri

= Gastronomi Sehirleri

= Medya Sanatlari Sehri
15% Muzik Sehirleri

= Film Sehirleri

= Tasarim Sehirleri
21%

m Zanaat ve Halk Sanatlari
Sehirleri

Grafik 1.1. Yaratict Sehirlerin Temalarina Gore Dagilim
Kaynak: UNESCO 2021 verileri derlenerek olusturulmustur (UNESCO, 2021a)

Sehirlerin bagvurularini asagida belirtilen kriterleri kullanarak veya kendilerine ait

ek kriterler sunarak gerekcelendirmeleri gerekmektedir (Creative Cities Brouchure):
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Edebiyat Sehirleri;

Editoryal girisimlerin ve yayinevlerinin niteligi, niceligi ve g¢esitliligi,

Ilk ve orta dereceli okullar ve iiniversitelerde yerli ve yabanci edebiyata

odaklanan programlarin kalitesi ve miktari,
Edebiyat, tiyatro ve siirin biitlinleyiciligi,

Yerli ve yabanci edebiyati tanitmay1 amaclayan edebi etkinlik ve festivallere

ev sahipligi yapma deneyimi,

Yerli ve yabanci edebiyatin korunmasi, tanitimi ve yayilmasina destek olacak

kiitiiphane, kitap¢1 ve kamu veya 6zel kiiltiir merkezlerinin varligi,

Ulusal diller ve yabanci edebiyattan edebi eserler ¢cevirmek ve bu konuda aktif

caba gostermek,

Edebiyatin tanitimi ve edebi eserler i¢in pazarin giiclendirilmesinde medyanin

gucunu kullanmak.

Film Sehirleri;

Sinema ile ilgili gerekli altyapiya sahip olmak (film stiidyolari, film

manzaralar1 veya ortamlari vb.),

Filmlerin {retimi, dagitimi ve ticarilestirilmesiyle ilgili siirekli veya

kanitlanmig baglantilar,

Filmle ilgili etkinliklere (festival, gdsterim vb.) ev sahipligi yapma deneyimi,
Yerel, bolgesel ve uluslararasi diizeyde isbirligi girisimleri,

Sahip olunan film mirasi (arsivler, 6zel koleksiyonlar, film enstitiileri vb.),
Film yapim okullar1 ve egitim merkezlerinin varligi,

Yerel veya ulusal olarak iiretilen veya yonetilen filmleri yayma ¢abasi,

Yabanci filmlerde bilgi paylasimini tesvik etmeye yonelik girisimler.
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Miizik Sehirleri;
e Sahip olunan miizikal yaratim ve etkinlik merkezlerinin taninirligi,

e Ulusal ve uluslararas1 diizeyde miizik etkinliklerine ev sahipligi yapma

deneyimi,
e Miizik endiistrisinin tiim boyutlariyla tanitimi,

e Alanda uzmanlagmis miizik okullari, konservatuarlar, akademiler ve yiiksek

Ogretim kurumlari,

e Amator koro ve orkestralar da dahil olmak iizere miizik egitimi i¢in resmi

olmayan yapilar,

e Miizigin farkl tlirlerine adanmig yerel veya uluslaraarasi olusturulmusg olan

platformlar,

e Pratik yapmak veya miizik dinlemek i¢in yapilmig uygun alanlar (agik hava

oditoryumlari vb.).
Zanaat ve Halk Sanatlar: Sehirleri;
e Uzun siiredir sahip olunan geleneksel bir zanaat ve halk sanatinin varligi,
e FEl sanatlar ve halk sanatinin ¢agdas tliretimi,
e Elsanatlar1 ve halk sanat ile ilgili mesleklerle ilgili egitim merkezleri,
e El sanatlar ve halk sanatini tanitma ¢abasi,

e El sanatlar1 ve halk sanat1 ile ilgili altyap: (miizeler, el sanatlar1 magazalari,

yerel sanat fuarlari vb.)
Tasarim Sehirleri;
e Bir tasarim endiistirisinin varligi,
e Tasarim okullar ve tasarim arastirma merkezlerinin varligi,

e Yerel veya ulusal diizeyde faaliyet gosteren yaratici endiistrilerin varligi,
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e Tasarima adanmis fuar, etkinlik ve sergilere ev sahipligi yapma deneyimi,

e Yerel tasarimci ve sehir planlamacilarina yerel mazlemelerden ve dogal

kosullardan yararlanma firsati saglama,

e Tasarim odakli yaratici endiistrilerin varligi; mimari ve i¢ mekanlar, moda ve
tekstil, miicevher ve aksesuarlar, etkilesim tasarimi, kentsel tasarim,

stirdiiriilebilir tasarim vb.

Medya Sanatlari Sehirleri;

o Kiiltiirel ve yaratici endiistirilerin gelisimi,

e Kentsel yasamin gelismesine yol acan basarili medya sanatlar1 entegrasyonu,

e Yerel toplumun katilimini1 amaglayan elektronik sanat formlarinin biiylimesi,

¢ Dijital teknoloji gelistirme yoluyla kiiltiire daha genis erisim,

e Medya sanatgilari i¢in konaklama programlari ve diger stiidyo alanlari.
Gastronomi Sehirleri;

e Sehrin iyi gelismis bir gastronomiye sahip olmasi,

e (ok sayida geleneksel restoran ve sefin bulundugu gastronomi toplulugu,

e Geleneksel pisirmede kullanilan endojen malzemeler,

e Teknolojik gelismelere ragmen sahip olunan geleneksel mutfak uygulamalari,

pisirme yontemleri ve yerel bilgi birikimi,
e Var olan geleneksel gida pazarlar1 ve endiistrisi,

e Gastronomik festivallere, ddiillere, yarigmalar ve diger genis kapsamli

taninma yontemlerine ev sahipligi yapma gelenegi,
e (evreye saygi ve siirdiiriilebilir yerel iiriinlerin tesviki,
e Egitim kurumlarinda beslenmenin tesvik edilmesi ve biyogesitliligi koruma

programlarinin ag¢ilik okullari miifredatina dahil edilmesi.
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1.4.1.3.1.Diinyada ve Tiirkiye’de Yaratici Turizm Destinasyonlari

UNESCO Yaratici Sehirler Programi1 ve Ag1, kolektif ve yaratic1 zekdyr tesvik

ederek daha siirdiirtilebilir, dayanikli ve kapsayici sehirler insa etmek icin bir araci

olarak yaraticiligin roliinli géstermeyi misyon edinmis bir kurulustur (Ottone R, 2019:

1). UNESCO Yaratici Sehirler Programi kapsaminda schirler arasinda yaratici bir ag

olusturulmasi; sehirlerin ekonomik ve sosyal gelisimine, yasam kalitesinin artmasina,

topluluk duygusu ve ortak bir kimlik yaratilmasina yardimer olmaktadir (Ajanovic &

Cizel, 2015: 5). Tablo 1.5’te UNESCO Yaratict Sehirler Agima iiye olan sehirlerin

temalarina gore dagilimi verilmistir.

Tablo 1.5. UCCN’ye Uye Sehirlerin Temalarma Gore Dagilimi

Medva Zanaat ve
Edebiyat | Gastronomi S ti/ Muzik Film Tasarim Halk
Sehirleri |  Sehirleri Anatar | Sehirleri | Sehirleri | Sehirleri | Sanatlan
Sehri c .
Sehirleri
Ed_lnbu_rgh Popayan Lyon Sevilla Br?‘dfOF d Bgenos Santa Fe
1| Biresik 1 olombiya) | (Fransa) | (ispanya) | (Birlesik | Aires (A.B.D)
Krallik) pany Krallik) (Arjantin) =
) Melbourne | Chengdu Ers]g_hggigs Bolonya (S,Lg/rzjes)t/ralya Berlin Asvan
(Avustralya) | (Cin) (Fransa) (Ttalya) ) (Almanya) | (Misir)
quW'gh Ostersund Sapporo GI?SQO.W Busan Monteral Kanazawa
3 (Birlesik (isveg) (Japonya) (Birlesik (Kore) (Kanada) (Japonya)
Krallik) ¢ PONY&) | K rallik) pony
4 Dublin Jeonju Dakar Gent Galway Nagoya Icheon
(irlanda) (Guiney Kore) | (Senegal) (Belcika) (irlanda) (Japonya) (Kore)
5 Reykjavik | Zahle Gwangju Bogota (SI;)EI/aaristan Kobe Hangzhou
(izlanda) (Lubnan) (Kore) (Kolombiya) ) g (Japonya) (Cin)
Linz Brazzaville Bitola
6 lowa Florianopolis (Avusturya (Kongo (Makedon Shenzhen Fabriano
(AB.D) (Brezilya) | Y& | Cumhuriyeti ) Y1 (Cin) (italya)
)
7 Krakov Shunde (Cin) '\I’((;Ifc,)b\vw- Hamamatsu | Roma Sanghay Paducah
(Polonya) S (Japonya) (italya) (Cin) (A.B.D)
(Israil)
. Duréan
Dune_dln Tsuruoka quk . Hannover Santos (Ekvator
8 (veni (Japonya) (Birlesik (Almanya) | (Brezilya) Seul (Kore) Cumhuriyeti
Zelanda) Krallik) )
9 Granada Belém Austin Mannheim ?é::i[gslik SE?ilgr:-ne Jaipur
(Ispanya) (Brezilya) (A.B.D.) (Almanya) Krallik) (Fransa) (Hindistan)
Lubumbashi
Heidelberg | Bergen Braga Adelaide Lodz Graz (Kongo .
10 (Almanya) | (Norveg) (Portekiz) (Avustralya) (Polonya) (Avusturya) Demokratik
Cumhuriyeti
)
Prag (Gek Burgos Changsha |danha-a- Qingdao Beijing Kahire
11 Cumhuriyeti ( ) (Cin) Nova (Cin) (Cin) (Misir)
) spanya (Portekiz) 1817
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12 Bagdat Dénia Guadalajar | Katowice Teressa Bilbao Chiang Mai
(Irak) (ispanya) a (Meksika) | (Polonya) (ispanya) (ispanya) (Tayland)

13 Barcelona | Ensenada Kosice Kingston Yamagata | Curitiba ?;?Imat:?stan
(ispanya) (Meksika) (Slovakya) | (Jamaika) (Japonya) (Brezilya) ) g

Kinshasa
- . (Kongo Sarajevo Dundee y
14 (LSJ:J;JJJ;”Z) g_auzrlliints)p 2;2;?]25%) Demokratik | (Bosha (Birlesik ?rlilt?l?iyi)
Y y Cumhuriyeti | Hersek) Krallik) y
)
. Liverpool Helsinki
Lviv : Karlsruhe Lo Potsdam ; . Madaba
15 (Ukrayna) Parma (Italya) (Almanya) (Birlesik (Almanya) (Finlandiya) (Urdn)
Krallik)

16 Montevideo | Phuket lelgﬁirr%arka ?I/?c)ollglri’:gi 3) Mumbai Torino Porto Novo
(Uruguay) | (Tayland) ) y (Hindistan) | (Italya) (Benin)
Nottingham | Rasht (iran San_t lago de Wellington | Bandung .

oo 3 . Cali Salvador . Sokodé

17 (Birlesik Islam (Kolombiy | (Brezilya) (Yeni (Endonezya (Togo)
Krallik) Cumhuriyeti) 3) y y Zelanda) ) g

18 Obidos Tucson Namur Tongyeong | Valladolid ?&gzgﬁiﬁn Tunus
(Portekiz) (A.B.D)) (Belgika) (Kore) (ispanya) ) (Tunus)
Tartu : Modena Varanasi Gdynia Detroit Jacmel

19 | (Estonya) |Atba(ltalya) F iy | (Hindistan) | (Polonya) |(AB.D) | (Haiti)
Ulyanovsk

20 (Rusya Buenaventura | Thilisi Almati Cannes Kaunas Jingdezhen
Federasyon | (Kolombiya) | (Gurcistan) | (Kazakistan) | (Fransa) (Litvanya) | (Cin)

u)

21 Bucheon Cochabamba Amarante Puebla Nassau
(Kore) (Bolivya) (Portekiz) (Meksika) (Bahamalar)
Lillehamme | Hatay Auck_land Singapore | Pekalongan

22 r (Norveg) | (Turkiye) (veni (Singapur) | (Endonezya)

Zelanda)
Manchester | Macao Ozel -

23 | (Birlesik | Yonetim (Bgrgﬁ ) gfg;'i'laa) (Séiznh)ou
Krallik) Bolgesi* y y

. . . Cape Town | Bamiyan
|| ey pi ey | At
Afrika)
Dubai
Utrecht Paraty Daegu (Birlesik Al-Ahsa

25 . (Suudi

(Holanda) (Brezilya) (Kore) Arap Arabistan)
Emirlikleri)
San Antonio Greater

2% Seattle (Amerika Frutillar Geelon Isfahan (Iran

(A.B.D) Birlesik (Sili) (Avustr%l 2 )
Devletleri) y
Belo Kansas San

o7 | Quebec Horizonte (Amerika Istanbul Cristobal de

(Kanada) (Brezilya) Birlesik (Turkiye) las Casas
y Devletleri) (Meksika)
Durban . Kolding

m |y | R (mimara | s
Afrika) )

29 Beirut Arequipa Norrkdping Kortrijk Baguio
(Lubnan) (Peru) (Isveg) (Belgika) (Filipinler)

30 Nanjing Afyonkarahis Pesaro Meksiko Barcelos
(Cin) ar (Turkiye) (italya) (Meksika) (Portekiz)

49



31 Odessa Portoviejo Praia (Cabo Wuhan Carrara

(Ukrayna) | (Ekvador) Verde) (Cin) (italya)
Overstrand Baku

32 Angouleme | Hermanus Gand (Azerbayca Chordeleg

(Fransa) (Guiney (Belcika) n) Y (Ekvador)
Afrika)

33 Wroclaw Merida Valparaiso Muharraq Jodo Pessoa
(Polonya) (Meksika) (Sili) (Bahreyn) (Brezilya)

34 Slemani Bendigo Valledupar Fortaleza Limoges
(Irak) (Avustralya) (Kolombiya) (Brezilya) (Fransa)
Leeuwarden | Yangzhou Havana San Jose Ouagad_ougo

35 (Hollanda) | (Cin) (Kilba) (Kosta u (Burkina

Rika) Faso)
. Santo . Seki
Obidos Bergamo . Asahikawa

36 . : Domingo (Azerbaycan
(Portekiz) (Italya) (Dominik) (Japonya) )

37 (E];(iertlirsik Thessaloniki Metz Queretaro Tétouan
Krallik) (Yunanistan) (Fransa) (Meksika) (Fas)

38 Wonju ﬁglg:sburg Veszprem Cebu Ballarat
(Kore) (Rusya) (Macaristan) (Filipinler) | (Avustralya)

39 Kuhmo Kirmangah Ambon Bangkok Trinidad
(Finlandiya) | (iran) (Endonezya) (Tayland) (Kiiba)

40 Lahore Launceston Sanandaj Hanoi Viljandi
(Pakistan) (Avustralya) (Iran) (Vietnam) (Estonya)
Jakarta .

. j Essaouira Doha Bandar

41 §End0nezya Huai'an (Cin) (Fas) (Katar) Abbas (Iran)
Gothenburg Ramallah Whar)ganw Biella

42 (isvire) (Filistin) (veni (italya)

svien Zelanda) Y

43 Vilnius Leiria Covilha Aregua
(Litvanya) (Portekiz) (Portekiz) (Paraguay)

m Kazan Ayacucho

(Rusya) (Peru)
Vranie Caldas da
45 (S1rbji tan) Rainha
st (Portekiz)

Lliria -

46 (ispanya) Jinju (Kore)
Port of

47 Spain Kargopol
(Trinidad ve (Rusya)
Tobago)

48 Kirsehir Sukhothai
(Turkiye) (Tayland)

49 Ibagué Sharjah
(Kolombiya) (BAE)

50 Kharkiv Bida
(Ukrayna) (Nijerya)

51 Batumi Nakuru
(Gurcistan) (Kenya)

59 London Manises
(Ingiltere) (Ispanya)

53 Xalapa Weifang
(Meksika) (Cin)
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54 Recife Come
(Brezilya) (Italya)
Belfast

55 (Birlesik
Krallik)
Huancayo

56 (Peru)
Abu Dhabi

57 (BAE)

Topla 43 41 20 57 20 43 54

Kaynak: UNESCO 2022 verileri kullanilarak olusturulmustur (UCCN; 2022b).

UNESCO Yaratici sehirlerinden biri olan Melbourne (Avustralya), 2008 yilinda
yaratici edebiyat sehri olarak agin bir parcasi haline gelmistir. 2010 yilinda ise The
Wheeler Center Kitap Yazma ve Fikirler Merkezi kurulmustur. Edebiyat
organizasyonlarina ev sahipligi yapan bu kurum her yil 500°den fazla yazarin katilim

gosterdigi edebi etkinlikler diizenlemektedir (UNESCO, 2021a).

Isve¢’in kuzeyinde yer alan Ostersund sehri 2010 yilinda UNESCO Yaratict
Sehirler Agina bir gastronomi kendi olarak katilmistir. Yaklagik 11 yildir Yaratici
Gastronomi sehri olan Ostersund, gastronomi agindaki tek Isvec sehridir. Sehirde
gastronomi ve kiiltiir alaninda italyan makarna yapimi kursu, bira tadimi, peynir
tadimi, Jaktstugan’da orman temali aksam yemegi gibi bircok yaratici aktivite

bulunmaktadir (Ostersund, 2021).

Zanaatkarlik, kimyasal ayakkabi, sekerleme ve inci gibi uzmanlik alanlarinda
temsil edilen, Japon takim adalarinin neredeyse merkezinde yer alan Kobe sehri 16
Ekim 2008’ de UNESCO Yaratic1 Sehri olarak atanmistir. Daglar ve okyanusla cevrili
manzarasi ile nemli bir cazibe merkezi haline gelen Kobe ayn1 zamanda Japonya'nin
Onde gelen moda ve giyim endustrisi merkezlerinden biridir. Modern bir tasarim sehri
ve insanlarin ger¢ek mutluluk duygusu hissedebilecekleri bir yer olmayr hedefleyen

Kobe’ de tasarim ayn1 zamanda giinliilk yasamda 6nemli bir rol oynar.

UCCN’ye 2010 yilinda katilan Sangay, Cin’de film ve miizik stiidyolar1 gibi
yaratict endiistri birimlerine sahip ilk tasarim sehirdir. UNESCO Yaratict Sehirler
Agma Tasarim Sehri olarak katildiktan sonra 2013 yilinda, Sangay’daki yaratici
endiistriler, bir onceki yila gore %11,8 lik artigla 255,5 milyar Yuan katma degere

ulagmistir. Endiistriyel tasarimin katma degeri %10,3 artarak 63,6 milyar Yuan'a,
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mimari tasarimin katma degeri ise %10,8 artarak 128,5 milyar Yuan'a ulasmistir
(UNESCO, 2021b). Gegtigimiz on yilda, Sangay bu biiyiimeyi siirdiirmiis ve yaratici
tasarim endiistrilerinin katma degerinin ortalama yillik bilesik biiylimesi %13,98'e

ulasmustir (Design Cities, 2020).

2009 yilinda UNESCO Yaratici El Sanatlar1 Sehri olarak belirlenen Kanazawa’nin
kendi agisindan 6ncelikli stratejik plan1 Kanazawa’nin Yaratici Sehir olarak tanitilmasi
olmustur. Kanazawa, kiiltiirii ticaretle iliskilendirmeyi, kiiltiirel gelisim i¢in insan
kaynaklarini yetigtirmeyi ve zanaat kiiltiiriinii uluslararasi alanda yaymay1 amaglayan
lic noktal1 bir vizyon olusturmustur. Geleneksel el sanatlari ve teknik zanaat
becerilerine dayali yiiksek degerli tiriinler liretmeyi, yerel zanaatkdr ruhuna dayali
eserlerin yaratilmasini tesvik etmeyi ve uluslararasi pazara girme potansiyeline sahip
yaratict endiistriler gelistirmeyi amaglamaktadir. Kanazawa, Yaratict Sehirler A
aracilifiyla zanaatkarlar, sanatcilar ve ilgili endiistrilerden insanlar arasinda yakin
iliskileri tesvik ederken, Japonya'dan ve diinyanin dort bir yanindan insanlar1 davet

ederek uluslararast bir aligveris merkezi olarak islev gérmeyi amaclamaktadir

(Kanazawa UCCN Report, 2009).

UNESCO Yaratict Film Sehirlerinden Sofya, 2014 yilinda aga katilmigtir. Sehirde
iiretilmis olan filmler birgok kez uluslararasi festivallerde sunulmustur (UNESCO,
2021c). Sofya’nin ¢ok sayida elverisli konuma sahip olmas1 ve profesyonel yaratici
teknik ekip, film ve prodiiksiyon altyapis1 sayesinde her y1l Sofya’da ¢ok fazla sayida
dizi film ¢ekimi ger¢eklesmektedir. Ayrica Orta ve Glineydogu Avrupa’nin en biiyiik
stiidyolarindan birine ev sahipligi yapan Sofya Sehri ve Film komisyonu, film
prodiiksiyonlarina operasyonel ve lojistik destek saglayarak, film prodiiksiyonu igin

kullanict dostu bir ortam saglamaktadir (Cities of Film, 2021).

2019 yilinda Yaratic1 Miizik Sehri olarak aga katilin Kirsehir, sehrin en énemli
topluluklarindan biri olan ve Abdal olarak anilan geleneksel yerel miizik icracilarim
biinyesinde barindirir. Abdallarin sanatlarinin ana kaynagi 6zel ve farkli yasam
tarzlari, sosyal olaylar1 ve dini goriisleri, manevi alemlerdeki degerleri ve fikirleridir.
Kirsehir Yaratici Sehir unvanini aldiktan sonra Kiiltiir ve Turizm Bakanligi tarafindan,

Kirsehir miizik sektoriinde daha fazla destek saglamak icin ulusal ve uluslararasi
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etkinliklerde grup olarak sahne almak amaciyla 15 Abdal’in bir araya geldigi bir miizik
miras1 programi baglatmistir. Bu program sayesinde miizisyenler kiiresel yarigmalara
katilarak miizik hakkinda fikir aligverisinde bulunma ve farkli miizik aletlerini daha
iyi anlama firsati saglayacaktir. Yaratici Miizik Sehri olarak Kirsehir, Ag i¢indeki
cografi temsili iyilestirmek adina miizik alaninda UCCN aday sehirlerini, 6zellikle

Afrika ve Arap iilkelerinde olanlar1 desteklemeyi 6ngdrmektedir (UNESCO, 2021b).

Sehirlerin en iyi oldugu sanat alaninda; sahip oldugu tarihi, gelenekleri, kiiltiirel
miras1 ve turizm potansiyeli ile tanitma imkan1 saglayan UNESCO Yaratic1 Sehir A1
ayn1 zamanda hem ziyaretcilerin hem de yerel halkin yeni deneyimler elde etmesine
olanak tanimaktadir. Ayrica medyanin da cesitli festival ve konferanslara katilimi ile
ilgili sehrin mevcut uygulamalarinin tanittimi yapilarak sehir finansal anlamda

desteklenmis olmaktadir (Ajanovic & Cizel, 2015: 8).

1.4.1.4 UNESCO Yaratic1 Gastronomi Sehirleri
UNESCO Yaratic1 Sehirler Agy, siirdiiriilebilir kalkinma saglayan, kiiltiirel hayata

katilmi ve yaraticili1 tesvik ederek kiiltiirel mallar1 ve hizmetleri gili¢lendirmeyi
amaclayan bir projedir. Bu ag, sehirlerin kiiltiirel varliklarin1 kiiresel bir platforma
yansitmasini ve benzer fikirlere sahip diger sehirlerle isbirligi ve ortaklik icin yeni

firsatlar yaratmay1 amaglamaktadir (UNESCO, 2008).

Cok etnikli ve kiiltiirlii bir cesitlilige sahip olan Popayan, 6zgilin ve takdir goren
gastronomisi ile 2005 yilinda UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 iginde ilan edilen ilk
gastronomi sehridir. Yilin her Eyliil ayinda sehir, Popayan Ulusal Gastronomi
Kongresi’nde titiz akademik arastirmalarin {irlinii olan yeni tatlar sunar. Bu etkinlik
sirasinda okullar ve ascilik akademileri arasinda konferanslar, egitim atdlyeleri,

toplantilar diizenleyip lezzetli yemek 6rnekleri sunar (Colombia.co, 2021).

Tablo 1.6’da UNESCO Yaratict Gastronomi Sehirleri iiye olduklari yillara gore

verilmistir.
Tablo 1.6. UNESCO Yaratici1 Gastronomi Sehirleri
. B} Uye
Sehir Ulke Uye Oldugu Sehir Ulke Oldu
Yil o
gu Y1l
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Popayan Kolombiya 2005 Paraty Brezilya | 2017
Ostersund Isveg 2010 Alba Italya 2017
Chengdu Cin 2010 Ybr’:"e‘;‘icrﬁoB?ﬂzgeési* cin | 2017
Jeonju Guney Kore 2012 Panama City Panama 2017
Zahle Libnan 2013 Cochabamba Bolivya 2017
Shunde Cin 2014 Bergamo Italya 2019
Florianopolis Brezilya 2014 Afyonkarahisar Turkiye 2019
Tsuruoka Japonya 2014 Belo Horizonte Brezilya 2019
Gaziantep Turkiye 2015 Bendigo Avustralya | 2019
Belém Brezilya 2015 Ensenada Meksika | 2019
Bergen Norveg 2015 Hyderabad Hindistan | 2019
Burgos Ispanya 2015 Arequipa Peru 2019
Dénia Ispanya 2015 Portoviejo Ekvador | 2019
Merida Meksika 2015 Yangzhou Cin 2019
Parma italya 2015 Ol S| 2020
Phuket Tayland 2015 Tfegseslz:]c;ﬂ;kl Yunanistan | 2021
Rasht CIlj?Trllh{ISr‘lilrgti 2015 Saint Petersburg Rusya 2021
Tucson A.B.D. 2015 Kirmansah [ran 2021
Buenaventura Kolombiya 2017 Launceston Avustralya | 2021
Hatay Turkiye 2017 Huai'an Cin 2021
San Antonio A.B.D. 2017

Kaynak: UNESCO 2022 verileri kullanilarak olusturulmustur (UCCN; 2022)

Tablo 1.6. incelendiginde UNESCO Yaratict Sehirler Agina gastronomi temas ile
katihmim 2015 yili itibariyle biliyliik artis gosterdigi goriilmektedir. Tiirkiye’den
gastronomi temast ile aga iiye olan {i¢ sehir bulunmaktadir. Ik iiye olan sehir 2015
yilinda Gaziantep olmustur. Ardindan 2017 yilinda Hatay, 2019 yilinda ise
Afyonkarahisar aga katilmistir. Ulkelerin gelismislik diizeyleri gz &niinde
bulunduruldugunda gelismekte olan {ilkelerin sayica fazla oldugu goriilmektedir. Bu
anlamda, UNESCO’nun bu konudaki tutumunun da etkisi oldugu disiiniilebilir. Ag
icindeki cografi dengeyi giliclendirmek amaciyla, 6zellikle Ag icerisinde yetersiz
temsil edilen Afrika ve Arap Yarimadasi Devletlerini de kapsayacak sekilde
gelismekte olan iilkelerden gelen bagvurular tesvik edilmektedir (UCCN Application
Guidelines, 2021).
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UNESCO tarafindan Yaratict Sehir olarak secilmis olan her sehrin, dort yilda bir
tiyelik izleme raporu sunmasi gerekmektedir (Akin & Bostanci, 2017: 114). Yaratici
Gastronomi Sehirlerinin raporlar1 incelendiginde gelismis tlilkeler ve gelismekte olan
iilkelerin farkl1 stratejiler ve hedefler belirledigi goriilmektedir. Ornegin; gelismis
iilkelerden biri olan Isve¢’in Ostersund sehri, UNESCO Gastronomi Sehri olarak
adlandirilan ikinci sehir konumundadir. 2010 yilinda aga katildiktan sonraki tiim

toplantilarda aktif olarak rol oynamistir.
* 2017- Fransa, Enghien-les-Bains'de XI yillik toplanti
* 2016- Isveg, Ostersund'da X Yillik toplanti (ev sahibi sehir)
* 2015- Kanazawa, Japonya'da IX Yillik Toplantisi
* 2014- Cin, Chengdu'da VIII Yillik Toplantisi

Ostersund’un aga katilim amac, kiiltiirel ve ekonomik kalkinmanin yaratilmasina
yardimc1 olmaktir. Ayrica, Ostersund’daki kiiltiir ve yaratic1 endiistri ve gastronomi
sektdriyle birlikte turizmin, meslek i¢in gekicilik ve sosyal ve ekonomik blyume igin
sosyal planlamada basar1 faktorleri olarak belirlendigi surdirilebilir blyimeyi
onceliklendiren bolgesel kalkinma stratejisi bulunmaktadir. Bu amaglar dogrultusunda
2010 yilindan beri bir ¢ok farkli projeler yiiriitmiistiir; Lider Ortak Ostersund Sehri
(2011), Lider Ortak Bolge Jamtland Harjedalen (2013-2014), Gastronomi, Kltur ve
Turizm (2015-2018), Drivkraft 3.0 (Itici Gii¢) (2016-2017), Yaratici Sektorde
Uluslararasilagsma ve Thracat Projesi (2015-2018). 2017 yilinda yaymlanan raporun
ardindan Yaratict Sehirler Agi iyeliginin dort yilik 2018-2021 ddneminde
Ostersund’un plani, bolgesel katma deger yaratmak i¢in UNESCO’nun stratejik
cercevesini karsilayabilmek adina mevcut yerel diizeydeki ¢abalar1 derinlestirmek ve

ulusal ve uluslararasi igbirliklerini genisletmektir (UNESCO, 2017a).

Gelismekte olan iilkeler arasinda yer alan ve degerlendirme raporu 2017 de
yayinlanmis olan Liibnan’nin Zahle sehri ge¢imini tarim ve turizmden saglamaktadir.
UNESCO Yaratici Sehirler Agina tiye olmak ve bu iiyeligi korumak amaciyla bolgenin
baslica paydaslarindan olusan bir komite olusturmus olan sehir, hedeflerine ulagsmak

icin g¢esitli stratejiler uygulamistir. Geleneklerini gilincel tutmak ve miraslarim
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korumak i¢in eski ile yeniyi kaynastirmanin yollar1 {iizerinde ¢aligmalarini
stirdiirmektedir. UCCN’nin bir iiyesi olan Zahle; kiiltiirii, tarihi, degerleri ve kalbi
birlestirerek tiim bunlar1 yerel halka ve diinyaya sunarak uluslararas1 Gastronomi Sehri
statiisiinii korumay1, giindelik zorluklara uyum saglayarak gelismeye devam etmeyi

hedeflemektedir (UNESCO, 2017b).

Gastronomi, kiiltiirel ve yaratici bir etkinlik olarak kentsel topluluklarin ve glinliik
yagsamin i¢ine derinlemesine yerlesmistir. Yaraticilik ve yeniligi kapsayan gastronomi,
iretim asamasindan tiikketime kadar yeni fikirlerin ve ilhamin ortaya ¢iktig1 bir siiregtir.
Diinyanin her yerinde, cografya, iklim, tarih ve kiiltiirel geleneklerin farkliligina
dayanan zengin bir yemek kilturi hakimdir ve giin gegtikge 6nemi daha da sik
vurgulanmaktadir (Xiaomin, 2017: 58). UNESCO Yaratici Sehirler Agina olan katilim
da giin gegtik¢e artmaktadir.

Yaraticihig siirdiiriilebilir kentsel gelisim, sosyal icerme ve kiiltiirel canlilik i¢in
bir faktor olarak tanimlayan ve sehirler arasinda isbirligini tesvik etmeyi amaglayan
UCCN, bugiin diinya capinda halihazirda 278 iiye sehir ile ortak hedefleri

dogrultusunda ¢aligmaktadir (https://en.unesco.org/creative-cities/home ).

2014 yilinda yaymlanmis olan Yaratic1 Sehirler Ag1 Gastronomi Sehirleri proje

degerlendirme raporlarina dayali sonuglarina gore (UNIMC, 2014);

1. UCCN tarafindan Gastronomi Sehri olarak atanmis olan bir sehrin markasinin

degerini ve sehir farkindaligini artirdig1 gorilmiistiir.

2. Kiiltiirel yeteneklerinin diinya vatandaslari tarafindan taninmasini bekleyen
gastronomi sehirleri, kiiltiir ve turizm endiistrisini gelistirerek yerel halkin
kiiltiirel varliklara ve yerel vatanseverlik konusundaki yeni anlayislara ilham

verecegi ongoriilmektedir.

3. Her sehir diger iiye gastronomi sehirleri ile ¢ok daha fazla iletisime gegerek

gastronomi tanitim deneyimini paylasmaktadir.
4. Sehirler, birbirleriyle isbirligi ve aligverisi genisletme konusunda hem fikirdir.

5. Yasanan deneyimlerden yola c¢ikarak gastronomi sehirleri, diger iiye sehirler
ile olan iletisimi giiglendirerek yerel gastronomiyi yurtdisina tagimaya
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hazirlanmakta ve turizm, ekonomi ve diger alanlarda dalga etkisi yaratma

olasiligini 6ngdrmektedir.

6. Gastronomi, mizik, el sanatlari, film, edebiyat gibi ¢esitli kiiltiirel varliklardan
yararlanan gastronomi sehirleri, kiiltlirel farkliliklar tesvik etmek icin diger

kategorilerde Yaratici Sehirler Agi ile bir isbirligi sistemi kurmak istemektedir.

Yaratict gastronomi sehirlerinin raporlar1 ve yaratmay: taahhiit ettikleri katma
degerler incelendiginde; bircogunun hedefinde yerel kiiltiirlerini tanitmak araciligryla
degisik kiiltiirler ile bilgi aligverisi yapmak ayni zamanda da kendi kiiltlirlerini
korumak, gastronomik etkinlikler vasitasiyla yerel halki ilgili eylemlere dahil ederek
kalkinmay1 saglamak, kendi yaratic1 gastronomik endiistrisini gli¢lendirmek, sehrin
yagsam kalitesini iyilestirirken siirdiiriilebilir kalkinmay1 da desteklemek gibi benzer

hedefler yer almaktadir.

UNESCO yaratic1 sehirlerinden Chengdu, gastronomiye genis halk katilimiyla
tanman bir sehirdir ve yil boyunca devlet ve sivil toplum kuruluslar1 tarafindan
gastronomi etkinlikleri diizenlenmektedir. Sahip oldugu yemek kiiltlirii ve turizm
kaynaklar1 sayesinde, Diinya Turizm Orgiitii (WTO) ve Cin Ulusal Turizm idaresi
tarafindan Cin’deki en iyi turistik sehirlerden biri olarak kabul edilmistir. Bir diger
gastronomi sehri Haydarabad (Hindistan) ise; biiyiik kii¢iik, resmi gayri resmi, modern
ve geleneksel olmak iizere 2200’iin iizerinde gida isletmesine sahiptir. Sehirde
Ramzan ve Bathukamma gibi festivaller yaygin olarak diizenlenirken bu festivallerde
yemek kiiltiirii kutlamanin merkezinde tutulmaktadir. Sehir yonetimi, yerel yemek
kiiltiirtinii gelistirmek ve lcretsiz satis bolgeleri kurarak gastronomi isletmelerini
desteklemek adina kadinlar i¢in yardim gruplart kurmustur. Tiirkiye’nin Anadolu
Bolgesinde yer alan ve gastronomik kimligi ile taninan, aktif niifusun %60’tan
fazlasinin gida sektorii tarafindan istihdam edildigi Gaziantep, UNESCO Yaratici
Sehirler agina 2015 yilinda gastronomi sehri olarak katilmistir. Antik Ipek Yolu
izerinde yer alan sehir bulundugu konumdan miras kalan yerel mutfak c¢esitliligini
paylagmak icin Shira Festivali, Fistik Kiiltlir ve Sanat Festivali gibi ¢esitli kutlamalar
ile gastronomi, miizik, edebiyat ve halk sanatin1 bir araya getiren etkinlikler

diizenlemistir (en unesco.org).
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UCCN?’ ye gastronomi sehri olarak dahil olan ya da dahil olma potansiyeli bulunan
sehirler ile ilgili akademik alan yazinda birgok c¢alisma bulunmaktadir. Leng ve
Badarulzaman tarafindan yapilan ¢alismada; George Town gibi yaratici ve ¢agdas
sehirlerin yeniden gelisimini desteklemek i¢in gastronomik miras gibi kiiltiirel
sermayeden yararlanmanin yaygin egilimlerini tartismak amacglanmistir (Leng &
Badarulzaman, 2014: 322). George Town sehri yiizyillar boyunca birbirine yakin,
baris ve uyum i¢inde yasayan ¢ok sayida etnik gruptan olusan bir topluluga sahiptir.
George Town sehir merkezinde var olan bu kiiltiirel ¢esitlilik genis mutfak kiiltiiriiniin
de temelini olusturmaktadir. 2008 yilinda UNESCO Diinya Miras1 listesine
alimmasiyla da sehir tim diinyanin dikkatini ¢ekmistir. Bu onemli olay sehrin
yenilenmesi ve kiiltiirel degerlerin dahil edilmesi yoniinde 6nemli bir sermayedir. Bu
amagla makale, George Town’u resmi olarak Gastronomi Sehri olarak markalamak
icin sehrin stratejik 6neme sahip gastronomik mirasindan faydalanmasi gerektigini

savunmaktadir (Leng & Badarulzaman, 2014: 329).

Giiler, Canizare ve Cakici tarafindan 2016 yilinda yapilan ¢calismada UNESCO
Yaratict Sehirler Ag1 kapsaminda “diinya gastronomi sehirleri” kavrami iizerinden
yapilan tartismalara katki saglamak amaglamaktadir. Bu amagla; uluslararasi turizm
pazarinda rekabet eden ve Akdeniz mutfaginda benzer yemek kiiltiiriine sahip olan
Tiirkiye ve Ispanya’nin UNESCO yaratici gastronomi sehirleri arastirilmistir. Calisma
kapsaminda Tiirkiye’den Gaziantep sehri, Ispanya’dan ise Denia ve Burgos sehri
incelenmis ve sehirlerin yemek kiiltiirleri ile ilgili benzerlikler ve farkliliklara dikkat
cekilmistir. Bu 1ii¢ sehir arasindaki benzerlikler Akdeniz ve Arap mutfaginin
birlesiminden kaynaklanmaktadir fakat, Denia ve Burgos sehirlerinde Akdeniz
mutfagi izleri baskinken; Gaziantep mutfaginda Arap ve Ortadogu mutfag

benzerlikleri agir basmaktadir (Giiler vd., 2016).

Gathen vd. 2020 yilinda yaptig1 calismada, UCCN’ ye iiye gastronomi sehirleri
tizerinde vaka c¢alismast yapmistir. Gastronomik sehir aglarinin  sehir
markalasmasindaki rolii izerine kesifsel bir bakis a¢is1 sunmaktadir. 2016-2018 yillart
arasinda yliriitiilen ¢aligma esnasinda UCCN gastronomi kategorisinde yer alan 18
sehrin UCCN faaliyetlerini yoneten yetkililer ile odak goriismeler gerceklestirilmistir.

Calismanin 6nemli ¢ikis noktalarindan biri katilimer sehirlerden ¢ogunun UCCN’yi
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bir pazarlama platformu olarak gérmesidir. Oysaki, UCCN misyon bildirisinde agik¢a
belirtildigi lizere {liye sehirlerin aga katkida bulunmasi gerekmektedir. UNESCO
markalasmanin degerini kiiciimsiiyor gibi goriinse de aslinda sehirlerin UCCN
atamasiyla gelen markalasma firsatlarina deger vermektedir. Yaraticiligin ekonomik
biiyiime icin onemli bir faktdr oldugu ve sehirlerin istthdamini, yatirimcilart ve
ziyaretgileri ¢ekmek icin her gegen giin daha fazla rekabet ettigi yeni ekonomide
UCCN gibi bir aga iiye olmak ayirt edici ve ¢ekici bir marka kimligi yaratarak
sehirlerin rekabetgiligini arttirmaktadir (Gathen vd., 2020).

Cek Cumbhuriyeti ve Slovakya, yaratici turizmin gelismesi i¢in halk el sanatlari,
folklor festivalleri, gastronomi ve her iki lilkenin birbiriyle baglantili geleneksel
urinleri dahil olmak (zere uygun kosullara sahiptir. Bu amagla, Kiralova ve
Malachovsky Cek ve Slovak Cumhuriyetlerinde turizmin gelisime nasil yardimci
olabilecegine dair ¢alismislardir. Aragtirma bulgularina gore her iki lilkede de yaratici
aktiviteler deneyimlemek mimkundur ancak, ziyaretcilerin bu aktiviteleri kendilerinin
kesfetmeleri gerekmektedir. Ulke yonetimlerinin yaratict turizmi tesvik edici

calismalar1 bulunmamaktadir (Kiralova & Malachovsky, 2015).

Giirbiiz vd. tarafindan yapilan ¢alismada, Mardin’in turizm alaninda faaliyet
gosteren paydaslariyla yapilan yiiz yilize goriismeler ile Mardin mutfaginin son derece
zengin oldugu ve turizm faaliyetlerin ¢esitlendirilmesi konusunda bu zenginligin 6n
plana ¢ikarilarak UNESCO Yaratic1 Sehirler agma katimi konusunda farkindalik
yaratmasi amag¢lanmistir. Mardin’de bulunan akademik kuruluslar ya da ilgili kurum
ve kuruluglart dogru yonlendirerek Mardin’in kisa silirede aga iiyeliginin

gergeklestirilebilecegi sonucuna varilmistir (Giirbiiz vd., 2017: 124).
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IKINCi BOLUM

BiR YARATICI SEHIR OLARAK iZMiR’IN GASTRONOMI
TURIZMINDEKI YERI

2.1.Gastronomi ve Gastronomi Turizmi

2.1.1.Gastronomi Kavram ve Tarihcesi

Mutfak denildiginde akla gelen ilk sey belirli bir bolgeye, topluluga veya doneme
6zgii yeme icme aliskanliklardir. Insanoglunun atesi bulmasi ile yiyecekleri pisirmeye
ve lezzetini arttirmak i¢in cesitli yontemler denemeye baslamasi ilk ilkel mutfaklarin
olugmasini saglamistir. Gelismeye devam eden yemek kiiltlirtiniin yan1 sira zamanla
hayvan kemiklerinden {iretilen mutfak gerecleri ortaya ¢ikmaya baslamistir. Atesin
kontrol edilmeye baslanmasi1 ve sadece yemek pisirmek i¢in degil 1sinmada, ¢anak
¢omlek yapiminda, damitma islemlerinde ve metallerin eritilmesinde de kullanilmasi
mutfakta kullanilan arag¢ gereglerin daha da gesitlenmesi ile sonug¢lanmistir. (Akdeniz,

2019: 492; Ozdemir & Altiner, 2019: 2).

Yemek pisirme sanatinin temellerinin Mezopotamya’ da atildigi, zaman i¢inde ise
Anadolu ve Cin mutfag1 olarak ayrilip gelisimine devam ettigi ifade edilmektedir
(Dilsiz, 2010: 9). Tarihi gegmisine bakildiginda ise; M.O. 4. yiizyilda Archestratus
tarafindan Akdeniz bolgesi i¢in yazilan ve yiyecek ve sarap rehberi niteliginde olan
Gastronomia isimli kitap, gastronomi kelimesine ilk olarak Antik Yunan’da
rastlandiginin kanit1 olarak kabul edilmektedir. Ayrica,19. yy. Fransiz mutfaginin da
gastronominin ¢ikig noktasi oldugu sdylenmektedir. 1801 yilinda Joseph Bercholux
tarafindan yaymlanmis olan “Gastronomi ya da Tarladan Sofraya insan” (Gastronomie
ou L’Homme des Champs a Table) isimli eserle birlikte literatiirde kullanilmaya
baglanmistir. (Keskin vd., 2017: 256). Ardindan 19. yiizyilin baslarinda soylulara
verilen yeme i¢gme hizmetinin daha iyi olmasiin ve gelistirilmesinin saglanmasi ve
yayilmasini saglamak iizere beslenme ile ilgili mesleklerin birlikte gelistirildigi bir

yeme icme edebiyati olarak ortaya ¢iktig1 goriilmektedir (Algiin, 2016: 5).

Yunanca gaster (mide) ve nomas (yasa) kelimelerinin birlesmesinden meydana

gelen gastronomi kavrami “mide kanunu” anlamina gelmektedir (Algiin, 2016: 5).
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Gastronomi, yiyecek ve igeceklerin hijyen ve sanitasyon kurallari ¢er¢evesinde belirli
bir diizen i¢inde hazirlanarak damak tadina ve gdze hitap edecek sekilde sunuldugu
yemek sanati olarak ifade edilmektedir (Ozdemir & Alter, 2019: 1-3; Dilsiz, 2010:
3). Gastronominin agik¢a belirlenmis sinirlar1 bulunmamakla birlikte amaci; miimkiin
olan en iyi beslenme ile insanin korunmasi ve hayattan zevk almasinin saglanmasidir
(Hatipoglu, 2010: 5). Gastronomi; yenilebilen tiim maddelerin hijyenik kosullarda
hem gbze hem de damak tadina hitap etmesini amaglayarak, tarihsel bilgi, kiiltiir ve
aliskanligin, yetenegin, emegin, kazanilmis begenilerimize uygun olarak ahenkli bir

sekilde bir araya gelmesidir. (Baysal & Kiglkaslan, 2003; Hatipoglu, 2010: 6).

Gastronomi {izerine yapilan tanimlarin ¢ogu gastronominin belirli ydnlerini
vurgulamaktadir. Oysaki gastronomik degerler; kiiltiirel, sosyal, tarihi, cografi,
psikolojik faktorler gibi pek ¢ok unsura dayalidir ve bir biitiin olarak tanimlamak
gerekmektedir (Giilen, 2017: 32). Aymi goriiste olan Kivela ve Crotts da (2006: 355)
gastronominin kimya, edebiyat, jeoloji, tarih, tarim bilimi, antropoloji, miizik, felsefe,
psikoloji ve sosyolojinin anlagilmasini ve takdir edilmesini i¢erdigini bu nedenle,

gastronominin karmasik, disiplinler aras1 bir faaliyet oldugunu séylemektedir.

Eren (2007:74) gastronomiyi; “yiyecek ve igeceklerin tarihsel gelisim siirecinden
itibaren tiim ozelliklerinin ayrintili bir bicimde anlasilmasi, wuygulanmasi ve
gelistirilerek giiniimiiz sartlarina uyarlanmasi ¢alismalarini kapsayan, ayrica bilimsel
ve sanatsal unsurlara katki saglayan bir bilim dalr” olarak tanimlamaktadir. Deveci
vd.” e gore ise gastronomi, yiyecek ve icecek zevki ile iligkilidir. Bu nedenle

gastronominin esas konusunun insan oldugu sdylenebilir (Deveci, 2013: 30).

Tiim canlilarin yagsamlarini devam ettirmelerinde onemli yere sahip olan yeme-
icme, aynt zamanda Kkiiltiirel kimligin belirleyicilerinden biri olarak insan
topluluklarinda farkli kiiltiirlerde farkli O6zelliklere sahip olacak sekilde ortaya
cikmaktadir (Hillel, vd., 2013; Pekyaman, 2008). ilk caglardan giiniimiize kadar olan
stirecte toplumlar yasadiklar1 cografya ve kiiltlirel 6zelliklerine uygun olarak farkli
yeme-igme kurallar1 ile kendilerine 6zgli beslenme ve mutfak kiiltiirleri ortaya
¢ikarmiglardir (Besirli, 2010). Bu nedenle, toplumlarin sahip oldugu geleneksel yemek

kiltiirleri, o toplumu tanimlayan 6nemli bir unsurdur (Keskin vd., 2017: 256).
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Gastronomi iiretim ve tiikketim boyutu olarak iki boliimde incelenebilir (Hatipoglu,
2010:9):

Uretim Boyutu:

e lyi yemek hazirlama, pisirme, sunma ve iyi masa hazirlama sanati ve bilimi,
e lyi yemek ile ilgili faaliyetler ve bilgi birikimi
e Yemek pisirme ile ilgili prensipler ve uygulamalar

Tercih edilen malzemeler, zevkli sunumlar hazirlamak i¢in {iretilen ekipmanlar,
yemek pisirme kurslari, yemek kitaplari, diizenlenen kurslar ve konferanslar tiretim

boyutu icin 6rnek olabilir.

Tiketim Boyutu:

e lyi yiyecek ve iceceklerden hoslanmak,
e lyi yemek yeme konusunda sahip olunan tutku,
e Liiks yiyeceklere olan diiskiinliik.

e lyi bir yemek i¢in zaman, mesafe, mekan veya maddiyat gozetmeden en iyi

yemek yemeyi arzulamak gastronominin tiiketim boyutunu olusturmaktadir.

Tiim diinyada seyahat faaliyetlerine katilan insanlarin seyahat etme amagclari
arasinda artik destinasyonlarin mutfaklarini ziyaret etmek de yer almaktadir (Keskin
vd., 2017: 257). Gastronomik kiiltliriin yayillmasinda biiyiik 6l¢iide yiiksek gelir ve
egitim seviyesine sahip kisilerin etkisi oldugu sdylenebilir. Bu durum “gastro turist”
ve “gastro turizm” kavramlarinin dogmasint ve gastronomi turizminin ortaya
cikmasini saglamistir (Hatipoglu, 2012: 17). Gastro turistler farkli tatlar kesfetmek
amactyla bulunduklarin destinasyondan baska bir destinasyona gidebilecek zamana,
maddi imké&na ve istege sahip bireylerdir (Dagdelen & Pamukgu, 2021: 343).

Gastronomi turizmi (gastro turizm) kavramina ilerleyen boliimlerde deginilecektir.
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2.1.2.Gastronomi ve Turizm Iliskisi

Gastronomi, turistleri herhangi bir destinasyona ceken 6nemli bir motivasyon
unsurudur (Kivela & Crotts, 2005). Kokleri tum buyuk klasik uygarliklarda bulunan
bir bilgi biitiiniidiir; buna ragmen, konaklama ve turizm baglaminda gastronomi yeni

bir ¢alisma alanidir (Kivela & Crotts, 2006: 355).

Gastronomi ve turizm arasindaki iliski destinasyonlarin farklilagtirilmasina,
pazarlanmasina ve tanitilmasina katki saglamaktadir (Y1lmaz, 2017: 173). Genellikle
yemek pisirme ve iyl yemek yeme sanati olarak anilsa da gastronominin kiiltiir ve
yemek arasindaki iliskinin incelemesi oldugunu One siiren arastirmacilar da
bulunmaktadir. Gastronomi sadece yemekle sinirli olmamakla beraber ayn1 zamanda
sarap tatma, hazirlama, deneyimleme, deneme, arastirma, kesfetme, anlama ve yazma
ile ilgilidir. Gastronomiye dikkatli olarak bakildiginda; sarap ve diger iceceklerle cok
yakindan baglantilidir ve bazen onlardan ayrilmaz. Kimya, edebiyat, biyoloji, jeoloji,
tarih, tarim bilimi, antropoloji, miizik, felsefe, psikoloji ve sosyolojinin anlasiimasin
ve takdirini iceren gastronominin karmasik, disiplinler arasi bir faaliyet oldugu iddia

edilebilir (Kivela & Crotts, 2006: 355).

Ziyaret edilen destinasyonun sagladig1 yiyecek i¢ecek hizmeti tatilin 6nemli bir
parcasidir ve unutulmaz deneyimler yasatmaktadir. Bazi destinasyonlarin
pazarlamasinda gastronomi ¢ok énemli rol oynamaktadir. Ornegin; genis bir yemek
kultirine sahip Asya Ulkelerinin mutfagini deneyimlemek, sarap bdolgeleri ile tinli
Fransa’y1 ziyaret etmek, Toskana ve Provence’ te yemek pisirme ve sarap tadim
dersleri iceren turlara katilmak gibi deneyimler igeren seyahat organizasyonlari

sunulmaktadir (Kivela & Chu, 2001).

Bir destinasyonun cografyasi, tarihi, etnik ¢esitliligi, mutfak gorgii kurallari,
bolgede yaygin olarak bilinen lezzetleri ve yemek regeteleri o destinasyonun
gastronomisini olusturmaktadir. Destinasyonun gastronomik zenginligi ise oncelikle o
destinasyonun secilmesinde daha sonrasinda ise turistik deneyim iizerinde 6nemli
etkiye sahiptir. Bu dogrultuda, seyahat ederken yemegin énemli bir unsur oldugu ve
gida merkeziyetinde siirekli bir yemek turisti varligimin s6z konusu oldugu

sOylenebilir. Bir yanda, farkli yiyecekleri denemek, belirli restoran tirlerini ziyaret
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etmek ya da yiyecek pazarlarini ve sarap imalathanelerini ziyaret etmek amactyla bir
destinasyona seyahat eden sofistike mutfak turisti bulunmaktadir. Diger taraftan ise;
seyahate karar verme siirecinde yiyecek énemli bir unsurdur ancak tek basina 6nemli
rol oynamaz (McKercher vd., 2003: 138).

Gastronomi ve turizm arasindaki iliski artik goéz ardi edilemez boyuttadir.
Aragtirmacilar tarafindan yapilan bazi ¢alismalar da turistlerin tatil yeri se¢iminde
gastronominin énemli bir yeri oldugunu kanitlar niteliktedir. Ornegin; Privitera vd.
tarafindan 2018 yilinda yapilan calismada turistlerin Italya’yr ziyaret etmelerinde
yemek festivalleri ve etkinlikler ile yemek turizminin pazarlanmasinin énemli bir
etkisi oldugu gorilmiistir. 2019 yilinda Eren tarafindan yapilan arastirmada
Tiirkiye’yi ziyaret eden turistlerin Tiirkiye’deki yiyecek-igcecek ve restoranlardan gok
memnun oldugu ve gastronomisi ile ilgilendigi sonucu ¢ikarilmistir. Destinasyonun
yemek imajinin, turistlerin tekrar ziyaret etme niyetini etkiledigi tespit edilmistir.
Yapilan bu ¢aligmalar turizm ve yiyecek iliskisinin ne kadar i¢ i¢e oldugunu dogrular

niteliktedir.

Turistlerin bir yeri ziyaret etme motivasyonunu etkileyen en 6nemli faktorlerden
biri destinasyon ¢ekiciligidir. Bu baglamda Buhalis (2000: 101) bir bolgenin ¢ekicilik

unsurunu arttiran 6 faktorden bahsetmistir:
e (ekicilik unsurlari (attractiveness),
e Erisim kolaylig1 (accessibility),
e Kolayliklar/imkanlar (amenities),
e Uygun paketler (available packages),
e Aktiviteler (activities),
e Yan hizmetler (ancillary services).

Destinasyonlarda turistlerin seyahatleri esnasinda tiiketebilecegi veya belirli bir
stire kullanabilecegi ve merkezinde gastronomik unsurlar (yiyecek-igecek) barindiran
uriin ve hizmetler sunulmaktadir (Kivela & Crotts, 2006: 354-355) ancak, nispeten

daha az popiiler olan destinasyonlara seyahat planlanirken hissedilen kararsizlik orani
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populer destinasyonlara gore daha fazla olabilmektedir. Ya da yeni deneyimler
konusunda heyecan olsa bile ziyaret edilen bolgenin farkli iklim, konaklama, saglik
riskleri, kiiltiir ve yiyecek icecek Ozelliklerine sahip olmasi hissedilen kararsizlig
arttirabilmektedir. Ornegin Cohen & Avieli (2004: 760), Asya’ya giden Israillilerin
“orada yiyecek bir sey olmayacag1” endisesi tasidigina dikkat ¢ekmistir. Bu nedenle
seyahatleri esnasinda tiiketebilecekleri bazi temel gidalar1 yanlarinda tasimaktadirlar.
Birgok Israillinin Kosher olmayan yiyeceklerden kacinma egilimlerini esnetme istegi
tasimasina ragmen hijyen ve kilturel olarak kabul gérmeyecek yiyecekler (kopek, kedi
siiriingen eti vb.) konusunda endiseli olduklarin1 dile getirmistir. Bu durum,
destinasyonun turist c¢ekiciliginde yeme-igmenin ne kadar Onemli oldugunu

gostermektedir.

2.1.3.Gastronomi Turizmi

Benzersiz yeme ve icme deneyimi pesinde olan kisilerin gerceklestirmis oldugu
seyahatler gastronomi turizmi olarak tanimlanmaktadir. Literatiirde ‘“culinary
tourism”, “gastro-tourism”, “wine tourism”, “food tourism”, “gourmet tourism” gibi

farkli terimlerle de ifade edilmektedir (Cagli, 2012: 23). Bu c¢alisma kapsaminda ise

“gastronomi turizmi” terimi kullanilacaktir.

Fizyolojik bir ihtiyac olan yeme icme faaliyetleri, yiyecek icecek enddstrisinin
gelismesiyle birlikte bu tarz ihtiyaglarin siklikla disardan karsilandigi bos zamanlar
degerlendirme faaliyeti haline gelmistir. Ayrica, insanlarin sadece fizyolojik
thtiyaglarimi karsilamak amacli degil ayn1 zamanda farkli atmosferden, manzaradan
veya benzer diger kosullardan zevk almak ve tatmin duymak amaciyla evlerinin

disinda yemek yeme istekleri de bulunmaktadir (Birdir & Akgol, 2015: 57).

1970’lerin basindan itibaren, sanayilesmis toplumlardaki kirsal bolgeler;
hizmetlerin ve geleneksel pazarlarin kaybi, bolgesel destek mekanizmalarinin
kaldirilmas: gibi sorunlara yanit olarak ekonomik tabanlarini gelistirmeye
calismiglardir. Yeni tarim iirlinleri ve turizm, kalkinmalarina destek saglayan yeni
ekonomi temellerini olusturmakla birlikte gida ve turizmin birlesimi kirsal bolgelerin

potansiyel ekonomik kalkinma araci haline gelmistir (Hall & Sharpes, 2003: 1).
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Prentice’ e gore gastronomi toplumlarin sahip oldugu kiiltiiriin bir parcasidir.
Turizm faaliyetleri agisindan incelendiginde bir toplumun sahip oldugu sanat, miizik
ve tarih genellikle kultrel kaynaklar olarak gorulirken, gastronomi, din, endistriyel
miras, etkinlikler, festivaller, mimari gibi degerler kiiltiir turizminin gri bolgeleri
olarak kabul edilir. Yapilan son arastirmalar ile bu siniflandirma artik geride kalmistir.
Yemeklerin hazirlanmadan 6nce depolanmasi, islenmesi, taginmasi, pisirilmesi ve
hazirlanmas1 toplumlarin kiiltiirlerinden izler tasimaktadir. Dolayisiyla gastronomi
toplumun kiiltiirel degerlerinin bir parcasidir. Deniz-kum-giines igliisiinden
yararlanamayan veya dogal giizelliklerden yada kiiltiirel kaynaklardan yoksun olan
destinasyonlar i¢in gastronomi alternatif bir gili¢ haline gelmistir (Symons, 2001: 102;
Kivela & Crotts, 2006: 359).

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiiti'ne (UNWTO) gore gastronomi;
yemekten ¢ok daha fazlasidir. Farkli halklarin kiiltiiriinii, mirasini, geleneklerini ve
topluluk duygusunu yansitir. Gastronomi turizmi de kiiltlirel mirasin 6nemli bir
koruyucusu olarak ortaya ¢ikan bir sektordiir ve 6zellikle kirsal bolgelerde istihdam
dahil olmak tizere pek ¢ok firsat yaratilmasina imkan saglamaktadir (UNWTO, 2021).
Richards (2002), gastronomi turizmini turistlerin, bolgenin yemeklerinin Gretim
stirecini, pisirme yontemlerini, kullanilan malzemeleri ve mutfak kiiltiiriini
Ogrenmelerini saglayacak seyahatler seklinde tanmimlamaktadir. Hall & Mitchell
(2003), yiyecek ve igecekleri kesfetmek veya deneyimlemek amaciyla birincil ve
ikincil yiyecek Ureticilerine, yiyecek festivallerine, restoranlara ve 0zel yiyecek ve
sarap bolgelerine yapilan ve asil amacin yiyecek oldugu seyahatler olarak
tanimlamugtir. Silkes (2012) ve Silkes, Cai & Lehto (2013) ise gastronomi turizmini,
yiyeceklerle ilgili deneyimlerin paylasilmasi yoluyla turistler ve yerel halk arasinda

gerceklesen kiiltiirel etkilesim olarak nitelendirmistir.

[lk olarak Lucy Long tarafindan kullanilan gastronomi turizmi kavrami yine Long
tarafindan yiyeceklerle ilgili etkinlikler araciligiyla farkli kiiltiirleri ve medeniyetleri
kesfetmek amaciyla gelistirilen bir turizm tiirii olarak tanimlanmistir (Long, 1998;
Caliskan & Yilmaz, 2016: 38). Gastronomi turizmi bazi arastirmacilar tarafindan
turizm enddiistrisinde en hizli biiyliyen ve en ¢ok talep goren turizm tiirii olarak

nitelendirilmistir (Beer vd., 2012: 124). Gastronomi turizmi yerel yiyecekleri veya
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mutfaklar1 kesfetme (Horng & Tsai, 2012: 41), eglenme ve unutulmaz deneyimler
yagsama firsat1 sunmaktadir (Kivela & Crotts, 2005: 41; McKercher vd., 2008: 145).

Gastronomi turizminin temelinde tarim, kiiltiir ve turizm yatmaktadir. Bu fi¢
bilesen belirli bir destinasyonu gastronomi turizmi ag¢isindan cazibe merkezi haline
getirerek pazarlanmasinda Onemli firsatlar yaratir. Tarim tirlinii; kiltiir tarihi ve
Ozgiinliigl, turizm ise alt yap1 ve hizmeti saglar. Bu ii¢ bilesenin bir araya gelmesi
gastronomi turizminin temelini olusturur (Du Rand & Heath, 2006: 209).
Destinasyonlarin pazarlanmasinda ve siirdiiriilebilir rekabet giiciine katkida
bulunmada gastronomi turizminin 6nemli bilesenlerinden biri olan bolgesel yiyecekler
onemli potansiyele sahiptir. Yerel yiyeceklerin tanitimmin yapilmasi: yerel
ekonominin, turizm ve tarim sektorlerinin desteklenmesine ve giiglenmesine ayni
zamanda destinasyonun Ozgiinliigiine deger katarak mutfak mirasinin korunmasina

katk1 saglamaktadir (Boyne vd., 2003).

Gastronomi turizminde dort farkli motivasyon tiirii tantmlanmaktadir: fiziksel,
kilturel, sosyal ve prestij. Fiziksel motivasyon; basit yeme ihtiyaglarindan dogar.
Kiiltiirel motivasyonlar, belirli bir yerelligi ve kiiltiirii daha iyi anlama isteginden
dogar. Sosyal etkilesim; belirli bir bolgedeki insanlarla baglanti kurma istegiyle ortaya
c¢ikar. Son olarak prestij; farkl kiiltiirler hakkinda daha fazla bilgi sahip olmak ve farl
kiltlirleri deneyimlemis olmak kisiye bulundugu ortamda prestij saglamaktadir

(Guzman & Canizares, 2011: 65).

Hall & Sharpes (2003) hangi tir yiyeceklerin gastronomi turizmi faaliyetleri

arasinda sayilabilecegine dair goriislerini su sekilde agiklamaktadir:
e Ozel bir yiyecegi tiikketme istegi,
e Belirli bir yoreye ait bir yiyecegi tiiketme istegi ve
e Belirli bir ag¢inin hazirladigi bir yemegi tatma istegi

Yemek rehberlerinden ve restoranlardan ibaret olmayan gastronomi turizmi
endiistrisi, her tiirlii mutfak deneyimini kapsamaktadir. Gastronomi turizmi enddistrisi
icerisinde; ascilik okullari, yemek kitaplar1 satan diikkanlar, gastronomi tur

operatorleri ve bu turlarin rehberleri, gastronomi ile ilgili medya, TV programlari ve
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dergiler, gastronomi ile ilgili aktiviteler, sarap¢ilar ve sarap baglari, bira fabrikalari,

icki damitma yerleri, tarla sahipleri ve lireticiler bulunmaktadir (Cagli, 2012: 24).

Kivela & Crotts’a (2009) gore, gastronomi veya yoresel yiyecekler seyahat
edilecek destinasyona karar vermede etkili olan bir kriterdir. Seyahat motivasyonunu,
destinasyonun tekrar ziyaretini ve turistlerin genel memnuniyetini etkileyen bir
unsurdur. Gastronominin turizme olan faydalarimi su sekilde 6zetlemek mimkundur

(Yilmaz, 2015):
e Destinasyonun farklilagmasina temel olusturur.
e Destinasyonlarin pazarlanmasinda 6nemli rol oynar.
e Turistler igin bir seyahat motivasyonu olabilmektedir.
e Turistlerin destinasyonlar1 segiminde etkili olabilmektedir.
e Turistlerin bir destinasyonu tekrar ziyaret etmelerinde etkili olabilmektedir.
e Turist memnuniyetine katki saglamaktadir.
e Destinasyonun ekonomik gelisimine katki saglamaktadir.
e Turizm paydaglari i¢in deger yaratmaktadir.

Sirdiiriilebilir ekonomik gelisme igin 6nemli bir yere sahip olan gastronomi
turizmi, yeme i¢cme faaliyetlerinin turizm faaliyetleri igindeki Onemi sebebiyle
ekonomik ve toplumsal kalkinmaya biiyiik katki saglayabilecek potansiyele sahiptir
(Wolf, 2006: 21). Bu nedenle, tim diinyada turizm pazarindaki onemli rekabet
bolgeleri kendilerini diger destinasyonlardan ayirt edici farkli bir iiriin sunma
arayisindadir (Shenoy, 2005). Gastronomi turizmi hareketleri biiyiik ¢ogunlukla ig
turizm seyahatlerini icermektedir. Gastronomi turizmine katilan turistler genellikle
gittikleri bolgelerin yerel yiyecek ve igeceklerini tadarak tariflerini almakta ayni
zamanda da yasadiklar1 yerlere tasiyabilecekleri yiyecek ve icecekleri alarak yakin
cevreleri ile bu deneyimleri paylasmaktadirlar (Marzella, 2008: 3; Gokdeniz vd.,
2015). Gastronomi turizminde; turistleri bolgeyi seyahat etmeye ceken faktorler

bolgenin sahip oldugu gastronomik imaj, var olan yiyecek icecek isletmeleri ve
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gastronomik drtinler, gastronomi etkinlikleri (festivaller, gastronomi muzeleri, yemek

pisirme kurslar vb.) gibi faktorlerdir (Yaris, 2014).

2.1.4.Gastronomi Turizminin Onemi ve Ozellikleri

Gastronomi turizmi aslinda ¢ok eskiye dayanan bir faaliyettir. Binlerce yi1l 6nce
Ipek yolu iizerinde bulunan baharatlara, zeytinyagina ve saraba ulasmak igin
seyahatler yapan insanlarin yerini giiniimiizde diinya genelinde yer alan restoranlari
ziyaret etmek isteyen modern gezginler almistir (Akpulat, 2018). Gastronomi turizmi,
temel seyahat motivasyon kaynaginin bir yemegi tatmak veya Ozel bir yemegin
tiretimini gérmek oldugu, yiyecek Ureticilerine, yemek festivallerine, restoranlara ve
0zel alanlara yapilan ziyaretlerdir (Hall & Mitchell, 2001: 308).

Giliniimiizde gazete, dergi ve televizyon gibi gorsel ve basili medya araglarinin
varlig1 yiyecek ve icecekler ile ilgili haberlerin yapilmasini saglamaktadir. Bu durum,
insanlarin yeme i¢me ile ilgili faaliyetlere olan talebinin ve bu amacla yapilacak

seyahatlerin artmasina araci olmaktadir (Akpulat, 2018).

Yapilan ¢ok sayida arastirma yiyecek, sarap ve yemek yemeninin turist
deneyimine onemli bir katkida bulundugunu ortaya koymustur. Restoranlarda yemek
yemek hem turistler hem de tiim insanlar i¢in bos zaman aktivitesidir. Ayn1 zamanda
da giinliik harcamalarin ikinci en biiyiik kismin1 olusturur (Harrington & Ottenbacher,
2010: 16). Baz1 arastirmacilar da yemegin turistler i¢in bir motivasyon kaynagi
oldugunu bulmustur (; Boniface, 2003; Quan & Wang, 2004; Long, 2004). Bu anlamda
gastronomi turizmi, macera ve yenilik arayisinda olan ve yerel lezzetleri kesfetme

ihtiyact duyan turistler igin ideal bir turizm ¢esididir (Erdogan & Ozdemir, 2018: 3).

Bir destinasyonun en etkili tanitim ve konumlandirma araci olarak kabul edilen
yemek kilturi (Hjalager & Richards, 2002) yerel mutfaga artan ilgiyle birlikte daha
fazla destinasyonun temel turizm Uriinii olarak yemege odaklanmasina neden
olmaktadir. Ozellikle lezzeti ve kalitesi sebebiyle taninan mutfak kiiltiirleri turistik
tirlinlere dontstiiriildiigiinde mutfaklar1 ile marka yaratan ve taninan sehirler ortaya

cikmaktadir: Fransa, Italya, Tayland vb. (Ab Karim & Chi, 2010: 532).
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Corigliano (2003)’ e gore bir destinasyonun mutfagi ve gastronomik faaliyetleri o
bolgenin kiiltiirliniin bir parcasi olarak kabul edilmektedir. Turistik faaliyetlere katilan
turistlerin bulunduklar1 bolgenin yerel yemeklerinin tadina bakmasi farkl kiiltiirleri
istemsizce deneyimlemesine ve tanimasina olanak saglamaktadir. Bu anlamda yerel
yemekleri deneyimlemek kiiltiir turizmin bir parcasi olarak goriilmektedir (Richards,
1996).

Birgok aragtirmaciya gore tatil igin bir destinasyonun segilmesinde mutfagin,
turistlerin kararlari tlizerinde biiyiik etkisi bulunmaktadir. Riley'e (2000) gore ulusal
mutfak ve turizmin birlikteligi, mutfagin ulusal kimligi olusturan sosyal kiiltiirdeki
roliine baglidir. Bir iilkenin mutfagi, kiiltiirel veya ulusal kimligini sergileyebilir (Rand
vd., 2003). Yiyeceklerin bir destinasyonun kimligini ve kiiltliriinii yansitmaya
yardimci oldugu g6z dniinde bulunduruldugunda, yiyecek tiiketimi bir destinasyonun
imajinin gelistirilmesinde énemli rol oynayabilir (Quan & Wang, 2004). Yeme igme
faaliyetleri sadece turistler i¢in temel bir ihtiya¢ degil, ayn1 zamanda bir destinasyonun

kiiltiirel kimligini sunabildigi araci bir unsurdur (Jones & Jenkins, 2002).

Yiyecek icecek ile ilgili turizm faaliyetlerinin, ziyaret¢i deneyimlerini gelistirmek,
destinasyonlarin markalagsmasina ve rekabetci pazarlanmasina katkida bulunmak gibi
onemli bir potansiyeli bulunmaktadir ancak, o bolgenin sahip oldugu otantik mutfagi
ile pazarlanabilir yerel ve yoresel yemeklerinin hassas bir denge i¢inde ele alinmasi
onemlidir. Yiyeceklerin yabanci turistlerin  damak tadma uyacak sekilde
degistirilmemesi, bolgenin geleneksel yemeklerinin 6zgilinliigliniin  korunarak

toplulugun siirdiirtilebilirliginin saglanmasi gerekmektedir (Du Rand vd., 2003: 99).

Yerel ve bolgesel yiyecek ve igeceklerin strateji gelistirme, paketleme ve
pazarlamasi, uygun iiriin ve deneyimlerin gelistirilmesini ve pazarlanmasini, daha da
Oonemlisi bu girisimlerin destinasyon pazarlama organizasyonlar1 tarafindan
uygulanmasini  gerektirmektedir. Bu  baglamda, destinasyon  pazarlama
organizasyonlar1 tarafindan dikkate alinabilecek bazi uygulamalar asagidaki gibi

olabilir (Du Rand vd., 2008: 107):
e Yerel kosullara duyarli olarak, ithal gidalar yerine yerel gidalar kullanilmalidir,

e Yasam standartlar arttikca i¢ turizm gelistirilmelidir,
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e Siradisi, ¢ekici, bilinmeyen bir mutfak bir destinasyonun kaynagi olarak kabul

edilebilir ve destinasyon markalama 6gesi olarak gelistirilmelidir,

e Olusturulacak gastronomi rotalar1 bir destinasyonu tanitabilir ve siirdiirtilebilir

turizm projelerine katkida bulunabilir.

e Bir bolgenin mutfaginin tanitimina yardimci olmak igin 6zel restoranlar

gelistirilebilir.

Destinasyonlarin sahip oldugu mutfak kiiltiirii seyahat edenler tarafindan ¢ok fazla
ilgi cekmeye hatta turistlerin ana amagclar1 arasindan yer almaya baglamistir. Pek ¢ok
destinasyon mutfak kultirind turist cekim guct olarak kullanmakta ve bdlgenin
kiiltiirel ve karakteristik 6zelliklerini barindiran bir miras 6zelligini tasiyan pazarlama
arac1 olarak gormektedir. Bu agidan gastronomi turizmi, destinasyonlara rekabetci
tstiinliik saglamaktadir (Bucak & Aract, 2013: 20).

Birgok bolge ve iilke i¢in yeni bir turizm pazarini temsil eden gastronomi turizmi,
turistik destinasyonlar ve bu bdlgede bulunan girisimciler i¢in rekabet avantaji
saglamaktadir. Yerel yemek Kkiiltlirii bir destinasyonun sahip oldugu en degerli
cekiciliklerinden biridir ve turistlere yasattigi hos deneyim destinasyon i¢in dnemli bir
cekim faktoridir (Kivela & Crotts, 2006; Ozdemir, 2008: 37). Bolgedeki yerel
urunlerin, yiyecek ve iceceklerin ya da sarabin destinasyondaki otel ve restoran gibi
isletmelerin moniilerinde yer almasi bolgeye gelen turistlerin yerel tatlar1 tatma ve
tanimasia imkéan saglayacaktir (Hacioglu vd., 2009). Ayrica gastronomi turizmi,
destinasyonlarin taninmasi ve dolayisiyla rekabet avantaji elde etmesi ile turizm

sezonunun tiim yila yayilmasina katkida bulunmaktadir (Cevik & Sacilik, 2011: 504).

Uluslararas1 Mutfak Turizm Dernegi gastronomi turizminin 6zelliklerini su sekilde

siralamaktadir (Kivela & Crotts, 2006: 360):

e Turistlerin neredeyse tamami seyahatleri boyunca yemeklerini disarda
yemektedir ve her yemek yerel yiyecekleri ve insanlar1 tanimak i¢in bir firsat

saglamaktadir.

o Turistik seyahat sirasinda gergeklestirilen en gozde ii¢ turistik aktiviteden biri

yemektir.
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e Mutfak veya gastronomi sanati, sarap tadimi, insanin bes duyusuna (gérme,

ses, koku, tat ve dokunma) hitap eden tek sanat bigimidir.

e Sarap ya da mutfaga ilgi duyan turistler ile miize, gosteri, aligveris, miizik ve
film festivalleri ve kiltlrel cazibe merkezlerine ilgili turistler arasindan yiiksek

diizeyde pozitif bir iliski bulunmaktadir.

e Seyahate katilan bireylerin mutfaga olan ilgilerinde belirli bir yas, cinsiyet

veya etnik grup ayrimi s6z konusu degildir.

e Gastronomi turizmine katilim diger seyahat aktiviteleri ve cazibe
merkezlerinin aksine, y1l boyunca, giiniin herhangi bir saatinde ve herhangi bir

hava kosulunda miimkiindiir.
e Gastronomi turizmine katilan turistler cogunlukla kesfetmeyi seven tiplerdir.

Turizm faaliyetlerine katilan bireylerin ¢esitli amaclar ve ihtiyaclar dogrultusunda
seyahat ettigi bazi1 arastirmacilar tarafindan kategorize edilerek belirlenmistir.
Ornegin; rahatlama, kagis, kendini gergeklestirme, prestij, aligveris, sosyal etkilesim,
aile baglarinin giiclendirilmesi vb. (Ryan & Glendon, 1998). Harrington ve
Ottenbacher’ e (2010: 19) gore ise, bazi temel itici giicler yiyecek ve igcecekleri ¢ekici

kilarak turizm deneyiminin bir pargasi olarak dahil olmasina arac1 olmaktadir.

Boniface (2003), gastronomi turizmi motivasyonlarini bes farkli boyuta Tablo

2.1°deki gibi siniflandirmigtir:

Tablo 2.1. Gastronomi Turizmi Motivasyonlari

Bir tatili yiyecek ve icecekle kutlamak ve geleneksel ve

Kayg rutin olmayan yiyeceklerden kaginmak

Farkhlik, Zenginlik ve
Bireycilik Gosterme
Ihtiyac

Ozel bir yiyecek-igecek iiriiniinii tatma ve bagkalaria bunu
sergileme istegi

Merak ve bilgi ve kesif

Bagkalarina egitim ve istiinliik gosterme istegi
arzusu

Kiiresellesmenin
ortasinda "yerel"
hissetme ihtiyaci

Koklerini ve kirsal1 ziyaret etmek ve yiyecegin nasil elde
edildigini gormek
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Duyusal ve dokunsal
zevk ve deneyim
gereksinimi

Kaynak: Boniface, 2003

Yiyecek ve icecekleri turizm faaliyetine bizzat katilarak
tanmimak ve tatmak

Temel amaci daha fazla turist tarafindan tercih edilmek olan turizm destinasyonlari
i¢in rakiplerinden ayirt edici farkli 6zelliklerini 6n plana ¢ikarmak oldukg¢a 6nemlidir.
Bu nedenle, pazarlama g¢aligmalarinda yerel tarim {rlinlerinin kullanilmasina ve
bolgenin kiiltiirel mirasin1 yansitan otantik driinlerin  sunulmasina 0zellikle
calisilmaktadir (Akpulat, 2017: 450). Gastronomi turizminin destinasyonlar icin
sagladig1 veya saglayacak oldugu avantajlar 6nemini her gegen giin daha da c¢ok

artirmaktadir.

2.1.5.Diinya’da ve Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi

Ait olduklar kiiltiiriin 6nemli bir pargasit olan yerel mutfaklar, bir bolgenin kiiltiirti
hakkinda bilgi sahibi olmanin ve kiiltiirii 6ztimseyebilmenin en 6nemli araglarindandir
(Zagrali & Akbaba, 2015: 6633). Herhangi bir destinasyonu ziyaret eden turistler ilgili
destinasyonun yerel mutfagini yakindan tanimak ve yemeklerin tadina bakmak
istemektedir (Aslan vd., 2014). Tiim diinyada seyahat yonelimlerinin degismesi goz
onlinde bulunduruldugunda bu durum, gastronomi turizmi faaliyetlerinin ivme

kazanmasi agisindan olduk¢a onemlidir.

Dinya Turizm Orgiiti (UNWTO) tarafindan gastronomi turizmi “gastronomik
destinasyonlara yapilan eglenme amaglt yiyecek ve icecekler ile ilgili rekreasyonel
deneyimsel aktivitelerin butlnidir” seklinde tanimlamaktadir. Gastronomi temali
festivaller, pazarlar ve yiyecek iiretim yerlerine seyahatler, gida fuarlari, yemek
sovlari, yoresel ve kaliteli yiyecekleri deneyimleme bu aktivitelere 6rnek olarak
verilebilir. Turistlerin katilim sagladig: bu aktiviteler, yerel halkin gastronomi turizmi
tizerinden fayda saglamasini ayn1 zamanda ekonomik gelismeyi desteklemektedir

(UNWTO, 2012).

Gastronomi turizmi belirli bir bdlgenin yerel mutfak potansiyelini gelistirmektedir
ancak, bolgeye yapilan ziyaretlerin yerel kiiltlirii olumsuz yonde etkilememesine
dikkat edilmeli ve toplumsal degerlerin degismesini 6nlemek i¢in uygun planlama ve

koordinasyon igerisinde olunmasi1 gerekmektedir. Yerel halkin ve c¢evrenin
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somiirilmemesi i¢in kesin kontrol ve dengelerin mevcut oldugundan emin
olunmalidir. Turizm faaliyetleri sadece gelir getirici bir faaliyet olarak gorulmemeli
ayn1 zamanda kiiltiirel bir gelistirme faaliyeti olarak gastronomi turizminin
stirdiiriilebilirligine katki saglayarak destinasyon siirdiiriilebilirligine de biiyiik dl¢iide

katkida bulunmalidir (Du Rand vd., 2003: 101).

Gastronomi turizmine iliskin 2015 yilinda diizenlenmis olan ilk UNWTO Diinya
Forumu da gastronomi turizminin i§ yaratma ve yerel ekonomileri gelistirme i¢in bir
firsat oldugunu ve diger sektorleri olumlu etkiledigini belirtmektedir. Ayn1 zamanda
turizm faaliyetlerinin mevsimselliginin azalmasma 6nemli katki saglar. UNWTO

Diinya Gastronomi Turizmi forumuna gére (UNWTO, 2017);

e Gastronomi turizmi, ¢esitli ekonomik sektorleri igeren bir araya getiren bir
segmenttir. Seyahate katilan bireylerin seyahat motivasyonuna bagli olarak

mutfak beklentileri degisebilir.

e Turizm sektorii iilkelerin Gayri Safi Milli Hasilasi’na (GSYIH) ve istihdam
yaratilmasina Onemli katki saglar ancak, cevresel, sosyokiltirel
(destinasyonun Ozgiinliigii) ve ekonomik (adil dagilim) faktorler dikkate

alinmalidir.

e Gastronomi turizmi ile ilgili yapilacak olan tanitim ve pazarlama calismalari
kiiresel olmali, ancak deneyimler 6zgiin ve yerel olmalidir. Gastronomi turizmi
bir kiiltiirel koruma bi¢imidir ve iirlinlin ve bolgenin kalitesi ve 6zgiinligi

etrafinda yapilandirilmalidir.

UNWTO arastirmasinin  sonuglar1 incelendiginde kalkinma politikalarinin
belirlenmesi ve gastronomi turizminin tesviki ile ilgili olarak turizm destinasyonlari

i¢cin asagidaki tavsiyeleri ¢gikarmak miimkiindiir (Sirse, 2014: 4).:

Birincisi, yemek turizminin gelistirilmesindeki geleneksel stratejiler, bir bolgenin
gastronomi ve yerel liriinlerin kalitesini, ¢esitliligini ve benzersizligini ifade etmek icin
stratejik araglara yol vermelidir. Bu stratejiler, sunulacak 0zgin deneyimlere,
stirdiiriilebilirlige, turistik tiriin ve hizmetlerin kalitesine ve tiiketicinin korunmas1 gibi

degerlere dayanmalidir.
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Ikincisi, pazarlama ve tanitim alaninda, destinasyonlarin imajmi ve markasini
olusturturken mutfak seflerini bolgenin danigmani olarak dahil etmek, yemek
rehberleri gibi giivenilir tanitim araglar1 gelistirmek, medya, internet ve sosyal aglari

etkin olarak kullanmak énemlidir.

Uciinciisii, {iriin sunumu ve tamtimmn gelistirilmesinde, yerel diizeyde
gastronomi turizmi deger zincirinde yer alan tiim aktorler (lireticiler, marketler,
pazarlar, restoranlar, oteller, tur operatorleri, kamu idareleri vb.) arasinda isbirligi

olusturulmalidir.

2017 yilinda yaymlanan UNWTO Gastronomi Turizmi Ikinci Kiiresel Raporuna
gore, diinyada turizm faaliyetlerine olan katilimda onemli artislar goriillmektedir.
Ozellikle somut olmayan kiiltiirel miras, yerel ve bolgesel degerler turistlerin ilgisini
ceken seyahat motivasyon kaynaklari haline gelmeye baslamistir. Bu kapsamda
gastronomi turizmi de 6ne ¢ikmaktadir. Gastronomi turizmi somut olmayan kiiltiirel
degerlerin korunmasi ve siirdiiriilebilir olmasi konusunda oldukca destekcidir

(UNWTO, 2017).

Son dénemlerde 6nemi daha da ¢ok artan ve alternatif turizm gesitlerinden biri olan
gastronomi turizmi diinyada turizm gelirlerinin 6nemli bir kismin1 olusturmaktadir
(Comert ve Ozkaya, 2014: 62). Bu durum iilkeler arasinda rekabete neden olup,
gastronomi alaninda kendilerini ispatlamis hatta bir marka haline gelmis olan iilkelerin
kendi mutfaklarin1 6n plana ¢ikarmak icin daha fazla ¢aba gostermelerine araci
olmaktadir. Ornegin, italya’nin Toscana bdlgesi yeme i¢me kiiltiirii ile ilgili dnemli
bir imaja sahiptir (Aslan, 2010: 42; Kaplan, 2018: 13). Ozellikle kegi peyniri ve sarap
deneyimlemek i¢in Toscana bolgesine ziyaret eden turistler bulunmaktadir (Denizer,
2008). Ayrica sarap turizminde 6n planda olan diger iilkeler; Fransa, Italya, Ispanya,
ABD (Kaliforniya), Avustralya ve Almanya gibi iilkelerdir. Fransa, italya, Isvigre ve
Hollanda ise peynir turizmi denildiginde 6nemli potansiyele sahip iilkelerdendir (Eren,

2018: 11).

2015 yilinda yaymlanan TURSAB (Tiirkiye Seyahat Acenteleri Birligi)
Gastronomi Raporuna gore (TURSAB, 2015);
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e Diinya’da turistlerin %88,2’si destinasyon secerken yemegin ¢ok onemli bir

unsur oldugunu belirtmektedir.

e Gastronomi turizmi ile ilgili faaliyetlerin basinda yemek etkinlikleri
gelmektedir. Diinyada bu alanda faaliyette bulunan kuruluslarin %80’e yakin1

yemek etkinliklerine yonelik Grun Gretmektedir.

e Gastronomi turizmi ile ilgili faaliyet gosteren topluluk ve kuruluslar goz
oniinde bulunduruldugunda ABD’de 17.879 adet kurulus gastronomi turizmi
icin ¢aligmaktadir. Tiirkiye’de ise bu say1 94 tiir.

e Qastronomi turizmine katilan kisilerin kii¢lik bir kism1 kendini “gurme” olarak

nitelendirmektedir.

Turizm destinasyonlarina ekstra ¢ekicilik kattigmin farkinda olan birgok
destinasyon gastronomi turizmini bir pazarlama araci olarak kullanmaktadir. Ornegin;
Hong Kong ve Singapur, turizm faaliyetlerini ivme kazandirmak i¢in mutfaga
odaklanan iki 6nemli destinasyondur. Geleneksel mutfaklari ile taninan Fransa ve
Italya da aym seklide gastronomiyi turizmin temel unsurlar1 olarak vurgulamaktadir
(Tsait, 2013: 251). Sarap ve gastronomi turizmi i¢in cazip bir pazarlama 6zelligi tagtyan
Italya ayn1 zamanda farkl1 turizm gesitlerini (sarap turizmi, gastronomi turizmi, kiilt(r
turizmi vb.) birbirleriyle uyum igerisinde uygulayarak gastronomi unsurlarin
uluslararast kullanmis ve ¢ok yonlii bir sekilde kiiltiirel mirasina entegre etmistir
(Corigliano, 2003: 168). Ispanya, Cin, Malezya, Endonezya ve Tayland da gastronomi

turizmine odaklanan tulkeler arasindadir.

Tayland mutfagi, deniz canlilarindan yapilan yemek ¢esitliligi ile uzak dogunun
zengin mutfaklarindandir. Ayni sekilde deniz canlilar1 ve piring ile susinin oldukca
popliler oldugu Japonya mutfag: da koklii bir mutfaktir. Baharati ile iinlii Hindistan,
Maya, Aztek, Zapotek gibi pek ¢ok uygarliga ev sahipligi yapmis Latin Amerika’da
Meksika mutfagi (ac1 biber, tortilla, fajita, corba ve balik ¢esitleri) yine diinyanin iinlii

mutfaklarindandir (Girgin vd., 2017: 221).

Cin halkinin Malay yarimadasina gocii ve orada yasanan asimilasyon sonucu

ortaya ¢ikan Peranakan mutfagi Malezya mutfaginin en 6zgiin stillerinden birini
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olusturmaktadir. Cesitli gida fuarlarinda ve yemek etkinliklerinde Malezyal1 sefler
tarafindan hazirlanan yiyecekler ile Malezya mutfaginin tanitilmasi saglanmaktadir.
Ayrica Malezya mutfaginin tiim diinyada taninmasi ve yayilmasini desteklemek i¢in
yurtdisinda Malezya restoranlar1 acgilmasi i¢in Malezya mutfagi kampanyasi

kapsaminda finansal destek saglanmaktadir (Nirwandy & Awang, 2014).

Cin, Fransiz ve Tiirk mutfaklar1 diinya mutfaklar igerisinde en ¢ok adi gecen
mutfaklardandir. Fransizlar yemek pisirmeyi bir sanat olarak degerlendirmektedir.
Fransa denince akla ilk gelen gastronomi iirtinleri ekmek ve ekmek cesitleri, ¢ikolata,
sarap, peynir, truffle mantar1 ve soslardir. Ayrica mutfakta pisirme ve kesme ile ilgili
kullanilan birgok kavram Fransiz Mutfagindan alinmadir. Diinya’daki en eski
uygarliklardan biri olan Cin, 56 etnik grubun yiizyillar boyunca devam eden
katkilartyla olusturulmus yaklasik 10.000 yemek c¢esidine sahiptir. Cok genis bir
cografyaya yayilmis olmasi ve cografi konumu itibariyle ¢ok sayida farkli yemek

cesidi ve aliskanliklarina sahiptir (Girgin vd., 2017: 220).

Tiirkiye’de ise alternatif bir turizm faaliyeti olarak degerlendirilen gastronomi
turizmi daha c¢ok yerel Olgekli kurum/kuruluslarin cabalart ile gelistirilmeye
calisilmaktadir (Sahin, 2020: 114). Tirk mutfagi, gastronomi uzmanlar tarafindan
diinyanin 6nemli mutfaklarindan biri olarak ifade edilmektedir. Tarih boyunca cesitli
uygarliklara ev sahipligi yapmis Anadolu’da yasamis her bir toplulugun etkisiyle
gelisen ve diinyanin en besleyici mutfaklarindan biri olma 6zelligini tasiyan bir

mutfaktir (Comert vd., 2009:1).

Diinyanin en 6nemli ve eski mutfaklarindan birine sahip olan Tiirk Mutfag: yedi
cografi bolgeden degisik lezzetler iceren ve ¢ok fazla ¢esitte liriin sunabilme 6zelligine
sahip bir mutfaktir (Kiigiikkdmiirler vd., 2018: 82). Tiirkiye sahip oldugu zengin
mutfak kiiltiirii ve turistik ¢ekiciligi ile gastronomi turizmi agisindan tercih edilen
ulkelerden biridir. Adana, Mersin, Hatay, Urfa, Mardin, Gaziantep gibi iller yoresel
tatlar1 ve gastronomisi ile one ¢ikan sehirlerden bazilaridir (Giizel-Sahin & Unver,
2015).

TURSAB gastronomi raporuna gore Tirkiye’de gastronomi odakli diizenlenen

turlarin sayis1 ile gastronomi amagli seyahatlere ev sahipligi yapan destinasyonlarin da
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artis gosterdigi goriilmektedir (TURSAB, 2015). Gastronomi turizminin gelisiminin
onemli gostergelerinden biri olan ve sayisi her gegen giin artan gastronomi temali
miizelerdir. Bu miizeler, gastronomi amagli seyahat eden turistlerin gittikleri yerlerde
yiyecek ve igeceklerin tarihi, gelenekleri ve teknikleri hakkinda bilgi edinmesini
saglayacaktir (Sahin, 2021: 117). Tablo 2.2 ‘de Tiirkiye’nin ¢esitli sehirlerinde yer

alan gastronomi miizeleri listelenmistir.

Tablo 2.2. Tiirkiye’de Bulunan Gastronomi Miizeleri

Bulundugu .. Acilt
Sehir © Miize Adu Tz;rihsi
Tekirdag Feyzi Kutman Sarap Miizesi 19912;?rm
Canakkale Adatepe Zeytinyag1 Miizesi 2001
Istanbul Istanbul Gastronomi Miizesi 2004
Balikesir Edremit Evren Ertiir T“arihi Zeytinyag1 Aletleri 2005
Muizesi
[zmir Klazomenai Antik Zeytinyag: Isligi Miizesi 2004-2005
Gaziantep Emine Gogiis Mutfak Miizesi 2008
Ankara Atatlrk Orman Ciftligi Sarap Miizesi 2010
Mugla Marmaris Bal Evi 2011
Sanliurfa Hacibanlar Evi Mutfak Miizesi 2011
Erzurum Tarihi Erzurum Evleri 2011
Kars Zavot Peynir Mizesi 2011
Aydin Oleatrium Zeytin ve Zeytinyag1 Tarihi Miizesi 2011
Hatay Tibbi ve Aromatik Bitkiler MUzesi 2013
Istanbul Pelit Cikolata Miizesi 2014
Kahramanmaras Tematik Mutfak Muzesi 2017
[zmir Kodstem Zeytinyagi Miizesi 2017
Kahramanmaras Dondurma Miizesi 2018
Safranbolu Kahve Mtizesi 2019
Ordu Findigin Oykiisii Miizesi 2020
Rize Caykur Cay Muzesi Kapatildi

Tiirkiye Patent Enstitlisii (TPE) tarafindan verilen cografi isaretler de gastronomi
turizm alaninda, diinyada ve Tiirkiye’de 6ne ¢ikarilmaya ¢alisilan 6nemli konulardan
biridir. Cografi isaret “Belirgin bir niteligi, iinii veya diger 6zellikleri bakimindan

kokenin bulundugu yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis iiriinii gosteren
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isarettir. Gida, tarim, maden, el sanatlari, sanayi {irlinleri cografi isaret tesciline konu
olabilir.” (Turkiye Patent ve Marka Kurumu -TPMK, 2021). Gelencksel gidalarin
Oneminin artmasi ve gastronomi turizmi igerisindeki Onemi sebebiyle cografi
isaretleme ile geleneksel lriinleri yasal olarak koruma altina almak O6nem arz
etmektedir (Karaca, 2016: 16). Cografi isaretleme tesciliyle belirli bir bolge ile
0zdeslesmis {irlinleri markalagtirmak, triinlerin 6zglinliglinii koruyarak iireticiye
destek olmak ve milli degerleri bozulmadan gelecek nesillere aktarmak ayni zamanda
da kirsal kalkinmaya destek olmak hedeflenmektedir (Sahin, 2013: 24). Ayrica, yerel
lezzetlerin cografi isarete sahip olmasi, bu irilinlerin taninmasina ve gastronomi
turizmi kapsaminda bolgeye turist ¢ekilmesine katki saglamaktadir (Hazarhun &

Tepeci, 2018: 376).

2.2.1zmir ile Tlgili Genel Bilgiler

Calismanin bu kisminda Izmir sehri ile ilgili genel bilgilere yer verilerek Izmir’in
cografyasi, iklimi, turizm potansiyeli ve turizm g¢esitliligi, yerel mutfak kiiltiiri,
diizenlenen festivaller, var olan gastronomi miizeleri ve turizm rotalari ile ilgili detayh

bilgiler sunulacaktir.

Tiirkiye nin Ege Bolgesi’nde yer alan Izmir, 12.012 km? yiizélgtimii ve 4.320.519
(2018) niifusu ile Tiirkiye’nin {iglincli biliylik sehridir. Kuzeyinde Madra Daglari,
giineyde Kusadas1 Korfezi, batida Cesme Yarimadasi’nin Tekne Burnu, doguda ise
Aydm, Manisa il smirlari ile ¢evrilmis olan sehrin batisinda kendi adiyla anilan Izmir

Korfezi yer almaktadir (Izmir Valiligi, 2021a).

Bir sinir kenti olan ve farkli bdlgelerin gegis merkezi konumunda bulunan izmir,
Ege denizi kiyisinda 8500 yillik ge¢misi ile cok biiytik tarihi ve kiiltiirel zenginlige
sahiptir. Ayn1 zamanda da onemli bir ticaret merkezidir. Batisinda masmavi denizi,
plajlart ve termal merkezleriyle Cesme yarimadasi bulunmaktadir. Antik Roma
doneminin en biiyiik sehirlerinden olan ve en {inlii sehirleri arasinda yer alan, ion
kaltirindn zenginliklerini blinyesinde barindiran, giiniimiizde hala 6nemi koruyarak
turistik amagh ziyaretlerin temelini olusturan Efes, Izmir’in en énemli merkezlerinden

biridir (IKTB; 2021a, izmir Valiligi, 2021a).
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Ege Bolgesi’nin 6nemli akarsularindan olan ve toplam uzunlugu 400 km olan
Gediz’in asagi ¢igin ile Kiiciik Menderes ve Bakirgay Izmir sehri icerisinden
akmaktadir. Sehrin smirlar igerisinde yer alan ve Yamanlar Dagindan dogan
Kemalpasa Cayi, Gediz’in en 6nemli kollarindan biridir. Gediz nehri; Manisa
Ovasi’nin batisindan izmir il sinirma ulasarak, Yamanlar Dagi ile Dumanli Dag
arasindaki Menemen Bogazi’ndan gegerek Fogca nin giineyinde denize dokiilmektedir.
Bozdaglardan dogan ve uzunlugu 124 km olan Kii¢iik Menderes ise Selguk il¢esinin
batisinda denize dokiilmektedir. Tasidig1 bol aliivyon nedeniyle kiy1 ¢izgisini siirekli
olarak ilerletmistir. Bu nedenle ilk ¢aglarin en 6nemli liman sehirlerinden olan Efes,
bugiin denizden 5-6 km igeride kalmistir (Izmir Kiiltiir ve Turizm Bakanligi-iIKTB,
2021a)

Tiirkiye’nin en Avrupai sehri olarak nitelendirilen Izmir, farkli bolgeler arasinda
gecis noktasi olmasi nedeniyle hem deniz hem karadan ulasimin kolaylig1 ve rahatligi,
turizme elverigli iklimi, kiiltiirel faaliyetlere ve sanatsal etkinliklere uygun sosyo-
kiiltiirel yapisi, 629 kilometrelik kiy1 uzunlugu ve bunun 101 kilometrelik kisminin
tamamen dogal plajlar1 igermesi ile farkl turizm ¢esitlerine olduk¢a uygundur. Ayni
zaman farkl kiiltiirlerin, inaniglarin binlerce yildir bir arada uyum icinde yasadigi
hosgorii sehridir.  Tarihte hiikiim siirmiis Tepekule (Bayrakli), Symrna, Efes,
Pergamon (Bergama), Teos (Sigacik), Lebedos (Urkmez), Kyme (Aliaga), Allianoi
(Yortanl1), Thyrea (Tire), Phokaia (Fog¢a), Kolophon (Degirmendere), Erythrai
(Cesme), Klazomenai (Urla), Metropolis (Torbali), Claros (Ahmetbeyli) ve Myrina
(Aliaga) gibi uygarliklarin yasadig: topraklara ve hala giin yiiziine ¢itkmamis pek ¢cok
uygarlik merkezinin mirasina sahip binlerce yillik bir yerlesim yeridir. Ayrica,
Agamemnon, Asklepion, Allianoi, Karakog ve Cesme-Sifne, Ilica vb. sifa merkezleri
ile giiniimiizde de 6zellikle Iskandinav iilkelerinden ve diinyanin her yerinden gelen
ziyaretgilerine saglikli yasam alternatiflerini sunan ve potansiyeli ¢ok yiiksek olan

saglik ve termal turizm merkezidir (IKTB, 2021a)

Akdeniz iklim kusaginda yer alan Izmir’de, kiyidan uzaklik ve fiziksel cografi
farkliliklara gore sicaklik ve iklim farkliliklar1 goriilse de il bazinda yillik ortalama
sicaklik kiyr kesimlerde 14-18 °C arasinda degismektedir. Yagis miktar1 aylara ve

mevsimlere gore degismekte olup yagisin %50’den fazlast kis mevsiminde
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diismektedir. Kar yagish giinlerin sayisi ise olduk¢a azdir. Daglarla ¢evrili ve korfez
etrafindan kurulmus olan sehirde havadaki nem orani yiiksek olup, en yiiksek
sicakligin kaydedildigi ay %49°luk nem orani ile Agustos ayidir (Izmir Biiyiik Sehir
Belediyesi-iZBB, 2021)

Toplamda 18 ilgesi bulunan sehrin en gozde semtlerinden olan Karsiyaka, sehir
merkezine 17 km uzaklikta bulunmaktadir. Her biri kendi i¢inde ayr1 dneme sahip olan
ilgelerden Bergama ilgesinin isminin parsdmenden geldigi soylenmektedir ancak tam
tersine parsomen aslinda Bergama’dan gelmektedir. Bergama Krallig1 tarafindan
gelistirilen ve papiriisten sonra daha kullanigh oldugu diisiiniilen Bergama kagidina
parsdmen ad1 verilmektedir (bergama.gov.tr/). ilk ¢agda Cysus adiyla bilenen Cesme,
MO 1000 yillarinda kuruldugu tahmin edilen 12 fonya kentinden biri olan Erythrai
(Ildir1) “dir. Giintimiizde, kiyilari, kumsallari, termal kaynaklari, alternatif sicakliklara
sahip denizi, farkli riizgarlara sahip koylari ile turizm agisindan 6nemli avantajlara
sahiptir. Ozellikle Alagat, riizgar kosullar1 ve sorf alani ile dnemli sérf merkezlerinde
biridir (cesme.gov.tr/). Diinyanin 121. Tiirkiye’nin ise ilk sakin sehri olan Seferihisar;
Sigacik kalesi, Teos antik kenti, balik¢1 lokantalar1 ve kafeleriyle Izmir’de éne ¢ikan
ilgelerden biridir (seferihisar.bel.tr/). Selcuk il¢esinin 8 km dogusunda bulunan ve
1922 yilina kadar Ortodoks Rumlarin yasadigi Sirince kdyii meyve saraplari ile dikkat
cekmektedir. Ayrica radika, ot kavurmalari, sevketi bostani, kabak cicegi dolmasi ve
daha bircok yoresel lezzeti ile Ege ve Girit mutfaginin birgok lezzetini
barindirmaktadir (selcuk.gov.tr/). Sehrin en 6nemli yerleskelerinden biri olan ve giiglii
bir liman kenti konumunda olan Urla, Klasik Caglarda Klazomenai adi ile
bilinmektedir. Izmir’in batisinda yer alan ve kendi adini tasiyan yarrmadanin
merkezinde bulunan Urla; Cesme Karaburun ve Seferihisar gibi tatil merkezlerine de
yakindir. Limantepe Hoyiigiiniin MO 4000’lere uzandigi arkeolojik kazilar sonucu
bulunmustur. Ege Denizi’nin bilinen en eski limanlarindan olan Limantepe ile ayni
bolgede yer alan ve antik dénemde zeytinyag: {iretimi ile dne ¢ikan Iyonya sehri olan
Klazomenai, Urla’nin bilinen énemli degerleri arasinda yer almaktadir (Izmir Kiiltiir

ve Turizm Dergisi, 2021a).
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2.2.1.1zmir Turizmi ve Turizm Cesitleri

Turizm, insanlarin bos zamanlarimi dinlenmek, eglenmek, bilgi ve deneyim
edinmek vb. ihtiyaclarini karsilamak {izere daimi olarak ikamet ettigi yerden farkl bir
yere dogru yaptiklari seyahatler olarak tanimlanmaktadir (Yasak & Ogan; 2019: 75).
Herman Von Scular ise turizmin ekonomik yonii iizerinden hareketle; “baska bir
iilkeden, sehir veya bolgeden yabancilarin gelmesi ve gegici siire kalmalariyla ortaya
cikan hareketin ekonomik yoniinii ilgilendiren faaliyetlerin timii” olarak turizmi

nitelendirmekte ve olayin sosyo-kiiltiirel yoniine deginmektedir (Kozak, 2012: 3).

Birgok alt sektor ile olan destekleyici rolii, istihdama katkisi, sagladigi doviz
girdisi sayesinde iilke ekonomileri i¢in arz ettii dnem acgisindan bakildiginda turizm
onemli bir sektordiir. Turizm potansiyeli bulunan iilke ve bolgeler i¢ ve dis turizm
faaliyetlerine olan yonelimleriyle bolgesel kalkinma ve ekonomik gelismeyi
desteklemektedirler. Bu anlamda, Tiirkiye de turizm sektorii agisindan karsilastirmali
Ustiinliiklere sahiptir (Kirankabes & Erkul, 2017: 371). Kusat tarafindan 2019 yilinda
yapilan calismada, diinya turizm gelirleri pastasindan en ¢ok payr alan 5 iilke
(Amerika, Ispanya, Tayland, Cin ve Fransa) ile Tiirkiye’nin rekabet iistiinliigii
karsilastirilmistir. Elde edilen sonuglar incelendiginde turizm sektoriinde en yiiksek
rekabet avantajina sahip olan iilkenin Tayland oldugu ve bu iilkeyi Tiirkiye’nin takip
ettigi gozlemlenmistir. Yine arastirma verilerine gore, Tiirkiye’nin rekabet avantaji
yakaladig: turistik faaliyetler; i3 amaclh geziler, kisisel amagh turistik faaliyetler,

egitim, saglik ve diger faaliyetler olarak belirlenmistir (Kusat, 2019).

Turizm sektori Tirkiye ekonomisinde 6nemli bir yere sahiptir. TURSAB
verilerine gore 2019 yilinda turizm gelirlerinin GSY1H igindeki pay1 4.6°dir. Toplam
turizm geliri ise 34.520.332 $’ dir. 2020 yilinin ilk 11 aymda en ¢ok ziyaret¢i alinan
iilkeler sirasiyla; Rusya, Bulgaristan, Almanya, Ukrayna, Ingiltere, Giircistan, Iran,
Irak ve Fransa olmustur. En ¢ok ziyaretci alan sehirlerin basinda Istanbul gelmektedir.
Ikinci sirada Antalya, iigiincii sirada Mugla ve dordiincii sirada en c¢ok turist ¢eken

sehir olarak Izmir bulunmaktadir (TURSAB, 2020 Istatistik Raporu).

Izmir il sirlari igerisinde bulunan ilgelerin sahip oldugu turizm potansiyeline gore

siniflandirmasi asagidaki tabloda detayli olarak bulunmaktadir.
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Tablo 2.3. izmir Ilgelerindeki Turizm Cesitleri

fige

Turizm Cesitleri

Turistik Destinasyonlar

Aliaga

Kaltdr Turizmi, Tarih Turizmi,
Yat Turizmi

Kyme, Myrina ve Grynea Antik Kentleri,
Kus Cenneti

Balcova

Saglik Turizmi

Agamemnon Kaplicalar

Bayindir

Tarih ve Saglik Turizmi

Hac1 Sinan Camii ve Kiilliyesi, Telcioglu
Camii, Recep Hani, Eskici Dede Tiirbesi,
Bayindir Ilicalari

Bayrakli

Kaltdr Turizmi

Smyrna antik kenti ve efsanevi Tantalos
mezari

Bergama

Kiiltiir, Tarih Turizmi, Saglik
Turizmi, Eko Turizmi

Akropolis, Asklepion, Kizil Avlu, Kleopatra
Gizellik Ilicasi, Kozak Yaylasi, Arap,
Miiftii, Ulu, Kursunlu, Laleli, Kulaksiz ve
Yeni Cami, Kipli Hamam, Tabaklar
Hamami, Koca Sinan Mescidi, Incirli Mescit
ve Karaosman Sebili, Kleopatra Guzellik
Ilicas1

Bornova

Kiiltiir ve Tarih Turizmi, inang
Turizm, Saglik Turizmi, Kongre
Turizmi

Pandispanya Koskii (Yesil Kosk),
Dramalilar Kogkii, Katolik Santa Maria
Kilisesi ve Protestan Kiliseleri, Yikik
Minare Camisi, Alisir-Nezir-Besir Gazi
Hazretleri Tlrbesi, Blyuk Cami (Huseyin
Isa Bey Camisi), Peterson Koskii, Paggy
Koskii, Murat Evi (Perili Kogk), Giraud
Evleri, Manisa-izmir-Aydin Kervan
(Osmanli Kaldirim) Yolu

Cesme

Deniz Turizmi, Kaltdr Turizmi,
Spor Turizmi, Sinir Turizmi,
Termal Turizm

Sifne, Kiiciik liman, Pirlanta, Pasa limani,
Ilica plaji, Ciftlik, Altinkum, Catal azmak,
Sakizli koyu, Tekke plaji, Ayayorgi ve
degisik isimlerde yirmiye yakin kumsali
vardir. Ilica Plaji, Pirlanta, Altinkum,
Alagati'daki riizgar sorfii tesisleri, Ildirt
Koyiindeki Erythrai antik kenti, Cesmekdy
ve Bagaras1 bolgesindeki tarihi kalintilar

Dikili

Termal Turizm, Deniz Turizmi,
Sinir Turizmi

Nebiler Ilicasi, Camur Ilicasi, Bademli
Deniz Ilicasi, Kaynarca, Kocaoba Ilicasi

Foca

Deniz Turizmi, Kiltdr Turizmi,
Inang Turizmi

Helenistik doneme ait tiyatro, Athena
Tapinag1 ve Kutsal Alani, Kybele’ye ait
oldugu varsayilan Liman Kutsal Alani ile
Foga’nin 7 km dogusunda Tas Ev olarak
adlandirilan Pers Anit Mezar1
bulunmaktadir.

Karaburu
n

Deniz Turizmi, Kultdr Turizmi,
Gastronomi Turizmi

Sicagibiikii, Kumburnu, Catalkaya,
Mordogan, Ardig, Kaynarpinar, Boyabagi,
Akbiik, Esendere, Saipalti, Yeniliman
Denizgiren, Egriliman, Dikencik ve Gerence
koylari. Enginar basta olmak ilgede yiizlerce
sifali ot, onlarca ¢esit Kekik ve Adacay1
Karaburun’da yetismektedir.
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Homeros ve Meles Cayi, Biiyiik Iskender'in
Kadifekalesi, Roma Agorasi, Saat Kulesi,
Kiiltiir, Sanat, Eglence ve Medya Ik Kursun Amit1, Yali (Konak) Camii, Milli
Merkezi Kiitiphane, Biiyiik Kardigali Hani, Havra
Sokagi, Basdurak Camii, Kemeralti, Ali
Pasa Meydani1 ve Sadirvani, Cakaloglu Hani
Seferihisar; Cittaslow Birligi iiyesidir.
Bisiklet ve yUrlyiis i¢in uygun yollar
Seferihis | Kiy1 Turizmi, Saglik ve Kiiltiir | bulunmaktadir. Cumali Ilicasi, Karakog

ar Turizmi Kaplicasi, Kelalan Kaplicasi faaliyette olup
oOzellikle yerli turistlerin ilgisini
cekmektedir.

Meryemana Evi, Efes Antik Kenti, Artemis
Mabedi, Hz. Isa’nin havarilerinden St. Jean
adina yapilan Kilise ve mezar, Meryemana
Kiiltiir, Inan¢, Gastronomi ve Kilisesi, Yedi Uyuyanlar Magarasi, Selguk
Deniz Turizmi Efes Miizesi, Camlik Lokomotif Miizesi,
Anadolu Yasam Miizesi (Maket Kdy),
geleneksel mimari yapisi, kdye has sarabi ve
yemekleriyle Sirince, Pamucak sahili

Konak

Selguk

Kaltlr Turizmi, Kis Turizmi, Kir

Turizmi. Eko Tarizm Bozdag Kayak Merkezi, Odemis Yaylalari

Odemis

Plaj say1s1 15 olan Urla’da; 12 tane de ada
bulunmaktadir. Karantina, Pita, Koyun,
Givercin, Esek, Hekim, Kdsten (Uzunada),
Yilanli, Pinarli, Kel, Adacik ve Tas adalar
bunlardan en tnlileridir. Ozbek, Giilbahge
ve Malgaca’da termal turizm arzi vardir.
Ozbek civarinda, Carpan Koérfezi’ndeki
Tavsan Adasi’nda ve Giilbahge’de ion,
Roma ve Bizans dénemlerinden kalintilar
vardir. Ayrica; Bademler Koy Tiyatrosu ve
Oyuncak Miizesi, Karantina Adas1 ve
Telaffuzhane Binasi, Samut Baba Tiirbesi,
su alt1 kazilar, fil fosili yataklari, iskele
agacl yolu, tas evleri, Antika ve sanat
sokagi, yemek kiiltiirii, adalar1 da turizm
degerleri arasindadir.

Kaynak: IZKA, 2013: 25; IZTO (izmir Ticaret Odas1),2021 verileri kullamlarak derlenmistir.

Deniz Turizmi, Kiltdr Turizmi,
Urla Saglik Turizmi, Gastronomi
Turizmi

Izmir, dogal ve tarihi giizellikleri, kiiltiirel kaynaklari, turizme elverisli iklim
kosullari, turizm talebini olusturan iilkelere yakinligi, iilkenin iki 6nemli turizm
bolgelerinden birinde yer almasi, konaklama ve ulagim alt yapisi ile turizm alaninda
bircok 6nemli dzellige sahiptir (Merig, 2007: 299; IKTB, 2021b). Ege Bélgesinde yer
alan sehrin, girintili ¢ikintili kiy1 seridi boyunca sayisiz giizellikte koy ve plaj
bulunmaktadir. Ayrica hem enerji temini hem de insan saglig1 acisindan 6nem arz eden

yeralt1 termal kaynaklar1 agisindan 6nem arz etmektedir. Tiirkiye’de turizm agisindan
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deger tasiyan 229 adet termal kaynagin 59 adedi Izmir ve cevresinde (Denizli, Aydin,
Manisa ve Balikesir) bulunmaktadir (Pirnar, 2005: 48).

Deniz turizmi ve yat turizmi, glinlibirlik tekne turlari, turizm amagh geziler
kapsaminda gergeklestirilen su sporlar gibi bir¢ok turizm cesidine elverisli olan Izmir
onemli turistik alanlara sahiptir. Deniz turizminden 6zellikle yogun olarak beslenen
sehrin sahip oldugu uzun kiyilari, temiz deniz ve kumsallari, mavi bayrakl plajlari,
dogal ve tarihi gilizelliklerinin yaninda wuygun iklim kosullar1  &nemli
avantajlarindandir. Sehrin en 6nemli plajlari; Selguk-Pamucak, Urla ve Gilizelbahge,
Cesme-Ilica ve Altinkum, Giimiildiir ve Ozdere plajlari ile kuzeyde Dikili ve Candarli,
Foca-Yeni Foga’dir. Su sporlarinda oOzellikle riizgar sorfii i¢in en uygun yer
Alagati’dir. Cesme’ye 10 dk mesafede bulunan Alagati diinyanin en iyi riizgar sorfii
alanlarindan biridir. Su sporu amagh turizm faaliyetlerinde Cesme ilgesinden sonra
one ¢ikan diger kiyr ilgeler; Menderes, Seferihisar, Karaburun, Foga, Dikili ve
Selguk’tur. Ayrica izmir 629 km. kiyr uzunluguyla sagladigi ekonomik getirisi
sebebiyle diinyanin 6nemli turizm gesitlerinden biri olan yat turizmi a¢isindan oldukga
elverisli bir alana sahiptir ve Tiirkiye’nin 6nemli yat turizmi potansiyelini tasiyan

alanlarindandir (IKTB, 2021b).

Izmir’de 6ne cikan bir diger 6nemli turizm ¢esidi kiiltiir turizmidir. Sehir
merkezinde Osmanli mimarisinin en 6nemli Ornekleri Hisar Camii, Kiiltlirpark
Arkeoloji Miizesi, Atatiirk Miizesi, izmir Arkeoloji Miizesi, Cigekli Kdyii Camisi
bulunmaktadir (Pirnar, 2005: 49). Ayrica Agora, Kadifekale, Smyrna (Tepekule),
Bergama, Klaros (Ahmetbeyli), Kyme (Aliaga) ve antik dénemin 12 fon kentlerinden
Efes (Selguk), Erythrai (Cesme) Teos (Sigacik), Lebedos (Urkmez), Klazomenai
(Urla), Phokaia (Foca), Kolophon (Degirmendere) ve Myrina (Aliaga) gibi tarihi alan
ve kentler il siirlar icerisinde yer almaktadir. Farkli ¢aglarin tarih, din, kiiltiir ve
sanatina ev sahipligi yapmis olan Selguk ilgesinde tiim diinyaca bilenen ve her yil
milyonlar tarafindan ziyaret edilen antik ¢cagin en biiyiik, en 6nemli ticaret, din ve
kiiltiir merkezlerinden biri olan Efes Antik Kenti, Yama¢ Evler, Artemis tapinagi,
Meryem Ana Evi, St. Jean Bazilikasi ve Yedi Uyuyanlar bulunmaktadir (IKTB,
2021c). Bu agidan bakildiginda sehirde hem kiiltiir hem de inang turizmini ayn1 anda

gergeklestirmek miimkiindiir.
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[zmir’ de aym1 zamanda saglik turizmi, kongre ve fuar turizmi, kirsal turizm ve
gastronomi turizmi gibi farkl turizm ¢esitleri de mevcuttur. Ege Bolgesi’nde 6zellikle
Izmir’de tarih boyunca kusaktan kusaga cogalarak aktarilan bir mutfak kiiltiirii
bulunmaktadir (izmir Kultiir ve Turizm Dergisi, 2021b). Onemli ticaret yollari
tizerinde bulunmasi, cografi konumu ve savaslarin etkisiyle Tiirkler, Levantenler,
Sefaradlar, Arnavutlar, Makedonlar, Rumlar, Bosnaklar, Afrika kokenli Araplar ve
miibadele yillarinda Girit, Sakiz ve Midilli adasindan gelenler olmak iizere bir¢ok
medeniyete ev sahipligi yapmis ve giinlimiizdeki mutfak kiiltliriiniin olusmasini
saglanigtir. Izmir mutfaginin temelini balik, zeytinyagi, ot ve sebze yemekleri
olusturdugu i¢in zengin igeriginin yani sira ayni zamanda saglikli bir mutfaktir.

(IKTB, 2021d).

Izmir’de zeytinyag: ile yapilan sebze, ot ve balik yemeklerinin éne ¢iktig1 Urla,
Karaburun, Seferihisar, Tire, Foca, Cesme il¢elerinde Akdeniz mutfagi o6zellikleri
dikkat ¢cekmektedir. Gogebe yasam ve hayvanciligin hakim oldugu kirsal kesimlerde
ise et, siit ve bugdaya dayali olarak sekillenen bir mutfak kiiltiirti hakimdir. Bergama,
Kinik, Kiraz, Menemen, Odemis ve Tire gibi ilgelerde bunun 6rneklerine rastlamak
miimkiindiir. Sokak lezzetleri acisindan da genis bir cesitlilige sahip olan Izmir’de
boyoz, Izmir gevregi, kumru, kelle sogiis, ¢opsis, lokma, sambali ve serbet akla ilk

gelen sokak lezzetlerindendir (IKTB, 2021d).

Farkli kiiltiirlere ilgi duyan ve essiz deneyimler arayan turistler igin Izmir
mutfaginin ¢ok kiiltiirlii olusu ve cesitliligi onem arz etmektedir. Izmir mutfaginin
temel iirtinleri olan otlar, zeytinyagli yemekler, balik ve deniz mahsulleri gastronomi
turizminin temelini olusturmaktadir (Altintas & Hazarhun, 2020: 16). Sahip oldugu
zengin mutfak kiiltiirii ile diinyanin en 6nemli sehirlerinin (Barselona, Briiksel,
Helsinki, Lizbon, Madrid, Montreal, Osaka ve Chicago) de dahil oldugu Diinya Gurme
Sehirler Agi’na (The City Network on Food & Gastonomy — DELICE) 2015 yilinda
iiye olmustur. (Erdogan & Ozdemir, 2018: 256).

2008 yilinda ise izmir Biiyiik Sehir Belediyesi onciiliigiinde izmir Kalkinma
Ajans1 (IZKA), Izmir Yiiksek Teknoloji Enstitiisii, Ege ve 9 Eyliil Universitesi destek

ve isbirligi ile baslatilan Peninsula Izmir (Yarimada Izmir) Projesi kapsaminda
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stirdiiriilebilir kirsal turizm hedefleri belirlenmistir. Proje kapsaminda tarim ve
turizmin kesistigi 10 proje ile Karaburun, Cesme, Urla, Seferihisar ve Gilizelbahge
ilgelerinden olusan Yarimada’nin planli gelismesi ve kalkinmas1 hedeflenmektedir. Bu
amacla gelistirilen 10 adet proje arasinda gastronomi turizmi kapsaminda “Tarladan
sofraya” ve “Tarladan okula” modelini hayata gecirmek tizere gida gilivenligini
saglama calismalar1 yapilmaktadir. Ziyaretcilerin damak tadina hitap ederek baglari
gezip sarap tadimi yapabilecekleri Bag ve Zeytin Rotalari, tematik pazarlari, tarimsal
egitim ve yerel lirlin cografi isaretleme ile gastronomi turizmi tesvik edilmektedir

(DELICE, 2021; Yarmmada Izmir, 2021).

Diinyanin en biiytlik gida hareketi olan Slow Food mutfak kiiltiiriiniin korunmasi,
yoresel yemek degerlerini ve adil sekilde tiretilen, siirdiiriilebilen tarimi desteleyen bir
akimdir. Bu kapsamda, Urla, [zmir merkez, Cesme, Seferihisar, Tire ve Karaburun
Izmir> de 6nde gelen sehirlerdir (izmir Kiiltir ve Turizm Dergisi, 2021c). Her iki yilda
bir italya’nin Torino kentinde gergeklesen “Terra Madre” gastronomi fuar1 2022°de
Izmir’de gerceklesecektir. Bu fuarin Izmir’de gerceklesecek olmasi Anadolu mutfag
ve tarim irilinlerinin bu fuarda bulusacagi ve yerel lriinlerin aracisiz olarak tiim

diinyaya tanitilacak olmas1 anlamina gelmektedir (IZBB, 2019a).

2.2.2.1zmir’in Sahip Oldugu Gastronomik Lezzetler (Degerler)

Turizmin ayrilmaz bir parcasi olan yemek, son yillarda destinasyonlar arasinda
artan rekabet ile birlikte 6ne plana ¢ikarilan bir unsur haline gelmektedir. Ozellikle
diinya capinda bircok sehir tanitimlarinda yerel yemekleri on plana c¢ikararak
turistlerin dikkatini gekmeye ¢alismaktadir (Aglamaz & Onciier Civici, 2018: 50). Bu
anlamda, Ege mutfag1 6zellikle de Izmir, tarih boyunca kusaktan kusaga aktarilmis

lezzetleri ve 6zgiin yapist ile nemli bir mutfak kiiltiiriine sahiptir.

Tarih boyunca gesitli topluluklara ev sahipligi yapan Izmir ayn gesitliligi mutfakta
da siirdiirmektedir. Izmir ve gevresinde yasayan yerlesik ya da gdcebe Tiirkler,
Levantenler, Sefaradlar, miibadele yillarinda Bat1 Trakya ve adalardan (Girit, Sakiz
Midilli) gelenler, Makedonlar, Bosnaklar, Arnavutlar, Afrika kdkenli Araplar bu
mutfak kiiltiiriiniin ¢esitliligini olusturmaktadir (IKTB, 2021d). XVI. vyiizyilda

Ispanya’dan gelen Seferad Yahudileri, 1900°lii yillarin baginda izmir’de Miisliiman ve
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Rumlardan sonra {i¢iincii en kalabalik niifusa sahip topluluktur (Yildiz, 2019: 2). izmir
bolgesindeki Yahudilerin genelde Tirk mahallelerine yakin yerlesmis olmalart iki
toplulugun basta yemek olmak iizere kiiltiirel olarak etkilesimine neden olmustur

(Bulut, 2010: 26).

Yahudiler, karada yasayan hayvanlar arasinda cift tirnakli ve gevis getirebilen
koyun, inek, ke¢i ve geyik gibi hayvanlarin etini yiyebilirler. Deniz mahsulleri
arasinda ise yiizgecli ve pullu olan hayvanlan yiyebilirken; 1stakoz, istiridye, karides,
midye ve pavurya gibi kabuklu hayvanlarin yenilmesi dini inaniglar1 geregi yasaktir.
Ortagag’da Iber Yarimadasinin kuzeyinde, Roma etkisinde yemek pisirilirken,
giineyinde Islam izleri goriilmektedir. Romal1 Yahudiler, zeytin agac1 dikip bugday
ekerken Araplar, piring, sekerkamisi, badem, narenciye, patlican, 1spanak ve enginar
yetistirmislerdir. Ayrica yemekleri ¢ift pisirme (kizartma ardindan pigirme)
aligkanliklarinin yan1 sira kimyon, safran, targin, karabiber gibi baharatlar kullanma
aliskanliklar1 da bulunmaktadir. Yahudiler kendi mutfaklarin1 tanimlarken mutfagin
temel 6zelliginin tavuk, balik, et ve sebzenin kendi tad1 ile sadece tuz, karabiber ve en
¢ok limon takviyesi ile pisirildigini, baharat kullanilmadan sadece gerekirse maydanoz

kullanildigin1 belirtmektedirler (Korkmaz, 2019).

Sefaradlarin baslica yemekleri: Tarama, Sambrak, Pirasa Koftesi, Ekmek Icli veya
Patatesli Pirasa Koftesi (Albondigas de Prasa), Pirasa Dolmasi (Cufletiko), Domates
ve Maydanozlu Beyin (Meoyo Kon Pirisli Tomat), Hamursuz Kurabiyesi, Patlicanl
Gil Boregi (Bulemas de Berencana) ve Boyoz ’dur (Avlaremoz, 2017). Diger
toplumlara kiyasla daha fazla limon ve daha az baharat kullanilan Sefarad
yemeklerinde zeytinyagli sebze (bamya, kereviz, enginar, lahana, 1spanak, kabak)
yemeklerinde limonun yani sira seker de kullanilir. Bazi balik yemeklerinde kullanilan
erikli sosu cok {inlidiir. Ayrica pisirme tarzlari diger toplumlardan farkli olan
Sefaradlarin yalanci dolmalarinda dolma i¢i bol limonla pilav gibi pisirilerek sarilir.
Osmanli-Tirk mutfagini oldukca etkileyen tatli gelenekleri de bulunmaktadir.
Ayvadan yapilan Halva de Bembriyo, kuru meyvelerden yapilan Harotset, Masapan
ad1 verilen badem ezmesi ve Pandispanya Sefaradlar tarafindan Tiirkiye’ye getirilmis
tatlilardandir (Sarhon, 2021). Izmir’in meshur siibyesi ise; kavun cekirdeklerinin

ezilerek un haline getirilmesi ve siizlilmesi ile yapilan tatli bir mesrubattir. Tatls,
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besleyici ve E vitamini agisindan olduk¢a zengin bir igecek olan siibye de

Yahudilerden kalmadir (Asal, 2014).

Fransizca gilinesin dogmasi anlamima gelen “Lever” kelimesinden tiireyen
Levanten, kelime olarak dogulu ya da doguda yasayan anlamina gelmektedir. Osmanli
Devleti’nin o6zellikle Tanzimat sonrasi Anadolu’ya yerlesmelerine ve ticaret
yapmalarina olanak tanidig1 Avrupalilara Levanten denilmektedir. Levantenlerin en
cok tercih ettigi sehir ise izmir olmustur. Bu tercihlerinde bat1 gezginlerinin izmir’den
Ovgiiyle bahsetmeleri etkili olmustur. Levantenlerin sehrin ticaretine olan katkilarinin
yant sira yasam tarzlari, evlerinin mimarisi ve gelenekleriyle sosyal yasami
sekillendirmis, yemek  kiiltiirleriyle ~ Izmir  mutfak  kiiltiiriinii  ayrica
zenginlestirmislerdir. Etli ayva yemegi, kestaneli arpacik sogan yahnisi, gekigte
zeytinli “suzukakya”, turung recelli pitalar, tath siitlii borek ilk akla gelen Levanten

yemekleridir (Izmir Kiiltiir ve Turizm Dergisi, 2021d).

Izmir’de yasayan Levantenler zamanla yasadiklari bdlgedeki Rum, Musevi ve
Tirklerden etkilenerek bunu giinliikk dillerine ve mutfaklarina da yansitmislardir.
Unutulmaya yiiz tutan lezzetleri canlandirmak amaciyla izmir’de yasayan Levanten
ailelerin torunlart Ingrid Braggiotti, Aude Ragusin, Lotte Romano ve Maria Elisa
Sponza anne ve anneannelerine ait tarif defterlerindeki yemekleri yeniden pisirip
tadarak bir kitap haline getirmislerdir. Tiirkge ve Ingilizce olarak iki ayr1 bask1 yapilan
“Mutfak Tarihinin Levanten Tarifleri” isimli bu kitap Levanten kiiltlirtine ait 134 tarif

icermektedir (Izmir Lezzet Haber, 2021).

Ege mutfaginda 6nemli yere sahip olan Izmir, tarih boyunca kusaktan kusaga
aktarilmis zengin, ¢ok cesitli ve 6zgiin yapida bir mutfak kiiltiiriine sahiptir (Zagrali &
Akbaba, 2015: 6635). izmir mutfag:; Levanten mutfag, Girit ve Rum mutfaklari,
Sefarad mutfagi ve Anadolu mutfagi karisimindan olusmaktadir. Kiy1 kesimlerde
Akdeniz Mutfagi (Yunan kiiltiirii), i¢ kesimlerde ise Anadolu mutfag: agirlikli olarak
hissedilmektedir (Erdogan, Ozdemir, 2018: 255). Izmir mutfaginda sebze ve deniz
tiriinleri bolca kullanilmaktadir. Ege Bolgesinde yaklasik 2500 yildir kullanilan
zeytinyagi ise yemekleri lezzetlendiren unsurlarin basinda gelmektedir (Zagrali &

Akbaba, 2015: 6635). Giiney Ege Zeytinyaglar1, Kuzey Ege Zeytinyaglar1 ve Odemis
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Cekiste Zeytinyag1 izmir’in cografi isarete sahip zeytinyaglanidir (IKTB, 2021e).
Izmir’de zeytinyagindan sonra en ¢ok kullanilan iiriinler sebze ve otlardir. Ebegiimeci,
arapsagci, ac1 sogan, turp otu, deniz boriilcesi, sarmasik, sevket-i bostan, cibez, gelincik
otu, kazayagi otu, 1sirgan otu, hindiba (radika), tarhana otu yaygin olarak tiiketilen ve
cogunlukla zeytinyagl kavurma seklinde olmak {izere salata, meze ve yemeklerde de
kullanilan otlardir (IKTB, 2021f). Asma yaprag1, bakla, barbunya, bériilce, dolmalik
biber, enginar, 1spanak, kabak, kabak cicegi ve lahana gibi sebze yemeklerinde izmir
otlar1 yapilan yemeklerin en Onemli malzemesidir. Selguklu ve Osmanh
donemlerinden beri yapilan domates soslu Izmir kofte, garnitiir ve soslarla ikram
edilen Bergama, Odemis ve Tire kofteleri 6nemli ana yemeklerindendir. Arnavut
cigeri, ciger kapama, ¢op sis, elbasan tava, kuzu etli arapsagi ve sevket-i bostan

Izmir’in diger 6nemli ana yemeklerindendir. (Izmir Valiligi, 2021b).

Dogal ve Kkiiltiirel giizellikleri ile birlikte Akdeniz mutfaginin geleneklerini
siirdiiren Izmir mutfaginda bakla, pathican, biber, boriilce, fasulye, barbunya,
bamya, domates, sogan, pirasa, lahana, marul, enginar, kereviz, ispanak,
salatahk, kabak, misir, acur gibi sebzeler ¢cokca kullanilir. Pisirme teknikleri ve
yemek cesitliligi bakimindan en ¢ok one ¢ikan sebzeler ise bamya, kabak, enginar,
bakla ve bortlcedir (Cevik, 2018: 76).

Izmir ve gevresinde koyun, keg¢i ve ¢ok az manda siitii {iretimi yapilmaktadir.
Uretilen siit ile yapilan bircok peynir dzellikle Tulum peyniri sadece Izmir’de degil
cevre illerde, Istanbul ve Ankara’da da aranan peynirlerdendir. Izmir tulumundan
baska; Ayvalik Sepet Peyniri, Ayvalik Kirlihanim Peyniri, Kopanisti, Karaburun
Keci Sepet Peyniri, Seferihisar Armola Peynir, Karaburun Lorlu Ke¢i Tulum
Peyniri, Tire Camur Peyniri ve Cokelek yoresel olarak taninan baslica peynir
cesitleridir. Peyniri dayanikli hale getirmek ve dmriinii uzatmak icin tulum, kiip, fig1

ve torba kullanim gelenegi goriilmektedir (Karagozli & Atilla, 2018).

Izmir’de yasayan yerel halk ve gdgebe kiiltiiriin etkisi ile et ile yapilan yemeklerin
cesitliligi de oldukca fazladir. Kusbasi, parga et, kiyma, bonfile, biftek, pirzola gibi
gesitlerin yani sira iskembe, kelle, paca, beyin ve diger sakatatlar da ¢orba ve

yemeklerde siklikla kullanmilmaktadir. Izmir mutfaginda; ¢evirmeler, kizartmalar,
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1zgaralar, tava yemekleri, kavurmalar, 1zgara kebaplar, tencere kebaplari,
yahniler, giivecler, sahan yemekleri, bugulamalar, kapamalar, haslamalar,
kofteler, etli dolmalar, 6zellikle Osmanli doneminde yapilan meyveli et yemekleri

olmak tizere ¢ok ¢esitli etli yemekler yapilmaktadir (Karagozlii vd., 2018).

Izmir’de balik ve diger deniz mahsulleri de ¢ok fazla tiiketilmektedir. Sahip oldugu
kiy1 seridi ve balik¢ilik alanlari ile Ege Denizi ve Tiirkiye Balik¢iliginda 6nemli yere
sahiptir. Pigirme yOntemleri 1zgara, kizartma, firinda, sis ve tuzda olmak iizere
cesitlilik gostermektedir. En ¢ok tiiketilen deniz mahsulleri; cipura, levrek, dil bahg,
tranca, mercan, sardalya, has kefal ya da topan, barbun, tekir, midye (dolma,
kizartma) ve kalamardir (Kaya & Akgicek, 2018).

Tablo 2.4’te izmir mutfaginda dneme sahip yemekler, icecekler ve tatlilardan

bazilar1 yer almaktadir.

Tablo 2.4. izmir Mutfaginda Bulunan Yiyecek ve Icecekler

TATLILAR &
CORBALAR OTLAR & SEBZELER SERBETLER
Cakildakli Tarhana Corbast Cibez Salatas1 Zerde
Sakizli Tarhana Corbasi Hardal Salatas1 Dibile / Dible Tatlis1

Heybeli Corba

Menengi¢ Salatasi

Kalbura Basma

Iskembe Corbasi Deniz Borilcesi Gerdan Tatlis1 (Gerdaniye)
Kelle Paca Corbasi Taze Boriilce Salatasi Badem Ezmesi
Balik Corbas1 Isirganli Ovkma Somata
ETLER VE SAKATATLAR Kargfpgﬁ;g)neg‘ Siibye (Subia)
[zmir Kofte Kabak Styirma Demirhindi Serbeti
Etli Topalak Sinkonta Koruk Serbeti
Papara Domat Basti Karadut Serbeti
Soganli Yahni Zeytinyagli Enginar SOKAK LEZZETLERI
Biiryan Pilavi Taze I¢ Baklali Enginar Gevrek
Ekmek Dolmasi Zeytinyagl Taze Boriilce Kokoreg
Sura (Kaburga Dolmasi) Yum&g\?xrrsnfgaslk Kelle Sogiis
Darp (Ciger Dolmasi) Sira Koftesi Midye Dolmast
Mumbar Dolmast Bakla Koftesi Tursu Suyu

Nohutlu Iskembe

Bergama Cigirtmasi

[zmir Lokmas1

Beyin Salatasi

Kabak Pabucaki

Sammali
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BALII.I-J(;‘I.{?;{L%I%ENIZ Zeytinyagli Pazi Sarmasi Serbet
Balik Pilaki Zeytinyagh Yaprak Siibye
Sarmast1
Levrek Bugulama Kabak Cigegi Dolmasi Komdurde Sandvig
Cipura lzgara Enginar Dolmasi Kumru
Barbun Kizartma Enginar Yapragi Dolmast Boyoz
Balikli Pilav Kiymali Ebegiimeci Cars1 Borekleri
Karides Salatasi Kuzu Etli Arapsaci
Ahtapot Guveg Kuzu Etli Sevketi Bostan
Kalamar Kizartmasi Etli Marul Yemegi
HAMUR ISLERIi Bazina
Patlican Balig1 Boriilce Piyazi
Masir (Nohutlu Manti) Bakla Yahnisi
Kirde Kebab1 Fava
Otlu Kol Boregi
Kiymali Serpme Borek

Kaynak: izmir’in Lezzet Oykiisii Tarifler (Yentiirk vd., 2018)

Ayrica, diinyada bilinen en degerli mantar tiiri olan kuzugodbegi mantari
(Morchella Conica), tlkemizde genellikle Ege, Akdeniz ve Karadeniz bolgelerinde
yetismektedir. Izmir’de ise Bergama bdlgesinde yetistirilen bu mantar koyliiler
tarafindan toplanarak pazarlarda satisa sunulmaktadir. Bazi tilkelerde en pahali yemek
olarak servis edilen kuzu gobegi mantar1 bilesiminde 8 adet amino asit bulunmasi ve
protein ve vitamin destegi saglamasi a¢isindan oldukga faydali bir besindir. Tiirkiye’de

ayrica ilag sanayisinde de kullanilmaktadir (Izmir Kiiltiir ve Turizm Dergisi, 2021€).

2.2.3.izmir’in Sahip Oldugu Cografi Isaretli Gastronomik
Degerler

Diinya niifusunun hizla artis1 ve kentlesme ve kiiresellesme gibi olgularin etkisiyle
degisen yasam sekilleri, beslenme aligkanliklar1 ile yasanan kiiltiirel yozlagsma ve
bunun kiiltiirel ve sosyal hayati etkilemesiyle ortaya ¢ikan olumsuzluklar (genetigi
degistirilmis gidalar ve bunlarin sebep oldugu hastaliklar), bireyleri tlkettikleri
tirtinleri daha ¢ok arastirmaya, daha taze ve dogal {irlinleri bulmaya yoneltmektedir.
Bu durum, giinliik hayatimizin i¢ine dogal, taze, organik, geleneksel gibi kelimelerin
yerlesmesine neden olmustur. Tiiketicinin bilinglenmesi daha ¢ok yerel ve kigclk

Olcekli tiretime olan ilgilerinin artmasina, yerel iirlinlerin iiretimi ve pazarlanmasi
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konusunda yeni stratejilerin gelistirilmesine olanak saglamistir. Cografi isaretleme de
bu stratejilerden biridir (Kan vd., 2012: 95).

Kavram olarak “Cografi isaret” (Geographical Indication) ilk olarak 15.05.1994
tarihli uluslararas1 “Ticaret ile Baglantili Fikri ve Simai Miilkiyet Haklar
Sozlesmesi”’inde (Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual Property
Rights) kullanilmistir. Sézlesmede cografi isaret su sekilde tanimlanmaktadir: “Uye
bir iilkenin topragindan veya bu toprak iizerinde yer alan bir bolge veya yoreden
kaynaklanan, belirgin bir niteligi, iinii (itibar1) veya diger 6zellikleri itibariyle esas
olarak bu cografi mensee atfedilen iiriinleri tanimlamak i¢in kullanilan isaretlerdir”
(Caliskan & Kog, 2012: 196). TPE tarafindan yapilan tanimlama ise “Belirgin bir
niteligi, iinii veya diger 6zellikleri bakimindan kdkenin bulundugu yore, alan, bolge

veya iilke ile 6zdeslesmis tliriinii gosteren isarettir” seklindedir (TPE, 2021).

Y oresel tirlinlere dnemli katkilar saglayan cografi isaretleme, lireticinin gelirlerinin
artmasina, kirsal turizme, kirsal alanda yasayan nifusun refah artisina ve farkl is
alanlarina yonelmesine olanak saglar (Kan & Giilgubuk, 2008: 58). Ayrica, Urun
kalitesini garanti etmek, {lrliniin taninmigligin1 ve katma degerini arttirmak ve hem
tireticiyi hem de tiiketiciyi korumak gibi baska olumlu 6zellikleri de bulunmaktadir

(Sahin & Meral, 2012: 89).

TPE cografi isaretleri “mense adi” ve “mahreg isareti” olarak ikiye ayirmaktadir.
Bir iirliniin iiretimi, islenmesi ve diger yapilan tiim islemlerin tiimii belirlenen cografi
alan siirlar1 i¢inde gergeklesiyorsa mense adi1 kullanilmaktadir. Mahreg isaretinde ise
hammadde veya iiretim, isleme agamalarindan bir tanesi yorede gergeklesen bir {iriin
mahreg isareti olarak tescillendiginde iiretim ve isleme asamalar1 kaynak olan bolgenin

disinda gerceklestirilebilmektedir (TPE, 2021).

Cografi isaretler kiiresellesme karsisinda yerel iiretimi ve yerel kalkinmayi
destekleyen bir kirsal kalkinma araci olarak goriilmektedir. Bu yoniiyle 6nemi daha da
artan cografi isaretlerin kirsal kalkinmaya sagladigi avantajlar1 asagidaki gibi

siralamak miimkiindiir (Kan & Giilgubuk, 2008: 61):

e Cografi isaretler iiriinlerin sahte kullanimi1 engelleyerek hem {iretici haklarini

korur hem de tiiketicilerin aldatilmasini Onler.
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e Uriinlerin pazardaki imajin1 ve profilini olumlu y&nde etkiler.

e Yerel isletmelerin siirdiiriilebilirligini saglarken kirsal-kiiltiirel mirasin ve biyo

cesitliligin korunmasi amaci ile kullanilabilmektedir.

o Az gelismis bolgeler ile ¢cok gelismis bolgeler arasindaki ekonomik farkliligin
giderilmesine katki saglar. Ayrica bu katkinin devlet tarafindan saglaniyor

olmast iireticinin daha az masraf yapmasini saglamaktadir.

e Cografiisaretler iiretici ve tliketici arasindaki bilgi ve kiiltiir paylasimini saglar.
Tiiketiciler iiriin hakkinda bilgi edinirken ayn1 zamanda bolgenin kiiltiirii

hakkinda da bilingli hale gelir.

Cografi isaret ile tescillenen fiiriinlerin iiretildigi bolgeler turizm acisindan da
cazibe unsuru haline gelmektedir. Ozellikle gastronomi turizmi agisindan
degerlendirildiginde turistler i¢in 6nemli bir destinasyon bolgesi ortaya ¢ikmaktadir.
Cografi isaretleme sistemi yoresel degerleri koruma altina alarak yerel tarimsal
faaliyetleri destekleyen, yoresel Uriinlere ekonomik deger katan ve ilgili bolgenin
taninmasin1 saglayan bir sistemdir. Gastronomi turizmine katilanlar i¢in ilgili
destinasyonunun cografi isaretli yiyecek ve igceceklerini deneyimlemek biiyiikk 6nem
tagimaktadir. Bu anlamda, turizm faaliyetlerinden aldig: geliri arttirmak isteyen iilkeler
gastronomi turizmine ve cografi isaretlemeye yonelik caligmalarini gelistirmeye

calismaktadir (Sahin, 2021: 19).

[zmir sahip oldugu zengin mutfak kiiltiirii ile ¢ok sayida cografi isaretli iiriine
sahiptir. Turk Patent Enstitiisii tarafindan tescillenmis, Izmir de bulunan cografi

isaretli lirtinler Tablo 2.5’te listelenmistir.

Tablo 2.5. izmir Sehrindeki Cografi Isaretli Uriinler

Cografi Isaretli Uriinler Tescil Tarihi _Crggaaﬁ Isaretin
Bergama Kozak Cam Fistig1 2008 Mense ad1
Bornova Kinali Bamyasi 2019 Mense ad1
Bornova Misket Uziimii 2019 Mense ad1
Bozdag Kestane Sekeri 2000 Mabhrec Isareti
Cavusdagi Kuru Fasulyesi 2019 Mabhrec Isareti
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Cesme Kavunu 2016 Mense adi
Ege Inciri 2003 Mense ad1
Ege Sultani Uziumii 2003 Mense ad1
Glimiildiir Mandalinast 2015 Mense ad1
Giliney Ege Zeytinyaglari 2004 Mense ad1
[zmir Boyozu 2017 Mahreg Isareti
[zmir Kumrusu 2017 Mabhrec Isareti
[zmir Lokmas1 2017 Mabhrec Isareti
[zmir Sambalisi 2011 Mabhrec Isareti
Kavacik Uziimii 2018 Mense adi
Kemalpasa Kirazi 2020 Mense adi
Kuzey Ege Zeytinyaglari 2018 Mahreg Isareti
Odemis Cekiste Zeytinyagi 2019 Mense ad1
Odemis Koftesi 2019 Mahreg Isareti
Odemis Patatesi 2002 Mense ad1
Seferihisar Mandalinasi 2018 Mense adi
Tire Sis Kofte 2020 Mahreg Isareti
Urla Sakiz Enginari 2017 Mense ad1

Kaynak: IKTB, 2021e

Cografi isaretleri 6nemli kilan bir diger 6zelligi ise siirdiiriilebilir gastronomi
turizmi hareketliligine olan katkisidir. Yerel {irtinlerin bu sistem ile koruma altina
alinmas1 ve bunun yerel ekonomik kalkinmaya olan araci etkisi, kiiltiirel ve yerel
mirasin hem korunmas: hem de siirdiiriilebilirligini saglamasi acisindan oldukca
onemlidir. Cografi isaretleme; geleneksel liretim ve geleneksel yasam kiiltiiriiniin
korunmasi, yerel kiiltliriin ve yerel triinlerin korunarak devamliliginin saglanmasi
ozellikle turizm hareketliligini desteleyerek destinasyona turist gekme konusundaki
destegi ve ilgili destinasyonun kalkinmasina olan araci etkisi 6nemli bir unsur olarak

dikkat cekmektedir (Durlu vd., 2013: 17).

Ekonomik ve demografik yapisi degisen toplumlarda bilinglenen turistlerin tatil
seciminde ve tatil beklentilerinde de degisim gozlemlenmektedir. Destinasyonlarda
bulunan sanat eserleri, dogal giizellikler, anitlar, sahiller vb. unsurlarin yani sira s6z
konusu destinasyonun sahip oldugu sanatsal ve kiiltiirel degerler de onemli hale
gelmeye baslamistir. Degisen turist tercihleri karsisinda yerel ve kiiltiirel iiriinlere
deger katan ve imaj olusturan cografi isaretleme sistemi turizm sektori igin de 6nemli

hale gelmistir. Bu nedenle, destinasyonlarin daha cok turist ¢ekmek i¢in cografi
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isaretleri bir tanitim ve pazarlama araci olarak kullanmas1 gerekmektedir (Polat, 2017:

25).

2.2.4.1zmir’de Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

Latince “festum” kelimesinden tiireyen festival kelimesi kutlama, bayram, eglence
gibi anlamlar icermektedir (Cetin, Demirel & Cetin, 2019: 884). Geleneksel anlamiyla
festivaller, fiziksel emek verilen bir hasat donemi sonrasinda yapilan kutlama,
rahatlama ve iyilesme donemini ifade etmektedir (Bowdin vd., 2006: 5). Baska bir
tanima gore festival; sanat, kiiltiir, bilim, ekonomik faaliyet, {iriin, donem ya da belirli
bir temaya 0zgii olarak diizenlenen, tek seferlik veya belirli araliklarla tekrarlanan

gosteri ve etkinlikler dizisi olarak ifade edilmektedir (Atak, 2009: 37).

Festivallere katilim amaci bdlgede yasayanlar veya festivalleri gérmeye gelen
turistler agisindan farklilik gosterebilmektedir. Yapilan arastirmalarda festivallere
katilim amagclarinin; sosyallesme, farkli kiltiirleri kesfetme, bir gruba ait olma
giidiistinii gerceklestirme ve iyl zaman gec¢irme gibi faktorler oldugu goriilmiistiir
(Crompton vd., 1997; Prentice ve Anderson, 2003; Attanasi vd., 2013). Turistlerin
festivallere katilimi sekli de farkli amaclar dogrultusunda olabilmektedir. Bazi
durumlarda festivallere katilim turizm faaliyetinin ana amaciyken bazi durumlarda asil
amag bolgede yer alan deniz, giines, kum gibi cazibe unsurlaridir. Festivale katilim
tatildeki bos zamam farkli bir aktiviteye katilim saglayarak gecirmek seklinde
gerceklesmektedir (Picard, 2015: 3).

Festivaller, toplumlara inanglarin1 veya kimliklerini ifade etme imkani saglayan
bir olgudur. Bu yoniiyle, topluluklar arasinda yakinlasma saglayarak {ilkenin
tanitimina ve diger kiiltiirel degerlerin dolayli yoldan tanitilmasina da katki saglar
(Quinn, 2006: 289). Bolge imajina ve ekonomisine sagladigi katki, destinasyon
bilinirligini arttirmasi gibi sebepler festivallerin turistik ¢ekicilik unsuru olarak turizm
faaliyetlerinde de kullanilmasina ve farkli konseptlerde etkinlikler diizenlenmesine
etki etmektedir (Culha, 2008). Yemekler ise bitiin festivallerde bulunmakla birlikte
bazen de ana temay: olusturabilmektedir (Getz, 1991). Destinasyonlara 6zgii yerel
yemeklerin 6n plana ¢ikarildigr ve yerel yemeklerin farkli kiiltiirlere tanitilmasinin

amaclandig1r gastronomi festivallerinin asil amaci gida firiinlerinin iiretiminden
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sunumuna kadar tiim agamalarini sergilemektir. Yerel yemeklerin bolgenin kiiltiiriinii,
orf ve adetlerini geleneklerini yansitmasi ve tanitiminin yapilmasiyla bolgenin
gastronomik kimlik kazanmasina katki saglamaktadir. Ayrica gastronomi festivalleri,
yerel isletmelerin desteklenmesinde, gida c¢esitliliginin  korunmasinda ve

stirdiirtilebilirliginin saglanmasinda etkilidir (Keskin, 2021: 30).

Yerel yemekler, sarap, tarim tirtinleri ve kiiltiirel varliklar ya da bir kiiltiirii tanima
aract olarak kullanilan mutfak gastronomi festivallerinin ana ¢ekim unsuru
olabilmektedir. Destinasyonlarin sahip olduklari mutfak kiiltliriinii 6grenmek ve
yiyecek ve iceceklerini deneyimlemek amaciyla yapilan seyahatler giin gegtikge
artmaktadir. Gastronomi festivallerinin ekonomik etkilerinin 6nemi vurgulamak
amactyla yapilan ¢aligmalar gastronomi festivallerinin turizm destinasyonlar1 i¢in olan
onemini daha da ¢ok ortaya koymaktadir. Ornegin; ABD’de diizenlenen Charleston
Sarap ve Yemek Festivali, sagladigi 7,3 milyon dolarlik ekonomik gelirle yerel
ekonomiye biiyiikk katki saglamistir (Comert & Cetin, 2017: 1093). Gastronomi
festivallerin ekonomik katkilarinin yani sira iilke tanitimina ve kiiltiiriiniin paylasima
olan etkisi de Zavalna (2019) tarafindan yapilan ¢alisma ile bir kez daha tespit
edilmistir. Sandybayev (2018) ise Abu Dabi’deki sokak lezzetleri festivallerinin
ziyaretgiler lizerindeki memnuniyet diizeyini Olgen c¢aligmasinda, gastronomik
deneyimlerin hatirlanabilirligi artirdigi ve ilgili destinasyona tekrar gitme istegi

uyandirdigini tespit etmistir.

Tablo 2.6. Diinyanin En Iyi Yemek Festivalleri

Festival Ad1 Ulke
1 | Wildfoods Festival Hokitika, Yeni Zelanda
2 | Annual Golden Spurtle Cairngorms, Scotland)
3 | The Onion Market Bern, Switzarland
4 | Vatercress Festival Hampshire, England
5 | Salon de Chocolate Quito, Ecuador
6 | Bacon Festival Sacramento, California
7 | Blue Food Festival Bloody Bay, Tobago
8 | PoutineFest Ottawa, Canada
9 Castagnades chestnut festival Ardeche, France
10 | Dumpling Festival Hong Kong
11 | National Cherry Festival Traverse City, Michigan
12 | Pizzafest Napoli, Italy
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13 | Vegetarian Festival Phuket, Thailand

14 | Herring Festival Hvide Sande, Denmark
Kaynak: CNN Travel, 2021

Mart ay1 ortalarinda diizenlenen Wildfoods Festivalinde, muhtemelen ziyaretgiler
tarafindan pisirilebilecegi hi¢ diisiiniilmeyen hatta bazilar1 ¢ig olarak tiiketilen
yiyecekler bulunmaktadir. The Onion Market (Sogan Pazar1), Isvigre’nin baskentinde
diizenlenen en biiyiik halk festivalidir. Soganli ¢orbalarin, turtalarin ve daha birgok
yemegin pisirildigi bir festivaldir. Ayni1 zamanda tekstil, miicevher, seramik ve ¢ocuk
oyuncaklar1 da satilmaktadir. Diinya’daki en kaliteli ¢ikolatay:1 iireten Ekvador’da
gerceklesen Salon de Chocolate (cikolata festivali), tadim seanslarinin, asgilik
derslerinin, ¢ikolata heykel yarismalarinin yapildig1 ve bedava cikolatalarin dagitildigi
bir festivaldir. Kanada’da gerceklesen PoutineFest; patates kizartmasi, sos ve peynir
plresi karigimlarinin, yemek pisirme gosterilerinin yapildigi, canli miizik
gosterilerinin oldugu bir festivaldir. italya Napoli’de Eyliil ayinda 1 hafta boyunca
yapilan Pizzafest’te 100.000’den fazla pizza tiiketilmektedir (CNN Travel, 2021).

Tiirkiye’de sayica cok fazla gastronomi festivali diizenlenmektedir. Ekerim &
Tanrisever (2020) tarafindan yapilan ¢alismada Akdeniz bolgesinde tespit edilmis 53
adet gastronomi festivali bulunmaktadir. Dogu Anadolu Boélgesinde 25, Glineydogu
Anadolu Bélgesinde 16, I¢ Anadolu Bélgesinde 46, Karadeniz Bélgesinde 51,
Marmara Bolgesinde 84 ve Ege Bolgesinde 59 adet olmak Uzere Turkiye genelinde
367 gastronomi festivali tespit edilmistir. Ege Bolgesinde agirlikli olarak ot, ot

yemekleri, bag ve sokak yemekleri festivalleri bulunmaktadir.

Tablo 2.7°de Tiirkiye’de en ¢ok bilinen gastronomi festivallerinden bazilarina yer

verilmistir.

Tablo 2.7. Tiirkiye’de En Cok Bilinen Gastronomi Festivalleri

Festival Ad1 Sehir
1 | Adana Lezzet Festivali Adana
2 |Istanbul Kahve Festivali Istanbul
3 | Gastro Afyon Afyon
4 | Geyve Ayva Festivali Sakarya
5 | Izmir Gastrofest Izmir
6 | Edirne Bando ve Ciger Festivali Edirne
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7 | Kiraz Festivali Tekirdag

8 | Mesir Macunu Festivali Manisa

9 | Ot Festivali Alacaty/Izmir
10 | Kusburnu Pestili Festivali Giimiishane
11 | 101 istanbul Lezzeti Festivali Istanbul

12 | Gastro Antep Antep

13 | Yesil iiziimlii Kuzugdbegi Mantar Festivali Fethiye

14 | Tasting Alagati Alagaty/Izmir
15 |Bagbozumu Festivali Bozcaada

16 | Enginar Festivali Urla/izmir

Kaynak: Guzeller; 2021

Izmir ve ilgelerinde her yil ¢ok fazla festival diizenlenmektedir. 2017 yilinda
yaklasik elli festival ger¢ceklesmistir. Bu festivallerin biiyiik cogunlugu beslenme ve
gida iizerinedir. izmir’de yemek ve yiyecek odakli gerceklesen baslica festivaller su

sekildedir (Gilinay, 2018: 209):

Sevketi Bostan Senligi (OrhanlySeferihisar): Ik defa 2015 yilinda
gerceklestirilen festival her yil diizenlenmeye devam etmektedir. Sevketi Bostan
ozellikle Girit mutfaginda kullanilan, Akdeniz iklim kosullarinda yetisen bir ottur.
Lezzetinin yani sira sifa kaynagi olarak de bilinen bu ot ile kdylii kadinlar saglikli ve

organik yemekler pisirerek ziyaretcilere dagitmaktadir.

Neseli Otlar Festivali (Karaagac¢/Buca): 2015 yilindan itibaren diizenlenen
festivalde Buca koylerinde yetisen otlarla pisirilen yemekler ziyaretcilere dagitilarak

ot yemeklerini tanitmak hedeflenmektedir.

Alagcat1i Ot Festivali (Alacati/Cesme): Nisan 2018’de 9.su gerceklestirilen
festivalde otlar1 tanima ve toplama gezilerinden yemek atélyelerine, yabani ot ve
bitkilerle ilgili beslenme seminerlerinden konserlere kadar bircok etkinlik
gerceklesmektedir. Ege otlarin1 tanitmakla beraber “En fazla ot c¢esidini kim
toplayacak?”, “En giizel otlu yemegi kim pisirecek?” gibi degisik yarismalar da

dizenlenmektedir.

Uluslararas1 Urla Enginar Festivali (Urla): 2015 yilindan itibaren diizenlenen
festivalin amaci Urla bolgesindeki enginar iiretimi ve tarimsal gelisimi harekete

gecirmektir. Icerdigi besin maddelerinin zenginligi bakimindan sebze meyveler
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arasinda ilk siralarda yer alan enginar ayn1 zamanda kalbe ve karacigere olan faydasi

ve demir bakimindan zengin olmas1 yoniiyle de bilinmektedir (Bakirci vd., 2017: 232).

Emiralem Cilek Festivali (Menemen/Emiralem): “En lyi Cilek Yetistiricileri”
yarismasinin yapildigi ve gesitli konser ve etkinliklerin diizenlendigi festival 2009

yilindan itibaren diizenlenmektedir.

Tire Ot Festivali (Tire): Ege Bolgesinin otlarii tanitimimin amaglandigi
festivalde konserler, halk oyunu gosterileri, paneller ve “Ot Yemekleri Yarismasi1”

diizenlenmektedir.

Odemis Peynircilik Senligi (Odemis): Tiirkiye’nin en biiyiik peynircilik senligi
olarak adlandirilan senlik ilk defa 2017 yilinda gerceklesmistir. Odemis peynirlerini
yurti¢i ve yurtdisinda tanitmak hedeflenmektedir.

Bornova Kiraz Festivali (Besyol Koyii/Bornova): Bornova Belediyesi
tarafindan diizenlenen festival kiraz ireticilerinin dalindan topladig1 kirazlar
dogrudan tiiketiciye ulastirma imkani buldugu, konserler, halk oyunlar1 ve cesitli

etkinliklerin diizenlendigi bir etkinliktir (Bornova Kaymakamligi, 2019)

Barbaros Oyuk Festivali (Barbaros Koyi/Urla): Tarladaki Grlnleri korumak
i¢in yapilan korkuluklara Izmir’de oyuk denilmektedir. Festivalde yoresel ekmek,
peynir, zeytinyagi ve zeytinyagl yemekler tanitilmaktadir. Ayrica Oyuk yarigmasi
diizenlenmektedir. Katilimcilar sadece dogal malzemelerden yaptiklar1 oyuklar ile

yarisamaya katilir ve yarigmaya katilan tiim oyuklar koyde kalir (FestTR, 2020).

Kemalpasa Altin Kiraz Kiiltiir ve Sanat Festivali (Kemalpasa): 1936 yilindan
beri yapilan ve geleneksel hale gelen festival, en 1yi kiraz yetistiricilerini 6zendirmek
amactyla diizenlenmektedir. 9 giin siliren festivalde cesitli konserler, soylesiler ve
farkli etkinlikler diizenlenerek katilimcilarin keyifli vakit gegirmesi amaglanmaktadir

(Kemalpasa Kaymakamligi, 2021).

Selcuk Belevi Seftali Festivali (Belevi/Selcuk): Selcuk’un onemli tarim
tiriinlerinden biri olan Belevi seftalisinin hem yurt icinde hem de yurtdisinda tanitimini
saglamak amaciyla diizenlenen festival kapsaminda en iyi seftali ve en iyi seftali receli

yarismasi diizenlenmektedir (Selguk Belediyesi, 2021a).
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Payamh Bardacik Festivali (Payamli/Giizelbah¢e): Bardacik kiiciik boylu bir
incir tiirtidiir. 2 giin siiren festivalde konserler, halk oyunlar1 gosterileri bulunmaktadir.
Ayrica en iyi bardacigin se¢ildigi yarisma ile iireticiler 6diillendirilmektedir (Glizelce

Kaymakamligi, 2021).

Dikili Bamya Festivali (Nohutalan Kéyi/Urla): Yerel Ureticilerin mahsullerinin
tanitildig1 ve festival kapsaminda “En Lezzetli Bamya Yemegi”, “En lyi Bamya
Yetistiricisi” yarigsmalariin diizenlendigi konserlerle eglenceli zaman gegirilebilen bir

festivaldir.

Nohutalan Kavun Festivali (Nohutalan kéyu/Urla): Kendine has kokusu ve
farkli aromasi ile tinlii olan bu kavun Urla’nin Nohutalan kdytinde yetistirilmektedir.
"En Iyi Kavun” yarismasmin diizenlendigi festivalde niifusun biiyiik ¢ogunlugunu
olusturan Bosna kokenli vatandaglar bir araya gelmekte ve konuklara Bosnak boregi,
keskek, pilav, ayran ve kavun ikram edilmektedir (Glnay, 2018: 211; CNN Tirk,
2019).

Kavacik Uziim Festivali (Kavacik/Karabaglar): Kavacik’in meshur ve lezzetli
lizimiinii tanitmak amaciyla diizenlenen festival kapsaminda konserler, film

gosterileri, kukla gosterileri ve “Uziim Yarismas1” yapilmaktadir.

Gokegealan Uzum Festivali (Gokgealan koyii/Selcuk): Gokgealan koyiinde
yetisen iiziim bagta olmak {izere koydeki {iiziim zenginligine dikkat c¢ekmeyi
amaclamaktadir. Festivalde bagbozumu baglatilarak, konserler ve sergiler

gerceklestirilmektedir (Selguk Belediyesi, 2021b).

Bal Festivali (Gokyaka/Kemalpasa): 2015 yilindan beri diizenlenen festivalde
yoresel lriin stantlarinda yerel halk tarafindan iiretilmis dogal iirlinler (organik bal,

zeytin, kiraz) sergilenmektedir. Efe oyunlar1 ve konserler diizenlenmektedir.

Germiyan Festivali (Germiyan koyii/Cesme): Yerel Greticilerin Grlnlerinin
sergilendigi festival kapsaminda “Sekeri¢i” yapimi, “Kdéy Sabunu Yapimi”, “Tas
Boyama”, Kopanisti Peyniri Yapimi” ve cesitli seminerler ve soylesiler

diizenlenmektedir (Alagat1 Turizm Dernegi, 2021).
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Seferihisar Mandalina Senligi (Seferihisar): Diinyanin en iyi satsuma cinsi
mandalinasinin yetistigi Seferihisar’da {ireticilerin desteklenmesi ve tesvik edilmesi,
irlin kalitesinin yiikseltilmesi, bilinirliginin arttirilmasi, pazarlama kabiliyetinin
giiclendirilmesi ve yeni pazarlar bulmasi hedefleriyle 1999 yilindan beri
dizenlenmektedir (Seferihisar Belediyesi, 2017).

Izmir Boyoz Festivali (Giindogu Meydan/izmir): 2014 yilindan itibaren
diizenlenen “Boyoz Festivali”, Giindogu Meydaninda Izmir Biiyiiksehir
Belediyesi’nin ikrami ile boyoz, yumurta, peynir ve ¢ay esliginde yapilan kahvalti ve
diizenlenen boyoz yeme yarismasi ile eglenceli zaman gecirilmesini saglar (izmir

Biiyiiksehir Belediyesi 2019b).
2.2.5. izmir’de Bulunan Gastronomi Miizeleri

Miizeler bugiin ve gelecekte, somut ve somut olmayan diinyanin dogal ve kiiltiirel
mirasinin arastirilmasia, korunmasina, siirdiiriilmesine ve topluma iletilmesine
kendini adamis, toplumun gelisimine hizmet eden bunu yaparken de kar amaci
tasimayan bagimsiz ve siirekli kurumlardir (ICOM, 2021). Miizeler I¢ Hizmetler
Yonetmeligi’nde ise miize; “Kiiltiirel varliklar1 tespit eden, ilmi metotlar ile agiga
¢ikaran, inceleyen, degerlendiren, koruyan, tanitan, siirekli ve gegici olarak sergileyen,
halkin kiiltiir ve tabiat varliklar1 hakkinda bilgi sahibi olmasini saglayan, estetik
zevkini yiikselten, diinya goriisiinii gelistirmede etkili olan daimi kuruluslardir”

seklinde tanimlanmaktadir (Miizeler I¢ Hizmetler Y6netmeligi, 1990).

Kultirel sektorin merkezinde bulunan miizelerin zamanla daha fazla buyiumesi ve
gelismesi, finansal kaygilar ve kiiltiirel kurumlarin ¢ogalmasiyla artan bos zaman
etkinliklerinin miize ve anitlan siiriikledigi rekabet ortami gibi sebepler miizecilik
alaninda markalagma ve pazarlama kavramlarinin 6nem kazanmasina ve miizecilik
alaninda farkli miize kategorilerinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu mize
kategorilerinden biri de gastronomi muzeleridir (Tobelem,1997; Cetin &
Kiglkkomdrler, 2019: 5).

Gastronomi turizminin gelismesi ve turistlerin gastronomi turizmine artan ilgisi bu
alanda yeniliklerin ortaya c¢ikmasini saglamistir. Yoresel yemeklerin korunmasi,
tanitimi, unutulmaya yiiz tutmus yemeklerin giin yiiziine ¢ikarilmasini amaciyla

102



diinyada ve Tiirkiye’de gastronomi turizmi agisindan 6nemli bir cazibe unsuru
olusturan gastronomi miizeleri kurulmaya baslanmistir (Yesilyurt & Arica, 2018: 62).
Diinyanin farkli iilkelerinde yerel yemekler ve geleneksel mutfak miizeleri,
meyve/sebze muzeleri, kahve mduzeleri, peynir mizeleri, cay muzeleri, ¢ikolata
miizeleri, sarap ve sarap imalathanesi miizeleri, bira miizeleri, tarim miizeleri, patates
muzeleri, zeytin ve zeytinyagi miizeleri vb. birgok miize bulunmaktadir (Mankan,
2017a: 163).

Tarihi ve kiiltiirii i¢inde barindiran gastronomi miizeleri mutfak kiiltiiriiniin
gelecek nesillere aktarilmasi konusunda oldukca 6nemlidir. Bolgelerin veya iilkelerin
mutfak kaltarlerinin, yoresel yemeklerinin ve iceceklerinin, geleneksel mutfak arag
gereclerinin tanitildigr gastronomi miizeleri yerli ve yabanci birgok ziyaretci
tarafindan ziyaret edilmektedir (Sar1 Gok & Salvarci; 2021: 125). Turizm endiistrisinin
ayrilmaz bir pargasi olan miizeler uygarliklarin tarihi ve kiiltiirel yapilarin sunumuna
aracilik etmektedir. Toplumlarin kiiltiirel mirasini yansitan gastronomi miizeleri farkl
kiiltiirlerin yeme i¢cme aligkanliklarinin devam ettirilmesi ve hatirlanmasi, gelecek
nesillere aktarilmasi ve kentlerin destinasyon cekiciliklerinin arttirilmast konusunda

onemli yere sahiptir (Bekar vd., 2017: 470).

Tablo 2.8. Dunyadaki Gastronomi Muzeleri

ULKE  MUZE ADI/ TEMASI SHRULUS
Isvigre Alimentarium (Beslenme Muzesi) 1867
Amerika | Ekmek Muizesi 1919
Almanya | Avrupa Ekmek Miizesi 1955
Polonya Gingerbread Museum (Zencefilli Ekmek Mizesi) 2006
Japonya Raumen Museum (Eriste Miizesi) -
Peru Frietmuseum (Patates Mizesi) 1996
Almanya | Tuz Mizesi 1980
Hindistan | The Goa Chitra Museum (Tarim Muizesi) -
Misir Agricultural Museum (Tarim Miizesi) 1930
Fransa Agropolis Miizesi (Tarim ve Yiyecek Miizesi) 1986
Wisconsin | National Mustard Museum (Ulusal Hardal Miizesi) 1986
Kanada Musée du Fromage Cheddar (Peynir Muzesi) 1985
Italya Museum of Prosciutto di Parma (Peynir Muzesi) 2002
Wermont | Ben & Jerry's Waterbury (Dondurma Muiizesi) 1978
Italya Gelato Museum (Dondurma Muizesi) 2012
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Belcika Museum of Cocoa and Chocolate (Cikolata Miizesi) -
Ingiltere Cadbury World Museum (Cikolata Miizesi) 1990
Kanada Ganong Chocolate Museum (Cikolata Miizesi) 1999
Cin Cin Cay Muzesi 1991
_ The Bramah Museum of Tea and Coffee (Cay ve Kahve

Ingiltere Miizesi) 1992
Brezilya Coffee Museum (Kahve Miizesi) 1998
Atlanta Coca-Cola Mizesi 2007
Amerika | The Beer Can Museum (Bira Mizesi) 1978
Ispanya Cider Museum (Elma Sarab1 Miizesi) 1996
Isvigre Aigle Kalesi (Sarap Miizesi) -
Kaliforniya | Napa-Copia Museum (Sarap Miizesi) 2008
Kibris Cyrprus Wine Museum (Sarap Miizesi) 2001
Yunanistan | Museum of the Olive and Greek Olive Qil in Sparta -

Kaynak: (Mankan, 2017b; National Geographic, 2018; Sezgin & Akbiyuk, 2021)

Tablo 2.8’de Diinyadaki bazi gastronomi miizelerine ornekler verilmistir. Bu
muzelerden Shin-Yokohama Ramen Miizesi 6 Mart 1994 tarihinde diinyanin ilk
yemek temal1 eglence parki olarak kurulmustur. Kurulus amaci Japonya yemeklerinin
deneyimlenmesini ve tanitilmasini saglamaktir (www.raumen.co.jp). Almanya’da
bulunan Avrupa Ekmek Miizesi, ekmek yapiminin yerel tarihine ve bunun
Avrupa’daki kokenlerine adanmis bir miizedir. Miizede interaktif gosterimler
esliginde firincilik, tahil tarimi, degirmencilik ve ekmegin sanatta kullanim1 hakkinda
bilgiler verilmektedir (cityseeker.com). Cin’de bulunan c¢ay miizesi 1991 yilinda
acilmistir. 37 bin metrekarelik alana kurulmus olan miizede ¢ay tarihi, ¢cay gelenekleri,
cay cesitleri, ¢ay yetistiriciligi, ¢cay demleme ve icme gerecleri ve uluslararasi degisim
merkezi olmak iizere 6 boliim bulunmaktadir. Ayrica turistlerin c¢aylarina tadina
bakabilecegi bir ¢ayhane bulunmaktadir (TURCIN Haber Ajansi, 2021). Eyliil
2021°de agilist yapilan Gelato Museum (dondurma miizesi), dondurmanin zaman
igerisindeki evrimi, liretim teknolojisinin tarihi ve dondurmanin tiiketilme yerleri ve
yollarina rehberlik etmek iizere kurulmustur (Gelato Museum, 2021). Kanada’da
1873’te kurulan Ganong, Kanada’nin en orijinal ve en uzun siiredir aile tarafindan
isletilen ¢ikolata sirketidir. Bugiline kadar farkli sekillerde (tavuk kemigi, kalp) ve
iceriklerde (lolipop, pastil) iiretimine devam eden sirket 1999 yilinda herkesin
cikolatanin harikalari1 ve Ganong’un tarihini kesfetmesi i¢in ¢ikolata miizesini

kurmustur (Ganong, 2021). Ispanya’da bulunan elma sarab1 miizesi (Cider Museum),
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elmalarin nasil ¢giitiildiigiini ve preslendigini ve elde edilen meyve suyunun elma
sarabr lretmek i¢in nasil fermente edildigini Ogretmektedir. Ayrica isteyen
ziyaretcilere egitim de verilmektedir (Cider Museum, 2021). Yunanistan Sparta’daki
Zeytin ve Yunan Zeytinyagi Miizesi, zeytin ve Akdeniz havzasinin kimligiyle olan
iligkisini vurgulamayr amaglamaktadir. Miize igerisinde antik ¢aglardan proto-
endustriyel doneme kadar zeytinyagi iiretmek igin kullanilan teknolojinin

evrimini gézlemlemek miimkiindiir (PIOP, 2021).

Tiirkiye’de ise gastronomi turizm amaciyla gidilen bir bolgede turistlerin ziyaret
edebilecekleri zeytinyagi miizeleri (Canakkale, Balikesir, Izmir), sarap miizesi
(Tekirdag) ve yoresel mutfakla ilgili (Gaziantep, Sanlurfa, Hatay) miizeler
bulunmaktadir (Mankan, 2017a: 647). Tiirkiye’nin bir¢ok bolgesinde gastronomi
temal1 miizeler bulunmaktadir. Ege Bolgesinde Aydin (Oleatrium Zeytin ve
Zeytinyag1 Tarihi Miizesi) ve izmir’de (Klazomenai Antik Zeytinyag Isligi Miizesi,

Kostem Zeytinyagi Miizesi) gastronomi miizeleri bulunmaktadir.

Oleatrium Zeytin ve Zeytinyag Tarihi Miizesi: 2001 yilinda hizmete acilan
miize Aydin Kusadasi’nda bulunmaktadir. Miizede zeytinyaginin iiretim asamasindan
sofralarimiza ulasana kadar gegtigi tiim asamalarin Oykiisiine taniklik edilmektedir.
Tarihin farkli donemlerine ait zeytinyag: isleme makinelerinin sergilendigi miizede
ayn1 zamanda zeytin yaginin kullanim alanlarina dair bilgiler igeren gorseller ve

objeler bulunmaktadir (Oleatrium, 2021).

Klazomenai Antik Zeytinyag Isligi Miizesi: Urla-Cesme yarimadasinin kuzey
kiyisinda, izmir Kérfezi’nin ortalarindan yer alan ve 12 Ion kentinden biri olan
Klazomenai kenti M.O. 4000 yillarindan itibaren yerlesimin oldugu bir bolgedir. M.O.
546 yillarinda Pers istilast ile kenti bir siire igin terk eden kentliler civar koylere
sigimuslardir ancak, Perslerin 1liml1 yénetimi sebebiyle M.O. 525-520 civarindan eski
kent alanlarina geri donmiislerdir. Bu donemde yerlesim ve zeytinyag: liretim islikleri
yayginlasmistir. M.O. 499°da Ion isyam sonrasinda kentliler Karantina adasinda
yasamlarini siirdiirmeye baslamistir. Daha sonra halk arasinda ¢ikan fikir ayriliklari
sebebiyle halki bir kism1 Limantepe mevkiinde yeni bir kent kurmuslardir. Anakarada

kurulan bu yerlesim M.O. 350 civarlarinda ter edilerek Karantina adasinda tekrar
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yasamaya anakarayr ise sadece tarim amagli olarak kullanilmaya baglanmistir
(miize.gov.tr). 1921 ve 1922 yilinda Yunan arkeolog G.P. Oikonomos tarafindan
yapilan ilk bilimsel kazi ve 1979 ve 1980 yillarindan Kiiltiir Bakanligi’nin yaptig1 kazi
caligmalariyla ortaya ¢ikan antik kent bilinen en eski zeytinyag isligi/fabrikasidir
(Turkish Museum, 2021). Temmuz 2004-Aralik 2005 yillar1 arasinda yapilan
calismalarda bugiinkii haline getirilmistir. Klazomenai miizesinde Antik Cag iiretim
teknikleri ile zeytinyagi {retiminin nasil gergeklestigini, zeytinyagi isleme
teknolojilerinin  kronolojik tarihsel siirecini gercek¢i bir sekilde kavramak
mimkiindiir. Cilinkii zeytinyag: {liretiminin eski yontemler kullanilarak yapildi bir

boliimii bulunmaktadir (Giir, 2017: 146).

Kostem Zeytinyagi Miizesi: Urla ilgesinin Uzunkuyu mevkiinde yer alan Kdstem
Zeytinyag1 Miizesi’nin yapimina 2002 yilinda baslanmistir. Kostem Kiiltiir, Egitim ve
Miizecilik Vakfi’na ait olan ve Kostem Organik Ciftligi de bulunan miizenin 6n
bahgesinde Ege ve Anadolu’da dikilen fidanlardan olusan bir¢ok zeytin agaci
mevcuttur. Muze; zeytinyagi teknoloji miizesi, zeytin ve zeytinyagi kiltiiri
bilgilendirme bdliimleri, Sabun ve Hijyen Miizesi, ¢esitli biiyiikliikkte 4 adet toplanti
salonu, modern zeytinyagi fabrikasi, modern zeytinyagi deposu, ahsap ve seramik
atolyeleri, cocuk oyun ve beceri salonlari, yerel zeytin, zeytinyagi, sarap, peynir vb
isletmelerinin {iriinlerinin satilacag: satig diikkani, miize restorani, ¢gocuklar i¢in tarim
egitimi bahgesi, butik dinlenme evi ve zeytin koleksiyon bahgesi icermektedir. Ayrica
gecmisten gliniimiize kullanilan tiim zeytinyagi iiretim teknikleri ve zeytinyag: tiretim

stirecini anlatan gorseller bulunmaktadir (Cavdirh & Gok, 2020).

Kiiltiirlerin yiyecek icecek aliskanliklarinin ve kiiltiirel degerlerinin korunmasini,
gelecek nesillere aktarilmasini ve siirdiiriilebilirligini saglayan gastronomi miizeleri
ayn1 zamanda mutfak kiiltiirline ait degerlerin tanitilmasi, tarihcelerinin 6grenilmesi,
liretim agsamast ve yontemlerinin tanitilmas: bakimindan destinasyon cekiciligini

arttiran onemli turizm driinleridir (Cetin & Kiigiikkomiirler, 2018).

2.2.6.izmir Gastronomi Turizmi Rotalari

Bir bolgenin gastronomik kimligini yeme igme ile ilgili ¢evresel ve kiiltiirel

faktorler olusturmaktadir. Cevresel faktorler; cografya, iklim, makro iklimler, bolgeye
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ait yoresel urunler ve yeni Grlnlerin yoreye uyumu gibi unsurlardir. Kiiltiirel faktorler
ise tarih, etnik ¢esitlilik, deneme yanilma, gelenekler, inanclar ve degerlerdir. Bir
destinasyonun sahip oldugu cevresel ve kiiltiirel faktorler bélgenin lezzet yapisini,
sofra adabmi, yemek tariflerini etkileyerek o bdlgenin kendine 6zgi gastronomik
kimliginin sekillenmesini saglamaktadir. Genel olarak bakildiginda bir bolgenin
gastronomik kimligini olusturan en 6nemli ¢ikti; destinasyonun g¢evresel ve kiiltiirel
Ozelliklerini tasiyan yerel yiyecek ve igeceklerdir ancak, gastronomik kimligi
olusturan ve tamamlayan baska turistik tiriinler de bulunmaktadir. Gastronomik turizm

tirtinlerini asagidaki gibi siralamak miimkiindiir (Nebioglu, 2017: 41);
e Bir bolgeye ait yiyecek ve icecek drinleri,
e Bu yiyecek i¢eceklerin sunuldugu isletmeler (restoran vb.),
¢ Bu yiyeceklerin sunuldugu festival vb. etkinlikler veya
e Bu yiyeceklerin tiretildigi yerlere yapilan ziyaretlerden olusan turlar.

Gastronomik kimligin turizmde miras unsuru olarak énemine dair farkindaligin
artmas1 ve destinasyonlar arasi rekabet unsuru olarak goriilmesi ile bir ¢ok destinasyon
mutfaklarini tanitmak i¢in ¢aba sarf etmektedir (Zainal vd, 2010: 15). Bolgeye 6zgii
gastronomik degerlere ulasimin kolaylastirnllmasi ve yiyecek iceceklerle ilgili
bilgilerin topluca verilmesini saglayacak turizm rotalar1 olusturulmaktadir (Cavusoglu
& Cavusoglu, 2018: 356). Gastronomi rotalari; 6zellikle yeni heyecan ve deneyimler
arayan turistler icin ilgi cekici olabilmektedir. Yasadiklar1 bolgede ya da liiks
restoranlarda bulamayacaklar1 yeni yiyecekleri ve mutfaklar1 kesfetmek isteyen
maceract turistler geleneksel yiyecekleri deneyimleme firsati yakalayacaklardir
(Zainal vd., 2010: 20). Bu anlamda gastronomi rotalar1 alternatif turizm faaliyeti
sunarak hem farkli deneyimler arayisinda olan turistleri hem de yeni yiyecekler

deneme arayisinda olan turistleri ortak paydada bulusturmaktadir.

Rotalar, iyi tanman bir bolgede belirli bir tema {izerinden hareketle cazibe
merkezlerini gruplandirarak acenteler ve farkli cografi alanlar arasinda igbirligini
tesvik eden turistik iiriinlerdir. Ik olarak Avrupa’da kiiltiirel miras1 tanitmak igin bir

ara¢ olarak kullanilmistir (Briedenhann & Wickens, 2004: 72). Gastronomik rotalar,
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kaliteli gida turizmine ilgi ¢ekerek tarimsal alanlarin siirdiiriilebilir kalkinmasina katki
saglamaktadir. Peyzajin korunmasina, yerel Kkiiltiiriin yayilmasina, ekonomik
kalkinmaya ve bir bolgenin konumlandirilmasma ve turistik destinasyon olarak

taninmasina etki etmektedir (Jeambey, 2016: 1187).

Gastronomi turizm rotalar ile ilgili literatiirde yer alan ¢alismalara gore diinyada
en ¢ok Ispanya, Fransa, Italya ve Giiney Afrika gibi iilkelerde sarap ve yerel lezzetlere
yonelik rotalar oldugu goriilmektedir (Koseler vd., 2019: 1539). Ribera del Duero,
Ispanya’da gastronomi turizminin &nemli bir pargasi haline gelen sarap turizminin
geleneksel bir rota seklinde ticarilestirilmis drneklerinden biridir (Armesto Lopez &
Martin, 2006). Ispanya’da bulunan bir baska sarap rotasi turu The Sherry Wine Route’
dur. Sherry bolgesinde bulunan ti¢ Endilis kasabasi (Jerez de la Frontera, El Puerto
de Santa Maria ve Sanlucar de Berrameda) bolgede Sherry iiggeni olarak anilmaktadir.
Bu turda, Ispanyol deniz iiriinleri ve sarabini deneyimlemek, sarap imalathanelerini
gezmek ve {liziim baglarin1 ziyaret etmek ve uzmanlar tarafindan iiretilen saraplarla

ilgili bilgi almak mimkundur (Iberian-Escapes, 2021).

Diinya’nin en 6nemli ve {inlii saraplarindan biri olan Salice Salentino ve Puglia
gibi saraplarin {iretim imalathanelerinin bulundugu Salento sarap turu Italya’da
bulunan gastronomi rotalarindan biridir. Tur kapsaminda sarap imalathanelerini
ziyaret etmek, Salento’dan koptiklii saraplar, beyaz, kirmizi ve roze sarap olmak tlizere
tadim yapmak, en onemli lizlim ¢esitlerini tanimak ve tipik Selanto ve Apulian
iriinlerine dayali 6gle yemegi yemek miimkiindiir (Salento Wine Tour, 2021). Berlin
Food Stories’in Yahudi, Alman ve Tiirk yemeklerinin kombinasyonundan olusan
gastronomi turlar1 diinyada bilenen en iyi yemek turlarindan biridir. Berlin yemekleri
konusunda diinyanin 6nde gelen uzmanlariyla birlikte Alman geleneksel yemeklerini

tatmak ve tarihini 6grenmek miimkiindiir (BFS, 2021).

Tiirkiye tarih boyunca ¢esitli uygarliklara ev sahipligi yapmis bir iilke olarak
zengin bir yemek Kkiiltlirline sahiptir ve Tirk mutfagi diinyanin en Onemli
mutfaklarindan biri olarak kabul edilmektedir. Tiirkiye’de uygulanan gastronomi
turlar1 genel olarak kiiltiirel ¢ekicilikler eklenerek cok amacli tur programlari seklinde

diizenlenmektedir. Bolgeler itibariyle c¢ok farkli kiiltiirlere ev sahipligi yapan
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Tiirkiye’de en fazla gastronomi turizm rotasinin bulundugu bolge Dogu Akdeniz ve
Gilineydogu Anadolu Bolgesi’dir (Kizilirmak vd., 2016). Bu turlarin ¢ogunlugu ise
yine kiiltiirel ¢ekiliklerin agirlikli oldugu turlardir.

Son yillarda ulusal ve uluslararasi 6l¢ekte bakildiginda kitle turizminin yerini alan
alternatif turizm kapsaminda bireylerin 6zel ilgi alanlarina hitap eden turizm c¢esitleri
On plana ¢ikmaya baslamistir. Bu turizm ¢esitlerinden biri olan sarap turizmi 6zelinde
incelendiginde Avustralya, Amerika, Sili, Fransa gibi tilkelerde ¢ok fazla bireyin sarap
turizmine katilim gosterdigi goriillmektedir (Akdag, 2015: 4). Tiirkiye de bagcilik ve
sarap konusunda olduk¢a 6nemli bir cografyaya sahiptir. Tiirkiye’ nin ilk resmi sarap
rotas1 olan Trakya Bag Rotasi (TBR) sarap turizmini deneyimlemek isteyen turistler
icin olduk¢a énemlidir. TBR 4 farkli alternatif rotaya sahip hem giintibirlik hem de
konaklamali tur opsiyonlari bulunan ve Trakya Turizm Isletmecileri Dernegi, Trakya
Kalkinma Ajansi ve Tekirdag, Gelibolu ve Kirklareli bolgelerinde faaliyet gosteren 12
butik sarap tireticisinin destegi ile kurulmus bir girisimdir. Tur kapsaminda; rotada
bulunan butik sarap {ireticilerinin hikayelerinin yer aldig: brostirler, workshoplar ve
egitimler verilmektedir. TBR projesinin amaci, bdlgenin sahip oldugu turizm
potansiyelini harekete gecirmek iizere bolgeye olan ziyaretleri artirarak sosyal ve

ekonomik temelli siirdiiriilebilirligin saglanmasina katki saglamaktir (TBR, 2021).

Gastronomi turizminde yenti bir rota olan ve 3A Lezzet Bolgesi olarak adlandirilan,
Cukurova Turistik Otelciler Birligi (CUKTOB) o6nderliginde olusturulmus Adana-
Antep-Antakya illerine diizenlenen gastronomi rotasidir. Gastronomi ve mutfak
zenginligi konusunda her {i¢ sehir de son derece basarilidir. Projenin amaci, yoresel
yemeklerin tanitiminin yapilarak turizm faaliyetlerine hareketlilik kazandirilmasi ve
diger bolgelere de benzer rotalar olusturulmasi konusunda 6n ayak olmaktir (Uziilmez

& Akdag, 2020: 56).

Avrupa Birligi, Izmir Kalkinma Ajansi ve Izmir Biiyiiksehir Belediyesi’nin
destekleriyle 6nemli bir gelisme yakalayan Urla Bag Yolu ise sarap turizmi igin
verilebilecek en dnemli drneklerden biridir. Bolgenin markalagmasi ve gastro-turizm
destinasyonu  olarak  tanitilmast  i¢in  uluslararasi1  fuarlarda  tanmitimlar

gerceklesmektedir. Ayn1 zamanda kitapgik/brosiir ve harita basimi, internet siteleri
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kurularak bolgenin tanitimi i¢in destek saglanmaktadir. Basta 7 isletmeden olusan bag
yolu zamanla turizmin gelisim gdstermesi ve yeni isletmelerin katilimiyla biiylimeye
baslamistir. Urla Bag Yolu’nda bulunan tesislerin bazilarinda restoran boliimii ve
konaklama tesisleri de mevcuttur. Bag Yolu’nun kurulug amaclarindan biri yerel halka
istihdam saglamaktir. Ayn1 zamanda bagciligin ve sarapc¢iligin gelistirilerek verilen
egitimlerle gelecek nesillere bilgi aktarimi araciligiyla devamliligini saglamak da
onemli amaglarindandir. Bunlarin yani sira 6zel ilgi turizmine de katki da

bulunmaktadir (Kasaroglu vd., 2021: 187).

[zmir’de bir diger lezzet rotast Kemeralti tarih ve lezzet turudur. Once tarihi
mekanlarin ziyaretiyle baslayan tur Kemeralti’nin arka sokaklarinda essiz lezzetler
arayarak devam etmektedir. Bir yandan yiyeceklerin tadina bakilirken bir yandan da
bu lezzetlerin neden meshur oldugunu ve nasil yapildiklarini 6grenme firsati
sunmaktadir. Tur kapsaminda; ezme, serpme borek yapimi izleme ve tatma, sogiis,
serbet, tursu, kofte, pide, Bosnak mantis1 ve sambali gibi Izmir’e dzgii yiyecekler

tadilmakta ve meshur Kizlaragas1 Hani’m gezilmektedir (Italtur, 2021).

Onemli kiiltiir mirasimiz olan M.O. 6 yy ’a tarihli Klazomenai Antik Yag Isliginin
Saffet Emre Tongug esliginde gezildigi “Hasat ve Gastronomi” turu gercek bir hasat
deneyimi yasatmaktadir. Bademler Koyii’'nde toplanan zeytinler tura katilan
ziyaretgilerce yaga donistiirilmekte ayni zamanda da tura katilan ziyaretcilere
“Zeytinyagr Okuryazarligina Giris Egitimi” ile tur sonunda katilim sertifikasi

verilmektedir (Urla Cooking Class, 2021).

[zmir’de bulunan yerel acenteler tarafindan diizenlenen bir baska turda enginar
festivali zamaninda diizenlenen turlardir. Tur kapsaminda eski zeytinyag1 fabrikasi
olan Klazomenai gezisi sonrasi enginar festivali alanindaki stantlar gezilerek Izmir’e
0zgl otlar incelenir, bolge halki tarafindan yapilan enginarli yemekler tadilir ve

yoresel tiriinlerin aligverisi yapilabilir (Folklorik, 2021).

2.2.7.1zmir’deki Yerel Uretici Pazarlar

Genel olarak arz ve talebin bulustugu yer olarak tanimlanan pazarlar, ge¢mis

donemlerden beri 6zellikle gelir seviyesi diisiik bolgeler icin biiylik 6nem tasiyan
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mekanlardir. GUnimuzde ise diinyanin en gelismis iilkelerinde bile pazarlar popiiler
hale gelmistir (Tuncel, 2009: 306).

Tarihin en eski donemlerinden beri iiretici ve tiiketicilerin bulusma alanlar1 olan
pazarlar, cogunlukla kirsal yerlesmeler ve kasabalarda haftada bir kez ya da
mevsimlik, yillik periyodlarda daha uzun siireli olarak kurulan panayirlar seklinde
ger¢eklesmektedir. Giinlik yasamin ayrilmaz bir parcasi haline gelen pazarlar
genellikle ailelerin sebze meyve gibi mutfak ihtiyaclarin karsilandigi, bazen de
giyim kusam, ayakkabi, ziicaciye gibi ihtiyaclarmi da giderdigi bakkal, market,
siipermarket, alisveris merkezi gibi yerlere goérece daha uygun fiyatlar sunan yerlerdir.
Kurulus amaglar1 ve satisa sunulan mallar agisindan da farlilik gosteren pazarlar
zamanla yerlesim yerlerinin biiyiimesi ve ulasim imkanlarmin gelismesiyle iiriin

cesitliliginde biiylime yasamislardir (Tungel, 2003: 50).

Pazar yerlerinin kurulusu ile ilgili bir goriise gére pazar yerlerinin dogus sebebi
sehirlerdir. Ureticiler perakendeciligin olmadigi dénemlerde iirettikleri iirtinleri
satmak i¢in sehirlere getirmislerdir. Bir diger goriis gore ise pazar yerleri sehirlerin
kurulus sebebidir. Cin ve Hindistan’dan Avrupa’ya ulasan pazarlar (Ipek Yolu,
Baharat Yolu) insanlarin zaman zaman toplandiklari birbirleriyle karsilastiklart yerler

olmustur (ipek, 2019: 7).

Yoresel {riinler diinyanin pek cok yerinde bulundugu cografi bolge ile
anilmaktadir bu yoresel liriinler {in ve kalitelerini bulunduklar1 bdlgenin dogal ve
beseri kosullari, bilgi, beceri ve deneyim ve geleneklerinden almaktadir (Yalgin, 2013:
206). Coskun’ a gore bir cografi bolgeyi etkileyen bagimli ve bagimsiz degiskenler o
bolgede yetisen lirlinleri sekillendirerek onlara deger katar. Bu degiskenler asagidaki

tabloda gosterilmistir (Coskun, 2001: 6):

Tablo 2.9. Yéresel Uriinlerin Olugsmasim Etkileyen Degiskenler

Bagimh Degiskenler Bagimsiz Degiskenler
Farkli tarihi ge¢misler Farkli ¢aligma kosullart Iklim

Farkl1 yerel, bolgesel ve ulusal

kaltarler Yaraticilik Toprak yapisi

Farkli gelenekler Merak ve ilgi Baki

Farkli hayat tarzlari Emek Yiikselti

Kaynak: Coskun, 2001:6
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Tablo 2.9’da bulunan bagimli ve bagimsiz degiskenlerden dogan her bir iiriin, ait
oldugu cografya ile taninir. Belirli bir {iriiniin cografi isaretle ait oldugu cografya ile
bltunlestirilmesi, tiriiniin o cografya ile anilmasina ve bolgesel ya da diinya ¢apinda
bilinirligine katki saglar. Bu bilinirlik iirliniin ticari piyasalarda deger kazanmasina

olanak tanir (Yalgin, 2013: 207).

Izmir’de bulunan yerel pazarlarda organik meyve sebze ve yerel lezzetlerin yani
sira Uinlii markalarin tekstil iiriinlerini, ev hanimlarinin el emegi islemelerini bulmak
miimkiindiir. Izmir’de bulunan en 6nemli yerel pazarlardan bazilar asagidaki gibidir

(Izmir Kiiltiir ve Turizm Dergisi, 2021e):

Tire Sali Pazari: Turkiye’nin en 6nemli Agikhava pazarlarindan biri olan Tire
pazarinda meyve, sebze, ev geregleri, tekstil, Tire’ye ait otlar (radika, kuskonmaz, turp
otu, sevketi bostan) satilmakta olup bu pazar1 yurt i¢i ve yurtdisindan konuklar da
ziyaret etmektedir. Ayn1 zamanda pazara izmir, Selguk ve Kusadasi’ndan gelecek

olanlar icin geziler diizenlenmektedir.

Odemis Pazari: 110 yillik gecmisiyle 650 iiretici ve 1200 esnafiyla en biiyiik
pazarlardan biri olan ve cumartesi ginleri kurulan pazar, 11 cadde, 14 sokak ve 2
meydandan olusan 38 bin metrekarelik bir alana kurulmaktadir. Pazarin %80’ini
Odemigsli pazarcilar olusturmaktadir. Kalani ise Tire, Bayindir, Kiraz ve Torbali gibi
civar ilgelerden gelmektedir. Bolgede yasayan kadinlar tarafindan iiretilen dantel, igne
oyasi, mekik oyasi, kanavige, el dokumasi bezler olarak bilinen; ¢6zme, germe, ibrigim
en ¢ok ilgi goren lriinlerdendir. Yine yorede yasayan kadinlar tarafindan yapilan ve
satilan ¢okelek, tulum peyniri ve tereyagi oldukca ilgi goren iirlinlerdendir. Ayrica
pazart ziyaret edenler Odemis kebabi ve Tongil pidesi yeme imkam da

yakalamaktadir.

Foca Yeryiizii Pazari: Diinya caginda 8 iilkede iiyesi bulunan ve agin
Tiirkiye’den tek iiyesi olan Yerylizii Pazari’'nda (Earth Market) bulunan pazarcilar
kendi iirettikleri iiriinleri satmaktadir. Ureticiler, tezgahlarinda yer alan {iriinlerin
tiretim agamalarini alicilara tek tek anlatmaktadirlar. Slow Food hareketinin bir pargasi
olan yeryiizii pazarlar1 hizli yasam temposuna karsi bir durus gelistirmek ve yok

olmaya yiiz tutmus yerel yeme igme aligkanliklarini korumak amaciyla 1989 yilinda
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baslatilmigtir. Saglikli beslenme kurallarini hayatin igine yerlestirmek i¢in kurulan bu
pazarlar, adil ve temiz lretim yapan yerli ireticilerin tiiketicilerle bulusmasinin
saglamak ve yerel gida kiltlirlerinin biyogesitliliginin korunmasini saglamak gibi

gorevler tGstlenmektedir.

Seferihisar Renkli Pazar: Sigacik Kalei¢i’nde kurulan bu pazar Cittaslow
kriterleri arasindan yer alan “yerel {iretici ve {iriinleri destekleme” politikasini amag
edinmektedir. Pazarda sadece cift¢i ve ev hanimlarmin trettikleri lriinlerin satisi

bulunmakta olup halden iiriin girisine izin verilmemektedir.

Alacat1 Pazarr: 1994 yilindan beri her cumartesi giinii kurulan bu pazarda Urla,
Tire ve Milas basta olmak Tlizere c¢evre koylerden getirilen iiriinlerin satisi
yapilmaktadir. Ozellikle yaz aylarinda turizm hareketliligine de canlilik kazandiran bu
pazarda dogal koy iiriinleri, tekstil {iriinleri, kumas, perdelikler, ayakkabi ve plaj

esyalar1 satilmaktadir.

Ekopazar Izmir: Izmir’in ekolojik pazari olma 6zelligi tastyan bu pazar Izmir
Biiyiiksehir Belediyesi, Karsiyaka Belediyesi, Izmir Tarim Il Miidiirliigii ve Ekolojik
Tarim Organizasyonu Dernegi (ETO) isbirligi ile 2010 yilindan beri Bostanli’da
kurulmaktadir. Pazarda satilan tiriinler organik {irlin sertifikasina sahip olsa da her bir
iirlin satisa sunulmadan Once karantinaya alinarak denetimden gecirilmektedir. ETO
tarafindan olusturulan bu denetim kurulu organik olmadigina karar verilen iirliniin

pazarda satigina izin vermemektedir.

Uriinler dogada yok olabilecek ambalajlarda ve hichir kimyasal etkiye maruz
kalmamis saglikli tezgah ortiileri lizerinde tliketiciye sunulmaktadir. Ayrica pazarda
sadece Izmirli iireticiler degil Tiirkiye'nin dért bir yanindan gelen organik {iriin

tireticileri de yer almaktadir.

Bostanh Pazar1 (BOSPA): Hem tekstil hem de gida iiriinlerinin satildig1 pazara
sadece il sinirlari igerisinden degil cevre illerden kiralanan otobiislerle toplu ziyaretgi
akinlar1 gerceklesmektedir. Pazarda iinlii markalarin tekstil iirtinleri, mutfak gerecleri,

ev esyalar1 ve meyve sebze satis1 yapilmaktadir.
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Urla Organik Pazari: ETO ve Urla Belediyesi is birligi ve Izmir Biiyiiksehir
Belediyesi dnderliginde eski tamirhane binasinda agilan pazar “Ekopazar Urla” olarak
adlandirilmaktadir. Her carsamba giinii kurulan pazarda kimyasal islemden gegmemis
ahsap tezgahlarda, bez, kagit yada doniisiimlii ambalajlarda sunulan organik iiriinlerin

satis1 yapilmaktadir.

Balcova Organik Pazari: Balcova Belediyesi ve ETO isbirligi ile Balgova
Kizilkanat Parki yaninda kurulan “Ekopazar Balgova” cumartesi giinleri

kurulmaktadir.
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UCUNCU BOLUM

IZMIiR'IN UNESCO YARATICI SEHIRLER AGINA
GASTRONOMI SEHRI OLARAK KATILIMININ
DEGERLENDIRILMESI

3.1. Arastirmanin Problemi

Geleneksellesen turizm modellerine karst memnuniyetsizligin artmasi gerek
insanlar1 gerekse destinasyonlari farklilik arayisi igine sokmustur. Bu durum; turistleri
yeni olan1 deneyimleme arayisina, destinasyonlari ise bu yeniligi yaratabilmek igin
orijinal ve ayirt edici bicimde diisiinmeye ve yaratici iiriinler sunmaya itmistir. Bu
anlamda yaratict turizm, hem turistlerin farklilik arayisina cevap veren hem de
destinasyonlarin  geleneksel turizm modellerini  gelistirerek ayni zamanda
strdurdlebilir kalkinmasina katki saglayan bir turizm faaliyeti olarak karsimiza

cikmaktadir.

Yaratict turizm, turistlere ziyaret ettikleri destinasyonlarin karakteristik
ozelliklerini yansitan kurslara, atdlyelere vb. deneyim merkezlerine katilimim
saglayarak yaratici yonlerini gelistirme imkani sunar. Ayn1 zamanda da {ilkelerin ya
da bolgelerin dzellikle kigik / kirsal-bolgelerin kalkinmasina ve gelisimine 6nemli
katkilar saglar. Yaraticili1 ve kiiltiirel degerleri kullanarak turist cekmeyi amaglayan
yaratici turizm; bir yandan yaratici endiistrileri uyarirken diger yandan da turizm

gelirlerini arttirarak toplumsal ve ekonomik gelisme i¢in 6nemli katkilar saglar.

Yaratict turizmin hem insanlar hem destinasyonlar i¢in saglamis oldugu faydalar
diinyanin pek cok yerinde bircok destinasyonun yaratici turizmi gelistirmek icin
calismalar yapip yaratici aglar gelistirmesine neden olmustur. Bu aglardan giiniimiizde
en ¢ok bilineni, yaraticiligr stirdiiriilebilir kentsel kalkinma icin stratejik bir faktor
olarak tanimlayan UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 (UCCN)’dir. Yaratict Sehirler Agi,
farkli gelir seviyesi, kapasite ve niifusa sahip sehirleri yaratici endiistriler alaninda
ortak ¢alismak lizere bir araya getirmektedir. Sehirler kendi yetenek ve enerjilerini
yonlendirebilecekleri yaratict endiistri alaninda, UCCN tarafindan belirlenen 7 farkli

tema Gzerinden biri ile aga katilim saglayabilmektedir. Bu temalar; edebiyat, mizik,
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tasarim, zanaat ve halk sanatlari, film, medya sanatlar1 ve gastronomidir. Tiirkiye’de
“Yaratict Sehir” unvanma sahip 7 tane il bulunmaktadir. Bunlar; Gaziantep
(Gastronomi), Hatay (Gastronomi), Istanbul (Tasarim), Kitahya (Zanaat ve Halk
Sanatlar1), Afyonkarahisar (Gastronomi), Kirsehir (Miizik), Bursa (Zanaat ve Halk
Sanatlar1)’dir (UTMK, 2021).

Konu ile ilgili literatiir incelendiginde 6rnek verilebilecek ¢calismalardan biri 2018
yilinda Yalginkaya tarafindan yapilmistir (Yalginkaya, 2018). Calismada Yaratici
Sehirler Ag1 gastronomi temasi kapsaminda Canakkale’nin  potansiyeli
degerlendirilmistir. Nitel arastirma yontemlerinden yararlanilan ¢alismada amacli
orneklem metodu ile segilen on bes yerel paydasla bire bir goriisme yapilmis ve
Canakkale’nin UNESCO Yaratici Sehirler Agina gastronomi temasinda katilma
potansiyeli bulundugu sonucuna varilmistir. Bir diger ¢calisma 2019 yilinda yapilan
“UNESCO Yaratici1 Kentler Ag1 Miizik Kenti Kriterleri Baglaminda Sanliurfa’nin
Muzik Kenti Olarak Degerlendirilmesi” isimli aragtirmadir. Yedi ana temadan biri
olan miizik iizerinden yapilan ¢aligmada 13 katilmcr ile nitel goriisme
gerceklestirilmis, katilimcilarin goriisleri temel alindiginda Sanlhurfa’nin miizik
potansiyelinin oldugu ancak UCCN i¢in yeterli ¢abanin gosterilmedigi sonucuna

ulasilmistir (Yetkin, 2019).

Cok uluslu bir yapiya sahip olan Tiirkiye’de izmir sehri tarih boyunca ¢ok cesitli
topluluklara ev sahipligi yapmustir. Ayni gesitlilik Izmir kiiltiiriine ve mutfagina da
yansimigtir. Basta Tiirkler olmak {izere, Levantenler, Sefaradlar, Bati1 Trakya’dan go¢
edenler, Makedonlar, Bosnaklar, Arnavutlar, Afrika kokenli Araplar bu mutfak
kiiltiiriiniin gesitliligini olusturmaktadir. Izmir’in sahip oldugu bu ¢ok kiiltiirlii yap:
mutfaginin zenginlesmesini saglamistir. Bu sebeple bu aragtirmada, Yaratic1 Sehirler
Agina gastronomi temasi ile katilimini degerlendirmek amaciyla izmir’in gastronomik

degerleri tespit edilmeye ¢alisilmaktadir.
Calismada asagidaki sorulara yanit aranmaktadir:

e Izmir, UNESCO Yaratic1 Sehirleri Ag1 kapsaminda gastronomi sehri olarak

nasil degerlendirilebilir?
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e izmir, UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 “Gastronomi Sehirleri” temasindaki

bagvuru kriterlerini ne derede saglamaktadir?

e Izmir’in Yaratici Sehirler Agina katilmasinda gerekli kriterleri saglamada
etkili olabilecek kurum ve kuruluslarin destegi ne derecede 6nemlidir? Bu

kuruluglar destegi ne sekilde olmalidir?
e izmir’in yaratic1 gastronomi sehri olmasinin sehre olas1 katkilar1 nelerdir?

3.2.Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci, yaratici sehirler kapsaminda diinyanin en bilinen Yaratici
Sehir Ag1 olan UNESCO Yaratici Sehirler Agina katilim kriterleri géz Oniinde
bulundurularak Izmir’in sahip oldugu gastronomik degerlere dikkat ¢ekmek, izmir’de
konuyla ilisik paydaslarin fikirlerine danisip izmir’in bu konudaki artilar1 ve eksilerini
incelemek, sehrin sahip oldugu degerleri gelistirip eksik goriilen yanlarma dikkat

cekerek neler yapilabilecegine dair ¢oziim Onerileri sunabilmektir.

3.3.Arastirmanin Onemi

Geleneksel kiltur turizm aktivitelerinden; miras alanlarini, miize ve oren yerlerini
gezmek, sanatsal aktivitelere katilmak 1990’11 yillara kadar popiiler olsa da artan turist
deneyimi, teknoloji ve ulagim olanaklarinin gelismesiyle turizm faaliyetleri kitlesel
ozelliginden siyrilarak daha nis pazarlara yonelmeye baslamistir. Ozellikle degisen
turist talepleri ile daha bireysel ve kisiye 6zel ilgi alanlarina yonelik turizm faaliyetleri
one ¢ikmaya baslamistir. Bu anlamda yaratici turizm, sunulan faaliyetler araciligiyla

turistlere farkli deneyimler yasatmaktadir.

Yaratici turizm ve kiiltiir turizmi ¢ok i¢ ice kavramlar olsa da yaratici turizm ile
destinasyonlar kendilerini hizli sekilde yenileme imkani saglayarak diger
destinasyonlara gore rekabet avantaji yakalar. Yaratici turizm insanlarin ihtiyaglari ve
yeni seyler kesfetme istekleri degistikce kiiltiir turizminden dogmustur. Aralarindaki
temel fark ise; kiiltlir turizminde daha ¢ok kiiltiirel varliklar1 pasif bir sekilde ziyaret
etmek seklinde gergeklesirken yaratict turizmde turistler ziyaret ettigi yerde yasayan
yerel topluluklar ile sosyal ve katilimer bir iliski igerisinde bulunup i¢inde oldugu

toplumun kiiltiiriine dair otantik deneyimlere katilim saglar.
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Yaratici turizmde kiiltiir turizminin aksine somut kaynaklarin kullaniminin daha
az olmast bu anlamda yaratici turizmi siirdiiriilebilirlik yaklagimi Uzerinden
diisiiniildiiginde onemli bir noktaya getirmektedir. Ayrica iilkelerin ve bdlgelerin
sahip oldugu tarihi ve kiiltiirel zenginlikleri koruyup gelecek nesillere aktarma ve
farkl1 toplumlara tanitabilme agisindan bakildiginda kiiltiir turizmine gore daha
stirdiiriilebilir oldugu goriilmektedir. Bu anlamda, yaraticilig1 stirdiiriilebilir kentsel
kalkinma stratejisi olarak tanimlayan UNESCO Yaraticit Sehirler Ag1 programinin
icerisinde yer almak oldukca 6nemlidir. Bu anlamda degerlendirildiginde, ¢ok kiiltiirlii
yapis1 geregi zengin bir mutfaga sahip olan izmir’in boylesine 6nemli bir amaca arac1
olan bir kurulusa liye olarak kiiltlirlinli, tarihini, mutfagini tanitmasi ve bunun
devamliligin1 saglayabilmesi acisindan Izmir’de bulunan ilgili paydaslarin fikirlerini
alarak konunun ehemmiyetini vurgulamak ve 6n ayak olmak ¢alismanin 6nemi ortaya

koymaktadir.
3.4. Arastirmanin Yontemi

Bu calismada, nitel arastirma yontemlerinden goriisme teknigi kullanilmistir. Nitel
arastirma, istatiksel yontemler veya diger nicel yontemler ile ulagilamayan bulgular
{ireten her tiirlii arastirma anlamina gelmektedir (Golafshani, 2003: 600). Insanlarin
deneyimledikleri bireysel ve toplumsal olay ve olgularin temel niteliklerini aragtirmak
icin arastirmacinin insanlart dogal ortamlarinda gozlemesi, olay ve olgularin olusum

siireclerini incelenmesi seklinde yiirtitiilmektedir (Baltaci, 2018: 233).

Nicel ve nitel arastirma yontemlerinde arastirmanin 6rnekleminin belirlenmesi,
veri toplama ve analiz yOntemleri birbirinden farkli olsa da her iki yontemde
gozlemledigimiz seyler hakkinda bize farkli, birbirini tamamlayici bilgiler sunar
(Baltaci, 2018: 233; Kogyigit, 2019: 14). Nicel aragtirmacilar, veri analizinde
matematiksel modeller ve istatistikler kullanir ve bulgulart kisisel ¢ikarimlar
icermeyecek Olglide yansiz bir dille sunarlar. Nitel arastirmalarda ise arastirmaya
katilanlardan toplanan goriisler arastirmaci tarafindan degerlendirilerek tiimevarimsal
bir sonug elde edilir. Nitel veri analizi genel olarak, arastirma sorularini cevaplamak
icin metin, resim ve video gibi arastirma verilerinin genel anlamini ortaya ¢ikarma

stirecidir (Miles vd., 2014). Bogdan ve Biklen’e gore ise nitel veri analizi, gorlisme
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dokiimanlari, alanyazin notlar1 ve diger veri kaynaklarinin arastirmaci tarafindan
sistematik olarak arastirilmasi, diizenlemesi ve anlamlandirilmasidir (Bogdan &

Biklen, 1997).

Nitel veri analizleri ile ilgili olarak genel 6zelliklerini asagidaki gibi siralamak

miimkiindiir (Kabak¢1 Yurdakul vd., 2021:3):
v" Nitel veri analizi i¢in tek bir dogru yol yoktur.
v" Nitel veri analizinin standart bir formiilii bulunmamaktadir.
v" Nitel veri analizine yol gosterecek bir rehber vardir ancak bu rehber regete
niteliginde degildir.
v"Nitel veri analizinde tek bir veri setinden farkl: analizler ¢ikarmak miimkiindiir.

v’ Nitel veri analizi siirecinde arastirmaci bir takim kararlar almak durumundadir.

v Nitel veri analizinin basindaki kaygi verici silireg, arastirma sorusunu

cevaplama yolunda alinan kararlar sonucunda ¢oziliir.
v"Nitel verilerin analizi ile veri toplama siireci es zamanli gergeklestirilir.

Nitel aragtirmalarda ¢ogunlukla {i¢ tiir veri toplanmaktadir: ¢evre ile ilgili veri,
stirec ile ilgili veri ya da algilara iliskin veriler. Bu {i¢ tiir veriyi toplamak i¢in ise
arastirmacilar tarafindan yaygin olarak kullanilan ii¢ yontem vardir: gériisme, gézlem
ve yazili materyallerin incelenmesi (Yildirim & Simsek, 2008: 40-41). Bu arastirmada

nitel aragtirma yontemlerinden goriisme yontemi kullanilmistir.

Goriisme (miilakat), iki ya da daha fazla sayida kisinin katildigi soru cevap
seklinde yiiriitiilen, arastirmanin niteligine bagli olarak bazen anket yerine miilakat
seklinde yiiriitillen bir arastirma yoOntemidir. GoOriismenin igerigi arastirmanin
amaglarina uygun olusturulan sorular cergevesinde belirlenir ve bazen arastirmaci
daha onceden belirlenen sorular disina ¢ikarak goriismenin gidisatina gdére uygun

olacak sorular ekleyebilir (Coskun vd., 2017: 99).

Bigimsel, Yarim Bigimsel ve Bicimsel Olmayan olmak {izere yaygin olarak

kullanilan ii¢ ¢esit goriisme yontemi bulunmaktadir. Big¢imsel Goriisme; daha
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onceden belirlenen sorularin katilimer tarafindan cevaplandirildigi ve kayda alindigi,
zaman tasarrufu saglayan ancak konu hakkinda derinlemesine bilgi edinilmesini
engelleyen goériisme bi¢imidir. Yar:t Bicimsel Goriisme; kaba hatlariyla bir yol
haritasina sahip olan arastirmaci katilimcinin ilgi ve bilgisine gore farkli sorular
ekleyerek goriigsmeyi farkli boyutlara tagir. Bicimsel Olmayan Goriisme; Onceden
belirlenmis soru bulunmaksizin yiiriitiiliir ancak arastirmact konunun hangi boyutlarini
on plana ¢ikaracagini unutmadan temkinli yiirlitmelidir. Aksi taktirde goriismeden

istenilen sonug alinamaz (Coskun vd., 2017: 100-101).

Gorlismeler, anket ile elde edilemeyecek derinlikte verilere ulasilmasini,
katilimcilarin verdikleri bilgiler dogrultusunda yeni fikirler ve farkli bakis acilari
edinilmesini saglar. Ayrica, anket cevaplarken olusabilecek yanlis anlagilmalardan
kaynaklanan veri gegersizligi hatasi azalir ve arastirmanin giivenirligi ve dogru olma
ihtimali artar. Anket yontemi ile arastirma yapilirken toplanacak veri sayisinin daha
yiiksek olmasi da ayrica bir sliphe dogurur. Anketi dolduran kisinin gercekten bu
alanda yetkin kisi olup olmadig1 bilinemez (Coskun vd., 2017: 103). Bu nedenle bu
arastirmada goOriisme yontemi tercih edilmistir. Genel olarak bigimsel goriisme

yontemi lizerinden ilerlense de bazi goriismeler yar1 bigimsel olarak ylriitiilmustiir.

Verilerin toplanmasi siirecinde amagh 6rnekleme yontemi kullanilmistir. Yargisal
ornekleme olarak da adlandirilan bu yontemde arastirmacilar igin asil amag¢ geneli
temsil edecek bir 6rneklem secmektir (Ozen & Giil, 2007: 414). Arastirilan konu
hakkinda bilgisi ve deneyimi yiiksek olan kisi ya da gruplarin tanimlandigi ve secildigi
amagl Ornekleme yonteminde, arastirmalardan herhangi bir farkli veri elde
edilemeyene kadar veri toplama devam eder. Nitel arastirmalarda Orneklem
bliyilikliigliniin belirlenmesinin zor olmasi sebebiyle 6rneklemin biiyiikliigii calismanin

amacina gore degislik gosterebilmektedir (Yagar & Dokme, 2018: 4).

Verilerin toplanmasi siireci tamanlandiktan sonra toplanan veriler betimsel ve
icerik analizine tabi tutulmaktadir. Derinlemesine analiz gerektirmeyen verilerin
incelenmesinde betimsel analiz kullanilirken, verilerin daha derin ve yakindan
incelendigi analizlerde igerik analizi uygulamak gerekmektedir. Igerik analizi ile elde

edilen veriler tanimlanmaya c¢alisilir, aralarinda benzerlik bulunan veriler belirli
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temalar ¢ercevesinde bir araya getirilerek yorumlanir (Karatag, 2015: 70). Betimsel
analizde ise goriisme yapilan kisileri tanitici bulgular degerlendirilir, veri toplama
araclar1 ve Orneklem grubuna dikkat c¢ekilmek isteniyorsa gorsel agidan etkili
olabilmesi adma sekil ve grafiklere ¢alismada yer verilebilir (Ultay vd., 2021: 196).

Bu ¢aligmada veriler betimsel analiz yontemiyle incelenmistir.

3.4.1.Veri Toplama Araci ve Teknigi

Calismada veri toplama asamasi ii¢ asamadan olugmaktadir. Birinci asamada
literatiir taramasi1 yapilarak yaratici turizmin ortaya ¢ikisina kaynak olan yaraticilik
kavramindan yaratici turizm kavramina dair literatiir derlemesi yapilmis, Yaratici
Turizm kapsaminda arastirmanin konusunu olusturulan UNESCO Yaratic1 Sehirler
Ag incelenmistir. Ikinci asamada, Izmir gastronomisine dair yazili materyaller

taranmis, son agamada ise goriisme teknigi kullanilarak birincil veriler toplanmistir.

Birincil  verilerin  toplanmasinda  yararlanilacak  gorisme  sorularinin
olusturulmasinda literatiirde yer alan benzer ¢aligmalar incelenmistir. Bu kapsamda
goriisme sorulari olusturulurken referans alinan galismalar su sekildedir; (Ohridska
Olson & Ivanov, 2010: “Creative Tourism Business Model and Its Application in
Bulgaria”; Korez-Vide, 2013: “Promoting Sustainability of Tourism by Creative
Tourism Development: How Far is Slovenia?” ve Giirbiiz vd. tarafindan 2017 yilinda
yapilan “Mardin in UNESCO Yaratici Sehirler Aginda "Gastronomi Kenti"
Olabilirligine iliskin Paydas Gériisleri” isimli calismalardir.

Calisma kapsaminda yapilan goriismeler Eyliil 2021 / Mart 2022 tarihleri arasinda
gerceklestirilmistir. Tiim katilimcilara mutlaka “Yaratici Turizm” ile ilgili bilgisi olup
olmadig1 sorulmus, bilmeyen katilimcilara konu hakkinda bilgi verilmistir. 2019
yilinda tiim diinyaya yayilan Covid19 viriisii sebebiyle goriigmelerin bir kism1 Zoom
video konferans platformu ile bir kismu telefon goriismesi ile ses kaydi alinarak bir
kismu yliz yiize goriisme seklinde bir kismi ise katilimer tarafindan sorularin cevaplari
yaziya dokiilerek yapilmistir. Her bir goriisme i¢in katilimcinin ses veya video kaydi
izni alinmig ve ilgili kayitlarin tgiincii kisilerle paylasilmadan sadece arastirmaci
tarafindan ¢aligmanin degerlendirilmesi ve sonuca ulastirilmasi amaciyla kullanilacagi

bilgisi verilmistir.
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3.4.2.Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Bilimsel arastirmalarda elde edilecek sonuglarin genellenebilirligi yani dis
gegerliligi 6rneklemin se¢im niteligine baglidir. Ciinkii 6rneklemden elde edilecek
sonuclar daha genis bir evrene genellenmektedir. Goriisme tekniginin kullanildigi nitel
arastirmalar genellikle kiiciik bir rneklem iizerinde gerceklestirilmektedir. Orneklem
seciminde en Onemli nokta arastirmanin gereksinim duydugu en etkin veriyi
saglayacak katilimcilarin segilmesi ve drneklemin geneli temsil etmesi yerine daha
biitlinsel ve derinlemesine anlagilmasini saglamaktir. Bu nedenle orneklemin
biiyiikliigiinden ziyade arastirmacinin ihtiya¢ duydugu bilgiyi saglayip saglayamadigi
daha 6nemlidir (Tirniiklid, 2000: 548). Bu durumda, 6rneklemin biiyiikliigiinii elde
edilen bilgilerin doyuma ulasmas1 ve daha fazla bilgi edinilememesi gibi durumlar
belirlemektedir (Rubin & Rubin, 1995: 73). Onwuegbuzie ve Leech (2007)’ e gore ise;
arastirmact uygun Orneklem biiyiikliiglinii belirlemek i¢in benzer arastirmalara
bakmali; goriisme yapilan kisi sayisi, goriisme siiresi, veri doygunlugu vb. kriterleri

degerlendirmelidir.

Arastirmanin 6rneklemi olusturulurken kisi ve kuruluslar amaghi 6rneklem
dahilinde belirlenmistir. Amaclh 6rneklemde katilimcilar ¢alisma i¢in en uygun olan
ozelliklerine gore belirlenir. Yani katilimecilar calisilan konu ile ilgili bilgi ve
deneyimleri nedeniyle secilirler (Baskale, 2016: 26). Nitel arastirmalarda 6rneklem
doyumluluk diizeyi 6rneklem biiyiikliigiinii belirlemektedir. Maksimium derecede
bilgi edinildiginde ve yeni Ormeklem birimlerinden alinan bilgilerin tekrar ettigi
noktada 6rnekleme dahil etmeler durdurulur. Nitel arastirmalarda 6rneklem sayisinin
ideal biiyiikliigii edinilen bilgilerin doyuma ulagsmasi ve alinan bilgilerin tekrarlanmasi
dongiisiine girdigi noktada durdurulur ve bu noktada 6rneklem sayisi sabitlenir
(Baltac1, 2018: 261-262). Bu ¢alismada, Izmir’in UNESCO Yaratic1 Sehirler Agin’a
gastronomi temasi ile katilimin1 degerlendirmek iizere sehrin turizm potansiyeline ve

gastronomik kimligine hakim oldugu diisiiniilen paydaslar secilmistir.

Yaratici Gastronomi Sehri olarak Izmir’i degerlendirmek iizere goriismek icin
secilen paydaslarin Izmir’de farkli kamu kuruluslarinda, sivil toplum &rgiitlerinde,
gastronomi topluluklarinda ve turizm ile ilgili kurum ya da kuruluslarda ve turizm ve

gastronomi/mutfak kiiltiirii ile ilgili isletmelerde gorev aliyor olmasina dikkat
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edilmistir. Bu amagla; bir¢ok katilimciya oncelikle e-posta araciligiyla ulasilmis ve
aragtirma sorulari iletilmistir. Katilimcilarin bir kismi sorulara yazili olarak doniis
saglamis, bir kismi ile de telefon goriismesi ve ¢evrimigi konferans seklinde goriisme
yapilmustir. Yerel halk, esnaf ve yiyecek icecek isletmeleri ile yapilan goriismeler ise
yiizylize gerceklesmistir.  Arastirmanin Orneklemine yerel yoneticiler, turizm
isletmeleri, seyahat acentesi ve tur rehberleri, akademisyenler, gastronomi dernegi,
yiyecek icecek isletmeleri ve yerel halk dahil edilerek toplamda 25 paydasa

ulasilmustir.

3.5.Arastirmanin Giivenilirlik ve Gegerliligi

Bilimsel arastirmalarda giivenilirlik, Ol¢lim sonuglarinin farkli yerlerde
uygulandiginda benzer sonuglar vermesi yani 6lglimiin tutarli olmasidir. Gegerlilik ise
arastirmanin genel dogrulugunu etkileyecek hatalarin bulunmamasi durumudur.
Uygulanan bir test, deney ya da dlgek tekrarlayan 6lglimlerde ayni sonucu vermelidir.

Bir 6lcegin gegerli olabilmesinin ilk kosulu giivenilir olmasidir (Cakmur, 2012).

Nitel arastirmalarda 6znelligin yiiksek olmasi sebebiyle genellikle giivenilirlik ve
gecerlilik bakimindan diisiik oldugu diistiniilmektedir. Bu nedenle nitel arastirmalarda
giivenilirlik ve gecerlilik nicel arastirmalardan farkli olarak ele almir (Yildirnm &
Simsek, 2013). Guba ve Lincoln 1982 yilinda yaptiklari ¢alismada, nitel aragtirmalarda
giivenilirlik ve gegerlilikten ziyade inamilirlik, giivenilebilirlik, onaylanabilirlik ve
aktarilabilirlik olmak {izere dort kriterin olmas1 gerektigine dikkat ¢ekmistir. Skolia
vd. 2013 yilinda yaptiklar1 ¢alismada giivenilirligi artirmak i¢in atilabilecek adimlarin

listesini agagidaki tablo ile sunmuglardir.

Tablo 3.1. Nitel Arastirmalarda Giivenilirligi Artirmanin Adimlar:

Guvenilirlik Boyutu | Guvenilirligi artirma adimlari

Inamihirhik v Katilimcilarla uzun siireli etkilesim
. . v' Verilerin tiggenlestirilmesi
(I¢sel gegerlilik) v’ Verilerin yogun tamimlari ve veri degerlendirmesi veya

doygunlugunun yeterliligi
v' Miilakat transkriptlerinin ve ortaya ¢ikan kavram ve
kategorilerin katilimc1 dogrulamasi
Katilime1 sorgulama rehberligi
Ortaya ¢ikan teoride katilime1 kelimelerin kullanimi

AN
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v" Negatif vaka analizi
v' Es bilgilendirme

Aktarilabilirlik Aragtirmanin “derin agiklamalar1”, katilimcilar, metodoloji,
sonuglarin yorumlanmasi ve ortaya ¢ikan teori.

(D1s gecerlilik)

Guvenilebilirlik Bir gozlemci tarafindan ayrintili bir denetim izinin incelenmesi

(Guvenilirlik)

Onaylanabilirlik Bir gozlemci tarafindan ayrintili bir denetim izinin incelenmesi

Kaynak: Skolia vd., 2013: 3

Inamihrhg saglamanin en etkili yolu uzun siireli etkilesimdir. Katilimcilarin
diisiincelerinin net anlasilmasinin ve davraniglarinin biitiinleyici bir yoruma
kavusturulmasmin nitel arastirmalarda inandiricili@i  sagladigimi  sdylemek
mimkunddr (Arastaman vd., 2018: 51). Bu ¢alismada goriisme yapilan katilimcilarla
Covid19 pandemisi sebebiyle bir araya gelinememis olsa da telefon veya video
goriismelerinde sadece soru cevap seklinde ilerlenmemis sohbet havasi icerisinde bilgi

almaya calisilmistir.

Aktarilabilirlik; Onceden tamamlanmis bir arastirmanin belirli bulgularinin
benzer baglam ve durumlarda ne derece uyarlanabildigiyle alakalidir. Bu durum,
arastirmaya etki eden faktorlerin ve 6rneklem se¢iminde izlenen yontemlerin eksik bir
sekilde agiklanmasiyla miimkiindiir (Guba & Lincoln, 1982). Bu calismaya dahil
edilen kisi, kuruluslar ve ozellikleri, 6rneklemin se¢iminin nasil yapildigi agikca

belirtilmistir.

Guvenilebilirlik; Calismanin baska bir uzman tarafindan izlenmesi ve kontrol
edilmesidir (Skolia vd., 2013: 3). Calismada elde edilen veriler, segilen Grneklem,

yapilan goriismeler bir akademisyen onayina sunulmustur.

Onaylanabilirlik; elde edilen bulgularin arastirmacinin  6zelliklerini  ve
secimlerini degil katilimcilarin deneyim ve diisiincelerini yansittiginin giivencesini
vermek i¢in bazi tekniklerinin kullanilmasidir. Bu teknikler asagidaki gibidir
(Holloway & Wheeler, 1996; Baskale, 2016: 25);

e Toplanan veriler ham veriler olmalidir; ses kayit cihazi verileri, saha notlari,

gunlukler vb.
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e Analiz edilmis veriler olmalidir; calismanin bulgular1 gibi

e Bulgularin olusumu; 6nemli ciimleler, temalar, kodlar ve kategoriler
e (Calisma stireci; kullanilan yontem ve prosediirler

e (Calismanin hedefleri, amaci ve beklentileri

e Kullanilan 6l¢iimlerin nasil gelistirildigi; agik uclu sorular, pilot goriismeler,

gozlemler

Calismanin onaylanabilirligini gostermek i¢in arastirmacinin degerlendirmeleri
yerine katilimcilarin kendi ifadelerini igeren climlelere yer verilmelidir. Bu ¢aligmada

katilimcilarin kendi ifadelerine yer verilmistir.

3.6.Arastirmanin Sinirlamalari

Calisma kapsaminda UNESCO Yaratic1 Sehir olarak degerlendirmek iizere Izmir
sehrinin sadece gastronomi temasi ile degerlendirilmesi arastirmanin ilk sinirlamasini
olusturmaktadir. Arastirma sorular1 olusturulurken literatiirde yer alan benzer
calismalar dikkate alinarak yapilandirilmis soru formu olusturulmustur.
Arastirmacinin farkli bir schirde ikamet ediyor olmasi ve Covid-19 pandemisi
sebebiyle de bir¢ok goriisme telefon ile ses kaydi alinarak, video konferans goriismesi

kaydedilerek ya da yazili cevaplandirma ile yapilmistir.

3.7.Arastirmanin Sorulari
Arastirmanin amaci kapsaminda katilimcilara yoneltmek {izere 6 adet soru

belirlenmistir. Bu sorular;

1. Izmir turizmi hakkindaki diisiinceleriniz nelerdir? Sizce turistlerin Izmir'i

tercih etme nedenleri nelerdir?

2. Izmir'de gastronomi turizmi igin &ne cikan ydresel lezzetler nelerdir?
Geleneksel/yoresel mutfagin (6zgilinliigiiniin) ve yerel {iretimin korunmasi ile

ilgili diisiinceleriniz nelerdir?

3. Unesco Yaratic1 Sehirler Agmi daha énce duydunuz mu? Sizce Izmir "Yaratic

Gastronomi Sehri" olabilir mi? Neden?
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4. izmir'in UNESCO yaratici sehri olabilmesi icin neler yapilmalidir? izmir’in
yaratict gastronomi sehri olmasimnin ve UNESCO markasint ve logosunu

kullanmasinin sehre nasil faydalar1 olabilir?

5. Izmir’in yaratict sehir olmasinda etkili olabilecek kurum/kuruluslar
hangileridir? Bu kurumlar nasil organize olmali ya da ne gibi pazarlama

teknikleri ve politikalar uygulamalidir?

6. Izmir’in yaratici gastronomi sehri olabilmesinde yerel halkin, yerel
yonetimlerin, isletmelerin, sivil toplum oOrgitlerinin, merkezi otoritenin ve

universitelerin katkilar1 neler olabilir?

3.8.Arastirma Verilerinin Analizi

Sosyal bilimlerde nitel veri analiz yontemleri arastirmacilar tarafindan farkli
sekillerde siiflandirilmaktadir. Yildirim ve Simsek (2013); betimsel ve icerik analizi
seklinde siniflandirma yaparken, Ekiz (2015); betimsel (temel dizey analiz) ve
yorumsal (Ust duizey analiz) olarak kategorize etmektedir. Carbon ve Strauss (2008)
ise; nitel veri analizlerini timdengelimsel ve tiimevarimsal olarak siniflandirmaktadir.
Son olarak Creswell (2012), nitel veri analiz siirecini timevarimsal bir yap1 olarak

adlandirirken nitel veri analizini timevarim analizi olarak ifade etmektedir.

Yukarida agiklanan tiim siiflandirmalara bakildiginda bazi arastirmacilar igerik
analizini nitel veri analizi tiirlerden biri olarak siniflandirirken bagka arastirmacilara
gore ise nitel veri analizleri igerige dayali olarak gercgeklestirilir. Buna gore; nitel veri
analizini icerik analizi baghigi altinda tiimdengelimsel ve tlimevarimsal olarak
siniflandirmak miimkiindiir. Nitel arastirmalarin analiz siirecinin elle ya da bilgisayar
yardimiyla yapilmasi konusuna arastirmaci karar vermektedir. Iki analiz yonteminde
de 6nemli olan nitel veri analizinde doygunluk noktasina ulagmaktir ancak her iki
yontemle de analiz yapilabilmektedir. Bilgisayar ile yapilan analizin elle yapilandan
daha nitelikli olacag: diisiincesi yanilgi olusturmaktadir. Hatta arastirmaci bilgisayar
programina hakim degilse elle yapilacak analiz daha nitelikli olacaktir (Kabakg1
Yurdakul vd., 2021).
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Bu ¢alismada elde edilen veriler arastirmaci tarafindan betimsel igerik analizi ile
incelenmis ve bulgular yorumlanmistir. Kodlanarak incelenen veriler kategorilere
ayrilmis, arastirmanin problemine yonelik elde edilen bulgular; tablo, grafik ve sekiller
yardimiyla raporlastirilmistir. Katilimcilar K kisaltmasi kullanilarak kodlanmis metin
icerisinde herhangi bir katilimcinin goriisiine yer verilen kisimlarda katilimer
profillerinin demografik ayrintilarinin bulundugu kisimda gosterilen kod siralamasi

(K1, K2, K3...) kullanilmistir.

3.9.Arastirma Bulgulari
2004 yilinda kurulmus ve bilinen en popiiler Yaratict Sehir Ag1 olan UNESCO

Yaratict Sehirler Ag1 kapsaminda incelenmis olan Izmir sehrinin 7 temadan biri olan
“Gastronomi Sehri” temasi altinda yaratici sehir olarak aga katilim potansiyelini
degerlendirmek iizere destinasyonda gelistirilebilecek turizm faaliyetleri konusunda
paydaslarla fikir aligverisinde bulunulmustur. Bu kapsamda olusturulmus goriisme
sorular1 Tablo 3.2’de yer alan kisi ve kurum/kuruluslara yonlendirilmistir. Goriigme
formu iki boliimden olugmakta olup ilk boliimde sehrin potansiyelini, yaratici sehir
olabilirligini, destinasyona saglayabilecegi katkilarin1 6grenmek tizere olusturulmus
sorulardan olusmaktadir. Ikinci béliim ise katilimeilarin demografik &zelliklerini

ogrenmeye yoneliktir.

3.9.1. Katimcilarin Profili

Arastirma kapsaminda toplam 25 kisi/kurum/kurulus ile gorisilmis ve
katilimcilarin  profillerine iliskin; kodlamalar, yas, cinsiyet, egitim seviyeleri,
Izmir’deki ikamet siireleri ve Izmir’in yerlisi olup olmadigina iliskin detayli bilgiler
Tablo 3.2°de verilmistir. Katilimcilarin 10’u kadin, 15°1 erkektir. En geng katilimci 27
yasinda olup diger katilimcilarin hepsi 30 yas tstiidiir. Egitim seviyesi olarak blyiik
cogunlugu Lisans ve Lisansiistii (Yiiksek Lisans, Doktora) egitim seviyesine sahip
katilimcilardan olusturmaktadir. Paydas kurumlarda ilgili gorevi yiiriitme siiresi en az
olan kisi 1 yillik is tecriibesine sahiptir. Digerleri ise uzun yillar ilgili gorevi
yiiriitmektedirler. Paydas kurumlarda gorev yapan tiim katilimcilar UNESCO Yaratici
Sehirler Ag hakkinda bilgi sahibidir. Goriisme yapilan kisilerin 15°i Izmir’in
yerlisidir. Kalan 10 kisiden biri Izmir’deki gérevini uzaktan yiiriitmekte, 1 kisi 1 yil
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ve kalan 9 kisi ise en az 7 yildir Izmir’de ikamet etmektedir. Izmir’in UNESCO

Yaratict Sehirler Ag1 kapsaminda gastronomi sehri olabilirligi konusunda daha olumlu

fikirlere sahip kisilerin Izmir’in yerlisi olan ve Izmir’deki paydas kurum /kuruluslarda

calisan kisiler ve akademisyenler oldugu goriilmiistiir.

Tablo 3.2. Katihme Profiline iliskin Demografik Bulgular

>, = on S = 'z > 5
g EE E S = 3 ° 8
= e 80 2 2 ) 3 3
E 5} = 8 Rz i O
K1 | Kadin | 50 Y ksekoku Izmlr i Kultu r..VF.. Folklor Aragstirmacisi 16 yil
I Turizm Midirligi
[zmir 11 Kiiltiir ve
K2 | Erkek | 35| Doktora "1:a111t1£nv B Doktora / Aragtirmaci 7yl
Miidiirligii
Tanitma Subesi
[zmir Kalkinma Uzman / Mavi Biyume
K3 | Kadm (S Dokigig Ajansi (IZKA) Politikalar1 Birim Baskani 13yl
[zmir SKGC
Yuksek (Strdardlebilir . . .
K4 | Kadin | 27 Lisans Kentsel Gelisim Surdurdlebilirlik Elgisi 1 yil
Ag)
. [zmir Biiyiiksehir
K5 | Erkek | 62| Lisans Belediyesi (IZBB) Bagkan Danigmani 2 yil
[zmir Ticaret [ZTO Arkeolojik Hizmetler
K6 | Kadin |41 | Doktora Odas (ZTO) Yénetmeni 10 yil
K7 | Erkek | 66 Lisans EGE Ga}stronorfl.l Dernek Baskani / Serbest 6 yil
Turizmi Dernegi Rehber
K8 | Erkek [52| Doktora | ZMif Katip Celebi Prof. Dr. 101l
Universitesi
Gastronomi ve Mutfak
izmir Ekonomi Sanatlar1 Ogr. Uyesi /
K9 | Kadin |46 | Doktora Oniversitesi Boliim Bagkani /Bali 8 yil
Bulundugu Y. Okulun
Maduri
K10 | Erkek [39| Dokiora | okuz EVII Arastirma Gorevlisi | 9 yil
Universitesi
Newport
K11 | Erkek | 31| Lisans International Operasyon Koordinatori 3yl
Travel
Reges Luxury
K12 | Erkek | 33 Lisans Collection Resort Satig Mudiirt 1yl
& Spa
K13 | Erkek |35| Yuksek  [Hampton by Hilton Genel Mudiir 1 yil
Lisans Izmir
. Begendik Abi o e s s
K14 | Kadin | 52 Lisans Restoran Aile Isletmesi / Yonetici 11 yil
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. Gulgiin Abla
K15 | Kadin | 41 Lise Restoran Calisan 2 yil
. Meshur Hisaronii o . e
K16 | Erkek |48 Lise . Aile Isletmesi / Miidiir -
Sambalicisi
K17 | Erkek |57 Lisans Esnaf Isletme Sahibi -
K18 | Erkek | 35 Lisans Rehberler Odast Serbest Rehber -
K19 | Erkek | 39| Lisans Rehberler Odasi Serbest Rehber -
K20 | Kadin | 30 Lisans BOStallzl;]}; ilozof Asc1/ Mutfak Sefi 3yl
K21 | Erkek | 35 Lise Akberg Sarapgilik Satisci 15 yil
K22 | Erkek | 45 Lisans Ekopazar Satiggi Satisci 7yl
. Ekopazar Satisg1/ | Aile Isletmesi / Isletme
K23 | Kadin | 53 Lise Baca Organik Sahibi 53 yil
K24 | Kadin | 32| Doktora Turist Arastirma Gorevlisi -
K25 | Erkek | 75| 1lkokul 65 yast Emekli Sofor -

Calismada elde edilen bulgular Tablo 3.3’te verilmistir. Calismanin bundan

sonraki kisimlarinda bu bulgular sirasiyla agiklanacaktir.

Tablo 3.3. Calismada Elde Edilen Bulgular

. Izmir' deki Turizm Cesitleri

. Izmir'in One Cikan Gastronomik Lezzetleri

. Izmir Geleneksel Mutfagmin Ozgiinliigiiniin Korunmasi igin Yapilmasi Gerekenler

. UNESCO Yaratici Sehirler Aginin Bilinirligi

. Izmir’in Unesco Yaratic1 Gastronomi Sehri Kapsaminda Degerlendirilmesi

N[N DW=

. Izmir’in Unesco Yaratic1 Sehirler Agma Dahil Olabilmesi I¢in Neler Yapilmali

7. 1zmir’in Yaratic1 Gastronomi Sehri Olmasinin ve UNESCO Logosunu Kullanmasinin
Sehre Olas1 Katkilari

8. Izmir’in UNESCO Yaratici Sehirler Agina Dahil Olabilmesinde Paydaslarin Rolleri

9. izmir’in UNESCO Yaratic1 Sehirler Agina Dahil Olabilmesinde izlenmesi Gereken Yol
Haritas1

3.9.2.izmir’de Turizm Cesitleri

Dogal ve tarihi giizellikleri, turizme elverisli iklimi ve sahil seridi boyunca sahip

oldugu temiz kiyilar1, kumsallari, mavi bayrakli plajlari, koy ve limanlar1 ile Izmir,

Tiirkiye’de turizm potansiyeli en yiiksek olan sehirlerden biridir. Sehirde kiiltiir ve

deniz-kum-giines turizmi agirlikli olan turizm gesitleri olsa da alternatif bir¢ok turizm

cesidine ev sahipligi yaptig1 da bilinmektedir. Bu dogrultuda katilimcilara Izmir’in ev
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sahipligi yaptig1 turizm ¢esitliligine dair yonlendirilen soruya iligskin elde edilen

bulgular Tablo 3.4’te gosterilmektedir.

Tablo 3.4. izmir’de Turizm Cesitleri

Kultir | Gastrono | inang Fuar Kis Sporla
Kod Turizm Turizm Turizm | Turizm | Turizm
i Turizmi i i i i Turizm
K1 v v
K2 v
ka | V1 | o v 7 v 3
ke | V| 3 J J
K5 \/ v v
K6 Y y y
K7 v
K8 v
K9 Y v \/
K10 N \/ N
K11 Y y v Y
K12 v v
K13 v v
K14 v v
K16 Y v S
K17 v v
K18 v v
K19 Y S S
K20 v
K21 v v
K22
K23
K24 v v
K25
Eggﬁ:‘ 15 10 6 2 2 2 1

Toplam (r)= 63

[zmir’in turizm potansiyeli ve turistlerin Izmir’i tercih etmelerinin nedeni olan

turizm gesitleri ile ilgili katilimeilarin vermis olduklari cevaplar Tablo 3.4’te detayli

olarak verilmistir. Alman cevaplar dogrultusunda Izmir’in en cok turistik cekiciligi

bulunan turizm ¢esidinin en sik tekrarlanan kod ile deniz turizmi (r=19) oldugu

goriilmistiir. Katilimcilarin vermis olduklart cevaplarda referans degeri yiiksek olan
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diger turizm cesitleri sirastyla (r=15) kiiltiir turizmi, (r=10) gastronomi turizmi ve
(r=6) Inang turizmi olmustur. ilgili soruya K21, K22 ve K24’ten cevap almamamistir.
Alman cevaplar degerlendirildiginde katilimcilar; Izmir’e deniz turizmi icin gelen
ziyaretcilerin en ¢ok Cesme, Alagati, Urla ilgelerini tercih ettigini belirtmislerdir.
Kiiltiir ve Inang turizmi i¢in ise en ¢ok on plana ¢ikan yer Efes Antik kenti ve Meryem
Ana Kilisesi’dir. Bazi1 katilimcilar izmir’in turizm potansiyelin daha fazla olmasina
karsilik bu potansiyelin yeterince degerlendirilemedigine dair goriis bildirmistir. Bu

konuyla ilgili K7 s6yle demistir;

“Istanbul 'u saymazsak Lzmir turizmin iilkemizde ilk basladig sehir olmasina karsin,
turizmden yeterince pay alamamis bir sehirdir. Ozellikle uzun turlarda bir ara durak
olarak kullanilir ancak bu beklenen bir turizm hareketi degildir. Bunun yani sira Cesme,
Focga, Selcuk gibi ilgelerin sezonlari ¢ok kisadwr. Her sey dahil konsepti ile ¢alisan
oteller yerel halkin turizmden aldigi payi son derece kisitlamaktadir. Sehir merkezinin
turizm potansiyelinin yiiksek olmasina ragmen tiriin haline getirilemedigi i¢cin yeterince

faydalanilamamaktadir”.

Bazi katilmcilar (K5, K10, K11, K12, K18); izmir’in turizm yatirimlari
konusunda yeterince destegi alamadigi ve alt yap1 ve tesis eksiligi sz konusu oldugu

yorumunu yapmistir. K17 nin bu konudaki diisiinceli su sekildedir;

“Izmir’de Efes Antik kenti ve Meryem Ana yabanci turistler igin, Sirince ise Tiirkler igin
cazip noktalardir ancak Izmir sadece Efes, Meryem Ana veya Sirince’den olusmuyor.
Sehir merkezinde de ziyaret edilebilecek noktalar var (Orn. Smyrna Antik kenti). [ZBB
va da il Kiiltiir Turizm Miidiirliigii veya diger ilgili kurum kuruluslar bu konuda ¢ok
zayif. Ornegin Izmir sehir merkezine ziyarete gelen turistler saat kulesini Konak
meydanini gérmek icin araglarin park edecek uygun alan bulamyyor. Ayrica yeterince
tamitim yapumiyor. Yaz aylarinda ise Cesme, Urla, Alagati gibi yerler ¢ok ilgi gériiyor.
Ozellikle Cesme yarimadasinda gezilip gériilebilecek Urla civarindaki Bademler kéyii,
Cesmeye bagli Germiyan koyii, Odemis, Birge yine keyifli giizel yerler ancak bu yerlerin

tanitimi yapilmiyor”.

Izmir Biiyiiksehir Belediyesi ve izmir Kalkinma Ajansi alt yap1 ve tesis yetersizligi

ve bolge kalkinmasi i¢in yapilan ¢aligmalardan bahsetmislerdir.
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“Giiniimiizde turizm; “deniz, giines” kalibimin disina ¢ikan, ozellikle deneyim turizmi
olmakla birlikte, kiiltiir, doga ve benzeri 6zel alanlart i¢eren zengin bir kapsam talep
ediyor. Lzmir bunlarin neredeyse tamamina sahip, ozellikle yarimada bolgesi,
gastronomi, deniz, doga turizmi agisindan yiiksek potansiyele sahip. Ayrica Izmir hizla
bu konudaki tesis kapasitesini artirmakta. Izmir Biiyiiksehir Belediyesi 'nin bu konuda
yiirtitmekte oldugu ¢calismalarin da katkisiyla turizm gittikce daha zengin ve daha cazip

bir yaprya biiriiniiyor”. (K5)

“Lzmir’in tercih edilmesinde ana etkenler tarihsel gecmisi, 6nemli bir kiy1 seridine sahip
olmasi ve de farkli turizm tiirlerini bir arada sunabilmesidir. Liman, tarim, sanayi gibi
farkl sektor ve kollarini biinyesinde bulundurmasi sebebiyle ana olarak turizm ile
ozlestirilmese de turizm hareketliligi yogun olan bir sehirdir. Bolge kalkinmasina dair
biittinsel bir perspektif sunan 2014-2023 Izmir Bélge Planmi’nda kiiltiir ve turizm
olanaklarimin tamtilmasi, svirdiiriilebilir turizmin uygulanmas: ve yayginlastiriimast,
saglik turizminin gelistivilmesi gibi dncelikler tammlanmistir. Boélgede turizm
potansiyelinin gelistirilmesi icin Izmir Kentsel Pazarlama Stratejisi’nden Yarimada
Stirdiiriilebilir Kalkinma Stratejisine, Kiiltiir Ekonomisi Gelisme Stratejisi’nden ve
Lzmir Turizm Stratejisi’'ne, kadim kiiltiir havzalarindan somut olmayan kiiltiirel miras
olarak geleneksel el sanatlarina kadar destekleyici analiz ve strateji calismalart hayata
gecirilmistir. Ajansumiz tarafindan da mali destek programlart araciligr ile bélge
turizmini  giiglendirecek sekilde, turizm tesislerinden kiilttir varliklarina, rota
calismalarindan dijitallesme ¢alismalarina ¢ok sayida projeye destek saglanmistir”.

(K3)

Izmir 1l Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii Tanitma Subesi; Izmir’in kiiltiirel ve dogal
turistik tirtinlere sahip olmasina ragmen rakiplerine gore turizm agisindan etkin bir
turizm stratejisi olusturma konusunda yavas ilerledigini ve bu sebeple mevcut
potansiyelinin altinda kaldigini sdyleyerek K3 ve K5’i destekler nitelikte su sekilde

aciklama yapmustir;

“Ozellikle son dénemlerde Izmir’in rekabet agisindan mevcut potansiyelinin altinda
kaldig1 fark edilmis ve gerek yerel mekanizmalarin gerekse merkezi makamlarin sonug
odakly etkin faaliyetler planlama girigimleri olmustur. Bu anlamda, ilerleyen

donemlerde onemli bir ivme kazanacagi ongoriilmektedir”. (K2)
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Izmir’in gastronomi turizmi potansiyeli oldugunu dile getiren katilimcilarin

cogunlukla Izmir’in yerlisi kisiler oldugu goriilmiistiir. Bu katilimcilardan bazilarmimn

yorumlari asagidaki gibidir.

3.

“Cografi konumu, iklimi ve tarihi zenginligi ile yabanci turistlerin dikkatini ¢ceken Izmir
dini gerekgeler sebebiyle sarap kiiltiirii bakimindan diinyadaki es degeri konumlar
kadar gelisememis olmasina ragmen ozellikle son 5 yilda Urla Bag Yolu onemli bir
gastronomi ve sarap merkezi olma yolunda hizla ilerlemektedir. Izmir gastronomi
turizmi ifadesinin bana dogrudan ¢agristirdigi lokasyon Urla ve 6zellikle Bag Yolu. Bu
noktada Ege otlari, sarap, yoresel peynirler (Karaburun yarimadasinda gerceklesen

kegi yetistiriciligine bagl keg¢i peynirleri) ve daha pek ¢ok lezzet sayilabilir”. (K4)

“Ashnda Izmir daha ¢ok deniz ve su sporlart konusunda éne ¢ikan bir turizm merkezi
durumundaydi. Son yularda ozellikle jeotermal kaynaklarin ¢ikariimasiyla beraber
saghk turizmi de Izmir’de ¢ok énemli bir yer almaya basladi. Yurt disindan ¢ok fazla
kisinin jeotermal kaynaklarda hem tedavi ama¢h hem dinlenme ama¢h geldigini
biliyorum. Son 2-3 yildwr da gastronomi temasinda da yerli turist veya yabanci turist
agwladiginizi ve agwrlamaya bagladigumizi tabi ki ¢alisigim sektor itibariyle
bilmekteyim. Ana temada deniz ve su sporlari, saglik turizmi ve gastronomi turizmi var

diyebiliriz”. (K9)

9.3.izmir’de One Cikan Gastronomik Lezzetler

Izmir’de éne ¢ikan lezzetler cok cesitlilik gdstermektedir. Bu baslik altinda alinan

cevaplar da aynm sekilde ¢ok ¢esitlidir. Bu nedenle alinan cevaplar 10 kategori altinda

siniflandirilarak tablolastirilmistir.

Tablo 3.5. izmir’de One Cikan Gastronomik Lezzetler

N & o 5 s E xEo 5 = 3 ¥ = =y
8 | £ | 23| Ex |5t | w® | g% |EE| ££ |5 ¢
X S | g3 | %° | &2 E | SR |E£2| 3% | & | &

K S > F 30T N§

K1 v v v ! ! v
K2 v v v
K3 y y \ \ Y v v
K4 v v \/
K5
K6 v v v v
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K7 y \ \ \ Y
K8
K9 \ \ \ v \ \ \ \
K10 v v v
K11 \ \ \
K12 \ \ \ Y Y \ \
K13 v v
K14 y \ \
K15 Y \ Y \ \
K16 \ \ \
K17 Y \ \ \ \ \
K18 v v v
K19 y \ \ \ \ \
K20 v v v v
K21 y \ \
K22 v v v v
K23 v v v v
K24 \ \ \
K25 Y \ \ \ \ \ \

Referan

sSayist | 17 15 13 11 11 11 10 7 4 3

Toplam (r)= 102

Tablo 3.5’e gore sadece 2 katilimc1 disinda tiim katilimcilar geleneksel ve yoresel

lezzetlere dair 6rnekler vermislerdir. Katilimcilarin vermis olduklari cevaplara gore

[zmir’de en ¢ok 6ne cikan lezzetler otlar, sebze ve meyveler, zeytinyagllar, deniz

iriinleri, et yemekleri, sokak lezzetleri ve hamur isleridir. Alinan cevaplar arasinda

zeytin ve zeytinyagr az olsa da evlerde ve restoranlarda Aycicek yaginin

kullanilmadigimi tiim yemeklerin zeytinyag ile pisirildigini ifade eden katilimcilar

olmustur.

“Lzmir’de yemekler zeytinyagi ile yapilir. Aycicek yagi hi¢ kullanilmaz. Turpotu,

arapsagi (kuzu etiyle yapariz), Izmir kifte, ¢op sis, lokma, sambali, sevketi bostan (etli),

giliveg, boyoz, sogiis, misket tiziimii, gevrek, elbasan tava Lmir’de aklima gelen ilk

yemekler”. (K25)

Ayni sekilde sarap ve peynir de en Onemli gastronomik unsurlari ve gelir

kaynaklar1 olmasina ragmen yine ¢ok az katilimci tarafindan belirtilmistir.
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“Lzmir’de otlar ve zeytinyaghlar séz konusudur. Bulduklar: biitin otlardan yemek
¢tkartabilecek potansiyele sahipler. Cok ciddi anlamda gelismis ve diinyaca tinlii,
odiiller almig sarap baglart meveut. Sarap¢ilik ashnda Lzmir icin ¢ok onemli ayni

zamanda peynir de éyle. Izmir tulumu da ¢cok meshur”. (K12)

“Ege’nin otlari, enginari, deniz tiriinleri meshur. Butik sarap iiretimi igin de ¢ok

geliyorlar”. (K19)

Izmir hem et hem ot hem de deniz iiriinlerinin tiiketildigi bir kenttir. Ayn1 zamanda
sokak lezzetleriyle de bilinir. Bu anlamda Izmir yemeklerini kategorize eden

katilimcilar da olmustur.

“Lzmir cografi konumu itibariyle Akdeniz iklimine sahip bir bélgede yer almaktadr.
Dolayisiyla Akdeniz tipi beslenme ¢ok yaygindir. Yerel restoranlarda Ege mutfagina ait
sebze ve meyvelerden, otlardan pisirilmis yemekleri siklikla bulabiliyorsunuz. Izmir’in
one ¢ikan lezzetlerinden biri de sokak lezzetleridir. Bu anlamda Izmir mutfagim 3 aks
iizerinden degerlendirebiliriz. Izmir’in sokak lezzetleri, Izmir’in Akdeniz tipi
beslenmeye dayali sebze ve Ege otlari, son olarak da tabi sahil seridinde bulunan bir

sehir oldugu icin balik ve deniz iiriinleri Izmir’de gastronomi lezzetleri arasinda yer

alan égeler oluyor”. (K9)

[zmir mutfaginin bir baska 6zelligi de ot ve sebze yemeklerinde kuzu etiyle

tiiketilmesidir. Hatta bazi otlar 6zellikle kuzu eti ile pisirilir.

“Diger gastronomi sehirleri ile kiyaslayinca Izmir’de her cesit mevcut. Zeytinyaghlar,
ot yemekleri, borekler, et yemekleri... En ¢ok kuzu eti tiiketilen yerlerden biridir.
Kirsalda kegi eti de tiiketilir. Enginarli yemekler ¢oktur. Sevketi bostan kuzu etsiz
yapilmaz. Kisacast burada ot ile et birlikte tiiketilir. Izmir’deki kadar cesitlilik hicbir
verde yok. Her ot degerlendiriliyor. Sarmagik bile yeniyor. Buradaki as¢ilarin ¢ogu

Levantenlerin yaninda yetismistir. Yemekleri hep onlardan 6grenmislerdir”. (K17)

Ozellikle Izmir’in yerlisi olan katilimcilar sehrin ¢ok kiiltiirlii yapisindan ve sahip
oldugu gastronomik ¢esitliligin bu kiiltiirel birikimden kaynaklandigindan

bahsetmislerdir.
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“Lzmir cografyasinda yemek kiiltiiriiniin tasicdigi cesitlilik ve zenginlik ilk bakista dikkati
cekmektedir. Topraklarinda bir¢ok medeniyete ve topluma ev sahipligi yapmis olan
Lzmir bu ¢esitliligi mutfagina da yansumistir”. (K1)

“Lzmir 8 bin 500 yillik tarihinin biriktirdigi ok ciddi bir kiiltiir birikimine sahiptir. Bu
gastronomi konusunda da gegerlidir. Liman kenti olmasi, binlerce yil iginde ¢ok gog
almasi nedeni ile zengin bir mutfak kiiltiiriine sahiptir. Balkan mutfaginin et ve hamur
isi lezzetleri, 560 yil 6nce gogle gelen Sefarad Yahudilerinin getirdigi mutfak kiiltiiri,
Levantenler ’in ¢ok genis yelpazeye sahip mutfaklar, Ege Mutfagimin adalar ve kita
Yunanistan’indan gelen yenebilir otlar, zeytinyaglilar ve deniz iiriinleri yemekleri

Izmir’in zengin mutfak kiiltiiriinii olusturur”. (K7)

“Lzmir bir Ege sehri olmasi ve deniz kenarinda bulunmasi sebebiyle zeytinyaghlarin,
sebzelerin ve deniz mahsullerinin yer aldigi bir mutfak kiiltiiriine sahiptir. Farkl
medeniyetlerin bir arada yasamis olmasi sebebiyle Rum, Arnavut, Bosnak, Girit,
Levanten, Sefarad, Yunan ve Anadolu gibi farkli mutfaklarin etkisinde kalmistir. Izmir
mutfaginda akla ilk olarak sevketi bostan, ebegiimeci, arapsagi, 1sirgan, sarmasik gibi
otlar gelse de bunlarin yani sira et ve balik yemekleri, hamur isleri, peynirler ve sokak

lezzetleri de bulunmaktadir”. (K3)

3.9.3.1.izmir Geleneksel Mutfagimin Ozgiinliigiiniin Korunmasi

Somut olmayan kiiltiirel degerlerden biri olan mutfak kiiltiirii tim diinya tilkeleri

tarafindan tahrip olmasindan ¢ekinilen bir degerdir. Bu anlamda, mutfak kiltGrunin

Ozglinliigiiniin korunarak kusaktan kusaga aktarilmasi ve devamliligiin saglanmasi

olduk¢a 6nemli bir konudur. Insan yaraticihiginin énemli katkisinin oldugu mutfak

kiiltiirtiniin ve mutfak tirtinlerinin cografi isaretleme ile korunmasi1 hem sirdirtlebilir

gastronomi turizmini hem geleneksel iiretimi hem de geleneksel yasam kiiltiiriinii,

kiiltiirlerin sundugu farkli lezzetleri, yiyecek ve igecekleri koruyarak gelecek nesillere

aktarma konusunda biiylik 6nem arz etmektedir. Katilimcilara mutfak 6zgiinliigiiniin

korunmasi i¢in neler yapilmalidir seklinde soru yonlendirildiginde cografi isaretlerin

biiyiik rolii oldugunu belirtmislerdir.

“Lzmir her yil diizenlenen yéresel yemeklerin bulundugu yerel pazarlar, festivaller,
gastronomi turlar, fuarlar ve tadim etkinlikleri ile ¢cok sayida misafiri agirlamaktadir.

2015 yilhinda tiye oldugu “Diinya Gurme Kentler Ag1” ile farkl kiiltiirlerden tatlara ilgi
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duyan turistlerin ilgisini cekmektedir. Izmir’in Tiirk Patent ve Marka Enstitiisii
tarafindan aldigr 21 cografi isaretli tiriiniin bir¢ogu gastronomi tirtiniidiir. 21 cografi
isaretli tiriinii ile Sanlwrfa ve Gaziantep ten sonra Tiirkiye 'de en ¢ok cografi isaretli
iiriinii olan 3. sehirdir... Izmir'de yer alan geleneksel mutfagin ozgiinliigiiniin

korunmast adina cografi isaretli iiriin sayisimin artirilmasi gerekmektedir”. (K3)

“Lzmir mutfagi cok fazla kiiltiiriin birlesmesiyle olusan bir mutfak. Ciinkii Izmir tarih
olarak bir¢ok topluma, kiiltiire ev sahipligi yapmis. Baktiginizda yapilan arastirmalar
Izmir’de yaklasik 78 ayri kiiltiiriin yasadigim kamtliyor. Bu 78 ayri kiiltiir bir sekilde
harmonize olmus ve bugiin Izmir mutfagim olusturmus ve cografik isaretlerle bunlar
korunmaya ¢alisiliyor. Mesela Lzmir boyozu, kumrusu, lokmasi, Lzmir tulumu, Bergama
tulumu gibi tiriinlerin cografik isareti bulunmaktadwr. Son zamanlarda sevketi bostan
icin bir cografi isaret basvurusu oldu. Urla ¢alkama icin biz boliim olarak bir bagvuru
dosyasi hazirladik. Il Kiiltiir Turizm Miidiirliigii ayni sekilde Izmir mutfaginda bazi
ogelerin cografi isaret listesine katilmas icin ¢alismalar yapiyor. Ilgelerdeki Ticaret
odalarimin yaptigi calismalar var. Tire koftenin mesela bir cografik isaret almast, Izmir
Ticaret Borsasit da genel olarak belki bir yemek degil ama sonucunda bir malzeme
olarak kullanilan bir takim tiriinler (Urla Sakiz Enginar, Karaburun’'daki Hurma Zeytin
gibi ya da Odemisteki zeytin gibi iiriinlere de cografik isaret aliyor. Dolayisiyla bu
tirtinleri aslinda korumus oluyorsunuz. Fakat halkimiz daha cografi isaretin ne demek
oldugunu ve ne anlama geldigini tam olarak bilmedigi i¢in bunlarin ne kadar onemli
oldugu da tiiketici tarafindan pek farkina varilmis degil. Onun disinda en dnemli
noktalardan biri Izmir’de genel itibariyle yeme icme isletmelerinde esnaf lokantalar:
cok hakimdir. Esnaf lokantalar: da Izmir mutfagim tiim gercekligi ile hi¢ inovatif bir
sekle sokmadan evinizde nasil tiiketiyorsaniz bir lokantada da tiiketebileceginiz sekilde
tiretim yapmaktadir. Ve ¢ok uzun yillardir, neredeyse 3. kusak nesillerin devam ettirdigi

sekilde yiiriidiigii icin esnaf lokantalari da bu konuda énemli rol oynamaktadir”. (K9)

[zmir’in yemek kiiltiiriiniin korunmasi i¢in Izmir mutfagina 6zgii yemeklerin
envanterinin ¢ikarilmasi ve kitaplastirilmas: da biiyilkk énem arz etmektedir. Bu

konudaki goriisler asagidaki gibidir.

“Yerel mutfagin ve geleneksel yemeklerin korunmasi igin envanter ¢aligmasi
yapumalidir. Izmir mutfagi nelerden olusur, Izmir mutfagina yonelik bir kitap var mi?
Lzmir mutfaginin icerigi nedir, kimlere hitap ediyor? Bunlara bakmak lazim. Uriinleri

ve yemekleri stmflandirmak lazim”. (K10)
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“Lzmir Kiiltiir ve Turizm Il Miidiirliigiimiiz; 2018 yilinda Izmir mutfagina 6zgii yemek
cesitlerinin kiiltiirel yonden tamtilmasi ve turizm sektoriinde yer almasi amaciyla;
“Lzmir’in Lezzet Oykiisii” isimli iki ciltlik bir kitap yayimlamistir. Kiiltiirel zenginligini
mutfagina da yansitan ve saglikli bir mutfaga sahip olan, Izmir’in bir gastronomi

destinasyonu olmast yéniinde ¢abalar siirmektedir”. (K1)

“Yerel viretimin korunmast i¢in, kayit altina alma, koruma, sertifikasyon, dogal iiretimin
saglanmasi, yasal mevzuatin uyumlastirilmasi, yerel, 6zgiin ve aslina uygun tiretimin

kolaylastirilmast ve tesviki gibi kosullar olusturulmali”. (K8)

“Bence gastronomi sadece yemek yemek ya da yemek tariflerinden miilhem bir alan
degil. Gastronomi aym zamanda sofra adabidir, atmosfer ve her seyi bir arada o
sofrada sunabilmektir. Bence Izmir’de gastronomi ile ilgili yapilan hatalardan birisi,
Lzmir in gercekten tarihini o sofraya yansitmamasidir. Izmir Neolitikten bu yana ¢ok
ciddi bir katmanlagsmayla farkh kiiltiirlere ve insan gruplarina ev sahipligi yapmis bir
sehir. Kemeralti gibi bir yer icin eskiden burada Levantenler Rumlar, Ermeniler,
Yahudiler vardi diyorsak, bizim bu insanlarin yemeklerini restoranlarda gériiyor
olmamiz lazim ama goremiyoruz. Gergekten kiiltiir ve tarihle harmanlanmis farki
lezzetleri sunmak istiyorsaniz biitiin bunlari bir araya getirecek meniiye restoranlara ve
bakis acisina sahip olmaniz gerekmektedir. Bu yiizden Izmir in gastronomisini bu

agidan eksik buluyorum”. (K6)

3.9.4.1zmir’in Unesco Yaratici Gastronomi Sehri Kapsaminda
Degerlendirilmesi

Ugiincii soru kapsaminda 6ncelikle Unesco Yaratict Sehirler Aginmn bilinirligi
Olctilmiistiir. Sekil 3.1°de goriildiigi tizere 25 katilimcinin yarisindan fazlast UCCN
hakkinda bilgi sahibidir. UCCN’ yi daha 6nce duymadigini belirten ve tabloda hayir
cevabini veren kisiler arasina eklenen bir kisi de sorulara goz attiktan sonra goriisme
Oncesi arastirma yaparak bilgi sahibi oldugunu belirtmistir. Evet cevabini veren
kisilerin kurum ve kuruluslarda, iiniversitelerde, turizm isletmelerinde ¢alisan kisiler

oldugu da ayrica tespit edilmistir.
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Grafik 3.1. UCCN Bilinirligi

Il Kiiltir ve Turizm Miidiirliigii, Izmir Biiyiiksehir Belediyesi’nin izmir’in
“Tasarim Sehri” olarak UNESCO Yaratici Sehirler Agma katilmasi amaciyla
caligmalar yirittiigline deginmistir. Ayni sekilde IZTO Arkeolojik Hizmetler
Yonetmeni de bu kapsamda bir iyi niyet mektubunun bizzat kendisi tarafindan
hazirlandigindan bahsetmistir ancak ilgili bagvuru pandemi 6ncesi yapilmis ve heniiz
bir sonuclandirma gergeklesmemistir. Ege Gastronomi Turizmi Dernegi baskani ve 11
Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii Tanitma Subesi de izmir’in Tasarim temas ile Unesco
Yaratici Sehirler Ag1 Ulusal listesinde oldugunu belirtmigtir. UNESCO Tiirkiye Milli
Komisyonu web sayfasinda da UNESCO Yaratict Sehirler Ulusal Listemiz baslig
altinda Izmir “tasarim sehri” olarak bulunmaktadir (UTMK, 2022).

Katilimcilar arasinda UCCN hakkinda duyum sahibi olup da igerigi hakkinda
detayl bilgiye sahip olmayan bir kisi su sekilde yorum yapmustir;

“Bu calisma dolayisiyla arastirdigimda Izmir’in  Yaratict  Gastronomi  Sehri
olabilecegini diisiiniiyorum. Izmir simirlart icinde bulunan bazi bélgelerin sahip
olduklart karakteristik ozelliklerin gastronomi alamina yansimalart mevcut. Daha
somut konugsmak gerekirse Urla bolgesinde Ege otlu ¢alkama, sevketi bostan, turp otu,

sinkonta,; Kemeralti ¢ikisli sambali, eski Girit mahallelerinde kabak ¢icegi dolmasi ilk

anda aklima gelen lezzetlerden sadece birkagi”. (K4)
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[zmirin UNESCO Yaratict Gastronomi Sehri olup olamayacagina dair
yonlendirilen soruya yonelik alinan cevaplar dogrultusunda katilimcilarin ¢ogunlugu
olumlu gorlis bildirmistir. Sekil 3.2 katilimcilarin cevaplarma yonelik grafigi
gostermektedir. Katilimcilardan 18 kisi olumlu diisiintirken, 4 kisi olumsuz yanit

vermis, 3 katilimcidan ise soruya net bir cevap alinamamis, karasiz olduklarini

belirtmislerdir.
3
<
m l
OLABILIR OLAMAZ

Grafik 3.2. Izmir’in Yaratic1 Sehir Olabilme Potansiyeli Hakkinda Fikirler

[zmir’in yaratici gastronomi sehri olarak UCCN’ ye katilim gosterebilecegini
diisiinen katilimeilar Izmir’in sahip oldugu ok kiiltiirlii yap1 sebebiyle pisirilen
yemeklerin ve yemek kiiltiiriiniin de ¢esitlilik gosterdigini belirtmislerdir fakat, sahip
oldugu potansiyeli yeteri kadar kullanamadigini, gastronomi agisindan daha ¢ok
taninan diger sehirler (Gaziantep, Hatay vb.) gibi yeterince bilinmedigini, tanitim ve
pazarlama konusunda eksik oldugunu, altyap:r yetersizliklerinin oldugunu dile

getirmislerdir.

“Izmir;, Gaziantep ve Hatayin disinda bir alternatif olarak Ege mutfagimn bir

temsilcisi  olmasi  acisindan  gastronomi  sehri  olarak  degerlendirilebilir

kanaatindeyim . (K2)

“Yaratici gastronomi sehirlerinden olan Gaziantep gibi tarihi dneminin yaninda

Uretim, turizm ve gastronomi agisindan eksik bir yonii yoktur. Jeopolitik acidan da
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onemli bir yere sahip olan Izmir gerekli katkilar ve yonlendirmeler yapilarak bu aga

sahip katilabilecek yetkinlige sahiptir”. (K20)

“Lzmir gastronomi sehri tabii ki olur ancak eksikleri var. Ornegin bir gastronomi sehri
olarak Antep sadece yemeklerini satmiyor. Aynmi zamanda miizesini, bakirciligini,
carsisini, ¢arst icindeki eski esnafini satiyor. Bu kebap yillardin yapilan bir yemek ve
kiiltiirler harmanlaniyor. Ama Izmir bunu yapamiyor. Izmir’in bence bagvurdugu alan
gore (tasarim) gastronomi alaminda daha ¢ok sansi var ama toparlamak lazim.
Gegmisten gelen bir tarihi kiiltiirii var ve farkll bir harmanlama yapmak lazim. Bence
yemegin kiiltiirii somut olmayan kiiltiirel miras ve somut olmayan kiiltiirii somut seylerle
desteklerseniz insanlara daha fazla sey ifade eder. Izmir deki biitiin kiiltiirleri
harmanlayan ve bazi sosyolojik degisimlere de miisaade eden esnek bir bakis acisiyla

basvuru yapilirsa ancak o zaman basarili olunabilir”. (K6)

“Ozellikle sebze ve zeytinyagimin bu derece bas tact oldugu boylesi bir kentte biyik
potansiyel oldugu agsikar. Altyapt olarak ¢esitli kurslar, egitim ¢alismalart vb.
yapumali. Ayrica Izmir ozellikle raki tiretiminde muhakkak bir ézerklik elde etmeye
calismali, raki/meze ve balik iicliisii ile farkli ve degisik secenekler olusturmalidir. Izmir

kiiltiiriiniin 6nemli bir pargasidir, yasatilmali, desteklenmelidir”. (K5)

“Lzmir in gastronomi sehri olabilmesi icin ¢ok yol kat etmesi gerek. Her seyden once
yol plant c¢izilmesi, tesislesme planimin, bolge tamtimimin yapilmasi lazim.

Gastronomi sehri olabilir ama iilkemizde bu konuda gelismis baska sehirler var.
Lzmir’in bu noktaya ulasmast icin bilinirliginin artinlmasi gerekir. Sokak lezzetleri
biliniyor ancak sokak lezzetleri denilince akla ilk gelen yer Giiney Kore dir. Tiim diinya
sokak lezzetlerinin ne kadar gelismis oldugunu bilir. Izmir de boyle bir durum séoz
konusu degil. Izmir’de sarap ya da enginar denildiginde burada yasayan insanlar bilir
ama Istanbul da biri bilmez. Izmir denilince akla zeytinyaghlar gelir, bu da Lzmir ile
alakali degil Ege bélgesinin tamamina 6zgii bir lezzettir. Izmir gastronomi sehri olabilir

ancak gerekli planlama ve yatirim yapilabilirse uzun vadede gergeklesebilir”. (K12)

“... Antep dediginiz zaman hem I¢ Anadolu hem Arap hem kiiltiir hem Siiryani hem
Ermeni hepsini bulabiliyorsunuz mutfak olarak. Buraya baktiginiz zaman da Yunan
mutfagi ile Anadolu Akdeniz bunun karisimi bir mutfak géreceksiniz. Buraya gelen
go¢cmenlerin hepsi kendi mutfak kiiltiirlerini getirmisler. Izmir tabii Ki gastronomi

noktasinda eger ki iizerine calisilirsa kesinlikle on plana ¢ikabilir fakat sikinti su;
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geleneksel tatlari tatmak istediginizde eviler disinda gidip de bir restoranda her zaman
yiyemeyebiliyorsunuz. Tiirkiye nin en biiytik stkintilarindan biri bu “fast food” ¢cok 6n
planda oldugu igin bu tarz geleneksel yemekler sunan restoranlari bulamiyorsunuz ¢ok
az. ... Izmir in ashnda bir potansiyeli var ama afise edilmesi, on plana ¢ikarilmast

lazim.”. (K22)

[zmir’in yaratic1 sehir olarak gastronomi temasi ile bir potansiyeli oldugunu
diisiinen katilimcilar bu is i¢in gerekli uzun bir siire¢ olduguna da deginmistir. Bu konu

ile ilgili olarak K9 soyle cevap vermistir;

“Izmir yaratici sehir olabilir ama 1-2 sene yapilacak bir ¢calismayla olamaz. Ciinkii
Yaratict sehirler agimin belirli kriterleri var. Her baslik altinda neredeyse 10-12 tane
kritere dikkat ediyor ve oncelikle “Izmir Mutfagi Nedir?” bunun tammlamasinin
yapilmasi gerekiyor. Yazili basili kaynaklarla, gérsellerle bir tamitimimin yapilmasi
lazim. Ciinkii ben su ana kadar -bu alanda olmama ragmen- lzmir mutfag ile ilgili ya
1 ya 2 yayin gordiim. ... Tiiketiciye malzemeyi, tiriinii hazirlayan grubu da egitmeniz
gerekiyor. Bunun orijinalini hi¢bir sekilde bozmadan servisinin ve sunumunun
yapimasini saglamak lazvm. O yiizden iyi bir calismayla belki 4-5 yil alabilir ama [zmir
UNESCO Yaratict Sehirler agina girebilir. Bence Izmir mutfagi diinyada esi benzeri

olmayan tariflere sahip oldugu i¢in bunu da kazanir diye diigiiniiyorum”.

Yaratict Gastronomi sehri olarak Izmir’in mutfak kiiltiiriiniin ve zenginliginin

olmadigini diistinen katilimcilarin diigiinceleri agsagidaki gibidir;

“Lzmir in genel mutfak kiiltiirii ve zenginligini diisiindiigiimde olmas: gerektigine
inanmiyorum. Bence Izmir in boyle bir birikimi boyle bir zenginligi yok. Cok asirt uzak
midir? Emin degilim ama yine de Antep ve Hatay ile kiyasladigimda (bildigim kadariyla
Tiirkiye 'den bu iki sehir var gastronomi sehri olan) Izmir i gok daha geri de goriyorum.
Bana Tiirkiye 'den hangi sehirler UNESCO gastronomi sehirleri listesinde olmali diye
sorulsa ilk 10°da Lzmir i saymazdim samrim. Belki Izmir'de gastronomi turizmi
yapulabilir, potansiyeli hi¢ yok diyemem ama UNESCO listesine girmek igin yeterli giice
sahip oldugunu diisiinmiiyorum”. (K10)

“Bence olamaz. Izmir denince akla zeytinyaghilar ve balik geliyor. Baska bir sey
gelmiyor. Geleneksel lezzet olarak yeterli degil. Belki ¢cok fazla otlardan yapilan yemek

var ama bunlart tadabileceginiz restoranlar yok. Izmir dendigi zaman geleneksel
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yemeklerinden ziyade sokak lezzetleri var. Midye, Izmir bombasi, Izmir kumrusu.

Bunlar geleneksek seyler degil, 5 -10 sene énce olmayan seyler”. (K19)

“Lzmir’de Alacati, Cesme Dikili gibi yerlerde deniz turizmi ¢ok on planda. Deniz
turizminin bu denli 6n planda oldugu bir yerde gastronomiyi baskin hale getirmeniz ¢ok

zor”. (K13)

Olumsuz diisiinen katilimcilarin goriisleri incelendiginde aslinda olumlu diisiinen
katilimcilarla benzer gerekgeler ileri stirdiigii goriilmiistiir. UNESCO yaratici sehirler
agina girebilmek icin bazi kriterlerin saglanmasi gerektigini diisiinen katilimcilardan
biri bu kriterlerin belirli bir siire¢ igerisinde gerekli yardim ve destekleri alarak
saglayabilecegine inanirken diger bir katilimeir Izmir’in gastronomi sehri

olamayacagin ve gerekli alt yapinin olmadigini dile getirmistir;

“Bence olamaz. Boyle bir iddianin altimin doldurulmasi gerekir. Fiili olarak ve fiziken

boyle bir alt yapt mevcut degildir”. (K8)
» Izmir’in Unesco Yaratict Sehirler Agwna Dahil Olabilmesi I¢in

Arastirma sorularinin bu kisminda katilimeilara Izmir’in UNESCO Yaratic
Sehirler Agina dahil olabilmesi i¢in nelere yapilmasi gerektigine dair soru yoneltilerek
fikirleri alimmustir. Bir¢ok katilimci; aga bagvuru yapilmadan 6nce detayli bir aragtirma
ve sehrin sahip oldugu degerlerin tahlilinin yapilmasi gerektigini, bu aga daha 6nce
Tirkiye’den  katilmis  olan sehirlerin  (Gaziantep, Hatay, Afyonkarahisar)
kazanimlarinin incelenmesi gerektigini, sahip olunan kiiltiirel birikim ve zenginliklerin
ve kayda gecirilmesinin, toplanan bu verilerin dogru tanitiminin, bu aga bagvurmak
icin takip edilmesi gereken birokrasinin iyi bilinmesinin ve her seyden Once tim
bunlarin ilgili kurum, kurulus, isletme ve konunun ehli kisiler kisilerce is birligi i¢inde
ve ortak hareket ile yapilmasinin gerekliligini vurgulamistir. Bazi katilimcilarin bu

konudaki goriislerine asagida yer verilmistir.

“Bu kapsamda gastronomik égeleri 6n plana ¢ikaracak yerel iiriinlerin iiretiminden
sunumuna ozgiin ve etkin yaklasimlar benimsenerek yaratict gastronomi sehri

olunabilir . (K2)
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“Lzmir’in bu konudaki degerleri son derece yeterli ancak bunlarin derlenip toplanmast,
dogru tamitilmasi ve kitlelere sunulmast i¢in ¢alismalar yapilmali. Bu konuda, bir

mutfak miizesi ¢alisanlarin kiimelenmesi icin odak noktasi olusturabilir . (K7)

“Oncelikle ¢ok detayli bir arastirma ve veri toplama siireci gecirilmelidir. Eldeki
Zenginlikler arsivlenmeli, kayda gegirilmelidir. Orijinal hammaddelerle, orijinal
ortaminda, orijinal regeteleriyle orijinal yiyecekler iiretilmeli ve erigilebilir makul

bedellerle topluma sunulmahidir”. (K8)

“Her seyden 6nce UNESCO 'nun bu sistemi nasil isliyor, birokrasileri nedir ¢cok bilmek
gerekiyor. Onlarn istedigi tiirden dosyalar hazirlanmall, iyi iliskiler kurulmali
kendinizi ¢ok iyi anlatmalisiniz. Biraz da gercegi gostermek gerekiyor. Basvuruyu
degerlendirecek kisiler ilgili sehri tammiyor sonugta. Sehrin bunu hakkettigini

gostermek igin ikna etmek gerekir . (K10)

Duruma ayni1 zamanda siirdiiriilebilirlik penceresinden bakarak, hem yerel {iretimi
destekleyici ve koruyucu hem de sehrin pazarlanmasi agisindan turizm faaliyetlerinin

destegini alarak farkli fikirler 6ne siiren K11 soyle demistir:

“Oncelikle kooperatifler kurmalyiz. Siirdiiriilebilirlik ve yerel iireticiyi koruyucu ve
ozellikle ata tohumunu koruma kapsaminda projeler gelistirebiliriz. Daha sonra c¢esitli
sponsorlar ile yerel tiretimin bol oldugu destinasyonlarimiza turlar diizenleyebiliriz.
Urla’daki yerel sarap iiretimini de bu anlamda sehrin markalasmast icin

kullanabiliriz”. (K11)

Sehrin altt yap1, sehirlesme ve turist imk&n ve olanaklar1 agisindan

yetersizliklerinin oldugunu diislinen katilimc1 goriigleri asagidaki gibidir;

“UNESCO marka ve logosunun sehre ¢ok faydast olur ancak éncelikle gelecek olan
misafirler icin uygun oteller, park alanlari, uygun bir gezi rotasi gerekir. Ornegin
Kemeralti cok kalabalik bir ¢carsi, burada belirli bir diizen ile rota olusturulabilir. Hem
tarihi yapilar hem de tarihi lezzetler tamitilabilir. Bunun igin en giizel nokta yine sehir
merkezidir. Belediye baskan: ve il kiiltiir turizm miidiirliigiiniin onciiliigiinde bir kurul

olusturulmali, sadece bu isle ilgilenecek uzman bir ekibin olmas: gerekiyor”. (K18)

“Bolgenin elektrik, kanalizasyon yapiandirmasimin iyilestirilmesi, tesis sayisinin

yeterli olmasi, miize oren yerlerinin korunmasi, ulagim agimin gelistirilmesi, PR
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calismast ile bolgenin kuvvetlendirilmesi gerekir. Tim bunlarin disinda eger bir
gastronomi sehri olmak isteniyorsa Gaziantep gibi gerekirse belediyenin destegi ile
mutfagi On plana ¢ikaracak bir restoran kurulabiliv, ¢linkii bunu sahislarin ozel
yatirimlariyla devam ettirmek miimkiin degil. Girisimcilerin yaptig1 yatirima istedigi
karsiligr bulamamast (maddi olarak) devamliligimin saglanamamasina sebep olabilir”.

(K12)

> Izmir’in Yaratict Gastronomi Sehri Olmasinin ve UNESCO

Logosunu Kullanmasinin Sehre Olasi Katkilar

Ohridska Olson & Ivanov (2010); yaraticit turizm bilingli ve rasyonel bir
yaklagimla gerceklestirildiginde destinasyonlara, turizm isletmelerine ve yerel halka
maddi manevi katkilarinin olacagini sdylemistir. Katilimcilara yonetilen bu soruda
alman cevaplar Ohridska Olson ve Ivanov’un belirttizi bu diisiinceyi destekler
niteliktedir. Bu anlamda katilimc1 goriisleri incelendiginde en ¢ok alinan cevaplar
sehrin tanmirli@inin ve prestijinin artmasi ve turizm ¢ekiciliginin ve talebinin artarak
dolayl olarak ekonomik katki saglanacagi hem yerel halkin kalkinmasina hem de yeni
firsatlar dogmasina ayni1 zamanda da sehrin kendi kendini gelistirmesine olanak
saglayacagi seklinde olmustur. Bunlar disinda, sehrin marka degerinin, kiiltiirel miras
bilinirliginin artacagini, siirdiiriilebilir tarimin saglanmasina yonelik gelismelerin
olabilecegini ve turizm sezonunun tiim yila yayilabilecegini belirten farkli goriislere

de rastlanmugtir.
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[zmir'in Yaratic1 Gastronomi Sehri Olmasinin Sehre Olasi

Katkilar1
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B Turizmin Gelismesi & Ekonomik Katki ® Taninirlik ve Prestij

Sehrin Kendi Gelisiminin Artmasi Yeni Firsatlar Yaratmasi
B Marka Degerinin Artmasi B Kiltirel Miras Bilinirliginin Artmasi
B Surdurulebilirlik B Yerel Halkin Kalkinmasi

Grafik 3.3. Yaratic1 Gastronomi Sehri Olmanin Sehre Olas1 Katkilari

Sehrin taninirligr ve prestijinin artacagi ve turizm gelisimine olumlu etkisinin

olacag1 yoniinde alinan cevaplara istinaden bazi katilimcilarin goriislerine asagida yer

verilmigtir.

“Oncelikle uluslararast alanda bilinirligi ve giivenilirligi a¢isindan énemli bir kazanim
olur. Turistler a¢isindan bir farkindalik olusmasini ve pazarda daha etkin bir sekilde

rekabet edilebilir olmasim saglayabilir”. [ Taniirlik, Prestij, Turizmin Gelismesi]

(K2)

“Yaratici sehir kavrami ve UNESCO Yaratict Sehirler Agina dahil olarak kendini
segmenti dahilinde yaratici sehir olarak konumlandirma, oncelikle gehrin tamnirligi ve
marka degerini artirmaya yonelik pozitif yonde bir katki saglayacaktir. ... Izmir’in tarih
boyunca farkl kiiltiirler ve topluluklara ev sahipligi yapan zengin tarihinden
desteklenen kiiltiirel mirasuun bilinirligini artirmada dne ¢ikan gii¢lii bir yon olarak
diisiiniirsek hem turist cekme hem de turizm gelirlerini artirma bakimindan pozitif yonde

etkilenebilecektir ”. [Tanmirlik, Marka Degerinin Artmasi, Kiiltiirel Mirasin

Bilinirliginin Artmasi, Turizmin Gelismesi & Ekonomik Katki1] (K3)

Yaratici turizmin sehirlerin turizm potansiyeline olumlu katkilar1 yapilan

aragtirmalarla da desteklenmektedir. Ornegin Blapp ve Mitas 2018 yilinda yaptiklart

aragtirmada yaratici turizmin Bali’ye gelen turist sayisini son 30 yilda énemli derece

146



arttirdigini belirtmistir. Bir tasarim sehri olan St. Petersburg ile ilgili arastirmasinda
Gordin & Matetskaya (2012), yaratici turizmin turizm gelisimini turist akisi agisindan
tyilestirdigini hem turizm talebinin arttigin1 hem de turistik iiriinlerin ¢esitlendigini

belirtmistir.
Ayni konuyla ilisik diger katilimci goriisleri asagida verilmistir.

“UNESCO gibi prestijli bir olusumun sehir genelinde turizmin geligsmesine katki
saglamasimin  yaninda sehrin kendi gelisimi icin de tesvik edici olabilecegine

inanyorum”. [ Taninirlik, Turizmin Gelismesi] (K4)

“Bu sayede bazi organizasyonlarca bir destinasyona dahil edilebilir, sehrin tanmnirliig

artar, prestij kazamr”. [Tanmnirhik & Prestij] (K5)

“Sehrin degerlerinin daha rahat tamtinu, turizminin dogru gelismesi ve katma degeri

yiiksek turizm yapilmasina olanak saglar . [ Tanmirlik, Turizmin Gelismesi] (K7)

“Lzmir’in iyi bir strateji ve siirdiiriilebilirlik kalite politikasi ile birlikte bir tanmtim ag
yardimiyla yaratici sehir kavramimin Izmir’e cok fazla ekonomik katki ve prestij

katacagina eminim”. [Stirdiriilebilirlik, Prestij & Ekonomik Katki] (K9)

UNESCO’nun tabii ki faydasi olur. Insanlar daha ¢ok tamir ve daha cok gelir.
[Taninirlik, Turizmin Gelismesi] (K15)

Ozellikle sehrin taminmasinda, yemeklerin taminmasinda gizel reklam olur.
[Tanmurlik] (K23)

Hem turizm gelirleri ve turist sayisi acgisindan hem de sehrin tanimirhigi ve yerel
halkin kalkinmasina olas1 katkilar1 acisindan faydasi olacagini diisiinen K24 soyle

demistir:

“Turizm agisindan cok fazla katkisi olur. Sehri her yonden én plana ¢ikartabilir. Ozellikle
deniz turizmi acisindan biliniyor ancak gastronomi olarak taninmiyor. UNESCO sayesinde
bilinirligi artar ve turizm gelirleri artar. Yerel halkin kallinmasina katki saglar. Yerel
lezzetlerin yok olup gitmesini énler”. [Taninirlik, Turizmin Gelisimi, Ekonomik Katki,

Yerel Kalkinma]
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UNESCO markasi ve logosu ile sehrin taninirligini saglamada elimize biiytik bir

firsat gegecegini belirten K11 soyle demistir;

“Unesco markast bizlerin eline sehrimizi pazarlama konusunda kesinlikle daha iyi koz
verecektir. Tum tur planlamalarimizda bunu gururla kullanabiliriz. Bilingli gercek turisti
kazanmak acisindan giizel bir hamle olacaktir”. [Tanmirlik, Turizmin Gelisimi,

Ekonomik Katki, Prestij] (K11)

[zmir Selguk’ta bulunan Efes Antik kentine UNESCO nun olumlu etkisi sebebiyle
dogrudan ¢ikarim ile K19 su sekilde yorum yapmustir:

“UNESCO logosunun faydasi olabilir. Efes’te Unesco Miras listesinde. Ziyaret¢i sayisini
etkiliyor. Gastronomi sehri olmasinda da Unesco logosunun etkisi olur”. [Turizmin
Gelisimi] (K19)

K6; UNESCO gibi uluslararasi bir kurulusa tiye bir sehir olarak farkli kanallar
yoluyla pek ¢ok firsat dogacagina inanmaktadir. Boyle bir olusuma dahil olmak i¢in
1sin ehli kisilerin bu konu iizerine yogun olarak ¢alismasi gerektigine hatta bu isin uzun
zaman diliminde, yapilan ¢aligmalar1 diizelterek gerekirse damitip yanlis fikirleri
eleyip, diizeltmeler yapilarak sindire sindire ilerlenmesi gerektigine inanmaktadir. Bu
sekilde ilerlendigi taktirde UCCN’ ye dahil olabilecegini ve bu is birligi ile ortaya yeni

firsatlar ¢ikacagini ileri stirmektedir. K1 ise su sekilde yorum yapmustir:

“Lzmir’in “Yaratici Sehirler Agina” ‘“gastronomi” kenti olarak dahil olmasi; her tiirlii
kulturel faaliyetin, Uretim ve hizmetin giiclendirilmesini, yaraticilik ve yenilik merkezlerinin
gelistirilmesi ve kiiltiir-turizm sektoriindeki itirtinlere ve hizmetlere kolay erisimin yam sira

kiiltiirel hayata katilimin iyilestirilmesine yarar saglayabilir”. (K1)

UCCN?’ ye Tiirkiye’den gastronomi temasi ile Uye olan Hatay sehri ile kiyaslama
yaparak cevap veren K10 (katilimecr Hataylidir), yaratict sehir olmanin ve UNESCO
logosunu kullanmanin Hatay sehrinde olumlu bir etkisini goéremedigini dile

getirmistir.

“Ben buna biraz Hatay ile kiyaslayarak cevap vermek istiyorum. Hatay da yakin tarihlerde
listeye girdi. Baktigimda UNESCO ile ilgili Hatay in Gastronomi sehri olduguna dair zaman
zaman tabelalar goriiyorum. Ama Hataylilarin biiyiik ¢cogunlugunun UNESCO 'nun listesine

girdigine dair bir bilgilerinin oldugunu sanmiyorum. Aymi zamanda bu durum sehirde
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gastronomi turizmine dair biiyiik bir hareketlilige de sebep olmadi. Hatay da son yillarda
gastronomi turizmi hareketliligi artiyor ama bu biraz da gastronomi turizminin Tiirkiye 'deki
pasta diliminin artmasiyla da ilgili bir sey. Giintimiizde insanlar bundan 5-10 yil éncesine
kiyasla sadece yeme i¢cme amaciyla artik seyahat ediyorlar. Daha once boyle bir merak yoktu.
Suan da bence o merak var. Dolayisiyla da Hatay’a gelen insan sayisinda bir artis var. Ama
bu artist ben UNESCO’ya baglamiyorum. Gastronominin trend olarak yiikselmesine

baglyyorum. Benim Hatay 'da gozlemledigim sey bunun kullanilamadigi yoniinde”.

3.9.50zmir’in UNESCO Yaratica Sehirler Agma Dahil
Olabilmesinde Paydaslarin Rolleri

Tezin birinci boéliminde yer verildigi tizere, UCCN’ ye basvurularda UNESCO
tarafindan belirlenmis olan ve izlenmesi gereken bir yol haritast bulunmaktadir.
Bagvurunu hazirlanmasi, sehir iginde ve bolgesel ve uluslararasi diizeyde ilgili
paydaslarin belirlenmesinde, danigsma grubunun olusturulmasinda, agin hedeflerini
gerceklestirme dogrultusunda yapilacak olan strateji planinin hazirlanmasinda,
yaratict sehir olarak atanmasi durumunda yonetim biriminin olusturulmasinda,
finansal firsatlarin arastirilmasinda, resmi destek ve onaylarin alinmasinda ve son
olarak basvuru mektubunun hazirlanmasinda paydaslarin rolii ¢ok Onemlidir. Bu
nedenle, katilimcilara Izmir’in Yaratic1 Gastronomi Sehri olabilmesi igin hangi kurum
/ kuruluslarin is birligi yapmasi gerektigi ve paydaslarin neler yapmasi gerektigi sorusu
yoneltilmistir. Katilimeilardan alinan cevaplar dogrultusunda asagidaki grafik

olusturulmustur.
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Grafik 3.4. Yaratic1 Sehir Agina Katihmda Paydas Rolleri

Sekil 3.4’ten anlasilacagi iizere UNESCO Yaratict1 Sehirler Agma katilim
kapsaminda ¢ok fazla paydasin etkin rolii olabilecektir. Universitelerin veya
akademisyenlerin gorevi; bu konuda gercekten bilgi sahibi ve konuya daha ¢gok vakif
olmalari sebebiyle etkin rolii iistlenerek diger paydaslari konuyla ilgili bilinglendirmek
ve ilgili siireci ydnetmek olmalidir. Universitelerin ve akademisyenlerin bu konudaki

yadsinamaz roliiniin 6nemini ifade eden bazi katilimc1 goriisleri soyledir;

“Yerel yonetimler bazen bu tarz konularda bu isin uzmani olmadiklar: i¢in nasil hareket
edilmesi gerektigini, pazarlamanin nasil yapilacagi konusunu ¢ok iyi bilemeyebiliyorlar. Bu
noktada da bu igin uzmanindan fikir almalilar. Bu isin uzmani, bu konuda ¢alisan iyi, dogru
akademisyenleri bulmali ve onlarin gériisii alinmali. Hatta bu isin gerekli tamimlamasinin
yapilmasint onlara birakmali. Hatta isin organizasyonunu yaparken dogru kisilere dogru
gorevler tayin etmeli, isi onlara birakmalilar ve daha fazlasina ¢ok miidahale etmemeliler. Bu
anlamda akademisyenler teorik bilgi anlaminda oldukca iyi is yapabilecek insanlar. Bu
nedenle isin dogru yapumasi anlaminda iiniversitelerin destegi bence ¢ok onemli.

Universiteler genelde bu tarz konularda yol gosterici oluyor ”. (K10)
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“Tarihgiler, gastronomi boliimleri (akademisyenler) c¢ok ¢alisma yapmali, kultarciler,
kiiltiirel mirasc¢ilar, arkeologlar (kiiltiirle harmanlanmis bir arkeoloji uzmani), miizeciler,
girisimciler, parasi olan ve bu fikri aklina yatiran girigimciler. Konuyu bilen gercekten konuya

vakif liyakatli insanlar: bir masa etrafina toplayip ortaya bir is ¢itkarip sonra sunmak gerekir”.

(K6)

“Yerel yonetim, kamu kuruluslar, Sivil Toplum Kuruluslari (STK), odalar bu isin
akademisyenleri hepsi bir arada olmal ¢iinkii bir grup fikri tiretip tamtimi yaparken diger
grup da UrlinG Uretip satacak. Buna rehberler odasi da dahil, TURSAB da dahil esnaf ve
sanatkarlar odasi da dahil olmali. Bunlarin hepsinin kolektif calismasiyla ancak Izmir’in

yaratici sehir olabilmesi ve bunun siirdiiriilebilirligi saglanabilir”. (K9)

“Universitelerin turizm béliimlerinden égrenciler detayli projeler hazirlayarak éncelikle
okullardaki ogrencilere sonra da halka gerekli bilgilendirmeler yaparak halkin konuya daha

da ilgi gostermesi amagclanabilir . (K20)
“Universitelerin ilgili boliimleri gercekten etkili olacaktir”. (K22)

“Isbirligi icerisinde calisilmasi gerekiyor. Ozellikle ogretim gorevlisi akademisyenlerin bu

konuda bilingli kisilerin yerel halki ve kurum kuruluslarin bilgilendirmesi gerekir”. (K24)

Sekil 3.4 incelendiginde iiniversitelerden sonra konuya en ¢ok katkist olacak
paydaslar sirasiyla Il & Ilge yerel yonetimleri, STK lar, girisimciler, izmir Valiligi,
[zmir Kalkinma Ajansi (IZKA), Izmir 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Izmir Ticaret
Odas1 (IZTO), TURSAB, Turizm Bakanligi, yerel halk ve esnaftir. Katilimcilarin

yorumlari asagida verilmistir.

“Ashinda soyle bir sema cizilebilir. Birincisi sehrin ilce Turizm Miidiirliikleri, Il Turizm
Miidiirliigii, sehirde bulunun turizm tiniversitelerinin kiymetli hocalari, gastronomi dernekleri,
STK 'lar, Izmir’de yer alan gastronomi alaminda kendisini kanitlamis Ve katki saglayabilecek
ozel isletmelerin sefleri, yoneticileri bir araya gelerek planlama yapmalidir. Bu tek basina
devletin yapabilecegi bir uygulama degildir. Ozellikle kurum ve kuruluslarda gérev yiiriiten
(bakanlik, turizm miidiirliikleri) yetkili kigiler, turizm konusunda bilgi sahibi deneyimli, turizm

isletmeciligi yoneticiligi bilen kisiler olmalart gerekmektedir”. (K13)

“Lzmir Valiligi, Lmir Biiyiiksehir Belediyesi, Ticaret Odast, Lzmir Kalkinma Ajanst, flge Yerel
Yonetimleri ve konuyla ilgili Sivil Toplum Kuruluslar: isbirligi halinde ayni hedef
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dogrultusunda ¢alismali, gerekirse pazarlama ve markalasma konusunda profesyonel destek

almalidir”. (K1)

“Bu konuda Izmir’in biitiinciil bir yaklasima sahip olmasi ve ilgili ana kurumlarin ortak
Strateji cercevesinde koordine halinde ¢alismasi gerekmektedir. Basta Biiyiiksehir belediyesi
olmak iizere yerel belediyeler, ticaret odalari, ticaret borsalari, esnaf ve sanatkar odalar

koordinasyon icinde faaliyet gostermelidirler . (K2)

“Yaratici sehir ¢alismalart gerek adaylik dosyasi gerekse unvan kazamldiktan sonra
UNESCO’ya yapilacak olan raporlamalar bakimindan ciddi bir ¢alisma gerektirir. Bu
anlamda temel aktorler Belediyeler (kurumsal kapasite itibariyle ilge belediyelerinden ziyade
Biiyiiksehir Belediyeleri) olurken, kentte bu alandaki c¢aliymalarin koordinasyonu ve
yonetisimi ile etkisini artirabilmek amaciyla ticaret ve sanayi odalari, turizm konusunda
calisan STKlar ve TURSAB gibi ara yiiz kuruluslar etkili olabilecekleri degerlendirilen
aktorlerdir ”. (K3)

“IZBB basta olmak iizere, IZTO, IZKA, ¢esitli dernekler ve vakiflar ilk akla gelenler. Tabii
universitelerin gastronomi bolimleri ve bu konuda tlkenin 6nde gelen isimleri de listeye dahil
edilebilir . (K5)

“Basta belediyeler olmak iizere yerel yonetimlerin, akademik kurumlarin ve sivil toplum
orgiitlerinin iginde oldugu bir ¢calisma gereklidir. Adi konmusg bir ¢calismanin ilgili taraflarca,

is boliimii ile sonu¢ odakl galismali”. (K7)

“Turizm Bakanlhg, IZBB, Kaymakamliklar, valilik, ihracat¢r birligi, bir komisyon
olusturulabilir, otelciler birligi, ... bu kurumlarin birbirleriyle entegre bir sekilde ¢aligiyor

olmasi lazim”. (K12)

“Izmir Rehberler Odast, Il Kiiltiir Turizm Miidiirliigii ve Biiyiiksehir Belediyesi buna benzer
isler icin calismalar yapiyorlar. Buna Izmir Kalkinma Ajansi da dahil olmali, diger ilgelerin

Ilce Turizm Miidiirliikleri, tanitimla ilgili olarak TURSAB dahil olmalr”. (K18)

“Turizm Bakanligi, Belediyeler ¢calismali. Kiiltiir Bakanhg, Otelciler Birligi, Il Kiiltiir Turizm
Miidiirliigii, akademisyenler, yerel isletme sahipleri bir araya gelip bir kurul olusturmall”.

(K19)
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3.9.6 Izmir’in UNESCO Yaratiaa Sehirler Agmna Dahil

Olabilmesinde Izlenmesi Gereken Yol Haritasi

[zmir’in yaratict gastronomi sehri olabilmesinde etkili olabilecek paydaslar icin
katilimcilardan alinan cevaplar ¢ok cesitlilik gdstermektedir. ilk akla gelen ve en ¢ok
dile getirilen kurum/ kuruluslar, tiniversiteler gibi paydaslarin yani sira katkisinin
yadsinamayacak derecede c¢ok olacagi ve bazi katilimcilar tarafindan da belirtilen
esnaf ve sanatkar odalari, gastronomi dernekleri, ihracat¢1 birligi, izmir Rehberler
Odas1, Izmir Otelciler Odasi gibi kurumlar ve yerel halkin destegi de oldukga
onemlidir. Her katilimcinin biiytiklii kiigiiklii mutlaka etkin bir roliiniin olacagi bu
hususta, Izmir’in yaratici gastronomi sehri olabilmesinde etkili olabilecek bu
paydaslarin hangi konularda ne gibi etkilerinin olabilecegine dair katilimcilara

yOneltilen soruya istinaden alinan bazi goriisler asagidaki gibidir;
e Strateji Gelistirmek

UNESCO gibi uluslararasi biiyiik bir aga katilmak i¢in 6ncelikle konunun iyice
arasgtirtlmis olmasi ve gerekli biirokrasilerin ne oldugunun iyi bilinmesi gerekmektedir.
Bu noktada bagvuru yapilmadan once iyi bir strateji planmi ¢izilmesi gerekmektedir.
Daha énce Izmir’in yaratici sehir olabilmesinde etkili olabilecek kurum/ kurulus ve
kisilerden olusan paydaslarin bu stratejik planin hazirlanmasinda ayr1 ayr1 onemli

rollerinin olacagini belirtilen K3 su sekilde bir aciklama yapmustir;

“Yerel yonetimler stratejilerin ve iist olgek ¢alismalarin yapilmasi, adaylik dosyasinin
olusturulmasi konusunda ana rvolii iistlenirken, iiniversiteler UNESCO Yaratici Sehirler
arasinda yer almamin sehirde yaratacagi degisim, kazamim, riskler, maliyetler, ekonomik
getiriler ve marka-destinasyon algist konusunda bilgi tiretimini gerceklestirerek siireci
besleyebilirler. STKlar, yerel yénetimin onciiliigii ve koordinasyonunda, iiniversiteler
tarafindan iiretilen bilgi ile siirece sivil katilimi artirabilir, bilginin yayilimi ve farkindalik
calismalarinda rol tistlenebilirler. Bu sayede sahiplenmeyi guclendirebilirler. Merkezi otorite
ve yereldeki merkeze bagl kamu kurum kuruluslar: ile siirecin lobisinin yapilmasi, ayni
katkilar yoluyla yerel yonetimleri destekleyebilir, kendi gérev ve sorumluluk alanlariyla
iliskilendirilen faaliyetlerinde bu ¢calismalara katki verebilir, boylece siirecin topyekiin kente

yayumast konusunda sorumluluk iistlenebilirler”.
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Benzer sekilde, kurumlarin ve kisilerin iistlenebilecegi gorevler iizerinden yola

cikarak strateji hazirlanmasi gerektigini diisiinen K2 & K4 soyle demistir;

“Tiim paydaslarin (IZBB, Il ve Iice Yerel Yonetimleri, IZTO, Esnaf ve Sanatkdr Odalari) ortak
bir strateji ve hedefler dogrultusunda biitiinciil halde hareket etmesi, uzmanlik ve ilgi
alanlarina gore gorev paylasimi yapilmasi ve planlanan faaliyetlerin esgiidiimlii olarak

gerceklestirilmesi Izmir 'in yaratici gastronomi sehri olma sansini oldukea yiikseltir”. (K2)

“Yerel yénetimler ve merkezi otoritenin uygulayacagr politikalarla gastronomi turizmi
unsurlart desteklenip tesvik edilebilir. Yerel yonetimlerin daha hizli bir sekilde harekete
gecmesi bir avantaj olarak degerlendirilebilir. Yerel yonetimler ile sivil toplum kuruluslarinin
gerceklestirecegi projelere yerel halk ve isletmeler dahil edilerek yaratici gastronomi adina
bilincin artmasi saglanarak aktif adimlar atilabilir. Universitelerde ise Izmir yoresel lezzetleri
akademik c¢alismalarda c¢esitli alanlarda incelenerek ulusal ve uluslararasi yaymnlar

cikarilmasi, belediyeler ile ortak projeler hazirlanmasi saglanabilir”. (K4)

Hazirlanacak stratejinin kisa, orta ve uzun vadeli 6lgeklerde olabilecegini belirten

K9:;

“Iyi bir strateji belirlenmeli. Bu strateji 5 yillik 10 yillik 20 yillik kisa, orta ve uzun vadeli
olarak nitelendirdigimiz tiim zaman dilimlerini kapsamall ve iyi bir strateji ile takviminizi
planlayarak bitin yerel yonetim ve STK lar, odalarn, iiniversitelerin katilimiyla o takvim

islenmeli ve devam etmeli” demistir.

“Izmir’in gastronomi kenti olarak amlabilmesi igin oncelikle bu konudaki degerlerin tespit
edilmesi ve cogunlugu mevsimlik olan gastronomik trtnlerin, her mevsim pazarlanabilmesi

i¢in tiretim ve pazarlama sorunlari konusunda stratejiler gelistirilmesi gerekmektedir”. (K1)

K8, tiim siirecin ve sonrasinin siirdiiriilebilir olmas1 i¢in tiim paydaslarin karsiliklt
uyum igerisinde ve ortak katki ve kazang ile hareket etmesi gerektigini dile getirerek

tam olarak sdyle demistir;

“TUm paydaslarin katkilar: mutlaka olacaktir. Bir destinasyonda bagarili bir geligim icin tiim
paydaslarin fedakarlik ve kazang esitligi dikkate alinmalidir. Bir taraf kazanirken diger taraf

>

bunun ceremesini, stkintisini ¢cekerse, bu durum siirdiiriilebilir olmaz ™.

154



e Yerel Yonetimler, Yerel isletmeler ve Yerel Halk ile Isbirligi Yapmak

Gastronomi gehri olarak ele alabilmek adina sehrin sahip oldugu degerlerin
(lezzetlerin) ortaya konmasi, bu degerlerin orijinalligin korunmasinin ve bilinirligini
artirmanin saglanmasi agisindan STK’larin ve gastronomi derneklerinin, yerel yiyecek
icecek isletmelerinin, esnafin ve yerel halkin da katkilar1 olacaktir. Konuyla ilgili bazi

katilimci goriislerine asagida yer verilmistir.

“Herkes iizerine diiseni ve yapabildigini yapmali. Yerel halk kullanilan geleneksel regeteleri
ve pisirme yontemlerini yazili hale getirip koruyabilir. Pigirme gere¢lerinin yok olmamasim
saglayabilir. Yerel yonetimlerin icinde olmadigi turizm hareketlerinin siirdiiriilebilir olmasi
zordur. Sivil toplum orgiitleri olarak gastronomi dernekleri cok yonlii iiyelerinin ortak akillart
ile konunun olmazsa olmazidirlar. Merkezi otorite global planlama ve yasal alt yap
Konusunda gereklidir. Universiteler de konunun akademik yénii, arastirilmasi ve hafiza

olusturulmasi agisindan gorevleri yadsinamayacak ¢oziim ortagidir”. (K7)

“Devlet bu isin 6n planlamasini yaptiktan sonra sonucta buradaki tesisleri isleten ya da
calisanlar yerel halk veya esnaf. Sokak lezzetlerinden bahsettik. Bunlari satan kisi yerel halk.
Yerel halk zaten bunu belirli bir noktaya kadar getiriyor. Ama yerel halkin iirettigi ya da sattigi
seyler sadece i¢ pazarda biliniyor. Bunun tanmitimimi yapmayr yerel halk gergeklestiremez.
Bunun i¢in ¢ok biiyiik ajanslar var. Devletin, belediyenin bunlarla is ortakligi yapmasi gerekir.
Yerel iiriinlerin, lezzetlerin bilinirligini devlet sagladiktan sonra ziyaret¢i geldiginde yerel
halka devredilmesi gerekiyor. Yerel halkin gelen misafire sundugu hizmetler akilda kalicilig
saglayabilir”. (K12)

“Kooperatifler, iicretsiz seminerler kurulmalidir. Hatta belediye ve bakanlik yerel halka
cesitli tesvikler sunmali. Universitelerimiz bizlerden bu konuda somut destek almalilar. Yerel
halka eger turizmi ve kazanglarini aktarir isek kendilerine olan giivenleri yerine gelir ve onlar

da hakkettikleri maddi manevi statii ve kazamimlar kazanirlar”. (K11)

“Isbirligi icerisinde calismasi gerekiyor. Ozellikle égretim gorevlisi akademisyenlerin bu
konuda bilingli kisilerin yerel halki ve kurum kuruluslarim bilgilendirmesi gerekir. Kiyida
kosede kalmug kiiltiirel yoresel lezzetleri yeniden canlandirmak gerekir. Fuarlarda daha ¢ok
on plana ¢ikarilmali. Ozellikle enginari cok giizel. Zeytinyagt, zeytin ¢ok lezzetli. Ayrica sehrin

kiiltiirel mutfak cesitliligini olusturan farkl: kiiltiirlerden birer temsilci de secilmeli”. (K24)
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e Konuyla Ilgili Detayh Bilgi Sahibi Olmak

Geleneksel turizm modellerinden farkli olarak yeni deneyim arayisinda olan
turistler icin alternatif bir turizm ¢esidi olan yaratici turizm hakkinda insanlarin gok
detayli bilgisi bulunmamaktadir. UNESCO Yaratici Sehri olabilmek i¢in gerek kurum
ve kuruluslarin gerekse yerel halkin ve yerel isletmelerin detayli bilgi sahibi olmasi
oldukga 6nemlidir. Konuya h&kim olunarak atilacak her bir adim daha anlamli ve
yerinde olacaktir. Bu anlamda, kurumlarin ve Kkisilerin bilinglendirilmesinde
universitelerin ve akademisyenlerin etkin rolinden daha o6nceki bdlimlerde
bahsedilmisti. Aga bagvuru yapilmadan once izlenecek belirli adimlar ve yapilmasi
gereken stratejiler, finansal planlar, basvurular ve resmi destek ve onaylar
bulunmaktadir. Bu sebeple, olusturulacak basvuru kurulunda bulunan kisilerinde
gorevlerini yerine getirirken konu hakkinda detayli bilgi sahibi olmast ve
derinlemesine arastirma yapmasi gerekmektedir. Bu noktada atilacak her bir yanlis
adim siirecin uzamasina ya da bagvurunun yapilamamasina neden olabilir. Basvurunun
baslangi¢c asamasini olusturan bu kisimla ilgili K6 su sekilde disiincelerini dile
getirmistir;

“Bu tarz ¢alistaylara genellikle hazirliksiz geliniyor. Bence béyle bir aga katilmak igin
vapilacak bir ¢alismada insanlarin bilingli, arastirmasini tamamlamis ve hazir bir sekilde
gelmesi gerekiyor. Daha sonra bir araya gelen bu kisilerin ¢alismalar: bir araya getirilerek

bir bina insa edecek sonra girigsimciye gidecek ve elinde somut bir sey olmus olacak ”. (K6)

“Bu isi yapacak olan kisilerin hem becerikli kisiler olmasi hem de bu ise inanarak ve isteyerek
yapmalar: gerekiyor. Bir de Izmir’in gastronomi alaminda on plana cikan figiirleriyle de
mutlaka bu isi yapmalar: gerekiyor. Ciinkii yarin obiir giin bu bekledigimiz turistler geldiginde
burada yerel igletmeciler ile karst karswya olacaklar. Dolayisiyla 6zel sektorden kisileri
mutlaka bu isin icinde bulundurmak gerekiyor. Ortak bir akilla uzaklasarak hareket etmek

gerekiyor ”. (K10)
e Sosyal Medyanin Giiciinden Faydalanmak

Geleneksel yontemle kurulan iletisim yontemlerine nazaran daha az masrafli ve
daha hizl firsatlar sunan sosyal medya, turizm destinasyonlari, turizm isletmeleri ve

turistler acisindan da oldukga fazla tercih edilen bir iletisim aract olarak hayatimizda
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onemli bir yer tutmaktadir. Turistlerin, turistik destinasyonlari aramalarina ve
gidecekleri yeri se¢gmelerine yardimci olan 6nemli bir kitle iletisim aracidir. Bu
anlamda, iirlin veya hizmetlerin pazarlanmasinda artik siklikla kullanilmaktadir.
Ciinkii destinasyon ve Triinler icin hedeflenen yeni stratejilere ulagsmada biiyiik

kolaylik saglamaktadir. (Ciftei, 2016).

[zmir’in yaratic1 sehir olabilmesi ya da yaratic1 sehir olduktan sonra turizmin daha
cok gelismesini saglamak i¢in sosyal medyanin etkin ve ekonomik olmasi daha hizli
markalagmast ve popiilerlesmesine dair kolayliklar saglayabilir. Bu konuyla ilgili

fikirlerini beyan eden bazi katilime1 goriisleri asagida verilmistir.

“Fuar katilimlar: ve yerel fuarlar diizenlenmesi, ¢esitli gastronomi etkinlikleri, yarismalar
diizenlenerek, eglenceli bir ortam yaratilarak halkin konuya daha fazla ilgi duymasinin

saglanmasi hedeflenmelidir. Tabii sosyal medya takibi ve planlamas iist onemdedir”. (K5)

“Tabii giiniimiizde ozellikle bilgiye erisim ¢ok kolay oldugu icin sosyal medya araciligiyla
bugiin baktiginda Twitter, Instagram, Tiktok (ben kullanmyyorum ama ¢ok duyuyorum gencgler
arasinda) bu kanallar araciligiyla bilgi edindikleri ve tatillerini planladiklari i¢in ya da
akillarinda hi¢ olmayan bir noktayr kesfedebildikleri icin Izmir’in iyi bir strateji ve
surdiiriilebilirlik kalite politikast ile birlikte bir tamitim agr yardimiyla yaratici sehir

kavraminin Izmir’e ¢ok ekonomik katki ve bir prestij katacagina eminim . (K9)

“Sosyal medya araciligiyla gazeteler veya iinlii kisilerin katkilari ile reklam yapilabilir.
Ornegin Iclal Aydin Urla’da yasiyor ve Urla’daki mekanlar hakkinda yazilar yazip tamtimina

Katki saglamis oluyor. Bunun ¢ok faydasi oluyor”. (K14)

“Kiiltiir bakanligi, belediyeler, tiniversiteler, dernek vakif, kalkinma ajanslari, eski yerli
esnaflar hepsi bir araya gelerek bir olusum icine girilmeli. Reklam ve tanitim gerekli, belediye
Ozellikle pazariama kampanyalar: reklam kampanyalari diizenlemeli isbirlikleri gelistirmeli .
(K24)

Tim diinyada hizla yayilan ve bir¢ok isletmenin 6nemli pazarlama araci haline gelen
internet uygulamalar1 turizm endiistrisinde de uzun siiredir kullanilmaktadir. internet
kullaninimin en 6nemli gerekgesi ise hem igletmenin miisteriye hem de miisterinin

iriine/hizmete kolay ulagimini saglamasidir (Sarusik & Akova, 2006: 128).
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e Yerel Uriinlerin ve Geleneksel Mutfagin /Restoranlarin Korunmasini

Saglamak

7 temadan olugsan UNESCO Yaratic1 Sehirler Aginda sehirlerin tiim temalar icin
belirlenmis kriterlere sahip olmasi gerekmektedir. Gastronomi temasina dair sehirlerin
sahip olmasit gerek ve olmazsa olmazi olan kriterler; sehrin iyi gelismis bir
gastronomiye sahip olmasi, ¢ok sayida geleneksel restoran ve sefin bulundugu
gastronomi toplulugu ve gelismis teknolojilere ragmen sahip olunmasi gereken
geleneksel mutfak uygulamalari, pisirme yontemleridir. Yaratict sehir olmak icin
izlenecek bir ¢ok yol bulunmaktadir ancak geleneksel yemeklerin sunuldugu
isletmeler bu isin olmazsa olmazidir. Ayn1 goriise sahip olan bazi katilimcilarin

goriigleri asagida verilmistir.

“PR ¢alismast ile bolgenin kuvvetlendirilmesi, tiim bunlarin disinda eger bir gastronomi sehri
olmak isteniyorsa bir Gaziantep gibi gerekirse belediyenin destegi ile mutfagi 6n plana
¢tkaracak bir kurumun ya da restoran kurulmasi gerekir. Ciinkii bunu sahislarin ézel
yatirimlariyla devam ettirmek miimkiin degil. Girigimcilerin yaptigi yatirima istedigi karsilig

bulamamasi (maddi olarak) devamliligimin saglanamamasina sebep olabilir”. (K12)

“Lzmir merkezde ¢ok ézel geleneksel yemekler yapan isletmeler bulunmuyor. Daha ¢ok
yarimada bélgesinde geleneksel ve yoresel yemekler bulabilivorsunuz. Ornegin Urla’da
Kuscular kéyii var bag yolu projesinin oldugu. Orada genelde ozel butik isletmeler var. Ozel
vemekler yiyip sarap tadimliyorsunuz. Ya da baska restoranlarda geleneksel yemekler
yiyebiliyorsunuz. Eger yaratict sehir olmast i¢in ¢alismalar yapilacaksa “Alagati- Urla” bu

bolgelerin katkist ¢ok olur . (K14)

Uretim alanlart lazim. Geleneksel yemekler yapan restoranlar agilmali geleneksel yemekler

yapumali, bunlarin tamtimlart yapilmal”. (K17)

“Yerel isletmelerin iiniversitelerin de katkist olur. Mesela herhangi bir lezzet konusunda on
plana ¢ikmig yerel isletmelerin de katkist olur. Ornegin bomba Kemeralt: 'nda bir pastanede
yvapilan bir tatlhydi. Simdi tiim Tiirkiye de bilinen bir lezzet. Bunun gibi isletmelerin katkist
olabilir”. (K18)

“Lzmir e gelen turist Efes’e, Meryem Ana’ya ziyarete gidiyor. Genel olarak tarihi ve kiiltiirii

icin ziyaret ediliyor. Bu civarda yerel yoresel yemekler satan restoranlar yapilsa yemeklerin
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tamtimi yapilabilir. Efes Selcuk’ta bu tarzda tek bir yer var. Turist gruplarum ben genelde

oraya gétiiriiyorum. Bu tarz yerlerin sayisi artmalr”. (K19)

“Kiyida kosede kalmug kiiltiirel yoresel lezzetleri yeniden canlandirmak gerekir. Fuarlarda
daha ¢ok én plana ¢ikariimal. Ozellikle enginart ¢ok giizel. Zeytinyag, zeytin ¢ok lezzetli.
Ayrica sehrin kiiltiivel mutfak cesitliligini olusturan farkly kiiltiirlerden birer temsilci de

secilmeli”. (K24)

Gastronomi temasi kriterlerinden olan “gastronomik festivallere, yarigmalar ve
diger genis kapsamli taninma yontemlerine ev sahipligi yapma” gelenegi agisindan
degerlendirildiginde Izmir’de her yil diizenlenen birgok festival bulunmaktadir.
Arastirmanin ikinci bolimiinde yer verilen bu festivallerden en ¢ok bilenenleri
“Alagat1 Ot Festivali”, “Bornova Boyoz Festivali” ve “Uluslararast Urla Enginar

Festivali” dir.

Yaratici gastronomi sehri olarak sehrin tanitim ve reklaminda festivallerin 6nemli

rolii olacagini diistinen katilimci goriisleri asagida verilmistir.

“Sehirde bulunan lezzetlerin fuarlar, festivaller ve turlar ile tamitilmas: yoresel mutfagin

ozgtinliigiiniin korunmasi gerekmektedir”. (K3)

“Lzmir’in gastronomi turizminde én plana ¢ikarmak, zenginlestirmek canlandirmak payini
arttirmak gibi bir niyeti varsa UNESCO bir firsattir. Bu anlamda kullamlabilir. Yani imaj
anlaminda faydasi olur. Ama bence UNESCO olsun ya da olmasin Izmir’ de gastronomi
turizmini gelistirmek icin daha alt ¢calismalar iizerinden ¢alisilabilir. Ornegin; sarap turizmi
gibi, ot festivalleri vb. ya da bunlarn iiriinlestirilmesi, daha ¢ok yayilmasi, bunlar gibi daha
cok boyle alt hedefler iizerinden ¢alisilirsa ben bunun turist ziyareti ve geliri anlanminda daha

fazla meyve verebilecegini diistiniiyorum”. (K10)

“Mesela festivaller diizenlenebilir. Urla’da enginar festivali var. Alacati’da Mart’ta ot
festivali var. Bu tarz festivallerde de bircok geleneksel yemek yapiltyor. Bu tarz festivaller de
yemeklerin tanitimina ¢ok fayda saglar. Cok fazla talep de oluyor. Cok fazla insan otobUslerle

ziyarete geliyor”. (K14)
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SONUC VE ONERILER

Farkl1 disiplinler ve yaklasimlarda varlik gosteren yaraticilik kavrami gegmisten
giinlimiize bir¢ok arastirmaci ve teorisyen tarafindan farkli agilardan ele alinarak
tanimlanmistir. Literatiirde bulunan ¢alismalar incelendiginde arastirmacilarin
yaraticiligin farkli bir 6zelligine vurgu yaptigir goriilmektedir. Yaraticiligi kisilik
yoniiyle ele alan yaraticilik aragtirmalarinda yaratici kisiler; yetersizliklere ve
eksikliklere tahammiilii olmayan, esnek diislinebilme yetisi sayesinde sorunlara kisa
siirede ¢ozlimler iiretebilme kabiliyetinde olan kisilerdir. Yaraticiligin, yaratici {iriin
ile olan iligkisine odaklanan arastirmalar; yaraticiligin ortaya yenilik¢i, 6zgiin ve
alisilmigin disinda {iriin koydugunu vurgulamakta ve ortaya ¢ikan yaratici {irliniin
amacina uygun olmasi sebebiyle tatmin duygusu, bilinen sinirlart astigi icin ise
heyecan etkisi yarattigini savunmaktadir. Yaraticilik ve siire¢ iliskisi agisindan ele alan
aragtirmalara gore ise yaraticilik; esneklik ve 6zgunlik iceren siire¢ sonucunda daha
once taninlanmamis bir alan ile ilgili sorunu tanimlama, konuyla ilgili detaylara hakim

olma, fikir liretme ve fikir gelistirme asamasidir (Onur & Zorlu, 2017).

Yaraticilik aslinda ¢evremize baktigimizda her yerde gorebilecegimiz bir kavram
olup insanlarin zihinlerinde olan bir yetidir. Dogustan gelen ve gelistirilebilen bir
olgudur. Yaratict kisi merakli ve yaratict zihin yapisi aracilifiyla etrafinda olan
eksikliklere ¢oziimler iiretir. Bu yaratict diisiinme eyleminin gergeklestigi yaratict
siire¢ asamas1 dinamik, degisken ve yeni fikir/liriin gelistirme, ortaya koyma ve
farkindalik yaratma asamasidir ve bu slrecin sonucunda da ortaya yaratict Ur{in
cikmaktadir. Ortaya ¢ikan yaratict iiriin ahisilmisin disinda oldugu i¢in heyecan
uyandirir ve ilgi ¢geker. Bu noktada, yaraticiligin 4P’si olusturan unsurlardan biri olan
“yaratici ortam” meydana gelir. Florida’nin (2002) da belirtmis oldugu iizere bu 4
unsur ayni zamanda turizme de uyarlanabilmektedir. Yaratici zihinlerin yaratict bir
slire¢ sonucu ortaya koydugu yaratici iirlin/yaratici ortam turizm faaliyetlerine kaynak

olusturur.

Bilimsel, sanatsal, sosyal ve endiistriyel alanlarda olduk¢a yaygin bir kavram olan
yaraticilik, yeni veya 6zgiin beceriler ortaya koyma seklinde ifade edilebilir. Yenilik

ya da farklilik arayis1 da son dénemlerde oldukca 6n plandadir. Son derece dinamik
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bir yapiya sahip olan turizm sektorii de yaraticiligin kullanildigi alanlardan biridir.
Ozellikle de turistik iiriinlerin ve deneyimlerin gesitlendirilmesi, mevcut turizm
potansiyelinin canlandirilmasi, kiiltiir turizmden farkli olarak kiltiirel miras
alanlarinin tahribatina yol agmamasi, kiiltiirler ve bireyler arasi etkilesimi artirmasi ve
en Onemlisi turizmin tiim yila yayilmasina katki saglamasi sebebiyle yaratici turizm
kavrami turizm sektoriinde onemli bir yere sahiptir. Yaratici turizm bu yoniiyle

gelismis ve gelismekte olan ekonomiler i¢in olduk¢a dnemlidir.

Yaratici turizmin dnemini vurgulayan bagka bir gelisme ise yillar boyunca farkli
ilkelerde kurulmus olan yaratici sehir aglaridir. Bunlardan en 6nemlisi ve en ¢ok
bilineni, 2004 yi1linda UNESCO tarafindan kurulmus olan “UNESCO Yaratic1 Sehirler
Ag” dir. Ag tarafindan belirlenmis olan 7 ana tema iizerinden sehirlerin kendi
yeteneklerini ve enerjilerini yonlendirebilecekleri bu olusum kapsaminda, aga katilan
sehirlerin uluslararasi boyutta ve kendi aralarinda isbirliginde bulunarak stirdiirtilebilir
kentsel gelisim, toplumsal katilim ve kalkinma gibi konularda gelisme gostermesi

hedeflenmektedir.

Bu ¢alisma kapsaminda gastronomi temasi iizerinden hareketle Izmir’in Unesco
Yaratict Sehirler Agina katilimi i¢in destinasyonda gelistirilebilecek turizm faaliyetleri
hakkinda bolgede bulunan paydaslarla fikir aligverisinde bulunmak ve bolgeye
saglayabilecegi katkilar konusunda paydaslarin fikirlerini almak hedeflenmistir.
Arastirmaya dahil edilen katilimcilarin ¢ogunlugu UCCN hakkinda fikir sahibidir
ancak bu cogunlugu egitim durumu Lisans ve Lisansiistii olan ve kurum / kuruluslarda
gorev yapan kisiler olusturmaktadir. Katilimcilardan biri de daha once aktif olarak
tasarim sehri temasi ile aga bagvuru siirecinde bulunan ayni zamanda da basvuru

mektubunu yazan kisidir.

Izmir’in turizm potansiyelini 6l¢gmek iizere katilimcilara yonlendirilen soruya
aliman cevaplar dogrultusunda sehrin deniz ve kiiltiir turizmi ile 6n planda oldugu
gorilmektedir fakat sehrin sahip oldugu potansiyeli ¢ok iyi degerlendiremedigi ve
mevcut alt yapt imké&nlarinin yetersiz oldugu da bir ¢ok katilimci tarafindan dile
getirilmistir. Ek olarak gerek turizm alaninda gerekse genel olarak bakildiginda

yapilan yatirimlarin yetersiz oldugu, mevcut potansiyeli ile yogun sezonda
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gerceklesen turizm hareketliligini karsilamakta oldukc¢a zorlandigi, UNESCO
aracilifiyla daha fazla turist gelmesi durumunda sehrin bu yogunlugu
karsilayamayacagi bazi katilimcilar tarafindan belirtilmistir. En ¢ok alinan cevaplar
arasinda 3. sirada bulunan gastronomi turizmi ise 25 katilimcidan 10’°u tarafindan dile
getirilmistir ancak bu cevabin ¢ogunlugu Izmir’in yerlileri ve Izmir’de yasamis
kisilerce verilmistir. Diger katilimcilarin cevaplari incelendiginde genel olarak hakim
diisiince; Tiirkiye’nin  farkli sehirleri (Gaziantep, Hatay, Adana vb.) ile
kiyaslandiginda Izmir’in ayni potansiyele sahip olmadig1 seklindedir. Bu noktada,
sehrin tarima elverisli topraklari diisiiniildiiglinde sebze ve ot yoniinden ¢ok zengin bir
cesitlilige sahip olmasi, kiytya yakin kesimlerde Akdeniz mutfagi esintisi, I¢
Anadolu’ya yakin kesimlerde et yemeklerinin pisirilmesi, sehir merkezinde sokak
lezzetlerinin hakim olmasi ve sebze/ot yemeklerine etin de dahil olmasi ile aslinda ¢ok
cesitlilik gosteren yapida bir mutfaga sahiptir. Bu yoniiyle de gastronomi temast ile
aga katilmak i¢in oldukga biiyiik bir potansiyele sahiptir (K1, K5, K6, K9, K12, K20,
K22).

Benzer iklim kusaginda yer alan ve benzer mutfak kiiltiirlinii paylasan Selanik,
gastronomi temasi ile Yaratici Sehirler Agina 2021 yilinda dahil olmustur. Sahip
oldugu otantik lezzetler, zengin tarim topraklarinda yetisen iriinler, deniz iiriinleri,
peyniri, yogurdu, zeytini ve en onemlisi diinyaca iinlii zeytinyag ile aga dahil olan
Selanik ile kiyaslandiginda Izmir’in de benzer mutfak 6zellikleri ile aga katilmas:
mumkindur. Bu konuda ciddi ¢aligmalar ile reklam ve pazarlama yapilmasi ve sehrin
mutfagmin tanitilmasi gerekmektedir, zira Izmir mutfag: yeterince bilinmemektedir.
UCCN gastronomi sehri kriterleri incelendiginde; gelismis gastronomisi, geleneksel
pisirme yontemleri, geleneksel gida pazarlari, dizenlenen gastronomi festivalleri,

stirdiiriilebilir yerel {irtinlerin iiretimi gibi bir¢ok kritere halihazirda sahiptir.

Calismada Izmir’in UCCN gastronomi sehri olabilmesi igin yapilmasi gerekenler
konusunda katilimcilarin fikirleri alinmistir. Bu kapsamda bazi katilimcilarin ortak
fikirlerinden biri aga basvuru gergeklestirilmeden 6nce gastronomi temasi ile aga daha
onceden dahil olmus benzer sehirlerin incelenmesi ve Izmir’in sahip oldugu
kaynaklarin 6nceden belirlenmesi seklindedir. Ayrica, UCCN’ ye basvuru yapilmadan

once olusturulacak hazirlik komitesinde konuyla ilgili yetkin, profesyonel kisilerin
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Ozenle secilmesi, bagvuru formunun biiyiik titizlikle hazirlanmasi gerektigi
vurgulanmigtir. UCCN bagvuru adimlari incelendiginde de bu konunun ehemmiyeti
ortaya ¢ikmaktadir. Sehirler bagvuru belgesinde mutlaka 4 yillik hedef politikalarindan
bahsetmeli yaratici sehir olarak atanmasi durumunda yonetim biriminin planlanmis
olmasi gerekmektedir. Dolayisiyla, bu yonetim birimini olusturacak kisiler mutlaka
uzman Kisiler olmalidir. Ayni zamanda siirdiiriilebilirlik penceresinden bakarsak, hem
yerel {iretimi destekleyici ve koruyucu hem de sehrin dogru pazarlamasi igin turizm

faaliyetlerini destekleyici projeler gelistirilmelidir.

Aragtirmanin birinci bdliimiinde yaratict turizmin somut ve somut olmayan
katkilarindan bahsedilmisti. Ohridska ve Ivanov (2015) tarafindan yapilan ¢aligmada
belirtilen somut ve soyut katkilar katilimcilardan alinan cevaplar ile ortiismektedir.
[zmir’in yaratic1 gastronomi sehri olmasinin en ¢ok turizm faaliyetlerine ivme
kazandiracagl ve bu durumun ekonomik katki yaratacag: diisiiniilmektedir. Ikinci
olarak ise sehrin taninirliginin artacagi ve prestij kazanacagi goriisii hdkimdir. Sehrin
kendi gelisimine olacak katkisiyla birlikte yapilacak yatirimlar ve olusacak yeni
firsatlar ile yerel halkin kalkinmasina da biiyiik katki saglayacaktir. Yerel lezzetlerin
sunulmasi, tanitimi ve siirdiiriilebilir olmast agisindan acilacak yeni yerel restoranlar
ile yerel halkin aktif katilimimin saglanmasi da beklentiler arasindadir. Yine
aragtirmanin birinci boliimiinde bahsedildigi lizere yaratici turizm kiiltiir turizmi ile i¢
icedir ancak belirli noktalarda birbirinden ayrilmaktadir. Kiiltiir turizminde diinyayz,
kiiltiirleri, gelenekleri, farkli yasam bigimlerini kesfetmeye yonelik bir turizm faaliyeti
hakimdir. Turist kiltiirel ve tarihi alanlari pasif olarak gezmektedir. Yaratict turizmde
ise turistler ziyaret ettigi destinasyondaki kiiltiir ve yerel halk ile egitici, duygusal,
sosyal ve katilimci bir etkilesim iginde bulunur. Dolayisiyla, pasif olarak kiiltiirel
aktivite icerisinde bulunmak yerine aktif olarak kiiltiirii yasiyor olmak kiiltiirel mirasin

bilinirligine daha ¢ok katki saglayacaktir.

Katilimcilardan en c¢ok almman cevaplardan biri de yaratict turizmin
stirdiiriilebilirlige olacak olumlu katkis1 seklindedir. Turizm endiistrisinde dogal ve
cevresel kaynaklar, ekolojik ve biyolojik canliligin varligi ve bu varligim1 devam
ettirmesi olduk¢a dnemlidir. Ciinkii turizm faaliyetlerinin siirdiiriilebilirligi de buradan

gelmektedir. Bu nedenle, turizm faaliyetlerini gelistirici ve devam ettirici alternatif
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turizm c¢esitlerinin siirdiiriilebilirlik yaklagimi ¢ercevesinde olmasi gerektirmektedir.
Bu anlamda, kiiltiir turizminin aksine yaratici turizmde somut kaynaklarin (kiiltiirel ve
tarihi alanlarin) kullanimi daha azdir. Ayn1 zamanda, yaraticilik bir etkinlik ve ¢evre
oldugundan, zaman igerisinden azalmayan ve tiikenmeyen kaynaklarin kullanimi s6z

konusudur yani daha strdarulebilirdir.

Calismanin diger bir 6nemli kismi, UNESCO Yaratict Sehirler Agina Gastronomi
temas1 ile Izmir’in dahil olabilmesinde etkili olabilecek kurum/kurulus ve kisilerin
kimler oldugu ve ne gibi etkilerinin olabilecegi konusudur. Bu konuyla ilgili alinan
cevaplar incelendiginde, dile getirilen kurum ve kuruluslar oldukg¢a fazladir. En ¢ok
alinan cevap iiniversite/akademisyenlerdir. Yaratici Sehirler Ag1 hakkinda en ¢ok bilgi
sahibi olan kisilerin akademisyenler olacagi ve bu konuda diger paydaslari
bilgilendirme, yol gosterme ve siireci yoOnetme gibi kisimlart basariyla
yonetebileceklerine inanilmaktadir. Akademisyenlerden sonra en ¢ok katkisinin
olacagina inanilan kurumlar izmir Biiyiiksehir Belediyesi, Ilce Yerel Yonetimleri ve
Sivil Toplum Kuruluslaridir. izmir Valiligi, Izmir Kalkinma Ajans1, Izmir I Kiiltiir ve
Turizm Miidiirliigii, Izmir Ticaret Odasi, TURSAB ve girisimcilerin de etkin roliiniin

olacagina inanilmaktadir.
[zmir’in bir UNESCO Yaratic1 Gastronomi Sehri olabilmesi igin;

e Oncelikli olarak iyi bir stratejik plan yapilmasi gerekmektedir. Bagvuru dncesi
olusturulacak komite destegi ile kisa, orta ve uzun vadeli planlar ¢izilerek hangi
kurum, kurulus ve kisilerin ne gibi gorevler iistlenecegi tiim ayrintilari ve

sinirlar ile belirlenmelidir.

e Daha 6nce de belirtildigi iizere, akademisyenlerin ve {iniversitelerin bu konuda
etkin ve 6nemli rolii bulunmaktadir. Atilacak her adimin dogru ve yerinde
olmas1 adina tiim paydaslarin bilinglendirilmesi ve uyum ve isbirligi i¢erisinde
olmast gerekmektedir. Aksi taktirde siire¢ uzayabilir ve basvurunun
gerceklestirilmesi miimkiin olmayabilir. Siirecin dogru yonetilmesi ve uyum

igerisinde yiiriitiilebilmesi siirdiiriilebilir olmasini saglayacaktir.

e Gastronomi temas1 kapsaminda, sehrin sahip oldugu lezzetler belirlenmeli, bu

lezzetlerin orijinalliginin korunmasi, bilinirliginin artmasi saglanmali, hatta bu
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konuda STK’lar, gastronomi dernekleri ve yerel halkin/esnafin destegi alinarak

aktif katilimlart saglanmalidir.

Yerel lezzetlerin sunulacagi, yerel halki ve esnafi destekleyici gastronomi

restoranlar1 a¢ilmali, bu restoranlarin siirdiirtilebilir olmasi saglanmalidir.

Agilacak yeni yiyecek igecek isletmelerinde sehrin gastronomisine hakim en
iyi sefler bulunmalidir. Bu restoranlarda mutlaka geleneksel pisirme

yontemleri uygulanmalidir.

Yerel mutfak kilturine hakim kisiler ve seflerin dahil oldugu gastronomi

topluluklart kurulmalidir.

Izmir’in yaratici sehir olabilmesi ya da yaratici sehir olduktan sonra
bilinirliginin daha hizli artmasin1 saglamak icin sosyal medya ve internetin

giiclinden faydalanilmalidir.

Sehirde 6zellikle Urla yarimada bolgesinde bulunan sarap yapim atolyeleri,
antik zeytinyag islikleri canlandirilarak kiiltiirel ve yaratici turizm aktivitesi
olarak degerlendirilmelidir. Zeytinyag1 ve sarabin bilinirliginin tiim diinyaya

yayilmasi saglanmalidir.

Sehrin rekabet avantaji yakalamasi ve gastronomik kiiltiirel kimligine katki
saglamasi agisindan yaratici turizm faaliyetlerine katki saglayacak reklam ve

pazarlama calismalar1 yapilmalidir.

TURSAB, Turizm Bakanligs, il ve ilge Turizm Miidiirliikleri, izmir Rehberler
Odasi vb. kurumlarin destegi ile Yaratici turizmi destekleyici paket turlar

gelistirilmeli, hedef pazarlarda tanitim ve reklam c¢aligmalar1 yapilmalidir.

Sehrin alt yap1 sorunlarina ¢6ziim {iretilmeli; konaklama isletmesi sayisi
artirilmali, otopark sikintisi ¢oziilmeli, sehrin ulasim, elektrik internet alt yap1

eksiklikleri giderilmelidir.

Turizm faaliyetlerinin tiim yila yayilabilmesi i¢in alternatif turizm gesitlerinin
gelistirilmesi  Onemlidir. Sehrin turizm ¢esitliligi acgisindan ¢ok fazla

potansiyeli olmasina ragmen daha ¢ok deniz ve kiiltiir turizmi ile anilmaktadir.
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Yaratici turizm bu anlamda sehre farkli bir imaj katacaktir. Yaratici turizmin
gelistirilebilmesinde  katkist  olacak  girisimcilerin  mutlaka  dogru

bilgilendirilmesi ve desteklerinin alinmasi saglanmalidir.

Calismada Izmir’in Yaratict Sehirler Agina “gastronomi sehri” olarak katilimi
degerlendirilmistir. 24 katilimcidan 17 tanesi Izmir’in yaratici gastronomi sehri
olabilecegine dair olumlu goriis bildirirken hem olumlu hem de olumsuz goriis bildiren
tiim katilimcilar Izmir’in bu konuda eksikleri oldugundan bahsetmistir. Bu eksiklerden
en énemlisi Izmir mutfaginda bulunan geleneksel lezzetlerin bilinmemesidir. Bunun
icin ilgili ve yetkili kuruluslarin mutlaka detayli ¢calisma yaparak bilinirligin artmasin
saglamasi gerekmektedir. Ikinci dnemli konu ise alt yap1 yetersizlikleridir. UNESCO
Yaratic1 Sehirler Ag1 igin Izmir’in mevcut durumu ve eksikleri yerel yonetim ve
kurumlar tarafindan incelenerek detayli bir ¢aligma ortaya koyulmalidir. Yapilan
calisma sonucunda saptanan eksiklikler icin ilgili paydaglarin olusturacag: bir birlik

ile diizenlemeler yapilmalidir.

Izmir’in yaratic1 sehir olmas1 ve UNESCO logosunu kullanmasi halinde, sehrin
prestijinin artmasi, yemeklerin ulusal ve uluslararasi platformda bilinirliginin artmasi
ve turist akisi acisindan olumlu katkilarinin olacag: diisiiniilmektedir. Ayrica yerel
halk ve kurum/kuruluslar turizm sektoriinde gerceklesecek hareketlenmenin istihdama

ve ekonomik kalkinmaya olumlu katkilar saglayacag goriisiindedir.

Daha once yapilan benzer caligmalarda iizerinde aragtirma yapilan sehirlerin
UNESCO Yaratict Sehirler Agina katilma potansiyeli oldugu sonucuna varilmistir
(Aring, 2017; Giirbiiz vd., 2017, Xiaomin, 2017). 2018 yilinda Yalginkaya tarafindan
Canakkale’nin potansiyelini degerlendirmek iizere yapilan arastirmada katilimcilar
sehri UCCN katilim kriterleri tizerinden degerlendirmistir. Canakkale’nin geleneksel
mutfaginin zengin olmasina karsilik ilk ve son kritere sahip olmadigi gerekgesiyle iyi
gelismis bir gastronomisi olmadigi sonucuna varilmig, bu nedenle farkli bir yaratici
sehir temas:1 tizerinden katilabilecegi yorumu yapilmistir. Sehrin geleneksel
mutfaginin zengin olmasina karsilik yerel iiriinlerin iiretiminin oldugu ancak sehrin
bunu yeterince ortaya koyamadigi goriisii hakimdir. Bu anlamda, Izmir’i

inceledigimizde sehirde yerel iiretimin oldukg¢a fazla oldugu, festivaller ve kurulan
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organik pazarlarla bunu ortaya koymaya g¢abaladigi sdylenebilir. UCCN son kriteri
olan “ascilik okullari miifredatinda biyogesitliligin korunmasi ve beslenmenin tegvik
edilmesi programlarinin eklenmis olmasi1” kriteri baglaminda katilimcilarinin bu
konuda bilgi eksikliginin bulunmasi etken olmustur. Ayn1 kriter baglaminda izmir’de
yer alan egitim kurumlarinin ders programlari incelendiginde benzer programlarin
oldugu soylenebilir. Ayrica bOyle bir olusuma basvurulmasi i¢in bu tarz bir kriteri
saglamak elzem ise basvuru gerceklesmeden once calisma yapilarak ilgili programlar
mifredata eklenebilir. UCCN gastronomi sehri diger kriterleri incelendiginde izmir;
gelismis gastronomisi, gastronomi topluluklari, geleneksel gida pazarlari, diizenlenen
gastronomi festivalleri, strdurtlebilir yerel Grlnlerin Gretimi gibi birgok kritere de

halihazirda sahiptir.

Xiaomin 2017 yilinda yapmis oldugu arastirmada Cin’den birgok sehrin farkli
temalar ile aga dahil olduguna ancak yemeklerinin tarihteki kiiresel sohreti ve koklii
kiiltiire] mirasina ragmen gastronomi temasi ile agda yer almiyor olmasina dikkat
cekmek istenmistir. Bu nedenle, Cin gastronomi sehirlerinin sorunlari, kentlesme
egilimi ve kiiltiirel ¢esitliligin mirasi ile “Gastronomi Sehri” kriterleri ve uygulamalari
ile birlikte arastirilmasinin gerekliligini vurgulamistir. Tiirkiye’de de gastronomi
denildiginde akla ilk gelen sehirler Gaziantep, Hatay, Adana vb. Dogu Anadolu
Bolgesi’nde yer alan ve genellikle et yemekleri, hamur isleri ile {inlii olan sehirler
olmaktadir. Bu arasgtirma ile Xiaomin calismasinda oldugu gibi bir farkindalik
yaratilmaya calisilmistir. Gastronomi sadece yemek ile ilgili olmayip, sarap ve diger
iceceklerle ve Kkiiltiirle de oldukc¢a yakindan baglantilidir. Izmir’in ¢ok kiiltiirlii
yapisinin mutfagina da yansimis olmasi gastronomi anlaminda zengin olduguna bir

isarettir. Ancak buna dikkat ¢ekmek ve taninirligini saglamak gerekmektedir.

Bu calismada yaraticilik kavramindan yola ¢ikilarak uluslararasi alanda 6nemli bir
yeri olan ve bilinirligi yiiksek olan UNESCO Yaratict Sehirler agina katilim
kapsaminda Izmir’in potansiyelini degerlendirmek amacglanmistir. 1990’1 yillarda
ortaya atilan yaraticilik kavrami literatiirde bir ¢ok alanda siklikla karsimiza
cikmaktadir. Yaratici turizm olarak ise 1993 yilinda Pearce ve Butler tarafindan ortaya
atilmistir ancak yaratici turizm ile ilgili literatiirde bulunan c¢alisma sayisi oldukca

sinirlidir. Bu ¢alisma ile literatiirdeki boslugu doldurmak amaglanmuistir.
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Gastronomi turizmi dendiginde ilk akla gelen ve genellikle et yemekleri ile {in
yapmis sehirler disinda Tiirkiye’de Bati mutfaginin bir temsilcisi niteliginde olan,
blinyesinde barindirdig1 kiltiirel ¢esitlilik ile sadece et yemekleri ile degil aym
zamanda sebzeler ve otlarla ¢esitlenen mutfak kiiltiirli, sokak lezzetleri, sarabi, zeytini,
enginar1 vb. bir¢ok lezzeti ile gastronomi turizmine olan diiz bakis agisindaki algiy1

degistirecegine olan inangla literatiire katki saglayacagina inanilmaktadir.

Arastirmacinin ikamet ettigi sehir ile arastirma yapilan sehrin farkli sehirler olmast
ve calismada izmir’in sadece gastronomi temasi kapsaminda degerlendirilmesi bu

calismanin sinirlikliklarini olusturmaktadir. Bu nedenlerle;
Gelecekte Yapilacak Arastirmalar I¢in Oneriler

> Unesco Yaratici Sehirler Agma Katilim Kapsaminda Izmir sehri farkli bir tema
ile incelenebilir ya da Izmir’in hangi tema ile basvuruda bulunacagina dair

paydas gortislerine danisilabilir.

> Izmirin Yaratici Sehirler Agma gastronomi temasi ile katihmi UNESCO

Yaratict Sehirler Ag1 katilim kriterleri baglaminda incelenebilir.

» Tirkiye’den aga katilim saglamis olan gastronomi yaratici sehirleri ile farkli
iilke veya bolgelerden katilim saglamig olan gastronomi sehirleri arasinda

karsilastirmali incelemeler yapilabilir.

» Diinyadaki diger yaratic1 sehirlerin aga katildiktan sonra ne gibi avantajlar ve
gelismeler yakaladigina dair analiz yapilabilir. Ozellikle katilim tarihi eski olan

ve 4 yillik kalkinma raporunu yayimlamis olan iilkeler iizerinden ilerlenebilir.
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EKLER

EK.1. GORUSME SORULARI

TC.
ISTANBUL UNIVERSITESI
SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU
Tez Danismani

Prof. Dr. Orhan AKOVA

YARATICI SEHIRLER VE GASTRONOMI: iZMIiR’IN YARATICI
SEHIRLER AGI’NA KATILIMI UZERINE BiR ARASTIRMA

YUKSEK LiSANS TEZi GORUSME SORULARI

Sayin Katilimei,

Bu goriisme ile Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Turizm Isletmeciligi
Ana Bilim Dalinda yiiriitiilen yiiksek lisans tez ¢alismasi kapsaminda “Izmir’in
UNESCO Yaratict Sehirler Agina Gastronomi Temasi Kapsaminda Katiliminin
Degerlendirilmesi” hakkinda bilgi edinmek amaglanmaktadir. Bu dogrultuda, Yaratici
Sehirler Ag1 Gastronomi Temasi i¢in destinasyonda gelistirilebilecek turizm
faaliyetleri konusunda paydaslarla fikir aligverisinde bulunulmasi ve bdlgeye
saglayabilecegi katkilar ile ilgili paydaslarin fikirlerinin alinmas1 amaglanmaktadir. Bu
kapsamda, tarafiniza, asagida belirtilen sorular sirasiyla yoneltilecektir. Vereceginiz
cevaplar, ¢calismanin amacina ulagmasi bakimindan son derece 6nemli olup; li¢lincii

sahislarla paylasilmayacaktir.

Ilginiz ve desteginiz i¢in tesekkiir eder, saygilarimizi sunariz.
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1. Izmir turizmi hakkindaki diisiinceleriniz nelerdir? Sizce turistlerin Izmir'i
tercih etme nedenleri nelerdir?

2. Izmir'de gastronomi turizmi icin one cikan yoresel lezzetler nelerdir?
Geleneksel/yoresel mutfagin (6zglinliigiiniin) ve yerel iiretimin korunmasi ile
ilgili diisiinceleriniz nelerdir?

3. Unesco Yaratic1 Sehirler Agmi daha énce duydunuz mu? Sizce Izmir "Yaratic
Gastronomi Sehri" olabilir mi? Neden?

4. izmir'in UNESCO yaratic1 sehri olabilmesi i¢in neler yapilmalidir? izmir’in
yaratici gastronomi sehri olmasimnin ve UNESCO markasini ve logosunu
kullanmasinin sehre nasil faydalari olabilir?

5. Izmir’in yaratici sehir olmasinda etkili olabilecek kurum / kuruluslar
hangileridir? Bu kurumlar nasil organize olmali ya da ne gibi pazarlama
teknikleri ve politikalar uygulamalidir?

6. Izmir’in yaratict gastronomi sehri olabilmesinde yerel halkin, yerel
yonetimlerin, isletmelerin, sivil toplum orgiitlerinin, merkezi otoritenin ve

universitelerin katkilar1 neler olabilir?

Demografik Sorular

Cinsiyet e
Yas .
Egitim Durumu e
Kurum / Gorev R
[zmir’deki ilgili gorevi yiiriitme siiresi : ..................
[zmir’de [kamet Etme Siiresi e

[zmir’in yerlisi misiniz? I

Degerli katkilariniz igin tesekkiir ederiz.

Damisman Ogretim Uyesi Arastirmaci
Prof. Dr. Orhan AKOVA Derya TURAN
SUNAR
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EK.2. ISTANBUL UNIVERSITESI REKTORLUGU SOSYAL VE
BESERI BILIMLER ARASTIRMALARI ETiK KURULU
KARARI

Tarih ve Sayi: 14.03.2022-800758
T.C.

ISTANBUL UNIVERSITESI REKTORLUGT e
Sosval ve Beseri Bilimler Arastirmalar: Etik Kuruln o
Bazkanhi Im!

Sayn  E-33980450-663.05-800788
Komu Derya TURAN SUNAER

Saym Derva TURAN SUNAR

Dzi : 01.02.2022 tamhli, 730733 sayih vaz

Somamlu araghneihfm fstlendifimz 2022/30 dosya numarah "Yaraticr Sehirler ve Gastronoma:
Izmirin Yarater Sehirler Ap'na Kathm Uzerne Bir Arastrma” bashkh cabsma, Euulumuzun
21.02.2022 tanh wve 02 sayih toplantsinda gérisiilerek etk yonden uygun buhmmus olup, karar ekte
sunulmustor.

Bilgilerinizi nca ederm.

Prof. Dr. N. Tolga SARUC
Baskan

Ek:Sosyal ve Beseri Bilimler Aragtrmalan Etik Kumlu Karan

Bu belge, givanli slektronik imea il imzala=snigar,

Balge Degrulans Eodn :BELSIREIN Pin Eodn -EX742 Balge Takip Adresd @ hetps:famena tariciye gow skl -univarsisci-sbys
Tstantml Undversitusi Merker Kamptsa Bilgi igin - Solevman ARTE
344352 BeyamtFath-lvtambul Dahili - 10688

Tel: 0212 430 20 B9 Fales : 0212440 X0 B8

e-posta : sosyalbilimisretkiveral@dstankel edu v Elektomik Ag : www istzabul edu &

Eep Adnesl: mizntmlusiverimsi@hs0] kep.ir
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[lgili makama,

T.C.
ISTANBUL UNIVERSITESI

Tarih ve Sayu: 08.03.2

S0SYAL VE BESERI BILIMLER
ARASTIRMALARI ETIK KURULU BASKANLIGI

Istanbul Universitesi, Iktisat Fakiltesi Turizm Isletmecilizi Ana Bilim Dah Yiksek Lisans
Ogrencisi Derva TURAN SUNAR “Yaraticr Sehirler ve Gastronomi: {zmir'in Yarater Sehirler
Apr'na Kanlmm Uszerine Bir Araghrma” bashkh, 2022/50 dosya numarah 01.02.2022 tarh ve
TI0TIF sayih bagvumusu ile 1w Sosyal ve Begen Bilimler Araghmmalan Etik Eurulu'na
bagyurmugtur. 21.02.2022 tanhinde gergeklegen inceleme somucunda, adi gecen ¢ahsmada etik
agudan bir somun olmadifma oybirligi e karar venlmistir, Geregimi bilgilennize saygilanmuzla
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