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ÖZET 

YENĠ BĠR NURCU OLUġUM OLARAK “HAYALHANEM” 

 

Hasan SARI 

 

Doktora Tezi, Felsefe ve Din Bilimleri Ana Bilim Dalı 
DanıĢman: Prof. Dr. Mehmet Ali KĠRMAN 

Nisan 2023, 254 sayfa 

 

Toplumsal bağlam ile teknolojik bağlamın her geçen gün iç içe geçtiği sosyal 

hayat, yeni çağda hızlı bir değiĢim sergilemektedir. Din ile sosyal medyanın kesiĢtiği 

noktada dinî gruplaĢmanın “nasıl”ının ve “neden”inin peĢine düĢüldüğü bu saha 

araĢtırmasında “dijital Nurcu” bir oluĢum sayılabilecek “Hayalhanem” derneği 

incelenmiĢtir. ÇalıĢma; nitel araĢtırma yaklaĢımı benimsenerek etnografik desen ile 

hazırlanmıĢ, yer yer nicel verilere de baĢvurulmuĢtur. Dinî dijitalleĢme olgusuna 

eleĢtirel yaklaĢılmıĢ, grubun kullandığı dinî söylem medya bağlamında irdelenmiĢtir. 

Sonuçta postseküler toplumun yapısal dindarlığından yararlanan yeni bir dinî oluĢumla 

karĢılaĢılmıĢtır. Bu yeni oluĢumun “modern kült” organizasyonlara benzeyen bir küçük 

grubu ve bir de söylemin kadraja indirgendiği “dijital cemaat” boyutu vardır. 

Gelenekten farklı olma iddiasında, iktisadi yapıdan güç alan, arz-talep denge noktasında 

üretilen bir grup imajı söz konusudur. Üstelik “Hayalhanem” ve benzeri ağ tabanlı 

Nurcu oluĢumların bir dinî kolektiviteye dönüĢtükleri görülmüĢtür. Yeni medyanın genç 

youtuber‟ları eĢliğinde, slaktivizmin gölgesinde, Türkiye‟nin kendine mahsus 

konjonktüründen hareketle ortaya çıkan “marka sunumlu” bu gruplar dinî piyasayı 

canlandırmaktadır. Varlığını sosyal medyaya borçlu olan dijital kolektivite renk ve 

kabuk değiĢtirmiĢ olsa da dillendirilen söylemin geleneksel Nurculardan farklı olmadığı 

tespit edilmiĢtir. Ancak Ġslami düĢünce, yeni örgüt formları ile dijitalde varlık 

kesbederken yaĢam dünyasına sızan bir araç konforu; üyelik, mekân, dünya görüĢü, 

hareket ve sosyalleĢme tarzını etkilemektedir. 

 

Anahtar kelimeler: Hayalhanem, dijitalleĢme, yeni dinî oluĢum, dinî piyasa, Ġslami 

youtuber
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ABSTRACT 

 “HAYALHANEM”, AS A NEW NURCU FORMATION 

 

Hasan SARI 

 

Ph.D. Thesis, Department of Philosophy and Religious Sciences 

Supervisor: Prof. Dr. Mehmet Ali KĠRMAN 

April 2023, 254 pages 

 

Social life is going through a rapid transformation in the new age, as the social 

context and the technological connection are intertwined with each passing day. In this 

field research, in which the "how" and "why" of religious grouping are pursued at the 

intersection of religion and social media; "Hayalhanem" community, which can be 

considered a "digital Nurcu" formation, has been examined. The study; It was prepared 

with an ethnographic design by adopting a qualitative research approach, and 

quantitative data was also used from time to time. The religious digitalization 

phenomenon was approached critically, and the religious discourse used by the group 

was examined in the context of the media. As a result, a new religious formation 

benefiting from the structural religiosity of the post-secular society has been 

encountered. These new formations have a small group similar to “modern cults” and a 

“digital community” dimension where discourse is reduced to the frame. There is a 

group image that claims to be different from tradition, powered by the economic 

structure, produced at the point of supply-demand balance. Moreover, it has been seen 

that “Hayalhanem” and similar network-based Nurcu formations have turned into a 

religious collectivity. Accompanied by the young youtubers of the new media, these 

“brand-presented” groups, which emerged from Turkey's unique conjuncture in the 

shadow of slativism, revive the religious market. Although the digital collectivity, 

which owes its existence to social media, has changed its color and shell, it has been 

determined that the discourse that is spoken is not different from the tradition. While the 

Islamic thought gains digital presence in new forms, comfort; influences organization, 

location, worldview, mode of action, and socialization. 
 

Keywords: Hayalhanem, digitalization, new religious formation, religious market, 

Islamic youtuber
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ÖN SÖZ 

Önceki kuĢaklara göre daha seküler bir görüntü çizen yeni müslüman gençliğin 

bilim ve tekniğin sonuçlarından tüketim yöneliminde yararlanmasıyla dinî söylemin 

yayılıĢında değiĢimler yaĢanmaktadır. Nitekim “yeni dinî oluĢumlar”ın gösterdiği 

performansın art planında sofistike iletiĢim teknolojilerinin yüksek payının olduğu 

kanaati hasıl olmuĢtur. Bu çalıĢma, büyük bir tablonun küçük bir kesitini sunmakla 

beraber Türkiye‟de dinî gruplaĢmanın geleceğine iliĢkin fikir verebilir. Teknoloji, onu 

üretenlerin kültürünü taĢımaya devam ettikçe makine kadrajının eylemler üzerindeki 

rakipsiz hâkimiyeti devam edecek gibi görünmektedir, bunu söylemle ikame etmenin 

inananların hürriyet ve refahına katkısı olmayacaktır. AraĢtırma sonucunda edinilen ve 

karamsarlık olarak okunabilecek bu görüĢ, ancak bilim ve tekniğin hinterlantına “daha 

yaĢanabilir bir dünya için” hegemonik olmayan, insancıl bir dokunuĢla değiĢtirilebilir. 

Her Ģeye rağmen gençlerimizin daha bilinçli ve daha üretken olacağı yarınlara dair 

ümidin korunması da toplum yararına çalıĢmaların artmasına bağlıdır. 

ÇalıĢmada ilk bölüm, odaktaki yeni Nurcu oluĢumun yapısal ve organizasyonel 

fotoğrafını çekmekle kalmamakta aynı zamanda birtakım kritikler de içermektedir. 

Ġkinci bölümde ise yeni tip dinî örgütlenmenin “neden”i ve “nasıl”ı eleĢtirel bir 

yaklaĢımla analiz edilmektedir. KentleĢme, postsekülerlik, dinî söylemin dijital ortamda 

yayılması, dil pratikleri, gençlik alt kültürü, dinî piyasalaĢma ile “Hayalhanem” arasında 

birtakım bağlantı noktaları kurularak konu tartıĢılmaktadır. 

Bu zahmetli saha çalıĢması, doktora tez süreçlerinin nihayete ermesinin yalnız 

araĢtırmacının marifetiyle olamayacağını göstermiĢtir. Öğrettikleriyle bilimsel ve 

eleĢtirel bir perspektif kazanmamda tartıĢılmaz yeri olan danıĢmanım Prof. Dr. Mehmet 

Ali KĠRMAN‟a; din sosyolojisini sevmemi sağlayan ve bana vizyon kazandıran değerli 

hocam Prof. Dr. Abdullah ÖZBOLAT‟a saygı ve teĢekkürlerimi sunarım. Ayrıca 

sahadaki zor süreçte görüĢmelerle konunun aydınlatılmasını sağlayan katılımcılara, 

özellikle görüĢmeyi kabul eden ve sorularıma zaman ayıran Hayalhanem Ġlim ve Kültür 

Derneğinin baĢkan ve üyelerine teĢekkürü bir borç bilirim. Belki de en değerlisi; bana 

iyi bir çalıĢma ortamı sunan hayat yoldaĢım eĢime ve ne iĢ yaptığımı anlamakta 

zorlanan, sevimlilikleriyle moral kaynağım olan kızlarıma sonsuz teĢekkür ederim. 

 

Hasan SARI 

Adana-2023 
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GĠRĠġ 

I. Konu ve Problem 

Türkiye‟de dinî geleneği temsil edenler, modernleĢmenin fen ve teknik boyutuna 

razı olurken sosyal ahlak ve kültürel yapıya iliĢkin Batılı fikirlere dinî referanslarla karĢı 

çıkmıĢtır. Ne var ki teknik alt yapının dönüĢümü er ya da geç kültürel yapı değiĢikliğini 

de beraberinde getirecekti ve ülkemizde de toplumsal değiĢme sürecinin bu yönde 

iĢlediğine Ģahit olunmaktadır. Öyle ki bugün iletiĢim teknolojileri bilgiyi son derece 

hızlı bir Ģekilde insanlar ve makineler arası dolaĢıma sunmaktadır. Böylece yerküre 

çapında yaygın ve etkin haberleĢme ağları, neredeyse tüm toplumları etkileyerek 

toplumsallaşma kavramına yeni boyutlar kazandırmaktadır. YaĢanan bu geliĢmelerin 

görece genç nüfusa sahip Türk toplumunda değiĢimi zorunlu hale getirdiği söylenebilir. 

Bu Ģartlarda dinî kültürün nasıl ve ne yönde etkileneceği, değiĢimin destekleyicilerini ve 

direnenlerini hangi koĢullarla baĢ baĢa bırakacağı merak konusudur. 

Bilindiği gibi 1980‟lerden sonra modernleĢmenin burjuva-toplum etkileĢiminde 

izdüĢümü olarak görülen liberalizmin (Aslantürk & Amman, 1999) küresel boyutta 

yaygınlık kazanması yerel kültürlerin dinamizmini arttırmasına yol açmıĢtır. Literatürde 

postmodernite diye adlandırılan bu kültürel fenomenin dinî kesimlere hareket alanı 

açarken onlara yeni koĢullar da dayattığı görülmektedir. Teknolojik arenada vizyoner 

olamayan, kültürel piyasada rekabet edemeyen, dijital yöntem ve araçları kullanma 

kabiliyetine sahip olamayan grupların dikkate dahi alınmadıklarına, meĢruiyetlerini 

yitirdiklerine Ģahit olunmaktadır. Diğer toplumsal aktörler gibi dinî grupların da yapının 

organik bütünlüğü dikkate alındığında kurumlar arası etkileĢime girdikleri, hatta bu 

etkileĢim ister dayanıĢma ister çatıĢma yönünde olsun her hâlükârda yapısal dönüĢüm 

çizgisine kaydıkları bir vakıadır. ĠĢte bu noktada, bağımsız değiĢken olarak teknolojik 

etkilerin yakın tarihte yer edinmiĢ Nurculuk gibi bir dinî ekol üzerindeki özgül 

farklılaĢtırıcı kristalleĢmelerinin anlaşılmasına ihtiyaç duyulmuĢtur. 

Erken Cumhuriyet dönemi yıllarında yeni ulus inĢa edilirken din adamları 

ilerlemenin ve değiĢmenin önündeki engel olarak gösterilmiĢti (Özbolat, 2012, s. 2477). 

Medrese ve tarikat çevrelerinin ise batılılaĢmacı elitlere karĢı tutumu kabaca reaksiyon 

Ģeklinde karakterize olmuĢtu. Dini aktif Ģekilde yaĢamak, tarihsel meĢruiyet 

kaynaklarını yitirmemek gibi gerekçelerle siyasi ve sosyal konulara müdahil olan dinî 

grupların iktidarla iliĢkileri de Cumhuriyet tarihi boyunca ikircikli seyretmiĢtir. 
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Doğrudan çatıĢma içine girdikleri söylenemese de örtülü bir çatıĢmanın olduğu 

yadsınamaz. Bazı gruplar ilk dönem Anadolu derviĢlerinin geleneğini sürdürerek birey 

odaklı eğitim ve tebliğ ile toplumu etkilemiĢler bazıları da iktidar araçlarına talip 

olmuĢlar ve yukarıdan aĢağıya bir toplumsal dönüĢümü talep etmiĢlerdir. Bazen 

kamusal alanda etkin bir konumda, görünür faaliyetler içine girmiĢler bazen de yeraltına 

çekilip varlıklarını devam ettirme gayretine düĢmüĢlerdir. Dinî grupların bu tarz tutum 

değiĢikliklerinde genellikle siyasi ve sosyal olayların izi vardır. Ayrıca gittikçe dıĢa açık 

hale gelen toplum, küresel boyutta yaĢanan değiĢmelerden direkt etkilendiğinden dinî 

grupların da bu değiĢmelerden azade olamadığı anlaĢılmaktadır. Örneğin II. Dünya 

SavaĢı sonrası yaĢanan demokratikleĢme, 60 ve 70‟li yılların toplumsal hareketleri, 

1980 sonrası doğu blokunun yıkılması ile yaĢanan siyasi, dinî ve ekonomik liberalleĢme 

ülkemizde dinin toplumsal parametrelerini etkilemiĢtir. Bunun gibi 2000‟li yıllar da 

iletiĢimin ve ulaĢımın hızlandığı, dijital teknolojilerin etkisinin her alanda görüldüğü 

yıllardır. Bu bağlamda değiĢmemekte direnen mutlakiyetçi cemaat tipi dinî-sosyal 

yapıların zamanın dinamik akıĢına tedbir arayıĢları sorunsalı üzerinde durulacaktır. 

AraĢtırmanın problematiğini oluĢturan temel soru Ģu Ģekilde ifade edilebilir: Dijital 

teknolojilerin yoğun kullanımı, dini grupların yapı ve söylemleriyle kültürel anlamda 

farklılaĢan dindar bireyin anlam arayıĢını ne yönde etkilemektedir? 

Ġçeride ve dıĢarıda yaĢanan değiĢim ve dönüĢüm trafiğine paralel olarak son 

yıllarda Nurculuk özelinde yeni bir hareketlenme gözlenmiĢtir. Ġstanbul, Ankara, Mersin 

gibi metropollerde, gençlik merkezi ya da kültür merkezi olarak adlandırılan mekânlarda 

temerküz eden Nurcu hareketlenmenin ilki; bir arkadaşlık grubu Ģeklinde 2009‟da, 

Ġzmir‟de ortaya çıkmıĢtır (Sözler KöĢkü). Sanal dünyanın vatandaĢı olan genç 

Nurcuların sosyal medya etkileĢimleri mercek altına alındıkça yeni bir durumla 

karĢılaĢıldığı anlaĢılmaktadır. Sert ideolojik söylemler taĢımayan, imaj odaklı bu soft 

dinî yapı; araĢtırmamızın nesnesini oluĢturmaktadır. Türkiye‟nin birçok büyükĢehrinde 

sosyal medya imkânları kullanılarak büyüyen bu yeni oluĢumlardan araĢtırmacıya 

konumsal yakınlığı nedeniyle Hayalhanem oluĢumuna odaklanılmıĢ ve bu grup analiz 

edilmek istenmiĢtir. Bu kapsamda cevapları aranacak diğer sorular ise Ģu Ģekildedir: 

 

1- Hayalhanem, yeni bir Nurcu oluĢum mudur; geleneksel Nurculardan ne yönde 

farklılaĢmıĢtır?  
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2- Grubun ileri gelenlerinin Hayalhanem kurumsallaĢmadan önceki hikâyesi nedir 

ve diğer benzer oluĢumlarla aralarında ne tür bir iliĢki vardır?  

3- Hayalhanem, sivil toplum niteliği taĢımakta mıdır; nasıl tanımlanmalıdır? 

4- OluĢumun kitleye ulaĢma stratejileri nelerdir? Bu bağlamda gruba üye katılımı 

ne Ģekilde olmakta ve üyeler hangi özellikleri taĢımaktadır?  

5- Eğitim, medya, siyaset gibi Nurcu ekole dinamizm katan faktörler bu oluĢuma 

nasıl etki etmiĢtir?  

6- Neden merkezleri özellikle metropollerde ve lüks semtlerde bulunmakta ve 

neden özellikle gençler oluĢuma katılmaktadır? 

 

II. Amaç ve Önem 

Dinlerin çeĢitli yönlerinin ele alınıp incelenmesinde güdülen asıl amaç, dinlerin 

bağlı bulundukları toplumun geçirdikleri çeĢitli aĢamaların dindeki yansımasını 

arayarak konunun aydınlanmasını sağlamaktır (Sezer, 2017, s. 155). Ayrıca gerek 

geleneksel dinî gruplar gerekse de yeni dinî oluĢumlar açısından ileti alıĢveriĢine dayalı 

dijital ortamın yapı-birey-kimlik arasındaki iliĢkiyi ne Ģekilde farklılaĢtıracağı birçok 

yerli akademisyenin sorduğu bir sorudur (Furat, 2015, s. 340; Dereli, 2020, s. 283) Bu 

araĢtırmanın amacı genel yasalara varmaktan ziyade, genelliği açıkça kabul edilen bir 

sosyal fenomenin belli bir sosyal bağlamdan hareketle anlaĢılmasını sağlamaktır. 

Küresel boyuttaki değiĢime paralel olarak Türkiye gerek devlet teĢkilatı gerek sivil 

toplum yapılanmasıyla dijitalleĢirken bu yeni fenomenin özellikle cemaatlere özgü 

iliĢkilerdeki farklılaĢtırıcı boyutlarına bilimsel metodoloji ile dikkatlerin çekilmesi 

istenmiĢtir. Dinî gruplarda teknoloji ve gençlik temelli değiĢimin izinin takip edildiği 

çalıĢmanın özel amacı, dinî dijitalleĢmenin Nurculuk özelindeki yapısal etkilerini ortaya 

koymak olacaktır. Burada bir dinî grubun hangi motivasyonlarla sosyal medyayı 

kullandığı ve bunda söylemin rolü, araĢtırma için oldukça önemlidir. 

Çağın yeni(lenen) Ģartlarının dinî gruplar üzerindeki etkileri çalıĢmada hem 

aktörün zihniyeti hem de yapının dinamizmi açısından ele alınacaktır. Bu aĢamada 

dijital kuşak olarak tanımlanan gençlik ön plana çıkıyor ki yaĢ faktörünün din duygusu 

üzerinde etkisi yapılan araĢtırmalarda tespit edilmiĢtir (Kirman, 2015a; Yapıcı, 2012). 

DeğiĢim olgusuna en hassas olan toplum kesimi gençlerdir. Sosyal yapıda değiĢim 

henüz gerçekleĢmeden önce gençler tarafından kültürel değiĢimler fark edilmekte ve 

içselleĢtirilmektedir. Nitekim gençlerin sık sık sosyal uyumsuzluk yaĢamaları ve dinî 
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sosyalleĢmelerinin önceki kuĢaklardan farklı oluĢu, basit bir gözlemle ulaĢılabilecek bir 

yargıdır. Üstelik gençlerin kendileri tarafından da itiraf edilen sosyopsikolojik 

uyumsuzluk durumu, değiĢim mesafesinin kat edilmesi için motor iĢlevi görmektedir. 

AraĢtırmanın özel amaçlarından biri dinî grupların kültürel ve fonksiyonel değiĢiminde 

gençlerin etkisini gözlemlemektir. Bu amaçla kullanılan yeni din dilinden kimlik 

arayıĢına, boĢ zaman anlayıĢından aktüel geliĢmeler karĢısında tutuma ve ekonomik 

sorunlara değin cemaat ekseninde sosyalleĢme unsurlarının izi sürülecektir. AraĢtırma 

odağındaki Nurcu oluşumun sosyalleĢme ajanı olarak üstlendiği görevlerde hangi 

motivasyonlara bağlandığı, grubun sivil toplum vasfı kazanıp kazanmadığı, diğer 

gruplarla iliĢkileri, selefleri gibi devletle çatıĢma yaĢayıp yaĢamadıkları, dinî hizmetleri, 

seküler faaliyetleri gibi kolektif Ģuuru ve grup yapısını ilgilendiren birçok konu tetkik 

edilecektir. Böylece Nurculuk ekolünden çıkan bir dinî oluĢumun amaç, yöntem ve 

tekniklerindeki değiĢim haritası ve yönüne dair fikir edinilebilecektir. 

Bugün geleneksel, modern ve postmodern anlayıĢlara sahip dinî gruplar birlikte 

var olmakta ve aynı kamusal alanı paylaĢmaktadır. Bu minvalde toplumda yeni 

imajlarla var olan, teknolojik rekabet kabiliyeti yüksek, sosyokültürel portföye sahip ve 

yeni toplumsal değerlerle zıtlaĢmayan, vizyoner ve sofistike oluĢumların 2000‟li 

yıllardaki postmodern kurumsallaĢmasını göstermek ve bu aĢamada piyasa mantığının 

izlerini dinî gruplarda sürmek bu çalıĢmanın diğer amacını oluĢturmaktadır. Covid-19 

Pandemisi ile daha çok konuĢulmaya baĢlanılan yeni dünya düzeninde dinin yeri ve dinî 

sosyalleĢmenin ne Ģekil alacağı gibi konular merakla takip edilmektedir. Bu araĢtırma, 

yeni biliĢim teknolojilerinin daha fazla kullanıldığı bir toplumsal düzlemde, gençlerin 

rol aldığı bir dinî grubu incelemesinden dolayı geleceğin dünyasında oluĢacak 

muhtemel yeni düzende dinî grupların yeri üzerine de veriler sunacaktır. Ayrıca Türkiye 

özelinde gençlerin dinî teĢekküller oluĢturma potansiyeli gösterilebilecektir. 

AraĢtırmaya konu olan yeni dinî oluĢum, dijital kültürden beslenmekten baĢka 

yıllardır sohbet, piknik, kermes, imza günü ve seminer faaliyetleriyle kamusallığa 

tutunabilmeyi baĢarmıĢtır. 15 Temmuz kalkıĢmasının ardından zihinlerde oluĢan 

birtakım sorular ve Ģüpheler dindar insanlarda yaĢanan tedirginliği arttırmıĢken bu tarz 

bir dini yapının özellikle üniversitelilerin manevi arayıĢına cevap verdiği iddiası 

tartıĢmaya değerdir. Bu sebepten bu yeni fenomen, özel ve derinlikli bir araĢtırmayı hak 

etmektedir. AraĢtırma sonucu ulaĢılacak bulguların analizi pek çok insanın bu ve 

benzeri yapılara karĢı tutumlarını olumlu veya olumsuz yönde değiĢtirebilir. 
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Cemaatlerin siyasi sahada mahrem algılanmasından dolayı konunun hassasiyeti ve 

araĢtırmanın önemi kendiliğinden oluĢmaktadır. Sosyolojik tahlilin “Aslında ne 

oluyor?” (Çiftçi, 2016, s. 105) mottosuna dayanarak titiz ve nesnel bir çalıĢmayla 

buzdağının görünmeyen yanı, meselenin iç yüzü irdelenecek ve oluĢturulan bilimsel tez 

toplumun istifadesine sunulacaktır. 

 

III. AraĢtırmanın Kapsamı 

AraĢtırılacak olguyu belli amaçlara göre dilimlere ayırıp sınırlandırarak esas 

konuyu belirleme ve ona odaklanma bilimsel araĢtırmaların sonuçlarını görebilmek için 

elzemdir. AraĢtırmanın temel ilgisi Türkiye‟de dinî gruplardaki değiĢimin takip 

edilmesidir. Bu değiĢim seyri yeni bir fenomen olan dijital medya bağlamında ele 

alınmak istenmiĢtir. Bu amaçla grupsal bölünmelerle adından çokça söz ettiren 

Nurculuk ekolü içerisinde genç bir kadro hareketi tespit edilmiĢ ve somut bir yapılanma 

olarak Hayalhanem oluĢumuna odaklanılmıĢtır. 

Olgusal anlamda dinî gruplaĢma ve dinî dijitalleĢmenin birlikte ele alındığı 

çalıĢmada fiziki evrende temellenen dinî bir oluĢumun siber uzamı kullanıĢına 

odaklanılmaktadır. Bu amaçla dijitallik, dijitalleĢme, yeni medya, kitle iletiĢimi gibi 

medyatik kavramlara; Türkiye‟de cemaat, tarikat, gelenek, modernite, din-devlet 

iliĢkileri gibi yapısal kavramlara; dijitalleĢme, modernleĢme, sekülerleĢme, 

postmodernite, farklılaĢma gibi süreç yaklaĢımı içeren kavramlara yer verilmiĢtir. 

Ayrıca geleneksel-modern, kır-kent, cemaat-cemiyet, eski-yeni, anolog-dijital gibi 

dikotomilere toplumsal değiĢme paralelinde değinilmiĢtir. 

 

IV. Yöntem 

AraĢtırmada nitel yöntem temelinde etnografik desen kullanılmıĢtır. Etnografik 

çalıĢmalar, özünde “etnografik yöntemler kullanan ve kültürel grup veya topluluk 

oluĢumu hakkında argümanlar oluĢturmaya veya diğer sosyokültürel fenomenleri 

incelemeye odaklanan” çalıĢmalardır (Schwandt & Gates, 2018, s. 604). Bu yöntemle 

grup üyelerinin davranıĢlarını yönlendiren sosyolojik gerçek ortaya konmaya çalıĢılır. 

Bu araĢtırmada “inĢacı etnografya” adı verilen, ilk kez 1978‟de Mehan‟ın doktora 

tezinde denediği yöntem uygulanmıĢtır. Buna göre sembolik etkileĢimciliğin de bir 

ilkesi olan “toplumsal yapılar, toplumsal icralardır” ilkesi benimsenmiĢtir. Toplumsal 
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olgular öznenin ona atfettiği anlamdan bağımsız düĢünülemeyeceğinden inĢacı 

etnograflar alana çıkmadan önce hipotez oluĢturmaktan kaçınırlar. ĠnĢacı analizciler 

mevcut davranıĢ kalıplarını gözlemek veya değiĢkenler arasında korelasyonlar 

kurmaktan ziyade toplumsal olguların inĢa edildiği yapılaĢtırıcı etkinlikleri araĢtırırlar. 

Veriler tekrar tekrar incelenip kapsamlı olarak ele alınır. Grup üyelerine yönelik 

sosyolojik ĢeyleĢtirmeden ve psikolojik indirgemeden kaçınılır. Grup fenomeninin 

bağlamsal karaktere sahip olduğu kabulünden hareketle gözlem yapılır (Coulon, 2015, 

ss. 61-62). 

AraĢtırmada siber etnografi de denilen netnografi yöntemine de baĢvurulmuĢtur. 

Aslında bu yöntem, araĢtırma sürecinin birtakım zorunluluklardan doğan bir ihtiyaçtır. 

Öncelikle incelenen grubun internette topluluk kurma özelliği bulunmaktadır. 

Dolayısıyla sosyal medya kullanıcısı olarak bu topluluğun deneyimlerine ortak 

olunmuĢtur. Diğer yandan saha araĢtırmasının hemen baĢlangıcında 2020 Covid-19 

pandemisi kısıtlamalarına denk gelinmiĢ, mecburen grubun dijital takipçileri ile yazılı 

iletiĢim kurmak durumu hasıl olmuĢtur. Yöntemin kuramcısı Kozinets‟e göre 

netnografinin odak noktası dijital topluluktur ve bu topluluğa dahil olunmaya çalıĢılır. 

Netnografik araĢtırmacılar kelimelerden baĢka resimler, çizimler, fotoğraflar, ses 

dosyaları, düzenlenmiĢ görsel-iĢitsel sunumlar, web sitesi yaratımları ve diğer dijital 

eserlerle de uğraĢırlar (Kozinets, 2015, s. 5). ÇalıĢmada odaktaki oluĢumla ilgili sayılan 

bu materyallerin hemen hemen hepsinin örnekleri incelenmiĢ, arĢivlenmiĢ ve kritik 

edilmiĢtir. Bazı temalar çıkarılırken ve modellemeler yapılırken anlam bütünlüğünü 

bozmadan sayısal verilerden de yararlanılmıĢtır. 

Sahada kompleks yapıyı incelemek için veri toplama tekniklerinden çoklu teknik 

kullanımı (triangulation) (Kümbetoğlu, 2012, s. 78) yoluna gidilmiĢtir. Hayalhanem‟in 

grup yapı ve iĢleyiĢinin ortaya çıkarılması için gözlem, görüĢme, arĢiv taraması ve 

doküman incelemesi tekniklerine baĢvurulmuĢtur. Temel veri kaynağı grup merkezinin 

ve faaliyetlerinin gözlemlenmesi ve katılımcılarla yapılan görüĢmelerdir. Veri 

çeĢitliliğini artırmak için heterojen bir katılımcı skalası oluĢturulmuĢtur. Çevrim içi 

takiplerde grup paylaşımlarının altına yorum yapmış ve kendi hesabında grup 

içeriklerini paylaşmış kullanıcılar takibe alınarak yazılı iletiĢime geçilmiĢ dönüt ve onay 

alınan 19 grup takipçisinden amaçlı örneklem oluĢturulmuĢtur. Grup paylaĢımına 

olumsuz yorum yazan ve yorumları sayfa editörünce silinen grup muhalifi iki kullanıcı 

ile de aynı yöntemle iletiĢim kurulmuĢ yazıĢma yoluyla soru-cevap tekniği 
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uygulanmıĢtır. Pandemi Ģartlarının hafiflemesinin ardından sahaya dönülmüĢ ve -çoğu 

Mersin‟den olmak üzere- 8 farklı Ģehirde 34 kiĢi ile yüz yüze görüĢülmüĢtür. Bu 

görüĢmelerde katılımcıların çoğunluğu, araĢtırmanın geliĢim sürecinde ortaya çıkan 

teorik örneklem yoluyla oluĢturulmuĢtur. Katılımcılar içinde benzer özellikler taĢıyan -

örneğin eski grup görevlileri gibi- kiĢilere kartopu tekniği ile ulaĢılmıĢtır. “GörüĢme 

rehber formu” kullanılmıĢ ancak ucu açık sorular sorularak görüĢmenin derinleĢmesine 

ve sohbet formuna dönüĢmesine çalıĢılmıĢtır. Katılımcıların çoğunun ses kaydı 

alınmasına izin verdiği görüĢmeler 20 dk. ile 165 dk. zaman aralığında değiĢmektedir. 

Alınan ses kayıtlarının dikkate değer kısımlarının deĢifreleri ve tutulan diğer notlarla 

beraber 180 sayfalık bir görüĢme tutanağı elde edilmiĢtir. 

Dernek baĢkanı Fatih Ünal‟la iki kez, grup liderlerinden Mehmet Yıldız‟la bir 

kez, grup görevlisi Ahmet‟le ikisi telefonla olmak üzere beĢ kez görüĢme yapılmıĢtır. 

Ayrıca grubun çekirdek kadrosu üyelerinin birçoğu ile grup faaliyetleri esnasında 

tanıĢılmıĢ, kısa sohbetler gerçekleĢtirilmiĢtir. Bunun dıĢında Hayalhanem görevlisi 

olmamakla beraber grup faaliyetlerine düzenli katılan ve gruba destek sunan 2 üyeye 

ulaĢılmıĢtır. Gruba dijital kanallar üzerinden destek sunan çok sayıda takipçi üyeyle 

iletiĢim sağlanmıĢ, direkt mesajlaĢma yoluyla yazıĢmalar yapılmıĢtır. Grubun 

kuruluĢunda bulunmuĢ ve grubun A kadrosunu yakından tanıyan eski üyeler ile kontak 

kurulmuĢ ve kritik görüĢmeler gerçekleĢtirilmiĢtir. Grup içerisinde görevli olarak 

kalmıĢ, grubu içeriden tanıyan 6 eski üye ile görüĢme yapılmıĢtır. Ayrıca gruba açıktan 

muhalif olan ve tam tersi grubu açıktan destekleyen çeĢitli vakıf ve dernek yetkilileriyle 

de görüĢülmüĢtür. Sahadaki bu çalıĢmalara ek olarak grubun fikirdaĢı ve bir nevi 

benzeri olan Kayseri, Ankara, EskiĢehir, Bursa‟daki yeni Nurcu oluĢumlar ziyaret 

edilmiĢtir. Hayalhanem grubu; 5 kez Mersin‟de, 1 kez Ġstanbul‟da kendi mekânlarında 

ve yanı sıra Osmaniye Kitap Fuarında gözlemlenmiĢtir. Biri hususi biri genel olmak 

üzere iki kez grubun sohbet faaliyetine katılım sağlanmıĢtır. Grup lideri M. Yıldız‟ın 

yayımlanan tüm kitapları okunup incelenmiĢ, tek kurgu eseri “ArayıĢ” romanı, grup 

yönetiminin talebi üzere redakte edilerek posta yoluyla kendilerine iletilmiĢtir.  

Netnografik gözlemler kapsamında Youtube‟dan canlı yayımlanan cumartesi 

sohbetleri ve üniversite konferansları çevrim içi takip edilmiĢtir. Grubun Facebook, 

Twitter, Instagram ve Telegram paylaĢımları yaklaĢık iki sene (Haziran 2020- Ekim 

2022) takibe alınmıĢtır. Grubun merkezî sosyal medya platformu Youtube kanalının 

2013-2022 yılları arasındaki yaklaĢık 700 videosunun baĢlık taraması yapılmıĢ, grup 
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yapısı ve iĢleyiĢine dair izlere rastlanan 15 video arĢivlenerek incelenmiĢtir. 

Hayalhanem‟in ve grup liderlerinin sosyal medya sayfa editörleri ile çevrim içi iletiĢim 

kurulmuĢ, bazı konularda sorular sorulmuĢ ve cevaplar alınmıĢtır. Saha gözlemlerinde 

ve rapor yazımı sırasında dinî oluşumu tanıtma gibi lehte veya yanlış tanıtma gibi 

aleyhte bir tutum ve niyet içerisinde olunmamıĢtır. AraĢtırma planlamasında yer 

almayan veya beklenmeyen, ancak araĢtırma sürecinde tesadüfi olarak karĢılaĢılmıĢ 

birtakım durumlar ortaya çıkmıĢ ve bunlar analiz ve tespitlere dahil edilmiĢtir. 

AraĢtırmanın kuĢatıcı olması istenciyle dindar ve seküler algı kalıpları çalıĢmaya dahil 

edilmiĢtir.  

AraĢtırmada elde edilen bulgular, eleĢtirel teorinin bir parçası olarak kabul 

edilen eleĢtirel söylem analizi (ESA) çerçevesinde analiz edilmiĢtir. EleĢtirel söylem 

analizi, egemenlik ve iktidarın dil ile iliĢkisini sorunsallaĢtıran disiplinler arası bir analiz 

tekniğidir (ġah, 2020, s. 211). Nitekim çalıĢmada iktidar, yalnız bir devlet aygıtı olarak 

değil toplumun tüm bileĢenlerini kuĢatan ve insan iliĢkilerine yön veren sosyal güç 

Ģeklinde ele alınmaktadır. Nitekim dille ne yapılmaya çalıĢıldığı ve ne baĢarıldığı bu 

araĢtırmanın da asıl meselesidir. Diğer yandan dinin meĢrulaĢtırıcı ve buyurgan gücünü 

elinde tuttuğunu düĢünenler, aslında söylemin iktidarını sürdürmek için 

araçsallaĢtıklarının farkına varmayabilirler. ĠĢte eleĢtirel yaklaĢım sergileyen 

araĢtırmacı, öznenin ne yapmaya çalıĢtığını ortaya koyduğu kadar nihayetinde bu 

söylemle özne arasındaki boĢluğu da deklare eden kiĢidir. 

Söylemler boĢlukta durmazlar, tarihî bir varoluĢtan geçerek düzen oluĢturmuĢ ve 

bugünkü son hallerini almıĢlardır. Diğer söylem ve bağlamlarla da iliĢkiler kurmuĢlar 

toplumsal hafıza zincirinde yer edinmiĢlerdir. Söylemler dilin pragmatik boyutunda 

dıĢsallaĢır, anlatı ve müzakerelerde kendini belli ederler. Bir söylemin içerdiği 

sözcüklerin maddî kapsamları, ancak bir bağlam içinde mübadele edilebilir, 

yorumlanabilir ve böylece dolaĢıma sunulabilir (Sözen, 2017, s. 26-27) AraĢtırmanın 

sorunsallaĢtırdığı dinî söylem, dijital teknolojilerin kullanıldığı yeni çağda “Nurculuk” 

ekolünün iddialarıyla genç dindarlık ve örgütlenmeye iliĢkin dilsel pratiklerdir. Burada 

grup üyelerinin söylem, eylem, tutum ve davranıĢları karĢılaĢtırmalı olarak 

incelenmiĢtir. Ayrıca grup içi-dıĢı iliĢkiler, stratejiler, gençlik kültürü, farklılık-dijitallik 

gibi olgular vb. bağlamlar üzerine dinî söylemin kurduğu toplumsal yapı eleĢtirel açıdan 

ele alınmıĢtır. Öncelikle odaktaki grubun stratejisinin bir parçası olan yazılı (kitap) ve 

görsel-iĢitsel (video) dokümanların kritiği yapılmıĢtır. Grup hakkında ön malumat olan 
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bu çalıĢmanın ardından katılımsız-katılımlı gözlem, yarı yapılandırılmıĢ soru formları 

kullanılarak malumat geniĢletilmiĢ ve sosyolojik bağlamın keĢfine çıkılmıĢtır. Gözlem 

ve mülakatlar, güç odaklı iliĢkilerin mahiyetini anlamanın yanı sıra bu oluĢumun dinî 

hizmetlerde uyguladığı farklı yöntemleri ve seküler toplumla iliĢkilerini açıklığa 

kavuĢturmak amacıyla kullanılmıĢtır. 

 

V. Sınırlılıklar 

ÇalıĢılan konunun en büyük zorluğu Türkiye‟de yeni ve disiplinler arası bir alan 

olan “dijital din çalıĢmaları” üzerine yeterli literatürün olmayıĢıdır. Hele ki dinî gruplar 

ile dijital medyanın birlikte ele alındığı saha araĢtırmasına rastlanılmamıĢtır. Bu sebeple 

dinî gruplar, iletiĢim tarihi, toplumsal değiĢme, yakın tarih gibi çok sayıda alandan 

çeĢitli okumalar yapılarak bunları sentezlemek durumunda kalınmıĢtır. Ayrıca dinî 

gruplar, özellikle de Nurculuk üzerine söz söylemek 15 Temmuz gibi Türkiye‟nin yakın 

siyasi olayları düĢünüldüğünde baĢlı baĢına çetrefilli bir meĢgaledir. Dijital medyanın 

akıĢkan yapısı ve incelenen grubun halen oluĢum sürecinde bulunması dolayısıyla sabit 

yorum ve analiz yapmak bir hayli zorlaĢmıĢtır. Bu yapısal zorluklara tam da sahanın 

nabzının tutulacağı zaman patlak veren 2020 Covid-19 pandemisi de eklenmiĢtir. Bazı 

zamansal sınırlılıklar çalıĢma planının revize edilmesi ile aĢılmaya çalıĢılmıĢtır. 

Netnografik gözlem, doküman incelemesi gibi birtakım teknikler araĢtırmaya dahil 

edilmiĢ katılımcılarla görüĢmeler ise pandemi kısıtlamalarından sonra 

gerçekleĢtirilmiĢtir. 

Saha araĢtırmalarında sıklıkla karĢılaĢılan enerji ve maliyet problemleri bu 

çalıĢma için de söz konusudur. AraĢtırmacı incelenen grubun merkezinin bulunduğu 

Mersin‟e altı kez, Ģubesinin bulunduğu Ġstanbul‟a bir kez gitmiĢtir. Grupla iliĢkili 

olduğu düĢünülen benzer gruplara yönelik bir haftalık araĢtırma gezisi düzenlenirken 

çalıĢmanın Ġstanbul ayağı hem tezin sınırlarını hem de araĢtırmanın ulaĢım-konaklama 

gibi maliyetlerini zorlamıĢtır. Odaktaki grubun üyeleri ile görüĢülürken kayıt cihazı 

kullanılmasına izin verilmemiĢ, bu sebeple not tutulmuĢtur. Her ne kadar grup yönetimi 

görüĢme için yeterli zaman ayırmıĢ, birçok grup faaliyetinin gözlenmesine izin vermiĢ 

olsa da bir anlamda güven probleminin aĢılamadığı izlenimi edinilmiĢtir. Nitekim 

grubun merkezinde belirli sayıda kiĢi ile görüĢmeye izin verilmiĢtir. Bu durum, birtakım 

kiĢilerin grubun aleyhine bir sosyal medya propagandası baĢlatmasının hemen ertesine 

denk geldiğinden anlaĢılır bir durumdur. Oysa grubun merkezi dıĢındaki üyeleri de dahil 
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diğer katılımcıların ekserisi kayıt cihazı kullanımına onay vermiĢ, samimi ve açık 

tutumları ile çalıĢmayı yönlendirici katkıda bulunmuĢtur.  

 

VI. Kuramsal Açıklamalar ve Ġlgili AraĢtırmalar 

Hiç Ģüphesiz bu çalıĢma, McLuhan‟ın henüz 1964‟te “Understanding Media: 

The Extensions of Man” adlı eseriyle öne sürdüğü “ortam (medya) mesajdır” 

düĢüncesine çok Ģey borçludur. Ġnsan iliĢkilerinin, eylemlerinin ölçeğini ve biçimini 

Ģekillendiren ve kontrol eden bir ortamdan bahsedilmektedir (McLuhan, 2016, s. 11). 

Her ne kadar Logan, “Understanding New Media” adlı eseriyle (2010) yeni medya 

bağlamında bunu güncellemek istemiĢse de halen McLuhan‟ın felsefi ve sosyolojik 

öngörüleri geçerliliğini korumakta ve alanda tartıĢılmaya devam edilmektedir. Onun 

tipografi kültürünün geliĢimine dair yazdığı “The Gutenberg Galaxy” (1968) adlı eseri 

de iletiĢim literatürüne önemli katkı yapmıĢ bir eserdir. ÇalıĢmanın yaslandığı diğer bir 

medya kuramcısı, “araç mesajdır” tezini daha ileri boyutlara taĢıyan ve görüntülü 

medyanın bir gösterge olmaktan çıktığını ve göstereni yutarak kendi kendisinin 

göstereni olduğunu söyleyen Baudrillard‟dır. Hipergerçekliği Disnayland dünyası ile 

açıklayan yazar,  özetle gerçeğin bir öneminin kalmadığını “gerçekçi gösterge”nin onun 

yerini aldığını vurgulamaktadır (Baudrillard, 2010, s. 27). Bu iki düĢünürün görüĢlerini 

karĢılaĢtırmalı ve eleĢtirel Ģekilde ele alan Altun‟un doktora tezi de (2006) medyanın 

geleceğine dair iyimser ve kötümser fikirlerin açımlanmasında faydalı olmuĢtur. 

Debord‟un “Gösteri Toplumu” (2021) ve Postman‟ın “Televizyon; Öldüren Eğlence” 

(2010) adlı eserleri, her ne kadar McLuhan temel olmaya devam etse de çalıĢmanın 

Baudrillard‟ın medya teorisine kaymasını kolaylaĢtıran etkiler doğurmuĢtur. Dindarlığın 

gösteriĢçi boyutunun nesnel ele alınıĢında OkumuĢ‟un (2017) ve medyatik kültür 

değerlendirmeleriyle Atay‟ın (2017) katkıları da zikredilmeğe değerdir. 

Hayalhanem gibi çok boyutlu ve fonksiyonlu bir grubun kapsamlı bir analizinin 

ortaya konması için bir teoriye bağlı kalınmamıĢ, uygunluğa dikkat etmek kaydıyla 

medya, toplumsal değiĢim ve dinî gruplar bağlamında birçok teori ve yaklaĢım bir arada 

kullanılmak durumunda kalınmıĢtır. Bu minvalde nitel araĢtırma yolunda paradigmalar 

arası köprüler kurmanın imkanını araĢtıran Miller ve Fox; etnometodoloji, konuĢma 

analizi ve Foucault‟cu söylemin farklı sosyal gerçekleri açıklasa da tamamlayıcı 

vurgular taĢıdığını iddia etmiĢlerdir. Onlara göre makro-mikro teoriler arasında ve 

sosyal gerçekliğin farklı yorumları arasında diyalog kurmak mümkündür (Miller & Fox, 
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1997, s. 51). Bu doğrultuda postmodern medya kuramından baĢka, onunla iliĢkili 

sayılabilecek postyapısalcılık da dikkate alınan diğer bir teori olmuĢtur. Söylemin 

insanın zihinsel donanımını çepeçevre kuĢatmasını sorunsallaĢtıran Foucault‟un 

“Hapihanenin DoğuĢu” (2017) adlı eserinde, arkeolojik çözümleme adıyla uyguladığı 

yöntem ve bulgular yapısalcılık modeline bambaĢka boyutlar katmıĢtır. Buna göre bir 

sosyal organizasyonun yapısı, paydaĢlarının rasyonel tutum ve öngörülerinden ziyade 

kendi geçmiĢi tarafından belirlenmektedir. Türkiye‟de de geleneğin ve modernitenin din 

ve dinî gruplar üzerindeki etkilerinin bu söylemsel analiz çerçevesinde ele alınabileceği 

düĢünülmüĢtür. 

Bu çalıĢmada toplumsal değiĢmeler; Ġbn Haldun, Spencer, Toynbee gibi 

organizmacı modeller ortaya koyan bilim insanlarından1 etkilenilerek evrilme, çözülme, 

uyum, oluşum, farklılaşma gibi kavramlar kullanılarak izah edilmeye çalıĢılmıĢtır. 

Öncelikle dinî gruplar ve dindarlık sorunları, Türkiye‟nin sosyopolitik bir meselesi 

olarak görülmüĢtür. Toplum bir sistemler bütünü Ģeklinde ele alınırsa her bir küçük 

grubun bağlı olduğu sistemin bir hücresi gibi iĢlediği düĢünülebilir. Bu hücresel yapının 

sağlıklı ve bütün yararına iĢlemesi, yapısal düzenin oluĢmasını ve devamını sağlarken 

tersine disfonksiyonel olması durumunda kendisi ile beraber bütünü de risk altına 

atabilmektedir. Topluluklar birçok iç-dıĢ faktörün etkisi ile özgün kültürel yapılar 

kurabilmektedir. Ancak bu özgünlük, hudayinabit olduklarını göstermez. Küçük grup 

sosyal sistemin adeta özel bir kesitidir ve onu incelemek sistem hakkında düĢünmenin 

etkili yollarından biri olabilir (Kaya, 2019). Dolayısıyla küçük grubun araĢtırılması bize 

büyük yapının tam bir fotoğrafını veremese de onun hakkında önemli fikirler verecektir. 

Din Sosyolojisi saha araĢtırmalarında en çok ele alınan konular dinî hayat ve dinî 

gruplardır. Planlanan çalıĢmanın temel konusu da dinî gruplar2 ve toplumsal değiĢim 

olmuĢtur. DeğiĢim olgusu ise farklılaĢma ve -sosyoloji disiplininde nispeten yeni bir 

kavram olan- dijitalleĢme perspektifinden ele alınacaktır. Sosyolojinin kurucu 

isimlerinden Comte, dinin dönüĢümü olgusuna; Durkheim ise kilise bağlamında dinî 

grup konusuna erken tarihlerde değinmiĢtir. Weber ekonomik bir olgunun doğuĢunu 

                                                 
1  Organizmacı ve toplumsal evrimci teorisyenler için bkz. E. Kongar (2019), Toplumsal Değişme 
Kuramları ve Türkiye Gerçeği, Remzi Kitabevi, Ġstanbul, s. 63-85; G. Ritzer, J. Stepnisky (2014), 
Sosyoloji Kuramları, çev. Himmet Hülür, De Ki Basım Yayım, Ankara, s. 34-36 
2 Dinî gruplar ve dinî cemaat Ģekilleri hakkında öncü isimlerin çalıĢmaları için bkz. G. Mensching (2012), 
Din Sosyolojisi: Din, Kültür ve Toplum İlişkileri, Literatür Yayınları, Konya s.177-219; H. Frayer (2016), 
Din Sosyolojisi, Doğu-Batı Yayınları, çev. Turgut Kalpsüz, Ġstanbul, s. 64-97; J. Wach (1987), Din 
Sosyolojisine GiriĢ, çev. Battal Ġnandı, Ankara Ü. Basımevi, s. 17-30 
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(kapitalizm) dinî bir gruba (kalvinizm) dayandırarak tarihin özel bir anına dikkatleri 

çekmiĢtir. Türkiye‟de akademik sahada ilk din sosyolojisi doktora tezini yazan M. Rami 

Ayas (1991), “Türkiye‟de Ġlk Tarikat ZümreleĢmeleri” ile Anadolu‟da ortaya çıkan ilk 

dinî-tasavvufi grupları ele almıĢtır. Yakın zamanlara gelindiğinde  “Ayet ve Slogan” 

(Çakır, 1990), “Cerrahiler” (Atacan, 1990) ve “Batıda bir NakĢi Cemaati, ġeyh Nazım 

Kıbrısî Örneği” (Atay, 2011) adlı çalıĢmalar gözlerin dinî gruplara çevrildiği bir 

dönemde yapılmıĢ çalıĢmalardır.  

“Süleymancılık” üzerine yapılan doktora tez çalıĢması (Kirman, 2000) da “yeni 

dinî cemaat” kavramı ile bu çalıĢmaya ilham veren araĢtırmalardan biridir. Yine aynı 

yazara ait “Yeni Dini Hareketler Sosyolojisi” (2010) adlı çalıĢmada geçen teorik 

yaklaĢım ve modellerin bu araĢtırmanın sonuç çıktılarıyla ciddi oranda benzeĢmesi 

dikkate değerdir. SekülerleĢme, kaynak mobilizasyonu, beyin yıkama ve özellikle de 

dinî piyasalar bağlamında rasyonel seçim kuramı bu araĢtırmanın bulguları ile uygunluk 

arz eden modellerdir. SekülerleĢme tartıĢmalarında karma model öngören teorisyenlere 

destek sunan Habermas‟ın (2008) “postsekülerlik” kavramı da çalıĢmada yer bulmuĢtur. 

Dinî çoğulculaĢmayı dinî piyasa ve rekabet temellinde açıklayan Iannaccone (1991, 

1998, 2006) ve Dobbelaere (2018) gibi teorisyenlerin fikirlerinden de yararlanılmıĢtır. 

Bu araĢtırmada ele alınan grubun kendini “Nurcu” olarak sayması nedeniyle bu 

ekol ve kurucusu Said Nursî hakkında da bir literatür taraması gerçekleĢtirilmiĢ ancak 

felsefe ve din bilimleri alanında çalıĢmanın bileĢenlerinden “Nurculuk” ve “Said Nursî” 

konulu bir doktora tezine rastlanmamıĢtır. Bu dinî grup hakkında diğer alanlarda çok 

sayıda akademik tez ve münferit çalıĢma bulunmaktadır. Hakkında en çok sempozyum 

ve konferans düzenlenen dinî gruplardan biri Nurculardır. Nurcu grupların çok sayıda 

ve çeĢitli olmasından dolayı bütün çalıĢmaların gözden geçirilmesi zor ve beyhude bir 

uğraĢ olacaktı. Bu nedenle taranan ve çalıĢmanın iki bileĢeni, dinî grup veya değiĢim 

olgularına değinen baĢlıca eserler tespit edilmiĢtir: Mardin‟in din ve ideoloji bağlamında 

kaleme aldığı eserlerinden “Religion and Social Change in Modern Turkey, The case of 

Bediüzzman Said Nursî” adındaki 1989 tarihli çalıĢması öncelikle dikkate değerdir. 

“Nuhun Gemisindekiler, ġehirleĢme ve Dinî CemaatleĢme” (Tatar, 1999) adlı çalıĢma 

da araĢtırmanının konusuna dair merkezi öneme sahiptir. DeğiĢim bağlamında ele alınan 

“Postmodern KavĢakta Din ve Sivil Toplum” (Aktay, 2015) ve “Postmodernite, Sivil 

Toplum ve Ġslam” (Sarıbay, 2014) teorik planda yararlanılan kaynaklar olmuĢtur. 

“Türkiye‟de Ġslami STK‟ların Kurumsal Yapı ve Faaliyetlerinin DeğiĢimi” adlı rapor 
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(Sunar, 2018) belli baĢlı dinî grupların örgütsel yapılarını ele alsa da dijitalleĢme 

sürecine değinmemiĢtir. Diğer alanlardaki tez ve çalıĢmalar ise bu çalıĢmanın iddiası 

olan “dijital Nurcu kolektivite” özelinde dinî grup ve dijitalleĢme olgularını 

içermemektedir. 

AraĢtırmanın M. Castel‟ın “ağ toplumu” (2013) ve Rheingold‟un “sanal 

cemaatler” (1993) olarak ifade ettiği toplumsallaĢma Ģekli ile doğrudan alakası 

bulunmaktadır. Ġnsanların kutsala dair fikirlerini ve dinî grup oluĢumlarını dönüĢtüren 

iĢlevi ile “kitle iletiĢim araçları”, Türkiye‟de din sosyolojisi alanında henüz hak ettiği 

ilgiyi görememiĢtir. Bazı batılı ülkelerde “dijital din çalıĢmaları” olarak kurumsallaĢan 

araĢtırma sahasında Veysel Bozkurt (2001) , Erkan PerĢembe (2004), Ġlkay ġahin 

(2013) nispeten erken dönemde çalıĢmıĢ sosyologlardır. Yakın dönemlerde ise doğrudan 

dinî gruplar ve medya konusunu ele alan çalıĢmalar artmaya baĢlamıĢtır. Bu çalıĢmalar, 

tespit edilebildiği kadarıyla Ģunlardır:  

Vecdi Bilgin, Gizem YakıĢır (2019), Dini Gruplar, Medya ve Propaganda: 

Türkiye'deki Dört Dini Grup Üzerine Göstergebilimsel Bir Çözümleme [makale] 

ġeyma Düzcan (2020), Popüler Kültür Bağlamında Sosyal Medya ve Din: Sözler 

Köşkü Örneği [yüksek lisans tezi] 

Zeynep Kayseri (2019), Sosyal Medya Vaizliği: Amerika ve Türkiye Örneği 

[yüksek lisans tezi] 

Ġsmihan ġimĢek (2020), Popstar Vaizler [yayımlanmıĢ yüksek lisans tezi] 

Dijital platformlarda kimliğin sunumu üzerine yürtülen ve “Sanala Veda” adıyla 

yayımlanan bir çalıĢmada, “Çevrimiçi Dini Topluluklar” baĢlığı altında “çok merkezli-

çok katmanlı” Ģeklinde betimlenen (Dereli, 2020, ss. 281-294) dinî oluĢumlar doğrudan 

bu araĢtırmanın kapsamında yer alan ağ tabanlı oluĢumlardır. Farklı bir organizasyon 

özelliği gösteren bu oluĢumların dernek isimlerine, yine “Cemaat Modernliği” adlı 

çalıĢmada Nurcuların kategorize edildiği bir tabloda (Ökten, 2021, s. 114) denk 

gelinmiĢtir. Bu oluĢumlar, “diğer Nurcu gruplar” adıyla; Fetö, TahĢiyeciler ve 

Aczmendiler‟in yanında “haricî gruplar” Ģeklinde pejoratif bir isimle anılmıĢ baĢka da 

bir açıklama yapılmamıĢtır. 

Ülkemizde özellikle yakın zamanlarda dijitalleĢme ve sosyal medya konularına 

akademik ilgi katlanarak devam etmektedir. “Sosyoloji Divanı” dergisi, 2017‟de 9. 

sayısını “Dijital Sosyoloji” özel dosyasına ayırmıĢtır. Dicle Üniversitesi 2019‟da, Ġnönü 

Üniversitesi ise 2021‟de dijitalleĢme ve din temalı sempozyumlar düzenlemiĢtir. Ankara 
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Sosyal Bilimler Üniversitesi 2021‟de “Din ve Medya” ve 2022‟de daha spesifik bir 

temayla “Metaverse ve Din” sempozyumları düzenleyerek dijital din çalıĢmalarına katkı 

sunmuĢtur. Konuyla ilgili “Dijital Çağda Din ve Dindarlığın DönüĢümü” (Haberli, 

2010), “DijitalleĢme ve Din” (Akgül, 2017) adlı makale çalıĢmaları kayda değerdir. 

Ayrıca “Sanal Din” (Haberli, 2014), “DijitalleĢen Din” (Çamdereli vd., 2015) ve 

“Çevrim Ġçi Dindarlık” (Eken, 2021) adlı kitap çalıĢmaları doğrudan tezin konusunu 

ilgilendirse de “dijital teknolojilerin kullanımı ile farklılaĢan dinî grup” olgusu henüz 

araĢtırılmıĢ değildir.  

 

VII. AraĢtırmada Kullanılan Temel Kavramlar 

a. Dinî dijitalleşme: Transistör adı verilen küçük elektriksel aletlerin 

geliĢtirilerek bilgi-iĢlem ve depolama özelliği kazanması ile dijital çipler icat edilmiĢtir. 

Analog cihazların bilgiyi depolamak için bir yüzeye ihtiyaç duymasına karĢın dijital 

teknolojilerde tüm veriler 0 ve 1‟lerin kombinasyonları Ģeklinde iĢaretlenerek depolanır. 

Depolamanın küçülmesi, bilgi-iĢlemin hızı ve kolaylığı çok sayıdaki analog cihazın 

dönüĢümüne ve hayatı kolaylaĢtıran yeni cihazların üretilmesine yol açmıĢtır. 

Dijitalliğin özel bir Ģekli de iletiĢim teknolojileridir. 3-T olarak ifade edilen telefon, 

tablet, televizyon üzerinden dinî bilginin insanlar arasında dolaĢıma girmesi bir “ağ 

toplumu” yaratmıĢtır. Dinî dijitalleşme fenomeni ise “dinin ve dinî grupların dijital 

ortamlarla karĢılaĢması sonrasında ortaya çıkan yeni olgu ve bu olguya konu olan süreç” 

(Karaarslan, 2015, s. 33) Ģeklinde tanımlanmıĢtır. ÇalıĢmada besmele çeken bardak, 

namaz öğreten seccade, Kuran okuyan kalem gibi cihazları da içeren bu kavramla; 

“yeni medya”, “sosyal medya” Ģeklinde tabir olunan dijital platformlarla din içerikli 

materyallerin dolaĢımının dindarlar tarafından yaygın kullanımı ve bu eğilimdeki artıĢ 

süreci kastedilmektedir. Youtube adlı ve video paylaĢma imkanı veren internet sitesi 

üzerinden, dinî amaçlar güderek paylaĢımlar yapan “dindar youtuber‟lar” dinî 

dijitalleĢmenin artıĢına sebep olan tipik bir örnektir. Bu kapsamda “Ġslami Youtube 

kanalı”, “Ġslami youtuber” kavramları da karĢımıza çıkacaktır.  

b. Dinî kolektivite: Nurculuk özelinde yeni dinî oluĢumların ortaklaĢması için 

kolektivite kavramı çalıĢmada sıklıkla kullanılmıĢtır. “Çok merkezli-çok katmanlı” bu 

oluĢumlar organizasyonel anlamda birliktelik göstermemektedir. Ancak yapısal ve 

anlamsal yönden benzerlikleri ile dikkat çekmektedir. Bu sebeple resmî derneklerden 

kurulmuĢ bu oluĢum kümesi çalıĢmada dijital Nurcu kolektivite Ģeklinde 
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adlandırılmıĢtır. Köklü ve yaygın dinî gruplar için de kolektivite kavramı tercih edilir. 

ÇeĢitli kolları ile NakĢiler, fragmante yapıları ile Nurcular kolektivite kazanmıĢlardır. 

Oysaki bir dergi etrafında toplanan radikal dinî gruplar kolektivite değildir. Onlar için 

bir incelemede grupçuk ifadesine rastlanmıĢtır (ġaylan, 1995, s. 55-68). Kolektif şuur, 

klasikleĢmiĢ bir çalıĢmada (Durkheim, 2011) kabileyi bir arada tutan ortak anlam 

Ģeklinde kullanılır. Kelimenin kolektif biçimindeki sıfat hali; toplu, ortak, birlikte 

anlamlarıyla bugün yaygın olarak kullanılmaktadır. Bir eserin birine değil birden çok 

kiĢinin ortaklaĢması ile meydana getirildiğini belirtmek için isim olarak da 

kullanılmaktadır. Bazı kitapların üzerinde yazar yerine kolektif yazması bundandır. 

Örneğin ülkemizde bir makale baĢlığında (Özsel, 2014) muhafazakâr kesime atfen 

“aĢkın kolektif” Ģeklinde ve sosyolojik terim olarak kitlenin ruhu anlamıyla 

kullanılmıĢtır. Orijinal adı “The Sociology Book” olan ve Türkçeye 2017‟de Tufan 

Göbekçin tarafından çevrilen kitapta ise kolektif sözcüğü birden çok grubun 

dayanıĢması ile oluĢan yapı anlamıyla çok kez kullanılmıĢtır. Yine baĢka bir çalıĢmada 

sözcük, bireye koĢut grup anlamındadır (Bauer, 2021, s. 14-285-336). Bu 

dayanaklardan hareketle çalıĢmada birden çok grupçuğun çeĢitli yönlerden 

ortaklaşmasına atfen kolektif ve kolektivite kavramlarına baĢvurulmuĢtur. Hatta bu 

kavramın Nurculuk ekolünde grup terminolojisi kapsamında “Ģahsımanevi” Ģeklinde net 

bir karĢılığı da vardır. Ayrıca çalıĢmada ibadet dıĢında dinî saiklerle eğitim, ticaret, 

siyaset, boĢ zaman vb. birincil ya da ikincil amaçlarla bir örgütlenme içine giren 

Müslümanlar için “Ġslamcı” tabiri de kullanılmıĢtır. 

c. Dinî otorite: Din sosyolojisinin en çok kullanılan kavramı Ģüphesiz “din”dir 

(religion). Bu kavram hakkında evrensel bir tanım yapılmasının zorluğu bilinmektedir3. 

Sosyoloji, bilimsel metodu kullanan bir disiplin olduğu için değer yüklü özcü 

tanımlardan kaçınsa da toplumun algısını da dikkate alarak bir dil kurması 

gerekmektedir. Bu sebeple bu çalıĢma için din mefhumundan kastedilenin Türkiye‟de 

yaygın kullanıldığı haliyle İslam olduğunun altı çizilmelidir. Hatta din mefhumu, 

Nurculuk ekolü söz konusu olduğunda Ġslam‟ın Sünni yorumuna iĢaretle 

kullanılmaktadır. Diğer yandan din, toplumsal iliĢkileri düzenleyen bir güç odağı olarak 

meĢruiyet ve otorite kaynağıdır. Modern devlet yönetimlerinde uygulamaya konan 

                                                 
3 Bu konudaki eski bir tartıĢma ve analiz için bkz. E. Özdalga (1989), Din Din midir Yoksa Başka Bir Şey 
M d r  D nsel Fenomenler  İndı rgey c  ( eduksı yonı st) Yaklaşımların B r Ön Eleşt r s , Ġslami 
AraĢtırmalar Dergisi, Cilt 3 Sayı 2 
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laiklik ilkesi, otorite konusu ile yakından iliĢkili olup dinî otorite ile dünyevî otoritenin 

ayrılığına iĢaret eder. Bilindiği gibi iktidar denince akla, özel anlamıyla siyasi iktidar 

gelmektedir. Ancak bu kavramın toplumsal boyutları çok daha baskındır. Örneğin 

teknolojik iktidar, kültürel iktidar gibi çok boyutlu bir Ģema çizilebilir. Ġslam dininde 

dinî iktidarı tekelinde tutan bir kilise yapılanması yoktur. Yine de dinî kaynakları 

aktaran belirli kiĢi ve gruplara toplumun itibar ettiği görülür. ĠĢte dinî meĢruiyeti elinde 

tutan ve belirli bir yönlendiriciliğe sahip güç odakları, dinî otorite olarak tanımlanabilir. 

Ayrıca çalıĢmada; zaman zaman kullanılan “eĢik bekçisi” (gatekeeper) metaforuyla dinî 

bilginin yayılması sırasında onu filtreleyen (Campbell, 2020, s. 11), modern ve 

geleneksel toplumlarda farklı sınırlılıklara tabi, toplumsal iktidar/güç sahibi din 

adamları kastedilmektedir.  

d. Kuşaklar arası farklılaşma: KuĢak kavramı, bir toplumda aynı zaman 

diliminde doğmuĢ ve benzer sosyokültürel olaylara maruz kalmıĢ yaĢ grupları için 

kullanılır. Örneğin Ġbn Haldun ünlü “tavırlar nazariyesi”ni kuĢak farkı üzerine 

temellendirmiĢtir. KuĢakla beraber düĢünüldüğünde farklılaĢma ise fonksiyonel ve 

yatay olmaktan ziyade dünyayı anlama ve değerlendirme pratikleri Ģeklinde yaĢa dayalı 

dikey bir değiĢime iĢaret eder. Hegel‟in “zamanın ruhu” (zeitgeist) tanımlaması ise 

özellikle medya bağlamında kuĢak farkının anlaĢılmasında kolaylık sağlamaktadır 

(Kortti, 2011, 73).  

e. Mimesis/Mem: “Mimesis”, dinî hayata güç veren söylemin kendi varlığını 

garanti altına alma ve sürekliliğini sağlama biçimidir. Antikitede Platon tarafından 

“taklit” anlamıyla kullanılan kavram bir sosyal antropolog olan Girard (2010) tarafından 

sosyal bilimlerin gündemine tekrar getirilmiĢtir. Dinî motifler bir kültür ögesi olduğu 

için doğuĢtan elde edilemez. Önceki kuĢakların aktardıkları; semboller, anlatılar, eĢyalar 

yolu ile yeni kuĢaklarca kopyalanarak ve özümsenerek yeniden üretilirler. Mimesis, iĢte 

bu öykünme ve yeniden üretim ameliyesidir. ĠĢte bu aktarımda kullanılan her tür soyut-

somut vasıta unsuruna “mem” denmiĢtir. Bu kavram ise ırsî özelliklerin aktarıldığı 

“biyolojik gen” kavramına analoji yoluyla “toplumsal mem” Ģeklinde üretilmiĢtir 

(Dawkins, 2007, s. 307). “Akıl Virüsü” adlı eserde benzer Ģekilde belli davranıĢ ve 

tutumlara yol açan fikirlerin bulaĢıcı olduğu anlatılmaktadır (Brodei, 2014). Bu 

çalıĢmada da dinî söylemin kuĢaklar arasında aktarımı bağlamında mimesis/mem 

kavramlarına baĢvurulmuĢtur. 
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f. M-nesli: Bu kavram yeni Müslüman gençlik ya da Müslümanların “dijital 

kuĢağı” yerine kullanılmaktadır. Bu pratik kısaltma, yeni yüzyılla beraber farklılığını 

ortaya koyan, Batılı değerlerle barıĢık ve kendini ispat çabasındaki Müslüman gençlerin 

anlatıldığı Janmohamed‟in (2018) aynı isimli kitabından mülhem kullanılmaktadır. Bu 

kavramla 30 yaĢ civarına kadar gençlerin önceki kuĢaklardan farklılaĢmasına, kendi 

zamanından önceki hayat standartlarını deneyimleyemeden bambaĢka bir dünyada 

yaĢıyor oluĢuna iĢaret edilmektedir. Ayrıca Nurcularda kuĢak farklılaĢmasının tipik 

anlatımı için 40 senelik periyotlardan oluĢan “tipografik, analog ve dijital kuĢaklar” 

tasnifi yapılmıĢtır. ÇalıĢmada dijitalleĢme bağlamında daha önce kullanımına 

rastlanmamıĢ özgün bir tabir olarak “dijital Nurcu” kavramı da kullanılmaktadır. 

Bununla, Nurcu ekolün “dijital kuĢağı” içerisinden çıkmıĢ, youtuber‟lık yapan ve hususi 

bir örgütlenmeye imza atan gençlere ve onların sadık takipçilerine iĢaret edilmektedir. 

g. Yeni dinî oluşumlar: Modernitenin günlük hayata dahil olması ile geleneksel 

dinî-mistik yapılardan farklılaĢan ve birtakım yeni sosyal, kültürel, ekonomik 

fonksiyonlar kazanan gruplar için çalıĢmada yer yer bu tabir kullanılmıĢtır. Yeni dinî 

hareketlerin Türkiye Ģartlarında Ġslam dininin karakteristik yapısı nedeniyle 

yumuĢatılarak kullanılmıĢ Ģekli olan “yeni dinî cemaatler” (Kirman, 2004) kavramından 

esinlenilmiĢtir. Halen kurumsal yapısını ve toplumsal meĢruiyetini oluĢturma sürecini 

tamamlamadığından “oluĢum” tabiri tercih edilmiĢtir.  
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BÖLÜM I 

NURCULUĞUN KISA TARĠHĠ ve “HAYALHANEM” OLUġUMU 

1.1. Dinî Organizasyon Tipleri ve Nurculuk 

Aristo‟nun tabiri ile insan doğası gereği “politik bir varlık”tır (zoon politikon). 

Bir proje üstünde çalıĢan öğrencilerde bile zaman içinde rol farklılaĢması, statü, yapısal 

haritalar görülmeye baĢlanacak ve kiĢiler arası „zihni sirayet‟ gerçekleĢecektir. Ölçek 

olarak birkaç kiĢiden milyonlara varan sayıdaki insan topluluklarının aldığı biçim, iliĢki 

ağları, nitelikleri, etki biçimleri ve zihniyetleri toplumsal yapıyı oluĢturmaktadır. Birey-

toplum diyalektiği sonucu bireyde doğan ama onu aĢan bir gerçeklik olarak ele alınması 

gereken yapı, bireyler ve gruplar arası etkileĢimin bütün boyutlarını içerir ve süreklilik 

arz eder. SosyalleĢme, gruplaĢma gibi söylemsel süreçler de Foucaultcu tabirle 

dispositifle4 oluĢan toplumsal bütünlükte gerçekleĢir (Keskin, 2021, s. 18). Bireyin ya 

da grubun özellikleri, baĢarıları, hüsranları, umutları; içinde bulunduğu toplumun yapısı 

ile doğrudan ilintilidir. Farklı kültürler farklı yapı unsurları üretecek, bunun sonucunda 

bireylerin öyküleri de farklılaĢacaktır. Mekâna göre farklılaĢan toplumsal yapı aynı 

zaman diliminde -her ikisi de din adamı olmasına karĢın- Batıda Aquinolu Thomas‟ı, 

Doğuda Mevlâna Celaleddin Rumi‟yi topluma kazandırmıĢtır. Zamana göre değiĢen 

yapı farklılaĢması ile -her ikisi de siyaset adamı olmasına karĢın- aynı toprak parçasında 

önce Fatih Sultan Mehmet sonra Mustafa Kemal Atatürk tarih sahnesine çıkmıĢtır.  

Bir kültür bileĢeni olarak din de yapı unsurudur ve hatta yapı kurucusu olarak iki 

önemli iĢleve sahiptir. Biriyle bireyin ahlaki ve manevi dünyasını kurarken diğeriyle 

toplumdaki siyasi, kültürel, ideolojik yapıya tesir eder. SosyalleĢtirilen dinin, bir nevi  

biçimlendirilmiĢ din olduğunu söylemek mümkündür (Wach, 1987, s. 14). Dinin 

toplumsal yapı içinde bulunuĢu ve yeni kuĢaklara taĢınması için çoğunlukla 

„gruplaĢmalara‟ ihtiyaç duyulmuĢtur. Bu gruplar, sosyal kurumlarla bütünleĢik bir 

görünüm arz edebileceği gibi toplumsal yapının dıĢında özerk Ģekilde de biçimlenebilir. 

Nitekim Müslümanlarda belirli bir ruhban sınıfı oluĢmazken bazı Hristiyan toplumlarda 

halk ile din adamları sınıfı kesin hatlarla ayrılmıĢtır. Yine de Müslüman toplumlarda 

                                                 
4 Foucault‟un kendi icadı olan dispositif sözcüğü, toplumu çepeçevre kuĢatan, gücünü tarihî süreçlerden 
alan ve görülmeyen toplumsal kurallar bütünü olarak zorlayıcı güce sahiptir ve söyleme sirayet etmiĢtir. 
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değiĢen Ģartlara göre din adamlarının ve dinî grupların otoritesinde yükseliĢ ve 

gerileyiĢlere Ģahitlik edilmiĢtir. Her hâlükârda dinî gruplar, tarih boyunca dinî 

sosyalleĢmenin etkili ve göz ardı edilemez bir parçası olmuĢlardır. 

Din, psikolojik iĢleviyle fertlerin Ģahsiyetlerini parçalanmıĢlıktan korurken 

tutarlı ve bütünleĢik bir kültür durumuyla inananlarının sosyal hayatta varlığına güç 

katar. Zor zamanda paylaĢılan bir sığınağın olduğunu bilmek bireyler arasındaki 

mesafeyi de azaltır. Belli yaĢamsal amaçları gerçekleĢtirebilmek için bir araya gelen, 

fizyolojik-biyolojik bir determinizmin iĢlediği; Ġbn Halduncu tabirle nesep asabiyetine 

dayalı aile, klan, soy gibi yapılar; evrene ve kendi varoluĢlarına dair söylenceleri 

kuĢaktan kuĢağa aktarmakla, manevi yönden tatmin edici ritüelleri aralarında 

paylaĢmakla dinî grup vasfını „doğal olarak‟ kazanmıĢ olurlar. Bunun yanı sıra 

insanoğlu doğal grupları aĢıp farklı bağlantılar kurarak din duygusunu paylaĢabileceği, 

sebep asabiyetine dayalı özel yapılar da oluĢturmuĢlardır. Bunlar ise “sırf dinî 

örgütlerdir” (Wach, 1987, ss. 17-23). Nitekim insanların birçoğu doğal dinî gruplarda 

kazandığı kolektif şuuru bu ikincil yapılara girerek pekiĢtirme yoluna gitmektedir.  

Sosyoloji literatürünün erken döneminde kabul görmüĢ bir baĢka ikili tasnif, 

Tönnies‟in cemaat (gemeinschaft) ve cemiyet (gesellschaft) ayrımına dayanır. Tönn es 

“cemaat”i; daha özel, büyük ölçüde k Ģ sel, yakın ve sürekl lik arz eden insan iliĢkilerini 

anlatmakta kullanmıĢtır. Modern Ģehirlerin olmadığı pre-modern dönemde, yüz yüze 

samimi iliĢkilerle biz duygusunun görüldüğü gruplar (cemaatler) bulunmaktaydı. 

Cemaat; içtenlikle benimsenmiĢ bir mekânda, ortak duygu ve düĢüncelerin doğal bir 

Ģekilde ifadesine dayandığından dinî sosyalleĢmeyi de kolaylaĢtırıyordu. “Cemiyet” ise 

toplum, örgütlenme, birlik vs. çağrıĢtıracak Ģekilde kullanılmıĢ; modern kent hayatının 

kiĢisellikten uzak, yapay ve geçici iliĢkileri tasvir edilmiĢtir (Slattery, 2018, ss. 59-60). 

Batı toplumlarının sanayi devriminin etkileriyle hızla modernleĢmesi; birincil toplumsal 

iliĢkileri aĢınmaya uğratmıĢ, cemaat hayatı gerilerken biçimsel rasyonalizmin soğuk 

ama sistemli bir yansıması olarak cemiyet hayatı ön plana çıkmıĢtır. Comte pozitif 

“düzen ve ilerleme” paradigması ile toplumsalın dönüĢümünü analiz ederken kaybedilen 

cemaati sosyal statikte, yeniden üretilecek olan cemaati ise sosyal dinamikte tasavvur 

etmiĢtir (Günerı gök, 2019, s. 290). Bugün kentleĢme ve farklılaĢma etkisi altında 

Tönnies‟in cemaati ortadan kalkmamıĢ, eylemsellik ve amaçlılık motivasyonunun 

baskın hale gelmesiyle modern örgüt ve organizasyon tipine meyletmiĢtir. 

FarklılaĢmanın etkisiyle cemaatler vasıflarına göre iktisadi, siyasi, entelektüel, dinî vb. 
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temellerle ayrıĢmıĢ olsa da modern paradigma dine biçtiği kısıtlı rolü, kamusal alandan 

dıĢlayıp belli mekânlara hasretmek suretiyle dinî gruplar için de uygulamıĢtır. Tönnies 

cemaati ayrıca “kan cemaati” ve “fikir cemaati” Ģeklinde de kategorize etmiĢti. Bundan 

sonra kavramın muhteviyatını birçok sınıflama giriĢimi olmuĢtur. Bunlardan dikkate 

değer olanlarından biri de cemaatin meydana geliĢ Ģekline göre yapılan beĢli tasniftir: a) 

Bilgin-talebe ilişkisi üzerine kurulan cemaatler, b) Şeyh-mürit ilişkisi üzerine kurulan 

cemaatler, c) Müminler topluluğu üzerine kurulan cemaatler, d) Mezhep birliği üzerine 

kurulan cemaatler, e) Tarikat birliği üzerine kurulan cemaatler (Menshing, 2012, s. 23)  

Bilindiği gibi klasik sekülerleĢme teorisine göre modern kentlerin ve bilimin 

yükseliĢi ile dinî düĢünce ve dinî gruplar iĢlevsiz kalacaktı. Oysaki insanın anlam 

arayıĢının farklı formlar kazanarak devam ettiği görülmüĢtür. Kendini eksik hisseden 

modern özne, manevi boĢluğunu doldurmak için yeni arayıĢlara çıkarken yeni dinî 

hareketlerin beslendiği kaynak haline de gelmiĢtir. RasyonelleĢme, farklılaĢma, kent 

hayatı, tüketim ve boĢ zaman  alıĢkanlıkları ile değiĢimler yaĢayan toplumlarda “itiraf 

edilemeyen cemaat” olgusu yetersizlik hissi ile açıklanabilir (Blanchot, 1997, ss. 18). 

Nitekim cemaat tarzı birliktelik, sahip olduğu bu deĢarj imkânı ile modern dönemin 

cemiyeti içerisinde de varlığını devam ettirmiĢtir. Sosyal kimliği ele alan bilim 

insanlarına göre “bir kiĢi eğer kendisini bir gruba ait hissediyor ve bu aidiyetinden 

memnuniyet duyuyorsa sağlam bir sosyal kimliğe sahip” demektir (Yapıcı & Albayrak, 

2002). Ne var ki pre-modern ve modern dönemin cemaatine kıyasla cemaat olgusunda 

dil ve kültür planında bariz yapısal farklar meydana gelmiĢtir. Postmodern dönemde 

cemaat nostaljisi adeta yeniden keĢfedilmiĢ; yarı-cemaat (MacIver), sembolik cemaat 

(Hunter), sınırlı sorumluluk cemaati (Janowits ve Greer) gibi kavramlaĢtırmalarla 

kavram, sosyal bilimlerin gündemine tekrar oturmuĢtur (Yelken, 2015, ss. 234-235). 

Cemaat; aynı inanç, duygu, düĢünce, öğreti ve ideoloji etrafında bir araya gelen 

insanların oluĢturduğu, zor dağılan topluluk Ģeklinde de tanımlanabilir (Efe, 2017, s. 

298). Sosyoloji literatüründe bu Ģekilde geniĢ anlamı ile kullanılsa da Türkçenin günlük 

kullanımında cemaat sözcüğünün dinî gruba hasredildiği belirtilmelidir. Öyle ki cemaat, 

bir takım sosyopolitik endiĢelerle beraber geleneksel çağrıĢımından dolayı geçmiĢi ve 

dini imlediğinden seküler kamuda kaçınılan bir sözcük haline gelmiĢtir. Bu çalıĢmada 

ise Türkiye‟de yaygın kabul gördüğü haliyle kavram, bu dinî ıstılah ile kullanılacaktır.  

Bireylerin sığınabilecekleri dinî-manevi adalar olarak kabul edilebilecek sırf dinî 

grupların kendiliğinden oluĢması beklenemez. Bunun için genellikle kurucu bir liderin 
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ve onun karizması çevresinde halkalanan takipçilerinin teĢekkül etmesi gerekir. Cemaat 

oluĢumuna yol açacak zeminde ortak amaç fikri, yardımlaĢma ihtiyacı, sorumluluk 

paylaĢımı, kimlik direnci, iktisadi kaygılar vb. durumlar önemli roller oynar. Bu 

etkileĢimlerin meydana gelmesi için bir süreye ihtiyaç vardır. Zamanı anlamlı Ģekilde 

paylaĢan insanlarda, coĢku ve heyecanı ortaklaĢa yaĢama (duygudaĢlık) tecrübesini 

kolaylaĢtıran etkin ve soyut bir enerji, grup kavramını yığından ayırmaktadır.  

Modern „örgüt‟ (organizasyon) kavramına gelinecek olursa ortak bir amacı veya 

iĢi gerçekleĢtirmek için bir araya gelmiĢ kiĢilerin veya kurumların oluĢturduğu 

hiyerarĢik yapı ya da teĢkilat karĢımıza çıkar. Görüldüğü üzere örgüt, cemaat kavramına 

oldukça yakın bir anlam çağrıĢtırmaktadır. Ancak sözcüğün modern dönemin çalıĢma 

koĢullarına ve üretim iliĢkilerine yönelik kullanıldığı ve belli mesleki yapılarda tercih 

edildiği görülmektedir. Nitekim örgüt olmanın gerekçelerinden biri de önemli bir 

bilginin hızlıca yayılmasını sağlamaktır. Bu sebeple cemaatin oluĢumunda öncelikli 

olmayan medya teknikleri, örgüt dendiğinde hayati önemi haizdir. Bu durumda örgüt içi 

spesifik haberleĢme teknikleriyle Milli Eğitim Bakanlığında çalıĢan öğretmenler bir 

eğitim örgütü oluĢtururlar. Benzer Ģekilde Türkiye‟de DĠB çatısı altında faaliyet yürüten 

din görevlileri de dinî örgüte örnektir. Aynı zamanda pre-modern dönemden köklerini 

alan geleneksel dinî grupların bazılarını da bugünkü modern hayata ve medya 

sistematiğine sağladıkları uyum dolayımında örgütten saymak mümkündür. Günümüzün 

karakteristik özelliği küreselleĢmeye ve bireyin özerkleĢmesine koĢut olarak oluĢan 

üretim-tüketim pratikleridir.  Örneğin sonuç odaklı toplumsallıkla “toplam kalite 

yönetimi”, tüm örgütsel yapılar için referans gösterilmiĢtir. Eğitim politikalarında bile 

müĢteri memnuniyeti odaklı bu tarz piyasa anlayıĢı geçerli görünmektedir. Nitekim 

öğretmenler için de kalite yönetimi seminerleri düzenlenmiĢtir (Güçlü & Gülbahar, 

2010). “Yeni dinî cemaatler” olarak anılan (Kirman, 2004) yapılar ise siyasi-ekonomik 

iĢlevlerini öne çıkararak piyasa modeline uyum sağlamakla yüzleĢmek zorunda kalırlar. 

Bugün için birçok dinî grubun rasyonel çıktılar hedefleyen Ģirketler gibi yönetildiği 

söylenebilir. Tüketim kültürünün hayat tarzları ve kimlik inĢasında vücut bulması, dinî 

örgütlerin de “kapitalizme eklemlenmesi”ne yol açmıĢtır. Üstelik dindar bireylerin 

tüketim kültürüne adaptasyonu, dindar ve seküler kesimleri birbirine yaklaĢtırmıĢtır 

(Özbolat, 2015, ss. 10-15). 

“Dinî hareket” kavramına gelinecek olunursa tek tek bireyleri hedef almakla 

beraber grupları aĢan bir “kendiliğindenlik” öncelikle belirtilmelidir. Hareketi; bir 
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bireyde grup bağlayıcılığı olmayan düĢünce, anlayıĢ ve ideolojiler olarak tanımlamak 

mümkündür. Buna göre tasavvuf, örneğin NakĢibendilik dinî harekettir. Somut tarikat 

yapılanmaları, örneğin Erenköy cemaati ise bir dinî grup olarak ifade edilmelidir 

(Bilgin, 2021, s. 117). Örgüt ise hareketin eylemli bileĢenidir; bir hareket, birçok örgüt 

ve derneği içerebilir (Erkilet, 2017, s. 42). Toplumsal hareketler; 18. yüzyılda elit 

kitlenin 19. yüzyıldan itibaren ise köylü, esnaf, iĢçi gibi alt sınıf olarak görülenlerin 

eylemleri ve örgütlenme biçimleri süreklilik arz etmeye baĢlayınca konuĢulmaya 

baĢlanmıĢtır (Aydemir, 2020, s. 6). 20. yüzyılın ikinci yarısında bireyselliğin sosyal ve 

ekonomik liberalleĢme eĢliğinde genel geçer bir değer kazanmasıyla toplumsal 

hareketler kavramına yeni bir paradigmadan bakılmaya baĢlanmıĢ, politik bagaj bir 

anlamda paranteze alınarak hareketler küresel ve kitlesel planda konuĢulmaya 

baĢlanmıĢtır. 

Kritik bir soru olarak literatürde yer etmiĢ bir baĢka kavram olan sivil toplum 

zaviyesinden dinî gruplara yaklaĢılabilir mi? Özetle dinî gruplar “sivil toplum örgütü” 

müdür? Bu soruya yönelik ülkemizde iki yaklaĢım geliĢtirilmiĢtir. Ġlk yaklaĢıma göre, 

Ġslamiyet toplum içinde Durkheim‟ın ikincil yapı dediği örgütlenme biçimini kabul 

etmez (Mardin, 2018, s. 71). Dolayısıyla dinî alan dahil sivil toplum, Müslüman 

toplumlarda geliĢememektedir. Sivil toplumun temelindeki “bölünmenin Ġslam‟da 

toplumsal bir veri olarak değil günah olarak algılandığı” belirtilir (Sarıbay, 2014, s. 

259). Bu sebeple dinî gruplardan da modern STK performansı beklenmemelidir. Öyle ki 

bazı dinî gruplar belki de modern devlet mantığını kavrayamamaktan, bilinçli ya da 

bilinçsiz olarak devlet yerine kendilerini ikame etmeye çalıĢırlar. Diğer yandan devlet 

ile birey arasında aracı kurumlar niteliğini haiz dinî görünümlü sivil toplum kuruluĢlar 

olabileceğini söyleyenler de vardır (Aktay, 2015, s. 399; S. Kaya, 2020, s. 121; Talas, 

2011, s. 390). Buna göre devlet aygıtı karĢısında dayanıĢma sağlayan yeni dinî 

dernekler kurulabileceği gibi geleneksel dinî grupların dernekleĢmesi ile de sivil 

topluma dahil olunması mümkündür. 

Geleneksel Türk toplumunda dinî gruplar düzenleyici ve kontrol edici iĢlevi ile 

ön plana çıkarken çeĢitli politik iddialarla düzen bozucu, disfonksiyonel durumlara da 

rastlanmaktadır. Modern STK‟ların üstlendiği birey ile devlet arasındaki “tampon 

konum” burada söz konusu değildir. Zira tarihsel bir varoluĢ biçimi olarak birey ve 

ulus-devlet anlatıları, geleneksel dinî söylemde mevcut değildir. “Polis”, modern devlet 

olarak Machiavelli'nin Prens‟te anlattığı Ģekliyle 16. yüzyıldan itibaren Batı Avrupa‟da 
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nüfus üzerinden toplumsallaĢmaya baĢlamıĢtır (Foucault, 2021a, ss. 107-113) Bugün 

halen modern devletin ulaĢamadığı yerlerde kökleri eskilere dayanan dinî yapılar 

varlığını sürdürmekte ve seküler kesimde bir gerilime yol açmaktadır. Sivil toplum ve 

demokrasi etrafında yaĢanan tartıĢmaların sadece seküler ve dindar kesim arasında değil 

dindarların kendi aralarında da sürdüğü iddia edilebilir (Özdalga, 2015, s. 88). 

Modernite hiç Ģüphesiz toplumun geleneksel yapısına yönelik ciddi meydan okuma ve 

değiĢimler gerçekleĢtirmiĢtir. Ġnsanlar eskiden mezhep ve soyuna göre aidiyetini izhar 

etmekten sakınmazken bugün partiler, dernekler, kulüpler, futbol takımları ve internet 

grupları gibi yeni aidiyet bağları geliĢtirmiĢtir. Türkiye‟nin modernleĢme sürecinde de 

seküler elitler tarafından “bahçedeki ayrıksı ot” olarak görülen dinî gruplar, sosyal 

bilimcilerin gündemini uzun süre meĢgul etmeye devam edeceğe benzemektedir. 

 

1.1.1. Türkiye’de Cemaat ve Tarikat Yapıları 

Dünya dinlerinin çoğunda olduğu gibi Türkiye‟de yaygın olarak paylaĢılan 

Ġslamiyet‟e göre de dinî grupların varlığındaki temel motivasyon, “din kardeĢlerinin 

birliği”, istenir bir durumdur. Sosyolojik sonuçlar doğuran bu yönelim; ümmet, millet, 

cemaat kavram seti ile ilmihal kitaplarında olumlu anlamlarla belirtilmiĢtir (Bilmen, 

2015). Esasen cemaat kelimesi Kuran‟da bugünkü anlamı ile geçmemektedir. “Cami, 

cuma, cem, mecma, mecmu, içtima” gibi kalıplar halinde isim olarak gelse de daha çok 

fiil kalıbında kullanıldığı görülür. Ayrıca topluluk anlamında, olumsuz çağrıĢımları olan 

“tefrika, fırka” kelimelerinin yanı sıra çeĢitli anlamlara gelecek Ģekilde “hizip” ve 

“ahzap” da kullanılmıĢtır (Tuncer, 2012, ss. 3, 16). 

 

“Hep birlikte Allah'ın ipine (Ġslam'a) sımsıkı yapıĢın; parçalanmayın… Sizden, hayra çağıran, 

iyiliği emreden ve kötülükten meneden bir topluluk bulunsun. ĠĢte kurtuluĢa erenler onlardır. 

Kendilerine apaçık deliller geldikten sonra parçalanıp ayrılığa düĢenler gibi olmayın.” (Âl-i 

Ġmran 3/103-104-105)  

"Allah'ın yardımı cemaatle (toplulukla) beraberd r. " T rm zî: F ten 7 Had s no: 2166 

 

Ġslam‟ın temel kaynaklarından alınan yukarıdaki ayet ve hadisten 

çıkarabileceğimiz önemli bir sonuç dinî birliği oluĢturan toplumsal varlıktan 

ayrılmamak gerektiği; istenilen, beklenilen Tanrısal yardımın toplu durmakla mümkün 

olacağıdır. Mahiyeti ne olursa olsun örgütlenmeler, bireylerin yalnız baĢlarına 

ulaĢamayacakları bir güç potansiyeli taĢır ve sosyalleĢmeyi teĢvik eder. Risaletin ilk 
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yıllarında Peygamber etrafında yaĢanan toplumsal Ģekillenme de bir nevi yapısal ve 

iĢlevsel birlik halidir. Üstelik Ġslam‟ın dizayn ettiği toplulukta içe dönük bir Ģehadet 

baĢlangıcı dıĢında -ki bunun için de baĢkasının teklifi gerekir- Ġslam‟ın Ģartları olarak 

görülen namaz, oruç, hac vb. esaslar cemaat birlikteliğini tesis edecek ritüellerdir. 

Arapça menĢeli bir sözcük olan cemaat, Gökalp‟ten beri Sosyoloji 

literatürümüzde “topluluk” anlamıyla kullanılmıĢtır. Batı dillerindeki karĢılığı 

community (Ġngilizce) ve communaute (Fransızca) Ģeklindedir. „Cem olmak‟ ve 

„cemaat‟ sözcüklerinin Türkçedeki geçmiĢi, Türklerin Ġslam‟ı kabulüne kadar 

götürülebilir ve topluluğa göre dine iliĢkin önemli bir nüans farkı içerir.  

Ġslam‟da referans alınan en büyük „fikir cemaati‟, diğer bir deyiĢle müminler 

topluluğu üzerine kurulu cemaat “ümmet”tir. Ancak çok sesli ve çeĢitli sosyal 

gerçekliğin yansıması olarak yakınsak iliĢkiler neticesinde baĢka dinî gruplar da 

oluĢmaktadır. Yine ümmet çatısı altında “fırka” adıyla kaydedilen grup 

farklılaĢmalarından bahsedilebilir. Ġtikadi ve ameli mezhepler ve çeĢitli i‟tizal 

hareketleri sonucu oluĢan dinî-siyasi gruplar bunlardandır. TaĢıdıkları iddianın 

derecesine göre ana bünyeden farklılaĢan ve çoğu zaman dinî bilgiye vukufiyetini ispat 

etmiĢ liderler etrafında oluĢturulan inanç halkaları, tarih boyunca sosyal yapıda değiĢik 

görünümler arz etmiĢtir. Dindarlar; yaĢananlardan memnuniyetsizlik ifadesi ya da dini 

daha iyi yaĢama kaygısıyla diğer halk katmanlarından kendilerini ayrıĢtırmıĢlar, genel 

halk kitlesinden farklı bir kimlik kazanma yoluna gitmiĢlerdir. Her ne kadar 

NakĢibendilikte olduğu gibi “Halk içinde, Hak‟la beraber” retoriği geliĢtirilmiĢ olsa da 

daha çok “Halktan uzak, Hakk‟a yakın” bir tarz belirleyip sosyal hayattan tecrit 

anlamına gelecek biçimde dünya iĢlerinden (masivadan) uzaklaĢtıkları, hatta zaman 

zaman sosyal kapanma örneği sergiledikleri görülmüĢtür. Günlük hayat pratiklerinden 

uhrevi inançlara ve ritüellere değin birtakım farklılıklar barındıran ve daha çok 

kurucularının isimleri ile anılan bu yapılar Müslümanlar arasında Allah‟a ulaştıran yol 

anlamında “tarikat” ismiyle anılmıĢlardır. Sırat-ı müstakim (doğru yol) derinliğinde bir 

tefekkür ile büyük bir azim ve çaba gerektiren “büyük cihad”ı (nefis terbiyesini) tatbik 

etmek, zamanla kurumsallaĢarak bugünkü halini almıĢtır. 

Tarikatlar da sosyolojik anlamda cemaattirler. Fakat cemaatin hususi bir Ģeklini 

haizdirler. Türk tarihi boyunca tasavvuf doktrini ile yoğrulan tarikatlar önemli 

fonksiyonlar üstlenmiĢlerdir. Bu fonksiyonlardan biri de kıtlık, afet, savaĢ gibi darlık 

zamanlarında insanların ihtiyaç duydukları dayanıĢmaya katkı sağlamıĢ olmalarıdır. 
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Ayrıca Anadolu‟nun TürkleĢtirilmesi ve ĠslamlaĢtırılması sürecinde alperenlik geleneği 

ile önemli bir motivasyon kaynağıydılar. Hızlı toplumsal değiĢmelerde toplumun statik 

yönü ağır basan denge sağlayıcısı olmuĢlardır. Süreç içinde bazı disfonksiyonel 

özellikler edinip ayrıĢmalara ve isyanlara kaynaklık eden tarikatlar da görülmüĢtür. 

Ayaklanmaların çoğu, dinî değil siyasî boyutuyla ele alınabilecek ideoloji üretememiĢ 

hadiseler olarak görülebilir. Bugün ülkemizde yaygın olan NakĢibendilik, 

Süleymancılık ve Nurculuk ekolleri, doktrinel olarak Ġmam Rabbani ve ġeyh Halid‟in 

din anlayıĢından beslenmektedir (ġentürk, 2019, s. 96; Atay, 2011, s. 56-62). ġeyh 

Halid el-Bağdadî (ö. 1827) adlı NakĢibendi Ģeyhi, Avrupa tehdidi karĢısında 

Müslümanları birlik fikrine davet etmiĢtir. Ondan sonra tarikat karakteristiği olarak 

NakĢibendilik siyasal tepkiler vermeye yatkın hale gelmiĢtir. Onun “din için devlet” 

düĢüncesi, Türkiye‟de halen dindarların zihniyetini belirleyen ana temalardan biridir. 

Tarikatlar, formel bir yapıya sahip medreselere oranla eğitim anlayıĢında da 

farklılık göstermiĢlerdir. Tekke mensupları pratik olan gündelik bilgiyi edinmekle 

yetinip “ledunnî ilim” denen Tanrı vergisi bilginin kalbe doğması ile yol alacaklarını 

düĢünüyorlardı. Okumak, dinlemek ve tecrübe etmek Ģeklindeki “kesbi ilim” 

medreselerde olurdu. Ġlmi konulara bakıĢtaki bu tekke-medrese ikiliği biçim değiĢtirmiĢ 

bile olsa halen sürmektedir. Isparta ili örneğinde yapılan bir çalıĢmada tarikatların 

eğitim oranının düĢük olduğu ve orta yaĢ üzerine hitap ettikleri gözlemlenmiĢtir. Dine 

iliĢkin bilgilenmesini tasavvufi halk kitapları 5  ve ilmihallerden edinen tarikat 

müntesipleri; sosyo-kültürel, bilimsel ve teknolojik Ģartlara uyum sağlamakta zorlanan 

genellikle orta yaĢ ve üzeri insanlardan oluĢmaktadır (Efe, 2017, s. 296). 

Türkiye‟de dinî grup yapılarını etkileyen bir diğer etken de Batı‟daki siyasi ve 

toplumsal geliĢmelerdir. Yakın Çağ düĢüncesinde derin izler bırakan Reform 

hareketlerinin ardından Avrupa‟da bir yandan mezhep, sekt tarzı gruplarla çeĢitlilik ve 

nicelik artarken bir yandan da dinden özerkleĢen laik bir yapılaĢma baĢlamıĢtır. 

Dogmatik inançlara karĢın akılcılığı savunan “aydınlanma düĢüncesi” zamanla tüm kıta 

Avrupa‟sına yayılmakla kalmamıĢ en yakınındaki Osmanlı hinterlantının Selanik, 

                                                 
5 Din ve Ġdeoloji adlı eserde (Mardin, 2018, s. 90), 1969 yılında Beyazıt Cami avlusunda en çok satılan 
dört kitabın Mızraklı İlmihal, Seyit Battal Gazi, Ebu Müslim El-Horasani ve Kan Kalesi olduğu 
geçmektedir. Bugün de gözlemlere göre geleneksel yapılarda okutulan eserler pek değiĢmemiĢ, buna ek 
olarak özellikle Mızraklı Ġlmihal‟in yanı sıra tarikat önderlerinin kerametlerini anlatan “Zuhuratlar”, 
“Menkıbeler” yaygınlaĢmıĢtır. Yayın imkânlarının geliĢmesi ile bazı tarikat Ģeyhleri yine geleneğe 
dayanan menkıbelerden oluĢan kendi sohbetlerini kitaplaĢtırmıĢlardır. Örnek için bkz. Hacı M. Hilmi 
Kutlubay (2018), Zuhurat-ı Bilal-i Nadirî, Nadir Yayıncılık, Adana. 
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Ġstanbul gibi kültür merkezlerine de ulaĢmıĢtır. Bir düĢünsel değiĢim ajanı olarak „Batı 

aydınlanması‟ Osmanlı ülkesinde de baĢta dindar çevreler olmak üzere, kolaylıkla 

muarızlarını bulmuĢtur. DıĢsal örtüsünden yoksun bırakılmıĢ ancak hayatiyetini devam 

ettiren din (Simmel, 2017, s. 78), Türk modernleĢmesinin bugün dahi baĢat gündemi 

olarak görülebilir. Bu minvalde sol ve sağ olmak üzere iki tip yaklaĢımdan söz 

edilebilir. Dinî gruplar konusundaki bu yaklaĢımları siyasi arenada da teyit eden bir 

çalıĢmaya göre (Demir, 2022), Türkiye‟de sol iktidarlar „onları gözümüz görmesin, ne 

yaparsanız yapın‟ derken, sağ iktidarlar „bizim çocuklar‟ diye bağrına basmaktadır.  

Saha araĢtırmasına baĢlanıldığı günlerde Türk toplumunda köklerini Tanzimat ve 

MeĢrutiyet dönemlerine kadar indirebileceğimiz, dine ve dinî gruplara iliĢkin bu ikili 

yaklaĢımı örnekleyen bir olay yaĢanmıĢtır. Ġstanbul‟daki UĢĢakî Tarikatı Ģeyhlerinden 

Fatih Eyüp ġağban‟la ilgili çocuk istismarı haberleri medya gündeminde yer 

almaktaydı. Sol Kemalist tandanslı Cumhuriyet gazetesi, haberi “ĠĢte Tarikat 

Gerçekleri” Ģeklinde manĢete taĢımıĢ ve tüm tarikat, dergah, dinî yurt ve Kuran 

kurslarını içine alarak çoğul ifadeyle “sapkınlığın temsilcileri”ni hedefe koymuĢtu 

(Özdilek, 2020, s. 5). Buna karĢın sağ muhafazakâr çizgideki Yeni ġafak gazetesi aynı 

haberi aynı gün manĢetten “Bu Sapık Kimin Adamı” diyerek duyurmuĢtur. ManĢetin 

dili, suçluyu Ġslami camianın dıĢına atmakta ve Ģahsın Almanya bağlantılarını 

sorgulayarak dindarları töhmet altına alacak bir proje olduğu imasını öne çıkarmaktadır 

(Duran, 2020, s. 9). Yeni ġafak gazetesinin verdiği tepkinin altında yatan amil, tüm 

Ġslami motiflere hamiyetle yaklaĢan Ġslamcılık ideolojisi olduğu söylenebilir.  

Esasen birer din ekolü olan Nurculuğu ve NakĢibendiliği de dinin yalnız ahlaki 

ve mistik alanında kalmadıkları için Ġslamcılık içinde değerlendirebiliriz. Ġttihad-ı Ġslam 

(Ġslam Birliği) en büyük mefkûre, adeta “sin qua non” (olmazsa olmaz) Ģeklinde gerekli 

görüldüğünden bu düĢünceyi sosyolojik temelde iĢleyebilmek için indirgemek pahasına 

bir dinî ideoloji saymalıdır. Zira bu düĢünüĢ Ģekli bireyin iç yaĢantısını düzenlemekle 

kalmamakta, tüm Müslümanların düzenine dair öneriler taĢımaktadır. Bu sebepten 

olmalı, Ġslamcılık “ideolojik davranıĢlar kümesi” olarak tanımlanmıĢtır (Mardin, 2011, 

s. 9). Ġslamizm (Ġslamcılık) terimi, 18. yüzyılda Voltaire tarafından Ġslam dini yerine 

kullanılmıĢtır. Daha öncesinde kullanılan “Muhammedcilik”, Müslümanlar tarafından 

hoĢ karĢılanmayınca bu terim gündeme getirilmiĢtir (Janmohamed, 2018, s. 155).  

Ġnsan doğasının iĢleyiĢi gereği her tür söylemin karĢı tezini üretme imkânıyla 

modernliğe tepki olan Ġslamcılığı “dernek karĢıtları derneği kurmak” (Simmel, 2017) 
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gibi bir hareket içerisinde görmek mümkündür. XIX. yüzyılın ortalarından itibaren Batı 

üstünlüğüne karĢı koyma arayıĢları, önce entelektüel sahada baĢlayan Ġslamcılık akımını 

bu temel üzere oturtmuĢtu. Mısır merkezli “Ġhvanı Müslimin” ve Hint üst kıtasındaki 

“Cemaati Ġslamiye” bu arayıĢların neticesi olan modern Ġslami cemaat oluĢumlarıydı. 

20. yüzyıla gelindiğinde tarikatların yapısı da modern toplum arayıĢları ile değiĢmeye 

baĢlar. Genellikle kapalı havzalarda klasik örgütlenmelerini sürdüren tarikatların 

yanında bazı tarikatlar bünyelerine yeni fonksiyonlar katmıĢlardır. Tarikat tipi 

örgütlenmelerin yanı sıra yeni yapılar da görülmeye baĢlanmıĢtır. Tarikatlarda olduğu 

gibi yalnız ferdi ahlak üstünde yükselmektense ortak çıkarları önceleyip seküler sahada 

mevzi kazanma gayretinde olan dinî hareketler, yeni bir grup dinamizmi 

oluĢturmuĢlardır. Yeni dinî hareketler paralelinde Ġslam coğrafyasında görülen bu 

oluĢumlar, “yeni dinî cemaatler” Ģeklinde ifade edilmiĢtir (Kirman, 2004). Bir iki istisna 

dıĢında tüm bileĢenleriyle Nurculuğu bu kavrama yerleĢtirmek mümkündür. 

Eski bir cemaatleĢme tipi olan tarikat ile yeni dinî cemaat karĢılaĢtırılacak olursa 

her Ģeyden önce bir dikotomiden bahsedilmediği anlaĢılmalıdır. Tarikat-cemaat 

kavramları sosyal bilimlerde de iç içe kullanılmaktadır. Yine de genel hatları ile bir 

çerçeve çizilecek olursa tarikat içe dönük, cemaat ise dıĢa dönük bir dinî anlayıĢı temsil 

eder. Tarikatlar genellikle meĢruiyetini bir silsileye bağlı olmakla dinî köken ibraz eden 

mistik oluĢumlardır 6 . Cemaatler ise genelde dinî önderlerinin karizması ile 

yetindiklerinden ilk yola çıktıklarında batılı terminoloji ile kült görünümündedirler. 

Tarikatlar Ģeyhleri öldükten sonra da yapısal bütünlüklerini korurlar. Bölünme olsa bile 

bu, “halifelik” bağlamında belli icazetlere bağlı bir çerçevede gerçekleĢir. Cemaatlerde 

liderin ölümü ile genellikle yeni liderin kim olacağına dair tartıĢma baĢlar ve yapı, 

paralel doğrultuda rakip gruplar üretebilir. Tarikatlar bireyin hallerine dönük sıkı bir 

disiplin içermekle beraber seküler hayatlarına doğrudan müdahil olmazlar. Cemaatler 

ise hiyerarĢik ve homojen görünümlerinin ardında daha gevĢek ve farklılaĢmıĢ bir 

durum arz eder, böylelikle bireyin seküler hayatlarına da sızma imkânı elde ederler. Bu 

kavramların birbirine yakın olduğu ve hem tarikatların cemaat Ģeklini alabileceği hem 

de cemaatlerin tarikatvari görünümler kazanabileceği göz önünde bulundurulmalıdır. 

Diğer yandan tarikatlar içinden yeni cemaatlerin de çıktığı vakidir. Örneğin eskiden 

                                                 
6 Osmanlı Devleti‟nde bu grupların geçmiĢleri kayıt altına alınırdı. Daha detaylı bilgi için bkz. Ġ. Kara, 
(2018), Din ile Modernleşme Arasında; Çağdaş Türk Düşüncesinin Meseleleri, Dergah Yayınları, 
Ġstanbul, s. 311-389 
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Kâdirî ve NakĢî tarikatında bulunmuĢ olduğunu, fakat onlarla artık hiçbir bağının 

kalmadığını söyleyen Said Nursî‟nin „Nur cemaati‟ buna örnektir (Hub, 2019, s. 455). 

Cemaatleri zihniyet temelinde kategorileĢtirmek de mümkündür. Ġslam 

ülkelerinde bugün üç tür zihniyet, gruplar üzerinden varlık bulmaktadır. Modern, Selefi 

ve Tasavvufi Ġslam anlayıĢı olarak tasnif edilebilecek bu zihniyet farklılaĢması hem 

akademik hem de siyasi kamuoyunu meĢgul etmektedir. Türkiye‟deki tarikat ve cemaat 

çevrelerinin çoğunlukla tasavvufi/geleneksel Ġslam‟ı temsil ettiği söylenebilir. Ġslam‟ın 

modern yorumu da BatılılaĢma ile yüz yüze gelen Müslüman toplumlar için bir tercih 

olarak gün yüzüne çıkmıĢtır. Bazı cemaatler çift taraflı bir reaksiyonla modern hayat 

tarzının yanı sıra geleneksel dindarlığa da karĢı konumlanmıĢtır. Siyasi ve ekonomik 

sarsıntılara muhalefetle güç kazanan ve otantikliği temsil iddiasındaki Selefi akımlar, 

böyle değerlendirilebilir. Selefiler, tarikatlarla oluĢan tasavvuf ekolünü dinin asliyetine 

halel getirdiği iddiasıyla eleĢtirirler. Bu yüzden tarikat çevrelerinin çoğunda geliĢtirilen 

bir retorikle “Vahhabî” projesi olmakla suçlanırlar (Atay, 2011, s. 271). Otokratik 

örgütlenme ve sıkı hiyerarĢik düzenleniĢ, selefi ve modern cemaat yapılarının 

birçoğunda tespit edilebilecek bir özelliktir. Bu grupların bazılarında radikalleĢme ciddi 

bir sorun olarak görülmektedir. Radikal cemaatler hücre yapılanması Ģeklinde illegal 

gizli örgütlenmeye kadar gidebilirler ki bunların hedefi görünenin çok ötesinde toplumu 

kuĢatmaktır. Ġster cemaat ister tarikat tipi gruplar olsun radikalleĢtikleri ölçüde 

müdahaleci ve partikülarist olmaktadır ve dinin ruhundaki birliğe zarar vermektedir 

(Kirman, 2019).  

Yukarıdaki kritiklerden yola çıkarak Türkiye‟de „sırf dinî grup‟ olarak 

tanımlanan dinî örgütler; zihniyet, köken ve yöntem bakımından değerlendirip üç grupta 

tasnif edilebilir: 

Geleneksel dinî-kültürel gruplar: Tarikatlar tasavvufun sistemleĢmiĢ ve 

kalıplaĢmıĢ ritüellere dönüĢtüğü, köklerini Osmanlı-Selçuklu geleneğinden alan 

gruplardır. Cumhuriyet öncesinde tekkeler Ģeyh etrafında örgütlenirlerdi. Artık 

geleneksel tekkeler olmasa da halen geleneği devam ettiren Ģeyhler vardır. 

NakĢibendilik, Kadirilik, Rüfailik gibi ekolleri temsil eden irili ufaklı çok sayıda tarikat 

ülkemizde varlığını devam ettirmektedir. 1924‟te çıkarılan kanunla yasaklanmıĢ olsalar 

da -iddialarına göre- şeyh-mürit ilişkisi çerçevesinde, nefsî arzulardan arınmaya dönük 

bir eğitim sürdürmektedirler. Son yıllarda sahip oldukları servet ve imkânların artması 

ile asli fonksiyonları olan dinî-manevi özellikleri haricindeki sahalarda da etkin 
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oldukları görülmektedir. Kırsalda geliĢip zamanla Ģehirlerde kendine yer bulan bu 

gruplarda evliya kültünün üstlendiği rol, yerel olanı ümmetin daha geniĢ toplumuna 

demirlemek Ģeklinde olmuĢtur (Gellner, 2012, s. 223). Özellikle yurt dıĢında da 

uzantıları olan NakĢi ekolün kolektivite oluĢturabilme açısından diğerlerinden daha 

etkin olduğu gözlerden kaçmaz. Merkez olarak seçtikleri muhitin adıyla popüler 

medyaya yansıyan NakĢi tarikatlarının bazıları ve kurucu liderleri Ģu Ģekildedir: 

Erenköy-Mahmut Sami Ramazanoğlu (ö. 1984), Menzil-Abdülhakim Erol (ö.1972), 

ĠskenderpaĢa-Mehmet Zahit Kotku (ö. 1980), Ġsmailağa-Mahmut Ustaosmanoğlu (ö. 

2022). 

Yeni dinî cemaatler: Modern Ģehir kültürüne adapte olmakla ortaya çıkan, 

belirli dinî metinler etrafında örgütlenen, tarikatlara göre daha sıkı hiyerarĢiler üreten 

yapılardır. Kullanılan din dili de farklılaĢmıĢtır. ġeyh, derviĢ ya da mürit kavramlarının 

yerini üstat, hocaefendi, talebe, Ģakirt gibi kavramlar almaya baĢlamıĢtır. Batı‟da 

görülen yeni dinî hareketlerin ülkemizdeki muadilleridir. Batıdaki grupların aksine 

Ġslam inancındaki tevhit ilkesinin bir yansıması olarak itikadi açıdan ana dinî bünyeyle 

bütünleĢme prensibi güderler. Yine de lider kültü etrafında ezoterik inançlar 

geliĢtirebilirler. Modern imkânlardan faydalanarak hususi bir örgütlenme içine 

girmiĢlerdir. Dinin ekonomik ve siyasi iĢlevlerini yürüterek güç kazandıkları 

görülmüĢtür. Siyasi ve ticari sahada etkin olacak takipçi kazanma stratejisi ile dıĢa 

açılmak isterler. Tarikat değil daha çok cemaat olarak adlandırılan Nurcu ve Süleymancı 

gruplar, ülkemizde bilinen örnekleridir. Daha çok kır yaĢamından güç alan muhafazakâr 

kesimlerin kentlerde modernliği tecrübe etmesiyle ortaya çıkmıĢlardır. 2013 yılına kadar 

Fethullahçı7 grup da yeni dinî cemaat özellikleri sergilemekteydi.  

Dinî-siyasi oluĢumlar: Toplumsal muhalefet ihtiyacını ideolojik söylemi öne 

çıkararak karĢılarlar. Müslüman kimlik onlar için alternatifi olmayan kendini tanımlama 

biçimidir. Devlet yönetiminin ĠslamileĢmesi öncelikli gündemleridir. Ġslam‟ın Hz. 

Muhammed dönemindeki yayılıĢını da siyasi okumaya tabi tutan bu gruplara göre 

                                                 
7 Türkiye‟de bir darbe teĢebbüsüyle adı anılan ve büyük ölçüde eski mevzilerinden tasfiye edilen ve 
marjinalleĢen bir grup olarak Fethullahçılık, bugün gelinen nokta itibariyle batıda “modern cult” tabir 
olunan yeni dini hareketler dahilinde incelenebilecek bir yapıdır. Terör iltisakı nedeniyle “cemaat” 
kavramı dahilinde incelenip incelenmemesi konusu tartıĢmalıdır. Ayrıntılı bilgi için bkz. M. Öztürk, 
(2015), Din Sermayesinden İktidar Devşirmek: FETÖ, Ankara Okulu Yayınları; Diyanet ĠĢleri 
BaĢkanlığının raporu için bkz. (Diyanet ĠĢleri BaĢkanlığı, 2017), “Kendi Dilinden FETÖ, Örgütlü Din 
İstismarı”; Polis Akademisi BaĢkanlığının “Yeni Nesil Terör: Fetö'nün Analizi” raporu için bkz. 
www.pa.edu.tr 
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Ġslam‟ın bugünkü mücadelesi mecburen ideolojik ve politik olacaktır (Çakır, 2017, s. 

287). Fakat dinler günlük hayata karıĢabilen bir kültür üretebilirken ideolojiler Sezai 

Karakoç‟un (ö. 2021) DiriliĢ Partisi örneğinde olduğu gibi yalnız fikir sahasında 

kalabilmektedir ve bu yüzden dinî-siyasi oluĢumların Türk toplumunda genellikle 

kitleselleĢemedikleri gözlemlenir. 1980‟den sonra Türkiye‟nin dıĢa açılmasının 

Ġslamcılık akımını hızlandırdığı düĢünülürse “Ġran Ġslam devrimi”nden ilham alan 

ideolojik gruplar, gelenek eleĢtirisinden neĢet eden Selefi gruplar ve nispeten 

Türkiye‟nin iç dinamiklerinden beslenen “Millî GörüĢ” hareketi dinî-siyasi oluĢumlara 

örneklik teĢkil edebilir. Basın yayın faaliyetlerine son derece önem veren bu yapıların 

özgül kristalleĢmesi ve etkileri siyasi olaylara angajedir. 

Postmodern zamanlara geldikçe özellikle geleneksel cemaat ve tarikatlarda bir 

hareketlenme olmuĢtur. Bilim ve tekniğin insan ufkunu aĢan boyutlara ulaĢması ile 

cemaatlerin yapısında da bir “akıĢkanlık” baĢlamıĢtır. Nitekim toplumun bir 

parçasındaki değiĢme diğer parçalarında da değiĢmeyi zorlayacaktır. Son hadde karĢı 

çıkılan ve gavur icadı denen teknolojik aletler bile bugün itibariyle cemaat duvarını 

aĢabilmiĢtir. KüreselleĢme ve sosyoekonomik liberalleĢme birçok dinî grubu zihniyet ve 

yapı yönüyle zorlamıĢ, cep telefonu gibi araçların yaygınlaĢması ise medyalaĢmaya 

maruz bırakmıĢtır.  

 

1.1.2. Nurculuk ve Grup Ġçi ÇoğullaĢma 

Nurculuğun ortaya çıkıĢı büyük oranda tarihsel bağlamla anlaĢılabilir. Nitekim 

kurucu isim Said Nursî (ö. 1960), II. MeĢrutiyet döneminde siyasi bir figür olarak dikkat 

çeker (Kutlu, 2004). Nursî, milli mücadelenin zor günlerinde iĢgalci kuvvetlerin 

baskısıyla Ankara aleyhine ġeyhülislam Dürrizade‟nin verdiği fetvayı reddedenlerden 

olmuĢ ve bir karĢı fetva yayımlamıĢtır. Bu olayın yankısıyla Ankara‟ya davet edilmiĢ, 

orada bir meclis konuĢması yapmıĢ ve Mustafa Kemal‟le de görüĢmüĢtür (Çancı, 1998, 

s. 178). Ankara günlerinden sonra 1923 yılında Van‟a seyahat ederken din hizmetinin 

siyasetle olabileceği inancını kaybetmiĢtir (Nursi, 2006, s. 133). Nursî, bu süreçte iç 

dünyasında bir inkıraza (çöküĢe) uğramıĢ olmalıdır ki bu yolculuğu “Eski Said”den 

“Yeni Said”e geçiş yolculuğu kabul eder. Ġki yıl Van‟da yaĢadıktan sonra 1925 yılında 

çıkan ġeyh Said ayaklanması ile alakalı olabileceği gerekçesiyle tutuklanır ve Barla‟ya 

sürgün edilir. Orada iskân edildiği yıllarda ondan etkilenen birkaç kiĢinin yardımıyla 

Risale (kitapçık/mektup) adını verdiği metnin telifine baĢlar. Aslında Nursî‟nin kendi 
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nefsine mektuplar8 yazdığı söylenir, ancak yer yer hikâye tekniğinin kullanıldığı bu 

metinleri okuyanlar bir çeĢit dinî neĢve duymaktadır. 1934 yılında Barla‟dan Isparta‟ya 

gönderilmesiyle hem çevresindeki topluluk cemaate dönüĢmeye yüz tutmuĢ, yazılan 

eserlerin çoğaltılma imkânı artmıĢtır. BaĢlarda Risaleler elle yazılmıĢtır. Müntesiplerin 

inançlarına ve günlük hayatlarına moral takviye olarak yansıyan ve her geçen gün 

onların çabaları ile yaygınlaĢan metin, klasik anlamda bir “medya” örneğidir. Nurcu 

gelenek, kitabın dinî hayatta hangi mertebeye çıkabileceğini gösteren önemli bir 

örnektir. Risale-i Nur adı verilen bu kitaplar her namaz sonrası düzenli Ģekilde okunur. 

Geleneksel vaaz, burada Risale-i Nur‟un okunup açıklanmasına dönmüĢtür. Tarikatlarda 

olduğu gibi bir önceki liderin konumunu devam ettiren bir lider söz konusu olmadığı 

için kitaplar gruba adeta liderlik eder (Bilgin, 2021, s. 128). Nitekim Said Nursî, 

takipçileri tarafından yayımlanan ve mesajını yayan Risale kümesini iĢaret ederek 

“gazidirler…” demiĢtir (Mardin, 2017, s. 16). Telif bir kitabın “küfür cephesi” ile 

savaĢtığını ima etmek, geleneksel dindarlar için alıĢık olmadıkları bir söyleme iĢaret 

etmektedir. 1944 yılında Denizli mahkemesinin beraat kararıyla yayın engeli kaldırılan 

Risaleler, daktilo ve teksir makinesi ile çoğaltılmaya baĢlanır. Önce elle yazılan, 

kulaktan kulağa aktarılan, bunca emekten sonra muhiplerinin gözünde kutsallık halesi 

kazanan bu metin; bulunabilen tüm teknik imkânlar kullanılarak yayılmak istenmiĢtir. 

Ġlk dönemler Arap alfabesi esaslı Osmanlı yazı Türkçesi kullanılırken harf inkılabının (1 

Kasım 1928) yaygınlaĢması ile bunda ısrar edilmeyip Latin alfabesinin de yayın ağına 

eklenmesi, grubun stratejisinin esnekliğine iĢarettir. 

Nurculuk özel eğitim ortamlarıyla müntesiplerine dar ancak samimi yaĢam 

alanları sunarken bir mitoz bölünme üretkenliği yaratarak cemaatin yayılmasını 

kolaylaĢtırmıĢtır (Aytepe 2016, s. 182). Türkiye‟de en çok tanınan dinî ekollerden olan 

Nurculuk; bu sayede en çok parçalanan, fakat parçalandıkça çoğalan ve etki alanını 

geniĢleten bir yapı arz etmektedir. Said Nursî‟den sonra cemaat içinde, her dinî grupta 

görülen karizmatik liderin ölümünden sonra yaĢanan sorunlarla karĢılaĢılır. Grup içi 

farklılıklar gün yüzüne çıktıkça tekçi bir yorum anlayıĢı dayatılmaya baĢlanmıĢ ve buna 

                                                 
8  Belki her Ramazan ayında Türk televizyonlarında gösterilen Anthony Quinn imzalı “Çağrı” (The 
Message) filminin Mustafa Akad tarafından çekilen Arapça versiyonunun adı “Er-Risâle”dir. Her iki 
versiyonda da filmin giriĢ kısmı, Hz. Muhammed‟in dönemin devlet baĢkentlerine gönderdiği davet 
mektuplarını taĢıyan üç atlının çöllerdeki görüntüsü ile baĢlaması risalenin mektup anlamını 
kuvvetlendirmektedir. Ancak Osmanlı yazı geleneğinde kelime “kitapçık” anlamı ile daha yaygın bir 
anlam bulmuĢtur. Nurcularla yapılan görüĢmelerde, kitabın asıl adının “Sözler” (The Words) olduğu ve 
müĢtemilatıyla beraber kitapçıklardan oluĢtuğu için “Risale-i Nur Külliyatı” dendiği aktarılmıĢtır. 
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karĢı yeni yorumlar geliĢtirilmiĢtir. Neticede yeni bölünmeler yaĢanmıĢtır. Bu durumu 

“çoklu Nurculuk” olarak tarif etmek mümkündür (Ökten, 2021, s. 103). Bir metin 

cemaati olsa da Nurcularda liderlik en ciddi ayrıĢma gerekçesi görünmektedir. Ancak 

burada, öncü isimlerin temsilini yaptığı „anlayıĢ ve zihniyet‟ temelli kültürel 

farklılaĢmalar üzerinde durulacaktır. Nitekim ilk ayrılık, Risalelerin Latin alfabesi ile 

basılıp basılmaması tartıĢmalarında yaĢanır. Ġkinci ayrılığa tebliğ/hizmet metodu ve 

muhtemelen amaçlardaki farklı anlayıĢlar sebep olur. Üçüncü ve dördüncü ayrılıklar 

siyasetle iliĢkilerden kaynaklı liderlik tartıĢmalarıdır. Nitekim 1982‟de ve 1989‟da bu 

yönde iki büyük ayrılık yaĢanmıĢtır (KarabaĢoğlu, 2017). Ayrıca kendini yetiĢtirip adını 

duyuran bazı “talebeler”, memleketlerinde dinî anlamda saygın birer isim haline gelerek 

kendi cemaatlerini oluĢturmuĢlardır. Etnisite etrafında oluĢan hassasiyet ve kuĢak 

farklılığı da grup içi ayrılıkların diğer sebebi olarak sayılabilir. Son tahlilde yapısal 

nitelikleri ile farklılaĢan cemaatlerin toplumun farklı kesimlerine hitap etmelerini, 

olağan sosyalleĢme göstergesi kabul etmek yerinde olacaktır. 

Bruinessen‟e göre Nursî‟yi kendi siyasi pozisyonlarına göre tanımlayan bu 

gruplar onu farklı kimliklere büründürmüĢlerdir. Said Nursî, tasavvufla ilgilenenler için 

bir sufi lider; Kürt milliyetçiler için bir Kürt molla; sağ politikacılar için katı bir anti-

komünist; Müslüman entelektüeller için modern bilimlere olumlu yaklaĢan bir Ġslam 

reformcusu olarak kabul edilmiĢtir (Azak, 2019, s. 239). Öyle anlaĢılıyor ki Risale-i 

Nur‟un cemaatleĢme anlayıĢı farklı karakterde insanlara alan açmıĢtır. Öze yakınlığa 

göre “talebe-dost-kardeĢ” olarak sınıflandırılan bu topluluğun yelpazesinde sosyal 

hayatın farklı, yaygın ve değiĢken mahallerine mesajı ulaĢtırmayı amaçlayan gruplar ve 

insanlar var olmuĢtur (Dilek, 1992, s. 145). Nurcu gruplarda bu farklılığı “güzel, daha 

güzel, en güzel” olarak nitelendirmenin serbest bırakıldığı söylenmekte, bununla 

beraber “hepsini güzel olarak görmek” prensibi vurgulanmaktadır. Ancak iĢin aslının 

öyle olmadığı grup içi tartıĢmalardan ortaya çıkmaktadır. Grup içi yorumlar arttıkça 

ihtilaflar da keskinleĢmiĢtir. Bu yorumlamaları Ģahsi çıkarlardan ve dini hayata dair 

önceki tecrübe ve bilgilerden ayırmak zordur. Birbirine eĢlik eden grupların değiĢik 

ilgileri de Risale metinlerinin farklı Ģekillerde anlaĢılmasına yol açmıĢ, bu da 

çoğullaĢmaya sebep olmuĢtur (Yavuz, 1995, s. 310). 

Türkiye‟de çok sayıda Nurcu grup bulunmaktadır. Hatay‟da dindar çevrelerce 

saygın biri olarak iĢaret edilen bir Nurcu ile yapılan görüĢmede bu sayının 50 civarında 

olduğu belirtilmiĢtir. Ġbadet ve itikat boyutlarında farklılaĢmanın olmadığı iddiası doğru 
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kabul edilirse9 bu ayrıĢmalar neden kaynaklanmaktadır? Bu grupların baĢlarda politik 

geliĢmeleri takip eden liderlik tartıĢmaları neticesinde oluĢtuğu söylenmiĢtir. Ancak 

ayrıĢmaların sebepleri analiz edildiğinde kültürel farklılaĢma boyutunun es 

geçilemeyecek anlamlı çıktılar verdiği söylenebilir. O halde farklı kültürel evrenlere 

hitap eden ve her biri kendi eĢik bekçisince temsil edilen Nurcu grupları, farklılaĢma 

planında Ģu Ģekilde kategorize etmek mümkündür: 

1. Osmanlı Türkçesi Yazı Dilinde Israr Eden Yazıcılar: Hüsrev AltınbaĢak, daha 

Said Nursî hayattayken Risalelerin yazı usulü hakkında değiĢime kapalı olduğunu 

bildirmiĢti (H. Arslan, 2012, s. 14). Kuran-ı Kerim‟in Arapça olması gerekçesiyle Latin 

alfabesinin kullanımını Müslümanlıkta bir gerileme olarak görmüĢtü. Yazıcılar halen 

“Hayrat Vakfı” bünyesinde faaliyetlerini sürdürmektedir. Risaleler, yasaklı olduğu 

dönemlerde “kibrit kutuları dahil bulunan her kâğıt parçasına” yazılarak çoğaltılmıĢ 

bunu itiyat haline getiren “talebeler” yazarak öğrenmenin ve hıfzetmenin öneminden 

bahisle kendilerine has bir eğitim ve hayat tarzı edinmiĢlerdir. Said Nursî bu usulü 

benimseyenlere en zor zamanlarda destek sundukları için minnettardır, ancak 

Cumhuriyet‟in en önemli devrimlerinden harf inkılabının yaygınlaĢması sebebiyle Latin 

alfabesi ile matbaada basılan Risaleleri de sevinçle karĢılar: “Sizin bu defa neĢ‟eli, güzel 

mektuplarınız, Risale-i Nur‟un serbestiyeti ve matbaa kapısıyla intiĢarı hakkında beni 

çok mesrur eyledi…” (Nursi, 2016b, s. 73) 

2. Özerk Bir Yaşam Alanı İnşa Eden Okuyucu Gruplar: Nurculuk ekolünün ana 

bünyesini ve ortalamasını temsil ederler. Said Nursî‟nin ölümünden sonra cemaatin 

dağılmasını önlemek için bir meĢveret heyeti oluĢturulmuĢ ve Zübeyir Gündüzalp‟in 

ismi öne çıkarılmıĢtır. Yazıcı grubun ayrılmasından sonra bu grup Okuyucu olarak 

anılmaya baĢlanmıĢtır. Zira Risalelerin yazılmasından çok okunup anlatılması esas 

alınmakta ve bu amaçla matbaa, teksir gibi tekniklerden istifade edilmektedir. 

“Okuyucular” bazı liderlik tartıĢmaları ve konjonktürel sebeplerden dolayı kendi 

içlerinde farklı gruplar üretmiĢlerdir. Ortak özellikleri ise Ģehirli bir hayata dayanırken 

“Lahika" denen kitaplarla belirlenen prensiplerden taviz vermemeleri olmuĢtur. 

“Lahikalar” ile Nursî‟nin Yeni Said dediği dönem referans alınır ve bir nevi sükûnet ve 

dinginlik adaları olan özerk alanlar inĢa edilir. “Risale-i Nur Dershaneleri” denen bu 
                                                 

9  Eğer Gülenistleri Nurculuk ekolünden sayacak olursak bu iddianın bu grup için doğru olmadığını 
söyleyebiliriz. Zira Gülenistler “new age” olarak adlandırılan ve bir kurtuluĢ günü bekleyen Batı tandanslı 
ezoterik yapıları andırmaktadır. Bu tarz “new age” örnekleri için bkz. Ali Köse (2011), Milenyum 
Tarikatları: Batıda Yeni Dini Akımlar, TimaĢ Yayınları, 2011 



34 
 

 
 

mekânlar üzerinden Okuyucu gruplar faaliyetlerini sürdürürler ve dıĢardan bakıldığında 

diğer sosyal-siyasi alanlara müdahil olmaktan imtina ederler. Bünyesinden Kırkıncılar, 

Kurdoğlu Grubu, Sakarya Grubu, Nesil Grubu, MeĢveret vs. çok sayıda fraksiyon 

çıkarmıĢ olan Okuyucular nüans farkları olsa da kültürel yapı olarak birbirlerine 

yakındırlar. 

3. Siyasal Bir Kültürün Takipçisi Olan Yeni Asya Grubu: Said Nursî‟nin 

hayatında üçüncü Said olarak da adlandırılabilecek bir dönem daha vardır (H. Arslan 

2012, s. 130). Demokrat Parti‟nin iktidar olduğu yıllarda Said Nursî, sivil toplum 

sözcüsü gibi hareket etmiĢ ve Müslümanların bazı taleplerini yüksek sesle aktarmak 

istemiĢtir. Bunlar; ezanın Arapça aslından okutulması, Ayasofya‟nın yeniden cami 

statüsüne kazandırılması ve Risalelerin devlet eliyle bastırılmasıdır. Ayrıca dindarlar 

lehine birtakım politikalar üreten Adnan Menderes‟e açıktan destek verilmiĢ, mektup 

yazılmıĢtır. Bu gerekçelerle Nurcuların ana kolu olduğunu iddia eden ve Okuyuculardan 

ayrıĢan Yeni Asya gazetesi çevresi, Demokrat Partinin ardından onun varisi sayılan 

Adalet Partisi ve Doğru Yol Partisine açıktan destek vermiĢ, gazete sayfalarına bu 

desteğin yazılı ve görsel ifadelerini taĢımıĢtır. Diğer Nurcuların güncel politik 

atmosferden uzak bir hayat benimsemelerine rağmen bu oluĢum, demokrat misyon adını 

verdikleri siyasi çizgiyi içselleĢtirmiĢlerdir.  

4. Etnisite Özelinden Hareketle Oluşan Nurcu Gruplar: Said Nursî‟nin etnik 

kökenini öne çıkaran ve bu bağlamda Risale-i Nurlardan bazı kelimelerin bilerek 

çıkarıldığını ve kitapların tahrif edildiğini ileri süren Zehra ve Med-Zehra Gruplarıdır. 

Ġsimleri, üstatları Said Nursî‟nin “Eski Said” olduğu dönemde PadiĢah II. Abdülhamit‟e 

sunduğu ve Van‟da yapılmasını istediği Medreset‟üz-Zehra adlı üniversite projesinden 

gelmektedir. Said Nursî topluma iliĢkin önerilerinde etnisiteyle ilgili meselelere de yer 

vermiĢtir (ErtaĢ, 2012, s. 103). Bu gruplar, Said Nursî‟nin Isparta‟ya sürgün olmadan 

önceki ilk dönemine sıklıkla referans vererek Kürtlerin de asli unsur olarak yer alacağı 

ittihat-ı Ġslam‟ı bir siyasi dava olarak öne çıkarırlar. Bu oluĢumlarda coğrafi ve 

demografik Ģartlara eklemlenen politik bir söylemin Nurculuğu bölgesel olarak 

farklılaĢtırdığı -hatta kimlik temelinde ayrıĢtırdığı- düĢünülebilir. 

5. Tarikat Geleneğine Yakınlaşan Nurcu Oluşum/Aczmendilik: Risale-i Nurlarda 

Peygamber‟e uyanların sünnet yolu anlamındaki “tarikat-ı Ahmediye” olarak geçen 

tabirden mülhem Aczmendiler, tarikatvari bir oluĢum kurmuĢlardır. Aczmendiler, Said 
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Nursî‟nin NakĢibendilerin bir sözüne nazire olarak söylediği “tarik-i aczmendi” tabirine 

sıklıkla referans verirler:  
 

Tarik-i NakĢi hakkında denilen 'Der tarik-i Nakşibendî lâzım âmed çâr terk / Terk-i dünya, terk-i 

ukbâ, terk-i hestî, terk-i terk.' olan fıkra-i rânâ birden hatıra geldi. O hatıra ile beraber, birden Ģu 

fıkra tulû etti: 'Der tarik-i aczmendî lazım âmed çâr çiz / Fakr-ı mutlak, acz-i mutlak, Ģükr-ü 

mutlak, Ģevk-i mutlak ey aziz.' (S. Nursî, 2016d, s. 473). 

 

Burada “Risale-i Nur mesleği”nin acz, fakr, Ģükür ve Ģevkten geçtiği anlatılır. 

Aczmendiler sıra dıĢı kıyafetleri, ellerinde değnekleri, liderlerinin söz ve eylemleri ile 

28 ġubat adı verilen dönemin arifesinde medya gündemine oturmuĢtur (Cevizoğlu, 

1998, s. 340). Nurcuların çoğu bu tarzı kabul etmediğinden Aczmendiler grup içinde 

heterodoksi olarak görülmüĢtür. Elazığ ve Malatya yörelerinde halk kültürü içinde güçlü 

bir yer edinen Kadirilik ve NakĢilik gibi tarikat anlayıĢları (AydoğmuĢ, 2008, s. 6), 

Nurculuğu bir Ģekilde yerelleĢtirmiĢ ve dönüĢüme uğratmıĢ olmalıdır. 

6. Post-Nurcu Bir Kült Oluşum Olarak Gülenistler: Nurcu ekol içindeki bu 

farklılaĢmalardan baĢka Türkiye‟de devlet içerisinde paralel bir bürokratik yapılanma 

kuran, elde ettiği ekonomik ve siyasi gücü ülke idaresinde söz sahibi olmak için 

kullanan ve 15 Temmuz‟daki darbe giriĢimiyle anılan Gülenist yapıyı Nurculuk ekolü 

içerisinde değerlendirenler bulunmaktadır. Onları, “neo-Nurcu” (Yavuz, 1999) olarak 

adlandıranların yanı sıra bu yapıyı “post-Nurcu” (Çelik, 2017) görenler de vardır. 

Gülenistler, Nurcu köklere sahip olmakla birlikte tipik Nurculuktan ayrılmıĢ ve 

baĢkalaĢmıĢ bir oluĢumdur. Sonu darbe giriĢimine varacak denli bir dönüĢümden 

bahsedilmesi, en iyi ihtimalle oluĢumun merkezinin yurt dıĢına kaydıkça batı kökenli 

ezoterik yeni dinî hareketlere benzemesi ile açıklanabilir. 

7. Yeni Nurcu Oluşumlar: Her bir kuĢağın hüküm süresi kırk sene olarak 

düĢünülebilir (Ġbn Haldun, 2018, s. 394). Buna göre bir gençlik örgütü olma potansiyeli 

taĢıyan yeni Nurcuları, Türkiye‟de Nurcu ekolün üçüncü kuĢağı saymak mümkündür. 

1930‟lardan itibaren ilk kuĢak, Said Nursî ve yakın çevresi, mektup (risale) kardeĢliği 

üzerinden tipografik kuşak sayılacak olursa 1970‟lerden sonra beliren ikinci kuĢak, 

radyo ve televizyonun analog dünyasına denk gelir ve analog kuşak olarak 

adlandırılabilir. 2010‟larla beraber belirmeye baĢlayan dijital kuşak ise bu çalıĢmada 

yeni tip bir örgütlenmeyi gerçekleĢtirdiği öne sürülen yeni Nurcu oluşumlardır. Bu ekol 

içeresinde ilk kez yaĢ faktörüne bağlı, böylesine bir dikey ayrıĢma yaĢanmaktadır. Bu 
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kuĢaktaki youtuber‟lar “keĢfet” algoritması gibi sosyal medya fırsatlarını kullanmak 

suretiyle proliferasyon (hızlı yayılma) özelliği göstermekte ve böylelikle parçalı yapıda 

sosyolojik oluĢumlara dönüĢmektedir. Bunlardan birisi de “Hayalhanem” oluĢumudur. 

 

1.2. Yeni Görünümlü Bir Nurcu OluĢum: “Hayalhanem” 

Hayalhanem oluĢumu, adını sosyal medya platformlarında ürettiği içeriklerle 

duyurmuĢtur. 2022 sonu itibariyle 3,1 milyon abone sayısı ile en iddialı olduğu medya 

platformu Youtube‟dur. @hayalhanem kullanıcı adını taĢıyan kanal, 827 video ile 470 

milyon tıklanma elde etmiĢtir. Ġnstagram‟da 1,7 milyon, Facebook‟ta 2 milyon, 

Twitter‟da 373 bin takipçisi bulunmaktadır. Grubun en popüler ismi Mehmet Yıldız 

“youtuber” kavramı ile karĢılanabilecek bir içerik üreticisidir. Mehmet Yıldız, 

videolarında dinî konuĢmalar yaptığından onu, literatürde halihazırda kullanılan medya 

vaizi 10  olarak adlandırmak da mümkündür. Grubun sıklıkla bahsettiği dinî eğitim, 

çoğunlukla bu ismin Risale-i Nur kitaplarına dayanan dinî sohbetleri için kayda alınan 

Youtube videolarından ibaretttir. Mehmet Yıldız‟ın 2022 sonu itibariyle muhtelif 

yayınevlerinden yayımlanmıĢ, genellikle bu sohbetlerin deĢifresinden oluĢan on dokuz 

kitabı bulunmaktadır. Hayalhanem markasıyla grup, kendini “Ġslami bir kanal” olarak 

konumlandırmıĢtır. Kullandıkları motto “Ġslami, bilimsel ve felsefi” Ģeklindedir. Ġslami 

sözcüğü, bilimsel ve felsefi olandan ayrı telaffuz edilse de grubun genel metodolojisi 

indirgemeciliktir. Bilimsel ve felsefi konularda iddia sahibi olunmamakla beraber bu 

konular dine indirgenerek açıklanmaktadır. Nitekim web sayfalarında gençlerin felsefi 

sorularıyla ilgilendikleri ve bilimsel veriler ıĢığında Ġslami hakikatleri inceledikleri gibi 

iddialar taĢıyan bir misyon atfına yer verilmiĢtir.11 Bu kanalda ayrıca sokak röportajları, 

sosyal deneyler, dinî skeçler, vlog videoları, meslek röportajları, gezi videoları ve Ġslami 

rap müzikler de yer almaktadır. OluĢum, “bir insanın hayatı iyi bir eğitimle değiĢebilir” 

sloganıyla kendilerine eğitim merkezli bir konum atfetmektedir. 

                                                 
10 Medya vaizi, kitle iletiĢim araçlarının yaygınlaĢması ve dolayısıyla etkinliklerinin artması ile birlikte 
halkı dinî konularda aydınlatmak iddiasıyla yapılan bazı programların ilgi çekmesi üzerine belli yayın 
kuruluĢlarından aralıklarla dinî sohbet konuĢmaları yapan ve yazılar yazan kiĢiler için kullanılan bir 
kavramdır (Kirman, 2016, s. 200). Programların reytingi hedefleyen bir yönü olmasından ötürü kavram 
eleĢtirel bir içeriğe de sahiptir. Konuyla ilgili çeĢitli röportajları içeren bir kitap çalıĢması için bkz. Ġ. 
ġimĢek (2020) Popstar Vaizler, Motto Yayınları, Ġstanbul. 
11 Daha geniĢ bilgi için “hayalhanem.com.tr” adlı adresten grubun misyon ve vizyonu ile ilgili çeĢitli 
açıklama ve görsellere ulaĢılabilir. 
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Hayalhanem‟in dijital medya alt yapısı; kurumsal site, Youtube, Facebook, 

Instagram, Twitter, TikTok platformlarının yanı sıra Whatsapp, Telegram gibi 
mesajlaĢma uygulamalarını içermektedir. Ayrıca üretilen videolar için Google Play 

Store ve App Store‟dan akıllı telefon ve tabletlere indirilebilen kendilerine ait 

aplikasyonları da vardır. Stratejik taktik seviyesinde yeni çıkan dijital araçların hepsinin 

takibi yapılmaktadır. AnlaĢıldığı kadarıyla gençlerin teknoloji düĢkünlüğü grubun 

sosyal ve simgesel sermayesine dönüĢtürülmüĢtür. Örneğin Tumblr ve Clubhouse gibi 

yeni dijital platformlarda dahi hesap açtıkları, muhtemeldir ki dinî kamuoyunda kitlesel 

bir karĢılığının olmadığı anlaĢılınca bu hesapların askıda kaldığı görülmüĢtür. Bu takip 

becerisi, grubun kurumsal ve kolektif bir boyut kazanmasını sağlamaktadır.  
Derneğin kurulduğu 2013 yılından bu yana Türkiye‟nin sosyopolitik ortamında 

etkisi derinden hissedilen, özellikle dinî grupların faaliyetlerini zorlaĢtıran önemli 
değiĢimler yaĢanmıĢtır. 15 Temmuz darbe girişimi baĢta olmak üzere yaĢanan siyasi 

geliĢmeler, Türkiye‟de dinî grupların meĢruiyetinin bir kez daha tartıĢılmasına yol 
açmıĢtır. Gerek sosyal medyada popüler olmaları gerekse de dindar gençliği 
yönlendirme kabiliyet ve etkinliklerinden dolayı Hayalhanem vb. ağ tabanlı oluĢumlar 
son yıllarda tartıĢılmaktadır. BaĢka bir yapı ve oluşumla iliĢkilendirilmekten dikkatle 
kaçınsalar bile kendilerini “ehli sünnet” olarak göstermeye çalıĢan gruplara yakınsak 
durmaları ve Said Nursî‟nin eserlerini referans almaları, kendilerini belli bir dinî yapı 
içerisinde yansıttıklarını gösterir. Nitekim dernek görevlisi Ahmet‟in (26, lise m.) 

“Diğer Nurcu cemaatler gibi biz de Nurculuğun kollarından biriyiz.” ifadesi oluĢumun 
kimliği hakkında net bir açıklamadır. Hayalhanem ĠKD, gençliğin sosyalleĢmesinde 

bugün yadsınamayacak bir yer kaplayan ağ tabanlı iletiĢim üzerine uzmanlaĢmıĢ yeni 

bir Nurcu oluĢum izlenimi vermektedir. OluĢum, kendisini Ģu Ģekilde tanımlamaktadır: 
 

Hayalhanem‟e gelen yüzlerce sorulardan en yoğun Ģekilde sorulan; “Kimlerdensiniz?” “Hangi 

cemaate bağlısınız?” “Filanca dernekler ile iliĢkiniz var mı?” tarzında sorular olduğundan 

sizlerle bundan 5 ay kadar önce paylaĢtığımız gönderiyi tekrar paylaĢarak ĠLAN EDĠYORUZ ki; 

Hayalhanem Ġlim ve Kültür Derneği, iĢleyiĢi TAMAMEN kendi bünyesindeki GENÇ ve 

DĠNAMĠK Kadrosundan olup, HĠÇBĠR Ģahıs, cemaat, meĢrep, dernek ya da tarikata Sosyo-

Ekonomik ve ĠġLEYĠġ açısından TABĠ DEĞĠLDĠR! Bununla birlikte her Ehl-i Sünnet 

çizgisindeki cemaat, meĢrep ile Ehl-i Sünnet tarikatlara karĢı GÖNÜL MUHABBETĠ içerisinde 

yoluna devam etmektedir. Tüm bunlarla beraber, kendilerine SADECE ve SADECE Risale-i 

Nurlar‟ın ve Bediüzzaman Said Nursî‟nin daha iyi anlaĢılması ve anlatılmasını görev addedmiĢ 

olan bu GENÇLĠK HAREKETĠ‟nin bugüne kadar süregelmiĢ HĠÇBĠR YAPI ve OLUġUM ile 

bağdaĢtırılmaması; bugüne kadar TAKĠP ETTĠKLERĠ ÇĠZGĠNĠN de bir gereğidir. 

(Hayalhanem, 2014) 
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Bu metindeki ifadelerin bazıları “kaynağı belirsiz, baĢkaları yönetiyor, yurt 

dıĢından idare ediliyor” ithamlarına cevap verilmek istenircesine büyük puntolarla 

vurgulanmıĢtır. Bediüzzaman Said Nursî‟nin daha iyi anlaşılması ve anlatılmasını görev 

addetmiş olmak ise Nurcu olduğunu söylemenin baĢka bir yoludur. Sosyoekonomik ve 

işleyiş açısından bağımsızlığı vurgulamak, diğer Nurcularla grup içinde ayrıĢtıklarını 

ancak söylem bazında aynı oldukları anlamına gelir. Grubun formel kalıplarına baĢka 

bir örnek, web sayfasında yer alan sık sorulan sorular (SSS) kısmındaki “Ziyaret 

edebilirsiniz ancak bunun için önceden Hayalhanem ile iletiĢime geçip bilgi 

almalısınız.” açıklamasında yer almaktadır. Bu söz, alt metinde özellikle “ancak” 

bağlacı dolayımında „izin almalısınız‟ anlamını ihtiva etmektedir. Buradan grubun 

plansız ve hazırlıksız geliĢen durumları, -muhtemelen sunum kapasitesini düĢürmesi 

nedeniyle- istemediği anlamı çıkarılabilir. 

OluĢumun dinî örgüt bağlamında ele alınabilmesi için teorik dayanaklar 

mevcuttur. Gurwich‟in toplum incelemesine göre kısmi grup tipinde tarikatlar da yer 

alır ve klasik sosyolojinin makro açıklamalarına karĢın küçük gruplar sosyolojisi eylem 

ve iliĢkilere odaklanır (K. Kaya, 2008, s. 28). Bu kapsamda değerlendirilebilecek 

Hayalhanem, sekiz baĢlıkta toplanabilecek “görünürlük, örgütlü olma, rol dağılımı, 

etkileĢim, normlar, değerler, amaçlar ve devamlılık” özelliklerine sahiptir (Barlı, 2010, 

s. 398). Duncan ise örgüt kültürünü oluĢturan ögeleri, gözle görülen ve görülmeyen 

olmak üzere iki boyutta inceler. Örgütle ilgili fiziksel özellikler, semboller, törenler, 

hikâyeler kültürün gözle görülen boyutunu; sayıltılar, inançlar, değerler ve anlamlar ise 

gözle görülmeyen boyutunu oluĢturmaktadır (ġiĢman, 2014, s. 82). Dinî birliktelik, 

kabaca dinin teorik (inanç) ve pratik (ibadet) boyutlarının sosyolojik biz duygusu ile 

bütünleĢmesi sayesinde oluĢmaktadır (Wach, 1987, s. 10). Wach‟ın dinî tecrübeye 

yönelik bu üçlü kategorisi, Glock ve Stark‟ın dindarlığa ait inanç, pratik ve etki 

boyutları ile örtüĢmektedir. Bu çerçeveden hareketle Hayalhanem oluĢumunun kimliği 

ile “Ne” sorusu, doktrini ile “Neden” sorusu; yapısal özellikleri, organizasyonel Ģeması, 

mekânsal iliĢkileri, iktisadi göstergeleri ve oluĢturduğu etkiyle “Nasıl” sorusunun 

açılımları yapılmaya çalıĢılacaktır. 
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1.2.1. Grubun Kimliği: Hayalhanem Nedir? 

Hayalhanem; 23 yıldır birbirlerini tanıyan Fatih Ünal, Ġrfan Aykut ve Mehmet 

Yıldız‟ın giriĢimleri ile dinî bir oluĢum olarak 2012 yılının sonlarında Mersin‟de 

kurulmuĢ ve bir seri mekân tadilatından sonra 22.10.2013 tarihinde alınan resmi onayla 

dernek hüviyetine kavuĢmuĢtur12. Esasen MY‟nin Ġzmir‟de üniversite çevresiyle benzer 

bir dinî oluĢum tecrübesi olmuĢ ve bunu Sözler KöĢkü adlı dinî dernekteki hatipliği ile 

sürdürmüĢtür. Hayalhanem ĠKD‟nin baĢkanı F. Ünal da hikâyenin baĢlangıcını Ġzmir 

olarak teyit etmiĢtir: 

 

Denizli‟de okuyordum. Ġzmir‟de, arkadaĢları ziyarete gelip giderken dernek fikri olgunlaĢtı. 

Mehmet‟e açtım konuyu. Ġrfan da Hatay‟da okuyordu. Aslında üçümüzün de farklı hayalleri, 

planları vardı. Üniversiteden sonra bu projemizi hayata geçirmeye karar verdik. 280 metrekare 

yeri hazırladık bu iĢ için. Mehmet‟in inĢaat iĢleri ile uğraĢan bir arkadaĢı vardı Ġzmir‟de. Bir ev 

satmıĢ, parasını olduğu gibi bu dershanenin giderleri için tasadduk etti. Verdiği para mekânın bir 

yıllık kirasını karĢılıyordu. Cebimizde de 300-500, çay çorba için paramız var. Bu vaziyette 

baĢladık. Bir deneyelim olursa devam ederiz, olmazsa 2 sene sürdürür bırakırız Ģeklindeydi. 

(05.10.2020 tarihli görüĢme, YeniĢehir/Mersin) 

 

Ünal, ilk zamanlar gittikleri bir restoranın üst katında arkadaĢlarıyla dinî içerikli 

sohbetler yaptığını belirtmiĢtir. Aynı zamanda Ġzmir ve Ġstanbul‟da gördükleri dinî 

derneklerin örnekliğinde kuracakları organizasyonun iĢleyiĢini planlamıĢ olmalıdırlar. 

Bunu bir “hayalimiz vardı” ifadesi ile anlatmakta ve bununla grubun adına da iĢaret 

etmektedir. Gruba kurumsal kimlik kazandıran baĢat faktörler, bu ismin çağrıĢımları ve 

derneğin logo tasarımıdır. “Hayal” ve “hane” sözcüklerinin birlikte kullanımı 

hedefledikleri genç kitlenin zihninde hem hayallerin peĢinde olabilecekleri egzotik uzak 

bir yeri hem de yuva sıcaklığı, rahatlığı Ģeklinde ikili bir çağrıĢım yapmaktadır. Bu isim 

„evdeyken uzaklara açılmak‟ manasıyla dijital sosyalleĢmeye de iĢaret etmektedir. Aynı 

zamanda Ġslamcı eylemsellik, dijital aktivizm zırhına bürünmüĢtür. Grubu ekrandan 

takip edenler için bu, sofistike bir tabirle “slaktivizm” (gevĢek aktivizm) olmaktadır13. 

                                                 
12 ÇalıĢmada pratik olması hasebiyle sık kullanılan grup ismi “Hayalhanem” bundan sonra çoğunluk 
itibariyle “HH”, grup lideri olarak Mehmet Yıldız ise M. Yıldız ve “MY” Ģeklindeki kısaltmaları ile 
kullanılacaktır. Yine yukarıda geçen isimler F. Ünal, Ġ. Aykut Ģeklinde kısaltılacaktır. 
13 Aktivizm amaçlanan bir toplumsal değiĢimi sağlamak için belirli bir dünya görüĢünün aktörlerince 
gerçekleĢtirilen eylemsellikler olarak tanımlanabilir. Slake (gevĢeme) sözcüğü ile birlikte kullanılan 
aktivizm (slaktivizm) ise dijital teknolojilerin hayata getirdiği kolaylıklar eĢliğinde benzer ideolojik 
amaçlar uğruna kullanılmasına ve enerjiden tasarruf edilmesine iĢaret etmektedir. 
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Resim 1. Grubun Logosu 

 

Hayalhanem, web sayfasındaki tanımdan da anlaĢılacağı üzere Nurcu bir 

oluĢumdur. Said Nursî‟nin telif eseri Risale-i Nur, onu takip eden Nurcularca yalnız bir 

din kitabı Ģeklinde değil aynı zamanda ideal anlamda bir cemaatin tarifini de içeren 

mektuplar olarak okunmaktadır. Nitekim “göndermek” sözcüğünün Arapça 

karĢılığındaki “irsal” kökünden türeyen “risale” sözcüğü, mesaj iletmek anlamında 

“mektup” demektir. Buradaki mektup anlamından ilahi mesajları içeren kaynaklarla bir 

analoji (benzeĢim) oluĢturulmakta ve Nurcular tarafından Risale, Kur‟an-ı Kerim‟in bir 

tefsiri sayılmaktadır. Müellif eserinde kendisi yerine yazılan mektupları “mürĢit” olarak 

göstermiĢtir (S. Nursî, 2016a, s. 122). Kendisine de Risalelerin “Ģahsımanevi”sinin yol 

gösterdiğini belirtmiĢtir. O halde metin temelli bir dinî hareket olarak Nurculukta Risale 

adı verilen eserin topluluk oluĢturucu bir mahiyeti bulunmaktadır. Yine de eskiden beri 

Nurcu grupların oluĢmasında lider karakterli kiĢilerin önemli roller oynadığı 

görülmektedir. Nitekim her metin zamanın değiĢen koĢulları karĢısında semantik 

aĢınmaya uğramıĢ ve yoruma muhtaç hale gelmiĢtir. Bu yorumu da peĢinden gidilmeye 

değer görülen liderler yapmaktadır. Hayalhanem oluĢumunun lideri olarak yorumcu 

kimliği ile dikkat çeken isimse Mehmet Yıldız‟dır. Hayalhanem‟i kurma fikri öğrenci 

iken Ġzmir‟de, ardından Ġstanbul‟da dahil olduğu arkadaĢ gruplarından etkilenerek 

olgunlaĢmıĢ olmalıdır14. Aslen Kafkas göçmeni olan dernek baĢkanı F. Ünal ve yakın 

akrabası Ġ. Aykut bu fikrin ortağıdırlar. Bu üçlü birbirlerini hem lise yıllarından ve hem 

de mahalle arkadaĢlığından tanımaktadır. MY‟nin ailesi, Hatay, Adana ve Mersin 

coğrafyasında görülen Alevi topluluğuna mensuptur. Farklı orijinlerden olsalar hatta 

Türk toplumunun ortodoksisine uzak periferilerinden gelseler bile onları birleĢtiren 

nokta Çukurova yöresinin kendine has kültürüdür. Öncü kadronun kiĢilik özellikleri 

rahatlık, teklifsizlik ve sıcakkanlılık olarak Hayalhanem oluĢumunun kurumsal 

sunumuna da yansımıĢ görünmektedir. Özellikle Yıldız‟ın videolarında kullandığı sokak 
                                                 

14 “Sözler KöĢkü” önce Ġzmir‟de kurulan, ardından Ġstanbul‟da Ģube açan, tebliğ için dijital kanalları 
kullanan dijital Nurcuların ikincisi (ilki Uğur Akkafa tarafından kurulan “Nur Mektebi”), gençler 
tarafından kurulan ilk oluĢumdur. Bu derneğin kuruluĢ aĢamalarında Mehmet Yıldız da yer almıĢtır. 
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jargonu, takipçilerin ifadelerine göre üsluba bir “yakınlık hissi” kazandırmakta ve seri 

konuĢma temposu da görüldüğü kadarıyla videolara akıcılık sağlamaktadır. 

Ġslami dünya görüĢüne yaslanan oluĢum, genç bir üye tabanına sahip olmakla 

dinamik bir görünüm arz etmektedir ve dernek baĢkanının ifadesine göre merkezdeki 

üyelerin yaĢ ortalaması düĢüktür: “Ġlk baĢladığımızda 30 yaĢ üzeri sadece sekiz kiĢi 

vardı aramızda. Gerisi hep 30‟un altı gençlerdik.” Grup üyeleri, anlaĢıldığı kadarıyla 

önceleri kurucuların sosyal çevresinden oluĢmuĢtur. DıĢ faaliyetler yoğunlaĢtıkça yine 

çoğunluğu gençlerden oluĢan ve farklı yakınlık kategorilerine ayrılabilecek yeni üyeler 

kazanılmıĢtır. HH‟de üyelik, tıpkı sekt-kült tipi gruplarda olduğu gibi doğuĢtan 

getirilmemekte, kazanılan-edimsel bir üyelik sistemi kurulmaktadır (Kirman, 2010, s. 

35). Zamanla bir lider, çekirdek kadro ve onların etrafında halkalanan baĢka iç gruplar 

teĢekkül etmiĢtir. Hayallerini gerçekleĢtirmek isteyen çekirdek kadro, Mersin 

Üniversitesine en yakın yerleĢim yeri olan Çiftlikköy‟de kendi tabirleri ile “borç harç” 

arsa satın almıĢlar ve tamamıyla derneğe ait olan bir bina inĢa etmiĢlerdir. Youtube 

kanallarında inĢaat sürecinin dramatize edildiği çok sayıda video bulunmaktadır.  

Derneğin kurulduğu 2013 ve yeni binanın inĢaatının baĢladığı 2016 yıllarının15 

yakın siyasi tarihteki çalkantılı anlamlarına iĢaret eden dernek baĢkanı sorulmadan 

konuyu FETÖ ithamlarına getirmiĢtir: “2013‟te yola çıktık. Birdenbire kendimizi 

sorunlar yumağı içinde bulduk. Israrla bizi bir yerlere doğru çekmeye çalıĢtılar. 

FETÖ‟nün yedeği denildi mesela. Aynı FETÖ‟nün elemanları da bizi hükûmetin 

kendileri yerine hazırladığı gruplar olmakla itham etti.” Bu sözler; grubun konuyla ilgili 

bir hassasiyet geliĢtirdiğini, farklı platformlarda ve defaatle bu savunmacı retoriği 

kullanmak zorunda kaldıklarını göstermektedir. Üstelik BaĢkan, ithamlara cevap olarak 

karĢıt ithamları kullanarak kestirme yoldan illegal örgütle bağlarının olmadığını 

ispatlamak istemektedir. Kendisiyle sosyal medya üzerinden iletiĢim kurulan dijital 

aktivist Said Ercan, dernek baĢkanı F. Ünal‟ı doğrulayacak minvalde bir fikir 

belirtmiĢtir: “Onlar, FETÖ 15 Temmuz olayından sonra tabandaki gençler bir yerlere 

kaymasın diye desteklendiler. Bunu da iyi kullandılar. Ġçerik ürettiler ve popüler 

oldular.” 

                                                 
15  Kamuoyuna yansıdığı haliyle (https://www.aa.com.tr/tr/turkiye/17-25-aralik-fetonun-yargisal-darbe-
girisimi/2079941) 17 ve 25 Aralık 2013 tarihlerinde illegal ve gizli (mahrem) örgüt bağlantılı savcılarca 
önce bakanlara sonra CumhurbaĢkanı‟na yönelik bir hukuk darbesine giriĢen ancak baĢarılı olamayan 
FETÖ, 15 Temmuz 2016‟da ordu içindeki müntesiplerini harekete geçirerek Türkiye Cumhuriyetinin 
meĢru hükümetine yönelik askerî darbeye kalkıĢmıĢtır. 



42 
 

 
 

Grubun vizyonunu dijital faaliyetlere ve “dört katlı” olarak andıkları dernek 

binasına dayandıran Ünal, misyonları sorulduğunda: “Ġnsanlara -özellikle gençlere- 

iman hakikatlerini anlatmak, en kaliteli videolarla insanlara bu konuda bir Ģeyler 

sunmak” olarak belirtmiĢtir. Derneği kurma gerekçelerini ise gençlerin eski usul sohbet 

mekânlarında durmak istememesi Ģeklinde açıklamıĢ ve örnek bir olayla gerekçesini 

detaylandırmıĢtır: 

 

Lisede belli bir arkadaĢ grubumuz vardı. Delikanlı çocuklardı hepsi. Ehli dünya hayatı yaĢarlardı 

ama. Bir gün bir çay bahçesinde masaları birleĢtirdik oturuyoruz. Bir adam geldi bizle tanıĢmak 

istedi. Sonra dinî sohbet yapmaya kalkıĢtı. Biz razı olduk saygımızdan. Ama hocanın sohbeti 

uzadıkça uzadı. Hoca anlatıyor bizim içimiz ĢiĢiyor. Tabii ortamda fıtri bir durum yok. Baktım 

olmayacak kendimden hiç beklemeyeceğim bir Ģey yaptım. Aldım bir sigara yaktım hoca 

konuĢurken. Beni görünce Ġrfan da yaktı bir sigara. Birkaç arkadaĢ daha yaktı. Yoksa 

patlayacağız. Dumanı gördükten biraz sonra hoca sohbeti kesti ve oradan uzaklaĢtı. 

 

Bu pasajdaki “Delikanlı çocuklardı hepsi. Ehli dünya hayatı yaĢarlardı ama.” 

sözleri araĢtırmanın yeni kuĢak dindarlığın postseküler mahiyetine ıĢık tutacağı 

düĢünülmektedir. Bir zamanlar Ünal ve arkadaĢlarının da içinde bulunduğu delikanlı 

gençlik dinî bir hayat yaĢamamakta, ancak dinî olana karĢı köklerinden dolayı16 saygı 

duymaktadır. Diğer yandan sofu ama halden anlamayana karşılık ehli dünya hayat 

yaĢayan seküler gençlik tercih edilmektedir. Ahmet (26, HH görevlisi) de belki de bu 

gerekçenin kurumsal kimliğin ifadesine yansımıĢ olmasından “neden diğer Nurcu 

gruplar içinde olmadıkları” sorulduğunda, bir genç olarak onların tarzından sıkıldığını 

söylemiĢtir. Yine, yeni oluĢumun gerekçesini bu kuĢak farklılığından doğan ihtiyaç 

sözcüğü ile özetlemiĢtir. 

Türkiye‟de dinî gruplar bazı spesifik özelliklerini bilerek ön plana çıkarırlar. 

Denilebilir ki her grubun öncelediği Ġslami bilimler farklıdır. HH oluĢumunun içinde 

bulunduğu Nur cemaati de dernek baĢkanı Ünal‟ın belirttiğine göre kelam ilmine 

mütealliktir. Nitekim Yıldız‟ın Risale-i Nurlara dayanarak ürettiği video içerikleri; 

Allah‟ın varlığı, ahiret, peygamberlik ve kader gibi kelamî konuların daha çok analoji 
                                                 

16 Fatih Ünal ve Ġrfan Aykut‟un ailelerinin Çeçen orijinli olduğu hem kendileri hem de yakın arkadaĢları 
tarafından ifade edilmiĢtir. Her ne kadar aile kökleri Çeçenistan‟a uzansa da KahramanmaraĢ‟a yerleĢen 
aile büyüklerinin sonrasında Mersin‟e geldikleri tahmin edilmektedir. Çeçenlerin kültürel olarak sık 
dokulu dindarlık yaĢadıkları ve kimliklerini de bu Ģekilde çevre coğrafyada yaĢayan Ortodoks 
Hristiyanlardan ayrıĢtırdıkları bilinmektedir. Ġlgi çekici olan, bu Çeçen dinsel kimliğin “Mersinli Alevi bir 
genç olan” Mehmet Yıldız‟ın Sünni doktrin kazanmasına yaptığı katkıdır. 
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metodu ve öyküleme tekniği kullanılarak enine boyuna ele alınmasıdır. Bulundukları 

mekân için kullandıkları dershane-medrese retoriğinden anlaĢılacağı üzere Hayalhanem 

grubu, dinî eğitimi ön plana çıkarmak istemektedir. Sık sık kullandıkları “eğitimle 

insanların hayatları değiĢir” sloganıyla dijital tabanlı bir eğitimin kastedildiği 

anlaĢılmaktadır. Bu postmodern durum, bireyi temel alan bir toplumsallık peĢinde 

olduklarını gösterir. Grubun lideri MY‟nin de “öğretmenlik” mezunu olması ve bir süre 

bu mesleği yapması eğitim vizyonunu pekiĢtirmektedir. Ancak grubun kürsü sahibi 

otoritelerinin hiçbirinin formel ya da informel din eğitimi mütehassıslığı yoktur. F. Ünal 

fizyoterapi, M. Yıldız matematik öğretmenliği, Ġ. Aykut iĢletme, S. Çetin arkeoloji 

mezunudur. Katılımcı ifadelerine göre yalnız teknoloji öğretmenliği mezunu olan F. 

Koyuncu‟nun informel dinî eğitim geçmiĢi bulunmaktadır. 

Hayalhanem niceliksel anlamıyla haddizatında iki boyutlu bir cemaattir. Biri 

belki onlarla ifade edilebilecek üye sayısıyla “Küçük HH”, diğeri yüzbinleri bulabilen 

“Büyük HH”dir. Bir yönüyle bakıldığında youtube kanalındaki görselde yer alan “üç 

beĢ kafa dengi dost” olarak kurucularınca nitelenmiĢ olsa da tüm resme bakıldığında 

kalabalık bir dijital cemaat karĢımıza çıkmaktadır. Sosyal medya hesaplarına göre geniĢ 

bir kitleye hitap etmektedir. Kurumsal tanınırlık ve popülerlik, algoritmik otorite 

sayesinde bu takipçi sayıları eĢliğinde kazanılmaktadır. Muhaliflerin bot hesaplarla 

takipçi sayılarının şişirilmiş olabileceği iddiası not edilmekle beraber yerinde 

gözlemlenen kitap fuarlarındaki imza kuyruklarıyla HH‟nin özellikle gençlerde kitlesel 

bir karĢılığının olduğu söylenebilir. Katılımcıların izlenimleri de gençliğin yeni çağa 

has dijital dilinin bu grubu organize eden üst kadro tarafından kavrandığı yönündedir. 

Grup kimliği bilindiği gibi benzeĢen değil daha çok ayrıĢan yönler öne çıkarmak 

suretiyle mümkün olur. Nitekim benzeĢen unsurlar vurgulanırsa gruba olan ihtiyaç 

sorgulanacaktır. Diğer yandan postmodern gündelik hayatta imajın ve estetiğin son 

derece önemsendiği bilinmektedir. Giyim, kuĢam, mobilya, video efektleri vb. 

tercihlerde seçicilik; takke, sarık, misvak gibi dinî sembollerden sarfınazar edilmesi; 

Hayalhanem‟in sosyal medyada modern bir dinî cemaat olarak algılanmasına neden 

olmaktadır. Grup, bu simgesel göstergeleri bilinçli olarak kullanıyor olmalıdır. Biz 

genciz ve alışık olduğunuz dinî gruplardan farklıyız mesajı isim, logo; hatta üyelerin dıĢ 

görünüĢüne de yansımıĢtır. Ahmet (26, HH görevlisi) farklılıklarını anlatırken hitabet ve 

espri olmak üzere iki özelliğin altını çizmiĢtir. Hitap ettikleri kitlenin ihtiyaç ve 
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beklentileri doğrultusunda “mizaha yer açtıklarını, diğer gruplarda bunun olmadığını” 

belirtmiĢ, mizahın laubalilik olarak anlaĢılmasına da karĢı çıkmıĢtır.  

Bu baĢlıkta öznenin kendini tanımlaması dikkate alınarak HH, daha çok kendi 

bakıĢından ve kendi ifadeleri ile değerlendirilmiĢtir. Buna göre yetkili isimlerce HH, 

ilim ve kültür derneği unvanlı gençlik merkezi hüviyetiyle lanse edilmiĢtir. Ayrıca 

Nurculuk temelinde dinî bir topluluk (comunity) olduğu da kabul edilmektedir. 

“Hayalhanem nedir?” sorusu, oluĢumun çeĢitli yönlerden analizi yapıldıktan sonra 

bölümün sonunda yeniden ele alınacaktır. 

 

1.2.2. Doktrin Boyutu: Hayalhanem Neden Var? 

Doktrin (öğreti), bir amaca müteallik sergilenen davranıĢa kaynaklık eden 

açıklamalar bütünüdür. Doktrinin misyon, ideoloji, söylem gibi ögeleri vardır ve bunlar 

diyalektik bir devinime sahiptir. Bir dünya görüĢünün idealize edilmesi diyebileceğimiz 

ideoloji ancak iddia taĢıyabilen, meydan okuyabilen bir söylemle ete kemiğe bürünür. 

Doktrin toplumsallaĢtıkça söylem haline gelir, ideolojiyi harekete geçirir ve insanların 

günlük pratiklerine dair iddialarla kuĢanır. Söylemler aynı zamanda sosyal inĢa araçları 

olarak düşüncenin evi olan dilde var olurlar, kendilerine eĢlik edecek toplumsal bir 

evren yaratırlar. Bir grup insanın hayatı anlama ve anlamlandırma çabasına eĢlik ederler 

ve grup içinde yaygın olarak paylaĢılırlar. SosyalleĢme ajanlarının sürekliliği sağlamak 

için baĢvurdukları kaynak olan söylem, grup üyeleri doğmadan çok önce 

yapılandırılmıĢlardır. Stabil ve emredici bir konum kazanmıĢlardır. Doktrinler, söylem 

marifetiyle akıĢkanlık ve devingenlik kazanır ve hissedilmeyen sismik hareketlerde 

olduğu gibi zamanla yeni formlar kazanabilirler. Söylemle içeriği doldurulan ve dile 

gelen doktrin, eyleme dönük yönüyle ideoloji olarak tanımlanabilir. 

HH, “ehli sünnet alimleri” tabiri ile referans verdiği isimlerden de anlaĢılacağı 

üzere Sünni-Hanefi geleneğe yaslanmaktadır. En yetkili isim olan dernek baĢkanı F. 

Ünal‟a Sünni doktrin dıĢında bir kurtuluĢ olup olmadığı sorulduğunda, konu itikadi 

olduğu halde “fıkhi konuların kendi alanları olmadığını” belirtmiĢ ve ikircikli bir ifade 

kullanmıĢtır. Mezhebi, nihai anlam (telos) açısından belirleyici görmezken son tahlilde 

mezhep söylemini haklı çıkarıcı bir yaklaĢımda bulunmuĢtur: “Mezhep konusunda 

takıntılı değiliz. Ahir zamandayız malum. Mezhep yolumuzu kolaylaĢtırır. Ehli necat 

olmak için vesiledir. Yoksa cennete girmenin belirleyicisi değildir. Ancak sünnet üzere 

olmayan, peygamberi model almayan, kuvvetle muhtemel dinden çıkar.” Bu cevapta 
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takıntılı değiliz ifadesi, mezhebi ne olursa olsun her bireyin Hayalhanem‟in kitlesi 

olabileceği anlamını taĢır, ancak öğretinin üstünlüğüne de karĢı gelinememekte sünnet 

üzere olmayı mutlaklaĢtırıcı bir dil kullanılmaktadır.  

HH daha önce de belirtildiği gibi Nurcu ekole dayanır. Bağlı oldukları geleneğin 

terminolojisi ile grubun çekirdek üyeleri “Risale-i Nur Ģakirtlerinin” kaldıkları yere 

“dershane” veya “medrese” denilmektedir. “Hayalhanem dershanesi” ilkin Pozcu 

semtinin Japon Sokağı da denilen KuĢumatu Sokağı‟nda 280 metrekare bir yer 

kiralanarak açılmıĢtır. Bu tercihin sebebi sorulduğunda toplumun genel din anlayıĢı ile 

ne denli çekiĢmeli oldukları ve dinî söylemi ne denli ön alıcı bir noktaya kurdukları 

anlaĢılmaktadır: 

 

Dinî bir organizasyon için çok ters gibi görünüyor. Aslında imanın olmadığı yerde küfür olur. 

Bunu aydınlığın zati özelliği ile açıklayabiliriz. GüneĢ ıĢığı yoksa karanlık vardır. Aydınlık 

esastır. Karanlık, yani küfür ise aydınlığın olup olmamasına bağlıdır. Onun gibi Allah diyenler 

olmadığından buralarda küfür almıĢ yürümüĢ… (05.10.2020 tarihli görüĢme, YeniĢehir/Mersin) 

 

Bu ifadeler grubun temel paradigmasını aydınlık savaşçılığı olarak 

iĢaretlemektedir: “Nurun topuzu” ile yapılan kutsal mücadele. Nur sözcüğü, tam karĢılık 

gelmese de aydınlık, ışık, beyazlık kelimelerini çağrıĢtırmakta, hakikat kavramını grup 

literatüründe temsil etmektedir. Elbette burada nur ve hakikat; dilde, sözcüklerle varlık 

kazanmaktadır ve bahsedilen mücadelenin Sözler‟le17 olacağı söylenilmektedir. "Allah 

nurunu tamamlayacaktır." (Saff, 61/8) ayeti de temel referans kaynağını 

oluĢturmaktadır. Nurculuğun karizmatik lideri “Nurs” köyünde doğmuĢtur ve “Nursî” 

Ģeklinde anılmaktadır. Gaybî iĢaretlerle Batı‟nın dalalet akımları karĢısında “icaz-ı 

Kuran‟ı beyan etmekle” görevlendirildiğine (S. Nursî, 2016d, s. 357) inanılmaktadır. Bu 

gayeyle oluĢturulan ve dinî müktesebatı içeren metnin adı da “Risale-i Nur”dur. Küfür 

karanlığı ise dinî değerler etrafında kurulan bu Ġslami söylemin bulunmadığı seküler 

semtlerdedir. Nurcuların Kuran hizmeti adını verdikleri Ġslami düĢüncenin (doktrinin) 

anlatılması esastır. Anlatılmadığı yerde „nursuzluk‟ ile karĢılaĢmak gayet olasıdır. Bu 

durumda temel misyon, yerdeki sekülerlerin içinde aşkın hakikati temsil etmektir. 

Aydınlık-karanlık analojisine dayanan söyleme diğer Ġslami aktivistlerde de rastlamak 

                                                 
17  Risale-i Nur Külliyatı çeĢitli kitaplardan oluĢmakla beraber ana kitap Sözler‟dir. Diğer kitap ve 
kitapçıkların çoğu bu kitabın bir bölümü veya zeylidir (ekidir). 
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mümkündür. Örneğin dijital mecralarda Ġslami kamusallık vurgusu yapan Said Ercan, 

bilimsel jargonu kullanarak “entropi yasası, ıĢığın azaldığı yerde karanlık artar der; 

sosyal entropi ile ele alınacak olursa iyiliğin azaldığı yerde kötülük artar” demektedir 

(2019, s. 3).  

Nurcu ekolün tezi “hakiki imanı kazanmakla iki dünya mutluluğu yakalanır” 

cümlesiyle özetlenebilir. Ġmandan kastedilen ehli sünnet itikadı esaslarını tasdik etmek 

ve bunu muamelatla gerçekleĢtirme çabası içinde olmaktır. Nurcular iddialarını ispat 

için imanı iki kısma ayırırlar: taklidi iman ve tahkiki iman. Buna göre yalnız dil ile ikrar 

etmek kâmil iman değildir, yaratıcıyı yarattıkları üzerinden derin Ģekilde kavramak ve 

kutsal kitaba vukufiyet gereklidir. Nurcular, bu dinî aydınlanmanın (nurlanmanın) aynı 

zamanda aktarılmasını da misyon edinmiĢtir. Bunun için okuma-düĢünme-anlatma sac 

ayaklarından oluĢan bir metot geliĢtirilmiĢtir. Esma (HH takipçisi, lisans ö, Sivas), 

imanî konuda HH‟den destek aldığını belirten bir dijital takipçidir ve onun sözleri bir 

gaye olarak Ġslam‟ın hayata tatbik edilmesi ekseninde grubun doktrini ile uyuĢmaktadır: 

 

Çok kitap okudum. Saçma sapan kitaplar da okudum, çok kaliteli kitap da okudum. Çok Ģey 

katsalar da Kuran‟ın ve Risalelerin tırnağı etmediler. Ġnsanlar Ģunu anlamıyor, din olmadan yani 

Ġslam olmadan yaĢam olmaz, onu hep kenara atıyorlar. Sanki hayat baĢka Ġslamiyet baĢka, oysa 

yaĢam Ġslam‟dır. (06.11.2021/Twitter) 

 

Risale-i Nurlarda yaygın olarak kullanılan avam (halk), havas (seçkinler) ve 

ehass-ı has (en seçkinler) kategorileri dindarlığa bakıĢı etkilemektedir. Buna göre 

geleneğe ve alıĢkanlıklara dayalı dindarlar sosyokültürel bir dindarlık içerisinde yer 

alırken, yüksek kaliteli inanç sahibi olanlar ve Ģüpheciler bireysel dindarlık kapsamında 

ele alınabilir (Yapıcı, 2002, s. 85). Nurcular da Ģüphe üzerinde çokça durmuĢlar; 

zamanın yaygın fikir akımlarının dinsizlik ürettiğini, insanların zihninde sorular 

oluĢturacak argümanları öne çıkardığını iddia etmiĢler ve iman ile Ģüphenin aynı kalpte 

olamayacağı kesinliğinden hareketle Ģüpheyi yenme, imanı kurtarma mücadelesine 

giriĢmiĢleridir. Burada söylemin dile gelmesi görevi, Nursî‟nin Risale-i Nur adlı 

kitaplarına yüklenmiĢtir. Doktrinin harekete geçirdiği Ġslami ideoloji, sürdürülebilir 

olmak için eyleme ihtiyaç duyar. Bahsedilen eylem Nurcularda, ispat diliyle kurulu 

metnin okunup anlatılmasıdır. 
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HH, bir söylem enstrümanı olarak kabul edilirse elbette inanç temelinde 

ideolojik ötekisi bulunmalıdır. Nurcular tarafından ortaya konan dinsel bilim 

argümanına göre inançsızlığın göstergesi, dinden soyutlanmıĢ bilimdir. Bu durumda 

“Evrim Ağacı” youtube kanalı, HH‟nin ötekisidir. Üstelik Evrim Ağacı da aynı dijital 

düzlemde üretim yapmaktadır. Ne ilginçtir ki HH‟nin paylaĢımlarına „beğeni atan‟ bazı 

sosyal medya kullanıcıları, Evrim Ağacı videolarını da beğenmektedir. AkıĢkan 

modernite iki kutbu aynı düzlemde yapısal yönden aynı değiĢimlere uğratarak söylem 

üretmelerine izin vermektedir. F. Ünal söylem düzeyinde ötekini Ģu Ģekilde tarif eder:  

 

Deizme ateizme sadece biz çözüm bulabiliriz demiyoruz. Ancak bir meydan okumamız olduğu 

doğru. Sokak röportajlarında bizi dinleyip etkilenen insanlar var. Sadece bizim ülkemizde değil 

tüm dünyada yükselen bir trend. Köln‟de yaygınlaĢıyor. Dizilerle insanlar özendiriliyor bazı 

Ģeylere. Bediüzzaman, gerçek Ģirk heva-yı nefislerine yapıĢmıĢtır der. Ġnancımız doğrultusunda 

Müslümanların galip gelip refah içinde yaĢayacağı bir döneme iĢaret ediliyor. Pik yapacak iman 

meseleleri yani. Bu aĢamaya henüz gelinmediğini, gelineceğini düĢünüyorum. (05.10.2020 tarihli 

görüĢme, YeniĢehir/Mersin) 

 

Uludağ‟a göre (1979) Ġslam, itikadi yönleriyle dört hayat tarzında vücut 

bulmuĢtur: selefilik, tasavvuf, kelam ve batı modernitesiyle yeniden güç kazanan felsefi 

yorumlar. HH‟nin içinde bulunduğu Nurculuk ekolü bu kategorilerden kelamı önceler 

ve bu yönde bir hayat tarzına yaslanır. Ancak modern akılcılığın pratikliğine bakan bir 

yönü de vardır. Bunu HH özelinde daha iyi anlamak mümkündür. Teknolojik aletlerle 

barıĢık yaĢayan grup, dolaylı da olsa modern söylemden etkilenmiĢtir. Bu aydınlanma 

(nurlanma) retoriğinin yükseltilmesinden baĢka üretilen içeriklerde bilimsel ve felsefi 

argümanların kullanılma çabasından da anlaĢılabilir. Örneğin “HaĢir Risalesi” adı 

verilen kitapçık, ölümden sonra diriliĢin -imkânsız gibi görünse de- akla yaklaĢtırma 

teĢebbüsüdür. Buna benzer “ispatlarla” Tanrı‟nın varlığının ve birliğinin anlatılmaya 

giriĢilmesi, modernitenin aklı merkeze alma pratiğine uygundur. Nitekim 19 ve 20. 

yüzyıl, büyük anlatılara sahip olan dinlerin akıl çerçevesinde kendilerini ispat etmek 

zorunda hissettikleri bir dönemdir. M. Akif yaĢanan bu fiili durumu asrın idrakine 

söyletmeli İslam‟ı Ģeklinde ifade etmiĢtir. Said Nursî ve HH gibi takipçileri, bilimi 

Allah‟ın büyüklüğü ve yüceliği argümanının önemli bir parçası haline getirmiĢlerdir. 

Buna göre bilim adamları, evren ve doğanın karmaĢıklığından daha fazla söz ettikçe 

inananlar, Allah ve onun yarattıkları karĢısında daha çok hayrete düĢücektir.  
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Söylemsel düzeyde modernite ile HH gibi bir Nurcu topluluk arasında bariz bir 

farklılık vardır. Türkiye‟de Ġslamcı doktrine göre coğrafi çevre ve atalar yoluyla tevarüs 

edilen kültür, asli önemde değildir. Oysaki modern zihniyet; coğrafi ve etnik yakınlığı, 

ulus bütünlüğünü doğal ve önemsenebilir kabul eder. Said Nursî ittihad-ı Ġslam 

(Müslümanların birlikteliği) düĢüncesine sıcak bakmaktaydı. Mardin dolaylarında 

rastladığı Cemalettin Efgani‟nin bir öğrencisinden bu yönde görüĢler dinlemiĢ ve 

etkilenmiĢtir (S. Nursî, 2016e, s. 123). Genel hatları ile denebilir ki milliyetçilik 

ideolojisine karĢın ümmetçilikten yana tavır geliĢtirilmiĢtir. Bu düĢünce Türkiye‟de 

Ġslamcı hareketin Nurcularla kavĢak noktasıdır. Grup, düĢüncesini illegal örgütler 

dedikleri dinî görüĢün dıĢlandığı sol/seküler örgütlere karĢı konumlandırırken bu uğurda 

Avrupa‟daki Ģehirlerden daha kötü gördükleri Ġstanbul‟un bazı semtlerinde varoluĢ 

mücadelesi verildiği söylenmektedir. Denilebilir ki toplumda din üzerinde oluĢan bu 

kamplaĢmanın farkındadırlar ve bittabi tarafıdırlar:  

 

Geçen sene 4 defa Avrupa‟ya gittik. Hollanda‟da da kermes yaptık. Red-line denilen bir bölge 

var. FuhuĢ ile tanınıyor. Diyebilirim ki bizim BeĢiktaĢ oralardan kötüydü. BeĢiktaĢ‟ta bir çay 

ocağında dört kiĢi oturuyoruz. Sokaklardan gelen sesleri dinliyoruz. Hiç hayırlı sesler değil, 

birbirimize bakakaldık. Hollanda‟da sokağa taĢan bir çirkinlik yoktu. Ġstanbul‟da var maalesef. 

Buraya cevĢeni, namazı ile gelip kaybettiğimiz yüzlerce genç var. Ne yazık ki kafasına uygun 

çalacak bir kapı bulamadığından. Burada çok iyi misyon okullar kazanmıĢlar, Anadolu‟dan 

gelmiĢler. Birkaç ay sonra illegal örgütler kapıveriyor çocuklarımızı. DeğiĢiyorlar. Bu 

keĢmekeĢin içinde huzur bulacakları bir kapı olsun istedik. (F. Ünal, 05.10.2020 tarihli görüĢme, 

YeniĢehir/Mersin) 

 

Pasajdaki çocuklar(ımız) sözcüğünde kullanılan aitlik eki ve metnin tümünden 

çıkarılan anlam, fikrî (kognitif) bir mücadelenin içinde olduklarını göstermektedir. 

Ġslami kesimde genel olarak rastlanılan „çocukları illegal örgütlere teslim etmeme‟ 

motifi, baĢka Ġslami cemaatlerle beraber Fethullahçıların da en çok vurguladığı 

meĢruiyet argümanı olmuĢtu. HH‟ye karĢı genel anlamda muhalif bir duruĢ sergileyen 

Fahrettin (21, lisans ö.) ve Recep (29, maliyeci) “FETÖ‟nün de çıkıĢ noktası burası” 

diyerek bu yeni oluĢuma temkinli yaklaĢtıklarını ifade etmiĢlerdir. Öte yandan 

AyĢegül‟ün (19, lise m.) sözleri dindar ailelerin çocuklarında HH‟nin videolarının açık 

bir tesir gösterdiğini ispatlar mahiyettedir: 
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Biz dini annemizden babamızdan dört dörtlük öğrenemiyoruz. Namaz kılıyorsun oruç 

tutuyorsun. ĠĢte ayrıntısına kadar sorgulamıyorduk. Ġnanıyorsun ama sorgulamıyorsun. 

Çocukluktan beri böyleydi. Dinden çıkarım Ģu olur, bu olur diye. Ama Hayalhanem hem 

sorgulatıyor hem de sorgulamanın neticesinde bize doğru cevabı gösteriyor. Öncesinde annem 

namaz kıl diyordu ama „neden namaz kılayım ki‟ oluyordu. Hayalhanem videoları ibadetleri 

açıklıyor. (21.02.2021 tarihli görüĢme, Kayseri) 

 

Hayalhanem dijital kanal videolarının birçoğunda insanlar, büyük oranda 

“sefahat ve dalalet” içinde anlatılmaktadır. Bu gidiĢatın durdurulması içinse doğal 

olarak HH gibi oluĢumlara ihtiyaç olduğu fikri verilmek istenmektedir. Mutlak hakikati 

kendinde gören ancak diğer dinî grupları zorla dönüĢtürmek gibi bir gündemi olmayan 

ılımlı-dışlayıcı (Ataman, 2008, s. 103) bir din anlayıĢına sahip oldukları düĢünülebilir. 

Bunu Ģu sözlerde bulmak mümkündür: 

 

Bizim için herkes Risale-i Nur okumak zorunda değildir. Tüzüğümüzde de yazdığı üzere 

Bediüzzaman‟ı ve Risale-i Nurları herkese Ģiddetle tavsiye ederiz. Ancak baĢka Ģekil ve 

meĢrepte olanlara da saygı duyarız. Namaz konusunda da teklif eder ama ısrar etmeyiz. Namaza 

çağırmak görevimiz, onları izlemek görevimiz değil. Tabii derslere düzenli katılan belli bir 

seviyeye gelmiĢ talebelerin de düzenli namaz kılması beklentimiz var. (F. Ünal, 05.10.2020 

tarihli görüĢme, YeniĢehir/Mersin) 

 

Bu pasajın içeriği ile çeliĢen bir anekdot eski üye Kadir (30, memur) tarafından 

aktarılmıĢtır. “Abi ben Kuran‟ı bilmiyorum siz bana neden onu öğretmiyorsunuz da 

devamlı Risaleler veriyorsunuz, diye sordum. Fatih Abi‟ydi, oradan „Risale okumalısın. 

BoĢa okursun yoksa‟ dedi.” Risaleyi anlamadan Kuran‟ı anlamanın mümkün 

olmadığına dair dile getirilen bu söylemle, Risalelerin biricikliğine hatta ona iliĢkin 

aĢkınlık/kutsallık iddialarına gönderme yapılmaktadır. 

Nurculukta “siyasetten ve Ģeytandan Allah‟a sığınırım.” vb. çok sayıda retoriğe 

karĢın politik düĢünce ortak bilincin temelinde hep vardır. Öncelikle Nurcular, hayatı 

inanç temelli bir mücadele alanı görürler. Eğer Said Nursî, Risalelerde geçmeyen ancak 

öğrencileri arasında paylaĢılan “Bir yerde benim talebemi gördüysem; orayı kendi 

adıma fethedilmiĢ sayarım” minvalinde bir söz söylemiĢse 18  onun „toplumsal güç‟ 

                                                 
18  Bu söz, Nurculardan bizzat duyulan ancak külliyattaki aramalarda rastlanılamayan, örgütlenmenin 
siyasi amaçlarına yönelik spekülatif bir anlam taĢımaktadır. Mehmet UğraĢ‟ın (2018) “1923-1950 
Arasında Dini Muhalefet Açısından Türkiye‟de Nurculuk ve  ifaîlik Hareketleri (Karşılaştırmalı Bir 
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perspektifini bu sözde bulabiliriz. Üstelik bu kritik ve manidar söz, yukarıda ifade 

edildiği gibi HH‟nin temel doktrini olan “karanlığın olduğu yeri aydınlatmak” 

mantığına da uymaktadır.  

Grubun din anlayıĢının normatif düzeyde Sünni merkeziyetçilik olduğu 

hatırlanırsa toplumun geniĢ kesimlerinden destek bulma potansiyeli olduğu 

anlaĢılacaktır. Güncel politikten kaçınan itidal çabalarına rağmen siyasi duruĢları 

„muhafazakârlık‟ olarak iĢaretlenebilir. Aksi takdirde modern dünyanın içine düĢtüğü 

sıkıntıların kaynağını, manevi değerlerden uzaklaĢmaya bağlamazlardı. Nurculukta 

Osmanlı siyasal toplumunun görüĢ ve düĢünüĢ tarzı nostaljik bir içeriğin çok 

ötesindedir; kültürel mirasa hürmet, mecbur olma derecesinde geçmiĢten tevarüs alınan 

bir „ödev‟dir. Aynı zamanda bir varoluĢ meselesi olarak bu politik söylem, geleceğe 

taĢınmaya çalıĢılmaktadır. Örneğin bazı anlatımlarında Abdülhamit‟in mitleĢtirilmesine 

rastlanılmıĢtır (Mehmet Yıldız, 2021). Nitekim okunan Risaleler, yeni çağın insanlarına 

eski söylemi yeni bir tarzda yorumlayarak sunmaktadır. Nursî‟nin Ġslami reformistler 

gibi dinde olan bir Ģeyi düzenlemeyi değil sadece Ġslam geleneğinde var olan emir ve 

yasakların günümüz modern insanının anlayacağı Ģekilde yorumlamayı amaçladığı 

söylenebilir (Ökten, 2021, s. 179). Mardin‟e göre de Said Nursî, tabiat yasalarına 

Tanrı‟nın varlığı çerçevesinde yer vererek halkın muhayyilesinde yer edinen kültürel 

kodları harekete geçirmiĢtir (2017a, s. 340).  

HH, bahsolunan dinî/kültürel söylemi dijital evrene taĢıma gayretinde olan bir 

oluĢum izlenimi vermektedir. Grubun iddiası teknolojik aletler kullanılarak gençlere 

Ġslami düĢüncenin aĢılanabilirliğidir. Burada teknolojinin ve gençliğin Hayalhanem için 

bir varoluĢ ideolojisinin araçlarına dönüĢtürüldüğünün altı çizilmelidir. Nitekim F. Ünal 

“Biz iĢin teknoloji tarafındayız.” derken Ġslami ideolojiyi kastetmektedir. Bu amaçla 

geniĢ bir araç seti edinilmiĢtir. Mücadelenin silahlarla değil, dün olduğu gibi yalnız 

kitaplarla da değil artık teknoloji marifetiyle yapıldığı kanaati taĢınmaktadır. Esasen 

HH‟ye göre “karanlık bir yer olan” internet evreni “Nurlarla aydınlatılacaktır”. 

                                                                                                                                               
Analiz)” adlı doktora tez çalıĢmasında bu ifade geçmekte ancak yine kaynak belirtilmemektedir. Eğer 
Risaleler tamamıyla tabedildikten sonra S. Nursî‟nin siyasetle daha iliĢkili olduğu son yıllarında 
söylenmemiĢse, bu sloganik ifadeyi Nurcu grupların üyelerini belli amaçlar için motive etmek uğruna 
kullandığı bir ikna/beyin yıkama metodu olarak değerlendirmek gerekecektir. Özellikle FETÖ vb. 
marjinal örgütlerin mevzi kazanması için oldukça iĢlevsel olduğunun da altı çizilmelidir. 
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1.2.3. Yapısal Boyut: OluĢumun KuruluĢ ve ĠĢleyiĢ Dinamikleri 

Örgüt yapısı için olmazsa olmaz gereksinimler; mali güç, malzeme ve donanım, 

iĢlevsel bir mekân, vasıta ve bol zaman Ģeklinde özetlenebilir. Elbette bunların hepsinin 

bir amaç dahilinde faaliyete dönüĢtürülmesi ve bir sistem dahilinde yürütülmesini takip 

eden bir yönetim organı ve birtakım görevler üstlenen insan kaynağına ihtiyaç 

duyulmaktadır. Hayalhanem oluĢumunun içe ve dıĢa yansıyan müktesebatı bu yapısal 

çerçeveden hareketle anlaĢılmaya çalıĢılacaktır. 
 

1.2.3.1. Mekânsal Yapı (Hayalhanem’in Merkezi) 

Mekân olarak Hayalhanem merkezi; teknolojik altyapıdan misafir odalarına, 

duvar süslemelerinden mutfak ekipmanlarına, asansörden motorlu taĢıtlara, avangard 

mobilyalardan „home-ofice‟ odalar ve stüdyolara kadar hepsi düĢünülmüĢ, planlanmıĢ 

modern bir projeyi andırmaktadır. HH, kaynağını fizikî mekânın bu iĢlevselliğine borçlu 

olmakla beraber esas motivasyonunu bilgisayar tabanlı çevrim içi ağlardan almaktadır. 

Bu da karĢımıza ikinci bir mekânsallık çıkarmaktadır: siber uzam. Kitleye ulaĢmak için 

kullanılan medya bağlamında Büyük HH düĢünüldüğünde birincil mekân olarak siber 

uzamdaki site, sayfa ve sosyal medya profilleri karĢımıza çıkar. Ancak dijital HH‟yi 

medya bahsine bırakarak bu baĢlık altında grubun morfolojisini teĢkil eden, dinî hizmet 

üretiminin yapıldığı ve çekirdek cemaatin yuvalandığı fiziki mekâna odaklanılacaktır. 

2013 yılında tüzel kiĢilik kazanan “Hayalhanem Ġlim ve Kültür Derneği” 

Mersin/YeniĢehir‟de kurulmuĢtur. Önceleri Pozcu semtindeki bir restoranın üst katında 

buluĢan ilk üyeler sonra aynı yeri kiralayıp dernek binasına dönüĢtürmüĢlerdir. 

Faaliyetlerinin artması ve ziyaretçilerin çoğalması ile mekân yeterli gelmemiĢ, Mersin 

Üniversitesi civarında (Çiftlik Yolu) yeni bina yaptırılmıĢ, böylelikle daha geniĢ bir 

“hizmet merkezi” edinilmiĢtir. Bu bina için grup içerisinde “merkez, medrese, 

dershane” gibi adlandırmalar duyulsa da en çok “dört katlı” tabirine rastlanılmıĢtır. 

Nitekim bina, zemin katındaki kitap kafe bölümü de dahil dört kattan ibarettir. Derneğin 

sosyal medya içeriklerinin üretildiği, baĢka çalıĢma kompartımanlarının da yer aldığı 

mekânda, aynı zamanda dernek bünyesinden maddi olarak da desteklenen üyeler 

kalmaktadır. DıĢarıdan gelip destek verenlerle beraber 35-40 kiĢilik bir ekip söz 

konusudur. Örgütsel yapıda bir büyüme stratejisinin yürütüldüğü, bunun öncelikli 

ayağının mega kent Ġstanbul olduğu anlaĢılmıĢtır. Bunun için önce hiçbir cemaat 

faaliyeti görmedikleri BeĢiktaĢ seçilmiĢtir. F. Ünal bunu bir ihtiyaç olarak sunmuĢtur: 
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Ġstanbul‟dan çok rağbet vardı. Annelerden çok sayıda telefon aldık. EĢleri ve çocukları için bizi 

arıyorlardı. 20 milyona yakın çok hareketli bir Ģehir. Mersin‟deki talebelerin eğitimi için gideriz 

bazen. Ġstanbul‟da Nurettin Yıldız gibi bazı muhterem insanları ziyaret ederiz. Benim hayalimde 

Üsküdar‟da bir mekân tutmak vardı. Fakat iĢler zamanla değiĢti. Biri BeĢiktaĢ‟a bakın diye bir 

öneride bulundu. Baktık, BeĢiktaĢ‟ta hiçbir cemaat organizasyonu yok. Ġlk biz olacaktık. Kiralık 

bir yer bulduk. Ofis amaçlı kullanmak istedik önceleri. Sonra ofis bir ekibe dönüĢtü. Ayda bir 

sohbet düĢünürken sohbet sıklığı gittikçe arttı. Oranın müdebbirliğini (idareciliğini a.n.) Ģimdi 

ben yapıyorum. (05.10.2020 tarihli görüĢme, YeniĢehir/Mersin) 

 

2021 yazında ziyaret edilen ve grubun misafir ağırlama kapasitesinin çok altında 

kaldığı görülen BeĢiktaĢ‟taki bu ofisin çevresinde, sınavlara hazırlık için özel kurs 

merkezleri bulunmaktaydı. Bu durumun daha fazla gencin gelmesini sağladığı 

düĢünülebilir. Nitekim üç saatlik ziyaret süresi içerisinde on kadar genç ağırlandığı 

görülmüĢtür. 2022 yazında ise “Hayalhanem Ġstanbul”, dramatik bir sosyal medya 

tanıtımı eĢliğinde, çoğunlukla gökdelenlerin ve iĢ merkezlerinin bulunduğu ġiĢli 

ilçesinin Esentepe mahallesine taĢınmıĢtır. Bu yeni mekânın adı, bodrum ve zemin dahil 

altı kattan oluĢtuğundan grup içinde “altı katlı” Ģeklinde geçmektedir. Mersin‟deki gibi 

gösteriĢli bir binadır, hatta daha geniĢ bir konfor alanına sahip görünmektedir.  

HH‟nin merkez binası “Hayalhanem Mersin” ise Çiftlikköy‟de üniversite 

giriĢine 600 metre yakınlıkta bulunmaktadır ve araĢtırmacı tarafından ilki 24.02.2020‟de 

olmak üzere beĢ kez ziyaret edilmiĢtir. Bu muhit -doğal olarak- üniversiteli gençlerin 

tercih ettiği, öğrenci pansiyon ve yurtlarının bulunduğu bir mahalledir. Bina önüne 

gelindiğinde geometrik Ģekilleriyle fütürist bir mimari dikkat çekmiĢtir. Bu yapı, 

çevresindeki tek katlı geleneksel müstakil evlerle bir kontrast teĢkil etmektedir. Tıpkı 

bir web tasarımcısının elinden çıkmıĢ gibi binanın keskin ve kurgusal çizgileri 

bulunmaktadır. Ġçeride de ilk bakıĢta alıĢıldık dinî mekânlardan farklı, seküler ve 

modern tasarımlar görülmüĢtür. YaĢanan çağın bazı geliĢmelerine uymak için “değiĢme 

ihtiyacını bağımlı hale getirdikleri ve çalıĢma mekânlarını bu doğrultuda 

evrimleĢtirdikleri” (Bauman-May, 2019, 244-245) söylenebilir. 
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Resim 2. Hayalhanem Ġlim Kültür Derneği Mersin/YeniĢehir (gündüz- araĢtırmacının 

objektifinden) 

 

 

Resim 3. Hayalhanem Ġlim Kültür Derneği Mersin/YeniĢehir (Gece-hayalhanem.com.tr 

web sitesinden) 
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Resim 4. 2022 yılında satın alma opsiyonuyla kiralanan Hayalhanem Ġstanbul/ġiĢli 

(hayalhanem.com.tr web sitesinden) 

 

Yapılan ilk gözlemde binanın önünde duran, bina ile aynı siyah renkte lüks bir 

minibüs ve hatchback otomobil bu bina ile iliĢkili olduklarını fazlasıyla belli ediyordu. 

Binanın dıĢ cephesi, bahçe duvarları, bahçe dekorasyonu ve giriĢi estetik ancak suni bir 

görünüme sahipti. Binaya kameralı, geceleri kapatılan otomatik panjurlu geniĢ bir 

kapıdan giriliyordu. Binanın giriĢ katı, kot farkından dolayı üçüncü kattı aynı zamanda. 

GiriĢteki büyük kapıdan sonra otomatik kapılı bir giriĢ daha bulunmaktaydı. Bu kapı 

hemen yanındaki danıĢma ve bekleme salonuna rahatsız edici ayakkabı kokusu 

gelmesin diye düĢünülmüĢ olmalıydı. Aslında ilk kapıdan sonra da geniĢçe bir mekân 

varken ve ayakkabılar görünmeyecek Ģekilde dolaplarda saklanırken bir giriĢin daha 

olması aynı zamanda bir lüks olarak okunabilir. LCD ekranların olduğu geniĢçe bir 

bekleme salonunun hemen yanında grupça önemli görülen ziyaretçilerin ağırlandığı 

düĢünülen banyolu, dolaplı ve kapı Ģifreli özel odalar bulunmaktaydı. Bu odalar; 

kapıların yanındaki levhalara isimleri iĢlenmiĢ Ceylan ÇalıĢkan, Zübeyir Gündüzalp 

gibi meĢhur Nurcular ile anılmaktaydı. BaĢka oda ve salonlarda da tanınmıĢ Nurcuların 

isimleri bulunmaktaydı. Bekleme salonunda danıĢma niteliğinde geniĢ bir masa, MY 

kitaplarının sergilendiği bir stant ve yanında Ģeffaf ve büyük bir bağış kutusu 

görülüyordu. Masanın ardında bekleyen kiĢi kapıları kameradan izleyebiliyordu. 
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Şekil 1. Hayalhanem ĠKD Dernek Binasının ĠĢlevsel-Mimari Yapısı 

 

1. katta oldukça geniĢ bir kitap kafe, büfe ve bahçeye açılan yine büyük bir 

(arka) kapı bulunmaktaydı. 2. kat merkezde kalan vakıf üyelerin hususi odalarından 

oluĢtuğu tahmin edilebilir ve buraya merkezin mahremi denilebilir. Kot farkından 

dolayı ön kapının olduğu 3. kat ve mescidin bulunduğu 4. kat ise dinî hizmet ve 

eğitimler için ayrılmıĢ katlardı. Bekleme odasında LCD ekranlardan dernek binasının 

inĢaat sürecini gösteren sessiz videolar izletiliyordu. Aynı katta lüks eĢyaların dikkat 

çektiği mutfak bölümü de vardı. Ġki toplantı odası için gösteriĢli masa, koltuklar 

seçilmiĢti. Avangart mobilyaların yanı sıra duvarlar ve halılarda postmodern çizgiler 

vardı. Duvarlara, eskitilmiĢ tuğladan örülmüĢ izlenimi verilmiĢti. Binanın dıĢındaki suni 

çizgi-tasarım içerde de fazlasıyla bulunmaktaydı. Hatta lavabo ve abdesthaneler bile 

alıĢveriĢ merkezlerinde olduğu gibi led ıĢıklı-özellikli tasarlanmıĢ, yerler ahĢapla 

döĢenmiĢti. Kılavuzluk yapan üyeye “yaratıcı fikirler yansımıĢ buraya” denilince 

yaratıcı tabirini kullanmamak için “evet, kreatif” cevabı verilmiĢtir. Son iki katta farklı 

yerlerde içeri girilmesine izin verilmeyen beĢ home-office odası dikkat çekmiĢtir.  

Buraların grup liderlerinin çalıĢma odaları olduğu tahmin edilmiĢtir. Ġçi 
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gösterilmemekte imtina edilen, dernek baĢkanının odası diye tahmin edilebilecek bir 

oda kapısı, yaklaĢılırken kapatılmıĢtır. Çekimlerin yapıldığı stüdyo odaları mevcuttur. 

Bu odalarda videolara “gaming denilen donanımı güçlü bilgisayarlarla çalıĢıldığı” 

(Halil, 24, eski üye) belirtilmiĢtir. Web sayfalarından takip edildiği kadarıyla dinî 

içerikli videolardan baĢka “rap Ģarklıların” Ġslami parodi taklitlerinin de üretildiği bir 

prodüksiyon söz konusuydu ve buraya da girmeye izin verilmemiĢtir. 4. katta alanın 

yarısı denilebilecek geniĢ bir sohbet salonu/mescit vardı. Ayrıca buraya bitiĢik, 

istenildiğinde açılır-kapanır bir panelle ayrılmıĢ, kılavuzluk yapan üyenin “kütüphane” 

dediği bir oda mevcuttu. Ancak az sayıda Risaleden baĢka kitap gözlemlenmemiĢtir. 

 

1.2.3.2. Örgütsel ve Yönetsel Yapı 

 

Şekil 2. Hayalhanem OluĢumunun Örgütsel ġeması 

ARMONĠ EKĠBĠ  
(SatıĢ-Pazarlama) 

DERS HALKALARI 

KUTU EKĠBĠ  
(BağıĢ) 

ĠÇERĠ EKĠBĠ 

ÇAYHANEM 

MUTFAK EKĠBĠ 

SOSYAL MEDYA EKĠBĠ 

MESAJLAġMA EKĠBĠ 

VĠDEO ÇEKĠM EKĠBĠ 

RÖPORTAJ EKĠBĠ 
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Grup üyelerinin belirli bir amaç doğrultusunda eylemde bulunması ve etkileĢim 

kurması sonucunda birbirini destekleyen alt birimlerden oluĢan mikro yapı 

denilebilecek organizasyon Ģeması ortaya çıkar. Bilindiği gibi grup içindeki sınırların, 

norm ve değerlerin oluĢabilmesi için üyeler rol ve statü edinmelidirler. HH‟de bu 

rollerin belirleyicisi büyük oranda grup liderliğidir. Hayalhanem grubunun -tespit 

edilebildiği kadarıyla- rol dağılımı sonucu oluĢan yapı, ġekil 2‟deki gibidir. Ders 

halkaları da eklenirse grup, beĢli bir yapı üzerinde iĢletilmektedir. Her birimin baĢında 

sorumlu bir “abi” ve kendi iletiĢimlerini yürüttükleri Whatsapp grupları bulunmaktadır. 

Armoni (Satış-Pazarlama) ekibi: OluĢumun gelir kaynaklarından biridir. Ekibe 

neden bu ismin verildiği anlaĢılamamıĢtır. Grup üyelerince “Mybedesten” adıyla telefon 

ve tablet uygulaması da olan bir e-ticaret sitesi yönetilmektedir. Uygulamada kitap, 

elektronik ürünler, çocuk ürünleri, kırtasiye/hobi, özel tasarım ürünler ve Ġslami ürünler 

kategorilerine rastlanmıĢtır. Ekipte yer alan elemanların bu sitenin sipariĢ takibi, 

hazırlama, kargolama, mesaj gibi hizmetlerini yürüttüğü tahmin edilmektedir. 

Katılımcılar, grubun ilk yıllarında “tebessümstore” adlı bir giriĢiminin daha olduğunu 

söylemiĢlerdir ancak araĢtırma sırasında bu isimle bir faaliyete rastlanmamıĢtır. 

Kutu (Bağış) Ekibi: Grubun gelir kaynaklarından bir diğeridir. Adana hinterlandı 

denilebilecek Mersin, Adana, Osmaniye, Gaziantep, Hatay illerinde, sadaka-bağıĢ 

kutuları dağıtılmakta ve belli aralıklarla bunlar toplanmaktadır. Grup popülerleĢtikçe ve 

kurdukları ağ sistematiği geniĢledikçe baĢta Ġstanbul olmak üzere diğer bazı Ģehirlerde 

daha bu bağıĢ kutusu iĢi yapılmaya baĢlanmıĢtır. Ekipte çalıĢanların görevi kabaca bu 

kutuların sağ salim merkeze ulaĢtırılmasıdır. Katılımcıların ifadelerine göre bu gelir 

kaleminden tahmin edilebilenden daha yüksek bir meblağ elde edilmektedir. 

Sosyal Medya Ekibi: Grup liderlerince oluĢumun bel kemiğini oluĢturduğu 

belirtilmiĢtir. MY‟yi vitrine taĢıyan ve misyon ifa etmesini sağlayan ekiptir. Zaman 

zaman kendileri de üretilen içeriklerde yer almaktadırlar. Bu ekipte yer almak için 

katılımcı ifadelerine göre baĢta fiziksel görünümün iyi olması gerekmektedir. Video 

editleme programlarını kullanmak gibi bilgisayar becerilerine hatta web tasarımı 

geliĢtirme özelliklerine de sahip olunması istenmektedir. Ekipte yer alan üyeler; dijital 

paylaĢımları takip ederler, gerektiğinde kendileri de mesaj yazarlar. AnlaĢıldığı 

kadarıyla gelen soruların takip edilip yönlendirmelerin yapıldığı “mesajlaĢma ekibi” 

adıyla bir birim daha vardır. Ayrıca son yıllarda üzerine özellikle düĢülen ve tıklanma 

sayısını artıran röportaj videoları için de bir ekip kurulduğu tahmin edilmektedir.  
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İçeri Ekibi: Hayalhanem oluĢumunun merkezi olan Mersin ve Ġstanbul‟daki 

binaların iĢ ve iĢleyiĢinden sorumludurlar. Temizlik, yemek, çay, tertip-düzen, ziyaretçi 

ağırlama, elektrik ve su, tamir ve tadilat vb. hizmetler yürütülür. Tabiri caizse Küçük 

HH‟nin grup üyeliğine giriĢ kapısıdır. Yetenekleri keĢfedilen üyeler diğer 

kompartımanlara geçebilirler. 

Ders Halkaları: OluĢumun misyonunda yer alan hakikatlerin anlatımı, diğer bir 

ifadeyle doktrinizasyon burada yapılmaktadır. Söylendiğine göre 7‟den 70‟e herkes bu 

halkalara katılabilir. Ancak grup yönetiminin bilinçli bir tercih olarak kimlik arayıĢı 

içindeki 15-25 yaĢ arası gençlere yöneldiği düĢünülmektedir. Hatta üst yaĢ gruplarından 

sohbetlerde ziyaretçi ağırlama hususunda eĢ değer bir hassasiyet sergilenmediği, bazen 

de bu kiĢilere Ģüpheyle bakıldığı gözlemlenmiĢtir. Grupta her üye Risale-i Nur dersi 

yapamamaktadır. Bunun için grup içinde lider tarafından tayin edilmiĢ ve onaylanmıĢ 

bir ehliyete sahip olmak gereklidir. 

Belirtmek gerekir ki grup yapısı ve iĢleyiĢ metotları, birimlerin kendi iĢleyiĢleri 

içinde yenilenip değiĢebilmektedir. Eski bir üye olan Halil (24, lisans m.), dört katlı 

binaya geçmeden önce daha sistemsiz ancak samimi bir grup yapısından 

bahsetmektedir: 

 

Benim bulunduğum dönemde sokak röportajları yoktu. Sadece sohbet videoları ve bazı mesajlar. 

Bir süre sonra esprili videolar çekilmeye baĢlandı. Sohbet konusunda ise kendilerini tekrara 

baĢlamıĢlardı. Sonra sesli hikâyeler ve röportajlar baĢladı. TanınmıĢ kiĢilerin röportajlarına yer 

vermeye baĢladılar. Stüdyolarında ekonomik değeri çok yüksek cihazlar bulunduruyorlar ve 

bunları da sürekli güncelliyorlardı. (28.11.2021 tarihli görüĢme/Zoom) 

 

OluĢumun demografisi de ilgi çekici bir çeĢitlilik arz etmektedir. Mersin‟in 

dağlık köylerinden elemanlara da rastlanılmıĢtır, doğu Ģehirlerinden göçmüĢ ailelerin 

çocuklarına da. Köy kültüründen gelen de vardır tamamen kent hayatına gözlerini açmıĢ 

üyeler de vardır. Akif‟e (28, memur) göre gençlerin ortak noktası ailelerinin 

sosyoekonomik seviyelerine bakmaksızın oluĢum içine girdikten sonra tüketim eğilimli 

hale gelmeleridir. Ürettikleri yoğun hizmete karĢın sunulan geniĢ bir konfor alanından 

bahsedilmektedir. Dinî bir cemaat içinde olmaları modern kent koĢullarına adapte 

olmalarına engel değildir. Bilakis içine girdikleri oluĢum sayesinde eskiye kıyasla 

düĢünüldüğünde sosyoekonomik statüsü artmıĢ üyelere rastlanılmıĢtır. 
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Metin‟in (25, eski görevli, esnaf) belirttiğine göre genellikle ekip liderleri evli 

olup yürüttükleri iĢler için günübirlik merkeze gelip giderler. Bunun dıĢında 

Hayalhanem merkezinde ikamet eden üç tip insan bulunmaktadır:  

1. DıĢarıda çalıĢan orada kalanlar: Kutu ve armoni ekibi bina dıĢında hizmet 

üretirler. 

2. Öğrenci olup orada kalanlar: Üniversite öğrencisi oldukları halde bir birimde 

görev üstlenmiĢlerdir. Günlük merkeze gelip giden öğrenciler arasından sadakat ve 

yeteneklerine göre seçilirler.  

3. Öğrenci olmayıp orada kalanlar: Bu kiĢiler ya hiç üniversiteye gitmemiĢler ya 

da yakın zamanda üniversite bitirmiĢlerdir. Bu kiĢiler görevlerini halihazırda iĢ olarak 

görmektedirler. Muhtemelen Hayalhanem merkezinde kalanların çoğu bu kiĢilerden 

oluĢturulmuĢtur. 

HH‟nin iĢleyiĢinin temelinde uyulması zor bir disiplinin olduğu grubu yakından 

tanıyan birçok isimce ifade edilmiĢtir. Bunlardan birisi de HH‟nin sosyal medya 

Ģemasından esinlendiğini açıkça belirten Medeniyet Vakfı yetkilisi Serdar Gürbey‟dir: 
 

Sosyal medya konusunda yetiĢmiĢ kardeĢleri istihdam etmiĢler gördüğüm kadarıyla. Sistemleri 

çok farklı. Her cemaatin kaldıramayacağı bir sistemi var. Kerli ferli davetçiyim diyen insanlar 

bile kaldıramaz bu sistemi. Sabahlara kadar ders yapıp sabah namazından sonra dağılıyorlar 

evlerine. Nasıl dayanacaksın. Herkes bunu yapamaz. Disipline çok önem veriyorlar. (16.11.2021 

tarihli görüĢme, Seyhan/Adana) 

 

Sık dokulu örgütlere örnek olabilecek HH‟nin iç disiplinin yanı sıra sıkı bir 

kontrol mekanizması da vardır. Bu kontrol, siber uzama kadar uzanır. Video isimleri 

konjonktürel olarak değiĢtirilir, istenmeyen yorumlar takip edilip silinir. Yanı sıra 

kontrol, dijital tedbirlerden çok daha fazla ekip iĢi yapan kendi elemanlarına ve ders 

halkasına dahil olan üyelere yöneliktir. Riski yönetme ve muhtemel tehlikeyi ön alma 

politiği, yapılan gözlem ve görüĢmeler sonucunda Ģu Ģekilde tespit edilmiĢtir: 

1. Ġmkan ve zorlukların paylaĢımında üyeler arasında denge aranır. Gerektiğinde 

risk analizi yapılır ve riskin sonucu üyelere paylaĢtırılır.  

2. Amaç birliği sık sık test edilir. Duygusal değiĢim yaĢayan çekirdek üyeler 

takip edilir ve önlem alınır. Kriz ortamlarında görüĢ birliği aranır.  

3. OluĢum kendisini de bir aile kabul ettiğinden ailelerinden kopmayan bireyler 

cemaate tam üye olamayacağı düĢünülerek aile iliĢkileri asgariye düĢürülür. 



60 
 

 
 

4. Farklı seslere, hele hele liderin tutumlarını sorgulayanlara tahammül edilmez. 

Kendi rızasıyla uzaklaĢması için tedbirler uygulanır. 

5. Grup içi kontrol mekanizması, teknolojik aygıtların desteği ile yapılmaktadır. 

Ses ve görüntü kalitesi oldukça yüksek kameralarla üyeler takip edilir. 

6. ġüphelenilen elemanların çabucak uzaklaĢtırılması ve uzaklaĢtırılırken 

oluĢumda en az hasar bırakacak Ģekilde tedbirler alınması risk öngörüsünü bir örgüt 

kültürü haline getirdiklerini göstermektedir. 

HH‟de dikkat çekici bir diğer organizasyonel iĢleyiĢ “ban-optikon” (yasaklayıcı 

gözetim) denilebilecek bir güvenlik mekanizmasının iĢletilmesidir. DıĢarı ile içeri 

arasındaki fark siyahla beyaz gibidir ya da öyle olması istenmektedir. Burada da 

Lütfi‟nin (29, eski üye, esnaf) bahsettiği yüksek güvenlik endiĢelerine ve bunun için 

teknolojik cihazların bir „göz gibi‟ azami ölçüde kullanımına Ģahit olunmaktadır: 
 

Benim takıldığım, her yerde kameralar var. Lavaboda bile. Abdest alacak yere bakacak Ģekilde. 

Ben iĢim gereği biliyorum bu kameraların bazıları ses kayıtlıdır bazıları ses kayıtsızdır. Bunların 

hepsi ses kayıtlı ve çözünürlüğü yüksek kameralar. Ben Ģüpheciyim. Niye benim ne 

konuĢtuğumu üst yönetim bu kadar sorgulasın. Bir gün kameralara dikkat ettim. Sohbet, 

muhabbet ne zaman derinleĢti kamera bize dönüyor. Hayırdır ya. Bu kamera buraya bakmıyordu. 

Ne oldu da yönü döndü. Kameralar 360 derece dönebiliyor. (19.11.2021 tarihli görüĢme, 

YeniĢehir/Mersin) 

 

Örgütlü yapılarda rollerin önem sırası hiyerarĢi sözcüğü ile anlatılır ve 

faaliyetlerde hız ve etkiyi belirleyen, otoritenin alt-üst iliĢkisi çerçevesinde aksamadan 

iĢlemesidir. Lütfi‟nin anlatımına göre bu hiyerarĢi, teknolojik iletiĢim kanallarından 

geçen bir denetim zinciri ile sağlanmaktadır: “Çok sert bir alt-üst iliĢkisi var. S. sürekli 

gelen kiĢi. Sürekli kutu bırakan kiĢi. O bile soru sorduğunda vakıfların elinde telefonla 

bir yere yazdığını, sonra cevapların verildiğini anlatmıĢtı bana.” Lütfi bu tecrübesiyle 

„aĢağıda‟ söylenen ve yapılan her Ģeyin yukarıdakilerin direktifleri ile idare edildiğini 

düĢünmeye baĢlamıĢtır. Bu tür muameleler, bina giriĢinde gelenleri karĢılayan “Burada 

misafir sevmeyiz, evinize hoĢ geldin” levhasındaki anlama açıkça ters düĢmektedir. 

Hatta tamamen sübjektif belirlenen bir „makbul ziyaretçi‟ kriterleri geliĢtirildiği 

söylenebilir. “Kötü niyetli olmamak Ģartıyla herkese açığız” söylemindeki “kötü 

niyet”in içerisine herhangi bir eleĢtiri ya da hoĢnutsuzluk imasının dahi girdiği 

anlaĢılmıĢtır. Ziyaretçilerden esirgenen “parhessia (açık sözlülük) hakkı” (Foucault, 
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2021b, s. 134), eski çekirdek üyelerin iddiaları doğru kabul edilecek olursa dernek 

bünyesindeki gönüllülere de verilmemektedir. Aklına geleni açık yüreklilikle söylemek 

öyle görünüyor ki temel çekirdekteki bir azınlığa özgüdür. Bu tarz bir oligarĢik yapının 

HH‟nin “hakikat söyleyicisi” olma söylem ve iddiasına halel getirdiği düĢünülebilir. 

Bireyin tümüyle cemaat tarafından çevrelenmesi, ona özerk bir alan tanınmaması 

sık dokulu cemaatlerin ortak özelliğidir. Hayalhanem incelendiğinde ise merkez 

üyelerinin neredeyse zamanlarının çoğunu cemaat içerisinde geçirdikleri görülmektedir. 

Grubun eski üyeleri 24 saatlerinin tamamının istendiğini belirtmiĢtir. Cemaatin sosyal 

medyada tanınan yüzleri, sıkı bir hayat disiplini ile tamamıyla kendilerini vakfetmiĢ 

görünmektedir. Bu durumda Küçük HH‟ye tematik cemaat demek zordur. Buna karĢın 

dıĢ çeperde bulunan fan (hayran) kitle, cemaati yalnız iletiĢim cihazı ekranından ibaret 

sandığından dijital medya teması onlar için geçerlidir. Büyük HH, bu geniĢ kitle için 

dijital medya cemaati, baĢka bir söyleyiĢle hyper-cemaattir. Slaktivizm (gevĢek 

aktivizm) ile sık dokulu örgüt olmak gibi iki uç olgunun aynı noktada var olması, 

postmodern durumun teknolojik cihazlarla cemaat yapısını dönüĢtürmesine örnektir. 

HH ile iliĢkili bireyler, gözlemlere göre farklı iletiĢim derecelerine sahiptirler. 

ĠletiĢim sıklığı arttıkça grup duygusunun ve sorumluluğunun da arttığı bilinmektedir. 

Derneğin kuruluĢundan bu yana baĢ köĢeyi iĢgal edenler olduğu gibi Hayalhanem‟i 

bilmediği halde yalnız MY‟yi sosyal medyadan takip edenler de vardır. Bu durumda Ģu 

kriterler iĢletilerek grup merkezine yakınlığın tespit edilmesine çalıĢılmıĢtır: 

 

 Hayalhanem‟i resmî statüde bir dernek olarak bilme, tanıma 

 Bir dinî grup olarak bilme, tanıma 

 Grubun Nurculuk ekolüne bağlı olduğunu bilip bilmeme 

 Dernek binasına gelmiĢ olma 

 Kurucu veya vakıflardan birini/birkaçını tanımıĢ olma 

 Kurucu veya vakıflardan en az biriyle irtibatı sürdürme 

 Hangi sıklıkta sosyal medya kanallarını takip ettikleri, paylaĢımlara yorum 

yapıp yapmadıkları 

 Gruba maddi destekte bulunup bulunmadıkları 

 

Katılımcı örneklemi değerlendirildiğinde HH‟ye mensubiyet derecelerine göre 

Ģu Ģekilde bir sınıflamanın ortaya çıktığı söylenebilir: 
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Şekil 3. Hayalhanem‟e Mensubiyetin Dereceleri 

 

ġekildeki üye pozisyonları incelendiğinde; 

1. Temel (iç) çekirdek kadro, grup yönetimini oluĢtururken vakıflar (görevliler) 

ve grup üyeleri ise üretim pozisyonundadırlar. Üretilen meta, bir din hizmetidir.  

2. HH oluĢumunda manevi hizmetlere dair üretim yapılmaktadır. Üretim için 

gereken emek çoğunlukla MY‟nin sunum performansı ile oluĢmaktadır. Bu performansı 

sosyal medya kanallarına taĢımak için teknolojik sermaye de mevcuttur. Bu aĢamada 

teknoloji yoğun bir emekle karĢılaĢılmaktadır. Ses, ıĢık, efekt, kıyafet, videoların kesilip 

ÇEKĠRDEK 
KADRO 

ĠÇ ÇEKĠRDEK DIġ ÇEKĠRDEK 

Üst yönetim birimi olup 
grupta en eski üyelerdir. 

Hayalhanem‟de kalan 
vakıf olarak isimlendirilen 
görevlilerdir. Bazıları uzun 
süredir kalmakla beraber 
çoğu çeĢitli sebeplerden 

değiĢmektedir.  

GRUP ÜYELERĠ DÜZENLĠ 
ZĠYARETÇĠ 

DÜZENSĠZ 
ZĠYARETÇĠ 

Haftalık derslere katılan 
ancak Hayalhanem‟de 

kal(a)mayan 
gönüllülerden oluĢur. 

Haftalık yapılan hususi 
derslere katılmayan ancak 

Hayalhanem‟e gönüllü 
destekte bulunan ve 

merkeze aralıklarla gelen 
kiĢilerdir. 

TAKĠPÇĠLER 
SIKI TAKĠPÇĠLER 

(FAN) 
ARALIKLI 

TAKĠPÇĠLER 

Ġnternette Hayalhanem'in 
sosyal medya hesaplarını 

düzenli takip eden iletilerini 
beğenip paylaĢan, yorum 

yapan kiĢilerdir.  

Dindar veya seküler yaĢam 
tarzı olan çok sayıda kiĢiden 

oluĢur. Devamlı takip 
etmemekle beraber 

Hayalhanem paylaĢımlarına 
denk geldikçe ondan 

faydalanan geniĢ bir kitledir. 
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hazırlanması (editleme) ve illüstrasyonlar hazırlanması gibi hizmetler için kurulan 

prodüksiyon, yoğun bir biliĢsel emeğin sonucu oluĢmaktadır.  

3. Üretilen metaın alıcılara sunulması sosyal medya kanalları marifetiyle 

yapıldığından HH, dinî dijitalleĢmenin can alıcı noktasında yer almaktadır. Zira daha 

önce de manevi hizmetler üretilmekte ancak teknoloji yoğun medya 

kullanılmamaktaydı. Dinî tüketiciler hizmete ulaĢmak ve manevi tatmin için tekke ya da 

dergâha gelmesi gerekiyordu. Ancak yeni tarz sunum hizmeti ile kullanıcıların ayağına 

(aslında eline demek gerekir) kadar gidilebilmektedir.  

4. Pheysey‟in örgüt kültürü sınıflamasına göre (ġiĢman, 2014, s. 143) HH, rol 

kültürüne yakın görünmektedir. Rasyonellik, her Ģeyin önceden belirlenmesi ve örgütsel 

amaçların ön planda tutulması ise klasik bürokrasiler olarak nitelendirilebilecek örgütler 

için rol, son derece önemli olmalıdır. Bu tür kültürlerin egemen olduğu örgütlerde 

otoriter bir yönetim biçimi söz konusudur ki HH‟de otoritenin iç iĢleyiĢe müdahalesi 

tartıĢılmazdır.  

5. HH‟de görevlerin paylaĢtırılması, hiyerarĢinin oluĢumu, etkinliklerin standart 

hale getiriliĢi, çalıĢanlardan uzmanlaĢma istenmesi, davranıĢların kontrolü ve takibi gibi 

konular açıkça otoriteye iĢaret etmektedir. KiĢiselliğin azaltıldığı bir iĢleyiĢle 

akılcılaĢtırılmıĢ örgüt yönetimine Ģahit olunmaktadır. Her ne kadar Ahmet (26, HH 

görevlisi) tarafından idarenin istiĢare ile yapıldığı söylense de alınan kararların son 

kertede onaylayan bir grup liderliği bulunmaktadır. 

 

1.2.3.2.1. Mehmet Yıldız: Lider ve Ardındakiler 

Kendi ifadesi ile “Mersinli Alevi19 bir ailenin Mehmet Yıldız isminde, tantuniyi 

çok seven bir ferdi olarak” büyümüĢtür. Kitap satıĢı yapan internet kaynaklarına göre 

(kidega, t.y.) 1987, Ġzmir doğumludur. 2012 yılında da Ege Üniversitesi Matematik 

bölümünden mezun olmuĢtur. 2013-2014 yıllarında Dost TV ve Moral FM'de sohbet 

programlarının yayımlandığı bildirilmektedir. Bazı kaynaklar onun yazar, öğretmen ve 

youtuber olduğunu belirtmiĢtir. Öğretmenliği Ģu an için meslek olarak yapmadığı 

                                                 
19  Mehmet Yıldız kitaplarının giriĢ bölümü vurgulanmıĢ bu cümleyi içermektedir. Burada Alevi bir 
aileden geldiğini belirtmekle yazar, okuyuculara sonradan dindarâne kiĢilik kazandığına iĢaret etmekte, 
bu farklılığıyla hem kazanılmıĢ bir statü edinmeye hem de akılda kalıcı olmaya çalıĢmaktadır. 
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bilindiğinden ve kitaplarının çoğunun20 sohbetlerinin derlemesi olduğundan onu sadece 

“youtuber” olarak adlandırmak uygun olacaktır. Oldukça özverili ve deneyimli bir 

ekibe, donanımlı bir teçhizata sahip bir youtuber olduğu düĢünülebilir. Videolarda 

kullanılan ses, illüstrasyon, efekt ve tasarımlar da dikkate alınacak olunursa bu mesleği 

modern yöntemler eĢliğinde yaptığı anlaĢılmaktadır. Eğer baĢarı, yalnız takipçi sayısı ile 

ölçülecek olursa Aralık „22 itibariyle 3,10 milyon kanal abonesi ve yarım milyon civarı 

kiĢisel takipçisi ile o, baĢarılı bir youtuberdır. 

MY‟nin kendi anlatımlarına göre çocukluk ve gençlik yılları oldukça çalkantılı 

geçmiĢtir. Mahalle kültüründen etkilenmesinin kiĢilik oluĢumuna katkıları olduğu gibi 

arkadaĢ gruplarının bazılarından -kötü alıĢkanlık örnekleri ile- olumsuz etkilendiği de 

düĢünülebilir. Öyle ki “ArayıĢ” romanınından varoĢ kültürüne hâkim olduğu, madde 

kullanılan ortamları bildiği, çete denilebilecek arkadaĢ gruplarına karıĢtığı sonucu 

çıkarılabilir. “Ehli dünya” tabir olunan seküler hayatının ardından lisede baĢlayan dinî 

arayıĢ tecrübesi, üniversitede cemaatlerde kalmak boyutuna evrilmiĢtir. Mahmut‟un (21, 

lisans ö.) ifadelerine göre onu etkileyen bir tebliğci olmuĢtur: 
 

Muğdat Camii‟nin orada bir çay ocağında bir abi, onunla Alevi olduğu için özel ilgileniyor. 

Güzel yaklaĢıyor, terslemiyor. Risaleleri tanıtıyor. Sonra evde namaza baĢlıyor. Önceleri babayla 

sorun çıktığını da duydum. Ġzmir‟e gidince yavaĢ yavaĢ değiĢiyor. Fethullahçıların çok etkin 

olduğu o yıllarda Körfez dershanelerinde ders verdiği söyleniyor. (19.11.2021 tarihli görüĢme) 

 

MY, o dönemler Samanyolu TV‟de çıkan BeĢinci Boyut dizisinin izleyicisi 

olduğunu, oradaki hikâyelerden etkilendiğini aktarmaktadır (Hayalhanem, 2016a). 

Bireyin birincil sosyalleĢme ile edindiği önemli kültürel edim, sonraki dönemde 

değiĢmeden kalabilir veya bu örnekte görüldüğü gibi farklılaĢmaya da uğrayabilir. 

Bireyin dinî dönüĢüm tecrübesi, MY özelinde aile gibi gruplara da yansımıĢtır. Zira 

Kadir‟in (30, memur) aktardığına göre ilk zamanlar bu dönüĢüme tepkili olan baba, 

sonraları Sünni dernek sohbetlerine katılmıĢtır: “Mehmet Yıldız‟ın babası da Hayal‟e 

sohbete geliyordu. Herkes tanır babasını. Onun bu Ģekilde sohbetler yapmasını 

onaylıyordu.” Bir zamanlar onu yakından tanıdığını söyleyen Kadir, “Henüz 

atanmamıĢken özel ders veriyordu. Hayalhanem kurulduktan bir sene sonra 2014‟te 

                                                 
20 Sadece bu çalıĢmaya baĢlandığında yayımlanan ArayıĢ (2020) adlı kitabı kurgu niteliği taĢımakta ancak 
diğer kitaplarındaki dini sohbet yöntemi bu kitabında da uygulanmaktadır. Yıldız‟ın kitapları takipçileri 
arasında gördüğü rağbetle üç yayınevi değiĢtirmiĢtir ve yazar, son iki senede on dört kitap yayımlamıĢtır. 
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hafta sonu KPSS kurslarına katılmaya baĢladı. 2015 ġubat‟ta atandı. Öğretmenliğinin 

altı aylık staj dönemini Mersin‟de geçirdi. 2015 Eylül‟ünde Urfa/Bozova‟da göreve 

baĢladı.” Ģeklinde bilgiler vermiĢtir.  

MY ile araĢtırma kapsamında üç kez aynı ortamda bulunulsa da çevresinde 

oluĢan ve sürekli devinip duran kalabalık nedeniyle kendisiyle sadece bir kez, dernek 

baĢkanı F. Ünal‟ın aracılığı ile konuĢma fırsatı bulunabilmiĢtir. GörüĢmede 

videolarındaki gibi din eksenli ve ispat üslubu ile konuĢmaktaydı ve video 

yayınındaymıĢçasına ezberlediği pasajları tekrar ediyordu. BaĢta Osmanlı Türkçesi 

tabirler olmak üzere kelime bilgisini kullanmak için özel çaba sarf ettiği belliydi. O 

zamanlar yeni çıkan kitabına (ArayıĢ) dair soruları samimiyetle cevaplamıĢtır. Kitapta 

geçen LeBron James‟den imzalı forma ayrıntısı, tüketim bağlamında sorulduğunda 

“Gençler bu tarz Ģeyleri seviyor.” demiĢtir. Diğer sorulara ise Risale-i Nur retoriğiyle 

cevaplar vermiĢtir. Mersin‟den uzak olmak babında, misalen Trabzonlu gençlerin 

dernek hizmetlerinden nasıl yüz yüze faydalanacağı sorulmuĢ ve “Trabzonlu gencin 

motivasyonunun devamlılığı için Ģu anda bir Ģey yapamayız. Ġmkânlarımız artarsa 

oralarda da dernek açarız. Dindarlık bir arada iken ve yüz yüze konuĢurken daha iyi 

hissedildiği doğru. Uzaktaki gencin nasibinde varsa arayıĢında ısrar ederse iman 

hakikatlerine elbette ulaĢabilir.” Ģeklinde cevap vermiĢtir. Mehmet Yıldız, Arapça 

çalıĢması gerektiğini belirterek masadan kalkmıĢtır. Dinî ilimlerde ilerlemek gayesiyle 

bu dile çalıĢıyor olmalıdır. 

Bu kısa ama verimli görüĢme sonrasında katılımcılardan da onaylatılan, 

araĢtırma için oldukça önemli, yukarıda altı çizili dört sözcüğün (tarz, imkân, nasip ve 

Arapça) bağlamlarına yaslanarak dört tespit yapılmıĢtır. Aslında bu çalıĢmadaki tezin 

“etki, ekonomi, doktrin ve yapıya” iliĢkin dört çekirdeğini de o an yakalanmıĢ olduğu 

rapor yazımı sırasında fark edilmiĢtir: 1. Tarz: Gençleri etkilemek için Batılı tüketim 

kalıplarından (LeBron James tiĢörtü vb.) yararlanılmaktadır. Bu sözcüğün bağlama göre 

alt metni, etki faktörünü göstermektedir. 2. Ġmkân: Dinî hizmetlere iliĢkin grubun 

geliĢim süreçlerini devamı gayesiyle maddi imkânlara ihtiyaç duyulmaktadır ve 

dolayısıyla alt metin ekonomiyi göstermektedir. 3. Nasip: MY, sahip olduğu tefsir 

(Risale-i Nur) bilgisi dolayımında kutsala yakın olmaya iliĢkin nasibin kendilerinde 

olduğunu düĢünmektedir. Nurcu ekolle dizayn olunan doktrin, bu sözcükle 

okunabilmektedir. 4. Arapça: Kültürel sermayesini artırmak için öğrenme ve çalıĢma 

motivasyonu yüksektir. KonuĢmalarında sıklıkla günlük hayatta kullanılmayan Arapça 
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kelimeler kullanmakta, ayet ve hadisleri orijinalinden okumaya çalıĢmaktadır. Bu 

sözcük, grup yapısında yer alan adanmıĢlığa, fedakarlığa ve eğitim motivasyonuna 

iĢaret etmektedir. 

MY‟nin Hayalhanem‟deki statüsü lider/yöneticidir. Liderdir, çünkü yönlendiren, 

yol gösteren kiĢidir. Yöneticidir, çünkü baĢka isimler ve perdeler kullanılsa da mali 

konulardan grup disiplinine kadar pek çok kararı en nihayetinde o, vermektedir. Kendisi 

de bir videosunda Tanrısal sorumluluk kastıyla “bize buranın müdebbiri olmak görevi 

verildi” diye belirtmiĢtir. Yönetici; örgütte çalıĢanlara örgütün amaçlarını 

gerçekleĢtirmek üzere rolleri, görevleri, kaynakları dağıtan; iĢ bölümünü yapan ve 

çalıĢan insanları da performansları ölçüsünde ödüllendiren kiĢi olarak görülebilir 

(ġiĢman, 2014, s. 27). Hayalhanem‟de “kurucu, yönetici, lider, kahraman” aynı 

manaları ihtiva eder. Ayrıca MY, yaptığı yenilikler ve kurduğu disiplinle norm 

girişimcisi olduğunu göstermiĢtir. Yeni normlar kurmak entelektüel ağlar içerisinde 

yoğun bir sosyal inĢacılık çerçevesinde mümkün olabilmektedir (Bodur, 2021, s. 97). 

AraĢtırmalar neticesinde liderlik bağlamında MY‟nin otoriterlik, sonuç merkezli olma, 

yarışmaya ve hırsa dayalı olma, iş birliği ve takım merkezli çalışabilme ayrıca 

sapmalara karşı grup içi inisiyatif alma gibi kiĢisel özellikleri tespit edilmiĢtir. 

Dijital takipçilere yöneltilen “diğer youtuberları değil de neden Mehmet Yıldız‟ı 

tercih ettiklerine dair” soru, sosyoloji literatüründe çokça tartıĢılmıĢ “karizma” 

kavramıyla açıklanabilir. MY, dijital takipçilerin gözünde “bir kiĢiyi sıradan insanlardan 

ayıran ve onun doğaüstü, insanüstü ya da en azından bazı özel istisnai güçlere ya da 

niteliklere sahip sayılmasına yol açan karizma (Weber, 2005, s. 175)” edinmiĢtir. 

Çekirdek grupta ise kahraman gibi görülmektedir. Bazı liderler, kiĢisel özellikleriyle 

dıĢardakilerin anlayabileceği Ģekilde takipçilerini büyülerler (V. Bilgin, 2021, s. 119). 

“Fan” diye tabir olunan takipçilerinin ittifakla hissettiği bu etki, onu diğerlerinden 

ayırmaktadır. MY‟nin yaptığı “fedakarlıklar” ve hayat tarzının efsaneleĢtirildiği 

görülmüĢtür. Bu durum araĢtırmanın sınırlarını da zorlamaktadır. Zira bir gerçek MY, 

bir de Baudrillard‟ın (2010) “gerçekçi gösterge” olarak nitelediği MY vardır. 

Takipçilerinin din adamı saydığı gerçekçi gösterge olan MY, grup oluĢumunda etkin 

konumda olduğundan bu çalıĢmada da simüle edilmiĢ gerçeklik dikkate alınacaktır. 

Nitekim grubun bilinçli uyguladığı bir örtülülük politikası nedeniyle saf gerçeklik 

konusunda yeterli ve makul bilgi alınamamıĢtır. 
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 Söylemi mutlaklaĢtırmak eninde sonunda aktörü ve söylemin faillerini 

mutlaklaĢtırır. Bilgiyi dolayısıyla gücü söyleme içkin gören Foucault‟nun analizidir bu 

(Sözen, 2017, s. 13). Buradan hareket edilecek olursa MY‟nin karizmasının ardında 

söylemi dillendirmesi yatmaktadır. EkĢi Sözlük platformundan bir kullanıcının Ģahit 

olduğunu iddia ettiği olayda, Antalya kitap fuarındayken ihtiyar bir amcanın “emret, 

ayaklarının altını öpeyim” demesi, bu büyülenmenin dıĢavurumlarından birisi 

sayılmalıdır (EkĢi Sözlük, 2022). Bu büyü etkisinin birçok örneğinden bir baĢkası sosyal 

medyada karĢımıza çıkmaktadır (Instagram.com, 2022)21: “4 sene önce yayınladığınız 

Bi videoyu izledim demin ve dedimki acaba memet abi Bi insanmi sonra düĢündüm ki 

sahabe efendilerimizde Bi insandı siz insansanız biz neyiz biz insansak sen nesin memet 

abi”. Yine grubun 29.08.2021 tarihli Instagram paylaĢımın altına baĢka bir kullanıcı, 

“üstadın ruhu Mehmet Yildizda yaĢıyor gibi hissediyorum.” yazabilmiĢtir. Büyü 

etkisine görüĢmeciler arasında da sıklıkla rastlanılmıĢtır. Zihninde HH videolarının 

kapladığı yeri ifade için Emel (iĢçi, takipçi), “Onlarla yatıp onlarla uyanıyorum 

diyebilirim.” demiĢtir. Bir esnaf olan Ġsmail (28, lise m.) ise “Kibir falan hiçbir Ģey 

görmedim. Kürsüden indikten sonra bulaĢık yıkıyor. Buna Ģahit oldum yani.” 

demektedir. Müslümanların sesini duyurduğu; dinî bilgi, beceri ve baĢarılarını bu 

uğurda kullandığı; dine itiraz edenlere -itiraz ettiği- düĢünülen MY‟nin dindar camiadan 

büyük oranda destek görmesi anlaĢılabilir bir durumdur. 

MY‟nin hitabeti ve görüntüsü, karizmasının önemli ögelerinden sayılabilir. “Ben 

eleĢtirmeyen bir kiĢi olsaydım Hayalhanem‟de çok rahat kalabilirdim.” diyen Kadir (30, 

memur), “A.‟nın Ġnsu‟daki yazlığına gittik. Hayalhanem‟in bir Ģubesi gibiydi orası. 

Namaz kılınıyor. Kimse sana namaz kıl demiyor. Ocakta, közde kahve. MY bir 

konuĢuyor. Sen konuĢ ben dinliyeyim, dedim içimden. Bu nasıl bir konuĢma? 

Hayatımda ilk kez bir dinî sohbetten feyz aldım o gün.” Diğer katılımcı ifadeleri de 

dikkate alınacak olursa MY‟nin etkileyiciliğinde hitabet öne çıkmaktadır. MY; 

Çukurova yöresine has teklifsiz konuĢma, sıcakkanlı olma, tanıĢtıkları ile çabuk iletiĢim 

kurma, samimiyetini hissettirme gibi dile yansıyan kiĢilik özellikleri taĢımaktadır. Bu 

akıcı konuĢmada sokak jargonu da hissedilir: “Mehmet Yıldız bizim mahalleye gelip 

bazı kötü ortamlara girmiĢ mesela. Kendisi söylüyor. Düğünlere katılırmıĢ. Halaylara 

                                                 
21 Bu yorum/ileti sosyal medyadaki slaktivizmin (gevĢek aktivizm) dile tipik bir yansıması olduğunu 
göstermek için özellikle orijinal haliyle metne aktarılmıĢtır. Sosyal medya kullanıcılarının “meramımı her 
hâlükârda anlıyorlar” rahatlığı ile Türkçeyi özensiz bir Ģekilde kullandıklarına sıklıkla Ģahit olunmuĢtur. 
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girermiĢ. Sokak kültürünü biliyor. Sokak jargonuna hâkim olduğu için de gençlere 

yakın geliyor.” Ali‟nin (22, lisans ö.) bu sözlerinden MY‟nin bugün kullandığı konuĢma 

tarzında ilk gençlik sosyalleĢmesinin izlerini bulmanın mümkün olduğu anlaĢılmaktadır. 

Ayrıca onun üniversite yıllarına denk gelen, Ġzmir‟deki bir semt kültürününün din ve 

ahlak bağlamında sahnelendiği, sonradan sinema filmi de çekilen “EĢrafpaĢalılar” adlı 

tiyatrodaki jargonla MY‟nin dili arasında somut benzeĢim örneklerine rastlanmıĢtır. 

Arzulanan Ģekilde olup olmadığı tartıĢılsa da Türkiye‟de vaaz kürsülerinde kullanılan 

din dili MY‟nin ağzında böylelikle bir form değiĢikliğine uğramıĢtır: 
 

Onları da dinliyorum Sözler KöĢkü, Sığınağım Birlik, Uğur Akkafa… Fakat beni en fazla 

etkileyen anlatım Mehmet Yıldız‟ın oluyor. Doğrusu bir insan ancak bu kadar net anlatır. 

Yapmacık değil direk lafı söylüyor, arada bir güldürüyor… Arada bazı cümlelerini yükseltiyor 

çok etkileyici. Ayağına taĢ gözüne yaĢ değmesin, onun deyimiyle. (Esma, lisans ö., Sivas)  

O hesapları da takip ediyorum videolarını izliyorum ama Mehmet Yıldız'ın sohbeti bana göre 

daha etkili, daha güzel. Çınaraltı‟nın videolarını izlerken içimdeki o sıkıntı geçmiyor mesela ama 

Mehmet Yıldız öyle değil. (Rabia, 22, hemşire, Ankara) 

 

MY‟nin diğer medya vaizlerine oranla daha çok takip edilmesinin sebebi 

yukarıdaki ifadelerden anlaĢılacağa üzere dinî hitabete mizahi tarz da katabilmesidir. 

Kadir‟in (30, memur) “Mehmet Yıldız bence Cem Yılmaz‟ın dinî versiyonu.” demesi de 

buna iĢaret etmektedir. 

MY‟nin karizmasını pekiĢtiren Risale bilgisi diyebileceğimiz entelektüel birikim 

ve hitabet özelliğinin yanında metropol hayatına has bir sosyalite ve giyim-kuĢam tarzı 

bulunmaktadır. Nitekim lüks tüketim göstergelerine sahip olmasını sıklıkla vurgulayan 

katılımcılar olmuĢtur. Aslen Fransızca kökenli bir sözcük olan „lüks‟, Türkçe sözlükte 

“giyimde, eĢyada, harcamada aĢırı gitme, gösteriĢ, Ģatafat.” olarak açıklanır. Toplumun 

geniĢ kitlelerinin ve onu takip edenlerin kolay kolay ulaĢamayacağı (ancak ulaĢmak için 

çabaladığı) bir konfora sahip görünmektedir. Bununla beraber grup üyeleri ve takipçiler 

onun bu tarzını kopyalamaya çalıĢmaktadır. Kullandığı otomobil ve oturduğu ev gibi 

tüketime iliĢkin özellikler de düĢünülecek olursa MY‟nin karizmasını anlamak için 

sahip olduğu maddi imkânlar üzerinde daha fazla durulması icap eder. KiĢisel servetine 

dair bilgiler özel hayatın gizliliği ilkesince paranteze alınarak burada katılımcıların 

beyanlarında yer alan sosyoekonomik vurgular üzerinde durulacaktır. Ġzlenimler, 

MY‟nin üst gelir grubuna ait bir hayat tarzına sahip olduğu ve böylelikle failliğini 
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arttırdığı yönündedir. 2021 yılında müĢahede edildiği haliyle kullandığı otomobil, Audi 

A6‟dır. Öncesinde Passat ve Polo marka otomobiller de kullandığı belirtilmiĢtir. 

Videolarda açık ve net anlaĢıldığı üzere oldukça çeĢitli ve geniĢ bir kıyafet ve aksesuar 

kullanım skalasına sahiptir. Özellikle sakal ve saç bakımı, kıyafet, güzel koku gibi 

hassasiyetleri onu metroseksüel erkek tipine dahil etmeyi mümkün kılar. 

Metroseksüellik, “kendine bakım yapma” anlamında erkeğin süsünü çağrıĢtıran ve 

kırsala zıt konumlandırılan kentli bir farklılık göstergesi anlamına gelir. Edebiyat 

klasiklerinde bolca tasviri yapılan, üzerindeki elbiseyi taĢımaktan gururlu bir tip 

zihinlerde canlandırılabilir. Hepsi markalı 22  (ancak markası mümkün olduğu kadar 

gizlenmiĢ) saat, gözlük gibi aksesuarlar; kazak, tiĢört ve süveter gibi kıyafetler ilk 

planda göze çarpan özelliklerdir. MY‟nin hayat standartları konusunda ipucu verdiğini 

düĢünülen görüĢme pasajları Ģu Ģekildedir: 
 

Onu tanıyan arkadaĢlar, (2016-17‟ler için a.n.) bir buçuk milyonluk dairede, Ģimdilerde yaklaĢık 

üç katı, lüks bir sitede oturduğu için „nasıl oturuyor bu kadar lüks bir sitede‟ diye 

sorguluyorlardı. Ġnsanlar bunu sorguluyorlar. Ben de diyordum nasıl bir daireymiĢ o. O zamanlar 

bir buçuk milyon büyük paraydı.  (Melih, 34, memur, 24.05.2022 tarihli görüĢme) 

Bebek arabası on üç milyar (on üç bin, 2019 yılı için a.n.). PaylaĢımındaki fotoğrafta vardı. Çok 

fazla mesaj ve tepki geldi bu konuda. PaylaĢımın altında kaos oluĢtu. Mesajı silmedi. Mesaj 

bölümünü kapattı ama silmedi ya mesajı! Sohbetlerde videolarda Lacoste amblemini bi Ģeyle 

kapattırıyordu. Buna bizzat Ģahit oldum. Bak tenkit geleceğini biliyor adam. O yüzden 

kapattırıyor… Üç tane üst model telefonu var. (Ali, 22, lisans ö, 24.09.2021 tarihli görüĢme) 

 

Bu görsellik olayı, MY‟nin maddi gücünü ve konforunu maharetle itibara 

dönüĢtüren bir lider olduğunu kanıtlar niteliktedir. Peki bu lüks tüketim nasıl mümkün 

olabilmiĢtir? Konunun önemine binaen II. Bölümde tekrar açmak üzere yalnızca üye ve 

takipçi katılımcılardan alınan cevaplar yorumsuz olarak buraya dercedilecektir: 

 

Ticaret yapıyor. Ticaretten çok kazanıyor. (Osman, 21, iĢçi) 

İyi kazanan bir eşi var. Eşinin mesleği dişçilik. (Akif, 28, memur)  

Özel ders veriyor. Öğretmenlik yapıyor. (Meryem, 29, ev hanımı) 

                                                 
22  Videolar üzerinde yapılan görüntülü analizlerde kıyafet olarak Beymen, Lacoste ve Hugo Boss 
markalara rastlanmıĢtır. Ayrıca konuĢmalarını yaptığı kürsüde Stanley marka termos ve Apple marka i-
Pad Pro tablet göze çarpmaktadır. Apple Watch 7 tip akıllı saat, çeĢitli videolarda kıyafete göre 
farklılaĢan çeĢitli kordon renkleri ile dikkat çekmiĢtir. 
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Hepsi ailem zengin diyor. Kendi parası arabasının yakıtına bile yetmez. 

Hayalhanem üzerine aldırıyorlar bence bunları. (Ali, 22, lisans ö.) 

 

Hayal‟i destekleyen iş adamları hibe ediyor onlara. (Mahmut, 21, lisans ö.)  

MY‟nin aktarılanlara göre planlanmıĢ, yoğun çalıĢma sürecinde öğretmenlik için 

özel ders verecek vakti olmadığı tahmin edilebilir, dolayısıyla belki bir zaman özel ders 

vermiĢ olsa da Meryem‟in söylediği geçerliliğini yitirmektedir. Peki, azimli ve çalıĢkan 

bir kiĢilik özelliği göstermesine rağmen zor görünen bir yığın iĢ listesinin üstesinden 

nasıl geldiği sorusu üzerinde durulursa cevap ne olmalıdır? Zira modern hayatın en 

bariz özelliği; dakik olmak, iĢleri zaman dilimlerine ayrıĢtırarak planlı ve takvimle 

yürütmektir. Burada kullanılmadıkça değeri artan bir takvimden bahsedilebilir. MY 

ünlü bir isimdir, gün içerisinde kendisiyle pek çok görüĢme talebi olmaktadır ve her 

reddedilen görüĢme isteği ona olan duygusal ilgiyi artırmaktadır. O, ünlü ve meĢgul 

olduğundan özel olmakta ve bundan doğan birtakım ayrıcalıklara sahip olabilmektedir. 

Grubun eski üyelerinden birinin Ģu ifadeleri bu özel olma durumunu açıklayıcıdır: 
 

Herkes gibi olmak istemiyor. Hep farklı olmak istiyor. O Ģekilde gençleri etkiliyor. Kendi 

söylediği bir cümleyi söyleyeyim: „Her yerin bir pop starı olmak zorunda‟ diyor. Pop star olduğu 

zaman herkes göremez herkes ulaĢamaz. Hep ilgi görür ve onun söylediği paylaĢılır. Bir arkadaĢ 

gelmiĢti. „Mehmet Yıldız‟ı görmek istiyorum‟ demiĢti. O sürpriz. Onu her istediğinde 

göremezsin. Mehmet Yıldız senin için gelmez. Denk geldi görüĢtün olur. (Ali, 22, lisans ö.) 

 

Öyle anlaĢılıyor ki MY‟nin insan iliĢkilerinde kullandığı ince taktiklerden biri de 

bu özel olma durumu ve bunu hissettirmesidir. Nitekim MY ile yapılan kısa görüĢme de 

bir tesadüf eseri (?) olmuĢtur. Yine Ali‟nin “Mehmet Yıldız bir berbere gidiyordu. 

Birkaç tane vakıf daha o berbere gittiği için bıraktı. Gitmez. Ayrıcalıklı olacak.” sözü de 

onun özel alanını itinayla muhafaza etme eğiliminde olduğunu göstermektedir. Dijital 

takipçilerinin gözünde de MY ulaĢılması güç bir insandır. Nitekim Melih (35, memur): 

“EĢimin kız arkadaĢları benim onu tanıyor olmama ĢaĢırıyorlar. Çok ulaĢılmaz birisi 

gibi düĢünüyorlar onu. Büyük hayranlık besliyorlar.” diyerek takipçilerinin bu ayrıcalığı 

ona gönüllü olarak tanıdıklarını anlatmaktadır. 

 Eski görevli Orhan‟ın (21, lisans ö.) anlattığına göre MY öğleye doğru merkeze 

gelir ve kendi hususi okumalarını ders hazırlıklarını yapar, grubun iĢleyiĢi konusunda 

istiĢareler yapar, akĢam olunca stüdyo çekimleri ya da grup dersleri olur, bazen grup 
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dersleri gece yarısından sonraya sarkar. Sabaha doğru evine giden MY, uyanınca spor 

salonuna gidip sabah egzersizlerini yaptıktan sonra öğleye doğru tekrar merkeze gelir. 

Ortalama bir günü bu Ģekilde geçer. Bu anlatımda altı çizilmesi gereken ayrıntı, onun 

geceleri geç vakte kadar dernek binasında olmasıdır. Hatta S. Gürbey‟in (40, Medeniyet 

Vakfı) kullandığı “Benim bildiğim kadarıyla hiçbir zaman gece yatmıyor.” sözünde 

olduğu gibi bu özelliği mitleĢtirilmiĢ görünmektedir. Bu sözler MY‟nin nasıl bir algı 

oluĢturduğunu ya da oluĢturmak istediğini özetlemektedir. Bir baĢka eski görevli 

Mahmut (21, lisans ö.) ise onun günlük temposunu anlatırken bu “gece uyumama” 

ayrıntısını yinelemiĢtir: “MY‟nin bir gününü anlatayım. Hayal‟e (öğlen) bir iki gibi 

gelir. Geceye kadar Hayal‟dedir. Ġçeride ne yapar bilemem. Ders çalıĢıyor falan fistan. 

Sabah namazına yakın evine gider. Spor salonuna da gider. AĢağıda çay içer. Gençlerin 

arasına çok nadir katılır.” 

Grubun eski üyelerinin belirttiğine göre cuma akĢamları bir nevi grup içi 

istiĢareler yapılmakta, hususi bir meclis toplanmaktadır ve MY buna baĢkanlık eder. 

Cumartesi günü MY‟ye Mersin‟de ya da Ġstanbul‟da daha çok gençlerin rağbet ettiği 

halka açık dinî dersler (sohbet) verir. Hangi yerde “ders” vereceği sürprizdir. Dernek 

baĢkanı F. Ünal‟ın belirttiğine göre pazar günleri aile günüdür. Dernek iĢlerine bakmak 

yerine aile tercih edilir. 

Alevi kökenli bir aileden gelen, ilahiyat ya da medrese benzeri dinî bir 

kurumdan tahsil almamıĢ, kendisinin ve katılımcıların beyanlarına göre sokak kültürü 

ile büyümüĢ bir youtuber, Sünni doktrinin merkezinde bir cemaat oluĢumunun lideri 

nasıl olabilmiĢtir? Bunu sadece kişisel değişim olgusu ile açıklamak ne kadar 

mümkündür? Bu soru ve tereddütler daha çok halihazırki cemaat kültürüne hâkim olan 

gelenekçi Nurculardan gelmektedir. AraĢtırma sahasında MY‟nin dinî otoritesinin 

sahihliği konusunda bir olumlu-kabullenici biri de olumsuz-Ģüpheci iki yaklaĢıma 

rastlanmıĢtır: 
 

Mehmet Yıldız daha önce bir cemaatte kalmamıĢ. Bir abinin yanında yetiĢmemiĢ. Ġslami bir 

eğitimin rahleitedrisinden geçmemiĢ. Bu iĢler için gereken alt yapı mevcut değil. Matematik 

mezunu, bir zamanlar plajdan çıkmayan, ehli dünya bir ailenin oğlu. Pat diye sanki cemaat lideri 

oldu. (Veli, 47, 18.11.2021 tarihli görüĢme YeniĢehir/Mersin) 

 

Onun matematik öğretmeni olduğundan hareketle, dinî konularda öncülük 

yapamayacağını belirten görüĢler „muhalif bakıĢta‟ çok yaygındır. Bir grup üniversite 
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öğrencisi ile yapılan görüĢmeler, MY‟nin ilahiyat öğrencileri ile özel ilgilendiğine dair 

bir izlenim bırakmıĢtır. Orhan‟ın ifadesi de buna yöneliktir: “Mehmet Yıldız ilahiyat 

okumayı düĢünüyordu. Üniversitede nasıl dersler var. Nasıl baĢvurulur diye soruyordu 

ilahiyat öğrencilerine. Onlardan ayrı bir takım kurmak gibi planı vardı sanırım.” 

MY‟nin dinî tahsili olmadığı eleĢtirilerinin farkında olarak bu konuda dinî meĢruiyetini 

geliĢtirme çabası içinde olduğu anlaĢılmaktadır. Nitekim Arapça dersleri de aldığını 

görüĢme sırasında bizzat kendisi söylemiĢtir.  

Adana‟da bir vakıf yetkilisi olan ve HH‟nin mekan konseptini örnek alıp 

uygulamaya çalıĢan S. Gürbey, dinî eğitim eksikliğine değinmekle beraber olumlu bir 

bakıĢa sahiptir:  
 

Mehmet Yıldız, medrese eğitimi almıĢ bir kardeĢimiz değil. Ġlmi güzel anlatıyor lakin ilmi 

anlamda temeli dolu olan bir kardeĢimiz değil. Sadece kitabî olarak nakil yapıyor, nakli de güzel 

yapıyor. O yüzden bu kardeĢlerimizin hata yapması gayet normal. Ama önemli olan hatalarında 

ısrar etmemeleri. Sahabe hakkında yanlıĢ bir Ģey söyledi. Ancak sahabelerle ilgili ġia gibi 

sistematik bir yanlıĢ içinde değiller. (16.11.2021 tarihli görüĢme, Seyhan/Adana) 

 

S. Gürbey‟in temsil ettiği vakfın MY ve Hayalhanem ile yakın teması 

gözlemlenmiĢtir. Gürbey, bunu dostluk çerçevesinde ele almıĢ ve yapısal bir bağın 

olmadığını dile getirmiĢtir. Nur cemaatleri hakkında genel izlenimini paylaĢtıktan sonra 

MY‟nin onlardan farklı olduğu kanaatini Ģu Ģekilde vurgulamıĢtır:  
 

Nur cemaatlerinin dıĢa kapalı bir yapısı vardır. Ġslami cemaatlerden kendilerini soyutlarlar. 

Mehmet Yıldız‟da bunu görmedim. Farklı bir yapıda olmamıza rağmen ön yargısız bir yaklaĢımı 

oldu. Ümmet bilinciyle hareket ediyor. Doğal ve Ģakacı. Sonrasında iadeiziyarette bulunması 

açıkçası bizi ĢaĢırttı. Mehmet Yıldız ve Hayalhanem üzerine bazılarının önyargısının doğru 

olmadığına inanıyorum. DijitalleĢme süreciyle beraber insanın doğallığından da çıkmadığını Nur 

cemaati içerisinden göstermiĢ oldu. Mehmet Yıldız‟ı bu taassubu kıran kiĢi olarak görüyorum. 

Hoca taassubu, kitap taassubu, cemaat taassubu... 

 

Yapılan gözlemler MY‟nin kendisini eleĢtirenlere yönelik iliĢkiyi kestiğini, set 

kurduğunu; kendini övenlerle ve Ġslami kamuoyunda prestij kazandıracağına yönelik 

izlenim edindiği isimlerle yakın diyalog kurduğunu göstermektedir. Muhtemeldir ki 

bağımsızlık imajını tehlikeye düĢüreceği zannıyla, azami derecede perde ardında 

yürüttüğü Ġzmir‟deki eski arkadaĢlarıyla iliĢkisini Bursa‟dan Serkan AktaĢ‟ın ekibinden 
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Edip‟in (25, lise m.) ifadeleri ele vermektedir: “Sosyal medyada hiç birlik yok gibi 

gözüküyor değil mi, ama Serkan abi ile Mehmet abi çok sık görüĢürler.” 

Hayalhanem üyelerinin kategorileĢtirildiği yeni baĢlığa geçmeden önce yukarıda 

Ģekil-3‟te yer alan tipleĢtirmenin merkezden çevreye doğru grafiksel sunumu aĢağıdaki 

gibidir. Grubun merkez noktasına karizmatik lider, MY yerleĢtirilmiĢtir. Etrafında 

grubun iç iletiĢimiyle, dolayısıyla ona yakınlıkla ayırt edilebilen halkalar 

bulunmaktadır. Son çeper, kalabalık bir dijital takipçi kitlesinden oluĢmakta ve 

oluĢumun hedeflediği ve etki açısından en iddialı olduğu kesime iĢaret etmektedir. 

 

Şekil 4. Hayalhanem Grubunda HiyerarĢik Yapılanma (koyu renkli alan Küçük HH‟yi 

göstermektedir) 

 

1.2.3.2.2. Üye Tabanı 

Dernek baĢkanı F. Ünal, grup içinde gerektiğinde görev değiĢikliğinin yapıldığı 

esnek bir örgüt yapısından bahsetmiĢtir: “Kesin çizgilerle ayrılmıĢ değiliz, serbestiz o 

konuda. Gerekirse kiĢilerin görev değiĢimi yapılır. Bizden sonra bizim yerimize gelecek 

talebeleri yetiĢtiriyoruz.” HH‟nin ders halkasına katılmıĢ eski üye Halil (24, iĢçi, 

 

DIġ ÇEKĠRDEK 
(VAKIFLAR) 

TEMEL ÇEKĠRDEK 

MEHMET  

YILDIZ 
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Konya) dernek baĢkanının bu sözünü doğrular mahiyette; “Tam olarak görevlerinin ne 

olduğunu kafamda oturtamadım. Bu, öğrencilerle ilgileniyor galiba derken diğer hafta 

geldiğimde o kiĢi sesle ilgileniyordu. Sanırım değiĢken görevleri var. Ama herkes aynı 

zamanda gelen gençlerle birebir iletiĢim kurmak zorunda.” demiĢtir. Ancak grubun her 

mekan değiĢikliğinde yapı ve iĢleyiĢ konusunda daha sistemli hale geldiği 

anlaĢılmaktadır. Halil, grupta “ders yapma” salahiyetine sahip kiĢiler ve düzenli 

katıldığı derslerin içeriğine iliĢkin ise Ģu Ģekilde bilgi vermiĢtir: 
 

Ders yapabilen isimler belli ve her birinin kendi ders grubu var. Onlar öğrencileriyle birebir 

ilgilenmek zorundaydı. Çünkü verilen ödev var. Mesela günlük 10-15 sayfa okuma gibi. O 

zaman sürekli vaiz değiĢiyor. Bir hafta Mehmet Yıldız anlatırken diğer hafta Onur Kaplan 

anlatabiliyor. Burada iĢin sırrı salt bilginin olmaması. Esprili akıĢkan bir sohbet vardı. Mesela 

Nurettin Yıldız geldiğinde düz bir sohbet dinlenirken Mehmet Yıldız Ģarkı söyler, Ģarkı söyletir, 

espri yapar, ardından sohbete geçerdi. (28.11.2021 tarihli görüĢme/Zoom) 

 

Northcott‟a göre köyden Ģehre göç gibi faktörlerle Ģehirlere yerleĢen göçmenler, 

geleneksel dinî inançlarında değiĢime uğrarlar (Kılıç, 2007, s. 49). Eğitimin 

sekülerleĢtirici gücü, ikinci kuĢaklardan itibaren birtakım dinî tutum ve davranıĢlarda 

değiĢimlerle yüzleĢilmesine neden olur. Bu, özellikle yüksek okul tahsili yapan 

gençlerde belirgindir (Kirman, 2015a). Zira onlar da ev etkilerinden koparlar. ĠĢte bütün 

bunlar, HH gibi yeni dinî oluĢumların eleman devĢirme faaliyetlerinin odağında yer 

almaktadır. HH‟nin beslendiği sosyolojik zemin bu sebeple modern kent hayatında 

çeĢitli zorluklarla tutunmaya çalıĢan gençlerdir. Mersin‟in sosyolojisi de buna elveriĢli 

görünmektedir. OluĢum içinde aktif görev alan bireylerin Küçük HH‟ye giriĢleri kendi 

isteklerinin ardından dernek yönetiminin rızası doğrultusunda mümkün olmaktadır. 

Ekibe katılacak bireyler özellikle ve öncelikle birer takipçi olarak dijital paylaĢımların 

renkliliğinden etkilenmektedir. Ders halkasına alınınca artık birer müntesip haline 

gelirler. Yaptıkları fedakarlık ve çalıĢmalar gözlemlenir ve sınanır. Grup liderleri ile 

yemek yemesi ve sonunda dershanede yatıya kalmasına izin verilmesi, üye için 

onaylandığının iĢaretleridir. Gruba giriĢteki yüksek motivasyonunu kaybetmeyen ve 

temsil yeteneğine güvenilen gençler çekirdek ekipteki birimlerden birine -muhtemelen 

içeri ekibine- alınır ve daimi olarak hizmet etmeye baĢlar. Sosyal medya yorumlarından 

anlaĢıldığına göre Anadolu‟nun pek çok farklı Ģehrinden bu oluĢumun çekirdek ekibine 

gönüllü katılmak isteyen üyeler vardır. GörüĢme yapılan Orhan (21), Ali (22), Hasan 
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(19) ve Talha (19) dijital medyanın büyüsüne kapıldıklarını ve katılmak için kendi 

giriĢimlerini aktarmıĢlardır. Ancak grup liderliğinin bu kadar istek karĢısında yine de 

talep ettikleri kriterler dolayısıyla istedikleri kiĢileri bulamadıkları ve gruptan ayrılıĢ 

tecrübelerine de bakarak seçici oldukları anlaĢılmaktadır. Nitekim MY, Youtube‟dan 

canlı izlenen bir sohbetinde umrede tavaf ederken “taraftar gibi izleyecekleri değil içeri 

girip dertlenecek yâr-ı sadıklar gönder” diye dua ettiğini söylemiĢtir. 
 

i. A Kadro: (Temel Çekirdek) 

Hayalhanem oluĢumunun yönetim ekibidir. Derneğin kuruluĢunda MY, Fatih 

Ünal ve onun yakın akrabası Ġrfan Aykut bulunmaktadır. F. Ünal Denizli Pamukkale 
Üniversitesi‟nden fizyoterapi lisansı almıĢ ve Mersin‟de özel bir hastanede çalıĢırken 

dernek çalıĢmalarının yoğunluğu nedeniyle resmî olarak yürüttüğü mesleğine ara 

vermiĢtir. Ġrfan Aykut ise Hatay Mustafa Kemal Üniversitesinden iĢletme lisansı 
aldıktan sonra Ġstanbul‟a yerleĢmeyi planlarken F. Ünal‟ın teklifiyle dernek iĢlerini 
takip etmeye baĢlamıĢtır. Soranlara ticaret iĢi yaptığını söylemektedir. Öyle ki saha 

çalıĢmalarında HH‟nin e-ticaret sitesini yönettiğini düĢündürecek verilere rastlanmıĢtır. 
Aynı zamanda HH merkezinde amiyane tabirle „racon kesme rolü‟ ona verilmiĢtir. 
Saygı duyulan bir isim olmanın ötesinde, hal tavır ve konuĢmaları ile „çekinilen abi‟ 
konumundadır. Sosyal medya ekibinin baĢındaki Fatih Koyuncu‟nun Mersin sanayi 

bölgesinde iĢletme sahibi varlıklı bir iĢ adamı olduğu, kendisini tanıyan Mahmut (21), 

Orhan (21) ve Halil (24) tarafından aktarılmıĢtır. Koyuncu‟nun Linkedin profili bunu 
doğrulamaktadır. Onun görevi sosyal medya yayınına dair tüm iĢ ve iĢleyiĢlerin 

yürütülmesini sağlamaktır. Çevresinde titiz, fedakâr ve babacan bir izlenim bıraktığı 
belirtilmiĢtir. Sosyal medyada çok görülmeyen Halis Bozdağ içeri ekibinin baĢkanıdır. 
Vergi denetmeni iken bu görevi bırakarak kendini grubun iĢlerine vakfetmiĢtir. Kutu 
ekibi baĢkanına dair sağlıklı veri toplanamamıĢtır. Ancak onun da grubun istiĢare 

mekanizmasının tepesinde yer alan A kadro (staff) isimlerden biri olduğu (muhtemelen 
yine Ġ. Aykut) tahmin edilmektedir. 

Sinan Çetin grubun diğer bir medya yüzüdür. HH‟nin vizyonu düĢünüldüğünde 

ona grubun “parlak çocuğu” denilebilir. Katılımcılar onun arkeoloji bölümü okuduğunu 

söylemiĢtir. Videolarda röportajları genelde o yapmaktadır. Alametifarikası kıvırcık, 
uzun, bonus tipi saçlarıdır. OluĢumun imajını kullandığı isimlerden biridir. Her ne kadar 
modern bir imaj çizse de Orta Anadolu‟ya has K seslerinin baskılanması ile 
konuĢmaları, ağız özelliği göstermektedir. AĢağıda canlandırma içeren ironik bir 

videodan alıntılanan Çetin‟e ait misyon ifadesi vardır:  
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Ġslam davası önemli bir davadır. Her ne kadar insanlar böyle düĢünmese de Ġslam davası, 

dünyadaki en büyük dava. Dünyayı, yaĢamayı, hayatı açıklayan en önemli ideoloji. Hayatı baĢka 

türlü anlamlı kılan baĢka türlü açıklayan bir ideoloji yok, anladınız mı? BaĢka felsefî bir akım 

yok. Sadece Ġslam… Öyle anlatıldı ki Resullulah tarafından, sahabeler iĢlerini, eĢlerini bıraktılar, 

dünyanın öbür ucuna insanların bilmediği yerlere giden bir sürü sahabe var. Bu dava bu kadar 

önemli olmasaydı insanlar alıĢkanlıklarından vazgeçemezlerdi. Dolayısıyla biz sadece bunun 

Ģuurunda değiliz, bilincinde değiliz… ĠĢte bunu anlatmak için video çekmeye devam edeceğiz. 

(Hayalhanem, 2018a)  

 

Yukarıda dikkat çekici bir doktrinasyon tekniği kullanılmaktadır. Öncellikle 

Ġslam dini, tüm ideoloji ve felsefî akımların üstün rakibi konumunda lanse edilmiĢtir. 

“Dava” sözcüğü beĢ kez tekrar edilmiĢtir. Muhtemelen A kadro tarafından da paylaĢılan 

bu fikirler tipik bir indirgemeciliktir. Ayrıca dramatizasyon tekniğinin kullanıldığı 

videoda gençlerin dikkati ironik bir yöntemle çekilmeye çalıĢılmaktadır. Bu sözlerin 

geçtiği videoda Çetin, Hayalhanem‟den kovulduğunu, kendisini Yunus Oran‟ın 

kovduğunu söylemiĢtir. Ancak videoda 17:16 saniyeden sonraki ses kesintisi dikkat 

çekmiĢtir. Bu, HH sosyal medya ekibinin profesyonelce iĢleri için sıra dıĢıdır ve Yunus 

Oran ile ilgili olup olmadığı sorusunu akla getirmiĢtir. Zira anlaĢıldığı kadarıyla Oran, 

sonraları Hayalhanem‟i terk eden grupta, -ironi değil gerçek anlamda- yer almıĢtır. 

Oran; oluĢum içerisinde A kadroda olan, en az MY kadar sevilen, takip edilen önemli 

bir isimken 2019 yılında aldığı “sürpriz” bir kararla Hayalhanem‟i bırakmıĢtır. 

“Ayrıldıktan sonra HH‟nin hiçbir youtube sohbetinde Yunus Oran‟a rastlamadım.” 

diyen Halil (24, iĢçi), “Yunus sanki hiç var olmamıĢ gibi ona ait tüm videoları 

silmiĢler.” ayrıntısını vermektedir. Oran, 14.06.2022 tarihli Instagram paylaĢımında 

isim vermeden ancak konuya vakıf olanların HH ve MY‟yi kastettiği anlaĢılacak Ģekilde 

Ģunları yazmıĢtır: “Günümüzün en büyük yanlıĢı: „Ġslamiyet‟in yaĢanmak için değil de 

anlatılmak için indirilmiĢ bir din sanılması.‟ Ayrıca bir dinî oluĢum içinde: ġahsi 

kusurlara bakmamayı baĢarabiliyorsanız sadık, ama hizmet düsturlarına aldırmadan 

kalıyorsanız ahmakı sadıksınız!” Açıkça HH vb. oluĢumlarda kalınmasının “ahmaklık” 

derecesinde hata olduğu savunulmuĢtur. Aynı paylaĢımda belki de en ciddi kritik, 

popüler vaiz/youtuber M. Emin Yıldırım‟ın farklı bir bağlamda sarf ettiği sözlere 

referansla HH için “dinî tebliğin bir kazanç kaynağı haline getirilmiĢ olmasını”, 

“alkıĢların, Ģan ve Ģöhretin maksadın önüne geçirilmesini” eleĢtirmektedir.  
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HH‟de A kadro ekip içinde yer alırken ayrılan bir diğer isim, Adana‟da kendine 

“Mesken” ismiyle yeni bir oluĢum kuran Onur Kaplan‟dır. Ali‟nin (22, lisans ö.) 

anlatımına göre bu ayrılıĢın da ardında diğer A kadro kiĢilerle yaĢanan otorite 

uyuĢmazlıkları vardır. Ancak Kaplan‟ın HH‟ye yönelik olumsuz bir beyanatına 

rastlanmamıĢtır. Grubun ayrılan çekirdek üyeleriyle ilgili kovuldu, bıraktı, terk etti gibi 

spekülasyonlara yönelik ön alıcı bir taktiği, bu söylentileri video baĢlıklarına taĢıyarak 

ilgiyi kendisinde toplaması, ardından içerikte verilen ince mesajlarla bu eleĢtirileri 

hafifletmesi, mümkünse elimine etmesidir.  

 

ii. “Vakıf” Üyeler (DıĢ Çekirdek)  

Küçük HH‟de lider ve A kadro üyelerin ardından son halkayı teĢkil ederler. 

Hayalhanem dernek merkezinde kalan, grubun ana omurgası denilebilecek gençlerden 

oluĢmaktadır. Temel faaliyetleri bu üyeler yürütmektedirler. Her biri ayrı görev ve 

rollerde bulunmakla beraber çeĢitli hizmetler üreten gençlerdir. En bariz görülen 

vasıfları genç ve bekâr olmalarıdır. Bu bireylere, cemaat terminolojisinde “vakıf” 

denilmektedir. Teorik planda evli bir vakfa rastlanmaz. Ancak yukarıda bahsedilen bazı 

A kadro üyeler de evli olmakla beraber kendilerini dernek iĢlerine vakfetmiş gibidir. 

Dikkat çekici husus, HH kurulduğundan beri bu merkezde sürekli, sabit kalan “vakıf 

üye” oldukça azdır ya da yoktur. Merkezde çeĢitli iĢler üstlenen vakıfların birtakım 

sebeplerden değiĢtiği anlaĢılmıĢtır. Bu, grup için kronik bir soruna iĢaret etmektedir. 

Niceliksel olarak yüzlerce hatta bazı katılımcıların abartılı bulunabilecek ifadelerine 

göre binlerce gencin burada kalıp belli bir hizmetten sonra ayrıldığı söylenmiĢtir. 

“Vakıf”, Risale-i Nur cemaatlerinde üzerinde önemle durulan ve özel yetiĢtirilen 

görevlilere verilen addır. “Kendini vakfetmiĢ” anlamındadır. “Kuran hizmetinde” 

bulunmak üzere dershanelerde hizmet üreten insanlardır. Normal toplumsal hayattan 

kendini tecrit etmekle beraber evliliklerini de tehir etmiĢ kiĢilerdir. MüĢterek hedefler 

için bir araya geldiklerinde dindarların bireyselliklerinden fedakârlıkta bulunmaları sık 

rastlanır bir durumdur. Örgüt iklimini oluĢturmada ağırlıklı olarak bu kiĢilere iĢ 

düĢmektedir ve çoğu kez bu fedakârlıklar grup uyumu için elzemdir (Büyükkara, 2007, 

s. 118). Vakıflar, aile geçimi ve çocuk yetiĢtirme için ayrılacak zaman ve enerjiyi 

cemaat hizmetleri için kullanan insanlardır. Ancak kentleĢme, sekülerleĢme vb. 

toplumsal değiĢmelerle gençlerin evlilik yaĢı zaten yükseldiğinden HH‟de kalan 20-30 

yaĢ arası gençlerin evliliklerini tam anlamıyla tehir ettikleri de iddia edilemez. Ayrıca 
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geleneksel Nurcuların dershanelerinde bir ya da birkaç vakıf bulunurken HH‟de kalan 

gençlerin hepsi vakıflık payesi almıĢ görünmektedir. 

GeçmiĢteki bazı tarikatların misyon ve iĢlevinin yeni dinî oluĢumlar tarafından 

üstlenilip üstlenilmediği veya tekke ve zaviyelerin yerini bugün benzer dinî 

fonksiyonları ile HH vb. gençlik merkezlerinin alıp almadığı akla gelmektedir. Bu 

minvalde geliĢtirilen bir grup nostaljisi Ġslam‟ın ilk yıllarına kadar uzanmıĢtır. Dindar 

gençlerin toplanma mekânı olarak gösterilen HH için Asr-ı Saadet‟teki İbn Erkam 

Evi”ne (Darü‟l-Erkam) videolarda sıklıkla vurgu yapılmaktadır (Hayalhanem, 2020a). 

Böylesine dinî bir misyon yüklenen Küçük HH, dernekte kalan vakıflar ve kendi evi 

olmakla beraber derneğin faaliyetlerine katılan aktif üyelerle beraber 50 kiĢilik bir 

çekirdek kadrodur (Yıldız, AĢk 5 Vakittir, 2020, s. 149). Merkezde kalan gençler 

network oluĢturmakta çevrelerindeki insanlardan güç devĢirmekte, bunu kar topu 

Ģeklinde büyüyen bir sosyal sermayeye dönüĢtürebilmektedirler. 

Nurculuk ekolünde günlük Risale okumaları yapan vakıf üye, dershaneye 

gelenlerle ilgilenir ve namazların birlikte kılınmasını sağlar. “Müdebbir” denilen ve 

genellikle daha genç üyeler ise vakıf üyelerin yardımcılarıdır. Oysa HH‟de kullanılan 

terminolojiye göre “müdebbir” lider, “vakıflar” da ona yardım eden konumundadır. Bu 

anlamda bilerek ya da bilmeyerek geleneksel terminolojinin ters yüz olması söz 

konusudur. Ayrıca HH‟de “vakıflar”ın sıklıkla kolektif Ģuuru yitirdikleri müĢahede 

edilmektedir. Geleneksel Nurcularda ise “vakıflar” gemiyi en son terk eden kaptan 

mesabesinde kiĢilerdir. HH‟de ayrılma durumunu yaĢayanların bazılarında dinî 

düĢüncede de dejenerasyon yaĢadıkları görülmüĢtür. Bazıları ise asıl şimdi kurtuluşa 

erdik türünden düĢünceler geliĢtirerek daha da dindarlaĢabilmiĢtir. 

AraĢtırmada organizasyona dair önemli verilerden biri de bu “vakıflar”ın 

yaptıkları iĢler ve yer aldıkları ekiplerdir. Ahmet‟in (26, HH görevlisi) aktardığına göre 

HH‟de kalan kiĢiler 30-35 kiĢilik bir ekipten ibarettir ve herkesin yaptığı iĢ bellidir. 

Ahmet, bunların küçük çalıĢma gruplarına ayrıldığını söylemiĢtir. Yukarıda belirtildiği 

gibi “vakıflar” belli bir iĢ kolu altında toplanmakta ve sonra yine alt kollara 

ayrılmaktadırlar. Mesela bir vakfa, “içeri” ekibinin “mutfak” bölümünün “çayhanem” 

grubunda görev verilmiĢ olabilir. Ahmet, iĢ bölümünü “Stüdyoya bakanlar ayrı, sosyal 

medya ekibi ayrıdır. Bir mesire alanına gidildiğinde masaları kuracak ve toplayacaklar 

bellidir.” Ģeklinde aktarmıĢtır. Grupta basit bir mantıkla iĢ bölümünün ve 

uzmanlaĢmanın olduğu sonucu çıkarılabilir. Temizlik ve öğrenci yetiĢtirmek gibi herkes 
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için ortak olan iĢler de bulunmaktadır. Halil (24, iĢçi), HH‟de iĢlerin nasıl yürüdüğünü 

Ģu Ģekilde belirtmiĢtir:  
 

Oradaki kiĢilerin bizce meçhul olmakla birlikte hepsinin bir görevinin olduğu belliydi. Kapıdan 

karĢılayanından tutun da hediyelik eĢya satanına kadar hepsinin bir görevinin olduğu belli. Yine 

de mesela Sinan Çetin öğrencilerden sorumlu diyemeyiz. Herkes gelen öğrencilerle muhabbet 

ediyor. DemirbaĢ diyeceğimiz bir ekip var. AkĢam olunca yatağını serip sabah olunca yatağını 

toplayan sonra Risale okumaya baĢlayan kiĢiler var. (28.11.2021 tarihli görüĢme/Zoom) 

 

Çekirdek kadro ekibinin iĢleyiĢini daha iyi aydınlatmak maksadıyla bu ekipte bir 

süre kalıp ayrılmıĢ ikisi olumlu diğer üçü olumsuz yaklaĢım içinde olan beĢ eski vakıfla 

görüĢülmüĢtür. Olumsuz tutum içinde bulunanlar çok daha detaylı ve deskriptif 

açıklamalarda bulunurken olumlu tutum benimseyenler korumacı, kapalı ve kısa cevap 

üslubu benimsemiĢlerdir. Diğer yandan gruba muhalif pozisyon almıĢ üç eski vakfın 

beyanlarının güvenilirliği için araĢtırma sonunda diğer katılımcıları tanımayan bir baĢka 

eski üyeye daha anlatılanlar doğrulatılmıĢtır. Bu katılımcının görüĢleri de genel anlamda 

olumsuz olmuĢtur. Bir baĢka eski görevli üye katılımcı adayının ise telefonla yapılan ön 

görüĢmede HH hakkında sonucu manipüle edecek denli düĢmanca hisleri anlaĢılınca 

görüĢmesi iptal edilmiĢtir. 

Merkeze bir adım daha yakın olmayı ifade eden vakıflık için öncelikle grup 

üyesi olmak ve bazı sadakat testlerinden geçmek gereklidir. Vakıf olmak, grupta değerli 

bir seviyedir ve ilk iĢareti “medresede” gece uyumak, yatıya kalmaktır. Orhan (21, 

lisans ö.) ve Ali‟nin (22, lisans ö.) sözlerine göre günlük hayatın bir parçası kabul edilen 

yatmak, uyumak ve yemek burada grup içi seviye göstergesine dönüĢmüĢtür. Buna göre 

yatıya kalabilmiĢseniz vakıflığa kabul edildiniz demektir. O kiĢiler özel Whatsapp 

gruplarına da kabul edilir. Yemeği kimle yediğiniz de bir baĢka seviye göstergesidir. 

Orhan, o zamanlar kendisi için manevi bir paye kabul ettiği vakıflığı elde ediĢ 

heyecanını Ģu Ģekilde belirtmiĢtir:  
 

Artık Hayalhanem‟de uyuyabiliyorum. Öyle bir hakkım vardı. Orada herkes uyuyamaz. Orada 

uyumanız demek vakıf olduğunuzun alametidir. Eski Hayal‟de herkes sofraya oturabiliyorken 

yeni Hayal‟de (dört katlıda a.n.) herkesle beraber yemek yenmez. Mehmet Yıldız, benim soframa 

oturan özeldir der. Bunu hissettirir. (19.11.2021 tarihli görüĢme, Akdeniz/Mersin) 
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HH‟de yönetici ekip tarafından ihdas edilen çalıĢma ekipleri, yukarıda 

bahsedildiği gibi armoni, kutu, içeri ve sosyal medya ekibi Ģeklinde iĢlemektedir. 

KiĢiler, beceri ve ilgilerine göre yönetici tarafından bu iĢ kollarından birine 

yönlendirilir. Eski görevli üye Mahmut (21, lisans ö.) “Senin fiziğinden yararlanırlar, 

çok yakıĢıklısındır. Senin parandan yararlanırlar, çok zenginsindir. Senin emeğinden 

yararlanırlar, çok itaatkârsındır, sorgulamazsın.” Ģeklinde olumsuz bir yaklaĢımla grupta 

yer almanın kriterlerine dair kendince ipuçları vermiĢtir. Bu demektir ki sadakat tek 

baĢına “vakıf” olmaya yetmemekte baĢka özellikler de aranmaktadır.  Diğer yandan 

Halil (24, iĢçi), ders halkalarına katıldığı süreçte grupta akademik manada kimseye 

rastlamadığını, vakıflardan üstün bir ders baĢarısı olan öğrenciyi de görmediğini 

söylemiĢtir. Hatta o, kendi sohbet grubunda gözlemlediği 20 kiĢiden yalnız 6 ya da 7 

kadarı için “ya bir üniversite ideali vardı ya da üniversite okuyordu” demiĢtir. Bu 

ifadeler de “bilimsel ve felsefi” sloganına karĢın grubun akademik hedeflerle pek de 

ilgili olmadığını göstermektedir. 

Ġçeri ekibinde bulunmuĢ Cihangir (28, esnaf), “içeri” sözcüğünü kullanarak 

grupta çalıĢtığı yeri iĢaretlemiĢ ve “Çaydı, kahveydi ilgileniyordum.” demiĢtir. Kısa 

süreli katıldığını, eğlenceli ve motive edici bir ortam gördüğünü, motive edici 

sohbetlere katıldığını söyleyen Cihangir‟e ve yanındaki arkadaĢına yöneltilen “neden 

kısa süreli kaldınız” yönündeki soru ise cevapsız kalmıĢtır. Cihangir ve arkadaĢı, 

gruptan ayrılan ama HH hakkında olumlu görüĢ belirten kiĢilerdir. Her iki katılımcıyla 

da baĢka bir Nur cemaatinin mekanında görüĢülmüĢtür. Ne var ki olumlu görüĢ belirten 

katılımcıların beyanları çalıĢmanın derinleĢmesi için yeterli gelmemiĢtir. 

Hayalhanem‟den yalnız fiziken değil duygusal olarak da kopuĢ yaĢayan katılımcılara 

ihtiyaç duyulmuĢtur. Onlardan birisini aynı sohbet halkası içerisinde bulmak ziyadesiyle 

ĢaĢırtıcı olmuĢtur. Bu tezat, açıkça belirtilmemiĢ olsa da Nur cemaatleri arasındaki 

rekabete ve gençlerin ailelerince maksatlı yönlendirilmesine yorulabilir. Orhan (21, 

lisans ö.), ders halkalarını geçerek vakıf olanlardan biridir. Ġçeri ekibinin de sorumlusu 

olan Halis Bozdağ tarafından ekibe dahil edilmiĢtir. 
 

Sonra beni Whatsapp‟da daha yüksek bir statü olan Ġçeri çekirdek vakıf grubuna aldılar. Burası 

ikinci çekirdek. Odaktaydım artık. Birinci çekirdek grup çok daha özel. En yakınları. Grup 

baĢkanları. Çok farklı bir ortam, bir bakıyorsun telefonuna 200 mesaj var. Kendimi çok mutlu ve 

gururlu hissettim. Altın liginin bir altı gümüĢ ligindeyim artık. (19.11.2021 tarihli görüĢme, 

Akdeniz/Mersin) 
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Odak, çekirdek, altın-gümüş ifadeleriyle yemek ve uyumaya iliĢkin katılımcının 

anlattıkları HH‟de sınırları net bir tabakalaĢmanın olduğu imajını doğurmuĢtur. Lidere 

bağlılığın ne oranda olduğu yine Orhan‟ın Ģu sözlerinden ortaya çıkmaktadır:  
 

Bir hadisin sahihliğine dair tartıĢma çıkmıĢtı. Grup liderine açık muhalefet etmiĢtim. BaĢka bir 

abinin yönlendirmesi ile gruba bir itiraz mesajı attım. Nasıl atarsın diye hemen onu savunmaya 

çalıĢtı tüm ekip arkadaĢlarım. Mehmet abi, benim bir hatam var hadismiĢ dediği halde onu 

savunmaya devam ettiler. Hala ben hatalıymıĢım gibi görüyorlardı.  

 

Bu örnekten anlaĢıldığı kadarıyla dıĢ çekirdek üyeler, MY‟nin her dediğinin 

tartıĢmasız doğru olacağına dair bir kanaat geliĢtirmiĢler, grubun çıkarını her Ģeyin 

üstünde tutar hale gelmiĢlerdir. Eski üye Osman‟ın (21, iĢçi) “Hayalhanem‟in halısı 

benim kefenim olsun” diyen vakıfların olduğu iddiası da bu fikri desteklemektedir. 

Olumsuz yaklaĢımı destekleyen bir baĢka dikkat çekici beyanat, Ali‟den (22, lisans ö.) 

gelmiĢtir:  
 

Üniversite okumaya gelen bir arkadaĢım burada beĢ sene hala birinci sınıftan ders alıyordu. 

Hayal‟de hizmet etmekten çocuk üniversiteye gitmemiĢ. BeĢ sene sonra eve dönmüĢ, yaĢ 25. 

Askerlik gelmiĢ, iĢ yok. Çocuğun ailesi de evden kovuyor. Çocuk diyor ki az kalsın dini inkâr 

edecektim. BaĢka bir arkadaĢsa Risaleye düĢman oldum diyor… Ayrılacak kiĢi özel takip 

ediliyor. Her akĢam beni yemeğe çıkarıyorlardı. Aslında niyetleri ağzımdan laf almak. T. ile 

görüĢtüğümü biliyorlardı. T. 6 seneye yakın kalmıĢ biri. Bir hata yapmıĢ. Oradan vuruyorlar. 

Çocuk çok Ģey biliyor aslında. (24.09.2021 tarihli görüĢme, YeniĢehir/Mersin) 

 

HH‟deki gençlerin örgütlü bir yapı içinde olmakla olmamak arasındaki ayrımı 

gruptan ayrıldıklarında fark ettikleri anlaĢılmaktadır. Bunu „boĢluğa düĢmek‟ deyimi ile 

anlatan eski vakıf üye Mahmut (21, lisans ö.), kendisi de bir ayrılan olarak ayrılma 

olgusu üzerinde sıklıkla durmuĢ, yapı dıĢına itilen gençlerin sosyalleĢmede sıkıntı 

yaĢadığını iddia etmiĢtir. 

 

Hayal‟den ayrılan çocukların %90‟ını boĢluğa düĢüyor. Youtube‟da videoları olan, sosyal 

medyada bir sürü takipçisi olan, beĢ senesini Hayal‟e vermiĢ, diğer dünyadan soyutlanmıĢ. BeĢ 

sene sonra buradan koparılıyor. Instagram hesapları ya kapatılıyor ya da e-ticarete çevriliyor. 

Youtube‟daki videoları siliniyor Hayal‟deki kimse onunla görüĢmüyor. (24.09.2021 tarihli 

görüĢme, YeniĢehir/Mersin)  
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iii. Destekçi Üyeler 

Grubun tertiplediği eğitim programını dıĢarıdan takip edenlerle gruba çeĢitli 

Ģekillerde destekte bulunan üyelerdir. “Vakıf” denen mümkün zamanının tamamını sarf 

eden görevlilere oranla farklı derecelerde gruba aidiyet pratikleri geliĢtirmiĢlerdir. Aynı 

zamanda “Büyük HH” kapsamında değerlendirilecek ilk katmandır, grubun merkezine 

yakınlığa iliĢkin ise üçüncü halkayı oluĢtururlar. Ayrıca grubun toplumsal çevreyle 

irtibatını sağlamakla beraber meslek ve ilgileri dolayısıyla grup imkânlarını da 

geniĢletip geliĢtirirler. Bazıları evli olmalarından dolayı “vakıf” olma inisiyatifini 

kaybetmiĢlerdir. Kalifiye iĢ bilen meslek sahibi üyeler, baĢta yapı ve dekorasyon olmak 

üzere HH‟nin iĢlerine koĢulmakta ve onların hizmetlerinden fayda sağlanmaktadır: 

“Genelde bütün iĢleri kendi bünyelerindeki arkadaĢlar üzerinden yaptırmaya 

çalıĢıyorlardı. Mesela hayalin ses teçhizatı ile ilgilenen bir elektrikçi abimiz vardı orada 

tanıĢtığımız. Diğer kısmî iĢleri de kendi üye arkadaĢlarından tedarik ediyorlardı.” 

Kendisi de eski bir üye olan Halil‟in (24, iĢçi) sözlerinden grup yöneticilerinin sosyal 

sermayelerini kullandıkları ve insan kaynağını birinci elden yönettikleri anlaĢılmaktadır. 

Atıl kaynakların harekete geçirilmesi ve yeni kaynakların yaratılması, grup dinamiği 

için oldukça önemli görülmektedir. Kazanılan her bir üye, grup için hem güçlü 

motivasyon hem de ekonomik değerdir. Zira gruba yaklaĢan her üyeden “yapılan 

hizmetin önemi ve büyüklüğünü anlaması nispetinde” fedakarlık beklenmektedir. 

Özellikle lise/üniversite okuyan ya da yeni mezun olmuĢ gençler, grubun özel 

ilgi alanına girmektedir. Genç erkek takipçiler, taĢıdıkları enerji ve maddi-manevi açlık 

ile gruba en çok katkı sağlayacak kesim durumundadırlar. Zira adım adım yükselen bir 

eğitim müfredatı ile “vakıf” olmak üzere merkeze yaklaĢtırılmaktadırlar. Psikososyal 

ihtiyaçların istismarına dayanan üye kazanma (avlama) ve ikna (beyin yıkama) 

stratejilerine (Kirman, 2010, s. 196) iliĢkin eski üyelerden önemli veriler sağlanmıĢtır. 

Lütfi (29, esnaf) ve Halil (24, iĢçi) düzenli takip ettikleri dört beĢ saati bulan ciddi 

derslerle kademe kademe artan bir çekim kuvvetine kapıldıklarını fark etmiĢler ve 

kendilerince durumu kritik ederek ve tedbir alarak halkalardan ayrılmıĢlardır:  
 

Bir yerden sonra radikal gelmeye baĢladılar. Özellikle o halkalardaki kiĢilerin üzerinde 

hassasiyetle durduklarını fark ettim. Sonra o kiĢilerin orada kalan hizmet eden kiĢiler haline 

getirilmeye çalıĢıldığını gözlemledim. Onların adamı olmamı istedikleri belliydi. (Halil, iĢçi, 

28.11.2021 tarihli görüĢme/Zoom)  
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Lütfi (29, esnaf) oluĢumun içine ilk girdiğinde grup duygusundaki ĢaĢırtıcı etkiyi 

ve üzerindeki değiĢimi Ģöyle ifade etmiĢtir: 
 

Tanıdık bir abi, senin sandığın gibi bir cemaat değil dedi. Gençler var dedi. Senin yaĢadığın kabz 

halinden (daralmadan a.n.) ferahlayacağın bir ortam dedi. Tam bir buçuk yıl reddettim. Bir pazar 

günü gitmeye karar verdim. Ġçeriye bir girdim. Sanki kırk yıllık arkadaĢmıĢız gibi herkes 

sarılıyor (hissettirilen cemaat duygusu a.n.) Ben … gibi bir yerde oturuyorum. ĠĢim bitince 

evimde vakit geçirebilirim. Ama Hayalhanem‟e gitmeyi tercih ediyorum. Bir buçuk saat yol var. 

Bu yolu seve seve gidip geliyorum. Bunu bana yaptıran Ģevk ne? Orada bulunduğun zaman 

saatlerin nasıl geçtiğini bilmiyorsun. Kendi dilinden konuĢanlar olunca yorulmuyorsun bile. 

(19.11.2021 tarihli görüĢme, YeniĢehir/Mersin) 

 

Lütfi‟ye bu „büyüleyici‟ gelen duyguyu yaĢadıktan sonra neden ayrıldığı 

sorulduğunda HH‟nin katı seçiciliği ve güvenlik hassasiyetini karĢımıza çıkarmıĢtır. 

Misafirde bile seçici davrandıklarını belirtmiĢtir:  
 

Dizilerde izlerim. Yunus Emre‟ye öğüt olarak „aman Yunus‟um gelene sakın git deme.‟ 

demiĢler. Bu dergâhın düsturu değil Allah‟ın düsturudur. Cumartesi sohbetleri olur, umumi 

sohbetler. Bir ara yalnız kalma ihtiyacım oldu. DıĢarı çıktım. Ama gözlemliyorum etrafı. Sırt 

çantalı uzaktan geldiği belli olan bir çocuk öylece bakıyor. „Antalya‟dan evden kaçtım.‟ dedi. 

„Olan oldu‟ dedi. „Olan olsun‟ dedim. „Ġçerde bir abi var seni tanıĢtırayım‟ dedim. Böyle 

durumlar için misafir odaları var. Abi ile tanıĢtırdım. Ben de zannediyorum ki ilgilenecekler. 

Sohbet oldu bitti ben yine aĢağıdayım. O çocuk yine aĢağıda. Sordum „abi içeride kalmak 

yasakmıĢ‟ dedi. Güvenlik amacıyla almadıklarını anladım. Ama bu çocuk serseri bir tip de 

değildi. Benim kopuĢum orada baĢladı. 

 

Diğer yandan Mahmut (21, lisans ö.), grup üyeleri arasında eĢitlik olmadığını ve 

kendilerine itibar kazandıracağı düĢünülen üyelere ayrıcalık tanındığını düĢünmektedir. 

Birtakım özelliklere sahip olanlar için seçmeci, hassas tavrın kenara bırakıldığını ve bu 

anlamda söylem-eylem tutarsızlığının yaĢandığını iĢaret etmiĢtir:  
 

Risale-i Nur külliyatını bitirmesen bile vakıf olabilirsin. Çocuk yakıĢıklıdır. Güzel bir bölüm 

okuyordur, tıp gibi. Parası vardır. Hemen gelmesini isterler. Biri geldi Adana‟dan, saçları bonus. 

Aynı günde Hayal‟de yatıya kaldı. O çocuk hırsız olabilirdi. Kim olduğunu bilmiyorlardı. Öbür 

gün yaylaya götürdüler. Durduk yere yaylaya kimseyi götürmezler. Neden bunu yaptılar? Çünkü 

çocuğun popülaritesi vardı. Yaylada çekilen video Ġnsta‟ya konuldu. Ġnsta‟da patladı. Sonra o 

çocuğu tutmaya çok çalıĢtılar. Videoların kapak fotoğraflarına onu koydular. Fiziksel maddi 

özelliklerini kullandıklarından çocuk hakikat alamadı. Ġki sene sonra çıktı, eski hayatına kaldığı 

yerden devam etti. (19.11.2021 tarihli görüĢme, YeniĢehir/Mersin) 
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Ders halkasından ayrılan eski üyeler dinlenildiğinde, oluĢumda kendilerini çeken 

Ģeyin ne olduğuna ve sonra neden gruptan ayrıldıklarına dair çeĢitli açıklamalarla 

karĢılaĢılmıĢtır:  

 

Ders grupları diye bir durum vardı. Ben ÇarĢamba gününün ders gruplarına gidiyordum. Ben ve 

A. vardı. Yunus Oran‟ın ekibindeydik. 15-20 kiĢilik gruba özel Risale dersleri veriyordu. Ġlk 

dersler hep infaktan, ölümden, tövbeden, kabir azabından falan baĢlıyor. Derslere gelmezsek 

bizde ne gibi kayıplara ne gibi eksikliklere yol açabildiğinden bahsediliyor. Sana günlük okuman 

için sayfa veriyorlar, bunu da takip ediyorlardı. Whatsapp gruplarımız vardı. Derslere gelme 

konusunda motive ediliyorduk. Gelmezsek aranıyorduk. „KardeĢ niye gelmiyorsun?‟ diyorlardı. 

Öğrendiğimiz birçok Ģey var. Kendimizi sorumlu hissettiğimiz birçok Ģey var. O da bize ağır 

geliyordu. Bu yüzden kaçmak değil de biraz uzaklaĢmak istemiĢtik. (Halil, 24, iĢçi, 28.11.2021 

tarihli görüĢme) 

Ayrılmamın sebebi konuĢulan öğretilen Ģeyle yapılan Ģeyin aynı olmaması. Mersin‟in bir 

ucundan kalkıp büyük bir Ģevkle haftanın yedi günü giderken birden Ģevkin kalmaz. Ġnsanın en 

huzurlu yönü kendisi gibi düĢünen kendisi gibi konuĢan insanlarla bir arada bulunuĢu. Oradaki 

muhabbet de benim hoĢuma gitmiĢti. Evde okumanın yanı sıra bir cemaatle okuma Ģevkini elde 

ettim orada. (Lütfi, 29, esnaf, 19.11.2021 tarihli görüĢme, YeniĢehir/Mersin) 

 

Üye kazanma (avlama) stratejilerinin bazılarını eski görevli Ali (22, lisans ö.) Ģu 

Ģekilde dile getirmiĢtir: 

 

Ġnsan kazanma yapılanması var. Kaliteli adamlar seçilir. Onlarla özel ilgilenilir. Yemeğe tatlıya 

çıkarılır. Bunu da takipçisi çok olan vakıflara yaptırılır. Çünkü o zaman daha fazla meyleder. 

Sonra yavaĢ yavaĢ içeriye alıyorlar. O çocuğun yavaĢ yavaĢ aile bağı kopuyor. Tamamen hizmet 

odaklı oluyor. Bir sene ya da birkaç sene hizmet ediyor. Ondan sonra çocuk da sıkılıyor. Gelen 

insanları nasıl kullanabiliriz. Böyle bir yapı var. (24.09.2021 tarihli görüĢme, YeniĢehir/Mersin) 

 

Üye kazanma giriĢimi olarak bir görevli tarafından Instagram‟dan yazıĢma 

esnasında araĢtırmacıya da mesleği sorulmuĢtur. Mesleklerin önemini bilen stratejist bir 

grup için önemli bir ayrıntı olmalıdır bu. Tatlılıoğlu‟na göre herhangi bir dinî yapıya 

giren kimse daha önceki mesleği, bilgisi ve kültürü ile girdiği yapının bazı özelliklerini 

kendi anlayıĢı çerçevesinde yorumlamakta ve uygulamaktadır. Bu da zamanla cemaatin 

öz yapısında birtakım sosyal değiĢmelere neden olmaktadır (2008, s. 116). A kadronun 

sayısal ağırlıklı lisans bölümlerinden mezun olmasını bu açıdan okumak mümkündür. 
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Katılımcıların ifadesine göre 2020 pandemisiyle beraber ders gruplarına olan ilgi 

azalmıĢtır. Ġlk seneler ders gruplarının daha hareketli olduğu ifade edilmiĢtir. 
Pandeminin araya girmesiyle sosyal medyaya daha fazla önem verildiği ve orada yeni 

denenen tematik içeriklerle görünürlüğün arttığı söylenebilir. Umumi cumartesi 

sohbetinde tanıĢılan grup üyesi Erkan (20, lisans ö.) “Sosyal medyadaki reaksiyon 
içeride yok. Cumartesi günleri oluyor böyle ama hafta içi olmuyor.” demiĢtir ve kürsüye 

Mehmet (Yıldız) abisinin çıkmasını beklemiĢ, baĢka vaizler çıkınca hayal kırıklığını 
fazlasıyla belli etmiĢtir. Bu tepki de derneğin popülerlik üzerine ve en popüler isim olan 
MY üzerine yapılandığını gösteren bir delil niteliğindedir. Yine Youtube aracılığı ile 
canlı takip edilen sohbetlerde dijital izleyici sayısı kürsüde MY varsa binleri bulurken 

(3000 gibi) bir baĢka hatip çıktığında yüzlü rakamlara (150 gibi) düĢtüğü görülmüĢtür. 
Söylemin birey üzerinde ne denli güçlü bir etki yaptığını, grup içerisinde 

birbirini destekleyen üyelerle nasıl keskinleĢtiğini ve ikna/beyin yıkama23 faaliyetine 

dönüĢtüğünü eski üye bazı katılımcıların aĢağıdaki kritiklerinden çıkarmak mümkündür: 
 

Adeta insanları hipnotize edip kendilerine bağlayabiliyorlardı. Ġnfakla ilgili Ömer‟den Ebu 

Bekir‟den anlatıp cebinde on lira varsa onun tamamını da veremiyorsan sen bu dünyaya niçin 
geldin durumuna düĢüyorduk. Hepsini infak edemiyorsan hayattaki gayen ne? Sürekli sorular 
sorular… Ġnsanı „neden‟ sorusuna da itmeye baĢlıyordu: Yardım edemiyorsam ben neden varım? 

Hayata gelme gayem yokmuĢ da orayla anlam bulmuĢum hissiyatı veriliyordu. Ben böyle 

düĢünmüyordum ama çevremdeki arkadaĢların çoğu buradan yola çıkarak kendilerini oraya 
bağladılar. (Halil, 24, iĢçi, 28.11.2021 tarihli görüĢme/Zoom) 

Ayrılan bir çocuğa, yeniden gel burada kal hizmet et teklifinde bulunulmuĢ. Çocuk da para 
kazanmak, çalıĢmak zorundayım deyince „sen 7/24 vaktini buraya vermelisin‟ demiĢler. Bunun 
sonucunda hocalara sorar genç. Zekât gibi 40‟ta 1 karĢılığı verilir. „Bu vücut hizmeti için de 
böyledir ilim hizmeti içinde böyledir.‟ cevabı verilir. Bunu aktarınca çocuğa „Sen kendi dinini 

uydurmuĢsun.‟ denmiĢ. KonuĢmalar yukarı kademelere iletilince çocuk ders halkasından 
uzaklaĢtırılmıĢ. Gidenler ayrılanlar temelli kesiliyor. Gidenler için „pavyona, bara düĢersiniz‟ 
mantığı iĢletiliyor. (Mahmut, 21, lisans ö. 19.11.2021 tarihli görüĢme, YeniĢehir/Mersin) 

Sıklık giderek artıyor. Önce bir gün sonra iki gün gitmeye baĢlıyorsun. Dört güne kadar çıkardım 
ben. Bir de sabah sekizden akĢam dokuza kadar orada olmalısın. Bir süre sonra vakum gibi 
çekiyor seni. Gitmeyince evde oturunca „münafık mıyım ben‟ diye düĢünüyorsun. Hizmet var, 

gitmiyorum psikolojisi yaĢıyorsun. (Lütfi, 29, esnaf, 19.11.2021 tarihli görüĢme, 

YeniĢehir/Mersin) 

                                                 
23 Burada bahsedilen beyin yıkama, G. Orwell‟ın “1984” adlı romanında olduğu gibi zorlayıcı tedbirlerle 
ya da ilaç, hipnotizma ya da baĢka özel sistemlerle değil psikolojik telkin yoluyla yapılmaktadır. Beyin 
yıkama günlük dilde genel anlamda pejoratif anlamıyla kabul edilmektedir. Bu çalıĢmada ise daha ziyade 
ideolojik fikirler aĢılama ve grup kimliğine adaptasyon anlamlarıyla kullanılmıĢtır. Propaganda ve beyin 
yıkama tekniklerine dair daha ayrıntılı bilgi için bkz. J.A.C. Brown (2000), Beyin Yıkama, çev. Behzat 
Tanç, Boğaziçi Yay. Ġstanbul 
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iv.  Dijital-Takipçi Üyeler 

HH takipçisi, grubun sosyal medya hesaplarını düzenli takip eden/etmiĢ ve 

böylelikle grup ağı içerisine dahil olmuĢ, asgari dijital medyada beğeni düzeyinden 

azami ekonomik yardıma varana kadar destek sunan, büyük oranda üretilen dijital 

içeriklerin tüketicisi durumundaki geniĢ kitledir. Büyük HH‟nin en kalabalık olmakla 

beraber merkeze en uzak katmanıdır. Grubun geniĢ toplum bütünü ile aradaki tampon 

bölgede bulunurlar. OluĢumun ürettiği mesajların hedefi olan, dijital kitle içerisinde 

gruba sempati besleyen, kalpleri kazanılmış dijital bireylerdir. Küçük HH olarak 

adlandırılabilecek çekirdek grup, marifet iltifata tabidir fehvasınca bu en dıĢ halkadan 

beğeni, takdir ve destek beklemektedir. Dijital cemaat kavramı bu kesimin ağ 

oluĢturması sayesinde vücut bulmakta ve oluĢum, Büyük HH‟ye evrilmektedir. Dijital 

takipçilere meslekleri; hangi sıklıkla, nasıl ve neden takip ettikleri sorulmuĢtur: 

1. Kimler Takip Ediyor? Hem çevrim içi hem de yüz yüze yapılan görüĢmelerde 

farklı mesleklerden, toplumun farklı sosyoekonomik statülerinden insanların takipçi 

oldukları görülmüĢtür. Çoğunluğu genç olmak üzere üniversite öğrencisi, öğretmen, 

askeri personel, ev hanımı, esnaf (mesela marangoz), iĢçi, maliyeci, ressam, grafiker, 

büro görevlisi katılımcılarla görüĢmeler sağlanmıĢtır. 

AraĢtırmanın baĢında ilk izlenimler, sosyal medya hesaplarını takip edenlerin 

ekseriyetle kadınlardan oluĢtuğu yönündeydi. Zira birkaç katılımcı ifadesi ve kitap 

fuarlarındaki yaklaĢık dört beĢ kat farkla kadınların çokluğu bu kanaati pekiĢtirmiĢti. 

Ancak 2022 Mart ayının son haftasında toplam 9 paylaĢımdan Youtube ve Instagram 

hesaplarındaki yorum sahiplerinin ve Twitter‟daki retweet yapan hesapların profillerinin 

incelenmesine göre dijital takipçiler açısından belirgin bir cinsiyet farkının olmadığı 

sonucuna ulaĢılmıĢtır24. 

                                                 
24 Cinsiyet analizi yapılırken profil resimleri, kullanıcı isimleri ve mesaj içeriklerinin üçü de dikkate 
alınmıĢtır. Sosyal medyanın anonim kimliklere elveriĢli olmasından dolayı bu kriterlerden herhangi 
birinden cinsiyeti doğru/Ģeffaf Ģekilde anlaĢılamayan kullanıcılara rastlanmıĢtır. Sosyal medyanın 
bedensiz doğasından yararlanan ve cinsiyetini belli etmeyen bu hesaplar “tanımlanamayan” kategorisine 
eklenmiĢtir. Bu, onların gerçek hayatta cinsiyetsiz ya da trans bireyler olduğu anlamına gelmeyecektir. 
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Resim 5. Hayalhanem‟in Dijital Takipçilerinin Cinsiyet Analizi (2022 Mart ayı 9 

paylaĢım) 

 

Instagramda kadın takipçiler daha çok görünse de Youtube kanalında erkek 

takipçiler çoğunlukta görülmüĢtür. Atılan tweetleri, retweet yapan kadın ve erkek 

takipçiler ise hemen hemen aynıdır25 . Haliyle iki cinsiyete göre takipçi niceliğinde 

anlamlı bir farklılık tespit edilememiĢtir.  

                                                 
25  Twitter‟da diğer iki platformdan farklı olarak retweet özelliği vardır. Muhtemelen bu nedenle 
Hayalhanem paylaĢımlarına fazla yorum yapılmazken çok sayıda retweet yapılmıĢtır. Bundan dolayı 
Twitter bloğunda yorumlar değil retweetler sayıya dahil edilmiĢtir. 
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2. Nasıl (Hangi Araçla) Takip Ediliyor? HH‟nin dernek merkezine gelemeyen 

geniĢ kitle yeni bir medya teknolojisi olan sosyal medya platformlarını iletiĢim ve takip 

için kullanmaktadır. Çoğunlukla dinî içerikli paylaĢımlar buradan izlenmekte ve aynı 

yerden yorumlar yazılabilmektedir. Yine grup üyeleri ile sosyal medya hesaplarının DM 

(direkt mesaj) kısmından iletiĢim kurmaktadırlar. Takipçilerin HH medyasının takibini 

hangi sosyal medya türleri aracılığı ile yaptıkları aĢağıdaki grafiğe yansımıĢtır26.  

 

Resim 6. Hayalhanem Dijital Takipçilerinin Kullandıkları Sosyal Medya Uygulamaları 

 

3. Hangi Sıklıkla Takip Ediliyor? Cevaplara göre grup medyasının takip sıklığı 

çeĢitlilik göstermektedir. “Onlarla yatıp onlarla uyanıyorum diyebilirim” diyene de 

rastlanmıĢtır, “önüme gelirse bakıyorum” diyene de. Takipçilerin bu durumda iletiĢime 

dayalı dijital cemaat sadakati de çeĢitlik arz etmektedir. Ġnternet medyasının akıĢkan 

                                                 
26  Çevrim içi gerçekleĢtirilen görüĢmeler iki katılımcı hariç Twitter üzerinden yapıldığından Twitter 
kullanımı verisinde sapma olabileceği göz önünde bulundurulmalıdır. Ayrıca bu hesapların dıĢında bir 
mesajlaĢma uygulaması olan Whatsapp da grup iletiĢimi için sıklıkla kullanılmaktadır. Özellikle „dijital 
cemaat‟e aidiyeti yüksek olanların Whatsapp gruplarına dahil edildiği, böylelikle oluĢumun 
faaliyetlerinden önceden haberdar edildikleri tespit edilmiĢtir. Whatsapp mesajlaĢmaları daha mahrem bir 
yapıda olduğu için bu genel takip tablosuna eklenmemiĢtir. 
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doğası nedeniyle takipçilerin yalnızca HH kanalını takip etmedikleri, yanı sıra benzer 

kanallardan da dinî içerikli videolar izledikleri anlaĢılmıĢtır. Bazı katılımcılar özellikle 

HH‟yi izlediklerini, Mehmet Yıldız‟ı diğer youtuberlardan daha çok “beğendiklerini” 

ifade etmiĢlerdir. Haftada istikrarlı Ģekilde birkaç kez, belki her gün videoları izleyen 

dijital takipçilerler için “fan/hayran” tabiri kullanılabilir. Takipçi kitlesi içerisindeki bu 

“en” kesim, HH‟nin dijital cemaat boyutunu temsil ettiği düĢünülen kitlenin örnek 

bireyleridirler ve “Hayalhanem fanı” olarak adlandırılmıĢtır. Gerçekten de bu isimle 

spontane açılmıĢ, grup merkezi ile organik bağı olmayan sosyal medya hesaplarına ve 

“Muğla Hayalhanem”, “Samsun Hayalhanem”, “Adana Hayalhanem Genç Kızlar” gibi 

Facebook gruplarına rastlanılmıĢtır. Çevrim içi 22 katılımcıdan 5‟i bu Ģekilde 

“Hayalhanem fanı” olarak tespit edilmiĢtir. Örneğin Emel (iĢçi, Kocaeli) “Ruhum ve 

kalbim her an onlarla. Onlar hep aklımda.” diyen tipik bir Hayalhanem fanıdır. 

4. Neden takip ediliyor? Salih (23, lisans ö.) EskiĢehir‟de benzer bir dernekte 

görevli bulunmakla beraber HH‟nin de takipçisi olduğunu belirtmiĢtir. Bunu “Bana 

hitap ediyorlar. Gençliğime hitap ediyorlar.” Ģeklinde açıklamıĢtır. “Motivasyon 

katıyordu bana. Beni dinî yaĢam noktasında güdülüyordu. Verdiği örneklerle 

öğrendiklerim oluyordu. Hiç bu açıdan düĢünmemiĢtim dediğim oluyordu.” Melih‟in 

(35, memur) bu sözleri ise onun manevi enerji ihtiyacı olduğunu göstermektedir. Dinî 

sorumluluğunun gerektirdiği ibadetleri yapmak için HH videolarında bir dayanak 

noktası aradığı ve bunu dinî motivasyon amaçlı kullandığı söylenebilir. Yine Ġbrahim 

(30, Diyarbakır); videoların manevi güç ve motivasyona dair ahlaki iĢlevini öne 

çıkarmıĢtır: “Ġnsanın nefsiyle baĢa çıkması için bir güç lazım. Ben o gücü Hayalhanem 

sohbetlerinde buluyorum.” 

Günlük hayatta dinî motivasyon ihtiyacını Youtube videoları ile giderdiğini 

söyleyen Betül‟e (32, ressam) göre doğru dini, HH temsil etmektedir: “Ġnançlarımla 

örtüĢtüğü için takip ediyorum. Amaçları insanlara dini doğru anlatmak.” Musa, günlük 

meĢgalelerde oluĢan boĢlukları bu videolarla değerlendirdiğini belirtmiĢtir: “Youtube 

açıp çekirdek çitleyerek video izlemem, yani mesela ben 3D tasarım falan uğraĢırım 

veya normal zamanda normal iĢlerim de hep PC baĢında geçer. Bunları yaparken Ģarkı 

dinleyeceğime bu tarz videolar dinlerim.” Takipçi, mekanik yapılan hareketlerin 

yanında zihnini videoda anlatılanlara verebilmekte, Ģarkı yerine dinî sohbet dinleyerek 

kendince kârlı bir davranıĢta bulunmaktadır. “Elbette haklarını yemeyelim birçok açıdan 

dinî bakıĢ açımı onların sayesinde geliĢtirdim.” sözü takipçi üzerinde ne denli etkili 
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olduklarının itirafı durumundadır. Bu demektir ki HH videoları; dinî motivasyon ve 

görüĢ kazandırabilmektedir. Esma (lisans ö.), mutfak iĢlerinde videoların kendisine eĢlik 

ettiğini söyleyerek Musa gibi grup medyasını boĢ zamanları değerlendirme aracına 

dönüĢmüĢtür: 

 

Sohbetleri dinlemekle yaratılma gayemin ne olduğunu anlıyorum. Onları dinlerken yanlıĢlarımı 

görüyorum. Bana çok Ģey kattılar, katacaklar da. Bizler Allah‟ı tam manası ile tanımıyoruz, 

onları dinleyerek tanımaya baĢladım. Ayrıca kendimi iyi hissetmeme sebep oluyorlar. 

Üzüldüğüm Ģeylerin gereksiz olduğunu, dünya hayatının geçici olduğunu öğretiyorlar. Eskiden 

bulaĢık yıkarken hep müzik dinlerdim, Ģu an ise sürekli sohbet dinliyorum. (06.11.2021/Twitter) 

 

“Gençlerin çok gerekli bir ihtiyacını; moral ahlak, anlam gibi karĢılıyorlar.” 

Özlem (30, ofis çalıĢanı), bu sözleriyle gençliğin taleplerine karĢılık geldiğini 

düĢündüğü için olumlu yaklaĢan bir takipçi profili çizmektedir. “Kendimi daha iyi 

hissediyorum, videoları iyi geliyor. Psikolojik olarak rahatlıyorum bir iki izleyince. Ġçim 

her daraldığında hayat beni bunalttığında kendimi o videolarda buluyorum” diyen Rabia 

(22, hemĢire), yine grup medyasının psikolojik iĢlevini öne çıkarmıĢtır. “Evet öyle yeri 

var ki hayatımda. Bir Ģey yaĢıyorum ardından aynı düĢüncelerde aynı hissiyatla 

videoları karĢımda oluyor. Hızır gibi geliyor sanki. An be an. Tabii ki yaĢadıklarımda 

çok bağdaĢıyor anlatılan her Ģey.” diyen Emel (iĢçi), izlediği videolarda yaĢadıklarına 

dair alametler arayan, adeta büyülenmiĢ bir takipçi izlenimi vermektedir. 

“Allah'ın varlığı ve birliği noktasında Ģüphesi olup denk geldiğimiz arkadaĢlarla 

daha bilinçli konuĢmama katkısı oldu açıkçası.” diyen Mustafa (31, memur) ise inanç 

konusunda Ģüphe oluĢturucu bir tartıĢmaya girdiğinde, söylemi ayakta tutacak 

argümanlara ihtiyaç duyduğunda videoların eğitici iĢlevi ile bunu sağladığını 

anlatmaktadır. Abdullah (47, imam) da dinî konularda kendini geliĢtirmek için okuyup 

çalıĢması gerekirken bir anlamda kolaya kaçarak HH videolarından zaman tasarrufu 

sağladığını belirtmiĢtir:  

 

Bu tür konularda sorular sorulduğunda belki okumakta zorlanıyoruz ya, bize daha hazır bilgi 

gelmiĢ oluyor. O hazır bilgiyi de insanlara sunmak daha kolay geliyor. Bizim öyle araĢtırmacı bir 

yapımız yok. Zaten iĢ güç var. Bu hazırlanmıĢ, önümüze getirilmiĢ bir yemek. Hem bu yemeğe 

baĢkalarına ikram etmek için hem de bu sofradan payımızı almak için takip ettik. (16.11.2021 

tarihli görüĢme, Kozan/Adana) 
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“Dini bütün bir aileden yetiĢsem bile neden örtünmem gerektiğini, neden namaz 

kılmam gerektiğini, insanlar bana dinimle alakalı bir soru sorduğunda cevap vermem 

için daha fazla okumam gerektiğini düĢündürdükleri için takip ediyorum.” Elif‟in (24, 

lisans m.) bu sözleri, dinî eğitim vurgusu ve söylemin ayakta tutulması maksadını 

taĢımakta, bu sebepten videolarda dinin nasılından ziyade nedenini aramaktadır. 

“Beğendiğim için takip ediyorum… Ahir zaman gençlerinin saçma batıl 

ideolojilerdense böyle manevi Ģeylerle haĢir neĢir olması mutluluk veriyor bana” diyen 

Fatma (35, ev hanımı), Ġslami dünya görüĢüne apolojetik (savunmacı) yaklaĢarak HH‟yi 

meĢrulaĢtırmıĢ ve ümmetçilik bilincini pekiĢtirmiĢtir. Ġsa‟nın (20, iĢçi) aĢağıdaki 

ifadeleri de dinî eğitim ve motivasyonun ötesine geçilerek, özellikle dava bilinci 

terkibiyle, videoların Ġslamcı ideolojiye hizmet olarak görüldüğüne iĢarettir:  
 

Ġslam ümmeti hakkında bana umut veriyorlar. Ġslam gençliğini ateĢten kurtarmaya çalıĢtıklarını 

düĢünüyorum. Gençliğimizin Batı‟dan farkı kalmadı. Yaptıkları iĢ, dava bilinci, sana kendinden 

çok daha büyük bir Ģeyin parçası olduğunu hatırlatmaları, iyiliği emredip kötülükten 

sakındırmaları ve bunu yaparken tatlı dilli oldukları için izliyorum. (10.04.2021/Twitter) 

 

Yukarıdaki kendinden çok daha büyük bir şeyin parçası olmak, insanın 

toplumsal yönünü imlemektedir. Üstelik bu derinlikli söz, yalnız bireyin Ġslami manada 

ümmet limanına demirlemesi olarak da anlaĢılabilir ve dinî dijitalleĢmenin geleneksel 

söylem açısından ne denli kritik hale geldiğini ortaya koyar. 

“Dinî anlamda yeni bilgiler öğrenmeme vesile oldular. Mesela tesettür veya ülfet 

konularını onlar sayesinde öğrendim. Anlatılanlar Risale kitaplarının konuları olunca da 

okurken o anlatılan konuya gelince o bölümü daha iyi anlamamı sağladılar.” Sıla (27, ev 

hanımı) bu sözleriyle yine dinî eğitim vurgusu yapmaktadır. Hatice (27) ise Risaleleri 

anlamadığını, bu sebeple grup medyasından yardım aldığını söylemiĢtir. Yine sözleri, 

dinî eğitim teması taĢımaktadır: “Ben daha çok bilgi amaçlı izliyorum. Risaleleri 

okumayı çok isterim, birkaç denemem de oldu. Fakat insan anlamadığı Ģeyi okumaya ne 

kadar devam edebilir ki.”  

Talha (19, lisans ö.) da manevi tatmin vurgusu yaparak kognitif süreçlerini 

videolarla desteklediğini belirtmiĢtir. Bu genç, söyledikleri ile dijital kolektiviteye 

kendiliğinden dahil olma, diğer bir deyiĢle cemaat halkası kurma potansiyeline sahip 

görünmektedir: 
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YaĢım gereği bir Ģeyleri sorgulamaya ihtiyacım var. Allah‟ın varlığı, namaz gibi daha Risaleci 

bir sorgulama tarzım olduğu için onları takip ediyorum. Bütün cevaplar orada var ama bu 

cevaplarla yetinmeyip baĢka kaynaklara yöneldiğim de oluyor. Mesela bizim dört haftadır 

baĢlattığımız bir ders programı var. Yine Risale‟den ilerliyoruz. Gençler bozulma yolunda 

maalesef. Youtube‟da Hayalhanem gibi Uğur Akkafa, Sözler KöĢkü var. Oradan tatmin olmaya 

çalıĢıyorum. (27.03.2022 tarihli görüĢme/Zoom) 

 

Beğeni ve iltifat duyguları yanında farklılıkları kritik edebilen eleĢtirel 

yaklaĢımlara da rastlanmıĢtır. Ekrem (41, Denizli) konuya farklı bir gözle 

bakabilenlerdendir: “Kuran‟dan uzak, kulaktan dolma evliya hikâyelerine çok fazla yer 

veriyorlar. Kuran yerine baĢka kaynakları daha çok önemsiyorlar. Ayet paylaĢımlarında 

bile araĢtırma eksikliği hissediliyor. Amatör ruh bunlar. Oysaki takipçileri onları din 

adamı gibi görüyor.” 

HH videoları hakkında genellikle olumlu görüĢler belirten Sıla (27, ev hanımı), 

sorunlarını dinin telafi ediciliği ile yatıĢtırmaya çalıĢan bir katılımcıdır. Buna rağmen 

ana-baba hakkı konusunda HH videolarında dinlediği dinî buyrukların kendisinde 

yarattığı çeliĢkiyi sözlerine yansıtmıĢtır: “Diyorlar ki Allah‟ın rızası anne ve babanın 

rızasından geçiyor. Bazı insanların (kendisini kastediyor a.n.) eĢi de bu söz ile ailesinin 

sözünden çıkmıyor, bu duruma ne dersiniz?” Bu sözlerden geleneksel dinî söylemin 

gelin-kaynana çatıĢmasına dair aĢamadıkları durumlar, hatta bireylerin iç dünyalarında 

farklı yorumlanarak yarattığı derin çatlaklar, çeliĢkiler olduğu anlaĢılmaktadır. Sıla, 

sözleriyle dinin yatıĢtırıcı iĢlevinin dinî grup lehine nasıl iĢlediğini de gözler önüne 

sermektedir. KiĢisel ıstırabını Ģu sözlerle dile getirmektedir: “Ben yeni evliyim. 1,5 yıl 

oldu. KeĢke evlenmeseydim diye defalarca intihar etmeye kalktım. EĢim ailesine çok 

düĢkün. Bilmem kaç defa hakarete uğradım, dayak yedim.” Grupla iliĢkisini “Dua talep 

ediyorum. Dua alıyorum.” Ģeklinde özetleyen Sıla: “Bir defa nasihat da aldım. 

Evlenmeden önceydi, acele etmeyin hayırlısı gibisinden, hakikaten gerek yokmuĢ 

evlenmeme.” demiĢtir. Ayrıca HH‟den manevi danıĢmanlık hizmeti aldığını sözlerine 

yansıtmıĢtır: “Benim iletiĢimim Mehmet abiyle. (Hangi Mehmet olduğu tespit edilemedi 

a.n.) Babam da korona oldu dua aldım sağ olsun. 1 Defa 50 tl gönderdim o ayı çok 

bereketli geçirdim, keĢke hep gönderebilsem.” Sıla, araĢtırma için tipik ve ilginç bir 

katılımcı izlenimi vermektedir. Gruba tasadduk ettiği maddi yardımlarla kiĢisel 

mutluluğunu denkleĢtirmiĢtir. Bu düĢüncede olan insanlar bazen paranın gittiği yere 

bakmaksızın zor durumlarında sadaka vermeye odaklanabilmektedir. 
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Talha (19, lisans ö.), HH‟nin çizdiği vizyonu beğenirken iĢleyiĢe dair kritik 

yapabilen az sayıdaki takipçiden biri olmuĢtur: “Whatsapp üzerinden bir sorum oldu. 

Neyle ilgili olduğunu hatırlamıyorum ama gelen cevap çok tatmin edici bir cevap 

olmadı. Bilgisayara Whatsapp‟tan sorular yükleniyor ve o an kim boĢtaysa o 

cevaplıyormuĢ. Ondan sonra da soru sormadım.” Fatma (35, ev hanımı) geleneksel 

Nurcularla dijital kuĢak Nurcular arasındaki karĢıtlığı abisi üzerinden örneklendirip 

seçimini HH‟den yana yapan bir katılımcıdır: 
 

Bazı Nurcu gruplar olumsuz bakıyorlar, benim abim de bunların içinde. Çok taviz verdiklerini 

düĢünüyor; rahat olduklarını, yanlıĢ temsil ettiklerini düĢünüyor ama ben öyle düĢünmüyorum. 

Çoğu aile çocuğunu uyuĢturucu, içki batağından alamazken bu çocuklar sürekli namaz, Kuran, 

sünnet diye tebliğ yapıyor. Tamamen yaĢıyorlar mı bilemem ama anlatılan yol güzel. Önemli 

olan da bu. Belki bunun yüzü suyu hürmetine onlar da değiĢecek, diğer Nurcuların istediği gibi 

olacak, kimse bilemez. (03.09.2021/Twitter) 

 

Diğer yandan eski üye Mahmut (21, lisans ö.), grubun uzak takipçilerden 

yararlanma stratejilerinde, tıpkı fiziki evrendeki dinî cemaatler gibi seçicilik yaptıklarını 

iddia ettiği sözleriyle HH‟nin bu konuda farklılık ortaya koyamadığını 

düĢündürmektedir:  

 

Biz üç kiĢi ayrıldık, daha doğrusu aforoz edildik cemaatten. Birinin çıkarılıĢının sebebini 

anlatayım. Biz Mehmet Yıldız‟ın mesajlarına bakıyorduk. O, kendi hesabına bakmaya vakti 

yetmez. Günde 10-20 bin mesaja bakıyoruz ortalama. Üç kiĢiyiz. Bizden sorumlu abi, gelen 

mesajların önce profiline bakın eğer doktorsa, mühendisse, öğretmen ya da polisse onları genel 

mesaj bölümüne atın. Onlarla ayrı ilgileneceğiz derdi. Bizim bu arkadaĢ da sormuĢ: „Abi iman 

herkesin imanı değil mi? Biz neden ayrım yapıyoruz.‟ diye. Bunu duyunca bizim Ġ. abi çocuğa 

hakaret ediyor. „Sen fakir değil misin biz seninle ilgilenmedik mi?‟ diyor. Öyle bir tepki geliyor 

ki söylediğin Ģeyden sen utanıyorsun. O günden sonra mesaj atamadı. Hayal‟de kalamadı. 

(19.11.2021 tarihli görüĢme, YeniĢehir/Mersin) 

 

Yukarıda anlatılanlara göre katılımcıların hangi gerekçelerle HH dijital 

medyasını takip ettikleri ve bazı katılımcıların geliĢtirdikleri olumsuz tutumlar Ģu 

Ģekilde tablolaĢtırılmıĢtır: 
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Tablo 1.  

Hayalhanem‟in Dijital Takipçilerinin GeliĢtirdiği Tutumlar 

 

Dijital cemaat olarak Büyük HH‟yi orijinal kılan, çok sayıda ve çeĢitli tipte 

takipçisinin olmasıdır. Bu takipçileri ekonomi diliyle müşteri olarak adlandırmak 

mümkündür. Zira videoların dinî motivasyon, psikolojik rahatlama, dinî eğitim gibi 

sebeplerle tüketilen metalar olduğu anlaĢılmaktadır. Nitekim hangi tür videoların 

çekileceğini siber uzamdaki yorum ve beğenileriyle, ayrıca bizzat telefonda istekte 

bulunarak büyük oranda bu tüketici kitlenin belirlediği görülmüĢtür. Bu kiĢiler dijital 

teknolojinin baskın karakteri olan uzaklığı, oluĢumla fiziki bağlantı kurmaksızın sosyal 

medya üzerinden ağa katılarak avantaja dönüĢtürmüĢtür. HH‟de bir üyenin tabiriyle 

“okula gitmeden ders” alınabilmekte, yüz yüze görüĢmeden sosyalleĢilebilmekte ve bir 

dinî cemaate katılınabilmektedir.  

Dijital grup aidiyetinin siber uzam ve fiziki evren Ģeklinde birbirinden büyük 

oranda farklı iki yüzü olmasından kaynaklı karmaĢık bir doğası bulunmaktadır. Bu 

durum Osmaniye Kitap Fuarı‟nda tanıĢılan lise öğrencisi iki gençte gözlemlenmiĢtir. 

YaklaĢık dört saat ayakta bekledikten sonra Mehmet Abi‟lerine kitaplarını imzalatan 

gençler, sadece Hayalhanem‟i değil Hüseyin Çevik gibi baĢka kaynakları da 

dinlediklerini anlatmıĢlardır. Bu durum saatlerce ayakta kalarak fedakarlık göstermiĢ 

                                                 
27 Hayalhanem çekirdek grubu içerisinde yer almıĢ ve eski bir vakıf olan Mahmut‟un dijital takipçilerle 
muhatap olduğu bir zamanda yaĢadıklarından yola çıkarak dolaylı bir çıkarımla olumsuz tema 5 
bulunmuĢtur. Yoksa bu katılımcı diğerleri gibi dijital takipçi değildir. 

 OLUMLU TUTUMLAR (GEREKÇELER) DĠJĠTAL TAKĠPÇĠLER 

TEMA 1 Dinî Motivasyon /Ahlakî Gerekçeler K55 Melih, K51 Ġbrahim 

TEMA 2 BoĢ Zamanları Değerlendirme K20 Musa, K35 Esma 

TEMA 3 Psikolojik Sebepler / Rahatlama K36 Özlem, K10 Rabia, K7 Emel,  

TEMA 4 Tebliğ Faaliyeti K50 Mustafa, K38 Abdullah 

TEMA 5 Eğitici Motivasyon /Dinî Öğrenme K22 Sıla, K19 Hatice 

TEMA 6 Dünya GörüĢünü Destekleme / Ġdeolojik Sebepler  K31 Fatma, K9 Ġsa 

 OLUMSUZ TUTUMLAR (ELEġTĠRĠLER) DĠJĠTAL TAKĠPÇĠLER 

TEMA 1 Dini Doğru Anlatamama K34 Ekrem 

TEMA 2 Retoriği AĢamama K22 Sıla 

TEMA 3 AĢırı Laubalilik / YanlıĢ Temsil K31 Fatma (abisinin ifadeleri) 

TEMA 4 Cevapların Amatörlüğü K54 Talha 

TEMA 5 (Takipçiler Arasında) Ayrım Yapma K44 Mahmut (ikincil kaynak)27 
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olsalar da uzak takipçilerin sadakatini açıkça tartıĢmalı kılmaktadır. Zira bahsedilen 

isim, Hayalhanem‟e reddiyeler yayımlayan ve onlardan farklı bir söyleme sahip olan bir 

Ġslami youtuber‟dır. Bu gençler onu, MY ile aynı kategoride düĢünebilmektedir. 

 

1.2.3.3. Hayalhanem OluĢumunda Kadınların Yeri 

Hayalhanem‟in merkez binası erkeklere özeldir. Kadınların grubun çekirdek 

kadrosu ile yüz yüze iletiĢime geçmesinden kaçınılmaktadır. Ayrıca grup bünyesinde 

hiçbir kadının aktif rol aldığı gözlemlenmemiĢtir. Sorulduğunda beden üzerinden 

Ģekillenen normlar karĢımıza çıkmakta, Ġslami kamuoyunda makbul olan fıtrat söylemi 

öne sürülmektedir. Grup üyelerince ortak kabul gören görüĢ bayanların evlerinde Risale 

okuyabileceği ve fıtratlarının da buna uygun olduğu Ģeklindedir. Kadın katılımcıların 

aktardığına göre dijital kanallardan ve telefon yoluyla sorular sorulabilmekte ve 

sorularına binaen tavsiyeler alınabilmektedir. Aile eğitimi konusunda daha hassas 

oldukları anlaĢılan kadın katılımcılar, grubun dijital platformlarını takip etmekte de 

istikrarlıdırlar. Ayrıca internet sahasının anonim bir hüviyette olması (heterotopoloji); 

etnisite, sınıf ve cinsiyet gibi farklılıkları nötralize edici özelliği Hayalhanem‟in dijital 

medyada avantajlı duruma geçirmektedir. Zira dijital kamusallıkta fıtrat ayrımı 

yapılmamaktadır. Bu durum, Yahudilik ve Ġslamiyet gibi bazı dinlerde, bir araya 

gelmesi pek hoĢ görülmeyen erkek ve kadınların ortak bir platformda bir araya 

gelmelerini de mümkün kılmıĢtır (Haberlı , 2014, s. 95). Böylece dijital üzerinden 

kazanılan toplumsallığa bir dinamizm kazandırılmıĢ ve kadın-erkek dayanıĢması 

somutlaĢtırılmıĢtır. Ayrıca fiziksel ortamlarda çabucak fark edilecek ağız özellikleri, 

fiziksel görünüm, yaĢ gibi aykırılıklar dijital platformlar sayesinde düzleĢtirilir. Bu da 

HH‟nin takipçi kitlesi oluĢturmasını kolaylaĢtırır. 

Nurcuların genelinde, kadınlardan önce erkeklerin öncelikli hizmet alabilme 

fırsatı vardır. Nitekim kadının doğal yapıları/fıtratları, erkek cemaat müntesiplerinin 

“Ģahsî kemâlâtı” (kendilerini yetiĢtirmeleri) için dikkat dağıtıcı bir engel olarak 

görülmektedir. Geleneksel toplum algısında dinî bilgi erkeklerin sorumluluğunda 

görüldüğünden kadınların teoloji konusunda kendilerini geliĢtirmeleri pek mümkün 

olmazdı (Özdalga, 2015, s. 231). Ritüellere de yansıdığı haliyle erkeğin camide, kadının 

evinde ibadet etmesi beklenmekteydi. Nurcu ekolün kurucusu Said Nursî de bu söylemi 

yaĢatma gayesiyle yuvaları dıĢına çıktığını düĢündüğü kadınları evlerine davet etmiĢtir: 

“Mim‟siz medeniyet, tâife-i nisâyı yuvalardan uçurmuĢ, hürmetleri de kırmıĢ, mebzul 
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metâı yapmıĢ.” (2016c, s. 668) demektedir. Orhan‟a (21, lisans ö.) göre Kadınlar 

binanın inşaatına dahi giremez mantığı iĢletilmektedir. Nurcuların kadınların 

“Ģerrinden, fitnesinden, belasından” korunmak için ettikleri kendilerine has duaları 

vardır. Kadın giren yerde fitne çıkacağı düĢünülmektedir. MY kendi küçük kızını 

derneğe getirmektedir ancak “Bu 6 yaĢından sonra buraya giremez.” diye 

açıklamaktadır. Ayrıca HH‟nin Ġstanbul‟daki ofisinde 50‟li yaĢlarda gösteren bir adamın 

karısıyla beraber kapıya geldiği, ancak kadının çok istediği halde içeri girmesine izin 

verilmediği müĢahede edilmiĢtir. Yine HH‟nin Mersin merkezinde kütüphane olarak 

gösterilen yerin kadınlar için ayrılmıĢ olabileceği düĢünülürken grup üyesi; annesini bile 

binaya almadığının, bu merkezin sadece erkekler için olduğunun altını çizmiĢtir. 

HH‟nin dıĢ etkinlikleri olan kitap fuarları, konferans ve kermeslerde kadınlar 

bulunabilmektedir. Ġç yapılanma olarak Hayalhanem‟in erken dönemlerinde; 2015 

yılında, Onur Kaplan henüz Adana‟da kendi oluĢumunu kurmadan önce, onun eĢinin 

giriĢimi ile yine “Ġslami, bilimsel, felsefi” mottosuyla kadın kolları olarak ifade 

edilebilecek “Tükenmez Kelam” isimli kültür derneği kurulmuĢtur. Ancak 2016 yılına 

ait bir hayran sayfasında, bir kağıt üzerine bu iki derneğin adlarının birlikte yazılması 

dıĢında organik bağa rastlanmamıĢtır. “Tükenmez Kelam” bugün daha çok Adana‟daki 

Mesken derneği yapılanması içinde kalmıĢtır. Yine de netnografik gözlemler 

göstermektedir ki pek çok kadın takipçi HH‟de kadınların da toplanabileceği bir yer 

olup olmadığını ısrarla sormaktadır. 

HH‟nin dijital takipçilerinden kadın katılımcıların bazıları, okumalarını benzer 

yeni Nurcu oluĢumlar içerisinde yaptıklarını söylemiĢlerdir. Örneğin Emel, “Ġksir 

Çınaraltı” adı altında okuma toplantılarıyla, Whatsapp gruplarıyla ve bireysel 

okumalarla kolektiviteye dahil olduğunu belirtmiĢtir. Yine de kendisini HH‟nin dijital 

kanallarının sıkı bir takipçisi görmektedir. Kadın takipçilerle yapılan görüĢmelerden 

dijital cemaatte (Büyük HH) kadınlara yer verildiği, ancak reel cemaatte (Küçük HH) 

kadınların yerinin olmadığı sonucuna varılmıĢtır. Reel cemaatte kadınlara yönelik 

hizmetlerin olmayıĢının değerlendirilmesi istendiğinde kadın katılımcıların nerdeyse 

tamamına yakını, Özlem‟in “Bu durum beni rahatsız etmiyor.” cevabında olduğu gibi 

olumsuz bir kritikte bulunmamıĢtır. Konuyla ilgili görüĢlerin bazıları Ģu Ģekildedir: 
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Eğer kadınlar sosyal medya üzerinden bu platformlara ulaĢım sağlayamasaydı, faydalanamasaydı 

kadınlara yönelik de medrese yapılmasını isterdim, lakin internet çağındayız bu Ģekilde 

evimdeyken kolayca ulaĢabiliyorum, sorun olarak görmüyorum o yüzden. (Rabia, 22, hemĢire)  

Mehmet abinin bir sözü var, videoları dinlemek yetmez kendiniz de okuyun ve anlatın diyor. 

Hayalhanem‟de olmasa da yardımcı olan ablalar var. Hem bayanlar için medrese olmasa bile 

dersleri dinlemek kafi. Sadece dinlemekle olmaz okumak da lazım. (Esma, lisans ö.) 

Kadınların hizmetlerin içinde yer alması hem daha fazla eleĢtiriye neden olur hem de takva 

açısından ben uygun bulmuyorum. Kadının sesi, Ģekli gözler önünde olmamalı. Kadın kadınlar 

içerisinde tebliğini yapmalı. Neden sese görüntüye ihtiyaç duymalı ki. Hele insanların neye, ne 

düĢünceyle baktığını asla bilmediğimiz dönemde. (Elif, 24, lisans m.) 

 

Konuyla ilgili erkeklerin görüĢlerine baĢvurulduğunda ilginç Ģekilde daha farklı 

ve çeĢitli cevaplara ulaĢılmıĢtır. Örneğin Abdullah (47, imam), üst yapıda birlikte 

tabanda ayrı formülünü dille getirmiĢtir: “Herkes kendi branĢında çalıĢırsa iyi olur. 

Mehmet Yıldız‟ın hanımı da gitsin hayalhanem demesin, hayalcanem desin, baĢka bir 

Ģey kursun. Ama birbirinden farklı binalar olsun. Çatıda bir birliktelik olabilir ama 

tabana indikçe bu ayrıĢmalı.” Ġbrahim (30), kadınların kendilerine has konular için 

yetiĢmiĢ kadın hocalara ihtiyaç duyduğunu vurgulamıĢtır: “Hayalhanem‟in bu konuda 

kendini geliĢtirmesi gerektiğini düĢünüyorum. Bayan hocalar ile derslerin kadınlar 

içinde de anlatılması mümkün olmalı.” Talha (19, lisans ö.) da bu konuda bir sorun 

görmekte ve grup yapısını eksik addetmektedir: “Sistemli kurulmamıĢ zaten. Bunun için 

bir kadın seçmeleri gerekiyor ama bunu nasıl seçecekler? Bence bu soruların cevabı 

olmadığı için bayanlara ağırlık verilmiyor.” 

HH‟nin bu cinsiyet politikası, görevlileri kız arkadaĢla meĢgul olmaktan uzak 

tuttuğu düĢüncesi taĢımakta ve grup açısından iĢlevsel görünmektedir. Yine de kadın 

takipçilerin sebep olduğu bir romantizmin izlerine rastladığını söyleyen katılımcılar 

olmuĢtur. Eski üye Ali, bir zamanlar içeride görev almıĢ biri olarak vakıfların bu 

konularda çok zor durumlara düĢtüğünü bildirmektedir: 

 

Kadınlar daha hissi davranıyorlar. Sahada kutu dağıtıldığında gördüm. Kadın takipçi varsa daha 

fazla ilgi gösteriyordu. Mehmet Yıldız ve diğerlerinin evlenmesinin sebebi de buydu. Kadınlar 

artık rahatsız etmesin diye. Hatta vakıfların bazıları takipçiler ile gizli aĢk Ģüphesiyle kovuldu. 

DüĢünsenize daha hakikat bilmeyen çocuğa Hayal‟in telefonunu veriyorsun. 5 bin tane telefon 

numarası var. Çoğusu kadın. Açık saçık profiller ve bu kiĢiler imani noktada desteklenmeye 

çalıĢılıyor. (24.09.2021 tarihli görüĢme, YeniĢehir/mersin) 
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Ali, ekonomik destekçi çok zengin kadın takipçiler olduğunu belirtmiĢtir. ġirket 

müdürü, Ģube müdürü gibi iĢ hayatının içinde yer alan “adeta Hayal‟e âĢık” kadın 

takipçilerden söz edilmiĢtir. Melih (35, memur) de sosyal medya hesaplarından evlilik 

tekliflerinin yağdığı Ģeklinde bir beyanatta bulunmuĢtur. Ona göre HH grup liderlerinin 

evliliğinin ve çocuklarını sosyal medyada sıklıkla göstermelerinin bir gerekçesi de bu 

romantizm dalgasının önünü almaktır. Halil (24, iĢçi) bu tarz etkileĢime kermeste Ģahit 

olduğunu aktarmaktadır. 
 

Romantik Ġslamcı bir kesim var. Bulunduğum Ģehre kermese gelirdi Hayalhanem. Kuyrukta 

neredeyse hepsi bayan diyebiliriz. Ciddi manada bir sempati var. DıĢarıdan bakınca bayanlarda 

Hayalhanem‟in anlattığına, Mehmet Yıldız‟ın anlattığına değil de kiĢilere olan bir rağbeti 

gördüm. Yorumlarda da anlatılana değil kiĢiye yönelik yorumlar okuyorum genelde. (28.11.2021 

tarihli görüĢme/Zoom) 

 

Bekârlık Nurcularda iĢlevseldir ve vakıflık müessesinin kurulmasını sağlamıĢtır. 

Evlilikten uzak durarak veya evliliği erteleyerek kendilerini “Kuran hizmeti”ne 

adadıkları, kendilerini vakfettikleri söylenen “vakıflar”ın bekârlığı, HH‟nin de 

organizasyonel kabiliyetini Ģekillendirmektedir. Öte yandan Ġslami gruplarda evliliği 

tercih edenler için üyeliğin tam manasıyla devam ettirilmesi, cemaatteki görevlerin 

rahatlıkla ifası, farklı cemaatlerdeki insanlarla evlenilerek cemaatten uzaklaĢmanın 

önüne geçilmesi ve sıkıntılı bir evliliğin yaĢanmaması gibi istekler, kapıların kadınlara 

da açılmasını kaçınılmaz kılmıĢtır (Tatar, 1999, s. 185). Kadınların bu tarz oluĢumlarda 

yer alma gerekçelerinden en önemlilerinden biri de bu sürekliliği sağlamaktır. Bu açıdan 

HH‟de kadınların esamesinin okunmadığı düĢüncesi hayatın doğal akıĢına terstir. 

Nitekim Küçük HH‟de dolaylı, Büyük HH‟de doğrudan etkilerine rastlanmıĢtır. 

 

1.2.4. Organizasyonel Boyut: Faaliyet ve Zaman Yönetimi 

Morgan, örgütün bir makine gibi tasarlanmasının yadırganmaması gerektiğini 

söyler. Zira organizasyon sözcüğü; Yunanca alet, araç anlamına gelen organon 

kelimesinden gelmektedir (ġiĢman, 2014, s. 33). Spencer‟a göre ise canlı varlıkların 

yaĢam formu olan organizmaya benzeyen toplum, biyolojinin yasalarıyla incelenebilir. 

Canlı varlıklarda görülen parça-bütün iliĢkisini ve organlar arasındaki farklılaĢmayı 

toplumlarda arayan bir baĢka isim de Durkheim olmuĢtur (Kirman, 2016, s. 221). Bu 

perspektifle Hayalhanem, büyümek için tüm fırsatları kollayan bir organizmaya 
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benzemektedir. Bu yapıda parçalar bütünü desteklemekte, girdi-çıktı üniteleri ve üretim-

tüketim sistemleri çalıĢmakta, bir beyin takımının yanı sıra iĢlerin dağıtıldığı ve doktrine 

edildiği kompartımanlar bulunmaktadır. Öyle ki HH‟de organizasyon, dıĢarıdan 

görüldüğünden çok daha karmaĢıktır. 

Dijital din çalıĢmaları kapsamında grubun mahiyet ve geliĢiminin araĢtırılması 

kararı alındıktan birkaç ay sonra, 2020 ġubat‟ında, grup içinde önceden tanıĢ olunan 

Ahmet‟le (26, lise m.) irtibata geçildiğinde “sabah 11.00, gece 23.00 arası kapılarının 

herkese açık” olduğu cevabı ile karĢılaĢılmıĢ, saat esasına bağlı bir çalıĢma disiplini 

olduğu anlaĢılmıĢtır. Nitekim Ahmet; yaptığı din hizmetini iş (meslek) olarak 

gördüğünü ve haftanın günlerini, hatta yazlık ve kıĢlık planları ile zamanı buna göre 

tasnif ettiklerini belirtmiĢtir. Dinî grupların alıĢıldık informel çalıĢma esaslarından bir 

ayrıĢma durumu ile karĢılaĢıldığı fikri, ilerleyen günlerde yapılan diğer gözlemlerle de 

pekiĢmiĢtir. Ahmet‟in ve grup üyelerinin verdiği bilgilere göre “Medrese”de zaman 

itina ile planlanmaktadır ve hem grup üyelerinin hem de ziyaretçilerin buna uyması 

beklenmektedir. HH‟nin bir dinî örgüt olarak iĢletme mantığı içerisinde yönetildiğine 

dair en önemli delil, açık ve net bir çalıĢma takvimi ile karĢılaĢılmasıdır. Örneğin sosyal 

medya hesaplarında mesajlar geliĢigüzel paylaĢılmaz, saat farkları aranır: 
 

Saat dörde alarm kurulup sabah namazına kalkan çiftler için bir paylaĢım yapılırdı. Saat 8 buçuk 

9 arası bir paylaĢım alanları daha vardı. O saatte otobüsteki öğrenciler için paylaĢım 

yapıyorlardı. Sonra saat 5 buçukla 6 arasında bir paylaĢım daha vardı. O da iĢten dönen ve yine 

otobüste, metroda olan insanlar içindi. En yoğun saat o saatti. 9 buçukla 10 arasında da bir 

paylaĢım daha yaparlardı. Yemeğini yemiĢ, evinde artık gününü bitirmiĢ insanların karĢısına 

çıkmak için. (30.11.2021 tarihli görüĢme, Osman, eski üye, lise m.) 

 

HH‟de ilk göze çarpan iç sosyalleĢme faaliyeti, farklı zaman dilimlerinde ve 

çeĢitli seviyelerde yapılan dinî sohbetlerdir. Grup terminolojisine göre “ders”; Risale-i 

Nur‟dan dinî bahisleri içeren okumalar ve konuĢmalardır. Nurcularda bireysel 

okumadan baĢka sohbet (ders) okumaları için namaz dersi, ev dersi, umumi ders, 

dönerli ders, mütalaa gibi çeĢitli yöntemler uygulanır. HH‟de salı, çarĢamba ve 

perĢembe günleri Risale-i Nur dersi verme salahiyetine sahip belirli sayıdaki genç “abi”, 

özel sohbetler icra eder. Her sohbetin farklı temaları olduğu düĢünülebilir. Sohbet 

verecek salahiyetteki her ismin kendi ders halkası bulunmaktadır. Ahmet (26, lise m.) 

liseli, ortaokullu ve ilkokullu öğrencilere kadar ayrı ayrı sohbetlerin olduğunu 
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belirtmiĢtir. Bunun için gündüz vakitleri ve okul çıkıĢları tercih ediliyor olmalıdır. 

AkĢamlarıysa üniversite gibi daha büyük yaĢ grubundakiler için dersler belirlenmiĢ 

görünmektedir. Cuma günü söylendiğine göre sadece merkezde görevli vakıflara 

yönelik özel sohbet programı yapılmaktadır. Buna sohbetten çok istiĢare, daha modern 

bir tabirle „değerlendirme toplantısı‟ denebilir. Eski görevli Orhan (21, lisan ö.) da bu 

istiĢare toplantısını teyit etmiĢtir: “Mehmet Yıldız‟ın cuma günleri dersleri olur. 5‟ten 

sonra hayal kapatılır. Misafirler çıkarılır. Sadece orada kalanlara yönelik ders yapılır.” 

HH merkezindeki dinî sohbet gözlemleri, çok kompartımanlı organizasyonun ve 

planlı bir iĢleyiĢin varlığını doğrulamaktadır. Misafirleri karĢılayan, çay dağıtan, 

onlardan telefon numarası toplayanların yanı sıra çekim hazırlığı; ses, görüntü ve 

yerleĢim düzeni gibi teknik iĢlerle ilgilenen çok sayıda elemana rastlanmıĢtır. 

KonuĢmacı “Hayatınızda unutamadığınız ilginç bir olay var mı? Anlatın.” dediğinde 

kalabalığın arka sıralarında bir gencin askerde yaĢadığı bir anısını anlattığına tanık 

olunmuĢtur. Ġlk bakıĢta basit gibi gelen bu olay, organizasyonun tam kalbindeki bir 

çalıĢmanın ürünüydü. Zira cevap veren gencin HH görevlilerinden biri olduğu ve 

cevabın önceden hazırlandığı açıkça belli oluyordu. Zira cevap ezberlenmiĢ izlenimi 

vermekteydi ve konuĢmacının sorusu biter bitmez zihinde böyle bir konuĢmanın 

tasarlama süresi dolmadan genç, elini kaldırmıĢtı. Bu örnekte olduğu gibi etkinliklerde 

üyelerin farklı görev pozisyonlarında ve yüksek bir motivasyonla hareket ettikleri 

anlaĢılmaktadır. 

Cumartesi akĢamları ise sosyal medya hesaplarında duyurulan umumi (halka 

açık) sohbet zamanıdır. Bu sohbete Mersin‟de katılım sağlandığında göz kararı 300 

kadar olduğu kestirilebilecek ziyaretçi kitlesi vardı. Sohbet katılımcılarının çoğunun 

genç insanlardan oluĢtuğu ve çoğunluğun pandemi yasaklarının tamamı kalkmadığı 

halde maske takmadığı müĢahede edilmiĢtir. 50 yaĢ üzeri gösteren az sayıda kiĢiye 

rastlanılmıĢtır. Yalnız bir tane ihtiyar denecek ziyaretçi bulunmaktaydı. Program iki 

farklı konuĢmacının yaklaĢık yarım saatlik sunumundan oluĢuyordu ve aynı zamanda 

Youtube kanalından da canlı yayımlanıyordu. Aradaki çay saati ve ikramlarla beraber 

bir buçuk saat süren bu program, HH‟nin reel evrende düzenli olarak sürdürdüğü en 

göze çarpan faaliyetidir. Bu toplantılardan baĢka hafta içi derslere de katılan Erkan (20, 

lisans ö.), Ģu bilgileri vermiĢtir: 
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Sabah 11‟den akĢam 10‟a kadar istediğin vakit burada okuma yapılabiliyor. Hem ikindi dersi de 

oluyor. Mesela akĢamları özel gruplara ders oluyor. Sanırım Mehmet Abi demiĢ. Herkes girsin o 

derslere diye. Kimi gördüyseniz alın diye. Zaten bir on kiĢi falan oluyor burada. Çok kalabalık 

olmuyor. Düzenli gelen kiĢiler belli, beĢ on kiĢi. Ġnternetteki reaksiyon maalesef burada yok. 

(05.02.2022 tarihli görüĢme, YeniĢehir/Mersin) 

 

Tıpkı diğer seküler iĢletmeler gibi HH için de pazar gününün tatil olduğu 

görülmektedir. Pazar günü, görevliler için aile vaktidir ve ev izinleri verilmektedir. 

Diğer yandan pazartesi için dıĢa dönük faaliyete rastlanmamıĢtır. Bu durumda HH için 

pazar ve pazartesinin istirahat günleri olduğu söylenebilir. Dernek baĢkanı F. Ünal da iĢ 

takvimlerindeki boĢ zaman olgusunu doğrulamıĢtır: “Evimize, ailemize de vakit 

ayırıyoruz. Her ne kadar yoğun bir tempo çalıĢsak da. Mesela pazar günü sadece 

ailemizin yanındayız. Bazı zamanlar birkaç gün üst üste onlar için zaman ayırdığımız 

olur.”  

Yapılan ziyaretlerde ikindi namazlarının ardından daha çok üniversite 

öğrencilerinin katıldığı sohbetlere tanık olunmuĢtur. Hayalhanem derneğinde geceleri 

çok geç saatlere, hatta bazı eski üyelere göre sabahlara kadar uzayan dinî sohbetler 

yapılmaktadır. Bunun dıĢında gençlerin bir arada oluĢ etkisiyle geç uyudukları tahmin 

edilmektedir. Sabah açılıĢının 11:00 olması dernekteki ziyaretçilerden ve sohbetlerden 

kaynaklanan gece trafiğine bağlanabilir. Görevli üye Ahmet, ayrıca yaz tatillerinde 

kendilerine vakit ayırdıklarını ve bir grup faaliyeti olarak duruma göre deniz ya da yayla 

kampları yaptıklarını söylemiĢtir. Video kayıtları ile de sabit olan (Hayalhanem, 2018c) 

Silifke‟nin TaĢucu kasabasından baĢlayıp Tisan Yarımadası‟na kadar uzanan turistik yat 

turlarına katıldıkları ve böylece grup içi kaynaĢmayı ve bağlılığı artırdıkları 

görülmüĢtür. Yine kıĢ aylarında grup üyelerinin Erciyes‟te kayarak eğlendikleri 

görüntüler de izlenmiĢtir. Daha çok Risale-i Nur okunan eğitim kamplarıyla tatilleri 

kendilerine ayırdıkları iç sosyalleĢme örnekleri sergilemiĢlerdir. 

Grubun medya cemaatine dönüĢmesini sağlayan ve dıĢardan bakılınca en fazla 

dikkat çeken faaliyet, sosyal medya için hazırlanan video çekimleridir. Birçok 

takipçinin grupla ilk teması bu videolardaki sohbet içerikleri sayesinde olmaktadır. 

Video çekimleri için çok büyük maddi kaynak ayırdıkları kullanılan teknik cihazlardan 

anlaĢılmaktadır. Grup liderleri, sosyal medyayı bir „dinî ders evi‟ (dershane-medrese) 

olarak görmektedir. Pandemi sürecinde Hayalhanem grubunun toplumsal kabul 

edilirliği, diğer dinî gruplara nazaran olumlu yönde ayrıĢması da bu videolar sayesinde 
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olmuĢtur. Zira yüz yüze etkileĢime dayalı klasik cemaatler bu değiĢime hazırlıksız 

yakalanırken çevrim içi din özellikleri ile HH, siber uzamdaki faaliyetlerine takılmadan 

devam edebilmiĢ; üye/takipçi sayısını ve bağıĢ/destek miktarını katlamıĢtır. 

Katılımcılarla görüĢtükten sonra açıklığa kavuĢan üçüncü faaliyet ise “manevi 

danıĢmanlık hizmetleri” olarak tanımlanabilecek takipçilerle yaĢanan telefon ve mesaj 

trafiğidir. Aslında geleneksel cemaat ve tarikatlarda; dert dinleme, derdine ortak olma 

Ģeklinde yüz yüze yapılan bu hizmet, HH‟de dijital imkânlarla uzak mesafeleri kat 

edecek Ģekle bürünmüĢtür. HH‟nin mesajlaĢma birimince psikolojik gereksinimlerden 

doğan, kiĢiye ve çevresine dair soru(n)lar dinlenilmekte ve buna uygun cevaplar 

üretilerek geri dönüĢler yapılmaktadır. Geri dönüĢler anlaĢıldığı kadarıyla muamelat 

gibi fıkhî konularda olabileceği gibi inanç esasları gibi konularda da yapılmaktadır. 

Ayrıca sık sık vesvese/takıntı gibi psikolojik sorunlarla karĢılaĢılmakta; takipçiler, 

MY‟nin konuyla ilgili videolarına yönlendirilmektedir. Sıla‟nın (27, ev hanımı) yaptığı 

gibi derdini açıp dua istemek için iletiĢim kuranlar da bulunmaktadır. AnlaĢıldığı 

kadarıyla takipçi iletiĢimleri çok sayıda kanalla yapılabilmektedir. Takipçiler HH 

ekibine telefonla ulaĢabileceği gibi sosyal medya hesaplarının DM bölümlerinden, 

Whatsapp, Telegram gibi uygulamalardan ve telefon mesajlarından ulaĢılabilmektedir. 

DĠB‟in televaizlik hizmeti, Alo 190 fetva hattını andıran bu uygulama, dijital hizmetler 

geliĢtirilerek geniĢletilmiĢ ve gruba kaynak temininin alt yapısı haline getirilmiĢtir. Bu 

hizmet, dijital teknolojiler kullanılması hasebiyle „dijital vaizlik‟ olarak adlandırılabilir. 

HH‟nin manevi hizmetler sunan bir firma olduğu tezine ilham olan sosyoekonomik 

faaliyete, aslında en çok burada rastlanılmaktadır. Zira açıkça dinî-manevi talep ve 

bunun sonucunda dinî bir arz söz konusudur. HH‟nin Ģirket hesabı olduğunu ironik bir 

Ģekilde Whatsapp da teyit etmiĢtir. Vakıfların dijital vaizlik için kullandığı telefon 

numaraları bu uygulamada şirket hesabı olarak görünmektedir. Ali (22, lisans ö.) de 

dijital vaizliği ve ardındaki ekonomik iĢleyiĢi Ģu sözlerle teyit etmektedir: “30‟a yakın 

Iphone 8 plus var (2020 öncesi a.n.). Her telefonda beĢ bin tane numara var. Her gün 

mesaj geliyor. Vakıflar da para toplamak zorundalar. Adeta şirket gibi.” 

HH grup üyelerinin dıĢ faaliyetleri de gözlemlenmiĢtir. Bu kapsamda çevreden 

merkeze olan yolculuk için çeĢitli misyon faaliyetlerine rastlanılmıĢtır. Grubun dıĢ 

faaliyetlerinden en yoğun gözlemlenen, grup liderinin kitaplarını imzaladığı fuarlar 

olmuĢtur. 24.09.2021 tarihli fuarda görevli üyelerden birine sorulan “burada ne 

yapıyorsunuz” Ģeklindeki soruya cevap Ģu Ģekilde gelmiĢtir:  
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ĠrtibatlaĢıyoruz (telefon numarası alınıyor a.n.). Bizim yaptığımız iĢ buraya gelen insanları 

ayıklamak. Ayıkladıktan sonra hangisinin ne ihtiyacı var, ne devası var, ona göre yardımcı 

olmak. Alkol problemi mi var. Ona göre ilerliyoruz. Kimisinin derdi namazlarında istikrarı 

sağlayamıyor. Ona göre o arkadaĢ aklımızda kalıyor, irtibatta kalıyoruz. 

 

Bu kadar insanla nasıl ilgileniyorsunuz? Ģeklindeki soruya ise telefonunu 

göstererek:  

 

Herkeste aynı olmuyor. Mesela bu arkadaĢı aradım açmadı. Bu arkadaĢı aradım açtı. 500 kiĢi var 

ama onlardan 150‟si telefonu ya açıyor ya açmıyor. Mesela bununla bir iki konuĢtum. Bir düzen 

oturttum. Artık o seyrinde devam ediyor. Diğerlerine arada bir yoklama atıyoruz. 

 

Görevli üyenin bir düzen oturtmak tabiri, merkeze çekmeye baĢlamak olarak 

anlaĢılabilir. Burada yeni dinî hareketlerin insan kazanma faaliyetleri için kullanılan 

fishing (avlama) kavramının iĢlevselliği anlaĢılmaktadır. Nitekim bu düĢünceyi vakıf 

üye, ayıklıyoruz diyerek ele vermiĢtir. “Yoklama atıyoruz” tabiri ise yem atmak, zarf 

atmak deyimlerini çağrıĢtırmaktadır. 

Türkiye‟deki hemen hemen her derneğin yaptığı kermesler, HH‟deki dıĢ 

faaliyetlerin ikincisidir. Dinî olduğu kadar sosyoekonomik güdülerle motive olunan bir 

faaliyet çeĢididir. Medya hesaplarının geçmiĢ taramalarından ve katılımcı ifadelerinden 

anlaĢıldığı kadarıyla Covid-19 pandemisinden önce sıklıkla baĢvurulmuĢtur bu eyleme. 

Üçüncü dıĢ faaliyet ise grup liderlerince gerçekleĢtirilen konferans ve seminerlerdir. 

Mehmet Yıldız‟ın yurt dıĢında konferans verdiği görüntüler internet kayıtlarında 

bulunmaktadır. Yurt içinde üniversite öğrenci kulüpleri ve gençlik STK‟ları aracılığı ile 

üniversite konferansları tertip edilmiĢtir 28 . Pandemiden önce de MEB protokolü 

çerçevesinde ana okullardan liselere kadar grubun seminer verme izni bulunmaktaydı. 

Okullarda seminer türü faaliyetler yapıldığı grup üyeleri tarafından da ifade edilmiĢtir. 

2018 yılında bu faaliyetin maksadının „eğitimin dinselleĢtirilmesi‟ olarak gören CHP 

milletvekili Veli Ağbaba tarafından Meclis BaĢkanlığına Milli Eğitim Bakanı‟nın 

cevaplaması için doğrudan Hayalhanem ĠKD‟nin adının geçtiği soru önergesi verilmesi 

(Anka Haber, 2018) dikkat çekici bir anekdot olarak not edilmelidir. 

                                                 
28 Üniversite konferansları grubun dinamik faaliyet skalasına araĢtırmanın bitmek üzere olduğu bir süreçte 
eklenmiĢtir. Yapıldığı yerler (Üsküdar Ünv., Sakarya Ünv. ve Bolu Ġzzet Baysal Ünv.), sponsorları ve 
kullanılan dil itibariyle araĢtırmanın sonuçlarını teyit eden bir grup etkinliğidir. Konferanslarda genç ĠHH 
teĢkilatı, genç MÜSĠAD teĢkilatı ve bir öğrenci kulübü davetçi konumunda gözlemlenmiĢtir. 



104 
 

 
 

Mehmet Yıldız‟ın ardı ardına çıkan kitapları, kermeslerin yerine fuar 

organizasyonlarının tercih edilmesine neden olmuĢtur. Osmaniye 5. Kitap Fuarında, 

hayran ve takipçilerinin uzun sıralar oluĢturduğu kalabalıklar izlenmiĢtir. Bunun aynı 

zamanda kalabalıklardan güç devĢirme stratejisi olduğu kuvvetle muhtemeldir. Zira 

popülerleĢmenin kilidinin kalabalıkları bir araya getirmekte, onların odaklaĢtığı bir 

duyguya hitap etmekte yattığı söylenebilir ve bu aynı zamanda HH için bir hedeftir. 

Buradaki strateji, ne kadar da seviliyor algısı oluĢturmaktır. Öyle ki, bu ziyaretler kısa 

bir süreye sıkıĢtırılmaktadır. MY‟nin A kadro üyelerle daha önce alana gelme imkanı 

varken etkinlik alanına saat 14:00 gibi gelmekte ve çevresinde görevlilerden oluĢan bir 

koruma kalkanı ile poz vermektedir. Görevliler, hayran kitlenin MY‟nin yanına 

yaklaĢmasını engellemekte, onları tek tek ve düzenle standa almaktadır. Bu etkinlikte 

kadınların erkeklere oranla kat be kat fazla oluĢu dikkat çekmiĢtir. Bazen dört-beĢ saati 

bulan ayakta sıra beklemeye MY takipçileri razı olmaktaydılar. Neden kadınlar fazla 

sorusuna “Onların derneğe gelip Mehmet Abi‟nin sohbetini canlı dinleme imkânı 

olmadığından onu burada görmek istemiĢler.” cevabı verilmiĢtir. Uzaktan bakıldığında 

daha çok gençlerden oluĢan kalabalığı bir pop Ģarkıcının konserine gelen hayranlardan 

ayırt etmek güçtür. Ġmza günlerindeki sıralar ve oluĢan kalabalıklar ertesi gün HH‟nin 

ve MY‟nin halkla iliĢkiler (PR) çalıĢması olarak sosyal medya hesaplarında bolca 

kullanılmaktadır. MY‟nin çevresinde arkadaĢları ile beraber fuar alanlarına giriĢlerine 

dair kamera kayıtları da bir film sahnesini andırırcasına düzenlenmektedir.  

Dördüncü ve son dıĢ faaliyet yoksullara yardım dağıtımıdır. Diğer Ġslami 

derneklere nazaran belki de HH‟nin en zayıf olduğu faaliyet halkasıdır. Zira HH, 

genelde yardımları kendisi için istemektedir. Ancak Ramazan ve Kurban günleri gibi 

belirli günlerde dezavantajlı toplum kesimlerine yaptıkları yardımlara rastlanılmıĢtır. 

Yoksullara yönelik zekât ve fitreler de sosyal medya kanalları yoluyla istenmektedir. 

Örneğin Kurban Bayramı‟nda anlaĢıldığı kadarıyla destekçi üye bir kasap marifetiyle 

dar gelirli vatandaĢlara et dağıtımı yapılmıĢ ancak buralara -video kayıtlarında 

izlenebildiği gibi- kameralar eĢliğinde gidilmiĢtir (Hayalhanem Ġstanbul, 2021). Sağ 

elinin verdiğinden sol elinin haberdar olmaması retoriğinin gerçekçi kılınmasının 

kadrajdaki dijital bir cemaat için ne kadar zor olduğu, bu görüntülerden 

anlaĢılabilmektedir. 
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Dernek faaliyetleri içerisinde öğrencilerin okul ve ders baĢarılarına yönelik 

organize bir faaliyete rastlan(a)madığının altı çizilmelidir. Oysaki yeni dinî cemaatlerin 

üye kazanmak için eğitim alanına yönelmesine modern dönemde sıklıkla karĢılaĢılmıĢtır 

(Kirman, 2004, s. 71; Sezgin, 2013, s. 73). Merkeze gelen üniversite öğrencisi üyelerin 

okul derslerine çalıĢabildikleri bir ortam oluĢtuğu, bazı öğrencilerin de bu maksatla 

geldiği söylenmiĢ olsa da bunu gözlemleme imkânı olmamıĢtır. Dernek binasında 

üniversite öğrencilerinin okuma ortamında bulunulmuĢ ancak burada sadece Risale-i 

Nur okuduklarına Ģahit olunmuĢtur. 

 

1.2.5. ĠliĢki Boyutu: Ġslami Kolektivizmin KavĢağında Bir Örgüt 

1.2.5.1. Ġslami Gruplarla ĠliĢkileri  

Dernek baĢkanı F. Ünal‟ın “bu işin teknoloji kanadındayız. En iyi videoları 

sunmak için en iyi cihazları alıyoruz.” ifadesinde geçen iş ve kanat sözcükleri 

kendilerini bir misyonun parçası gördüklerine, Ġslami misyon taĢıyan diğer gruplarla 

dayanıĢma aradıklarına iĢarettir. Grubun dıĢa yansıyan iliĢkilerini incelemenin onun 

kültürel ve sosyopolitik yapısına dair önemli fikirler vereceği düĢüncesiyle nette 

bırakılan dijital izler takip edilmeye çalıĢılmıĢtır. Nihayetinde oluĢumun Ġslami 

camianın çok çeĢitli ve geniĢ grupları ile ya doğrudan ya da dolaylı bağlantılar kurarak 

sosyal sermayesini geniĢlettiği sonucuna varılmıĢtır. Diğer yandan takipçilerinin 

gözünde de Ġslamcı kolektivite içinde yer aldıkları basit bir dijital gözlemle 

anlaĢılabilmektedir. Sosyal medyada yorum yapan takipçilerin profilleri izlendiğinde, 

bu hesapların sahiplerinin yalnız Nurcu ekolde olmayıp çok çeĢitli gruplarla iliĢki içinde 

oldukları ortaya çıkmaktadır.  

Grubun videolarının çoğunda kullanılan dil pratiği, Müslümanların tümünün bir 

tek grup (ümmet) olduğu yönündedir. Twitter mesajlarından görüldüğü kadarıyla 

Filistin ve Doğu Türkistan ile ilgili özel bir hassasiyet gösterilmektedir. AĢağıda yer 

verilen @hayalhanemersin kullanıcı adıyla atılan tweetler ve yayın tarihleri 

Türkiye‟deki Ġslami kamuoyu ile eĢ anlı ve ortak tepki gösterildiğine iĢarettir: 

18.07.2014 tarihli ileti: Hayalhanem olarak Gazze ve Suriye için Fetih Suresi 

okuyoruz. Sizler de katılmak istermisiniz  

18.05.2015 tarihli ileti: Hiç değişmemişsin Mısır!, Zindanların hala Yusuf'larla 

dolu..  
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03.07.2015 tarihli ileti: Bu Cuma Doğu Türkistan, Mısır, Kobani, Filistin ve 

Dünyanın neresinde zulüm gören kardeşlerimiz varsa dualarımız onlarla  

07.12.2017 tarihli ileti: Kudüs bizler için, „Selahaddin'in rüyası, Kanuni'nin 

mirâsı, Abdulhamid'in davasıdır' 

30.08.2017 tarihli ileti: Arakan'da zulüm gören kardeşlerimiz için 25 bin YÂSÎN 

SU ESİ, 25 bin FETİH SU ESİ dağıtıyoruz.  

28.01.2019 tarihli ileti: Yemen, Filistin, Doğu Türkistan fark etmiyor hiçbir şey. 

Hep aynı zalim hep aynı zulum. 

14.05.2021 tarihli ileti: Gazze ateşler içinde.. Dünyanın en acı hüznü yağıyor, 

yorgun ve yenilmiş, insanlığımızın üzerine... 

Ayrıca sosyal medya hesaplarında paylaĢılan duyurulara göre 20-23 Haziran 

2019‟da Cuma namazını da içeren bir programla Kudüs seyahati planlanmıĢtır.  

(Hayalhanem, 2019a). Ancak bu ziyaretin yapıldığına dair hiçbir bulguya 

rastlanılmamıĢtır. Bu, yaptığı her faaliyeti reklam çalıĢmasına dönüĢtüren sosyal medya 

ekibi için olağan bir durum değildir.  

Grubun Ġslami camiada tutunabilmek ve meĢruiyet elde etmek için dıĢardan 

samimi görünmekle beraber planlı ve özel bir çaba da sarf ettiği düĢünülebilir. Bunun 

için ziyaret mekanizmasının sıklıkla iĢletildiği söylenebilir. Misafir kabul etme ve 

misafir kabul edilme Anadolu‟da çok önemsenen ve din anlayıĢı ile de 

iliĢkilendirilebilecek geleneksel bir kültürel motiftir. Ziyaret olgusu, dostluğu 

geliĢtirirken rekabet ve çatıĢma hissini azaltır. Halit Ertuğrul, Nurettin Yıldız, Senai 

Demirci, Fatih Çıtlak, Ahmet Bulut, Ömer Döngeloğlu, Mehmet Fırıncı, Serdar Tuncer, 

Muhammed Emin Yıldırım, Metin KarabaĢoğlu medyada din muhtevalı konuĢmaları ile 

tanınan isimlerdir. Birbirinden farklı görüĢ ve mizaca sahip olsalar da onları ortak kılan 

Hayalhanem kürsüsünden seslenmiĢ olmalarıdır. Bu isimler web sayfalarında 

“ziyaretçilerimiz” baĢlığı ile aynı zamanda grubun referans verdiği, onayladığı isimler 

olmuĢlardır. Yanı sıra Ġhsan ġenocak, Osman Nuri TopbaĢ, Mehmet Görmez gibi 

isimler ve ĠHH derneği ziyaret edilenler arasındadır. 

Mehmet Fırıncı (1928-2020) Said Nursî‟nin talebesi olmuĢ, cemaatte “üç 

Mehmetler”den biri olarak anılmıĢ, sonraları “Yeni Nesil” grubu olarak adlandırılan 

Nurcu grubun da liderliğini yapmıĢ olmasından HH için önemli bir referans kaynağıdır. 

Nurculuk içerisinden gelen eleĢtirilere cevap olarak onun ve benzeri “Nurcu abiler”in 

ziyaretleri vitrine konulmaktadır. Medyatik bir isim olmasa da Nurcular içerisinde 
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sevilen ve “Ünal Amca” diye tanınan Ünal ġaĢmaz da bu “abiler”den biridir. Risaleleri 

HH‟yi tanımadan önce de okumuĢ olan Akif (28, memur) gibi üyeler için heyecan verici 

bir ziyaretçidir: “Bir Ünal amca var. Risale-i Nur‟un en temelinde olan bir insan. 

Kuran‟ların, ezanların yasaklandığı dönemlerden geliyor. O bile Hayal‟e sahip çıkıyor, 

onda bile kabul görmüĢ bir yer.” ifadeleri ve bile edatını kullanıĢ Ģekli bu misafirlerle ve 

çekilen videolarla Nurcu camiada adeta bir mevzi kazanıldığını göstermektedir. Ünal 

ġaĢmaz‟ın yer aldığı video baĢlığı: Biz üfleyeceğiz, Avrupa oynayacak! Ģeklindedir. Bu 

baĢlık dahi doğrudan Ġslamcı kamuoyunun bilinçaltına seslenmektedir. 

HH‟nin Nurcu gruplar arasında en netameli iliĢkisi olduğu grup MeĢveret 

cemaatidir. Bunun sebebi grubun liderinin Hayalhanem‟i reddeden sözleridir. Said 

Nursî, vefatından sonra cemaati yönetmek için bir Ģura meclisi öngörmüĢtü ve “Ben 

ölsem veya hayatta Ģuursuz kalsam, Nurlara karĢı hizmetimin tarzını bilerek tam 

yapabilsinler. ġimdilik T. Mutlu, M. Sungur, C. ÇalıĢkan, H. Bayram‟ı ve bir-iki adamı 

daha mutlak vekilim olarak tayin ediyorum.” (S. Nursî, 2016b) Ģeklinde bir vasiyet 

bırakmıĢtı. Bu sözlerde geçen “mutlak vekil” kavramı, iki grup arasındaki otorite 

çatıĢmasına sebep olmuĢ görünmektedir. BaĢlarda hüsnükabul gören mutlak vekillik, 

sonraları özellikle ismi sayılan eşik bekçilerinin vefat etmeye baĢlamasıyla çeĢitli 

tartıĢmaların odağı haline gelmiĢtir. 2020 yılında henüz hayatta olan son vekil, MeĢveret 

grubunun “ağabeyi” Hüsnü Bayramoğlu; Hayalhanem vb. yeni oluĢumları, laubali 

oldukları ve Nurculuğu yıprattıkları gerekçesiyle kıyasıya eleĢtirmiĢtir. Mersin‟de 

MeĢveret cemaatinin bir yetkilisi Cemil (49), MY‟ye karĢı takındıkları tavrı Ģu Ģekilde 

dile getirmektedir: 

 

Türkiye‟de cemaat konsepti belli. Her gün bir cemaat çıkmıyor zaten. Hepsini incelemeye gerek 

yok. 30 yıldır cemaatin içerisindeyim. Diyelim ki Nur camiası, tarikatçısı Ģusu busu. Ġçlerinde 

mümeyyiz Ģahsiyetler hep böyle gelmiĢ, yetiĢmiĢ. Ġçerde bir hikâyesi var. Ama bu adamınsa (M. 

Yıldız‟ı kastediyor a.n.) hiç geçmiĢi yok. Sıfır. Ancak Youtube‟da onları dinleyen bir lise 

talebesi, olanları böyle göremez ki. (23.02.2020 tarihli görüĢme YeniĢehir/Mersin) 

 

AlıĢılmadık tarzda bir cemaat konsepti ile karĢılaĢıldığı gerekçesiyle Ģüphe 

duyulduğu ifade edilmiĢtir. Fethullahçıların Nurcu camiada yol açtığı tahribata iĢaret 

edilerek bu oluĢumun da ilkelere aykırı davrandığından bahisle kendilerine zarar verdiği 

düĢünülmektedir. Diğer Nurcular ise temkinli ancak tedricen kabullenici bir pozisyonda 

görünmüĢlerdir. Örneğin Said Nursî üzerine yazdığı kitapları ile tanınan ġekercihan 
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Derneği hatibi, Metin KarabaĢoğlu‟nun HH yöneticileri ile iĢ birliği dikkat çekmiĢtir. 

Daha önce A kadro tarafından ziyaret edilen KarabaĢoğlu, HH‟nin yeni açılan Ġstanbul 

ofisinde Youtube‟dan canlı yayımlanan bir sohbet gerçekleĢtirmiĢtir. Yine Nurcu 

kimliği ile tanınan Dost TV programcısı Mehmet Paksu da Hayalhanem‟in cumartesi 

sohbetleri için kürsü verdiği isimlerdendir. AnlaĢılan HH yönetimi, Ġslami camiada 

kalem sahibi insanlara konuĢma fırsatı vererek oluĢturdukları kalabalık platformun 

meĢruiyetini güçlendirmeye, hatta herkesin kabul edebileceği bir yumuĢak güç ve 

otorite olmaya çalıĢmaktadır. 

HH‟nin Türkiye‟nin belli baĢlı büyükĢehirlerdeki Nurcu gençlik oluĢumları ile 

bağlantısı, dijital dindar kamuoyunca tartıĢmalı bir konudur. Her ne kadar organik bir 

bağ olmadığı söylense de bu oluĢumların kurucularının Ġzmir‟de aynı arkadaĢ grubu 

içerisinde olduklarına ve orada Risale-i Nur eğitimi aldıklarına dair verilere ulaĢılmıĢtır. 

Gençlerin Üsküdar‟da bulunan Nur Mektebi‟nin konseptinden etkilendikleri ve Uğur 

Akkafa‟nın teĢvikleri ile bu dernekleri kurduklarına dair bir video kaydı da bulunmuĢtur 

(Serhat Kılıç, 2017). Ancak HH yetkilileri diğer gençlik oluĢumları ile bağlarının 

olmadığı yönünde ısrarcıdır. Konuyla ilgili araĢtırmacı tarafından yapılan gözlemler, 

mevzuun bu kadar basit olmadığını göstermektedir. Örneğin Mahmut‟un (21, lisans ö.) 

baĢka takipçilerce de doğrulanan ifadeleri, HH‟nin insanların sorgulayacağı izler 

bıraktığını göstermektedir: 
 

Hayal‟dekiler Meskeni (Adana‟daki gençlik derneği a.n.) eleĢtiriyor. Acaba aralarında hiçbir bağ 

düĢünülmesin diye özellikle mi yapıyorlar? Her Ģeyleri benziyor ama diyorlar ki hiçbir 

bağlantımız yok. Mantıklı gelmiyor. Zahiren bir bağlantı yokmuĢ gibi ama var. Serkan AktaĢ 

Hayal‟e geldi, ekiple geldiler. Sosyal medyada bağlantılarını göstermezler. Mehmet Yıldız‟ın 

diğerleri ile telefon konuĢmaları olurdu. Sait ġaĢmaz Bursa‟da Hisar Kapısı‟nı açmadan oradan 

iki çocuk geldi. Burada iki hafta sosyal medya eğitimi aldılar. Sonra gidip videoları çekmeye 

baĢladılar. Koltuklarına kadar aynı. (19.11.2021 tarihli görüĢme YeniĢehir/Mersin) 

 

Orhan (21, lisans ö.) Nur Mektebi‟nin Hayalhanem‟le iliĢkisini sorgulayan ve 

eskiden bunlar berabermiş diyen bir gencin HH‟nin Ġstanbul ofisinden alelacele 

uzaklaĢtırıldığına Ģahit olduğunu söylemiĢtir. Bu ve benzeri tavırlar ülkenin sosyopolitik 

gündeminden çekinildiğini ve tedbir olarak yalnız anılmak istediklerini göstermektedir. 

Orhan‟a göre “Diğer oluĢumlarla bir arada görünmekten çok korkuyorlar. Onlarda bir 

sıkıntı olursa onlarla beraber göründüğümüz için biz de yanarız düĢüncesi var.” Eski 
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görevlilerden Metin (25, esnaf) ise HH‟nin diğer oluĢumlarla maddi bağlantılarının 

olmadığını manevi bağlarını ise bilemediğini söylemiĢtir.  

Nurculuk ekolü haricinde Ġslami camiada HH‟nin ötekisi, nette yapılan 

gözlemlere göre Ġsmailağa cemaati ve çevresi olarak tespit edilmiĢtir. Gazeteci ve 

youtuber kimliği ile Ġsmailağa cemaatine „yakın‟ kiĢilerin dijital mecralarda HH‟ye 

karĢı operasyonel davrandıkları, Hayalhanem‟i sık sık gündemlerine aldıkları müĢahede 

edilmiĢtir. 2020 Temmuz‟unda bazı Twitter hesaplarınca baĢlatılan kampanya ile HH, 

trendtopic (tt) olmuĢ ve sosyal medya gündemine oturmuĢtur. #hayalhanemdenetlensin 

Ģeklindeki hastag (baĢlık), kısa sürede binlerce beğeni, paylaĢım ve yorum almıĢtır. Bu 

hareketliliğin ardında HH muhalifi olarak dikkat çeken, kendisini “Seyyah Medya” 

muhabiri olarak tanıtan Baki Yaya vardır. Diğer bir dijital aktivist ise “FĠMET” (FETÖ 

ile Mücadele TeĢkilatı) adlı hesabı yöneten Süleyman Yasin Akdeniz‟dir. AnlaĢıldığı 

kadarıyla MY‟nin videolarından alınmıĢ bazı sözler, sahabeye hakaret, etnik bir grubu 

aşağılama vb. iddialarla etiketlenmiĢtir. MY ve HH‟yi açıkça itibarsızlaĢtırma niyeti 

taĢıyan bu kampanyanın grubu zor durumda bıraktığı anlaĢılmaktadır. HH, yakın 

çevrelerin ısrarları sonucu “Ġftiralara Cevaplar” videosu yayımlamak zorunda kalmıĢtır. 

Grubun prestijinde hasara yol açan bu Twitter olayının takipçilere unutturulmaya 

çalıĢıldığına dair izlenim oluĢmuĢtur. Öyle ki konu ile ilgili açıklama niteliği taĢıyan 

“Ġftiralara Cevaplar” videosu dahi yayın listesinden kaldırılmıĢ ve olayın üzerine 

MY‟nin değerlendirmelerini içeren “Akıl Almaz Twitter Olayı” Ģeklindeki sohbet 

videosunun ise adı değiĢtirilmiĢtir. AnlaĢılan bazı karĢı hamlelerle, gruptan ayrılan A 

kadro vakıflara da yapıldığı gibi silinen/yenilenen hafıza tekniği uygulanmıĢtır. 

Bahsolunan videoda MY, kendi derneklerini genç sahabelerin toplandığı “Darü‟l-

Erkam”a benzetirken kendileri aleyhine yayın yapanların mekânına müĢriklerin 

toplandığı “Dâru‟n-Nedve” yakıĢtırması yapmaktadır (Hayalhanem, 2020a). Bu küçük 

çaplı çatıĢmanın her iki taraf açısından iman-küfür üzerine temellendirilmesi, HH‟nin 

beslendiği damarın partikülarist eğilimleri açısından dikkate değerdir. 

Televizyonda Ramazan programları sunan ve NakĢibendiliğin Menzil dergahına 

bağlılığı bilinen Serdar Tuncer‟in ziyareti de ilgi çekicidir (Hayalhanem, 2016c). Bir 

tasavvuf ehli olarak sohbet yapma tarzı MY‟den oldukça farklı olan Tuncer‟in ziyareti, 

yorumlardan anlaĢıldığına göre kanalın takipçilerinden çok sayıda beğeni almıĢtır. 

Böylelikle Menzil grubuyla iltisaklı gençlerin kanalın abonesi olması için bir sebep 
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oluĢturulmuĢtur. Tuncer‟in de daha sonra Mymecra adıyla bir youtuber kanalı kurduğu 

görülmüĢtür. 

HH‟nin Türkiye geneli bir cemaat oluĢumu olan Medeniyet Vakfı‟nın 

bileĢenlerinden Adana‟daki Davetçi29 ile yakın bir iliĢki geliĢtirdiği takibe takılmıĢtır. 

Bu yakın temas önce Adana‟daki derneğin Mersin‟i ziyaretiyle baĢlamıĢ sonrasında 

karĢılıklı ziyaretler ve MY‟nin Davetçi‟nin kürsüsünde sohbet vermesine kadar 

uzanmıĢtır. Adana/Medeniyet Vakfının yetkilisi Serdar Gürbey (40) ile yapılan 

görüĢmeden onların da MY‟ye saygı duydukları anlaĢılmıĢtır. Gürbey, HH‟nin netteki 

çalıĢmalarından istifade ettiklerini ve onları örnek aldıklarını Ģu sözlerle belirtmiĢtir:  
 

Geçenlerde iki genç geldi, Hayalhanem âĢığılar. Hayalhanem‟in bizi referans göstermesi 

nedeniyle bize gelmiĢler, ders halkalarımıza girdiler. Bunun böyle güzel bir yanı var. Onlar 

sosyal medyadan insanların kalbini ısındırıyorlar. Adana‟da Hayalhanem yok, kim var, burası 

var. Diyelim Konya‟da Hayalhanem yok, ne var, camiye gidiyor. Bir hoca ile tanıĢıyor, bir 

cemaat ile tanıĢıyor. Hayalhanem‟in bu hizmetinden hepimiz faydalanıyoruz. Bugün bir çocuk 

bir misafirliğe gitse elinde telefona Instagram‟a 100 defa bakıyor. Sayfayı her akıttığında ya bir 

tasarım, bir ayet, hadis orayı doldurman gerekiyor. Bu kardeĢlerimiz orayı dolduruyor. 

(16.11.2021 tarihli görüme, Seyhan/Adana) 

 

Ġslami faaliyet yürüten bu iki dernek arasında yine de ciddi bir doktrin, literatür 

ve yapı farklılığı bulunmaktadır. Gürbey, HH‟nin yalnız maneviyat çalıĢması yapmasını 

kritik ederek kendi amaçlarının sosyopolitik boyutuna gönderme yapmıĢtır:  
 

Sizin derdiniz nedir? Sadece insanlar namazlarını kılsınlar yeter mi? Halbuki peygamberimizin 

derdi bu değildi. Yeryüzünde adaleti tesis edecek bir yapı kurmak. Osmanlının Selçuklunun 

temsil ettiği gibi disiplinli bir yapının ortaya çıkması. Bayrağı temsil edecek bir cemaat olmak. 

Ġhvan bir cemaattir, Mısır‟da yeri geldiğinde bir devlet adayıdır. TeĢbihte hata olmasın. Bir 

devleti yönetecek kadrosu vardır. Bunu Mehmet Yıldız‟a sorduğumda birinci dediğin, dedi. 

Ġnsanlar namazlarını kılsınlar. Rableri ile araları iyi olsun yeter bize dedi. Bizce iyi, ama eksik 

bir Ģey. Dijital ortamı teĢbihte hata olmasın yem olarak kullanabiliriz. KardeĢi kazandık orada ne 

yapacağız. Alacağız oradan vakfa. Fabrika gibi iĢleyeceğiz. Güçlü kılacağız. 

 

                                                 
29 Derneğin asıl adı bu olmamakla beraber “Hayalhanem” örnekliğinde internet hesaplarında bu isimle 
markalaĢma temayülünde oldukları anlaĢılmıĢtır. Örgütlenme Ģekilleri Mısır ihvanından ilham almakta, 
ayrıca Osmanlı retoriğini sıklıkla dile getiren muhafazakâr bir dernek görünümü arz etmektedir. 
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Burada HH‟nin “ılımlı Ġslam görüĢü” eleĢtirilmektedir. Ancak pasajda geçen 

dijital ortamı “yem olarak kullanmak” tabirinin HH için de geçerli olduğu açık ve nettir. 

Dijital aktivizm konusunda çalıĢmaları ile tanınan ve muhafazakâr camiaya hitap 

eden Said Ercan ile çevrim içi iletiĢim kurulmuĢtur. HH ile ilgili soruya “Bir boĢluk 

doldurdular. Dinî açıdan soruyorsanız kusurları çok, yanlıĢ metotları fazla; etkileĢim ve 

gençlik anlamında soruyorsanız baĢarılılar.” Ģeklinde cevap alınmıĢtır. Ercan‟ın 

görüĢünü Ġslami camianın görüĢüne genelleyebiliriz. Çekinceli kabullenme 

denilebilecek bu tutum, Ġstanbul Fatih ve Eyüp‟teki STK temsilcileri ile yapılan 

görüĢmelerde de ön plana çıkmıĢtır. Ġslami dernek temsilcileri genel olarak çocukları ile 

aralarındaki kültürel farklılaĢmaya vurgu yapmıĢlar ve nette HH‟nin gerçekleĢtirdiği 

aktivizmi takdir ettiklerini, onların bir boĢluğu doldurduğunu belirtmiĢlerdir. Kurra 

Hafızları Derneği BaĢkanı Muhammet Gülnar (52), kendi yapmaları gereken iĢi HH‟nin 

yaptığını, bu sebeple minnettar olduklarını ifade etmiĢtir. 

Ġslami camianın tanınan ismi Adem Özköse (44, gazeteci/yazar) ile yapılan 

görüĢmede ise benzer bir yaklaĢım görülmüĢtür. Hayalhanem‟deki gençleri Ġslamcı 

olarak görmediğini ancak Müslüman gençler için örneklik teĢkil ettikleri ve netteki kötü 

içeriklere karĢı bir alternatif sundukları için takdir ettiğini belirtmiĢ, youtuber‟lık 

temasını öne çıkarmıĢtır:  
 

Ben onları takdir de ediyorum. Çocuklarım okula gittiklerinde Enes Batur‟u öğrenmiĢler 

arkadaĢlarından. Baktım iyi bir youtuber değil. Benim çocuklarım onu takip edeceklerine 

Hayalhanem‟i takip etsinler... Ġslami rapler çok hoĢlarına gidiyor mesela. Bu bağlamda kesinlikle 

bir boĢluk var ve Hayalhanem‟in yaptıklarını asla olumsuz görmüyorum. (28.08.2021 tarihli 

görüĢme, Eyüp/Ġstanbul) 

 

Hayalhanem‟de misafir edilmesine, medyatik olmasına ve Ġslami kimliği ile 

tanınmasına rağmen A. Özköse, HH web sayfasında zikredilen konuklardan biri 

olamamıĢtır. Bunu Özköse‟nin HH‟nin vitrine koymaktan sakındığı siyasi fikirlerini 

açıklıkla ifade etmesine bağlayabiliriz. Ayrıca Ġslami söyleme sahip ve bir parti 

kurucusu olan Sezai Karakoç 2021 Kasım‟ında vefat ettiğinde Ġslami camia onun için 

peĢ peĢe mesajlar yayımlarken HH‟nin takip edildiği kadarıyla sosyal medya 

hesaplarında taziye iletisi yayımlamaması da dikkat çekmiĢtir. Oysaki HH kendi 

dönemlerinde vefat eden tüm “Nurcu abiler” ve Mahmut Usta Osmanoğlu gibi diğer 
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“tarikat ileri gelenleri” için bile taziye iletisi yayımlamıĢtır. Bu durumu Nurculuk 

ekolünden kopyalanan taktiksel bir mem olarak görmek mümkündür.  

Hayalhanem ekibi, görünürlük ve reklam mantalitesi yönü ile daha mütevazi 

çizgisi olan İnsani Yardım Örgütü İHH ile çeĢitli bağlantılar kurmaktadır. Bir Genç ĠHH 

çalıĢanı, HH ekibinin ĠHH aracılığı ile Ġdlip-Suriye‟deki mültecilere yardım götürme 

faaliyeti planladıklarını belirtmiĢtir. AraĢtırma sürecinde gerçekleĢmeyen bu plandaki 

amacın yardım götürmek mi yoksa o an, orada görünmek mi olduğu tartıĢılabilir. 27 

Kasım 2021‟de Bursa‟da Genç ĠHH‟nin dört gönüllüsünün bir trafik kazası sonucu 

vefatının ardından HH‟nin A kadro ekibi derneğin Ġstanbul ofisini ziyaret ederek 

taziyede bulunmuĢtur. Ayrıca Genç ĠHH öğrenci topluluğunun daveti üzerine MY, 

Bolu‟da bir üniversite konferansı düzenlemiĢtir (Peker, 2022). Ardından Bolu ĠHH 

temsilcisi MY‟ye teĢekkür belgesi takdim etmiĢtir. 

HH‟nin Ġstanbul‟daki yeni binasına geçmesinin ardından Ġslami STK‟larla 

iliĢkilerini geniĢletmesi sosyal medya paylaĢımlarına yansımaktadır. Ümraniye merkezli 

“Okur-Der” ile de temasları olduğu görülmüĢtür. Bu derneğin 19.06.2022 tarihli 

geleneksel pikniğine katılan A kadro üyeler, Instagram story paylaĢımlarında “Okur-

Der‟in düzenlediği piknik organizasyonundaydık. Aynı yolda koĢturup aynı istikamette, 

aynı ortamda bulunmak bizlere Ģevk verdi…” demiĢtir. “Yol, istikamet ve ortam” 

sözcükleri Ġslamcı kolektivizme dahil olduklarını kanıtlar nitelikte baĢka bir veridir. 

Diğer yandan tüm bu iyi niyet mesajlarına rağmen aynı din etrafında aynı mesajı 

verenlerin -grup olmanın doğası gereği- otoriteden kaynaklı rekabet ve çatıĢma 

içerisinde olmaları iĢten değildir. Bu konuda dinî grupların aynı hizmet kolunda çalıĢan 

seküler firmalardan pek farkı yoktur. Özetle “MeĢveret” grubu ve “Ġsmailağa” çevresi 

çatıĢma yönünde, diğer Ġslamcı dernekler ise içselleĢtirme, yararlanma hatta örnek alma 

yönünde hareket etmektedir. HH oluĢumu, sahip olduğu teknik üstünlükle iĢ birliği 

yaklaĢımlarına uzlaĢma, kendini eleĢtirenlere de dıĢlama yönünde karĢılık vererek grup 

varlığını kabul ettirmeye ve pekiĢtirmeye çalıĢmaktadır. 

Hayalhanem‟i ziyaret eden seküler konuklara da rastlanmıĢtır. Örneğin popüler 

müzik sanatçısı olan Cem Adrian bunlardan biridir: Hayalhanem'i merak edip ziyarete 

gelen Cem Adrian'a da Risale-i Nur'dan bahsettik hamd olsun.. Sıradaki:) (Yıldız, 

2014) Bir pop müzik ikonunun isminin yer aldığı bu ileti; Ġslami camiada pek 

rastlanılmayan, gençlerin hoĢuna gideceği düĢünülerek paylaĢılan, dikkat çekmek 

amaçlı sıra dıĢı bir örnektir. BaĢka bir Ģarkıcı örneği ise Murat Kekilli‟dir. Kekilli, 
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Hayalhanem kürsüsünde katılımcılara hitap etmiĢ dinî içerikli konulara da değinerek bir 

konuĢma yapmıĢtır (Hayalhanem, 2016b). 

Ülkenin gündemine sık sık olumsuz imajlarla gelen dinî teĢekküllerden biri 

olmamak için HH‟nin özenli bir gayret gösterdiği anlaĢılmaktadır. Özellikle 15 

Temmuz olayından sonra dinî gruplar üzerindeki anafora tutulmamak için birtakım aşırı 

tedbirler aldıkları görülmüĢtür. Tereddüt ettikleri herhangi bir kiĢiyi “sıkıntılı” ilan 

ederek o kiĢinin binalarında belli bir süreden fazla kalmasını istememeleri, bu tedbir 

düĢüncesiyle ilgili olmalıdır. Sıkı tedbirin nedeni sorulduğunda kendilerine zarar 

verebilecek, imajlarını bozacak bir olayla anılmak istemediklerini açıkça belirtmiĢlerdir. 

Bu da Nurculuktan kendilerine tevarüs eden baĢka bir taktiksel mem örneğidir. Orhan 

(21, lisans ö.) bu tedbiren uzaklaĢtırma olayına Ģahit olduğunu ifade etmiĢtir: 
 

Bu o zaman Allah‟ın bir dergâhı değil. Belli kiĢilerin tekelinde dönüyor bildiğiniz. „Burada 

misafir sevmeyiz, evine hoĢ geldin‟ diye asmıĢlar. Üst kata ya da alt kata istediğinde giremezsin 

ama. Çok korkuyorlar. Herkesten Ģüpheleniyorlar. Biri bizi eleĢtirir mi. Toplumda adımız çıkar 

mı? Kendilerince buna fitne diyorlar. Sırf eleĢtirdiklerinden dolayı bazı kiĢilere „münafıkâne 

ahlaklı tipler‟ denildiğini biliyorum. (19.11.2021 tarihli görüĢme, Akdeniz/Mersin) 

 

1.2.5.2. Siyaset Kurumu ile ĠliĢkileri 

HH‟nin içinde bulunduğu Nurculuk öğretisinin siyasete dair her ne kadar 

uygulama yönüyle tartıĢmalı da olsa iki türlü davranıĢ pratiği geliĢtirdiği söylenebilir. 

Bunlardan ilki aslında bir savunma refleksi olan “müspet hareket”tir. Modernite ile 

gelen akıl ve mantık ölçülerinin geçerli olduğu ve medeniyet ölçüsü de sayılabilecek bir 

Ģiddetten uzak olma stratejisidir: “Biz bütün kuvvetimizle dahilde ancak asayiĢi 

muhafaza için müspet hareket edeceğiz.” (Nursî, 2016b, s. 456) Diğer bir retorik ise 

besmelenin farklılaĢtırılması ile formülleĢtirilmiĢ “euzu billahi minaşşaytene vessiyase - 

şeytandan ve siyasetten Allah‟a sığınırım.” (Nursî, 2016c, s. 371) sözünden 

çıkarılabilecek prensip ifadesidir. Nurculuğun radikalizme karĢı olduğu düĢüncesiyle 

siyasal İslam yerine kültürel İslam içinde değerlendirilmesi gerektiği belirtilse de 

(Ökten, 2021, s. 311) bu ilkeler, asıl hedeflenen Ġslami gayenin nihai amacına farklı 

metotlarla ulaĢılabilirliği sağlamaktır. Mahkemeler, hapishaneler ve çeĢitli tazyiklerle 

Ģekil verilmeye çalıĢılan, bağışıklanmış Nur cemaatinin devletin din politikalarına karĢı 

verdiği stratejik yanıttır. Üretilen bu stratejiler gerici yaftası ile ötekileĢtirilmeye karĢı 

cemaat içindekilere direnç kazandırmak içindir. HH de tıpkı selefleri gibi Ġslami 
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camianın uçlarını baĢka radikal aktörlere bırakarak mutedil görünen bir oluĢum izlenimi 

çizmekte, üstelik bunun için yoğun çaba sarf etmektedir. Söyledikleri, söylemedikleri, 

yaptıkları, kaçınmaya çalıĢtıkları ile gösterilen bu çaba; esasen toplum içinde var olma 

direncinin bir ifadesi, dolayısıyla iliĢkileri yönetmenin stratejik bir yoludur ve sonuçta 

toplumsal iktidar istencinin bir gösterenidir. 

Anayasal olarak dinî gruplarla meĢru siyasetin birbirini yönlendirmesi ve 

baskılaması mümkün değildir. Ancak vakıf ya da dernek Ģeklinde örgütlenen din odaklı 

grupların STK görüntüsü ile çıkar gruplarına dönüĢmesi ve siyasi kamunun bu gruplarla 

iç içe geçmesi yakın tarihimizde örnekleri sıklıkla görülen bir fenomendir. Dinî 

grupların manevi hayata dair kendi alanlarına çekilmesi ve orada varlığına müsaade 

edilmesi, genellikle modern toplumların geldiği son noktayı gösterir. HH, her ne kadar 

dinî topluma dair geçmiĢin parlak günlerine sıklıkla referans verse de dinî grup olmanın 

modern görünümüne (belki de Ģimdilik) riayet etmektedir. Ancak toplumla kurulan her 

iliĢkide birtakım politik angajmanlarla karĢılaĢması da gayet olasıdır. Eğer bir grup 

yaĢadığı çevreden kendini aĢırı soyutlarsa bazı varoluĢsal sorunlarla karĢılaĢması 

mukadderdir. HH oluĢumu kendisini Türkiye‟de yaĢanan politik geliĢmelerin dıĢına 

konumlandırmakta, kendine steril bir alan yaratmaktadır. Fakat dernek yönetiminin 

kritik ziyaretleri ve misafir ettikleriyle taĢıdıkları ortak söylem, e-ticaret sitelerinde 

kitaplarını pazarladıkları yazarların görüĢleri vb. dikkate alındığında grubun zihinsel 

arka planında yatan siyasi duruĢ ortaya çıkmaktadır. Bunların hepsi grubun sembolik 

sermayesi olarak Müslümanların politik dinî kimlikleri ile toplumsal alanlarda varlık 

iddia etmelerine delildir. Yukarıda sayılan bağlantıları itibariyle HH itina ile kaçındığı 

politik atmosferin tam ortasında bulunmaktadır. Dernek baĢkanı F. Ünal‟ın 15 Temmuz 

gibi siyasi bir olaydan etkilenmediklerini söylerken dahi verdiği tepki, politik 

sterilizasyonun izlerini taĢımaktadır: “Beklediğim reaksiyon olmadı bizim açımızdan. 

Çok daha kötüsünü bekliyordum. Ama biz yolumuza devam ettik. Fethullah Gülen 

cemaati ile Risale-i Nur‟u genelde karıĢtırıyorlar. Bu genel anlamda zarar veriyor.” 

Devletle olan diyalogları sorulduğunda F. Ünal, önemli bir Mehmet Görmez ayrıntısı 

üzerinde durmuĢtur. Doğrudan Diyanet teĢkilatı ile iletiĢime geçmediklerini ancak eski 

DĠB baĢkanı Görmez‟den gelen teklifle onunla diyalog kurduklarını anlatmıĢtır:  
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Diyanet ĠĢleri BaĢkanlığı ile hiçbir resmî iletiĢimimiz olmadı. Bu senenin baĢında eski baĢkan 

Mehmet Görmez bizi kurduğu enstitüye çağırdı. ÇalıĢmalarımızdan haberdar olduğunu, takip 

ettiğini söyledi. DĠB baĢkanı iken bizle diyalog kurmak istemediğini, kendisinin devleti temsil 

makamında olduğu için o zaman bunun yanlıĢ anlaĢılabileceğini söyledi. (05.10.2020 tarihli 

görüĢme, YeniĢehir/Mersin) 

 

F. Ünal, bürokratik iĢlerin dernek faaliyetlerine göre zamanı daralttığı 

görüĢündedir. Ona göre devlet iĢleyiĢi içinde kendi yaptıkları rahatlıkla yapılamaz. 

Ünal, devlet tipi örgütlenmeye nazaran kendi örgütlerinin daha hızlı, daha iĢlevsel ve 

etkili olduğu kanaatindedir. Dinî gruplar arasında yaygın olarak paylaĢılan bu düĢünce 

ile Türkiye‟de dindar kamunun kendilerine ihtiyacı olduğunu vurguladıkları 

düĢünülebilir. Zira bu ontolojik bir meseledir ve doğrudan politik bir söylemdir. Diğer 

yandan Ünal, gençlik kamplarını kastederek GSB‟nin çağrısına cevap verdiklerini, Milli 

Eğitim Bakanlığı ile okul seminerleri için protokol imzaladıklarını, ĠçiĢleri Bakanlığı 

tarafından düzenli denetimlerden geçirilen bir dernek olduklarını belirtmiĢtir. 

Video görüntülerinden anlaĢıldığına göre diğer pek çok genç gibi MY de GSB 

projeleri kapsamında CumhurbaĢkanlığı Külliyesi‟ndeki programa katılmıĢtır. Ġsmail‟in 

(28, esnaf) sözlerine bakarak GSB ile diyaloğun ortak projeler boyutuna evrildiği ve 

baĢka illeri de içeren planlar üzerinde çalıĢıldığı düĢünülebilir: “Mehmet Abi bir ara 

bahsetmiĢti. Bakanlıkla beraber projeleri varmıĢ. Her ilde bakanlığın desteğini de alarak 

Hayalhanem benzeri gençlik merkezleri açılabilirmiĢ. Hayalhanem Global adı altında. 

Her bölgenin merkezi Ģehirlerinde kurulabilirmiĢ.” Bu sözlerin sahihliği bir yana 

gerçekliğe yansıması pek imkân dahilinde değildir. Zira bu durumda Hayalhanem bir 

devlet projesi, hatta bir hükûmet icraatı Ģeklinde anlaĢılacak ve fazlasıyla siyasallaĢmıĢ 

olacaktır. Hem hukuki karıĢıklıklar görülecek hem de bugünkü popülerliğine eriĢmesi 

büyük ihtimalle düĢünülemeyecektir. Yine de Said Ercan‟ın “Onlar 15 Temmuz‟dan 

sonra tabandaki gençler bir yere kaymasın diye desteklendiler.” sözünü burada not 

etmekte fayda var. Zira görünürlüğü ve aktiviteleri bürokraside de takdir toplamıĢ 

olmalı ki resmî davetli olmadığı halde Batman‟daki kitap fuarında, Vali‟nin MY‟ye 

çiçek takdim ederek kitap imzalatması gözlerden kaçmamıĢtır (batman.gov.tr, 2021).  

Dernek baĢkanı F. Ünal, güncel siyasete bakıĢlarına dair soruya demokrasilerde 

bireysel tercihlerin gizlilik ve serbestlik hakkına atıfla bir cevap vermiĢtir:  
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Türkiye‟de gündem çok hızlı değiĢiyor. Neredeyse her iki senede bir seçim oluyor. Ama ben en 

yakın arkadaĢlarıma (Ġrfan A.-Mehmet Y. a.n.) bir gün dahi hangi partiye oy verdiğini sormadım. 

EĢime bile bu konuda müdahale etmem. Kabine girdiğimizde vicdanımızla karar vereceğimiz bir 

Ģey. Polemiklerden uzak olmak bizim Ģiarımız. (05.10.2020 tarihli görüĢme, YeniĢehir/Mersin) 

 

Ünal‟ın sarf ettiği “Her kesimden Hayal‟e gelirler. Atatürkçüler bile.” sözüyle 

toplumsal taban bakımından siyaset ayrımı yapmadıklarını belirterek siyasi bir vurgu 

kullanmak zorunda hissetmesi, Nurculuğun Atatürk‟e dair ürettiği reaksiyonu akla 

getirmiĢtir. Nitekim netnografik gözlemler sırasında ulusal bayramların HH‟nin sosyal 

medya hesaplarında gündeme taĢınmadığı görülmüĢtür. Örneğin çevrim içi görüĢülen 

Zafer (34, itfaiye çalıĢanı), ulusal bayramlarla ilgili neden hiç mesaj yayımlanmadığını 

grup üyelerine sorduğunu ve bizim işimiz değil cevabını aldığını belirtmiĢtir.  

HH‟nin takipçi ve üye profillerinin ekserisinin toplumun muhafazakâr 

(mukaddesatçı) ve milliyetçi kesimlerinden oldukları anlaĢılmaktadır. Kayseri, Konya, 

Osmaniye, KahramanmaraĢ, Bursa, Siirt, Batman gibi Ģehirlerin pandemi sonrası kitap 

fuarlarında baĢlatılan imza günleri için öncelikli olarak planlaması HH‟nin takipçisi 

olan kitlenin toplumun hangi kesimlerinden geldiğine dair önemli ipuçları içermektedir. 

Ayrıca fuar sıralarında MY‟yi bekleyenlerden çoğunluğun kadınlardan oluĢması ve bu 

kadınların neredeyse hepsinin örtülü olması da diğer bir simgesel göstergedir. Üye ve 

takipçilerinin gözünde HH‟nin siyasi pozisyonuna dair bazı katılımcılarla konuĢma 

imkânı bulunmuĢtur. Örneğin Ġsmail (28, esnaf), kendi siyasi görüĢü ile hayranlık 

beslediği HH‟yi özdeĢleĢtirme eğilimindedir: “Bu aslında bir bütün, ayrılmaz bir Ģey. 

Mantık çerçevesinde düĢünürsek hükûmete destek olmalılar. Nitekim CumhurbaĢkanı 

ile külliyede görüĢtüler. Ancak Hayalhanem hiçbir siyasi partinin destekçisi değiliz 

diyor.” Recep (29, maliyeci) de Said Nursî'nin vasiyetleri gereği birtakım sebepler öne 

sürerek HH‟nin mevcut iktidardan yana olması gerektiği sonucuna varmıĢtır. Ayrıca 

“sahih Nurcu” vurgusu yaparak Ġsmail‟le benzer bir görüĢü dile getirmiĢtir:  
 

Risale-i Nur'ların tahrifata karĢı devlet eliyle basılması, Ayasofya'nın açılması ve Doğu'da Ġslami 

ilimlerle bilimin beraber okutulduğu bir medrese inĢa etmek (Ġslami Ġlimler Fakülteleri 

kastediliyor a.n.) Mevcut iktidar Nur talebelerinin memnun olacağı bu iĢleri hali hazırda yaptı. 

Dolayısıyla sahih bir Nurcunun siyasi görüĢünün nerede olacağı zaten belli. (10.04.2021/Twitter) 

 

Mustafa (31, memur) ise “Dindar nesil, sonuçta iktidar için önemli bildiğim 

kadarıyla.” diyerek dolaylı da olsa siyasi iktidarın hedeflerinden birinin gerçekleĢmesi 
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için HH‟nin hizmet yürüttüğünü düĢünmektedir. BaĢka bir derneğin yetkilisi olan S. 

Gürbey, HH‟nin siyasi partilerden ve politikalarından soyutlanma çabasını takdir ederek 

“Erdoğan kendisine plaket verse Diyanet çağırıp istiĢarelerde bulunsa da devletle 

organik bir bağlarının olduğunu düĢünmüyorum. Devletle de barıĢık durumdalar, hiç 

etliye sütlüye karıĢmıyorlar.” demiĢtir. Öte yandan görüĢülen katılımcıların çoğunun 

HH‟nin siyasetten kaçınma tutumuna dair Gürbey‟e benzer takdir düĢünceleri 

taĢıdıklarına Ģahit olunmuĢtur. 

Bilindiği gibi Türkiye‟de siyasi iktidarın dinî gruplara nasıl yaklaĢtığı hususu, 

değiĢken ve tartıĢmalı bir konudur. Katılımcılardan Adalet ve Kalkınma Partisi gençlik 

örgütlenmesi ile teması olan Recep‟e (29, maliyeci) bu konu sorulmuĢ, mevcut siyasi 

iktidarın dinî gruplara karĢı tutumunu kendi zaviyesinden Ģu Ģekilde aktarmıĢtır:  
 

Ak Parti bu durumlara, devlete tehdit oluĢturmadığı sürece karıĢmıyor. Bu (HH kastediliyor 

a.n.), Nurculuk için tehdit oluĢturmakta, ben kendim Nur cemaati ile yaklaĢık 12 yıldır 

görüĢürüm. Devletten tek bir destek taleplerini bilmem. Ġhlas kaçar diye çok dikkat etmekteler. 

Evet duymuĢtum, zannediyorum uyuĢturucuyla mücadele anlamında bir proje sunmuĢ bu 

dernekler, uzun zaman oldu onun da üzerinden. Bu projelere destek, topluma faydalı olduğu 

sürece STK ayırt etmeksizin veriliyor. Destek verilmiĢ olabilir ama bu bir ekol olarak destekleme 

değil, proje bazlı destektir. (10.04.2021/Twitter) 

 

“Ġçeride siyaset konuĢulan hiçbir gruba katılmam. Hayalhanem‟de gördüğüm 

kadarıyla siyasi konu geçmiyor.” diyen Talha‟nın (19, lisans ö.) bu ifadesi, HH‟nin 

siyasetten uzak görüntü vermesinin gerekçesi durumundadır. Siyaset; ortalama dindar 

muhafazakâr bir vatandaĢ için özellikle 15 Temmuz olayından sonra çokça çekinilen, 

yaratacağı musibetten korkulan bir fenomen haline gelmiĢtir. Dindar gençler, darbelerle 

örülü bir toplumsal hafızaya sahip büyüklerinden aldıkları telkinlerle bu konularda 

konuĢmaktan imtina etmektedirler. Kadir‟in (30, memur) “DıĢarıdan baktığınızda hiçbir 

siyaset bulaĢmamıĢ görünüyor. O yüzden giderken tedirgin olmuyorsun.” Ģeklindeki 

sözleri dernek yönetiminin politik sterilizasyon stratejisinde ne denli öngörülü ve 

baĢarılı olduğunu da göstermektedir. Yapılan gözlemler grubun siyasi parti tarafgirliği 

anlamında apolitik olduğunu doğrulamaktadır. Derneğin doğrudan sorumlu olduğu 

vakıf üyelerin çevrim içi/dıĢı ortamlarda güncel siyasetle meĢgul olduklarına dair bir 

veriye rastlanmamıĢtır. Yine de Adalet ve Kalkınma Partisine oy verenlerin de içinde 

bulunduğu muhafazakâr kitle ile iç içe geçmiĢ bir taban örtüşmesinden söz etmek 
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mümkündür. Üstelik 15 Temmuz demokrasi nöbetlerine katılan MY‟nin Firavun‟a 

karşı Musaların yanındayız retoriğini dev ekrana yansıtılmıĢ Ģekilde söylerken Sinan 

Çetin gibi A kadro üyelerin rabia işareti yaparken poz vermeleri muhafazakâr-politik 

kitleyle temasa kayda değer bir örnektir.  

 

1.2.6. Ġktisadi Boyut: Hayalhanem’de Gelir-Gider Kalemleri 

Hayalhanem Ġl m ve Kültür Derneğ , Mers n Val l ğ  Ġl S v l Toplumla Ġl Ģk ler 

Müdürlüğünden DERBĠS (Dernek Bilgi Sistemi) Ģifresi almıĢ, yönetim ve denetim 

kurullarını oluĢturup genel kurul toplantılarını yapmıĢ Ģekilde, yasal mevzuata uygun 

iĢletme ve bilanço hesabı defterleri tutan bir kuruluĢtur. Dernekler Kanunu, Yardım 

Toplama Kanunu ve Yardım Toplama Usul ve Esasları Hakkında Yönetmelik 

maddelerine göre HH, bağıĢ ve yardım toplama salahiyetine sahip görünmektedir. 

Dernek yetkililerinin de ifade ettiği üzere HH‟nin tüm giderlerini karĢılayacak 

destekçilere ihtiyacı vardır. Yapılan gözlemler en büyük gelir kaleminin bağıĢlar olduğu 

iddialarını doğrulamaktadır. Ayni ve nakdi yapılan yardımların takibi, kaydının 

iĢlenmesi ve harcanması büyük bir özveri ve özen gerektirecek emek yoğun bir 

çalıĢmadır. Videolardan ve paylaĢımlardan net olarak okunduğu üzere dernek 

yönetimini temsilen Mehmet Yıldız‟ın ve diğer HH üyelerinin sıklıkla ve çeĢitli 

yollardan dua istemeleri iktisadi literatürde bağış anlamına gelmektedir. Ayrıca HH‟nin 

Ġstanbul binasının giderleri hususunda bazı görüĢmecilerin ifadesiyle bıktıracak kadar 

çok yardım istenmiĢtir. Belirli bir süre düzenli olarak paylaĢılan “Hayalhanem Ġstanbul 

Medresesinin Ġhtiyaçları Listesi”nden tespit edilebilen kalemler Ģu Ģekilde sıralanabilir:  
 

Kiralık Medresenin Satın Alınması, Kira bedeli, Perde, Halı, Koltuk, Mutfak Tezgahı (Akrilik), 

Kamera, Tente, Yatak, TV, Ġntercom Sistemleri, Akrilik Corian, Otomasyon Sistemleri, 

Havalandırma Sistemleri, Mobilya, Dekoratif Duvar Kaplama, Kompakt Lamine Kapı, AhĢap 

Kapı, Jeneratör, Bahçe Bankları, Bilgisayar ve Ekipmanları, Peyzaj Malzemeleri. (29.07.2022-

08.08.2022 tarihli paylaĢımlar, Whatsapp/Instagram) 

 

Görüldüğü üzere A‟dan Z‟ye modern bir dernek binasındaki her Ģey HH‟nin 

bağıĢçılarından talep edilmektedir. Videolarda bahsedilen duanın para aracılığıyla 

somutlaĢmıĢ hali de bunlardır. BağıĢ için takipçilere ulaĢmanın temel yollarından biri 

sosyal medya mesajlaĢmaları Ģeklinde olmaktadır. Takip edilen Instagram hesaplarından 

bazıları, zaman zaman “Hayalhanem‟in en merak ettiğiniz özelliği nedir?” “Sence 
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huzurlu bir hayatın sırrı nedir?” tarzında yem sorular sorup iletiĢim için DM‟yi (direkt 

mesajı) iĢaret etmiĢtir. AraĢtırmacı tarafından deneyimlenen bu etkileĢimin bir planın 

parçası olduğu, cevabın üstünden bir miktar zaman geçince gönderilen aĢağıdaki mesaj 

ve görselden anlaĢılmıĢtır: 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Resim 7. Instagram DM Ġçeriği 

“Selamün aleyküm. Hasan abim.  

Bizler Hayalhanem Ġstanbul Medresemiz için 

güzel bir adım attık… 

-Bu medresinin tamamlanabilmesi, -medresede 

kalan talebelerin ihtiyaçlarının karĢılanması  

-ihtiyaç sahiplerine yardım etmek gibi projeler 

için:  

Zekat, fitre ve sadaka gibi hayırlarınızı bu sene 

Hayalhanem‟e ulaĢtırmak isterseniz eğer 

göndereceğim hesaba hayrınızı yapabilirsiniz  

*Sebep olan yapan gibidir…**(Hadis-i ġerif)* 

Banka adı: * kuveyttürk *  

Hesab adı: *Hayalhanem ilim ve kültür derneği* 

Resmî Hesabına  

Iban numarası : TRxxx 

Hesaba iĢlem yaptıktan sonra bizlere dekont ile 

haber verirseniz sevinirim. Sistemimiz yoğun 

olduğu için karıĢıklık olmaması adına teyit 

edebiliriz ฀”   
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Yapılan gözlem ve araĢtırmalar grubun dört çeĢit gelirinin olduğunu 

göstermiĢtir. Bunlar dıĢında çalıĢma boyunca baĢka bir tüzel kiĢilikten ya da devletten 

yardım aldıklarına dair bulguya rastlanılmamıĢtır. Grubun gelir kalemleri:  

1-Youtube, Instagram vb. sosyal medya yayın gelirleri: Youtube‟da yayımlanan 

videolarda açık reklam olmaması, HH‟nin karakteristik özelliklerinden biridir.30 Dinî 

içerikli sohbetler esnasında ve arasında uygunsuz içerikli reklamların oksimoron (taban 

tabana zıt) görüntü arz edeceği düĢüncesi, dinî videolar paylaĢan oluĢumların ortak 

anlayıĢıdır. Diğer yandan bu yayın politikası takipçilerin gözünde meĢruiyeti 

artıracağından grubun bağıĢ toplama iĢlevselliğini de artırmaktadır. Ayrıca Youtube‟dan 

gelir elde etmek için tek yol reklam yayını değildir. Uygunluk koĢullarını elde edenler 

için kanal üyeliği, premium gelir ortaklığı, ürün rafı, süper chat gibi para kazanma 

yolları vardır. Dernek yetkilileri, ismi görünmeden bağıĢta bulunmak isteyenlerin 

Youtube‟un “katıl butonu” ile çeĢitli seviyeler sunduğu kanal üyeliklerini tercih 

ettiklerini belirtmiĢtir. Ayrıca videolara bir tıkla 20 liralık cüzi bağıĢların yapılabildiği 

“süper teĢekkür” özelliği de eklenmiĢtir. Takip edilen Youtube canlı sohbet yayınlarında 

üyelerin canlı bağış yaparak “Altın ve GümüĢ BağıĢ Sitemine” alındıkları ve böylelikle 

mesajlarının önde görünmesini sağladıkları tespit edilmiĢtir. Diğer yandan izlenen 

videoların bazılarının ürün yerleĢtirme Ģeklinde uygulanan örtülü reklam içerdiği de 

iddia edilebilir. Instagram için hazırlanan daha çok günlük hayat pratiklerinin iĢlendiği 

kısa videolarda çok tanınan bir bisküvi markasının ürününe, indirim marketlerinden 

birinin ürünlerine ve bir pastane ürün kutusuna rastlanılmıĢtır. 

2- Mehmet Yıldız‟ın kitap satıĢları: Yazarların ilk baskısı yapılan kitaplarından 

genellikle gelir elde etmedikleri bilinir. Ancak MY‟nin geniĢ takipçi kitlesi, 

görünürlüğü ve dijital medyadaki reklam çalıĢmalarıyla çok sayıda baskısı yapılan 

kitaplarından gelir elde etmesi kuvvetle muhtemeldir. MY‟nin gerçek kiĢiliği ile HH‟nin 

tüzel kiĢiliğinin birbirinden ayrılması pek düĢünülemeyecek Ģekilde aynileĢmesine 

rağmen diğer gelir kalemleri tüzel kiĢiliğe yazılırken kitapların gelirlerinde MY için 

kiĢisel bir hak doğduğu sonucu da çıkarılabilir. Aynı sonuç Youtube dahil MY‟nin 

kiĢisel sosyal medya hesapları için de geçerlidir. 

                                                 
30  Zaman zaman bu kaidenin delindiği örneklere Ģahit olunmuĢtur. Muhtemelen paraya çok ihtiyaç 
duyulan durumlar için eski, kısa videoların baĢında ve video altlarında reklamlar tespit edilmiĢtir. Bu da 
videolarda reklam yayımlanmaması ilkesinin istisnalarını oluĢturmaktadır. 



121 
 

 
 

3- Mybedesten e-ticaret sitesinin kazancı: Grubun sosyal medya hesaplarında 

gelirlerinin HH‟ye kaldığı açıkça belirtilen bir e-alıĢveriĢ sitesi vardır. HH fanı 

takipçilerin özellikle bağıĢ yerine destek olmak için tercih ettikleri akılcı bir yol olarak 

görünmektedir. Sitede bazı ürünlerin fiyatları diğer satıĢ siteleri ile karĢılaĢtırıldığında 

daha pahalıdır. Ancak dijital cemaate dahil olan takipçiler, rasyonel bir tercihle buradan 

alıĢveriĢ yaptıklarından onlar için bunun bir önemi yoktur. Uygulaması telefona 

indirildiği takdirde Mybedesten; kullanıcılara düzenli olarak mesajlar atar, ürünler ve 

kampanyalar için Whatsapp mesajlaĢmasına davet eder. “MyBedesten” adlı e-ticaret 

sipariĢ hattına bu uygulama üzerinden bir kitabın fiyatı sorulduktan sonraki üç aylık 

zaman diliminde “destek ve dua” talebiyle 5 adet mesaj dönüĢü alınmıĢtır. 03.09.2022 

tarihli son mesaj, Ģu Ģekildedir: Hasan Abicim bu ay sonuna kadar Hayalhanemin 

elektrik, su, internet, doğalgaz giderlerinden 37 bin tl civarı ödemesi kaldı. Hayrını 

zaten yapıyorsun Allah razı olsun senden. Birtakım sıkışıklıklar oldu. Destek olabilir 

misin? 

4- Takipçi ve gönüllülerden gelen yardımlar: Dinî gruplarda görece az sayıda 

kiĢi yardım alır konumundayken çoğunluk yardım yapan durumundadır (Bilgin, 2021, s. 

120). HH‟de ise yardım yapılmaktan ziyade sosyal medya hesaplarında görüleceği üzere 

sıklıkla yardım toplanmaktadır. HH‟nin en büyük gelir kalemini bu bağıĢların 

oluĢturduğu düĢünülmektedir. Ayni ve nakdî olarak ayrılan bağıĢların ayni boyutunda 

grup gönüllüsü ve destekçisi esnaf üyelerin büyük payının olduğu sonucuna ulaĢılmıĢtır. 

HH‟den ayrılmıĢ eski üyelerin aktardığına göre dernek merkezine çok sayıda yiyecek 

yardımı yapılmaktadır. Nitekim grubun ziyaretçilerine tatlı, çiğ köfte, çerez vb. ürünleri 

sıklıkla ikram ettiği; hatta kalabalık grupların yemekli toplantılarda ağırlandığı 

görülmüĢtür. Eski görevli Metin (25, esnaf), ciddi bir ekonomik kaynak olarak 

kurbandan bahsetmiĢtir: “Hayalhanem‟i sevenlerden kurban bağıĢlayan olur. Mesela iki 

kurban kesiyorsa birini bağıĢlıyor. Etler Afyon‟a gönderilip kavurma olup geliyordu. 

Deri toplandığı da oluyordu.” Eski görevlilerden biri, derneğin bütçesi için nasıl 

fedakarlıklar yapıldığının tipik bir örneğini sergilemiĢtir: “Üniversite, ilk 25 binden 

tercih edenlere laptop vermiĢti. Okulun verdiği laptopu dahi vermiĢtim. Benim için 

büyük fedakârlıktı.” Bir baĢka eski üye de telefonunu bağıĢladığını anlatmıĢtır. 

Doktrinasyona uğrayan bazı çekirdek üyelerin emeklerinden baĢka yeri geldiğinde 

kendi mallarından da fedakarlık yaptıkları anlaĢılmaktadır.  
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Nakdi bağıĢlar ise yurt içi ve yurt dıĢı olarak ayrılabilir. Sosyal medya 

paylaĢımları altında yapılan yorumlara bakıldığında HH‟nin kitap satıĢı yapabildiği 

Avrupa ülkelerinden de hatırı sayılır destekçisi vardır. Yurt içinden yapılan bağıĢlar, 

sosyal medyada paylaĢılan hesaplara yatırılabildiği gibi elden de verilebilmekte ve 

dernek hesabına kaydedilmektedir. Elden verilen bağıĢlar ekseriya “kutu toplama” 

denilen sistemle yürütülmektedir. Grup üyeleri birçok ilde çok sayıda sadaka kutusu 

dağıtmakta ve bunları geri toplayıp dernek hesabına yazmaktadır. Ali‟nin (22, lisans ö.) 

belirttiğine göre grubu sadece dijital medyada tanıyan çok sayıda birey, özellikle kadın 

takipçiler, ciddi fedakarlıklarla bu sadaka kutularını doldurmaktadır: 
 

Ġstanbul‟da; Mersin, Tarsus, Adana, Osmaniye ve Antep‟te toplam 4000 kutu var diye biliyorum. 

Bunlar esnaf kutuları. Ev kutuları var extradan. En az bir 5-6 bin vardır rahat. Yurt dıĢından da 

bağıĢ var. Aylık 30 bin kutudan geliyor. Haftalık 500 kargo hedefi var. Aylık 2 bin tane kargo. 

Her kargodan en basiti 20 TL. 40 bin. Kendi kitapları satılıyor. Ondan sonra gelen bağıĢlar var, 

e-ticaret var, takipçilere ürünler satılıyor… Bir de insanlardan ısrarla yardım talep ediliyor. Biz 

önce video atardık. Videoda Ġ. Abi çatının aktığını anlatıyor. Diyor ki eğer bize yardım 

etmezseniz hepiniz teker teker ahirette bundan sorumlusunuz. Hazır mesajlar var: “Abicim, 

ablacım bize yardım eder misin?) Mesajın baĢına da adını yazıyoruz. Niye? Özel hissetsin diye. 

30 kiĢi oturuyor sabahtan akĢama kadar bu iĢlerle meĢgul. Özel zamanlarda. Özel paraya ihtiyaç 

duyulduğu zamanlarda. Ekonomi böyle iĢliyor. (24.09.2021 tarihli görüĢme, YeniĢehir/Mersin) 

 

Halil (24, iĢçi), gençlerin dikkatini çekecek denli nasıl ürünler sunulduğunu ve 

bunların büyük bir maharetle nasıl pazarladığını kendi gözlemlerinden aktarmıĢtır:  
 

2015‟te Hayalhanem‟e gittiğimizde hiç görmediğimiz Ģeyler gördük. Elif-Vavlı, “Allah var gam 

yok”lu bileklikler vardı. Araba kokuları… 10 liraya bir bileklik. ġimdinin 25 lirası gibi. Öğrenci 

bile olsa cebindeki son para ile alabiliyordu. Biz de kendi derneğimiz için bunu yapalım dedik. 

Bunları yaptırdıkları firmaya gittik. Ne kadar diye sorduk bize 2 lira dediler. Fabrikadan çıkıĢ 2 

lirayken sattıkları fiyat on lira. ġehirlerde, fuarlarda sadece bu ürünler üzerinden kermeslere 

baĢlamıĢlardı. Ciddi getirileri oluyordu. Mybedesten ve Tebessüm Store vardı o dönem. 

Tebessüm Store
31

 onlar için çok ciddi bir geçim kaynağıydı. (28.11.2021 tarihli görüĢme/Zoom) 

                                                 
31 Grubun “Tebessüm Store” adlı e-ticaret sitesiyle iliĢkisine dair dikkate değer bir veriye rastlanmamıĢtır. 
Yapılan arĢiv taramasında Nisan 2016 tarihli bir Instagram paylaĢımında A kadrodakilerin isimlerinin, 
“hayalhanem, tebessümstore ve mybedesten” sözcükleriyle bir peçete üstüne yan yana yazıldığı bir 
fotoğrafa ulaĢılmıĢtır. Bir fan hesabından paylaĢıldığı düĢünülen fotoğraf, Hayalhanem‟le iliĢkili olan 
birinin bu e-ticaret sitesi ile de iliĢkili olabileceği ihtimalini akla getirmektedir. 
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Dernek baĢkanı F. Ünal, Türk milletinin folklorik bir özelliği olan dinî 

dayanıĢmaya dikkat çekmiĢtir: “Yüzyıllardır ihlasla dine hizmet eden hocalara bu millet 

taraftar olmuĢ, onlardaki samimiyeti görünce bu hizmetlerin önü açılsın diye malından 

tasadduk etmiĢ.” Dindar bireyler, toplumsal anlam içeren değerleri temsil ettiğine 

inandığı insanları desteklemekten geri durmamıĢ, bu hisler dinî bir geleneğin doğmasına 

zemin hazırlamıĢtır. Nitekim derneğe hiç yardım etmemiĢ, kendisi de bir imam olan 

Abdullah (47) tasadduk konusunu geleneksel kodları deĢifre edercesine açıklamıĢtır: 

“Ben onların hiçbir faaliyetine katılmadım. Hiçbir yerlerine üye olmadım. Ama hocam 

bizim için Ģunu yapar mısın deseler, yaparım. Kesinlikle, yardıma ihtiyaçları varsa 

herkesin yardım etmesi gereken bir yer.” AnlaĢılıyor ki Abdullah gibi daha birçok 

takipçi, bağıĢta bulunmak için istenmesini beklemektedir. Bu örnek; HH merkezine hiç 

gitmemiĢ, onlarla hiç yüz yüze tanıĢmamıĢ takipçi üyelerin bile nasıl bir duygusal bağ 

ve motivasyonla yardım edebileceğini göstermektedir. Bu gerçeği bilen HH mesaj ekibi, 

yukarıda örneklendiği gibi numarasını aldıkları kiĢilere “bağıĢ yapar mısınız?” mesajları 

atmaktadır. Adana‟da bir dernek yetkilisi olan S. Gürbey de Anadolu kültüründe önemli 

bir yeri olan infak geleneğine kendi dernek binalarının inĢaat tecrübesiyle iĢaret etmiĢ, 

HH‟nın da ihtiyacı olduğu maddi kaynağı bulabileceğini belirtmiĢtir. Bu iddiayı 

doğrularcasına esnaf üye Ġsmail (28) HH‟de kalan üyeleri dinî geleneğe yaslanarak ilim 

talebesi olarak görmekte ve bizzat kendisi derneğin dinî duyarlılığa sahip iĢ insanlarında 

nasıl bir etki yarattığını örneklemektedir: 

 

Oraya gidip oranın iĢleyiĢini gördükten sonra hem sadaka hem de zekat olarak yardım ettim. Ġlim 

talebelerine zekat düĢer. Kurban Bayramı‟nda toplanan yardımlar var. Türkiye‟de bunu tüm 

dernekler yapar. Kimse taĢın altına elini koymazsa böyle Ģeyler olmuyor zaten. ġunu da gördüm: 

Mersin‟in zengin sanayicisi, iĢ adamı oraya gidince bam teline dokunuyor, çıkarıp 15-20 bin 

birden veriyor. Öyle kiĢilerden yardım görüyor ki hiç dinle Ġslam‟la alakası olmayan insanlar 

denk gelmiĢ, kumbarasını döküp vermiĢ yani. Arsa alımında da aynı Ģeyle karĢılaĢmıĢlar. 

(15.06.2021 tarihli görüĢme, Mersin) 

 

HH‟ye yardım eden gayrimenkul zengini bir iĢ adamını tanıdığını iddia eden 

Mahmut (21, lisans ö.), bir zamanlar dernekte görevli kalmıĢ biri olarak iktisadi boyutun 

derinliğine dair ilginç iddialarda bulunmuĢtur: 
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Öyle de zenginler var ki alacağımız Ģeyler var, ihtiyaçlarımız var, deyince ne kadar lazım diyor; 

beĢ bin olsa yeter diyorlar. Adam 50 milyar atıyor. Ya da 350 milyar çek yolluyor. Gerçekten 

paraya ihtiyaç duyduklarını ısrarla söylüyorlar. Param yok diyen adama dilenci gibi karĢılık 

veriliyor: „10 TL‟nin bile nelere vesile olacağını bilemezsin.‟ deniliyor… Mesela bi tane abiye 

bizim kahveye ihtiyacımız var. Kahve makinesi alın dediler. Abi araĢtırıp 6 milyarlık bir makine 

bulmuĢ. Fotoğrafını atmıĢ. Biz bi tane baktık onu al demiĢler. Söyledikleri makine ise 15 milyar. 

Senin yardıma ihtiyacın varsa en ucuzunu bile kabul edersin. (19.11.2021 tarihli görüĢme, 

YeniĢehir/Mersin) 

 

Mahmut‟un bahsettiği lüks, gösteriĢli donanım ve dekorasyon HH‟yi yakından 

tanıyan herkesin dikkat çektiği bir husustur. Bunun 15 Temmuz‟un dinî dernekler 

üzerinde yarattığı tahribat ortamında nasıl baĢarılabileceği çeĢitli spekülasyonları 

beraberinde getirmektedir. Nitekim araĢtırmanın ön çalıĢması olarak yürütülen 

Hatay‟daki dinî derneklerle görüĢmelerde dernek temsilcileri 15 Temmuz‟un ardından 

hem üye kaynağının hem de bağıĢ miktarının yarıdan fazla düĢtüğünü belirtmiĢlerdir. 

Dernek temsilcilerinden “dinî hizmetleri bitme noktasına geldiğini” ifade edenler 

olmuĢtur. Dinî grup eğilimi olan tipik bir dindar genç Talha (19, lisans ö.), bu süreçte 

içinden geçenleri gerçekleĢtiremediğini, güven problemini aĢamadığını FETÖ olayına 

referansla dile getirmiĢtir: “FETÖ zamanında da gördük hani. Dedem sırf çocukları 

orada okudu diye bağıĢ yaptı ve bunun cezasını gördü. Kötü bir niyeti yoktu. Bir gün 

gelir tekrarlanır diye ben de hiçbir yere yardım yapamıyorum.” Olayların iktisadi etkisi 

derinlemesine analiz edildiğinde, benzer endiĢeler belirten dernek temsilcilerinin aksine 

15 Temmuz‟un HH üzerinde neredeyse tam tersi bir etkiye yol açmıĢ olabileceği 

ihtimali oldukça yüksektir. F. Ünal‟ın “lütuf” diye tarif ettiği bu durum krizin fırsata 

çevrilmesi Ģeklinde anlaĢılmalıdır. Hatta “15 Temmuz olmasaydı Hayalhanem olmazdı” 

yorumlarına da rastlanmıĢtır. Bu konuda HH‟yi yakından tanıyan ve olaya farklı bir 

pencereden bakan S. Gürbey‟in (40) sözleri konuya farklı bir boyut katmıĢtır: 
 

Ben zamanında FETÖ‟ye yardım yapan bir iĢ adamı olsam, CumhurbaĢkanı ayrılın dediği zaman 

ayrılsam, bu infak paramı kime veririm? Nurcu olarak vereceğim tek kaynak, ben olsam 

Hayalhanem‟e veririm ya da Sözler KöĢkü‟ne veririm. Niye, bunlar zaten Nurcu. Gençler ve önü 

açıklar. El altından teĢbihte hata olmasın, alın kardeĢim koĢturun; kamera mı, radyo mu eksiğiniz 

var. Veririm ben olsam. Dolayısıyla bunun gibi veren birçok iĢ adamı vardır diye düĢünüyorum. 

(16.11.2021 tarihli görüĢme, Seyhan/Adana) 
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Dernek baĢkanı F. Ünal, bütün bağıĢların resmî kanallardan ulaĢtırıldığını 

vurgulamaktadır. Bunun yanında eski vakıf üye Ali‟nin (22, lisans ö.) ifadeleri mali 

denetlemelerde derneğin hiç sorun yaĢamadığına iĢaret etmektedir. “Maliyeden bir 

denetleme oldu. Üç kiĢi geldiler. Ancak A kadrodan H. Abi var. Adam zaten mali 

müĢavir. Kimin, nerede, nasıl sıkıntı çıkaracağını biliyor. Ona göre düzenliyor her Ģeyi 

zaten.” Bu sözler HH‟nin mali konularda açık bırakmayacak profesyonellerden yardım 

aldığını göstermektedir. Bu sözlerden aynı zamanda devlet kurumlarının ekonomik 

denetim anlamında görevlerini icra ettikleri de anlaĢılmaktadır. 

Dernekte yapılan harcamalar ise çeĢitli ve çok katmanlı olmakla beraber üç 

baĢlıkta toplanabilir: 1-Görevlilerin iaĢelerini sağlamak 2-Mekânla ilgili giderler 3-

Faaliyetlerle ilgili giderler. Dernekte bütçeyi idare etmenin zorluğunu “vakıf” üye 

Ahmet ve denek baĢkanı F. Ünal, pek çok iĢlerinin borçla yürütüldüğüne atıfla 

vurgulamıĢlardır. Diğer yandan ziyaretçilerin ve takipçilerin gözündeki cazibesini 

korumak için ne denli bol harcama yapıldığı da ilk bakıĢta anlaĢılmaktadır. Tüketim 

konusunda muhtemelen uzmanlaĢan görevli üyeler bulunmaktadır. Mekânın 

ambiyansına verilen önem, Hayalhanem denilince üzerinde durulması gereken öncelikli 

bir konudur. Nispeten küçük bahçelerinde bile yoğun bir çalıĢmanın izleri görülmüĢtür. 

Renkler-çizgiler; duygulara hitap edecek, özellikle orta ve dar gelirli ailelerden gelen 

gençleri manipüle edebilecek denli modern görünümlüdür. Halkın muhayyilesinde dinî 

mekân denilince yer etmiĢ olan yeĢil kanonlaĢmanın HH‟de esamesi okunmaz. Halil 

(24, iĢçi) de bu gözlemi doğrulamaktadır: “Göze kulağa hitap edebilecek mimari 

dekorasyonlar, iç tasarım. Bayağı etkileyiciydi iĢin açığı. Mutfakta bütün eĢyalar 

Franke, en pahalısı. Halılar Amerikan sipariĢiydi hiçbir Ģekilde su geçirmiyordu.” 

Dünya nimetlerinin gösteriĢi peĢinde olmamak ya da grubun dili ile ehli dünya tabir 

olunan seküler hayatın tersine bir maneviyat kurmak, Ebu Zer El-Gıfârî gibi züht 

örneklerinin anlatıldığı HH videolarında (Hayalhanem, 2020b) sıklıkla teĢvik edilmekte, 

hatta bu tarz yaĢamlar idealleĢtirilmektedir. Dernek binalarının açıkça lükse kaçacak 

biçimde son derece modern döĢenmesinin söyleme zıt olup olmadığı sorulduğunda 

kendisi de Kayseri‟de bir dernek gönüllüsü olan HH takipçisi Nurullah (24, lisans ö.) 

varlıklı olmaya karĢı dindarlar içinde yanlıĢ bir algı geliĢtiğini ileri sürerek cevap 

vermiĢtir: “Ġlk sahabeler varlıklı insanlardı. Bu tefriĢat lüks değil. Mesela Ġstanbul‟da 

selatin camiler hep süslü, ihtiĢamlı yapılar. Hem de birbirine yakın. Ġsraf denilemez...” 

Dernek baĢkanı F. Ünal da gençleri cazibesiyle çeken türkü bar, kafe gibi yerlere iĢaret 
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ederek “Onlar dünya için bu kadar yatırım yaparken biz Allah için dayayıp döĢemiĢiz 

çok mu?” sorusunu sormaktadır. Ancak dine dayanan bir gösteriĢ fenomenini, cami gibi 

bir mimari yapıtta tasarlamak ile seküler gençliğin hayatlarının ortasındaki eğlence 

merkezleri ile kıyaslamak iki farklı bağlama iĢaret etmektedir. Demek ki HH, taĢıdığı 

dinî söylemle yalnız camide değil seküler mekânlarda da var olmak istemektedir.  

Ġslam‟ın dinî değerlerinin genel öğretileri açısından konuya bakıldığında lüks 

tüketim, gösteriĢ ve harcamalar tasvip edilmemekte, insanın bu dünyadaki varlığı 

Allah‟a kullukla ifade olunmaktadır (Demı rezen, 2010). Oysaki HH‟nin, gençler 

üzerindeki tesirini ve toplumsal gücünü prestij ve gösteriĢ üzerine kurguladığı 

görülmüĢtür. Dindarlığın gösteriĢ olarak sunulmasını sağlayan beden, dıĢ görünüĢ, söz, 

eylem; bireyin çevre, sohbet erkanı ve ziyaretçi sayısı yönleriyle (OkumuĢ, 2017, s. 65) 

HH‟de açık ve net olarak görünmek ve gösterilmek istenmektedir. Jameson‟un (2013) 

tabiri ile geç-kapitalizmin kültürel mantığına uygun diyebileceğimiz (spektaküler) göz 

alıcılık HH‟nin karakteristiği haline gelmiĢtir. Bu sebepten bir tiyatro 

sahnesindeymiĢçesine performans gösterebilmek için profesyonel ve çalıĢkan bir ekiple 

her defasında hummalı bir hazırlık sürecinden sonra kameralar karĢısına çıkılmaktadır. 

HH‟nin alıĢılmadık iktisadi teĢebbüsleri; zemininde postmodern tüketim olan, piyasa ile 

zıtlaĢmayan bir Ġslami anlayıĢa dayanmaktadır. Öyle ki MY “Ġslam zenginliğe ve 

varlığa karĢı değildir” diskurunu yükseltirken zor günler geldiğinde ise ceketini bile 

satarak ayakta kalabilmek öğütlenmektedir (Hayalhanem, 2020a). 

HH‟nin iktisadi boyutu araĢtırılırken vakitlerinin tamamına yakınını dernek 

çalıĢmalarına ayıran A kadronun ne Ģekilde maiĢetlerini kazandıkları sorusu sıklıkla 

gündeme gelmiĢtir. Bu konuda baĢta Hayalhanem muhalifleri ve dernekten ayrılan vakıf 

üyelerin Ģüpheci iddialarıyla sıklıkla karĢılaĢılmıĢtır. Ancak bu konuda asıl önemli veri, 

dolaylı da olsa Kayseri‟den gelmiĢtir. HH ile denk statüde dijital kuĢak Nurcu gençlerin 

oluĢturduğu Kafile ĠKD sözcüsü, kendi kanalında (Osman Bulut, 2019) kiĢisel geçimleri 

ile ilgili iddialara değinmiĢ ve zımnen dinden para kazanmada bir beis olmadığını 

belirtmiĢtir. Videoda varlıklı dindar çevrelerden senin geçim yükünü alalım, çok daha 

kolay bu işlerle ilgilen teklifini defalarca aldığını ancak kendisinin bunu kabul etmeyip 

yazları Amerika‟ya çalıĢmaya gittiğini söylemiĢtir. Hayalhanem‟e dönülecek olunursa 

Mehmet Yıldız‟ın öğretmen, Fatih Ünal‟ın ise fizyoterapist olduğu bilinmektedir. Aynı 

zamanda A kadroda arkeolog, iĢletmeci, sanayici, maliyeci gibi meslek kategorilerinden 

iĢ insanları bulunmaktadır. Ancak dernek yöneticilerinin çoğunun kendi iĢlerini yapacak 
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vakit bulamadıkları, görüĢmecilerce ifade edilmiĢtir. Dernek baĢkanı F. Ünal ise zaman 

kısıtlılığını kabul etmekle beraber gelir getirici kendi iĢleri, meslekleri olduğunu 

belirtmiĢ ancak detayına inmemiĢtir. 

Geçim konusundaki spekülasyonlara karĢın araĢtırma etiği çerçevesinde öznenin 

kendi ifadelerinin dikkate alınması gerektiğini belirtmek gerekir. Diğer yandan üzerinde 

durulması gereken iki meseleyi de açıklamakta yarar vardır. Birincisi dernek üyelerinin 

dernek gelirlerini kullanma yetkisidir. Dernekler için Yasal Mevzuat  ehberi‟nde 

Dernekler Kanunu‟nun 13. maddesine bakıldığında yönetim ve denetim kurullarının 

kamu görevlisi olmayan baĢkan ve üyelerine ücret ödenebileceği yazmaktadır. 

Verilecek ücret ile her türlü ödenek, yolluk ve tazminatlar genel kurul tarafından tespit 

edilmektedir. Ayrıca yasal mevzuat dıĢında HH‟nin dinî önder kabul ettiği Said Nursî; 

Risalelerin okunması, okutulması ve yayılması hizmetine kendini vakfedenler için belli 

bir miktar ücret tahsis edilmesini öngörmüĢtür (2016b, s. 448). Her ne kadar bu ödenek, 

Risalelerin satıĢından elde edilen gelirin beĢte biri Ģeklinde “tayın bedeli” olarak iĢaret 

edilmiĢse de bu tevile açık bir konudur ve üzerinde düĢünmeye değer bir veridir. Ġkinci 

mesele ise ticaretin doğasında bulunan tanınırlık ve güven meselesidir. HH üyeleri kendi 

kazançlarını derneğin itibarı ile iliĢkilendirerek geniĢlettikleri izlenimi vermektedir. 

Örneğin “müĢterilerimizin güvenini ve desteğini kazanarak bu yolda e-ticarette lider 

firma olmak” vizyon ifadesini belirleyen e-ticaret sitesi bünyesinde çalıĢanlar, bu iĢi 

yaparken HH takipçileri olağan ve sadık müĢterileri olmaktadır. Ayrıca dinî sohbetleri 

ile tanınan MY‟nin neredeyse sohbetlerin aynısını içeren kitaplarını bu popülerlik 

sayesinde yüksek satıĢ rakamlarına ulaĢtırabildiği görülmüĢtür. Ancak dijital medya ile 

kazanılan bu güven duygusunun tecimsel kullanımı dinî meĢruiyet açısından 

tartıĢılabilirse de yasal mevzuat açısından illegalite arz etmemektedir. 

 

1.2.7. Etki Boyutu: Kadraj Ucunda Bir Dinî OluĢum 

MY ve HH‟nin videolarının birçok takipçi tarafından kabul edilen etkileyiciliği 
öncelikle sembolik yansımalara sahip bir güç olarak kutsaldan kaynaklanmaktadır. 
Grubun dinî sermayesini oluĢturulan bu güç tekrar edile edile toplumsal muhayyilenin 

baĢat faktörü haline gelmiĢtir. Dinsel saygı uyandıran sözcükler ve din büyüklerine dair 
anlatılar dindar camiada itirazı olmayan bir kabul edilirliği ve geçerliliği vardır. 
Gelenekten tevarüs eden bu söyleme gücü, nette dolaĢıma girmeden modern araçlarla 
parlatılmaktadır. HH‟nin alameti farikası olan teknolojik araçlar; ses, görüntü, efekt 
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eĢliğinde sinematografik bir anlatıma destek sunmaktadır. Bu, MY‟nin ve HH medya 

paylaĢımlarının adeta bir „büyü‟ ile harelenmesine yol açmaktadır. Hem her geçen gün 
artan üye ve takipçilerin gözünde Ġslami söylemin temsilciliğinden kaynaklanan itibar 

hem de bunun algıya hitap eden modern teknolojiyle desteklenmesi gruba dijital 

rakiplerine göre üstün bir statü kazandırmaktadır. Bahsolunan etkide MY‟nin ve 
çevresindeki çekirdek ekibin gayret ve çalıĢkanlıkları da katma değer olarak yansımakla 
beraber sosyal iliĢkileri manipülatif yönlendirebilecek bazı ayrıntıların da bilinmesi 
gereklidir. 

Temel strateji, medyanın bir aksiyomu olan popülerlik üzerine kuruludur. 
MY‟nin kitle iletiĢim araçları bağlamında sarf ettiği kendimizi yenilemeden yeniliyoruz 

sözü medya kullanımında stratejik manevraların öneminin farkında olduğunu gösterir. 
Ona göre televizyon önce reddedilse de sonra kabul edilmek zorunda kalınmıĢ ancak iĢ 
iĢten geçmiĢtir. ġimdi yeni medya araçları ile dinî söylemi yaĢatmanın ve parlatmanın 

yeni bir imkânı doğmuĢtur. HH, dinî dijitalleĢme konusunda uzmanlaĢmaya çalıĢan ve 
geliĢmek için her fırsatı kollayan teĢekküllü bir yeni medya makinesi olarak görülebilir. 

Dinî sosyalleĢmenin yeni bir aracı olan dijitalleĢmeyle Ġslami söylemin iletilmesinde ve 
tüketilmesinde kolaylaĢtırıcı ve yakınlaĢtırıcı bir mekanizma oluĢturulmaktadır. Bu 

ortamda (medyada) alternatif medya anlayıĢı çerçevesinde skeçler, filmler, müzikler, 
sohbet videoları üretilmektedir. Zira dindar camianın (bir kısım sekülerlerin de) yaygın 
olarak paylaĢtığı üzere dıĢarıda kötülük dolu bir dünya olduğu düĢüncesiyle korunması 
gereken bir genç kitle bulunmaktadır. Bu, Ġslamcıların kodlarında var olan “devleti ele 

geçirerek” yukarıdan aĢağıya bir dizaynı değil medyayı ele geçirerek kitlelere ulaĢmak 
stratejisidir. Böylece Ġslami söylem aĢağıdan yukarıya toplumu dizayn edebilecektir. 

MY‟nin de ifade ettiği gibi birçok dernek ve vakıf ziyaretinde bulunmuĢlardır 
(Hayalhanem, 2020c). Bu ziyaretlerde iĢ birliği imkânları aranmıĢ ve Ġslami camiada 

hüsnükabul görmüĢ din adamları, dernek baĢkanları, aktivistler için videolar çekilerek 
meĢruiyetin ve sosyal sermayenin arttırılması çabasına girilmiĢtir. Ömer Döngeloğlu, 
Adem Özköse, Nurettin Yıldız, Senai Demirci, Mehmet Fırıncı vb. tanınmıĢ isimler HH 
merkezinde misafir edilerek bakın, onlar da bizimle mesajı verilmiĢtir. Üstelik bu 
isimlerin takipçilerinin de HH abonesi olarak kazanılmasının önü açılmıĢtır.  

HH‟nin bir strateji hamlesi olarak kamuoyunda dikkat çekeceği düĢünülen 
kiĢilerin yaĢam öyküleri de son yıllarda röportaj formatında ekrana taĢınmaktadır. Bu 

videoların bazıları, kısa bir süre öncesinde yayımlanmasına rağmen HH‟nin sohbet 

videolarının çok üstünde bir beğenme ve görüntülenme sayısına eriĢmektedir. Röportajı 
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yapılan kiĢi de toplum önüne örnek Ģahsiyet olarak çıkarıldığından karĢılıklı kazan-

kazan durumu oluĢmaktadır. Sadece dindar bireyleri değil toplumun daha geniĢ bir 
kesimini de ilgilendiren röportaj videoları analiz edildiğinde 12 tema ile karĢılaĢılmıĢ, 

örnek videolar görüntülenme sayısına göre listelenmiĢtir: 
 

Tablo 2.  

Hayalhanem Röportajlarının TemalaĢtırılması32 

SIRA ĠġLENEN 
TEMA 

VĠDEO ĠÇERĠĞĠ ÖRNEK VĠDEO ADI VĠDEO TARĠHĠ ve 
GÖRÜNTÜLENME 

1 Sağlıklı 
YaĢam 

Sağlıklı yaĢam, stres 
yönetimi vb. konularda 
konuĢan uzman diyetisyen 
ve psikiyatristler 

Sağlıklı Kilo Vermenin En 
Ġyi Yolu- 30 Günde 10 Yıl 
GençleĢtiren Diyet | Prof. 
Dr. Yavuz Yörükoğlu 

8.090.973 
görüntülenme 
28 Tem 2021 

2 Engelliler Bedensel eksikliklerine 
rağmen çeĢitli zorluklara 
göğüs geren ve yine de 
Ģükreden engelliler 

Doktora Yalvardım: 
NiĢanlımı Çok Seviyorum 
Evleneceğiz Ne Olursun 
Kollarımı Kesme-Bir 
ġükür Hikayesi 

5.361.201 
görüntülenme 
29 Ara 2021 

3 Ġslami STK ÇeĢitli Ġslami derneklerin 
temsilcileri 

Mehmet Yıldız, Nureddin 
Yıldız‟a Sorulamayanları 
Sordu 

2.651.669 
görüntülenme 
6 Ara 2019 

4 Olağanüstü 
Yaratıklar 

Cinlerle temas kurmak 
gibi olağanüstü anlatılara 
sahip olan kiĢiler 

Cin Musallatı | 
Sorulamayanları Sorduk | 
Rukye Nedir? 

1.816.459 
görüntülenme 
05.06.2020 

5 Güvenlik 
Personelleri 

SavaĢ, çatıĢma anlatıları 
ile dikkat çeken JÖH, 
PÖH gibi emekli güvenlik 
personelleri 

Eski Jöh'e 
Sorulamayanları Sorduk- 
"Yıldırım Çarptı Kan 
Grubum DeğiĢti" 

1.349.835 
görüntülenme 
11 Ağu 2021 

6 Sıra DıĢı 
Karakterler 

Halk içinde “deli gibi 
görünen veliler” Ģeklinde 
anılan sıra dıĢı karakterler 

Diyarbakırlı Ramazan | 
Ġslam‟ı Anlatmamı 
Engelliyorlar 

1.198.887 
görüntülenme 
10 ġub 2020 

7 Riskli 
Meslekler 

Mesleklerine dair trajik 
anlatılarıyla dikkat çeken 
risk grubundaki itfaiyeci, 
sağlıkçı, bomba imhacısı 
gibi kamu personelleri 

Adamın Kafasının Yarısı 
Yok Bizimle KonuĢmaya 
BaĢladı- Ġtfaiyeciye 
Sorulamayanları Sorduk  

888.921 
görüntülenme 
4 Ağu 2021 

8 Sanatçılar Ġslami duyarlılığa sahip 
görünen Ģair ve sanatçılar 

Ruslar Babamın Cesedini 
Gözümün Önünde 
Trenden AĢağı Attılar | 
Nurullah Genç 

898.236 
görüntülenme 
29 Eyl 2021 

9 Dinî 
DeğiĢim 

GeçmiĢ yaĢantılarındaki 
kötü alıĢkanlıklarından 
kurtulmuĢ tövbekarlar 

5 Yılda 5 Trilyon 
Kazandım- Dj'likten 
Çobanlığa 

527.5581 
görüntülenme 
26 May 2021 

10 Kanaat 
Önderleri 

Halk arasında fenomen 
hale gelmiĢ yine de henüz 
medyatik kültüre ait 
olmayan yerel kanaat 
önderleri 

AĢiretleri BarıĢtıran Seyda 286.506 
görüntülenme 
9 Eyl 2020 

11 Sınav 
Motivasyonu 

Sınavlara hazırlanan 
öğrenciler için rehberlik 
uzmanları 

Gri Koç'tan ÇalıĢma 
Kalitenizi Yükseltecek 20 
AlıĢkanlık 

239.273 
görüntülenme 
11 May 2022 

12 Spor Dinî yönleri ile ön plana 
çıkarılan futbolcular 

Moussa Sow'a 
Sorulamayanları Sorduk 

176.970 
görüntülenme 
19 May 2021 

                                                 
32  Hayalhanem Youtube kanalından taranan videoların görüntülenme sayıları son olarak 18.12.2022 
tarihinde güncellenmiĢtir. 
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Sosyal medyada günlük akıĢ içerisinde çokça izlenen ve beğeni alan bu röportaj 

videoları, Youtube algoritmaları sayesinde kullanıcıların karĢısına kendiliğinden 

çıkmaktadır. Hızla değiĢen ve güncelliği çok kısa süren enformasyon bombardımanı 

altında “hedef kitlenin dikkatini nasıl çekeriz” sorusu, uzmanlık bilgisi gerektiren bir 

sorudur. Geleneksel cemaat anlatılarındaki gibi yalın bilgi artık ilgi çekici değildir. 

Önemli olan sunulan bilgi karĢılığında karĢı tarafın dikkatinin nasıl çekilebildiğidir 

(Karakulakoğlu, 2015, s. 124). Gözlerin kendilerine çevrilmesi amacı ile dinî bilgi ve 

tecrübeler popüler medya biçimlerine dönüĢtürülerek takipçi talepleri doğrultusunda 

sunulmaktadır. Böylece dinî semboller, pratikler ve inançlar, medya kurgusunun 

hammaddeleri olarak medyatikleĢtirilmektedir (Hjarvard, 2008, s. 11). Medyatik bir 

oluĢum olarak HH, yukarıdaki video örneklerinde her olay ve kiĢi ile Ġslami söylemin 

bağlantısını kurmakta ve en sonunda kendini öne çıkaracak kısa ekler yayımlamayı 

ihmal etmemektedir. 

HH‟nin sosyal medya pratiğinde dikkat çeken baĢlıca vurgu, bir Müslüman 

gencin toplumsal varoluĢunun yaĢamsal boyutları çerçevesinde anlaĢılmalıdır. 

Bunlardan aile ve evlilik, öğrencilik, boĢ zaman ve eğlence gibi gençlik meseleleri 

kapsayıcılığa ve etkileyiciliğe sahip konulardır. Sosyal medyada bu tür konulara dair 

daha önce de sıklıkla kullanılmıĢ ve karĢılığı olduğu test edilmiĢ kısa mesajlar, medya 

hesaplarında ses ve imajlar eĢliğinde paylaĢılmakta ve baĢka kullanıcıların desteği ile 

mimetik alımlanmaktadır. Bu mesajlarla din büyükleri referans verilerek dinî söylem 

tahkim edilmektedir. Diğer yandan genel geçer mesajlar takipçilerce özelleĢtirilerek 

algılanmaktadır. Videolarda MY‟nin canlı bir üslupla anlattığı hikâyelerin söylemde 

karĢılığı olduğundan pek çok takipçi için tam da beni anlatıyor‟a denk gelmekte ya da 

romantik kullanıcılar tarafından bu manaya çevrilmektedir. Görüldüğü kadarıyla MY 

sohbetlerinin bir kısmı, kitlenin kendilerini izlemekle “ne kadar doğru bir seçim 

yaptıklarının anlatılması” üzerinedir. Bazen açık bazense örtülü olan bu mesaj incelikli 

bir propagandadır. Örgütler, modern beyin yıkama teknikleri çerçevesinde insanları 

fiziki ikna etmekten ziyade onları kendi değerleri doğrultusunda yeniden sosyalleşme 

sürecine maruz bırakarak psikolojik yönden etkilemektedir (Kirman, 2010, ss. 196-197). 
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1.2.7.1. Gençlerin Dilinden KonuĢmak ya da Yeni Trend MarkalaĢma 

HH‟de daha önce de belirtildiği gibi dinî mekânın farklılaĢması ve seküler 

hayata yaklaĢtırılması önem arz etmektedir. Nitekim mekânın gençleĢtirilmesi teması, 

MY‟ye ait bir kitapta “gençlerin toplandığı bir Risale-i Nur dershanesi” olarak tarif 

edilmiĢtir (Yıldız, 2020, s. 97). Bu sözle diğer Nur cemaatlerinde sadece gençlere 

mahsus yerler olmadığı, hatta o mekânların ileri yaĢta olanların sıkıcı sohbetler yaptığı 

yerler olduğu düĢüncesine gönderme yapılmaktadır. Bir MeĢveret yetkilisi Veli (47), bu 

konuda çizilen imajla babalar Meşveret‟e, çocuklar Hayalhanem‟e Ģeklinde bir formül-

retorik üretilmeye çalıĢıldığını söylemiĢtir. 

Yapılan görüĢmelerde genç katılımcılar; derneği kıyafeti, konuĢması ve cari dili 

ile kendileri gibi olanların toplandığı mekân olarak tanımlamıĢtır. Kadir (30, memur), 

mekânın birçok çekici özelliğinden tüketime yönelik yanını Ģu Ģekilde dile getirmiĢtir:  
 

Gençlerin istediği birçok Ģey var orada. Lüks tüketim, gezmeler sıkmıyor seni… Günümüzde 

görüyorsun ekonomik sıkıntılar vs. mutsuz gençler. Onları oyalayacak bir Ģeyler arıyorlar. Onları 

oraya yönlendiriyor bu durum. Kebap yiyorsun yazlıkta. ġerbetleri çok güzel mesela. Gezmelere 

gidiyorsun. Bunlara da para vermiyorsun. Bedava gidiyorsun. (24.05.2022 tarihli görüĢme) 

 

Mustafa (31, memur) ise çok tanınırlığın nedenini “kendilerini simgeleyen 

araçlara önem vermeleri olabilir” Ģeklinde açıklamıĢtır. Bir firmanın öne çıkması ve 

kendiliğinden değerli görülmesi için sembollere yaslanması gerektiği bilinir. Mesela en 

bilinen ticari firmaların hep birer dikkat çekici logosu vardır. Grup logo ve tasarımları 

da HH için ideal yatırımlar olarak anlaĢılmalıdır. HH‟nin diğer pek çok gruptan 

biçimsel farkı, kendisine ait tasarımlara sahip olması ile açıklanabilir33 . Takipçileri 

etkileĢime çağıran hatırda kalıcı bir sembol kullanımı onları öne çıkarıyor olmalıdır. 

Grubun kullandığı logolar Ģu Ģekildedir: 

 

                                                 
33 Grup logolarının sembolik-etkileĢimci ve çağrıĢımcı gücü son zamanlarda diğer birçok dini grupça 
keĢfedilmiĢ görünmektedir. Hayalhanem kadar reklam odaklı olmasa da Menzil Grubu‟nun “Semerkand” 
adıyla basın-yayın faaliyetlerinde bulunurken belli bir logo-tasarım kullanması dikkat çekmektedir. 
Benzer bir uygulama Ġsmailağa cemaatinin sosyal medya hesaplarında da rastlanmıĢtır. Bu “marka 
sunumlu” cemaat olgusunu, dijitalleĢmenin piyasalaĢmayı kolaylaĢtıracağı tezine dair birer delil saymak 
mümkündür. 
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Resim 8. Hayalhanem Logoları 

 

KuruluĢta ilk sıradaki logo kullanılırken kuvvetle muhtemel yapraklı ağaç 

motifinin aktüel bir partinin logosuyla benzeĢmesi nedeniyle bu imaj terk edilmiĢtir. 

Artık ilk sıradaki logo, paylaĢımlarda tercih edilmemektedir. Zira piyasa mantığına göre 

kimseye benzemeyen ayırt edici bir imaja sahip olunmalı, medyada kullanıcıların 

tepkisi ölçülmeli, hesap edilmeli ve dramatik değiĢimlerden kaçınılmamalıdır. 

Katılımcıların aktardığına göre HH‟nin gençlere cazip gelen diğer önemli 

özelliği dilidir: “Bu devirde Ģöyle bir Ģey var, gençleri etkilemek zor biraz. Normalde 

iman hakikatlerinden bahsedersin. Ama onların yöntemleri farklı. Hani 

kardeĢleriymiĢim gibi yaklaĢıyorlar. Hiç görmediğim biri bana kırk yıllık dostummuĢ 

gibi muamele ediyor.” Akif‟in (28, memur) ve diğer birçok gencin anlattığı üzere HH 

görevlileri, beden dili de dahil pratik dil kullanım becerisine sahiptir. Binaya “dört 

katlı”, çalıĢanlara “içeri ekibi”, grubun tüzel kiĢiliğine “Hayal” denilerek resmîyeti 

kaldıran, takipçilerle aradaki mesafeyi yakınlaĢtıran sembolik bir dil kullanılmaktadır. 

Zamanında sohbetlere düzenli katılan Melih‟in (34, memur) söyledikleri, MY‟nin dilin 

psikolojik iĢlevini kullandığını ve sohbete katılanları motive etmeye çalıĢtığını 

göstermektedir: “Kalabalıklar içinde adınızın anılması, sizin özelliklerinizden 

bahsedilmesi müthiĢ özgüven verici bir Ģey. Ġnsanı onore ediyor.” Örgütün diğerlerinden 

ayrıĢmasını sağlayan ve algıyı kolaylaĢtıran diğer sembolik sermayesi bu kullanılan 

dildir. MY‟nin sıklıkla kullandığı gençlere hitap eden farklı üsluba, “dayının oğlu bir 

makama oturduğunda sana yok çekiyor” ifadesi tipik bir örnektir (Hayalhanem, 2021a). 

Dildeki bu değiĢim, dinî sunuma yansımaktadır. HH‟deki bazı gençlerin model aldıkları 

MY gibi sahip oldukları sokak jargonunu sunumlarına yansıttıkları gözlenmiĢtir. 

Böylelikle Ġnsanların aklından önce psikolojik ihtiyaçlarına -hislerine- seslenilmektedir. 

Sosyal medyada videolar için tercih edilen dilde buna bariz örnekler vardır. Örneğin 

video baĢlıklarının dili pratik ve psikolojik çözümler sunan, sihirli değnek misali tılsım 
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vadeden ve kestirme bir dildir: “İzlersen Hayatını Değiştirmek Zorunda Kalırsın”, 

“Kendini Keşfet Bu Güzellikleri Yaşa”, “Yalnız Kadınlar İzlesin”, “Sizi Ortamlarda 

Zeki Gösterecek Üç Pratik Bilgi”, “Bunu İzleyen İstediği Derdinden Kurtulur”, 

“Hayatını Değiştirecek Motivasyon Konuşması”, “Seni Herkesten Farklı Gösterecek 

Bir Özellik” vb. Bu baĢlıklar, büyük oranda bir çarpıtmayı, baĢka bir ifadeyle grup 

manipülasyonunu içermektedir. Uydurulan baĢlıklarla takipçilere tabiri caizse yem 

atılmaktadır. Zira örnekteki baĢlıkların hiçbiri dinî bir motif çağrıĢtırmasa da içerikler 

büyük oranda geleneksel diskurun tekrarından ibaret dinî anlatılardır. Bu dille daha az 

doğruluk/mükemmellik kaygısı taĢımakla beraber niceliksel üretim azmine Ģahit 

olunmaktadır. BaĢka bir örnek, MY‟nin kitap tanıtımlarında geçen; yeni siyer kitabı, 

yeni romanı, yeni namaz kitabı gibi ifadelerdir. Aslında yeni kelimesinin tanımı gereği 

eskisi de varmıĢ gibi anlaĢılabilecek bu hatalı kullanımlarda, yeni vurgusu ile 

hedeflenen heyecan üretildiğinden hatadan sarfınazar edilmektedir. MY videoları ve HH 

paylaĢımlarında dikkat çeken diğer bir özellik dilin ispat özelliğinden çok bir edebi yön 

olan mecaz ve metaforlarla aracılanmasıdır. Buna çok sayıda numunesine rastlanılan 

Twitter‟dan seçilen üç ileti Ģu Ģekildedir: 

* „namaza alarm değil gönül kurulur‟ derler... (Yıldız, 2022b) Gönül alarma 

benzetiliyor. Cümle; kurulum (sentaks) olarak yanlıĢ olsa bile bu ifade okuyanların 

zihninde seher vakti, namaz, huĢu, bağlılık çağrıĢımları yaparak mesajı yollayan sayfa 

editörünün amacına ulaĢmasını sağlıyor. 

* Bir kişi, evlendiğinde eşine şu manidar cümleyi kurmuş; “Kimse kimseye itaat 

etmesin, ikimiz birlikte Allah'a itaat edelim..” (Hayalhanem, 2022e) Hekimoğlu Ġsmail 

olarak tanınan Ömer Okçu‟nun “Bir Deliyle Evlendim” kitabından atıf belirtilmeden 

alınan bu söz, öncelikle kısa bir aĢk öyküsü içermektedir. Evlenen kiĢi HH takipçisi 

herhangi bir gençmiĢ gibi düĢünülebilir. Cümleden çıkarılacak birçok manipülatif 

tartıĢma yerine Allah ve itaat sözcükleri mesajın kutsal zırhına bürünmesi için yeterli 

görünmektedir. Zira aranan, romantizmin Ġslami versiyonudur ve bu mesajın müĢterisi, 

benzer mesajların sıklıkla paylaĢılmasından anlaĢıldığına göre oldukça fazla 

görünmektedir. 

* Unutmamak lazım; Olmuş olan, olacak olanlar arasında en hayırlı olandır.. 

(Yıldız, 2022) Aslında internet kaynaklarına göre Ġbn-i Arabi‟ye ait olan bu sözü sayfa 

editörü, atıfsız ve tırnak iĢareti olmadan aktarmakta diğer bir deyiĢle kendine mal 

etmektedir. Bu söz, halk arasında “Olanda hayır vardır” denilerek kısaltılmıĢtır. 
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Gelgelelim tevile muhtaç olduğu aĢikârdır ve hangi bağlamda hayır çıkarmak gerektiği 

açıklanmalıdır. Ancak özet kabilindeki dinî mesajlar buna uygun değildir. PaylaĢım 

MY‟nin hitap ettiği “yaralı gönüllere” yönelik teskin edici mahiyettedir. Zira 

takipçilerin ona „Ģifacı‟ rolü biçtikleri anlaĢılmaktadır. Bu durumda bu tür paylaĢımların 

üretilmesi takipçiler tarafından istenilmektedir ve grup için bir görevdir. Yapılan 

netnografik gözlemler, maddi manevi derdi olanın ve buna çare uman sosyopsikolojik 

arayıĢ yönelimli bireylerin HH paylaĢımlarından daha çok etkilendiği ve onların 

takipçisi olmaya meyilli oldukları yönündedir. Bu Ģekilde çok sayıda mesaj alan MY, 

“unutmamak lazım” kalıbıyla ruhu bunaltan kötü yaşanmışlıklara ve tercihlere bir inanç 

ögesi olan kader gözü ile bakılmasını istemektedir. 

Hasan (19, lisans ö.), video içeriklerini “Ahiretimi kurtarmak için bu videoları 

izlerim. Ġman esasları var bu videolarda.” diyerek methetmekte ve dinî hayatına yönelik 

tesirine vurgu yapmaktadır. Hemen hemen her katılımcı, videoların etkileyiciliğinden 

söz etmiĢtir. Bu kiĢiler için etki o denli kuvvetlidir ki grubun dijital ekran yüzlerin örnek 

alan genç liseli ya da mezun takipçiler, iĢin aslına vâkıf olmadan “ben de böyle 

olabilirim” hissine kapılıp üniversite tercihlerini HH‟nin olduğu Mersin‟den yana 

kullanmaktadır: “Ġyi puanım vardı. Marmara falan geliyordu. Hayal‟i istediğim için 

Mersin‟i seçtim.” (Orhan, 21) “1844. oldum sözel puanda. Marmara, Ankara bile 

gelirken ben Mersin‟i ve Ġslami ilimleri tercih ettim. BaĢka bölümlere de gidebilirdim.” 

(Hasan, 19). Bu gençlerin aynı heyecanla merkezde karĢılandıkları söylenemez. Belki 

de bir daha geleceğini bildiklerinden her gelen ziyaretçinin telefon numarasını 

almalarına rağmen Hasan‟ın numarasını almamıĢlardır. Her hâlükârda dijital medyada 

hayal edilen ile bu hayal evinde karĢılaĢılan aynı olmamaktadır. Sosyal medyadaki 

hareketli ve renkli hayatın HH merkezinde olmadığını sohbet dinleyen gençler de 

aktarmıĢlardır. Söylemin kadraja indirgeme kolaylığına karĢın eyleme dönüĢtürülmesi 

aynı oranda kolay olmamaktadır. 

Genç dindarların ebeveynlerininkine göre görüĢ ve düĢünüĢ farklılığı, araĢtırma 

boyunca karĢılaĢılmıĢ bir baĢka unsurdur. Akif (28, memur) kıyafet tercihine dikkat 

çekerek diğer dinî grupların gençlere cazip gelmediği konusunda kesin kanaat 

taĢımaktadır: “Maalesef gençlere hitap edebilen bir kuruluĢ kalmadı. O kadar Kuran, 

Hadis adı altında hizmet veren yer var ama genç yok. Hiç yok! Çok aĢırı katı kuralları 

var oraların. Kot pantolon yasağı gibi. Günümüzün gençlerine katı kuralları kabul 

ettirmek zor.” HH‟nin dilin gramer yapısına bağlı kalmadan rahat konuĢması, saç-sakal 
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sitilleriyle modaya uyması, giyim kuĢamdaki marka tutkusu gençlik alt kültüründe 

konumlandıklarını gösteren unsurlardır. Said Nursî‟nin bir strateji olarak ve 

muhtemeldir ki seküler kamuya hitap edebilmek amacıyla sakal bırakmadığı 

söylenmektedir. Belki de bugün aynı gerekçeyle HH gençleri sakal bırakmaktadır. 

PaylaĢılan fotoğraflarda neredeyse sakalsız bir HH görevlisi yok gibidir. Zira yerli tarih 

dizilerinin de etkisiyle zaten dinî kamuoyunda itibar ajanı olan sakal, seküler kesimde 

dahi zamanla kabul edilirliği artıran bir fenomene dönüĢmüĢtür. Nurcuların 

alametifarikası sayılan sarık sarma adeti ise bu gençlerde hiç gözlemlenmemiĢtir. 

GörüĢülen MeĢveret grubu temsilcisi duruma “Takke yok ki sarık olsun” biçiminde 

gelenekten sapıldığına dair bir itiraz yükseltmiĢtir. Zira Said Nursî‟nin Ģapka 

devriminden sonra bile sarıkla dolaĢtığı ve bu yüzden defalarca mahkemeye verildiği 

bildirilmektedir. 

Gençlerin dikkatini celbeden diğer bir unsur mekândaki tefriĢatla kazanılan 

ambiyanstır. Hayalhanem binasının lüks ekipman ve mobilyalarla donatılmıĢ olmasını 

abartılı bulup bu kadar Ģatafata ve masrafa ne gerek vardı diyenlere kurucu üyeler 

savunma olarak “Burada âlemin, dünyanın en önemli meseleleri konuĢuluyor. Siz 

dünyalık zevkler, iĢler için o kadar masraf ederken insanları çağırmak için biz bu kadar 

masraf etmiĢiz çok değil” Ģeklinde cevap vermektedir. AnlaĢılan o ki HH kendini 

“dünyalık” lüks eğlence mekânlarına alternatif postseküler bir mekân olarak 

sunmaktadır. Ġsmail (28, esnaf), mekânın çekiciliğini Ģu sözlerle vurgulamıĢtır: 

“Mehmet Abi söyledi, bazıları burayı diskoya benzetiyormuĢ. Bu bilinçli yapılıyor 

aslında, dikkat çekmek anlamında. Bu yeni ve müthiĢ bir tarz.” 

Gençlerin iĢ bulmaktan baĢka hatta daha önce eĢ bulma problemi hem fizyolojik 

hem de duygusal-kognitif bir ihtiyaç olarak kültüre de yansımaktadır. Toplumca kabul 

gören bir evlilik için gençler toplumun onayladığı kiĢileri öncelikle nazarıdikkate alırlar. 

Örneğin dindar/laĢan bireyler yeni jargonla ifade edilirse “haram sevda”dan kaçınırlar. 

Evlenme her ne kadar bireysel bir mesele gibi gözükse de bir organizasyon içerisinde 

olanların eĢ bulma ihtimallerinin arttığını göz önünde bulundurmalıdır. KarĢı cinse 

duyulan “sevdaya uğramıĢ” bir gencin HH‟ye gelerek manevi danıĢmanlık hizmeti 

almasına dair yönlendirmeler, MY kitaplarında mevcuttur (Yıldız, AĢk 5 Vakittir, 2020, 

s. 110). Burada verilen hizmet, özendiricilik anlamında bir evlilik rehberliği hizmetidir. 

Bir nevi yaşam koçluğudur. Bu uğurda kendi çocuklarının sempatisi de 

kullanılmaktadır. MY‟nin kızı için çektiği videolar dinî videolar kadar ilgi görmektedir. 
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Ali (22, lisans ö.) “Sosyal medyada çocuklarını, sempati için kullanıyorlar. Çocuklarının 

tatlılığını, güzelliğini. Zaman içinde çocukları da popüler olmaya baĢlıyor.” demiĢtir. 

MY fanlarından bazıları kendi kız çocuklarına MY‟nin kızının adı olan Ecmel Vera 

ismini verdiğine Ģahit olunmuĢtur. Çocukların sempati amaçlı kullanımının çoklu amaca 

hizmet ettiği söylenebilir. Bizim aile hayatımız İslami ve imrenilesi. Siz de bizim gibi 

olun mesajı da içerebilir; benim çocuğum var ve evliyim, bana hayran olan bayan 

takipçilerim, lütfen kem gözle bakmasın mesajı da. Eğer ikincisini düĢünecek olursak 

çocuk görseli paylaĢımları aynı zamanda ailevi bir koruma kalkanı saymalıdır. 

HH‟nin gençlerin dilinden konuĢturan diğer bir özelliği her zaman ciddilik 

kasmaması ve mizahi anlatıma yer vermesidir. P. Moss “Bir Ģeyi komikleĢtirerek onu 

eriĢilebilir kılabilirsiniz” der (Janmohamed, 2018, s. 166). Espri ile karıĢık bir sözel 

sunum dinleyenler açısından her zaman daha dikkat çekici ve albenili olmuĢtur. Eski 

üye katılımcıların da belirttiğine göre Hayalhanem‟de bazı ağır konulu dinî anlatımlar 

esnasında bile stand-up performansı izlenebilir. Bu, mesela Neslihan‟ı (28, memur) 

etkileyen bir unsur olmuĢtur: “Salt bilgiden ziyade kiĢilere yaklaĢımları ile insanları 

cezbediyorlar. ġakacı tavırlar, ikili iletiĢimler çok iyi iĢin açığı…” Netnografik 

gözlemlerde, mizahın öne çıktığı özel eğlenceli video çekimlerinde imitasyon (aĢırma) 

yönteminin kullanıldığına Ģahit olunmuĢtur. Bu duruma iki örnek: 

* “Survivor”: Akdeniz (Mersin) kıyılarında yat turu ile yapılan bir gezinti 

sırasında üyeler arasındaki oyunlar “Survivor” programına benzetilerek çekime 

alınmıĢtır (Hayalhanem, 2018c).  

* “Soğuk SavaĢ, Gülersen Kaybedersin”: BaĢka bir Youtube kanalında fenomen 

haline gelmiĢ yarıĢma programının birebir taklidi yapılmıĢtır (Hayalhanem, 2019b). 

 

1.2.7.2. Sosyal Medyanın Popülist Kullanımı ve Algoritmik Otorite 

Dinî gruplar için seslerini duyurmak; mesajı çok sayıda insana ulaĢtırmak ve 

daha geniĢ sahaya yayılmak demektir. Bu yayılma eylemi kitle iletiĢim araçları 

üzerinden yapıldığında maliyet azaltılmıĢ, etki ise çoğaltılmıĢ olacaktır. Dinsel 

popülizm ve yeni medyanın gösteri mantığı, “doppler etkisi” denilen (Arıkan, 2020, s. 

33) ivmelenmeye dayalı hız etkisi ile HH‟nin lehine çalıĢmakta, her etkileĢim bir 

sonrakini kolay ve hızlı hale getirmektedir. Nitekim bir dijital cemaat olarak Büyük 
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HH‟nin pazarını ifade eden Türkiye‟de sosyal medya kullanıcı sayısı, “wearesocial”34 

verilerine göre her geçen gün artmaktadır (2022). Said Nursî, bu misyon için kendi 

zamanında radyoyu hedef göstermiĢti: “Radyo öyle bir nimeti ilahiyedir ki ona mukabil 

Ģükür ise radyo milyonlar dilli bir külli hafız-ı Kuran olup bütün zemin yüzündeki 

insanlara dinlettirsin.” (Nursî, 2016g, s. 367). O, bugünkü dijital çağda yaĢamıĢ olsaydı 

muhtemelen radyo için kurduğu cümleleri sosyal medya için de kuracaktı. Bugün RNK 

radyo, Nur Radyo, Moral FM, Bizim Radyo gibi radyo istasyonlarına sahip olan Nurcu 

ekolün yeni kızıl elması artık sosyal medyadır. 

MY, neden sosyal medya stratejisi geliĢtirdiklerini ve buna ne oranda değer 

verdiklerini Ģu sözlerle gerekçelendirmiĢtir: “Bizim %10‟umuz mekân, %90‟ımız sosyal 

medyaya bakıyor. Sebebi Ģu, bizimkiler bir kapı çalsa size Ġslam‟ı anlatalım dese 

sopayla kovalarlar. Ama internetle onların evlerine girebiliriz, dedik. Ne demiĢ bu 

çocuk, ne demiĢ bu genç diye dinleyebiliyorlar.” (Hayalhanem, 2017b) Dernek baĢkanı 

F. Ünal da aynı tezi iĢlemiĢtir: “Ehli dünya bunları kullanıyor. Bazı dini bütün insanlar 

burun kıvırıyor. YanlıĢ buluyorum. Biz teknolojiden mahrum kalmamalıyız.” 

Retorik argümanlar dinî konularda muhatabı etkilemek için sıkça kullanılır. 

Youtuberlar da eĢ ansız iletiler marifetiyle söz sanatı, jest ve mimikler kullanılarak 

insanların duyusal sahasına hitap eder. Ruhlara tesir etmek için mümkün olduğunca aynı 

kelimelerin tekrarı yoluna gidilir. Bu tekrarın ispat edilmiĢ bir hakikat gibi sunulması ve 

beyinlere yerleĢtirilmesi Ģarttır (Le Bon, 2009, s. 103). Örgütlü yapılar, sunduğu sınırlı 

gündelik hayat içerisinden üyelerin kendi isteği doğrultusunda yeni bir kimlik edinmesi 

için söyleĢme (dinî cemaatte sohbet) sıklığını etkili bir biçimde kullanırlar (Saatci, 

2017, s. 421). Tüm bunlar iç sosyalleĢme içeresinde bir nevi büyüleme ritüelleri olarak 

anlaĢılabilir. Ġzleyiciler videolar karĢısında çok etkilendiklerini söylerken kendilerinde 

yarattığı tesirin boyutunu da ele vermektedir. “Peki ikna metodu mu kullanılıyor yoksa 

propaganda mı” sorusu bu çalıĢma için önem arz etmektedir. Ya da soruya bir dinî 

cemaat için hangisi daha öncelikli olmalıdır? Ģeklinde değer yüklenebilir. Büyük oranda 

inandırıcı bir iĢ yaptıklarını düĢünen cemaat müntesiplerine dijital ortamın sahiciliği 

hatırlatılmalıdır. Zira samimi gibi görünen mitolojik anlatımların arkasında çok değiĢik 

motivasyonların yattığı durumlara az rastlanılmamıĢtır. HH medyasında tanıtım 

                                                 
34 Her yıl Ocak ayı verilerine göre yayımlanan istatistiklerde ülkemizde sosyal medya kullanıcısı 68.9 
milyon görünmektedir. Buna göre kullanıcılar günlük ortalama 2 saat 59 dk. zamanlarını sosyal medya 
platformlarında geçirmektedir. 
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Ģeklindeki kısa video içeriklerine bakıldığında propaganda metodu öne çıkıyor gibi 

görünmektedir. Nitekim dinî sohbetin analitiği ve kısa video paylaĢımlarının iletisi; bir 

grubun, fikrin, söylemin üstünlüğünü, ayrıcalıklı oluĢunu, hatta eğlenceli oluĢunu 

yansıtan propaganda içerikleri olarak okumak mümkündür. Diğer yandan bireyin 

günlük hayatını ve toplumsallığını dönüĢtürmek hedef alınıyor ise propaganda ile 

yetinilmesi zordur. MY‟nin konuĢmalarında „elinde tuttuğuna inandığı‟ hakikatlerin 

bedel isteyeceğini sıklıkla vurgulaması da bundandır. Son tahlilde kendilerine yakın 

üyelerin bulunduğu Küçük HH için ikna (beyin yıkama), daha geniĢ Büyük HH için 

propaganda/reklam tekniğinin kullanıldığı söylenebilir.  

Güç sahipleri genel anlamda davranıĢ değiĢikliği sağlayabilmek için 

propagandayı yeterli görmezler. Söylem repertuarını farklılaĢtırıp kiĢisel hale getirirler. 

HH‟nin da skeç tarzında hazırlanmıĢ Instagram videolarından anlaĢıldığına göre bireyin 

günlük uğraĢıları ve sorun çözme yöntemleri ekrana taĢınarak takipçilerde aĢinalık 

meydana getirilmektedir. Çaya şeker atmamak, namazda kaçıncı rekâtta olduğunu 

unutmak, dışarı ilk çıkan arkadaşa çöp attırmak, sabah namazı için birden fazla alarm 

kurmak, sahur yemeğini kaçırmak, gece karanlığında prize fişi takamamak gibi günlük 

anlatılara pek çok kiĢi yaĢamında rastlamıĢtır. Bunlar muhatap kitleyi, grup 

sosyalitesine yakınlaĢtırmanın ön aĢamalarıdır. Sonraki aĢamalarda küçük grupta 

sosyalleĢme ikna ile devam eder. Birey adeta benliğini yıkıp yeniden inĢa eder. Nurcu 

olmak amacıyla “büyük bir havuza sahip olmak için bir buz parçası hükmündeki 

enaniyetini ve Ģahsiyetini cemaat havuzuna atmak ve eritmek gerekir” (Nursi, 2016c, s. 

106). Nitekim grup Ģuuru edinmiĢ bireyin sonradan fikir değiĢtirmesi oldukça zor 

olacaktır. Zira birey, grup dıĢında hiçbir anlam bulamayacaktır. Özet olarak ikna (beyin 

yıkama) ideolojik bir hayat tarzının stratejik bileĢenleridir ve salt propagandanın 

ötesindedir. 

Yapılan gözlemlere göre daha çok Twitter ve Instagram‟dan yapılan sosyal 

medya içerikleri; sohbet videosu özetleri, günlük hayat pratikleri, özlü sözler, gruba özel 

paylaĢımlar, mitsel anlatılar, bilimsel argümanlar, ayet-hadis paylaĢımları Ģeklinde 

baĢlıklandırılabilir. Birçoğu dinî hayat merkezli konuları içeren paylaĢımlar dinî bilgisi 

kısıtlı genç muhataplarca kolaylıkla alımlanmaktadır. Birçok katılımcı “dinî bilgimi 

artırmak için takip ediyorum” derken yorumlarda da kullanıcıların teĢekkür mahiyetinde 

“Allah razı olsun” tepkilerine sıklıkla rastlanır. Oysa aktarılan dinî bilgi yüzeysel, 

harcıalem, edinilmesi için özel bir çaba gerektirmeyen türdendir. 



139 
 

 
 

Diğer yandan HH dikkatleri üzerlerine çekmek için video baĢlıklarında açıkça 

çarpıtma yöntemini kullanmaktadır. Aslında baĢlık sadece bir yemdir. Atılan baĢlıktaki 

konu genelleĢtirilerek geleneksel öğretinin tekrarı yapılır: 2017 tarihli “Sizce Erkeğe 

Huri Verilen Cennette Kadın Ne Alabilir?” (Hayalhanem, 2017a) baĢlıklı videonun 

tanıtımı dikkatleri nasıl üzerlerine çektikleri konusunda örnek bir kullanımdır. 

Toplumsal cinsiyet algısının cennete yansıması minvalinde bir tartıĢmayı içerdiğini 

düĢündürten ancak geleneksel söylemin düz bir aktarımından baĢka bir Ģey olmayan 

video baĢlığının altındaki özet metin de aynı kurgusallığın ürünüdür: Sırat Köprüsünde 

Eşi Önde Gitti Diye Trip Atan Kadına Türk Denilir. Peki Cennette Erkeklere Huri 

Verilirken Kadınlara Ne Verilecektir  Mehmet Yıldız‟ın Yeni Videosu Yayında. 

MUTLAKA İZLEYİN. ifadeleri yer almaktadır. Benzer baĢlık örnekleri: 

* Biraz Aklın Varsa Bu Videoyu Sakın Ġzleme! Aklın Mertebeleri (23 ġubat 
2018) 

* Mastürbasyonun Hükmü Nedir? - Kurtulmak Ġçin Kesin Yöntem (2 Kasım 
2018) 

* Hayatınızı DeğiĢtirecek 28 Dakika (14 ġubat 2020) 
* Sadece Kadınlar Ġzlesin (17 Ocak 2020) 
* Hayalhanemin Gerçek Yüzü (Tüm Çıplaklığıyla) (18 Kasım 2017 
* Sevgili Olmak Haram Ġse Nasıl Evleneceğiz (4 Kasım 2015) 
* Buraya KadarmıĢ Kapatıyoruz- Yüreğin Buna Dayanmaz Sen Git Magazin 

Ġzle! (19 Ekim 2018) 
HH‟nin dinî sosyal medya evreninde öncülüğü ve bugün gelinen nokta itibariyle 

bir otorite edinmiĢliği vardır. “Sosyal medyada dinî kanal denince akla Hayalhanem 

geliyor. Ehli dünya için bile bu böyle.” Mahmut‟un (21, lisans ö.) bu iddiası dernek 

baĢkanı F. Ünal‟ın ifadesi ile örtüĢmektedir. Mahmut‟a göre ünlü Ģef ve lokantacı CZN 

Burak‟ın üzerinde Hayalhanem logosu bulunan bir dinî mesaj paylaĢması toplumun 

seküler kesimlerince de onaylandığını göstermektedir.  

Adana‟da benzer bir derneğin üyesi Bekir (26), “gzt.com” sitesini örnek vererek 

“Gzt, TRT‟nin. Onu keĢfettik denedik ve tuttu.” demiĢtir. Bu ifadede denenen, 

vazgeçilen ya da tuttuğu için devam edilen taktikler olduğu anlaĢılmaktadır. Metin‟in 

(25, esnaf) ve Osman‟ın (21, iĢçi) ifadelerine göre videoların hangi saatte paylaĢılacağı 

bile hesap edilmiĢtir. Hasan (19, lisans ö.) ise “Hayalhanem diğerlerine göre daha seri 

daha güzel (video a.n.) atıyor. Sahabeleri anlatan direk dersler yapıyor. Daha derin 

dersler yapıyor.” diyerek HH‟nin prodüksiyon olarak baĢarısını bu cümlelerle tasdik 

etmiĢ görünmektedir. HH‟nin video çekimlerindeki baĢarısı, kullandığı ekipmanların 

kalitesine bağlanabilir. Mersin‟de akademik bir personelle yapılan görüĢmede 
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üniversitelerin İletişim Fakültelerinde olmayan ekipmanların Hayalhanem‟in 

stüdyosunda olduğu belirtilmiĢtir. Halil (24, iĢçi) de bu yorumu doğrularcasına 

teknolojinin güncelliğine dikkat çekmiĢtir: “Aslında bir cep telefonu ya da webcam‟le 

de video çekilebilir. Fakat HH bunu yapmıyor. Güncel kameraları takip ediyor. Yeni bir 

lens çıktığında onu sipariĢ ediyor hemen. Çoğu film setlerinde görmediğiniz bazı 

teçhizatları HH‟nin envanterinde bulma ihtimaliniz var.” Eski görevli Metin, tüm bu 

güncelliği ve iyileĢtirme çalıĢmalarını grubun misyonuna bağlamıĢtır: “Teknolojinin en 

iyisi kullanılıyor. „Niye Ġslam için en iyi teknoloji kullanmayayım‟ düĢüncesi var.” 

Ali‟ye (22, lisans ö.) göre sosyal medya sayfaları için seçilmiĢ üyelerin istihdamı 

söz konusudur: “Hayalhanemin sosyal medya yorum ekibi var. Ben de ekibe dahildim. 

Herkes bir sayfaya bakar. Kötü yorumları ayırıyoruz. Abiye gönderiyoruz. O abi hesaba 

girer, yorumu siler. Ġnsanların kötü yorumları görmesi kesinlikle istenmiyor. Anında 

silinir ya da engellenir.” Burada HH oluĢumu, sosyal medya hesaplarını özel mülk 

olarak düĢünmekte, istenmeyenleri dıĢarı süpürmektedir. Dijital medyanın bir 

simülasyon evreni olarak gerçekliği değiĢtirebilir, dönüĢtürebilir bir araç olmasını da 

hesaba katmak gerekecektir. Bu simülatif gerçeklik uygulaması, HH‟nin grup 

mantalitesine hâkim olmuĢ, fiziki ortamında, gerçek mülkünde de aynı taktiği prensip 

haline getirmiĢtir. HH dernek binası herkes için değil, grubun parıltılı imajına halel 

getirmeyecek kiĢilerin mekânıdır. 

Türkiye‟de kullanıcıların gözüyle yeni oluĢan sosyal medya kültüründe bir dinî 

grubun ne kadar takipçisi varsa seveni de o kadar çoktur denebilir. Bu algoritmik ölçüt 

neredeyse tüm kullanıcılar tarafından benimsenmiĢ gibidir. Böylelikle dinî grupların 

hemen hemen hepsinde bulunan „güç istenci‟, sosyal medyada kendini takipçi sayısı ile 

gösterir. HH videolarının sonunda görsel efektli “abone olmayı unutmayın” çağrısı ve 

videolarda üyelerin yazdığı “Videonun daha fazla izlenmesi daha fazla kiĢiye ulaĢması 

için lütfen paylaĢın” mesajları bu çoğalma/büyüme isteklerinin yansımasıdır. Dinî 

kurumların, varlıklarını devam ettirebilmek amacıyla tüketici odaklı hareket ederek üye 

sayılarını ve üyelerin katkılarını artırmaya, onları memnun etmeye yönelik ürünler 

üretmeye gayret ettikleri varsayılır (Selman, 2011, s. 56). Ancak bu popüler algıya karĢı 

duran bir damar da bulunmaktadır. Geleneksel Nurcu kimliğini gizlemeyen Veli (47), 

sosyal medyadaki albenili çekici tarzı, Risale-i Nurların “mizacına” ters bulmakta ve 

“Bizim hizmetimizde ihlas ve samimiyet esas.” demektedir. 
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HH‟nin ve MY‟nin takipçi artırma amacıyla birçok ünlü ismin de denediği bot 
hesap satın alma yöntemini kullandığı katılımcıların bazılarınca iddia edilmiĢtir. Bu 

iddiayı test etmek amacıyla Twitter bloğunda ikili bir „gözetim çalıĢması‟ 
gerçekleĢtirilmiĢtir. Ġlk aĢamada; 2021 yılının Kasım ayında Hayalhanem‟i takibe almıĢ, 

ancak anonim görüntüleri ve hesap adlarının karmaĢıklığı ile Ģüpheli görülen 33 

kullanıcı tespit edilmiĢtir35. Bu hesaplar, 8 ay boyunca gözetlenmiĢ (stalk) ve hareketleri 

kaydedilmiĢtir. Sonuçta bu hesaplardan yalnızca ikisinin aktif hesap olduğu sonucuna 

ulaĢılmıĢtır. Diğer 31 Twitter hesabının aynı zamanda birbiri ile dünya görüĢü tutarlığı 
olmayan bazı ünlü kiĢileri de takip etmek için açılmıĢ bot hesaplar olduğu kanaati hasıl 
olmuĢtur. Ġkinci gözetim çalıĢması ise II. Bölüm Tablo 4‟de daha ayrıntılı 
incelenebilecek Hayalhanem Youtube kanalının takipçi istatistiğidir. AĢağıda ise üç 
farklı zamanda kaydedilen YouTube abone sayıları verilmiĢtir: 
 

Tablo 3.  

Hayalhanem Youtube Kanalının Kayıt Altına Alınan Üç Zamanlı Takipçi Ġstatistiği  
Kayıt Tarih ve Saati 24 Ocak 2021 / 23:33 25 Ocak 2021 / 14:07 7 Tem. 2021 / 22:12 

YouTube Kanalı 
Abone Sayısı 1.57 milyon 1.82 milyon 2.03 milyon 

 

            

Resim 9. AraĢtırmacı Tarafından 24 ve 25 Ocak, 7 Temmuz 2021‟de Alınan Ekran 

Görüntüleri (bkz. Tablo 3) 

                                                 
35  Bu hesaplar, birbiri ile uyumsuz ve dünya görüĢü birbirine rakip olan ünlüleri takip etmekteydi. 
Gözlemlenen sürede takipçileri ya hiç yoktu ya da çok azdı. Ayrıca beğeni veya retweet gibi hareketlere 
neredeyse hiç girmemiĢlerdi. 
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Görüntülerdeki abone sayılarından anlaĢılacağı üzere Hayalhanem grubu, 

Youtube kanalının abone sayısını 14 saat 34 dakikalık zaman diliminde 250 bin 

artırmıĢtır. Gelgelelim 25 Ocaktan 7 Temmuz tarihine kadarki yaklaĢık altı aylık süreçte 
sayı 210 bin değiĢmiĢtir. Kuvvetle muhtemeldir ki bu büyüme, tesadüfi ve doğal 
yollarla oluĢmamıĢtır. Eğer Hayalhanem fanlarının organize bir çalıĢması yoksa -ki bu 

ihtimal de bir güne sığmayacak Ģekilde sınırların çok zorlanması anlamına gelmektedir- 
istatistik, bize takipçi sayısına dıĢarıdan bir müdahalenin olduğunu göstermektedir. Bu 

durumda Ģu soruyu sormak elzemdir: Neden bot hesaplar HH‟yi takibe alıyor ya da HH 

tarafından kullanılıyor? Ġnternet kaynaklarına göre bot profiller; algı oluĢturmak, kitle 

iknası, gerçek dıĢı içerik yayımlamak, etki oluĢturmak, mesajları yaygınlaĢtırmak, 

gerçek kullanıcılar için “spam” baĢvurusunda bulunmak, desteklediği kitlenin sosyal 
medyada sesinin daha yüksek çıkmasını sağlamak gibi amaçlarla yaratılmaktadır 
(Barojan, 2018). Bu konuda Mahmut‟a (21, lisans ö.) ait, uzman kiĢilerin de dahil 

olduğunu söylediği takipçi artırma iddiaları anlamlı ve tartıĢılabilir görünmektedir:  
 

(MY a.n.) Takipçisini yükseltmek için bot hesaplar atıyor kendi hesabına. Zamanında oldu bu 

yani. Boğaziçili bir kardeĢ vardı. Sosyal medya iĢleri ile çok uğraĢıyordu. Takipçi satıĢı falan 

yapıyordu. Sen diyorsun ki 30 bin takipçi almak istiyorum. Parasını veriyorsun. 30 bin takipçi 

atıyor senin hesabına. 850 bin takipçisi olan Mehmet Yıldız‟ın hikâyelerine 50 bin kiĢi 

bakıyordu. Bu normal değil. Çok daha fazlası olması lazımdı. Bu konuda ben eminim… 

Takipçilerini artırmanın bir baĢka yöntemi de çekiliĢlere katılmak. Çağrı Taner‟in (16 milyon 

takipçili a.n.) takipçi etkinliğine katıldığını hatırlıyorum. Diyor ki benim takip ettiklerimi takip 

edeceksiniz. Onun içinde MY de var. 20 bin koy 600 bin olsun. Hediye çekiliĢi yap. ĠĢ artık 

popülerliğe gidiyor. Niyetlerinde benim dinî içerikli paylaĢımlar; daha çok dikkat çeksin, 

izlensin de olabilir tabi. (19.11.2021 tarihli görüĢme, YeniĢehir/Mersin) 

 

1.2.7.3. Sosyoekonomik Göstergelerin Kullanımı 

Çağımızda bireysel özgürlük çerçevesinde düĢünülebilecek “kendini memnun 

etme, kendine iyi bakma” olgusu, ekonomik göstergelerde de ifadesini bulan bir külte 

dönüĢtürülmektedir (Özbolat, 2015, s. 20) Hayalhanem merkezinde kalan gençler, bu 

anlamda küçük bir ekip için oldukça baĢarılı bir statü seti edinmiĢlerdir. AraĢtırma 

neticesinde derneğin logosu, binası, motorlu taĢıtları, elektronik araçları gibi simgesel 

sermayelerin dıĢında kiĢisel saygınlığı pekiĢtirecek kıyafet, ayakkabı, telefon, saç-sakal 

tarzı, çanta-gözlük gibi aksesuarlara da çok önem verildiği görülmüĢtür. Ayrıca -bazı 

zamanlara özgü de olsa- dilediğin yerden ve hesabını çok da düĢünmeden yemek yeme, 
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alıĢveriĢ yapma, herkesin gidemediği gezinti yerlerinde gezme gibi sosyoekonomik 

sermayeye bağlı serbestlikler, dıĢarıya bakan yönüyle üyelerde failliğin arttığı izlenimi 

uyandırmaktadır. Eski görevli Orhan (21, lisans ö.), “Giyim ve kokuya çok önem verilir. 

Birbirini kontrol ederler. Kılık kıyafet konusunda. Eğer yoksa temini konusunda 

yardımcı olurlardı.” derken bu hassasiyete vurgu yapmıĢtır. Yine eski üye Halil (24, 

iĢçi) grubun varsıllığına dair Ģu ifadeleri kullanmıĢtır:  
 

En çok ĢaĢırtan, içerideki son teknoloji cihazlar. Üç dört arkadaĢın bir araya gelip 

yapabileceğinden çok fazlasıydı içerdeki… O dönem henüz yeni çıkan kavisli televizyonlardan 

gırla vardı. Ġçerdeki dekorasyon çok ciddi akılda kalıcıydı. Donanımı görünce maddi bir 

sıkıntının olmadığını anladım. Misafirler için envaiçeĢit ikram vardı. Çocuklar için çikolata 

dolapları vardı. Gençlerin gelmesi, özellikle kendi market mağazalarını açmalarına sebep 

olmuĢtu. Defterler, kalemler, ayraçlar… bunlarla maddi bir kazanç sağlıyorlardı. Bu kazançlarla 

yapılmıĢ olabilir mi bütün bunlar? Bence hayır. (28.11.2021 tarihli görüĢme/Zoom) 

 

Halil, kendi fikrince ekonomik göstergelerin kaynağı konusunda tatmin 

olmadığını ve Ģüpheye düĢtüğünü vurgulamaktadır. Melih‟in (34, memur) “Konseptleri 

lüks üzerine kurulu. Koltuklarından aydınlatmasına, döĢemelerinden teçhizatlarına, 

kameralarına kadar vs. her Ģey en kalitelisi, en iyi markalar; birinci sınıf olmasına özen 

gösteriyorlar.” ifadesi ziyaretçiler üzerinde tesir bırakan etkileyiciliği özetlemektedir. 

Yine HH‟nin çekirdek grubunu yakından tanıyan Kadir (30, memur), teknolojik 

cihazlara nasıl çekinmeden para harcadıklarına Ģahit olduğunu ve bunun kendisini çok 

ĢaĢırttığını Ģu sözlerle dile getirmiĢtir:  

 

Bilgisayar odasının hazırlanmasından bahsediliyordu yanımda. Abi Ģunlar Ģunlar lazım, spor 

sistem „gimbıl‟ lazım dedi sorumlu kiĢi. Tamam dedi „hallederiz‟ denildi. Pahalı bir piyasası 

olan, ancak büyük prodüksiyon Ģirketlerinin temin edebileceği bir malzemeydi bu. Sadece bir 

gimbıla bile muazzam paralar harcanıyor, düĢünebiliyor musunuz? (24.05.2022 tarihli görüĢme) 

 

Grubun yönetici aklı da olan Mehmet Yıldız‟ın bu gösteriĢ ve etiket 

pazarlamasında nasıl bir rolü olabilir? Bu soruya onun kılığı ve kıyafet seçimi üzerinden 

cevap vermek mümkündür. Vakıf üyelerin gözünde hitabeti mükemmel, giyimi 

mükemmel, çok çalışkan Ģeklinde nitelenen Mehmet Yıldız‟ın sosyoekonomik 

göstergeleri gruba ve takipçilerine yönelik baĢka bir cazibe unsurudur. Kordonunu 

kıyafetine göre değiĢtirdiği “Apple Watch” serisi saati, renkli çerçeve gözlükleri, 
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neredeyse her videoda değiĢen markasını özenle gizlediği Hugo Boss ve Lacoste 

tiĢörtleri, Beymen gömlek ve kazakları gibi kıyafetleri youtuber takipçisi gençlerin 

dikkatlerinden kaçmayan simgesel göstergelerdir. Bandholz sakal tipi ile izleyicide 

modern görünümlü bir Müslüman genç izlenimi uyandırmakta ve görüntüsü üzerinde 

özel çalıĢıldığı anlaĢılmaktadır. Su içmek için sıradan bir ĢiĢe ya da bardak MY için 

yakıĢır kabul edilmemiĢ olacak ki Stanley marka mini termoslar masa üzerinde 

arzıendam etmektedir. Kendi bünyelerindeki e-ticaret sitesi My Bedesten‟de satılan Çin 

malı termoslara hiç benzemeyen ve vitrine imajın tamamlayıcısı olarak konulan bu 

bardağın ve giyilen kıyafetlerin takipçiler için bolluk ve refaha dair çağrıĢtırıcı gücü 

vardır. Videolarda görülmeyen ancak merkeze gelen gençlerin dikkatlerinden kaçmayan 

baĢka bir unsur MY‟nin kullandığı otomobildir. Yine Kadir‟in belirttiğine göre lüks bir 

sitede ikamet etmektedir. Grup liderinin taĢıdığı tüm sosyoekonomik göstergeler, tatmin 

edilmemiĢ ekonomik arzulara sahip muhafazakâr gençler karĢısında MY‟nin 

“etkileyiciliğini ve üstünlüğünü” tamamlamaktadır. Binanın donanım ve teçhizatı da 

çevrelerinde alıĢık olmadıkları, kendi imkânları ile eriĢemeyecekleri bir tarzda olunca 

yokluk ve yoksunluk içinden gelen gençler adeta kültürel bir ilk çarpılma hissi 

yaĢamakta, bu ambiyans içinde kendilerini özel hissetmektedirler. Manevi açlığın ve 

grup olma büyüsünün yanında bu maddi unsurlar es geçilemeyecek derecede önemlidir 

ve sembolik etkileĢimin potansiyelini göstermektedir. Nitekim üniversiteyi MY ve HH 

ekibini görmek için Mersin‟de tercih eden gençler bu çekim gücünün en çarpıcı 

delilleridir. Bu çalıĢmaların katılımcıları olan Orhan (21) ve Hasan (19) gibi baĢka 

üniversiteleri kazanabilecekken Hayalhanem‟in büyüsüne kapılıp Mersin‟e gelen hatırı 

sayılır sayıda genç olduğu düĢünülmektedir. Talha (19, lisans ö.) da HH‟nin çekim 

merkezi oluĢunu ve kendi motivasyonunu Ģöyle dile getirmiĢtir:  
 

Mehmet Yıldız‟ın Fatih Yağcı ile ortak yaptıkları videoda pilot kalemden Allah‟ın varlığını 

ispatladıkları bir video vardı. BaĢlık dikkatimi çektiği için videoya girdim. Sonra Hayalhanem 

hep benim için bir hedef oldu. Lise yıllarımda diĢ hekimliği okumak istiyordum. DiĢ hekimliğini 

Mersin‟de okuyacaktım. Mersin, Hayalhanem demekti. DiĢ hekimliği olmadı yazılım 

mühendisliği oldu. Mersin olmadı Adana olsun dedim, Hayalhanem‟e yakın diye. O da 

olmayınca Elâzığ‟a geldik. (27.03.2022 tarihli görüĢme/Zoom) 
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Erkan (20, lisans ö.), Youtube videolarında (kadrajda) diğer dinî mecralardan 

farklı bir canlılık olduğunu belirtmiĢ, bir gün kayak kaymaya gidilirken bir gün pikniğe, 

baĢka gün okuma kampına dağ evine gitmelerini imrendirici bulmuĢtur. Talha ise 

çizilen imaj için “Genç nesli çekmek için elinden geleni yapıyorlar. Dinin bu kadar 

sıkıcı bir Ģey katı bir Ģey olmadığını yansıtmaya çalıĢıyorlar.” Ģeklinde görüĢ 

belirtmiĢtir. Ġsminin hiçbir dinî cemaatte geçmesini istemeyen Talha, hissettiği 

güven(siz)lik probleminden dolayı “kaçınma” hissine karĢın dilediği dinî hayatı dilediği 

arkadaşlarla tatil yaparcasına yaşama arzusuyla “yaklaĢma” hissi ile yüzleĢmekte ve 

bu, onda bir gerilime ve iç çatıĢmaya neden olmaktadır. Açıkça güvenlik-özgürlük 

paradoksu yaĢamaktadır. Hepsi de üniversite okuyan bu gençler; HH‟nin dijital 

medyasının spektaküler yapısından etkilenmekte, dijital kuĢak Nurcuları dijital 

ekranların parıltısı önünde tanımakla zihinlerinde bambaĢka bir dinî grup imajı 

çizmektedirler. Erkan‟ın HH‟yi içerden tanıyınca “sosyal medyadaki reaksiyon içerde 

yok maalesef” itirafını da buraya eklemek gerekir. Dijitalin büyüsünden yansıyan bu 

algısal durum, baĢarılı bir imaj yapıcı olarak HH‟nin gençlerin hislerine ne denli hitap 

ettiğini göstermektedir. 

 

1.2.8. Yeniden Tanımlama: Hayalhanem Nedir? 

Peki, tüm bu bulguların değerlendirilmesi ve birtakım analizlerin yapılmasından 

sonra Hayalhanem oluĢumu için hangi kavramlaĢtırmayı kullanmak daha uygundur? Bu 

bağlamda sahada görüĢülen katılımcıların da kullandığı kavramlardan tarikat, cemaat ve 

dinî Ģirket (firma) kritik edilecektir: 

1. Hayalhanem Tarikat mıdır? Tarikatların genel özelliklerine göre 

(Thompson, 2003, ss. 69-70) bu iddiayı değerlendirmek mümkündür: 

• Gönüllülük: HH üyeliğinde yaĢ gibi seçicilikler söz konusu olsa da nihayetinde 

ikna edilen üyeler, gruba gönüllü katılırlar.  

• Karizmatik otorite: Karizma, lider etrafında halkalanan ve onun ölümü ile 

sonlanacak olan çekim gücüdür. MY‟nin grubun geneli tarafından kabul edilen bir 

karizması mevcut görünmekte ve onun söyledikleri hususiyle yerine getirilmektedir. 

• Grubun üstünlüğü anlayışı: Türkiye‟de birçok grup için “seçilmiĢlik” (selamete 

erme, hakikate ulaĢma), Ehli sünnet anlayıĢında yer edinmiĢ haliyle fırka-i naciye 

(kurtuluĢa erecek grup) (Bilgin, 2021, s. 122) anlamındadır. HH‟de de bu, gruplaĢmanın 

dayanaklarından birini teĢkil eder. Grupların çekirdek kadrosunun açıkça bu hisse sahip 
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oldukları görülmektedir (Büyükkara, 2007, s. 114). Nitekim dernek baĢkanına grubun 

akıbetinin ne olacağı sorulduğunda “kıyamete kadar” cevabını vermesi, bu his 

bağlamında yersiz değildir.  

• Katı disiplin: Üyelerin belli kurallara tavizsiz riayet etmeleridir. HH‟de 

misyoner ruh eĢliğinde görev ve ibadet kuralları benimsenmiĢtir. Kurallar çerçevesinde 

hareket etmeyen üyeler çekirdek ekipten uzaklaĢtırılmaktadır. 

• Bireyselliğin bastırılması: GeçmiĢle bağın kopması ve bireyselliğin 

bastırılması “beyaz sayfa” ve “yeniden doğmak” metaforları çerçevesinde karakteristik 

bir özelliktir. HH‟de görevlilerden yaĢamlarının önceki kısımlarına göre anlamlı bir 

farklılık beklenmektedir. 

Hayalhanem yukarıdaki maddelere bakılarak tarikat olarak nitelendirilebilir. 

Üstelik söylem ve kimlik bütünlüğü örtüĢmektedir. Ancak tarikatlarda olmayan birtakım 

yeniliklere de sahiptir. Bilindiği gibi tarikat tipi yapılar “tekke ya da dergah” denilen 

belli bir mekâna bağlılık gösterirler. Hayalhanemin de hizmet üretimi görünüĢte 

“dershane” denilen mekâna bağımlıdır. Nitekim “Derneğiniz bir gün kapatılır, bu binayı 

kullanamaz hale gelirseniz ne yaparsınız?” Ģeklindeki soruya dernek baĢkanı sosyal 

medyanın gücüne iĢaretle, “45 metrekare çayımızı içecek bir yer bulur yolumuza devam 

ederiz.” demiĢtir. Ancak Hayalhanem‟in kadınlar dahil, dernek binasına hiç gelmemiĢ 

üyeleri mevcuttur. Günümüzde artık dijital mecralarda da dinî aktivite 

gerçekleĢtirilebilmektedir. „Siber-tekke‟ de denilebilecek ses ve imajın her yerde olduğu 

bu farklı form, Hayalhanem için de söz konusudur. Diğer yandan ülkemizde tarikat 

kavramı, tasavvufi ekollere bağlılıkla beraber kullanılmakta ve silsile halinde köklü bir 

geçmiĢle anılmaktadır. Oysaki Nurculuk, her ne kadar çeĢitli tarikat ritüellerine 

yaklaĢmıĢ olsa da tasavvuf yolunu takip eden bir ekol değildir. Said Nursî, tarikat 

geleneğinde eğitim almıĢ olmasına rağmen “zaman, tarikat zamanı değil” retoriği ile, 

hayattayken klâsik tarikat örgütlenmesinden ayrı bir çizgi benimsemiĢtir (H. Arslan, 

2012, s. 49; S. Nursi, 2016b, s. 28; Kısakürek 1965‟ten akt. KarabaĢoğlu, 2017, s. 325). 

2. Hayalhanem Cemaat midir? Literal anlamda cemaat, Türk toplumundaki 

dine iliĢkin cari kullanımının fevkinde, yalın anlamıyla topluluğu karĢılar. Bu haliyle 

bile cemaatin onlarca tanımı yapılabilir. Kavram sözlükte, ortak değerlerin ve 

inançların çok kuvvetli bir şekilde paylaşıldığı, toplumsal bağın çok güçlü olduğu, 

ancak küçük ölçekli ve yerel özelliğe sahip bir toplumu, ideal tipi veya modeli 

tanımlamaktadır (Kirman, 2016, s. 56). Cemaat kavramı ile birlikte düĢünülen duygu ve 
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amaç birliği, samimiyet ve informel iliĢkiler Hayalhanem çekirdek grubunda 

rastlanmaktadır. Nitekim literal anlamıyla kullanıldığında hiç Ģüphesiz HH çekirdek 

yapısı (Küçük HH) biz Ģuuruna sahip bir topluluktur ve belirli bir aidiyeti barındırır. 

Onun için “mikro cemaat” denilebilir. Zaten bireylerin dini yaĢamak için daha yakın 

iliĢkilere, samimiyete; mikro grupta olmaya ihtiyaçları vardır. Bir keresinde kapıda 

görevli olan bir gencin HH‟de kalanların bir aile olduğunu anlattığı bir konuĢmaya denk 

gelinmiĢtir. Ancak dıĢardaki üyelerin ve takipçilerin çoğu, aile niteliğindeki bu küçük 

cemaat kategorisine konulamaz. Zira onlar takipçi olsalar da sıkı aidiyet duyguları 

taĢımamaktadır. Belirli bir sürekliliğe sahip olunamadığı, dijital katılımcıların 

ifadelerinden de anlaĢılmaktadır. Semboller etkilidir ancak uzun süreli ve derinliğine 

etki edecek düzeyde iĢlememektedir. Aynı zamanda dijital üye ve takipçilerin tekil 

yokluğu, grupta hissedilecek bir anlam boĢluğu yaratmaz. Bu geniĢ halkada; güçlü bir 

aidiyetin olmadığı, yüz yüze iliĢkiler olmadan da toplumsallığın ve yardımlaĢmanın 

geliĢtirilebildiği müĢahede edilmiĢtir. Ancak Hayalhanem‟in geniĢ bünyesinin (Büyük 

HH) diğer üye ve takipçilerin iletiĢim Ģeklinden dolayı dijital cemaat olduğu göz önüne 

alınırsa yerel olmaktan çıkmaktadır. Avrupa Ģehirlerinden Orta Asya ülkelerine kadar 

Türkçe konuĢulan her yerden dijital takipçiye rastlanılmıĢtır. Diğer yandan soruya din 

vurgusu katıldığında grubun yetkililerinin de kabul ettiği üzere HH‟yi daha geniĢ 

dairede Nur cemaatinin (makro cemaatin) bir Ģubesi olarak saymak da mümkündür.  

3. Hayalhanem Dinî ġirket midir? ġirket veya firma, yasaya uygun olmak 

kaydıyla iki ve daha fazla gerçek ya da tüzel kiĢinin bir araya gelip emek veya mallarını 

müĢterek (ortak) bir amaç ve sözleĢme ile birleĢtirmeleri sonucu ortaya çıkan tüzel 

kiĢiliktir. Ayrıca Ģirket tanımında, uzmanlığa veya meziyete dayalı olarak oluşan 

yönetici elit sınıfa ve anonim sermayeye vurgu yapılmaktadır (Marshall, 2009). HH için 

gözlemler sonucu tespit edilen yapısal özellikler dikkate alındığında çevrim içi videolar 

marifetiyle üretim yapan, bilgisayar tabanlı ağlarda bunu tüketime sunan, anonim 

sermayeye sahip, maneviyat temelli bir Ģirket ya da firmadır, denilebilir. Hiç Ģüphesiz 

bu eylemsellik, (dinî) piyasanın arz-talep dengesi gözetilerek oluĢturulmaktadır. 

Özellikle kâr amacı güdülmediği iddia edilse de öz sermayesini (mülk, eĢya, teçhizat) 

her geçen gün arttıran, tanınırlığını ayni ve nakdî yardımlara ve yaptığı yatırımlara 

borçlu olan bir yapıyla karĢı karĢıya olduğumuz rahatlıkla söylenebilir. Ne var ki tüm 

bunlar üyelerce Said Nursî‟nin “Ģirketi maneviye” tabirinin teviliyle de 

açıklanabilecektir. Hayalhanem, Ģüphesiz kapitalizmin çağdaĢ örgüt yapısından bir hayli 
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esinlenilerek oluĢturulan organizasyonel bir “marka sunumu” gerçekleĢtirmektedir. 

Gelir, gider, iĢ, iĢ bıraktırma, ürün, üretim, tüketim, tüketici, çalıĢan, yönetici, satıĢ, 

ekipman, operasyonellik, yatırım, kaynak, sermaye vb. çağdaĢ bir Ģirketin neredeyse 

tüm kavram setlerine sahip dinî bir oluĢumdan söz etmek mümkündür.  

Bazı Ģirketler güçlerini ve önemlerini vurgulamak maksadıyla etkileyici binalar 

inĢa eder ve böylece akılda kalıcı olmaya çalıĢırlar. Bu binaların tefriĢ ve dekore edilme 

biçimleriyle de bazı ayrıĢmaları ve kültürü vurgulamak isterler. Hofstede iĢyerinin 

mimari özelliklerini statü sembolü olarak vurgular. Yönetici ofislerinin büyüklüğü, 

bulunduğu katlar, araçlarının park alanları, yöneticilerin dinlenme yerleri, mobilyaların 

büyüklüğü ve kalitesi, yuvarlak masalar hep bir mesaj taĢırlar. Bir örgüt ortamında 

yöneticinin ve örgütün duvarlarını dolduran tablolar ve resimler, vb. de çeĢitli anlam ve 

mesajlar içeren kültürle yakından ilgili olmaktadır (ġiĢman, 2014, s. 69) HH ise fizikî ve 

siber uzam yönüyle bu sembolik değerleri içerir. Hayalhanem, her ne kadar ciddi 

yapısal benzerlikler olsa da özel teĢebbüs veya devlet korporatizmi Ģeklindeki bilinen iĢ 

dünyasından özellikle toplumsal algı yönüyle ciddi anlamsal farklar da arz etmektedir. 

Burada yeni çağın postmodern kültüründe gayet doğal karĢılanan sosyal 

göstergeler sorgulanacak olursa Hayalhanem hem tarikat hem cemaat hem de Ģirket 

özelliği göstermektedir. Ancak diğer ikisi çeĢitli yönlerden tartıĢmalı olmakla beraber 

ekonomik varoluĢ dikkate alındığında HH, en çok manevi yönelimli Ģirket kavramına 

yakın durmaktadır. Nitekim neden diğer Ģehirlerde var olmadıkları sorulduğunda henüz 

o derece “büyümedikleri” belirtilmiĢtir. MY, 16.06.2021 tarihli görüĢmede “bugünkü 

desteğin üç beĢ katı daha olursa yeni yerlere ve yeni insanlara ulaĢabileceklerini” 

söylemiĢ, F. Ünal da bu haliyle bile derneğin kurumsal ve malî iĢlerini takip etmenin 

zorluğundan bahsetmiĢtir. Görüldüğü üzere manevi temelli bir dernek olan HH‟nin 

varlık kesp etmesi büyük oranda iktisadi giriĢim ve idareye bağlı görünmektedir. Belki 

de bu yüzden HH‟ye daha yumuĢatılmıĢ bir tabirle “marka sunumlu cemaat” demek 

yerinde olacaktır. Onun yeni görünümlü bir oluĢum olması da buradan gelmektedir.  

Bir kısmı çevrim içi gözlemlerden oluĢan etnografik araĢtırmanın nihayetinde, 

henüz 1983 yılında bahsedilen “insan duygularının ticarileĢmesi bağlamında dinî 

duyguların yönetimi” (Hochschild, 2012, ss. 259-262) ile karĢılaĢıldığının altı 

çizilmelidir. 
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BÖLÜM II 

DĠJĠTAL MEDYA, M-NESLĠ VE NURCU KOLEKTĠVĠTE 

2.1. Dijitalliğin YükseliĢi 

19. yüzyıl teknolojik birçok icadın yüzyılı olmuĢtur. 1830‟larda fotoğraf ve 

telgrafla baĢlayan icatlar; daktilo (1860), telefon (1876), sinema (1894), manyetik bant 

kaydı (1899) ile bir silsile oluĢturur. 1906‟daki radyo ve nihayet 1923‟teki televizyon 

bir iletiĢim aracı olarak insan hayatında derin iz bırakacak icatlardır. “Gutenberg 

galaksisi” tabir olunan basılı medya, kitaptan baĢka ansiklopedi, gazete ve dergi ile 

toplumu bilgilendirme ve kitleleri yönlendirme karakteri ile etkili bir ideolojik araç 

halinde kullanılıyorken sesli ve görüntülü medya teknolojileri daha yaygın propaganda 

imkânı vermiĢtir. Ġnsanlar, konvansiyonel medyayı bu etkileyiciliği ile bir savaĢ aleti 

gibi kullanmaktan geri durmamıĢtır. Özellikle sihirli kutu (magic box) televizyon, baĢat 

kültürel form haline gelmiĢ ve mucitlerinin tahminlerinin ötesinde bir mimesis 

yaratmıĢtır. Görüntülü medyada kullanılan reklam teknikleri ile kapitalin uzanamadığı 

coğrafya neredeyse kalmamıĢ gibidir. Yalnız burada batılı demokrasilerin kurduğu 

söylemin tersine bir kullanım pratiği söz konusudur. Zira analog medya, akıĢ hareketini 

doğrusal düzlemde yapar ve sokaktaki vatandaĢ bu akıĢa çoğunlukla katılamaz. Ġleti tek 

bir kaynaktan kitlelere yayılır ve geri dönüt alınsa bile eĢ anlı veya aynı oranda etkili ve 

yaygın bir reaksiyon imkânı vermez. Belki baĢka kanallardan iletiye cevap fırsatı doğsa 

bile bir fırsat eĢitliği söz konusu değildir. Mesela gazete kitleye önceki günlerin 

haberlerini iletebilecektir. Televizyon yayın akıĢına akla gelen en hızlı dönüt için baĢka 

bir kanaldan, bir telefondan, bağlanmak icap edecektir. 

Fotoğrafla elektriksel bir kablo mesajlaĢması olan telgrafın birlikteliği 20. 

yüzyılda televizyonda temsilini bulan bir iletiĢim sistemini ortaya çıkarmıĢken 

1960‟larda “transistör” adı verilen minik bir elektronik devre elemanının icadı, dijital 

teknolojileri de içinde barındıracak olan bilgisayarların önünü açmıĢtır. ĠĢitsel ve görsel 

ögelerin 0 ve 1 sembolleri ile ikili sayısal verilere dönüĢtürülüp kodlanarak bilgisayar 

ortamına aktarılması ise “dijitallik”tir. Oysa dıĢ dünyadaki değiĢkenler 0 ve 1 gibi ikili 

değil daha farklı ve çoklu değerlerle tespit edilir. Örneğin termometre aleti analog bir 

cihazdır. Analog ile dijital arasındaki dikotomi, fotoğraf makinesi ile daha anlaĢılır 

açıklanabilir. Sürekli geliĢen ve küçülen analog makinelerde fotoğraf elde etmek için iz 
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ve yüzey gereksinimi vardı (Çetin, 2022, s. 220). Oysaki dijital teknolojide maddi 

özelliklerin birbirine aktarımı söz konusu değildir. Onun yerine bu nitelikler 

enformasyona, yani 0 ve 1 temelli sayısal özelliklere dökülmektedir. Bunun madde 

algımıza manipülatif bir müdahale olduğu çok nettir. Böylece yeni ve farklı bir varoluş 

ile insanlık yüzleĢmiĢtir. Tezde konu edinilen yeni tip dinî oluĢumun da bu yeni 

teknolojisi ile yakından alakası bulunmaktadır. Zira kodlanan kutsala dair materyallerin 

dijital tabanlı bilgisayar ve mobil cihazlarda okunması, dinlenmesi ve izlenmesi artık 

mümkün hale gelmiĢtir. Dijital teknoloji içeren araçların dinî sahada kullanımını ve 

yaygınlaĢmasını “dinî dijitalleĢme” olarak adlandırabiliriz. Bu olgunun sosyo-dinî 

boyutta ne tür değiĢimlere yol açacağını muhtemelen dijitalin mucitleri de 

kestirememiĢtir. Birey, kurum ve toplum bazında dijitalleĢmenin tüm sonuçlarının 

bugün hala görülebildiği söylenemez. Bu tez yazılırken gündem oluĢturan “metaverse” 

tartıĢmaları bu olgunun öngörülemezliğini anlatmak için yeterli bir örnektir. Dijital 

üzerinden kurgulanan bir gelecek, henüz sosyalliği kavrayamamıĢ çocukların bile ağa 

katılması, tüm yaĢamsal ihtiyaçların internet tabanı ile desteklenmesi tipik bir dijitalizm 

örneğidir. Yeni kuĢaklar buna teĢne görünmektedir. 

1996 yılı itibariyle Türkiye‟de kullanılmaya baĢlanan internet, 2004 yılında Web 

2.0 sosyal ağlarına dönüĢerek “yeni medya” dönemini baĢlatmıĢtır (Aydemir, 2020, s. 

105). Önce Facebook ile baĢlayan sosyal medyanın yaygın kullanımı Twitter, Instagram 

ve Whatsapp ile geniĢlemiĢ, genç kitle içine doğduğu dijitalliği kolaylıkla 

benimsemiĢtir. Günümüzde dijital içerik sağlayıcı yeni iletiĢim teknolojileri, bilhassa 

sosyal medya, insanların alıĢageldik eylem ve davranıĢ biçimlerini baĢlangıçta bireysel 

ve devamında yaygınlaĢan internet kullanımı ile toplumsal boyutta değiĢime zorlamıĢtır. 

Ġnsanlar artık varlıklarını bu ortamlarda göstermekte; istediği insan imajını çizmekte ve 

kendi kiĢisel hayatından kesitleri, mahremiyet algısını değiĢtirecek denli 

sergileyebilmektedir. Ġnsanlar ağlar üzerinde kendine ve özel hayatına dair sürekli dijital 

bilgi kırıntıları bırakmaktadır (Darı & Yalçın, 2020, s. 247). Bu durumda ağ bağlantılı 

alanda hiç durmaksızın devam eden bir birikim mantığı ile sermaye kapitalizmi kendini 

gözetim kapitalizmine dönüĢtürebilmektedir. “Google‟ın kurumsallaĢtırma uygulamaları 

ve operasyonel varsayımları” üzerine yapılan çalıĢmalardan bu çıkarıma ulaĢılmıĢtır 

(Zuboff, 2015). Bu demektir ki Türkiye‟de dinî gruplar, bilginin güç olduğu dijital 

çağda genç kitleye ulaĢmak uğruna bu gözetim mekanizmasına bile isteye dahil 

olmaktadırlar.  
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Dijitalliğin önemli bir özelliği de önceleri farklı cihazlarla sağlanan teknik 

iĢlevlerin bir araya getirilmesidir. Dijital tekniklerin kullanıldığı bilgisayar sistemlerine 

bağlanılarak kullanılan yeni-dijital medyanın (ortamın) ileti Ģeması eĢ anlı, döngüsel ve 

yakınsaktır. Yeni medyanın yeni olarak adlandırılmasının belki de en önemli nedeni 

kendinden önceki tüm teknik aletleri bünyesinde toplayabilmesidir. Telefon, mektup, 

gazete, televizyon ve fotoğraf türleri tek bir dijital cihazda birbirine harmanlanarak 

yakınsama kültürü yaratılmıĢtır. Geleneksel medya araçları arasındaki ayrımı temelli 

kaldıran sürekli ve yenilikçi aktiviteler, hizmetler, sistemler kullanılır olmuĢtur. Yeni 

Nurcu oluĢumların yolunu açtığı tarzda eğlencenin ve dinin ya da bilim ve dinin aynı 

ekranda sunulmaya baĢlandığı “dinî yöndeĢme”ye tanık olmaktayız. Örneğin gözlemler 

esnasında dinî kavramların rap müzikle klibinin çekildiğine, dinî grup iddiası taĢıyan 

HH çekirdek ekibinin survivor paradosi yaptığına Ģahit olunmuĢtur. Daha önce tecrübe 

edilmemiĢ internet iliĢkileri, kiĢinin farklı ihtiyaçları için belirli konular etrafında 

odaklanmıĢ sanal cemaatten yararlanmasına ve karĢılığında katkı sunmasına imkân 

vermiĢtir (Narmanlıoğlu, 2018, s. 124). Fiziki dünyada farklılaĢmıĢ sosyal ağlara olan 

ihtiyaç, sanal cemaatlere kolay ulaĢmakla karĢılanabilir hale gelmiĢtir. Bu geliĢmeler, 

kamuda din tartıĢmaları süredursun dinî çoğulculuğu dijital kamunun karakteristiği 

haline getirmektedir. 

Üzerinde yeni bir kültür ve kamusallık inĢa edilen internete, Türkiye‟ye iliĢkin 

veriler ıĢığında bakılacak olursa kısa bir sürede ne denli hızlı bir geliĢim gösterildiği 

anlaĢılacaktır. TÜĠK (2022) verileri, 2004‟te web 2.0 araçlarının kullanılmaya 

baĢlanmasıyla nasıl internetin rezonansına tutulduğumuzu göstermektedir. 6-15 yaĢ 

grubu çocuklar için 2013‟te %50,8 olan internet kullanımı, 2021 yılına gelindiğinde 

%82,7 olmuĢtur. 2021 yılında hanelerden internete eriĢim oranı %92 seviyesine 

ulaĢmıĢtır. Yine aynı kaynağa göre 16-74 yaĢ skalası için cep telefonu kullanım oranı 

%96‟dır (data.tüik.gov.tr, 2021). Bu veriler, Türkiye‟nin akıllı cihaz teknolojisi 

ediniminde geri kalmadığını, hatta bilgisayar tabanlı ağ toplumu haline gelidiğini 

göstermektedir. Ağın akıĢı, geleneksel medya araçlarında olmayan interaktif etkileĢimle 

hızlanmıĢtır. Geleneksel medya göndericiden alıcıya tek yönlü bir iletim seyri izlerken 

yeni medya, çift taraflı bir akıĢı mümkün hale getirmiĢ ve insanlar kullanıcı haline 

gelmiĢler, pasif-alıcı olmaktan çıkarak baĢka insanlara ve makinelere kolaylıkla mesaj 

gönderme imkânı kazanmıĢlardır. Hatta nesnelerin interneti ile makineler arası ileti 

zinciri de artık konuĢulmaktadır. Bu yeni iletiĢim Ģemasının iĢlediği en popüler mecralar 
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sosyal medya olarak adlandırılmıĢtır. Akıllı cihaz teknolojileri ile sosyal medyanın 

yaygınlaĢması belki de tarihte görülen en hızlı toplumsal değiĢim fenomeni olan 

dijitalleşmeye denk gelir. Artık bulut depolama teknolojileri ile nette yeniden ve bazen 

benzersiz bir yaĢam alanı inĢa edilebilirken oraya silinmez ayak izleri bırakılmaktadır. 

Öyle ki internet denen bu yeni icad, insan hayatına kattığı anlam ve önem bakımından 

ateĢin ve tekerleğin icadı ile bile karĢılaĢtırılabilir. 

Ġnternet‟in daha özel bir biçimi olan ve diğer bireyler gibi dindarlar arası 

etkileĢimde yaygın Ģekilde kullanılan sosyal medya platformları için We are Social‟ın 

Türkiye verileri incelenmiĢtir (Recro Digital Marketing, 2022). Türkiye‟de ağa 

bağlananlar içinde kullanım oranına göre en popüler dört sosyal medya platformları Ģu 

Ģekildedir: “Whatsapp %93.2, Instagram %92.5, Facebook %78.1 ve Twitter %69.6.” 

Ocak 2022‟de Türkiye‟de 68,9 milyon sosyal medya kullanıcısı kayda geçmiĢtir. Bu 

sayı, toplam nüfusun yüzde 80,8‟ine denk gelir. Ġnsanların Instagram‟da geçirdiği süre 

aylık 20,2 saat, bir video paylaĢım sitesi olan Youtube‟ta geçirdiği süre ise aylık 18,5 

saattir. Youtube‟un 2022‟nin baĢlarında Türkiye‟de 57,40 milyon kullanıcısı 

bulunmaktaydı. Bu sayı Türkiye‟nin toplam nüfusunun yüzde 67,3‟üne eĢittir. Diğer 

yandan Youtube reklamları Ocak 2022‟de Türkiye‟nin toplam internet kullanıcı 

tabanının yüzde 82,1‟ine ulaĢmıĢtır. Bu veri, sosyal medyanın nasıl bir ticari potansiyele 

sahip olduğunu açıklamaktadır. Yine aynı kaynağa göre Ocak-Aralık 2021 tarihleri 

arasında toplamda 3,5 milyon mobil uygulama indirilmiĢtir. Aktif kullanıcısı en fazla 

olan 3 mobil uygulama; Whatsapp, Instagram ve Facebook iken Türkiye‟de bu tarihler 

arasında en çok indirilen üç uygulama e-Nabız, TikTok ve Getir olmuĢtur. Yine 2021 

içerisinde insanların en çok zaman harcadığı 3 uygulama özellikle -dindar muhafazakâr 

kamuoyunda ahlaki dejenerasyon çağrıĢtıran- TikTok, Azar ve Livu Ģeklinde 

sıralanmıĢtır.  

Ġstatistikler, henüz sosyal medyanın bilinmediği 2000‟lerin baĢından yaklaĢık 20 

yıl gibi görece kısa bir süre zarfında, Türk toplumunun hayatında dijital uygulamaların 

yayılıĢını ortaya koymaktadır. ġüphesiz eğlence, eğitim, alıĢveriĢ, boĢ zamanı da 

kapsayan bu farklı hayat formu din söz konusu olunca kendine has bir kültür 

geliĢtirecektir. Bundan sonra dinî hayatlar da çevrim içi ve dıĢı olmak üzere ikiye 

ayrılmıĢtır. Bu ayrıĢma sosyal bilimler için “dijital din sosyolojisi” çalıĢmalarının 

zeminini hazırlar. Genel anlamda nette dinin görünümü, bu kültürel farklılaĢmaya 

dayandırılarak “religion online” (dinî çevrim içi) ve “online religion” (çevrim içi din) 
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olmak üzere kategorik Ģekilde ele alınmıĢtır (Helland, 2005). Bu ayrım daha çok yeni 

medyanın interaktif bir iletiĢim kurma potansiyeli temelinde yapılmıĢtır. BaĢka bir 

ayrıma göre çevrim dıĢı fiziki koĢullarda oluĢan dinî görünüm, internetle düz bir Ģekilde 

aktarılabileceği gibi (religion on syperspace) internetin araçtan ziyade ortam olduğu, 

bizzat çevrim içi koĢullarda doğmuĢ dinî görünüm (religion in syperspace) de 

mümkündür (Karaflogka, 2002, s. 285). Bu iki tasnif ıĢığında dinî olanın dijitale 

taĢınması ve tek yönlü bir tebliğ faaliyeti olarak geleneksel Nurcu oluĢumlar “dinî 

çevrim içi” örnekleri sayılabilir. Zira onlar için henüz internetin araç özelliği daha 

baskın görünmektedir. Oysaki Hayalhanem vb. dijital oluĢumlar siber uzamda varlık 

kazanan ve orayı araçtan çok ortam olarak gören interaktif topluluklardır. Bu 

gerekçelerle grubun faaliyetleri; “online religion”, Türkçe söyleyiĢle “çevrim içi din” 

kapsamına girmektedir. Oysaki geleneksel cemaatler; “religion online”, diğer bir deyiĢle 

“dinî çevrim içi” olarak köklerini yüz yüze samimi iliĢkilerden alıp sonra sanala 

ak(tar)maktadır. 

Dinî gruplarda modernite ile görülen sismik değiĢimlerden sonra dinî 

dijitalleĢme apayrı bir dönüĢümü imlemektedir. Aynı zamanda kuĢaklar arası 

farklılaĢma 2000‟lerden önce doğanlar ve sonra doğanlar için farklı iki dünya tasavvuru 

üretilmesine yol açmıĢ görünmektedir. Türkiye‟yi de içeren küresel toplumdaki bu 

kültür değiĢimini dijitalle sonradan tanıĢanlar ile dijital içinde doğanların yeni 

teknolojileri kullanma pratiklerine bakılarak iki farklı kültür ürettikleri vurgulanmıĢtır. 

Bunun için “dijital göçmen” ve “dijital yerli” kavramları üretilmiĢtir (Prensky, 2001). 

KentleĢmenin bu kadar yaygın olmadığı, televizyonun bile her hanede bulunmadığı 

2000 öncesi dönemde dinî konulara merak duyanın birtakım enformatik engelleri 

bulunmaktaydı. Mesela bilgi devĢirmek için kütüphaneye gidilir veya ansiklopedilere 

müracaat edilirdi. Zahmetsizce en yakındaki dinî sosyosfere dahil olmak da yaygın bir 

varoluĢ biçimiydi ancak bu da bir nevi enformatik engel teĢkil edebilirdi. Dinî gruplar, 

üye tabanlarını oluĢturmakta çok da zorlanmazdı. Bugünse otonom cihazlar entelektüel 

üretim potansiyelini artırmıĢ, tipografik metinler dahi dijitale aktarılmıĢtır. Gazetelerin 

kuponlarla dağıttığı, evlerin süsü, aydınlanmanın ikonu olan ansiklopediler artık 

ıskartaya çıkarılmıĢtır. Çok sayıda dijital cihaz dinî temsilcilerin söylemini evlere kadar 

taĢımaktadır. Televizyon, internet ve telefonların yaygınlaĢması kalabalık sohbet 

ortamlarını da dönüĢüme uğratmıĢtır. Yüksek kültüre ait dinî bilgilerin halk 

tabakasından gizlenmesinin ve özel kılınmasının pek mümkün olmadığı (M. Arslan, 
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2016, s. 19) bir dijital evren kurulmuĢtur. Ancak yeni kuĢağın maruz kaldığı enformatik 

bombardıman ya da 2020 pandemisinde görülene benzer, doğru/yanlıĢ seçilmesi zor bir 

“infodemi” (bilgi salgını), dinî metinlere eriĢimin önünde bambaĢka bir engel 

oluĢturmaktadır. Bu sefer doğru kaynaklara eriĢmek için dijital çöplük içinde arama 

yapma sorunu ortaya çıkmıĢ, ayrıca eğlenceye dönüĢen dijital araçlar dinî konulara karĢı 

kayıtsızlığı da artırmıĢtır. Bu eğilim, tipografik metinlere dayalı yorum çağının yerine 

hatibi öne çıkaran gösteri çağını baĢlatmıĢ görünmektedir (Postman, 2010, s. 76). 

Gençlerin dikkatleri, ancak yeni medya araçları ile eğlencenin, Ģovun ve görselliğin 

dinle yan yana, iç içe verilmesi ile çekilebilmektedir. Böyle bir toplumsallıkta 

Hayalhanem‟i, yeni kuĢak dijital yerlilerin kurduğu görülmektedir. Oysaki bu oluĢuma 

rakip addedebileceğimiz geleneksel Nurcuların MeĢveret cemaati, kuĢatıcı dispositifin 

izin verdiği ölçüde ve Ģekilde -bugünlerde her ne kadar dijital teknolojileri kullanma 

pratikleri edinme çabasında olsalar da- dijital göçmenler cemaatidir. 

 

2.2. Türkiye’de M-Nesli ve Özellikleri 

KuĢaklar arası kültür farklılaĢmasını kategorik seviyede ele almak için çok 

sayıda öneri geliĢtirilmiĢtir. Amerikan toplumunun kültürel değiĢimini esas alan popüler 

tasnife göre (akt. Darıcı, 2021) II. Dünya SavaĢı‟nın ardından kuĢaklar ortalama yirmi 

beĢ yıllık zaman dilimlerine ayrılır ve Ģu anda dünyada aktif olarak dört kuĢak yer 

almaktadır: bebek patlaması, X, Y ve Z kuĢakları. Milli kültürlerin dikkate alınmasıyla 

yapılacak kuĢak çalıĢmalarında ise bu gruplandırmaların her hâlükârda geçerli olduğu 

söylenemez. Ancak teknolojik cihazların etkili Ģekilde kullanıldığı ve benimsendiği 

toplumlarda kuĢaklar arası farklılığın derinlik kazandığı aĢikârdır. DijitalleĢme esas 

alındığında Prensky‟nin dijital yerli kavramlaĢtırmasının daha iĢlevsel olduğu 

düĢünülebilir. Bundan baĢka internetin olmadığı zamanları hatırlamayan gençler için 

kullanılan “Ġ-Nesli” ifadesi de (Twenge, 2018) bu çalıĢma açısından oldukça iĢlevsel 

görünmektedir. Yine aynı yazarın özgüvenli, iddialı ama aynı zamanda depresif ve 

kaygılı olarak nitelediği “Ben-Nesli” ifadesi de dikkate alınmaya değerdir. Bu yeni 

kuĢak, bir dönem moda bir tabirle ve pejoratif bir yaklaĢımla “selfie nesli” olarak da 

anılmıĢtır. Ancak asıl aranan, dijitalleĢme sürecinde Müslüman kimlik taĢıyan gençlerin 

nasıl ve hangi gerekçeyle dinî organizasyonlar kurdukları olduğundan buna en yakın ve 

iĢlevsel tanımlama M-nesli‟dir. Bu kavramla 11 Eylül sonrasında dinleri üzerinden 

aĢağılama ve ayrıĢtırma ameliyesine maruz kalan gençlerin kendilerini Batı kültürü 
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içerisinde kanıtlama çabasına odaklanılmıĢtır (Janmohamed, 2015, s. 84). M-nesli bu 

durumda İ-Nesli içerisinde kimlik olarak ayrıĢmıĢ bir grup içi gruptur.  

Yeni kuĢak Müslümanların hem modern hem inançlı hali bu tezdeki özel 

durumla da örtüĢmektedir: “Biz kayak yaparız, snowboard yaparız, beste yaparız, âĢık 

oluruz, Ģiir söyleriz, çuval gibi pantolonlar giyeriz, zayıflarız, kilo alırız, 

duygusallaĢırız. Aynı zamanda namaz kılarız, Kur‟an-ı Kerim‟i ezberleriz, oruç tutarız, 

zekat veririz, bir Ģeyler öğretiriz ve dinimizi (temsil ederiz)...” Bu sözlerden mülhem 

teknoloji tabanlı ağlarla örülen küresel toplum algısıyla, evrensel ve ilerici bir 

Müslüman gençlik oluĢtuğu iddia edilmiĢtir (Janmohamed, 2018, s. 382). Türkiye‟deki 

siyasi tartıĢmalarda çokça kullanılan evrensel ve ilerici olma retoriğinin Müslüman 

kimlikle yan yana gelmesi postseküler bir durumu özetlemektedir. Bu haliyle gösterilen 

imaj, Batılı; retoriği kurulan Müslüman gençlik, yerlidir. Belli zevklerin, görüĢlerin, 

alıĢkanlıkların yönlendirdiği davranıĢ kalıplarına sahiptir. Büyük oranda önceki 

kuĢaklardan farklılığını ortaya koyan Ģekilsel özelliklerine rağmen zihinsel kodlarında 

belirgin bir değiĢiklik olduğu söylenemez. Yine de dijital çağda Müslüman gençler; 

büyüklerinin beklentileri doğrultusundaki geleneksel, fedakar, diğerkâm tipten uzak 

görünmektedir. Büyüklerinin gözüyle; yaĢadıkları toplumla güçlü bağlar geliĢtirmekte 

zorlanan, yabancı dil yetisi olmasa bile ülke dıĢına açılma istencine sahip, geçmiĢin 

toplumsal kaygılarından habersiz ama gelecek kaygısı taĢıyan, duygularını ifade edecek 

müzik gibi alternatif yollar arayan, internet fenomenlerine öykünen ortalama bir Türk 

gencinin aile geleneklerinden kaynaklı dinî söylem ve zihniyete sahip olanına M-nesli 

denilebilir. 

Dinî söylemin girdiği bu yeni uzamda, orada bulunan genç toplulukların bir 

diyalektik aĢamaya girdiği iddia edilebilir. Dijitale göç edenler için yepyeni bir mecra 

olan sosyal medya, gençlik alt kültürünün çoktan yerleĢik olduğu “dijital bir köy”e 

dönüĢmüĢtür. Bu gençlerin hemen hemen hepsinde bir dönüĢüm aracı (medyası) olarak 

bilgisayar tabanlı iletiĢim araçları vardır. Aynı zamanda bu cihazların marka ve modeli, 

Ģarj ve bağlanılacak ağ problemi konfor alanlarını belirlemektedir. Oyun, spor, eğlence 

ihtiyaçları; radyo, televizyon bağlantıları; ders, kurs, dil öğrenme gibi eğitime yönelik 

etkinlikler ve daha fazlası yalnız cep telefonu demenin yetersiz kaldığı bu sihirli 

kutularla gerçekleĢtirilmektedir. Müslüman dijital yerliler (M-nesli) dindar ve bilgiye 

hâkim, bilgiyi kullanan ve hızlı öğrenen bir tiptir (Karslı & Aycan, 2020, s. 264). 

Görünmek ve göstermek içgüdüsü ile hareket eden gençler, dijital göçmenlerin tersine 
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suhuletle dijital teknolojiye ve sosyal medyaya adapte olabilmektedir. Ġlkokul 

çocuklarının bile eğlence amaçlı TikTok videosu çektikleri, mahalle bakkalından 

aldıkları ürünleri annelerinin telefonlarının kamerasına tanıtıp videolarını Youtube‟a 

yükledikleri bir vasat ile karĢı karĢıya olunduğu bilinmelidir. Hatta henüz yürüme 

yaĢına gelmemiĢ bebeklerin pek çok yaĢlı bireyin yapamadığı ekran akışı parmak 

hareketini kolaylıkla yapabildiklerine Ģahit olunmuĢtur. 

M-neslinin diğer dijital yerli akranlarıyla hem ortak hem de ayrıĢan bazı 

özellikleri bulunmaktadır. Bazıları harcıalem bilgiler de olsa literatüre yansıyan ve bu 

araĢtırmada da gözlemlenen ortak özellikler; sorgulama ve gelenek karşıtlığı, bireysel 

maneviyatçılık, imaj/tarz peşinde olma, tüketim/marka düşkünlüğü, teknolojik araç 

kullanımı, boş zaman arayışı, dijital fenomenlere öykünme, yeni toplumsal hareketlere 

eğilim Ģeklinde sıralanabilir. HH takipçileri izleğinden hareketle M-neslinin 

akranlarından bazı yönlerden ayrılan ve dinî sosyalleĢmelerini doğrudan etkileyen dört 

özelliği ise Ģu Ģekilde belirlenmiĢtir: 

Sosyalite Yetersizliği: Özellikle tasavvufi anlayıĢta insanlardan uzak kalınınca 

günahlardan da uzak olunacağı, kendini dinî ibadetlere vermenin kolaylaĢacağı ve 

böylece kutsal olana yakınlaĢılacağı Ģeklinde bir yaklaĢım bulunmaktadır. Türkiye‟de 

bu anlayıĢa benzer, çocuklarını toplumdan uzak tutarak yaĢanan kötülüklerden azami 

sakınma eğilimi seküler çevrelerde görülse de muhafazakar ailelerde daha yaygındır. 

Bu, temel bir problem doğurur: ikincil sosyalleşme. Ailede içselleĢtirilen içerik zaten 

mevcut olan sosyal gerçekliğin üzerine bindirilmektedir (Berger & Luckmann, 1991, s. 

160). Dini bütün ailelerin çocuklarında birincil sosyalleĢmenin ev dıĢındaki sosyalite ile 

uyuĢmama durumu sahadaki gözlemlere de yansımıĢtır. Hele de kız çocuğu ise 

topluluklara karıĢması; yeni insanlar, yeni mekânlar ve ortamlar görmesi çoğunlukla 

kısıtlanmakta olduğundan bu gençlerin sosyal anlamda insan ve toplum analizi zayıf 

kalabilmektedir. Gençler, oynanan rollerin ardındaki kiĢilikleri ve farklı niyetleri 

sezemeyebilmektedir. HH‟nin eski görevlilerinden Osman (21, lise m.) ve Mahmut (21, 

lisan ö.), sosyal medya iletiĢiminde ve kermes etkinliklerinde özellikle kızlardan talep, 

istek ve sorular geldiğini belirtmiĢtir. Ali (22, lisans ö.) de bağıĢ kutularının 

doldurulmasında kızların daha fedakâr hareket etme eğiliminde olduklarını söylemiĢtir. 

M-neslinin çoğunda, ailedeki sosyaliteden aĢina olunan hem de dıĢarda popülerliğini 

ispatlamıĢ kiĢi, grup ve organizasyonlara doğal bir eğilim; beklenen bir durumdur.  
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Kültürel Kafa KarıĢıklığı: M-neslinin seküler gençlerden büyük oranda 

ayrıĢtığı bir özelliktir. Ağır bir kültürel Ģizofreniden ülkemizde bahsedilemese de 

yaĢanan derin çeliĢkilerden etkilendikleri söylenebilir. Bu, bir anlamda “yaralı bilinç” 

doğurur (Shayegan, 2018). Ġslami youtuberların videolarında sıklıkla imanı kaybetme 

derecesinde dünyevileĢmek için “ayağın kayması” deyimi kullanılmıĢtır. Türkiye‟de 

geleneğin, kültürün din olarak sunulması, geleneksel fıkıhta iman ve küfür gibi konular 

için koyu ve keskin sınırlar çizilmesi ve fıkhi konuların güncellenememesi gibi 

meseleler modern kent hayatındaki M-neslini ya –mıĢ gibi yapmaya devam ederek iç 

dünyalarında bir reddiye yaĢatmakta ya da cesaret göstererek açıktan itiraz etmeye sevk 

etmektedir (Akkurt, 2020). Bireysellikleri ile dinî sorumlulukları arasında nasıl denge 

kuruyorlar? Tüketmeye olan düĢkünlüklerini israftan kaçınma emriyle nasıl 

bağdaĢtırıyorlar? Hem hazdan kaçınmak hem de hayatın güzelliklerini kaçırmamak 

nasıl mümkün olabiliyor? Moda ile tesettür sınırları arasında nasıl bağlantı kuruyorlar? 

(Janmohamed, 2018, s. 381) gibi soru(n)lar modern Müslüman genç için günlük 

hayatını zorlayan yeni çatıĢma alanları doğurmuĢtur. Bu çeliĢki ve çatıĢkılar, Ġslami 

kolektivite için dindar-muhafazakâr ailelerin çocuklarında deizm, ateizm sorunsalının 

büyümesini beraberinde getirdiği düĢünülebilir. Nitekim medya kaynaklarındaki 

çeĢitlilik, dijital yerli Müslümanlarla dijital göçmen Müslümanlar arasındaki olay ve 

olguları okumaktaki farklılaĢma yeni bir kriz alanına iĢaret etmektedir. Artan bir 

tempoyla modernleĢen Türkiye‟de dinî grupların medya odağında yaĢadığı çeliĢkili 

durumlar Müslüman gençleri dekadansa (altı boĢ taklide) ve açmaza sürüklemektedir. 

Bu çeliĢki ile karĢılaĢan çok sayıda gencin “acaba aradığım bu olabilir mi?” 

düĢüncesiyle modern görünümlü Yeni Nurcu oluĢumlarla irtibata geçip sorular sorduğu 

görülmüĢtür. Üstelik dinden uzaklaĢtığını düĢünen “kafası karıĢık” çocukları için 

ailelerin (özellikle annelerin) bu oluĢumlardan yardım istediklerine yahut babaların 

dernek kapılarını aĢındırdığına bizzat Ģahit olunmuĢtur. 

Birden Çok Dinî Gruba YaklaĢma: Aynı anda ya da kısa aralıklarla birden çok 

gruba bağlılık da dijital kuĢağın genelinde rastlanan bir özelliktir. Bilgisayarların teknik 

bir özelliği multi-tasking‟in (çoklu görev) zihne yansıyan bir mimesisi olan aynı anda 

birden çok iş yapmak becerisi gençlerde oldukça yüksek olduğu için aynı anda birçok 

rol üstlendikleri de görülmektedir. Bu özelliğin özel bir biçimi olarak sahada 

karĢılaĢılan M-nesli üye ve takipçilerin çoğunlukla yalnız bir dijital grubu ya da Ġslami 

youtuber‟u tercih etmedikleri, farklı mecralardan farklı gruplarla iletiĢim içinde 
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oldukları belirlenmiĢtir. Örneğin birbirine rakip konumlanan Nurcu gruplar oldukları 

halde hem MeĢveret hem de Hayalhanem sohbetlerine katılan üyelere (Ġsmail, 28; 

Cihangir, 28) rastlanılmıĢtır. Yine Menzil cemaatinin üyesi olmakla beraber 

Hayalhanem hayranı olan Emel (iĢçi, lise m.) de buna tipik bir örnektir. EskiĢehir/Ġskele 

ĠKD‟de kalan üniversite öğrencisi Salih‟in (23, lisans ö.) kendi derneğinin videoları 

dıĢında Enis Doko, Kadir Mısıroğlu, Sinan Canan, Muhammed Emin Yıldırım gibi 

isimleri düzenli takip ettiğini söylemesi bir kaynaktan beslenmediklerini gösteren baĢka 

bir örnektir. Kullanılan teknik cihazın farklı dinî gruplarla iletiĢimi kolaylaĢtırması, 

çevrim içi ve dıĢı grup bağlılığına ve bunun derecesine de etki ettiği anlaĢılmaktadır. 

Evlilik Sorunsalı: M-nesli gençler, genel anlamda etnik kökenden ziyade aynı 

değerleri paylaĢacakları eĢler aramaktadırlar ve evliliğin geleneksel pratiklerine uymak 

yerine onu kiĢisel bir seçim olarak düĢünmektedirler. Farklı etnik ve dinî gruplar arası 

evliliklere mizahi bir örnek olarak Sünni-ġii evliliğine Su-Shi dendiği belirtilir 

(Janmohamed, 2018, s. 301). Mersinli ve Alevi bir aileye mensup MY‟nin, aslen 

Diyarbakırlı ve Sünni biri ile evlenmesi de yeni kuĢak Nurcuların evlilik olayına nasıl 

baktığına dair manidar ve yerli bir örnektir. Evlilik konusunu aĢamayan bireylerin 

iletiĢimin bu kadar kolay ve hızlı olduğu bir mecrada “sosyal medya 

mücahidi/mücahidesi” olarak tanımlanan kimlik çerçevesi kazanması da kolay 

görünmemektedir. Muhtemelen Nurcu youtuber‟ların diğer “vakıf” üyelere göre daha 

erken evlenmeleri de bu nedenledir. Bu konu, M-neslinin adeta yumuĢak karnıdır. 

Ġslami habitus içerisinde zihnen hazır bulundukları evlilik olayına eriĢmek -sosyal 

medyanın güncel dili ile söylenecek olursa evlenerek “piyasadan çekilmek”- özellikle 

sosyalitesi düĢük ve kafa karıĢıklığı yaĢayan bazı gençler için Kaf Dağı‟nın ardında 

görünmektedir. M-Neslinin jargonuyla “haram sevda” denen flört/geçici arkadaĢlık, 

dinen niĢanlılığın/evliliğin yerine ikame edilecek bir olgu olmasa da az ya da çok bu 

durumla yüzleĢildiği müĢahede edilmektedir. M-nesli için bu “duygusal gel-gitler”in ve 

genel anlamda cinselliğin günlük hayatta aĢılması zor problemlere yol açtığı, yeni 

Nurcu oluĢumlara ulaĢtırılan mesajlardan okunabilmekte ve bu problemin yansımalarına 

Ġslami youtuberların videolarında sıklıkla rastlanmaktadır. TanınmıĢ Nurcu 

youtuber‟ların Seviyorsak Git Konuş Bence, İçiyorsak Sebebi Var, Başlarım Senin 

Aşkına gibi çifte anlamlı, arabesk çağrıĢımlı kitap isimleri de bu flört açmazının 

tecimselleĢtirilen ifadeleridir. 
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2.3. Kamera Önünde Bir Gençlik Yapılanması 

KuĢaklar taĢıdıkları kültürle oluĢan zihniyet yapısını ve dünya görüĢünü 

kendilerinden sonrakilere bir Ģekilde aktarmak amacını taĢırlar. Bu, grup saykesinin 

(kolektif Ģuur) doğal bir tepkisi, varlık garantisi Ģeklidir. Sayke kendini söylemle ifade 

eder ve sosyalleĢme döngüsünü kullanarak yaĢamaya, sosyal iliĢkilerde devinim içinde 

kalmaya devam eder. Hususiyle kimlik kazanarak toplum ya da topluluk Ģeklinde de 

tezahür eder. Toplumsal kalıtım yoluyla ve dil aracılığıyla bireylere tevarüs edilen 

söylemin içselleĢtirilmesi, çoğu zaman bilinç dıĢı içgüdüsel tepkilerle gerçekleĢir. 

Bunlar biz şuurunun yol açtığı bir nevi komplikasyonlardır. Ġnsan doğal olarak ailesini 

taklit eder, mesela ondan dil öğrenir. Dilde ise etimolojiden sentaksa binlerce yıllık bir 

geleneğin karakteristik izleri, örüntüleri saklıdır. Grup dinamiklerinin psikolojik kalıtım 

olarak bireysel hayata intikali için taklit mekanizması gerekmektedir (Simmel, 2017, s. 

113). Dilde taklit yolu ile aktarılan etkin bir toplumsal gen (mem) gömülüdür. Bu, 

davranıĢlarımız üzerinde söylemle vücut bulan bir toplumsal varoluĢ biçimidir. Ancak 

söylemin aktarılabilmesi için ihtiyaç duyduğu mimetik formlar (edebi ürünler, görsel 

materyaller, çocuk oyunları, dinî materyaller vb.) bugün değiĢmektedir. Bunu insanın 

bir uzantısı ve ampütasyonu kabul edilen (McLuhan, 2016) teknik araçların zihniyeti 

dönüĢtürecek denli keskinleĢmesine bağlamak mümkündür. Bu iĢlevsellik en saf haliyle 

dijitale uyum yeteneği yüksek düzeyde olan gençlerin yaĢam dünyalarında 

görülmektedir. 

Gençlerin oldukça farklı dinî sosyalleĢmeler yaĢadığı Türkiye‟de geleneksel 

tarikat dindarlığı, dünyayı kaderci anlayıĢla değerlendirmek kaynaklı bir kendini 

yenileyemeyiĢe müptela olduğundan ancak orta ve üzeri yaĢ gruplarına hitap 

edebilmektedir (Efe, 2017, s. 296). YaĢa dayalı gruplaĢmanın dinî gruplarda daha önce 

bu denli spesifik hale geldiğini söylemek de zordur. Melih‟in (34, memur) sözleri genç 

cemaatleĢmenin önemini ortaya koyacak niteliktedir: “Ümraniye‟de Nur Mektebi‟ne 

gidince gençler beni yıllardır tanıyorlarmıĢ gibi, eski bir dost ahbapmıĢım gibi 

karĢıladılar. Bir süre daha devam etsem can ciğer arkadaĢ olacağız. Gayet eğlenceliydi. 

Gençler gülüyor, eğleniyorlar.” Ġsmail (28, esnaf) ise gençlere her grubun her durumda 

kapısının açık olmadığı fikrini taĢımaktadır: “Ne olursan ol gel mantığı maalesef diğer 

gruplarda yok. Ayrımcılık hususları var ve gruplarının kendi içinde kapalı kalmasını 

isteyenler var. Mesela kot pantolon giyen sigara içen gençlere Süleymancılar tamamen 

kapalı.” Abdullah (47, imam), cemaat olmanın modern zamanlarda imkânı üzerine 
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konuĢurken Hayalhanem tarzı dijital cemaatleĢmenin bugüne hitap ettiği görüĢündedir. 

Hem modern hem de söylemden taviz vermeyen bir cemaat istediğini Ģu sözlerle 

aktarmıĢtır:  
 

Ben Ģu an birazcık daha modern, günümüze uyan ama iman esaslarından taviz vermeyen 

cemaatten yanayım. Ben Ģekilci Müslüman olmak istemiyorum. Ġphone, Mac kullanıyorlarmıĢ. 

Eğer düzgün kullanılırsa makinelerin suçu olmaz. Makineyi kullanma Ģekline bağlı bu. Onun için 

bence kaliteli cihazlar kullanmaları en doğrusu. (16.11.2021 tarihli görüĢme, Kozan/Adana) 

 

Yukarıdaki sözler dijital teknolojileri hayatlarının bir parçası gören 

Müslümanların cemaatten beklentilerinin değiĢmekte olduğuna bir örnektir. Üstelik 

sahada sıkça kullanılan “arz, talep” sözcükleri dönüĢümün iktisadi parametrelerce 

yönlendirildiğini düĢündürmektedir. Ġslami hareket dijitalleĢtikçe daha pratik hale 

gelmiĢ bir görüntü çizmektedir. Gelenekselin çekildiği kamusal alanları modern 

kurumlar temellük ettiği için eski söylemi taĢıyan cemaat yapıları risk pahasına 

modernite içinde yer almayı tercih etmiĢlerdir. Bu iç içe geçiĢin yol açtığı postmodern 

zihniyet ise geleneğin iddia taĢıma iradesini „modifiye edilmiĢ modernite‟ ile dindar 

aktöre vermiĢ görünmektedir. Hayalhanem ve benzeri Nurcu derneklerin tanıtım 

kartlarında yer alan “Ġslami, bilimsel ve felsefi konularda haftalık sohbetler” 

retoriğindeki bilim ve felsefenin dinle birlikte anılması da postmodern durumda 

olduklarına tipik bir örnektir.  

I. bölümde detaylı Ģekilde yapısal analizi çizilen HH‟nin ortaya çıkıĢı, geleneksel 

Nurcularda olduğu gibi bir ayrıĢmanın sonucu değildir. Bu yeni oluĢumda siyasi, etnik, 

yerel ya da kitabın taliminden kaynaklı bir problem durumu yoktur. Bu seferki bölünme 

yaĢ kriterine göre yaĢanmaktadır. Ayrıca benzer bir oluĢum olan Nur Mektebi‟nin yer 

aldığı Ġstanbul değil, bir piyasa paylaşımı mantığı ile Mersin kalkıĢ noktası olmuĢtur. 

Çayhouse Bursa‟da, Çınaraltı Ankara‟da, Sözler KöĢkü Ġzmir‟de temerküz etmiĢtir. 

Nurculuğu temsil eden, saygın eşik bekçisi önderlerin yaĢlanarak bir bir vefat etmesi de 

piyasaya açılmak için uygun bir fırsat yaratmıĢtır. Her bir kuĢağın hüküm süresi kırk 

senelik periyotlar halinde düĢünülebilir (Ġbn Haldun, 2018, s. 394). Buna göre bir 

gençlik organizasyonu olarak adlandırılabilecek yeni Nurcuları, Türkiye‟de Nurcu 

ekolün üçüncü kuĢağı saymak mümkündür. 1930‟lardan itibaren ilk kuĢak, mektup 

(risale) kardeĢliği üzerinden tipografik kuşak sayılacak olursa 1970‟lerden sonra beliren 

ikinci kuĢak, radyo ve televizyonun analog dünyasına denk gelir ve analog kuşak olarak 
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adlandırılabilir. 2010‟larla beraber belirmeye baĢlayan dijital kuşak ise bu çalıĢmada 

yeni tip bir örgütlenmeyi gerçekleĢtirdiği öne sürülmektedir. Bu ekol içeresinde ilk kez 

yaĢ faktörüne bağlı, böylesine bir dikey ayrıĢma yaĢanmaktadır. Bu kuĢaktaki 

youtuber‟lar “keĢfet” algoritması gibi dijitalin fırsatlarını kullanmak suretiyle 

proliferasyon (hızlı yayılma) özelliği göstermekte ve böylelikle parçalı yapıda 

sosyolojik oluĢumlara dönüĢmektedir. Risale-i Nurlar ve I. kuĢak Nurcular, sözlü 

kültürden yazılı kültüre geçiĢi temsil etmekteydi. Bugün III. kuĢak Nurcuların bir 

aksiyonu olan yeni oluĢumlarla yazılı kültürden görsel temelli dijital kültüre geçiĢ söz 

konusudur. Geleneksel Nurcuların kameradan ve popülerlikten kaçınan tarzlarının 

aksine yeni kuĢak adeta kamera önünde bir yapılanma kurmaktadır. 

 Artık Nurculuğun ikinci kuĢağı ile dijitale doğmuĢ üçüncü kuĢağı baĢ 

baĢadırlar. Nurculuğu bir ekol haline getirmiĢ yazılı kültürden beslenen bu geleneksel 

yapılara karĢın içine doğdukları dijital kültürle Nurcu gençler, klasik otoriteden 

uzaklaĢtıklarını ilan ederler. AraĢtırmada HH‟yi ilgi odağına almakla beraber Risale-i 

Nurları e-tabletten okuyan ve bunu dijital mecralarda paylaĢan çok sayıda benzer 

oluĢumun varlığına Ģahit olunmuĢtur. HH dernek baĢkanı bu oluĢumlarla organik bir 

bağlarının olmadığını ısrarla belirtmiĢtir. Ankara‟da aynı soru Çınaraltı yetkilisine 

sorulduğunda benzer bir cevap alınmıĢtır. Aslında basit bir gözlemle alakalı oldukları 

anlaĢılmaktadır. O halde kastettikleri ortak hareket platformu kurmadıkları Ģeklindedir. 

Mesela Okuyucular gibi diğer Nurcu gruplarla da bağımız yok denilmiĢtir. Aynı Ģekilde 

diğer gençlik dernekleri ile de organik bağlarının olmadığı belirtilmiĢtir: “ArkadaĢız. 

Tanırız. Bazen birbirimize soru da sorarız. Bunu nasıl yapıyorsunuz diye. Ancak herkes 

kendi içinde karar alıyor. Sıkıntımızı Çınaraltı olarak kendi aramızda çözüyoruz. 

Onlarla ortak bir merkezimiz yok.” Sinan (24, lisans ö.), bu ifadeleriyle bir 

kolektivitenin olduğunu yadsımazken merkezi bir yapılanmayı kabul etmemektedir. 

Ġstanbul, Ankara, Bursa ve Mersin‟de kurulan derneklerin liderlerinin hepsinin 

de Ġzmir‟de üniversite okuması ve birbirini tanıyan arkadaĢlar olduğunun öğrenilmesi 

olguya farklı açıdan bakılmasını gerektirmektedir. Bu haliyle “Hikâye nerede, nasıl ve 

neden baĢladı?” sorusu daha da önem kazanmıĢtır. Bu amaçla 2021 Temmuz‟unda 

Kayseri, Ankara, Bursa, EskiĢehir ve Ġstanbul illerini kapsayan bir haftalık bir saha 

araĢtırmasına çıkılmıĢtır. GörüĢme yapılan yetkililer, Ġzmir‟de dört üniversite 

öğrencisinin ortaklaĢa Sözler KöĢkü‟nü açtıklarını, sonra herkesin kendi Ģehrine 
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dönerek bu tarzı bir nevi kopyaladıklarını anlatmıĢtır. Hikâye bu kısalıktadır. Bu, 

gidilen her Ģehirde ayrıntı verilmeden aynı Ģekilde anlatılmıĢtır. 

Ardından nette sürülen izlerde dikkat çekici bir videoya rastlanmıĢtır (Serhat 

Kılıç, 2017). Buna göre Ġzmir‟de üniversite öğrencisi bir arkadaĢ grubu Ġstanbul‟da Nur 

Mektebi‟ni ve “abileri” Uğur Akkafa‟yı ziyaret ederler. Ondan esinlenerek gençlere 

yönelik kafalarındaki “projeyi” baĢlatırlar. Böylece hikâyenin giriĢ kısmı Ġzmir‟de 

baĢlamıĢ olur. Önce Ġzmir/Bornova‟da Sözler KöĢkü adıyla baĢlanan çalıĢmalar 

Ġstanbul‟a kadar uzanır. Videoya göre Nur Mektebi lideri Uğur Akkafa‟nın yeni 

oluĢumlarda açıkça yönlendirici olduğu ortaya çıkmaktadır. Nitekim onu bizzat tanıyan 

Melih (34, Hatay, memur), “Uğur Akkafa bu konsepti çıkaranın kendisi olduğunu 

söyledi bana. Bu hareketin temelinin kendisi olduğunu anlattı. Bu tarz oluĢumları ilk 

kuran benim, dedi. Benden önce bu yoktu, dedi.” diyerek bunu doğrulamaktadır. Ancak 

youtuber‟lık yoluyla sosyal medya araçları üzerinden hatiplik yapmak, Türkiye‟ye özgü 

bir durum değildir. Nouman Ali Khan örnekliğinde olduğu gibi önce Amerika‟da 

görülmüĢtür. Khan da benzer bir söylemle; “a beginner Qur'an student” (baĢlangıç 

seviyesinde bir Kur‟an talebesi) Ģeklinde videolar yayımlamaktadır. Türkiye‟deki Nurcu 

youtuber‟ların kiĢisel hikâyelerinde olduğu gibi gayri dinî yollar dolaĢılarak 

Müslümanlığa avdet edilmiĢtir (Digital Mimbar, 2009). Hatta bu tarz bir Ġslami 

youtuber‟lık trendi Nurcu ekol dıĢında da baĢlamıĢ görünmektedir. 

HH vb. oluĢumları, dernek merkezini hiç görmemiĢ dijital takipçileri dikkate 

alındığında bir çevrim içi topluluk ya da dijital Judaizm (Campbell, 2015) örneğinde 

olduğu gibi “dijital Nurcu” oluĢum saymalıdır. Nitekim dernek baĢkanı F. Ünal‟ın 

“sosyal medya olmasaydı biz olmazdık” itirafı doğrudan bu olguya iĢaret eder. Peki, 

bunca dinî oluĢum ya da kendi tabirleri ile “gençlik merkezi” dinî grupların bir nevi 

iĢlev kaybına uğradığı dönemde, üstelik kısa bir sürede nasıl ortaya çıkmıĢ olabilir? Bu 

kritik soruya tekno-politik konjonktürel Ģartların Nur Mektebi‟nden baĢlayan söyleme 

dayalı mimetik kopyalama yönetimiyle üst üste gelmesi Ģeklinde cevap verilebilir. 

Nitekim MY‟nin birbirine benzeyen dernekler olarak çoğullaĢmayı yetersiz bulduğu, 

oluĢumların bir orijinallik ortaya koyamadığına dair bir nevi özeleĢtiri sayılabilecek 

görüĢleri de bulunmaktadır. Yine de bu yapılanma için temel stratejinin bölünerek 

çoğalmak olduğu anlaĢılmıĢtır. Bölünmenin hem görünen hem de görünmeyen 

fonksiyonları olmalıdır. Liderden baĢka birisi sivrildiğinde onu ayırarak grup içi 

rekabetin yıpratıcı etkilerinden kurtulmuĢ olunmaktadır. Diğer yandan ayrıldığı 
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söylenen kiĢiler önceki derneğe öykünmekte adeta onu kopyalamaktadır. Böylece hem 

çevrim içi hem de çevrim dıĢı söylemin yaygınlaĢmasına ve güçlenmesine hizmet etmiĢ 

olunmaktadır.  

Sözler KöĢkü ana bünyesinden ayrılan gençler, kendi memleketlerine giderek 

“gençlik merkezleri” projesini uygulamaya baĢlarlar. Serkan AktaĢ Bursa‟da Çayhouse 

(sonradan Maksat 114 olacaktır), Osman Sungur Yeken Ankara‟da Çınaraltı isimlerini 

kullanır. Hayalhanem Mersin ise neredeyse aynı zamanlarda kurulur. Buradan bir 

“öykünme silsilesi” olduğu sonucunu çıkartmak zor değildir. Zira bu dört yeni Nurcu 

oluĢum burada kalmamıĢ diğer büyükĢehirleri kapsamına almaya devam etmiĢtir. 

Örneğin HH Mersin grubunda sivrilen ve geniĢ maddi olanaklara sahip olduğu söylenen 

Onur Kaplan, sonradan Adana‟ya taĢınarak “Mesken” adıyla bir oluĢum meydana 

getirmiĢtir. Yurt sathında dijital Nurcular tarafından Youtube üzerinden kanal açıp 

dernekleĢen, çalıĢmada gözlemlenen oluĢumlar36 Ģunlardır: 

 

 

Bu oluĢumları -olumsuzlayıcı ve taraflı bir gözle- ilk kez yazan Sait Çamlıca‟dır. 

Onun tespitlerine göre bunlardan baĢka 56 dernek daha aynı yapılanmada yer 

almaktadır (Çamlıca, 2018)37: Dijital Nurcuları yakından tanımak için bazı ilim kültür 

derneklerine yapılan gezilere dair gözlem notları Ģu Ģekilde özetlenebilir: 

                                                 
36 Bu listeye Nur Mektebi/Ġstanbul, baĢındaki isim Uğur Akkafa‟nın ikinci kuĢak Nurcu sayılmasından 
ötürü alınmamıĢtır. Yaptığı örneklik dikkate alınacak olursa onu ikinci kuĢak ile üçüncü kuĢak Nurcular 
arasındaki köprü Ģahıslardan biri saymak yerinde olacaktır. 
37 Farklı Ģehirlerde açılan dernekler Çamlıca‟nın yazısında belirttiğine göre Ģunlardır: Yelken İstanbul, 
Son Liman İzmir, Güverte Şanlıurfa,  isale Ofis, Ara Sıra, Semaver, Tebessüm, Moral İstasyonu,  isale 
Mekânı, Çatı Katı, Keyfe Kafi, Nur Ekseni, İlim Diyarı, Gençlik Forever, Gençlik Limanı, Puzzle 
Hanımlar, Nar Bahar Hanımlar, Beyruha Hanımlar, Hanımlar Derneği, Nur Ekseni Hanımlar, Yüz On 
Dört Derneği, Mavera, Hifa, Ayine, Lamelif, Vera, Hüve İzmir, Aypare, İrfan Çatısı, Visal Derneği, 
Hidayet Mektebi, Yakaza Van, Mıknatıs, Cennet Mekân, Gençler Konağı, Lemalem,  evha Derneği, 

 

ERKEKLER ĠÇĠN DERNEKLER KADINLAR ĠÇĠN DERNEKLER 

Sözler KöĢkü/Ġzmir-Ġstanbul Uhre/Ġstanbul 

Maksat 114/Bursa (önceden Çayhouse) Huzme/Bursa 

Çınaraltı/Ankara Mina/Ankara 

Hayalhanem/Mersin-Ġstanbul  

Mesken/Adana Tükenmez Kelam/Adana 

Ġskele/EskiĢehir  

Sığınağım (Yolgeçen Hanı)/Gaziantep  

Kafile/Kayseri Visal/Kayseri 
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Kayseri/Kafile İlim ve Kültür Derneği: Dernek, Kayseri‟nin en merkezi 

yerlerinden Cumhuriyet Meydanı‟na yakın bir iĢ merkezinin son katındaki dairede 

bulunmaktadır. Dairenin üstündeki terasın da kendileri tarafından kullanıldığı 

öğrenilmiĢtir. Dernek avangard, göz alıcı mobilyalar dıĢında iyi donanımlı bir öğrenci 

evini andırmaktadır. Evde gri renkte ve renkli gözlü bir kedi dikkat çekmiĢtir. Zira bir 

“Risale-i Nur dershanesi”nde cins bir kedi beslenmesi pek rastlanır bir durum değildir. 

Kafile nedir? sorusuna yetkili kiĢi Nurullah (24, lisans m.) “Kafile, iman meselelerin 

konuĢulduğu ilim ve kültür derneğidir. Gençlik sorunlarını Risalelere referansla 

açıklıyoruz. Ġman hizmeti diyebiliriz.” Ģeklinde cevap vermiĢtir. Derneğin 20 Aralık 

2015‟te açıldığı, açılıĢta Çınaraltı derneğinden Osman Sungur Yeken ve o zamanki 

adıyla Çayhouse derneğinden Serkan AktaĢ gibi isimlerin bulunduğu belirtilmiĢtir. 

Nurullah ve derneğin sosyal medya yüzü Osman Bulut açılıĢta henüz yoktur. 15 kiĢilik 

bir çekirdek kadrodan bahsedilmiĢtir. Neden burada olduğu sorusuna Nurullah; “Fikir 

olarak kendimi burada buldum. Namaza burada baĢladım. Kuran‟ı burada öğrendim. 

Gelen sorulara cevaplar veriyorum. Bunun için Whatsapp uygulamasını kullanıyorum.” 

Ģeklinde cevap vermiĢtir. Bu etkinliğe Ġngilizce tabir kullanarak “bire bir iletişim, face 

communication” demektedir. Ayrıca siyer alanında ihtisas kazanmaya çalıĢtığını, 

Muhammed Emin Yıldırım‟ı takip ettiğini, evrime karĢı yaratılıĢı savunduğunu 

eklemiĢtir. Dinî hizmetten çok dini koruma hizmeti ile açıklanabilecek misyon ifadeleri 

dikkat çekmiĢtir. Nurullah, felsefenin anlam kazandırma fonksiyonuna değinerek Ġslami 

söyleme bir açılım katma gayreti göstermektedir. Neden varsınız sorusuna „özgür 

düĢünce‟ cevabı vermesi de dili aslında bu manada kullandığına açık bir örnektir: 
 

Özgür düĢünceyi savunuyoruz. Seküler zihin altında yontulmamıĢ özgür düĢüncenin peĢindeyiz. 

SekülerleĢme ve modernleĢmenin sonucu yozlaĢmayı engellemek istiyoruz. Her Ģeyi sunulduğu 

gibi kabul etmek yerine „crtical thinking‟ denilen, bizim mihenk taĢı dediğimiz, Kuran‟ın emri 

ile değerlendiriyoruz. Her insan bir din adamı olmalı. Din Kültürü ve Ahlak Bilgisi dersleri bunu 

sağlayamıyor. Bizse bunu kazandırıyoruz. (25.08.2021 tarihli görüĢme, Kayseri) 

 

                                                                                                                                               
Teneffüs, Katre,  edbooks Derneği, Son Durak Derneği, İstasyon Derneği, Hisar Kapısı, Nur Dersi, 
Eddai, Nur Kasrı, Yakın Yol, Sayenur Konya, Lalezar İstanbul, Sığınağım Hanımlar, Hüma Hanımlar, 
Münteha Derneği, Vefa Medresesi, Minzala Diyarbakır, İslam Tayfası, Gençler Konağı. 
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Nurullah; “din adamı olmak” vurgusu ile Diyanet ĠĢleri‟ne, “Din Kültürü ve 

Ahlak Bilgisi dersinin yetersizliği” görüĢü ile Milli Eğitim‟e gönderme yapmıĢ ve 

kendini bu kuruluĢların rakibi durumuna belki de farkında olmadan konumlandırmıĢtır. 

Ankara/Çınaraltı İlim ve Kültür Derneği: Ankara‟nın en merkezi yerlerinden 

Tandoğan Meydanı ve Anıtkabir‟e oldukça yakın bir muhitte bulunan dernek, dört katlı 

bir iĢ merkezinin son iki katında yer almaktadır. Bekleme odası, duvar süslemeleri, 

mobilya ve halılar tıpkı HH‟deki gibi göz alıcıdır. Dernek kurucusu Osman Sungur 

Yeken‟in Ġstanbul‟da Nurettin Yıldız‟ı ziyarette olduğu bildirilmiĢtir. Dernek yetkilisi 

Sinan (23, lisans ö.) neden varsınız sorusuna tıpkı Nurullah gibi İngilizce ifadeler 

kullanarak Ģu Ģekilde cevap vermiĢtir:  
 

Basic mantık. YanlıĢ yola sapanlara doğru yolu göstermek için dernek var. Bu dert üzerine 

kurulmuĢ. Biz kuruluĢta yoktuk. Video düzenleme iĢlerine bakıyorum burada. Artık 15 yıl, her 

gün 15 saat ilim tahsil edilmiyor. Bunun yerine birkaç ay belki birkaç hafta Risaleleri okuyoruz. 

(26.08.2021 tarihli görüĢme) 

 

Gençlerle derneğin tanıtım kartında yazıldığı gibi felsefi konular üzerine 

konuĢulmak istenmiĢ ancak HH‟de olduğu gibi felsefenin dine indirgenmesi ile 

karĢılaĢılmıĢtır. Risalelerde geçen tabiat üzerine mülahazalar, modern kılıflarla 

sunulmaya çalıĢılmıĢtır. Dernek binasındaki grup üyelerinin heyecanlı gençler olduğu 

ve aralarında samimi bir ortam kurdukları gözlenmiĢtir. Ayrıca güncel siyaset ve futbol 

konuĢmanın yasak olduğu öğrenilmiĢtir. Dernekteki diğer bir genç, bu derneğin 

kurulmasının ekonomik olarak zor olduğunu ve ancak zengin ailelerce desteklenen, 

Yeken gibi kiĢilerin bunu baĢarabileceğini belirtmiĢtir ki bu sözler HH‟den ayrılmıĢ eski 

görevli Ali‟nin (22, lisans ö.) ben de yaparım iddiası ile örtüĢmektedir: 

 

Ben bütün sistemi biliyorum çok param olsa bir trilyon gibi bu iĢe baĢlarım. Bir daire kiralarsın. 

Süslerim iyice. Çok iyi hitap yeteneği olan birini öne çıkartırım. Bir sürü reklam yaparsın. 

Zamanla videolar izlenir. Takipçi gelir. Zengin takipçiler de seni severse kendini satabilirsen 

destek muazzam. Arkanda ayrıca birinin olmasına gerek yok. (24.09.2021 tarihli görüĢme) 

 

Adana/Mesken İlim ve Kültür Derneği: Hayalhanem ĠKD‟nin A kadrosunda yer 

alırken yeni bir gençlik derneğine öncülük yapmak isteyip ayrılan Onur Kaplan 

tarafından kurulmuĢtur. HH‟nin eski görevlilerinin belirttiğine göre bu yeni derneğin 

Kayseri ve Konya‟da açılma düĢüncesi varken sonradan Adana‟da karar kılınmıĢtır. 
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Buradan muhafazakâr toplumun kalesi olan yerlerin değil de Adana, Mersin gibi 

kozmopolit yerlerin tercih edildiği sonucu çıkarılabilir. Katılımcıların anlattıklarına göre 

Kaplan, bu yeni tarz dijital tebliğ metodunu Hayalhanem‟den öğrenmiĢtir. KiĢilerin 

kendi imkân ve yeterliliklerini de buna kattığı anlaĢılmaktadır. Mesken derneği 

yetkilisinin not ve kayıt tutulmasından imtina ettiği için görüĢme kısa tutulmuĢtur. 

Genel anlamda söylenecek olursa dernek binasının kitap kafesi, bahçesi ve etüt odası 

gezilerek HH ile benzerliklerine Ģahit olunmuĢtur. Adana/Medeniyet Vakfı yetkilisi S. 

Gürbey (40) derneğin yetkililerini tanımaktadır ve onun verdiği bilgilerden de HH ile 

kesin bir ayrılığın çıkarılması zordur: 
 

Onur Kaplan Mehmet Yıldız‟dan bahsederken hocasına hayran birinden bahsediyormuĢ gibi 

övücü sözler kullanıyor. Anladım ki onun ayrılma sebebi anlaĢamamazlık değil. ġöyle bir 

usulleri var galiba; bir kardeĢ ön plana çıkıyorsa, sivriliyorsa enaniyet iĢin içine girmesin diye içe 

dönük bir davet çalıĢmasının içten dıĢa adam götürür mantığı ile, dıĢa dönük bir davet 

çalıĢmasının daha büyük kitlelere ulaĢacağını düĢünerek farklı illerde kıvılcım tutuĢturarak 

teĢbihte hata olmasın orayı ateĢe vermeye çalıĢıyorlar. Böyle bir yol bulmuĢlar birbirilerini 

karalamıyor ve organik bağımız yok diyorlar. (16.11.2021 tarihli görüĢme, Seyhan/Adana) 

 

Eskişehir/İskele İlim ve Kültür Derneği: Derneğin bulunduğu muhitin eskiden 

Ģehrin varlıklı kesiminin oturduğu bir mahalle olduğu öğrenilmiĢtir. ġimdilerde 

üniversiteye yakınlığı dolayısıyla yerlerini öğrenci apartlarının ve yurtlarının aldığı 

görülmüĢtür. Dernek yetkilisi Ömer (27, lisans m.) ile yapılan derinlemesine 

görüĢmeden organizasyonel anlamda Hayalhanem ile aynı örgüt Ģemasına sahip 

oldukları anlaĢılmıĢtır. Derneğin nasıl kurulduğu sorusuna kendisinin olmadığı bir 

zamanı iĢaret ederek Ģunları söylemiĢtir:  
 

2014‟te kuruldu. A. önceden Kurtoğlu cemaatinde kalmıĢ biraz. YaklaĢık bir yıl kadar herhalde. 

Yeni gençlik dernekleri çıkınca, Sözler KöĢkü en erken kurulanlardan biri hatta; gençlere de 

ulaĢma, orada kendini biraz daha rahat hissetme güdüsü ile bu tarz bir Ģeyin içine girildi. Serkan 

da Osman da burası açıldıktan sonra ziyarete geldiler. Tabi bunların hepsi manevi yardım. 

(29.08.2021 tarihli görüĢme, EskiĢehir)  

 

Dernek temsilcisinin söyledikleri oluĢumların birbiri ile bağlantısına iliĢkin 

önemli bir delildir. Nitekim aynı minvaldeki sözler Kafile‟de de söylenmiĢtir. Eski 

cemaatlere benzememek adına maddi anlamda bilerek birbirinden ayrı durulduğu, 
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dostluk anlamında ise tanıĢ oldukları ve ziyaretleĢtikleri anlaĢılmıĢtır: “Hayalhanem 

manevi anlamda da ayrı duruyor. Bunun sebebi sanırım 2016‟dan sonra cemaatlere olan 

bakıĢ. Hepsi bir yerde hissedilirse o zaman eski cemaatler gibi olunur.” Ayrıca bu 

sözleri destekler mahiyette HH‟nin eski görevlileri, baĢka bir dernekte sıkıntı çıkarsa 

onlardan etkilenmek istenmediğine dair düĢünceler taĢındığını aktarmıĢlardır. Ġskele 

ĠKD derneğinin baĢlangıcının Sözler KöĢkü‟nün çalıĢmalarına bağlandığı sözler dikkat 

çekicidir. Ġlk meydana gelen grubun kendini çoğaltma gayretiyle Ģehirleri dolaĢtığı 

anlaĢılmaktadır: 

 

Sözler KöĢkü ekibi Türkiye turuna çıkıyor. Birçok Ģehre uğruyorlar. EskiĢehir‟e de uğruyorlar. 

Kurmak isterseniz diye sadece yol yöntem gösterme yapılmıĢ. ĠĢte Ģunu Ģöyle yaparsan Ģöyle 

olur anlamında bir baĢlangıç, küçük bir yönlendirme olarak destek oluruz diyorlar. Takipçiler 40-

50 kiĢi Gar Kafe‟de buluĢuyorlar. Sonra devam etmek isteyen irtibata devam ediyor. (29.08.2021 

tarihli görüĢme, Ömer, 27) 

 

Bursa/Maksat 114 İlim ve Kültür Derneği: Dernek binası ne üniversiteye ne de 

kent merkezine yakındır. Ancak çok göç almıĢ Yıldırım ve Kestel ilçeleri yerine daha 

modern görünümlü Nilüfer ilçesinde konumlanmıĢtır. Bu özellik, Hayalhanem dahil 

diğer derneklerin lüks muhitlerde yer almalarını anımsatmıĢtır. Soruları ortamda 5-6 kiĢi 

bulunmasına rağmen daha yetkili görünen Edip (25, lise m.) cevaplamıĢtır. 20 kiĢiden 

oluĢan çekirdek kadro içinde görev dağılımının kendiliğinden oluĢtuğunu ve sosyal 

medyaya ise çok önem verildiğini belirtmiĢtir. Ayrıca e-ticaretle ilgilendiklerini 

aktarmıĢtır. Dernek binasında herkesin telefon kullanmasına izin verildiği görülmüĢtür. 

Ancak Edip; herkesin sosyal medya hesabının olmadığını, sadece 5-6 kiĢinin aktif 

sosyal medya kullanıcısı olduğunu söylemiĢtir. Ayrıca; “Her Ģey burada programlı 

gider. KalkıĢ zamanı, kahvaltı zamanı, okuma saatleri, hizmet saatleri, hepsi planlı 

olduğundan burada lakayt tarzda davranıp devam edemiyorsun.” Ģeklinde “medrese”de 

kalmanın belirli bir disiplinle mümkün olduğunu belirtmiĢtir. Dernek binasının her 

katında ayrı bir müdebbir (idareci) bulunduğu öğrenilmiĢtir. Örgüt Ģeması, hiyerarĢi ve 

disiplin, HH‟yi hatırlatıcı görünmektedir. Diğer oluĢumlarla iĢ birliği sorulunca Edip, 

birlikte olmadıklarını ama alakadar olduklarını ifade etmiĢtir: 
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Mesela bir arkadaĢımız Adana‟ya gitti. Adana‟da bu tarz bir yer varsa oraya gidiyor oradaki 

arkadaĢlara yardım ediyor. F. Hocamız vardı mesela Antep‟te. Üniversiteyi bitirdi Antep‟e gitti. 

Orada Sığınağım var. Onların ortak projelerine katıldı. Video çekimleri oluyor vs. onlara 

yardımcı oluyor. Burdaki arladaĢlar Ģehir dıĢına çıktığında bağlantı devam eder. Ancak bu, kiĢiye 

de bağlı. (29.08.2021 tarihli görüĢme, Bursa) 

 

Anlatılanlardan oluĢumlar arası eleman geçiĢgenliğinin olduğu sonucu da ortaya 

çıkmıĢtır. Böylelikle perde arkasında bir iĢ birliği olduğu emareleri güçlenmiĢtir. Edip, 

buna itiraz babında söyledikleri aslında organizasyonel bir özerkliğin yanında fikirde ve 

iĢte birlik olduğunu doğrulamaktadır: 

 

Herkes kendi iĢinde bağımsız. Onlar video mu üretecek, üretirler. Derslerini mi yapacaklar, 

yaparlar. Bize sormazlar. Ancak fikir almak için aradıkları olur. Serkan abi (Bursa a.n.) Fatih abi 

(Ġstanbul a.n.) ile görüĢür. Çınaraaltı‟ndan buraya gelirlerse beraber muhabbet ederiz. Kafeye 

gideriz beraber. Bayramda olsun baĢka zaman olsun „kardeĢim nasıl gidiyor hizmetler tarzında.‟ 

görüĢürüz. 

 

EleĢtirilerin kendilerine çekidüzen vermelerini sağladığını söyleyen Edip‟e göre 

gençlerin oluĢturduğu bir toplulukta elbette hatalar olur. Örneğin lakaytlık eleĢtirisi 

yapıldıktan sonra daha ciddi videolar çekmeye baĢlanmıĢtır. Derneğin ekonomik iĢleyiĢi 

konusunda ise Ģu bilgiler verilmiĢtir: 
 

Maddiyat konusunda eski yerimizde kirayı çıkaramıyorduk. Büyük sıkıntılar yaĢadık. Vakıf 

odamızda bir buzdolabımız vardı. Bütün vakıflara beyaz peynir kutusu verilirdi. Alın bunu bir 

hafta boyunca idare edin. Yemeklerde makarnanın dıĢında pilav olduğu zaman seviniyorduk. 

Fetö olayları sırasında insanlar korkup kaçtı bizden. Sonra seminerler yapmamız, e-ticaret 

açmamız büyük katkı sağladı. ġu kafeyi açarken 200 bin lira gitti. Ġnegöl‟de A. lar var. 

Mobilyacı. KardeĢim dedi siz kafenizi açın, ne kadar koltuk masa sandalye varsa hepsi benden 

dedi. Döner Ģubeleri olan bir abi halınız benden dedi. Müteahhit bir abimiz alçıpan boya benden 

dedi. Adamlar sahipleniyor. Buraya gelip giden insanlar bunlar. (Edip, 25, lise m.) 

 

Gençlik ve Spor Bakanlığının bu tür derneklerden “gençliğe dair neler 

yapabiliriz” konulu yazılar istediği, bunun üzerine grup lideri Serkan AktaĢ‟ın bir proje 

üzerinde çalıĢtığı söylenmiĢtir. Bu tarz bir projeyi HH üyesi Ġsmail (28, esnaf, lise m.) 

de Mehmet Yıldız‟dan duyduğunu aktarmıĢtı. Edip‟in iddiasına göre CumhurbaĢkanına 

kadar çıkan S. AktaĢ‟ın projesinin akıbeti belli değil. Pandemiden önce tüm okullarda 
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seminer yapma izinleri alındığı ve TRT ile "Kıssalı Harikalar Kumpanyası" adıyla 

ortaklaĢa Ramazan programı çekildiği de öğrenilmiĢtir. OluĢumun pandemiden önce 

çocuk dersleri de dahil 35 civarı ders halkası olduğu belirtilmiĢtir. Ayrıca kadınların 

derneğe gelemediği, evlerinde Risale okudukları ancak onlardan gelen sorulara cevap 

niteliğinde tavsiyeler verildiği ve videolara yönlendirildiği söylenmiĢtir. 

Ankara/Mina Kültür Merkezi: AraĢtırmada netnografik gözlemlenen ve çevrim 

içi görüĢme yapılan tek kadın derneği Mina Kültür Merkezi‟dir. Derneğin Çınaraltı 

grubu gençlik lideri Osman Sungur Yeken‟in eĢi tarafından yönetildiği öğrenilmiĢtir. 

Bir anlamda aynı oluĢumun kadın Ģubesi gibi çalıĢmaktadır. Videolarda kadınların 

yüzleri görülmemektedir. Önceleri yalnız doğa görüntüleri ve alt yazılı dekor videoları 

çekilirken, son videolarında adeta konuĢan elleri ve sesleri ile yüzleri görünmeden 

kadrajda yer almaktadırlar. Erkeklerin kurduğu oluĢumlarla aynı misyon ve benzer 

gerekçelerle internette var oldukları öğrenilmiĢtir:  
 

Risale-i Nurlardan besleniyoruz. Müslümanlar olarak Kur‟an, sünnet çizgisinde kalmakla birlikte 

asrın tarzına da uyum sağlamak gerektiğini düĢündüğümüz için sosyal medyada oldukça 

aktifiz… Biz de elimizdeki iman hakikatlerini teknolojiyi bir araç Ģeklinde kullanarak bütün 

dünyaya ulaĢtırma gayretindeyiz. (06.01.2022/Instagram)  

 

Mina Kültür‟e Ankara dıĢındaki baĢka Nurcu kadın derneklerle iĢ birliği 

sorulduğunda olumsuz yanıt alınsa da Adana çevresi için “Tükenmez Kelam Derneği” 

iĢaret edilmiĢtir: “Fakat bizim bu yerle bir bağlantımız olmadığından net bir 

yönlendirme yapamıyoruz. Siz kendiniz tecrübe edin.” diye eklenmiĢtir. Netnografik 

gözlemler iĢaret edilen derneğin “Mesken ĠKD” gençlik lideri Onur Kaplan‟ın eĢi 

tarafından yönetildiğini göstermiĢtir. Bu durumda “Tükenmez Kelam” için “Mesken” 

derneğinin kadın Ģubesi denilebilir. Ancak aynı grup ismine Mesken kurulmadan 

Hayalhanem‟in ilk yıllarında da rastlanılmıĢtır. Bu iĢaretler açıkça dijital Nurcuların 

kolektif bir yapılanma içinde olduklarını göstermektedir. 

Web sayfaları ve sosyal medya hesapları üzerinden gözlemlenen Dijital Nurcu 

oluĢumların takipçi istatistikleri, aralarında bazılarının (özellikle ilk kurulanların ve 

metropolde yer alanların) daha popüler bir hale geldiğini göstermektedir. Gözlem 

boyunca belli aralıklarla tutulan sayısal veriler38 Ģu Ģekildedir: 

                                                 
38 BoĢ bırakılan kutular veri olmadığını değil veri kontrolü/tespiti yapılmadığını göstermektedir. 
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Tablo 4.  

Yeni Nurcu OluĢumların Youtube Abone Sayılarındaki DeğiĢim 

YOUTUBE 

KANALLARI 
Ocak 2021 Tmmz 2021 Aralık 2021 Nisan 2022 Tmmz 2022 Aralık 2022 

Hayalhanem 1.82 milyon 2.03 milyon 2.31 milyon 2.55 milyon 2.79 milyon 3,10 milyon 

Sözler KöĢkü 2.3 milyon 2.46 milyon 2,61 milyon 2.71 milyon 2.84 milyon 3,07 milyon 

Çınaraltı 517 bin 559 bin 603 bin 637 bin 657 bin 713 bin 

Maksat 114 837 bin 910 bin 933 bin 964 bin 988 bin 1,01 milyon 

Mesken 212 bin 253 bin 308 bin 338 bin 369 bin 405 bin 

Ġskeledeyiz 75,8 bin  76.2 bin 76.5 bin 76.6 bin 76,9 bin 

Sığınağım TV 92.4 bin  134 bin 143 bin 155 bin 167 bin 

Mina Kültür 5.08 bin  5.84 bin 6,07 bin 6.45 bin 8,76 bin 

 

Tablo 5.  

Yeni Nurcu OluĢumların Instagram Takipçi Sayılarındaki DeğiĢim 

INSTAGRAM

HESAPLARI 
Ocak 2021 Tmmz 2021 Aralık 2021 Nisan 2022 Tmmz 2022 Aralık 2022 

Hayalhanem 998 bin 1.2 milyon 1.3 milyon 1.3 milyon 1.5 milyon 1,7 milyon 

Sözler KöĢkü 1.3 milyon 1.5 milyon 1.7 milyon 1.8 milyon 1.9 milyon 2 milyon 

Çınaraltı 289 bin 309 bin 321 bin 352 bin 420 bin 430 bin 

Maksat 114 414 bin 420 bin 428 bin 448 bin 462 bin 496 bin 

Mesken 68.3 bin 77.7 bin 108 bin 127 bin 142 bin 193 bin 

Ġskeledeyiz   30.4 bin 30.7 bin 30 bin 30 bin 

Sığınağım TV   54.2 bin 120 bin 110 bin 99,7 bin 

Mina Kültür   68 bin 73.2 bin 74.1 bin 88,6 bin 

 

Tablo 6.  

Yeni Nurcu OluĢumların Twitter Takipçi Sayılarındaki DeğiĢim 

TWITTER 

HESAPLARI 
Ocak 2021 Tmmz 2021 Aralık 2021 Nisan 2022 Tmmz 2022 Aralık 2022 

Hayalhanem 308.031 315.336 323.476 333.518 350.992 373.597 

Sözler KöĢkü 286.397 295.533 307.984 318.983 328.382 338.375 

Çınaraltı 104.823 107.201 110.291 113.217 114.411 116.746 

Maksat 114 106.328 107.492 108.231 110.909 118.354 125.400 

Mesken 3.546 4.119 5.098 6.345 7.467 9.755 

Ġskeledeyiz   11.854 11.730 11.648 11.531 

Sığınağım TV   67.731 67.677 66.944 66.229 

Mina Kültür   1.787 1.946 2.056 2.126 
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Dijital Nurcu oluĢumların bir merkeze bağlı olup olmadığı, eğer bağlı ise bu 

merkezin neresi ya da kimler olduğu sorusu sahada karĢılaĢılan en önemli meselelerden 

biri olmuĢtur. Muhalif olanlar, mekânların ve tebliğ metotlarının benzerliğine, 

Nurculuğa getirilen açılımlara bakarak oluĢumların tek bir cemaat olduğuna 

hükmediyorlardı. Sahada konuĢulan dernek yetkilileri ise iddiaları kabul etmiyor, 

kendilerinin bağımsız olduklarını “hiçbir cemaate veya yapıya” bağlı olmadıklarını 

vurguluyorlardı. Ayrıca Kayseri/Kafile derneğinin yetkilisinin Ġstanbul/Sözler 

KöĢkü‟nün evrim karĢıtı videosunu hafife almasını ve onları “Evrim Ağacı” isimli din 

karĢıtı Youtube kanalına koz vermekle suçlamasını da bu teze destek olarak sunmak 

mümkündür (Kafile, 2019). Pınar (25, Ġstanbul, lisans m.), Ġslamcı söylemin ürettiği bir 

argümanı dillendirerek “Ġçinde Ġslam ve liderlik olan her meseleye nifak tohumu düĢer 

bu gruplarda da bu durum çok olası.” demiĢtir. MY‟nin Risale-i Nur orijinli gençlik 

oluĢumlarının birbirilerini kopyaladıkları ve orijinal iĢ yapamadıklarına dair eleĢtirisi de 

bu doğrultuda okunabilir. Ancak bu oluĢumlar bir taktik icabı birbirlerini eleĢtiriyor da 

olabilirler. Nitekim aĢağıdaki ifadeler stratejik olarak dijital Nurcuların nasıl çoğaldığını 

MY‟nin dilinden tasvir etmektedir: 

 

BeĢ on arkadaĢ birleĢiyorlar. Bir gönül bağı kuruyorlar ve diyorlar ki; evet, biz Allah'ın dinine 

hizmet edelim diyorlar. Onlar temerküz ediyorlar ve bir araya geliyorlar. Aradan o birkaç kiĢi, 

kaç kiĢi oluyor? Otuz kiĢi oluyor. ġimdi bir yerde otuz kiĢi varsa ne olması lazım? BaĢ olması 

lazım. 30 kiĢi olunca ne sevdası baĢlıyor? BaĢ olma sevdası baĢlıyor. ġimdi bu sefer ne oluyor? 

Çatırdamalar baĢlıyor. Ben mi baĢ olsam o mu baĢ olsa, ben seni niye dinleyeyim, sen onu niye 

dinliyorsun diye bir bakıyorsun yarıya bölünmüĢ, on beĢi bir yerde, on beĢi bir yerde. Aradan 

birkaç yıl daha geçince bakıyorsun onlarca farklı küçük parçalara bölünmüĢ… bizim bu yanlıĢ 

değerlendirmemiz neden oluyor. Biraz itaati bilmememizden biraz baĢ olma sevdamızdan… 

Sonra diğer bölünen öbür diğerinin kötü bir taklidi olmaya çalıĢıyor. ġunu da demiyoruz. Ya 

tebrik ediyorum bu arkadaĢlar Ģöyle bir açığı dolduruyorlar. (Hayalhanem, 2022b)  

 

Yukarıda bahsedilen yapı “parçalı cemaat tipi”dir (Gellner, 2017, s. 373) ve 

küçük grupların doğmasına neden olur. Bu gruplar sosyalleĢme için birincil nitelikte 

aile, akran grupları gibi sıcak ve samimi bir atmosferde rahat konuĢulabilecek ortamlar 

sağlar. HH de bu bölünmelerle nispeten küçük kalarak grup içinde iliĢki yapısını kontrol 

edilebilir kılmıĢtır. Zira grup yapısı büyüdükçe iliĢki sayısı azalacaktır. Her ne kadar 

gözlemlere göre dijital Nurcu derneklerin köken, fikir ve dil birliği dıĢında organik 

bağlarına rastlanmasa da bu derneklerin ortaya çıkıĢ hikâyesi ve sahada algılanıĢları 
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böyle değildir. Sözler KöĢkü ĠKD projesi Ġzmir‟de ilk baĢladığında Ģimdi Ġstanbul, 

Ankara, Bursa ve Mersin‟de bulunan gençlik liderlerinin aynı arkadaĢ grubu içinde 

oldukları ve Sözler KöĢkü‟nü Ġstanbul‟a taĢıdıkları ve yine burada birlikte faaliyet 

gösterdikleri dernek yetkililerince saklanmayan bir gerçektir. Ayrıca netnografik 

gözlemlerde Dijital Nurcu derneklerce paylaĢılmayan bir nostalji videosuna denk 

gelinmiĢtir. Videoda Fatih Yağcı, gençlik derneği kurma fikrini ilkin Ġstanbul/Nur 

Mektebi‟nden ilham aldığını söylemektedir. Aynı videoda Hayalhanem‟in perde ve halı 

parasının Nur Mektebi derneğinde toplanacağı, Sözler KöĢkü ve Çınaraltı derneklerinin 

ise Hayalhanem‟in açılıĢına destek olacakları belirtilmiĢtir (Serhat Kılıç, 2017). 

Buradan Uğur Akkafa‟nın “arayıp bulmadığı ancak onu arayıp bulan” gençlerin ondan 

“ilham alarak ve onun yönlendirmesi” sonucu -videoda geçen tabirle- bir “gençlik 

hareketi”ne giriĢtikleri izlenimi doğmaktadır. Onu tanıyan Melih‟in (34, memur) 

belirttiğine göre Akkafa bu yeni derneklerin öncülüğünü yaptığını kabul etmektedir. 

Ancak “Ġslami kitap satıĢından para kazandıkları” gerekçesiyle ve genç kızların Ġslami 

sınırları aĢan hayranlık mesajları dolayısıyla onları eleĢtirmektedir (Akkafa, 2015).  

Yukarıda belirtilenlere ek olarak dijital Nurcular içerisinde somut birlik 

görüntülerine de rastlanmıĢtır. Serkan AktaĢ‟ın (Bursa/Maksat 114) Fatih Yağcı 

(Ġstanbul/Sözler KöĢkü) ve Osman Sungur Yeken ile youtube kanallarında ziyaretleĢme 

videoları bulunmaktadır. Aynı Ģekilde Fatih Yağcı‟nın Ankara/Çınaraltı derneğini 

ziyaret etmesi nette paylaĢılmıĢtır (Çınaraltı, 2021). Serkan AktaĢ ve Osman Sungur 

Yeken‟in özellikle kadın takipçilerin çokça merak ettiği magazinel bir konu olan 

“EĢlerinizle Nasıl TanıĢtınız?” baĢlıklı videoları bulunmaktadır (Çınaraltı, 2017). 

Hayalhanem‟in gençlik lideri Mehmet Yıldız, bu ligde bilinçli olarak görünmemeye 

çalıĢsa da Bursa/Maksat 114 ekibinden Edip‟in (26, lise m.) ifadelerine göre sık sık 

diğer dijital Nurcularla haberleĢmektedir. 2018 yılında bazı dijital Nurcu derneklerin 

GSB‟nin davetiyle KırĢehir‟deki gençlik kampına birlikte katıldıkları konusunda da 

Bursa ve EskiĢehir‟deki yetkili kiĢilerden teyit alınmıĢtır.  

HH takipçisi katılımcılarla yapılan çevrim içi görüĢmelerde, çoğunun dijital 

akıĢkanlık sonucu yalnız bu kanalı değil Sözler KöĢkü, Mesken, Çınaraltı gibi kanalları 

da takip ettiği tespiti yapılmıĢtır. Bu durumda tablo 4-5-6‟de belirtilen sosyal medya 

abone sayıları da birbirine zincirlidir. Çınaraltı‟nı takip eden kullanıcı Hayalhanem‟i de 

takip etmektedir. Örneğin bir kanalı takip etmenin diğerlerine bakılamayacağı anlamına 

gelmediğini söyleyen Neslihan (28, Hatay, memur), “Herkesten alabildiğimi alıyorum. 
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Öğreniyorum. Çünkü hepsi aynı hakikati anlatıyor.” demiĢtir. Her ne kadar bu 

oluĢumların ayrı oldukları iddia edilse de tabanda yer alan gençler, onları bir arada 

düĢünmektedir. Hatta katılımcıların bu çalıĢmadaki kolektivitenin vurgulanmasına 

benzer Ģekilde, “Sözler KöĢkü, Hayalhanem vs.” veya “Sözler KöĢkü, Çınaraltı vb.” 

ifadeleriyle sıklıkla kullandıkları görülmüĢtür. Youtube kanallarının birinin değil, 

seçilen birkaç kanalın farklı zamanlarda aynı amaçla takip edildiği Ģu sözlerde de ortaya 

çıkmaktadır:  

 

Aslında pek farkları yok. Hani sadece Hayalhanem değil, Sözler KöĢkü, Çınaraltı, Yelken gibi 

topluluklar var. Onları da aynı sebepler ile takip ediyorum. Aralarında fiziki bir bağ olmasa bile 

metotları aynı olduğu için her hâlükârda benzerlikler meydana çıkıyor. (Ġsa, 20, Ġstanbul, iĢçi) 

Hayalhanemin vidoları tesadüfen karĢıma çıkmıĢtı. Sonra diğer benzer kanalları keĢfettim. O 

zamandan beri onları da takip ederim. Serkan AktaĢ‟ın Instagram hesabında bir kadınla 

fotoğrafını gördüm: Bükre AktaĢ. Sonra onun Instagram hesabına girdim. EĢinin de bir sohbet 

ortamı oluĢturduğunu gördüm. Huzme diye Youtube kanalı olduğunu fark ettim. Huzme‟nin 

videolarını da takibe aldım. (AyĢegül, 19, lise mezunu) 

 

AnlaĢıldığı kadarıyla gençler kendi Ģehirlerinde bulunup bulunmadığına 

bakmaksızın dijital Nurcu oluĢumların hepsini zihnen birleĢtirmektedir. EskiĢehir/Ġskele 

derneğinde kaldığını söyleyen dernek görevlisi Salih (23, lisans ö.) “Ġstanbul‟da da 

Hayalhanem var. Sözler köĢkü, Yelkenim Ġstanbul; bunlara gidebilirsiniz” derken 

yaptığı bu yönlendirme ile ortaklaĢmayı ikrar etmektedir. Yine de bir özerklik farkını 

belirtircesine “Hepsi dine hizmet etme eğiliminde. Nur talebelerinin manevi bağı her 

zaman olur birbirleriyle. Ancak doğrudan bir bağlantı yok. Herkes kendi merkezinde 

söz sahibi. Kimse kimseyi bağlamaz. Öyle, yani niyet aynı yöntem farklı.” demiĢtir. 

Oysaki niyetten baĢka yöntemin de benzediği çok açıktır. 

“PaylaĢılanları doğru bulduğunu ve beğendiğini” söyleyen Betül (32, ressam) 

gibi hiç Risale-i Nur okumamıĢ ve Nurcuların tarihinden habersiz katılımcılar, zaten bu 

dijital oluĢumları birbirinden ayırt edememektedir. Yine benzer Ģekilde birçok dinî 

gruba katılmıĢ ve Nurcularla ilgili malumata sahip Ġsmail (28, esnaf) gibi katılımcılar da 

bu oluĢumları denk görmektedir: “Risale-i Nur‟dan okumalar yapan birisi olarak 

Hayalhanem‟i Ġslami duruĢundan dolayı takip ediyorum. Gördüğüm doğruları alıp 

hayatımda uygulamaya çalıĢıyorum. Bunu sadece Hayalhanem için değil internetteki 

diğer gruplar için de bende aynı.” Bu katılımcı ifadeleri “gösteri, ayrı olanı birleĢtirir 
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ama ayrı olarak birleĢtirir” diyen gösteri toplumu eleĢtirmenini (Debord, 2021, s. 43) 

haklı çıkarmaktadır. Dijital cemaatler, bireyleri ancak birbirlerinden ayrıyken 

birleĢtirebilmektedir. Aynı bireylerin yan yana geldiklerinde ise dijital tesirin etkisinin 

bir Ģekilde yitirildiği düĢünülebilir. 

 

2.4. Dijital Nurcu Kolektivite ve Türkiye’de Postseküler Parametreler 

Grup d nam ğ n n temel nde Tarde‟a göre “takl t”, Durkhe m‟e göre “kolekt f 

Ģuur” vardır. Dijital Nurcuların gruplaĢması açıklanırken her iki kavramdan da 

yararlanılması uygun görülmektedir. Nitekim dikkat çekici diğer bir husus, gözlemlere 

göre tüm bu oluĢumların her ne kadar birbirlerine benzeseler de iĢleyiĢ konusunda 

birbirinden bağımsız karar alma mekanizmalarına sahip oluĢlarıdır. En azından organik 

bir bağdan söz edilememektedir. Ademimerkeziyetçi bir yapıdan bahsediliyorsa ve aynı 

amaçla, benzer motivasyonlarla ortak kültürel sermayeden beslenerek birbirinden 

otonom olarak farklı iĢleyen oluĢumlar söz konusu ise bunu kolektivite kavramı ile 

tanımlamak doğru olacaktır. Grup niteliğini dijital kanalların desteğiyle 

kazandıklarından bu ağ tabanlı hareketlilik, „Dijital Nurcu Kolektivite‟ olarak 

adlandırılmıĢtır39. HH dernek baĢkanı ile yapılan görüĢmede bu konu sorulduğunda 

“Geleneksel kavramlara sığdıramıyorsunuz değil mi? Ne tarikat ne cemaat yeni bir Ģey, 

community denebilir.” demiĢti. Açıkça gelenekselin yanına konumlandırmıyordu 

kendini. Community diyerek aslında kendisi bir teklif yapıyordu. Ancak çalıĢmada, 

HH‟deki yapılaĢmaya ve yeniliğe vurgu yapmak için oluşum, benzer oluĢumlar 

kümesine ise community‟e benzer fakat daha ekonomiye içkin bir tabir olan kolektivite 

tercih edilmiĢtir. Kolektivite dijital çağa uygun gevĢek bir örgütlenme Ģekli olarak 

düĢünülebilir ve olguyu önceki organizasyonlarla açıklamaya çalıĢmak yanlıĢ olacaktır. 

Nitekim Çiftçi de aynı görüĢtedir: “Bu yeni sanal mekânda ortak duygu, düĢünce ve 

inançlar etrafında buluĢan insanlar bir kolektif yapı oluĢturmaktadır. OluĢan bu yeni 

toplumsal yapıları, geleneksel kavramlarla açıklamaya çalıĢmak yetersiz kalmaktadır.” 

(Çı ftcı  vd., 2017). Nitekim merkezin olmadığı bir durumda üzerinde anlaĢmaya varmak 

koĢuluyla her Ģey söylemdir (Sözen, 2017, s. 56). Öyle ki kolektiviteden neĢet eden 

İslami kolektif şuur, dijital alemde yaĢam alanı bularak kendine mahsus ethosu daha 

                                                 
39  ÇalıĢmanın bundan sonraki safhalarında söz konusu oluĢumlar kümesi için DNK (Dijital Nurcu 
Kolektivite) kullanılacaktır. Ancak bir kadro hareketi olarak oluĢumları ilk kuran Ġslami youtuber‟lar için 
dijital Nurcular ibaresi kullanılmaya devam edilecektir. 
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görünür hale getirmiĢtir. Bir anlamda artık hem özerk olmak mümkündür hem de fikirde 

ve iĢte bir olmak anlamıyla “birimiz hepimiz, hepimiz birimiz için” mantığı 

iĢletilebilmektedir. Zıtların bir arada bulunma imkânını sağlayan, biliĢim ve iletiĢim 

teknolojilerinin etkin kullanılmasıdır. 

Ortak Ģuurun oluĢması öncelikle kognitif bir olgudur. Dolayısıyla cemaati zihni 

bir yapı olarak tasarlamak gerekir. Nitekim benzer düĢüncelerde birleĢebilenler cemaati 

oluĢtururlar. Hayata anlam kazandırma çabası, boĢluk hissinden maneviyata kaçıĢ 

fenomeni; cemaatin geri dönüĢ ve dinsel hareketlerin artıĢ sebebi olmalıdır. Denilebilir 

ki dijital tabanlı dinî kolektivizmin gerekçelerinden biri maneviyat (eriĢilmek istenen 

huzur) arayıĢıdır. Peki DNK‟nin taĢıdığı nihai amaç olan idealler uğruna içinde 

yaĢadıkları toplumu değiĢtirmeleri mümkün olabilir mi? Tarihin de tanık olduğu üzere 

Nurcular istedikleri yönde bir toplumsal değiĢimi baĢarmıĢ görünmemektedir. O halde 

Ģu soruyu sormanın tam yeridir: Toplumu değiĢtirmekte baĢarılı olamayanlar 

“toplumdan ayrı bir hayat yaĢama” kararı mı vermelidirler (Erkilet, 2017, ss. 53-54)? 

Bireyin iç/ruhsal değiĢimini esas alan bu seçenek, teknolojik imkânlardan simgesel 

sermaye kazanılmasıyla Bourdieucu manada beraberinde iktidar potansiyeli de taĢıyan 

(Swartz, 2011, s. 135) yeni bir yayılma alanı üretmiĢtir 40 . Bu alan daha önceki 

kuĢakların deneyimlemedikleri bir teknik imkânla gelmiĢtir. Cemaatin içinde değil ama 

cemaatle beraber olmak dinî dijitalleĢme sayesinde artık mümkündür. Diğer bir deyiĢle 

“cemaatçi değil ama cemaatle” olunabilmektedir. Bugünkü teknoloji ile insanlar 

aksiyon ve geri çekilme arasında binlerce tavır belirleme imkânına sahip görünmektedir. 

Nitekim postmodern zaman „ocaksız ülkücüler‟, „dergâhsız derviĢler‟, „cemaatsiz 

Nurcular‟ zamanıdır. Bu bir yere ait olmadan bir Ģey olma hali, dijital kolektivite ile 

kesiĢmektedir. Ayrıca Ġslami hareketin kendi içinde yarattığı cemaatçilikle bireycilik 

arasındaki modern çekiĢmede (Özdalga, 2015, s. 75) bir ara formül bulunmuĢ gibidir. 

Ancak söz konusu olan sınırları belirlenmiĢ bir bireyciliktir. Öznesi gençlik olan Dijital 

Nurcu Kolektivite (DNK); bir nevi fildiĢi kuleden, toplum içine karıĢmadan toplumu 

değiĢtirme düĢüncesine kapılmıĢ dindarların birlikteliğidir. 

                                                 
40 Pierre Bourdieu sosyolojisinde “sermaye” ve “habitus”la beraber diğer bir önemli kavram “alan”dır. Bir 
alan, faillerin iĢgal ettiği konumlar arasındaki nesnel iliĢkiler ağı ya da konfigürasyonu olarak 
tanımlanabilir. Bir yapı unsuru olan alan, piyasanın ve kurumların ötesinde simgeler aracılığı ile iktidar 
mücadelesini vurgulamak için kullanılır ve üst-kuram olarak nitelenebilir. Detaylı bilgi için bkz. David 
Swartz (2011), Kültür ve İktidar, Pirre Bourdieu‟nun Sosyolojisi, çev. Elçin Gen, ĠletiĢim Yayınları 



176 
 

 
 

Ġslam‟da üç önemli meĢru kılma tipi vardır: kitap (ve onun hadisle açılımı), 

icmâ-ı ümmet (toplumsal mutabakat) ve ardıllık silsilesi (Gellner, 2012, s. 211). 

Türkiye‟de kitap -diğer bir deyiĢle beyan- üzerine kurulu Nur cemaatinin durumu 

değerlendirilecek olunursa bir toplumsal değiĢim hareketi ile karĢı karĢıya olunduğu 

ortadadır. Bu anlamda Nurcular, toplumun genel görünümü ile bir gerginlik ve çatıĢma 

içindedirler ve sundukları reçeteler pek çok muhafazakâr cemaatte olduğu gibi 

Cumhuriyet‟in kuruluĢundan önceye dayanır. Bu aynı zamanda onların söylem 

boyutunda modernite ile de kavgalı olduklarını gösterir. Buna karĢın Nur cemaati her 

türlü teknik aracı din uğruna kullanmayı misyon edinmiĢtir. Cemaatin iletiĢim araçları 

ile paradoksal iliĢkisini, onun bu değiĢim perspektifine bağlamak mümkündür (Ökten, 

2021, s. 276). Nursî‟ye göre değiĢimi gerçekleĢtirecek Risale-i Nur kitaplarının bir 

manevi Ģahsiyeti (Ģahsımanevisi) bulunmaktaydı. O, sık sık müellife değil bu 

Ģahsımaneviye bütün değerlerin atfedilmesi gerektiğini belirtir (Nursî, 2006, s. 168; 

Nursî, 2015, s. 152). “Zaman cemaat zamanıdır. Cemaatten çıkan bir Ģahsı maneviye 

hükmedebilir ve dayanabilir.” (Nursî, 2016d, s. 130) Cemaatin tüm özelliklerini bu 

Ģahsımanevi kendisinde toplar. (Nursî, Kastamonu Lahikası, s. 143; Nursî, Tarihçe-i 

Hayatı, s. 699; Nursî, Mektubat, ss.439-440.) Bu sözlerde açıkça kolektif okumadan ve 

ortak bilinçten söz edilmektedir.  

Topyekûn bir Nurcu tüzel kiĢiliğinden söz edilemese de kaynak ve hedef 

bütünlüğü açısından bakılacak olursa dünya kadar büyük farklılıklardan söz etmek 

anlamsızdır. Bu durumda Nurcu kolektivite mümkündür. Dilek‟e göre Ģahsımanevi; 

siyasetçilik, cemiyetçilik, bölgecilik, komitecilik, dernekçilik, kavmiyetçilik, 

Ģahsiyetçilik gibi vasıf ve biçimler taĢımaz. ġahsımanevi bir merkeze, bir Ģahsa, bir 

muhite münhasır değildir. Onda emir komuta zinciri, bir alt-üst iliĢkisi de yoktur. Bu 

özel kavrama eser etrafında toplanan ve ona hikmet ve ilim müĢterisi olan halkalar 

Ģeklinde bir tanım getirilmektedir (Dilek, 1992, s. 145). ĠĢte bu birbirinden farklı 

olmakla beraber, amaç ve itikatta birlik içinde olan dinî dijital harekete Ģahsımanevi 

yerine daha sosyolojik bir tabir olan kolektivite kavramı önerilmiĢtir. KolektifleĢme ya 

da kolektivite, ortak idealler uğruna birlik halini alma Ģeklinde kullanılan sözcüklerdir. 

Kolektivite bu anlamıyla söylem derinliği olan ideolojik cemaattir ve “insanların 

dayanıĢma ağlarını cemaatçi pratiklerle ikame ettikleri kolektif ve yerel ağlar” (Ünal, 

2009, s. 148) Ģeklinde tezahür eder. BaĢka bir çalıĢma, bir muhafazakârlık okuması 
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yaparak bu tarz bir birliktelik ruhunu “aĢkın kolektif” olarak adlandırmıĢtır (Özsel, 

2014). 

Dijital kamusallıkta yayılma imkanı bulan DNK, ister istemez sekülerleĢme 

tartıĢmaları içine çekilmektedir. “Seküler” kavramı etimoloji yönüyle bu dünyada 

meydana gelen çağdaĢ vakıaları, Ģimdiki zamanda olan olayları ifade eder (Kirman, 

2015b, s. 343). Buna göre sekülerlikte zaman kavramı önemli bir parametredir. Nitekim 

toplumun eskiye oranla doğaüstü kutsallıklara iliĢkin referanslarında azalıĢın olması 

“sekülerleĢme” olarak tanımlanır (Ertit, 2019, s. 47). Durkheim ise konuyu iĢlevsel 

boyutta ele alarak iĢ bölümünün ve uzmanlaĢmanın arttığı toplumlarda sosyal yapının 

git gide dinden özerkleĢip kompartımanlara ayrılacağını belirtmiĢtir (Günay, 1982, s. 

79). Konu dinî semboller yönüyle ele alınacak olursa geleneksel Müslüman Türk 

toplumunda namaz, oruç gibi ibadetler; baĢörtüsü, sakal, takke gibi semboller dine 

iliĢkin birer memdirler. Dinî memlerdeki azalıĢın da sekülerliğe delalet ettiği iddia 

edilebilir. Zira toplumsal hafızada dinî varoluĢa iliĢkin izler bu azalıĢla beraber 

bulanıklaĢmaya baĢlayacaktır. Yine de gelenekle olan bağlarda kırılma ve seküler 

etkinlik, Avrupa ülkeleri düzeyinde olmadığı söylenebilir (Köse, 2014, s. 178). Diğer 

yandan dijital cihazlar, belli zihniyet Ģemalarına hitap eden memlerin (yeniden) 

yayılıĢını kolaylaĢtırmıĢtır. Ellerini geniĢçe açmıĢ dua eden sarıklı bir figür, elinde asası 

ve cübbesi ile bir seyyah; bugün sokaklarımızda pek görmesek de dijitalde sıkça 

karĢılaĢacağımız animelerdir. Deve, ülkemizde bugün neredeyse yalnız turizmde 

kullanılan bir hayvan iken Ramazan ekranlarında halen Peygamber devrini temsilen 

dijital memlerde yer bulabilmektedir. O yalnız bir temsili değil “sabrın, hicretin, 

yolculuğun” derin anlamını bir zaman transferi ile zihinlere kopyalamaktadır. DNK 

youtuber‟ları da benzer Ģekilde sıklıkla sakallı çizimleri ile karĢımıza çıkarılmakta, 

böylelikle M-nesli için kopyalanacak bir imajinasyon portresi sağlanmaktadır. 

Sekülerlik ile dinî çoğulculaĢma arasında ise farklı bir iliĢki söz konusudur. Alt 

kültürlerin varlığı ve sayılarının artması toplumdaki dinî görünümde çeĢitliliği 

beraberinde getirmiĢtir. Artık dindarlığın eskiden sözü edilmeyen kadın dindarlığı, genç 

dindarlık, köylü ve kentli dindarlık, cemaat dindarlığı, tarikat dindarlığı vb. birçok yeni 

biçimi vardır. Bu durum sekülerleĢmenin göstergelerinden olduğunu aynı kesinlikte 

söylemek zordur ve bu konu halen tartıĢılmaktadır. Ancak ilk izlenim çoğulculaĢma ile 

toplumsal bünyede korunan dinî söylemin bir krize girdiği ve dinî varoluĢun 

parçalandığı bir tablo ile yüzleĢildiği Ģeklindedir. Kutsal bilindiği gibi tabulaĢtırılarak 
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günlük hayattan uzaklaĢtırılır (Durkheim, 2011, s. 61) ve profandan steril hale getirilir. 

Oysa internette rastlanan pek çok cemaat arasında dijital Nurcular, dini modern bir 

kılıfa büründürerek günlük hayatın dijital versiyonlarına, profan içeriklerin hemen yanı 

baĢına taĢımaktadır. Üstelik farklı yorumlara sahip olan her bir dinî grubun bu tarzı bir 

Ģekilde benimseyip uygulamaya çalıĢtıkları bir vasat önümüze serilmektedir. Bu, hayatı 

dinselleĢtirmek midir yoksa sekülerleĢmenin mi bir göstergesidir?  

Dinî grupların medya araçları ile ağ toplumuna katılmaları -bir Truva atı gibi 

algılanmaları mümkün olsa da- Türkiye‟de dindarların git gide sekülerleĢtiklerine iĢaret 

eder, ki buna dair çok sayıda veri vardır. Her Ģeyden önce eylem-söylem realitesi 

söylem lehine ayrıĢmıĢ gözükmektedir. Bu haliyle Ġslamcılığın siyasi ve devrimci halini 

kaybettiği ancak sosyal ve kültürel gündelik hayat pratiklerine istikrarlı bir Ģekilde 

sızdığı bir post-Ġslamcı aĢamadan söz edilebilir (Göle, 2002, s. 94). DNK örnekliğinde 

dindarâne çileden uzaklaĢılırken satırların altını elektronik kalemle çizerek sohbet 

verme/dinleme ve mesaj paylaĢma konforuna doğru kayılmıĢtır. Zira “çevrim içi din” 

boyutundaki dindarlar, tebliğ faaliyetlerini ses ve görüntünün bir kadrajına indirgemiĢ 

olmaktadırlar. Kadrajın ardındaki dinî hayat ise teknolojiye angaje bir hal almaktadır. 

Diğer yandan modern araçların ĠslamileĢtirilmesi, tekniğe yüzeysel de olsa 

tutunabilmeleri, söylemlerine yeni bir form kazandırmıĢtır. Yine de söylemin özünde 

kayda değer bir değiĢim oluĢmamıĢ, üstelik söylem araçsallaĢtırılmıĢ; buna vakıf olanlar 

ise bu oluĢumlarda tutunamamıĢlardır. Aslında Ġslami kolektivite, dijital cemaatler 

eliyle hayatiyetini sürdürebilmek için kendisine yeni kanallar açmakta ve yeni 

bağlamlar üretmektedir. Bu vasat hem dindarlaĢmayı hem de sekülerleĢmeyi yan yana 

ele almayı gerektirir. Dijital Nurcu aktörlerin çoğu da önce sekülerleĢmiĢ sonra (farklı 

bir tarzda) dindarlaĢmıĢ kiĢilerden oluĢmaktadır. AraĢtırmada bunun tersini, önce 

dindarken seküler hayata kendini kaptıran ve ardından bir Ģekilde DNK‟ye katılan 

gençlere de rastlanmıĢtır. Bazıları uzun saçlı, dövmeli veya küpeli bu gençler klasik 

anlamda dindar görünmenin çok uzağındadır. Dinî öze olan uzaklık, yalnız Ģekilden 

ibaret olmayıp yüzeysel bir maneviyat buna eĢlik etmektedir. Böylelikle gençlerin 

büyük bir çoğunluğu bu katılım ile tam bir dindarlık hayatına dönmüĢ olmayıp biliĢsel 

tatmin yaĢıyor görünmektedir. Bu hem seküler hem dinsel durum, her ikisinin de aynı 

yerde ve aynı anda tecrübe edilmesi yönüyle postseküler bir dinî evrene denk 

gelmektedir. Modernite ile söylem mücadelesi içinde olan Nurcu ekol pek çok farklı 
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görünüm arz etmiĢ ve git gide farklılaĢmıĢtır. Sonuçta DNK örnekliğinde hem modern 

hem dinî bir görünüm arz eden post-seküler yapılar ortaya çıkmıĢtır. 

 

2.4.1. Dine DönüĢ Hikâyesi Olarak Dijital Mühtediler 

Dijital Nurcuların en iddialı oldukları konu, gençler özelinde dine yönelimi 

arttırdıklarına dair söylemdir. Yapılan faaliyetlerin tümünün dinî tebliğ için yapıldığı 

ifade edilmektedir. Ġmansız gençlere iman verildiği iddiası elbette yeni değildir 

(Armaner, 1964, 38). Bunun için dinden uzak gençlere sesleniyor olmaları beklenir. 

Ancak gençlerin dinî inanıĢlardan ne oranda uzaklaĢtığı ele alınan veriye göre çeĢitlilik 

göstermektedir. Ayrıca uzaklaĢılan dinin kime göre din sayıldığı da subjektif bir veri 

olarak okunabilir. Gözlemler, ulaĢılan gençlerin dine tamamen bigâne bir çevrede 

yetiĢenlerden çok, halihazırda dinî bir söylem içerisinde büyümüĢ ancak dinî hayattan 

uzaklaĢmıĢ dindar ailelerin çocuklarını kapsadığı yönündedir. Fatih‟teki Ġslami 

derneklerle görüĢmeler sırasında yaygın olarak paylaĢılan fikir; davranıĢ ve stillerde, 

memlerde oransal dinî kaybın (sekülerleĢmenin) en çok halihazırda dindar hayat süren 

ailelerin çocuklarında olduğuna dair emareler görüldüğü Ģeklindeydi. Kurra Hafızları 

Derneği BaĢkanı Muhammed Gülnar (52, esnaf) görüĢmede kendi ailesinde gördüğü 

kuĢak farklılaĢmasını Ģu Ģekilde anlatmaktadır: 

 

(Kızım) Almanya‟ya dil eğitimine gitti. Oradan mesaj attı. „Baba ben uzun zamandır baĢımı 

açmak istiyorum. Ama sen üzülürsün diye senin korkundan dolayı açamıyorum.‟ Bilmeyen biri 

olsa anlatırdım. Baskı yapamadım, onun vicdanına havale ettim. Demek ki söylem eskidi. Bizim 

söylemimizde eylemimize muhalif bir Ģey yoktu ki. Buna ters örnekler de var. Gamze Özçelik 

olayı var mesela. Özellikle kendini davetçi olarak gören hocaların, imamların çocuklarının böyle 

yapması, insanı çok derinden üzüyor. (28.08.2021 tarihli görüĢme, Fatih/Ġstanbul) 

 

SekülerleĢmenin emareleri arttıkça ve deizm-ateizmin güçlendiği retoriği 

yaygınlaĢtıkça dijital Nurcuların daha fazla prim yapacağı düĢünülebilir. Zira bu 

tartıĢmalar, sekülerleĢmenin olduğu yerde onun ikiz kardeĢi gibi takip eden dinin de var 

olacağı düĢüncesini (Kirman, 2015, s. 354) doğrulayacak bir sonuca iĢaret etmektedir. 

Nurcu söylem “karanlığın olduğu yerde aydınlık” iddiasını taĢırken aslında bu gerçeğe 

yaslanmaktadır. Bu anlamda modernleĢmenin bir boyutu olan teknoloji kullanımı ile 

dindar bir gençlik (M-nesli) göstergesi dikkat çekici bir hal almaktadır. Zira aynı 

medyada yer alan baĢka dinî gruplar da gençlerin “deizm-ateizm tuzağında” olduğu 
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söylemini büyütmektedir. Bu anlamda dijital Nurcular, “iman-küfür mücadelesi” 

yaptıklarını dillendirerek büyüklerine öykünmekte ve onlardan rol çalabilmektedir. Altı 

çizilmesi gereken husus, dijitalleĢen gençlerin bekledikleri maneviyat etkinliğini 

geleneksel yöntemlerde bulamayıĢlarıdır. HH takipçisi Hasan‟ın (19, lisans ö.) 

geleneksel Ġslami söylemin sürekliliğinde sorun olduğu sonucu çıkartılabilecek 

ifadelerinde, deist-ateist gençlerin arttığına dair düĢ kırıklığı okunmaktadır:  
 

Lisedeyken sorgulamalarım oldu. Yurtta kaldım. ArkadaĢlarım bir bir deist, agnostik, ateist olup 

dinimi hafife alıyorlardı. Beni bu durum çok rahatsız etti. Bana sorular soruyorlardı, köĢeye 

sıkıĢıyordum. Tuvalette kendimi tokatladığım, ağladığım oldu. Tabiri caizse kafa bi milyon. O 

günlerde Çınaraltı‟nın videoları denk geldi. Ġçimi ferahlattı doğrusu. Sonra video akıĢı içinde 

Hayalhanem‟e denk geldim. Bu sırada beni 11. sınıfta Cumalara çağıran arkadaĢım bile agnostik 

oldu. Bense Risale okudum. Onlarla benim aramda çok fark oluĢtu. 5 vakit namaza baĢladım. 

Günde 50 sayfa Kuran okuduğum oluyordu. (19.11.2021 tarihli görüĢme, YeniĢehir/Mersin) 

 

Hayalhanem takipçileri iman çağrısı konusunda onları baĢarılı görse de 

takipçilerden önceden ateist ya da deist olduğunu söyleyenine çalıĢmalar sırasında 

rastlanılmamıĢtır. Din dıĢı fikirlerin çokça savunulduğu görülen ekĢisözlük.com 

sitesinin taranan Hayalhanem ve Sözler KöĢkü sayfalarında da böyle bir dine dönüĢ 

anlatısı okunmamıĢtır. Onun yerine Hasan gibi geleneksel söylem içinde büyüyen 

gençlerin inanç hususunda dara düĢmeleri söz konusudur. Oysaki DNK hesapları, 

kendilerine geldiği söylenen dine dönüĢ mesajlarını sıkça paylaĢarak bu konudaki 

iddialarını duyurmak istemektedirler. Nitekim ateizmle mücadele eden bir Ġslami 

derneğe her dindar Müslümanın destek olacağı fehvasınca, bundan ciddi meĢruiyet 

sağladıkları söylenebilir. EskiĢehir/Ġskele derneğinde kaldığını ifade eden Salih (23, 

öğrenci), grubunun din dıĢı akımlarla mücadele söylemini öne çıkarırken “Benim de 

kardeĢim ateist, yapacak bir Ģey yok” diyerek bir nevi çaresiz kaldığını itiraf ederek 

çeliĢkiye düĢmektedir. Diğer yandan dijital Nurcular tarafından sıkça paylaĢıldığı 

görülen “kendilerini ateist ya da deist olarak tanıtmayıp o Ģekilde yaĢayan insanların 

olduğu” varsayımı ise muğlak bir düĢüncedir ve kitlesel iktidarı kolaylaĢtıran bir korku 

psikolojisi yaratmaktır. Ne var ki dindarlar arasında da yaygın olarak paylaĢılan 

“dinsizlik akımları güçleniyor” söylemi DNK‟nin varlığına ve arkasındaki dinî söyleme 

güç katmıĢtır. Nitekim Ankara/Mina Kültür Merkezi yetkilisi de bu noktadan yola 

çıkarak “çare biziz” demektedir:  
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Toplumdaki deizm, ateizm ideolojisinin de çok yaygınlaĢtığına Ģahit oluyoruz. Adına deist, ateist 

denmese bile o ideolojide olan içi boĢaltılmıĢ Müslümanlık yaĢayan sayısı çok bir kesim de var. 

Ġhtiyaç fazla ve elimizde bu derde inĢallah çare olabilecek bilgiler, hakikatler var. (06.01.202/ 

Instagram) 

 

Hayalhanem‟in misyon ifadesinde bulunan “iyi bir eğitimle hayatların 

değiĢeceği” sözü, kendilerine gönderildiği iddia edilen hidayet mesajları ile 

ispatlanmaya çalıĢılmaktadır. DeğiĢen hayatlara dair anlatılara, fuarlarda imza günlerini 

gösteren video içeriklerinde sıkça rastlanmıĢtır. Bu mesaj ve görüntüler, çocukların ve 

gençlerin -kullanıĢlı- iltifat mesajlarından baĢka hem bir dönüş hikâyesi barındırmakta 

hem de MY ve HH‟ye övgüler içermektedir. Zaman zaman Telegram, Whatsapp, 

Facebook gibi medyaların story‟lerinde (süreli görüntü) de paylaĢılan bu memler, 

Hayalhanem‟in toplumda neden var olması gerektiğinin ve hangi konuda muhtaçlara 

reçete sunduklarının zihinlere yerleĢtirilmeye çalıĢılan vesikalarıdır. MY‟nin Instagram 

hesabında en kolay ulaĢılabilecek yere iliĢtirilen ve meĢruiyet gerekçeleri olarak 

okunabilecek dikkat çekici mesaj görselleri41 (Yıldız, t.y.), dijitali kullanan bir grubun 

toplumun bilinçaltına nasıl hitap ettiğini örneklemek için tasnif edilmiĢtir: 

1- Ġnançsızlıktan dönenler: 

Mesaj 1: Benim annem ateist, babam da ateist ve alkolik o yüzden geçen seneye 

kadar dinden hiç haberim yoktu. Bana hiç öğretmediler. Kendi bildiklerini bana 

öğrettikleri için ben de ateisttim… Ama geçen sene sizin videolarınızla karşılaştım ve 

anlattıklarınız bana çok mantıklı geldi. Annemin babamın öğretmediğini siz öğrettiniz 

bana Mehmet abi. Bugün ilk defa namaz kıldım sayenizde. 

Mesaj 2: Herhangi bir dinî inancım yok ama videolarınızı dinlemek izlemek 

hoşuma gidiyor. 

Mesaj 3: İnanmayan birisi olarak sizi dinliyorum. Her şeyi mantığıyla bir tek siz 

anlatıyorsunuz ve sayenizde araştırıyorum teşekkürler… 

Mesaj 4: 15-16 yaşına kadar kilisede düzenli dua eden birisiydim. Fakat içimde 

anlam veremediğim bir arayış vardı. Bir şeyler yanlış gidiyordu. Bir gün internette 

sizlere denk geldim. Bir dersinizde şunu demiştiniz „insan kendi fıtratına baksa, 

dünyaya geliş amacını düşünse hakikati bulur‟ demiştiniz. Bu cümle o zamanlar 

zihnimde tohum olmuştu, şimdi ağaç oldu meyve verdi. Bulgaristan'dan selamlar. 

                                                 
41 Mesajlar, yazım ve noktalama yanlıĢları raporlama sırasında düzeltilerek aktarılmıĢtır. 



182 
 

 
 

2- Günahlardan dönenler: 

Mesaj 5: Zina için kullandığım odamı artık mescit diye kullanıyorum. 

Haramlara dalmak için kullandığım telefonumu Allah‟ı öğrenmek adına kullanıyorum. 

Arzularımızın heveslerinin kölesi olan ben, sayenizde nefsine gem vurur oldum. Hidayet 

ışığını yakmaya vesile oldunuz. Deparla harama koşarken şimdi hevesle Allah‟a 

koşuyorum.  

Mesaj 6: Ben 30 yaşında eski bir bağımlıyım… Alkolü de uyuşturucuyu da dibine 

kadar yaşadım. 16 yaşında alkole 17‟de sigaraya 20 yaşında uyuşturucuya başladım. 2 

aydır sohbetlerinizi dinler oldum. 1 aydır da namazıma sarıldım. Alkolü de bir anda 

kestim öbürü aklıma bile gelmez oldu. İlaçlarla idare ediyorum ama manevi huzur 

maddi huzurumun önüne geçti. Eşimle, ailemle aram düzeldi.  

Mesaj 7: 8 yıldır uyuşturucu kullanıyordum. Aşırı derecede bağımlıyım. O kadar 

ağır şeyler yaşadım ki artık duygusal olarak da iflas etmiş ve sadece madde bulmaya 

çalışan, nefes almayı bile unutan, bir gün köşede bir yerde düşüp ölmeyi bekleyen 

biriydim. Sizlerin vesilesiyle kendime geldim. Bir aydır elimi sürmedim. Kendime iş 

buldum ve hayatıma çeki düzen verdim. 

Mesaj 8: Her sabah kalktığımda ilk işim oynadığım bahisleri kontrol ediyordum. 

Kayıpları çıkarmak için tekrar bahis veya masa oyunları oynardım. Moral bozulunca 

alkol içerek kafamı dağıtırdım. Akşam olur tekrar kumar, tekrar alkol bir de baktım ki 

yavaş yavaş her şeyimi kaybediyorum. Sizi tanıdığım günden beri evim de kalbim de 

ruhum da huzur dolu. 

3- Bunalımdan dönenler 

Mesaj 9: Kocaeli Darıca‟dan yazıyorum Mehmet abi. 30 yaşındayım, optisyen 

esnafım. Sohbetlerini fırsat buldukça takip ediyorum. Dükkan sahibi kiramı 4 binden 6 

bine çıkardı o gün bugün panik atak gibi stres ve kaygı bozukluğu başlamıştı. Şu an 

psikolog tedavisi de alıyorum. Fakat belirtmeliyim ki " ızık Meselesi" ile ilgili olan 

videon 10 psikoloğa bedel. 

Mesaj 10: Yıllardır psikoloğa giden ama sonuç alamayan en son canına 

kastetmeye karar veren arkadaşımla bir saat konuştuk. Sizin videolarınızdan da 

gönderiyorum onları da izliyor. Arkadaşımın hayatı değişti. Çok sağ olun.  

Mesaj 11: 17 yaşında genç kızım, 3 sene psikolojik tedavi gördüm. Kendime 

vücuduma zararlar verdim. Sonra sizin sohbetlerinize denk geldim. Güzel duaları yalnız 
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ağızla değil yüreğinizle ettiğinizi gördüm ve gerçekten değerli olduğumu ve yaptığımın 

büyük bir günah olduğunu gördüm. 

Mesaj 12:  amazan‟ın son üç günü 10 yıldır çalıştığım biriktirdiğim ve geçen yıl 

düğünümde olan bütün takıları Bitcoin‟de kaybettim. 10 gün kendime gelemedim. Bir 

gün işe giderken ufak bir kaza yaptım. Sonra sizin şefkat tokadı videolarınızı izledim. 

Dayanamayıp her gün günde en az 4-5 video izledim. Şimdi çok şükür namazıma 

başladım. Çok yalan söylerdim şimdi bunu en aza indirmek için uğraşıyorum. 

Hayalhanem ĠKD, “iman kurtarma” retoriğinden baĢka toplumun ve bireylerin 

dinsel bütünlüğünü de ilgilendiren küfür, zina, içki, intihar gibi büyük günahlara karĢı 

çare olduğu iddiasıyla sözlü ikna çalıĢmaları gerçekleĢtirmektedir. Bununla beraber 

verilen mesajlar, bazen dolaylı bazen de doğrudan bir dinî ekolün propagandasını 

içermektedir. Ayrıca isteğe göre muhataplarının (takipçilerinin) Ģahsi kemâlâtları 

(kiĢisel geliĢimleri) izlenerek okudukları Kuran, CevĢen ve Risalelerin çetelesi 42 

tutulmaktadır. Buna benzer uygulamaların bazı takipçilerde karĢılık bulduğu 

görülmüĢtür. Ayrıca yukarıda psikologların seküler metotlarından kendilerinin dinî 

yöntemlerinin daha iyi olduğu söylemi çok açıktır. Bundan dijital Nurcuların 

psikologlara rakip oldukları, onların iĢlevini üstlenmek istedikleri anlaĢılmaktadır. MY 

videolarının psikoterapi etkisi yarattığına dair ifadelere katılımcılarda da rastlanılmıĢtır. 

Örneğin HH‟ye maddi yardımda da bulunan Neslihan (28, memur) pandemi günlerinde 

sağlık endiĢesiyle evde bulunurken dinin denkleĢtirici gücünü dijital Nurcuların 

videoları ile hissettiğini “içim ferahlıyordu” Ģeklinde yansıtmıĢtır. Her ne kadar bir 

tebliğ faaliyeti olarak adlandırılsa da yapılan iĢin modern bir meslek alanı olarak tanınan 

“manevi danıĢmanlık ve rehberlik” (MDR) hizmeti olduğu belirtilmelidir.  

 

2.4.2. Kent, Dil ve Yeni Jargon 

 

Günümüzün kitlesel dinî hareket toplulukları, üçüncü dünyanın geleneksel köylerinde değil, yeni 

Ģehirlerinde bulunabilir. Modern üniversitede eğitim gören insanlar, çoğunlukla bu hareketin 

çekirdek kadrosunu oluĢturmaktadır (Berger & Luckmann, 2016, s. 55).  

                                                 
42 Adana/Mesken derneğinin Instagram paylaĢımından (Mesken, 2022) mesaj ekibinin görev içeriği bu 
Ģekilde anlaĢılmaktadır: (bkz. https://www.instagram.com/p/Cg-CDUmDSn1/) Adana/Mesken derneği 
kendine Hayalhanem‟i rol model aldığına göre bu iĢleyiĢin orada da olması kuvvetle muhtemeldir. 
Nitekim Hayalhanem görevlisi bir katılımcı da kendilerinin “psikologlardan farklı olarak geri dönüĢ 
yaptıklarını ve arayanların manevi durumlarını takip ettiklerini” belirtmiĢtir. 
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Dijital Nurcu kolektivitenin neden seküler kesimin ağırlıklı olarak yaĢadığı 

Mersin, Ġzmir, Ġstanbul, Ankara gibi büyükĢehirlerde yapılandığı sorusu bu pasajdaki 

fikre göre açıklanırsa anlam krizi, modernite ve çoğulculuğa eğilmek gerekecektir. Bu 

konu sekülerleĢme açısından da son derece önemlidir. AnlaĢıldığı kadarıyla dinî bir 

örgütlenme olan DNK‟nin sürekli devinim içerisindeki büyükĢehirlerin modern kent 

hayatı ile seçici yakınlaşması söz konusudur. Nitekim dijital Nurcuların ontolojik 

kökeni Ġzmir‟dir. Bu köken diğer kentlerdeki varoluşlarını da etkilemektedir. Nasıl 

Erzurum‟un kırsal bir köyünde doğan bir tarikat yapısı, Ġzmir merkezinde varlık iddia 

etmekte doğal olarak zorlanacağı düĢünülürse; onun gibi doğuĢtan kentli bir cemaat 

yapısı da kırsal yörelerde tutunmakta zorlanacaktır. Kendi varlığını geliĢtirmek uğruna 

doğduğu kente benzer yerleri kollayacaktır. Buna göre kent ne kadar büyük ve 

kozmopolit olursa DNK‟nin kök salması o kadar hızlı ve etkin olmaktadır. Bu sebepten 

araĢtırma kapsamında bulunan Hayalhanem, Mersin‟de; Mesken, Adana‟da kurulsalar 

bile piyasanın cezbediciliği onları dinî derneklerin bir cenneti olan Ġstanbul‟da 

“medrese” açmaya itmiĢtir. Aslında eylem, Ġzmir merkezli Sözler KöĢkü‟nün stratejik 

hamle olarak Ġstanbul‟a açılmasına bir öykünmedir. Diğer yandan büyük olmakla 

beraber homojen yapıda bir kent olmayan, daha çok şehir sıfatı taĢıyan Kayseri (Kafile), 

Gaziantep (Sığınağım TV) ve ġanlıurfa‟da (Güverte) bir dijital aktivizm olarak 

DNK‟nin tutunamadığı görülmüĢtür. Tutucu özellikler gösteren Karadeniz Ģehirlerinde 

ise dijital Nurculara hiç rastlanılmamıĢtır. Yine nispeten homojen bir kültürel bütünlüğe 

sahip Konya, Erzurum, Diyarbakır gibi Ģehirlerde de benzeri dijital tabanlı dernekler 

kurulmamıĢtır. Antalya‟da baĢlatılan hamle ise bir “dost” müdahalesi ile geleneksel 

Nurcuların kontrolü altında kalmıĢtır43. Oysaki üç büyük kentten baĢka Bursa, Mersin, 

Adana gibi kozmopolit büyükĢehirlerde kırdan kente göç etmiĢ, köklerine hasret ve 

kolektif Ģuuru diri olarak yaĢayan göçmen ailelerin anlam boĢluğundaki M-nesli 

çocukları, dinî topluluklar için hazır bir kitle oluĢturmaktadır. Toplumsal hareketlilik 

bağlamına uygun olarak özellikle Bitlis, MuĢ, Van yöresinden batıdaki metropollere 

gelen ailelerin çocukları Nurculuğa yatkın olmakta, bu tarz bir dindarlık “sosyal 

gömülü” (Özbolat, 2017, s. 119) bulunmaktadır. Nitekim Hayalhanem‟le ilk temas 

kurulan Ahmet (26, lise m.) de dernek içerisinde “Bitlisli” olarak çağrılmaktadır. Bu 

                                                 
43  AraĢtırma kapsamında ziyaret edilen Isparta/Barla‟da tanıĢılan ve MeĢveret cemaatinden olduğunu 
söyleyen Antalyalı bir avukattan alınan bir bilgidir ve teyide muhtaçtır. Ancak netnografik gözlemlerde 
Antalya‟dan bir DNK derneğine ve dijital Nurcu youtuber‟a rastlanmamıĢtır. 
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araĢtırma verileri, metropollerle dijital Nurcular arasında seçici yakınlık olduğunu 

göstermektedir. 

Dinî grupların coğrafi dağılımı konusunda eski bir saptamaya göre Türkiye‟nin 

kırsal bölgelerinde, dinî hareketler ve dinî katılım dernekler aracılığı ile olmamakta 

onun yerine tarikatlar ve Ģeyhler aracılığıyla Ģekillenmektedir. Ekonomik açıdan 

farklılaĢmıĢ, ilerlemiĢ bölgelerde ise parçalanmıĢ ve farklı değerlere yönelmiĢ toplum, 

bir cemaat toplumu görünümünden uzak olduğu için dinsel katılmayı derneklerle 

örgütlemek kaçınılmaz olmuĢtur (Yücekök, 1971). Ancak kırsalda kök salan tarikat 

yapılarının Ģehirlerde de dernekleĢmeye baĢladığına göre bugünkü görünümü 

postmodern teori daha iyi açıklamaktadır. Kentle postmodern dinî hareketler arasında 

Batı‟da görüldüğü üzere sıkı bir bağ olmalıdır. Köylerden kopup kente gelenler, 

geleneksel dinî anlatılarla bağlarını korumaya çalıĢsalar da bir sonraki dijital kuĢak, evin 

içinde ev ahalisi ile bağlantılarını asgariye indirdiğinden birincil sosyalleĢme halen 

etkili olmakla beraber eski önemini kaybetmiĢtir. Ġnternet, gerçeğin yerine ikame edilen 

“gerçekçi gösterge” özelliği ile akran grupları ve kitap üzerinden yaĢanan dinî 

sosyalleĢmeyi dahi baskılamıĢ görünmektedir. Dijital evrende videolarla tanıĢtığı sanal 

cemaatine öykünmek, aynı zamanda aile çevresinden boĢalan bağlılık hissine de 

geçici/yüzeysel bir çözüm anlamına gelmektedir. 

ġehirler/kentler, topluluk asabiyetinin azalmasını netice verdiğinden bireysel 

hayatın rahatlığını ve pervasızlığını öne çıkaran (Ġbn Haldun, 2018, s. 327) özerk 

hareket etme imkânı sunan bir sosyal yapıya sahiptirler. Nitekim kentleĢmenin 

sekülerliğe yol açtığı genel kabul gören bir görüĢtür (Ertit, 2019, s. 193). Ancak dijital 

Nurcuların dinî bir örgütlenme olarak muhafazakâr yönelimli Ģehirlerde değil 

kozmopolit büyük kentlerde tutunabilmesi klasik sekülerleĢme teorisine aykırıdır. Söz 

konusu kentlerin seküler karakterinin altını yeniden çizmekte fayda vardır. Dinî otorite 

sayılan Ģeyhlerin sosyal kontrolü ve mesafeleri belirlediği bir Doğu Anadolu yerleĢim 

çevresi, geleneğe koĢut yeni dinî oluşumların ortaya çıkması için fazladan zor bir yer 

olmalıdır. Postsekülerliği davetiye çıkaran Ģehir “karanlığı”nın din “ıĢığı”nı çekeceğine 

dair tebliğci söylem, dijital Nurcu kolektivizmi özellikle büyük metropollere 

yönlendiriyor olmalıdır. Talebin bu kentlere özgü anlam krizi yaĢayan gençlerden 

geldiği düĢünülecek olursa dinî arzın da buralarda yoğunlaĢması gayet doğaldır. 

Özellikle de kaynakların harekete geçirilmesinin ve ekonomik imkânların elde 

edilmesinin bu kentlerde daha kolay iĢlediği anlaĢılmaktadır. 
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Kent hayatının diğer bir özelliği resmî ve kısa süreli iliĢkilerin geçerli olmasıdır. 
O yüzden insanlar en kısa sürede en fazla dikkat çekecek gösteriĢ içerisine girmek 

durumundadır. Tüketim anlayıĢını tetikleyen ve ekonomik döngüye girmeyi 
kolaylaĢtıran bu pratik, dijital Nurcu kolektivizmi de besleyen toplumsal damardır. O 

yüzden kısa bir zaman diliminde etkili sözler ve görseller üretilmekte, derneklerde 
ziyaretçileri kısa sürede çarpacak fiziki donanıma bürünülmektedir. Öte yandan sıcak 
samimi duygulardan mahrum kalan M-nesli, bu kısa iliĢkilerin açılımına girerek, değiĢik 
grup ve cemaatlere dahil olarak varoluĢuna ters bu yalnızlık hissini bastırmaya çalıĢır. 
Olayın art planında batılı referanslara gösterilen tepkinin yumuĢaması da söz 
konusudur. Bunlardan biri Kafile derneği yetkilisinin (Nurullah, 24) söz ettiği Ġngilizce 
öğretimidir. Pasajda geçen aynı dili konuĢmanın anlaĢmak için yetmeyeceği ifadesi 
kuĢaklar arası farklılaĢmanın da açılımını vermektedir: 

 

Ġngilizce bir dünya dili. Eğer insanlara imanı anlatacaksak bu dili kullanmamız imani 

gerekliliktir. Gönül isterdi ki buna gerek kalmasın. Arapçayla ya da Türkçeyle anlatalım... 

Ayrıca anlaĢabilmek için aynı dili konuĢmak yetmez. Aynı kelimelere aynı anlamları vermek 

gerekir. Bir nesneye ne anlam verdiğiniz önemli. (25.08.2021 tarihli görüĢme, Kayseri) 
 

Kentli olmanın baĢka bir cilvesi dinî terminolojideki günah ile iç içe yaĢama 
durumudur. Dijital Nurcular için “helal daire keyfe kâfi” retoriği yükseltilir ama 

üyelerin pek çoğunun yaĢamlarının önceki ya da halihazırki kısımlarında din dıĢı bir 
hayatı var gibi görünmektedir. Bunu da birçok videoda tekraren anlatmıĢlardır. Esasen 

verilmek istenen mesaj, biz en dibe vuranlar olarak sizden çok daha zor bir iş başardık, 
iman mertebesine çıktık Ģeklinde de okunabilir. Zira düz bir Müslüman olmaktansa 
sonradan dönüĢ yapmıĢ bir Müslüman olmanın takipçilerin gözünde bir derece farkı 
olduğu gözlemlenmiĢtir. Örneğin MY‟nin bir arkadaĢına yönelik, Menzil cemaati için 
hafife alıcı “sana verecekleri kadar tövbeleri var mıymıĢ” sözü (Tasavvuf Ruhu, 2021) 

hem arkadaĢının gayri meĢru hayatına iĢaret etmekte hem de geleneksel bir tarikat 
ritüeli olan “tövbeye Ģahitliği” eleĢtirmektedir. AĢağıdaki HH dernek baĢkanının kent 

varoĢlarından taĢınan sokak jargonunu tanıdıklarına dair ifadeleri, aynı zamanda bu 
gençlere nasıl yakın olabildiklerini de göstermektedir: 

 

Bir gece zilzurna sarhoĢ iki genç geldi derneğe. Mehmet‟le ikimiz indik baktık ayakta zor 

duruyorlar. Kötülük düĢündüklerinden değil, bizi sevdiklerinden gelmiĢler. „Mehmet abi var ya, 

sana kimse yan bakamaz‟ diye bağırıyor bir tanesi. Böylesi gençlerin halinden dilinden anlıyoruz 

biz. Liseden üniversiteye bu tarz gençler vardı çevremizde. Nasıl nereden içkiye esrara baĢlarlar, 

hangi ortamlara takılırlar, psikolojilerini tahmin edebiliyoruz. (05.10.2020 tarihli görüĢme, F. 

Ünal, YeniĢehir/Mersin) 



187 
 

 
 

Modernitenin yarattığı sonuçlarından biri de güvensizlik olarak görülmektedir 

(Giddens, 2016). Metropol insanı karĢılaĢtığında diğer(ler)ine belli bir mesafe ve 

hoĢnutsuzluk ile karakterize olur. Bu minvalde dijitalleĢen M-nesli de denetlenen, 

gözetlenen olmaktan rahatsızlık duyarken bir paradoks olarak alıĢılmadık bir gözetim 

sisteminin dijital evrendeki varlığına pek aldırmıyorlar gibidir. Dijitaldeki insanlar arası 

sosyal mesafe ona belli bir kiĢisel özgürlük alanı kazandırmaktadır. Bunu belki de statik 

Ģekilde sosyalleĢebilmenin ve görülebilen-denetlenebilen içeriklerin kendi tercihi 

olmasının bir kazanımı olarak görmektedir. Diğer yandan kazanılan özerklik güvenli 

liman arayıĢına engel olamamıĢtır. HH‟nin varlık bulduğu gençlik alt kültürünün de 

buradan beslendiği düĢünülebilir: “KomĢulara, yabancılara, ya da herhangi bir çatıĢma 

unsuru taĢıyan çevrelere karĢı kendi içinde kenetlenmiĢ, nispeten küçük bir çevre” 

(Simmel, 2017, s. 102). DNK; akrabalık, komĢuluk veya otantik birlikler ile çerçevesi 

önceden çizilen bir ortaklaĢma değil, metropole has sonradan kazanılan bir habitus 

oluĢturmaktadır. Dijital cemaat, güvenli olmayan bir dünyada (Bauman, 2016) bir 

sükunet adası izlenimi vermektedir. Modernizmin anlam krizi ile sonuçlanan Ģahsiyetin 

parçalanmasının önüne geçmek aynı zamanda psikolojik bir gereksinimdir. Dijital 

göçmenlerin arayıĢı daha çok nostaljik bir cemaat Ģeklindeyken kültürel farklılaĢmaya 

uğramıĢ dijital yerliler (M-nesli), arayıĢlarını da farklı mecralara kanalize etmiĢlerdir. 

DNK‟nin bu postmodern arayıĢtan kaynaklı dip dalgayı keĢfetmiĢ olması, kendilerinin 

de dijital yerli metropol genci olmalarına yorulabilir. Yine de bir doktrin kuracak 

donanım ve yeğin bir kültürel sermayeye sahip olmadıklarından geleneği tevarüs etme 

ihtiyacı içerisindedirler. ĠĢte söylemin kendini modern kent içinde yeniden ürettiği 

bağlantı noktası burasıdır. Burada özgür ya da özerk form içinde olmak bir anlam ifade 

etmez, zira söylem eskidir. Ancak postmodern kavrayıĢ forma/Ģekle odaklanır. 

Ġnsan birlikteliğinin oluĢturduğu formların da tıpkı doğanın kanunları gibi 

devinim içinde olduğunu Ġbn Haldun gibi kent sosyolojisi tartıĢmalarına önemli katkı 

sunan Simmel de belirtmiĢtir. Ona göre hayatın kuvvetleri, üretilen her kültürel oluĢumu 

er ya da geç aĢındırır. Bir toplumsal form geliĢimini tamamladığında, bir sonraki form 

çoktan onun altında biçimlenmeye baĢlamıĢ ve kısa ya da uzun bir mücadeleyle mutlaka 

onun yerini alacak duruma gelmiĢtir (Simmel, 2017, s. 56). Dijital Nurcuların 

geleneksel Nurcular dıĢında konumlanmasını ve diğer Nurcu gruplardan uzaklaĢan 

dindar zenginlerin az ya da çok bu tür gruplara yaklaĢmasını, bu anlamda 

değerlendirmek mümkündür. Diğer yandan metropolde yaĢayan bireylerin ayırıcı 
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özelliği yoğun Ģekilde uyarılmalarıdır. Dakiklik, hesaplanabilirlik ve kesinlik 

ölçütleriyle metropollerde insanlar; farklılıkların ayırdına hemen varmaktadırlar 

(Simmel, 2017, s. 80-98). Kent hayatının alıĢıldık, kesintisiz akıĢının içinde dijital 

Nurcular gibi farklılıklar çok daha kolay ayırt edilmektedir. Dine ve Nurcu ekole zıt bir 

noktada olsa da bu farklılığı merakla, dijital Nurcu youtuber‟ları izleyen çok sayıda 

ateist blog yazarına rastlanılmıĢtır (EkĢi Sözlük, t.y.). 

Dijital Nurcu gençler metropolün ölçütlerine ayak uydurmakla beraber modern 

görüntüleri altında dillerindeki dinî jargonla ayrıksı durmakta ve dikkat çekmeyi 

baĢarmaktadırlar. Kalabalıklar içine karıĢtıklarında dinî tevazu söyleminin tersine 

popüler bir ikon gibi muamele görmek üzere birtakım tedbirler uygulamaları da bu 

aykırılığı beslemektedir ve diğer dinî gruplarla aralarında bir kontrast uyandırmaktadır. 

Taktiksel açıdan gençlere yakın gelen özel bir dil (jargon) kullanmaları, HH‟nin 

farklılıklarından biri olmalıdır. “Jargon” sözcüğü, aynı topluluktaki insanların yaygın 

dilden farklı olarak kullandıkları özel dil veya söz dağarcığı olarak tanımlanır. Buradaki 

dilin en ayırıcı özelliği belki de gençlerin kente özgü hayat tarzı ile kaynaĢmıĢ 

olmasıdır. HH dernek baĢkanının “Biz samimiyeti önemsiyoruz. Dilimizde sokak 

jargonu var. Bunu kabul ediyoruz. Kot pantolona, cep telefonuna karıĢmıyoruz.” 

Ģeklindeki ifadeleri de bir din çağrısı olarak alt kültüre özgü jargonun kullanıĢlılığının 

farkında olduklarını göstermektedir. Halil (24, iĢçi), HH‟ye Ģüphe ile yaklaĢan eski bir 

üye olmasına rağmen dernek baĢkanının bu görüĢünü paylaĢmaktadır.  
 

Samimi görünmelerinin sebeplerinden birisi de içeride genç oranının çok fazla olması. Uzun 

saçlı olan birini de görebiliyorsunuz. Küpeli olanı da. Dövmeli birini de. Hepsinin ortak noktası 

Hayalhanem‟di. Herkese hitap ettiği için çok samimi gelmiĢti. Herkes kendinden bir Ģeyler 

bulabiliyordu. (28.11.2021 tarihli çevrim içi görüĢme/Zoom)  

 

Dijital ürün satıĢı yapan bir firma tarafından yapılan bir araĢtırmaya göre 

(DigitalAge, 2017) dijitalin içine doğan genç kuĢağın %97‟si en çok Youtube‟da varlık 

göstermektedir. Fenomen olarak görülen youtuber gençlerin konuĢma diline bakılırsa 

geleneksel medyaya oranla bariz bir fark görülmektedir. Ekran karĢısına geçen dijital 

göçmenlerin ĢaĢkınlığına veya eğitimli iseler haber spikerlerini andıran resmiyetlerine 

nazaran dijital yerliler kendilerini oraya ait hissedercesine rahat konuĢmaktadırlar. 

AraĢtırmaya göre gençlerin yüzde 35‟i spontane ve mizahi bir iletiĢim tonu tercih 

ederken sırasıyla yüzde 28‟i heyecanlarını belli eden, yüzde 25‟i ikili konuĢma Ģeklinde, 
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yüzde 6‟sı bilgilendirici ve yüzde 6‟sı ise arkadaĢlarıyla konuĢur gibi samimi bir dil 

kullanmıĢtır. Dinin sözle varlık bulduğu dikkate alınırsa kayda değer bir değiĢim din 

tebliğine de yansımıĢtır. Üstelik geleneksel kürsü dilinden farklı, yeni bir hitap dilinin 

gerekliliğini kabul eden Ġslami kesim temsilcilerine rastlanılmıĢtır: 
 

3-25 yaĢ arasına hitap edebilecek kendi yaĢıtlarından hatip kitlesi olmalıdır. YetiĢtirecek olan bu 

vakıflar ve derneklerdir. Biz maalesef gençleri yetiĢtirmekte ihmal ettik. Her vakfın bir genç 

hatibi olmalı. Mutlaka acil bir eylem planı oluĢturup gençliğin dilinden konuĢacak gençler 

yetiĢtirmemiz lazım. (M. Gülnar, 52, dernek gönüllüsü, 28.08.2021 tarihli görüĢme) 

 

AraĢtırmanın yüz yüze görüĢme yapılan en genç katılımcısı AyĢegül (19, lise m.) 

gençliğin tarzını ve dilini dijital Nurcuların nasıl kavradıklarını bir astronot imgelemi 

üzerinden kendi deneyimleri ile aktarmıĢtır:  
 

Maksat 114‟ten Fatih Toprakoğlu‟nun eĢi Edibe var. Edibe astronatları çok seviyor.  Kendilerine 

astronot çift diyor. Astronot fotoğrafları paylaĢıyor hep... Uzayla alakalı araĢtırmayı seven birisi. 

Beraber pikniğe gidiyorlar, kahvaltı hazırlıyorlar, balık tutuyorlar. Sonra da Risale okuyorlar. 

Hiç yüzleri görünmüyor. Ġnsan, iĢte özeniyor; ne kadar güzel hayatları var diye… (21.02.2021 

tarihli görüĢme, Kayseri) 

 

Ancak bu ifadelerden dijital Nurcuların Ġslami derneklerce çok arzulandığı 

anlaĢılan yeni din diline eriĢebildikleri anlamı çıkarılmamalıdır. Zira kullanılan dilin 

dinî oluĢu sorgulandığında dinden çok piyasa dili karĢımıza çıkmaktadır. M-nesli 

kitlenin ilgisini çekebilecek jargon, dinden değil popüler medyadan ve günlük hayattan 

devĢirilmiĢtir. Buna yayına hazırlanan video isimlerinden vakıf olunabilmektedir:  
 

Her ġey Gelir Geçer Ġnsan Yorulur Allah Toparlar Sabret! 22.10.2022, Youtube/hayalhanem 

Hayatınızı DeğiĢtirecek 28 Dakika 14.02.2020, Youtube/hayalhanem 

Hayat Bitti Dediğin Yerde BaĢlar 24.04.2021, Youtube//hayalhanem 

Kur'an'daki BaĢörtüsü Gerçeğini Duyunca ġok Olacaksınız 09.09.2016, Youtube/hayalhanem 

 

Risalelerde yer alan ağdalı Türkçeden ne kadar uzaklaĢıldığı bu ve benzeri 

baĢlıklardan da kolayca anlaĢılmaktadır. Dil yalnız iletiĢim için semboller sistemi değil 

ideolojinin sürekliliğini sağlayan ve zihni yeniden ve yeniden kuran bir araçtır. Bu 

yönüyle kullanılan jargon, Mardin‟in sözünü ettiği metinler arası süreklilikten (2011, s. 

121) kopmuĢ görünmektedir. 
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2.4.3. Dinî Söylemin Slaktivizm (GevĢek Aktivizm) ile BuluĢması 

Türkiye‟de dindar çevreler, görmenin ve görünmenin dinî sınırları üzerine inĢa 

ettiği mahrem algısıyla göstermeye dayalı teknolojik aletlerin kullanımı konusunda 

önceleri kararsız ve pasif bir tutum takınmıĢtır. Televizyon yapımlarına kendilerinden-

olmayan gözüyle bakmıĢlar ve genel bir tasvipsizlik içinde bulunmuĢlardır (V. Bilgin, 

2014, s. 143). Hatta halk muhayyilesi, araçla aracın mucidini birleĢtirerek Batı yapısı 

teknik eĢyalar için gavur icadı deyimini kullanmıĢtır. Özellikle 80‟ler ve 90‟lar 

Türkiye‟sinde televizyonla gelen modernleĢmeye dinî bir reaksiyon gösterilmiĢtir. Bir 

baĢka tepki örneği olarak 80‟lerde yayın hayatına baĢlayan dinî hassasiyetteki gazeteler, 

bir ecnebi adeti olarak gördükleri spora sayfa dahi ayırmamıĢlardır. DijitalleĢme süreci 

ile oluĢan dijital kültüre olumsuz yaklaĢanlara göre dindarların bu eski nostaljik 

duyarlılıkları azalmıĢtır. Haz ve hızın at baĢı gittiği, yabancılaĢmanın ve yalnızlığın 

arttığı, araca bağımlılığın insanların özgür dünyalarını daralttığı bir tekno-pagan çağın 

baĢladığı iddia edilmiĢtir (Kaplan, 2020). Bu değiĢime özgürlüklerin ve fırsat eĢitliğinin 

artması düĢüncesiyle olumlu yaklaĢan entelektüeller de vardır. Bu görüĢtekiler, kitle 

iletiĢim araçlarının yaygınlaĢması sayesinde “aktarılan değil edinilen kültüre” doğru 

gidildiği düĢüncesindedir (M. Arslan, 2016, s. 18). McLuhan‟a göre de yaĢadıkları çağa 

bir “dikiz aynası” aracılığıyla bakan ve halen mekânik çağda yaĢadığını zanneden 

topluma karĢı, gençlerin elektronik iletiĢim teknolojileri sayesinde biçimlendirilen 

anlam dünyaları “ileri” bir aĢamayı temsil etmektedir (Altun, 2006, s. 323).  

Ġslami camianın yeni teknolojilere örgütsel tepkisi, kaynaklardan azami ölçüde 

yararlanmak Ģeklinde olmuĢtur. Zira analog cihazlarla kurulan medyaya sahip olmak ve 

iĢletmek ciddi bir ön hazırlık ve sermaye gerektirirken dijital medyada din tebliği çok 

daha kolay ve ucuzdur. DNK, bu nedenle yeni medyanın ötesinde yatan Ģekillendirme 

potansiyelini dikkate almadan onu aktivist bir eda ile kullanma eğilimindedir. 

Geleneksel dindar çevrelerin gençlere yönelik “akıllı telefon” eleĢtirisi sorulduğunda 

Kafile derneği yetkilisi (Nurullah, 24), bir retorikle karĢılık vermiĢtir: 
 

KiĢi kendi kontrolünü kendi sağlayacak. DüĢtüğü yerden kalkmak gerekiyor. Teknik ve 

teknolojide yere düĢtük. Zaafımızı bileceğiz ki aynı yerden ayağa kalkalım. Teknolojik cihazları 

kullanırken hata yapılabilir ama bir dahaki sefere ders çıkarılır, tekrarlanmazsa baĢarı gelir. 

(21.02.2021 tarihli görüĢme, Kayseri) 
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Dijital medyanın tebliğ amaçlı kullanımı dinî grupların birçoğu tarafından sine 

qua non (olmazsa olmaz) Ģeklinde kabul edilir olmuĢtur. Bu, postmodern Ģartların 

dayattığı akıĢa katılma teklifine olumlu yanıt verildiği anlamına gelir. Dijital 

teknolojilerin hayatımıza sızması kadar yakın tarihte yaĢanan 15 Temmuz hadisesi 

sebebiyle dinî grup üyeliğinden kaçınılması ve pandemi Ģartlarında iletiĢim için baĢka 

yol bulunamaması da dinî dijitalleĢmenin tetikleyicilerinden olmuĢtur. HH‟nin ve diğer 

DNK oluĢumlarının organizasyonel açıdan sosyal medya bağımlılığı, açık ve net 

görülebilmektedir. Cemaat olmanın en önemli bileĢenlerinden mekân birlikteliği algısı, 

dijital dinle dönüĢüme uğramıĢtır. Hangi mekânda olursa olsun ağ sayesinde cemaat 

üyeleri ev konforunda birbirine bağlanabilmekte ve kolektiviteyi yaĢayabilmektedir. Hiç 

derneğe gitmeden sohbet dinleyebilmekte, hiç yorulmadan kendi din görüĢünü temsil 

edenlere maddi katkı sunabilmektedir. Bu konforun dernek isimlerine yansıması da çok 

açıktır: Takipçiler ya hayal evine-çay evine (Hayalahenem-Çayhouse) ya köşke-meskene 

(Sözler Köşkü-Mesken) ya da çınar altına davet edilmektedir. Bu dijital cemaatlerin 

çoğunlukla ilk talepleri beğeni, retweet, like, yorum gibi oldukça kolay desteklerdir. 

Hatta bunun için dindarâne bir hayat bile Ģart değildir. ĠĢte yüz yüze olduğunda daha 

sıkı bir örgütlenme kurulabilecekken zahmetsiz bir iletiĢimle ağa dahil olunduğunda 

slake (gevĢeme) içeren bir aktivizm yapılmıĢ olur. Bu gevĢek aktivasyona “slaktivizm” 

adı verilmektedir. Muhtemelen Türkiye‟de sekülerliği de içinde barındıran bu tarz dinî 

cemaatleĢme bu vesile ile artmaktadır. Örneğin Ahmet (26, HH görevlisi), dijital 

evrende bu Ģekilde, söylemin varlık kesbetmesini arzulamaktadır: “Sosyal medya büyük 

bir dünya. Biz bu sahada çok azız. KeĢke daha çok bu tarz videolar üretenler olsaydı.” 

Dijitale bu derece bağlı bir tebliğci düĢünce, doğal olarak slaktivizme -diğer bir deyiĢle 

gevĢek dijital aktivizme- bağlı bir üretimin gerekliliğini öngörmektedir. 

“Dinî çevrim içi” örnekleri, daha önce örgütlenmiĢ dinî grupların dijital evrende 

de var olmaya çabalamasıdır. Diğer yandan “çevrim içi dine” örnek olan HH vb.‟nin ise 

eski dinî söylemi yeni ortama uygun yeni bir sunumla devam ettirdiği iddia edilebilir. 

Türkiye‟de geleneksel merkezi dindarlığın klasik örgütlenmesi, resmî statüye de sahip 

camilerde görülür. Ancak camilerin Ģu anki iĢlevinin gençlerin teknoloji dünyasına 

uyum sağlayıp sağlayamayacağı tartıĢmalıdır. Hem geleneği sorgulayan hem de 

toplumsal değerlerin aĢınmasından endiĢeli bir “tekno-dindar” Talha (19, lisans ö.) 

geleneksel kurumların ürettiği din dilini yetersiz görürken seküler içinden bir dinî 

söylemi benimsemektedir. Söyledikleri “dinî piyasalar modelini” çağtıĢtırmaktadır. 
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Kot pantolon giyiyorlar ya da sürekli gülüp eğleniyorlar diye eleĢtirilebilir ama gençliğin 

yaptıklarına odaklandıkları için bir Ģeylerden taviz vermeleri gerekir zaten. Namaz kılmayan 

kesim de Hayalhanemi takip ediyor. Fakat namaz kılmayanlar cübbeli sarıklıları takip etmez. 

Önce farklılıklara dikkat çekmek gerekir. Hayalhanem bunu baĢarıyor. „Biz hiç gülmüyoruz. 

Namaz, Kuran, tesbih falan.‟ Böyle değil burası. Haram olmadıktan sonra her türlü eğlence 

içerisinde varız. Bunu göstermeye çalıĢıyorlar. Toplumun geldiği şu ahlaki boyutta da bir 

şeylerin içerisinde olmam gerekiyormuş gibi hissediyorum. Bozulup gitmek istemiyorum. Benim 

de babam imam. Zaten Diyanet iĢini layıkıyla yapabiliyor olsaydı cemaatlere gerek yoktu bence. 

Babam imam olmasına rağmen babamdan o manevi doyumu neden alamıyorum? Niye bir imam 

bir gence hitap edemiyor. Diyanet sağlam dursun o zaman cemaatler kapatılsın zaten, ama Ģu 

durumda değil. (27.03.2022 tarihli görüĢme/Zoom) 

 

2.5. Dijital Nurcularda Kaynak ÇeĢitliliği ve Kullanımı 

Kaynak mobilizasyonu, toplumsal hareketleri açıklama iddiasıyla 1970‟li 

yıllarda Amerika‟da John McCarthy ve Mayer Zald öncülüğünde geliĢtirilmeye 

baĢlanan bir kuramdır. Buna göre toplumsal hareketler, siyasetten dıĢlanmıĢ grupların 

çıkarlarını temsil eder. Toplumsal hareketler, toplumsal yapıları değiĢtirmekten çok, 

yapının ancak bazı elementlerini değiĢtirmeye odaklanır (McCarthy & Zald, 1977, s. 

1218) Dinî gruplar düĢünülecek olursa heretik görülen grupların bile rasyonel bir 

toplumsal örgütlenme biçimi oluĢturabilecekleri vurgulanır. Kaynak mobilizasyonu 

teorisyenleri sıklıkla maddi kaynakların önemini vurgulayarak toplumsal hareket 

olgusunun anlaĢılmasına katkıda bulunmuĢlardır. Buna göre kitap dergi ve broĢürün 

yanı sıra televizyon, radyo, bilgisayar, internet, kaset 44 , CD, DVD gibi pek çok 

teknolojik araç ve gereç potansiyel üyelerin harekete cezbedilmesinde son derece 

elveriĢli birer kaynak konumundadır. Ayrıca insanların mutsuzluğu gibi iç faktörler; 

liderlik yeteneği, eleman, büro, iletiĢim araçları, olumlu kamuoyu imajı gibi dıĢ 

faktörler dini gruplarca kullanılır (Kirman, 2010, s. 107). 

Dinî gruba daha çok üye kazandırmak için uygun mali kaynakların varlığı ve 

kaynakları kullanabilme becerileri kurama göre son derece önemlidir. Buna göre grup 

hedefine ulaĢabilecek insan ve maddi destekten yoksun ise büyüme ve geliĢme imkânı 

bulamayacak ve yerini daha güçlü bir organizasyona bırakmak zorunda kalacaktır. Bu 

                                                 
44 Bu teorinin 1970‟lerde sahaya yansımıĢ bir ispatı için kaset devrimi de denilen “Ġran Ġslam Devrimi”ne 
bakılabilir. Fransa‟nın bir köyünde doldurduğu kasetler el altından destekçileri tarafından Ġran‟da halka 
dağıtılan Humeyni, oldukçe etkili siyasi sonuçlar elde etmiĢtir. 1990‟larda Türkiye‟de Ġslami camianın 
protest dinî müzikle kasetler üzerinden yaptığı sosyo-poltik etkiye dair ise bkz. (Bilgin, 2020) 
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sebeple üyelerden sıklıkla yardım istenmekte ve bağıĢ toplama yoluna gidilmektedir. 

Dijital cemaatlerin geliĢmekte olan bir ülkede eskiye oranla daha az ekonomik destekle 

ayakta durabileceğini söylemek zordur. Nitekim bir DNK bileĢeni olan Kayseri/Kafile 

derneğinin maddi destek yetersizliği ve insan kaynağı problemi öne sürülerek 

kapanması (Kafile, 2022) dijital cemaatlerin geliĢebilmek için ne denli kaynaklara 

bağımlı olduğunun tipik bir örneğidir. Yine Gaziantep orijinli Sığınağım Derneğinin 

“oraya sığamadıkları”nı söyleyerek Ġstanbul‟a taĢınması, kaynaklara yakın olmak istenci 

ile açıklanabilir. Sözler KöĢkü derneği topladığı bağıĢlarla dernek mülkü olan yepyeni 

bir bina edinmiĢtir. Yakından takip edilen Hayalhanem ise neredeyse her gün sosyal 

medya hesaplarından “medrese” ihtiyaçlarının temini için bağıĢ talep etmektedir. Aksi 

takdirde “Hayalhanem Ġstanbul medresesinin hayal olacağı” ajitasyonu ile dinî 

hizmetlerin yapılabilmesi için destek beklediklerini takipçilere iletmektedirler.  

Hareketlilik ve enerji bağlamında sosyal entropi tartıĢmalarını (Gündüz, 2010) 

da kaynakların rantabl kullanılması ile iliĢkili düĢünmek mümkündür. Entropi yalın 

haliyle, bir sistemin kendiliğinden değiĢebilme yeteneği olarak özetlenebilir. Buna göre 

dinî tarikat veya cemaatler de bir sistemdir ve onlar da sürekliliklerini sağlamak için 

termodinamiğin entropi yasası paralelinde sosyal entropiye maruz kalırlar. Nitekim 

insan topluluklarında da asgari enerji, azami fayda prensibi iĢletilmektedir. Dinî gruplar 

bu genel kuralın istisnasını oluĢturmazlar. Faaliyetler ve kaynaklar makul bir biçimde 

yönetilmezse dinî organizasyonlar er ya da geç yerlerini yenilerine bırakırlar ki entropi 

yasasına göre zamanla ortadan kalkmaları zaten mukadderdir. Duraksız bir akıĢ 

içerisinde olan çevrim içi evrende, dijital cemaatlerin de canlılıklarını korumaları için 

bu akıĢa uymaları, çevrim dıĢı dünyadakinden daha fazla hareket içinde olmaları 

beklenir. Aksi takdirde biriktirdikleri enerji, yeterli ilgiyi göremedikleri durumda 

amaçlardan sapma olacağı için kendi sonlarına dönüĢebilir. Bu devinim mecburiyetine 

binaen HH Youtube profiline “her hafta üç video” manĢetini atarak takipçilerine bir 

vaatte bulunmaktadır. Diğer dijital Nurcular da aynı etiketi farklı sayılar ile 

kullanmaktadır. Örneğin Maksat 114, “haftada 2 video” etiketini kullanırken Sözler 

KöĢkü her cumartesi yeni video sözü vermektedir. Diğer yandan dernekler, tüm sosyal 

medya platformlarını aktif tutmak, belli aralıklarla -tekrara düĢmek pahasına- beğeni ya 

da yorum garantisi olan mesajlar atmak zorundadırlar. Ayrıca bağıĢ toplamak 

maksadıyla -politik bir mantalite iĢletilerek- görünür amaca uygun, her an yeni bir proje 

içerisinde oldukları konusunda topluluklarını ikna etmelidirler. Hayalhanem için bu yeni 
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proje, önce dört katlı Mersin binası, sonra Ġstanbul‟daki “altı katlı” ve Ģimdi de “Viyana 

projesi” olmuĢtur. Burada projeler, kitleyi harekete geçiren ve kaynakları cezbeden 

motivasyon kaynaklarıdır. 

Dijital evren örgütsel hareketliliği diri tutan teknik araçlar sunmaktadır. Bunun 

için yeni iletiĢim kanallarına uygun yeni stratejiler üretilebilir. Nitekim tüzel kiĢiliğe 

sahip firmalarca sıkça uygulanan çapraz medya stratejisi pek çok dinî grupça da 

uygulanmaktadır. Dijital çağda tek mecrada içerik yayınının insanlara ulaĢmak için zor 

ve az etkiye sahip bir yöntem olduğu düĢünülmektedir. Bu tek yönelimli medya 

stratejisini önceleri NakĢi tarikatının ĠskenderpaĢa kolu, radyo ile (Akra Fm); IĢıkçılar 

cemaati olarak adlandırılan grup ise televizyon ile (TGRT) gerçekleĢtirmiĢti. Bu 

grupların sosyal medya araçlarını aktif Ģekilde kullanmadıkları tespit edilmiĢtir. Benzer 

bir medya kullanımı Yeni Asya ve Millî GörüĢ cemaatleri için gazete üzerinden 

sağlanmıĢtır. Her iki cemaat de 1970‟lerde baĢlattıkları gazete yayıncılığı ile yükselmiĢ 

ve örgütlerine bu yayıncılık biçimi ile dinamizm katmıĢlardır.  

Bir çevrim içi cemaat ve DNK bileĢeni olan HH, “transmedya” da denen strateji 

ile birden çok sosyal medya platformunda var olmaya çalıĢmaktadır. Hatta “ya tutarsa” 

mantığıyla bugün aktif olarak kullanmadıkları Clubhouse, Tumblr gibi Türkiye‟de pek 

de popüler olmayan sosyal medyalarda bile hesap açtıkları ve hesaplarını beklemeye 

aldıkları gözlenmiĢtir. Ayrıca ses dosyaları üzerine popülerleĢen Spotify‟de 2022 

itibariyle yerlerini almıĢlardır. Buna dijital Nurcu derneklerin hem Android hem de ĠOS 

sistemli telefon ve tabletlere indirilen uygulamaları da eklenebilir. Dijital Nurcular, bir 

medya platformu üzerinde dernekle iliĢkili birden fazla hesabın aynı amaç için 

kullanılmasıyla iĢlerini Ģansa bırakmak istemediklerini göstermiĢlerdir. Örneğin 

Instagram sayfasında @hayalhanemmersin‟den baĢka @hayalhanemistanbulum, 

@hayalhanemreels, @hayalhanem_genclik1, @hayalhanemumre, @hayalhanem.oficial, 

@hayalhanem.cocuk, @hayalhanemkermes; benzer içerikleri paylaĢan kullanıcı hesaplar 

olarak dikkat çekmektedir. Grubun e-ticaret için kurduğu @mybedesten, 

@mybedesten_cocuk bu dayanıĢma ağının içerisindedir. Grubun lideri için açılan 

@mehmedimyldz ve dernek baĢkanı için açılan @funal05 hesapları profesyonel sosyal 

medya birimi tarafından yönetildiği anlaĢılmıĢtır. Dernek baĢkanının hesabı üzerinden 

mesajlaĢılırken araĢtırmacıya “abi” diye hitap edilmesi, hesabın bir editör tarafından 

idare edildiğini ele vermiĢtir. Zira F. Ünal yüz yüze görüĢmelerde “abi” demek yerine 

“hocam” hitabını tercih etmekteydi. Bulgular, dernek çalıĢanlarının bazılarının -



195 
 

 
 

muhtemelen sosyal medya ve mesajlaĢma ekibindekilerin- bu dayanıĢma ağına kendi 

hesapları ile destek verdiğini de göstermektedir. Her birinin hayran/fan kitlesi olan 

derneğin popüler üyeleri, zaman zaman kurumsal paylaĢımlarının altına takipçileri daha 

fazla çekebilmek için mesajlar yazmakta ve böylece yönlendirici etki yaratmaktadırlar. 

Ömer Öncel adlı profilin Youtube kanalında baĢa tutturulan videonun (Hayalhanem, 

2022) altına yazdığı “Allah‟ım medresemizi o kadar çok büyüt ki dıĢarda harama 

girecek gönül kalmasın.” duası bu yönlendirmeye tipik bir örnektir. Bu teknolojik 

desteğin bilinen, popüler görevli üyelerden baĢka araĢtırmacı tarafından tanınmayan 

erkek/kadın yorumcu görevlilerin de bulunduğunu tahmin etmek zor değildir. 

Teknolojinin çerçevelediği alan içerisinde, DNK‟nin dijital faaliyetlerini dinin 

reaksiyon potansiyeline yaslanarak oluĢturulan bir karĢı-kültür hareketi olarak da 

tanımlamak mümkündür ve git gide bu alan bir dijital habitus üretmektedir. Kendilerini 

modern-seküler düĢünce ve hayat biçiminin karĢısına konumlayarak mesajlarının 

söylemsel etkisini güçlendirme yoluna gitmektedirler. Bu bağlamdan hareket 

edildiğinde dinî geleneğe yaslanan kitle desteğinin artacağı düĢünülüyor olmalıdır. 

Teknolojinin sağladığı imkânlar, seküler grup hareketleri tarafından nasıl fırsata 

çevriliyorsa dinî gruplar da aynı metotla karĢı söyleme ve toplumun mevcut anlayıĢına 

direnmektedir. Öyle ki DNK‟nin en çok kullandığı Youtube‟un kendi sayfasında yer 

verdiği motto bu anlamda oldukça manidardır: “Amacınızı daha yüksek sesle 

duyurabilmek için YouTube'un gücünden faydalanın.” (Youtube, t.y.). Toplumsal güç 

olmaya davet niteliği taĢıyan bu mesaj DNK tarafından fırsata dönüĢtürülmüĢtür. Ġslami 

söyleme yaslanan Nurcu ekol, bu güçle yeni bir kuluçka alanı bulmuĢ ve yeni sosyal 

teĢekküller meydana getirmeye çalıĢmıĢtır. Bunun üye tabanını, kullandıkları araçlara 

dayalı habitusla genç dijital dindarlar oluĢturmaktadır. 

Dijital tasarım fırsatlarını iyi Ģekilde değerlendiren HH‟nin baĢarısının altında 

yatan diğer bir etken, yukarıda sözü edilen dijital teknolojileri verimli kullanma 

liyakatine sahip insan kaynağına sahip olmasıdır. Ayrıca ihtiyaç duyulduğunda 

videoların prodüksiyon aĢamasında ve organizasyon iĢlerinde profesyonel destek alma 

eğiliminde oldukları görülmüĢtür. Bunun için sosyal medyada canlı yayınların alt yapısı 

için ya da web tasarımları için hizmet sunan yazılım Ģirketleri bulunmaktadır. Örneğin 

e-ticaret sitelerinin yazılım ve tasarımını profesyonel bir Ģirkete yaptırdıkları 

anlaĢılmıĢtır. Ayrıca kiĢisel bağlantılar kullanılarak bazen maliyetinin altına gelecek 

Ģekilde grup sempatizanı profesyonellerden hizmet satın alınabilmektedir. Dernek 
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binalarına kazandırılan klima, kamera gibi teknik sistemlerden baĢka Ramazan ayında 

gruba destek olmuĢ üyelere verilen iftarlarda kullanılan mekân, malzeme ve çalıĢan 

desteği de buna örnektir. Ayrıca grup, tanınmıĢ firmaların reklamları için dijital üretim 

yapan tasarım ofisleri ile iĢ birliği içindedir. Yayınevleri ve kitap satıĢ siteleri ile 

giriĢilen iĢ ortaklığı da kaynakların kullanımına gösterilecek diğer örneklerdir. 

 

2.6. Dinî DijitalleĢmenin Çıkmaz Sokağı: Popülizm 

Dinin medyalaĢması, aynı zamanda medyatikleĢmesi midir? Modernite ile 

zamanın saat kadranına sıkıĢtırılması gibi dinî hayat da postmodern dönemde dijital 

mekânda anlam kazanarak bir nevi boyut değiĢtirmektedir. DeğiĢimler karĢısında 

gelenek-modernite sarkacında kafası karıĢmıĢ birey, zahmetsiz popüler yolu tercih etme 

eğilimindedir. Bu açıdan yeni toplumsallık, baskın güç olmanın görünmekten geçmesi 

yönüyle popülerlik ile de bağlantılıdır. DNK de zamanın ruhunu taĢıyan bir kolektivite 

örneğidir. DijitalleĢme ile evrilen bir organizasyon simetrisinden oluĢmaktadır. Ancak 

Nurcu ekolün temsilcileri DNK dernekleri öncü olsalar da yalnız değildirler. 

AraĢtımada çok çeĢitli görüĢ ve fraksiyonlardan dijital din kanallarına rastlanmıĢtır. 

Sosyal Doku vakfı yetkilisi Salih Eğridere (38, y. lisans), medyanın manipülatif etkisine 

ve ilk amacı saptırdığına iĢaret ederek popülerliğin dijital dünyada yozlaĢtırıcı bir etkisi 

olduğunu düĢünmektedir. Ona göre dinî gruplar bu aldatmacaya kendilerini 

kaptırmıĢlardır:  
 

Gençlerin birtakım problemleri var. Mesela dikkat çeksin diye bir video çekiyorum ve 

„mastürbasyondan kurtaracak video‟ diye de baĢlık atıyorum. Derdin ne? Gençleri kurtarmak mı 

kendini mi tanıtmak istiyorsun. Ġnternetin medyatikleĢtirici etkisinden çok sıkıntılıyım. Yağmur 

duasına çıkılıyor. Derdimiz ne: yağmur. Bunun için dua etmeliyiz. Ġlla Youtube‟dan mı dua 

etmemiz lazım. Sistem seni yönlendiriyor buna ama. Senin bir sürü takipçin var, onlar da bu 

duaya âmin der, diyor. (28.08.2021 tarihli görüĢme Eyüp/Ġstanbul)  

 

Gerçek ile dijitalin farkını Hayalhanem üzerinden değerlendiren S. Eğridere, 

geleneksel retoriği ön plana çıkararak eleĢtirilerde bulunmuĢ ve HH‟nin sosyal medya 

kullanmada “ergen çocuk gibi davrandığını” söylemiĢtir. Medya kritiği yaparken 

ĢaĢırtıcı Ģekilde McLuhan‟ın “araç amaçtır” ve Baudrillard‟ın “içeri doğru patlayan 

ayna” (Altun, 2006) metaforlarını kullanmıĢtır. Bu yazarları hiç okumadığını söyleyen 

Eğridere, onlarla neredeyse aynı sonuçlara varmıĢtır: “Sen, sen olamıyorsun, sosyal 
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medya seni yönlendiriyor. Medya bizi kendine çekiyor. Kendini amaç haline 

dönüĢtürüyor. Medya araçtı. Bir Ģeye ulaĢacaktın. Fakat medya kendi içine gömüyor. 

Tatlı hale geliyor.” 

Dinî gruplar dijitalleĢtikçe tabanları ile kurdukları iliĢki ve etkileĢimin arttığı 

görülmektedir. Muhatabı tanıma konusunda dijital platformlar muazzam bir bilgi 

kaynağıdırlar. Grup takipçileri de mesaj ve yorumlar ile daha sıkı ve grubun eylemlerine 

tesir eden diyalojik bir iletiĢim yolu keĢfetmiĢ gibidir. Eski HH üyesi Halil (24, iĢçi) bu 

etkileĢime vurgu yapmıĢtır: “Dijital platformlardaki yorumlar sayesinde kendinize yol 

çizebiliyorsunuz. Bu bir avantaj, kitlenin nabzını tutma konusunda. Yeni çağla 

bağdaĢtırma ameliyesini takipçileri ile iletiĢim kurarak gerçekleĢtiriyorlar.”  

Dijital araçların kullanımında dikkat çeken diğer bir husus etkileĢimin çokluğu 

ve akıĢkanlığıdır. Veri bombardımanıyla aktive olan beynin dopamin salgılamasına 

neden alan uyaranlara maruz kalıĢı, ister istemez dijital ekranlara ayrılan sürenin artıĢı 

ile neticelenir. En kısa sürede en çok içeriğe bakmak istenci, bazı patolojik durumlara 

bile düĢülmesine neden olabilir. Yapılan araĢtırmalar dikkat süresinin internet kullanımı 

esnasında azaldığını göstermektedir (Macit vd., 2018): Uzun süre sosyal medya 

kullanan b reyler  le bağımlı bir hastanın davranıĢları arasında benzerlikler tespit 

edilmiĢtir. Dijital sayfalarda durmak bilmeyen bu akıĢın farkında olan DNK bileĢenleri 

hem bu akıĢta daha fazla görünmek hem de dikkatleri çekecek kısalıkta videolar 

paylaĢmak zorundadırlar:  
 

Videoları eskiye göre daha özetleyici hale getirdiler. Aynı zamanda da göze hitap eder hale 

getirdiler. 2014-15 gibi vine diye bir Ģey çıktı. Daha kısa sürede daha kısa ve kalıcı Ģeyler 

sunulmaya baĢlandı… Ġnstagramda videolar bir dakikaya kadar paylaĢılıyordu. Bu da etkili. 

Ġslami vaazlar dijitalle birlikte dönüĢüyor. (Halil, iĢçi, 28.11.2021 tarihli görüĢme/Zoom) 

 

Bu ifadeler, dijital aktivizmin en önemsenen niteliğinin takipçi kitle ile 

etkileĢimde saklı olduğunu ve bunun için özel bir strateji yürüten dijital Nurcuların 

kitlenin nabzını tutarak popülerliği elde ettiğini göstermektedir. “Kalabalıkların, 

yığınların beğenisine uygun” demek olan popülerlik için öncelikle göze hitap 

edilmelidir. Sohbet kayıtları dahil üretilen materyallerde bunun için sıklıkla illüstrasyon 

teknikleri kullanılmaktadır. Ġllüzyon aynı zamanda resimlerle göz boyamak demektir. 

Dinî grup kendisini ne kadar imaj ve gösterilerle sunarsa o oranda gösteriĢe meyletme 

olasılığı artar (OkumuĢ, 2017a, s. 194). Diğer yandan videolar izlendiği takdirde 
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görülecektir ki temsillerin sunumu, Ksenofanes‟in ortaya koyduğu, antikitede insan 

biçimli çoktanrıcılık (antropomorfizm) anlayışını geliĢtiren zihni yapıya çok 

benzemektedir. Bazen merhametli bir anne bazen otoriter bir hükümdar gibi algılanan 

insani özellikler ve duygularla bezenmiĢ bir Tanrı muhayyilesi, zihinlerde 

canlandırılmaktadır. Cebrail, Azrail gibi melekler; Cennet, Cehennem gibi mekânlar; 

hatta Ģeytan bile HH videolarında cisimleĢtirilerek aktarılmaktadır. Bu mefhumların 

somutlaĢtırılması ile takipçilerin muhayyilesi de adeta kıĢkırtılır. Çocukluktan beri 

telkin edilen kutsallar sanki ekranın öbür ucunda ete kemiğe bürünmüĢ gibidir. Böylece 

dinî/kültürel memlerin baĢka zihinlere kolayca transferi sağlanmıĢ olur. Dinin gösteriye 

dönüĢmesiyle sonuçlanacağına dair endiĢeler ise diğer seküler fikirlerle rekabet 

gerekçesi ile dikkate alınmamaktadır. Ayrıca retoriksel ihlasa riya kapısından girilir 

sözü de (Sorularla Ġslamiyet, 2009) din ve popülerlik bağlamında düĢünülebilir. Ancak 

uygulamada popüler medya, dini aracılaĢtırarak dindarları çıkmaz sokağa itmektedir. 

Kural ve semboller dinî birlik içindir. Antropolojik yaklaĢımın hâkim olduğu 

sembolik din tanımına göre semboller “güçlü, kapsamlı ve uzun süreli ruh halleri ve 

güdüler” oluĢtururlar (Geertz, 2010, s. 117). Üstelik din, iç ve dıĢtaki birliğini bu 

sembollere borçludur (Wach, 1987, s. 12). Nurcu ekolün geliĢtirdiği sembollerden biri 

olarak Said Nursî‟nin dijital teknolojilerle ikonlaĢtırılması ve medyatikleĢtirilmesine 

rastlanmaktadır ve bu durum aĢağıdaki illüstrasyona yansımıĢtır. Onun sarığından 

hareketle oluĢturulan imaj, spektaküler içeriklerin kitlesel olarak tüketilmesini sağlayan 

bir memdir. Dijital Nurcuların duvar dekorasyonlarında; satılan tablo, çıkartma ve 

porselen bardaklarda bu imaja rastlanmıĢtır.  

 

 
Resim 10. Said Nursî Silüeti (kaynak: sorularlarisale.com) 
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Dijital Nurcular, Risale-i Nur‟da da sıklıkla kullanılan bir akıl yürütme tekniğini 

görüntünün dıĢında semantik bütünlüğü kitlenin zihin konforuna sunabilmek için 

kullanırlar. Bu, benzerliklere dayandırılarak çıkarımlar üreten “analoji”dir. Bu 

yöntemde anlamakta zorlanılan bir olgu, bilinen basit olgularla yer değiĢtirir. Dijital 

Nurcularda analoji ile konunun bağlamından koparılarak söz oyunları eĢliğinde 

sunulmasına; soyut kavramların akla yaklaĢtırılarak bitip tükenmeyen bir analoji zinciri 

oluĢturulmasına çokça rastlanmıĢtır. Ekrana da taĢınan bu sözlü oyunun diğer adı 

dramaturjidir45. MY videolarından popülerliği sağlayan üç analojik jargon çıkarılabilir. 

Örnek-1: (Ġbret Jargonu) 

 

Ağzı maskeli eli bıçaklı bir adam. Camın arkasındasın… ve 4 kiĢi birden hanımını bir masaya 

yatırıyor. Bir kiĢide o esnada hanımının ağzını Ģöyle tutuyor ve hanımın artık çırpınması da 

gidiyor… ve ben, ağzı maskeli adam geliyorum. Bıçağı çıkarıyorum. Karının karnından bıçağı 

vuruyorum. Ne hissedersin camın arka tarafında. Öldürürsün kendini değil mi? Beni böyle 

yaĢatmayın diye yalvarırsın, doğru mu? Birden ıĢıklar açıldı. Hanımının elini ayağını tutan 4 kiĢi 

hemĢireymiĢ. Ağzını tutan anestezi uzmanıymıĢ. Ben de cerrah doktorum. Karında kanser 

tümörü varmıĢ. O kanseri alıp karını kurtaracağım. Senaryo nasıl oldu… Demek ki olay nerede? 

Bıçağı yemekte değil, bıçak kimin elinde. Kainatta baĢınızdan geçen her Ģey. Yalnız ve yalnız 

latif olan Allah‟ın elindeyse... Neye üzülüyorsun arkadaĢ? (Hayalhanem, 2018b)  

Örnek-2: (Romantik Jargon) 

Ne yaparsan yap olmaz bazen. Ama o kadar güzel olmaz ki… Ancak bu kadar güzel 

olmayabilirdi dersin. Ve anlarsın ki kadere iman eden kederden emin olur. Nar tanelerini teker 

teker yerleĢtiren Allah, seni de hangi gönle koyacağını bilir dersin. (Hayalhanem, 2021b)  

Örnek-3: (Mizahi Jargon) 

…materyalist felsefe diyor ki; Ģu elma yere düĢerse yerçekimi düĢürdü diyor, doğru mudur? 

…Ben de diyorum ki bana bunu yerin çektiğini gösteremezsin abi. Bu iĢ yapılıyor, bu iĢi yapan 

biri var. Ama yer çektiğini kim görmüĢ yani. (Belki gök itiyor abi. Yerin çektiğini kim 

gösteriyor, adam mı koydun oraya birader?)
46

  (Hayalhanem, 2013)  

 

Her üç videoda da “Allah, oluĢan her eylemin gerçek failidir ve bir hikmetle 

yapar.” düĢüncesi aktarılmak istenmiĢtir. Ancak bu mantık, düz bir ifade ile 

                                                 
45 Erving Goffman'ın, toplumsal etkileĢimin incelenmesinde tiyatrodan gelen metaforların kullanımına 
dayanan yaklaĢımıdır. Ayrıntılı bilgi için bkz. E. Goffman (2018), “Toplum İçinde Davranmak, 
Etkileşimlerin Sosyal Düzenine Dair Açıklamalar”, çev. Adem BölükbaĢı, Heretik Yayınları 
46 HH‟nın hayran takipçilerince bilindiği anlaĢılan paranteze alınan bu cümle, konuĢmanın orijinalinde 
olduğu halde muhtemelen din karĢıtı çevrelerce tiye alındığı için yayında sansürlenmiĢtir. Videonun bu 
kısmına ulaĢmak için bkz. https://www.youtube.com/watch?v=m4mhz6FGT-g 
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söylendiğinde dikkat çekmeyeceği bilindiğinden bir stand-up performansı ve dil 

kıvraklığı ile medyatikleĢtirilerek dolayımlanmaktadır. Bunun için ilk örnekte ameliyat 

analojisi ve ibret jargonu, ikinci örnekte nar analojisi ve romantik jargon, üçüncü 

örnekte ise yerçekimi analojisi ve mizahi jargon kullanılmaktadır. Her üç anlatım da 

MY‟yi takip eden hayran kitle arasında iyi bilinen, popüler sunumlar haline gelmiĢtir.  

Popülerlik olgusunu irdelemek için HH Youtube kanalında yer alan popüler 

videolar sekmesi oldukça kullanıĢlıdır. Hayalhanem Youtube kanalının en popüler video 

sıralamasında ilk beĢte; ölümden sonra ne olacağı, mahĢerde ilk ne olacağı, sağlıklı nasıl 

kilo verileceği, bela ve sıkıntıdan nasıl korunacağı ve Ġslami rap müzik vardır. Ġlk onda 

sadece iki video Mehmet Yıldız‟ın sohbet videosudur. Oysaki 2013 yılında ilk yüklenen 

videolara bakıldığında “dinî çevrim içi” kanallarda olduğu gibi sohbet bağlamı dıĢına 

çıkılmamıĢtır. Kanalın en çok izlenen 20 videosu47 ve izlenme oranları, yayın geçmiĢi 

ve sürelerine bakıldığında Türk toplumunda dindar dijital medya kullanıcılarının 

kognitif din haritaları rahatlıkla okunabilmektedir: 

 

  

                                                 
47 Bu liste son olarak 27.11.2022 tarihinde güncellenmiĢtir. Ġncelemenin tamamlanmasıyla geçen zaman 
içerisinde listede değiĢiklikler görülebilir. 
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Tablo 7.  

Hayalhanem YouTube Kanalında En Popüler Videolar Listesi 
Sıra Video Konusu 

/Bağlamı 
Video Adı Görüntülenme 

Sayısı 
Yayın GeçmiĢi 
ve Süresi 

1 Öte Dünya Peygamberimiz'in (sav) Dilinden 

Öldükten Sonra Ġlk Ne Olacak? - (Kabir 

Hayatı) 

10.842.949 2 yıl 1 ay/10:44 

2 Öte Dünya MahĢerde Ġlk Ne Olacak? - Allah Bu 3 

KiĢinin Yüzüne Bile Bakmayacak! 
9.244.786 1 yıl 5 ay / 

21:37 

3 Sağlık, 

Zayıflama 

Sağlıklı Kilo Vermenin En Ġyi Yolu - 30 

Günde 10 Yıl GençleĢtiren Diyet 
7.990.297 1 yıl 4 ay / 

23:38 

4 Ġstek, Dua Bela ve Sıkıntıdan Koruyan CevĢen-ül 
Kebir Duası 

7.483.786 1yıl 1ay/ 

1:28:19 

5 Engelliler, 

Otobiyografi 

Doktora Yalvardım: NiĢanlımı Çok 
Seviyorum Evleneceğiz Ne Olursun 
Kollarımı Kesme-Bir ġükür Hikayesi 

5.348.323 10 ay / 45:18 

6 Müzik Dinlenme Rekorları Kıran Ġslami Rap 

Parça 

5.248.402 6 yıl 9 ay /2:44 

7 Öte Dünya Sırat Köprüsünden Geçerken Sorulacak 
7 Soru - Bilemezsen Geçemezsin 

4.528.236 2 yıl /5:49 

8 Ġbadet Namazda Yapılan 12 Büyük Hata | 
Mehmet Yıldız 

4.179.755 5 yıl 1 ay / 7:54 

9 Öte Dünya Peygamberimiz'in (sav) Cennette 

Gördükleri 
4.170.894 2 yıl 1 ay/16:12 

10 Ġstek, Dua Bu Duayı Eden Ne Ġsterse Elde Eder - 

Hz. Yunus (as) | Mehmet Yıldız 

4.080.187 6 yıl 10 ay/ 

22:57 

11 Ġnanç 54 Kıyamet Alameti 6'sı Hariç Hepsi 
GerçekleĢti | Mehmet Yıldız 

3.895.652 2 yıl / 41:53 

12 Popüler Vaiz Nureddin Yıldız | Kıyametin En Büyük 
Alameti Geldi (Soru-Cevap) 

3.861.973 2 yıl 9 ay 

/12:36 

13 Doğaüstü Varlık Peygamber Efendimiz'in (sav) ġeytanla 
KonuĢması 

3.709.120 2 yıl 3 ay / 

17:22 

14 Öte Dünya Peygamberimiz‟in (sav) Cehennemde 
Gördükleri 

3.482.188 2 yıl 5 ay / 6:34 

15 Ġbadet Birçok Gencin Namaza BaĢladığı ĠĢte O 
Sohbet | Mehmet Yıldız 

3.239.636 8 yıl / 26:06 

16 Ölüm Ölüm Anı - Kısa Film | 4K 3.172.357 2 yıl 4 ay / 

10:38 

17 Doğaüstü Varlık Hz. Cebrail'in (a.s) Ġçinizi Titretecek 
Hayatı 

3.102.101 1 yıl 9 ay / 

11:11 

18 Ġnanç Firavun- Allah'a Meydan Okuyan 

Hükümdar! 
3.031.910 1 yıl 8 ay / 9:16 

19 Gündelik Hayat Düğün Gecesi Rezaleti - Kanınız 
Donacak | Mehmet Yıldız 

2.966.932 2 yıl 8 ay / 5:51 

20 Doğaüstü Varlık Hz. Zülkarneyn (as) Ġle Ye‟cüc ve 
Me‟cüc‟ün Ġnanılmaz Hayat Hikayesi - 

Kur'an'daki Gizemli Hükümdar 

2.835.280 5 ay / 35:33 
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Listedeki 20 videodan 11‟i insanlarda aklın sınırlarını zorlayan (korkutucu ve 

büyüleyici) doğaüstü mevzuları içermektedir. Bu aynı zamanda dinlerin korkuyla 

temellenen varlık sebebidir. Ġlgi ve merak uyandıran bu videolarda, media maker 

programları kullanılarak etkileyicilik arttırılmıĢtır. Anlatım, popüler (Hollywood) 

filmlerden alınan kesitler ve konuya uygun müziklerle desteklenmiĢtir. Ölüm, ölüm 

sonrası ve kıyamete dair en temel ve zorlu soruların Ġslami cevapları, ehli sünnet 

doktrini çerçevesindeki klasikleĢmiĢ metinlerden seçilen anlatılarla görüntüler 

üzerinden -etkileyici ve profesyonel bir ses eĢliğinde- aktarılmaktadır. Ancak bu 

anlatılarda sahih kaynaklarda olup olmadığı tartıĢmalı çok sayıda mitolojik unsur 

bulunmaktadır. Bir görsel Ģöleni andıran ölüm ve öte dünya ile ilgili videolar, yayın 

tarihleri dikkate alındığında son 1-2 sene içerisinde geliĢtirildiği görülmektedir. Tablo 

4‟teki takipçi sayısının artıĢından da anlaĢılabileceği üzere bu kısa ve etkili yapımların 

dindar kitlede karĢılık bulduğu görülmüĢtür. Öyle anlaĢılıyor ki HH‟nin prodüksiyon 

(sosyal medya) ekibi dindar bireylerin izleme düzeyinde neye zaafı ya da merakı 

olduğunu son iki yılda çözmüĢtür. Mistik içerikli diğer Youtube kanalları da taklit 

edilmiĢ olmalıdır. Böylelikle 10 milyona yaklaĢan görüntüleme seviyeleri ile diğer pek 

çok Ġslami derneğin hayallerinde bile olmayan rakamlar yakalanmıĢtır. 2022 itibariyle 

Türkiye‟de 57.5 milyon Youtube kullanıcısı olduğu hesaba katılırsa bir video bazında 

neredeyse toplam kullanıcının 1/6 oranına ulaĢıldığı görülmektedir.  

Yine psikolojik bir faktör olan bela ve sıkıntı çeken insanların bir peygamber 

duası olduğu söylenen CevĢen‟e müracaatları, uzun bir video olmasına rağmen listenin 

üst sırasındadır. Bu da çeĢitli sebeplerle doğan ruhsal sıkıntıların takipçiler arasında 

yaygın olduğunu ve videodan takip edilen dualardan manevi Ģifa arandığını 

göstermektedir. Ayrıca dua metinlerinden Ģifa ummak gibi bir halk inancının dijitalize 

edilmesi ile karĢılaĢılmaktadır. Bir duayla ne istenirse elde edilebileceği konforuna 

seslenen birçok videodan bir diğeri de muhtemelen aynı gerekçelerle 10. sırada yer 

bulmuĢtur. Bütün bunlar Ġslami söylemin folklorik ögeler konusunda kendini 

yenilemediğini, sadece yeni medyada muhatap bulabilmek için renk ve ton 

değiĢtirdiğini gösteren verilerdir. 

Hayalhanem ĠKD, din duygusuna hitap eden bir dernek olmakla birlikte 

medyanın amacı dönüĢtürme fonksiyonuna örnek olarak 3, 5 ve 19. videolarda 

görüldüğü gibi evlilik, düğün, diyet, müzik gibi seküler konular dolayımı ile de takip 

edilmektedir. Takipçi kitlenin özellikle evlilik vb. konulara büyük ilgisi olduğu diğer 
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DNK oluĢumlarının paylaĢımlardan da rahatlıkla okunabilmektedir. Takipçilerin 

genelde genç ve bekâr olduğu düĢünülecek olursa bu gayet doğaldır. Bir Müslümanın 

günlük din pratiğine hitap eden videolar ise 8 ve 15. sıradaki namazla ilgili olanlarıdır. 

Bunların kanalın tarihi dikkate alındığında eski videolar olduğu ve dernek görevlilerinin 

manevi terapi Ģeklinde yönlendirmesi ile iliĢkilendirilebileceği ve bu nedenle çok 

tıklanmıĢ olabileceği akla gelmektedir. Yine de MY‟ye ait videolar yayın geçmiĢi uzun 

olmasına rağmen ilk 10‟da iki, ilk 20‟de 5 video ile yer almıĢtır. Özellikle namazla ilgili 

15. video, yaratılmak istenen Mehmet Yıldız efsanesinin Youtube‟daki dinamosu 

sayılabilir. Ancak MY‟nin stand up performansı sergilediği bu video, 8 yıl yayında 

kalmasına rağmen sadece 10 aydır yayında olan “Haluk Abi”nin dikkat çekici fiziksel 

ve duygusal yoksunluklarını iĢleyen videosunun yarısı kadar izlenebilmiĢtir.  

Dinî gruplar ve televizyon iliĢkisi bağlamında söylenen “baĢkalarını 

dönüĢtürmekten ziyade, kısa ama etkili bir süreçle kendilerinin dönüĢtüğü” (V. Bilgin, 

2014, s. 143) bir vasat, sosyal medya popülerliğinin bir sonucu olarak dijital Nurcular 

için de geçerli olduğu görülmektedir. Video içerikleri evrilmiĢ, baĢlandığı noktadan 

konu ve bağlam yönüyle uzaklaĢılmıĢtır. Kullanılan dil, tıpkı geleneksel Nurcuların 

dijital Nurculara yönelik iddialarında olduğu gibi klasik Risale-i Nur özelliklerini 

yitirmiĢtir. Ġlk planda bunu bir uzmanlaĢma olarak değerlendirmek mümkünse de daha 

büyük bir kitleye ulaĢmak için kaynakların seferber edilmesi daha akla yatkın 

gelmektedir. Sonuçta Nurcu ekol bağlamında Ġbn Haldun‟un altını çizdiği asabiyetin 

yitiriliĢi söz konusudur. Özellikle son iki senede üretilen futbol, asker, polis, doktor, 

psikolog vb. meslek röportajları da dikkate alınacak olursa her konu 

ĠslamileĢtirilmektedir. Hacker‟lar bile yapılan iĢle dinî söylemin bir bağlantısı 

varmıĢçasına “Müslüman hacker” olarak tanıtılmaktadır (Hayalhanem, 2022c). Ancak 

bu ĠslamileĢme nosyonunda, karĢısında oldukları kültürün araç ve yöntemlerinin 

kullanılması sebebiyle bir kültür bozumu gerçekleĢtiğini (Bilgin & YakıĢır, 2019) 

söylemek de pekâlâ mümkündür. Yeni medya dinî bağlamı dönüĢtürmektedir ve kutsalı 

metalaĢtıran bir mekanizma iĢlevi kazanmaktadır (M. Arslan, 2015, s. 71). Dinin bu tarz 

programların içeriğini oluĢturmasından ziyade bu programların dinin içeriğini 

oluĢturmasını (Postman, 2010, s. 138) yukarıdaki tablodan çıkarmak mümkündür.  

Dinin gündelik hayat ve boĢ zamanla iliĢkisi dikkate alınacak olursa yeni 

teknolojilerin desteğiyle dijital Nurcular, sosyal medyanın dindar kamuoyunda popüler 

bir karĢılık üretmiĢlerdir. Peki nereye kadar? Aktörleri tarafından gittikçe 
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profesyonelleĢerek sürdürülen ve adeta dijital prodüksiyon Ģirketine dönüĢen yeni 

Nurcu oluĢumlar, M-nesli takipçilerce ne zamana kadar desteklenecektir? Bu yeni kuĢak 

Nurcu kolektivitenin geleceğine dair sorulara katılımcıların bir tahminden çok önyargı, 

beklenti ve kanaatleri ile cevap verdikleri görülmüĢtür. Yeni oluĢumlara kökten muhalif 

olanlar devletin eninde sonunda bu popüler youtuber‟ların deyim yerindeyse “ipliğini 

pazara çıkaracağını” belirtirken Hayalhanem fanları ise “sonsuza kadar” kutsal 

hizmetlerinin devam edeceğini belirtmiĢlerdir. OluĢumların akıbetine dair ayağı yere 

basan yorumlardan biri ise Ekrem‟e (41, Denizli) aittir: “Anlatıcı genç ve gençlerin dili 

ile konuĢuyor. Genç kuĢağın ilgisini çekiyor. Bence izleyenleri daha da artacak ve kendi 

içinde bölünmeler olacaktır.” Yine DNK‟ye muhalif tutum sergilediği halde Melih‟in 

(34, memur) dikkat çeken kritiği Ģöyledir:  
 

Teknoloji var olduğu sürece bu oluĢumlar da var olacak. Mehmet Yıldız‟a bağlı olduğu 

düĢünülebilir ama oradan ayrılanların da bir Ģekilde izlendikleri ve çoğaldıkları görülüyor. Bu 

oluĢumların tıkanması için bir sebep görmüyorum. Bunun için sorgulayan bilinçli bir neslin 

olması gerekiyor. O bilinçli nesil bizde de yok Ģu an. (24.05.2022 tarihli görüĢme) 

 

Saha araĢtırmasının bir parçası olan ve Ġslami söylemin Ġstanbul‟daki kalesi 

olarak görülen Fatih ve Eyüp‟te iletiĢime geçilen Ġslami vakıf ve derneklerde ortak 

kanaat, internette daha fazla yer alınması gerektiği yönündedir. Bu dernekler “dinî 

çevrim içi” kavramının hakkını verircesine yeni bir mevzi olarak internete taĢınmıĢtır ya 

da taĢınma sürecindedir. Akif (28, lise m.) dijital göçe katılan bu Ġslami derneklerin yine 

de gençleri çekemediği kanaatindedir:  

 

Hâlâ eski bir bakıĢ açısı var. Bazıları yoluna hâlâ deveyle giderken Hayalhanem uçakla gidiyor. 

Çağın silahı Ģu an sosyal medya. Eskiden tankla tüfekle savaĢa gidilirdi. ġimdi tweet atılıyor. 

Televizyon izlenmesinden daha fazla sosyal medya kullanılıyor. Peygamber efendimiz eğer 

bugün yaĢasaydı bu yöntemi kullanırdı. (15.06.2021 tarihli görüĢme. Mersin) 

 

Dinî dijitalleĢmeyi akıl karıĢtırıcı bir unsur olarak gören, Ġslami yaĢayıĢın 

sadeliğini zedelediğini düĢünen bir fikir de bu popülerleĢme sürecinin yanı baĢında 

geliĢmektedir. Her Ģeye rağmen internete sınır koymak isteyen bu düĢünce Sosyal Doku 

Vakfı Yetkilisi S. Eğridere‟de (38, y. lisans) görülmüĢtür: 
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Bu kadar bilgiyi ne yapacak genç? Hiç internetin olmadığını düĢünsek. Sadece mahallede imam 

var Ġslam‟ı anlatacak. Ondan öğreniyor. ġimdi hangisi daha nasipli? Dünde kalan öğrenme 

biçimi mi, bugünkü mü? Bizim o zaman sosyal medyaya yatırım yapmak yerine hocalarımızın 

açılıp mahalle arası gençlik merkezi, adına ne derseniz deyin, kavga gürültüye girmeden beraber 

insani ortamda yaĢayacağımız bir iliĢki biçimi oluĢturmamız lazım. Ġsteyen istediği gibi 

oluĢtursun, bana ne. Yeter ki kendini sevdirsin. Aksi takdirde internetten sosyal doku çıkmaz. 

Ama medya doku olur, meĢhur doku olur. (28.08.2021 tarihli görüĢme, Eyüp/Ġstanbul)  

M. Gülnar da (52, dernek gönüllüsü) dijital Nurcuları takdir ettiğini söylerken 

internetin oluĢturduğu ortamdan Ģüphe ederek onu “dabbet‟ül-arz”a48, benzetmektedir:  

 

Bakın gençlik elimizden kaydı gidiyor. Evimizdeki çocuklarımıza sahip çıkamıyoruz. 

Dolayısıyla bu internet, almıĢ önüne götürüyor. Gençlik Ģu anda Instagram sayfalarıyla 

Youtube‟la Ģunnan bunnan kendini tatmin ediyor. Eğer gençliği cezbedecek bir alternatif ortaya 

koyamazsak her Ģeyi bizden alıp götürecek. Korkarım bu bize kadar gelecek. Bu büyük bir 

tehlikedir, dabbet‟ül-arzdır. (29.08.2021 tarihli görüĢme, Fatih/Ġstanbul) 

 

KoĢturmaca ile geçen bir kent hayatında youtuber‟ların yükseliĢini anlamak zor 

değildir. Ġstanbul gibi bir metropol örneğinde, yoğun tempo ile çalıĢılmıĢ bir günün 

akĢamında, insanların kendilerine ayırabilecekleri kısa bir zaman diliminde, elindeki 

medya oyuncağıyla bir dinî sohbet dinlemesi ve hayatın denkleĢtirici gücünü ruhunda 

hissetmesi, hele ki köklerinde dindarlık olanlar için tercihten ziyade ihtiyaç gibidir. 

Gündelik hayatın herhangi bir meselesinde çekilmiĢ bir dinî video, sosyal medya 

platformlarının algoritmik keĢfet sekmesiyle kolayca kitleye ulaĢtırılmaktadır. 

Videoların perde arkasındaki grup samimiyeti ve sahiciliği kullanıcıları çok da 

ilgilendirmemektedir. Bu ekrana indirgenmiĢ din kolaycılığı, yeni tarz bir piyasanın 

doğuĢuna zemin hazırlamaktadır. “Psikoloğa gitme bizi takip et” teklifi her türden 

probleme çare arayan modern insan için kestirme ve maliyetsiz bir yol sunmaktadır. 

Ancak her Ģey, milyonlarca insanın zaten takip ettiği o ekranda o kısa an içerisinde 

orada olup bitmektedir. 

 

                                                 
48 Ġslam‟ın temel kaynakları ayet ve hadislerde de geçen bu sözcük, Ġslam eskatolojisine göre yeryüzünde 
kıyametten önce çıkması beklenilen yaratığa iĢaret etmektedir. Dabbe sözcüğünün “debelenen” anlamına 
iĢaretle kitle iletiĢim araçlarına, özellikle cep telefonuna iĢaret ettiğine dair yorumlara rastlanılmıĢtır. 
Daha detaylı bilgi için Türkiye Diyanet Vakfı İslam Ansiklopedisinin ilgili maddesine bakılabilir. 
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2.7. Dinî ÇoğullaĢma, Rasyonel Seçim ve Dinî Piyasanın CanlanıĢı 

Ġdealistler için toplumsal yapının deviniminde biliĢsel faktörler ağırlıklı iken 

realistler, maddi faktörlerin öncelikli ve baskın geldiğini düĢünürler. Tipik bir realist 

olarak Toffler, toplumların enformatik zihniyetine dair yaptığı analizde, ikinci dalga 

toplumların endüstrileĢmeyle üretim ve tüketim temelinde ayrıĢtığını ve özgün 

teknolojilere sahip organizasyonlar ve yeni haberleĢme kanalları yarattığını söyler 

(Toffler, 2008, s. 47). Endüstri devrimi, fabrikalardaki makine diĢlilerine benzer katı ve 

ideolojik bir söylem düzeni üretmiĢtir. Bugünün üçüncü dalga postmodern toplumları 

ile de dijital teknolojilerin yükselmesi arasında bir bağlantı olmalıdır. BaĢka bir realist 

görüĢ McLuhan‟a aittir ve ona göre araç insanın uzantısıdır. Türümüze özgü zihni 

kabiliyetler sayesinde ulaĢılamayan nesnelere araçlarla ulaĢma yeteneği taĢırız. En 

basitinden gözlük gözümüzün, ayakkabı ayağımızın bir uzantısıdır. Bu iki fikir 

sentezlenecek olursa bir diyaloji karĢımıza çıkar. Örneğin insan baĢ parmağı üstünlüğü 

ile pek çok aracı kullanabilmekte ancak kognitif Ģemalar, araca iĢlerlik konusunda eĢlik 

etmektedir. Akıllı teknolojiler her ne kadar yukarıdaki realist görüĢe göre insan 

ihtiyaçlarına göre Ģekil kazansa da yeni geliĢtirilen programlar insan zihnini duyusal 

anlamda manipüle etmektedir. Popüler bir araç olan internet de her yönüyle insan 

idealinin zihni bir uzantısı olmakta aynı zamanda zihniyeti de dönüĢtürmektedir. 

Toplumun temel diyalektik süreçleri olan dıĢsallaĢma-nesneleĢme-içselleĢme pratikleri 

(Berger, 2015, s. 53) internet teknolojilerinin toplumsallığı için de geçerlidir. 

AraĢtırmanın sonuç çıktılarından hareket edilecek olursa internet, sırf dinî grupların bir 

arkabahçesi haline gelmiĢtir. Hatta dijital Nurcular odağa alınırsa hayal, köşk, mesken 

adıyla temsil edilen internet esas hale gelmiĢ fiziki mekanlarının önüne geçmiĢtir. 

Böylelikle dinî grupların izi internette sürülürken alıĢılmıĢın dıĢında bir din sunumu ve 

cemaat Ģeması ile karĢılaĢmak ĢaĢırtıcı olmayacaktır. 

Dijital teknolojilerin dinî çoğulculuğun baharını yaĢattığı yeni çağda piyasayı da 

farklı yöntem ve tekniklerle domine ettiği açıktır. Dinî pazarlar yeni imkânlara 

kavuĢurken tüm dinî gruplar tanıtım ve paylaĢım yapabilecekleri çok geniĢ ve görece 

özgür bir alana kavuĢmuĢ görünmektedir. Her metanın bir alıcısı olduğu gibi çeĢitli 

kültürel renklere sahip medya kullanıcıları da önlerine serilen dinî materyallerden 

beğenilerine göre seçebilmektedir. Bu değiĢim, dinî grupların eskiye oranla dindarların 

görüĢ alanına daha kolay girme fırsatıyla beraber daha önce hiç olmadıkları kadar yan 

yana olduklarını ve seçilebilen bir meta haline geldiklerini de gösterir. Bu durum din 
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adamları ve dinî kurumların adeta köĢe kapmalarını, daha teknik bir deyiĢle 

piyasalaĢmasını ve rekabetini doğurmaktadır. Zira kiĢisel saygınlık istenci her insanı 

olduğu gibi din adamlarını da motive etmektedir. Üstelik dijital kanallarda bu 

saygınlığın çok daha kolay ölçülebilen bir göstergesi vardır: beğeni tıklaması. Burada 

her görüntülenme, beğeni, yorum ve paylaşım din adamına manevi prestijden baĢka 

maddi değer de katmaktadır. McLuhanesk bir görüĢle web 2 araçlarının dikkate alındığı 

bir küresel iletiĢim evreni, dijitalleĢmenin piyasalaĢma ile sonuçlanacağını haber 

vermektedir. Zira kullanılan araç, sosyo-biliĢsel kolektiviteyi bu yönde harekete mecbur 

etmektedir. O halde dinî grupları ekonomik modelle açıklamak icap edecektir.  

A. Smith “Ulusların Zenginliği” adlı eserinde, din adına yapılan ve üretilen her 

Ģeyi bir “ürün/mal”, dinî grupların rekabet ettikleri alanı da “pazar” olarak nitelemiĢtir. 

Devlet destekli dinî monopollerle rekabetin yaĢandığı dinî piyasaları karĢılaĢtırarak o 

güne dek düĢünülen din yaklaĢımlarından farklı bir vizyon ortaya koymuĢtur 

(Iannaccone, 1991, 156-157). Dinin Ekonomik modeli, din anlayıĢını üretim iliĢkilerinin 

belirlediğini söyleyen Marx‟tan da dini daha çok tüketim iliĢkileri ile açıklayan 

Weber‟den de ilham almıĢtır. Bu model, dinî görünümün serbest rekabet ortamına 

bağlandığı, dinî arz bolluğunun yaĢandığı ABD söz konusu olduğunda oldukça 

uygulanabilir görünmektedir. Dinî grup çeĢitliliği bakımından Türkiye, her ne kadar 

düzenleyici bir kurum (DĠB) ihdas edilmiĢ olsa da Avrupa ülkelerinden ziyade ABD‟ye 

benzemektedir. Dijital çağın baĢat dönüĢtürücüsü sosyal medya ise belli bir süre kontrol 

mekanizmalarınca baskılanan bu çeĢitliliğin su yüzüne çıkmasına aracı olmuĢ 

görünmektedir. Teorinin öncül önermesi, dinî grupların tıpkı firmalar gibi hareket 

ediyor oluĢlarına dayanır. Dini gruplar, daha fazla müĢteri edinmek (takipçi kazanmak) 

için piyasaya daha çok ürün sunmak durumundadır. 

Teorinin bir alt basamağı sayılabilecek rasyonel seçim kuramı da ekonomik dilin 

ve düĢüncenin dinî alanı da ihata ettiğini vurgular. Buna göre tıpkı diğer “homo 

economicus” bireyler gibi dindarlar da çıkar yönelimli hareket ederler. Dinî gruplar da 

kendilerinin ve üyelerinin çıkarlarını gözetmek durumundadırlar. Bu sebeple eğitim, 

sağlık, medya, barınma gibi hizmet sektörlerine yönelerek ekonomik faaliyetlerle 

varlıklarını güçlendirmek isterler. Ekonominin toplumun birincil gündem maddesi 

haline geldiği ülkelerde, dinî grupları birer ticari firma gibi görme eğilimi artmaktadır. 

Toplumsal yapı içinde bireyin rolünün yeniden gözden geçirilmesine yönelik bir çabayı 

temsil eden ve daha ziyade insan davranıĢlarının anlaĢılmasına önem veren ekonomi 
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kuramı; aktivite, etkileşim, duygu, ödül, ceza, statü, iktidar, güç gibi kavramları sıkça 

kullanır (Kirman, 2013, s. 69). Hayalhanem‟in de bahsolunan kavramları içeren böyle 

bir yapı kurduğu I. bölümde yapılan analizlerle gösterilmiĢtir. Nitekim dijital din 

piyasasında dindar bireyler, talepleri doğrultusunda ihtiyaçlarını karĢılayan ürünleri 

belirleyici bir rasyonellikle seçmektedirler. Bu tür yapılarda kalan gençler hayatlarını 

anlamlandırma ihtiyacı içerisindedirler. Burada kazanacakları manevi bir statü vardır. 

Etraflarından eleĢtiri almakla beraber dindar tutumları nedeniyle özellikle 

büyüklerinden övgüler de beklemektedirler. Gençlerin baĢta rasyonel bir seçimle 

girdikleri grupta karĢılaĢtıkları dinî sosyallik sayesinde sosyal medya, dinî söyleme 

kendini yeniden üretme imkânı vermektedir. Ancak piyasanın izin verdiği ve 

çerçevelediği bir üretimle. Bundan anlaĢılan internetin de sınırları belirlenmekte ve bu 

sınırlar çerçevesinde dinî tercihler söz konusu olmaktadır. Hayalhanem oluĢumunun 

piyasa özerkliği de bugünkü Ģartlarda medyatik söylemin el verdiği ölçüde 

olabilmektedir. 

Dobbelaere‟e göre sekülerleĢmenin mezo aĢamasında çoğulculaĢma; farklı 

dinlerin insanların maneviyatlarını temin için rekabet ettiği ve birbirlerine din 

propagandası yapmamak üzere anlaĢtığı bir “din pazarı” olarak sonuçlanmıĢtır. Son 

kertede düşünüyorum o halde varım fikri, yeni bir anlayıĢla düşünüyorum o halde tercih 

ediyorum Ģekline bürünmüĢtür. Üstelik sadece arkadaĢlar, iliĢkiler, elbiseler değil aynı 

zamanda inançlar, normlar, dinî duyguları ifade eden pratikler de tercih edilebilmektedir 

(Dobbelaere, 2018, s. 673,676). Öyle ki dijital kamunun görünümleri, istenildiğinde bir 

tıkla değiĢtirmeye imkân verecek denli çoğalmıĢtır. Örneğin sosyal kontrolü azaltmak 

için birey, akrabalarının olmadığı baĢka bir sosyal medya platformuna veya gruba 

taĢınabilmekte ya da paylaĢımlarını kimin göreceğini belirleyebilmektedir. Bu seçme 

pratiğinin fiziki dünyaya yansımayacağı düĢünülmemelidir. 

Bugün bilgi endüstrisi dini de kapsamakta, dinî bilginin bir meta olarak 

üretildiği alınıp satıldığı, pazarlandığı dikey endüstri kolu inĢa edilmektedir (Arıkan, 

2020, s. 79). Bilginin güç olduğunun her zamankinden daha fazla idrak edildiği 21. 

asırda bu önerme en çok medya hizmetleri için geçerli olmalıdır. Sahip olduğu bilgiyi 

fırsatlara dönüĢtürerek, yükselen trendleri öngörerek ve kurulan grup mekanizmasını 

ona göre iĢletmek, söz konusu din bile olsa rasyonel akıl ve öngörüyü gerektirecektir. 

Yeni medya hizmetleri sayesinde dijital Nurcu kolektivite, dinî bir ekolün geleneksel 

otoritesini tahtından edecek denli bir güç devĢirebiliyorsa bunu dinî bilgiyi medya ağı 
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içerisinde tecimleĢtirebilmesine borçludur. Ahmet (26, HH görevlisi) bu gerçeği bir 

karĢılaĢtırmayla vurgulamıĢtır: “Asrısaadetteki Ģiir ve ticaret bu zamanın medya ağına, 

gücüne çok benziyor.” Bu cümlede toplumda yer edinmek amacıyla güç kazanmanın 

yolunun artık medyadan geçtiği, kitlelerin ağa yeni medya ile bağlandığı dikkat çekici 

bir karĢılaĢtırmayla anlatılmıĢtır. Nasıl geleneksel Arap toplumunda Ģiirle ticaret, statü 

ve para getiriyorsa bugün de aynı iĢlevi sosyal medya fenomenliği sağlamaktadır. Bu 

minvalde birçok genç dindar giriĢimci, bir anlamda yapısal özerklik de sunan 

youtuber‟lık mesleğini denemekte ve dijital Nurcuları taklit etmektedir. 

Üçüncü dalga internet toplumu sayesinde enformasyonun ekonomik değeri 

arttıkça üretim araçlarının alet çantaları, fabrika bacaları ve dev makineler olduğu çağ 

aĢılmaktadır. Onun yerine insan ihtiyaçlarını giderecek organizasyonel ve zihinsel 

buluĢlar, üretim için aranan metalar haline gelmektedir (Toffler, 1992, s. 231). Hizmet 

sektöründeki parlak ve yenilikçi fikirlerle servet ve güç yeniden dağıtılmaktadır. Bu 

yeni tip üretimi din hizmetlerine de uygulamak pekâlâ mümkündür. Dinî film, kanallar, 

kitaplar ve müzik; yüksek bir kâr marjına sahiptir. Bu yüzden din, pazarlamacılar için 

eĢsiz bir üründür. Saad, dinin bu niteliğini dört özelliği dolayısıyla kazandığına 

inanmaktadır: 
 

Birincisi din, herkesin elde etmek isteyeceği ölümsüzlük garantisi verir. Ġkincisi din, kuĢaklar 

arası değiĢmeyen bir marka bağlılığı meydana getirir. Üçüncüsü din, bu marka bağımlılığının 

yaĢam boyu sürmesini sağlar çünkü din değiĢtirmek ölümü ya da cehennemi gerektirir. 

Dördüncüsü, çocuklar doğar doğmaz bu ürünün hedef kitlesi ve marka bağımlısıdırlar (akt. 

Sungur, 2014, s. 156). 

 

Son derece soyut din anlayıĢlarında bile bugün farklı pazar mücadelelerinin 

izlerini görmek mümkündür. Dinî piyasanın sektörleri Ģu Ģekilde belirlenebilir: 1) 

Kulüpler gibi iĢleyen özel "tarikatlar"; 2) profesyonellerden oluĢan bir çekirdek 

tarafından sürdürülen kapsayıcı "organizasyonlar"; 3) uygulayıcılar ve müĢteriler 

arasındaki basit değiĢ tokuĢlar etrafında organize edilen "büyü" pazarları (Iannaccone, 

2006, s. 29). Türkiye için ilki geleneksel tarikatlara, ikincisi yeni dinî cemaatlere ve 

büyü pazarları ise dinî içeriklerin alıcı bulduğu siber uzamlara denk gelmektedir. HH 

oluĢumu, dinamik çekirdek ekibi ve büyüyen organizasyon Ģeması ile bu çalıĢmanın 

keĢfetmeye çalıĢtığı ikinci sektörde yer almaktadır. 
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Hayalhanem‟in e-ticaret sitesi “Mybedesten” gibi birçok dinî oluĢum yasal 

firmalar halinde faaliyet gösterebilmekte ve birçoğunun ana bünyesi gerçekten de bir 

Ģekilde firmaya benzemektedir. Asıl ĢaĢırtıcı olan Hayalhanem lideri MY‟nin de bu 

firma benzerliğini kendi sözleri ile doğrulamasıdır (Hayalhanem, 2022d dk. 20): 

“Allah‟ım bize bir külliye nasip eyle. Ġçinde camisi olan, büyük büyük bahçesi olan, 

hafızlar yetiĢtiren, bir seminer salonu olan… Peçete fabrikasının bile koca holdingleri 

var. Neden bunun için olmasın…” Dinî grupların firma benzetmesini genellikle 

reddetmeleri beklenir. Ancak MY‟nin bu sözlerinden alelade bir teĢbihten öte açıkça 

dinî bir holding olmayı arzuladığı görülmektedir. Bir karĢı argüman olarak ileri 

sürülebilecek, “dinî satıĢ yapılmadığı” itirazı bu retorikle geçerliliğini yitirmektedir. 

Zira videonun kendisi dahi sunulan dinî hizmetin, diğer bir deyiĢle değiĢim değeri olan 

ürünün karĢılığında bağıĢ talep etmek için hazırlanmıĢtır. Bu mübadeleden üyelerin 

maddi manevi fayda temin etmediklerini düĢünmek de akla aykırıdır. En basitinden 

daha konforlu ve donanımlı bir yaĢam alanı temin edilmektedir. Kutsala iliĢkin beklenti 

ve amaçlar ise dinî öz içerdiklerinden çalıĢmadaki sosyolojik gözlemin kapsamı 

dıĢındadır.  

Hayalhanem‟in nasıl ticari firmalar gibi büyüme stratejisi izlediği ve bunun için 

kapitalin pazarlama diline müracaat ettiği her büyük proje öncesi yayımladığı 

videolardan takip edilebilir. Video isimlerinde geçen “kapatıyoruz, ağlıyoruz, 

dağılıyoruz” çok katmanlı bir ters psikoloji stratejisidir. Hem kendilerinin tükeniĢini 

bekleyen muhaliflere havalı bir gönderme hem de kendi takipçileri için “hakikat 

taĢıyıcıları” olarak “ilgi bekliyoruz” anlamları taĢımaktadır: 

Video 1: Buraya Kadarmış Kapatıyoruz - Yüreğin Buna Dayanmaz Sen Git 

Magazin İzle! Hayalhanem 4 Katlı. 19.10.2018 (Hayalhanem, 2018d): HH oluĢumu, 

2016 yılında temelleri atılan 2018‟de tamamlanan Çiftlikköy/Mersin‟deki yeni binasına 

taĢınınca 5 sene kullanılan eski mekânını doğal olarak kapatmıĢtır. Çekilen videoda yeni 

binanın inĢaat süreci ve son hali mizahi bir sunumla gösterilerek iĢlerinin bitmediği, 

daha çok “hayırlı hizmet” için daha çok bağıĢın toplanması gerektiği anlatılmaktadır. Bu 

uğurda yapılan “fedakarlıklar” gösterilerek duygulara hitap edilmiĢ ve derneğin iban 

bilgileri verilerek yeni binanın teçhizatı için yardım talep edilmiĢtir.  

Video 2; Her Şey Bitti İstanbul‟da Buraya Kadarmış - Ağlatan Görüntüler. 

23.03.2022 (Hayalhanem, 2022a): Videonun adı, BeĢiktaĢ‟ta buraya kadarmıĢ Ģeklinde 

anlaĢılmalıdır. Çünkü ġiĢli‟de bulunan yeni binaya taĢınmadan önce takipçi kitlenin dinî 
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hassasiyetine seslenilen bir dramaturji gerçekleĢtirilmiĢtir. Pandemi Ģartlarının 

hafiflemesiyle günler öncesinden duyurulan ve pek çok hayranın beklediği MY‟nin 

kandil gecesi sohbetine, tahmin edildiği gibi yoğun bir katılım olmuĢtur. Söylendiğine 

göre yurt dıĢından bile gelenler vardır. Kalabalık daireye sığmamıĢ, merdivenlerde hatta 

giriĢ kapısı önünde bile beklemiĢ; bazı takipçiler ise geri dönmüĢtür. Tüm bu izdihamın 

kayda alındığı bir ajitasyon, fon müzikler eĢliğinde sunulmuĢtur. “Halit bin Velidlerin, 

Musab bin Umeyrlerin yetiĢmesi için” bu mekânın yeterli olmadığı düĢüncesi takipçi 

gözüyle ispatlanmıĢtır. Böylelikle Ġstanbul baĢta olmak üzere binlerce sosyal medya 

takipçisi HH‟ye yardım etmek yönünde harekete geçirilmiĢtir. 

Video 3: Her şey Kötüye Gidiyor, Allah‟ım Dağılıyoruz. 29.10.2022 

(Hayalhanem, 2022b): HH‟nin üç mekânından da görüntülerin paylaĢıldığı, sürecin 

hikâyeleĢtirildiği, çekirdek üyelerin kahramanlaĢtırıldığı bir anlatım söz konusudur. 

Tüm bu “baĢarıların” asıl sahibinin HH takipçileri olduğu, onların bağıĢları ile bu 

noktaya gelindiği belirtilmektedir. Ancak bir problem vardır. Kitleye seslenilerek sorun, 

Ģöyle yansıtılmıĢtır: Yeni taşınılan, geniş imkânlarından yararlanılan Şişli‟deki bu bina 

kirada. Takipçiler yardım etmeye devam etmezse satın alınamayacak ve başka yere 

taşınılmak zorunda kalınacak ve yapılan onca “emek” boşa gidecek. Oysa “binlerce 

gencin hayatını değiştiren” “psikologların giremediği gönüllere hakikatleri yetiştiren” 

bu gençler desteklenmeli. Şu iş olsun vereceğim denilmemeli, elindekinden hemen 

vermeli… Herkes köşede biriktirmiş ama bekliyor. Varlıkta da darlıkta da infak etmek 

beklenmez. Neyi bekliyorsun infak etmeye? Bu infak meselelerini aşamadan satırları 

okuyup okuyup geçeceğiz. Kıyametin, ölümün tarihi bilinmediğine göre beklemeyin… 

Bu hakikati temsil söyleminde dikkat çeken nokta kitap satırlarının okunmasının yeterli 

görülmediği, kurumsal büyüme yönünde bir atılım beklenildiğidir ki aynı videoda 

sıradaki hamlenin Viyana projesi olduğu açıklanmıĢtır. Video sonunda konuĢan ve 

oluĢumun mali iĢlerinden sorumlu olduğu tahmin edilen Ģahsa göre “kendi nefislerinden 

ayrı görmedikleri” takipçiler, maddi yardım noktasında “mecbur ve mükellef”tir. 

“Karanlığa karĢı hakikat aydınlığı” söylemi dini ekonomik model çerçevesinde 

sorgulandığında farklı bir boyutun daha ortaya çıktığı anlaĢılmaktadır. HH‟nin Risale-i 

Nur eserleri ile kovmaya çalıĢtığı karanlığın zengin muhitlerde olduğu ön kabulü tespit 

edilmiĢtir. Nitekim ilk hareket noktası Mersin‟in lüks bir semti olarak görülen Pozcu 

olmuĢtur. Bunu üniversite civarında gözde bir yerleĢim yeri olan Çiftlikköy izlemiĢtir. 

Sonraki adım, Ġstanbul BeĢiktaĢ‟ta bir ofisin kiralanması olmuĢtur. Ardından çok daha 
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büyük ve lüks bir bina ile ġiĢli‟nin Esentepe semtine taĢınılmıĢtır. Yeni hedef olarak ise 

Viyana belirlenmiĢtir. Bu muhayyel ve mustakbel hedef Ģehirde, aynı zamanda bir metin 

altı mesaj gizlidir. Viyana‟nın fethi retoriğinin bir reklam diline yansıması ve milliyetçi 

muhafazakâr tabanın kolektif hafızasına hitap edilmesi söz konusudur: 

Pozcu  Çiftlikköy  BeĢiktaĢ  ġiĢli  (müstakbel mekân) Viyana 

Öncelikle karanlığın bu yerlerde olup olmadığı tartıĢılacak bir konudur. Grubun 

karanlık tanımına eğer uyuĢturucu kullanımı, cinayet, cinsel Ģiddet, gasp gibi suçlar 

girmekte ise daha yüksek suç oranlarının ve genç iĢsizliğin yoğun olduğu Mersin ve 

Ġstanbul ilindeki baĢka lokasyonlar seçilebilirdi. Burada suç oranları değil farklı hayat 

tarzı (modus vivendi) anlayıĢları doğrultusunda seküler yaĢam sürmek kastedilmektedir. 

Bu anlayıĢ ile seküler-dindar gerilimine, seküler alanın dinî söylemce fethedilmesine ve 

iktidar pratiğini haiz bir zihniyete gönderme yapılmaktadır. Nitekim HH‟de yönetici 

akıl, takipçilerin dernek binasını yüksek oranda kullanmalarını ve grubun iç 

faaliyetlerine yoğun katılımını hedeflemediği, sadece dinî sohbetler için bir istasyon 

olmak istediği anlaĢılmaktadır. Zira grubun çizilen yapısal cemaat profiline göre yoksul 

müdavimlere değil emekçi çalışanlara ve zengin bağışçılara ihtiyacı vardır. Daha çok 

üretim yapabilmek için grup liderleri ve üyeleri meĢgul edilmemelidir. Bu hassasiyet 

araĢtırmacıya da hissettirilmiĢtir. Bu eğilimi gösteren birçok örnek olay, eski 

görevlilerce anlatılmıĢtır. Örneğin Diyarbakır‟dan hususen gelen bir imamın saatlerce 

bekledikten sonra grup liderleri ile görüĢemeden geri döndüğü nakledilmiĢtir. Nitekim 

grubun web sitesinde ziyaretler için randevu istenmesi gerektiği yazılmaktadır. HH, 

güvenlik tedbirleri dıĢında ziyaretçiler konusunda azami seçici davranmaktadır. 

Yapılan araĢtırmalar, din hizmetlerinde yoksulların daha çok zamanlarını 

harcarken zengin dindarların dinî hizmetlere katılımlarda daha fazla para katkısı yapma 

eğiliminde olduklarını ortaya koymaktadır. Ayrıca, bir dinî gruba üye çalıĢanların gelir 

durumu iyileĢtikçe gruba katılım sürelerinde azalma da olduğu gözlenmiĢtir 

(Iannaccone, 1998, s. 1480). Bu tespiti örneklendiren bir anlatıma Maksat 114 görevlisi 

Edip‟te (25, Bursa) rastlanmıĢtır. Zor Ģartlarda hatta aç kalarak hizmet üreten görevlilere 

karĢın derneğin her türden donanım ihtiyacını karĢılayan zengin iĢ adamı destekçi 

üyeler de vardır. Görüldüğü üzere tıpkı Iannaccone‟un iĢaret ettiği araĢtırmalarda 

olduğu gibi maddi durumu el veren iĢ adamları parası ile, parası değil zamanı elveriĢli 

olan genç iĢsizler ise daha çok emekleri ile oluĢumlara katkı sunmaktadır. HH de bu 

fotoğrafın dıĢında değildir. 
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Dindarların, dolayısıyla dinî grupların dijital medyaya adapte olmakla her geçen 

gün artan metalaĢma eğiliminden daha fazla etkilendiği söylenilebilir. Her Ģeyin taĢıdığı 

değiĢim değeri kadar dikkate alındığı ekonomi temelli küreselleĢme sürecinden dinin de 

payını aldığı görülmektedir. Din dahil her Ģey metalaĢmıĢ, alınır satılır hale gelmiĢtir. 

Din ve dinî gelenekler pazarlanır olmuĢ, aktiviteler pazar ekonomisi mantığına göre 

belirlenir olmuĢtur (Kirman, 2010, s. 41). Gaziantep/Sığınağım ĠKD‟nin youtuber‟ı 

Ahmet Taha, açıkça “ellerindeki manaların en güzelini haketmesinden dolayı daha 

iyisini pazarlamak için iyi ekipmanlar kurmaktan” bahsetmektedir (SığınağımBirlik, 

2021). Yine aynı derneğin 160 binden fazla aboneli youtube kanalının önce bir baĢka 

Ġslami gruba devredildiği sonra da bir meditasyon kanalına dönüĢtürüldüğü gözlerden 

kaçmamıĢtır. Söz konusu dernekse isim değiĢtirerek adeta bir dinî gruplar marketi 

görünümü arz eden Ġstanbul‟a taĢınmıĢtır. 

Dinî bilginin iletiĢim teknolojileri elinde metalaĢması ve dinî grupların da 

medyatikleĢmesi ister istemez Türkiye‟de dinin piyasa modelinin tartıĢılabilirliğini 

artırmaktadır. Diğer yandan bu düĢüncenin izlerine Nurculuk ekolünün geçmiĢinde de 

rastlanır. Risale-i Nur etrafındaki cemaat ya da dinî örgüt, “Ģirketi maneviye” olarak 

adlandırılmıĢtır (S. Nursî, 2016b, s. 57). Ayrıca o zamanın koĢullarında el yazması 

nüshalar üreten Nurcu ailelerin evleri, fabrikaya benzetilmekteydi. Bu tabir, 

Hayalhanem ve benzerlerini de manevi kazanç sağlayan doğal bir iĢletme hüviyetinde 

görülmesini kolaylaĢtırır. Bu Ģirkette bir anlamda hizmet görerek hisseyi paylaĢan 

“Ģakirtler”49, emekçi çalıĢan/iĢçilerdir. Söz konusu dinî grup oluĢumlarını (DNK) aynı 

piyasada aynı sektörde hizmet üreten firmalar olarak görülmesinde bir sakınca yoktur. 

Zira dinî içerikler ve maneviyat temelli bir hizmet doğrultusunda açıkça bir arz-talep 

döngüsü iĢlemektedir. Ayrıca dinî grup üyeleri; tanıĢma ve iĢ birliğini maddi çıkar 

değiĢ-tokuĢuna da taĢıyacaklar, bunda da bir beis görmeyeceklerdir. Bunu örneklendiren 

bir anekdota Bursa/Maksat 114 yetkilisi S. AktaĢ‟ın bir anlatımında rastlanmıĢtır 

(Maksat 114, 2020): AktaĢ, gençlerin ve dindarların çok uğradığı bu yere dindar 

yüzüyle yaklaĢan seyahat firması sahibi iĢ adamı kiĢilerin umre kaydı alabilmek için 

kendisinden yardım istediklerini belirtmiĢtir. Bu teklife olumsuz yanıt verilince de 

söylendiğine göre onlara zarar vermek kastıyla iftira atılmıĢ; taban tabana zıt, düĢman 

                                                 
49 ġakirt öğrenci anlamında Farsça kökenli bir sözcüktür. Nurcular birbirlerine Ģakirt diye seslenirler ki 
Kuran‟dan ders alan öğrenci/talebe kastedilmektedir. Risale-i Nur külliyatında da bir grup terminolojisi 
olarak bu sözcük sıklıkla geçer. 
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bir noktaya gelinmiĢtir. Diğer yandan 2022 Ekim-Kasım döneminde sırasıyla 

Hayalhanem, Çınaraltı ve Maksat 114 çekirdek ekip üyelerinin grup içi ödüllendirme 

anlamına gelebilecek Umre ziyaretlerine tanık olunmuĢtur. 

Dinî gruplar için dijitale taĢınma süreci geleneksel organizasyon ve yayın 

faaliyetlerine göre nispeten maliyetsizdir. Buna karĢın elde edilen maddi-manevi kazanç 

ve getiri oldukça yüksektir. Her Ģeyden önce dijital sunumlar, grubun müntesiplere 

ulaĢmadaki külfeti ve organizasyon yüklerinin birçoğunu ortadan kaldırmaktadır. Tüm 

bunlar dinî tebliğciler için dijital teknolojilere yatırımı cazip hale getirmektedir. Dinî 

grup sayısını ve etkinliğini artıran bu durum, klasik sekülerleĢme tezinin öngörüsünü 

yanlıĢlayan bir değiĢken olarak karĢımıza çıkmaktadır. Bilindiği gibi klasik 

sekülerleĢme teorisi, dinî grup yapıları parçalandıkça dinin görünüm ve iĢlerliğinin 

azalacağı öngörüsünde bulunmuĢtu (Stark & Iannaccone, 1994). Dinin gözden 

düĢmesinin tersine dinî çoğulculaĢmayla ilgili olan bu modelde ise her Ģeyden önce dinî 

ürünler; aranan, talep edilen ve seçilen bir nesnedir ve markalaĢtırılarak uğrunda rekabet 

yaratılabilmektedir. Ġnsanın doğasından kaynaklanan bu rekabet duygusunun olumlu 

yanlarının da olduğu yadsınmamalıdır. ÇatıĢma savaĢa dönüĢmediği sürece ve tarafların 

rekabet sonrası oluĢan fiili durumu hukuki ve siyasi olarak kabullendikleri takdirde, 

toplum için oldukça faydalı bir durum ortaya çıkacağı (Bilgin, 2021, s. 82) da göz 

önünde bulundurulabilir. Nitekim homojen ve kapalı bir toplum yapısında, dıĢ 

geliĢmelere ve yeni ihtiyaçlara bigâne kalınacağından durağanlaĢmanın tehlikeye 

dönüĢtüğü bir durum görülebilir. 

Dijital Nurcu youtuber‟lar da dinin dijital sunumundaki seçici hassasiyetleri ile 

ilgiyi toplamayı baĢarırken ciddi bir rekabetin kapısını aralarlar. Dijital Nurcuların 

piyasaya giriĢlerinden sonra kitle tutma çabaları, dinî pazarda ciddi bir rekabete hatta 

çatıĢmaya yol açmıĢ görünmektedir. YarıĢta en büyük kriterlerden biri algoritmik 

otoriteye zemin hazırlayan Youtube abone sayılarıdır. Sözler KöĢkü‟nün sosyal medya 

tanıtımı yapılırken sıklıkla “Türkiye‟nin en büyük Ġslami kanalı” denmesi bu rekabetin 

bir göstergesidir ve oradaki “kanal” ifadesi dijitallik dikkate alınmak kaydıyla cemaat 

sözcüğü ile yer değiĢtirebilir. Ne var ki Hayalhanem aradaki farkı hızla kapatmıĢ hatta 

çalıĢmanın sonuna gelindiğinde üç milyonu aĢan abone ile süreçte öne geçmiĢtir. 

Fırsatları kovalayıp tespit ettiklerini örgüt mekanizmasına eklemleyen HH‟nin dinî 

gruplar arasında öne çıkıĢı Tablo 5 ve 6‟da görüldüğü üzere diğer sosyal medya 

platformlarındaki abone sayılarına da yansımıĢtır. YarıĢta geri kalmak istemeyen diğer 
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dinî grupların da bu dijitalleĢme atağını mimetik alımladıkları, sahada bir vakıa olarak 

görülmüĢtür. F. Ünal, grubun farklılığını ortaya koymak için esnaf örneği vermiĢtir. 

Diğer cemaatlerde maddi ihtiyaçları karĢılamak için esnaf gruplarının oluĢunu 

eleĢtirmiĢ, kendilerininse buna giriĢmeyip bir yenilik getirdiklerini, esnaf sözcüğünün 

yanına yerleĢtirdiği zihniyet ile özetlemiĢtir:  
 

Bizde esnaf zihniyeti hiç olmadı. Youtube gelirleri üzerinden gittik. Çekilen videolar en kalitelisi 

olsun istedik. Onun için en iyi cihazlar, en iyi malzemeler aldık. Allah‟ı konuĢacağımız yer en 

güzel olmalı. Bu mekân Allah‟ın evi, camiler gibi en iyisine layık. Bu kadar önemli bir mesele 

için çok çaba sarf ettik. (05.10.2020 tarihli görüĢme YeniĢehir/Mersin) 

 

HH‟nin piyasayı domine eden faaliyetlerine bakıldığında yapılan en önemli 

iĢlerden birisinin videolarla dikkatleri çekilen takipçi kitleden gelen soru/isteklerin 

uzaktan cevaplanmasıdır. Dijital Nurcuların sosyal medya için çekilen videolardan 

sonra en fazla önem verdikleri mesajlaĢma iĢidir. Bu, artık dijital dinî piyasada 

tutunmanın ve takipçi/müĢteri tutmanın marjinal olmayan yollarından biri olmuĢtur. 

Aynı zamanda mesaj ekibi; dernek ortamından, kermeslerden, kitap fuarlarından telefon 

numarası toplamaktadır. Bu suretle araĢtırmacının da telefon numarası hem fuar 

etkinliğinde hem de dernekteki dinî sohbet öncesinde istenmiĢtir. O günden sonra 

dernek sohbetlerine davet edilmekten daha çok bağıĢ ihtiyaçlarına iliĢkin mesajlar 

alınmıĢtır.  

Çok sayıda takipçinin çeĢitli yollarla iletiĢime geçtiği HH‟de, bu kiĢilerle özel 

ilgilenilmesi için kalabalık bir ekip oluĢturulduğu anlaĢılmaktadır. Dinî bir 

organizasyonun firma olduğunu haddizatında ekonomik bir değer ifade eden istihdam 

ettiği elemanların tarzı belirlemektedir. “Ucuz iĢ gücünden kaliteli iĢ beklenmez.” 

düĢüncesinin iĢletmeye dönüĢen dijital tabanlı HH oluĢumunda genel mantık olduğunu 

düĢündürecek çok sayıda veri ile karĢılaĢılması, çekirdek grup üyelerine dahi meta 

temelli yaklaĢıldığını göstermektedir. Telkin ifade eden “Eğer burada verilen görevleri 

yerine getiremiyorsan demek ki senden daha iyi yapabilecek insanların yerini 

dolduruyorsun.” sözü (akt. Osman, 21, lise m.) bu ekonomik temelli bakıĢın basit bir 

özetidir. OluĢumun yaklaĢık 9 yıllık sürecinde, söylendiği gibi binlerle ifade edilen üye 

kaybı yaĢadığı doğruysa eski “vakıf” üyelere yönelik söylendiği iddia edilen tek 

kalemde çizeriz sözü gerçeğe dönmüĢ demektir. Bu, ancak büyüme ve kâr odağından 

baĢka amacı olmayan kapital Ģirketlere yakıĢtırılabilecek bir çalıĢma metodudur. 
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Nitekim grup yöneticileri “her giden elemanın yerini dolduracak binler zaten sırada” 

Ģeklinde düĢünüyor da olabilir. Eğer böyleyse “ne diye bir eleman için baĢ ağrıtılsın, 

kahır çekilsin” kolaycılığı seçilmiĢ demektir.  

HH‟de dernekte “hizmet edecek” (istihdam olunacak) elemanların özellikli 

olmasına gayret edildiği anlaĢılmaktadır. Bu niteliklerin baĢında anlaĢıldığı kadarıyla 

sadakat gelmektedir. Eski üyelere göre Hayalhanem‟in halısı benim kefenim olsun diyen 

ve sözünde istikrar gösterebilen elemanlar tutunabilmektedir. Ondan sonra nitelik için 

sırasıyla görünüĢ, sosyoekonomik durum ve yetenek önemsenmektedir. Bu niteliklerin 

hepsini taĢıyorsa bu gençlerin bir iletiĢim aracı gibi vizyona konduğu, hatta onlara 

“yatırım yapıldığı” ifade edilmiĢtir: 
 

Nerede oturduğuna, hangi okulda okuduğuna bakılarak ailesinin zihniyeti, maddi gücü ölçülüp 

öyle ilgileniliyorlardı. Kuran elifbasını bizle çalıĢan çocuğa ailesi zengin olduğu için akĢam 

açılıĢ dersi yaptırılıyordu. Tebliğ için seçilen mekânlar genellikle zenginlerin mekânı. Bunu 

yanlıĢ buluyorum. Ġnsanoğlu zaten temel ihtiyaçlarını karĢılıyorsa eğlence yerlerine gider. Dine 

zaten kulak vermez onlar. (30.11.2021 tarihli görüĢme, Osman, 21, iĢçi)  
 

“Vakıf” olarak seçilen üyelerin bilgisayar illüstrasyonları yapmak gibi hususi ve 

tecrit bir görevi yoksa iletiĢim ve etkileĢim becerisi yüksek olması beklenmektedir. Zira 

dinî manevi konular da dahil, soru soran/danıĢan kiĢiler cevaplardan ne kadar mutmain 

olursa yapacağı bağıĢ miktarı da o oranda artıyor olmalıdır. Katılımcıların ifadeleri de 

çekirdek üyelerin mesaj ve telefon araması ile (manevi) psikolojik danıĢmanlık hizmeti 

verdiklerini göstermektedir. AnlaĢılan HH görevlileri; fiziki evrenine, dernek binasına 

çağrıl(a)mayan binlerce takipçisini akıllı (smart) telefonlarla dijital evrende 

karĢılamaktadır. Ahmet (26, HH görevlisi) danıĢmanlık hizmetlerini yalnız dinî 

kaynaklarla değil yine internet kaynağı olan bilimsel makalelerle de desteklediklerini 

söyleyerek yaptıkları hizmete nitelik kazandırmaya çalıĢmıĢtır: 
 

Gelen sorular genelde kiĢisel. „Ben bu iĢin içinden çıkamıyorum‟ diye arıyorlar. Cevaplarımızda 

sadece Risalelere değil bilime, makalelere de atıf yapıyoruz. Ġstanbul‟dan çok arayan var. %70-

80 yazılı mesajla % 30 kadarı aramayla sesli iletiĢim kuruyoruz… Ġslami konularda Ģüpheye 

düĢenler içinde inatla yaklaĢan, ikna edemediklerimiz var… Ġnsanlara yaĢamlarını 

kolaylaĢtıracak püf noktalar söylüyoruz. Mesela çocuğunun laf dinlemediğinden Ģikâyet eden 

anneye çok anlatıyorsun anlatma diyoruz… 13 yaĢında bir kız aramıĢ. Babası tarafından zorla 

kapatıldığını söylemiĢ. Okula gönderilmemekle tehdit edilmiĢ. Okula gelebilmek için örtüyü 

kabul etmiĢ. Arayıp babasının zor koĢtuğunu anlatıyor. Biz de ona tesettürün faydalarını, 

anlamını, dindeki yerini anlatıyoruz. (27.08.2021 tarihli görüĢme, Ġstanbul) 
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Söylenenlerden danıĢmanlık hususunda belli püf noktaların tecrübi olarak 

kavrandığı anlaĢılmıĢtır. Öncelikle karĢı tarafın tanınmak istendiği, muhatabın 

durumuna göre sorulara cevap verildiği, daha doğrusu soru(n)lara çare arandığı 

belirtilmiĢtir. Muhtemelen töhmet altında bırakılmamak gerekçesiyle iletiĢimde bazı 

sınırlar da konulmuĢtur:  
 

Ailevi çok önemli konulara girmiyoruz. Bizi barıĢtır tarzı talepleri kabul etmiyoruz. Vesveseli 

olanlar arıyor. Yarısından çoğu diyebilirim. Ġmani konularda vesveseleri var insanların. Ve ne 

durumda olduklarını bilmiyorlar. Biz bu insanların değiĢebileceğine inanıyoruz.  

 

DeğiĢim söylemi sahada karĢılaĢılan en dikkat çekici detaylardan biridir. Zira 

takipçiler bir Ģeyleri değiĢtirmek veya kendileri değiĢmek için arıyor olmalıdır. Dijital 

Nurcular tarafından sıklıkla “hayatları değiĢen yüz binler” retoriği kullanıldığına göre 

bu sihirli değişim sözcüğü ve değiĢim ihtimali manevi bir ürün (meta) olarak muhatapta 

alıcı bulmaktadır. Bu minvalde psikologlarla benzer iĢ yaptıkları söylenince Ahmet: 

“Psikolojik danıĢmanlıktan farkımız biz peĢinden de koĢuyoruz.” demiĢtir. Takip 

edilebildiği kadarıyla bazı üyeler için ziyaretler, geziler, konferanslar, sportif eğlenceler 

de tertip edilmektedir. Adana/Mesken ĠKD, benzer Ģekilde manevi alanda ilerlemek 

isteyenler için mesajlaĢma ekibi oluĢturarak cevĢen (dua), Risale, Kur‟an, gece namazı 

gibi dinî uygulamaları takip (çetele) hizmeti sunmaktadır (Mesken, 2022).  

DNK tarafından yürütülen hizmetler “manevi danıĢmanlık ve rehberlik” adıyla 

bugün birçok ülkede resmî olarak tanınmıĢ bir hizmet mesleğidir. Bunu da yine birçok 

ülkede dinî kuruluĢlar üstlenmiĢ görünmektedir. 2019 yılında kurulan “MDR” derneği 

web sayfasında bu mesleği Ģu Ģekilde tanımlamaktadır:  
 

Dinî toplulukların önemli bir iĢlevi olan manevi danıĢmanlık, yurt dıĢında teoloji ile davranıĢ 

bilimlerini bir araya getirerek, bugün, ruh sağlığı alanında bilinen ve kabul edilen bu disiplini 

ortaya çıkarmıĢtır. Bu disiplin; dinî danıĢmanlık, manevi danıĢmanlık, dinî psikoterapi veya 

manevi yönelimli psikoterapi gibi isimlerle anılarak muzdarip olanların veya ciddi ruh sağlığı 

sorunları olmayıp günlük hayatta sahip oldukları problemlerini dinî alanla iliĢkilendiren 

insanların din adamlarından yardım istemeleri üzerine geliĢmiĢtir (mdr.org.tr, 2022). 

 

Ülkemizde de resmî olarak çeĢitli yayınları, kursları ve sertifikalarıyla DĠB‟in bu 

konudaki çalıĢmalarını sürdürdüğü bilinmektedir. Ancak din görevlisi çalıĢanların ne 

kadar bu konuyla ilgilendikleri ya da yeni geliĢmeleri takip edip etmedikleri 
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tartıĢılabilir. Nitekim dinî piyasa modeline göre devlet tekelindeki kuruluĢların özel dinî 

teĢebbüslerle karĢılaĢtırıldığında rekabet istek ve arzuları düĢük kalmaktadır. 

MY‟nin kitapları da tecimsel kaygıyla ortaya çıkan baĢka bir piyasa faaliyetidir. 

Genellikle okumaktan uzak duran gençlerin dijital bir durağı olarak tasarlanan HH, 

içeriklerinin neredeyse tamamı yayındaki dinî konuĢmalar deĢifre edilip aktarılmasına 

rağmen kitap satıĢı da yapmaktadır. Zira her Ģeye rağmen genç okurların oluĢturduğu bir 

kitap piyasası iĢlemektedir ve isteksiz gençler bile Hayalhanem hatırına sembolik değeri 

olan MY imzalı bu kitaplara ulaĢmak arzusundadırlar. Kitap okuyan genç imajının 

duyusal değeri de vardır. Ayrıca bu kitapların vaat ettiği bir değiĢim sihri de onları 

çağırmaktadır. Kitaplar Ģimdiye kadar üç yayınevinden çıkmıĢtır. Bu tecimsel çabaya 

kitap satıĢı yapan bir alıĢveriĢ sitesinin destekleri de gözden kaçmamıĢtır50 . Dikkat 

çekecek baĢlıklar ve kapak tasarımları ile piyasanın kurallarına göre oynandığı izlenimi 

veren edebi ve sanatsal değeri olmayan bu kanonik kitaplar, bir süre çok satanlar 

arasında da yer alabilmiĢtir. Popülerlik ve kazanç getiren aynı yöntemi bazı DNK 

derneklerinin de uyguladığı gözlemlenmiĢtir. 

Dijital tabanlı cemaatler arasında kopyalanan diğer bir tecimsel giriĢim de 

bahsolunan derneklerden bazılarının e-ticaret sitelerine sahip olmalarıdır. Hukuken 

dernek bünyesinde olmasa bile “My Bedesten” e-ticaret sitesinin Hayalhanem grubuyla 

iltisaklı olduğu çok açıktır. MY kitaplarının satıĢına öncelik verilen sitenin gelirlerinin 

HH bünyesindeki faaliyetler için kullanıldığı belirtilmiĢtir. Mybedesten, Ġslami ürünler 

satıĢı yapıldığı söylenen, niĢ pazarlama stratejisinin tipik bir örneğidir. Üstelik dijital 

Nurcularda dinî piyasa mantığının en somut delilidir. Öyle ki Mybedesten‟in Instagram 

profilinde “tebliğ amaçlı ürünler” etiketi bulunmaktadır. Sitenin isminde, batılı trend ile 

“my” ve geleneksel bir motif olan “bedesten”in birleĢtirildiği görülmektedir. Zaten 

“benim pazarım” anlamına gelen bu melez sözcük baĢkalarından -seküler olanlardan- 

ayrıldıklarına da iĢaret etmektedir. Burada kahve fincanı, çanta, matara, bileklik, 

kıyafet, saç kesme makinesi gibi Ġslami olmayan ürünlerin yanında baĢörtüsü, namaz 

elbisesi ve dinî içerikli oyunlar da satılmaktadır. Kuran ve Risale kitapları, Nurettin 

Yıldız, Ġhsan ġenocak, Muhammed Emin Yıldırım gibi isimlerin kitapları, çeĢitli çocuk 

hikâyeleri bu bedesten/pazarda yerini almıĢtır. HH fanları, belirtildiği üzere derneğe de 

katkı olduğu düĢüncesiyle piyasadaki fiyatına bakmaksızın bu ürünleri satın almaktadır. 
                                                 

50 Kitap satıĢı yapan popüler bir sitenin sosyal medya hesaplarında yayımladığı, indirim için yaptığı 
anketlerde ve çok satılan kitaplar arasında MY kitaplarına da yer verdiği görülmüĢtür. 
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OluĢumun bir alıĢveriĢ sitesine sahip olmadan önce benzer iĢlevler gören kermesleri 

daha sıklıkla yaptığı anlaĢılmıĢtır. Kermeslerden baĢka fuarlarda ve konferanslarda da 

bazı ürünlerin satıĢının yapıldığı stantlar kurulmaktadır. Bu stantlarda kitap ayracı, 

telefon kılıfı, duvar saati, bileklik, kupa bardaklar, çanta pimleri, anahtarlıklar vs. hafif 

ürünler satılır ve bu alıĢveriĢte çoğu zaman Hayalhanem markasına tutkun olanlar, dinî 

bir neĢve ile para üstünü bile almaktan imtina ederler.  

Hayalhanem‟in sunduğu (pazarladığı) öncelikli ürünün bizzat kendisi olduğunun 

farkında olmak gereklidir. Logosu, tasarımları, binaları, görevlileri ile Hayalhanem‟in 

piyasada bir mübadele değeri vardır. Yaptıkları iĢin dinî-manevî boyutu nedeniyle 

ürünlerin -söylendiğine göre yine derneğe harcanmak üzere- kazanca çevrilmesi, bir 

bağıĢ faaliyeti olan sadaka kutularında da görülmüĢtür. Hayalhanem Mersin‟in kendi 

coğrafi bölgesi olarak gördüğü yerlerde dağıtılan ve düzenli olarak toplanan sadaka 

kutularının derneğe ciddi bir ekonomik getiri sağladığı düĢünülmektedir. Hayalhanem, 

Ġstanbul‟a da açılınca bu bölgeler geniĢlemiĢ olmalıdır. Muhtemelen dinî sohbetlerin 

coĢkusundan istifade edilerek hemen sohbet çıkıĢında ziyaretçilerin kutulandıklarına 

Ģahit olunmuĢtur. Bu kutular manevi bir borç hissettikleri derneğin hizmetine karĢılık 

olarak ve elbette bir dindarın ibadet Ģevkiyle doldurulmakta ve tekrardan kutu ekibine 

iade edilmektedir. Hatay‟da rastlanılan baĢka bir dernek gönüllüsü, Hayalhanem sadaka 

kutularının kendi kutularının yanına konduğunu ve onların daha fazla para topladıklarını 

sitemle karıĢık ifade etmiĢtir. Bu durumu pekâlâ M-nesli arasında popülerlik kazanmıĢ 

ve her gün dinî ürünlerini güncelleyen ve marka sunumu yaratmıĢ bir firmanın bağıĢ 

piyasasını ele geçirme -ya da pazara ortak olma- aksiyonu olarak görmek mümkündür. 

Gençliğin üretmekten daha çok tüketme eğiliminde olduğu bir düzlemde dijital 

Nurcular, hayatları değiĢtireceği düĢünülen bu tüketim fetiĢinden yararlanarak dinî 

hizmet sunmaktadır. Ürünün kullanıĢlılığı kadar ve belki de daha fazla tüketilen metanın 

popülerliği ve atfedilen anlamı üzerine kurulan organizasyonel yapı, bireyin kognitif 

anlam dünyasında etkin olabilmektedir. “Allah dilerse hayaller dua, dualar makbul 

olur…” (Hayalhanem, 2022f) vb. dinsel söz ve ifade içeren mesajlar, sembolik 

oluĢlarından mülhem popülist kitlede karĢılık bulmaktadır. Semboller de pekâlâ 

tecimsel ürünlere dönüĢtürülebilmektedirler. “Allah” “hayal” ve “dua” terkibi HH‟nin 

kullandığı söylemi özetler gibidir ancak bu manevi duanın tecimsel karĢılığı toplumsal 

hayatta maddiyata yakın bir yere denk gelmektedir. Zira birçok kiĢinin hayalleri “homo 

economicus” olmaklığından ötürü maddi ölçütlerle kâr-zarar dikotomisinde 
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kıyaslanabilmektedir. Hayalhanem takipçilerinin pek çoğunun da dilekleri; öte 

dünyadan çok bu dünyaya özgü evlilik, çocuk sahipliği, arkadaĢ iliĢkileri, aile hayatı, 

meslek edimi gibi seküler kaygılar üzerinedir.  

Dinî gruplar, mitsel anlatılara tutkun bir bilince sahip müntesiplerinin -tartıĢma 

götürmez- kabul ediĢ ve boyun eğme pratikleri sayesinde, tüketici ve bağımlı bir kitleyi 

ellerinde tutmaktadırlar. Üstelik bu kitle, tüm zihniyet bagajlarına ve sosyal medya 

teknolojilerinin manipülasyonuna rağmen özgür bir tercihle bağlandığı zannına sahiptir. 

Ġçerik sunucuları tarafından tüketici durumunda olan sosyal medya kullanıcısı; birini 

takip etmek, bir kanala abone olmak gibi küçük bir değiĢimle hayatının değiĢeceğine 

inandırılmaktadır. Reklamlar bunun için iĢlevseldir ve dinî grupların da artık reklama 

ihtiyacı vardır. Saad‟in ifadesi ile ürün “defolu çıksa da” neredeyse her hâlükârda 

sadakatini koruyan dindar kitle, postmodern dijital çağın bir özelliği olarak makul 

doyurucu açıklamalarla kolay bir adres tayini istemektedir. Yeni medyanın 

kullanımında her zaman karĢılaĢılan popülist paradigmaların, dindar kitlelerin yönünü 

tayin ettiği görülmektedir. Medya vaizlerinden Mustafa KarataĢ ile yapılan söyleĢi dinin 

bir pazarlama konusu haline geldiğini deklare eden baĢka bir örnektir: “Medyada 

televizyonculuk yapan hocaları medya pazarında satıcı olarak görüyorum. Ne satıyor? 

Dini bilgi satıyor. TeĢbihte hata olmazsa bu bir pazar, bir sektör. Medyanın birinci 

amacı kendi malını pazarlamak diyelim.” (ġimĢek, 2020, s. 164). 

Sosyal Doku Vakfı Yetkilisi S. Eğridere (38, yüksek lisans) dinî grupların 

manevi hizmetlerde bir piyasa oluĢturduğunu ve tutmaya çalıĢtığı bir müĢteri kitlesi 

olduğunu yine ekonominin dili ile anlatmıĢtır. Ona göre asıl mesele muhafazakâr 

camianın çocuklarının -öz sermayenin- din dıĢı evrene kaçıĢının önüne geçilmesidir. 

Bununla rekabetin yalnız benzerler arasında olmadığı, aynı araçları kullanan söylem 

temelinde zıtlar arasında da vuku bulduğu anlaĢılmaktadır: 
 

Piyasa da denebilir. Gerek ticarette gerek de dinde iki alanda da esas olan Ģudur: Önce özü 

(sermayeyi) muhafaza etmeye çalıĢırız. Sonra ek ataklar yaparız. Mesela benim babamdan kalma 

bir fabrikam varsa öncelikle bu fabrikanın mevcut halini muhafaza etmek isterim. Babam öldü, 

yeni bir fabrika daha açayım dersem elimde patlar. Ben zaten yeniyim. Esas bunun bir 

iĢletmesini sürdürmem lazım benim. Ateizmle mücadele etmek dıĢa açılmak demek. Halbuki ben 

içeriden adam kaybediyorum. Ben mevcudu, Ġslam olanı, annesinden babasından Müslüman 

olanı muhafaza edeyim, dıĢarıdan gelene de Ģükredeyim. Yoksa ben de kayıyorum. Adam 

kaybediyorum. (28.08.2021 tarihli görüĢme, Eyüp/Ġstanbul) 
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Din hizmetlerine ekonomik temelde yaklaĢan DNK bileĢenleri, büyümek ve 

daha ileri gitmek hedefi ile motive olmakta ve bunun için de takipçi kitlenin desteğine 

ihtiyaç duymaktadır. Piyasa/pazar retoriğini kullanan baĢka bir katılımcı da 

EskiĢehir/Ġskele ĠKD yetkilisi Ömer (27, lisans m.) olmuĢtur. Dinî videolarının artık 

eskisi gibi etkileĢim almadığını Ģu Ģekilde anlatmıĢtır: “Tabiri caizse müĢteriler artık her 

Ģeyi öğrendi. Yeni bir Ģey kalmayınca da gelmez oldular. EtkileĢim azaldı.” Diğer 

katılımcılarda da piyasa diline rastlanmıĢtır. Esnaflık yapan Ġsmail (28, lise m.), HH‟nin 

giriĢ katındaki kitap kafesini piyasa koĢullarında gerçekleĢen bir giriĢim olarak 

görmektedir ve üstelik kullandığı “iĢletiyorlar” sözcüğü anahtar kavramlardan biridir:  
 

Her sene Türkiye‟de yeni bir Ģey, yeni bir akıl çıkıyor. Hayaldekiler, bunu alıp dinî yönde 

bütünleĢtirmek adı altında iĢletiyorlar. Kitap kafe mantığı da bunlardan biri. Bu ticarette de 

böyle, sadece dinî kuruluĢlarda değil. Mesela ben dükkanı eski tarzda yönetemiyorum. Pos cihazı 

gibi yeni sistemlere geçtik yani. (15.06.2021 tarihli görüĢme, Mersin) 

 

HH‟nin takipçisi Abdullah (47, imam) da dinî grupların iktidar politikalarından 

faydalanırken gittikçe ekonomiye yasalanan ve rekabetçi/çatıĢmacı bir hale 

büründükleri düĢüncesindedir: “ġu an bizim istikrarımız bozuldu. Ganimete düĢtük ya! 

Biz bu derneklere yardım edelim ama pasta büyüdükçe oradaki savaĢ da artıyor. 

Mecburen bir ekonomiyi yönetme durumuna gidiyorsun.” 

AraĢtırma verileri göstermiĢtir ki dijital Nurcular, gelenekten farklı iktisadi 

yapıdan güç alan bir imaj üretmektedir. Bu bazen bir Mehmet Yıldız kitabı, porselen bir 

bardak ya da dernek binasının gösteriĢ ve rahatlığı olabilir; her durumda yaĢam 

dünyasına sızan bir araç konforu; müntesibin ibadet, hareket, dünya görüĢü ve 

sosyalleĢme tarzını etkileyen bir hayat formu söz konusudur. Ayrıca bu ürünler HH‟nin 

görevlilerinde gözlenen modaya uygun sakallar, markalı ürünler, keyfe kâfi helal zevkler 

gibi değer yüklü memler haline geldikçe değiĢim değeri de kesifleĢmektedir. 

Hayalhanem ĠKD tüketirken üreten (türetici) bir organizasyon konumundadır. M-

neslinin kolaylıkla alımladığı, hemen her gün “duvarında” akıĢına tanık olduğu bu yeni 

görünümlü Nurcu oluĢuma ait içerikler söylemin bir aksiyonundan ibarettir. Ġslami 

söylem kapitalist tüketim içerisinde var olabilme potansiyelini 2.0 etkileĢimli medya 

araçları ile gerçekleĢtirmiĢ ancak özü korumaya çalıĢırken bu çalıĢmada ortaya 

konulduğu gibi kapitalin (sermaye) eĢliğinde, organizasyonel kapasite itibariyle 

dönüĢmüĢtür. 
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SONUÇ 

Bugün yeni teknolojilerle yükselen yerküre çapındaki yaygın ve etkin iletiĢim 

ağları, neredeyse tüm toplumları etkileyerek toplumsallaşma kavramınının yeniden ele 

alınmasını gerektirmiĢtir. Hem küreselleĢmenin hem de yerelleĢmenin aynı anda 

yaĢandığı postmodern dönemin diğer bir merhalesi ise tüketimi artıran bir teknoloji 

kullanımına iĢaret etmektedir. Bu yeni sürecin tarım, bilgi ve sanayi devrimlerinden 

sonra insanlık tarihini küresel boyutta dördüncü bir devrime hazırladığı iddia edilebilir. 

Ġstatistiksel verilere bakıldığında Türkiye‟de ne denli hızlı bir dijital kullanım oranına 

ulaĢıldığı görülecektir. Yeni bir kültür ve kamusallık inĢa edilen internette, bu kadar 

kısa sürede yaygın kullanıma ulaĢılmasının dinî alan da dahil birtakım konularda yeni 

sorunlara yol açması kaçınılmaz görünmektedir.  

Herhangi bir kültürel yapının sürekliliğini devam ettirebilmesi, mensupları 

aracılığı ile kültürel kodların aktarılmasına ve yeniden üretilmesine bağlıdır. Kültür 

doğuĢtan getirilen doğal (çiğ) bir fenomen olmadığına göre mimetik yollarla yeni 

kuĢaklara aktarılmak (piĢirilmek) durumundadır. Bu süreç geleneksel dinî gruplar için 

bugün bir türbülansa iĢaret etmektedir. Toplumsal bir kriz içerisinde olan dinî gruplar 

bu sorunu alıĢageldikleri araçlar yerine yeni medyanın müspet (olumlayıcı) kullanımıyla 

aĢmaya çalıĢmaktadır. Diğer bir deyiĢle gelenekselin çekildiği kamusal alanları modern 

kurumlar temellük ettiği için eski söylemi sürdüren cemaat yapıları risk pahasına 

modernite içinde yer almayı tercih etmektedir. Bu iç içe geçiĢin yol açtığı postmodern 

zihniyet, geleneğin iddia taĢıma iradesini „modifiye edilmiĢ (dinselleĢtirilmiĢ) 

modernite‟ ile yeni dinî aktörlere tanımıĢ görünmektedir. Toplumdaki tüm çeliĢki ve 

çatıĢmalara rağmen farklı toplumsallıklar ve zamansallıklar internetle beraber hiç 

olmadığı kadar yan yanadır. Artık dramatik bir dijital kamusallık vardır. Her Ģey 

toplumun bir aynasıymıĢçasına sosyal medyaya yansıyor gibidir. Ancak o da tıpkı 

gerçek dünya gibi parçalı yapıdadır. Dinî çoğullaĢma da paradoksal biçimde 

sekülerleĢmenin içinde sekülerleĢmeye rağmen iĢlemektedir. Büyük değiĢimlerin 

yaĢandığı dönemlerde birey için cemaat benzeri yapılar, güvenli bir liman olarak 

görülürdü. Ancak postmodern dönemeçte geleneksel grup aidiyetleri, kuĢaktan kuĢağa 

aktarılan bir varoluĢ Ģekli olmaktan çıkıp tercihler arasından bir tercih durumuna 

bürünmüĢtür.  
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Yukarıda bahsedilen değiĢmelere en açık ve hassas tepki veren toplumsal 

kategori gençliktir. Farklı yaĢ kategorilerinin zamanın ruhunu farklı kavradıkları, kuĢak 

farklılaĢmasının bugün din içi çoğulculuğun boyutlarından biri haline geldiği 

söylenebilir. Dijitale göç edenlerle dijital dünyaya doğanların kültür ve varlık 

kavrayıĢları aynı olmayacaktır. YaĢanan değiĢim geleneksel bağlara sıkı sıkıya 

tutunanlarla yeni kültüre (kapitalist tüketime) adaptasyonu savunanlar arasında bir 

uçurum açmıĢ gibidir. Buradan hareketle ses, yazı, görsel üzerinden karakterize edilen 

iletiĢim teknolojileri, postmodern dönemde bunların hepsinin aynı anda 

kullanılabileceği dijital bir zemin hazırlamıĢtır. Bu bağlamda dinî aydınlanma söylemi 

üzere yaĢayan Nurcu müntesiplerin çağın iletiĢim tekniğinden etkilenerek tipografik 

kuşaktan sonra analog kuşağa ve son olarak da dijital kuşağa evrildiği söylenebilir. 

KuĢak çatıĢması yaĢayan dindar genç profili için “çevrim içi din” özelliği gösteren 

dijital cemaatler özgün anlam dünyaları üreten bir alternatif haline gelmiĢtir. Bu haliyle 

gösterilen imaj Batılı; retoriği kurulan Müslüman gençlik (M-nesli) ise yerlidir. Belli 

zevklerin, görüĢlerin, alıĢkanlıkların yönlendirdiği davranıĢ kalıplarına sahiplerdir. 

Büyük oranda önceki kuĢaklardan farklılık ortaya koyan Ģekilsel özelliklerine rağmen 

zihinsel kodlarında belirgin bir değiĢiklik gözlenmemiĢtir. Yine de dijital çağda 

Müslüman gençler; büyüklerinin beklentileri doğrultusundaki geleneksel, fedakâr, 

diğerkâm tipten uzak görünmektedir. Hele ki dinî grup bağlılığını büyükleri gibi 

deneyimlemek istemedikleri anlaĢılmaktadır. 

Bireyin toplum içerisinde yaĢadığı sosyopsikolojik sorunlara çözüm bulamaması 

ya da sığınabileceği kurumlara eriĢememesi durumunda çözüm için var olan dinsel 

kurumlara yönelmesi kadar olağan bir Ģey yoktur. Ancak bu kurumların toplum yararına 

olup olmadıkları, makul sınırlar dahilinde denetlenebilirlikleri konusunda ciddi sorunlar 

yaĢanmaktadır. Batıda laik devlet yapılanmasına rağmen sosyal hayatın bir gerçeği 

kabul edilen dinî gruplar, kanuni çerçeveye oturtulmuĢ ve özerk bir yapı 

kazanabilmiĢtir. Türkiye‟de ise dinî gruplar hukuken yok sayılmakta, de facto oluĢumlar 

olarak varlık göstermektedir. Böylesi hayalî bir zeminde incelenmesi pek de kolay 

olmayan dinî yapılar, tevil ve rol üzere birtakım amaçlarını gizlemektedir. Ehliyetsiz ve 

liyakatsiz kiĢilerin elinde dinî-ahlaki iĢlevlerin dıĢına çıkan gruplar zaman zaman 

istenmeyen görüntüler arz etmektedir. Dinî yapılara iliĢkin seküler kamuoyunda 

olumsuz kanaatler geliĢmektedir. Bunları; dinî duyguları istismar etme, hakikati 

tekelinde görme, amaçlara giden yolda her yolu mübah bilme, dinî argümanları güç 
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devĢirmek için araçsallaĢtırma, baskı ve Ģiddete baĢvurma, meĢru olmayan eğitim 

metotları ile üyelerin güncel bilgilere ulaĢmasını engelleme, kadınlara yönelik ayrımcı 

ve baskılayıcı bir tutum benimseme vb. Ģeklinde sıralamak mümkündür. Cemaat 

müntesipleri sorumluluk Ģuurunu karıĢtırarak Allah‟a yönelik olması gereken hesap 

verme duygusunu grup yöneticilerine atfettikleri takdirde ciddi problemler yaĢanabilir. 

15 Temmuz‟da elim sonuçları görüldüğü üzere kendilerini devlet yerine koymaya 

varana kadar eylemeleri terör ve Ģiddete dönüĢme potansiyeli taĢımaktadır. Bu durumda 

tarihî ve kültürel dinamikleri ile yok sayılamayacak dinî yapılar, hukuki mevzuat altına 

alınarak denetlenebilirliği artırılmalı ve kendi sorumluluk sahalarının dıĢına çıkmalarına 

izin verilmemelidir. Böylesi bir gereklilik, dinî oluĢumlara yönelik eleĢtirilerin bilimsel 

zeminde yapılmasını da son derece önemli hale getirmiĢtir. 

Bilimsel bir yöntemle ve eleĢtirel bir yaklaĢımla ele alınan, bazı yönleriyle dijital 

cemaat özelliği gösteren Hayalhanem (HH) oluĢumu, Türkiye‟nin sosyolojisinde kritik 

bir eĢikte durmaktadır. Yukarıda anlatılan toplumsal ve teknolojik zeminden bağımsız 

düĢünülemeyecek bu dinî organizasyonel model, örgütsel değiĢim ve dönüĢümlere 

örneklik teĢkil edecek özellikleri haizdir. Grubun baĢlangıcı Okuyucu Nurcular adı 

verilen gruplardan etkilenerek oluĢturulmuĢ Sözler KöĢkü derneğinin kopyalanmasına 

uzanır. Biraz daha geriye gidildiğinde Ġzmir‟de üniversiteli bir arkadaĢ grubu karĢımıza 

çıkar. Esasen gençlere ilham verenin Ġstanbul merkezli Nur Mektebi derneği olduğu 

anlaĢılmıĢtır. Ġnterneti araçtan çok ortam olarak kullanan, dijital tabanlı yayınlar yaparak 

kitleye ulaĢmaya çalıĢan bu gruba, çalıĢmada Dijital Nurcular denmiĢtir. Sosyal medya 

ile bir karĢılık bulduklarını anlayan yeni oluĢumların “gençlik merkezi” olarak 

gösterdikleri mekânlar temin ederek farklı Ģehirlerde dernekler açmak suretiyle 

baĢlattıkları hareket, internet ortamında kolektiviteye dönüĢmeye yüz tutmuĢtur. Sosyal 

medyayı aktif kullanan, vizyona çıkmaya hevesli çok sayıda genç bu ilk dijital 

Nurculara öykünmeye baĢlamıĢtır. Birbirlerinden özerk hareket eden ancak aynı metot 

ve tarzı kullanan bu hareketlenmeye ise çalıĢmada dijital Nurcu kolektivite denmiĢtir. 

Dijital Nurcu kolektivitenin ayrıntılı olarak incelenen Mersin yapılanmasının 

gençlik lideri ve ekran yüzü Mehmet Yıldız‟dır. DıĢarıda kalsa alelade bir dindar 

öğretmen olacakken girdiği sosyal medya mecrasında kendini gerçekleĢtiren bir 

fenomen youtuber‟a dönüĢmüĢtür. Takipçileri tarafından dinî bilginin elde edilmesinde 

merkezi figür olarak görülmektedir. Ekrandaki Mehmet Yıldız, Baudrillard‟ın deyimiyle 

gerçek değil, gerçeğini de aĢan bir “gerçekçi gösterge”dir. Kendini yetiĢtirdiğini 
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söylese, ayet ve hadislere Arapçadan vakıf olmaya çalıĢsa da ne formel ne de informel 

bir din eğitimi almamıĢtır. Buna rağmen takipçilerin gözünde “eĢsiz bir din âlimi”dir. O, 

hem bir homo religious (din insanı) hem de homo economicus (ekonomik insan) özelliği 

göstermektedir. Zira din hizmetlerinin yürütülmesinde adanmıĢlık ve eylemselliğin 

yanında parasal güce yaslanmak gerekliliğinden bahsedilmektedir. Diğer yandan 

Hayalhanem‟de dinî semboller, açıkça iktisadi dinamikleri beslemektedir. Sıklıkla 

istenen dualar maddi bağıĢlar Ģekline dönüĢtürülemediği takdirde, “bu kutsal 

hizmetler”in yürütülemeyeceği iddia edilmektedir. Demek ki Hayalhanem gönüllüleri 

ve takipçileri maddi yardımda bulunmaya -kendi tabirleri- ile “mecbur ve mükellef” 

olmaktadır. Bu grubun hususi bir e-ticaret sitesi, geliĢmiĢ bir sadaka kutusu toplama 

sistematiği, kermes ve fuar etkinlikleri vardır. Sembolik etkileĢimciliğin tipik bir 

yansıması olarak Hayalhanem logolu ürünler yalnız kendi sitelerinde değil diğer popüler 

e-ticaret sitelerinde dahi satılmaktadır. 

DijitalleĢme olgusunun kompleks yapısından dolayı Hayalhanem‟i üye tabanı 

yönüyle biri çekirdek grup (Küçük HH); diğeri üye, destekçi ve dijital takipçilerden 

oluĢan dijital cemaat (Büyük HH) Ģeklinde analiz etmek mecburiyetinde kalınmıĢtır. 

Zira biri ekran önünde steril ve göz alıcı, her daim büyüyen bir marka sunumlu 

cemaatken diğeri ekran ardında sık örülü ve otoriter yapısıyla yeni dinî hareket (YDH) 

tepkileri vermektedir. Nitekim gençler genellikle enerjik, cesur ve bir o kadar da 

saftırlar. Kiminin duygularını, kiminin macera arayıĢlarını kiminin de düĢtükleri 

bunalım ve yalnızlıkları kullanmak profesyonel kiĢilerce oldukça kolaydır. 

Hayalhanem‟in de üye kazanma (avlanma) ve ikna (beyin yıkama) metotları modern 

kült yapıları andırmaktadır. DıĢarda dijital cemaati kurarken çekirdek üyeler adeta 

kendilerini de yeniden kurmaktadır. OluĢumun sosyal medyada tanınan yüzleri, sıkı bir 

hayat disiplini ile kendilerini vakfetmiĢ görünmektedir. Bu durumda “Küçük 

Hayalhanem”e tematik cemaat demek zordur. Zaten Hayalhanem çekirdek grubunun 

iĢini özetle “dinî duyguların yönetimi” olarak adlandırmak mümkündür. Buna karĢın dıĢ 

çeperde bulunan fan (hayran) kitle, cemaati yalnız iletiĢim cihazı ekranından hayal 

edebildiğinden dijital medya teması onlar için ön plana çıkmaktadır. Büyük 

Hayalhanem, bu geniĢ kitle için dijital medya cemaatine dönüĢmüĢtür, baĢka bir 

söyleyiĢle hyper-cemaate. Slaktivizm (gevĢek aktivizm) ve sık dokulu örgüt olmak gibi 

iki uç olgunun aynı noktada var olması, postmodern durumun teknolojik cihazlarla 

cemaat yapısına etki kapasitesine bağlanabilir. Öyle ki Hayalhanem‟de yönetici aklın 
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ekranda görünenin aksine takipçilerinin dernek binasını yüksek oranda kullanmalarını 

ve grubun iç faaliyetlerine yoğun katılımını hedeflemediği, sadece dinî sohbetler için bir 

istasyon kurmak istediği anlaĢılmaktadır. Zira grubun çizdiği yapısal cemaat profiline 

göre, yoksul müdavimlere değil emekçi çalıĢanlara ve zengin bağıĢçılara ihtiyaç vardır. 

Daha çok üretim yapabilmek için grup liderleri ve üyeleri meĢgul edilmemelidir. Üye 

sayılarına iliĢkin pratik tasnif esas alınacak olursa Küçük Hayalhanem bir kült 

organizasyon gibi iĢlemektedir. Ancak onu Risale-i Nur cemaatine ve oradan ümmet 

bilincine bağlayan bir doktrin bulunmaktadır. 

Grubun doktrini Nurculuk ekolünden tevarüs edildiği Ģekliyle “karanlığa (küfre) 

karĢı hakikatin aydınlığı” üzerine kuruludur. Bu sebepten liderleri Said Nursî, kitapları 

Risale-i Nur‟dur. Misyonları “Kuran‟ın elmas kılıncı” denen “Nurlarla”, küfür 

söylemine karĢı kutsal mücadele içinde olmaktır. 18. yüzyılda yüz yüze gelinen Batı 

modernitesi altında geliĢtirilen kolonyalizme ve kültürel asimilasyona tepki olarak 

yükselen, içerisinde NakĢi-Halidiliğinin de olduğu reaksiyoner politik tutum Nurcu 

söylem içerisine sirayet etmiĢtir. Bu yönüyle Hayalhanem de ümmetçi ve Ġslamcı 

örüntülere rastlanır. Bu söylemin dinin ekonomik modeli çerçevesinde sorgulanmasıyla 

Hayalhanem‟in yansıttığı vizyon boyutunun ardında farklı bir boyutunun daha ortaya 

çıktığı anlaĢılmıĢtır. HH‟nin Risale-i Nur kitapları ile kovmaya çalıĢtığı karanlığın 

zengin muhitlerde olduğu ön kabulü tespit edilmiĢtir. Diğer dinî grupların aksine 

muhafazakâr semtler değil ısrarla seküler semtlerde varlık kesbedilmeye çalıĢılmaktadır. 

Mersin‟in Pozcu semtinden baĢlayan yolculuk, Ġstanbul‟un BeĢiktaĢ ve son olarak 

gökdelenleri ile ünlü ġiĢli/Esentepe‟ye doğru akmaktadır. Grup yetkililerin ifadelerine 

göre muhayyel ve müstakbel hedef, söylem açısından sembolik değeri de olan 

Viyana‟dır. Grubun ifade ettiği karanlığın bu yerlerde olup olmadığı ve farklı, özgün, 

göz alıcı görünmek için bu semtlerin sosyoekonomik kimliğinin gruba yeni bir 

meĢruiyet alanı açıp açmadığı tartıĢmalı bir durumdur. Bu haliyle Nurculuk ekolünün 

gençlik vizyonu ciddi bir değiĢime namzet görünmektedir. Hayalhanem, yapısal açıdan 

alternatif toplum oluĢumu değildir; daha çok topluma alternatif olmaya yakın 

görünmektedir. En baĢta “beyaz Türkler”e yaklaĢmaya çalıĢmakla otantik cemaatlere 

alternatif oluĢturma özelliklerini kaybetmektedir.  

AraĢtırma, netnografik gözlemlerde dikkat çeken Hayalhanem‟in mimesislerini 

(kopyalarını) de içerecek Ģekilde spesifik bir oluĢumdan bir kolektiviteye geniĢlemek 

durumunda kalmıĢtır. Dijital Nurcu kolektivitenin sosyal medya hesaplarında sezilen 
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ama açıkça anlaĢılamayan bir ortaklaĢmaya ekran ardında rastlanmıĢtır. Yeni bir Ģehirde 

kurulacak yeni bir Nurcu dernek, yetiĢmiĢ eleman ve yönetsel bilgi (know-how) 

yönüyle desteklenmektedir. Varlığını dijitale borçlu olan bu kolektif oluĢumlar, renk ve 

kabuk değiĢtirse de aynı söylemi dillendirmekte ve aynı hedefi gütmektedir. Bu 

oluĢumlar Kayseri, Adana, Ankara, Bursa, EskiĢehir ve Ġstanbul‟da yerinde 

gözlemlenmiĢtir. Açık ve net bir organizasyonel birlikteliğe rastlanmamıĢtır, ancak 

kullanılan jargon, donanım, teçhizat ve faaliyet çeĢitliliği ile birbirini ayna gibi mimetik 

kopyalayan -zincir marketmiĢçesine- bir silsile yakalanmıĢtır. ĠĢaretler bizi, bu 

oluĢumların gençlik liderlerinin tanıĢ oldukları ve perde arkasında görüĢtükleri 

sonucuna götürmektedir. Muhtemeldir ki birisinin faaliyetleri sekteye uğradığında 

diğerleri yola devam edebilsin diye planlanmıĢ bir kolektivite söz konusudur. 

Kolektivitenin haklarında birçok Ģüphe ve iddia üretilmesine yol açan bu kapalı özelliği 

araĢtırmanın kapsamı dıĢında kalmıĢtır. 

Nurculuk endeksli bu yeni hareketin bir merkezinin olup olmadığı tartıĢması 

aynı zamanda ortak bir dinî otoritenin var olup olmadığı sorusunu akla getirmektedir. 

BaĢlatıcısı görünmekle beraber Uğur Akkafa, bu silsilenin ne sorumluluk ne de 

eylemsellik anlamında lideri gibi görünmemektedir. Her yeni Nurcu oluĢum kendi 

küçük otoritelerini çıkarmakla beraber dijital Nurcuların dinî bakımdan tam bir 

donanıma sahip olduğunu söylemek de zordur. Uluslararası iliĢkiler, Ġngiliz dili, 

matematik, fizyoterapi, mühendislik gibi (çoğunlukla sayısal) bölümler okumuĢ olmakla 

beraber youtuber fenomeni olmuĢlar, iyi bir aktarımla ve baĢka dinî otoritelere 

referansla değerlendirmeler yapar duruma gelmiĢlerdir. Referans verilen otoritelerin 

dijital medyayı kullanan Ġslami hareketin Nurettin Yıldız, M. Emin Yıldırım, Ġhsan 

ġenocak gibi popüler kiĢilerinden oluĢtuğu söylenebilir. Kendi tarzlarına uygun olarak 

kendi varlıklarına eleĢtirel yaklaĢmayan popüler bireylerin otoritesi tanınmaktadır. 

Tanınan otoriteler arasında Bitlis‟teki “seydalar”dan futbolculara, emekli özel 

harekâtçılardan pop Ģarkıcılarına, yazarlardan DJ‟lere varıncaya kadar popüler olan her 

karakter vardır. Aynı zamanda görülüyor ki piyasanın nabzını tutan dijital Nurcular kimi 

ekrana çıkartırlarsa onu retoriksel anlamda ĠslamileĢtirmektedir.  

Dijital aktivizmin en önemsenen niteliğinin takipçi kitlesi ile etkileĢimde saklı 

olduğu ve bunun için özel bir strateji yürüten Hayalhanem oluĢumunun kitlenin nabzını 

tutarak ve onların görmek istediklerini göstermek suretiyle popülerliği ve algoritmik 

otoriteyi elde ettiği söylenebilir. “Kalabalıkların, yığınların beğenisine uygun” demek 
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olan popülerlik için öncelikle göze hitap edilmelidir. Sohbet kayıtları dahil üretilen 

materyallerde bunun için sıklıkla illüstrasyon teknikleri kullanılmaktadır. Ayrıca ihtiyaç 

duyulduğunda videoların prodüksiyon aĢamasında ya da herhangi bir organizasyon 

iĢinde profesyonel destek alma eğilimi de tespit edilmiĢtir. Ayrıca kiĢisel bağlantılar 

kullanılarak bazen maliyetinin altına gelecek Ģekilde grup sempatizanı 

profesyonellerden hizmet satın alınabilmektedir. Ayrıca grup, tanınmıĢ firmaların 

reklamları için dijital üretim yapan tasarım ofisleri ile çalıĢmakta olduğu izlenimi 

vermektedir. 

ÇalıĢmadan elde edilen temel tez, dini gruplar için dijitalleĢmenin piyasalaĢmaya 

yol açtığıdır. Ayrıca ekonomik temel her zamankinden daha fazla önemsenir duruma 

gelmiĢtir. ġöyle ki; öncelikle dijital teknoloji, dinî grubun müntesiplere ulaĢmadaki 

külfet ve organizasyon yüklerinin birçoğunu ortadan kaldırmaktadır. Zira analog 

cihazlarla kurulan medyaya sahip olmak ve iĢletmek ciddi bir ön hazırlık ve sermaye 

gerektirirken dijital medyada din tebliği, baĢlangıç açısından çok daha kolay ve 

ucuzdur. Buna karĢın elde edilen maddi-manevi kazanç ve statüsel getiri nispeten 

yüksektir. Ekonomik mantaliteye uygun olarak azalan maliyetlerden arta kalan para, 

teçhizat ve donanımın finansmanına aktarılmaktadır. Yüksek kalitede teknolojik 

cihazlar ise grup için bağıĢ miktarını artıracak yüksek kalitede prodüksiyon anlamına 

gelecektir. Bir baĢka deyiĢle teknolojiye yapılan yatırım görünürlüğü arttırarak 

bağıĢların da artmasını sağlayacaktır. Kaynağın verimli kullanımına ters gibi görünen ve 

lüks diye eleĢtirilen yatırımların (pahalı davetlerin, pahalı araçların) takipçi ve 

destekçiye dönüĢmesinden dolayı aksine örgütsel verimliliği artırdığı söylenebilir. 

Gerçekten de dijital Nurcuların faaliyetleri sağlam bir ekonomik alt yapı kurulmadan 

gerçekleĢtirilemez. Dezavantajlı, kamusal hayatın zenginliklerinden ötelenmiĢ 

toplulukların gerçekleĢtirebileceği bir dinî arz burada söz konusu değildir. Geleneksel 

Ġslami grupların retoriğinde sıkça kullanılan aza kanaat, hakça bölüĢüm, züht ve takva 

gibi sade bir hayat sürmeyi gerektiren cemaatçilik yerine; tüketimin, birikimin, 

sermayenin, giriĢimciliğin olduğu burjuva eğilimli bir örgütlenme tarzı öne çıkmaktadır. 

Bu tarz bir Ġslami varoluĢta asgarî düzeyde devlet, azamî düzeyde piyasa mantığı 

iĢlemektedir. Hayalhanem‟de ilmek ilmek örülen bu yapı bir kulüpten ziyade bir firma 

gibi iĢletilmektedir. 
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Dijital Nurcu youtuber‟lar da dinin dijital sunumundaki seçici hassasiyetleri ile 

ekranda ilgiyi toplamayı baĢarırken ciddi bir rekabetin kapısını aralarlar. Yeni Nurcu 

oluĢumların piyasaya giriĢlerinden sonra kitle tutma çabaları, dinî pazarda yıpratıcı bir 

rekabete hatta çatıĢmaya yol açmıĢ görünmektedir. Nurculuk ekolü içerisinden 

“MeĢveret”le, Ġslami kolektivite içerisinden “Ġsmailağa” ile ve din dıĢı gruplardan 

Evrim Ağacı ile görüĢ ayrılığı yaĢadıkları gizli değildir. Ancak çalıĢmada 

öngörülemeyen ilginç bir tespit ise bu farklı gruplarla çatıĢmanın yoğunluğunun 

kendilerine doktriner anlamda uzak olandan yakına geldikçe artmakta oluĢudur. Dijital 

yarıĢta en büyük kriterlerden biri algoritmik otoriteye zemin hazırlayan Youtube abone 

sayılarıdır. Sosyal medya platformlarındaki “matta etkisi” ya da ivmelenme, “çoğa daha 

çok, aza daha az” görünme fırsatı vermektedir. Dindar kitlenin ilgisinin en çok sosyal 

medya kanallarından çekilebileceği düĢüncesi, özellikle dijital kuĢak söz konusu 

olduğunda bir realitedir. Bu durum, özellikle eĢik bekçiliği yapan dinî grupların 

otoritesinde yakın gelecekte bir değiĢim olacağına iĢaret etmektedir.  

Gençliğin üretmekten daha çok tüketme eğiliminde olduğu bir düzlemde dijital 

Nurcular, hayatları değiĢtireceği düĢünülen bu tüketim fetiĢinden fırsat devĢirerek 

oportünist bir dinî hizmet sunmaktadır. Ürünün kullanıĢlılığı kadar ve belki de daha 

fazla; tüketilen metanın popülerliği ve atfedilen anlamı üzerine kurulan organizasyonel 

yapı, bireyin kognitif anlam dünyasını manipüle etmektedir. Din ve dinî göstergelerin 

dramatik tarzda sunumu ve popüler tüketimi dinin bir anlamda iĢlev kaybettiğini de 

göstermektedir. Dinin kapitalist tüketime karĢı koyabilecek yegane araç olarak 

sunulmasının geçersizliği ortaya çıkmaktadır. Dinî gruplar dijitalleĢtikçe piyasalaĢmanın 

esiri olmaktadır. Çünkü dinin dijitalleĢmeyle Ģov malzemesine indirgenmesi 

metalaĢmayı kolaylaĢtırmaktadır. Bu “ava giderken avlanmaktır”. Öyle ki böylesi bir 

piyasadan dinin bir baĢka düĢünce sistemiyle de ikame edilebileceği sonucu çıkar. Bu 

nedenle takipçi kitlenin tercihleri ile üretilen popüler içeriklerin ve dinî kurumun 

örgütsel yapısının dıĢarlıklı Ģekillenmesi, otantik söylem için de çeliĢki doğurmaktadır. 

Söylemden kadraja indirgenen ve salt imajinasyon ile savunulma durumunda kalan din, 

içeriğin biçime feda edildiği dindir. Medyatik dinin gerçek din sayılamayacağının, 

gerçeğin ustalıklı bir taklidi olduğunun altı çizilmelidir. ÇalıĢmada medyanın dinî 

göstereni yutması, bir nevi içe çökmesi durumu Hayalhanem ile test edilmiĢtir. Birçok 

dijital takipçi için ortada “gerçekten daha gerçek” algılanan postmodern bir din durumu 

ortaya çıkmıĢtır. Çünkü görünmek ve göstermek içgüdüsü ile hareket eden gençler, 
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dijital göçmenlerin tersine suhuletle dijital teknolojiye ve sosyal medyaya boyun 

eğmektedir. Ġlkokul çocuklarının bile eğlence amaçlı TikTok videosu çektikleri, mahalle 

bakkalından aldıkları ürünleri annelerinin telefonlarının kamerasına tanıtıp videolarını 

Youtube‟a yükledikleri bir vasat ile karĢı karĢıya olunduğu bilinmelidir. Akıllı 

teknolojiler her ne kadar insan ihtiyaçlarına göre Ģekil kazandığı söylense de bir zaman 

sonra yeni geliĢtirilen programlarla insan zihnini duyusal anlamda manipüle etmeye 

baĢlamıĢtır. Popüler bir araç olan internet de her yönüyle insan zihninin bir uzantısıdır 

ve bugün aynı zamanda zihniyete hitap etmektedir. Bu vasatta dini yaĢayanların değil 

menkıbe anlatıcılarının, gösterenin değil mitsel göstergenin elbette kendine ait bir 

gündemi olacaktır. Bu sanal gündem pek çok genç kullanıcı için sahici gündemleri 

geride bırakmıĢtır. 

KoĢturmacayla geçen renksiz ve neĢesiz bir kent hayatında dinî youtuber‟ların 

yükseliĢini anlamak zor değildir. Ġstanbul gibi bir metropol örneğinde yoğun tempo ile 

çalıĢılmıĢ bir günün akĢamında, insanların kendilerine ayırabilecekleri kısa bir zaman 

diliminde eline en yakın medya aracılığıyla bir dinî sohbet dinlemesi ve hayatın 

denkleĢtirici gücünü ruhunda hissetmesi, hele ki köklerinde dindarlık olanlar için bir 

tercihten öte ihtiyaç mesabesindedir. Videoların perde arkasındaki grup samimiyeti ve 

sahiciliği pragmatist kullanıcıları çok da ilgilendirmemektedir. Bu ekrana indirgenmiĢ 

din kolaycılığı, yeni tarz bir piyasanın habercisidir. “Psikoloğa gitme bizi takip et” 

“Hocaya gerek yok biz eğitelim” “Bir cemaate katılman lazım değil, bizi desteklemen 

yeter” anlamına gelecek teklifler, her türden probleme çare arayan modern insan için 

hele ki Türkiye konjonktüründe kestirme ve maliyetsiz bir din yolu sunmaktadır. Bu 

paradoksal durum kelimenin gerçek anlamıyla, sekülerliktir. Öyle ki her Ģey, 

milyonlarca insanın zaten takip ettiği o ekranda o kısa an içerisinde orada olup 

bitmektedir. ĠĢte söylem, o kısa ana sıkıĢmıĢ vaziyettedir. Cemaatin içinde değil ama 

cemaatle beraber olmak, dinî slaktivizm sayesinde artık mümkündür. 

Dijital Nurcuların kısa anlardan örülü ve brikolaj din arayıĢından kaynaklı dip 

dalgayı keĢfetmiĢ olması, kendilerinin de dijital yerli metropol genci olmalarındandır. 

Yine de bir doktrin kuracak donanım ve yeğin bir kültürel sermayeye sahip 

olmadıklarından toplumsal meĢruiyet için geleneği tevarüs etme ihtiyacı 

içerisindedirler. ĠĢte söylemin kendini modern kent içinde yeniden ürettiği iğne 

ipliğinde bağlantı noktası burasıdır. Öyle ki Dijital Nurculardan dijitalliğe yaslanan 

özellikleri çıkarılıp alınsa geride eskiye göre bir fark ve iddia kalmayacaktır. Burada 
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özgür ya da özerk form içinde olmak bir anlam ifade etmez, zira söylem eskidir. Ancak 

postmodern kavrayıĢ, söylemi kısa anlara sığdırılacak minyatür formlara 

dönüĢtürmektedir. Kadraj ucundaki genç youtuber‟lar, metropolün ölçütlerine ayak 

uydurmakla beraber modern görüntüleri altında dillerindeki dinî jargonla ayrıksı 

durmakta ve her hâlükârda dikkat çekmeyi baĢarmaktadır. Kalabalıklar içine 

karıĢtıklarında dinî tevazu söyleminin tersine popüler bir ikon gibi muamele görmek 

üzere birtakım tedbirler uygulamaları da bu aykırılığı beslemekte ve diğer dinî gruplarla 

aralarında bir kontrast uyandırmaktadır. Böylelikle daha fazla dikkat çekmektedirler.  

Yeni Nurcu oluĢumların klasik sekülerleĢmeye aykırı gelebilecek bir diğer yanı, 

dinî bir örgütlenme olarak muhafazakâr yönelimli Ģehirlerde değil kozmopolit büyük 

kentlerde tutunabilmesidir. Ġzmir, Ġstanbul, Mersin gibi kentlerin seküler karakterinin 

altını yeniden çizmekte fayda vardır. Dinî otorite sayılan “Ģeyhlerin, seydaların” sosyal 

kontrolü ve mesafeleri belirlediği bir Doğu Anadolu yerleĢim çevresi, geleneğe koĢut 

oluĢumların ortaya çıkması için fazladan zor bir yer olmalıdır. Postsekülerliğe davetiye 

çıkaran “Ģehir karanlığının din ıĢığını çekeceğine” dair tebliğci söylem, dijital Nurcu 

kolektivizmi özellikle büyük metropollere yönlendiriyor olmalıdır. Talebin bu kentlere 

özgü anlam krizi yaĢayan gençlerden geldiği düĢünülecek olursa piyasanın da buralarda 

oluĢması gayet doğaldır. Aslında kaynakların istenildiği gibi harekete geçirilmesinin ve 

ekonomik imkânların elde edilmesinin bu kentlerde daha kolay iĢlediği anlaĢılmaktadır. 

Sosyal medya paylaĢımlarının altında tekraren rastlanılan "Bir sorum var, yardımcı 

olabilir misiniz?” "KonuĢabileceğim müsait biri var mı?" Ģeklindeki talepler dijital 

alanda karĢılanmakta, bunun için özel ekipler ihdas edilmektedir. Buradan “MDR-

manevi danıĢmanlık” ya da “televaizlik” denebilecek bir sektör doğmaktadır. Dijital 

Nurcular tarafından sıklıkla “hayatları değiĢen yüz binler” retoriği kullanıldığına göre 

bu sihirli “değiĢim” sözcüğü, hatta değiĢimin ihtimali bile manevi bir ürün (meta) olarak 

muhatapta alıcı bulduğu söylenebilir. Uygulanan cemaat danıĢmanlığı hizmeti ile 

psikologlarla muhteva açısından olmasa da Ģekilsel yönden benzer iĢ yaptıkları 

düĢünülebilir. Nitekim “psikologların çare olamadığı gönüllere uzanmak” tabiri sıklıkla 

kullanılmaktadır. Yine aile, öğretmen ve din görevlilerinin birtakım fonksiyonlarını da 

dijital mürebbiyelik Ģeklinde üstlenmek istedikleri iddia edilebilir. 

Dinî grupların medya araçları ile ağ toplumuna katılmaları -bir Truva atı gibi 

algılanmaları mümkün olsa da- Türkiye‟de dindarların git gide sekülerleĢtiklerine iĢaret 

eder, ki buna dair çok sayıda veri vardır. Her Ģeyden önce eylem-söylem realitesi 
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söylem lehine ayrıĢmıĢ gözükmektedir. Hayalhanem odağa alınırsa hayal (internet) 

esas, mekân/hane tali hale gelmiĢtir. Diğer yandan modern araçların ĠslamileĢtirilmek 

istenmesi, tekniğe yüzeysel de olsa tutunabilmeleri, söylemlerine yeni bir form 

kazandırmıĢtır. Ancak söylemin özünde bir değiĢim oluĢmamıĢ, grup bu yönüyle 

geleneksel Nurculardan bir fark ortaya koyamamıĢ, üstelik söylem araçsallaĢtırılmıĢtır. 

Buna vakıf olanlar ise bu gruplarda tutunamamıĢtır. Aslında Ġslami kolektivite, dijital 

cemaatler eliyle hayatiyetini sürdürebilmek için kendisine yeni kanallar açmakta ve yeni 

bağlamlar üretmektedir. Yayın imkânlarının kısıtlı olduğu dönemlere göre kitleye 

ulaĢma stratejilerinde bugün daha yaygın ve etkili hale gelmiĢtir. Ġnternet, sırf dinî 

gruplarca arkabahçe gibi algılanmaktadır. Bu da klasik sekülerleĢmenin temel tezi olan 

modernite ile beraber dinî aidiyet ve görünümlerin de azalacağı hatta yok olacağı fikrini 

yadsımaktadır. Özellikle Nurcu ekol için dijital medya bu anlamda fethedilecek kale 

gibi görünmektedir. Bu vasat, eklektik yaklaĢımda olduğu gibi hem dindarlaĢmayı hem 

de sekülerleĢmeyi yan yana ele almayı gerektirecektir. 

ÇalıĢmada eksik kalan ve baĢka araĢtırmacılarca desteklenmesi gereken yönler 

de bulunmaktadır. Diğer Ģehirlerdeki dijital Nurcu oluĢumların da detaylı çalıĢılma 

ihtiyacı bunlardan biridir. O zaman bu çalıĢmanın iddiaları tam olarak sınanmıĢ 

olacaktır. Diğer yandan gruptan ayrılma fenomeninin ve yeni Nurcu oluĢumlara dair 

Ģüphe ve iddiaların ayrıca çalıĢılması gerekmektedir. Ayrıca bulgularda tespit edilen 

MDR-manevi danıĢmanlık ve rehberlik hizmetlerinin diğer dini gruplar için de 

tartıĢılması gerekecektir. Belki de bu konu özel bir teĢebbüs olarak yasal bir mevzuata 

dahi oturtulabilir. ÇalıĢmada elde edilen bir diğer ilginç veri olan, cemaat dindarlığına 

has “erkeklerin Mars‟tan, kadınların Venüs‟ten olduğu” metaforu ile özetlenebilecek 

yapısal oluĢum, özel olarak çalıĢmayı hak etmektedir. Zira burada bedenler üzerinde 

oluĢan ataerki söyleminin ne denli güçlü olduğu tespit edilmiĢtir.  

Her ne kadar saha verilerine yaslanılmak istenilse de nitel çalıĢmanın sonuçları; 

araĢtırmacısının bilgi, birikim ve varlık ideallerinden azade olamayacağı akılda 

tutularak okunmalıdır. AraĢtırmacının belli izinler dahilinde girilen bu özgül dünyada 

bazı durumlarda meraklı ve istenmeyen bir misafir olarak görülmesinden dolayı 

Hayalhanem grubunun tüm kılcal damarlarına birinci elden vâkıf olunduğunun iddia 

edilmesi mümkün değildir. Her ne kadar grup yetkililerine bilimsel etik çerçevesinde 

öz-tanımlama fırsatı verilmiĢ olsa da grubun Ģüpheci, spektaküler, kapanmacı 

yapısından dolayı araĢtırmanın grupla ilintili kesimlere doğru geniĢlemesi olağan ve 
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kaçınılmaz olmuĢtur. Bu sebepten bir zamanlar görevli olarak grup içinde bulunmuĢ ve 

hayal kırıklıkları ile ayrılmıĢ katılımcıların verdiği bilgiler kritik derecede önemli hale 

gelmiĢtir. Ancak onların da oluĢumu kendi açılarından değerlendirdikleri nazarıdikkate 

alınmalıdır. Son tahlilde Hayalhanem oluĢumu, farklı boyutlarıyla ve nitel analizin 

elverdiği ölçüde objektiflik hassasiyetini elden bırakmadan çalıĢılmıĢtır. 
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