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YENI ILETiSIM ORTAMLARINDA SINEMANIN GOSTERIM
OLANAKLARI VE DEGISEN iZLEYiCi PRATIKLERI

BATU ANADOLU

Bu calisma ile ozellikle 21. yiizyilda yeni iletisim ortamlar1 araciligiyla
sinemanin gosterim olanaklarinin nasil degistigi ve sinema izleyicisinin film izleme
pratiklerinin hangi yonde etkilendigi arastirilmistir. Tezin amaci; sinemada ve
sinema diginda film izleme pratiklerini sekillendiren tercihlerin ve motivasyonlarin

benzerliklerini ve farkliliklarini ortaya ¢ikarmaktir.

Calisma kapsaminda Oncelikle genel tarama modeli ile literatiir taramasi
yapilmistir. Sonraki asamada, Sinema kuliibii bulunan alt1 {iniversiteden kirk sekiz
ogrenci ile yapilandirilmis bir soru formu iizerinden goriismeler gerceklestirilmistir.
Bu goriismeler ile 6grencilerin sinema salonunda ve sinema salonu disinda film

izleme aligkanliklar1 ve motivasyonlar1 tespit edilmeye caligiimistir.

Bulgularin yorumlanmasi ile 6grencilerin sinemay1 6nemli bir sosyal aktivite
olarak gordiikleri ve bunun yaninda sinema deneyimini olusturan biligsel, mekansal,
duygusal-biitiinlestirici ve igeriksel faktorlere pozitif bir yaklasim gelistirdikleri
anlasilmaktadir. Ogrencilerin, sinema disinda izleme deneyimi ile daha bireysel ve
sinema deneyimini olusturan faktdrlerden bagimsiz bir izleme halini kabul ettikleri
ve beklentilerini bilingli bir sekilde diisiirdiikleri goriilmektedir. Sinema disinda
izleme deneyiminin tercih edilmesinde zamansal, ekonomik ve diger izleyicilerin
niteligi gibi faktorler 6n plana ¢ikmaktadir. Bu ¢alismanin, gliniimiiz film izleme
aligkanliklarin1 belirleyen faktorlerin ve gelecekte bu faktorlerde yasanabilecek

degisikliklerin vurgulanmasi yoluyla alana katki saglamasi1 beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Yéndesme, Yeni Medya, Film izleyicisi, Izleyici

Arastirmalari.



ABSTRACT

EXHIBITION OPPORTUNITIES OF CINEMA IN NEW
COMMUNICATIONS MEDIUMS AND CHANGING AUDIENCE
PRACTICES

BATU ANADOLU

In this study, it has been investigated how the possibilities of cinema change
through the new communication environments especially in the 21st century and in
which direction the cinema audience's film watching practices are affected. The aim
of the thesis; to reveal the similarities and differences of the preferences and

motivations that shape film watching practices in and out of movie theatre.

Within the scope of the study, firstly, general survey model and literature
review were performed. In the next stage, interviews were conducted on a structured
questionnaire with forty-eight students from six universities which have cinema
clubs. Through these interviews, it was tried to determine the students’ watching

habits and motivations.

With the interpretation of the findings, it is understood that students see
cinema as an important social activity and develop a positive approach to the
cognitive, spatial, integrative and contextual factors that make up the cinema
experience. It is seen that the students accept the viewing experience outside the
movie theatre with a more individual and independent view of the factors that make
up the cinema experience and consciously lower their expectations. Factors such as
temporal, economic and the quality of other viewers come to the fore in choosing the
viewing experience outside the movie theatre. This study is expected to contribute to
the field by emphasizing the factors that determine the current movie watching habits
and the possible changes in these factors in the future.

Keywords: Cinema, Convergence, New Media, Film Audience, Audience Research.



ONSOZ

“Yeni Iletisim Ortamlarinda Sinemanin Gosterim Olanaklar1 ve Degisen
Izleyici Pratikleri” baslikli bu tezin amacy; ozellikle 21. yiizyilda ydndesme
kavramimin etkisiyle sinemanin gosterim olanaklarinin ve geleneksel izleyiciligin
hangi acilardan degistigini ortaya koymak ve sinema salonunda izleyicilik ile sinema
salonu disinda izleyicilik konumlarinin tercih edilmesinde hangi motivasyonlarin rol
oynadigini tespit etmektir. Bu baglamda; teknolojik gelismelerin 1s181nda sinemanin
gosterim alaninda yasanan yenilikler ile dijital olanaklarin artmasiyla birlikte
izleyicilerin sinema disinda filmleri deneyimlemeleri arasindaki farklar, ¢alismanin
kapsamini olusturmaktadir. Farkli deneyimleri bir arada ele almak, giiniimiizde hizli
bir bicimde degisen izleme alisgkanliklarinin daha cogulcu bir bakis acisiyla
incelenmesini saglayacaktir. Bu tezin yazimina basladigi donemde Tiirkiye’de yasal
bir istege bagll video platformunun heniiz faaliyete ge¢memis olmasi, yasanan

degisimlerin ne kadar kisa bir siirede etkili oldugunu kanitlar niteliktedir.

Bahsi gegen degisimlerin kapsamli ve incelikli bir yaklasimla
degerlendirilmesi ise ancak izleyiciye yonelmekle saglanabilir. Bu c¢alismada alti
farkli tiniversiteden sinema kuliibiine iiye olan 6grencilerle goriismeler yapilmis ve
onlarin tercihlerin arka planinda yatan motivasyonlara yer verilmistir. Izleyici
aragtirmalar1 olduk¢a yorucu ve zahmetli bir disiplin olmakla birlikte, glinlimiiz film
izleme deneyiminin akademik alanda tartisilmasinda neredeyse zorunlu bir tercihe
dontismektedir. Bu caligma; son yillarda nicelik ve nitelik acidan artis gosteren
izleyici arastirmalari alanindaki diger g¢alismalara nacizane bir katki saglamayi

hedeflemektedir.

Bu tezin yazim siirecinde danigsmanim Prof. Dr. Niliifer Timisi Nal¢aoglu’nun
pozitif yaklagimi ve bilimsel yol gostericiligi bana biiyiik bir gii¢ verdi. Kendisine bu
hususta biiyiik bir tesekkiir bor¢cluyum. Prof. Dr. Ceyhan Kandemir ve Dog. Dr.
Eylem Yanardagoglu hocalarima fikirleri ve Onerileriyle yaptiklari Onemli
dokunuslar, Prof. Dr. Niiket Elpeze Ergec’e ise manevi destegi nedeniyle tesekkiirti

bir borg bilirim. Tezin saha arastirmasi kisminda bana kapilarint agan ve fikirlerini



samimi bir sekilde aktaran sinema kuliiplerindeki Ogrenci arkadaslarima da

stikranlarim1 sunuyorum.

Bir doktora tezi yazim siirecinin yillara yayildigini ve neredeyse tam zamanl
bir ise doniistiigiinii diisiiniince, insan en ¢ok da ailesini ihmal ettigini fark ediyor. Bu
nedenle gosterdikleri anlayis ve destekten otiirii sevgili esim Miige Cigdem Islek
Anadolu’ya, annem Feza Anadolu’ya ve agabeyim Burak Anadolu’ya tesekkiirlerimi

sunuyorum.

BATU ANADOLU

ISTANBUL, 2020
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GIRIS

Yiizyll doniimleri, yeni umutlar ve korkular iizerine haberlerin hizlica
yayildigr zaman dilimlerini temsil eder. Bilinen diinyanin degisecegine yonelik
iitopik ve distopik sdylentiler medya araciliiyla o kadar hizli yayilir ki, ¢ogu zaman
bu soylentiler ger¢ek olarak algilanirlar. Ornegin; 1990’11 yillarin sonunda bilgisayar
yazilimlarinin tarih ve zaman iceren islemlerde hatali sonuglar verecegine yonelik
beklentiler Y2K problemi olarak adlandirilmis ve zamanla giinliik yasantimizi
etkileyen her alanda olumsuz anlamda degisiklikler olacagina yonelik bir bakis agist
dogurmustur. 1999 yilinda New York Observer gazetesinde Godfrey Chesire
tarafindan yazilan “The Death of Cinema/ The Decay of Film - Sinemanim Oliimii /
Filmin Bozumu” isimli bir makale, tim bu yok olusun sinema ayagin temsil eder bir
nitelige sahiptir. Dijitallesen goriintiiniin klasik filmi yok edecegine ve nihayetinde
sinemanin diger gosterim pratiklerinden bir farki kalmayacagina yonelik beklentiler,
yirmi yil sonra bakildiginda tam anlamiyla ger¢eklesmemistir. Sinema salonlar1 bir
sekilde varliklarmm1 korumakta, teknolojik gelismelerden faydalanarak izleyicinin
beklentilerine yonelik degisimlere gitmekte ve nihayetinde kamusal alanda sosyal bir
pratik sunmaya devam etmektedirler. Sinema deneyiminin degisimi, daha ¢ok sinema

perdesi ve projeksiyon cihazi gibi araglarin disinda gerceklesmektedir.

21. yiizyilda yayginlik kazanan ve goriiniir hale gelen yeni iletisim ortamlari,
yillar igerisinde geleneksel kabul edilen izleme aligkanliklarinin degismesine neden
olmaktadir. Farkli medyalarin i¢ ige gegmesi ve bir¢ok aragtan deneyimlenen kiiltiirel
eserlerin daha az sayidaki aractan ulasilabilir hale gelmesi ile yondesme kavrami
hayatimizda daha fazla yer kaplamaya baslamistir. Medyalasmanin ve
bilgisayarlagsmanin hizlanmasi, enformasyon artis1 ve neredeyse her izleyicinin
kendisine 6zel igerik talebinde bulunabilecegi bir iiretim akisina girilmesi, sinema
alaninda geri déniilemez bir degisim riizgarina neden olmaktadir. izleyicinin pasif
tiiketicilerden aktif ve iiretici bir pozisyona ge¢mesi tartigmali olsa da, daha aktif
tilkketicilere doniistiigii sOylenebilir. Bu degisim; bir sonugtan ¢ok devam eden bir
siireci nitelemekte ve igeriklerin tiiketilme bigimleri, izledigimiz seyin bir film ya da

sinema eseri olup olmadig1 yoniinde yeni tartismalar dogurmaktadir.



1990’11 yillardan itibaren; “sinema” kavraminin sinema salonlarinin digina
ciktigi, mekansal olarak farkli ve yeni bir deneyime yol agtigi goriilebilir. Film
izleme deneyimi televizyonlar, bilgisayarlar, tabletler ve cep telefonlar1 araciligiyla
evdeyken, okuldayken ve hatta ucaktayken bile yasanilmaktadir. Bu siireci sadece
teknolojik gelisime indirgemek, olaymn yalnizca tek bir boyutunu agiklamak
olacaktir. Ciinkii sinemadaki bu degisim, diger taraftan kiiltiirel bir degisimdir.
Toplumdaki bireylerin kimliklerini sergilemeye bagli hale gelmeleri, onlarin
iligkisellige duyduklar1 ihtiyaci ortaya ¢ikarir. Bu konuda sinema, bir sosyal
miibadele alaniyken hizlica diger iletisim araglarinin sagladigi bireysellige ulagma ve
bdylece yeni bir kiiltiirel alanda mesruiyetini siirdiirmek durumundadir. Geleneksel
sinemaya gitme ve film izleme alaninda yasanan degisimler, yeniliklerle miicadele
ederken bir yandan da ona uyum saglama c¢abasini icermektedir. Sinemada gosterim
bi¢imlerinin dijitallesmesine, goriintii kalitesinin artmasina, ii¢ boyut teknolojisi ve
ses tasariminin gelismesine ve film izlenen ortamlarin rahatliginin artirilmasina ek
olarak yapim ve dagitim asamalarinda da dijitallesme ile biiyiikk degisimler
yasanmustir. Internetin yarattign imkanlara karsin sinema salonlari, hizmet acisindan

farkli bir konuma gelerek miicadele vermeye ¢alismaktadir.

Yeni iletisim teknolojileri ile sinemanin bagi, Hollywood’daki biiyiik
stiidyolar tarafindan da dikkatle takip edilmekte ve ¢esitli girisimlerde
bulunulmaktadir. 21. yiizyilin basinda Dreamworks SKG firmasi Imagine
Entertainment ile bir ortaklik kurarak, filmleri internet {izerinden seyredilebilecek
Pop.com sitesini kurmus ama bu deneme kisa siirede basarisiz olmustur. Benzer
sekilde Universal, Sony, Warner Bros, Paramount ve Metro-Goldwyn-Mayer
(MGM) bir araya gelerek isteyenin iicretini 6demek suretiyle kendi Kisisel
bilgisayarindan filmleri izleyebildigi Movielink’i kurmus fakat bu caba da kisa
omiirlii olmustur. Ilerleyen dénemlerde internet servis saglayicilarnin hizindaki artis,
internetin  yayginlagmasi, igeriklerin aragtan bagimsiz bigimde bizzat aga
yiiklenebilmesi ve sirketlerin interneti korsan igerikle 6zdeslestirmek yerine bir
yayincilik alani olarak gormesi ile Netflix, Hulu ve Amazon gibi platformlar,
sektorde ve izleyici nezdinde olumlu bir etki yaratmistir. Youtube’nin internetten

video izleme aligkanligini yaymasi ile hizli veri aktariminin saglanmasi, videolarin



mobil olarak izlenmesine imkan tanimaktadir. Dijital Haklar Yonetimi teknolojisinin
ilerlemesiyle tiiketicinin giivenini kazanan uygulamalar, geleneksel izleme ara¢ ve

mekanlarini da dontistirmektedir.

Dijital teknolojinin ve yeni iletisim ortamlarinin sinemanin bugiiniinde
oldugu gibi geleceginde de biiyiikk bir etki yaratacagi soylenebilir. Henliz 2006
yilinda Gerbrandt tarafindan yapilan bir arastirmaya referans veren Culkin (2008:
47), izleyicilerin bir filmi es zamanli olarak sinema perdesinden ya da DVD
kaydindan izleme sansi bulduklarinda % 66’sinin DVD kaydini tercih ettigini
vurgulamaktadir. Culkin’in s6ziinii ettigi aragtirmanin ortaya koydugu gibi sinemada
film izleme deneyimine yonelik 6zel bir bagliligi olmayan geng izleyiciler, gosterim
isinde olanlar bakimindan en biiyiik tehdit olarak nitelendirilmektedirler. Ancak bu
tehdit, sinema salonlarna bir alternatif olarak dijital platformlar tizerinden film

sunanlar acisindan bir firsat yaratmaktadir.

Ulkemizde internet iizerinden film gosteren platformlardan BIuTV ve puhutv
gibi girisimler, ¢evrimi¢i film ve dizi seyretme pratikleri acisindan Netflix, Hulu ve
Amazon gibi 6rneklerin pesinde giderek Tiirkiye i¢in yeni bir ortamin kapilarim
aralamistir. Bahsi gegen uluslararas1t uygulamalar ise her gecen giin Tiirk¢e dublajh
veya altyazili igerik sayisimi artirmakta ve Tiirkiye pazarinda kendilerine yer
edinmeye calismaktadirlar. Belirli bir zaman diliminde sinema perdesinde cesitli
filmler gostererek sinemay1 bir senlige doniistiirmeyi hedefleyen film festivalleri de
farkli araglarla gdsterim yapmaya baslamislardir. Istanbul Bagimsiz Filmler Festivali
(!f Istanbul), ‘!f 2 bashig1 altinda festival filmlerin bir kismini internet iizerinden 33
farkli sehre ayn1 anda ulastirmistir. Festivallere akreditasyon alan sinema yazarlar1 da
sinirl sayida filmi Festival Scope ve benzeri siteler lizerinden izleyebilmektedirler.
Hatta 2019 yilinin Kasim ayinin sonunda baglayan 7. Kayseri Film Festivali’nde jiiri
tiyelerinin filmleri dijital ortam {iizerinden izlemeleri, yonetmenler ve festival

yOnetimi arasinda yeni bir tartismay1 dogurmustur.

Yeni iletisim ortamlarinin yarattigi bu rekabet ortamina cevaben sinema
salonlari, yeni teknolojileri bir avantaja doniistiirerek gorsel-isitsel gelismelerin yani

sira izleyicilere konfor sunma amacii gilitmeye baglamakta ve kendisine rakip



gordigi platformlar karsisinda farkli avantajlar elde etmeye ¢alismaktadirlar. Sinema
salonlar1 sahip olduklart goriintii ve ses teknolojileri anlammda bu deneyimin
yasanmasi i¢in gerekli mekansal diizenlemeyi fazlasiyla igerirken, evde bir monitor
araciligiyla izlenilen sinema filminin ve bu anlamda ev i¢i mekanin farkli bir
potansiyele sahip oldugu ortadadir. Her ne kadar artik ev sinema sistemlerinde
yapilan yeniliklerin goz boyayici 6zelliklere sahip oldugu hesaba katilsa bile, biitiin
bunlarin sinema salonlarmi “aratmamak” kaygisi ile diizenlendigi ve bu anlamda

sinemadaki seyir deneyimi ile kiyaslanamayacag diisiiniilmektedir.

Dolayisiyla tim bu kosullar igerisinde televizyon, video, DVD ya da
cevrimigi izleme teknolojilerinin seyir siirecinde, izleyiciye sinema salonunun vaat
ettigi hazlar1 ne Olglide sundugu bir siiphe konusudur. Evde ya da mobil izleme
deneyimi, sinema salonunun ritiiele doniismiis izleme gelenekleri diisiiniildiigiinde
cok farkli 6zelliklere sahiptir. Ayrica sinemaya gitme deneyiminin film izlemekle
sinirlt kalmayip bir hobiye, ekonomik bir aligverise ve sosyal bir etkinlige doniismiis
olmasi da ona kendine has 6zellikler kazandirmaktadir. Sinemaya gitme olgusu ¢ok
degiskenli bir tiiketim pratigine dayanarak sinema izleyicisinin farkli diizeylerde
doyuma ulagmasini da saglamaktadir. Gelinen noktada izleyiciyi sinema salonunda
ya da sinema salonu disinda film izlemeye yonlendiren tercihleri ve motivasyonlari
anlayabilmek, film gosterim pratiklerinin gelecegini tartisabilmek agisindan birincil
verileri olusturmaktadir. Sektor icerisinde elde edilen yeni firsatlar ve bununla
birlikte ortaya c¢ikan gerilimler, izleyicinin tercihleri lizerinden diisiiniildiiglinde

gercek anlamina kavusabilecektir.
Problem

Sinema sanati, dogusundan itibaren teknolojik gelismelerle yakindan iligki
icerisinde olmustur. Sinemanin ilk donemlerinde ortaya ¢ikan kinetograf,
sinematograf gibi araglar; gosterilecek filmin formatini, siiresini etkilerken zamanla
sinemanin bir endiistriye donligmesi ve izleyici sayisinin artmasiyla birlikte gdsterim
konusunda da yeni imkanlar ve araglar 6n plana ¢ikmistir. Sinema ilk donemlerde

sadece belirli oOzelliklere sahip salonlarda yapilabilen bir etkinlik olarak kabul



edilmis olsa da; once televizyonun, sonra ise videonun ortaya ¢ikisi ile artik evlere

girmis ve sinemasal deneyim tarihsel agidan boyut degistirmeye baslamistir.

Glinlimiizde yeni iletisim  ortamlarimin  ve  Ozellikle internetin
yayginlagsmasiyla sinemanin simirlar1 genislemekte, alisilageldik film izleme
stireclerine ve sinema izleyicisine yonelik yaklasimlar siirekli degismektedir. Yeni
medya; sadece filmlerin izlendigi araglarin degismesine degil, izleyicinin de filmle
olan iligkisinin yenilenmesine neden olmaktadir. Bu gelismeler 1siginda sinema
salonlar1 dijital sistemlere ge¢mekte, li¢ boyutlu goésterimler ve artirilmis konfor
sunarak sinema izleme deneyimini daha cazip kilmakta ve bu sayede izleyici de tiim
bu siiregte filmlerle farkli bir iliski kurmaktadir. Yine de son yillarda yapilan
arastirmalar, izleyicilerin bir filmi evde izleme imkani bulduklarinda bu yonde
hareket ettiklerini ortaya koymaktadir. Bu noktada yeni izleyicilik deneyiminin,
onceki izleyicilik deneyimleri ile ne gibi farkliliklar barindirdigi ve bu alanda yapilan
yatirimlar diisiiniildii§iinde yeni sinemasal deneyimlerin izleyicilerin beklentilerini
ne Olgiide karsiladiglr sorular1 ortaya c¢ikmakta ve sektor igerisinde bir gerilim
yaratmaktadir. Sinema salonlarinin gelecekte tamamen ortadan kalkacagina yonelik
goriisler oldugu gibi sinemanin kendine has gdsterim 6zelliklerinin ilerleyen yillarda
teknolojiyle i¢ ice olarak devam edecegine yonelik iki farkli goriis vardir. Bu
baglamda izleyicilerin yeni teknolojiler araciligiyla hangi izleme metotlarint “neden”
ve “nasil” tercih ettikleri 6nemli bir problem olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
problem; gelecekte film izleme bigimlerinin hangi yone evrilecegine 151k tutmakla
birlikte, gliniimiiz gosterim teknolojilerinin gelisimine karsin neden hala sinemaya

gittigimize yonelik sorular1 da icermektedir.
Amag ve Arastirma Sorusu

Tezin amaci; sinemanin gosterim olanaklarinin yeni iletisim ortamlari
aracilifiyla nasil degistigini, sinema izleyicisinin geleneksel film izleme ritiiellerinin
ne Olgiide farklilastigini ve sinema salonu disinda film izleme deneyiminin sinemada
film izleme deneyimi ile benzer motivasyonlar1 igerip icermedigini anlamaya

calismaktir.



Bahsi gecen sorunsal ¢ergevesinde ¢alismanin amacina uygun olarak

asagidaki sorulara cevap aranacaktir:

- Sinemada gosterim pratikleri ve sinema salonunda izleme deneyimi, tarihsel
siirecte nasil bir gelisim gostermektedir? Giinlimiizde sinema salonunda film
izleme deneyimine etki eden tercihler ve motivasyonlar nasil
gruplandirilabilir?

- Yeni iletisim ortamlarinda film izleme deneyimi, sinema salonunda izleme
deneyimi ile karsilastirildiginda hangi noktalarda benzerlikler ve farkhiliklar
gostermektedir? Sinema salonu disinda film izleme deneyimine etki eden
tercihler ve motivasyonlar nelerdir?

- Gilinlimiizde sinemada ve sinema disinda film izleme pratikleri géz Oniine
alindiginda, gelecekte izleyicilik deneyimi hangi perspektifler dogrultusunda
degisim gosterecektir? Sinemada film izleme deneyiminin siirdiiriilmesi igin

hangi 6nlemler alinmalidir?
(")nem

Internet iizerinden film izleme sitelerinin ve uygulamalarinin arttigi bir
donemde dijital olanaklarin sagladig1 imkanlar, izleyicilerin kaliplasmis film izleme
rittiellerini etkilemektedir. Bireylerin film izleme bigimlerini incelemek; iginde
bulundugumuz donemdeki teknolojik ve sosyokiiltiirel gelismelere ayna tutmakla
birlikte, gelecekteki tercihlerin hangi yonde gelisecegine ve sinema endiistrisinin
buna nasil cevap verecegine yonelik sorulara da cevap verebilmektedir. Bu tez
kapsaminda; Oncelikle giiniimiiz izleyicisinin tarihsel siire¢ icerisindeki konumunun
belirlenmesi hedeflenmistir. Sonrasinda ise sinemada ve sinema disinda izleme
deneyiminin olumlu ve olumsuz yanlarimin siniflandirilarak, gelecekte izleyicinin

lehine hangi diizenlemelerin yapilabilecegini belirlemek amag¢lanmistir.
Simirhliklar

Calismanin yontemi kapsaminda goriisme yapilan bireyler, sinemaya gitme
oranlar1 goz oniinde bulundurularak sinema kuliiplerine iiye olan ya da diizenli olarak

gosterimleri takip eden {niversite Ogrencileri ile sinirlandirilmistir. Calismanin
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Istanbul ile smirlandirilmasimin nedeni; erisim kolayligmin yani sira niifusa oranla
sinemada kesilen bilet sayisinin en yiiksek sayiya ulastigi il olmasi ve yil igerisinde
devam eden festivaller araciligiyla (!f Istanbul Uluslararasi Bagimsiz Film Festivali,
Istanbul Film Festivali, Bogazi¢i Film Festivali, Randevu Istanbul Uluslararas1 Film

Festivali vb.) izleme deneyiminde siireklilik saglanmasidir.
Yontem

Calisma kapsaminda; film izleme bigimlerinin tarihsel siiregte sosyolojik ve
teknolojik gelismeler sonucundaki degisimi ve izleyici kavramina yonelik farkli
yaklasimlarin ele alinmasi, genel tarama modeli ile aktarilmistir. Genel tarama
modeli; bir konuyla ilgili kaynak eserlere ve kitaplara basvurularak, elde edilen
bilgilerin sistemli bir biitiinliik icerisinde yorumlanmasini hedeflemektedir. Bu
calismada da literatiir taramasi ile kaynaklar gegerlik ve Onem siizgeclerinden
gecirilmis, birincil verilerin yer aldig1 kaynaklarin kullanilmasina 6ncelik verilmistir.
Incelenen konuda zaman igerisinde yasanan degisimler, izleme yaklasimi ile takip

edilmistir.

Calismanin birinci boliimiinde kitle medyasmna ve yeni medyaya iliskin
onemli kavramlara ve bilgilere yer verilerek 6zellikle yondesme kavrami araciligiyla
medya ile izleyici iliskisinin nasil bir degisim igerisine girdigi gozlemlenecektir.
Yeni ve geleneksel medyanin kesistigi ve ayrildigi noktalar saptanarak, izleyicinin

pasif ve aktif konumlari tartismaya acgilacaktir.

Ikinci boliimde yondesme kavrami baglaminda sinemanin teknolojik gelisimi,
dijital sinemanin etkileri ve bu etkilere bagli izleyicinin kullaniciya doniisiimii
irdelenecektir. Bu boliimde sinema salonunda ve sinema salonu disinda film izleme
alanlarindaki degisimler, sosyolojik ve teknolojik gelismeler perspektifinde ele
alinacaktir. Gosterim alaninda yasanan dinamik degisimler, bir sanat dali ve devasa

endiistri olan sinemanin izleyici ile olan iligkisini tartismal1 bir konuma tasimaktadir.

Ucgiincii béliimde sinema izleyicisinin tarihsel gelisimine ve film izlemeye
yonelik motivasyonlarina yer verilerek sinema izleyicisi lizerine yapilmis Onceki

calismalar mercek altina alinacaktir. Yiizyili asan bir siire zarfinda sinemaya gitme



pratiklerini belirleyen faktorler ve dijitallesme aracilifiyla bu faktorlerin hangi
dogrultuda degisim gosterdigi belirlenmeye calisilacaktir. Sosyal bir kurum olarak
gelisen sinemanin gilinlimiiz film gosterim pratikleri goz Oniine alindiginda bu
Ozelligini ne Ol¢lide korudugu ve izleyicinin filmler ile kurdugu iliskinin ge¢mis

deneyimlerle olan baglantisi sorgulanacaktir.

Dordiincii ve son bolimde ise oOncelikle izleyici arastirmalarina bagh
gelenekler incelenerek bu ¢alismanin yontemini ortaya koyan bir temel kurulacaktir.
Izleyici arastirmalarinin tarihsel siirecte mikro diizeyden makro diizeye gegerek ortak
davraniglar1 anlamlandirma yoluna gitmesi gibi, bu ¢alismada da belirlenen 6rneklem
icerisinde bireysel goriismeler yapilarak ortak bir yaklasim elde edilmeye
calisilacaktir. Bu baglamda bireysel goriisme yontemiyle yapilandirilmis bir soru
formu tlizerinden sinema salonunda ve sinema salonu disinda film izleme
aligkanliklarini ve motivasyonlarini belirleyen faktorler tanimlanacaktir. Elde edilen
veriler bir neden-sonug iliskisi gergevesinde anlamli bir biitiin olarak “Bulgular ve

Yorum” baslikli béliimde toparlanacak ve “Sonug” boliimiinde 6zetlenecektir.
Evren ve Orneklem

Tiirkiye’de sinemaya gitme iizerine yapilan bilimsel calismalar, “niifusun
sadece ylizde 10’unun siklikla sinemaya gittigini ortaya koymaktadir” (Kanzler,
2014: 112). “Tirkiye’de kisi basina diisen sinema bileti sayisi ise 0,8’dir” (Kanzler
ve Milla’dan akt. Zengin, 2017: 127). Bu rakamlara karsin iiniversite egitimi
alanlarin sinemaya gitme sikliklarinin, Tiirkiye ortalamasinin iizerinde oldugu
saptanmugtir. “Universite egitimi alanlarin yiizde 57’sinin yilda en az 4 kez sinemaya
gittigi” (Tanridver, 2011: 135), “sinemaya giden kitlenin yarisindan fazlasinin 17-26
yas araliginda oldugu” (Yavuz, 2012), “Onlisans ve lisans egitimi alan 6grencilerin
sinemaya duyulan ilgiye yonelik hazirlanan skalada yiizde 60,1 oraninda ‘yiiksek’ ve
yiizde 21 oraninda ‘gok yiiksek’ diizeyde sinemayla ilgilendigi” (Goker (2017: 442)
ortaya konmaktadir. Bu baglamda calisma evrenini olusturan iiniversite lisans

ogrencilerinin daha sik bigimde sinemaya gittikleri diisiiniilmektedir.

Diger taraftan sinema disinda film izleme deneyiminin giliniimiizde ¢evrimigi
platformlara kaymaya baslamasiyla bu igeriklere gen¢ bireylerin ulasabilme
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kabiliyetlerinin diger yas gruplarmma gore daha yiliksek oldugu diistiniilmektedir.
Quan-Haase ve Young (2014: 282) ise internet ve sosyal medya g¢alismalarinda
tiniversite Ogrencilerinin benzersiz bir bir arastirma grubu oldugunu belirterek
giinimiizde “internet Oncesi diinyadan daha az haberdar olarak bu teknolojiyi
hayatlarinin merkeze yerlestirebildiklerini” iddia etmektedir. Jones v.d. (2002)’ne
gore ise {Universite Ogrencileri interneti birgok farkli pratik araciligiyla
deneyimlemektedir. Elektronik posta atmak, sohbet etmek, ¢evrimi¢i oyun oynamak
ve sesli veya gorlintiilii bir igerigi izlemek gibi bu pratikler baz1 durumlarda aym
anda gergeklestirilebilmektedir. Cilinkii tiniversite Ogrencileri, herhangi bir zaman
cizelgesine bagl kalmadan esneklik saglayan uygulamalar araciligiyla programlarini
sekillendirebilmektedirler. Bu baglamda iiniversite 6grencileri, sinema disinda film

izleme deneyimine daha aligkin ve yatkin bir grubu temsil etme giicline sahiptirler.

Arastirmanin  Orneklemi belirlenirken amacli 6rnekleme tercih edilmistir.
“Amagh oOrnekleme, ornekleme secilen kisilerin ya da objelerin, arastirmacinin
amaclarina en uygun yaniti verebilecek birey ve objelerden sec¢ilmesidir” (Aziz,
2008: 55). Goriisme gergeklestirilecek kisiler segilirken temsil gilictinden ya da
biiytikligiinden ¢ok, konuyla ne kadar yakindan iliskili olduklar1 6n planda
tutulmalidir (Neuman, 2006: 320). “Daha ¢ok arastirma probleminin temel dnemdeki
Ogeleri hakkinda veri saglanabilecek kisilerin Ornekleme dahil edilmesi s6z

konusudur” (a.g.e.: 320)

Calismanin 6rneklem kapsami; Istanbul ilinde yer alan ii¢ devlet (Istanbul
Universitesi, Bogazici Universitesi ve Yildiz Teknik Universitesi) ve ii¢ 6zel (Kadir
Has Universitesi, Sabanci Universitesi ve Bilgi Universitesi) {iniversitenin sinema
kuliiplerine {iye olan ya da diizenli olarak gdsterimleri takip eden lisans 6grencilerini
icermektedir. Sinema kuliiplerinin etkinliklerini diizenli takip eden Ogrencilerin
secilmesinin nedeni; ticari ve bagimsiz salonlar disinda da film izleme deneyimini
siirdlirmeleri ve sinema ile daha yakindan iligki icerisinde olmalaridir. Segilen alt1
tiniversite ise uzun zamandir aktivitelerine devam eden aktif sinema kuliiplerine
sahip olmalar1 ve ¢alismada farkli boliimlerden ve sosyo-ekonomik diizeyden

Ogrencilere yer verilmesi amaciyla tercih edilmistir.



BIiRINCi BOLUM

MEDYA, YENI MEDYA VE YONDESME

19. yiizyilin sonlarindan itibaren iletisim alanina egemen olan elektronik
devrimin yarattig1 etkiler, medya kavramina ve kitle iletisim araglarinin yapisina
yonelik yeni bir anlama ¢abasina kapi1 aralamaktadir. 20. ylizyilin sonunda internetin
yayginlagsmasiyla yeni bir boyut kazanan degisimler, bilgiyi tiretenler ve ona ulasan
kitle arasindaki ayrimi muglak hale getirmistir. Yeni medya kavrami ile birlikte
ozellikle geleneksel medyalar bir araya gelmekte ve bilgisayarlar, cep telefonlar1 ve
diger elektronik cihazlar araciligiyla tek bir biinyede toplanmaktadirlar. Bu durum
medyalarin yondesmesi ile sonuglanmakta ve yeni medya sistemlerinin varligini

ortaya koymaktadir.

1.1. Medya Kavram ve Kitle iletisim Araclar

Medya kelimesi; Latince’de arag (medium) kelimesinin ¢ogul halini
tanimlamakla birlikte! tarihsel siire¢ igerisinde yaymnciliga olanak saglayan ortamlart
anlamlandirmak? i¢in de kullanilmaktadir. Bu yaklasimla, medya olarak adlandirilan

ortamlarin yillar icerisinde degistigi sdylenebilir.®

! “fletisim kanallar1 haberler, eglence, egitim, bilgi ya da tanitim mesajlar1 gibi farkli dogrultular
cercevesinde yayilmaktadir. Medya ise her tiirlii genis (broadcast) ya da dar (narrowcast) alan
yayinciligi; gazete, dergi, televizyon, radyo, pano, mektup, telefon, faks ve internet gibi aracglari igerir.
Medya, arac (medium) kelimesinin ¢ogulu olarak da kullanilmaktadir”
(http:/lwww.businessdictionary.com/definition/media.html).

2 “Latince medium'dan -orta- gelen medium ingilizce 16. yiizyilin sonlarindan bu yana kullaniimakta
ve 17. ylizyilin baglarindan bu yana araya giren ya da araci olan (kisi) ya da ortam anlamim
tagimakta... Muhtemelen ii¢ anlam birlesmistir: (i) araya giren ya da araci olan (kisi) ya da ortam
seklindeki eski anlam; (ii) media olarak baski, ses ve goriintii arasindaki ayninda oldugu iizere bilingli
teknik anlam; (iii) gazete ya da radyo-televizyon hizmetinin -var olan ya da planlanabilecek bir sey-
ilan gibi bir bagka sey i¢in medium olarak goriildiigii 6zellesmis kapitalist anlam” (Williams, 2005
:245).

3 Williams, medya kelimesinin kullaniminin genellikle belirli dénemlere hakim olan medya
araclarinin yerine kullanildigini ifade eder. Buna gore 18. yiizyillarda “medium” kelimesi ile direkt
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Kitle medyas: —ya da kitle iletisim araclari*-; kisa bir zaman diliminde ve
belirli bir mesafeden insanlara ulasan, diizenlenmis acik iletisim araglarini ifade eder.
Icinde bulundugumuz gecis ve degisim cagmimn getirdigi c¢atismalar ve bu
catigmalarin yol agtig1 Sosyal ve kiiltiirel degisimler baglaminda, bireysel oldugu

kadar toplumsal olarak da deneyimlenirler.

Iletisim araglarmin tarih igerisindeki gelisimi incelenirken dért farkli kiiltiiriin
birbirini takip ettigi goriiliir: Konusma yolu ile bilgi aktarimini saglayan sozli kiiltiir,
sessiz s0z teknolojisi olan yaziy1 kullanan yazili kiiltiir, bask:1 teknolojisi yoluyla
bilgiyi aktaran tipografi kiiltiirii ve bilginin radyo, televizyon gibi elektronik kitle
iletisim araglari ile aktarilmasii saglayan elektronik medya kiiltiirii. Bahsi gecgen
kiiltiirlerin en 6nemli 6zellikleri, siirekli olarak bilginin daha hizli ve ucuz dagitimina
yonelik ileri atilmis adimlar olmalaridir. Ayn1 zamanda kiiltlir degisimleri arasinda
gecen siireler, yeni teknolojilerle birlikte daha ¢ok kisalmistir. Yazili kiiltiirden baski
teknolojisine gecis asamasi arasinda bes bin yillik bir siire olmasina karsin
matbaadan elektronik mecralara ge¢is arasinda dortyiiz yillik bir siire vardir. Eski
medyalar yer yer degisime ugramakla birlikte oOzlerini genellikle korumay:
basarmuslardir. Ornegin; giiniimiizde bir kitab1 elektronik kitap formatinda bulmak
miimkiin oldugu gibi fiziksel olarak satin almak da olasidir. Elektronik medyalar ise
siirekli olarak degisim ve etkilesim igerisindedir. Bugiin bir filmi televizyondan
izlemek, fotograflara bilgisayardan bakmak ya da miizigi tasinabilir cihazlardan
dinlemek miimkiindiir (Baldini, 2000: 6).

Henry Jenkins; 2000’lerin basindan itibaren yasanmakta olan gelismeleri

“yeni medya sisteminin dogusu” olarak nitelendirmekte, bu siirecte artik medyanin

olarak gazeteler ima edilirken 19. yiizyilda dergiler de bu kavramla esdeger olarak anilmistir. 20.
yiizyilda radyo ve televizyonun 6n plana ¢ikmasiyla birlikte; iletisim alaninda gazete ve dergiler icin
“basim” kelimesinin kullanimi yayginlagirken, medya kelimesi kacinilmaz bir kapsayicilik kazanir.
Sonrasinda ise “mass media” yani “kitle medyas1” kavrami, bir {ist ¢at1 olarak kullanima girer (a.g.e.:
245).

4 Kitle medyasi terimi 1920°1i yillarda ortaya ¢ikar ve yiiz yiize iletisim ile kitle iletisimi arasinda bir
ayrim meydana getirir. Kitle iletisimi ile kitle medyasi ¢ogu zaman birbirlerinin yerine kullaniliyor
olsa da farkli konseptler olarak da ele alinmaktadir. Hanson (2010: 11); kitle medyasimin “kitle
iletisim mesajlarinin iletilmesini saglayan teknolojik araglar ve kanallar1 niteledigini” ifade ederken
kitle iletisimini “genis ve karisik bir izleyici kitlesine yonelik toplum geneli iletisim siireci” olarak
adlandirir. Giles (2003: 7), kitle medyasimi “kitle iletisimi, kiiltiir ve teknolojinin kesisimi” seklinde
nitelendirir. Kitle medyasi; basili medyalar olarak kitaplari, dergileri, gazeteleri icerirken, elektronik
medya isitsel araclar, televizyon, sinema ve interneti kapsamaktadir
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her yerde oldugunu ve igerik-izleyici kesigsmesi ile yondesmenin devam ettigini
savunmaktadir. Bu siire¢ sayesinde medyanin daha c¢ok kisiye hitap ettigi ve
geleneksel medyada temsil edemeyen birey ve gruplarin, yeni medya ortamlari ile
daha demokratik bir bi¢imde temsil imkani buldugu iddia edilmektedir. Temsil
disinda medya ortamina “erigim” ve bu ortam igerisinde “liretim” de énemli konular
haline gelmektedir. “Medyanin bu yeni big¢iminin yaratici ve aktif bir alan
olusturdugu, izleyicilerin de hem iiretici hem de tiiketici olarak farkli bir kullanim
deneyimi yasadiklar1” iddia edilmektedir (Lister v.d., 2009: 34). Garde-Hansen
(2011: 72)’e gore, iretici ¢abanin bilingli ya da bilingsiz olmas1 fark etmemektedir.
Sosyal veya kisisel bir arsiv olustururken yapilan paylagimlar, ¢ogunlukla bilingli bir
iiretim mekanizmasima dayanmamakta ve anlik gelismektedir. Medyanin yeniligi,
“kullanicilarin pasif alicilardan ¢ok aktif lireticiler olarak nitelendirilmeleri, igerik ve

bilgi paylasiminda bulunmalari”na baglanmaktadir (Logan, 2010: 7).

Teknolojinin son yirmi yilda getirdigi en 6nemli yeniliklerden biri de; anlam
yaratma ve kiiltiirel iiretim siirecinin canli ve dinamik hale gelmesi, bu sayede tiretim
araglarinin  daha erigilebilir kilinmasidir. Teknoloji; son yillarda toplu
profesyonellesmeden ¢ok toplu amatdrlesmeye imkan saglamakta, kullanicilarin
istediklere igeriklere ulasabildikleri ve bu baglamda yeni {retim siiregleri

gelistirebildikleri bir yapiya araci olmaktadir.

1.1.1. Elektronik Devrim ve Dijitallesme

Degisim, bizi en énemli teknolojik gelismelerin temeline gotiiriir. Bu da yiiz
yiize iletisimden ziyade iletisim alanindaki elektroniklesmedir. Pool (1983: 6),
elektronik iletisimin geleneksel baski teknolojisine dayali medyadan daha hizl
bliylidiiglinii ve ayn1 zamanda bu geleneksel medyalarin elektronik diinyanin da bir

pargasi haline geldigini soyler.

Neuman (1991: 7-8); Pool’a hak vererek ilk gercek Kkitle iletisim aracinin

Gutenberg’in matbaas1 degil, 1830’larda kullanilmaya baslanan buhar tahrikli
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silindirik bask1 cihaz1 oldugunu belirtir. Ciinkii bu cihaz sayesinde sonraki yiizyilda
baski materyallerinin fiyat1 oldukca diiser ve gazete, dergi gibi iiriinler endiistrilesen
toplumlarda sayisi gitgide artan okuryazar bir kitleye ulasmaya baslar. Yine ayni
yillarda Amerikali Samuel Morse’nin elektrikli telgrafi icat etmesi de onemli bir
gelismedir. Washington ile Baltimore arasinda kurulan telgraf hatti ile sehirler
arasinda dogrudan bir iletisim imkani yaratilir (Baldini, 2000: 87-88). Bu iki gelisme,
elektronik medya kiiltiiriiniin baslangici olarak kabul edilebilir. 19. yiizyilin sonuna
dogru ise basili olmayan medya devreye girer. 1889’da Thomas Edison’un icadi olan
Kinetoscope hareketli goriintiileri gosterebilirken 1895°te Fransiz Lumiere Kardesler,
bu goriintiileri bir projektor vasitasiyla perdeye yansitirlar. 1905 yilinda ilk sinema

salonu Pittsburgh, Pennsylvania’da acilir.

1920’1i yillardan itibaren basim teknolojisine ek olarak film, radyo ve
televizyon da Onemli araglar olarak gelisim gosterirler ve tarihte daha Once
gerceklesmemis sekilde hizli bir iletisim ortaminin temelleri atilir. ilk kitle iletisim
araglar1 dogalar1 geregi iki yonli iletisime ve grup tartismasma kapalidir. Siki
bigimde tek yonlii, enformasyonun dikey olarak yayildigi, uzmanlarin, gazetecilerin
ve politikacilarin kontroliinde bir sistem olarak dikkat ¢ekerler. Bunu bir yanilgi
olarak goren diisiiniirlerin goriisleri de &nemlidir. Iletisim siireglerinin tek yonlii
olarak goriilmesine ragmen “ortak ya da karsilikli bir siire¢ olarak temsil edildigini”
soyleyen Williams (2005: 88), “katilimci iletisim”in (participatory communication)
varligini hatirlatmaktadir. 1930°1u yillardan itibaren Bertolt Brecht’in radyonun sahip
oldugu interaktivite potansiyeline yaptig1r vurgu, diger kitle iletisim araglar1 i¢in de
gegerli sayilmis ve Williams, bu teknolojilerin “kitle iletisim araglar1 olarak
tanimlanmasin1 reddedip sivil ve politik olanin disarida birakilarak kapitalizmin
medya endiisrisi lizerindeki baskisini elestirmistir” (Williams’tan akt. Inglis, 1995:
149). Brecht’in radyonun vatandaslarin katilimimna agilarak demokratik bir yapiya
kavusmasina yonelik diistincesini destekleyen Enzensberger (1979: 18), tek yonlii
iletisimin asilarak karsilikli ve geri bildirimin oldugu bir iletisim sisteminin miimkiin
oldugunu savunmaktadir. “Tarihte ilk kez kitle iletisim araglari; pratik olanaklar1 ve
ile kitlelerin kendi ellerinde bulunmakta, hem sosyal hem de sosyalize edilmis bir

iiretim siireci i¢inde kitle katilimini olanakli kilmaktadir.” Buna karsin bahsi gegen
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imkanlar bilingli bir bicimde engellenmekte ve toplum boliiklestirilmis bir kitleye
indirgenerek siyasallasma-yoksunlagmasina itilmektedir. Devlet kontroliindeki kitle
iletisim araclarina karsi Ozgiir iliretim araglar1 (telefon, telgraf vb.) da varliklarin
siirdiirmektedirler. Devlet kontroliine tepki olarak 6zgilir olmayan {iretim araglari,
kars1 direnisle sosyalist hareketler ¢cergevesinde yeniden kurulmalidir. Daha farkli bir
iletisimin ortaya cikisi ise, bilgisayar ve internetin devreye girmesi ile medyadaki

yondesme araciligiyla gerceklesecektir.

Iletisim alaninin; bilgisayarin yarattig1 ortam ve imkan ile neredeyse yeniden

dogmasi, Manovich’in (2017: 470) aktardigi bir anekdot ile ele alinabilir:

“Alman miihendis Konrad Zuse, ailesinin Berlin’deki evinin salonunda bir bilgisayar insa
etmeye basladiginda iletisim ve bilisim tarihleri birbirleriyle kesisti... Getirdigi yeniliklerden
biri de bilgisayar programlarini kontrol etmek ic¢in delikli bant kullanmasiydi. Zuse’nin
kullandig1 bant aslinda 35 mm’lik sinema filmiydi... Ikili kodun ikonik kod iizerindeki tuhaf
bir stiinliik elde etmesini saglayan Zuse’nin filmi yarim yiizyil sonra gerceklesecek olan
ortiismeyi haber veriyordu. Birbirinden ayri olan iki tarihsel rota sonunda kesisecekti. Medya
ve bilgisayar, tek bir aygitta bir araya geldi. Varolan biitiin iletisim araglar1 bilgisayarin
erisebilecegi sayisal verilere ¢evrildi. Sonug: Grafikler, hareketli goriintiiler, sesler, sekiller,
alanlar ve metinler hesaplanabilir oldu, yani basitce bilgisayar verileri 6begi haline geldi.
Kisacast medya, yeni medya haline geldi.”

Manovich’in anekdotu, iki farkli alanin kesisimi ile ortaya ¢ikan yeni bir
yaklasimi ortaya Kkoyar. Kitle iletisim araglari, yeni bir teknoloji ile gelisim
gosterirken bir noktada o teknolojiden bagimsiz diisiiniilemez ve ona adapte olmaya
calisir. Bunun 6ziinde ise kullanici vardir. Radyo, televizyon ya da sinema gibi farkl
medyalarin ¢esitli araglar icerisinde yer almalar1 ve alinip gonderilebilen birer veriye

doniismeleri, teknolojinin 1s181inda yeni bir evrime kap1 aralamistir.

Daha ¢ok yatay olarak gelisen, kullanici kontroliine izin vererek verileri
degistirmeyi, yeniden sekle sokmayi, kopyalamay1 ve iletmeyi saglayan gelismeler
aslinda kitle iletisim araclarini tamamen disarida birakamaz. Hatta genel anlayigin
tersine, geleneksel kitle iletisim araglarmi tamamlayici bir rol {stlenirler.

Gilinimiizde merkezilesmis dikey iletisim ile merkezsiz yatay iletisim, Kitlelerin
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enerjilerini ve kiiltiirel egilimlerini yansitarak kendi i¢ dengelerini bulmaktadirlar
(Crowley v.d., 2017: 438).

Bilgisayar destekli medyanin yarattigi degisimi ve gelecekteki etkilerini
anlamak i¢in tiim siirece géz atmak gerekir. Dijital devrim; analog medyaya asina bir
diinyadan, giderek dijital medyanin yayginlastigi bir diinyaya dogru hizli gelisen
hareketleri ifade eder. Bu durum analog medyadan dijitale dogru bir ndbet degisimi
olarak agiklanabilir. Feldman (1997: 1-2); analog ve dijital bilgi arasindaki farki
“analog; gercek diinyaya dair izlenimlerimiz iken, dijital ise 6zellikle bilgisayarlara
ait bir diinyaya dair izlenimlerdir” s6zleriyle agiklar. Bir analog sinyale gomiilii olan
bilgiler, daima ol¢iilebilen ve siirekli olarak degisen bir degere yerlestirilir. Dijital
bilgi ise farklidir. Karakteri temelde siireksizdir. Siirekli degisen degerleri
yansitmaktan ¢ok, dijital bilgi sadece iki ayr1 duruma dayanir. Dijital diinyada seyler
var ya da yok, 'agik' ya da 'kapali'dir. Dijital bilgisayarlar, ikili kod adi verilen bir

dilde konusurlar.

Dijital medyay1 gelenekselden ayiran nokta; manipiile etme giiciiniin,
medyada onemli gorevlerde yer alan ayricalikli bireyler yerine dijital bilgiye ulasan
herkeste bulunmasidir. Bu gii¢ araciligiyla dijital bilgiye ulasacak bir araca ve onu
kullanabilecek yetenege sahip olan herkes, birer igerik iireticiye doniigebilmektedir.
Boylece geleneksel medyadaki giig ve izleyici-igerik iligkileri degismektedir. Dijital
ortamda yaratilan icerikler direkt olarak glindeme doniisebilmekte ve anaakim
medyanin da ana odagi haline gelmektedir. Bu Onemli degisimin altinda ise
internetin evrimi ve sonrasinda multimedya ile dijital video alanlarinda yasanan

geligsmelerin pay1 biiyiiktiir.

1.1.2. Aktif Kullanicimin Oyun Alam:: Internet ve Multimedya

Internetin® ilk donemlerinde kullaniciya sundugu hizmet, onun bilgiye

erisimini artiran ve katilimini da belli dl¢iilerde kolaylastiran bir yapiya sahipken tam

5> ABD Savunma Bakanligi ileri Arastirma Projeleri Kurumu olarak bilinen ARPA (Advanced
Research Projects Agency)’'nin niikleer saldirilara karsi bir iletisim sistemi tasarlama yoluna
girmesiyle temelleri atilan internet, 1990°da ARPANET’in sona erdirilmesi ve “Internet sitelerinin
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olarak aktif hale getirmekten uzaktir. Kullanicinin, internette yer alan bilgi tizerinde
degisiklik yapma ya da kendi igerigini sunma sanst ¢ok azdir. Fakat ilk kez 2004
yilinda giindeme gelen Web 2.0 kavramiyla birlikte kullanicilar, internet icerisinde
kendi igeriklerini yayinlama ve belirli araglarla paylasma sansimi elde etmeye
baslamislardir. internette siirekli yasanan ¢okmelerin engellenmesi ve geleneksel
medyanin 21. ylizyilin ihtiyaglarini karsilamada geri kalmasi, Web 2.0’1in 6nemli bir
kavram olarak kabul edilmesiyle asilabilmistir. 2004 yilinda medya danigsmani Tim
O’Reilly’nin (2005) ortaya attig1 bu kavram; yazilimin, donanimin ve sosyallesmenin
meydana getirdigi giinlimiiz Web ortaminda niteliksel agidan fark yaratan bir gelisme
olarak kabul edilmistir. O’Reilly; Web 2.0’1n felsefesinin arkasinda “uygulamalarin
platformu  olarak  Web’i  kullanma  diisiincesinin, Web  ortaminin
demokratiklestirilmesinin ve bilginin dagitiminda yeni yontemlerin kullanilmasinin™
oldugunu ifade etmektedir (a.g.e.: 2005). Tiim bu yaklagimlar; Web’i bir {iriinden

¢ok, kullanigh bir servise doniistiirmeyi hedeflemektedir.

Web 2.0’mn en 6nemli 6zelliklerinden biri, zengin kullanic1 deneyimine acgik
bir platform yaratmasidir. Uygulamalar araciligiyla Web’de gezmek daha kolay ve
kullanishi hale gelirken tasarim da buna uygun olarak sadelesmektedir. Ornegin;
Twitter, basit bir arayiizde atilan bir mesajin istenen kitlenin goriisiine sunulmasina
dayalidir. Facebook benzer sekilde basit bir arayiizle bir¢ok uygulamay: bir araya
getirmektedir. A¢ik kaynak kullanimi, etiketler yoluyla bilgiye derli toplu ulasim ve
kolektif zekanin {irlinii igerikler ile Web 2.0, kullanict deneyiminin yani sira bilginin

dolagiminda da 6zgiir bir ortam saglama imkani1 sunmaktadir (Strickland, 2007).

Ortak yaraticilik, katilim ve aciklik oOzellikleriyle Web’e bilgi giriginin
artisiyla, sosyal platformlar disindaki bloglar ya da wikiler de bilginin toplu halde yer
aldig1 dijital ansiklopedilere doniismeye baslarlar. Britannica’nin yerini Wikipedia,

kisisel Web sitelerinin yerini bloglar, sayfa goriintiilemenin yerini tiklama ticretleri,

iceriklerini yerlerine gore degil de, bilgiye gore diizenleyen, sonra da kullanicilara istedikleri bilgiyi
bulabilmeleri i¢in kolay bir arama sistemi sunan yeni bir uygulama olarak ‘World Wide Web’in
tasarlanmasiyla” yeni bir yola girer (Castells, 2005: 64). Internet protokolleri g6z Oniinde
bulundurularak, biitiin bilgisayarlar1 “diinya capinda bir bilgi ag1” meydana getirecek bigimde bir
hipermetin sisteminin kurulmasi planlanir. Bu diisiince, sonrasinda c¢okluortam igeriklerini
(multimedya) ekleyerek oncelikle metne goriintilyii, sonrasinda ise ses ve videoyu ekleme fikrini
getirir. Bu yeni tasari, interneti tamamen doniistiirerek ona yeni bir goriiniis ve duygu kazandirir
(Abbate, 2017: 475).
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simiflandirmanin yerini etiketleme almaya baglamistir (Lister v.d., 2009: 204).
Bilginin etiketlenmesi, ayni zamanda kullanici deneyimini ticari bir araca da
dontistiirmekte ve kullanicinin ilgi alanlariin ekonomik agidan deger teskil etmesine

yol agmaktadir.

Bireyin bilgiye ulagsmasi ve onu doniistiirmesi sonucunda internetin ilgi alani
sanattan siyasete, ticaretten egitime kadar bircok alami kapsamaktadir. Elbette bir
yenilik olarak internet, siirekli olarak pozitif bir kavram olarak algilansa da kitlelere
ulagim yoniinde hala engeller bulunmaktadir. Pozitif alginin temelinde internetin
hizli ve ucuz bir hizmet olmasi bulunmaktadir. Bir mektuba gore daha hizli bir
iletisim, bir kitaba gore daha fazla bilgi sunar. Bilgiye ulasma konusunda elverislidir

ve bu hizmet, bir¢ok hiikiimet tarafindan bir hak olarak tanimlanmastir.

Bu olumlu o6zelliklere karsin internet, bir takim sosyal problemleri de
beraberinde getirir. internette yer alan bilginin kontrolii, merkezi olmayan yapi
nedeniyle giictiir. Bunun sonucunda internetteki mesajlarin giivenilirligini ve
dogrulugunu teyit etmek, bilginin kendisinden daha Onemli bir konu haline
gelmektedir. Bununla birlikte; ag erisiminin merkezinde yer alan telekomiinikasyon
altyapilarindaki kiiresel esitsizlikler de sadece interneti degil, tiim teknolojik araglar
kapsayan bir sorunu isaret etmektedir. Zenginligin uluslararasi alandaki esitsiz
dagilim, ister istemez internetin oynadig: roliin sinirlarmi da ¢izmektedir. Cografi
sinirlart kaldirdigi diisiiniilen internet, sosyal ve politik farkliliklar1 agmakta ayni

olgilide basarili olamamaktadir (Abbate, 2017: 475).

Multimedya terimi ilk olarak Stanley Gibb tarafindan 1973 yilinda “resim,
ses, hareketli goriintii gibi unsurlart birlestiren eserler” igin kullanilir. Multimedya
teriminin bir diger tanimi ise, Heath (1999: 1) tarafindan yapilir: “Verinin iki veya
daha fazla bigimde kullanilmasi veya sunulmasi”. Bugiin multimedya; “metnin,
grafiklerin, animasyonun, sesin, hareketsiz ve hareketli imajlarin bireysel
kullanicilarin  yiiksek kontrol ve etkilesiminde dikissiz bir birlesimi” olarak
tanimlanabilir” (Barabash v.d., 2017). Hareketsiz ve hareketli goriintiileri —video,
fotografik imajlar, bilgisayar grafikleri ve canlandirma- ses, yazi, bilgisayar

tarafindan olusturulmus veriler ve programlar ile birlestirecek tiim donanim ve
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yazilimi tek bir parca olarak sunmayr saglamaktadir. Buna esdeger olarak,

multimedyanin tiim igerigi, tek bir obje olarak kaydedilebilmektedir.

Multimedya veri tabanlarinin kullanim alanlari arasinda saglik, egitim, yazili
ve gorsel basin, bankacilik, eglence sektorii, internete dayali servisler gibi ticari veya
ticari olmayan pek cok alan sayilabilir. Buna karsin ticari amaclarla multimedya,
Ozellikle eglence alaninda etkilidir. Film stiidyolari, miizik yapim sirketleri,
bilgisayar sirketleri ve internet servis saglayicilari, multimedya ile olusan yeni
ortamin getirdigi riskleri azaltmak icin rekabetle birlikte ortak caligmalara ve
birlesmelere de yonelirler. Multimedya sisteminin varligi kadar bu sisteme etki eden
unsurlarin yapisi da énemlidir. insanlarm multimedya sisteminden ne talep ettiginin
onemi giderek artarken elde edilecek gelirin, izleyici ile kaynak arasindaki iligkiye
bagli oldugu agiktir (Castells, 2005: 487-489). Multimedya farkli araglarla
0zdeslesen iceriklerin tek bir aracta sunulmasini saglama giiciinii icerik iireticilerine
vermektedir. Boylece ortaya bir {retici-tikketici iligskisi ¢ikmaktadir. Miizede
gormeye aliskin oldugumuz bir tabloya televizyon ya da bilgisayar iizerinden
bakmamiz miimkiin hale gelir. Radyoya ait olan ses teknolojisi, bugiin bir¢ok iletisim
aracinda yer almaktadir. Bunun sonucu olarak da miisteri-kullanici, bir hizmeti belirli
bir arac¢ lizerinden talep edebilmekte ve bunun i¢in bir iicret ddeyebilmektedir.
Boylece kullanici, zamanla iiretilen igerik lizerinde s6z sahibi olacak ya da onun
tercihleri iizerine belirli icerikler iiretilmeye baslanacaktir. Fakat bu yaklasim; tim
diinyada benzer igeriklerin hakim olmasi, multimedyanin “sablon” 06zellikler

tizerinden nitelendirilmesi tehlikesini ortaya ¢ikarmaktadir (a.g.e.: 495-497).

Araglarin bir araya gelmesi ile olugan multimedya ortami, 6zellikle icerik
bakimindan onu talep eden kitlenin beklentilerini karsilayamama ve “mesajin iletisim
aracinin gerisinde kalmasi1” riskine sahiptir. Mesajin yeni iceriginde farklilagtirilmasi,
rekabet ortaminda ticari kuruluslara esneklik ve basarty1 getirecek unsurdur. Ayni
tiirdeki igerigin fazlaca kullanimi yerine farkli igerikler sunulmasi ile ulasilan kitle
daha da biiyiiyecek ve cesitlenecektir. Ornegin; internet servis saglayicilari, farkl
teknolojileri kullanarak televizyona kafa tutmayan ama onu tamamlayici nitelikte
igerik tretebilirler. Televizyon, film, video ya da diger hareketli goriintii bigimleri,

dijital cagda yerlerini “icerik”lere birakmaktadir. Icerik; iistiin goriintii ve ses kalitesi

18



saglayan HDTV®, etkilesim, e-ticaret, diinyanin en sevilen gorsel eglence ve bilgi
bicimlerini yaratma ve kullanma yollar1 i¢in se¢enekler sunan bir bit akisini ifade
eder. Dijital icerik olusturma devrimi; televizyon (TV), hareketli goriintii ve video
tiretiminde heyecan verici ve kafa karistirict bir déonemi getirmektedir. Yeni nesil
uygun fiyath dijital kameralar ve video kayit sistemleri, yetenekli film ve video
yapimcilari i¢in yeni firsatlar yaratarak {iretim endiistrisini demokratiklestirmektedir.
Ayn1 zamanda, kablo, uydu ve internet araciligiyla program dagitim segeneklerini

cogaltmaktadir.

1.2. Yeni Medya

Soguk Savas doneminde yasanan bilimsel gelismelerle temelleri atilan
internet teknolojisinin ve enformasyonun on plan ¢ikmasiyla bilgi, toplumlarin
kiiltiirel yasamlarinda Onemli bir rol oynamaya baslar. Enformasyona dayali
toplumlar, dijital etknolojinin gelisimiyle de bilgiye daha hizli ve daha ayrintili
ulagsma cabasi i¢inde olurlar. Bu kiiltiiriin olusumunda o6zellikle internete baglh
hizmetlerin ve servislerin artis1 onemlidir. Hayati1 sekillendiren servisler etkilerini
giin gectikce artirirken sadece insanlarla degil, kendi iclerinde de bir etkilesim
stirecine girerler. Gittikce daha komplike olan aglar, multimedya kaynakli belirli
sablonlarla basit algilanabilir ve kullanilabilir irlinler yaratirken geleneksel
medyanin yapisini da degisime ugratmaktadirlar. Bu biitiinlesmis yap1, yeni medya

ad1 verilen olgunun ortaya ¢ikmasiyla yeni tartigmalara yelken agmaktadir.

1.2.1. Yeni Medyamin Tanim ve Prensipleri

15. yiizyilda modern matbaanin ve 19. ylizyilda fotograf¢iligin modern

toplumun ve kiiltiiriin gelismesine olan etkileri goz oOniinde bulunduruldugunda,

® HDTV: High definition television. Tiirkgeye “yiiksek ¢oziiniirliiklii televizyon” olarak gevrilebilir.
Geleneksel TV yayin standartlarindan (PAL, SECAM, NTSC) daha yiiksek ¢oziiniirliikk saglayan bir
yayin standardidir.
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bugiin yeni bir medya devriminin i¢inde oldugumuzu bilgisayar kaynakli iiretim,

dagitim ve iletisim sekillerinin kiiltiiriimiize olan etkisinden gorebiliriz.

Yeni medyanin ne oldugu konusunda Manovich (2001: 43), bir
kategorizasyona giderek c¢esitli basliklar belirler. Bu bagliklar, yeni medya alaninda
popiiler olan kavramlardir: internet, Web siteleri, bilgisayar, multimedya, bilgisayar
oyunlar;, CD-ROM’, DVD?, sanal gerceklik gibi... Yeni medyanin yaygin tanimim
ise liretimden ziyade dagitim ve sergileme giicli lizerinden ele alir. Bir bilgisayarda
yer alan yazili bir metin (6rnegin Web sitesi ya da elektronik kitaplar), yeni medya
olarak kabul edilir. Kagida basili metinler ise yeni medya olamazlar. Benzer sekilde
bir kitaba basili olan fotograflar yeni medya degilken CD-ROM’a kaydedilenler yeni
medya haline gelmislerdir. Kisacasi; hesaplanabilen grafikler, hareketli goriintiiler,
sesler, sekiller, bosluklar ve metinler bir bilgisayar veri seti haline geldiklerinde

medyadan yeni medyaya doniisiirler (a.g.e.: 48).

Logan (2010) ise yeni medyay1 tanimlarken “interaktif, iki yonli iletisime
acik ve bilgisayarm bir formunu iceren” ifadelerini kullanir. Buna gore yeni medya;
bilginin ¢ok kolay islenmesini, depolanmasini, doniistiiriilmesini, alinmasini ve belki
de en 6nemlisi, arastiriliarak bulunmasini ve giris yapilmasini saglayan bir sistemdir.
Yanardagoglu (2018), yeni medyay1 “bilgisayarlar, telekomiinikasyon teknolojisi ve
internetin kesisim noktasinda bulunan, olusmakta ve gelismekte olan medya olarak”
tanimlamaktadir. Bu tanimdan anlagilacagi {lizere yeni medya, baghh bulundugu

teknolojilerin devinimi araciligiyla siirekli olarak gilincellenmektedir.

Yeni medyanin ylikselisi, medyada bazi1 degisikliklerin gerceklesmesine yol
acmistir. McQuail (2005: 371) bu degisiklikleri; medyanin her agidan dijitallesmesi
ve yondesmesi, verilerin gonderilip alinmasinin hareketlilik ve mekansizlik igermesi,
etkilesim ve ag baglantisinda artis, yayincilik ve izleyicilikte roller arasindaki
ayrimin bulaniklagmasi, medyanin bircok yeni formunun gelismesi ve medya

kurumunun pargalanmasi olarak 6zetlemektedir.

" CD-ROM: Compact disc read-only memory. Bilgi ve verileri, kalic1 olarak kaydetmeye yarayan
elektronik kayit cihazidir.

8 DVD: Digital Versatile Disc. Tiirkgeye “Cok Amagli Sayisal Disk” olarak cevrilebilir. CD'ye gore,
¢ok daha yiiksek kayit kapasitesine sahiptir.
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Yeni medyaya atfedilen pozitif ve demokratik tanimlamalara karsin kavrama
farkli bir gozle bakan yaklagimlar da mevcuttur. Medyanin “yeni” olarak
adlandirilmasi bir ilerleme olarak goriinse de heniiz tam olarak ne gibi etkilerinin
oldugunu O6l¢gmek miimkiin degildir. McQuail (2005: 356), genel olarak yeni
medyanin ilgiyle ve asir1 iyimserlikle karsilandigin1 ifade ederek geleneksel
medyanin disinda kalan yapisinin, yeni medyayr kontrol gercevesinin disinda
biraktigini iddia eder. Farkli sesler, bir zenginlik oldugu kadar acil durumlara da
sebebiyet verme riskini tasimaktadir. Yeni medyaya atfedilen ozelliklerin ve

beklentilerin bir¢ogu, heniiz ortada olmayan ve zamanin 6tesinde goriislerdir.

Lev Manovich, 2001 tarihli “The Language of New Media” isimli kitabinda
yeni medyanin bes prensipten olustugunu ifade eder. Bu prensipler, yeni medyanin
sayisal ozelliklerine dikkat ¢ekmekte ve bilgisayarlagtirmanin getirdigi formatlarin i¢
ice gecme, baska formatlara donlisme ve bagimsiz unsurlar olarak kalma gibi
Ozelliklerini ortaya koymaktadir. Bu bes prensip sdyle siralanabilir (Manovich, 2001:
49-63);

Sayisal Temsil (Numerical Representation): Bilgisayar kaynakli ya da
analog medyadan alinip doniistiiriilmiis yeni medya iirlinlerinin tamami dijital
kodlardan olusurlar. Bu kodlara sayisal temsil ad1 verilir. Sayisal temsil araciligiyla
yeni medya Ogesi, seklen matematiksel ve degistirilebilir bir nitelik kazanir. Sayisal
temsilin en 6nemli sonucu, medyanin programlanabilir ve diizenlenebilir bir forma

sokulmasidir.

Modiilerlik (Modularity): Goriintii, ses gibi unsurlar yer aldiklari medya
tirtiniiniin diginda farkl iirlinlerin pargasi haline getirilebilirler ve yine sayisal temsile
dayali 6zelliklerini koruyabilirler. Bu 6zellik, yeni medyaya dnemli bir hareketlilik

kazandirmaktadir.

Otomasyon (Automation): Yaratici siireci kolaylastiran otomasyon ilkesi
araciligiyla bir medyanin olusturulmasinda hazir izlekleri takip etme imkanim elde

eden bireyler, istedikleri icerikleri otomatik programlar araciligiyla yaratabilirler.
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Degiskenlik (Variability): “Degisken” ve “akigkan” olan yeni medya,
triintin farkli formatlarda sunulmasini saglar. Klasik sanayi sonrasi toplumdaki
standart {iriinlin talebe 6zel lretime donilisiimii gibi, geleneksel medya iiriinliniin

bireysel tercihlerle doniistiiriildiigli soylenebilir.

Kod Déniisiimii (Transcoding): Yeni medya ortami, yukarida belirtildigi
gibi bircok medya tiiriiniin i¢ ige gectigi bir alandir ve bu alandaki bazi formatlar,
kendi igerisinde Ozelliklerine gore ayrilmiglardir. Sayisal ozellik tasiyan ve
verilerden olusan bu medyalar, kendi i¢lerinde farkli formatlara doniistiiriilerek farkl

yazilimlarda kullanilabilirler. Boylece kod dontisiimii gergeklestirilmektedir.

Rogers (1986: 30), yeni medyanin gelencksel medyaya oranla birgok avantaji
oldugunu belirterek bilgisayarlar tarafindan olanakli kilinan karsilikli iletisimin
modernist yoniine dikkat c¢ekmektedir. Etkilesim (interactivity), kitlesizlestirme
(demassification) ve eszamansizlik (asynchronous communication) terimleri ile yeni

medya teknolojilerinin iletisim alaninda yarattig1 degisimler incelenebilir.

Etkilesimin temelinde bir medya izleyicisinin aktif bir katilana donilismesi yer
alir. Iletisim siirecinde izleyici, pasif bir kisilik olmaktan ¢ikar. Kendisine sunulan
irline miidahele etme, onu degistirme giliciinii hisseder. Kitlesizlestirme; adindan
yola cikilacak olursa, kitle medyasinin tam tersi bir istikameti gostermektedir.
Icerigin tam olarak onun etkisiyle degistigi sdylenemese de birey, kendisine en yakin
hissettigi igerigi se¢cmekte ve kendisi gibi ayni igerige yonelen kiiciik gruplarla
iletisim kurma sansina sahiptir. Kitlesizlestirme ile medyadaki parcalanma
(fragmentation) da a¢iga c¢ikmaktadir. Bilgisayarlar tarafindan temsil edilen yeni
medyanin, daha demokratik bir ortam sagladigi ve edilgen izleyicileri aktif
kullanicilara doniistiirdigi sOylenebilir. Yeni medyanin bagka bir 6zelligi olan
eszamansizlik, kaynak ile alici arasindaki etkilesimin belirli bir zaman diliminde
karsilikli ger¢eklesmesi yerine alicinin diledigi zaman mesajlar1 almasini ifade eder.
Bu da alicinin, mesaj tizerindeki giiciiniin artmasini saglar. Benzer sekilde kayit ve
depolama olanaklarinin artmasiyla alici, belirli bir programi kaydedebilmekte ve
diledigi zaman izleyebilmektedir. Bu da alicinin, kaynaktan bagimsizlagmasini ve

programlamasini daha esnek sekilde yapabilmesini saglamaktadir.
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Jay David Bolter ve Richard Grusin (1999: 20-52), yeni medya
cergevesindeki manifestolart ve elestirileri anlamlandirmak amaciyla dogrudanlik
(immediacy), hiperdolayim (hypermediacy) ve yenileme (remediation) terimlerini
ortaya atarlar. Dogrudanlik mantigi, teknolojinin gergekligi yakalamak amaciyla
diinyay1 var olana en yakin bi¢gimde yansitmasini ifade eder. Dogrudanlik, ayni
zamanda bir aract olmadan deneyim yaratmayr hedefler. Bdylece kullanici,
neredeyse aracisiz olarak medyanin kendisiyle bir iliski icerisine girmektedir.
Hiperdolayim kavraminda izleyici, kullandigi aracin farkindadir. Aracin formati,
mesajin kendisi tizerinde de etki sahibidir. Hiperdolayim; heterojen bir g¢evrede
birden ¢ok temsil insa etmek i¢in resim, video, ses ve metin kombinasyonunu igerir.
Kullanic1 aracin farkindadir ve onu araci bir deneyim olarak kullanir. Ornegin;
bilgisayarlar, kullanim1 kolaylastirmak ve kullaniciya ulagsmak i¢in masaiistii
Ogelerine sahiptir. Masadistii, aslinda bilgisayarin tiim icerigini kopya eden ve
Ozetleyici bicimde kullaniciya ihtiyacini sunan arayiizlerdir. Yenileme; eski medyay1
tamamen silmek yerine bir fark yaratma, eskiyi gelistirirken bir yandan da ger¢ege en
yakin olmay1 vurgular. Hatta daha aktif bicimde geleneksel medyayi, halen varliginm

korumasina ragmen yeniden popiilerlestirerek onun asir1 bir yorumunu sunabilir.

Ug yaklasima da bakildiginda yeni medyanin, dnceki medyalardan bagimsiz
bir olusum olmadig1 anlagilmaktadir. Tarihsel siire¢ igerisinde tiim medyalar ortaya
cikislarindan itibaren degisime ugramiglar ve etkileri azalsa bile kendilerinden
sonraki gelismelere 151k tutmuslardir. lletisim siireci, aym zamanda bir
tarihsellestirme siirecidir. Yeni medya, mikrocip teknolojisinin gelisimiyle birlikte
bilgisayarlarin diger medya formatlar1 iizerinde gilic sahibi olmasiyla ortaya ¢ikar.
Rogers’in modelinde goriildiigii izere bu bilgisayarlagsma, 6zellikle etkilesim yoniinii
On plana ¢ikararak yeni medyay: klasik kisilerarasi iletisim yaklasimina yakinlagtirir.
Geleneksel medyalar cesitli yonlerden degisime ugramis olsalar bile Ozlerini bir
sekilde korurlar. Ornegin; “televizyon teknolojisinin elektronik medyadan dijital
medyaya geg¢is siirecinde geleneksel ve kullanisli yonleri de var olmaya devam
etmektedir” (Yanardagoglu, 2018). Ayni1 gostergelere sahip olan medya sistemi,

kullanicilar bilindik araytizler ile kendilerini giivenli hissettigi bir bolgede tutmaya
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devam ederek katilimi saglar. Ek olarak kullaniciya yeni medyaya 6zgili kolayliklar

saglayarak iletisim siirecini 24 saate yayar.

Yeni medyanin kullanici lehine yarattigt olumlu bakisa karsin, negatif
yaklasimlar da ortaya ¢ikmaktadir. Webster (2017: 352), dijital medya konusundaki
popiiler calismalar tizerine yazdig1 makalesinde dijitallesmenin ii¢ mitinden s6z eder:
Bunlar kullanicilarin sorumlulara déniismesi, biiylik verinin tarafsizlig1 ve insanlarin
kendilerini ait hissettikleri dijital kabilelerde yasamalaridir. Bu sdylemleri direkt
kabul etmemiz halinde resmin tamamini gérmek miimkiin degildir. Dijital medya,
kullanicilara igerik iiretme imkaninin yani sira se¢me, yaratma ve paylasma imkani
da verir. Buna karsin medya alaninda yer alan aktorlerin kullanicilar tizerindeki etkisi
azalmamisg; tam tersine dijital araglar araciligiyla sekil degistirmistir. Kullanicilar
sadece kendi icerikleriyle degil; takip ettikleri, yorum yaptiklart dis igerikler ile de
dijital diinyada var olurlar. Yaptiklar1 tercihler ise; bir zamanlar 6zel yasami ihlal
ettigi nedeniyle elestirilen biiyiik veri kavraminin, bugiin tarafsiz ve kullaniciya
istedigi icerigi sunan bir sistem olarak lanse edilmesi ile sonuglanir. Kullanicilar
paylastiklar1 ya da begendikleri igerikler iizerinden takip edilerek benzer igeriklere
yonlendirilirler ve bdylece belirli kabilelerin parcasi olmus gibi goriiniirler. Fakat
Google ve Facebook gibi uygulamalar araciligiyla aslinda kitle medyasindan
tamamen uzak kalan bireyler bile popiiler iceriklerle diisiindiiklerinden daha fazla i¢li
dish olmaktadirlar. Dijital devrimin 15181nda degerlendirirsek; kisisellestirme olarak
sunulan sey, aslinda daha biiyiik bir yapinin kiigiik pargalarini ifade etmektedir ve her
seyin Ustiinde, dijital medyalar ile yaptigimiz tiim bireysel ve genelden kopuk

hareketler birer veri olarak daha biiyiik verilere hizmet etmektedir.

1.2.2. Katihmcilik ve Ureten Tiiketici (Prosumer)

Yeni iletisim teknolojilerinin getirdigi en biiyiik ve radikal degisim, medyay1
kullanan bireyler ile enformasyon kaynagi arasindaki karsilikli etkilesimdir. Bu
etkilesim; geleneksel medya ile yeni medya arasindaki en biiyiik kopmay1r meydana
getirirken, iletisim alaninda ¢alisan uzmanlarin 1960’11 yillardan itibaren 6ngordiigii
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bir gelisme olmustur. Timisi (2003: 80); Mark Poster’in ikinci medya ¢agi, Alvin
Toffler’1n ise tiglincii biiyiik devrim olarak adlandirdigi gelismelerin 6zellikle iletisim
teknolojilerinin  kullanimi1 agisindan degerlendirildigini belirterek eski ve yeni

kavramlarimin bu agidan bir fark yarattigini ifade etmektedir.

Poster’in (1995) “ikinci Medya Cagi” kavramsallastirmasinin temelinde
geleneksel medyanin, yeni teknolojiyi yakalama ¢abasi vardir. Birinci medya cagi;
merkezi igerik iiretimine dayali, tek yonlii, izleyicileri kitle olarak goren ve devlet ya
da kapitalist sirketler tarafindan kontrol edilen medyay1r temsil eden bir
kavramsallasgtirmadir. Ikinci medya c¢agmmin dayandigi en onemli gelisme ise
toplumsal biling iizerine etki eden medyanin yerine bireysel bilinci merkezine alan ve
yine birey tarafindan yénlendirilebilen bir medya 6nermesidir. Izleyici olan bireyin,
bilgiye ulagsmasi ve kullandigr medya ile etkilesime girmesi sonucunda salt tiiketici
olmaktan ¢iktig1 soylenebilir. Teknolojik araglarin kullanilabilir ve zamanla
ulagilabilir olmasi, bireylerin icerik olusturdugu bir medya yaratir. Medya simetrik
olarak gelisir; yani geri bildirim 06zelligiyle medyanin iceriginde profesyonel
tireticiler kadar siradan bireyler de rol oynarlar. Vatandas gazeteciligi kavrami,

simetrik medyaya Ornek olarak gosterilebilir.

Toffler (2008: 16-17) ise insanligin onceden iki biiyiik dalgayr atlattigini
belirtir. Birinci dalga, binlerce yil siiren tarimsal devrimdir. ikinci dalga, endiistri
toplumunun yiikselisidir ve ¢ yiiz yil slrmiistiir. Fakat {cilincii dalganin,
kendisinden 6nceki dalgalar siipiirmesi sadece birkag¢ on yil alir. Eski gii¢ iligkilerini
alasagt eden ve yiiksek teknolojiye dayanan bu dalga; “standartlagma,
senkronizasyon ve merkezilesmenin Otesine gegerek, enerji, para ve giic
yogunlugunun G&tesine” tasinir. Her seyin Otesinde ise, iiretici ile tiiketicinin
arasindaki farklarin kapanmasimi ve “iireten tiiketici” [Ingilizcede producer (iiretici)
ile consumer (tiiketici) kelimelerinin birlesimi olan prosumer] adi verilen yeni bir

ekonominin kurulmasini saglamaktadir.

Bilgisayar teknolojisinin gelisimi ve internete ulagimin artmasi ile
kullanicilarin pasif alicidan aktif iireticiye doniismesini ifade eden prosumer kavrami

araciligiyla katilimer bir kiiltliriin dogusuna taniklik edilir. Katilimer kiiltiirde her
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birey; goriislerinin ya da trettigi fikirlerin iginde yer aldig1 toplum nezdinde deger
gorecegi diisiincesiyle, paylasimct karaktere sahiptir. Prosumer kavrami aslinda ¢ok
genis degerlendirilebilir. Sadece medya alaninda degil; bilimden ekonomiye, spordan
saglik alanina dek bireyler tarafindan fretilen fikirlerin hem topluluklar hem de
devlet birimleri ya da sirketler tarafindan dikkate alindigi sdylenebilir. Medya
alaninda ise geleneksel medyanin aksine teknolojiye erisimi olan her birey, ayni
zamanda tiiketici oldugu mecralara katkida bulunabilmekte ve hatta geleneksel
medya araclarini bu degisime ayak uydurmak zorunda birakabilmektedir.
Multimedya ve internet diinyasindaki gelismeler tretici bireylere oldugu kadar
geleneksel medyaya hakim sgirketler icerisinde de degisim riizgarlar1 estirmistir.
Bilgisayarlasma ile medyalarin giderek bir arada sunuluyor olmasi, yondesme

kavraminin 6nemini artirmaktadir.

1.3. Yondesme Kavram

19. yiizyilin sonlar1 ve 20. yiizyilin baslarinda her medyanin kendine ait bir
alan1 vardir ve diger medyalarla olan iligkiler siliktir. Gazete, dergi, kitap gibi
medyalar farkli formatlara sahiptirler. Elektronik medyanin igerisinde yer alan
sinema, telefon, telgraf gibi medyalar i¢in de ayni durum s6z konusudur. Bu ayrim,
20. ylizyilin son c¢eyregine kadar bazi ornekler disinda ayni1 kalmaktadir. Telefonlar
konusmaya, basili medya yazinin kitlesel dagitimina, sinemalar ve televizyonlar
eglenmeye ve bos zamani degerlendirmeye, radyolar miizik ve haber dagitimina,
fonograflar ise ses kaydina yaramaktadirlar. Pool (1983: 26-27), baska yaklasimlarin
denendiginden s6z ederek 1893’ten sonraki 10-15 yi1l boyunca Budapeste’de
telefonlarin miizik ve haber biiltenlerini iletme araci olarak kullanildigindan
bahsetmektedir. Thomas Edison, fonografi icat ettiginde aslinda ses kayitlarinin
mektup gibi gonderilmesini hedeflemistir. Fakat gerek maliyetler gerekse daha iyi
alternatifler bulunmasi nedeniyle medyalarin i¢ ice gegmeleri belirli bir siire
gerceklesmemistir. Ekonomik Kartellerin medya araglarmma hakim olarak kendi

araglarina sahip ¢ikma diirtiisii de bu denemeleri azaltan unsurlardandir.
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Glinlimiizde yondesme olarak adlandirilan kavramin ortaya ¢ikisinda ise
dijital elektronik ortamlara yonelik bir iletisim bagimliliginin payr biiyiiktiir. Artik
karsilikli iletisim, haber alma, film izleme, miizik dinleme gibi pek ¢ok aktivite
elektronik ortamlarda sunulmaktadir. Bilgisayar ortami igerisinde resimler, yazilar,
sesler ve videolar esnek bicimde doniistiiriilebilmekte ve aktarilabilmektedir.
Geleneksel medyalar tamamen ortadan kalkmamislar fakat farkli bir ortam igerisinde
doniismeye baglamislar ve bir sistem icerisinde kaynasmislardir. Iletisimin her tiirii,

zamanla ayni elektronik agin bir parcasi olmaya baslamistir.

Bu siirece Pool (a.g.e.: 23), “modlarin yondesmesi” adin1 vermektedir;

"Modlarin yondesmesi adi verilen bir siire¢; medya, posta, telefon ve telgraf gibi noktadan
noktaya iletisim ve basin, radyo ve televizyon gibi toplu iletisim arasindaki hatlari
bulaniklastiriyor. Kablolar, hatlar veya hava dalgalar1 gibi tek bir fiziksel arag, gecmiste ayri
yollarla saglanan hizmetleri tasiyor olabilir. Tersine; telefon gibi ge¢cmiste tek bir servis
tarafindan saglanan medyalar, simdi birkag farkli fiziksel yolla saglanabilmektedir.”

Murdock (2000: 44) ise internet ve mobil telefonlarin da varligini ekleyerek

Pool’un yondesme tanimini giincellemektedir;

“Yondesme; kablolu ya da mobil telefon aglarina ve internete bagli bigimde yeni yayin
platformlarinin hizli biiylimesini ifade eder. Bu gelismede sistemlerin bir araya gelmesi ve
¢ok islevli televizyon setlerinin varligt 6n plandadir.”

Jenkins (2006b: 155), yondesmeyi ekonomik agidan ikiye ayirmaktadir.
Sirket (corporate) yondesmesi; medya sahipliginin, farkli platformlarda ve ulusal
sinirlarda medya igeriginin akisina hakim olmay1 hedefleyen kiigiik ve daha kiictlik
sayidaki ¢ok uluslu konglomeralarin ellerinde yogunlagsmasidir. Tabana dayali
(grassroots) yondesme ise dijitallesme ile daha giiglii kilinan kullanicilara dayali bir
harekettir. Bu iki farkl giiciin kesisimi, global yondesme ad1 verilen kavramin ortaya
cikmast ile sonuglanir: Kiiltiir {iriinlerinin diinya ¢apinda ¢ok yonlii akisi. Diinya

sosyal iligkilerden olugan bir ag haline gelir ve farkli bolgelerde insanlar ve mallarin
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yant sira, bir anlam akisi da baslar. Yondesmenin teknolojik bir degisim olmakla
birlikte birer kullaniciya doniismeye baslayan izleyicilerin tercih ve iletisim
anlayislar1 dogrultusunda evrilmesi de géz ardi edilemez. Bu nedenle erken donemde
yondesme “aygitlara atfedilen bir yetenek olarak tarif edilirken sonraki yillarda
bireysel tiiketicilerin zihniyet oriintiilerinin bir parcasi olarak gbriiliir” (Ozen ve

Celenk, 2006: 70).

1.3.1. Yondesme ve Medya Araclarindaki Degisim

Yondesme kavraminin ¢ farkli alanda degisimi simgeledigi sOylenebilir.
Bunlar; kiiltiirel formlarin yondesmesi, iletisim sistemlerinin yondesmesi ve sirket
sahipliginin yondesmesidir (Murdock, 2000: 36). Kiiltiirel formlarin yondesmesi,
ozellikle bilgisayarin ve internetin kiiltiirel hayatin bir parcasi olmasiyla 6n plana
cikmaktadir. Bu ikili sadece ifade bi¢cimlerini tek bir yerde toplamakla kalmaz, ayni
zamanda bu ifadelerin bir¢ok farkli sekilde iletilmesine neden olur. Belirli izleklerin
disinda bireylerin kendi ifade yollarim1 olusturmalarina izin veren teknolojik
gelismeler, yondesme ile Kkiiltiirel ifadelerin hem sayica c¢ogaldigt hem de
yogunlastigi bir ortam yaratmaktadir. lletisim sistemlerinin ydndesmesi ise
sirketlerin yondesmesiyle baglantili olarak yeni pazarlarin ortaya ¢ikmasiyla
iligkilidir. Telekomiinikasyon ve yayimcilik alanindaki sirketler giiclerini birlestirerek
dijital formatlara gegme ve igerik iiretme ¢abasinda olmuslardir. Kazancit maksimize
etmek ve medya ortamima hakim olmak amacghi bu yondesmeler; yonetimsel bir
semsiyenin altinda dijitallesmenin ve biiyliyen iletisim pazarlarimin kurallarini

belirleme hedefindedirler.

Medya alanindaki yondesme, ara¢ ve aracin kullanim amaci arasindaki
iliskinin degisimine neden olmaktadir. Bu noktada akla bir medya aracinin yondesme
sonrast ne olarak adlandirilacagi sorusunu getirmektedir. Ornegin; “Ev ortaminda
izlenen bir film, hala bir film midir yoksa televizyon mudur? Bir televizyon dizisinin

hikayesini ¢ozecek ipuclarinin reklamlarda verilmesi ya da goriintiiden bir parca
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alinip internette forum ortaminda tartisiimasi televizyonu mu yoksa yeni medyay1 mi

nitelemektedir?” (Staiger v.d., 2009: 1).

Bu tartisma, yondesme kavraminin nasil bir konsept gelistirecegi ile ilgili bir
soruna dayanmaktadir. Medya endiistrisinde yondesmenin gelecegi nokta tartisilirken
genellikle bir son nokta konulmaya calisiimaktadir. Ornegin; yondesme siireci
sonunda tiim medyalarin oturma odalarimizda yer alan tek bir siyah kutuda
toplanacagina ve bu siyah kutunun nasil bir yap1 olacagina yonelik sorularin énem
tagidigina inanan cevreler vardir. Jenkins (2006b: 154); bu yaklasimi “siyah kutu
safsatas1” (black box fallacy) olarak adlandirir ve yondesmenin bir son degil, medya
teknolojileri, endiistrileri, icerikleri ve izleyicileri arasinda devam eden bir siireci
ifade ettigini belirtir. Kanallarin yayginlastigi, bilgi islem ve telekomiinikasyonun
gittikge genisledigi bir alan araciligiyla medyanin her yerde olacagi bir déneme
girilecektir ve insanlar birbirleriyle iligkili olarak her tiirlii medyayr kullanmak
durumunda kalacaklardir. “Medya organizasyonlarimin dagitim, alimlama ve
diizenleme gibi oOzelliklerinin yondesmesine karsin bircok medya tiirliniin
devamliligint sagladigini belirten” McQuail (2005: 361), bir kisminin kimliklerinin
daha da gelistigini iddia etmektedir. Kitle medyasi, yondesme ile sosyal hayat
tizerindeki etkisini daha giiclendirmistir. Daha merkezi ve ticari bir noktaya gelerek
geleneksel medyanin yerini almamis; var olan spektruma bir ekleme yapmustir.
Medyadaki degisim, tamamen “yerini alma”ya dayali kokli bir degisimden cok

yondesmeye dayali bir birlesmedir.

Televizyon, gazete, sinema gibi medyalar bundan yillar 6nce spesifik bir
alana sahipken bugliin ayni Olciide Ozgiin degildirler. Fakat bu durum; eski
medyalarin yok olmalar1 degil, onlara ulasirken kullanilan igeriklerin degistigi
anlamma gelmektedir. Bunlar da devir (delivery) teknolojileri olarak
adlandirilmaktadir. Devir teknolojileri, zaman igerisinde eskir ve yerine yeni
teknolojiler gelir. Kaydedilmis ses bir aracken; CD ve Kkasetler birer devir
teknolojileridir (Jenkins, 2006a: 14).

Medyadaki yondesme sadece teknolojik bir degisim olarak algilanmamalidir.

Bu kavramla birlikte endiistriler, pazarlar, tiirler ve izleyiciler arasi iliskileri
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degistiren bir yenilikten s6z edilmelidir. Medyanin nasil iiretildigi ve tiiketildigi
konusunda yeni yaklagimlara yol agan bir degisim riizgar1 siirmektedir. Bu riizgar
yakalamak ic¢in yondesmenin ortaya cikis nedenlerinin yami sira getirdigi radikal

yeniliklere de deginmek gerekir.

1.3.2. Medyadaki Yondesmenin Nedenleri

Medyadaki yondesmenin nedenleri iki baslik altinda incelenebilir. Bu
basliklar; medyanin elektroniklesmesi ile ekonomik nedenlerdir. Elektronik devrim,
yondesme kavraminin arkasindaki teknolojik giicli isaret etmektedir. Tiim medyanin
elektroniklesmesi, geleneksel medyayr kokiinden degistirmemis olsa da bilinen
medyalarin belirli formatlar icerisinde gelistirilmesine neden olmustur ve bu durum,
yondesmenin Oniinii agan oncii faktorlerden biridir. Pool (1983: 24-25); elektronik ya
da elektronik olmayan tiim teknolojilerin {iretim ve dagitim siireglerinde
bilgisayardaki semboller olarak aktarilacaklarini veya manipiile edileceklerini

belirtir. Bu goriise gore yondesme; teknolojik gelismenin kaginilmaz bir sonucudur.

Medyadaki yondesmenin bir diger nedeni ve aynm1 zamanda sonucu ise
ekonomiktir. Medyanin farkli alanlarinda yer alan sirketler, baslangigta sadece kendi
ilgi alanlarina yonelik ticari faaliyetlerde bulunmugslardir. Yazili basin, televizyon,
miizik, sinema gibi alanlara hakim olan sirketler, zamanla yondesmenin etkisiyle
capraz medya sahipligine yonelirler (a.g.e.: 23-24). Bu nedenle ekonomik faktorler,
hem sebep hem de sonug 6zelligi gostermektedir. Yaymcilik, telekom ve iletisim
endiistrilerinin ayr1 ayr1 gelisirken sonraki yillarda yondesmeleri, yeni pazarlara
yelken agmay1 saglamigtir. Yeni pazarlar, yeni bir ekonomi ve tiiketim ortamini

gerekli kilarak bilgisayar temelli teknolojileri merkezine oturtmaktadir.

Gecmiste farkli alanlarda yer alan sirketler glinlimiizde ya ortaklik kurma ya
da rekabet etme tercihlerini yapma durumunda kalmaktadirlar. Her biri hedef
kitlesine yazili, sozlii ya da goriintiilii olarak mesaj gonderip telefon hizmeti verirken

bir yandan da internet ag1 kurmak, sinemada yapimina destek sagladigi bir filmin
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televizyonda gosterimini yapmak ve miizik albiimiinii pazarlamak zorundadir. Bu
zorundalik, diger yandan her firmanm farkli pazarlarda farkli rekabetlere girerek
bliylimelerini de dogrudan etkilemektedir. Teknolojik temelli sorunlarin iistesinden
gelinerek yaratilan bu yeni pazarlar, kendi monopollerini olusturmaya ve alttan gelen
alternatif  yeniliklerin bu monopolleri tehdit etmesi iizerine kuruludurlar.
Monopollerin ortaya ¢ikist medya ortaminin sadece birkag elden kontrol edilme
tehlikesini 6n plana ¢ikarirken, diger yandan yondesmenin varligi medya ortaminin
kontrolden ciktigina yonelik bir izlenim yaratmaktadir. Bu iki farkli yaklasim,
genellikle diger yaklagimi ¢liriitme amaciyla kullaniliyor olsa da Jenkins (2006a: 17-
18), ikisinin bir arada incelenmesi gerektigini savunur. Yeni medya teknolojileri
iretim ve dagitim masraflarinin kisilmasina etki ederek ve ulasim kanallarinm
artirarak, medyay1 daha karli bir hale getirmektedir. Bununla birlikte kanallarin
artmasi, izleyici nezdinde demokratiklesmeyi de temsil etmektedir. Yondesmenin
hangi yone evrilecegi giiniimiizde bile ¢esitli degiskenlerden etkilenmekte ve son bir
netice elde edilememektedir. Eger bir sonug elde edilecekse de, buna ancak iireten ve

tilkketen taraflarin kuracaklart dogru iletisim tizerinden ulasilabilecektir.

1.3.3. Yondesme ve Katihma Kiiltiir

Yondesme sadece ekonomik veya teknolojik bir degisimi ifade etmez, ayni
zamanda medyay1 kullanan bireylerden olusan toplumlar1 ve onlarin iletisim alanina
bakislarin1 da etkilemektedir. Yondesme kavrami bircok medyanin bir araya
getirilmesini ve belirli kaynaklardan sunulmasini ifade ederken, kullanicilarin bu

kaynaklarla ne yaptiklar1 ve nasil bir iliski kuruldugu da 6nem kazanmaktadir.

Katilimc1  kiiltiir terimi; medyada ireticiler ve tiiketiciler arasindaki
alisilagelmis rollerin degistigini, medyadaki katilimciligin yeni kurallar ¢ergevesinde
belirlendigini ifade etmektedir. Buna gore “medya iireticileri hala giiclii olsalar bile
kullanici-tiiketiciler; ortaya c¢ikan iriinleri kullanmak, anlamak ve degistirmek
konusunda ¢ok daha yetkin Ozelliklere sahip olmaktadirlar” (Jenkins, 2006a: 3).
Ornegin; Wattpad gibi olusumlar normal bireylerin belirli yaymevleri disinda kendi
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hikayelerini veya romanlarini yayinlayabildikleri ortamlar saglarlar. Cep telefonlari
gelisen Ozellikleriyle kullanicilarini kendi filmlerinin yonetmenleri haline getirirler
ya da masaiistii uygulamalar1 siradan bir bireyi bile bir video oyun iireticisi
pozisyonuna tasiyabilmektedir. Tiim bu denemelerin hepsi basarili olmasa bile
medya, giderek kullanicilarin onunla ne yapacaklart sorusu ¢ercevesinde

sekillenmektedir.

Rogers’in (1986: 23) soziinii ettigi “teknolojinin toplumlarin her kosesine esit
diizlemde yayilmamas1” sorununun asilmasi, katilimer kiiltiiriin yayilmasi i¢in elzem
bir hedeftir. Bir diger sorun ise, kullanict merkezli bakis agisinin ve katilimciligin
aslinda oldukg¢a sinirh bir diizlemde kaldigina ve medyadaki geleneksel hiyerarsinin
devam ettigine yonelik goriistir. Medya kullanicilarinin aligkanliklarina gore
derlenen veriler, medya sirketlerine 6nemli bir kaynak sunmaktadir. Sayisallagsma ve
biiylik veri baglaminda medya sirketleri sahip olduklar1 ¢apraz platform igeriklerini
yogunlastirarak kullanici imkanlarini kisitlama yoluna gidebilmektedirler. Sonug
olarak; katilimer kiiltiir kavrami, biiyiik medya monopollerinin de dikkatini ¢ekmekte
ve medya kullanicilarinin birer miisteri olarak goriildiigii yeni pazarlarin kurulmasina

da Oncilik etmektedir.

Medya siipersistemleri ve transmedya anlatilar1 araciligiyla kullanicilar hem
kendi igeriklerini liretmekte hem de bu yeni pazarlarin iirettigi kiiltlirlerin goniillii
katilimcilar1 olmaktadirlar. Siipersistemler daha ¢ok sirket yondesmesinin bir pargasi
olarak varlik gosterirken transmedya anlatilar1 ise genellikle sirket yondesmesinin
kiiltiirel iriinlerinden yola ¢ikan fakat kullanicilar tarafindan sekillendirilen tabana

dayali igerikleri barindirmaktadir.

Ev eglencesi aygitlarini, egitimi ve is diinyasinin mantiini bir araya getiren
birlestirilmis siipersistemler, bahsi gecen pazarlarin en 6nemli ve giivenilir unsurlari
haline gelmeye baglamiglardir. Giiniimiizde ana kumanda merkezleri tizerinden farkli
yapim firmalarinin iriinlerine kumandalar ve tuglar yardimiyla tek seferde

ulasabilmek miimkiindiir.

Stipersistem kavrami, hayali ya da gercek bir grup pop Kkiiltir figiiri

cevresinde inga edilen metinlerarasi ag olarak tanimlanmaktadir (Kinder, 1991: 122).
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Bir siipersistemin olusturulmasi i¢in; imaj iiretimi g¢esitli modlara boliinerek farkli
nesillere, smiflara ve etnik altkiiltiirlere hitap edecek stratejiler ¢ercevesinde
sunulmalidir. Ornegin; ilk olarak bir sinema filmi bi¢iminde karsimiza ¢ikan Star
Wars, zamanla video oyunlarina, romanlara ve c¢izgi dizilere de doniismiistiir. Bu
doniigiimiin yarattig1 taninirlik, kitleler tarafindan benimsenmesi ve iiriinlerin satmasi
yoniinde olumlu etki yaparken Star Wars’a ait karakterler ve kostlimler de birer satis
aracina doniismektedir. Sonug olarak Star Wars, olusturdugu fan kiiltiirii ile aym

zamanda bir miisteri ag1 da yaratmaktadir.

Transmedya hikaye anlatimi ise; tiiketicilerin kurgusal bir diinyay1
deneyimlemek icin o diinyanin kesfedeni olmayir amagcladiklari, degisik medya
kanallarindaki hikayeleri takip ederek elde ettikleri bilgileri kolektif ortamlara
tasidiklari, zaman ve emek lizerine kurulu bir isbirligine dayalidir (Jenkins, 2006a:
20). Dogas1 geregi multi katmanli ve diyalojiktir; kisisel anlatilarin yaratimi ve
iletilmesi, yazarligin yatay modlarin1 gelistirir. Eldeki verilerle var olan kurguyu
genisletmek, bireysellestirmek ya da toplumsallastirmak hedefinde olan transmedya
anlatilari, zamanla kaynak olarak aldig1 medyalardan koparak farkli yonlere dogru
genislemekte ve temel evreni biiylitmektedir. Kullanicinin 6n plana ¢ikmasi, zaman
zaman transmedyanin yondesmeye cevaben gelisen yeni bir estetik olarak
algilanmasina neden olur. Medya izleyicilerinin aktif kullanicilara doniistiigii gibi,

aktif misteriler haline geldikleri de sdylenebilir (a.g.e.: 21).
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IKINCi BOLUM

SINEMA VE YONDESME

Bu béliimde sinemanin teknolojik ve toplumsal acidan gelisimi ele alinip,
yondesme kavrami 1s1@inda sinema alaninda yasanan degisiklikler incelenecektir.
Onceki boliimde bahsedildigi iizere kitle iletisim araglari, teknoloji ile yakin bir iliski
icerisindedirler. Cagin gereksinimleri dogrultusunda yasanan bicim ve igerik
degisiklikleri, zamanla 6ze yonelik tartismalar1 dogurmaktadir. Sinema da kitlelere
hitap eden bir sanat dali ve biiyiik bir endiistri olmasi nedeniyle bu tartigmalarin
disinda birakilamaz. Yapim ve dagitim siireglerinin yani sira, izleyicinin konumu da
yillar igerisinde farklilasmistir. Ozellikle de yapim ve izleyicilik arasindaki iliski,
iyilestirme teorisi baglaminda bakildiginda oldukca ©Onem kazanmaktadir.
Yondesmenin etkisiyle sinemanin salonlardan ¢ikarak neredeyse cep telefonlarinin
ekranlarina girmesi; onun ritiiel 6zelligini tehdit etmekle birlikte daha ¢ok insana
eszamansiz olarak ulagsmasia olanak saglamaktadir. Bu nedenle ikinci boliimde,
oncelikle sinemanin dogusuna olanak taniyan teknolojik gelismeler ve denemeler ele
alimacaktir. Sonrasinda sinemada yapim, dagitim ve gosterim alanlarinda yasanan
degisimler incelenerek dijital sinema kavramina giris yapilacaktir. Dijital sinema
tizerinden izleyicide yasanan degisimler, yondesme kavrami 1s1ginda analiz

edilecektir.

2.1. Sinemanin Bir Teknoloji Olarak Dogusu ve Gelisimi

Dijital sinemanin ortaya c¢ikisi, sinemanin dogusunun yarattigr etkiyi
hatirlatmaktadir. Bugilin sinemanin hala karanlik bir salonda perdeye yansitilan
goriintiilerin bagka insanlarla izlenmesine dayali bir aktivite olup olmadigi, diger
izleme seceneklerinin ise sinema olup olmadig: tartisilmaktadir. Bundan yiiz yil

Oncesinde ise sinema; Ozellikle tiyatro ve fotograf ile karsilagtirilmis, hatta
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sihirbazlarin yeni bir numarasi olarak goriilmiistiir. Bir sanat ve endiistri
faaliyetinden cok gegici bir heves, diisiikk gelirli halka yonelik bir eglence olarak
kabul edilmistir. Bu nedenle sinemanin ortaya c¢ikisi ile dijital sinemanin varligi,

benzer teknolojik siireglerdeki tartismalara dayanmaktadir.

Sinemanin dogusu ilk gdsterim itibariyla Fransa’yla ve endiistrinin geligimi
baglaminda Amerika Birlesik Devletleri ile iliskilendirilse de aslinda birgok iilkeden
girisimcilerin, bilim adamlarinin ve miihendislerin uzun yillar siiren ¢aligmalarina
dayanmaktadir. Bugiin bildigimiz sinema 1890’larda; yani telefon, fonograf ve
otomobil gibi Onemli teknolojik {iriinlerin ortaya c¢iktigr endiistriyel devrim
doneminde dogmustur. Bir endiistri olmadan 6nce teknolojik bir gelisme, bir eglence
ve sanat aracidir. Sinematografin ilk gosterimi yapmasindan ¢ok dnceleri de gesitli
alanlardan girisimciler film yapma ve gosterme araclarini gelistirmek amaciyla
calismislardir. Fakat bu galigmalar, patent tartismalarinin gelismeleri yavaslattig
Amerika Birlesik Devletleri’'nden ziyade Avrupa’da, Ozellikle de Fransa’da hiz

kazanmistir (Thompson v.d., 2003: 12).

Sinemanin ya da daha dogrusu hareketi resmetme fikrinin ortaya ¢ikisini
Ispanya’nin Santander kentinde yer alan Altamira Magarasi’nda paleolitik ddnemden
kalma ¢izimlere dayandiran goriisler vardir. Uzakdogu iilkelerinde yaygin olan gblge
oyunlart ve Arap bilim insami Ibnii’l-Heysem’in optikle ilgili goriisleri, sinemayi
agtabaka izlenimine dayandiran c¢alismalara kapi aralar. 16. yiizyilda modern
projeksiyona giden yoldaki ilk adim Karanlik Oda (Camera Obscura) deneyiyle
atilirken, 17. yilizyilda ise Biiyiilii Fener (Laterna Magica) yaygin kullanilan bir bir

cihaz olur (a.g.e.: 17).

19. ylizyilda ise Belcikali fizik¢i Joseph Plateau ve Avusturyali geometri
profesorii Simon Stampfer, Fenakistoskop (Phenakistoscope) olarak adlandirilan
optik cihazi icat ederler. 1833'te icat edilen Zoetrope ise bir déner tamburun iginde
dar bir kagit seridi iizerinde bir dizi ¢izim icermektedir. Muybridge’in yarattig
Zooprakiskop (Zoopraxiscope) bile 1880’lere kadar gercek fotograflar yerine elle
yapilan ¢izimlere dayanmustir. 1877°de optik bir oyuncak olan Praksinoskop

(Praxinoscope)’u icat eden Emile Reynaud ise, diger araglardan farkli olarak
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hareketli goriintiileri yansitmada aynalari kullanmistir. Reynaud, 1882°de aynalar ve
fener araciligiyla bu goriintiileri bir ekrana yansitmayi basarmistir. 1889°da cihazin
daha biiyiikk bir prototipini iireterek 1892’den itibaren halka acik gosterilere
baglamistir. Halka agik ilk hareketli resim gosterimini yapmasina karsin ekran
tizerindeki etki yavas ve zayif olmustur. Ayni1 zamanda bu goriintiilerin ayn1 kalitede

ve bigimde lretilmesi de imkansizdir (a.g.e.: 16).

Sinemanin icadi i¢in fotografin net bir ylizey iizerinde ardisik goriintiiler
ortaya ¢ikarmak amaciyla kullanilmasi gerekmistir. Pozlama siiresi, bir saniyede on
alt1 veya daha fazla kare gekecek kadar kisa olmalidir. ik fotograf 1826'da Claude
Niepce tarafindan bir cam tabakta yapilir, ancak sekiz saatlik bir pozlama siiresi
gerekmektedir. Bu nedenle her resmin sadece bir kopyas1t miimkiin olmustur. 1839'da
Henry Fox Talbot kagit {izerinde yapilan negatifleri tanitir. Yine aynt donemde cam
fener slaytlar1 fotografik goriintiileri basmak ve yansitmak igin kullanilir. Ancak
1878 yilina kadar, kisa pozlama siirelerine ulasilabilmistir. George Eastman, 1888’de
hassas kagittan rulolar iizerine fotograflari siralayan bir kamera tasarlar ve bu cihaza
Kodak adim verir. Boylece fotografcilik daha basitlestirilerek amatorlere de hitap
etmeye baglar. 1889°da ise yine Eastman, kamera icin seffaf seliiloit rulo filmi tanitir.
Fotograf makineleri i¢in lretilmis olsa da bu film, goriintii ¢ekmek ve yansitmak

amacindaki makineler i¢in de uygun bir iiriindiir (a.g.e.: 14-15).

Tlim bu sartlarin saglanmasiyla 1890’11 yillarda sinemanin dogusu i¢in gerekli
olan teknik sartlar olusmustur. Kimin bu imkanlar1 bir araya getirerek basarili bir
gosterim sunacag ise asil sorun olarak ortaya c¢ikar. 1893’te ilk film stiidyosu olan
Black Maria’y1 kuran Thomas Alva Edison’un, yine icat ettigi Kinetoskop ile ¢ekilen
gorintiiler 6zel salonlarda yirmiser saniyelik sovlarla gosterilmistir. 1 Kasim 1895°te
ise Alman Max ve Emil Skladanowsky kardesler, Bioscop adin1 verdikleri cihazla ilk
gosterimlerini yapmislardir. Berlin’deki bir tiyatro salonunda yapilan 15 dakikalik
gosteri, 3-5 mm’lik tek seritli filmlere dayali hantal goriintiiler igermistir (a.g.e.: 18).
28 Aralik 1895’te Auguste ve Louis Lumiére’in Paris'teki Grand Café on the
Boulevard des Capucines'de yaptiklari gosterim ise sinemanin dogusu olarak kabul

edilir. Hem kamera hem de projeksiyon cihazi olarak kullandiklar1 sinematografin bu
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ikili yapis1 ve sonraki yillarda tiim diinyay1 dolasarak bilinirlik kazanmasi, onlara bu

payeyi vermektedir (Manovich, 2001: 46).

20. yiizyilin basindan itibaren sinema alaninda Onemli degisimler ve
gelismeler yasanmaya baglanmistir. Belge filmlerin yerine bir hikayeye dayali
kurmaca filmler ilgi géormeye baslarken yapimcilar ve gosterimciler arasinda da
cesitli is iliskileri gelismistir. Filmlerin gosterimcilere kiralanmasi ile sinema yapim,

dagitim ve gosterim alanlarina boliinerek endiistrilesme yoluna girmistir.

2.2. Endiistriden Halka Dijital Sinema

Sinema dili, bircok teknolojik gelismeler araciligiyla siirekli olarak
degismekte ve esinlendigi yazili kiiltirden ve sergileme araglarindan
farklilasmaktadir. Radyo, televizyon gibi araclarin sinemanin varligina bir tehdit
olarak goriinmesine karsin sinemaya gitme eylemi giiciinii korumustur. Fakat 1980°’li
yillardan itibaren anilmaya baslanan “dijital sinema” kavrami, teknolojik

geligsmelerin Gtesinde yeni bir dil ortaya koymaya baglamistir.

1980’11 yillarin ortalarina kadar sinema filmleri genel olarak 35 mm ya da 70
mm filmler kullanilarak c¢ekilmis, bu filmler de kutularca seliiloit harcanmasina
neden olmustur. Bu tarihten sonra Sony markasi, “dijital sinematografi” konsepti ile
dijital kameralar sunmaya baslasa da sinemacilardan bekledigi ilgiyi gorememistir.
Bunun en 6nemli nedeni ise dijital kameralarin irettigi goriintii kalitesinin olduk¢a
diisiik bulunmasidir. Ancak 90’11 yillarin sonuna dogru HDCAM?® kaydedicilerin
piyasaya sunulmasi ile dijital sinematografi ve ekipmanlar dikkat ¢ekmeye baglar.
George Lucas 2002 yilinda vizyona giren “Star Wars Episode II: Attack of The
Clones” filmini tamemen dijitalde ¢ekerken Fransiz yonetmen Pitof da “Vidocq”

isimli filmini ayn1 yontemle tamamlamistir (Allen, 2009: 61).

® HDCAM: High-definition video digital recording videocassette. Yiiksek ¢oziiniirliikle kayit

yapabilen kamerayi ve kaseti ifade etmektedir.
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Dijital sinemanin yarattig1 devrimin arkasinda; sinemanin elle tutulabildigi
pelikiilden, sayisal yazilimlarin kullanildig1 ve dijital olarak iiretilen imge, resim ve
seslerin yine dijital islemler sonucunda salonlarin dijital projeksiyonlarindan
izlenebilir bigime getirilmesi vardir. Bunun sonucunda ekonomik maliyetlerin
azalmasi ile film tiretimi kolaylasirken izleyicinin filmlere ulasabilecegi kanallarda

da artig goriinmektedir (Zengin, 2017: 217).

Dijital Sinema, hareketli goriintiilerin dijital formatta paketlenmesini,
dagitimimi ve gosterimini ifade etmektedir. Giniimiizde filmler ¢ogunlukla dijital
kameralarla ¢ekilmekte ve dijital kurgu programlarinda post prodiiksiyon isleminden
gecirilmektedir. Bu tercihin arkasinda ise esneklik ve maliyet agisindan uygunluk
yatmaktadir. Swartz (2005 : 3-4), dijital teknolojinin sinemaya getirdigi kolayliklar
dort baslikta incelemektedir:

1. Kopyalama: Dijital alanda bozulmadan kopyalama yapilabilmektedir.

Boylece filmin her kopyasi, orijinalinin miikemmel bir taklitidir.

2. Degistirme: Filmin fotokimyasal diinyasindan ¢ok daha fazla hassasiyetle
sekil ve renk doniistiiriilebilmektedir. Ayrica hem 6zgiin ve Klasik sinematografiden
hem de bilgisayarlardan almmis goriintiilerden (CGI)!® tiim 6geler kusursuz bir

sekilde bir araya getirilmektedir.

3. Kontrol Etme: Dijital teknoloji, filmin yer aldigi dosyalarin
sifrelenmesinde ve sinema salonlarinda onaylanmis kullanicilar tarafindan aktif hale
getirilmesinde rol oynayarak korsan gosterimlerin Online ge¢me imkanin

sunabilmektedir.

4. Ulastirma: Dijital teknoloji, izleyiciye fiziksel olmayan kopyalar

sunmaktadir. Ornegin; istege bagl videolar, gesitli servisler araciligiyla sunularak

10 CGI: Bilgisayar tarafindan olusturulan goriintiiler ya da Computer Generated Imagery. Sanat, basili
medya, video oyunlari, filmler, televizyon programlari, kisa filmler, reklamlar, videolar ve
simiilatorlerdeki goriintiileri olusturmak veya katkida bulunmak icin kullanilan bilgisayar grafikleri

uygulamasidir.
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izleyicinin DVD gibi fiziksel araglara sahipligi gereksiz kilinmaktadir. Bu kopyalar,

istege bagli olarak yine satiga sunulmaktadir.

Bu imkanlar g6z Oniine alindiginda dijital sinemanin; yapimeci ve
yonetmenlere yaratici tercihlerini perdeye yansitmak konusunda yeni imkanlar
tanidig1, dagitimeilarin ¢evrimigi araglarla tanitim yapip ayn1 zamanda masraflarini
kismasini sagladigi, gosterim yapan sinemalarin film yiikiinden kurtulup daha rahat
bir gosterim programi hazirlayabildigi ve son olarak izleyicinin daha genisletilmis bir
deneyime dayali olarak kendisine sunulan programlardan istedigini secebildigi

araylizlere kavustugu sdylenebilir.

Ormanl (2012: 35), degisimi yasayan ilk sinemacilarin montaj ve kurgu ile
ugrasan kisiler oldugunu ifade eder. Dick Tracy (1990) filminin dijital film miizigi
kullanan ilk uzun metraj filmi olmasi, “Oyuncak Hikayesi” (Toy Story, 1995)
filminin tamamen bilgisayarda yapilan ilk uzun metrajli film olarak biiyiik basari
kazanmasimin yani sira Jurassic Park (1993), Titanic (1997) ve The Lord of The
Rings (2001-03) gibi filmlerin gisede onemli gelirler elde etmesi, dijital teknolojinin

izleyicide karsilik bulan, talebe dayali bir siirecin i¢ine girmesiyle sonug¢lanmuistir.

Dijital sinemanin c¢ekilen gergek goriintiiler {lizerindeki manipiile edici
etkisinden s6z edilebilir. Gergek goriintiilerin bilgisayar iizerinden degistirilmesi ve
iki farkli gOriintiiniin bir arada bulunmasi, sinemanin ilk yillarindaki gelisimi
hatirlatmaktadir. O dénemde Melies’in bilgisayar faktoriiyle olmasa bile 6zel efektler
araciligiyla belge filmlere karsi yarattigi kurmaca anlatilar, giiniimiizde dijital
sinemada da karsilik bulmaktadir. Sinema, sanki izleyicisini etkileyebilmek i¢in sihir
numaralarina bagvurmakta ve tarih tekerriir etmektedir. Bir diger bakis agisina gore
ise sinema tam bir daire seklinde gelismekten c¢ok, artitk tamamen ge¢misten
kopmaktadir. Manovich (2001: 263), dijital sinemanin yeni bir dil olusturmaya daha
yakin oldugunu ve geleneksel sinematik yanilsamaya nazaran teknolojik limitleri
asan yeni bir anlatinin dogmakta oldugunu iddia etmektedir. Ciinkii sinema artik
tamamen bir kod haline gelmekte, her tiir veri ve deneyimleri iletirken eski kiiltiirel
formlar1 da yeniden tamimlamaya agmaktadir. Animasyon ger¢ek goriintiilere, veri

tabanina dayali anlatilar klasik anlatilara, tipki arama motorlarinin ansiklopedilere
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yaptig1 gibi meydan okumaktadir (a.g.e.: 278). Bu degisimin ve meydan okumanin
izlerine geleneksel film yapim, dagiim ve gosterim metotlarindaki yenilikler

uzerinden bakilabilir.

2.2.1. Sinemada Yapimin Gelisimi

Film yapimi, emegin organize edilmesiyle ve filmi olusturan malzemelerin
bir araya getirilmesiyle gerceklestirilen bir siireci ifade eder. Bu siiregler genel olarak
endiisrtiyel bir yapiya sahiptir. Is boliimiine dayalidir ve stiidyolar daha fazla para
kazanma amaciyla film yapimina yatirimda bulunurlar. Temel hedef daha fazla
izleyiciye ulasmaktir. Giseye yonelik bu yaklasimin yani sira bir de denemeye
yonelik ya da tek seferlik olarak adlandirilan yapim modlari bulunur. Diger yapim
modlar1 daha az insanin ya da Kkiiciik gruplarin katildigi, belirli amaglar
dogrultusunda yapilan filmleri igerir. Ne sekilde olursa olsun tiim film yapim

modlari, bitmis bir filmin {izerinde ¢ok etkilidir (Thompson v.d., 2003: 8).

Bu baglamda film yapim modlari, ekonomik agidan ii¢ baglikta incelenebilir

(Film Production, t.y.):

Kiiciik Olgekli Yapim: Bir kisinin ya da kiiciik bir grubun filmin
planlanmasi, ¢ekilmesi, kaydedilmesi ve kurgulanmasi asamalarini yerine getirdigi
yapimlardir. Ticari sinemalarda nadiren gosterime girebilseler de deneysele ya da

belgesele dayali gelenekleri devam ettirdikleri 6l¢iide deger kazanabilirler.

Bagimsiz Yapim: Bagimsiz yapimlar gosterim pazarina yonelik filmler
icerseler de ana dagitim kaynagindan yoksundurlar. Tam tesekkiillii stiidyo moduna
benzer bir tiretim gergeklesse de yonetmen, yapim {izerinde daha fazla giice sahiptir

ve maddi ac¢idan fazla harcalamalarin kisilma imkan1 vardir.

Biiyiik Olcekli Yapim: Bu yapimlar genel olarak film iiretim endiistrisinde
yer alan stiidyolar tarafindan iiretilirler. Ozellikle 1920’lerden 1960’lara kadar

Amerika Birlesik Devletleri’'nde stlidyolar film yapiminda etkili olmuslardir. Bu
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stiidyolar kendi ekipmanlarina ve genis ¢ekim alanlarina sahiptirler. Ayn1 zamanda
calisanlariyla uzun siireli kontratlar yaparak siire¢ ilizerinde kendi geleneklerini

devam ettirirler.

Dijitallesme; film yapim modlar arasindaki farki agmamuis, tersine yapisal
manada birbirine yakin yaklagimlar ortaya c¢ikarmistir. Amerikan stiidyolari,
dijitallesme ile degisen film yapim alaninda yeni girisimcilerle kars1 karsiya kalmig
ve bir adaptasyon siirecine girmiglerdir. Culkin’e gore (2008: 45) daha uygun fiyath
film yapim araglarinin bir araya gelmesinin yani sira, genis bant aglarina ve dijital
platformlarda calisan mobil iletisim cihazlara erisimin artmasi ile bu yeni girisimci

smifi eglence sektoriinde bir “tasma noktasi” olusturmustur.

Seliiloit filmin bir¢ok usta yonetmen tarafindan hala tercih edilmesine karsin
stiildyolar i¢in maliyetli olmasi ve bir daha kullanilamamasi, giinlik ¢alisma
temposunun sonunda elde edilen Triiniin ¢ope gitmesi riskini de ortaya
cikarmaktadir. Dijital kameralarla ¢ekim yapmak ayni goriintiiniin farkli agilardan
ayni anda kaydedilmesini saglayarak zaman yoniinden tasarruf edilmesine kapi
aralamaktadir. Fazladan yapilan c¢ekimler ve hatta provalarda kaydedilen oyuncu
performanslari, kurgu asamasinda rahatlikla ¢ekimlere eklenebilmektedir. Ek olarak
kurgu asamasinda, bilgisayar aracilifiyla iiretilen gorsel efektler dikis izi olmadan
gercek goriintiilere eklenebilmektedir (Wired, 2015). Sinema da bir {iretim

stirecinden ¢ok artik post-prodiiksiyon siireci haline gelmeye baslamaktadir.

Ayrica dijital sinema, eski filmlerin korunmasi ve diizeltilerek yeniden
gosterime sokulmasi konusunda da avantajlara sahiptir. Zaman icerisinde ¢evresel
faktorlerden dolay1 zarar goren ya da her an yanma tehlikesiyle karsi karsiya olan
filmlerin dijital ortama aktarilmasi ile gelecek nesillerin yeni iletisim araglarinda
sinema tarihine damga vuran yapimlari izleyebilmeleri miimkiin olmaktadir (Wired,

2015).

Tiirkiye sinemasinda da dijitallesmenin etkileri giin gectikce kendisini
gostermektedir. Cekim asamasinda dijitalin getirdigi ve yukarida bahsedilen
kolayliklarin yani sira kurgunun evdeki bilgisayarlarda dahi yapilacak bir isleme

doniigsmesi, film sayisinda bir artisla sonuclanmaktadir. Ek olarak klasik filmlerin
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dijital ortama aktarilmast ve Youtube gibi iicretsiz servislerde dahi karsimiza
¢ikmaya baslamasi, arsivcilik ve koruma agisindan 6nemli gelismelerdir (Ormanly,

2012: 38).

2.2.2. Sinemada Dagitimin Gelisimi

Geleneksel anlamda film dagitimciligi, filmin dagitim haklarint o filmin
yapimcist olan firmadan alip izleyicilerin tiilketimine sunmak amaciyla sinema
salonlarina dagitan sirketleri ya da bireyleri ifade etmektedir. Fakat bununla birlikte
filmleri “dagitmanin” yani sira o filmin pazarlamasini kontrol eden, kurgusu iizerinde
s0z sahibi olan ve fikri miilkiyet haklarini elinde bulunduran dagitimcilar da vardir

(Crisp, 2015: 17).

Dagitimecilarin filmlerin pazarlamasini kontrol altina almalar, piyasadaki
filmlerin gise gelirleri iizerinden belirli tercihler yapilmasina neden olmaktadir. Bu
durum, siiphesiz o filmin yapimcisti ya da yoOnetmeni iizerinde bir baski
olusturmaktadir. Kiiltlir endiistrilerindeki istthdamla ilgili kullanilan “kum saati
etkisi” kavrami, geleneksel dagitim sistemi i¢in de kullanilabilir (a.g.e.: 23). Yapim
sirketlerinin sayisi, 6zellikle Hollywood diisiiniildiigiinde olduk¢a fazla olmasina
karsin dagitimci sayis1 azdir. Dagitimer sayisinin azligi, filmlerin biiyiik kisminin
ayn1 dagitimcilar tarafindan denetlenmesi ve pazarlanmasi ile sonuglanmaktadir. Bu
yaklasimin en 6nemli kiiltiirel sonucu, gisede basarili olan filmlere benzer eserlerin

iiretilmesi yoniinde dagitimcilarin baskisinin bulunmasidir.

Filmlerin sinemalara dagitiminin yanmi sira televizyona ya da oOdemeli
servislere olan dagitimi da s6z konusudur. Bu dagitimin etkinliginde filmin gise
basaris1 basat etken olarak kabul edilebilir. 2000’li yillarin baslarinda sinemada
gosterime giren bir filmin DVD iizerinden satisa ¢ikmasi 30 hafta kadar bir siire
alirken ilerleyen yillarda bu siire kademeli olarak ortalama 15 haftaya kadar
diismiistiir (Blume, 2006: 341). Ayrica dagitimcilar filmleri satmayip bu servislere

lisansiyla vererek gelirden de biiylik pay elde etmeye devam etmektedirler.
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Dijitallesmenin film dagitimi iizerindeki en 6nemli etkisi, yapim basliginda
da soz edildigi gibi maliyetlerin diistiriilmesi olmustur (Swartz, 2005: 4). Videoya ya
da televizyona yapilan dagitim isleri zamanla internet lizerinden servis veren
firmalara donmiis ya da internetin kendisi bir pazarlama araci olarak goriilmeye
baslanmigtir (Sparrow, 2007: 1). Filmlerin dijital ortamlarda dagitilmast hem
giivenlik hem de kalite acisindan yapimcimnin da isteklerini karsilamaktadir. Filmler
yalnizca sinema salonlarinin yetkililerince agilabilecek sifreli dosyalarla dagitilmakta
ve her dagitim kopyast ayni kaliteye sahip olmaktadir. Filmler oynatildik¢a
kalitesinde bir diisiis olmamakta ve cesitli sehirlere, salonlara taginmasi igin
dosyalarin aktarilmasi yeterli olmaktadir. Dijital dosyaya eklenen gomiilii altyazilar
ile her iilke ve bolgeye film dagitimi kolayca yapilabilmektedir. Bu kolayliklar,
ozellikle bagimsiz filmciler i¢in yeni firsatlar yaratmakta ve diinya ¢apinda dagitima

olanak saglamaktadir.

Isin pazarlama boyutunda da dijitallesmenin stiidyolara ve bagimsiz
yapimcilara imkanlar sundugu soylenebilir. Youtube’un son on yilda hayatimiza
girerek onemli bir pazarlama kanalina dontismesi, hem filmlerin fragmanlarinin ve
tanitict yayinlarin hem de bizzat filmlerin gdsterim agini genisletmektedir (Wired,
2015). Ek olarak filmler zaman zaman direkt dijital platformlardan yayinlanma ya da
sinema salonlar ile es zamanli olarak internetten izlenme segenekleriyle de dagitima

¢ikarilmaktadirlar.

Tiirkiye’de ise dagitim pazarinda dagitimcinin ABD ya da benzer orneklerden
farkli bir islevinin oldugu sdylenebilir. “Dagitimcilar genellikle asgari teminat ya da
On-satis bedeli odeyerek filmin gosterimleri ile ilgili olarak salonlarla iletisim
kurarlar. Bu model dagitimcinin riskini azaltirken dagitim isinin yiikiinii yapimcilara
birakmaktadir” (Kanzler, 2014: 99). Dijitallesme ile birlikte Tiirkiye’de yapilan film
sayisinin artmasina es olarak dagitimci sayisinda da artis gorlinmektedir. Fakat bu
artisin en biiylik nedeni, kendi filmlerinin dagitimin1 yapmak isteyen yapimcilarin
bazen tek filmlik sirketler kurmalaridir. Dijital olarak ¢ekilen filmin dijital ortamda
dagitima ¢ikarilmasi, yapimci ya da yonetmen igin bu siireci kolaylagtirmakta ama

filmin gdsterime girmesi konusunda bir garanti sunmamaktadir. Hatta bu durumun
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nicelik artisin1 saglamasina ragmen fazla sayida film dagitan firmalarin “dagitim

ayagini kartellestirdikleri tespit edilebilir” (Zengin, 2017: 176).

2.3.Sinemada Gosterimin Gelisimi ve Yondesme

Sinemanin tarihi gelisimine bakildiginda izleyicinin basat giiclerden biri
oldugunu goérmek miimkiindiir. Oncelikle sinemanin baslangici, Lumiere
Kardesler’in 28 Aralik 1895°te halka acik yaptigi gosterim olarak kabul edilmektedir.
Buradaki fark, sinemanin ucuz bir eglence olarak ortaya ¢ikmasi ve bir siire bu
sekilde gelisim gostermesidir. Ozel olarak hazirlanmis nickelodeon kutularindan
sinema salonlarina geciste ve talebin artmasinda, yiikselen is¢i sinifinin ve
goemenlerin etkisinden s6z edilebilir. Thompson ve Bordwell (2003: 12), “ABD’de
sinemanin hizla endiistrilesmesinin arkasinda bagka {ilkelerden gelen ve cesitli
islerde calisan go¢menlerin bos zamanlarini film izleyerek gecirmelerinin biiyiik

etkisi oldugunu” iddia etmektedir.

Sinema kavraminin kendisi de bir¢ok agidan kavrayicidir. Sadece film izlenen
sinema salonunu kapsadigi gibi filmin kendisini ve izleyiciyi de imleyen bir
kavramdir. Kirel (2012: 17), bu li¢ kavraminin c¢agrisimsal olarak yakinligini
vurgulayarak sinema kavraminin “bir uzamdan, deneyimden ve teknik/teknolojik bir
aragtan” hep birlikte s6z ettigini soylemektedir. Bu agidan sinema hem karmasik hem

de kapsayici bir kavram olarak dikkat ¢ekmektedir.

2.3.1. Atraksiyonlar Sinemasi ve izleyicinin Konumu

Sinemanin dogusunun halka ag¢ik yapilan bir gésterime uzanmasi goz oniine
alindiginda, Sinema ile izleyici arasindaki iligkinin 6nemi ortaya ¢ikmis olur. Her
film izleyicisini bekler ve ancak onun araciligi ile varligin siirdiiriir. Bu agidan bir

filmin izlendigi ortam da biiyiik 6nem tasimaktadir. A¢ik ya da kapali bir alan olsun,
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filmlerin toplu izlendigi yerler “sinema” olarak adlandirilmistir. Kapali alanlar;
1isiklarin sonmesi ve projeksiyondan perdeye yansiyan goriintiilerin izleyicinin
dikkatini ¢ekmesi ile Evren’e gore (akt. Erkan, 2015: 224) “sinemay1 bireysel bir
aktivite olmaktan ¢ikaran, kitlelerin modern zamanlarda bir ritiieli yasadiklar1 diis

satolar1” halini almiglardir.

Sinemanin dogusu gibi gelisiminde de izleyicinin davraniglari, tepkileri ve
tercihleri belirleyici olmaktadir. Sinema ile halkin ilk kez kars1 karsiya geldigi
zamanlar, deneysel calismalarin da gergeklestigi bir uzlagma siirecini ifade
etmektedir. Bu baglamda Tom Gunning’in ortaya attifi “atraksiyonlar sinemasi”

kavrami, bu iligskinin baslangicini ifade etmekte yol gostericidir.

Gunning, bu kavrami ortaya atarken ilk olarak 1968’den sonra film kuramlari
caligmalarina hakim olan aygit kurami yaklagimini elestirir. Bu yaklagim, izleyiciyi
projeksiyon aygiti ile 6zdeslestirmesi ve ayni zamanda izledigi filmin ideolojik
yapist lizerinden cesitli ¢cikarimlar yaptigini iddia etmesi ile ne kadar ilging olsa da
siurlt bir ¢abadir. Clinkii izleyici, aslinda sinemanin baslangicindan bu yana var olan
bir yapitasi olarak ¢ok daha katmanli bigimde incelenmelidir. Izleyicilerin ilk
filmlere kars1 verdikleri tepkiler, hem hazirliksiz yakalanmalar1 hem de verili
Onyargilara sahip olmamalar1 nedeniyle Onemlidir. Yeni bir eglence tiirline ve
teknolojiye merakli izleyiciler icin sinemayr uygulayanlarin her sovu, birer

“atraksiyondur” (Gunning, 2006: 36).

Gunning, sinema tarihinin baslangicindaki en 6nemli filmlerden biri olan
“Aya Seyahat” (Le Voyage dans la lune, 1902)’i &rnek verir. “Izleyicinin kurulan
setlerden ya da kameranin hareketlerinden mi, yoksa bizzat anlatinin i¢eriginden mi
etkilendigi tam olarak bilinemez” (a.g.e.: 28). Fakat bunlarin tamamimin birlesimi,
izleyicinin algilamasinda &nemli bir rol oynar. Izleyicinin sinemadaki roliiniin

karmasiklig1 ve ¢ok yonliiliigii de bu bakimdan ortaya ¢ikmaktadir.

Izleyicinin sinemanin ilk déneminde filmlerle kurdugu iliski, sihirvari bir
yapiya sahiptir. Lumiere’nin belge filmleri ya da Melies’in sovlar1 da olsa, izleyici
film izledigi ortamda diger bireylerin tepkilerinden etkilenmekte ve bazen ortak bir

biling gelistirmektedir. Lumiere Kardesler’in “Trenin Gara Girisi” adl1 filmiyle ilgili
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donen bir efsaneye gore izleyiciler, trenin kendi tizerlerine geldigini diistinmiislerdir.
Aslinda bu film, ger¢ek bir olaymn goriintiilenmis halidir ve belge film olarak
nitelendirilir. Bir belge filmin; izleyici {izerinde yarattig1 etki ile zaman ve mekan
gercekligini devre dis1 birakmasi, sinemanin atraksiyon yoniinii ortaya koymaktadir.
Baglangigta teknolojik bir gelisme olan sinema, tiim algilart ve duyu organlarini
etkileyerek gerceklik i¢inde yeni bir gergekei yaklagim sunmaktadir. Bu yaklasim,
sinemaya ve goOsterim olanaklarina heniiz ilk yillarinda biiylik bir giic tanimstir.
Hareketli sahnelerin gosterildigi anlarda koltuklar1 da hareket ettiren diizeneklerden
filmin tiirline gore salonun ve gorevlilerin kostiim degistirmesine degin bircok

yontem izlenmistir.

Fakat su da unutulmamalidir ki; bu déonemde sinema, emeklemekte olan bir
eglencedir ve filmlerin igerikleri kadar onlari sergilemeye yarayan cihazlar da
izleyicinin ilgisini ¢ekmistir. Bu nedenle film gosterimleri arttik¢a ve siradanlastikea,

sinemanin teknolojik ve sosyolojik gelisimi yeni sulara yelken agmustir.

2.3.2. Sinemada Ses ve Renk

Sesli filmler her ne kadar 1920°li yillarin sonlarinda ¢ekilmeye baslanmis olsa
da sinemada ses kullanimi, sinemani dogusu kadar eskidir. Filmlerin sinema
salonlarinda canli miizik performanslar1 ya da bir anlatici esliginde sunuldugu
bilinmektedir. Sesin film iizerine kaydedilmesi ise ancak 1930’larda standart bir
yonteme doniismiistiir. 1927 yilinda Warner Bros’un vizyona soktugu “Caz
Sarkicis1” (The Jazz Singer) ise sesin sinemadaki ilk biiyiik zaferidir. Alan
Crosland’in yonettigi ve basroliinde Al Jolson’un yer aldig: film birkag sesli bolim

igerir.

Gramofon ve radyo endiistrisindeki gelismelerin de etkisiyle sesli filmin
yiikselisi, giseye de yansir. “1926-1930 yillar1 arasinda Amerika’da film izleyen kisi
sayist iki katina ¢ikar ve bu rakamlara gore her Amerikali haftada bir kez sinemaya

gitmektedir” (O’Brien, 2005: 23). Avrupa’da da benzer bir yiikselisin s6z konusu
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olmasi ile tiim sinema salonlar1 sesli sisteme gec¢is yapar. “1929 yilinda firetilen
filmlerin yarisindan fazlasi seslidir. Bu rakam 1932’de yiizde 100°¢ ulasir”

(Zielinski, 1999: 155-156).

Sinemanin akustik ve gorsel boyutlardaki sentezi ve sesli filmin kiiltiirel
acidan yarattig1 etki, elektrik endiistrisi alanindaki gelismelerin de katkisiyla medya
tarihinde yeni bir sayfa agmistir. Sonraki yillarda da genisleyen ekranlara eslik eden
stereo sesleri yaratan manyetik ses teknolojisi, gelismeyi siirdiirmiistiir (Dibbets,

1996: 209).

Sinema tarihindeki ilk filmlerin siyah-beyaz olduguna yonelik yaygin kaninin
aksine, filmlerin bir kismmin renkli oldugu séylenebilir. Fakat bu renklendirme
islemi, siyah-beyaz filmlerin iizerine genellikle elle uygulanmistir. Bunun disinda
“spreyle boyama ve filmlerin renkli boya ile banyo edilmesi de kullanilan

yontemlerdendir” (Misek, 2010: 14).

1930’1u yillardan itibaren Technicolor firmasinin girisimleri ile daha dogal
renkler elde etme cabasina girilmistir. Fakat bu ¢aba daha ¢ok doygun ve rahatsiz
edici renkler elde edilmesine neden olmustur. Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra
renklendirme masraflarinin diismesi ve Agfacolor, Eastman gibi firmalarin da pazara
girmesiyle sinemada renk normallesme siirecine girmistir. Ozellikle ilk dénemlerde
gdze carpan asiri renk kullanimi ya da rengi vurgulama ¢abasi, renkli televizyonlarin

devreye girmesiyle basitlesmis ve filmin normal unsurlarindan biri haline gelmistir.

Renkli film, sesin aksine izleyici tercihlerinde ¢ok dnemli bir etkiye neden
olmamistir. Sinemada donem dénem renk kullanimi ile karsilasan izleyici i¢in bu
teknoloji, endiistrinin renkli film tercihiyle devam etmesi ile zorunlu bir hal almistir.
Elbette zaman zaman bazi1 yOnetmenler filmlerinin ruhuna uygun olduklar
diisiincesiyle siyah beyazi tercih etmektedirler. Fakat bu tercih, sessiz film yapmak

kadar radikal algilanmamaktadir.
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2.3.3. Televizyon Sonrasi Sinema Teknolojisi ve Dijitallesme

Sinema enddistrisi ses ve renk gibi gelismelerle sinema salonlarini cazip
kilmaya ¢alisirken 1940’11 yillarin sonundan itibaren televizyon yaygin bir iletisim
aracina doniigmiistiir. Stiidyolar, televizyonun gelisme ¢aginda tehlikeyi kiiclimsemis
olsalar da “1950’lerin sonuna dogru bu akilli kutunun yiizde 90’lik penetrasyon
seviyesine ulagmasi ile birtakim yenilikler yapmak zorunda kalmiglardir” (Wyatt,
2006: 67). Stidyolarin en Onemli atilimi kendi iriinlerini televizyondan
farklilastirmak olmus ve daha genis perdeye sahip salonlar kurulmaya baslanmistir.
Buna ek olarak ii¢ boyut teknolojisi ve renk kalitesini artirmaya yonelik ¢abalar da
sinemay1 yeniden bir cazip bir atraksiyona doniistiirmiistiir. Sonraki yillarda ise
videonun, bilgisayarlarin ve mobil iletisim araclarinin ortaya ¢ikisi ile birlikte sinema
hem kendine 6zgiin bir alan yaratmaya hem de bu gelismelerden beslenmeye

caligmustir.

Sinemanin ilk yillarinda filmler iki farkli sekilde sunulur: Bireysel izleyiciler
i¢in dikiz cihazlari ile toplu halde izlemeyi saglayan projeksiyon sistemleri. 1909’dan
itibaren 35 mm filmin yayginlagmasi ile farkli marka ve modellerdeki projeksiyon
cihazlari, ayn1 filmi oynatma standardim saglamislardir. Ilk filmlerde gergeve orani
1.33:1 olmasina karsin zaman zaman deneysel oranlara da rastlanmaktadir. “Ornegin;
Abel Gance 4:1 oramiyla panoramik goriintiilerin etkisini artirmaya g¢aligmistir”

(Suderman, 2017).

Televizyonun yayginlastigi yillarda 1.33:1 oranini tercih etmesi ve sinemanin
gise gelirlerindeki diisiis, “sinemada cergeve oranini artirma ve insanlara daha dnce
goremedikleri biiyiiklikte ve ilginglikte goriintiiler sunma yolunu agar” (Dirks,
1996). Uglii projektorle calisan ve 1952°de agilis1 yapilan Cinerama, 20th Century
Fox firmasi tarafindan ¢ikarilan Cinemascope ve Paramount tarafindan c¢ikarilan
VistaVision gibi sistemler, perdenin biiyiimesine ve manyetik ses bantlarinin
kullanimiyla seste ¢ok kanalli sistemlere gegis yapilmasina neden olurlar. Yani
sinemada izlenen filmden ¢ok onun sunulus bi¢imi ve sergilenmesi 6n plana ¢ikarilir.

Fakat maliyetlerin diigmesi ve izleyicilerin de zamanla doyuma ulagmasi ile bu
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format daha az kullanilmaya baslanmis, 35 mm film ile 2.35:1 ¢ergeve orani uzun bir

stire standart haline gelmistir.

1990’ yillarin ortalarindan itibaren sinemada dijitallesmenin gdsterim
alanindaki etkisi hissedilmeye baslanir. ilk dijital sinema projeksiyonu olan DLP
(Digital Light Instrument) 1997°de tamitilir. 2K, 4K!? projeksiyonlarin
gelistirilmesinin yan1 sira 3D gosterimlerin yapilmasi, sinema salonunun farkl
kullanim amaglarina da hizmet etmesine aracit olur. “Sinema salonlari, dijital
gosterim salonlarina doniiserek canli spor miisabakalar1 ya da konserlere de ev
sahipligi yapmaktadirlar” (Costello’dan akt. Akyol, 2016: 282). 2005 yilinda Dijital
Sinema Girigimi araciligiyla ¢ikan Dijital Sinema Paketi (Digital Cinema Package)

ile dijital sinemada standart saglanmistir (Zengin, 2016: 206-207).

Gliniimiizde dijital gosterim sistemleri arasinda biyiiklik ve yayginlik
acisindan en oOnde geleni IMAX teknolojisidir. IMAX, yiiksek c¢oziintirliiklii
kameralara, film formatlarina, film projektorlerine, yiiksek boy oraninda (yaklagik
1.43: 1 ve 1.90: 1) ¢ok genis ekranlara sahiptir ve koltuk diizenlemesi stadyum
oturma sistemine gore yapilmaktadir. IMAX 1970’lerden itibaren Oncelikle
miizelerde ve turistik alanlarda egitim ve sergileme amaciyla kullanilmaya
baglanmig, 1990’1 yillarin sonundan itibaren ise yayginlagan multiplekslerde
kendisine yer bulmustur (Wasson, 2007: 83). Ozellikle Hollywood aksiyon
filmlerinde siirekli tercih edilen bir sistem olmasiyla yerini giivence altina alan
IMAX filmleri, genellikle 24.5 metre yiikseklige ve 30 metre genislige sahip bir
perdede gosterilmektedir. Bu oran, 70 cm genisliginde bir televizyon ekranindan
3100 kez daha biiyiik bir goriintiiyii ifade etmektedir. IMAX’in en 6nemli 6zelligi ise
ayn1 zamanda film yapim siirecinde de etkili olmas1 ve tercih edilen bir kameraya

dontiserek belli bir standardi saglamasidir.

11 2K: Bir goriintilleme cihazinda ya da igeriginde yaklasik olarak iki bin pikselin yer aldig1 yatay
¢Oziiniirliik orani.

12 4K Bir goriintilleme cihazinda ya da igeriginde yaklasik olarak dort bin pikselin yer aldig yatay
¢oziiniirliik orani.

13 3D: Three-dimensional stereoscopic film (¢ev. Ug boyutlu stereoskopik film ya da kisaca iig
boyutlu film.
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1920’lerden itibaren yapilan ii¢ boyutlu film caligmalari, sinemada bir¢ok
yeniligin gergeklestigi 1950’li yillarda patlama yapmistir. Televizyonu daha cazip
bulan kitleleri sinemaya dondiirmeyi hedefleyen “hile”lerden biri olan ii¢ boyut
teknolojisi, Cinerama ile ayni yil ortaya ¢ikar. Stercoskopik ya da karton gozliikler
aracilifiyla perdeyi agan imajlar ilgiyi artirsa da gozliigiin varligi da aym oOlciide
rahatsizlik yaratir (Dirks, 1996). 1960’lardan sonra ¢esitli denemelere sahne olan ti¢
boyutlu sinema alani, dijital sinemanin gelismesiyle neredeyse biiyiik biitgeli filmler

i¢in standart bir formata doniisiir.

Ug boyutlu sinemanin etkisi {izerine farkli goriisler vardir. Izleyicinin sinema
araciligiyla “kacis”inin kolaylastigi, gozliik araciligiyla etrafindaki izleyicilerden
soyutlanarak deneyimini daha bireysel bicimde yasadigi soylenebilir. Kirel (2012:
122), “bu teknik araciligiyla 6zdeslesme duygusunun Ozlenen bigimine ulastigini
iddia eder ve izleyicinin kendisini filmin diinyasinda bularak fiziksel algisim
yitirdigini” ekler. Bu yolla filmin yarattig1 gerceklik, izleyicinin gercekliginin yerini
alabilir. Buna karsin Oguzhan (2015: 220), film ile izleyici arasindaki mesafenin
kayboldugunu kabul etmekle birlikte bu oOzelligin “6zdeslesmeyi kiran
yabancilagtirma gelenegini giderek yok ettigini ve boylelikle sinemanin sanatsal

yOniiniin agir yara aldigin1” sdylemektedir.

Sinemanin ilk yillarinda birgok kamusal alanin gosterim amaciyla kullanildig:
sOylenebilir. Lumiere Kardesler, ilk film gosterimini 33 kisiye yaptiktan sonra
kafelerde, magazalarda ve binalarin bodrumlarinda gdsterimlere devam etmislerdir.
1900’li yillarin bagindan itibaren ise sinemanin bir “sosyal aligkanlifa doniismesi
sonucu ilk sinema salonlar1 acilir” (Oz, 2012a: 66). Bu yeni eglenceye gosterilen
ilginin sonucunda da salon sayisi artis gosterir. 1910’lu yillarin basinda binlerce
kisilik sinema salonlar1 agilirken bunlarin biiyiik kismi sehir merkezlerine kurulur.
Oyle ki “Birinci Diinya Savasi’na ragmen sinemalar, diinyanin birgok yerinde

islemeye ve izleyici toplamaya devam eder” (Jeancolas, 2014: 18)

Ikinci Diinya Savasi sonrast ABD’de, savas sirasinda yasanan yokluklarin
insanlar1 birikim yapmaya yonlendirmesi ve 1950’lerden itibaren halkin biyiik

kisminin sehir merkezinin disindaki banliy6lere yerlesmesi ile sinemaya gitme
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aligkanhiginda farkliliklar gozlemlenir. 1960°lara dogru biiyiik sinema saraylarinin
yikilmasi ile ilk olarak banliyodeki izleyiciler i¢in arabali sinema alanlar1 kurulur.
“1956 yilinda ilk kez arabali sinemalara giden izleyici sayisi, salondaki izleyici
sayisin1 geride birakir” (Gomery, 1996.: 443). Bunu izleyen bir diger gelisme ise
tilkedeki tiikketim aligkanliklarinin degismesi ile ortaya c¢ikan alisveris merkezi
kiiltiiridiir. Arabali sinemalar yavas yavas azalirken bedava park imkani sunan,
yemek yenilebilen ve aligveris yapilabilen alanlarda birden fazla salona sahip
sinemalara gitme aligkanligi on plana ¢ikar. Bu sinemalar, multipleks olarak

adlandirilirlar.

[k multipleks 1963 yilinda Stanley H. Durwood tarafindan Kansas’taki Ward
Parkway Center’da agilir (Dirks, 1996). Multipleksler, sinema ile baska tiiketim
aligkanliklarimi  bir araya getiren yerler olarak sinema izleyicisinde diisiis
yasanmasina engel olurlar. Perde sayisinin artmasi ve salonlarin gesitli bolgelere
yayilmasi, kagit lstiinde izleyiciye esitlik ve c¢ok secenek sunmaktadir. Fakat
multiplekslerin, belirli stiidyolarin ve dagitimcilarin tekeline girmesi ile bu
secenekler azalmakta ve bir film birden fazla salonda gosterilerek diger yapimlara

sans taninmamaktadir.

Interaktivite, iletisim siirecinde yer alan gonderici ve alict {izerindeki
kontroliin artisini ifade eden bir terimdir (Neuman, 1991: 104-105). Sinemada ise bu
kontrol, izleyicinin gosterilen film tizerinde karar alma ve ona miidahale etme
thtimaliyle gerceklesir. Yani Oncelikle filmin yaraticist tarafindan bu imkan
izleyiciye sunulmali, izleyici de kendisine vadedilen bu firsati kullanmay1 segmelidir.

Kisacasi ortada yazili veya sozlii olmayan bir anlagma, bir beklenti s6z konusudur.

[k interaktif sinema &rnegi, 1967°de Montreal’da diizenlenen uluslararasi
fuarim Cek pavyonunda gosterilen “One Man and His House” filmidir. Goriinti
yonetmeni Raduz Cincera’nin gelistirdigi Kino-Automat isimli sistemle gdsterilen
film, bagkarakterin belirli anlarda durdugu ve izleyicilerin karakterin bir sonraki
hareketine Onlerindeki tusa basarak karar verdigi bir yapiya sahiptir. Cincera’nin

1990 yilinda yarattigi Cinelabyrinth ¢alismasi ile 1992°de ABD’de vizyona giren
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“I’m Your Man” isimli interaktif kisa film gibi ¢aligmalar da deneysel agidan dikkat

cekici olmakla birlikte ticari anlamda yayginlik gostermemislerdir.

Heniiz ticari anlamda bir dolasimlari olmasa da sanal gergeklige dayali
filmler cesitli sergilerde ve salonlarda izleyicilerin kullanimia acgiktir. Sanal
gerceklik, klasik sinema deneyiminden ¢ok daha farkli bir konsept sunar. Doner
koltuklarin yer aldigi, kafaya gecirilen sanal gerceklik setlerinin ve kulakliklarin
aracilifiyla filmin izlendigi bir yapiyr ifade eden “sanal gercgeklik, toplu bir
deneyimden ziyade interaktif sinemay1 hatirlatir bigimde bireyseldir. Ayn1 salonda

izleyiciler farkli filmleri farkli sekilde izleyebilirler” (Sawers, 2016).

2.3.4. Tiirkiye’de Sinemada Gosterimin Gelisimi ve Yondesme

Sinema Osmanli Imparatorlugu’na ulasmadan dnce bazi erken denemelerinin
varligindan s6z edilebilir. Yabanci niifusun agirlikta oldugu Beyoglu’nda (ya da o
donemki adiyla Pera) “Biiyiik Diorama (Le Grand Diorama), Microscope Solaire
(Glines Mikroskobu), Cosmorama, Lanterne Magique (Biiyiili Fener) ve
Diaphanorama gibi kesifler tamitilir (Ozuyar, 2017: 20). Bertrand isimli bir
hokkabazin 1896 yilinin sonlar1 ya da 1897 yilinin basinda, Osmanli sarayinda ilk
sinematograf gosterisini yaptig1 iddia edilmektedir (Scognamillo, 2010: 15). Balan
(2015: 196) ise “Istanbul’da basia ve 6zel davetlilere acik ilk gdsterimin 11 Aralik
1896 tarihinde yapildigin1” belirtir. Halka acgik ilk gosterim ise “15 ya da 16 Ocak
1897 tarihinde Sponeck Birahanesi’nde “Trenin Gara Girisi” filminin gosterimiyle”

gerceklesir (Kirel, 2012: 88).

Sinemanin goze hitap eden ve hareketli resimlerden olugan yapisi nedeniyle
giinah sayilmasi, dini ya da siyasi unsurlarin yer aldigi sahnelerin tepkiyle
karsilanmasi ilk dénemlerde yasanan bazi sorunlardir. Ilk yillarda kadin ve erkeklerin
birlikte film izlemesi yasaklanir, bu yasaga karsi yapilan denemeler ise hizlica

bertaraf edilir. Bu nedenle “baz1 salonlarda kadinlar i¢in ayr1 matineler diizenlenir ve
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Miisliiman kadinlara ancak pegeyle sinema salonuna girme hakki verilir” (Akgura,

2004: 47).

Bu dénemde Osmanli topraklarinda ilk filmler de cekilmeye baslanir. flk
filmin hangisi olduguna yonelik iki farkli goriis bulunmaktadir. “Makedonya asill
Manaki Kardesler’in 1907°de cektigi belge filmleri baslangi¢ olarak kabul eden
goriisiin yan1 sira 14 Kasim 1914’te Ayestefanos’ta yer alan Rus Abidesi’nin
yikisilini filme alan Fuat Uzkimay’in c¢abast da “ilk” olarak adlandirilmaktadir”

(Onaran, 1994: 12-13).

1920°li yillarda sinema ozellikle Istanbul’da iyice yayginlasirken, diger
sehirlere siirh dl¢iide niifuz edebilir. 1923 yilinda Tiirkiye’de 30 civarinda sinema
oldugu bilinmektedir (Cos’tan akt. Scognamillo, 2010: 76). Sinemada yasanan
teknolojik gelismeler de bu dénemde etkisini gosterir. ik film gdsterimlerinde
goriintiilere miizik eslik ederken bir sunucunun yabanci dilde olan arayazilari
cevirerek izleyiciye aktardigmma rastlanmaktadir. Calmman miizik ise “sinema
salonunun biiyiikliigiine gére bir piyano ya da bol ¢algili bir orkestra olabilmektedir”
(Scognamillo, 2008: 20). Tiirkiye’de ilk sesli filmin gdsterimi igin ise iki tarih
verilebilir: 1929 yilinda Beyoglu ya da Kadikdy Opera Sinemasi’nda gosterilen
“Teshir” isimli filmin miizigi plaga kaydedilmis ve ses hoparldr araciliiyla salona
verilmigtir. Gergek anlamda ilk sesli film “Kadinin Askere Gelisi” ise 25 Eyliil
1929’da yine ayni sinemada gosterilmistir (Akgura, 2004: 195-196). 1931 yilinda ise
Muhsin Ertugrul, Tiirk Sinemasinin ilk sesli filmi olan Istanbul Sokaklarinda filmini

ceker.

1932°de yapilan bir arastirmaya gore Tirkiye’de toplamda 130 sinema
salonu, 60 bin koltuk bulunmaktadir. Bu sinema salonlarmdan 35°i Istanbul’da yer
almaktadir (Malik, 1933: 12-15). Sinema salon sayisindaki bu artista savas yillarinin
geride birakilmasi, siyasal iktidarin oturmasi ve hiikiimetin girisimcileri desteklemesi
onemli rol oynar (Celiktemel-Thomen, 2016: 258). 1930’larda sinema salonlari, her
mevki icin farkl bilet fiyatlar1 belirleyerek izleyici kitlesini farkli siniflara boler. Bu

acidan diinyada oldugu gibi “Tiirkiye’de de sinema salonlarinin fiziksel agidan farkli
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boliimlere ayrildigi, salondaki orkestra alanina ek olarak balkon kategorilerinin

olusturuldugu” goriilmektedir (Kirel, 2012: 98-99).

“1930’larin  tamaminda ve 40’larin baslarinda yilda c¢ekilen yerli film
sayisinin ¢ok az olmasi, donanim ve hammadde konusunda temel yatirimlarin
yapilmamasi1 ve filmciligin sadece yurt disindan film almakla smirlandirilmasi”
(Abisel, 2005: 69), yeni girisimlere neden olur. Tirkiye’nin yedi ayri bolgeye
ayrilmasi ve her bolgede birer merkez belirlemesiyle olusturulan “bolge sistemi” ile
halkin talepleri 6n plana alinir ve Yesilcam doneminin temeli atilir. Bir diger gelisme
ise 1948 yilinda gelir. Filmlere uygulanan belediye vergileri Tiirk filmleri i¢in %25,
yabanci filmler i¢in ise %70 olarak belirlenir. Boylece “bolge isletmelerinin de
etkisiyle filmlerden elde edilen karlarda artis meydana gelir” (Kanzler, 2014: 12-13).
1940’11 yillarin sonuna dogru ¢ekilen yerli film sayisinda oldukca biiyiik bir artis

goriiliir.

Yesilcam sinemas1 genel olarak 1950°1i yillarda sehre go¢ eden alt ve orta
smnifa hitap eder. Tasrada yer alan sinema salonlarinin sayisi da bu donemde
artmaktadir. Ailelerin en biiylik eglencesi sinemaya gitmek ve sosyallesmektir.
Yapimcilar, bolge isletmeleri ile izleyicinin nabzimi tutarak daha basit anlatilara

yonelmisler ve dramatik yonii agir senaryolarla izleyiciyi tutmaya ¢alismiglardir.

Istanbul’u etkileyen i¢ gdg, bu donem sinema salonlarina da yansir. Eskiden
mevkilere gore bilet satilan, daha ¢ok iist sinifa hitap eden ve yabanci filmlerle dolup
tasan sinemalar daha ¢ok Tiirk filmlerine yer vermeye baglarken sinemaya gelen kitle
de hizla degisir. Izleyicide degisim, sinema salonlarma yansidik¢a sinema
salonlariin fiziki kosullarinda da degisiklikler meydana gelmeye devam eder.
1960’11 yillarda ortaya ¢ikan ve ABD’deki arabali sinemalarin ortaya ¢ikisina etki
eden sosyolojik gelismelere benzer nedenlerle yayginlasan acik hava sinemalari, film
izleme kiiltiiriinii degisime ugratir. Insanlarin sehir merkezlerinden gevre semtlere
dagilmaya baglamalar1 ve tasradaki merkezlerin gelisimi, yeni bir mahalle kiiltiirii
olustururken birbirlerini tanimayan insanlarin kaynagmalarinda a¢ik hava sinemalar
onemli rol oynamaktadir. Akbulut (2016: 237-249) ozellikle sehirlere go¢ edenler

icin sinemanin “modern yasam pratiklerinin 6grenildigi ve yansitildigi bir alan”
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olarak deger kazandigini ifade eder. Ag¢ik hava sinemalari, “cogulcu bir eglence
pratigi olarak cemaatvari ve paylasgimcidir” (Arslan, 2015: 206-207). Ag¢ik hava
sinemalarinda kapali salonlarda uygulanan bazi kurallar gecerli degildir. insanlari
siklikla konusurlar, perdedeki karakterlere tepki gdosterirler, rahatlikla yiyecek ve

icecek tiiketirler ve en 6nemlisi ¢ocuklartyla birlikte ailecek bir deneyim yasarlar.

1970’ler ve 1980’ler birlikte ele alinacak olursa, sinemada gosterimin ve
izleyici pratiklerinin ¢okiisiinli igeren yillar olarak okunabilirler. 1970-1980 yillari
arasinda Tirkiye’de toplam izleyici sayisinda ylizde 75’e varan diisiis goriiniir ki bu
da izleyici basma gidilen film sayisinda 6.9°dan 1.4’e diislisii ifade etmektedir
(Kanzler, 2014: 16). 1970’li yillarda televizyonun yaygin bir eglence aract olmasi,
tilkedeki siyasi calkantilar ve terdr sorunu nedeniyle insanlarin sokaklardan
uzaklagmas1 ve uygulanan ambargolar nedeniyle yasanan ekonomik gerileme
insanlar1 sinemadan uzak tutar. Sinema sektorii ise Yesilcam’in altin yillarinda parlak
bir siire¢ gecirmesine ragmen kurumsallagsamayarak tiim bu olumsuzluklara kars1 bir
plan iretemez. 1980’li yillara 12 Eyliil darbesi ile girilmesinin yani sira, video
piyasasinin hareketlenerek televizyonun giiciine giic katmasi ve yerli yapimlarin
azalmasiyla Amerikan filmlerinin hegemonyasinin artmasi sonucunda sinema
sektorii ekonomik i¢in karanlik bir doneme kapilarini aralar. Scognamillo (2010:
368) sinemadaki bu krizin nedenini “orta smiftan gelen ailelerin sinemadan elini
ayagini c¢ekmesi ve liimpen bir izleyici Kkitlesinin salonlarda yerini almasiyla”
aciklamaktadir. 70°1i yillarda sayilari artan avantiir, arabesk ve seks filmlerini takip
eden bu liimpen izleyici, Yesilgam donemindeki izleyicilerin aksine fazla talepkar
olmayan ve sinemaya diizenli olarak harcama yapmayan bir kitleyi imlemektedir. Bu

nedenle izleyici sayist ya da hasilat gibi terimler, yerini “reyting”’e birakir.

Bu donemin onemli gelismelerinden biri renkli film sayisinin oldukca
artmasidir. 1969’da yapilan 229 filmin 56’s1 renkliyken 1973 yilinda ¢ekilen 208
filmin 178’1 renklidir. Renk konusunda izleyicinin de talebinin oldugu ve bu filmlere
ekstra ilgi gosterdigi soylenebilir. “Fakat maliyetleri artirmas1 ve teknik a¢idan ugras
gerektirmesi nedeniyle bu donemde yapilan renkli filmlerin istenilen diizeye
ulagsmadig1 goriilmektedir” (Abisel, 2005: 110). 1980’lerde ozellikle Almanya’da

yasayan Tiirklerin tilkelerini ziyaret ettiklerinde getirdikleri video kasetler ile yeni bir
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furya baslarken bolge isletmelerinin yerini video diikkkanlari almaya baslar. Abisel
(a.g.e..: 120), bu donemde film yapimciliginin iki koldan ilerledigini belirtir: “Bir
tarafta 6zellikle sinema seyircisi diisiiniilerek hazirlanan ve film yoklugunda vizyon
sans1 daha yiiksek olan projeler, diger yanda ise direkt olarak video pazari
hedeflenerek c¢ekilen filmler vardir.” Ayrica televizyonun popiilerligi nedeniyle
televizyon filmleri ¢ekilmeye baslanir (Scognamillo, 2010: 369-371). 1987°de ise
Amerikan yapim sirketlerine “Tiirkiye’de kendi subelerini agma ve filmlerini
dagitma hakkinin taninmasiyla film gosterimlerinin biiylik kisminda Amerikan
firmalar1 sz sahibi olmaya baslarlar” (Oz, 2012b: 371). Bu gelismeye ek olarak
devlet desteginin belirsizligi ve yetersizligi, sinemacilari Eurimages iizerinden
Avrupa llkeleriyle ortak filmler yapmaya iter. Yillik film {iretimi 10-15 yapimla
sinirlanirken bunlarin yarisi vizyon bile géremez. Yine 90’larda yerli ve yabanci
filmler lizerinden alinan vergi, yabanci firmalar lehine esitlenir. Bu sartlarda da
“Yesilgam doneminde iki bine ¢ikan salon sayisi 300°¢ kadar geriler” (Kanzler,

2014: 17).

Tim bu ¢okiis hali, Tanriéver (2011: 13-14)’e gore “yeniden yapilanmaya
yonelik girisim ve talepleri hizlandiran bir siirece doniismistiir.” Video filmleri bir
siire daha ragbet gormiisse de, “6zel TV istasyonlarinin ¢ogalmasi ve pek cok eski
Tirk filmi de dahil; haftada 60-70, giderek giinde ortalama 40 film gosterilmesi
video filmlerinin piyasasint da ortadan kaldirmistir” (Onaran, 1995: 11). 1990’1
yillarda 6zel televizyonlarin sayisinin artmasiyla televizyonda izlenen filmlerin
niteligindeki artisin ve eski Yesilcam filmlerinin televizyonlarda gosterilmesi
araciligiyla geg¢misle yeniden kurulan bagin, sinemaya gitmeye yonelik hevesi
artirdigt  sOylenebilir. Bu noktada en kritik nokta, izleyicinin beklentilerini
karsilayacak ve insanlarin kitleler halinde sinemaya gidip 6zdeslesebilecekleri bir
hikaye bulmalarina donligmistiir. Nihayetinde 1996’da vizyona giren ve 2.5 milyon
izleyiciyi sinemalara ¢ceken Eskiya filminin, yeni bir baslangic noktast olusturdugu
sOylenebilir. Eskiya belki nicelik olarak kendisinden sonraki filmlerin Oniinii
acmamis ama 90’l1 yillar baz alindiginda teknigi ve hikayeyi bir araya getirmedeki

basarisiyla karanlik bir donemi aydinlatmayi basarmistir.
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1990’larin  gosterim acisindan en Onemli gelismelerinden biri de sinema
salonlariin fiziki a¢idan degisime ugramasidir. ABD’de 1960’larda yayginlasan
multipleksler, bu tarihlerde aligveris merkezleri (AVM) araciligiyla Tiirkiye’de de
kurulmaya baglanmis ve konfor, teknik yetkinlik gibi Ozellikleriyle izleyici
cezbedilmeye c¢aligilmistir. Salon sayisinin artmasi ile bagimsiz filmler nadir de olsa

vizyonda kendilerine yer bulurlarken izleyici profili de yeniden ¢esitlenmeye baslar.

2000’11 yillarla birlikte Tiirkiye sinemasinda keskin bir degisimin yasandigi
sOylenebilir. Tiirk filmi sayisinin izleyici ve salon sayisina paralel olarak artmaya
basladig, dijitallesmenin ve AVM etkisiyle multiplekslerin hakim gii¢ haline geldigi
sinemamizda yine ayni nedenlerden Otiirii yeni sorunlarin da ortaya ¢iktigi
goriinmektedir. Salonlarin belirli dagitimcilarin ve filmlerin tekelinde kalmasi, 90’1
yillardan farkli olarak Tiirk dagitimcilarin pazara girmesinin etkisiyle devamlilik
saglar. Yine multiplekslerin artmasiyla bagimsiz sinemalarin islerliklerini
stirdliirmeleri daha zor hale gelir. Kisacasi esit olmayan giicler arasinda bir miicadele

sO0z konusu olmaktadir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu Bagkanhigi'mn Haziran 2019’de yayinladigi
“Sinema ve Tiyatro Istatistikleri, 2018 raporuna gore “Tiirkiye’deki sinema salonu
sayist bir y1l dncesine gore % 6,2°lik bir artigla 2 bin 858°e ulagmistir. Ayn1 donemde
koltuk sayis1 ise % 4,2 artarak 342 bin 813 kapasiteye sahip hale gelmistir” (TUIK,
2019). Sinemalarin yiizde 60’tan fazlasi ticari igletme olarak gdsterim yaparken
salonlarin yiizde 90’a yakini yine bu sinemalara aittir. Geriye kalan yiizde 10’luk

dilimi ise belediye, kiiltlir ve miize salonlar1 olusturmaktadir (Kanzler, 2014: 87).

Sayilardaki bu belirgin artisa ragmen salonlarin cografi dagilimi biiyiik
esitsizlikler icermektedir. Tiirkiye niifusunun altida birini barindiran Istanbul, 882
salonla tilkedeki tiim salonlarin yiizde 31’inin bulundugu sehirdir. Kendisine en
yakin sehir olan Ankara’da 216, iigiincii sirada gelen izmir’de ise sadece 138 salon
yer almaktadir. Sinop, Igdir ve Hakkari gibi illerde sadece birer salon vardir.
Bolgesel acidan bakildiginda da Marmara Bolgesi, binden fazla salon sayist ile
neredeyse toplam salonlarin yariSinin bulundugu yerdir. Sirnak ve Ardahan

sehirlerinde ise heniiz sinema salonu bulunmamaktadir (TUIK, 2019). Salon

57



sayisindaki artisa ragmen perde yogunlugunun yetersiz seviyede oldugu
goriinmektedir. 100 bin kisiye diisen perde sayist 2014 verilerine gore 1.4’ten 3’e
c¢itkmis olsa da henliz Avrupa Birligi ortalamasi olan 6’nin oldukc¢a asagisinda

kalmaktadir (Kanzler, 2014: 86).

Yine TUIK (2019) rakamlarina gére sinema izleyici sayis1 “2018 yilinda bir
onceki yila gore % 5,4 azalarak 64 milyon 772 bin 380 Kisi olmustur. Bu izleyicilerin
39 milyon 195 bin 881’i yerli filmleri tercih etmislerdir.” Yani izleyicinin %
60,5’inin tercihi yerli filmlerden yana olmustur. 2019’un ilk ¢eyreginde ise izleyici
sayist 17 milyon 500 bin civarinda kalarak son on yilin en diisiik izleyicili donemi
yasanmistir (Box Office Tirkiye, 2019). Bu diislisiin nedenleri arasinda yapimcilar
ile sinema salonlar1 isletmeleri arasinda yasanan kriz nedeniyle beklenen filmlerin
vizyondan ¢ekilmesi, izleyicilere aylik iicret karsiliginda film izleme hakki veren
Sinemia uygulamasinin iflasi, 6demeli ya da iicretsiz video platformlarin yiikselisi
sayilabilir. 5224 nolu “Sinema Filmlerinin Degerlendirilmesi ve Siniflandirilmasi ile
Desteklenmesi Hakkinda Kanun”da 18 Ocak 2019°da yapilan ile 1 Temmuz
2019’dan itibaren gegerli olan degisiklik ile bilet fiyatlandirilmasi ile promosyonlar
arasinda kurulan bagla yapilan satiglar sona ermistir. Bu degisikligin ilerleyen

donemlerde izleyici sayisinda diisiise neden olmasi beklenmektedir.

Sinema izleyicisini etkileyen bir diger onemli faktér de endiistri igerisindeki
yogunlagsmadir. Ornegin; 2017°de vizyona 151 yerli ve 242 yabanci olmak iizere
toplam 393 film girerken, izleyicilerin 29 milyon 316 bin 786’s1 sadece gisedeki ilk
on filmi tercih etmistir (Box Office Tiirkiye, 2018). Yani izleyici sayisinin yaklagik
yiizde 42’si on filmde kiimelenirken yiizde 58’1 383 filme boliinmektedir. Bu da
toplamda 3552 lokasyonda vizyona giren 7’si yerli 3’1 yabanci toplam on filmin
salonlarda daha fazla gosterim sansi buldugunu ve diger filmlere gore vizyonda daha
fazla kaldigin1 ortaya koymaktadir. Kisacasi izleyicinin oldukc¢a az sayida filmde
yogunlagsmasi, bu alanda da miicadelenin esit olmayan sartlarda siirdiiglini
gostermektedir. Tiirkiye niifusunun yaklasik beste birini barindiran Istanbul ilinin
toplam izleyici sayisinin neredeyse ticte birini karsilamasi da (20 milyon 509 bin 72

izleyici), diger illerde filmlere ulagma sikintist yasandigini ortaya koymaktadir.
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Tiirkiye’de izleyicinin belirli filmlerde yogunlagmasina karsin bariz sekilde
yerli filmleri tercih etmesinin arkasinda bazi nedenler bulunmaktadir. Bunlarin
basinda televizyon etkisi gelmektedir. 1990’11 yillardan itibaren 6zel televizyonlarin
en bliyiik eglence aracina doniistiigii Tirkiye’de dizi ve sinema sektorleri zamanla
birbirlerine bagli hale gelmistir. Belirli dizilerde {in kazanan oyuncularin sinema
sektorline girmeleri, televizyonu da dogal bir reklam aracina g¢evirmektedir. Son
yillarda ortaya ¢ikan Sahan Gokbakar, Murat Cemcir, Ahmet Kural gibi isimlerin
hepsi televizyon sovlart ve dizilerden sonra sinemaya gegmislerdir. Benzer sekilde
Besiktas Kiiltiir Merkezi (BKM)’nin televizyon sovlarindaki karakterler, zamanla
sinema filmlerinde karsimiza ¢ikmaktadirlar. Bir diger neden ise kiiltiirel bakis agis1
ile aciklanabilir. 90’1 yillarda vizyonda sadece Amerikan filmlerine gidebilen
izleyici, zamanla teknik imkanlarin artmasiyla benzer gorsel kaliteye ulasan ama
kiiltiirel olarak daha yakin kodlara sahip olan yerli filmleri tercih etmektedirler.
Ozellikle bu filmlerdeki sahneler veya replikler sonrasinda sosyal medya araciligiyla
yayilmakta ve insanlararasi iligkilerde bir tutkal gérevi gdrmektedirler. Son olarak
yerli filmlerde altyaz1 olmamasi, izleyiciyi bir zorluk olarak gordiigli altyazi okuma

derdinden kurtarmaktadir.

“Tiirkiye’de kisi basina diisen sinema bileti sayisinin 2015 yili rakamlarina
gore 0,8 olmasi (Kanzler ve Milla’dan akt. Zengin, 2017: 127), bu yogunlagmanin bir
sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Izleyicilerin agirlikli olarak yerli filmleri tercih
etmekle birlikte yilda neredeyse bir filme bile gitmiyor olmalar1 diisiindiiriiciidiir.
Artan izleyici sayisina ragmen Yesilgam donemi diisiintildiiglinde, sinemanin tilkenin
basat eglenceleri arasinda yer almadigini ve biiylimenin dengeli olmadigint sdylemek

dogru bir tespit olacaktir.

Sinemaya gitme oranlarindaki diisiikliigiin en 6nemli nedenlerinden biri bilet
fiyatlarindaki artig trendidir. Tanriover (2011: 42), “2005-2011 yillar1 arasinda bilet
fiyat artisinin yilizde 35-39 arasinda oldugunu” belirtmektedir. Kanzler (2014: 68) ise
kisi basina diisen milli gelir ile sinemaya gitme orani arasinda bag kurarak
“Tiirkiye’de kisi basina diisen milli gelirin Avrupa Birligi rakamlarinin oldukga
gerisinde oldugunu ifade etmekte ve gelirin dengeli olarak dagitilmadig: siirece

ortalamanin fazla artamayacagini” iddia etmektedir.
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Bilet fiyatlarindaki artis, daha ¢ok sinemalarin 2000°1li yillardan itibaren
sunmaya bagladiklar1 teknolojik yenilikler ve konforla iliskilendirilmektedir.
Genellikle bahsi gegen Ozellikler, AVM sinemalar1 {lizerinden pazarlanmakta ve
yasanan sinema deneyiminin ancak belirli bir miktarin lizerindeki bilet fiyatina
esdeger olabilecegine yonelik bir yaklasim ortaya ¢ikmaktadir. Yine benzer sekilde
sinema salonlarinin ve AVM’lerin sayisindaki artisin paralelligi sasirtici degildir.
Tomur, Kol ve Bilagh (2016: 20) yaptiklari arastirma sonucunda “Tiirkiye genelinde
sinema salonlarinin AVM’de yer alma oraninin yaklasik %71 oldugunu, bu oranin
Istanbul ve Izmir’de yaklasik %80’e, Ankara’da ise yaklastk %85’e ¢iktigini”
belirtmektedirler. istanbul, Ankara ve Izmir disindaki kentlerde de benzer bir gelisim
s6z konusu olmakta ve cadde ya da mahalle sinemalar1 yerlerini AVM’lerde yer alan
¢ok salonlu multiplekslere birakmaktadirlar. Bunun sonucunda da tamamen ticari bir
isletme olarak diisiiniilebilecek olan AVM sinemalari, kar odakli hareket ederek
hizmet bedellerini artirmakta ve gise gelirini g6z oniinde bulundurarak salonlarini
belli basli filmlere agmaktadirlar. Sinemanin AVM’de farkli etkinliklerle birlikte
tiiketilebilecek bir yapiya doniistiigli soylenebilir. Yemek yeme, magazalardan
aligveris yapma ya da ¢ocuklarin oyun alanlarinda eglenmesi gibi aktivitelere
eklemlenen sinemaya gitme deneyimi, bos vakit degerlendirme pratigine doniigmekte
ve ailecek ya da arkadaslarla degerlendirilen bu bos vakitlere genellikle yerli ya da

yabanci gise filmleri eslik etmektedir.

AVM sinemalarimin teknik agidan elde ettigi imkanlarin en 6énemli yansimasi
filmlerin ve salonlarinin dijitallesmesidir. Zengin (2017: 184), ilk profesyonel dijital
salonun 2004°’te agildigin1 belirtmektedir. “Dijital ¢ekilip yine dijital projeksiyonla
gbsterimi yapilan ilk film ise Nuri Bilge Ceylan’in yonettigi ‘U¢ Maymun’ (2009)
filmidir. Yine ilk ti¢ boyutlu ¢ekilen ve gdsterimi yapilan film ise Biray Dalkiran’in

yonettigi ‘Cehennem’ (2010) filmi olmustur.”

Akyol (2016: 278) ise dijital doniisiim ¢aligsmalarinin 2005 yilinda basladigin
belirterek bu degisimde AVM sinemalarinin 6nemli bir rol oynadigimi iddia
etmektedir. “Avrupa’da sektoriin bir¢ok 6nde geleni tarafindan masraflar1 karsilanan
dijitallesme  islemi, Tirkiye’de ancak  biiylik isletmeciler tarafindan

gerceklestirilebilmekte ve bu maliyeti karsilayabilenler dijital doniisiimii
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saglayabilmektedirler.” Buna karsin bagimsiz sinemalar, biliyiik maliyetleri
kargilamakta zorlanarak AVM sinemalari ile rekabet edemez noktaya gelmekte ya da
sponsor bularak ve borg¢lanarak doniisiimii saglayabilmektedir. Bu noktada salonlarin

bagimsizligi tartisilir hale gelmektedir.

Salonlarin neredeyse tamamina yakininin dijitale dondiigii 2010°1u yillarda
Vizyona giren gise filmleri ya da {i¢ boyutlu yapimlar, daha ¢ok salonda gdsterime
girmeye baslamislardir. Dijital donlisiim igin yapilan masraflar dolayisiyla bilet
fiyatlarinin artirilmasi ve ti¢ boyutlu gozliigiin sinema salonlarindan temin edilmesi
gibi faktorler, izleyici agisindan ek masraflar ortaya ¢ikmistir. Salonlarn dijital
doniigiimiiniin yapimcilar tizerinde de olumsuz birtakim islevleri bulunmaktadir.
Bunlardan en 6nemlisi Sanal Kopya Bedeli (Virtual Print Fee-VPF) sorunudur.
Sinema Eseri Yapimcilari Meslek Birligi (SE-YAP)’nin 2014 tarihli raporunda
belirtildigi lizere; “dijital filmlerin kopya bedelleri Tiirkiye’de yapimeci tarafindan
karsilanmakta ve bu bedeli 6demeyen yapimcilar, filmlerini sinema salonlarinda

vizyona sokamamaktadir.”

Salonlarin dijitale daha hizli gegmeleri i¢in yapimc tarafindan karsilanan bu
bedel yillar gectikge bir kambura donlismiis ve heniiz bir ¢oziim tretilememistir.
Sonug olarak dijitallesmenin karanlik yiiziinde “dikey biitlinlesme egilimi, sanal
kopya bedelinin yarattig1 esitsizlikler, izleyicilerin AVM’lere hapsolmasi ve korsan

sorununun ¢oziilememesi yer almaktadir” (Zengin, 2017: 185-237).

2.4. Sinema Disinda Gosterimin Gelisimi

Dogumunda bir atraksiyon olarak anilan, zamanla teknolojik gelismelere
paralel eglence endiistrisinin vazgecilmez bir par¢asina doniisen ve zamana uyum
saglayan yeniliklerle 21. yiizyila ulasmay1 basaran sinema deneyimi, yine c¢agin
getirdigi yeniliklerle sinanmakta ve doniisiim i¢ine girmektedir. Siiphesiz ki bu
doniistimden en ¢ok etkilenen unsur, sinemaya gitme deneyimidir. Genel olarak

karanlik bir salonda projeksiyondan yansiyan 15181 perdeye vurmasiyla ve insanin
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kendisini etrafindaki bireylerden soyutlayarak o6zdeslesmesiyle ideallestirilen
sinemaya gitme deneyimi, yeniden diisiiniilmesi gereken bir konu halini almaktadir.
Film izleme deneyiminin zamaninda televizyonun ve videonun yaptigi gibi salonlarin
disina tasmasi ve neredeyse hayatin her anina dagilmasi, izleyicinin aragla olan
iligkisini belki de sonsuza kadar degistirmektedir. Bu nedenle sinemanin, yondesme

aracilifiyla yasadig1 degisikliklerin her acidan ele alinmasi elzemdir.

Sinema alanindaki ydndesme, endiistri pratikleri alanindaki degisim
dogrultusunda sinema ve izleyici arasindaki iligkiyi etkilemektedir. Bu alandaki
sirket yondesmesi, sinema sektoriindeki yapimeci ve dagitimci firmalarin diger
sektorlerdeki paydaslarla ortaklik kurmasi ya da onlara da sahip olarak farkli
sektorlerde aktif duruma ge¢mesi seklinde olmaktadir. Bu sayede bir filmin
televizyonda gosteriminden DVD basimina, internet siteleri iizerindeki tanitim
caligmalarindan kitap serilerine kadar bir¢ok sektérde ve medyada etkilesim i¢inde

bulunulmasi saglanmaktadir.

Diger taraftan sinema salonlarinda film izleme deneyimi, yondesme
araciligiyla degisime ugramakta ve farkli izleme pratikleri ortaya c¢ikmaktadir.
Karanlik sinema salonunda projeksiyondan yansiyan goriintliyli ses ¢ikarmadan
izlemeye dayali sinema ritiieli, yerini televizyonda bir filmi durdurarak izleme,
izleme esnasinda aile ya da arkadaslarla iletisim kurma, metroda cep telefonu
ekranindan izleme gibi deneyimlere birakmaktadir. Ek olarak izleyicinin bir filmi
istedigi yer ve zamanda, istedigi aragtan izleme tercihinin yani sira bir filmin yasal
olmayan yollarla izlenmesi de yondesme sonrasi sektoriin karsi karsiya kaldigi
sorunlardan biri olarak goriinmektedir. Torrent ve web siteleri araciligiyla filmlere ait
kopyalarin altyazili versiyonlarla insanlara ulasmasi, internetten film izleme
deneyiminin bir parcast olarak kabul edilmekte ve hatta bu kopyalar film
elestirmenleri ya da sektoriin icerisindeki insanlar tarafindan da kabul gérmektedir.
Televizyon, bilgisayar ve cep telefonlar1 gibi araglar, sinema salonunda izlenen filmi
kendi ekranlarina tasiyarak devir teknolojisi islevini gerceklestirmektedirler. Bu
noktada sinema ile internet arasindaki iliski, birbirini yenileme seklinde gelismekte

ve izleyici nezdinde gorsel eserlere ulagsmayi1 kolaylastirmaktadir. Elbette izlenen
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eserin hala bir film olarak kabul edilip edilemeyecegi hususundaki tartigmalar

sicakligini korumaktadir.

2.4.1. Film izleme Araci1 Olarak Televizyon ve Video

Sinema deneyimi salonlarda yaygilasmadan 6nce, nickelodeon adi verilen
kutular araciligiyla bireysel olarak yasanabilmektedir. Salonlarin getirdigi sosyal
izleyicilik, televizyonun yayginlagsmasi ile tekrar sarsilmaya baslar. Televizyonun
yayginlagmasiyla miicadele etmek isteyen film stiidyolari, “salon televizyonu”
(theatre television) ad1 verilen bir gosterim sekliyle televizyonun kapali yayinlarinin
bazi1 sinema salonlarinda gdsterilmesine 6n ayak olmuslardir. Yine aynt donemde
televizyonlar 6demeye dayali 6zel igerik sistemine ilk girisi (izledigin kadar 6de-pay
per view) gerceklestirmisler fakat bu sistem teknolojik ve ekonomik acidan basarisiz
olmustur. Ucretsiz televizyon programlarinin yayginlasmasi gise rakamlarma biiyiik
darbe vururken stiidyolar bu diisiisii engellemek icin televizyonu kendi filmleri i¢in
bir tanitim aracina doniistiirmekte bulmuslardir. “Bunun ilk 6rnegi de 1953 tarihli
“Devler Alemi” (The Beast From 20000 Fathoms) isimli film ig¢in yapilan
calismadir” (Dirks, 1996).

1960’1 yillarin basinda biiyiik stiidyolar, arsivlerinde bulunan eski filmleri
televizyon kanallarina satmaya baslamislardir. “Televizyonlar yaymn akislarini
doldurabilmek i¢in filmler goésterime girmeden 6nce haklarin1 almay1 tercih etmeye
baslamislar ve bu siiregten stiidyolar karli ¢ikmislardir” (Ozen ve Celenk, 2006: 80).
1970’1 yillarda ise ilk 6demeli kablo yayinlart (Pay TV) baslamis ve yayincilikta
uydu kullanimi hizlanmistir. Bu sayede canli yayimlar 6n plana ¢ikarken, film
stiildyolar1 izleyicilerini hafta sonlar1 geri kazanabilmek i¢in film aciliglarin1 hafta
icinden cuma giinline almislardir. Yine benzer bir etkiden dolayr daha Once
bahsedildigi gibi biiylik sinema salonlar1 yerlerini ¢ok salonlu multiplekslere
birakmaya baglamistir. 1980’11 yillara girerken videokaset furyasindan bile Once
kablolu ve uydu yayinlar1 araciligiyla film dagitim ve satis ¢calismalar1 ¢ok genis bir
alana yayilmis, stiidyolar da televizyon kopyalar1 aracilifiyla gise gelirlerini bile
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geride birakan kar marjlart elde etmislerdir. 1980’lerde HBO ve Showtime kendi
iceriklerinin yapimin1 ve dagitimini istlenmekle birlikte yayin i¢in de kendi
kanallarmi1 kullanarak odemeli televizyon gelenegini siirdiirmiislerdir. Odemeli
yayinlar; 90’1 yillardan itibaren analogdan dijitale ve uyduya kaymaya baslarken,
internet televizyonculuguna da yon verir. Coklu kanal gegisleri araciligiyla

izleyicinin izleme deneyimini 6zellestirmeye imkan tanir.

Avrupa iilkelerinde ve Japonya’da ise televizyon-sinema iliskisi daha yavas
gelismis ve iki sektor arasindaki ortakliklarin olugmasi, 6zellestirmelerin artis
gosterdigi 1980’leri bulmustur. “Bunun en 6nemli nedeni ise genellikle radyo ve
televizyonun uzunca bir siire devlet tekelinde kalmig olmasidir. Televizyon ve
sinema sektorleri uzunca bir siire birbirlerini rakip olarak goriitken sinema
sahiplerinin korunmasi1 adina da televizyonun sinema ile olan iligkisi sinirh
tutulmustur” (Hilmes, 1996: 468). 1980°’li yillarda sayisi artan 6zel kanallarin, yayin
akiglarin1t doldurmak i¢in filmlere ihtiya¢ duymasi sonucunda sinema ile televizyon

arasinda yakin iligkiler kurulmus ve film satis1 baglamistir.

Televizyondan sonra sinemanin entegre oldugu ikinci alan ise video
piyasasidir. 1963 yilinda Ampex firmasimin ilk video kayit aracini piyasaya
stirmesinden sonra 1970’li yillarin basinda U-Matic teknolojisinin tanitilmasi,
videoyu popiiler bir film gdsterim aracina doniistiiriir. 1975 yilinda Sony Betamax’in
satisa ¢ikmasiyla birlikte videokaset fiyatlarinin oldukga diismesi ve satig-Kiralama
aglarinin genislemesi sonucunda videoya olan talepte patlama yasanir. VHS (Video
Home System) ve Betamax formatlar1 arasindaki rekabetin yani sira 1980’1 yillara
dogru biitlin bliyiik film stiidyolar1 kendi aglarmi kurarlar. Tipki televizyonun
yiikselisinde oldugu gibi videokasetlerde de stiidyolarin arsivlerinde yer alan filmler
yeniden satisa ¢ikarilir ve bu filmlerden biiytlik gelirler elde edilir. 80’li yillarda lazer
disk versiyonlarin ¢ikmasi, porno film endiistrisinin video kaset dagitiminda yer
bulmas1 ve biiyiik stiidyolarin yani sira bagimsiz film yapimcilarimin da yeni bir
dagitim imkani olarak bu yolu se¢mesi lizerine video kaset satisindan elde edilen

gelirler gise gelirinin iki katina yiikselir.
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Sirketler bazindaki yondesme alanindaki devrim ise 80’li yillarin ortalarindan
itibaren kendini gdstermeye baglar. “Yeni teknolojilerin yapimciligr gelistirmesinin
yanmi sira dagitimcilikta daha da 6nemli bir devrim gergeklesmektedir: Sinema
kalitesine yakin igeriklerin evlerde izlenmesi” (Dutka v.d., 1990). Bu dénemde
multipleksler aracilifiyla sinemalarda seyir kalitesinin ve konforunun artirilmasiyla
birlikte evlerin salonlarini bir sinema salonuna doniistiirme hedefi agir basar. Bu
dontisiimiin sonraki hedefi ise eglence sektoriiniin, bilgisayar sistemleri ile evliligi
olacaktir. 90’11 yillarda yiiksek ¢oziiniirliiklii ve CD kalitesinde stereo sound’a sahip
televizyonlar i¢in yapilan yatirnmlar, “televizyonlar birer sinema perdesine

dontisebilir mi?” sorusunu akillara getirecekitir.

2.4.2. Film Izleme Araci Olarak CD/DVD Teknolojisi

1990’11 yillarda hala bir¢ok evde yer alan video kayit cihazlari, karsilarinda
CD’leri bulmaya baglarlar. 1996’da ilk HDTV yayiminin baslamasini takiben bir yil
sonra ilk DVD (dijital video disk)’ler piyasaya siiriiliir. Videokasetlere nazaran daha
keskin ¢o6ziiniirliiklii goriintiiye, dayanikli malzemeye ve yliksek kaliteye sahip olan
DVD’ler ayn1 zamanda filmlerle ilgili ekstralar ve kopyalamaya kars1 giivenlik de
icerirler. Boylece birka¢ yil icinde DVD satislari, videokaset satiglarini gecer.
DVD’nin izleyici deneyimini modifiye ettigi sdylenebilir. “Dil se¢imi, yonetmenin
sunumu ya da yapilan diger eklemeler ile bir eseri farkli izleme bi¢imleriyle yeniden
deneyimlemek miimkiin olmaktadir” (Hilmes, 2009: 49). DVD teknolojisi ise 2000°1i
yillarda Blu-Ray kalitesi ile baska bir boyuta gecer.

2.4.3. Film JIzleme Araci Olarak Istege Bagh Video

Platformlan

Yapim, dagitim ve gosterim alanindaki dijitallesme 1990’hh  yillarin
ortalarindan itibaren uydu iletisimi, kayit teknolojisi, yeni nesil televizyon setleri gibi

alanlarda etkisini gosterir. Endiistriyel yondesme, dijital tekonoloji alaninda 6nemli
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bir atilimi1 baglatarak “kompakt disk (CD), dijital ses teypleri (DAT), dijital video
diskleri (DVD), yiiksek ¢oziintirlikli televizyon (HDTV) gibi araglarin yani sira
Youtube gibi kanallara ve XM gibi uydu radyolarina ulasan bir gelisim skalasi
yaratmustir” (Hilmes, 2009: 49). Geleneksel medya yapilar1 sahiplik, kontrol, igerik
ve izleyici agisindan yenilenmektedir. Ayrica dijital medya, geleneksele oranla daha
fazla seviyede interaktiviteye yer agmakta ve dijital televizyon alaninda istege bagl
servisler araciligiyla izleyiciler belirli bir segki igerisinden istedikleri programlari

izleyebilmektedirler.

Film izleme deneyimi; sinemadan video ya da DVD oynaticilar araciligiyla
televizyona kaymis gibi gorlinse de, asil bilgisayarlarin bir alternatif olusturmaya
basladig1 da iddia edilebilir. “Bu noktada istege bagl video izleme kanallar1 ve diger
secenekler dogrultusunda televizyonlar dahi bilgisayarlasmakta ve ekran

deneyiminin kendisi bilgisayar ekranina doniismektedir” (Tryon, 2009: 6).

Televizyon programlariyla birlikte filmlerin dijital araglar lizerinden alternatif
dagitimi, yaymcilik alaninda yeni kelimelerin ve hizmet bigimlerinin tliremesine
neden olmaktadir. Ulin (2010: 45-46), McCooey (2013), Sippel (2016) ve Kaysen
(2015)’in galismalar1 derlendiginde dijital araglarda yayincilik modelleri dort ana ve

alt1 alt baslikta incelenebilir:

1- Kendine Indirme (DOT - Download to Own): Filmlerin yasal olarak
internet iizerinden ticretsiz indirilmesine dayanan konsepttir. Bu islemin
yapilabilmesi i¢in internet baglantis1 ve acik kaynakli bir web sayfasi ya

da CD/DVD yeterlidir. Bir film indirildikten sonra defalarca izlenebilir.

2- Islemsel Istege Bagh Video (TVOD - Transactional Video on
Demand): Kullanicilarin talep ettikleri her ayri igerik i¢in ticret 6dedikleri
sistemdir. Kullanic1 bir film ya da programu iicret karsiligr diledigi zaman
izleyebilir. Apple iTunes’in ¢evrimigi magazasi ve Google Play servisi bu

sisteme Ornek verilebilir. TVOD’un iki alt modeli bulunamaktadir.

2a- Elektronik Satis (EST- Electronic Sell Through): izleyiciye siiresiz ve

siirsiz erisim izni veren kalici bir dijital kopyadir. Kullanict satin alma
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islemini gerceklestirdikten sonra igerige ulasabilir. Odemeler genellikle
Apple ve Amazon gibi firmalar iizerinden Smart TV ve akilli telefon tiirii

araclardan gergeklestirilir.

2b- Kiralamak i¢in indirme (DTR - Download to rent): Kullanic1 belirli
bir igerigi iicret karsilig1 kiralar ve belirli bir zaman dilimi igerisinde izleme
hakki kazanir. Bir donem bagimsiz Tiirk yonetmenler tarafindan olusturulan
ve bir film i¢in 6 TL karsiliginda 48 saat izleme hakki sunan Festivalfilm.net

sitesi bu yonteme Ornek verilebilir.

3- Istege Bagh Video (VOD - Video-On-Demand): Kulanicinin bir filmi
ya da programi belirli bir zaman dilimi igerisinde sinirli/sinirsiz sayida
izlemesini saglayan gecici bir yiiklemedir. Bu yontemin kullanimi i¢in de
bir televizyon/mobil cihaz ve DirecTV, Apple gibi saticilara baglanma

ihtiyact vardir. VOD’lar dort alt bagliga ayrilirlar:

3a- Aboneli istege Bagh Video (SVOD - Subscription Video-On-
Demand): Abonelik iicreti karsiliginda belirli bir igerigin belirli bir zaman
diliminde sinirsiz izlenme hakkinin alinmasidir. Genellikle abonelik iicreti aylik
veya yillik almnir. Igerikler siirekli olarak giincellenirken baz1 igerikler sistemden
kaldirilir. Netflix, Amazon Video, Hulu Plus gibi uygulamalar, SVOD’un en
onemli 6rnekleridir. Evde ya da mobil izlenen igerikler, zaman zaman firmalar
tarafindan 6zel olarak da tretilebilmektedir. Bu tretimler genellikle “orijinal
igerik” olarak nitelendirilir. Hatta SVOD sistemi igerisinde iiretilen baz1 6zel
icerik filmlerin diinya ¢apinda festivallerde gosterilmesi ve ddiillere aday olmasi,
sinema lizerine yeni tartismalar yaratmaktadir. Bu tartismalarin sebebi ise bu
filmlerin bazilarinin sinemalarda vizyona girmemesi ve sadece platformlar

lizerinden yayinlanmasidir.

Geleneksel dagitim dongiisiinde film vizyona girer, daha sonrasinda DVD ya da
Blu-Ray olarak ev sinemasi i¢in dagitilir, 6demeli kanallarda gosterilir ve en sonunda

ulusal kanallarda {icretsiz olarak yayimlanir. 2007 yilinda ise Brian de Palma’nin
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yonettigi “Ortiilii Gercek” (Redacted) filmi bu déngiiyii kiran ilk film olur ve
“vizyona girmeden 6nce HD Net Ultra servisi lizerinden kiralanmaya sunulur”
(Tefertiller, 2014: 4). Boylece ozellikle SVOD yayinlari ile bagimsiz filmler i¢in

gelir getirecek yeni izleme ortamlar1 olugsmaktadir.

SVOD uygulamalarinin en 6nemli 6zelliklerinden biri de “arsivlerindeki
yiizlerce filmden hangilerini 6ne c¢ikaracaklarini ya da tavsiye edeceklerini,
izleyici tercihlerini takip eden algoritmalar aracilifiyla belirlemeleridir” (Tryon,
2009: 10-11). Boylece o uygulamalari kullanan izleyiciler kendi sinema zevkleri
iizerinden diger yapimlara kolay ve hizli bi¢imde erisim imkani bulurken
abonelikleri de devamli yenilenir ve siirekli hale gelir. Elbette bu yaklagimin
ardinda yatan asil nedenin “reklam gelirlerinin maksimize edilmesi amaciyla
izleyicilerin ¢esitli segmentlere dahil edilmesi” (Arsenault v.d., 2008: 711)

oldugu gizlenmektedir.

3b- Yakin Istege Bagh Video (NVOD - Near Video-on-Demand): Yiiksek
bant hizli dagitima sahip c¢ok kanalli yaymecilarin kullandigr bu teknikte bir
yaymin bircok kopyasi kisa zaman araliklariyla yaymna konur ve bdylece
kullanict programi baglangicindan sonra yakalasa bile tamamin izleyebilir.
Boylece kaybettigi siire birka¢ dakikaya indirgenir. Bu yontemi yalnizca

DirecTV gibi uydu servisleri kullanabilmektedir.

3c- Push Istege Bagh Video (PVOD - Push Video-on-Demand): Push
video yonteminde kullanicinin izleme aracina bagladigi baska bir cihaz
araciligiyla igerigi kaydetmesi ve belirli bir siire i¢inde izlemesi ifade
edilmektedir. Bu yontem platformlar tarafindan “haftanin en ¢ok izlenen
filmleri’ni kullaniciya kisa yoldan sunulmasi i¢in de tercih edilmektedir.
Baglanti sorunlart olan kullanicilar i¢in de herhangi bir donma olmadan izlemeyi

saglamaktadir.
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3d- Ucretsiz Istege Bagh Video (FVOD - Free Video-On-Demand): Bu
yontem aboneli sisteme benzese de iicretsizdir ve belirli bir sinir dahilinde

hizmet sunar.

4- Reklam Destekli Akis (ADSS - Advertising Supported Streaming):
Bu yontemde kullanicinin bir platformu iicretsiz izlemesi reklamlar ve sitede
stirekli ¢ikan “pop up”lar aracilifiyla saglanir. Yaymlar sik sik reklamlarla
kesilebilmektedir. ADSS’yi kullanan en 6nemli girisimlerden biri Hulu’dur.
Abonelige dayali bir istege bagli video platformu olan Hulu, aylik bir {icret
almak yerine programlarin reklam aralariyla kesildigi bir model uygulamaktadir.
Buna benzer sekilde diinyanin en biiyiik video platformu olan Youtube da 2008

yilindan itibaren reklam gelirlerine dayali bir gosterim modeline ge¢cmistir.

Omeklerden de goriildiigii gibi indirme (download) ve istege bagli video
(video-on-demand) gibi kavramlar, televizyon ve sinema alanindaki klasik izleme
deneyimlerini doniistiirmektedir. Dijital araclarla saglanan ag baglantisi, bir filme
ulagsmak i¢in en temel ihtiya¢ haline gelmektedir. Ciinkii eskisi gibi bilet alip
sinemaya gitmek ya da evin baskdsesinde yer alan televizyonda bir film agmak
geleneksel medyaya atfedilen deneyimler olarak goériilmektedir. Bir filme ulasmak
icin harcanan zaman ve mekan degistirme zorunlulugu ortadan kalkmaktadir. Bu
degisim de yeni medyanin yarattig1 etkinin bir temsilcisidir. Oguzhan (2015: 10)’1n
“goriintii, yurdunu terk ederek kendi deneyim bi¢imini inga etmekte, hatta giindelik
mekanlarda dahi seyircisini bu deneyim bi¢iminin bir parcasi olmaya zorlamaktadir”
sozlerinden de anlasilacagi {izere medyalarin yarattigt goriintiiler glinlimiiz
diinyasinin yerlesik birer parcasina doniismiistiir. Eskiden insanlar bu goriintiilere
ulagabilmek icin ekstra bir O6deme yaparlarken giliniimiizde insanlar her tiirlii
goriintiiye bilerek ve isteyerek maruz birakilmaktadir. Bunun sonucunda da
goriintliye ulagsmaktaki emek azalmakta ve “igerik ve mecranin birebir eslestigi

donem sona ermektedir” (a.g.e.: 221).
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2.4.4. Tiirkiye’de Sinema Disinda Gosterimin Gelisimi

Tiirkiye’nin ilk televizyon kanali Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT),
359 sayili yasa ile 1 Mayis 1964’te kurulurken deneme yayinlart sonrast “ilk
televizyon yayini siyah beyaz olarak 30 Ocak 1968 tarihinde gerceklestirilmistir”
(Tekinalp, 2003: 242). TRT nin kurulusu, televizyon-sinema iliskisinde belge filmin
on plana ¢ikmasina yol acar. Baslangicta dis kaynakli belgesellere yer verilirken
zamanla TRT biinyesinde "Diin-Bugiin Sinemamiz" (1971). "Atatiitk Devrimleri"
(1973), "Cumbhuriyetin Ellinci Yilinda Tiirk Kadini" (1973), "Kapali Cars1" (1973)
(Onaran, 1994: 195) gibi belgeseller ¢ekilir. 1970’lerin ikinci yarisindan itibaren ise
Omer Liitfi Akad, Halit Refig ve Metin Erksan gibi énemli sinema yonetmenleri
TRT’de genellikle uyarlamalara dayanan televizyon filmleri ¢ekerler. 70’li yillarda
giic kazanarak sinema izleyicisindeki diisiisiin nedenleri arasinda goriilen televizyon,
31 Aralik 1981 yilbas1 gecesinden itibaren renklenmeye baslar ve 1984 yilinda
tamamen renkli yayma gegilir. 1980 darbesi sonrasinda film sayisindaki diisiis ile

televizyon bir siire rakipsiz bir eglence aracina doniisiir.

1990’1 yillarin bagindan itibaren 6zel televizyon kanallarinin kurulmasi ile
televizyonun sinema iizerinde iki biiyiik etkisi olur. Bu kanallar Yesilgam filmlerini
yayinlayarak Tirk sinemasina yonelik bilinci ve ilgiyi artirirken, televizyona
program yapan ekiplerin kalifiye olmasi ile bu alandaki teknik ekip ve oyuncular
sinema alaninda yer almaya baglarlar. Bu ilerleme 2000°1i yillar boyunca devam eder
ve televizyon-reklam endiistrisi sinema iizerinde énemli bir gii¢ olarak konumlanir.
“Ortak kullanilabilen ¢ekim aygitlari, pazarlama kanallar1 ve kadrolar TV programi

tireten sirketler i¢in sinema film {iretimini ¢ekici kilmistir” (Erus, 2007: 131).

Ozel televizyon kanallar1 Yesilcam filmlerinin yani sira Hollywood
yapimlarmma da yogun zaman (prime time) kusaginda yer vererek Amerikan
sinemasini takip eden bir izleyici kitlesi yaratmistir. Bu kitlenin televizyon tizerinden
gosterilen sinema filmlerine olan ilgisi, yayinlardaki dijitallesme ile izledigin kadar
0de sistemlerinin 6n plana ¢ikmasi ile sonuglanmistir. Abonelik iizerinden sifreli

iceriklere ulagan izleyiciler, diger izleyicilere nazaran bazi filmleri daha erken izleme
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imkanini1 bulmuglardir. Tiirkiye’de sifreli yayinciligin onciisii ise 1993 yilinda Erol
Aksoy tarafindan kurulan Cine 5 olmustur. Show TV’nin kardes kanali olarak
kurulan Cine 5, daha c¢ok Tiirkiye Futbol Ligi’ni yaymlamasiyla 6n plana ¢iksa da
“Gala Geceleri” araciligiyla vizyondan yeni ¢ikmis filmlere programinda yer

vermistir.

Cine 5’in kapanmasindan sonra ise Digiturk, D-Smart ve Kablo TV gibi
dijital televizyonculuk yapan yeni platformlar ortaya ¢ikmistir. Twentify Tiiketici
Arastirma Sirketi’nin Temmuz 2018’de yayinladigi “Medya Dagitim Servislerinde
Kullanim ve Memnuniyet Arastirmasi: Tirkiye’nin Dijital G6zi” raporuna gore
“Digiturk spor iceriginin zenginligi dolayisiyla miisterileri tarafindan tercih edilirken,
Tivibu ve D-Smart’1 ayristiran ana tercih sebepleri uygun fiyat ve zengin dizi/film
igerikleri, Kablo TV’yi aynistiran en biiylik nokta ise uygun fiyat” olmustur
(Twentify, 2018). Yine aymi rapora gore 2018’in birinci ¢eyreginde Digiturk 2
milyon 246 bin 752, D-Smart 969 bin 175, Kablo TV ise 1 milyon 195 bin izleyiciye
ulagmaktadir (a.g.e.: 2018).

Tiirkiye’de videokasetlerin yayginlasmasi, televizyonu takip edecek sekilde
1980’lerde ortaya ¢ikan bir olgudur. Video; “kiiresel ve fakat ayni zamanda da yerel
konjonktiirde sinema salonlari ile televizyon ve ev sinemasina yonelik yapimlar arasi
ayrismanin bulaniklastigr” (Tanriover, 2011: 19) bir donemi de simgelemektedir.
Tirkiye’den dnce Avrupa’da oldukca popiiler hale gelen video kaset teknolojisi,
ozellikle bu {ilkelerde yasayan ve entegrasyon konusunda giicliik c¢eken Tiirk
ailelerin tercih ettigi bir eglenceye doniisiir. Bunun iizerine Avrupa’daki Tiirkler’e
videokaset satis1 yapan isletmeciler Tiirkiye’ye gelerek eski Yesilcam filmlerinin
video haklarini almaya baglarlar. “Bu canlanma, sonrasinda Tiirk yapimcilarin da
video i¢in ucuza film iiretmelerine neden olur. Bir-iki yil iginde ise tam bir salgin
halini alir” (Abisel, 2005: 115-119). Video i¢in hizlica ¢ekilen filmler teknik
anlamda yetersiz kaldig1 ve “bu filmlerin izinsiz olarak kahve, gazino, lokanta gibi
halka acik yerlerde gosterilmesi nedeniyle yerli sinemanin baltalandig1 sdylenebilir”
(Ozon, 1985: 390). Tek olumlu yaklasim ise tipki 6zel kanallarin yarattig etki gibi
videonun, sinema sektoriiniin ¢oktiigii bir donemde izleyicinin filmle olan bagini

saglamasidir.
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CD/DVD teknolojisinin videokasetlerin yerini almasi ise Tiirkiye’de 90’1
yillarin sonunda gergeklesir. “Tiirkiye'de filmlerin DVD ve PPV (Pay per View - izle
ve Ode) ¢ikis1 vizyondan 3-6 ay, Pay TV gdsterimi 6-9 ay, ulusal kanal ¢ikis1 ise 9-
12 ay sonra gergeklesir” (Tanriéver, 2011: 31). Tiirkiye’de satis rakamlari sirketler
tarafindan aciklanmadig1 i¢in ancak satis kanallarindan bilgi alinabilmektedir.
Ormegin; “2009 yilinda DVD/VCD/Blu-Ray satislar1 15 milyona ulasmis fakat bu
saytya ragmen kampanyalarla iirlin fiyatinin ucuzlamasi nedeniyle ciro diisiik
kalmistir” (a.g.e.: 31-32). Ayrica en ¢ok satilan DVD’lerin Tiirk filmlerine ait oldugu
goriilmektedir. Gisede basarili olan filmlerin yani sira yeterince gosterim imkani
bulamayan filmlerin de iyi satig rakamlarina ulagmasi, ev sinemasinin énemli bir

ac181 kapattigini gostermektedir.

DVD, VCD gibi formatlar telif haklarina dayali formatlarken filmlerin korsan
CD’ler lizerinden satis1 da sektore onemli bir zarar vermistir. Hatta “Tiirk firmasi
Vestel’in drettigi DVD Player’larda dstiin bir sikistirma yontemi olan DivX
Yformatindaki filmleri bile gdsteren ozelligin yer almasi” (Arslan, 2011: 285),

korsan kopyalarin gordiigii biiyiik ilgiyi 6zetlemektedir

Tiirkiye’de dijital yayinciligin getirdigi bir diger yenilik ise ¢evrimi¢i 6demeli
sistemlerin gelismesidir. Bunlarin en Onemli orneklerinden biri ise IPTV
teknolojisidir. IPTV; “sifreli veya sifresiz radyo, televizyon, veri kanallarinin,
depolanan video, ses ve veri igeriklerinin IP (internet protokol) paketlerine
dontstiiriilerek genis bant erisim teknolojileri iizerinden son kullaniciya
yayinlanmasidir” (Unal, 2008: 81). Yani IPTV’nin getirdigi en biiyiikk yenilik
televizyon sinyallerinin internet ve veri aglarindan aktarilmasidir. Kandemir (2013:
20)’e gore ise “servis kalitesinin garanti altina alinmasi, yani televizyon yaymindaki
ses ve goriintii kalitesinin kesintisiz ve yiiksek diizeyde izleyiciye aktariminin garanti
edilmesi” sistemin en belirgin 6zelligidir. IPTV yaymnciliginin Tiirkiye’deki en
onemli 6rnegi Tiirk Telekom Tivibu platformudur. Tiirk Telekom Tivibu, 2018’in ilk

ceyreginde 632 bin 933 aboneye ulasmistir.

14 DivX: DivX, LLC tarafindan gelistirilen bir gériintii sikigtirma tiriinii markasidir.
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Bir diger c¢evrimi¢i yaym aract ise Web TV teknolojisidir. “Internet
televizyonu veya WebTV tanimsal olarak, acik bir internet ag1 tizerinden herkesin
ulasabilecegi televizyon ve video igeriklerinin bilgisayardan izlenmesidir” (a.g.e.:
17). Web TV’nin dezavantaji ise yayin kalitesinin garanti edilememesidir. Web TV
bilgisayar iizerinden izlenebilecegi gibi televizyon ekranina da aktarilabilmektedir.
Web TV’de yayimlanan bir program istenen giin ve saatte izlenebilir ya da tekrar
edilebilir. Internet baglantis1 yeterli oldugu icin televizyon ve bilgisayarin yani sira
mobil cihazlar iizerinden de gdsterim imkam sunulmaktadir. Ulkemizdeki Web TV
platformlarina 6rnek olarak Kablo WebTV, Tivibu WebTV ve DigiturkPlay

verilebilir.

Cevrimigi yayincilikta son yillarin en popiler servisleri ise Over The Top
(OTT) ad1 verilen platformlardir. Internet iizerinden baglanilan servisler olarak IPTV
ve WebTV’ye benzese de “OTT’ler telekom operatorlerini pas gegerek izleyiciyi
telekomiinikasyon altyapisina ekstra iicret edeme zorunlulugundan kurtarirken her
tirlii platform tizerinden yayin imkani sunmaktadir” (Taskin, 2015: 20-21). Twentify
Tiiketici Arastirma Sirketi’'nin Temmuz 2018’de yayimnladigi “Medya Dagitim
Servislerinde Kullanim ve Memnuniyet Arastirmasi: Tirkiye’nin Dijital Gozi”
raporunda iilkemizdeki Over-the-top hizmet saglayicilart olarak Turkcell TV+,
Netflix, Blu TV, Puhu TV ve FilmBox 6n plana ¢ikmaktadir. Turkcell TV+ 506 bin
abonesiyle liderligini siirdiiriircken onu Netflix 117 bin 500 abonesiyle takip
etmektedir. PuhuTV ise abonelik gerektirmeyen ficretsiz izleme imkani sunmasiyla
birlikte 2018’in Subat ayinda 3 milyonu askin tekil kullaniciya ulasmistir. Filmbox
53 bin, BIuTV ise 30 bin civart aboneye sahiptir (Twentify, 2018). Platformlarin
tercih edilmesinde Netflix kendi iiretimi olan yapimlar ile 6n plana ¢ikarken BluTV
ve PuhuTV vyerli icerikler, TV+ ise dizi ve film igerikleri sayesinde tercih

edilmektedir.

Turkcell TV+, 2012 yilinda yayin hayatina baslayan internet tabanl dijital bir
televizyon platformudur. 70’den fazla kanalin yani sira film kiralama hizmeti de
sunmaktadir. 2016 yilinda Dogan Holding catisinda hizmet vermeye baslayan
BIuTV, kendi yapimi olan “Masum”, “Sahipli”, “Yasamayanlar” gibi dizilerin yam

sira yerli ve yabanci igeriklere yer vermektedir. Amerika Birlesik Devletleri’nde bir
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DVD kiralama platformu olarak kurulan Netflix, mail ilizerinden abonelik ve siparis
hizmeti veren bir yapiyken zamanla bir OTT platformuna doniligmiistiir. Bunun da
Otesinde abonelerin film izleme tercihleri ve aligkanliklar iizerinden olusturdugu
algoritmalar ile kisiye 6zel bir deneyim sunmay1 hedeflemektedir. 22 Eyliil 2016
tarihinde Tiirkiye pazaria da giren Netflix kendi iiretimi olan filmler de dahil olmak
tizere 400’lin iizerinde film sunmaktadir. FilmBox ise uluslararasi medya kurulusu
SPI International kapsaminda yer alan ve 33 dilde 16 farkli televizyon kanali
izerinden istege bagl video yayini yapan bir platformdur. Diinya ¢apinda 25 milyon,
Tiirkiye’de ise 53 bin abonesi bulunmaktadir. 2016 yilinda Dogus Dijital Hizmetler
A.S. biinyesinde kurulan Puhu TV ise Ucretsiz Istege Bagli Video hizmeti
sunmaktadir. Bir¢ok platformda yayin yapan Puhu TV’de yerli igeriklere ve az
sayida yabanci filme yer verilmektedir. Ucretli platformlar bir filmi gosterimden

sonra en az 5 ay, licretsiz platformlar ise en az 6 ay beklemek durumundadir.

Abonelige dayali ya da iicretsiz izleme hizmeti sunan telif haklarina sahip
platformlarin yan1 sira WebTV’ye benzer bicimde internet agi tizerinden herkesin
ulasabilecegi yasal olmayan film izleme siteleri de mevcuttur. Bu siteler genel olarak
reklama dayali bir gelir saglamaya calisirken izleyicilere de {icretsiz ama sik sik
kesintilerin yasandigi bir izleme deneyimi sunmaktadirlar. Ayrica bu siteler
kapatilma ihtimaline karsin birden fazla isimle (hdfilmcehennemil.com,
hdfilmcehennemi2.com vb.) yayinlarina devam etmektedirler. fullhdfilmizlesene.net,

filmmodu.com gibi siteler diger 6rnekler olarak verilebilir.

Bir diger yasal olmayan film izleme platformu ise Torrent’tir. Torrentler;
ozellikle c¢ok biiylik dosyalarmn bir¢ok kullanici arasinda dagitilmasini saglayan
BitTorrent kaynagina dayanmaktadir. “Bir dosyanin her parcasi bagka bir kullancida
yer alir ve birgok kullanici o dosyanin bir pargasini baska bir kullanicidan temin
eder. Boylece kaynak sayis1 arttikga kesintiler olmadan bir dosya hizlica
yiiklenebilir” (Wang, 2004: 37). BitTorrent’in yan1 sira pTorrent, Xunlei,
Transmission, qBittorrent, Vuze, Deluge, BitComet, Tixati gibi protokoller de
bulunmaktadir. Aslinda torrent bir dosya yiikleme hizmeti olarak yasal olmasina
karsin telif hakki bulunmayan igeriklerin dolasimin 6nemli bir kismini igermesi

nedeniyle yasal bir hizmet olarak goriilmemektedir.
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UCUNCU BOLUM
SINEMADA VE SINEMA DISINDA FiLM IZLEME
DENEYIMI

Sinema aragtirmalarinda izleyicinin varligi, uzunca bir siire g6z ardi
edilmistir. Sinema tarih yazimi daha ¢ok akimlar, tiirler ve filmler iizerinden
sekillenirken bu filmlerin hitap ettigi ve hatta varligin1 bor¢lu oldugu izleyici daha
cok birer rakamdan ibaret sayilmistir. Buna karsin sinema araciligiyla insanlarin hem
kiiltiire] yasamlar1 hem de birbirleriyle olan iliskileri, dinamik bir sekilde
degismektedir. Sinema alanindaki “arastirmalarin konumlanma noktasi1 degismeli ve
farkli arastirma nesneleri iizerinden farkli tarihyazimlar1 ortaya konulmalidir”

(Medin, 2017; 358).

Sinema alaninda yapilan ilk ¢alismalarin bir kismi, filmlerin izleyici iizerinde
ne gibi etkilerinin oldugunu arastirir. Filmlerin izleyicinin zihninde neden oldugu
etkiler ya da film yoluyla yaratilan yeni anlatim tekniklerinin izleyiciler tarafindan
nasil alimlandig1 gibi yaklasimlar araciligiyla, sinema tarihinin bir bakima izleyici
tarihi oldugu soylenebilir. “Sinemanin tarihi bu baglamda sadece filmlerin ve
sinemacilarin tarihi degil, ayn1 zamanda ardisik toplumlarin sinemaya atfettikleri

anlamlarin tarihidir” (Stam, 2000: 240).

Sinema izleyicisi lizerine yapilan ¢aligmalarda dijitallesme sonrasi bir kirilma
gbzlemlenebilir. Aslinda dijitallesme dncesinde televizyon, video gibi teknolojilerin
ortaya ¢ikmasi farkli bir kap1 aralamis olsa da gliniimiizde bir filmi bir mekandan
bagimsiz olarak izleme imkani dogmaktadir. Bir dinlenme ve kiiltiirlenme araci
olarak filmlere istedigimiz aragtan, istedigimiz mekan ve saatte ulagmamiz, film
deneyimini cogaltmakta ve belki de degistirmektedir. Hatta bu deneyimin degisimi,
sosyal yasantimizda ve mekanlarla olan giinliik iliskimizde yeni pratikler ortaya
cikarmaktadir. Bu noktada hangi durumda hangi izleme bi¢iminin tercih ediliyor

olmasi, 6nem kazanan bir unsura doniismektedir.
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Tezin bu bolimiinde film izleyicisinin sinemaya gitme pratiklerinin
dijitallesme aracilifiyla hangi boyutlarda degistigi incelenecektir. Ik olarak
geleneksel film izleme pratikleri iizerinde durularak sosyal bir kurum olan sinema
salonlarinin tarihsel siirecte ne gibi farkli bakis agilariyla incelendigi ele alinacaktir.
Izleyicinin film izleme motivasyonlar1 goz oniine alinarak dijitallesmenin getirdigi
yeniliklerle olan iligkisinin hangi uylagimlar ¢ercevesinde gelistigi sorusunun cevabi

aranacaktir.

3.1. Sinemaya Gitmek

Sinemaya gitme eylemi, aragtirmalarda pasif oldugu kadar aktif bir eylem
olarak da ele alinmaktadir. Bu yaklasimin temelinde ise; Sinemaya gitme ve
sosyallesme kavramlarinin bir hareketliligi imlerken, sessizce salonda oturarak film
izlemenin ise eylemsizligi cagristirmasit vardir. Eylemsizlik diislincesine karsin
sinemaya gitme ve film izleme eylemleri, ilk izleyici ¢aligmalarindan itibaren aktif
olarak nitelendirilmektedir. Bu nedenle “film izleme” (moviewatching) yerine
“sinemaya gitmek” (moviegoing) ifadesi kullanilirken, salonda film izleme eylemi de

fiziksel olmasa da duygusal bir aktivite olarak nitelendirilir (Stempel, 2001: 1).

3.1.1. Sinemaya Gitme Pratikleri

Sinema tarihinde sinema izleyicisini konu edinen ilk ¢alisma olarak Hugo
Miinsterberg’in kaleme aldig1 “Photoplay: A Psychological Study” (1916) isimli eser
kabul edilmektedir. Bu eser ile Miinsterberg; daha once bahsedildigi gibi “film
izlerken izleyiciye ne oldugu” sorusunun pesinden gider ve deneysel psikoloji
1s1ginda ilerler (Akbulut, 2016: 32). 20. yiizyilin baslarinda sinema yeni bir eglence
bicimi olarak goriildiigii icin; igeriginden ¢ok, insanlarin ona nasil yaklastiklarina

yonelik arastirmalar yogunluk kazanir. Ucuz bir eglence olmasiyla, tiyatro gibi
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burjuva bir eglence ve sanat alanini gélgede birakan sinemanin “vakit gegirmeye

yarayan bir seyirlik olarak” adlandirildigi s6ylenebilir (Arslan, 2015: 203).

Sinemaya gitme eyleminin {i¢ baslikta ele alinmasi miimkiindiir: Bos zamani
doldurmak ve eglenme amaci, kamusal alanda var olma amac1 ve sosyallesme amaci.
Sinemanin dis1 ve sinemanin i¢i ise farkli eylemlere sahne olmakta, bir ayrimi
gerektirmektedir. Bu nedenle ilk olarak sinemaya gitme eylemi {izerinden izleyiciyi

salona ¢eken etmenler irdelenecektir.

Bos zamanin tiikketim nesneleri ile doldurulmasi gereken bir alan olarak kabul
edildigini belirten Veblen (2005: 102), “iist siniflarin bu boslugu kendi zenginlikleri
ile doldururken alt siniflarin ise onlara 6zenerek benzer nesnelere yoneldigini”
sOyler. Tiyatro ve opera bir st simf eglencesiyken, sinema alt siniflarin
benimseyecegi ucuz bir bos zaman eglencesidir. Christie (2012: 13), Veblen’e
paralel sekilde ABD’de, sinemanin ilk yillarinda “yaratict eglencenin daha az arzu
edilen bi¢imi” olarak tanimlandigini sdyler. Harcanan bir zaman bi¢imi olarak bos
zaman, sinema ile ¢ok ucuza doldurulmakta ve hatta nickelodeonlar oniinde sirada
gecirilen zaman, filmin kendisinden daha uzun siirmektedir. Bu nedenle sinema ilk
yillarda is¢iler i¢in ucuz ve zararsiz bir eglence bi¢imi olarak yorumlanirken sonraki
yillarda benzer yorumlar tiim siniflar i¢in gegerli kilmir. Sinema, zamanla bir bos
zaman eglencesi yaklasimini asan birtakim gelismelere kapi aralar. lIzleyiciler
cinsiyet ve politik tercihler gibi bagliklarla sinirlandirilip arastirildikga, sinema bir
tiiketim nesnesine doniigiir. Bu baglamda birgok izleyicinin bir araya geldigi salonlar,

filmlerin tiiketildigi bir kamusal alanin dogusunu isaret eder.

Ote yandan sinema diinyasini mekansal anlamda analiz etmek, mekani
fiziksel olarak tecriibe etmeyi de diisinmek anlamina gelir: Sinema salonuna gitmek,
caddeleri ve mahalleleri gecmek, hedefe dogru hareket etmek ve halka agik bir
alanda olmak. Mekanlar1 asmak ya da belirli bir mekanda bulunmak, ayn1 zamanda o
mekana belirli bir anlam atfetmeyi de igerir. Bu da mekanlarin sosyal boyutlar
lizerinden dizayn edilmesine neden olur. Ozel ve kamusal alanlar arasindaki

diyalektik 6zellikle ilgingtir ve “kesin olarak, evin 6zel alanindan sinema salonunun
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kamusal alanina olan hareket, sinemaya gitme deneyimini kamusal alanlarda sosyal

bir uygulamaya doniistiiriir” (Ravazzoli, 2016: 38).

Bir kamusal alan olarak sinema kavrami, ayni zamanda heterotopya kavrami
ile de yakinlik igerisindedir. Michel Foucault’un tabiriyle heterotopyalarin “bir¢ok
mevkiyi ve kendi i¢lerinde bagdasmaz olan birgok mekani tek bir ger¢ek yerde yan
yana koyma giicii vardir” (Foucault, 2000: 298). Yine Foucault’a gore sinema “gok
ilging, dortgen seklinde bir salondur, dibindeki iki boyutlu bir ekranda {i¢ boyutlu bir
mekanin yansidigi goriilir” (a.g.e.: 298). Boylece bir heterotopya olarak sinema
nosyonu, “insanlarin kendi yasam bigimlerini, 6zel ihtiyaclarin1 ve diger kisilik
Ozelliklerini diizenlemelerine izin veren alternatif bir kamusal alan konsepti ile
birlesir” (Hansen, 1991: 107). Zaman ve mekan arasindaki bu siddetli kesisim,
sinemanin eglenceye dayali yapisiyla daha yumusak bir ge¢is sunmaktadir. Kluge
(akt. Hansen, 2012: 14) de Hansen’e benzer bi¢imde kamusal alan igerisinde bir
sinema teorisi tireterek “Sinemasal estetik araglarinin izleyicinin kendi deneyimlerini

harekete geciren yapisina” vurgu yapmaktadir.

Sinemanin kamusal alanla olan iligkisi daha biiyilik, daha heterojen ve daha
hareketli bir temele dayanmaktadir. Bu temelin, sahip oldugu alani genisletmesi bazi
diistiniirlere gore onceden konulmus kurallara kafa tutulmasiyla miimkiin olacaktir.
Ornegin; sinema salonunda uyulmasi gereken bazi davranis kurallarinin yikilmasi,
sinemanin bir kamusal alan olarak sahip oldugu giicii artirabilir. Sinemanin tiyatro
gibi canli bir performans sunmamasi nedeniyle perdede film oynarken izleyiciler
onun boliinmesini umursamadan sosyallesebilmelidir. Bu yaklagimlara 6rnek olarak
Vachel Lindsay’in “sohbet tiyatrosu” diislincesi verilebilir. Lindsay (1915: 292)’a
gore diger izleyicilere rahatsizlik vermeden bir izleyicinin yanindaki yabanciyla film
esnasinda konugmasi miimkiindiir. Bu konusma, filmin igerigi ya da estetik
ozellikleri lizerine olabilir. Hatta izleyicilere film 6ncesinde birer oy formu verilebilir
ve gosterimden sonra izleyiciler filmi begenip begenmediklerini yazip bu formu bir
sandiga atabilirler. Lindsay’in bu “uguk” bulunan fikirleri; sadece karsilikli iletisimi
tesvik etmez, aynt zamanda sinema aracilifiyla ¢ogunlugun ya da azinhigin
gortislerinin demokratik bir sekilde yapimecilara iletebildigi basit ama politik bir

sistemin de savunuculugunu yapar.

78



Heterojen yapisiyla sinemaya gitme eylemi, toplumun farkli kesimlerinin
deneyimlerinin yani sira onlarin politik tercihlerinin, ideolojilerinin ve toplumsal
cinsiyet yaklagimlarinin da sinemaya yansimasina neden olur. Hansen (1991: 105),
sinemanin “bukalemunvari bir yap1”ya sahip oldugunu iddia ederek aile merkezli
etnik bir eglence ile daha anonim ve ticarilesmis bir eglence arasinda salindigini
belirtir. Sinemaya arkadaslar ve tanidiklarla da gidilebilir ama nihayetinde bu alan,
mutlaka diger yabancilarla da paylagilir. “Salonlar bir bos zaman gecirme ve kiiltiir
aktarimi alanlar1 olarak kabul edilmelerine karsin sosyal ve irk ayrimciliginin da
uygulanmaya devam edildigi yerler olarak kabul edilmektedir” (Ravazzoli, 2016:
40).

Toplumsal cinsiyet rollerinin kamusal alanda karsimiza g¢ikiyor olmastyla
birlikte, sinema salonlarinda kadmlarin varhigi da siklikla tartisma konusu
olmaktadir. Sinema salonlarindaki varliklari ile “kadinlarin kamusal alanda daha ¢ok
goriiniir oldugu iddia edilebilir” (Hansen, 1991: 1). Elbette kadinlarin goriiniir
olmasmin bir nedeni, artik tiiketim kiiltiirliniin temel parcalarindan biri olarak
goriilmek istenmeleridir. “Burjuva kamusal alani tarafindan bastirilan cinsiyet alt
metinleri, sinema gibi reklama ve tanitima dayali tiikketim iirlinlerinin yiikselisiyle
birlikte yerini dislayict hiyerarsi igerisindeki kabullenmeye birakir” (a.g.e.: 11).
Kamusal ve 06zel alan arasindaki smirlar bulaniklasirken, sinema da kamusal ve

toplumsal cinsiyet hiyerarsisine yonelik bir katalizor gérevi gortir.

Bu katalizér gorevinin en ug noktasi olarak aligveris merkezlerinde mantar
gibi tlireyen ¢ok salonlu sinema kompleksleri 6rnek verilebilir. Kadinlara “atfedilen”
aligveris meraki ile sinema salonunda film tiiketimini bir araya getiren bu kamusal
alanlar, goriiniirde smif farklilig1 gozetmeksizin her kesime tiiketme imkani sunan
yerler olarak tasarlanir. Magazalarda dolagmak, aligveris yapmak, yemek yemek gibi
eylemlerle birlestirilen “film izleme deneyimi yas ve cinsiyet ayrimi olmadan

tilkketim olgusunun bir unsuruna doniismektedir” (Erkilig, 2009: 151).

Sinema salonunda film izleme deneyimi; genellikle salonun karanlik olmasi,
konusmanin sinirlandirilmast ve projeksiyondan perdeye yansiyan gorlintiiniin

izleyiciyi etkisi altina almasi gibi faktorler diisiiniildiigiinde bireysel bir deneyim
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olarak nitelendirilir. Fakat sinemaya gitme deneyimi iizerinden yapilan ¢aligmalarda
sinemanin bir sosyallesme araci oldugu vurgulanmaktadir. Allen (2011: 80) o6zellikle
1980’ler oncesinde sinemanin “diger insanlarla birlikte 6zel bir alanda deneyimlenen
bir etkinlik” olarak nitelendirildigini sdyler ve bu tarihten sonra “bir kiiltiir endistrisi
olarak gelisen sinemanin, kendi adi altinda defalarca tekrarlanan bir sosyal pratik
olarak algilanmaya bagsladigin1” ifade eder. Sinemaya gitme anilarina dayali
etnografik yaklasimla yapilan ¢alismalarda da goriisiilen kisilerin, “sinema
deneyiminden s6z ederken ‘ben’den ziyade ‘biz’ olarak konustugu sdylenebilir”
(Kuhn v.d., 2017: 7). Bu tespitin siirekli tekrarlaniyor olmasi, izleyicinin sinemaya
dair anilarin1 kolektif hafizaya dayali bicimde aktardigini gostermektedir. izleyiciler,
film izlerken kendilerini belirli bir sosyal, kiiltiirel veya ailesel grubun pargasi olarak

gormektedirler.

Sinema faaliyetinin sosyal bir olgu olarak algilanmasinin bir nedeni de
“sinema salonunun mekansal diizenlemesi ve bu mekandaki seyir deneyiminin
dogasindan kaynaklanmaktadir” (Oz, 2012a: 67). Sosyokiiltiirel bir deneyim olarak
sinema ve bu deneyimin gergeklestigi bir yer olarak sinema salonu, dogal olarak belli
bir alan nosyonuyla baglantilidir. Aslinda sinema salonu sadece dnceden tasarlanmig
veya belirlenmis bir yer degil; izleyici tarafindan siirekli insa edilen ve yapilandirilan
bir mekandir. Sinemaya gitmek, filmin izlendigi salonun yer aldigi semt ve o semtin
yer aldig1 sehir hayati ile bir biitiin olarak algilanmalidir. Bunun da Gtesinde tiim bu
birikimin ve tarihselligin igerisinde hisler, duygular, tepkiler ve anilarla baglantilidir.
Bu sekilde “kiiltiirel bir miras olarak sinemaya gitme pratigi, sosyallesme
baglaminda daha iyi ¢oziimlenebilir” (Ravazzoli, 2016: 34). Sinema karanlik bir
ortam sunsa da toplu bir izleme deneyimine yonlendirir, ayrica film oncesinde ve
sonrasinda bu topluluk kendi arasinda film iizerine ya da baska konuda sohbet ederek

farkli pratiklere yonelebilmektedir.

Sosyallesme ihtiyacinin arka planinda ise sinemaya gitmenin, belirli
psikolojik ihtiyaglart karsilayan bir etkinlik oldugu diislincesi vardir. Jarvie (1993:
22); “sinemanin izleyiciye ne kazandirdigini, bu kiiltiirel aktivitenin topluma neler
verdigini ve tim bu etkinligin sosyal islevinin ne oldugunu” sorar. Psikoloji

boyutunda yapilan arastirmalara gore baskalariyla film izlemek, daha aktif bir
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deneyim sunmakta ve izleyicinin film ile ilgili ¢ikarimlarini, yargilarini
sekillendirmektedir. “Duygusal bulasicilik siiregleri ile farkli kisilerin goriisleri, birey
tizerinde etkili olabilmekte ve onu kendi disiincelerini degistirmeye
yonlendirebilmektedir. Bu da sosyal bir deneyim olarak izlemenin ne sekilde

gerceklestirildigi ile yakindan iligkilidir” (Ramanathan v.d., 2007: 523).

3.1.2. Sinemaya Gitme Motivasyonu

Insanlarin  sosyallesmesini saglayan bir kamusal alan deneyimi sunan
sinemaya gitme eylemini, sadece sosyal islevlerle agiklamak miimkiin degildir.
Sinema izleyicisini salona gotiiren bagka onemli faktdrler de bulunmaktadir. Bu
motivasyonu belirleyen faktorler, izleyicinin sinema yoluyla neler kazanmayi

hedefledigini ortaya koymaktadir.

Izleyicilerin sinema salonlarda neden film izlemeye gittikleri sorusuna
yonelik ilk caligmalar, genellikle sinemayr diger medya araglariyla karsilikli ele
almaktadir. Bu karsilastirmali ¢alismalar sonucunda sinemanin bir “kacis ihtiyacini
karsiladigr” (Katz v.d., 1962) ve “eglendirme amaci giittigii” (Mendelsohn, 1966)
¢ikarimlar1 yapilmaktadir. Stacey (1994: 150), kadin izleyiciler lizerinde yaptig bir
calisma sonucunda ise sinemaya gitme nedenlerini “gerceklerden kagis”,

“0zdeslesme ihtiyac1” ve “tiiketicilik” olarak ozetler.

Kacis motivasyonu, ilk olarak Jay Haley tarafindan 1952’de ortaya atilmistir.
Haley (1952: 374); filmlerin izlenmesinde en dnemli motivasyonun kagis oldugunu
iddia ederek “izleyicinin kendilerini filmler araciligiyla baska diinyalarin pargasi
yapmak istediklerini, ¢ilinkii bu sekilde kendi hayatlarin1 daha dayanilabilir
kilacaklarma inandiklarin1” soyler. Bahsi gegen kagis, bir fantazyadan c¢ok
gercekligin farkli yollarda izleyiciye sunulmasini temsil eder. Bu temsil, daha
diizenli ve giivenli bir simiilasyonun parcasidir. Sonugta izleyici, kendi hayati ile
perdedeki temsil arasinda bag kurarak kendi kisiliginin onaylanmasini talep eder ve

salondan daha rahat bigimde ¢ikmay1 hedefler.
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Jarvie (1993: 25) de filmlerin, igerikleri tizerinden “yasanmasi miimkiin olan
olaylarin sinemada kontrollii olarak sunularak bir kagis yaratabildigini” belirtir.
Kagis motivasyonunun kendisini en net gosterdigi zamanlar ise genellikle kriz ve
savag donemleridir. Haley (1952: 373), “Amerikan sinema tarihinde Biiyiik Bunalim
ve lkinci Diinya Savasi gibi kriz donemlerinde bilet satislarinda biiyiik bir artis
yagandigini, insanlarin filmlerle ilgili seciciliginin azaldigim1” sdylemektedir
Giindelik yasam igerisindeki sikintilardan ve gelecege yonelik kaygilardan dolay:
insanlar daha ¢ok sinemaya gitmis ve sikintilarin1 daha dayanilabilir hale getirmeye
caligmiglardir. Kirel (2012: 28); izleyiciye vadedilen “kagis¢t hazlarin aslinda var
olan degerlerin yeniden iretimini gizledigini” iddia ederek, kriz donemlerinde
sinemanin tiiketim kiiltlirlinii ayakta tutmaya yarayan oOnemli bir ara¢ olarak

islevselligini siirdiirdiigiinii soylemektedir.

Sinema araciligiyla varligimi stirdiiren ve tiiketim kiiltiirlinlin iizerini orten
hazlardan biri de izleyicinin duygusal etkilesim ihtiyacidir. Film tiretiminde bir
yapimin basarisi, izleyiciyi kendi diinyasina ¢ekip onu ne kadar etkiledigi iizerinden
olgiilmektedir. “Izleyicinin gesitli diirtii ve duygularim uyandiran, 6z kontroliinii
kaybettiren filmler gecici veya uzun siireli bir etki yaratabilirler” (Blumer, 1970:
198). izleyici pasif bir konumda birakilsa da, kagis¢1 hazlarin pesinde oldugu siirece

bu etkiyi daha uzun bir siire yasamak istemektedir.

Katz ve Lazarsfeld (1955: 296) “sinemanin bir sosyal aktivite olarak
genglerin daha c¢ok ilgisini c¢ektigini, ¢iinkii bos zamanlarimin ve sosyallesme
ihtiyaglarmin daha yogun oldugunu” ileri siirer. Her yeni nesil farkli kiiltiirel
gelismelerin etkisinde sosyal yasamlarini sekillendirse de, Sinemaya gitme aliskanligi
ailesel ve kiiltiirel geleneklerin bir devamliligini simgelemektedir. Sinema; “gok
sayida insan i¢in ortak referans noktasi gérevi goren, belirli bir yere bagh ve yaygin

bir sosyo-kiiltiirel uygulama olusturmaktadir” (Ravazzoli, 2016: 39).

Sinemaya gitme motivasyonlar1 iizerine yapilmig en kapsamli ve onemli
caligmalardan biri Brian Austin’in 1986 tarihli “Motivations for Movie Attendance”
isimli makalesidir. Austin (1986: 116), bu makaleyle izleyici motivasyonlarini

ayrintilandirdigir gibi “sinemaya c¢ok gidenler ile az gidenlerin tercihlerinin farkl
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motivasyonlarla ger¢eklestigini de ortaya koymaktadir.” Demografik agidan erkekler
ve Ogrenciler, kadmlar ve diger yas gruplarina oranla daha sik sinemaya
gitmektedirler. Austin (a.g.e.: 115); sinemaya gitme motivasyonlarin1 yedi baslikla
sinirlandirir: “Ogrenme ve yeni bilgiler edinme, kagis, eglenceli ve rahatlatic1 bir
aktivitenin parcasi olma, zaman gecirme, yalnizlik duygusunu hafifletmek, sosyal
biitiinlesme i¢in davranigsal kaynaklar saglama ve kisinin kendini tanimasi.”
Arastirmadaki en dikkat ¢ekici husus, “sadece birinci ve yedinci maddenin bilissel
ihtiyaglara yonelik olmasidir. Diger bes madde duygusal ihtiyaglara yonelik tatmini
hedeflemektedir” (a.g.e.: 115). Daha sik sinemaya gidenler daha az gidenlere goére
daha fazla sayida motivasyona sahip olmakta ve sinemaya gitme eylemine daha ¢ok
anlam yiiklemektedirler. Bu nedenle birden fazla ihtiyacin tatmin edilmesi sik sik

sinemaya giden izleyiciler i¢in 6nem kazanmaktadir.

Palmgreen vd. (1988), Austin’in ¢alismasini bir¢ok agidan dogrulamakla
birlikte biligsel ihtiyaclarin g6z ardi edilmemesi gerektigini vurgular ve ihtiyaglarin

giderilmesinde on 6nemli faktor oldugunu belirtir:

“Bitiinlestirici faktorler olarak iletisim araci, sosyallesmeyi kolaylastirma, sosyal fayda ve
iletisimden kaginma. Duygusal ihtiyaglarla ilgili ruh halini kontrol etme, eglenme ve ortam
ozellikleri. Biligsel faktorler olarak ise genel 6grenme ve kisisel kimligi bulma 6n plana
¢ikar.”

Bunlara ek olarak “Biiylik Beklentiler” (Great Expectations) olarak
adlandirilan bir motivasyon daha bulunur ve genel olarak ydnetmene, oyuncu
kadrosuna ya da senaryoya yonelik duyulan heyecanin yarattigi motivasyonu temsil
eder (a.g.e. 1988). Bahsi gecen faktorlere benzer sekilde Yogurtgu ve Yogurtgu
(2017: 589), Biskek’te sinema izleyiciligi iizerine yaptiklar1 c¢alismada kullanim-
doyum Kkategorilerini “dinlenme-eglenme-rahatlama”, “sanatsal kiiltiirel aktivite”,

“sosyal kagis”, “deneyim-bilgi edinme” ve “sosyal etkilesim” olmak {izere bes temel

boyutta ele almiglardir.

Tim bu caligmalar bir arada incelendiginde izleyicileri sinemada film

izlemeye yonlendiren motivasyonlarin bircogunun diger tercih nedenleriyle kesistigi
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gozlemlenebilir. Genel olarak motivasyonlar biligsel ve duygusal faktorler olarak
nitelendirilirken, ortaya ¢ikan sosyallesme ihtiyac1 biitiinlestirici bir nitelik
gostermektedir. Duygusal ihtiyaclar, bilissel ihtiyaglara gore daha cok cesitlilik
gostermekte, buna karsin az sayidaki biligsel ihtiyaclar insanlarin diinyayr ve
kendilerini tanima konusunda o©nemli bir rol oynamaktadir. Sinemanimn bir
sosyallesme aract oldugu kadar, bir salonda film izlemenin iletisimden kaginmak
isteyenlere yonelik bir si@mak islevi gordiigii de anlagilmaktadir. Ozellikle sinemada
film izlemeyi bir ritiiel olarak ele alan izleyiciler, filmle biitiinlesmeye ve dis

etmenleri bertaraf etmeye daha isteklidirler.

3.2. Sinemada izleme Deneyimi

Halka acik gosterimlerden tek kisinin izleyebildigi nickelodeon makinelerine
kadar film izleme amaciyla diger insanlarla paylasilan bir mekanda bulunma
gerekliligi, sinemay1 sekillendiren unsurlardan birine doniismiistiir. Sinema gibi
kiiltiirel faaliyetler “mekana sizar, ilk olarak kiiltiir mekan1 bigimlendirir. Daha sonra
ise mekanlar insanlar1 ve kiiltiirii bigimlendirir; ¢linkii zamanla mekanin sahip oldugu
dil dondstiiriicii bir rol oynamaya baslar” (Medin, 2017: 372). Kisacasi sinema
salonunun yapisi ve film izleme {izerine getirilen kurallar, izleyicinin filmi

alimlamasini etkileyen basat 6gelerden biri haline gelir.

Ik gosterimlerin yarattigi saskinlik zamanla yerini salon ritiiellerine
birakirken, izleyicinin bu stirecteki duygusal ve fiziksel eylemleri de kendi basina bir
literatiir olusturacak gilictedir. Bu baslik altinda ilk olarak sinema deneyimi kavrami
ele almmacak ve izleyicinin katilimma yonelik c¢esitli gorlislere yer verilecektir.
Sonrasinda sinema Kkiiltiiri tarafindan bi¢imlendirilen ve kendi basina 6nemli bir
kamusal alana doniisen sinema salonlarinin mimari ve teknik yapilarinin izleme
deneyimi ile olan iliskisi ele almacaktir. Ugiincii ve son baslikta ise bu iki 6nemli

giiciin etkisindeki izleyicinin film ve mekan ile olan iliskisine deginilecektir.

84



3.2.1. Sinema Deneyimine Giris

Sinema salonunda film izleyen bir bireyin Oncelikle fiziksel katilimi sart
olmaktadir. Ikinci katilim ise duygusal katilimdir, yani izleyicinin filmin gosterildigi
mekanla ve izledigi film ile olan iligkisi. Abisel (akt. Erkan, 2015: 232), “izleyicinin
popiiler filmle olan iligkisinin en basindan itibaren duygusal katilim diizeyinde
kuruldugunu” belirtir. izleyicinin ilk dénemlerde verdigi tepkiler genel olarak “bir
sarsint1 ile sagkinlik, inanma ve siiphe duyma arasindaki gidis gelisler” (Balan, 2015:
202) seklinde nitelendirilir. Benzer bigimde “seyir deneyiminin sasirticiligindan ve
hatta korkung¢lugundan” (Kirel, 2012: 18) soz edilmektedir. Elbette sinemanin
getirdigi yenilikler, teknolojik fikirler ve hareketli goriintiiler izleyicide yeni bir
deneyim hissiyatt olusturmus ve bu nedenle giiniimiize sinema deneyimiyle ilgili
asir1 tepkiler bir mit olarak aktarilmistir. Aslinda bu asir1 tepkilerin sinema mitine

katkida bulundugunu ve onun igerigini ylicelttigini sdylemek miimkiin olmaktadir.

Stam (2000: 241), sinemaya gitmenin bu maceraci tarafinin deneyimin kendi
icerisinde sakli oldugunu vurgulayarak “sinematik deneyim birgok 6zne konumunu
isgal ederek ¢ogul, mutant bir benlik sekillendirir” demektedir. Ortaya ¢ikan bu
benlik, sosyal bir kurum olarak sinemanin toplu deneyimlenen ve bu nedenle
coskunun da korkunun da kolektif olarak iiretildigi bir alan oldugunu gostermektedir.
Kolektif alan olarak sinema sadece direkt film izlemeyi degil, film izlerken yasanilan
tim deneyimi kapsayarak “filmi c¢esitli kimliklerde ve bilinglerde izlemek,
izleyicilerle film araciligiyla etkilesmek, film aralarinda yemek ve igmek, filme dair
duygu ve diisiinceleri ¢evreyle paylasmak™ gibi pratikleri barindirir (Akbulut, 2016:
236). Tim bu faktorler, sinema deneyimini salt film izleme eyleminden ¢ikararak

toplumsal ve siirekli bir nitelik ortaya koyar.

Devasaligt ve cesitliligi nedeniyle sinemanin tarihsel siirecte nasil
deneyimlendigini ¢aligmak, ancak disiplinlerarasi bir ¢cabayla miimkiin olmaktadir.
Tarihsel sinema deneyiminin iligkisel, heterojen ve ag¢ik karakterini aydinlatmak;
yeni temsil stratejilerinin gelistirilmesini ve ayni1 zamanda tarihsel deneyimin igsel
olarak bolinemeyen dogasi ile anlasmaya varilmasimi gerektirmektedir. Tarihsel
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stirecteki sinema deneyimini inceleyen en onemli kose taslarindan biri, Annette
Kuhn’un 1930’lu yillardaki sinemaya giden bireylerle yaptig1 goriismelerdir. Kuhn,
sinema deneyimi ile o deneyimin yasandigi tarihsel donemin getirdigi ekonomik ve
politik olaylarin iligkisini 6n plana ¢ikararak “sinemaya dair tanikliklar tarihsel bir
baglama yerlestirmeye calisir” (a.g.e.: 234). lizleyicinin film izledigi donemin
sartlarinin seyir deneyimine ne gibi etkileri oldugu, dis etmenlerin yan sira “filmin
tiretildigi endiistrinin yapisi ve seyirciye nasil sunuldugu konularin1 da igermektedir”

(Kirel, 2012: 31).

Filmlerin toplumsal yasantinin kesin bir yansimasini igerdigine ya da onu
taklit ettigine yonelik yaklasimlar oldukg¢a popiiler olsa da, film ile izleyici arasindaki
iligkinin direkt bir aktarim olduguna yonelik inang olduke¢a sliphe uyandirir. Hansen
(2012: 160), direkt aktarim goriisiine karst c¢ikarak filmlerin gdsterimine ve
alimlanmasina olanak saglayan sinema salonlarinin kolektif izlemeye izin veren
yapisini 6ne ¢ikarir: “Teknoloji aracili modern bir kolektif duyusal deneyim yasatan

sinema, tiiketim kiiltiiriiniin disina ¢ikmadan optik bir bilin¢disilik yaratir.”

Sinema deneyiminde izleyiciye anlam diinyasindan yaklasan Staiger,
filmlerin ickin anlamlar1 olmadigim1 ve izleyicinin filmlerle iletisim kurarak bu
anlamlar1 gikardigim belirtir. izleyici tepkisi kolektif degildir, bir filmin kabuliinii
cevreleyen tarihsel baglam, heterojen ve c¢eliskilidir. Kuhn ve Hansen’den farkli bir
acidan konuya yaklagsan Staiger (2000: 162), izleyici ve film iliskisini {i¢ baslikta

inceler:

“Filmin sdylemi, gdsterim kosullar1 ve izleyicinin kisisel ¢oziimleyici davranisi. Bir
izleyicinin kisisel tercihleri, hayata bakis1 izledigi filmin sdylemiyle olan ilgisini belirlerken
gosterim kosullart bu iletisimin saglikli kurulmasiyla yiikiimliidiir. Cozlimleyici davranislar
ise izleyicinin filme verdigi tepkiyi ve onunla ne yapacagini ortaya koyar. Kisinin kiiltiirel
arka plani, cinsiyeti, 1rki gibi konular film ile olan etkilesimi farklilastirir.”

Sinemanin kurdugu gorsel dilin ve gosterim olanaklarinin izleyicinin
bedeniyle olan iliskisini ele alan Sobchack (1992: 8-9)’a gore ise “gorsel yapi,

tanidik oldugu kadar yogundur ve varligin tekil deneyimini izleyiciye ‘baskasini’
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sunarak kusatirken aslinda kendi deneyimimizi yaratmaya da olanak saglar.”
Dolayisiyla, film deneyimi, bilingli bir ifadenin araci olarak bedensel algiya dayanan
bir iletisim sistemidir. Iletisimsel bir sistem olarak, “film deneyimi” olarak
adlandirilan sey, benzersiz bir sekilde agilir ve tekil bir diizenlemenin kosulu olarak
dogrudan deneyimin yasadigi alanit agiga cikarir. Yani, sinemadaki dogrudan

deneyim ve varolussal varlik hem filme hem de izleyiciye aittir.

Sobchack’a benzer bir yaklasim gelistiren Casetti ise sinemasal deneyimi
sadece izleyici ve perde arasindaki iligki tizerinden inceleyerek, perdedeki
goriintliniin varligmin insanin dikkatini ¢ekerken onu i¢inde bulundugu ortamin
kahramani yaptigimi sdyler. “Sinemasal deneyim bir yorum veya tiiketimden
fazlasidir. Duyusal veya bilissel ‘ifrati’, Karsilastigimiz seyin ve bir seyle

karsilastigimiz gergeginin “farkindaligina” baglayan bir durumdur” (2011: 81).

Casetti’ye gore “sinemasal deneyimin arastirilmasi; sinemanin 20. yiizyildaki
yerini anlamak, sinema tarihini daha iyi tartisabilmek ve sinemanin sinirlarini
sorgulamak agisindan 6nemlidir” (a.g.e.: 82). Her yerde imajlarin bulundugu ve
gerceklikten kopularak gercegin yerine eklemlenen imajlarin dogru kabul edildigi
glinlimiizde sinemanin gosterme giicii, belki de her zamankinden daha biiyiik bir etki
alan1 yaratmaktadir. Gergegin temsili ya da herkes tarafindan farkli algilanig
bi¢imleri olarak sinemasal goriintiiler, insanin herhangi bir konuyu yeniden ve yeni
bir bigimde ele almasini saglamaktadir. Giiniimiizde yeni teknolojik aygitlar
araciligiyla izleme deneyiminin siirekli degistigi, zaman ve mekandan bagimsiz hale

geldigi diistiniiliirse sinemanin ontolojisi de tartigmaya acilmaktadir.

Sinema deneyimi birgok agidan agik uglu hale gelirken, mekansal olarak
sinema deneyimini olusturan iligkiler, ekranin sinirlari, izleyici ile imge arasindaki
teorik alanlar herhangi bir sekilde sinirlandirilamamaktadir. Yeni teknolojiler ile
sinemaya dayali1 sozlii tarth anlatimi arasinda bag kuran Allen (2011: 86), “film
izleme deneyiminin bilet almakla baslayip jenerik akinca sonlanan bir olay
olmasindan ziyade, sinema deneyimine dayali anilarin ve yiiz y1l boyunca biriken
sinemaya gitme deneyimlerinin bir toplami oldugunu” ifade etmektedir. Yine de

teknik ve mimari agidan giincellenerek yiiz yildir izleyicilere filmleri ilk sunan yer
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olma 6zelligini korumak igin savasan sinema salonlari, izleme deneyiminin basladig
ya da zihinlerde ideal izleme alani seklinde kodlandigi mekanlar olarak 6nemli bir

yer kaplamaktadirlar.

3.2.2. Sinemada Teknik ve Mimari Deneyim

Insanlar iginde bulunduklar1 gevreyle siirekli iliski halindedir. Duygular ve
algilar, bu cevrenin siizgecinden gegerek anlam kazanirken deneyimler de bu ¢evre
icerisinde sekillenmektedir. Ekolojik psikoloji; belirli deneyimlerin belirli gevrelerde
yasanabilecegini ortaya koymakta ve mekan igerisindeki belirli yapilar, deneyimlerin

karakteristigini yaratmaktadir.

Bu baglamda mekan kavraminin; simirlarin kesin olarak ¢izilemedigi, daha
¢ok o mekanin insanlarla olan iligkisi tizerinden devam eden bir siireci temsil ettigi
diisiiniilebilir. Sinema salonlar1 da bu diisiince bi¢iminin igerisinde yer almaktadir.
“Insanlar eylemleriyle mekanlar1 yaratip onlara sekil verirken ayni zamanda
mekanlar da insanlarin davraniglarini ve sinemaya gitme deneyimlerini sekillendirir”

(Ravazzoli, 2016: 34).

Bir sinema salonu ilk bakista temel bir ihtiya¢ i¢in tasarlanmistir: Film
gosterimi. Gosterim kosullart g6z 6niine alindiginda ise perdenin, projeksiyonun,
koltuklarin ve fuayenin yerleri asag1 yukar1 bircok salonda benzer yapidadir. Yillar
icerisinde degisen sinema izleme pratikleri ilizerinden tasarlanan bu mimari, film
izleme eylemini miimkiin oldugunca rahat ve kaliteli bir sekilde gerceklestirme
hedefindedir. Sinema salonlarmin ¢esitli estetik kaygilara sahip multidisipliner
bildirisim mekanlar1 olduklarini belirten Yildiz (2007: 196)’a gore bu salonlar,
“sahne ile seyirci salonu etkilesimine paralel olarak ideal bakis agilarinin saptanmasi,
aydinlatma, akustik ve arka plan ekranimin diizenlenisi gibi kriterler baglaminda
cagdas ve optimum Olciitlerde tasarlanmalidir.” Bu dlgiitlerin cesitliligi, insanin bes
duyu organina hitap eden duyusal, estetik ve algilsal beklentilerin yogunlugunu

ortaya koymaktadir.
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Beklentilerin  karsilanmasi ile izleyiciler, disarida asla ayni sekilde
hissedemeyecekleri bir deneyimin pargasi olurlar ve zamanla bunu hikayelestirip
kolektif bir deneyime donistiiriirler. Bu nedenle sinema salonlari, yillar igerisinde
film gdésterme amacini asarak cesitli yakigtirmalarla “bir riiya fabrikasina” ya da “diis
satosuna” (Erkilig, 2009: 148) benzetilmektedir. Diger taraftan giinlimiizdeki AVM
salonlari, eski salonlara gore estetik agidan farkliliklar barindirmaktadir.
Kabartmalar, merdivenler ya da avizeler gibi eski salonlarda gérmeye aliskin
oldugumuz gorkemli eklemeler giincel salonlarda yerini daha c¢ok bir teknoloji
tissiinli andiran 1giklandirmalara, asansorlere ve kaplamalara birakmaktadir.
Sinemaya gitme eylemini yiiceltme cabasi baska bir boyutta irdelenmekte ve

deneyimin teknoloji ve rahatlik boyutu 6n plana ¢ikarilmaktadir.

Eskiden sinemaya giden izleyiciler arasinda kategorizasyona neden olan
localar gilinlimiizde pek kullanilmamaktadir. Localar yerini salonun en arkasinda yer
alan ¢iftli koltuklara birakmaktadir. Bunun yani sira salonlar da kendi aralarinda
cesitlenmekte, AVM’lerde yer alan Cinemaximum Salon zincirinde Sweet Box, Gold
Class, VIP tarzi yeni salonlar izleyicinin begenisine sunulmaktadir. Sira sira uzanan
koltuklar yerine ayri konumlandirilan ¢iftli koltuklardan olusan ve toplam izleyici
sayisini sinirlandiran bu salonlarin toplu izlemeden ¢ok bireysel izleme deneyimini
yicelttigi  goriilmektedir. Sinema  mekanlarinin  izleyicinin  davramiglarini
bicimlendirdigini belirten Medin (2017: 372)’e gore, “ge¢mis acik hava
sinemalarinin ve kahvehanelerinin karnavalesk, grotesk gercekei ve heterotopik dili
yerini glniimiizde tiikketim katedrallerinin Dionizik unsurlardan armdirilmis,
akilcilagsmis ve soguk mantik¢i diline birakmistir.” Foucault’un heterotopya kavrami
yeniden diisiiniiliirse; agik hava sinemalarinin bir eglence ve bulugma alani olarak
kullanilmasi, film izlenilen mekana karnavalesk bir 6zellik kazandirir ve “Bahtin’in
belirttigi {izere hiyerarsiler yapay ve sembolik olarak askiya almir” (Oztiirk, 2013:
21).

Jarvie (1993: 24) ise sinemanin tdrensel yapisini ve biiyiilii bir mekan
olmasmi perdenin ihtisami iizerinden ele alir: “Sinemanin sosyolojik agidan
varliginda ¢ok Onemli bir yeri olan yildizlar, perdede ¢ok daha biiyiik ve net

gortiniirler.” Bir filmin sinemada ya da televizyonda izlendigi zaman yarattig1 farkli
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etkiler uzun siiredir bir tartismay1 da beraberinde getirmistir. Susan Sontag (1996) bir
makalesinde “televizyonda harika bir film izlemek, o filmi izlemek anlamina gelmez
clinkli sinema perdesi ile ekran arasinda bir esitsizlik vardir. Ancak sinemada
oturdugunuz zaman bir film sizi ele gegirebilir” demektedir. imajlarin daha yiiksek
¢Oziiniirliikte, daha biiyiik perdelerde ve daha iyi ses sistemleri esliginde sunulmalari
ile sinemada perde biiyiikligli, izleme deneyimindeki en Onemli unsura

doniismektedir.

Bu konuda yapilan caligmalar da perde biiyiikligii ile izleme deneyimi
arasinda olumlu bir iliski oldugunu ortaya koymaktadir. Palmgreen vd. (1988)
aragtirmasi, “sinemada izleyici dikkatinin biiyiik perdeler, giiglii ses sistemleri ve
karanlik ¢evre araciligiyla kontrol edildigini ve daha duygusal bir deneyim esliginde
tatmin edici bir sonuca ulagildigini” iddia etmektedir. Reeves, Lang, Young ve Tatar
(1999: 49); “genis perdede medya deneyiminin ekrana gore psikolojik agidan daha
uyarict ve tatmin edici oldugunu ortaya koyarken, kalp atis hizinda ve cilt
iletkenliginde farkliliklar yarattigim” soylemektedir. Izleyicinin dikkatinin artmas,
“perdede gordiigli gortntiileri daha net hatirlamasini ve sinema deneyimini daha

gercekei ya da biiyiileyici bir deneyim olarak aktarmasini saglamaktadir” (a.g.e.: 62).

3.2.3. izleyicinin Film Deneyimi

Sinema seyir deneyimini etkileyen bir¢ok faktor bulunmasina karsin
tartismanin genel merkezinde yer alan unsur, bizzat izleyicinin kendisidir. izleyici
arastirmalart tarih icerisinde etki arastirmalar1 baghgi altinda aktif ve pasif izleyici
kavramlar1 tizerinden ilerlerken, sinemada da benzer bir yaklasim s6z konusudur.
Iletisim ¢aligmalarinda medyanin izleyici iizerindeki etkisi gii¢lii ve smirli etkiler
paradigmalar1 ile agiklanmaktadir. Konu sinema izleyiciligi oldugunda ise,
izleyicinin film karsisinda ne oOlgiide pasif ya da aktif bir davraniglar sistemi

icerisinde yer aldig1 sorunsali oldukga tartigmalidir.
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Jarvie (1993: 24), medya igeriklerinin izleyiciler tizerinde gii¢lii etkilerinin
bulundugunu iddia eden hipodermik teori ve izleyicilerin medya karsisinda giiclii
oldugunu iddia eden “secilmis algilar teorisi” yaklasimlarini ele alarak “medya
araclan ile izleyici arasindaki etkinin ya ¢ok iyimser ya da ¢ok kotiimser olarak
algilandigin1” sdyler. Medyanin izleyiciler {izerinde giiglii etkilere sahip olduguna
yonelik inancin temelinde Ikinci Diinya Savasi éncesinde ve sirasinda yiiriitiilen
propaganda c¢aligmalarinin ve medyanin devlet eliyle kontroliiniin 6nemli etkisi
bulunmaktadir. Bu nedenle 20. ylizyilin ortalarinda sinema izleyicisi lizerine yapilan
caligmalarda pasif izleyici anlayisina yakin duran tespitlere rastlanmaktadir. Bu
anlayis1 benimseyen c¢alismalar, filmleri “topluma dayatmak igin olusturulan, yeni
elestirel diisiinceler asilamayan, izleyicinin diisiince bi¢imini sinirlayan ve onun
psikolojik  eksiklerini gercek olmayan imajlarla kapatan araglar” olarak
gormektedirler (Phillips, 2012: 126-127). Filmler karsisinda pasif durusu goniillii bir
rol almayla agiklayan Adanir (akt. Sezen, 2013: 42) ise “izleyicinin bilingli bir
sekilde hipnotize olma ve 6zdeslesme yasayarak katharsise ulasma arzusuyla tekrar

tekrar film izledigini belirtir.”

Sinema izleyicisini pasif olarak goren yaklasimin 6n plana ¢ikardig: bir diger
nokta ise tiiketimdir. Endiistrinin arz talep dengesinin siirdiiriilebilir olmast i¢in
tiiketicilerin tercihleri iizerinde 6lgiimler yapilmakta ya da tiiketici medya araglartyla
yeni {riinleri tiiketmeye yonlendirilmektedir. Adorno (2003: 78)’ya gore, kiiltiir
endiistrisi baglaminda “sinema endiistrisi” de bu halkanin disinda tutulamaz ve
izleyici arastirmalar ile iy1 gelir elde eden filmlerin benzerleri ardi ardina vizyona
girmektedir.” Benzer sekilde Allen (2011: 85), endiistri ile hayali izleyici arasinda
iistii kapali bir anlasma oldugunu vurgular: “Uriiniimiiz ¢ok maliyetli olmayan, uzun
stirmeyen, tek bir deneyimle tiiketilemeyen ve her yeni deneyimde Oncekini
unutturan bir yapiya sahiptir.” Buna karsin tiiketimin izleyiciyi aktif bir pozisyona
soktugunu diisiinen Stacey (1994: 35), ozellikle kadin izleyicilerin sosyal yasama
katilmasinda film tiiketme pratiklerinin 6nemli bir role sahip oldugunu iddia eder.
Birgok psikanalitik ¢aligmanin evrenselligini reddederek, metin analizinden bir sonug
cikartmak yerine filmleri tiiketen kadinlarin pratiklerinin ve yasadiklari siireglerin

inceleme yolunun secilmesi gerektigini vurgular.
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1970’11 yillarda ise izleyici ¢aligmalart igerisinde izleyiciyi bir 6l¢lide anlamin
aktif treticisi olarak goren ama sinematik araglarin onun iizerindeki etkisini de
yadsimayan bir yaklasim ortaya c¢ikmaktadir. “izleyici” ile 6zne arasindaki
farkliliklar lizerinden yapilan bu aktif-pasif izleyici ¢alismalar1 karmasik bir donemi
baslatirken” (Mayne, 1993: 8-9), “izleyicinin filmi izledigi kosullarin izleme
deneyimine etkisi iizerinden tek bir izleme deneyiminin olmayacagi goriisii” de kabul

gortir (Belton, 1992: 188)

Bu yeni fikirlerle birlikte ayn1 donemde psikanalizin siklikla tercih edilen bir
yonteme doniismesiyle sinemada bir “rontgenci izleyici” yaklasiminin yayginlagmasi
ve Jean-Louis Baudry tarafindan temellendirilen “Aygit Kurami”nin tartigmaya
acilmast da onemlidir. Baudry (1974: 45) sinema salonundaki c¢esitli unsurlarin
diizenlenmesi —projeksiyon, karanlik salon, beyazperde- ile Platon’un magara
alegorisi ve Lacan’in “ayna evresi” olarak adlandirdigi donem arasinda baglanti
kurmaktadir. Platon’un teorize ettigi sekilde bir magarada zincirlenmis ve hareketli
izleyicilerin dis diinyayr géremedigi ancak sizan 1siktan dolayr duvara yansiyan
golgelerini izleyebildigi alegorik anlati, sinemada karsiligini gergeklik izlenimi veren
ve ruhsal yapimiza igkin bir arzuyu tatmin eden yanilsamada bulmaktadir (Belton,
1992: 183). Baudry (1974: 44); izleyicinin “kolelestirildigini, hapsedildigini, hatta
yakalanmis ve biiyiillenmis” oldugunu sdylemektedir. Lacan’in atifta bulundugu ayna
evresi ise “insanin 6-18 aylik oldugu bebeklik doneminde aynaya yansiyan imajinin
ayirdina varmasmi ve kimligiyle ilgili fikir olusturmaya baslamasini temsil eder”
(a.g.e.: 45). Aym zamanda egonun gelisimi ve anneden kopusla saglanan birey

bilinci de bu doneme rastlamaktadir.

Sinemada ideolojik mekanizmanin, kamera ile 0zne arasindaki iliskide
yogunlastigr goriilmektedir. Asil soru, ilkinin digerinin kendisini kurmasina izin
verip vermeyecegidir. Burada ortaya ¢ikan, sinemanin ideolojiye destek ve araci
olarak yerine getirdigi spesifik islevdir. “Sinema; baskin ideolojiye gerekli olan kesin

bir ideolojik etki elde etmek i¢in tasarlanmig bir aparattir” (Nikdel, 2015: 3).

Baudry'ye gore sinema, ayri bir fiziksel alan olarak izleyiciyi pasif ve riiya

benzeri bir duruma ¢ekmeye ¢alisir. Bu alan ise “ayricalikli etkinlik kosullar1” olarak
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meydana getirilen karanlik tiyatro, projektor, izleyici ve perde gibi birbiriyle iliskili
bilesenlerden olusan bir agla saglanir. izleyiciler karanlik salona girerler ve burada
hareketlerini engelleyen gegici bir hipnoz formuna teslim olurlar. Projektor; varligi
gizlenmis bir sekilde konumlandirilirken, izleyici gerceklik izlenimi olarak yansitilan
goriintiileri trans halinde takip eder. Bu unsurlarin yerlestirilmesi, Lacan’in “ayna
asamasini” yeniden harekete gegirmek i¢in gerekli sartlarin olusturulmasini saglar
(Baudry, 1974: 39-47). Sonug olarak Baudry’nin dispozitifi, izleyicinin perde ve
gizlenmis projektor arasindaki pasif konumuna dayali baskin bir model ortaya

koymaktadir.

Aygit kuramina en sik sekilde getirilen elestiri, kuramin temelinde homojen
bir izleyicinin varliginin kabul edilmesidir. Laura Mulvey (1975: 19), “Gorsel Haz ve
Anlat1 Sinemas1” admi verdigi makalesinde Baudry’nin bahsettigi pasif izleyicinin
aslinda bir kadin1 rontgenleyen bir erkegin bakisina sahip oldugunu iddia eder.
Sinemanin baskin ideolojiye dayali bir aparat oldugu On kabuliinden hareketle
izleyici “rontgenleyenin gozii olmustur ve onun gordiigiinii goérme "giicii"ne
erig(tirihmistir” (Kirel, 2012: 247). Filmler gercegin bir temsili olarak goriilseler
bile, sinemanin izleme kosullar1 ve anlatisal uzlagimlar araciligiyla ger¢ek hayatta
bastirilan teshircilik ve arzular oyunculara yansitilir. Diger yandan Baudry’nin tasvir
ettigi sinema ortamu biricik degildir ve gosterim olaranaklari teknolojik, sosyolojik

kosullarla degismektedir.

Aktif izleyici kavramina yonelik arastirmalar ise 1960’1 yillarda
“Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi” araciligiyla bilinirlik kazanmaktadir.
Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi, “bireylerin bilingli ve goniillii olarak kendi
ihtiyaglar1 ve istekleri dogrultusunda medya igeriklerini aramalari, bulmalari ve
kullanma kapasitleri iizerinde durur (Yaylagiil, 2014: 72). Bunun yani sira Kiiltiirel
Caligmalar geleneginin etkisiyle “izleyicinin medya ile ne yaptig1?”’nin sorulmasi
sonucunda bireylerin izleme deneyimlerinin takibi O6nem kazanmistir. Film
izleyicisinin film karsisindaki konumunu inceleyen Vanoye ve Goniot-Lete,
izleyiciyi siradan izleyici ve ¢oziimleyici izleyici olarak ikiye ayirirken ‘“‘siradan

izleyiciyi filmle Ozdeslesen ve pasif, ¢oziimleyici izleyiciyi ise etkin izleyen,
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gozlemleyici ve gorev bilincine sahip” olarak nitelendirirler (Vanoye ve Goniot-
Lete’den akt. Giindes, 2003: 11).

Izleyicinin “pasif” olarak nitelendirildigi film izleme deneyiminin neredeyse
kusursuz oOl¢lide ¢6ziimlenmis olmasi sliphe uyandirirken, sinema izleyicisinin ve
mekanin yeniden diisiiniilmesini zorunlu hale getirmektedir. 21. ylizyilda yeni medya
araglarmin yiikselisi ile salonda sessizce film izleyen izleyici miti de tartismaya

acilmistir.

Yeni ylizyilda dijital kiiltiir olarak tarif edilen doniistiiriicti etkiler, diinyanin
medya ile olan iligkisinde devrim niteliginde degisikliklere neden olmaktadir. Bu
hizl1 degisim igerisinde izleyici de artik eskiye nazaran tanimlamasi daha zor olan ve
kontrol edilemez bir kavram haline gelmektedir. Bu baglamda sinemay1 dispozitif bir
ideal olarak ele alan yaklasim da yavas yavas kaybolmaktadir. Sinemanin
endustriyel, teknolojik, ekonomik ve sanatsal doniisiimii sonucunda “standart olarak
diisiiniilen sinema izleyicisi tanimi ile yeni deneyimlerle doniisen izleyici arasinda

biiyiik bir ¢atlak meydana gelmektedir” (Llinares v.d., 2015: 5).

Bu tartismanin en Onemli ayagi “interaktivite” konusudur. Dijital medya
izleyiciye daha ¢ok secenek sunmanin yam: sira var olan geleneksel izleyicilik
ritiiellerini de degistirmektedir. Sinema biitiinciil bir etkinlik olma 6zelligini koruyor
olsa da “izleyicilerin beklentileri ve ihtiyaglar1 degismekte, gecmise goére medyaya
daha ¢ok entegre olan izleyiciler ¢esitli ¢evrimig¢i platformlarda etkin hale gelerek
medya deneyimini daha biiyiikk bir alana yaymaktadir” (Styliari, Kefalidou ve
Koleva, 2018: 9). izleyiciler sadece perde ile degil; telefon, televizyon, bilgisayar ve
tablet gibi farkli ekranlarla da etkilesim halindedir. Sinema hala 6zel bir etkinlik
kabul edilmekle birlikte film Oncesinde, esnasinda ve sonrasinda dijital medyanin
varhigim1 korudugu goriilmektedir. Yeni teknolojiler sadece film yapim, dagitim ve
gosterim olanaklarina etki etmemekte, ayn1 zamanda filmin i¢ ve dis evreniyle ilgili
iceriklere yeni paylasim alanlar1 sunmaktadir. Bu agidan sinemanin biitiinciil yapisi
film 6zelinde korunurken, genel olarak endiistrinin daha pargal1 bir yapiya doniistiigii

sOylenebilir. “Sinema deneyimi canli etkinliklerle ve ¢oklu gosterimlerle sokaga
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inmekte ya da dijital platformlar araciligiyla sinemaya gitme anilar1 ve sinefil

aligkanliklart yeniden gézden gegirilmektedir (Llinares v.d., 2015: 6).

Atkinson (2014: 101) ise “dijital araglar sayesinde film evreninin sosyal
pratikler acisindan genisledigini ve bir filmi sinemada izleme eyleminin tiim
deneyimin sadece kiiclik bir parcasini olusturdugunu iddia etmektedir.” Boylece
filmler gercek hayata daha derin niifuz etmekte, anlatilar izleyiciler tarafindan egilip

biikiilmekte ve izleyici evreni igerisinde yeni heterotopyalar yaratilmaktadir.

Dijital medya alaninda yasanan gelismelerin sinema izleyiciligini ilerleyen
yillarda da etkileyecegi agiktir. Bu durumun iki farkli etkisinin goriilmesi olasidir:
Ilki, dijital teknolojilerin sinema alamindaki yayginligini artirarak sinemada film
izleme deneyimini de déniistiirmesidir. izleyicilerin film esnasinda telefonlarini
kontrol etmesi ve hatta konugmasi, geleneksel sinema izleyiciliginin kurallarina bagl
tiikketicilerde tepki uyandirmaktadir. Bunu agmak i¢in tiim izleyicilerin film esnasinda
telefonlarin1 kullanmalarin1 saglayacak interaktif bir izleme deneyimi tasarlanabilir.
“Gelecekteki eglence uygulamalarinin (6rnegin etkilesimli film, yeni tiir video
oyunlari, eglence robotlari, vb.) tasarimi igin en 6nemli optimizasyon Kriteri, zevktir”
(Nakatsu v.d., 2005: 10). Eglenceye ulasmak i¢in beden ve duyu organlari, aktif
deneyim ile entegre olabilir. Izleyicilerin sosyal medya araclariyla sadece goriis
paylasmakla kalmayip igerik iiretmeleri, endiistrinin aktorleri tarafindan belirlenen
iceriklere tepki gostermelerine neden olmaya baslamistir. “Ortaya c¢ikan bu
transmedya projeleri, koklesmis anlati modellerinin sinirlarina niifuz etmekte ve hem
televizyon hem de sinemada anlatim olanaklarin1 genisletmektedir” (Atkinson, 2014:
132).

Ikinci etki ise izleyicilerde zamanla goriilecek olan ekran yorgunlugudur.
Sinema eger bir izleyici i¢in gercek hayattan kagisi temsil ediyorsa, “ekranlardan
siirekli olarak iceriklere maruz kalmak ya da daha biiyiikk ve daha yiiksek
¢coziinlirliiklii perdelerde film izlemek bu eglenceden almman zevki yorgunluga
doniistiirebilir” (Nakatsu v.d., 2005: 1). Bunun sonucunda izleyicilerin sinemaya
gitmek yerine bos vakitlerinde ekranlardan tamamen kopmay tercih etmeleri olasi

hale gelmektedir. Yeni medyanin talep ettigi interaktivite ve etkilesimle birlikte
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mekansal, sosyal, biligsel ve fiziksel varligin entegrasyonunu saglayan sosyal

medyalar birer kullanici olarak izleyici i¢in yorucu bir deneyime doniisebilir.

3.3.  Sinema Disinda Sinemay1 Deneyimlemek

Dijital teknolojiler araciligiyla sinema deneyiminin ¢ogullasmasi ya da bahsi
gecen deneyimin yerini farkli yaklagimlarin almasi, ¢ok boyutlu bir degisimi ifade
etmektedir. Oncelikle sinemaya gitme eyleminin, “tecriibe edilen bir sey olmaktan
ziyade hatirlanan bir seye dontstiigii” (Allen, 2011: 81) iddia edilebilir. Kalabalikla
birlikte izleme deneyiminin ortaya ¢ikardigi kolektif anilar ve tarih yazimi, film
izleme deneyiminin kii¢clik ekranlara ya da sinema salonu disindaki mekanlara
tagmasiyla birlikte bireysellesmektedir. Sinemaya gitmeye tesvik eden sosyallesme,
kamusal alanda yer alma ve eglenme gibi hareket noktalarindan eglenme ve bos
zamani degerlendirme diislincesi etkisini korurken, diger secenekler ise goz ardi

edilebilir birer maddeye donligmektedir.

Glinlimiizde sinemada film izleme deneyiminin karsilastig1 sorun, igerik ve
bi¢gim agisindan yeniliklerin oldukga hizli bir sekilde kendisini gostermesidir.
“Sinema seyir stireci artik toplumsal beklenti ve tepkilerle sekillenen bir siire¢ degil,
tamamen kisisel beklentiler iizerinden sekillenen bir siire¢ haline gelmistir” (Oz,
2012a: 72). Alternatif izleme deneyimlerinin yarattig1 imkanlar izleyici nezdinde giin
gectikce daha kabul edilebilir bir yapiya kavusmakta fakat gergek anlamda
sinemanin sanatsal yapisinin bir devamini saglayip saglayamayacagi konusunda
cesitli tereddiitler olusturmaktadir. Tiim bu ¢ikmaz ise izleyicinin “istedigi zaman
istedigi yerde istedigi icerigi izlemesine olanak saglayan” bir iitopya yanilsamasi ile

asilmaya caligilmaktadir.

Calismanin bu boliimiinde 1990’11 yillarin sonunda endiistri icerisinde siklikla
tekrarlanan “sinemanin 6limi” diislincesinden yola c¢ikilarak izleyicinin degisen
konumu incelenektir. Internetin ve dijital platformlarin gelisiminin izleyicilerin film

izleme aligkanliklarinda ne gibi degisiklikler yarattig1 ele alinacak, kullandig1 araglar
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ve konumu agisindan ne derece aktif bir kullanici-tiiketici pozisyonuna gegtigi
sorgulanacaktir. Son olarak; film izleme Oncesi ve sonrasi deneyimler tartismaya
acilarak giinimiizde film izleme eyleminin, sadece filmin siiresiyle kisitli kalip

kalmadig1 konusunda goriislere yer verilecektir.

3.3.1. Dijitallesme, Sinemamin Oliimii Ve Izleyicinin

Degisen Konumu

1999’da Godfrey Chesire tarafindan kaleme alinan bir yazi (The Death of
Cinema/ The Decay of Film - Sinemanmn Oliimii / Filmin Bozumu), dijital
projeksiyonlarin sinema salonlarinda yayginlasmaya basladigr bir donemde New
York Observer gazetesinde yaymlanmistir. Bu yazida sinema salonlarin yasadigi
finansal sorunlara dikkat ¢eken Chesire (1999), dijital projeksiyonun getirdigi
masraflarin olumsuz etkisinden ve klasik filmin yerini dijital goriintiiniin almast ile
sinemanin dogasinda yasanacak bozulmadan s6z etmektedir. Bu yaklagim, djital
goriintiiniin, sinema ile televizyon arasindaki bariyerleri yikacagina ve sinema
salonlarinin filmler disinda gesitli canli etkinliklerin de gergeklestirilecegi mekanlara
doniisecegine yonelik fikirleri destekler niteliktedir. Bu yeni gosterim pratiginin
geleneksel sinema ritiielinin bozulmasina ve izleyicinin geleneksel kurallar disina
cikarak gosterim esnasinda konusmasina ya da telefonuyla ilgilenmesine neden
olacagina yonelik korku da “o donem i¢in diisen gise gelirlerini agiklamak igin

onemli bir veri olarak kabul edilir” (Tryon, 2009: 74).

Dijital projeksiyon disinda, sinema salonu haricindeki film izleme deneyimi
de endiistri baglaminda bir kafa karisikligin1 yansitmaktadir. Bir tarafta sinemanin
bliylik perdede izlenmesine yonelik yapilan tesvik varken, diger tarafta ev sinemasi
deneyiminin ve DVD, Blu-Ray ya da video platformlarinin sagladigi olanaklar bazen
ayni biiyiik firmalar tarafindan vurgulanmaktadir. Ortaya ¢ikan sonug ise, film
izleme deneyimin pargalanmis olmasidir. Sinemanin varligimi siirdiirmesinde; bir

sosyal etkinlik olmasi ve 6zellikle de her yeni nesilde gengler tarafindan tercih edilen
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bir eglence aract olarak kabul edilmesi etkilidir. Dijital projeksiyon ve diger
teknolojiler olsun ya da olmasin, salonda film izleme deneyiminin sektdr agisindan
hayati bir 6nem tasidig1 ortadadir. Bu agidan kritik sorunun “sinemaya gitmek ya da
gitmemek” tizerinden sekillendigi anlasilmaktadir. Bu i¢sel miicadele ise sosyal bir
etkinlik olmak ile sosyal agidan insa edilmis bir tecrit ile Ozellestirilmis eglence

anlayis1 arasinda devam etmektedir.

Tasginabilir ekranlarin yayginlasmasi sadece sinemada film izleme deneyimini
degil, genel olarak izleyicilik deneyimini de degistirmektedir. Ciinkii dijital ya da 35
mm de olsa sinema salonunda film izlemenin ¢esitli kurallar1 vardir. Ornegin;
izleyici telefonuyla ilgilense bile hala karanlikta ve oturarak film izlemektedir. Perde
biiyiikliigii degisse bile projeksiyondan yansiyan gorlintiiniin {izerimizde yarattig
etki benzer bir yapidadir. Ayni sekilde tasmnabilir ekranlar da kendi sinirlar1 ve
imkanlar1 dogrultusunda bambagka bir izleme deneyimi sunarlar. Televizyona ya da
diger teknolojilere benzesin ya da benzemesin, farkli bir estetik sunduklari ve
izleyicinin igerikle olan iligkisini kisisellestirdikleri kesindir. Kiigiik ekranlar sinema
igin tamamlayict bir &zellik gosterebilirler. Ornegin; filmlerle ilgili tanitim
videolarinin ve fragmanlarin yayinlanmasi araciligiyla sinema salonunda film izleme
deneyimi i¢in bir promosyon araci olarak kullanilabilirler. “Fakat diger taraftan, giin
gectikce igerigin ve izleme biciminin kontroliinii izleyiciye birakarak sinemaya
nazaran daha genis bir kullanict kontrolii saglamaktadirlar” (Rombes’ten akt. Tryon,
2009: 83). Tasmabilir ya da mobil ekranlarin bir diger 6zelligi ise entegre bir
deneyim sunmalaridir. Endiistri igerisindeki pazarlama tekniklerinin bir sonucu
olarak web bazli platformlarin yiikselisi, igerigin de bu platformlar {izerinden

sunulmasi ile sonuglanir.

Glinlimiizde geng izleyicilerin televizyon karsisinda biiytidiigii, bilgisayarda
ve cep telefonunda oyun oynadig: diisiiniiliirse kiiclik ekranin daha az rahatsiz edici
hale geldigi ¢ikarimi yapilabilir. Bu durum izleyicinin biiyiik perdede bir film izleme
zevkini engellememekle birlikte zaten evinde ya da cebinde var olan aygitlardan
yiiksek ol¢iide faydalanmalarini saglamaktadir. Mobil izleyicilige gosterilen tepkinin
asil nedeni, “toplumun genis bir kesiminden kopma meydana getirerek izleyicisini

sosyal yasamdan tecrit ettigi iddiasidir” (a.g.e.: 84). Ayrica ekranlarda sunulan
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icerigin ne kadarinin sinemayla iligkili oldugu sorusu giindeme gelmektedir. Casetti
(2011: 90)’ye gore sinema tanimini genisleterek Ozgiinliiglinii riske atmakta ve
konumunu degistirerek varligin1 sorgulatir hale gelmektedir. Diger taraftan ise
izlenen seyin yapisi ve nerede olursa olsun bir film olarak kabul edilmesi, onun
iceriginin beklentiler diizeyinde korumasini saglamaktadir. Evimizde isiklar1 ve
telefonu kapatip koltugumuza kuruldugumuzda ve film izledigimizde de bu deneyim
bir sinema deneyimi olarak kabul edilebilmektedir. Kisacasi sinema deneyimi, sosyal

bir olay olmasinin disinda bireysel boyutta da bir noktaya kadar varligini koruyabilir.

Izleme deneyiminin kisisellestirilmesi sonucunda, sinema salonu ve diger
alanlar arasia kesin bir ¢izgi ¢izmeye calisan goriisler de ortaya ¢ikar. Tryon (2009:
83)’a gore “platform agnostik” olarak nitelendirilen geng¢ izleyicilere yonelik bir
gosterim politikasi, sinema endiistrisinde tercih edilmeye baslanmistir. Goriintii
kalitesi veya biiyiikliigii ikinci plana diiserken ne olursa olsun medya tiikketmeyi
amaclayan bir kitle ortaya ¢ikmaktadir. Metro duraklarindan aligveris merkezlerine
kadar hemen her alanda medya tiiketilmesi ile ekranin kendisi mobil bir nitelik
kazanmaktadir. Konuya muhafazakar bakis acisiyla yaklasan George Will ise toplum
icerisinde genglerin sanki orada degilmis gibi davranip ekranlarina kilitlendikleri bir
“sosyal otizm”in ortaya ¢iktigini iddia etmektedir (akt. Tryon, 2009: 89). Evde ya da
bagka bir mekanda izleyiciler kendilerini dis etkenlerden yalitabildikleri gibi bir
kulaklik ya da bagka teknolojiler imkaniyla kamusal alanda da korunakli mekanlar

yaratabilmektedirler.

Buna karsit bir goriis ise televizyon izleme aliskanliklarindan yola ¢ikan
Mark Jancovich’ten gelmektedir. Jancovich’e gore (2011: 88) televizyon izlemek,
genellikle hane halkinin toplandigi ve izlenen programla ilgili birliktelik duygusunun
yaratildigi bir grup etkinligidir. Diger zamanlarda ise kendini dis diinyaya
kapatmanin bir yolu da olabilmektedir. “Baska bir deyisle, televizyon kullanimi
sadece kisisel programlarin yorumlanmasi ile ilgili degildir, ayn1 zamanda daha genis
sosyal baglamlarda anlamli olan bir dizi sosyal faaliyetle de ilgilidir.” Bu sosyal
faaliyetler eskisi kadar olmasa da hala toplu izlemelerde belirli saatlere
sikigtirilabilmekte ve program dahilinde yapilabilmektedir. Yeni teknolojiler

Ozglrlilk ve kontrol zaman cizelgesini ortadan kaldirmaktan cok sikisik zaman
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cizelgelerinin varligi nedeniyle 6n plana cikarlar ve “izleyici de rutinin disina
cikarak, sosyal baglam icerisinde belirli bir zaman diliminde film tliketebilmektedir”

(a.g.e.: 95).

Sinema endiistrisi icerisinde ve akademik alanda dijitallesme ile birlikte
izleyicinin konumuna yonelik farkli bakis agilarinin gelistigi  goriilmektedir.
“Sektorel alanda sinemanin Olimi hizlica ilan edilirken, akademik yaklagimlar
gelismelerin izleyiciye daha demokratik bir izleme alan1 sundugunu iddia
etmektedir” (Celenk, 2015: 233). Teknolojik yenilikler ve sosyolojik gelismeler
dogrultusunda stirekli giincellenen sinema sektorii, giiniimiiz kosullar1 gercevesinde
carklarin donmesi i¢in klasik sinema izleyiciliginden bir kopusa kap1 aralamaktadir.
Bu dogrultuda “film izlemenin ritiiellerle isleyen haz pratigi sinema bakimindan
tanimlayict olmaktan c¢ikmakta ve ‘salon-disi’ izleme Onemli o6lciide tesvik

edilmektedir” (a.g.e.: 231).

Casetti’ye gore (2011: 88) salon-dis1 izlemenin tesvikinde teknolojik
geligsmelerle birlikte yeni kiiltiirel senaryolar da rol oynar. Yeni medya kanallarinda
bireyler kendi kimliklerini sergilemeye baslarken “sinema bir gosteriye katilma
imkan1 sunar ancak en fazla bir sanal kahramana doniisebilme olanagi verir.” Var
olan geleneksel sosyal aglarin yerini 6znenin kendi insa ettigi kimliklerle yer aldigi
yeni aglar almakta ve sinema sadece diinyanin bir temsilini sunarak bir miibadele
alan1 olmaktan uzak kalmaktadir. Bu sorunun agilmasi ise sinemanin kendisini baska

araclara kanalize etmesi ve yeniden konumlandirabilmesi ile saglanabilir.

3.3.2. Sinema Atmosferinin Yeniden Yaratilmasi

Amerikal1 yonetmen David Lynch, 2013’te verdigi bir roportajda filmlerin
artik sinema salonlar1 disinda tiiketilmesinden duydugu rahatsizlignr dile

getirmektedir:
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“Eger bagka bir diinyaya girme sansin varsa bilyiik karanlik bir salonda harika bir ses
esliginde biiyiik bir filme ihtiya¢ duyarsin. Bu ruhani, biiyiilii bir deneyim. Eger aym filmi
kotli bir sesle kiigiik bilgisayar ekraninda izlersen —ki bugiinlerde insanlar filmleri bdyle
izliyorlar- bu utang verici. Utang, utang verici bir sey. Hastalikli” (Walker, 2013).

Lynch’in sozleri genel olarak filmlerin sinema salonlarinda deneyimlenmesi
gerektigini ifade eden geleneksel yaklasima ait goriinse de Steven Spielberg,
izleyicinin artik herhangi bir deneyimi bir ekrandan edinecegi giinlerin de geride

kalacagini belirtmektedir:

“Inanryorum ki su sahneden kurtulmamiz lazim. Bir sinema perdesi ya da bilgisayar ekrani
da olsa, bir kareye baktigimiz siirece hicbir zaman bizi c¢evreleyen bir deneyim
yasayamayacagiz. Bundan kurtulmali ve oyuncuyu deneyimin igine yerlestirmeliyiz, nereye
bakarsa baksin ii¢ boyutlu bir deneyimle gevrili oldugu yere. Gelecek budur.” (akt. Cohen,
2013).

Iki goriis birbirinden farkli goriiniiyor gibi dursa da 6ziinde film izleme halini
insanin kendi yasantisindan daha biiyiik bir deneyim olarak nitelendirmektedir.
Izleyicinin film izlemek icin tercih edecegi zaman, mekan ve arag¢ ne olursa olsun,
dogru izleme deneyimi ancak bireyin kendi imkanlar1 dogrultusunda belirlenebilir.
Sinema salonunun dogal bir film izleme mekan1 haline gelmesinden sonra agikhava
sinemalar1 bir alternatif getirmis olsa da; filmin biiyiikk bir perdede izlenmesi
deneyimini degistirmemistir. Ancak televizyonun bir film izleme araci olarak ortaya

cikisindan itibaren segenekler gogalmaya baslamistir.

Filmlerin televizyonda da izlenebilir olusu, Oncelikle sinemaya gitme
motivasyonlarin siirliliklarina ragmen televizyonun daha genis Olgekte doyum
yaratan bir kitle iletisim araci olmasiyla ilgilidir. Austin (1986), sinemanin bir
bilgilendirme kaynagi olarak onemine dikkat g¢ekerken televizyona gore daha
Ozellestirilmis bir alan yarattigini savunur. Buna karsin televizyonun bir bilgi
kaynagi olmanin yani sira kagis imkan1 yaratma, zaman 6ldiirme ve sosyal ¢evrede
etkinlik agisindan sinemanin ¢ok onilinde oldugunu gosteren calismalar da vardir

(Bracken v.d., 2001). Film izleme eylemini bilet almaktan, evden ¢ikmaktan ve

101



insanin tanimadigi bir toplulukla ayni ortamda bulunmasindan 06zgiirlestiren
televizyon, ilerleyen zamanlarda yeni medya araglariyla entegre bir hale gelerek hala
onemli bir ekran olarak konumunu siirdiirmektedir. Bu konumun siirdiiriilmesinde de
O0zel alanin bir sinema salonuna doniistiirilmesi diisiincesi Onemli bir rol
oynamaktadir. Casetti (2011: 87), bu doniisimi “sinemasal deneyimin yer
degistirerek yeni araglar ve ortamlar edinmesi” olarak agiklar. Sinema icin 6zel

hazirlanan salondan bagimsizlastirilan film, perdenin yerine ikame eden siyah ekrana

gecis yapar.

Sinemadan televizyona ve diger kiicliik ekranlara olan aktarim, goriintii
kalitesinde saglanan artigla da yakindan iligkilidir. Neuman (1988)’in arastirmast,
izleyicilerin televizyonda yer alan yliksek ¢oziiniirliiklii bir goriintiiyli standart
goriintliye gore ekrana daha yakin oturarak izlediklerini saptamaktadir. Bir diger
arastirmasinda ise Neuman (1990), “izleyicilerin goriintii kalitesi ne olursa olsun
daha biiylik ekran1 ve goriintiiyii tercih ettiklerini” iddia etmektedir. Goriintii kalitesi
ise biiyiikliik tercihinin ardindan gelmektedir. Reeves, Detenber ve Steuer (1993) ise
goriintli ve ses kalitesi ile dikkat, hafiza ve igerik degerlendirmesi iliskisi {izerine
yaptiklar1 c¢aligmada izleyicilerin yiiksek kalitede ses ve goriintii icerigini tercih
ettiklerini ama dikkat ve hafiza konusunda bu tercihin etkin rol oynamadigini ifade
etmektedirler. Fakat yiliksek kalitedeki goriintii ile icerik degerlendirmesi arasinda
pozitif korelasyon kurulmaktadir. Sonug olarak; izleyicilerin sinema dis1 ortamlarda
film tiiketirken ekran biiytikliigiine, goriintli ve ses kalitesine deger verdikleri tespit

edilmektedir.

2000’lerden itibaren diinyada yiiksek ¢oziiniirliikli televizyonlar (HDTV)
yayginlasirken, trlinlerin tanittiminda sinema atmosferinin evde de yaratilabilecegi
iddiast1  kullanmilmigtir.  Dijitallesme  baglaminda  televizyonun  geleneksel
yaklasimlardan kopartilarak bir sinema araci olarak nitelendirilmesi ile “daha diisiik
kiiltirlerin eglence aract olarak goriilen siyah ekrana bir aristokratik tekno-estetik
kazandirma ¢abasi1 da goze garpmaktadir” (Klinger, 2006: 27). Televizyon, sinema
salonu gibi sofistike bir ortamin pargasi haline gelirken yondesme siirecinin
hizlanmasi1 ile birlikte internete girilebilen, video izleme platformlarinin direkt

acilabildigi ve ses-goriintii tercihlerinin belirlenerek farkli izleme deneyimlerinin
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yaratilabildigi bir araca doniismiistiir. HDTV ile paralel bigimde gelisim gdsteren ev
sinema sistemleri de izleyicinin goriintii ve ses ile kusatilmasi amacini giitmektedir.
Yeni ekipmanlar evin her kosesini isgal etmeye baslamakta ve salonu, oturma
odasini tamamen bir izleme mekani1 haline getirmektedir. Ekipmanlar evin verdigi
imkanlar dogrultusunda dagilirken, genel dekor televizyon ve ona bagli ekipmanlarin
dagilimina gore belirlenmektedir. Bu da izleme deneyimini genel yasam bigimi ile
entegre bir hale sokmaktadir. Ev sinema sistemini koordine eden tasarimlarda
ekipmanin “goriinmezligi”, yelpazenin bir ucunda bulunmaktadir. Diger ugta ise

“cihazlarin sergilenmesi” vardir.

Ev sinemasimin izleyiciye verdigi mesaj, “i¢ mekanin yeni bir film izleme
kiltirt ile sekillendirildigi ve aliskanliklarin terk edilerek izleyicinin efendi oldugu
bir teknolojik sistemin kuruldugudur” (a.g.e.: 45). Disaridan komplike goriinen bir
sistemin neredeyse tek tusla yonetilebilir olmasi, film izleyicisinin icerige ve araglara
olan hakimiyetini de tescillemektedir. Karanlik salonda koltuga bagh ve
projeksiyonun insafina kalmis goniillii koleligin yerini, ayni gonilliligi evde

saglamaya ¢alisirken efendiye doniisen izleyici almaktadir.

Glinlimiizde ise evde film izleme deneyimi televizyon ekrani ile smirh
degildir. Bilgisayar ekraninin hayatimizda kapladig: alan is saatlerinden bos zamana
kadar bliylik bir artig gostermektedir. Bununla beraber izleme deneyimi de
bilgisayarin islemci hizina, ekran 6zelliklerine ve bazen internet hizina gore de
farklilik gostermektedir. Izlenen filmin kalitesini belirleyen unsurlar arasina “filmin
izlendigi gilinlin saati, ¢evrimici agin trafigi ve bant genisligi de eklenmektedir”
(Wasson, 2007: 80). Dijital teknolojilerin hareketli goriintii kiiltiiriine getirdigi
degisikliklerin bazilarni anlamanin yolu, internet {izerinden yayini yapilan (stream)
filmlerin farkli tiirde bir aga dayali sinema indeksinin bir iriinii olduklarim
anlamaktan gegmektedir. Internet iizerinden yayinlanan filmler, birbiriyle drtiisen ve
stirekli etkilesime giren hareket ve degiskenlik sistemlerine bagli, tanimlanabilir bir
estetik sunar. Akis (streaming) sinemasi, tamamen bagimli olduklar1 uygun aglar

nedeniyle siirekli degisen, hareketli goriintiiler sunar.
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Bilgisayar ekraninin sinemada film izleme deneyimi ile karsilastirildiginda,
biiyiik ve kaliteli bir goriintii saglama olanaginin olmadig: diisiiniilebilir. Hatta ¢okca
elestirilen televizyon ekranindan bile daha diisiik boyutlarda goriintii veren bilgisayar
ekranlar1 bulunmaktadir. Fakat bilgisayar ekraninin avantaji, bagli oldugu internetin
yarattig1 imkanlardir. Internet, cevrimici aglarda gezen kullanicilarin rahatca filmlere
ulasabilecekleri “dagitim ag1” roliinii iistlenmeye baslamustir. izleyiciler video izleme
platformlarinin yani sira DVD, Blu-Ray gibi disk formatinda film izleyebilmekte ya
da c¢evrimi¢i film sitelerinde {icretli ya da korsan igeriklere rahatlikla
erigebilmektedirler. Ayrica internette yer alan bir¢ok site filmlerle ilgili haberlere,
fragmanlara, analiz yazilarina ya da oyuncu, yOnetmen gibi ekipten kisilerin

profillerine ev sahipligi yapmaktadir.

Televizyon alaninda oldugu gibi bilgisayar ekraninda da yeni gelismeler
gerceklesmektedir. Diiz monitorlere gecis, ekrant neredeyse gorliinmez kilmakta ve
mat ekran camlarn kullanilarak izleyici tamamen icerige adapte edilmeye
calisilmaktadir. Ayrica izleyici, bilgisayar ekranina televizyona nazaran daha yakin
bir pozisyon almaktadir. Bilgisayar ekrani, oturma odasinda yaratilabilecek ev
sinemast ortamindan farkli Ozelliklere sahiptir. Diziistii bilgisayarlarin  veya
tabletlerin kullanimimin artmasiyla izleyici kendisine yeni bir izleme diizeni
yaratmakta, yeri geldiginde uzanarak film izlemektedir. Hoparlor ya da kulaklik
kullanim1 ile sinema salonu ya da ev sinemas1 diizenine benzer bir ses kalitesine
ulagsma ¢abasindan s6z edilebilir. Ayrica ekranin yakin tutulmasi, goriintiiniin icerik
degerlendirmesinin daha olumlu yapilmasini saglayan bir unsurdur. izleyici
bilgisayar ekranindan uzaklastik¢a, ¢evresindeki dikkat dagitic1 faktorler tarafindan

rahatsiz edilebilmektedir.

Mobil yani hareketli izlemede ise izleyici ekranla farkli bir boyutta etkilesim
icerisine girmektedir. Mobil izleme hareketlilige yonlendiren bir yapiya sahiptir ve
izleyici aract ve igerigi kontrol edebilmek icin televizyon ya da bilgisayara gore daha
yakin bir iliski kurmak durumundadir. Cogu zaman dis uyaranlardan uzaklasmak
veya cevreyl rahatsiz etmemek icin kulaklik ve benzeri araglar kullanmaktadir.

Aslinda buradaki tercihler 6zelinde genel bir bakis sunulacak olursa, sinema dis1 tiim
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izleme bicimleri dis g¢evreye gore sekillenmekte ve izleyici bu g¢evreyi kendi

ihtiyaclaria gore tasarlama yoluna gitmektedir.

Lam (2011: 440)’1n yaptig1 bir aragtirmaya gore izleyiciler, “mobil bir aragtan
film izlediklerinde icerigin kalitesini ya da onlar {izerinden biraktig1 etkisini azaltan
unsurlardan s6z etmemektedirler. Onun yerine zaten icinde yer aldiklar1 izleme
deneyiminin ideal bir deneyimden uzak oldugunun bilincinde olduklarin
belirtmiglerdir.” Kisacasi izleyiciler ne ile karsilasacaklarinin az ¢ok farkinda olarak
mobil izleme deneyimini yasamakta ve beklentilerini bu sartlar 6zelinde
belirlemektedirler. Kim, Park ve Yang (2014: 82)’mn yaptiklar1 ¢alismada “aninda
baglanilabilirlik ve rahatligin, telefondan film izleyicilerin memnuniyetini olumlu

yonde etkiledigi” bulunmustur.

Ses kalitesinde azalma, goriintliniin aktarilmasinda yasanan sorunlar, ¢evre
seslerin filmin sesine baskin olmasi ve dikkat dagitan unsurlar genel olarak negatif
bir deneyime yol agmaktadir (a.g.e.: 440). Ayrica film izlendigi sirada internetin agik
olmast durumunda izleme deneyimi diger uygulamalar tarafindan kesintiye
ugratilabilmekte ya da igerik tek seferde bitirilememektedir. Odin (2012: 159), bu
noktadan hareketle ‘“tagmnabilir ekran izleyicisini daha ¢ok kitap okuyucusuna
benzetir ve bir kitabin ¢ogunlukla tek seferde bitirilmedigini hatirlatir.” Bu goriis
acisindan kitap okuyan birinin kitabi tek seferde okumamasi bir elestiri konusu
olmuyorsa, mobil izleyicilik de benzer sekilde tepki gérmemelidir. Mobil izlemenin
ideal bir deneyimden c¢ok kolay bir izleme pratigi sundugu sdylenebilir. Akill
telefonlarin ve tabletlerin film izleme amaciyla kullanilmasi, bir bag parmak
hareketiyle izleme bigimlerinde degisiklik yapilmasina imkan vermesiyle de

izleyiciyi daha sik miidahale etme konusunda cesaretlendirmektedir.

Film izleme deneyiminin televizyon, video, bilgisayar ve cep telefonu gibi
araglara tasinmasiyla birlikte hem izlenen yapimin teknik ozellikleri hem de
izleyicinin izleme pratikleri diger medya araglariyla benzerlikle gostermeye
baslamaktadir. Celenk (2015: 241) “perdedeki ya da diger ekranlarda imgelerin
dijital olarak iiretilebilir olmalari”na wvurgu yaparak bu benzerligin “pelikiil-

projeksiyon cihazi-perde arasindaki ayricalikli iliskiyi doniistiirdiigiini” iddia
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etmektedir. Tasmabilir cihazlarin kullanimimin artisiyla birlikte aliskanliklarin

degisimi, izlenen araglar gibi izleme bigimlerini de dontistiirebilmektedir.

3.3.3. Sinema Disinda Film Izleyen izleyici

Genel bir bakisla iki hakim izleyici kavramindan soz edilebilir: “Ilki,
varsayimlarla olusturulan ve “onlar” ya da “biz” seklinde imlenen izleyici kitlesidir.
Ikincisi ise film endiistrisi icerisinde bilet satis1 ve gise rakamlar ile 6zdeslestirilen
ekonomik ve istatistiksel izleyici kitlesidir” (Christie, 2012: 11). Fakat giiniimiizde
artik iiciincii bir izleyici kavramindan sdz etmek zorunlu hale gelmektedir. Izleyiciyi
bir say1 ya da sabit bir terim olarak gormekten cok sinemanin modern yasam ile olan
iligkisi igerisinde siirekli devinen, psikolojik ve sosyolojik baglamda g6z Oniinde

bulundurulmasi gereken bireysel izleyicilik deneyimi.

Daha o6nce belirtildigi tizere izleyici kavrami, uzunca bir siire aktif ve pasif
sifatlartyla nitelendirilen bir yapida olmustur. Bahsi gegen aktiflik ve pasiflik ise
izleyicinin film metni ile olan iliskisi iizerinden kurulmaktadir. Filmle 6zdeslesen
izleyicilerin pasif, etkin izleyenlerin ise aktif olarak nitelendirildigi bu yaklagim,
dijitallesme ile yeniden gozden gecirilmeye baslanmistir. Daly (2010: 81), “Sinema
3.0” adin1 verdigi yeni bir yaklagimla sinema izleyicisinin kullaniciya doniistiigii ve
bakmak ile okumak arasinda filmlerle derinlemesine bir iliski kurarak aktif kontrol
sahibi oldugu bir yenilikten s6z etmektedir. Sinema zamanla oyun yapisina
kavusmakta ve geleneksel izleyici artik bir nostalji unsuruna doniismektedir. izleyici
tikettigi icerikle dijital kiiltiir i¢erisinde yeni bir bag kurmaktadir. “Sinema 3.0” igin
bir film artik sabit bir sanat eseri degildir, bunun yerine ¢apraz platformlar diinyasina
katilmakta ve kullanict etkilesimi gerektiren yeni anlati bi¢imlerini miimkiin

kilmaktadir.

Izleyici ile film metni arasindaki iliskideki degisim, “geciktirim siireci” adi
verilen kavramda net bi¢imde goriilebilmektedir. Geleneksel film izleme

deneyiminde sinema salonunda oturan izleyici, perdeye yansiyan goriintiiye
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midahale edememekte ve yonetmen tarafindan kendisine sunulan kurgu iizerinden
filmi yorumlamaktadir. Giiniimiizde ise sinema salonu disindaki mekanlarda ve farkl
platformlarda filmin akisi istenilen anda kesintiye ugratilabilmektedir. Mulvey
(2012: 32) bu durdurma anim1 fotografin duraganligina bir doniis olarak niteler ve
“sinema sonrasi araglar, sinema oncesini diriltiyor” ¢ikariminda bulunur. Sinemada
film izleme geleneginin, kendisine rakip yeniliklere karsi farkli yontemler
gelistirirken sinema Oncesi atraksiyonlara dondiigii diisiiniiliirse geciktirim siirecinin
de bu gelenege benzer bir yanit bi¢cimi oldugu sdylenebilir. Geciktirim siireci,
“anlatinin  siirekliligini kesintiye ugratarak onun geleneksel dogrusal yapisini
degistirir” (a.g.e.: 37). Boylece anlamlandirma boyutunda da herkes igin farkli
yorumlar ortaya cikmaktadir. Filmlerin sekans sekans ve hatta sahne sahne
boliinmesi ile daha once goriinmeyen ya da bulunamayan anlamlar ortaya ¢ikmakta,
bu kesif ¢abasi da izleyiciler i¢in yeni bir takintiya doniismektedir. Metin analizi
akademik bir yaklasimdan cok, her izleyici i¢in kendi anlam setlerini iirettigi bir
ugras halini almaktadir. Mulvey (a.g.e. 171-72), bu ¢abanin bir gerilim dogurdugunu
iddia etmektedir:

“Bir yanda filmin bir par¢asinin kendi baglamindan koparildigi, fetigist bir sinema agki; diger
yanda bir parcayr once koparip, ardindan daha ileri bir kavrayigla kendi baglamina geri
yerlestiren bir sinema aski. Her iki ugta da miilkiyetci izleyicinin aldigi haz ile diistinceli
izleyicininki birbirine zit goriiniiyor. Fakat elbette bu karsitliklar, her ikisi arasindaki
cakismayla kagimilmaz olarak Onemini yitiriyor; herkeste entelektiiel merak ile fetisist
heyecan bir noktada kesisiyor.”

Filmin bir par¢asinin baglamindan koparilarak deger kazanmasi ya da ayr1 bir
parca olarak var oldugu icerige deger katmasi, filmin ¢izgisel akisinin reddedilmesi
ile iligkilidir. Sinemada bastan sona tek pargada izlenen filmler, ilk olarak bir DVD
ozelligi olarak sahne sahne izlenebilir hale gelmistir. Video izleme platformlarinda
ise ileri ve geri sarma imkanlariyla bu degisim izleyici icin daha kolay bir bigim
kazanmistir. Boylece izleyici bir filmin istedigi kismini normal siralamanin disinda
izleyebilmekte ve kendine gore bir siralama belirleyerek farkli igerikler

olusturabilmektedir. “Sekanslar kolayca atlanabiliyor ya da tekrar edilebiliyor,
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oncelik siralamas altiist ediliyor, neden ve sonuca yiiklenen anlam zincirini yok eden
ongorilmedik baglantilar kuruluyor” (a.g.e.: 38). Ayrica filmin gegtigi evren,
izleyicilere sunulan ¢esitli ek 6zellikler aracilifiyla teshir edilmektedir. Film yapim
belgeselleri, roportajlar, yonetmenin yorumu esliginde sunulan igerikler gibi ek
Ozellikler metin ile izleyici arasinda iletisim kuran bir yapt dogurmakta ve

“teknolojik gizem yerini teknolojik meraka birakmaktadir” (a.g.e.: 38).

Benjamin (2002: 74-75), sinema ile resim sanatini karsilastirdigi makalesinde
“resmin izleyiciyi diisiinmeye davet ettigini ama sinemanin sahnelerin arka arkaya
dizildigi devingen yapisi nedeniyle bunu basaramadigmni” belirtmektedir. insan
kendisini bir diisiince akisinin igerisine birakamaz ¢iinkii dnceki sahne yavas yavas
unutulmaya yiiz tutmaktadir. Geleneksel izleyicilikte bilet alan izleyici, filmin siiresi
kadar salonda kalir. Kagirdigi bir yer olursa ya da bir sahneyi yeniden izlemek isterse
bir daha bilet alip salona girmesi ve o sahneyi beklemesi gerekir. Bu deneyimin kisa
slirmesi, fazlasiyla zaman ve emek istemesi nedeniyle filmin etkisinin siirdiiriilmesi,
endiistrinin 6nemli hedeflerinden biri haline gelmistir. Bu nedenle endiistri icerisinde
filmle ilgili ¢esitli objeler iiretilmekte ya da izleyicilerin 6zdeslestigi oyuncularin
cesitli posterleri, figiirleri sunulmaktadir. “Tiim bu ikincil objeler, filmin hayraninda
bir sahip olma illiizyonu yaratmak {izere tasarlanir ve gelip gecici gosterim deneyimi
ile bireyin imgelemi arasinda bir koprii kurar” (Mulvey, 2012: 191). Boylece
“sahiplenici izleyici” olarak adlandirilan bir izleme modeli ortaya c¢ikmaktadir.
Objelerin kullanimina benzer sekilde bir filmin akigini durdurarak ya da ileri-geri
sararak belirli goriintiilere sahip olmak, o goriintiilerin fotografin1 almak suretiyle
beraberinde tasimak miimkiindiir. Boylece geciktirimli sinema araciligiyla izleyici,
filme dair haz duydugu imgelere ve objelere sahip olma yoluyla bir tatmin yasamay1
hedeflemektedir. Objelere sahip olunarak yasanan tatmin zamanla filmin manipiile
edilebilmesi, zaman ve mekandan bagimsiz kilinarak anlatisinin  disina
¢ikarilabilmesi ile boyut degistirmistir (Timisi, 2011: 176-177). Wasson (2007: 75);
bir déonem film soundtrackleri, sapkalar, figiirler ve DVD’ler gibi araclarla saglanan
bu tatminin artik yavas yavas capraz platformlar {izerinden yasatildigini belirterek,
ornek olarak filmlerin hikayelerini takip eden ya da yeni evrenler yaratan video

oyunlarin1 6rnek gosterir.
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Sahiplenici izleyici kavraminin karsisinda yer aliyor goriinse de “diisilinceli
izleyici” konsepti, Laura Mulvey’in Raymond Bellour’dan 6diing aldigi terimi
yeniden degerlendirmesiyle anlam kazanmaktadir. Bellour, diisiinceli izleyici
konsepti ile Benjamin’in bahsettigi izleyiciye atifta bulunur. “izledigi film ile merak
duygusu tiizerinden bir bag kuran ve ¢oziimleyici bir aktivite igerisinde yer alan bu
izleyici, geciktirim siireci aracilifiyla bu cabasim1i daha rahat bicimde ortaya
koyabilmektedir” (Bellour, 2012: 213). Perdeye teslim olmus bir sekilde ve haz
duygusuyla bakan izleyici ile merakli ve diisiinen izleyici yer degistirir (Timisi,
2011: 179). Mulvey (2012: 228) de yeni teknolojilerin “film goriintiisii {izerine uzun
uzun diisiinmeyi, ekranin goriintiilerine bakmanin, onlar1 zaman ve mekanin yeni
boyutlarmma kaydirma ve uzatmanin yolu”nu sundugunu belirtir. Diisilinceli seyirci
filmi durdurarak ya da ileri-geri sararak goriintiiler ile bilingli bir bag kurar ve aktif
bir pozisyon alir. Var olan durum sahiplenici izleyicideki dikizleme eyleminden ¢ok
bir arastirma hevesini icermektedir. Fotograf kareleri haline gelen goriintii, izleyiciyi
diistinmeye sevk eden bilingli bir arayisin nesnesidir. Filmin parcalara ayrilmasi ile
i¢sel olarak yer alan duraganlik ortaya ¢ikar, filmin projeksiyon cihazi disinda baska
bir arag¢ tarafindan aktartilmasi sonucunda kayit an1 deneyimlenebilir (Timisi, 2011:
177). Hizli bir tiiketimi ve sok etkisini reddeder, onun yerini sindirmeyi ve bilgi
aktarimmi savunur. Bir bakima yeni teknolojiler baglaminda degisen geleneksel

izleyiciligin de idealize edilmis bir deneyim sunabileceginin kanitidir.

Filmin bitiinliigiiniin parcalanmasina yonelik c¢esitli segeneklerin ortaya
cikmasina karsin akisa saygili bir izleyicinin varligindan da séz edilebilir. izleyici
elindeki goriintiiyii  ¢esitli  tuslar araciligiyla manipiile edebilmekte ve
parcalayabilmektedir. Videonun ortaya ¢ikisindan itibaren giiniimiize gelen bu siirec,
aracin dogasindan kaynakli oldugu i¢in neredeyse bir zorunluluk olarak
goriilmektedir. Fakat bu durumun bir normdan ziyade bir tercih oldugu sdylenebilir.
Dinsmore-Tuli  (2000: 318)’nin video kullanicilar1 ile yaptig1 arastirma,
“kullanicilarin ileri-geri sarma ya da durdurma seceneklerine basvurmaktan
kagindiklarii ortaya koymaktadir.” Hatta filmler birden fazla kez izleniyor olsa bile
herhangi bir sekilde miidahale etmekten kaginan izleyiciler de bulunmaktadir. Filmin

ya da aracin tizerindeki otorite, ¢izgisel akisa olan derin bir yakinliga dayanmaktadir
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ve bu nedenle bandin duraklatilmasina, ileri veya geri sarilmasma gerek

duyulmamaktadir.

Izleyici arastirmalart literatiiriine dijitallesme ile giren kavramlardan biri de
“tikinmal1 izleme”dir (binge-watching) (Yengin ve Kinay, 2016: 351). “Art arda
veya kisa araliklarla izleme” olarak Tiirk¢e’ye ¢evrilebilecek olan bu terim daha ¢ok
dizi izleme deneyimiyle ilgili kullanilsa da film izleyicilerinin de tercih ettigi bir
durumdur. Tikinmali izleme; “bir televizyon sovunun birden fazla bolimiiniin tek
oturusta kesintisiz izlenmesi” (Walton-Pattison v.d., 2018: 17) olarak tanimlanabilir.
Sinemada ise belirli organizasyonlar ile seri film izleme etkinlikleri ya da film
maratonlar1 diizenlenebilmektedir. Bir film serisinin tiim filmlerini art arda izleme ya
da Oscar aday1 filmleri tek seferde arka arkaya izleme seklinde yapilan etkinlikler,

tikinmal1 izleme kavramaninin sinemaya da yansimasina neden olmustur.

Izleyicinin igerik {izerindeki hakimiyeti, aym1 zamanda igerigin
dijitallesmenin sundugu seceneklerin godlgesinde kalmasina neden olabilir. Bu
durumda izleyici, direkt olarak igerigi tilkketme arzusuna yonelebilmektedir. Diger
taraftan dis etkenlerin ve uyaricilarin izleme deneyimini siklikla boldigi, ozellikle
de akilli telefonlarin sundugu imkanlarin uzun siireli bir izleme deneyimine ket
vurdugu goriilmektedir. Diker (2019: 13), Y kusag iizerinde gerceklestirdigi izleme
arastirmasinda ‘“ara verme diisiincesinin bir aligkanlik haline geldigini, siklikla
parcal1 bir bigcimde izlemeye yonelindigini ve uzun metrajlarin da neredeyse kisa hale
getirilerek tiiketildigini” belirtmektedir. izleme eyleminin parcali hale gelmesinde

Ise, bir uyarici olarak akilli telefonlarin rolii yadsinamaz.

“Ikinci ekran”; cep telefonlarmm, akilli telefonlarmn, tabletlerin veya
bilgisayarlarin baskin bir “ilk ekran” deneyimine bagl olarak kullanildigr durumlari
tanimlayan nispeten yeni terimdir (Atkinson, 2014: 79). Ornegin; metin ya da
goriintli iceren mesajlar ya da bir televizyon programina bagli agilan etiketler,
senkronize ya da senkronize olmaksizin yapilan konusmalar bu deneyimi
yansitmaktadirlar. Bunlarin disinda telefonun ikinci ekran olarak kullanimina yénelik
yaratict ve birinci ekrana tamamen senkronize olan caligmalar da yapilmaktadir.

2013’te Hollanda’da yaratilan APP isimli korku filmi, izleyicileri ayni isimli telefon
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uygulamasini kullanmaya yonlendirmektedir. Film sinema salonunda gosterilirken
senkronize sekilde izleyiciler, bu uygulama iizerinden filmin devamliligini
saglamaktadirlar. Ek olarak telefonlardan filmle ilgili genel bilgilere ve sahne arkasi
gorintiilere de ulasabilmektedirler. Boylece normalde film izleme deneyimini bdlen
telefon kullanimi, hem filmin akigin1 saglamak hem de izleyiciyi bilgilendirmek

amaciyla yaratict bigimde kullanilmaktadir.

3.3.4. Film Izleme Oncesi Ve Sonrasi

Dijitallesmenin film izleme deneyimi tizerindeki etkilerinden biri de, film
oncesinde ve sonrasinda izleme deneyimini devam ettiren ya da tamamlayici
birtakim aktivitelerin hayatimiza girmesidir. Daly’nin “Sinema 3.0” adiyla
kavramsallastirdigr ve izleyicinin kullanictya doniistimiinii vurguladigi yaklasima
gore; sinema izleyicisi artik aymi zamanda film iizerine calisan bir kullanici
pozisyonundadir. Bu ¢aligma aktivitesi filme gitmeden once yapilan hazirliktan film
sonras1 goriislerini yliz ylize ya da sosyal medya lizerinden paylasma, izledigi
icerikle ilgili yazili ya da gorsel igerikler hazirlama iizerine kurulmaktadir. “Filmler
en basindan itibaren ¢oklu platformlar1 akilda tutarak iiretilmekte ve bir tiir
tamamlanmamis anlati bigiminde tasarlanmaktadir. Izleyici de filmi tamamlamaya

davet edilmektedir” (Celenk, 2015: 239).

Filme gitmeden Once izleyiciler, dijital platformlar etkin bigimde kullanmak
durumunda kalmaktadirlar. Filmlerin seanslarmi ve oynadigi mekanlar1 6grenmek,
bilet satin almak, yorumlara bakarak gidilecek filme karar vermek, yalniz gitmek
istenmiyorsa bir arkadasa sosyal medyadan sormak, salona gidildiginde check-in
yaparak film izledigini arkadas ¢evresine bildirmek ve salonda fotograf ¢ekmek gibi
onlarca farkli secenek bulunmaktadir. Film baslayana kadar telefonla ilgilenerek
giincel haberleri takip etmek ya da biriyle konusmak miimkiin olmaktadir. Aynm

imkanlar film arasinda da gecerli olmaktadir.
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Daly (2010: 84), izleyicinin kullaniciya doniisimiine o©rnek olarak
elestirmenlik meslegini gostermektedir. 2007°de vizyona giren “Karayip Korsanlari:
Diinyanin Sonu” (Pirates of the Caribbean: At World's End) filminin elestirmenlerce
anlagilamaz bulundugunu fakat seriye asina olan sadik izleyicilerin filmdeki
gondermeleri daha rahat anladigini belirterek filmin 1 milyar dolarin iizerinde gise
yapmasini da bu 6rnege baglamaktadir. “Dijital sinema ortaminda elestirmen, izleyici

karsisindaki otoritesini kismen kaybetmis goriinmektedir” (Celenk, 2015: 238).

Izleyicilerin “kendin yap” (do it yourself ya da kisaca DIY) mantigiyla
irettigi icerikleri dijital ortamda paylasmasi oldukca kolay hale gelmektedir. Daha
once bir elestirmenin gorisiiyle kendi goriisiinii karsilastirabilen izleyiciler artik
sosyal mecralarda arkadaslariyla ya da aileleriyle yaptiklari sozlii elestirileri
paylasabilmektedirler. Hatta bu goriisler bazi durumlarda binlerce insana
ulasabilmektedir. Ayrica filmle ilgili bilgi toplama ve cesitli iceriklere ulagmak
kolaylasmaktadir. Bu igerikler resmi olarak yapimci veya dagitimer firma tarafindan
eklenebilecegi gibi izleyiciler tarafindan olusturulmus da olabilmektedir. Bdylece
filmle ilgili akla takilan konularda analiz yazilarmi okumak ya da bir bilgiyi

dogrulamak oldukga siradan bir aktiviteye dontismektedir.

Sinema izleyicisinin izledigi icerikle ilgili calismasi, sanal diinyada kendisini
gostermesi ile esdeger hale gelmektedir. Goriislerin paylagilmasi, o goriislerin
ulasacagi bir sosyal agin varligimi gerekli kilmaktadir. Bir filmi izlemek yeterli
degildir; “nerede ve nasil izlendigi de sosyal mecralarda bireyin aidiyet beyanina
doniismektedir” (Casetti, 2011: 89). Igerigin izlenmesi yeterli olmamakta, miidahale
veya manipiile etmek de varlik sebebi haline gelmektedir. “Bu nedenle, sinemasal

deneyim bir katilim anindan ¢ok, eyleme dayali bir performanstir” (a.g.e.: 89).

Internetin olusturdugu kiiresel ve kamusal alanda kullanicilarin kendilerini
gorliniir kilma cabasi, sinefillik kavramini da degistirmektedir. Elitist bir tanimlama
olan sinefillik, ¢ok fazla film izleyerek onlar arasindaki baglantilar1 kurabilen ve
cesitli analizlerle filmlerin arka planini inceleyebilen izleyicileri tanimlarken artik
filmlere ulasmak kolaylasmakta ve sinema salonlarinda film izleyen sinefillik

anlayis1 eskiyen bir diisiinceye doniismektedir. Hem iletisim arac1 hem de kamusal
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alan olarak internetin sistematik kullanimi, sinemaseverlerin sunlar1 yapmasini
saglamstir: “Fikirlerini forumlarda yaymlamak gibi elestirel becerilerini gelistirmek,
izlemek istedikleri filmlerin farkli siirimlerine ulasip film dagarcigini artirmak ve

cesitli yazilimlar ile igerik tiretmek™ (Jullier v.d., 2012: 143-144).

Dijitallesme ile film izleyicisinin hayatina giren bir diger kavram da “sosyal
sinema”dir. Sezen (2013: 41), sosyal sinemayr “sosyal medyanin, sinema
yapimlarina  seyirci  katilmin1  saglamak amaciyla kullanilmasi”  olarak
nitelemektedir. Sosyal medya, kullanicilara izledikleri filmle ya da genel olarak
sinema deneyimi ile ilgili goriislerini paylasmalari i¢in 6nemli bir firsat sunarken
olumlu ve olumsuz goriisler film ekibi ya da yapimcilar tarafindan zaman zaman
gozlemlenmektedir. Filmlerle ilgili tanitim caligmalarinin yani sira, izleyicinin film
deneyimine ek olarak diger izleyicilerle kolektif igerikler iiretebilmesi miimkiin hale

gelmektedir.

Tiim medyalara kolay ulagim, geleneksel sanat elestirmenligini degistirirken
elestirmenin yaratict ekip ve izleyici arasindaki arabulucu roliinden uzaklastigi ve
iliskilerin muglaklastig1 goriilmektedir. Bu durumun niceliksel olarak 6zgiir fikirleri
yayginlastirdigt ama niteliksel acidan bir diisiis yasandigina yonelik sonuclar1 da
ortaya ¢ikmaktadir. Kiiltiirel formlarin iyiligi, kotiiligii ya da yiiceligi, yerini bir
eserin zaman kaybi olup olmadig1 yoniindeki sig elestirilere birakirken Twitter’da
140 karakterlik olumlu elestiriler sektérde daha tercih edilir igerikler olmustur.
IMDDb, Rotten Tomatoes, Criticker.com ve Letterboxd gibi site ve uygulamalar
izleyici igeriklerine yer veriyor olsalar da daha ¢ok puanlamaya ve kisa yorumlara
dayali hap igeriklerin hakimiyeti goriilmektedir. Izleyiciler pazarlama
kampanyalarinin aktif katilanlart haline gelirken, internete baglanma araciligiyla
yasam dongiisii pazarlamasinin (life cycle marketing) bir parcasi olmaktadirlar. Bir
anlamda bloglar, kullanicilarin agik¢a filmlerin pazarlanmasinda medya iireticileri ile
isbirligi yaptig1 bir tanitim makinesinin parcasi haline gelse de, iitopik potansiyelleri
onemini korumaktadir. Giiniimiizde geleneksel medyanin igerisinde yer alan yazili
basinin agir yara almasi ve bir¢ok yayin organinin kapanmasi ya da internetten yayin

yapmaya ge¢mesi nedeniyle bloglar ve benzeri araglar, birbirleriyle baglanti kuran ve
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siklikla giincellenen yapilariyla bilgi paylasiminda Onemli bir role sahip

olmaktadirlar.

Hollywood stiidyolari, hayranlarin enerjilerinden yararlanmak ve dijital
sinema kiiltiirlerinin daha fazla katilim ve toplum i¢in firsatlar sunduguna yonelik
algiy1 genellestirmek tlizere cesitli denemelere girismektedirler. Bunlardan biri de
filmlerle bagli olarak piyasaya siiriilen “etkilesim oyunlari”dir. Filmler ile dijital
medyada yer alan diger ortamlar arasinda bir koprii gorevi goren oyunlara ilk 6rnek
olarak “Yapay Zeka” (A.l.: Artificial Intelligence) filminin tanitimi igin gelistirilen
“The Beast” isimli proje verilebilir. “Bu ozellikleri ile yapim, ‘alternatif gergeklik
oyunu’ tliriintin ilk 6rnegidir” (Sezen, 2013: 54). Filmin kendi hikayesi disinda bagka
bir igerik sunan oyunda filmi izleyen fanlarin kendilerinin de oyuna ait bir

karaktermis gibi hissetmeleri hedeflenmektedir.

Izleyicilerin yapim ve dagitim sirketlerinden bagimsiz iirettikleri fan
yapimlart da yeni Kkiiltiirel anlayisin 6nemli bir unsuru haline gelmektedir. Bu
tretimler “ev film kiiltiirleri” adi1 altinda incelenirken film analiz videolari, sahte
fragmanlar ya da birgok filmden sahnelerin kurgulanmasiyla hazirlanan derleme
videolar bu kapsama girmektedir. Tryon film fanatikleri tarafindan {iretildigini,
dagitildigin1 ve tartisgildigini belirttigi bu videolarin bagimsiz gériinmelerine karsin
“zaman zaman sirketler tarafindan da tanitim amagli olarak kullanildigini ileri
stirmektedir” (2009: 172). Bu degisikliklerin ¢ogunu tanimlayan devrimci séyleme
ragmen sahte fragman ve diger web video formlarmin yiikselisi; ge¢misle bugiin
arasinda radikal bir kirilma olarak degil, siireklilik ve yeniden yorumlama olarak da

goriilmektedir.

114



DORDUNCU BOLUM
ARASTIRMA VERILERININ DEGERLENDIRILMESI

4.1. Izleyici Arastirmalar1 ve Yontemleri

Izleyici arastirmalarinin dogusunda medya alaninda yapilan g¢alismalarin
izleyici lizerindeki etkilerini tespit etme ve bu baglamda karli yatirnmlarin nasil
yapilabilecegine yonelik ¢ikarimlarda bulunma cabasi etkili olmustur. Tiirkoglu
(2010: 20), bu c¢aligmalar1 kurumsal izleyici diizleminde mikro ve makro diizey
arastirmalar olarak ikiye ayirmaktadir. Mikro diizey arastirmalarda tek bir izleyicinin
bakis acis1 géz Oniine alinarak bu 6rnek gergevesinde motivasyonlar belirlenirken,
makro diizey arastirmada ise izleyicilere disaridan bir bakisla ortak davranislar tespit

edilmektedir.

Medya alanindaki degisimler kapsaminda zamanla kanallarin c¢ogalmasi,
izleyici kitlesinin pargalanmasi ve pazar karakteristiklerinin degisimi gibi unsurlar,
izleyiciye yonelik yapilan ¢aligmalarin da farklilagmasii ve yapisal, davranigsal ve
kiiltiirel yaklasimlarin ortaya ¢ikmasini hizlandirilmistir (McQuail, 2005: 1181).
Izleyici verilerine ulasmak amaciyla yapilan calismalar niceliksel ve niteliksel
sonuglar elde etmeye yoneliktir. Niceliksel yontemlere anketler, kamuoyu
aragtirmalar1 ve reyting Ol¢iimleri dahil edilirken niteliksel yontemler olarak ise odak
grup caligmalari, derinlemesine goriismeler ve izleyici gozlemlerini icermektedir.
Uygulamali ve teorik c¢alismalar, niteliksel yontem dahilinde bir arada

bulunabilmektedir (Tiirkoglu, 2010: 21).

Ik izleyici arastirmalar1 goz Oniine alindifinda izleyici kavraminin
endiistrinin gdziinde pasif ve tiiketici bir yapiy1 temsil ettigi diisiiniilebilir. Izleyiciler,
medyanin sundugu {riinleri tiikketmekte ve ancak ¢esitli arastirmalar yoluyla
memnuniyet ve sikayetlerini iletebilmektedirler. Geri besleme araglarinin olmadigi
bu tek yonlii yaklasim igerisinde izleyiciyi tekil bir birey olarak ele alma aligkanlig

dogmustur. “Gergek toplumsal gruplardan meydana geldiginin ve etkilerin iletildigi
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kisilerarasi iligki aglari araciligiyla tanimlandiginin fark edilmesiyle” (McQuail v.d.,
2010: 165), izleyici aktif bir pozisyona gegmeye ve toplumsal yapi gergevesinde
incelenmeye baglanmistir. Kitle iletisim araglarinin kendi hedef kitlelerini belirledigi
yoniindeki anlayisin yerini; izleyicilerin kullanacaklar1 kitle iletisim araclarini
kendilerinin belirledigi ve kendilerine 6zgii farkli yaklagimlar ¢ergevesinde bu karari

verdiklerine yonelik bir anlayis almaktadir.

Jensen ve Rosengren (akt. Ozsoy, 2010: 169), 1920°1i yillardan bugiine ulasan
kuramsal yaklasimlar1 bes arastirma gelenegi olarak oOzetler: Etkiler Arastirmasi,
Edebi Elestiri, Kiiltiirel Calismalar, Alimlama Analizi ile Kullanimlar ve Doyumlar
Arastirmasi. Kuramsal geleneklerin ilki olan “Etkiler arastirmasi”, medyanin izleyici
tizerindeki etkisini ve buna karsi izleyicinin medya iizerindeki etkisini ele alir. Etki
arastirmasinin ilk doneminde medya araglarinin izleyici lizerinde giiglii etkilerinin
oldugu ve bu etkiler dogrultusunda izleyicilerin yonlendirilebilecegi konusunda bir
inan¢ vardir. Bu abartili yaklasim lkinci Diinya Savasi’nin sonrasinda ve
televizyonun da yaygin bir medya aracit olmasiyla birlikte de§ismis, izleyicilerin

etkin ve seckin kullanicilar olduguna yonelik ¢ikarimlar yapilmistir.

“Edebi Elestiri” ise Jensen v.d. (2005: 60)’e gore ii¢ kavrayis acisindan
ayrilmaktadir: Alimlama estetigi, metin-okuyucu etkilesimi ile son yillardaki
psikolojik ve sosyal ¢aligsmalar. Alimlama estetiginin temelinde okuyucunun metin
ile olan iligkisi yer alir. Yazarin yarattigi metin ve okurun yapti§i somutlama yapiti

meydana getirir, metinle okur arasinda bir aligveris dogar (Moran, 2014: 10).

1960’11 yillardan itibaren gelisim gosteren “Kiiltiirel Calismalar” yaklasimi
ise izleyiciyi yeniden merkeze yerlestiritken kodlama/kodagimi modeli ile
“Alimlama Analizi” de gelisim gosterir (Ozgetin, 2010: 12). Giinliik pratikleri
anlamli sosyal etkinlikler olarak diistinen “Kiiltiirel Calismalar” yaklasimi, metinsel
ve sosyal arastirmalarin kesistigi bir alan1 temsil eder. “Kiiltiirel Calismalar”da Kitle
iletisimi arastirmalarinin merkezi, medyanin disindadir; medya ve izleyiciler, genis
bir sosyal ve kiiltiirel pratikler alan1 iginde yer alirlar” (Jensen v.d., 2005: 61).
Gramsci’nin hegemonya kavramindan yola ¢ikan Hall (1993), medyanin yarattigi

basat sOylemlerin kaynagini arastirir ve sdylemin bir miicadele sahasi yarattigini
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iddia eder. Basat soylem her zaman egemen sinifa ait degildir, izleyicinin bu séylemi

nasil algiladig1 ve miizakere ettigi de dnemlidir.

“Alimlama analizi”; “Kiiltiirel Calismalar” geleneginin etkisiyle, 1980°1i
yillardan itibaren izleyicilerin medya mesajlarina yonelik verdigi farkli tepkileri
nedenleriyle birlikte anlamlandirmaya calisan bir yaklasimdir (Ozsoy, 2010: 169-
170). Alimlama analizi baslarda bir metin g¢evirisi gibi gelismis olsa da zamanla
yasanan ‘“‘etnografik donilis” ile mesajin gonderildigi sosyo-ekonomik baglami da
odagina almistir. Analizin gerektirdigi derinlikli sdylesi ve katilimci gozlem gibi
yontemler, nitel ve nicel ¢oziimlemelerin birlikte kullanilmasini gerektirmektedir.
“Amag, alimlamayla ilgili siirecleri inceleyip, medya igeriginin kullanim ve

etkileriyle ilgili bir tavir gelistirebilmektir” (Jensen v.d., 2005: 63).

Izleyici arastirmalarmin ilk ddéneminde yaygin olan medya araclarinin
izleyicinin {izerinde gii¢lii etkilerinin bulunduguna yonelik anlayisin degisiminde
“Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi1” ¢ergevesinde yapilan ¢aligmalarin 6nemli bir
etkisi vardir. Medyanin insanlara ne yaptigin1 degil, insanlarin medya ile ne yaptigi
sorusunu soran bu yaklasim, izleyicinin aktif iiretici ve yaratici faaliyetine bakarak

bir paradigma degisimi saglamistir.

4.1.1. Kullammmlar ve Doyumlar Yaklasim

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi’nin ortaya ¢ikisinda iki soru arasindaki
catisma, merkezi bir Ooneme sahiptir: “Medya bireylere ne yapar?” ve “Birey
medyayla ne yapar?” Ilk sorunun cevabi etkiler arastirmasi ile dzdeslestirilirken
ikinci sorunun cevabi i¢in Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi tercih edilmektedir
(a.g.e.: 58). 1920°1i yillarda yapilan sinema ve radyo arastirmalarina kadar uzanan bu
yaklasimin asil baslangici ise, 1940’11 yillarda anlik ya da ertelenmis medya
doyumlarin1 radyo dinleyen ya da gazete okuyan bireyler lizerinden okuyan

calismalara dayanmaktadir (Schramm, 1949).
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Ozellikle televizyonun yaygin bir iletisim araci olarak evlerde yer almasiyla
birey ile medya arasindaki iligki yeniden gézden gegirilirken bireylerin televizyonu
hangi amaglarla izledigi sorusu sorulmaya baglanmistir. “Oyalanma ve eglenme
yoluyla giinliik hayatin stresinden uzaklasma, diger insanlarla iliski kurma, kisisel
kimligin pekistirilmesi ve goézetim yoluyla diinya hakkinda bilgi sahibi olma”
(McQuail, v.d., 1972) gibi ihtiyaglarin karsilanmasinin medya yoluyla
saglanabilecegine yonelik ilk fikirler yesermistir. Fikirlerin sistemli bir kurama
dontismesi ise izleyicinin aktif olduguna yonelik birtakim ¢ikarimlar iizerinden
ilerlerken “Etkiler Arastirmasi” ve “Kiiltiirel Calismalar” arasinda bir kdprii gorevi

gormesiyle gerceklesmistir.

“Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi”nin “Etkiler Arastirmasi”ndan bir
kopusu temsil ettigi diisiiniiliirse, bu kopusun Onciilii olarak Elihu Katz, Jay G.
Blumler ve Michael Gurevitch’in calismalar1 gdosterilebilir. Bu caligsmalarda kitle
iletisim araglarinin bilinenin aksine farkli izleme big¢imleriyle alimlandigi, bu iliski
esnasinda ara¢ kaynagindan saglanan doyumla toplumsal ve psikolojik kaynakli
ithtiyaglarin giderildigi ve bunun sonunda amaclanan ya da amaglanmayan sonuglarin

ortaya ¢iktig1 ilk kez net bir bi¢imde ortaya konulmustur (Katz v.d., 1974: 20).

McQuail ve Windahl (2010: 166), izleyicilerin kitle iletisim araglari ile olan
iligkisine yeni bir bakis acis1 getirerek secici izleme deneyiminden sz ederler.
Izleyiciler kendi deger yargilari ve begenilerinden hareketle kullanmak istedikleri
araclar1 ve igerikleri segme egilimindedirler. Giiglii etkilerin yerini ihtiyaca bagh
tercihler yapma ve doyum saglama diislincesi alir. Kullanimlar ve doyumlar

arasindaki iliski de bu sekilde saglanir.

Ozgetin (2010: 15); “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi”nin ii¢ giindem
maddesini belirlerken, kitle iletisim araglarini kullanan insanlarin ihtiyag¢larini nasil
karsiladiklarini, bu kullanima yol agan giidiilerinin ne oldugunu ve sonugta elde
edilen deneyimin ne gibi olumlu veya olumsuz sonuglar dogurdugunu

sorgulamaktadir.

McQuail (2005: 1117), ihtiyaglarin karsilanmasi konusunda izleyicinin

medya ve icerik se¢ciminde rasyonel davrandigini ve belirli tatminlere yoneldigini
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iddia eder. Bu noktada bireysel yaklasim diginda sosyal gruplarda da benzer bir
yaklagimin oldugunu sdylemesi 6nemlidir. “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi1”
cergevesinde genellikle toplumsal olanin digsarida birakildigi iddia edilse de, medya
araclari sosyal ihtiyaclarin giderilmesinde de 6nemli bir role sahiptirler. Ortaya ¢ikan
ihtiyaglar, belirli medyalarin kullanilmasi konusunda birer motivasyona doniisiirler.
Yeri geldiginde igerigin kiiltiirel ve estetik 6zellikleri bile goz ardi edilebilmektedir.
Bu yaklagimi kullanan aragtirmalarda ihtiyaglarin belirlenip medya araglarinin bu
ihtiyacglar1 ne oOlgiide karsiladigina bakmak kadar, gézlemlenen tatmini baslangi¢
noktasi olarak gorerek ihtiyaglarin nasil insa edildigine bakmak da yaygin bir tercih
olabilmektedir. Yine de her defasinda “izleyicilerin beklentilerinin ve

memnuniyetlerinin sosyal kdkenlerine odaklanmak” bir zorunluluk halini almaktadir.

Katz, Blumler ve Gurevitch (1973: 517), sosyal faktorleri ve bireyler
lizerinde yarattig1 etkileri g6z oniinde bulundurarak medyanin ne tiir ihtiyaclari ne
sekilde karsiladigina yonelik bir ¢aligma yapmuslardir. Sosyal durum; gerginlik,
catisma ve problemlere yonelik bir duyarlilik olustururken medya, bireyleri bu
durumu yumusatict bir tiikketime ya da problemlere yonelik bilgilendirmeye sevk
eder. Gergek hayatin basitlestirilmis bir siiriimiinii sunarak gilinliik yasami ikame
eden bir deneyim yaratir. Toplumsal deger yargilarinin onaylanmasini ve
korunmasini saglarken, diger taraftan varligini siirdiirebilmek i¢in bireyin iginde yer

aldig1 sosyal gruplarin yarattigi baski mekanizmasini ona kars1 kullanir.

Toplumsal ve bireysel niteliklerle belirlenen ihtiyaglarin medya araclari
araciligryla giderilmesi konusunda Katz, Gurevitch ve Haas (1973: 166) bes ihtiyac
belirlemektedir: Biligsel, duygusal, kisisel biitiinlestirici, sosyal biitiinlestirici ve
gerginlikten uzaklastirici. Bu baglamda; medya araclari araciligiyla bilgi ve anlayisin
yani sira duygusal agidan zevkli ve estetik bir deneyimin saglanmaya g¢alisildigi, hem
kisisel acidan rahatsiz edici olmayan hem de sosyal iliskileri giiclendirici bir kagis
duygusunun yakalanmasinin hedeflendigi iddia edilebilir. Rubin (1983) ise
televizyon merkezli arastirmasinda dokuz temel motivasyon belirlemistir:
Rahatlama, arkadaslik ve sosyallesme, aligkanlik, zaman ge¢irme, eglence, sosyal
etkilesim, bilgi, uyarilma ve kagis. McQuail (2005: 1127) ise bu motivasyonlarin

giincellestirilmis bir siiriimiinii, “Bilgilendirme, Rehberlik, Cesitlilik ve Rahatlama,
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Sosyal iletisim, Deger takviyesi, Kiiltiirel memnuniyet, Duygusal bosalma, Kimlik
olusumu ve onaylanmasi, Yasam tarzi sunumu, Glivenlik, Cinsel uyarilma ve Zaman

doldurma” olarak 6zetlemektedir.

Medyadaki dijitallesme ve internetin de medya aktarim aracit olarak
giinimiizde genis yer kaplamasi sonucunda Stafford vd. (2004), ii¢c doyum daha
belirlemistir: Iceriksel doyum, siiregsel doyum ve sosyal doyum. “Igeriksel doyum”a
gore; ister geleneksel medya araclarindan isterse internet {izerinden saglansin, her
medya kullanict i¢in 6nemli bir ihtiyactir. Bu yaklasima gore izleyicilerin bir igerigi
izlemelerine yonelik motivasyonu, o igerigin ne oldugu ile yakindan iliskilidir. Bu
yolla izleyiciler belirledikleri ihtiyaglart dogrudan giderme yolunu tercih
etmektedirler. “Siirecsel doyum” ise ihtiyacin giderildigi medya aracinin yapisiyla
ilgilidir. Kullanim kolayligi, erisim ve aglara baglanma giicii 6n planda tutulur.
Teknolojik gelismeler sonucunda internet ile geleneksel medya araglarinin
birbirleriyle i¢ ige gegmesiyle, siiregsel doyumun tatmin edilmesi giin gegtik¢e dnem
kazanan bir unsura doniismektedir. “Sosyal doyum”; internet kullanicilarinin medya
iceriklerine ulagsmalarinin yan sira arkadaslariyla konugmalarin1 ya da igerikle ilgili
bir konuyu aninda aragtirma ihtiyaglarini ifade eder. Geleneksel medya araglarindaki
sosyallesme imkani doniistim igerisindedir ve kisiler arasi iletisim farkli araglar
tizerinden yapilabilmektedir. Etkilesim imkanlarinin ¢ogalmasi ile internet, ortaya

yeni bir sosyal boyut ¢ikarmaktadir.

Geleneksel medya araglari ile internet arasindaki farkliliklar tizerine yapilan
calismalar, “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi”nin bugiinii {izerine 6énemli veriler
sunmaktadir. Internet deneyimi geleneksel televizyon izleyiciligine gére en cok
stiregsel doyum ihtiyaglarin1 gidermekte, arkasindan ise sosyal doyum gelmektedir.
Geleneksel medya araclar1 ise ancak igeriksel doyum konusunda internet ile
yarigabilmektedir (Se-Li, 2013: 44). Bu baglamda izleyicilerin internet iizerinden
yayinlart c¢esitli platformlardan izleyebilmeleri O6nemli bir ayrim ve imkan
sunmaktadir. Geleneksel yaymn araclarinin belirli saatlere bagli kalmalar1 ve ayni
anda izleme deneyimi sunduklar i¢in bazi durumlarda sosyallesmeyi kisitlamalar

s6z konusu olmaktadir. Diger taraftan ise Internet TV teknolojisinin gelisimi,
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televizyon izleme alisgkanhiginin belirli sartlar {izerinden siirdiiriilebilmesine de

olanak saglamaktadir.

“Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi” izleyiciye yaklasimi ile iletisim
arastirmalarma yeni bir boyut kazandirmis olsa da Ozellikle iki agidan
elestirilmektedir. 11k elestiri, bireyin “herhangi bir yapisal sinirlamadan muaf, kadir-i
mutlak bir izleyici” (Ozgetin, 2010: 18) olarak ele alimasidir. Izleyiciyi medyanin
pasif bir alimlayicis1 degil, aktif bir degiskeni olarak goren bu yaklagimin “Etkiler
Arastirmasi”n1 tersine ¢evirmis bir sekilde algilandigi da sdylenebilir (Oskay, 1992:
155-156). Cizgisel bir yapida olmasi nedeniyle izleyicinin medya iizerinde biiyiik bir
giiclinlin oldugu yanilsamasinin yaratilmasi, siklikla yikilmaya c¢alisilan yanlis bir
algi olarak kabul edilmektedir. Ayhan ve Cavus (2014: 33), hakim izleyici
diisiincesinden yola ¢ikarak “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi”nin evrildigi
noktanin bir “Bagimlilik Kurami” oldugunu iddia etmekte ve medya araglarina
bagimli hale gelen izleyicilerin aktif bir pozisyonda bulunmaktan uzak olduklarini
belirtmektedirler. ikinci elestiri ise “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi’nin
medyadaki miilkiyet ve kontroliin roliinii, medya tiikketiminin sosyal, politik ve
ekonomik sonuglarini ele almamasina yoneliktir (Quan-Haase ve Young, 2014: 281).
Bu yaklagim ekonomi-politik, kiiresellesme, esitsizlik ve benzeri konularla ilgili

arastirma problemlerinin ¢alisilmasina uygun bir zemin olusturamamaktadar.

“Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi1”; yukarida belirtilen elestirel
yaklasimlar dogrultusunda 2000°li yillarda medyada yasanan dijital devrim de goz
Ontline alindiginda eksik bir kuram olarak goriilse de, aslinda iletisim enddistrisi ile
izleyici arasindaki iligki bakimindan yeniden 6nem kazanmaktadir (Ayhan v.d.,
2014: 55). Farkli medya tiirlerinin aymi ara¢ iizerinden tiiketilebilir oldugu bir
donemde, izleyicilerin hangi motivasyonlar ve ihtiyaclar {izerinden harekete gectigi
sorusu 6n plana ¢ikmaktadir. Ornegin; giiniimiizde sosyal medya, icerigi kullanicinin
olusturdugu yapistyla “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi”nin uygulandig
alanlarin basinda gelmektedir. Hangi sosyal medya kanallarinin kullanildigi, bu
kullanimlarin spesifik bir grup davranist mi yoksa bireysel tercihler olarak mi
sekillendigi, hangi doyumlarn ne kadar siire igerisinde saglandigi gibi sorulari,

geleneksel medya tiirlerinin yeni araglar aracilifiyla izleyiciye ulagsmasi bakimindan
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da sormak miimkiin hale gelmektedir (Quan-Haase ve Young, 2014: 274). Ruggiero
(2000: 29), yaklagimi ti¢ yeni konsept kullanarak giincellemeyi onermektedir. Bu

konseptler etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansizliktir.

Etkilesim kavrami kontrol agisindan ele alindiginda, izleyicinin medya
araclan tizerindeki kontroliiniin 6tesinde onun yeni kanallar agabilme kabiliyetini
isaret etmektedir. Geri bildirimler, yorumlar veya elestiriler ile agilan bu kanallar,
dijital medyay1 geleneksel medyadan ayirmakta ve “Kullanimlar ve Doyumlar

Yaklasimi”nin aktif izleyici tezini gelistirmektedir.

Kitlesizlestirme ise bireysel medya kullanicisinin kendisine sunulan igerikler
arasinda istedigini se¢mesini ve Kkisisel tercihleriyle ilerleyebilmesini ifade eder.
Izleyici ya da kullamici artik belirli bir kitle olarak goriilmemekte, iceriklerin
belirlenmesi noktasinda bir aktif pozisyona sahip olmasalar da farkli segenekler

arasinda ilerleyen bireyler olarak kabul edilmektedirler.

Eszamansizlik, mesajlarin zaman igerisinde asamali olarak alinabilecegi bir
yapiy1 tarif etmektedir. Gonderen ve alict mesajla farkli zamanlarda iliski icerisine
girebilmekte ve uygunluk durumlarina gore iletisim kurabilmektedirler. Boylece
izleyici ya da kullanici, izledigi igerige istedigi zaman diliminde ulasabilmekte ve

belirli pargalar halinde bu icerigi tiiketebilmektedir.

Ruggiero’nin konsepti ile gliniimiiz izleyicisinin davranislari arasinda bag
kurmak gerekirse; etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansizlik geleneksel izleyicinin
gecmisten gelen izleme aligkanliklarini degistirme giicline sahiptir. Bir izleyici,
izledigi icerigi nerede, ne zaman ve nasil izleycegi konusunda kontrol sahibi olmak

istiyorsa geleneksel izleyiciligi bir kenara birakabilme sansini elde etmektedir.

4.2. Onceki Arastirmalar ve Arastirmamizin Zemini

Film izleme deneyimi, giiniimiizde sinema salonunda ya da diger mekanlarda

gerceklesmesi baglaminda farkliliklar icermektedir. Bir taraftan sinemaya gitme
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deneyiminin sosyal igerigi bu aligkanligin devamliligit konusunda iyimser
yaklagimlara neden olsa da, diger taraftan sinema disinda film izleme aligkanliginin
getirileri dolayisiyla geleneksel yaklasimlarin reddi s6z konusu olmaktadir.
Izleyicilerin iki segenekte de hangi ihtiyaclarini karsiladigina yonelik arastirmalar bu
noktada 6nem kazanmaktadir. Anket ¢aligmalar1 ya da gise rakamlarinin toplanmasi
izleyicinin tercihleri agisindan 6nemli veriler sunmakla birlikte kaynagi birer rakama
indirgeme tehlikesini de beraberinde getirmektedir. Izleyicilerin tercihlerini
sekillendiren bireysel veya toplumsal unsurlar, egitim, cinsiyet gibi toplumsal arka
planlar zaman zaman gozden kacgirilmaktadir. Bu nedenle yiiz yiize yapilan
goriigmelerin yorumlanmasi gibi saha caligsmalari, izleyiciyi anlama nezdinde etkili

birer yonteme doniismektedirler.

Tiirkiye’de yasayan sinema izleyicilerinin tercihlerini ve motivasyonlarini ele
alan ¢alismalarin eksikligi bilinen bir gergektir. Uzun bir zaman boyunca izleyiciyi
birer tiiketiciye ve rakama indirgeyen yaklasim, 2000’11 yillardan itibaren medyadaki
dijitallesme ve film izleme aligkanliklarinin degisimi ile birlikte yeni bir yola
girmigtir. “Tirkiye'de sinema izleyicisinin demografik ve sosyo-ekonomik
ozelliklerine iliskin kapsamli ve glivenilir bir veri tabani bulunmamas1” (Tanridver,
2011: 17-18) gibi sorunlar nedeniyle izleyicilerin birbirlerinden farklilastigi noktalari
ayirt etmek ekstra bir ¢aba gerektirmektedir. Cikis noktasi olarak belirtilebilecek
calismalarin eksikliginden dolay1 bu ¢alismanin da ana hedefi direkt olarak izleyiciye
ulasabilmek ve ilk elden bilgi sahibi olabilmektir. Izleyici arastirmalarinda evren ve
orneklem belirlenirken c¢esitli smirhiliklar konulabilmekte ve genis bir kaynagin
belirli bir boliimii kullanilabilmektedir. Bu ¢alismada 6rneklem belirlenirken goz
onlinde bulundurulan en 6nemli unsur ise “bir medya aracim1 daha sik kullanan
bireylerin az kullananlara gére daha c¢ok ve farkli motivasyonlara sahip oldugu

yoniindeki goriistiir” (Lichtenstein v.d., 1983).

Tiirkiye’de izleyicinin tahmini profili iizerine yapilan genis capli ¢aligmalar
oldukca azdir. Buna karsin bu caligmalarin baslangi¢ noktasi olarak 6énemli veriler
sundugu bir gergektir. Tanridver (2011), Yavuz (2012), Kanzler (2014) ve Goker

(2017, 2018)’in yaptig1 ¢alismalar, sinema izleyicisini anlamak ve veriler {izerinden
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degerlendirmek konusunda belirli bir izlegi takip ederek 2000’li yillar sinema

izleyicisi tlizerine 6nemli ¢ikarimlar sunan arastirmalar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kanzler (2014: 112), 1970’1li yillardan itibaren Tiirk sinema izleyicisinin
gecirdigi evreleri inceledigi ¢alismasinda 1990’11 yillarla birlikte izleyici profilinin
egitim seviyesi yiiksek, sehirli orta ve st siniflara evrildigini belirtmektedir. Kiiltiirel
aktivitelere katilimin diistik oldugu (% 7,8) oldugu Tiirkiye’de sinema, en ¢ok tercih
edilen aktivite olarak dikkat cekmektedir. Yogun tercih ediliyor gibi durmasina
karsin sik sik sinemaya giden izleyici oram1 % 10’da kalmakta ve niifusun % 54’1
hicbir zaman sinema salonuna gitmemektedir. Goker (2017: 443)’in arastirmasinda
ise haftada birka¢ kez sinemaya giden izleyicilerin orant % 3’te kalmakta, nadiren
gidenlerin orani ise % 47’yi bulmaktadir. Niifusa oranla kisi basi satin alinan bilet
oraninin 0.7°de kalmasi, bu agidan iyimser bir rakamdir. Ayrica sinemaya giden
bireylerin orta ve lst sinifta yer almasi ile satilan biletlerin % 62’sinin toplumun bu

% 10.2°1ik dilimine ait olmast, esitsizligi ortaya koymaktadir (a.g.e.: 113).

Yas dagilimi sinemaya gitme tercihlerinde 6nemli bir faktor olmakla birlikte
ozellikle “cok sik sinemaya gitme” durumunda belirleyici bir faktére doniismektedir
(Tanridver, 2011: 136). Antrakt dergisi tarafindan 2010°da bes bin izleyici ile yapilan
bir ankette sinemaya gitme oranlar1 17-26 yas arasinda % 51°i, 27-38 yas arasinda ise
% 38’1 bulmaktadir. 17-26 yas arasindaki bireylerin genel olarak lise ve iiniversite
ogrencileri olduklar1 belirlenmistir (akt. Kanzler, 2014: 112). Tanniéver (2011:
134)’in aragtirmasinda da tiniversite mezunu izleyicilerin % 57’sinin yilda 4 kereden
fazla sinemaya gittikleri tespit edilmistir. Her iki izleyiciden birinin 1 ile 3 kez
arasinda sinemaya gittigi diisliniiliirse oranin yiiksekligi ortaya ¢ikmaktadir (a.g.e.:

134).

Tiirkiye ortalamasinin ¢ok iizerindeki bu rakamin gosterdigi iizere egitim
faktorii, sinemanin bir aligkanlik haline gelmesi ac¢isindan 6nemli rol oynamaktadir.
Goker (2017: 443)’in calismast da benzer bir durumu ortaya koymakta ve onlisans,
lisans ve lisansiistii 6grencilerin sinemaya gitme oranlarmin diger egitim gruplarina
gore olumlu anlamda farklilik gostermektedir. Elbette bu verilerin “beyana dayali”

bir calisma sonucunda elde edildigi ve "toplumsal statii agisindan muteber davranig
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bicimine uygun yanit verme" ¢abasinin da goriisme yapilan kisinin iizerinde bir baski

olusturabilecegi gergegi goz oniinde buludurulmalidir (Tanriéver, 2011: 136).

Sinemaya gitme eylemi kadar bu eylemin nasil ve hangi bigimlerde
gergeklestirildigi de onemli bir konudur. Sinemaya yalniz m1 yoksa birileriyle mi
gidildigi sorusunun cevabi verilirken yas ve cinsiyet faktorii belirleyici olmaktadir.
15-18 yas araliginda neredeyse her dort kisiden {igli sinemaya arkadaglariyla
gittiklerini belirtmekte ve bu oran yasla birlikte azalmaktadir. Ust yaslarda
arkadaslarin yerini es ve cocuklar almaktadir. Diger taraftan kadinlar; erkeklere gore
daha sik bicimde birileriyle sinemaya gitmekte, yalniz gitme oran1 diisiis
gostermektedir (a.g.e.: 142). Sinemaya birileriyle gitme anlayisinin yaygin olmasi,
bu aktivite ile bir sosyallesme cabasinin hedeflenmesi ile ilgilidir. Goker (2017:
445)’in arastirmasinda orneklem grubunun % 47’si sinemaya arkadaslariyla, % 25’1
kiz ya da erkek arkadaslariyla (sevgili) gitmeyi tercih etmektedir. Bu durum
sinemanin gencler tarafindan karsi cins ile yapilabilecek bir aktivite olarak kabul
gordiiglinii ortaya koymaktadir. Ayrica sinema siklikla sosyal, eglenceli, zaman

gecirmeye yarayan bir aktivite olarak nitelendirilmektedir.

Sinema salonu tercihinde ise iki ayr1 yaklasim s6z konusudur. Egitim diizeyi
yiiksek izleyicilerin filmin niteligine gore salon tercihinde bulundugu tespit
edilmekte, genel izleyicilerin ise sik stk AVM’lerde yer alan salonlari tercih ettigi
goriilmektedir. Bu tercih, film izleme aktivitesini aligveris yapma, yemek yeme ve
disartya cikip sosyallesme c¢abasiyla beraber ele alan yaklasimlart dogrular
niteliktedir (Tanriover, 2011: 144). Salon tercihinde yakinlik ve ulasim kolayligi 6n
planda tutulmakta, konfor, teknik &zellikler ve bilet fiyatlari alt siralarda gelmektedir
(a.g.e.: 145-146). Bilet fiyatlarinin alt siralarda yer almasina karsin izleyicilere
sinemaya gitmeme nedenleri soruldugunda bu sorun sik sik dile getirilmektedir.
Yavuz (2012: 97), izleyicilere “hangi sartlarda sinemaya daha sik gidersiniz?”
sorusunu iletmis ve % 63’1 “bilet fiyatlarinin ucuzlamasi halinde” cevabin1 vermistir.
Diger nedenler arasinda vakit bulamama, yorgunluk, gidecek kimseyi bulamama ve

ekonomik engeller sayilabilir (Tanriéver, 2011: 137).

Tirkiye’de sinema salonunda siklikla film izleyen bireyler:
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- Genel olarak onlisans, lisans ve lisanstistii egitimi almistir ya da 6grencidir.

- Cogunlukla orta ve st sinif gelire sahiptir, genelde schirlerde ve sinema
salonlarina ulagsmanin daha kolay oldugu (AVM’lesme etkisi) yerlerde
yasamaktadir.

- Cogunlukla AVM sinemalarin1 tercih edip arkadaglarla ya da diger
tanidiklarla sinemaya gitmektedir.

- Salonlara ulasim kolayligin1 6nemseyip teknik ve konfor gibi unsurlari zaman
zaman goz ardi etmektedir.

- Bilet fiyatlarimi yiiksek bulma ve giinliik yasam temposunun getirdigi

yorgunluk gibi nedenlerle sinemaya gitmemeyi tercih edebilmektedir.

2000’11 yillarin basindan itibaren internet kullaniminin yayginlagsmasi ve
medya kanallarinin dijitallesmeye yonelmesi ile birlikte sinema izleyiciliginde de bir
kirllma olmustur. Daha once televizyon ve video gibi araglarla film izleme
deneyimini evde de yasama firsat1 bulan izleyiciler, bu yeni teknolojik gelismeler
araciligiyla televizyona bagimliliktan kurtularak ev disinda mobil izleme deneyimi

ile de tanigmuslardir.

Tannover (2011: 138)’in 2011 tarithli arastirmasinda video izleme
platformlar1 heniiz yayginlasmadigi i¢in DVD ve DivX gibi formatlarin kullanimina
yer verilmektedir. Bu arastirmaya gore televizyonda film izleme deneyimi etkisini
stirdiirmekte ve ulusal kanallar ya da Digiturk gibi platformlar, film izleme agisindan
onemli birer kaynak olarak varliklarim1 devam ettirmektedirler. DVD, DivX ve
internet ise bu tercihlerin arkasinda yer almaktadir. Dikkat ¢ceken nokta ise ozellikle
15-18 yas arasindaki gengler i¢in internetin film izleme amaciyla 6nemli bir kaynak
haline gelmesidir. Goker (2017: 446)’in arastirmasinda ise aradan gegen siirenin
etkisiyle izleyicilerin biiyiik 6l¢iide interneti film izleme amaciyla kullandigini ortaya
koymaktadir. Televizyon ve DVD gibi araglar ise internetin gerisine diismektedir.
Evde film izleme deneyiminin en ilging noktalarindan biri, sosyal izleyiciligi devam
ettirmesidir. Sinemanin bireyi sosyal bir cevrenin igine girmeye zorlamasi gibi
izleyiciler kendi istekleri lizerinden ev gibi 6zel bir ortamda baskalariyla birlikte film

izlemeyi tercih etmektedirler. Ozellikle 25 yas altindaki bireylerin {icte ikisi sosyal
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izleyiciligi tercih etmekte ve bu oran yas yiikseldik¢e azalmaktadir (Tanridver, 2011:

139-140).

Gilinlimiizde internet kullaniminin film izleme ile olan bagina gz attigimizda
neredeyse rakipsiz bir hakimiyeti gérmek miimkiindiir. DORInsight’in “Sinema ve
Online Dizi/Film Platformlar1 Arastirmasi”na gore katilimcilarin yiizde 76’s1
internetten dizi veya film izlemektedir. Biiyiik bir ¢ogunluk dijital platformlar
arasindan Netflix’i tercih etmekte, evde televizyon ve bilgisayar izleme araci olarak
kullanmaktadirlar. Mobil ve tablet ¢ok diisiik oranda tercih edilirken ev disinda
mobil kullanimi ilging olarak daha da azalmaktadir (Digital Age, 2019).

Sinemada ve sinema diginda film izleme oranlari karsilastirildiginda ise
ortaya ¢ok tutarli sonuglar ¢ikmamaktadir. Bunun nedeni iki izleme deneyimi
arasinda c¢ok fazla degisken olmasi ve beyana dayali goriiglerin zaman zaman tutarsiz
sonuclar vermesidir. Goker (2017: 446)’in arastirmasina gore cogunlukla sinema
salonlarinda film izleyen katilimcilarin orani % 19, sinema salonu disinda film
izleyen katilimeilarin orani ise % 50°dir. Buna karsin DORInsight’in arastirmasina
gore katilimcilarin % 60°1 yeni ¢ikan filmleri sinemada izlemeyi tercih etmekte, %
40’1 ise gevrimigi platformlari tercih etmektedir (Digital Age, 2019). Iki arastirmanin
farkliliklar1  degerlendirildiginde izleyicilerin yeni vizyon filmlerini sinema
salonunda izlemeyi arzu ettiklerini ama ¢evrimigi ortamda daha sik sayida film

tilkettikleri ortaya ¢ikmaktadir.

Evde ya da c¢evrimigi ortamda film izlemenin tercih edilmesinde “rahat
izleme kosullari, sinemada kagirilan filmleri izleyebilme ve daha ucuz, bedava yani
maliyetsiz izleme” gibi faktdrler 6n plandadir (Tanridver, 2011: 139). Goker (2017:
448) ise sinemaya sik giden izleyicilerin evde film izleme deneyimini de az gidenlere
gore daha c¢ok tercih ettigini belirtmektedir. Kisacasi rahatlik ve filmlere kolay
ulagsmanin yam sira sinemayi kiiltiirel hayatinin 6nemli bir parcasi olarak goren

bireylerin ¢evrimici ortamlar1 daha sik kullandig1 s6ylenebilir.

Cevrimigi izleme deneyiminde dikkat ¢ceken ayrim ise iicretli platformlar ile
korsan yaymlar arasindaki miicadeledir. Izleyiciler sabit ya da tek seferlik bir iicret

Odeyerek cesitli video izleme platformlarina yiiklenen icerikleri izleyebilmekte ya da
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internette yer alan Korsan yayinlar ve torrent gibi uygulamalar araciligiyla diledikleri
icerige arama yaparak ulasabilmektedirler. Istanbul Ekonomi Arastirma’nin yaptig
caligmaya gore iicretli platformlar tercih eden izleyicilerin en 6nemli motivasyonlari
giivenli ve reklamsiz igerige istedikleri zaman ulasabilme arzusudur. Icerige yasal
bicimde ulasma arzusunun bir diger unsuru ise icerik havuzunun genislemesi ve
ulagilamayan igerige korsan yayinlar {iizerinden sahip olma isteginin ortadan
kalkmasidir. Ayni arastirmada izleyicilerin “igerik zenginlii” avantajint “cok
onemli” olarak nitelemesi de bu istegin gostergesi sayilabilir (Marketing Tiirkiye,
2019).

Tiirkiye’de korsan yayinlarin izlenmesi iizerine yapilan c¢alismalarin azligi
nedeniyle bu konuda sayisal veriye ulagsmak oldukca giictiir. Elbette korsan
yayinlarin yasa dis1 olmasindan dolayi, bireylerin bu konuda 06zgiirce agiklama
yapmalart miimkiin olmamaktadir. Korsan yayinlari tercih etmenin en 6nemli nedeni,
yasal ve ¢evrimici izleme imkanlar ile ilgili fiyat algisidir. Tanriover (2011: 141) bu
fiyat algisinin reel olmadigia dikkat ¢ekerek ucuz DVD bulma imkanina karsin
izleyicilerin korsan izleme deneyimini tercih ettiklerini belirtmektedir. Goker (2017:
449) ise korsan CD’lerin yerini internetin aldig1 gliniimiizde izleyicilerin % 89 unun
film 1zlemek i¢in bu kanali tercih ettigini sOylemektedir. Altyazi bulma konusundaki
sikintilar, dublajli izleme ya da cesitli kullanicilarin korsan igeriklere altyazi
hazirlamasi ile ¢dziilebilmektedir. izleyicilerin filmi cesitli sitelerden izlemeyi tercih
etmelerinin yani sira indirerek izlemeleri de yaygin bir segenektir. Ucretli
platformlarin yayginlasmasina karsin korsan izleme sitelerinin izlenme oranlar artig
gostermektedir. Bu sitelerin ¢ok fazla ziyaret edilmeleri nedeniyle reklam gelirleri
yiikselmekte ve kapanan sitelerin yerine yenisi hizli bir sekilde acilabilmektedir. Bu

sartlar igerisinde korsan siteler ile miicadele zorlasmaktadir.

Sonug olarak; Tirkiye’de ¢cevrimici yasal veya korsan platformlarda film izleyen

bireyler:

- Disarida izlemeye kiyasla evde izleme deneyimini tercih etmektedir.
- Yas aralig1 diistiikk¢e sosyal ve toplu izlemeye yonelmektedir.

- Izleme arac1 olarak televizyon ve bilgisayar ekranlarini kullanmaktadir.
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- Sinemaya sik sik ya da nadiren gitse de ¢evrimici izlemeyi aligkanlik haline
getirmistir.

- Ucretli platformlar arasindan en ¢ok Netflix’i tercih etmektedir,

- Ucretli platformlar1 giivenli ve reklamsiz icerige istedigi zaman ulasabilme
imkan1 nedeniyle kullanmaktadir,

- Ulasamadiklari igerikler igin korsan izleme siteleri ilk tercihleri olmaktadir.

4.3. Arastirma Teknigi ve Verilerin Degerlendirilmesi

“Yeni Iletisim Ortamlarinda Sinemanm Gosterim Olanaklar1 ve Degisen
Izleyici Pratikleri” isimli bu calismada gériisme yontemi uygulanmistir. “Goriisme
(interview, miilakat), sozli iletisim yoluyla veri toplama (sorusturma) teknigidir”
(Karasar, 2012: 165). Neuman (2006: 94)’a gore gorlisme; “iki yabanci arasindaki
acikca bir kisinin 6tekinden belirli bilgiler elde etmesi amaciyla yiiriitiilen kisa siireli,
ikincil toplumsal etkilesimdir.” Bir taraf gériismeci diger taraf ise goriisiilen veya
yanitlayict roliinii istlenir. Gorlismeci tarafindan belirlenen sorular yanitlayiciya
sorulur ve onun yanitlar1 kaydedilir. Yapilandirilmis veya yapilandirilmamis sorulari

igeren goriisme teknigi yiiz yiize, sesli veya goriintiilii ileticiler ile de uygulanabilir.

Izleyici, kitle iletisim araclar1 ile aktarilan icerigin anlamlandirilmasi
konusunda iletisimin 6nemli bir tarafin1 temsil etmektedir. Onun mesaj1 nasil
yorumladig1 sorusu gibi hangi sartlar ve tercihler igerisinde yorumlama c¢abasina
girdigi sorular1 da Onem tasimaktadir. Bu sorularin yanitlanmasinda etnografik
gbzlem ve derinlikli goriisme gibi yontemler 6n plana ¢ikmakta ve bir gelenek olarak
bu yaklasimlar zaman icerisinde gegerlilik kazanmaktadir. Ciinkii bu c¢abalar

neticesinde ayr1 bir ¢oziimleme gerektiren nitel verilere ulagilabilmektedir (Jensen,
2005: 132).

Bu calismada goriismeler yiiz yiize gerceklestirilmis ve cep telefonunun ses
kayit uygulamasi ile kayit altina alinmigtir. Sonrasinda bu kayitlar desifre yontemi ile

Microsoft Word {iizerinden yaziya aktarilmistir. Goriisme yoOnteminin tercih
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edilmesinde; bir arastirma yontemi olarak yiizeysel anlamlarin yaninda gergek ve
derinligine anlam ¢ikarmaya elverisli bir yol olmasi, kaynak kisinin ek agiklamalarini

sinirlamamasi ve aninda geri besleme saglamasi etkili olmustur.

Kaynak kisilerle goriismeler bire bir yapilmis ve incelenmek istenen konuyla
ilgili genel bilgi, tutum ve davraniglarin 6grenilmesi amaciyla genel halktan kisiler
hedeflenmistir. Goriisme yapilandirilmig (formel) bir soru formuna bagli olmakla
birlikte kaynak kisiler bu sorularla sinirlandirilmamisg, yeni sorular eklenmeksizin
konuyla ilgili ilettigi tiim goriisler o sorunun altinda verilmistir. Yapilandirilmis bir
soru formunun kullanilmasinin nedeni, goriisme yapilan kirk sekiz kisinin

cevaplarinin denetiminin ve sayisallastiritlmasinin kolaylastirilmasidir.

Gorligmeler sirasinda yapilandirilmis soru formunda, goriisme yapilan
“kaynak kisileri tanimlayacak sorular”mn ardindan genel olarak “sinemada film
izleme deneyiminin 6ncesi”, “sinemada film izleme deneyimi”, “sinema diginda film
izleme deneyimi” ve “genel film izleme deneyimi sonras:1” ile ilgili toplamda 34 soru
yoneltilmistir. Sorular kaynak kisilerin kimlikleri ve konu bilgilerine yonelik olup ilk
basta genel sorularla kaynak kisilerin sorulara rahat cevap vermesi igin
giidiilenmeleri hedeflenmistir. Sorular genelden o6zele gruplandirilmis ve son

boliimde toparlayici soruya yer verilmistir.

Evren ve Orneklem

Calismada sinema kuliibi faaliyetlerine katilan G6grencilerin varsayimsal
olarak stirekli film izleyen kisiler oldugu disiiniilmiistiir. Yine de yapilan
goriismelerden Once kaynak kisileri olusturan Ogrencilerin Tirkiye niifusunun
sinemaya gitme ortalamasinin ve sikliginin {izerinde sinemaya gidiyor olmalart bir
kistas olarak belirlenmis ve bu alt sinir “ayda 1 kez” olarak diizenlemistir. Kaynak
ogrencilerin sinema disinda film izliyor olmalar1 da diger bir kistas olarak

belirlenmistir. Kaynak 6grencilere ulasabilmek i¢in sosyal medya ve telefon yoluyla
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sinema kuliipleri ile irtibata geg¢ilmis ve ilk olarak kuliip yoneticileri ile 6n goriisme
yapilmistir. Kuliip yoneticilerinin yonlendirmesi ile kullip faaliyetlerine katilan
ogrencilerle goriisiilmiis ve sonrasinda o 6grencilerin yonlendirmesi iizerine kartopu

yontemiyle diger 68rencilere ulasilmistir.

19 Aralik 2017-10 Mayis 2019 tarihleri arasinda Istanbul’da yer alan iigii
devlet {igii vakif toplam alt1 {iniversiteden sekizer 6grenci olmak iizere 19-25 yas
araligindaki toplam kirk sekiz 6grenci ile goriisiiliirken -yas ortalamasi 21°dir-, bu 48
Ogrencinin yarist kadin yarisi ise erkektir. Patton’un (1990: 169) “amagh olarak
secilen 6rneklemin se¢iminde hedef, calisilan konu ile ilgili olarak daha fazla bilgi
sunacak kisileri se¢gmenin temel ama¢ oldugu ve sayr konusunda esnek
olunabilecegi” goriisiinden yola ¢ikilarak toplamda 48 kisilik kaynak kisi havuzunun

yeterli oldugu diistiniilmiistiir.

Universite ve Ogrenci Cinsiyet Dagilimi
Dagilimi
m istanbul

Universitesi: 8

M Bogazici
Universitesi: 8
m Yildiz Teknik M Erkek: 24
Universitesi: 8
W Kadin: 24

m Bilgi
Universitesi: 8

m Kadir Has
Universitesi: 8

H Sabanci
Universitesi: 8

Tablo 1: Goriisme yapilan 6grencilerin iiniversite ve cinsiyet dagilimlari

48 ogrencinin farkli boliimlerde okuyor olmasina dikkat edilerek dortte biri
Iletisim Fakiiltesi ve benzer fakiilteler kapsamindaki béliimlerden secilmistir. 11

ogrenci Radyo, Televizyon ve Sinema ile Sinema ve Televizyon Boliimii’nde, 14
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ogrenci cesitli Miihendislik boliimlerinde (4’4t Makine Miihendisligi, 3’ii Malzeme
Bilimi ve Nanoteknoloji Miihendisligi, 2’si Endiistri Miihendisligi, 2’si Elektronik
Miihendisligi, 1’er Ogrenci ise Bilgisayar Bilimi ve Miihendisligi, Harita
Miihendisligi ve Kimya Miihendisligi), 4 6grenci Hukuk Fakiiltesi’'nde, 3 6grenci
Psikoloji Boliimii'nde, 2’ser 6grenci Molekiiler Biyoloji ve Genetik ile Ekonomi
Boliimii'nde 1’er oOgrenci Isletme Enformatigi, Tarih, Kiiltiirel Calismalar,
Gazetecilik, Dilbilim, Ceviribilim, Siyaset Bilimi ve Uluslararas: Iligkiler, Endiistri
Uriinleri Tasarimi, Iktisat, Mimarlik, Okul Oncesi Ogretmenligi ve Bilgisayar ve

Ogretim Teknolojileri Ogretmenligi béliimlerinde egitim gérmektedir.

Yas Dagilimi

WM 19vyas: 5
W 20vyas: 13
W 21vyas: 10
W22 vyas: 13
W 23vyas: 4
W 24 yas: 2

m25vyas: 1

Tablo 2: Goriisme yapilan 6grencilerin yas dagilim

Boliim Dagilimi

B RTS-Sinema Ve Televizyon-
Gazetecilik: 11

B Mihendislik: 14

= Hukuk: 4

H Psikoloji: 3

W Diger: 16

Tablo 3: Goriisme yapilan 6grencilerin béliim dagilim
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Gortismelerin ikisi kampiis disinda yer alan bir kafede gerceklestirilirken
kalan goriigmeler iiniversitelerin kampiislerinde diizenlenen sinema kuliibii
etkinliklerinin 6ncesinde ve sonrasinda yapilmistir. Bu mekanlar genel olarak sinema
salonlari, yemekhaneler, kantinler ve dis alanlar olarak 6zetlenebilir. Bir tiniversitede
Arastirma Gorevlisi olarak ¢calismama karsin 6grencilerin ¢ogunun hocast olmamam,
gdriismelerin bir sohbet havasi igerisinde gegmesini kolaylastirmistir. Ogrencilerin
temel ihtiyaglarinin yani sira gay, kahve ve su igmek i¢in de kisa molalar verilmistir.
Ses kayitlar1 6ncesinde 6grenciler konuyla ilgili bilgilendirilmis ve kayitlar esnasinda
ya da sonrasinda herhangi bir rahatsizlik gozlemlenmemistir. Istanbul Universitesi
icerisinde yapilan goriismelerde ise 0grencilerin bir kismini taniyor olmamdan dolay1
yukarida belirtilen sartlar ayni sekilde uygulanmis ve dgrencilerin kendilerini daha

rahat hissedecekleri kampiis i¢i acik alanlar tercih edilmistir.

Verilerin Analizi ve Yontem

Gorlisme sorular1 ve kaydedilen cevaplarin degerlendirilmesinde betimsel
analiz yontemi kullanilmistir. “Betimsel analiz, nitel arastirma yontemleri ile elde
edilen verilerin sistemli bir sekilde analiz edilmesine olanak saglar. Gorlisme verileri
diizenlenmis ve yorumlanmis olarak okuyucuya aktarilabilmekte ve goriismelerden
dogrudan alintilara yer verilmektedir” (Yildirim v.d., 2012: 256). Bu ¢alismada da
eldeki veriler ¢esitli basliklar icerisinde toplanarak yorumlanacak ve bu yorumlar
goriigmelerden elde edilen alintilarla desteklenerek neden-sonug iliskisi ¢ercevesinde
sunulacaktir. Katilimcilarin isimleri gizli tutularak bir kodlama sistemi ile
degistirilmistir. Bu kodlama sisteminin olusturulmasinda iiniversite ad1 ve goriisiilen
dgrencinin cinsiyeti belirleyici olmustur. (Ornek: Istanbul Universitesi’nde okuyan

ve goriisme yapilan bir numaral erkek 6grenci: IUE1)
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4.3.1. Genel Bilgiler

Soru formunun ilk boliimii, ii¢ sorudan olusan “Genel Bilgiler” kismidir. Bu
boliim ile gériisme yapilan 6grencilerin sinema disinda kiiltiir-sanat faaliyetlerine ne
kadar siire ayirdiklari, bununla birlikte ayda ka¢ kaz sinemaya gittikleri ve hangi

sinemalart tercih ettikleri 6grenilmeye ¢alisiimistir.

Sinema disinda kiiltiir faaliyetlerine ayirdiklar: siire soruldugunda &grenciler
ayda 1 ile 4-5 kez arasinda degisen sayilarda bu etkinliklere katildiklarin
belirtmektedirler. Baz1 6grenciler aylik bir say1 veremeyecek kadar az sayida bu
etkinlikleri takip etmektedirler. Sinema dis1 kiiltlir faaliyetleri daha ¢ok tiyatro (30
kisi), konser (21 Kisi) ve sergiler (13 kisi) olarak 6zetlenmektedir. Bu tercihlerin
sekillenmesinde birka¢ etmenin rol oynadigini sdylemek miimkiindiir. Ogrencilerin
tiyatro tercihleri daha uygun fiyathh ve ulagilabilir olmasindan dolayr “Sehir
Tiyatrolar’” yoniinde olmaktadir. Ikinci etmen, bu etkinliklere katilabilmek igin
gerekli bir bos zamanin saglanmis olmasidir. Ugiincii etmen ise dgrencilerin ilgi
alanlarmma ya da kendi aktivitelerine bagl sekilde bu etkinliklere yonelimlerinin

farklilagiyor olmasidir:

“Cok yogun degilsem 2-3 kez konser ya da tiyatroya gitmeye calisirim.” (IUET)

“Sehir tiyatrolarina gidiyorum, ayda 1 kez. Bence fiyatlart uygun, ézel tiyatrolara

gitmek pek kolay degil.” (YTK1)

“Kendim de cizimle ugrastigim icin daha ¢ok sergilere gitmeye seviyorum. Her
hafta gidiyorum diyebilirim. Arkadaslarla ayda 1 tiyatro ya da konser, bazi
etkinlikleri diizenli yapmaya ¢aligsiyorum.” (KHK?2)

“Genelde konser ve sergilere gitmeye ¢alistyorum. Ben de enstriiman caldigim icin

ayda 1-2 kez klasik miizik konserlerine katilmaya ¢alisirim.” (SUK4)
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Ogrencilerin ayda kag kez sinema salonunda film izledikleri soruldugunda ise
16 kisi “2-3 kez”, 9 kisi “2 kez”, 6 kisi “4 kez” ve 4 kisi “1 kez” cevabini vermistir. 1
ogrenci ayda “10-12 kez” sinemaya gittigini belirterek gériisme yapilan gruptaki en
yiiksek sinemaya gitme sayisina ulasan kisi olmustur. Bu baglamda goériisme yapilan
Ogrencilerin sinemaya gitme aliskanlig1 bakimindan Tiirkiye ortalamasinin (yilda 0,8
bilet) ¢ok iizerinde oldugu sdylenebilir. Yine Tanriover (2011) ve Goker (2017)
tarafindan ortaya konulan lisans dgrencilerinin sinemaya gitme oranlari géz Oniine
alindiginda; goriisme yapilan 6grencilerin liniversite sinema kuliiplerine iiye olmalari
ve sinemay1 hayatlarinda 6nemli bir noktada konumlandirmalarinin da etkisiyle bahsi
gecen oranlarin ¢ok daha Ustliinde bir sayida sinemaya gidiyor olmalar1 dikkat

¢ekicidir.

AYDA KAC KEZ SINEMAYA GIiDER?

2-3 kez
46%

2 kez
26%

Tablo 4: Goriisme yapilan 6grencilerin aylik sinemaya gitme sayilar:

Ogrencilerin hangi tiir sinemalar1 tercih ettiklerine y&nelik verdikleri
cevaplarda AVM sinemalar1 ve bagimsiz sinemalar basi ¢cekmektedir. 48 6grencinin
44’ AVM salonlarini tercih ederken 30’u bagimsiz salonlarda da film izledigini
belirtmektedir. 1’er 6grenci kiiltiir merkezleri ve miizeler ile {liniversitedeki cep
sinemasinda da film izledigini soylemektedir. Ogrencilerin ¢ogu hem AVM

salonlarinda hem de bagimsiz salonlarda film izlemekte ama bu tercihlerini belirli
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kistaslar ¢ercevesinde sekillendirmektedir. AVM sinemalarini tercih etme sebepleri
arasinda ulasim kolayligi, teknolojik yeterlilik, vizyon filmlerini fanlarla birlikte

kalabalik bir ortamda izleme istegi gibi faktorler 6n plana ¢ikmaktadir:

"Genel olarak AVM leri tercih ederim, ulasmak daha kolay..." (IUEI)

“Bu durum ¢ogunlukla filmlerin ulasilabilirligine gére degisim gésteriyor. Ornegin,
ana akim bir gise filmini izlemek istedigimde AVM, bagimsiz fark etmeksizin en
yakin sinemay, ancak bagimsiz bir filmi izlemek icinse ozellikle bagimsiz bir sinema

salonunu tercih ederim.” (BIE2)

“...baz1 gise filmlerini AVM sinemalarindan izliyorum. Ciinkii bazi bagimsiz sinema
salonlari gerek goriintii, gerekse ses kalitesiyle bu tarz filmlerin gerektirdigi

teknolojik yeterlilige sahip degil ne yazik ki.” (BUE2)

Bagimsiz salonlar ise daha ¢ok festivallerde ya da diisiik biitceli filmleri
izleme amaciyla tercih edilmektedir. Bazi filmlerin AVM sinemalarini pas gegerek
bagimsiz salonlarda gosterilmesi ya da AVM izleyicisine gore daha segkin ve kiiciik
bir kitleye hitap ettigine yonelik goriis, bu salonlarin tercih edilmesine neden
olmaktadir. AVM sinemalarma gore daha uygun fiyatlh olmasi da 6nemli bir
etmendir. Buna karsin bazi bagimsiz salonlarin olumsuz fiziki sartlara sahip olmasi,

izleyiciyt AVM sinemalarina yonlendirmektedir:

“...Beyoglu ve Atlas Sinemasi’na da yilda 3-4 kez gidiyorum, festival kapsaminda.”
(YTE1)

“AVM sinemalar: daha cazip gelivor bana ama fiyatlardan dolayr son zamanlarda

bagimsiz salonlari tercih ediyorum.” (KHK4)

“AVM’lerdeki ortamdan fazla hoslanmadigim icin genellikle bagimsiz sinema
salonlarint tercih ederim. Yakindan takip ettigim pek ¢ok bagimsiz film, AVM lerdeki

sinemaya ugramadigindan bagimsiz salonlarda gosterilmekte zaten.” (BUE2)
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4.3.2. Sinemada Film izleme Oncesi

Bu boliimde izleyicilerin filme girmeden dnceki davraniglari irdelenmektedir.
Izleyicilere salonun seciminde hangi unsurlarin rol oynadigi, film se¢iminde hangi
etmenlerin 6n plana ¢iktig1, filmin seans bilgilerinin hangi kaynaklardan edinildigi,
salona girmeden Once herhangi bir aktivitede bulunulup bulunulmadigi ve salona

girildikten sonra reklam ve fragmanlari ne dl¢lide takip ettigi sorulmustur.

Sinema salonu tercihinde én planda olan etmenler

Ogrencilerin sinema salonu tercihlerinde birden fazla faktdr rol oynamakta ve
zaman zaman bu faktorlerden bir arada s6z edilmektedir. Salon tercihinde en 6nemli
faktor, ulasim kolayligr ve yakinlik olarak dikkat gekmektedir. Ogrenciler izlemek
istedikleri filmleri 6nceden en az birkag kez gittikleri ve begendikleri bir sinemada
deneyimlemeyi tercih etmektedirler. Bu salonlar da genellikle toplu tasimayla veya
yuriiyerek ulasabildikleri mekanlar olmaktadir. Kampiisiin ya da evin konumu,

calisma durumu gibi etmenler 6n plana ¢ikmaktadir.

“Nitelik 6nemli benim icin. Lyi bir sinema varsa mesafelere cok takilmiyorum, elbette
bazi durumlarda konum da énemli olabiliyor. Avrupa yakasinda Kanyon ve City’s

giizel, bagimsiz salonlardan da Atlas’t seviyorum.” (YTK1)

“Yakin doneme kadar kriterlerim ¢ok farklyydi; ancak son zamanlarda geg¢ saatlere
kadar ¢alistigim icin ilk etapta ulasim kolayligi ve bulundugum konuma yakinlig
diisiinmeye bagsladim ister istemez.” (BUK3)

Filmin tiirii de salon tercihinde &nemli rol oynamaktadir. Ogrencilerin
genellikle AVM sinemalarin1 ve bagimsiz sinemalar tercih ettikleri diisliniiliirse,

yiiksek biitceli ve vizyon filmi olarak adlandirdiklari popiiler yapimlart AVM
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sinemalart ile 6zdeslestirdikleri goriilmektedir. Bu noktada artan bilet iicretleri ile
filmden alinan keyif (biiyiik perde, genis koltuklar1 ve ses sistemi gibi unsurlar
araciligiyla) arasinda bir baglant1 goriilmektedir. Bilimkurgu ve fantastik tiirtindeki
filmlerin ancak AVM sinemalarinda izlendiginde fiyat-performans dengesi olarak

olumlu sonuglar verdigine yonelik bir anlayis s6z konusu olmaktadir.

“Illk basta tiire gore secim yaparim, yani biiyiik biitceli filmleri sinemada ve

kalabalik bir kitleyle izlemek daha eglenceli olabiliyor.” (BUK1)

“Filmin tiriine bagh olarak; salonun uygunlugunu, filmi izleme esnasindaki
memnuniyetimle ilgili teknik ve mekdnsal kalite gibi unsurlari géz Oniinde

bulundurarak tercihimi o yonde yapiyorum.” (BIK3)

Salonun konforu ya da teknik yeterliligi 6ne siiriilen etmenler arasinda 6nemli
bir oynamasa da dgrencilerin konfor ve teknik kalite standartlarint AVM sinemalari
tizerinden kurduklari sdylenebilir. Genis tavan, rahat koltuk, IMAX perdesi gibi
unsurlar konfor ve teknik kalite denildiginde giiniimiizde akla gelen ilk unsurlar

olmaktadir.

“Benim i¢in salonun teknik olarak gorece yeterli olmast ve mimari olarak bogucu
olmamast (tavani al¢ak, mekdanda ferahlik olmayan vs. gibi salonlart tercih
etmiyorum) birinci sirada énem arz ediyor. Ikincil olarak kolay erisilebilirlik, salon

konforu gibi faktorler tercihlerimde rol oynuyor.” (BIE1)

“Filmin tiirii ve teknik kalitesi benim icin ¢ok belirleyicidir. Biiyiik biitceli ve teknik
agidan merak ettigim bir filmse ézellikle IMAX izlerim. Diger izleyicilerin niteligi de

benim icin bir diger énemli etmendir.” (IUK1)

Bilet fiyatlari, salona ulagim ve tiir gibi konularin golgesinde kalmaktadir.

Bunun nedeni ise AVM sinemalar1 ile bagimsiz salonlar arasinda yapilan tercihin
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promosyonlar iizerinden sekillenmesidir. Ogrenciler bagimsiz salonlari, uygun bilet
fiyatlar1 nedeniyle tercih edebilmekte ama ucuz bilet bulduklar1 takdirde AVM
sinemalarina da gitmektedirler. Bu noktada teknik kalitenin en {ist seviyesi olarak
kabul ettikleri IMAX salonlar1 ve bu salonlarda film izlemenin bedeli, yeniden
karsimiza ¢ikan bir standart olarak dikkat ¢ekmektedir. Goriisiilen 6grencilerin bir
kismi, bilet iicretlerindeki artis ile film izleme kanallarinin ve olanaklarinin
cogalmasi arasinda bir baglanti kurmakta ve sinemaya gitme aktivitesinin ne ol¢iide

gerekli olduguna yonelik bir sorgulamaya girismektedir.

“Promosyon pesinde kosmasam da makul fiyatli seanslari se¢cmeye c¢alisirim.
Tamamen ekonomik bir yaklasimimim yok ama bazi salonlarda gereksiz bir iicret
alindigint diigiiniiyorum. Ornegim IMAX’in 40 liradan fazla olmasi ¢ok normal
degil, kaldi ki IMAX diye satilan seyin de gercekten o kalitede olduguna
inanmiyorum.” (KHE4)

“Agikg¢ast en 6nemli etmen bilet iicretleri. Eskiden daha ¢ok sinemaya giderdim ama
simdi miimkiin oldugunca gitmiyorum. Ilk nedeni internet iizerinden bircok filme
ulasabilmem. Ikincisi ise bir¢ok kiiltiir merkezinde, miizelerde ya da ézel kurumlarda
film gosterimleri oluyor. Belki ¢ok giincel filmler olmuyor ama yine de film izleme

ihtiyacimi karsiliyor.” (BIK1)

Cinemaximum’un 5224 nolu “Sinema Filmlerinin Degerlendirilmesi ve
Siniflandirilmast ile Desteklenmesi Hakkinda Kanun”da degisiklik yapilana kadar
uyguladigi promosyonlar da izleyiciler i¢in onemli bir tercih nedeni olmustur.
Bedava bilet ya da hafta i¢i baz1 seanslarin bilet fiyatlarinda ucuzlamaya gidilmesi,
maliyetler bakimindan AVM sinemalarinin ucuz kabul edilen bagimsiz salonlardan

da izleyici toplayabilmesini saglamaktadir.

“Hafta i¢i promosyonlarini takip etmeye ¢alistyorum, salonun rahatligi ¢cok énemli

degil. ”(SUE2)
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Son donemde tartisilan en Onemli konulardan biri de izleyici niteligidir.
Sinemada konusmak, giiriiltiilii bir sekilde bir seyler yiyip igmek gibi faktorler
yillardir izleyiciler i¢in sikayet konusu olmaktadir. Buna ek olarak son yillarda akill
telefonlarin kullaniminin artmasi ve karanlik salonda bu telefonlara bakan, bazen
onlar aracilifiyla konusan izleyicilerin varlig1 bir kisim izleyiciyi rahatsiz etmektedir.
flging olan bir nokta, izleyici niteliginin AVM sinemalarinda daha diisiik olduguna
yonelik Ogrencilerin sahip oldugu inamistir. AVM sinemalarinin daha yiiksek
kapasitede izleyici almasi ya da mekanin ruhundan dolayr salonun sadece vakit
gecirme aract olarak goren izleyicilerle dolmasi gibi faktorler, bazi izleyicilerin
nitelik sorununu 6n plana g¢ikarmasiyla sonuglanmaktadir. Bagimsiz salonlarda da
benzer sorunlar yasanmakta ama o sinemalarda “vizyon”dan ziyade “sanat”

filmlerine yer verilmesi nedeniyle izleyici “kalitesi” artis gostermektedir.

“Yeni vizyona girmis filmlerde salonlar kalabalik olabiliyor, misir yiyen ya da
konusan insan sayist artiyor. Bu tarz durumlarda insanlarin davranislar: rahatsiz

edebiliyor, nitelik 6n plana ¢ikiyor.” (IUE2)

“AVM’de izleyicilik baska bir seye doniistii. Insanlar film izlemeye degil de bir
seyler tiiketmeye geliyorlar ve filmler de bunlarin bir par¢ast haline geliyor. Haliyle
nasiu tiikettiginin bir onemi kalmiyor, bazen saygisizca davramiliyor. Bagimsiz
salonlarda da sorunlar oluyor ama bu seviyede degil bence. Orada hala asil

odaklanilan sey filmin kendisi oluyor.” (SUE4)

Tiirkiye’de sinema tercihini etkileyen Onemli faktorlerden biri de bazi
filmlerin ¢ok az salonda kendisine yer bulabilmesidir. Bu tarz durumlarda izleyiciler
her zaman tercih ettikleri sinema salonlar1 disindaki sinemalara da
gidebilmektedirler. Ozellikle Baska Sinema’nmin dagitimciliginda vizyona giren

festival c¢ikishh filmlerin az salon bulmasi, bazi izleyicileri belirli salonlara
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yonlendirmektedir. Ulagim, bilet fiyatlari, konfor ve teknik kalite gibi unsurlar, bu

sartlar altinda yeniden tartismaya agik hale gelmektedir.

“Bazen bir filmi baska salonda bulamadigim igin hi¢ diisiinmedigim bir sinemaya da

gidebiliyorum.” (YTE4)

“Baska Sinema min filmleri mesela her yerde oynamiyor, o nedenle zorunluluklar da

on plana ¢ikabiliyor.” (SUK4)

Ozellikle son birkag yilda tercihleri etkileyen dénemli faktdrlerden biri de
salon tercihinin politik nedenler dogrustusunda yapilmasidir. Son yillarda sayilar
iyice artan AVM’lerdeki salonlara destek vermek yerine bagimsiz ve tarihi
sinemalara gitmeyi tercih eden izleyiciler, 6zellikle Kadikdy ve Beyoglu’ndaki
sayilar1 azalan salonlarda film izlemeye ¢aligmaktadirlar. Boylece hem sinemaya
destek olma hem de bu tarihi zenginliklere sahip c¢ikma diirtiisii kendisini

gostermektedir.

“Agik¢ast bagimsiz salonlart tercih etmeye c¢alistyorum ¢iinkii sehrin gegmigini,
dokusunu tasiyan yerler. Gegtigimiz yillarda Beyoglu Sinemast i¢in bir miicadele
verildi mesela, iste Sadakat Karti ¢ikardilar. O donem almigtim, simdi yok ama

gitmeye ¢alistyorum.” (YTK3)

“AVM sinemalar arasinda politikalarini tasvip etmedigimden dolay1 gitmediklerim

de mevcut. Ancak bagimsiz bir sinemaya gittigimde durum farklhilasiyor, bu tarzda

bl

bir sinemaya gitmek icin Istanbul icerisinde yaka degistirdigim sik sik olmustur.’

(BUE2)
Izlenecek filmin belirlenmesinde etkili olan Kriterler

Gorlisme yapilan 6grenciler; film tercihlerinde arkadas tavsiyesi, fragman ve
tanitimlar, filmle ilgili yapilan haberler ve yorumlar gibi faktorlerden s6z

etmektedirler. Arkadaslardan veya yakin ¢evreden alinan film tavsiyeleri, tercihlerin
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sekillenmesinde dnemli bir rol oynamaktadir. Ozellikle de gériisiilen dgrencilerin
sinema kuliiplerine {iye oldugu distiniiliirse, bu kiigiik ¢evre igerisindeki film
tavsiyeleri ve sohbetler sosyal bir ¢evre olusturma konusunda yapitaslarina

doniisebilmektedir.

“Sinema konusunda bilgisine giivendigim arkadaglarimin tavsiyelerini aluim.”

(IUE5)

“Arkadas tavsiyesi onemli oluyor ama daha ¢ok film vizyona girmeden once
konustuklarimiz on planda. Yani gosterime girdikten sonra degil de oJnceden

gordiigiim ya da duydugum filmlerden merak ettiklerime gidiyorum.” (BUK4)

Gortigillen 6grencilerin  bliylk ¢ogunlugu sinema alanindaki giincel
gelismelere ilgi duymakta ve film tercihlerini sekillendirme konusunda kendi
bilgilerine ve iggiidiilerine giivenmektedirler. Yetersiz kaldiklar1 zamanlarda ise
sosyal ¢evrenin yonlendirmesine daha agik hale gelmektedirler. Sevilen oyuncular ve

yonetmenler de 6grencilerin belirli filmleri tercih etmesini saglamaktadir.

“Cevremde genelde sinema seven insanlar var, onlarin da etkisi oluyor ama kendim
arastiriyorum. Bazi filmlerin puam diigiik olabiliyor, buna ragmen belki beni ¢ok
etkiler diye gidebiliyorum. Konusuna bakiyorum yani. Internette biraz arastirma

yapryorum.” (YTK]I)

“Ilk baktigim sey filmin yonetmeni oluyor ashinda. Daha sonra da oyuncu kadrosu.
Eger bu iki faktor benim icin tatmin ediciyse filmi izlemek icin baska bir kritere

ihtiyag duymuyorum.” (BUE2)

Ogrencilerin filmlerle ilgili bilgi aldiklar1 yegane kaynak olarak internet ve
cevrimi¢i mecralar dikkat cekmektedir. Ogrenciler herhangi bir gazete veya dergiden

s0z etmemekte, buna karsin ¢esitli cevrimi¢i mecralardan filmlerle ilgili gelismeleri
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takip ettiklerini soylemektedirler. Bir filmin fikir olarak ortaya c¢ikisindan
¢ekimlerine, oyuncu kadrosunun sekillenmesinden ¢ekim sonrasi siirece kadar bir¢ok
bilgiye internet {izerinden ulasmak miimkiindiir. Filmin ilk gosterimleri sonrasindaki
yorumlar, tepkiler ve roportajlar gibi faktorler de izleyicinin tercihleri tizerinde rol
oynamaktadir. Bu bakimdan internet, sinemaya gitme eylemini etkileyen en dnemli

unsurlardan birine doniigmiistiir.

“Sinemaya gittigim filmlerin ¢ok biiyiik kismint vizyona girmeden once bekliyorum.
Sinematografisinden, senaryosundan, yonetmeninden ya da oyuncusundan otiri.
Ama bu kistaslar disinda gittigim filmler icin arkadaslar ya da sosyal medyadan
bilgi aliyorum. Bazi internet sayfalari giizel bir perspektif olusturabiliyorlar.
Haberim olmus oluyor bazi filmlerle ilgili. Mesela ¢ok bekledigim bir film vardwr
ama o film ¢ok elestiriliyordur, o durumda sinemaya gitmiyorum. Internete diisiince

izliyorum.” (YTEI)

“Zaten sinema kuliibiinde ya da sosyal medya tizerinden bir seyler yakaliyoruz. Bir
fragman, bir haber ve sonrasinda heyecanla bekleme donemi oluyor. Internet
tizerinden bilgilere ulagsmak ¢ok kolay o nedenle orada bir merak oluguyor,

sonrasinda karar aliyyorum.” (YTE4)

Haber ve bilgi kaynaklarinin yan1 sira gorsel isitsel paylasimlar da izleyiciye
filmle ilgili fikir sunmaktadir. Ozellikle fragmanlar aracilifiyla izleyici gorsel-isitsel
doneler iizerinden filme yonelik bir beklenti olusturmakta ve bu kisa klipleri

cevresiyle tartisarak o filme taninirlik kazandirmaktadir.

“Gidecegim filmi genellikle fragmanlardan segerim. Arkadas tavsiyesi iizerine

gittigim film sayisi ¢ok azdwr.” (IUK1)
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Fragmanlarin zamanla filmle ilgili doneler sunmaktan ¢ok o filmin igerigini
tamamen aktarmaya calistifina ve bdylece izleyiciyi kosullandirdigma yonelik bir
elestiri de sz konusu olmaktadir. Izleyicinin gorsel-isitsel iiriinlerle ¢epecevre

sarildig1 giiniimiizde fragmanlarin bu yapisi bazi izleyicilere rahatsizlik vermektedir.

“Fragmana fazla giivenmem mutlaka bir arkadas tavsiyesi veya on okuma, o filmi

belirlemem icin gerekir.” (BUE3)

“Fragmanlart seviyorum ve onemsiyorum ama son zamanlarda filmin ya tim
icerigini gosteren ya da asirt siislii fragmanlar tiiredi. Siisliiden kastim su, filme
gittiginde her sey sekilden ibaret ve ne bir senaryo ne de kurgu yeterli. Kisacasi

filmleri allayip pulluyorlar, o nedenle inancim biraz azaldi.” (BUE1)

Fragmanlara benzer sekilde elestiri yazilar1 da bazi izleyiciler iizerinde
olumsuz etkiler yaratmaktadir. Filmden Once birseyler okuma istegi ¢ogu zaman
fragmanda oldugu gibi siirprizbozanlara yakalanma korkusuyla bastirilmaktadir.
Diger taraftan kendisini bir filme hazirlayan izleyici, arkadas tavsiyesinin aksine
elestirmenlerin goriislerinden rahatsiz olabilmektedir. Bu durum, izleyicilerin filmle
ilgili bilgi ve beklentilerini kendi istedikleri 6l¢lide saglamaya galistiklarini ve fazla
bilgi ile karsilastiklarinda bu beklentilerin olumsuz anlamda etkilendigini ortaya

koymaktadir.

“Elestiri anlaminda oncesinde bir sey okumamaya ¢alisiyorum.” (BUKA4)

“Elestirileri pek samimi bulmuyorum acikcast. Insanlar filmden zevk almaya degil
de kendilerine gore hatalari, yanhslart bulmak icin geliyorlar. O yiizden pek

giivenmiyorum diger insanlarin fikirlerine.” (SUE2)
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Filme gitmeden énce basvurulan bilgi kaynaklar

Gortgiilen 6grencilerin neredeyse tamami filmin seans bilgilerine internet
tizerinden ulagsmaktadir. Eskiden gazeteden, giinliik/haftalik dergilerden veya sinema
salonlarin telefonla arayarak 6grenilen bu bilgilere istenen yer ve zamanda ulasmak
miimkiin olmaktadir. Internet iizerinden bilgi ulasiminda farkli kanallar séz

konusudur.

“Internetten ogreniyorum yani, baska bir secenek yok gibi. Beyazperde.com’a

bakiyorum ya da Google’a yaziyorum.” (KHK4)

“Bu tarz seyleri zaten bulmak ¢ok zor degil, uygulama da kullansan internet de
kullansan her tiirlti buluyorsun. Cok spesifik bir sey yok, Google 'dan arastirryorum.

[k ¢ikan yer yardimct oluyor genelde.” (SUEI)

Beyazperde.com ve Sinemalar.com gibi siteler yaygin olarak tercih
edilmekte, bunun yani sira direkt olarak Google arama motoruna filmin adi yazilarak
da seans bilgilerine ulasilabilmektedir. Tiirkiye sinema endiistrisinde Mars Group’un
ve ona ait sinema zinciri olan Cinemaximum’un yayginlasmasi, direkt olarak
Cinemaximum uygulamasinin da kullanilmasina neden olmaktadir. Seans bilgisi
verme diginda bilet alma imkan1 sunmasi, daha kapsayici ve kolay bir deneyimi isaret
etmektedir. Bu noktada Cinemaximum uygulamasi, 6zellikle mobil kullanimda 6n
plana ¢ikmaktadir. Diger taraftan bir donem 8 bilete 1 bilet promosyon
kampanyasimin yaygin olmasi da mobil uygulama kullanimin1 avantajli kilan
unsurlardan biridir. Fakat 5224 nolu “Sinema Filmlerinin Degerlendirilmesi ve
Siniflandirilmasi ile Desteklenmesi Hakkinda Kanun”da yapilan degisiklikler ile bu

promosyon sona ermistir.

“Vizyon filmlerine Cinemaximum sitesinden bakiyorum. Beyoglu Sinemasi nin

seanslarina da internetten bakiyorum.” (IUE4)
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“AVM sinemasina gidecekse Maximiles kartin uygulamasindan, diger sinemalara

gideceksem internetteki sinema sitelerinden ogrenirim.” (IUK1)

Spesifik siteler disinda sinema salonlarinin kendi siteleri de giivenilir birer
kaynak olarak nitelendirilmektedir. Ozellikle bagimsiz sinemalarin bir salonda farkli
seanslarda birden fazla film gostermesi kafa karisikligina neden olmakta ve yukarida

ad1 gecen sitelerde yanlis seans bilgileri ortaya ¢ikabilmektedir.

“Gidecegim AVM nin kendi internet sitesinden seans bilgilerine bakarak giderim.
Seanslarla en dogru bilgiyi oradan edinebilecegim icin bunu tercih ediyorum.”

(BIK3)

Yeni teknolojik imkanlara karsin az da olsa direkt olarak sinema salonunda
seans bilgilerine ulasan izleyiciler mevcuttur. Genelde sik sinemaya giden ve
onceden belirlenmemis bir deneyim arayan izleyiciler, salona giderek hangi filmi

izleyeceklerine karar verebilmektedir.

“Genelde salonda ogreniyorum. Cok spontane gelisirse internetten bakiyorum.”

([UE3)

Salona girmeden once yapilan aktiviteler

Izleyicilerin filme girmeden &nceki aktivitelerine goz atildiginda, bir filme
tek basmna gitmek ya da birileriyle gitmek arasindaki farklar vurgulanmaktadir.
Gorlisme yapilan 6grencilerden bir kismi, sinemaya gitme eylemini bagka bir aktivite
ile birlestirmekten ka¢inmakta ve filmi en 6nemli etkinlik olarak nitelendirmektedir.

Filmi bir ritiiel havasina sokan ve diger dikkat dagitic1 atraksiyonlari reddeden bu
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yaklagim, bazen vakit darlig1 ve yogunluk gibi sebeplerle de ortaya ¢ikabilmektedir.

Salonun hangi mekan igerisinde yer aldig1 sorusu da dnemlidir.

“Bu durum sosyal pek ¢ok etkene gore degismekte elbette ama genellikle sinemanin
oncesinde ya da sonrasinda ozellikle planladigim aktiviteler olmaz. Ornegin, hafta
igi is ¢ikis1 sinemaya gitmeyi planliyorsam yemek yemek icin de on plan yaparim

ancak hafta sonlari yalnizca sinemaya gitmek icin evden ¢ikarim.” (BIE2)

“Sinemaya gideceksem direkt sinema igin yola ¢ikarum yani, bir seylerle birlestirmek
yerine salona yakin otururum. Telefonuma bakabilivim ya da arkadasimla
konusabilirim. Bir sey yiyip iceceksem de bir yerlerden alirim, oturup vakit

gecirmem.” (BIK4)

“Bir kompleks i¢inde bulunmayan salonlarda ise genelde direkt sinemaya gider

orada sohbet edip filmim baslamasini bekleriz.” (SUK4)

AVM’ler aligveris yapilacak diikkanlar, yemek ve eglence alanlari gibi
unsurlarla izleyicilere film oOncesinde ve sonrasinda farkli aktiviteler
sunabilmektedirler. Bagimsiz sinemalarda ise bu aktivite segene8i sinirh
olabilmektedir. Bu durumda bagimsiz salonun canli ve hareketli bir semtte

bulunmasina dikkat edilebilmektedir.

“Soyle oluyor yani, AVM’lerde izliyorsam bazen arkadaslarla gidiyorum. Biraz
daha piyasa filmler oluyor ve daha ¢ok insamn ilgisini ¢ekebiliyor. O durumda bir
seyler yeme i¢cme oluyor. Ama Taksim’e gidiyorsam yani artik eskisi gibi giizel yerler
kalmadi. Ya da gereksiz yere pahali mekanlar var. Oralarda daha ¢ok filme gidip
cikiyorum, pek bir aktivitem olmuyor.” (BIK2)

“AVM konsepti biraz onu gerektiriyor sanki. Mesafe uzaksa zaten biraz erken
gidiyorsun, o ortam seni ister istemez ¢ekiyor. Bari suraya bakayim ya da bir seyler
atistirayim diyorum. Arkadaslarla gidiyorsak daha yiiksek bir ihtimalle bir seyler
yapwyoruz. En azindan bir kahve alip sohbet ediyoruz, fuayede bekliyoruz.” (YTKI)
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Sinemaya bir bagkasiyla gitmek, tek basina gitme aligkanhigina gore
aktiviteye farkli bir sosyallesme diirtiisii kazandirmaktadir. Bu tarz durumlarda
sinemaya gitme eylemi, ana faktér olmaktan ¢ikip toplam eglencenin bir parcasi
haline gelmektedir. Ogrencilerin bir kism1 bu durumu dogal bulmakta ama bir kismi
baskalartyla sinemaya gitmenin zorunlu bir sosyallesme cabasina doniistiiglini
vurgulamaktadir. Bir bakima bireyin Ozglrliigi, diger kisilerin tercihleri

dogrultusunda kesintiye ugrayabilmektedir.

“Genellikle sinemaya gidecegim kisiler ve zaman bakimindan degiskenlik gosteriyor.
Arkadaslarimla gidersem bir yerlerde takilabiliyoruz. Yalniz gidersem genelde

sadece filme odaklanirim.” (BIK3)

“Sinema hayatimda ¢ok on planda olan bir sey. Genelde onu tek olarak diisiinmeye
calistyorum, yani bir seylerle birlestirme hevesim yok. Bazen siire¢ degisik
gelisebiliyor. Arkadasimla ya da ailemle gidiyorsam sosyal bir olaya doniisiiyor
tabii. Nihayetinde yemek de yiyorsun, aligveris de yapiyorsun. Bagimsiz salona

gitsen de bir ¢ay, bir kahve i¢ebiliyorsun.” (YTE4)

Film baslamadan énce reklam ve fragman izleme deneyimi

Bir filmi izleme amaciyla salona giren izleyici, beyazperdede reklam ve
fragman gosterimlerine tanik olmaktadir. Reklam siirelerinin uzunlugu, Tiirkiye’de
uzunca bir siire tartigma konusu olmus ve izleyicilerin tepkisiyle karsilagiimistir.
5224 nolu kanun araciligiyla reklam siirelerine sinirlama getirilene kadar reklam
stireleri, bircok izleyici tarafindan sinema deneyimini olumsuz etkileyen bir unsur
olarak nitelendirilmektedir. Buna karsin salonda fragman izleme deneyimi, ¢evrimigi
ortamlarda fragman izleme deneyimine gore c¢ok daha olumlu bigimde

karsilanmaktadir.
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“Ben salona giris konusunda biraz nasil diyeyim, evhamlyim. Film baglamadan
once miimkiin oldugunca erken girerim. O nedenle biitiin reklam ve fragmanlar
izlemis olurum. Reklamlar uzun olmasa bir dlgiide c¢ekilebilir, fragmanlar ise
eskisine gore daha az gosteriliyor. Bundan rahatsiz oluyorum ¢iinkii fragmanlar

sinemada izlemek daha giizel bir duygu veriyor.” (BIK4)

“Bilette yazan seans baslangicinda salona girmissem mecburen maruz kalyyorum
fakat genelde belirtilen zamandan 5 dakika kadar ge¢ girerek reklamlarla daha az

karsilasmaya calisiyorum. Film oncesi fragman izlemeyi seviyorum.” (BIE1)

Reklam siirelerinde de AVM sinemalar1 ile bagimsiz salonlar arasinda bir
farkliliktan s6z edilmektedir. Goriisiilen Ogrenciler AVM sinemalarinda reklam
stirelerinin ¢ok uzun tutuldugunu, bagimsiz salonlarda ise reklam siirelerinin daha
kisa oldugunu vurgulamaktadirlar. Diger taraftan reklam gelirleri ile sinema
salonlariin devamliligi arasinda baglanti kuran izleyicilerin varhigi da dikkat

¢ekmektedir.

“Zaten hayatimizin her alaminda reklamlar, tamtimlar var. Para verip bir de yarim
saat reklam izliyoruz. Eskiden sinemaya daha ¢ok giderdim, o donemler fragmanlar
da sinema izlemenin bir parcasiydi. Insan heyecanlanirdi. Simdi fragmanlara gelene
kadar o heyecam kaybediyorsunuz. Baska Sinema o siireyi biraz azaltti ama bence

reklam isleri tamamen kalkmalr.” (BIK1)

Tiim bu elestirel sdylemlerin karsisinda beyazperdede reklam izlemeyi seven
izleyicilerin varligindan da so6z edilebilmektedir. Bu baglamda hazirlanan ve kisa
hikayeler anlatan 06zel reklamlar, beyazperdede bazi izleyicilerin goziinde kisa
filmler olarak goriilebilmektedir. Boylece izlenecek filmin anlatisinin yaninda kiigiik
anlatilar olarak nitelendirilmekte ve benimsenmektedirler. Ayrica sinema salonunun
gorsel ve isitsel imkanlari, kiigiik ekranlarda izlenen reklamlar1 daha cazip

kilabilmektedir.
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“Piyasa filmlerinin fragmanlart ¢ok hosuna gidiyor izlediginde ama filme
gidiyorsun, nrt ¢ikiyor film. Bagimsiz sinemalarda ya da festivallerde reklamlar,
fragmanlar ¢ok hos oluyor. Mesela Volvo nun reklami vardr Filmekimi’'nde miithis
bir sey vardi, ¢cok hosuma gitti. Nescafe reklami yine, ¢ok tath bir seydi. O tarz
yerlerde gosterilen reklamlar bile giizel yani, bence bu da 6zel bir sey.” (YTE3)

Yine de goriisiilen dgrencilerin ¢ogunlugunun fragmanlari dikkatli bir sekilde
izledigi, buna karsin reklamlar esnasinda ya telefonuyla ilgilendigi ya da sinemaya
biriyle gitmesi durumunda o kisiyle konustugu soylenebilir. Akilli telefonlar,
reklamlarin kaginilmaz oldugu durumlarda izleyiciye bir kagis sunmakta ve keyfi ya
da zorunlu birtakim aktivitelerle mesgul olmasini saglamaktadir. Sonug olarak; film
tercih asamasindan filmin baslangic anina kadar akilli telefonlar ya da diger
teknolojik cihazlar, sinemaya giden bireylerin eylemlerinde O6nemli rol

oynamaktadirlar.

“Son zamanlarda reklamlar seans saatinden bile erken baslar oldu, o nedenle ne
yaparsan yap bir sekilde karsina ¢ikiyor. Genelde telefonumla ilgilenirim ya da

yammdakiyle konusurum ama fragmanlara dikkatimi veririm.” (BIE4)

4.3.3. Sinemada Film izleme Deneyimi

Bu boliimde izleyicilerin sinemada film izleme deneyimlerini etkileyen
faktorler iizerinde durulmaktadir. Ilk olarak goriisiilen 6grencilerin  sinema
deneyimini tanimlamalar1 istenmis, sonrasinda ise sinema salonunun mekansal
ozelliklerinin onlar {izerindeki etkisi incelenmistir. Onlar1 sinema salonuna gitmekten
alikoyan faktorler ve sinema salonuna gittikleri 6zel dénemler sorgulanarak bu iki

yaklasim arasindaki farklar saptanmaya calisilmistir. Son olarak film izleme
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bicimleri, gosterime dahil olan 10 dakikalik ara ve jenerik gibi boliimlerle olan
iligkilerine goz atilarak bir biitiin olarak sinema deneyimini ne kadar yasadiklari

sorgulanmustir.

Sinema deneyiminin tanimlanmasi

Goriisme yapilan 6grenciler sinema deneyimini birbirinden farkli sekillerde
tanimlamiglar ve olduk¢a zengin bir yaklasim sunmuslardir. Sinema deneyimi
tanimlanirken kullanilan kavramlar ve yapilan benzetmeler ilizerinden dort farkl

yorumlamadan s6z edilebilir.

Bir grup Ogrenci, sinemanin eglence odakli olmasina ve hayatin
gerceklerinden uzak birkag saat gecirme imkani sunmasina vurgu yapmaktadir. Bu
dogrultuda kendi rizalari ile dis uyaranlardan kopmaya yonelmekte ve 6zel bir

diinyaya adim atma hissini savunmaktadirlar.

“Karanlik bir salonda, biiyiik bir perde karsisinda ve ses sistemiyle ¢evrilmek,
izleyicinin dis etkenlerden soyutlanarak filme daha aktif bir sekilde ddhil olmasini,
daha detayli ve dikkatli bir film izleme-okuma deneyimi yasamasini sagliyor. Bu
bakimdan sinema salonunda film izlemekle pek ¢ok dis uyaranin oldugu evde film

izlemek arasinda ¢ok biiyiik bir fark oldugunu diigiiniiyorum.” (IUE2)

“Sinema her zaman bana bir kagis ortami gibi gelmistir. Sadece dyle ¢ok izlenen
filmler icin degil, genel olarak iste karanlikta izleme deneyimi var. Yani dis
etkenlerden uzaksin, bir sekilde izledigin seye odaklanmaya ¢alisiyorsun. Dertlerini
kapida birakip farkly seyler diistiniiyorsun ama bazen de izledigin seyler sana yol
gosteriyor ve hayatina yeni bir bakis agist dahil ediyorsun. O nedenle etkileyici ve

giizel bir deneyim sunuyor.” (SUK4)

Ogrencilerin bir kismi ise sinema deneyimine mekansal 6zellikler baglaminda

yaklagsmaktadirlar. Sinema salonu belirli kurallarin uygulandigi ve bu kurallarin
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izleyiciler tarafindan goniillii bir sekilde kabul edildigi 6zel bir alandir. Sinema
salonunun yapisi, varsa tarihi 6zellikleri ve izleyicinin bu alanla kurdugu organik bag
0zel bir deneyime kap1 aralamaktadir. Baz1 izleyiciler sinema salonunun kokusunu

dahi 6zel bir deneyimin pargasi olarak nitendirmektedir.

“Sinema deneyimi bambaska bir sey olmali bence. Filmi yatakta bile izleyebilirsin
ama sinema salonunun kokusu, biraktigi iz ve onlarca insanin oradan gegmis olmast
ozel bir olay. Senin bu siirece katuryor olmasi da oyle. Duvarlarin dili olsa neler
anlatir yani. Deneyim yapan sey budur aslinda, getirdigi bir birikim var ve sen de

buna dahil oluyorsun.” (YTE3)

“Sinema deneyimi ilk bakista insan disaridan soyutlayan bir deneyim gibi goriinse
de sinema izleyicisi biraz da tek bir organizma gibi birbirine bagh. Yani tepkiler
baska tepkileri dogurabiliyor. Cok kotii bir komedi filmi bile insanlar giildiikce
komik hale gelebiliyor.” (SUE3)

Ugiincii bir yaklasim ise sinema deneyiminin diisiinsel bir siire¢ sunduguna
yoneliktir. Mekansal o6zelliklerle baglantili olmakla birlikte (karanlik salon, ses ve
goriintii sistemleri vb.) filme aktif sekilde dahil olma, hikayeye odaklanma ve
karakterlerle 6zdeslesme yasayarak kendini tanima hissinden s6z edilmektedir.
Bununla birlikte izleyiciler ¢esitli duygularin tatmin edilmesi amaciyla sinemaya
gitmektedir. Bu tatminin saglanmasi kag¢is imkaniyla baglantili oldugu gibi biiyiik bir
seyin parcasi olma hissine veya kolektif duygusal deneyim arayisina ulagmakla da

ilgilidir.

“Fiziksel bir deneyim, sadece hisler olarak degil de o hislerin bize dokunmasi ve
sinema salonunda fiziksel bir deneyimle birlesmesi. Ses ve goriintii goéziimiize,
kulagimiza ve diger duyu organlarimiza hitap ederken sinema salonu tiim bunlarin

>

gerceklesmesine imkan veren yer olarak deneyimlenen bir mekana déniigiiyor.’

(BIE4)
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“Beni ya da diger insanlart salona ¢eken seyler var, mesela bir doyum arama soz
konusu. Kimisi eglence, kimisi baska bir tatmin icin geliyor ve belirli olgiide
karsilaniyor. Olumsuz bir sey yasansa da kendimizi bagka bir film veya salonda
bulabiliyoruz, devamlilik da arz ediyor.” (YTK4)

Son olarak bazi izleyiciler, sinema deneyimini tamamen film metinleri
tizerinden tanimlamakta ve yOnetmen sinemasi veya senaryolarin birbirleriyle
kurduklari iletisim iizerinden bir dil insa etmelerine vurgu yapmaktadirlar. Bu dil,

ancak sinema ortaminda tam anlamiyla kurulabilmektedir.

“O an izleyecegim film ile daha onceki filmler, takip ettigim yonetmenleri, onlar
arasindaki baglantilar: ve belirli sahneler arasindaki benzerlikleri bagdastirmaktir.
Daha once izledigim filmlerin iizerine bir sey koyup koymadigina bakarim. Film

dagarcigini gelistirmektir.” (IUE4)

“Ben sinema tarihi agisindan yaklasabilirim olaya, her yonetmenin bir mirasi var ve
filmler kendi aralarinda bir dil olusturuyorlar... Sinema deneyimi de icerik olarak
bu parcalarin olusturdugu biitiiniin izleyiciye yansimasi ve onunla bir bag kurup dili

genisletmesi.” (KHE3)

Bu goriislere karsin ideal sinema deneyiminin kaybolmaya yiiz tuttuguna
yonelik elestiriler de mevcuttur. Ozellikle dijitallesme ve sinema salonlarmdaki
degisim {izerinden yapilan bu elestiriler, mekansal ve kisisel diizlemde sinirh

kalmaktadir.

“Giiniimiizde sinema salonlarimin ¢ogunda ise bu idealize ettigim deneyimden eser
yok. Cinemaximum tarzi sinemalar yiiksek bilet iicretlerine karsin kapkaranhk
goriintiiler sunuyorlar. Insanlar konfora o kadar ahsmislar ki ne izlediklerini ¢ok

umursamiyorlar ve saygi duymuyorlar. Bu nedenle sinema deneyimi bence git gide
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kaybolan bir deger. Ben yeniden bu deneyimi yasamak istesem de insanlar ve

sinemay ticari bir is olarak gorenler buna izin vermiyorlar.” (BIK1)

“Bence de sinema deneyimi birlestirici ve riiyavari bir yapi tagiyor ama insanlar
artik bunun daha ¢ok farkinda ve bazen bilerek bu deneyimi bozuyor. Biraz da kii¢iik
ekran ve sosyallesme bagimlilig1 iizerinden o etki yaratilamiyor gibi geliyor bana.”
(KHK3)

Sinemanin toplumsal veya kisisel bir aktivite olup olmadigina yonelik

diisiinceler

Gorligme yapilan Ogrenciler, sinemanin toplumsal ya da kisisel yapisina
cesitli acilardan bakmaktadirlar. Baz1 6grenciler sinemay1 toplumsal ya da kisisel bir
deneyim olarak net bir sekilde ifade ederlerken bazilari ise iki kutbun i¢ i¢e gectigini
diistinmektedirler. Sinema deneyiminin toplumsal olarak nitelendirilmesinde,
izleyicilerin bu deneyimi bir sosyal aktivite olarak kabul etmesi 6n plana
cikmaktadir. Disar1 ¢ikmak, diger insanlarla bir deneyimi paylasmak, sinemanin
toplumsal bir aktivite olmasi i¢in yeterli goriilmektedir. Eger sinema deneyimi diger

insanlarla paylagilmazsa, salt sinema olmaktan ¢ikmaktadir.

“Bence toplumsal, ¢iinkii kiiltiir hayatimin kendisi yasayan bir sey ve bunun nedeni
de paylasiliyor olmasi. Yani ben tiyatroya, sinemaya tek giden insan olsam bir

noktadan sonra hepsi yok olur.” (YTK4)

“Belli bir anda, belli bir amagla bir arada oturan bir topluluk var. Yalniz olmadigin
hissediyor insan, toplu bir aktivite var ve bireysellikten ¢ikiyorsun. Bunun bir degeri

var yani. Biriken kiiltiir de bu insanlarin ayni yerde toplanmasiyla ilgili.” (YTE3)

Sinemanin bir deneyim olarak paylasilmasi, o deneyimi yasayan her bireyin

tepkilerinin birbirini tetiklemesine de neden olabilmektedir. Sinema izleyici ile var
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olmakta ve bireysel deneyim ne kadar dis etkenlere kapatilmaya ¢aligilsa da ondan

kagcamamaktadir.

“Sinema dogusundan itibaren sosyal bir sey ashinda. Hep anlatilir ya, Lumiere
Kardesler’in ilk gosteriminde insanlar treni gercek samp kagigmislar. Sadece
birlikte izleme olayr degil, aymi zamanda benzer tepkiler verip birbirini etkileme
durumu da var. Perdede olan seyi izleyiciden bagimsiz diisiinemiyorum. O nedenle

her ne kadar i¢sel bir deneyim yasasak da mutlaka digsaridan etkileniyoruz.” (YTKI)

Birlikte izleme deneyimi zaman zaman sinemaya tanidik biriyle gitme eylemi
ile de gergeklesebilmektedir. Bazi izleyiciler, sinemanin toplumsal bir yapiya
kavusmasmin ancak film Oncesinde, esnasinda ve sonrasinda tanidik birileriyle

iletisim kurulmasiyla gerceklesebilecegini iddia etmektedir.

“Benim deneyimlerime gore kisisel bir aktivite... Biriyle gidersem toplumsal bir

aktiviteye doniigebilir tabii, film iizerine konusuruz.” (YTE2)

“Arkadasinla gidiyorsan ve baska etkinliklerle birlestiriyorsan toplumsal bir
aktivite. Ciinkii kalabalik bir salona yalniz gitsen bile saginda solunda yer alan
insanlarla iletisimin olmuyor. Ger¢i komedi filmlerinde mesela ortada komik bir sey

varsa ve insanlar giiliiyorsa sen de giiliiyorsun, etkileyebiliyor.” (SUEI)

Kisilerarasi kurulan iletisimin yani sira sinemanin toplumsal etkisi, filmsel
metinlerden de kaynaklanabilmektedir. Baz1 6grenciler, filmlerin izleyicileri harekete
geciren giicline vurgu yapmaktadirlar. Bununla beraber kolektif deneyimin azalmasi,

bu toplumsal etkiyi de ortadan kaldirmaktadir.
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“Cogunlukla kigisel bir aktivite olmakla beraber zaman zaman toplumsal etkileri

olan filmler bulundugunu diisiiniiyorum.” (IUES5)

Sinemanin kisisel bir deneyim olduguna vurgu yapan izleyicilerin biiyiik bir
kismi, sinemanin énceden toplumsal bir aktivite oldugunu ancak giiniimiizde bireysel
bir deneyime doniistiigiinii belirtmektedir. Bu goriise gore film izleyen bireyler, diger
insanlarla etkilesim icerisine girmekten kaginmakta ve hatta tamamen evde izleme
deneyimini icsellestirmektedirler. izleyicilerin daha 6nce var olduklarini belirttikleri
toplumsal izleme deneyiminin ne oldugu ise muglaktir. izleyicilerin bir kismi, genel
teknolojik gelismeler {izerinden meydana geldiklerini diisiindiikleri bireysellesme

hareketi ile sinema arasinda belli belirsiz bir bag kurma yolunu se¢mektedirler.

“Bence git gide kisisellesen bir aktivite. Toplu bir izleme hali olsa da artik insanlar
eskisi kadar birbirlerini etkilemiyor gibi geliyor bana. Ya da rahatsiz oluyorlar,

zaten evde izlemeye karar veren ¢ok insan oluyor.” (BUK4)

“Kisisel oldugunu diigiiniiyorum ki bugiinlerde insanlar her seye biraz daha bireysel
yaklagiyor. Yani bir bencillik soz konusu, temas yok. Sosyal bir olay olarak da ele

alinabilir ama filmlerle olan iliski olarak bireysel.” (KHE3)

Sinemanin toplumsal yapisina olumsuz agidan bakan izleyicilerin sikayetci
olduklar1 nokta ise sinemanin dispozitif yapisinin bozulmasidir. Salonda varliklarim
belli eden, dnceden belirlenmis birtakim kurallarin disina ¢ikan izleyiciler nedeniyle
sinema bir film izleme deneyiminden ¢ok dikkat dagitici ve panayira benzer bir

yapiya kavugmaktadir.

“Ama maalesef bizimki gibi iilkelerde hele de son yillarimizda daha ¢ok toplumsal

bir aktiviteye dondii. Kimsenin kimseye saygisi ve kisisel alan algisi olmadig igin o
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salon, miswr patlaklar, ¢ocuk ¢iglhklar: instagram storyleri ya da mesaj sesleri ile
dolu 50-60 kisilik bir deneyime doniisiiyor.” (IUK1)

Deneyimden s6z eden izleyiciler, film metinleriyle aralarinda kurduklari
bagin kisiselligini vurgulamaktadirlar. Sinema deneyiminin tanimlanmasina benzer
sekilde izleyici, kendi gortisleri ve karakteri dolayimiyla filmlerle iliski kurar. Bu
nedenle her izleyici, kendi 6zgiin deneyimini yasamakta ve toplumsal bile olsa bu

siireci kisisellestirmektedir.

“Toplumsal bir yapist olsa da kisisel bir arayistir sinema. Benim yasadigim
deneyimi bagka bir insan yasamayabilir, benim c¢ikardigim sonuglar sadece beni

etkiler.” (BIK1)

“Topluca yapilan bir kisisel aktivite diyebilirim sonugta herkesin odaklandigi nokta
perde olsa da herkeste filmin olusturdugu sonuglar farkli olacaktir. Bu fark da

toplumsal bir aktivite olmasim engelleyecektir.” (BUE3)

Sinema aynm1 zamanda bireysel bir kagis sunmaktadir. Bazi izleyiciler,
sinemanin bir siginak oldugunu belirtmekte ve dis etmenleri miimkiin oldugunca

ortadan kaldirmaya calismaktadir.

“Oznel bir deneyimdir benim icin. Kagis saglar, sizi biiyiiler ya da sasirtir. Elbette
dis etmenler ya da izleyiciler her zaman sosyal bir deneyim oldugunu hatirlatsa da

ben kisisel algilamay: seviyorum ve tercih ediyorum.” (BUK1)

Filmlerin toplumu harekete gecirme giicliniin gecmiste kaldigina yonelik

inang, filmsel metinlerin arttk tamamen bireysel deneyim ile tiiketildigini
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diistindiirmektedir. Bu baglamda sinema sosyal bir aktivitedir ama deneyim bireysel

olarak igsellestirildigi i¢in tamamen toplumsal sonuglar dogurmamaktadir.

“Giintimiiz baglaminda bakarsak tamamen kisisel bir aktivitedir. Toplumu etkileyen
bir film deneyiminin kalmadigini  diigiiniiyorum. Sosyallesme aract olarak

kullaniliyor tabii ama bireysel olarak alimlanan bir yapisi var.” (IUE4)

Sinemanin toplumsal ve kigisel yapisini birarada kabul eden izleyiciler ise
toplu izleme deneyiminin bireysel algilari etkiledigini belirtmektedirler. Bu etkilesim
cogunlukla diger izleyiciler ile kurulurken perdedeki karakterler ile de duygu
aligveriginde bulunan izleyiciler sz konusudur. Fakat asil etkilesim belirli tiirdeki
filmlerin izlenmesi halinde gergeklesmekte ve korku, komedi gibi tiirlerin
izleyicilerinin tepkileri bulasict bir 6zellik kazanabilmektedir. Bu durumda filme
ilgili duygularin ne kadarinin bireysel ne kadarin toplumsal oldugu tartismali hale

gelmektedir.

“Diger insanlarla ortak bir seyi paylasmana ragmen onlarla etkilesime girmedigin
bir yer olarak goriiyorum sinemayi. Kalabalik ama bir agidan da yalniz bir deneyim

diyebilirim.” (BUK2)

“Yari yarrya diyebilirim. Toplu izleme deneyimi ama kisisel bir algilama var. Tabii
zaman zaman toplulugun davramslar: sizin kisisel algilamaniza da etki edebiliyor.

Aldiginiz seyin ne kadart size ait tartismalr.” (KHK?2)

Sinema salonunun mimari ve teknik yapisi

Sinema deneyimi igerisinde film izlenen mekanin Gzellikleri, deneyimin
kalitesini belirleyen en 6nemli unsurlardan biridir. izleyiciler kimi zaman kendileri
i¢in en ideal 6zellikleri barindiran salonlar tercih ederken bazi durumlarda ¢ok da

istemedikleri sartlarla karsilasmaktadirlar. Goriisme yapilan dgrenciler, mimari ve
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teknik deneyimlerinden s6z ederken AVM sinemalar1 ile bagimsiz salonlar arasinda
giiclii bir ayrima gitmektedirler. Bu ayrima gore AVM sinemalar1 daha ¢ok gosterim
teknolojisi agisindan Oviilmekte, buna karsin bagimsiz salonlar1 tarihi dokular1 ve

nostaljik havalari ile 6n plana ¢ikmaktadirlar.

Sinema salonlarmin teknik 6zellikleri s6z konusu oldugunda akla ilk gelen
unsurlar genis perde ve ses sistemi olmaktadir. Bu iki unsur, bir filmin sinemada
izlenmesi i¢in en Onemli faktorler olarak gboze carpmakta ve sinema deneyimini

benzersiz kilmaktadir.

“Ben perdeden etkileniyorum genellikle. Bir de mesela IMAX salonlar daha
gorkemli geliyor. Cok fazla gitmemis olsam da gergekten de baska bir sey sunuyor
sana.” (SUK3)

“Genis perde ve iyi ses sistemi de varsa dikkatini ¢ekiyor zaten, teknik acidan bir sov

yerine doniistiyor salon ve sen de sosyal ortamin bir par¢ast oluyorsun.” (KHE1)

Dijital projeksiyon teknolojisi olumlu anlamda s6z konusu olmamakta, daha
cok Tiirkiye’de perdeye yansitilan goriintiilerin karanlik oldugundan sikayet
edilmektedir.

“Perdenin ¢ok karanlik oldugu dikkatimi cekiyor, sanmirim projeksiyondaki bir 151k

’

kastliyormus daha uzun siire ¢aligsin diye. Bu son yillarda beni rahatsiz ediyor.’

(BIK2)

“Bazen projeksiyonu kistyorlar, basta kontrastta bir sorun var diyorsun ama

sonrasinda ortaya ¢ikiyor.” (IUE4)

Sinema salonundaki koltugun rahatligi ve salonun egimi, iyi bir sinema

deneyimi i¢in Onemlidir. Diger izleyicilerin yaratacagi rahatsizliktan kaginmanin
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yani sira ev ortamini hatirlatmasi da rahat koltuk yapisinin tercih edilmesine neden
olmaktadir. Elbette bu noktada sinema salonu ile ev arasinda pozitif bir baglanti
kurulmus olmasi dikkat ¢cekmektedir. Sinemanin benzersiz ortaminin evi hatirlatiyor

olmasi, bazi izleyiciler i¢in tercih sebebi olmaktadir.

“Koltuklarin yiiksek olmasi, araliklarin olmasi onemli. Orneg’in; bazen onde oturan
birinin kafasimn perdeyi kapatmasi rahatsiz edici. Insani aktiviteden kopariyor.”

(IUE3)

“Genis koltuklar giizel oluyor, bir de bazi salonlarda ayarlanabilir koltuklar var.

Biletler pahali ama insan evdeymis gibi rahat izliyor.” (YTK2)

Bagimsiz salonlar s6z konusu oldugunda ise mekanin teknolojik
imkanlarindan ¢ok mimari ve tarihi 6zelliklerinden s6z edilmektedir. Bu yaklagim
olumlu ve olumsuz goriisleri de beraberinde getirmektedir. AVM’lerdeki biiyiik
salonlarin “konforunu” ya da “genisligini” bulamayan izleyiciler i¢in bagimsiz

salonlarda film izlemek ancak zorunlu nedenlerle yapilan bir eylemdir.

“Sinema salonunun bir agirligi olmali diye diigiiniiyorum, bagimsiz
salonlarin ¢ogunda cep sinemasindan bozma salonlar var ve swrf bagimsiz
olana destek verecegim diye bazen bu salonlarda film izlemek zorunda
kalabiliyorum. Oniinde siitun olan koltuklar, perdeyi géremeyen alanlar

oluyor.” (BIE4)

Havalandirma sorunu ya da rutubet gibi unsurlar da bagimsiz salonlardan

bahsedilirken akla gelmektedir.
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“Havalandirma sorunu ve rutubet kokusu da onemli oluyor, o tarz salonlart

tercih etmemeye ¢caligryorum.”(IUE4)

Bu olumsuz yaklagimlara karsin bagimsiz salonlar, mimari o6zellikleri
nedeniyle desteklenmekte ve sinema izleme eylemi, mekanin yapisal 6zelliklerinden
bagimsiz kabul edilmemektedir. Ornegin; eski sinema salonlarinda yer alan

balkonlar, gorsel agidan dikkat ¢cekmektedir.

“Mesela Atlas Sinemasi’nin biiyiik salonunda balkon var, ¢ok giizel
yvapmislar. Emek Sinemasi’na denk gelemedim ama c¢ok giizeldir

muhtemelen.” (YTE3)

Sinemanin nostaljik havasint meydana getiren salon ve fuaye yapisi, makinist
odasi, koltuklari, logolar1 ve yurtdisindan esinlenerek ¢izilen planlari, izleyicinin o
mekan1 sadece sinema i¢in kurulmus bir alan olarak algilamasini saglamaktadir.
AVM sinemalar1, teknolojik olanaklarma ragmen daha biiylik bir alamin kiiglik
pargast olarak goriilmektedir. Ek olarak, zincir salonlarin sahip oldugu standart

ozellikler de izleyicinin o mekanla bag kurmasini zorlagtirmaktadir.

“Bagimsiz salonlarda daha dikkat ¢ekici seyler var. Salonun yapisi, tarihi onemli.
Yeni salonlar daha rahat, teknik a¢idan daha iyi ama onun da ne kadar yansidig
stipheli. Verdigin iicretin karsiligint pek alamiyorsun, yapay bir iliski var gibi. O
nedenle bagimsiz salonlar mimari agidan daha ozenli ve en azindan daha samimi

geliyor.” (BUE1)

“Rexx’in biiyiik salonu gergekten de beni etkiliyor. Ya da karsida Atlas Sinemast var,
onun o logosu perdenin tizerinde durur. Sadece sinema amaclt kurulan salonlar

mimari agidan daha zengin bir dokuya sahipler.” (SUE4)
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Sonug olarak bagimsiz salonlar, tercih eden izleyicilerin nezdinde AVM’lerin

aksine yasayan mekanlar olarak goze carpmaktadirlar.

Bagimsiz salonlarin retro havasimi seviyorum, oralar biraz daha sinema miizesi
havasinda. Sanki eski donemlere gitmisim gibi hissediyorum. Koltuk ve salon yapist

daha eski, yer gostericiler var, fuayesi daha negeli geliyor bana.” (YTK1)

Sinema salonuna gitmeye alikoyan unsurlar

Goriisme yapilan izleyicileri sinemaya gitmekten alikoyan faktorler bes baslik
altinda incelenebilir. Bu basliklar; bilet iicretleri, is-okul yogunlugu ve hava
muhalefeti, izleyici niteligindeki disis, kaliteli film yoklugu ve sosyallesme

imkaninin bulunamamasidir.

Izleyiciler bahsi gecen faktodrler arasinda en ¢ok bilet fiyatlarindan sikayetci
olmaktadirlar. Ogrencilerin ekonomik imkanlarinin yami sira sinema salonlarmin
sundugu sartlarin yetersiz bulunmasi, verilen hizmetin begenilememesi ve bazi
giinler indirimli bilet uygulamasimin olmamasi gibi nedenlerle izleyiciler belirli

donemlerde sinema salonlarinda film izlememeyi uygun bulmaktadirlar.

“Bilet fiyatlart beni diisiindiiriiyor artik. Miimkiin oldugunca kampanyalara

bakiyorum.” (BUK1)

“Bir sey hak ettiginden fazla para etmemeli ama hak ediyorsa da o deger ona
verilmeli. Haliyle tamamen ticari bir boyuta tasinan sinema salonlarini kesinlikle

tercih etmiyorum.” (BUE3)

Sinav ve ders yogunlugu, ¢alisan 6grencilerin bos zamanlarinda da sinemaya
gidecek vakit bulamamalar1 gibi nedenler, izleyici tercihlerini olumsuz

etkilemektedir. Ulagim ve hava muhalefeti bagliklar1 ise birbirleriyle iligkilidir.
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Istanbul gibi biiyiik ve kalabalik bir sehirde hava muhalefeti, ulasim sikintilarin1 da
beraberinde getirmektedir.

“Trafik sorunu var, kig ise hava sartlar: ciddi anlamda etkiliyor. Evden ¢ikmam ¢ok

zor, sinema beni cezbetmez herhalde.” (YTEI)

“Swnavlar ya da bazi isler ¢ikmasi halinde gidemiyorum.” (BUKD)

Salon tercihini ve sinema deneyimini etkileyen diger izleyicilerin
niteliksizligi sorunu, bu baslikta da izleyiciler tarafindan ortaya konulmaktadir. Bazi
izleyicilerin diger izleyicilere saygi duymayacak sekilde hareket etmesi, 6grencilerin
sinemaya giderken iki kez diisiinmesine neden olmaktadir. Izleyicilerin yam sira
sinema salonu calisanlarinin davraniglari, sorunlarin ¢6ziimii konusunda yetersiz
kalmalar1 gibi etmenler de olumsuz bir etki yaratmaktadir. Baz1 filmlerde salonlarin
cok kalabalik olmasi, izleyicilerin filmden keyif almasini engelleyecek bir unsura

doniisebilmektedir.

“Ag¢ik¢ast pek ¢ok kiginin yakin zamanda degindigi gibi hadsiz ve diisiincesiz bir
seyirci toplulugunun olusuyor olmasi, ozellikle anaakim filmleri izlemek icin

sinemaya giderken insanin ayaklarini istemsiz geriye gétiirebiliyor.” (BIE1)

bl

“...isin ticaretinde olan isletmeciler ve sinemaya saygi duymayan izleyiciler.’

(BIK1)

Izleyicilerin bir kismi, donem dénem sinema salonlarinda oynayan iyi film
bulamadiklarin1 ve niteligin gecmise gore diistiiglini belirtmektedirler. Tirk
sinemasinda tekellesme ve bazi filmlerin ¢ok az salonda gosterilmesi, o salonlara

ulagmakta zorlanan izleyiciler i¢in katilimi imkansiz hale getirmektedir.
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“Bazi filmlerin sinemaya gidip izlenecek kadar iyi olmadigimi diisiindiigiim zaman ya
da vizyona girmis olan filmler icerisinde izleyebilecegim film bulunmadiginda

gitmiyorum.” (BIK3)

“Fiyat-performans dengesi. Degmeyecek bir filme ¢ok para vermek istemedigim i¢in

gitmedigim oluyor.” (YTE3)

Son olarak sinemayi1 sosyallesme icin bir arag olarak kabul eden izleyiciler
icin filme birlikte gidecek birini bulamamalari, sinemaya gitme eyleminden
vazgecmelerine neden olmaktadir. Sosyal bir aktivitenin parcasi olabilme isteginin
ve disarida bir baskasiyla zaman gegirme ihtiyaciin karsilanmamasi halinde, film

izleme deneyimi olumsuz etkilenmektedir.

“Genel olarak gitmek istedigim bir film varsa giderim, gitmiyorsam da tek sebebi

benimle gidecek birini bulamamamdir.” (SUE2)

“Bazen yalniz gitmek istemedigimde ve birini bulamadigimda gitmem.” (KHK4)

Film izlemenin ideal oldugu belirli donemlerin varligi

Gorligme yapilan izleyicilere film izlemek i¢in ideal bir donemleri olup
olmadig1 sorularak film izleme eyleminin yogunlastigi bir zaman diliminin varlig
sorgulanmustir. Ideal donemlerden s6z edildiginde akla gelen ilk etkinliklerden biri
festivaller olmustur. Istanbul’da kii¢iik ve bilyiik 6lcekte onlarca film festivali
diizenlendigi diisiniildiigiinde, izleyicilerin festival donemlerinde birden fazla film
izleme hedefi koymasi normal bir durum olarak gdzlemlenmektedir. izleyiciler
ozellikle film sayisinin ¢oklugu, izleyicilerin niteliginin ve coskusunun iist diizeyde
olmast nedeniyle festival donemlerini ideal film izleme ddénemleri olarak

nitelendirmektedir.
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“Festival donemleri daha c¢ekici oluyor, gelen film adedi ¢ok fazla. Bir daha
izleyemeyecegimiz filmler var, buradan mutlaka boyle keyifli filmler c¢ikiyor.”
(IUE1)

“Festivallerde izleyici biraz daha filme odaklaniyor, o a¢idan sakin bir izleme

deneyimi oluyor. O hali seviyorum.” (KHE3)

Festival donemleri disarida tutuldugunda izleyicilerin dénemleri mevsimsel
ozelliklere gore ayirdigi sdylenebilir. Kisin ya da yazin film izlemek, daha ¢ok 0
mevsimin getirdigi cesitli 6zellikler lizerinden cazip hale gelmekte ya da izleyicileri
sinema salonundan uzaklastirmaktadir. Kigin havanin soguk olmasi, okullarin devam
ediyor olmasi ve film sayisi ile niteliginin yeterli bulunmasi gibi etmenler izleyicileri

kapali alanda sosyallesebilecekleri sinema etkinliklerine itmektedir.

“Kis sezonu daha hareketli oluyor sinema igin. Genel olarak bu donemi tercih

ediyorum, yaz déneminde pek iyi filmler gelmiyor zaten.” (YTE2)

“Kisin okul varken daha ¢ok gidiliyor. Yazin hem disarisi sicak, hem de pek iyi
filmler olmuyor.” (YTK2)

Buna karsin izleyicilerin 6nemli bir kismi, bahar ve yaz aylarinda havalarin
giizellesmesi ile disar1 daha rahat ¢iktiklarin1 ve sinemay1 da bu dis alan aktivitesine
entegre ettiklerini ifade etmektedirler. Kisin sinemaya gitmek ana etkinlik olarak
belirlenmisken, yazin gitmek daha c¢ok “tamamlayic1 bir parca” olmakla

nitelendirilmektedir.

“Havanin giizel oldugu zaman insan daha ¢ok sosyallesiyor ya da disar
¢tkmak istiyor, o zaman sinema da bunun vazgecilmez par¢alarindan biri

olabiliyor.” (KHK1)
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“Bahar ve yaz aylart daha keyifli oluyor. Bir seylerle birlestirebiliyoruz
sinemayi. Iste deniz kenarina gidip bir seyler icelim oradan da sinemaya

geceriz gibi planlar yapabiliyoruz.” (SUKI)

Bazi izleyiciler mevsimsel 6zellikler ile sinema sezonu arasinda bag kurmakta
ve sonbaharda vizyona daha iddiali filmler geldigini belirtmektedirler. Yazin sinema
sektorli agisindan daha sonilik gegmekte, ayrica tatile ¢ikma gibi aktiviteler nedeniyle

izleyiciler sinema salonlarindan uzak kalmaktadirlar.

“Yilm 12 ayi izliyorum ama ideal donem olarak sonbahardan kisa dogru olan
donemi tercih ederim. Kaliteli ya da gise yapan filmler o donemde on plana

cikiyor.” (IUE4)

“Genelde yaz aylarinda giizel filmler gelmiyor bu nedenle kis aylarimin daha ideal
oldugunu séyleyebilirim.” (IUK1)

Son olarak izleyicilerin biiylik bir kism1 mevsimsel ayrima kars1 ¢gikmakta ve
filmlerin niteligine gére karar verdiklerini sdylemektedirler. Is ve ders yogunlugu

gibi faktorler de izleyicileri ideal bir donem belirlemekten uzaklastiran faktorlerdir.

“Spesifik donemlerden soz edemem kisisel olarak. Is ve ders yogunlugu gibi baska
faktorlerden daha az film izleyebildigim donemler oluyor ancak.” (BIEI)

“Film izlemek icin idealize ettigim belli bir donem yok, film kalitesine bagli olarak
degisiyor.” (BIK3)
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Sinemada bireysel ve sosyal izleyicilik

Goriisme yapilan Ogrencilerin ¢ogu sinemaya tek baslarina ya da baska
kisilerle gitmelerini etikileyen birkac faktor 6ne siirmiislerdir. Sinemaya tek gitmek,
filmle biitiinlesmeyi kolaylastirmakta ve deneyimin daha ¢ok igsellestirilmesini
saglamaktadir. Bu nedenle sinemaya biriyle gitmek, iletisim kurma zorunlulugunu
dogurmakta ve bu durum deneyimi olumsuz olarak etkileyebilmektedir. Diger
taraftan okul donemi disinda gidecek birini bulamamak da 6grencilerin sinemaya
yalniz gitmelerine neden olabilmektedir. Hatta bu yalnizlik hali, sinemay1 daha cazip
kilmakta ve hosca vakit gecirmeyi saglayan bir araca déniistiirmektedir. izleyicilerin
Oone siirdiigii ilging bir nokta da bagimsiz ya da kendileri diginda birilerinin
begenmeyecegini disiindiikleri filmlere yalniz gitme egilimleri olmasidir. Bazi
izleyiciler, igerikleri nedeniyle sosyal ¢evrelerinden tepki gorebilecekleri filmlere tek
baslarma gitmektedir. Ornegin; adi verilen Fransiz ydnetmen Gaspar Noe,
filmlerinde cinselligi ve siddeti estetik bigimde sunmasi nedeniyle genel sinema

beklentisine aykir1 filmlere imza atmaktadir.

“Okul donemi arkadagslaria ya da yalmz gidiyorum. Tatil donemlerde yalniz daha
fazla gidiyorum, genelde ¢cevremde arkadaglar yoksa benim i¢in sinema vazgegilmez

bir etkinlige doniisebiliyor.” (SUK3)

“Ikisi de oluyor. Soyle ki ben ¢ok film izledigim icin bazen kimsenin bilmedigi ya da
diisiinmedigi filmlere tek gidebiliyorum. Diger tarafian gise filmlerine daha
kalabalik gidebiliyoruz.” (YTE4)

“Ozellikle benim kafama koydugum ama diger insanlarin izlemesi zor olabilecek
filmlere tek gitmeye calisryorum. Mesela Gaspar Noe'yi herkes sevemez, o agidan

tavsiye etmesi de zor.” (KHK3)

Sinemaya birileriyle gitmek ise sinemanin kamusal alana ¢ikarma 6zelliginin
yan1 sira sosyallesmeyi saglayan niteligi ile de yakindan ilgilidir. Sinemaya

birileriyle gitmek, bireylerin deneyimlerini farkli anlamda genisletmekte; filmden
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Once ve sonra yapilan aktivitelerle zenginlestirebilmektedir. Yolda gegirilen zamanin
degerlendirilmesi, sinema deneyiminden sonra filmin tartigilabilmesi, c¢esitli
aktivitelerle sosyallesme siirecinin uzatilabilmesi, sinemaya birileriyle gitme
egilimini artirabilmektedir. Sinemaya tek gitme pratiginde bahsi gegen bagimsiz ya
da aykir igerige sahip filmlerin yerini sinemaya birileriyle gitme pratiginde vizyon
filmleri almaktadir. Ozellikle eglenceli olacagi diisiiniilen vizyon filmlerinden
almacak hazzi artirmada kalabalik gitme deneyimine Onemli bir parantez

acilmaktadir.

“Arkadaglarimla gitmeyi daha ¢ok tercih ediyorum ¢iinkii ¢ikista sohbet etme gansi

oluyor. Sinema sanwrim toplumsal bir aktivite ya!” (YTE2)

“Kalabalik gidersek filmin kalitesi ¢cok da onemli degil, onemli olan arkadaslarla
vakit gegirmek.” (SUEI)

Film izleme esnasinda sinema deneyimini goniillii ya da goniilsiiz bolen
unsurlarm en &nemlileri, sohbet etmek ve telefonla ilgilenmektir. izleyicilerin bir

kismu1 her iki eylemi de sinema deneyimi agisindan olumsuz bulmaktadir.

“Biriyle gidersem sohbet etmem acik¢asi, bir sey soylemek istesem de diger

izleyicilerden ¢ekinirim.” (KHE?2)

“Film esnasinda telefondan sizan igiktan, sohbet etmekten ya da bir bagkasinin

konusmas: yiiziinden dikkatimin dagilmasindan gercekten hoslanmiyorum.” (BUK3)

Bazi sartlar igerisinde bu unsurlara bir sekilde yer veren izleyiciler de
mevcuttur. Film esnasinda anlasilmayan yerleri sormak, bir izleyicinin gbzden
kagirdigr bir noktayr digerinin aydinlatmasi ve bazi sahnelere ortak tepkiler vermek

gibi eylemler nedeniyle izleyiciler arasinda iletisim kurulabilmektedir.

168



“Direkt konusmayiz ama bazi sahnelerde insan konusmak ya da nasil diyeyim,

’

duygu aktariminda bulunmak istiyor. Bazen farkinda olmadan bile yapabiliyorsun.’

(KHE1)

“Film esnasinda telefonuma kesinlikle bakmam, sohbet de etmem ama filmle ilgili

yakaladigim bir kisim varsa ¢ok kisa yammdakiyle paylagirim.” (IUK1)

“Sey vardi mesela film, “The Room” (2003). Filmin olayi sagma olmasi, gosterim
yaparken 20-30 kisi gelmisti. Filmi izlerken herkes bagirip caguryordu. O tarz
seyleri mesela destekliyorum, ¢ok spesifik olarak.” (SUE1)

Telefon kullanimi ise daha c¢ok dis diinyayla bagi koparmamak icin
gerceklestirilmektedir. izleyicilerin bilyiik kismi telefonunu kapatmamakta, daha cok
sessiz moda ya da titresim moduna almaktadir. Cesitli sebeplerle (saate bakmak,
mesajlar1 ve aramalar1 kontrol etmek) telefonla ilgilenmek miimkiin olmaktadir.
Izleyicilerin bir kismu ise izledikleri filmi begenmediklerinde telefonlar: {izerinden
cesitli uygulamalarla ugrasabilmektedirler. Boylece sinema ortami igerisinde film
izleme deneyimini reddederek baska bir deneyimin parcasi olmak istemektedirler.
Goriisme yapilan Ogrenciler arasinda ise sadece biri, boyle bir eylemde

bulunabilecegini ima etmektedir.

“Telefonumu kapatmam ama sessize alirim. Arada ¢ok kisa siirede saate baktigim
oluyor. Mesaj geldiyse, yani arka arkaya gelirse hizlica bakarim kimden gelmis

diye.” (IUE4)

“Telefon genelde titresimde duruyor, mesaj falan gelse bakmam. Filme de biraz
bagli galiba. ‘Sinemaya gitmeye deger’ dedigim bir filmse ona daha ¢ok
odaklaniyorum.” (IUE3)
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10 Dakikalik Ara uygulamasinin gerekliligi ve boliinen izleme deneyimi

Tiirkiye’de vizyon filmlerinin biiylik kisminda karsimiza ¢ikan “10 dakikalik
ara” uygulamasi, uzun bir siiredir tartigma konusu olmaktadir. Diinyada pek fazla
karsiligt olmayan bu uygulama, filmin ikiye bdliinmesine neden olmaktadir.
Goriisme yapilan Ogrencilere bu uygulamanin film deneyimlerini nasil etkiledigi
sorulmustur. Verilen cevaplara gore Ogrencilerin bu uygulamayr “gerekli” ya da
“gereksiz” buldugu soylenebilir. Nedenler s6z konusu oldugunda ise 6grencilerin
kendi ihtiyaclarinin yani sira sosyal bir topluluk olusturduklarini diisiindiikleri diger
izleyicilerin ihtiyaclarini 6ne siirmeleri dikkat c¢ekicidir. “10 dakikalik ara”, cesitli
nedenlerle gerekli bulunabilmekte ve bazi durumlarda film deneyiminin boliinmesi
kabul edilir hale gelmektedir. Elbette bu durumun kabuliinde bireylerin ilk sinema
deneyimlerinden bu yana bahsi gecen uygulamayi igsellestirmis olmalari rol

oynamaktadir.

“10 dakikalik ara”y1 gerekli bulan izleyiciler bu uygulamayr yeme-igme,
tuvalete gitme, hava alma gibi ihtiyaclarmi karsilamak i¢in bir firsat olarak
gormektedirler. Film deneyimi boliinse bile bazi ihtiyaglar, filmin normal akisindan
keyif almay1 engelleyebilmektedir. Ayrica birileriyle sinemaya gitme deneyiminde
film izerine konusmak ve “kafayr toplamak”, yapilan eylemler arasinda

sayilmaktadir.

“Gerekli oldugunu diisiiniiyorum, karanlik bir salonda bazen bir saat gegiriyoruz ve
ihtiyaclar dogabiliyor. Sinemada pek bir sey yemeyi sevmem ama belki gidip bir su
alyyorum. O suyu almasam filmden aldigim verim de diisecek ciinkii izlediginiz
sevden uzaklasyyorsunuz. O nedenle ara olmasa bence izleme deneyimi daha ¢ok

béliiniir.” (SUKI)

“Bence gerekli, hem ihtiyaglar oluyor hem de bir nefes almak igin giizel oluyor.
Bazen film iizerine konusuyoruz, bazi seylerin iizerinden geciyoruz. Ikinci yariya

daha bilingli sekilde girmis oluyoruz ¢ogu zaman.” (KHEI)
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Sinemayi sosyal bir akivite olarak kabul eden izleyiciler, diger izleyicilerin
tepkilerinin de film deneyimini etkiledigi konusunda hemfikirdirler. Kendileri araya
ihtiya¢ duymasalar bile, ¢esitli ihtiyaclar1 olan bireylerin bu firsattan faydalanmalari
dogal karsilanmaktadir. Ayrica ara olmadig1 durumlarda bu izleyiciler, yanlarindaki
kisilere de rahatsizlik verebilmekte ve tepki gosterebilmektedirler. Zaten var olan bir
uygulama olarak “10 dakikalik ara”, neredeyse bir goniillii zorunluluga

doniisebilmektedir.

“Gerekli, filmden bir noktada kopmay1 beraberinde getirse de belirli ihtiyaglarimiz
var. Ara olmasa, diyelim ki bir gise filmine gittiniz. Daha ¢ok sosyal aktivite
baglaminda sinemaya gidenler oluyor ve bir noktadan sonra ihtiyaglar
giderilmediginde o kitle homurdanmaya baslyor. Yamndakiyle konusuyor. Bu
nedenle gerekli oldugunu diisiiniiyorum.” (IUEI)

“Ihtivaclar disinda mesela yanimda konusan izleyiciler varsa arada en azindan
yerimi degistirebiliyorum. Aslinda uyarici seylerle yasamaya alistik, gittigimiz her
yerde irili ufakl dikkat dagitici seyler olabiliyor. Sinema da biraz boyle doniisiiyor,
yani 10 Dakikalik Ara’dan daha kotii seyler de var.” (KHK3)

“10 dakikalik ara”y1 gerekli bulmayan izleyicilerin ise ilk argiimani, bu
uygulamanin diinyada 6rneginin olmamasidir. Uygulamanin ana nedeni, isletmelerin
izleyicilere {iriin satabilmesi i¢in bir zaman diliminin olusturulmasidir. Bu ugurda
filmin kesildigi yer bile bir 6nem teskil etmemekte ve bazi durumlarda filmin akisina
zarar vermektedir. Bu gruptaki izleyicilerin diger O©Onemli arglimanlart ise
festivallerde bu uygulamanin yer almamasidir. Izleyiciler 6zel durumlarda kesintisiz
film izleyebilmekte ama vizyonda “nedense” bu arayr talep etmektedirler. Bahsi
gecen ikilem, vizyonda film izleyen Kkitlenin daha ¢ok “miisteri” olarak

nitelendirilmesi tizerinden kurulmaktadir.
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“Diinyada pek olan bir sey degil bildigim kadariyla, sanki biraz da bizim gibi ge¢
kapitalist tilkelerde uygulanan bir durum gibi geliyor. Bir tiiketim yaratma ¢abasi, o
kisa arada bile bir seyler satma ugrasi. Dogal olarak ihtiyaglar da oluyor ama
bence bir sekilde ayarlanir. Mesela festivalde yiizlerce kisi film izliyor ama nadiren

¢tkan oluyor. Bu bile onemli bir gésterge.” (YTE4)

“Uzun filmlerde belki ama genelde deneyimi béliiyor bence. Hatta bazen ilk
perdenin bittigi kismi biraz geriye alip ikinci perdeyi oradan baslatiyorlar, tam dizi
izleyiciligi. Neyse ki festivallerde olmayan bir sey. Ben orada da ¢ikan ¢ok insan

gormiiyorum, demek ki insanlar ihtivaclarimi bir sekilde ayarlayabiliyorlar.” (SUE4)

Yapilan goriismelerde “10 dakikalik ara” ile akilli telefonlarin yaygin sekilde

kullanilmast arasinda baglanti kurulmaktadir.

“Gerekli degil ama o aramin gelecegini bildiginiz icin alistyorsunuz. Bir de su
agidan onemli, insanlar telefona bagimli yasiyorlar. Bircoklart igin 30 dakika bile
telefonsuz ¢ildirmak icin yeterli bir siire. En azindan 10 dakikada o heveslerini
gideriyorlar. Yoksa film siiresince telefonuna bakan onlarca insan daha ¢ikardi

yani.” (KHE3)

“Bence gerekiyor ciinkii dedigim gibi telefona bakmaniz gerekiyor, ihtiyaglar
olabiliyor. Eskisi kadar disariya kapali yasamiyoruz, bizi etkileyen bir¢ok faktor var.
Telefonlar bir sekilde bu bagi kuvvetli tutuyor ve oradan baska seylere ulasmak
miimkiin oluyor. Bence 10 dakika ¢ok uzun bir siire degil, o kadar da bélmiiyor.”

(YTK4)

Film sonrasi jeneriginin izlenmesi deneyimi

Filmin sona ermesinden itibaren baslayan kapanis jeneriginin izlenmesi
konusunda farkli goriisler one siirtilmektedir. Jenerige yonelik davranislar “izlemek”
ve “izlememek” {izerinden siniflandirilabilir. Ek olarak bu “izleme” ya da

“izlememe” kararini etkileyen sosyal ve ¢evresel baskilar da 6n plana ¢ikmaktadir.
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Kapanis jenerigi izlemeyi savunmaya yonelik ilk savunma, filme emek veren set
ekibine saygi duymak iizerinedir. Ozellikle Radyo, Televizyon ve Sinema ya da
benzer boliimlerden 6grenciler, jenerigi filmin kesintisiz bir pargasi olarak kabul
etmekte ve bir bakima kendi alanlarinda calisan insanlara saygi goOstermek

istemektedirler.

“Genellikle beklerim, bir yere yetismem gerekmiyorsa ya da acil bir durum yoksa.
Filmin biitiinliigii icerisinde bir diisiince alani yarattigini ve salon ile disarisi

arasinda bir képrii gorevi iistlendigini diisinmekteyim.” (IUK3)

“Animasyonlarda veya ¢ok izlemek istedigim filmlerde kaliyorum. Muazzam bir
emek var. Onu goérmek ve bir yandan da siireci algilamak, is boliimiinii kavramak

icin izliyorum kapanis jeneriklerini.” (KHK2)

Saygiya benzer sekilde mesleki merak da jeneriklerin izlenmesi i¢in dnemli
bir unsurdur. Jeneriklerin bir set ekibinin nasil olustuguna dair fikir vermesi, egitici
bir Ozellik tasimalarina neden olmaktadir. Yine jenerikler, filme ilgili
kesfedilebilecek yeni bilgiler sunmakta ve o filmi begenen izleyiciler i¢cin daha

dikkat c¢ekici hale gelmektedir.

“Bekliyorum, settekilere bakiyorum. Yani ¢ok birini taniyacagimdan degil de merak
ediyorum kimler ¢alismis diye. Atryorum bir Tiirk filmi, diisiik biitceyle ¢ekilmis.
Jenerige bakiyorum mesela adam Meksikali. Bu adam buraya nereden gelmis diye

bakryorum.” (YTE3)

“Yiizlerce ya da binlerce insan filme emek veriyor, onlarca departman var. Bence

bilgilendirici bir niteligi var jeneriklerin.” (SUE3)

Bazi izleyiciler filmden etkilenmeleri halinde {izerinde diisiinmek i¢in bir siire

daha salonda kalmakta ve jenerigi izlemektedirler. Jenerikte sevilen bir sarkinin yer
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almas1 ve bu sarkiyr sinema ortaminda dinlemenin daha etkileyici bulunmasi da

izleyiciyi jenerigi izlemek i¢in salonda tutmaktadir.

“Bazen bekliyorum, izledigim film beni etkilediyse mesela. Filmin sonunda ¢alan

sarki ya da miizik beni tutuyor bazen.” (IUK2)

“Bazen film beni ¢ok etkilediyse ¢ikmadan once derin bir nefes alp filmi

diigtiniiyorum. O esnada izlemis bulunuyorum ama her zaman kalmiyorum.” (YTK3)

Jenerik sonuna kadar beklemeyi farkli hedefler dogrultusunda uygulayan
izleyiciler de vardir. Yabanci bir filmin jeneriginde Tiirk ismi goriip bir bakima
“gururlanmak”, bunlardan bir tanesidir. Ayrica bu yaklasimin jenerik sonuna kadar

beklemeyi eglenceli bir hale getirmek icin uygulandig: diisiiniilebilir.

“Her filmde bekliyorum, hatta géyle bir sey var: Arkadaslarla jenerikte bir Tiirk ismi
ariyoruz. Goriirsek gurur duyuyoruz.” (IUE3)

Son yillarda gise rekorlar1 kiran Marvel Cinematic Universe filmlerinin
kapanis jeneriginde sonraki filmlere atifta bulunan sahnelerin eklenmesi, jenerik
izleme agisindan bir farkindalik yaratmistir. Bu baglamda jeneriklerin bazi sahnelerle

donatilmasi, izleyiciye beklemek i¢in bir motivasyon saglayabilmektedir.

“Beklerim. Marvel sagolsun alistirdi bizi buna. Jenerigi izledigimden ya da ona

dikkat ettigimden degil ama ek film sonu sahnesi varsa diye beklerim.” (IUK1)

“Sadece jenerik sonrasi sahneler varsa jenerigin sonuna kadar beklerim. Aksi

takdirde salondan ayrilirim.” (IUES)
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Jenerigi izlemek istemeyen izleyiciler ise genel olarak filmin son sahnesinden
itibaren sinema deneyiminin sona erdigini diisiinmektedirler. Jenerigi izlememeye
yonlendiren motivasyonlar daha ¢ok bu eylemin gereksizligi tizerine kurulmaktadir.
Ornegin; giiniimiizde internet iizerinden bir¢ok filmin sahnelerine ulasmak miimkiin
olmaktadir. Gise geliri yiiksek olan filmlerde izleyiciler, internet tiizerinden
goriintlilere ¢ok daha hizli ulasabilmektediler. Bu durumda jenerik i¢in beklemek

gereksiz bulunmaktadir.

“Crtkryorum acgikg¢asi. Marvel filmlerinde kaliyordum ama artik internetten

bakiyorum.” (IUE2)

Filmin kapali ve karanlik bir ortamda gosterilmesi, bazi izleyicilerin salondan
bir an once ¢ikmak istemesine neden olmaktadir. Bu tarz durumlarda jenerikler

Oonemini yitirmektedir.

“Beklemiyorum, yani 2 saat bir sey izliyoruz sonrasinda insan disari ¢cikmak istiyor.

Biraz daha oturmak ya da jenerik izlemek bir sey ifade etmiyor.” (YTK4)

Sinemanin tiyatrodan farkli bir sekilde izleyici tepkisine cevap verememesi
ya da kars1 karsiya gelinecek oyuncu veya yonetmenin yoklugu, bazi izleyiciler icin

jenerik izlemeyi anlamsiz kilmaktadir.

“Beklemiyorum ben, saygi agisindan duran arkadaslar oluyor ama sonugta kapali

bir yer ve gerek yok.” (KHE4)

“Ben genelde beklemiyorum, bazi arkadaslarim saygi geregi bekliyorlarmus.
Sonugta sahnede biri olsa ya da tiyatroda olsak anlarim ama sinemada biraz tuhaf

geliyor.” (KHK3)
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Bazi izleyiciler ise salonun o anki sartlarina gére hareket etmektedir. Cok
kalabalik olan salonun bosalmasini beklemek, 1siklarin agilmamasi veya bagka teknik
sorunlar izleyiciyi salonda tutabilmektedir. Bu durumda izleyici jenerigi izlemeyi

tercih edebilmektedir.

“Sonuna kadar degil belki ama izleyicilerin bir kismi ¢iktiktan sonra ¢ikarim ben de.
Bazen siklart agmiyorlar, bir keresinde baya kétii bigimde diigmiistiim merdivenden.
Onun da korkusu oluyor. Hem film iizerine de diigiinme firsati oluyor, kafami

topluyorum.” (BIK4)

Izleyiciler jenerigi izlemeye ya da izlememeye egimli olsalar dahi, birlikte
sinemaya gittikleri yakinlarmin davranislari dogrultusunda bu egilimlerini gdzden
gecirmektedirler. Kalmak isteyen izleyiciler, kalmak istemeyen sosyal ¢evrelerinin
olumsuz davranislarindan dolay1 jenerik izlemeyi birakabilmektedirler. Bununla
birlikte kalmak istemeyenler de sosyal ¢evreleriyle uyumlu olabilmek adina jenerigi
bekleyebilmektedirler. Sosyal ¢evrenin yarattig1 bu baski, sinema izleme deneyimini
sosyal bir etkinlik olarak degerlendiren izleyicilerin en ¢ok vurguladiklart

noktalardan biri olarak dikkat cekmektedir.

“Yalnizsam mutlaka kalirim ama birden fazla kisi gidince beklemek istemeyenler
oluyor. Bazen de yiiksek sesle konusmaya bashyorlar falan, o zaman

kalamiyorum.”(BIK2)

“Filme tek basim gittiysem jenerigin sonuna kadar beklerim. Ancak arkadaslarimla
gittiysem onlar hemen ¢ikma niyetinde oldugu icin sosyal baskiya yenik diigserek
sonuna kadar beklemedigim olur.” (BUE2)
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4.3.4. Sinema Salonu Disinda Film izleme Deneyimi

Bu boliimde sinema salonu disinda film tiiketen izleyicilerin tercihleri
sorgulanmistir. Ogrencilere Oncelikle sinema disinda hangi platformlarda film
izledikleri sorulmus, sonrasinda sinema dis1 ortamlarda sinema atmosferini ne 6l¢iide
yarattiklari irdelenmistir. Sinema disinda film izleme deneyiminin artilar1 ve eksileri

tartisilarak sinemada film izleme deneyimi ile bir karsilastirmaya gidilmistir.

Sinema salonlar1 diginda film izlenen platformlar

Gortisme yapilan biitiin izleyiciler sinema salonu disinda film izledigini
belirtmektedir. Film izlenen araglar ve kanallar ise g¢esitli faktorlere gore degisiklik

gostermektedir.

Sinema Salonu Disinda Film izlenen Platformlar
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H Sinema Salonu Disinda Film izlenen Platformlar

Tablo 5: Goriisme yapilan 6grencilerin sinema salonu disinda film izledigi
platformlar
Tablodan goriildiigii lizere sinema salonu disinda en ¢ok film izlenen platform

licretsiz cevrimici sitelerdir (32 kisi). Ikinci sirada Netflix (20 kisi) gelmekte, Torrent
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ise ticlincii sirada yer almaktadir (19 kisi). Dordiincii sirada yer alan DVD/VCD/Blu-

Ray (10 kisi)’den sonra gelen araglar ve kanallar azinlikta kalmaktadir.

Ucretsiz ¢evrimici sitelerin yaygin bir sekilde kullanilmasma neden olan
birka¢ faktorden s6z edilebilir. Bu siteler her ne kadar korsan yayincilik yapiyor
olsalar da izleyiciler nezdinde iicretsiz hizmet vermeleri, arama motorlarinda kisa bir
arama sonrasinda ulasilabilmeleri ve filmleri vizyonun hemen sonrasinda, hatta bazi
durumlarda vizyon tarihinden 6nce gostermeleri nedeniyle izleyici nezdinde tercih
edilmektedir. Ucretsiz cevrimici sitelerin varligi ve sinema endiistrisi iizerindeki
yikicr etkisi 6nemli bir tartisma konusu olsa da, su anki goriintii gitgide vazgecilmez
hale geldiklerini gdstermektedir. izleyicilerin biiyiik bir kismi iicretli platformlari ve
sinema salonlarin1 gereksiz 6l¢iide pahali bulmakta, zaten internete para 6demisken
bedeva film izleme hakki olduklarini savunmaktadirlar. Film izleme siteleri; kalite ve
reklamlarla kesilen film deneyimi anlaminda olumsuz nitelikler tagiyor olsalar da,

sunduklar1 kolayliklar agisindan tercih edilmektedir.

“Zaten internete bir iicret odiiyoruz. Film izleme siteleri ve torrent bana yetiyor.”

(BIK1)

“Siteler filmleri ¢ok hizli yaywnlyorlar. Bazen kalite diigiik olsa da meraktan
izliyorum.” (YTE4)

“Ucretsiz siteler en ¢ok kullandigim kanallar genelde. Ilk baslarda ok sicak
yaklagsmasam da zamanla filmlerin cesitli platformlara dagilmast ya da iyi film
bulmamin zorlasmasi nedeniyle kendi zevklerime gore istedigim zaman istedigim

filmi izleyebilmek daha énemli bir hale geldi.” (BIE3)

Ucretsiz ¢evrimigi sitelerden sonra en ¢ok kullanilan uygulamalardan biri de
torrenttir. Siteler gibi torrent de korsan yayincilik kapsaminda incelenebilir. Cesitli
siteler lizerinden verilen torrent dosyalarinin uygulamalar aracilifiyla indirilmesini
saglayan torrent, 0zellikle dijital film arsivi yapmak isteyen izleyiciler tarafindan

tercih edilmektedir. izleyicilerin bir kismi torrenti DVD’nin satisa ¢ikmasi ve
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alinmasi deneyimi ile karsilastirmaktadir. Teknik bir dizi prosediir icerdigi icin
torrent kullanmayan izleyiciler ise ¢esitli yontemlerle bu filmleri yakin ¢evrelerinden
alabilmektedirler. Kisacasi torrentten film izlemek i¢in uygulamay1 kullanmaya bile
gerek kalmamaktadir. Torrentten topluca film indirme deneyimi, bazi durumlarda
filmleri izlenen degil, arsivlenen bir medyaya doniistiirebilmektedir. Bu noktada

“filme sahip olmak ve onu kategorize etmek” istegi tatmin edilmektedir.

“..ama torrent agirlikli oluyor, kalite anlaminda daha iyi. Sinemada
izleyemediysem iyi bir kopyamin diismesi icin biraz bekliyorum. Eskiden DVD
beklerdik, ondan farkly degil bence.” (KHE2)

“Torrentten ¢ok anlamasam da arkadaglarimdan film aldigim oluyor.” (BUK1)

“Bir donem torrent indirdim, biiyiik de bir argivim vardr ama bir noktadan sonra
film indirme filmin kendisinin oOniine geciyor. Yani yiiz tane indirdiysem on tane

ancak izliyorum. ” (BUE1)

Ucretli platformlarda ise énde gelen ilk uygulama Netflix tir. Tiirkiye’ye
yonelik igerikleriyle genis bir kullanim agina ulasmaya baglayan Netflix, popiiler ve
giincellenen igerikleriyle izleyicinin dikkatini ¢ekmektedir. Farkli kiiltiirlerden
iceriklerin yer almasi, sansiir tartismalarina karsin heniiz bu yonde bir adimin
atilmamis olmas1 Netflix’i cazip kilmaktadir. Aylik ticret 6deyen kullanicilar,
hesaplarin1 bir bagkasiyla ortak kullanabilmektedir. Bdylece birden fazla iiyelik
almak yerine tek 6deme tizerinden birgok kisi Netflix’e erisebilmektedir. Ayni1 durum
Tirkiye merkezli bir ¢cevrimigi platform olan BIuTV i¢in de gecerlidir. Paylasimli
kullanim; hem daha ekonomik olmakta hem de daha gens kitlelerin kullanimini

saglamaktadir.

“Netflix ve BluTV iiyeligim var. Orada yaratict seyler oluyor, ¢izgi filmlerin bile
cogu yetigkinlere yonelik. Bu kesigimi gérmek hosuma gidiyor.” (KHK2)
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“Netflix ve BluTv’de iicretsiz tiyelikleri de kullandim. BluTV’ye bir kez 6deme
yapmistim.” (YTE2)

“Aymi  zamanda Netflix ve BluTv gibi platformlari da kardesimle ortak
kullantyorum.” (BIK3)

Ucretsiz bir gevrimigi platform olan Puhu TV ise giincel dizilerin yani sira
eski Tiirk filmlerine de yer vermektedir. Yapilan goriismelerde licretsiz olmasi 6n

plana ¢ikarilmaktadir.

“Tiirkge kaynak olarak PuhuTV telifli ve iicretsiz.” (SUE4)

“Puhu TV'de dizi izledim, eski Tiirk filmleri de var orada. Bazen bakiyorum.”

(KHK1)

Bir donem daha yogun tercih edilen DVD/VCD/Blu-Ray teknolojisi ise
cevrimici platformlarin yiikselisi ile diislise ge¢mistir. Her ne kadar bir kutu
icerisinde sunulmasi ile izleyicide bir sahiplik duygusu yaratsa da bu teknoloji artik
“ucuz olmasi halinde” tercih edilmekte ve daha ¢ok koleksiyonerlik duygusuna hitap

etmektedir.

“Cok ucuza bulursam DVD aliyorum.” (IUE2)

“Bir donem DVD aliyordum, belirli oyuncularin filmlerini biriktiriyordum ama

simdi ticretsiz sitelere bakiyorum agik¢asit.” (YTK3)

“Kisa bir siire oncesine kadar DVD/BluRay de tercih ediyordum fakat pratik

olmaktan ¢ikti sanirim artik giiniimiizde.” (BIE1)

180



Ulusal kanallar, Digiturk, Sinema TV ve Tivibu gibi televizyon kaynakli film
gosterim kanallar1 daha ¢ok nostaljik bir bakis agisiyla ele alinmaktadir. Ulusal
kanallardan film izlemek ya ¢ocukluk donemleriyle ya da plansiz-programsiz bir
izleme deneyimi ile Ozdeslestirilmektedir. Kanal degistirirken goriilen igerikler
izlenmekte, Onceden bir plan yapilmamaktadir. Ayrica bu kanallarda sansiir
uygulamasmin yayginlagmasi, torrent ve gevrimigi sitelerde yayginlasan altyazili
izleme aliskanligina karsin bazi filmlerinde dublaja yer verilmesi gibi olumsuz

unsurlar nedeniyle film izleme deneyimi zarar gérmektedir.

“Cocukken ulusal kanallarda izlerdim, simdi bazen Tiirk filmleri oluyor ve zaman

gecirmek icin bakiyorum.” (SUK4)

“Digiturk’ten bir donem daha yogun film izlerdim. Simdi internette giinceli
yakalamak daha kolay. Haliyle ¢evrenizdeki insanlar izleyicince siz de son filmleri

yakalamaya ¢alisiyorsunuz.” (KHE4)

“Digiturk'te ¢ok fazla sansiir olmaya bagsladi, o nedenle biraz tepkiliyim ve zorda

kalmadik¢a izlemiyorum.” (BUKD)

Sinema salonlar: disinda film izlenen araclar ve kullanilma nedenleri

Tablo-6’da goriilecegi gibi; 6grencilerle yapilan goriismelerde en ¢ok tercih
edilen ekranin bilgisayar ekrani oldugu (40 kisi) ortaya ¢ikmistir. Bir kisi masaiistii
bilgisayar kullanmakta ve monitér kullanmayi tercih etmektedir. Diger 6grenciler ise
diziistii bilgisayarlardan film izlemektedir. 22 o6grenci televizyon ekranini
kullanmakta, 5 0grenci ise bilgisayar ekranini televizyona baglama suretiyle film
izlemektedir. Cep telefonundan film izleme deneyiminin olduk¢a az (5 kisi) oldugu

gozlemlenmektedir. Goriislilen 6grenciler tablet kullanimindan s6z etmemislerdir.
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Hangi ekrandan film izlemeyi tercih ediyorsunuz?
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W Hangi ekrandan film izlemeyi tercih ediyorsunuz?

Tablo 6: Goriisme yapilan 6grencilerin film izlemeyi tercih ettigi ekranlar

“Iik tercihim TV ekram olsa da son zamanlarda hep bilgisayar iizerinden izlemeyi
tercih ediyorum. Film izleme sitelerinden kolayca filmlere ulagmam nedeniyle.”

(BUK4)

“Bilgisayar aliskanligi baska bir sey, elim kolum gibi. Film izlemek de hizli, pratik.”
(KHE4)

“Bilgisayar ekramindan izlerim. Telefon ve tablet ekranlarini olduk¢a kiigiik
buldugumdan, bir¢ok televizyon ekranmin ise filmin dokusunu yapay aktardigini

diistindiigiimden tercih etmiyorum.” (BIE1)

Televizyon ekrani, bilgisayar ekranina nazaran daha geleneksel bir yapiya ve
yaygin kullanim alanina sahiptir. Buna karsin giinlimiizde televizyon ekrani daha ¢ok
sosyal izleme ile baglantili hale gelmektedir. Gorlisme yapilan 6grencilerin biiyiik bir

kismu, televizyon ekranini bir toplu izleme aktivitesi halinde tercih etmektedirler.
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“Televizyon ve bilgisayart tercih ediyorum. Kalabalikla izliyorsak televizyon daha

mantikli, bilgisayar yetersiz kaliyor.” (KHK3)

“...evde yalmz olunmadigi anlarda TV ekramimi kullanmak toplu bir aktiviteye
doniigiiyor ve sinema salonunda aradigim aykirt seslerin ve isigin olmadig bir

ortam yaratmak zor oluyor.” (BIE2)

Akillr telefonlar izleme deneyiminde dnemli bir yer kaplamaktadir. Fakat s6z
konusu film izleme deneyimi oldugunda Youtube gibi sosyal medya araglarindaki
kisa videolara veya dizilere gore daha az tercih edilmektedir. Akilli telefonlar
genellikle bilgisayar ya da televizyon ekranina ulagsmanimn zor oldugu zamanlarda
ortaya g¢ikmaktadir. Netflix tarzi uygulamalarin igerik indirmeye izin vermesi,
yolculuk gibi durumlarda telefonlarin tercih edilmesini saglamaktadir. Hatta

bilgisayar agmanin bile bir “is” olarak gorildiigii anlarda, hemen elimizin altinda

olan telefondan bir igerik izlemek daha cazip hale gelmektedir.

“Agikgast kiiciik ekranlari daha ¢ok Youtube icin kullaniyorum. Yoldaysam bazen
Netflix 'ten bir seyler izliyorum ama ok tercih etmiyorum.” (IUE3)

“Daha ¢ok elimin altinda, ulasim daha kolay. Bilgisayari alacagim da a¢acagim da

uzun igler.” (YTE3)

“...asir1 saran bir dizi varsa telefondan izlerim. Film tercih etmem, toplu tasimada

gecirdigim siire kisitli olunca daha kisa seyler tercih ediyorum.” (SUE2)

Gorligme yapilan Ogrencilerin  hicbirinin evinde ya da kaldigt yurtta
projeksiyon imkani bulunmamaktradir. Buna karsin okullarin sinema kuliipleri,
siniflarda yer alan projeksiyonlar1 kullanabilmektedirler. Projeksiyon deneyimi az

olsa da izleme deneyimi agisindan ovgiiyle kargilanmaktadir.
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“Cok nadir bilgisayari projeksiyona baglyorum, okulda simiflarda kullaniyoruz.
Izleme zevki artiyor tabii.” (SUE2)

Yayginlasan kullanim aligkanliklarindan biri de bilgisayarin bir kablo
aracilifiyla televizyona baglanmasidir. Bu tercihin arkasinda daha biiytik bir ekranda
film izleme deneyimini yasama, sosyal izleme halinde goriintii kaynagini1 daha yeterli

bir seviyeye tasima istegi bulunmaktadir.

“2-3 kisiysek bilgisayari televizyona baglayip izliyorum.” (SUE1)
“Kendi evimde bilgisayari televizyona baglamay tercih ediyorum.” (YTE2)

“Televizyon varsa baglarim ama bilgisayar ekrani bana yetiyor.” (YTEL)

Ekran ya da perde biiyiikliigiiniin sinema deneyimine olan etkisi

Goriisme  yapilan  Ogrencilerden sinema deneyimini tanimlamalari
istendiginde, bir¢ok izleyicinin bu deneyimi mekansal o&zellikler iizerinden
tanimladig goriilmiistiir. Mekansal 6zellikler arasinda 6nde gelen unsurlardan biri de
filmin yansitildigi beyazperdedir. Beyazperde ozellikle biyiikligi iizerinden
yorumlanmakta ve biliyiilk perde ile sinema deneyimi arasinda olumlu bir iliski
kurulmaktadir. Goriigmecilerin biiyiik bir kismina gore ayni iliski, diger ekranlar ile
de kurulabilmektedir. izlenen filme odaklanmay: kolaylastirmasi, sinematografiyi ve
oyunculuk performanslarin1 6ne ¢ikarmasi, iyi bir ¢ozilintirliige ve teknolojik
Ozelliklere sahip olmasi durumunda biiyilk perde ve ekran, arzu edilen sinema
deneyimini izleyiciye sunabilmekte; hatta 6zdeslesmeyi de saglayabilmektedir. Bazi
durumlarda ekran bu doyumu bir Olciide saglasa da izleyiciyi filmi sinema

perdesinde izleyemedigi i¢in bir hayiflanma i¢ine sokabilmektedir.
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“Gortintii bazinda konugsacaksak biiyiik perde daha iyi odaklanmami sagliyor, goriis
araliginun biiyiik kismini kaplyor. Filmin planlart ve sinematografisi biiyiik perdede

daha etkileyici. Ust diizey bir deneyim yasatiyor.” (YTEI)

“Yine de onemli olan projeksiyon kalitesi, 151tk ve renklerin nasil yansidigi. Evde
bilgisayarim Full HD oldugu i¢in en azindan ¢oziiniirliik iyi kalitede. Beni tatmin

ediyor.” (KHE4)

“Tabii bazen “keske sinemada izleseydim” dedigim filmler oluyor, ekranda o kadar

ihtisamli durmuyorlar ¢iinkii.” (BIK4)

Bazi izleyiciler i¢in biiyilk perde ve ekran, filmin tiirline goére Onem
kazanmaktadir. Bilimkurgu, fantastik ve aksiyon gibi tiirlerde sinema teknolojilerinin
siirlar1 zorlanmakta ve yliksek biitgelere cikilabilmektedir. Bu biitcede ve beklenti

skalasinda yer alan film ise ancak biiyiik perde ve ekranda deneyimlenebilmektedir.

“Bir dram filmi icin ¢ok biiyiik perde aramam ama bir bilimkurgu filmini de cep

sinemasindan hallice bir yerde izlemek istemem.” (BIK4)

“Sinemada belli filmler icin onemli, yani gise filmi ya da aksiyon olsun, fantastik

olsun.” (KHE?2)

Kimi izleyiciler ise filmin igerigini 6n plana cikarmakta, ekran ve perde
biiylikliigiiniin o filmin etkileyiciligi ile baglantisinin 6ncelikli  olmadigim
vurgulamaktadir. Igerigin iyi olmadig1 zaman ekran ya da perde biiyiikliigii 6nem
kazanabilmekte ve gorsel unsurlar filmi bir 6l¢iide kurtarabilmektedir. Bu anlayis,

filmi izlendigi araglardan bagimsiz kilmaktadir.

“Evde de sartlar geregi insan bilgisayar veya televizyon ekramina alisiyor.
Beyazperde her zaman bir numaradir, yine de film giizelse kiiciik ekran da yeterli

gelir.” (BIK2)
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“Icerik kotiiyse belki biiyiik ekran ya da perde kurtarici oluyor. Diger tiirlii icerige
bagli olarak herhangi bir yerde kaliteli bir sey izlemek sorun olmaz.” (YTKI)

izleyicilerin bir kism1 ise aliskanliklar ve beklentilerin, sinema deneyiminin
sinirlarini belirledigini iddia etmektedir. Sinema perdesi ya da biiyiik ekran etkileyici
bir deneyim sunsalar da giiniimiizde telefon, bilgisayar gibi araclarin yaygin
kullanilmast nedeniyle izleyicilik dontigmekte ve farkli araglarin  getirdigi
sinirlamalara maruz kalmaktadir. Zaman icerisinde bu sinirliliklar, yeni standartlar
olarak belirlenebilmekte ve beklentileri de sekillendirmektedir. Izleme teknolojisine
benzer sekilde deneyimi olusturan diger mekansal faktorler de eve ya da ev digindaki
diger ortamlarin sartlarina gore belirlenmektedir. Bu zorunluluk, izleyicide bir

kabullenme ve adapte olma duygusuna neden olmaktadir.

“...biiyiik perde dogal olarak daha iyi ve i¢ine alan bir deneyim sunarken mesela

telefon ekrani ¢ok sumrli. Ama gitgide ona alisiyoruz ve beklentilerimiz diigiiyor diye

diistiniiyorum.” (KHK4)

“Televizyon ya da bilgisayar elbette fark ediyor ama nihayetinde ev ortamini

hissettiginiz i¢in ¢ok da ugrasmiyorsunuz.” (KHK2)

Evde film izlerken sinema ortamina yakin bir atmosfer yaratilmasi

Gorlisme yapilan 6grencilerin biiyiik kismi evde film izlerken sinema
ortammna benzer bir atmosfer yaratmaya caligtiklarin1 belirtmektedirler. Bazi
Ogrenciler goriintli, ses ve konfor acisindan sinema dis1 deneyimi gelistirmeye
calisirken, sosyal cevreleri ve icinde bulunduklari mekanin yarattigi sinirlamalar
asmakta zorlanmaktadirlar. Bir kistm 68renci ise ev ortaminin kendi icinde bir
rahathig1 temsil ettigini diisiinmekte ve sinema benzeri bir ortam yaratma c¢abasini

gereksiz bulmaktadir.
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Sinema atmosferi yaratma amaciyla yapilabilecek en basit degisiklikler
mekani karanlik hale getirmek ve ses ¢ikisini diizenlemektir. Ev ortami igerisinde
1siklar1 kapatmak, perdeleri ¢cekmek ya da gece vakti film izlemek gibi se¢enekler
miimkiin olmaktadir. Giindiiz vakti evin daha hareketli ve kalabalik olmasi nedeniyle
sinema atmosferi yaratma ¢abasi basarisiz olabilmektedir. Aksamlari ise ayni sorun

yasandigi zaman bireysel izleme deneyimi 6n plana ¢ikmaktadir.

“Miimkiin mertebe sinema atmosferine yakin bir sessizlik saglama, 1siklart kapatma
cabam olur. Film izlemek i¢cin saat belirlerim, genelde gece izlerim. Giindiiz ev daha

hareketli oluyor, tercih etmiyorum.” (IUE4)

“Zaman zaman yarattigim olur. Ornegin; Roma filmini sinemada izlemeyi ¢ok arzu
etsem de firsatim olmady ne yazik ki. Bundan dolayi evde izlerken, perdeleri ve
odamin kapasimi kapatip filmi kulaklikla izleyerek sinema ortamina en yakin

deneyime ulasmaya gayret ettim.” (BUE2)

Ogrencilerin higbiri profesyonel bir ses sistemine sahip degildir. Bu nedenle
sesi acarak, hoparlor kullanarak ya da kulaklik kullanarak disaridan gelen sesleri
bertaraf etme yoluna gitmektedirler. Ses sorununun c¢oziilememesi durumunda
izleyiciler bireysel izleme yontemine bagvurmakta ve bilgisayar-kulaklik araciligiyla

dis etkileri en aza indirmeye ¢alismaktadirlar.

“Bilgisayarda izlersem kulaklik veya hoparlor destegi alirim mutlaka.” (BUK1)

“Kulaklikla izliyorum genelde, sesi ¢ok acarim. Miimkiin oldugunca filmin igine

cekmesi lazim, hani béyle distan gelen sesleri de onlemek igin.” (SUE2)

Bulunulan ortamin sosyolojik yapisi da atmosfer yaratma tercihlerini
etkilemektedir. Yurt ya da benzer toplu yasam alanlarinda kisisel kararlar zaman

zaman uygulanamamakta ve topluluga uyum saglama zorunlulugu dogmaktadir.
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Birinin ayni ortamda ders calismasi, yemek yemesi gibi durumlarda 151k
kapatilamamaktadir. Benzer sekilde ailesi ile yasayan Ogrenciler, ebeveynlerin
tercihleri tizerinden bir deneyim kurabilmektedirler. Bu tarz durumlar efor sarfetmeyi
anlamsiz hale getirmekte ve O&grencilerin bu duruma adapte olmalarim

gerektirmektedir.

“Bazen bir sey yiyorsam normal izliyorum ya da arkadaglarim, ailem varsa.
Bilgisayarda biraz daha rahatim, sesi agryorum ya da kulaklik takiyorum. Cok da

sinema deneyimi olusamadigi igin ben de ugrasmiyorum.” (YTK1)

“Pek imkamim olmuyor, odada 3-4 kisi kaliyoruz. Yani diger insanlar baska seyler
yapabiliyorlar. Birlikte izlerken 15181 kapatiyoruz bazen ama tek izlersem

yapamyorum.” (YTK2)

Perde ve ekran biiyiikliigiinde goriildiigii gibi, sinema atmosferini filmlerin
tiirline gbre yaratmaya calisan izleyiciler de mevcuttur. Korku filminde daha tekinsiz
bir atmosfer yaratarak etkiyi artirma ya da aksiyon filmini daha biiyilik ekranda ve

daha iyi ses sisteminde izleme ¢abasi buna 6rnek olarak verilebilir.

“Biraz soyle oluyor, korku filminde isiklari kapatirnm veya komedide bir sey
yapmam. Sesin énemli oldugu filmlerde kulaklik takarim. Aksiyon filmiyse bir sekilde

televizyon iizerinden izlemeye calisirim.” (BIK4)

Son olarak atmosfer yaratma konusunda efor gostermek istemeyen 6grenciler
de olmustur. Sosyal ortamin yarattig1 baskinin aksine bu dgrenciler tamamen kendi
iradeleriyle izleme deneyimlerini sinema ortamindan bagimsiz kilmaktadirlar. Bir
caba gostermek yerine uzanarak izlemek ve ev ortaminin getirdigi rahatlhigi oldugu
gibi kabul etmek gibi davranislar, sinema deneyimini yaratmanin imkansizlig

tizerine de diisiindiirmektedir.
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“Eger ¢ok biiyiik bir efor sarf etmeyeceksem tabii. Bir kablo sokmakta mesela ne var
yani. Ama bir seyleri aramam gerekiyorsa ¢ok sorun etmem, izlerim yani. Izleme

keyfimi artiracaksa yapmaya ¢alisirim yine de, olmazsa olmaz demem.” (SUEI)

“Evde biraz daha relax takiliyorum, uzanarak izliyvorum ya da biraz yayiiyorum.

’

Diger unsurlart pek diisiinmiiyorum agikcasi, nadiren 15181 kapatirim mesela.’
(KHK1)

Evde film izlerken ara verilmesi ve nedenleri

Gorligme yapilan 6grencilerin biiyilik kismi evde film izlerken ara verdiklerini
belirtmektedir. Ara verme nedenleri genel olarak temel ihtiyaclar olarak belirtilse de
baska bir¢ok faktor de bu kararda rol oynamaktadir. Sabit ve dis etkilerden bagimsiz
bir izleme deneyiminin saglanamamasi ilk faktordiir. Dis etkiler haricinde izleyiciler
de stirekli bir izleme deneyimi igerisine girmekte zorlandiklarini hissetmektedirler.
Bu durumun olusmasinda “dis uyaranlarin” varligi énem arz etmektedir. Internetin
varligi, disar1 ¢ikma ihtiyaci, araya giren cesitli isler nedeniyle siirekli izleme

deneyimi kesintiye ugramaktadir.

“Ara veriyorum. Ac¢ikcast bastan sona durdurmadan film izleme olayr bende yok
oldu. Film izlerken onunla ilgili ya da ilgisiz aklima bir sey geliyor, internette
takilyyorum. Bazen iki saatlik film dort saatte bitiyor. Bir haftada izledigim film bile
oldu, parca par¢a. Hemen bitirdiklerim de oluyor, konu ya da akisla ilgili olarak.”
(IUE2)

“Evet ara veririm. Sinemada aktif olarak bakmamaya calisirim ama evde izlerken
bazen telefona géziin kayabiliyor. Onunla ugrasabiliyorsun. Telefona ¢ok da uzun
bakmiyorum ama, anlik. Sahne degistigi an filme geri doniiyorum. Olayt takip
ediyorum, ufak ufak seylere bakiyorum. Giinler sonra devam ettigim filmler de

oluyor arada. “Modern Times 1 (1936) izlerken yapmistim galiba, araya birkag giin
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sokmustum. Dikkatli izliyorsan araya biraz siire koyup devam edebilirsin, ¢cok onemli

degil.” (SUEI)

Akill telefonlar izleme deneyimini kesintiye ugratan dis uyaranlarin baginda
gelmektedir. Bazi durumlarda bagkalarindan gelen arama ve mesajlar nedeniyle
izleme deneyimi kesintiye ugramakta, bazen ise izleyiciler filmden sikildiklarinda ya
da gbz atma bahanesiyle telefonlarina bakmaktadirlar. Telefonun sessizde durdugu

zamanlarda bile izleyiciler kontrol ihtiyaci hissedebilmektedir.

“Yemek de yiyebiliyorum, telefonla da konugabiliyorum. Biraz da izledigim seyin ne
kadar iyi olduguna gore degisiyor. Bazen tamamlamadan birakiyyorum ya da dikkatli

izlemiyorum.” (SUK1)

“...yani film ¢ok sararsa aklima gelmiyor ama diyelim ki telefon ¢aldi ya da mesaj

geldi, kontrol ediyorum éyle durumlarda.” (YTK2)

Ev ortaminin sinema salonunun aksine daha rahat ve 6zel bir mekan olarak
diisiiniilmesi, izleme deneyimini de sekillendirmektedir. Bireyler ev hali icerisinde
zaman zaman filmden kopus yasamakta, yeme ve i¢gme gibi aktivitelerden dolay: ara
vermektedirler. Ozellikle toplu izleme deneyimlerinde bu durum siklikla dile
getirilmektedir. Izleyiciler kendileri bir aktivite igerisine girmek istemeseler bile

sosyal ¢evreleri tarafindan yonlendirilmektedirler.

“Evdeyken film karsisinda biraz daha rahat oluyor insan, bir kopus yasanabiliyor.”

(YTE2)

“dilemle izliyorsak ara verdigimiz oluyor. Bazen ¢ay, kahve koyuyoruz ya da meyve
yiyoruz. Yemek yemek beni ¢ok bozmuyor. Filme odaklanabiliyorum bir sekilde.”
(YTK3)
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Evde film izleme deneyimi esnasinda bir misafirin ya da ev sakininin gelmesi

de izleme siirecini kesintiye ugratabilmektedir.

“Eve biri geldiginde ara veriyorum mesela. Bazen yemek yeniyor ya da misafir

geliyor, ister istemez ara veriliyor.” (YTK4)

Bahsi gecen kesintiler; bazi izleyiciler tarafindan “olumsuz” olarak
nitelendirilse de, ev ortaminin avantajlarindan s6z eden izleyiciler de mevcuttur.
Telefona rahat¢a bakabilme, filmi durdurabilme, goriintii akarken baska bir seyle
ugrasabilme 6zgiirliigii izleyicilerin sinemanin aksine evde film izleme siirecinden

olumlu olarak s6z edebilmesini saglamaktadir.

“Sinemada daha katiyim bu konularda ama evde olunca bazi avantajlarini
kullanyyorum. Ara vermek bunlardan biri ya da telefonuma bakmak. Bazen filmin
icerisinde yer alan bir konuyu veya oyuncuyu merak edip film devam ederken

arastiriyorum. Cok kisa stiriiyor.” (KHE3)

“Telefonum 1srarla ¢alarsa ya da mesaj yagarsa durdurup baktigim oluyor. Evin

boyle bir avantaji var kugkusuz.” (KHK3)

Evde film izleme siirecinde ara vermeyen izleyiciler de mevcuttur. Dikkatin
dagilmamasi amaciyla dis etmenleri en aza indirgemeye calisan bu izleyicilik modeli,
evde sinema deneyimini saglayan diger faktorlerle bir arada ele aliabilir. Hikaye

akisini, karakterleri unutma korkusu izleyiciyi kesintisiz izlemeye yonlendirmektedir.

“Film izlerken yemek dahil olmak iizere baska bir seyle ilgilenmem, dikkatim
fazlasiyla dagilyyor. Filme basladiktan sonra ara vermeden bitirmeyi tercih ederim.”

(BUK3)
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“Genelde tek seferde izlemeye ¢alisirim ¢iinkii araya kisa bir siire de girse hikayeyi

ya da karakterleri unutabiliyorsunuz.” (SUE3)

Filmin akis1 esnasinda ara vermeyen ama goz ucuyla telefonuna bakan,
yemek yiyen izleyiciler de vardir. Film izleme siirecini geciktirmek istemeyen bu

izleyiciler, diger uyaranlarla ilgili aktiviteleri geciktirme yolunu se¢mektedirler.

“Telefona bakmamaya c¢alistyorum ama izlerken yemek yerim. Telefonu komple
kapatryorum agikgasi. Bir noktada boliinecek ve telefona baktigim anda o izleme

deneyimi kaybolacak.” (IUEI)

“O ayirdigim siireyi tamamen filme vermek isterim. Sinemadaki gibi evde de film
izleme oncelikli aktivite olmal diye diistiniiyorum. Telefona belki mesaj falan gelirse

birkag kere bakarim ama mutlaka film sonrasina ertelemeye ¢alisirim.” (YTE4)

Goriismede ilgili soru “acil durumlar disinda” olarak sorulsa da bazi
izleyicilerin “acil durumlar’” vurguladigr goriilmektedir. Bu c¢aba biraz da
izleyicilerin  filmleri kesintisiz izlediklerini kanitlamaya ¢alistiklarin1  akla
getirmektedir. Zaten bu iddianin hemen ertesinde aslinda filmi kesmeden baska

aktivitelerle de ilgilenebildiklerini iddia ettikleri goriilmektedir.

“Cok acil bir ihtiyacim varsa ya da ani bir durum ortaya ¢ikarsa ara veririm. Onun
disinda ara vermem. Filmin basinda bazen yemek yerim, telefonuma da ancak

filmden sikildiysam bakarim.” (IUK1)

“Cok acil bir durum olmadig: siirece vermem. Benim disimda bazi etmenler olursa
ara verebiliyorum. Evle ilgili bir durum séz konusuysa ya da telefonum ¢aliyorsa.”

(KHK2)
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Film izlerken ekrani dondurma ya da film siiresinde ileri ya da geri sarma

nedenleri

Filmin devamliliginin bozulmasi, genel olarak izleyicinin izleme amaciyla
kullandig1 araglarin  sundugu imkanlar ¢ergevesinde ger¢eklesmektedir. Bu
imkanlarin en yaygin olarak kullanilanlari; goriintiiniin dondurulmasi, ileri ya da geri
sartlmasidir. Filmin icerigi kadar izleyicinin izleme deneyimini etkileyen faktorler de
bu uygulamalarin kullanilmasinda rol oynamaktadir. Goriintiiniin dondurulmasi keyfi
ya da zorunlu nedenlerden gerceklesmektedir. Izleyicilerin bir boliimii telefonlariyla
ilgilenmek, yiyecek ve icecek almak gibi amaclarla filmi dondurabilmektedir. Bazi
izleyiciler sinema deneyimine benzer bir izleme haline ulagabilmek i¢in filmi bir
noktada dondurarak kisa bir mola vermektedir. Filmin igeriksel ve bigimsel agidan
dikkat c¢ekici oldugu durumlarda sahnelerin dondurulmasi ve iizerine diisliniilmesi,
genellikle izleyicilerin sevdikleri yonetmenlerin filmlerinde ya da tiir sinemasina ait

filmlerde karsilasilan bir durum olmaktadir.

“Film izledigim esnada telefonum calmigsa, izlerken aperatif bir seyler atistirmak

istedigimde dondurabiliyorum.” (BIK3)
“Genelde filmin ortasinda dondururum, sinemada oldugu gibi ara veririm.” (IUE4)

“Evde film izlerken biitiiniiyle filmin icine dahil olabiliyorum, o an beni kendine
¢ceken ya da sindirmem gereken bir sahne ile karsilasmigsam farkinda olmadan
ekrant dondurup 30 saniye boyunca durup diisiinmekten acgikcast biiyiik bir zevk

aliyorum.” (BUK3)

Filmin ileri sarilmasi eylemi ise biiyiik oranda film igerigine ve onun
alimlanmasima bagli olarak gerceklesmektedir. izlenen icerikten sikilma, siddet
icerikli ya da diger rahatsiz edici sahneleri gegme, torrent lizerinden izlenen filmin
altyazi senkronizasyonunu kontrol etme ve filmin akisindaki olaylar1 tahmin etme

gibi nedenlerle izleyiciler filmi ileri sarabilmektedir.
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“Filmden sikilirsam, oyunculuga tahammiil edemezsem, sahneyi tahmin edersem,
biiyiik dlgekli siddet ya da midemi bulandiracak herhangi bir sey goriirsem filmi o

sahne gegene kadar ileri sararim.” (IUK1)

“Bazi filmler ¢ok tahmin edilebilir oluyor, konudan da kopmamak igin kiiciik kiiciik
ilerletiyorum.” (BUK?2)

“Altyazi uyumuna bakarken de ortasindan bakabiliyorum.” (YTE3)

Geri sarma eylemi ise anlasilamayan, kagirilan ya da ilgi ¢eken sahneleri
yeniden izlemek, sevilen ve dnemli bulunan sahnelere geri donilis yapmak amaciyla
kullanilmaktadir. Kimi zaman film esnasinda filmle ilgili ¢esitli ¢ikarimlar ve analiz
yapilmasini saglayan bu imkan, ev ortaminin rahatlig1 igerisinde filmden kopabilen

ve odaklanamayan izleyiciler i¢in de olumlu bir yapiya sahiptir.

“Anlamadigim ya da ilgimi 6zellikle ceken bir yer olursa geri altyorum.” (IUE2)

“Sahneyi ¢ok seversem, repligi bir daha duymak istersem, diyalog benim igin ¢ok
hizli gecerse ve anlayamamuis olursam, easter egg ya da filmin devami i¢in onemli

bir sey goriirsem filmi geriye sararim.” (IUK1)

“Evde izlerken sinemaya gore daha ¢ok yayidigim i¢in odaklanmakta
zorlanabiliyorum. O tarz durumlarda geri alyyorum, kagirdigim yer oldugunda

yani.” (KHE?2)

Sonug olarak; sahneleri dondurma, ileri veya geri sarma imkani izleyicilerde
olumlu ve olumsuz etkileri beraberinde getirmektedir. Kimi izleyiciler ev ortaminda
da sinema deneyimine benzer bir deneyim yasamaya caligmakta ve bu imkanlar
kullanmamay1 tercih etmektedirler. Elbette bu imkanlarin birer segenek oldugu

gbzden kacirilmamalidir. Evde izleme deneyimi ile sinema salonu deneyimi
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arasindaki ayrimi kabullenen ve bu yonde hareket eden izleyiciler, evde film izleme

deneyimini daha cazip bulabilmektedirler.

“Cok dondurmuyorum ¢iinkii hareketi bozan bir sey. Bir sahnenin duygusu var, onu

parg¢alara ayirmak ¢ok adil bir sey degil.” (YTK3)

’

“Sinemada bu imkan yok, sanirim evde izlemenin en olumlu yani da bu oluyor.’

(SUK4)

Sinema disinda bireysel ya da sosyal izleyicilik

Izleyicilerin filme girmeden &nceki aktivitelerine gdz atildiginda, bir filme
tek basina gitmek ya da birileriyle gitmek arasindaki farklar vurgulanmaktadir.
Gorlisme yapilan 6grencilerden bir kismi, sinemaya gitme eylemini bagka bir aktivite
ile birlestirmekten ka¢inmakta ve filmi en 6nemli etkinlik olarak nitelendirmektedir.
Filmi bir ritiiel havasina sokan ve diger dikkat dagitict atraksiyonlar1 reddeden bu
yaklasim, bazen vakit darlig1 ve yogunluk gibi sebeplerle de ortaya ¢ikabilmektedir.

Salonun hangi mekan igerisinde yer aldig1 sorusu da énemlidir.

Sinemaya bir bagkasiyla gitmek, tek basina gitme aligkanligina gore
aktiviteye farkli bir sosyallesme diirtiisii kazandirmaktadir. Bu tarz durumlarda
sinemaya gitme eylemi, ana faktér olmaktan ¢ikip toplam eglencenin bir parcasi
haline gelmektedir. Ogrencilerin bir kism1 bu durumu dogal bulmakta; ama bir kismi
bagkalariyla sinemaya gitmenin zorunlu bir sosyallesme cabasina donistiigiini
vurgulamaktadir. Bir bakima bireyin Ozgiirliigli, diger kisilerin tercihleri

dogrultusunda kesintiye ugrayabilmektedir.

Evde tek basmma ya da birileriyle film izleme deneyimleri, daha Once
anlasilmaya calisilan sinema salonunda tek basina ya da birileriyle film izleme
deneyimi ile yakin sekilde algilanmaktadir. izleyiciler tek basina izlemenin daha 6zel

bir sinema deneyimi yarattigini ifade ederken baskalariyla izleme durumunda istege
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bagli ya da istek dis1 bir sosyallesmenin gerceklestigini belirtmektedirler. Buna bagl

olarak film sirasinda konugmak ve iletisim kurmak dogal bir siirece donlismektedir.

Evde tek basina film izlemeyi tercih ettigini belirten izleyiciler, sosyallesme
ihtimali bulunmayan zaman dilimlerinde ya da tam tersi bigimde sosyallesmek
istemediklerinde bu izleme deneyimine yoneldiklerini iddia etmektedirler. Bu
faktorlerin diginda belirli tiirdeki filmlerin herkese cazip gelmemesi, kisisel zevklerin
ve evde olusturulan 6zel alan hissinin baskin gelmesi, izlenen igerigin iizerinde
kontrol sahibi olunmasia yonelik ¢abalar da izleyiciyi tek basina film izlemeye
yonlendirmektedir. Birlikte film izleyen bireylerin igerigi begenmemesi, ileri ya da
geri sarmak istemesi ve dikkat dagitmasi gibi unsurlar birer risk ve izleme
deneyimini olumsuz kilan eylemler olarak goriinmektedir. Sinema salonu
deneyimine yakin bir deneyim yasayabilmek i¢in dis unsurlarin sinirlandirilmasi bir

zorunluluk haline gelebilmektedir.

“Evde tek izlemeyi severim, vakit gecirmek ya da zamanu iyi degerlendirmek igin. Ev
ortaminda nadiren sosyallesirim, yani toplu film izleme deneyimi beni pek agmiyor.”

(BUE1)

“Cogunlukla tek basima izlemeyi tercih ediyorum. Hem dikkatimin dagilmamasi hem

de filmi daha rahat kontrol edebilme amaciyla.” (BIK2)

“Ikisini de yapmakla birlikte evde de sinemayla benzer kurallar cercevesinde
izlemeye gayret ediyorum. Konusma durumu olsa da ¢ok kisa siirer genelde, mutlaka

uzayacaksa filmi durdururum.” (BIE4)

Yalniz film izlemek, ¢ogunlukla bir iletisim kurma g¢abasini ve konusma
eylemini de smrilandirmaktadir. izleyiciler kendilerince &6zel bulduklari, énem
verdikleri ve herhangi bir sekilde miidahale edilmemesini istedikleri filmleri yalniz
izlemeye ve iletisim kurma ihtimalini ortadan kaldirmaya yonelmektedirler.
Filmlerin igerigi, tiirii gibi unsurlar toplu izleme deneyimlerinde bile izleyiciler

arasindaki iletisimin dogal bi¢imde sinirlanmasini saglamaktadir.
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“Film swrasinda baska seylerle ugrasmayt sevmeyen biri olarak bu ol¢iiyii korumaya

calistyorum ve konusma gibi durumlar: da minimuma indiriyorum.” (BIK4)

“...0zel filmleri yalniz izleyip demleye demleye anlamaya ¢alistyyorum. Bu nedenle

konusmaktan kaciniyorum béyle filmlerde.” (KHE4)

“...icerige gore degisiyor. Cok iyi bir gerilim filminde herkes sus pus kalabiliyor
yani.” (KHKI)

Bagkalariyla film izleme tercihi, tek basina goriilen bir durum degildir.
izleyicilerin biiyiik bir kismi cesitli sartlara gore (6zel-kamusal alan farkliligr)
bagkalariyla da film izlediklerini belirtmektedirler. Bu bireyler genel olarak aile
iyeleri, arkadaglar ve erkek-kiz arkadaslardan olusmaktadir. Bagkalariyla film izleme
deneyimi ile gise-vizyon filmleri arasinda olumlu bir iliski gézlemlenmektedir.
Sosyal bir izleyicilik, genel olarak eglenceli igerikler se¢gme ve izleyicilerin tepkisi
tizerinden bir iletisim kurma ¢abasini igermektedir. Sosyallesme avantajinin yani sira
izlenen filmin agir bir igerige sahip olmamasi, rahat konugmayr saglamakta ve
onemli bir igerigin kacirilmasina yonelik endiseyi ortadan kaldirmaktadir. Daha 6nce
izlenen bir filmin toplu sekilde yeniden izlenmesi, kiilt filmlerin toplu izleme ile
deneyimlenmesi ve sinema kuliiplerinde sosyallesirken film izleme deneyiminin
tercih edilmesi gibi nedenlerle toplu izleme kimi izleyiciler i¢in cazip hale

gelmektedir.

“Ama bazen ailemle ya da arkadaslarimla da bir seyler izlerim, biraz daha nasil

diyeyim geyik icerikler. Komediler, romantik komediler gibi seyler.” (BUK4)

“...yani ¢ok gise yapan filmleri bir sekilde kalabalikla tiiketmek miimkiin oluyor ...
Diger tiir filmlerde konusmak ¢ok da bir sey kagcirmama neden olmaz gibi geliyor.”
(KHE4)
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Toplu izleme deneyimi, film esnasinda konusmak istemeyen izleyicileri de
zorunlu ya da istege bagli sekilde iletisim kurmaya yonlendirmektedir. Sinema
ortaminin yazili olmayan kurallarina karsin ev veya kullip ortaminda daha rahat
hareket etme, filmi durdurup konusma ve oOnceden izlenen filmlerin yeniden
izlenmesi esnasinda odaklanma ihtiyacindan uzaklagsmak gibi durumlar toplu izleme
deneyiminde goriilen eylemlerdir. izlenen filmin begenilmemesi durumunda,
izleyiciler toplu bir sekilde konusmaya baslayabilmekte ve aralarinda yine yazili bir
anlagsma olmadan iletisim kurabilmektedirler. Tiim bu eylemler, sinema dis1 ortamin
rahatligini ifade eden bir deneyime dahil olmakla birlikte baz1 izleyiciler bu rahatlig
sinirlandirma ¢abasina girebilmektedirler. Aileyle olan deneyimlerde saygisizlik
yapmis olma korkusuna karsin goniilsiiz bir iletisim kurulabilmektedir. Bu durum,
sinema salonunda film izleme deneyimini ev ortaminda yasamak isteyen bireyler igin

olumsuz bir ortam yaratmaktadir.

“Arkadaslarimla nadiren izliyorum, bazen ailemle Digiturk’ten izliyoruz. Kendim
¢cok konusmuyorum ama ailemden biri bir sey sorar ya da soylerse cevap vermeye
calistyorum. Cok haz ettigim bir durum degil ama yine de diger tiirlii saygisiziik

yapmak istemiyorum.” (YTE4)

“Biriyle izleyecek olursam sinemaya gore daha rahat takilyyorum. Bazen durdurup
sohbet edebilirim ama filmde geyik muhabbeti yapilan bir sahne varsa ben de

konusabiliyorum.” (IUE2)

“...birileriyle izliyorsam ve daha énce izledigimiz bir filmse ki, mesela Yiiziiklerin
Efendisi’ni 20°den fazla kez izlemisimdir, durdurup iizerine konusabiliyoruz. Sonra

devam ediyoruz.” (IUE3)

Kamera arkast goriintiiler roportajlar ve filmin gizemine olan etkisi

Goriisme yapilan 6grencilerin biiylik bir kismui filmlerle ilgili kamera arkasi
gorlntiileri ve rdportajlar1 izlediklerini belirtmektedirler. Bu tiir igerikler, genel

olarak sinema sanatiyla ilgili egitici ve filmlerle ilgili deger artirici bir 6zellige
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sahiptirler. Filmlerin yapim siirecinin ve anlatisal 6zelliklerinin daha net sekilde
vurgulanmasini ve izleyici tarafindan anlasilabilmesini saglarlar. Bazi izleyiciler
sevdikleri yonetmenlerin ve filmlerin kamera arkasi goriintiilerini izlemeyi tercih
etmektedirler. Hatta bu igeriklere ulasabilmek icin giinlimiizde satis rakamlari
azalmis olan DVD gibi teknolojileri hala kullanmaktadirlar. DVD ve benzeri
araclarin sahip oldugu ekstra 6zellikler, yonetmen ve oyuncu yorumlari, fotograflar
gibi unsurlar izleyici icin bir ¢ekim noktas1 olusturmaktadir. Izleyicilerin bir kismi
ise televizyon ya da internet lizerinde rastladiklar1 zaman bu iceriklere bakmakta,

onun disinda bir ilgi duymamaktadirlar.

“Kamera arkasi gériintiiler ¢ok ilgimi cekiyor. Ozellikle girsel efektlerin daha az
kullamildigr sahnelerin ¢ekim tekniklerini gérmek hosuma gidiyor. Sihirbazilik
gosterisi gibi geliyor.” (IUE3)

“Evet, DVD almamin sebeplerinden biri de onlar. Yonetmenin kendi anlatimiyla da
izledigim oluyor filmleri ve fikirlerin nasi eyleme doniistiigiinii gérme sansim
oluyor. Aksiyon sahneleri nasil yapimis gibi seyler izlemekten c¢ok filmin
arkasindaki diisiincelere odaklanmayr seviyorum. Neyi ne kadar yansitabilmisler,

karakterleri nasil olusturmuslar gibi.” (SUE4)

“Genelde televizyonda karsima ¢ikarsa bakiyorum. Iste belli programlarda
roportajlar, gala goriintiileri oluyor onlar ilgimi ¢ekiyor. Ama teknik acidan bir

merakim yok.” (YTK2)

Kamera arkasi goriintiileri ve roportajlar1 izlemeyi tercih eden 6grencilerin
hepsi, bu goriintiilerin filmin gizemini yok etmedigini diisiindiiklerini sdylemiglerdir.
Bu igerikler filmlere yonelik duyduklar1 saygiyr artirmakta ve filmin teknik ekibiyle
bir empati kurmalarini saglamaktadir. Oyuncularin kendi karakterlerini anlattiklari
rOportajlar, o oyuncunun varlifina karsin 6zdeslesme hissini kolaylastirmaktadir.
Filmin gorsel igerigiyle ilgili goriintiiler ise film esnasinda rahatsiz edici olmuyorsa
sonrasinda da olumsuz bir etki yaratmamaktadir. Izleyici, izlediginin bir film

oldugunu kabul etmekte ve gordiiklerinden sonra bu igeriklerden olumsuz
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etkilenmemektedir. Bir izleyicinin de vurguladigr lizere filmler herkeste farkli bir
anlam yaratabilir ve bu nedenle tek bir olumlu ya da olumsuz yaklagimdan s6z etmek

zordur.

“Bence c¢ok da gizemini yok etmiyor yani, filmi izleyip o hileye inandiktan sonra
gercegi fark etmek o kadar da kétii degil. Onemli olan filmi izlerken géze
batmamasi.” (KHE4)

“Soyle ki bazen bir filmi ger¢ekten hissederek izliyorsunuz ve bittiginde size bir
seyler katiyor ama diger yandan bir film oldugunu zaten fark ediyorsunuz. Bunun
gibi filmden sonra izlediginiz seylerde “film olma” duygusunu destekliyor. Fakat
izlerken aldiginiz seylerin etkisinden bence azalma olmuyor. Eglenceyse eglence,

dramaysa drama sonugta.” (YTK4)

Sahne arkasi goriintiileri ve roportajlari takip etmeyen izleyicilerin biiyiik bir
kismi, filmin kendi igerigini yeterli bulmakta, dncesinde ve sonrasinda herhangi bir
aragtirma yapmaya gerek olmadigini diistinmektedirler. Film deneyimine bir sey
eklemek istemeyen bu yaklasimi savunan izleyicilerin bir kismi ise, bahsi gecen
goriintiileri ve roportajlart daha ¢ok yiiksek biitgeli filmlere atfetmektedirler.
Bilimkurgu, fantastik ve aksiyon tiiriindeki filmlerin daha fazla sahne arkasi goriintii
igerigine sahip olduguna yonelik bu yaklasim nedeniyle izleyiciler 6zel bir merak
duymuyorlarsa, igerikleri izlememektedirler. Son olarak 6zel bir ilgi duymamasina
ragmen televizyon veya diger araglarda karsilastiginda bu goriintiileri izleyen

izleyiciler de mevcuttur.

“Izlemeyi tercih etmem, kendi karakterini anlatan oyunculart da anlamsiz bulurum.

Gergekten anlatabildiysen biz anlayabiliriz zaten.” (BUE3)

“Ilgi duymuyorum pek, yani filmi izlemek ve iizerine diigiinmek yeterli oluyor. Nasil
yapildigindan ¢ok ortaya ¢ikan eserin niteligi ve beni nasil etkiledigi onemli.”

(BUK5)
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Sahne arkas1 goriintiileri ve roportajlari izlemeyi tercih etmeyen 6grencilerin
biiyiik bir kismi; bu igeriklerin filmin gizemini ya da yasattigi spesifik hissi yok
ettigini diisinmektedirler. Yiksek biit¢eli filmlerden yola ¢ikan yaklagima gore
filmlerin yapim videolarinda yer alan yesil perde kullanimi, filmin yarattig1 etkileyici
evrene zarar vermektedir. Biiyiik biitceli filmler bu videolarda daha kotii goriinmekte
ve filme duyulan saygi azalabilmektedir. Filmlere fazla anlam atfeden izleyiciler, bu
iceriklerden sonra hayal kiriklig1 yasayabilmektedir. Bu durum daha ¢ok izleyicinin
kendi cikardigr anlam ile yaratict ekibin vurguladigi farkli anlamlarin c¢atigsmasi
nedeniyle yasanmaktadir. Boylece filmle ilgili beklentiler ve goriisler, bu tarz
icerikler dolayisiyla degismektedir. Son olarak bu iceriklerin filmden 6nce izlenmesi,
izleyicinin bakis acisini etkilemekte ve filmi izlerken kendisini rahatsiz eden bir

unsura doniisebilmektedir.

“Fantastik ya da bilimkurgularda hayal kirikligi yasayabiliyorum. Mesela son
Hobbit ii¢clemesi o kadar yapay goriiniiyordu ki kamera arkasina baktim, neredeyse

her yer yesil perde.” (YTKI)

“Gizem konusu biraz karisik, elbette sonrasinda filmin yapulisim gérmek ¢ok anlam
atfediyorsan tizebiliyor. Yine de sonucta bu bir endiistri, senin hayal edemeyecegin
noktalara izleyiciyi tasiyor ve hileleri var. Egitici ama bir yere kadar da o gizemin

orada kalmas: daha iyi sanki.” (BUE1)

Bir filmin ya da sahnelerin yeniden izlenmesi

Gorlisme yapilan 6grencilerin biiylik bir kismi, belirli filmlere ait sahneleri
internet iizerinden tekrar tekrar izleme egilimindedir. Bu 6grencilerin bazilari ise bu
eylemi “nadir” olarak yaptiklarini belirtmektedir. Bu tercihin arka planinda; genel
olarak daha 6nceden izlenip begenilen veya kiilt olarak atfedilen filmleri tamamen
olmasa da yeniden anma ve benzer bir keyfi almaya ¢alisma diislincesi yatmaktadir.
Hatta bu yaklasim, “eski bir arkadasla hasret giderme” olarak da yorumlanabilir.

Izleyiciler sevdikleri bir filmin tamami yeniden izlemek igin vakit bulamadiklar:
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zamanlarda bu sahneler, izleme deneyimini hatirlatma islevini gérmektedir. Hatta
bazi sahneler, yer aldiklart filmin sohretini bile asabilmekte ve o filmin tamamini
izlemeyen izleyiciler ilizerinde bir etki yaratabilmektedir. Popiiler kiiltiir dahilinde
yapilan tartismalardan geri kalmak istemeyen izleyiciler, Youtube ve benzeri video
platformlar1 iizerinden bu sahnelere kolayca erigebilmektedirler. Baz1 izleyiciler bu
videolarin eglenceli olmasinin yani sira egitici bir nitelik tagidigini iddia etmektedir.
Sinema tarihine damga vurmus yonetmenlerin filmlerindeki sahneleri izlemek; ¢ekim
acilari, sinematografi ve oyunculuk gibi bircok agidan bir ders Ozelligi
gostermektedir. Tarkovski, Tarantino, Hitchcock ve Kubrick gibi {inlii yonetmenler,

ogrencilerin saydiklar isimlerin basinda gelmektedir.

“Mesela “The Big Lebowski”, “Pulp Fiction” ya da “Stalker” gibi farkl farkli ama
unutulmaz sahnelere sahip filmlerin bazi anlarina siirekli doniiyorum. Filmden
bagimsiz sekilde kurgulanmalarina, repliklere hayramim. Filmlerin tamamin
seviyorum ashinda biraz da vakitsizlikten dolayr belirli sahnelere bakip hasret

gideriyorum diyebilirim.” (BIE3)

“Ara swra etkileyici sahneler aklima gelirse yeniden izliyorum. Ama siirekli yaptigim
bir sey degil, genelde aksiyon sahnelerine bakiyorum mesela. Sahne biitiinliigii
bazen beni heyecanlandiryor yani yonetmen 30 saniyelik bir sey ¢ekmis ama her
saniyesini ince ince distinmiis gibi gortiniiyor. Bu tarz durumlarda
heyecanlanabiliyorum yani. Christopher Nolan’in filmlerinde mesela kurgu ¢ok
farkli oluyor, orada iki olayr ayni anda o kadar iyi biitiinlestiriyor ki insan keyif
alwor bir anda.” (KHEI)

“Evet, sik sik oluyor. Hitchcock, Kubrick gibi yonetmenlerin filmleriyle ilgili
calismalar oluyor internette. Onlart izlemeye gayret ediyorum, biraz okul gibi

oluyor.” (KHE4)

Sahneleri yeniden izlemediklerini belirten az sayidaki o6grencilerin One
stirdiikleri ilk neden, bu konuda bir aligkanliga ya da hevese sahip olmamalaridir.

Filmin biitliniiniin izlenmesi yeterli bulunmakta ve yeniden o filme doniis konusunda
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bir arzu dogmamaktadir. Bu acidan sahneler yerine yeniden filmin biitiinliniin
izlenmesi daha mantikli bir davranig olarak goriilmektedir. Filmleri sahne sahne
bolmeye kars1 ¢ikan ve sahnelerin ancak biitiin icerisinde anlamli kilinabilecegini
iddia eden izleyiciler de bulunmaktadir. Bu anlayis, popiiler kiiltiir icerisinde
yayginlasan ve sahneler lizerinden filmin biitliniine yonelik kapsayict yorum yapan
izleyicilere bir tepki niteliginde okunabilir. Son olarak; izleyicilerin bir kismi, 6zel
olarak bu sahneleri izlemediklerini ama sosyal medyada siirekli karsilarina ¢iktigin
sOylemektedir. Onlar da bu sahneler karsilarina c¢iktiginda ¢ogu zaman “goz

attiklarin1” itiraf etmektedirler.

“Genelde bir kez izliyorum filmleri, bir sahnesi bir yerde karsima ¢ikarsa izliyorum
tabii. Ama siirekli agip izledigim pek film yok. Bazen giizel replikler oluyor, mesela
“The Shawshank Redemption” filmindeki sahneleri arkadaslar paylasiyorlar. Zaten
sosyal medyada gif olarak bile bir seyler ¢ikiyor, kagmak imkansiz. Ben de izlemis
bulunuyorum.” (SUK2)

“Bunun ¢ok az ornegi olsa da, elbette. Ciinkii bazi sahneler 6yle ikonik ve benzersiz
ki, tekrar tekrar izlenmeyi hak ediyor. Ancak ne olursa olsun filmin biitiinciil

baglamindan ayri olarak diisiinmenin de miimkiin olmadigina inaniyorum.” (BIE2)

Evde izleme deneyimi esnasinda sinemada film izleme deneyimindeki

olumsuz unsurlari yok etme diigiincesi

Gorlisme yapilan 6grencilere evde film izleme deneyimi esnasinda sinemada
film izleme deneyimindeki olumsuz unsurlar1 yok etme sansini bulup bulamadiklar
sorulmus ve Ogrencilerin biiylik bir kismi1 evde film izleme deneyimi sirasinda bu
olumsuzluklar1 ortadan kaldirabildiklerini belirtmistir. Sinemada film izleme
deneyimini olumsuz etkileyen en 6nemli unsur, diger izleyicilerin hareketleridir.
Izleyicilerin kendi aralarinda konusmalari ve salonda film sirasinda giiriiltii
yapmalari, yiiksek sesle patlamis misir ya da diger yiyecek-igecek iirlinlerini

tilkketmeleri, salona gelen c¢ocuklarin yaptiklar1 giiriiltiiler en c¢ok sikayet edilen
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unsurlardir. Evde hem sessiz bir ortam yaratmak hem de ses ve goriintii sistemlerini
giiclendirerek ve odayr karanlik hale getirerek atmosfer olusturmak miimkiin
olabilmektedir. Telefon 15181 ve benzeri dikkat dagitici unsurlar da azaltilabilmekte
veya izleyicinin kendi tercihine kalmaktadir. 10 Dakikalik Ara zorunluluga da evde
film izleme deneyimi esnasinda kisitliyici bir unsur olmaktan ¢ikmaktadir. Dikkatin
filme odaklanmasi ve izleyicinin film esnasindaki psikolojisinin  olumsuz

etkilenmemesi bu sekilde saglanabilmektedir.

“Tabi. Iceriye ¢cocuk almiyorum, miswr patlatmiyorum, kimseye bir sey yedirmiyorum

mesela. Reklam yayinlanmiyor olmast da biiyiik nimet bana kalirsa.” (IUK1)

“Ben miimkiin oldugunca ev ortanminda da sinema ortaminin ambiyansini yaratmaya
calistyorum. Bunun disinda birtakim avantajlart oluyor. Iste o 10 Dakikalik Ara’yi
bertaraf edebiliyorum. Bazi izleyiciler film izlemek disinda her seyi yapiyorlar, evde
oyle bir dert olmuyor.” (YTE4)

“En azindan sessizligin saglanmasi ve diger insanlara belli élciide iste saygi
gosterilmesi gereken bir ortamda yiiksek sesle konusulmasi, siirekli bir seylerin
yenmesi ya da telefonlarin ¢almast gibi olaylart aza indirme sansi buluyorum.”

(BIK4)

Sinemada idealize edilen film izleme deneyiminin eve yansitilmasinin yant
sira evde yeni bir film izleme deneyimi yaratilmasi da bazi izleyiciler tarafindan
olumlu bir nitelik olarak goriilmektedir. Evin serbest ortami, film izlemeyi
durdurmanin miimkiin olmasi ve bir film begenilmediginde en azindan ekonomik
acidan zararli duruma diisiilmemesi gibi unsurlar, evde film izleme deneyimini cazip
hale getirmekte ve riski azaltmaktadir. Boylece hem ideal film izleme deneyimini
yaratmakta hem de bu deneyimin kisitlamalarimi en aza indirmekte ve evde film

izleme deneyimi olumlu bir se¢enek olarak kabul gérmektedir.
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“Ayrica daha serbest bir ortam, daha rahat hareket edebiliyorum. Filmi durdurmak,

gidip bir seyler almak ya da baska seylerle ilgilenmek gibi.” (YTK2)

“Disart ¢tkip o kadar yol gidip para verecegim ve film kotii ¢ikacaksa hi¢ gitmeden
izlemek daha iyi gibi geliyor.” (BUK2)

“Daha genis bir zaman diliminde izleme sansi vermesi, sinemaya gore daha ¢ok
yayumanizi saglayan bir ortam sunmasi evin avantajlari. Ya da yolda izlemek, bir
sekilde vakit gecirmeyi sagliyor. Istedigin zaman istedigin yerde durumu. Bunlar,

filme ulasmamn kolaylasmas: bir avantaj.” (BIE4)

Izleyicilerin bir boliimii ise evde film izleme deneyimini olumlu bulmakta
ama sinema deneyiminin yerini tutmadigimmi da kabul etmektedir. Konforlu ortam,
maliyetsiz film izlemeyi saglamasi ve diger izleyicilerin niteliksiz davraniglarindan
uzak tutmasi gibi nedenlerle ev bir firsat yaratmakta ama bu deneyimin sinema
olarak adlandirilmasi pek miimkiin olmamaktadir. Bu noktada sinemanin teknik
ozellikleri 6n plana ¢ikarilmakta; gorlintii ve ses teknolojileri takdir edilmektedir.
Hatta diger izleyicilerin olumsuz davranislarinin, kabul edilmesi gerekilen ve insan
dogasina uygun hareketler olarak nitelendirilmesi dikkat c¢ekicidir. Diger izleyiciler
rahatsizlik verici davraniglar igine girseler de sinemada film izleme hakk: her bireye
esit Ol¢lide taninmistir ve bu hakkin savunulmasi gerekmektedir. Kotii bir deneyim

ya da davranisla karsilasildiginda izleyici gerekli uyariy1 ve sikayeti yapabilmelidir.

“Sinemada olumsuz seyler olabiliyor; giiriiltiilii konusanlar, sesli bir seyler yiyenler.
Ama bence bir on kabulii var bunun yani siz toplulukia bir sey yapmayr goze
aliyorsunuz. Insanlar da robot degil, farkli davranabiliyorlar. O nedenle ben ¢ok

asirt derecede olumsuz bir sey oldugunu diisiinmiiyorum.” (SUE3)

“Sinemadaki dikkat dagitict bazi unsurlari yok etme sanst oluyor ama evde de
sinema hissi olmuyor. Oramin da kendine gérve olumsuz unsurlari var. Ekran
biiyiikliigii, dis etmenler gibi olumsuzluklar var. Bu nedenle ikisi farkli deneyimler

sunuyor ve ihtiyaca gore davraniyoruz.” (SUK3)
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“Evet, evde izleyerek konusan insanlart ya da teknik sorunlart ortadan
kaldirabilivim ama hakkim olan salonda film izleme deneyimimi neden baskasinin

insafina birakayim ki?” (BIK2)

Ogrencilerin bir boliimii ise iki deneyimde de sikintilarm ve béliinmelerin
yasandigin1 belirtmekte, evde izleme deneyimi esnasinda da dis etmenlerin
degistirilemedigini sdylemektedirler. Sokaktan gelen giiriiltiler gibi nedenlerle
sinema deneyiminin tam olarak yaratilamamasi, sinemada film izleme deneyimini
hala vazgecilmez kilmaktadir. Buna karsin sinemada da yine izleyici davraniglarinin
yant sira salon sicakligi, perdeye olan mesafe, koltuklarin rahatsiz olmasi gibi
unsurlar diisiindiiriicii bir hal almaktadir. izleyiciler iki deneyimin artilarmi ve

eksilerini degerlendirerek bir karar almaktadirlar.

“Ben agsirt derecede olumsuzluk oldugunu diigiinmedigim icin oyle bir ¢abam da
olmuyor. Sosyal bir ortama girdigimin bilincinde oldugum ve kurallar ¢ok
cignenmedigi siirece tabii. Bazen ¢ok kalabalik grup halinde gelenler izleme keyfini
yok edebiliyor ama ¢ok uzun siireli seyler degil bunlar. Evde izleme daha bireysel
ama sinemadaki gibi teknik kalite de olmuyor yani. Ikisinin de artilari ve eksileri

birbirini dengeliyor gibi.” (KHE1)

“Sinemamn olumsuz unsuru olarak gériilen seylerin bir kismi olmasi gereken
kurallar ashinda. Insanlar biraz daha rahat hareket etmek istiyorlar ama diger
izleyicilerin deneyimini de bélmemek gerekiyor. Evde en azindan daha rahat hareket
edip bu ayrimi yapma sansi buluyorlardwr. Olumsuzluktan ¢ok serbestlik hali oluyor

yani. Tabii orada da sinemanin o gérkemli halini ¢ok yansitamyyorsun.” (KHK1)

Son olarak evde film izleme deneyimini olumsuz bulup miimkiin oldugunca
sinemada film izlemeye calisan izleyiciler de vardir. Bu izleyiciler evde film izleme
deneyimini bolen dis etmenleri degistiremeseler de, sinemada en azindan uyarida

bulunduklarini belirtmektedirler. Sinema salonunun tarihi yapisi, salonun sakinligi ve
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izleyicilerin saygili bir tutum i¢inde bulunmasi izleme deneyimini olumlu
kilmaktadir. Evin hareketli ortami, diger insanlarla paylasilmast ve dikkat dagitici
unsurlarina karsin sinema, yine de belirli 6l¢iide sessizligi saglamakta ve film
izlemeye uygun bir atmosfer olusturmaktadir. Boylece sinemada film izlemenin
“riiite]” 6zelligi korunabilmektedir. Bir kamusal alan olarak sinemanin bir izleyici
tarafindan “mahrem ve yalitilmig bir ortam” olarak tanimlanmasi bu noktada
ilgingtir. Diger insanlarin varligina ve deneyimin paylasilmasina ragmen sinema,
kimi izleyiciler i¢in 6zel alan olarak goriilmektedir. Bu 6zellik saglandiginda evde

izleme deneyimi ancak sinemanin bir kopyasi olabilmektedir.

“Bence ¢ok fark yok hatta ev daha dezavantajli. Evde daha fazla aksiyon var, evde
tamidik biri varsa sikayet etmek daha zor oluyor. Sinemada en azindan “‘yapmayin

kardesim” diyebiliyorum yani.” (IUE1)

“Tarihi bir salonda iyi bir filmi sessiz ve sakin, saygili bir ortamda izliyorsan birkag
sorun olsa bile evdeki rahatliktan iyidir diye diistiniiyorum. Adi iistiinde sinema, film

izlemek icin var.” (BUE1)

“Ben zaten sinemada ¢ok negatif bir sey olmadik¢a salonda izleme taraftaryyim. Ses
ve perde olarak fark yaratiyor. O nedenle ¢ok olumsuzluk oldugunu

diisiinmiiyorum.” (SUEI)

4.35. Sinemada ve Sinema Disinda Film izleme

Deneyimi Sonrasi

Bu béliimde film izleme deneyimi sonrasinda izleyicilerin davranislari
lizerine bir fikir edinilmeye calistimistir. Oncelikle izleyiciye sinemada ve sinema
disinda film izleme deneyimleri {izerinden tercihleri sorulmus ve bu tercihleri
olusturan faktdrler tanimlanmaya calisilmistir. Izleyicilerin filmden sonra ¢evrimici

ortamlarda nelere baktiklari, hangi aktiviteler icerisine girdikleri ve kendi fikirlerini
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ne Ol¢iide paylastiklart sorgulanarak film deneyimi ile internet kullanimlar

arasindaki iliski irdelenmistir.

Aynt filmi aynmi zaman diliminde sinema salonunda ya da evde izleme

tercihinde etkili olan faktorler

Gorligme yapilan 6grencilere ayni zaman diliminde istedikleri bir filmi evde
ya da sinema salonunda izleme imkanlar1 olsa hangisini sececekleri sorulmus ve
biiyiik kismi sinemada izlemek istediklerini belirtmistir. Sinemada izlemeyi tercih
etmelerinin nedenleri soruldugunda ise gesitli 6n kosullar 6ne siiriilmiis ve bu izleme
deneyimine ydnlendiren cesitli faktorler tespit edilmistir. Ogrenciler sinemada izleme
deneyimine yonelik az sayida faktdr One siirerken evde izleme deneyimine
yonlendiren daha ¢ok faktdre rastlanmustir. Ilging olan noktalardan biri de; salon
seciminde siklikla karsilasilan ulagim sorununa ve bilet fiyatlarina yonelik elestirilere

bu asamada oldukg¢a az rastlanilmasidir.

Izleyicilerin biiyiik bir kismi kendilerini sinemaya gotiiren en énemli unsurun
“filme yonelik beklentileri” oldugunu ifade etmektedirler. izleyiciler sevdikleri tiir,
yonetmen, oyuncu ve icerik dogrultusunda sinemanin yolunu tutmakta, yeri
geldiginde filmle ilgili olumsuz elestirileri kulak ardi etmektedirler. Genelde beklenti
yaratan filmler, sinema salonunun teknik imkanlarin1 ©6ne ¢ikaran yapimlar
olmaktadir. Filmin belirli odiiller almas1 ya da adaylik kazanmasi da beklentileri

artirmakta ve izleyiciyi sinema salonuna yonlendirmektedir.

“Bekledigim bir filmse direkt sinemada izlerim. Kétii elestiri aldiysa bile giderim.
Beklentim her seyin oniindedir. Genelde zaten korku ya da bilimkurgulart tercih
ediyorum, gorsellik one ¢ikiyor. Dram tiiriinii pek tercih etmem ama, bu tarz filmleri

internetten izlerim.” (IUE2)

“Yani gorsel agidan ¢arpict ve harcanan paramin, biiyiik perdenin ve hoparlorlerin
hakkini verebilecek filmler icin bir numaral yer yine sinema... Sinema agisindan bu

filmler lokomotif gérevi goriiyor.” (YTE4)
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“Evde izlemek de bir deneyim ama sinema hala ¢ok onde. Ev teknolojisi gelisiyor

olsa da ona paralel sinema da gelisiyor sonucta.” (SUE4)

“U¢ Boyutlu bir film ise kesinlikle sinemada izlerim.” (BIK3)

Izleyicileri sinema salonuna yonlendiren ikinci motivasyon ise sosyal bir
deneyim yasatmasidir. Toplu izleme hali, filme yonelik tepkileri kolektif hale
getirirken sinemanin kendine has kurallar1 ve kurumsal yapist da onu bir statii
gostergesine doniistirmektedir. Izleyiciler; sinema ile kurduklari duygusal bag
tizerinden izledikleri film ile de daha kalici bir bag kurduklarini belirtmektedirler.
Bazi izleyiciler sinemada film izleme deneyiminin en 6nemli getirilerinden birinin
bir filmin ilk kez izlenmesi oldugunu vurgulasalar da bu tespit giiniimiizde tartismali
bir hal almistir. Bir¢ok filmin sinema gosterimlerinden 6ncesi ¢evrimigi ortamlara
diismesi, sinemanm “ilk olma” &zelligini yitirmesine neden olmaktadir. izleyiciler
ancak bu kopyalart izlemeyi reddederek sinema gosterimlerini “ilk” kabul

edebilmektedirler.

“Beklentiler nedeniyle diyebilirim c¢iinkii sinemanin havasi daha farkli, oramn
heyecani bambaska. Ayrica toplu izleme hali nedeniyle o heyecan bulasici bir hal

aliyor.” (BUK4)

“...sinemanin o mimari yapisi, perde, sosyal bir deneyim sunmasi onemli. Sadece

biraz saygi ve duyarlilik gerekiyor.” (YTKI)

“Tek basimaysam evden izlemeyi tercih ederim. Arkadagslarla bir etkinlik haline

gelecekse sinema olabilir ancak.” (YTK2)

Bazi izleyiciler ancak ulasim sartlar1 iyiyse sinema deneyimini kabul
edeceklerini  belirtmektedirler. Sinema dis1 izleme deneyiminin kolayca
yasanabilmesi, sinema deneyimini olusturan disar1 ¢ikma ve salona ulasma

eylemlerini agilmasi gereken birer engel haline getirmektedir.
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“Direkt olarak salona gideceksem ve yolda da vakit kaybetmeyeceksem sinema daha
cazip olur.” (KHE3)

“Her sey esitse ve sinemaya ulasmak kolaysa sinemada izlemek isterim.” (SUK2)

Ulasima benzer sekilde bilet fiyatlar1 da sinema salonunun tercih edilmesinde
onemli bir faktordiir. Sinemanin getirdigi akilda kalicilik ve duygusal bag, bilet
fiyatlarmin  yiiksekligi nedeniyle ulasilmasi giic bir hal alan niteliklere

doniisebilmektedir.

“Cok yiiksek fiyatli degilse sinema salonunda izlerim. Aslinda genel olarak
sinemada izlemek isterim, dev perdede. Barry Jenkins’in son filmi internette vardi
ama ben sinemada izlemek istedim mesela. Sinemada izleyince daha akilda kalict

oluyor, konusu ve teknigi daha iyi islivor.” (IUE4)

Evde film izlemeye neden olan en Onemli motivasyon ise film izleme
deneyimi Tlizerinde kontrol sahibi olabilmek ve dikkat dagitici faktorleri
azaltmaktadir. Boylece izleyici filmi nasil izleyecegine karar vermekte, diledigi
zaman izleme deneyimini degistirme yoluna gitmektedir. Bu noktada filmin

kendisinden ¢ok izleyicinin pratigi ana faktor olarak karsimiza cikar.

“Evde izlemeyi tercih ederim. Ciinkii hemen her sey benim kontroliimde olur ve

dikkat dagitict etkileri azaltma sanst bulurum.” (IUES)

Sinemada izleme deneyimine yonelik motivasyona benzer sekilde filmin tiirii
veya anlatisi, evde izleme tercihinde etkili olmaktadir. Onceki baslikta belirtilen

“dram filminin evde de izlenebilir olmasina benzer bir goriis “sanat” ya da “festival
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filmi” etiketiyle goriiniir kilinmaktadir. Hatta bir disar1 ¢ikma pratigini vurgulayan
“festival” kelimesinin ev ortamma uygun goriilmesi ilging bir paradoks
olusturmaktadir. Bahsi gecen etiketlemelerin sadece film olarak ele alinmadigi,
cesitli aktivitelerle zenginlestirilerek deneyimin farklilagtirildigi Orneklere de

rastlanmaktadir.

“...bir sanat ya da festival filmiyse acik¢ast bunu evde, Blu-Ray de varsa bir bira ya

da sarapla tercih ederim a¢ik¢asi.” (YTEI)

Evde izleme, disar1 cikarak sinema salonuna gitme eyleminin getirecegi
yorgunluk ihtimalini de ortadan kaldirmaktadir. Evin bilindik ortami, sinemanin
belirsizliklerle dolu olabilecek toplu izleme haline gore daha rahatlatici bir yer olarak

algilanmaktadir.

“...uzun vadede evde izlemek daha rahat ve daha az yorucu bir deneyim olarak one

ctkiyor.” (YTK4)

Evde izleme deneyiminin tercih edilmesi, sinema sektoriinde yasanan
birtakim geligsmelere tepki duyulmasi nedeniyle de ortaya ¢ikmaktadir. Bu duruma en
yakin 6rnek 2019’un basinda sinemada vizyona giren “Organize Isler: Sazan
Sarmali” filminin kisa bir siire sonra Netflix platformunda gosterilmeye
baglanmasidir. Filmin yonetmeni Yilmaz Erdogan’in 5224 nolu “Sinema Filmlerinin
Degerlendirilmesi ve Smiflandirilmas: ile Desteklenmesi Hakkinda Kanun’daki
degisiklikleri giindeme getirmesi nedeniyle tepki gormesi, bir¢ok izleyicinin filmi
sinema salonlar1 yerine Netflix’ten izlemesine neden olmustur. Yine Netflix’te
gosterime giren ama kisa bir siire sinema salonlarinda da izlenebilen Alfonso

Cuaron’un “Roma” filmi ise daha ¢ok sinemada izlenmesi gerekilen bir film olarak

211



nitelendirilmistir. Roma’nin gorsel tarziyla 6n plana ¢ikmasi, filmin sinema deneyimi

ile iligkilendirilmesini kolaylagtirmigtir.

“...vakin zamanda “Organize Isler: Sazan Sarmali” filmini baz politik ve kisisel

nedenlerden dolayi evde izlemeyi tercih ettigimi belirtmeliyim.” (BUE2)

“Netflix hesabim olmasina ragmen ‘“Roma’yi sinema salonunda izlemis fakat

’

“Organize Isler: Sazan Sarmali’ni evde Netflix’ten izlemeyi tercih etmistim.’

(BIE1)

Internetin sundugu imkanlar ve dzellikle akilli telefonlar araciligiyla tiim giin
boyunca ulasilabilirligi, filmleri bulmak ve izlemek agisindan da kolaylik
saglamaktadir. Ogrencilerin bir kismi zaten internet kullandiklarmi belirterek
filmlere wulasmak i¢in daha fazla g¢aba gostermenin gereksiz oldugunu
vurgulamaktadir. Sinemaya gitme deneyimi, genel bir pratikten 6zel giinlerde yapilan

bir etkinlige doniismektedir.

“...genelde ev ortamimin agwr basacagint diistiniiyorum. Zaten sinema da biraz
buraya dogru kayiyor, hepimizde telefon ve internet imkani var. Sinema biraz daha

ozel bir etkinlige déniisiiyor, izleme isi ise hep sabit kaliyor.” (BUK2)

Sosyallesme imkaninin bulunmamasi durumunda evde film izleme deneyimi
hem iyi1 bir vakit ge¢irme aracina hem de bu yoksunlugun giderilmesini saglayan bir

aktiviteye doniisebilmektedir.

“Sonucta sinemadan beklentim iyi zaman gecirmem, sosyal bir ¢aba iginde

olmayacaksam evi rahatca tercih ederim.” (SUKI)
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Izleyicilerin bir kismu ise idealize edilen sinema deneyiminin
kayboldugundan yakinmakta ve film izlenen mekanin 6zelliklerinin zamanla 6nemini
yitirdigini belirtmektedir. Sinemaya gitme imkani bulunsa da bu deneyim tercih

edilmemekte, sinemadan beklenen doyumun saglanamayacag diisiiniilmektedir.

“Ben zaten biraz daha bekleyip evde izliyorum, ayni anda izleyebileceksem yine evi

tercih ederim. Sinema deneyiminin kaybolmast etkili olur.” (BIK1)

Filmi sonra bagvurulan bilgi kaynaklar

Gortisme yapilan 6grencilerin biiyiik bir kismi film izledikten sonra ¢evrimigi
ortamlarda filmle ilgili yazilari, analizleri, elestirileri ya da paylagimlar
okumaktadirlar. Sosyal medyada Twitter paylasimlar1 6n plana ¢ikarken ¢evrimigci
siteler arasinda da Fil’m Hafizasi, Filmloverss ve Altyaz1 dergisinin sitesi siklikla
tercih edilmektedir. Izleyicilerin bu yazilar1 okumasindaki énde gelen motivasyon,
begendikleri ya da begenmedikleri filmler hakkindaki fikirlerini dogrulatma
ithtiyacidir. Benzer goriisteki yazilar izleyicide bir rahatlatma yaratmakta ya da

fikirlerini gozden gecirmeye yonlendirmektedir.

“Filmi ¢ok begendiysem ya da hi¢ begenmediysem internette biraz arastirma
yapwyorum. Ters goriisler varsa merak ediyorum, kendi diisiincelerimi gézden

geciriyorum.” (SUK4)

“Filmle ilgili okuma genelde yapmam ama filmde kendi yakaladigimi diistindiigiim
bir konu varsa;, mesela mitolojiden bir atif, mutlaka o konuyu derinlemesine

incelerim.” (BUE3)

Bazi1 izleyiciler igerik olarak kafalarmi karistiran filmleri daha iyi

anlayabilmek i¢in ¢evrimigi sitelerde yazilar aramaktadirlar. Ozellikle forum benzeri
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olusumlarda yasanan tartismalar, yeri geldiginde filmin yoOnetmeninin aktarmak

istedigi diislinceleri agan yeni fikirler ortaya ¢ikarabilmektedir.

“Senaryo olarak hafif sey olan, tamamen ag¢ik olmayan filmleri. Mesela Nolan
filmleri ya da Predestination, Shutter Island falan gibi filmler oldugu zaman acaba
insanlar bu filmin sonu hakkinda ne diisiiniiyor ya da ne anlatmaya ¢alignmis diye

merak ettigim filmlerle ilgili okurum.” (SUE2),

“Halihazirda dikkatimi ¢eken ve onemli gordiigiim detaylar hakkinda farkl
yaklagimlar okumak da aym sekilde hem fikrimi pekistirmek agisinda ya da eksik
kaldigim kisimlari kavramak agisindan onemli olabiliyor. Filmin konu edindigi ve
daha once bilgim olmadigi konular hakkinda okumalar yapmak ise, filmle birlikte
diisiiniildiigiinde ufuk acici bir hal alabilir.” (BIE2)

Bazi izleyiciler bir filmi izlemeden 6nce, o filmle ilgili haber ve fragmanlari
takip etmektedirler. Film izledikten sonra da ¢esitli analiz yazilarin1 okuyarak bastan
sona o filmle ilgili bir bakis acis1 kazanmay1 tercih etmektedirler. Bu bakis agisinm
diger gorislerle karsilastirmak veya farkli kiiltiirlerden gelen filmleri cesitli
gorlislerin  silizgecinden gegirmek, c¢evrimi¢i ortamlarda yayimnlanan yazilar

araciligiyla saglanabilmektedir.

“Evet, hatta oncesinde de yaparim. Yonetmeni, oyunculari, ¢cekimde yasanan seyler
gibi. Sonrasinda da elestirileri okurum, ortak noktalart bulmaya caligirim. Bakis
agist onemli bir sey, o nedenle filmlere nesnel bakmak ¢ok miimkiin degil. Analizler

de bunu hatirlatiyor biraz.” (BIK2)

“Evet, filmlerin nasil yapildig iizerine okumalar yapryorum. Cok farkh kiiltiirlerden
olan filmleri yine anlamlandirmak icin analiz yazilart okudugum da oluyor.”

(KHK2)
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Bazi izleyiciler tamamen bilgi icerikli haberleri okumakta, analiz ve
elestirileri tercih etmemektedir. Bu durum daha ¢ok bir filmi izlemeden once fikir
sahibi olmak ya da izledikten sonra merak edilen unsurlar1 6grenme amacini

tasimaktadir.

“Cok fazla elestiri okumuyorum ama filmle ilgili giizel bilgiler paylasan yazilara
veya listelere bakiyorum.” (SUK3)

Izleyicilerin bir boliimii bu yazilar1 okuduklarini ifade etmekte ama igeriklere
elestirel yaklasmaktadirlar. “Iceriklerin yetersizligi, goriislerin dayandirildig
noktalarin zayiflig1” gibi olumsuz yaklasimlar bazi izleyicileri uluslararasi
kaynaklara yonlendirmektedir. Ozellikle elestiri yazilarina yonelik olumsuz bir bakis
acist dikkat cekmektedir. Elestirt yazilar1 filmle ilgili strprizleri icerebilecegi
diisiincesiyle filmden once pek okunmamakta, filmden sonra ise elestirmenin
goriisleri tepki c¢ekebilmektedir. Elbette elestirmenin kendi goriislinii yaziya
aktarmast normal bir sliregtir ve silibjektif yaklasim, elestirinin dogasindan

kaynaklanmaktadir.

“Bazi giindem yaratan filmler igin baktigim oluyor. Tiirkiye 'de analiz iginin ¢ok iyi
yapudigim diisiinmiiyorum, genelde kisisel duygular ¢ok isin icinde oluyor ya da
yabanci videolarin, paylasimlarin aymsi Tiirkce olarak yapiliyor.” (BIE4)

“Bazen Tiirk¢e kaynaklar yetersiz kalyyor, BFI, Criterion’dan bakiyorum. FEksi
Sozliik gibi yerlerde ise herkes her sey hakkinda yaziyor. Bilen de bilmeyen de
yaziyor ve bunu ayirt etmek yorucu.” (YTE3)

Cevrimici ortamlarda filmlerle ilgili analiz yazilarini ve elestirileri okumayan
izleyiciler ise kendi soz haklarmin olmadigint ve kendilerini ifade edemediklerini

belirtmektedirler. Kisacas1 yazidaki goriise karst kendi goriiglerini  ortaya
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koyabilecekleri bir platform bulamadiklarini belirtmektedirler. Bu nedenle yazilari
okumayan bir¢ok izleyici kendi yakin gevreleriyle film iizerine konusmay1 yeterli
bulmaktadir. Diger okumama sebepleri arasinda; bazi yazarlarin “prim yapma”
cabastyla bilingli olarak filmleri 6vmeleri ya da elestirmeleri, igeriklerin yetersiz

bulunmasi ve filmle ilgili kendi fikirlerini yeterli bulma diislincesi sayilabilir.

“Cok fazla yazi okumam, insanlarla konusurum genelde. Yazilarda cevap hakkim
olmuyor. Benim begendigim ya da begenmedigimin aksi bir sey olursa kendimi ifade

edemiyorum.” (IUE3)

“Internetteki yazilarda film disinda her seyden soz ediliyor, herkes bir konuyu alip
bir yere baglamaya c¢alisiyor ama kendi bildigi konulardan prim yapmaya
calisiyor.” (KHE4)

“Pek elestiri okumuyorum c¢iinkii ne bileyim herkes kendisine gore bir bakis agisi

sunuyor, ben aldigimla yetiniyorum.” (KHE1)

Filmle ilgili goriislerin paylasiimasi ve kullanilan araglar

Goriisme yapilan Ogrencilerin biiyiik bir kismi, filmlerle ilgili goriislerini
cevrimici mecralarda belirtmektedirler. Az sayida 6grenci ise basili yayinlarda birkag
kez yazi yaymlamistir. Filmlerle ilgili goriislerin paylasilma nedeni g¢ogunlukla
izlenen filmin c¢ok begenilmesi ya da hi¢ begenilmemesidir. Bu iki asir1 ug,
izleyicileri kendilerini ifade etme ihtiyacin1 tatmin etmeye yonlendirmektedir.
Ogrenciler goriislerini en sik sosyal medyada paylasmakta ve ozellikle Twitter’1
tercih etmektedirler. Twitter’in kisa ve yazili paylasimlara olanak vermesi, belirli
konulara ilgi duyan kisileri ayn1 ¢at1 altina toplayarak takiplesmeyi saglamasi, en
onemli tercih nedenleridir. Sosyal medyada paylasim yapan Ogrenciler aldiklar
reaksiyonlara ve cevaplara onem vermektedirler. Twitter’da yer alan yeniden
paylasma (retweet) ve begenme (like) Ozellikleri, paylagimlara hizli big¢imde
reaksiyon almayr saglamaktadir. lzleyiciler sosyal medya platformlarmin

popiilaritesini  takip etmekte ve diger platformlarda da goriiniir olmaya
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caligmaktadirlar. Kimi 6grenciler eskiden Facebook’ta paylasim yaparken zamanla

Instagram’1 tercih etmeye baglamiglardir.

Takipgi kitlelerinin hareketine Onem verilmesi, zaman zaman nitelik
sorunlarini da beraberinde getirmektedir. Baz1 kullanicilar sosyal medyadaki prim
yapma ve gOriinlirlik kazanma kaygisinin niteliksiz paylagimlar getirdigini,
kendilerinin de bu nedenle paylasim yapmaktan uzaklastiklarini belirtmektedirler. Bu
durumda yazili basin daha nitelikli kabul edilmeye baslanmis, ¢evrimi¢i agilan
bloglar da nitelikli yazilar i¢in 6zel alanlara donligmiistiir. Sosyal medyada oldugu
varsayilan lin¢g ortami da filmlerle ilgili goriis bildirmede izleyicileri frenleyen ve
¢ogunluga uymalarina neden olan bir tehdide doniismektedir. Bloglarin yani sira
sadece kendileri i¢in yaz1 yazan ve bu yazilari paylasmayan izleyiciler de vardir.
Cevrimi¢i ortamlar fikir paylagsmay1 saglamasi, bilgiyi ¢ogaltmasi ve tartismaya
acmasi nedeniyle bir kamusal platform olarak da goriilebilmektedir. Son zamanlarda
ortaya c¢ikan iki yeni yaklasim ise filmlerin sadece puanlanmasi ve Youtube’un
filmler iizerine goriintiilii yorumlar yapmak amaciyla kullaniminin yayginlasmasidir.
Iki yaklasimin da yazil kiiltiirden uzaklasmay1 temsil ettigi sdylenebilir. Puanlama
hem hizli bir sekilde yapilabilmesi hem de izleyicilerin filmle ilgili hizlica fikir
sahibi olabilmesi a¢isindan pratik bulunmaktadir. Youtube ise yazili bir metnin
hazirlanma siirecinin atlanmasini ve neredeyse sohbet havasinda videolarla fikirlerin
paylasilmasini saglamaktadir. Fikirlerini yaziyla ileten izleyici; Youtube araciligiyla
kendi goriiniirliiglinii ve bedenini de elestirinin bir pargasi yapmakta, igin i¢ine viicut
dilini ve mimiklerini de katabilmektedir. Bu yaklasimin izleyici nezdinde daha

samimi bir ortam olusturdugu diisiiniilebilir.

“Sosyal medya iizerinden yaziyorum zaman zaman, o6yle uzun boylu olmasa da.
Aldigim tepkiler iizerinden nitelikli sohbetler de donebiliyor. Ama sonucgta kendi
fikrimi dne siiriip sinema deneyimini baska mecralarda siirdiirmek giizel geliyor,

bilgi ¢ogaldik¢a ve yayildik¢a anlamli hale geliyor.” (SUE3)

“Gegtigimiz  haftalarda Evrensel’in  “Geng¢ Hayat” ekinde yazdim, kendi

cikardigimiz bir fanzinde yazmistim. Imkamm olduk¢a yazmaya ¢alisiyorum. Twitter
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kullanwyorum, orada bir sey yazmamaya c¢alistyorum. Cok garip bir ortam,
giintimiizde sosyal medya ve internet kullamimumin getirdigi bir kiiltiir var. Ling

baslad yani, biri bir sey séylesin de aksini soyleyelim diye.” (YTE3)

“Criticker diye bir sayfa var, sinema yazarlart da kullaniyor. Oradan puan verip

bazen yorum da ekliyorum.” (SUE4)

“Kiictik bir blogumuz var, ii¢ arkadas ara sira yaziyoruz. Bazen dosya yapiyoruz,
belli bir yonetmenden bahsediyoruz. Simdi igler biraz daha Youtube'a kaydi,
orastyla ilgili de planlarimiz var.” (YTE4)

Gortigmecilerin bir kismi bir donem fikirlerini sosyal medya iizerinden ifade
etmis ama sonrasinda ¢esitli nedenlerle bu aktiviteden vazge¢mislerdir. Cogunluk
icin bu eylemin nedeni, vakit darligi ve ugragsmak istememektedir. Cevrimici
ortamlarda fikir belirtmek, kimi izleyiciler i¢in yorucu bir ise doniismekte ve bu
cabanin karsihig bir yorum, begeni ve tepki olarak gelmedigi siirece
anlamsizlagsmaktadir. Son zamanlarda sosyal medyada filmlerle ilgili paylasim yapan
kisilerin, hesaplarin ve platformlarin ¢ogalmasi da bazi izleyicileri aktif bir
yorumcudan pasif bir takipgiye doniistiirmektedir. Bazi izleyiciler bu durumu “bilgi
erozyonu” olarak tanimlamakta ve rekabetin, nitelikten ¢ok hiz kaygisiyla birlikte

kalite diisiikliiglinti getirdigini iddia etmektedirler.

“Birkag yil énce Facebook tizerinden kisa yazilar yaziyordum, birka¢ kez ¢evrimigi
sitelerde yazim da yayinlandi. Ama uzun vadede ¢ok kendimi yormadim, ugrasmak

istemedim.” (IUE2)

“Toplumsal veya politik bir konusu varsa, evrensel meselelere dayaniyorsa sosyal
medya iizerinden bir paragraflik yazilar yazma geregi hissediyorum. 3-4 yil énce
daha ¢ok yazardim blogumda ama okul gibi nedenlerden dolayt yani vakit

ayiramamaktan yazamiyorum.” (IUE4)

“Internette bir donem daha aktiftim ve o zamanlar paylastyordum bir seyler. Simdi

zaten bu konuda bir erozyon var, her yerde yazi ve analizler bulabiliyorsunuz.
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Yazinca bir de kag kisiye ulasabilivim ki diye diigiiniiyorum. O nedenle ¢ok aktif
degilim.” (KHE3)

Bugiline kadar ¢evrimigi ortamlarda filmlerle ilgili goriislerini belirtmeyen
izleyicilerin biiyiik kismi ise kendilerini yaziyla ifade etmek istemediklerini ya da
edemediklerini sdylemektedirler. Yakin cevreleriyle ya da 0Ogrenci kuliiblinden
arkadaslariyla konusmalari, ¢evrimi¢i ortamdaki paylasimlari takip etmeleri onlar
icin yeterli olmaktadir. Baz1 6grenciler kendi fikirlerini yazmasalar bile yazmay1
birakanlarda gorildiigii gibi cesitli platformlarin fikirlerini ya da haber, fragman
iceriklerini paylagsmaktadirlar. Yine yazmayr birakan 6grencilerin belirttigi nitelik
sorunu burada da ortaya ¢ikmaktadir. Youtube {izerinden yapilan yayincilik, film
yorumlamasini gorsel bir olaya doniistiirmekte ve fikirlerin i¢ini bosaltmaktadir. Bu
ortam, yazi yazmayan izleyicilerin fikir belirtme diisiincesini tamamen ortadan

kaldirmakta ve ¢evrimigi platformlardan uzaklastirmaktadir.

“Agik¢ast ¢ok yetkin birisi olmadigim icin bu konularda, goriiglerimin ¢ok degerli
oldugunu diigiinmiiyorum. Fragman falan paylasirim sosyal medyada, Facebook ¢ok

aktif kullanmiyorum ama.” (SUE2)

“Ben yazmiyorum agik¢asi, ¢ok takip etsem de biraz ilisengeclik biraz da yetersiz
olma korkusu var. Artik éniine gelen Youtube'da iki resim koyup tizerine konusuyor

ama ben bunu pek dogru bulmuyorum. Bir sayginlik ve giivenilirlik olmali sonugta.’

(YTK1)

219



BULGULAR VE YORUM

“Bulgular ve Yorum” baghg altinda, bir onceki boliimde yer verilen
aragtirma sonuglarinin degerlendirmesi yapilacaktir. Bahsi gecen degerlendirme yine
onceki boliimde islenen dort baslik ¢ercevesinde gergeklestirilecek, farkli basliklar

igerisindeki paralel veriler bir arada incelenmeye ¢alisilacaktir.

Goriismelerin ilk boliimiinde olgusal bulgulara yer verilmistir. Goriisme
yapilan 6grencilerin hepsi sinema disinda kiiltiirel faaliyetlere zaman ayirmaktadir.
Bu faaliyetlerden tiyatro, konser ve sergiler on plana g¢ikmaktadir. Tirkiye’de
kiiltiirel aktivitelere katilim oraninin oldukca diisiik (% 7,8) oldugu disiiniiliirse, sik
stk sinemaya giden Ogrencilerin diger kiiltiirel aktivitelere katiliminin da Tiirkiye
genelinden oldukca yiiksek oldugu soylenebilir. Elbette bu aktivitelerin tercih
edilmesinde sinemaya gitmeyi saglayan unsurlardan bos zamanin saglanmasi, uygun
fiyath etkinliklerin bulunmasi ve 6grencilerin kendi ilgi alanlarina gore aktivitelere

katilmasi durumu 6nemli rol oynamaktadir.

Daha Onceki g¢alismalarda Onlisans ve lisans egitimi almis Ogrencilerin
Tiirkiye’de tiniversiteye gitme sikliginin en iist diizeyde oldugu ortaya konmustur.
Bu ¢alismada da goriisiilen dgrencilerin ayda ortalama 2 kez sinema salonunda film
izledikleri saptanmaktadir. Bu rakamin da (yilda ortalama 24 kez sinemada film

izleme) Tiirkiye ortalamasi olan yilda 0,8 biletin ¢ok tistiinde oldugu goriilmektedir.

Goriismenin diger boliimlerinde ise Ogrencilerin kisisel goriis, begeni ve
tutumlarin1 yansitan yargisal bulgular elde edilmis ve degerlendirilmistir. Salon
tercihinde AVM sinemalar1 ile bagimsiz salonlar 6n plana ¢ikmaktadir. Salon
tercithinde etkili olan {i¢ onemli faktér ulasim kolayligi, yakinlik ve deneyimdir.
2000’11 yillarda yayginlasan AVM’lerin zamanla zincir sinemalara ev sahipligi
yapmast ve Ozellikle de biiyiik sehirlerde yiiksek orandaki AVM’lesme orani,
izleyicileri bu salonlara ¢gekmektedir. Neredeyse her semtte en az bir AVM olmasi,
bu alanlara ulasimi da kolaylastirmaktadir. Buna karsin bagimsiz salonlarin
semtlerden silinip Beyoglu ve Kadikdy gibi belirli merkezlerde toplanmis olmasi,

evden ulasim konusunda AVM sinemalarini cazip kilmaktadir. Deneyim noktasinda
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ise izleyici bir ayrimin esigindedir. AVM’lerin yeme i¢me ve aligveris imkani
sunmasi, bu alanlar1 sosyallesme istegi anlaminda da bireylerin goziinde 06zel
kilmaktadir. Ornegin; izleyicilerin salona girmeden once yaptigi aktiviteler bile
farklilik gosterebilmektedir. Sinema, AVM salonlarinda baska etkinliklerle birlikte
tiiketilebilirken bagimsiz salonlarda giiniin en 6nemli etkinligine doniisebilmektedir.
Bunun en 6nemli nedeni; AVM’lerde ¢esitli yan aktivitelere (yeme i¢me, alisveris
yapma, oyun alanlarinda, teknoloji marketlerde ve kitapgilarda vakit gecirme)
ulasmanin kolayligidir. Filmlere arkadaslariyla gitmeye alisik olan 6grenciler bu
nedenlerden otiirii genellikle AVM’leri tercih etmektedirler. Sinemanin bir sosyal
aktivite olarak her donemde ozellikle gengler tarafindan tercih edilmesi, bugiiniin

gercekliginde AVM sinemalarini 6n plana ¢ikarmaktadir.

Bagimsiz salonlar ise tarihi yapilariyla farkli bir deneyim sunmaktadir. Bu
salonlarin tercihinde AVM sinemalarindaki tekellesmeye tepki, AVM’lerdeki
izleyici niteligini begenmeme ve yiiksek bilet fiyatlarin1 kabul etmeme gibi unsurlar
rol oynamaktadir. Kisacast bagimsiz salonlarin, kendi 6zelliklerinden ¢ok AVM
sinemalarini reddetme diistincesi tizerinden tercih edildigi goriilmektedir. Goriisiilen
ogrencilerin bir kismi ise, bilet {icretlerindeki artis ile film izleme kanallarinin ve
olanaklarmin c¢ogalmasi arasinda bir baglanti kurmakta ve sinemaya gitme
aktivitesinin ne Olgiide gerekli olduguna yonelik bir sorgulamaya girismektedir.
Boylece daha onceki g¢alismalarda yapilan tespitlere ek olarak sinema tercihinin
politik baglamda da yapildig1 ve sinema deneyiminin tartismaya agildig1 bir donemde
bagimsiz salonlarin sinema deneyimi yasatan ideal alanlar olarak goriilmeye

baslandig1 sdylenebilir.

Bu yaklagim politik oldugu kadar mimari ve teknik agidan beklentileri de
ortaya ¢ikarmaktadir. Bir mekanin insanlarla olan iliskisi lizerinden anlam kazandigi
diisiiniiliirse, sinema salonlarina atfedilen “diis satosu” benzetmesi ile bagimsiz
salonlar arasinda bir bag kurulabilmektedir. Fuayesi, kabartmalari, loca ve balkonlari
ile bir yasanmigslik hissi sunan bagimsiz salonlar ile bir teknoloji {issii gibi tasarlanan
bol 1siklandirmali AVM salonlar1 arasinda duyusal ve estetik farkliliklar
bulunmaktadir. Bu agidan AVM sinemalarmin film gosterme disinda bir 6zelliginin

bulunmadig: diisiiniilmektedir. Elbette bu basit “film gosterme isi”’ni AVM’ler daha
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iistiin teknolojilerle saglayabilmektedir. IMAX perdeler, yatabilir koltuklar ve son
teknoloji ses sistemleri ile AVM salonlar1 mekanlardaki yasanmiglik eksikligini bir
Ol¢iide oOrtebilmekte ve baska bir deneyim sunmaktadir. Bu farklilik da izleyicinin
tercihini ve beklentilerini sekillendirmektedir. Nihayetinde sinemaya oturdugunda
izleyicinin film tarafindan “nasil ele gecirilecegini” belirleyen faktorler, izleyicinin
beklentileri lizerinden bir tatmin yaratabilmektedir. Bu noktada bagimsiz sinemalarin
ard1 ardina kapanmasi, AVM’lerin bu yarista 6ne gegtigini gosterir niteliktedir.
Elbette AVM salonlarinin sundugu rahatlik {izerinden Sinema salonu ile ev arasinda

pozitif bir baglanti kurulmus olmasi dikkat ¢cekmektedir.

Evin rahatliginin yani sira, giinimiizde 6grencilerin hayatlarini sekillendiren
aligkanliklarla sinema deneyimi arasinda bir paralellik bulmak miimkiindiir. Akill
telefon kullaniminin ve sosyal medyanin yayginlasmasi, Ogrencilerin giiniin her
saatinde interneti kullanmalarina yol agabilmektedir. Internetin sinema iizerindeki
etkisi, heniiz filme gitmeden kendisini gdstermektedir. Ogrencilerin film
secimlerinde ve bilet alimlarinda cesitli sitelerden ve uygulamalardan yararlandigi
goriilmektedir. Medyaya entegre olan 6grenciler, ¢evrimigi platformlar araciligiyla
bu deneyimi kendi hayatlarina tasimakta ve telefonlar1 ile olan etkilesimleri
dogrultusunda smirlar1 yok etmektedirler. Goriisiilen 6grencilerin biiyiik bir kismi
sinema alanindaki gelismeleri ¢evrimi¢i ortamlardan takip ederek filmler hakkinda
bilgi edinmekte ve gidecekleri filmleri belirlemektedir. Bu faktorler araciligiyla
ogrencilerin kendi istekleri ve iggiidiileri dogrultusunda film segctikleri, sonrasinda ise
kararsiz kalmalari halinde sosyal ¢evrelerine kulak verdikleri tespit edilmektedir. Bir
filmin kulaktan kulaga yayilarak 6grenilmesi gibi organik yaklasimlar hala etkisini
koruyor olsa da, ozellikle basili medyanin &grencilerin film tercihleri iizerinde

neredeyse hig etkisi kalmamaktadir.

Diger taraftan eskiden gazetelerden ya da sinema salonlarinin telefonla
aranmasiyla Ogrenilebilen seanslar arttk internet {izerindeki siteler ve
uygulamalardan rahatlikla bulunabilmektedir. Beyazperde.com, Sinemalar.com gibi
sitelerin yan1 sira salonlarin kendi siteleri, Google ve benzeri arama motorlari,

cevrimigi bilet alma uygulamalar1 gibi imkanlar 6n plana ¢ikmaktadir.
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Kesintisiz internet deneyimi film baglamadan 6nce de kendini gostermektedir.
Salona girilse dahi reklam ve fragman gosterimlerinde Ogrenciler telefonlar
iizerinden cesitli uygulamalar1 kullanmaya devam edebilmektedirler. Ozellikle uzun
reklam stirelerine tepki nedeniyle telefon kullanimi bir ka¢is sunmaktadir. Fragman
gosterimlerinde ise Ogrencilerin biliylik bir kismi telefonlarini birakmaktadir. Bu
baglamda fragmanlarin sinema deneyiminin hala énemli bir pargasi oldugu ve filme
gitme kararinin alinmasinda basta gelen degiskenlerden biri halini aldig1 sdylenebilir.
Sonug olarak internet; sinemaya gitme eyleminde aktif rol oynama gorevini asarak

salonlarda da yaygin olarak kullanilmaktadir.

Sinemada film izleme deneyiminde ise cesitli faktdrlerin rol oynadigi
gozlemlenmektedir. Sinemaya gitme motivasyonlar1 ile sinemada film izleme
deneyimi arasinda onemli bir ortakligin bulundugu sdylenebilir. Sinemaya gitme

motivasyonlari toplu olarak asagidaki tabloda goriilebilir:

Biligsel Faktorler -Ogrenme ve yeni bilgiler edinme,

-Kisinin kendini tanimasi

Duygusal ve Biitiinlestirici | -Kacis,

Faktorler -Eglenceli ve Rabhatlatici Bir Aktivitenin Pargasi
Olma,
-Zaman Gegirmek, Yalnizlik Duygusunu
Hafifletmek,

-Sosyal Biitiinlesme Icin Davramissal Kaynaklar
Saglama,

-letisimden Ka¢ma,

-Ortam Ozellikleri.

Iceriksel Faktorler - Biiyiik Beklentiler

Tablo 7: Sinemaya Gitme Motivasyonlar: (Austin, 1986, Palmgreen v.d.,
1988)
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Sinema salonunda film izleme deneyiminin bir pargasi olmak ise fiziksel
katilimin yam sira duygusal katilimi da gerektirmektedir. izleyici filmin gosterildigi
mekanla, diger insanlarla ve film ile bir etkilesim igerisine girerek kolektif bir
deneyimin pargast olmak durumunda kalir. Boylece filmi gesitli kimlikler ve
bilinglilikler igerisinde izler, belirli aktiviteler araciligiyla sosyallesebilir ve bu
deneyimini paylasabilir. Ayrica film ile arasindaki aktarim araciligiyla kisisel
¢oziimleyici bir davranis igerisine girer. Kisacast bu deneyim, tipki motivasyonlar

gibi biligsel, duygusal ve igeriksel bir anlam kazanmaktadir.

Ogrencilerle yapilan gériismelerin sonucunda sinema deneyimi dért baslhik

altinda toplanabilir:

Duygusal ve Biitiinlestirici Faktorler -Eglenme ve Kagis
Mekansal Faktorler -Sinema Salonunun Kurallarina Tabi
Olma

- Mekan ile Organik Bir Bag Kurma

Bilissel Faktorler -Filme Aktif Sekilde Dahil Olma
-Hikayeye Odaklanma ve Ozdeslesme
-Kolektif Deneyim

I¢eriksel Faktorler -Metinlerarast  Bir Dil Ihtiyacinin
Sinema Salonunda Karsilanmasi

Tablo 8: Goriisme Yapilan Ogrencilerin Sinema Deneyimini Tanimlamasi

Onceki calismalarla bu calisma arasindaki en biiyiik yenilik, mekansal
faktorlerin 6n plana ¢ikmis olmasidir. Giliniimiizde sinema salonu diginda film izleme
deneyiminin yayginlagsmasi, sinema deneyiminde mekana atfedilen Onemi
artirmaktadir. Sinema salonunun mimari yapisi, izleyicilerin niteligi ve ideal izleme
deneyimine yoOnelik beklentiler, sinemada film izleme deneyiminin hala 6zel bir
etkinlik olarak algilanmasini saglamaktadir. Bu algilama araciligiyla 6grencilerin

biiyiik bir kism1 yukarida belirtilen biligsel faktdrlerin ancak sinema salonunda iist
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diizeyde karsilanabilecegini diisiinmektedir. Filmin yapim kalitesinin belirledigi
“Biiylik Beklentiler” motivasyonu, sinema deneyimi igerisinde filmler arasindaki
baga ve belirli bir dil olusturma diisiincesine evrilmektedir. Sinema salonunda film
izleme deneyimi gitgide daha fazla anlam atfedilen bir tecriilbeye doniismektedir.
Sinemada izlenen filmlerin kolektif deneyim araciligiyla daha ¢ok akilda
kalmasindan s6z edilmektedir. Son olarak eglenme, ger¢eklerden kagis gibi duygusal

ve biitiinlestirici faktorler hala etkisini koruyan motivasyonlardir.

Sinemanin kolektif bir deneyim olarak algilanmasi dogrultusunda film
izlemenin toplumsal mi1 yoksa kisisel bir aktivite mi olduguna ydnelik soru akla
gelmektedir. Ozellikle sinemanin dogusundan itibaren salonda film izleme deneyimi
bir kamusal alan pratigi olarak algilanmis; bos zamanin sosyalleserek
degerlendirilmesi, filmlerin toplu sekilde tiiketilmesi, evin 6zel alanindan ¢ikilmasi
ve fiziksel acidan mekanin tecriibe edilmesi gibi yaklasimlar dogrultusunda
incelenmistir.  Foucault’un heterotopya benzetmesiyle de sinema salonu
bukalemunvari bir yap1 olarak tanimlanmis ve birgok mekani-diinyayr salona
tagimasiyla sosyal bir deneyim olma ydniine vurgu yapilmistir. Yapilan goriigmeler
dogrultusunda ise sinemanin sosyal bir deneyim olmasindaki en onemli faktoriin,
diger izleyicilerin varligi oldugu tespit edilmistir. Diger izleyicilerin filme verdikleri
tepki ya da olumlu-olumsuz davranislari, film izleme deneyimine sosyal bir boyut
katarken bunu da sosyal duygusal bulasicilik siirecleri ile gergeklestirmektedir.
Filmin algilanmasinda degisikliklere yol agan bu siire¢ araciligiyla kisilerin
beklentileri ve tepkileri tetiklenmektedir. Duygusal bulasicilik; komedi ve korku gibi
tir filmlerinde izleme deneyimini olumlu bi¢cimde etkilese de, goriigme yapilan
ogrencilerin ¢ogunun bu konuda sikayetci oldugu gozlemlenmistir. Ogrenciler bir
taraftan filmlerle olan iliskilerini kisisel olarak tanimlasalar da salonda izleme
deneyiminin sosyal bir tecriibbe oldugunu kabul etmektedirler. Fakat diger
izleyicilerin niteligine gore sinemada film izleme deneyimini idealize etmeye ve
dispozitif yapisim1 6vmeye yatkindirlar. Beklentilerin karsilanmadigi durumda
izleyiciler “eskiden sinema deneyiminin daha etkileyici oldugu” inanigina

sartlmaktadirlar. Bu tarz durumlarda izleyiciler, sinema salonlarindan uzaklasarak
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daha kisisel bir deneyim oldugunu disiindiikleri evde izleme deneyimine

yonelmektedirler.

Benzer bir elestiri sinemada yalniz ya da birileriyle film izleme iizerine
sorulan sorularda da karsimiza ¢ikmaktadir. Daha 6nce yapilan 6rnek calismalarda
lise ve iiniversite 6grencilerinin dortte ticliik bir kisminin sinemaya birileriyle gittigi
tespit edilmigken (Goker, 2017: 445) bizim aragtirmamizda sinemaya yalniz ya da
birileriyle gitme tercihinin daha komplike oldugu goriilmektedir. Filme atfedilen
Onem, sosyal bir ¢evreyle hareket etme ya da yalniz kalma istegi dogrultusunda karar
alma diisiincelerinden birine yakinlik, baska aktiviteler yapmaya yonelik ihtiyag¢ gibi
faktorler izleyicilerin film izleme bi¢imlerini etkilemektedir. Sinemada film izlemeye
ek olarak ¢esitli aktiviteler yapmak isteyen 6grenciler, toplu film izleme deneyimini
desteklemekte ya da sosyal baski nedeniyle bu aktivitelerin i¢ine girme zorunlulugu
hissetmektedir. Bu tarz durumlarda da izleyiciler, evde izleme deneyimini tercih eder

noktaya gelebilmektedirler.

Gorligme yapilan 6grenciler genel olarak film esnasinda sohbet etmeye ya da
telefonlariyla ilgilenmeye karst gibi goriinseler de, kendi belirledikleri simnirlar
icerisinde bu tarz eylemleri gerceklestirmektedirler. Telefonu titresime almak, ara
sira saate bakmak ya da mesajlar1 kontrol etmek i¢in ekranina bakmak gibi eylemler
yaptlmaktadir. Telefonu kapali tutma eylemi pek tercih edilmemektedir. Film
esnasinda konusma ise belirli sahneler lizerinden tercih edilmekte; anlagilamayan
sahnelerde ya da tiim izleyicilerin tepki verdigi anlarda yapilmaktadir. Film 6ncesi
internet ilizerinden baglanma ihtiyact géz Oniine alindiginda, film esnasinda daha

siurli da olsa bu ihtiyacin tatmin edilmeye ¢alisildigt s6ylenebilir.

Internete bagli olma arzusu, dgrencilerin “10 dakikalik ara” uygulamasina
olan bakislarmi etkileyen en Onemli unsurdur. Bu uygulama iizerine belirtilen
gorisler olumlu ya da olumsuz anlamda karmasik olsalar da; ortak diislince, internete
baglanma ya da sohbet edebilme agisindan bir imkan yaratmasidir. Izleyicilere gore
akilli telefon kullanimi artik film esnasinda bile yayginlasmistir. izleyicilerin bir
bakima ‘“heveslerini alabilmeleri” i¢in bu ara 6nemlidir ve film siiresince telefon

kullaniminm1 azaltma ihtimali vardir. Telefon kullanimindan sikayet¢i olanlar kadar
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telefonlara bagli yasayanlar da “10 dakikalik ara”nin 6nemine vurgu yapmaktadir.
Yeni bir diinya igerisinde yasadigimizi iddia eden bir goriise gore telefon kullanimi
ve ara, artik normal bir yasam pratigi olmalidir. Hatta filmle ilgili yorumlar1 sosyal
medyadan okuma eylemi de yayginlagsmaktadir. Bu noktada “10 dakikalik ara” kisa
bir zaman dilimi olarak bile kabul edilebilir.

Film sonras1 jenerigi izleme ve bitene kadar bekleme eylemi de benzer bir
yaklasimla ele alinmaktadir. Bu noktada ortaya ¢ikan durum, sosyal baski nedeniyle
jenerigi izleme ya da izlememe tercihini isaret etmektedir. Jenerik sonrasi sahnelerin
internette yer almasi, bu eylemi zaman zaman gereksiz kilmakta ve izleyiciyi sinema
salonunun digina itmektedir. Bu nedenle “10 dakikalik ara”nin yer yer goniillii olarak
uyulan yapisi, jeneriklerde bazi izleyiciler tarafindan tam tersi sekilde algilanmakta

ve filmin bir pargasi olarak gériilmemektedir.

Glniimiizde film izleme platformlarnin ve imkanlarinin ¢ogalmasi,
izleyicilerin sinema salonuna gitmekten vazge¢mesine neden olabilmektedir. Yapilan
goriismelerde dgrenciler, kendilerini sinema salonuna gitmekten alikoyan faktorleri
bilet {icretleri, is-okul yogunlugu ve hava muhalefeti, izleyici niteligindeki diisis,
kaliteli film yoklugu ve sosyallesme imkaninin bulunamamasi olarak
aciklamaktadirlar. Ideal film izleme donemleri ise genellikle “nitelikli filmler’in
vizyona girdigi sonbahar donemi olarak belirtilmekte, yine “nitelikli filmler” diger
mevsimlerde vizyona girmeleri halinde tercih edilmektedir. iki soruya verilen
cevaplardan yapilabilecek ¢ikarim ise, bu faktérlerin sinema salonu diginda film
izleme deneyiminin dogal nedenleri oldugudur. Vizyon takvimi diginda birgok filme
ulagim saglayan, izleyiciye zaman ve mekan bagimsizlig1 yaratan, izleyici niteliginde
endise edilen durumlarda yalniz izleme imkani veren sinema dis1 kanallara yonelik
tek muhalefet, sosyallesme imkani {lizerinden yapilmaktadir. Kisacasit yapilan
goriismelerin sonucu olarak sinema deneyiminin en Onemli ozelligi, geleneksel

acidan sosyal bir deneyim yasatmasidir.

21. yiizyllda medya alaninda yasanan gelismeler ve yondesmenin etkileri,
izleyici kavramini basmakalip diisiincelerin 6tesinde diisiinme zorunlulugunu

getirmektedir. Film izleme eyleminin televizyon ve video araciliiyla evlere girmesi,

227



sonrasinda ise platformlar aracilifiyla zaman ve mekan bagimliligindan kurtarmasi
sonucunda, yeni medya baglaminda izleme deneyimine yeni terimler eklenmeye
baslanmistir. Etkilesim, kitlesizlestirme, eszamansizlik, dogrudanlik, hiperdolayim

ve yenileme gibi yaklasimlar dogrultusunda yeni medya izleyicisi tanimlanmaktadir.

Etkilesim araciligiyla izleyici aktif bir katilana doniisiir ve izledigi icerige
miidahale etme ve doniistirme giiclinii elde eder. Kitlesizlestirme ile izleyici,
izlemek istedigi igerige ulasir ve o igerigi izleyen kii¢iik gruplarla etkilesim kurma
sansina kavusur. Eszamansizlik araciligiyla izleyici, icerige istedigi zaman ulasir.
Dogrudanlik ile izleyici, hem teknoloji yardimiyla diinyanin yansimasina en yakin
bicimde ulasir hem de araciy1 ortadan kaldirir. Hiperdolayim, arayiiz araciligiyla
izleyicinin kontroliinii artirmayir ve multimedya teknolojisi ile bir¢ok Ggenin
kombinasyonunu sunmay1 saglar. Son olarak tiim bu yenilikler, izleyicinin
geleneksel medya ile kurdugu bagin bir devami olarak tasarlanir. Yenileme adi
verilen bu terimle izleyicinin alisik oldugu yap: yeni bir diizleme tasinmaktadir. Bu
baglamda, geleneksel medyanin 06ziinli korudugu ama c¢agin gereklilikleri

dogrultusunda yeni diizlemlerde sunuldugu sdylenebilir.

Gorlisme yapilan Ogrencilere sinema salonlar1 disinda film izleyip
izlemedikleri soruldugunda, tamam izledigini belirtmektedir. En ¢ok tercih edilen
kanallar ise Ucretsiz Istege Bagl Video (FVOD - Free Video-On-Demand), Torrent
ve Aboneli Istege Bagli Video (SVOD - Subscription Video-On-Demand) olarak
goze carpamaktadir. DVD/VCD ve Blu-Ray gibi araclar ise daha diisiik izlenme
oranina sahiptir. FVOD ve Torrent’in yaygin olmasinin en dnemli sebebi, licretsiz ve
internet aracilifiyla ulasilabilir olmalari. Sinema salonu tercihinde bilet fiyatlari,
onemli etmenler arasinda 6n siralarda gelmese de salon disinda izleme deneyiminde
ticret 6dememek en 6nemli etmen olarak goze ¢arpmaktadir. Bu da sinema disinda
film izleme tercihinin en basta ekonomik bir karar oldugunu gostermektedir. Diger
taraftan yeni medya aracilifiyla bircok igerige ulasma imkani sunulmasi, zamanla
izleyicilerde filmlere iicretsiz ve dolaysiz ulagsmanin bir hak oldugu diisiincesini
gelistirmektedir. Torrentte film indirmenin, o filmin kopyasmin bir¢ok izleyicide

olmas1 durumunda yapilabilmesi, bu diisiincenin yayginligini géstermektedir.
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SVOD tarz1 aboneli platformlar ise aylik sabit ticret karsiliginda reklamsiz ve
yiiksek kalite icerik sunmalar1 nedeniyle tercih edilmektedir. Ucretsiz sitelerde
yasanan kotli izleme deneyimleri burada asilmakta ama igerigin smirli olmasi bir
memnuniyetsizlik yaratabilmektedir. DVD/VCD ve Blu-Ray kullanimi ise daha ¢ok
filmleri arsivlemek ya da 0Ozel igeriklere ulasabilmek isteyen izleyiciler igin
cazibesini korumakta, buna karsin yayginligi giin gegtikce azalan bir deneyime
dontismektedir. Direkt televizyon araciligiyla film izleme deneyimi ise geleneksel

medya ile 6zdeslestirilmekte ve nostaljik bir unsura doniistiiriilmektedir.

Kanal Tercih Sebepleri

Ucretsiz Istege Bagh Video (FVOD - | -Internet aracilifiyla hizli ulasim

Free Video-On-Demand) ) ) ] )
- Filme sinemada vizyona girmeden

ulasma imkani

-Indirme sorunu yok

Torrent -Internet araciligiyla hizli ulagim

- Filme sinemada vizyona girmeden
ulagma imkani

-Bir bagkasindan alarak izleme sansi

Aboneli Istege Bagh Video (SVOD - | - Reklamsiz ve vyiiksek ¢oziiniirliiklii
Subscription Video-On-Demand) icerik

- Smirl olsa da yenilenen igerik
- Glivenli izleme

- Sabit ve uygun bir iicret

DVD/VCD - Blu-Ray - Filme sahip olma
- Arsivleme ve kategorize etme

- Ozel igeriklere ulasma

Tablo 9: Goriisme yapilan 6grencilerin sinema disinda film izleme

tercihleri ve nedenleri
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Ogrencilerin filmleri hangi araglarla izledikleri sorusuna verdikleri cevap da,
kullandiklart kanallarla paralel 6zellikleri gostermektedir. En ¢ok tercih edilen aracin
bilgisayar ekrani olmasi, internet iizerinden film izleyen &grencilerin dogrudan
izleme deneyimini tercih ettiklerini gdstermektedir. ikinci sirada gelen televizyon
ekran1 daha ¢ok SVOD ya da DVD/VCD-Blu-Ray gibi kanallarin kullaniminda
yayginlagsmaktadir. Diger taraftan bilgisayar1 televizyona baglayarak izleyen ve daha
biiyiik bir ekran deneyimini hedefleyen izleyicilerden de s6z edilebilir. Son olarak
mobil izleme deneyimi az sayida 6grenci tarafinda tercih edilmekte ve daha ¢ok film

dis1 videolar izlenmektedir.

Bilgisayar ekraninin hayatimizda kapladigir alanin genislemesi, film izleme
deneyiminin de bu ekrana tasmnmasina neden olmaktadir. Ozellikle iicretsiz
platformlara kisa siirede ulasilabilmesi ve biitiin arama, izleme ve kapatma eyleminin
tek bir ara¢ lizerinden yapilabilmesi bir kolaylik saglamaktadir. Evde film izleyen
ogrencilerin bu deneyimlerini miimkiin oldugunca en ucuz ve en az emek harcanmis
sekilde planladiklar1 tespit edilmektedir. Ekranlarin yetersiz kaldigr en 6nemli unsur
ise evde ya da disarida sosyal izleme deneyimidir. Bilgisayar ekrani birka¢ kisinin
film izlemesi i¢in kii¢iik gelmekte ve bu durumda televizyon daha cazip bir araca
dontismektedir. Diger taraftan televizyonun yillar boyunca en azindan evde yasayan
bireylerin ortak bir eglencesi olma gorevini istlendigi sdylenebilir. Gliniimiizde de
televizyon; ulusal ya da 6zel kanallar araciligiyla olmasa bile, internet tizerinden film
izleme imkani sunabilmektedir. Kisacasi; bilgisayar ekraninin daha Kkisisel,
televizyon ekraninin ise daha sosyal bir deneyim sundugu sonucuna ulasilabilir. Cep
telefonlar1 ise bir film izlemek i¢in pek cazip bulunmasalar da “ikinci ekran” olarak
onem kazanmaktadirlar. Ilk ekrana (televizyon ya da bilgisayar) bagl olarak yasanan
ikinci ekran deneyimi, izlenen filmle ilgili multimedya iceriklerine ulasmay1

saglamakta ve izleme deneyimini genisletmektedir.

Kullanilan araglar dogrultusunda izleyicilerin ekran biiyiikliigii ve deneyim
iliskisine yonelik beklentileri de degismektedir. Sinema perdesi ve televizyon ekrani
izerine yapilan Oncii ¢aligmalar biiyiikliik ile izleyici deneyimi arasinda fiziksel ve
psikolojik acidan pozitif baglanti kurmakta; giinimizde IMAX veya HDTV gibi

teknolojiler de olumlu gelismeler olarak nitelendirilmektedir. Fakat sinemasal
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deneyimin yeni araclar ve ortamlar iizerinden kendini gdstermeye baglamasi,
biiyiikliige dayali anlayis1 degistirmektedir. Ekran biiyiikligt, goriintii ve ses kalitesi
gibi unsurlar yine belirleyici olmakta, buna karsin ¢evresel ve ekonomik faktorler de
filmin tiiketildigi ekrana yonelik beklentileri belirlemektedir. Bilgisayar, tablet ve
telefon gibi siyah ekranlar, sagladiklar1 kolaylik c¢ercevesinde “yeterli” izleme
deneyimine yonelik bir beklentiyi karsilamaktadirlar. Bu araglarin giintimiizde
yaygin sekilde kullanilmasi, sinema atmosferinin yaratilamayacagi durumlarda
izleyicinin “kolay” wve “belirli bir kalitede” izleme deneyimine ulagmasin

saglamaktadir.

Bu baglamda izleyicilerin evde sinema atmosferi yaratmaya yonelik cabalari
da ilging bir konu haline gelmektedir. Ev sinema sistemleri ve HDTV gibi
teknolojiler izleyiciyi ses ve goriintii araciligiyla kusatmakta, evlerin salonunu birer
sinema salonuna doniistirme iddiasinda bulunmaktadir. Ayrica bu komplike
sistemlerin tek bir kumanda veya tusla yonetilebilir olmasi da izleyiciye bir kontrol
giicii atfetmektedir. Karanlik salondaki gonillii kolelik, yerini efendiye doniisen
izleyiciye birakir. Goriisme yapilan 6grencilerin biiylik bir boliimi, film izlerken
sinemaya benzer bir atmosfer yaratmaya caligmakta; fakat ev sinema sistemlerini
satin alma giicleri bulunmamasindan dolayr bunu daha kii¢iik unsurlar iizerinden
gerceklestirmektedirler. Film izlenen yeri daha karanlik hale getirmek, sesi daha net
duyabilmek amaciyla kulaklik takmak gibi uygulamalar dikkat ¢cekmektedir. Yine de
yasanilan ortam, sinema dis1 bir mekanda film izleme deneyimini genellikle olumsuz
anlamda etkilemekte ve sinema deneyiminin yeniden yaratilmasinin zorlugunu
ortaya koymaktadir. Bu baglamda izleyicilerin atmosferin pesinden kostuklari ama
tatmin olma hususunda ancak belirli bir noktaya kadar basarili olduklart

anlasilmaktadir.

Sinema diginda film izleyen 6grencilerin araglar tizerindeki kontrolii, igerik
tizerinde de bir yOnetme giiclinii ortaya c¢ikarir. Araglarin imkanlar1 dahilinde
ogrencilerin ¢ogu film izlerken ara vermektedir. Ara verme hali, geciktirim siireci adi
verilen terimle yakindan iliskilidir. Filme getirilen duraksama hali, ayn1 zamanda
anlatinin  kesintiye ugramasimna ve dogrusal yapmin bozulmasina neden olur.

Sinemada en ideal sartlarda sadece “10 dakikalik ara” ile bozulan filmin akis hali,
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sinema disinda defalarca kez bozulabilmektedir. Ogrenciler de temel ihtiyaclar
disinda bile filmleri ara vererek izlediklerini belirtmekte ve “ideal” olarak nitelenen
kesintisiz izleme deneyiminden kendi rizalariyla uzaklagmaktadirlar. Sinemada film
segme, bekleme, izleme ve sonrasinda deneyim paylasma asamalarini belirleyen
internet, sosyal medya ve akilli telefonlar, filmlerin kesintiye ugramasindaki en
onemli “dig uyaran”dir. Evin verdigi kontrol hissi, i¢erigin giiclinden ¢ok izleme
deneyiminin rahathigi {izerinden sekillenmektedir. Ogrenciler filmleri durdurma
nedenlerini ilk bagta “temel ihtiyaglar” dogrultusunda sekillendirseler de sonrasinda
bir¢ok faktor siralamaktadirlar. Bu yaklagim da; filmi ara vererek izlemenin, onlarin
goziinde bir ahlaki veya vicdani problemi isaret ettigini ve yine bu yolu tercih

ettiklerine yonelik bir sucluluk duygusunu ortaya koymaktadir.

Benzer bir yaklasim filmlerin dondurulmasi, ileri ya da geri alinmasi
siirecinde de karsimiza ¢ikmaktadir. Izleyicilerin biiyiik bir kismi1 bu ii¢ eylemi de
yapmakta ve bu siireci “zorunlu ihtiyaclara” baglamaktadir. Buna karsin telefonla
ilgilenme, yeme ve i¢cme amaciyla filmi durdurma gibi eylemlere sikga
rastlanmaktadir. Filmler kesintisiz deneyimlenen yapimlar olmak yerine oyun
yapisina sahip olmakta, durdurup devam etmeler de anlati bigimlerini kesintiye
ugratmaktadir. Diger taraftan filmdeki repliklerle, sahnelerle ve ¢esitli duygularla bir
iliski igerisine giren izleyiciler kendi istekleriyle bu anlar1 tekrar tekrar
izleyebilmekte ya da tam tersine sevmedikleri anlar1 hizlica gegebilmektedirler. Bu
internaktif izleyicilik anlayisi, izleyiciyi diislinmeye davet eden yapisiyla filmin
devingen oOzelligini bozmakta ve onu resim sanatina yaklastirmaktadir. Boylece

3

gecmiste “sahiplenici izleyici” modelinde filme ait iirlinleri satin almaya yonelik
arzunun yerini bizzat sahnelere sahip olma arzusu almaktadir. Filmin biitiinliigiine

saygl duyan izleyici ise giin gectikge bir nostalji 6znesine dontigmektedir.

Evde yalniz ya da birileriyle film izleme deneyimi dgrencilere soruldugunda,
evde izlemenin ¢ogunlukla sosyallesme imkanmin ya da sosyallesme arzusunun
bulunmadigr zamanlarda ideal olarak kabul edildigi goriilmektedir. Sinemada film
izlemenin belirli kurallara tabi olmasi, kamusal alana c¢ikisi gerektirmesi ve
nihayetinde filmi etkileyecek dis faktorlerin artis gostermesi, evde izleme deneyimini

daha 6zel ve sahiplenilen bir yapiya kavusturmaktadir. Bu nedenle izleyiciler evde
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film izleme tercihlerinde kisisel zevklerinden s6z etmekte ve bagkalariyla izlemeyi
tercih etmeyecekleri filmlere yoneldiklerini belirtmektedirler. Basta Tanriover
(2011)’in ¢alismasi olmak tizere 6zellikle 25 yas alt1 bireylerde genel olarak sosyal
izleyiciligin tercih edildigini gosteren bir¢ok makale olmasina karsin bu ¢alismada
yapilan goriismelerde sosyal izleyiciligin ancak igerik olarak “eglenceli” ve “hafif”
filmler iizerinden tercih edildigi tespit edilmektedir. Sinema kuliiplerinde film
izleyen ve gesitli etkinliklere katilan 6grenciler toplu izleyicilik deneyimini evin
disinda kabul etmekte, fakat ev ya da yurt gibi ortamlarda farkli bir davranis igerisine
girerek film izleme deneyimini kisisellestirmektedirler. Bu durumun olusmasinda
kullanilan araglarin (bilgisayar ve cep telefonu gibi) sosyal izleyicilik i¢in ¢ok
elverigli bulunmamasi 6n plandadir. Ancak sosyal izleyicilik; aileleriyle yasayan
Ogrenciler i¢in, bir dizi sosyal faaliyetle baglantili goriilen geleneksel televizyon
kullaniminin bir devami olarak giiciinii korumaktadir. Sosyal izleyicilik, goniilli ya

da goniilsiiz bir sosyal etkilesimi dogurmaktadir.

“Sahiplenici izleyici” modeli, kendisini filmin gizemli, net olmayan ya da
begenilen igeriklerine ulagsma konusunda yeniden gostermektedir. Kamera arkasi
goriintlilerin veya istenilen sahnelerin tekrar tekrar izlenmesi, izleyicinin bu
sahnelere sahip olma ve gizemlerini agiga ¢ikarma konusundaki tutkularmni ortaya
koymaktadir. Filmle ilgili yapilmis belgeseller, kamera arkas1 goriintiiler, rportajlar
ve Ozel haberler, metin ile izleyici arasinda filmle ilgili yeni baglantilar
olusturmaktadir. Goriisme yapilan Ogrencilerin genellikle bu igeriklere merakl
olduklar ve izledikleri diisiiniildiigiinde filmlerin anlatisinin, film bittikten sonra da
sirdiigii ve yeni anlamlar edindigi sOylenebilir. Boylece izleme deneyimi siirekli
kilinmakta, izleyicinin ilgisi canli tutulmaktadir. Bu igerikler filmin kendi anlatisi
disinda, sinema sanati ve endiistrisi lizerine egitici niteligiyle de ©on plana
cikmaktadir. Izleme deneyimine ek olarak izleyiciler, o eseri yaratan unsurlari da
ogrenmekte ve sahiplenici izleyici deneyimi perdenin ya da ekranin disina

cikmaktadir.

Bir filmin herhangi bir sahnesini yeniden izlemek i¢in sinemaya birden fazla
kez gitme zorunlulugu; televizyon ile ortadan kalkmaya baslamis, video ve DVD gibi

teknolojilerle ileri-geri sarma, dondurma 6zellikleri ile sahiplik hissi giliglenmistir.
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Internetteki birgok kanal ve platform, artik filmlerin sahne sahne boliindiigii videolar:
icermektedir. Boylece izleyiciler, filmin biitiiniinden bagimsiz olarak o sahnelere
ulagabilmekte ve yukarida bahsedilen 06zelliklerden faydalanmaya devam
etmektedirler. Geciktirimli izleme hali, izleyicinin istegi dogrultusunda defalarca
tekrarlanabilmekte ve filmi kendi baglamindan koparabilmektedir. Goriigme yapilan
Ogrenciler de bu geciktirimli izleme halini tercih etmekte ve istedikleri sahneleri
internet lizerinden birden fazla kez izlemektedirler. DVD gibi teknolojilerin yaygin
oldugu donemde birka¢ sahne i¢in filmin tamamini izlemek daha yaygmn bir
tercihken, internet ile sahnelere ulasmanin kolaylasmasi sonucunda filmin tamamini
izlemek daha az tercih edilmektedir. Begenilen ve bag kurulan sahnelerin yeniden
izlenmesi, izleyicilerin karakterlere duyduklar1 yakinhigi ya da genel atmosferle
iligkilerini siirdiirme arzusunun bir gostergesidir. Hatta bazi durumlarda izleyiciler,
hentiiz izlemedikleri bir filmin sahnelerini merak ederek izlemekte ve boylece yakin
cevrelerinde ya da sosyal medyada yaganan tartismalara dahil olmak istemektedirler.
Bunun sonucunda sahnelerin filmin baglamidan kopmasina ek olarak, genel bir
sinema deneyiminden kopus da gozlemlenmektedir. Sahnenin kendisi, sosyal bir

deneyimin konusu olabilmektedir.

Sinema disinda film izlemenin getirdigi tim bu yenilikler ve imkanlar,
izleyicilerin bu deneyim ile sinema salonu deneyimlerini karsilastirmaya
yonlendirmektedir. Sinema deneyiminin olumlu 6zellikleri yillarca vurgulanmisken;
sinema diginda film izleme deneyiminin siirekli olarak giincellenmesi ve algilarin
daha pozitif bir noktaya evrilmesi, sinema deneyimindeki olumsuz 6geleri daha ¢ok
goriiniir kilmaktadir. Sinemada film izleme eyleminin ulasim, sosyallesme, bilet
fiyatlar1 gibi unsurlara olan bagliligi, izleyici i¢in daha tanidik, giivenli ve rahat ev
ortamin1 cazip hale getirmektedir. Televizyon ekraninin bilgisayar ile entegre hale
gelmesi ve teknik imkanlarin ¢ogalmasi veya ucuzlamasi, evin 6zel bir sinema
salonu gibi algilanmasini saglayabilmektedir. Ogrenciler de sinema deneyiminin en
olumsuz 6zelligi olarak diger izleyicilerin davranislarini ilk siraya koymaktadirlar.
Boylece sinema deneyiminin getirdigi diger izleyicilerle ayni ortami paylasma
ihtimali, bir zorunluluk haline gelmektedir. Ev ortami g¢ergevesinde beklentiler ve

doyumlar  belirli  bir seviyeye  c¢ekilebilmekte, sinema  deneyiminin
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saglanamayacagina yonelik hakim goriis kabullenilmektedir. Bunun sonucunda
sinema disinda film izleme deneyimi, sinema salonunda film izleme deneyimindeki

olumsuz etkilerin yok edilebildigi bir izleme hali sunabilmektedir.

Tim bu ¢ikarimlara karsin, izleyiciler i¢in sinema deneyimi biricikligini
korumakta ve onlar1 sinemadan uzaklastiran engeller ortadan kaldirildiginda yeniden
tercih edilen bir segenek olmaktadir. Culkin’in bir filmin es zamanli olarak sinema
perdesinden ya da DVD’den izlenebilecegi bir durumda izleyicilerin DVD’yi tercih
ettiklerini belirtmesine ve 21. yiizyilda genglerin “platform agnostik” ya da “sosyal
otistik™ olarak nitelendirilmesine karsin, sinema deneyimi hala bir¢ok acidan etkisini
korumaktadir. Goriigme yapilan 6grencilerin biiyiik boliimiiniin esit sartlarda filmi
sinemada izlemek istediklerini belirtmeleri; filme yoOnelik beklentiler, teknik
imkanlar ve sosyal deneyimle yakindan iliskilidir. Beklentiler; filmin igerigi, teknik
ekibi, oyunculari, gorsel ve isitsel etkisi ile 6diil sezonundaki performansiyla
yakindan iligkilidir. Teknik imkanlar, o filmin izleyiciye en verimli bi¢imde
ulasmasimni  saglar. Sosyal deneyim ise filmle kurulan duygusal bag
giiclendirmektedir. Ulagim sartlar1 ve bilet fiyatlar1 ise izleyicileri sinema salonundan

uzaklastiran en 6nemli etmenler olmaktadir.

Ogrenciler sinemada izleme deneyimine yonelik az sayida faktdr One
siirerken evde izleme deneyimine yonlendiren daha c¢ok faktore rastlanmustir.
Glniimiizde 1izleyicilerin sinemada film izleme deneyimine yonelik 6zel bir
bagliliktan ya da zorunluluktan uzaklastiklari, goriintii kalitesinden bagimsiz bi¢imde
bir icerigi her sekilde tiiketebildikleri ve izleme eylemini Oncesindeki ve
sonrasindaki aktiviteleriyle birlikte bir performansa doniistiirerek, kendi benliklerini
ve diislincelerini aktarma yolunda bir ara¢ haline getirdikleri sdylenebilir. Bu
baglamda sinema disinda film izleme tercihindeki en 6nemli motivasyon, igerik
tizerindeki kontroliin saglanmasidir. Filmin kendi yapisinin korunmasindan c¢ok,
izleme pratiginin bireyin istegi dogrultusunda sekillendirilmesi s6z konusudur. Tiir
sinemasina ait filmlerde izleyiciler sinema salonunu daha 6n plana koymakta,
bagimsiz yapimlarda ise sinema disim daha ¢ok tercih etmektedir. Ozellikle ev;
disartya ¢ikmayi, bilet parast vermeyi, ulasimda vakit kaybetmeyi ve beklenmeyen

olumsuz durumlarin yasanmasini engelleyen bir alan olan olarak izleyiciyi
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rahatlatmaktadir. Sinema endiistrisine ve igerik ireticilerine duyulan tepki de, bu

rahatlama halini vicdani ve mesru bir zemine oturtmakta kullanilabilmektedir.

Biitlin bu olumlu 6zelliklerin yan1 sira internetin ve ona baglh platformlarin
igerikleri sergileyen yer olmaktan c¢ikip ayni zamanda igerik iiretmeye imkan
vermeleri, izleyicilere yeni agilimlar sunmakta ve sinema deneyimine ait benzersiz
ozellikler goz ardi edilebilmektedir. idealize edilen sinema deneyiminin yok
olduguna ve “sinemanin 6ldiigiine” yonelik inang, geleneksel sinema izleme halinin

zaman ve mekanla olan iliskisini muglak hale getirmektedir.

Internetin sinema deneyimi iizerindeki etkisi, film izleme &ncesinde ve
esnasinda oldugu gibi sonrasinda da énemli bir yer kaplamaktadir. Goriisme yapilan
ogrencilerin onemli bir bolimi bir filmi izledikten sonra onunla ilgili analiz ve
elestiri yazilarim1 okumaktadir. Ayrica sosyal medyada filmle ilgili yapilan
paylasimlar da takip edilmekte ve bdylece izleyiciler kendi goriislerini bagkalarinin
goriigleriyle karsilastirma imkani bulmaktadir. Atkinson (2014: 101)’un dijital
araglarin etkisiyle film izleme eyleminin, tiim sinema deneyiminin kii¢iik bir pargasi
haline geldigine yonelik goriisii, bu baglamda gegerlilik kazanmaktadir. Filmlerin
izleyicilerin hayatinda kapladigi alan genislemekte, farkli fikirler aracilifiyla bakis
acilar1 cesitlenmektedir. Yazilar1 ya da paylasimlart okuma aligkanligina karsin
goriisme yapilan 6grenciler, filmlerle ilgili tanitim amaclh oyunlara ve uygulamalara

ilgi duymamaktadirlar.

Benzer bir yaklasim izleyicilerin kendi irettikleri igerikleri internette
yaymlama eyleminde de goriinmekte, fakat bu eylem okuma eylemi kadar yaygin
tercin edilmemektedir. Filmle ilgili {retilen igerikler yazilar, sosyal medya
paylasimlari ve goriintiilii icerik olarak iice ayrilabilir. Goriisme yapilan 6grenciler en
cok sosyal medyada kisa paylasimlar yapmay1 tercih etmektedir. Bu paylasimlar,
analiz ve elestiri yazilariin okunmasiin arkasinda yatan “kendi fikirlerini
dogrulatma” ihtiyacinin kargilanmasi i¢in yapilmaktadir. Bir filmin ¢ok begenilmesi
ya da hi¢ begenilmemesi gibi iki ayr1 ugta durulmasi halinde, bu paylasimlar daha sik
yapilmaktadir. Sosyal medya paylasimlarinda en ¢ok kisa ve 0z yazilarin

yayinlanmasina imkan veren Twitter tercih edilmektedir. Instagram ise son
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zamanlarda daha sik kullanilmaya baslanmis, 6zellikle de Instagram Story 6zelligi bu
paylagimlarin hizli ve gorsel acidan etkili bicimde paylasilmasini saglamigtir. Bir
platformda analiz ya da elestiri yazis1 yaymlama ise sosyal medya paylasimlarina
gore daha az goriilmektedir. Izleyiciler, bu uzun igeriklere vakit ayirmak
istememekte ya da aywramamaktadir. Diger taraftan internette dolasima giren yazi
sayisinin artig1, kullanicilar iizerinde olumsuz bir etki yaratmakta ve dikkat
cekememe korkusu nedeniyle ¢ekingen davranmalarina neden olabilmektedir. Bu
durum ayn1 zamanda nitelik problemini de dogurmaktadir. Kullanicilarin kendilerini
sinema bilgisi acisindan yetersiz bulmalari, fazla takip¢i sayisina sahip olmamalari
veya yazili ifade giiclerine giivenmemeleri nedeniyle yazi yazmadiklar1 tespit
edilmektedir. Bu dogrultuda son zamanlarda Youtube iizerinden yayginlasan
goriintiilii ve Soundcloud, Spotify iizerinden yayginlasan isitsel icerikler daha ¢ok

tercih edilmeye baglanmistir.

Casetti (2011: 89)’nin sinemasal deneyimin bir katilim anindan ¢ok eyleme
dayal1 bir performans olduguna yonelik gorisl, izleyicilerin sosyal medya
araciligiyla birer kullanictya doniismesi iizerinden dogrulanabilir. Igerik {iretilmesi,
goriiglerin paylasilmast ve bireylerin kendilerini bir film {izerinden ifade etmeleri,
aidiyet beyanimi isaret etmektedir. Geleneksel medyanin degisimini takiben film
elestirmenligi alan1 da doniismekte, izleyici ve elestirmen birbirinin yerini
almaktadir. Bu cogulculuk, yine nitelik tartigmalarini beraberinde getirmekte ve
filmlerle ilgili tek kelimelik “begendim-begenmedim” yorumlari, elestiri olarak
nitelendirilebilmektedir. Puanlama ve hap iceriklerin yayginlagsmasi, sektoriin
filmlere yonelik algiy1 kontrol etmesini kolaylagtirmaktadir. Bu nedenle kendin yap
mantid1 ile Uretilen igerikler; bir 6zgiir ifade alan1 yaratabildigi gibi, sektor tarafindan
da desteklenen ve miidahale edilen bir kontrol alaninin da kurulmasma 6n ayak

olabilmektedir.

Sonug olarak; film izleme Oncesini, esnasini ve sonrasini kapsayan sinema
deneyimi, katilimci kiiltiir kavrami kapsaminda degisim gostermekte ve klasik
izleyicinin aktif kullaniciya donlisimii tartismalarini  beraberinde getirmektedir.
Medya ireticileri hala gli¢lerini korumakta, buna karsin kullanici-tiiketicilerin

kullanim ve geri bildirim olanaklari artis gostermektedir. Yine de bunun sonucunda
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ortaya tamamen yeni bir diizenin veya Ozgiir ifade alaninin ¢iktigmni sdylemek
oldukca giigtiir. Degisimler hiz kazanmakta, fakat Rogers (1986: 23)’1n belirttigi gibi
bu degisimler toplumun her kosesine esit diizeyde yayilmamaktadir. Kullanici-
tiikketicilerin sahip oldugu yetkinlik, seslerinin daha ¢ok ¢ikmasini saglamakla birlikte
bir kakofoni olusturabilmekte ve bu karmasa igerisinde medya monopolleri kendi

c¢ikarlarin1 daha rahat bir sekilde gizleyebilmektedir.
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SONUC

“Yeni Iletisim Ortamlarmda Sinemanm Gosterim Olanaklar1 ve Degisen
Izleyici Pratikleri” isimli bu tezde yondesme kavramimin medya alanindaki etkisi ile
sinemanin gosterim olanaklarindaki degisimin ne yonde ilerledigi ve bu baglamda,
izleyicilerin filmleri izlerken hangi faktorlerden etkilendigi arastirilmistir. Ozellikle
sinema diginda film izleme deneyiminin getirdigi yenilikler iizerinden, Sinema
salonunda film izleme deneyiminin etkisi sorgulanmis ve izleyicilerin film izleme

tercihlerini sekillendiren motivasyonlarin tespit edilmesine ¢aligilmistir.

Konunun derinlemesine ele alinabilmesi igin sinemanin gosterim pratikleri
tarihsel stire¢ icerisinde incelenmis ve sinema salonunda film izleme deneyimini
etkileyen motivasyonlar1 arastiran c¢alismalarin izinden gidilmistir. Giliniimiizde
izleme deneyimini sekillendiren faktorler belirlenmeye c¢alisilarak, sinema salonu
i¢cinde ve disinda izleme pratiklerinin izleyici tarafindan neden ve nasil tercih edildigi

sorulart mercek altina alinmastir.

Calismanin  kuramsal temelini olusturmak amaciyla literatiir taramasi
yapilmis ve izleyici kavramina yonelik geleneksel ve cagdas yaklasimlar, sinemanin
bir endiistri ve teknoloji olarak gdsterdigi tarihsel gelisim ile bir arada irdelenmistir.
Boylece ¢alismanin tarihsel bir zemine oturtularak biitiinliikk ve devamlilik igerisinde

stirdiiriilmesine 6zen gosterilmistir.

Calismanm ilk bdoliimiinde kitle medyasinin geleneksel 6zelliklerinin,
yondesmenin etkileri ile nasil bir degisim gosterdigi ve geleneksel ile yeni medya
yaklagimlari iizerinden izleyicinin konumu sorgulanmistir. 1990’1 yillardan itibaren
enformasyon teknolojilerinin ekonomik ve toplumsal aktivitelere tamamen hakim
olmaya baglamasi, enformasyonun hem ara¢ hem de mesaj olarak iiretildigi ve
tilketildigi bir donemin i¢inde yer almamiza neden olmaktadir. Bu gelismeyle medya
tiikketicileri, igerik iireticilerine doniismekte ya da tiikettikleri igerik iizerinde daha
fazla s6z sahibi olmaktadirlar. Internete bagl servislerin hizin1 ve giiciinii artirmasi

ile kiiltiirel {iriinlere ulasmak ve onlar1 doniistiirmek kolaylasmakta, medyalar benzer
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sablon Ozellikler etrafinda toplanmaktadir. Etkilesim, kitlesizlestirme ve
eszamansizlik gibi terimler; izleyicilerin bir igerigi istedikleri zamanda ve mekanda
tilkketmelerinin yani sira, igerigin Treticileriyle ve diger izleyicilerle iletisim
kurabilmelerini de ifade etmektedir. “Ikinci Medya Cag1” kavramsallastirmasi
icerisinde ortaya ¢ikan “prosumer” (iiretici-tiiketici) terimi ise katilimci kiiltiirti
olusturan bireyleri temsil etmekte ve yondesme aracilifiyla endiistriler, pazarlar,

tiirler ve izleyiciler arasi iligkiler degisim gostermektedir.

Calismanin ikinci boliimiinde yondesme kavrami iizerinden sinemanin
teknolojik gelisimi ve izleyicinin doniisiimii konusuna deginilmistir. Yondesme
sonrast medya araglar1 ve kullanim amagclar1 arasindaki iliski degismektedir. Sinema
salonlari, 20. ylizyilin ortalarina kadar film izlemek icin tek segenek olarak
sunulmusken, televizyon ve ardindan gelen diger teknolojiler ile bu hakimiyet
kirilmaya baglanmistir. Bu sefer de sinema diginda izlenen filmlerin hala bir film
olup olmadiklar1 ve gosterildikleri ara¢ dogrultusunda izleyici tlizerinde ne gibi etki

biraktiklari sorulari ortaya ¢ikmustir.

Dijital sinemanin yayginlasmasi ile film yapim ve dagitim alanlarmin yani
sira, gosterim alaninda da bliylik degisimler gozlemlenmektedir. Esneklik ve
maliyetin diisliriilmesi gibi unsurlarin etkisiyle bir norm haline gelen dijital sinema,
sinema tarihinin ilk zamanlarinda oldugu gibi izleyiciyi etkileyebilmek amaciyla
sthir numaralarina bagvurmakta ve gorsel-isitsel alanda siirekli yeni ve biiylik olanin
pesinden gitmektedir. Sinema ayni zamanda ge¢misle baglarin1 da koparmakta ve
izleme deneyimi, teknolojik sinirlar1 siirekli olarak asan yeni anlati bigimleriyle
sekillenmektedir. Mekansal ve deneyimsel agidan yenilenmeye c¢alisan sinema
endiistrisi; televizyon, video, DVD ve dijital platformlar ile hem bir rekabet igerisine
girmekte hem de bu rekabeti kontrol edebilmek amaciyla ¢esitli igbirliklerine razi
olmaktadir. Mekanin kullanimi acisindan biiyiik sehir merkezlerinden tasraya
yayilan, arabali ve acik hava sinemalardan multiplekslerin ¢oklu salonlarinda
izleyicisini bekleyen sinemalar, Tiirkiye 6zelinde cogunlukla AVM’lere yi1gilmis ve
i¢ ice geemis farkli tiiketim araglarmin bir halkasina doniismiistiir. Bu zincir
sinemalara kars1 hayatta kalmaya c¢alisan bagimsiz salonlar ise; tarihsel yapilari ve

uygun bilet fiyatlar1 ile varlik gostermek isteseler de, dijitallesmenin getirdigi
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masraflar basta olmak tizere gesitli ekonomik sorunlar nedeniyle kapanma tehlikesini
hissetmektedirler. Endiistri icerisindeki yogunlasma ve tekellesmeyle birlikte
stireklilik kazanan cografi esitsizlikler ve ekonomik dengesizlikler sonucunda sinema

izleyici sayisi, 2019 yilinda 6nceki yila gore yiizde 14°liik bir diisiis gostermistir.

Sinema salonlarinin i¢inde bulundugu bu karmasik siireg, sinema deneyiminin
stirekli olarak smmanmasina ve sorgulanmasimna neden olmaktadir. Televizyon,
bilgisayar, tablet ve cep telefonu gibi cihazlar, milenyumda devir teknolojisi islevini
gerceklestirmekte ve filmleri sinema salonlarinin disina tasiyarak zaman ve
mekandan bagimsiz kilmaktadir. Sinemada film izlemeye atfedilen dispozitif
ritliellerin yerini filmleri durdurarak ve parcalayarak izleme gibi yeni aligkanliklar
almaktadir. Sinema salonlar1 konfor diizeyini artirarak ve sinema deneyimini baska
deneyimlerle biitiinlestirerek filmleri satmaya yoneldikce, aslinda izleyicilerin bir
filmi evde ya da diledikleri yerde izleme rahatligin1 yakalamaya c¢alismaktadir.
Gorsel ve isitsel teknolojilerin gelismesinin yaninda, dijital film arsivinin gitgide
genislemesi de sinema disinda film izlemeyi cazip hale getirmektedir. Filmler de
goriintlilerin ve medyalarin birlikte anildiklar1 ¢esitli araglardan 6zgiirleserek hemen
hemen her yerde ulasilabilir hale gelmektedirler. Tiirkiye’de tek kanaldan 6zel
kanallara ve sifreli platformlara uzanan sinema disinda film gosterim isi, glinlimiizde
tek bir araca indirgenemeyen bir nitelik kazanmis ve {icretsiz izleme imkani1 sunan
sitelerden yasal olmayan torrent dosyalarina, dijital platformlarin sinema
kanallarindan istege bagl izleme uygulamalarina kadar genislemistir. Bu sayede
dijital medya, geleneksel medyalara gore daha interaktif bir izleme hali sunmaya ve
izleyicilerin istedikleri iceriklere istedikleri yer ve zamanda ulasmalarina kapi

aralamistir.

Ugiincii boliimde, bahsi gecen teknolojik siireclerin izleme eylemini nasil
etkiledigine bakilmigtir. Sinema deneyiminin degisimi, izleyicilerin sosyal
yasantilarin1 ve mekanlarla olan giinliik iligkilerini de doniistiirmektedir. Sinemaya
gitme eyleminin; kamusal alanda var olma ve sosyallesme imkani yaratma iizerinden
tanimlanan giicli, sinema disinda izlemeye yonelik araglarla sarsilmaya baglamistir.
Sinema salonunun fiziksel ve duygusal katilima ydnelik toplu deneyime imkan

saglayan yapisi, bireysel bir izleyicilik deneyimi ile stnanmaktadir. Bir heterotopya
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olarak sinema salonu, alternatif bir kamusal alan yapisinda bireyin 6zel ihtiyaglarini
karsilayabildigi ve kisilik 6zelliklerini diizenleyebildigi bir yerdir. Sosyal bir pratik
olmasi araciligiyla izleme eylemi sonucunda ¢esitli hislerin, duygularin, tepkilerin ve
anilarin bulasict bir nitelik kazanmasimi saglamaktadir. Bu baglamda her izleme,
mekanin ve kolektif deneyimin yeniden insa edilmesi ile sonuglanir. Cesitli
ihtiyaclarin karsilanma arzusu ile sinemaya giden bireyler, basta biligsel ve duygusal
olmak {izere bircok motivasyonun etkisiyle sinemaya gitme pratiklerine uyum
saglarlar. Sosyallesme giicliniin yani sira sosyal deneyimlerden bir kagis sunan ve
“riiya fabrikas1” benzetmesiyle farkli bir deneyim mekanina doniisen sinema salonu,
tarihi bir alanda ya da bir AVM’de de olsa benzer bir hizmet sunmaktadir. Teknik
anlamda da salonlar; birer norm olarak kabul goéren gorsel ve isitsel sistemlerle

donatilmislardir.

Bu ortamda izleyicilerin film karsisindaki davraniglart da gonilli bir
hipnotize olma halini icermektedir. Aktif ya da pasif izleyici yaklasimlari; filmleri
bir tiiketim nesnesi olarak gérme veya onu gozlemleyerek anlam ¢ikarma arayislar
arasindaki gerilimi yansitmaktadir. Sinemanin sundugu bu ayricalikli etkinlik
kosullar1, giiniimiizde interaktivite ile entegre olan izleyiciler aracilifiyla yeniden
diisiiniilmekte ve sinemanin alan1 genisleyerek evlere ve diger mekanlara
dagilmaktadir. Filmin kendisi, sinemasal deneyimin kapsami igerisinde dnemsiz bir
ayrinttya donligmektedir. Her gegen giin bu kiiclik ekranlarda sekillenen izleme
deneyiminin kabullenilmesi, sinemanin var olabilmek i¢in farkli kanallar iizerinden

kendini konumlandirmasini gerektirmektedir.

Sinema salonu disinda film izleme deneyimi, yeni medyada kurduklar
kimliklerle hayatlarin1 anlamlandiran bireyler i¢cin de bir gosteriye katilma imkani
sunmakta ve film izlemek bir performansa déniismektedir. Icerigi tiikketmenin yani
sira onunla ilgili gorlis belirten yeni igeriklerin hazirlanmasi ve var olan igerigin
manipiile edilebilmesi gibi imkanlarla bireyler, filmler iizerinden kendi aidiyet

beyanlarimi gergeklestirmektedir.

Gelencksel diistiniirler bu yeni izleme halindeki izleyicileri “platform

agnostik” ve “sosyal otistik” gibi tanimlamalarla ele alsalar da, giiniimilizde izleme
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deneyiminin daha kiiciik ekranlarda daha bireysel big¢imlerde gerceklesmesi
toplumsal agidan normallesmektedir. Izleyicinin igerik {izerinde kontrol sahibi
oldugu bu izleme hali, onun kendi beklentileri ve yasantisi {izerinden
sinirlandirilmaktadir. 1zleyici; izledigi mekanda gesitli diizenlemeler yapabilmekte,
belirli diizeyde bir gorsel ve isitsel kaliteyi saglamaya c¢aligmaktadir. Sinemadaki
goniillii hipnoz ve koélelik hali, sinema salonu disinda ara¢ lizerinde efendilik
kurmaya doniismektedir. Izleyiciligin siirekli devinen yapisi, icerigin de capraz
platformlar iizerinden kullanici etkilesimini gerektiren bir yapiya sahip olmasiyla
sonuc¢lanmaktadir. izleyicinin geciktirim siireci ile filmin normal akisin1 bozmasi,
metnin arka planin1 ve yapim siirecini takip edebilmesi, sahiplenici ve diisiinceli
izleyici modelleri ile sahnelere ve hatta karelere sahip olabilmesi sonucunda, bu aktif
deneyim tiim beden ve duyu organlarinin katilimini zorunlu kilmaktadir. Gelecekte
bu yonde bir gelisim olabilecegi gibi medyaya asir1t maruz kalmanin bir tiir ekran

yorgunluguna doniisebilecegi de diisliniilmektedir.

Yapilan literatiir taramast sonucunda, dordiincii boliimde bahsedilen alti
tiniversitenin sinema kuliiplerine iiye kirk sekiz ogrenciyle gorlismeler yapilarak
sinemada ve sinema diginda film izleme deneyimini etkileyen motivasyonlar
belirlenmeye ¢alisilmistir. Kullanimlar ve Doyumlar Yontemi iizerinden internet
kullanimi ile ilgili yapilan ¢alismalarda igeriksel, siire¢sel ve sosyal doyumlardan
bahsedilmektedir. Siire¢csel doyum; medya ihtiyacinin giderildigi aracin niteliklerini
on plana tasimakta ve kullanim kolayligi, erisim ve aglara baglanma giiclinii
nitelemektedir. Giiniimiizde sinema disinda film izleme deneyiminin biiyiik
boliimiiniin internet lizerinden yasanmasi da siirecsel doyumun Onemini ortaya
koymaktadir. Bu baglamda 6grencilerin sinemada film izleme deneyimini ve bu
deneyimi olusturan motivasyonlar1 nasil tanimladiklariyla birlikte sinema diginda
hangi araglart neden sectikleri ve nasil kullandiklar1 da 6nem kazanmaktadir.
Sinemada film izleyen ve sinema disinda da bu izleme deneyimini siirdiiren
Ogrencilerin  fikirleri, daha o6nce bu konuda yapilan c¢alismalar 1s181nda

degerlendirilmistir.

Sinemaya giden 6grenciler, diger Kiiltiirel faaliyetler ile yogun bir iliski

icerisindedir. Ozellikle tiyatro, sinemadan sonra en ¢ok tercih edilen etkinliktir.
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Tiyatronun sinemadan sonra en ¢ok tercih edilen kiiltiirel faaliyet olmasinda
birtakim aligkanliklar ve ekonomik faktorler rol oynamaktadir. Tiyatronun diger
sanat faaliyetlerine gore daha yaygin olmasi ve ¢esitlilik gostermesinin yaninda
sinemaya benzeyen sahne yapisi da etkili bir unsurdur. Sehir ve Devlet tiyatrolarinin
uygun fiyatlarda sahneledigi oyunlar, 6grencilerin bu yonde bir karar almasini

saglamaktadir.

Sinema mekam olarak en ¢cok AVM salonlari tercih edilmektedir. AVM
salonlarim 6n plana ¢ikarak faktorler; ulasim kolayhgi, konfor, teknik agidan
sagladigr standartlar ve tiiketim ahskanhklarim sosyallesme cercevesinde
siirdiirebilen bir yapiya sahip olmasidir. AVM’deki konfor ile bir 6zel alan

olarak evin konforu arasinda pozitif bir iliski vardir.

Belirli sinema salonlarinin tercih edilmesinde aligkanliklar énemli bir rol
oynamaktadir. Yasanilan yere ya da kampiise yakinlik acgisindan eski semt
sinemalarmin yerini arttk AVM salonlar1 almaktadir. AVM’lerin yeme-i¢gme,
aligveris ve diger ihtiyaglarin karsilanmasi acisindan komple bir yapiya sahip
olmalari, yazin serin ve kisin sicak bir ortam yaratmalar izleyiciler nezdinde en
kolay film izleme mekani olarak kodlanmalarini saglamaktadir. Bunun yani sira tim
bu deneyimlerin sosyallesme cer¢evesinde yasanmasi daha kolay hale gelmekte,
AVM’ler ulagim ya da etkinlik planlama gibi hususlarda birden fazla kisinin gidis
gelisinin  kolaylastigi alanlar halini almaktadir. AVM salonlarinin; fiitliristik
mimarileri, genis koltuklar1 ve biiyiik perdeleri ile 6denen bilet {icretinin hakkini
verdigine yonelik bir anlayist canli tuttugu sdylenebilir. Bilimkurgu, korku ve
aksiyon gibi tiir filmleri s6z konusu oldugunda, AVM salonlar1 daha pozitif bir algi
uyandirmaktadir. Cesitli ihtiyaglarin tek bir mekanda giderilmesi ve film izleme
deneyiminin  konfor {izerinden nitelendirilmesi, izleyicilerin ev ortaminda

hissetmelerini saglayabilmektedir.

Bagimsiz salonlarin tercih edilmesinde bilet fiyatlar, festivallere ev
sahipligi yapmalari, kolektif amilarin biriktirilmesini kolaylastiran tarihsel

mimarileri ve politik bir tavir sergilenmesi onemli rol oynamaktadir.
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AVM’lerden sonra en ¢ok tercih edilen sinema tiirli olan bagimsiz salonlar ise
giin gectikce AVM sinemalarinin politikalarina yonelik tepki iizerinden tercih edilir
bir hale gelmektedirler. Bagimsiz salonlar s6z konusu oldugunda teknik unsurlar arka
planda kalmakta ya da elestirilmekte, mimari ve kolektif deneyim ise 6n plana
cikarilmaktadir. Bunu saglayan en onemli unsurlardan biri de bagimsiz salonlarin
festival sinemalar1 olarak nitelendirilmesidir. Boylece “sanat filmi” olarak
nitelendirilen iistiin sinema yapitlarini tarihi bir salonda izleme hissiyati, politik bir
tavirla taglandirilmakta ve izleme deneyimi igerikten bagimsizlagarak bir “farkli

olma” hali ortaya ¢ikmaktadir.

Film izleme oOncesi, esnasi ve sonrasi deneyimlerinde internete ve
medyaya entegre olma hali, sinemay1 giinliik ve siradan bir tiiketilebilir pratige

doniistiirmektedir.

Sinemaya gitmek i¢in kamusal alana ¢ikis; bir sosyallesme cabasini ve
kolektif bir deneyimi ifade etse de, gliniimiizde bu faktdrler internete bagli olma hali
ile sekillenmektedir. Filme gitmeden 6nce konulara ve yazilanlara bakmak, seanslari
kontrol etmek ve bilet almak ile sekillenen kamusal alana ¢ikis, sosyal medya
araclan iizerinden arkadaslarla iletisim kurarak onlar1 sinemaya davet etmek ile
sosyal bir boyut kazanabilmektedir Film Oncesinde, arasinda, sonrasinda ve hatta
esnasinda bu baglanma hali siireklilik kazanabilmekte ve sinemaya ait kurallar
esnetilmektedir. Film sonrasinda da goriis paylasimi ya da tartisma amaciyla bagh
olma hali siirdiiriilmektedir. Tiim bu boyutlarla ele alindiginda sinema deneyimi, 6zel
bir deneyim olmaktan ¢ok giinliik akisin igerisinde baglanma halini bozmadan

tiiketilebilir bir pratige donlismektedir.

Sinema deneyiminde bilissel ve duygusal faktorler etkisini korumakta,

mekansal ve iceriksel faktorler ise belirleyici hale gelmektedir.

Calismanin amacia uygun olarak belirlenen aragtirma sorularmin ilkinde;
izleyicileri tarihsel siliregte ve gilinlimiizde sinema salonuna yoOnlendiren
motivasyonlar sorgulanmaktadir. Sinema deneyimine etki eden faktorler iizerine
yapilan calismalarda bugiine kadar duygusal ve biitiinlestirici faktorler ile biligsel

faktorlerin hakim oldugu goriinmektedir. Sinemanin gercek hayattan bir kagis ve
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eglence sundugu, bununla birlikte izleyicilerin karakterlerle ozdesleserek kendi
hayatlar1 tizerinden anlatilar1 anlamlandirdiklari bir yaklagimdan s6z edilebilir.
Guniimiizde ise mekansal ve igeriksel faktorlerden dikkat c¢ekici sekilde
bahsedilmektedir. Mekansal faktorler; filmlere her tiirlii ortamdan ulasilan bir
donemde sinema salonunun yapisint ve ona atfedilen izleme deneyimini
icermektedir. Salon ile organik bir bag kurma, sessizlik ve karanlik icerisinde filmin
diinyasina girme cabasi farkli bir deneyim sunmakta ve disarida film izleme
deneyiminden ayrigmaktadir. Bununla birlikte sinemada izlenecek filmlerin 6zellikle
“Biiyiik Beklentiler” adi verilen bir motivasyon ile belirlendigi de goriilmektedir.
Film izleme hali, gesitli faktorler ve zorluklar gbz Oniine alindiginda ancak belirli
filmler iizerinden anlamli kilinabilmektedir. Bu nedenle sadece filmle 6zdeslesmek,
eglence ve kagis aramak yerine anlamli bir tercih yaparak tiim olumsuz faktorlere

degecek bir deneyim yakalamak 6nem kazanmaktadir.

Sinemanin sosyal deneyim olarak algilanmasinda duygusal bulasicilik 6n
plana cikmakta, bununla birlikte diger izleyicilerin niteligi bu deneyimi

olumsuz etkileyebilmektedir.

Sinema deneyimi yiiceltilirken kolektif bir deneyim olmasindan siklikla
bahsedilmektedir. Izleyiciler, diger insanlarin tepkileri {izerinden bir konum
alabilmekte ve duygusal bulasicilik siireglerine  goniillii bir katilimda
bulunmaktadirlar. Glinlimiizde sinemada film izleme deneyiminin gesitli
mudahalelerle boliinebilmesi, ritiiel olarak kabul edilen izleme kurallarinin
uygulanmamast gibi hallerde bu kolektif deneyim olumsuz bir pratige
doniismektedir. Bu noktada izleyicilerin beklentileri belirleyici olmakta ve net bir
sonuca ulagilamamaktadir. Fakat yine de gilinlimiizde internete baglanmaya yonelik
ihtiyag, telefonlarin film esnasinda kullanilmasina neden olmakta ve bu yaklasim
bazi izleyicilerin tepki gostermesine neden olmaktadir. Film esnasinda telefon
kullanimi, sohbet ya da baska bir isle ilgilenme hali, sinema dis1 izleme deneyiminde
siklikla goriilmekte ve sinema salonlar1 bu agidan bir ayrisma ve gerilim mekanlarina

doniisebilmektedir.
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10 dakika ara, reklam sekans1 ve kapanis jenerigi gibi unsurlar sinema
deneyiminden bagimsiz tutulmaya baslanmis ve izleme halinin boélilnmesi

normal bir siirec olarak kabul edilebilir hale gelmistir.

Tiirkiye’de sinema salonlarinda karsimiza ¢ikan “10 dakika ara”
uygulamasinin sinema deneyimini boldiigiine yonelik goriisler olsa da, bu ara
izleyicilerin ¢esitli ihtiyaclarint gidermelerinde ©onemli bir rol oynamaktadir.
Giliniimiizde bu ihtiyaglar arasinda internete baglanma arzusu 6n plana ¢ikmaktadir.
Filmle ilgili yorumlara bakmak ya da sosyal medya kanallarini kontrol etmek, arama
yapmak gibi eylemlerle 10 dakika ara degerlendirilmektedir. Film baslamadan once
yapilan reklam gosterimleri de izleyicinin mekana ve igerige odaklanmaktan ¢ok
internet tizerinden kontrollerini yapmasi agisindan bir firsat olugturmaktadir. Kapanis
jenerigi ise filmi yapan ekibe saygi gosterilmesine yonelik bir yaklasima yol
acmasinin yaninda, filmden bagimsiz bir bolim olarak da kabul edilmekte ve
izleyiciler yine ¢esitli ihtiyaglarini gidermeye veya salondan ¢ikmaya
yonelmektedirler. Tercihlerin belirlenmesinde sosyal izleyicilik deneyiminden
kaynakli unsurlar da énemli rol oynamaktadir. Bu siiregten etkilenmeyen tek zaman
diliminin ise fragmanlarin gosterimi oldugu sdylenebilir. Fragmanlarin igerik olarak
gorsel-isitsel deneyimi tetiklemesi ve ilerleyen giinlerde gelecek filmlerle ilgili
beklentileri karsilamayi hedeflemesi, izleyicilerin bu sekansta perdeye dikkat

kesilmesini saglamaktadir.

izleyiciler icin sinemada film izleme tercihindeki en 6nemli unsur, filmin
kendi begenileri dogrultusunda “nitelikli” olmasidir. Bilet fiyatlari, zaman
bulamama, hava muhalefeti, seyirci niteligindeki diisiis ve sosyal izleyiciligin
gerceklesmemesi, izleyicileri sinemaya gitmekten alikoyan en oOnemli

faktorlerdir.

Giintimiizde bir filmin tercih edilmesindeki en 6nemli unsurlar, filmi yaratan
ekibin kim oldugu ve filmin konusunun ne kadar dikkat ¢ektigidir. Kulaktan kulaga
ya da internet lizerinden yayilan bilgi ne kadar dnemli olursa olsun, bir tiiketim
nesnesi olarak filmler ekonomik deger iizerinden oOlgiilmekte ve sinemaya gitme

davraniginin gerceklesip gerceklesmemesi buna bagli goriinmektedir. Bu niteligin
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karsisinda duran faktorler ise bilet fiyatlari, zaman bulamama, hava muhalefeti,
seyirci niteligindeki diisiis ve sosyal izleyiciligin gerceklesmemesi olmaktadir.
Izleyicinin 6zel alan1 terk etmek hususunda bir tehdit olarak gordiigii bu faktdrlerden
birinin “sosyallesme imkaninin bulunmamas1” olmasi dikkat gekmektedir. Sinemanin
hem bir sosyallesme hem de sosyallesme ihtimalinden kagis diisiincesini temsil
etmesi, izleyici nezdinde bir ikileme yol agmakta ve nihayetinde sosyallesmeden
kacis cabasi da izleyiciyi 0zel alana kapatabilmektedir. Sinemada ve sinema diginda
izleme deneyimlerini belirleyen en 6nemli ayrimlardan biri, sinemada film izlemenin

hala sosyallesme diisiincesi iizerinden giiciinii korumasidir.

Izleyiciler sinema disinda film izleme deneyimine tamamen uyum
saglamislardir. En c¢ok tercih edilen ii¢ kanal; Ucretsiz Istege Bagh Video
(FVOD - Free Video-On-Demand), Torrent ve Aboneli Istege Bagh Video
(SVOD - Subscription Video-On-Demand)’dur. Sinema disinda film izleme
tercihlerini etkileyen en 6nemli motivasyon, internet iizerinden filmlere hizh ve
aracisiz bicimde ulasmaktir. Bu baglamda filmler icin bilgisayar ekram, diger
icerikler icin ise mobil ekranlar standart haline gelmistir. HDTV teknolojisi ise

sinema deneyimine en yakin arag olarak kabul edilmektedir.

David Lynch ve Steven Spielberg gibi yoOnetmenlerin filmlerin
potansiyellerini yansitmada yetersiz bulduklar1 sinema disinda izleme araglari,
siklikla tercih edilmektedir. DVD/VCD ve Blu-Ray gibi teknolojiler daha ¢ok
sahiplik disiincesiyle ve koleksiyonerlik/arsiv yapma hevesiyle Ortlismeye
baslamistir. Filmlerin internet {izerinden izlenmesi ya da indirilmesi, farkli bir arsiv
diisiincesini ortaya c¢ikarmakta ve elektronik depolar olusturulmaktadir. internet
hizmetinin bir hak olarak goriilmesi ve bu hizmet i¢in bir {icret 6deniyor olmasi, bazi
izleyiciler icin igeriklere ulasmada ekstra bir iicret 6ddeme diisiincesini mantiksiz
kilmaktadir. Abonelige dayali video platformlart ise hazir igerikleri ve giivenli,
reklamsiz bir izleme deneyimi sunmalari ile mantikli bir tercihe doniismektedir.
Bilgisayar ekrani internete dogrudan baglanma imkaniyla en ¢ok tercih edilen ekran
durumundadir. Izleyicilere icerikle daha yakindan iliski kurma, hareketli bir yapida
izleme ve aninda baglanma imkani veren telefon ve tablet ekranlari ¢ogunlukla

filmler icin yetersiz bulunmakta, diziler gibi daha kisa igerikler tiiketilmektedir.
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HDTV’ler ise yiiksek ¢oziintirlilk sunmalart ve ekran biiylikliigii ile sinemaya en
yakin gorsel arag¢ olarak diisiiniilmektedir. Bu nedenle bilgisayarlarini bu ekranlara
baglayarak film izleyen bir kitleden de s6z etmek miimkiindiir. Yapilan ¢alismalarda
ortaya konulan izleyicilerin biiyilik ekrana, yiiksek ses ve goriintii kalitesine ulagsma
cabast, HDTV kullanimi ile iligkilendirilebilir. Buna karsin HDTV tercihi ¢ok yaygin
olmamakta ve izleme bigimleri daha farkli unsurlar tarafindan sekillendirilmektedir.
Televizyona bir aristokratik tekno-estetik kazandirma g¢abasinin yerini bilgisayar

ekraninin imkanlar1 almaktadir.

Ev sinemasi teknolojileriyle birlikte artan ses ve goriintii Kalitesine
karsin baz izleyiciler, sinema deneyimine ulasmanin imkansizhginin
bilincindedirler. Beklentiler, bireylerin icinde bulundugu sartlar ve sahip

olduklar1 imkanlar dogrultusunda belirlenmektedir.

Izleyiciler belirli bir goriintii ve ses kalitesi ile ortam rahatligi, izleme sartlart
arasinda cesitli tercihler yapmaktadirlar. Sinema disinda film izleme bi¢imlerinin
coklugu, sinemanin ritiiellesen izleme Ozelliklerine gore bir Ozgiirlik
sunabilmektedir. Bu noktada izleyiciler, kendilerini saran ortamin getirdigi birtakim
olumsuzluklar1 ve eksiklikleri kabullenerek yeni bir izleme deneyimi yaratmakta ve
bundan en yliksek randimani almayr hedeflemektedirler. Sonu¢ olarak yiiksek
kalitede bir izleme deneyimi yerine igerigi ne olursa olsun tiiketme anlayigi 6n plana
cikmakta ve sinema disinda izleme deneyiminde “platform agnostik™ yaklagimindan

sOz edilebilmektedir.

Sinema disinda film izleme deneyiminin tercih edilmesindeki en 6nemli
faktor, ara¢ ve icerik iizerindeki kontroldiir. Temel ihtiyaclar disinda da
icerikler sik sik durdurulmakta, geri-ileri alinmakta ya da yarida

birakilmaktadir. Geciktirimli izleme siireci, yeni ve normal izleme deneyimidir.

Calismanin  amacina uygun olarak belirlenen arastirma sorularinin
ikincisinde; izleyicileri sinema salonu disinda film izlemeye yonlendiren
motivasyonlar ve sinema disinda film izleme deneyimi ile sinema salonunda film
izleme deneyimi arasindaki farkliliklar sorgulanmaktadir. Ge¢miste video izleyicileri

lizerine yapilan caligmalarda filmin akisina saygili izleyiciler dikkat g¢ekse de
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giinimiiz kiiltiirtinde filmin akis1 siklikla boliinmekte ve geciktirimli bir izleme
stireci tercih edilmektedir. Bunun en 6nemli sebebi ise; icerik tizerindeki hakimiyet
kosullarinin  gesitlenmesi ve kisa igeriklerin tiiketiminin yayginlasmasidir.
Giliniimiizde Youtube, Twitter ve Instagram gibi sosyal medya kanallar1 {izerinden
kisa igerikler iireten ve tiiketen internet kullanicilari, konu film oldugunda da uzun
stireli bir icerigi bolerek izleme yoluna gitmektedirler. Sinemanin aksine, temel
ihtiyaclar diginda da bu yol siklikla kullanilmaktadir. Sinemada salonu film bitmeden
terk etmek ya da filmin belirli bir kismini izlememek, pek uygulanan bir yaklasim
degildir. Sinema salonu disinda ise bu tercihler ¢ok daha kolay ve hizli bir sekilde
verilmektedir. Boylece sinema salonunun getirdigi vicdani veya ahlaki ikilemler,

sinema salonu disinda rahat izleme haliyle asilmaktadir.

Film izleme deneyiminin parcalanmasi, igerigin boéliinmiis olarak

izlenmesini ve anlati biitiinliigiiniin 6nemini yitirmesine neden olmaktadir.

Izleme deneyiminin pargalanmasmin en énemli sonuglarmdan biri; igerigin
biitiinliigli yerine belirli sahnelerin 6n plana ¢ikiyor olmasidir. Filmlerin belirli anlar
ve replikler {izerinden tanimlanmasi yayginlagirken, bu anlarin yer aldigi hap
igerikler filmin kendi anlatisina gore daha ¢ok dikkat cekmektedir. Bunun en 6nemli
sonucu da Youtube gibi kanallarda yayinlanan ¢esitli film sekanslarinin milyonlarca
izleyiciye ulagsmasi ve bazen o filmin sinemada izlenme sayisini bile asmasidir. Bu
biitiinliiglin bozulmasi, ileride sanal gerceklik (VR) teknolojisinin gelismesiyle daha

derin ve deneyime yonelik kisa anlatilarin yayilmasina onciiliik edebilir.

Sahiplenici izleyicilik filme ait iiriinlerden bagimsizlasms, onun yerini
filmin kare kare c¢oziimlenmesi ve hatta sahne arkasi gibi unsurlarla

rontgeninin cekilmesi almistir.

Sinema disinda film izleme araclarinin olmadigi ya da kisitlt etkisinin oldugu
donemlerde film ile olan iligki, sinema salonunda bir filmin izlenebildigi siire ile
sinirlidir. 1zleyiciler filmle olan iliskilerini siirdiirmek icin ya sinemaya tekrar gitmek
ya da filmle ilgili iiriinleri biriktirmek zorundadirlar. Giiniimiizde ise bu iiriinlere
sahip olma hali, filmin kendisine sahip olma ile yer degistirmektedir. Filmle ilgili

sekanslarin, sahnelerin ve karelerin tekrar tekrar izlenebilmesi, kopyalanabilmesi ve
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degistirilmesi miimkiin hale gelmistir. Filmin biitiinii disinda da roportajlar, haberler,
kamera arkasi belgeseller gibi ¢esitli igeriklere ulagsmak oldukca kolaylagsmistir.

Boylece film deneyimi, film bittikten sonra farkli bigimlerde devam ettirilmektedir.

Sinema disinda izleme deneyimi, daha cok bireysel olarak yasanmakta ve
sosyallesme imkaninin olmadigi durumlarda tercih edilmektedir. Ailesel

faktorler ise sosyal etkilesimi zorunlu kilmaktadir.

Bu c¢alismanin sonuglar1 arasinda, sinema disinda film izleme tercihinin
bireysel bir deneyim iizerinden sekillendigi goriilmektedir. Izleyiciler belirli filmler
tizerinden film geceleri yapmakta ve sosyal izleme tercihinde bulunabilmektedirler.
Fakat sinema diginda film izleme deneyimi, sosyallesme imkani bulamama ya da
sosyallesmekten  kacinma  durumlarinda  kolayca  siginillan  bir  limana
doniisebilmektedir. Kalabalik izleme durumunda bireyler arasinda konugmalar ve
filme miidahale etmek gibi eylemler artmaktadir. Bireysel izlemede ise izleme hali
daha ¢ok izleyicinin tercihleriyle sekillenmektedir. Ozellikle aileleri ile film izleyen
bireylerin, ideal izleme deneyiminden daha ¢ok uzaklastiklar1 ve geleneksel aile
yapist igerisinde izleme tercihleri tizerinden bir yaptinm uygulayamadiklar
sOylenebilir. Bu baglamda sinema diginda ailece film izleme deneyimi, televizyona

atfedilen sosyal izleyiciligin ve grup etkinliginin bir devami olarak kabul edilebilir.

Sinema deneyiminin konfor ve hizh erisim iizerinden tanimlanmasi,
sinemada film izleme siireclerinin olumsuz yonlerini daha belirgin kilmaktadir.
Sinema disinda film izleme deneyimi, neredeyse izleyici icin bir kurtaric1 gérevi

istlenmeye baslamistir.

Izleyiciler hem sinemada hem de sinema diginda film izleyebilecekleri gibi
iki deneyimden birini belirli sartlar dogrultusunda digerine de tercih edebilirler. Bu
da kagmilmaz bir karsilastirmay:1 ortaya cikarmaktadir. Sinemanin benzersiz bir
deneyim sunma iddiasina karsin, sinema dis1 izleme eylemi giinlik pratikler ve
aligkanliklar g¢ergevesinde anlam kazanmaktadir. Sinema digsinda film izlemeyi
saglayan araglarin, kanallarin ve platformlarin ¢ogalmasi, sinema salonunun
biricikliginin karsisinda ¢ok daha fazla segenek sunmaktadir. izleme esnasindaki

eylemlerin, mekanin ve ihtiyaglarin ¢esitlendirilmesi ile sinema deneyiminin yarattig

251



olumsuzluklar ya da sinemaya gitmeme kararini destekleyici unsurlar daha c¢ok
dikkat ¢ekici hale gelmektedir. Sinema disinda izleme deneyiminde; beklentilerin
belirli bir noktaya c¢ekilmesi ile igerige hizli ulasimin, istenilen yer ve zamanda
tilkketme imkaninin ortaya ¢ikisinin ve belirli kurallarla sinirlandirilmamanin verdigi

rahatligin cazip hale geldigi sdylenebilir.

Sosyal ve kolektif deneyimle birlikte teknik imkanlar, sinemada film
izleme deneyimini hala sinema disinda film izleme deneyiminin iistiinde
tutmaktadir. Bununla birlikte sinema disinda film izleme deneyimi, her gecen
giin bir alternatif olmaktan ¢ikip zorunlu bir deneyime doniismektedir. Sinema
disinda film izleme deneyimi, sinema deneyimine gore daha fazla motivasyon

icermektedir.

Bir insanin, giinliik yasantis1 igerisinde farkli bir deneyim yasamak
istediginde sinema salonuna gitmesi olduk¢a anlasilir bir durumdur. Ciinkii sinema
salonlari; ylizyilldan uzun bir siiredir ¢esitli izleme sekilleri dogrultusunda belirli
deneyimler olusturmus ve kolektif izleme hali sayesinde, bu deneyimler nesilden
nesile aktarilmistir. Yer ve zaman baglaminda cesitli acilardan bazi degisimler olsa
da sinema atmosferi, izleyicinin onu sekillendirmesine karsin daha baskin bir
deneyim ortaya koymakta ve izleyicide goniillii bir teslimiyet yaratmaktadir. Bu
karsilikli anlagsmaya dayali deneyim, teknik ve mimari birtakim o6zelliklerle
taclandirilmakta ve sosyal bir pratik olarak da anlam kazanmaktadir. Sektorde
sinemanin 6ldiigiine yonelik iddialar heniiz tam anlamiyla gercege donlismemis ve
akademik alandaki yeni gelismelerin daha demokratik bir izleme alani sundugu

iddias1 tartigmalara yol agmustir.

Giliniimiizde izleme deneyimlerinin ¢ogalmasi, sinemanin bu ozelliklerine
darbe vurmamaktadir. Buna karsin goniillii teslimiyet haliyle kontrol ihtiyaci
arasinda bir catisma s6z konusudur. Yani sinema disinda izleme deneyimi; aslinda
sinema deneyiminin Ozelliklerini ortadan kaldirmamakta, ona yakin bir deneyim
saglamanin yani sira giinliik bir pratik olarak filmlerin tliketilmesi Onerisini
getirmektedir. izleyiciyi karanlik bir salona kapanmaktansa; bildigi ve giivendigi bir

ortamda, istedigi bir zaman diliminde ve istedigi sekilde —gerekirse glinliik
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yagantisindan ve ihtiyaglarindan koparmadan- bir izleme haline ikna etmektedir. Bu
kolaylik, giiniimiizde sosyal aglar {izerinden kisiligini olusturan izleyiciler igin
onemli bir saha yaratmaktadir. Bu nedenle sinemada film izlemenin ortaya ¢ikardigi
biligsel ve duygusal faktorler, sinema disinda da bir 6l¢lide karsilanmaktadir. Benzer
sekilde iceriksel faktorler ve biiyilk beklentiler de sinema disinda karsiliini
bulmaktadir. Sinemanin sundugu kolektif deneyim ve mekansal faktorler ise farkli
motivasyonlar ile bir sekilde goz ardi edilebilmektedir. Sinemanin sundugu teknik
imkanlarin aynist olmasa bile, ev sinemasi dahilinde benzer imkanlar
yakalayabilmek (HD goriintii ve yiiksek ses kalitesi) miimkiindiir. Kamusal alana
¢ikmak yerine internet tizerinden hizlica igeriklere ulasabilmek, reklamsiz ve akisin
istege bagli bicimde ilerledigi bir izleme hali gelistirmek, mekanin dayatmalar
yerine istenilen yerde izlemek, uygun iicretlerle ya da bedava olarak sinemada
izlenebilecek igerik sayisindan daha fazlasina ulasabilmek, bazi durumlarda sinema
gosterimlerinden bile once bir filmi tiiketebilmek ve bu yolla sosyal medya
kanallarinda filmle ilgili ilk yorumlart yapabilmek gibi motivasyonlar ortaya
¢ikmaktadir. Bu yaklasim, sinema deneyimini ortadan kaldirmasa da yerine ikame

edilecek izleme modellerinin ne 6l¢iide gelistigi konusunda bir fikir vermektedir.

Internet ve sosyal medya kanallari, film bittikten sonra izleme ve
tartisma deneyimlerinin devam ettigi yegane alan olma yolunda énemli adimlar
atmaktadirlar. Farkh fikirlerin tartisiimasindan ¢ok benimsenen fikirlerin
savunulmasi ya da dogrulanmasi ihtiyaci, izleyicileri ¢evrimici yazilara ya da
tartisjma alanlarina yénlendirmektedir. Izleyiciler filmlerle ilgili kendi
goruslerini paylasmak icin genellikle sosyal medya kanallarnmm ya da
puanlamaya izin veren uygulamalari tercih etmekte, uzun yazilar yazmaktan ise
kacinmaktadirlar. Goriislerin paylasilmasi ya da filmlerin elestirilmesi, yazih
kaynaklardan goriintiilli kaynaklara dogru bir kayma gostermektedir.
Sinemasal deneyimin bir performansa doniismesi, izleyicilerin filmden sonra

cektikleri videolarla devam eden bir nitelik kazanmaktadir.

Film Oncesinde ve esnasinda oldugu gibi sonrasinda da ¢evrimici deneyime
olan ihtiya¢ dikkat ¢cekmektedir. Cesitli sosyal medya kanallar {izerinden ¢evrimigi

olan izleyiciler, izledikleri filmle ilgili goriis ve yorumlar: takip etme ihtiyaci
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hissetmektedirler. Bunu reddeden izleyicilerin dahi, kendi g¢evreleriyle film {izerine
konustuklarinda cevrimici yorumlardan etkilenmeleri olasidir. Uretilen igeriklerde
ise uzun blog yazilarindan kisa igeriklere, puanlama sitelerine ve Youtube
videolarina dogru bir kayma goriinmektedir. Spotify ve benzeri miizik

uygulamalarinin yayginlagsmas1 ile podcast®®

programlarinda da artigin oldugu
sOylenebilir. Yazili liretimden gorsel ve isitsel igerik iliretimine gecis, bireylerin
sosyal medyadaki mevcudiyetleri ile de yakindan iliskilidir. Yorum yapan izleyiciler,
kendi ses ve goriintiilerini dolasima sokarak izleyici 6niinde bir performans sunmaya

yonelmektedirler.

Calismanin yukarida ozetlenen sonuclari, ortaya bir takim tespitler koydugu
gibi gelecekte izleme pratiklerinin nasil degisecegi ve bu konuda ne gibi adimlarin
atilmasi gerektigi konusunda da bir seyler sdylemektedir. Calismanin amacina uygun
olarak belirlenen arastirma sorularinin tglinciisiinde; gelecekte izleyicilik deneyimi
hangi perspektifler dogrultusunda degisim gosterecegi ve sinema deneyiminin
siirdiiriilmesi igin hangi &nemlerin alinmasi gerektigi sorgulanmaktadir. Internet
uygulamalarinin ve sosyal medya araglarinin senkronizasyonu ile sinemada film
izleme ritlieli arasindaki celiskiler, gerilim dogurmaya devam etmektedir. Bu ritiielin
devam etmesini destekleyen izleyiciler ile giinliik pratiklerini salona tasimak isteyen
izleyiciler arasindaki uyusmazlik, ilgin¢ bir sekilde iki tarafi da sinema disinda
izleme deneyimine yOnlendirecek bir ¢eligkiyi tasimaktadir. Gorlinen o ki; sinema
salonlari, ilerleyen zamanlarda izleme pratikleri acisindan farklilasabilecek ve
degisik izleme pratikleri lizerinden salonlar ¢esitli boliimlere ayrilabilecektir. Bunun
disinda sinemanin capraz platformlar ile uyum saglamaya baslayan yapisi, cesitli
mobil uygulamalarla izlenen igerigi kesistiren bir takim uygulamalar1 da ortaya
cikarabilecektir. BoOylece sinema salonunda film izleyen bireylerin internete
baglanarak icerige miidahale etmelerine yonelik bir deneyim saglayan uygulamalarin

artmasi beklenebilir.

15 Podcast: Dijital ses dosyasi. Kullanicinin dinlemek igin indirebilecegi ya da bir platform {izerinden
ulasabilecegi epizodik bir dijital ses dosyalari serisidir. Alternatif olarak, "podcast" sézciigii boyle bir
dizinin tek tek bilesenlerine veya tek bir medya dosyasina atifta bulunabilir.
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Elbette bu gelecek projeksiyonunun yani sira Tiirkiye oOzelinde sinema
endiistrisinin ¢ok daha biiyiik sorunlar1 vardir. Akla gelen en biiyiik sorunlardan ilki;
sinemada yapim, dagitim ve gosterim alanindaki tekellesme ve yogunlasmadir.
Izleyicilerin az sayida filme ¢ok sayida salonda ulasabilmesi, vizyona giren bir¢ok
filmi gézden kagirmasina ve izleyememesine neden olmaktadir. Neredeyse 1-2 hafta
ancak vizyonda kalan ve bu siirede de az seansta gosterimi yapilan filmler, ancak
gosterim sonrasinda internetten ulasilarak izlenebilmekte ve bu siirecte izleyiciler
salondan uzak kalmaktadir. Istedikleri filme istedikleri zaman diliminde ulasamayan
izleyiciler yogun bir bicimde korsan izleme sitelerine yonelmekte ve bu tarz siteler
hem Kkalitesiz bir izleme hizmeti sunmakta hem de sektorde ekonomik acidan

olumsuz bir etki yaratmaktadir.

Ikinci bir sorun ise 5224 nolu kanunda yapilan degisiklikler ile promosyonlu
bilet uygulamalarinin sona ermesidir. Uygulanan promosyon ¢alismalar1 salonlar ile
yapimcilar arasinda bir tartisma dogurmus olsa da, 6rnegin Beyoglu Sinemast gibi
bagimsiz bir salonun “Sadakat Kart1” uygulamasi da bu kanundan olumsuz
etkilenmistir. Bir bakima “kas yaparken goz ¢ikarmak” olarak nitelendirilebilecek bu
durum, bagimsiz sinemalarin ayakta kalmasini ve izleyicilerin ekonomik agidan da
sinemaya gitmesini zorlastirmaktadir. Yine bagimsiz salonlarin dijital gosterim
araclarinin masraflariyla bas edemedikleri ve hatta AVM’lerdeki zincir salonlarda
bile projeksiyon lambasinin kisilarak goriintii kalitesinin diistiriildiigii bir ortamda,
sinema salonlarinin izleyicilere taahhiit ettigi minimum gereklilikleri saglayamadigi

ortadadir.

Degisimlerin hizlica yasandigi bir cagda birtakim sorunlarin asilamamasi,
gbsterim alanindaki esitsizliklerin devam etmesine neden olmaktadir. Izleyicilerin
birer kullaniciya, arag¢ lizerindeki kontrol sahibi bireylere ve istedigi igerigi istedigi
yer ve zamanda izleyen tiiketicilere doniistiigii bir diinyada sinema endiistrisinin her
sey yolundaymis gibi davranmasi, ancak var olan diizenin daha kétii bir noktaya

taginmasina yol agacaktir.
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EKLER. SINEMA KULUPLERINE UYE OGRENCILERLE

YAPILAN BIREBIR GORUSMELERIN LISTESI

ISIM | CINSIYET | YAS | UNIVERSITE BOLUM | GORUSME YER
ZAMANI
Bilgi
. Bilgi : Universitesi
BiE1 Erkek 23 ) Makine 23.03.2019 _
Universitesi Miihendisligi Santralistanbul
Kampiisii
Bilgi
. Bilgi - Universitesi
BIiE2 Erkek 22 . Isletme 23.03.2019 _
Universitesi Enformatigi Santralistanbul
Kampiisii
Bilgi
. Bilgi : Universitesi
BiE3 Erkek 21 d Sinemave | 13122018 _
Universitesi Televizyon Santralistanbul
Kampiisii
Bilgi
BiE4 Erkek Bilgi 13.19.2018 Universitesi
rke . 12.
22 Universitesi Hukuk Santralistanbul
Kampiisii
Bilgi
BiK1 Kad Bilgi 08.03.2019 Universitesi
adin . i i .03.
21 Universitesi Psikoloji Santralistanbul
Kampiisii
Bilgi
. Bilgi : Universitesi
BiK2 Kadm 20 . Sinemave | 08.03.2019 _
Universitesi Televizyon Santralistanbul
Kampiisii
Bilgi
BiK3 Kad Bilgi 93032019 Universitesi
adin . i .03.
20 Universitesi Tarih Santralistanbul
Kampiisii
BiK4 Kadin 20 Bilgi Sinemave | 13122018 Bilgi
Televizyon
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Universitesi

Universitesi

Santralistanbul

Kampiisii
Bogazici
. Bogazici Universitesi
Universitesi Gliney
Kampiisii
Bogazigi
. Bogazici Molekiiler Universitesi
Universitesi Genetik Giiney
Kampiisii
Bogazici
. Bogazici Molekiiler Universitesi
Universitesi : Gliney
Genetik
Kampiisii
Bogazigi
. Bogazici Universitesi
BUK1 Kadin 19 . A Psikoloji 08.05.2019
Universitesi Gliney
Kampiisii
Bogazigi
. Bogazici S.;.yas.et Universitesi
BUK2 Kadin 20 L Bilimive | 26.02.2019
Universitesi Uluslararasi Gliney
iskiler Kampiisii
Bogazici
. Bogazici Universitesi
BUK3 Kadin 20 . Ekonomi 24.04.2019
Universitesi Giiney
Kampiisii
Bogazici
. Bogazici Universitesi
BUK4 Kadin 271 . Dilbilim 26.02.2019
Universitesi Giiney
Kampiisii
. Bogazi¢i
. Bogazici . o
BUKS Kadin 21 . Ceviribilim | 08.05.2019 Universitesi
Universitesi
Giiney
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Kampiisii

Istanbul
. Istanbul Radyo, Universitesi
Universitesi - Beyazit
ve Sinema
Kampiisii
Istanbul
. Istanbul Radyo, Universitesi
Universitesi . Beyazit
ve Sinema
Kampiisii
Istanbul
- A Radyo, Universitesi
. : Beyazit
Universitesi ve Sinema
Kampiisii
Istanbul
. [stanbul Radyo, Universitesi
Universitesi : Beyazit
ve Sinema
Kampiisii
Istanbul
. Istanbul Universitesi
IUES Erkek 23 . o iktisat 26.04.2019
Universitesi Beyazit
Kampiisii
Istanbul
. [stanbul Universitesi
1UK1 Kadin 22 .- Gazetecilik 15.04.2019
Universitesi Beyazit
Kampiisii
Istanbul
. Istanbul Radyo, Universitesi
Universitesi . Beyazit
ve Sinema
Kampiisii
Istanbul
. Istanbul Eallsmg . Universitesi
iUK3 Kadin 19 i Ekonomisi | 18,04.2019
Universitesi ve Endistri Beyazit
Migkileri Kampiisii
KHE1 Erkek 21 Kadir Has Hukuk 24.02.2019 Kadir Has
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Universitesi Universitesi
Cibali
Kampiisii
Kadir Has
Kadir Has Endiistri Universitesi
KHE2 Erkek 22 . Uriinleri 10.05.2019 o
Universitesi Cibali
Tasarimi
Kampiisii
Kadir Has
Kadir Has Universitesi
KHE3 Erkek 29 . Hukuk 10.05.2019 o
Universitesi Cibali
Kampiisii
Kadir Has
Kadir Has Radyo, Universitesi
Universitesi " Cibali
ve Sinema
Kampiisii
Kadir Has
KHK Kad Kadir Has 10,0800 Universitesi
adin . .05.
1 20 Universitesi Hukuk Cibali
Kampiisii
Kadir Has
KHK Kad Kadir Has 24.02.2019 Universitesi
adin . . .02.
2 22 Universitesi Mimarlk Cibali
Kampiisii
Kadir Has
KHK Kad Kadir Has 24.02.2019 Universitesi
adin . i i .02.
3 22| Universitesi Psikoloji Cibali
Kampiisii
Kadir Has
KHK Kad Kadir Has Radyo, 10.05.2019 Universitesi
adin 20 e Televizyon V9. I
4 Universitesi ve Sinema Cibali
Kampiisii
Malzeme
. Sabanci Bilimi ve Let’s Coffee
SUE1 Erkek 21 . Nano 25.01.2018
Universitesi . /Kadikoy
Teknoloji
Miihendisligi
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Malzeme

. Sabanci Bilimi ve Let’s Coffee
Universitesi Teknoloji /Kadikdy
Miihendisligi
Sabanc1
. Sabanci . .
SUE3 Erkek 20 ) Kiiltiirel 04.03.2018 | Universitesi
Universitesi Caligmalar
Kampiisii
Sabanci
. Sabanci . .
SUE4 Erkek 20 ) Elektronik | 15032018 | Universitesi
Universitesi Miihendisligi
Kampiisii
Sabanci
. Sabanci . Al ..
SUK1 Kadin 19 y Endiistri 04.03.2018 | Universitesi
Universitesi Miihendisligi
Kampiisii
yr Sabanci
. Sabanci Bilgisayar .
SUK2 Kadm 19 . Bilimi ve 15.03.2018 Universitesi
Universitesi N .
Miihendisligi Kampiisii
Sabanci
. Sabanci Ny, . .
SUK3 Kadin 22 . Endiistri 04.03.2018 Universitesi
Universitesi Miihendisligi
Kampiisii
Malzeme Sabanci
. Sabanci Bilimi ve . o
SUK4 Kadin 21 . Nano 15.03.2018 Universitesi
Universitesi .
Teknoloji Kampiisii
Miihendisligi
Yildiz Teknik
Yildiz Teknik . Universitesi
YTE1 Erkek 22 . Harita 19.12.2017 _
Universitesi Miihendisligi Sinema
Kuliibii Salonu
Yildiz Teknik
Yildiz Teknik : Universitesi
YTE2 Erkek 22 . Makine 19.12.2017 ]
Universitesi Miihendisligi Sinema
Kuliibii Salonu
Yildiz Teknik
Yildiz Teknik : Universitesi
YTE3 Erkek 20 . Makine 19.12.2017 ]
Universitesi Miihendisligi Sinema

Kuliibii Salonu
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Yildiz Teknik

Yildiz Teknik . Universitesi
YTE4 Erkek 21 L Makine | 16,05.2018
Universitesi Miihendisligi Davutpasa
Kampiisii
Yildiz Teknik
Yildiz Teknik W Universitesi
YTK1| Kadn 20 ) Okul Oncesi | 16,05.2018
Universitesi Ogretmenligi Davutpasa
Kampiisii
Yildiz Teknik
Yildiz Teknik | Bligisayar ve Universitesi
YTK2 Kadin 22 ; Ogretim | 21 122017
Universitesi Teknolojileri Davutpasa
Ogretmenligi Kampiisii
Yildiz Teknik
Yildiz Teknik | Elektronik ve Universitesi
YTK3 Kadn 21 Universitesi Haberlesme | 21.12.2017 Davatoasa
v Miihendisligi vutpas
Kampiisii
Yildiz Teknik
Yildiz Teknik . Universitesi
YTK4 |  Kadn 20 ) Kimya 21.12.2017
Universitesi Miihendisligi Davutpasa
Kampiisii
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OZGECMIS

25 Mart 1986 tarihinde Ankara’da dogdu. 2009 yilinda istanbul Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Radyo, Televizyon ve Sinema Béliimii’nden mezun olarak lisans
egitimini tamamladi1. 2012 yilinda Cukurova Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo,
Televizyon ve Sinema Boliimii’nde Arastirma Gorevlisi olarak calismaya basladi.
2013’te 2547 sayili Yiiksek Ogretim Kanunu’nun 35. Maddesi uyarinca Istanbul
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo, Televizyon ve Sinema Béliimii’'nde gegici
olarak gorevlendirilirdi. 2014 yilinda “Ataerkil Sistem Baglaminda Tiirk
Sinemasinda Futbol Temas1” baslikli yiliksek lisans tezini tamamlayarak doktora

egitimine bagladi.

Doktora egitimi siiresince Yeni Medya, Dijitallesme, Sinema, Izleyici
Arastirmalart ve Spor Sosyolojisi konularinda ¢alismalarini stirdiirdii. 2012 yilinda
kurulan ve futbol tarihi {izerine tematik yazilarin kaleme alindig1 Topraksaha.net adli
sitenin ortak kurucular1 ve yazarlart arasindadir. 2013 yilindan itibaren
Filmloverss.com adli sitede Sorumlu Yazi Isleri Miidiiri ve Sinema Yazar
gorevlerini Ustlenmistir. Arka Pencere Mecmua, Sinema Se7en Mecmua ve

Filmloverss yazilar kaleme almistir.

[letisim: banadolu@live.com
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