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OZET

Yeni medya ¢agi iletisim endiistrisinde 6nemli degisimler meydana getirmistir ve kitle
iletisim araglar1 6zel sermayenin de etkisiyle kamusal yarar mekanizmasindan ziyade ticari kar
giidiisiiyle yonetilen bir yapida varligint siirdiirmektedir. Yerel basin, yerel yonetimlerin
denetimi, yerel sorun ve ihtiyaglarin dile getirilerek ¢oziime kavusmasinda faaliyet gosterdigi
bolgede onemli etkileri olan kitle iletisim araglaridir. Bununla birlikte yerel sermaye ile
kurdugu ekonomi politik iliski ile, yerel diizeyde siyasi ve ticari ¢ikar iligkilerinin
diizenlenmesinde de etkili olarak, 6zel sermaye elinde aragsal bir yapida islev gorebilmektedir.
Yerel basin bu dinamikler dogrultusunda 6nemli kitle iletisim araglaridir ve giiclii ve nitelikli
yayincilik yapabilen yerel basinin etkisi demokrasinin saglikli ¢alismasinda kritik dneme
sahiptir. Yeni medya cagi yerel basini hem olumlu hem de olumsuz diizeyde olduk¢a etkilemis
ve hem internet araciligiyla sesini tiim diinyaya sunma kapilarin1 agmis hem de resmi ilan
gelirleri disinda da kapsamli reklam gelirleri elde edebilmesine olanak saglamistir. Tiim bu
gelismeler goz oOniine alindiginda yeni medya g¢aginda yerel basinin var olan sorunlari
degismedigi gibi farkli sorunlar1 da birlikte getirmistir.

Gazete okuma ve satin alma oranlariin diismesi, tirajlarin azalmasi, reklam biitgelerinin
yeni medya ortamlarina kaymasi, ekonomik sorunlara bagli olarak maliyetlerin artmasi, ilan
gelirlerinin yetersiz gelmesi gibi yeni medya ¢aginda belirginlesen sorunlar1 vardir. Resmi ilan
gelirlerine bagimli halde ve 6zel sermayenin etkisiyle reklam verenler ile patronaj kiskacinda
mubhalif yonii iyice baskilanan yerel basin, yeni medya cagmnin getirdigi doniisiimiin de
etkileriyle birlikte varligini zor kosullar altinda siirdiirmektedir. Yerel basinda resmi ilan hakki
olan yerel gazetelerin yeni medya ¢aginda ekonomi politik baglamda yerel diizeyde kurduklar
iliskileri anlayabilmek, yerel gazetelerin varliklarini siirdiirirken ekonomi politik baglamda ne
tiir stratejiler ortaya koyduklarini incelemek ve yerel gazetelerin dijital gagda resmi ilan gelirleri
disinda da gelir elde etmesinin 6nemini anlamak maksadiyla yapilan ¢calismada, yerel gazetelere
dair giincel bulgular elde edilmistir. Antalya il 6rnegini baz alarak, kent merkezinde faaliyet
gosteren resmi ilan alan yerel gazetelerin, imtiyaz sahipleri ve yazi isleri miidiirleri ile yapilan
derinlemesine goriismeler betimsel analiz yontemi ile incelenerek arastirma sorunsallarina
yonelik veriler elde edilerek degerlendirilmistir. Yeni medya c¢aginda yerel gazetelerin
sorunlari, internet sonrasi habercilik pratikleri, yapisal ve ekonomik degisimler, sosyal medya
kullanim1 ve gelir elde etme pratigi, ticari reklam iligkileri ve habercilige olan etkileri, resmi

ilanlarin yerel basina olan etkisi, siyasi ve ticari iliskilerin yerel basina etkileri, yerel gazetelerin



giderleri gibi bagliklar etrafinda Antalya yerel basini ekonomi politik perspektif baglaminda
analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Yerel Basin, Resmi ilan, Ekonomi Politik, Medya
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SUMMARY

POLITICAL ECONOMY OF LOCAL PRESS IN THE NEW MEDIA AGE: THE
CASE OF ANTALYA PROVINCE

The new media age has brought about significant changes in the communication
industry, and mass media, influenced by private capital, now operates in a structure driven more
by commercial profit motives than a mechanism for public benefit. Local press, operating in
regions where it has significant effects by overseeing local governance, expressing local issues
and needs for resolution, is an influential tool in mass communication. However, through its
economic and political relationship with local capital, it can also function instrumentally in
regulating local-level political and commercial interest relationships, operating under private
capital. In the context of these dynamics, local press plays a crucial role as a mass
communication tool, and the impact of strong and quality journalism by the local press is
critically important for the healthy functioning of democracy. The new media age has both
positively and negatively influenced local press, opening doors for them to broadcast their voice
to the world through the internet while also allowing them to generate comprehensive
advertising revenue beyond official announcement incomes. Despite these developments, the
existing problems of local press have not changed in the new media age; rather, they have
brought about different challenges. Issues such as declining newspaper reading and purchasing
rates, decreasing circulations, the shift of advertising budgets to new media environments,
rising costs due to economic problems, and insufficient official announcement revenues are
prominent challenges in the new media age.

Dependent on official announcement revenues and under the influence of private
capital, the local press is increasingly suppressed in its oppositional aspect, facing the dual
pressures from advertisers and patronage. With the transformative effects of the new media age,
local press struggles to sustain its existence under challenging conditions. In a study conducted
to understand the economic and political relationships at the local level that local newspapers
establish in the context of economic changes, to examine the strategies local newspapers
employ in the economic and political context while maintaining their existence, and to
understand the importance of local newspapers generating income beyond official
announcement revenues in the digital age, current findings were obtained.

Using the example of Antalya province, this study conducted in-depth interviews with

the owners and editors-in-chief of local newspapers operating in the city center, and the data



Vil

collected were analyzed through descriptive analysis to evaluate the research questions. The
study analyzed the problems of local newspapers in the new media age, post-internet journalism
practices, structural and economic changes, the use of social media and income generation
practices, commercial advertising relationships and their effects on journalism, the impact of
official announcements on local press, and the effects of political and commercial relationships

on local press expenses within the economic and political perspective of Antalya local press.

Keywords: New Media, Local Press, Official Announcement, Economy Politics, Media
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TESEKKUR

Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nde gecen lisans egitimim boyunca hedefim
akademik egitimimi siirdiirmek ve alana katki sunacak calismalar gergeklestirmekti. Yiiksek
lisans egitimim Covid-19 pandemisi golgesinde gegse de calismami tamamlamak ve kendimi
yetistirebilmeyi slirdiirmekten vazgegmemek her daim dnceligim oldu. Yiiksek lisans egitimim
boyunca ve tez yazim asamasinda her vakit destek veren ve c¢alisma boyunca kiymetli
yonlendirmeleriyle yol gosteren degerli danisman hocam Dog. Dr. Sibel Karaduman’a emekleri
icin ¢ok tesekkiir ederim. Lisans egitimim boyunca {lizerimde emekleri olan ve ufkumu
genisleten tlim hocalarima tesekkiirii borg bilirim.

Tez calismam siirecinde bana olan inancini yitirmeyerek her zaman destek olan esim
Beyzanur Okgu‘ya, akademik egitimimi hep daha ileri gotlirmem icin beni tesvik eden ve

destekleyen basta anne ve babam olmak iizere tiim aileme sonsuz tesekkiir ederim.



GIRIS

Iletisim insanlign en &nemli aligveris aracidir. Kitle iletisim araglar1 ve sistemleri ise
her zaman i¢inde bulundugu ekonomik ve sosyal iliskiler ¢ercevesinde gelismistir. Medyanin
tarihsel siirecte yapist ve igerik iiretimi de8ismis ve medya kapitalist ekonominin ana
dinamolarindan biri haline gelmistir. Medya i¢inde biiytidiigii ekonomik ve kiiltiirel yapidan
ayri diistiniilebilecek bir sosyal organizma degildir. Bu unsurlar esliginde medyay1 analiz eden
ekonomi politik yaklasim medyaya derinlikli sekilde bakmamiza imkan saglar. Insanlar
cevrelerinde biitiin olaylari, gorselleri, anlam diinyalarin1 ve imgeleri tanimada, onlara anlam
yiiklemede, kiiresel ve ulusal gelismeleri 6grenmede medya sistemlerini kullanmaktadirlar.
Elestirel ekonomi politik de bu noktada gelistirdigi kavramlar ve teorilerle i¢inde yasadigimiz
diinyayr anlamamizda, biling kazanmamizda yardimci olmaktadir. Genel olarak, medya
ekonomisi neoklasik ekonominin medyaya uygulanmasini temsil eder. Elestirel politik
ekonomi, bu gelismeleri anlamak kadar cagdas medya ve iletisimi anlamak ic¢in her
zamankinden daha 6nemlidir. (Wasko, Murdock ve Sousa, 2011:2) Giiniimiiz medya ve iletisim
sistemleri ise teknolojik ilerlemeye paralel bir sekilde internet tabanli hale gelmis, kiiresel kitle
iletisiminin ¢ehresi degismistir. Yeni medya cagi, etkilesime dayali, hizli ve yasamin her
alaninda yogun bir medya tiiketimini meydana getirmistir. Bu doniisiim yerel basini ve tiim
gazetecilik pratiklerini de etkilemis, haber liretimi basta olmak {izere yayincilik ve ticari reklam
iliskilerini de doniistiirmiistiir.

Yerel basinda tarihsel siire¢ icerisinde yerel diizeyde var olma ¢abalar1 vermis, gazeteci
patronlardan is adami patronlara evrilen bir miilkiyet sahipligi ile birlikte yerel diizeyde siyasi
ve ticari ¢evreler ile yakin iliskiler kurmustur. Yerel basinin faaliyet gosterdigi bolgedeki
sorunlar dile getirmesi, yerelden baslayan demokrasinin saglikli tesisi agisindan da 6nem arz
etmektedir. Yeni medya ile sesini her yere duyurma imkanina sahip olan yerel gazeteler, ayni
zamanda yeni gelir kaynaklar1 iretebilme imkanina sahip olsa da yeni medya ortamlarindan
ciddi bir gelir elde edememektedir. Medya ekonomisi baglaminda ve kapitalist iretimin motoru
olan reklamcilik faaliyetlerinde de geleneksel gazeteciligin yerel ve ulusal baglamda etkisi
azalmaktadir ve diislisli devam etmektedir. Yeni medya ¢agi haber medyasini hem {iretim hem
de tiiketim baglaminda degistirmis, yeni haber iiretimi, yeni reklamcilik anlayislarini da
iireterek medyay1 topyekiin bir degisime siiriiklemistir. Internet medyasi ve sosyal

platformlarmin medya ekonomisinde egemenligi artmaktadir. Insanlarin dijital medyada igerik



iiretimine olan yadsinamaz katkisi, video igeriklerinin tiiketiminin yiikselisi ve yeni medya
caginda var olan hizli kiiltiirel tiiketim okuma aliskanligin1 oldukga azaltmistir.

Bu azalis yerel gazeteler icin daha biiyiik sorunlar teskil etmektedir ve yerel gazetelerde
haberlerin kalitesi, reklam gelirleri, glindem olusturma giicii, dijital alanda gelir elde edebilme
pratikleri gibi varolugssal pratiklerin hepsi olumsuz yonde seyretmektedir.

Ekonomik baglamda 6zel sermayenin egemen oldugu, ticari reklam iliskilerinde ikili
diyaloglar ve tanidiklik faktoriiniin 6n planda oldugu, ekonomik agidan son derece zayif ve
resmi ilan gelirlerine bagimli hale gelen yerel basin, yeni medya ¢aginda da etkili bir basin
kimliginden giderek uzaklagmaktadir. Yerel basinda artan 6zel sermayenin giicii ve yayinciliga
dogrudan etki eden kentsel ticari ¢evrelerler birlikte, resmi ilan gelirleri haricinde 6énemli bir
gelir kalemi olusturup gelir elde edemeyen yerel basin, 6zgiir ve nitelikli bir yayimncilik
yapamamaktadir. Reklam gelirlerinin yeni medya platformlarina kaymasi, gazete tirajlarinin
bitme noktasina gelmesi, resmi ilan gelirlerine bagimlilik vb. faktorler ¢ercevesinde, yerel
halkin sesi olan yerel gazeteler glinlimiizde olduk¢a etkisiz bir medya aygiti roliine girmislerdir.
Yerel gazeteler medya endiistrisi igerisinde her ne kadar etkisiz birer organ niteligine biirtinmiis
olsalar da hem sahiplik yapilar1 geregi hem de faaliyet gosterdikleri bolgedeki ticari ve siyasi
organizmadan ayri diisiiniilemez bir 6neme sahiptir ve bu organizmalar yerel gazeteleri haber
pratikleri ve reklam iligkileri baglaminda derinden etkilemektedir.

Yeni medya caginda yerel gazeteleri kapsamli bir sekilde anlayabilmek, medyadaki
doniisiimiin de dinamiklerini kavramak baglaminda 6nemlidir. Yerel gazeteler, demokrasinin
saglikli iglemesi ve gli¢lii bir medya kiiltiirinlin varlig1 agisindan her devirde giiglii olmasi
gerekmektedir. Yeni medya ¢aginda da sadece resmi ilan gelirlerine bagimli kalmadan, yerel
diizeyde giindem belirlemede aktif olan, yeni medya ortamlarindan reklam geliri elde edebilen
ve varligini siirdiiriirken hem ekonomik hem de politik baglamda 6zgiir ve 6zgiin stratejiler
tireten yerel gazeteler nitelikli yayincilik yaparak varligimi her devirde giiclii sekilde
stirdiirebilme imkanina sahip olabilirler.

Bu aragtirma yeni medya caginda yerel gazetelerin ekonomi politik baglamda yerel
diizeyde kurduklar iligkileri anlayabilmek, varliklarin siirdiiriirken ekonomi politik baglamda
ne tiir stratejiler ortaya koyduklarini incelemek amaciyla Antalya il 6rnegi {izerinden resmi ilan
alan yerel gazetelerin yeni medya cagindaki giincel durumunu irdelemektedir. Yapilan
inceleme ekonomi politik baglamda, resmi ilan yerel gazetelerin yeni medya ile yasadig
doniisiimii kavramak, yerel diizeyde sermaye ve siyaset iligkilerinin giinlimiizdeki roliinii ve
etkinligini irdelemek ve bu dinamiklerle birlikte gilincel bir yerel basin portresi analizini

hedeflemektedir.



Calismanin kavramsal ¢ercevesini olusturan kuramsal altyap1; ekonomi politik anlayis,
yeni medya ¢agi ve yerel basina dair literatiir bilgileri ¢alismanin arastirma ve bulgu boliimiinde
elde edilen verileri aciklayict hale getirme amaciyla kapsamli sekilde aktarilmistir. Calismanin
aragtirma ve bulgu bolimiinde Antalya il 6rnegi iizerinden kent merkezinde faaliyet gosteren
resmi ilan alan yerel gazetelerin, imtiyaz sahipleri ve yazi isleri midiirleri ile yapilan
derinlemesine gorlismeler betimsel analiz yontemi ile incelenerek arastirma sorunsallarina

yonelik veriler elde edilerek degerlendirilmistir.



BIiRINCi BOLUM

EKONOMI POLITIK KAVRAMI VE TEMEL YAKLASIMLAR

"Basin, hiikiimetin ve paranin giicline bagimli olmadig1 zaman 6zgiirdiir."
Albert Camus, 1944

Ekonomi politik yaklagim toplumsal ve ekonomik iiretim iligkilerinin, tiretim dagitim
ve boliislim asamalarinin tarihsel gelisim icinde olan iliskilerini inceleyen toplum bilimidir.
Ekonomi politik en 6z haliyle toplumu ve toplumun iiretim yapisini inceler. Bu inceleme
toplumsal iiretimin yapisina odaklanir ve esasinda toplumun iiretim, tiiketim ve bdliisiim
yapisini analiz ederek toplumu inceler. (Erdogan ve Korkmaz, 2010: 211).

Bu yoniiyle ekonomi politik yaklasim toplumun iiretim, dagitim, boliisiim ve tiikketim
iligkilerini 1iligkilerin incelerken bu toplumsal yapiy1r nasil sekillendirdigini de ortaya
koymaktadir. Uretim iligkilerinin toplumsal yasam iizerindeki etkilerine odaklanan ekonomi
politik yaklagim sadece iiretim merkezli bir temelde hareket etmez, ¢ilinkii {iretim iliskilerinin
temelinde iliretim tarzi1 ve degisim, boliisim gibi faktorler de etkilidir ve tiim bu iligkiler
dongiisiiniin merkezinde insan iliskileri vardir. Nikitin, ekonomi politigin tiretim faktoriini
ancak tiretim i¢inde insanlar arasinda kurulmus olan iligkiler baglaminda inceledigini
belirtmektedir (Nikitin, 2006:21).

Uretim, dagitim ve boliisiim iliskileri birbirlerini yakindan etkileyen ve birbirleriyle
baglantili stireclerdir. Ekonomi politik yaklagim biitiinciil bir yaklagimdir ve biitiinciil bir agidan
sosyal diinyay1 anlamay1 amaclar. Ekonomi politik tarihsel bir yaklagimdir ¢iinkii toplumlarin
tarihsel siire¢ icerisinde Uretim ve boliisiim iligkileri degismistir. Tarih boyunca siniflar
degismis ve sinifsal iligkilerde iiretim iliskilerine gére sekillenmistir. Iletisimsel iliskiler de
tarih boyunca siyasi, sinifsal ve ekonomik iliskilerin etkileriyle bir arada olmustur. Nikitin,
ekonomi politigin bir sinif bilimi oldugunu ve siniflar arasindaki iligkileri ve aralarindaki hayati
cikarlar1 agikladigini belirtmektedir (Nikitin, 2006:22). Engels, ekonomi politik iiretim
iliskilerini agiklamaya calisirken tarihsel ve sinifsal bir perspektif gelistirir. Engels; Uretim ve
degisim iligkilerinin iilkelere ve tarihsel donemlere farklilasabildigine dikkat ¢ekerek ekonomi
politigin hem tarihsel hem de tiretim ve boliisiim, tarihsel olarak incelenen donemin {iretim ve
gii¢ iligkilerine dayandigini belirterek sinifsal oldugunu belirtmektedir (Engels, 1975 ten akt:
Yaylagiil, 2016:140).



Ekonomi politik yaklasim i¢in 6nemli olan bu tarihsellik ve smifsallik toplumlarin
iiretim yapilanmalarini incelemek i¢in 6nem arz etmektedir. Zira ekonomi politik tarihsellik
cercevesinde toplumlarin ekonomik temellerini etkileyen ve bigimlendiren dinamikleri bir
biitiin igerisinde ele almaktadir (Demirel, 2019:12). Ekonomi politik bir toplum bilimi olarak
giinimiizde sosyal ve ekonomik iliskilerin anlasilmasinda ve analiz edilmesinde 6nemli bir
yerde durur. Genis anlamda ekonomi politigin, toplumsal yasamda egemenligin ve
miicadelenin incelenmesi oldugunu belirten Vincent Mosco, ekonomi politigin 3 temel
unsuruna vurgu yapmaktadir. Bu temel unsurlar toplumsal degisimin ve tarihsel doniisiimiin
incelenmesini, ekonomik, siyasal, toplumsal ve kiiltiirel alanlar1 belirleyen toplumsal iliskilerin
tiimiinli anlamada yararli olmasidir. Son olarak toplumsal degerlere ve ilkelere ilgi gostererek
ahlak felsefesiyle baglanti kurmasinin ekonomi politigin 6zelliklerini kavrama noktasinda
onemli oldugunu isaret etmektedir (Barret’ten ¢ev. Yaylagiil, 2006:2).

Insan yasammin devam edebilmesi icin temel kosul iiretmektir. Insanlik tarih boyunca
tiretmek icin farkli kosullara ve farkl liretim araglarina sahip olmustur. Her donemin kendi
0zgii tiretim sartlar1 bulunmaktadir. Toplumlar gelisimini meta iireterek siirdiirmiis ve bu iiretim
insan yasamini her devirde farkli sekilde bicimlendirmistir. Insanlik iiretimi siirdiirebilmek
adina tiretim araglarini da tliretmek igin farkl iliskilere girmis ve maddi hayatin iiretimi igin
arag¢, materyal ve meta tiretmistir. Politik ekonomi bu perspektiften iiretim araclarinin sahiplik
yapilarini, iretim sathasinda etkili olan farkli sosyal gruplarin durumu ve aralarindaki iliskileri
ve ortaya konulan mal varliginin dagilim desenlerine odaklanarak derli toplu bir analiz
yapmaktadir (Nikitin, 2006: 21).

Uretim faktdriiniin toplumsal yasam agisindan dnemi biiyiiktiir ¢linkii birgok iliski bu
alanda kurulmaktadir. Uretim biciminin belirlenmesinde iiretimi olusturan giigler ve iiretim
slirecinin igerisinde bireyler arasindaki iligkiler iiretimi ve {iretim seklini olusturur. (Aydin,
2016:10). Uretim siirecinde bir malin, hizmetin ortaya ¢ikmasinda ii¢ siire¢ ve alan vardir. Bu
kritik noktalar, liretim araclarinin sahiplik yapis1 ve kontrolii, insanlarin iiretim siirecindeki
emekleri ve kurulan iligkiler ve iiretilen iirliniin veya hizmetin dagitimidir. Esasinda iiretim
organizasyonu ve bi¢imleri iiretim, degisim, dagitim ve tiiketimi etkileyen kosullar1 belirlerken,
bir zincirleme olarak dagitim ve mal degisimi de {liretimin sartlar1 lizerinde etkili olmaktadir
(Yaylagiil, 2016:141). Bu iliskiler tarihsel siire¢ i¢erisinde farkli toplum tiplerinde degisim ve
gelisim gdstermistir. Tiim bu iligkiler baglaminda tiretim faktorii, dagitim, degisim, boliisme ve
tilketim agamalarinda insanlar birbirleriyle yasamsal diizlemde etkilesim kurmaktadirlar. Bu
etkilesimin onemi toplumsal iligkiler agisindan ekonomi politiin bir toplum bilimi olarak

Oonemini ortaya koymaktadir.



Tarihsel siireg igerisinde insanlik farkli toplum tipleri olusturmustur. ilkel, komiinal,
koleci, feodal ve kapitalist olmak iizere ¢esitli toplumsal formasyonlar olugsmustur. Her
donemin kendine 6zgii iiretim iliskileri ve buna bagl gii¢ iliskileri vardir. ilkel komiinal
toplumda insanin doga karsisindaki gii¢siiz durumu etkili olmus olup, insanlar avcilik ve
toplayicilik yaparak gecimlerini saglamislardir ve liretimde boliistimde ve tiikketimde bir ortak
anlay1s bulunmaktadir (Yaylagiil, 2016:144).

Insanlik ilkel komiinal dénemden sonra iiretim ve is boliimii iliskileri acisindan koleci
toplum diizenini yaratmistir. Bu diizenin temelinde {retim araglarinin ve giiglerinin
gelismesinin neticesinde olusan liretim araglarini kontrol edenlerin digerleri iizerinde tahakkiim
kurmasi ve kdlelestirmesi vardir. Koleci toplumlarda tiretim iliskileri, iiretim araglari (toprak,
is araglar1) gibi kolelerinde efendinin miilkiyetinde oldugu bir diizen kurulmus ve koleler bir
esya gibi kullamlmistir (Nikitin, 2006:29). Bu siire¢ igerisinde diizenin mesruiyeti i¢inde
kolelerin trettigi zenginlik de kole sahiplerine ait olmustur. Zaman igerisinde kdleci toplum
yerini feodal toplum tiplerine birakmistir. Bu diizen koleci toplumun bir sonucudur.

Feodalitede iiretim sistemi, topraklarin toprak agalar tarafindan sahiplenilmesi ve bu
toprak beylerinin kole is¢ilerin iizerinde kismi sahiplik hakkina sahip olmasiyla karakterizedir.
Bu diizende toprak beyleri dldiirme yetkisine sahip degildir ama serf sinifin1 alip satabilme
hakki bulunur. Bu donemde iiretim, genellikle lordlarin biiylik arazilerini kontrol ettigi
hiyerarsik bir yapiya sahiptir. (Kili¢ ve Demirgelik, 2011:183).

Feodal toplum diizeni kdleci toplum diizeninden topragin isleyisi ve iiretim araglari
sahipligi baglaminda farklilagmaktadir. Feodal {iretim tarzinin temelinde topragin miilkiyeti
feodal beye aittir. Uretim tarzi olarak toprak agalarmnin araziler iizerinde kontrolii bulunur ve
bu araziler iizerinden {iretilen emegin sahibi olan serfleri, iiretilen {iriinlerin de miilkiyetini
elinde tutan feodal beylerin serf sinifin1 somiirmesine dayalidir (Aydemir ve Geng, 2011:231).

Bu bilgiler 15181nda feodal toplum diizeninde topraga dayali bir ge¢im sistemi kuruldugu
ve Uretim araclarmin sahipliginin iktidar ilisiklerini nasil etkiledigi anlagilmaktadir. Bu
diizende koleci diizen gibi somiiriiye dayalidir. Feodal toplumda yasanan gelismeler ve iiretim
bazli catismalar kapitalist toplumun dogusuna zamanla zemin hazirlamistir. Bu donemde tiretici
giiclerin gelismesi, kapitalist yapinin dogusunun 6n kosulu olmus, yeni kesfedilen ve
somiirgelestirme sonucu elde edilen topraklarla birlikte sermayenin birikimi zamanla hiz
kazanmig ve iretici giliclerin gelismesiyle iiretilen fazla iiriinii kontrol eden bir tiiccar sinifi
meydana gelmistir (Zubritski, Mitropolvski, Kerov, 1979).

Feodal toplum diizeni igerisinde zamanla filizlenen kapitalist toplum zenginligin

iiretiminin belirli kisilerin elinde toplandigi ve sermaye birikimine dayali bir somiirii diizeni



meydana getirmistir. Uretim iliskilerinin kapitalist anlayisla orgiitlenmesiyle kapitalist iiretim
ve boliisiim anlayis1 gelismistir. Ihtiyac fazlasi iiretilen iiriinler ve art1 deger iiretimi boliisiim
ve tilketim asamalarinda bir esitsizlik olusturmustur. ilkel komiinal ve feodal toplum
diizeninden kapitalist topluma kadar gecen tarihsel siirecte, iiretim araglarinin miilkiyeti her
toplumda tiretim iligkilerinin kurulmasinda sekillendirici faktér olmustur ve bu durum
toplumlarda belirli siniflarin olusmasina neden olmustur (Aydin, 2016:10). Uretim ve tiiketim
iliskilerinin yarattig1 sosyal durumlar, sinifsal farkliliklar1 ortaya ¢ikarmistir. Bu baglamda
koleci, feodal ve kapitalist iiretim orgiitlenmesinin tiretim iliskilerinde yarattig1 temel farklilik
iki noktada derinlesmektedir. Bu toplumlardaki iiretim 6rgiitlenmesinde iiretim araglarina sahip
siniflar ile sahip olmayanlar iizere temel iki sinif dogmustur. Uretim iliskilerinde yasanan bu
gelismelerle birlikte ekonomi politik bilimi iiretim orgiitlenmesinin her asamasiyla yakindan
ilgili olmus ve iiretim Orgiitlenmesinin yarattig1 farkl ¢ikar iliskilerinin, miilkiyet ve kontrole
dayali farkliliklarin analiz edilmesine odaklanmaktadir. Bu baglamda maddi iiretim yapisini
analiz eden ekonomi politik yaklagim, tiretim iliskilerinin siyasal, sosyolojik ve kiiltiirel iligkiler

ve yasam iizerinde belirgin bir etkisi olduguna da dikkat ¢ekmektedir.

1.1. Klasik Ekonomi Politik

Ortaya ¢iktig1 Avrupa topraklarindan tiim diinyaya yayilan ve tiretimin, tiiketimin-
boliisiimiin, dagitimin ve sosyal hayatin tiim agamalarini etkileyen kapitalist ekonomik sistem,
tarimdan sanayiye, teknolojiden endiistriye kadar bir¢ok iiretim sektoriinii degistirip
doniistiirmiis olmakla birlikte olusan ekonomik krizler karsisinda da kendisini yenileyerek, yeni
tiretim ve tiiketim alanlar1 olusturarak varligini pekistirmistir. Kapitalist iiretim Orgiitlenmesi
ile birlikte art1 degerin dogmasi ve iiriin fazlasinin ¢ogalmasi, sermaye birikiminin artmasi
kapitalist toplumlarda bir zenginlik olusumunun 6niinii agmistir. Kapitalizmi ve zamanla artan
zenginligin kaynagini anlama ve tahlil etme istegi bir toplum bilimi olarak ekonomi politigin
ortaya ¢ikmasini saglamistir (Kilig, 2015:12).

Bununla birlikte ekonomi politik toplumun gelisiminin ve degisiminin temelini tahlil
eder. Insanlik tarihi boyunca toplumsal degisimler ve gelisimler iiretim iliskileri ve maddi
yasami kurma bicimiyle dogrudan iliskili olmustur. Insanlarin varliklarini bir arada giivende
devam ettirebilmeleri i¢in iiretmeleri gerekmektedir. Uretim olunca topluluklar bir arada ¢alisir,
toplumlar olusmaktadir. Ekonomi politige bilimsel bir temel kazandiran Adam Smith, iiretim
iliskilerini olusturan iki 6nemli hususa dikkat ¢cekmistir. “Meta iiretimi yani iiretimin degisim
araciligiyla yapilmasi ve sermayenin belirli ellerde birikmesi ve topragin miilk edinilmesi.”

(Savran, 2012'a: 63). Smith’in meta iiretiminde séziini ettigi tiretimdeki degisim unsuru,



iretim asamasinda isci ile kapitalist arasindaki emek ve iicret degisimini gdstermektedir.
Kapitalist toplumlarda {iretim araglarim1 kontrol eden kapitalist sinif, sermaye birikimini de
kontrol etmektedir. Bu kontroliin kosulunda kapitalist yap1 gere§i sermayenin birikmesi
bulunmaktadir. (Aydin, 2016:12).

Kapitalizmin gelisimi doneminde toplumsal zenginlige ve servete farkli goriisler
yapilmis, kapitalist iiretim iliskililerinden 6nce Merkantilizm ve Fizyokrasi 6gretileri toplumsal
zenginligi, toplumsal iiretim dongiisiinii tanimlamak i¢in farkli perspektiflerden yorumlar
getirmistir. Merkantilizm, Feodalizmin ¢dziilmeye basladigi Avrupa’da 1500-1800 yillari
arasindaki donemi isaret eder ve tiiccarlarin ortaya ¢iktigi donemdir (Aydin, 2019:10). Bu
donemde ulus asir1 ticaret de gelismis olup rekabet artmistir. Merkantalistler, tiiccarlarin
cikarlarin1 6n planda tutarak bu ¢ikar1 ulusal servet anlayisi ile biitiinlestirmislerdir ve devletin
giicliniin kaynagin1 servet olarak gormiislerdir. Bu servet merkantilistlere gore degerli
madenlerden olusmaktadir (Kazgan, 2000:46). Merkantalizm goriislerine zit bir ekonomi
goriisii olan Fizyokrasi ise Fransa’da dogup yesermistir. Fizyokratlar toplumsal zenginligin
tarimsal tiretim yoluyla elde edildigini savunmuslardir. Ekonomide dogal bir diizenin oldugunu
iddia etmislerdir. Ekonomiye devlet miidahalesinin olmadigi, dogal kanunlar ve serbest diizeni
savunan fizyokratlarin Ogretileri klasik liberal ekonomi politik¢ileri etkilemistir (Aydin,
2019:11).

Klasik ekonomi politigin dogusunda farkli siirecler ve gelismeler etkili olmustur.
Ekonomi Politigin kokenleri her ne kadar Avrupa ve Iskog aydinlanmasina ve Adam Smith’in
goriiglerine dayansa da aslinda daha koklii bir felsefesi bulunmaktadir. Ekonomi terimi
Yunanca kokenli olup ev “oikos” ve yasa “nomos” kelimelerinden tiiremistir. Bu nedenle
ekonomi, baslangicta klasik ekonomi politigin kurucu etkilerine referans olarak hane yonetimi
veya evin bilgece yonetimi anlaminda kullanilmistir (Mosco, 1996:24). Politik ise yonetimle,
yonetmekle ilgilidir. Kavramin biitiin hali tarihsel silire¢ igerisinde genis topluluklari ve
yonetimleri i¢ine alacak sekilde biiylimiistiir. Tarihsel siire¢ igerisinde liretim iliskileri gelismis
ve ekonomi politik kavrami ortaya ¢ikmistir. Ekonomi politik kavramint Antoine de Monch-
Retien, toplumun durumunu aktarmak iizerine yazdigi ve XIII. Louise’ye sundugu raporda
1615 yilinda kullanmigtir (Yaylagiil, 2016:147).

Ekonomik alanda iiretim iliskilerinde en biiylik pay insanlarindir ve insanlar tarihsel ve
toplumsal birikimleri, cografi ve sosyal alanda bir is boliimiine dayali olarak varliklarini
stirdiiriirler. Toplumsal gelisime bagl olarak artan zenginligin birikimi, sermaye olusumu,
gecim ve boliistim iliskileri gibi faktorler sorgulanmis olup ekonomi politigin kapsami da

genislik kazanmistir. Adam Smith tarafindan bir bilimsellik kazandirilan liberal klasik iktisat



teorisi ekonomi politigin temellerini ortaya koymustur. Kapitalizmin ve zenginligini kaynagin
sorgulayan ekonomi politik bilimi, kapitalist toplum kosullarinda bir ihtiya¢ olarak dogmustur.
Adam Smith, calismalarinda kendisinden 6nce gelen diisiiniirlerden ve ekonomik fikirlerin
etkisiyle zenginligin ve {lretimin kaynagini sorgulamistir. Fizyokratlarin dogal kanun
felsefesinden ve tarimcr goriislerinden etkilenen Adam Smith, dogal kanunlara uyuldugunda
toplumun kendi kendine en iyi sekilde isleyecegine ve olusan ulusal servetin artacagina bu
servetin de bireyler arasinda en 1yi sekilde dagilacagina inanmist1 (Kazgan, 2000:58-59).

Adam Smith’in goriisleri onciiliigiinde ekonomi politik alaninda énemli gelismeler
yasanmigtir. Adam Smith’in goriisleri etrafinda sekillenen ve kapitalizmle birlikte zenginlesen
toplumu analiz etmek icin gelistirilen ekonomi politik, bilim olma vasfim1 18. yiizyilda
kazanmustir (Yaylagiil,2016:146). Bir toplum bilimi olarak kapitalizmi ve iiretim iligkilerini
irdeleyen ekonomi politik bir¢ok parametreden beslenmektedir. Bu beslenis temelde bireysel
Ozgiirliik ve burjuva birey 6zelliklerine dayanmaktadir.

Ekonomi alanina getirdigi bilimsellik ile ekonomi biliminin kurucusu olarak goriilen
Adam Smith’in klasik ekonomi politige iliskin ilk temel goriisleri Ahlaki Duygular Kurami
(1759) ve Milletlerin Zenginliginin Mahiyeti Uzerine Bir Inceleme (1776) eserlerinde
yesermistir. Smith, Ahlaki Duygular Kurami eserinde, birey ve toplum arasindaki bagi ve
iligkiyi genel ahlak kurami ¢ergevesinde degerlendirip, birey ve toplum arasindaki anlayisa
baglamistir. Insanlar karsilikli ¢ikar pesinde kosmaktadirlar. Adam Smith, bunun piyasa
dengesi i¢in dogru oldugunu savunur ve bir goriinmez el metaforuyla piyasay1 diizenleyen bir
denge oldugunu, bunun ekonomi iizerinde bir gériinmez el gibi diizenleyici gorevi gordiigiinii
ifade eder. (Kesici, 2010:92). Adam Smith ve liberal ekonomi politik felsefesine gore bireyler
kendi ¢ikarlar1 pesinde kosarlar ve kogsmalidirlar. Adam Smith klasik ekonomi politik ile ilgili
esas goriislerini ve ekonomi politigin ilgi alanlarina yonelik savlarini “Uluslarin Zenginliginin
Mahiyeti Uzerine Bir Inceleme” (1776) adli eserinde ortaya koymustur.

Adam Smith eserinde, toplumsal zenginligin ve servetin nasil olugtugunu analiz ederek,
toplumlarin zenginlesmesinin nedenini ticarete baglayan Merkantilistler ve toplumsal
zenginligi tarimsal iiretime ve topraga baglayan fizyokratlarin aksine toplumsal zenginlesmeyi
emege ve toplumsal is bdliimiine baglar. Uretim asamalarinda is boliimii emegi verimli hale
getirir (Yaylagiil, 2009:153). Adam Smith ekonomik iligkilerde devlet miidahalesinin olmamasi
gerektigini savunmus ve serbest olan piyasanin kendini diizenleyebilecegini savunmustur.
Adam Smith’in klasik politik ekonomiye yaptig1 kuramsal katki ve sorguladigi esas mesele,

uluslarin zenginliginin nedenlerini ve mahiyetini analiz etmek amacidir. (Kaymak, 2020: 179).
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Adam Smith’in ekonomi politige dair ¢alismalarinda is boliimii ve emege vurgu
yaparak, ekonomi politigin tarihsel ve toplumsal bir yonii oldugunu ortaya koymaktadir.
Gergekten de klasik politik ekonomi gelenegi, Bat1 Avrupa'da feodalizmden kapitalizme gegis
sirasinda ortaya ¢ikti ve bu gecis siirecini agiklamak ve yonlendirmek amaciyla ortaya ¢ikan bir
sosyal teorinin bir parcasi olarak gelisti. Bu gelenegin ortaya ¢iktig1 donemde, tarihsel siirecte
oldugu gibi ekonomi ve tarihle siki bir sekilde i¢ ice gecmis vaziyette toplumlarin iiretim,
tikketim ve boliigtim iliskilerine odaklanmistir. (Kaymak, 2020:179).

Adam Smith’in goriisleri ve tarihsel olgularla sekillenen ekonomi politik, toplumlarin
zenginligini, emegi ve iiretim iliskilerini agiklamada Merkantilist ve Fizyokratlara gére daha
derli toplu bir analiz gelistirmistir. Adam Smith, klasik iktisat alaninda yaptig1 ¢alismalarda ve
milletlerin zenginliginin nedenlerini analiz ederken, liretim asamasindaki is boliimii, bir malin
ya da Marksist literatiire gére metanin kullanim degeri, degisim degeri, iiretimde harcanan emek
miktar1 gibi durumlar incelemis ve sorgulamistir. Klasik liberal ekonomi politigin ilkeleri
kapitalist toplumun ve firetim felsefesinin temellerini ortaya koymustur. Toplum, esit
bireylerden olusur ve bu bireyler arasindaki iliski serbest piyasa mekanizmasiyla kurulur.
Devlet, piyasanin isleyisine karigsmaz; bu iki alan ayridir. Bu dinamikler klasik liberal ekonomi
felsefesinin temel diislincelerini olusturur. (Yaylagiil, 2009:161).

Liberal ekonomi politigin ortaya attig1 bu argiimanlar kapitalist iiretim orgiitlenmesi
olusturmustur. Klasik liberal ekonomi felsefesinde birey piyasada girisim 6zglirliigline sahiptir
ve ekonomik alanina devlet tekeline girmemesi taraftaridir. Serbest girisim ve serbest pazarlarin
hakimiyetine dayali olan kapitalist ekonomilerin en 6nemli 6zelligi dinamik olmak ve asla
duragan olmamaktir. Adam Smith’ten sonra gelen klasik iktisatgilardan David Ricardo, John
Stuart Mill ve Thomas Robert Malthus, Jean Baptiste Say gibi diisiiniirlerde benzer goriisleri
savunmuslardir. Adam Smith ve kendisinden sonra klasik iktisat¢ilar ekonomiye tarihsel olarak
bakmamigslardir.

Toplumsal iliskiler tarihsel kosullara gore olugmaktadir fakat bu tarihsel gercekleri
Adam Smith ve klasik iktisat¢ilar bu kosullar1 degismez olarak kabul etmis ve 6liimsiiz doga
yasalar1 olarak gormiislerdir. Bu goriisler etrafinda ekonomi-politik kapitalist iiretim ve
boliistim iliskilerini dogallastiran bir toplum bilimi olarak mevcudiyet kazanmistir. (Yaylagiil,
2016:146). Adam Smith’ten sonra gelen klasik iktisatgilardan David Ricardo’da klasik liberal
ekonomi politik alanina 6nemli katkilar yapmistir. Ricardo, emek-deger iliskisi ve rant iligkileri
lizerine caligmalar yapmistir. Smith“in ve Ricardo ayni sorunsala odaklanmistir ve iiretim

iligkilerinde 1is boliimiiniin islevi, sivil toplumun mahiyeti sermaye artis1 ve kar
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maksimizasyonu arasindaki dogrudan iliskiler, Ricardo’nun da klasik ekonomi felsefesinde
onemli sorgulama taslanidir. (Usiir, 2003:223).

David Ricardo iiretim iligkileri ile ilgili teorisiyle klasik liberal okulun temsilcisi olmast
kadar, kendisinden sonraki iktisat¢ilar1 da etkilemistir. Ricardo, tarim ve sanayide iiretim
tiretim fonksiyonunun farkli getiri kanunlarina ve iligkilerine bagli oldugunu, uzun solukta
tarimsal Uretimde gegerli olan getiri iligkisinin ekonominin hepsinde iiretim iligkilerine etki
edecegini belirtmistir (Kazgan, 2000:82).

Klasik ekonomi politige katkis1 olan bir diger diisiinlir de Robert Thomas Malthus’tur.
Malthus daha ¢ok niifus temelli fikirler ortaya atmistir. Malthus niifus ve gida artis1 arasinda
bir denklem kurup, nufiisun dengesiz ve plansiz artiginin Oniine gegilmesi gerektigini ifade
etmistir. John Stuart Mill’de klasik iktisat alaninda ¢aligsmalar yapmis, 6zellikle de zenginligin
boliislimii tizerine fikirler ortaya atmistir. Garnham, klasik ekonomi politigi gelistiren
diisiiniirlerin kapitalist iiretim iligkilerinin gelisimine yakindan tanik olduklarini belirtmistir. Bu
diisiiniirlerin goriisleri baglaminda, toplumlar, tiretim iligkilerine dayali olarak birbirinden
farklilasabilir. Sistemli ¢alisan bir ge¢im tarzinin yagamin iiretilmesinde ve devaminda kilit rolii
oldugunu ifade ederek, tarima veya ticarete dayali liretim tarzinin egemenligine veya etki
konumuna dayal1 olarak toplumsal yapinin temelindeki kritik islevine dikkat ¢ekmislerdir.
(Garnham, 2008:117).

Bu goriisler etrafinda klasik liberal ekonomi politik alaninda bir¢ok diisiiniir caligmalar
yapmis ve farkli noktalara temas etmislerdir. Farkliliklara ragmen klasik liberal ekonomi
politik, serbest pazar1 savunmasi, ekonomi alaninda devlet miidahalesini istememesi, piyasanin
bir goriinmez el yardimiyla kendini diizenleyebilecegi diisiincesi ve ekonomi yasalarint dogal
yasalar olarak goriilmesi gibi durumlar etkisiyle, giiniimiizde hala varligini siirdiiren kapitalist

tiretim iliskilerinin temelleri atilmis ve iiretim iliskileri analiz edilmistir.

1.2. Elestirel Ekonomi Politik

Marksist ya da elestirel ekonomi politik kapitalist toplumu ve kapitalist iiretim
iliskilerini olusturan iliskilere odaklanmaktadir. Klasik liberal ekonomi politik goriislerin
karsisinda yer alan Marksist ekonomi politik ayn1 zamanda elestirel ekonomi politik olarak da
tanimlanmaktadir. Marksist ekonomi politigin kuramsal temellerinde agirlikli olarak Karl Marx
ve Frederich Engels’in goriisleri ve analizleri bulunur. Bu analizler temelde liberal ekonomi
politige yapilan elestirel diisiincelerden olusur. Karl Marx, kapitalist toplumu tahlil ederken
miilkiyet, meta, emek, is¢i sinifi, sermaye, artt deger gibi kavramlar {izerinden smnifsal ve

tarihsel bir analiz metodu gelistirmistir. En genis anlamda toplumsal iiretim iligkilerini maddi
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yasamin Uretimiyle ilgilenen ekonomi politik, Marx’in goriigleri etrafinda farkli bir kimlik
kazanmistir. Marx’in ve Engels’in tarihsel materyalist perspektifi {iretim ve degisim
kosullarinin bolgeden bolgeye ve zamana gore farklilik gosterdigini 6n plana c¢ikartmustir.
Marksist ekonomi politik liberal ekonomi politige yaptig1 elestiriler dogrultusunda ondan farkli
olarak iiretim iliskilerini ve maddi {iretim olgusunu tarihsel materyalist bir pencereden
degerlendirir ve tarihselligin getirdigi farkliliklar inceleyerek toplumsal {iretimi inceler. Marx
ve Engels’in ekonomi politige yaklagimi tarihsel materyalist bir felsefeden beslenmektedir.
Tarihsel materyalist goriis, Marx ve Engels tarafindan formiile edilen bir goriis olup, 6z
itibariyle sosyal ve ekonomik gelismelerin diyalektik bir diizende ilerledigini ifade eden felsefi
akimdir. Tarihsel materyalizme gore kiiltiirel, ekonomik ve toplumsal iligkiler bir biitlin
icerisinde, lretimlerde toplumdaki iiretim Orgiitlenmesinin bir sonucudur ve bu diizende
belirleyici faktér ekonomidir (Topakkaya, 2009:65). Marx ve Engels bu dogrultuda iiretim
iligkilerinin ¢ogunlugunu belirleyen miilkiyet yapilarmma ve iiretim araclarmin kontroliine
odaklanarak kurulan iligkileri anlamaya calisir. Marx bu noktada klasik iktisatgilardan
ayrilarak, tiretim iligkilerinin toplumsal diizeyde sekillendirici etkisinin daha belirgin olduguna
dikkat cekmistir. Kiiltiirel, sanatsal ve politik iliskilerin kurulmasinda ve yasamdaki etkisinin,
toplumlardaki maddi ve materyal hayatin iiretim sekline ve etkilerine bagli oldugunu
savunmaktadir (Marx, 1976: 31). Maddi hayatin iiretiminde de bu etkiler farkli iligkileri
olusturur ve bu iliskileri bir yoniiyle sinifsallig1 dogurur.

Marx, maddi iiretimin {liretiminde ve yeniden iiretiminde insanlarin birbirleriyle farkli
smiflar icerisinde birbirleriyle belli toplumsal iligkilere girdiklerini belirtir (Kilig, 2015:23).
Meta, miilkiyet, sermaye ve art1 deger kavramlar1 Marksist ekonomi politik igin dnemli bir yer
tutmaktadir. Kapitalizm meta iiretimine dayal1 bir sistemdir ve zenginlik ve emek iliskisi meta
tizerinden kurulur. Marx kapitalizmin ve kapitalist iiretim iligkilerinin tahliline meta ile baglar
(Nikitin, 2006:37). Marx’in analizleri tarihseldir. Marx kapitalizme tarihsel bakarak,
kapitalizmi insanhi§in drettigi bir lretim tarzi olarak goriir (Savran, 2013:217). Marx,
kapitalizmi tarihin diyalektik akisi icinde degerlendirdi ve bu goriisle birlikte yaptigi Marksist
ekonomi politigin elestirisi bir sosyal kapitalizm anlayis1 gelistirdi (Mosco, 1996:44). Kapitalist
iretim Orgiitlenmesinde her sey birer meta mahiyetindedir. Meta piyasada satilmak iizerine
iiretilen mallarmn biitiiniidiir. Uretim araglarindan, {iretim materyallerine ve emek giiciine,
zamana kadar her sey alinir satilir bir temel iizerine kuruludur ve her metanin bir degeri vardir.
Metanin da degeri hem kullanim hem de degisim degerinde viicut bulur. (Bilgi, 1992: 132).
Meta, Marx’a gore yasam i¢in gerekli olan, insan ihtiyaclarinin konusu ve bir ge¢im aracidir

(Marx, 1979:45). Kapitalist diizende her sey metadir ve metanin bir kullanim degeri vardir bir
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de degisim degeri vardir. Kapitalist iiretim iliskilerinde is¢i sinifi emek giiciinii kapitaliste satar,
bunun karsiliginda da belirli bir iicret alarak hayatini idame ettirmeye caligir. Burada bir
kullanim ve degisim degeri 6rnegi bulunmaktadir. Marx, her metanin farkl bir kullanim degeri
oldugunu ortaya koyar ve metanin varliginin fiziki varligr bigimiyle uyustugunu belirtir.
Bugdayin, pamugun kagidin farkli kullanim degerleri oldugunu ifade eder ve kullanim
degerinin kullanim baglaminda degere sahip oldugunu ve tiiketim siirecinde gerceklestigini
belirtir. (Marx, 1979:46) Metanin diyalektik bir yonii olmasina etki eden diger unsur da degisim
degeridir. Marx degisim degerini sdyle aktarmaktadir: “Degisim degeri olarak bir kullanim-
degerinin degeri, gereken nispetlere uyuldugu siirece, bir baska kullanim-degerininkine esittir.
Bir sarayin degisim degeri, belirli bir sayida boya kutusu ile ifade edilebilir” (Marx, 1979:47).

Kullanim degeri ve degisim degeri olan metalarin temel 6zelligi bir emek miktarina
bagli olmalar1 ve ¢ogunlukla is boliimii neticesinde ortaya ¢ikan emek {iriinii olmalaridir. Bu
emek her iiriin i¢in degisim gdsterir ve her metanin farkli bir degisim degeri vardir. Meta {iretimi
tarih boyunca vardi ve kapitalist toplumda farkli bir konum ve anlam kazanarak burjuva
toplumlarinda iiretim ¢ehresine egemen oldu (Bilgi, 1992: 133).

Ortaya ¢ikti31 Avrupa topraklarindan tiim diinyaya yayilan bir ekonomik ve sosyal bir
sistem olan kapitalizm, bugiine kadar farkli bircok kriz atlatmis ve siirekli bir doniisiim
halindedir. Kapitalizmin kendini siirekli yenilemesi, ekonomik olarak siirekli farkli metalar
iiretimini ortaya cikartmasidir. Meta iiretimi kapitalist sistem i¢in ¢ok 6nemli bir olgudur.
Kapitalist sistemin yap1 taslarindan biri de miilkiyet ve miilkiyet iliskileridir. Kapitalist
toplumlarda miilkiyet anlayisi ve miilkiyetin belirli ellerde toplanmasi, tiretim iliskilerindeki
adaletsizligi dogurmustur. Kapitalist tiretim bigiminde iiretim araclari burjuva smifina aittir.
Marx, miilkiyetin dzel miilkiyet sekilde orgiitlenmesini bir sorun olarak goriiyordu. Ozel
miilkiyet ve iiretim araclarina zenginlerin sahip olmasi sinifsal farkliliklar1 ortaya ¢ikarmisti.
Miilkiyetin tarihsel el degisimi 6nemini kapitalist toplumda daha fazla 6n plana ¢ikarmisti.
Koleci toplumdaki tiretimi ve zenginligi iireten koleler, feodal toplumda koyliiler, kapitalist
sinifta ig¢i sinifi olarak doniigmiistiir. Marx’1n ekonomi politige olan yaklasimindaki tarihsellik
ve smifsallik miilkiyet iliskilerinde de 6nemli bir noktaya temas etmektedir.

Toplumsal degisimin temel belirleyeni, insanlarin adalet veya kalici gergeklere dair
diisiinceleri degil, iiretim ve degisim seklindeki degisimdir. Insanlar arasindaki iiretim iliskileri
degistikge, toplumsal iliskiler degisir. ilk olarak ortak iiretim iliskileri bulunan ilkel
toplumlardan, tliretim araglar1 ve art1 degerin bazi insanlarin kontrolii altina gectigi kapitalist

sisteme dogru bir evrim yasanmstir. (Kazgan, 2000: 298)



14

Miilkiyetin {iretim sartlar1 ve iiretim ciktilar1 ile ¢ok yakindan iliskisi vardir. Uretimi
iireten emek giicli kapitalist sistemde iiretim araglarini kontrol eden burjuva sinifina aittir ve
iretilen metanin da degerini emek giiciiniin miktar1 ve ayirilan zaman belirler. Bu durum is
boliimii ile yakindan ilgilidir. Marx’a gore is bolimii ve toplumsal miilkiyet bi¢cimleri arasinda
yakin bir iligki vardir ve miilkiyet yapisi toplumsal iliskileri sekillendirmektedir (Aydin,
2019:16).

Marxsist ekonomi politigin temellerinde Marx kadar etkisi olan Engels de miilkiyet
lizerine goriisler belirtmistir. Engels, kapitalist toplumdaki miilkiyet, meta iiretimi ve emek
lizerine sunlar1 ifade etmistir. Engels, miilkiyetin ekonomik bir siniflandirma tasidigini ve 6zel
miilkiyetin olusumunun ekonomik nedenlere dayandigini ve 6zel miilkiyetin yayilmasinda,
emek {irtinlinlin metaya doniistiiriilmesini yani kisisel tiikketimden ziyade degisim amagli iiretim
olduguna isaret etmistir (Bilgi, 1992: 146). Marx ve Engels ekonomi politige ve {liretim
iligkilerine tarihsel ve sinifsal bir perspektif ile bakmislardir ve iiretim ve degisimin birbirlerini
kosullandirdigini belirtmislerdir. Marx ve onun yol arkadasi Engels, yasadiklar1 kapitalist cagin
gelisimine yakindan tanik olmus kapitalist iiretim iligkilerinin esitsizligi ve adaletsizlikleri
sorgulamis neticesinde de buna neden olan yapinin kapitalist tiretim iliskileri oldugunu ortaya
koymuslardir (Aydin, 2019: 15). Marksist ekonomi politigin tizerinde durdugu kavramlardan
biri de sermayedir. Sermaye ve sermayenin iiretim iligkilerindeki etkisi kapitalist ekonominin
temellerinden biridir. Marx’1in kapitalizm analizinde sermayenin tahlili, meta, iiretim iligkileri
ve tarihsellikten bagimsiz degildir.

Marx Kapital 1.Cilt *de, sermayenin ¢ikis noktasini iiretilen metalarin dolasiminda
goriir. Kapitalist sistemin belkemigi olan meta tiretimini ve dolasiminin ticaretle daha gelismis
bir hal aldigin1 ve sermayenin tarihsel temelini olusturdugunu ifade eder. 16. yiizyilda diinyay1
ticaret ile olusan yerylizii pazar1 sermayenin modern tarihinin baglangici olmustur (Marx,
2003:138). Sermaye kapitalist iiretim Orgilitlenmesinde burjuva sinifinin elinde, is¢i sinifi
tizerinde kurdugu tahakkiimiin araglarindan biri olmustur. Maddi sermaye iiretim dongiisiinde
burjuva lehine bir tahakkiim kurarken, sermayenin yarattig1 kiiltiirel tahakkiim de ideolojik
iktidarin burjuva sinifinin elinde pekistirmistir. “Tarihsel agidan sermaye toprak miilkiyetinin
tersine her zaman baslangicta para bigimini altyor, para ile olusan servet tliccar sermayesi olarak
ortaya ¢ikiyor” (Marx, 2003:138).

Kapitalist sermaye, yeni tiretim iliskilerinde etkili olurken, sosyokiiltiirel baglarda bu
siifsalliktan dogmaktadir. Marx’1n, meta iiretiminin etki ettigi sermaye ve sermaye birikimine
yaptig1 analizler, kapitalist ile proleter sinift arasindaki iliskinin nasil kurulduguna da odaklanir

ve tespitler sunar (Savran, 2013: 218).
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Sermaye kapitalist sistemde burjuva sinifi ile ticretli emek sinifi arasindaki iliskinin
kurulumuna dogrudan etki ederken, kapitalist sistemin bagrinda art1 degerin olusumunda da
etkilidir. Bu iliski de iiretim araglarinin sahipligi ve iiretilen metalarin yarattigi zenginlikle
ilintilidir. Sermaye kapitalist liretimde iiretim araglarini da elinde bulunduran burjuva sinifinin
kontroliinde meta tiretiminde kullanilir ve bu iiretimden art1 deger yaratilir.

Klasik ekonomi politigin diisliniir babast Adam Smith’in sermaye birikiminde kar
merkezli goriislerine karsin, Marx sermaye birikimini ig¢i sinifinin art1 degeri liretmesi olarak
goriir (Aydin, 2016:13). Sermayenin ¢ogunlukla para ve kar ile iliskilendirilmesinde karsin
aslinda para tam anlamiyla sermayeyi meydana getirmez. Marksist ekonomi politikte sermaye
tiretim ve tarihsellik ile agiklanir.

Sermaye salt maddi varliklar veya iiretim araglarindan ibaret olmayip, ayn1 zamanda
tarihsel ve toplumsal bir tiretim iligkisi oldugunu belirtir. Sermaye iligkisi, sermayedar sinifin
sahip oldugu kaynaklara karsin is¢i smifinin yoksun birakildigi bir diizeni ifade eder. is¢i sinifi,
kendi ge¢im kaynaklar1 ve iiretim araglarindan mahrum oldugu i¢in, sermayedarlara emek
gliciinii satmak zorunda kalir ve bu durum onlar1 sermaye somiiriisiine maruz birakir. Bu,
sermayenin varligini ve isleyisini, sosyal ve ekonomik bir iliski ag1 icinde agiklar (Nikitin,
2006:73). Art1 deger Marx’in kapitalist ekonomik sistemi analizinde ve elestirilerinde
zenginligin iretimi hususunda is¢i sinifi ve kapitalist simif arasindaki baglarina getirdigi
analizleri anlamak i¢in 6nemlidir. Art1 deger ayn1 zamanda sermaye birikimini de olusturur.
Kapitalist tiretimde art1 deger, dogrudan emek, deger ve sermaye ile birlikte anlam ve gerceklik
kazanmaktadir. Marx’mn arti degere yaklagiminda emek giicli ile sermayedarlar arasinda
kurulan tiretim iligkisinin analizi ve iiretilen zenginligin boltisiimii 6nemlidir. Marx, bu noktada
degisim degeri ve liretken emege vurgu yapar. Marx, bir malin degerinin 6l¢iisiinii toplumsal
olarak gerekli emek miktar1 ve onun elde ediminde, iiretiminde gerekli olan emek zamaninin
gerekli oldugunu belirterek, emek zamaninin emegin {lretkenliginde meydana gelen
degismelere bagli olarak degisebilecegini belirtmektedir. (Marx, 2003:49)

Marx, emek deger kurami temelinde is giicliniin degeri ve yaratilan deger arasindaki
farka sinifsal bir bakis getirerek aciga ¢ikarmis ve bu farkinda art1 degeri olusturdugunu ifade
etmistir. Marx, liretim araglarina sahip olan kapitalistlerin bu art1 degere el koydugunu vurgular
(Kog, 2014:3). Kapitalizmin gelir elde ve sermaye elde etmesindeki en biiyiik karakteristik
Ozelligi arti degerin elde edilmesi siirecinde, iiretken emek giicliniin sermaye sinifinca
somiiriilmesidir (Filho, 2006:76).

Bu somiirii siirecinde iiretken emegin yarattig1 deger arti degeri olusturur ve liretim

sonrasi elde edilen art1 deger kapitalistlerin kazancina arti1 olarak eklenir ve sermaye birikimleri
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de artmaktadir. Bu iiretim dongiisii kapitalist ekonomik diizlemde emek giiclinii daha fazla
sermaye sinifina bagimli hale getirmekte ve sermaye smifi arti deger yoluyla sermaye
birikimlerini siirdiirmektedir. Tarihsel siire¢ igerisinde kapitalizmden 6nce {liretim yapan insan
veya insan toplulugu bunu daha dar bir ¢evre i¢in yaparken bu kapitalizmle birlikte degismis
ve emek, miilkiyet ve bollisiim dengesi degismistir. Sanayi Devrimi ve yasanan diger mekanik
gelismeler kapitalist iretim Orgiitlenmesini daha da genisletmis ve emek giicii sermaye sinifina
daha bagimli hale gelmistir.

Bu iiretim diizeninde Marx is¢i sinifinin yabancilagtigini da kapitalist {iretim sistemini
analiz etmek i¢in kullanir. Bu analizinde kapitalist iiretim iligkilerinin toplumsal diizlemde nasil
bireylere etki ettigini ortaya koyar. Marx burjuva toplumunu tahlil ederken bu iliskilerin hem
felsefi hem de ekonomik elestirisini yapmistir. Marksist ekonomi politik geleneginde Marx ve
Engels, tiretim iligkilerinin sosyal diizeyde getirdigi yabancilasmay1 ve artik degerin kapitalisti
daha fazla zenginlestirmesi iizerinden analiz ederek hem sosyal hem iktisadi bir perspektif
olusturmustur. (Kazgan, 2000:301). Marx’in sosyolojik tahlilinde en 6ne ¢ikan nokta iiretken
emek smifinin burjuva iiretim diizeninde kendisine kars1 yabancilasma yasamasidir. Iscinin
iirettigi zenginlik arttik¢a, kendisi zi1t olarak daha fakirlesir. Isci meta iirettik¢e kendisinin degeri
diiser. Bu denklemde bireyler degersizlestikce ve materyal nesnelerin degeri yiikselir. Uretimde
bu denklem sadece mal iiretimiyle kalmayarak, is¢iyi ve is¢i sinifin1 da yeniden ve yeniden
iiretir (Marx, 2011:62).

Marx bu iiretim ve yeniden iiretim neticesinde kapitalist toplumda bireylerin {irettigi
iiriine, emegine ve kendisine karsi yabancilastigini, nesnellestigini ve bu oranda da
degersizlestigini ifade eder. Bu iiretim dongiisii icinde kapitalist sinif iiretilen mallara sahip
olurken, emek giicii gitgide {rettigi {riine ve yasamina yabancilagsmaktadir. Marx,
Grundrisse’de, (1953:63) Emek giicli sinifinin burjuva iiretim toplumunda &6zgiirce bir sey
yapamadigini, yaratamadigini ve de kisiligini ifade edemedigini vurgular. Maddi hayati
iretmenin zihinsel yasami da {iretmesini kosullandirdigini ifade eden Marx, burjuva
toplumunda bireylerin yabancilastigini ve zihinsel egemenligin ve kiiltliriin de sermaye
smifinm kontroliinde oldugunu vurgular. Uretim siirecinde emek giiciinii ve zamanim kapitalist
sinifa satmak zorunda kalan emek iireten sinif, bununda etkisiyle kiiltiirel, bilimsel ve sanatsal
tahakkiimli de yasamak durumunda kalir. Marx’a gore burjuva toplumunda sermayeyi ve
zenginligi elinde tutanlar, toplumda egemen zihinsel ve kiiltiirel iktidar1 da yonetir.

“Egemen simifin diisiinceleri, her cagda egemen diisiincelerdir: Yani, toplumun maddi egemen giicii olan

swmif, ayni zamanda egemen fikri giictiir. Maddi tiretim araglarin elinde bulunduran sinif, bu sayede ayni zamanda

zihinsel tiretim araglarmin da tizerinde denetim kurar, boylelikle zihinsel iiretim ara¢larindan yoksun olanlarin

diisiincelerini de genel olarak, kendine tabi kilar” (Marx ve Engels, 2013:52).
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Kapitalist tiretim sistemine tarihsel bir olgu olarak yaklasan Marksizm, toplumsal hayati
iireten insanlarin bir arada kurdugu iliskilere 6zellikle de iiretim iliskilerine tarihsel ve sinifsal
olarak yaklasmis ve klasik ekonomi politik goriislerin eksiklerini, yanlislarin1 ortaya koymaya
calismistir. Marksizm’in klasik ekonomi politige getirdigi elestiriler {iretim siire¢lerinin
toplumsal dinamigini de kapsamaktadir. Klasik iktisat¢ilarin tiretim dongiisiine iligkin goriisleri
klasik iktisadi dogallastirma tizerine kuruluyken, Marx insani iliskiler faktoriinii 6n plana
cikartmistir. Marx, klasik iktisat¢ilart ve klasik ekonomi politigi tarihsel ve materyalist
olmamakla elestirmis, meta, emek, sermaye ve kar gibi {liretimsel siireci belirleyen kavramlara
yiizeysel yaklastiklarini ve iiretim iligkilerine dogal bir siire¢ olarak yaklastiklarini ifade ederek
bunun da celiskileri ve esitsizlikleri gizledigini ifade etmistir.

Bu bilgilerle birlikte, toplumsal biling liretimini ger¢eklestiren en 6nemli aygitlardan ve
sosyal kurumlardan olan kitle iletisim araglari, kapitalist toplumda dogmus ve gelisimini
kapitalist iiretim iligkileri ¢ercevesinde siirdiirmiistiir. Medya giiniimiizde kapitalist ekonomik
sistemin kiiresel diizlemde en biiyiik destekleyicisi olmus ve kapitalist felsefeye dayanan tiim
iiretim siire¢lerine eklemlenmistir. Kitle iletisim araclarinda var olan tiretim iliskileri, ekonomi
politik bir siirectir ve tiretim kosullari, sermaye iliskisi, meta {liretimi ve kiiltiirel {iretimi
olusturan bir gii¢ iliskisi vardir. Medya iizerine yapilan tiim arastirmalarda ekonomi politik
goriis genis bir analiz imkan1 sunar ve maddi liretimin kiiltiirel tiretime olan, anlam iligkilerine

olan etkisini anlamada yol gosterici olmaktadir.

1.3. Medyanin Ekonomi Politigi

Toplumsal iktidar iligkilerinin kurulmasinda medya ve iletisim olgusu sosyoekonomik
baglamda Onemlidir. Ekonomi politik alan1 da kapitalist burjuva toplumunun gelisimiyle
beraber ayn1 donemde Adam Smith ve onu izleyen klasik iktisat¢ilarin fikirleri dnciiliigiinde bir
sosyal bilim olma 6zelligi kazanmis, insan faktorii ve tiretim iligkileri olan her sosyal bilimde
ele alinmis, yapilacak analizlerde referans olmustur. Toplumsal {iretim ve boliisiim iligkilerini
inceleyen ekonomi politik bilimi, kapitalist toplumdaki iiretim iliskilerini, meta iiretimini,
boliistim yasalarini, smifsal iligkileri ve bunun toplumsal yansimalarina iliskin goriisleriyle
farkl1 alanlarda ve sosyolojik analizlerde uygulanan bir sosyal bilim olmustur. iletisim alaninda
da farkli acilardan, farkli kuramsal temellerden ¢alismalar yapilmis olup, medya ve toplumsal
etkisi, medyadaki giic iliskileri ve ekonomik siireclerin etkisi agiklanmaya ¢alisiimustir. Iletisim
alaninin hem kamusal hem de 6zel alanda ¢ok 6nemli bir yer tutmasindan 6tiirii ekonomi politik
incelemeyi zorunlu kilmistir. Kapitalist toplumlarda iletisim ortamlar1 ve kitle iletisim araglari

yoluyla iiretilen iletisimin iiretim ve diger asamalarina ekonomi politik gii¢ler etki etmektedir.
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fletisim ve medya iizerine yapilan ekonomi politik merkezli ¢alismalarin ilgi alan1 kapsamlidir.
Ekonomi politik ve medya 6zelinde iletisimin ekonomi politigi kapitalist dinamiklerle yonetilen
medyanin sahipligi, i¢eriklerin meta formunda {iretilmesi, reklam ve siyasal etkilerin igeriklere
etkisi, kiiltlirel baglamda meta olarak tiretilen medya igeriklerinin iiretiminde ve dagitiminda
etki eden gii¢ iliskileri gibi noktalar iizerine odaklanir. Kiiltiirel ve ekonomik endiistriler
ideoloji tiretiminde kritik 6nemdedir. Bir¢ok agidan kiiltiir, siyaset, medya ve ekonomi arasinda
karmasik ve kompleks bir anlam oriintiisii bulunmaktadir. Medya da bu agidan agiklayici bir
ornek teskil eder. Iletisimsel eylemlerin kritiginde hem sosyal hem fikirsel altyapiya inen
analizlerde ne denli 6nemli oldugunu, kapsamli sekilde kavramanin yasamsal bir 6nemi vardir.
(Golding ve Murdock, 2002:94).

Vincent Mosco (1996) iletisimin ekonomi politigi alaninda yasanan kiiresellesme,
ozellestirme, birlesme politikalar1 ve sayisallagsma teknolojilerinin 1990’11 yillar ve devam eden
stiregte kitle medyasi icin ¢ok dnemli oldugunu ve ekonomi politik alaninda ¢alisan kisilerin
temel ilgi alanlarmdan biri oldugunu belirtmektedir. Iletisimin ekonomi politigi ve elestirel
ekonomi politigi, sosyal ve ekonomik bir kurum olan medyanin, maddi ve diisiinsel hayatin
tiretimindeki roliine, siyaset, kiiltiir, iletisim ve ekonomik analiz olmak iizere genis bir analiz
alanindan beslenmektedir. Iletisimin elestirel ekonomi politigi yaklasimi, kitle medyasinin
ticari ve kiiltiirel yonlerine odaklanarak, biitiinlikli bir yaklasim ile hareket eder. Kitle
iletisiminin ekonomi politigi, medyanin sahiplik yapisi ve sahiplik yapisinin da etkisiyle medya
metinlerinin liretimi, anlam ve kiiltiirel boyutu, dagitim ve tiikketim asamasinda iirlinlerin
ekonomik yapisi lizerinde odaklanarak kapitalist medyay1 analiz eder. Kapitalist sistemin bir
parcasi olan endiistriyel medya, egemen degerleri mesrulastirma iizerine hareket eder. Kitle
medyasini anlamaya yonelik calismalar yapan elestirel ekonomi politik yaklagimlar, Marx’in
"altyapr -list yap1" formiilasyonunu sik sik referans alir. Karl Marx’in devlet ve ekonomi
iligkilerine dair ortaya attig1 formiilasyonda, altyap1 ekonomik iligkilerin ve tiretim iligkilerinin
kuruldugu alandir.

Ustyapr ise kiiltiirel, politik, hukuksal ve dinsel iliskilerin kuruldugu alandir. Elestirel
ekonomi politik perspektif, kiiltiirel ve ideolojik iktidarin kurulmasinda, kapitalist egemenligin
ve ticari kontroliin 6nemli rolii oldugunu isaret ederek bu iliskilere odaklanir. Marx, egemen
smifin diistincelerinin ise toplumsal hayatta altyapiyr yani ekonomiyi kontrol etmekten
gectigini  ifade etmektedir ve ekonomik iliskilerin, kiiltiirel ve ideolojik kurumlar
bicimlendirdigini ifade etmektedir. Elestirel ekonomi politik goriis ise, medyanin egemen
smiflarin ve kapitalist piyasanin goriiglerini yaydigini ve kiiltiirel iiretimi de bi¢imlendirdigini,

kiiltiiriinde medya araciligiyla metalastirildigini vurgulamaktadir. iletisim araglarmin kontrolii,
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endiistrinin nasil bir igleyise sahip oldugu medyanin ekonomi politik analizinde 6nemli bir yer
tutar.

Medya tistiine yapilan ekonomi politik ¢aligmalarda iki temel yaklagim formu vardir ve
bunlar elestirel bir perspektiften beslenirler. Aragsalct ekonomi politik ve yapisalci ekonomi
politik olarak adlandirilan bu yaklagimlar, elestirel bir perspektiften kitle medyasinin kapitalist
toplumdaki yapisim1 ve islevini incelerler. Aragsalci yaklasim, kapitalistlerin kamusal bilgi
akisini kendi ¢ikarlarina uyacak sekilde ayarlamak i¢in ticari piyasa sistemi i¢indeki ekonomik
giiclerini nasil kullandiklarina odaklanir. (Golding ve Murdock, 2002:67). Aragsalci ekonomi
politik yaklagimin en bilinen temsilcileri ve yaklagimlari Amerikan medyasi iizerine galisan
Edward Herman ve Noam Chomsky’nin gelistirdikleri ‘Propaganda Modeli’dir. Chomsky ve
Herman, Rizanin Imalati: Kitle Medyasiin Ekonomi Politigi (2012) calismalarinda kapitalist
medyanin nasil isledigini ve Amerikan Haber medyasinin insanlara riza iiretmek i¢in, glindemi
belirlerken nasil bir yol izledigini incelemislerdir. Aragsalcilar kapitalist simifin kamusal
enformasyon akiginin, kendilerinin pazardaki cikarlariyla ve sosyal hayattaki giicleri adina
uyumlu olmas1 adina bu giicii medya araciligiyla nasil kullandiklar1 tizerine yogunlasmakladir
(Poyraz vd, 2017:63).

Aragsalc1r yaklasim, miilkiyet sahipliginin medyadaki ideolojik iiretime etkisinin
onemine dikkat cekmektedir. Aragsalci yaklasim, iletisim endiistrilerinde bir medya metninin
liretim siirecini, yayin politikalarini belirleyenin miilkiyet sahipligi yapisi oldugu belirtir ve
kapitalist medya sahiplerinin kiiltiirel anlami kontrol ettigini ifade eder. Bu yaklagim
cergevesinde yapilan ¢aligmalarda medya sahiplerinin kim olduguna ve kurdugu iligkilere
bakilarak bir biitiin olarak iletisim ve kiiltiir ve endiistrilerinin egemen sinif tarafindan kontrol
edildigini ve onlarin ¢ikarlarina hizmet ettiklerini belirtir. (Yaylagiil, 2013:158).

Medyaya yonelik yapisalci yaklasim ise medyanin i¢inde bulundugu yapisal sartlara ve
yapisal iligkilere odaklanir. Yapisalct hareket ¢ergevesinde endiistrilerin eylem ve olgularim
inceler. Yapisalci ekonomi politik alaninda ¢alisan aragtirmacilar daha ¢ok Avrupa’da ekonomi
politik gelenegi siirdiiren Graham Murdock, Peter Golging ve Nicholas Garnham gibi
isimlerdir. Kitle medyasina yapisal bir perspektiften bakilan bu g¢aligmalarda toplumsal
ekonomik yapilanma ve medyanin ekonomik yapisi, kitle iletisim araglarina sahip olan
sirketlerin orgiitlenme bigimleri analiz edilir. (Demirel, 2019:49) Yapisalci yaklasim medya
sahipliginin etkileri yerine daha 6nemli bir sekilde kapitalist sistemin temel noktalarina ve
kurulan iliskilerdeki etkisine bakar, kitle iletisim endiistrilerindeki isleyis noktalarini ve

kapitalist ekonomi tarafindan belirlenen kisitlamalarin1 vurgular (Yaylagiil, 2016:158).
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Yapisalc1 yaklagimin tezlerine gére medya sahipleri kim olursa olsun medyanin igerigi
ve etkisi i¢inde bulunulan yap1 tarafindan belirlenir. Yapisalci diislinceye gore kapitalist pazar
yapist ve kapital sistemin isleme dongiisii kitle medyasinin kapitalist egemen ideojiyi
destekleyecek igerikleri {iiretmesine neden olmaktadir. Medya miilkiyetinin sahipligi
sorunundan ziyade, medya endiistrisinde yasanan holdinglesme, tekellesme gibi daha yapiya
iliskin faktorler tizerinde durur. Murdock ve Golding’in yaklagimlar1 yapisalci yaklagima 6rnek
teskil etmektedir (Yaylagiil, 2008:16).

Kapitalist toplumlarda birbirini yakindan etkileyen karmasik yap1 i¢inde ekonomik ve
siyasi iliskilerin medyanin igerigini nasil etkiledigini aragtiran Graham Murdock ve Peter
Golding, birbirine yakin ¢oziimleme noktalarindan s6z etmektedir. Bunlar ana hatlariyla medya
metinlerinin ekonomi politigini incelemek, siyasal, kiiltiirel ve fikirsel diizlemde iiretilen
tiriinlerin kritigi ve iiretilen esitsizliklerin kiiltiirel tiiketimle olan baglarini incelemek olarak
dikkat ¢ekmektedir (Poyraz, 2017: 64).

Kapitalist tiretim felsefesiyle birlikte biliyliyen medya gii¢ kaynagi haline gelmis ve
tarihsel siire¢ icerisinde, zamanla etkisini arttirarak, sosyo-ekonomik degisim ve toplumsal
denetimde kullanilan bir ara¢ halini almistir. Medyaya yonelik yapisalc1 ve aragsalci yaklagim
baz1 temel noktalarda birbirinden ayrilsa da her iki goriis de elestirel bir acidan medyaya
yaklagsmaktadir ve medyanin toplumsal a¢idan onemli bir islevi ve etkisi oldugunu ifade
etmektedir. Kapitalist egemen diisiincenin hakim oldugu tiim iilkelerde oldugu gibi Tiirkiye’de
de medya ekonomik iliskiler ag1 icerisinde siyasi iktidara bagimlidir ve bu noktada elestirel
ekonomik politik perspektif, siyasal ve toplumsal iligkilerin iiretiminde, biling endiistrisinin
sekillenmesinde medyanin roliinii anlamada kritik gostergeler sunmaktadir. Bu noktada
iletisimin ekonomi politigi ve elestirel ekonomi politik medyay1 ve ekonomik kiiltiirel islevini
dogru tahlil etmede 6nemli yollar ¢izmektedir. Medyanin ticarilesmesi ve ticari iliskileri kadar
elestirel ekonomi politik kiiltiirel emperyalizm, kiiltiirel bagimlilik ve endiistrilesen kiiltiir,
medya ve devlet iliskisi gibi konulara da 6nem vermektedir. Toplumsal {iretim iliskileri ve
maddi hayatin iiretimi baglaminda Marksist ekonomi politige sirtin1 dayayan elestirel ekonomi
politik yaklagim, kapitalist toplumda egemen olan diisiincelerin burjuva siifinin diisiinceleri
oldugunu belirtir ve kapitalist kiiltiiriin medya araciligtyla olusturuldugunu ve de hegemonya
aract olarak kullanildigin belirtir.

[letisimin ekonomi politigi alaninda yapilan ¢alismalarda tekellesme sorunu da 6nemli
bir yer tutmaktadir. Kavramsal olarak genis bir baglamda hem kiiltiirel hem siyasal hem de

pazar egemenligine vurgu yapan tekel olma hali medya endiistrisinde de etkilidir.
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Bu egemenlik endiistride bir iiretim kolunun tek bir giic veya birkag biiyiik giicli
holding ya da grup tarafindan kontrol edilmesi demektir. Bu durum sosyoekonomik olarak
siyasal, kiiltiirel ve ekonomik olabilmekte veya hepsini de kapsayabilmektedir. Kapitalist
toplumda tekellesme pazarin biiyiimesiyle ve kar giidiisii ile kontrol etme isteginin dogal bir
sonucudur. (Erdogan, 2002:1-2) Tekellesme ekonomik, kiiltiirel ve siyasal deger lireten medya
endiistrisi icinde 6nem tasimaktadir. Iletisimin ekonomi politigi medyada tekellesme ile de
ilgilenir. Medya sahipliginde tekellesme egilimleri yatay, dikey ve capraz tekellesme olarak
goriilmektedir. Medya alaninda yasanan tekellesme egilimlerine Ben Bagdikian kitle medyasi
alaninda calisarak onemli saptamalar yapmistir. Medya alaninda yasanan tekellesme medya
sahipliginin ve medyayla yakindan ilintili sektorlerin birkag tane biiyiik kiiresel sirketin elinde
olmasi anlamima gelmektedir. Ben H. Bagdikian, The New Media Monopoly (2004) adl
eserinde medya sirketlerinin kiiresel diizlemde medya endiistrisini eline gecirdigini belirtmistir.
En biiyilk medya holdinglerinin tiim endiistriye hakim oldugu bu denklemde, bu holdingler
geriye kalan tiim medya kuruluslarindan daha fazla, izleyici ve dinleyici ve okur kitlesine
sahiptir ve endiistrideki gelir dagilimini kontrol etmektedirler (Herman ve Chomsky, 2012:75).

Bu 29 medya kompleksi zamanla daha da sayisit azalmistir. Kiiresel diizeyde sirket
birlesmeleri ve satin almalar yasanmigstir. Bu birlegsmelerin 6niinii ise sermayenin medya alanina
rahat¢a girmesini saglayan devlet politikalar1 olmustur.

Iletisim alanindaki ekonomi politik ve elestirel yaklasimlar, kitle medyasina liberal
perspektiften yaklasan calismalarin aksine, kapitalist hegemonyanin hukuki ¢ercevesini devlet
aygitinin aragsallastirilarak olusturuldugunu ortaya koyar. Tiim medya sistemleri, acik hiikiimet
politikalarinin, siibvansiyonlarin, hak bagislarinin ve diizenlemenin sonucudur. (McChesney,
2008:416). Kiiresel diizlemde etkili olan neoliberallesme etkisiyle iletisim endiistrisindeki
deregiilasyon politikalar1 ve kapitalist piyasa ekonomilerinde yiikselise gecen neoliberalizm
politikalar1 sonucunda medya alaninda tekellesme eylemleri farkli bir kimlik kazanmustir.
197011 yillar boyunca medya alaninda yasanan kiiresel gelismeler ve teknolojik yatirimlar,
insanlar1 medya aracilifiyla kontrol etmek ve kapitalist ideolojinin egemenligini devam
ettirmek baglaminda gelismistir.

Kapitalist ekonomiyle i¢ ige gelisen kapitalist medya, meydana gelen iletisim
devrimiyle birlikte sayisallasma teknolojilerini biinyesine eklemlemis zamanla bilgisayar
teknolojisine ge¢mistir. Iletisim devrimi ile birlikte kiiresellesme hizlanmistir. Armand
Mattelart, kiiresellesmenin yeni kurulan diinya diizeninin diizensizliklerini gizleyen hazir bir
ideoloji oldugunu belirtmektedir (Uzun, 2013:168). iletisimin ekonomi politigi alaninda énemli

calismalar yapan Graham Murdock, teknolojik degisimin ve 6zellestirme politikalarinin medya
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sektorliinde yasanan sembolik cevreyi ve Kkiiltiirel anlamlari sekillendirmek ig¢in medya
holdinglerini yarattigim ifade etmektedir (Aydin, 2016:22). Iletisimin kiiresel boyutta artmasi
ulus-6tesi sirketlerin gelisimiyle hizlanmistir ve bu baglamda kiiresel medya ve eglence
sirketleri gelismis ekonomilerle birlikte biiyiir, devletlerle yakin iligki i¢indedir ve ticari
kaygilarla hareket ederek kiiresel olarak medya-eglence pazarint domine etmektedirler
(Yaylagiil, 2019:410). Kiiresellesme siirecinin hiz kazanmasiyla birlikte, neoliberalizm
politikalarmin da etkisiyle deregiilasyon politikalarinin getirdigi serbestliklerle baglantili
tartismalar medya sektorii iizerine yapilan c¢alismalarda sik sik glindeme gelmistir ve medya
sirketlerinin yiikselisinde medya patronlarinin, giicli aragsallastirmasiyla ilgili endigeler ifade
edilmigtir. Kamu miilkiyetinde bulunan isletmelerin 6zel sektorlere aktarilmasi anlamina gelen
ozellestirme ve farkli endiistrilerdeki sermayenin medya alanina kolay bir sekilde girmesine
olanak saglayan deregiilasyon politikalari, (elestirel ekonomi politik alaninda “deregiilasyon”
kelimesi siklikla “kuralsizlastirma” olarak da kullanilmaktadir), politikalar1 kitle iletisimin
goriiniimiinii, kimligini degistirmig, deregiilasyon politikalar1 medya sistemlerinin
metalagsmasini hizlandirmistir (Uzun, 2013:167-168).

Neoliberalizm ile birlikte kamu yayincilig1 anlayis1 yerini ticari anlayisa birakti ve
medyada tekellesme egilimi artmistir. Neoliberal politikalar sermayenin Oniinii aginca kapitalist
piyasada rekabet olgusu gitgide azalmistir. Neoliberal politikalarinda etkisiyle hizlanan
kiiresellesme olgusunun medya endiistrisiyle i¢ ice oldugu bircok nokta bulunmaktadir.
Greider’in one siirdiigli gibi, iletisimin kiiresel kapitalizmin merkezinde oldugu goéz Oniine
alindiginda, iletisimi yeniden yapilandirma ve Kkiiresellestirme hareketi kiiresel politik
ekonomiyi yeniden yapilandirmanin 6nemli bir pargasidir. (McChesney, 2008’den cev;
Sonmez,2013:135). McChesney’in de degindigi gibi iletisimin kiiresel kapitalizmin
merkezinde olmasi ¢ok kritik bir olgudur ve kiiresel kapitalizmin iletisim araclariyla kurulmasi
yeni iletisim teknolojileriyle miimkiin olmustur. Bat1 merkezli kapitalist medya yeni iletisim
teknolojilerini kontrol ederek merkezden gevreye tek tip mesajlar ve anlamlar gondermektedir.
Murdock ve Golding (1973:207): Yeni teknolojilerin {iretim baglaminda kullanilarak medya
ortamina girmesiyle birlikte liretim sanayilestigine ve tiikketimin biiyiik 6l¢ekli ve kisiliksiz hale
geldigini vurgulamaktadir. Medyanin ekonomi politigi bir¢ok farkli agidan medyanin
analizinde 6nemli dinamiklere odaklanmaktadir ve temel yaklasimlar elestirel bir perspektif

benimsemektedir.
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1.4. Medyanin Elestirel Ekonomi Politigi ve Yaklasimlar

Iletisim alaninda ekonomi politik temelli ¢alismalar Dallas Walker Smythe’nin
calismalariyla baglamistir. Smythe’den Once ise tam olarak iletisim alaninda siyasal ekonomi
politik bir kuram ve kavramsallagtirma gelistiremeyen Frankfurt Okulu lyeleri goriisler
sunmus, kiiltiir endiistrisi kavramiyla kapitalist toplumda medyanin ideoloji lireten bir kiiltiir
endiistrisi oldugunu belirterek, medyanin burjuva sinifina hizmet ettigini ifade etmislerdir.
Smythe’den sonra Herbert Schiller, Edward Herman, Noam Chomsky, Vincent Mosco gibi
diisiiniirler tarafindan medya ¢alismalarinda ekonomi politik temelli ¢aligmalar, arastirmalar
yapmiglar ve bu caligsmalar ilizerine ekonomi politik yaklagim iletisim alaninda gelisim
gostermistir. Literatiire, kiiltliriin ticarilesmesi ve nesnelesmesi, kiiresel sirketlerin medya
dominasyonu, kiiltiir somiirgeciligi ve emperyalizmi, biling endiistrisi yoluyla birey ve
kitlelerin rizalarinin tiretimi gibi farkli perspektiflerde ve baglamlarda ¢alisma alanlar1 girerek
zengin bir tartisma ve analiz havuzu yaratilmistir. (Adakli, 2006:24).

Herbert Schiller, kiiresel diizlemde teknoloji ile elde edilen medya giiciinii elestirmis,
Amerikan emperyalizminin medyay1 kullanarak diger iilkelere kapitalist biling asiladigini
belirtmistir. Schiller, iletisim ve medyanin kiiresel baglamda roliinii ekonomi politik agidan
incelemistir. Schiller yaptig1 ¢alismalarda, kapitalizmin bagkenti olan Amerika’da ve kapitalist
tilkelerde medyanin, kapitalist kiiltiir ve endiistri iizerinden statiikonun yararina isledigine
vurgu yapmistir. (Yaylagiil, 2018:14).

Amerikan medyasinin devletle olan iliskisini agiklamak ve haber medyasinin ekonomi
politigini incelemek i¢cin Herman ve Chomsky, haber medyasi {izerine ¢alismis ve propaganda
modelini ortaya koymuslardir. Herman ve Chomsky, gazetelerin ve medyanin gelir kaynagi
acisindan reklamciliga bagli oldugunu ve reklamlarin, reklam verenlerin haber iiretim siirecini
etkiledigini belirtmislerdir. Herman ve Chomsky, reklam iligkilerinin etkisiyle, medyanin
kapitalist iktidarin ve sermayedarlarin ¢ikarlarin1 korudugunu ve énemli bir propaganda aract

oldugunu ifade etmektedirler.

1.4.1 Frankfurt Okulu ve Metalasan Kiiltiir

Kiiltiir olgusu tarih boyunca, ekonomik ve siyasal iliskilerle i¢ ice olmustur. Medya
endiistrisinde de {tiretilen her mesaj ve anlati kiiltiirel, siyasal ve ekonomik iligkilerin bir
triinidiir. Kapitalist sistemde ise medya tirlinleri en 6nemli kiiltiirel iirlinler olarak, toplumsal
iliskilerde 6nemli roller iistlenmektedir. Frankfurt Okulu disiiniirlerinin farkli konularda
irettikleri fikirler elestirel kuram olarak da bilinmektedir. Elestirel kuramin amaci toplumun

doniisiimii ve bireylerin kapitalist tahakkiimden siyrilarak 6zgiirlesmesini hedefler.
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Okul’ un tim calismalar1 temelde toplumsal degisime katkida bulunmak amaci
tasimaktadir. (Kiigiikcan, 2002:262) 1923 yilinda, bir siyaset bilimci olan Felix Weil tarafindan
kurulan Frankfurt Toplumsal Arastirmalar Enstitiisii’nilin ¢aligmalariyla baslayan ve Frankfurt
Okulu adiyla literatiirde yer edinen ekoliin calismalari ve teorilerini birlestiren toplum
kuramidir. Felix Weil Marksist siyasete ve felsefeye sikica bagli oldugu i¢in enstitiiyii Marksist
tabanl disiplinler aras1 bir ¢alisma merkezi haline getirmistir. Frankfurt Okulu diisiiniirleri
Aydinlanma felsefesine yaptiklar1 elestiriler ile de diislince tarihinde yer edinmislerdir.
“Frankfurt Okulu ile 6zdeslesen pek cok figiir vardir. Bunlar arasinda Adorno, Benjamin,
Fromm, Horkheimer, Lowenthal, Mannheim ve Marcuse yer alir” (Smith, 2007:66). Frankfurt
Okulu’nun ¢alismalarindaki diisiinsel sahanin olusumunun tarihsel bir artalan1 vardir. Marx’in
Bati’da 6ngordiigii is¢i sinifi devriminin basarisiz olmasi ve akabinde Avrupa’da yiikselen
fagist hareketler, Frankfurt Okulu’nun goriislerinde olduk¢a Snemlidir. Okul {iyeleri basta
pozitivizm olmak iizere, bilim, teknoloji estetik kitle kiiltiirii ve Marksizm gibi pek ¢ok alanda
diisiince tretmislerdir. Max Horkheimer'in Onciil calismalariyla filizlenen elestirel teori
ilerleyen takvimler Jiirgen Habermas'in ¢alismariyla devam ederek daha da taninmis ve sosyal
bilimler alanlarinda kabul gérmistiir. (Kiigiikcan, 2002:257). Frankfurt Okulu tyeleri kiiltiir,
medya, sinema, sanat ve sosyal hayatta kapitalist isleyisi agiklamak adina kiiltlir enddistrisi
kavramini kullanmiglardir.

Kiltlir endiistrisi kavrami 6zellikle de Theodor W. Adorno ve Max Horkheimer ile
0zdeslesmistir. Medya endiistrisini egemen ideolojinin kitlelere aktarilmasinda ve kapitalist
hegemonyaya itaatkar bireyler liretmede 6nemli bir arag olarak goren Frankfurt Okulu tiyelerine
gore, medya kapitalist sistemdeki en 6nemli kiiltiir endiistrisidir.

Frankfurt Okulu aydinlarinin medya alanindaki elestirel caligmalar baglaminda 6nemi,
kiiltiir endiistrisini kavramsallagtirarak kitle-liretim araglartyla aracilanmis kiiltiiriin ve
iletisimin ilk sistemli analizini yapmislardir (Alemdar ve Erdogan, 2010:287). Okul aydinlarina
gore aydinlanma bi¢imseldir ve kapitalist modern toplum akilcilig1 egemen ideolojinin devami
icin kullanmaktadir. Kapitalist sistemde medya kiiltiirel tirtinleri iretir ve elestirel ekonomi
politikte kapitalist sistemdeki iiretim, tiiketim ve boliisiim iliskileri tizerinde durmaktadir.
Frankfurt Okulu temel olarak kapitalist toplumda kitlelerin kapitalistler tarafindan kontrol
edilen kiiltiir endiistrileri ile kolaylikla yonetilebileceklerini belirtir. Onlara gore kapitalist
toplumda gercekler burjuva sinifinca iiretilmektedir (Yaylagiil, 2016:99) Medya araglarini1 da
kontrol eden egemen sinif, kitle iletisim araclarinda iiretilen igerikleri de bir bakima kontrol

ederek egemen ideolojiyi yeniden iiretmektedirler. Frankfurt Okulu {iyeleri, birbiriyle ilintili
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farkli konular iizerinde c¢aligmiglardir fakat diisliniirlerin ortak noktalar1 elestirel teoriden
beslenmeleridir ve kapitalist modern toplumu farkli agilardan analiz etmeyi amaglamiglardir.
1.4.1.1. Theodor Adorno ve Max Horkheimer

Adorno, Frankfurt Okulu’nun en bilinen simalarindan biri olarak bir¢ok alanda fikir
tiretmis bir digiiniirdiir. Bir donem Frankfurt Okulu’nda yoneticilik de yapmis olan Max
Horkheimer ise “Geleneksel Kuram ve Elestirel Kuram” adli makalesinde modern donemde
olusan bilimsel yapiy1 Marksist ¢izgide inceler ve bu makalesi elestirel okulun baglangicini ve
olusum temelini belirler. Horkheimer bu makalesinde, kapitalist toplumdaki bireyin
yabancilagmasi, sahte biling gibi kavramlar {izerinden giiniimiiz bireyinin bireysel kararlariyla
hareket ettiklerini sansalar da aslinda davraniglar1 toplumsal mekanizmalar tarafindan
bi¢cimlendirildigini belirtmistir (Uzun, 2013:170). “Adorno, felsefe ¢evrelerinin disinda, en ¢ok
“kiltiir endistrisi” tartismasi ve Kitle kiiltiirii elestirisi ile taninir. Buradaki temel metin,
Dialectic of the Enlightenment [Aydinlanmanin Diyalektigi], Frankfurt Okulu’nun iiyesi Max
Horkheimer ile birlikte yazilmistir. Bu metin, tiiketici kapitalizmin kitle eglence kiiltiiriine
iliskin set ¢ekici bir elestiri sunar” (Smith, 2007:70). Adorno ve Horkheimer, Aydinlanmanin
Diyalektiginde, aydinlanma felsefesinin zamanla bir baski aracina evrildigini
elestirmektedirler.

Adorno ve Horkheimer, endiistriyel tiretim baglaminda kitlesel olarak iiretilen ve iletilen
biitiin kiiltiirel tiriinleri, mesajlar1 analiz eder. Adorno ve Horkheimer, kiiltiiriin kapitalist tiretim
iligkileri icerisinde endiistrilesmesi ve ticarilesmesine dikkat ¢gekmek amaciyla kiiltiir endiistrisi
terimini kullanmislardir. Kapitalizm ve kiiltiir endiistrisinde metalar {iretilirken onu kullanacak
tiiketiciyi de endiistri beraberinde iiretir. Kiiltiir endiistrisi tiiketicilerin talep ve begenilerini
yeniden lretir ve karsilamis gibi bir his vererek biling diizeyini kiiltiir endiistrisinin tirtinleriyle
uyumlu hale getirerek kitlesel tiiketiciyi bu regete yoluyla rahatlatmis olur. (Adorno, 2009:115).

Modern kapitalist toplumda kiiltiirel alan ve kiiltiirel tirtinler ticarilesmis, standartlagmis
ve endiistriyel bir iiretim mantiginda iretilen tiiketim nesnelerine doniismiistiir. Adorno ve
Horkheimer, medya endiistrisinin de 6nemine dikkat ¢ekerek kiiltlir endiistrilerinin modern
kapitalist topluma riza iiretme araci oldugunu belirtmektedirler. Bu baglamda kiiltiir endiistrileri
kapitalizmin yeniden iiretiminde énemli bir rol oynamaktadir. Adorno ve Horkheimer’a gore
kiiltiir endiistrilerinde ve medyada giizel goriinen kameranin yeniden trettigidir ve medyanin
kitle toplumuna sunduklar1 birer yanilsamadir (Adorno ve Horkheimer, 2014:197). Haber
medyast da haber iiretim bi¢imlerinin eglence kiiltliriiyle harmanlayarak, kapitalist haber

medyasinda haberi bir kiiltlir endiistrisi niteliginde kullanmaktadir.



26

1.4.1.2. Herbert Marcuse

Frankfurt Okulu’nun 6nemli simalarindan olan Herbert Marcuse, kapitalist modern
toplumu, bireye olan etkisi baglaminda incelemistir. Herbert Marcuse “Tek Boyutlu insan” adl1
eserinde kapitalist medyayr ¢ok kuvvetli bir ara¢ olarak goriir ve kiiltlir endiistrilerinin
irettikleriyle sisteme bagimli bireyler iirettigini vurgular (Yaylagil, 2016:109). Marcuse,
enformasyon ve eglence endiistrisinin tek tip bir birey yaratirken, medyanin da tek tip bir dil
yarattigini vurgulamistir. Marcuse, medyaya Marksist bir teori perspektifinden bakmis ve
Marx’1n bekledigi is¢i sinifi devriminin kapitalist toplumda gerceklesmeyecegini belirtmistir.
Marcuse’un Tek Boyutlu Insan elestirisi, bireyin elestirel akilla olusturulan hakiki bakis1 elde
etmekten ¢ok, yanilgi i¢inde yasayan ve sahte ihtiya¢larini tatmin etmeye ¢alisan s1g bir insandir
(Smith, 2007:279). Ileri endiistri toplumunun pratikte dili toplumsal denetim mekanizmasinin
araci haline nasil getirdigini analiz eden Marcuse’ye gore kapitalist toplumdaki sinifsallik ve
bunun getirdigi biling endiistrisi modern insani ele gecirmistir. Bu ele geciris analizi genel
baglamda diisiiniiriin kavramsallagtirdigi tek boyutlu insan teorisini de agiklamaktadir ve kitle
iletisimi yoluyla tek tip sdylem olusturulmustur. (Soysal, 2008:48). Frankfurt Okulu’nun en
popiiler simalarindan olan Marcuse, genel olarak medyanin iirettigi kavramlarla bireyin diinya
hakkindaki goriislerini belirledigini belirtmektedir.

1.1.4.3. Jiirgen Habermas

Habermas Frankfurt Okulu’nun son déneminin en 6ne ¢ikan ismi olarak, dikkat ¢ceken
bir diisliniirdiir ve okulun ikinci kusak onciilerinden biridir. Habermas’in Okul’un Marksist
cizgisini revize ettigini sdylemek miimkiindiir. Habermas, elestirel kuramin diigiincelerini
Marksist tarih ve modern kapitalizmi yeniden degerlendirmesinde 6zgiin bir bigimde
kullanmistir. Bu baglamda Habermas, Frankfurt Okulu’nun veya Elestirel Teorinin yeniden
insasin1 gerceklestiren ¢alismalar yapmistir (Odabas, 2018:220). Habermas’in ¢aligmalarinda
en bilindik kavram kamusal alan kavramidir. Habermas elestirel gelenegi siirdiirmiis olmakla
birlikte, ¢alismalar1 farkli doniisiimlere ugramistir. Kapitalist modern toplum ve rasyonel aklin
elestirisi ¢alismalarinda belirgin yapilardir. Habermas, “letisimsel Eylem Kurami”
calismasinda toplumsal olarak eylemde bulunan insanlarin iletisimsel akil araciligiyla gelecege
yonelik ortak planlar yapabilecegini belirtir. Habermas bu noktada iletisimsel aklin, bir baglant1
noktasi yarattigina dikkat ¢eker. Carpitilmamis iletisimin kamusal alan i¢in énemine vurgu
yapar ve kapitalist kitle medyasinin kamusal alan1 yok ettigini 6ne siirer (Yaylagiil, 2016:112).
Habermas, kapitalist modern toplumda kamusal alanin yapisal doniisiime ugradigini belirtir ve
kitle iletisim araclarinin etkisi ve siyasetin genis toplumsal hayattan kurumsal farklilasmasi

nedeniyle, ¢agdas doneme gegisle birlikte kamusal alanin tamamiyla ortadan kayboldugunu
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vurgular (Smith, 2007:73). Habermas, bireylerin 6zgiirlesebilmesi adina biitlinciil bir kamusal
alanin varligini savunur. Frankfurt Okulu iiyeleri, toplumsal yasamda etkili olan tiim sosyo-
ekonomik iligkiler izerinde modern kapitalist doneme iliskin elestirel bir tavir takinmiglar ve
genel baglamda kitle iletisim aygitlarinin aragsal akli ve kiiltiir endiistrilerini kullanarak

topluma riza lirettirme araglar1 olarak gormiislerdir.

1.4.2. Dallas Smythe ve Izleyici Metasi

Dallas Smythe, Illinois Universitesi'nde iletisim béliimiinde akademik kariyerine
baslamis ve ekonomi politik {izerine ilk dersleri vermistir. Smythe’nin ¢alismalar1 dnciiliigiinde
iletisimin ekonomi politigi 1960’11 yillarda gelismistir (Yaylagiil, 2018:65). Smythe’nin
caligsmalariyla medya sirketlerinin yayin politikalar1 ve sirket yapilarinin kapitalist toplumsal
ve siyasal iliskiler yumagi ile baglantisinin 6nemi iletisim ¢alismalarinda 6nemli bir kapi
aralamigtir. Ekonomi politik yaklasim odaklandigi konular baglaminda iletigim
arastirmalarinda 6nemli bir perspektif olusturmustur (Mosco, 1996:1). Kapitalist iiretim
biciminde ve ekonomik yasalarinda faaliyet gosteren medya sektorii de kazang merkezli bir
anlayisa sahiptir ve kar etmek ister. Medya sektorii ekonomik ve kiiltlirel bir deger iiretimine
sahiptir ve liretilip satilan metalar ile bu metalarin blinyesine eklemlenen ideolojik anlamlar bu
endiistrinin 6nemli bilesenleridir. Bu ideolojik ve kiiltiirel etki ekonomik faktorlerin toplumsal
baglamda zihinsel ve kiiltiirel ¢iktilart oldugunu gostermektedir. Medya alaninda da sermayeyi
ve iletisim giiciinii elinde bulunduran medya sahipleri ve onlarin paydaslari, iiretilen anlami
etkileyerek kitle iletisimini yonetmektedir. Kitle iletisimi alaninda yapilan ekonomi politik
caligsmalarin genellikle elestirel bir yonii bulunur ve medyanin kapitalist sistemle nasil entegre
halde c¢alistigini, reklam ve tiiketimin nasil medya araciligryla insanlara empoze edildigini
agiklamaya calisir. iletisimin ekonomi politiginin arastirmalarda kullanilmasmin tarihsel ve
toplumsal nedenleri bulunur ve bunlardan en 6nemlilerinden biri de sermaye ve sermaye
sahiplerinin medya alanina giderek dahil olmasiyla alanla ilgili uzmanlarin arastirmalarinda
baslangi¢ noktas1 olmustur. Iletisimin ekonomi politigi kitle iletisim araglarinin temelde
ekonomik yapisiyla ve medya sirketlerinin miilkiyeti, medya igeriklerinin iiretim siireci ve
dagitiminda etkili olan faktorlerle ilgilenir. Bu alanda yapilan ¢alismalarda kitle iletisim
araglarinin toplumsal diizlemde iktisadi ve siyasi analizi yapilir, iiretim baglaminda kontroliin
ne kadar etkili oldugu, kitle iletisim araclarinin yayin akis1 ve iletisimin diizenlenmesine kadar
derinlemesine analiz etmeye ¢alisilir. Medya alaninda yapilan arastirmalarda ekonomi politik
calismalar, medyaya bu yollarla biitiinliiklii bir yaklasim sunar (Yaylagiil, 2018:65). Iletisimin

ekonomi politigi medya alaninda maddi iiretimin 6nemine dikkat ¢eker ve cikar gruplari
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arasindaki iliskilere vurgu yaparak kitle iletisiminin kapitalizmle i¢ ige ozellikle de kiiresel
kapitalist lilkelerde gelismesini kitle iletisiminin {iretimi baglaminda degerlendirir. Toplumsal
hayatin temellerinden biri olan iletisime ekonomi politik, toplumun iiretim bi¢imi ve {iretim
iliskilerinin niteligi perspektifinde analiz eder.

Yaptig1 caligmalarla iletisimin ekonomi politigi alanina Onciilik eden Dallas
Smythe’nin bu alana birgok katkis1 olmustur. Smythe, kapitalist medya endiistrisinin nasil bir
iiretim dongiisii oldugunu ve bu yapiin dogru anlasilabilmesi i¢in iginde gelistikleri kapitalist
toplumsal yapinin anlagilmasi gerektigini ortaya koymustur. Bu perspektif iletisim alaninda
onemli bir katki sunmustur. Ekonomi politigin ilgili oldugu kaynaklarin dagilimi, iletisim
alaninda da onemlidir. Clinkii medya alanindaki kaynaklarin dagilimi, toplumsal hayattaki
genel kaynaklarin dagiliminin bir pargasidir ve yakindan iliskilidir (Yaylagiil, 2016:172).
Smythe’nin en 6nemli kavramsallastirmasi ise, izleyicilerle kitle iletisim araclarina reklam
verenler arasinda kurdugu baglantlyr aciklamak igin olusturdugu “Izleyici metas1”
kavramsallastirmasi olmustur. Smythe’ye gore kitle iletisim aracglari izleyenleri ya da igerigi
tilkketen kisileri reklamcilara satmaktadir. Smythe’nin ortaya attig1 “izleyici metasi” kavrami ile
aciklamak istedigi, kitle iletisim sistemlerinin kapitalist kosullarda, kapitalist {iretim
iligkilerinin yeniden tiretilmesinde olduk¢a dnemli bir rol oynadig1 ve izleyicilerini meta olarak
iireterek reklam verenlere sattigi fikridir (Kiyan, 2015:232). Bu baglamda medya enddistrisi
reklam verenler i¢in tiiketici bireyler iiretmektedir ve tiiketim dongiisii igerisinde bireylere
medya igerikleriyle ihtiyac iiretimi koriiklenmektedir. Yabancilasan iiretken emek simnifi bu
{iretim ve tiiketim dongiisiine sikisnustir. Isciler izleyici profilinde kendi zamanlarinda
reklamcilara satilarak pazarlama araci haline gelirler ve emek gliciiniin liretimi i¢in ¢aligirlar.
(Smythe,1977:3). Kapitalist medyanin en 6nemli gelir kalemi reklamlardir. Reklam bir iletisim
bi¢imi olarak tiim kitle iletisim araclarinda aktif olarak kullanilir. Kitle iletisim ve reklam
medyasi, tiiketim siirecini ve reklamlara niifuz eden ideolojik kodlarla birlikte kitlelerin
iizerinde etkili olur ve izleyici metasini iiretirler. Reklamcilar, reklamlar1 toplumsal kodlara
uygun sekilde tasarlar ve izleyicilerin her yerden ulagsmasini isterler ve kisilerin dikkatlerini
satin alarak arzularini koriikleyen mesajlar verirler. Medya sirketlerinin reklam ve tiikettirme
ideolojisiyle gelirlerini arttirmak ana hedefidir. Reklam hem basinin, ticari televizyonlarin ve
tim medya kuruluslarinin temelidir ve bu nedenle tiim medya kuruluglari ekonomilerdeki
olumsuzluklara kars1 savunmasizligini ortadan kaldirmak icin reklam endiistrisine bagimlidir
(Golding ve Murdock, 1973:206).

Kapitalist medyada TV ve radyo programlari iicretsiz olarak insanlara sunulur ve basilt

yaynlar da ¢ok diisiik maliyetlere satilir. Ozellikle dergi ve gazetelerde bazi tiiketiciler o igerige
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reklamlar istedigi ve merak ettigi i¢in para verir. Medya metinlerinde izleyici, dinleyici ve
okuyuculara iletilen bilgi ve iceriklerin temel gayesi insanlarin dikkatini reklami yapilan iiriin
ve hizmetlere ¢gekmektir (Smythe, 1977:6).

Kitle iletisim araglar1 kapitalist tiretim kosullarinda, diger tiim iiretim faaliyetlerinde
oldugu gibi belirli sartlar altinda olusturulan iiretim iligkileriyle materyal {irtinler sunarken, bu
iliskileri ve topluma sunulusunu da iiretmektedir. Kitle iletisim medyas1 iirettigi {lriinlerle
birlikte kiiltiirel ve ideolojik kodlar tasir. Iletisim araglarinin iirettigi haber, program, eglence
icerikleri, filmler vs. giinliik yasamdaki insan1 dykiileyen, ondan beslenen bir karaktere sahiptir
(Erdogan, 2018).

fletisim alaninda ekonomi politik temelli galismalar, 1970 ve 80’li yillar boyunca
gelismeye devam etmis, teknolojik, ideolojik ve kiiltiirel baglamda medyadaki iiretim,
izleyicinin metalagsmasi, medya iceriklerinin dagitimi, tiiketimi ve miilkiyet ve kontrol {izerine
odaklanan calismalar cogalmistir. Medya kurumlar1 kapitalist toplumda ¢ok kritik bir
pozisyondadir ve sadece ticari faaliyetlerde etkili degildir. Medyada iiretilen her igerigin belirli
ideolojik kodlar1 ve anlamlar1 bulunur. Medya kuruluslar kapitalist Pazar kosullarinda
birbirleriyle rekabet ederken, bir yandan da devletin yasal sinirlari igerisinde kiiltlirel ve
ideolojik anlamlar iiretir ve toplumsal bir biling olusturur.

Kitle iletisimin ekonomi politigi, medyadaki bir¢ok olgu ile ilgilenir. iletisimin ekonomi
politigi sadece medyadaki miilkiyet ve sahiplik ile ilgilenmez. Ekonomi politik bir toplum
bilimi olarak genis bir analiz sahasiyla ilgilenir ve medyanin ekonomi politigi de medya
endiistrisindeki ekonomik ve kiiltlirel kaynaklarin, iiretimi ve dagitimi ile endiistrinin temel
taglarina, isleyis bi¢imine odaklanir. Kitle iletisiminin ekonomi politigi i¢in bariz baslangi¢
noktasi, medyay1 Kkiiltiirel ve politik metalar lireten ve bunlar1 kar amagh dagitan ticari
kuruluglar olarak gérmektir. Bununla birlikte, meta iiretmenin ve dagitmanin yani sira, kitle
iletisim araglar1 ayn1 zamanda ekonomik ve politik yapilar hakkinda fikir yayar (Golding ve
Murdock, 1973:205-206).

Kitle iletisiminde yasanan ticarilesme ve sermayenin alana girmesi ile devletin rolii de
zamanda degismis, iletisimin ekonomi politigi yapisal bir baglamda bu ticarilesmeyi ve yasal
iligkilerin etkisini de analiz etmektedir. Ayn1 zamanda kapitalist toplumlarda kitle iletisim
araglarina hakim olmak belirli bir sermaye gerektirmektedir ve bu dogrultuda sermaye sahipleri
kitle iletisim araglarina sahip olarak ellerinde 6nemli bir yayincilik giicii bulundururlar. Medya
patronlar1 sahipleri olduklar kitle iletisim araclarinda iiretilen icerige de etki ederek giic ve
kazang iliskileri kurarlar. Kapitalist medyanin amaci, trettigi igerikleri ve tagidigi mesajlar

daha fazla kitlelere ulastirmak ve kazang oranini arttirmaktir. Kitle iletisim medyasinda tiretilen
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icerikler yaratict ekipler ve teknik elemanlar tarafindan iretilir. Boylece halkin tiiketimi bu

kisiler tarafindan bi¢cimlendirilir.

1.4.3. Vincent Mosco ve lletisim Endiistrisi

[letisimin ekonomi politigine dnemli katkilar sunan Vincent Mosco, kavramin dar ve
daha genel baglamda iki tanimi oldugunu belirtmektedir. Dar anlamiyla ekonomi politik
iletisim kaynaklar1 da dahil olmak iizere kaynaklarin iiretimini, dagitimim ve tiikketimini
karsilikli olarak olusturan sosyal iligkilerin, 6zellikle gii¢ iliskilerinin incelenmesidir. Ekonomi
politigin daha genel bir tanimlamast ise, bu yaklagimin sosyal yasamda kontrol ve miicadelenin
incelenmesidir (Mosco, 2009:2-3). Iletisimin ekonomi politigi ise iletisim endiistrisine
odaklanir ve isleyisini analiz eder. Mosco, ekonomi politigin iletisim kullanilmasi adina ii¢
farkl1 ve temel nitelikli noktalara deginir. Bunlar iletisim endiistrisinin kapitalist ekonomilerde
nasil isledigini ve bu endiistrilerin nasil ticarilestigine yonelik izler sunar. Kavramlardan ilki
emtialasmadir ve medyadaki ticarilesme olgusu arttik¢a igerikler daha fazla emtia olarak
iiretilir. Digeri, uzamsallastirmadir ve toplumsal yagsamda zaman ve mekan sinirlarin1 agma
olarak agiklanir. Uzamsallastirma ile medyada ve iceriklerde zaman ve mekan siir1 ortadan
kalkmis, kapitalist medya gitgide kiiresellesmistir. Bir diger kavram olan yapilasma ise
toplumsal pratiklerin yapilarin birlesmesini ifade etmektedir. Mosco’nun ortaya attigi bu
kavramlar, ekonomi politigin medyaya uygulanmasinda énemli bir biitiinliik saglamistir (Boyd-
Barrett, 2006:3). Mosco, bu siireglerin ekonomi politigin teorisini i¢erdigini belirtmektedir ve
sosyal yasamda kurulan iligkileri anlamak i¢in kullanildigini ifade etmektedir (Mosco,
2009:11).

Mosco, iletisimin ekonomi politiginde uygulanacak boyle bir diisiinme ve analiz
yonteminin medyanin kapitalist sisteme hizmet eden bir endiistrilesme i¢inde olduguna ve
medyada {iiretilen iiriinlerin metalasmasina, medyanin ticarilesmesine vurgu yapmakta ve bu
baglamda bu iliskilerin agiklanabilecegine dikkat ¢ekmektedir. Murdock (2006:61), iletisim
endistrilerinin 6zel emtialar {irettigini belirtir ve meyve, konserve, otomobil gibi piyasada
tiikketilmesi i¢in iiretilen mallarla ayn1 diizeyde oldugudur. Fakat iletisim endiistrilerinin iirettigi
emtialarin yarattiklar1 anlamlarla toplumsal bilinci olusturdugunu belirtir. Kapitalist toplumda
medya kar odag1 ile bir rekabet cercevesinde ideolojik metalar iireten aygitlardan biridir ve
basin biiyiik is ¢evresinin ve reklamcilarin baskilarina boyun eger. (Fung, 2006:47). Bu bag
maddi liretim yapist i¢inde iiretilen kiiltiirel iiretimin ve tiiketilen kiiltiiriin metalastigini ve
ekonomi politigin bu noktada biitiinliiklii bir analiz yapmasini belirtmektedir. Kapitalist medya

icinde hem toplumsal kiiltiir hem de siyasal kiltiir metalastirilir, i¢i bosaltilir ve
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magazinsellestirilir. Egemen siifin medya aracilifiyla egemenligini pekistirdigi kapitalist
medya endiistrilerinde, i¢i bosaltilan kiiltiir ile insanlar toplumsal sorunlara yabancilastirilir ve
sahte ihtiyaclar ile tiiketime yonlendirilir. Antony Fung, kitle iletisimine ve kitle medyasina
ekonomi politik perspektiften bakarken, ekonomik yapinin dinamiklerinin, alandaki gii¢lerin
medya egemenligini hangi kosullarda sagladigini ve kullandigini, agiklamak ve medya
metinleri yoluyla iletilen kiiltiirel yapiy1 incelemek gerekmekte oldugunu ifade etmektedir
(Fung, 2006:49). Iletisim endiistrilerinin kapitalist diizende iirettikleri kiiltiirel iiriinler ve
bunlarin anlamlar1 diginda iletisimin ekonomi politigi medya endiistrisinde faaliyet gosteren
kiiresel medya sirketlerinin gelir kaynaklarinin ve bu kaynaklarin nasil dagitildig: da iletisimin
ekonomi politigin inceledigi alanlardan biridir. Kitle medyasinda yapilan {iretimlerden elde
edilen kazanci sektorii kontrol eden firmalar yonetirler ve 6zellikle de basin camiasinda
kurumlar1 disardan finanse eden, siyasal ve ekonomik aktorler bulunur.

Medyanin ekonomi politiginin temel inceleme alanlarina baktigimizda, kitle iletisim
araclarinin sahiplik yapilar1 ve medya metinlerine, igeriklerine olan etkisi, medyanin
kiiresellesmesi ve ayni zamanda medya iirlinlerinin de kiiresellesmesi, sirketlerin tekellesmesi,
sirket evlilikleri, tekellesme tiirleri ve bu faktorler dogrultusunda sektordeki degisimlerin analiz
edilmesi gibi alanlar 6ne ¢ikmaktadir (Wittel, 2014: 392). Medyanin ekonomi politigi bu genis
ilgi alaniyla, kitle iletisim alaninda yapilan arastirmalarda ozellikle elestirel aragtirmalarda
kapsamli bir medya ¢Oziimlemesi yapabilme imkani vermektedir. Teknolojik, siyasal ve
endiistriyel gelismelerle kapitalist iiretim sistemi degisim gostermis, kendisine yeni iiretim ve
titkketim alanlar1 olusturmustur. Bu iiretim ve tiikketim alanlar1 paralelinde kitle iletisim medyast
daha fazla ticarilesmis, medya tamamen eglenceye ve tiilketime dayali igerikler iiretmeye
yonelmistir. Ozellikle de yasanan bilgisayar teknolojisine gecis ve kiiresellesme ile medyanin

ekonomi politigi yapilan calismalarda daha 6nemli bir hal almistir.

1.4.4 Herbert Schiller ve Kiiltiir Emperyalizmi

Herbert Schiller ekonomi politik perspektif ile medyayi kiiresel boyutta ve emperyalizm
baglaminda degerlendirmis ve medyanin kiiresel emperyalizme ¢anak tutan anlamlar tirettigini
ifade etmistir. Schiller ¢calismalarinda getirdigi bakis agilari ile sonradan da sik ¢alisilacak olan
medya emperyalizmi alanina da énciiliik etmistir. Herbert Schiller, “Kitle Iletisimi ve Amerikan
Egemenligi, Zihin Yonlendirenler” adli eserlerinde ve bir¢cok caligmasinda oOne siirdiigii
yaklagima gore kitle iletisim kurumlar1 ekonomik ve siyasi gii¢ iliskilerine bagimlidir. Bu ¢ikar
iliskisinden dolay1 kapitalist medya liberal diisliniirlerin sdyledigi gibi bir elestirel kimlik

istlenemez ve mevcut iktidar elestiremez. Kapitalist endiistri ve yonetimlerde kitle iletisim
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holdingleri, ¢ikarlarindan dolay1 statiikoyu savunur ve devamliligi i¢in anlam tiretir. (Yaylagiil,
2018:14).

Schiller’e gore, kiiresel medya dogrudan devlet sinirlar igerisinde ve kiiresel diizlemde
mesajlarin yaratilmasi, anlamin olusturulmasi, kiiltiirel ideolojik kodlarin olusturulmasi ve
iletilmesi gibi gérevini yerine getirmektedir. Bu anlamlar film, televizyon programlari, reklam
icerikleri, basin gibi imaj ve anlam treten kiiltiirel emtialardir. Bu anlam tireten firmalarin
kontrol eden medya sirketleri uluslararasi enformasyon sisteminin alt seti olma 6zelligini
tasimaktadir (Schiller, 2006:242). Kiiresel diizlemde imaj ve ideoloji lireten medya sirketleri,
Amerikan yasam tarzin1 6ven anlamlar iiretir ve Amerika’dan c¢evre iilkelere kiiltiirel
emperyalizm asilanir. Amerika merkezli kiiresel medya sirketleri sinema ve televizyon
endiistrisini kullanarak ¢evre tilke topluluklarini kiiltiirel baglamda Amerikanlastirma politikasi
izlemektedir. Sermayenin kiiresellesmesi ve medyaya girmesiyle kapitalist emperyalizm kiiltiir
ile entegre olmus ve kiiltiirel emperyalizm, tek boyutlu bir insan ve tek boyutlu bir diinya
kiiltiirli yaratmugtir. Bu kiiltiir tiiketim kiiltiirii ve eglence kiiltiiriidiir. Tarihsel toplumsal siiregte
emperyalist llkelere kars1 savasarak somiirgecilikten kurtulan ¢evre tilkeleri, medya igerikleri
ve kiiltiirel iiriinlerin akis1 ve de teknoloji konusunda Amerikan ekonomisine bagimlidirlar
(Yaylagiil, 2018:14-15). Schiller, kitle iletisimin ekonomi politigi alaninda yapilan ¢aligmalarin
cogu, medya sahipligi sorunu, kontrol ve finans sorunu, ve egemenlik ve bagimlilik agisindan
olusan sorunlar ve medyanin ticarilesmesi gibi sorunlara ¢ok az bakarak, medya araciligiyla
cevre lilkelere kiiltiirel emperyalizm yoluyla modernlestirme ve kapitalist bilinci asilama
potansiyele yoneldigini bir zamanda ortaya c¢ikardigi bakis agilari ile uluslararasi iletigim
alaninda uygulayarak ekonomi politigin radikal potansiyeli ortaya koydu (Boyd-Barret,
2006:4).

Kiiresel diizlemde enformasyon, eglence, sinema gibi endiistrileri ve icerikleri kont ol
eden Bat1 iilkeleri ve medya aglarinin sagladigi tek yonlii icerik akisini Schiller kiiltiirel
emperyalizm olarak gormektedir. “Ulusal ve kiiresel medya yapilariin sirketi sisteminin
kanallarina doniismesi ve merkezden g¢evreye akan ticari medya iriinlerinin yogun kiiresel
trafigi daha zayif toplumlarin kiiltiirel olarak modern diinya sisteminin i¢ine ¢ekildigi en 6nemli
araglardir” (Schiller, 2006:249). Schiller’in kiiltiirel emperyalizm yoluyla zayif toplumlarin
medya araciligryla modernlestirilmesi tezi iletisim alaninda uygulanan ekonomi politigin ayni
zamanda siyasal ve kiiltiirel yoniinii de ortaya koymustur. Kapitalist kiiresel hegemonyanin riza
iretim aract medya olmustur. Kiiresel baglamda kiiltiir {ireten, anlam ve biling sunan medya
endiistrisinin ekonomik yapisina bakmak medyay1 anlamak i¢in 6nemli bir yoldur ve bdylece

ekonomik baglamda gergek hayat ile kurdugu iliski daha saglikli kavranabilir.
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1.4.5. P. Golding ve Graham Murdock: Meta Ureten Medya

Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve sayisal bilgisayar teknolojileri ile
iletisim sistemleri gelismis ve biliylime gostermistir. Boyle bir medya kiiltiirtinde iletisimin
ekonomi politigi alaninda c¢alisan aragtirmacilar, medya kuruluslarinin meta iireten ve ideoloji
yayan bir ara¢ oldugundan hareketle bir yaklasim sergilerler. Bir¢ok calisma bu 6n
degerlendirme iizerinden sekillenmektedir. Kitle iletisim alaninda yapilan ekonomi politik
caligmalarda elestirel ya da elestirel olmayan diye kesin bir ayrim olmamakla birlikte, medyanin
analiz edildigi ekonomi politik yaklasimlar elestirel kuramlardan beslenir. Iletisim alanina
ekonomi politik yaklagim, yontem, varsayim ve kavrama bigimleri agisindan ufak farkliliklar
gosterse de genel baglamda birbirine benzerlikler iceren bir dizi yaklasim ve goriisii
kapsamaktadir (Basaran ve Yiiksel, 2012:22). 1970 ve 1980’li yillardan itibaren medyanin
ekonomi politigi alaninda 6nemli ¢aligmalar yapan Golding ve Murdock’a gore, kapitalist
toplumlarda iiretim araclarint kontrol edenler, diisiince iiretim araclarini da kontrol
etmektedirler (Yaylagiil, 2016:186). Marx’in fikirlerini temel alan bu diisiinceden hareketle
Golding ve Murdock, toplumsal ve siyasal olarak kritik 6neme sahip olan medya endiistrisinin
toplumsal roliiniin bu kontrol mekanigindeki dnemine dikkat ¢ekmektedirler.

Kitle medyas iizerine yapilan ekonomi politik ¢aligmalar1 daha elestirel bir baglama
oturtmaya c¢alisan Golding ve Murdock, medyanin ideolojik isleyisine odaklanmiglardir ve
elestirel ekonomi politigin ana odak noktalarini ortaya koyduklar1 bir caligmada elestirel bakis
acisini ‘epistemelojik acidan gergege dayali ve maddeci bir perspektife sahiptir. Elestirel analiz,
tarihsel olmali reel diinyay1 bi¢imlendiren aktorleri ve olaylar1 esas alarak bir yapi igerisinde
¢oziimlemek gerekmektedir (Adakli, 2006:25). Golding ve Murdock, elestirel ekonomi
politigin, klasik ekonomi alanindan degisik basliklar etrafinda ayrildigini ifade etmektedirler.
Elestirel ekonomi politik; biitiinciildiir, tarihseldir, merkezi olarak kapitalist tesebbiis ile devlet
dengesi arasindaki dengeye odaklanir ve adalet, esitlik ve kamu yarar1 gibi konularla
ilgilenmektedir. Elestirel ekonomi politik, ekonomik oOrgiitlenme ile siyasal, toplumsal ve
kiiltiirel yasam arasindaki baglara odaklanir. (Golding ve Murdock, 2002:65-66), Bu yonleriyle
elestirel ekonomi politik, toplumsal ve kiiltiirel baglar1 olusturan en dnemli aygitlardan biri olan
kitle iletisim endiistrisine de biitiinciil bir perspektiften bakmaktadir ve medyanin bir¢ok agidan
analizini yapmaktadir.

P. Golding ve G. Murdock’a gore, kitle iletisim araglar1 meta {iretmenin ve dagitmanin
yani sira ekonomik yapilarla ilgili fikirleri de yaymaktadir (Golding ve Murdock, 1973:206).
Medyanin ekonomik yapiyla ¢ok yakindan iligki kurmasi baglaminda medyada yasanan

degismeler ve gelismeler genel ekonomik iliskilerden bagimsiz degildir. Tarihsel toplumsal
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stirecte iiretim iligkilerinde yasanan farkliliklar toplumlarin yapisini degistirdigi gibi, medyada
kapitalist kosullara kendisini entegre etmektedir ve hem kapitalizmi hem de eglence kiiltiiriini
yeniden tiretmektedir. Medya metinlerinin olusturulma asamasinda girilen ideolojik iligkileri
ve bu metinlerin ideolojik anlamlarini medyanin donilisiimiinii anlamada kitle iletisim
medyasini bicimlendiren tarihsel toplumsal kosullara bakmak gerekmektedir. (Aydin, 2016:21)
Murdock ve Golding (1973), iletisim endiistrilerinin kendine 6zgli metalar iirettigini ve bu
metalarin ideolojik anlamlar {tirettigini belirtir. Bu nedenle kitle iletisim araglari, insanlara
sunulan biling bi¢imlerinin ve ifade ve eylem tarzlarinin belirlenmesinde kilit bir rol
oynamaktadir. Iktidarin mesrulastirilmasina ve gii¢ iliskilerinin kurulmasi acisindan kitle
iletisim araglarmin analizi, bu siiregler i¢in elzemdir. (Golding ve Murdock,1973:205),
Kapitalist toplumu analiz ederken, kapitalist medyanin iirettigi kiiltiiriin ve kiiltiirel iirlinlerin
nasil iiretildigini bilmek toplumsal kiiltiir ingasin1 kavrayabilmek adina 6nemlidir. Alanda
calisan dusiiniirlerce kapitalist medya kiiltiiriinde iiretilen ideolojik metalarin anlamlarinin
egemen sinifa olan faydalarina sik sik deginilmistir. “Kiiltiiriin ve iletisimin {iretimini birbirine
entegredir ve kiiltiir iletisimden de etkilenerek kendisini iiretir ve topluluklar tarafindan tiretilir”
(Erdogan ve Korkmaz, 2010:370).

Kitle medyasina yapilan elestirel ¢aligmalarda, medya metinlerinin metalagmasi ve
kiiltiirin i¢inin bosaltilmasi tartismasi Frankfurt Okulu iyelerinin ortaya attiklari “Kiiltiir
Endiistrisi” kavramiyla siiregelip, yapilan elestirel ekonomi politik ¢alismalarda da medyanin
kiiltiirel metalar iirettigi goriisii sikca tartistlmustir. Iletisimin ekonomi politigi alaninda
ozellikle de kiiltiirel baglamda analizler yapan Nicholas Garnham, tarihsel bir olgu olarak kitle
iletisiminin analizine Onem vermektedir. Garnham, kapitalist toplumlarda kiiltiiriin
endiistrilesmesinin liretim ve tiiketim siirecine etkileriyle ilgilenerek, kapitalist yapinin getirdigi
kiiltiirel degisimlere dikkat c¢ekmistir (Yaylagiil,2016:187). “Garnham kiiltiirel faktor ile
ekonomik yapr arasindaki iligkinin kurulmasi gerekliligi ve bu iliskinin kurulmasinin "kiiltiirel

materyalizm” ile olabilecegini belirtir” (Erdogan ve Alemdar, 2010: 383).

1.4.6. Hermann ve Chomsky’nin Propaganda Modeli

Medyanin ekonomi politigi tizerine Edward Herman ve Noam Chomsky de onemli
teoriler ortaya atmis ve Ozellikle de haber medyasina ekonomi politik baglamda
yaklagmiglardir. Chomsky ve Herman gelistirdikleri Propaganda Modeli ile Amerikan haber
medyas1 0zelinde kapitalist medya orgilitlenmesine ve haber medyasina ekonomi politik bir
analiz perspektifi gelistirmislerdir. Kitle iletisim medyasinin kapitalist toplumsal yasalara gore

orgiitlendigini belirten Propaganda modeline gore, maddi iiretimi ve kiiltlirel iiretimi elinde
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tutan egemen sinif, siifsal ¢ikarlarina uygun sekilde kitlelerin bilincini etkiledigini ve egemen
goriislerin yeniden iiretildigini belirtmektedir. Herman ve Chomsky’e gére medya ve kiiltiirel
iktidar kapitalistlerin kontroliindedir ve kapitalist toplumlarda biling, kiiltiir ve imajlara yonelik
tiim alanlar endiistrilesmistir. Iki arastirmacinin propaganda modelinde belirttikleri gibi
kapitalist toplumun yapisal 6zelliginden kaynakli medya alanin1 ve alanda etkin olan kisi
sayisin1  sinirlandirmaktadir ¢ilinkii kapitalist toplumlarda medya kurumuna sahip olmak
sermaye gerektirmektedir (Yaylagiil, 2016:174). Bu smirlandirma olgusu zamanla medyada
artan tekellesme pratiklerini de hizlandirmis ve propaganda modelinde de belirtilen medya
seckinlerinin egemenligi medya alaninda sayili sirketlerin egemenligine doniiserek kiiresel
medya tekelleri kurulmustur.

Hermann ve Chomsky’e gore medya endiistrisi seckinlerin ¢ikarlarina hizmet eder ve
bu ¢ikarlarin kitlelere aktarilmasinda ve mesrulastirmasinda kitle medyas1 propaganda aract
olarak islemektedir (Demirel, 2019:54). Herman ve Chomsky’e gore, kitle iletisim medyasi
mesajlar ve sembolleri topluma iletmekle gorevli bir hizmet vermektedir. Medya kendisini
destekleyen ve finanse eden kisilerin lehine propaganda yapmaktadir. Bu ¢ikar sahiplerinin
duyurmak ve gostermek istedikleri, kendi giindemleri vardir. Bu kisiler medya politikasina ve
iceriklerin sekillendirilmesine miidahale edebilme imkanina sahiptirler. Bunlarla birlikte medya
kurulugunun haber ve igerik politikasina uyumlu olacak editorler ve g¢alisan gazetecilerin
secilmesiyle kurulusun degerleri ve haber degeri kriterleri igsellestirilir. Bu da haber
medyasinin kapitalist kosullara gore entegre olmasinda 6nemli bir basamaktir (Herman ve
Chomsky, 2012:15).

Propaganda modeli baglaminda diisiiniirler kapitalist haber medyasinda haber niteligi
tasiyan olaylarin ve giindemin belirli slizgeglerden gectigini belirtmislerdir. Herman ve
Chomsky propaganda modelindeki haber siizgeglerini su basliklarla agiklamaktadir: “(7)
Hakim kitle medyast firmalarimin biiyiikliigii, tekellesmis miilkiyeti, sahibinin serveti ve kar
yonelimi; (2) Kitle medyasinin temel gelir kaynagi olarak reklamcilik; (3) Medyanin, hiikiimet,
is diinyast ve bu temel kaynaklarin ve giiciin faillerinin finanse ettigi ve onayladig
“uzmanlar’in sagladig bilgilere dayanmasi; (4) Medyay disiplin altina alan bir arag olarak
“tepki iiretimi”; (5) Ulusal bir din ve denetim mekanizmasi olarak anti-komiinizm. Bu
bilesenler birbirleriyle etkilesime girer ve birbirlerini pekistirir” (Herman ve Chomsky, 2012:
72).

Propaganda modeline gore kitle medyasinin haber liretimine etki eden ticari ve siyasi
giic iliskileri bulunmaktadir ve haberler bu silizgeclerden gegerek halka aktarilmaktadir.

Medyanin egemen sinifin ¢ikarlar1 adina propaganda yapmasi adina bu siizgeclerin 6nemli
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oldugunu belirten Herman ve Chomsky, medyanin insanlar {izerinde statiiko degerleri i¢in riza
yaratma islevini gérdiiglinii ifade etmektedirler. Propaganda modeline ekonomi politik alanda
calisan bazi diisiliniirler tarafindan elestiriler getirilmistir. Herman ve Chomsky’ye getirilen
elestiriler propaganda modelinin aragsalci bir yaklasima yonelik kuruldugudur ve ekonomik,
siyasal ve kiiltiirel yapilarin etkisini ihmal ettikleri yoniindedir. Medyanin ekonomik isleyisini
ve gazetelerin ideolojik metinlerinin arasindaki iliskinin vurgulanarak, medyanin {iretim
kosullarim1 ve igerik {iretimini etkileyen genel ekonomi politik yapimin somut etkisinin
gormezden gelindigi yoniinde elestiriler, endiistrideki komplike yapiya yeterince dikkat
cekilmedigi soylenebilir. (Fung, 2006:41).

Herman ve Chomsky, propaganda modeliyle beraber “Rizanin imalat1” teorisini de
kavramsallastirmiglardir. Rizanin imalati kelimesi ilk olarak Walter Lippmann tarafindan
“Public Opinion” kitabindan kullanilmis, propaganda modeliyle beraber medyanin kapitalist
toplumdaki islevine odaklanmaktadir. Kavram temel olarak yoOnetimlerin ve sirketlerin,
insanlarin tepki gosterebilecegi durumlarda tepkisiz kalmalarinin nasil saglandigini cesitli
acilardan ele alir. Noam Chomksy, Amerika baglaminda medyanin Amerikan yanlis1 agik
propaganda islevini inceler. Chomsky c¢aligmalarinda, medya endiistrisinin Amerikan
savunuculugunu, medya metinlerinde farkli baglamlarda aciga ¢ikan ve bireyin rizasinin
olusturulmasi, suskunluk sarmalina girmesi, ¢arpitilmis iletisime maruz kalmasi gibi gizil

anlamlardan tiretildigini savunur. (Uzun, 2013:176).



37

IKINCi BOLUM

YENIi MEDYA CAGINDA YENi HABERCILiK PRATIKLERIi

2.1. Yeni Medya Kavramm

Yeni Medya kavrami, iletisim big¢imlerimizin sosyal hayatta tiim dinamiklerden
etkilendigini ve tarihsel siire¢ iginde gelistiginin somut 6rneklerinden birini kapsamaktadir.
Iletisim bigimlerimiz tarihsel siirecte degisim halinde olmustur ve bu degisimin etkileri de
giinliik yasam kodlarimizi etkilemistir. Insan toplumlar1 ihtiyaglarina gore iletisim sistemleri
gelistirmistir. Yeni medyay1 daha iyi anlayabilmek icin yapilan tanimlamalar farklilik
gostermekte ve yapilan tanimlamalar yeni medyanin farkli yonlerini 6n plana koymaktadir.

Atabek, (2013): Yeni medya kavramindaki “yeni’nin tarihsel bir egilimle ilintili
oldugunu Carolyn Marvin (1988)’in ¢alismalarindan kaynaklanarak, “Yeni teknolojilerin
ortaya ilk ¢iktiginda hayranlikla karsilanmasi tarih boyunca var olan bir gercek” oldugunu ifade
etmektedir (Atabek, 2013:175). Yeni medyanin gelisimi de endiistriyel bir ilerlemenin
sonucudur. Bu endiistriyel gelismenin yeni medya temelinde en dnemli iirlinii internet ve
bilgisayar teknolojisidir. Bilgisayar iiretimi i¢in islemcilerin gelisimi ve bilginin dijital alanda
aktarimiyla yeni medya ¢aginin tarihsel siirecteki iiretim iligkilerinin bir sonucu olarak bagladigi
sOylenebilir. (Degirmencioglu, 2016:592).

Yiginlarla iletisimi tek tarafli olsa da etkili bir sekilde saglayan kitle iletisimi, zamanla
etkilesimi 6n plana ¢ikartan dijital iletisime evrilmistir. Kitle iletisim aygitlarindan sonraki
siiregte gelistirilen yeni iletisim bigimlerinin ve araglarimin hepsi yeni medya kapsamina
girmektedir. Dijital teknolojiler, cep telefonlari, bilgisayarlar ve internet medyasi gibi, giinliik
yasami dOniistiiren ve insanlarin uzantilarina doniisen araglar bu gergeklik etrafinda yeni medya
olarak siniflandirilabilir. (Kara, 2013:10).

Bilgisayar tabanli teknolojilerinin gelisimiyle yeni iletisim teknolojilerinin medya
endiistrisinde kullanim1 da zamanla yayginlagsmistir. Yeni medya sayesinde gelisen yeni iletisim
teknolojilerinin temelinde kapitalist piyasa kosullarinda iiretim yapan kiiresel sirketler
tarafindan gelistirilen bilgisayar ve dijital tabanli teknolojiler vardir. Bir yoniiyle sayisal tabanli
olarak ve bir yandan da haberlesmeye dayali ve enformasyon aktarimiyla ilintili teknolojileri
bir arada bulunduran yeni medya i¢ ice gecmis bir medya agidir. (Yolcu, 2010:42).

Wayne yeni medyanin temelini su sekilde 6zetlemektedir: “Mikro islemcilerden gegmis

dijital bilgi, yeni bit“lere, devrelerce elektronik sinyallere (bilgisayar dilinin 0 ve 1%lerine)
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doniistiiriilmiis verilerdir. Bu verilerin tasiyicisi ise bilgisayarlari birbirine baglayan internet ve
(hyperlink“ler sayesinde) kolay yol bulmay1 ve agin bir bolgesinden digerine gecisi saglayan
World Wide Web (WWW) isimli yazilimdir” (Wayne, 2015:57-58).

Yeni medya ile birlikte, iletisimde yondesme olgusu 6n plana ¢ikmis, internet teknolojisi
sayesinde tiim kitle iletisim araglarinin i¢ ige gectigi goriilmektedir. Yeni medya geleneksel
medyay1 ve tiim kitle iletisim araglarini icerisinde barindirarak, 6zsel niteliklerinin ayni anda
tilkketiciye aktarmay1 basarmaktadir ve aralarindaki farklari ortadan kaldirmistir. Yeni medya
ile asil kastedilen kiiresellesen diinya toplumu agisindan 6n plana ¢ikan internet olgusudur ve
bu ortamda farkli metin bigimleri bir aradadir ve multimedya tiretimi ve tiiketimine dayal1 bir
ortamdir. Yeni medyanin temelinde yeni iiriinler, yeni liretim metodu, genis pazar ve etkilesimli
arz-talep iligkisi yatmaktadir. Tarihsel siirecte iletisim araglarindaki dontistimler sosyal hayatta
degisimler yaratmis, bir donem gazetelerin ve fotograf teknolojisinin modern ve kapitalist
toplumun gelisimindeki kritik etkisi gibi giinlimiizde yeni medya devrimi yaganmaktadir. Yeni
medya devrimi dijital bir kiiltlir ve iiretim iligkisi yaratilmasi anlamina gelmektedir ve mevcut
kiiltliriin de dahil olmak iizere dijital ortamlarda dagitilmasi anlamina gelmektedir (Baslar,
2013:778). Medya alanindaki dijital devrim de iletigim tarihi agisindan énemli bir kilometre
tasi olmustur.

Yeni medyanin temel prensiplerinden biri de analog medyanin dijital medyaya olan
evrimidir. Bilgisayar teknolojileri ve mobil teknolojilerin gelismesiyle multimedyaya dayali bir
dijital temsil ortaya ¢ikmustir. Sayisallagsmanin getirdigi avantajlarla birlikte, sayisal kodlarla
taginan medya icerikleri, farkli iletisim kanallar1 lizerinden ¢ok cabuk sekilde ¢ogaltilabilmekte,
hizl1 ve kayipsiz olarak aktarilabilmektedir. Bu durum kiiltiir, sanat, ekonomi, tarih gibi sosyal
yasamimizi kodlayan 6gelerin dijitallesmesine yol agmustir.

Yeni medya ifadesi ile dijital kodlamaya dayali bir yapisi olan, konvansiyonel kitle
iletisim araglarindan daha farkli bir yapida ve kimlige biiriilii olan, etkilesimin yiiksek ve
katmanli oldugu, iletisimsel siireclerin daha hizli meydana geldigi ve yapisal ozellikleri
neticesinde multimedya kullanimina ve tiiketimine elverisli olan iletisim araglar1 ifade edilir.
(van Dijk, 2004: 146’dan akt: Binark, 2007:5).

Mevcut ozellikleri kapsaminda yeni medya teknolojilerinin medya endiistrisini
degistirecegi, rekabeti arttiracagi ve medya metinleri liretmenin kolaylig1 neticesinde daha
dmeokratik bir ¢esitlilik ve iletisim bigimleri getirecegine kanaat getirilmektedir. (Ozel,
2012:38). Ayrica Cakir’in da belirttigi gibi (2007), Yeni medya olarak yeni iletisim
ortamlarinin 6ne ¢ikan avantaji, 6zgiir bilgi edinimi i¢in yeni kapilar aralamasidir (Cakar,

2007:124). Bununla birlikte yeni medya, sosyo-ekonomik diizlemde artan bireysellesme ve
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bireyci toplumun tezahiirlerinden biri olarak da degerlendirilebilmektedir. Kitle iletisimine
dayali kitlesel kamusal alan, yeni iletisim ortamlarinin gelisimiyle birlikte bireyci ag toplumuna
dogru evrilmistir. Manovich’e gore konvansiyonel medya moderniteyle beraber kitlesel {iretim
toplumunun ¢iktist ise, yeni medya araglarinin mantigr da bireysellige onem veren post
endiistriyel toplumun degerleri ile 6rtiismektedir (Manovich, 2002:41).

Yeni medya alaninda 6ncii ¢aligsmalar yapan Lev Manovich, yeni medyanin ayirt edici
5 prensibini sayisal temsil, modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kiiltiirel kod ¢evrimi olarak
belirlemistir (Baslar, 2013:777). Bu ozellikler sayesinde yeni iletisim bigimleri, sayisal
kodlardan olusturulabilmekte, modiiler bir yapida iiretilerek farkli parcalar bir araya rahatlikla
gelebilmektedir. Internet ve dijital teknolojiler otomatik islem becerileri olan sistemleri
bilinyesinde barindirabilmekte, bununla beraber medya {iretimini yapan cihazlarin neredeyse
hepsi bir¢ok iglemi otomatik yapabilen cihazlardir. Sayisal kodlarla olusturulan yeni medyalar,
tirleri ve bicimleri degistirebilen, kodlari g¢evrilebilen, farkli tiirlerde ¢ogaltilabilen bir
yapidadir. Bu 6zelliklerle birlikte yondesme kavrami da yeni medya kavramini iyi anlamamiza
yarayan bir 6zellik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yondesme medya teknolojisinin gelisiminde
yeni ¢ikan bi¢imleri anlamada 6nemli rol oynamaktadir. Jenkins’e gore yondesme olgusu temel
olarak eni medya teknolojilerinin ve ayn1 igerigin birgok farkli kanaldan akmasini ve aktarim
noktasinda ¢ok farkli bigimler almasini saglamistir (Jenkins, 2006:11). Yondesme ile birlikte
metin, ses, video, grafik, fotograf, miizik gibi her tiir iletisim 6gesi i¢ ice gecerek, yeni ve
multimedyaya dayali ortamlarda kiiresel olarak yayimi olanakli hale gelmistir (Tuncel,
2005:92).

Medya yondesmesi farkli bir tiikketim profilini de ortaya ¢ikarmistir. Kitlelerin medyay1
tilkketme bicimleri de genislemis, bireyler ayni anda ¢ok ¢esitli multimedya tiiketimleri
gerceklestirebilmektedir. Yeni medyanin kendine has bu 6zellikleri, konvansiyonel medyadan
ayrilan ve 6n plana ¢ikan, bilgiyi ve iletisim bi¢imlerini analogdan dijitale ¢eviren 6zelliklerdir.
Bununla birlikte geleneksel medya ile yeni medya arasinda her agidan birgok farklilik
bulunmaktadir. Yeni medya iizerine 6nemli ¢alismalar yapan Everett M. Rogers ise (1986),
yeni medyanin 6nemli 6zellikleri olarak etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansizlik kriterlerine
vurgu yapmistir. Yeni medyalarin timii, geleneksel kitle iletisim araclarindan farkli olarak
hedef kitlelerin geri doniitiine olanak saglamakta ve bdylece interaktif bir iletisim siireci ortaya
cikmaktadir. Dijital iletisim ve sosyal platformlarin yiikselisiyle birlikte etkilesim 6zelligi 6n
plana ¢ikmistir. Eszamansizlik 6zelligi yeni medya aygitlarinin senkronize olmadan interaktif
sekilde mesaj alip verilebilmesini belirtir ve senkronize siiregler gerektirmez (Tingdy ve

Bostan, 2007:235).
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Yeni medyanin kitlesizlestirme 6zelligi kitlesel icerikler iletmek yerine, bireylerin
kisisel oOzelliklerine sistem {izerinden otomatik ulagilarak 6zel igerikler goénderilebilme
erdemidir. “Kitlesizlestirme yetenegi yeni medyalarin bilgisayarlastirilmis medya 6zelliginden
ileri gelir” (Yanik, 2016:902). Kirik (2017)’a gore, yeni medyanin kitlesizlestirici olmasinda
kitlelerden bireylere inebilen bir yapida olmasidir.

Yeni medya aygitlarinin kullaniminin giinliik yagami ¢ok etkilemistir. Kisilerin mobil
cihazlarla internet kullanarak gazete, radyo, sinema ve televizyon gibi kitle iletisim aygitlarini
kullanmalari, internet haberlerine yorum yapmalari, sosyal platformlar sayesinde diinyanin
oteki ucundan insanlarla etkilesime girmeleri miimkiin hale gelmistir. Bu kolaylik yeni medya
aygitlarinin bilinyesindeki ozelliklerle imkanl hale gelmistir. Yeni medya ile bilgi ve igerik
iiretimi ekonomik ve sosyal iliskilerin kaynagi haline gelmistir. Yeni medya kavrami ve yeni
iletisim teknolojileri kiiresel diizlemde bir ag toplumu yaratmistir ve bu toplumun en énemli
iriinii enformasyon olarak 6n plana ¢ikmistir. Keane: (1999:173) Enformasyon firtinalarinin
demokratik toplumlarin kaginilmaz bir 6zelligi oldugunu unutmamiz gerektigini belirtmektedir
(Keane, 1999:173). Yeni medya ile hayatlarimiza giren hizli enformasyon akisi, dijital alanlarin
hepsinde yogun bir sekilde toplumla etkilesime girmektedir ve yeni medyanin en biiyiik giicii
etkilesime dayali iletisim sistemlerini igeriyor olusudur.

McLuhan, internet teknolojilerinin yeni iletisim araglariyla birlikte diinya iizerinde bir
ag toplumu yarattigini ifade eder ve ag toplumunda kiiresel diizlemde herkes birbirleriyle rahat
iletisime girerek bir kiiresel koy yaratildigin1 ve olustugunu vurgulamaktadir. “Yeni iletigim
teknolojilerinin olusumu ve gelisimine yonelik savunulan, aktarilan tiim yaklagimlar Marshall
McLuhan“in “yeni medya her seyi degistirir” goriisiinii temel almaktadir” (Kirik, 2013:87-88).

Kiiresel koyde yeni medyalar sayesinde, siyaset, kiiltiir, ekonomi, iiretim ve tiiketim
iligkileri birbirine eklemlenmistir. Nihayetinde yeni medya, yeni sosyal ve interaktif bir toplum
ortaya c¢ikartmigtir. Pierre Levy, ag toplumlarinda ortaya ¢ikan genis ¢apl bilgi toplama ve
isleme olgusunu aciklarken “kolektif akil” terimini kullanmaktadir (Jenkins ,2018:35). Yeni
medyanin sosyal iliskileri etkiledigi, yeni bir sosyal ve kamusal insan profili yarattigi bir

gercektir.

2.2. Yeni Medya Cag

Yeni medya ¢agina dair kavramlari ve tanimlamalar1 anlamlandirabilmek adina iletisim
teknolojilerindeki gelisim ve degisim olgusunu iyi anlamak gerekmektedir. Tarihsel siirecte
farkli liretim, tiiketim, boliisiim ve iletisim bi¢imleri gelistiren insan toplumlar1 donemleri

olusturan kavramlara da isimler vermis, her ¢ag kendi kavramlarini ortaya ¢ikarmistir. Yeni
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medya ¢aginda da birgok farkli kavram kitle iletisim literatiiriine girmistir. Yeni medya ¢agi
sadece teknolojik gelismelerle agiklanabilecek bir dénem degildir. internet teknolojisinin
kiiresel baglamda kullaniminin yayginlagmasi, yeni medya c¢agmin 6nemli dinamiklerinden
biridir. Elbette, internetle birlikte gelisen dijitallesme ve kiiresellesme ile tiiketilen icerigi
olusturan veri, gorlintl, bilgi ve diger unsurlarin dolagimi hizlanmistir ve bu sayisal
teknolojilerle miimkiin olmustur. Yeni medya ¢aginin ekonomik, sosyolojik ve kiiltiirel etkileri
de 6nem arz etmektedir. Yeni medya ¢aginin ruhunu kavramak dnemlidir. Iletisim siirecini ¢ok
hizli bir hale getiren, uydu teknolojileriyle bilgi ve eglence akisini tiim yerkiireye dagitan, ve
bu sonsuz dijital imkani bireylere sunan bu cag bireylere zamandan ve mekandan bagimsiz
etkilesim imkan1 sunmaktadir. (Ozel, 2012:31). Temel dinamikleriyle birlikte yeni medya ¢ag,
kiiresellesme ile birlikte birgok ayrimi ortadan kaldirarak benzesik insanlar, benzesik tiiketim
aliskanliklar ortaya ¢ikartmstir.

Kiiresel kapitalist sirketler tarafindan gelistirilen medya teknolojileri ve internet
teknolojileriyle birlikte artan yazilim ve donanim bilgisiyle kiiresel ¢apta her gecen giin
ylizlerce web sitesi kurulmakta, mobil uygulamalar, kurumsal i uygulamalari, ticaretin hacmini
genigleten ag sistemleri vb. gelismelerle yeni medya ¢aginin etki alani giinden giine artmaktadir.
Yeni medya c¢agmi olusturan teknolojiler ve ekonomik dinamikler, yeni medya aygitlarinin
sadece eglendirme, bilgi paylasma, iletisim kurma, igerik tilketme vb. ortamlar yaratmamis,
arsivleyen, analiz eden, kontrol saglayabilen ve medya kullanimlarin1 6lgebilen sistemler insa
ederek, toplumsal diizlemde daha etkin bir donem yasanmaya baglamstir.

Yeni medya ¢aginin en giiclii aygiti, kiiresel diizlemde toplumlarin yasama bigimlerini
olduk¢a etkileyen internet teknolojisi ve sayisallasma teknolojisidir. Kiiresellesme,
dijitallesme, mobil teknolojiler, ag toplumu, yondesme ve kiiresel kdy kelimeleri yeni medya
caginin diger 6nemli olgular olarak sikca 6n plana ¢ikmaktadir. Bu kavramlarin 6n plana
ciktig1 yeni medya ¢ag1 sosyoekonomik, kiiltiirel, siyasal ve giindelik yasam baglaminda kokli
doniigiimlerin Oniinii agmistir. Bu degisimlerin en biiyiigii medya sektoriinde ve haberlesme
alaninda yasanmistir. Yeni medya araclarinin temel 6zelliklerinden biri de medya aygitlarina
hiz kazandirmis olmasidir. Yeni medya ¢aginda hizli bir iletisim siireci baslatilmakta, bilgi
istenilen sekilde ¢ogaltilip aktarilabilmektedir. Kitle iletisimine biiyiik katkilar saglayan bu
yapisal 6zellik ile medya sirketleri farkli cografyalara kolayca ulasabilmektedir.

Bu koklii degisimler ve gelisimlerin onemli sacayagi bilgisayar sistemleridir. Bilgisayar
bu ¢agin en kritik icatlarindan biridir. Yeni medya ¢aginin olusumunu saglayan kitle iletisim
araclar1 yasamsal nitelikleri de degistirmistir. Bu noktada en 6nemli noktalardan biri de sosyal

yasamda iletisim araglarinin etkinliginin artmasi, yasamin her alanmin iletisimle
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bigimlenmesidir (Kirik, 2013:82). Var olan ve gelisen tiim sosyo-ekonomik olgular bu kiiresel
iletisim ortamma entegre olmustur. Internet teknolojisinin avantajlariyla insan yasamini
olusturan tiim iligki tiirleri yeni medya ortamlarinda yaratilan aglar ve platformlar {izerinden
kurulmaktadir (Ozcan, 2019:38).

Yeni medya ¢aginda gelisen dijitallesme, iletisim teknolojilerinin hizla mobillesmesi ve
iletisimin kiiresellesme ile sikica bagl olmasinda kuskusuz, kiiresel teknoloji sirketlerinin pay1
cok biiyiiktiir. Kiiresel sirketlerin bas aktorii oynadigi bir ¢cagda, kapitalizmin dijitallesmesi de
onemli bir evre olarak yeni medya ¢aginin etkilerini ekonomik ve kiiltiirel baglamda arttirmistir.
Kuskusuz yeni medya ¢aginda internet, kiiresel temelde olusan iletisim diizeninin en biiyiik ve
genis kaynagidir. Internet etki alam baglaminda tarihsel siirecte en genis cografyaya en kisa
stirede yayilan, etkileyen kitle iletisim araci olmustur. Yeni medya ¢aginda yasanan teknolojik
gelismeler ve iletisim araglarinin getirdigi olanaklarla koktenci bir doniisiim yasanmis, bu
degisim ve doniisiimler de sosyal hayata hizlica entegre olmaktadir.

Giiniimiizde kitleleri yonlendiren teknolojik gelismeler ve yeni medya egemenligi,
kiiresel degisim ve doniislimiiniin basat aktoriidiir ve bu etkisiyle yeni medya c¢agi ifadesi sik
kullanilmaya baglanmistir (Kirik, 2017:233). Yeni medya ¢aginda kitle iletisim medyasindaki
ekonomi politik diizen, yeni medya ile degismistir. Internetin ticari, politik, enformasyonel ve
kiiltiirel potansiyeli ile birlikte enformasyona ve tiikketime dayali bir diinya diizeni kurulmustur.

Yeni medya c¢aginin dnemli 6zelliklerinden olan “dijitallesme”, enformasyonun farkli
iletisim araclarinda iiretimini ve tiiketimini olanakli hale getirerek “yondesik bir medya”nin
temellerini atmistir. Bu da yeni medyay1, geleneksel medyadan ayiran, enformasyonu daha
etkili hale getiren bir Ozelliktir (Degirmencioglu, 2016:594). Yondesik dijital medyada
enformasyon zenginlesmis, gorsellerle ve videolarla daha i¢ ice kullanilir hale gelerek, ¢oklu
multimedya iiretimi ve tiiketimi yayginlasmistir. Yeni medya caginda bilgisayarlarin icadi ve
dijitallesmenin etkileriyle insanlarin bilgiyi isleme bigimleri degismis olsa da internet kullanimi
ile kiiresel kdyde kaynaklar1 paylasma, verileri uzak yerlere aktarim sorunu diinya ¢apinda
¢cOziilmiistiir (Tingdy ve Bostan, 2007:235). Yeni medya ¢ag1 haberlesme ve iletisim araglarinin
kullaniminin etkilesime dayandigi bir cagdir ve katilimer bir iletisim diizeni vardir.

Heeter’a gore; “Etkilesimin, var olan segeneklerin karmasikligi, kullanicinin
enformasyona ulasmak ic¢in gosterdigi caba, kullaniciya cevap verme, enformasyon
kullaniminin izlenmesi, kullaniciya saglanan enformasyon ekleme kolaylig1 ve kullanicilar
arasinda kisiler arasi iletisim kurma kolayligimi igeren c¢ok boyutlu bir kavramdir”
(Heeter,1989’dan akt: Yildiz ,2020:608). Yeni medya araclarinin 6zelliklerini kullanarak,

etkilesim sonucu pasif yapida izleyici veya dinleyici olmaktan siyrilan kullanicilar igerige etki
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etmeye baslamistir ve Manovich’in etkilesimin 6nemine yaptigi vurgunun gercekligini
olusturmaktadir (Kara, 2013:26). Bu cagda sosyal medya platformlarinin ¢ok aktif olarak
kullanilmastyla birlikte, medya igeriklerinin geleneksel medya araclarinda profesyonellerce
tiretilen medya igerikleri, yeni medya platformlarinin sundugu olanaklarla herkes tarafindan
tiretilmekte, milyonlarca fotograf ve video kiiresel diizlemde -etkilesime girmektedir.
Geleneksel kitle iletisim araglarindan yayilan enformasyonlar ve icerikler lizerinde, izleyiciler,
dinleyici ve okuyucularin geri besleme imkanlar1 kisitli ve zahmetlidir. Geleneksel medyadaki
etkilesim ve tiiketicinin icerige etki edememesi sorunu yeni medyada ortadan kalkmistir ¢linkii
yeni medya ortaminda tiiketici ve lretici ayni agi kullanip ayni iletisim kanaliyla irtibat
kurmaktadir.

Yeni medya caginin baslangi¢c noktalarini matbaaya dayandiran Walter J.Ong, yeni
medyanin etkisini ifade noktasinda giiniimiiz toplumunun yeni medyadan bagimsiz bir sekilde
tanimlanamayacagini belirtmektedir (Kirik, 2013:95). Yeni medya c¢aginin sosyal medya
boyutu ise etkilesimi giliglendirmis ve bireylerin hem enformasyon tiiketicisi hem de
enformasyon tliketicisi olmasini saglamistir. Bir¢ok yazar bu durumu ve artan enformasyon ile
daha 6zgiirliik¢ii bir toplum insa edilecegini belirtiyor. Bugiin insanlar bilmedikleri her konu
hakkinda 6nce internet arama motorlarina bagvuruyor, dijital platformlarda bilgi aligverisine
giriyor.

“Dijital televizyon platformlarinda g¢evrimici 6deme yapmak, internet gazetesinde
okunan haberin altina yorum birakmak, cep telefonu iizerinden elektronik fon transferi
gerceklestirmek etkilesimin bir sonucudur” (Kara, 2013:27). Yayinciligin etkilesime dayali bir
hale gelmesi, izleyicilerin igerik iiretmesi, haber medyasinin sosyal mecralara kaymasi, sosyal
medyada gilindem olusturma caligmalar1 gibi farkli etkilesimler, yeni medya c¢agindaki
“etkilesim” dinamiginin etkisini gosterir niteliktedir. Uretilen igerikler, haberler, filmler, siyasi
ve ekonomik bilgi kaynaklari, yasam tarzlarina etki eden bloggerlar ve vb. tiim yeni medya
icerikleri, internete girilebilen her noktada etkilesime girmekte, uzak kitalar arasi insanlar
birbirleriyle rahatca iletisim kurabilmektedir. Internet teknolojisinin tiiketimin tiim boyutlarini
sekillendirmesi, internet sitelerindeki iiretilen iceriklere, tiiketilecek dillere gore ve kaydedilen
kullanict verileri temel alinarak kisisellestirilebilmesi, kullanim pratiklerini kolaylagtirmistir.
Yeni iletisim ortamlarinda etkilesim ¢ok hizli ve gercek zamanlidir. Kullanicilar ister dijital
icerik platformlar ister sosyal medya platformlar1 ya da bir haber sitesinde istedigi yorumu
aninda yapabilir, paylasim yapabilir ve etkilesimi ¢ogaltabilir (Kara, 2013:27).

Bu etmenler, yeni etkilesim, yeni {iretim, yeni arz talep iliskileri ve yeni tiiketim sahalar1

olusturmaktadir. Etkilesim ve zamansiz olma dinamigi yeni medya c¢aginin en giiglii
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yonlerinden biridir. Yeni medya ¢aginda etkilesim dinamigi kadar 6nemli olan diger bir olgu
da yondesme olgusudur. Farklt medya araglarinin tek bir ortamda toplanmasina olanak veren
yondesme olgusu yeni medya c¢aginda kritik noktalardan biridir. Iletisim araglarinin ve
altyapisinin ¢oklu ortam(multimedya) niteligi kazanmasi yondesme olgusuyla birlikte olmus,
sayisallagmanin iletisim alanindaki etkisiyle birlikte iletisim aglar kiiresel diizeyde iletisimin
kolaylasmasina zemin hazirlamistir (Aydogan, 2012:9). “Yeni medya teknolojileri, ayni
icerigin bircok farkli kanaldan akmasimi ve alim noktasinda ¢ok farkli bigimler almasini
saglamistir” (Jenkins, 2006:11).

Yeni medya ¢aginda yondesme/yakinsamanin temel faktorii bu olgudur. Giiniimiizde
yondesmenin en pratik olarak kullanicilara yansidigi cihazlar bilgisayarlar ve mobil cihazlardir.
Tiiketiciler, tiim iletisim siireglerini bu cihazlarda, ses, metin, goriintii, radyo, televizyon, dijital
platformlarin kullanimi, sosyal aglarin kullanim1 ve kiiresel diizeyde siyasi ve ticari olaylarin
takibini tek bir cihazda kolaylikla gergeklestirebilmekte, biitiinlikkli bir medya takibi
yapabilmektedir. Yondesme, sadece teknolojik bir ¢ikti saglamaz. “Yakinsama, bireysel
tiikketicilerin beyinlerinde ve digerleriyle sosyal etkilesimleri yoluyla gerceklesir.” (Jenkins,
2006:3). Yeni medya c¢aginda bilgisayarlardan, akilli cep telefonlarina ve tabletlere kadar
iletisim teknolojilerinin dijital olarak kullanilma ihtiyaci kiiresel diizeyde toplumlarda
kaginilmaz bir ihtiya¢ niteligine gelmistir. Teknolojik ilerleme devam ettigi siirece mobil
iletisim sistemleri de gelismis, kiiresel diinya artik herkesin cebinde tasidigi bir sosyal ortam
haline gelmistir.

Yeni medya ¢aginda yeni medya ortamlarinda tiim kitleleri ilgilendiren igerikler
mevcuttur. Platformlara ve sosyal aglara yapilan iiyelik sistemi ile kisiler ilgi alanlarina gore
icerikler takip ederek, secim alanlarin1 genisletebilmektedir. Dil 6grenme uygulamalar, kitap
arsivleri, fotograf paylasim siteleri, bloglar, spor icerikleri, sanat ve sosyal hayat topluluklari,
film ve dizi izleme paylagsma sayfalar1 vb. ortamlar vardir ve giiniimiizde igerik tiiketimi
tamamen yeni medya ortamlarina tagimustir. Siyasi ve ekonomik propagandalar, egitim, is
diinyasi, kiltlir endiistrisi, kiiresel ticaret ve dini propagandalarin adresi yeni medya ¢agindan
internet platformlar1 ve sosyal mecralar haline gelmistir. Bununla birlikte, bu ¢agda toplumsal
hareketler, kitlesel protestolar yeni medya araglariyla daha hizli bir sekilde yayilabilmektedir.

Yeni medya ¢aginin 6nemli boyutlarindan biri de kapitalizmle olan yakin iligkisi ve
ticari degisimlere yol agmasidir. Donemi kapsamli sekilde ¢oziimleyebilmek adina ekonomik
boyutlarint da anlamak gerekmektedir. 1980’li yillardan itibaren diinyada etkisini arttiran
neoliberalizm felsefesi ve kapitalizmin dijitallesmesi olgusu yeni medya ¢agini nasil

etkiledigini anlamak 6nemlidir. iletisim teknolojilerinin dijitallesmesiyle birlikte kapitalizm
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toplumsal tiim iligkilerde doniisimii tetiklemistir. Yeni medya caginda teknoloji iiretimini
kontrol eden kiiresel sirketler, medya sektoriinii de kontrol etmektedir ve enformasyonun nasil
yayilacagini ve kullanilacagini da diizenleyen sistemler gelistirmektedir. Tarihsel ve toplumsal
stire¢ icerisinde enformasyon iiretiminin kontrol altina almmaya ¢alisildigr goriilmektedir.
(Erdogan, 2018). Yeni medya araglariyla, diisiince sistemlerimiz de degisim yasamistir. Yeni
medya cagimi kontrol eden medya sirketleri, ticari faaliyetlerini internet ve dijitallesme
teknolojilerine yonelterek, yeni liretim ve tiiketim alanlar1 olusturmaktadir.

Gazetelerin popiiler oldugu siire¢ igerisinde Ingiliz liberalleri, reklam verenlerin
secimlerinden faydalanan gazetelerin biiyliyecegini ve zenginlesecegini saptamiglardir.
(Chomsky, 1993:20). Chomsky’nin belirttigi gibi giiniimiizde de ayni felsefe daha da
katilagsmis, geleneksel medyada da yeni medya caginda da reklam ve gii¢ iliskileri medya
sektoriinii sekillendiren, maddi kazanimlarin 6n planda olmasini saglayan bir yap1 olarak devam
etmistir. Kitle iletisimindeki kiiltiir endiistrisinde oldugu gibi yeni medya ortamlarinda da salt
olarak meta satis1 yeterli kalmamaktadir ve kiiresel olarak bireylerin bilinglerinin de yeni medya
pazaria uygun olarak yeniden iiretilmesi gerekmektedir. (Erdogan, 2018).

Yeni iletisim teknolojilerindeki yasanan gelismeler ile birlikte ve ticaretin hacminin
artmasi, sosyal medya araglarindan para kazanilmasi, ticaret sitelerinin artmasi, yeni iiriin
pazarlama stratejilerinin gelismesi ve daha birgok gdsterge yeni medyanin kapitalizm ile i¢ ice
bliyiidiiglinii net bir sekilde gostermektedir. Enformasyonun metalagmasi ile birlikte internet
sayfalarindaki reklamlar ve paral icerikler enformasyona bagl ticaretin genislediginin bir
gostergesidir (Baslar, 2013). Yeni medya ortamlarinda enformasyon ve iirlin bombardimanin
yani sira reklam bombardimant da yasanmaktadir. Giiniimiizde biitiin gazete-medya
kuruluglarinin web sitesinde reklamlar yer almaktadir. Yeni medya ¢aginda medya sektoriiniin
temel ticari mekanizmasi reklamdir. Kitle iletisim araclarinin yeni medya caginda internet
ortamma tasinmasiyla, gazetecilik ve haber anlayisi da degisim gdstermistir. Internet
altyapisinin ve teknolojisinin yapisal bir doniisiim yasamasi, etkilesime dayali Web 2.0
teknolojisinin yayginlagsmasi, kullanicilarin igerik iiretimi alaninda etkisinin artmasi ve sosyal
medya platformlarinin temellerinin atilmasiyla habercilik ve haber tiiketimi de etkilenmis,
internet ortam1 haberin tiim agama ve bi¢imlerini kapsayan bir ortam haline gelmistir (Parlak,
2018:67).

Dijital kapitalizm ve kiiresel yayincilik ile biitiinlesen bir ortam gelismistir. Gazetelerin
Ozellikle de web siteleri ticari reklamlar i¢in 6nemli bir barindirma ortamina doniismiistiir. Bu

teknolojik gelisimler yeni bir ¢alisma ve verimlilik olgusu meydana getirmistir. Verimlilik ve
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gelisim birbirine paralel olarak ilerlerken iiretilen artik deger, zenginlik ve somiirii olgusu da
cesitlenerek biiylimektedir (Atabek, 2013:177).

Geleneksel medyada uzun siiredir var olan ve etkisini gosteren somiirii diizeni, yeni
medya ¢aginda da medya profesyonelleri i¢in gegerlidir ve boyutlar1 artis gdstermistir. ileri
teknolojinin medya igerigi Uretimini kolaylagtirmasi, freelance ¢alisma diizeninin
yayginlagmasiyla birlikte yeni medya ortamlarinda ¢alisan kisiler diisiik iicret, uzun c¢alisma
stireleri gibi somiirii sekillerine maruz kalmaktadir. Gorsel iiretiminin yayginlasmasi ve
kolaylagmasi ile birlikte, herkes igerik iiretimi yapabilmekte, canli yayinlar yaparak kitlelere
kolaylikla ulasabilmektedir. Meta haline gelmis kullanici profili ele alindigindaysa aslinda bu
gerceklik dijital medyada da mevcuttur. Internette arama yapan, haber okuyan, sosyal medyada
zaman geciren, icerik ylikleyen kullanicilar metalagsmis izleyici veya tiiketici haline gelir. Fakat
yeni medyanin farki bireylerin de igerik iiretimini yapabilme ve paylasabilme avantajidir.
(Atabek, 2013:177). Bu faktorlerle birlikte medya profesyonelleri, bireysel igerik iireticileriyle
ve freelance calisan bireylerle rekabet etmek durumundadir.

Sosyal alanda yasanilan doniisiimleri anlamlandirmak adina calisan sosyal bilimciler,
yeni medya c¢agina farkli kavramlar atfederek kapsamli sekilde agiklama yoluna girmislerdir.
Bant iiretim sistemine dayali, rasyonalite ve modernite felsefesi baglaminda gelisen sanayi
toplumu sonrasi glinlimiiz ¢agin1 6zetlemek i¢in enformasyon toplumu, enformasyon c¢agi, ag
toplumu ve yeni medya c¢ag1 kavramlari literatiirde sik sik kullanilir olmustur. Bilgi ve iletisim
teknolojilerine bagli gelismelerin sosyal ve ekonomik hayati kapsadigi giiniimiiz toplumu i¢in
bir¢ok disiiniir kavramlar iretmistir. Enformasyon yeni medya ¢aginin 6nemli ham
maddelerinden biridir. Postman’n ileri siirdiigii tizere (2006:76) Enformasyonun kullaniminin
popiilerlesmesi bir¢ok dinamigin modernite ile baglamasina ragmen oldukga eskidir. Bilgisayar
teknolojilerinin tek basina bilgi cagini baslattigini 6ne stirmek yaniltict bir durumdur (Postman,
2006:76). Postman, bugiin enformasyon ¢ag1 olarak toplumu olarak adlandirdigimiz toplumun
yeni bir sey olmadigimni ifade etmektedir ve matbaa, telgraf ve fotograf gibi gelismelerin bu
stirecin baslangi¢ noktalar1 oldugunu belirtmektedir.

Manuel Castells (1998)’e gore ise, enformasyon teknolojisi, kiiresel olarak toplumsal,
siyasal, ekonomik doniisiimlere neden olmus ve enformasyon toplumu denilen bir toplum tipi
ortaya c¢ikmistir. Bir meta olarak kullanilan enformasyonun ve enformasyon aglarinin
olusturdugu ekonomik dongii, kapitalizm ile sikica entegre olarak kapitalizmi dijital evreye
baglamistir (Yaylagiil, 2018:24). “Daniel Bell bu yeni toplumu tanimlamak i¢in temel {iretim
faktoriinlin enformasyon olduguna vurgu yaparak “sanayi sonrasi toplum” kavramini

kullanmistir” (Parlak, 2018:64). Sanayi toplumu mal iiretimine dayandigi gibi, yeni medya
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caginda enformasyon toplumu, enformasyon iiretim ve tiiketimine dayalidir. Aydogan’a gore
(2009): “Mark’1n kuramlastirdig1 rekabetci kapitalizm ¢agindan, 1930’larda Frankfurt Okulu
tarafindan elestirilen tekelci kapitalizm ¢agindan, bugiin sermayeye teknoloji, bilgi ve eglence
sanayilerinin bir arada kitlelere sunuldugu bir “tekno-kapitalizm” c¢agina girmis
bulunmaktayiz” (Aydogan, 2009:186). Farkli kavramsallagtirmalar olsa da diisiiniirlerin bu
cagla ilgili 6n plana koyduklar1 noktalar bilgi ve eglencenin bir araya gelerek enformasyonun
metalagsmasidir. Bu noktada sanayilesme ve enformasyona dayali ekonomilerin farklari
bulunmaktadir. Sanayilesme iiretimin maksimizasyonuna ve ekonomik biiylimeye odakli bir
yapida islerken, enformasyona dayali endiistriler ve bilginin artigina, birikimine ve islenmesine
odaklanir (Ozel, 2012:32). Sanayi iiretimine dayali endiistride ve enformasyona dayali
endiistride kapitalist {iretime bagli olarak baslamis, bilgi c¢agiyla birlikte genisleyerek
bliylimiistiir. Giiniimiizde her iki iiretim bi¢imi de birbirini gelistirerek doniisiimlerini
stirdirmektedir. Enformasyon ¢aginda bilginin dolasimi1 kolaylagsmig, online egitim
platformlari, dijital kitap arsivleri, fiziksel kitaplarin internet ortaminda ¢ok rahat bir sekilde
kullanilabilmesi gibi 6grenmeyi pratiklestiren bir gergeklikte ortaya ¢cikmustir.

Yeni medya ¢aginin en kiymetli metasi enformasyon ve eglencedir. Yeni medya ¢caginda
kitle iletisim araglarinin doniisiimiine internet Onderlik etmis, enformasyonun meta olarak
tiretildigi kiiresel yeni medya caginda yeni medya araglari, geleneksel medya araglarinda
iretilen iceriklerin de daha etkili yayilmasina imkan tanimistir. Yeni medya araglari
enformasyonun ve igeriklerin yeniden tiretildigi, aktarildig: ve tiiketildigi bir ortam olmustur ve
enformasyon yeni medya ¢aginin temel tiiketim olgusu haline gelmistir. Yeni medya araglari
sayesinde giindem takibinin ana kaynagi internet olmus ve artan mobil cihazlarla bu imkan
birka¢ saniyede kullanilabilir hale gelmistir. Yeni medya ¢aginin yondesik medyalar1 bir arada
bulundurmasiyla, biitlinliiklii bir medya takibi yapilabilmektedir.

Yeni medya ¢caginda enformasyon akisi ve toplum arasinda ikili bir iliski bulunmaktadir.
Toplumlar enformasyona ¢ok hizli ulasip, istedikleri bicimlerde kullanabilmekte ve bununla
birlikte eglenceye eklemlenen enformasyon iiretimi de insanlar1 kontrol etmektedir. Giinliik
yasamin nasil diizenlenecegine, ne hakkinda nasil diisiiniilmesi gerektigine varana kadar
akistaki bilgiyi kullanan insan bir yoniiyle bilgi tarafindan kontrol edilmektedir. Yeni medya
caginda enformasyon yiikselisi kadar sosyal mecralarda liretilen igeriklerin de yiikselisi 6nem
arz etmektedir ve bireyler artik tiiketici konumundan ¢ikip, enformasyon, eglence ve igerik
iireticisi konumuna gelmistir.

Yeni medya ¢caginda ekonomik sektorler arasindan hizmet sektorii 6n plana ¢gikmaktadir.

Enformasyona ve gorsellige dayali iiretim sistemine dayali bir tiretim vardir. Bu {iretimi yapan
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medya profesyonellerinin ise sektdrel olarak siirekli kendisini gelistirmesi gerekir ki; freelance
caligma ortaminin artmasiyla bu daha da bir zorunluluk halini almistir. Yeni medya ¢aginda,
medya sektoriiniin ekonomik baglamda gelirlerinin dijital ortamlara kaymasiyla birlikte beyin
giicline olan ihtiyag yaraticilik agisindan daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir. Bir haber sitesi kurup
diinyadan gelismeler aktarmak, basili bir gazete kadar ¢alisan kisi gerektirmese de yaraticilik
acisindan daha efektif olunmasi gerekliligi asikar bir gercekliktir. Beseri sermayeden ziyade
donanimli ve dinamik bir calisan sermayesi gerekmektedir. Is giiciiniin yapisi1 ¢ok yonlii,
yenilikgi, yaratict ve iiretici bir forma donligsmiistiir. Dijital ag temelinde kurulan bu is giicii
yapisinda bireyler, enformasyonu farkli bigimlerde {iretebilen ve etkili kullanabilen bir
enformasyon is¢isi roliine girmistir. (Kara, 2013:41).

Yeni medya caginda internet teknolojileri sayesinde yasamin iginde var olan her
kiiltiirel 6ge sanallasmaktadir. Tarihsel, dinsel, sanatsal ve kiiltiirel tiim 6geler, dijital ortama
aktarilip farkli bigimlerde yeniden iiretilmektedir. Unlii ressamlarin tablolar1, heykeltiraglarin
eserleri, yazarlarin {nlii kitaplar1 vb. birgok Kkiiltiir sanat Ogesi giintimiizde dijital
varyasyonlariyla yeniden ve yeniden Tretilebilmektedir. Frankfurt Okulu’nun 6nemli
diisiiniirlerinden Walter Benjamin’in kaleme aldigi Teknik Olarak Yeniden-Uretilebilirlik
Caginda Sanat Yapiti adli ¢aligmada yeniden iiretim ve ¢ogaltimin sanat ve kiiltiir yapitlarinin
aurasini bozdugunu ve onun biricik olma haline zarar verdigini 6ne siirmektedir. “En kusursuz
yeniden-iliretimde dahi eksik bir sey vardir; sanat yapitinin simdiligi ve belirli bir mekandaki
0zgilin mevcudiyeti.” (Benjamin, 2015:13). Giinlimiizde sanat yapitlar1 ve kiiltiirel eserler dijital
diinyada farkli sekillerde baglaminda kopartilip, nesnelestirilmektedir. Bu nesnelestirmeyi
temel aldigimizda alanda onciil eserler veren Lev Manovich, dijital nesneleri yeni medyanin
objeleri olarak gérmektedir. (Baglar, 2013:777).

Yeni medya ¢agiin sosyal baglamda en aktif olan kesimi geng¢ niifustur. Giiniimiizde
bireyler internetin ve akilli teknolojilerin icinde dogmaktadir. Internet sayesinde cocuklar ve
geng niifus bugiin bir¢ok imkana ve bilgiye ¢cok ¢abuk erisebilmektedir. McLuhan'a gore dijital
cagdaki gengler, yetiskinlere gore yasadiklar1 c¢evrenin daha fazla bilincindedir (Altun,
2006:79). Bu farkindalik ile medya iceriklerine yaklasan genclik daha etkilesimli ve daha
demokratik bir iletisim diizeninin éneminin bilincindedir. Yeni medya caginda yeni medya
teknolojilerini ve sosyal aglar1 agirlikli olarak gencler kullanmaktadir. Dijital medyanin en
onemli sahnelerinden biri haline gelen sosyal medya ise, genclerin giinliik hayatta zamanlarini
en fazla gecirdikleri ortamlar haline gelmistir. Yeni medya ¢aginin toplumsal hayatta getirdigi
farkliliklar ve olumlu etkilerle birlikte bir de olumsuz yénleri de bulunmaktadir. Ozellikle de

enformasyon tiiketiminin artig1, yanlis bilginin yayilimini hizlandirmistir. Dijital teknolojilerin
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kiiresel diizlemde yayilmasi, genis kitlelerin eglence, dinlenme ve bos zamanin

degerlendirilmesi agisindan 6nemli bir arag olup, bireyleri tek tiplestirmistir.
2.3. internet ile Degisen Gazetecilik Pratikleri

2.3.1. internet Uzerine

Internet teknolojisi yeni medya caginin ana bilesenidir. Internet teknolojisi kiiresellesen
diinyay1, her anlamda birbirine baglamustir. Internet teknolojisi medya ve iletisim sektorii basta
olmak iizere tiim iiretim ve tiiketim siireclerini degistirmistir. Internet temelde manasiyla
kiiresel bir iletisim agin1 ifade eder.

“Internet terimi, “international” (uluslararasi) ve “network” (ag yapisi) sozciiklerinin
birlesmesinden olusmustur” (Karaduman, 2005:142). Internetin tarihgesine bakildiginda ilk
olarak askeri ihtiyaclardan dogdugu goriilmektedir. Modernitenin gelisimi ve sanayilesmeyi
yasayan kiiresel diinyada degisimler devam ederken, kiiresel baglamda diinyay1 derinden
etkileyen tiim toplumlarin yagam formlarini etkileyen internet teknolojisi 1960 yillarda ABD’de
Savunma Bakanligi’nin baslattig1 bir deney ile ortaya ¢ikti. Deneyin amact olasi bir savas
sirasinda iletisim saglayacak ve siirekli baglant1 halinde kalacak bir teknolojik ag kurmakti.
(Cakir, 2007:127). Bu yoniiyle internet teknolojisi Soguk Savas doneminde ortaya ¢ikmus bir
iriindiir ve iletisim ag1 olarak tasarlanmistir (Yaylagiil, 2013: 222).

(Timisi, 2003:122-123) Timisi internetin yayilim siirecini s0yle aktarmaktadir:

“Aglarin agi olarak tanimlanan internetin kokeni 1972 yilidwr. 1972 yilinda 40 bilgisayarin birlestigi bir
ag olan ARPANET, 1975 yilinda daha yaygin hale gelmis ve deneme macgli kullanilmaktan ote islevsel bir
kullanima da agimistir. 1982 yilinda ARPANET e baglh bilgisayarlarin sayisimin hizla artmasiyla birlikte ABD
hiikiimeti, MILNET adinda askeri amagh yeni bir ag kurmustur. 1990 yilinda internete doniiserek hizmetten
kaldirilan ARPANET, internetin geligimi i¢inde olduk¢a onemli bir role sahip olmustur. Amerikan Ordusu’nun
merkezi kontrol araglarindan biri olarak planlanan bu sebeke, Soguk Savas déneminin teknolojik bilgi silahi
olarak goriilmektedir. Ancak baslangicta tasarlandigini agarak internetin ademi-merkezilesmesinin ve

demokratiklegmesinin onciilii haline gelmistir. Baglangicta hiikiimetler tarafindan siibvanse edilen internet 1990l

yillardan itibaren ticari kullanima agilarak, yayginlastirilmast hizlandirimist” (Timisi, 2003:122-123).
Internetin geligsmesindeki énemli doniim noktasi ise World Wide Web teknolojisinin
gelistirilmesidir. Kullanicilarin etkilesimini arttiran ve katilimini arttiran WWW teknolojisi,
kullanict sayisinin artisini desteklemistir (Akbulutgiller, 2013:9). Bu gelismeyle birlikte,
internet ticari kullanima agilarak, hizlica tiim tlkelere yayilmis ve kiiresellesmenin de yeni
medya ¢aginin da ana aygiti haline gelmistir. Internet iilkemizde de hizlica yayilim gostermistir
ve ilk baglant1 Ortadogu Teknik Universite’sinde 1993 yilinda gerceklesmistir. (Yolcu,

2010:7). Bu gelismeye paralel olarak internet kullanimi resmi kurumlarda, tiniversitelerde ve
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ozel olarak kullanilmaya baslanmistir. internet kitle iletisim araci olma &zellikleri baglaminda
distintildiiglinde tiim kitle iletisim araglarindan daha hizli ve etkili yayilmistir. Radyo ve
televizyon gibi iki 6nemli kitle iletisim aygitinin, radyonun, 50 milyon kitleye ulasmas1 38 yil,
televizyonun ise13 yil alirken, internet 4 yilda ulagsmis, sonrasinda da giderek gelisen ve yayilan
bir iletisim aract olmustur (Karaduman, 2005:143).

Internetin bu kadar hizli yayilip, tiim diinyada pratik sekilde kullanilmasimi saglayan
kendine has &zellikleri vardir. Internet etkilesime dayalidir, giderek ucuzlayan bir teknolojidir,
yondesmeye dayali bir medyumdur. Hizli ve anlik olarak kiiresel diizeyde iletisim kurmay1
saglamaktadir. internet bu ozellikleri ile enformasyon akisinda da en &nemli alan haline
gelmistir. Enformasyonun toplanmasi, aktarilmasi, saklanmasi, hizlica yayilmasi ve siirekli
giincellenmesinde internet teknolojisi 6nemli kolaylik saglamaktadir. Global 6l¢ekte internet
kullanict sayis1 2022°nin basinda 4,95 milyara yiikselmis ve internetin dogrudan kullanildig: ve
etkilendigi oranlar totalde diinya niifusunun ylizde 62,5’ini olusturmaktadir (We Are Social,
2022: Global Dijital Raporu).

Istatistiklere bakildiginda internetin giiniimiizde ne kadar etkili oldugu net bir sekilde
goriilmektedir. Genel kullanict sayist 4.95 milyar kisi ile gilinlimiizde diinya niifusunun
yarisindan fazlas1 internet kullanmaktadir. Mobil teknolojilerin ve akilli teknolojilerin
gelisimiyle internet kullanimi daha da ucuzlayip pratiklesmis ve bu da mobil internet kullanim
oranlarma yansimistir. Mobil internet kullanict sayisi, 5.31 milyar kisi olarak ¢ok yiiksek
rakamlara ulagsmustir. Internet teknolojisinin etkilerinin fazla olmast, kiiresel bir kdy yaratarak,
zamandan, mekandan ve smirlardan bagimsiz bir etki alani {izerine insa edilmesi 6nemli
etkenlerden bir tanesidir (Akbulutgiller, 2013:4). Internet hayatimizin en 6nemli pargalarindan
biri haline gelmis durumda ve giiniimiizde bir¢ok birey, tiim medya tiiketimini sadece internet

platformlarinda gergeklestirmektedir.

2.3.2. Word Wide Web Protokolii

Internetin tarihsel gelisimi baglaminda Web teknolojisi énemli bir déniim noktasini
temsil etmektedir. Web teknolojisi Isvigre’deki fizik laboratuvari Cern’de gérevli Tim Berners
Lee tarafindan gelistirilmis ve 1980°deki bu gelisim sonrasi 1990’11 yillarla birlikte World Wide
Web teknolojisi yayginlasmistir. Internete artan ilginin 6nemli noktalarindan biri olan bu
gelismeyle birlikte internetin kullanict dostu yonleri daha fazla 6n plana ¢ikmistir (Sever,
2000:236). Web teknolojisi ile internetin giiniimiizde de en gii¢lii 6zelligi olan etkilesim 6zelligi
on plana ¢ikmis ve bu gelismeyle birlikte internet teknolojisi toplum geneline yayilmistir. Web

teknolojisi ile medya iceriklerinin bir araya geldigi ve ayni anda tiiketilebildigi bir olgu ortaya
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ctkmistir. Internet altyapisi genisleyip, web sayfa teknolojilerinin gelismesiyle internet
ortaminda iretici ve tliketici ayrimi1 da zamanla ortadan kalkmistir. Web teknolojisinin
gelisimiyle, yazili ve gorsel iletisim ag1 da genislemistir. Web sayfalar1 hipermetinlerin bir
arada kullanildig1 bir ortam olarak, pratik kullanimiyla internet iizerinde en ¢ok kullanilan
ortam haline gelmistir.

2.3.2.1. Web 1.0

Web 1.0 genellikle internetin topluma yayildiktan sonraki donemini temsil eder ve
internetin ilk dénemi olarak nitelendirilmektedir. Html tabanli olarak internet sayfalarinin
olusturulmasinda Web 1.0 baglangi¢ noktasini olusturmaktadir. (Erséz, 2020:59).

Bu donemde Web sitelerinin goriiniimii giiniimiize gore basit ve brosiir seklindedir. Web
1.0 doneminde yalnizca belirli web siteleri bulunurken, etkilesimin olmadigi bir kullanim
deneyiminin yasandig1 bir donemdir. Bilginin tek tarafli akisi ile pasif kullanimin 6ne ¢iktig1
goriilmektedir. (Kapan ve Uncel, 2020:278). Web 1.0 déneminde kullanicilarin internet
sayfalarina bilgi ekleme, igerik ylikleme vb. faaliyetleri yapamadig1 bir donem olarak daha
statik bir yapidadir. Web 1.0 zamanla yerini Web 2.0 teknolojilerine birakmustir.

2.3.2.2. Web 2.0

Web 2.0 donemi internet teknolojisinin gii¢lii yonlerini ortaya ¢ikaran bir donem olarak
kokli degisiklikleri meydana getirmistir. Yeni medya caginin sosyo-ekonomik yasamdaki
dontistimlerini hizlandiran gelismeler, bu donemlerde olugmaya baglamistir. Degisime isaret
eden Web 2.0 teknolojilerinin gelisimiyle internet altyapisi da tek tarafli bilgi akisina endeskli
yapidan, kullanicilar i¢in daha akigkan ve karsilikli etkilesime dayali bir yapiya biirtinmiistiir.
(Degirmencioglu, 2016:592). Cogunluktan ¢ogunluga karsilikli bilgi akisinin oldugu Web 2.0
donemi etkilesimin 6n plana ¢iktigi bir donemdir. Bu donemde sosyal medyanin dogusu,
yiiksek etkilesim ve herkesin igerik iiretebilmesi, dinamik bir internet olgusu ortaya ¢ikmustir.
Popiiler web siteleri ve sosyal medya platformlari da bu donemde ortaya c¢ikmistir. Bu
dinamikler sosyal medya ortamlarinda 6nemli seviyelerde enformasyon akiginin yasanmasina
da katkili olmustur. Sosyal medyanin yiikselisi ve icerik iiretiminin kolaylagmasi ile
enformasyonun yeniden iiretildigi, farkli bigimlerde aktarildig: bir internet kiiltiirli yaratilmistir
(Ersoz, 2020:60).

Bu gelismeler sosyal hayatta bir doniisiimii tetikledigi gibi, endiistriyel ve kiiltiirel
alanlarda da etkili olmustur. Kitle iletisimi ve medya platformlar1 ise daha interaktif bir yapiya
dontigmiistiir.  Kullanicilar bu donemde pasifize olmaktan c¢ikip {retiiketici profiline
girmislerdir. (Hiiliir ve Yasin, 2017:15). Sosyal medya platformlarinin temeli olugmus,

kullanicilar internet ortaminda fotograf, bilgi dokiimanlari, miizik, film gibi igerikleri
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birbirleriyle etkilesime girme imkanina sahip olmuslardir. Web 2.0 ile birlikte web sitelerinde
giincellenebilen igerikler artmis, hizli ve ucuz bilgi edinim imkanlar1 ¢ogalmistir.

2.3.2.3. Web 3.0

Bu ag sistemi diinya genelinden veri toplayabilen bir uygulama olarak tanimlanabilir.
Toplanan verileri ise bilgisayar sistemleri {izerinden otomatik yoneterek tek bir platformda
birlestirebilir (Ersoz, 2020:61).

Web 3.0; internet teknolojisinin ve aracglarin, bireylerin kisisel anlam paradigmalarini
referans alarak, kisilerin internet kullanim deneyimini optimize etmeyi hedeflemektedir. Web
3.0 bu nedenle Semantik Web olarak da adlandirilmaktadir. “Semantik Web kavraminin
temelinde daginik veri yiginlarinin anlamli veri adalarina doniistiiriildiigii bir internet diizeni
yatmaktadir” (Arvas, 2022:60). Web 2.0’1n getirdigi yeniliklerin iizerine koyarak, tamamiyla
cevrimici ¢alisan Web 3.0 teknolojisi, verilerin daha da etkilesimli olmasini1 ve bilginin
sistematik olarak aktarilmasini saglamistir. Semantik bir yapida calisan ve verileri bir araya
getirerek bilgisayarlar araciligiyla anlamli bir dongiide isleyebilen web 3.0 teknolojisiyle
verilerin kullanicilarca daha rahat kullamlmasini saglanmaktadir (Yengin, 2015:51). Internet
ve bagl teknolojiler giiniimiizde tiim {iretim ve tiiketim siireclerinin merkezindedir. internet
lizerine ¢aligmalar artarak siirmektedir ve yapay zeka teknolojileri, mobil teknolojiler, otonom
cihazlar artarak hayatimiza entegre olmaktadir.

2.3.2.4. Web 4.0

Yapay zeka ve mobil teknolojilerin gelisimiyle beraber, internet sisteminde de
geligsmeler artarak devam etmektedir. Web 3.0 ile birlikte internet teknolojisinin giinliik yasama
etkileri artmigtir. Web 4.0 lizerine farkli ¢aligmalar ve tanimlamalar yapilmakta olup, kavram
Endiistri 4.0 ile de iliskilendirilmektedir. (Nedeva ve Dineva 2012), Web 4.0 kavramini
asagidaki ii¢ teknolojiyle iliskilendirir; akilli aracilar, mobil teknolojiler ve bulut biligim
hizmetleri (Almeida, 2017:7041). Mobil cihaz kullaniminin artmasi ve verilere kolay ulagim
giidiisii  bulut depolama hizmetleri iizerine c¢alismalar1 hizlandirmaktadir. Web 4.0
teknolojisinin, bireylere daha farkli deneyimler ve giindelik hayati kolaylastirmak adina, insan
ve makine zekasinin bir arada calistigl, verilerin bu baglamda kullanildig: bir sistem olarak
islemesi hedeflenmektedir. (Ersz, 2020:62) Internet teknolojisi ve web ortaminda yasanan
gelismelerle Web 4.0 teknolojisi, yapay zeka iizerine kurulmus bir teknolojidir ve her seyin
artik cevrimici olarak gerceklestigi bir yapiya bliriinmiistiir (Koseoglu, 2019:23). Web 4.0
uygulamalarina verilebilecek Ornekler arasinda; WebOS, EyeOS, YouOS, G.ho.st, Glide,
Goowy, Desktoptwo ve Google Dokiimanlar ve E-Tablolar, 6rnek gosterilebilir. Web 4.0,
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internet aracilifiyla bilgi edinme diizeyini artirmay1 amaglamaktadir (Kurgun, Avsar ve Aktas,
2018:56).

World Wide Web teknolojisinin gelisim siirecinden itibaren, internet ve bagl
teknolojiler sosyal hayatin 6nemli pargalar1 haline gelmistir. Is diinyasindan, egitim sistemine,
kiiltiirel iiretim ve tliketime, kamusal alanlar da olmak iizere kiiresel Ol¢ekte her seyi
etkilemistir. Web 4.0 teknolojisi de yaraticilik, kisisel verimlilik, ¢evrimi¢i olma ve yaratici
akilli teknolojiler gibi kavramlar1 6n plana alarak, yapay zeka ile birlesen uygulama ve
teknolojilerin ortaya ¢ikmasi beklenmektedir. Web teknolojisinin hizli ve etkili gelisimi yeni
medya cagini daha etkili bir enstriiman haline getirmistir. Internet teknolojisi ve siiregelen
gelisimler, insanin benligini insa etmesinde daha 6nemli iglevler iistlenmektedir. Yeni medya
caginin bireyleri, dijital olan1 benimseyerek teknolojinin getirdigi pratikleri giinliik yasamin
ayrilmaz bir parcasi olarak kabul etmektedir. Dijitallesmenin getirdigi avantajlar ile birlikte
diinyada daha fazla insan aktif olarak teknoloji kullaniyor, sosyal medyada etkilesimde
bulunuyor, internet gazetelerinin haberlerini yorumluyor ve diinyadaki degisimlerle aktif bir
sekilde mesgul olmaktadir. Kiiresel baglamda tiim kamusal, endiistriyel ve kiiltiirel alanlari
doniistiiren internet teknolojisi, medya endiistrisini hem ticari acidan hem de kiiltiirel agidan

dontstiirmiistiir.

2.3.3. Internet ve Habercilige Etkileri

Kapitalizmin teknolojik ve endiistriyel diinyadaki etkinligi ile birlikte, iletisim
araclarinin ve medya endiistrisinin teknolojik gelisimi tiim haberlesme araglarina yansimistir.
Internetin haberlesme ve enformasyona ulasma adima getirdigi en biiyiik yenlik zamandan ve
mekandan bagimsiz sekilde, bireylerin etkilesime girebilmesine, haberlesmesine ve bilgiye
ulagmasina olanak saglamis olmasidir. Kiiresellesmenin de itici gii¢clerinden olan bu dinamikler
ag toplumu gercekligini daha da belirgin hale getirmistir. Internet kullaniminin oldukca
artmastyla, tim haberlesme, bilgi aligverisi ve kiiltiirel tiikketimler interneti kullanan bireylerin
temel ihtiyaclarindan biri haline gelmistir. Internet diinyadaki kamusal alanlar1 doniistiirmiis,
glinlimiizde insanlarin sosyallesmek, bilgi almak ve giindemi takip etmek i¢in kullandig1 ana
alan internet ve bagh teknolojiler olmustur. Internetin yapisal dzellikleri, kitle iletisiminde
farkli bir donemin baglamasini hizlandirmistir. Enformasyon meta formunda {iretilen, internet
ortaminda hizli yayilan, yeniden iiretilen ve kolay tiiketilen bir forma girmistir. Internet
gazeteciligi, gazetecilik mesleginde kokli degisimlere yol agmis, kendi araglarini ve
terminolojisini iireterek enformasyonun tiim siireclerine etki etmistir. Internetle birlikte de

yeni medya alanindaki gelismeler hizlanmistir ve kapitalist tekelci medya, yeni medya
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ortamlarini da kar paylarin1 arttirmak adina bigimlendirmislerdir. Internet teknolojisi ile birlikte
yeni medyanin sahip oldugu ticari potansiyel, kiiltiirel ve sosyal boyutunu da kapsayarak
kapitalizmin dijital alana yayilmasini saglamis hem sermaye birikiminin hem de ideolojik

miicadelenin yeni medya ortamina taginmasina neden olmustur (Baslar, 2013).

2.3.4. Internet Gazeteciligi

Kitle iletisimi tiim araglariyla birlikte, kiiresel diizlemde ideolojik miicadelenin en
onemli aygitlart olmustur. Gazetecilik meslegi de anlam iiretmesi agisindan kiiltiirel ve politik
iktidar kurma konusunda her zaman her teknikte aragsallastirilmistir. (Erdogan, 1995) Hem
ulusal hem de yerel basinda gazeteciligin etkinligi, ekonomi politik baglamda biiyiik nem tasir.
Yeni medya ¢aginda gazeteciligin biitiin dinamikleri degisim gdstermistir. Internet teknolojisi
ile birlikte elde edilen avantajlar gazetecilik faaliyetlerine de hizlica uyum saglayarak, internet
gazeteciligi alanini ortaya cikarmistir. Internet gazeteciligi, temel amaci insanlara bilgi ve
haber aktarmak olan gazetecilik faaliyetinin daha genis kitlelere ulasma imkani vermesini
saglamistir ve bilgisayar aglarini ve internet teknolojisini kullanarak hedef kitlesine bilgi veren
gazeteleri de internet gazetesi olarak tanimlanmaktadir. Haber iiretim bi¢cimi baglaminda diger
iletisimsel yapilanmalara gore daha kolaydir.

Bu iletisimsel yapilanmanin internet ortaminda aktarilmasma ve farkli sunus
bigimlerine internet gazeteciligi denilmektedir. “Haak vd. gére” (2012): Internet gazeteciligi,
bilgiyi kaydetmek, paylasmak ve dagitmak icin genis bir hedef kitleyi hedef secger. Bilgi ve
iletisimin internetten dondiigii bir ortamda hareketsiz kalan ve tek basina ¢alisan izole gazeteci
kavraminin modasi ge¢mistir. (Haak vd., 2012: 2927).

Yeni medya ile birlikte gazeteci profili de degismis, haber iiretmek igin tiim
materyalleri internet ortaminda bulabilen ve bunlar1 efektif sekilde kullanabilen gazeteci profili
olusmustur. (Cakir, 2007:142). Gazeteler, internet sayesinde yaptiklart haberleri tiim
multimedya araglarim1 kullanarak farkli g¢evrelerden genis kitlelere aktarmak icin web
ortaminda gazete siteleri olusturmuslardir ve gazete igeriklerini web site ortamlarina
tasimislardir.

Internet teknolojisinin kitle iletisim araclarina getirdigi teknolojik gelismelerle birlikte
geleneksel kitle iletisim araglari da internetin getirdigi yeni olanaklara uyum saglamistir. Web
2.0 siireciyle internetin ugradigi doniisiim internet gazeteciliginin daha fazla 6n plana
¢tkmasinda etkin rol oynamustir. Internet ortamindaki etkilesimin ve ¢ift tarafli iletisimin

artmasi1 da bu noktada onemlidir.
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Dijital gazeteciliginin temeli teletext yayinlarina dayanmakta ve bu dénem interaktif
olmayan bir donemdir. Internetin dogdugu ABD, internet gazeteciliginin de ilk uygulandig1 yer
olmustur. ilk etapta gazete yaymlarii internet sitelerine aktaran New York Times, The
Washington Times gibi gazeteler internet gazeteciliginin baglamasina onciiliik etmistir. Aktiiel
dergisi de tilkemizde igeriklerini internet sitesine aktaran ilk yayin olmustur (Kalsin, 2016:77).

Ulusal gazeteler ise 1995 yilindan itibaren gazete sayfalarini internet ortamina
tasimaya baslamislardir. Milliyet, gazetenin tamamimi diizenli olarak 27 Kasim 1996°da online
veren ilk giinliik gazete oldu. Internetin iilkemizde kullaniminin artmasiyla birlikte tiim ulusal
Olgekli gazeteler, televizyonlar ve radyolar internet sitelerini kurup habercilik faaliyetlerine
devam etmislerdir (Cakir, 2007:138). Internet gazeteciliginin ilk donemi Web 1.0 diizeninin
etkin oldugu dénemlerde, etkilesim ve multimedya kullaniminin yayginlagsmadigi bir ortamda
filizlenmistir ve gazeteler basili versiyonlarmi dijital hale getirmek suretiyle internet
gazeteciligine gecmislerdir. Internet teknolojisiyle birlikte dijitallesen gazeteler, daha fazla
haberin okundugu, paylasildig1 bir dinamige kavusmuslardir. Internet gazeteciligi yazili basina
gore ¢ok daha diisilk maliyetlerle daha genis cevrelere haber iletme avantajiyla, gorsel
medyanin da tiim fonksiyonlarini bir arada igeren yondesik yapisal 6zellikleri ile tilkemizde de
hizlica gelisim gostermistir. Internet gazeteciliginin iilkemizde ikinci dénemi ise gercek
anlamda internet haberciliginden bahsedilebilecek, internet ortami i¢in daha fazla haber
tretildigi ve hedef kitlelerle etkilesimin artti§1 bir donem olarak 2000’11 yillarin baslarinda
baslamistir. Bagimsiz calisabilen ve kapitalist medyadan bagimsiz olan gazeteciler bir¢cok
haber sitesinin internetten yayinlara baglamasinda yonlendirici olmugtur. O donem medyadaki
ekonomik krizin de rolii olmustur. Krizin etkisiyle issiz kalan deneyimli gazeteciler, internetin
ucuz bir teknoloji olmasindan faydalanarak internette agtiklar1 dijital gazeteler ile habercilige
devam etmislerdir. Bununla birlikte Tiirkiye’de internet gazeteciligi gelismis ve oldukca
yayilmigtir (Kalsin, 2016:78). Glinlimiizde de Tiirkiye’de internet gazeteciligini iki gruba
ayrrmak miimkiindiir. Ik olarak geleneksel gazetelerin ve yerel basin kuruluslarinmn internet
siteleri, digeri ise bagimsiz gazetecilerin kurduklar1 haber siteleridir (Kilig, 2015:85).

Internet gazeteciligi, farkli dzellikleri kapsayarak birbirine bagl dort dénemi kapsar.
Baslangigta gazeteler, basili sayfalarini1 web'e tasimis ve gazeteciler, geleneksel haber icerigini
web sayfalaria uyarlamustir. ikinci dénemde gazeteciler, orijinal haber icerigini diizenleyerek
web icin uyarlamislardir. Ugiincii dénemde etkilesimli bir yaklasim benimsenmis ve orijinal
haber igerigi, web sayfasi i¢in yeni bir iletisim kanali olarak olusturulmustur. Dordiincii donem,

internet lizerinde popiiler olan blog ve forum tarzi sitelerden olusan yurttag gazeteciligini
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icerdigi soylenebilir. (Tokgoz, 2010:92-93). Giiniimiizde yaygin basinin web siteleri dort
donemden izler barindiran, komplike bir internet haberciligi yapmaktadir.

Internet gazeteciligi, kitle iletisimi alaninda yeni bir haber iiretim kaynag: ve olarak
yerini almustir. Internetin tiim kitle iletisim araclarinin 6zelliklerini tek potada eriten yapisiyla,
enformasyon ve haber igerikleri gorsellerle daha hizli sekilde desteklenmektedir. “Haak ve
digerlerine gore” (2012): “Veri gorsellestirme, dijital cagda hikaye anlatiminin 6nemli bir
bilesenidir.” Internet gazeteciliginin en énemli parcalarindan biri gdrselliktir ve verilere dayali
haberleri de daha anlasilir kilmak i¢in veri gorsellestirmesi yapmak 6nemlidir (Haak vd., 2012:
2930). Internet kullanimmin ¢ok yayginlasmasiyla giiniimiizde tiim basin kuruluslar1 yazili
olsun ya da olmasin web sitesi kullanmaktadir. Giiniimiizde giindemi takip etme ve haber
okuma oranlar1 agirlikli olarak yeni medya ve internet iizerinedir ve haberciligin kamusal alani
internet ve dijital mecralar olarak goriilmektedir. Bununla birlikte, giiniimiizde sadece internet
tizerinden habercilik yapmaya c¢alisan kuruluslarin sayisi oldukca artmistir. Yerel basinda da
dijital gazetelerin ve haber portallarinin sayisi artmaktadir. Bu gelismeler 15181nda artik internet
gazeteciligini  basli basmma bir kitle iletisim aract olarak degerlendirebilecegimizi
gostermektedir.

Internet gazeteciligi giiniimiizde etkilesimin ve hizli haber aktariminin 6n plana ¢ikti,
okuyucunun enformasyona kendi istegiyle farkli bigimlerde ulasabildigi, yorum yapabildigi
haber, fotograf, video goriintiilerini hizlica tiikketebildigi, gazetelerin web sitelerinde veya dijital
gazetelerde reklam etkilesiminin yiiksek oldugu bir dinamige kavusmustur.

2.3.4.1. Internet Gazeteciliginin Ozellikleri

Yeni iletisim teknolojilerinin etkisiyle kiiresellesen yeni medya caginda gazeteciligin
internet ortamina tasinmasiyla habercilik kokli degisimler yasamis farkli bir yapiya
biirlinmiistiir. Gazetecilik, dogas1 geregi gerceklestigi zaman ve mekanin ahlaki, politik ve
iktisadi degiskenlerine gore refleksler veren degisken ve hareketli bir meslektir. Internet
gazeteciligi de enformasyon toplumunun bir {iriiniidiir. Internet gazeteciligi de kendi ahlaki,
politik ve iktisadi degiskenlerini yaratmis, gazetecilik meslegi de yeni baglamlar kazanmistir.
Iletisim teknolojilerinin kiiresel iletisimi kolaylastirmasi ve dijitallesmenin medyaya etkileri
baglaminda giiniimiizde habercilik nasil bir doniisiime ugramaktadir sorusu baglaminda
degerlendirdigimizde, doniisiimiin yeni medya caginin gerekliliklerine uyumlu sekilde
yasandig1 goriilmektedir. Gliniimiizde internet gazeteciliginin yeri ve énemi daha da artmais,
etki alan1 genislemistir. Internet gazeteciligi cok boyutludur, zaman ve mekandan bagimsizdir,

hizlidir, etkilesime dayalidir ve multimedya kullanimi {ist diizeydedir. Geleneksel gazetecilikte,
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matbaa ne kadar onemli bir aygit ise internet gazeteciliginde, bilgisayarlar ve internet
teknolojiler o kadar 6nemli aygitlardir.

Haber iiretiminde, dagitiminda ve paylasilmasinda internetin sundugu 6zellikler ile her
gazeteci bilgiyi toplama, isleme ve dagitma islemini dakikalar icinde gergeklestirebilmektedir.
Internet gazeteciligi her zaman her yerden yapilabilmektedir. internet gazeteciligi ile birlikte,
gazetecilik maliyetlerinde, gazetecinin haber iiretim sekillerinde, hedef kitle ile olan iliskisi ve
etkilesiminde, kaynak kullaniminda farkliliklar ve pratikler olugsmus, okurlarin roliinde
degisimler yasanmus, farkli bir gazetecilik anlayis1 dogmustur. internette aktif olarak var olan
kullanict ya da kullanicilar, okudugu haberler ile ilgili duygularini ve diisiincelerini anlik olarak
yorumlandirabilmektedir. Bu etkilesim sayesinde geleneksel medyadaki tek tarafli bir iletigim
kurulmamaktadir. Internet gazeteciligi bu &zelligiyle cok sesli demokratiklesmeye katki
saglamaktadir. Internet gazeteciligiyle birlikte haberlerin paylasiima ve etkilesime girme
hizlar1 artmus, kiiresel diizeyde erisim saglanabilmektedir. Internet gazeteciliginin 6n plana
¢ikan Ozelliklerinden biri de dijital gazetelerin okurlarina, ilgi alanlarina yonelik haber sayfasi
sunabilme avantajlari vardir. Bu yoniiyle bireylerin, geleneksel gazeteciligin kendilerini tatmin
etmemesi ve internet gazeteciliginin avantajlarin1 kullanmaya yonelmeleri kaginilmaz
olmaktadir. Internet gazeteciliginin yayginlasmastyla birlikte, geleneksel gazetecilik ile internet
gazeteciliginin farklar1 daha da belirginlesmis ve bir ayrim baslamistir. Haberlerin
iiretilmesinde gazetecinin rolii bakimindan ve okur agisindan haber ile daha kolay etkilegsime
girebilmek acisindan geleneksel gazetecilik ile internet gazeteciligi arasinda belirgin 6zellikler
ortaya ¢ikmaya baslamistir (Tokgoz, 2010:92).

fletisim teknolojilerindeki ilerlemeler, gazetecilige birbirini tamamlayan dinamikler
getirmistir. Genel baglamda, ¢coklu ortam, glincellenen igerikler, haber iiretim maliyetlerinin az
olmasi, internetin genis haber kaynaklar1 sunmasi, hipermetinsellik kullanimi1 gibi, yliksek ve
hizli etkilesimle birlikte gazetecilere her anlamda sundugu yenilikler, gazeteciligin daha farkl
bir kimlige biiriinmesine olanak saglamistir (Parlak, 2018:77). Internet gazeteciliginin 6n plana
cikan Ozellikleri; haber paylasiminda hiz faktori, yiliksek etkilesime dayali olmasi, zaman ve
mekandan bagimsizligi, igeriklerin Ozellestirilebilmesi ve giincellenebilmesi, yondesik
yapistyla multimedya tiiketimi sunmasi ve hiper metin olanagi sunmasi olarak siralanabilir.
Internet gazeteciligi ile birlikte, internetin haber kaynag1 ve iiretimi igin kullanimi gazeteciler
tarafindan artmis olup, 6n plana ¢ikan platformlar elektronik postalar, forumlar, blog sayfalari,
sosyal medya platformlart olmustur (Degirmencioglu, 2016:590). Bunlarla birlikte, internet
gazeteciliginde enformasyonun toplanmasi, iletilmesi ve depolanmasi ¢ok gelisme gostermistir.

Hizl1 habercilik internet gazeteciliginin en basat farklarindan biridir. Kisa ve akici ciimleler ile
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haberler aktarilir (Karaduman, 2005:147). Gazeteciler ve haber kuruluslari internete veya dijital
platformlara yiikledikleri iceriklerini her an yenileyebilme ve haberlerin her an
giincellenebilmesi olanaklariyla internet haberciliginin pratik 6zelliklerini stk sik
kullanmaktadir. internet gazeteciligiyle birlikte, gazeteci, haber ve okuyucu arasinda etkilesim
artmustir. Internetteki okur, teknolojiden faydalanan kisilerdir ki, bireylerin internetle olan
etkilesimi giiniimiizde oldukcga artmistir. Her birey fikir ve goriislerini internet platformlarinda
ifade edebilmektedir. Haberlerin, kdse yazilarma yorumlariyla katki sunabilmektedir,
boylelikle okuyucunun islevselligi artmistir. (Demirhan, 2020:72). Gazetecilik gilinlimiizde
degismeye devam eden bir meslektir ve yeni medya ¢aginda habercilik dogasi geregi degisime
ugramakta, yeni yazilimlar, yeni kavramlar ve dijital cagin gerekliliklerine uyum saglayarak
yeni habercilik yontemlerinden yararlanilmaktadir (Degirmencioglu, 2016:59).

2.3.4.2. internet Gazeteciliginin Avantajlar

Gazetecilik pratiklerinin internete taginmasina olanak saglayan teknolojik yenilikler
hem mesleki hem de kiiltiirel degisiklikler ekseninde gergeklesmistir ve bu unsurlar yeni medya
ile internet gazeteciliginin birbirine bagl etkilerine de referanslar sunmaktadir. Bu gelismeler
internet gazeteciligini konvansiyonel gazetecilikten de farkli hale getirmektedir. Internet
gazeteciliginin geleneksel basindan farkli olarak one ¢ikan avantajlari; hizi, geri doniilebilir
olmasi, detayli ve derinlikli bilgi aktarimi, arsivleme sisteminin gelismis olmasi, zaman ve
mekandan bagimsiz olmasi, etkilesimli olusu, yayinci ve okur agisindan da ¢esitli kolayliklar
sunmasidir (Akbulutgiller, 2013:45).

Internet gazeteciliginin kiiresel diizeyde kullaniminin artmasiyla geleneksel gazetecilik
pratikleri internet ortamma entegre olmaya mecbur kalmustir. Internet gazeteciliginin
geleneksel gazetecilige gore sundugu cesitli olanaklar bu siireci hizlandirmistir. Yeni medya
caginda internet gazeteciliginin, okurlar, gazeteciler ve basin kuruluslari agisindan birgok
avantaji vardir. Internet gazeteciligi ile haber sunumu, tek bir formda iiretilmemekte, gérseller,
videolarla desteklenerek, yazi, ses, video, grafik ve animasyonunun bir arada kullanildigi
katmanli bir yapiya doniismiistiir. Bireylerim internetteki haber ve bilgi igeriklerine ulagmasi
maliyetsiz ve zahmetsizdir. Glinlin her ani, sebeke erisiminin oldugu her boélgeden igerik
tiikketimi miimkiindiir. (Kalsin, 2016:92).

Bu avantajlar farkli agilardan gazetecilik meslegini gelistirmektedir. Radyo ve
televizyonun gelismesiyle geleneksel gazetecilik ortadan kalkmamus, fakat bu yeni teknolojiler
karsisinda gazeteler sicak haber verebilme iistiinliigiinii zamanla kaybetmistir.

Geleneksel basinda haber iiretmek icin kosullar daha zorlayicidir. Bir gazete kurmak,

muhabir ve editdr ¢alistirmaniz gereklidir ki haberi ve mesajinizi topluma aktarabilirsiniz.
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(Cakir, 2007:139). Internet teknolojisi sayesinde dijital gazeteler, geleneksel gazetelere gore
olaylari, glincel gelismeleri farkli yonleriyle aktarabilirken, televizyon da hizli haber paylasma
iistiinliigiinii internet karsisinda kaybetmis, dijital gazeteler daha hizli bilgi aktarma avantajina
sahip olmustur. Internet gazeteciligi ile birlikte, artik sicak haber verebilme, son dakika
gelismelerini multimedya kullanarak aktarma giicii internet gazeteciligine ge¢mistir. Ozellikle
son haberler, dogal afetlerle ilgili son dakika haberleri internet gazetelerinde aninda online
olarak yayimlaniyor. internet gazeteleri haberleri TV biiltenlerinden daha hizl1 ve yazili basina
gore daha detayli aktarabilmektedir. Yerel ve ulusal yazili basin ise son dakika gelismelerini
ancak ertesi giinkii baskida hedef kitlesine aktarabilmektedir. Internet gazeteciliginin hiz
faktorii, son dakika gelismelerinde sahadan anlik canli yayin yapabilme, anlik bilgi aktarabilme
avantajlar1 da saglamaktadir. Hiz faktorii anlik haber girisini ve habere kolay ulasimi da
saglamig, okurlar haberlere yorumlarini aninda paylasabilme imkani yapabilmektedir ve bu da
bireylerin internet gazetelerini takip etmeye yoneltmektedir. Paylasilan haberde olas1 eksiklik
ve yanlis bilgi unsurlarinin web sitesine girerek diizeltilebilme imkani ¢ok hizlidir ve bu
gazetecilere de kolaylik saglamaktadir. Glindemde yer alan gelismeleri okuyucular ¢ok hizli
sekilde takip edebilmektedir. internet gazeteciliginin hiz avantaji ayn1 zamanda gazeteleri
birgok maliyetten de kurtaran bir avantaj olarak kolayliklar getirmektedir.

Internet gazeteciliginin 6nemli bir avantaji da etkilesim olgusunun medya endiistrisinde
daha fazla 6n plana ¢ikmasina olan katkisidir. Haber segme islevinin okuyucularin kontroliine
gecmesi, online gazeteleri daha gesitli haber iiretmeye yoneltmekte ve okuyucular istedigi
haberlere daha rahat ulasabilmektedir. Yeni medya caginin yondesmeye dayali atmosferi,
internet gazeteciliginde haberin formunu degistirmistir. “Igerik olusturulma siirecinde
yondesme, igerigin cep telefonundan kisisel bilgisayara kadar tiim dijital araclarla erisilebilmesi
ve okunabilecek formatta olusturulmasidir. igerigin dagitiminda ve tiiketiminde yondesme ise,
internet baglantisina sahip olan herkesin enformasyona erisme, yayma ve tiiketme siireclerinde
ayni iletisim sistemini (internet ve web) kullanmasidir” (Kilig, 2015:94). Geleneksel haber
iiretiminden, daha kapsamli sekilde web sitesi ortaminda; yazi, gorsel, ses, grafikler, tablolar,
yazili dokiimanlar, hareketli goriintiiler, animasyonlar aktarabilmekte, haber iceriginde farkl
haberlerin veya farkli web sitelerinin baglantilarin1 sunarak c¢ok cesitli bir haber iiretimi
yapilabilmektedir (Demir, 2018:40). Hipermetinselligin etkisiyle internet gazeteciligi
parcalarin birbirine baglandig1 katmanli bir yapiya donlismiistiir (Narin, 2016:143).

Internet gazeteciliginin yondesme avantaji, haber metnini farkli agilardan tamamlayici
unsurlar1 bir araya getirebilme ve zengin bir icerik sunabilme imkani saglamustir. internet

gazeteciligi, geleneksel gazeteciligin gazete, radyo ve televizyon haberini tek bir potada
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eritebilmektedir. “Internet habere “TV kadar hizli, gazete kadar derin” tanimini getirmistir”
(Yolcu, 2010:203). Boylelikle okuyucu ile olan etkilesim de artarak iki yonlii bir iletisim
kurulmaktadir. Kiiresel baglamda internetin kamusal ve endiistriyel etkisi, internet
kullanicilarinin sayisini lilkemizde de oldukga arttirmis ve alandaki rekabetten kaynakli ucuz
hale gelen bir teknolojik yapilanma haline gelmistir. Mobil teknolojilerin gelismesiyle internet,
cografi olarak tiim bolgelere ulasmustir. Internet gazeteciliginin okuyucular igin getirdigi
onemli avantajlar bulunmaktadir. Internetin devasa bir bilgi kiitiiphanesi olmast, bilgiye ulasimi
oldukca kolaylastirmaktadir. internetten giindemi takip eden okuyucular, cesitli gazeteleri
kolaylikla takip edebilir, radyo ve televizyon yayinlarina bir arada ulasabilir ve biitiinliiklii bir
medya tiiketimi yapabilir. Ayrica internet teknolojisi okuyuculara tiim haberlere giiniin her saati
istedikleri yerden ulasabilme imkani vermektedir. Bununla birlikte habere iicretsiz bir sekilde
ulasma imkam da okuyucular i¢in dnemli bir avantaj olmustur. Interaktif yapisinin avantajiyla
internet gazeteciligi okuyucular, haberlere yorum yapabilmekte, internet gazetelerinde haber
se¢me faaliyetini istedigi temaya gore filtreleyebilmektedir. Okuyucular geleneksel medyadaki
pasif olma durumundan kurtularak etkilesimli bir haber tiikketimi yapabilmektedir. Bu baglamda
insanlar giiniimiizde internet gazeteciligini yogun bir sekilde kullanmaktadir.

Internet gazeteciliginin basin kuruluslarina kazandirdigi kolayliklar oldukca fazladir. En
dikkat ¢eken ise kiiresel bir teknoloji olmasindan kaynakli haberlerini diinyanin her yerinden
insanlara ulastirabilme imkani1 gazetecilik faaliyetleri agisindan olduk¢a onemlidir. Gazeteler
cok daha genis kitlelere ulagabilmektedir. Geleneksel medyadaki yiiksek sermaye gerekliligi
elbette gazetecilik faaliyetleri icinde gegerli bir olgudur. Geleneksel gazetecilikte, gazete
¢ikarmak i¢in bir¢ok is kolu ve maliyet kalemi bulunmaktadir. Geleneksel gazetelerin matbaa
maliyetleri, dagitim maliyetleri, personel giderleri ve kurum giderleri olarak yiiksek
meblaglarda gider kalemleri bulunmaktadir.

Internet gazeteciliginde nitelikli personeller sayesinde oldukga kapsamli yayincilik
faaliyetleri yiiriitiilebilir. Internet gazeteciligi basin kuruluslarim ekonomik yonden rahatlatan
avantajlar kazandirmaktadir.

Geleneksel basin, haberleri hedef kitlesine aktarma asamasinda komplike ve maliyetli
bir silire¢ gecirmektedir. Muhabirlerin haber toplama ve islemesi, yaz isleri tarafindan yayina
alma siireci, haber ajanslarindan gelen haberleri sayfa hiyerarsisini gozeterek, kendi yayin
politikalar1 baglaminda diizenlenmesi, matbaada yasanan baski asamalar1 ve olas1 aksakliklar
zaman baglaminda da 6nemli kayiplara neden olmaktadir. Internet gazeteciliginde bu sorunlarmn
bir¢ogunun olmamasi, gazeteleri haber iiretme ve kamuoyu olusturma goérevlerini yapabilmekte

kolaylik saglamaktadir (Cakir, 2007:139).
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Haber kaynaklarin internet ortamina taginmasiyla, kapsamli bir haber igin birgok
kaynak bir arada bulunabilmektedir. Enformasyon, gorsel, video, grafik 6geler, veriler vb.
bir¢ok haber kaynagi olabilecek materyaller internet ortaminda hizlica temin edilebilir. Haber
kaynaklarina hizli ve kolay ulagim, yayin kuruluglarina fazla muhabir istthdam etme maliyetini
ortadan kaldirmigtir. Basin kuruluslari taze haber girisinde ve haber gilincellenmesinde
kazanilan hiz sayesinde son dakika haberlerini aktarmada 6nemli bir avantaj elde etmistir.
Internet gazeteciliginde, geleneksel gazetedeki gibi sayfa sinirlamasi ve buna bagl olarak haber
siir1 yoktur. Kiiresel medya teknolojiyi de kullanarak yeni bir egemenlik alani liretmistir ve bu
egemenlik kendi ticari kazang yollarmi olusturmaktadir. Internet gazeteciligi, yeni medya
cagmin bir Uriiniidiir ve bilgi ve igerik tliretimine dayali dijital kapitalizmle entegre olmasi
olagan bir gelismedir. Internet gazeteciligi ile basin kuruluslar1 yeni reklam alanlarina
kavusmustur ve internet gazeteciliginden reklam geliri elde edebilme potansiyeli oldukga
yiiksektir. Bu da basin kuruluslari i¢in internet gazeteciliginin avantajlarindan biridir.

Kiiresel medya sirketleri tarafindan kontrol edilen medya endiistrisinde tekellesme
karsisinda, internet gazeteciligi basin kuruluslarina temsil olanagi imkani sunmaktadir.
Tekellesen medya endiistrisinde sesini duyuramayan ve temsil edilmeyen kurum, kurulus ve
sosyal gruplar internet gazeteciligine yonelerek bu alan1 kullanmaktadirlar (Kalsin, 2012:96).

Bununla birlikte yeni medya aygitlar1 6z nitelikleriyle elestirel sdylemin giiclenmesine
ve temsil alanlarinin genislemesine katki saglamaktadir. Internet, giiniimiizde gazeteciler
tarafindan ¢ok onemli bir haber toplama kanali olarak kullanilmaktadir. Yerel ve ulusal basin
icin haber aktorleri olan kisiler, kurumlar, siyasi ve ekonomik ¢evreler giiniimiizde internet
ortaminda faaliyet gostererek haber degeri tasiyan paylasimlar yapmaktadir ve bu durum
gazetecilere kaynaga ulasma konusunda onemli katkilar saglamistir. Bilgi toplama, haberin
farkli yonlerini arastirabilme noktasinda gazetecilere c¢ok biiylik avantajlar saglamistir.
Gazeteciler, haber iiretim ve yaymm siirecinde pratiklik ve hiz kazanmuslardir. Internet
gazeteciliginde gazeteciler, artik tek bir gorevle mesul degildir. Ag toplumu ve dijital diinya
herkesin her seyden biraz bildigi yahut bilmesi gerektigi bir olgu yaratmistir. Gazetecilerde ag
toplumunda, analiz edebilen, strateji olusturabilen, etkin iletisim kuran, haber yazip, fotograf
ve video ¢ekebilen, diizenlenen haberi internet ve sosyal platformlarda yayan bir enformasyon
is¢isi olmustur (Kara, 2013:41).

“Haak ve digerlerine gore” (2012:2923): Gazetecilik meslegi her zamankinden daha
canli goriinmekte ve gazetecilerin bilgi toplama, yorumlama ve yayma agisindan daha fazla
imkan1 olduklarini belirtiyorlar (Haak vd, 2012:2923). Haber kaynagi ile yakindan temas kurma

ve hizli bilgi alabilme olanagi ¢ok yiikselmistir. Sahadan bir muhabir, gazeteye hizlica haberini
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gonderebilmektedir. internetin genis ve kapsamli bir arsivleme sistemine elverisli olusuyla,
gecmis bir habere kolay ulasim, cesitli kaynaklar1 arastirarak ve farkli gazeteleri takip
edebilmesi, haber iiretimi noktasinda cesitli avantajlar saglamaktadir. Arsivleme sisteminin
avantajlari, dijital gazetelerin dnemli hizmetlerinden biri olarak; haberleri konularina, zaman
araliklaria gore filtreleyerek okuyuculara kolaylik sunmaktadir. internet gazeteciliginin haber
iiretiminde bir¢cok kaynagi tek cat1 altinda toplamasi, 6nemli bir maliyetten kurtulmak ve hiz
kazanmak baglaminda pratiSe donmektedir. Internet gazeteleri cesitli kaynaklardan
yararlanarak haberlerini olusturur. Haber ajanslari, internet ortamindan haber edinme ve kendi
kaynaklarini kullanarak haber iiretimi gerceklestirilir (Karaduman, 2005:147). Sosyal medya
platformlar1 ve yurttas gazeteciler de dijital gazeteler i¢in 6nemli haber toplama kaynagi haline
gelmistir. Bu avantajlar sayesinde gazeteler enformasyonu farkli bigimlerde hedef kitleye
aktarabilmektedir.

Geleneksel medyada neoliberal politikalar sonucu kiiresel diizeyde tekellesme
egilimleri artmis, enformasyon ve eglence iiretimi ¢ogunlukla bliylik medya sirketleri
tarafindan kontrol edilmeye baslanmistir. (Mumay, 2003:81)’e gore: Medyaya yatirim yapmak
biiylik maliyetler gerektirdiginden, biiylik sermayedarlarin haber dolagimini kontrol etmesi bir
tehlikedir ve internet gazeteciligi bu noktada 6nemli bir avantaj sagliyor. Ozellikle Web 2.0
teknolojilerinin gelisimiyle toplumun her kesimi internet araciligiyla bilgiye daha kolay ulagim
saglamistir. Bu baglamda internet gazeteciligi 6zgiir bilgi dolasimini ve haber alma hakkini
kolaylastirarak, bilgi ve haber baglaminda tekellesmeyi azaltmistir (Mumay, 2003:81).

2.3.4.3. internet Gazeteciliginin Dezavantajlari

Internet gazeteciligi ile gazetecilik, farkl1 bir caga girerken yeni bir basin kiiltiirii de
olusmus, yeni ekonomik kazan¢ modelleri gelismistir. Internet gazeteciliginin gazetecilige
avantajlar1 oldugu gibi belirli agilardan olumsuz getirileri de olmustur. Internetin ucuz bir
teknoloji olmasiyla hizla yayilimi denetimsizligi ve suiistimal edilmesi yoniinde sorunlar1 da
beraberinde getirmis, internet gazeteciligine de etki etmistir.

Yerel ve ulusal basinda demokratik sdylemin ve ¢ok sesliligin temel taslarindan olan
gazetelerin, internet gazeteciligi ile birlikte gazete satin alma oranlar1 oldukc¢a diigmiis ve ulusal
ve yerel diizeyde basin kuruluslarii maddi yonden zarar veren bir doniisiim olmustur.
Geleneksel gazetecilik ekonomisindeki diislis ililkemizde giderek hizlanmaktadir. Basin
alaninda sektorel ve akademik c¢alismalar yapan birgok uzmana gore ise basili yayincilik
ilerleyen yillarda yok olacaktir ya da cok kiiciilecektir. Internet gazeteciligi ile birlikte, basili

gazeteler 6nemli 6l¢iide tiraj, reklam ve ilan kayb1 yasamistir.
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Gazete satin alarak diizenli okuyan ve internet gazeteciliginin de avantajlarini kesfeden
bireyler, gazete satin alma pratiginden vazgegerek giindemi dijital internet gazetelerinden takip
etmeye baslamistir. (Cakir, 2007:143) Tiraj ve satis oranlarinin diismesiyle birlikte kan
kaybeden yazili basin i¢in internet gazeteciligi ile birlikte rekabet kosullar1 da negatif baglamda
dontisim gecirmistir. Geleneksel basindaki rekabet kosullar1 degistikge, yazili basinin
internette binlerce diger gazete ve gazeteci ile rekabet etme zorunlulugu ortaya ¢ikmustir. Yerel
ve ulusal yazili basin i¢in internet gazetecileri okunma oranlar1 ve reklam gelirleri baglaminda
onemli bir rakip olmustur. Dijital gazetelerin okunma oranlarinin yiikselisimi ve etkilesim ve
multimedya tiiketiminin yogun olma 6zelliginin giiclinii fark eden reklam verenler, reklamin
yaptirmak istedikleri {iriin ve hizmetleri gorsel niteliklerini arttirarak internet ortaminda yayin
yapan gazetelere ve haber portallarina reklam vermeye baslamislardir. Geleneksel gazetelerin
giiniimiizde ayakta kalmasi i¢in haber dogrulugu, giivenilirlik 6n plandadir. Gazetelerin
satiglarinin azaldig1, insanlarin habere dijital platformlardan ulastigi ve reklamlarm dijital
platformlara kaydig1 yeni medya caginda yerel gazetelerin ¢aga ayak uydurarak bilgi kirliligi
yaratmayacak sekilde haber tiretmesi gerekmektedir. (Cakir, 2007:147).

Yerel ve ulusal yazili basinin tirajlar1 her gegen yil diisiil egilimdedir. Diinya Gazeteler
Birligi (WAN) tarafindan yaymlanan “Diinya Basin Trendleri 2020-2021” yili raporunda
belirtilen tiraj lizerine yapilan anket ¢alismasinda katilimcilarin; %58,7'si tirajin %10 diismesini
beklediklerini, %26,7's1 %11-20 arasinda, %13l ise %20'den fazla diisiis beklediklerini ifade
etmislerdir. (WAN,2021)

Internet gazeteciliginin yazili basini etkiledigi olumsuz noktalari siralamak gerekirse:

-Tiraj disiist,

-Pazar pay diisiist,

-Reklam harcamalar1 ve gazete girdilerindeki fiyat artislari,

-Piyasadaki nakit para akisindaki giicliikler ve sorunlar,

-Internet ve televizyonun gazetelere oranla reklamcilar tarafindan daha kolay tercih

edilebilir olmasi. (Ozgen, 2000:60)

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK)’in “Yazili Medya ve Uluslararas1 Standart Kitap
Numaras: Istatistikleri, 2021 yili raporunda ise belirtilen verilere gore; Ulkemizde gazete ve
dergi sayisi, 2021 yilinda 2020 yilina gore %6,0 azalma gostermis gazete ve dergilerin tiraji,
2021 yilinda 2020 yilma gére %7,2 azalmistir (TUIK, 2022). Enformasyonun yiiksek
tilketimine dayali bir donemde yerel gazeteler, reklam ve tiraj gelirleri diisiik olmasindan
kaynakli az sayida muhabir ve editor istthdam etmekte, yerel basinda arastirma yaparak haber

tiretme olgusu giderek kan kaybetmektedir. Internet gazeteciliginin personel istihdani
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noktasinda yarattig1 degisimler, medya patronlarina maddi agidan olumlu bir kap1 agsa da
gazeteci istihdaminin ¢ogalmasi ve gazetecilik faaliyetlerinin yiliksek nitelikte gerceklesmesi
baglaminda olumsuz gostergeler sunmaktadir. Dijitallesme ve ekonomik sikintilar nedeniyle,
ozelliklede yerel medya idarecileri, gazeteci ve muhabir ¢alistirma sayisinda azalmaya giderek
tek bir muhabirin zorlu bir yiikii kaldirmasi beklenmekte ve haber iiretim yiikiinii
istlenmektedir (Kdseoglu, 2017:41).

Giliniimiizde internet ortaminda herkes c¢evrimigi bir gazete kurarak habercilik
faaliyetleri yapabilmektedir. Bu durumun gazetecilik meslegine bir¢ok etkisi vardir. Okur
profili degisip, etkilesim olgusu 6n plana ¢iksa da bu durum bilgi kirliligini tetiklemekte ve
gazetecilik meslek niteliklerine zarar verebilmektedir. Giiniimiizde haber ve bilgi liretiminde
s0z sahibi olan blog yazarlar, yurttas gazeteciler ve sosyal medya kullanicilar1 internet
diinyasina dair aktorler olarak bilginin iiretimi ve dagitimi noktasinda etkili olarak, genis bir
iretim ag1 kurulmasinda rol oynamaktadir. (Parlak, 2018:60). Bu bilgi ve haber aginda yanlis
bilgi tiretimi de siklikla yasanmaktadir.

Erdogan (2018), bu enformasyon yiginini agiklarken, tarihsel siirecte giinlimiizdeki
kadar hem nitel hem de nicel baglamda bunca kalitesiz bilgi ve igerigin etkili olmadigini
vurgulamaktadir. (Erdogan, 2018). Enformasyon yi1ginlar1 kiiresel diizeyde milyonlarca insanla
etkilesime girerken, yalan haber iiretimine bagli olarak gazetecilige olan giiven olgusu da yok
olmaktadir.

Internet gazeteciliginde enformasyon bombardimanini, Kivang soyle aciklamaktadir:
“Haber-bilgi aktaricilarin bollugu, yayginligi ve denetimsizligi, bir anda yayiliveren haber ve
bilginin dogrulugunun hemen simanamazligi, sinanip yanlighgl kanitlansa bile yayilmaya
devam edebilmesi, ayni olay hakkinda ayn1 anda “veri” ve “olgu” oldugu iddia edilen, birbiriyle
celisik kirk tiirlii bilgi pargaciginin ortaya sagilivermesi, bir enformasyon bombardimani altinda
yasamamiza yol agtyor” (Kivang, 2016:15).

Internet ortaminda yayilan bilgilerle hizl1 olmak hizli olmak ve haberi ilk servis etmek
adina birbiriyle yarisan binlerce gazeteci bazen kaynaklar1 dogrulamadan, eksik bilgi ve yanlis
ifadeler ile yanlis haber yapabilmektedir. Bilginin denetimsizligi ve hizli haber servis etme
olgusu bir araya geldigi zaman ¢ogunlukla habercilik mesleki normlarinin géz ardi edilmesiyle
sonu¢lanmaktadir. Boylesi bir ortamda “fake news”, “trol”, vb. yeni kavramlar olusmustur.
Habercilige iliskin mesleki normlarin hige sayilmasinin yani sira yalanin haber olarak
sunulmasi habere ve medya mensuplarina olan giiveni azaltmistir (Cat ve Nazli, 2016:448).
Hedef kitle igin ise okudugu haberin dogrulugu ve giivenilirligi belirleyici roldedir. Internet

gazeteciligi ile ekonomi politik bir baglamda ve haber iiretimi agisindan bir entegrasyon
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yogunlasmasi vardir. Internet gazetelerinin ana gelir kaynagi web sitelerine aldiklar1 reklamlar
ve tiklanma oranlaridir. Bu baglamda dijital gazetelerin web sitelerinde haber-reklam
belirsizligi yasanmaktadir.

Yeni medya ortamlar1 yapisal 6zellikleri baglaminda kontrole ve diizenlenmeye daha
miisaittir. Bu durum dijital ortamlara reklam veren kurumlara ve reklamcilara daha sistematik
miidahale etme sansi tanimaktadir. Reklamcilarin haberler {izerindeki etkisini arttiran bu
denklem de ¢evrimigi haber editorleri de ticari getirileri 6n planda tutmaktadir. Tik odakli ve
popliler hizli tiiketilir haberlere agirlik veren editorler ayn1 zamanda okurlarin ilgisini ¢ekmek
icin yaniltict ve manipiile edici haber basliklar1 da kullanmaktadir. Internet gazeteciliginde
reklam iligkisinin habere bu baglama etkisi bulunmaktadir (Isik ve Koz, 2014:28).

Haber iiretimi baglaminda ise internet gazeteciliginin olumsuz yonlerinden biri de
kopyala yapistir mantigiyla haber yayimlamaktir. Bir haber bir¢ok gazete sitesinde ayni sekilde
yayimlanmaktadir. Internet gazeteciligi olumlu ve olumsuz tiim zellikleriyle, haberciligin tiim
faaliyet kollarin1 dinamiklerini kokli degisimlere ugratmistir. Bu degisimler ayn1 zamanda
yazili basin ve dijital gazeteciligin birbirinden ayrilan yonlerini de ortaya koymaktadir. Internet
gazeteciliginin yerel basina olan etkileri ve yasanan doniisiimler ise daha farkli bir zeminde

pratige dontigmektedir.

2.4. Sosyal Medya ve Gazetecilik

Sosyal medya aglar1 ve Kkiiltiirel olgusu yeni medya caginin en 6nemli doniim
noktalarindan biri olarak, geleneksel medyay1 ve internet medyasini derinden etkileyerek,
bambagka bir medya devrinin baslamasin1 saglamistir. Yeni iletisim teknolojilerindeki
biiyiimeler ve mobil iletisim teknolojilerinin kiiresel diinyay: kitlelerin parmaklarinin ucuna
sermistir. Internet teknolojisi sosyal medya platformlarinin temelini olusturmaktadir. Sosyal
medya platformlar1 kiiresel diizeyde yaygin olarak kullanilan iletisim, haberlesme, kiiltiirel
tiretim ve tliketim ortamlar1 olarak giderek biiylimektedir. Etkilesimin yiliksek oldugu,
enformasyonun sel gibi aktig1 yeni medya ¢aginda sosyal medya platformlari, bireysellesmenin
kiiresel diizeyde yiikselisine ev sahipligi yaparken, bireyleri enformasyon ve meta

tilkketicisinden iireticisi konumuna getirmistir.

2.4.1. Sosyal Medyamn Tarihi

Sosyal medya ortamlar1 giiniimiizde insanlarin ¢evrimigi olarak iletigim kurduklari
temel platformlar olarak dikkat ¢cekmektedir. Sosyal kelimesi ise, sosyal medyanin temel
islevini anlamak adina 6nemlidir. Kelime genel itibariyle toplumu ilgilendiren bir¢ok alanda

kullanilir ve topluluklari, toplumlari ilgilendiren her sey ile iliskilendirilebilir. Kavramin pratik
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karsiliginda ise sosyal medya toplumdaki tiim bireylerin zaman ve mekandan bagimsiz olarak
kullanabildigi bir medya ortami olarak, sosyal bir varlik olan insanin temel ihtiyag¢larindan biri
olan iletisimin kurulmast baglaminda karsilik bulmaktadir. Sosyal iletisimin ve kitle
iletisiminin tarihsel gelisimi igerisinde birgcok farkli ara¢ gelistiren insan topluluklari, internet
teknolojisinin gelisimiyle kiiresel bir kdy yaratmis ve yeni bir tiretim, tiiketim ve boliistim ag1
kurmustur. Sosyal medya ve sosyal aglar, ag toplumuna dayali yeni medya ve kiiresel iliskiler
yumagiin birikimine dayali olarak, bilgisayar ve iletisim teknolojilerinin gelisiminin bir
sonucudur. Internet ve yeni iletisim teknolojilerinin geligsimiyle bireysel ve kitle iletisim araclari
yondesmeye girmis ve biitiinliiklii bir iletisim aligverisi kiiltiirii dogmustur. Boylece yeni medya
cag1, kiiresel bir ag toplumu yaratmistir (Yaylagiil, 2018:30).

Sosyal medya ortamlar1 ve kiiltiirii Web 2.0 teknolojisinin avantajlar1 sayesinde yeni
medya c¢aginda var olmus ve kullaniciyi medya denkleminin 6nemli bir aktorii haline
getirmistir. (Degirmencioglu, 2016:603) Internet teknolojisinin tiim diinyada kullanimimin
artmasiyla gelisen Web 2.0 teknolojisi kullanict merkezli bir web agi kurulmasi siirecini
hizlandirmistir ve sosyal medya uygulamalarinin iiretimi internet teknolojilerinin etkisi
baglaminda evrimsel bir degisimi beraberinde getirmistir.

Copybloger adli bir bloggerin derledigi infografige gore, okul arkadaslarini internette
bulabilme tizerine kurulu Classmates.com’un 1995 yilinda ortaya ¢ikisi, sosyal iliskilerin
internet {izerinden kurulabilecegini gosteren bir gelisme olmustur. 1997°de weblog kavrami
web literatiirline girerken, sonra Blogger ve LiveJournal gibi iki platformun iki yil sonra
kullanimina sunulmasiyla, gelisim hizlanmistir. 2000 y1linda ise Wikipedia kullanima agilmigtir
(Webrazzi, 2022). Web 2.0 olarak bilinen ve internetin kiiresel diizeyde popiilerlestigi yillar
2000-2009 yillar1 arasidir ve birgok sosyal medya ag1 bu donemde kurulmustur. (Ersoz,
2020:60). Wikipedia, sozliik siteleri ve blog sitelerinin kurulmasiyla, sosyal aglarda ciddi bir
bilgi aligverisi ortaya cikarken, etkilesim kiiltiirii yiikselmeye baslamistir. “Yiiksek hizli
internet erisiminin yayginlagsmasiyla birlikte 2003 yilinda MySpace, 2004’te Facebook ve
YouTube, 2006°da Twitter diinya sahnesindeki yerini aldi” (Kara, 2013:63). Sosyal medya
platformlarinin web iizerinden kullaniminin yayginlasmasiyla birlikte mobil internet
teknolojileri de yayginlagmaya baslamis ve akilli cep telefonlarmin kullanimi artmistir. Bu
gelismelere binaen kitlelerin sosyal medya ve internette gecirdikleri zamanda artmistir.
Instagram ve Pinterest gibi gorsel paylasimini 6n plana ¢ikaran iki uygulama ise 2010 yilinda
kurulmustur. Gorsel liretimi ve paylagiminin ¢ok sevilen bir pratik haline gelmesiyle Instagram
¢ok hizli bir biiyiime yasamustir. (Kara, 2013:63). Internet ve bagl teknolojiler alaninda ise

giiniimiizde gelisimler siirmekte, yazilim bilgisinin artmasi ve yapay zeka teknolojileriyle web
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ortami1 ve mobil cihazlar i¢in yeni uygulamalar gelistirilmektedir. Sosyal medya kullanimi ise
glinden giline artarak devam eden ve gelisen bir olgu olarak, giinlik yasamin 6nemli
dinamiklerinden biri haline gelmistir.

We Are Social ve Houtsuite tarafindan hazirlanan internet ve sosyal medya kullanim
raporuna gore; kiiresel Ol¢ekte internet kullanicilarinin sayisi 4,95 milyara yiikseldi ve
internetin niifuz ettigi oran su anda toplam diinya niifusunun yiizde 62,5 ini olusturuyor. Sosyal
medya kullaniminda ise diinya ¢apinda 4,62 milyar sosyal medya kullanicisi bulunmaktadir ve
bu rakam diinya toplam niifusunun yiizde 58,4 line karsilik gelmektedir. Internet ve sosyal
medya kullanimi lizerine yapilan arastirma raporunun Tiirkiye ayaginda yer alan analizlere
gore; Tirkiye’de insanlarin sosyal medyay:1 kullanma nedenlerinin basinda, arkadaglari ve
aileleriyle baglantida kalmak geliyor. ikinci sebep ise haberleri okumak olarak belirtilmektedir.
Tiirkiye’deki sosyal medya kullanicilar1 2021 ile 2022 arasinda 8,9 milyon yilizde 14,8
oraninda artig gostermistir.

Rapora gore 68,90 milyon sosyal medya kullanicis1 bulunmaktadir ve bu sayi, toplam
niifusun yiizde 80,8’ine tekabiil etmektedir. Tiirkiye’de insanlarin sosyal medyada harcadigi
stire ise giinliik 2 saat 59 dakika olarak, giinliik yasamin bir parcasi haline gelmistir. (We Are

Social 2022: Diinyada ve Tiirkiye'de Internet-Sosyal Medya Kullanimi (recrodigital.com)

TUIK in “Hanehalk: Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmas1” 2023 raporuna gore
ise Tirkiye’de en fazla kullanilan sosyal medya ve mesajlagma uygulamalar1 %84,9 ile
WhatsApp, %69 ile YouTube ve 61,4 ile Instagram olmustur. En fazla kullanilan sosyal medya
ve mesajlagsma uygulamalar1 cinsiyete gore incelendiginde; erkeklerin en fazla %88,7 ile
WhatsApp, %72,6 ile YouTube ve %63,5 ile Instagram uygulamalarini, kadinlarin ise %81,1
ile WhatsApp, %65,4 ile YouTube ve %59,3 ile Instagram uygulamalarmi kullandig:
gbzlenmistir. Veriler ve istatistikler 1s181nda bir degerlendirme yapildiginda sosyal medyanin
ne kadar etkin kullanildigini, kamusal, sosyal ve ekonomik baglamda bireyler tarafindan 6nem

arz ettigini soyleyebiliriz.

2.4.2. Sosyal Medyanin Ozellikleri

Sosyal medya {izerine bir¢ok tanimlama olsa da kiiresel diizeyde bireylerin etkilesim,
paylasim ve multimedya tiiketimine bagli olarak sosyal iletisim kurduklar1 ag tabanl
ortamlardir. Web 2.0 teknolojisi, sosyal medyanin temelini olusturmaktadir ve milyonlarca
kullanici tarafindan iiretilen sosyal medya igeriklerinin paylagilmasina olanak saglamaktadir.
Gilinlimiizdeki sosyal aglar yapilar1 ve dinamikleri geregi zamandan ve mekandan

bagimsizdirlar ve yeni iletisim teknolojilerinin yarattig1 kiiresel kdyiin smnirlart bireylerin


https://recrodigital.com/dunyada-ve-turkiyede-internet-sosyal-medya-kullanimi-2022/
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parmaklarinin ucuna kadar kiigiilmiistiir. Sosyal medyanin bu 6zgiir baglami, kolay erisilebilen,
kisiler arasi iletisimin ve etkilesimin genislemesine imkan tanityan bir iletisim teknolojisi
olmasindan da kaynaklanmaktadir.

Sosyal medyanin ve gelistirilen uygulamalarindan baglamsal 6zelliklerine baktigimizda
uygulamalarda ve platformlarda gorsel, isitsel, metinsel ve hipermetinsel olarak igerigi
tamamen kullanicilar tiretmekte ve bireyler kiiresel diizeyde birbirleri ile anlik olarak iletisim
kurabilmektedirler ve siirekli etkilesim halindedirler. Sosyal medyadaki dinamik siire¢ ve
yapisal dinamizm ile anlik geri bildirim 6zelligi sonucunda iletisimsel eylemler tamamen iki
boyutludur. Web 2.0 teknolojisinin ideolojik ve teknolojik bir temeli vardir ve bu temel kiiresel
kapitalist teknoloji ve medya sirketleri tarafindan atilmistir. Sosyal medya ise giiniimiizde bir
endiistri haline gelmistir. Bu endiistride sosyal medya sirketleri metalagsmis enformasyon ve
icerik iiretmektedirler. Sosyal medya platformlarinin yiikselisiyle birlikte, bireyler arasindaki
sosyallesme siireci ve sosyal iligkiler bu alanlarda kurulmaya baslanmistir. Sosyal medya,
bireylerin hem enformasyon tiiketicisi hem de enformasyon iireticisi olmasini saglarken, igerik
iiretmenin kolaylasmasi ile amator olarak hazirlanan icerikler dijital diinyada yeni bir igerik
tiretme kiiltiirii yaratmistir.

[letisimsel eylemlerde bulunmamizi saglayan her platform veya kitlesel iletisim aracinin
yapisal ozellikleri oldugu gibi sosyal medyanin da yapisal 6zellikleri vardir ve bu yapisal
ozellikler sosyal medyanin kimligini kavramada 6nemlidir. Sosyal medya platformlar1 igerik
tiretimine dayalidir ve her icerik bir kaynak tarafindan iiretilmektedir ve mesajlarin kaynaktan
hedef kitlelere ulagmasi ¢cok hizlidir. Sosyal medyanin 6ne ¢ikan yapisal 6zelliklerini Celik,
(2014:32) su sekilde agiklamaktadir: Sosyal medyada iiretim yapma imkanina tiim bireyler
sahiptir ve neredeyse maliyet gerektirmez. Iceriklerin kalic1 olmasi ve yeniden diizenlenmeye
miisait olmasi. Herkes tarafindan kolay ve pratik kullanimi. Sosyal medyada iiretilen iceriklerde
baglantili igler gergeklestirilebilmektedir ve igeriklere farkli baglant1 linkleri verilebilir. Geri
bildirim ve etkilesim konusunda sosyal medya platformlart 6n plana ¢ikmaktadir (Celik,
2014:32).

Gilinimiizde milyonlarca bireyin kullandig1 sosyal medya paylasim platformlari,
fotograf ve video agirlikli iceriklerin paylasildigr aglar ve forumlar, video paylasim ve tiiketim
platformlari, mikro bloglama siteleri ve bilgi paylasimina dayali ag platformlari, sirketlerin ve
uzmanlik alanlarinca bireylerin icerik olusturdugu bloglar basta olmak iizere yeni medya
caginda en sik iretiiketicinin etkilesime girdigi alanlar sosyal medyanin cesitliligini

olusturmaktadir (Hazar, 2011: 154-155).
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Binlerce insanin bir arada profiller olusturarak bilgi aligverisinde bulundugu forum
siteleri de sosyal medya platformlar1 arasinda degerlendirilebilir. Sosyal medya platformlar
yapisal Ozelliklerinin avantajlar1 ve iletisim teknolojilerindeki gelisimin de hizlanmasiyla
medya endiistrisini de yeniden bi¢imlendirmistir. Sosyal medyanin en 6énemli 6zelliklerinden
biri de yondesmenin yogun oldugu bir alandir ve bir semsiye niteliginde tiim iletisimsel
tiikketimleri ve tiretimleri bir arada barindirmasidir. Sosyal medyada iiretilen igerikler ¢ok hizl
bir bigimde ¢ok genis kitlelere ulasir ve etkilesime girer. Igeriklerin ve dolasimdaki
enformasyonun hem tiretim hem de tiiketim baglaminda zaman ve mekan sinir1 yoktur. Sosyal
medyanin yaygin kullanimi bugiin sadece bireysel diizlemde degildir. Kurumlar ve topluluklar
diizleminde de yaygin bir sosyal medya kullanimi vardir. Resmi kurumlar, dernekler, sivil
toplum orgiitleri, meslek gruplar1 vb. topluluklarin da sosyal medyayi aktif kullanma oranlar1
giderek yiikselmektedir. Tiirkiye’de her gecen giin internet kullanici sayisi artmaktadir ve
sosyal medya platformlar1 giindelik akisa daha ¢ok hakim olmaktadir. Sosyal medya
ortamlarinda, haberler, bilgi icerikleri, video icerikleri Twitter, You-Tube, Facebook, blog
siteleri gibi On plana ¢ikan ortamlarda hizli bir sekilde izleyici ve okuyuculara aktarilmaktadir.
Iletisim teknolojilerindeki gelismelerin mobil internet kullanimini yayginlastirmasiyla, diinya
genelinde kullanicilar siirekli sosyal medya platformlarinda ag trafiginde kalmaktadir ve sosyal
medya platformlarinin itici giiciinii bireylerin olusturdugu etkilesim ve igerik tretimi
yaratmaktadir.

Enformasyon uygarli§inin ve eglence ekonomisinin bir iiriinii olan sosyal medya aglari
giiniimiizde giderek ag tabanli bir eglence endiistrisi kurmuslardir. Kiiresel capta faaliyet
gosteren sosyal medya uygulamalari ekonomi politik olarak biiyiik bir etki yaratmaktadirlar.
Sosyal medyada iiretilen igerik metadir. Sosyal medya sirketleri i¢in her tiiketici aslinda bir
tiretici ve Urettigi igerik ise reklam dongiisii baglaminda ¢ok 6nemlidir. Daniel Schiller, sosyal
medya platformlarinda asil tiiketicinin reklam verenler, iiriiniin ise kullanicinin kendisi
oldugunu belirtmektedir (Schiller, 2012’den akt: Kara, 2013:201). Sosyal medyanin ekonomik
baglamda yapisal 6zelliginden kaynakli bu olgu, sosyal medyanin reklam ve pazarlama
alanlarinda da yogun kullanilmasinin 6niinii agmistir. Bu sekilde sosyal medya sirketlerinin
sermaye birikiminin de yogunlastig1 bir ekonomik dongii yaratilmistir. “The Facebook Effect”
kitabinin yazar1 David Kirkpatrick’in verilerine gore Facebook, dogrudan ve dolayl etkiler
baglaminda ingiliz ekonomisine toplamda 3,4 milyar Euro katki saglamaktadir. Bu rakamin
1,37 milyar’1 dogrudan etki biciminde gerceklesirken 2,1 milyar’lik kismi dolayli yollardan
gerceklesmistir (Kirkpatrick, 2011; 83’den akt: Kara, 2013:156-157). Sosyal medya, yapisal

ozellikleri ve etkileri baglaminda yeni medya ¢agiin 6nemli kirilma noktalarindan biri olarak,
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medya endiistrisinde ve toplumsal iligkiler diizleminde dontistimler yaratmistir. Medya ve haber
endiistrisinden reklamcilia, pazarlama ve halkla iliskiler faaliyetlerine, siyaset ve endiistriyel
iligkilere, egitim faaliyetlerine kadar tiim diinyada yogun olarak kullanilmaktadir.

Geleneksel medyaya kars1 kullanici bazli igerik tiretimi ile ¢ok seslilik ve etkilesimin 6n
plana ¢iktigi, hizli ve dinamik yapisiyla kiiresel kdyiin onemli aktorleri sosyal medya
platformlaridir. Gazetecilik ve habercilik 6zelinde ise sosyal medya platformlarinin onemli
ozellikleri vardir ve internet gazeteciliginden sonra dijital yaymciligin yiikselisinde, sosyal

medya platformlarinin getirdigi doniisiim ¢ok etkili olmustur.

2.5. Sosyal Medya ve Gazetecilik Pratikleri

Sosyal medya platformlari, internet gazeteciliginin haber medyasina olan etkilerini ve
yarattig1 doniisiimii, bir adim dteye tasimistir. Internet gazeteciligi ile medyadaki egemenlik
savas1 ve reklam iligkilerinin dijital alana tasinmasiyla, basili yayincilik olduk¢a kan kaybetmis,
sosyal medya platformlarinin da gelisimiyle birlikte haber medyasinin dijital alana taginma
stireci hizlanmistir. Web ortaminda ve mobil alanda sosyal medya uygulamalari, gazetecilige
onemli doniisiimler yaratmistir. Bu doniisiimlerden pasif izleyici ve okuyucu roliindeki
vatandagslarin igerik iiretimine katilmasina ve mesleki profesyonellerin daha yogun etkilesimle
gazetecilik yapmalarina imkan tanimistir (Kurt, 2014:823). Sosyal medya platformlarindan
Facebook-Instagram-Twitter ve Youtube gibi platformlarda son yillarda kiiresel diizeyde
herkesin etkilesime girdigi hem icerik iiretip hem de tiikettigi alanlar olarak gliniimiizde one
cikmaktadir. Enformasyon toplumunun giinliik pratiginde, sosyal medya platformlar1 ayni
zamanda enformasyonun herkes tarafindan tiretildigi, tiikketildigi ve farkli bigimlerde dolagima
sokuldugu alanlardir.

“Akill1 telefonlar, tabletler cografi kisitlamalar olmaksizin insanogluna kesintisiz
internet imkan1 saglhiyor” (Kara, 2013:16). Bununla birlikte enformasyon artis1 da her alanda
tiretiiketicilerin var olmasiyla birlikte artmis durumda. Bugiin internet ortamindaki blog siteleri
ve web sayfalar araciligiyla binlerce insan bilgi girebilmektedir ve kendi uzmanlik alanlari
hakkinda igerik {iretebilmektedir. internet ve sosyal medya platformlar, kullanicilarin
enformasyon {iiretiminde etkili olmasiyla “Yurttas Gazeteciligi ve Mobil Gazetecilik” gibi
kavramlarinda dogmasinda etkili olarak, gazeteciligi ve haber medyasin1 koklii degisikliklere
ugratmugtir.

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimiyle ve mobil iletisimin yiikselisi hem medya
profesyonelleri hem de kullanici tarafindan iiretilen icerik ve enformasyonun internet iizerinden

etkilesimiyle giderek daha pratik olmustur ve iiretiiketicilerin destegiyle milyonlarca gorsel ve
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icerik dolagima girmektedir. Bu olgu zamanla giliniimiiz insaninin daha ¢ok haber, daha hizli
haber ve en yeni haber talebini karsilamaya yardimci olmaya baslamistir ve boylece yeni haber
iretim ve tiikketim bi¢imi olugmaya baglamistir. (Ceylan, 2013:61).

Sosyal medya aglari, basli basina bir medya ortami ve endiistrisi haline gelerek,
geleneksel basin kuruluglarina ve gazetecilere onemli avantajlar sunmaktadir ve giiniimiizde
sosyal medya platformlari, haber iiretimi ve paylagimi i¢in yogun sekilde kullanilmaktadir.

Sosyal medya, haber {iretimi baglaminda basin kuruluslarina ve gazetecilere, ¢cok genis
kitlelere haber aktarma imkéani vermis, kaynaklara hizli ulasma, olay yerinden anlik bilgi
aktarimi ve canli yayin yapma ve haber igeriklerini istenilen yerden giincelleme gibi dnemli
firsatlar sunmus, ortamin yapisal avantaji sayesinde de etkilesimli yayincilik yapilmasina
olanak saglamistir. Sosyal medya, yeni medya aracglari igerisinde ulusal ve yerel gazeteler i¢in
onemli bir mecra olarak kullanilmaktadir. Geleneksel medya sosyal medyanin cesitli
imkanlarin1 kendi birikimleriyle entegre ederek sosyal medyay1 kullanmaktadir. Giliniimiizde
kisiler haberleri ve giindemi takip etmek i¢in online haber sitelerini, gazeteleri tercih etmekle
birlikte sosyal medyadan da habere ulagsmaktadir. Olayin gergeklestigi yerden bilgi alabilmek,
cekilen bir goriintiiyli sosyal medya platformlarinda temin etmek, gazetecilerin ilk elden
materyal toplamasina imkan saglamasiyla sosyal medya kullaniminin avantajlar1 gazetecilere
hiz kazandirmistir (Degirmencioglu, 2016:603).

Sosyal medya aglarinin yurttaslar tarafindan kullaniminin artmasiyla siyaset, kiiltiir
sanat, magazin ve ekonomi gibi alanlardaki aktorler basta olmak iizere, kurumlar ve dernekler
de sosyal medyay1 etkin bir sekilde kullanmaya baslamistir. Haber medyasi da bu gelismelere
baglaminda; sosyal aglardan farkli igerikleri alarak, kendi haberlerini daha da zenginlestirmeye
yonelik kullanmaya baslamislardir. Bununla beraber sosyal medyanin, ¢oklu multimedya
tilketimine uygun olmasiyla okuyucular haber akisina daha efektif bir sekilde ulagmakta,
haberlerin ayrintilarina, tiim gorsel iceriklere daha kolay ulasabilmektedir.

Gazetecilerin okuyucularla birebir etkilesimini ve diyalogunu arttiran sosyal medya
platformlar1 sayesinde, popiiler gazeteciler ortaya ¢ikmis ve bazi gazetecilerin popiilerligi,
gazetelerin Oniline ge¢mistir. Giinlimiizde web ortami lizerinden higbir haber sitesini ve gazeteyi
takip etmeden, sosyal medyada kiiresel ve ulusal haber aglariin ve sitelerinin hesaplarini takip
ederek tiim gelismelerden haberdar olmak miimkiindiir. Sosyal medya platformlarinda herkesin
icerik ve enformasyon iiretip paylasabilme imkani, denetimsizligi de beraberinde getirmistir.
Yalan yanlis bilgilerin hizli yayilabildigi bu platformlarda, gazeteciler de kaynak dogrulmasi

yapmadan, ag iizerindeki yanlis bilgiyi kullanarak bazen yanlis haber {iretimi yapabilmektedir.
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Her giin binlerce yeni bilgi ve haber paylasilan sosyal medya aglarinda, bireylere
objektif ve saglikl bilgi aktaran iletisim araglari, glindemi takip edenler i¢in giivenilir adresler
olmaktadir. (Kurt, 2014:824).

Reuters Enstitilisii'niin diinyanin farkli noktalarindan ve binlerce haber tiiketicisinin
goriiglerine basvurdugu ¢aligmada Dijital Haber Raporu 2022 baslikli arastirmasindaki bulgular
dogrultusunda, tllkemizde sosyal medyayi haber takip etme amaciyla ve kaynak olarak
kullanma konusunda, dijital platformlar ilk siraya yerlesmistir. (Dijital Haber Raporu,2022)

Sosyal medya uygulamalarinin kullaniminin artmasiyla, haber akisi gilinlimiizde
agirlikli olarak dijital mecralardan gergeklesmektedir ve haber dagitim kanali baglaminda ana
mecra olarak sosyal medya platformlar1 kullanilmaktadir. Facebook-Instagram-Twitter gibi
sosyal medya aglarinin 6ne ¢ikan uygulamalar1 arasinda da bir¢ok farklilik vardir. Hepsinde
multimedya icerikler barindirilsa da haber medyasi ve gazetecilerin en sik kullandig1 Facebook
ve Twitter platformlar1 olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Instagram da son donemde kullanimi
olduk¢a yayginlasan bir uygulama olarak haber medyas: tarafindan kullanimi giderek
artmaktadir.

Twitter bir mikro blog sitesidir ve eklektik 6zellikleriyle her zaman haber akiginin
oldugu bir platform olarak karsimiza ¢ikmaktadir ve mikro bloglama alaninda en sik kullanilan
platformlardan biri olarak 2006 yilinda kurulmustur. (Kiirkeii, 2016:88). Kurulduktan kisa bir
siire sonra ise internet kullanicilarinin bir¢ogu Twitter hesab1 kurmustur. (Degirmencioglu,
2016:600). We Are Social tarafindan yapilan “Digital 2022 in Turkey” arastirmasinin
sonuglarina gore Tirkiye“de 2022 yilinda Tiirkiye’de 16.10 milyon Twitter kullanicist
bulunmaktadir (We Are Social 2022 Tirkiye Sosyal Medya Kullanimi Verileri - Recro Digital).

Twitter, kiiresel diizeyde enformasyonun en hizli yayildigi sosyal medya
uygulamalarindan biridir. Medya kuruluslarinin ve gazetecilerin enformasyona hizli bir sekilde
ulasabildigi bir ortam olarak, haber iiretiminde kaynak kullaniminda 6n plana ¢ikmaktadir.
Giliniimiizde bireyler basili gazeteleri tercih etmiyorlar ve sosyal medya tizerinden glivendikleri,
diinya gortsleri ¢ercevesinde yakin hissettikleri gazetelerin ya da internet gazetelerini Twitter
sayfalar lizerinden takip ederek haber alma ihtiyacini gidermektedir. “Hermida, Twitter’
bireysel haber takibi konusunda gazetecilik ile 6zdeslestirmektedir. Hermida’ya gore Twitter,
haberlerin her zaman mevcut oldugu bir haber ortami niteligindedir” (Kiirkgii, 2016:89).

Toplumsal hareketlerin yayiliminda diinya ¢apinda bir¢ok olayda Twitter, hizli haber
akis ile olaylarin kiiresel ¢apta yayilmasini saglayan araglardan biri olarak 6n plana ¢ikmistir
ve gazeteciler i¢in de dnemli haber kaynagi olarak kullanilmistir. Kuyucu’ya gore; (2014:162),

Twitter gazetecilere sadece kaynak bulma katkisinda bulunmamakta, bazi gazetecilik
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pratiklerini de degistirmistir. Ag toplumunun yiikselisi ile, enformasyon ve kiiltiir endiistrisi de
dijital alanda farkli sekillerde yeniden insa edilmektedir. Twitter, diger sosyal medya
platformlarina kiyasla ¢ok sesli iletisim ve etkilesim kurulabilen bir ortamdir. Bireylerin
paylasimlarin1 ve yazdigi igerikleri farkli alanlara ilgi duyan bireyler de acik bir sekilde
gorebilmektedir (Kuyucu, 2014:168).

Ulusal ve yerel diizeyde haber medyasi, Twitter plaformunu aktif kullanarak haber
takibi yapmakta ve gazetelerinde, web sitelerinde yayinladiklar1 haberleri daha genis kitlelere
duyurmak adina bu platformda paylasmaktadir. Diinyada sosyal medya platformu denilince
akla ilk gelen uygulama olan Facebook, enformasyon video ve gorsel i¢erik paylasimina imkan
veren, sayfalar, gruplar olusturularak etkilesimli bir iletisim kurulabilen popiiler bir
uygulamadir. Ulusal ve yerel diizeyde haber medyasi tarafindan kullanilan Facebook, yeni
habercilik baglaminda 6nemli bir mecradir. Harvard Universitesin ’de egitim alan Mark
Zuckerberg, tarafindan kurulan platform, hizlica 6grenciler arasinda yayilmistir ve kullanicilar
artmistir. Kullanicis1 artan platform kisa siirede popiiler olmustur. ilk etapta Harvard
Universitesi dgrencilerinin kullanimi igin kurulan site, diinyaya acgilinca kiiresel bir sosyal
medya agina doniismiistiir. (Korkmaz, 2013:110).

We Are Social tarafindan yapilan “Digital 2022 in Turkey” arastirmasinin sonuglarina
gore Tirkiye“de 2022 yilinda Tiirkiye’de Meta’nin reklam kaynaklarindan alinan veriler
dogrultusunda, Facebook’un 2022 basinda Tiirkiye’de 34,40 milyon kullanicis1 oldugunu
gdsteriyor. Insanlarin Facebook’ta gecirdigi siire aylik 12.6 saat olarak rapor edilmistir. ( We

Are Social 2022 Tiirkiye Sosyal Medya Kullanimi Verileri - Recro Digital) Facebook,

kullanicilara kisisel profiller olusturmasina olanak saglayan ve kurumlara sayfa, grup vb.
topluluklar kurmasina olanak saglayan bir platform olarak, ¢oklu multimedya tiiketimini bir
arada sunmaktadir. Facebook, paylasilan iceriklerin haber degeri tasimasi agisindan basin
kuruluslarinda bir haber kaynagi olarak ve haber paylasiminda aktif bir sekilde kullanilmaktadir
(Ulas, 2017:33). Kullanic1 ve paylasim sayilarmin yiiksek olmasi nedeniyle Facebook,
gazeteciler icin hem haber kaynagi hem de etkilesim kaynagi olarak ¢ok verimli bir alandir.
Haber aktorlerinin faaliyetlerinin takibi i¢cinde biiylik hiz ve pratiklik saglayarak, bilgi, gorsel
vb. kaynaklarin bir arada bulunmasini saglarken, etkilesimin Olgiilmesinde de Onemli
pratiklikler saglamaktadir. (Cetinkaya, 2019:10). Sosyal medya platformlar1 giiniimiizde
kiiresel baglamda bireylerin ve resmi kuruluslarin faaliyetlerini siirdiirdiigii, kiiresel iletisimin
dijital alana taginmasiyla giinden giine kan kaybeden yazili basinin da haberciligi aktif olarak

uyguladig bir alan olarak, yeni medya ¢aginda gazeteciligi doniistiiren bir etki yapmustir.
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Instagram, son yillarda artan popiilerligi ile sosyal medya uygulamalar1 arasinda 6ne
cikan bir platform olarak, kullanicilarina fotograf ve video paylasiminin agirlikta oldugu bir
ortam sunmaktadir. 2010 yilinda Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan kurulan Instagram,
giiniimiize kadar icerik ¢esitliligini arttirarak diinyada en ¢ok kullanilan uygulamalardan biri
haline gelmistir. Video, canli yayin ve fotograf filtreleme gibi ozelliklerini de gelistiren
uygulama geng kullanicilar arasinda en ¢ok tercih edilen uygulamalardan biri haline gelmistir.

We Are Social tarafindan yapilan “Digital 2022 in Turkey” arastirmasinin sonuglarina
gore Tirkiye’de, Instagram’in 2022 yilinin basinda Tiirkiye’de 52,15 milyon kullanicisi
bulunmakta ve Tiirkiye’deki Instagram erisimi internet kullanicilarinin yiizde 74,6’sina esit

olarak rapor edilmistir (We Are Social 2022 Tiirkiye Sosyal Medya Kullanimi Verileri - Recro

Digital).

2012 yilinda Facebook tarafindan satin alinan Instagram, fotograf paylasim platformu
olmasinin yaninda; zamanla reklam, satis pazarlama, e-ticaret alanlarinda ve haber medyasi
tarafindan da kullanimi yayginlasmistir (Ergiin, 2022:122). Instagram’in haber medyasi i¢in,
haber aktorlerinin paylasimlarini takip etmede ve haber kaynagi olarak kullanimi artmustir.
(Astam ve Piarbasi, 2020:80). Instagram, yogun gorsel paylasimiyla gorsel gazetecilik i¢in
onemli bir kaynak olmustur. Giiniimiizde hizl1 bir gorsel ve video tiiketimi pratigi olusmustur
ve bireyler i¢in bilgiye ulagsmada video, metin kaynakli igeriklerden daha yogun tiiketilen bir
icerik tiirii haline gelmistir. (Cetinkaya, 2019:14).

Instagram da diger sosyal medya uygulamalar1 gibi, gazeteciler i¢in daha genis kitle
imkani sunarken, etkilesimli yeni nesil haberciliginde yayginlagmasinda etkili olmaktadir.
Haber medyas1 ve dijital gazeteler ve serbest gazeteciler igin gorsel arsiv olusturma, anlik
goriintii paylasimina izin verme ve haberler hakkinda giincel bilgilerin kolaylikla paylasimina
da olanak saglamaktadir. Sosyal medyadaki haber tliketimi i¢in gelisen 6zellikleriyle haber
tireticilerinin eglenceli interaktif ilgi ¢ekici igerikler hazirlamasini da kolaylastirmaktadir ve
haber tiiketicileri olusturulan yeni nesil haber iceriklerine ulasabilmektedir (Ergiin, 2022:123-
124). Instagram, gazeteciler ve haber medyasi i¢in giiniimiizde etkilesimli haber iiretiminin 6n
plana ¢iktig1 bir uygulama haline gelmistir. Video haberciligin yayginlagsmasini tetikleyen
Instagram, fotograf ve video paylasimina dayali yapisinin gazeteciligin gorsel paylasimina uyan
yapisi sayesinde geng haber tiiketicilerine ulasmak icin kisa siire igerisinde haber medyas1
profesyonelleri arasinda popiiler olmustur. (Ergiin, 2022:124). Instagram yapisal 6zellikleri ile
haberin yeniden farkli formlarda iiretilmesinde ve tiiketilmesinde etkili olmustur. Geleneksel
ve dijital haber medyasi tarafindan haber paylasiminda, Facebook ve Twitter gibi haberin daha

yogun akista oldugu platformlar ile esdeger bir haber akis1 barindirmaya baglamstir.
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2.5.1. Mobil Habercilik

Internet teknolojilerinin kullamminin giderek artmasiyla gelisimi devam eden yeni
iletisim teknolojileri, aglarla birbirine bagl kiiresel kdydeki gelismeleri bireylerin
parmaklarinin ucuna kadar getirmistir. Internet teknolojisinin tiim diinyada, kiiltiirel, siyasal ve
enddstriyel iligkileri, dijital alana tagimasiyla birlikte akilli cep telefonlarinin tiretimi artmis ve
cep telefonlar1 birer bilgisayar gibi kullanilmaya baglanmistir. Mobil habercilik gazetecilige
farkli bir dinamizm getirmistir ve gelistirilen her yeni iletisim teknolojisi, medya endiistrisini
etkilemektedir. Yeni medyanin yapisal ozellikleri, konvansiyonel medyaya yeni anlati ve
tiretim bigimleri imkani sunarken, dijital teknolojiler de farkli bicimlerde enformasyon ve igerik
tiretimini kolaylastirirken, ag toplumunun gorsellik ile olan bagin1 giiclendirmektedir.

Mobil gazetecilik veya mojo, iletisim siirecinde mobil cihazlar1 kullanarak diinya
capinda yiiksek kaliteli icerigi aninda yakalama ve paylasma uygulamasini iceren bir
gazetecilik tiirii olarak yeni medya ¢aginda var olmustur (Ozyal ve Tosun, 2017:60).

Glinlimiizde gelisen akilli telefonlar haber iiretimi i¢in tiim olanaklara sahiptir ve
internet baglantis1 oldugu siirece haberi ¢ok hizli sekilde yayip dolasima sokma
fonksiyonlarmin hepsine sahiptir. Son yillarda haber yayincilifinda kullanilmaya baslanan
mobil iletisim araglar1, giderek yayginlik kazanmis ve mobil haber platformlar1 yayginlik
gostermistir. Haber kaynagi olarak mobil uygulamalarin da kullanimi artis gostermektedir
(Degirmencioglu, 2016:596). Akilli cep telefonlar1 ve internet teknolojisi sayesinde mobil
platformlar, iletisim islevini asarak, haber {iretimi, yayincilik, goérsel ve video igerik tiretimine
imkan tantyan zengin islevli ortamlara doniigmiistiir. Kiiresel diizeyde artis1 siiren internet
kullaniminda {ilkemizde de ayni tablo yasanmaktadir (Narin, 2015). We Are Social 2022
Tiirkiye raporu rakamlarina gére mobil baglantilar, Tiirkiye’deki toplam niifusun %91.4’{ine
tekabiil etmektedir ve {iilkemizdeki mobil baglanti sayis1 2021 ile 2022 arasinda 2,5
milyon (yiizde 3,3) artis gostermistir ( We Are Social 2022 Tiirkiye Sosyal Medya Kullanimi

Verileri - Recro Digital). Mobil haber iiretiminin ve tliketiminin ¢ok yayginlagtigi glinlimiizde

haber medyasinin, bu alanda yatirim yapmasi kacinilmaz bir gergekliktir. Gazeteciler ve
mubhabirler i¢in mobil teknolojiler bircok kolaylik saglamaktadir. Mobil teknolojiler haber
toplamay1 hizlandirmis, kolaylastirmistir. Gazetecilerin, olay boélgesinden anlik goriintii
paylasimina, canli yaymn yapabilmesine, haberi telefon ve tabletten yazarak, haberi hizlica
dolasima sokmasina imkan tanimistir. Okuyucular i¢inde akilli telefonlar ve sosyal medya
uygulamalar1 habere ulasmanin en kolay yollarindan biridir (Narin, 2015). Etkilesimin giderek

artt1g1 sosyal medya ve internet ortamina mobil haber pratiklerinin bu sekilde eklemlenmesi,
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geleneksel habercilikte tek yonlii olan icerik akisinin ¢ift yonlii hale gelisine dair 6rnek teskil
etmektedir (Ozyal ve Tosun, 2017:66).

Mobil haberciligin pratikligi sayesinde yurttas gazetecilerin daha etkin oldugu bir sosyal
medya ortami geligsmistir ve hem yurttag gazetecileri, ¢evresindeki olaylarla ilgili bilgi ve
goriintiileri sosyal medya haberine doniistiirebilmekte hem de profesyonel olarak gazetecilik
yapan kisiler, mobil teknolojilerle bir olay1 tiim datalariyla birlikte haber Oykiisiine
dontstiirebilmektedir. Mobil habercilik, yurttas gazeteciliginin de gelisiminde ve
yayginlasmasinda 6nemli rol oynamistir. Haber iiretim ve tiiketimini farkli bir boyuta getiren
mobil habercilik, internet gazeteciliginden sonra gazetecilik meslegi adina kritik donim
noktalarindan biri olmustur. Medya sektorii, dijital ve mobil diinya ile yeni formlar kazanmaya
devam etmektedir. Haberler ise giderek deneyim odakli hale gelerek anlik olarak tiiketilen bir

forma dontismiistiir (Parlak, 2018:77).

2.5.2. Yurttas Gazeteciligi

Yeni iletisim teknolojilerinin haber medyasi ile olan yogun etkilesimi sonucu ortaya
cikan yurttas gazeteciligi, gazetecilik adina ©6nemli degisimler yaratmustir. Internet
teknolojisinin yayginlagsmasiyla ve sosyal medyanin haber akisinda ana mecra haline
gelmesiyle, gazetecilikte yurttas gazeteciliinin poptilerligi artmistir. Yurttag gazeteciliginin
dogusu tarihsel olarak, sosyal medyanin popiiler olmasindan 6ncesine dayansa da sosyal medya
ile etkisi ¢ok daha ileri boyutlara varmistir. Yurttags veya vatandas gazeteciligi 1990'larin
basinda Amerika'daki basin 6zgiirliigli ve medya baskisina iliskin tartismalara yanit olarak
ortaya c¢ikmistir. Gazetecilik roliinii siradan vatandaslar1 da kapsayacak sekilde biiyiiterek,
onlarin haber {iretimine katilmalarina ve sivil haklar1 savunmalarinda gazetecilik meslegini
aracsal hale getirerek kullanmalarina odaklanir. (Arik, 2013:274). Temelde haberin ana
aktorlerinden biri haline gelen yurttaslar, yasadiklar1i sorunlara daha fazla hassasiyet
gosterilmesi adina, kamuoyu yaratarak haber iiretiminde s6z sahibi olmaya baslamislardir.
Uzun ise (2006:34) Yurttas gazeteciligi pratiginin ortaya ¢iktigi, donemdeki etkili faktorleri,
ABD bagkanlik secimleri sirasindaki medya sunumu ve se¢ime katilim oraninin ¢ok diisiik
olmas1 ve medyadaki yiikselen tekellesme pratiklerinin getirdigi ekonomi politik sorunlar ve
teknolojik gelismelerin getirdigi etki faktorleri olarak siralamaktadir. Yurttas gazeteciliginin
ortaya ¢ikisindaki etkiler gdz oniline alindiginda, gazetecilik mesleginin siyaset, toplum ve
ekonomik etkenlerle yakin iligkisi daha net goriilebilmektedir. Yurttag gazeteciliginin ortaya
cikisinda onemli etkenlerden birinin de halkin basina yonelik ilgisizligini giderme cabasi

oldugu bilinmektedir. Neoliberal medya endiistrisi sonrasi yaratilan tekelci medya kiiltiiriine
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kars1 vatandaslarin giiveni azalmistir (Arik, 2013:275). Enformasyon toplumunun, alternatif
sOylem ve ¢ok sesli demokrasiye olan katkisi tezini destekleyen bu olgu 1s1ginda, yurttas
gazeteciliginin iletisimin demokratik hale gelmesine katki sagladigi sylenebilir. Yerel basinin
da gelisimine etkisi olan yurttag gazeteciliginde, internet teknolojisinin avantajlari ile yerel
sorunlarin giindeme getirilerek kamuoyu olusturma potansiyeli ylikselmistir. Ekonomi politik
baglamda bir yere bagimhi olmayan yurttas gazetecileri ulusal ve yerel basinin
haberlestiremeyecegi olaylar1 haber yapabilmektedir ya da sosyal medya vasitasiyla giindeme
getirerek kamuoyu yaratabilmektedir.

Yurttas gazeteciliginin gelisiminde, ilk etapta yurttaglar tarafindan edinilen bilgiler ve
olaylara iligkin gorintiiler, geleneksel medya kuruluglarina gonderilmesi suretiyle
haberlestirilmekteydi, sosyal medya teknolojisi ile yurttas gazeteciligi yapisal olarak doniisiim
gecirmistir. Yurttag gazeteciliinde, bireyler tarafindan olusturulan haberler, yaymlanmak i¢in
konvansiyonel medyanin filtrelerinden gegiyordu, ancak artik yeni medyanin yiikselisiyle
birlikte insanlar gesitli icerikleri kendi web sitelerinde ve sosyal paylasim platformlarinda
kisisel yorumlar ve diizenlemeler yaparak dogrudan paylasabilmektedir (Ulas, 2017:42).

Yurttaglarin gazetecilik pratiklerine dahil olmasiyla birlikte, internet ortaminda
enformasyon akist daha da yogunlagsmistir. Sosyal medya platformlarinin ve mobil
teknolojilerin ~ kullaniminin  yayginlagmasiyla, yurttas gazeteciliginin sosyal medya
haberciligine doniistiigiinii soylemek miimkiindiir. Haber iiretiminin farkli formlara biiriindiigi
yeni medya c¢aginda herkes sosyal medya araglar1 sayesinde gazeteci olmustur. Glinlimiizde
herkes bir ¢evresindeki bir olayla ilgili goriintii iiretme, bilgi metni yazma ve bunu sosyal
medyada dolagima sokma konusunda bir¢ok imkana sahiptir. Akilli telefonlar bu imkanlari tek
basina biinyesinde barindirarak, zorlu bir siire¢ olan haber yapim siirecini ve bir¢ok farkli
medya icerigini olusturabilme yetenegiyle tiim bireylerin, igerik iiretim denklemine
girebilmesini saglamistir (Hiillir ve Yasin, 2017:19). Sosyal medyadaki aktif yurttas gazeteci
mevcudiyeti, yeni medya ¢agina uyumlanan geleneksel medya ve internet gazetecileri i¢in de
onemli haber kaynaklarina doniismiistiir. Kiiresel diizeyde bir¢ok haber kanali ve gazeteler,
yurttaglardan mobil cihazlar araciligiyla gelistirdikleri uygulamalar ile kendi profesyonel
muhabiri gibi yararlanmaktadir (Ozyal ve Tosun, 2017:70).

Yeni medya, bloglar ve sosyal platformlar aracilifiyla, pasif izleyici kitlesinden aktif ve
katilimer bir kitleye gecis dikkat ¢ekici bir deger olusturarak gegmiste pasif olan izleyiciyi ve
okuyucuyu haber iiretim silirecine katarak, amatorleri ve profesyonelleri bir araya getirerek daha

etkilesimli bir medya kiiltiirli yaratmistir. (Kuyucu, 2014:166).
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Toplumsal hareketlerin, savas ve dogal afet gibi olaylarda, bu yeni habercilik faaliyetleri
bireylerin yasadiklari olaylarda duygu ve diisiincelerini aktarmalarinda islevsel bir konumdadir.
Gazeteciler ve medya kuruluslar1 icinde 6nemli avantajlar getiren bu doniisiim, gazetecilere hiz
ve ulagamadiklar1 bolgelerden bilgi elde etme kolayligi kazandirmis, medya kuruluslari igin de
haber {iiretim maliyetlerini oldukca azaltmistir. Toplumsal olaylarla ilgili etkilesimi ve
vatandaglarin haber {iretim ve dagitim dongilisiine katilimimi ileri seviyeye getiren,

arttirmaktadir.
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UCUNCU BOLUM

YEREL BASIN VE YENI MEDYA CAGI

3.1. Yerel Basin ve Islevleri

Yerel basin kitle iletisim araglar1 arasinda farkli bir kimligi olan, ulusal ve kiiresel basina
gore daha dar ¢evrelerde insanlara, bilgi, haber ve eglence lireten kitle iletisim araglaridir.
Sosyal hayatta bireylerin haber alma gereksinimleri vardir ve bu ihtiyacin temelinde kisilerin
yasadiklari ¢cevre ile etkilesime girmesi ve bu ¢evrede yasadiklari olaylar1 6grenme istegi vardir.
Modern toplumlarda basin kuruluslart hem topluma haber ulastirmak hem de kamuoyu
bilgilendirme organi olarak gorev yapmaktadir. Yerel basin kuruluslar1 faaliyet gosterdikleri
alanda bu ihtiyac1 karsilamaya yonelik faaliyet gostermektedir.

Yerel basin, toplumsal agidan basin kuruluslarinin en kiiciik yap1 tas1 sayilabilir. Bu
durum, basin 6zgirliigiiniin ve toplumsal demokrasinin en kiigiik yapidan baslayip, tim
topluma yayilmasi baglaminda degerlendirildigi zaman yerel basinin etkisi toplumsal diizeyde
¢ok onemlidir. Saglikli bir demokrasi, 6zgiir ve dogru habercilik ile miimkiindiir ve yerel
basinin yerel diizeyde yerel yoneticilerle kurdugu iliski demokrasinin islemesine Onemli
katkilar sunmaktadir. Yerel basin kisith olanaklariyla bolgelerindeki kamuoyunu aydinlatmaya
calismaktadir. Yerel basin kuruluslart genel olarak yayin hayatini siirdiirdiigii il ve ilge lizerine
yogunlasir.

Yerel basini tanimlamak i¢in birgok kavram ve goriis ortaya atilmis, vilayet basini, tasra
basimi gibi ifadeler kullanilmistir. Bu vilayet basini tanimlamasi, Tiirkiye’de yerel basini
tanimlamak icin tarihsel bir doneme vurgu yapmaktadir. Tiirkiye’de basin kiiltiiriiniin
gelisiminde Osmanli imparatorlugu déneminde ¢ikan vilayet gazetelerin pay1 biiyiiktiir. Bu
kavram ve agiklamalar tarihsel siirecin anlatildig1 boliimde degerlendirilecektir. Yerel basin
kavram ve tamim itibariyle yaygin olmayan, cografi olarak genis bolgelerde ve tiim iilkede
dagitilmaya, il, ilce ve beldelerde giinliik, haftalik ya da uzun siireli araliklarla ¢ikan, yayin
yaptig1 yerdeki haberleri 6ne ¢ikaran, bolgesel gelismeyi, sorunlart 6n planda tutmaya ¢alisan
basin olarak tanimlanabilir (Yasin, 2009:116).

Tanimlamalardan da ifade edilebilecegi gibi yerel basinin etkinlik alani bolgesel gibi
goziikse de ulusal basinda yer almayan haber ve olaylar yerel basinda ¢ok daha rahat bir sekilde
yer alabilir, glindem yaratabilmektedir. Yeni medya ile birlikte yerel basinin kiiresel diizlemde

etkili olabilecegi imkanlar da dogmustur. Gelisen iletisim teknolojilerinin etkisiyle
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enformasyon ve haberlesmenin kiiresel hale geldigi giiniimiizde halen, yerel basin kavrami
giindeme geldiginde belli bir bolgede yayimlanan ulastig1 hedef kitle o bolgeyle sinirli kalan
gazete, dergi gibi basili iiriinler akla gelebilmektedir (Degirmencioglu, 2007:475).

Tim kitle iletisim araglar1 toplumsal ve insani bilgileri, sosyoekonomik ve kiiltiirel
degerleri kullanarak toplumsal bir iletisim ag1 kurmaktadir. Yerel basin bunu lokalize oldugu
bolgede, siyasal ve kiiltiirel 6geleri kullanarak olusturdugu 6zel hedef kitlesi ile bir iligki ag1
kurar. Bu ag ¢ok cesitli dinamiklerden olusmaktadir. Vatandaslarin bolgelerindeki olaylardan
ve gelismelerden haberdar olmasi yerel demokrasi i¢cin onemlidir. Yerel basin araglar1 bu
noktada Onemli bir vazifeye sahiptir. Yerel basin edindigi gorev baglaminda demokrasi
kiiltiiriiniin temellerinden biri ve halkin bilgi kaynagidir. Yerel basin yereldeki kiiltiiriin
devaminda ve yeni nesillere aktariminda da bu agidan 6nem tasir. (Gezgin, 2007:177).

Yerel basina toplumsal baglamda yakindan ilgi gosteren kisi sayist belirlidir. Yeni
medya teknolojilerinin kiiresel iletisime entegre oldugu giiniimiizde bu kisilerin sayis1 daha da
azalmistir. Fakat yerel basinin rutin iglerini yapabilmesi i¢in hedef kitleye ihtiyaci vardir ve bu
kitle ile yakindan iligki kurmak zorundadir. Bu kitle ile daha islevsel bir iligki kurabilmek
adina, ydrenin ya da bdlgenin kiiltiirii ve siyaseti yerel medyanin iceriginde biiylik 6nem
tagimaktadir.

Yerel basin kuruluslarinin hedef kitlesi, basin kuruluslarini yakindan takip etmeye 6zen
gosteren ve yapilan haberlere karsi duyarl olan gruplardir. Bu gruplar yerel kamuoyunu da
olusturmada énemli rol oynamaktadirlar. i1k olarak gazete aboneleri ve okuyucular, blge halki,
bolgedeki idari kurumlar, yerel yonetimler, sivil toplum orgiitleri, gazetelere reklam ve ilan
verenler, yerel haberlerin olusumunda katkisi olan bolgede one ¢ikan kisiler veya meslek
gruplar1 olmak {izere bir biitiin olarak yerel acidan yerel sosyoekonomiye ve politikaya
dogrudan yahut dolayli sekilde etkisi olan her sey yerel gazetelerin hem iiretim kaynaklar1 hem
de hedef kitlesi olarak etkilidir (Vural, 2007:338).

Bu denklemde yer alanlar yerel basinin yaptigi haber ve ¢alismalar1 da bigimlendirme
potansiyeline sahiptir. Yerel basin hem haber iiretiminde hem de abonelik, reklam ve siyasal
iligkilerde bu gruplarla dogrudan baglant1 kurmaktadir. Fakat yeni medya ¢aginda, yeni iletigim
teknolojilerinin etkisiyle bu siralamanin etkisi degismeye devam etmekte ve farklilasmaktadir.
Yerel medya ve basin kuruluslariin yiiksek izleyici-okur-dinleyici-takipgi sayilarina ulagsmasi
icin yayin hayatim siirdiirdiigii bolgedeki vatandaslarin sorunlarini daha sik dile getirmeli ve
yerel etki mekanizmalar ile daha kuvvetli baglar kurmalidir. Yerel gazetelerin kimliginin
olugmasinda ve yerelliginde ilk ve 6nemli sart bolgesindeki olaylar1 giindeme getirmesi ve yerel

diizeyde satiliyor olmasidir. Fakat internet teknolojisi sayesinde web siteleri olan yerel
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gazeteler diinyanin her yerinden okunabilmektedir. Bugiin yerel gazetelere yerel denilebilmesi
icin en dnemli Ol¢iit haber konularinin yerel olmasidir (Yolcu, 2007:454). Yerel yonetimlerle
kurulan iligkiler, yerel yonetimlerin denetimi ve bolgesel sorunlarin, yerel ihtiyag ve
diizenlemelerin kamuoyunda tartisilmasini saglamasi agisindan yerel gazetelerin Onemi
biiyiiktiir. Ulusal basinin ulasamadig1 ve yeterince ilgi gostermedigi bolgelerdeki yerel basin
organlar1 yerel sorun ve gilindemleri okuyuculara yani sehrin halkina sunma goérevi de
gormektedir. Yerel basin bu 6zelligi ile ulusal basinin tamamlayicis1 mahiyetinde islev
tistlenmektedir (Yasin, 2009:116). Yerel basinin bu 6zellikleri, kentler i¢in yerel basin1 6nemli
yapan kritik Ozelliklerdir ve halk tarafindan benimsenen yerel basin nitelikli bir sekilde
islevlerini daha rahat yerine getirebilir. Bu islevlerini yerine getirebilen yerel basin bolge halki
tarafindan da daha fazla destek goriir ve ekonomik olarak daha az problemle karsilagir.
Akcakoca’nin da belirttigi gibi, yerel basin habercilik yapan bir kitle iletisim aracidir ve haber
aktarmak, vatandas1 yasadiklar1 yerlerle alakali bilgilendirmek, kamuoyunu aydinlatmak gibi
temel amag¢ ve gorevleri vardir (Akgakoca, 2006:19). Haber aktarmak ve kamuoyunu
aydinlatmak gibi amaglar {istlenen tiim kitle iletisim araglarinin oldugu gibi yerel basinin da
temel amaci kamuoyunu bilgilendirmektedir. Yerel basinin varlik amaci ve isleyisinin de
onemli dinamiklerinden biri yerel olmasidir. Yaptig1 haberlerde ve aktardig: bilgilerde yerelligi
gozetmek zorundadir ¢iinkii halkin ilgisini ¢ekmek ve insanlari yasadiklari ¢evreye karsi
bilinglendirmek agisindan dnemli bir koprii gorevi goriir. Yerel basin aracilifiyla halka bolge
bilinci aktarmak yerel yonetim mekanizmalarini da denetleyici bir gorev gérme imkani tanir.
Yerel basinin toplumsal agidan kritik islevleri vardir. Yerel basin, yonetici ile halk iligkisi
cergevesinde kamusal bilgiler ve hizmetleri saglikli ve dogru bir sekilde duyurmanin yani sira,
halk admna ydneticileri denetleme, kamuoyu olusturma gibi sorumluluklar1 {istlenir. Ayni
zamanda, yerel idareler ve halk iliskilerini giiclendirmek adina yerel yonetimlerin hizmetlerini
duyurarak 6énemli bir rol oynar. Ulusal demokrasinin saglikli islemesi adina yerel demokrasi
kiiltiiriinii olusturmak, yerel basinin énemli gorevlerindendir (Gezgin, 2007:177-178). Bu gibi
islevlerin yerine getirilme misyonunu listlenen yerel basin, bu islevler degerlendirildiginde bile
toplumsal olarak ne kadar 6nemli oldugu anlasilmaktadir ve yerel basinin daha farkli ve kritik
baska islevleri de bulunmaktadir. Yerel basin ve yerel medya ayn1 zamanda kiiltiirel olarak da
onemlidir. Yerel kiltiirlin, yerel tarihin yaraticisi, aktaricisi ve koruyucusu olarak kabul
edilebilir. Kiiltiirel mirasin korunmasi, kayit altina alinmasi ve gelecege aktarilmasinda yerel
basin kilit bir rol tistlenmektedir. Tarihsel siire¢ icerisinde yerel olaylarin ve yerel kiiltiirlerin

giiniimiize aktarilmasinda yerel basin 6nemli islevler yerine getirmistir. Yerel medya yaptigi
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calismalarla yerel degerlerin kiiresel diizlemde duyurulmasinda koprii gorevi de
gorebilmektedir.

Kiiltiirel etkilesimin ve degismenin de araglarindan biri olan yerel basin, bulundugu
yorelerin ekonomik, sosyal ve siyasal Ozelliklerini halka tanitmak ve yasanan sorunlar
aktarmak baglaminda kritik bir islev iistlenmektedir (Yagiz vd, 2020:6). Yerel basini
degerlendirdigi bir konusmasinda Edibe Sozen, yerel basinin yerelin sorunlarini yansitip

[3

yansitmadigi tartismasini on plana ¢ikartarak yerel basinin “yerelligini” tenkit etmektedir.
Tiirkiye'de yerel medyanin gercekten yerel olmamasinin iki temel nedeni 6n plandadir. Tlk
olarak ulusal medyanin zaten ulusal olmamasi, ikincisi ise Tirk diisiince tarihinde yerelin
itibarsizlastirilmast ve yerel medya mesleginin yanlis anlasilmasi. Yerel basinin ve yerel
medyanin temel amaci halki bilinglendirmektir. (S6zen, 2004).

Yerel basin organlari ¢alismalarinda yerel diizlemde bir¢ok siyasi-ekonomik ve kiiltiirel
aktorle yakindan iliski kurmaktadir. Yerel basin bu iligkileri kullanarak yerel olaylara kars1
biling tiretimi ve dagitimi gorevini de iistlenmektedir. Yerel kamuoyunu ve yerel glindemi
belirler. Yerel basin, yayimlandigi bdlgede yaptigi 6zel haberlerle yerel degerlerin ve
kiiltiirlerin yaygin basin tarafindan dikkat ¢ekmesini saglar. Boylece yaygin haber ajanslari
bir¢ok 6zel haberi yerel gazeteciler yaptiktan sonra yapar ve o 6zel haberler tiim basina yayilmis
olur. Bu baglamda yerel medya etkilesimin temel halkas1 gorevi goriir.

Gazetecilerin nihai gorevi olaylar1 ve haberleri dogru ve objektif bir sekilde
yayinlayarak halki manipiile edecek sekilde yayinlar yapmaktan kacinmaktir (Akgakoca,
2006:24). Basinin ve yerel basinin iistlendigi bu kritik gorev toplumsal isleyis ve demokratik
kiiltiir acisindan da 6nem tasir. Yerel basinin dogru habercilik yapmasi bu baglamda elzem bir
gerekliliktir. Yerel basin dogru ve eksiksiz olarak bolge halkina bilgi verirse, objektif olarak
yonetimlerin yaptiklarini aktarabilirse yerel demokrasi daha saglikli iser. Bu sekilde de siyasal
ve toplumsal demokrasi daha saglikli olur. Basin tarafli ve yalan bilgiler ile yonlendirme
yaparsa demokrasi zarar goriir ve yerelde baslayan demokratik isleyis ulusal diizeyde yara alir
(Gtireli, 2007:174).

Bu yoniiyle habercilik kiiresel-ulusal ve yerel diizlemde olmasi énemli degil dogru
sekilde islemesi demokrasilerin saglikli isleyisi agisindan onemlidir. Yerel diizeyde bu énem
kendisini daha yakindan hissettirir ¢linkii etki alan1 ¢ok dar ve kurulan iligkiler daha yakin
plandadir. Yerel basinin giinlimiizde ulusal basin ve yeni medyadaki iletisim araglar1 kadar
etkin ve genis bir ¢ercevesi olmamasina ragmen, i¢sel baglamda dnemli bir 6zelligi vardir. Bu
ozellik yerel olmasidir ve bu ozellik yerel basini daha islevsel ve etkili kilma potansiyeline

sahiptir. Faaliyet gosterdigi alanda topluluklara ve yerel kurumlara daha yakin olan yerel
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gazeteler, bolge insanlartyla yani dogrudan hedef kitleleriyle bu yakinlik kaynakli daha giiclii
bir etkilesime girebilirler ve yaptig1 haberlerle gercekleri glindeme getirerek etkisini arttirma
imkanina sahiptir.

Yerel basin tiim bu 6zelliklileriyle beraber Tiirk basininin gelisiminde de 6nemli bir yer
edinmis ve tiim bolgelerde yerel basin kuruluslari sayilarini arttirarak faaliyetlerini siirdiirmeye
devam etmistir. Yerel basin kuruluslarinin yerel konularla daha fazla ilgilenmesi yerellesmenin
giiclii olmasina olanak saglar ve yerellesmenin giiclii oldugu bolgelerde kisilerin haklarii daha
etkin sekilde savunmalart miimkiin olmaktadir. Bu kisilerin demokrasi, insan haklar1 ve
Ozgiirliikleri konusunda yerel basinin etkin olmadigi bolgelerdeki kisilerden bir adim daha
ilerde olduklart sdylenebilir. Yerel basinin gii¢lii ve etkin sekilde habercilik yaptigi yerlerde
yore insanlar1 demokrasiye, kisisel haklarina ve toplumsal haklara daha kuvvetli sekilde sahip
cikabilir, sorunlara kars1 daha rahat ses ¢ikartabilir, isteklerini dile getirebilir ve bunlarin
isleyisini de takip etme imkanina sahip olmaktadir (Ulusoy, 2003:106).

Tiim bu yonleriyle yerel basin, tarihsel siire¢ i¢erisinde kimi doniistimleri de gegirerek
ayakta kalmay1 bagsarmig, kimi bolgelerde bir¢cok baglamda gelisim gosteren basin kuruluslari
cikmis, kimi bolgelerde ise daha az gelisim gostermistir. Fakat yerel basin kuruluslar1 agirlikl
olarak kendi bolgesiyle ilgili habercilik anlayisindan vazge¢gmemis, farkl siyasi ve ekonomik
iligkileri gozeterek de olsa yerel habercilik yapmaya devam etmistir. Haber medyasi, sosyal,
politik, ekonomik ve ideolojik bir yap1 igerisinde isler. Yerel basinda da habercilik bu yap1

icerisinde olugmus ve varligini stirdiirmektedir.

3.2. Tiirkiye’de Yerel Basinin Kisa Tarihc¢esi

3.2.1. Osmanl’da Yerel Basin

Yerel basin tarihine bakildiginda, giiniimiizde Anadolu basini olarak adlandirilan yerel
basinin atalar1 Osmanli Devleti’nin son déneminde yayimlanan vilayet gazeteleridir (Demir,
2018:18). Tarihsel siirecte sosyoekonomik baglamda yasanan degisimler basin faaliyetlerinin
gelisimine zemin hazirlamigtir. Kiiresel diizlemde matbaa faaliyetleri ve okuma-yazma
oranlarimin gelisimine paralel olarak yayilan basin ve gazete faaliyetleri, Osmanli Devleti
doneminde iilkemiz topraklarinda ge¢ gelisim gostermistir.

Osmanli Devleti’nde Batili diislincelerin yiikselisiyle birlikte farkli bir kamuoyu
olusturma aracina ihtiyag duyulmustur. Gazete bu ihtiyaci karsilayan bir iirlin olarak
kullanilmistir (Tiifekgioglu, 1993:7). Osmanli Devleti’nde basinin gelismesinde matbaalarin
kurulup basim faaliyetlerinin kurulup yayimlar yapilmas: onciiliik etmistir (Ulas, 2017:10).

Osmanli Devleti topraklarinda gazetecilik faaliyetlerinin baglamasinda yabancilarin girigimi



84

cok onemlidir. Nitekim ilk yabanci gazete ve icerik 1795 senesinde Fransa El¢iligi matbaasi
tarafinda Fransizca haberler biilteni yayinlanmistir. (Ugak ve Erkal, 2019:94). Bu donemde de
goriildiigli lizere gazete bir ihtiya¢ baglaminda ve tarihsel gelismelere entegre bir diizemde
ortaya c¢ikmis ve siyasal kiiltlirlin etkileriyle bir yayincilik pratigi kurulmustur. Kitle iletisim
araglari da tarihsel siire¢ igerisinde bu dinamizm etrafinda degisimler yasayarak, toplumsal bir
{iriin olarak islev gdrmiistiir. Osmanli Devleti sinirlarinda Fransizca gazeteler istanbul ve Izmir
illerinde yayinlar yapmis, bati modernlesmesinin propagandasini gerceklestirmislerdir. Bati
toplumlarinda kapitalizm ve modernlesmenin gelisimiyle artan basin faaliyetlerinin aksine
Osmanli Devleti'nde basin faaliyetleri devlet destegiyle baslamis ve devletin son
donemlerindeki gii¢c kaybini engellemek adina kontrollii sekilde ilerlemistir.

Vilayet gazeteleri vilayeti kontrol eden valilerin kontroliinde ¢ikarilmis ve agirlikli
olarak Tirkce ile birlikte yerel halkin diliyle de ¢ikarilarak Osmanli imparatorlugunun son
doneminde imparatorluk sinirlari igerisindeki ayrilik¢1 goriisleri engellemek amaglanmistir.
(Ugak ve Erkal, 2019:95). 1860 yilinda Suriye’deki kargasalar1 bastirmakla gdrevlendirilen
Fuat Pagsa, Beyrut’ta ¢ikmakta olan Hadikat al-Ahbar isimli Arapga gazeteyi yerel yonetimin
resmi sOzciisii haline getirmis ve boylece Tiirk¢e-Arapga olarak ilk vilayet gazetesi
yaymlanmistir (Kologlu, 2006:31). 1864 yilinda baslayan vilayet sistemiyle devlet vilayetlere
ayrilmistir. Bu donemde kentlerde birer matbaa da kurulmustur. Tuna gazetesi ilk vilayet
gazetesi olma Ozelligine sahiptir. Gazete vilayet sistemine gecis sonrasi yayin hayatina
baslamistir. (Ulag, 2017:11). Gazete yayin hayatina Tiirk¢e-Bulgarca diliyle baglamistir.

Vilayet gazeteleri Osmanli Devleti’nin son doneminde tasradaki yasama kiiltiirel
baglamda hareketlilik getirmistir (Kologlu, 2006:33). Vilayet gazeteleri, birgok yoniiyle gazete
kiiltliriiniin gelisimini de saglamistir. Yayincilik alaninda yapilan bu faaliyetler gazetecilik
deneyimleriyle birlikte yerel basina Onciiliik etmistir. Kamuyla ilgili igerikler ve haberler,
padisahla alakali bilgilendirme yayinlarin vilayetlerdeki gazetelerde ilk etapta siklikla yer aldig1
goriilmektedir. (Ugak ve Erkal, 2018:95).

Tiirkiye’de yerel gazetelerin atas1 olarak kabul goren vilayet gazeteleri 1908 yilina kadar
“Sam, Halep, Trablusgarp, Erzurum, Girit, Diyarbekir, Halep, Selanik, Bagdat, Adana, Yemen,
Hersek, Musul, Beyrut, Kudiis, Hicaz, Rodos, Kastamonu, Iskodra, Bursa” gibi vilayetlerde
yayinlarini siirdiirmiistiir (Kologlu, 2006:31-33). Bu donemde kurulan vilayet gazetelerinin bir
boliimii uzun siireli yaymn yapmazken, bazilar1 Birinci Diinya Savasi’na kadar yayinini
siirdiirmiistiir (Seker, 2007:32). Osmanli Imparatorlugu sinirlarinda cikartilan ilk Tiirkge

gazete, Misir’da askeri ve ekonomik olarak oldukg¢a giiglii bir konumda olan Vali Kavalali
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Mehmet Ali Paga’nin girisimleriyle 1828’de Vaka-i Misriye adiyla yar1 Tiirkge, yar1 Arapga
olarak ¢ikarilmistir (Ugak ve Erkal, 2019:95).

Vilayet gazeteleri bu donemlerde valilerin kontroliinde yayinlarina baslarken,
giicsiizlesen ve biinyesinde ayriliklar yasanan Osmanli Devleti i¢in, donemin ayrilik¢i
seslerinin etkisini azaltmak ve halk tarafinda birlesici bir etki yaratmasi da vilayet gazetelerine
ylklenen misyonlardan biri olmustur. 1831°de Osmanli Devleti’nin resmi gazetesi olma
Ozelligi tasiyan Takvim-i Vakayi donemin padisahi II. Mahmut tarafindan ¢ikarildi. Gazete
onceleri haftalik olarak cikartil mistir. (Topuz, 1996:7).

Tiirk basin tarihinde Takvim-i Vakayi 6nemli bir doniim noktasit olmustur. Osmanli
Devleti déneminde basin ve gazete faaliyetlerinin merkezi Istanbul ve Izmir bdlgeleri olmustur.
Tiirkiye’de ikinci Tiirkce gazete, ingiliz vatandas1 William Churchill tarafindan ¢ikartilmis, dis
haberlere 6nem vermistir. Yayin siirekliligi konusunda sorun yasayan bir gazete olmasina
karsin Kirim Savast sonrast okuyucu kitlesini arttirmigtir. (Topuz, 1996:8-9). Devlet destegi ve
girisimleriyle baslayan gazetecilik Osmanli Devleti’'nde devlet girisimleri basladiktan sonra
0zel sermayenin bu alanda faaliyetleri baslamistir. Terciiman-1 Ahval 1860 yilinda 6zel
sermaye tarafindan c¢ikarilan ilk Tiirkge gazete olarak yayinlarmma baglamistir. Gazetenin
kuruculari Paris’te Bati kiiltiiriinii yakindan tanimis Agah Efendi ve Sinasi Efendi’dir (Kologlu,
2006:43). Gazetenin igeriklerine bakildiginda i¢ ve dis haberlerle birlikte, bildirilere, tiiziiklere
anlagsmalara yer verilmekte, ekonomik konular ve ilanlara yer verilmistir (Topuz, 1996:10).
Terciiman-1 Ahval gazetesinden sonra 1862 yilinda Sinasi Efendi “Tasvir-i Efkar” gazetesini
cikartmis, gazetenin amacinin ise havadis vermek, halka kendi yararlarin1 diisiinmeyi ve
sorunlarinin tizerinde durmay1 6gretmeyi amagladigini belirtmistir (Topuz, 1996:12). Tasvir-i
Efkar gazetesinin halk dilini 6n plana ¢ikarmasi, sade anlatim ve kesin fikirli stili olmasi
gazetecilik faaliyetlerinde yeni bir soluk getirmistir (Kologlu, 2006:47).

Tiirk basinindaki bu 6nemli gelismelerle birlikte II. Mesrutiyet’e kadar olan dénemde
yerel basin faaliyetlerini vilayet gazeteleri gergeklestirmis bazi biiyiik vilayetlerde 6zel girigim
tarafindan cikartilan yerel gazeteler de bulunmustur. Vilayet gazeteleri Anadolu’da yerel
gazetecilik  kiiltiiriinlin ~ gelisiminin  temellerini  atmig ve gazetecilik geleneginin

olusturulmasinda katkida bulunmustur (Seker, 2007:32).

3.2.2. Milli Miicadelede Yerel Basin
Tarihsel siire¢ igerisinde yerel basinin énemi Birinci diinya savasiyla birlikte daha da
artmis, savas sonrasi donemde yerel basin ¢ok aktif bir rol oynamistir. Savas bittikten sonra

yasanan Milli Miicadele doneminde Anadolu’nun farkli yerlerinde yayinlar yapan yerel
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gazeteler halki dogru bilinglendirmek ve milli miicadele ruhunu yaymak adina 6nemli gorevler
istlenmiglerdir. Bu doénemde basinin ana giindemi sartlardan 6tiirii milli miicadeleye dair
haberleri ve savasa dair gelismeleri Istanbul ve Ankara merkezi yonetimlerinden gelen bilgileri
topluma aktarmigtir (Ugak ve Erkal, 2019:97).

Anadolu basininin bu faaliyetleri ayn1 zamanda Milli Miicadele’de teskilatlanma
caligmalarina da yarar saglamistir. Milli miicadele doneminde Anadolu’da yerel basininin
cogunlugu milli miicadeleden yana olup destek olmustur (Ozkaya, 1985: 87). Milli miicadele
déneminde basin Tiirk toplumunu vatanin kutsal oldugu konusunda daha fazla bilin¢glendirme
yoluna girmis, ulusal birligi destekleyici yazilar ile milli miicadeleye her agidan destek
olmustur. Ozkaya’ya gore; Yerel basin isgal altindaki Istanbul’dan uzakta oldugu igin ve
olaylara daha yakin oldugundan ve ¢evresinde ulusal bagimsizliga destek olanlar oldugu i¢in
gercekleri daha yakindan goriiyor, sansiir tehlikesi de olmadigindan kaynakli milli miicadeleyi
samimi bir sekilde destekliyordu (Ozkaya, 1985:875).

Cumhuriyetin ilk donemlerinde milli miicadeledeki roliiyle de one c¢ikan yerel
gazetelerin sayis1 artmustir. (Polat, 2002:9). Basinin éneminin farkinda olan Mustafa Kemal
Pasa yerel basinla yakin iliskiler kurmustur. Milli Miicadelede halkin destegini alabilmek ve
hakli miicadeleyi duyurmak adina Mustafa Kemal Pasa Irade-i Milliye ve Hakimiyet-i Milliye
gazetelerinin yaymlanmasina destek olmus ve bu gazeteler Anadolu basininin bagini ¢ekmistir.
(Kinsiin, 2019:11) Mustafa Kemal, Milli Miicadele doneminde, irade-i Milliye ve Hakimiyet-i
Milliye’nin kurulmasina 6n ayak olmakla birlikte Anadolu’da Kurtulus Savasi’n1 destekleyen
basinin giiclenmesi iginde ¢aba sarf etmistir (Giindiiz, 2007:91). Milli miicadelenin énemli
simalarindan Hasan Tahsin’in gazeteci olarak ¢alistig1 izmir’de yayin yapan Hukuk-1 Beser ve
Konya’daki Ogiit gazeteleri, milli miicadelede 6nemli destekleyici yaymlar yapan gazeteler
olarak bu dénemde etkili olmustur (Ugak ve Erkal, 2019:96).

Basina verdigi onemi 1920 yilinda Anadolu Ajansinin kurulmasiyla bir kez daha
gosteren Mustafa Kemal Atatiirk, yerel basinin gelisimine énemli katkilar sunmustur. Anadolu
Ajans1 Milli Miicadele boyunca ulusal bagimsizlig1 saglamada 6énemli rol iistlenmistir. Milli
Miicadele doneminde verdikleri pozitif katki ve halka aktif bir sekilde haber aktarimi ile yerel
basin gelisim donemine girmis ve Anadolu’da yerel gazetelerin sayilarinda artiglar goriilmiistiir.
Bu durum gazeteciligin toplumsal yasamda kabullenilen bir kurum oldugunu da

gostermektedir.
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3.2.3. Cumhuriyet Donemi Yerel Basin

Milli Miicadele yillarinda bagimsizlik miicadelesi adina birlik i¢erisinde hareket eden
Anadolu basmi ve Istanbul bastn1 Cumhuriyet’in ilan1 sonrasi farkli gizgilere ayrilmislardir. Bu
durumda farkli bir siyasi iklimin yasaniyor olmasi ve yeni rejimin iilkede yerlestirilme
faaliyetlerinin etkisi biyiiktiir (Seker, 2007:41). Cumhuriyet’in kurulusundan sonraki siirecte,
Hilafet’in kaldirilmasi ve yeni uygulamalar1 desteklemeyen basin kuruluslar karsit yayinlar
yapmis ve bazi1 gazeteler bu siirecte kapatilirken kimi gazeteciler de Istiklal Mahkemeleri’nde
yargilanmistir. Cumbhuriyetin ilk yillarinda meydana gelen Seyh Sait isyani ve yasanan
gelismelerle, hiikiimete muhalif Terakkiperver Cemiyeti’nin baz1 gazetelerce desteklenmesi
gibi nedenlerden dolay1 basin kontrol altinda tutulmak istenmistir. Siire¢ igerisinde Takrir-i
Siik(in Kanunu ¢ikarilmis ve kanun, hiikiimete muhalif yayinlar yasaklama ve sorumlularini
[stiklal Mahkemelerine génderme yetkisi vermistir. Cumhuriyet’in ilanindan sonra yapilan dil
devrimi sonras1 Latin alfabesine gecis yapan yerel gazeteler tiraj kaybina ugramistir (Seker,
2007:42).

Takrir-1 Siikkiin Kanunu yerel ve ulusal diizeyde basini sessiz bir doneme siiriiklemistir.
Bu yillardan sonra 6zel sermayenin zamanla yiikselmesine ve kitle iletisim faaliyetlerinin
artmasina paralel olarak yerel gazete sayilarinda artis yasansa bile yerel gazeteler Kurtulug
Savasi yillar1 kadar aktif ve giiclii bir donem yasamamustir. Siyasi ve ekonomik kosullara bagl
olan yerel gazeteler ulusal basinin da ylikselisine bagli olarak inisli ¢ikisli donemler gecirmistir.
1931 yilinda ¢ikarilan Matbuat Kanunu ile basinda farkli bir déneme girilmis, olup yasa ile
basin yayin faaliyetlerine diizenlemeler getirilmistir.

Kanun ile birlikte gazete ve dergi ¢ikartmak i¢in ruhsat gerekmemekte yalniz
hiikiimete bildirilmelidir. Vatan, Milli Miicadele, Cumhuriyet ve devrim diismanlig1 yiiziinden
hiikiim giymis olanlar veya milli miicadelede isgal altinda diisman emellerine hizmet edici
yaym yapmis olan kisiler gazete ¢ikartamazlar. Kanun ayrica gazete yoneticileri ig¢in
yiiksekdgretim zorunlulugu koyarken, gazete ve dergide ¢alisan biitiin muhabir yazar fotografci
ressam ve idari memurlarin adlarinin hiikiimete bildirilmesini istemistir. Bu kanun ile birlikte
idari bir¢ok tedbir alindig1 goriilmektedir (Topuz, 1973:150-151).

1919 ile 1938 yillar1 arasinda Tiirkiye’de 582 gazete ¢ikartilmis olup 406 tanesi
Anadolu’nun farkli yerlerinde yayimnlar yapmistir. Gazetelerin biiyiikk bir ¢ogunlugu biiyiik
kentlerde ¢ikartilirken, bazi illerde birer gazete yayin yapmis yaklasik 10 sehirde ise gazete
cikmamustir. (Girgin, 1997:35). Bu donemde yaygin basin ve yerel basin sik sik baski altina
alinmaya c¢alisilmig, smirli bir basin Ozgiirliigli ikliminde gazeteler yayin yapmaya

calismiglardir. 1938'de Mustafa Kemal Atatiirk'iin 6limiiyle Tiirkiye'de yeni bir donem
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baslamistir. 2. Diinya Savagi’nin baglamasiyla 1939 yilinda biitiin diinyada gerginlik artmis ve
olaganiistii tedbirlere girilmistir. Tedbirler kapsaminda sikiyonetim ilan edilmistir ve hiikiimete
siursiz yetkiler verilmigtir. Sikiyonetim ikliminde basin 6zgiirliigii de oldukca kisitlanmistir
(Topuz, 1973:162). Cumhuriyetin ilk donemlerinde rejimin ve yeni toplumsal diizenin
oturmasina binaen, yerel gazeteler de bu ¢alkantili degisim siirecinden etkilenmistir ve iilkenin
her bolgesinde de aktif bir yerel basin hayat1 baglamamistir. Bu durum yerel basinin kirilgan
bir yapida oldugunun da gostergelerinden biridir. Baski ve sikiyonetim yerini basin
ozgirliigiine birakmasiyla birlikte yerel gazetelerin sayilarinin arttigi  goriilmektedir.
Demokrasinin saglikli islemesi ve 6zgiir bir iklim, yerel gazeteler i¢in vazgecilmez unsurlar
olarak dikkat cekmektedir. Savas sonras1 donemde ise tek partili siyasal iklimden ¢ok partili
hayata ge¢is donemi baglamistir.

Cok partili doneme geciste basinin destegini kazanmak siyasal aktorlerce énemli bir
esik olmustur. Cumhuriyet Halk Partisi hiikiimeti bu siire¢te daha yumusak politikalar
izlemistir. Demokrat Parti basinin destegini kazanmak i¢in bu donemde basin 6zgiirliigiiniin en
biiyiik savunucusu olmustur (Bulunmaz, 2012:207). Cok partili doneme gecis siirecine iliskin
gazete verileri temel alindiginda gazete sayisinda hizli bir artis gdstermistir. 400°i askin
gazetenin onemli bir boliimii Anadolu cografyasinda yaymlanmistir (Seker, 2007:46).

Tirk basin tarihi igin 6nemli bir donem olan 1946-1950°li yillar1 ve takip eden
Demokrat Parti iktidar1 siiresince basin tarihi acisindan 6nemli gelismeler yasanmustir.
Demokrat Parti iktidara geldigi 1950°li yilinda ve iktidar yolunda da hep 06zgiir basin
sOylevlerini destekleyen bir girisimde bulunmustur. Basin 6zgiirliigiiniin bu donemde 6n plana
cikmasiyla birlikte, yerel basinin Anadolu cografyasinda nicelik olarak artigini saglarken, daha
koklii bir yerel basin kiiltiiriiniin de olusmasina katkilar1 olmustur. Demokrat Parti iktidara
gelip, ¢ikan yeni basin yasasi ile 1931 yilinda ¢ikarilan basin yasasinin gazete ¢ikarmayi izne
baglayan, kotii sohretli kisilerin gazete ¢ikaramayacagina dair kanunlar bu yasada yer
almamistir (Seker, 2007:48). 1954 yilina kadar iyi gelisen iktidar basin iligkileri ekonomideki
olumsuz gidisat ile tekrardan bozulmustur. Bu dénemde basin kanunundaki revize ile bireylerin
kimligine ve kisiligine yonelik zedeleyici igeriklerin ve yayinlarin engellenebilmesi maksadiyla
bazi kisitlamalar getirilmistir (Kinsiin, 2019:23).

1957 yilinda yayinlanan bir kararname ile gazete ve dergi kagitlarinin tek elden ithaline
gidilmis, 1958 yilinin ilk giinli yaymlanan bir kararname ile ilan ve reklamlarin tek elden
dagitimi kabul edilmistir. 1960 darbesine giden siiregcte basin ekonomik olarak sikintilara
girmistir (Topuz, 1973:189). Kagit kullanimin ithal ticarete bagli olmasi bu donemde de yerel

gazeteleri ekonomik olarak zora sokan bir etken oldugu goriilmektedir. Giiniimiizde de ithal
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kagida bagiml olan yerel gazetelerin énemli gider kalemlerinden biri kagit giderleridir. Bu
donemde yerel basinin Anadolu’daki etkinligi de artmistir. Yerel gazetelerin etkinligi ulusal
basmnin Anadolu bélgelerine gazete dagitimina basladigi 1960’11 yillara kadar slirmiistiir
(Erdem, 2007:114).

Demokrat Parti iktidarinda ilk etapta yaratilan 6zgiir basin iklimi 1954 yilindan itibaren
zamanla zayiflamis ve artan gerginlik ile basin mevcut hiikiimetin karsisinda yer almaya
baslamistir. 1960 yilinda yasanan askeri miidahaleye giden siirecte Demokrat Parti yonetiminin
basin tlizerindeki sansiir miidahaleleri ve baski uygulamalar1 da siirecin yaganmasinda etkili
olmustur (Kinsiin, 2019:24).

Bu donemde gazete sayilarinda azalma olsa da yerel basinin gelisim gosterdigi bir aralik
oldugu sdylenebilir. 1954 ve 1960 aras1 donemde ilk etapta basina kars1 6zgiir tavir yerini daha
sonradan ciddi bir sansiir ve baskiya biraksa da olumlu siirecin yerel basinin iilke genelinde
gelisimini hizlandiran bir siirectir. Cok partili hayata gecisle birlikte hem siyasal hem de
toplumsal alanda nitelikli bir yerel basin kiiltiiriiniin etkisi daha da 6nem kazanmustir.

27 Mayis 1960 darbesi ile devletin yonetimini listlenen ve daha ilk giinden itibaren
basinin biiyiik destegini géren Milli Birlik Komitesi, Demokrat Parti doneminde ve 6zellikle
27 Mayis Oncesindeki giinlerde 6zellikle de ekonomik baskilarla miicadele eden basinin
sorunlarini ¢oziimlemeyi benimsemis ve oncelikle basinla ilgili kanunlarin degistirilmesi isini
ele almistir (Ayten, 2011:90). Milli Birlik Komitesi, basin kanunlar1 ve basin kiiltiirii iizerine
yaptig1 ozglirliik¢ii ¢calismalar ile yeni bir basin iklimi yaratilmistir.

1961 Anayasasiyla, daha 6zgiir bir basin ortami yaratilmak i¢in maddeler konulmustur
ve basinin sansiir edilemeyecegi vurgulanmigtir (Gozler, 1999). Yeni diizenlemeler ile gegmiste
yasanan sansiir ve baski1 iklimi yok edilmeye calisilmis ve basinin haklar1 ve 6zgiirliigii giivence
altina alinmistir. Bu donemlerde yerel basin i¢in hala hayati dnemi olan resmi ilanlarin dagitimi
ile ilgili de énemli gelismeler yasanmus, hala aktif olarak hizmet veren Basin ilan Kurumu bu
donemde kurulmustur. Resmi ilanlarin dagitimi1 1961 yilindan itibaren Basin ilan Kurumu’nun
vazifesi olmus ve ilanlarin sistemli dagitilmasiyla yerel gazetelere olumlu yansimis, hareketlilik
getirmistir. Bu tarihle birlikte iilke genelinde resmi ilan alan gazetelerin sayis1 her takvim yili
artis yasamustir ve aslinda bir bakima bir¢ok gazete sadece resmi ilan alabilme amaciyla yayin
cikartmistir (Seker, 2007:50). Bu donemde baski tekniklerinde de biiyiik gelismeler olmustur.
Giinliik gazeteler ofset teknigine gegmeye baslamiglardir. Daha kaliteli basilan gazetelere olan
ilgi artig gostermistir (Topuz, 1973:225).

1961 Anayasasi ile toplumda ve basin camiasinda yaratilan 6zgiirliik¢ii iklim yerel

basmin da ilerlemesine yararli olmustur. Bu noktada 6zgiirliik¢ii iklimle birlikte, resmi ilan
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gelirlerinin bir diizene kavusmasi da yerel gazeteleri olumlu etkilemis, sayilarint arttirmistir.
Tarihsel siire¢ i¢inde giderek sayilar1 artan yerel gazetelerin bu donemde de en biiyiik gelir
kalemi resmi ilan gelirleri olmustur.

Anadolu’da etkin olan yerel basin, yaygin basinin gazete eklerini ve bdlge sayfalarim
Anadolu’ya ulagtirmaya baslamasiyla yerel basin tekrardan bir gerileme devrine girmistir.
Demokrat parti iktidarinca ulasim politikasindaki gelismeler ulusal basinin faydasina olmustur
ve dagitim agimi giliclendiren ulusal basin Anadolu’daki etkinligini arttirmistir. Ofset baski
teknigi ile daha kaliteli ve bol gorsel barindiran yaygin basinin ek sayfalar1 karsisinda yerel
basin baski kalitesi ve igerik cesitliligi baglaminda geride kalmistir (Erdem, 2007:115). 1971
yilina kadar ilk etapta 6zgiir bir basin iklimi yaratilmigtir ve bu gazete sayilarinin artisinda
onemli bir rol oynamustir. Farkli sosyal gruplardan insanlar diisiincelerini aktardiklar1 gazeteler
¢ikartmistir (Kinsiin, 2019:26).

1970’11 yillara gelinmeden Tiirkiye’de 6grenci hareketleri baslamis, toplumsal
kargasalar ve siyasal catismalar yiikselmistir. Ulkedeki gergin siire¢ 12 Mart 1971 tarihinde
yonetime ordunun gegmesiyle sonug¢lanan askeri muhtiray1 dogurmustur. Askeri komite idareyi
ele gecirmis ve bazi illerde sikiydnetim baslamistir. 1961 yilinda anayasa ile gazetelere verilen
giiven ortami yerini bask1 politikasina birakmistir (Seker, 2007:51). Tiirk siyasi, toplumsal ve
basin hayatina etki eden muhtira ile baz1 gazeteler kapatilmis bircok gazeteci de yargilanmustir.

Basimin 6zgiir hareket etmesini kisitlayan bu kanun degisiklikleriyle ve 1970’11 yillarin
politik ve toplumsal hayatta oldukca gergin ge¢cmesi basin kuruluslarinin sikintili bir zaman
dilimi gecirmelerine neden olmustur. 1980 yilindaki 12 Eyliil 1980 darbesine kadarki siirecte,
gergin siyasal iklim dolayisiyla Tiirkiye Gazeteciler Sendikasi, faaliyetlerini tam anlamiyla
gerceklestirememis ve basin {izerindeki baskilar1 engelleyememistir (Kinsiin, 2019:28).
Demokrasinin islemedigi bdyle bir devirde basinin haber paylasma ve kamuoyunu
bilgilendirme, kamuoyunun da haber alma hakki kesintiye ugramistir. Yerel basin resmi
ilanlarin da etkisiyle bu donemlerde bir gelisim siirecine girmistir. 1970’ten sonra yerel basin
baglaminda resmi ilan dagitiminin etkisiyle gazete sayilarinda nicel bir artis oldugu goriilmekte
ve kalitesini arttirmaya yonelik calismalar da yapilmaya baglanmistir. 1977°de Basin Yayin
Genel Midiirliigli tarafindan ilk defa yerel gazetecilere yonelik “Anadolu Basini Semineri”
adiyla bir egitim programi diizenlenmistir. Yerel gazetecilerin mesleki gelisimine katki sunmak
amaciyla diizenlenen program ile yerel gazetelerin farkli agilardan gelisimi amaglanmistir
(Seker, 2007:53-54).

12 Eyliil 1980 darbesinden 6nce Tiirk medyasi ve basin kuruluglarini dogrudan etkileyen

bir diger 6nemli gelisme neoliberal ekonomi politikalarinin Tiirk ekonomi politik iklimine etkili
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girisi olmustur. Neoliberal ekonomi politikalarinin diinya genelinde etkisinin artmasiyla,
kiiresel medya diizeninde de sermaye gruplarinin faaliyetleri gogalmistir. Tiirkiye’de bu kiiresel
ekonomi modeliyle 24 Ocak Kararlari lizerinden entegre olmaya ¢alismistir. 24 Ocak Kararlar
bir dizi onlemleri kapsamaktadir ve kararlarin amaci temelde ekonomi politikasinin yiiziinii
kiiresel diinyaya c¢evrili sekilde biiylimeye endeskli olarak kiiresel ekonomi ile birlestirme
hedefidir. (Eyrek, 2009:45). Neoliberal politikalarin etkisiyle Tiirk basininda artan 6zellestirme
caligmalari ile medyadaki miilkiyet yapis1 degismistir. Farkli is kollarindan medyaya yatirimlar
yapan kisilerin sayilarinda artiglar olmus, kiiciik basin isletmeleri biiyiik basin gruplari
tarafindan satin alinarak tekellesme egilimleri artmistir. Bu gelismeler gazete igeriklerinde ve
haberlerde ticarilesmeyi beraberinde getirmistir. Tirk medyasi i¢in O6nemli doniistimleri
getirecek bu gelismeler sadece yerel basin alaninda degil, donemin gelismekte olan televizyon
yayinciligi ve genel medya diizeni i¢in de hayati yapisal etkileri beraberinde getirmistir.

Tiirk medyast i¢in olduk¢a 6nemli yapisal degisimler yasanan boylesi bir donemin
ardindan iilkede 12 Eylil 1980 darbesi gergeklestirilmis ve basin ozgiirliiklerinin ciddi
zedelendigi bir donem baslamistir.

Bu dénemde gazeteler kapatilmis gazeteciler gézaltina alinmis tutuklanmis ve hiikiim
giymislerdir. Ayrica Milli Giivenlik Konseyi’nin ¢esitli zamanlarda yayimlanan bildirileri ile
cok degisik konularda yayin yasaklar1 getirilmistir (Girgin, 1997:47). 1980 darbesi ile baslayan
siiregte gazeteciler zorlu siirecler gecirmislerdir. Oldiiriilen, islerinden atilan ve hapse giren
gazeteciler olmus, sendikalarin kapatilmasi ve baski altinda olmasiyla da onemli hak
mahrumiyetleri yasanmistir. 1982 Anayasasi Basina agir sinirlamalar getirmis, gazeteleri ve
diger yayinlari sansiirleme yetkileri 12 Eyliil idaresinin elinde toplanmistir. Bu sinirlari ihlal
edenler ve yeni Anayasay1 elestiren gazete ve yazarlara da caydiric1 agir cezalar1 6n goren
maddeler eklenerek basin agir baskilar altinda ezilmistir (Kinsiin, 2019:29). Askeri darbe ve
gergin politik iklim neticesinde zor giinler geciren basin isletmelerine, 1980 ile 1990 arasinda
binlerce gazeteciye davalar agilmis ve yiizlerce farkli i¢erige yayin yasaklar1 getirilerek sektore
tahakkiim uygulanarak sansiir etkisi yaratilmistir. (Seker, 2007:56). Neoliberal ekonomi
politikalarin etkisiyle artan 6zellestirme ve azalan devlet destegi basini finansal agidan zora
sokarken, gergin politik iklim neticesinde kisitlanan basin 6zgiirliigii ile birlikte hem yerel basin
hem de ulusal basin oldukg¢a zorlu bir silire¢ gegirmistir.

24 Ocak kararlar1 akabinde devlet, gazete kagidinda uygulanan siibvansiyonlari kesince
gazete kagidi normal piyasa degerlerine donmiis, bunun iizerine bir de Ozal hiikiimeti
doneminde yapilan zamlar eklenince kagit fiyatlar1 biiylik artiglar géstermistir. Bu dénemde

bir¢ok yerel gazete kapanmak zorunda kalmistir (Bayram, 2013:250). 1980 sonras1 donemde
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irili ufakli farklar ile 600 ila 800 arasinda gazete yayinlandigi ortaya koymaktadir. Kent olarak
gelismis, yerel gazete kiiltliriine sahip bolgelerde yerel gazete sayis1 daha fazla, geri kalmis
bolgelerde ise daha az oldugu saptanmistir (Seker, 2007:59). 1990’11 yillarda ise Tiirk
medyasinda 6zel girisimlerin artti1 ve yavas yavas yeni iletisim teknolojilerinin etkisinin
goriildigi bir donem yasanirken, basina karst kisitlamalar ve hak ihlalleri siirmiistiir. Ayrica
yaygin basinin artan 6zellestirme ile sermaye gruplarinin eline gegmesi ve yapilan yatirimlarla
tirajlarin1 arttirmis, biiyliyen yaygin basin Anadolu’daki yayinladig1 bolge eklerine daha fazla
Oonem gostermis ve bu durum yerel basin1 olumsuz etkilemistir. Neoliberal politikalar ve artan
0zel sermaye girisimleriyle medyada yeni bir donem baslamistir. Holdinglesme ve capraz
tekellesme yoluyla farkli sektorlerde is yapma devri baslamig, farkli alanlardan medyaya
yatirimlar yapilmistir. Satiglar1 arttirma amaciyla gazetelerde promosyon ve hediye donemi
baslamistir. Diisen gazete tirajlarini dengelemek icin girisilen bu yontem zamanla medya
sirketlerinin ekonomilerine biiyiik zararlar vermistir. (Bayram, 2013:251).

Bu degisimler golgesinde ekonomik yapisit degisen Tiirk basini, 1990’11 yillarda bir
yandan ekonomik sikintilar ile miicadele ederken, 90’11 yillarin ortasindan itibaren internet
teknolojisiyle de tanismis ve hem yerel gazetecilikte hem de ulusal basinda yeni bir miicadele
alan1 dogmustur. Neoliberal politikalarin etkisiyle medya da artan tekellesme yerel basina da
sirayet etmis, Anadolu’nun farkli cografyalarinda farkli yerel medya patronlar ortaya ¢ikmustir.

Hem mesleki hem ekonomik degisimler siire¢ igerisinde yerel gazete kuruluslarini da
sirayet etmistir. 2001 yilinda yasanan iktisadi kriz sonrasi resmi ilan ticretleri arttirilinca yerel
basina daha fazla ilgi olusmus ve yerel sermayedarlarca yerel basina yatirimlar artarak yaymn
sayilar1 yiikselmistir. (Kinsiin, 2019:34). Internet teknolojisinin gelismesi ve baski tekniklerinin
de gelismesiyle, yerel basin 2000°1li yillardan itibaren oOzellikle de gelismis kentlerde,
kamuoyunu bilgilendirme islevinde daha aktif rol oynamistir. Tarihsel siire¢ icerisinde yerel

basin giiniimiiz dijitallesmesini de biinyesine ekleyerek tiim gelismelere taniklik etmistir.

3.3. Yerel Basinin Sorunlari

Ulkemizde yerel basin tarihsel siireg igerisinde bircok problemle karsilasmis olup, farkli
siireclerden etkilenmistir ve ulusal basin kadar kurumsallasamamistir. Bu duruma da bir¢ok
farkli etken sebebiyet vermistir. Tiirkiye’de yerel basin her donemde siyaset ile yakin iliski
icerisinde olmus ve bu durumun etkileri farkli sekillerde gortilmiistiir. Siyasi iktidarlarin basin
kuruluglarii baski altina almak istemesi tarihsel siiregte sik¢a goriilen bir durumdur ve yerel
basinda gerek direk baski gorerek yahut yasal diizenlemeler yoluyla sindirilmis ve zor durumda

birakilmistir. Yerel basinin 6teden beri bogustugu ekonomik zorluklar, var olan siyasal
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krizlerden zarar goriisli, neoliberal politikalarin etkisiyle medyadaki artan ticarilesme ve
tekellesme ile yerel basinin yeterince giliclenememesi ve yasanan dijitallesme ile okuyucu
kaybetmesi gibi ana olgularla birlikte bir¢cok etken yerel basinin sorunlarini giderek arttirmistir
(Kilig, 2019:71).

Yerel basinin baslica problemleri ekonomik, editoryal, tirajlarin ve reklam gelirlerinin
diisiik olmas1 ki bu iki etken yeni medya ¢aginda daha fazla realistik sonuglar doguracak sekilde
kendisini hissettiren sorunlardir. Nitelikli personel sorunu, teknoloji ve dijitallesmenin getirdigi
faydalar1 iyi kullanabilecek bir altyapinin olmamasi, haber igeriklerinin ozgiinlestirilip
tyilestirilmesi vb. birgok sorunu vardir. Tiirkiye’nin tiim kentlerinde ve bolgelerinde yerel
gazeteler yayin yapmaktadir. Fakat bolgelerin farkli gelismislik diizeyleri géz Oniinde
bulunduruldugunda her boélgede farkli bir habercilik dinamigi hakimdir. Tiirkiye’de yerel
gazete ¢ikartmak oldukca kolaydir. Mevzuat ve teknik olarak oldukga basittir. Yerel medyada
zor olan yaymn hayatini siirdiirecek istikrari yakalamaktir. Istikrarin 6niinde birgok problem
olmastyla birlikte en biiyiik engel ekonomik zorluklardir. Bazi kentlerde ve bdlgelerde ¢ikan
giinliik gazete sayisi fazla ve tiraj olarak yliksekken, bazi kentlerde yerel gazete sayisi azdir ve
tiraj seviyeleri diismektedir. Kimi noktalarda ise gazete sayilar1 yiiksekken tirajlar diistiktiir
(Caglar, 2007:2). Bu durum baska bir agidan yerel basinin bir standarda ve kurumsallagmaya
kavusmadiginin gostergesidir. Bir bagka yoniiyle de gazeteciligin Tiirkiye’nin bazi bolgelerinde
gelisip bazilarinda daha az gelismektedir. Bu durumun en biiyiik sebebi yerel basinin yerel
sermaye ve yerel siyasal iligkilerle ¢cok yakindan alakali olmasidir. Sermaye ve ekonomik
kalkinmanin yeterli olmadig1 bolgelerde yerel basimin da ekonomik giicii zayif kalmaktadir
clinkii yerel basinin resmi ilan gelirleri harici reklam ve abonelik gelirleri dogrudan yerel
isletmeler ve kurumlardan saglanmaktadir.

Bunlarla birlikte giiniimiizde yeni medya ve internet teknolojilerinin basin ve iletisim
alaninda agirlikli olarak kullanilmasi ve dijital haberciligin gelismesiyle birlikte zaten tiraj
sayilar1 diigiik olan ve haber kaliteleri de yeterli olmayan yerel gazetelerin bir¢ogu kapanmustir.

Ekonomik zorluklar ve yetersiz altyapi problemleriyle de bogusan yerel basin kaliteli
habercilik ve yiiksek tiraj baglaminda beklenilen noktalara ¢ikamamistir. Bati toplumlarinda
yerel basinin gelismislik diizeyi dogrudan demokratiklesme ve sosyallesme baglaminda 6nemli
bir olgiit olarak goriilmektedir. Fakat kiiresel ve ulusal medya kadar elinde genis imkanlar
olmamasi, daha ¢ok yerel sermayedarlar tarafindan isletilmesi kurumsallik diizeyini sinirli
tutmakta, gelisimini hizlandirmamaktadir.

Yerel gazetelerin giinlimiizde yasadigi sorunlardan bir tanesi de genellikle yerel

secimler doneminde ortaya cikmaktadir. Yerel secimlerin yaklagsmasiyla yerel basiin
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hareketliligi artmakla birlikte sahte gazeteler olarak ortaya ¢ikan naylon gazeteler bu donemde
gazetecilik mesle8ine ve yerel gazetelere zarar vermektedir. Yeni medya ile birlikte dijital
haberlesmenin artmasiyla internet gazetesi ¢ikarmak daha da kolaylasmis bu durum naylon
gazetelerin artmasina neden olmustur. Internet gazetesi ¢ikartmasalar dahi bazi kisiler yerel
secim zamanlar1 sosyal medya araciligryla habercilik adi altinda propaganda yaparak yerel
siyasetcilerden kazang saglama pesinde kosmaktadir. Yerel basin bu donemlerde naylon
gazetelerden ve sahte gazetecilerden dolay1 maddi manevi ciddi sorunlar yasamaktadir (Arvas,
2019:99).

Yaygin medya ve yerel medya kuruluslarinin Tiirkiye’deki medya diizeninde, habercilik
ve yayincilik baglaminda teknik olanaklar, maddi imkanlar ve reklam gelirleri, nitelikli ve genis
haber merkezi kadrolari, haber kaliteleri gibi konularda aralarinda bariz farklar oldugu tarihsel
stire¢ igerisinde bilinen bir gergektir. Yerel gazetelerin giinlimiizde dijital teknolojiye uyum
saglamasi i¢in daha giiclii teknolojik altyapiya ve imkanlara sahip olmasi1 gerekmektedir. Yerel
gazetelerin cok biiyiik bir bolimii ekonomik yetersizlikler nedeniyle giiclii bir teknolojik
altyapiya sahip degildir. Yeni medya c¢aginda internet teknolojisinin avantajlar1 ve dijital
haberciligin gelismesini yerel basin ve yerel medya kuruluslar1 bu farki kapatmak acisindan iyi

degerlendirmek zorundadir.

3.3.1. Nitelikli Personel Sorunlari

Yerel basin kuruluslarinin 6nemli sorunlarindan biri de personel sayisi ve personelin
niteligi lizerinedir. Calisan personel sayisinin kaliteli habercilik i¢in yeterli olmamasi ve nitelik
sorunu yerel gazetelerin bircogunda goriilmektedir. Kii¢iik bolgelerde ve kii¢iik yapidaki yerel
gazetelerin birgogunda gazete sahiplerinin yakin ¢evresinin calistigi ve iiretimden dagitima
kadar sadece birka¢ kisinin ilgilendigi bilinmektedir. Profesyonel olarak gazetecilik egitimi
alan ve meslegin bircok yoniine hakim olan kisilerin yerel basinda yeterli seviyede goérev
alamamasi gazetelerin yayin kalitelerini de haber kalitelerini de olumsuz etkilemektedir.

Yerel basindaki personelin maaglar1 yetersiz kalmakta ve 0Ozliik haklar1 yeterince
karsilanmamaktadir. Bunlar yerel basinin ve yerel habercinin profesyonellesmesine engel
olarak, gliveni diisirmektedir. Kotii sartlar yerel haberciligi zayiflatmaktadir (Seker, 2007:93).

Bu durum hem basin sektdriinii kotii etkilemekle birlikte iletisim fakiiltesi mezunlarinin
ve profesyonel gazetecilerin yerel basinda calisamaya uzak durmasina neden olmaktadir.
Cogunlukla yerel sermayedarlar tarafindan kurulan yerel gazetelerde hem patronlarin

calisanlara hakkaniyetli 6demeler yapmamasi hem de yeterli seviyede personel istihdam
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etmemesi, ¢aligan bir kisinin kendi isinin yaninda ekstra isleri de yapmasina neden olmakta ve

bu durum hem emek somiiriisii olarak hem de kalitesiz yayincilik olarak geri donmektedir.

3.3.2. Ekonomik Sorunlar

Yerel basin iizerine ¢aligmalar yapan bir¢ok arastirmaci yaptiklari ¢calismalarda yerel
basindaki en biiyiik sorunun ekonomik sorunlar oldugunu tespit etmistir. Yerel basin
muhataplarinca yerel basindaki en énemli sorunun biiyiik oranda iktisadi problemler oldugu
ifade edilmektedir (Yasin, 2009:148).

Yerel gazetelerin ekonomik gelirlerinin  diisiik olmasinda birgok dinamik
bulunmaktadir. Yerel gazeteciligin gelismislik seviyesi her bolgede farklidir ve bolgenin
kalkinma, sanayilesme ve ekonomik diizeyi degerlendirildiginde, yoredeki genel ekonomik
yapinin etkileri fark edilebilir (Seker, 2007:74). Yerel basinin reklam alabilme imkani hem
bolgesel gelismislik hem de tirajlarin ¢oklugu ile ilgilidir. Gilinlimiizde yerel gazetelerin tiraj
oranlan gittikge diismiistlir ve yerel basina ilgi duyan sosyal kesimin gittik¢e yerini dijital
topluma da birakmasiyla giderek azalma egilimindedir. Reklam verenlerin yerel diizeyde
gazeteleri sik tercih etmemeleri, sosyal medya araciligiyla kendi reklamlarini yapabilme
imkanlar1 giiniimiizde yerel basinin daha az reklam almasina ve az gelir kazanmalarina neden
olmaktadir. Bu durumda yerel basm, Basin ilan Kurumu tarafindan dagitilan resmi ilan
gelirlerine daha fazla ihtiya¢ duymaktadir.

Yerel medyanin yaygin medya hediye ve promosyon dagitma giicii yoktur ki bdyle bir
ekonomik yapilar1 buna miisait degildir. Diisiik reklam gelirleriyle ve resmi ilan alan gazeteler
ise ilan gelirleriyle yasamaya caligmaktadirlar. Yerel gazeteler ekonomik ve kurumsal
yapilarini diizeltmeden farkli medya sektorleriyle yarisa girme imkanlart da bulunmamaktadir.
(Yagiz vd, 2020:7).

Yerel isletmelerin gelir olarak yeterli diizeyde olmamalar1 ve yerel basina ilgi
gostermemeleri, yerel basinin gelirlerini ciddi oranda etkilemektedir. Bircok yerel gazete
ekonomik zorluklara ¢oziim tiiretebilme adina farkli yollara bagvurmaktadir. Bu yollardan biri
de yerel gazetelerin matbaalarinda ilan, reklam ve brosiir baskis1 gibi isleri yaparak gelir elde
etme ¢abasidir (Ulas, 2017:12).

Dijitallesmenin artmasiyla birlikte artan sosyal medya kullanim oranlar1 ve web site
trafiginin artmasina paralel olarak yerel diizeyde reklam ve tanitim faaliyetleri de hizla internet
ortamina kaymaktadir. Yerel isletmeler artik sosyal medya kanallarini kullanarak basit diizeyde
reklam faaliyetleri gergeklestirebilmektedir. Yerel basinin bu noktada reklam gelirlerini

arttirabilmek icin dijital reklamciliga 6nem vermesi kacinilmaz bir gercekliktir. Dijital
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reklamcilia 6nem vermesi gereken yerel basinin bu noktada yereldeki reklam gelirlerinden
faydalanabilmesi i¢in profesyonel bir ekip ve ekipman kullanimina da gitmesi gerekmektedir.
Tiirkiye’de yerel basin kuruluslarinin birgogunda matbaacilik meslegi ile yakindan iligki
kurulmaktadir ve yerel gazete sahipleri ekonomik olarak sikint1 yasamamak adina matbaacilik
faaliyetleri de yiiriitmektedir. Bununla birlikte bir¢ok yerel gazetede gazete sahipligi ve ¢calisma
ekibi akrabalik iliskileri tizerinden kurulmakta, az sayida calisanla hem gazetecilik yapilmakta
hem de matbaa islerinden gelir elde edilmektedir (Kilig, 2019:73). Ekonomik zorluklardan
kaynakli az sayida personel istihdami yerel basindaki muhabirleri kisitli imkanlarla giin i¢cinde
bir¢ok habere gitmek durumunda kalmakta ve etkinlikleri takip etmek zorunda kalmaktadir. Bu
durum hem personeli zorlamakta hem de yapilan isin kalitesini diigirmektedir. Bu durum

kacinilmaz olarak yerel basindaki kaliteyi diistirmekte ve kurumsalliktan uzaklastirmaktadir.

3.3.3. Teknolojik Sorunlar

Yerel basinda internet ¢aginda da devam eden sorunlardan bir tanesi de teknolojiyi
yakindan takip etmeme ve ¢alisma diizenine entegre etmeme sorunudur. Yerel basin iktisadi
olarak zayif olusundan Otlirii yayin ve baski kalitesini yeni teknolojiler dogrultusunda
giincelleyememektedir (Seker, 2007:83).

Ozellikle de Anadolu basmninda teknolojik yetersizligin etkileri daha fazla hissedilmekte
ve bu sorunlarin bir¢ok gazetede oldugu bilinen bir gercekliktir. Bu durum bir yerel gazetenin
kaliteli yayincilik yapmasina engel olabilmekle birlikte, yerel gazetecilerin de profesyonel
ortamlarda ¢alisma imkanlarin1 zayiflatmaktadir (Kinsiin, 2019:62). Bu ve benzeri teknik
sorunlarin temelinde ekonomik gelirlerin diigiik olmasi ve profesyonellikten uzak yayincilik
anlayis1 yatmaktadir.

Yerel basimin kullandig1 baski sistemleri de giincel teknolojik sistemlerden uzaktir ve
eski baski sistemleri kullanilmaktadir. Var olan ekonomik sorunlar ve artan giderlerle birlikte
yerel gazeteler teknolojik gelisimlerini ileri seviyelere getiremiyorlar. Yerel basinda ulusal
basindan ¢ok daha diisiik sayida tiraj basildig1 halde giinliik bir gazetenin basimi ve dagitima
hazirlanmas1 uzun stirmektedir. Gazeteler erken saatlerde baskiya girmek zorunda kalarak yeni
gelismelere sayfalarinda yer verememektedir (Seker, 2007:84). Bu durum tasarim, kagit kalitesi
ve baski kalitesine direkt etki etmektedir. Yeni medya ¢aginda gorselligin 6n plana olmasiyla
birlikte yerel gazetelerde gorsellik profesyonel sekilde haberlerle olusturulan anlama uygun
kullanilamamaktadir.

Ozellikle de kalkiamamus kentlerde internet teknolojilerindeki hizli gelisimi gerektigi

kadar takip edemeyen ve caligma pratigine entegre etmeyen yerel gazetelerin sayisinin
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azimsanmayacak sekilde oldugu goriilmektedir. Yerel gazeteler ve medya kuruluslari internet
teknolojileri ve giiniimiizde artan mobil teknolojileri her ne kadar ulusal basin kadar aktif ve
verimli kullanamasa da internet haberciligi icin temel donanmimlara sahiptir ve internet
haberciligi faaliyetlerini siirdiirmektedir. Internet teknolojisinin de kullanini her gegen giin
artmaktadir ve Tirkiye’nin herhangi bir ilgesinde yayin yapan yerel bir haber sitesi internet
aracihigiyla tiim diinyadan goriintiilenebilmektedir. Iletisimin dijitallestigi ve iletisim
teknolojilerinin kiiresellestigi bir ortamda Tirkiye’de de yerel basinin iletisim teknolojilerini

imkanlar1 dogrultusunda kullanmas1 bir gereklilik haline gelmistir.

3.3.4. Tiraj ve Icerik Sorunlari

Yerel basindaki dnemli sorunlardan bir tanesi de tiraj sorunudur. Tiraj bir gazetenin
varligin1 devam ettirebilmesinde ¢ok énemli bir kriterdir. Nihai olarak bir gazete okuyuculari
tarafindan satin alinmak icin ¢ikartilmaktadir. Gazeteler i¢in tirajin dnemi dogrudan gelirle
ilgidir. Gazeteye alinacak reklam ve ilanlar tiraj ile ilgilidir bir gazetenin tiraji ne kadar
yiiksekse o oranda da reklam olmas1 beklenir reklam verenler i¢in ki o zaman tiraj1 yiiksek
gazeteler her zaman ilk tercih konumundadir (Karadogan, 2012:90). Yerel gazeteler satiglardan
cok cok az bir gelir elde etmektedir ve abonelik sistemine agirlik vermeye calismaktadir. Fakat
abonelik sistemi de yerel basin i¢in yeterli ekonomik getiriyi saglayamamaktadir. Tiraj sorunu
yerel basinda uzun soluklu bir problem olmus, yeni medya ¢aginda daha da belirgin bir sorun
olarak goze carpmaktadir. Bu durumun teknolojik altyapi, nitelikli gazeteci eksikligi ve
ekonomik kaynaklarla da ilgisi bulunmaktadir. Yerel basindaki tiraj sikintisi farkli nedenlerden
etkilenmekle birlikte, yayin sayisindaki fazlalik yaygin basinin bolgesel ekleri, lokal
gazetelerdeki bolgesel politik tutumlar, dagitim ve gelisen kitle iletisim aglar1 ve sosyal medya
kullaniminin artmasi okuma aligkanliginin gelismemis olusu, diisiik gelir diizeyi yerel
okuyucunun zayif meraki gibi baslica nedenler yerel basinin satislarini diisiirmektedir (Seker,
2007).

Giliniimiiz yeni medya ¢aginda gorsel medyanin hizli ve gorsellige dayali altyapisi ile
zaten tiraj sayisi az olan yerel gazetelerin tirajlar1 iyice azalmistir. Tiraj sorunu yasan
gazetelerin maliyetlerini rahat¢a karsilayabilme gibi bir avantajinin da olmamasi tiraj
sorununun ekonomik baglamda da gazeteleri ¢ok olumsuz etkiledigi kaginilmaz bir gercekliktir.
Yerel gazetelerin niteliklerinin artmasi igin gelirlerinin artmasi, tirajlarinin yiikselmesi, sadece
resmi ilan odakli bir yayin anlayisindan kurtulmasi gerekmektedir ve bolgesindeki gelismeleri

kullanarak daha yerel ve nitelikli bir habercilik yapmas1 gerekmektedir (Kinsiin, 2019:60).
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Yerel gazetelerin birgogu belirli sayfa sayisinda ¢ikmaktadir. Cogu gazete sadece bu
sayfalar1 doldurma amacli bir yayin politikasi giitmektedir. Yerel basin sahip oldugu imkanlar
baglaminda teknolojiyi yavas takip eden, nitelikli gazeteci ve uzman kadrolara en az sahip olan
basin organi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sayfa diizeni, dizgi tasarimi ve baski kalitesi
gazetelerin dikkat ¢ekiciligini arttiran unsurlardir ve bunlar yerel gazetelerde pek dnemsenen
konular degildir (Akgakoca, 2006). Bu unsurlar yerel basinin kalitesini azaltan ve kalitesiz
yayinciligi tetikleyen unsurlardir. Yayincilik kalitesini olumsuz etkileyen ve yerel basin
kuruluglarinin daha fazla takip edilmesini engelleyen bir unsur gazete iceriklerinin yetersiz ve
0zensiz olusudur. Ajanslardan, belediyelerden ya da farkli kurumlardan gelen haberler ve
metinler kopyala yapistir yontemiyle igeriklere yerlestirilip habercilik baglaminda 6zveriden
yoksun bir ¢alisma yontemiyle gazeteler baskiya gonderilmektedir ve bu 6zensizlik yayin
kalitesini olumsuz etkilemektedir. Gazetelerdeki haber kalitesini olumsuz etkileyen
faktorlerden bir tanesi de yetismis gazete muhabirleri tarafindan takip edilen, yazilan haber
sayisinin az olmasidir (Dalgalidere ve Celik, 2014:5).

Yerel diizeyde ¢ok 6dnemli misyonlar1 olmasina ragmen yerel gazeteler giinlimiizde yerel
halka kars1 olan sorumlulugunu, hedef kitleyi de etkileyecek sekilde yerine getirememektedir.
Yerel basinin 6zelikle de kalkinmamis kentlerde yaym yapan bolgelerde igeriklerin kalitesi,
Ozglnliigii ve habercilik niteliginin geri kalmis olmasi yerel basini olumsuz etkilemektedir.
Yerel basinda gazetelerde kullanilan haberlerde belirli kaliplarin disina ¢ikilmamakta, diizensiz
bir dizgi anlayisiyla gazeteler cikartilmaktadir (Kilig, 2019:79). Bu durum yerel gazete
sayfalarinda ve haberlerinde tekdiizeligi beraberinde getirmektedir ve haber zenginligine,
cesitlilige engel olabilmektedir.

Yerel basinin igerik sorununu asmasi i¢in dncelikle kendi bolgesine daha fazla agirlik
vermesi 0zgiin bir icerige sahip olmasi gerekmektedir ve kiiltiirel degerleri, kentin sorunlarini,
kente yapilan veya yapilacak projeleri 6n plana g¢ikartip halkin sesi olmalidir. Bu noktada
kaliteli bir haber dili, nitelikli bir tasarim ve dizgi anlayist benimsenmelidir. Yerel basin
kuruluglarinin bu noktada hem web sitelerine ve sosyal medya hesaplarina agirlik vermeleri,
belirli bir tasarim dili kullanmalar1 ve yazili gazetelerinde ayn1 6zveriyi gostererek okurlara
ulagmalidir. Belirli baski kalitesi ve nitelikli ¢aligmay1 benimsemeyen yerel gazetelerin dijital
medya karsisinda varligini siirdiirebilmesi pek miimkiin gériinmemektedir. Ozensiz ve diizensiz
yayimlanan, nitelikli haberlerin olmadig1 ve sadece ilan yayinlayarak sayfa doldurulan yerel
basinda gazete satislarinin diismesi kaginilmaz bir noktadir (Yagbasan, 2006:22).

Mali sorunlar ve yetersiz teknolojik altyapi, yerel gazetelerin dijitallesmeye uyum

stirecini ve dijital platformlarda etkin yayincilik yapma siirecini zorlagtirmaktadir. Bu zorluklar
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ve etkileri yapilan yayincili1 dogrudan etkilemektedir. Iletisim ve kiiltiiriin insas1 baglaminda
bugiin en etkin ara¢ sosyal medya ve yeni medya ortamlaridir. Yazili basin tirajlarini ve etkisini
yitirdigi gibi bu islevini de yitirmistir. Bu durum yerel basin ve Antalya yerel basin i¢in de
oldukca gegerlidir. Iletisimin dijitallestigi giiniimiizde toplumlarimn yerel basin haberlerine para
O0demedigi ve zaman ayirmadigi gercegi gitgide pekismektedir. Yerel basindaki onemli
sorunlardan bir tanesi de dagitim sorunudur. Gazete dagitimi1 zahmetli ve maliyet gerektiren bir
istir. Tiraj1 ve reklam gelirleri diisiik olan ve dogrudan ekonomik geliri zayif olan yerel
gazeteler dagitim kanallarini yeterince iyi kullanamamakta ve hali hazirda abonelerine dahi
zaman zaman gazete dagitimi gerceklestirememektedir. Nitekim bir gazete okuruna ulastig
takdirde anlam kazanir. Fakat Antalya ilinde yerel gazete dagitiminda sorunlar bulunmakta ve
bu sorunlarin temelinde ekonomik yetersizlik ve kurumsalliktan uzak yayincilik anlayisi vardir.
Sehirde belirli noktalardaki gazete bayilerinde belirli sayida gazete bulunmakta ve bu noktalar
cok az kisi tarafindan bilinmektedir. Yerel gazeteler glinlimiizde en fazla sosyal mecralardan
takip edilmekte bu da fiziki gazeteye olan ihtiyaci azaltmaktadir.

Basili gazetelerin ulusal diizeyde okur kaybetmesi ve dijital teknolojilerin kullaniminin
artmasi yerel gazeteleri fazlasiyla etkilemistir. Glinlimiizde yerel gazetelerin tiimiiyle kentteki
birgok insanla etkilesime girdigini sdylemek miimkiin degildir. Yerel basinda yapilan haberler
dar bir ¢evrede kisa siirede yayilabilme potansiyeline sahip olmakla birlikte bu durum
glinlimiizde degismistir. Yerel basin tanimsal ve islevsel olarak yerel yonetim ile yerel halkin
arasindaki iletisim araci olsa da kiiresellesen diinya ve gelisen internet teknolojisi karsisinda bu

islevini de giinden giine yitirmek tizeredir.

3.4. Yerel Basinda Haber Uretim Pratikleri

Yerel basinda habercilik bolgeden bolgeye minimal farkliliklar gosterebilen, ulusal
basin kadar dinamik olmayan bir denklemde var olmaktadir. Yerel basindaki haberciligi
etkileyen en 6nemli faktorler ekonomi politik sahiplik yapist ve biirokratik iliskilerdir. Medya
kuruluglarinin ekonomi politik unsurlara bagli olan ve kiiresel baglamda medyanin temel
sorunlarindan biri de editoryal olarak bagimsizlik konusudur. Basin ve medya alaninda karar
vericiler statiikoyu ve kendilerini korumak adina giivenli adimlar atarlar ve pozisyonlarini riske
atacak olay ve politik iligkileri haberlestirmezler. Ulusal gazeteler haber konusunda ulusal
iktidara ve biirokrasiye bagimli ise yerel gazetelerde yerel yonetimlere haber kaynagi
baglaminda bagimlidir. Ozellikle de belediyeler en sik basvurulan haber kaynaklaridir. Yerel
basin kuruluslar1 da bolgesindeki iktidar ve sermaye hareketlerinden bagimsiz degildir. Yerel

basinda ekonomik olarak bagimli olan gazetelerde birgok etik ve mesleki problemler
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yasanmaktadir. Haberlere kaynak olusturan kisilerin kimlikleri ve bagli olduklar1 kurumlarin
niteligi, gazetecinin c¢alistig1 kurum ile haber kaynagi arasindaki iliskiyi kavramak haberin
yaziminda ve yayiminda etkili olmaktadir. (Erdogan, 2006:57).

Haber ve yorumlarin1 6zgiirce yapamayan, bdlgesindeki iist diizey yoneticilerden,
belediye bagskanlarindan, milletvekillerinden ¢ekinen, habercilik kaygilarini ekonomik ve
politik kaygilarina degisen bir yerel basin fotografi karsimiza ¢ikmaktadir. Yerel basinda
yapilan her haber hassas noktalara temas edebilme imkanina sahiptir. Yerelde yapilan bir
haberin kimi nasil etkiledigi dnemli bir husustur ¢iinkii bircok gazeteci bu hususu dikkate alarak
hareket etmektedir. Ayakta kalabilmek ve gii¢c varligini siirdiirebilmek i¢in bir¢ok olaya yerel
basin yer vermemektedir. Gilinlimiizde yerel basinda goriilen bu gerceklik gazetecilerin
bazilarinin bolgesindeki siyasi ve biirokratik yetkililerle, olumsuz gelisme ve olasi elestirilerde
haber yaptiklari i¢cin o kentte rahat calisma imkanlar kisitlaniyor veyahut dogrudan calistigi
kurumla sorunlar yasayarak isini kaybedebiliyor (Caglar, 2007:7).

Kiiresel baglamda medyanin sorunlarindan biri olan tekellesme problemi yerel medyada
da vardir ve yerelde birden fazla gazeteye, radyo ve yayin araglarina sahip olan lokal medya
patronlar1 bulunmaktadir. Lokal medya patronlarinin yerel gazeteciler iizerinde hem haber
yapiminda hem de yayimlanma siirecinde miidahelesi olabilmektedir (Yesil, 2015:154)

Birgok oOnemli isleve sahip olan yerel basmin dogru habercilik yapabilmesinde
tekellesme 6nemli bir problemdir. Gazetecilik teknigi agisindan ise profesyonel kadrolarin
olmayist nitelikli ve 6zel haberlerin sayisinin az olmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Yerel
basinin en 6nemli icerigi haberdir ve yerel gazetelerin pek ¢ogunda igerik konusu sorunludur,
haberlerin 6zgiinliigii ve niteligi de sorunludur (Seker, 2007:94).

Yerel gazetelerin en 6nemli haber kaynaklar1 bolgelerindeki kamu kurum ve kuruluglar
ile sivil toplum orgiitleri ve siyasi partilerdir. Bu kurumlardan her giin onlarca haber biilteni
gelmektedir. Bunlarla birlikte belediyeler de en onemli haber kaynaklarindan biridir. Bu
kaynaklar ve biiltenler haricinde gazete muhabirleri de en 6nemli haber tiretim kaynagidir.
Bolgedeki kurumlar ve derneklerin basin birimleri tarafindan gazetelere, haber biiltenleri ve
yapilan etkinliklerden bilgiler iletilmekte ve haber yapilmasi beklenmektedir. Bu kaynaklardan
gelen haberlerin igerikleri igsel iktidar giiclerini pekistirecek sekilde kullanilarak icerigin hem
yerel gazete hem de okuyucu kitlenin aleyhine bir sorun olmasina sebebiyet vermektedirler
(Kinsiin, 2019:70).

Antalya yerel basininda, kentteki ekonomik gelismeler, sosyal ve kiiltiirel etkinlikler,
kent kiiltiirii ve gelenegi, bolgeye 0zgii iirlinlerin ticareti ve yetistirilme yontemleri, sehrin

turizm ve altyap1 sorunlari, gastronomi kaynakli gelismeler, egitimle alakali gelismeler, spor
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etkinlikleri ve bolgedeki festivaller Antalya yerel basini igin énemli haber konularidir ve
gazeteler bu konularla alakali siklikla haber {iretimi yapmaktadir. Bunlarla birlikte haber
ajanslarina {iye olan yerel gazeteler ajanslardan gelen haberleri de siklikla kullanmaktadir.
Sosyal medya kullaniminin da artmasi ile birlikte yerel gazeteler buradan da agirlikli olarak
haber toplamaktadir. Yerelde basin kuruluslari i¢in hemen hemen her konu haber degeri
tasimaktadir. Dar bir ¢ergevede yaymciligin getirdigi etkiyle dar ¢evreleri de kapsayan olaylar
dahi haber olarak aktarilmaktadir. Her seyden 6nce basin bir ihtiyaci karsilamaktadir bu ihtiyag
enformasyon ihtiyacidir. Dijitallesmenin gelismesiyle birlikte pek ¢ok haber sosyal medya da
yaymlanan fotograf ve bilgi ile olusturulmaktadir.

Antalya’daki yerel gazeteler 6zellikle de kentten segilen milletvekillerinin, sivil toplum
kuruluglarinin faaliyetlerini de yakindan takip ederek sik sik haberlerini yapmaktadir.
Milletvekillerinin ve kuruluslarin kente iliskin yaptig1 paylagimlar ve gelismeler yakindan takip
edilmektedir. Yerel basinda kullanilan haber dili ulusal basin kadar geliskin ve editoryal olarak
sorunsuz degildir. Yerel haberin igerigi yerel olmak zorunda olmasa da yerel basin igerik olarak
yerel olmak zorundadir. Yerel haberin diline bolgedeki yerellik mutlaka yansimaktadir. Yerelde
giinlik yayin yapan basin kuruluslarinin sayfa sayilarimi nitelikli haberlerle doldurabilme
konusunda haber degeri tagiyan icerik bulma konusunda da sikint1 yasadiklari bilinmektedir.

Ayrica degerli igerikleri haberlestirecek, 0zgiin sekilde haber yapabilecek kalifiye
personel sorunu da bulunmaktadir (Kilig, 2019:83). Editéryal baglamda 6zgiin ve kaliteli
icerikler sunamayan yerel basinin tiraj elde edebilmesi ve haber verme islevini yerine
getirebilmesi ¢ok giictiir. Glinlimiizde internet teknolojilerinin gelismis olmasiyla da birlikte
basili gazete olmasa dahi internet haber portallar1 ve sosyal medya aglar1 iizerinden haber
paylasilan gruplar, sayfalar var olup bunlar yerel basin gorevi gormektedir. Bu durum yerel

basina editoryal baglamda pratiklik saglamaktadir.

3.5. Yerel Basinda Ekonomi Politik Iliskiler

Yerel basmin ekonomi politigi faaliyet gosterilen sehrin giic ve iktidar iliskilerini
kavramada ¢ok 6nemli bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bununla birlikte yerel basindaki
kitle iletigim araglar1 da kar elde etmek adina kurulan isletmelerdir. Yerel gazetelerin ekonomi
politik yapisina bakildigi zaman da ulusal medya kuruluslarindan farksizdir. Bu ekonomi
politik yap1 yerel medyanin temelini olusturan ¢ok dnemli bir mekanizmadir. Bu yapiy1 yerel
zenginler kontrol etmektedir.

Bolgedeki tiretim tiiketim iliskileri, sanayilesme, yonetim anlayislari, reklam iligkileri,

sahiplik yapilar1 yerel basinin ekonomi politigini olusturan temel etkenler olarak karsimiza
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cikmaktadir. Yerel basinin ekonomi politigini olusturan en Snemli unsur ise sahiplik ve
milkiyet yapis1 olarak 6ne c¢ikmaktadir. Kitle iletisiminde sahiplik yapilar1 kapitalist
ekonomilerinin gelisimine paralel olarak degisim gdstermistir. Kiiresel medyada oldugu gibi
Tiirkiye’de de medyanin miilkiyet yapist 1980°li yillar sonrasi kamu sahipliginden ozel
miilkiyet sahipligine dogru evrimlesmis, neoliberal medya politikalar1 medya sektoriinde
egemen olmustur. Neoliberal ekonomi politikalar1 ve Ozellestirmeye yonelik atilan adimlar
medyada tekellesmeye yol agmistir. 1980 sonras1 donemde 6zel sermayenin ideolojik anlamda
da egemenliginin medya araglariyla siirdiiriilmesi 6nem kazanmistir. Medya patronlari kitle
iletisim araglarin1 medya haricindeki yatirimlart ve politik giiclerini desteklemek adina
kullanmiglardir (Kuyucu, 2013:148). Yerel basin ulusal ve kiiresel basin gibi kapitalist piyasa
kosullarinda varligini siirdiirmektedir. Yerel basin ticari reklamlar ve bolgesel cikar iligkileri
dolayistyla yerel sermayedarlar ile yakin iliski icerisindedir. Medya kuruluslarini para kazanma
veya kar etme ugruna alip isletmek tek basina ekonomik gerekgelerle agiklanabilecek bir unsur
degildir. Egitim ve biling diizeyinin diisik oldugu, Anadolu’da yaym yapan yerel basin
isletmelerinin ekonomik agidan bir¢ok sorun yasadigi bir ortamda ideolojik c¢ikarlar 6n
plandadir. Boyle bir yonetim ikliminde yapilan arastirmalarin verilerine gore Tiirkiye’de basin
isletmesi patronlarinin kar etmek icin degil, mevcut piyasada ve diger alanlarda agirligini
hissettirme giiclinii ve varligimi kabul ettirme amacii tasidigini gostermektedir (Kilig,
2019:90). Calismaya orneklem olarak secilen Antalya ilinde de bu durum gecerlidir. Yerel
basinda gazetelerin imtiyaz sahipleri sehrin sosyal, ekonomik ve siyasi agidan giiclii kisileridir.
Yerel medya sahipliklerine bakildiginda capraz tekellesme goriilmektedir. Yerel gazetelerin
ozellikle haber iiretim ve yayim siirecinde ekonomi politik iliskiler biiyiik rol oynamaktadir.
Iletisim ¢alismalarinda ekonomi politik perspektif, medya kurumunun ekonomik yapisi ile
haber iiretimi arasinda dogrudan bir iliski s6z konusu oldugunu belirtir. Bu baglamda ekonomi
politik yaklasim, haberi, medya kurumunun ekonomik ¢ikarlarinin bir yansimasi/iiriinii olarak
ve haberin de meta olarak kullanildigin1 savunmaktadir (Erdogan, 2006:55).

Yeni medya ¢aginda yerel basindaki ekonomi politik iligkiler daha da 6nem kazanmus,
yerel gazeteler gelirlerini ve okuyucu kitlesini arttirabilme potansiyeline kavusmustur. Yerel
basin kuruluslarmin gelir kaynaklar1 siirlidir. Ozellikle de giiniimiizde yerel gazetelerin en
onemli gelirleri 1961 yilindan bu yana Basin Ilan Kurumu tarafindan dagitilan resmi ilanlarin
gelirleri olmaktadir. Bununla birlikte gazetelerin tiraj ve reklam gelirleri de bir diger 6nemli
gelir kaynaklar1 olmakla birlikte yerel basinda gilinlimiizde bu gelirler oldukg¢a diisiik
seviyededir. Resmi ilan gelirlerinin yiiksek olmasi yerel gazetelerin yerel ve ulusal iktidar

desteklemek adina yayin politikalari siirdiirmesinde etkin bir rol oynamaktadir. Yerel basinda
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bircok kisi medya sektoriinii giic edinmek, toplumda destek kazanmak amaciyla
kullanmaktadir. Ekonomik olarak giiclii olmayan ve kurumsal perspektiften uzak olan yerel
basin bu kisilerin yerelde gazetecilik yapmasina ¢ok uygun bir zemin hazirlamaktadir. Yeni
medya ¢aginda ise yerel basini ve gazeteci sifatini kullanmak isteyen kolaylikla dijital gazeteler
cikartmakta, haber siteleri kurabilmekte veya sosyal medya platformlarini propaganda amaciyla
kullanarak ekonomik ve politik giic kazanmay1 amaglamaktadir. Yerel basinda gazeteci sifati
ile bir¢ok kisi farkli yollardan para ve gii¢ toplamanin yollarin1 aramakta ve kimi noktalarda
tehdit ve santaj unsurlarini kullanarak gazetecilik meslegini kotii bir arac haline getirmektedir.
Yerel basindaki 6zel miilkiyet etkisi de ideolojik haber iiretimini 6nemli dlgekte etkilemektedir
ve haber icerigine miidahale olduk¢a fazladir. Bu durum haber iiretmeyi amaglayan gazeteci
sayisini da oldukea diisiirmektedir. Yerel basindaki ekonomi politik iliskilerin getirdigi sorunlar
yerel basinda gazetecilik kiiltiiriinii olumsuz etkilemekte ve mevcutta ¢ok az sayida olan gazete
tirajlarina ve halkin ilgisinin yok olmasina neden olmaktadir. Yerel basinla ilgili yapilan az
sayida akademik calismada kaynaklarin bircogu yerel basmin islevlerini saglikli yerine
getirebilmek adina 6zgiir bir big¢imde giliclenmesinin ve bagimsiz sekilde haber iiretimi

yapmasinin dnemine deginilmektedir. Fakat bu durum pratikte pek miimkiin degildir.

Yerel basinda ekonomi politik ¢ikarlarin getirdigi onemli sorunlar yasanmaktadir.
Mesleki ilkeler ve etik degerler yerel medyada ihlal edilebilmektedir. Gazetelerin kadrolarinda
calistyormus gibi gosterilen naylon personeller gazetecilik kimligine zarar vererek kimligin
giiciinden faydalanmakta, resmi ilan parasindan faydalanmak amaciyla siyasi ve ekonomik
iligkilere girisen imtiyaz sahipleri, kendi reklamlarin1 yapabilmek adina naylon gazeteler
cikartan yerel sermayedarlar ve esnaf ve sanatkarlari ticari haber malzemesi olarak kullanan
gazeteciler ve 6zellikle de secim donemlerinde siyasi propaganda araci olarak ¢ikartilan naylon
gazeteler yerel basindaki ekonomi politik sorunlarin basinda gelmektedir (Yilmaz, 2009:139-
140). Yerel basindaki ekonomi politik iliskiler ve bu iligkilerin getirdigi sorunlara bagli olarak
yerel basinin giiclii, kurumsal ve 6zgiin habercilik yapabilmesi, ekonomik sorunlarini ¢ézerek
bagimsiz habercilige 6nem vermesi ve kamusal islevlerini yerine getirebilmesi énem arz

etmektedir.

3.6. Yerel Basin ve Resmi Ilanlar

Devlet tarafindan Basin flan Kurumu araciligiyla dagitilan resmi ilanlar yerel basin igin
tarith boyunca onemli bir gelir kalemi olmustur. Yerel basinin yasadigi ekonomik zorluklari
azaltabilmek ve yayincilik kalitesini arttirabilmek adina devlet tarafindan 1931 yilindan bu yana

yerel gazetelere resmi ilan ve reklam aktararak destek verilmektedir (Seker, 2005:102). Birgok
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yerel gazetenin en biiyiik gelir kaynag1 Basin ilan Kurumu aracihigiyla dagitilan resmi ilanlardir
ve bu ilanlar yerel gazeteleri gelir olarak rahatlatabilmektedir. Kurum, resmi ilanlarin dagitimi
konusunda mevzuata bagli olarak bazi kriterler ve kosullar 6ne stirmektedir. Bu kosullar tarihsel
stirecte giincellenebilmekte ve istihdam sayisi, sayfa sayilar1 ve gazetelerin yiiz dl¢limi,
abonelik sayis1 olmak iizere farkli alanlara iliskin kurallari ifade etmektedir. (Seker, 2005:110).

Basin Ilan Kurumu’nun baslica faaliyet amaci ilanlar1 ve ilan gelirlerini tarafli olarak
dagitiminin Oniine gecerek basina istikrarli bir destek saglamak ve yayincilik kalitelerini
artmasina yardimci olmaktir. “Basin {lan Kurumu’nun ilan dagitmayla ilgili esaslar1 195 say1li
Basin ilan Kurumu Teskiline Dair Kanun ve yonetmeliklerle belirlenmistir. Kurum 6zellikle
2010 yilindan sonra yerel gazeteleri birlestirme politikasi benimsemistir” (Arvas, 2019:109).

Basin ilan kurumu yerel gazeteleri birlestirme politikasi ile nicelikten ziyade nitelik
olarak daha dolu bir yerel basin hedefledigi goriilmektedir. Ayni zamanda basin ilan kurumu
resmi ilan verdigi yerel gazetelerden, duyurusu yapilan ilanlarin internet sitelerinde de
yayimlanmasin1 beklemektedir. Basin Ilan Kurumu araciligiyla ilan alip gelir kazanmak isteyen
yerel gazeteler ise kiinyesinde belirli sayida personel istthdam edip, bu personellere sigorta
yapmast gerekmektedir. Yerelde her gazete bu standartlar1 karsilayamamaktadir ya da
karsilamayarak yaym yapmaya devam edebilmektedir. Akrabalik iligkileriyle yiiriitiilen yerel
gazetelerde ilan gelirlerinden faydalanabilmek igin, gdstermelik sigortali eleman calistirma
sorunu yasanabilmektedir. Bu tarz gazeteler sadece resmi ilan gelirlerinden faydalanabilme
amaci1 giitmektedir ve habercilik agisindan 6zensiz gazeteler yerel basina zarar verebilmektedir.
Giliniimiizde bir¢ok gazete yayimlanabilmesi icin Ozellikle resmi ilan gelirlerine ihtiyag
duymaktadir. Dijital haberciligin ve internet reklamciliginin yiikseldigi giinlimiizde hala yerel
gazeteler resmi ilan gelirleri kadar yiiksek bir gelir kalemi olusturamamaktadir. Yerel
gazetelerin ekonomik sorunlarini asabilme sathasinda ilan ve reklam gelirleri disinda tiraj
sorunu yagamamasi gerekmektedir ve dijital gelir kanallarina da yonelik ¢calismalar yapmalidir.
Resmi ilan alan gazeteler resmi ilan odakli gelir anlayis1 ve tiretim tarzi ile, kendilerine konforlu
bir alan yaratarak bu durumu bir bagimliliga donistiigiinii sdylemek miimkiindiir (Atceken,
2018:27).

Necdet Atabek (2005:51) Tiirkiye’de yayimn yapan bir¢ok yerel gazetenin amacinin
gazete satmak degil, resmi ilan destegi alarak gelir elde etmek oldugunu belirtmektedir. Bu
durum yerel gazeteciligin 6zgilinliigline ve giivenirligine de olumsuz etki etmektedir. Cok sesli
demokratiklesmeye destek vermek i¢in yerel gazetelerin ekonomi politik yapisina bakildiginda,
resmi ilan gelirlerini devlet eliyle almasi politik olarak yerel gazeteleri elestirellikten

uzaklastirmaktadir. Anadolu’da yaym yapan bircok yerel gazetenin icerigi benzerdir ve
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gazetecilik kiiltiriinii 6nemsemedikleri i¢in benzesik haber iiretimi ve kopyala yapistir
habercilik anlayisiyla varligini siirdiirmektedir. Bu sorunlarin oniine gegebilmek mesleki
kaygilarin 6n plana alinmasiyla ve de gerekli denetimlerin yapilmasiyla gerceklesebilir. Tek
basina resmi ilan gelirlerinin yerel gazeteler i¢in yeterli olmadig tarihsel siiregte tecriibe edilen
bir gercekliktir. 1960’lardan bu yana resmi ilan yoluyla verilen destegin yerel basinda suiistimal
edilerek naylon gazeteleri ¢ogaltmis ve Tiirkiye’nin tiim cografyasinda 6zensiz binlerce yerel
gazete sadece resmi ilan alabilmek i¢in yayin1 siirdiirmektedir (Seker ,2007:323-325).

TUIK’in “Yazili Medya ve Uluslararasi Standart Kitap Numarasi Istatistikleri, 2022”
yili raporunda ise belirtilen verilere gore, “Basin Ilan Kurumunun idari kayitlarindan elde
edilen bilgilere gore 2022 yuinda ilan sahiplerinin mevzuat hiikiimleri dogrultusunda
gazetelerde yaywmlattigi icra, ihale, tebligat ve personel alimi gibi resmi ilanlari ile bu
kurumlarin gazete ve dergilerde yayinlattigi resmi reklamlarinin toplam bedeli onceki yila gore
%56,1 artarak 956 milyon 063 bin 833 TL olarak kayitlara gecmistir” (TUIK, 2022) Bu rapor
ulusal, bolgesel gazeteleri ve dergileri de kapsamakla birlikte basin alaninda resmi ilan
gelirlerinin 6nemini anlamakta kritik veriler sunmaktadir.

Basin ilan Kurumu tarafindan 2023 yilinda Resmi ilan ve Reklam Y®&netmeligi’nde
yapilan yeni internet diizenlemesi ile birlikte, resmi ilan yayimlama hakki bulunan yerel
gazetelerin, Basm Ilan Kurumu’na bildirdikleri internet haber siteleri i{izerinden de gerekli
kriterleri saglama kosulu ile resmi ilan alabilmeleri saglanmigtir. Resmi ilan dagitimi ile ilgili
yapilan bu yeni internet diizenlemesi yerel gazetelerin internet siteleri iizerinden gelir elde
kaynaklarmi ve cesitliligini arttirma baglaminda olumlu bir gelisme niteligi tagimaktadir.
Internet haber siteleri iizerinden resmi ilan alma imkan1 saglayan yeni diizenleme i¢in Basin
[lan Kurumu tarafindan Tiirkiye genelinde farkli kategoriler belirlenmis ve arastirmanin il
orneginde secilen Antalya kenti {i¢iincii kategoride yer almaktadir. internet sitelerinden resmi
ilan alabilmenin 6ne ¢ikan kriterleri ise sitelere asgari trafik zorunlulugu ve her kategori i¢in
farkli kadrolu personel ¢alistirmak ve giinliik diizenli haber paylagimi vb. kriterler olarak dikkat
cekmektedir. (Basin Ilan Kurumu,2023)

Bu diizenlemeyle birlikte yerel gazeteler i¢in hem yeni bir gelir kaynagi hem de yeni
medyaya daha hizli entegrasyon i¢in yeni bir miicadele alan1 yaratilmistir. Yeni medya ¢aginda
yerel gazeteler, sahip olduklar dijital avantajlar1 gelir haline doniistiirmeleri halinde, sadece
ilan gelirlerine bagimli kalmayacaktir. Yerel basindaki resmi ilan konusu yerel gazeteleri her

acidan etkileyen dnemli bir olgu olarak énemini korumaktadir.
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3.7. Yeni Medya Caginin Yerel Basina Etkileri

Yerel basin iglevleri baglaminda demokratik toplumlar i¢in ¢ok 6nemli bir noktadadir
ve yerelde insanlarin yasadigi bélgeye olan duyarliligini arttirmada énemli bir islevi bulunur.
Yerel basin yerel diizeydeki kamuoyunun olusmasini saglarken, bireylerin yerel diizeydeki
sorunlariin ¢oziimiinde de etkili rol oynayarak kitlelerle daha yakin temas kurabilmektedir.

Yeni medya ¢aginin, medya sektoriine olan etkileri ve getirdigi doniistimler yerel basin
baglaminda daha da 6nemli hale gelerek, yerel basini da doniistiirmiistiir. Yeni bir gazetecilik
anlayisini beraberinde getiren yeni medya ¢aginda, haberin ve haberciligin, hizli tiiketildigi bir
ortam yerel basinda da kendisini gosteren bir gercekliktir. Iletisimin dijitallestigi ve
kiiresellestigi bir cagda, yerel basinin giincel olan teknolojiye uyum saglayarak yayin yapmast
zorunluluk olmustur. Tiirkiye’nin farkli bolgelerindeki yerel medya kuruluslart ve yerel
gazeteler, yeni iletisim teknolojilerine imkénlar1 dogrultusunda uyum saglamaya devam
etmektedir.

Biiyiiyen ve genigleyen internet agi, kamusal yapilar ve alanlarda, diinya siyasetine ve
ekonomisinde etkili, toplumlarin kiiltiirlerine eklemlenen ve doniistiiren bir sistem haline
gelerek ¢ok katmanli bir yap1 olmustur (Parlak, 2018:63). Yerel basin ise internetin ¢ok etkin
oldugu giiniimiizde, kendi dinamikleri baglaminda giiniin sartlarina gére hareket etmektedir.
Yeni medyanin ve internet teknolojilerinin yerel basina getirdigi bircok avantaj bulunmaktadir.
Internetin ucuz bir teknoloji olmasi ve sinirlar1 kaldiran dzellikleri ile yerel basin kuruluslari da
farkli bir evreye girmislerdir. Yerel medya icinde var olan habercilik anlayisi, arastirma ve
haber toplama sekilleri de degisim gostererek gelismeye devam etmektedir. Bununla beraber
dijital reklam anlayisi ile yerel gazeteler i¢in reklam alma potansiyeli artmistir. Yerel habercilik
haber iiretimi baglaminda 6n plana yayin yaptig1 bolgeyi alsa da yerel gazetelerin yeni medya
ile cografi sinirlar1 kalkmustir.

Yerel basinin internet iizerinden yayinlanabilmesi farkli sehirlerdeki hemseriler icin,
mesafeleri ve smirlari asarak sehirleriyle ilgili haberlere hizli, kolay ve ekonomik bir sekilde
erisim saglamalarina imkan tanimaktadir (Yolcu, 2007:454) Yerel basin boylelikle okuyucu
baglaminda yerellikten kurtulmustur. Cografi sinirlarin kalkmasiyla kitlelerle olan etkilesimini
arttirmig ve yerel olaylar, kiiltiirel degerler de internet teknolojisiyle birlikte kiiresel olarak
yayllma imkani bulmustur. Yerel gazetelerin dijital ortami nasil kullandiklari ve internet
gazeteciliginin yerelde gazeteci istihdamina ve ekonomisine olan etkileri ile birlikte, yeni
medya ¢aginin yerel basina olan etkileri gegirilen doniisiim agisindan énemlidir. Teknolojinin
sundugu olanaklarla biiyliyen medyanin kiiresel bir kdy yarattig1, bu kiiresel kdyde bir glinde

milyonlarda iletinin tiretilebilir hale geldigini ve kiiresel bir yasam modelinin ortaya ¢ikmaya
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basladigin1 soylemek miimkiindiir (Yagiz vd, 2020:11). Bu kiiresel model yerel basinin tiim
diinyadan ayni anda okunabilme 6zelligini de kazandirdigi i¢in yerel medyay1 yerelin ve
tagranin sikigmishigindan kurtarmaktadir. Sosyal medya platformlarinin ve mobil iletisim
teknolojilerinin de gelisimine paralel olarak bu uyum siireci, daha hizli bir siirecte
ger¢eklesmektedir.

Giiniimiizde yerel medya ise yayincilik alaninda geleneksel medya kiiltiirii ile yayincilik
yapmaya devam etse de yeni medya teknolojilerinin avantajlarin1 da etkin bir sekilde
kullanmaya ¢alismaktadir. Yeni medyanin etkilesimsel giicii vardir ve bu etkilesimi ¢cok hizli
sekilde kurabilmektedir. Yerel gazeteler gliniimiizde bu etkilesimi yayin yaptig1 bolge halki ile
etkilesimde kurmaya calismaktadir. Bugiin yerel gazetelerin 6nem verdigi bir nokta da sosyal
ag platformlanidir. Yerel gazetelerin okur kitlesi ya da hedef kitlesi arasinda etkilesimi arttirmak
icin sosyal medya platformlar: aracilik etmektedir. Yerel gazeteler baglaminda sosyal medya
platformlarin titizlikle kullanmak, yerel gazeteler arasinda 6n plana ¢ikmak ve haberlerinin
daha fazla okuyucuyla bulugmasini saglamak demektir. Yerel gazeteler etkilesimsel giigten
faydalanmak istedigi i¢in haberleri internetten ve sosyal aglardan paylagsmaktadir. Bununla
birlikte yerel gazeteler ve muhabirler interneti ve sosyal aglar1 takip ederek haber kaynagi
olarak etkin bir sekilde kullanmaktadir. Yerel basinda 6zellikle “Facebook™ sosyal medya
platformunu haber paylasimi i¢in siklikla kullanilmaktadir ve bir bakima Facebook sayfalari
¢cogu zaman bir web sitesi gibi bir islev gérmektedir. Yerelde basili gazeteciligin maliyetler ve
gereksinimler agisindan siirdiiriilebilirligi glinlimiizde daha da zorlasan bir siirectir ve yerel
gazeteler dijital cagda tiraj geliri neredeyse elde edememektedir. Internet kullaniminin oldukca
artmastyla ve mobil iletisim teknolojilerinin ytikselisiyle, kitlelerin geleneksel gazeteleri okuma
pratikleri de neredeyse kaybolmustur. Bu agidan ulusal ve yerel basinda bir¢ok giinliik gazete
baski faaliyetine son vererek yayinlarini online olarak siirdiirmektedir. internet yaymnciliginda
ise zaman ve yayin saati kavrami olmadig1 gibi, haber iiretim maliyeti yayin maliyeti ¢cok
diisiiktiir. Internet teknolojisinin 6zellikle de haber iiretim siirecinde zorluk yasayan yerel basin
kuruluglart i¢in bliyiik avantalari bulunmaktadir. Muhabirler ve editorler internetten bilgiye
hizli ve kolay ulagmaktadir. Haberler gazetelerin web sitelerinde yayinlanmakta, interaktif bir
yaymcilik anlayist hdkim olmustur. Bununla birlikte yerel basin kuruluslularinin internet
sitelerinde yer alan ozellikle de ulusal haberlerin ¢ogunlugu abone olunan ulusal haber
ajanslarindan alinmakta ve yaymlanmaktadir. Yerel basinda birgok haber sadece web siteleri
icin yapilmaktadir. Gazete i¢in yapilan haberlerde sitelerde paylasilmaktadir. Bunlarla birlikte
cogu haber de sosyal medya sayfalarindan paylasilmak i¢in iiretilmektedir ve bunlar yayin

yapilan bolgedeki giinliik olaylar ve yerel siyasi aktorlerin haber degeri tasiyan faaliyetleridir.
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Okuyucularin ve 6zellikle de lokal bolgelerde reklam verenlerin gazetelere olan giiveni ve
aligkanliklari, fiziksel olarak gazeteyi gormek istemeleri, yerel basinin varliginin devaminda
onemli destek roliindedir. (Kalsin, 2016:79). Dijital olarak yayin yapan yerel gazeteler de yerel
haberleri takip eden bireyler tarafindan internet ve sosyal medya platformlarinda takip
edilmektedir.

Yerel basin giinlimiizde agirlikli olarak resmi ilan gelirleriyle ayakta durmaktadir.
Antalya’da yerel gazetelerin internet {izerinden gelir saglama imkanlari, ulusal basin kadar
yiiksek olmasa da kentin sosyoekonomik diizeyi bu potansiyeli barindirmaktadir. internet
tizerinden gelir saglamak i¢in dijital teknolojileri iyi kullanmak adina gerekliliktir. Fakat yerel
gazetelerin internet sitelerine haber yiikleyip, bolgenin sorunlarina deginmeleri etkilesimlerinin
artmasina ve okuyucu oranlarinin yiikselmelerine katkida bulunmaktadir. Baski ve dagitim
faaliyetlerinin yiiksek olmasi nedeniyle yerel gazeteciler internet ortamini ve sosyal medya
aglarin1 haber paylasimi i¢in kullanmaktadir. Bununla birlikte resmi ilan gelirlerinden
faydalanabilmek icin bir¢ok yerel gazete basili olarak yayim yapmaya devam etmektedir
(Arvas, 2019:97). Bu durum resmi ilan gelirlerinin yerel gazeteler i¢in ne kadar 6nemli bir gelir
kalemi oldugunu ortaya koymaktadir. Yerelde gazeteciligi siyasi ve ticari ¢ikar amagli kullanan
basin isletmeleri, resmi ilandan da faydalanmak amaciyla gazetelerini, meslek etigine uymayan
sekilde kullanabilmektedir. Bununla birlikte yerel basinda, bir sosyal medya gazetesi yahut
online gazete kurarak, politik ve ticari kaygilarla habercilik yapilan dijital gazetelerde
bulunmaktadir ve bu haber akis1 da yerel basinin faaliyet gosterdigi ortamla alakali gostergeler
sunmaktadir.

Ekonomik problemleri ulusal basina gore daha derinden hisseden ve reklam gelirleri de
az olan yerel basinda, haber goriiniimlii tanitimlara ve ticari ¢ikarlara gore dizayn edilen
yayincilik anlayisi ya da siyasal tarafgirlikler 6n plana siklikla ¢ikabilmektedir. Bir yerel basin
kurulusunun 6zgiir ve tarafsiz yayin yapabilmesinde ekonomik olarak gii¢lii olmasi ana kosul
olarak dikkat c¢ekmektedir. Yerel basinin ise ekonomik olarak ¢ok daha giiclii olmasi
gerekmektedir. Yerel basin, ulusal basin gibi giiclii sermaye giiciine sahip degildir. Yeni medya
caginda ise yerel basinin yasadig1 zorluklarin basinda ekonomik sikintilar gelmektedir. Internet
gazeteciligi basili reklamcilig1 ve gazete tirajlarini oldukea etkilemistir. Yerel basin ekonomik
sikintilar1 ve diisen tiraj gelirlerinin etkisini ve azalan reklam gelirlerinin zorluklarini yaygin
basindan daha fazla hissetmektedir.

Yerel basmin, yeni medya caginda en biiyiik gelir kaynag: ilan gelirleridir. Ilan
gelirlerinden sonra ise gazetelere ve web sitelerine alinan reklamlardir. Diger 6nemli gelir

kalemleri ise reklam igerikli, sektorel tanitim haberleridir. Diigen tiraj gelirlerine karsi ise
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giinimiizde yerel gazeteler abonelik sistemi olusturarak miicadelesini slirdiirmektedir. Yerel
medyanin gelismisligi bat1 toplumlarinda demokratiklesmenin ve sosyallesmenin bir Ol¢iitii
olarak goriiliirken, islevleri baglaminda 6énemli sorumluluklar tistlenmektedir.

Yerel gazetelerin gelismislik seviyesini arttirmak adina, bolge halki tarafindan ve
kurumlar tarafindan da daha genis destekler gormesi gerekmektedir. Yerel basinin sorumlulugu
yaygin basia oranla daha hedef kitlesi iizerinde daha etkilidir. Fakat yerel basin degerini
giderek kaybetmekte ve cazibesini yitirmektedir. (Ozcan, 2013). Bdyle bir cagda yerel basinin
giicliiklerle ayakta durmasi, yerel gazeteciligin islevlerini tam anlamiyla yerine getirmesinde
de 6nemli engeller olusturmaktadir. Yerel glindemi yerel medya degil, dijital ve sosyal medya
platformlarinda dénen bilgi akisi belirlemektedir. Medya sektoriiniin ekonomik baglamda
gelirlerinin dijital ortamlara kaymasiyla birlikte beyin giicline olan ihtiyag yaraticilik agisindan
daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir. Yerel basinda her zaman sorun olan kalifiye personel sorunu
dijital cagda daha da 6n plandadir. Bir haber sitesi kurup diinyadan gelismeler aktarmak, basili
bir gazete kadar ¢alisan kisi gerektirmese de yaraticilik agisindan daha efektif olunmasi
gerekliligi asikar bir gercekliktir. Beseri sermayeden ziyade donanimli ve dinamik bir ¢alisan
sermayesi gerekmektedir. Is giiciiniin yapis1 cok yonlii, yenilikci, yaratici ve iiretici bir forma
doniismiistiir. Yerelde ¢alisan bir gazeteci, dijital ortamda haber {iretiminin ve yayinciligin tiim
asamalarina hakim olmak zorundadir. Internet gazetecilifi ve sosyal medya haberciliginin
gelismesiyle yerel basinda gazeteci sifatiyla hareket eden insan sayisi daha da artmustir.
Ozellikle de sosyal medya haberciligini aktif kullanan baz kisiler, kisisel kazang amagli politik
olarak zedelemek istedikleri kisi ve kurumlar1 hedef alan yayinlar yapmaktadir. Secim
donemleri daha fazla kurulan ve mesleki olarak naylon gazete olarak tabir edilen bu kuruluslar,
dijital cagda daha da 6nemli bir etki alanina sahip olmaktadir. Yerel basinda gii¢ elde etmek
isteyen kisiler de politik amagh etkilemek istedikleri siyasal ve ekonomik ¢evreler i¢in, zararina
gazete ve dergi ¢ikartarak yerel basini degersizlestirmektedir.

Yerel basin giiniimiizde kiiresellesen diinya ve bireysellesen toplum yapisinda, bireyleri
yasadiklar1 bélgeye olan sorumluluklarini arttirma konusunda c¢ok o6nemli bir goérev
iistlenmektedir. Cok sesli demokratiklesme ve yerel sorunlarin ¢ézliimii konusunda, yerel basin
dijital teknolojileri ve imkanlar1 olumlu kullanabilirse, yerel haberler ve kiiltiirel icerikler ile

yeni medya ¢aginda varliklarini koruyabileceklerdir.

3.8. Yerel Basinin Giincel Durumu
Yeni medya cagmin yerel basini internet ortaminda varligin1 giiclendirme yolunda

etkileriyle, yerel gazeteler internet gazeteciligi ve sosyal medya gazeteciligi alanlarinda yeni
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medyaya entegrasyonunu siirdiirerek giiniimiizde aktif olarak haber {iiretimini bu alanlarda
yapmaktadir. TUIK in “Hanehalki bilisim teknolojileri kullanim arastirmasi” 2023 sonuglarina
gore; 2023 yilinda hanelerin evden internete erisim imkanina sahip olma orani1 2022 yilina gore
1,4 puan artarak %95,5 olarak tespit edilmistir. Internet kullanim orani, 16-74 yas grubundaki
bireylerde 2023 yilinda %87,1 gibi yiiksek oranlara ¢ikmustir (TUIK). Internet kullanim
oranlarmin da gosterdigi iizere, gliniimiizde tiim iiretim, tiiketim ve boliisiim hizmetlerinde
internet sosyal ve ekonomik hayatta bagat rol oynamaktadir. Internet kullamimimin bu derece
yayginlagsmasi bile yerel basinin bu alanda giicli olmasmin gerekliligine dair 6nemli
gostergeler sunmaktadir. Sosyal ve kiiltiirel hayat, endiistriyel pratikler ve is akisinda internet
hayati bir teknoloji olarak giiniimiizde kullanilmaktadar.

TUIK’in “Yazili Medya ve Uluslararasi Standart Kitap Numarasi Istatistikleri, 2022”
yil1 raporunda ise belirtilen verilere gore; gazete ve dergi sayisi, 2022 yilinda 2021 yilina gore
%?9,2 azalarak 4 bin 048 oldu. Gazete ve dergilerin tiraji, 2022 yilinda 2021 yilina gore %8,3
azalirken, 2022 yilinda yayimlanan gazete ve dergilerin yillik toplam tiraji1 848 milyon 365 bin
241 olup tirajin %95,4'inii gazeteler olusturdu. Gazetelerin yillik tirajinin %88,2'sini giinliik,
%7,9'unu  haftada iki-alt1 giin arasi, %2,6'sim1 haftalik olarak yayimlanan gazeteler
olusturmustur. Bu gazetelerden 137 ulusal, 41 bolgesel ve 1688 adet yerel gazete yayincilik
faaliyeti yiiriitmektedir. Ulusal, bolgesel ve yerel gazetelerin toplam tiraj sayis1 ise 809.668.903
olarak tespit edilmistir. Ulke genelinde 1688 adet yerel gazete yaymcilik faaliyetinde
bulunurken, bu gazetelerin yillik tiraj sayis1 138.178.121°dir. (TUIK, 2023). Rapordan da
goriilebilecegi iizere yerel basin yazili olarak kan kaybetmektedir ve dijital haberciligin
kullanimi artmaktadir.

Toplam gazete sayisinda 1688 ile one ¢ikan yerel gazetelerin rakamsal olarak basilt
yayincilikta onemini anlamak adina kritik bir gostergedir. Yerel gazetelerin tamamina yakin
ise giinlimiizde igeriklerini internet ve sosyal medya ortamlarinda paylagmaktadir. Yerel
gazeteler adet bakimindan ¢ok olsa da tirajlar1 diistiktiir. Bu sayida yerel gazete, yeni medya
caginda da islevleri agisindan 6nemlidir. Internet ve dijital aglarla birlikte yerel basin okuyucu
kitlesine ¢esitli igerikleri, hipermetinsellik ve ¢oklu multimedya sunma kapsaminda daha
avantajli pozisyondadir. Internet gazeteciligi, sosyal medya kullaniminin yiikselisi ve bilgiye
kolay ulasim enformasyon yiginlarin1 beraberinde getirdigi giinlimiizde, yerel basin yayin
yaptig1 bolgede, dijital baglamda etkin olarak kitleleri enformasyon bombardimaninin i¢inde

dogru bilgiye ulagmas1 konusunda 6nemli gorev iistlenmelidir.
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3.9. Yeni Habercilik Pratikleri ve Yerel Basin

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimiyle, gazeteciligin internet ile gecirdigi evrimsel
dontisiim, kiiresel diizeyde tiim gazetecilik pratiklerini etkilemeye devam etmektedir.
Internet’in gazetecilige getirdigi imkanlar1 pekistiren ve etkilesimi ileriye tasiyan sosyal medya
platformlarinin, yerel basinin yeni nesil gazetecilik yapabilmesinde dnemli araglar haline
gelmistir. Internet gazeteciliginin, sosyal medya haberciligine giden yolu actigim sdylemek
miimkiindiir ve internet gazeteciliginin haber medyasina sundugu tiim olumlu ve olumsuz
etkilerin sosyal medya haberciligine de yansidigini gorebilmekteyiz. Habercilik faaliyetlerinde
coklu multimedya tiiketiminin artmasiyla, sosyal medya platformlar1 yapisal 6zellikleri ve hizli
olmasi etkeniyle, yerel basin kuruluslar i¢in de daha 6nemli hale gelmistir. Tarihsel siirecte
hemen hemen her donemde, mali ve teknolojik sorunlar yasayan yerel basin i¢in, sosyal medya
platformlar1 ¢esitli avantajlar saglamaktadir. Giiniimiizde, toplumsal yagami ilgilendiren tiim
tiretim ve tiiketim paradigmalart ile ilgili, glincel olaylar1 ve bilgileri, internet ve sosyal medyay1
etkin kullanarak temin etmek ve habere ¢evirmek miimkiindiir.

Yerel basinin internet gazeteciligine olan entegrasyonu ve web siteleri lizerinden
yayincilik faaliyetlerini sosyal medya {izerinden devam ettirerek hem yerel diizeyde
etkilesimini arttirmakta hem de kiiresel ortamdaki sesini giiglendirebilmektedir. Yerel basin ve
yerel internet gazeteleri sosyal medya platformlarinda, yerelde yasanan olaylari, ¢evresel
sorunlar1 ve haber aktorlerinin faaliyetlerini hizli bir sekilde takip ederek ve haberlerini
paylagsmaktadir. Sosyal medya platformlarmin gelisimiyle, yerel basin faaliyet gosterdigi
bolgedeki tiim olaylar1 daha rahat gozlemleyebilmekte ve halkla kurdugu bag:
kuvvetlendirebilmektedir. Sosyal medyada yurttas gazeteci pratiklerinin ¢ogalmasiyla yerel
basin, yereldeki haber kaynaklarin1 da genisletme olanaklarina kavusmustur. Yerel basin
kuruluslar1 i¢in internetle birlikte artan haber kaynagi zenginligini pekistiren sosyal medya
platformlari, yurttas gazeteciliginin gerceklestirildigi 6nemli bir alan olarak Onemini
arttirmaktadir. Yurttag gazeteciliginin pratikte yerel diizeyde daha iyi ve etkili bir karsilig
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Geleneksel ve dijital medya kuruluslar1 internet haberciligini
sosyal medya iizerinden aktif kullanarak, kamuoyuna bilgi ve haber sunmak, hedef kitlesiyle
etkilesime girmek ve giiven elde etmek amaciyla da kullanabilmektedirler. (Ozcan, 2013).

Yerel basin kuruluslar1 da sosyal medyayi, okuyucusu ile kurdugu etkilesimi arttirmak,
web sitesi ve basili gazetesine ilgi ¢cekmek ve yerel diizeyde etkisini gliclendirmek adina
kullanmaktadir. Yerel basinda, yapilan haberlerin dogru bir sekilde ve hizlica dolagima
sokulmas1 yerel kamuoyu olusturmak adina 6énem tasimaktadir. Sosyal medya uygulamalari

aracilifiyla, yerel gazeteler haberlerini daha hizli ve etkileyici sekilde paylasabilmekte ve



112

okuyucu ile olan etkilesimini arttirabilmektedir. Yazili basinda oldugu gibi yerel basinda da
Facebook, Twitter, Instagram ve Youtube gibi sosyal medya platformlar1 giiniimiizde etkin
sekilde kullanilmaya calisilmaktadir. Yeni medya caginda, tirajlar1 oldukca diisen yerel
gazeteler, etkinligini koruyabilmek adina sosyal medya uygulamalarmi kullanmakta ve bu
sayede, internet ortaminda daha fazla okuyucuya ulasabilmektedir. Ayrica yerel gazeteler
sosyal medya ile, ulusal ve yerel diizeydeki son dakika gelismelerini yazili baskiy1 beklemeden
paylasabilmektedir. Sosyal medya ile yerel haberlerin gorsellik baglaminda daha zengin hale
geldigini séylemek miimkiindiir. Yerel basin kuruluslari, bir olay1 takip edemese bile sosyal
medyay1 kaynak olarak kullanarak fotograf, video ve infografiklere ulasabilmektedir. Yerelde
belirli periyotlarla yaym yapan gazeteler ve dergiler i¢in, sosyal medya giincel haberlerin
paylasiminda 6nemli avantajlar getirerek, yerelde etkilesimin devam etmesini saglamaktadir.
Ulkemizde faaliyet gosterdikleri bolgeye bagh olarak farkli gelismislik seviyelerinde olsalar
da, tiim yerel gazeteler ve yerel medya kuruluslari sosyal medyay1 haber toplamak, haber
arastirmasi yapmak ve yaptiklari haberleri yaymak adma etkin bir sekilde kullanmay1
siirdiirmektedirler. Gazetelerin sosyal medyadaki etkinligi {izerine yapilan farkli ¢caligsmalarda,
yerel basin kuruluslarinin da sosyal medyay1 etkin bir sekilde kullandig1 gézlemlenmistir.

Karaduman ve Akbulutgiller tarafindan, “Gazetecilerin Sosyal Medya Kullanim
Aliskanliklar1 ve Sosyal Medyada Etik Gozetimi: Antalya Ili Ornegi” adiyla Antalya ilinde
yapilan ¢alismada gazetecilerin sosyal medyay1 kullanma aligkanliklar1 incelenmis ve sosyal
medya ve yerel basin iligkisi baglaminda 6nemli bulgular tespit edilmistir. Elde edilen bulgulara
gore; anket katilimcilarinin %81,3°li sosyal medyada haber ve haber fotografi paylagimi
yaptigini, gazetecilerin biiyilk bir c¢ogunlugunun haber sitelerini haber kaynagi olarak
gordiikleri, katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun Facebook’a, yaridan fazlasininsa Twitter’a iiye
oldugu goriilmiistiir. Katilimcilarin ¢ogunlugu hem haber paylasimi yaparken ara¢ olarak; hem
de haber kaynagi olarak bilgiye ulasma baglaminda interneti sik¢a kullanmakta olduklar tespit
edilmigstir. Calismadan elde edilen genel veriler 1s181nda Antalya medya ¢alisanlarinin sosyal
medya araglarini etkin olarak kullandig1 saptanmistir.

Hanifi Kurt (2014) “Gazetecilik Pratigi ve Sosyal Medya™ adiyla izmir ilinde yerel ve
ulusal basinda faaliyet gosteren gazetecilerin sosyal medya kullanimin anket yontemiyle
inceleyerek onemli bulgular tespit etmistir. Calismada, gazetecilerin sosyal medyanin haber
kaynag1 olarak ve haber arastirmasi yapmak icin siklikla kullandigi, sosyal medyanin hiz
faktoriiniin 6nemli kazanglar sagladigi ve anlik erisim imkaninin gazetecilik faaliyetlerinde
onemli katkilar sundugu tespitlerine varilmistir. Yapilan ¢alismada gazetecilik meslek pratikleri

icinde sosyal medyanin 6nemli bir unsur olduguna katilim saglayan gazeteciler su climleler ile
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dikkat ¢ekmistir; “Sosyal medya haber yapmada veya haberin igerigine malzemede bulmada
onemlidir ama gelecekte daha 6nemli olacaktir” (Kurt, 2014:833).

Bu baglamda yerel basinda da gazetecilerin farkli acilardan internet gazeteciligini ve
sosyal medyay1 aktif kullanmakta oldugu ve gelecek icin Onemli bir avantaj oldugunu
diistindiikleri soylenebilir. Yerel gazetelerin okuyuculariyla etkilesiminin azaldig1 yeni medya
caginda, yerel gazetelerin gelecege tasiabilmeleri icin dijital ortamlar1 pasif kullanmamalari
gerekmektedir. Siitcli ve Bayrakc¢it (2014), “Sosyal Medya Gazeteleri Nasil Etkiliyor?
Haberlerin Twitter’da Yayimasi Uzerine Bir Arastirma” adiyla yaptiklar1 calismada,
gazetelerin web site ve sosyal medyadaki haber yayilim pratiklerini karsilastirmis ve dnemli
veriler elde etmiglerdir. Calisma sonucunda, gazetelerin web sitelerindeki haberlerin sosyal
medyada ortalama iki kat fazla paylasildigini ve hatta sosyal medyaya énem veren gazetelerde
bu oranin dokuz kata kadar ¢ikabildigini tespit etmislerdir. Bu ¢alismanin da ortaya koydugu
lizere, sosyal medya yerel gazeteler i¢in de 6nemli bir haber yayim alani olarak 6n plana
¢ikmaktadir. Yerel basin ve sosyal medya iligkisi baglaminda bir diger kiymetli ¢alisma ise
Giirsoy Degirmencioglu’nun (2011) “Yerel Basinda Yeni Medya ve Sosyal Paylasim Sitelerinin
Kullanimi: Kocaeli 'nde Yayimlanan Yerel Gazetelerin Internet Siteleri Uzerine Bir Inceleme”
adiyla Kocaeli iliyle sinirli olacak sekilde yaptigi caligmadir. Yapilan ¢aligmada ilde faaliyet
gosteren li¢ gazetenin internet ortamindaki okuyucu etkilesimini ve haber liretiminde sosyal
medyay1 kullanimi iizerine 6nemli bulgular tespit edilmistir.

Calismadan elde edilen veriler sonucu, gazetelerin etkilesime onem verdikleri
anlagilmaktadir ve sosyal medyayr site haberlerini paylasma amaciyla kullandiklart
saptanirken, gazetelerin hepsinin Facebook hesab1 oldugu tespit edilmistir. (Degirmencioglu,
2011:29)

Duygu Dumanli Kiirk¢ii (2016), tarafindan “Tiirkiye'de Ulusal ve Yerel Gazetelerin
Twitter Kullanimi” adryla Eskisehir ilini baz alarak yapilan ¢alismada, Tiirkiye’de 6nde gelen
8 ulusal gazete ile Eskisehir ilinde yer alan 5 yerel gazetenin Twitter kullanimi analiz ederek,
sosyal medya kullanimu ile ilgili 6nemli bulgular elde etmistir. Calisma sonucu elde edilen
bulgulara gore; haber liretimi ve paylasimi konusunda yaygin basina oranla yerel basinin
Twitter’1 daha az kullandig belirtilmistir. Bulgulara gore, yerel basinin faaliyet gosterdigi bolge
ile ilgili haberleri paylastiklar1 ve nitelikli bir sekilde platformu degerlendirmedikleri
saptanmustir (Kiirkcli, 2016:99). Yerel basina yayincilik yaptigi bolgedeki sorunlara dikkat
cekmesi, yerel yonetimleri denetleyici bir anlayis benimsemesi, yaptig1 haberler ile kamuoyu
olusturmasi ve kentin sorunlarimi tartigan bir platform olmasi baglaminda 6nemli islevler

yiiklenirken, yeni medya ¢aginda ekonomik zorluklar1 daha da derinlesen yerel basin, sosyal
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medya ile hem bu islevleri daha iyi yerine getirme hem de alternatif yayincilik pratikleri ile var
olma savasim siirdiirmeye caligmaktadir. Sosyal medya araglar1 sayesinde, isteyen herkesin
gazetecilikle ilgili faaliyetlerde bulunabilmesiyle yerel 6lgekte de bir¢ok kisi profesyonellikten
uzak bir sekilde gazetecilik yapmaktadir. Tirajlar1 az olan ve az reklam alan yerel gazeteler

profesyonel olmayan sosyal medya habercilerine de kars1 bir savas vermektedir.

3.10. Antalya Yerel Basim

Tiirkiye ekonomisinde turizm ve tarim alanlarinda 6ne ¢ikan Antalya, gelismis
iniversite ve 1§ diinyasiyla basin ve medya faaliyetlerinin etkin olarak yapildigi bir kent
konumundadir. Tiirkiye’deki bir¢ok bolgeye nazaran daha gelismis yerel basini ve yaygin
basinin temsilcilikleriyle birlikte, yerel televizyonlar ve kamu iletisim kuruluglarinin varligiyla,
reklam ajanslar1 ve dijital medya kuruluglar1 kentteki etkin iletisim aginin 6nemli pargalaridir.
Gazetecilik meslek faaliyetlerinin kalitesini arttirabilmek adina Tiirkiye Gazeteciler
Federasyonu, Akdeniz Gazeteler Birligi ve Antalya Gazeteciler Cemiyeti’nin faaliyetleri
kentteki habercilik faaliyetlerinin birgok agidan gelisimine katki sunmaktadir. Basin Ilan
Kurumu’nun ilde subesinin olmasi ve faaliyetleriyle yerel basmin ilan geliri ve tesvik
faaliyetleri de yerel gazeteciligin 6zellikle de ekonomik baglamda varligini siirdiirmesinde
onemlidir. Sosyoekonomik baglamda Antalya yerel gazeteciliginde kentteki turizm faaliyetleri
ve tarimsal faaliyetler 6ne gikarken, yerel siyasi aktorlerin faaliyetleri de yerel basin i¢in 6nemli
haber toplama dinamikleridir. Antalya Biiyiiksehir Belediyesi ve il¢e belediyeleri de kentteki
faaliyetlerini halka duyurmak adma dijital medya araglarmi etkin kullanirken, belediye
faaliyetleri yerel gazeteler icin dnemli haber iiretme ve paylasma konularidir. Kentte kongre ve
fuar faaliyetlerinin artis1 ile kentin tanitim1 noktasinda yerel gazeteler is diinyasini da yakindan
takip edebilmekte, bir¢cok farkli konuda yerel halka igerik sunabilme avantajina sahiptir. Bu
durum yerel gazeteciligin aktif olmasina ve gelisimine olanak saglamaktadir.

Bunlarla birlikte yerel gazetelerin igerik kaliteleri ve baski kaliteleri tam anlamiyla
yeterli seviyede degildir ve gazetelerin dijital cagda reklam kazang kaynaklari c¢agin
gereklilikleri ile tam anlamiyla ortiismemektedir. Bu baglamda yerel gazetelerin dijital ¢agin

gerekliliklerini yakalama noktasinda gelisimini siirdiirmesi gerekmektedir.

3.11. Antalya Yerel Basiminin Kisa Tarihgesi

Antalya’da fiili bir gazetecilik ve yerel basin faaliyetlerinin baslamasit 1920 yili
itibariyle baslamistir ve Milli Miicadele ile de hizlanarak giiniimiize kadar gelmistir. II.
Mesrutiyet’in ilanindan sonra Antalya yerel basin hayatinda bircok gazete agma girisimleri

olmustur fakat sonuclanmamistir. 1914’te Antalya Sultanisi 6gretmenlerinden Philip Efendi,
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“Antalya” adi ile bir gazete ¢ikarmak i¢cin Antalya Mutasarrifligi’ndan izin almistir. Ancak
Philip Efendi’nin bu girisimi sonug¢suz kalmistir. Bu girisimin ardindan Birinci Diinya
Savasi’nin baslarinda Macit Selekler, “Belkis” ad1 altinda bir gazete ¢ikarma girisimi olmustur
fakat bu gazete de kentte yeterli matbaa kapasitesi olmadigindan gazete cikartilamamigtir
(Ustiin, 2019:21-22). Tarihsel siire¢ icerisinde bir¢ok gazete yayin hayatina baslams, kisa
siireli yaym hayatindan sonra ise kapanmistir. Antalya’da Tiirk basininin tarihi ise 1920’lere
uzanmaktadir. Kentte, 19 Aralik 1920 tarihinde izmir’den Antalya’ya gelen Haydar Siikrii
Oktem Bey tarafindan “Antalya’da Anadolu Gazetesi” yaymlanmaya baslamistir (AGC, 2023).
Bircok kaynakta Antalya’da basin faaliyetlerinin diger sehirlere gore gec basladig
belirtilmektedir. Bununla birlikte kentteki ilk yerel gazete Izmirli bir gazeteci olan Haydar
Siikrii Oktem Bey’in girisimleri ile yayina baslamistir. Izmir’deki Anadolu ve Duygu
gazetelerinin sahibi olan Haydar Riistii Oktem, Antalya’ya gelerck basin hayatina yaptig1 etki
ile kentin yerel basin tarihinde 6nemli bir yere sahiptir. Antalya halki, kentte yerel basin
faaliyetleri baglamadan 6nce dénemin sartlarinin da etkisiyle Istanbul, Izmir ve Konya’daki
gazetelerden hem {ilke hakkinda haberleri takip ediyor hem de Antalya’dan havadisler
basligiyla var olan haberleri takip ediyordu. Osmanli Devlet’inde oldugu gibi donemsel bir
ihtiyac olarak dogan yerel gazetelerin Antalya’da da fiili bir gazetecilik kiiltiirii ve yerel
gazetelerin yayinlarina baglamasi kentteki ihtiyacin giderek dnemli hale gelmesiyle meydana
gelmistir. Antalya, Milli miicadele de ¢ok fazla yipranmis olmasa da bolgede yerel gazetelerin
milli miicadeleye destek olmasi1 bolge halki icin de umut verici bir gelismedir.

Milli Miicadele doneminin de baslamasiyla Antalya’da da yerel gazeteye olan ihtiyag
daha da belirginlesmis ve Antalya’da Anadolu Gazetesi ile hiz kazanan gazetecilik faaliyetleri
ile sehirde bilgiye duyulan ihtiya¢ ve “lisan-1 millet ”in kurulmasinda énemlidir. Antalya’da
Anadolu Gazetesi sonrasi farkli araliklarla ¢ikan ve kentte yerel basin tarihinde yer edinen;
Antalya, Yeni izmir, Akdeniz, Ziimriitova gazeteleri olmak bircok gazete yaymlar yapmistir
(Dayar, 2017:181). Gazete ve basin faaliyetlerinin artmasiyla matbaa sayilarinda da artis
olmustur ve bu da kentteki yerel basin kiiltiirliniin olusmasinda olumlu bir etkendir.

Anadolu’nun isgal yillarinda Antalya’da bulunan ittihat ve Terakki Cemiyeti iiyesi ve
sair Mehmet Emin Yurdakul Antalya Gengler Yurdu Cemiyeti’nin baskanligini iistlenmis ve
halkin Milli Miicadele’ye istiraki i¢in sik sik konferanslar, halk i¢inde konusmalar tertip
etmistir. Yurdakul’un konferanslari, o donemde Antalya’da yayin hayatinda olan “Dogu”
gazetesinde yaymlanmustir (Ustiin, 2019:29).

Antalya’da Anadolu gazetesinde yayimlandigi siire zarfinda igeriklerini

cesitlendirmistir. Avrupa’dan haberlere, biiyiik kentlerdeki ekonomik gelismelere ve piyasanin
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durumuna, reklam igeriklerine, i¢ haberler olmak iizere bir de ana makale yazisina igeriklerinde
yer vermistir (Giiglii, 2012:42). Gazetenin sag {ist kosesinde tarihi ve adres bilgileri
bulunmaktadir. Alt tarafinda “Sahip ve Bagmuharriri Haydar Riistii” bilgileri bulunurken, sol
tist kdsesinde sira numarasi kayithidir. Gazete toplamda 533 say1 yayinlanmis olup, tek yaprakl
sekilde yaymlanmistir (Arikan, 2019:75).

Antalya’da Anadolu Gazetesi 10 Eyliil 1922 tarihinde son say1sin1 ¢ikartmis ve Izmir’de
Yunan isgalinin sona ermesinden sonra gazetenin kurucusu Haydar Riistii Bey ve Anadolu
gazetesi [zmir’e doniis yapmis ve Anadolu gazetesini bir siire daha Izmir’de ¢ikarmaya devam
etmistir. Bu gelismeden sonra “Antalya” gazetesi kentin ilk giinliik yerel gazetesi olarak
yayinlarina baglamistir (Atabek ve Bayram, 2009:9). “Antalya” gazetesi milli miicadeleyi
destekleyen yayinlariyla kentteki ilk diizenli yerel gazete olmustur.

8 Eylil 1922°de yaymn hayatina baslayan gazeteyi Mehmet Emin Efendi ve
arkadaslarinin girisimiyle kurulmustur. Gazetenin yayinlandig: ilk donemlerde Mehmet Emin
ve kaymbiraderi Enver Bey, Yusuf, Cemal, Olcay ve Omer Selahaddin beyler, basyazilar1 ve
makaleleri kaleme almis, Zeki, Mustafa ve Sefik beyler gazetenin muhabirligini yapmustir.
Donemin Jandarma Boliik komutant Mustafa Cavid ise tiyatro alaninda sehirde sahnelenen
oyunlarla ilgili yazilar yazmustir (Ustiin, 2019:31-32). Antalya gazetesi 4 sayfa olarak
yayinlanmis olup, kendi matbaasinda basilmistir gazete fiyatinin o dénem 5 kurus oldugu
goriinmektedir (Goniillii, 2005:326). Antalya gazetesi 8 Eyliil 1922°de yayin hayatina baglamus,
kurucusu Mehmet Emin Adison’un Haziran 1928’de 6lmesi {lizerine yayin hayatina bir siire ara
vermis, 7 Ekim 1930’da okuyucusuyla tekrar bulusmustu. Gazete tarihsel siire¢ icerisinde bazi
kesintilere ugramis olsa da 2016 yilina kadar yayin hayatina devam etmistir (Dayar, 2018:88).

Akdeniz Gazetesi Antalya’da “Lisan-1 Millet” kiiltiirliniin olugsmas1 baglaminda kurulan
liclincii gazete olup giinliik ve siyasi iceriklerle ¢cikmistir. 1925 yili mart ayinda kent merkezinde
yayinlara baglamistir. Gazetenin imtiyaz sahibi ve bagyazart Doktor Ferruh Niyazi Beydir ve
kendi matbaasinda basilan gazete haftada iki defa cumartesi ve carsamba giinleri ¢ikmustir.
Gazete bu donemde tirajlarini arttirabilmek amaciyla halk tarafindan tercih edilen konularda
makale igerikleri de paylasmistir (akt.Goniillii, 2005:327, Tiirkiye Cumhuriyeti Salnamesi,
1925-26:355-356). Antalya’da basin hayati gelismeye devam ederken, farkli alanlarla ilgili
farkli araliklarla yayin yapan dergiler de yayinlanmistir. Tek parti doneminde ise kentte aktif
olarak yayinlanan gazeteler propaganda araci olarak kullanilmiglardir. Donemin vilayet
gazetesi Resmi Antalya ve Mehmet Emin Adison’un kurmus oldugu ve daha sonra oglunun

basmna gectigi Antalya gazeteleri donemin 6ne ¢ikan gazeteleridir. 29 Ekim 1927 tarihinde



117

donemin valisi Arif Baytug’un ¢abalariyla ¢ikan Resmi Antalya gazetesi Ekim 1937 yilina
kadar yayinlanmistir.

Icerigi baglaminda Cumhuriyet Halk Firka *sina yakin olan Ziimriitova gazetesi de 1927
yilinda yayinlanmaya baslamistir (Atabek ve Bayram, 2009:12). Bu dénemde yayin yapan
gazeteler cumhuriyet rejiminin kurumsallastigt ve tasrada tam anlamiyla yerlesmesi
baglaminda olusan siyasal ve Kkiiltiirel iklimden oldukca etkilenmistir. Bu dénemde Resmi
Antalya gazetesi igeriginde politik hayata ve tartismalara yer vermeyerek daha sosyal konulara
yer vermistir. Haberlerinde ve kose yazilarinda, sosyal ve iktisadi konulara, tarimsal {iretim ve
ekonomik tasarrufa iligkin yayimlar yapmistir. (Dayar, 2018:325).

Cok partili hayata gecise kadar olan evrede gazeteler cumhuriyetin temel ilkelerini ve
devrimlerini 6n plana ¢ikaran igeriklerle yayinlar yapmistir. Cok partili siyasal ortamin etkisiyle
Cumhuriyet Halk Partisi ve Demokrat Parti arasindaki politik miicadeleler, basin hayatin1 da
oldukca etkilemistir. Antalya basim1 da bu ortamdan etkilenmis olup, Demokrat Parti’nin
Antalya’da da kurulmasiyla Antalya basini bu politik ¢ekismelerden daha da etkilenmistir.

Cok partili hayata gecis ve 1960 Askeri Darbesine kadar gecen donemde Yesil Antalya,
Selale, Hiirses ve lleri gazeteleri one ¢ikan gazetelerdir. Selale gazetesini Sadrettin Tunca,
Demokrat Parti iktidarinin yereldeki sesi olarak ileri gazetesini Suphi Neset Tiirel, Tiirkiye Isci
Partisine verdigi desteklerle sahibi Naci Ugural’in oldugu Hiirses gazetesi ve Cumhuriyet Halk
Partisi yanlis1 olarak Yesil Antalya gazeteleri donemin basin iklimini de yansitan gazeteler
olarak kentte &n plana ¢ikmuslardir (Ozgetin vd. 2019: 148-149). Bu dénemde sahibinin Etem
Agva, Yazi isleri ve Genel Yonetmenligini Osman San’in yiiklendigi, bas yazarinin Osman
Akcan olan Atayolu Gazetesi 1954 secimlerinden dnce Cumhuriyet Halk Partisi’nin resmi
olmayan bir organi gibi kurulmustur. Cumhuriyet Halk Partisi 1954 se¢imlerini kaybedince
gazete de 1954 Mayis aymda yaymina son verdi. (AGC, 2023). Donemin karakteristigi
baglaminda ¢ok partili hayat, kentteki gazete sayisini arttirmig ve farkli yayin politikalari basin
hayatinda etkili olmustur. Tirk siyasal hayatinda donemin etkili partileri olan Cumhuriyet Halk
Partisi ve Demokrat Parti arasindaki politik rekabet Antalya’daki gazetelerin sayfalarina
yansimig, her iki taraftan da gazeteciler elestirilerini ve Ovgiilerini gazete sayfalarinda
gostermislerdir. Bu donemlerde ¢ikan basin kanunlari da Antalya basinini etkilemis, Demokrat
Parti iktidarmin son donemlerinde basina karsi artan baski ve tahammiilsiizlik ile anti-
demokratik uygulamalardan kentteki yerel basm iklimi de nasibini almistir (Ozgetin vd.
2009:157). Se¢im donemlerinde propaganda amagli ortaya ¢ikan gazeteler bu donemde de
goriilmektedir. 1960-1980 aras1 donemde yerel basin 1960 Askeri Darbesi sonrasi olusan yeni

siyasal iklimle birlikte, yeni anayasa ve basin rejimi etkili olmustur. Bu donemde hizlanan
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kalkinma ve sehirlesme vb. faktorler yerel basinda karsilik bulmustur. Bu donemde Antalya
yazili basmninda &ne ¢ikan gazeteler olarak dort gazete vardir. Bunlar; Antalya, Ileri, Selale ve
Hiirses gazeteleridir. Antalya yerel basininda uzun zamandir var olan bu gazeteler varliklarini
korumustur ve siyasi yelpazenin sag, sol ve orta yolcu ¢izgilerini temsil eden renkli niteligi ve
bu ¢esitli siyasal yelpazenin hararetli tartigmalarin yasandigi bir yerel basin iklimi olmustur
(Ozgetin vd.2019: 213-214). Bu dénemlerde de hem se¢im amaciyla hem de farkli sebepler ile
kisa donemli ¢ikan gazeteler Antalya Kirat ve Hamle gazeteleri kisa siire sonra yayinlarina son
vermislerdir (Atabek ve Bayram, 2009:13).

1980 sonras1 déonemde basin ve medya sektdriinde ana belirleyici faktor 24 Ocak 1980
liberal ekonomiye geg¢is kararlarinin getirdigi yeni bir medya diizeni olmustur. Bununla birlikte
Antalya basin1 da etkilenmistir. Yerel basin yayin yaptigi boélgenin sosyo-ekonomik
degisimlerinden ve gelismelerden etkilenmektedir. 1980 sonras1 donemde diinya ekonomisinde
artan ticaret hacmi ile Antalya turizm sektoriinde biiylime meydana getirmistir. Bu donemde
hem gazete sayis1 artmis hem de tiir ve igerik cesitlenmesi baslamistir. 1980-1990 arasi
donemde Antalya basimminda farkli etkiler goriilmiistiir. 12 Eylil 1980 darbesi ve etkileriyle
birlikte tarihsel siire¢ icerisinde kentte 6n planda olan Antalya, Ileri, Hiirses ve Selale
gazetelerinin yanina Birlik, Akdeniz, Antalya Haber, Antalya Ekspres, Yeni leri ve Son Haber
gazeteleri eklenmis olup son iicli vasifli statiisii kazanarak varligini devam ettirmistir. Bu
donemde ayrica ulusal basinin 6nde gelen gazeteleri de Antalya’da yerlesik biiro kurmustur.
Ulusal gazetelerin tiraj arttirma amagh c¢ikarttiklar1 bolge ekleri yerel gazetelerin etkinlik
alanlarin1 kisitlanustir (Ustiin, 2019:270). 1990 sonras1 donemde Tiirk medyasinda baslayan
0zel yayincilik anlayisi yerel gazeteleri de etkilemistir. 1991-2000 yillart arasinda yeni ¢ikan
yerel gazeteler ve yerel radyo ve yerel televizyonculugun ilerlemesiyle Antalya basininda farkl
bir donem baglamistir. Donemin iktidar: tarafindan basina verilen tesviklerle birlikte bolgesele
yayin yapma amagli kurulan Atilim gazetesi ve matbaasi kurulmustur. Bu donemde yerel radyo
ve yerel televizyonlarda kurulmustur. Sabah ve Hiirriyet gazeteleri de bu donemde kentte
matbaa kurmuslardir. Thlas Haber Ajansi da kentte biiro agmis olup Reuters Haber Ajans1 ’da
kentte anlagsmali muhabir calistirmaya baslamistir. Daha ©nce kapatilan Basin Yayin
Enformasyon Genel Miidiirliigii il biirosu da 1995 yilinda yeniden faaliyete gegmistir (Ustiin,
2019:267). Tirk medya tarihi a¢isindan da bir¢ok agidan biiyiime ve 6zellestirmelerin etkisiyle
gecen bu donem Antalya basminda da etkili olmus ve kentte bir medya kurumsallagmasi

baslamistir.
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3.12. Antalya’da Yerel Basinin Bugiinii

Basin ve medya tarihinde doniim noktasi olan 1990’11 yillardan sonra Antalya yerel
basini ve yerel medyasinda dénemin sartlarina iliskin déniisiimler yasanmaya baslamustir. Ozel
yaymcilik anlayisinin medya sektoriine yerlesmesiyle birlikte kentte gazete, radyo, televizyon
ve siire¢ icerisinde internet yayinciligi da gelisim gdstermis, medya sektoriinde bir genigleme
yasanmistir. 1990’11 yillardan itibaren yerel medyada ve gazetelerde 6zel sermayenin etkisi
daha fazla gorilmiistiir. Gazeteci patronlardan is adami gazete patronlarina doniisiim
yasanmigtir. Antalya yerel basininda 2001-2013 yillar1 aras1 donem yayin patlamasi olarak
nitelendirilebilir. Bu donemde siireli yayinlar cogalmis, vasifli gazetelerin sayisi artmis, internet
gazeteleri ve sosyal medya kullanimi da hizlanmstir (Ustiin, 2019:282-283). Bununla birlikte
kentte bir yerel basin sektoriiniin olusumunda ulusal gazetelerin yayinladiklar1 bolge ekleri de
onemlidir. Hiirriyet Akdeniz, Sabah Akdeniz, Milliyet Akdeniz gibi ulusal basinin bolge ekleri
yerel baglamda yerel gazeteleri hem olumlu hem de olumsuz etkilemistir. Ulusal haber
ajanslarinin da kentte temsilcilikleri ve personelleri gorev yapmaktadir. Antalya’daki yerel
gazeteler de bu haber ajanslarina abone olup haber ve igerik tiretiminde bu ajanslardan gorsel,
haber ve igerik liretiminde faydalanmaktadirlar.

Antalya kent merkezinde 11 tane gazete resmi ilan almakta ve vasifli gazete
konumundadir. Bu say1 yeterli bir say1 olsa da Antalya yerel gazeteleri kentteki kozmopolit
yapinin da géz 6niinde bulunduruldugu vakit giiclii ve tiraj1 yiiksek yerel gazeteler degildir.
Altyapy, tiraj, 6zel ilan, reklam gelirleri ve dijital haberciligi etkin kullanma baglaminda
Antalya yerel gazeteleri pek giiglii ve etkin bir yerel basin portresi ¢izememektedir. Ulusal
basinin Akdeniz ekleri kentte reklam ve giindem belirleme baglaminda daha etkin bir rol
oynamaktadir. Yeni medya teknolojilerinin etkisiyle kentte ticari reklam iligkilerinde sosyal
medyadaki yliksek takipgili hesaplarin etkisi giderek artmaktadir. Kent merkezinde faaliyet
gbsteren ve Basin [lan Kurumu’ndan resmi ilan alarak vasifli 11 yerel gazeteyle beraber aralikli
donemlerde cikarilan 9 yerel gazete vardir ve 20 yerel gazete yaymn yapmaktadir. 3 yerel
televizyon ve ulusal haber ajanslarinin biirolari, ulusal gazetelerin temsilcilikleri ve internet
haber portallar1 ve dergiler bulunmaktadir. Genel baglam icerisinde Antalya’da yerel basin
giiniimiizde hem yazili basindan hem de dijital gazetecilik agisindan hem de sosyal medya

hesaplarindan 6nemli bir reklam geliri elde edememektedir.
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DORDUNCU BOLUM

ANTALYA iL ORNEGI

4.1. Arastirma Tasarimi

Yerel basin faaliyet gosterdigi bolgede yerel demokrasiyi denetlemek ve kentteki
sorunlart ulusal diizeyde glindeme getirme misyonu ile ¢ok Onemli iglevleri vardir ve yeni
medyanin, toplumsal diizeyde sosyokiiltiirel ve tiretim iliskilerinde artan 6nemiyle yerel basina
daha etkin olabilecegi yeni bir alan dogmustur. Yerel basin ulusal ve kiiresel basin gibi
kapitalist piyasa kosullarinda varligini stirdiirmektedir. Yerel basin ticari reklamlar ve bolgesel
cikar iliskileri dolayisiyla yerel sermayedarlar ve yerel siyaset ile yakin iliski i¢erisindedir. Yeni
medya ¢aginda ise yerel basin sadece resmi ilan gelirleri ile yayimcilik yapmakta zorlanmakta
ve yeni gelir kaynaklar1 da {iretmesi mecburi bir hal almistir.

Arastirma bu baglamda Antalya kent merkezi 6l¢eginde resmi ilan alan yerel gazeteler
temel alinarak gergeklestirilmistir. Arastirmada belirlenmis arastirma teknigi kurallart
cer¢evesinde Antalya kent merkezinde resmi ilan alan yerel gazetelerin imtiyaz sahipleri ve
yazi isleri miidiirleriyle goriismeler gerceklestirmek tizere soru formu olusturulmustur.
Arastirmanin bu boliimiinde, yeni medya ¢aginda yerel basinin ne tiir ekonomi politik stratejiler
ortaya koyarak yayincilik faaliyetlerine devam ettigini analiz etmek amaciyla kuramsal
gerceveye uygun olarak nitel arastirma ydntemlerinden derinlemesine goriisme teknigi
kullanilarak incelenmis ve elde edilen bulgular betimsel analiz teknigi ile arastirma gergevesine

uygun olarak belirlenen temalar ¢ergevesinde degerlendirilmistir.

4.1.1. Arastirmanin Amaci

Yerel basinda resmi ilan hakki olan yerel gazetelerin yeni medya c¢aginda ekonomi
politik baglamda yerel diizeyde kurduklar iliskileri anlayabilmek, yerel gazetelerin varliklarini
stirdiiriirken ekonomi politik baglamda ne tiir stratejiler ortaya koyduklarini incelemek
aragtirmanin amagclarindan biridir. Resmi ilan alan yerel gazetelerin, neredeyse resmi ilanlara
bagimli hale geldigi varsayimiyla yapilan arastirma, yerel gazetelerin dijital cagda resmi ilan
gelirleri disinda da gelir elde etmesinin nemini anlamak, mevcut {iretim iligkilerinin, yayimcilik
ve haber iiretim pratiklerini, reklam iligkilerinin yerel gazeteleri nasil etkiledigini irdelemek ve
yeni medya ¢aginin tiim dinamiklerine yerel diizeyde hakim olmak acisindan mevcut medya

sektoriline 151k tutmast amaglanmaktadir.
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4.1.2. Arastirmanin Onemi

Yerel basin sosyal hayatta iistlendigi misyon ile her zaman gii¢lii ve etkin olmasi
gereken bir kitle iletisim aracidir. Yerel basin kitle iletisim araglar1 arasinda toplumun
sorunlarina daha yakin bir noktadadir ve faaliyet gosterdigi bolgedeki sorunlart giindeme
getiren en 6nemli aygitlardan biridir. Sosyal hayatta bireylerin haber alma gereksinimleri vardir
ve bu ihtiyacin temelinde kisilerin yasadiklar1 ¢evre ile etkilesime girmesi ve bu cevrede
yasadiklar1 olaylar1 6grenme istegi vardir. Yerel basin, toplumsal agidan basin kuruluglarinin
en kiigiik yap1 tas1 sayilabilir. Bu durum, basin 6zgiirliigiiniin ve toplumsal demokrasinin en
kiiciik yapidan baglayip, tim topluma yayilmasi baglaminda degerlendirildigi zaman yerel
basinin etkisi toplumsal diizeyde ¢ok 6nemlidir. Internetin medya sektoriinde artan etkinligi ve
bagl gelisen bir dizi yeni habercilik pratikleri tim medya ekosistemini ekonomik, siyasal ve
kiiltiirel baglamda degistirmistir. Yeni medya c¢aginda yerel basinin ekonomik ve kurumsal
baglamda giiclii olmas: daha fazla 6nem arz etmektedir. Yerel diizeyde de medyanin 6zel
sermaye ve yerel siyaset ile olan iligkisi giincel durumuna iliskin 6nemli veriler sunmaktadir.
Antalya niifusu, ticari ve tarimsal {iretim zenginligi goz oniine alindiginda ve kiiltiirel tiretim
potansiyeli olarak Tiirkiye’deki 6nemli kentlerden biridir. Kent turizm alaninda da diinyanin
onemli kentlerinden biridir. Bu noktada Antalya’daki yerel basinin kiiresel diizeyde yeni medya
cagini yakindan takip etmesi ve ekonomisini ve dijitallesmeye olan entegrasyonunu gelistirmesi
baglaminda giincel durumunu analiz etmek 6nem arz etmektedir. Arastirma kentteki resmi ilan
alan vasifli gazetelerin yeni medya ¢aginda ekonomi politik baglamda nasil stratejiler izledigini
anlamak, yerel gazetelerin dijital cagda resmi ilan gelirleri disinda da gelir elde etmesinin
Onemini ortaya koymak ve yeni medya ¢aginin tiim dinamiklerine yerel diizeyde hakim olmak

acgisindan onem arz etmektedir.

4.1.2 Kavramsal Cerceve

Aragtirma dort boliimden olusmaktadir ve ii¢ boliimde arastirmanin kuramsal altyapisini
olusturan literatiir taramas1 ve kuramsal bilgiler aktarilmistir. i1k bdliimde ekonomi politik
yaklagim ve elestirel ekonomi politik yaklasimin temel 6zellikleri ve kavramlari, bu alandaki
arastirmacilarin ekonomi politik perspektiften medyaya olan yaklasimlari aktarilmistir. Ikinci
boliimde ise yeni medya ¢aginin gelisimi, iletisim alaninda artan egemenligi aktarilmus,
habercilik pratiklerine olan etkileri anlatilmistir. Ugiincii béliimde ise, yerel basmin tarihgesi,
islevleri ve 6nemi, sorunlari, yerel basindaki ekonomi politik iliskileri, haber iiretimi ve Antalya
basinina dair bilgiler aktarilmistir. Calismanin son boliimiinde, Antalya il 6rnegi baglaminda

kent merkezinde faaliyet gosteren, resmi ilan alan yerel gazetelerin imtiyaz sahipleri ve yazi
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isleri miidiirleri ile yapilan derinlemesine goriismelerden elde edilen bulgular, betimsel analiz

teknigi ile hazirlanan temalar ¢ergevesinde degerlendirilmistir.

4.1.3. Evren ve Orneklem

Arastirma evreni, calismanin kuramsal ¢ergevesinde aktarilan bilgiler ve arastirma
varsayimlar1 kapsaminda yerel gazetelerden olusmaktadir. Orneklem olarak ise Antalya ili
merkezinde faaliyet gosteren ve resmi ilan alan 11 yerel gazete calisma Orneklemini
olusturmaktadir. Calisma kapsamini olusturan érneklemin tamaminin ¢alisma dahil edilmesi
hedeflenmis ve arastirma varsayimlarini inceleyebilmek adma Orneklem c¢ogunlugunun
olusturulmasi ve temsil yeterliligi gozetilerek 9 yerel gazetenin imtiyaz sahipleriyle veya yazi
isleri miidiirleri ile arastirma kapsaminda goriigmeler yapilarak arastirma sorunsallarina yonelik

veriler elde etmeye doniik yar1 yapilandirilmis sorular sorulmustur.

4.1.4. Simirhliklar

Arastirma Antalya kent merkezinde yayin hayatini siirdiiren ve resmi ilan alan yerel
gazeteleri merkeze alarak sinirlandirilmis ve resmi ilan alan gazetelerin imtiyaz sahipleri ve
yaz1 isleri miidiirlerinin goriisleri esas alinarak sinirlandirilmistir. Orneklem ise resmi ilan alan

11 yerel gazete arasindan 9 gazete ile sinirlandirilmistir.

4.2 Arastirmanin Yontemi

Arastirmada nitel bir arastirma metodu kullanilmis ve temel nitel veri toplama
tekniklerinden biri olan derinlemesine goriisme yontemi kullanilmistir. Arastirmada kullanilan
kavramsal cerceveye uygun olarak konu ile ilgili uzmanlarin goriisleri ve tespitleri ile
zenginlestirilmistir.

Goriisme teknigi, pek ¢ok sosyal bilim alaninda ve yapilan toplumsal arastirmalarda
etkili bir veri toplama yontemi olarak kullanilmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2000:93).
Gorlisgme  tekniginin tercih edilmesindeki ana sebeplerden olay ve olgular farkli
perspektiflerden incelemek ve veri toplamaktir. Bu teknik icerisinde arastirmayi yapan kisi,
calismast hakkinda hazirlanmis sorular rehberliginde veya goriisme esnasinda uygun olacak
sekilde amacli sorular sorarak, goriisiilen kisinin fikirlerini bir sistematik ve paradigma
icerisinde kavrayarak tanimlamay1 hedefler. Katilimcinin deneyim ve birikimini, bakis agilarini
kesfetmeyi amaclar ve ayrintili iggoriiler elde etmeyi amaclar (Tiirniikld, 2000:544).

Gortigme tiirleri kendi iginde farkli kategorilere ayrilmistir. Farkli ozellikleriyle
birbirinden ayrilacak sekilde, yapilandirilmamis goriisme, yari-yapilandirilmig goriisme ve

yapilandirilmis goriisme olarak siniflandirilmaktadir. (Karasar, 2012:167)
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Arastirmada goriisme teknigi “yart yapilandirilmis goriisme” tekniginden yararlanarak
tasarlanmig ve arastirmaya uygun sorular hazirlanmistir. Yar1 yapilandirilmisg goriismenin
avantaji goriisme sorularinin 6nceden hazirlanmis olmasi ve sundugu imkanlarla birlikte
karsilagtirmali veri elde etmeye yonelik olmasidir (Yildirirm ve Simsek, 2000: 96). Diger
yandan yar1 yapilandirilmis gériisme metodu, istenilen verinin derinlemesine elde edilmesine
ve cevaplarin arastirma ¢ergevesinde detaylandirilabilmesi, sorularin sayi ve siralarinin
degistirilebilme imkanini arastirmaciya sundugundan kaynakli ¢aligmada kullanilmistir. Bu
baglamda arastirma kapsaminda hazirlanan sorular net ve anlasilir olmalidir ve yonlendirme
icermemelidir (Karasar, 2012:168-169). Arastirma siirecinde veriler, yar1 yapilandirilmis
goriismelerde katilimcilarin kendilerini daha rahat ifade edebilecegi ve ses kayitlarinin
alinabilecegi ortamlarda gazete ofislerinde toplanmistir. Arastirma kapsaminda veri elde etme
amactyla hazirlanan sorular, her katilimciya aymi siralama ve ayni bigem ile sorulmustur.
Arastirma siirecinde yar1 yapilandirilmig gériismelerin ses kayitlari alinmistir ve kayitlar yaziya
dokiilmistiir. Derinlemesine goriismelerde yari yapilandirilmig sorulardan elde edilen veriler

betimsel analiz teknigi ile arastirma ¢er¢evesine uygun temalar etrafinda degerlendirilmistir.

4.2.1 Calisma Grubu

Arastirmanin kuramsal ¢ergevesi ve amaci ¢ercevesinde Antalya il 6rnegi baglaminda,
yeni medya ¢aginda resmi ilan alan yerel gazetelerin, ekonomi politik baglamda yayincilik
anlaminda nasil stratejiler izledigini anlamak, yerel gazetelerin dijital cagda resmi ilan gelirleri
disinda da gelir elde etmesinin 6nemini ortaya koymak ve yeni medya cagmnin tim
dinamiklerine yerel diizeyde hakim olmak amaciyla calismada 6rneklem se¢ilen resmi ilan alan
yerel gazetelerin imtiyaz sahipleri ve yazi isleri midiirleriyle derinlemesine goriismeler
gerceklestirilmis ve yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriisme sorular1 sorularak veriler elde
edilmistir. Arastirma kapsaminda; Akdeniz Gergek, Akdeniz Mangset, Antalya Ekspres, Antalya
Giindem, Antalya Kérfez, Antalya Son Haber, Hiirses, Ileri ve Antalya Son Haber gazetelerinin
imtiyaz sahipleri ve yazi isleri miidiirleri ile derinlemesine goriismeler gergeklestirilmistir.
Derinlemesine goriismelerde katilimcilara 13 soru sorulmustur ve sorular arastirma
sorunsallarina yonelik hazirlanmistir. Goriismelerde her gazeteden farkl bir kisi olmak {izere
toplamda 9 kisi ile goriigiilmiistiir. Goriismeler ortalama 40-60 dakika arasi siirmiistiir.
Goriismede katilimcilar K1, K2, K3, K4... olacak sekilde farkli kodlar ile belirtilmistir.
Aragtirmada yari-yapilandirilmis goriisme teknigi ile veriler toplanmis ve elde edilen veriler

betimsel analiz yontemiyle analiz edilmistir.
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4.2.2. Verilerin Analizi

Arastirma kapsaminda yapilan derinlemesine goriismelerde elde edilen veriler betimsel
analiz teknigi kapsaminda incelenmis ve elde edilen veriler olusturulan analiz temalar:
cergevesinde degerlendirilmistir. Betimsel analiz yonteminde ilk etapta analiz i¢in bir ¢ergeve
olusturulur. Bu ¢erceveye gore verilerin hangi temalar altinda organize edilecegi ve sunulacagi
belirlenir. Sonrasinda veriler segilir ve anlamli bir diizlemde organize edilir. Veri analizi ve
diizenleme asamasinda, 6nceden olusturulan cerceveye gore elde edilen veriler segilir ve
anlamli bir dizgi olusturacak sekilde bir araya getirilir. Olusturulan ¢erceveye gore bazi veriler
disarida kalabilir veya ihtiya¢ duyulmayabilir. Ayrica bu asamada, daha sonra sonuclar
yazilirken kullanilacak dogrudan alintilar da se¢ilir. Organize edilen verilerin tanimlanmasi ve
dogrudan alintilar ile desteklenmesi ve daha sonra bulgularin yorumlanmasi da betimsel analiz
yonteminin dnemli noktalaridir. Elde edilen veriler de karsilikli sekilde neden sonug iliskisi
cercevesinde degerlendirilebilir (Yildirnrm ve Simsek, 2000:159). Calismada derinlemesine
goriigme ile elde edilen veriler ve bulgular, arastirma sorulari kapsamindaki temalar
cercevesinde acgiklanmis ve betimsel analiz ile analiz edilmistir. Arastirma kapsaminda
olusturulan temalar su sekildedir:

1-) Yeni Medya Caginda Yerel Basinin Genel Sorunlari

2-) Yerel Basinda Internet Sonras1 Habercilik

3-) Djjital Cagda Yerel Basinda Yapisal ve Ekonomik Degisimler

4-) Yerel Basinda Internet ve Sosyal Medya Kullanimi ve Gelir Elde Etme Pratigi

5-) Antalya Yerel Basiminda Ticari Reklam iliskileri ve Habercilik

6-) Yeni Medya Caginda Resmi lanlarin Yerel Basina Etkisi

7-) Yerel Basinda Siyasi ve Ticari Habercilik iliskileri

8-) Yerel Basinin Giderleri ve Maliyet Etkenleri

9-) Yerel Basinin Gelecegine Dair Ongoriiler ve Beklentiler
4.3. Bulgular ve Yorum

4.3.1.Yeni Medya Caginda Yerel Basinin Genel Sorunlari

Yerel basinin tarihsel siire¢ icerisinde bircok farkli evreden gegerek, siyasal, ekonomik
ve toplumsal etkenlerden etkilenerek varligini genellikle zor kosullar altinda siirdiirmektedir.
Ekonomik olarak ulusal basin kadar giiglii sermayeler ile yonetilmeyen yerel basin resmi ilan

gelirlerinin varligiyla ayakta kalarak yayincilik yapmay siirdiirmektedir.
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Yiiksek maaslar karsilayamayan yerel basin kalifiye personel sorununu da ¢ogu
donemlerde yasamaktadir. Ekonomik yetersizlik ve kalifiye personel sorunu olan yerel basin
da birbirine baglantili olarak, yeni medya ¢aginda da bir¢ok sorunla miicadele etmektedir.

Arastirma kapsaminda yapilan goriigmelerde, imtiyaz sahiplerine ve yazi isleri
miidiirlerine yerel basinda giinlimiizde genel baglamda ne tiir sorunlar yasadiklar1 ve yerel
basinin Antalya’daki temel problemlerinin neler oldugu sorulmustur. Calismaya katilim
saglayan yazi isleri miidiirlerinin ve imtiyaz sahiplerinin yerel basinin temel sorunlarina dair
ortaya koydugu bircok farkli goriis ve tespit vardir. Yerel basinin genelde ve Antalya 6zelinde
de gecerli olan bir sorunu olarak katilimcilarin ortak goriislerinden biri, yerel gazetelerin yeni
medya c¢aginda uzun zamandir satiglarinin ¢ok diismesi ve satilamiyor olmasi gercegidir.
Katilimcilarin konu ile ilgili kapsamli goriisleri asagida verilmistir:

K1: “Yerel gazetelerin su anda en biiyiik sorunu, gazetelerin satilamiyor olmast.
Dijitallesme ile birlikte, insanlar internet haberciligine yoneldiler ve habere kolay yoldan
ulasma araclart ¢ogaldiktan sonra artik insanlar gazete satin almiyorlar. Bu durum ayni
zamanda yaygin basinin da temel sorunu. Ama yerel basinin imkanlar: daha sinirl oldugu igin
ciddi olgiide yasityor bu sorunu. Gazeteler satilmiyor, sadece abonelik sistemiyle kamu
kuruluslarina, sivil toplum kuruluglarina gonderiliyor. Onun disinda bayi satis1 yok denecek
kadar az. Insanlar artik habere en kisa yoldan internet haber sitelerinden, sosyal mecralardan
ulasabiliyor. Gazeteler satilamiyor ve satilamayan bir gazeteye ticari reklam alma sansiniz da
diigiik. Satilamayan bir mecraya ilan alamiyorsunuz, kimse ilan vermek istemiyor. Dolayisiyla
da yerel yazili basin can ¢ekisiyor.”

Yerel ve ulusal yazili basinin tirajlari her gegen yil diisme egilimde olduguna dair basin
mesleki derneklerinin ve arastirma kurumlarmin yaptigi ¢alismalar bulunmaktadir.
Aragtirmalar ve raporlarin da ortaya koydugu genel somut verilerin Antalya 6zelinde de yerel
gazetelerin tirajlarinin azalis1 ve satiglarin bitme noktasinda olmasi gercegi ile ortiistiigiinii
sOylemek miimkiindiir. Yerel gazetelerin ekonomik olarak ulusal basin kadar gii¢lii olmayisi,
sorunlarin daha derinden yasanmasina neden oluyor ve satilamayan yerel gazeteler artik ilan ve
reklam verme konusunda da reklam verenler tarafindan tercih edilmiyor. Yerel gazetelerin bu
noktada dijital reklamcilig1 yerel medyaya entegre etmeleri gerekiyor.

K2: “Giiniimiizde basini yazili ve dijital olarak aywmak lazim. Biz kurum olarak hem
gazeteden hem de internet sitesinden ayri olarak ilan aliyoruz. Ikisinin kadrosu birbirinden
bagimsiz. Gazetede sorunlar daha biiyiik internete nazaran, neden diyecek olursak; masraflar
cok fazla, gazeteyi satman lazim bayiden artik kolay da degil bu aliskanlik insanlarda

kaybolmus durumda. Baski maliyeti var ve giderlerin neredeyse yarisindan fazlas.
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Istihdamdan daha fazla bir maliyeti var. Kagida insandan fazla para veriyorsunuz bu bana
gore olmamasi gereken bir sey. Bu isin en kétii tarafi bu. Benim insana yatirim yapmam lazim.
Ama kdagida yatirim yapmak zorunda kaliyorsun ve aksam ¢op oluyor. Bu problemin ¢oziilmesi
yerel basinin yararina olacaktir.”

K3: “Son donemlerde enflasyon artisi dovizin yiikselmesiyle paralel olarak yerel
medyada da ciddi anlamda ekonomik sikintilar var. Kdgit fiyatlarinin ¢ok artmasi, isgiictiniin
artmaswyla zorluk yaganiyor. Minimum kadrolarla artik isler yiiriitiiliiyor. 21 yudwr bu
sektordeyim 21 yil énce spor servisine, magazin servisine bakan arkadasimiz farkliydi. Artik
kalmadi. Keske farkli olsa ama ne yazik ki gelinen noktada bu durum boyle.

Ben Aydinlyim ve oradaki gazeteleri de takip ediyorum, bir kiyaslama yaptigimda
oradaki gazeteleri yerel gazetelerin daha fazla desteklendigini goriiyorum. Toplum orada biraz
daha kendi oziinde. Burasi 80 ilden ve yabanci go¢ii alryor. Niifus artryor belki ama niifus
artarken kentteki aidivet duygusu azaliyor. Insanlar giiniimiizde fenomen hesaplar: takip edip
kendi sehrinden habersiz durumda. Aslinda yerel medyanin énemi ¢ok fazla, yerel medya
sehirdeki yanlisa dur diyebilen tek kurum. Kamuyu aydinlatmak i¢in ugrasan bir kurum. Genele
sesini duyurmak igin yereli kullanmaniz gerekiyor. Her giin ulusal basina ulasma sansiniz yok
ama yerele istedigin gibi ulasiwrsin. Bunun farkina varmak gerekiyor. Bu farkindalik olursa
aslinda yerel basin daha da gii¢lii olacak. Dijital doniisiim bir¢ok alanda yasaniyor ve medyada
da dijitallesme one ¢ikti. Bu nedenle de reklam gelirlerinin ve biitcelerinin ¢ogunun sosyal
medyalara kaymast gibi bir durum olustu.”

K4: “Zaten yazili basinin sorunlariyla bogusurken, bir siiredir de internet medyastyla
birlikte yeni sorunlara gebe olduk. Pandemi doneminde mesela ¢ok biiyiik tedbirler aldi devlet
yetkilileri, bazi sektorlerde desteklemeler, sigorta vergi gibi 6demelerle ilgili diizenlemeler vs.
ama yullardir Anadolu basini adina ¢ok biiyiik atilmis bir adim ve destek géremiyoruz maalesef.
Basin llan Kurumu tarafindan birtakim esneklikler yapildi onlara da tesekkiir ediyoruz.
Simdilerde dijital medya ile giiya yerel basinin korundugunu soyleyen bir diizenleme yapildi.
Resmi ilan alan gazeteler, internet yaymciligindan resmi ilan alarak sisteme dahil oldular. Bu
diizenleme ile bizden istenen odevlerimiz gerceklesmesi ¢ok da miimkiin olmayan seyler dogal
yollarla. Mesela benim internet sitesinde 500 bin okunan haber de var, bazi haberler on
binlerce okunuyor ama bu Basin Ilan Kurumu nun sistemine gore dikkate alinmiyor. Basin ilan
kurumu, Antalya’yi igin tigiincii kademe bir il olarak kabul ediyor. Bu noktada 20 bin giinliik
tekil izlenme, 60 bin tiklanma gerekiyor. Bir kisinin ii¢ haber okumasi ve bir dakika civar sitede
zaman gegirmesi gerekiyor. Okumanin bu kadar azaldigi bir donemde, sosyal medyada ¢ok

fazla goriintiiliime alan haberi sitede gel oku dediginde okumuyorlar, bakip gegiyorlar.
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Rakamlar ve istenenler iilke gerceginden ¢ok ¢ok uzak, daha gergek¢i odevlerle karsi karsiya
kalmamiz gerekir. 6 tane gazetede kadrolu personel varken, internet kadrosu igin de arti 8
kadro yani toplamda 14 personel istihdami talebi var. Bunlarin hepsinin gézden gecirilmesi
gerektigini diisiiniiyorum ve yazili gazetelerin de yayin hayatina devaminin onemli oldugunu
diistintiyorum.”

K5: “Internetin yayginlasmasi ve dijital platformlarin yiikselisiyle gazete tirajlarinin
diismesi, reklam ve abonelik gelirlerinde ciddi azalma, haberlerin anlik olarak sosyal medyada
paylasilmast ve haber kaynaklarimin kontrolsiizce ¢esitlenmesi temel sorunlar olarak
swralanabilir.”

K6: “Antalya’da yerel gazeteler uzun yillardir satis yapamiyor. Satis yapamamasinin
en biiyiik nedenlerinden biri de Antalya 'nin kozmopolit yapisi. Cok fazla gé¢ var, bir Antalyall
bilinci gelismedi. Bana gore son birkag senedir daha da dejenere oldu bu is. Bu kadar gé¢
neticesinde bir kentlilik ruhu yok. Dijitale donmeden once Bursa, Konya ve Adana gibi
kentlerde yerel gazetelere nasil sahip ¢ikildigryla ilgili biiyiik ornekler var. Konya’'da ilk on
gazetenin tiraji Antalya’daki toplam gazetelerin tirajindan fazladir. Gazete satilmamasi diger
ticari kanallart da kapatmis oluyor, satmayan bir seye ilan reklam vermenin bir mantigi yok.
Antalya’daki gazeteler resmi ilan odakli gitti yillardir. Dolayisiyla da biiyiiyemedi yerinde
saydi.

Fakat internet gazeteciligi ile ilgili yeni diizenlemeyle birlikte yepyeni bir diizenlemeye
girdik, resmi ilan yayinlama hakki olan yerel gazetelerin internet sitelerinden resmi ilan
vaymlama hakkr kazandilar. Disardan bakilinca ¢ok tath bir durum gibi duruyor ama tam
olarak oyle degil gazetelerin bazi ilanlart internet sitelerine giderken eksildi. Getirilen
kriterleri asamayan gazetelerin kapanmaktan baska caresi yok. Internete adapte olamayan
yerel gazetelerin ayakta kalmasi ¢ok zor. Gelir ayni internetle gazete arasinda ama gazetenin
masrafi daha agir. Baski dagitim vb. bir¢ok gideri var. Bundan sonra ayakta kalmak ¢ok daha
gii¢ olacak diye diistiniiyorum.”

Bir yerel gazetenin yerelligi, yerelin sorunlarini merkezine alarak yayinlar yapmasi
yerel gazeteyi yerel gazete yapan en dnemli unsurlarin baginda gelmektedir. Yerel gazetelerin
de en biiyiik hedef kitlesi bolge ve kent halkidir. Yerel basinin islevlerinde de deginildigi iizere,
yerel halkin yasadiklar1 bolgedeki gelismelerden sorunlardan haberdar olmasi, bu sorunlarin
¢Ozlimii icin harekete gecilmesini talep etmesi yerel gazetelerin misyonunu daha 6nemli

kilmaktadir. Yerel basin araglar1 bu baglamda 6nemli bir vazife iistlenerek yerel demokrasinin

islevselligini koruyan ve denetleyen bir mekanizmadir.



128

K6’nin ifade ettigi lizere Antalya yerel basini agisindan ve bolge halki agisindan kentte
yerel gazetelere sahip ¢ikilmamaktadir ve yerel gazeteler ile yerel halk arasindaki iliskinin
olduke¢a zayif oldugu saptanmistir.

K7: “Yerel basin maddi olarak ayakta kalmak zorunda. Fakat ilan ve reklam eksikligi
var. Dolayisiyla ¢alisan bulmakta zorluk ¢ekiyorsun, asgari ticret vermek durumunda
kaliyorsun. Daha fazla iistiine ¢ikamiyorsun, baska yere de gitsen asgari iicret veriliyor. Ctinkii
patronlar diyor ki o zaman biz sizlere nasil destek olabiliriz? Ayakta kalmak zor olunca kaliteli
personel ¢alistiramiyorsun. Kimse gelmek istemiyor editor ariyorsun, kaliteli muhabir
ariyorsun ¢ok kaliteli arkadaslarimiz vardr ama gel diyemiyorsun.”

Yerel gazetelerde personellere yoOnelik asgari licretle calistirma pratigi, kalifiye
personelin yerel gazetelerde ¢alismasini engelleyen bir unsur olarak dikkat ¢ekmektedir.
Kalifiye personel sorunu yeni medya ¢aginda, yerel gazetelerin ekonomik olarak yeni gelir
kaynaklar1 liretmesinde engel teskil ederken, yerel gazetelerin medyanin dijital doniigiimiine
yeteri kadar entegre olamamasina ve yerinde saymasinda da onemli nedenlerden biri
olmaktadir.

KS8: “Yerel basinin en biiyiik sorunu okuma aliskanliginmin giderek azalmasi. Daha ¢ok
internet mecrasinda sorf yaparak, anlik haberler takip ederek Youtube gibi platformlar takip
edilmekte. Her gecen giin okuma aligkanligimin dibe vurdugu bir donem yasiyoruz. Gazete
okuma aliskanligi da ciddi anlamda azalmis durumda. Boyle bir ortamda gazetelerinde muhalif
yoniinii gercek anlamda ortaya koyamamasi okurlarin gazeteden ka¢masina neden olur.
Okunurluk oram yiiksek olan gazeteler var ama tabi bunlar giderek azalmaya basladi. Gazete
her seyden once halkin sesi kulagi olmali, bu ozelligini kaybettigi zaman satislar, abonelik ve
gazetelerin takip edilme orani diisiis yasiyor. Bu yillardan beri siiregelen bir sorun.

Bunun disinda resmi ilanlardaki havuz her gegen giin daralmaya basladi. Simdi icra
ilanlar yayinlamamaya basladi. Ozellikle son 5 yildir internet medyasinin da devreye girdigini
gortiyoruz ve on plana ¢tkmaya basladi. Yazili basin ise her gecen giin kan kaybediyor. Bunun
bir¢ok nedeni de var. Ekonomik sorunlar var, maliyetlerin artmasi. Biz disa bagimli bir iilkeyiz,
kdagit disardan geliyor, malzemeler disardan geliyor. Dévize bagli oldugumuz icin siirekli,
maliyet artislarimin karsisinda yerel gazeteler su an ciddi anlamda zorlaniyor. Tabi boyle
olunca yapmak istedikleri yenilikleri hep bir sonraya ertelemek zorunda kaliyorlar. Giinii
kurtarmaya doniik ¢alismalar sergiliyorlar. Bu noktada, ekonomik zorluklar, okuma
aliskanliginin olmamasi, gazete okuma kiiltiiriiniin giderek azalmasi, siyasi konjonktiir tiim

’

bunlar yerel basini ciddi anlamda etkiliyor.’
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K9: “En basta gelen okuyucu sorunu. Ulkemizde de her anlamda genel bir okuyucu
sorunu var. Gazeteye gelince okuyucu daha da azaliyor. Internetin etkisi biiyiik bir darbe vurdu.
Insanlar elektronik dijital ortamdan daha hizli bir sekilde okumay: tercih ediyor. Bundan sebep
tirajlarimizda ciddi bir azalma oldu. O ac¢igr alinan ilanlarla ve birazda siyasi ve ticari
cevreden alinan ilanlarla ve aboneliklerle kapatmaya ¢calisiliyor. Abonelikler biiyiik bir giic
veriyor. Onemli bir gelir akisi saglyor. Buna ek olarak 6zel giinlerde alinan reklam ve ilanlar
gelir kalemi oluyor. Fakat giizel kar elde edilen bir sektor degil. Belli bir personel zorunlulugu
da var onu karsilamak i¢in giincel durumda ucu ucuna gidiyor.”

Katilimeilarin yeni medya ¢aginda yerel basin olarak yasadiklari sorunlardan Antalya il
ornegi Ozelinde 6n plana ¢ikardiklar1 sorunlardan biri de kentteki kozmopolit yapinin yerel
basina olumsuz manada etkileri olmasi ve kentlilik bilincinin olmamas: olarak dikkat
cekmektedir. Antalya’nin basta turizm kaynakli olmak {izere Tiirkiye’nin ve diinyanin bir¢cok
bolgesinden gd¢ almasiyla, kentte yerel basin kiiltiiriiniin gii¢lii olmadigini ve yerel gazeteleri
takip etme pratiginin olmadigini belirten katilimcilar, yerel halktan gazete satin alma ve takip
etme noktasinda yeterli destegi gormediklerini belirtmektedirler. Genel baglam icerisinde de
yerel basindaki temel sorunlardan bir tanesi de ekonomik kazanglarin ve gelirlerin yetersiz
olmasi. Katilimcilarin ortak goriisleri ise yerel gazeteler ciddi bir ekonomik sorun yasadigi
yoniinde. Yeni medya ile artan sosyal medya egemenligi ve dijital igerik tiiketimi ise gazete
okuma aligkanligini oldukga azaldigi katilimcilardan elde veriler ile saptanmistir. Katilimcilarin
ortaya koydugu sorunlardan bir tanesi de yeni internet diizenlemesiyle birlikte resmi ilanlari
internet haber sitelerinde yayinlama hakki olan yerel gazetelerin bu diizenlemenin kriterlerinin
agir ve yerel basmin gercekliginden uzak olmasi olarak belirtiyorlar. Bununla birlikte yeni
diizenlemeyle internete adapte olamayan yerel gazetelerin kapanabilecegini ifade ediyorlar.
Yerel gazete yoneticileri ve patronlar1 bu sorunlarla birlikte kurumlarin gii¢siizlestigini dile

getiriyorlar.

4.3.2.Yerel Basinda Internet Sonras1 Habercilik

Internetin iletisim endiistrisinde artan egemenligi, tiim medya dinamiklerini etkilemis
ve tiim kitle iletisim araclarina olumlu ve olumsuz olarak degerlendirilebilecek farkli etkileri
olmustur. Yerel basin da internet Ozellikle haber ve bilgi toplamak amacli daha sik
kullanilmaktadir. Yeni habercilik pratiklerinin yerel basinda kullanimi yerel basinin resmi ilan
disinda da gelir elde etmesinde ¢ok onem arz etmektedir. Katilimcilara internet haberciligi ve
dijitallesmenin yerel basinda haber iiretimini nasil etkiledigi sorulmus olumlu ve olumsuz

acilardan tespitlerinin neler oldugu sorulmustur. Dijitallesmenin haber iiretiminde olumlu
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katkilart oldugu noktasinda ortak goriis bildiren katilimcilardan farkli agilardan da konuya dair
veriler elde edilmistir. Calisma kapsaminda goriisme yapilan yerel gazete patron ve yoneticileri
de 6zellikle internetin yerel basini tembellikten kurtardigini 6ne stirmektedir. Katilimeilarin
ortaya koydugu ortak goriislerden biri de internetin haber toplamada yerel basina ¢ok olumlu
katkilar1 oldugu yoniindedir.

Katilimcilarin konu ile ilgili kapsamli goriisleri asagida verilmistir:

K1: “Kisisel olarak internet haberciligine sicak bakiyorum ve olumlu getirileri
oldugunu diisiiniiyorum. Gazetecilikte temel kuraldir, haber atesten toptur. Bir an evvel elinden
ctkarman gerekir, internet haberciliginde ise eline daha degmeden ¢ikarman gerekiyor. Cok
anlik gelisiyor isler, hizlica haberi dogrulayip girmeniz gerekiyor. Bu bize hiz kazandirdi, ivme
kazandirdi. Bir olayla ilgili gelismeyi birden fazla yerden dogrulatip, gerekli bilgileri
toparlayip internete girmeye ¢alistyoruz. Cabamiz o yonde, bize islerlik kazandirdi. Ondan
once bir atalet vardi, gazeteler zaten satilmiyor yarin yaparum vs. bizi tembellestirmisti.
Internet haberciligi bizlere heyecan getirdi ve yapilmasi gereken haberciligi tekrar yapmaya
basladik. Bizi genel olarak olumlu etkiliyor.”

K2: “Genel olarak olumlu etkiledi, biz internet ve sosyal medyadan ¢ok fazla haber
cekmeye bagladik. Bu ¢ok onemli ve iyi bir gelisme. Bunun karsiligi da geliyor tiklanma olarak.
Ben sosyal medyanin bu anlamda ¢ok etkili oldugunu diistiniiyorum. Haberciligi sosyal medya
baska bir evreye doniistiiriiyor olabilir. Dijital habercilik ile medya da doniisiim igerisine
girmis olabilir. Ama olumlu ve giizel bir sey oldugunu diistiniiyorum.”

K3: “Internet gazeteciligiyle ilgili yeni diizenlemeden sonra gazete ve web sitesi olarak
iki farkli yayina biiriindiik. Onceden gazetenin web sitesi gibiyken artik kendi bagsina
kadrolasma ve bir yayin oldu. Yayin sayimizda artti. Dijitale uzak degiliz Haber Antalya
sitesinin de etkisiyle uzun yillardwr ig¢inde bulunuyorduk. Yeni diizenleme ile birlikte yerel
gazetelerin internet siteleri resmi ilan alma hakkina sahip olmasiyla birlikte biz ara yiiz ve
altyapt hazirligimizi 6nceden sitelerimizi giincellemek adina yapmistik, bir hazirliga ihtiyag
olmadi ve biz sadece resmi ilan butonu ekledik. Simdi hem dijital hem de basili olarak
yaymlarimiz stirmekte. Belli basli haberler var okunmast yiiksek olan, ézellikle de giindemi
mesgul eden haber konularim on plana alarak okunmalarimizi arttirmaya ¢alisiyoruz. Fakat
haber igerigi iiretiminde kaliteyi diistirebiliyor, ¢ok kisa ilgi ¢ekici haberler en fazla okunan
haber olabiliyor.”

K4: “Simdi dijital basinda biz habercilik yapmak icin ¢calismiyoruz su sistemde. Simdi
odevlerimizi nasil yerine getiririz diye ¢alistyoruz. Ortaya da soyle bir sey ¢ikti; sagma sapan

videolar, yerel internet sitelerinde bir yerlerden bulunup paylasilip reyting almaya tiklama
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almaya calistyor herkes. Ulkemizdeki okuma yazma oranlart yiiksek olan bir kentte yasiyor
olmamiza ragmen gazete, dergi, abonelik ve kiiltiirel yayinlarda okur sayisi giderek azaliyor.
Hal béyleyken, internet haberciliginde de soyle bir sey var. Bazi sosyal medya hesaplarindan
gazeteci olmayan, isi suf ticari yapan kisiler tarafindan yoénetilen hesaplar var. Bir link
paylasarak para kazaniyorlar ama haber goriiniimlii bir portallar: ve profilleri var. Antalya’da
da var boyle. Haber de denilmez buna orada iki satir bir sey yaziyor, bir yerlerden aliyor
paylasiyor. Insanlar oradaki “haberleri” okuyor, o kadarlik bilgiyle de herkes mutlu. Bu da
aslinda haberciligi bozan bir unsur. Haberci degil de igerik iireticisi gibi oluyor. Bunu yapan
kurumlar da var biliyoruz. Resmi ya da gayri resmi olarak igerik tireten kigilerden yardim alip
ciddi de édemeler yapildigini duyuyorum. Bu ¢ok aci bir sey. Basin Ilan Kurumu denetimlerde
bu sekilde bir tiklama yoluna gidenlere ceza verilecegini belirtiyor ve umarim 6yle olur. Aksi
taktirde yaymcilik habercilik hepsi birbirine karigmis olacak. Dijital igerik iireticilerinin eline
diismiis bir alana doniisecek. Haberlerin internete hizli bir sekilde girilmesi onemli fakat bir
haberci goziiyle de harmanlanmasi gerektigini diigiiniiyorum. Su an yapilan ajanslardan servis
edilen haberleri hizli bir sekilde apar topar paylasmaya ¢alismak veya tiklamayr arttirmak
adina farkli yontemleri kullanarak gazeteciligin bozulmas: tehdidi o da ayri bir sitkinti olarak
karsimiza ¢iktr.

Yeni diizenleme oncesi dijital alani internet haberciligi gibi aktif bir alan olarak
kullanmadik, bir internet sitemiz vard: ve gazete haberlerimiz paylasiliyordu. Fakat bugiinkii
gibi ayr1 bir ekip kurup orada var olmamistik. O alanda da sorunlar var tabi, ¢ok yogun
kullamimda panellerimiz sikinti yasiyor, altyapt destegi aldigimiz firmadan siirekli teknik destek
alma durumlart oluyor. Internet altyapisimin da cok iyi olmadigi bir ortamdayiz teknik olarak
da bir dizi aksakliklarla ugrasiyoruz.”

KS5: “Antalya ozelinde yerel basinda haber iiretimini hizlandirdi ve daha genis bir
kitleye ulasma imkdanm sagladi. Ancak, bu durum bazi etik ve giivenilirlik sorunlarini da
beraberinde getirebilir.”

K6: “Dijitalin bana gore ¢ok mahsurlu yerleri var. Bunu bu isin tiim kademelerinde
calismug biri olarak soyliiyorum. Bu haberler giivenli degil ¢iinkii hiz ile yarisiyorsunuz. Highbir
kaynaga tam teyit ettiremeden haberi yayinlamak zorunda kalwyorsunuz, yoksa digeri
vaywmlayacak, fakat gazete boyle degil. Zamaniniz oluyor yeri gelir baskiyt bekletirsiniz dogru
bilgiyi paylasmak i¢in. Buradaki mesele su: “Hizli bilgi mi, dogru bilgi mi?” Maalesef
giintimiizde gegerli olan hizli bilgi. Ama kirli ve yanhs bilgi. Doldur bosalt mantiginda haberi
gir, yanlissa sil yeniden gir tarzinda farkl bir mecra. Bazi a¢ilardan da olumlu kazanimlar

oldu. Biz biraz hizi unutmustuk, tekrardan hatirladik. Fakat burada da hizin felakete sebep
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oldugu unsurlar var, hizli haber yapayim, hizli giris yapayim rekabeti ortaya ¢ikiyor. Rekabet
ividir ama saghkl yapildigi zaman. Dogru bilgi mi hizli bilgi mi ve maalesef toplum hizli
bilgiden yana.”

Yeni medya ile birlikte hizli haberciligin yiikselisi, haber sitelerinin ve gazetelerin
stirekli etkilesim alabilme i¢in haber veya igerik iiretimiyle birlikte enformasyon firtinalarinin
olustugunu gérmekteyiz. K6 ’nin da ifade ettigi iizere okuyucular artik hizli bilgiden yana ve
bilgi kirliliginin de yiikseldigini katilimcilar ifade etmektedirler. Farkli kavramsallastirmalar da
olsa dijital ¢agda enformasyon yogunlugunun etkisi ve hizli tiikketim hedef kitlelerin de
haberlerde giiven sorgulamalarin1 koreltmistir. Bu durumu da enformasyonun tamamen
metalagmasi ve tek tipli igerik tiiketiminin yayginlagsmasiyla da bagdastirabiliriz.

K7: “Sektore haber agisindan hiz ve hizli haber sirkiilasyonu kazandwrd: internet
haberciligi. Mesela 6glen bir toplanti var ve haberi yapilacak, ben o haberi yarinki gazetenin
mansgeti yapmay1 diistiniiyorum ama toplantidan 1 saat sonra tiim sitelerde haber yayinlanacak.
Ama haber girilmis diye koymamazlik edemiyorsun. [lk zamanlarda bu hizli haber sirkiilasyonu
biraz moral bozucuydu, zaten haber girilmis biz niye ugrasiyoruz sorusu oluyordu. Sonra aligtik
artik. Haberleri daha farkli agidan yapmaya ¢alisiyoruz artik farklh bir seyler ¢iksin diye.
Gazeteciyi de zorlamaya basladi, hemen yapayim yayinlayayim i¢ giidiistinii hareketlendirdi.”

K8: “Yeni mezun olan iletisimci arkadaslarimizin bu sektére daha kolay entegre
olmasina yonelik olumlu bir yonii var. Internet diizenlemesinden sonra da kendini oraya
sartlandiran gazetelerin durumu ne olacak o da énemli. Biz tiklanmadan dolayr o kriter
kaynakly o riskli almak istemedik. Cok derin bir mecra oldu artik. Kendi alaninda uzman 8
kisilik kadronun bir fiil ¢alisiyor olmasi gerek. Yiiklii bir maliyeti de var resmi ilan geliri de
ortada. Personeli karsilamvyor. Pasta ¢ok kiiciik, potansiyel de az. Biz artisini eksisini masaya
yatirdik ve yazili basin olarak devam etme karari aldik. Ben su ana kadar internet haber
sitelerinin bir ¢arpan etkisini gormedim, bir hareketlilik getirdi ama tam bir etki goremedim.”

K9: “Farkli bir habercilik tiirii olustu. Herkes kendi gazetecisi oldu. Biz de kamuoyu
ontindeki insanlarin sosyal medya paylasimlarint ve agiklamalarini kullanarak haberler
yapiyoruz. Eskiden insanlar bir agiklama yapacagr zaman biilten génderirdi veya basin
toplantisi diizenlerdi. Simdiyse muhabir arkadaslar takibe aldigimiz siyasi ve ticari ¢evrelerin
sosyal medya hesaplarini siirekli takip ederek, anlik paylasimlart ve agiklamalar
haberlestiriyor. Haberlerimizin ciddi bir kismi bundan olugsmaya bagsladi. Bu haberleri internet

sitemizde de paylasiyoruz. Kaynak olarak siklikla kullaniyoruz ve etki tepki siirelerini de

hizlandirdr.”
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Yerel medyada internet haberciligi, Basin {lan Kurumu’nun internetten resmi ilan
yayinlamaya yonelik yeni diizenlemesiyle birlikte vasifli gazetelerin internet sitelerine daha
fazla agirlik vermelerini saglayan bir gelisme oldugu saptanmistir. Resmi ilan diizenlemesinden
once internet sitelerini sadece gazetedeki haberleri paylasmaya doniik kullanan vasifli gazeteler
artik internet siteleri i¢in resmi ilan kriterlerini saglamaya yonelik ¢alismalar yapmaktadirlar.
Bu diizenleme yerel gazetelerin yeni medya ¢agina olan entegrasyonlarinda 6nemli mesafeler
kat etmelerini saglayacak bir gelisme olarak dikkat ¢ekmektedir. Yerel gazeteler internet
haberciligi ve resmi ilan yayinlamaya yonelik yeni diizenlemeden sonra giindemi mesgul eden
popiiler konular1 daha fazla glindeme getirerek tiklanma almaya yonelik haber igerikleri
tiretmektedir. Haber iiretiminde de niceliksel artig saglayan bu diizenleme, kimi katilimcilar i¢in
tiklanma alma maksadiyla kullanilarak, haberin igerigini bozabilecek unsurlara sebebiyet
verebilir. Katilimcilar, gazetelerin yeni medya ¢aginda haberden ¢ok haber goriiniimlii icerik
tiretmeye odaklanmis olduklarini ifade etmektedirler. Bu baglamda yerel gazeteler internet
sitelerinden hem resmi ilan alma kriterlerini saglamaya g¢aligsarak, birer dijital igerik iiretici
konumuna gelmektedir ve hem de tiklanma sayilarini arttirarak reklam ve ticari ilan alabilme
amaciyla hareket etmektedirler.

Katilimeilarin her biri internet gazeteciliginin farkli yonlerine dair somut verilere dair
yaptiklar1 degerlendirmelerde dikkat ¢eken noktalar {izerinden internet gazeteciliginin yerel
basin iizerinde olumlu katkilar1 kadar olumsuz etkileri de olmustur. Katilimcilar internet
haberciliginde ortaya ¢ikan hiz faktoriiniin giivenirliligi ve haber kalitesini diistirdiiglint
belirtiyorlar. Bununla beraber yerel gazetelerin internet ortaminda etkili olabilmek, tiklama
alabilmek ve resmi ilan gelirlerindeki yeni internet diizenlemesinin kriterlerine uyabilme adina
suni haberlere yoneldigini bununda yerel gazetecilige zarar verdigini ifade etmekteler.
Katilimcilarin da belirttigi gibi, yerel gazetelerde igerik iireticisi gibi habercilik yapmaya
calisilmasini internet gazeteciliginin, literatiirde de aktarildig: gibi koklii degisimler yarattigi
gercegi izerinden degerlendirmek miimkiindiir.

Bu durumu internetin yondesme olgusunu 6n plana ¢ikarmasi baglaminda da agiklamak
miimkiindiir. Yondesme olgusunun tiim kitle iletisim araclarini bir arada benzesik formlarda
sunmastyla haberin tiim bigimleri de i¢ ice ge¢mis ve benzesik bir tiiketim algist olusmustur.
Bu benzesik tiiketim yerel gazeteler agisindan da hizli ve suni haber igeriklerinin {iretilmesini
tetiklemistir. Ayni zamanda yapisal degisimlerle birlikte yeni medya devrinde yerel gazetelerde
olumsuz gostergelerin ¢ogaldigi saptanmustir.

Elde edilen bulgular dogrultusunda yerel gazetelerin internetten ve sosyal medyadan

haber toplama, kaynak olarak kullanma seklinde de faydalandig: goriilmektedir. Ozellikle de
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yerel gazeteler, yerel siyasi ve ticari kamuoyunu sosyal medyadan aktif olarak takip ederek

haber iireterek gazete ve internet sitelerinde kullanmaktadir.

4.3.3.Dijital Cagda Yerel Basinda Yapisal ve Ekonomik Degisimler

Yeni medya ile birlikte medya endiistrisinde gelir kaynaklar1 baglaminda zenginlesme
yasanmis, iletisim endiistrisinin kiiresel olarak daha etkin oldugu bir donem baglamistir. Resmi
ilan gelirleri haricinde ise gelir elde noktasinda zorluklar yasayan yerel basinin, yeni medyanin
farkl1 avantajlarin1 da kullanarak gelir kaynaklari elde etmesi 6nem arz etmektedir.
Katilimcilarla arastirma kapsaminda yapilan derinlemesine goriismelerde, yeni medya
ortaminda yerel basinda yapisal ve ekonomik olarak neler degisti, tiraj, reklam ve abonelik
gelirlerinizde ve tretim kosullarinizda nasil bir degisim yasandi, yeni gelir kaynaklar
iiretebildiler mi sorular1 sorulmus ve elde edilen veriler degerlendirilmistir.

Yapilan goriismelerde katilimcilarin ifade ettigi dnemli degerlendirmelerden biriyse
yerel gazetelerin satilamamasindan kaynakli ticari ilan ve reklam gelirleri oldukca diismiis
durumda oldugudur. Katilimcilarin konu ile ilgili kapsamli goriigleri asagida verilmistir:

K1: “Gazete satiglart dibe vurunca, tek secenek var gazete satilmast i¢in abonelik
sistemi. Tiim yerel gazeteler abonelik iizerine yogunlasmaya c¢alisiyor. O sekilde ayakta
kalmaya ¢alisiyor. Abonelikte dar bir cergevede oluyor, vatandast abone yapamiyorsunuz. Bazi
is cevreleri, odalar, dernekler, sivil toplum ve kamu kuruluslari resmi daireler vb. onlara
yapilan aboneliklerle ayakta kalmaya ¢alisilyyor. Eskiden gazeteler ticari ilanlarla, satislarla
carkini dondiirebiliyordu, giiniimiizle mukayese edilemez. Basim, dagitim ve personel
giderlerini karsilayabiliyordu. Giiniimiizde alinan ticari ilanlar ve abone gelirleri baski
giderlerini bile kurtarmvyor. Mali a¢idan bu sartlar altinda yerel basin dibe vurdu diyebilirim.

Biitiin yerel gazeteler ozellikle de resmi ilan alan gazeteler, yazili gazetesinin yaninda,
bir de internet haber sitesi kurma mecburiyeti dogdu. Herkesin gazeteyle entegre bir haber
sitesi var. Ciinkii insanlar artik sunun farkinda, yazili basimin ¢ok bir 6mrii kalmadi. Belki 3-5
sene sonra bu gazetelerin hi¢ birisi olmayacak. Herkes matbaadan elini ayagini ¢ekmek
zorunda kalacak ve is cagin gerektirdigi gibi internet haberciligine gidecek. Su an da siire¢ o
dogrultuda gidiyor. Gazeteler de artik gelecegi kurtarmak adina internet haberciligine agirlik
vermeye basladi. Herkes oraya dogru yogunlasti kadrolar ona gore sekillendiriliyor. Yani genel
yapilanmaya internet haberciligine dogru yonelme oldu. Yazili basinda da mevcut abone
sayisint arttirarak herkes yiiriimeye gayret ediyor.”

K2: “Yerel gazetelerin ayakta kalabilmesinin en biiyiik sebebi Basin [lan Kurumu nun

verdigi resmi ilan gelirleridir. Bu tartismasiz. Bugiin bir kararname ile yerel gazetede resmi
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ilan kapandi, internetten yayinlanacak denilse Tiirkiye’'deki %99 yerel basili gazete kapanir.
Ama ben hep sunun kanaatindeyim bir gazete basin ilan kurumundan ilan almak igin
ctkmamali. Lyi ¢ciktig icin ilan aliyor olabilmeli, bu ¢ok farkli birbirinden.

Ama genel olarak Antalya’da ¢ogu gazete béyle. Baswin ilan Kurumu nun sartlarina
uymaya ¢alisiyor ve ilan almak i¢in ¢ikiyor. Ya da sartlart uydurmaya ¢alisyyorlar, adam
calisiyor gibi gosteriyor. Boyle sacma bir sistem var bunu Basin Ilan Kurumu biliyor. Ama
oniine gecemiyor neden gecemiyor onu da anlamis degilim. Denetlemede tamisan ¢aliganlar
var bunu diigiinebiliyor musunuz? Bu ¢ok onemli bir nokta. Bu noktada gazetelere de ¢ok
kizamiyorum. 10 lira maliveti varsa Basin Ilan Kurumu 'ndan gelen 5 liraysa, geriye kalan:
finanse etmesi lazim. Ama abone ile, ama satis ile ama ilan ile. Simdi 6zel ilan yok, bunda
ulusal gazetelerin Akdeniz ekleri onemli etken oldu. Ilanlar kesildi. Herkes onlara vermek istedi
ozel ilanlar1. Abonelik igi de hatir goniil isidir genelde tamidiklar vs. destek olur. Satis desen
yvok, gazeteler satilmiyor. Bununla kendi icimizde miicadele ediyoruz ama, nereye kadar
direnebiliriz bilmiyorum ve kolay bir sey degil.”

K3: “Onceden tam olarak yerel diyorduk ama artik biz yerelde degiliz. Artik
gazetemizin internet sitesi ayri bir yayin organi oldu ve diinyanin her yerinden ulasilir hale
geldi. Bugiin ulusal basinda internette haber yapuyor bizde internete haber iiretiyoruz. Ulusalin
paylasmadigi bir haberi ben manset yapip onlarin ulasamadigi kisilere ulasabilirim. Bununda
farkindaligina varmamiz gerekiyor. Biz Basin Ilan Kurumuna bagl bir gazete oldugumuz icin
belli bir abone kotamiz var ve bunun altina diismememiz gerekiyor. Fakat artan maliyetler
sonrast rakamlar diigiiyor ve insanlar parasal konularda bir liramin hesabint yapar hale
geliyorlar ve ilk tasarrufu gazetelerden yerel basindan yapiyorlar. Aslinda verilen para yerel
basinin daha gii¢lii olmast i¢in bir destek ama onu fark etmiyor ve abonelik anlaminda kayiplar
vasiyoruz. Eskiyseniz ve bilinirliginiz varsa tiraj anlaminda ¢ok fazla sorun yasamiyorsunuz.
Minimum bir taban ve okunma sayisi oluyor ve artik senin tirajint belirleyen bu unsurlar
oluyor.”

K4: “Giderek okumadan uzaklasan bir toplumla karsi karsiyayiz ve reklam verenler
acisindan da biitcelerin giderek azaldigi bir dénem yasvyoruz. Ciinkii ekonomik kosullarin
enflasyonun yarattigi tablo nedeniyle pek ¢ok kurumun reklam biitcesi yok. Bakin
Cumhurbaskanligr bile tasarrufa gazete aboneliklerinden bagladi. Bir Cumhurbaskanligi
kararnamesini gerekce gostererek pek ¢ok kurum abonelik sayisimi diistivdii. Bunlar resmi
kurumlar érnegin Antalya Valiligi. Devlet bile basindan tasarruf eder hale geldiyse, makam
arabalary vb. bir siirii harcama dururken gazete aboneliklerine, ilanlarina ve reklamlarina

kadar diistiiyse eger durum bu gergekten acidr. Okul hayatima girdigim 1999 yilindan itibaren
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Antalya yerel basini ile ¢ok hasir nesir oldum. Lyi ki de oldum. 2000°li yillarin basindan itibaren
medyadaki gii¢ giderek diisiiyor hem Antalya da hem genel olarak. Giigten kastim su kurum
sayist azaliyor. Her ay ciddi sayida bir kapanis var. Bizim gelirlerimiz son diizenlemelerle
birlikte ve ekonomik durumla da ilgili ¢cok azalmis durumda. Bizim gibi gii¢lii kurumlar bile
yani kiramiz yok kendi isyerimiz ve bir dizi artilarimiz var ben isi bilen bir gazeteci olarak
yoneticilik yapmaya ¢alistyorum. 20 yillik bir gazeteyiz ama abonelik gelirlerimiz olmasa
sadece resmi ilanla bir gazetenin yasamasit miimkiin degil veya sadece resmi ilanla bir internet
sitesinin devam etmesi miimkiin degil. Ozel ilan gelirlerimiz ¢ok cok diisiik, total gelirin
arasinda yiizde 10’larin bile altinda ve giderek de diisgiiyor. Eger internet haberciliginde
yayinlarimiz iyi bir noktaya tasimirsa orada belki reklam gelirleri gelecek, ozel ilanlar veya
Google reklamlar gibi, fakat daha yeni bir tablo.”

KS5: “Dijital doniisiimle gazetelerin basili tirajlar: diiserken, internet siteleri ve sosyal
medya hesaplari ilizerinden haberlere ulasim artti. Reklam ve abonelik gelirleri de dijital
platformlara kaymaya basladi. Bu durum iiretim kosullarinda da degisikliklere neden oldu.
Gazeteler daha hizli haber iiretmeye ve cesitli platformlarda icerik yayinlamaya odaklandi.
Internet ve sosyal medya reklamlart ise gelir kaynaklarimin énemli bir béliimiinii olusturuyor.
Bu nedenle, dijital platformlarda reklam stratejileri gelistirilerek gelirler artirilmaya
calisilyyor. Ancak, dijital rekabet kosullar: ve reklam pastasindaki payin diisiik olmasi, yerel
basinin var olma miicadelesini zorlastiryyor.”

K5’in dijital platformlardaki reklam gelirlerinin 6nemine dair yaptig1 tespit dikkat
cekmektedir ve yerel basindaki reklam iliskilerinin, kazang stratejilerinin dijital platformlara
uygun olarak yapilmaya baslanmasina vurgu yapmaktadir. Gazetelerin de bu noktada hizli
haber iiretimini 6n plana aldigin1 gorebilmekteyiz.

K6: “Internete bagh olarak abonelikte yillar icinde bir diisiis var. Daha dogrusu
geleneksel basin yok oluyor. Degisim kac¢inilmaz fakat bir yerel gazetenin bu kadar kan
kaybederek bu sisteme evrilmesi ¢ok zor bir durum. Yerel gazeteler bu sekilde ciddi bir kan
kaybediyor tirajlar olduk¢a az ve resmi ilan gelirleri azaliyor ticari ilanlar olmuyor. Yeni
diizenlemeden once internet sitesine hi¢ agirlik vermedik, bu diizen degismez biz gazetelerimize
sahip ¢tkalim mantig1 vardi. Biz de yeni diizene ayak uydurmaya ¢alismaktayiz. Bir de soyle
bir durumda ortaya ¢ikti yetiskin eleman problemimiz var. Giintimiizde asil is sosyal medyanin
etkin kullanilmasi, internet iceriginin tamtilmasi gibi baska kollari var bu isin Basin Ilan
Kurumu da gazetecilik mezunu olmasini istiyor ¢aliganin ben de 6yle olmasini isterim ama

gazeteciligin bu boliimii yok ki.”
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K7: Tiraj, reklam ve abonelik gelirlerimizin hi¢hbiri artmadi. Soyle bir 6rnek vereyim,
biz yirmi sene éncesinde normal bir memurdan daha fazla maas alirdik. Giiniimiizde tam tersi
bir durum var. Internette cok okunacaksin, ¢ok tiklanacaksin o sekilde sana para gelecek. Bu
cok kolay bir sey degil. Merak uyandiran haber yapacaksin, magazinel igerik iireteceksin de
ondan da cok bir sey cikmiyor. Ozel sirkette sana ilan vermiyor zaten biilten gonderiyoruz
herkes kullaniyor diyerek hareket ediyor. Verse bile ¢cok diisiik rakamlara ilan veriyor.
Dolayisiyla yerel medya diye bir sey kalmadi diyebilirim, resmi ilan gelirleri olmasa biitiin
gazeteler kapanwr. Ozel ilan diye bir sey kalmadi, vermek isteyen de acikcasi komik paralar
teklif ediyor. Her sey maddiyatla ilgili. Meslekle ilgili artik bir gelecek gérmiiyorum. Yeni gelir
kaynaklar: iiretemedik ¢ok zor bir durum. Calisanlarimiza maas olarak hi¢bir ilerleme
vapamiyoruz. Ben de patron olsam ¢alisanlarima yiiksek maas veremem bu sektorde ¢iinkii
kazanamuvyorum. Bir kurum olarak iki tane ana destek¢in, sponsorun olmasi lazim yillik yiiklii
miktarda ilan destegi saglamast lazim ki biraz éniinii gorebilesin ve masraflarini ¢ikartabilesin,
resmi ilan gelirleriyle de kendini kurtarabilesin.”

K8: “Bizim gazetemiz 36 yillik bir gazete. Bizim temel hedefimiz her kesimin sesi olmak.
Béyle oldugumuz zaman abone sayimizi koruyabildik, biraz daha arttirabildik. Ama bu yeterli
mi, yeterli degil. Ozellikle pandemiyle beraber ekonomik zorluklar ¢cok daha iist noktaya cikt1.
Yapmak istedigimiz, gerceklestirmek istedigimiz atilimlar su an ekonomik sitkintilarin gélgesi
altinda kaldi ve frenlemis durumdayiz, yapamiyoruz. Daha ¢ok korumaci ve olumsuz tablodan
en az etkilenecek gekilde yayin politikamizi stirdiiriiyoruz.”

KO: “Internetin agirligindan once de yerel basinin durumu ¢ok olaganiistii iyi degildi
ama insanlar yerel basina daha ¢ok sahip ¢ikiyordu. 2000°li yillar oncesi olmak iizere insanlar
takip ediyordu, merak ediyordu bir sekilde destek olunuyordu. Abonelik, reklam bu alanlarda
olsun giiciinii hissettiriyordu. Ama Antalya’nin giderek kozmopolit hale gelmesi, yerel meraki
azaltt. Yerel gazeteye sahip ¢ikma kiiltiiriinii de azaltt. Internette buna ikinci bir darbeyi vurdu.
Anlik sosyal medya kiiltiirii yayginlasti. Internetten genel olarak tiim gazetelere ¢ok giris
yapilmiyor. Insanlar sosyal medyadan bashklar: okuyup geciyor. Béyle bir okuyucu profili
olustu. Aboneliklerimiz su anda ¢ok kotii durumda olmasa da ciddi bir diisiis var. Kentin artan
potansiyeline gore yani niifusu ¢ok artan bir sehir Antalya. Abonelik sayilarinda bu artisa gore
bir artis saglayamiyoruz.”

Yerel basinda yeni medya ile birlikte yapisal ve ekonomik olarak farkli degisimler olsa
da ekonomik sorunlar yine 6n plana ¢ikmaktadir. Katilimcilarin belirttigi ortak goriislerden biri

de tiraj ve reklam gelirlerinin dijital cagda artis yasamadig1 ve azaldig1 yoniindedir.
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Ekonomi politigin iletisim enddistrisi i¢in tizerinde durdugu kavramlarin dogrulugunu
yerel basindaki yapisal degisimlerin somut ve elde edilen verilerle de ortiistiigiinii gormekteyiz.
Kuramsal cer¢evede de deginildigi iizere Mosco, ekonomi politigin iletisim endiistrilerindeki
analizlerde o©ne c¢ikan kavramlar olarak emtialagsma, uzamsallasma ve yapilagsmanin
kavramlarinin 6neminden bahseder ve dijital ¢agda da yerel basinda habercilik pratiklerinin
hem yazili hem de internet mecrasi lizerinden giderek ticarilestigini ve haber igeriklerinin
metalastig1 bulgular ve veriler iizerinden sdylemek miimkiindiir. Internet teknolojisiyle birlikte
yerel basinda da uzamsallagsma etkili olarak yerel basin yerellikten kurtularak zaman ve
mekanin siirlarini asmigtir. Toplumsal pratiklerin de yeni medyanin etkileriyle yapisallagtigini
ve yeni formlar kazandigini ifade edebiliriz. Yerel basin giderek ticarilesmekte, internet ile
zaman ve mekanin sinirlarini asarak kiiresel kapitalist medya endiistrisine uyumlanmakta ve
dijital cagda yeni bir yapiya yavasta olsa biiriinmektedir.

Katilimeilar yerel gazetelerin abonelik gelirlerini arttirmaya yonelik hareket ettigini
belirtmekle birlikte internet ve sosyal medyanin habercilik alanindaki etkisiyle abonelik
gelirlerinin de yillar i¢inde azalma egiliminde oldugunu ifade ediyorlar. Katilimcilar yeni
medya caginin yerel basindaki cazibeyi ve etkiyi yok ettigini ifade ediyorlar. Birbirini etkileyen
bir zincir seklinde okuma aliskanliginin azalmasi ve satis gelirleri basta olmak iizere, 6zel ilan
ve reklam gelirleri de yerel gazeteler agisinda diisiis yasamakta oldugu gozlemlenmektedir.
Yeni medya ile yerel basinda internet gazeteciligine yonelik hem entegrasyon hem de gelir elde
etme pratikleri agisindan yavas bir ilerleme oldugu goriilmektedir. Bazi katilimcilar bu donemin

bir geg¢is siireci oldugunu da belirtmekteler.

4.3.4.Yerel Basinda Internet ve Sosyal Medya Kullanimi ve Gelir Elde Etme Pratigi
Gazetecilik alaninda internet ve sosyal medya kullanimi giintimiizde, gazeteciligi etkin
bir sekilde yapabilme acisindan biiylik 6nem tagimaktadir. Yerel gazeteler de internet ve sosyal
medya alaninda faaliyet gostererek yerel olmaktan ¢ikip ulusal ve kiiresel diizlemde goriiniir
olmay1 amaglamaktadirlar. Yerel gazetelerin varligmi daha giicli kosullarda devam
ettirebilmesi agisindan dijital alanlardan da gelir elde etmesi biiylik 6nem tasimaktadir. Bu
durum yerel gazetelerin daha 6zgiir yayincilik yapabilmesi agisindan da avantajlar sunmaktadir.
Ekonomi politik baglamda da etkin bir miicadele alani olan dijital medya, yerel gazetelerin
etkinligini arttirmak i¢in 6nemli avantajlar sunmaktadir. Antalya yerel gazeteleri agisindan ise
internet ve sosyal medya kullanimi hem etkin gazetecilik hem de gelir elde etme acisindan giiclii

bir sekilde kullanilamamaktadir. Bu olumsuz gostergenin birgok farkli sebebi bulunmaktadir.
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Bu baglamda goriisme yapilan katilimeilara, internet ve sosyal medya hesaplarindan
reklam geliri elde edebiliyorlar mi, reklam gelirleri arasinda 6n plana ¢ikan bir sektér var mi1
sorular1 sorulmustur. Arastirma kapsaminda goriisme yapilan katilimcilar, dijitallesme ve
sosyal medya etkisiyle de kentteki reklam pastasinin 6zellikle de sosyal medya platformlarina
kaymis durumda oldugunu ifade etmektedirler. Katilimeilarin konu ile ilgili kapsamli goriisleri
asagida verilmistir:

K1: “Ticari reklam gelirlerimiz hala istenilen seviyede degil, ¢cok az. Kamuoyu da heniiz
tam hazir degil internet haberciligine. Habere ulasmada aktif olarak kullaniyor ama is ticari
boyuta geldiginde, hadi reklam verin denildiginde yillarin aliskanligi var gazeteyi gérmek
istiyor elinde. Internet sanal geliyor, toplum tam anlamiyla aliskin degil. Bir de altyapis: da
heniiz hazir degil. Yakin zamanda yazili basina verilen resmi ilanlar gibi pay verilmeye
baslandi, bu da ¢ok tatmin edici degil isletmenin giderlerini karsilayacak seviyede degil. Heniiz
veni basladi, ilerde artacagini tahmin ediyoruz. Altyapist hazir degil dedigimizden kastim su,
su anda insanlar gazeteye abone oluyor ama internette heniiz bir abonelik sistemi oturmusg
degil. Yasal altyapist da heniiz oturmus degil. Ilerde internette haberin bashigini goreceksiniz
belki ama okumak istediginizde iicret talep edecek. Gazete aboneligi gibi haber sitesi abonelik
ticreti isteyecek. Okumak istiyorsaniz abone olmak zorunda kalacaksiniz. Bu altyapi oturdugu
zaman yeniden para kazanmaya baslayacak sektor. O zaman gelirler diizelecek belki de. Ama
su anda yeterince yok, su anda herkes diledigince yaziyor, ¢iziyor. Giiniimiizde herkes gazeteci,
herkes sosyal medyada gordiigiinii paylasiyor. Ne kadar giivenilir ne kadar saghkli o ayri bir
tartisma konusu.”

K1’in yaptig1 degerlendirmelerde ortaya koydugu dikkat cekici bir tespit ise yerel
kamuoyunun internet haberciligine ve 6zellikle de internet sitelerine reklam verme konusunda
hala tam hazir olmadig1 goriisiidiir. Reklam verme konusunda yerel kamuoyu ve yerel
ekonomik faktorlerin, gazeteleri hala fiziki olarak reklam amacli kullanmanin daha uygun
oldugunu diisiindiiklerini belirten K1, internetin sanal kaldigini belirtiyor. Yerel kamuoyunda
ozellikle de kiiclik ve koklii isletmelerin reklam hususunda yerel gazeteleri internet ve sosyal
medyadan daha 6n planda gordiigii soylenebilir fakat yerel gazetelere reklam veren isletmelerin
sayist da ¢ok azalmis durumdadir.

K2: “I Nisan 2023 itibariyle internet ve basili gazete ayrildi. Yeni yasa ile birlikte
internet sitelerinden de resmi ilan gelirli gelmeye bagladi. Basin ilan kurumu internet sitelerine
hak verdi. Internet sitesi icin ayri bir personel kadrosu gésterirseniz ilan geliri alabilirsiniz
denildi. Biz de ayri bir kadro kurduk ve basili gazete ve internet sitesi birbirinden bagimsiz.

Gelir gideri de bagimsiz. Internet sitesinin avantaji ise masrafi yok. Gazete icin baski maliyeti,
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satis zorunlulugu vb. var. Internet sitesinde ise tiklama zorunlulugu var ve biz ona ulastik su
an. Resmi ilan alma konusunda da internet sitesinin aldigi ilan cok daha diisiik. Internet
sitesine ozel ilan geliyor. Ozellikle insaat firmalarindan ozel ilan gelmeye basladi bu aralar.
Depremden sonra insaat sektorii hareketlenmis olabilir tam emin degilim. Bir de bizim
ilanlarimizin temeli soyledir. Bayram ilanlart olur. Dini bayramlar, ozel giinler gibi ozel
donemlerde bayram ilanlari aliriz biz. Genelde ilanlarin ¢cogunlugunu onlar olusturur. Onun
haricinde ben size ilan vermek istiyorum diyen olmaz, yida 10 defa ¢ikar en fazla. Zaman
zaman vefat ilanlari, etkinlik ilanlar: ¢ikabilir. Sosyal medya konusunda ise kisiler haberi
begenmiyor altina hakaret eder, ya da bizi suglar siz sunun yandagsisiniz der. Sosyal medyadan
ticari gelir olmaz maalesef. Sosyal medyadan sadece hakaret olur.”

K3: “Yeni diizenleme ile yerel gazeteler internet tizerinden resmi ilan alabilir hale geldi
belirli kriterlerin saglanmasi kosuluyla, alinan ilanlar o kadar kadroyu aslinda kurtarmiyor.
Hig¢ artiya ge¢cmiyorsun hep takviye etmen gerekiyor. Sosyal medya ise dijitalin icerisinde ayrt
bir alan. Habercilik anlaminda da dogru yaptiginiz bir haberi dogru iletmek gergekten ¢ok
onemli bu devirde. Gelir elde etme acisindan ise resmi ilan disinda cok ¢cok az bir reklam
gelirimiz mevcut. Sosyal medya hesaplarimizi da aktif kullaniyoruz ama sosyal medyalardan
herhangi bir reklam almiyoruz. Turizm sektorii yerel medya ile pek ¢alismiyor, dergicilikte
alamnda ise alisveris merkezleri ile bazen reklam iliskisi oluyor etkinliklerde. Restoran ve ozel
plajlarin oluyor. Eglence ve konser reklamlari oluyor.”

K4: “Sosyal medya hesaplarindan reklam ve ilan geliri elde etme durumu su ana kadar
olmadi.”

K5: “Evet ediyoruz. Internet ve sosyal medya reklamlar: gelir kaynaklarimizin ¢ok az
bir kismini olusturuyor. Reklam gelirlerinde en onemli paya sahip sektorler arasinda otomotiv,
perakende ve gayrimenkul gibi sektorler yer aliyor.”

K6: “Bu mecrada internetin icerisinde bir takim gelir kaynaklari elde etme imkdni var.
Reklamlar vb. yeni olugabilecek. Ama agik¢ast biz su an o kadar sonug¢ odaklyyiz ki su anda da
yeni diizenlemeye odaklanmis durumdayiz. Su an da bizim sitemiz yirmi bin civarinda tik aliyor.
Bunun bir ticari karsiligi olacaktir. Su an da tamamen tik ve goriintiilenme odakli ¢caligsiyoruz.

Sosyal medyada ticari reklam biraz daha anlik oluyor vur kag seklinde ama gazeteler
oyle degil bizde yilliktir anlasma. Internetten ve sosyal medyadan da siniflandirabilecegim
kadar reklam almiyoruz maalesef. Yeni diizenlemeden sonra hafif bir hareketlilik oldu, Google
reklamlarina heniiz girmis degiliz. Internet sitelerine insanlarin reklam yagdiracaklarini
sanmryorum ¢tinkii sosyal medya var ve takibi daha pratik. Kepezde mesela benim paylasimimi

iki yiiz bin kisi gorsiin bunu goérenlerin de tamami kepez ilgesinde olsun gibi avantajlar var ki
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bu kag tane gazeteye tekabiil eder, bunlardan gazetelerin miicadele etmesi ayakta kalmasi pek
miimkiin degil. Sosyal medya da ¢ok énemli bir gii¢, manipiilasyona olduk¢a agik. Bir fenomen
arkadas ziyaret etmisti bizi gecenlerde 300 bin takipg¢isi varmis daha 23 yasinda. Ben 30 yilimi
bu ise verdim daha bir haberim o kadar okunmadi. Bana gore reklam olarak internet sosyal
medyaya gore daha geri planda kaliyor.”

K7: “Buralardan reklam geliri elde edemiyoruz maalesef, ¢cok nadir oluyor. Gazeteye
ilan veren biri olacakta internete de koyar misiniz dediklerinde internete de koyuyoruz.
Bayramda, ézel giinlerde ilanlar veriyorlar kurumlar onlart internet sitesine koyuyorsun. Ozel
giinlerde is adamlarina, kurumlara sirketlere ulagsmaya ¢alistyoruz ilan almak igin, verilen
meblaglarda ¢alisan personelin parasini zor kurtarvyor. Sosyal medyadan da reklam geliri elde
edemiyoruz ¢cok nadir oluyor. Internet ve sosyal medya gelirleri gelir kaynaklarimizin ¢ok diisiik
bir kismini olusturuyor. Ana gelir kaynagimiz basin ilan kurumundan aldigimiz resmi ilan
gelirleri, gerisi gercekten komik rakamlar.

Su anda gazetelere bir internet gazetesi kurma sansi verildi. Orada da belli bir tiklama
sayisi var o sayi da yirmi bin o sayrya ulasman gerekiyor. Bu sekilde ilan geliri elde etme sansi
var ama tiklatmakta zor ¢iinkii ¢ok fazla internet sitesi var. Bu sartlar altinda herkes bir seyler
yvapmaya ¢alistyor biz de merak uyandirici haberler degil “igerikler” yapryoruz, internet sitesi
tiklama alsin diye. Gazetecilik bitiyor artik, haberden ¢ok internet icin icerik iiretmeye
odaklandik diyebiliriz.”

K8: “Internet medyasi yazili basindan daha farkli bir mecra ve daha yeni bir kulvar.
Biz bu noktada yerel basinin internet gazetesi kurmasiyla ilgili yeni diizenlemeye buna biraz
daha mesafeliyiz. Ciinkii daha biiyiik bir yatirim gerekiyor. Biz onu su an diistinmiiyoruz. 20
bin tiklanma olay: var giinde onu saglayabilmek 6yle ¢ok kolay degil. Tabi bunun altyapilarin
uzun zamandir siirdiiriivoruz. Fakat yazili basin olarak devam ediyoruz su anda. Internet
sitesinden bir gelirimiz ama o da istedigimiz seviyede degil. Su ana kadar hissedilir derecede
bir doniis olmadi ve buralardan geri doniis olan bir gazetede gormedim bu zamana kadar
Antalya’da. Internet siteleriyle ilgili diger gazeteler su an bir bakalim, gérelim mantigiyla
bakiyorlar ve tiklanma olayr biiyiik bir risk ve onu asmak zor. Uzun siireli ¢alisma gerekiyor.
Ulusal diizeydeki haber portallari bunu basarabiliyor ama yerelde bunu basarmak kolay degil.
Su anda gazete olarak reklam, resmi ilan ve abone gelirleri var.”

K9: “Onceden de calismalar oluyordu. Son donemde Basin ilan Kurumu tarafindan
internet medyasina agirlik vermemiz istendi. Internetten de bir gelir kalemi olusturulmas:
acisindan. Bu gelismeyle site trafigini arttirirken Google reklamlarindan da bir gelir

gelmesinin ontinii agiyor. Yeni gelir kapisit olusmaya basladi ama yiizde su anda veremiyoruz.
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Rakamlar netlesmedi, diizenli bir gelir yok. Bazi giinler yiiksek trafik yakaliyoruz. Diizenli bir
trafik yakalamiyoruz o yiizden gelir orani veremiyoruz. 1-2 sene igerisinde netlesecektir. Ama
su anda ¢ok ciddi bir gelir degil. Sosyal medyada da paylasimlar yapryoruz. Sosyal medyadan
para kazanmaktan ¢ok reklam olusturma amac¢li para harciyoruz. Oradan bir gelirimiz
olmuyor giderimiz oluyor. Trafigi arttirma amagli paylagimlar yapiyoruz.”

Arastirmaya katilim saglayan yerel gazete patronlar1 ve yazi isleri miidiirlerinden
toplanan veriler dogrultusunda Antalya yerel basininda internetten ve sosyal medyadan gelir
saglama pratiginin heniiz yerlesmemis oldugu goézlemlenmistir. Yerel gazetelerin internet
sitelerini, internet sitelerinden resmi ilan alma ile ilgili yeni diizenlemeye kadar sadece gazete
haberlerini paylasma amacgh kullandiklar1 saptanmistir. internet gazetesi kurarak Basin Ilan
Kurumu araciligiyla internet sitelerinden resmi ilan almalarini saglayan yeni diizenlemenin de
yerel gazetelerin internet gelirlerini ¢cok arttirmayacagini ve kriterlerin de agir oldugunu ifade
eden katilimcilar, gelen ilan gelirlerinin gazeteye nazaran daha az oldugunu belirtmektedirler.

Antalya’da yerel gazetelerin c¢ogu sosyal medyayr etkin ve dogru sekilde
kullanamamakla birlikte sosyal medyanin ticari boyutundan faydalanmaya yonelik bir girisim
dahi olmadig1 goriilmektedir. Yapilan goriismelerden elde edilen veriler dogrultusunda yerel
gazetelerin sosyal medyadan ise reklam geliri elde edemedigi gdzlemlenmistir. Yerel
gazetelerin bu baglamda internet ve sosyal medyay1 daha profesyonel sekilde kullanarak kazang

elde etmesi nitelikli yayincilik agisindan 6nem tagimaktadir.

4.3.5.Antalya Yerel Basiminda Ticari Reklam Iliskileri ve Habercilik

Yerel basinda ticari reklam geliri, yerel gazetelerin var olmasinda hayati 6nem
tasimaktadir ve ticari reklamin yerel gazetelerde genellikle reklam icerikli haberler ile
baglantis1 bulunmaktadir. Antalya yerel basininda ise yerel gazeteler baglaminda kente 6zgii
farkli dinamikler bulunmaktadir ve bu dinamikler kentteki yerel gazeteleri olumsuz yonde
etkileyen dinamikler olarak dikkat ¢ekmektedir. Ulusal basinin Akdeniz ekleri ve turizm
kaynakli reklamlarin ulusal basina verilmesi ve yerel gazeteler ile calismamasi, yerel gazeteleri
ticari reklam geliri acisindan olumsuz etkilemektedir. Katilimcilara Antalya’da ticari reklam
pastasinin ne durumda oldugu ve yerel basinin yeterli seviyede reklam geliri elde edip
edemedigi konularma yonelik sorular sorulmustur. Katilimcilarin konu ile ilgili kapsamli
goriigleri agagida verilmistir:

K1: “Antalya’da birinci sektor turizm, ikincisi tarim ondan sonra da ticaret ve sanayi
geliyor. Basimin da ticari reklam anlaminda faydalandigi kaynak bu ii¢ sektor. Eskiden yerel

basin daha etkiliyken turizm alanindan reklam geliyordu ama artik yerel basin onlar igin yok
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gibi. Su an da hep yaygin basin ile ¢alisiyorlar. Turizmden bize gelen giden bir sey yok. Tarim,
ticaret ve sanayi sektorleri de yerel basina zaten gazeteler satilmyyor goziiyle bakvyorlar. Bir
de bununla birlikte Antalya’da su an resmi ilan alan gazeteler disinda belki 25 tane ¢ikan
gazete var. Birkag kisi bir araya gelip gazete ¢ikartiyor, giinliik haftalik ya da para olduk¢a
¢tkanlar var, dergiler radyolar ve televizyonlar var. Bunlarin tamami ayni noktadan besleniyor,
is cevreleri de oyle bir noktaya geldi ki; birine reklam ilan verince herkes hiicum ediyor. Bu
sekilde insanlar basindan kagar hale geldi. Dolayisiyla bizi olumsuz etkiliyor bu gazete
sayisimin fazla olusu, yazili mecrada olay bitmis durumda, uzatmalara oynuyor. Beklentimiz
internet haberciligine yoneliktir. Iktidardan ve yoneticilerden beklentimiz gerekli yasal
diizenlemenin ve altyapinin yapiimasidir. Bir an evvel oraya gegmemiz gerekiyor, oradan para
kazanmaya baglarsak ve basin ilan kurumunun kriterleri dogrultusunda gerekli eliminasyon da
vapilirsa basin eski giinlerine donmese de bugiinkii kaostan ¢ikacak daha dengeli seviyeye
ulasacaktir.”

K1’in ifade ettigi gibi kentte resmi ilan alan disinda birgok gazete olusu kentteki ticari
reklam pastasini iyice azaltmis durumda ve is ¢evreleri yerel basina reklam vermemek adina
yerel basindan kagar hale gelmis durumdadir. Bu degerlendirme baglaminda yerel gazetelerde
kurumsallik ve profesyonel reklam iliskisi kurabilme yetisinin gelismemesiyle kaynakli bir
durum olarak dikkat cekmektedir.

K2: “Ticari reklam gelirleri yok denecek kadar az. Ozel giinler bayram vs. haricinde
¢ok fazla ilan olmaz. Ornek olarak bir firma yeni bir projeye basladiginda ilk etapta ilan ve
reklam gelirleri olur daha sonra olmaz. X bir insaat firmasi, kendilerine de ayni sikayette
bulundugum icin anlatryorum. Ulusal medyada siirekli reklamlar doniiyor, 5 dakikada
denizdesin, ultra liiks daireler vs. halbuki evier dag basinda. Ulusal medyada reklamlar stirekli
¢tkiyor, isi Antalya’da yapiyorsunuz ama Antalya yerel basininda medyasinda bir tane reklam
vok, vermiyorlar. Ama biilten yayinlatmak istediklerinde size biilten génderdik yayinlar misiniz
diye arryorlar. Bir giin denilebilir bizlere de bir reklam ¢aliymamiz var, bu paralar firmalar
icin ¢ok paralar degil aslinda. Ulusal medyaya biitce ayriliyorsa yerel basina da biitce
ayrilabilir. Sirketler de yerel basina destek vermiyorlar. Bu da biiyiik bir sorun, bu da iceriklere
etki ediyor. Biz sirketlere siz bize reklam vermiyorsunuz sizin biilteninizi yayinlamiyoruz deme
liikstimiiz ¢cok olmuyor, o yiizden biraz karsilikl ig birligi icerisinde olmasi gerekiyor.”

K3: “Ticari reklam pastasi ne yazik ki istenilen seviyede degil ve yerel basinda bundan
cok fazla faydalanamiyor. Birkag firma disina ¢ikamiyor. Séyle de bir olusum yapild
Antalya’da, bir ticari reklam gelecegi zaman 11 yerel gazetenin herhangi birini aramas: yeterli

fivat anlaminda fiyat politikasinda bir denge var. Burada séyle bir sorun var. Reklam
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ajanslarinin genel olarak kendilerini diistindiigii bir donemdeyiz. Yerel gazetelerle is birligi
icerisine girip desteklemiyorlar. Istanbul’daki bir firma burada kongre diizenliyor reklam
ajansiyla anlastyor bir siirii para veriyor. Ajanslar bizi arayip katilacak misiniz, haberimizi
kullamin vs. diyorlar fakat bize reklam konusunda destek olmuyorlar. Bunlarin da biraz
degismesi gerek ¢iinkii yerel algi kaybolursa sesimizi duyurmakta zorluk ¢ekecegiz.”

K4: “Antalya kepgeyle iilke ekonomisine turizm gelirlerinden ciddi katkilar sunan ama
yatirtm anlaminda alamayan bir kent. Turizm devlet desteginin yogun oldugu alanlardan bir
tanesi ve bizim yaptigimiz haberler aslinda turizmi de korumaya doniik haberler. Bu anlamda
cok biiyiik firmalar var fakat merkezleri Antalya’da degil Istanbul’da veya yabanci ortakli gibi
durumlari var. Bu firmalar yerelden ¢ok yaygin medya ile calismayr tercih ediyorlar veya farkl
mecralart kullaniyorlar. Gelen reklamlarda daha ¢ok dergilere yoneliyor. Antalya’da reklam
pastasindan yerel basimin ¢ok yararlandigi bir pasta oldugunu hissetmiyorum. Ge¢miste bazi
ilan ve reklam gelirleri daha iyiydi. Hastaneler, ¢esitli kurumlarda ozel giinler, bayram
kutlamalari vb. ¢alismalar yapardi fakat simdi neredeyse bitti diyebilirim. Bugtiine kadar 20’yi
gecmez herhalde bir turizm firmasumn verdigi ilan veya kutlama ilani sayisi. Yeni medya ve
sosyal medya ticari reklam pastasini da degistirdi aslinda. Yeni mecralarla beraber, sosyal
medya internet reklamlart vs. onlarin daha etkili olduguna inanan bir kitle var ve oradan daha
fazla geri doniis oldugunu diistiniiyorlar. Popiiler sosyal medya hesaplarina reklam vererek
bunlari kullaniyorlar.”

K6: “Yerel gazetelerin zaten bir reklam pastasi falan yok. Ozel giinlerde verilen
ilanlardan éteye bir sey yok. Ozel giinlerde alinan ilanlar bir gelenek gibi. Bazi biiyiik sirketler
bazi kampanyalar igin yerel gazeteleri kullanirlar. O da yilda 3-5 defa olan bir sey. O da artik
yok oluyor. Dijitalde haber iireten siteler de adam c¢alistirmiyorlar kendilerince icerik
tiretiyorlar. Halkin da burada bilingli davranip gergek emek veren, kisi calistiran emek eden
insanlarin haberlerini takip etmeleri gerekmekte.”

K7: “Ticari reklam pastast Antalya’da ¢ok az durumda. Hiirriyet gazetesinin Akdeniz
eki var herkes oraya vermeye ¢calistyor, ulusal gazetelerin ekleri ticari reklam pastasini da
daraltiyor. Yerel fazla okunamadig: icin. Kentte taninan bir isim vefat ettiginde 6liim ilani
geliyor, ticaret odast biraz mecburen veriyor ilan organize sanayi de biraz éyle. Yeterli
seviyede asla reklam geliri yok, hi¢bir gazete buna Antalya igin evet diyemez. Giintimiizde artik
ulusalda diyemez. Antalya da iki kisi ile hazirlanan gazeteler var ama bazi gazeteler 4-5 kisi
ile ¢ikiyor. Bir noktadan kaliteyi yakalamaya ¢aligiyorsun ama patronlar her seferinde personel
azaltmaya ¢alisiyor. Bununla beraber kaliteli personel kalmiyor basinda. Tiim genglere

internet medyasini ogrenmeye yonlendiriyorum, gazete bitti artik.”
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K8: “Parayr kazanan kisiler donemsel ortaya ¢ikip sonra kaybolan kisiler. Reklam
gelirlerimiz de beklentilerin ¢ok altinda. Gazeteler olarak soyliiyorum, yillardan beri turizmden
cok az faydalanabildik. Turizmin yerel gazetelere hichir faydasi olmadi desem yeridir.
Organize sanayi kollariyla ilgili ya da diger is kollart ile ilgili ara ara faydalandigimiz oldu.
Daha ¢ok siyasi partiler, ticari anlamda faaliyet gosteren kurumlardan bir geri doniis oldu. On
plana koyabilecegim, biz buradan ciddi anlamda gelir elde ediyoruz diyecegim bir sektor
maalesef yok.”

K9: “Yeterli seviyede degil. Insanlar daha ¢ok ulusal basim tercih ediyorlar ya da
sosyal medyadan ve internet araciligiyla kitlelere daha kolay ulasabilecegini diistiniiyorlar.
Turizmin yerel basinla ¢ok igi olmuyor. Turizmin bize ekonomik katkis1 olmuyor. Kentte tabi
faydasi var ama yerel gazetelere olmuyor. Tarim sektorii de ihracata doniik oldugu igin dis
pazara yonelik ¢calisiyor. Tarum gevrelerinin turizme oranla reklam ve ilan yoluyla katkist daha
fazla oluyor. Yerel gazeteler siyasetci ile birebir ¢calismak durumunda kaliyor. Siyasetle daha
fazla diyalog kurdugu igin siyasi ¢evrelerdeki ve belediyelerdeki abonelik sayilari artiyor.
Bizim de yularin verdigi ¢evre ve ikili iliskilerimiz ile agwrlikli olarak siyasi ¢evrelerden
olusturdugumuz portfoyiimiiz var ve buralardan gelirimiz var ama yeni gelir kalemleri
yvaratmada zorlaniyoruz. Bunda da kiiresel etkisi olan dijital medya etkisi var. Dijital medya
vazili basina olan ilgili azaltti. Haberciligin belirli 6l¢iileri var ve tamamen ¢ikara hizmet eden
haber yayinlama imkanimiz yok. Istedigi gibi haber goremeyip gazeteden soguyan kisiler sosyal
medyay1 gazete gibi kullanmaya basliyor ve herkes kendi gazetecisi olunca bu da gazeteciligin
degerini azaltiyor. Cazibesini yitirdi yerel basin.”

Arastirma kapsaminda goriisme saglanan katilimcilardan elde edilen veriler baglaminda
Antalya’da ticari reklam gelirleri yeterli seviyede degil ve yerel gazeteler bu durumdan olumsuz
etkilenmekteler. Yeni medya ¢aginda yerel gazeteler, reklam ve ticari ilan alabilme konusunda
da artik tercih edilen ve is birligine gidilen bir medya organi degil. Kentte faaliyet gosteren is
cevreleri, Antalya genelinde icerikler ve haberler paylasan yiiksek takipgili sosyal medya
hesaplarina reklam vermeyi tercih ediyor. Bununla beraber kentte ticari faaliyet yiiriiten ulusal
ve uluslararasi is ¢evreleri yerel basina reklam ve ilan vermiyor.

Katilimeilarin ortak goriislerden bir tanesi de Antalya’da var olan genis turizm ticareti
ve burada olusan katma degerden gazetelerin reklam ve ilan konusunda faydalanamamasi.
Resmi ilan alan gazeteler baglaminda bu olumsuz tablo, farkli ¢oziim yollar1 {ireterek
degistirilebilir fakat yerel gazetelerin bu noktada dijitallesme ile olan entegrasyonlarini da {ist
seviyelere ¢ikarmasi ve profesyonel olarak dijital medyay1 kentte aktif hale getirmeleri dnem

arz etmektedir.
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4.3.6.Yeni Medya Caginda Resmi Ilanlarin Yerel Basina Etkisi

Resmi ilan gelirleri tarihsel siireg igerisinde yerel gazetelerin ana gelir kaynagi olmustur.
Resmi ilan gelirlerinin yerel gazetelere farkli etkileri bulunmaktadir ve yerel basinda birgok
gazetenin temel hedeflerinden biri de resmi ilan geliri alabilmektir. Yerel gazeteler resmi ilan
alabilme kriterlerini saglayabilmek icin gblge muhabir denilen sadece kiinyede adi olan ve
adina diger muhabirlerin haberler yaptig1 gostermelik sigortali personeller calistirarak gazete
ekonomisini ayakta tutmaya calismaktadir. Internet sitelerinden de resmi ilan alabilmek igin
gerekli kriterleri saglamaya calisan yerel gazeteler giiniimiizde tiklanma odakli, magazinel
icerikler iiretmektedir. Katilimcilara resmi ilan almada sahiplik yapisinin etkili olup olmadigi
ve resmi ilanlarin yeni medya ¢aginda yerel gazetelere nasil katkilar sundugu sorulmustur.
Katilimcilarin konu ile ilgili kapsamli goriisleri asagida verilmistir:

K1: “Tiim olumsuzluklara ragmen gazetenin kapisini agabiliyorsak resmi ilan gelirleri
sayesinde. Tabi yeterli degil. Umut ediyoruz ki artacaktir.”

K2: “Gazete sahibinin kim oldugunun resmi ilan alma siireciyle hi¢ baglantisi olmaz.
Hig¢ baglantili bir sey degildir. Sahiplik yapisi fark etmez, tiizel kisilik olmus, sirket olmus.
Sadece basin ilan kurumu sunu ister muhatap kim, sahis sirketi de olur, holdingde olur hig
onemli degil. Hatta su an lise mezuniyet belgesi olan herkes gazete agabilir, bu kadar basit bir
sey yani. Gazete agmak su an diinyanin en basit islerinden bir tanesi. Gazetecilik bu kadar basit
olmamali. Yani bir adam savciliga dilek¢e verip de gazete agmamali. Mutlaka arastiritlip, ona
gore izin verilmesi gerekir. Bu biiyiik bir sorun ve tehlikedir. Sektoriin itibarinin
zedelenmesindeki en biiyiik nedenlerinden biri de bu, her oniine gelenin gazeteci olmasi.”

K3: “Baswn Ilan Kurumu 'ndan gelen resmi ilanlar, resmi ilan alan gazeteler arasinda
belli araliklarla dagilmaya baslyor. Ay sonunda hesaplaniyor ve o ayin ortalamasindan daha
az alan gazete gelecek ay oncelikli olarak ilan aliyor ve eksik varsa tamamlaniyor. Bunun gibi
bir denge algoritmasi var ve ekstra arti veya eksi bir durum yok. Denetleme anlaminda da bazi
gazetelere es gegme durumu olabilir, ¢cok detayli incelemezler ama reklam dagilimi anlaminda
olumsuz bir durum yok.”

K4: “Mevzuat olarak olmamasi gerekiyor zaten gazetelerin resmi ilan alma kriterleri
bellidir. O kriterlere uyan herkes fark etmeksizin ilant almaya hakki vardwr. “Twirnak icinde”
muhalif basin olarak adlandirilip cezalandirilan RTUK, Basin ilan kurumu vs. bir siirii cezalar
ve yaptirimlar goriiyoruz. Olmamasi gerektigine inaniyoruz ve olmayacagint umut ediyoruz
ama suiistimaller veya kaywrmalar her kademede karsilasilan seyler. Umuyorum boyle bir seyle

’

karst karsiya kalinmaz.’
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KS: “Yerel gazetelerin varligini siirdiirebilmesi i¢in resmi ilan gelirlerinin 6nemi biiyiik
olsa da rekabet kosullari ve dijital doniigiimle birlikte resmi ilan gelirleri yerel basinin varligini
surdiirebilmesi icin yeterli degil.”

K5’in dikkat cektigi gibi resmi ilan gelirleri artik yerel basin igin yeterli degildir.
Kuramsal gercevede aktarilan bilgiler ve katilimcilarin da ifade ettigi izere resmi ilan gelirleri
de yerel gazetelerin ayakta kalmasi i¢in yeterli degildir. Dijital cagin getirdigi doniisiimler ve
yapisal sartlar, mevcut ekonomik kosullar geregi yerel gazetelerin dijital ortamlardan gelir elde
etmesi hayati dnem tagimaktadir.

K6: “Sahiplik yapisimin hi¢bir etkisi yok, biz de ¢ok sert olmasak da muhalif olarak
biliniyoruz ve en biiyiik gelir kaynagimiz resmi ilan. Gerek denetimlerde gerek ilan dagitiminda
hi¢bir adaletsizligi gormedim.”

K7: “Sahiplik yapist ilan almada etkili degil, bir havuz var. Antalya merkezde 11 tane
ilan alan resmi gazete var, ona gore béliiniiyor. Ilan dagitiminda kayirmact bir durum séz
konusu degil. Resmi ilan gelirleri olmazsa zaten ¢ogu gazete kapanir.”

K8: “Resmi ilan gelirlerimiz ana gelir kaynagimiz. Sahiplik yapisindan kaynakli bir
durum Antalya’da gormedik. Ulusal basinda olabiliyor ama yerelde gormedik. Antalya’da
yerel basinda gayet dogal olarak farkli goriislere mensup gazete sahipleri var. Oyle de olmas:
gerekir zaten, ¢ok renkli ve toplumun tiimiiniin sesi ve kulagi olmak gerekiyor. Zaten biraz
duyarli hareket ediyoruz sartlar onu gerektiriyor. Yerel basinin séyle de bir ozelligi var, ulusal
basinin giindeme getirmekten c¢ekindigi bir seyi yerel basin beklemedigin bir anda giindeme
getirebilir. Hem olumlu faaliyetleri hem de olumsuz faaliyetleri giindeme getirme 6zelligi var.
Ashinda yerel basin demokrasinin kaleleri ve bunu ¢ok iyi korumak gerekiyor.”

K9: “Resmi ilanlarda teknik bir sartname var. Resmi ilanlar sirasiyla veriliyor. Buna
cok verelim, buna az verelim gibi bir sey olmuyor. Seffaf bir sistem var. Asgari kadroyu, belirli
satis rakamint ve tiraji yakaladiktan sonra yani sartnameyi karsiladiktan sonra yayin
politikasina gore ayrim yapilmiyor. Zaten resmi ilan gelirleri ana gelir kaynagimiz. Internet
diizenlemesinden sonra kentlere verilen reklam pastast ayni. Internetteki resmi ilanlarda da
ayni pastadan pay verildigi i¢in su anda yart yariya diismese de ilerde gazetelere ayrilan pay
yari yariya diistip internete kayabilir. S6yle ki pasta ayni kaldi internet medyast ile yazili basin
arasinda paylastirid ilan gelirleri. Su anda tam hissetmesek bile ilerde yarrya yakin diisme
olabilir resmi ilan gelirlerinde.”

Katilimcilar Antalya 6lgeginde resmi ilan dagitiminda herhangi bir olumsuz tablo ile
karsilagsmadiklarini ve resmi ilan gelirlerinin ana gelir kaynaklar1 oldugunu ifade ediyorlar.

Ulusal siyaset ve iktidarla ilgili olumsuz haberler yerel basinda da sik yapilamiyor, bunda resmi
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ilan gelirlerinin yerel gazeteler i¢in olmazsa olmaz olmasi gercegi var. Ilan gelirlerinde sorun
olur korkusuyla yerel gazeteler iktidar1 ¢ok sik elestirel yonde haber yapmiyor.

Resmi ilan gelirlerinin 6nemi yerel gazeteler agisindan biiyiik olmakla birlikte, resmi
ilan gelirlerinden faydalanabilmek i¢in bazi1 6nemli kriterler bulunmaktadir ve bu kriterler yerel
basindaki yayincilik faaliyetlerini yakindan etkilemektedir. Katilimcilara resmi ilan alma
kriterlerinin yerel gazeteleri nasil etkiledigi ve ilan dagitimlarinda eksik veya sorunlu bulduklar1
noktalar olup olmadig1 sorulmustur ve katilimcilardan elde edilen veriler degerlendirilmistir.
Katilimcilarin konu ile ilgili yoneltilen soruya verdigi cevaplar su sekildedir:

K1: “Mevcutta olan diizenlemelere biz koklii bir gazete oldugumuz icin alismistik, bizim
acimizdan zorlayici sartlar degil. Su anda daha hassas sekilde dikkat ediliyor tabi biz bundan
memnunuz. Resmi ilanin dagitimi noktasinda hak eden de aliyor hak etmeyen de alyyor. Biz 32
tane personelle bu isi yapryoruz, yeni diizenlemeyi bir kenara koyalim déncesinde de gazeteler
icin 7-8 tane kadro zorunlulugu vard, bir¢cok gazete o kadrolari kagit iizerinde gosteriyordu.
Fiiliyatta ¢calisan yoktu. 2 kisi ile de gazete ¢ikartilvyor, siz 8 kisi ile ¢ikariyorsunuz giderleriniz
farkly ama ayni ilant aliyorsunuz. Bir haksiz dagitim soz konusuydu ama son diizenlemelerle
onun da oniine gegilecegini diisiiniiyoruz. Daha dengeli bir dagitim olacak diye iimit ediyoruz.
Yakin zamanda Baswn ilan kurumu internet haberciligiyle ilgili bir takim yeni diizenlemeler
getirdi. Internet haberciliginde ciddi bir enflasyon var, oniine gelen site kurup haberciyim
diyebiliyor, bunun bir kriteri yoktu. Buraya bir diizenleme getirmek igin birtakim kriterler
koydular. Mesela internet haberciligi yapiyorsaniz kadronuzda en az 8 kisi olmasi gerekiyor.
Basin yasasina tabii ¢alisan ya da basin karti olan. Hem istihdami desteklemek hem de bir
diizenleme getirmek adina, kriterleri yerine getiren bu isi yapsin, getiremeyen sektorden elensin
diiiincesiyle. Ornek olarak Antalya’da 500 tane haber sitesi 100 tane gazete varsa bunlarin
3te2 si elenecek ve resmi ilan alamayacak. Sayr azalinca resmi ilan pastasindan aldigimiz pay
artacak. Bu sekilde gelir arttiginda tatminkar olacak. Gazeteler bu sekilde ¢arkint daha rahat
donderip islerlik kazanacak. Su anda umudumuz beklentimiz bu. Biz kriterleri yerine getiren
bir kurulusuz, web sitemiz de dahil olmak tizere. Resmi ilan gelirleri bu dogrultuda artarsa
bugiinkii sikintilar gegebilir.”

K2: “Bu sartlar aslinda gazeteleri zorlamiyor ve bu igin kurala oturtulmasi ¢ok onemli
bir sey. Cok dogru bir sey bence ben bunu destekliyorum. Ama denetimin dogru yapilmasi
lazim. Denetim yapmadiktan sonra kural koymanin hi¢bir anlami yok. Sikinti esas denetim
noktasinda. Basin ilan kurumunun koydugu sartlarda bana gore hi¢bir sikinti yok. Mantik
hatalari olabilir. Mesela ozel haber diyor ama tanimi yapilmamis ozel haber ne? Bunun igini

dogru a¢man lazim. Ozel haber zorunlulugu diye kapatirsan herkes bunu kilifina uydurur.
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Dogum giinii partilerini ozel haber diye koyan var. Mesleki agidan da kotii bir sey bu. Basin
ilan kurumu dogru denetim yapmak zorunda. Baswn ilan kurumu gazeteciligin dinamigini tam
anlamiyla bilmiyor. Sektorii daha iyi bilmeleri gerekiyor.”

K3: “Internet sitelerindeki resmi ilan alma sartlar1 gercekten cok agir ve bunlar daha
dengeli olabilir. Yeni gelen bir internet sitesinin de hemen ilan alabilmesi ¢ok dogru degil ve
bu yerel gazeteler i¢in de gegerli. Bugtin site kurmak ¢ok basit 3-5 bin TL ye olabilir ve benim
internet sitem var diyorsunuz, ama obiir taraftaki gazete 8 kisilik kadrosu var buradaki fark
nerede oluyor? Bu noktada siire ayrimi olmasi gerekiyor. Yeni diizenleme iizerinde biraz daha
diizenleme ve esneklik gerekiyor diye diigiiniiyorum. Sartlar agir ve sartlarda biraz esneme
olmazsa bircok internet sitesi oniimiizdeki giinlerde bayrak sallar ve biz yerine getiremedik
demeye baslar.”

K4: “Kagit maliyetleri. Pek ¢ok ulusal basin basili gazeteciligi birakip internet
haberciligine yoneldi. Ciinkii bizim baski giderlerimiz, aldigimiz resmi ilan gelirlerinin yiizde
70-80 dolaylarina kadar geliyor.”

K5: “Ilan alma sartlar yerel gazeteleri maddi olarak elbette zorluyor. Bu konuda
vapisal diizenlemeler ve desteklerin saglanmasi, resmi ilan fiyat tarifesinde diizenlemeler
onemli olacaktir.”

K6: “Geldigimiz noktada zorlamaya basladi. Yerel igin 6 kisilik kadro zorunlulugu fazla
kacabilir su noktada belki 5 olabilir. Internet sitesi icin 8 kisilik kadro hakki, gazete icin 5
olabilir. Onemli olan icerigi iiretebilmek. Antalya’dan kag haber girmissin ve kagt farkl. Ozgiin
icerigin onemli olan, ajansin haberini al koy al koy sonra ben yaptim demekle olmuyor. Gergek
kisi calistirmayip ajanslarin haberleriyle idare edenler de var. Uzun zamandir hep mansetlerde
muhabir haberi kullaniriz ajans haberi degil. Kadro sayisi yine de islevini gormekte. Bu
noktada bir ¢arpiklik var ve bizim ayri ayrt kadrolarimiz var. 6 gazete 8 tane internet gazetesi.
14 kisilik bir kadro. Basin ilan kurumu diyor ki gazetenin haberlerini internete koydugun zaman
internetin kotasindan saymuyor, internet haberini gazeteye koydugunuz zaman oradaki kotadan
saymuyor. Buna karsilik gazetede 1,3 sayfa kendi haberin olacak, internette de en az 8 tane
haberin olacak diyor. Ben de bu sayilar artsin ama hepsi sayilsin diye diistiniiyorum.”

K7: “Kadro kriterleri maas ve sigorta giderlerini hesapladiginda kadro sayisini, gelirin
yetersiz oldugundan tam kadro bulunduramiyorsun. Gélge muhabirin oluyor, aktif olmasa da
kadroda gériinen kigiler var. Onun adina haber yazilyyor, adi ¢iksin diye. Bu durumu herkes
biliyor. Ama yedi kisilik kadroyu kimse bulunduramaz, c¢iinkii gelir yeterli degil. Resmi ilan
gelirlerinin enflasyon oranminda artmast gerekli. Siitun, santim olarak ilanlara zam gelmesi

lazim. O zam zamamnda gelmeyince patron sikisiyor, patronlarin en sevdigi sey zaten ben
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kazanamiyorum size ¢ok veremem. Tiim patronlar aymi, ben kazanamiyorum kapatiyorum
gazeteyi tarzinda hep duydugumuz ciimleler.”

KS8: “Bu kriterler tiim yerel basini etkiliyor. Fakat bu kriterlerde olmazsa her yer gazete
olur. O zaman gelir tamamen diiser. Yerel basini koruyan kollayan her diizenlemenin
yamndayiz. Donem dénem bu yondeki beklentilerimizi dile getiriyoruz. Su an yerel basinin
gergekten ayakta kalabilmesi, bu kadar giderin oldugu bir donemde hakikaten ¢ok zor.
Pandemiyle birlikte bu daha da iist noktaya ¢ikti. Resmi ilanlarin siitiin santim fiyatlarinin
arttirilmasiyla ilgili taleplerimiz var. Ornegin siz bu isi yapmak istiyorsunuz maddi bir gelir
diisiiniiyorsaniz bu isi yapmayin. Yerel gazete acayim para kazanayim diye bir sey yok.”

K9: “Onceden ucu ucuna yetisip biraz kar elde ediliyordu. Internet medyast ile ilgili
gelisme ilan sayilarinda ve gelirlerinde diigiise neden oldugu icin su anda zararina gidecegimiz
giinler bekliyor gibi. Su an ki ekonomik tabloda da kriterler biraz agir gelmeye basladi. Gazete
olceginde de agwr sartlar var tabi de internet medyasi igin kriterler daha da agirlast.
Tiirkiye 'de o kriterleri yerine getirebilecek yerel gazete sayist yiizde 5°i gecemez.”

Resmi ilan alma kriterlerinin genel olarak giiniimiizde artan ekonomik sikintilara paralel
olarak yerel gazeteleri zorladig1 saptanmustir. Ozellikle de katilimcilar internet sitelerinden
resmi ilan alma kriterlerinin Antalya 6lgeginde yerel gazeteler agisindan agir kriterler olduguna
vurgu yapmaktadir. Basin Ilan Kurumu’nun yeni internet diizenlemesi ile getirdigi kriterler,
resmi ilan alan yerel gazetelerin internet sitelerinde belirli bir yaymcilik standartlarina
ulagmasini amaglamasi ve yerel gazetelerin dijital habercilige olan entegrasyonlarinda hizl bir

ilerleme olmasi gerekliligine yonelik bir adim seklinde degerlendirebilir. Nitekim yerel

gazeteler internet ve sosyal medya kullaniminda hala 6nemli bir mesafe alamamustir.

4.3.7.Yerel Basinda Siyasi ve Ticari Habercilik Tliskileri

Yerel gazeteler de ulusal medya gibi kapitalist kosullarda ve kapitalist isletme mantigi
ile yayin yapan kurumlardir. 1990’11 yillardan itibaren medyada artan 6zel tesebbiis hakimiyeti
yerel gazetelerde de gazeteci patronlardan is adami patronlara gegis siireci ile devam etmis ve
yerel gazetelerde de sermaye ve siyaset etkisi daha fazla artmistir. Yerel gazeteler yayin yaptigi
bolgedeki yerel sermayedarlar, yerel siyaset ve yerel sivil toplum kuruluslari ile olduk¢a yakin
iligkiler kurmaktadir. Yerel gazeteler, yerel siyasi ve ekonomik haberler ile yerel siyasetin ve
cikar iliskilerinin bigimlendirilmesinde 6nemli rol oynamaktadir. Bu baglamda katilimcilara
yerel diizeyde ekonomi politik iliskilerin yerel gazeteleri nasil etkiledigi sorulmustur. Goriigme
saglanan katilimcilar, yerel medyadaki ticari ve siyasi iliskilerin kamusal ¢ikarlardan ¢ok yerel

patronlarin ve yerel ticaretin ¢ikarlar1 dogrultusunda evrildigini ifade etmektedir.
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Verilen yanitlarda ekonomi politik baglamda yerel gazeteler genelde dengeli bir yayin
politikas1 izledigini saptanmistir. Baz1 goriislere gore de yerel gazeteler ayakta kalabilmek
adina taraf olmak zorunda. Katilimcilarin konu ile ilgili kapsamli goriisleri asagida verilmistir:

K1: “Tiirkiye de son dénemlerde basin grafigi hizli bir inisle dibe ¢akild: diyebiliriz.
Isletmelerin yasadigi zorluklar, ekonomik sikintilar basimi 6yle bir noktaya getirdi ki; herkes
vasamak i¢in sirtimi bir yerlere dayama mecburiyetinde kaldi. Giiniimiizde yerel ya da yaygin
hepsi i¢in soyliiyorum. Ne yazik ki basin hayatta kalabilmek icin taraf olmak zorunda kald:.
Esasen basinin bir tek tarafi vardir halkin tarafindadir. Halkin sézciistidiir, sesidir. Basin simdi
vasayabilmek i¢in boliindii. Bir kismi iktidara swrtini verdi, bir kismi muhalefete. Tarafsiz kalan
bertaraf oldu. Basinda yasayabilmeniz igin siyasetle bir iliskiye girmeniz gerekiyor, sartlar sizi
zorluyor. Her gazetenin kendine ait bir politikasi var izledigi ve o politika dogrultusunda yayin
yvapiyor. Bu su demek net bir ifadeyle “ozgiir basin” yok. Kimse Tiirkiye’de ozgiir basin var
demesin. Maalesef yok. Bir yerden ilan alirsaniz, reklam alirsaniz oraya borg¢laniyorsunuz,
oranin aleyhinde bir sey yapma sansiniz yok. Maalesef ki durum boyle. Ekonomik
ozguirltigiimiizii kazanamadigimiz miiddetge de ozgiir basin olmayacak. Nihayetinde gazeteler
birer ticari igletme. Buralarda ¢alisan insanlar var, her biri birey, bir ailesi var. Bu insanlar
gecinmek zorunda, bu carkin dénmesi gerek. Insanlar sorunlarin ¢éziim noktasinda basin
onemli etken olarak goriiyor ama kimse destek olmuyor. Disarda 1 kigi bulamazsin yerel gazete
satin alan, ama yerelde bir sorun oldugunda gelip bizim kapimizi ¢alyor. Otobiis gelmedi,
elektrik gitti vb. kentsel problemlerde yerel gazetelere gidiliyor. Ama yerel gazete alayim, bir
katkim olsun diyen yok.”

K2: “Antalya’da 1990°[1 yillarin sonundan itibaren gazetecilik bitti. Bu doneme kadar
Antalya’da 4 tane gazete var ve resmi ilan aliyorlar, o donem valilik vasitasiyla aliyorlar. Sonra
daha biiyiik sermayeli is adamlar: bu isin igine giriyor fakat o 4 gazetenin sahibi gazeteci
kokenli. 1990’lara kadar gazeteciler patron iken 1990’°lardan sonra is adamlar: patron oldu.
Biiyiik sermayeli is adamlar: siyasi beklentiyle de giriyorlar isin icine ve daha fazla yatirimla
daha biiyiik gazeteler kurmaya bashyorlar. Belki sermaye a¢isindan iyi bir sey olabilir ama
mesleki acidan kotii bir sey. Ama bu gazetelerin de uzun soluklu olmadigini gérdiik. 2000’lerle
birlikte diisiise gecti ve kapandi.”

Medya endiistrilerinde 1990’11 yillardan itibaren artan 6zellestirme politikalar1 ve biiytik
sermayelerin medya alaninda yatirimlarinin Antalya yerel medyasinda da etkin oldugunu
K2’nin ifadelerinde gormekteyiz. Kent yerel basimninda gazeteci patronlardan is adami
patronlara gecis siireci yasanmis ve bu siiregte farkli alanlardan da yatirimlar olmustur.

Iletisimin ekonomi politiginde de dnemli bir inceleme konusu olan tekellesme olgusunun yerel
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basinda da yasandigi, farkli alanlardaki sermayelerin medyay1 siyasi gii¢ olarak kullanmak
isteyerek c¢apraz tekellestigi bir sahiplik yapisinin Antalya yerel basininda da var oldugunu
bulgular ¢ercevesinde ifade etmek miimkiindiir.

K2: “Bir gazetecinin 6zgiirliigii patronunun ozgiirliigii kadardir. Patron izin vermedigi
stirece sen hi¢bir sey yazamazsin bu boyledir. Ya ceketini alip gideceksin ya eyvallah
diyeceksin. Her patronun bir kirmizi ¢emberi olur. Neticede ticarethane burasi. Bu kabul
edilebilir bir sey olabilir, ¢iinkii ticarethane burasi, insanlar burayr ayakta tutmaya ¢alistyor.
Bu insanlarin evini gegindirmesi lazim, gazetecilikte ozgiirliik dedigim gibi o noktada kesilir.
Bir ¢ember olur patronun ¢emberi, bu ¢cemberin disina ¢ikabilirsin ama i¢ine giremezsin.
Patron der ki bu benim ¢emberim bunun disinda istediginizi yapin, ama bu ¢emberin igine
girdiginiz zaman benim ticari hayatima zarar gelmis olur der. Bu noktada bir is adami olur,
STK olur fark etmez ama boyledir bu is. Ben basin 6zgiirdiir diistincesinin taraftar: degilim.
Basimin 6zgiir oldugunu diisiinmiiyorum. Bilingli okuyucu bir gazeteye baktigi zaman bu
durumu anlayabilir. Gazetenin nasil bir tandansi oldugunu ¢ézebiliyorsun. Su an bana gore
objektif gazete yok.”

K2’nin bu noktada patron ve haberci iligkisine dair yaptigi degerlendirme dikkat
cekicidir ve medya alanindaki 6zel tesebbiisiin neticesinde gazetelerin birer ticarethane mantigi
ile isletildigine vurgu yapmaktadir.

Kitle iletisiminin ekonomi politigi alaninda Noam Chomsky ve Edward Hermann
tarafindan gelistirilen “Propaganda Modeli’nde de ortaya atilan ve medya kuruluslarinin haber
tiretiminde gectigi slizgeglerin etkisini agiklayan dinamiklerin gegerliligi yerel basinda da
goriilmektedir. Chomksy ve Hermann’in modelde ortaya koydugu, “(1) Hakim kitle medyasi
firmalarimin biiyiikliigii, tekellesmis miilkiyeti, sahibinin serveti ve kar yonelimi; (2) Kitle
medyasinin temel gelir kaynagi olarak reklamcilik” gibi 6n plana ¢ikan haber filtleri
dogrultusunda, Chomksy ve Hermann medya endiistrisinin segkinlerin ¢ikarlarina hizmet
ettigini savunmaktadir. (Herman ve Chomsky, 2012: 72). Propaganda modelinde de ortaya
atildig tlizere kapitalist kitle medyasinda haber iiretiminde yerel basin da belirli siizgecler
icerisinde haber tliretmektedir ve yerel diizeyde de gazetelerde patronaj egemenliginin etkisi
haberlerin igerigini etkilemektedir.

Yerel medyada her patronun bir kirmizi ¢izgisi, ekonomik ¢ikari, siyasi hedefleri
olabilmektedir ve bu durum gazetelerin 6zgiirliiglinii de haber iiretimini de kisitlamaktadir. Bu
kisitlama genel baglamda yerel gazetelerin islevlerine de zarar vermektedir ve yerel gazeteler
objektifligini kaybetmektedir. K2’nin vurguladigi patron ve haberci iligkisine iletisimin

ekonomi alanindaki c¢aligmalarda yol gosterici olan aragsalci yaklasim baglaminda da
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degerlendirmek miimkiindiir. Aragsalct yaklagimin bir medya igeriginin iiretiminde ve
yayinlanmasindaki siireclerde, icerigin yapisina kadar miilkiyet sahipliginin etkisinin fazla
oldugunu belirtmektedir. Literatiirdeki degerlendirmelerin ve bulgular ag¢isindan da
incelendiginde somut bulgularin da biiyiik dl¢iide gegerliligi oldugu saptanmustir.

K3: “Bizim i¢in oncelik Antalya. Biz her giin mansetimize a partisini veya b partisini
koyalim seklinde bir yayin politikamiz yok. Se¢im donemleri gegiyor daha hassas davraniyoruz,
bugiin a partisini manget yaptiysak yarin b partisini yaparak denge kurmaya ¢aligsiyoruz. Bu
anlamda Antalya ismi her zaman 6n planda ve sehrin takimi Antalyaspor’'un maglarini 3
arkadas takip ediyoruz ve ge¢ bittigi zaman macglar baskiy1 bekletiyoruz, sitemizde ma¢in canli
anlatimini veriyoruz. Tiim hassasiyetlerimiz Antalya tizerine kurulu.”

K4: “Sermaye ve siyaset her donemde yerelde ve ulusalda kurumlarla iliski i¢erisinde
olur ya kontrol etmeye ¢alisir ya da cezalandirmaya ¢alisir. Biz kurum olarak ekonomi odakl
gazetecilik yapmadigimiz igin, hi¢bir kurumla genel iliski diizeyinin disinda baska bir iliski
icerisinde degiliz. Olanlar var biliyoruz, goriiyoruz. Gazetelerin goriiniir sahiplikleri ile
goriinmeyen sahiplikleri de var. Maalesef ki basint kendilerine kalkan yaparak ilerlemeye
calisan ekonomik ¢evreler ve siyasi ¢evreler el birligiyle Ankara’dan da gelen diizenlemelerle
birlikte basini zaten esir almis durumda diyebiliriz. Bu iliskileri tasvip etmiyorum ¢iinkii bir
kurum bir ayibini ortmek igin size ilan reklam verdiginde o ayibi yazamaz konuma geliyorsaniz
orada sikinti basliyor. Bize reklam veren kurum bunlari bilerek iliski kurmak durumunda. Size
ilan verdim ama sit alanina otel yapabilirim ya da marinay iki kat biiyiitebilirim gibi bir durum
kabul edilebilir degil bizim a¢imizdan. Fakat bunu yapanlar var, birinin élesiye belediye
baskanligini milletvekilligini savunarak reklam gelirine sahip olabilmek miimkiin yapanlar var
ama dogru bulmuyoruz ve biz inandigimiz seyleri yazabiliriz. Bunlar basin ahlak ve etigiyle de
orantili seyler degil.”

K5: “Bu yonde iliskiler, yerel gazetelerin habercilik faaliyetlerini etkileyebiliyor. Siyasi
baski ve ekonomik bagimlilik, haberlerde objektiflik ve cesitlilik agisindan sikintilar
yvasanmasina neden olabiliyor. Bagimsiz gazetecilik ve objektif haber yayinciligi adina siyasi
ve ekonomik baskilardan miimkiin oldugunca uzak durulmasi onem tasryor.”

K6: “Bizim gazetemizin oyle bir iliskisi yoktur. Bunu herkes soyler ama bizim gergekten
yok. Bana gore birinin haberini para karsiligi yapip yapmamak illegal gelirdir ve bizim
gazetemize illegal gelir girmez. Biz burada arkadaslarimiza ilk diiriistliik konusunda tavsiye
veriyoruz, meslek etigini on plana ¢ikartiyoruz. Genel anlamda belediyeler bize abonedir,
reklam verir ve bu belediye ilan reklam veriyor bunu da idare edelim seklinde bir yaklagimimiz

yok. Soyle de yapiliyor, her giin belediye haberini manset yapan kisiler var ve bunu belediyeden
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gelir sagladigi icin yapryor. Ben benzer bir olay yasadim ve bir belediye aboneligini kesti 4-5
sene boyunca. Ama ben de onlarin aboneligine giivenerek bu ise girmedim. Toplum
dinamiklerini de bu noktada iyi kullanarak bu magduriyetini gelire doniistiirebilirsin ve
insanlar sana destek ¢ikar yine ayakta kalirsin. Yerel gazetelere milletvekillerinin pek bir
faydasi olmaz, yerel yonetimlerin daha ¢ok faydasi olur. Zaten siyasiler yerel gazeteleri sadece
ihtivaglart oldugu kullanirlar ondan sonra goremezsiniz. Yerel gazeteler bu isin aslinda son
kalesidir, cok onemlidir. Bugiin tamamen ele ge¢irilemeyen tek mecra yerel gazetelerdir. Bunu
rahat soyleyebilirim. Ben Tiirkiye Gazeteciler Federasyonu’nda da delegeyim, bir araya
geldigimiz toplantilarda bunu gézlemliyorum. Tiraj az olsa da bu iste Hasan Tahsin ruhu
vardir. Hepimiz ayakta kalmaya miicadele etmeye devam ediyoruz.”

K7: “Mesela haberini yaptigimiz siyasetciler var, hepsinin haberi yapilyyor ayip
olmasin diye ozel giinlerde falan ilan veriyorlar. Sirketler is adamlari ¢cok fazla bu olayin icine
girmek istemiyorlar. Ciinkii bir tanesine ilan versem hepsi istiyor diistincesi var. 11 resmi ilan
alan gazete var ama belki de 50 tane internet sitesi var. Hepsi arayinca insanlar geri ¢ekiliyor.
Bazi kisiler al su paray, faturayr kes ama gazeteye koyma yaymmlama diyorlar. Gériinmesini
istemiyorlar. Internet gazeteciligi yapan arkadaglarimiz var onlar bir sekilde ayakta kalmaya
calisiyor, belediyelere yakin olmaya ¢alistyor, sirketlere yakin olmaya ¢alisiyor. Ama o zaman
da ozgiir gazetecilik yapamiyorsun. Adam zengin, sana ilan vermis sen simdi onun aleyhinde
nasil haber yapacaksin? Yaparsan ilamimi geri ¢ekiyor. Konusulmasa da kagit tizerinde
olmayan sektér dinamikleri kurallari var. [lan veren hakkinda elestirel bir sey yazamiyorsun.

Biz basin ilan kurumundan ilan aliyoruz ya, devletle alakali bir olay sonucta. Cok fazla
elestirel haber yapamiyoruz politikayla alakali. Yaptigimiz zaman Basin Ilan Kurumu miidiirii
ariyor ben zor durumda kaliyorum diyor. Resmi kurumlari ¢ok fazla elestiremiyoruz
diyebilirim. Emekliler a¢, insaat sektorii tedirgin, ihracat¢imin sikintilari var tarzinda daha
genel elestirvel haberler oluyor. Oralara ¢ok dokunamuyorsun, hemen basin ilan kurumu gelir
gazetende bir eksik goriir ya da hemen arar seni burada bir eksigin var diye uyarwr. Resmi ilan
gelirine bir zarar gelmese de o korku yetiyor zaten. Belediyelere elestirel haber yapma
konusunda daha rahatiz. Milletvekilleri de ilan vermeye ¢alisir da o da zaten devede kulak
misali. Belediyelerin abonelikleri var, onlarda bayramda seyranda bir ilan veriyorlar.”

Bu baglamda K7’nin resmi ilan ve 6zel ilan konusunda yaptig1 degerlendirme dikkat
cekicidir. Yerel gazeteler resmi ilan gelirleri kesilir korkusuyla iktidar politikalarinin kent
ozelinde biraktig1 etkilere yonelik elestirel igerikli haberler iiretememektedir. Ozel ilan veren
sirketler ya da kurumlar hakkinda da herhangi bir elestirel haber icerigi yerel basinda

uretilememektedir.
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Bu veriler baglaminda iletisim ¢alismalarinda ekonomi politik perspektifin medya
kurumunun ekonomik yapisi ile haber iiretimi arasindaki dogrudan kurdugu iliskiye dair
analizlerin yerel basinda dogrudan karsilik buldugunu ifade etmek miimkiindiir.

KS8: “Biz hi¢bir zaman o sekilde bir yayin politikasi benimsemedik, her kuruma ve siyasi
partiye ayn mesafedeyiz. Onceligimiz Antalya 'nin sorunlarini dile getirmek ve 36 yildir da aym
sekilde ilerlemeye ¢alistyoruz. Onceligimiz kentin sorunlarina dikkat ¢cekmek para kazanmak
sonraki asama. Zaman igerisinde aylik yayinlanan, a¢ilip kapanan gazeteler bazi sikintilar
kentte oldu. Bilinen, kurumsal gazetelerde boyle bir iliski gormedim. Dénemsel ozellikle de
se¢im zamani agilan gazetelerde amacina ulastiktan sonra kapaniyor. Okuyucu da biliyor,
hedef" kitlesi de biliyor. Donem dénem oldu bunlar. Se¢im donemindeki c¢alismalarda
siyasilerin, yaklasimlar: biraz fayda saglvyor tabi.”

K9: “Genel olarak su sartla size abone oluruz, bu sartla abone oluruz gibi bir 6n sart
one stiriilmiiyor belediyeler, ticaret odalar: gibi siyasal ve ticari ¢evreler tarafindan. Bu tarz
biiyiik kurumlar zaten belli sayida abone oluyorlar. Diger gazeteleri bilemiyorum da bizim
bagimsizligimizi etkileyici bir etkisi olmuyor bu aboneliklerin. Abone olundu onlara taraf
olalim gibi bir durum olmuyor. Yaywn politikamizda béyle bir sey yok. Antalya’da genel olarak
miimkiin oldugunca ¢ok sesli olalim diigiincesi var.

Gelirlerimizin azalmast ise hareket kabiliyetimizi azaltiyor. Soyle siirekli arag
kullanmak, haberlere gitmek gerekiyor. Kadro zenginlestirmesi gerekiyor. Eskiden devletin
onerdigi asgari kadronun tistiine ¢ikardik, branslasma oluyordu. Ekonomiye, siyasete vs. ayri
ayri kigiler bakiyordu. Ama giintimiizde devletin onerdigi kadronun iistiine ¢ikip zenginlestirme
yvapamadigimiz i¢cin hareket kabiliyetimiz azaldi. Sartlardan otiirii  kadromuzu da
zenginlestiremiyoruz. Her yere yetisemiyoruz, belediye biiltenleriyle disardan gelen biiltenlerle
sayfalart doldurma pratigi oldu ister istemez. Tiim gazeteyi kendi ozel haberlerimizle
dolduramiyoruz. Eskiden internetten haber gelme imkani da yoktu. Maddi sikintilar bizi daha
dar bir alana sikistirtyor.”

Yerel basinda patronlarin haberlere miidahalesi var ve 6zellikle de katilim saglayan yazi
isleri miidiirleri 6zgiir basin olduguna inanmadiklarini belirtiyorlar. Yerel gazetelere ilan ve
reklam veren sirket veya kurumlarla ilgili olumsuz haberlerin ekonomi politik iligkiler géz
Oniine alinarak yapilamadigi saptanmustir.

Aragtirmaya katilim saglayan yerel gazete yoneticilerinin verdigi yanitlar ¢ergevesinde
yerel basinin kent genelinde dengeli bir yayin politikas1 ve korumaci bir yaklagim sergiledigi
saptanmistir. Kentteki sermaye, siyaset ve reklam iligkilerinin de yerel basinda haber

iceriklerini dogrudan etkiledigi sdylenebilir. Katilimeilara ticari iligkiler ile haber igerikleri
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arasinda nasil bir bag oldugu sorulmustur. Antalya kent 6zelinde yerel gazetelerin nasil bir
reklam stratejisi izledigine yonelik sorular baglaminda, yerel medyadaki reklam ve haber
iligkisi tespit edilmeye c¢alisilmistir. Katilimcilarin konu ile ilgili detayli goriisleri asagida
verilmigtir:

K1: “Bundan 4-5 sene oncesine kadar gazetelerimizde sektorel sayfalar yapryorduk,
mesela organize sanayi alaninda burada ¢alisan firmalarla ilgili ekonomik igerikli haberler
yapryorduk. Bunun karsilinda reklamlar alvyorduk, abonelikler yapabiliyorduk. 1 hafta kuyum
sayfasi yapryorduk, turizm sayfasi vb. bunlar hep ekonomik getirisi olan iceriklerdi. Ancak
giintimiizde o da bitti. Bunlarin temelinde de 6rnek olarak bir firmaya gittiginizde “Gazeteyi
kim okuyor ki” seklinde yaklasilyyor. Béyle yaklasan kisilerden ticari reklam alma sansiniz da
olmuyor. Maalesef bir reklam stratejisi de kalmadi. Su anda yerel yazili medya can ¢ekigiyor.
Bitecegi giinii bekliyoruz, bitse de artik, internet gazeteciligine agirlik versek diye. Su anda
beklentimiz o altyapinin tamamlanmasi ve yasal diizenlemelerin tamamlanmasi. Gazeteler de
kapatilacaksa kapatilsin biz de yolumuza bakalim, oniimiizde olan ilen en iyisini yapmaya
calisalim.”

K2: “Reklam konusu maalesef bizim a¢imizdan stkintili ¢iinkii ¢ok haswr nesir
oldugumuz bir konu degil maalesef. Reklam veren ilan veren ¢ok az oldugu icin. Mesela sektorel
haber ge¢cmiste ¢ok oluyordu su an olmuyor maalesef. Ge¢miste hastanelerle ilgili sayfalar
hazirliyorduk. Doktorlarin kose yazilari, hastanenin haberleri ¢ikiyordu. Cok iyi oldugu bir
donem vardi. Sonra hastaneler bundan vazgecti belki ihtiya¢ olmadi. Su an Antalya 6zelinde
soyliiyorum bu tarz sayfa yapan ve kendisine reklam olarak doniistiiven ¢ok fazla insan yok.
Genelde nasil olur bu isler; genel bir sorun olarak, biri ilan vermiyorsa o kisinin agigt bulunur
haber yapilir ve o kigiden ilan almaya ¢alisilir. Buna meslekte “Gel Gel” denir. Abonelik i¢cin
de gegerlidir ayni durum. Antalya icin de boyle genelde de boyle durum boyle igler. Bu benim
goziimde bir nevi tetikg¢iliktir. Ama genelde reklam pazarlamasi maalesef bu sekilde.”

Kent yerel medyasinda sektorel haber igeriklerinin artik iiretilememesi ve yerel
isletmelerle reklam iligkisi kurulamamasinda sosyal medya platformlarinin da etkisi biiyiiktiir.
Yerel isletmeler, isletme reklamlarin1 hem dijital platformlar tizerinden hem sosyal medyadan
grafikler, gorseller ve video igeriklerini kullanarak yapma imkanlar1 bulunmaktadir ve yerelde
artik gazetelerin reklam alma kabiliyetleri bitme noktasina gelmistir.

K3: “Antalya yerel medyast agisinda soyle bir durum var, siz bir reklam veriyorsunuz
ve once reklami nigin verdiginizi iyi bilmeniz gerekiyor. Bizdeki en biiyiik sikinti reklam
verenlerin reklami nigin verdigini bilmemelerinden kaynaklaniyor. Cok takipgili hesaplara

reklam veriliyor ama o reklami kag kisi ciddiye alacak, herkes hizlica bakip gegiyor. Onun
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yerine kendi alanina gore haber sitelerini veya dijital icerik sitelerini kullanmak gerekiyor.

KS5: “Reklam stratejileri ¢esitleniyor. Yeni medya ve dijital gazetecilik ile birlikte hedef
kitleye daha dogrudan ulasan ve etkili reklam yontemleri gelistiriliyor. Ancak, reklam icerigi
ile haber icerigi arasinda denge kurulmasi ve reklamlarin haber biitiinliigiine zarar vermemesi
gerekiyor.”

Ko6: “Sektorel haber seklinde olan yapilar var ama bizim gazetede yok. Bununla alakali
bir kolej ile tartismigtik hatta, haberse haber gibi yaparim reklam vermek isterseniz reklam
verirsiniz demistim. Ama habermis gibi reklam veremezsiniz. Bu sektorel haber bana gére basin
mesleginin en ucube durumlarindan birisidir. Ulusal gazetelerin Akdeniz ekleri vardi
zamaminda ve sektor sayfalart yaparlardi, sektorel haber basina atilan ilk bombadir. Ben
reklama gore haber yapmam, ben haber yaparim gazete ¢ikartirum reklam vermek isteyen verir
istemeyen vermez. Ayakkabt alip haber yapani gordiim ben maalesef.”

K7: “Reklam iliskisi genel olarak profesyonel degil. Eskiden su sekilde bir iliski olurdu,
bizim muhabirimiz bir is adaminmin veya bir sirketin haberini yapar, dogrudan para almak
verine yuiklii miktarda gazete satip dagitarak destek olunurdu. Muhabir dogrudan para
iliskisine giremiyor eger girerse satin almis olur seni karsidaki kigi veya sirket. Bu sekilde
calisanlarda var elbette. Profesyonel bir reklamct daha fazla maas talep eder, asgari iicretin 3
kati maas ister ¢iinkii bu kisi profesyonel. Bu tarz ¢alistiginiz zaman kendi ¢alistigi sirketleri
portfoyiinii de birlikte getiriyor. Yerel bir gazete bu paralar: veremez ve bu tarz bir iliski icine
giremez. Eskiden sektorel haberler ve sayfalar yapilirdi. Buralarda sirketlerin haberleri
yvapiulirdl, onlarda begenip ilan verip destek olurlardi. Abonelik yaptirirlardi. Simdi onlar
kalmadi, ¢cabuk tiiketilmeye bagland: fast food gibi oldu. Sosyal medya ve internetin avantajlar
sektorel haberi azaltti, insanlar artik kendi reklamlarini da yapma imkanlarina sahip. Internet
gazeteciligine odaklanan gazeteci ¢evreler de cogu home office calisiyor, ekstra reklam isleri
vs. yapmaya ¢alisiyor. Is adamlarina deniliyor ki ben senin basin islerini yapayim sen de o

K8: “Soyle diyalog ve iletisim ¢ok énemli. Diyalog kanallariniz acik olunca ve
giivenirliginizi karsi tarafa yansitinca reklam, ézel reklam alma sansiniz her daim yiiksek. Ikili
iliskiler ve kurumsal yapinizi ve giivenirliginizi 6n plana koydugunuz zaman bu noktada bir
stkinti olmaz. Tabi, talep etmekte 6nemli. Reklam kismi medyanin ¢ok onemli bir organi ve bunu
iyi isletebilirseniz gazetenin biitcesine, ciddi bir katki oluyor. Biz de bunu yapmaya

calisiyoruz. Sadece resmi ilanla ¢ok zor bu is, maliyetler ¢ok yiikseldi. Abone ve dzel reklam
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mutlaka olmali. Gazetenin ¢izgisi ¢ok onemli, kurumsal yapryr 6n plana ¢ikardiginiz zaman
reklam almada bir sikinti olmaz.”

K9: “Reklamci arkadaslarimiz ézel teklifler hazirliyor. Antalya pazarinda ticaret yapan
biiyiik firmalara ozel teklifler hazirlayip reklam calismalart yapmaya ¢alistyoruz yillik, alti
aylik. Bunlar gazetenin arka kapagi, logo iistii reklamlar olabiliyor. Bunlardan ¢ok
bayramlarda ve ozel giinlerde diyaloglarimizdan ve ikili iliskilerimizi kullanarak aldigimiz
ilanlar oluyor. Yaywn politikamizi beSenip kendileri ilan gonderenler de oluyor. Ozel giinlerde,
milli ve dini bayramlarda alinan bu reklam ilanlar: abonelikten sonra en biiyiik gelir kapimiz
bunlar oluyor. Resmi ilanlar bir, abonelik iki ve ézel ilanlar da iigiincii sirayt olusturuyor
gelirlerde. Ozel reklam ¢alismasi da var ama ézel reklam calismalar: diger gelir kalemleri
kadar yiiksek gelir getirmiyor.”

Yerel gazetelerdeki reklam stratejileri dijitallesme sonrasi da hala aynmi1 yontemlerle
yapilmaktadir ve siyasi ve ticari ¢evrelerden ikili diyalog iligkileri kullanilarak gazeteye gelir
saglamak hedeflenmektedir. Sektorel reklam igerikli haber igeriklerinin ise Antalya yerel
medyasinda, katilimcilarin ifadeleri dogrultusunda azaldigi anlasilmaktadir. Bazi katilimeilar
reklam ve ilanlarin ulusal basinin Akdeniz eklerine ve sosyal medyaya kaydigini one

surmektedirler.

4.3.8. Yerel Basinin Giderleri ve Maliyet Etkenleri

Yerel basinda ekonomik kazang yetersizligi baski ve dagitim giderlerinin ytiikselisi ile
yerel basinin ekonomisini daha da yetersiz hale getirmistir. Arastirma kapsaminda goriisme
saglanan yerel gazete patronlarina ve yazi isleri miidiirlerine, yeni medya caginda yerel
gazetelerdeki giderlerin ve artan maliyetlerin yerel gazeteleri nasil etkiledigi, baski ve dagitim
maliyetlerinin yerel gazeteleri ne Olgiide etkiledigine yonelik sorular sorulmustur.
Katilimeilarin konu ile ilgili kapsamli goriisleri asagida verilmistir:

K1: “Gazete igin en biiyiik gider baski ve dagitim maliyetleri ¢ok fazla, kagit siirekli
zamlantyor ve baski da zamlanyyor. Bir de satamadiginiz iiriine baski parasi édiiyorsunuz.
Abonelere gazete dagitiliyor kalami ¢op, geri doniisiime gidiyor. Her giin bu parayt
odiiyorsunuz ama karsiligi yok. Kazansaniz, basilana reklam alsaniz eyvallah ama su anda
karsihigr yok bos yere para édiiyoruz.”

K2: “En biiyiik gider kalemi ve sikinti baski giderleri. Diinkii baski fiyat: ile bugiinkii
baski fiyat1 birbirini tutmuyor. Doviz arttik¢a baski maliyeti de artiyor. Bu igin temel noktasi
baskr maliyetlerinin azaltilmasi ve istihdamin desteklenmesi gerekiyor giiniimiizde. Bana gore

mutlaka bu isi birilerinin ¢ozmesi gerekiyor. En onemlisi de gazete yoneticilerine ve patronlara
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diistiyor. Patron ticari diistinebilir, daha fazla para kazanayim diye diistinebilir. Yonetici de
daha ¢ok insan ¢aligsin, rahat is yapalim diye diisiiniir. Bence Basin ilan Kurumu nun bu
konuyu mutlaka masaya yatirmasi lazim. Baski maliyetlerinin diizeltilmesiyle ilgili devlet
destegi olabilir. Farkl is sektorlerine destekler veriliyor, basin ve medya sektoriine de destek
verilmesi gerekli. Istihdam konusunda da kisa siireli programlardan ziyade daha programli
destekler olmali.”

K3: “En biiyiik giderleri matbaa, kagit fiyatlari baski, sigortalarin yiikselmesinden
kaynakly is giicii yiikseldi. Akaryakit giderleri de yiikseldi habere, ya da bir etkinlik takibine
giderken araclart kullaniyoruz. Aylik maliyette epey yiiksek ¢ikiyor, elektrik giderleri de
yiiksek.”

K4: “Baski ve dagitim maliyetleri yerel basinmin iistiindeki en biiyiik yiiklerden bir tanesi.
Kagit fabrikalarinmin kurulmasi gerekiyor, ithal kdgida mahkim kalmis durumdayiz. Yillardir
bunu soyliiyorum. Basimin ayakta kalmasi adina, kitap ve egitim faaliyetleri icin de kiiltiirel
faaliyetler icin de gerekli. Bu giderlerin siirekli artmasi ve bu hizmeti veren kuruluslarin
tekellesmesi sonucunda, yerel basin entiibe olmus durumda. Cok zor siiregler ve pes pese gazete
kapanmalarim duyacagiz. Gegtigimiz giinlerde Adana’da Tiirkiye’'nin en eski gazetelerinden
Adana gazetesi faaliyetine son verdi. Cumhuriyet tarihinden eski milli miicadele donemine katki
sunmug bir gazete. Karsimizdaki tablo boyle aci bir tablo. Biz meslegini seven insanlariz ve
sunu istiyoruz; ben hem basin emekg¢isiyim hem de isveren pozisyonundayiz esimle birlikte,
calisigimiz ekibimizin daha iyi kosullarda ¢alistyor olmasini ¢ok arzu ederim. Bizim bunu
vapabilmemiz i¢in tizerimizdeki yiikiin hafifletilmesi gerekmekte. Bir dizi diizenleme yapilabilir.
Abonelikte KDV sifirlandi ama zaten abone olan kurum sayis1 giderek diisiiyor ki reklam
faturast kesiyorsunuz su an %20 KDV var. Bu sefer insanlar geri duruyor ve daha diisiik
rakamlarla bu igi yapmak zorunda kaliyorsun. Hep veren kisim oluyoruz alan kisim olmuyoruz.
Vergi ve sigorta diizenlemelerinde destekler arttirilmasini, siirekli hale gelmesini ve
personelimize daha iyi ticretler vermeyi timit ediyoruz. Diistinmen, arastirman bellegini siirekli
taze tutman gereken bir meslek bu da kafa yoran bir sey bu anlamda 6zliik haklarinin daha iyi
olmast i¢in buna ihtiyag var. Kurumlar rahatlarsa personele de yansir.”

K5: “Ekonomik baglamda yerel basimin en biiyiik gider kalemi baski ve dagitim
maliyetleridir.”

K6: “Personel gideri su anda ¢ok yiiksek. Ben de herkes asgari iicret alir yazi isleri
miidiirii de sekreter de ayni parayr alir. Fakat giiniinde 6derim. Internet personeli icin 128 bin
TL aylik personel gideri var. Ama ben bu kadar resmi ilan almiyorum ve gelir de elde

etmiyorum internetten. Gazetenin de aylik ortalama 150-160 bin arasinda gideri var. Buna
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karsin gazetenin resmi ilan geliri 8§0-100 bin TL arasi. Su an da ikisi birden eksiye donmiis
durumda. Gazete ilanlart da ilk kez bu kadar diistii. Ciftli yayinlanan bazi ilanlar olurdu
bunlarin da bir tanesi internete bir tanesi gazeteye gidiyor. Gazetenin icinde %25 oraninda bir
kayip var. Asgari iicrette artis yasayinca ciddi bir darbogaza girdik. Ik kez meslek hayatimda
batiyyor muyuz diye kara kara diistintiyorum.”

K7: “Dagitim maliyetleri de yiikseldi, 30 bin TL diye duydum kuryeye verdigimiz son
ticreti. Sigorta maliyetleri yiikseldigi icin ¢alisan iicretleri de onemli bir gider kalemi
olusturuyor. Baski maliyetleri de yiiksek, baski ve personel giderleri ve kurye diyebilirim.”

K8: “Baski gideri ¢ok fazla ve kurye dagitim giderleri. Personel giderleri de var tabi
ama okura ulasincaya kadar ki siiregte en yiiksek gider kalemi baski. Déviz arttik¢a kagitta
stirekli zamlanyyor ve bunu yansitamiyoruz. Gazeteyi basan matbaa kagidr bahane ederek fiyat
yiikseltiyor da biz yapamiyoruz. Resmi ilan siitun santim fiyatlarimin da giincellenmesi
gerekiyor.”

K9: “Ilk basta personel maliyeti var. Baski giderleri personelden sonra geliyor. Son
donemde kdgit maliyetinde olaganiistii artislar oldu. Disa bagiml oldugumuz i¢in doviz
arttik¢a ciddi bir maliyet olusturmaya bagladi.”

Istihdam maliyetlerinin yiikselisi ile birlikte yerel gazetelerde hali hazirda var olan
nitelikli eleman probleminin daha fazla hissedilmesine neden olabilecek bir etken olarak
goziikkmektedir.

Asgari licret maaslarinin da sigorta maliyetlerinin artisi ile yerel gazetelerde daha fazla
ekonomik sorun ¢ikardigr goriilmektedir. Satis yapamayan ve reklam gelirleri ¢ok diigiik
seviyede olan yerel gazetelerin ekonomik olarak daha fazla sorun yasadigi saptanmaktadir.
Kagit maliyetlerinin doviz artisi ile yiikselisi, dagitim giderlerinin yiikselisi yeni medya ¢aginda
yerel gazetelerinde basili gazetelerin sayfa sayilarini azaltma yolunu agabilir ya da gazete

kapanmalar1 Antalya yerel medyasinda da goriilebilir.

4.3.9.Yerel Basinin Gelecegine Dair Ongoriiler ve Beklentiler

Arastirma kapsaminda gorligme saglanan katilimcilara, yerel basinin gelecegine dair
ongoriileri ve kaliteli yayincilik yapabilmek adina ekonomik ve yapisal baglamda yapilmasi
gereken diizenlemelere iliskin beklentileri sorulmustur. Katilimcilarin konu ile ilgili kapsaml
goriisleri agagida verilmistir:

K1: “Cok fazla iiniversite ve iletisim fakiiltesi kuruldu. Bu ayni zamanda kalitesizIigi
getirdi. Hi¢cbir sektérde ve alanda plan yapilmadan hareket edildigi icin, iletisim mezunlarimiza

liziiliiyorum, ben alayliyim. Gengler mezun oluyor, is bulamiyorlar, basin kurulusuna gidiyor
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para veremiyorlar, i¢inde olduklart durum belli. Umudumuz bu planlamanin yapilmasina
yvonelik. Basin kuruluslarimin ayaga kaldirilmasi lazim. Artik is internet haberciligine gidiyor.
Bu alandaki altyapiy ve yasal diizenlemeyi geciktirmeden yapmalari lazim, para kazanir hale
getirmeleri lazim. Ekonomik bagimsizligini kazaminca basin yeniden o6zgiir ve bagimsiz
olacaktir. Bagimsiz ozgiir basina bu iilkenin her zaman ihtiyaci var. Bagimsiz ozgiir kuruluslar
olursak, hem yeni mezun arkadaglar icin is ortamlart olusacaktir. Bir an evvel bu altyapinin
tamamlanmasi lazim. Ekonomik ozgiirliige kavusmanin yolu da o. Yazili medyada artik umut
yok. Eninde sonunda kapanacagini diigiiniiyorum basili gazete falan kalmayacak belki nostaljik
dergiler ¢ikacaktir periyotlar halinde. Bizim gelecegimiz internet haberciliginde, bunun da tam
anlamiyla hayata ge¢mesini umut edip bekliyoruz.”

K2: “Ilk olarak istihdam ¢ok énemli, calisan olmadan nitelikli yayincilik ¢ikmaz. 1
kisinin yaptig1 gazete baska bir ekibin ¢ikardigi gazete baska, gazetecilik bir ekip isidir. Ekibin
ne kadar iyiyse sen de o sekilde 6n plana ¢ikarsin. Gazeteci ne kadar biiyiirse gazete de o kadar
biiyiir. O zaman basari gelir. Iyi bir gazete yaptiginda geri doniisler her zaman iyi oluyor.
Haber yazimindan gazetedeki mansetine kadar bir biitiindiir.

Gelecegi iyi gormek pek miimkiin degil ancak iyimserlik olur. Ekonomik sartlar bir yana
meslegin itibari ¢ok yipranmis durumda. Herkesin gazeteciyim dedigi bir ortamda, gazetecilik
itibar kaybettikce sektorde bir o kadar kayip yasiyor. Meslegin itibarini yeniden kazanmasi ¢ok
onemli. Kazanirsa meslek ayakta kalir yoksa kaybolur gider. Sokakta kavga olsun sosyal
medyadan c¢ekiyor yaymmlaniyor, al sana gazeteci iste. Telefonla fotograf ¢ekebilen herkes
sokakta gazeteci bana gére. Bu igi ticari, siyasi manada tetikgilik olarak kullanan insanlar var.
Bunlardan kaynakli da meslegin itibart kayboldugu icin zor bir donemden gegiyor. Bu
insanlarin ayiklanmasi meslegin itibarini tekrar arttirtr. Gazetecilik cemiyetlerine ve
kurumlara biiyiik isler diisiiyor. Sadece yemekli bir toplantiya gidebilmek igin gazeteciyim
diyen insan olabilir mi? Maalesef. Meslek giizel ve itibarlt bunun keyfine varmak lazim.
Gazetecilik dogru yapildig taktirde ¢ok kiymetli bir meslektir. Bu sehirde de kendi icin degil
kenti i¢in yasayan insanlara ihtiya¢ var. Gazeteciligi kenti icin degil kendi i¢in yapiyorsa o
kisiden korkacaksin.”

Sosyal medya kullaniminin pratiklesmesi ve bilgiye kolay ulagimla yurttas gazeteciligi
pratikleri yerel medyada da etkili olmaktadir. K2 bu baglamda sosyal medyadan herkesin haber
paylasmasi veya gazeteci gibi davranmasinin olumsuz yonlerine vurgu yapmaktadir. Bu
faktorlerin gazeteciligin mesleki itibarin1 azaltti§i yoniinde ortak goriisler tespit edilmistir.
Yerel basimin giincel problemlerinden sayilabilecek bu faktorler, yerelde haberin etkisini ve

gazeteciligin glivenirliligini de azaltan faktorler olarak dikkat ¢ekmektedir.
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K3: “Oncelikle herkesin elini tasin altina koymas: gerekli. Tiim kuruluslar icin gegerli.
Neden medya giiclii ve tarafsiz olmali sorusunu cevapladiginizda zaten her sey ortaya ¢ikiyor.
Bir gazeteci icin medya kurumu i¢in olmazsa olmaz ekipmanlar var, fotograf makineleri,
bilgisayar vs. Ama artik biz bunlart alamaz hale geldik. Ekipmanlar ¢ok pahali ve bunlarin
aliminda KDV olur vb. indirimler gelebilir. Iletisim baskanligi dese “X” firma ile anlastik,
KDV ve OTV’den muaf olacaksiniz ama bize basvuracaksimz. Keske bunun gibi calismalar
yapusa. Teknoloji ilerliyor fakat biz elimizdekini korumaya ¢alisiyoruz c¢iinkii gittigi anda
yerine alacak durumda degiliz. Yerel yonetimlerin basina daha fazla destek vermesi gerekiyor.
STK larin birer tane yerel gazete abonesi olmasi gerekiyor, isyerlerinde abonelik olmasi
gerekiyor. Kendi bolgenizin haber siteleri iizerinden giindemi takip edebilmek gerekiyor. Yerel
medyayr gérmek gerekiyor, bizler giiclii olursak daha fazla iiretiriz ve yeni arkadaslarimiz
mezun oldugunda destek oluruz.”

K4: “Demokratik Tiirkive Cumhuriyeti’nin demokrasisine en biiyiik katki basin
ozguirliigii ise basimin her alanda sorunlarimin ¢oziilmesi gerekiyor. Meslek zaten zor bir
meslek.

Desteklenmesi iilke demokrasisi a¢isindan da ¢ok onemli. Bizim gérevimiz idarecilere
yeri geldiginde fren, yeri geldiginde de yol agmak. Biz her konuyu bilmesek te biz arastirtyoruz,
sorusturuyoruz farkly goriisleri harmanlayip kamuoyuna sunuyoruz. Basmmin ¢ok sesliligini
korumak lazim. Giintimiizde bu ¢ok seslilikten ¢ok da memnuniyet olmadig1 goziikiiyor. Cok
sesli ¢ok renkli medya kiiltiirii agisindan da bu sorunlarin ¢éziilmesi gereklidir. Haber alma
ozgiirliigii agisindan da gereklidir. Bu anlamda 6lmeye ramak kalmug bir yazili medya var, kagit
fabrikalarinin kurulmast ya da ithal kagittaki yiikiin hafifletilmesi gibi bir durum soz konusu
olmali. Biz de kamusal ve ticari bir hizmet yapiyoruz ama hi¢bir katki géremiyoruz. Basin
bitmek tizere ve basin biterse tilkenin demokrasisi biiyiik yara alir. Demokrasi yara almissa her
sey yara almis demektir. O yiizden kdagit anlamindaki destegin ya nakdi olarak 6denmesi veya
bir formiil bulunmasi asikar. Ticari reklamlar i¢in kestigimiz faturalarda da yeni bir diizenleme
sart. Istihdama doniik vergi yiikiiniin hafifletilmesi, sigortalarin belli bir kisminin deviet
tarafindan da karsilanmasi durumu soz konusu olabilir. Bu aciliyetle yapilmas: gerekenler ki
yvoksa kapanan kurumlar artacak. Binlerce mezun arkadasimizin ¢alisacagr alanlar
kalmayacak. Son olarak diizenlemeye giren internet medyasiyla ilgili verilen odevierin yeniden
gozden gecgirilmesi gerekiyor. Bu diizenleme reel olarak iilke gercegiyle ortiismiiyor, illegal
yontemlerle bu kriterleri gerceklestirenlerin oldugunu duyuyoruz bu basin ilan kurumu da
duyuyordur. O yiizden bunlara gegit vermeden daha gergekgi 6devier istenirse édevlerimizi

diiriistge yerine getirmis oluruz hem de kurumlar daha saglikli faaliyetlerine siirdiirebilirler.
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Bu da daha giizel haberler olarak iilkemize doner. Basinin sorunlarinin ciddiyetle yerel basin,
yazili ve gérsel basin ve dijital basin olmak iizere ¢oziilmesi gerekiyor. Universitelerle ilgili de
bir sey séylemek istiyorum, ¢ift lisanl ve yiiksek lisansint da kamu yonetimi alaninda yapmis
bir gazeteciyim ve kendimi stirekli yetistirmeye ¢alistyorum.

Soyle bir tabloyu goriiyorum; ge¢mise oranla mezun olan arkadagslarimizin kendini ¢ok
da gelistiremeden mezun olduklarim goriiyorum. Cok fakiilte ve ¢cok mezun verilmesi diplomali
issiz sayisint da arttiriyor. Daha donanmiml yetisecek ogrencilere ve okullara ihtiyacimiz
oldugunu diisiiniiyorum. Iletisim fakiiltelerinin basinla daha fazla i¢c ice olmalarim arzu
ediyorum. Istihdama yonelik projeler iiretilmesi gerekiyor. Idarecilerin ve sektoriin de bu
konuya daha fazla onemsemesi gerekiyor.”

KS5: “Yerel basimin gelecegini karmasik goriiyorum. Dijitallesme ve yeni medya ¢agl,
verel basint hem firsatlarla dolu bir alana tasiyor hem de yeni zorluklar getiriyor. Yerel basinin
gelecegi icin ekonomik ve yapisal diizenlemelerin yani sira, nitelikli yayincilik yapabilme adina
okur taleplerini iyi analiz etmek, cesitli icerik formatlari gelistirmek ve hizli haber dongiisiinde
dogruluk ve giivenilirligi on planda tutmak onem arz ediyor. Yerel basimin ayakta kalabilmesi
icin, ekonomik ve yapisal diizenlemelerin yani sira gazetecilik meslegine olan bagllik ve kaliteli
haber iiretimi onemli. Yerel basin, nitelikli ve giivenilir haberleri sunmaya odaklanmall ve
hedef kitlesine degerli icerikler sunarak sadik bir okuyucu kitlesi olusturmali. Aynt zamanda,
dijital platformlara aktif olarak entegre olmall ve sosyal medyay etkin bir sekilde kullanarak
haberlerini geniy kitlelere ulastirmali. Yeni gelir kaynaklar: ve reklam stratejileri gelistirerek,
gelir diisiisleri dengelenmeye ¢alisilmali. Ayni zamanda, resmi ilan gelirlerinin diizenlenmesi
ve yerel gazetelerin maddi olarak zorlanmasimin oniine gegilmesi gereklidir. Yerel basinin
gelecegi, ekonomik, yapisal ve iceriksel diizenlemelerin bir araya gelmesiyle sekillenecektir.”

K6: “Soyle ongoriiyorum birkag sene sonra yerel gazete kalmayacak, yazili basin
bitecek. Biz boyle komik videolar gormeye devam ederiz. Bundan sonraki siire¢ ozellikle video
tizerinden gidecek, insanlar okumuyor. Neticede serbest piyasa ve insanlar site kuruyor,
birilerine sallama haber yapryor. Bu boyle de siirmeye devam eder. Meslek son zamanlarini
vasiyor. Bu meslekte babadan ogula ge¢me olayi vardir ve bu hosuma da giden bir sey, fakat
ben kendi cocuklarimi bu ise bulastirmadim. Istemem de. Yeni medyaya iiniversitelerinde biraz
adapte olmast gerekiyor. Biz tiniversiteli arkadaslarla ¢alismak istiyoruz. Kaliteli egitim
verilmesi gerekiyor, ogrenciler bazi temel seyleri dahi bilmiyorlar. Biz eskiden tasra
muhabiriyken Ankara’dan gelen muhabirler bizden entelektiiel seviye olarak yiiksekteydi,
imrenirdik. Artik devir 6yle de degil. Universiteler artik donammli ve hayatin gercekleriyle

ortiisen sekilde yetistirirse oradaki arkadaslarimiz da magdur olmaz. Fakiilteler gazeteler ve



164

sektorle entegre olup ¢alisirsa biz sagda solda adam aramadan fakiilte mezunu arkadaslarla
calisiriz.”

Iletisim fakiiltesi mezunu kisilerle caligmak isteyen yerel basin idarecileri, mesleki
gelisimin yerel basindaki dnemli etkisinin farkindadir ve dijitale entegre olmanin yetismis
personel ile ¢alismayla giiclii bir baglantisi bulunmaktadir.

Yerel gazete idarecilerinin sorunlart 6n plana ¢ikartip gelecegi karamsar gérmeleri
mevcut sartlar altinda beklenmedik bir gergeklik degildir.

K7: “Genel olarak tiim kapilar maddiyata ¢ikiyor, para olmadan hicbir sey olmaz. Bu
cagda insanlart asgari ticret ile ¢alistirmakta zorlaniyorsunuz. Kaliteli insant ancak para ile
calistirabilirsin. Bazen her seyi unutmaya odaklanip, iyi haber yapayim diye kendimi motive
etmeye ¢alistyorum, arkamizdan iyi haber yapti denilsin diye, ama gengler boyle degil baslig
degistirip haber yaptik diyorlar. Ama bunu eskiler yapamiyor. Her acidan yerel basina destek
olunmasi lazim, destek olmadan olmaz. Iletisim mezunu arkadaslarin cogu issiz, gazetelerde
istihdam olsun diye devlet bazi tesvikler ¢ikardi, bu da olmazsa bu issizlik artar.”

K8: “Aslinda gazeteler ve internet siteleri ¢cekinmeden gordiigiinii yazabilen, bagimsiz
olarak hem muhalif yoniinii hem de yapilan dogru isleri aktararak objektif bir sekilde
kimliklerini ortaya koyabilirlerse, ben ¢ok daha olumlu yansimalar olacagini diigiiniiyorum.
Gazetelerin kendi sehirleri ekseninde okurunun sahip ¢ikmasi, kamu kurumlarinin yerel basina
sahip ¢tkmasi ve Gnemsemesi gerekiyor. Insanlar abonelige ¢ok soguk yaklasiyor fakat her tiirlii
stkintida aklina yerel gazete geliyor. Yerel gazete kentin cicegi gibidir ve sulamak gerekiyor.
sKurumlar da bir basin toplantisi, etkinlik oldugunda arryor muhabir gonderir misiniz diye
ama yerel gazeteye destek anlaminda hicbir sey yok. O zaman yerel gazeteler nasil ayakta
duracak? Bir ilahi giiciimiiz yok. Halkin da kurumlarin da destegi olmasi gerekiyor. Ortada
tuhaf bir ¢eliski var. Bir sikinti yasandigi zaman yerel basin akla gelmemeli. Konya, Bursa,
Trabzon gibi iller yerel basimin iizerine titriyor fakat Antalya’da kirilgan bir yapi var
kozmopolit bir kent olmasindan kaynakli. Turizm var oradan fayda yok, organize sanayi var
fakat etkinligini goremedik. Yilmadan yorulmadan bizlerde sikintilarla miicadele etmeye
calistyoruz. Her gecen giin biraz daha zor ozellikle de ekonomik sikintilar bizi ¢ok zorluyor.”

K9: “Ekonomik olarak da kaba bir hesap ile giincelde olandan yaklasik iki kat kadar
fazla bir destek lazim ve ilan tarifelerinin giincellenmesi gerekiyor. Enflasyon ve internet
medyasina kayan ilanlar ciddi zarara ugratti. Istihdam yaratilmasi icin olusturulan bu sistem
tersine donerek yeni issiz gazeteciler yaratabilir.

Eger belirli kriterler belirlenecekse Basin Ilan Kurumu tarafindan, haber kalitesine ve

haber tiretim kalitesine de bakilmasi lazim. Sadece sartlari yerine getirdik, sayfalari doldurduk
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gibi basit olmamali. Insanlara neler sunabiliyor ve haber iiretim kalitesi nasil bunlarda
kriterler arasina girerse iyi olabilir. Ger¢ek habercilerin ayakta kalmasint isterim. Bu isle ilgisi
olmayip, kadrosunda da az kigi ¢calistirip sirfilan geliri saglamak icin ugrasan gazeteler var ve
bu tiim bélgelerde var. Gergek gazeteciler on plana alinip objektif bir degerlendirme yapiimasi
gerekiyor.”

Yerel gazetelerin yerel medyaya yonelik farkli beklentileri bulunmaktadir. Kentte yerel
gazetelere olan aidiyetin eksik oldugunu savunan katilimcilar, yerel gazetelerin halk tarafindan
daha fazla destek gdrmesini ve abonelik yoluyla katki goérmesini bekliyorlar. Istihdam
baglaminda iletisim fakiiltelerinden de nitelikli 6grenci yetismesinin 6nemli olduguna vurgu
yapan yerel gazetelerin bu beklentilerinin daha donanimli ve yetismis personel ile ¢alismay1
istemesi ve yerel gazetelerdeki personel Kkalitesini arttirmayr istemeleri olarak
degerlendirilebilir. Giderlerin artmasiyla hareket kabiliyetlerinin azaldigin1 ve daha dar bir
cerceve igerisinde yayincilik yaptiklarini ifade eden yerel gazete idarecileri, reklam gelirlerinde
artis saglayamadiklarindan dolay1 abonelik yoluyla kazanglarni arttirma yolunu tercih
ettiklerini belirtiyorlar.

Katilimcilarin verdigi yanitlarda temel olarak yerel basina dair beklentilerinin, yerel
gazetelere daha fazla destek olunmasi, iletisim fakiiltelerinin donanimli personel ihtiyacini
karsilayacak sekilde egitimler vermesi, ilan fiyatlarinin artis yasamasi, yerel basina yonelik
yapisal diizenlemelerin yapilmas1 ve devlet desteginin artarak maliyetlerin hafifletilmesi olarak
tespit edilmistir. Yerel gazete yoneticileri genel baglamda yerel gazetelerin gelecegini ise
olumsuz degerlendirmekte ve medyadaki egilimin video odakli sosyal medya tiiketimine dogru

evrildigini belirtiyorlar.
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SONUC

Iletisim araclar tarihsel siiregte insanligin ve toplumlarin tiim iiretim tiiketim ve
boliisiim iliskilerinde en Onemli temel alisveris aract olmustur ve her tretim iliskisi bir
iletisimsel eylem temelinde kurulmaktadir. Genis kitlelere hitap eden kitle iletisim araglar1 da
icinde bulundugu siyasal, sosyal ve ekonomik kosullardan dogrudan etkilenerek belirli ekonomi
politik ¢cergevelerde ideoloji ve kiiltiir lireten kurumlar olarak toplumsal sekillenmede onemli
rol oynamaktadirlar. Medyanin tarihsel siirecte yapisi ve igerik liretimi degismis ve medya
kapitalist ekonominin ana dinamolarindan biri haline gelmistir. Iletisim teknolojilerindeki
ilerleme neticesinde internetin ortaya cikist ve internet tabanli bir iletisim c¢agiyla beraber,
medya iiretiminin ve gazeteciligin pratikleri ve kiiltlirii degismistir. Yeni medya caginda
habercilik pratikleri internet ortamlarina tasinmistir. Yerel gazeteler de varligin1 kapitalist
piyasa kosullarinda ve 6zel sermaye yonetiminde siirdiirmektedir. Yeni medya c¢agi ile yerel
basinda da 6nemli doniisiimler yasanmistir. Giiniimiizde glindemi takip etme ve haber okuma
oranlar1 agirlikli olarak yeni medya ve internet {izerinedir. Haberciligin kamusal alan1 internet
ve dijital mecralar olarak goriilmektedir. Yeni medya ¢aginda yerel gazetelerin tirajlari, okur
oranlar1 ve reklam gelirleri de diisiis yasamistir. Yerel gazeteler bu baglamda ekonomi politik
baglamda varliklarini zor kosullarda siirdiirmektedir.

Yeni medya ¢aginda yerel basinin Antalya 6zelinde incelendigi bu ¢alismada da yerel
gazetelerin giiniimiizde sadece resmi ilan gelirlerine bagli kalarak etkisiz bir yayincilik yaptigi
gbzlemlenmistir. Bununla beraber yeni medya ¢aginda, dijital platformlara kayan habercilik ve
reklamciligin yerel gazetelerin etkisini ve cazibesini yitirmesine neden oldugu, 6zel sermayenin
ve kisitli da olsa reklam verenlerin etkisiyle yerel basinin muhalif yoniiniin iyice baskilandigi,
kentin sorunlarindan ¢ok ilan ve abonelik gelirlerini korumaya yonelik pratiklerin resmi ilan
alan yerel gazetelerde de basat aktorler oldugu saptanmistir. Bu baglamda Antalya’daki resmi
ilan alan yerel gazeteler 6zelinde, yerel basinin yeni medya ¢aginda, ekonomi politik baglamda
yerel diizeyde kurduklar iliskileri anlayabilmek, yerel gazetelerin varliklarini siirdiiriirken ne
tiir stratejiler ortaya koyduklarini incelemek, giiniimiizde yeni gelir kaynaklar1 liretmede ve
reklam gelirleri saglamada nasil bir yol izledigini irdelemek ve giincel ve gergekei veriler elde
etmek amaciyla ekonomi politik perspektif benimsenerek yapilan arastirmada, yerel gazetelerin
imtiyaz sahipleri ve yazi isleri miidiirleriyle yar1 yapilandirilmis goriismeler gerceklestirilerek,
giincel bulgular tespit edilmistir.

Antalya iilke ekonomisinde tarim ve turizm sektdrleriyle 6n plana ¢ikmakta ve kiiltiirel

tiretim ve tiikketimin de {ilke geneli agisindan yliksek seviyelerde oldugu 6nemli bir kenttir ve
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ulusal medya kuruluslarinin da kentte 6nemli faaliyetleri bulunmaktadir. Bu baglamda kentteki
yerel basin giincel bir yerel basin profilini kavramak agisindan énemli dinamikler sunmaktadir.
Tarihsel siire¢ icerisinde kentte 6nemli bir basin tarihi seyretmis ve turizmin de etkileriyle
ulusal basin ig¢inde Onemli bir potansiyel tasiyan bir kent konumundadir. Bu olumlu
gostergelerle birlikte glinlimiiz sartlarinda kentte giiclii ve giindemi belirleyen, kurumsallagma
seviyesi yiiksek, iletisimsel gelismeleri yakindan takip edebilen ve diizenli reklam gelirleri elde
edebilen bir yerel basin profili olusmamis oldugu gozlemlenmistir. Tiirkiye’de yerel basinin
ilerlemesinde en biiyiik engel genel baglamda iletisimsel doniisiimleri ve medya endiistrisindeki
var olan giincel teknolojileri yerel diizeyde saglikli sekilde kullanamamasidir ve bunun
temelinde de ekonomik yetersizlikler ve niteliksiz yayincilik anlayist yatmaktadir. Calisma
kapsaminda Antalya 6rnegi resmi ilan alan yerel gazeteler {izerinden ele alinmistir ve goriisme
saglanan katilimcilarin tamami Antalya yerel basininin ve genel olarak yerel basinin ekonomik
olarak gliclenmesinin Onemine vurgu yapmaktadirlar. Calismanin dayanak noktalarini
olusturan hipotezler ve kuramsal bilgiler dogrultusunda, yeni medya caginda yerel basinin
ekonomi politigini anlamaya ydnelik olusturulan sorular ve yerel gazetelerin imtiyaz sahipleri
ve yazi igleri miidiirleri ile yapilan yar1 yapilandirilmis goriismelerden elde edilen bulgular,
belirlenen temalar etrafinda yorumlanmistir.

Yeni medya ¢aginda yerel gazetelerin sorunlari, internet sonrasi habercilik pratikleri,
yapisal ve ekonomik degisimler, sosyal medya kullanimi ve gelir elde etme pratigi, ticari reklam
iligkileri ve habercilige olan etkileri, resmi ilanlarin yerel basina olan etkisi, siyasi ve ticari
iligkilerin yerel basina etkileri, yerel gazetelerin giderleri gibi basliklar etrafinda yerel basini
ekonomi politik baglamda analiz edilerek, arastirmanin sorunsallarinin gegerliligine ve
varsayimlarinin gercekeiligine yonelik dogrulayici veriler elde edilmistir.

Yeni medya ¢aginda yerel basinin genel sorunlar1 temasi etrafinda edilen bulgularda
yerel gazetelerin Antalya 6zelinde de yasadigi temel problemler olarak, ekonomik sorunlar,
tiraj, abonelik ve satis rakamlarinin azalmasi, baski maliyetlerinin yiikselmesi ve nitelikli
personel istthdaminin eksikligi gibi sorunlarin 6n plana ¢iktig1 katilimcilardan elde edilen
bulgular neticesinde saptanmistir. Gazetelerin satilamiyor olmasi, reklam alma potansiyelini
yok etmistir. Yerel gazeteler yeni medya ¢aginda birbirine entegre bir¢ok sorunla miicadele
ederken, bir yandan da yeni medya ¢agina entegre olmaya ¢alismaktadir. Caligmanin kuramsal
boliimiinde de belirtildigi ilizere, yerel gazeteler de kapitalist piyasa kosullarinda isletilen
ticarethanelerdir ve medyanin ekonomi politigi, medya isletmelerinin 6zel sermaye
yonetiminde patronlarin ticari ve siyasal ¢ikarlar1 dogrultusunda aragsallastirildigini ifade eder.

Antalya yerel basininda da patronlarin siyasi ve ticari ¢ikarlarini zedeleyici elestirel haberler
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iretilememektedir. Ayni zamanda resmi ilan gelirlerinin kesilmesi korkusuyla kamusal
diizlemde elestirel haberler yapilamamaktadir. Yerel sermayenin yerel gazetelerde olan
egemenligi, yerel sermayenin yerel medya iizerinden yeniden iiretiminde oldukg¢a etkilidir ve
onem arz etmektedir.

Yerel basinda internet sonrasi habercilik temasi kapsaminda yerel basinda internet
gazeteciliginin giincel kullanim pratiklerine yonelik bulgular elde edilmistir. Yerel basin da
internet Ozellikle haber ve bilgi toplamak amacli daha sik kullanilmaktadir. Bu baglamda
katilimcilar, internetin haber liretiminde olduk¢a olumlu getirileri oldugunu 6ne stirmektedir.
Antalya yerel basini internet haberciligi ve resmi ilan yayimlamaya yonelik yeni diizenlemeden
sonra giindemi mesgul eden popiiler konular1 daha fazla giindeme getirerek tiklanma almaya
yonelik haber igerikleri liretmektedir. Yeni medya ¢aginda yerel basmin sesini her yere
duyurma ve kendini tanitma imkanlar1 artsa da pratikte aslinda yerellikten, yerelin
sorunlarindan uzaklastig1 calisma kapsaminda elde edilen bulgular neticesinde goriilmektedir.
Yerel gazetelerin internet ortamlarinda tiklanma alabilmek icin bir yerel gazeteden ziyade icerik
iireticisi mantalitesiyle suni ve magazinsel haberlere yoneldigi goriilmektedir.

Dijital cagda yerel basinda yapisal ve ekonomik degisimler temasi ¢cer¢evesinde edinilen
bulgularda ozellikle yeni medya c¢aginin yerel basinda zincirleme degisimler yarattigi
gozlemlenmistir. Yeni medya ¢aginda hizli haber tiiketimi ve okuma pratiginin kaybolmasi,
yerel dlgekte gazeteciligin gii¢lii olmasini da engellemektedir. Buna bagli olarak hali hazirda
etkisiz bir yayincilik profilinde olan yerel gazetelerin, yeni medya ortamlarinda da giindemi
etkileyen, reklam alabilen ve dijitallesmeye giiclii entegrasyon siirecinin de olumsuz yonde
etkilenmesine sebep olmaktadir. Bu durum zamanla yerel gazetelerin daha da etkisiz birer
medya organi olmasina neden olabilir ve buna bagl olarak kentteki yerel demokrasinin
islevselligi de olumsuz etkilenebilmektedir. Islevsiz bir yerel basin kentteki problemlerin,
vatandaslarin taleplerinin daha da az dile getirileceginin gostergeleri olabilir. Yerel gazeteler
acisindan bu olumsuz gostergeler, yeni medya ¢agina hem teknik hem de kiiltiirel baglamda
adapte olamayan yerel gazetelerin, muhalif yonlerinin de iyice baskilanacagi, c¢alisma
kapsaminda elde edilen bulgular 151g1nda sdylenebilir.

Yeni medyanin getirdigi doniistimle birlikte gazete tirajlarinin ve satiglarinin iyice
azaldigini belirten Antalyali gazete idarecileri, gazetelerin reklam alamamasinda dijital haber
ve reklam platformlarinin etkili oldugunu dile getirmektedirler. Dijital ¢agdaki doniisiimiin
farkli bir okuyucu profili olusturdugunu, insanlarin sosyal medyadan yiizeysel sekilde haber
basliklarin1 okuyup gectigini dile getirerek, yerel basinin bu durum karsisinda kan kaybettigini

vurgulamaktadir.
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Yerel basinda internet ve sosyal medya kullanimi ve gelir elde etme pratigine yonelik
bulgularda ise internet sonrasi haberciligin etkilerine benzer tespitler elde edilmistir. Antalya
yerel basmminda gazeteler sosyal medya platformlarini haber takibi yapabilmek ve haber
paylasimi yapma kapsaminda aktif bir sekilde kullanmaktadir. Sosyal medya aktif olarak
kullanilsa da kentte sosyal medya alaninda gii¢lii bir yerel basin profili bulunmamaktadir.
Ayrica kentteki vasifli gazeteler sosyal medyadan hicbir sekilde gelir elde edememektedir.
Ozellikle de yerel ticari cevreler reklam vermek icin kentte yiiksek takipgili sosyal medya
hesaplarini ve internet portallarin1 kullanmakla birlikte, yerel gazetelerle sosyal medya alaninda
da reklam caligmas1 yapmay1 tercih etmemektedirler. Sosyal medyadan haber tiiketiminin
giinimiizde ¢ok sik tercih edildigi bir medya kiiltiiriinde yerel gazetelerin sosyal medya
platformlarini etkisiz kullanmasi ve gelir elde edememesi yerel gazetelerin gelecegi agisindan
olumsuz bir gosterge olarak degerlendirilebilir.

Antalya yerel basininda ticari reklam iliskileri ve habercilik temas1 dogrultusunda
edinilen bulgularda yerel gazetelerin kentte etkili bir ticari reklam kaynagi olmadigi ve reklam
gelirlerinin ¢ok yetersiz kaldig1 saptanmistir. Yerel gazete sahipleri ve yazi isleri midiirleri
Antalya’da lokomotif konumunda olan turizm sektoriinden reklam geliri konusunda
faydalanamadiklarini, turizm g¢evrelerinin yerel basinla reklam ve tanitim ¢alismasi
yapmadigimi ve zaten ekonomik olarak zorluklar yasayan yerel gazetelerin bu imkandan
yararlanamadigin1 belirtiyorlar. Bununla birlikte Antalyal1 gazete idarecileri yaptiklari
haberlerin turizmi korumaya ve kazang saglamaya doniik oldugunu ifade ediyorlar.

Fakat turizm sektoriiniin reklam konusunda ulusal basin ve dijital kanallari kullandigina,
Istanbul merkezli ajanslarla is birligi yaparak kendilerini gormezden geldigini dile getirmekte
ve bu durumu elestirmektedirler. Bununla birlikte kentteki turizm sehri algis1 ve stirekli farkl
yerlerden goc gelmesi gercegi, kentte yerel basina olan aidiyeti de yok etmektedir. Antalyali
gazete idarecileri kentte yerel basina olan aidiyetin olmadigini, ama en ufak sorunda insanlarin
yerel gazeteler araciliiyla sesini duyurmaya calistigini ifade ederek, yerel gazetelere abonelik
yoluyla ve satin almalar ile destek ¢ikilmasi gerekliligini vurgulamaktadirlar. Antalya yerel
basminda da ticari reklam gelirlerinin nasil saglandigiyla ilgili yontemler birbirine paralellik
gostermekte, reklam icerikli haberlerin ayn1 mantik ile tiretildigi giiniimiizde de goriinen bir
olgudur. Yerel gazetelerde onemli bir yer tutan sektorel habercilik anlayisi da yerel isletmelerin
kendi reklamlarini ve tanitimlarini yeni medya platformlari tizerinden yapabilmesiyle birlikte,
Antalya yerel basininda yok olmaya yaklasan bir pratik olarak gdzlemlenmistir.

Yerel gazetelerin resmi ilan gelirleri disinda giinlimiizde geleneksel bayram ve 6zel giin

ilanlar1 harici bir reklam geliri olmadig1 saptanmistir ve bu yerel gazetelerdeki ticari reklam
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tekniginin de dnemsenmediginin bir gostergesidir. Yerelde kurumlarin reklam biitcelerinin de
ekonomik sikintilara paralel olarak azaldigi, katilimcilarin goriislerinden tespit edilmistir.
Kentteki yerel basin ortaminda, hedef kitle agisindan ve reklam veren kitlesi agisindan da
incelendiginde, yerel internet reklamcilifinin yerel gazeteler icin zamanla gelisecek bir
seviyede oldugu gozlemlenmektedir. Antalya yerel gazetelerinin de ekonomik olarak ulusal
basin kadar gii¢lii olmayisi, sorunlarin daha derinden yasanmasina neden olmakta ve
satilamayan yerel gazeteler artik ilan ve reklam verme konusunda da reklam verenler tarafindan
tercih edilmemektedir. Buna bagl olarak, yerel gazetelerin ekonomik sikintilardan kaynakli,
giiniimiizde korumaci bir yayincilik anlayisi ile hareket ettigi goriilmektedir. Yerel gazetelerin
varligin1 daha gii¢lii kosullarda devam ettirebilmesi agisindan dijital alanlardan da gelir elde
etmesi bliyiik 6nem tasimaktadir.

Yeni medya caginda resmi ilanlarin yerel basina etkisi temasi kapsaminda edinilen
bulgularda ise yeni medya ¢aginda resmi ilan gelirlerinin yerel gazetelere olan etkisi ¢ok
fazladir. Resmi ilan gelirlerinin tarihsel siire¢ igerisinde yerel basinin ana gelir kaynagi oldugu
gercegi, yeni medya c¢aginda da degismeyen bir gerceklik olarak karsimiza g¢ikmaktadir.
Antalya yerel basinin da en biiyiik gelir kaynagi giiniimiizde de resmi ilan gelirleridir. Resmi
ilan gelirlerinin yerel gazeteler lizerindeki giiglii etkisi, gazetelerin muhalif ve elestirel
iceriklerini baskilamaktadir. Caligmaya katilan gazete idarecileri, resmi ilan gelirlerinin
olmamas1 durumunda ise gazetelerin kepenk kapatacagini ve gazetecilerin issiz kalabilecegini
ifade etmektedirler. Ayn1 zamanda mali a¢idan yasanan zorluklarin arttigin1 ve resmi ilan
tarifelerinin yiikselmesi gerekliligini vurgulayarak, giinlimiizdeki gelirlerin baski giderlerini
dahi zor karsiladigini dile getirmekteler. Resmi ilanlarin dagitim noktasinda ise yerel gazete
idarecileri herhangi bir olumsuz etkinin ve kayirmaciligin yasanmadigini, resmi ilanlarin belirli
bir diizen icerisinde sorunsuz sekilde dagitildigin1 vurgulamaktadirlar.

Resmi ilan gelirleriyle ilgili diger 6nemli bir bulgu da gazetelerin internet sitelerinden
resmi ilan geliri elde edebilme imkaninin yasalasmasi ile birlikte, yerel gazetelerin daha
onceden 6nem vermedikleri kadar internet sitelerine hem altyap1 olarak hem de haber tliretimi
baglaminda 6nem verdikleri sonucudur. Internet sitelerini sadece gazetedeki haberleri paylasma
ya da son dakika gelismelerini haberlestirmek i¢in kullanan yerel basin idarecileri, yeni
diizenleme sonrasinda internet sitelerini daha aktif kullandiklarini ve onem verdiklerini
belirtmektedirler. Calismaya katilim saglayan gazete idarecilerinin belirttigi T{zere,
Antalya’daki gazeteler resmi ilan odakli bir yayimncilik anlayis1 ile hareket etmis ve
kurumsallagsmaya yonelik adimlar atilmamistir. Bu gazetelerin gelismesini de yavaslatan bir

unsur olarak dikkat ¢cekmektedir.
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Yerel basinda siyasi ve ticari habercilik iligkileri temasina yonelik bulgular
dogrultusunda ise dijital ¢agin etkili doniisiimii siirerken yerel basinda da siyasi ve ticari
iligkilerin etkisi azalmamis ve yerel gazetelerin habercilik pratiklerini hala bi¢cimlendirme
yetisinde sahip oldugu gozlemlenmistir. Ekonomik olarak zorluklar yasayan yerel gazeteler
katilimcilardan da elde edilen goriisler dogrultusunda taraf olmak zorunda kalmaktadir ve
patronlarin 6zgiirliigii kadariyla yayincilik yapmaktadir. Yerel sermayenin yerel gazetelerdeki
1 adami patronlar ve yerel siyasi figiirlerin destegiyle kentteki ¢ikar iliskisinin korunmasinda,
yerel gazeteler 6nemli rol oynamaktadir. Bu rol sahiplik yapisinin ¢ikarlar1 gozetilerek haber
iceriklerinin iiretilmesiyle pratige doniismektedir. Medya 6zel sermayenin egemenliginde
sermaye artirimi i¢in bir yatirim araci haline gelmis olsa da ¢alismaya katilim saglayan kisiler
glinlimiizdeki ekonomik kosullarda yerel medyanin 6zellikle de yerel gazetelerin kazang
saglama agisindan ¢ok zor bir alan oldugunu ifade etmektedirler. Clinkii yerel gazeteler, yerelde
sermaye birikiminden ¢ok niifuz elde etmek ve siyasi ¢evrelerde giiclii olma amaciyla da
kullanilmaktadir. Katilimeilarin ifade ettigi tizere yerel gazetelerdeki ekonomik sikintilar, yerel
basini taraf olmak zorunda birakiyor ve gelirleri kisith olan yerel gazeteler destek gorebilmek
adina tarafl1 yayinciliga mecbur birakiliyor. Bu baglamda yerel diizeyde toplumsal iliskilerin
ve yerel iktidar iligkilerinin kurulmasinda yerel basin bir¢ok agidan dnemli bir arag roliindedir
ve tarafli bir yerel gazetenin yerel demokrasi ve kentin sorunlarini 6zgiirce dile getirerek
islevselligini saglikl bir sekilde yerine getirmesi pek miimkiin olmamaktadir. Yeni medya
caginda yerel basinin nasil reklam stratejileri izledigini anlamak calismanin amagclarindan
biridir ve katilimcilardan elde edilen bulgular dogrultusunda Antalya yerel basininda yerel
gazetelerin reklam stratejilerinin  yillardir siiregelen yontemler izlenerek uyguladigi
saptanmistir. Reklam geliri elde etmede 6n plana ¢ikan dinamikler ise; birebir diyalog kurarak
tanidik ticari ve siyasi ¢evrelerden gazeteye ilan ve reklam almak, tanidik ¢evrelere ve kentteki
kuruluglara abonelik yaptirmak, gazeteden bir personelin reklam teklifleri hazirlayarak
sirketlere ve yerel sermayedarlara bunlar1 gondererek reklam geliri saglamaya ¢alismak veya
ilan vermeyen kisi veya kurumlarin acig1 bulunup haberlestirilip zoraki ilan geliri saglamak
gibi yeni medya ¢agina ve teknolojilerine adapte olmamus bir perspektif tercih edilmektedir.
Farkli bir ¢erceve etrafinda ise Antalya yerel basininda yerel gazeteler daha dengeli ve
korumaci bir yayincilik anlayisinin da etkili oldugu gozlemlenmistir.

Calisma kapsaminda yerel basinin giderleri ve maliyet etkenlerine yonelik elde edilen
bulgular dogrultusunda Antalya yerel basininda 6ne ¢ikan gider kalemlerinin kagit maliyetleri
ve baski giderleri 6ne ¢ikmaktadir. Bununla beraber istihdam giderleri ve dagitim maliyetleri

de yerel basin i¢in 6nemli gider kalemleri olarak dikkat ¢ekmektedir. Doviz artist ve buna bagl
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olarak artan maliyetler yerel gazeteleri olumsuz etkilemekte ve kaliteli yayimncilik yapabilme
acisindan olumsuz gostergeler olarak on plana ¢ikmaktadir.

Calismayla elde edilen veriler dogrultusunda Antalya yerel basininda, yeni medya
caginda gazete idarecilerinin internet gazeteciligine gecisin hizlanmasini istemekte ve internet
gazeteciliginden gelir elde etmek istediklerini vurgulamaktalar. Yerel gazete idarecilerinin
yasal diizenlemeler yapilarak maliyetlerin azaltilmasina yonelik beklentileri de oldugu
goriilmiistiir. Bununla birlikte yerel gazetelerin dijital medyaya olan ve sosyal medyaya olan
entegrasyonunun ¢ok onemli oldugunu belirttikleri saptanmistir. Yerel gazete idarecilerinin
gazetecilige dair gelecek planlarim1 ve beklentilerini internet gazeteciligi iizerinden
planladiklarini sdylemek miimkiindiir. Yapilan goriismelerden elde edilen verilere gore,
Antalyali gazete idarecilerinin yeni medya ¢aginda vasifli gazetelerin yasadigi problemlerin
farkinda olduklari, ekonomik olarak gazetelerin ticarethane mantigiyla isletilerek 6zgiir ve
bagimsiz habercilik yapamadiklarinin bilincinde olduklar1 ve geleneksel yaymcilik anlayisinin
artik yeterli gelmediginin bilincinde olduklari tespit edilmistir. Yerel gazetelerin bu bilgi ve
bulgular dogrultusunda zor kosullarda yayincilik yaptigini sdylemek pek miimkiin olsa da bu
durum tamamen dis faktorlerden yahut ekonomik sikintilardan meydana gelen bir gerceklik
olmadig1 soOylenebilir. Antalya yerel basmindaki gazete idarecilerinin goriislerinden de
hareketle yerel basinin gelisimsel agidan bir c¢aba gostermedigi, resmi ilan gelirlerine
giivenerek, etkisiz ve niteliksiz bir yayimncilik anlayisim stirdiirdiigii dile getirebilir.
Katilimcilardan elde edilen veriler dogrultusunda Antalya yerel gazetelerinin yeni medyaya
olan doniisiim siirecinin devam ettigi sOylenebilir ve her ne kadar bu doniisiim siireci devam
etse de yerel basindaki sermaye, siyaset ve habercilik iligkileri profesyonellikten ve
objektiflikten uzak bir sekilde devam etmektedir.

Yerel gazetelerin yeni medya caginda reklam gelirlerini arttirmasi, daha nitelikli ve
Ozgiir yaymeilik yapmanin kapilarimi aralama imkani sunmaktadir. Okuyucu ve izleyici ile
etkilesim kurmanin yeni yollarini bulabilen, resmi ilan gelirlerine bagimli olmayan,
dijitallesmeye giiclii bir sekilde ayak uyduran ve dijital ortamlardan gelir elde edebilen,
yereldeki problemleri sermaye ve siyaset kiskacina girmeden 6zgiir bir sekilde dile getirebilen,
nitelikli kadrolar ile ¢aligarak kaliteli bir yayincilik yapabilen bir yerel basin kiiltiirliniin
olugmasi, yerel ve iilke demokrasisi i¢in kaginilmaz bir gereklilik olarak ¢alisma verileri
dogrultusunda sdylenebilir. Nitelikli ve kaliteli bir yayinciligin giiniimiizde yeni medya ¢agini
etkin kullanarak, yerel halk ile giiclii baglar kurarak ve etkin ve basarili bir reklam stratejisi

izleyerek, yerel gazetelerin gelisen medya ortaminda bagarili olmasini saglayabilir.
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