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TESEKKUR

Her zaman oldugu gibi, baglangigta uzun gibi goriinen sonuna gelindiginde ise
hizla gectigi hissedilen bir siirecin sonuna geldigimde, mutluluk verici bir yorgunlukla
yazmakta oldugum bu tesekkiir yazisi, bu caligma icerisinde yaratim siireci belki de
en sancili olan metinlerden biri oldu. Dolayistyla hizli bir giris yaparak, zaman zaman
eglenceli zaman zaman yorucu gegen bu zaman diliminde sabr1 ve varligiyla tim
egitim yasantimda oldugu gibi yine yanimda olan anneme, her hafta “bu kitap ne
zaman bitecek” diye sorarak gururlu bir heves ve heyecanli bir bekleyisle yanimda
olan anneanneme, egitim yasantima sahip oldugu tiim imkanlarla destek veren ve
yanimda olamasa da varligini1 yukarilarda bir yerlerden her zaman hissettiren teyzeme

tesekkiir ederek baglamak istiyorum.

Bu calismanin basindan sonuna, her zaman hayranlik duydugum bilgi
birikimi, sabri, motivasyonu ve yardimlariyla bana yol gosteren danismanim Dog. Dr.
Glinseli Bayraktutan’ a “iyi ki danismanim oldugu” i¢in, ne kadar tesekkiir etsem az.
Bu caligma siiresince, sabrina ve enerjisine hayranlik duydugum Reyhan Tiiysiiz’e
anlayis1 ve yardimlari i¢in; Okan Baylilgen’e ise, “televizyondaki arkadasimiz”

oldugu i¢in sonsuz siikran ve tesekkiirlerimi sunarim.

Sectigim ailem, yol arkadaglarim Oksan, Sinem, Esra, Can, Mert, Yesim,
Duygu, Merve, Murat, Giilin, Ceyda ve Nur’a desteklerinden ve varliklarindan dolay1
minnettarim. Herseyden bahsetmek, kimseyi atlamamak ve c¢ok da uzatmamak
zorunda oldugum bu bdliimde, bu calisma boyunca yanimda olan, zaman zaman

ihmal ettigim tiim dostlarima tesekkiir ederim.



OZET

Dijitallik, etkilesimsellik, katilim ve kullanici tiirevli igerik tiretimi gibi baslica
ozellikleri ile geleneksel medyadan ayrilan yeni medya ortamlarinin erisim ve
kullanim olanaklarinin artmasi, giindelik yasam pratiklerinin bu ortamlar dolayimiyla
siber uzama tasmmmasina yol a¢cmistir. Bu durum, izleyicilerin medya metinleri
karsisindaki konumunu ve izleme aliskanliklarini da etkilemistir. Izleyiciden
kullaniciya doniisiime yol agan bu etki, sosyal medya kullanimi ile es zamanl izleme
pratiklerinin olugsmasina yol agmistir. Yeni medya ortamlariin, kullaniciya sagladigi
katilim, etkilesim ve kullanici tiirevli igerik iiretimi Ozellikleri; es zamanli izleme
pratiklerinin izleme eyleminden alinan hazzi arttirmasini saglamakta ve dongiisel bir
bicimde katilima tesvik etmektedir. Gergeklesen katilim, ayni zamanda televizyon

metinlerine yonelik bir geribildirim mekanizmasi olarak dnem tagimaktadir.

Bu caligsmada, yagsanan doniisiim siireci ve es zamanli izleme pratikleri, katilim
ve etkilesime agik yapisal ozellikler tagiyan talk show tiirii izerinden ele alinmustir.
Bu dogrultuda, katilim olgusu Okan Bayiilgen’in sundugu Muhallebi Krali ve Medya
Krali programlar1 hakkinda Eksi Sozliik’te yer alan kullanci tiirevli igerikler

ilizerinden incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Eksi Sozliik, Sosyal Medya, Okan Bayiilgen, Talk Show, Ure-
Tiiketicilik, Katilim.



ABSTRACT

The increase of usage and access opportunities of new media with its features
such as digitalisation, interactionism, participation and user differentiable content
production caused the movement of daily life practices toward cyber space. This
situation also affected the position of audiences before media texts and their watching
habits. The process of transformation from audience to user generated by this impact
also caused the development of watching practices concurrently. The participatory,
interactionist and user differentiable content production features of new media,
increase the pleasure in watching activities and encourage participation in a circular
way. The existing participation is also very important as a feedback aimed at

television texts at the same time.

In this thesis, this transformation process and concurrent watching practices
are analysed by the kind of talk show which has participatory and interactionist
structural features. In this context, the fact of participation is anlysed with the
programs of Muhallebi Krali and Medya Krali presented by Okan Bayiilgen and the

user differentiable contents appear in Eksi Sozliik.

Key Words: Eksi Sozlik, Social Media, Okan Bayulgen, Talk Show, Prosumer,

Participation
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GIRIS

1970’lerin basinda kullanilmaya baslanan yeni medya kavrami ile iletisim
calismalarinda yeni bir dénem baslamistir. Yeni medya kavrami, geleneksel medya !
karsisinda belirgin olarak dijitallik o6zelligi ile farklilasan ortamlar1 temsil eden bir
kavramdir. Yayilim, sanallik, katilim ve etkilesim gibi 6zelliklere de sahip olan yeni
medya ortamlarmin kullanim amaglarindaki? cesitliligin artmasi, bu ortamlarin kullanicilar
tarafindan siiratle benimsenmesine yol agmistir. Yasanan bu gelismeler, haberlesme ve
toplumsallagsma siirecleri basta olmak {izere gilindelik yasam pratiklerinin yeniden
sekillenmesini beraberinde getirmistir. Bu dogrultuda, aligveristen saglik hizmetlerine,
profesyonel faaliyetlerden kamu hizmetlerine uzanan genis bir alanda yeni uygulamalar
islerlik kazanmstir. Ozellikle, Internet teknolojilerinde yasanan gelismeler sozii edilen bu

degisim siirecinde belirleyici olmustur.

Teknolojik olanaklarin artmasi sonucunda yasanan degisim siireci, iletisim alaninda
daha belirgin olarak gézlemlenebilmektedir. Yeni iletisim ortamlarinin ortaya ¢ikmasi ve
yayginlagmasi, iletisim ve haberlesme pratiklerinde oldugu gibi izleyicilerin medya
metinleri karsisindaki konumlarinda da kokli bir doniisiim yasanmasina yol agmustir.
1930’1u yillardan itibaren yapilan iletisim ¢aligmalarinda medya metinleri ile izleyicinin
karsilikli  konumlar1 farkli yaklasimlar ile ele alinmistir. 1930’larin sonuna dek
dogrusal/tek yonlii iletisim modelleri ekseninde, iletisim araclarinin giiglii etkilere sahip
olduklar1 6ne siiriilmiis; kitle iletisim araglarinin iletisim siirecinde hedef konumunda olan
izlerkitle iizerinde istenilen etkileri yaratabilecek gii¢te olduklar1 savunulmustur. Bu
donemde “medya kullanicilari, ilk olarak kitle iletisim araglarindan gonderilen iletilere
kars1 savunmasiz bir konumda bulunan alimlayicilar; kitle iletisim araglarmin edilgen
kurbanlar1” (Kepplinger’den akt. Taylan, 2011: 17) olarak goriilmektedir. 1940’11 yillarda
Paul Lazarsfeld’in ‘iki asamali akis’ yaklagimi ile sinirh etkiler donemine gecisin sinyalini

veren gelismeler yasanmistir. Elihu Katz’in 1959°da gelistirdigi “Kullanimlar ve Doyumlar

! Yeni medya kavraminin neyi ifade ettigini ortaya koymak agisindan “eski” olana gore farkliliklart olan bir yapiy temsil
ettigini vurgulamak gerekmektedir. Bu nedenle yeni medyanin karsisinda “eski medya demek yerine ‘geleneksel’ medya
demek daha uygundur. Bu terim, ‘geleneksel’, bir siiredir var olan medya anlami icermektedir” (Leckenby, 2005: 6).
Geleneksel medya kavramini karsilayan konvansiyonel medya kavrami da giiniimiizde siklikla kullanilmaktadir. Bu
caligsmada ise, tutarli bir anlatim saglanmasi agisindan “geleneksel medya” kavrami kullanilacaktir.

2 TUIK tarafindan 2004 yilindan bugiine yapilmakta olan “Interneti kisisel kullanma amaglar1” ¢aligmasi ¢alismanin ilk
yapilmaya baslandigi 2004 yilinda bes ana baslik altinda bir siniflandirmayla yapilirken; su anda onsekiz ana baslik
altinda siniflandirma yapilmaktadir.



Yaklasim1”, Sermin Tekinalp ve Uzun’un (2009: 118) ifadeleriyle “izleyici/okuyucularin
edilgen alicilar olmadiklarini 6ne siirer. Bu yaklagim, iletisim arastirmalarinda kitle iletisim
araclariin giiclii etkilerden smirh etkilere gecisi anlamina gelmektedir”. 1960’1 yillarda
hakim olan siirli etkiler doneminin ardindan 1972 yilinda Maxwell E. Mc Combs ve
Shaw tarafindan gelistirilen “Gilindem Koyma Kurami1” cergevesinde, kitle iletisim
araclarinin insanlarin nasil diisiineceklerini olmasa bile, ne hakkinda diisiineceklerini
belirleyebilecegi yaklagimi ile yeniden giiglii etkiler atmosferinin hakim oldugu bir donem

baslamistir (Yaylagiil, 2010: 77-80).

Yasanan tiim bu gelismelerin ardindan yeni medya kavraminin giindeme gelmesi,
iletisim c¢alismalarinda yeni medya ortamlarinin ve kullanicilara sagladiklart olanaklarin
ele alinmasma yol agmistir. Bu dogrultuda, izleyicinin medya metinleri karsisindaki
konumu ve kavrayis bicimleri de yeniden sekillenmistir. Kavrayis bigcimlerine yonelik
onemli vurgulardan biri 1980°de Stuart Hall tarafindan medya igeriklerinin bir metin
olarak ele alindiginda izleyicilerin bu metinler karsisinda birer okuyucu olduklarini 6ne
siiren “semiyotik modeli”dir. Bu modelde Hall, izleyicinin medya icerikleri karsisinda
farkli bi¢imlerde konumlandigin1i 6ne siirerek izleyici katilimini, izleyicilerin medya
metinlerini anlamlandirma siireci {lizerinden ele almis; izleyicinin yalnizca metni okuyan
degil ayn1 zamanda metinde yer alan kodlari agimlayarak ® anlam iiretimini de

gergeklestiren bir konumda oldugunu ifade etmistir (Deller, 2011; Akinerdem, 2012).

Glinlimiizde, yeni medya ortamlarinin sahip oldugu ozellikler ile izleyiciden
kullaniciya doniisen bireyler, anlamlandirma siirecinin yani sira igerik iiretiminde de aktif
bir konumdadir. Yeni medya ortamlarinin, kullanicilara sagladigi katilim ve etkilesim
ozellikleri izleyiciden kullaniciya, iire-tiiketiciye dogru bir doniigiimiin yaganmasina yol
agmustir. Uretim ve tiiketim iliskisinde var olan ayrmmin siliklesmesini ifade eden ve
ekonomik tabanli bir kavram olan iire-tiikketici kavrami, olusturdugu kullanici tiirevli

igeriklerle tiiretim ve tiiketim siirecine dahil olabilen kullanicilar1 nitelendirmek igin

3 “Hall, televiziiel sdylem kodagimlarinin yapilandirilabilecegi ii¢ varsayimsal konumlanim tanimlar. ilki baskin-
hegemonik/egemen konumlanimdir. Profesyonel kodlarla olusan bu konumlanim siirecinde, izleyicinin baskin kod i¢inde
anlamlandirma yaptig1 diisiiniiliir. Profesyonel kodlar, askeri ve politik seckinler tarafindan iiretilen hegemonik kodlarin,
yeniden iiretilmesine hizmet eder. Buradaki ideolojik yeniden iiretim istemeyerek, bilingsizce, insanlarin haberi olmadan
gerceklesir. Baskin tanimlamalar, hegemoniktir ciinkii kiiresel durumlarin ve olaylarmn tanimlarini betimlerler. Ikinci
konumlanim miizakere edilmis/tartisiimis kodagimlaridir. Bunlar, baskin ve karsit 6gelerin bir karisimini igerir. Uciincii
konumlanim muhalif/elestirel olandir. Burada izleyici iletiyi muhalif ydntemlerle agimlar” (Ozsoy, 2011:40).



kullanilmaktadir. Kullanict doniisiimiiniin gergeklestigi siirecten bahsedildiginde, Web 2.0
teknolojilerinin  6nemi vurgulanmalidir. Katilim ve etkilesimin yeni bir boyut
kazanmasinda ve {re-tilkketim pratiklerinin  kullanic1 odakli  bigimde yeniden
yapilanmasinda Web 2.0 teknolojilerinin sagladigi olanaklar belirleyici olmustur. Web 1.0
donemine hakim olan tek yonlii bilgi akisinin aksine, ¢ift yonlii/karsilikli isleyise olanak
tantyan Web 2.0 teknolojileri kullanicilarin siber uzamdaki varliklarin1 olusturduklari
kullanici tiirevli igeriklerlerle siirdiirmelerine yol agmistir. Bu durumu Adem Sagir (2012:
6), Poster’in ifadelerine dayanarak, “Birinci Medya Cagi’nin azin ¢ogunluga yoneldigi,
merkezi, tek yonlii, katilimcilarin bir kitle olarak tasarlandigi iletisim 6zellikleri tagirken;
etkilesimin 6n planda oldugu Ikinci Medya Cagi’nin, ¢ogunlugun ¢ogunlukla iletisime
gecebildigi, merkezsizlesmis, ¢ift yonlii iletisime dayali, demokratiklestirici iletisim

ozellikleri tasidigin1” belirterek agiklamaktadir.

Yasanan gelismeler dogrultusunda gerceklesen izleyici doniisiimii, kullanicilarin
yeni medya ortamlarindaki varliklarini televizyon izleme pratikleri ile birlestirdikleri; -
yakinsamanin etkisiyle aracin sahip oldugu oOzelliklerin c¢esitlenmesi ile- katilim ve
etkilesimden aldiklart hazzin boyutunun ve siirdiiriilebilirliginin arttigi, ¢oklu medya
kullanimina dayali yeni izleme aliskanliklarinin biitiiniinii temsil etmektedir. Dolayisiyla
bu doniisiim, “diinyada ve Tiirkiye’de televizyon izleme zevkinin internet/sosyal medya
ortamlarina dogru genislemesi” (Jenkins, 2006; Mittel, 2006’dan akt. Akinerdem, 2012:
77) olarak da aciklanabilir. Buradan hareketle, izleyici doniisiimiiniin televizyon
igeriklerinin sosyal medya ortamlarinin giindemini etkilemesi sonucunu da beraberinde
getirdigi dngoriilebilir. Izleyici, geleneksel medya igeriklerini yeni medya ortamlarmda
yeniden iiretip yayinlayarak kolektif yapiya sahip olan {ire-tiikketim siirecinin bir pargasi
olmaktadir. Bu dogrultuda, yeni medya ortamlarinda yer alan kullanici tiirevli igeriklerin
izleyici katilimina, etkilesime ve izleyicinin geri bildirimde bulunmasina aracilik ettigi

sOylenebilir.

Literatiirde (Deller, 2011; Akinerdem, 2012; Pasquali, 2012), yeni medya
ortamlarinda izleyici katilimi ve doniisen izleme aliskanliklarinin ele alindig1 ¢aligmalar
yer almaktadir. Bu ortamlar arasinda, anlik ve mobil yapist ile Twitter 6n plana
cikmaktadir. Giliniimiizde, izleyici katilimi ve es zamanli izleme pratikleri Twitter’da
olusturulan hashtagler ile desteklenmektedir. Ayrica, Facebook’ta agilan hayran ve

program sayfalar1 da izleyici katiliminin saglandigi ortamlar arasinda yer almaktadir.



Olusturulan hashtagler ve sayfalar; diziler, tartisma programlari, eglence programlari gibi

cesitli tiirde televizyon metinlerinin igeriginde izleyiciye duyurulmaktadir.

Yeni medya ortamlarinda, televizyon tiirlerine yonelik kullanict tiirevli igeriklerin
iretildigi ve paylasildigi ortamlar Twitter ve Facebook ile sinirli degildir. Her ne kadar,
izleyici kathminin saglanmasi i¢in yapimcilar ve yayincilar tarafindan siklikla bu ortamlar
tercih edilse de bloglar ve elektronik sozliikklerde de farkl tiirlerde televizyon metinlerine
yonelik icerikler olusturulmaktadir. Bu durum, yeni medya ortamlarinda iire-tiiketicilik ve
katilim olgusunun farkli tiirler ve mecralar iizerinden incelenebilecegini gostermektedir.
Buradan hareketle; ¢alismanin amaci, talk show tiiriinde televizyon metinleri hakkinda
kullanict tiirevli icerikler dolayimiyla elektronik sozliikler tizerinden gerceklesen katilimin
gozlemlenmesi, kullanicinin bu katilim ile ne sdylemek istediginin anlagilmasi ve
elektronik sozlikklerin es zamanli izleme pratikleri acisindan degerlendirilmesidir.
Calismada, iire-tiikketicilik ve katilim olgusunun Eksi Sozlik o6rnegi iizerinden ele
alinmasinin nedeni, Okan Baytilgen’in talk showlar1 hakkinda en fazla icerigin Eksi So6zliik
veritabaninda yer almasidir. Okan Bayiilgen’in programlarinin bu c¢alisma kapsamina
alimmasinin nedenleri ise, programlarda yeni medya kullanimina yogun olarak yer
verilmesi, program akisinin yeni medya ortamlarinin sahip oldugu anlik ve hizli yapisi ile
benzerlik gdstermesi ve bir televizyon tiirii olarak talk show’un izleyici katilimina ve

etkilesime diger tiirlere gére daha elverisli bir yapiya sahip olmasidir.

Bu dogrultuda, calismanin Birinci Boliim’iinde izleyicinin doniisiimiinde temel
belirleyici olarak ele aldigimiz yeni medya kavraminin, olusum ve gelisim siirecine ve bu
stire¢ icerisinde kavramsallastirilmasina yonelik olarak benimsenen egilimler merkezinde
literatiirde yer alan tanimlamalara ve kavramlara yer verilmis; yeni medyada “yeni” olanin
ortaya konulmasi agisindan geleneksel ile farkliliklarinin vurgulanmasinin geregine ve bu
farkliliklara deginilmistir. Daha sonra, yeni medya ortamlarinin kullanimi i¢in gerekli olan
Internet teknolojilerinin olusum ve gelisim siirecine yer verilmis; bu dogrultuda calismanin
temel kavramlarindan “katilim” ve “etkilesim”e olanak taniyan ve diizeylerini artiran Web
2.0 teknolojileri agiklanmistir. Web 1.0’den Web 2.0 teknolojilerine gegiste, kullaniciyr
merkez alan bir yaklasimin belirlenmesi ¢alismada da izleyiciye/kullaniciya odaklanilmasi
acisindan onem tasimaktadir. Web 2.0 teknolojisi, ¢alisma kapsaminda ele alinan sosyal
medya kavraminin dogusuna zemin hazirlamigtir. Bu nedenle, Web teknolojilerinde

yasanan degisimin sonrasinda sosyal medya kavramina yer verilmis ve sosyal medyanin



sahip oldugu oOzellikler ele alimnistir. Daha sonra, sosyal medya ortamlarina yer verilen
calismada; bloglar, elektronik sozliikler, Facebook ve Twitter’da gerceklesen izleyici

katilimina yonelik 6rneklere de yer verilmistir.

Calismanin Ikinci Boliim’iinde, yeni medya ortamlarinin etkisiyle doniisen izleme
pratikleri ve talk show olgusu ele alinmistir. Bu dogrultuda, once iire-tiiketicilik kavrami
aciklanmustir. Ure-tiiketim siireci yeni medya ortamlarinda kullanicilarin kolektif bir yap:
icerisinde igerik iiretmesine, tilketmesine/yeniden liretmesine dayali dongiisel bir yapida
islemektedir. Bu isleyis i¢in gerekli olan dinamiklerden bir tanesi de kullanici tiirevli
i¢ceriklerdir. Bu nedenle, iire-tiiketici kavraminin ardindan kullanici tiirevli icerik liretimi
ele alinmistir. Daha sonra, yeni medya ortamlarinin kullanici tiirevli icerikler dolayimiyla
yeni bir boyut kazandirdigi, katihm ve etkilesim kavramlarina yer verilmistir. Bu
calismada, katilim ve etkilesim kavramlarinin izleyicinin konumlanisi agisindan ayni
durumu aciklamadig: diisiiniilmektedir. Bu nedenle, her iki kavram arasindaki fark burada
aciklanmis ve Orneklendirilmistir. Katilim, etkilesim, kullanici tiirevli icerik liretimi ve
yakinsamanin bir araya gelmesi ile gelisen es zamanli izleme pratiklerine yer verildikten
sonra; katilim ve etkilesime elverigli yapisindan dolayr caligma kapsamina alinan,
Muhallebi Krali ve Medya Krali programlarinin ait oldugu televizyon tiiriinii temsil eden
talk showlar ve bir televizyon tiirii olarak sahip olduklar1 o6zellikler ele alinmistir. Bir
televizyon tiirii olarak talk show’un bu bdliimde yer almasinin nedeni; izleyici katilimina
ve etkilesime elverisli, acik metin o6zelligl tasiyan program yapisinin yeni medya
ortamlarinin sagladigi ve yeniden boyutlandirdigr katilim ve etkilesim ozelliklerine

elverisli yapisindan kaynaklanmaktadir.

Aragtirmanin Ugiincii Boliimii olan uygulama béliimiinde, galismanin yontem ve
kapsami1 hakkinda bilgi verildikten sonra, kullanilan veri toplama teknikleri aciklanmustir.
Calisma kapsaminda, incelenen Eksi Sozliik’te yer alan entryler iizerinde yapilan metin
analizleri, kullanict katilimimi sekillendiren dinamikleri, metinlerarasiligi ve es zamanh
izleme pratiklerini incelemek amaciyla gerceklestirilmistir. Geleneksel medyada yer alan
bir igerik iireticisinin goriislerine ve deneyimlerine yer vermek adina, segilen program
yapimcist ve yapim ekibiyle gergeklestirilen gdriismeye tutarli bir anlatim ve metinsel
biitlinliikk elde etmek amaciyla ¢alismanin ilgili bdliimlerinde yer verilmis; sonu¢ ve
tartisma boliimiinde ise tezde yer alan kavramlar ve elde edilen bulgular

degerlendirilmistir.



BOLUM 1

YENI MEDYA VE SOSYAL MEDYA

1.1 YENi MEDYA

Iletisim teknolojilerinin kronolojik gelisimine hizlica goz atacak olursak “1850’lere
dogru telgraf, 1850-1880 arasinda telefon, 1900’¢ dogru elektromanyetik dalgalarla
iletimin, 1920-30 arasi radyo, 1950-60 arasi televizyon teknolojisinin, son olarak 1970
yilindan baslayarak ‘yeni medya’ teknolojilerinin” (Balle ve Eymery’den akt. Aytekin,
2012: 103) gelistigini ve kullanilmaya baslandigin1 sdyleyebiliriz. Yeni medya kavrami
“1970’lerde, bilgi ve iletisim tabanli arastirmalarda, sosyal, psikolojik, ekonomik, politik
ve kiiltiirel caligmalar yapan arastirmacilar tarafindan ortaya atilmis bir kavramdir”
(Thompson’dan akt. Dilmen, 2007: 115). I¢inde bulundugumuz déneme hakim olan “yeni
medya” teknolojilerini ele alacak olursak; yeni medyanin kavramsallastirilmasi siirecinde
bir ¢ok farkli bakis agist ile karsilasildigini gorebiliriz. Bu farklilagsma, 1970’li yillardan
giinlimiize bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelisme ve artan ¢esitlilik merkezinde
farkli egilimlerin benimsenmesinden kaynaklanmaktadir. Bu egilimler, iiretim ve mecra
odaginda “dijitallesme” (iiretim, depolama ve dagitim olanaklari), kullanim odaginda
“etkilesim” (es anlilik ve katilim), igerik ve aktarilan tiir cesitliligi odaginda ise
“multimedya bigemselligi”* (¢ok katmanlilik, farkli tiirlerin ayni anda igerige dahil

edilmesi) olarak yon bulmustur.

Lev Manovich, The Language of New Media isimli ¢alismasinda dénemin yeni
medya taniminin iretim ve dagitim olanaklari ekseninde bir ayrima gore yapildigini
vurgulamistir. Bu ayrima gore “CD’lere kaydedilen ve goriintillenmek icin bilgisayar
gerektiren fotograflar yeni medya olarak kabul edilir. Ayni fotograflarin kitap seklinde
basilmis hali yeni medya olarak kabul edilmez” (Manovich, 2001: 43). Bu yaklasimdan
donemin teknolojik olanaklarina gore yeni medya kapsaminda olabilmenin temel

kosulunun dijitallesme oldugunu c¢ikarabiliriz. Bu tanimdan kisa bir siire sonra Jan van

4 Multimedya Big¢emselligi: “Yeni medya ortaminin sahip oldugu bu 6zellik gdstergelerin, simge sistemlerinin, iletisim
cesitlerinin, farkli veri tiirlerinin tek bir aragta toplanmasi, tiimlesik bir iletisim kanalinin olugsmasi anlamina gelir.
Multimedya bicemselliginde, imge, ses, metin ve sayisal veri gibi farklt veri tiirleri bir arada bulunur. Multimedya
bigemselligi, yeni medya ortamlarinin dijitallik 6zelliginden beslenir ve kullanici tiirevli igerik tiretimini de destekler”
(Binark ve Loker, 2011: 10).



Dijk, yeni medyay1 kavramsallastirirken, “dijital kodlama sistemine temellenen, iletisim
stirecinin aktorleri arasinda es anli ve ¢cok yogun kapasitede, yliksek hizda karsilikli ve ¢ok
katmanl etkilesimin gergeklestigi multimedya bi¢imselligine sahip iletisim araglar1” (van
Dijk’ten akt. Binark, 2007: 5) tanimlamasiyla, dijitallesmenin devaminda multimedya
bicemselliginin belirleyiciligini de vurgulamistir. Nurcan Torenli’ye gore ise, “yeni
medyayla birlikte hizin ve kapsama alani biiyiikliigiiniin (hem cografi hem de demografik
anlamda) one gectigi, iletisimde uzak mesafelerin sorun olmaktan ¢iktigi, mesajlarin kisiler
ve gruplar Olgceginde secilebildigi ya da adreslenebildigi, insan akliyla
karsilastirilamayacak oranda biiytik bir bellek kapasitesinin s6z konusu oldugu bir iletigim
bicimi ortaya ¢ikmistir” (2005: 155-156). Depolama, aktarim ve yayilim/dagitim merkezli

bu yaklasimda da dijitallesme ve multimedya bicemselligi vurgulanmaistir.

Gliniimiizde ise, yeni medyaya iliskin bir kavramsallastirma yapmak agisindan yeni
medya ile geleneksel medya arasindaki farkliliklarin ortaya konulmasi daha belirleyici bir
egilim gibi goriilmektedir. Deniz Yengin (2012: 128), “yeni medya, dijital kodlama
sistemine temellenen, hipermetinlilik ve modiilerlik 6zelliklerini tasiyan yiliksek hizda
etkilesimin gergeklestigi (bireylerin aktif oldugu) iletisim alanlaridir” seklindeki ifadesinde
geleneksel medya ile yeni medyanin farkiliklarina dikkat ¢ekmis ve izleyicinin yeni medya
ile donlisen konumunu da vurgulamistir. van Dijk de bu dogrultuda yeni medya ile
geleneksel medya arasindaki farklara “medya hem birlesmistir hem de interaktiftir ve 20.
ve 21. Yiizyillarin basinda dijital kodlar kullanir. Medya, ¢oklu medya, interaktif medya ve
dijital medya olarak bir¢ok alternatif isimle anilir. Bu tanim1 kullanmak medyanin eski ya
da yeni oldugunu belirlemek i¢in kolaydir” (2006: 9) seklinde deginmistir. Son olarak daha
0zli bir yaklasimla Binark ve Loker (2011: 9), yeni medyay1 geleneksel medyadan farkli
kilan ozellikleri, “dijitallik, etkilesimsellik, multimedya bicemselligi ve kullanici tiirevli

icerik Uiretimi, hipermetinsellik, yayilim ve sanallik” olarak siralamistir.

Sozii edilen bu 6zellikler, geleneksel medya ortamlarinin igerik iiretim ve dagitim
stirecleri ile yeni medya dolayimiyla dolasima giren igeriklerin iiretim ve dagitim
olanaklar1 arasindaki farklilagmay1 belirginlestirmektedir. Yeni medyanin {iretim, dagitim
ve depolama olanaklarmin yliksek hacminin belirleyicisi olan dijitallik, zaman ve mekan
kisitlamasint ortadan kaldirmis, yayilim olanagini artirmistir. Dijitallikle paralel olarak
gelisen Web 2.0 ile iiretici ve tiiketici arasindaki keskin ayrim siliklesmistir. Siliklesen bu

ayrim, hedef konumunda olan izleyicinin de igerik iiretebilir hale gelmesine; gerek yeni



medya ortamlarinda gerek geleneksel medya ortamlarinda tiretilen igeriklere dahil
olabilmesine olanak saglamistir. Izleyicinin, yeni medya ortamlar dolayimiyla yakaladig1
katilim ve etkilesim imkani1 ve hizli bilgi akisi yalnizca izleyici agisindan bir avantaj
degildir. Bu olanaklar, yapimci1 ve yayincilar agisindan da onem tasimaktadir. Calisma
kapsamina alinan televizyon programlarinin sunucusu Okan Bayiilgen ve yapim ekibiyle
yapilan goriismede yeni medya dolayimli katilimin yapimci ve yayiner agisindan énemi su

sekilde ifade edilmektedir:

“Eskiden Internet yokken, mektup geliyordu, faks geliyordu. Fakat sunu goz
ardt edemem; bir konuyu iglerken, adini bile duymadigim, editdrlerimin
haberinin olmadig bir kitabin varligini bilen birisi, bunu tak diye senin dniine
koyuyor. Bu muazzam bir bilgi akisi. Niteliginde degisiklik olmadiysa da,
bilginin ulasti§i hiz, muhtesem bir etkilesim sagladi. Ya da heniiz haber
sitelerine bile diismemisken, dnemli bir kiginin hayatin1 kaybettigini canli
yayinda Twitter’dan duyuyorum, ekibim hemen bir VTR hazirltyor ve bunu
yayin bitmeden yayinliyoruz” (Okan Bayiilgen ve yapim ekibiyle 1 Agustos

2013’te yapilan goriismeden alinmigtir).

Bu etkilesim, multimedya bigemselligi ile bezendiginde (yakinsama ile yeni medya
ortamlarinin sagladigi mobilizasyon sonucunda) yeni medya ortamlarinda iiretilen ve
dolasima giren igeriklerin ¢ok katmanli bir sekilde aktarilmasi, 6zellikle Twitter gibi
karakter smirlamasi olan’ ortamlarda bile yogun iceriklerin olusturulmasina ve dolasima
sokulmasia olanak tanimaktadir. Kullanicinin igerik iiretebilir hale gelmesi, katilimer
kiiltlire sahip olmasina bagli olmakla beraber; kullanici tlirevli igeriklerin ortaya ¢ikmasina
ve Onem kazanmasma zemin hazirlamistir. Sozliikler, bloglar, mikrobloglar, sosyal
paylasim aglar1 dolayimiyla tiretilen kullanic tiirevli igeriklerin multimedya bigcemselligi
sonucunda farkli tiirde igerikleri (ses, video, gorsel) barindirabilir hale gelmesi bu

ortamlar1 kullanicilar/izleyiciler agisindan cazip bir konuma tagimistir.

Izleyici agisindan, geleneksel metinlere nazaran daha aktif ve secici bir okuma
olanagi sunan, farkl tiirler (goriintii, ses, metin) arasinda da gec¢is yapmaya olanak taniyan,

siteler ve veritabanlar1 igerisinde gec¢is yapmayr daha hizli ve kolay hale getiren

3 Twitter’da kullanicilar ileti bagina 140 karakter ile sinirli olan bir alana sahiptir.



hipermetinsellik ® de yeni medya ortamlarmin sagladigi bir kullanici deneyimidir.
Hipermetinsellik sayesinde, okuma eylemi de dogrusal bir yapida olmaktan uzaklasmus,
okuyucu erisiminin boyutlar1 daha da genislemistir. Bu noktada, izleyici/okur ilgi alanina

ya da ihtiyaglarina gore yonelebilecegi secici ve aktif bir okuma deneyiminin aktoriidiir.

Bugiin, ‘geleneksel medya’ ve ‘yeni medya’ olmak iizere iki ayr1 donemi ifade
eden kavrami kullaniyor olsak da bu kavramsallastirmalar ve yeni ile geleneksel olanin
farkliliklarinin ortaya konmasina yonelik yaklasimlar; yeni medya ortamlarinin geleneksel
olani tam anlamiyla devre dis1 birakmamasindan’ ve geleneksel olanin bir uzantis1 olma
niteliginden dolay1 ¢cok genis bir alan1 ifade etmektedir. Bu nedenle, eklemlenerek gelisen
yeni medya ile ilgili yapilan ¢alismalarda genellikle yeni medya ortamlarinin
Ozelliklerinden ¢alisma kapsamina uygun olan/lar belirleyici olarak ©6n plana
cikarilmaktadir. Bu noktada, biiyiik bir hizla gelisen bilgi ve iletisim teknolojilerinin de
etkisiyle ara¢ odaginda bir yaklagimin giincelligini cabuk yitirecegi de gbéz Oniinde

bulundurulmalidir. Bu durum, Erkan Saka tarafindan su sekilde vurgulanmistir:

“Yeni medya tek bir medya degil cok sayida ve belli bir heterojenlik i¢indeki
medya ekolojisine isaret ediyor. En genis anlamiyla Yeni Medya; kisisel
bilgisayar, bilgisayar aglari, dijital mobil araglar ve dijital TV ile radyo gibi
geleneksel medyanin ileri ve dijital bigimlerini igermektedir. Bu araglara her
an yeni araglar da katilabilir. O yiizden arag merkezli bir analiz kisa vadeli bir

omre sahip olabilir” (Saka, 2012: 36).

Bu nedenle, yeni medya kavrami sadece teknolojik gelismeler ile geleneksel
mecralara eklemlenen ve yakinsama/yondesme ile farkli araglarda bir araya getirilen
iletisim siirecleri olarak degerlendirilmemelidir. Dolayisiyla, yeni medya kavrami “iletisim
alaninin yani sira ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal alanlarin tamamindaki degismelerin de

gostergelerinden biri olarak kabul edilir®. Oldukg¢a yaygindir ve bir yandan yeni iletisim

% Hipermetinsellik: “Hipermetinsellik, ag iizerinden bagka alternatif mecralara kolayca erisimin gerceklesmesidir. Bu
ozellik, araylizey lizerinde bir metinden diger metne kolaylikla gegmemizi, metinler arasinda ve iginde dolasmamizi
saglar” (Binark ve Loker, 2011: 12).

7 Bu diisiinceyi, “yeni arag, eskiyi ortadan kaldiramadi. Radyodan haber yayinlarii dinleyenler gazete almaya devam
edeceklerdir” (Winston’dan akt. Leckenby, 2005: 6) 6rnegini gliniimiiz ara¢ ve ortamlarina uyarlayarak ve yakinsamanin
sagladig1 olanaklari da dahil ederek desteklemek miimkiindiir.

8 Internet teknolojilerinin dogusundan bugiin geldigimiz nokataya gegen siirede yasanan onemli yenilikler bir anda ortaya
¢ikmus olan fikir ve teknolojik buluslar ile gerceklesmemistir. Bu yeniliklerin ortaya ¢ikmasi i¢in kullanicilarin beklenti
ve gereksinimlerinin gozlemlenmesi, teknolojik olanaklarin saglanmasi ve hem firetici hem de kullanicilar agisindan
uygun ekonomik/mali degerin dengelenmesi gibi asamalarin tamamlandig: bir geri plana ihtiya¢ duyulmaktadir.



ortamlarini, diger yandan yeni ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel konumlari tarif eder”
(Ozsoy, 2011: 77). Burada 6nemli bir vurgu da Internet teknolojisinin kullanim alan

tizerinden John Leckenby’den gelmektedir:

“Yeni medyanin baglangici, eski medyadan gelen zorlu kaliplar yeniden
incelendigi ve savunuldugu zaman tarihsel agidan 6nemli bir durumdur. Yeni
medyanin yeni sosyal gruplar sekillendirmesi, ‘izleyicilerin’ yeni teknolojik
Ozelliklere dayali medyayr kullanmasi ve buna tesvik edilmesi
diisiiniilmektedir. Yeni medyanin tarihi, izleyicilerin bir araya gelmesiyle
baslar. Bu agidan bakildiginda, yeni bir arac olarak Internetin tarihi ‘cevrim

i¢i gruplarin’ ortaya ¢ikmasiyla baslar” (Leckenby, 2005: 9).

Bu aciklamalar izleyerek, yeni medya kavrami yalnizca geleneksel olan karsisinda
sahip oldugu olanaklarla ele alindiginda ara¢g merkezli bir yaklasimin ortaya c¢ikacagi
ongoriilebilir.  Ara¢  merkezli bir yaklasimin  gecerliliginin ~ bilgi ve iletisim
teknolojilerindeki hizli degisim siireci igerisinde giincelligini c¢abuk yitirecegi ve
izleyici/kullanict dahil edilmediginde yeni medya kavraminin temsil ettigi alanin iletisim
stirecleriyle anlamli bir ara kesit yakalayamayacagi géz oniinde bulundurulmalidir. Bu
yaklasimi, Leah A. Lievrouw’un “yeni medya teknolojileri birer istisna degildir. Onlar
kullanicilarin, tasarimcilarin, iireticilerin, yatirimeilarin, diizenleyicilerin, dagitimcilarin ve
digerlerinin birbirleriyle ve rakipleriyle kiiltiirel varsayimlarini, isteklerini ve vizyonlarini

anladiklar1 ortamlarda gelisirler” (2006: 246) seklindeki ifadeleri de desteklemektedir.

Sonug olarak, yeni medyanin kavramsallastirilmasi siireci bugiin gelinen noktada
yeni olan ile geleneksel olan arasindaki farkliliklarin vurgulanmas: ile sekillenmistir.
Dijitallik, etkilesim ve multimedya bigemselligi gibi belirleyici 6zellikler ve bu 6zelliklerin
sagladig1 yayilim, bellek kapasitesinin artisi, sanallik, hipermetinsellik ve kullanici tiirevli
icerik iiretimi olanaklar1 yeni ile geleneksel olan arasindaki farkliliklar1 ve beraberinde

kullanicinin yasadig1 doniisiim siirecini belirleyen unsurlari ifade etmektedir.
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1.2 WEB 1.0°DAN WEB 2.0°’A INTERNET TEKNOLOJILERININ GELiSiMi

Baslangicta, askeri erisim ve haberlesme amaciyla Pentagon tarafindan kullanilmis
olan Internet teknolojisi, 6 Agustos 1991 tarihinde bir bilgisayar programcisi olan Tim
Berners Lee tarafindan HTML adi verilen bilgisayar dilinin bulunmasi ve gelistirmesi
sonucunda ortaya ¢ikan World Wide Web yazilimi ile bireysel kullanim diizeyine ulagmis
ve yayginlasmistir. Bu yayilim ile, bilgisayar bir iletisim araci niteligi kazanmis ve ‘bilgi
ve iletisim teknolojileri’ gerek kavramsal gerekse teknolojik agidan yasanan yakinsama ile

bir arada anilmaya baglamustir.

1994 yilina gelindiginde WWW teknolojisinin gelismesi hiz kazanmistir. 2004
yilinda Web teknolojisinde gerceklesen “devrim”e kadar kullanilan Internet teknolojisi
“Web 1.0” olarak adlandirilmaktadir. Bu donemde Web, elektronik bilgi kaynagi islevi
gérmiistiir ve “kullaniciyla herhangi bir etkilesimin olmadigi, kullaniciya arama yapmaktan
baska higbir islem yapma olanag1 vermeyen standart HTML sayfalardan™ (Selwyn’den akt.
Odabasi v.d., 2012: 90) olusan, salt okunur ortamlara erisim saglayan bir ag gibi iglemistir.
Web 1.0 dénemini Serkan Sendag, “ilk 6nceleri Internet kullanicilari, genellikle web’i var
olan bilgileri elde etmek, ¢ogunlukla onlara cesitli web sunucular1 tarafindan saglanan
icerigi okumak, program ve dosya indirmek i¢in kullanmaktaydilar” (2008: 996)

ifadeleriyle tanimlamaktadir.

Web 1.0 teknolojisini kullaniciyr merkez alan bir egilim ile kavramsallastirmak, bu
teknolojinin sagladig1 olanaklar1 ortaya koymak ve daha sonrasinda yasanan gelismeler ile
nelerin yeni oldugunu vurgulamak agisindan 6nemlidir. N. Tiizel Uraltas ve L. Serah
Bahadirli’'ya gore, Web 1.0’da “kullanicilar, sadece okuyucu olarak bilgiyi tek yonlii
alabilen ancak paylagamayan veya geri bildirimde bulunamayan bir konumdaydi. Bu
durumda bilginin yonetiminde tiim kontrol yayincinin elindeydi. Bir baska deyisle Web 1.0
Internet’te yaymlanmis olan bilgilerin pasif ve sadece tek yonlii olarak yaymlanmasina
olanak saglayan bir teknolojik altyapiydi” (2012: 36-37). Web 1.0, tek yonlii bilgi/igerik
aktarimina olanak taniyan yapisi; paylasim ve geribildirim olanaklarinin bulunmamasi ile
geleneksel kitle iletisim araglart ile icerik aktarimi agisindan benzer tek yonlii yapiya
sahiptir. Geleneksel ara¢ ve ortamlarda oldugu gibi burada da amag, olusturulan igerikleri
tek yonlii olarak iletmek ve belirli bir kaynaktan bir¢ok kisiye ya da kitleye yayn

yapabilmektir. Bu durumda izleyici/kullanici, geleneksel ara¢ ve ortamlarin karsisinda
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bulundugu pasif konumunu da korumaktadir. Uraltag ve Bahadirli’nin bu yaklagimina ve
Web 2.0’a yonelik tanimlara bakildiginda Web 1.0 ile Web 2.0 arasindaki temel farklarin
kullanicinin  konumunu degistiren/doniistiiren yeni olanaklar ekseninde sekillendigi
goriilebilir. Bu noktada, yeni medya bdliimiinde vurgulanan yeni ile geleneksel olan
arasindaki farkliliklarin Web 1.0 ile Web 2.0 arasindaki yeniliklere de karsilik geldigi
gbzlemlenebilir. Burada, kullanicinin konumunu déniistiiren etkilesim belirleyici olarak 6n
plana ¢ikmaktadir. Bu diisiinceyi Jane Bozarth’in, Web 1.0 “birka¢ kisinin yarattigi
duragan web sayfalarindan olusmaktayken, Web 2.0 teknolojileri herkesi igerik yaratmaya
ve bunlar1 paylagsmaya davet etmektedir” (akt. Gonenli ve Hiirmerig, 2012: 218) seklindeki

ifadeleri ile desteklemek miimkiindiir.

Web 2.0 kavram olarak ilk defa 1999 yilinda Darcy DiNucci tarafindan
“Fragmented Future” isimli makalede kullanilmistir”. Kavramin popiiler hale gelmesi ise,
OReilly Media’nin kurucusu Tim O’Reilly tarafindan 2004 yilinda ikinci nesil internet
hizmetlerini tanimlamak i¢in kullanilmasi ile gerceklesmistir. (O’Reilly, 2005; Vural ve
Bat, 2010). Web 2.0, “AJAX'? gibi teknoloji kiimelerine dayanan; kullanic1 profillerini ve
arkadas baglantilarin1 igeren giiglii sosyal bilesenleri olan; metin, video ya da fotograf
paylasimlarinda kullanici tarafindan olusturulan igerikleri tesvik eden; ya da son
zamanlarda popiiler olan ve halkin umutlarin1 ve degerlendirmelerini canli tutan siteler gibi
birkag farkli kavrami belirlemek i¢in kullanilan bir terimdir” (Cormode ve Krishnamurthy,
2008: 2). Bu terim ayn1 zamanda, “toplumsal iletisim sitelerini, wikileri, iletisim araglarini,
yani internet kullanicilarinin ortaklaga ve paylagarak yarattigi sistemi tanimlar” (Vural ve
Bat, 2010: 3354). Bu iki yaklasimda da sozii edilen iiretim siireci, tek yonlii bir aktarimin
miimkiin oldugu Web 1.0 déoneminden farkli bir boyuta tasinmistir. Web 1.0 doneminde
kod yazilarak hazirlanan ve programlama bilgisi gerektiren igerik olusturma siireci Web
2.0 teknolojisinin kullanilmaya baslanmasi ile ortadan kalkmistir. Dan Laughey bu
durumu, “Web 2.0, siradan kullanicilara herhangi bir 6zel yazilima gerek duymaksizin
icerik yazma, génderme ve yaymnlama imkani sunmustur. Giiniimiiziin popiiler Internet
sitelerinin hemen hepsi Web 2.0 tiriiniidiir” (Laughey, 2010: 163) seklinde agiklamaktadir.
Gelinen bu noktada, “Internet’in kullanici igerikli bir boyuta transferiyle ortaya ¢ikan Web

2.0 doniisiimiiyle Internet ortami, hem kullanici sayisini artirmis hem de kullanicilarn

% http://en.wikipedia.org/wiki/Web_2.0 Son Erigim Tarihi: 11 Eyliil 2013.

10 AJAX: Asenkron Javascript ve XML yazilim.
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icerikleri yani mesajlar1 olusturdugu ve paylastig biiyiik bir giice doniismiistiir” (Onat ve

Alikilig, 2008: 1115).

O’Reilly’nin (2005), ¢alismasinda yer alan ve Web 2.0’in sagladig1 yenilikleri
ortaya koymak adina Web 1.0 ile Web 2.0’1n farkliliklarin1 gdsteren Tablo'!, Britannica
Online’dan Web 2.0 ile ortaya ¢ikan ve her an giincellenmekte olan Wikipedia’ya; kisisel
Web sitelerinin yerini almaya baslayan, artik olusturulmasi ve giincellenmesi son derece
pratik olan bloglara; tek yonlii olarak isleyen yayinciliktan katilima; reklam Sl¢timleri ve
sanal uzamda medya planlamalar1 agisindan dnem tasiyan sayfa goriintiilenme sayilarindan
tiklanma sayilarinin anlam kazanmasina gecgisi vurgulayarak Web 2.0 ile geldigimiz
noktayr daha somut bir bigimde ifade etmektedir. Dolayisiyla, Web 2.0 teknolojisi ile,
kullanicilarin bireysel performanslarinin anlam kazandigi sdylenebilir. Bununla beraber,
“Web’in yeni karakteristikleri olan agik iletisim ve seffaflik, igerigin paylagilmasinda ve
yeniden diizenlemesinde Ozgiirlik web’in yeni karakteristiklerini” (Sendag, 2008: 996)
olusturmaktadir. Web 2.0, sadece teknolojik bir yenilik olmanin &Stesinde son on yillik
donemde bircok alanda hizli bir doniisiim siirecinin yasanmasina yol agmustir. Artik,
toplumsallagma pratikleri 6zgiir bir bicimde olusturulabilen kimlikler ile sanal uzama
tasmnmus ve burada siirdiiriilmeye baslamustir. Bloglar ile herkesin internet erisimi icin
gerekli olan altyapir ve donanim haricinde ek bir maliyet gerekmeksizin kendini ifade
etmesi ve kendi sayfalarin1 olugturmas1 miimkiindiir. Habercilik ve yayincilik, kamusal ve
kurumsal 6lgekten bireysel dlgege tasinmustir. Bu durumda, her kullanicinin!'? sayisal
ucurum sorununun farkinda olarak, McLuhan’in kiiresel kdyiinde bir yer edinmesine

olanak vardir denilebilir.

Web 1.0 teknolojilerinden Web 2.0 teknolojilerinin kullanilmaya baglanmasina

kadar gegen siire duragan bir zaman dilimini temsil etmemektedir. Bu siirecte, Web

' Bakiniz: EK 1

12 Bilgi ve iletisim teknolojileri ve yeni medya alaninda yapilan ¢alismalarda toplumun her kesiminin kullanici olabilmesi
igin gerekli olan teknik altyapiya ve donanima esit erigim mesafesinde olmadig1 ger¢egi géz 6niinde bulundurulmalidir.
Bu durum ‘dijital ugurum’ ya da ‘sayisal esitsizlik’ olarak ifade edilmektedir. Sayisal esitsizlik “yeni medyaya ve
enformasyona erigim ve kullanim pratikleri konusunda belli bir cografyada niifusun belli bir kesimi arasinda, toplumsal,
ekonomik, kiiltiirel, siyasal ve toplumsal cinsiyet rol ve Oriintiilerine bagli olarak varolan esitsizlik” olarak
tanimlanmaktadir. (Binark, 2007: 26-27). Dijital ugurum da, “bilgisayar ve bilgisayar aglari kullanim ve erisiminde,
temel dijital deneyime sahip olmamak (zihinsel erisim), bilgisayar veya ag baglantisina sahip olmamak (maddi erigim),
dijital becerilere sahip olmamak (beceri erisimi), kullanim olanaklarina sahip olmamak (kullanim erisimi) seklinde
tanimlanabilir. Dijital ugurum boéylece web ortaminin kullaniminda temel dijital becerilere sahip olanlar ve erigenler ile
olmayanlar arasinda esitsizlikler yaratir” (Binark ve Loker, 2011: 19).
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teknolojilerinde ilerlemeler ve yenilikler olmustur. Ornegin, 1995 yilinda Java’nin
tanitilmasi, bazi kiigiik uygulamalarin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Ardindan DHTML,
istemci tarafindan programlanabilme ve zengin kullanici deneyimlerinin saglanmasi igin
kolay bir yol olarak tanitilmis; daha sonra Macromedia, multimedya iceriklerinin yani sira

3

daha genis uygulama deneyimleri aktaran Flash yeteneklerini vurgulamak i¢in “zengin
Internet uygulamalar1” terimini kullanmaya baslamistir. 2004 yilina kadar gegen siirede,
2001 sonbaharinda dot-com balonunun!® patlamas1 da Internet kaynakli sirketler agisindan
bir déniim noktas: olmustur (O’Reilly, 2005: 17). 2001 yilinda yasanan bu kriz, Internet
kaynakli biiyiik firmalarin borsada yiiksek kayiplara ugramalari sonucunda dénemin daha
kiigiik olcekli; basta Google olmak iizere Hotmail, Yahoo, eBay ve Amazon gibi sirketlerin
krizden siyrilarak simdiki konumlarina gelebilmelerine zemin hazirlanmistir'®. Yani, 2004
yilina kadar gegen siirede iceriklerin zenginlestirilmesine olanak taniyan teknolojik
gelismeler gilinlimiizde kullanicilara saglanan olanaklara zemin hazirlarken; yasanan
ekonomik kriz de buginiin Internet kaynakli biiyiikk sirketlerinin gelecegini
sekillendirmistir. Bu baglamda, 6nde gelen sirketlerinden Netscape’in statiikocu yaklagimi
siireci anlatmak i¢in iyi bir ornektir. Netscape, Netscape Communications Corporation

tarafindan gelistirilen tarayicilarin genel adidir. Netscape, !>

eski yazilim paradigmasi
acisindan 'platform olarak web kavramini belirlemistir: Ana trtinleri bir web tarayicisi ve
masaiistii uygulamasidir ve stratejileri yiiksek fiyatli sunucu triinlerine yonelik bir pazar
kurmak i¢in tarayici pazarindaki hakimiyetlerini” (O’Reilly, 2005:4) kullanmak ydniinde
olmustur. Google ise, “Netscape'in aksine bir yetkinlik olan veritaban1 ydnetimini

gerektirir. Google, sadece yazilim araglarinin bir birlesimi degildir, ayn1 zamanda 6zel bir

veritabanidir” (O’Reilly, 2005: 4). Aktif varligmi 2008 yilina kadar siirdiirdiigii icin

13 Dot-com balonu: 2000 yilinin Mart ayinda teknoloji firmalarmi yer aldigi borsa endeksi olan NASDAQ'daki
senetlerin bilyiik deger kaybi yasamasiyla sonen ekonomik balon. Sozkonusu kriz, gelisen bilgisayar ve Internet
teknolojilerine yatirim yapan risk sermayesi sirketlerinin yatirnmlarmin geri doniisiinii saglayamamalar1 sonucunda bu
sektorlerden ¢ekilmeleri sonucu yasanmustir. Yatirimlardaki bu azalma yiiziinden hisse senetleri biiylik oranda deger
yitirmistir. (http://tr.wikipedia.org/wiki/Dot-com balonu) Son Erisim Tarihi: 27 Temmuz 2013

14 Kriz ve sonrasinda borsadaki durumu gosteren grafiklere, http://www.socialmediatr.com/blog/dot-com-krizinin-10-
yilinda-internet-nereden-nereye-geldi/ adresinden ulasilabilir. Son Erisim Tarihi: 17 Mayis 2013

15 Netscape: “Ucretsiz olarak kullanima sunulan Netscape eskiden ag tarayicilarimin lideriydi. Su an gok az kullanici
tarafindan kullaniliyor. Netscape firmasi, 28 Aralik 2007 tarihinde sitesinde yaptigi duyuruyla, Netscape ag tarayicisinin
zamanin onde firmalarina gére geride kaldigini ve yillar once yakaladiklar liderligi diger firmalara kaptirdiklarin
bildirerek 2008'in  Mart ayindan itibaren herhangi bir giincellemede bulunmayacaklarini  agikladi”
(https://tr.wikipedia.org/wiki/Netscape) Son Erigim Tarihi: 21 May1s 2013.
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giiniimiiz devlerinden Netscape ile Google’1 kiyaslamak miimkiindiir. Netscape’in iicret
politikasina karsilik Google iiriinlerine iicretsiz olarak erigim mimkiin olmustur. Ayrica,
cagin gereksinimlerinden uzak kalmayi tercih eden Netscape bu tavrini sonunda
giincellemelerden ¢ekilirken de kabul etmis ve AOL tarafindan gelistirilmek iizere geri
plana taginmistir. Web 2.0 donemi, dinamik yapiya ayak uydurma ve gelir beklentisini
kullaniciya yonlendirmeme politikalar1 ile biiyiiyen Google ve Mozilla gibi sirketlerin
damgasini tasimaktadir. Kullanict dostu ve kullanic1 merkezli olan bu donem ayn1 zamanda
bir doniim noktasi olarak da biiylik 6nem tagimaktadir. Bu donemin getirdigi yenilikler ve
Web 2.0’1in sahip oldugu ozellikler, yeni ortamlarin gelistirilmesi agisindan belirleyici

olmustur. Bu nedenle, bu 6zelliklerin iizerinde durmak c¢alisma agisindan 6nemlidir.

O’Reilly (2005), Web 2.0’in bazi temel oOzelliklerini; ortam olarak Web’in
kullanilabilmesi, kullanicilarin katilimina olanak saglanmasi, ortak bir alan olusturulmasi,
dinamik veri kaynaklari olusturma ve zengin kullanici deneyimi yaratma olarak ifade
etmektedir. Bu 0zelliklerden hareketle, siradan bir kullanici olarak bir Web sitesinin Web
1.0 veya Web 2.0 ozelliklerini tastyip tasimadigini anlamak giigtiir. Bu amagla belirleyici
olan kriterler oncelikle, sitenin olusturulma tarihidir; ger¢ek Web 2.0 siteleri 2003 yilinin
sonlarina dogru ve 2004 yilinin baslangicindan itibaren ortaya cikmislardir. Yeni bir
kullanict arayiizii kullanilmast Web 2.0 6zelliklerinden bir digeridir. Bu siteler, sahip
olduklar1 yeni ara yliz teknolojileri ile kullanicilar1 birinci simif nesneler olarak
konumlandirirlar. Bu dogrultuda, Facebook ve MySpace gibi sosyal siteler, Web 2.0’1n ilk
orneklerindendir (Cormode ve Krishnamurthy, 2008: 2).

Kullanici profillerinin bulunup bulunmamas: ve dinamik sayfalarin olup olmamasi
da Web 1.0 ile Web 2.0 arasindaki bir bagka ayrimdir. Web 2.0 siteleri, “sistemlerinde
kullaniciy1 daha giiglii, birinci smif bir nesne yaparak kullanicinin etkilesimini
kolaylastiran yeni bir teknolojiye sahip olmalariyla farklhilasirlar” (Cormode ve
Krishnamurthy, 2008: 2). Ozellikle, kullanic tiirevli igerik iiretimi ile isleyen toplumsal
paylasim aglarinin ortaya ¢ikmasi, bloglara okur yorumlarinin eklenebilmesi, aligveris
sitelerinde kullanict yorumlarinin yer almasi, izleyici yorumlarinin sosyal aglar
dolayimiyla paylasilmasi gibi pratikler, Web 2.0 teknolojisi ile miimkiin olabilmektedir.
Giiniimtizde, Flickr, Facebook, Instagram, Twitter gibi bir ¢cok sosyal agda kullanicilar
paylasimda bulunabilmekte ve bu paylasimlar ile ilgili fikir ve diislincelerini ifade

edebilmektedirler. Web 1.0 ve Web 2.0 arasinda bilgi eklemelerinin kolaylikla
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yapilabilmesi, sik ve kolay giincellenebilme olanagmin bulunmasi, RSS'6 akis1 ve zamanla
bu akisin grup 6lgeginden bireysel dlgege indirgenebilmesi gibi kullanici odaklr farkliliklar
da bulunmaktadir. Tim bu farkliliklar, Cormode ve Krishnamurthy’nin calismasinda

Ozliice su sekilde ifade edilmistir:

e Onde gelen profil sayfalar1 ile sistem icinde birinci simf varliklar olarak
kullanicilar: Yas, cinsiyet, yer, referanslar, ya da diger kullanicilar tarafindan
kullanic1 i¢in yapilan yorumlar.

e Linkler aracilig1 ile "arkadaslar", ¢esitli "gruplarin" iiyeligi ve abonelik ve ya
diger kullanicilarin RSS "gilincelleme" akislari arasinda baglanti olusturma
yetenegi.

e Diger kullanicilarin igerikleri {izerinde fotograf, video, blog, yorum ya da
degerlendirme paylagsma, kullanicinin ya da digerlerinin igeriklerinde
etiketlenme ve paylasilanlarin kontrol edilmesi yetenegi.

e Uciincii parti gelistirmelerine, yeni web arayiiz yaklasimlarina, cesitli zengin
igerik tiirlerinin yerlestirilmesine (Flash videolar) ve e-posta ya da IM sistemi
ile diger kullanicilarla iletisime olanak saglayan teknik ozellikler (Cormode

ve Krishnamurthy, 2008: 2).

Bu ifadeler, Web 1.0 ve Web 2.0 kavramlarin1 kullanict merkezli bir yaklagimla
ele almanin 6nemini vurgulamaktadir. Kullaniciy1 daha 6n planda tutmasi ve zaman
igerisinde erisim ve kullanim imkanlariin artmast Web 2.0 uygulamalarina oldukga kisa
siirede adapte olunmasini da beraberinde getirmistir. Bu hizli adaptasyon siireci sonucunda
Web 1.0’1n ardindan Web 2.0’1n sagladigi olanaklar tartisiimaya baslamistir. Kisa bir siire
sonra ise, Web 3.0’1n Internet kullanim pratiklerine neler katacag1 giindeme gelmistir. Bu
dogrultuda, “WWW’nin ardindan Web 2.0 ve daha sonra da yapay zeka ve zeki dgretim
sistem ¢alismalar1 kapsaminda, Semantik Web ve 3.0 kavramlari iizerinde durulmaktadir”
(Sendag, 2008: 995). Web teknolojisinin bir sonraki asamas1 Web 3.0, Semantik Web ve
Anlamsal Web gibi kavramlarla ifade edilmektedir. Semantik web, “Internet tizerindeki
tim bilgilerin ve bunlarin birbirleriyle iligkilerinin yalmizca insanlar tarafindan degil,
makinelerce de anlasilabildigi; 6zellikle gereksinime odakli bilgiye erisimin kolaylastigi;

amaca yonelik baglamlarda bu veri iliskilerinin rahatlikla kullanilabildigi bir agin takma

16 RSS: "Rich Site Summary" (Zengin Site Ozeti) ya da "Really Simple Syndication"(Gergekten Basit Dagitim)
sozlerinin kisaltmasi olan RSS, site igeriklerinin 6zetlenmis bigimde sunulmasini saglayan bir yontemdir. Bunlar haber
bagliklar1 ya da makaleler olabilir. RSS cesitli internet siteleri tarafindan yayinlanan haber vb. icerigin tek bir ortamdan
topluca izlenebilmesine olanak saglayan yeni bir igerik besleme yontemidir” (Dilmen, 2007).
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adidir” (Sendag, 2008: 998) seklinde tanimlanabilir. Kullanicinin daha az c¢abaya
gereksinim duyacagi sekilde tasarlanacagi ise, Web 3.0’a yonelik genel beklentiler

arasindadir.

Web teknolojilerinde yasanan bu gelismelerin sagladigi en 6nemli etki, kullanicinin
konumuna yonelik olarak gergeklesmistir. Kullanicilarin katilimina ve beraberinde
etkilesime olanak taniyan Web 2.0 teknolojilerinin sagladigi olanaklar, sosyal medya
kavraminin dogusunu beraberinde getirmistir. Sosyal medyanin, kullanicilar tarafindan
yogun ilgi gérmesi sonucunda ise sosyallesme, profesyonel is aglar1 olusturma, gorsel

paylasimda bulunma gibi ¢esitli amaglara yonelik sosyal aglar kurulmaya baslamistir.

1.3 SOSYAL MEDYA

Dogrusal/tek yonlii iletisim siireglerinin egemen oldugu iletisim tarihinde Web 1.0
teknolojisi, karsilikli iletisimin ve etkilesimin s6z konusu oldugu Web 2.0 teknolojisi
oncesindeki son basamagi temsil etmektedir. Dolayisiyla etkilesim, katilim ve iiretim sac
ayaklar1 tlizerine oturtabilecegimiz ‘sosyal medya’ ele alinacak oldugunda Web 2.0
teknolojilerinin kullanilmaya baglanmasi bir milat niteligi tasimaktadir. Web 2.0 dncesinde
geleneksel mecralarin sahip olduklari olanaklar ile Internet teknolojisinin olanaklari
arasinda izleyici katilimi ve etkilesim acisindan belirgin bir farklilik bulunmamaktadir.
Web 2.0 teknolojisinin izleyicilere igerik iiretimi ve katilim olanagi saglamasi, sosyal

medyanin dogusu ve izleyicinin kullaniciya doniisiimii agisindan belirleyicidir.

Bu ortak iiretimin, paylasim, katilim ve varolma pratiklerinin dinamik bir bigimde
stiregeldigi sosyal aglar farkli bigimlerde kavramsallagtirilmistir. Lon Safko’ya gore,
“online gruplar arasinda sozciiklerin, resimlerin, videolarin ve sesin yaratilmasi ve
paylasilmasini saglayan -web tabanli uygulamalar olarak tanimlanabilen- etkilesimli
medya araciligiyla bilgi ve disilinceleri paylasmak icin gerceklestirilen uygulamalar,
faaliyetler ve davranislar sosyal medyay1 akla getirir” (akt. Peltekoglu, 2012: 4). Boyd ve
Ellison’a (2008) gore ise sosyal ag siteleri, “daha genis anlamiyla ‘sosyal medya’ ile es
anlamlidir, ‘bireylere bir sistem igerisinde kullanicilara tamamen agik ya da yar1 agik bir
profil insa etme (1), bir baglant1 paylastigimizda diger kullanicilarin zaman akisinda yer
edinme (2), ve belirli bir sistem i¢inde kendi baglantilar1 ile digerlerinin yaptiklarim
gdrmeye olanak saglayan (3) Internet odakli hizmetlerdir” seklinde tanimlanmaktadir (akt.

Lasorsa vd. 2012: 23). Sosyal medyanin sagladigi olanaklar ve amacima yonelik bu
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tanimlamalarin ardindan sosyal medya kullanimindaki énemli faktorlerinden biri olan hiza
vurgu yapan taniminda Nilay Ulusoy, sosyal medya i¢in “kisilerin online olarak internet
tizerinden igerik olusturduklari, paylastiklar1 ve yine diger katilimcilar ile birlikte sz
konusu igerigi gelistirdikleri; kullaniminin kolaylig1, rahatligi, hizi sayesinde sosyal medya
toplumdaki sdylemi, algilayisi ve tepkiyi en hizli sekilde degistiren alan haline gelmistir”
(2012: 207) ifadelerini kullanarak sosyal medyanin dinamik ve anlik yapisina dikkat
¢cekmistir. Bu dinamik ve anlik olma hali kuskusuz yeni medya ortamlarinin kullanicilara
sagladig1 olanaklardan kaynaklanmaktadir. Sosyal medyay1 “zaman ve mekan smirlamasi
olmadan (mobil tabanli), paylasimin, tartismanin esas oldugu bir insani iletisim sekli”
ifadeleriyle tanimlayan Vural ve Bat (2010: 3351), yeni medya ortamlarinin yakinsama ile

ist noktaya tasinan mobilizasyona elverisli yapisinin 6nemine deginmektedir.

Yapilan bu tanimlara bakildiginda, sosyal medyanin giindelik hayatta var olan
iletisim pratiklerinden ¢ok farkli bir amaca hizmet etmedigini gérmek miimkiindiir. Burada
belirginlesen fark, giindelik yasamda cereyan eden iletisim pratiklerinin sosyal medya
dolayimli hale geldiginde zamandan ve mekandan bagimsiz hale gelmesi, yani
gergeklestirilen eylemlerin bu bagmmsizlik alaninin  miimkiin oldugu siberuzama !’
taginmasidir. Bugiin, yaygin olarak bilinen ve kullanilan sosyal aglarin kullanim sekilleri
kullanicilarin  giindelik yasam pratiklerinden bagimsiz olmamakla beraber, giindelik
yasamin bir uzantist niteligini tagimaktadir. Sosyal medya ortamlarinda kullanicilar,
giindelik yasamlarinda oldugu gibi kendilerine ait bir diinya olusturabilirler. Bu diinya
benzetmesinin esin kaynagi Stanley Milgram’dir. Milgram, 1967 yilinda yaptig1 deneysel
bir caligmada “alt1 derece uzak” (six degrees of separation) teorisini ortaya koymustur.
Calisma, diinyadaki herkesin birbirine alti derece uzak oldugunu; yani sadece alti
tanidiktan olusan bir zincir ile kisilerin birbirlerine ulagabileceklerini, donemin olanaklari
dahilinde kismen ortaya koymustur. (Onat ve Alikilig, 2008; Karabulut 2008).
Calismasinda Milgram; Omaha Nebraska’dan tesadiifi olarak 160 aile se¢mistir. Bu
ailelere mektuplar yollayarak bu mektubu ismi, adresi, meslegi belirtilmis olan ve
Boston’da bulunan hedef alicilara yalmizca kisisel baglantilarin1 kullanarak iletmelerini
istemistir. Deney sonucunda mektuplar, yalnizca bes ya da alt1 kez el degistirdikten sonra

Boston’daki hedef alicilarina sahsen ulastirilmistir (Karabulut, 2008: 105; Akidil, 2003).

17 Siberuzam: “Siberuzam yeni bir evrendir; diinyanin bilgisayar ve iletisim hatlariyla yaratilan ve beslenen paralel bir
evrenidir” (Mutlu, 2004: 253).
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Milgram’in donemin kisith olanaklariyla ortaya koydugu bu teori, bugiiniin
imkanlari ile ¢ok daha farkli sonuglar dogurabilir. Bugiin, iletisim teknolojileri ve sosyal
aglar aracilifiyla bu mesafenin daha da yakinlasabilecegini sdylemek iitopik bir diisiince
olmayacaktir. Giiniimiiz iletisim olanaklar1 ile ortaya ¢ikan sosyal aglarin ilki 1997 yilinda
bu c¢aligmadan esinlenilerek SixDegrees.com adiyla kurulmustur. “Bu site, kullanicilara
profil yaratma ve arkadaslarin1 listeleme olanagi sunmustur. 1998 yilinda arkadas
listelerinde sorf yapmaya izin vermistir” (Onat ve Alikilig, 2008: 1119). Web 1.0
teknolojisinin olanaklariyla kurulan SixDegrees’in ardindan ¢ok uzun bir zaman ge¢cmeden
Web 2.0 teknolojileri ile birlikte etkilesim ve katilimin olanakli hale gelmesi sonucunda

sosyal aglarin  varligi nitelik ve nicelik acisindan hizla artis  gOstermistir.

Bu noktada, sosyal medyanin kullanim alanlarindaki ¢esitlilige deginmek agisindan
Cameron Chapman’in sosyal medyanin tarihcesini arastirirken yaptigir kategorizasyonu
irdelemekte fayda var. Chapman, sosyal aglari alt1 kategoride ele almis ve “ilgi alan1 odakli
sosyal aglar, arkadas odakli sosyal aglar, is odakli sosyal aglar, statii odakli sosyal aglar,
fotograf temelli sosyal aglar ve video temelli sosyal aglar” (Chapman’dan akt. Gonenli ve
Hiirmeri¢, 2012: 218) basliklar1 altinda toplamistir. Giliniimiizde, yogun olarak
kullanilmakta olan Facebook, FriendFeed, Google+, Foursquare, LinkedIn, MySpace,
Netlog, Instagram, Vine, Path, Pinterest, Tagged, Tumblr, Twitter ve YouTube gibi sosyal
aglarin su anki igerik Uretim olanaklari ve kullanim amaclari degerlendirildiginde,
Chapman’in yapmis oldugu bu kategorizasyonun 2009 yilindan bu yana ne kadar girift bir
yapiya doniistiigii goriilmektedir. Chapman’in yapmis oldugu simiflandirmada yer alan
kategorilerin bugiinkii iiretim ve dagitim olanaklar1 g6z 6niinde bulunduruldugunda sayica
azaldigini gorebiliriz. Bu durum, yakinsamanin sadece araci degil ayn1 zamanda igerik ve
tiretimi de kapsadigiin bir gostergesidir. Ayrica, gegen bu dort yillik siire, sosyal medya
dolayimiyla paylasilan igeriklerin tiirlerinin ve sosyal medya kullanim amaglarinin sosyal

aglarin hayata gectikleri ilk donemlerde birbirleri karsisinda avantaj ve dezavantajlara'®

18 Sozii edilen avantaj ve dezavantajlar Facebook 6rnegi iizerinden ele alinarak agiklanabilir. Facebook, hayata gegtigi
2004 yilinda kullanicilarina video paylasim olanagi sunmamaktaydi. 2005 yilinda hayata gecen YouTube ile bir link
dolayimiyla video paylasimi olanakli hale gelirken; su anda kullanicilar Facebook’un kendi veritabanina video
yiikleyerek profillerinde paylagabilmektedirler. Bu konuda daha giincel bir gelisme ise Haziran 2013’te yasanmustir.
Sadece fotograf paylasimina olanak taniyan fotograf paylasim ag1 Instagram, bu tarihten itibaren alt1 saniyeden olusan
kisa videolarin paylasildigt Vine uygulamasi ile bir rekabete girmek adina video paylasimma da imkan tanimaya
baglamistir. Yasanan rekabette avantajli ¢ikmak adina Instagram, Vine’da alt1 saniye olan video siiresini ise 15 saniyeye
¢ikarmistir.
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sahip olduklarmin gostergesidir. Aralarina yenileri eklenen ve igerik {iretim olanaklarinin
cesitlenmesi ve yakinsamanin da etkisiyle daha esit bir statiiye ulasan sosyal aglar, artik
ayni arayiizeyde bircok amagla kullanilabilir ve farkli tlirde icerikleri barindirabilir hale

gelmislerdir.
1.3.1 Sosyal Medyanin Genel Ozellikleri

Sosyal medya, kullanicilarina kullanim kolayligi (kullanim olanaklarinin genis
olmasi) ve genis Kkitlelere hitap edebilme olanagi tanimasi, zamandan ve mekandan
bagimsiz olmas: ve sifir denebilecek kadar diisiik bir maliyetle kullanilabilmesinin yan
sira bir zgiirliik alam1'® da saglamaktadir. Sosyal aglara dahil olma ve sosyal aglarin
kullanim pratikleri, Web 2.0 teknolojilerinin gelismesi, yakinsama ile araglarin
fonksiyonlarmin artmasi ve arayiiziin daha kullanici dostu bir hal almasi ile oldukga
kolaylagmistir. Kullanicilarin, herhangi bir yazilim bilgisine sahip olmalarim
gerektirmeyen Web 2.0 teknolojisi ile sosyal aglarda bir kullanici profili olusturarak bu
alanlarda var olmanmn ilk adimimi atmak sadece birka¢ dakikalik bir zaman
gerektirmektedir. Herhangi bir sosyal ag sitesine dahil olmak isteyen kullanicilardan, “bir
form doldurmalari istenmektedir. Bu formda yer alan yas, cinsiyet, yerlesim yeri, ilgi
alanlart ve benzeri sorulara verilen cevaplar ise kiginin profilinin olusturulmasinda
kullanilmaktadir” (Ozata, 2013: 80). Bu siirecin devaminda sosyal aglarin kullanilmasi da
yine form sistemi lizerinden devam etmektedir. Her ne kadar arayliz eski ‘forum’
mantigindan daha kullanici dostu ve kullanima tesvik edici bir hal almis olsa da sosyal
aglarin isleyls mantig1 hala form sistemi mantigiyla yiirimektedir. Kullanicilarin,
paylasmak istedikleri igerigi  belirli bir alanda olusturmalarinin  ardindan,
paylas/gonder/tweetle gibi buttonlar araciligiyla aglarinda bulunanlar ile paylagmalari
saglanmaktadir. Bir video, fotograf ya da gorselin paylasilmasi i¢in de benzer bir mantikla
icerigi Uretildigi ya da bulundugu kaynaktan secerek yiiklemek yeterli olmaktadir.
Kullanilan arayiiziin sadelestirilmesi ve tasarim agisindan daha kullanima tesvik edici bir

hale getirilmesi, kullanim kolaylig: ile birlikte kullanict sayisinin artmasina da yol agan

19 Sosyal medyanin bir 6zgiirliik alan1 olup olmadig: tartigmalari farkli diizlemlerde yiiriimektedir. Ruth Deller, Twitter
ornegi lizerinden izleyici katilimi ve etkilesimini ele aldig1 ¢alismasinda ekonomi politik bir bakis agistyla her ne kadar
giic ve kontrol sorunu g¢alisma kapsamu disinda olsa da sirket hesaplarinin ve sponsorlu kullanicilarin varliginin etik
sorunlara ve ortam dinamiklerinin degismesine yol a¢tigin1 belirtmektedir (2011:217). Ayn ¢alismada yer alan Jenkins’in
“gliclii gruplarin/ holdinglerin bu yeni pazar alanini kendi ¢ikarlarindan uzak tutacagini diisiinmek safca olacaktir; fakat
ayn1 zamanda i¢ine girdikleri yeni bilgi kiiltiiriiyle takipgiler daha biiyiik bir gii¢ ve dzerklik kazanmaktadir” (Jenkins’ten
akt. Deller, 2011:217) ifadeleri de sosyal medya ortamlarinin/aglarinin gii¢ ve denetimden bagimsiz olmadigina yonelik
bir elestiridir.
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onemli bir faktordiir.

Kullaniciya sagladigi kolayliklarin yami sira, sosyal aglar bir ¢ok farkli amag
dogrultusunda kullanilabilmektedir. Chapman’in yapmis oldugu siniflandirmadan da
hareketle, sosyal aglarda var olan kullanicilarin bu aglart ilgi alanlarina, sosyallesme
isteklerine, profesyonel amagli baglanti kurma amaglarina gore kullandiklar
goriilmektedir. Bu amaglar1 tasiyan kullanicilarin, giindelik yasamda bir arada olmalar1 ve
birbirlerini bulmalart miimkiin degildir. Sosyal aglar, kullanicilara kendi gibi ya da
kendinden farkli diislinenleri, kendi ile ortak sorunlari yasayanlar1 ya da ortak zevkleri
olanlar1 bulma konusunda biiyiik bir ¢esitlilik sunmaktadir. Onat ve Alikilig (2008: 1118),
Internet’teki sosyal aglarin gercek yasamdan daha gecirgen bir yapiya sahip olduklarini
vurgulamakta ve bu durumu “gercek yasamda gruplarin i¢ine girmek ve etkili olmak zor
olurken Internet ortaminda kisilerin sosyal aglarina girmek daha kolay olmaktadir. Gergek
yasamdaki sosyal aglar siirekli goriisiilen kisilerden ve daha giiglii baglantilardan olusurken
Internet’teki sosyal ag sitelerinde nadir gériisiilen kisileri aga kabul etmek daha kolay
olmaktadir” seklinde ifade etmektedir. Bu ifadelerden hareketle, sosyal aglarin kisiler
arasindaki zaman ve mekan farkinin yani sira sosyo-kiiltiirel ve sosyo-ekonomik mesafeleri
de yakinlastirdigi soylenebilir. Kullanicilarin gercek yasamda bir arada bulunabilmeleri
icin belirleyici olan unsurlar (ekonomik durum, egitim diizeyi, yasam alanlar1 vb.) sosyal
aglara gore daha keskin sinirlarla ayrilmaktadir. Ayrica, sosyal aglarda takip¢i ve arkadas
sayilarinin fazlaliginin popiilarite gostergesi olarak kabul edilmesi bu yakinlagmanin
nedenleri arasindadir. Bayiilgen ve yapim ekibi, sosyal medya ortamlarinda kurulan

baglantilarin gecirgen yapisini ve 6nemini su sekilde ifade etmektedir;

“Birbirleriyle c¢atismaya merakli olan kiiltiirel siniflarin, birbirleriyle
kesisince ne kadar ortak yonleri oldugunu gosterecektir ya da gostermeye
baglamistir. Bir kenar mahallede oturan gen¢ ile koleje giden geng,
birbirlerinin yazdiklarim1 okuyup birbirlerinden ne kadar farkli ya da
birbirlerine ne kadar benzediklerini gorecektir. Sonu¢ olumlu da olabilir
olumsuz da, en azindan bu iki geng, bir digerinin dizilerde anlatildig1 gibi
olmadigini, “Feriha’ya Adim1 Ben Koydum” dizisindeki gibi bir kiiltiirel
farkliligin olmadigin1 goérecektir” (Okan Bayiilgen ve yapim ekibiyle 1

Agustos 2013’te yapilan goriismeden alinmigtir).

Sosyallesme siirecinin gercek yasama gore homojenlesmesi, sosyal aglara olan
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ilginin ve kullanici sayilarinin artmasinin nedenleri arasinda sayilabilir. Yasanan artig ve
beraberinde gergeklesen teknolojik gelismelerle kullaniciya saglanan 6zelliklerin
¢esitlenmesi, bu ortamlarin giliciinlin artmasin1 beraberinde getirmistir. Bu durumun
onemini ilker Ozdemir (2012: 19), “yeni iletisim ortamlarinin gelismesi, her kesimden
bilgi iletisim teknolojilerine olan ilginin artmasi, sosyal medyanin giiclinii artirmakta,
sosyallesme kavramima da yeni bir boyut kazandirmaktadir. Sosyal medya, siirekli
giincellenebilmesi, ¢oklu kullanima agik olmasi, sanal paylasima olanak tanimasi vb.
acilardan en ideal mecralardan biri olarak kendini gdstermektedir” seklinde
degerlendirmektedir. Sosyal aglarin giiciiniin bireysel kullanicilarin yani sira sirketler ve
kamu kuruluslar tarafindan farkedilmesi de gecikmemistir. Halkla iligkiler ve tanitim
acisindan da imkanlarindan yararlanilan sosyal aglar, kurumsal agidan da genis kullanim
olanaklarina sahip mecralardir. Bu nedenle, olusturulan kurumsal hesaplar sosyal aglarda
aktif bicimde yer almaktadir. Bu durum, sosyal aglarin kullanim alanlarindaki gesitliligin

yani sira hitap edilen kitlenin genisliginden de kaynaklanmaktadir.

Cift yonlii, siiratli ve etkilesimin yiiksek diizeyde oldugu sosyal aglar, “bireyden
cogula (one to many) ulagabilme imkani saglarken, bireylerin kolaylikla igerik iiretmesine
de olanak tanimaktadir. Forumlar, ¢cok yazarl bloglar ve wikiler araciligiyla da ¢oguldan
cogula (many to many) iletisim ger¢eklesmektedir” (Gonenli ve Hiirmerig, 2012: 216).
Sosyal aglarin ¢ok yonlii bu yapiya sahip olmasindaki en 6nemli etken yakinsamadir.
Yakinsama, tiim bu 6zellikleri kullanicilara tek bir ara¢ dolayimiyla saglamanin yaninda
mobilizasyon olanagini iist diizeye tasiyan en 6nemli gelismedir. Sosyal medyanin anlik ve
hizli yapisina da katki saglayan mobilizasyon multimedya bigemselligi ile bir araya

geldiginde, zaman ve mekéan kavramlarinin kisitlamalarini da ortadan kaldirmaktadir.

Tiim bunlarla beraber, sosyal medyanin kullanicilara sagladigi en biiyiik
avantajlardan bir tanesi de kullanim ve erisim maliyetlerindeki hesapliliktir. Sosyal aglarda
bulunmanin gerekli donanima (Pc, tablet, akilli telefon vb.) ve Internet baglantisina sahip
olmanin yani sira ek bir maliyet getirmemesi kullanicilarin bu alanlari tercih etmeleri
acisindan onemli bir faktordiir. Yakinsama ile beraber cihazlarin bir¢ok fonksiyonu bir
arada barindirmasi da (fotograf ¢cekme, video ¢gekme, metin girisi, ses dosyasi olusturma ve
aktarma) bu fonksiyonlara sahip olan ayr1 cihazlar edinme gereksinimini ortadan

kaldirmistir.  Sosyal medyanin kullanim kolaylig1 ve kullanim olanaklarmin genis olmasi,
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genis kitlelere hitap edebilme 6zelligi, zaman ve mekan karsisindaki bagimsiz konumu ve
maliyetlerinin diisiik olmasi kullanicilarini  6zgiirlestirici bir platform olmasin1 da
beraberinde getirmektedir. Bu 0Ozgiirliikk hissini en basta kullanicilarin sosyal aglarda
kimliklerini kendilerinin belirleyebilmeleri saglamaktadir. Kimlik belirleme, profil
ingasinin baslangic asamasidir. Kullanicilar bu ortamlarda, gergek kimlik bilgileri,
fotograflari, fikirleri, ifadeleri ve kendi yasam tarzlarini yansitan paylagimlari ile nonim ya
da farkli kimlik bilgileri ve gorseller kullanarak anonim bi¢imde varolabilirler. Bu anonim
varolus bi¢imini Shanyang Zhao ve digerleri, “kendilerini camekanlarda sunan bireyler,
kisisel vitrinlerinde yazilar, videolar, resimler, eglence gibi ¢esitli araglarla goriiciiye
cikmaktadir. Bahsi gecen bu bedensiz ve anonim mekan, yeni kimlikler iiretme yoluyla
insanlarin kendilerini yeniden olusturmasini miimkiin kilmaktadir” (akt. Sagir, 2012: 8)
seklinde aciklamaktadir. Ayrica, sosyal aglar, kimlik olusturmanin yan1 sira
kullanicilarinin paylasacaklari igerikleri, bu igerikleri kimlerin gorebilecegini ve aglarina
dahil edecekleri kisileri belirlemesine olanak taniyarak, yakalanan ozgiirlik hissini

artirmaktadir.

Sosyal medya ortamlarinin iiretici ve kullancilarina sagladigi bu ozellikler, yurttas
gazeteciligi olarak ifade edilen ve “vatandaglarin egitilebilmeleri igin gereksinim
duyduklar1 konular ile gilincel olaylar hakkinda haberler iiretmeyi, sehir ve yurttaslik ile
ilgili kararlar alinmasini, buna yonelik olarak diyalog ve faaliyetlerin saglanmasini ve
demokrasi anlayis1 igerisinde vatandaslarin sorumluluklarini  harekete gecirerek
gelistirmeyi” (Shaffer’dan aktaran Kutlu ve Bekiroglu 2010: 255) hedefleyen katilima
dayali alternatif bir medyanin® dogusunu da beraberinde getirmistir. Bu baglamda, Ceren
Soézeri’nin Dan Gillmore’un (2004) ifadelerine dayanarak vurguladigi gibi, artik “sosyal
medyanin her birimizin sesini duyuran bir platform olarak ortaya c¢iktigini, bilginin
kontroliiniin artik ana akim medya ve hiikiimetlerin elinde olmadigmi” (2012: 272)

s0ylemek miimkiindiir.

20 “internet ortamimin ve internet gazeteciliginin alternatif bir iletisim mecras1 ve gazetecilik pratigi yoniindeki
potansiyelleri ile baglantili olarak alternatif medya; toplumsal, siyasal, iktisadi, kiiltiirel baglamlarda medyadaki yerlesik
ve egemen sOylemin yerine seslerini duyuramayan, temsil edilemeyen ya da yanlig temsil edilen kesimlere, gruplara vb.
alan agan bir ortam ve gazetecilik pratigini ikame etmeyi amaglamaktadir. Bir bagka ifadeyle alternatif medya, egemen
medya ile hakim gazetecilik norm ve pratiklerine bir parantez agmakta ve alternatif iletisim ve temsil bigimleri ile
gazetecilik pratiklerine isaret etmektedir” (Kutlu ve Bekiroglu 2010: 255) .
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Tam da bu sirada Tiirkiye’de, Gezi Parki Olaylar1 sirasinda sosyal medyanin ve
sosyal aglarin kullanim amagclarina deginmek, calismanin bu boliimiinde Gillmore un
ifadelerine 6rnek teskil etmesi ve ¢alisma siirecinde yasanan bir donem olmasi agisindan
onem tasimaktadir. Gezi Parki Olaylari, “61. Tiirkiye Cumhuriyeti Hiikiimeti'nin,
Istanbul'un Beyoglu ilgesinde bulunan ve sadece umumi hizmette kullanilmak kosulu ile
tapuda Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi'ne (IBB) tahsis edilmis olan Taksim Gezi Parki'na
Istanbul 6'nc1 Idare Mahkemesi ve 2 Nolu Kiiltiir ve Tabiat Varliklari1 Koruma Kurulu
karar1 oldugu halde Topgu Kislasi'ni, Taksim Yayalastirma Projesi ¢ercevesinde imar izni

olmadan yeniden insa etmesini engelleme eylemi olarak baslamistir”?!

. Bu eylemler
stiresince, ana akim medyanin olaylarin bagladigi 30 Mayis gecesinden itibaren
yasananlara kayitsiz kalmast ve medyanin bilgilendirme islevini gozardi etmesi,
yasananlarin alternatif bir mecra olarak goriilmesine karsin bash basina yeni bir mecra olan
sosyal medyaya tasinmasina neden olmustur. Bu silirecte 6n plana g¢ikan Twitter’da,
protestolarin bagladig: ilk iki haftada 1 milyon 265 bin kisi 12 milyon 633 bin tweet
atmistir. #direngeziparki hashtag’i ise 3 milyon kez kullamilmustir 2> . Protestolara
katilanlarin, olaylar sirasinda yasananlar1 aktarmalarinin yan sira birbirleri ile haberlesme
amaciyla da kullandiklar1 Twitter, Facebook gibi sosyal aglar bilginin kontrol ve aktarim
siirecinin gorece bagimsiz oldugu mecralar olarak kendini gostermistir. Oyle ki, 30 Mayis
2013 ile 18 Haziran 2013 tarihleri arasinda gegen siirede Gezi temali hashtaglere, toplam
41.266.448 adet 2 tweet atilmistir. Bu donemde anaakim medyada olaylara iliskin

haberlerin yer almasi ise neredeyse protestolarin devam ettigi ortalama kirk giinliik siirecin

ortalarina denk gelmektedir.

Twitter ve Facebook gibi sosyal aglar ile birlikte Ustream, LiveStream,
Izlesene.com ve bu siirecte ortaya ¢ikan Capul.tv gibi video tabanli paylasim sitelerinin
yani sira fotograf ve video tabanli olan Instagram ve Vine gibi sosyal paylasim aglar1 da bu
siirecte kisisel yayincilik ve yurttas gazeteciligi adina 6nemli olanaklar saglayan mecralar
olmuglardir. Kullanicilarin, bilgi alma ve haberlesme amaciyla gorece demokratik bir

alanda bulunduklar1 sosyal aglar, zaman zaman ana akim medyanin da buralarda {iretilen

2L http:/tr.wikipedia.org/wiki/2013_Taksim_Gezi Parki_protestolari Son Erigim Tarihi: 13.08.2013

22 http://gundem. milliyet.com.tr/gezi-parki-nda-siber-kalkan-/gundem/ydetay/1 723904/default.htm Son Erigim Tarihi:
13.08.2013

23 http://skykeeper.t2.com.tr/gezi/gezi-graph.html Son Erigim Tarihi: 13.08.2013
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iceriklere yer vermesi ile yeni medya ortamlariin énemini ve igerik olusturma, paylasma
konusundaki anlik, hizlilik, ekonomik yapis1 gibi 6zelliklerini bu olaylar sirasinda bir kere
daha ortaya koymustur. Bu ozellikler, geleneksel medyada iiretici konumunda bulunan
kisiler tarafindan da kullanilmaktadir. Candas Tolga Isik’in sunuculugunu yaptigi, Kanal
Tiirk’te yayinlanan Bunu Konusalim isimli programda Okan Bayiilgen, konu hakkindaki

diisiincelerini soyle ifade etmistir:

“Bu konuda ben kendi giiciime inantyorum. Yani sdyle inantyorum, ukalalik
m1  ediyorsun, evet ukalalik ediyorum. Ben kendi iletisimimi
saglayabiliyorum, zaman benden yana, zaman benden yana, teknoloji benden
yana. Biiyiik binalara ihtiyacim yok, biiyiik yoneticilere de ihtiyacim yok, hig¢
birisine ihtiyacimiz yok. Ve bunu sdylerken, bunu sdylerken gecen giin iste
su kanalla m1 goriisiiyor dediginde ben o kanaldan biiyiigiim, ben o kanaldan
biiyiigim dedim. Sonra da arkasindan dedim ki biiyiigiim dedim peki siz? Siz
de biiyiidiiniiz mii? Yani o benim bobiirlenmem degil insanlarin soyledigi
birsey. Siz artik biitiin kanallardan biiyiliksiiniiz. Yani ben sanmiyorum, simdi
eskiden boyle kanallarin kapisinda dizilip de abi bir projem var diyenlerin o
kadar kanallar1 artik zorladiklarii sanmiyorum” (Candas Tolga Isik, Bunu

Konugalim KanalTurk, 24 Mayis 2013 tarihli yayin).

Bu ifadelerden de anlasilacagi gibi yeni medya ortamlari, geleneksel medyada yer
alan {reticiler i¢in de kullanim olanaklar1 bakimindan 6nem tasimakta ve tercih
edilmektedir. Sekil 1°de goriilen Baytilgen’in, Gezi Parki Olaylar sirasinda attig1 tweet bu

durmu orneklemektedir:

Sekil 1. Okan Bayiilgen’in Gezi Olaylar: Siirecinde Attig1 Tweet Goriintiisii

. += okan bayulgen “okanbayulgen 11 Ma
I'm broadcasting OkanBayulgenFM taksim de canli yayinda live on

Ustream. Come watch and chat! 19:00 ustre.am/ZSMI
D View media

Sosyal medyay1 tanimlamak i¢in kullanilan ifadeler ve sosyal medyanimn tiim bu
ozellikleri Web. 2.0 teknolojisi ile baslayarak giiniimiize ulagsan yeni medya ortamlarinin
sagladig1 olanaklar ile birlesince toplumsallasma bi¢imlerinde de bir doniisiime yol

acmistir. Manuel Castells’in (2005) deyimiyle “bireyler artik kiiresel ve yerel olarak
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ortilmiis, birbiriyle baglantili “ag toplumu” i¢inde yasamaktadir” (akt. Sagir, 2012:7). Bu
ifadelerde yer alan ag toplumunun &riintiilerinin temel bileseni olan internet teknolojileri
ile kullanicilar1 bir araya getiren ve sanal cemaatler olusturulmasi i¢cin zemin saglayan
siberuzam; giindelik yasam pratiklerinin bir uzantisi, iliskilerin tagindig1 ve doniistiigii yeni
bir ortam ve yasamsal aktivitelerin icine yerlestirilebildigi bir simiilasyon alani haline

gelmistir. Bu noktada, Filiz B. Peltekoglu’nun degerlendirmesiyle , sosyal medya:

“Postman’in yaklagimiyla “ayip”lari ortadan kaldiran, “Cocuklugun Yok
Olusu”na katkida bulunan televizyon c¢agini bile geride birakiyor. Egitimin
ardilligini, bir baska degisle; bilgiye ulasmak icin belirli donem ve
agsamalardan ge¢mis olma kosulunu da ortadan kaldiran sosyal medya, bir
yandan bilgi tiretiminde tekeli kirarken, diger taraftan bilgiyi ve bilginin
kaynagmi siradanlastiriyor. Sosyal medya ile Mc Luhan’in “Kiiresel
Koyii”niin boyutlart daha da kiigiiliiyor. Postman’a gore iletisimin temel tasi
telgrafla baslayan siireg, tweet’lerle saliselere erisiyor, oyunlarla ise

Boudrillard’in Similasyon’u tepe noktaya erisiyor” (2012: 8).

Sonug¢ olarak, yeni medya catis1 altinda yasanan gelismeler sonucunda sosyal
medyanin ortaya c¢ikmasi ve hizla gelismesi yeni medya ortamlarmin sahip olduklar
ozellikleri sosyal medya aglarinin da paylagmasi sonucunu dogurmustur. Kullanici ile
iiretim, katilim ve etkilesim ara kesitinde bulusan ara¢ ve ortamlarin gerceklestirilen {iretim
ve paylasimi listlenmesi, sosyal medyanin kullanim pratikleri ve kullanicilarin ihtiyaglari
dogrultusunda gelismesini ve ¢esitlilik gostermesini gerektirmistir. Bu gelisim, sadece arag
ve ortamin nitelikleri acgisindan degil; kullanicilarin ve iiretilen igeriklerin nitelikleri
acisindan da benzer sekilde kolektif olarak siiregelmistir. Sosyal aglarin, giindelik
yasamdan kopuk bir alan olmadigindan hareketle bu degisim ve gelisimin toplumun geneli
tizerinde bir etkiye sahip oldugunu da sdylemek miimkiindiir. Bu durumu Ulusoy (2012:
207), “sosyal medya, kisilerin online olarak internet iizerinden igerik olusturduklari,
paylastiklar1 ve yine diger katilimcilar ile birlikte s6z konusu icerigi gelistirdikleri bir alan
haline gelmistir. Kullaniminin kolayligi, rahatligi, hiz1 sayesinde sosyal medya toplumdaki
sOylemi, algilayis1 ve tepkiyi en hizli sekilde degistiren alan haline gelmistir” seklinde
ifade etmektedir. Sosyal medyanin sahip oldugu 6zelliklerin, kamusal alandaki etkilerinin

ne derece onem tasidig1 Gezi Parki Olaylari’nda kendini somut bir bigimde gostermistir.
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1.3.2 Sosyal Medya Ortamlari

Yeni Internet teknolojilerinin gelismesi ile ortaya cikan sosyal medya; varligin,
yakinsamanin etkisiyle daha gelismis ve birlesmis bir hale gelen bilgi ve iletisim
teknolojileri altyapili yeni medya ortamlarinda siirdiirmektedir. Bu nedenle, bugiin sosyal
aglarin kullanimi igin gerekli olan Internet yazilimlarini destekleyen (Internet Explorer,
Mozilla Firefox, Safari vb. tarayicilar ve sosyal aglara daha kolay ve hizli erisim saglamak
icin kullanilan application/uygulamalar) ve bu aglara erisim saglamak acisindan gerekli
olan Internet altyapisina sahip olan tiim bilgisayar, akilli telefon, pda, tablet, iPod, fotograf
makinesi (Internet erisimli olan ve fotograf ve video temelli sosyal aglara erisim saglayan
yeni nesil fotograf makineleri) ve benzeri araglar yeni medya enstriimanlar1 olarak

nitelendirilebilir.

Kullanic1 profili olusturularak iiye olunan sosyal aglari yayimlama, sohbet ve
sosyallesme temelli sosyal aglar olarak gruplamak miimkiindiir. Yayimlama kategorisinde;
Blogger, Tumblr, Wordpress, Instagram, Vine, Twitter, YouTube, SlideShare, Flickr,
Izlesene, Paylas.com, DeviantArt, Dailymotion, Wikipedia, Eksi Sozliik, Inci Sozliik ve
diger katilimci sozliikler gibi kullanicilara igerik olusturma ve paylasim imkani taniyan
aglar yer almaktadir. Sohbet kategorisinde; Skype, Msn, Google Talk, Viber, Tango,
WhatsApp, MessageMe, Yahoo Messenger gibi bilgisayar ve mobil tabanli aglar
siralanabilir. Toplumsallagsma amagli sosyal aglara ise; Facebook, Hi5, LinkedIn, Myspace,
Yonja gibi sosyal aglar d6rnek olarak verilebilir. Sosyal aglara her gecen giin hizla yenileri
eklendiginden bu 6rnekler zaman igerisinde ¢ogaltilabilir. Bu noktada daha 6nce de ifade
ettigimiz cihaz disinda igerik ve tilirler arasindaki yakinsamayi yeniden vurgulamak
gerekirse; baslica li¢ kategori altinda gruplanan bu sosyal aglarin zaman igerisinde yeni
ozellikler eklenmesi ve yayinlama, sohbet ve sosyallesme gibi amaglarin hepsini birden
yerine getirebilmek amaciyla kullanilabilir hale geldigi vurgulanarak bu fikri desteklemek
miimkiindiir. Bu nedenle, siliklesen bu ayrimin yazilim gelistiriciler tarafindan zaman
icerisinde daha farkli 6zellikler eklemlenmesi ile yeniden belirginlestirilmeye ¢aligilmasi

rekabet agisindan karsilagilabilecek olasi gelismelerdir.
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1.3.2.1 Bloglar

Web 2.0 teknolojisi ile kullanim kolayligina kavusan ve kullanim yogunlugu daha
da artan bloglar, kullanicilarin giindelik yasantilar1 ile ilgili bilgileri, gilincel olaylar
hakkindaki fikirlerini ve bir iirlin ya da hizmete yonelik diislince ya da deneyimlerini
paylastiklar1 alanlar olarak yeni iletisim ortamlarinin en bilinen tiirlerinden biri haline
gelmistir. 1993 yilinda Weblog ** olarak nitelendirilen bu ortamlara, 1997°de Robot
Wisdom’un editorii John Barge isim babaligi yaparak (Atikkan ve Tung, 2011: 19;
Zafarmand, 2010) giiniimiizde de kullanilmakta olan Blog kavramini ortaya ¢ikarmistir.
Web giinliigii ya da cevrimig¢i giinliik olarak da kavramsallastirilan bloglar; N. Emel
Dilmen’e (2007: 5) gore, en genel anlamiyla “istenilen konuda internet ortamina dokiilen
duyuru ve yorum yazilaridir”. Zeynep Atikkan ve Asli Tung’un “Internet’te yazilan bir tiir
seyir defteri” olarak tanimladiklar1 bloglar; yazar ve okur arasinda kurdugu stirekli iletisim
ve geleneksel tiirlerin aksine ters kronolojik yapida isleyisi ile kullaniciya farkli bir
deneyim sunmaktadir (Atikkan ve Tung, 2011: 19). Isleyisini ve sahip oldugu &zellikleri
bir arada barindiran daha kapsamli bir tanima gore ise bloglar, “cogunlukla haber (mesaj)
iceren, diizenli ve ¢ok sik giincellenen, giinliik biciminde olan (son yorumlar/ mesajlar en
istte ve genellikle smiflandirilmis halde goriinmektedir), esdeyisle ters kronolojik,
ozellikle tasarlanmis etkilesim araclarini kullanan ve genellikle bir kisi veya grup (bazen
anonim) tarafindan hazirlanan ve siirdiiriilen bir tiir kisisel web sayfasidir” (Bayraktutan-
Stitcti, 2010: 96). Her iki tanimda da vurgulanan ters kronolojik akis, kullanicinin zaman
ve mekandan bagimsiz olarak ulasabildigi blog igeriklerinde yeni olani daha kolay
farketmesini ve ulagsmasini saglamaktadir. Bu 6zelligi, Poyraz Giirson; “bloglarin en biiyiik
ortak 6zelligi en yeni yazinin en tistte listelenmesidir. Boylece bir blogu ziyaret ettiginizde

yeni yazilar1 daha kolay fark edersiniz” (Giirson, 2012: 95) seklinde agiklamaktadir.

Bloglarin bir bagka 6zelligi de yaymcinin tercihine gore okuyucularin yayinlanan
icerikler hakkinda yorum yapabilmeleridir. Bu yorumlar, okuyucularin katilimini, yazar ve
okuyucu arasindaki iletisimi ve etkilesimi saglayan 6nemli unsurlardir. Tanimlardan ve
ifadelerden hareketle bloglar; kullanicilarin, yeni medya ortamlarinin sagladig: olanaklar

ile doniiserek iretici/yayinct konumuna tasindigi; kendilerini ifade edebildigi, istedigi

2% “Web” ve “Log” kelimelerinin bir araya gelmesinden olusan Weblog terimi zaman igerisinde kullanimi da
yayginlastikca “Blog” olarak kisaltilmus ve bu sekilde kullanilmaya baslanmstir (Akbayir, 2008; Ozata, 2013).
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takdirde geribildirim alabildigi ve geribildirimde bulunabildigi (etkilesim i¢inde olduklari)
web tabanli yayin ortamlaridir. Baslangicta, hazirlanmalart ve yaymlanmalari yazilim
bilgisi gerektiren bloglar, giiniimiizde Web 2.0’1n sagladig1 olanaklar ile sade ve kolay bir
kontrol paneli araciligiryla olusturulabilmektedir. Kullanicilarin, herhangi bir yazilim
bilgisine sahip olmaksizin mevcut arayliz tasarimlar1 arasindan begendigini se¢ip, istedigi
gorselleri yerlestirerek bloglarin1 olusturmalar1 ve {irettikleri igerikleri yayinlamalar
miimkiindiir. Isleyisi ve kullanim pratikleri dogrultusunda, “barindirdiklar tasarim dgeleri,
gorsel malzeme kullanimi, igerik ve kullanilan dil agisindan da degerlendirilebilecek olan
bloglarda siire¢ igerisinde belirli basliklar standart hale gelmistir. Bu basliklar; blog
sahibinin profili (hakkimda boliimii), arsiv (ge¢mis yorumlar, mesajlar), mesaj yazma ve

okuma alanlar1 olarak sayilabilir” (Bayraktutan-Siit¢ii, 2010: 99).

Yasanan bu gelismeler ile artan kullanici sayisi, alanda bir terminolojinin
olugmasini da beraberinde getirmis ve bu terminoloji kisa bir siirede ortak bir dil halinde
yaygin olarak kullanilmaya baslanmistir. Blog sayfalarinda igerik iireticilere yani blog
yazarlarina “blogger”, bu iiretim ve yayinlama siirecine yani isin geneline “blogging”,
siber uzamda bloglarin olusturdugu alana ise “blogosfer” denilmektedir. Bloglara yapilan
her bir girise Tiirkge karsiligi gonderi olarak kullanilmakta olan “post” adi verilmektedir.
Bu gonderiler, metin tiiriinde oldugu gibi bloglarin teknik olanaklar1 dogrultusunda ses ve

goriintii tiirlinde de olabilmektedir.

Blog olusturulmasi icin, genellikle iicretsiz alan temin eden servis saglayicilarin ve
bir takim yazilimlarin kullanilmasi gerekmektedir. Bu amagla kullanilan hizmet
saglayicilarin  en bilinenleri Blogger, Wordpress, Blogcu, Posterous, TypePad,
MovableType, LiveJournal olarak orneklenebilir. “Kurulum gerektirmeden blog yayinlama
konusunda WordPress’in ardindan diinyada en cok tercih edilen ikinci servis Blogger
servisidir. Sadece liyelere 6zgii blog yayinlama 6zelligi, 6nemli ayirt edici 6zelliklerinden
biridir. Bu sayede biri herkese acik, biri organizasyon i¢i haberlesmeye yonelik iki ayri
blog barindirmak miimkiindiir. iki bloga tek bir hesapla erisim saglanabilir” (Binark ve

Loker, 2011: 85).

Kullanim kolayligmin artmasi ve iicretsiz ya da ¢ok diislik iicretlerle erisilmesi

sonucunda sayilar1 artan bloglarin, kullanim amacglari da zaman igerisinde g¢esitlilik
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gostermistir. Bu c¢esitlilik, kullanicilarin tercihleri ve igerik iiretimlerinin yani sira
teknolojik olanaklarin artmasi ile de dogru orantilt bir bicimde artmistir. Bloglar, kullanict
tiirlerine gore bireysel ve kurumsal olarak iki baslik altinda gruplanabilir. Kisisel bloglar
yazarlarinin herhangi bir durum ya da konu hakkinda igerik paylasabildikleri bloglardir.
Kurumsal bloglar ise, profesyonel bilgi paylasimi, personel iliskileri, halkla iligkiler,
pazarlama ve miisteri iliskileri amaclh kullanilan bloglardir. Igerik tiirlerine gére ise,
fotograf temelli bloglar (PhotoBlog), video temelli bloglar (Vlog-VideoBlog), mobil
tabanli bloglar (Mlog-MobileBlog), miizik ve podcastlerin yayinlandigi bloglar
(AudioBlog), sanatsal iiretimlerin paylasildig1 bloglar (ArtBlog) olarak farkli basliklar
altinda ele alinabilirler. Yeni medya ortamlarindan olan bloglar1 bu sekilde kategorize
etmek kesin bir ayrim oldugu anlamina gelmemektedir. Hipermetinsellik 6zelliginin
bloglar icin de gecerli olmasindan dolayr “bloglarin igerigi diger bloglara, haber
hikayelerine, fotograflara, resimlere, yorumlara, video ve ses kayitlarina verilen pek ¢ok
baglantidan (linkten) olusmaktadir” (Ozata, 2013: 84). Bu nedenle, kullanicilar okuma

tercihlerine gore farkl: tiir ve igeriklere yonlenebilmektedir.

Bu genel kategoriler paylasilan icerik tiiriine gore sekillenmektedir. Bu dogrultuda
televizyon iceriklerine yonelik hazirlanan bloglara da yer verilmelidir. Yayinlanan diziler,
programlar ve show programlari hakkinda goriislerin, dnerilerin, ¢dziimlemelerin yer aldigi
bu bloglar kullanicilarin yayin igerikleri hakkinda fikirlerini dile getirebildigi ve bu konuda
geri bildirim alabildigi alanladir. Calisma kapsaminda bulunan Okan Baytilgen’e ait talk
show programlar1 hakkinda kullanici tiirevli iceriklerin yer aldigi bloglarin varlig: talk
show tiirline yonelik izleyici katiliminin bu mecralarda da gergeklestiginin gézlemlenmesi

agisindan 6nem tasimaktadir.
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Sekil 2. Muhallebi Krah Programn Hakkinda icerik Yer Alan Bir Izleyici Blog’u
Goriintiisii®

MERVENIN BLOGU ARA

TAZE YAZILANLAR

* Taylan Erler Jazz Quartet ve Caz Ziyafeti

Sa¢ Bas Yolduran TR R
* Takintih Bir Asigin ‘Masumiyet Miizesi’
Muhallebi Kral1 * Pazar Postas: [2]

* Korkutucu Deha ‘Da Vinei’ [2]

* Korkutucu Deha ‘Da Vinci ¢

Onceki gece tv8 kanalinda canh yaynl Muhallebi Krah programm

izledim. Temel konu “Sag” olarak agiklanmgt, program siiresince konuklar sag

bas yoldurttu... nsmM
Kal, tity, sa¢ nedir? Nasil uzar / neden dokiilitrler? Dokiilen saclara «+ Mayis 2012
cozitmler nelerdir? Dékiil sebep olan h hklar, tibbi

yatkmbklar nelerdir? Sag ekim islemi nasil ve kimlere yapilu-? @
Teknolojinin sag ekimine etkisi, Kuqfore giden kiginin asil istegi * Nisan2012
nedir? gibi k lar k Idu...Bolca knoloji k ldu ve (2)

ikili minik, tath sert gerginlikler yasanda... s Martiao12
Markas: ve kalitesi kamtlanmmg MOS Kuafér'den Orhan Bey, Dermatologlar, (5)

Pernk hazirlavin satan bir hev. Estetik Cerrahlar. Psikivatr ve Trikalaii [Tzmam * Suhaton1o

% http://merveergozblog.wordpress.com/2012/02/23/sac-bas-yolduran-muhallebi-krali/  adresinden erisilebilir. Son

Erigim Tarihi: 22.09.2013.
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Sekil 3. Medya Kralh Programn Hakkinda Icerik Yer Alan Bir izleyici Blog’u

Goriintiisii*®

Bir Blog'dan Daha Fazlasi...

S g o

+ Muhabbet Krall 1.Hafta Analizim

Medya Krali 1.Hafta Analizim

Ekim 16, 2011 tarihinde yayimlandi

Geldik 7 Ekim Cuma giiniine, yani ‘Medya Krali’na, yani KRAL'1n bu sezon stiidyo
seyircisi, liniversite dgrencisi, geng dostlariyla ilk bulugmasina! ‘Medya Krali’ndan 6nce
yayinlanan ‘Muhallebi Kralr’, ‘Kral Ciplak’ ve ‘Muhabbet Krali’ programlar stiidyo’da
seyirci olmadan yapilmigt1. ‘Medya Kralr’, benimde 6zellikle bekledigim bir programdi.
Ciinkii makina ekibinde 6nemli ayriliklar yaganmgti, Zeki Enes Akkan ve Aziz Kedi gibi 2
onemli editor, yazar, gizer, kisacas: hergey yeni sezonda yoktu! Bu 2 adam programin
renkleriydiler, bir editérden fazlasiydilar. Acaba KRAL1n yeni ekibi neler yapacaklardi?
merak ediyordum! ‘Medya Krali’ demek, benim igin %50 ‘Disko Krali’ demekti, yeni
ekibin, yeni editorlerin neler yapabileceklerini gérecektim. Mesela benim igin yrllardir
‘Malumatfurug’ sorular cok dnemliydi, yeni editorler hazirladiklar: sorularla beni
giildiirebilecekler miydi?

Herneyse 7 ekim akgam bilgisayarim milli mag sebebiyle erkenden kapatip, tv’'ye
fokuslanmigtim. Hakemin son diidiigiiyle birlikte Tv8'i agtim, ‘Medya Kral1’ baglamsgt1
ama ¢ok bigey kagirmamigtim. Program konuklari; Erol Kose, Cengiz Semercioglu, Metin
Yildiz, Bediik ve ok sevdigim hamm oyuncu Ozge Borak idi, gok 6zledigimiz iistadimiz
Hakki Devrim programin ev sahibi olarak masada yerini almigti. Hakki Devrim’in
programa doneceginin haberini alinca gok mutlu olmugtum, kendisinden 6grenecegimiz

Disko Krall 1.Hafta Analizim —

Gravatar

Sosyal Aglar

Takip Et

Follow @taskinyilmazweb

Sor

formspring %

Feed’le

Yeni medya ortamlarinin ¢ok katmanli igerik olusturulmasina imkan tanimasi,

bloglarda da bu tiir iceriklerin yer almasina yol agmistir. Sekil 4’te, hem video hem de

metin paylasiminin —¢ok katmanli icerik- bir arada gerceklestirildigi bir izleyici blogunun

ekran goriintiisii yer almaktadir. Bdylelikle, blog okuru hem s6z konusu programin

videosuna ulasabilmekte hem de blog yazarinin program hakkindaki fikirlerini ve aldig

geribildirimleri ayn1 alandan takip edebilmektedir. Bu durum, yeni medya ortamlarinin

metinlerarasilik 6zelligine de bloglar baglaminda 6rnek teskil etmektedir.

26

http://taskinyilmaz.wordpress.com/2011/10/16/kraliyet-yayinlari-1-hafta-genel-degerlendirme-artilar-eksiler/
adresinden erisilebilir. Son Erigim Tarihi: 22.09.2013.
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Sekil 4. Cok Katmanh icerik Barindiran Bir izleyici Blogu Goriintiisii2’

31 Ocak 2012 Sah Bu Blogda Ara
Degisim Giizellik Muhallebi Krah Seliilit A
Degisim Guzellik Muhallebi Kral Selillit Blog Arsivi
2012 (1)
e & S ¥ Ocak (1)
7 Deg
lit
> 2011 (1)
» 2008 (3)
Video Cubugu

http://www.degisimguzellik.com/

Muhallebi Krah 13 Arahk 2011 Sah

Ekranlarin fenomen ismi Okan Bayiilgen Kraliyet Ailesi ile haftada 5 gece izleyenleri
yine ekranlara kilitliyor...

Bu Haftaki Muhallebi Kral Program Konuklar; Dr. Ali Kerim Diler, Kozmetik Uzm.
Arzu Bagmegli, Dr. Neslihan ibrahimoglu, Dr. Mehtap Vatansever, Dermatolog Dr.
Buket Bayram ve Beslenme ve Diyet Uzm. ipek Agaca Ozer, Seliilit konusu

konusuluyor. powered by
(11 Tube
™M i/ Q +1 | Bunu Google'da dnerin
Tepkiler: [ ] edlenceli 0) [7] flging (0) [ etkileyici (0
Tepkiler: [ ] &) L Jiets Blog Listem

Gilinlimiizde bloglar, farkli amaclar dogrultusunda kullanilabilmektedir. Kullanim
kolaylig1 ve diisiik maliyeti basta olmak iizere sagladig: olanaklar, bireysel kullanicilar®®
icin kendilerini ifade etme agisindan 6nemli bir gereksinimi karsilamaktadir. Izleyici
katilim1 agisindan da alternatif bir mecra olan bloglar, yeni medya ortamlarinda televizyon

icerikleri ile ilgili geribildirimlerin gézlemlenebilecegi ortamlardir.

27 http://arzubagmesli.blogspot.com/2012/01/degisim-guzellik-muhallebi-kral-selulithtml adresinden erisilebilir. Son
Erisim Tarihi: 22.09.2013.

28 Sosyal aglarin bir 6zgiirliik alan1 saglamasindan hareketle; bloglarin, yurttas gazeteciligine ortam saglayama olanaginin
alt1 gizilmelidir. “Ozellikle yerel medya agisindan énemli potansiyeller barindiran yurttas gazeteciligi, gazetecilik anlayist
ve pratikleri ile ana akim medyanin gazeteciliginden farklilagsmakla birlikte egemen gazetecilik anlayisini ve medyanin
durumunu kékten doniisiime ugratacak bir proje olarak da degerlendirilmemelidir. Buna kosut olarak yurttas gazeteciligi,
medyanin mevcut yapisina bir refleks olarak gelisen, iyi niyetli ve reformcu nitelikleri tagiyan bir gazetecilik tiiri olarak
irdelenebilmektedir (Duran’dan akt. Kutlu ve Bekiroglu, 2010: 255).
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1.3.2.2 Elektronik Sozliikler

Web 1.0’1in olanaklariyla katilima imkan taniyan ve bugiin etkilesimli sozliik,
elektronik sézliik, katilimer sdzliik, cevrimici sozliik ve interaktif sézliik?® olarak ifade
edilen basit ve sade bir arayiize sahip olan platformlar, giderek artan kullanic1 ve kayith
yazar sayilar ile yaygin olarak kullanilan aglar haline gelmislerdir. Elektronik sozliikler,
“kiirsellesmenin ve yeni medyanin hayatimiza daha ¢ok girmesi ile birlikte eski sozliiklerin
modern kavram ve durumlar agiklamakta yetersiz kalisinin alternatif bir sozliik ihtiyaci

dogurmas1” (Sagir, 2012: 26) sonucunda ortaya ¢ikmis olan platformlardir.

Elektronik sozliikleri Ozgiir Uckan, “gercek zamanli akisa dayali ¢evrim igi
forumlar, topluluk yaratmaya odakli sosyal aglar, “urban dictionary” tarzi sdzliikk formatini
kullanan kullanict igerigi siteleri ve ortaklasa iiretimin teknik altyapisini olusturarak
Wikipedia gibi Ornekleri yaratan wiki’lerin bir karigimi” (2012: 23) olarak
tanimlamaktadir. Emel Giirel ve Mehmet Yakin, caligmalarinda e-sozlilk kavramini
“Internet iizerinde faaliyet gdsteren ve kelime ya da deyimleri alfabetik bir agilimla sunan
platform” olarak (2007: 203); Aslihan Bozkurt ve Serdar Birogul (2012: 18) ise, etkilesimli
sozliikleri “her tiirli kelime, olay, durum ve kavram hakkinda, kayitli yazarlarin
yorumlarini igeren ve subjektif sunumlariyla genisletilen katilimci sozlik tarzinda ag
sayfas1” olarak tanimlamaktadir. Sagir (2012: 27), calismasinda elektronik sozliikleri
‘internet sozliikkleri’ olarak ele almis ve “kelimeleri ve olgulart yeniden tanimlamak,
giindelik olay ve haberleri anlik yorumlarla degerlendirmek i¢in herkesin yazar olabildigi,
deneyimlerinden hareketle tanimladigi alanlar” olarak tanimlamistir. Bu tanimlardan da
anlasilabilecegi gibi elektronik sozliikkler duragan bir yapida ve belirli kavramlar
hakkindaki igeriklerin yer aldigi ortamlar degil, giincel konulardan etkilenen ve bir
giindemi olan mecralardir. Sozliiklerin 6nemini ve kisisel kullanim pratiklerini sosyal aglar

izerinden vurgulayan Baytilgen’in,

“Facebook’u kedi fotograflari, “kedimin patisi”, “kedimle sabah keyfi”
yiiziinden sevmiyorum ama bir Facebook hesabim var. Eskiden kusur olarak
goriilen hatalar “efekt” olarak ekleyip ¢ekilen fotograflar sergisi Instagram’

da kullanmaya basladim. Su anda halen devam ettigimiz sesli kitap serisini

2 Birgok kaynakta elektronik sozliikleri tanimlamak igin farkli kavramsallastirmalar yapilmigtir. Calisma kapsaminda
elektronik sozliiklerin farkli bigimlerde ifade edilmesine yol agan niteliklerin her biri ayr1 ayr1 dnem tasisa da; tutarli bir
anlatimin saglanabilmesi agisindan ¢aligmanin bundan sonraki béliimlerinde “elektronik sézlik” kavrami kullanilacaktir.

34



paylagmak i¢in Soundcloud’r kullanmaya basladim —ki tematik bir sosyal
paylasim ag1 olarak ne kadar harikulade bir platform olduguna sahitlik ettim.
Sozlikleri, heniiz bu sosyal ag cilginligr ortaya ¢ikmadan takip ediyordum,
halen de takip ediyorum. Tirkiye’de sozliiklerin en demokratik ve
demografik yapist itibariyle en homojen platformlar olduguna halen
inantyorum. Sadece “basligima ne yazilmig” ¢ocuksuluguyla kullanildiginda
herhangi bir verim alinamayacagmni diisiniyorum” (Okan Bayiilgen ve

yapim ekibiyle 1 Agustos 2013’te yapilan goriismeden alinmustir).

ifadeleri sozliiklerin sosyal aglar igerisindeki konumunu ve 6zelliklerini bir kullanict ve
geleneksel medya iireticisi goziinden yansitmaktadir. “Bashigima ne yazilmis” amagh
kullanimin elektronik sozliikleri takip etmek agisindan verimli olmadigini dile getiren
Bayiilgen, bu diisiincesini Gezi Parki Olaylar1 sirasinda attig1 tweetlerde de dile

getirmektedir.

Sekil 5. Okan Bayiilgen’in Elektronik Sozliikler Hakkinda Attig1 Tweetlerin

Goriintiisi

+= okan bayulgen “okanbayulg 4 Jul
Merak etme geng adam, moraI|n| bozan ben olmayacagim. Blrak Kim

ne istiyorsa yapsin! Ben kendi hikayem sik duruyor mu ona bakarim!

/= okan bayulgen “okanb: 4 Jul
Babalar, ben yirmi senedir, kafama gore davranip kendi aklima gore

hareketler yaplyorum. SozlUkler hakkimda tartigmalaria dolu. Yani...

Yeni medya araglarina uygulamalarla entegre edilebilen elektronik sozliikler,
katilimc1 yapilari ve kullanim olanaklar1 g6z onilinde bulunduruldugunda kullanicilarini
dongiisel bir bi¢cimde hem hedef hem de kaynak konumuna getiren; “lire-tiiketim”
pratiklerinin gerceklestigi giincel platformlardir. Soézliikler, yeni iletisim teknolojilerinin
sagladigi mobilizasyon ve eszamanlilik olanaklari ile konu bagliklarinin ve igeriklerin
dinamik bir bigimde giincel kalabilmesine olanak tanimaktadir. Bu yoniiyle elektronik
sozliikler, ayn1 zamanda giincel konular hakkinda bilgi edinilebilecek mecralardir. Ayn
zamanda elektronik sozliikler, dijitallik 6zelliklerinden dolay1 veritabanlarma erisimin
kolay ve siirekli oldugu ortamlardir. Depolama 6zellikleriyle elektronik sozliikler, giincel

olmayan konu basliklarina ve iceriklere erisimi de miimkiin kilmaktadir. Elektronik sozliik
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yazarlariin ansiklopedik bilgi girme zorunlulugu yoktur. Bu nedenle, elektronik sozliikler
genelinde, bilgilerin bilimsel ya da kesin nitelikli olmadiklar1 goézardi edilmeden;
konu/baslik hakkinda ifade edilen yorum, fikir ya da oOneriler olarak degerlendirilmeleri
anlamli olacaktir. Elektronik sozliikkler, bilimsel nitelikli bilgiler barindirmasa da
kullanicilarin1  olusturan genis gruplarin kisi, konu ya da olaylar hakkinda neler

diisiindiiklerinin gézlemlenebilmesi agisindan 6nemli mecralardir.

En yaygin kullanima sahip elektronik sozliiklerden biri Sedat Kapanoglu
tarafindan, 15 Subat 1999 tarihinde olusturulmus olan Eksi Sozliik™, “her tiirlii kelime ve
kavram hakkinda kayith yazarlarin yorumlarini igeren ve katilimct sézliik -collaborative
hypertext dictionary- 0zelligi gosteren bir Web sitesidir ve sozciik, terim, kavram ve
kisilere iliskin bilgi, deneyim, gozlem, espri, yorum, anket, link ile kaynak iceren interaktif
bir platform ve veri taban1 olarak tanimlanabilmektedir” (Giirel ve Yakin, 2007: 203-204).
Eksi Sozliik, 54.021 onayll yazar tarafindan olusturulmus 20.082.510 entry’yi *!

veritabaninda barindirmaktadir’2.

30 http://eksisozluk.com adresinden ulasilmaktadir.

3 Entry: Elektronik sozliiklerde bir bashk altina sozliik yazarlan tarafindan yazilan agiklama, tanim ya da yorumlara
entry ad1 verilmektedir. Entry kavrami i¢in girmek fiili kullanilir.

3222.09.2013 tarihli verilerdir.
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Sekil 6. Eksi Sozliik Arayiizii
UK by va d

bugiin 7041
yenile U (10)
torexus
el eksi sozliik

paylasv arastr~ bashkta ara v
yildiz tilbe sttyensiz

superonline 2 14 158
izmir

Kisinin yasiandiini aniadds “saat farki yuzunden yalniz gecirdigim saatleri basariyla doldurabilen bir basyapit. state-ul art.” (ssg / 19.02.1999)

an
acildigi tarihten*™ bugun*e kadar olusumuna Katkida bulunmus 1000'den fazla yazariyla, kendi icinde olusturdugu
facebook'ta aglan gocuk 4 alt-kulturuyle, "dogru" kavraminin aslinda ne kadar degisken olabilecegini ve bilgiye aslinda ne kadar farkii acilardan
pornosu grubu bakilabilecegini tamamen kontrolsuz birekilde aciga sermis, acildigi tarinten yillar oncesinde icimde tomurcuklari
kWA s yesermeye baslamis* "tamamen alakasiz ve gereksiz fakat gigantic bir bilgi hazinesi*nin gerceklesmis ve teknoloji*  [EabaC-Lule LU lC e TELRTELE ]
sayesinde tahmin etmedigim kadar ust katlara tagimi$ minik ve basit program parcasi.. uygulamal
dev gibi jeep kullanan ufak
tefek tirbanh kadin tum bunlarin di$inda sozluk olmasaydi* belki hayatim boyunca yuzunu bile goremeyecegim sevdigim bir cok insani
makemmel erkedi bulma ,»  tanima firsati yaratmis, ayni firsati baskalari icin yarattigina defalarca $ahit oldugum, -eskiler bilir- beraber Tweet W Takip et: @sozluk
ol buyuttugumuz, icinde binlerce farkli ani barindiran, bir gun hacker'in biri gelip database'i silse, biri kodu calip unutsa P
da uzerimdeki etkilerinin* kolay kolay kaybolsa da asia harikulade eser.. A D
kriminal S
paylas ~ 19.02.1999 ~ 29.10.2003 19:01 5S¢ aileleri bu botnet'e istirak eden bilgisayarian
platonik ask sikayet  Kapatmaya davet ediyoruz. bu figi gekin bu oyunu
bozun
deep impact Ao
) ¢
peygambere itaat eden
allah'a itaat etmis olur hem eglenilen hem ogrenilen super sozluk A ekss: fmk
125+ 19.03.1999 ~ 17.05.2001 17:20
600 sayfalik kitabs bir ginde 11 V7 03.1999 ~ 17.05.2001 17:20 €1 o bir deroi var Ise bunu sandikta
okuyan insan slkayet  saylesinler. bunun yolu ddos deyil.

Ag
tom clancy's splinter cell
blackiist 2 ekl sbzidk
yazar olarak harcanan 12 yilin ardindan butun bir cocukluk-genclik-orta ya$ geci$ini kayit altinda tutabilen; asgari @sozluk
herkesin misliman oldu§u 23 pilgisayar kullanabilen en egitimsiz vatandasa da, en sapigina, en satanistine, en bilgi kupune esit yazma hakkini

bir dunya sunan, turk internet tarihinin en onemli kilometre taslarindan biri.
2020'de fransa'nin yans: t]
miskiman olacak olaylar ustune espri yapilan bir internettir.
paylas + 05.07.1999 ~ 22,03.2011 13:40 kusmuk
fuck buddy

sikayet

Elektronik sozliik olarak diinyadaki ilk orneklerden biri olan ve “kutsal bilgi
kaynag1” sloganiyla kurulan Eksi Sozliik’tin popiiler bir mecra haline gelmesi ve zaman
zaman iye alimlarini durdurmaya baslamasi sonucunda yeni -elektronik sozliikler
kurulmaya baslamistir. Mart 2004’te itii Sozliik, Aralik 2005°te Uludag Sézliik ve Aralik
2009°da inci Sézlikk kurulmustur. Giiniimiizde, Itii Sézliik, 151.03333 kullanic1 sayisina;
Uludag Sézliik, 40.663 yazar ve 148.756 iiye sayisina; inci Sézliik ise 255.532 yazar ve

361.820 iiye sayisina ulagsmis popiiler elektronik sozliiklerdir.

Calisma kapsaminda ele alinan Muhallebi Krali ve Medya Krali programlarinin
yayin donemi siiresince Ekim 2011 ve Agustos 2012 tarihleri arasinda Eksi Sozlik’te
Muhallebi Krali programi hakkinda 22 sayfada yer alan toplam 219 adet; Medya Krali
programi hakkinda ise 25 sayfada yer alan toplam 249 adet entry (Medya Krali programi
hakkinda toplam 90 sayfada 900 adet entry girilmistir) bulunmaktadir. Itii Sézliik’te
Mubhallebi Krali programi hakkinda 2 sayfada yer alan toplam 24 adet; Medya Kral
programi hakkinda ise yine 3 sayfada yer alan toplam 64 adet entry (Medya Krali programi
hakkinda toplam 14 sayfada 342 adet entry girilmistir) bulunmaktadir. Ayni zaman

3321.09.2013 tarihli verilerdir.
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araliginda, Uludag Sozliik’te Muhallebi Krali programi hakkinda 3 sayfada yer alan toplam
57 adet; Medya Krali programi hakkinda ise yine 4 sayfada yer alan toplam 77 adet entry
(Medya Krali programi hakkinda toplam 33 sayfada 818 adet entry girilmistir)
bulunmaktadir. inci Sozliik’te ise, Muhallebi Krali programi hakkinda 2 sayfada yer alan
toplam 16 adet; Medya Krali programi hakkinda ise yine 2 sayfada yer alan toplam 11 adet
entry (Medya Krali programi hakkinda toplam 3 sayfada 51 adet entry girilmistir)

bulunmaktadir.

Sekil 7. Eksi Sozliik’te Yer Alan Muhallebi Kralh Sayfasinin Goriintiisii®*
o

r  siliskiler  dider kanallar +

JUSTDOIT.
[

> KESFET

NIKE.COM/HAREKETET

mubhallebi krali

oG T

yeni sezonda yayinlanacak olan okan bayiigen programi. felsefe icerikli olacak. gliniin videosu
naanick

tath yiyelim tath konugahim felsefesini benimseyecekmis gibi gorinGnen okan eglencesi.

okan bayulgen'in galatasaray dan ablleryle yedigl muhalleblert degeriendrecegl gastronomi programl. 295 k izl giderken rlzgann etkis

A3 KLIKOD
——————————————————————————————————————————————————————————————————— PR A - CASPER CN.TUB-3317E
‘sponson kadir topbas olacaktr. ‘W LTRABOOK

sal geceleri saat 23'te tv8 kanalannda olacak yeni okan bayligen programi.
http://www.youtube.com/watch?v=hkbvpy-_rkk

tsunamigelirkensahildeson 1 ciarayakanadam

liging isme sahip olan okan bay(igen programi.

Incelenen falk show programlari hakkinda elektronik sdzliiklerde agilmis olan
basliklar ve bu sayfalara girilen entryler izleyici katiliminin elektronik sozliikler iizerinden
de gergeklestigini gdstermektedir. Ure-tiiketicilik ve katilim olgusu baglaminda talk show
tiirli altinda Okan Baylilgen’e ait olan programlarin ¢alisma kapsamina alinmasinin bir
baska nedeni de program sunucusunun elektronik sozliiklerle olan etkilesim diizeyidir.
Program igeriklerinde zaman zaman sozliiklerden bahsedilmesi ve sozliik iceriklerine yer
verilmesi; Google’da yapilan aramalarda sozliik sayfalarinin hemen altinda Okan Baytilgen

basliginin yer almasi bu yiiksek etkilesimin gdstergesidir.

34 https://eksisozluk.com/muhallebi-krali--2990375 adresinden erisilebilir. Son Erisim Tarihi: 23.09.2013.
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Sekil 8. Google Aramalarinda Eksi Sozliik Altinda Yer Alan Okan Bayiilgen

Baghgimin Goriintiisii®s

e 00

<> ][+ | Q hips@ eksisozluk

&3 [T] H Dreamweaver..el Egitimi Apple Yahoo! YouTube Wikipedia News~¥ Popular ¥ limango

+You Search Images Maps Play YouTube News Gmail Drive Calendar More -

Goc )gle eksisozluk “

Web Images Maps Shopping Applications More ~ Search tools

eksi sozlik - kutsal bilgi kaynadi

https://eksisozluk.com/ ~

Jun 7, 2013 - Sozctk ve terimler konusunda kullanicilann subjektif sunumlanyla
genigletilen sozlik.

Istatistikler Yaran facebook durum ...
istatistikler. genel. genel istatistikler - "yaran facebook durum

haftanin ... glincellemeleri" hakkinda bilgi ...
Okan bayiilgen Recep tayyip erdogan

"okan baylilgen" hakkinda bilgi verin "recep tayyip erdogan" hakkinda bilgi
aydinlatin. kaydolun, girig ... verin aydinlatin. kaydolun ...

Ssg izmir

herkeslere davetiye yollayip owencan kahvaltida sogtis yiyenlerin gehridir.
panpasini unutan ... ben izmir'i degil soglst ...

More results from eksisozluk.com »

35 hitps://www.google.com.tr/#q=eksi+sozliik adresinden erisilebilir. Son Erisim Tarihi: 22.09.2013.
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Sekil 9. Google Aramalarinda Uludag Sozliik Altinda Yer Alan Okan Bayiilgen

Baghgimin Goriintiisii®¢

® 006
[<l> )|+ ][Q hups@ uludag sozlik
&3 [T] ## Dreamweaver.. el Egitimi Apple Yahoo! YouTube Wikipedia NewsY Popular ¥ limango

+You Search Images Maps Play YouTube News Gmail Drive Calendar More -

Go ;gle uludag sézlik [ a |

Web Images Maps Shopping More ~ Search tools

Tip: Search for English results only. You can specify your search language in
Preferences

uludag sézlik
www.uludagsozluk.com/ ~ Translate this page

Tirkge kelimelerin, kullanicilar tarafindan girilen anlamlannin bulunabilecegi katilimci

sozliik.
Uye girisi! Yaran facebook iletileri
Uye girigi probleminizi iletin, gozelim. arkadaglar sokucam gete savaglan
= sanal klavye. * gok ... inviteysininiza ama, yeter ...
Galeri Okan bayiilgen
kemalist olmak igin gerekli gartlar - okan baytilgen, zekasiyla 6n plana
krizalit - mustafa kog un denize ... ¢iktigr kadarda ukala olan fakat ...
Uludag sdzliik mobil Uye ol!
uludag sozlik mobil, zall in uludag sozliik'te yazar olmak igin
geligmeler de bize duyurdugu ... asagidaki formu doldurun ...

More results from uludagsozluk.com »

Sekil 7 ve Sekil 8’de yer alan basliklar ve siralamalar giindemde yer alan konulara
gore degisiklik gostermektedir. Okan Bayiilgen’in yayinlanan programi olmadigi bir
donemde aramalarda bu siralamada yer aliyor olmasi, elektronik sozliiklerde hakkinda
entry giriginin yiiksek diizey diizeyde oldugunu gostermektedir. Ayrica, programlari
hakkinda olusturulan kullanici tiirevli igeriklerin ve izleyici katilimimin gdézlemlenmesi
acisindan elektronik sozliiklerin seg¢ilmesinin nedenini agiklamak agisindan da Onem

tasimaktadir.

1.3.2.3 Facebook

Web 2.0 teknolojisinin kullanici merkezli ve ¢ift yonlii yapisi, toplumsal paylasim
aglarinin dogusuna zemin hazirlamistir. Toplumsal paylasim aglari, “bireylerin sinirlart

belli olan bir sistem igerisinde acik veya yar1 agik profil olusturmalarina izin veren, farkl

36 hitps://www.google.com.tr/#ig=uludag+sozliik adresinden erisilebilir. Son Erisim Tarihi: 22.09.2013.
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kisilerle baglant1 paylasiminda bulunan kisilerin listesini, bu kisilerin baglantili oldugu
diger kisilerin listesini gosteren web tabanli hizmetler olarak tanimlanmaktadir” (Boyd ve
Ellison’dan akt. Toprak, vd., 2009: 29). Toplumsal paylasim aglarmma dahil olan
kullanicilarin, bu aglardaki sanal varoluslar1 bir profil ile temsil edilmektedir. Bu profil,
kullanicilarin bu aglara iliye olurken dolurmalari istenen bir formda yer alan bilgiler
dogrultusunda olusturulmaktadir. Bu formda genel olarak kisilerin yas, cinsiyet, egitim
durumu, ikamet, meslek ve ilgi alanlar1 hakkinda bilgiler yer almaktadir. Bu bilgilerin
tamami “profil olarak nitelendirilmekte ve ¢ogu sitede bu profiller farkli kisiler tarafindan
paylasilabilmektedir” (Toprak, vd., 2009: 32). Olusturulan bu profiller, kisilerin tercihleri
dogrultusunda yiikleyecekleri fotograflar ile tamamlanmakta ve ag igerisinde goriiniir hale

gelmektedir.

Giiniimiizde, toplumsal paylasim aglar1 arasinda en ¢ok kullanilan Facebook tur?’.
1.2 milyarin {izerinde iiye sayisina®® ulasan Facebook, 2004 yilinda Harvard Universitesi
ogrencisi Mark Zuckerberg, Andrew McCollum ve Eduardo Saver tarafindan kurulmustur.
Kuruldugunda, yalnizca Harvard Universitesi’nin 6grencilerine sagladigi bir e-posta
adresine sahip olanlarin {iye olabildigi Facebook, daha sonra diger liniversitelerin de iiye
olmalarina imkan tanimistir. Facebook, 2005 yilinda lise 6grencilerini; daha sonra “2006
yilmin Eyliil ayinda e-posta adresine sahip olan tiim kullanicilar1 iiyelige kabul etmeye
baslamistir” (Toprak, vd., 2009: 38). Kullanicilarin, e-posta adresleri ve sifreleri ile
profillerine ulastiklar1 Facebook, diinyanin her yerinden Internet erisimine sahip olan tiim
kullanicilara agiktir. Bireysel kullanicilarin her gecen giin artis gostermesi, zaman
icerisinde kurumsal kullanict hesaplarinin da  olusumunu beraberinde getirmistir.
Baglangicta, ayni okulun mensuplarinin bir araya gelmesi amaciyla kurulmus olan
Facebook, giinlimiizde arkadas bulmak; denetim ve gozetim; video, resim, fotograf, miizik,
fikir paylasimi; oyun oynamak; orgiitlenme amacli; siyasal ve e ticaret gibi farkli amaglarla

kullanilmaktadir.

Bireysel kullanic1 hesabi olarak olusturulan kullanict hesaplarinin 5000 arkadas ile

sinirli olmasindan dolayi, begen diigmesine tiklanarak dahil olunan ve begeni simiri

37 http://www.alexa.com/topsites/category/Top/Society Son Erisim Tarihi: 20.09.2013.

38 12.08.2013 tarihli verilerdir. http://www.statisticbrain.com/social-networking-statistics/ adresinden erisilebilir. Son
Erisim Tarihi: 12.09.2013.

41


http://www.alexa.com/topsites/category/Top/Society
http://www.statisticbrain.com/social-networking-statistics/

olmayan Facebook Sayfalar1 (Facebook Pages) olusturulmasi, kurumsal Facebook
kullanicilar agisindan tercih edilmeye baslanmistir. Facebook’ta olusturulan bu sayfalar ve
kullanic1 gruplari, kurumsal hesaplar, linlii kisiler, hayran gruplari, toplumsal hareketler ve
sivil toplum kuruluslar1 tarafindan tercih edilmektedir. Ayni1 zamanda, televizyon
programlar1 hakkinda agilan bu sayfalar izleyici katiliminin ve etkilesimin saglanmasi

amactyla da kullanilmaktadir.

Sekil 10. Facebook’ta Yer Alan Medya Krali Program Sayfasinin Goriintiisii®

facebook L] Alper Erdem  Find Friends Home &2 %

| Recent

o Like Message # ¥

Ekranlarin Krali Okan Bayilgen ile MEDYA KRALIDisko Krali'nin en sevilen i n
boliimii 'medya arkast' artik baslibagina bir program! *Sayfamiza destek oL .1 4 H/ 50,800
- =

About - Suggest an Edit

Photos Likes Videos
Post  [[g] Photo / Video nvite Your Friends to Like this Page See All
Write something.. m
m Kurtulus Bugday Invite
n Medya Krali
8 Septembe Yoriik Divanoglu Invite
Olimpiyat oylamas: sirasinda iki dakika elektrik kesilseydi 2 z
phyotoy V! BN cem cansiz Invite

goriirdiik o zaman kim kazanmig? (&)
See translation

Like - Comment - Share B7s

Toprak ve digerleri (2009: 38), Facebook’un kullanicilarin etkilesimlerini;
“gonderilen mesajlarin yer aldigi “Wall” (duvar), sanal “diirtmelere” olanak taniyan
“Pokes”, albiim ve fotograflarin yliklendigi “Photos” ve kullanicinin yer ve eylemlerine

bilgi erisiminin saglandig1 “Status” (durum)” 6zellikleri ile destekledigini ifade etmektedir.

39 https://www.facebook.com/medyakralitv  adresinden erigilebilir. Son Erisim Tarihi: 18.09.2013. Sayfa, Okan
Baytilgen’in sundugu herhangi bir programin yayinda olmadigi donemlerde aktif olarak kullanilmamaktadir. Sayfanin
yonetimi Okan Baytilgen ya da yapim ekibi tarafindan yiiriitilmemektedir.
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Tiim bu 6zelliklerin yani sira, Temmuz 2007°de kullanicilarin wall’larina metin disinda
eklentileri koymalarina izin veren bir uygulamanin baslatilmasi kullanici tiirevli igeriklerin
zenginlesmesine olanak tanmmustir. Aymi yil mobil platformlar i¢in Facebook
uygulamasiin olusturulmasi (Gonenli ve Hiirmeri¢, 2012: 224) kullaniciya zaman ve
mekan acisindan daha genis olanaklar saglamistir. Facebook ve diger toplumsal paylasim
aglari, teknolojik olanaklar ve kullanim pratikleri dogrultusunda yeni &zelliklerin
(paylasilan igerik tiirlerinin c¢esitlenmesi, etiketleme uygulamalari, yer bildirimleri

yapilabilmesi vb.) eklenmesi ile kullanici deneyimlerini zenginlestirmektedir.

1.3.2.4 Twitter

Twitter, literatlirde yer alan calismalarin ¢ogunda bir mikroblogging sitesi olarak
tanimlanmaktadir. Mikroblogging, Goénenli ve Hiirmeri¢ tarafindan; ‘“kullanicilarin 140
karakterden daha fazlasini kullanmasina imkan tanimayan kii¢iik bloglar” (2012: 217)
olarak tanimlanmistir. 2000 yili sonrasinda, oldukga biiyiik bir ivme ile gelisim ve degisim
gostermis olan yeni iletisim teknolojileri ve sosyal aglarin beraberinde Twitter, en bilinen
mikroblog sitesi olmanin yani sira sosyal aglara cep telefonu ile erisimin bugiin geldigi
noktaya da Onciiliik etmistir. 2006 yilinda ABD’de kurulan Twitter, cep telefonlar
dolayimiyla SMS ile kullanima uygun formda yapilandirilmis bir sosyal ag oldugundan
icerikler 140 karakter ile sinirl tutulmustur. Bu durum, Twitter’1 “gdndericiler agisindan -
temel format ve zorlu kisitlamadan dolay1 - hareket sirasinda cep telefonlarindan kolayca
tweet’ler gonderebilme; alicilar i¢in ise kisalik ve anlik kavrayis gibi faydalar ile birden

fazla avantaja sahip bir bloglama platformu” (Couldry, 2012: 41) haline getirmistir.
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Sekil 11. Tk Tweet

& Tweetle (v
¥ Jack Dorsey & ¥+
ﬂmi&uﬂ @jack
just setting up my twttr

21.03.2006 22:50

10.770 RETWEET 9.131 FAVORI

« 13 Kk e

Twitter, sadece tweet (c1vildama) ad1 verilen iletilerin gonderilip alinmasina olanak
tantyan bir platform degildir. Bir toplumsal paylasim agi olan Twitter’da kullanicilar,
tercihleri dogrultusunda ‘nonim’ ya da ‘anonim’ kimlikleri ile olusturduklari; kullanict
adlarinin yani sira bir avatar ile varliklarini temsil ettikleri bir profile ve bir zaman akis
alanina (timeline) sahiptir. Kullanicilarin, olusturduklarn iceriklerin ve takip ettikleri diger
kullanicilar tarafindan olusturulan iceriklerin aktig1 timeline (zaman ¢izgisi/zaman akis1),

haber, icerik akiginin saglanmasina ve takip edilmesine olanak tanimaktadir.
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Sekil 12. Twitter Mobil Arayiiziinde Timeline

1.598

TWEET

5 3

16:07 @ %56 @}

Profil (&

Twitter @
@twitter
°
124 19.775.732
TAKIP ETTIKLERI TAKIPGILERI
W Takip et
Twitter @twitter 2 giin

Last night, the biggest #CMTAwards
stars took to Twitter to give fans a
taste of Southern soul:
blog.twitter.com/2013/onlyontwi...

13 Twitter retweetledi

Ana Sayfa

Twitter Mobile @twittermobile 2 gun
Twitter for Windows Phone now
beautifies your photos with filters

N
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Sekil 13. Twitter Web Arayiiziinde Timeline

£ Home (@ Comect # Discover % Me

Tweets >
Following

Followers

Favorites Tw. r e
Lists @twitter

Your official source for news, updates and tips from Twitter, Inc.
Tweet to Twitter San Francisco, CA - blog.twitter.com

twite
1,598 124 19,776,417 2| W Follow
WT
> ) .
] Tweets A/ No replies

Twitter
, Last night, the biggest “CMTAwards stars took to Twitter to give fans
a taste of Southern soul: blog. witter.com/2013/onlyontwi

View all photos and videos Twitter Mobile
, Twitter for Windows Phone now beautifies your photos with filters.
m/s?appid=0b792c... pic.twitter.com/nFBQFfoSRt

Who to follow - Refresn - View a

PF! | EceErken @ View photo
SERGEV and others
Foliow WPP
“De

WPP *Delighted to announce p/ship w/ Twitter from Myanmar, where
WPP is growing fast. New markets & new medial* M Sorrell
bitly/17SJio

Twitter
, We're honored to be named to the Gotalliance Honor Roll for online
trustworthiness. infosecurity-magazine.com/view/32787/twi...

Vine
Suiy du Y apar \9 Android owners: Welcome to Vine. We're excited to get the app into
#SenBenYokehrsiVar . P

Sahip oldugu bu arayiiz ve isleyisi nedeniyle Twitter ile ilgili yapilan tanimlar da
yeni bir boyut kazanmistir. Bu noktada, Deller’in yaklasimi Twitter’in yapisal 6zelliklerini
on plana ¢ikarmaktadir. Deller’a gore, “sik¢a “mikrobloglama” olarak tanimlanan Twitter,
son giinlerde “ger¢ek zamanli sosyal ag”; duragan bloglama yerine “hareketli haberler”

platformu olarak adlandirilmaktadir” (Deller, 2011: 217).

Bugiin, sosyal aglar icerisinde énemli bir konuma sahip olan Twitter, basgl basina
bir jargona, dile dolayisiyla kiiltiire sahiptir. Kullanicilarin Twitter’da arama yapabilmeleri,
belli konular hakkinda fikirlerini ortak bir alanda dile getirebilmeleri, diger kullanicilarin
fikirlerini begendiklerini ifade edebilmeleri ve bu fikir ve ifadeleri kendi takipgilerinin de
gormeleri i¢in onlarla paylasabilmeleri, genis bir kullanici kitlesi tarafindan hakkinda
konusulan konular1 en ¢ok giindemde yer alan konular arasina tagimalar1 ve bu konular
hakkindaki tartismalara dahil olmalar1 zaman ve mekan kisitlamasi olmaksizin
miimkiindiir. Tiim bunlarin yam sira Twitter metin, video, ses ve link paylasimina da tek
tek ya da bir arada imkan taniyan ¢ok katmanli bir yapiya sahiptir. Bu amacgla Twitter,
Yfrog ve Telly gibi fotograf ve video paylasimlarina aracilik eden sitelerle entegre
caligmaktadir. Son zamanlarda, anlik yapisi ile dikkat ¢eken ve sadece alt1 saniyelik
videolarin paylasilabildigi ve Twitter senkronizasyonu ile de kullanilabilen Vine’da

Twitter’in bu ¢cok katmanli yapisina eslik etmektedir.
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Tiim sosyal medya ortamlar1 gibi Twitter’in da kendine ait kullanim pratikleri
bulunmaktadir. Asagida, Twitter’in kullanimina yonelik fonksiyonlar ile kullaniciya

sagladig1 6zelliklere yer verilmistir.
Follow-Unfollow/Takip Etme-Takibi Birakma

Twitter’da kayitlh olan kullanicilarin birbirlerinin irettikleri icerikleri zaman
akisina dahil edebilmeleri i¢in diger kullanicilar1 takibe almalar1 gerekmektedir. Bunun
i¢cin follow yazan bir diigme araciligiyla takibi baslatmalar1 yeterlidir. Bu diigme, takip
edilen bir kullanicinin profili agildiginda artik unfollow olarak goriinmekte ve takibi

birakmak i¢in kullanilabilir hale gelmektedir.

Sekil 14. Follow ve Unfollow Gorselleri

Twitter @

Twitter @

@twitter
Your official source for news, updates and tips from Twitter, Inc.
San Francisco, CA - blog.twitter.com

@twitter
Your official source for news, updates and tips from Twitter, Inc.
San Francisco, CA - blog.twitter.com

1,598 124 19,777,029 2+ W Follow 1,598 124 19,777,043 . m

Mention

Twitter’da kullanicilarin zaman akisi alani igerisinde yer alan tweetler yollarken bir
kisiden bahsetmesi ya da konuya bu kisiyi dahil etmek, yazilan tweetten haberdar olmasini
saglamak amaciyla kullanic1 adinin basina (@ isareti koyarak 140 karakterlik alan icerisine

diger kullaniciy1 ya da kullanicilar: dahil etmesidir.

Sekil 15. Arayiizde Yer Alan Mention Alani

Tweet to Twitter

@twitter
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Hashtag

Hashtag bir miizik terimi olan diyez “#” isaretinin ardindan bosluk birakilmadan
yazilan bir baslik ile olusturulmaktadir. “Hashtag” olarak adlandirilan bu etiketler belli bir
konu ¢evresinde yazmis oldugunuz tweetleri kategorilendirmek ve ayni konu hakkindaki
benzer tweetleri arayanlarin sizin tweetlerinizi de bulmasii kolaylastirmak i¢in” (Sozeri,
2012: 274) kullanilmaktadir. Bu etiketler, Twitter glindeminde o anda yer alan konunun
takip edilmesi acisindan Onem tagimaktadir. “Bu sekilde isaretlenen sozciiklerin bir
giindem olusturma istegi oldugu vurgulanir. Her kullanicinin giindemle ilgili yorumlar1

derlenmis olur” (Binark ve Loker, 2011: 88).
Sekil 16. Arayiizde Yer Alan Hashtag Listesi Goriintiisii

#ultrAslanReklamDegilicraatYapar
#Tekistegimvar
#TurkeyWantsBieberAgainin2014
#SenBenYokgArsiVar

Sekil 17. Tweet I¢inde Hashtag Kullanim

P HUYSUZ oo “carpedic 3
TeklstegimVar sadece senden, onun kokusunu al getir, onun

saglarini al getir, hatta mimkinse onu al getir bana riizgar. - Cemal
Sireya

B Makinakafa
M Az is var diye sevinirken hasirtt diye bir sey girdi sanki az gérinimli
¢ok is #TekistegimVar bari uzun siirmese

B SAVAS COLAK
TeklstegimVar Facebook'tan oyun istedi gdnderilmesine bir son
verilmesi!

DM (Direct Message) — Direkt Mesaj

Twitter’da kullaniciya sunulan zaman akisi alaninda kullanicilar tarafindan tiretilen
ya da yeniden tweetlenen igerikler yer almaktadir. Iki kullanic1 arasinda burada yer almasi
istenmeyen bir ileti gonderilmek istendiginde Twitter’da yer alan, DM kisaltmasi ile
nitelendirilen direkt mesajlasma segenegi kullanilabilir. Bu sayede, cep telefonlarinda
oldugu gibi sadece kullanicinin kendisinin gorebilecegi, onu takip edenlerin zaman

akisindan ulasamayacaklari iletilerin gonderilmesi olanakli hale gelir.
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Trend Topic — World Trend Topic - Popiiler Baghklar — Diinya Siralamasindaki
Popiiler Bashklar

Hashtag olarak nitelendirilen etiketler, bir konunun Twitter ortaminda ne siklikla
konusuldugunun 6l¢iilmesine olanak tanimaktadir. “Mesajlarda yer alan sozciiklerin, tiim
mesajlar i¢inde yer alma oranlar1 iizerinden giindem egilimlerini (trends) belirleyen
Twitter” (Binark ve Loker, 2011: 88) bu oranlar1 bolgesel olarak degerlendirerek bir
siralama yapar. Bu siralama sonucunda bolgesel, ulusal ya da global dlgekte glindemde
olan konular ilk on listesine alinir ve kullanicilar tarafindan erisilebilir halde arayiizde

gosterilir.

Sekil 18. Trend Topic ve World Trend Topic Listeleri

Turkey Trends - Change Trends - Change
#OccupyBornova #MumbaiGangRape
#AglamaUstaBunlanYemiyoruz #NumberOneExpress
#TayyipSendenUtaniyoruz #GlamshamFreak
#eksisozlukdesifreoluyor Ben Affleck

Konya TurkgeMitingi #BetterBatmanThanBenAffleck
#samsunluolmak #BreakupTechniques

Benzin 5 Mandya

Ben Affleck Steve Ballmer
GalatasarayliysaEger TakibeDeger Asaram Bapu

EviadiOsmanli SeninleUsta Raj Thackeray

Retweet — Yeniden Tweetleme

E-posta kullaniminda, igerigin bir bagka kullaniciya aktarilmasi ile benzer nitelige
sahip olan retweet “bir Twitter mesajinin, okuyucu tarafindan kendi takipgilerine
iletilmesidir. Bu sayede mesajlarin dolagimi hizlandirilmis, ufak duyuru ve haberlerin genis
kitlelere ¢ok hizli aktarilmasi saglamis olur” (Binark ve Loker, 2011: 88). Bir igerigin
kullanicilar tarafindan retweet edilmesi o icerigi retweet eden kullanici tarafindan o
yoruma katildiginin ya da bir igerigin diger kullanicilar tarafindan da goriilmesinin
istediginin bir gostergesidir. Ayrica, “retweet siireci veya RT yapma, mesajlarin ya da
baglantilarin hizli bir sekilde akmasina yardim eder ve kullanicinin taninmasini saglar. Bu

ayrica onlara ve tweetlerine bir statii kazandirir” (Deller, 2011: 218).
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Favorites-Favoriler

Kullanicilarin, begendikleri tweetleri arayiizde yer alan bir y1ldiz isareti araciligiyla
favorites listesine ekleyerek hem tweeti olusturan kullaniciya bir geri bildirim
saglamalarina hem de daha sonra tekrar erismek agisindan listelemelerine olanak taniyan

bir uygulamadir.

Twitter, kullanicilara hesaplarini diger kullanicilar tarafindan diledikleri zaman
takip etme ya da kendisinden onay alarak takibe baslayabilme olanagi taniyan “protect
tweet” (tweetleri koru) secenegine sahiptir; ayrica isteyen kullanicilar diger kullanicilar

tarafindan kendilerine direkt mesaj yollanma se¢enegini de devre dis1 birakabilmektedirler.

Twitter’in 6nemli kullanict sayilarina ulasmis olmasi bilgisayar ve cep telefonu
araylizlerinde uygulama (application) olarak yer almasini da beraberinde getirmistir.
Bunun sonucunda kullanicilar, Twitter’a bilgisayar ya da cep telefonlarinda bulunan
kullanic1 platformlarina yiiklenebilen bir uygulama ile herhangi bir web tarayicisina gerek

kalmadan ulasabilmektedirler.

Geleneksel medyadan dijitallesme, multimedya bicemselligi, bellek kapasitesi,
hipermetinsellik, yayilim ve sanallik gibi 6zellikleri ile farklilasan yeni medya ortamlar
1970’li yillardan giinlimiize gegen siirede bilgi ve iletisim teknolojilerinin gosterdigi
gelisim ve maliyetlerde yasanan diislis ile beraber erisim ve kullanim olanaklar
bakimindan geleneksel medya karsisinda 6nemli bir avantaj elde etmistir. Bu gelisim
sirecinde Web 1.0’dan Web 2.0’a gecis, yeni medya ortamlarinin kullaniciyr merkez
almasina 6n ayak olmugstur. Web 2.0 teknolojilerinin yasantimiza girmesi ile beraber tek
yonlii bilgi aktarim siirecinden cift yonlii, karsilikli iletisim ve iiretim siirecine gecilmesi
ile beraber katilim ve etkilesim kavramlar: da yeni bir boyut kazanmistir. Boylelikle,

kullanicinin medya metinleri karsisindaki konumunu degistirmis, dontistlirmiistiir.

Yeni Web teknolojileri ile daha ekonomik ve kullanici dostu bir isleyise kavusan
Internet teknolojileri, kitle odakli ve yiiksek maliyetli iiretim siirecini bireysel
kullanicilarin erisebilecegi kisiden kisiye ve kisiden kitleye genis bir 6lgekte erisimin
miimkiin oldugu bir ortama tagimistir. Bununla birlikte, diisen maliyetler ve artan olanaklar
kisisel medya anlayisinin olusmasini ve bireysel varolusun sosyal mecralar dolayim ile
siberuzama taginarak anlam kazanmasim1 beraberinde getirmistir. Bu siireci,

Peltekoglu’nun ifadelerine dayanarak 6zetlemek gerekirse, sosyal medya ile “insanlar hig

50



karsilasmadiklar1 kisilerle arkadasliklar kurabiliyor, attiklar1 twitlerle diinyanin her
yerinden milyonlarca kisiye ayni anda seslerini duyurabiliyor, iiretim siirecine katilan
tiikketiciler doguyor, isbirlikleri artiyor, herkes kendi gazetesinin yazari olabiliyor, esik
bekgilerini agmak, Uinlii olmak kolaylasiyor ve maliyetler diisiiyor” (2012: 6) denilebilir.
Kullanimi ve erisim olanaklari yaygm olan Internet, kisisel haberlesme araci olarak
kullanilmanin yani sira, bir kitle iletisim araci olmasindan &tiirii 6nemli bir giice ve isleve
sahiptir. Internet teknolojileri, gérece daha 6zgiir, demokratik yapis1 ve iiretim, yayilim
acisindan sahip oldugu olanaklar ile sosyal, siyasal, ekonomik ve Kkiiltiirel agilardan ele
alinmasi gereken dnemli bir alandir. Bu 6nemi, Ece Baban’mn Internet ve sosyal medyanin

isleyisine yonelik ifadeleri de desteklemektedir:

“Giinimiizde en ¢ok kullanilan iletisim araci olan internet ve insanlarin ortak
bir platformda bulunarak birbirleriyle goriis, diisiince, deneyimlerini
paylastigi, zaman zaman oOrgiitlendigi ve bir amaca hizmet etmek amaci ile
kullandig1 sosyal medya da, orgiitlii ve amagli oldugundan, Althusser’in
bakis agist ile devletin ideolojik aygitlarindan biri olarak hizmet etmekte,
McLuhan’in bakig agisiyla bagli basina bir giic olarak sosyal, politik ve
kiiltiirel gelismelerin yonlendirilmesinde katkida bulunmakta, Baudrillard’in
bakis agisiyla da giice hizmet eden bir arag olarak viriis gibi diisiinceleri

yaymakta ve asilamaktadir” (Baban, 2012: 72-73).

Sozii edilen giic ve olanaklarda, bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan
degisimlerin rolii de gézardi edilmemelidir. Ozellikle, sosyal medyanin pratik kullanimi ve
sosyal mecralarin mobilizasyon siireci, bilgi ve iletisim teknolojilerinin kullanicilara
sagladig1 olanaklar arasindadir. Mobilizasyon, 6zellikle son zamanlarda alternatif bir
mecra olarak 6n plana ¢ikan sosyal medyada, kullanicilarin {iretim ve paylagim pratiklerini
mekandan bagimsiz bir sekilde gergeklestirebilmelerini saglayarak sosyal medyanin giic
kazanmasindaki en 6nemli olanaklardan biri haline gelmistir. Baslangicta, arkadas bulma
ve yeni insanlarla tanigma amaciyla yasantimiza giren toplumsal paylasim aglari, tiretim ve
kullanim olanaklarinin gesitlenmesi ile beraber profesyonel amacli olarak da kullanilmaya
baslamistir. Yayin, sohbet ve sosyallesme gibi amaglarla kurulmus olan sosyal aglar
kullanicilarina gerekli teknik donanim ve Internet baglantis1 disinda ek bir maliyet

olmaksizin kendi sayfasinin yayin yonetmeni ve editorii olma imkani tanimaktadir.

Bulundugu yeni konum daha bireysel bir baglamda gibi goriinse de; kullaniciy,

kolektif bir {iretim siireci igerisinde konumlandiran sosyal medya kendine ait dili, iislubu
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ve gilindemiyle hizli, dinamik ve anlik yapisiyla geleneksel medya karsisinda pasif
konumda olan izleyiciyi doniistiirmiis ve bireysel iletisimden kitle iletisimine bugiine kadar

varolan yapiy1 koklii bir bigimde degistirmistir.

52



BOLUM 2
YENI MEDYA ETKIiSiYLE DONUSEN iZLEME PRATIKLERI

VE TALK SHOW OLGUSU

2.1 URE-TUKETICi

Prosumer kavrami, producer (liretici) ve consumer (tiikketici-miisteri) kavramlarinin
birlesmesinden olusmus ve ilk defa 1980 yilinda Alvin Toffler tarafindan kullanilmistir.
Tirkge’ye {lire-tiikketici olarak gecen kavram, iiretici ve tiiketici arasinda var olan farkin,
tiikketicilerin {iretim siirecine dahil olmaya baglamasi ile belirsizlesmesi sonucunda ortaya
c¢ikan yeni bir iiretim-tiiketim dongiisiinii ifade etmektedir. Toffler, bu kavramsallagtirmay1
yaparken Birinci, Ikinci ve Ugiincii Dalga olarak nitelendirdigi {ic dénemden
bahsetmektedir. Bu yaklasim “basit bir fikirden, tarimin ortaya c¢ikisinin toplumsal
gelismenin ilk, sanayi devrimininse ikinci biiylik doniim noktast oldugu goriisiinden

hareket eder” (Toffler, 1996: 31).

Toffler’a gore “Birinci Dalga sirasinda insanlarin ¢ogu kendi {iirettigini tiiketirdi.
Normal anlamda onlar ne iiretici, ne de tliketiciydi. Onlara tiiketen iiretici demek daha
dogru olurdu” (1996: 325). Yani, Endiistri Devrimi oOncesinde hakim olan tarim
ekonomisine bagli olan toplumsal isleyis i¢inde insanlar, tiiketmek i¢in iiretmekteydiler.
Toffler, Endiistri Devrimi sonrast dénemi ikinci Dalga olarak ele almakta ve “Ikinci
Dalgayla, “kullannm amaciyla iiretime” dayali tarimci bir toplumdan “aligveris i¢in
iretime” dayali sanayi toplumuna gectigimizi” (Toffler: 1996: 326) ifade etmektedir.
Toffler, bu siiregte ekonomik yapiyt A ve B sektorii olmak flizere ikiye ayirarak
degerlendirir ve bu sektorleri; “A sektorii, insanlarin iicret karsiligi olmadan, dogrudan
dogruya kendileri, aileleri ve mensup olduklar1 topluluklar i¢in yaptiklar islerdir. B
sektoriiyse piyasa i¢in yapilan mal ve hizmet tiretimidir” (1996: 326) seklinde tanimlar. Bu
ifadelerden hareketle, Ikinci Dalga sirasinda Birinci Dalga’y1 olusturan iiretim-tiiketim

dongiisiiniin tam anlamiyla ortadan kalkmadig1 sdylenebilir.

Birinci ve Ikinci Dalga olarak nitelendirilen her iki dénemde de insanlar
kendilerinin ve bagkalarinin tiikketimi icin liretim yapmaktadir. Birinci Donemde, kendi
tilkketimi i¢in liretim yapan insanlar daha fazla, piyasa icin liretim yapan insan sayist daha

az iken ikinci dénemde bu durum tersine dénmiistiir. Sanayilesmenin hiz kazandig1 Ikinci
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Dalga’da benimsenen egilimler, “tilketim toplumu, tiiketim ¢ilginlig1” gibi kavramlarin
filizlenmesine de 6n ayak olmustur. Bu dénemde insanlar, “fabrikalarda (veya ofislerde)
giinde sekiz saat ¢alismakta ve burada kazandiklari parayla, piyasadan ihtiyac¢lari olan iiriin
ve hizmetleri satin almaktadr” (Ozata, 2007). Ayrica bu donem; sektdrel ayrimlarin,
pazarlama stratejilerinin ve ihtiya¢ yaratma anlayisinin one ¢iktigi ve gelistigi bir zaman

dilimini kapsamaktadir.

Su anda iginde bulundugumuz ve Toffler’in {ire-tiiketici kavraminin ortaya
ctkmasma yol acan Ugiincii Donem ise, endiistri sonrasi donem; yani post-endiistri
donemidir. Toffler’a gore “tiiketici kavrami, endiistri caginin bir sonucudur. Post-
endiistriyel donemde, saf tiiketicilerin sayis1 azalacaktir. Bunlarin yerini, kullandiklar1 iiriin
ve hizmetlerin ¢ogunu kendi iireten, tiiketen {ireticiler alacaktir*’. Bu donemde, iiretici ile
tiketici arasinda belirginlesen fark siliklesmeye baslamistir. Toffler’mn  “kitlesel
bireysellestirme” (mass customisation) olarak nitelendirdigi yeni bir silirecin baslamasi
sonucunda tiiketiciler, iiretimden kullanima gegen siirece bir noktada dahil olmaya
baslamaktadirlar. Ureten tiiketici kavraminin ortaya c¢iktigi yillarda, dénemin teknolojik
olanaklar1 ve giindelik yasam pratikleri ekseninde telefon goriismelerini artik bir santral
gorevlisine yazdirmadan yapabilen kullanicilar, benzinini kendi dolduran arag siiriiciileri
bu yeni {lretim-tiiketim dongiisiine Ornek teskil etmektedir. Giiniimiizde, bireysel
bankacilik uygulamalari, lkea gibi magazalardan demonte olarak alman iiriinlerin
tiketiciler tarafindan nakliye ve montajinin gergeklestirilmesi giincel ornekler olarak
siralanabilir. Toffler’a (1996: 332) gore, bu uygulamalar ile “emek maliyeti disariya
aktarilir ve tiiketicinin, bir zamanlar kendisine bagkalar1 tarafindan yapilan hizmetleri
yiiklenmesi” saglanir. Dongiisel bir siireci temsil eden bu iiretim-tiiketim siireci sirasinda
ortaya ¢ikan triinlerin nitelikleri de farklhidir. Tugrul Comu (2012: 28), calismasinda
prosumer tiriinleri; “ne yalmizca profesyonel ne de yalnizca amator tiiketici pazarima
yonelik olan, bunlarin her ikisine birden yonelik olan ve kullanicinin hem tiiketici hem de

uretici olmasint olanakli kilan tirinler” olarak tanimlamaktadir.

Ure-tiiketicilik kavrami, bir ¢ok {iriin ve hizmetin siirekliligi agisindan

belirleyicidir. Medya ortam ve igerikleri s6z konusu oldugunda, geleneksel medya

40 http://en.wikipedia.org/wiki/Prosumer Son Erigim Tarihi: 14 Temmuz 2013.
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ortamlarinda icerik {iretici ve izleyici/tiikketici arasinda var olan farkin yeni medya
ortamlar1 dolayimiyla kapandigi gozlemlenebilir. Geleneksel araglar karsisinda izleyici
olarak konumlanan kitle, interaktif televizyon yayinciligimin ortaya ¢ikmasi ile Once
katilime1 izleyiciye donlismistiir. Dijitallesmenin belirleyici oldugu teknolojik gelismelerin
ardindan yeni medya ortamlarinin gelisimi izleyicilerin; igeriklere kendi fikir ve
tiretimleriyle katilimda bulunabilen, igerik iiretebilen, kaynak ve iceriklerle etkilesim
halinde olan kullanicilara, {ire-tiikketicilere doniismesine yol agmistir. Bu doniisiim
sonucunda, izleyici, okuyucu, dinleyici olarak tanimlanan kitle, kullanici ya da iire-tiiketici
olarak tanimlanmaktadir. Ure-tiiketiciler, medya metinleri karsisinda aktif bir konumdadir
ve “yeni medyanin sahip oldugu etkilesim olanagi ile kendi gereksinim, beklenti ve

istekleri dogrultusunda igerigi yonlendirebilmektedir” (Ispir, 2013: 18).

Ozellikle, Web 2.0 teknolojisinin olanaklar1 kullanicilarin {ire-tiikketici haline
gelmelerinde &nemli katki saglamaktadir®'. Ure-tiiketiciye doniisen kullanicilar; “blog,
wiki, sosyal aglar gibi Web 2.0 teknolojilerini kullanarak hig¢bir programlama dili ve
uzman yazilim bilgisi gerektirmeksizin kolaylikla igerik iiretebilmekte, bu igerigi aninda
giincelleyebilmekte ve paylasabilmektedirler” (Odabasi vd., 2012: 94). Gezi Parki Olaylari

sirasinda Okan Baytilgen’in attig1 tweet bu durumu 6rneklemektedir:

Sekil 19. Okan Bayiilgen’in Kullanici Tiirevli I¢erik Uretimini Hakkindaki Tweetinin

Gorintiisi

+*= okan bayulgen jen 3
Cocuklar cep tel. dan dinyaya yayin yapiyor. Acinacak haldeki

medya gelip bu insanlari haber yapamiyor!

Bu ortamlarda, iiretime dahil olma ve ayn1 zamanda tiiketen olma dongiisel bir
siirecte islemektedir. Ozellikle, sosyal ag sitelerinin ve online aligveris sitelerinin (6zellikle
ikinci el {riin satist yapanlarin) varliginin stireklilik arz etmesi, bu dongiisel iiretim ve

tiilketimin siirecine; dolayisiyla iire-tiiketicilere baghdir. Ure-tiiketicilik, eBay ** ,

41 De Rosney iireten tiiketiciyi teknoloji merkezli olarak ele alarak doniistiiriicii giiciin 6znesinin “proneterya” adim
verdigi bilgiyi lireten, tiiketen ve yayan yeni bir sinif oldugunu ifade etmektedir. (S6zeri, 2012: 272-273).

42 Internet adresi: www.ebay.com’dur.
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Sahibinden.com*, Gittigidiyor** gibi iiriin alim satimlari ile isleyen, komisyon ve reklam
gelirlerini bu trafik ile saglayan firmalarda stirekliligin saglanmasi agisindan biiyiik 6nem
tasimaktadir. Bu isleyis icerisinde, “lreticiler tliketicileri memnun etmeyi amaglarken,

tiikketiciler de iireticiler tarafindan memnun edilmeyi amaglar” (Laughey, 2010: 67).

Yeni iletisim ortamlar1 dolayimiyla iire-tiiketiciye doniisen kullanicilar, “herhangi
bir malin degil ama hizmetin kullanicisi olurken ayni zamanda o hizmetin saglanabilmesi
icin gerekli igerigi de liretmektedir” (Comu, 2012: 29). Kullanilacak bir mal ya da iiriiniin
s0z konusu olmadigi bu ortamlarda, kullanicilarin iiretimleri “kullanici tiirevli icerikler”
olarak kavramsallastirilmaktadir. Yeni iletisim ortamlarinda, katilim ve etkilesime olanak
tantyan kullanic1 tiirevli igerikler, iire-tiiketiciler tarafindan iiretilmekte, yeniden

tiretilmekte, dolasima sokulmakta ve tiiketilmektedir.
2.2 KULLANICI TUREVLI iCERIK

Yeni medya ortamlarinin kullanicilara sundugu dijitallik, multimedya bigemselligi,
yayilim, sanallik, katilim, etkilesimsellik 6zellikleri ve yasanan yakinsama siireci; aslen
ekonomik tabanli bir kavram olan tire-tiiketici kavraminin ve iire-tiiketicilik pratiklerinin
medya ve iletisim alanina da tasinmasina yol agmistir. Yeni medya ortamlarinin katilim ve
etkilesime olanak taniyan ¢ift yonlii isleyisi, kullanicilarin irettikleri igeriklerin bu
ortamlarda yayinlanmasi, dolasima sokulmasi ile gerceklesmektedir. Yani, kullanicilar
yeni medya ortamlarinin 6zelliklerinden yararlanarak igerik iiretebilir konuma gelmislerdir.
Kullanicilarin irettikleri ve dolasima soktuklar1 bu igeriklere, “kullanici tiirevli igerik”
denir. Bu igerikler, “video paylasim aglarina yiiklenen amatdr, yari amator gorsel-isitsel
Ogelerden tutun da, bir dijital oyun araylizeyinde yapilan yamadan, c¢evrimici haber
sitelerine yapilan okur yorumlarindan, birer web giinliigii olan blog liretimine degin ¢esitli
yeni medya metinlerinden olusabilmektedir” (Binark ve Loker, 2011: 10). Caligmada, yeni
medya ortamlarinda tire-tiiketicilik ve katilim olgusunun ele alindig1 Eksi Sozliik, kullanic
tiirevli icerik iiretimine dayali isleyise sahip bir Web ortamidir. Elektronik sozliiklerde,
acilan bagliklarin altina s6zliik yazarlar tarafindan entry girilmesi bu sitelerin isleyisi i¢in
gerekli igerigin olusturulmasi ve yayinlanmasi anlamina gelmektedir. Bloglar bdliimiinde

orneklerine yer verilen izleyici bloglarinda yayinlanan icerikler; Twitter’da olusturulan ve

43 Internet adresi: www.sahibinden.com’dur.

44 Internet adresi: www.gittigidiyor.com’dur.
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dolagima giren tweetler; Facebook’ta kisisel sayfalarda yer alan igerikler, olusturulan
hayran sayfalarinda ve kurumsal sayfalarda yer alan izleyici, hayran, kullanict yorumlart;
e-ticaret sitelerinde iirin ve hizmetler hakkinda olusturulan igerikler/geribildirimler,

kullanic1 tiirevli iceriklerin farkli mecralardaki 6rnekleridir.

Kullanicr tiirevli igerik tiretimi, bireysel dlgekte isleyen bir siire¢ degildir. Kolektif
bir tiretim ve tiiketim siireci icerisinde konumlanan {ire-tiiketicinin katilimi1 ve karsiliklt
etkilesimi bu noktada 6nem tagimaktadir. Ozellikle, toplumsal paylasim aglarinin isleyisi
bu duruma Ornek teskil etmektedir. Yeni medya ortamlart karsisinda iire-tiiketici olarak
tanimlanan kullanicilarin, “birbirleriyle ag iizerinden irtibat halinde olmasi, ortak tiikketimin
yant sira ortak liretimi de olanakli kilmaktadir. Kullanicilar takip ettikleri igerikleri,
bireysel veya kolektif olarak degistirebilmekte ya da kendileri dogrudan igerik
yaratabilmektedirler” (Comu, 2012: 31). Bu {iretim veya yeniden retim siireci kullaniciya
giic atfetmektedir. Kullanicilar; siyasal, ekonomik ve toplumsal olaylar hakkindaki
diisiincelerini olusturduklar1 kullanici tiirevli igerikler ile bloglarinda, geri bildirime agik
Web sayfalarinda veya toplumsal paylasim aglarindaki sayfalarinda, zaman akislarinda
paylasabilmekte, bu igerikler ile diger kullanicilarin bu konular hakkindaki
diisiincelerinden de haberdar olabilmektedir. Bu durumu Peter Dahlgren, “Internet’in
yurttas katiliminda etkilesimsellik, kullanict tiirevli igerik tiretimi ile anaakim medyanin
esik bekciligi denetiminden/siizgecinden kurtulma gibi sahip oldugu potansiyellere” dikkat
cekerek aciklamaktadir (akt. Bayraktutan vd., 2012: 9). Kullanicilarin, satin aldiklart {iriin
ya da hizmetler hakkindaki deneyimlerini yeni medya ortamlarinda yazili ve/veya gorsel-
isitsel icerikler olusturarak paylasabilmeleri de bu giiclin farkli bir boyutunu temsil

etmektedir.

Yeni medya ortamlarinda tretilen ve yayinlanan kullanici tiirevli igerikler ¢ok
katmanli bir yapiya sahiptir. Cok katmanlilik, (aynit anda birden ¢ok tiirde igerigin -
gorilintli, ses, metin- tek bir ileti icerisinde yer almasi) kullanict tiirevli igerik tiretimi
siirecinde icerigin degistirilmesi ya da yeniden iiretilmesi agsamasinda zengin bir kullanici
deneyimi yasanmasima da olanak tanimaktadir. Bu 6zellik sayesinde kullanici, mevcut
icerige farkli tiirlerde yeni igerikler ekleyerek yeniden dolasima sokabilmektedir. Bu
durum, kullanic1 tiirevli igerik tretiminin kolektif bir silireci temsil ettiginin de

gostergesidir. Bu stirecinin isleyisi, katilim ve etkilesimin bu ortamlarda gerceklesmesine
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ve yeni boyutlar kazanmasina da yol agmustir.

2.3 KATILIM

Fare (mouse) ile ekranda hareket olanagi bulan kullanici katilimindan bahsedildigi
bir donemden giiniimiize, katilimin ilk asamasi “interaktif televizyon” kavramina
dayanmaktadir. Van Dijk, interaktif televizyon kavramini agiklarken, abonelik gerektiren
televizyon yayinlarima ve ode-izle uygulamalarina génderme yapmakta ve tek yonli
geleneksel yayinciliga karsi izleyici tercihlerinin belirleyici oldugu c¢ift yonli bir
yaymciligin bu sekilde basladigini ifade etmektedir (2006: 52-53). Cok smnirli da olsa
izleyicinin katilm ve etkilesimini miimkiin kilan interaktif/etkilesimli yayinciligin,

izleyiciye sagladigi olanaklar1 Defne Ozonur Céloglu su sekilde ifade etmektedir:

“Ozellikle etkilesimli televizyon yaymnciligmin, yani izleyicinin yaym
sirasinda elindeki uzaktan kumanda cihaziyla igerigi se¢me (Ornegin bir
sarkinin se¢imi), bilgi iiretimine katilma (6rnegin bir matematik probleminin
¢ozlilmesi), dykiiye miidahil olma (6rnegin herhangi bir film ya da dizinin
karakterlerinden birinin davranigi, eylemi konusunda karar alma), gorsel
kompozisyona miidahale etme (6rnegin bir konser yayimninda goriis agisini
degistirme, bir futbol mag¢inin naklen yayininda istenen kameradan magi
izleyebilme) olanaklarint saglayan teknolojik gelismenin, c¢ocuklarin
ogrenmelerini  kolaylastiran ve elestirel izleme becerilerini gelistiren
programlar {iretilmesi i¢in yeni olanaklar sagladigi goriilmektedir” (2010:

14).

Izleyicinin, varsayilan bir gesitlilik icerisinden istedigi icerigi izlemeyi tercih
edebilmesi, sorulan sorulara siklar arasindan kisitli bir diizeyde cevap verebilmesi ve
sunulan goriis acilarindan hosuna gideni tercih edebilmesi gibi imkanlar, doénemin
olanaklar1 dahilinde “izleyici katilim1”n1 miimkiin kilan izleyici pratikleridir. Bu donemde,
popiiler hale gelen kumanda dolayimli izleyici aktivitesi; bilgi ve iletisim teknolojilerinde
yasanan gelismeler (yakinsama) ve yeni medya ortamlarinin gelismesi ile yeni boyutlar
kazanmistir. Giiniimiizde izleyici katilimi, kullanict tiirevli igerikler dolayimiyla

gerceklesmektedir.

Pierre Lévy, izleyici katilimint Jenkins’e dayanarak; “okur ve yazarin, iiretici ve

spekiilatoriin, yaratict ve yorumcunun arasindaki iliskinin, her bir katilimcinin digerinin
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varligint anlamh kildig1 dongiisel bir iliski” (akt. Akmerdem, 2012: 78) olarak
tanimlamaktadir. Dolayisiyla, sosyal medyanin olusum ve gelisimine zemin hazirlayan
Web 2.0 teknolojisinin katilima imkan tanimasi énem tasimaktadir. Bu 6énemi O’Reilly,
“Web 2.0 kavrami, katilim ile var olur; katilhm ile gelisir. Web 2.0 doniisiimii web
giinceleri, sosyal aglar ve iicretsiz video ve resim ylikleme gibi platformlarin var olmasi ile
baslamistir. Bu platformlarin ortak 6zelligi ise is birligi icinde siradisi bir sekilde kolayca
igerik Uretebilmenize ve bu igerikleri herkes ile paylasabilmenize olanak saglamasidir”
(O’Reilly’den akt. Odabasi vd., 2012: 91) ifadeleri ile vurgulamaktadir. Katilim
saglanmast ve katilimin yeni bir boyut kazanmasi ile birlikte kullanicinin kendini daha
demokratik® ve 6zgiir ifade edebilecegi, basta bloglar ve toplumsal paylasim aglar1 olmak
tizere kullanicilarin trettikleri kullanici tiirevli igeriklerin yer aldigi mecralarin nicelik ve

nitelik bakimindan gelismesi de kisa bir zaman diliminde gerceklesmistir.

O’Reilly’nin ifade ettigi is birligi, ayn1 zamanda bir siirekliligi de temsil etmektedir.
Giinlimiizde, yeni medya ortamlar1 dolayimiyla geleneksel medya ortamlarinda da katilim
gerceklesmektedir. Izleyiciler tarafindan olusturulan kullanici tiirevli igerikler, yaym
iceriklerinin 6dnemli bir kismini olusturmaktadir. Kullanicilar, diziler, yarigma programlari,
talk showlar basta olmak iizere birgok tiirde medya metni ile ilgili toplumsal paylagim
aglarinda olusturulan hashtagler, program sayfalar1 ve televizyon kanallarinin Web siteleri
tizerinden katilim gergeklestirebilmektedir. Bu ortamlarda yer alan igeriklere program
igceriklerinde de yer verilmektedir. Bu durumun bir 6rnegi, Okan Bayiilgen’in Medya Krali
isimli programinda yasanmistir. Bir ayakkab1 magazasinda uzandig1 koltukta uyuyakalan
pazarlama iletisimi uzmani Levent Erden’in sosyal medya giindemine oturmasi sonucunda,
Okan Baylilgen o hafta programinda “magazadasiziyorum” hashtag’i baslatmistir. Bu
etiket ile izleyiciler aligveris merkezi ve magazalarda sizmis gibi poz vererek c¢ektikleri

fotograflar1 canli yayma Twitter dolayimiyla gondermislerdir.

4 “Yeni medya, iyi bilgilendirilmis vatandaslara, g¢alisanlara ve tiiketicilere kurumlara katilma ve demokrasiyi
giiclendirme olanag: saglar. Diger yandan, teknoloji yukaridan kontrol etmeye duyarli oldugundan, demokrasi tehdit
edilmis olabilir. Baz1 kisiler teknoloji tarafindan sunulan etkilesimden dolay: tiiketicilerin segme Ozgiirliigii gibi olan
Ozgiirliiklerin artacagina inanmaktadir. Bazilar1 ise daha kotiimser diisiinerek 6zgiirliiglin vatandaslar, ‘seffaf’ ¢alisanlar
ve kisisel dzelliklerini belli eden tiiketiciler i¢in azalacagini ve merkezi kontroliin ¢ogalacagini tahmin etmektedir” (van

Dijk, 2006: 3).
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Sekil 22. izleyicilerin Programa Twitter Dolayimiyla Gonderdikleri Fotograflar

Katilim, 1980’lerde Hall’un ifade ettigi izleyicinin aktiflesme halini daha ileriye
tasimistir. Artik anlami kendi iireten izleyici, anlamin yani sira bagkalarmin anlam
tiretmesini saglayacak icerikleri de iiretebilmekte ve paylasabilmektedir. Glinlimiizde yeni
medya ortamlarindaki gelismeler (basta dijitallesme ve multimedya bicemselligi)
kullanicinin televizyon igeriklerine katiliminda ve televizyon izleme pratiklerinde koklii
degisimlere yol acmuis; izleyici ile televizyon arasindaki iliski yeniden kurulmustur. Bu
durumu Akimerdem, “diinyada medya teknolojilerinin gelismesi ve teknoloji araglarinin
cesitlenmesiyle birlikte medya iiretim-tiiketim bicimleri doniistii. Ozellikle internet
teknolojileri bu iiretim-tiiketim bigimlerini, hem {iretici i¢in, hem de interneti aktif olarak
kullanan televizyon izleyicileri icin olduk¢a degistirdi” (2012: 77) seklinde
degerlendirmistir. Bu degisim siirecinde, “izleyiciler, daha genis bir alan i¢inde etkin rol
alan kullanicilara, igerik tiiketicilerine, tartisan ve anlam iireten katilimcilara
doniismiislerdir” (Ozsoy, 2011: 17). Tek yonlii bir iletisim siirecinin pasif konumdaki
aktorii olmaktan ¢ikan izleyici, yeni medya alaninda yasanan gelismelerle siirec igerisinde
kaynaga, igerik iireticisine doniigebilecegi teknik olanaklara sahiptir. Bayiilgen’in “Twitter
kullanan adam da, Facebook kullanan adam da, o an gordiigiinii, kendi goziinden aktarmak

»46 seklindeki ifadeleri, bu teknik olanaklar dolayimiyla

istiyor, siirece dahil olmak istiyor
gerceklesen izleyici katilimini agiklamaktadir. Bu teknik olanaklar1 ve katilimin, izleyiciye
atfettigi giicii Ozsoy, “izleyicinin/kullanicinin kaynaga doniistiigii, sosyal medya sitelerinin
yazarlari, yapimer ve yonetmenleri etkileyebildigi bugilinkii medya ortaminda, siiphesiz
izleyicinin katilma, tartisma ve muhalefet etme giicli de yiikselmis goriinmektedir. Birer
iire-tiiketici olarak izleyiciler daha aktif, giiclii ve belirleyici olmaya baslamislardir” (2011:

263) ifadeleriyle vurgulamaktadir.

46 Okan Bayiilgen ve yapim ekibiyle 1 Agustos 2013 te yapilan goriigmeden alinmustir.
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Yeni medya teknolojilerinin {iretici (medya endiistrisi) ve tiiketici (izleyici/ okur/
dinlerkitle) taraflara sagladig1 olanaklar, arada keskin bir bi¢imde var oldugu disiiniilen
sinirin ortadan kalkarak {ire-tiiketici (prosumer) kavraminin ortaya ¢ikmasina yol agmis;
izleyici katilminin da farkli bir nitelik kazanmasma neden olmustur. Bu dogrultuda,

gerceklesen etkilesim de yeni bir boyut ve 6nem kazanmustir.
2.4 ETKILESIM

Yeni medya teknolojileri ile kullanicinin doniistiigli yeni konumun en 6nemli
dinamiklerinden bir tanesi “etkilesim”dir. Jonathan Steuer (1992) etkilesimi,
“kullanicilarin gergek zamanda ortamin igerigini ve seklini diizeltmek icin kullandig:
dlgiit” (akt. Liu ve Shrum, 2005: 104) olarak tanimlamaktadir. Ozsoy’a (2011: 79) gére ise,
“yeni iletisim teknolojileri, alic1 ve verici arasindaki kanalda, etkilesime olanak veren yeni
bir kanal ayirir ve alic1 verici olabilir, kaynaga doniisebilir veya kaynagin mesaj tizerindeki
kontroliinii artirabilir”. Bu noktada, 6zellikle tizerinde durulmasi gereken, katilim ile
etkilesim kavramlarim1 birbirinden ayiran ince ¢izgidir. Katilim, oncelikle izleyiciye ve
daha sonra yasanan doniisiim ile kullaniciya kendi tercihleri dogrultusunda izleme
aligkanliklarini bigimlendirme ve izleme pratigini gorece bireysellestirme imkani tantyarak
baslamis bir siirectir. Bu dogrultuda, katilimin ilk 6rnekleri izleyicinin kumanda ile kamera
acilarin1 secebilmesine, yapilan oylamalarda sorulan sorulara cevap vermesine olanak
tantyan yayin segenekleri olmustur. Yani izleyici, icerikteki varligin1 somut bir bicimde

hissetmekte ve hissettirebilmektedir.

Izleyicinin  gegirdigi  doniisim  sonucunda  kullanici/iire-tiiketici  olarak
nitelendirilmesi stirecinde katilim da yeni bir boyut kazanmistir. Katilim, kullanici tiirevli
icerik Uretimine olanak saglayan ortamlarda aktif bir varolma bi¢imini temsil etmektedir.
Yani, medya okuryazarligima ve katilimci kiiltiire sahip olmasi gereken kullanicilarin,
kendilerini siber uzamda, tiretim ve tiikketimin gergeklestigi bir dongii igerisinde
konumlandirmalarini ve bu alanlarda olusturduklar1 kimlikleri ile ger¢eklestikleri varolusu
ifade etmektedir. Dolayisiyla katilim, etkilesim karsisinda gorece daha somut unsurlar
barmmdirmaktadir. Sosyal aglar {lizerinden Orneklenecek olursa; katilimi saglayan somut
unsurlar, kullanicilarin burada olusturduklari kimlik ile baglayarak {irettikleri ve dolasima

soktuklar1 yazili, gorsel-isitsel icerikler ile devam etmektedir.
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Katilimin bu ¢iktilarinin ardindan, devreye giren etkilesim faktoriiniin katilima gore
daha sosyal, psikolojik ve soyut ¢iktilar1 vardir. Yuping Liu ve Shrum’un yaklagimlart bu
bakis agisini desteklemektedir. Liu ve Shrum (2005: 105), etkilesimi “birbirleri ile iletisim
aracli ve mesaj1 lzerinde iletisime dahil olan gruplarin ve bu tarz etkilerin esitlendigi
derece” ifadeleriyle tanimlamakta ve etkilesimin “etkin kontrol, iki yonlii iletisim ve
eszamanlilik” olarak siraladiklart {i¢ yoniini vurgulamaktadirlar. Tanimlarda da ifade
edildigi gibi etkilesim bir tiir kontrol mekanizmasidir. Bu kontrol, igeriklerin iiretim
siirecinde devrede olabilecegi gibi (iiretim siirecinde yeni ve farkli tiirde igeriklerin
eklenmesi, hatali bilgilerin diizeltilmesi, eksiklerin tamamlanmasi seklinde katkilarin
saglanmasi ile); yayilim siirecinde de (yayilimina katkida bulunma —Twitter i¢in RT,
Facebook icin paylas- seklinde) gergeklesebilir. Bu kontrol mekanizmasinin isleyisini ve

gerekliligini Candas Tolga Isik ve Bayiilgen;

“0.B: Benim anladigim su bana niye ihtiyac var? Ben ona bakarim. Ornekse,
Tiirklerin girisimi olan Hoodcast var degil mi? Hoodcast nefis bir haber
kaynagi. Edit etmezsek ne olur? Herkes iste bak araba gecti, yazik kediyi
ezdiler, suna su carpti, bu iki araba tampon tampona garpisti, hava yagmurlu
filan diye birsey c¢ekip koyuyor. Bunu edit edersen, buradaki trafigi

yonetirsen
C.T: Kontrol?

O.B: Kontrolden biraz korkuyorum  biliyorsun, ondan sonra

yonlendirebilirsen olur. Bugiin bir paylas.com girisimi var.

C.T: Isin icinde haber oldugunda biraz da kontrol etmek gerekmez mi ?
O.B: Hayir, hayir! Cilinkii oras1

C.T: Dogru olmasi agisindan.

O.B: Dogru olmasi agisindan evet; ama bir editor kadrosu derse ki diyelim ki
bu Hoodcast meselesinde ben bunlari 6n plana g¢ikartyorum; ¢ilinkii bunlar
dogrudur derse, olur. Ve kontrol edenler onun igine igerik koyanlar, bunu
denetleyebilirler” (Candas Tolga Isik, Bunu Konusalim Program,
KanalTiirk, 24 Mayis 2013 tarihli yayin).

ifadeleriyle vurgulamistir. Okan Baytilgen, bu goriislerini Gezi Parki Olaylar1 sirasinda

attig1 tweetlerde de dile getirmistir:
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Sekil 23. Okan Bayiilgen’in Bilgi Akis1 ve Kontrol Hakkindaki Goriislerinin Yer
Aldig1 Tweetlerin Goriintiisii
g/~ okan bayulgen = okanbayulgen 2 Avq

insanlar Su kanaldan duydum desin Twitterdan degil.Dizensiz ve
yanlig yayilan haberler ortaligi karigtiriyor.Ana akim medya gérevini

yapmali
Expand

= okan bayulgen “okanbayulgen 2 Jun
Haydi gazeteciler! Hayd| siyasiler! Akil insanlar! Sanatgilar! Simdi
dialog zamani!
Expand
okan bayulgen ©okanbayulgen 2 Jun
lyi bir sey yapllmah' Iyi bll’ sey' Anlayig, kucaklama, seni anliyorum
demek gibi bir sey! Saf¢a mi gorintyor. Sor bakalim sokaga ne
diyor!
Expand
okan bayulgen “okanbayulgen 2 Jun

KendilerininKaale allnmadlgml gdren insanlar,kani kaynayan
gengler,sokaklara ¢ikan herkesinSesini duyunuz!Onlari
provokatdrlerden koruyunuz

okan bayulgen “okanbayulgen 2 Jun
Haber kanali igi penguen belgesellyle gegistirmeye galigirsa halk
kontrolsiz bilgi kaynaklarina yonelir.

Expand

okan bayulgen “okanbayulgen 2 Jun
Bu eylemler tarihte gbrulmedlgl kadar saf¢a bagladi. Sadece parka
kulak verilseydi yeterdi.

Expand

okan bayulgen < okanbayulgen 2 Jun
insanlar Twitter! yine sosyallegsme amaciyla kullanir. Sabah kalkinca
Ulkede ne oluyor diye Twittera bakmazlar!

£xXpand

okan bayulgen “okanbayulgen 2 Jun
Twitter kontrolsiiz bir haberlesme ortamidir. Ozgiirdir. Ne yapalim
kapatallm mi? Ana akim medya korkmaz, sokaktaki adamin sesini
duyarsa...

Burada s0zii edilen kontrol, yasal bir denetim mekanizmast seklinde

islememektedir. S6zii edilen kontrol, kullanicilarin kolektif bir iiretim siireci igin gerekli
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olan katiliminin daha kisisel bir yaklagimla anlamlandirilmasi ve degerlendirilmesi siirecini
temsil etmektedir. Yani etkilesim, bilissel bir siireci temsil etmektedir. Aktif kontrol ve iki
yonlii etkilesimin kullanicilarin biligsel katiliminin bir sonucu olarak ortaya ¢iktigini ifade

eden Liu ve Shrum bu durumu su sekilde 6zetlemislerdir:

“Etkilesim, aktif kontrol ve iki yonli iletisim yoluyla bilissel deneyimler
olusturur. Aktif kontrol kullanicilarin biligsel olarak aktif olmasini ve
secimler yapmasinit gerektirir. Son derece interaktif olan ¢evirim i¢i deneyim,
kullanicilarin yakin ilgisini ve geleneksel medya ya da daha az etkilesimli
¢evrim i¢i deneyimlere oranla daha fazla bilissel islemi gerektirir. Ayrica, iki
yonlii, eszamanli etkilesim tek yonlii, eszamanli olmayan etkilesimden daha

fazla ilgi ¢ekicidir.” (2005: 111-118).

Dolayisiyla, etkilesim kullanicinin diger kullanicilarin katilimini anlamli kilmak
adina onlarla kurdugu bir iliskidir. Etkilesim, katilimin bir sonucu ve anlam kazanmis
halidir. Bu noktada, Birinci Boliim’de, Leckenby’nin Internet’in tarihinin ¢evrim ici
gruplar ile basladigi vurgusundan hareketle katilimin da diger katilimcilarla etkilesim
halinde olundugunda anlam kazanacagi vurgusu onemlidir. Bu fikir Liu ve Shrum’un
“geleneksel medyada insanlar mesajlar1 kisith bir sekilde kontrol etse de, Internet
kullanicilara aldiklar1 ve ihtiyaglarina bagli olarak o6zellestirdikleri mesajlar1 kontrol
ederken bir Ozgiirlik saglar” (2005: 105) ifadeleriyle desteklenebilir. Bu ozgiirliik,
kullanicilar katilima ve etkilesime tesvik eden cezbedici bir 6zelliktir ve katilimi etkilesim
ile birlikte anlamli kilar. Sosyal aglar 6rneginden hareketle etkilesim, kisilerin takip
edecekleri kullanicilarla birbirlerini bulmalar1 ve {irettikleri kullanici tiirevli igeriklere
kendi zaman akislarinda yer vermek adina onlarla arkadas ya da takipg¢i olmalari ile
baslamaktadir. Uretilen bu iceriklerin okunmasi, degerlendirilmesi, anlamlandirilmasi ile
stiren etkilesim siireci diger kullanicilar, iireticiler, takipgiler ile iligki kurma, paylasimda
bulunma stireclerini de kapsamaktadir. Etkilesimi yayilim ve yeniden {iretim siireclerine
deginerek agiklayan Uraltas ve Bahadirli’ya (2012: 36-37) gore, “Cografi sinirin ortadan
tamamen kalkmis oldugu bu ortamda, bilgiyi paylasan bireyin yorum veya igerigin tekrar
paylasimi seklinde geri bildirim alabilmesi sayesinde etkilesim ger¢eklesmektedir. Bir
bireyin paylastig1 bir fotograf, video veya soz ¢ok kisa bir siire igerisinde genis kitlelere
yayilabilmekte ve ayn1 zamanda igerik, paylasan her kullanici tarafindan tekrar

sekillenmektedir”.
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Yeni medya ortamlarimin ve Web teknolojilerinin sagladigi olanaklar ile;
giiniimiizde radyo karsisinda dinleyici, televizyon karsisinda izleyici konumunda olan
bireyler, iire-tiiketici’ye donlismiistiir. Web 1.0 teknolojilerinin bilgisayar kullanicilarin
ekran karsisinda yasanan tek yonlii bilgi akis siirecinde pasif konumlandiran yapisinin
ardindan Web 2.0 teknolojilerinin gelistirilmesi, kullanicilarin igerik iiretebilmesine imkan
tamimaktadir. Uretilen ve dolasima sokulan kullanici tiirevli igerikler kumanda dolayimli
katilim ve etkilesim kavramlarini yeni bir boyuta tasimaktadir. Web 2.0 olanaklar ile
kullanici tiirevli igerik iiretiminin olanakli hale gelmesi ve katilim, etkilesim kavramlarinin
boyut degistirmesi, kullanicilarin yeni medya ortamlarinda bulunmaktan aldig1 hazzin*’
boyutunun ve siirekliliginin artmasina yol agmaktadir. Izleyicinin doniisiimiinii, katilim ve
etkilesim siireclerini Bayiilgen, “benim ‘izleyici’ artik ‘takip¢i’ye doniistii dedigim sey de
bu. Eskiden elimizde kumandalar vardi, bize ne sunuluyorsa onu izliyorduk. Ama artik
elimizde bir gili¢ var. Yayin akisini biz belirliyoruz, ne zaman ne izlemek istedigimize biz
karar veriyoruz ve hayatta zevk aldiklarimiza yonelik bir akis ¢ikartyoruz, birilerinin bizim
nelerden zevk alabilecegimize yonelik bir tasarrufu kabul etmiyoruz” (Okan Bayiilgen ve
ekibiyle 1 Agustos 2013’te yapilan goriigmeden alinmistir) ifadeleriyle 6zetlemektedir. Bu
noktada, kullanicinin tek kazanimmin kullanim siirecinden aldigt haz olmadig:
vurgulanmalidir. Kullanici, yasanan doniisiim siirecinde medya metinleri karsisinda aktif
bir konuma gelmis ve giic kazanmistir. Kullanict tiirevli igerik tiretimi ve katilim
ozellikleri ile elde edilen bu giig, kullaniciya geleneksel mecralarda yer alan icerikler
hakkinda fikirlerini paylagsma ve bu igerikleri yeniden iiretme olanagi tanimaktadir. Bu
tiretim, kullanicilarin katilimi sonucunda gerceklesmekte; birbirleri ile etkilesimleri ile
anlam ve gii¢ kazanmakta ve olusan kolektif iiretim ile devam etmesine yol agmaktadir.
Sagir (2012: 6) bu durumu, “glinlimiizde geleneksel medyanin etkisiyle sabahleyin
kamuoyunda tartisilmaya baglanan konular {izerinde yeni medyanin etkisiyle Internet
tizerinden birka¢ saat igerisinde ¢esitli sosyal aglarda binlerce ¢esit grup kurulmakta

aktivite paylasilmaktadir” seklinde 6rneklemektedir.

4 Ang (1985: 83) Dallas’a iliskin olarak yaptig1 arastirmada haz icin sdyle demektedir: “Hazz1 deneyimlemek bilingli,
yonelimli bir etkinlik degildir; ‘meydana gelen’, duygularina gore seyirciye gelen birseydir... Haz izleyicilerin 6zgiil bir
6zne konumundan okuma bi¢imiyle baglantilidir” (akt. Kejanlioglu ve Timisi, 1992: 362).
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2.5 ES ZAMANLI iZLEME PRATIKLERI

Yeni medya ortamlarinin yol a¢tigt doniisiim, ¢ok yonlii bir siireci temsil
etmektedir. Bu siiregte araglar, ortamlar ve izleyici ile beraber televizyon izleme
aliskanliklart da déniisiim gegirmistir. Ozellikle, “genclerin yeni medyay1 geleneksel
medyanin akisini izleyebilmek i¢in kullanmalar1” (Binark ve Bayraktutan, 2007: 169) bu
dontigiimiin bir gostergesidir. Televizyon izleme zevkinin sosyal medya ortamlarina dogru
yayilmasi ve genislemesi sonucunda, es zamanli izleme pratikleri olugsmustur. Es zamanlt
izleme pratikleri, kullanicilarin geleneksel medyada yaymlanan bir igerik ile ilgili;
toplumsal paylasim aglarinda, elektronik sozliiklerde ve Web sayfalarinda olusturulan
konu bagliklar altinda, yayin ile es zamanl katilimda bulunmalar1 ve burada olusturulan
icerikleri takip etmeleri ile gerceklesen bir izleme aligkanligidir. Sevilay Celenk (2005:
102), televizyonun kamusal konugsma malzemesi sunan ve giindelik yasama ve bagkalariyla
olan iligkilere ortaklik kurma amaciyla niifuz eden bir iletisim araci oldugunundan
hareketle televizyon izleyicisinin “6zel alanindaki izleme pratiginden elde ettigi kiiltiirel
deneyimi okul, is ve arkadaglik iligkilerine tasiyarak bir sosyallesme araci olarak da
kullanan bir izleyici” oldugunu ifade etmektedir. Toplumsallasmanin doniiserek sosyal
aglara tasinan bir siire¢ olmasindan hareketle, kullanicilarin televizyon igerikleri hakkinda
uirettikleri igerikleri bu ortamlarda da bir sosyallesme aract olarak kullandiklarini séylemek
miimkiindiir. Yeni medya ortamlari, geleneksel medyada yer alan igeriklerinin farkli
bicimlerde (metin, gorsel, video gibi) yeniden iiretildigi, yayildig1 ve anlamlandirildigt
ortamlardir. Yeni medya ortamlarmin kullaniciya sagladigi katilim ve etkilesim gibi
ozellikler, es zamanli izleme pratikleriyle bir araya geldiginde izlemeden alinan haz
artirilmaktadir. Bu yaklasimi, Barcelona’da Subat 2011°de diizenlenen Mobil Diinya
Kongresi’nde Twitter’in CEO’su Dick Costolo’nun, “servisin kullanicilarin canh
televizyon izlemekten aldigi keyfi daha yiiksek haz alacagi bir halde sekillendirdigi”
(Deller, 2011: 223) seklindeki ifadeleri de desteklemektedir.

Yeni medya ortamlarinda Ure-tiikketim pratikleri ile isleyen kolektif yapu,
kullanicilarin sosyallesme gereksinimlerini de bu ortamlar dolayimiyla karsilamalarina
olanak tanimaktadir. Bayiilgen, sosyal medyanin bu konudaki fonksiyonunu, “séyle bir
yarar1 var, insanlar sosyallesme ihtiyaci hissediyorlar. Birisinin orada canli olmasini
istiyorlar” (Candas Tolga Isik, Bunu Konusalim Programi, Kanal Tiirk, 24 Mayis 2013

tarihli yaym) seklinde ifade etmektedir. Aile yapilarin, ¢alisma saatlerinin, evlerdeki
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televizyon sayilarinin da izleme aligkanliklarinin sosyal aglar {izerinden genislemesi ile
yakindan iligkisi bulunmaktadir. Esnek calisma saatleri nedeniyle hane halkinin daha az bir
arada bulunabilmesi, farkli tiir ve igeriklere yonelik ilgiden dolayr hanelerde bulunan
televizyon sayisinin artisi, yaymlarinin tablet, akilli telefon ve bilgisayarlar araciligiyla da
takip edilebilmesi bireylerin televizyon izleme eylemlerini yalniz gerceklestirmelerine yol
acmaktadir. Es zamanli izleme pratikleri, yapimcilar icin televizyondan alinan keyfin
paylasilmasi ve artirilmasi sonucunda izlenme oranlarinin artmasi agisindan anlam tasisa
da; kullaniciya doniisen izleyici i¢in farkli bir 6nem tasimaktadir. Ruth Deller (2011: 228),
Vilde Schanke Sundet ve Ytreberg’iin televizyon izlemeyi “yalniz basima oturdugun bir
eylemden ¢ok insanlarla etkilesimde bulundugun bir eyleme doniistiirmek” goriislerine
dayanarak; es zamanli izleme pratiklerinin kullaniciya sagladiklarini “canli konusma
akisiin i¢inde olma, an1 yasama ve medya (spor yada giincel olaylar) ile toplumsal bir

diizeyde iliskili olma” seklinde siralamaktadir.

Gilinlimiizde, sosyal medya ile es zamanli izleme pratiklerinin artmasi i¢in dizi,
yarisma programi ya da tartigma programi gibi farkli tilirlerin yaymni sirasinda konu ve
iceriklerine gore hashtagler olusturulmaktadir. Yayincilar ve sunucular, “kendi Twitter
hesaplar1, web siteleri ve bazen programlarin web sitelerinde uygulanan resmi hashtagler
ile — kullanicilarin tercihine gore bazen tartismalar ic¢in yaratilan resmi hesap ve
hashtaglerden bagimsiz olarak da- konuyu tartismaktadirlar” (Deller, 2011: 226).
Twitter’in anlik yapis1 ve hashtag sistemi ile etiketlenen tweetlerin takip edilmesinin
kolaylig1, mobil yapisi sayesinde herhangi bir mekana bagl kalinmadan tweet atilabilmesi
es zamanlt izleme, katilim ve etkilesim saglama gibi konularda 6n plana ¢ikmasina yol
acmaktadir. Karmagik anlati formunda bir televizyon dizisi iizerinde yaptigi ¢aligmasinda
Feyza Akierdem (2012: 85) bu durumu, “Twitter kullanicilari, diger izleyicilere/Twitter
kullanicilarina, dizi ekibine, senaristlere ve yapimcilara; oyunculuklarla, gorsellikle ve
hikayeyle ilgili dislincelerini, Eksisozliik’ten biraz farkli olarak, aninda aktarirlar.
Dolayisiyla Twitter, izleyiciye hem anlik paylasim, hem de bir aradalik/kolektiflik imkan1
vermektedir” seklinde agiklamaktadir. Bayiilgen ise, Twitter’in takip saglama agisindan
sahip oldugu avantaj1 ve genel yapisini “tiim bunlarin disinda Twitter’in su anda hem haber
akisi, hem hayat gusto’suna yonelik takibat acisindan en verimli sosyal medya platformu
olduguna inamiyorum” (Okan Baylilgen ve yapim ekibiyle 1 Agustos 2013’te yapilan

goriismeden alinmistir) seklinde ifade etmektedir. Twitter’in yani sira Facebook’ta da

68



programlara yonelik olusturulan sayfalar iizerinden yayin sirasinda izleyicilerin katilimi
saglanmakta ve es zamanl izleme pratikleri tesvik edilmektedir. Calismada, elektronik
sozliiklerde es zamanli izleme pratiklerinin incelenmesi, bu ortamlarda izleyici katiliminin

ger¢eklesme amacini ortaya koymak agisindan onem tagimaktadir.

Es zamanl izleme pratiklerinin televizyon ylizeyinin her iki tarafinda bulunanlar

acisindan dnemini ve kurulan iligkiyi Baytilgen su sekilde ifade etmektedir:

“Ben o kisi i¢in ne kadar 6nemliysem, o kisi benim ic¢in daha da 6nemli,
¢linkii yalniz kalmamak icin bana ihtiya¢ duyan o kisiye, yalniz kalmamak
icin ihtiya¢ duyuyorum. Bu karsilikli iliski aslinda hep dnemliydi ama bunu
farkedebilmek icin “halk bunu istiyor” duvarmi kirmamiz gerekti. izleyici
artik sadece izlemiyor, arastiriyor, senin anlattigin konuyu senden Once
buluyor, biitiin detaylarina bakiyor, senin konugunun biitiin hayatina hemen
ulastyor, senin kadar donanimli. Disko Krali’nda konser temali bdliimlerde,
konserdeyim hashtag’iyle gonderilen fotograflari ekranda gosterdik. Takipgi,
konser temali bir programda bizzat konsere katildi. Takip¢i artik siirecin
icinde olmak istiyor ve bunu kabullenmek gerekiyor. “Haftada bes gece
yalniz kalmayacaksin” dedim. Ben ne kadar geceleri yalniz birakmadiysam,
bana kitap Oneren, bana kiifreden, bana film ismi sdyleyen adam da beni
yalniz birakmadi. Takipginin bu katkisi, yeni nesil medya iliskisinin en temel
dostlugudur” (Okan Bayiilgen ve ekibiyle 1 Agustos 2013’te yapilan

goriismeden alinmistir).

Hashtaglerin ve toplumsal paylasim aglarinin es zamanli izleme pratiklerine
katkisinin yani sira, bazi program tiirlerinin katilima, etkilesime ve es zamanli izlemeye
tesvik edici bir yapida oldugu da vurgulanmalidir. Bu tiirlerin basinda talk show
gelmektedir. Televizyon metni icerisinde izleyiciyi de konumlandiran talk show’larda,
“izleyici anlam yaratma siirecinde siirekli sinirlar1 zorlanan bir oyunu oynar. Boyle bir
oyun siirecinin odaginda bulunan yapimcil metinlerde 6zdeslesmeden ve asina olmaktan
kaynaklanan hazlarin yerini, izleyicinin etkin katilim ve liretiminden kaynaklanan biligsel
hazlar alir” (Binark ve Celikcan, 1998: 198-199). Kullanicinin aldig: biligsel haz katilim ve

es zamanli izleme pratiklerini dongiisel olarak desteklemekte ve tesvik etmektedir.

Es zamanl izleme pratikleri, yapimcilar ve moderatorlerin kullanicilar ile ayni
ortamlarda yer almalar1 ve bu ortamlarin mesafeleri gorece yakinlastirmasi nedeniyle de
tercih edilmektedir. Bu durum kullanicilarin, medya metinleri hakkinda fikir beyan etme

ve diger kullanicilarin da yer aldig1 kolektif iiretim alaniin iginde bulunarak onlarin da
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diisiincelerinden haberdar olmalarimi saglamaktadir. Yapimei, sunucu, oyuncu ve kanal
yoneticileri ise; bu ortamlar dolayimiyla, iirettikleri igerik hakkinda aninda geribildirim
alabilmekte, izleyenlerin beklentilerinden haberdar olabilmekte ve izlenme oranlari

hakkinda fikir sahibi olabilmektedir.

2.6 TUR KAVRAMI VE BiR TELEViIiZYON TURU OLARAK TALK SHOW

Medya metinleri, sahip olduklar1 Ozelliklere goére belirli smiflandirmalara tabi
tutulurlar. Bu smiflandirma sonucunda olusan ve tiir olarak nitelendirilen kategoriler,
yayin akisinin ve medya metinlerinin igeriklerinin belirlenmesi agisindan 6nem tagimakla
beraber izleyici tercihlerinin sekillenmesi agisindan da etkilidir. Tiir, Todd Gitlin’e gore en
genel anlamiyla; “gerek kiiltiirel analizlerde ve gerekse pratikte yapildig: gibi kiiltiirel bir
0z ya da kiiltiirel evrenin nesnel bir 6zelligi olarak kavranmamalidir, ‘tiir’ bir uzlagimin
uzlasimsal bir adidir” (akt. Celenk, 2005: 89). Erol Mutlu (1991: 35) ise, tiir kavramini;
“tlim sanatsal faaliyetler i¢in gegerli olan ve kabaca sanatsal etkinliklerin belli 6zelliklerine
gore ayristirildig1 kategoriler” olarak tanimlamaktadir. letisim ¢alismalarinda kullanildig
anlamiyla televizyon tiirlerini Nejat Oz6n, “programlarin belli bir konuyu islerken
kullandig1 gerece, ¢esitli 6gelerin kullanig bi¢imine, belli bir konuyu ele alis agisina gore
ortak yonleri bulunarak yapilan kiimelendirmeler sonunda ortaya ¢ikan boliimler” (akt.
Mutlu, 1991: 36) seklinde tanimlamaktadir. Meltem C. Altunay (2012: 17) ise; televizyon
metinleri s6z konusu oldugunda, “bir film ya da programin tiir olarak tanimlanabilmesi i¢in
ortak bir konu, ortak bir yap1 ve bu konuyu sekillendirmede ortak bir yola sahip olmas1”
gerektigini ifade etmektedir. Bu dogrultuda; haber, tartisma programi, miizik-eglence
programlari, belgeseller, diziler, yarismalar, talk showlar, televizyon tiirlerine 6rnek olarak
verilebilir. Bu tiirlerin her biri, icgeriklerine gore alt kategorilere de ayrilmaktadir. Bu
noktada, medya metninin hangi tiire ait oldugu konusunda belirleyici olan 6zelliklerden
farkli sinirlart olan degiskenler s6z konusudur. Genellikle, tiir ile ayn1 anlamda kullanilan
‘format’ bu degiskenlere gore sekillenmektedir. Bu nedenle, “belli formiillerle bigimsel,
tanimlayict sinirlarn ¢izilen ve ancak igerikteki sinirli farklilagmalar araciligiyla o kategori
icindeki benzerlerinden ayrigsmayi ifade etmek i¢in” (Celenk, 2005: 89) format kavrami

kullanilmaktadir.

Calisma kapsaminda, Eksi Sozliik’te hakkinda gergeklesen izleyici katiliminin

incelendigi Okan Baylilgen’in sundugu programlar talk show tiirlinde hazirlanmis olan
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medya metinleridir. Beybin Kejanlioglu ve Niliifer Timisi, en genel tanimiyla talk show’u,
“sohbetin televizyondan yayini” (1992: 337) olarak tanimlamaktadir. Sevilay Celenk
(2005: 208), talk show programlarinin, “stiidyoya ¢agrilan sinema, televizyon ya da miizik
diinyasindan {inliiller ya da kimilerinde kamu giindemini mesgul eden konularla ilgili
biirokrat ya da uzmanlardan olusan konuklarla, ‘hafif® ve eglenceli olmasina &zen
gosterilen bir sohbet etrafinda” yapilandirildiklarini ifade etmektedir. Binark ve Celikcan
(1998: 198) ise, talk show’u; “programi sunanin, konuklarin ve izleyicilerin esanli olarak
etkin bir sekilde programa katilmasina olanak taniyan, anlam iiretim siirecinin 6nceden
herhangi bir merkeze yerlestirilmedigi” anlat1 tlirii olarak tanimlamaktadir. Bu tanimdan
hareketle, talk showlarin anlik bir yapist oldugu goriilmektedir. Ancak, bu anlik yap1
tamamen spontane gelismemektedir. Yayin akisi bellidir ve konuklara sorulacak olan
sorular yar1 yapilandirilmis bir bicimde hazirlanmistir. Ekip ve programi yiiriiten sunucu
onceden yapilan hazirliklar sonucunda konuklarin ¢aligmalar1 ve 6zel hayatlart konusunda
bilgiler edinmektedir. Bu bilgiler, program iceriginde yer verilerek televizyon metnine
dahil edilmektedir. Martin Esslin’ e gore, “kat1 bir tiirsel siniflandirma igine sokulmasi
olduk¢a gii¢ goriinen talk show, hem kurmaca, hem de kurmaca olmayan tiirlerin
ozelliklerini tagimaktadir” (akt. Kejanlioglu ve Timisi, 1992: 331). Talk show tiiriinde yer
alan televizyon metinleri agik metinlerdir ve “izleyicinin metni yeniden yazmasi siirecini
devreye sokarlar” (Kejanlioglu ve Timisi, 1992: 343). Bu oOzellikleri ile talk showlar,

izleyici katilimina en agik tiirlerden bir tanesidir.

Talk show tiirlintin ilk 6rnegi “Mayis 1950°de NBC televizyonunun gece 11.00-
12.00 saatleri arasinda yayina soktugu Broadway Open House’dur” (Kejanlioglu ve Timisi,
1992: 332). Giinlimiizde talk show programlarinda gérmekte oldugumuz oturma odasini
andiran stiidyo dekorunun kullanilmasi gelenegi 1950’11 yillara uzanmaktadir. 1954 yilinda
yayina giren ikinci talk show Tonight’in sunucusu Steve Allen, masa-kanepe dekorunun
yaraticisidir (Kejanlioglu ve Timisi, 1992: 332). Bu oturma odasi dekoru televizyon
metninin bir pargasidir ve talk show tlriiniin Ozellikleri arasinda 6nemli bir yeri
bulunmaktadir. Talk show programlarinda metin, “bir ¢esit ortuma odas1 duygusu yaratan
ve bu atmosfer igerisinde evsahibi (host) ve konuk (guest) iligkisi ¢ercevesinde izleyiciyi
s6ze dahil eden, s6ziin umulmadik ve kendiliginden dolasimi siirecinin paylasimi ile
yazilir” (Binark ve Celikcan, 1998: 198). Bu ortam ve akis talk show programlarinin anlik,

dinamik yapisinin olusturulmasi i¢in gerekli atmosferi olusturmaktadir. Bu dekorun
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kullanilmasmin bir baska nedenini, Paolo Carpignano ve arkadaslari su sekilde ifade
etmektedir: “talk showlarin komiinal bir oturma odas1 dekoru i¢inde ¢ekilmesi, konuklarin
program konugu olarak degil, adeta oturma odasmma davet edilen bir tanidik olarak
sunulmasi gibi yapim siirecine iliskin 6zellikler mahrem alanin kamusal alana taginmasini
kolaylastirir” (akt. Binark ve Celikcan, 1998: 200). Bu ozellikleri ile talk show
programlari, program konuklarinin, stiidyoda yer alan izleyicilerin ve televizyon
karsisindaki izleyicinin program ile etkilesim diizeyini de etkilemektedir. Baslangicta,
yayina telefon ile katilim saglayabilen izleyicilerin yeni medya ortamlarmin katilimin
boyutlarin1 genigletmesi sonucunda televizyon programlari ile olan iligkisi yeniden
sekillenmigtir. Bu dogrultuda talk showlarin davetkar yapisi, giinlimiiz olanaklari ile bir
araya geldiginde kullanicilarin katilm ve etkilesimi, cesitlenen yeni medya ortamlar

tizerinden; daha hizli, anlik, esanli ve ¢ok katmanli olarak gerceklesebilmektedir.

Talk show’un Tiirkiye’deki ilk 6rnegi, “Aziz Ustel’in 4 Ekim 1988°de, TRT1 de
yayinlanmaya baslayan Gecenin Konuklar: programidir. Her Sal1 gecesi 23.00’te bir koltuk
ve kanepe sayesinde bir oturma odasi havasi verilen dekorda, izleyicilerin evine konuk
olan Ustel, izleyiciler onun konugu olmuscasma “haftaya yine buradayim, beklerim
efendim” diyerek programi kapatmistir” (Kejanlioglu ve Timisi, 1992: 335). Giinlimiizde
yaymlanmakta olan talk showlarda da halen masa-kanepe dekoru kullanilmaktadir.
Programlarin acilis ve kapanig climleleri de benzer ifadeler barindirmaktadir. Beyazit
Oztiirk ’{in sundugu Beyaz Show isimli talk show programi, masa-kanepe dekorunun ve talk
show kavramsallastirmalarinda yer verilen 6zelliklerin belirgin bir bigimde gézlemlendigi

bir televizyon metnidir.

Amerika Birlesik Devletleri’'nde, talk show’un iki yaklasim dogrultusunda
gelistirildigini ifade eden Brian G. Rose bu yaklasimlarin ilkini, “giildiirti, saka, miizik ve
gostert diinyasinin iinliilerinin yer aldig1 eglence programi™; digerini ise, “basit bir
stiidyoda yalnizca bir sunucu ve konugun yer aldigi ciddi tartisma programi” olarak
aciklamaktadir (Rose’dan akt. Kejanlioglu ve Timisi, 1992: 331-332). Calisma kapsaminda
yer alan Medya Krali programi, birinci yaklasim ile ortlismektedir. Okan Bayiilgen’in
Kraliyet Ailesi catis1 altinda haftada bes giin yaymlanan programlariin tamami ayni
stidyodan yayimlanmaktadir ve dekor aynidir. Tv8 kanalinda yayinlanan programlardan
ilki Sali gecesi yaynlanan Muhallebi Krali isimli programdir. Carsamba giinleri Kral

Ciplak, Persembe gilinleri Muhabbet Krali, Cuma giinleri Medya Krali ve Cumartesi
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giinleri Disko Krali isimli programlar yayinlanmaktadir. Programlarin her biri saat 23.00’te

yayina baslamakta ve agik uglu olarak devam etmektedir.

Calismada, Sal1 giinleri yayinlanan “Muhallebi Krali” ve Cuma glinleri yayinlanan
“Medya Krali” programlar ele alinmistir. Muhallebi Krali, her hafta segilen belli bir
konunun, konu ile ilgili deneyimli, uzman kimligi tasiyan konuklar ile Okan Bayiilgen
moderatdrliiglinde  yiiriitiilen  bir  programdir.  Ayrica, program  O&ncesinde
www .kingoanket.com adresinde yayinlanan ve program sonuna kadar katilima agik olan;
konu ile ilgili sorular iceren anket sonuglari, programin sonunda program ekibi ve
sunucusu tarafindan izleyiciler ile paylasilmaktadir. Konu hakkinda hazirlanan kisa
belgeseller yayinlanan ve tartisma ortaminda ilerleyen program Okan Bayiilgen tarafindan
“kavramsal bir eglence programi” olarak tanimlanmaktadir. Program sirasinda konuklar
ticgen bir masanin ¢evresinde oturmaktadir. Program, stiidyo seyircisine kapalidir;
izleyicilerin telefonla ve Twitter lizerinden katilimi saglanmaktadir. Bayiilgen “kavramsal

eglence programi”ni1 su sekilde aciklamaktadir:

“Muhallebi Krali i¢in “Kavramsal bir eglence programi” dedik. Bu bir
eglence programi olmak zorunda ¢iinkii televizyonun sadece evdeki bir
mobilyaya doniistiigli bu zamanda, kimse sizin anlattiklarimizi ¢ok fazla
onemsemiyor. Onemsemek zorunda da degil, ciinkii sizin 6gretmek adina
anlattiklariniz 6niinde o anda duran bilgisayari, tableti, cep telefonuna bagh
internetinde en aldsiyla duruyor. Sana bir ihtiyag yok. Televizyondan
eglenceyi sildiginizde —ki burada habercilik islevini tenzih ederek
konusuyorum- elinizde hicbir sey kalmiyor. Muhallebi Krali da kendini tam
olarak bu noktada konuslandiran bir eglence programi oldu. Profesorlerle
paradoks konustuk, kuantum fizigini tartistik... Bir televizyon programinda
bunlar1 konugabilir misiniz? Konugmamaniz da gerekir, eger formiilizasyona
maruz kalmig bir eglence programi yapiyorsaniz. Ama Muhallebi Krali,
hicbir zaman kavramin biitiiniinii ele alan bir program olmadi, aksine
detaydan yola ¢ikip, genele ulasan, genele ulasilmasini saglayan bir eglence
programi oldu. Televizyonda Wikipedia’yt oynamamalisiniz. Wikipedia
zaten yerinde duruyor” (Okan Bayiilgen ve yapim ekibiyle 1 Agustos 2013’te

yapilan goriismeden alinmustir).

Bu noktada yakinsamanin yalnizca araci birlestiren bir siire¢ olmadiginin da
yeniden vurgulanmasi gerekmektedir. Yakinsama, tiirler arasinda da gergeklesmistir.

Tiirler arasinda gergeklesen yakinsamayir Celenk (2005: 91), “...bir yandan eski ve yeni
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formatlar birlikte kullanilirken bir yandan da tiir ve formatlarin aralarindaki smirlarin
gittikce inceldigi ve ‘melez’ (hybrid) tirlerin yayginlastigi belirtilmelidir”. Muhallebi Kral
programini tanimlamak i¢in kullanilan kavramsal eglence programi kavrami da tartisma
programi, belgesel ve talk show tiirlerinin birlesiminden olusan melez bir tiir olarak
tanimlanabilir. Olusan bu melez tiirii tanimlamak icin info-tainment kavrami da
kullanilabilir. Tiir olarak info-tainment programlar: bilgilendiri ve eglence icerikli program
tiirlerinin  birlesiminden olusmaktadir.  Televizyon Temsil Kiiltiir isimli ¢alismasinda

Celenk, info-tainment tiiriinde programlarin yapisini su sekilde tanimlamaktadir:

“Bu metinlerin aslinda kat1 bir format {izerine oturduklar1 ve bir boliimden
digerine degisen seylerin, ancak programin tema ya da konusu, farkli konuk
ve katilimeilarla siirl oldugu goriiliir. Yani pek ¢ok sov-eglence programi
ya da enformasyon agirlikli tartisma ve haber-tartisma programlarinin, bir
kez gelistirildikten sonra programin formiiliinii, siiresini ya da kalibini kati

bicimde ¢izen bir formata dayandigini goriiriiz” (2005: 94).

Muhallebi Krali programi her hafta belli bir konunun ele alindigi, konuklarin
degistigi, acilis climlelerinden icerikte yer alan siralamaya ayni akisin ilerledigi melez bir
formattir. Sonug olarak Muhallebi Krali programi, tam da bu melez tiirlerin iyi bir 6rnegi
olarak tiir bakimindan talk show’a, icerik bakimindan enformasyon agirlikli tartigma

programina benzerlik gostermektedir.

Medya Krali programi ise, medya ve eglence sektoriinden tUnliilerin katildigi bir
programdir. Program stiidyo seyircisine agiktir. Izleyiciler programa telefon ve Twitter
dolaymmiyla katilim saglamaktadir. Programda Medya Arkasi ve Malumatfurus isimli iki
bolim bulunmaktadir. Medya Arkasi bolimiinde anaakim medyada yaymlanan medya
metinleri ve video temelli toplumsal paylasim aglarinda yer alan kullanic tiirevli igerikler
program sunucusunun yorumlari ile degerlendirilmektedir. Malumatfurus boliimiinde ise,
programa katilan konuklara program ekibi tarafindan hazirlanan sorular yoneltilmekte,
siklarda yer alan eglendirici cevaplar iizerinden yeni metinler iiretilmektedir. Ozetle,
calisma kapsamina aliman programlar tiir acisindan talk show catisi altinda yer almakta;
Muhallebi Krali programi format agisindan farklilisarak info-tainment’a benzerlik

gostermektedir.
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BOLUM 3
ARASTIRMANIN UYGULANMASI

Calismanin tigiincii ve son boliimii olan bu boliimde arastirmanin yontemi, kapsami
ve veri toplama teknikleri agiklanacaktir. Daha sonra, ilk iki béliimde olusturulan kuramsal
ve kavramsal cerceve dogrultusunda sozliikk igerikleri iizerinde yapilan metin analizleri,
program ekibiyle telefon ve e-posta dolayimiyla yapilan goriismeler ve ¢alisma kapsamina

alinan programlara dair gdzlemler iizerinden elde edilen bulgular degerlendirilecektir.

3.1 YONTEM, KAPSAM VE VERI TOPLAMA TEKNIKLERI

Yeni medya ortamlariin kullaniciya sagladigir dijitallik, sanallik, yayilim,
etkilesim, katilim, kullanici tiirevli igerik iiretimi ve hipermetinsellik gibi ozellikler
kullanicilarin bu ortamlarda igerik iiretmesine ve iirettigi icerikleri yaymlamasina olanak
tanimaktadir. Bu durum, izleyiciden kullaniciya ve iire-tiikketiciye dogru bir donilisiim
yasanmasini beraberinde getirmistir. Yasanan doniisiim siireci ve yeni medya ortamlarinin
kullaniminin yayginlik kazanmasi, kullanicilarin televizyon izleme aligkanliklarinin da
yeniden sekillenmesini beraberinde getirmistir. Televizyon metinleri, bireylerin giindemini
olusturan dinamiklerden biridir. Sosyallesme pratiklerinin toplumsal paylasim aglarina
tasinmasi, bu ortamlarin iire-tiiketim pratiklerine dayali isleyis siirecinde geleneksel medya
ortamlarinda yer alan igeriklerin bu ortamlarda yeniden {iretilmesi sonucunu
dogurmaktadir. Buradan hareketle, kullanicilarin degisen izleme aliskanliklari
cercevesinde es zamanli izleme pratikleri sekillenmistir. Es zamanli izleme, kullanicilarin
televizyon metinleri ile bu metinler hakkinda sosyal aglarda olusturulan igerikleri es

zamanli olarak takip etmesi/izlemesi ve katilimda bulunmasi ile gerceklesmektedir.

Calisma kapsaminda, izleyici katilimmin ne amagla gerceklestirildiginin ve es
zamanl izleme pratiklerinin katilim siireci ile olan iligkisinin ortaya konmasi i¢in Okan
Baylilgen’in sunuculugunu yaptigt Muhallebi Krali ve Medya Krali isimli talk show
programlar1 hakkinda Eksi Sozliik’te yer alan bashklar altinda girilen entryler
incelenmistir. Muhallebi Krali ve Medya Krali programlarinin ¢alisma kapsamina alinma
nedeni, talk show tiiriinde programlar arasinda sosyal medya kullanimina aktif bi¢imde yer
verilen ilk programlardan olmasidir. Programin hizli ve dinamik yapisi, canli yayin olusu,

programin yapimcist ve sunucusu olan Okan Bayiilgen’in yeni medya ortamlarini aktif bir
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bicimde kullanmasi, ekibin neredeyse tamaminin sosyal aglarda yer aliyor olmasi ve
Twitter dolayimiyla katilim saglanmasi da bu noktada belirleyici olmustur. Programlar,
Eksi Sozliik vb. elektronik sozliik igeriklerine ve video temelli toplumsal paylasim ag1 olan
Youtube’da yer alan videolara yer verilmesi ile yeni medya ortamlariyla metinlerarasi
iligki kurulan bir televizyon metni olugsmasini saglamaktadir. Program metnine yonelik tiim
bu oOzelliklerin yani sira, bir televizyon tiirii olarak talk showlarin acik metin 6zelligi
tagimasi ve katilim ve etkilesime agik yapisi so6z konusu iki programin ¢alisma kapsamina

alinmasinda etkili olmustur.

Elektronik sozliiklerden Eksi Sozlik’in calisma kapsaminda yer almasi,
programlar hakkinda agilan bagliklar altinda en ¢ok entrynin yer aldigi elektronik s6zliik
olmasindan kaynaklanmaktadir. Ayrica, izleyici katilimi ve es zamanl izleme pratiklerinin
incelendigi ¢aligmalarda (Deller, 2011; Akinerdem 2012), -yaygin kullanim1 ve mobiliteye
uygun formdaki yapisi ile ideal bir es zamanli sosyal ag oldugu gerekgesiyle- Twitter’in
ele alinmasi, bu olgularin farkli bir tiir ve mecra iizerinde gézlemlenmesi agisindan énem
tagimaktadir. Akinerdem (2012: 88), calismasinda bu durumun 6nemi ve gerekliligini;
“izleyici katiliminin sadece karmasik anlati formlarina 6zgii bir izleme bi¢imi olmadigini
vurgulamak gerekir. Katilim, ayn1 zamanda gercek/reality televizyon formatlarinin, hatta
daha eski ama hala daha popiiler olan melodram formunun da izlenme bigimlerini tanimlar.
Bu acidan izleyici katilimi arastirmalari, sadece tek bir tiir, form ya da formati degil, biitiin
bir televizyon izleme deneyimini igerecek sekilde genisletilmelidir” ifadeleriyle

vurgulamaktadir.

Eksi Sozliik’te, iki program hakkinda agilan basliklara girilen entryler igerik analizi
yontemi ile incelenmistir. Eksi Sozliik ve “Internet ortami ve bu ortamda dolasan metinler
niceliksel ve niteliksel icerik ¢oziimlemesinden, anlati ¢oziimlenmesine, sdylem
¢oziimlemesine veya konusma analizine degin farkli arastirma yontemleri ile
incelenebilmektedir” (Binark, 2007: 35). Sozlik veritabanina girilmis olan entryler
tizerinde gerceklestirilen icerik analizinde “temelde yapilan iglem, birbirine benzeyen
verileri belirli kavramlar ve temalar ¢ercevesinde bir araya getirmek ve bunlar
okuyucunun anlayabilecegi bir bigimde diizenleyerek yorumlamaktir” (Yildirirm ve

Simsek, 2005: 227).
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Eksi Sozliik veritabaninda, Medya Krali bagligi altinda toplam 90 sayfada yer alan
900 adet entry bulunmaktadir. Muhallebi Krali bashg1 altinda ise, 23 sayfada yer alan
toplam 230 adet entry bulunmaktadir. Medya Krali programi ile ilgili entryler 2009
yilindan itibaren girilmeye baslanmisken, daha sonra hazirlanan ve yaymn hayatina
baslayan Muhallebi Krali ile ilgili ilk entry 19.08.2011 tarihinde girilmistir. Medya
Kral'nin yaym hayatina daha Once girmis bir program olmasi, daha genis bir tarih
araliginda ve Muhallebi Krali’na gore daha ¢ok sayida entry bulunmasina yol agmaktadir.
Bu nedenle, her iki program ile ilgili anlamli veriler elde etmek i¢in 2011-2012 yayin
donemi igerisinde; yani Muhallebi Krali programinin basladigi ve bittigi yaym donemi

stiresince girilmis olan entryler inceleme kapsamina alinmistir.

Medya Krali programi hakkinda 07.10.2011 ile 24.08.2012 tarihleri arasinda
yayinlanan programlar siiresince girilmis olan ve 652. entry ile baslayip 900. entry ile son
bulan toplam 249 adet entry; Muhallebi Krali programi hakkinda ise, 04.10.2011 ile
26.06.2012 tarihleri tarihleri arasinda yayinlanan programlar siiresince girilmis olan ve 12.
entry ile baslayip 230. entry ile son bulan toplam 219 adet entry incelenmistir*®. inceleme
icin olusturulan sablonda entryler, “begeni”, “elestiri”, “olumlu/olumsuz”, “bilgi icerikli”
ve “Oneri igerikli” entryler olmak iizere bes ana baglik altinda gruplandirilmistir. Daha
sonra, “begeni” ve “elestiri” basliklar1 altinda yer alan “program”, “konuklar” ve “sunucu”
hakkinda olmak {iizere ii¢ alt basliga gore yeniden gruplandirilmistir. Konuk, program ve
sunucu ayrimi olmaksizin yapima yonelik genel ifadelere yer verilen ve es yogunlukta
olumlu ve olumsuz ifade barindiran entryler “olumlu/olumsuz” baghigr altinda yer
almaktadir. “Begeni” kategorisinde, programlar ile ilgili ‘yapim’, ‘konu’ ve ‘igerik’
hakkinda; konuklar ile ilgili ‘sdylem’, ‘yetkinlik’, ‘konuk se¢imi’ ve ‘konuklarin kisisel
ozellikleri’ hakkinda; sunucu ile ilgili ise, ‘sdylem’, ‘yetkinlik’ ve ‘kisisel ozellikleri’
hakkinda begeni ifadeleri barindiran entryler yer almaktadir. “Elestiri” kategorisinde
programlar ile ilgili ‘yapim’, ‘konu’ ve ‘igerik’ hakkinda; konuklar ile ilgili ‘s6ylem’,
‘yetkinlik’, ‘konuk secimi’ ve ‘konuklarin kisisel 6zellikleri’ hakkinda; sunucu ile ilgili
‘soylem’, ‘yetkinlik’ ve ‘kisisel 6zellikleri’ hakkinda elestiri ifadeleri barindiran entryler
yer almaktadir. “Bilgi icerikli entryler” ana baslig1 altinda, ‘program’ ve ‘konuklar’

hakkinda olmak iizere iki alt baslik bulunmaktadir. Program hakkinda bilgi veren entryler,

48 Eksi Sozliik veritabanindan 11.03.2013 tarihinde alinan verilerdir.
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‘icerik hakkinda’, ‘yapim hakkinda’, ‘konu hakkinda’, ‘anket hakkinda’ ve ‘alayci ifadeler
iceren entryler’ kategorileri altinda gruplandirilmistir. Konuklar hakkinda bilgi veren
entryler ise, ‘kimlikleri hakkinda’, ‘kisisel 6zellikleri hakkinda’, ‘sdylemleri hakkinda’ ve
‘alayc1 ifadeler igeren entryler’ kategorileri altinda gruplandirilmistir. “Oneri igerikli
entryler” ana baslig1 altinda ‘program’ ve ‘sunucu’ hakkinda olmak iizere iki alt baslik
bulunmaktadir. Program hakkinda oneri igeren entryler, ‘konu’,’igerik’ ve ‘konuk’lara
yonelik 6neri igeren entryler olmak iizere ii¢ kategori altinda; sunucu hakkinda 6neri iceren
entryler ise, ‘sunum’ ve ‘sdylem’ olmak iizere iki kategori altinda gruplandirilmistir. Son
olarak “girilme zamanlar1” baslig1 altinda programlarin yayinda olduklart siire ile es
zamanli girilen entryler es zamanli izleme pratiklerinin incelenmesi acisindan

incelenmistir.

Ayrica, Muhallebi Krali’'nda her hafta farkli bir konu/tema belirlenmesinden dolay1
sozliik veritabaninda bulunan entryler bu konulara gore ayrilmistir. Bu ayrim konularin, es
zamanli izleme ve katilimi ne sekilde etkiledigini ortaya koymak adina énemlidir. Medya
Krali, her hafta katilan konuklar ve katilan gruplar, medya arkas1 boliimii, o hafta medyada
yasanan olaylar gibi degisken ve anlik dinamiklere bagli olarak ilerleyen bir program
oldugundan net bir tema ya da konuk ayrimi yapmak saglikli ve miimkiin olmamaktadir.
Eksi Sozliikk’te incelenen bir baska konu ise her iki programin da entrylerinin bulundugu
sayfalarda yer alan link sayilaridir. Bu link sayilarin miktar1 ve site i¢i ya da site digina
verilmis olan linkler olmalar1 hipermetinsellik 6zelligini desteklemenin yani sira igerik

ireticilerinin bu konudaki egilimlerini de ortaya koymak agisindan dnem tasimaktadir.

Sozliik incelemelerinin yani sira, kapsam dahilindeki yayin doneminde yayinlanmig
olan programlar izlenmistir. Bu izleme deneyimi programlarin yayinlandiklar1 giinlerin
haricinde internet iizerinden ilgili televizyon kanalinin sitesinden
gerceklestirilebilmektedir. Bu nedenle kendi yayin saatine geri doniip Twitter {izerinden bir
inceleme yapmak miimkiin degildir. Bu izlemeler sayisal bir veri elde etmekten daha ¢ok
programda sosyal medya kullanimlar1 hakkindaki izlenimlerin aktarilmasi adma 6nem

tasimaktadir.

Son olarak program izlemeleri sonucunda sosyal medya kullanimlari adma elde

edilen izlenimlerin sozliik verileri ile daha anlamli bir bigimde degerlendirilebilmesi
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acisindan program sunucusu ve ekibi ile goriismeler yapilmistir. Yildirnm ve Simsek
(2005:119), goriismeyi Stewart ve Cash’a dayanarak “Onceden belirlenmis ve ciddi bir
amac i¢in yapilan, soru sorma ve yanitlama tarzina dayali karsilikli ve etkilesimli bir
iletisim siireci” olarak tanimlamaktadir. Niyazi Karasar (2004) ise, goriismeyi ‘“‘sozli
iletisim yoluyla veri toplama (sorusturma) teknigidir. Gorlisme, ¢ogunlukla yiliz yiize
yapilmakta ise de, telefon ve televizyonlu telefon gibi aninda ses ve resim ileticileriyle de
olabilir. Ayrica, sagir ve dilsizlerle gerceklestirilen hareketli (simgesel) iletisim de
goriisme sinifina girer” seklinde tanimlamaktadir. Haluk Geray (2004: 152), gorlismeyi
yapisi agisindan ele alirken; bu durumda goriisme akisinin Onceden ne kadar
sekillendirildiginin  belirleyici oldugunu ifade ederek goriismenin serbest, yari
yapilandirilmis ve tam yapilandirilmis goriismeler olmak iizere {i¢ tiir yapisal ayrim
kapsaminda ele alinabilecegini vurgulamistir. Konuya yonelik olarak geleneksel medyada
icerik treten, alan/sektor icinden bir kisinin deneyimleri ve izlenimlerinin dneminden
hareketle, Okan Bayiilgen ve ekibi ile yar1 yapilandirilmig bir goriisme gergeklestirilmistir.
Yar1 yapilandirilmig goriisme tekniginde “genellikle onceden belirlenmis basliklar
(edinilecek bilgi konusunda) bulunmakla birlikte bunlarin sirasi tam belli degildir.
Arastirmact miimkiin oldugu bilgiyi, yoklama sorular1 gibi sormadan elde etmeye calisir”
(Geray, 2004: 152-153). Telefon ve Internet dolayimiyla, 1 Agustos 2013 tarihinde
gerceklestirilen bu goriismeler izlemeler sirasinda gergeklestirilen gozlemler ve calismada
elde edilen bulgular ile program sirasinda kamera arkasinda yasananlarin tutarli bir

biitiinliik saglayip saglamadiginin anlagilmasi acisindan da 6nem tagimaktadir.

3.2 ARASTIRMA SURECI

Bu calismanin kuramsal ve kavramsal ¢ergevesinin olusturulmasi ve arastirmanin
uygulanmas: iki yillik bir siireyi kapsamaktadir®. Bu siirecte, literatiir taramalar1 sirasinda

geleneksel medya ve yeni medya iizerine yapilan ¢alismalar arasindaki farklar kendini

49 [ki yillik bir arastirma siiresini kapsayan bu ¢alismada, caligmanin takviminin net olarak verilmesi yukarida bahsedilen
tiim degiskenlerden dolayr miimkiin olmamakla beraber; tasarim ve kapsamimin belirlenmesi sonrasinda uygulama ve
yazim agamasi i¢in, literatlir taramasinin bes aylik bir siireyi; programlarin izlenmesinin bir buguk aylik bir siireyi;
goriisme i¢in sorularin hazirlanmasinin, iletisim kurulmasi ve e-posta trafiginin 2 aylik bir siireyi; sozliik incelemelerinin

onbes giinliik bir siireyi, yazim i¢in ise li¢ aylik bir siireyi kapsadig1 sdylenebilir.
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gostermeye baslamistir. Daha sonra, uygulama asamasinda bu farklarin pratikte birebir
hissedilmesi, arastirmaciya yeni medya alaninda c¢alisma yaparken karsilagilabilecek

kolayliklar1 ve zorluklar1 somut bir bigimde yasama ve gorme firsati tanimaktadir.

Geleneksel medyanin (arag¢ odakli olarak ele alindiginda), yavas seyirde ilerleyen
duragan yapisina karsin yeni medyanin dinamik yapisit bu alanda yapilan ¢aligmalarda
gerek arag gerekse igerik odakli olarak kapsamin belirlenmesi siirecinde ¢ok fazla
degiskenle karsilasilmasina yol agmaktadir. Bu ¢alismanin tasarim asamasinda, calisma
kapsamina alinmis olan Okan Baylilgen ve Kraliyet Ailesi Programlari, Twitter ve
elektronik sozliikler ile etkilesim igerisinde olan bir televizyon tiiriinii ifade ederken;
Bayiilgen’in yaymn doneminin bitisinin ardindan sosyal aglarda daha aktif olarak yer
almaya baslamasi ve bu mecralara 6nem vermesi calismanin seyri ac¢isindan etkili

olmustur.

Calisma siirecinde, Gezi Parki Olaylari’nin glindeme gelmesi, ¢alismanin konusu
olmamasina ragmen sosyal aglar ve demokrasi tartismalarina yeni bir boyut kazandirmistir.
Okan Bayiilgen’in bu olaylar sirasinda tableti ile Gezi Parki Olaylari’mi takip etmeye
baslamasi ve bu sirada akan haber trafiginde aktif bir bigimde rol oynamasi hem bash
basia yeni bir olgu ile karsilasilmasina, hem de bu siire igerisinde kendisi ve ekibiyle

yapilmis olan goriismelerin aksamasina yol agmistir.

Sosyal olgularin yani sira, teknolojik olaylar da yeni medya caligmalarinda 6nemli
rol oynamaktadir. Sozliik incelemelerinin bu ¢alisma sirasinda ii¢ kez yapilmis oldugunu
belirtmek, yeni medyanin dinamik yapisini vurgulamak adina bu noktada Onem
tasimaktadir. Sozliik arayiiziinde yasanan degisiklik ve bu siiregte entrylerden bazilarinin
igerikten cikarilmasi; arayiizde yer alan entrylerde kayma yasanmasina ve nicel sonuglarda
degisikliklere yol a¢tigindan; bu incelemeler ¢alisma sirasinda her iki program acgisindan

stabil bir donemin yakalandig1 Mart 2013 tarihinde gergeklestirilmistir.

Yeni medya ortamlarinin geleneksel mecralar karsisinda farklilik gosterdigi bir
baska konu bu ortamlarin zaman ve mekindan bagimsiz olarak isleyebilmesinin
aragtirmactya sagladig1 avantajlardir. Bir yaymu tablet ile eve bagli kalmadan herhangi bir

yer ve zamanda takip edebilmek, gereken bir goriintiiyli o anda yakalayabilmek,
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sokaktayken evdeki yazicidan ¢ikti alabilmek ve ¢alisma verilerine nerede olursaniz olun
Internet baglantis1 oldugu siirece erisebilmek bu alanda yapilan ¢alismalar acisindan

varolan 6nemli avantajlar arasinda yer almaktadir.

3.3 BULGULAR

Calismanin bu bolimiinde, Okan Baytlilgen’e ait Muhallebi Krali ve Medya Krali
programlar1 hakkinda Eksi Sozliikk’te program basliklar altina girilen entrylere yonelik

olarak yapilan metin analizleri sonucunda elde edilen bulgulara yer verilmistir.

3.3.1 SOZLUK iNCELEMELERI

Eksi Sozlik’te calisma kapsamina alinan entrylerin incelenmesine yonelik bir
sablon olusturulmustur®. Asagidaki tablolarda, bu sablonda yer alan kategorilere gore

gruplandirilan entrylerin dagilimlar1 yer almaktadir:

50 Bakiniz: EK 2.
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3.3.1.1 EKSI SOZLUK’TE MUHALLEBI KRALI PROGRAMI HAKKINDA
GIRILEN ENTRYLERIN ICERIK INCELEMESI

Tablo 1. Muhallebi Krah Programm Hakkinda Girilen Olumlu Entryler”'

OLUMLU ENTRYLER

PROGRAM HAKKINDA KONUKLAR HAKKINDA SUNUCU HAKKINDA
b4 4

s 5 > o S = s N S = N
S| 2l e "8l B8] €% B €

19 122 48 46 43 86 101 162 121

20 167 50 104 210

26 174 54 179

47 183 56

73 191 75

150 227 130

153 229 163

175 164
177 168
205 185
187
199
221
226
228
230
10 7 16 1 1 3 1 1 2 0 0
ADET | ADET | ADET | ADET | ADET | ADET | ADET | ADET | ADET | ADET | ADET
34 ADET 6 ADET 2 ADET

OLUMLU ENTRYLER TOPLAMI = 42 ADET

Tablo 1’de Muhallebi Krali programi hakkinda girilen, begeni ifadesi yer alan
olumlu entrylerin iceriklerine goére dagilimlar1 yer almaktadir. Program hakkinda olumlu
ifade yer alan toplam 34 tane entry bulunmaktadir. Bu entrylerden, 10 tanesinde yapim; 7
tanesinde konu; 16 tanesinde igerik ve 1 tanesinde de yapim ekibi hakkinda olumlu ifadeler
yer almaktadir. Konuklar hakkinda olumlu ifadeler yer alan 6 tane entry bulunmaktadir. Bu

entrylerden 1 tanesinde konuklarin sdylemleri, 3 tanesinde konuklarin mesleki

5! Tabloda yer alan numaralar, Eksi Sozliik’te yer alan entry numaralaridir. Bu numaralar Eksi Sozliik arayiiziiyiinde
yapilan diizenlemeler sonucunda kayma gosterebilmektedir. Calismada kullanilan veriler 11.03.2013 tarihli verilerdir.
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yetkinlikleri, 1 tanesinde konuk se¢imi ve 1 tanesinde de kisisel Ozellikleri hakkinda
olumlu ifadeler yer almaktadir. Sunucu hakkinda olumlu ifade yer alan 2 adet entry
bulunmaktadir ve ikisi de sunucunun sdylemleri hakkindadir. Olumlu ifadeler yer alan
entrylerin toplam sayisi ise 42°dir. Bu entryler ¢calisma kapsamina alinan, Muhallebi Krali

programi hakkinda girilmis toplam 219 entrynin %19’unu  olusturmaktadir.

Tablo 2. Muhallebi Krah Programm Hakkinda Girilen Olumsuz/Elestiri icerikli

Entryler
OLUMSUZ/ELESTIRi iCERIKLI ENTRYLER
PROGRAM HAKKINDA KONUKLAR HAKKINDA SUNUCU HAKKINDA
=| 2| 2| | | 22|88 2|8
= | E| g 2| €| %9 S | €
S22 "l g 5| 8 €89 B €
> >
22 21 16 18 29 49 119 125 68 35 99
23 30 27 31 51 152 45 216
24 58 57 33 60 70
25 98 74 37 79
34 103 83 52 96
172 151 92 66 97
155 108 67 102
158 131 71 107
181 134 77 118
186 137 82 143
161 84 145
180 95 201
188 100 212
208 117 215
213 169
219 211
220 214
6 10 17 1 17 14 1 1 2 3 2
ADET | ADET | ADET | ADET | ADET | ADET | ADET | ADET | ADET | ADET | ADET
34 ADET 33 ADET 7 ADET

ELESTIRI ICERIKLI ENTRYLER TOPLAMI = 74 ADET

Tablo 2’de, Muhallebi Krali program1 hakkinda girilen, olumsuz/elestiri ifadeleri
yer alan entrylerin igeriklerine gére dagilimlar: yer almaktadir. Program hakkinda olumsuz

ifade yer alan 34 tane entry bulunmaktadir. Bu entrylerden, 6 tanesinde yapim; 10
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tanesinde konu; 17 tanesinde igerik ve 1 tanesinde de ekip hakkinda olumsuz ifadeler yer
almaktadir. Konuklar hakkinda olumsuz ifade yer alan 33 tane entry bulunmaktadir. Bu
entrylerden 17 tanesinde konuklarin sdylemleri, 14 tanesinde konuklarin mesleki
yetkinlikleri, 1 tanesinde konuk secimi ve 1 tanesinde de kisisel 6zellikleri hakkinda
olumsuz ifadeler yer almaktadir. Sunucu hakkinda olumsuz ifade yer alan 7 adet entry
bulunmaktadir. Bu entrylerden 2 tanesi sunucunun sdylemleri, 3 tanesi mesleki yetkinligi
ve 2 tanesi de kisisel 6zellikleri hakkinda olumsuz ifade barindirmaktadir. Olumsuz/elestiri
ifadesi yer alan entrylerin toplam sayisi ise 74’tiir. Bu entryler ¢alisma kapsamina alinan,
Mubhallebi  Krali programi hakkinda girilmis toplam 219 entrynin %34’iini

olusturmaktadir.

Tablo 3. Muhallebi Krah Programn Hakkinda Girilen Olumlu/Olumsuz ifade

Barindiran Entryler

OLUMLU/OLUMSUZ iFADE
BARINDIRAN ENTRYLER
17
194
2 ADET

Tablo 3’te, program yapimina ve programin genel akisina yonelik olumlu/olumsuz
ifadeleri es yogunlukta barindiran entryler yer almaktadir. Program geneli hakkinda
olumlu/olumsuz ifadelerin bir arada yer aldig1 toplam 2 adet entry bulunmaktadir.
Olumlu/olumsuz ifadelerin yer aldigi entryler, program hakkinda girilmis toplam 219

entrynin %1 ini olusturmaktadir.
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Tablo 4. Muhallebi Krah Programi Hakkinda Girilen Oneri iceren Entryler

ONERI iCERIKLI ENTRYLER
SUNUCU HAKKINDA PROGRAM HAKKINDA
SUNUM SOYLEM KONU ICERIK KONUK
207 28 36 87 94
78 222 198
81
88
147
148
165
170
189
1 ADET 1 ADET 9 ADET 2 ADET 2 ADET
2 ADET 13 ADET
ONERI iCERIKLI ENTRYLER TOPLAMI = 15 ADET

Tablo 4’te, Muhallebi Krali programi hakkinda girilen, oneri igerikli entrylerin
dagilimlar yer almaktadir. Sunucu hakkinda oneri iceren 2 tane entry bulunmaktadir. Bu
entrylerden, 1 tanesinde sunucunun sdylemleri; 1 tanesinde sunum teknigi hakkinda oneri
yer almaktadir. Program hakkinda ise, Oneri igeren 13 tane entry bulunmaktadir. Bu
entrylerden 9 tanesinde konu secimi, 2 tanesinde program igerigi; 2 tanesinde de konuk
secimi hakkinda oneri yer almaktadir. Oneri igeren entrylerin toplam sayis1 15°tir. Bu
entryler ¢caligma kapsamina alinan, Muhallebi Krali programi hakkinda girilmis toplam 219

entrynin %7’sini olusturmaktadir.

85



Tablo 5. Muhallebi Krah Programi Hakkinda Girilen Bilgi icerikli Entryler

BILGI ICERIKLi ENTRYLER

PROGRAM HAKKINDA KONUKLAR HAKKINDA
— ¢ N S —

= § 2 g E = :0 w g
i a g < > = o > <
= g S 2 2 S = 2 2

38 | 127 14 12 13 41 61 110 44 62

42 | 128 106 15 40 55 63 123 65

53 | 129 157 32 91 154 64 124

59 | 133 159 39 115 85 132

69 | 136 193 76 135 160 141

72 | 140 89 138

80 | 156 146 139

90 | 166 178 142

93 | 171 197 144

105 | 173 202 149

109 | 176 206 182

111 | 184 217 190

112 | 195 218 192

113 | 196 223 203

114 | 200 224

116 | 204

120 | 209

126 | 225

36 ADET | 5 ADET | 15 ADET | 14 ADET | 3 ADET | 5 ADET | 5 ADET | 2 ADET | 1 ADET

73 ADET 13 ADET

BiLGi ICERIKLi ENTRYLER TOPLAMI = 86 ADET

Tablo 5’te, Muhallebi Krali programi hakkinda girilen, bilgi icerikli entrylerin
igeriklerine gore dagilimlar1 yer almaktadir. Program hakkinda bilgi igeren 73 tane entry
bulunmaktadir. Bu entrylerden, 36 tanesinde igerik; 5 tanesinde yapim; 15 tanesinde konu;
3 tanesinde anket hakkinda bilgi yer almaktadir. Program hakkinda alayc1 ifadeler ile bilgi
veren entryler de bu kategori altinda yer almaktadir. Alayci/bilgilendirici ifadelerin yer
aldig1 toplam 14 adet entry bulunmaktadir. Konuklar hakkinda ise, bilgi i¢eren 13 tane
entry bulunmaktadir. Bu entrylerden 5 tanesinde konuklarin kimlikleri, 5 tanesinde
konuklarin kisisel 6zellikleri, 2 tanesinde sOylemleri hakkinda bilgi yer almaktadir. Bu
kategoride yer alan 1 entryde de konuklar hakkinda alayci/bilgilendirici ifadeler yer

almaktadir. Bilgi icerikli entrylerin toplam sayis1 ise 86 dir. Bu entryler ¢aligma kapsamina
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alman, Muhallebi Krali programi hakkinda girilmis toplam 219 entrynin %39 unu

olusturmaktadir.

Tablo 6. Muhallebi Krah Programn Hakkinda Girilen Entrylerin Iceriklerine Gore
Yiizdelik Dagilimlari

MUHALLEBIi KRALI
iCERIKLERINE GORE ENTRY DAGILIMI

BiLGI
39%

OoLUMLU/OLU
MSuz
1%

Yukaridaki grafikte, Muhallebi Krali programi hakkinda girilen entrylerin
iceriklerine gore ylizdelik dagilimlar1 yer almaktadir. Buna gore, Muhallebi Krali programi
hakkinda izleyici katiliminin; %39 oraninda bilgi vermek, %34 oraninda olumsuz elestiride
bulunmak, %19 oraninda begeni ifade etmek, %7 oraninda Oneride bulunmak ve %1
oraninda olumlu/olumsuz ifadeler ile program hakkinda degerlendirme yapmak amaciyla

gerceklestirildigi goriilmektedir.
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3.3.1.2 EKSI SOZLUK’TE MEDYA KRALI PROGRAMI HAKKINDA GIRILEN
ENTRYLERIN ICERIK INCELEMESI

Tablo 7. Medya Kral Programm Hakkinda Girilen Olumlu Entryler

OLUMLU ENTRYLER

PROGRAM HAKKINDA KONUKLAR HAKKINDA SUNUCU HAKKINDA
X X
=| 2 2| a| § 2| 2 8| 8| 2| 8
= 5| E | £| 2| €| © s | €
S - e - T A B R - T B T
> >
723 671 811 656 810 739 816 759 765
806 692 814 691 865 899 788
736 830 694 895 798
758 837
764
785
789
803
804
805
808
844
847
900
2 0 14 3 3 3 2 1 4 0 1
ADET ADET ADET ADET ADET ADET ADET ADET ADET ADET ADET
19 ADET 9 ADET 5 ADET

OLUMLU ENTRYLER TOPLAMI = 33 ADET

Tablo 7°de Medya Krali programi hakkinda girilen, begeni ifadesi yer alan olumlu
entrylerin igeriklerine gore dagilimlar1 yer almaktadir. Program hakkinda olumlu ifade yer
alan toplam 19 tane entry bulunmaktadir. Bu entrylerden, 2 tanesinde yapim; 14 tanesinde
icerik ve 3 tanesinde de yapim ekibi hakkinda olumlu ifade yer almaktadir. Medya Krali
programinin belirli bir konusu olmadigindan konu kategorisinde entry bulunmamaktadir.
Konuklar hakkinda olumlu ifade yer alan 9 tane entry bulunmaktadir. Bu entrylerden 3
tanesinde konuklarin sdylemleri, 3 tanesinde konuklarin mesleki yetkinlikleri, 2 tanesinde
konuk se¢imi ve 1 tanesinde de kisisel 6zellikleri hakkinda olumlu ifade yer almaktadir.
Sunucu hakkinda olumlu ifade yer alan 5 adet entry bulunmaktadir. Bu entrylerden 4 tanesi

sunucunun sdylemleri, 1 tanesinde de sunucunun kisisel Ozellikleri hakkindadir.
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Sunucunun mesleki yetkinligi hakkinda olumlu ifadeler yer alan entry bulunmamaktadir.

Olumlu ifade barindiran entrylerin toplam sayis1 33’tiir. Bu entryler ¢calisma kapsamina

alman, Medya Krali programi hakkinda girilmis toplam 249 entrynin %13 iinii

olusturmaktadir.

Tablo 8. Medya Krali Program Hakkinda Girilen Olumsuz Entryler

OLUMSUZ/ELESTIRI iCERIKLi ENTRYLER

PROGRAM HAKKINDA KONUKLAR HAKKINDA SUNUCU HAKKINDA
s| o x| .| 2| 3| 5| 85| 2| 3|4
a 2 o > - £ (v} ~ I
S| 8 & 2l o E| 8| £ 5 E| €

> >
660 667 745 693 702 683 706 661 676 729
663 675 812 695 703 754 707 686 677
664 678 832 697 721 783 716 797 680
665 700 713 733 784 720 829 699
666 704 715 760 822 727 838
668 732 742 773 823 770 880
669 768 772 774 824 801 885
670 769 794 779 831 802
684 775 828 813 872 834
685 843 835 856 887 839
735 853 836 859 889 870
749 855 861 873
800 864 891
879 871
892 878
882
888
893
894
15 0 19 3 13 11 11 12 7 4 1
ADET ADET ADET ADET ADET ADET ADET ADET ADET ADET ADET
37 ADET 47 ADET 12 ADET

ELESTIRI ICERIKLI ENTRYLER = 96 ADET

Tablo 8’de, Medya Krali programi hakkinda girilen, olumsuz/elestiri ifadesi yer

alan entrylerin igeriklerine gore dagilimlar1 yer almaktadir. Program hakkinda olumsuz

ifade yer alan 37 tane entry bulunmaktadir. Bu entrylerden, 15 tanesinde yapim; 19

tanesinde icerik ve 3 tanesinde de yapim ekibi hakkinda olumsuz ifade yer almaktadir.
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Konu hakkinda olumsuz/elestiri ifadesi yer alan entry bulunmamaktadir. Konuklar

hakkinda olumsuz ifade yer alan 47 tane entry bulunmaktadir. Bu entrylerden 13 tanesinde

konuklarin sdylemleri, 11 tanesinde konuklarin mesleki yetkinlikleri, 11 tanesinde konuk

secimi ve 12 tanesinde de kisisel oOzellikleri hakkinda olumsuz ifade yer almaktadir.

Sunucu hakkinda olumsuz ifade yer alan 12 adet entry bulunmaktadir. Bu entrylerden 7

tanesi sunucunun sdylemleri, 4 tanesi mesleki yetkinligi ve 1 tanesi de kisisel ozellikleri

hakkinda olumsuz ifade barindirmaktadir. Olumsuz/elestiri ifadesi yer alan entrylerin

toplam sayis1 ise 96’dir. Bu entryler ¢alisma kapsamina alinan, Medya Krali programi

hakkinda girilmis toplam 249 entrynin %38’ini olusturmaktadir.

Tablo 9. Medya Krali Programi Hakkinda Girilen Olumlu/Olumsuz ifade Barindiran

Entryler

OLUMLU/OLUMSUZ iFADE
BARINDIRAN ENTRYLER

799

851

2 ADET

Tablo 9’da, program yapimina ve programin genel akisina yonelik olumlu/olumsuz

ifadeleri es yogunlukta barindiran entryler yer almaktadir. Program geneli hakkinda

olumlu/olumsuz ifadelerin bir arada yer aldig1 toplam 2 adet entry bulunmaktadir.

Olumlu/olumsuz ifadelerin yer aldigi entryler, program hakkinda girilmis toplam 249

entrynin %1 ini olusturmaktadir.

Tablo 10. Medya Krah Program Hakkinda Girilen Oneri Iceren Entryler

ONERI iCERIKLI ENTRYLER
SUNUCU HK. PROGRAM HAKKINDA
SUNUM SOYLEM KONU ICERIK KONUK
717 688
753 741
755 750
825
0 ADET 0 ADET 0 ADET | 4 ADET 3 ADET
0 ADET 7 ADET
ONERI iCERIKLI ENTRYLER TOPLAMI = 7 ADET
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Tablo 10’da, Medya Krali programi hakkinda girilen, Oneri icerikli entrylerin
dagilimlar yer almaktadir. Sunucu hakkinda 6neri igeren entry bulunmamaktadir. Program
hakkinda ise, 6neri igeren 7 tane entry bulunmaktadir. Bu entrylerden 4 tanesinde program
igerigi; 3 tanesinde de konuk se¢imi hakkinda 6neri yer almaktadir. Konu hakkinda oneri
iceren entry bulunmamaktadir. Oneri igeren entrylerin toplam sayis1 7°dir. Bu entryler,
calisma kapsamina alinan, Medya Krali programi hakkinda girilmis toplam 249 entrynin

%3 1linii olusturmaktadir.
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Tablo 11. Medya Krah Program Hakkinda Girilen Bilgi icerikli Entryler

BiLGi ICERIKLi ENTRYLER
PROGRAM HAKKINDA KONUKLAR HAKKINDA
— o —
4 > x I < 7 s Q I

654 | 777 653 655 652 | 708| 657| 681
658 | 781 689 687 672 709 | 719| 711
659 | 790 751 724 673 | 778 | 722 712
662 | 792 771 725 674 | 807 726
679 | 793 819 747 698 | 857 748
682 | 796 820 705 | 860 791
690 | 815 826 730 | 884 795
696 | 818 848 737 877
701 | 827 852 743

710 | 833 866 752

714 | 840 868 780

718 | 841 875 782

728 | 842 786

731 | 845 787

734 | 846 809

738 | 849 817

740 | 850 821

744 | 854 867

746 | 858 869

756 | 862 874

757 | 863 876

761 | 881 883

762 | 886

763 | 890

766 | 896

767 | 897

776 | 898

54 ADET 12 ADET | O ADET | 5 ADET | O ADET | 22 ADET | 7 ADET | 3 ADET | 8 ADET

71 ADET 40 ADET
BiLGi ICERIKLI ENTRYLER TOPLAMI = 111 ADET

Tablo 11°de, Medya Krali programi hakkinda girilen, bilgi icerikli entrylerin
iceriklerine gore dagilimlar1 yer almaktadir. Program hakkinda bilgi iceren 71 tane entry

bulunmaktadir. Bu entrylerden 54 tanesinde igerik, 12 tanesinde yapim hakkinda bilgi yer
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almaktadir. Program konusu ve anketler hakkinda bilgi igeren entry bulunmamaktadir.
Program hakkinda alayci ifadeler ile bilgi veren entryler de bu kategori altinda yer
almaktadir. Alayci/bilgilendirici ifadelerin yer aldig1 toplam 5 adet entry bulunmaktadir.
Konuklar hakkinda ise, bilgi igeren 40 tane entry bulunmaktadir. Bu entrylerden 22
tanesinde konuklarin kimlikleri, 7 tanesinde konuklarin kisisel Ozellikleri, 3 tanesinde
sOylemleri hakkinda bilgi yer almaktadir. Bu kategoride yer alan 8 entryde, konuklar
hakkinda alayci/bilgilendirici ifadeler yer almaktadir. Bilgi igerikli entrylerin toplam sayis1
ise 111°dir. Bu entryler ¢alisma kapsamina alinan, Medya Krali programi hakkinda

girilmis toplam 249 entrynin %45’ini olusturmaktadir.

Tablo 12. Medya Krah Programn Hakkinda Girilen Entrylerin iceriklerine Gore
Yiizdelik Dagilimlar:

MEDYA KRALI
iCERIKLERINE GORE ENTRY DAGILIMI

MEDYA KRALI

_— owmw

13%
MEDYA KRALI '

BILGI MEDYA KRALI
45%

MEDYA MEDYA KRALI
KRALI OLUMLU/OLU
ONERI MSsUz

3% 1%

Yukaridaki grafikte, Medya Krali programi hakkinda girilen entrylerin igeriklerine
gore yiizdelik dagilimlar1 yer almaktadir. Buna gore, Muhallebi Krali programi hakkinda
izleyici katiliminin; %45 oraninda bilgi vermek, %38 oraninda olumsuz elestiride
bulunmak, %13 oraninda begeni ifade etmek, %3 oraninda Oneride bulunmak ve %1
oraninda olumlu/olumsuz ifadeler ile program hakkinda degerlendirme yapmak amaciyla
gerceklestirildigi  goriilmektedir. Yizdelik dilimler farkli olmakla beraber, her iki

programda da kategorilerin entry yogunluguna gore siralamasi aynidir.
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3.3.1.3 EKSI SOZLUK’TE MUHALLEBI KRALI VE MEDYA KRALI
PROGRAMLARI HAKKINDA GIRILEN ENTRYLERIN GIRILME
ZAMANLARINA GORE iNCELENMESI

Calismanin bu bdliimiinde, elektronik sozlik yazarlarinin es zamanh izleme
pratiklerinin incelenmesi amaciyla Muhallebi Krali ve Medya Krali programlar1 hakkinda

Eksi Sozliik’e girilen entryler girilme zamanlarina gore incelenmistir.

Tablo 13. Muhallebi Kralh Programm Hakkinda Yaymn ile Es Zamanh Girilen

Entryler
MUHALLEBI KRALI - YAYIN iLE ES ZAMANLI GIRILEN
ENTRYLER
14 52 86 122 161 197
15 53 90 123 162 198
16 54 91 124 163 199
17 56 92 125 164 200
18 57 93 126 165 201
19 58 94 127 166 202
20 59 95 128 167 203
21 60 96 129 168 204
22 61 97 130 169 205
23 62 98 131 171 206
24 63 99 132 172 207
25 64 100 133 173 208
27 65 101 134 174 209
28 66 102 135 175 210
29 67 103 136 179 211
30 68 104 137 180 212
31 69 105 138 181 213
33 70 106 139 182 216
34 71 107 140 183 219
35 72 108 141 184 220
36 73 109 142 185 221
37 74 110 143 186 222
41 75 111 144 187 223
42 76 112 150 188 224
43 77 113 151 189 225
45 78 114 152 190 226
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MUHALLEBI KRALI - YAYIN iLE ES ZAMANLI GIiRILEN
ENTRYLER (DEVAMI)

46 79 116 153 191 227
47 80 117 154 192 228
48 81 118 155 193 229
49 83 119 156 194 230
50 84 120 157 195 190 ADET
51 85 121 158 196

Tablo 13°te Muhallebi Krali programinin yaymda oldugu sirada girilen es

zamanl entryler yer almaktadir. Programin yaymi ile es zamanl girilen entryler 190

tanedir. Bu entryler, calisma kapsamina alinan Muhallebi Krali programi hakkinda girilmis

toplam 219 entrynin %87’sini olusturmaktadir.

Tablo 14. Muhallebi Kralh Programn Hakkindaki Entrylerin Girilme Zamanlarina

Gore Dagilimi

GIRI

YAYIN SURESI
DISINDA

LEN ENTRY
13%

MUHALLEBi KRALI
ES ZAMANLI ENTRY
DAGILIMI

YAYIN
SIRASINDA

GIRILEN ENTRY

Tablo 14’te es zamanli girilen entrylerin toplam entryler igerisindeki oranini

gosteren grafik yer almaktadir. Es zamanl girilen entryler, Muhallebi Krali programi

hakkinda, ¢alisma kapsaminda yer alan toplam 219 entrynin %87 sini olusturmaktadir.
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Tablo 15. Medya Krah Program Hakkinda Yayin ile Es Zamanh Girilen Entryler

MEDYA KRALI - PROGRAM iLE E$ ZAMANLI GIiRILEN ENTRYLER

652 685 717 748 780 810 839 868
653 686 718 749 781 811 840 870
654 690 719 750 782 812 841 871
655 691 720 753 783 813 842 872
656 692 721 754 784 814 843 873
657 693 722 755 785 815 844 874
658 694 723 756 787 816 845 877
659 695 724 757 788 817 846 878
660 696 725 758 789 818 847 879
661 697 726 759 790 819 848 880
662 698 727 760 791 820 849 881
663 699 728 761 792 821 850 882
664 700 729 762 793 822 851 883
665 701 730 763 794 823 852 884
666 702 731 764 795 824 853 885
667 703 732 765 796 825 854 886
668 704 733 766 797 826 855 887
669 705 734 767 798 827 856 888
670 706 735 768 799 828 857 889
674 707 736 769 800 829 858 890
675 708 737 770 801 830 859 893
676 709 738 771 802 831 860 894
677 710 739 772 803 832 861 895
678 711 740 773 804 833 862 896
679 712 741 774 805 834 863 898
680 713 744 775 806 835 864 899
682 714 745 777 807 836 865 229 ADET
683 715 746 778 808 837 866

684 716 747 779 809 838 867

Tablo 15’te Medya Krali programinin yayinda oldugu sirada girilen es zamanl

entryler yer almaktadir. Programin yayin ile es zamanlh girilen entryler 229 tanedir. Bu

entryler, calisma kapsamina aliman Medya Krali programi hakkinda girilmis toplam 249

entrynin %92’sini olugturmaktadir.
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Tablo 16. Medya Krah Programm Hakkindaki Entrylerin Girilme Zamanlarina Gore

Dagilim
YAYIN SURESI MEDYA KRALI
DISINDA ES ZAMANLI ENTRY
GIRILEN ENTRY DAGILIMI

8%

YAYIN
SIRASINDA
GIRILEN ENTRY

Tablo 16’te es zamanli girilen entrylerin toplam entryler igerisindeki oranini

gosteren grafik yer almaktadir. Es zamanli girilen entryler, Medya Krali programi

hakkinda, ¢aligma kapsaminda yer alan toplam 249 entrynin %92’sini olusturmaktadir.
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33.1.4 KULLANILAN SABLONDA YER ALAN KATEGORILERIN
ACIKLANMASI VE ORNEK ENTRYLER

Calismanin bu boliimiinde, Eksi Sozliikk’te yer alan entrylerin incelenmesinde
kullanilan sablonda yer alan kategoriler agiklanmis ve bu kategorileri en iyi temsil eden

entrylerden 0rneklere yer verilmistir.

1. OLUMLU IFADELER ICEREN ENTRYLER 2

2. OLUMSUZ/ELESTIRI iCERIKLI ENTRYLER

1.1 Program Hakkinda Girilen Olumlu ve Olumsuz/Elestiri ifadeler iceren Entryler

1.1.1 Yapim: Programin stiidyosu, renkleri, ismi ve formatina yonelik yorumlar barindiran

entryler bu kategoride yer almaktadir.

Mubhallebi Krali, Begeni, Program,Yapim
19. Entry: zaplarken goriince giiliimseten program ismi (05.10.2011 00.00)>
Medya Kral, Elestiri, Program, Yapim

660. Entry: okan bayiilgen in kendine kanal almasi gerektigini bana hatirlatan

program.
O kiigiiciik stiidyoyla bu is olmaz.

Tv8 parasi yetmiyorsa parkta yapsin programi. (08.10.2011 00.54)

1.1.2 Konu: Okan Baylilgen tarafindan, “kavramsal bir eglence programi” olarak
tanimlanan Muhallebi Krali programinda her hafta bir konu belirlenmekte, program
konuklar1 bu konu hakkinda uzman olan kisiler arasindan secilmekte ve igerikte yaymlanan
belgeseller bu konu hakkinda hazirlanmaktadir. Medya Krali belirli bir konuya gore
hazirlanmadigindan bu kategoride yalmiz Muhallebi Krali hakkinda girilen entryler yer

almaktadir.

32 Olumsuz/Elestiri ifadelerinin yer aldig1 entryler de ayni kategorilerde ele alinmigtir. Bu nedenle sablonda yer alan 2.
kategori olan Olumsuz/Elestiri Igerikli Entryler kategorisi yeniden agiklanmamus; yalnizca bu kategoride yer alan
entrylerden 6rneklere yer verilmistir.

33 Entryler, Eksi Sozliik’te yer aldiklar1 gekilde aktarilmigtir.
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Muhallebi Kral, Begeni, Program, Konu

229. Entry: gitarlar ve gitaristler konusu ile bayila bayila izledigim bir
programa imza atmistir bu gece (20.06.2012 03.42)

Muhallebi Krali, Elestiri, Program, Konu

155. Entry: ve gene “sa¢g”ma sapan bir konu ile huzurlarimizda. Simdi biz,

bugiin bunu mu izleyecegiz? Kil, tily... (22.02.2012 00.13)

1.1.3 Icerik: Program icerisinde yayimlanan belgeseller, skegler ve performanslar hakkinda

girilen entryler bu kategori altinda gruplanmustir.

Muhallebi Krali, Begeni, Program, Icerik

54. Entry: beynin c¢alisma seklini anlatan ¢ok eglenceli bir animasyon
yaymlamistir bu gece, aradim buldum.. simdi tirk¢e altyazili halini

aramaktayim..

http://www.youtube.com/watch?v=ruvhvp79ojc (30.11.2011 01.21)
Medya Kral, Elestiri, Program, Icerik

732. Entry: eksi istatistiklerini vtr ile paylagsandir paylagan olmasina da pek
manasiz degil mi ki yani simdi bu. (26.11.2011 01.42)

1.1.4 Ekip: Program ekibi hakkinda yorumlarin yer aldigi entryler bu kategori altinda

gruplanmugtir.

Muhallebi Krali, Elestiri, Program, Ekip

18. Entry: anketteki degerleri okuyan kizin gercekten sevimsiz oldugu ve
kendisinin sirin sandig1 amatorliigiiniin izleyicinin (en azindan benim)

duygularimu ittigi programdir.

ayrica bigaga tikiirip vermek orada espri olsun diye konulmamis yani
gillmek ¢ok gereksiz sanirim. boyle bir batil inang var. hayir, olur da bu

yazty1 okursa bilsin yani. (04.10.2011 23.50)
Medya Krali, Begeni, Program, Ekip

814. Entry: isaret dili ile programi aktaran kizimiz pek bir sirin. (18.02.2012
01.08)
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1.2 Konuklar Hakkinda Girilen Olumlu ve Olumsuz/Elestiri ifadeler iceren Entryler

1.2.1 Soylem: Programa katilan stiidyo konuklari ve telefon ile katilan konuklarin

sOylemleri hakkinda girilen entryler bu kategori altinda gruplanmstir.

Muhallebi Krali, Elestiri, Konuk, Soylem

52. Entry: an itibariyla izmir'den, akademisyen aday1 oldugunu iddia eden bir
kadincagiz arayip akademisyen olmak icin sart kosulan dil sinavlarindan
yakinmakta... en anlamadigim konu. sen her makalenin tiirk¢esini bulabiliyor
musun ey akademisyen aday1 ? akademisyen olup da bir taraflar1 yayip para
almak m1 amag yoksa bilimsel arastirmalar yapmak, en azindan makaleleri
takip etmek gibi asil meslek konulart m1 ? dil sinavina takilan akademisyeni
istemiyorum, olmasin bu iilkede bunlardan. akademisyenlik kolay is mi yahu
? en azindan ingilizcesini okuyacaksin, seminerlerde konusacaksin. yurtdisi
seminer oldu mu en birinci kosarsiniz ama... iids zormus, tey allahim!

(30.11.2011 00.23)
Medya Krali, Begeni, Konuk, Soylem

694. Entry: programdaki tek anlamli konusmayi az once ozge ozberk yapti

desek yalan olmaz heralde.

20°li yaslardaki gencler daha savasmayi bilmeden once korkuyu

ogreniyorlar.. (22.10.2011 01.03)

1.2.2 Yetkinlik: Programa katilan konuklarin alanlarindaki yetkinlikleri ve sergiledikleri

performanslar hakkinda ifadelerin yer aldig1 entryler bu kategori altinda gruplanmistir.

Muhallebi Krali, Begeni, Konuk, Yetkinlik

86. Entry: bana avendis kendir gibi muhtesem bir sanatgiy1 tanittigi ve boyle
bir insanin varligini 6grettip beni utandiran program. nasil bir insansin sen
iistad ya... o yaptigin seyleri biz fantastik filmlerde, saraylarda ya da

miizelerde gordiigiimiizde dibimiz yere vuruyor. (01.02.2012 01.27)
Medya Krali, Elestiri, Konuk, Yetkinlik

856. Entry: asena her ne yapmak istiyorsa yapmasin demek istedigim
program. berbat sarki sOyleyen idil ¢agatay’la, asena’nin dans edemeyerek

yaptig1 show tek kelimeyle rezalet. (07.04.2012 00.06)
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1.2.3 Secim: Programa katilan stiidyo konuklarinin se¢imi hakkinda yorumlarin yer aldigi

entryler bu kategori altinda gruplanmistir.

Mubhallebi Kral, Elestiri, Konuk, Secim

119. Entry: okan bayiilgen’le alakali yiiksek beklentilerim yok, ama isterdim
ki nevzat tarhan’i ¢agirmamis olsun. belki o bilmez ama nevzat tarhan’in

sicili kabariktir. (08.02.2012 02.12)
Medya Krali, Begeni, Konuk, Secim

899. Entry: uzun zaman sonra konuklarmin ilk defa bdyle olmasi sayesinde

izleyecegim program. (06.07.2012 23.53)

1.2.4 Kisisel Ozellikler: Programa katilan konuklarmin kisisel 6zellikleri hakkinda

yorumlarin yer aldig1 entryler bu kategori altinda gruplanmastir.

Muhallebi Krali, Begeni, Kisisel Ozellikler

162. Entry: bu geceki programda sayin prof. yanki yazgan konuk. karizmatik
adammis vesselam. tam olarak neden bahsediyorlar anlayamadim. (bkz.

konsantrasyon bozuklugu) (14.03.2012 00.04)
Medya Krah, Elestiri, Kisisel Ozellikler

706. Entry: 42 beden kuantumcu suh teyzeye ikinci kere denk geliyorum,
yapis yapis bir yapmaciklik akiyor pagalarindan. bir de iistiine tistliik iligkiler

konusunda ahkam kesmesi ile gerim gerim geriyor su an ortami.
tanim: 42 beden suh kuantumcu ablanin terdr estirdigi program.

edit: alingan ayn1 zamanda. alingag¢l bir insan kendisi. bu metafizikgilerin bir
yandan pozitif enerji sakizi ¢igneyip, akabinde ilk muhabbette ortalig
velveleye vermelerine giiliiyorum. (12.11.2011 01.36)

1.3 Sunucu Hakkinda Girilen Olumlu ve Olumsuz/Elestiri ifadeler

iceren Entryler

1.3.1 Séylem: Program sunucusunun sdylemleri hakkinda yorumlarin yer aldig1 entryler bu

kategori altinda gruplanmustir.

Muhallebi Krali, Begeni, Sunucu, Soylem
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121. Entry: esin uzerin anket sonuglariyla ilgili hasta bir genclik
yetistiriyoruz yorumuna istinaden okan bayiilgenin biz hasta bir nesil
yetistirmek istemiyoruz biz dindar bir nesil yetigtirmek istiyoruz cevabi ile
giindeme g6z kirpmis programdir. gézii agz1 kulagi kapali olmayip (bkz: ii¢
maymun) en azindan acik gozliilikle goz kirpabilmistir sayin bagbakanimiza

(08.02.2012 02.30)
Medya Krali, Begeni, Sunucu, Soylem
798. Entry: az evvel koyulan lafa taptigim programdir.

-ben zaten mick jagger filan da sevmem.

-e sen bi git elini Op istersen *, bekler cunku 70’1 gecti, git sende soyle ben

turkiyeden kirac de filan dimi.
agzini opiyim okan! (04.02.2012 01.33)

1.3.2 Yetkinlik: Program sunucusunun mesleki becerileri hakkinda yapilan yorumlarin yer

aldig1 entryler bu kategori altinda gruplanmustir.
Muhallebi Krali, Begeni, Sunucu, Yetkinlik
Bu kategoriye uygun entry bulunmamaktadir.

Muhallebi Kral, Elestiri, Sunucu, Yetkinlik

45. Entry: ben Oyle pronatal demografik planlardan falan bahsederken
kargimdaki sunucu suratinda pis bir siritmayla beni dinliyormus gibi yapsa
kalkar agzina bir tane ¢akmak isterim. en kotli icimden gegiririm. konugan
kadin iyi katlaniyor okan bayiilgen’e. Oyle yapinca biliyormus gibi mi

goriindiigiinii santyor artik napiyorsa. (15.11.2011 23.31)
Medya Kral, Begeni, Sunucu, Yetkinlik
Bu kategoriye uygun entry bulunmamaktadir.

Medya Kral, Elestiri, Sunucu, Yetkinlik

677. Entry: okan bayiilgen’in bu hafta terciime olaymi pek diisiinmemis

oldugu program.

komik olmadig: gibi paul gilbert ve pat torpey’i fena halde sikti. adamlar ayni
surat ifadesiyle anlamayan gozlerle bakti resmen. ahah. (14.10.2011 23.25)
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1.3.3 Kisisel Ozellikler: Program sunucusunun dis goriintiisii, fiziksel 6zellikleri ve kisilik

Ozelliklerine yonelik ifadelerin yer aldig1 entryler bu kategori altinda gruplanmstir.

Mubhallebi Krah, Elestiri, Sunucu, Kisisel Ozellikler

216. Entry: okan an itibariyle bir balik turunun ne kadar sapik oldugunu
anlatmakta. o degil de memeleri varmis okan'in yeni mi ciktilar ben mi
farketmedim daha once bilemedim. cok guldum yahu , tam okan'in "
...mesela o baliklar diyor ki , o erkek baliklar 'eee bizim bir tane di$imiz 61di
n'apicaz' , aralarindan birinin adi da okan mesela , e o zaman diyolar ki 'biz
bundan sonra okan'la ciftleselim' " minvalindeki sozleri soylemesiyle ,benim
okan'in memelerini farketmem cakisinca daha da komik oldu vaka. okan spor

yap, dik otur, ya da daha bol t shirtler giy uzerine, yap biseyler nebiliim ,
vallahi cok komiksin hocam... (09.05.2012 00.38)

Medya Krali, Begeni, Sunucu, Kisisel Ozellikler

765. Entry: emre altug “yalova kaymakami” der ve duraksar o anda okangen

lafa karisip “ki, herkes kendisini tanir” der (uzun siiren kahkahalar)
giizeldi lan.

okangen’in tipik “beyazit 6ztiirk” tarzi performansi beni koltuktan diisiirmeye

yetti. bu adam gittikce daha sempatik oluyor, evet oluyor.

bir zamanlarin canli yayinda ukalaca sigara igen adami nerede, bu sakalll

sempatik ve bilge tonton nerede. (17.12.2011 02.26)

3. Program Hakkinda Girilen Es Yogunlukta Olumlu/Olumsuz ifadeler Barindiran

Entryler

3.1 Yapim: Programin stiidyosu, renkleri, ismi, program akisi ve formatina yonelik olumlu

ve olumsuz ifadeleri esit yogunlukta barindiran entryler bu kategori altinda gruplanmaigtir.

Muhallebi Krali, Olumlu/Olumsuz, Yapim

17. Entry: reklam politikasiyla izleme zevkini neredeyse sifira indiren
program. okyanustan gdle atlayan, yaslansa da hala ciissesinden pek bir sey
kaybetmeyen balik okan bayiilgen sayesinde reklam tv8'e hi¢ olmadig1 gibi
gelecektir tabii. ama bu siklikta, ikiser dakikaligina bile olsa, muhabbeti

keserlerse nasil bir tempo ve siiriikleyicilik yakalamayi planliyorlar ki? hicbir
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climlenin ard1 gelemiyor, hicbir agilan konu yeterince uzatilamiyor.

programin kendisine gelelim. girilen vtr uzun zamandir makine ekibinin
yaptig1 en iyi Onceden kaydedilmis is olabilir. animasyon giizel, metin
giizel... hosuma gitti. eger tiim programlar o kii¢iiciik stiidyoda ¢ekilecekse
disko krali'nin miithis enerjisi diisiik seyirci sayisi yiiziinden olusamayacaktir
diye tahmin ediyorum. sasaasiz, g6z almayan bir dekor olmus. &nceki
islerden bildigimiz kadariyla programlar arasi dekor pek degigmiyor. yine

Oyle olacaksa bir siire sonra sikict bir hal alabilir gorsel olarak.

her seyi bir kenara birakip asil 6nemli noktaya gelelim. 6nceki "kraliyet
ailesi" (iyi bir ¢at1 olusturulmus dogrusu) programlarindaki ayni sikinti hala
devam ediyor. program kendini digerlerinden farklilastiramiyor, kendi
kimligini kazanamiyor. muhallebi krali ile muhabbet kral1 arasindaki 7 farki
bulana 6diil vermeyi taahhiit ediyorum. neyse ki bu sitede yazilanlarin higbiri

dogru degil. (04.10.2011, 23.39)
Medya Krali, Olumlu/Olumsuz, Yapim

799. Entry: diger programlarina gore daha rahat konusmalar yapiliyor bu

giizide programda. bay tahmin’i de geciktiriyorlar sinir olmuyor degilim.

benim kafama takilan soru ise, az dnce bir rock miizik ¢aldi vtr’de onun adi

nedir?
bir de o tas hatunun ad1 nedir?
hatun ayse saranmis.

(bkz: sarki ad1 soruyorum hemen silicem) (04.02.2012 02.24-04.28)
4. Oneri icerikli Entryler
4.1 Sunucu Hakkinda Oneriler Yer Alan Entryler

4.1.1 Sunumu Hakkinda Oneriler Yer Alan Entryler: Program sunucusunun sunumu

hakkinda onerilerin yer aldig1 entryler bu kategori altinda gruplanmastir.

Muhallebi Krali, Oneri, Sunucu, Sunum

207. Entry: okan bayiilgen’in sorularim1 ve yorumlarini daha kisa tutmasi
gereken program. orada konuda uzmanlar var, bu kadar uzun konusma (ve

nasil oluyorsa genelde herhangi bir yorum/fikir bildirmeme) durumu sikici
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olabiliyor. diger programlarini izlemiyorum, eglence programlarinda bu
durum oldukg¢a dogal ama konuklar profesorler olunca insan onlar1 dinlemek

istiyor tabii. (01.05.2012 23.56)

Medya Krah, Oneri, Sunucu, Sunum

Bu kategoriye uygun entry bulunmamaktadir.

4.1.2 Soylemleri Hakkinda Oneriler Yer Alan Entryler: Program sunucusunun

sOylemleri hakkinda onerilerin yer aldig1 entryler bu kategori altinda gruplanmaigtir.

Mubhallebi Krah, Oneri, Sunucu, Séylem

28. Entry: ilk programini netten izledigim, konsantre halini (reklamsiz)
bagarili buldugum program. reklam — gelir paradoksu tizerinde 1vildanmak
istemem. bu kadar bilindik bir mevzu iizerine , s0yle olsun bdyle olsun
demek bana zevzekce geliyor. ama benim kiigiik bir ricam olacak, okan bey
miimkiinse “aa gene mi reklam.. reklama gitmek zorunda miyiz reyhan?”
tarzi yapmacik ciimleler kurmasin. reklama gidiyoruz desin , konuklardan

0ziir dilesin, ama bunu ajite etmesin. (12.10.2011 00.46)
Medya Krali, Oneri, Sunucu, Soylem
Bu kategoriye uygun entry bulunmamaktadir.

4.2 Program Hakkinda Oneriler Yer Alan Entryler

4.2.1 Program Konusu Hakkinda Oneriler Yer Alan Entryler: Program konusunun

secimi ve islenisi hakkinda onerilerin yer aldig1 entryler bu kategori altinda gruplanmaigtir.

Muhallebi Krali, Oneri, Program, Konu

36. Entry: fena program degil giizel gidiyor. hemen tavsiye veriyorum
illuminiati ve yeni diinya diizeni ile ilgili bir program yaptig1 takdirde hele
michael sikkofield ¢ikarsa saglam reyting alir. bir allahin kulu ¢ikip program
yapmiyor. korkuyolarsa yeni diinya diizeni ve masonlardan bilemem. o
yaptiklar1 dandik belgeseller icin biiyiilk bir potansiyel illuminiati. medya
ayag ile ilgili bir akademisyen,sikko ve ezotorik kismi ile alakali insanlarla
stiper program olur. o kadar insan ¢alisiyor okan'in yaninda bir taneside ¢ikip
bu konuyu dnermiyor mu? sosyal medya diye basimizin etini yiyiorsunuz.

google trends sonuglarina gore illuminiati arama sonuglar1 2011 yilinda tavan
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yapt1 iilkemizde. neyse bekliyorum bdyle bir program kimse yapmazsa ben

yapip netten yayinlicam. (19.10.2011 01.41)
Medya Kral, Oneri, Program, Konu
Bu kategoriye uygun entry bulunmamaktadir.

4.2.2 Program Icerigi Hakkinda Oneriler Yer Alan Entryler: Program igerigi ve akist

hakkinda 6nerilerin yer aldig1 entryler bu kategori altinda gruplanmustir.

Mubhallebi Krali, Oneri, Program, I¢erik

222. Entry: anketten hi¢ bahsetmediler tv’yi agtigimdan beri, ankete
katilamadik haliyle. ankete daha ¢cok 6nem vermesi gereken programdir.

(30.05.2012 02.02)
Medya Krah, Oneri, Program, icerik

755. Entry: ebru yasar yerine ahmet kural iizerine gidilse c¢ok daha
eglendirebilecek program. (10.12.2011 00.56)

4.2.3 Program Konuklar1 Hakkinda Oneriler Yer Alan Entryler: Konuk segimine

yonelik ifadelerin yer aldig1 entryler bu kategori altinda gruplanmstir.

Muhallebi Krali, Oneri, Program, Konuk

198. Entry: bir giin sibel kekilli nin de konuk olmasini istedigim program
(11.04.2012)

Medya Kral, Oneri, Program, Konuk

750. Entry: bu gece eglenceli bir program olmustur ve an itibariyle bay

tahmin katilmustir.

edyta gorniak: yahu okan gecen haftaki dnerimi uyguladi, bu hafta da bay
tahmin’i ¢ikararak uyguladi, ya sozliikleri gercekten ciddi takip ediyor

veyahut ben megolomani ve hebefrenikligin dibine vurmaya bagladim.

edyta gorniak vol. 2: okan dostum su muhallebi krali ile muhabbet krali’nin
formatin1 da ayirsan siiper olacak yani kimseye yapmam seni severim o
yiizden sana bedava muhallebi formati buldum: ntv’nin tarihe karigmig
yorum farkini al programina. emre kongar ve mehmet barlas’t alman sart

degil ama onlara muadil bu iki-ii¢ kisi ile mis gibi giindemi ve magazini
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vtr’lerle yorumlayin ayrica konuk da olsun ¢esni olur tadindan da yenmez.
farkli kutupta iki kisi olacak ama, anladin sen onu. bu arada bende 6neri ¢ok,

pm at donerim sana. (03.12.2011 01.45-02.03)
5. Bilgi Icerikli Entryler
5.1 Program Hakkinda Bilgi iceren Entryler

5.1.1 Program Icerigi Hakkinda Bilgi Iceren Entryler: Program icerigi hakkinda bilgi

veren entryler bu kategori altinda gruplanmustir.
Muhallebi Krah, Bilgi, Program, Icerik

156. Entry: an itibar1 ile sa¢ neden dokiiliir, nasil dokiiliir, ka¢ yasinda
dokiiliir, kimler kel kalir, neden kel kalintyor, kellikte sag¢ ekimi mi yararl,
peruk mu kullanmak lazim, ilag m1 kullanmali, estetik operasyon mu gerekli,
sa¢ dokiilmesi kayip midir normal bir durum mudur, iiziilmek mi gerekir
olagan mi1 kabul etmek gerekir gibi konular iizerinden bir muhabbet

donmekte olan program.. (22.02.2012, 00.17)
Medya Kral, Bilgi, Program, icerik
658. Entry: az dnce soyle bir muhabbet gerceklesmistir:
(hakki devrim konusuyor...)
erol kose: abi ne diyorsun anlamiyorum ben?

hakki devrim: sen benim sdylediklerimi kolay kolay anlayamazsin zaten...

(08.10.2011 00.27-00.34)

5.1.2 Yapim Hakkinda Bilgi iceren Entryler: Yayin saati, kanal bilgisi, programin genel
yapisi, teknik yapi, stiidyo, dekor vb. konularda bilgilerin yer aldig1 entryler bu kategori

altinda gruplanmustir.

Mubhallebi Kral, Bilgi, Program, Yapim

14. Entry: an itibari ile okan bayiilgen’in tv8’deki seriiveninin basladigi

programdir. (04.10.2011 23.00)
Medya Krali, Bilgi, Program, Yapim

819. Entry: ilk 5 dk s1 yayina ses gitmeyen program (24.02.2012 23.11)
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5.1.3 Konu Hakkinda Bilgi iceren Entryler: Programin konusu hakkinda bilgi veren

ifadelerin yer aldig1 entryler bu kategori altinda gruplanmustir.

Muhallebi Kral, Bilgi, Program, Konu

12. Entry: yarm aksamki boliimiinde “batil inanglar”in konusulacagi

program. (04.10.2011 01.10)
Medya Krali, Bilgi, Program, Konu
Bu kategoriye uygun entry bulunmamaktadir.

5.1.4 Anket Hakkinda Bilgi Iceren Entryler: Program Oncesinde yaymlanan anket

hakkinda bilgi veren ifadelerin oldugu entryler bu kategori altinda gruplanmistir.

Muhallebi Kral, Bilgi, Program, Anket

41. Entry: bu aksam yayinlanan bolumuyle alakali anket hala yayindadir

http://www.kingoanket.com/
Medya Kral, Bilgi, Program, Anket
Bu kategoriye uygun entry bulunmamaktadir.

5.1.5 Alayai ifadeler Barindiran Entryler: Program hakkinda alayci ifadelerin yer aldig

entryler bu kategori altinda gruplanmaistir.

Muhallebi Kral, Bilgi, Program, Alayci

40. Entry: okan bayulgen’den aldigimiz haberlere gore, devami olacak

maklube krali da yoldadir. gerisi gelir zaten. (01.11.2011 21.48)
Medya Krali, Bilgi, Program, Alayci

655. Entry: hakki devrim’in, erol kdse’ye laaps laaps giristigi program.
(08.10.2011 00.22)

5.2 Konuklar Hakkinda Girilen Bilgi Icerikli Entryler

5.2.1 Kimlikleri Hakkinda Bilgi iceren Entryler: Programa katilan konuklarin kimlikleri

hakkinda bilgi verilen entryler bu kategori altinda gruplanmastir.

Muhallebi Kral, Bilgi, Konuk, Kimlik
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85. Entry: bu geceki programdaki kel miicevher sanatgisinin adini1 ¢ok merak

ettigim ama 6grenemedigim program.

edit: programdaki kel adam avendis kendir’mis. sevan bigak¢1 gibi biri
varken neden avendis’i se¢misler program i¢in onu bilemeyiz tabi.

(01.02.2012 00.54-01.17)
Medya Kral, Bilgi, Konuk, Kimlik

672. Entry: bu aksamki konuklar1 arasinda dilara gonderin de yer alacagi

program. (14.10.2011 17.51)

5.2.2 Kisisel Ozellikleri Hakkinda Bilgi Iceren Entryler: Program konuklarinin dis
goriintiisii, fiziksel ozellikleri ve kisilik 6zelliklerine yonelik ifadelerin yer aldigi entryler

bu kategori altinda gruplanmistir.

Muhallebi Krah, Bilgi, Konuk, Kisisel Ozellikler

124. Entry: tombul teyzenin programdan sonra ‘guldurme’ tehditleriyle

devam etmektedir. (08.02.2012 02.49)
Medya Kral, Bilgi, Konuk, Kisisel Ozellikler

708. Entry: su siralar obez bir teyzenin konustugu eglenceli program.

(12.11.2011 01.38)

5.2.3 Soylemleri Hakkinda Bilgi Iceren Entryler: Programa katilan konuklarin

sOylemleri hakkinda bilgi yer alan entryler bu kategori altinda gruplanmistir.

Muhallebi Kral, Bilgi, Konuk, Soylem

65. Entry: halk bilimci (bu da neyse ¢ikik¢1 gibi) liitfii sezen adli vatandasa

gore 33 farkli evlilik ¢esiti oldugu s6ylenmekte olan program.

bir ¢ogunun adiyla baslik agsan alti entry dolar ilginc isimlendirmeler
yapilmig. 6rnegin “oldu bitti evlilik”. bu tiirde taraflar 1ss1z bir yere giderek

birlikte olur ve evlilik mutlak sonucunu getirir. (20.12.2011 23.57)
Medya Kral, Bilgi, Konuk, Soylem

722. Entry: an itibariyle adana’dan baglanan teyzenin “ikinci kadindim,

aklimi1 kullandim birinci kadin oldum” diyerek feci ayar verdigi programdir.

(bkz: tugge 1s1nsu) (12.11.2011 02.05)
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5.2.4 Konuklar Hakkinda Alaye1 ifadeler Barindiran Entryler: Programa katilan
konuklar hakkinda alayc1 ifadelerin yer aldig1 entryler bu kategori altinda gruplanmastir.

Muhallebi Kral, Bilgi, Konuk, Alayci

62. Entry: yeni terapistimin konuk oldugu program. ben c¢ok entelim,

zenginim, elitim. (20.12.2011 23.50)
Medya Krali, Bilgi, Konuk, Alayci

711. Entry: tugce teyzeyi melekler gotiirsiin diye dua ettigimiz program
olmustur ... (12.11.2011 01.43)

Bu kategorilerin yani sira, entrylerin girilme zamanlarima gore dagilimlari,
elektronik sozliik yazarlarinin es zamanl izleme pratiklerinin incelenmesi agisindan 6nem
tasimaktadir. Bu nedenle, Eksi Sozliik’te yer alan entrylerden programin yayinda oldugu
zaman dilimi igerisinde girilenler esanli entryler olarak ayr1 bir kategori altinda

gruplanmustir.
6. Esanh Girilen Entryler

Muhallebi Krah, Esanh
223. Entry: bu aksamki konusu ‘pazar’. giizel bir program oluyor, tavsiye ederm.

(12.06.2012 23:17)

Medya Kral, Esanh

701. Entry: kanal d ye giizel bir ayarin ¢ekildigi programdir.>*
(29.10.2011 01:57)

Eksi Sozliikte program bagliklar1 altinda yer alan entryler sozlik yazarlarinin
programlar hakkinda trettikleri kullanici tiirevli igerikler dolayimiyla gerceklestirdikleri
katilmin ne amagla gerceklestiginin gozlemlenmesi amaciyla bu kategoriler altinda ele
alinmistir. Entrylerin gruplanmasinda sozliik genelinde hakim olan dil ve tislup belirleyici
olmustur. Ornegin, son rnekte Medya Krali 701. entryde “giizel bir ayarin cekildigi”
ifadesi sozliik ortamina, hatta daha genel bir bakis agisiyla 1980 kusagi ve sonrasinin

giindelik yasamda kullandiklar1 dile hakim olmayan biri tarafindan olumlu bir ifade gibi

34 Entry’lerin aktarilmasinda ekran goriintiilerinin kullanilmasi, metinde gorsel biitiinliigiin saglanmasi ve baski ve
aktarimda teknik sorunlarin yaganmamasi i¢in tercih edilmemistir.
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algilanabilir. Oysa, burada “ayar ¢cekmek” ile ifade edilmek istenen; uyarmak, diizenlemek

ve ¢eki diizen vermek anlaminda kullaniimaktadir™.

55 Bu durumun &nemini Mutlu Binark, Klaus Bruhn Jensen’e dayanarak, “Internet etnografisinde teknik yap:,
dolayimlanmis iletisim bi¢imi ve aktorler baglam vurgusu i¢inde alinmali ve kurumsal niyet, sdylemsel pratikler ve
alimlama siireci birlikte incelenmelidir” (2007: 35) seklinde ifade etmektedir.
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3.3.1.5 EKSI SOZLUK’TE MUHALLEBI KRALI VE MEDYA KRALI
BASLIKLARI ALTINDA METINLERARASILIK

Yeni medya ortamlarin1 geleneksel ortamlarindan ayiran 6zelliklerden biri olan
metinlerarasilik  elektronik  sozliiklerde linkler dolaymmiyla saglanmakta ve
kullanilmaktadir. Okuyucuya, diiz ¢izgisel bir okuma pratiginden farkli olarak c¢esitli
kavram ve bagliklar altinda girilen entrylere, metin iceriginde yer alan link’e tiklayarak
ulagsma ve boylelikle yazarin tercihine gore konuyla ilgili ya da ilgisiz farkli igeriklere de
erisme olanag1 saglayan Eksi Sozliik, ayn1 zamanda farkli bir sitede ya da bir sosyal agda
yer alan igerige de yonlendirme yapilmasina olanak tanimaktadir. Calismanin bu
boliimiinde, Eksi Sozliik arayiiziinde yer alan linkler iizerinden kurulan metinlerarasilik

incelenmistir.

Metinlerarasiligin gozlemlenmesi i¢in, Muhallebi Krali ve Medya Krali hakkinda
girilen entrylerden ¢alisma kapsamina alinanlarin bulundugu sayfalarda entry iceriklerinde

yer alan linkler incelenmistir >

. Eksi Sozliik’te metinlerarasilik 6zelliginin kullanim
pratiklerini gézlemlemek amaciyla, calisma kapsamina giren entrylerde yer alan linklere
yonelik sayisal degerler elde etmek icin link sayilariin dokiimii yapilmistir. Bu linkler,
yonlendikleri iceriklerin yer aldig1 ortamlara gore site i¢i ve site digi olarak iki kategoriye
ayrilmistir. Daha sonra, link verilen igeriklerin dokiimii yapilarak metinlerarasilik

ozelliginin kullaniminda belirleyici olan egilimler gozlemlenmistir.

6 Eksi Sozliik arayiiziinde, her entrynin sonunda entry giren yazarin kullanici ad1 yer almakta ve hipermetinsellik 6zelligi
tasimaktadir. Kullanici adina tiklandiginda yazarmn girdigi entryler hakkinda istatistiklerin yer aldigi bir sayfaya
erigilmektedir. Bu 6zellikler tiim konu basgliklarinda yer alan entrylerde goriildiigiinden bu linkler ¢aligma kapsamina
almmamustir.
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Tablo 17. Eksi Sozliik’te Muhallebi Kral Bashg1 Altinda Yer Alan Linklerin Yonleri

EKSi SOZLUK - MUHALLEBI KRALI
SAYFANO | LINKSAYISI | SITEiCi | SITE DISI
2 4 4 0
3 2 2 0
4 3 2 1
5 6 4 2
6 11 9 2
7 11 11 0
8 9 9 0
9 7 6 1
10 4 4 0
11 4 4 0
12 12 11 1
13 1 1 0
14 0 0 0
15 6 6 0
16 4 3 1
17 5 5 0
18 4 3 1
19 2 2 0
20 5 5 0
21 4 3 1
22 13 12 1
23 19 19 0

TOPLAM 136 125 11

Mubhallebi Krali hakkinda girilen ve ¢alisma kapsaminda yer alan entrylerde toplam
136 adet link bulunmaktadir. Bu linklerden 125 tanesi site igerisine, 11 tanesi ise farkli
sitelere ve sosyal aglara yonlenmektedir. Site igerisine yonlenen linkler toplam linklerin

%92’sini, farkl sayfalara yonlenen linkler ise %8’ini olusturmaktadir.
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Tablo 18. Eksi Sozliik’te Medya Krali Bashg1 Altinda Yer Alan Linklerin Yonleri

EKSi SOZLUK - MEDYA KRALI
SAYFA NO LINK SAYISI | SITEICi | SITE DISI
66 1 1
67 10 10
68 9 9
69 6 6
70 12 10 2
71 1 1
72
73 11 11
74 1 1
75 12 12
76 8 8
77 12 12
78 12 11 1
79 12 11 1
80 11 9 2
81 2 2
82 3 3
83 3 3
84 7 7
85 6 6
86 4 4
87 15 15
88 10 10
89 15 15
90 13 12 1
TOPLAM 200 193 7

Medya Krali hakkinda girilen ve ¢aligma kapsaminda yer alan entrylerde toplam
200 adet link bulunmaktadir. Bu linklerden 193 tanesi site igerisine, 7 tanesi ise farkli
sitelere ve sosyal aglara yonlenmektedir. Site icerisine yonlenen linkler toplam linklerin

%96’ s1n1, farkl sayfalara yonlenen linkler ise %4’ {inii olusturmaktadir.
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Tablo 19. Eksi Sozliik’te Muhallebi Krali Bash@ Altinda Yer Alan Linklerin

icerikleri

MUHALLEBI KRALI BASLIGI ALTINDA YER ALAN LINKLERiN iCERIKLERi

batil inanglar

esin uzer

bolulu hasan usta

astral seyahat

okan bayulgen

nevzat tarhan

tv8 glzel insan modeli

reklam krah omer celakil'la hayatin sifreleri
ilhan m. ugkan ¢ maymun

altin altin elbiseli adam
www.kingoanket.com tahsin

evimevindir van

avrupa yakasi

www.kingoanket.com

ugan adam sabri

kalecinin penalti anindaki endisesi

iyi ucuslar dileriz

yasar nuri 6ztlrk

*

yasar nuri 6ztlrk

o0zcan koknel

hakki devrim vs yasar nuri 6ztlirk

6zcan koknel

www.youtube.com

Samara

ids

www.wowturkey.com

edith piaf

yanki yazgan

theo sarapo

konsantrasyon bozuklugu

www.youtube.com

tarihin arka odasi

www.youtube.com

diinya diizeni

ulasim basucu kitabi
sevisme flow

* groundhog day
okan bayilgen dandy

medikal estetik hekimi www.kingoanket.com
kavramsal eglence programi Glkt tamer
levent Gzimci Glkt tamer

* *

cikikel *

neslihan acu ali faik demir
neslihan acu sibel kekilli
hakan glinday planet earth

# 26740350 su hakki

darcy kor ate

anna karenina

www.kingoanket.com

ask ve gurur

bir insan neden calisir / # 28384359

vurmayin adam 6ldi

# 28275488

# 26741292

burnout

faruk duman

*

hakan glinday

berna gliler miftioglu
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MUHALLEBI KRALI BASLIGI ALTINDA YER ALAN LiNKLERIN iCERIKLERi (DEVAMI)
muhabbet krali bir insan neden galigir
hobi okan bayitlgen
istismar bir insan neden ¢alisir
konusunun uzmani o degil de
iyi konusmaci at
meltem cumbul *
www.zaman.com.tr *

#27134463 at

altan tire www.kingoanket.com
murat hatipoglu kentsel doniisiim
avedis kendir kraliyet ailesi
mucizevi rliyalar mahalle

rdyaniz hayrolsun banliy6

nusret kaya kentsoylu

bolu tlneli varos

bir 151k gordim iskan

esin uzer fahis

mehmet ali bulut alem

mehmet ali bulut samdan

mehmet ali bulut empati

esin uzer prototip

omer celakil okan baytlgen
hayatin sifreleri yngwie malmsteen
okan bayilgen okan bayiilgen
omer gelakil yngwie malmsteen
irak tv'sinde diinya diz mi yuvarlak mi

tartismasi tv8

amator astral seyahat okan baylilgen
www.youtube.com okan baylilgen

Tablo 19°da Eksi Sozliikk’te Muhallebi Krali programi hakkinda, ¢aligma kapsamina
alman entry igeriklerinde link verilen baghklar ve site disina yonlenen linkler yer
almaktadir. Bu linklerden, 66 tanesi site entry igerisinde yer alan sozliiklere, 38 tanesi
programa katilan konuklar ve bahsi gecen iinlii kisilerin isimlerine, 13 tanesi Okan
Bayiilgen, Tv8, Muhallebi Krali ve diger Kraliyet Ailesi programlarina tanimlanmigtir. *
seklinde olusturulan linkler 8 tane olmakla beraber, arayiizde yapilan diizenleme
sonrasinda kaldirilmistir. Bu linkler, herhangi bir igerik barindirmamaktadir. Yer alan

linklerden 11 tanesi site disina yonlenmektedir.
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Tablo 20. Eksi Sozliik’te Muhallebi Krali Programm Hakkinda Girilen Entrylerde Yer

Alan Linklerin I¢eriklerine Gore Dagilim

MUHALLEBI KRALI LINK iCERIKLERI

SITE DISI
8%

*

OKAN 9
BAYULGEN VE
PROGRAMLAR

10%

Tablo 20°de goriildiigli gibi, Muhallebi Krali programi hakkinda girilen entrylerde
yer alan linklerin %48’1 entry iceriginde yer alan sozciiklere, %281 program konuklar1 ve
bahsi gecen {nlii kisilerin isimlerine, %10’u Okan Bayiilgen ve Kraliyet Ailesi
programlarinin isimlerine ve kanal adina (Tv8), %6’s1 ise, * ile bos igeriklere
tanimlanmistir. Bu linklerin tamami site igerisine yonlenmektedir. Linklerin %81 ise,
baska Web sayfalarina yonlenmektedir. Dolayisiyla, Muhallebi Krali bashig: altinda yer
alan entrylerden c¢alisma kapsaminda olanlarda yer alan linklerin %92’si site igerisine

yonlenmektedir.
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Tablo 21. Eksi Sézliik’te Medya Krah Bashg Altinda Yer Alan Linklerin icerikleri

MEDYA KRALI BASLIGI ALTINDA YER ALAN LiNKLERIN iCERIKLERi

olaylar olaylar

tugce nene

tiklrditgini yalamak

okan bayilgen

just pide kuantum canlar
just pide / #25653073 tugce 1sinsu

bay tahmin ay ben kuantuma ¢ok inaniyorum ya
du hast gizem akin

bay tahmin tv8

metallica medya krali

bay tahmin medya krali
otopark mafyasi okangen

okan bayllgen okangen

bolimu para

dilara gbnder kate beckinsale
mr. big metin oralet

paul gilbert unplugged

pat torpey bay tahmin
bagkalari adina utanmak hande lala sarioglu
dilara gonder terp

paul gilbert firat tanis

pat torpey tv8 / #26377345
rutkay aziz kaysana

adaletsiz kalkinma girisimi ali bigim / yalnux
sibel merig bay tahmin

hilal cebeci bay tahmin

bay tahmin muhallebi krali
sazan muhallebi krah
0zge 6zberk yorum farki

ayse saran okan bayllgen / #26399852
libertadores haluk levent

nez rocker

okan bayllgen rocker

ayse saran bir gece vakti
kaybedecek bir sey yok zuhal topal
www.youtube.com icimden su zalim stpheyi kaldir
woodkid kraliyet ailesi

iran emre altug
www.youtube.com sicak

keremcem emre altug

okan bayllgen okangen

sisko okangen
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MEDYA KRALI BASLIGI ALTINDA YER ALAN LiNKLERIN iCERIKLERi (DEVAMI)

emre altug sarki adi soruyorum hemen silicem
sicak http://inciswf.com/bitmednz.swf
peer to peer yalan dlinya

senden baska ¢agatay kactug

dj the follow / #27451874

rapgi baris manco

klarnetgi #27452711

80'li yillarin unutulmaz esprileri

felsefecilerin hepsi zindik

80'li yillarda doganlarin ¢ocukluk
kahramanlari

bugiin ne gaysem

bunu bilen liseli degildir

ender gezen dlizyatan

#27538481

pepe
*

freddie mercury

http://tvarsivi.com

murat kasava

pepe'nin okan bayilgen ile imtihani

onder agikbas

meltem cumbul

okan baytlgen

megan fox

sinan 6zen

okan bayiilgen

ya gorlindiglin gibi ol ya da oldugun yerde
kal

nursima 6zonur

altima sigtim

aynur san fikrasina glilinmeyen adamin aci hali
mute #26316026

aynur san *

cengiz bozkurt buglin ne geymisim

miuge boz bugiin ne geysem?

leyla ile mecnun

kashmir kashmir olal béyle zulim gérmedi

okan bayiilgen

karayip korsanlari

ith emos 2012

asena

okan bayllgen

pastadan dansoz ¢itkmasi

bjork turk konukseverligi
aebriest heem eleftheria aleftheriou
reactable kansas

reactable.com carry on way ward son
cengiz bozkurt / @beyazkonverslikafka kirmizi

reactable kirmizi / #24358854
universitat pompeu fabra bay tahmin
http://www.reactable.com desmond

oyuncular sendikasi lost

umut sarikaya bay tahmin

chp kadin kollari sagi

bi bitmediniz amina koyim

*

kullanmak icin can atilan replikler

ayse saran

marky ramane
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MEDYA KRALI BASLIGI ALTINDA YER ALAN LiNKLERIN iCERIKLERI (DEVAMI

michale graves

14 nisan 2012 marky ramone istanbul konseri

ebru polat

ezgi mola

umut kurt

edhem dirvana

nazl tolga

onder acikbas

100 derece

bay tahmin

bay tahminci

*

okan bayllgen

bay tahmin

bay tahmin

fikret engin

murat Ozari

tirt

fikret engin

murat 6zari

nazl tolga

sasha grey

sen bana birini android

okan bayiilgen

messi kim

murat Ozari

onder acikbas

orjinali bizimki

swh

malumatfurus

okan baytilgen

aziz kedi

zeki enes akkan

onder acikbas

dj

*

dogukan manco

On yargi ¢cok koti bir sey aq

oh land

http://www.lomography.com.tr/
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Tablo 21°de Eksi Sozliikk’te Medya Krali hakkinda, ¢alisma kapsamina alinan entry
iceriklerinde link verilen bagliklar ve site digina yonlenen linkler yer almaktadir. Bu
linklerden, 76 tanesi site entry igerisinde yer alan sozliiklere, 87 tanesi programa katilan
konuklar ve bahsi gecen {nlii kisilerin isimlerine, 26 tanesi Okan Bayiilgen, TvS,
Muhallebi Krali ve diger Kraliyet Ailesi programlarina tanimlanmistir. * seklinde
olusturulan linkler 5 tane olmakla beraber, arayiizde yapilan diizenleme sonrasinda
kaldirilmistir. Bu linkler, herhangi bir igerik barindirmamaktadir. Yer alan linklerden 6

tanesi, site disina yonlenmektedir.

Tablo 22. Eksi Sozliik’te Medya Kralh Programm Hakkinda Girilen Entrylerde Yer

Alan Linklerin Iceriklerine Gore Dagilim

SDIIT;}I? MEDYA KRALI LINK ICERIKLERI
3% \'\
OKAN 3%
BAYULGEN VE
PROGRAMLAR
13% ENTRY
ICERIGI

Tablo 22’de goriildiigii gibi, Medya Kral1 programi hakkinda girilen entrylerde yer
alan linklerin %38’1 entry igeriginde yer alan sozciiklere, %43’li program konuklar1 ve
bahsi gecen iinlii kisilerin isimlerine, %13’ Okan Bayiilgen ve Kraliyet Ailesi
programlarinin isimlerine ve kanal adma (Tv8), %3’i ise, * ile bos igeriklere
tanimlanmistir. Bu linklerin tamami site igerisine yonlenmektedir. Linklerin %3’1 ise,
baska Web sayfalarina yonlenmektedir. Dolayisiyla, Medya Krali baglig1 altinda yer alan
entrylerden calisma kapsaminda olanlarda yer alan linklerin %97’si site igerisine

yonlenmektedir.
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33.1.6 EKSI SOZLUK’TE MUHALLEBI KRALI VE MEDYA KRALI
PROGRAMLARI HAKKINDA GIRILEN ENTRYLERIN PROGRAM
TARIHLERINE GORE DAGILIMLARI VE KATILIMIN iNCELENMESI

Calismanin bu boliimiinde, Eksi Sozlik’te Muhallebi Krali ve Medya Krali
programlar1 hakkinda girilen ve ¢alisma kapsaminda alinan entrylerin, program tarihlerine
gore dagilimlarina yer verilmistir. Buradan elde edilecek olan veri, Muhallebi Krali
programi i¢in katilimin yiiksek oldugu program konularinin; Medya Krali programi igin
ise, katilimin yliksek oldugu haftalarin konuklarinin belirlenmesi ve izleyici katiliminin

hangi dinamiklere gore degisim gosterdiginin belirlenmesi agisindan 6nem tasimaktadir.

Tablo 23. Eksi Sozliikk’te Muhallebi Kral Programi Hakkinda Girilen Entrylerin
Program Tarihlerine Gore Dagilimi

MUHALLEBI KRALI PROGRAM KONULARINA GORE ENTRY DAGILIMI

TARIH ENTRY SAYISI | iLK | SON KONU
04.10.2011 15 12| 26 BATIL INANC
11.10.2011 5 27| 31 KAVGA
18.10.2011 6 32| 37 ALTIN
25.10.2011 1 38 VAN DEPREMI
01.11.2011 3 39| 41 BANYO VE TUVALET KULTURU
08.11.2011 3 42 | 44 BAYRAMLAR
15.11.2011 3 45| 47 NUFUS
22.11.2011 0 0 INAT
29.11.2011 7 48 | 54 ASK VE ASKIN KiMYASI
06.12.2011 3 55| 57 OTOMOBILLER
13.12.2011 3 58| 60 SELULIT
20.12.2011 6 61| 66 EVLILIK
27.12.2011 9 67| 75 YAZI, KITAPLAR VE EDEBIYAT
03.01.2012 3 76| 78 TEKRAR YAYINI
10.01.2012 1 79 TEKRAR YAYINI
17.01.2012 1 80 SiLIKON
24.01.2012 2 81| 82 KOKU
31.01.2012 4 83| 86 MUCEVHER
07.02.2012 59 87 | 145 RUYA&HIPNOZ
14.02.2012 9 146 | 154 KORKU
21.02.2012 2 155 | 156 SAC
28.02.2012 3 157 | 159 BOY
06.03.2012 1 160 KiLO
13.03.2012 5 161 | 165 BENLIK VE VARLIK
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MUHALLEBi KRALI PROGRAM KONULARINA GORE ENTRY DAGILIMI (DEVAMI)
20.03.2012 4 166 | 169 1980'LER
27.03.2012 8 170 | 177 ZAMAN
03.04.2012 18 178 | 195 DANDY
10.04.2012 7 196 | 202 su
17.04.2012 3 203 | 205 SANS, KADER
24.04.2012 0 0 ISTANBUL'UN LEZZETLERI
01.05.2012 10 206 | 215 CALISMAK
08.05.2012 2 216 | 217 SAKIZ AGACI
15.05.2012 2 218 | 219 ATLAR
22.05.2012 0 0 EV
29.05.2012 3 220 | 222 MAHALLE KULTURU
05.06.2012 0 0 PIYANOLAR
12.06.2012 1 223 PAZARLAR
19.06.2012 6 224 | 229 GITAR VE GITARISTLER
26.06.2012 1 230 DANS

Tablo 23’te yer alan verilerden hareketle, Muhallebi Krali programi hakkinda
katilimin en yogun oldugu program 59 entry ile “riiya ve hipnoz” konulu program
olmustur. Ardindan, 18 entry ile “dandy”lik konusunun iglendigi program ve 15 entry ile
“bat1l inang” konusunun islendigi program gelmektedir. “Inat”, “Istanbul’un lezzetleri”,

“ev” ve “piyano” konularinin islendigi programlar hakkinda ise katilim ger¢eklesmemistir.

Tablo 24. Eksi Sozliik’te Medya Krali Programi Hakkinda Girilen Entrylerin
Program Tarihlerine Gore Dagilim

MEDYA KRALI PROGRAMLARINA GORE HAFTALIK ENTRY SAYILARI

TARIH ENTRY SAYISI iLK SON
07.10.2011 20 652 671
14.10.2011 18 672 689
21.10.2011 8 690 697
28.10.2011 5 698 702
04.11.2011 0 ENTRY YOK
11.11.2011 23 703 725
18.11.2011 4 726 729
25.11.2011 13 730 742
02.12.2011 9 743 751
09.12.2011 10 752 761
16.12.2011 5 762 766
23.12.2011 4 767 770
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MEDYA KRALI PROGRAMLARINA GORE HAFTALIK ENTRY SAYILARI (DEVAMI)

30.12.2011 6 771 776
06.01.2012 0 ENTRY YOK
13.01.2012 0 ENTRY YOK
20.01.2012 9 777 785
27.01.2012 11 786 796
03.02.2012 6 797 802
10.02.2012 6 803 808
17.02.2012 10 809 818
24.02.2012 16 819 834
02.03.2012 5 835 839
09.03.2012 2 840 841
16.03.2012 2 842 843
23.03.2012 5 844 848
30.03.2012 3 849 851
06.04.2012 17 852 868
13.04.2012 1 869
20.04.2012 6 870 875
27.04.2012 11 876 886
04.05.2012 3 887 889
11.05.2012 1 890
18.05.2012 0 ENTRY YOK
25.05.2012 0 ENTRY YOK
01.06.2012 1 891

08.06.2012 0 ENTRY YOK
15.06.2012 3 893 ‘ 895
22.06.2012 0 ENTRY YOK
29.06.2012 1 896

06.07.2012 2 898 ‘ 899
13.07.2012 0 ENTRY YOK
20.07.2012 0 ENTRY YOK
27.07.2012 0 ENTRY YOK
03.08.2012 0 ENTRY YOK
10.08.2012 0 ENTRY YOK
17.08.2012 0 ENTRY YOK
24.08.2012 1 900

Tablo 24°te yer alan verilerden hareketle, Medya Krali programi hakkinda katilimin

en yogun oldugu program, 23 entry ile 11.11.2011 tarihli program olmustur. Bu programin

konuklar; Levent Erden, Gokce Ozyol, Tiirkii Turan, Nevsin Mengii, Tugce Isinsu ve
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Kaan Yakuphan’dir. Ardindan, 20 entry ile 07.10.2011 tarihli program gelmektedir. Bu
programin konuklar1 ise; Erol Kése, Ozge Borak, Burak Hakki, Cengiz Semercioglu,
Metin Yildiz ve Bediik’tiir. Bu programin bir 6zelligi de yayin doneminin ilk programi
olmasidir. Ugiincii sirada ise, 18 entry ile 14.10.2011 tarihli program gelmektedir. Bu
programin konuklari; Gamze Karaman, Durul Bazan, Simge Sel¢uk, Dilara Gonder ve

Levent Uziimcii’diir. Toplam 13 program hakkinda ise, katilim gerceklesmemistir.

Yukaridaki tablo ve grafiklerde de goriildiigii gibi, izleyiciler Eksi Sozliik’te talk
show tiiriinde bir televizyon metni olan Muhallebi Krali ve Medya Krali programlar
hakkinda acilan basliklar altinda program, program konuklar1 ve program sunucusu
hakkinda olusturulan kullanici tiirevli icerikler dolayimiyla katilim saglanmaktadir. Elde

dilen verilerin tamami, Tartisma ve Sonu¢ Boliimii’nde degerlendirilecektir.

Ancak, katilim pratikleri igerik yoniinden degerlendirildiginde, programlar
hakkinda olumlu ve olumsuz ifadelerin, 6nerilerin, link paylasimlarinin ve bilgilendirici
iceriklerin Twitter’da da paylasiliyor olmasindan yola ¢ikarak, Eksi Sozliik ile Twitter’in
programlar hakkinda benzer igerikler barindirdigi varsayilabilir. Twitter’da, gonderilen
tweetler icerisinde linkler yer aldigindan metinleraralik agisindan iki mecranin da benzer
niteliklere sahip oldugu sdylenebilir. Twitter, es zamanli olarak ilerleyen ve niceliksel
acidan daha yogun igerik barindiran bir sosyal ag oldugundan programlarin her biri ile
ilgili es zamanl atilan tweetlere ulasilmasi ve incelenmesi ise miimkiin olmamaktadir. Bu

konuda, yapilan gozlemler ve kullanim pratikleri veri niteligi tasimaktadir.
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BOLUM 4
TARTISMA VE SONUC

Iletisim calismalarinda, 1970’li yillardan giiniimiize bilgi ve iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismelerle dogru orantili olarak gelisen ve ¢esitlenen iletisim
ortamlari, geleneksel medya karsisinda “yeni” olarak nitelendirilerek farkli bir noktada
konumlandirilmistir. Bu araglarin yeni olarak nitelendirilmesi, geleneksel olan ile
aralarinda bir takim farkliliklarin olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu farkliliklar, yeni
medya kavramimin dogusundan bugiline gegen 43 yillik zaman diliminde teknolojinin
gelisim seyri ve sagladig1 olanaklar dogrultusunda sekillenmistir. Dolayisiyla, yeni medya
kavramina yonelik olarak yapilan tanimlamalar da bu olanaklar belirleyici olmustur.
Gilintimiizde yeni medya, dijitallik, multimedya bicemselligi, bellek kapasitesinin artisi,
sanallik, hipermetinsellik ve kullanici tiirevli igerik iiretimi olanaklar1 ile geleneksel
medya karsisinda sahip oldugu 6zellikler goz oniinde bulundurularak tanimlanmaktadir.
Soziine ettigimiz bu 6zelliklerin geneline bakildiginda, her birinin araca yonelik 6zellikler
oldugu dikkat ¢ekmektedir. Aracin, teknolojik gelismeler ile dogru orantili bir sekilde
stirekli degisim ve gelisim gostermesi, yeni medya calismalarinda yalnizca ara¢ odaginda
yapilan tanimlamalar ve yaklagimlarin gecerliligini ¢abuk yitirmesi sonucunu
dogurmaktadir. Bu durum, g¢aligmanin Birinci Bdliimii’nde oldugu gibi yeni medyaya
yonelik yapilmis olan tanimlar tarihsel bir izlekte incelendiginde goriilebilmektedir. Bu
nedenle, yeni medya c¢alismalarinda yalnizca araca odaklanmaktan ziyade, kullanici ile
ara¢ ara kesitinin ele alinmast alan agisindan gorece daha kalici bir katki saglanmasi i¢in

onemlidir.

Burada, 6n plana c¢ikan baska bir konu bu yeni araglarin iglemesi ve soziinii
ettigimiz ara kesitin olusmasm saglayan Internet teknolojileridir. Internet teknolojilerinin
bireysel kullaniminin olanakli hale gelmesi ve yayginlagmasi, Web 1.0 donemi olarak ifade
edilen ve tek yonlii olarak bilgiye erisimi miimkiin kilan teknolojinin, yerini Web 2.0 ile
karsilikli/cift yonlii bir slirece birakmasi bugiin ulasilan nokta agisindan doniim noktasi
niteligindedir. Web 2.0 teknolojileri bu 6zellikleriyle, izleyicinin/kullanicinin geleneksel
medya ortamlar1 karsisindaki konumunu degistiren ve izleyiciden kullaniciya doniistimii

saglayan temel faktorlerden biridir.
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Yakinsama ile Internet ve bilgisayarm yegane iliskisi, internet erigiminin, cep
telefonlar1, PDA’ler, tablet bilgisayarlar, fotograf makineleri ve kol saatleriyle saglanabilir
hale gelmesi ile sarsilmis; bdylelikle kullanicilarin mekan bagimliligi ortadan kalkmustir.
Yeni medya ortamlarinin ¢evrim i¢i ve ¢evrim disi olarak kullanilabilmesi de kullaniciya
mekan ile beraber zamandan da bagimsiz olma olanagi tanimigtir. Web 2.0 teknolojileri ile
bu gelismelerin kisa bir zamanda bir araya gelisi ve bu siiregte sosyal aglarin dogusu yeni
medya ortamlarinin kullanicilar tarafindan hizli bir sekilde benimsenmesine ve geleneksel
ortamlar karsisinda gii¢lii bir konuma yerlesmesine de yol agmistir. Bu giiclii konum,
aglara yeni Ozelliklerin eklenmesi, kullanici sayilarinin artmasi ve bu mecralarin
geleneksel mecralara gore kitlesizlestirici yapist ile gorece demokratik ortamlar olarak,
bilgi edinme, haber alma ve ifade 6zgiirliigli acisindan alternatif bir mecra olmalar1 ile
baglantilidir. Bu siire¢ ve oOzellikler, izleyicilerin tek yonlii bilgi akisina dayanan
geleneksel medya ile katilim ve etkilesimi yliksek boyuta tagiyan yeni medya ortamlarini
bir arada kullanmalar1 sonucunu da beraberinde getirmistir. Medya ortamlarinin ve {iretim
bicimlerinin doniistiirmesi sonucunda kullanicilar, geleneksel medya ortamlarinda yer alan
icerikleri de etkilemektedir. Bayiilgen bu durumu, “atanamayan dgretmenler bana o kadar
cok tweet att1 ki, bir eglence programinin konusu ‘atanamayan dgretmenler’ oldu” (Okan
Bayiilgen ve yapim ekibiyle 1 Agustos 2013’te yapilan goriismeden alinmistir) seklinde
orneklemektedir. Bu durum®’, kullanicinin yeni konumunda elde ettigi giice ve etkilesimin
yeniden boyutlanmasina 6rnek teskil etmekte ve etkilesimin arag ile kullanici ara kesitinde

anlam kazandigini ortaya koymaktadir.

Sosyal aglarin, kullanicilarin toplumsallagsma ve bir arada olma gereksinimlerine
farkli bir baglamda da olsa cevap vermesi, izleyici doniisiimiindeki etkisini giiclendirmistir.
Calismanin ikinci boliimiinde, Alvin Toffler’in, ekonomik tabanli bir kavram olarak
dontigen iiretim siireglerini  tanimlarken kullandig1 “iire-tiiketici” kavraminin iletisim
calismalarinda da karsilik bulmasi ve kullanilmasi, aktif izleyicinin yeni konumunu tam
olarak ifade etmesinden kaynaklanmaktadir. Yeni konumunda, karsiliklt bir iligki
igerisinde iiretim ve tiiketim silirecinde aktif rol oyanayan kullanicilar, sosyallesme
gereksinimlerine de karsilik bulduklari bu ortamlarda geleneksel medyay: takip ederken
aldiklar1 hazzi es zamanli izleme pratikleriyle artirmaktadir. Es zamanli izleme

pratiklerinin somutlanmas1 ve gozlemlenebilmesi i¢in gerekli olan katilim, izleme

>7 Dijital aktivizm agisindan da &rnek teskil etmektedir.
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pratikleri ile dongiisel bir iliski icerisindedir. Es zamanli izleme pratikleri ile katilim tegvik
edilmekte, katilim sonucunda es zamanli izleme pratiklerinden alinan haz artmaktadir.
Dolayisiyla, izleyici katilimini sekillendiren unsurlarin neler oldugunun anlasilmasi 6nem
tasimaktadir. Bu nedenle, ¢calisma kapsamina alinan Okan Bayiilgen’e ait 2011-2012 yayin
doneminde Tv 8’de yayinlanan Muhallebi Krali ve Medya Krali programlar1 hakkinda
Eksi Sozliik’te agilan basliklara yazarlar tarafindan girilen entryler incelenmistir. Burada
paylasilan igeriklerin nitelikleri ve nicelikleri, katilimin hangi amaglar dogrultusunda

gergeklestigi konusunda bir goriiniim elde etmek adina 6nem tasimaktadir.

Muhallebi Krali programi hakkinda girilen entrylerin dagilimlarmin yer aldigi
tablolar incelendiginde ‘program’ hakkinda girilen entrylerin, olumlu ve olumsuz/elestiri
basliklar altinda ayr1 ayr1 yer alan ‘program igerigi’ hakkinda entrylerin gruplandirildigi
kategori altinda yogunlastig1 goriilmektedir. Konuklar hakkinda girilen entryler ise, olumlu
entryler incelendiginde ‘yetkinlikleri’; olumsuz/elestiri icerikli entryler incelendiginde ise,
‘soylem’ ve ‘yetkinlikleri’ hakkinda entrylerin gruplandirildigi kategoriler altinda
yogunlagmaktadir. Sunucu hakkinda girilen entryler ise, olumlu entryler incelendiginde
sunucunun ‘sOylemleri’, olumsuz/elestiri igerikli entryler incelendiginde sunucunun
‘yetkinligi’ ve ‘sOylemleri’ hakkinda entrylerin gruplandigi kategoriler altinda
yogunlagsmaktadir. Medya Krali programi hakkinda girilen entrylerin dagilimlarinin yer
aldig1 tablolar incelendiginde, olumlu ve olumsuz/elestiri basliklar1 altinda ayr1 ayr1 yer
alan ‘program’ hakkinda girilen entrylerin ‘program igerigi’ hakkinda girilen entrylerin
gruplandirildig1 kategori altinda yogunlastigi goriilmektedir. ‘Konuklar’ hakkinda girilen
entryler ise, olumlu olan entryler incelendiginde ‘sdoylem’ ve ‘yetkinlikleri’;
olumsuz/elestiri igerikli entryler incelendiginde ise, ‘sOylem’ ve ‘kisisel oOzellikleri’
hakkinda yorumlarin yer aldig1 kategoriler altinda yogunlagmaktadir. ‘Sunucu’ hakkinda
girilen entryler ise, olumlu olan entryler incelendiginde de sunucunun ‘sdylemleri’;
olumsuz/elestiri igerikli entryler incelendiginde sunucunun ‘sdylemleri’ ve ‘yetkinligi’

hakkinda entrylerin gruplandirildig: kategoriler altinda yogunlasmaktadir.

Her iki program hakkinda da olumlu/olumsuz ifadelerin es yogunlukta yer aldigi
entrylerin gruplandirildigi kategori altinda ayni sayida entry yer almaktadir. Bu entryler,

her iki program i¢in girilen entryler icerisinde yiizde %1°lik dilimi olusturmaktadir.

Mubhallebi Krali programina yonelik Onerilerin yer aldig1 entrylerin dagilimlarinin

yer aldig1 tablolar incelendiginde, ‘sunucunun sdylemleri’ ve ‘sunum tekniklerine’ yonelik
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entrylerin yer aldig1 kategoriler altinda esit yogunlukta entry yer aldigi goriilmektedir.
‘Program hakkinda Onerilerin’ yer aldig1 baslik altinda ise, ‘program konusuna’ yonelik
onerilerin yer aldig1 kategori altinda yogunluk oldugu goriilmektedir. ‘Program igerigi’ ve
‘konuklar’ hakkinda 6neri ifadelerinin yer aldigi entrylerin gruplandig1 kategorilerde ise
ayni yogunlukta entry yer almaktadir. Medya Krali programina yonelik Onerilerin yer
aldig1 entryler ise, ‘sunucunun sdylemleri’ ve ‘sunum tekniklerine’ yonelik yorumlarin yer
aldig1 entrylerin gruplandirildigi kategoriler altinda esit yogunluktadir. ‘Program hakkinda’
Onerilerin yer aldig1 baslik altinda ise, entryler ‘program igerigine’ ve ‘konuklara yonelik’

Onerilerin yer aldig1 kategori altinda yogunlagmaktadir.

Muhallebi Krali programi hakkinda bilgi igeren entryler, ‘program hakkinda’ bilgi
iceren entryler bashigi altinda incelendiginde, ‘program igerigine’ yonelik bilgilendirici
entrylerin yer aldigi kategori altinda yogunluk oldugu goriilmektedir. Bu kategoriyi,
‘program konusu’ hakkinda bilgi iceren entrylerin ve ‘alayci igerik barindiran’ entrylerin
yer aldig1 kategoriler izlemektedir. ‘Konuklar hakkinda’ bilgi veren entryler, ‘konuklarin
kisisel ozellikleri’ ve ‘kimlikleri hakkinda’ bilgilerin yer aldigi kategoriler altinda es
yogunluktadir. Medya Krali programi hakkinda bilgi igeren entryler, ‘program hakkinda’
bilgi iceren entryler bashgi altinda incelendiginde ‘program igerigine’ yonelik
bilgilendirici entrylerin yer aldigi kategori altinda yogunlasma oldugu goriilmektedir. Bu
kategoriyi, ‘yapim hakkinda’ bilgi iceren entrylerin ve ‘alayci icerik’ barindiran entrylerin
yer aldigr kategoriler izlemektedir. ‘Konuklar hakkinda’ bilgi veren entryler ise,
‘konuklarin kimlikleri’ hakkinda bilgi veren entrylerin yer aldig1 kategori altinda
yogunlagmaktadir. Ardindan, ‘alayci igerik’ barindiran entrylerin yer aldigi kategori ve

‘konuklarin kisisel 6zellikleri’ hakkinda entrylerin yer aldig1 kategoriler gelmektedir.

Her iki program hakkinda girilen entrylerin igeriklerine gore yiizdelik dagilimlar
incelendiginde, Muhallebi Krali programi hakkinda bilgi icerikleri entrylerin ilk sirada,
olumsuz/elestiri igerikli entrylerin ikinci sirada, olumlu ifadeler igeren entrylerin ise
ticiincil sirada yer aldigi; Medya Krali programi hakkinda ise, bilgi icerikli entrylerin ilk
sirada, olumsuz/elestiri icerikli entrylerin ikinci sirada, olumlu igeriklerin yer aldig
entrylerin ise liclincii sirada oldugu goriilmektedir. Bilgi iceren entrylerin varlig1 ve yiiksek
oranl yiizdesi Deller’in Henry Jenkins’e dayanarak Twitter 6rnegi tizerinden kullanicilarin
“iste burada” ve “iste buradayim” demelerinin elektronik sozliikler {izerindeki

yansimasidir. Calismasinda Deller’in bu durumu;
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“Seyirciler izledikleri, okuduklari, yada dinledikleri ‘iste burada’ lar1 diger
ilgili site ve medya linkleriyle beraber paylasiyorlar. Ayni zamanda, bu
seyirciler medya hakkindaki tweetleri araciligiyla da ‘iste buradayim’ diye
herkese ilan ediyorlar. Burada, gézden kagmayacak bir enerji sarf etme s6z
konusu — ilgi c¢ekmek icin sik sik alaya basvuruluyor, retweetlenen
gonderimler ¢cogu zaman kinayeli tweetler oluyor ve tabi ki kullanici adi ve
avatar se¢iminiz, performansinizin hangi seviyede oldugunu gosteriyor”

(2011: 236).

seklindeki agiklamasi, Twitter Ornegi lizerinden iretim amaci ve igerikler hakkinda
kullandig1 ifadelerin Eksi Sozlik’te gozlemlenen durum ile benzerliginin goriilmesi
acisindan dikkat cekicidir. Bayiilgen’in “sosyal medya aligkanliklar1 degistirdi. Aslinda
daha baslangi¢ asamasinda ve daha da degistirecek. En bireysel ihtiyag olan farkedilme
diirtiisi, “ben de buradayim” diyebilme Ozgiirliigli, sosyal medyayr 6nemli ve tahmin
edilemez kiliyor” (Okan Bayiilgen ve ekibiyle 1 Agustos 2013°te yapilan goriismeden
alimmistir) seklindeki ifadeleri de izleyicinin sosyal medya ile es zamanli izleme
pratiklerinde irettigi icerikler dolayimiyla ben burdayim demesinin Onemini

vurgulamaktadir.

Elde edilen bu verilere geri doniildiigiinde, Eksi Sozlik’te Muhallebi Krali ve
Medya Krali programlar1 hakkinda gergeklesen izleyici katiliminda program igeriklerinin
belirleyici oldugu goriilmektedir. Konuklar hakkinda gerceklesen izleyici katiliminda ise,
konuklarin sdylemleri ve performanslar etkili olmaktadir. Sunucu hakkinda gerceklesen
izleyici katiliminda sunucunun sdylemleri hakkinda yorumlarin yer aldigi kullanici tiirevli
igcerikler 6n plana ¢ikmaktadir. Entrylerde yer alan ifadeler g6z 6niinde bulunduruldugunda
ise, izleyici katiliminin olumsuz goriis bildirme ydniinde motive oldugu goriilmektedir.
Izleyici katiliminin, bir geri bildirim mekanizmasi olarak islemesinden hareketle oneri
icerikli entrylerin programa yonelik olarak program konusu ve program igerigi {izerine
yogunlasmasi; sunucuya yonelik olarak ise, sunucunun sfylem ve sunum yetenegini konu
edinmesi bu unsurlarin izleyici katilimini etkiledigini gostermektedir. Bilgilendirici
igeriklerin, ¢alisma kapsamina alinan entryler igerisinde en biiyiik yiizdeye sahip oldugu
goriilmektedir. Bu bilgilendirici igeriklerin biiyiik bir cogunlugunda program iceriklerinden
aktarimlarin ve programda olan olaylar hakkinda bilgilerin yer aldig1 goriilmektedir. Bu
dogrultuda, yeni medya ortamlarinin geleneksel medya metinlerinin yeniden tretildigi

ortamlar oldugu gorlisii talk show ve elektronik sozliikler iligkisi iizerinden
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desteklenebilmektedir. Bu noktada, Bayiilgen’in Twitter ve elektronik sozliiklerin
kullanimina yonelik olarak yaptig1 degerlendirme de 6nem tasimaktadir. Bayiilgen’e gore,
“Sozliikkler yorumlamak, incelemek, eszamanli bile olsa, aktarimi gézlemle pekistirmek
lizerine bir isluba sahipken, Twitter gibi microblog’lar aktarim ve iletisim igin
kullaniliyor. Her ikisinin de degerli oldugunu diisiiniiyorum” (Okan Baytilgen ve ekibiyle 1
Agustos 2013’te yapilan goriismeden alinmistir) seklindeki ifadeleri sozliikk igerikleri
hakkinda elde edilen verileri desteklemektedir. Sozliilk yazarlarmin yorumlayici ve
arastirmact bir {slupla igerik iirettiklerini vurgulayan bu ifadeler, sozliik igeriklerine

yonelik verilerden elde edilen sonuglar1 desteklemektedir.

Calismada, elektronik sozliikler {izerinden gergeklesen izleyici katiliminin program
tarihlerine gore dagilimlari da yer almaktadir. Bu dogrultuda, Muhallebi Krali programi
hakkinda Eksi Sozliik’te en yogun katilim ‘riiya ve hipnoz’ konulu program hakkinda
gerceklestirilmistir. Ikinci sirada ‘dandy’lik konusunun islendigi program, iiciincii sirada
ise, ‘batil inang’ konusu yer almaktadir. Medya Krali programi konudan ziyade kisisel
performanslara dayali ilerleyen bir programdir. Medya Krali programi hakkinda ise Eksi
Sézliik’te en yogun katilim, Levent Erden, Gokge Ozyol, Tiirkii Turan, Nevsin Mengii,
Tugce Isinsu ve Kaan Yakuphan’in konuk oldugu 11.11.2011 tarihli program hakkinda
olmustur. ikinci sirada, Erol Kése, Ozge Borak, Burak Hakki, Cengiz Semercioglu, Metin
Yildiz ve Bediik’iin konuk oldugu 07.10.2011 tarihli program yer almaktadir. Ugiincii
olarak ise, Gamze Karaman, Durul Bazan, Simge Sel¢uk, Dilara Gonder ve Levent
Uziimcii'niin  konuk oldugu 14.10.2011 tarihli programda yogun izleyici katilimi
goriilmektedir. Bu durum, spiritiiel konularin izleyicinin ilgisini ¢ektigini ve katilimi tesvik
ettigini gostermektedir. Medya Krali programinda yer alan isimler, taninis oyuncular,
sarkicilar ve medyatik kisiler olmalarindan o6tiirii sosyal medya ortamlarinda haklarinda
siklikla konusulmaktadir. Bu isimlerin biiylik g¢ogunlugu Eksi Sozlik’te program
basligindan bagimsiz olarak da hakkinda yogun entry girilen isimlerdir. Bu nedenle, belirli
bir konu ekseninde ilerleyen Muhallebi Krali, ve bireysel performanslara dayal ilerleyen
Medya Krali programlarinda konunun ilgi ¢ekiciligi ve konuklarin performanslart katilimi

artirmaktadir.

Calisma  kapsamindaki entrylerin girilme zamanlarina yonelik  veriler
incelendiginde, Muhallebi Krali hakkinda girilen entrylerin %87 oraninda yayin ile es

zamanh olarak girildigi gortilmektedir. Medya Krali programi hakkinda girilen entrylerin
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ise, %92’si yayin ile es zamanl olarak girilmistir. Bu verilerden hareketle, izleyici katilim1
ve etkilesim oOzellikleri acisindan Eksi Sozliik tizerinden elektronik sozliiklerde de es
zamanliligin kullanicilar tarafindan 6nemsendigi sdylenebilir. Bu dogrultuda, es zamanh
izleme pratiklerinin kullanicinin izleme eyleminden aldigi hazzi arttirdigi goriisii de
desteklenmektedir. Bu durumu Kejanlioglu ve Timisi (1992: 358), calisma kapsamina
alan program tiirli izerinden “Talk show’da sakalarin kendilerine dogrudan yonelmeyen
izleyiciler tarafindan kabul edilip (giiliinmesi), haz alinmasi dinleyici ya da izleyicide
bilingaltina itilerek bastirilmis hazzin dil diizeyinde ifadesini bularak toplumsal bilince
tagimasi, kabuledilebilirligin sinirlarina girmesiyle gerceklesir. Bastirilan duygu, haz ancak
soze dokiildigiinde yani toplumsalin yilizeyine c¢iktiginda bastirilan olmaktan ¢ikar”
seklinde agiklamaktadir. Bu ifadelerden hareketle, yeni medya ortamlarinin kullanicinin
“dil diizeyinde ifadesini buldugu” hazzi, kullanici tiirevli icerikler dolayimiyla igerigin

yeniden iiretilmesine olanak taniyarak boyutlandirdigi sdylenebilir.

Yeni medya ortamlarinin kullaniciya sagladigi metinlerarasilik 6zelligi de
kullanicinin  aldig1 hazzi artirmakta ve kullaniciya zengin bir kullanici deneyimi
sunmaktadir. Bu dogrultuda, Eksi Sozlik’te calisma kapsamina alinan entrylerde
metinlerarasilik diizeyinin ve tiiriiniin ortaya konulmasi amaciyla entrylerde yer alan
linkler incelenmistir. Muhallebi Krali hakkinda girilen entrylerden ¢alisma kapsaminda
olanlar icerisinde 136 tane link bulunmaktadir. Bu linklerden %92 ‘si site icerisinde yer
alan farkli konu basliklarina yonlenmektedir. Medya Krali programi hakkinda girilen
entrylerden caligma kapsaminda olanlar igerisinde ise, 200 tane link bulunmaktadir. Bu
linklerden %96’s1 site igerisinde yer alan farkli konu bagliklarima yonlenmektedir. Bu
dogrultuda, Eksi Sozliikk’te yatay metinlerarasiligin hakim oldugu séylenebilir. Bu durum,
Eksi Sozliik yazarlarinin metinlerarasilik 6zelligini kullanim pratiklerini anlamak ac¢isindan
da Onem tagimaktadir. Yatay metinlerarasilik, ayn1 zamanda Eksi Sozlik’iin trafigini
arttirmakta ve lire-tiiketim siirecini de desteklemektedir. Bu yoniiyle, sanal bir cemaat olan

Eksi Sozliik yazarlarinin ige doniik metinlerarasi iiretim pratikleri oldugunu soylenebilir.

Entrylerde yer alan linklerin icerikleri incelendiginde ise, Muhallebi Krali programi
hakkinda girilen entrylerde yer alan link igeriklerinin %48 oraninda entry igerisinde yer
alan sozciiklerden, %28 oraninda programa katilan konuklarin ve bahsi gegen iinliilerin
isimlerinden, %10 oraninda Okan Bayiilgen ve Kraliyet Ailesi programlarindan, %8

oraninda farkli Web sitelerine ait linklerden ve %6 oraninda bos linklerden olustugu
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goriilmektedir. Medya Krali programi hakkinda girilen entrylerde yer alan link
iceriklerinin ise, %43 oraninda programa katilan konuklarin ve bahsi gegen {iinliilerin
isimlerinden, %38 oraninda entry igerisinde yer alan sozciiklerden, %13 oraninda Okan
Bayiilgen ve Kraliyet Ailesi programlarindan, %3 oraninda farkli Web sitelerine ait
linklerden ve %3 oraninda bos linklerden olustugu goriilmektedir. Buradan hareketle, Eksi
Sozlik’te ¢alisma kapsaminda bulunan programlar hakkinda olusturulan igeriklerde yer
alan metinlerarasiligin program igeriklerinden etkilendigi; ancak, sozliikk kullanicilar

arasinda hakim olan kullanim aligkanliklarinin daha belirleyici oldugu gézlemlenmektedir.

Sonug olarak, Okan Baytilgen’in sunuculugunu yaptig1 Muhallebi Krali ve Medya
Krali programlari iizerinden talk show tiirtine yonelik izleyici katiliminin ele alindigi bu
calismada; Eksi Sozlik oOrneginden yola ¢ikarak elektronik sozliikklerde katilimi
sekillendiren wunsurlarin, program igerikleri ve konuklar ile suncunun bireysel
performanslar1 oldugu goriilmektedir. Katilim, agik metin 6zelligi tasiyan talk show
tiriinde program metninin bir pargast olan bu dinamikler hakkinda begeni ifade etme,
elestiride bulunma, bilgilendirme ve Oneride bulunma amacglari dogrultusunda
gerceklestirilmektedir. Bu dogrultuda, es zamanl izleme pratiklerinin elektronik sozliik
kullanicilart agisindan 6nem tasidigi da goriilmektedir. Buradan hareketle, es zamanl
izleme pratikleri sirasinda izleyicilerin birbirleri ile etkilesimleri ve farkli mecralarda

izleyici katiliminin incelenmesi alana katki agisindan 6nem tasimaktadir.
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EKLER

EK 1. Web 1.0 ile Web 2.0’1n farkhiliklarini gosteren Tablo

Web 1.0

DoubleClick

Ofoto

Akamai

mp3.com

Britannica Online
personal websites

evite

domain name speculation
page views

screen scraping
publishing

content management systems
directories (taxonomy)
stickiness

Web 2.0

Google AdSense

Flickr

BitTorrent

Napster

Wikipedia

blogging

upcoming.org and EVDB
search engine optimization
cost per click

web services
participation

wikis

tagging ("folksonomy")
syndication
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EK 2. UYGULAMA ASAMASINDA ICERIK ANALIZi iCIN KULLANILAN SABLON
1. OLUMLU iFADELER iCEREN ENTRYLER
1.1 Program Hakkinda Girilen Olumlu Entryler
1.1.1 Yapim Hakkinda Girilen Olumlu Entryler
1.1.2 Konu Hakkinda Girilen Olumlu Entryler
1.1.3 igerik Hakkinda Girilen Olumlu Entryler
1.1.4 Yapim Ekibi Hakkinda Girilen Olumlu Entryler
1.2 Konuklar Hakkinda Girilen Olumlu Entryler
1.2.1 Soylemleri Hakkinda Girilen Olumlu Entryler
1.2.2 Yetkinlikleri Hakkinda Girilen Olumlu Entryler
1.2.3 Konuk Se¢imi Hakkinda Girilen Olumlu Entryler
1.2.4 Kisisel Ozellikleri Hakkinda Girilen Olumlu Entryler
1.3 Sunucu Hakkinda Girilen Olumlu Entryler
1.3.1 Soylemleri Hakkinda Girilen Olumlu Entryler
1.3.2 Yetkinlikleri Hakkinda Girilen Olumlu Entryler
1.3.3 Suncunun Kisisel Ozellikleri Hakkinda Girilen Olumlu Entryler
2. OLUMSUZ/ELESTIRI iICERIKLI ENTRYLER
2.1 Program Hakkinda Girilen Olumsuz Entryler
2.1.1 Yapim Hakkinda Girilen Olumsuz Entryler
2.1.2 Konu Hakkinda Girilen Olumsuz Entryler
2.1.3 igerik Hakkinda Girilen Olumsuz Entryler
2.1.4 Yapim Ekibi Hakkinda Girilen Olumsuz Entryler
2.2 Konuklar Hakkinda Girilen Olumsuz Entryler
2.2.1 Soylemleri Hakkinda Girilen Olumsuz Entryler
2.2.2 Yetkinlikleri Hakkinda Girilen Olumsuz Entryler
2.2.3 Konuk Sec¢imi Hakkinda Girilen Olumsuz Entryler
2.2.4 Kisisel Ozellikleri Hakkinda Girilen Olumsuz Entryler

2.3 Sunucu Hakkinda Girilen Olumsuz Entryler
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2.3.1 Soylemleri Hakkinda Girilen Olumsuz Entryler

2.3.2 Yetkinlikleri Hakkinda Girilen Olumsuz Entryler

2.3.3 Suncunun Kisisel Ozellikleri Hakkinda Girilen Olumsuz Entryler

3. ES YOGUNLUKTA OLUMLU/OLUMSUZ iFADELERIN YER ALDIGI ENTRYLER

3.1 Yapim Hakkinda Olumlu/Olumsuz ifadelerin Yer Aldig1 Entryler

4 ONERI ICERIKLi ENTRYLER

4.1 Sunucu Hakkinda Oneri igeren Entryler
4.1.1 Sunumu Hakkinda Oneri Igeren Entryler
4.1.2 Soylemleri Hakkinda Oneri igeren Entryler

4.2 Program Hakkinda Oneri Igeren Entryler
4.2.1 Konu Hakkinda Oneri Iceren Entryler
4.2.2 Icerik Hakkinda Oneri Igeren Entryler
4.2.3 Konuklar Hakkinda Oneri Igeren Entryler

5. BILGI ICERIKLIi ENTRYLER

5.1 Program Hakkinda Bilgi iceren Entryler
5.1.1 Igerik Hakkinda Bilgi Igeren Entryler
5.1.2 Yapim Hakkinda Bilgi Igeren Entryler
5.1.3 Konu Hakkinda Bilgi Iceren Entryler
5.1.4 Anket Hakkinda Bilgi Igeren Entryler
5.1.5 Alayci Bilgi igeren Entryler

5.2 Konuklar Hakkinda Bilgi Igeren Entryler
5.2.1 Kimlikleri Hakkinda Bilgi igeren Entryler
5.2.2 Kisisel Ozellikleri Hakkinda Bilgi Iceren Entryler
5.2.3 Soylemleri Hakkinda Bilgi Iceren Entryler
5.2.4 Alayci Bilgi iceren Entryler

6. ES ANLI GIRILEN ENTRYLER
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EK 3. OKAN BAYULGEN HAKKINDA

Okan Bayiilgen, 23 Mart 1964 tarihinde Istanbul’da dogmustur. Galatasaray Lisesi mezunu
olan Bayiilgen, Mimar Sinan Universitesi Konservatuar Béliimii’nde lisans egitimini aldiktan sonra
ayni Universitede yiiksek lisans egitimini de tamamlamistir. Kariyerine Devlet Tiyatrolarinda
tiyatro oyunculugu ile baglamistir. Devlet Tiyatrolari’'nda 1989-1994 yillar1 arasinda ¢esitli
oyunlarda oynamis ve yonetmenlik yapmistir. Ardindan, 1991 yilinda Kent FM’de Son Saatler
isimli bir programda radyoculuga baslamistir. 1992 yilinda, Gen¢ Indiana Jones isimli ABD
yapimli bir dizinin Tirkiye’de ¢ekilen sahnelerinde figiiran olarak rol almistir. 1994 yilinda, Devlet
Tiyatrolari’ndan istifa eden Bayiilgen, 1995 yilinda Radyo Contact’ta, 1997 yilinda ise Kiss FM’de
Okan Bayiilgen On Air isimli radyo programini sunmustur. 1998-1999 yillarinda Radyo D’de
Hayat Bilgisi isimli programi sunan Okan Bayiilgen, 2001 yilinda yeniden Radyo Contact’a
donerek Yol isimli bir program hazirlamis ve sunmustur®®. 2013 yilinda Radyo Trafik’te kitap
okuyarak radyoda yeniden sesini duyuran Okan Bayiilgen, Kafka’dan Doniigiim’ii okuyarak
basladig1 sesli kitap okuma projesine yeni eserleri eklemektedir. Bir radyo frekansi satin alan

Byiilgen, bu alanda yapacagi calismalarin devam edecegini de agiklamaktadir.

Televizyon kariyerine, Satel Tv isimli televizyon kanalinda klipler sunarak baslayan
Baytilgen, daha sonra ATV’de gece yarisinda yayina giren Gece Kusu isimli programi sunmaya
baslamistir. Ardindan, Televizyon Cocugu isimli programi 100 bolim boyunca hazirlamis ve
sunmustur®. Daha sonra hazirladig1 ve sundugu Zaga isimli program 7 yil boyunca devam etmis ve
Okan Bayiilgen’in hazirlayacagi programlarin formatinin sekillenmesinde belirleyici olmustur.
2004 yilinda yayin hayatina Herkes Bunu Konuguyor isimli programla devam eden Okan Baytilgen,
2005 yilinda Hakki Devrim ile beraber sundugu Televizyon Makinas: isimli programla izleyici
karsisina ¢ikmistir. Daha sonra Kingo Disko isimli programla ekranlarda yer alan Okan Bayiilgen,
2011 yilina gelindiginde Tv 8’e gecerek Kraliyet Ailesi gatisi altinda hazirladigi Muhallebi Krali,
Kral Ciplak, Muhabbet Krali, Medya Krali ve Disko Krali programlar ile yaym hayatini
siirdiimiigtiir. Okan Bayiilgen, 2013 yilinin yeni yaym doneminde Show Tv ekramlarinda Makina
Kafa, Muhallebi Kafa ve Ciplak Kafa isimli programlarla izleyici karsisina ¢ikmaya

hazirlanmaktadir.

Sinema alaninda da aktif bicimde var olan Okan Bayiilgen, 1996 yilinda Istanbul
Kanatlarimin Altinda, 1997 yilinda Agir Roman, 1999 yilinda Romantik, 2000 yilinda Oyun Bozan,

38 http://www.sabah.com.tr/okan-bayulgen Son Erigim Tarihi: 28 Eyliil 2013.

9 http://tr.wikipedia.org/wiki/Okan_Bayiilgen Son Erigim Tarihi: 26 Eyliil 2013.
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2001 yilinda Hemso ve Komiser Sekspir, 2002 yilinda ise Sir Cocuklar: (konuk oyuncu) ve Giiliim
isimli sinema filmlerinde rol almistir. Bayiilgen, oyunculugun yami sira, yabanci animasyon
filmlerinde (Shrek, Garfield), reklamlarda ve belgesellerde seslendirme sanatgisi olarak yer

almistir.

2006 yilinda Zekai Demir ile birlikte Dolmabahge Sarayi Sanat Galerisi’nde fotograf
sergisi agan ve sergide yer alan fotograflari bir kitap haline getirerek yayinlayan® Bayiilgen,

profesyonel fotograf¢iliga devam etmekte; radyo ve televizyon programlarini da siirdiirmektedir.

80 http://www.sabah.com.tr/okan-bayulgen Son Erisim Tarihi: 28 Eyliil 2013.
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EK 4.CALISMA HAKKINDA BILGI VERMEK VE GORUSME TALEBINDE
BULUNMAK ICIN GONDERILEN MEKTUP

25 Subat 2013

Sayin Yetkili/ Tlgili,

Danismanligini yiiriitmekte oldugum Baskent Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Halkla Iliskiler ve
Tanitim Programi yiiksek lisans 0grencisi Erdem Alper Turan Yeni medya kullanimlarmin/igeriklerinin
konvansiyonel medya igerikleri iizerindeki etkileri konulu bir yiiksek lisans tez ¢aligmasi siirdiirmektedir.
Sizlerle yapilacak goriismeler, bu tez g¢alismasinda verilerin toplanmasi agisindan son derece Onem

tagimaktadir.
Gorlismeler aragtirma etigine uygun yiiriitiilecektir. Bu ¢ergevede su konulara dikkat ¢ekmek isteriz:
—VYapilan goriisme sadece aragtirma amaciyla ve bu yiiksek lisans tez galismasi kapsaminda ve

daha sonra konuyla ilgili yapilacak biitiin bilimsel {iretimlerde (makale, kitap, kitap boliimii, bildiri, sunum
vb.) amaca uygun bi¢cimde kullanilacaktir.

—Goriismenin aslina uygunlugunu saglamak iizere ses kaydina izin vermeniz durumunda, ¢6ziilmiis
metin, goriismenin aslina uygunlugunu denetlemeniz agisindan isterseniz Erdem Alper Turan tarafindan size
de gonderilecektir.

Yiiksek lisans tez calismasi kapsaminda Erdem Alper Turan ile goriiserek iilkemizdeki toplumsal

arastirmalara yapacaginiz katki i¢in simdiden tesekkiir ederiz.

Dog. Dr. Giinseli Bayraktutan

Danigsman

Bagkent Universitesi Iletisim Fakiiltesi
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EK 5. YAPILAN GORUSMELERDE KULLANILAN GORUSME FORMU

e Medya profesyoneli olarak calisma pratikleriniz (bir tiir Kisisel tarihce)

hakkinda;

90’larin basinda Tirkiye’de medya alaninda yasanan doniisiim siirecinde sizin TV
deneyiminizin anlami, islevi nedir? Ornegin 80’lerin ikinci yarisindan itibaren yazili
basinda Aktiiel, Nokta gibi dergilerin yazili basinda farkli, tabu sayilabilecek konularin
tartisilmasinin  kapilarin1  agtigt donem. Benzer bir agilimin tv Orne8i oldugunuz

sOylenebilir mi ? Siz TV deneyimizini bu kapsamda nasil tanimliyorsunuz?

e  Muhallebi Kral ve Medya Kralh Hakkinda

1) Medya Krali ve Muhallebi Krali programlarini tiir/format olarak nasil tanimlarsiniz ?
Ozellikle, Muhallebi Krali’nin baslangicinda ifade ettiginiz “kavramsal bir eglence

programi1” ile anlatmak istediginiz tam olarak nedir?

2) Ozel televizyon yayincihigmin gergeklesmeye basladign 1990’larin basindan bugiine
gecen 23 yillik silirecte Zaga isimli programinizda haber ve magazin igerigi disinda yayinci
olmayan kisilerin iirettikleri metinleri (gazetelerde verilen ilanlar1) televizyona tastyan ilk
televizyoncu sizsiniz. Caligma kapsaminda yer alan Muhallebi ve Medya Kral
programlarinizda da izleyicilerin iirettikleri iceriklere (Sizi izlerken g¢ektikleri fotograflara,
tiretip YouTube gibi video paylasim sitelerinde paylastiklari videolara) yer vermeye devam
ettiniz. Arada gecen bu uzun siirede sadece telefonla ve fax ile saglanan katilimin ulastig

noktanin bir yayinci olarak sizdeki yeri/6nemi nedir?

3) Bu katilim ve yeni medya c¢aligmalarindaki kavramsallastirilmasi ile “kullanict tiirevli
icerikler” Medya Krali ve Muhallebi Krali programlarmizda igerigin/yaymn akisinin
belirlenmesi agisindan bir énem tasidi m1 ? izleyiciyle telefon olmaksizin daha 6zgiir bir
ortamda diyalog halinde olabilmek size programlarimizda ne gibi bir katki sagladi ya da bir
katki sagladi m1? Program sirasinda sosyal medya dolayimiyla aldiginiz geri bildirimler ile

akista senkron bir degisiklige, revizyona oldu mu?

4) Programlarin sonlarinda sonuglarina yer vermis oldugunuz anketlerdeki veriler ileriki
programlarda igerikleri belirlemeniz agisindan m1 yoksa o haftaki programin bir

degerlendirmesi olmas1 agisindan mi1 6nem tagiyor? Ya da tagtyor mu ?
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5) Program igeriklerinizin olusturulmasi/belirlenmesi ve giindem takibi agisindan sosyal
medyay1 bir kaynak olarak kullaniyor musunuz? Kullaniyorsaniz bu igerikleri neye gore

se¢iyorsunuz?

6) Medya ve Muhallebi Krali programlarinizda Twitter ve YouTube gibi mecralarin yani
sira sozliklerde yer alan igeriklere de yer verdiniz. Sozlikler Web 2.0 teknolojisi
oncesinde kullanict tiirevli igerik olusturulmasina zemin hazirlayan ilk ortamlar. Yaptigim
inceleme sonucunda sozliiklerde bu iki program hakkinda girilen entry’lerin Muhallebi
Kralinda % 81 Medya Kralinda % 91 gibi bir oranda yayinlariniz ile es zamanli olarak
girildigi goriilmekte. Eszamanliligin daha 6nem tasidigi Twitter’a karsilik sozliiklerde de
boyle bir durumla karsilagsmak Nick Couldry’nin “canlilik” tezini destekler nitelikte bir
veri olarak degerlendirilebilir. Bu noktada yeni olanda olusturulmaya ¢alisilan bir arada
izleme hissi geleneksel aracin sagladigi (komsunun evinde toplanarak dizi izleme ve
televizyon odasinda bir arada izleme ve degerlendirme) birliktelik hissini sanal ortama
tasimakta. Bu konudaki fikriniz nedir? Ozellikle sizin ve diger program yapimci ve
sunucularinin bu ortamlarda bulunmasi (goézlemleyici ya da igerik iiretici olarak)
izlenmeye yonelik tesvik edici bir durum mu ? Aradaki mesafenin yakinlagmasina
saglayan bu etkiyi nasil degerlendiriyorsunuz ? Sizce ire-tiiketiciler agisindan temel

motivasyon nedir?

7) Programlarimiz hakkinda sozliiklerde yer alan entryler incelendiginde entry giris
stkliginin konuya gore oldukca belirgin bir degisiklik gosterdigini gézlemlemek miimkiin
(Ornek olarak, Riiya konulu program Eksi Sozliikte entry sayis1 agisindan bir numara). Bu
alanda sizin bir gézleminiz s6z konusu mu ? Bu igerikler programiniz agisindan bir anlam

ifade ediyor mu ?

8) Sozliiklerde programlariniz ile ilgili yaptigim analizde Eksi Sozliikte oldukg¢a yogun bir
icerik ile karsilasmama ragmen Inci Sozliikte durum cok farkli idi (igerik sayis1 ve
yorumlar oldukca zayif). Inci Sozliik ile Eksi Sozliik arasindaki farki Eksi Sozliigiin ilk
olmasina mi1 kullanic1 sayisina mi1 kullanic1 profiline mi baglarsiniz ? Bu baglamda yeni

medya arag¢ ve ortamlarinda 6ncii olmanin 6neminden bahsedebilir miyiz ?

9) Programlarinizin 6ncesindeki hazirlik siirecini ve editéryal miidahaleyi izleyiciye ¢ok az
yansitiyor hatta neredeyse yansitmiyorsunuz ? Bu noktada programiniz ile sosyal

medyanin anlik ve degisken yapisinin ¢ok benzer oldugu izlenimine kapilmam yeni medya
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ara¢ ve ortamlarimni aktif olarak kullaniyor olmanizin yaninda programlariniz iizerinde ve
sizinle caligmak istememin temel nedenlerinden biriydi. Dogal bir akis ve izleyiciyi i¢ine

alan bu izlenimi siz nasil degerlendiriyorsunuz ?

10) Medya Krali ve Muhallebi Krali programlarinizda yeni medya kullanimi ile ilgili
(Twitter’dan katilim, tt ya da wtt olma, cok siradis1 bir igerik ile karsilasma gibi)
hatirladiginiz 6zel 6nemli bir olay/durum oldu mu? Bu noktada Van depremi ve evim

evindir van dnemli sanirim...

11) Medya ve Muhallebi Krali programlari siiresince hesaplarimizin takibini yapan bir
ekibiniz vardi ve sanirim bu isi Burak bey siirdiiriiyordu. Programlar sirasinda kendi
Twitter hesabinizi da bir ekip mi yonetti yoksa bu ekip sadece program hesaplarindaki
trafigi mi diizenledi ? Programlar bittikten sonra hala bir ekip bu konuda c¢alismaya devam

ediyor mu yoksa artik siireci tamamen siz mi yonetiyorsunuz ?
e Yeni Medya ve Sosyal Medya Hakkinda

1) Sosyal medyayi/sosyal aglari/siberuzami kisisel ve kamusal alan olarak nasil
degerlendirirsiniz? Bu mecra ve araclar sizce kisisel mi, kamusal mi, 6zel mi? Bir

geleneksel medya tireticisi olarak sosyal medyaya bakis aginiz nedir?
2) Sosyal medyada takip ettiginiz icerik ve kisileri neye gore seciyorsunuz?

3) Sosyal medya dolayimli bir tartisma yasadiniz m1 ? Yargiya intikal etmis bir durum so6z

konusu mu?
4) Bir sosyal medya kullanicisi da olarak hangi aglari/araglar1 kullantyorsunuz?
5) Sizce sosyal medya yeni bir sinifin ortaya ¢ikmasini saglar mi1?

6) Sosyal medyada toplumsallagsmay1 nasil degerlendiriyorsunuz? Bunlara gii¢ atfediyor

musunuz ?

7) Dijital aktivizm sizce ne kadar 6nemli, etkili? Yurtdis1 6rneklerinde Twitter’in 6zellikle
saglik sistemi olmak {izere bircok alandaki isleyis aksakliklarina halkin tepkisini aktarma
konusunda bir ara¢ olarak katki sagladigi ornekler var ve bu tepkiler parlementoya
tasinmus. Ulkemizde durumu Gezi olaylarinda icinde bulundugunuz siireci de géz &niine

alarak degerlendirir misiniz ?
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8) Sosyal medyada/sosyal aglarda demokrasi hakkindaki goriisleriniz nelerdir?

9) Size gore sosyal medyanin kendine ait bir giindemi var m1 yoksa geleneksel medyanin
giindemi sosyal medya aracilifiyla yeniden mi iretiliyor? Varsa bu giindemi belirleyen

olay, kisi ve /veya kurumlar kimler? Nasil olusuyor?

10) Tiirk toplumunun genis bir ifadeyle yeni medya ara¢ ve ortamlarina adaptasyon ve
dahil olma siirecini nasil degerlendiriyorsunuz? Yayimciligin dijital boyuta taginmasi ile
sayisal esitsizliklerin toplumsal agidan bir erisim esitsizligine sebep olacagini diisliniiyor

musunuz?

11) Candas Tolga Isik’in 24 Mayis 2013 tarihli programinda radyodan hareketle aracin
ihtiyaca cevap vermesine ve fonksiyonel olmasina degindiniz. Sizce sosyal medya bireysel
bir kullanict olarak hangi ihtiyaclara cevap verebiliyor? Ayni programda attiginiz tweetin
artik basin tarafindan takip ediliyor olduguna; dolayisiyla basin toplantisi yapmaya eskisi
kadar gereksinim duyulmadigina vurgu yaptiniz. Sizce baska ne gibi pratikler sosyal

medyaya tasind1 ya da gelecekte tasinacak?

12) Konvansiyonel yaymciligin aksine bir format belirlenmesi sosyal mecralarda soz
konusu degil; bu nedenle bir yayinci/yapimct olarak burada yaraticiligin daha 6n planda

oldugunu ya da olmasi gerektigini diisliniiyor musunuz ?

13) Geleneksel medya izleyicisi ile sosyal medya dolayimiyla programa katilan “yeni
izleyiciyi” karsilagtirir misiniz? (demografik 6zellikler — cinsiyet, yas, egitim. Varsayimsal

olarak)

14) McLuhan’in “ara¢ mesajdir* ifadesinden hareketle yeni medya diizeninde arag
olanaklarinin artmasi sizce mesaj’1 nasil bir konuma tasiyor? Farkli bir etki, gii¢, yaraticilik

gereksinimi dogdu mu?

15) Donanim, akilli cihazlar vb. Araglarin gelisimi, pazarin biiyiimesi gibi konulari bu

tartismayla baglantili nasil degerlendiriyorsunuz?

16) Televizyonun insanlar1 eve baglayan yapisina karsin sosyal medya ara¢ ve ortamlarinin
sagladig1 o6zgiirliik (zaman, mekan ve igerik baglaminda) cezbedici geliyor mu? Candas

Bey’in programinda medyanin evde olmasinin gerekliligine inandiginiz1 ifade ettiniz.

17) Yine ayn1 programda kullandiginiz ifadeler su sekilde:
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“Bana neden ihtiya¢ var? Ben ona bakarim. Ornekse, Tiirklerin girisimi olan HoodCast var
degil mi ? HoodCast nefis bir haber kaynagi. Edit etmezsek ne olur? Herkes iste bak araba
gecti, yazik kediyi ezdiler, suna su carpti, iki araba tampon tampona ¢arpisti, hava
yagmurlu filan diye birsey ¢ekip koyuyor. Bunu edit edersen, buradaki trafigi yonetirsen,

ondan sonra yonlendirebilirsen olur”

Bu noktada, nefret sdylemi vb. ayrimci ifadelerin sosyal medyada yer almasini nasil
degerlendiriyorsunuz? Bu Onlenebilir bir durum mu? Bu noktada sizin gibi taninan

kullanicilara ne diisiiyor?

18) Sizce bu anlamda sosyal medyada kanaat o6nderi olarak tanimlayabilecegimiz kisiler

var m? Ornek verebilir misiniz?

19) Geleneksel medya iireticilerinin yeni medyadan/mecralardan haberdar olmalar1 sizce
artik bir zorunluluk mu ? Olumlu/begendiginiz sosyal medyay1 1yi kullanan bagka 6rnek bir

program ya da moderator var mi1 ?

20) Bildiginiz gibi Tiirkiye’de izlenme oranlar1 6lgme sistemi, 14 Aralik 2011°den itibaren
yasal sorusturmaya ugradi. Bu noktadan sonra yapimcilar ve kanal ydneticileri/sahipleri
acisindan sosyal mecralar giivenilir bir kaynak olabilir mi? Diziler basta olmak {izere artik
bir ¢ok televizyon tiirlinde hashtag uygulamalar1 var? Sizce, bunun amaci izlenme orani

Olctimii mii, canlilik hissi yaratilmasi mi1 ?
21) Sosyal medya ile ilgili belirlenmis bir stratejiniz var mi1 ?

22) Son olarak sosyal medya ve konvansiyonel medyanin gelecegi hakkinda neler

diisiiniiyorsunuz ?
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