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ONSOZ

Kamuoyu olusturma ve toplumu yodnlendirmede, onemli bir rolii olan gazetecilik,
kitlesellestigi ve kurumsallastigi 19. yiizyildan giiniimiize kadar, teknolojik gelismeler
dogrultusunda mesleki degisim ve doniisiimlere ugramaktadir. Ancak en hizli ve en koklii
degisimi, 20. yiizyilim son c¢eyregine, Once bilgisayar ardindan internetin
yayginlasmasindan sonraki doneme denk gelmektedir. Radyo, dergi, gazete ve televizyon
gibi klasik kitle iletisim araglariyla yapilan habercilik pratikleri, dijital medya ortamlarina
tasinmis ve bu ortamlara uygun igerikler liretilmeye baslanmistir.

21. ylizyilin baginda ortaya cikarak kisa siirede biitiin diinyada yayginlasan Facebook,
Twitter ve YouTube gibi sosyal medya mecralari, gazeteciligin temel {iriinii olan haberin
daha hizli, daha kolay ve daha ucuz bir sekilde tiretilip dagitimini saglamistir. Bu durum,
geleneksel medyanin dijital ortamlara daha fazla yatirim yapmasina neden olurken, bireysel
yayincilik faaliyetlerinin de artmasini ve giiglenmesini saglamistir. Bu ¢ercevede, bir video
paylagim sitesi olarak 2005°te kurulan YouTube, ¢ok kisa siirede gazetecilerin yeni nesil
haber mecrasina donmiistiir. Baska bir ifade ile YouTube, habercilerin geleneksel
medyadaki gazetecilik yarisini, dijital ortama tagimaktadir. Son yillarda ana akim medyada
calisan ya da merkez medyadan dislanan ¢ok sayida taninan ve tecriibeli gazeteci YouTube
kanal1 acarak bu ortamda yeni bir habercilik pratigini gergeklestirmektedir. Bu yeni nesil
gazetecilik pratiginin nasil bir ¢ergeveye oturdugu, ne tiir igerikler iiretildigi, ana akim
medyaya Ozellikle televizyon haberciligine alternatif olup olmadigi ve gazeteciler i¢in bir
gelecek vaat edip etmedigi Onem tasimaktadir. YouTube gazeteciliginin genel bir
cercevesini ortaya koyan bu c¢aligmanin, gelecekte konuya dair yapilacak akademik
arastirmalara da katki sunacagi timit edilmektedir.

Bu calismanin bir fikir olarak ortaya ¢ikip yiiksek lisans tezine doniismesinde, gosterdigi
ilgi ve dzveriyle biiyiik katkilar sunan danismanim Dr. Ogretim Uyesi Yavuz Kiigiikalkan
basta olmak tizere,

Biitiin yogunluklarina ragmen bana zaman ayirip sorularima samimiyetle cevap veren
gazeteci meslektaslarim ve biiyiiklerim Kemal Oztiirk, Hilal Kaplan, Cengiz Er, Yildiray
Ogur ve Adem Ozkose’ye,

Teknik diizenlemeler konusunda destegini benden esirgemeyen ve TRT’de birlikte yillardir
calistigim arkadasim Fatih Aydemir’e,
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Bu calisma, gazeteciligin tarihsel siirec icinde geleneksel mecralardan dijital ortamlara dek gecirdigi
doniisiimlerin glinlimiizdeki pratiklerini ele almaktadir. Bu baglamda alternatif ve bireysel bir medya
mecrasina doniisen YouTube’in yapisi ve bu dijital ortamda habercilik faaliyetlerini gergeklestiren
gazetecilerin mesleki pratikleri irdelenmektedir.

Dijital medya ortamlari, yiizyillardir var olan gazetecilik pratik ve uygulamalarini doniistiiriirken, yeni
habercilik tiir ve tarzlarmin ortaya c¢ikmasini ve yayginlasmasini da saglamaktadir. Bu sanal
ortamlardan biri olan YouTube, giderek gazetecilerin dijital haber platformuna doniismektedir.
Milyon dolarlik bir yatirim yapmadan YouTube’da kendi televizyon kanalini kuran, yayin iceriklerini
hazirlayan, gelir elde etmeye baslayan gazetecilerin hangi motivasyonla bunu basardiklari, bu dijital
ortamda habercilik pratiklerini nasil uyguladiklar1 ve doniistiirdiikleri 6nem arz etmektedir. Bu agidan
bakildiginda YouTube, farkli diisiince ve ideolojiye sahip, ana akim medyadan dislanan ya da hala
merkez medyada calisan ¢ok sayida ismin, geleneksel medyadaki gazetecilik yaris ve pratiklerini
dijital bir ortama tasimaktadir. Ustelik bu yarisa, ana akim medya da kurumsal yapistyla katilmaktadir.
Bu noktada YouTube’un sadece bireysel bir medya alani m1 olusturdugu, televizyon haberciligine
alternatif bir yayinciligi m1 sundugu yoksa merkez medyaya eklemlenen bir platform mu oldugu
tartigmalari stirmektedir.

Tiirkiye’de gazetecilerin YouTube tizerindeki mesleki pratikleri, aslinda ¢ok yeni ve bu dijital ortam
birkag isim disinda heniiz tam olarak habercileri maddi olarak tatmin etmis degil. Bu g¢ergevede
bakildiginda, bu sanal ortama tasinan gazetecilerin, basarili olmak icin geleneksel medyadan farkli
bir igerik {iretme arayisinda olduklar1 goriilmektedir. Ozellikle taninmis haberciler, tecriibe ve
deneyimlerine dayanarak kendilerine 6zgii bireysel bir gazetecilik tarzi olusturmaya c¢aligmaktadir.
Bunu yaparken YouTube’da siirdiiriilebilir olmay1 ve hedef kitleleri igin alternatif bir medya
olusturmay1 amaglamaktadir. Ancak haber igerigi ve cesitliligi bakimindan istenilen diizeyde
olmamasi, kurumsal yap1 ve ekonomik gelir modeli olarak yetersiz olmasi, reklam geliri ve editoryal
acidan zayif olmast, bu dijital ortamin en 6nemli dezavantajlar1 olarak dikkat cekmektedir. Haberciler,
her ne kadar ‘patronsuz gazetecilik’, ‘ana akim medyaya alternatif” ve ‘6zgiir bir ortam’ diisiincesi ile
hareket ederek bu dijital mecraya yonelseler de, igeriklerinin siirdiiriilebilirligi ve ekonomik ag¢idan
abonelerine ve ticari bir sirket olan YouTube un kendisine bagimli bir hale gelmektedir. Bu gercekten
hareketle YouTuber gazetecilerin ¢ogunlugunun geleneksel medya ile bagmni koparmamaya
calistiklar1 dikkat ¢ekmektedir.

Bu galigmada, bir 6rneklem olusturmasi i¢in YouTube’da meslegini icra eden bes gazeteci ile
goriismeler gerceklestirilerek bu dijital ortamdaki yeni habercilik pratikleri incelenmektedir. Boylece
hangi motivasyonlarla bu sanal ortamda gazetecilik yaptiklari, kanallarinda nasil igerik irettikleri,
yayinlarinin tiir ve temalari, finansman modelleri, bu sanal ortamin avantaj ve dezavantajlari, dijital
haberciligin gelecegi ve yasal durumu ile ilgili genel bir ¢erceve ortaya konmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Haber, Geleneksel Gazetecilik, Yeni Medya, Dijital Gazetecilik, YouTuber
Gazeteciler
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This study examines the current practices of the transformations journalism has undergone in the
historical process from traditional media to digital media. In this context, the structure of YouTube,
which has turned into an alternative and individual media channel, and the professional practices of
journalists who carry out their journalism activities in this digital environment are discussed.

While digital media are transforming journalism practices that have existed for centuries, it also
enables the emergence and spread of new types and styles of journalism. As a one of these virtual
environments, Youtube is gradually transforming into a digital news platform for journalists. It is
important to understand with what motivation journalists who set up their own television channel on
YouTube, prepare their broadcast content and start to earn income without making a million dollar
investment and how they apply and transform their journalism practices in this digital environment.
From this point of view, YouTube brings the competitions and practices of journalism in traditional
media to a digital environment from many names who have different ideas and ideologies, or excluded
from the mainstream media or still work in the mainstream media. Furthermore, the mainstream media
participates in this race with its institutional structure. At this point, there are discussions on whether
YouTube constitutes only an individual media space, offers an alternative broadcasting to television
journalism or whether it is a platform that is attached to the mainstream media

In Turkey, the professional practices of journalists on YouTube are actually very new and except for
a few names this digital environment has not completely satisfied the journalists,. In this case, it is
seen that journalists who have moved to this virtual environment seek to produce content that is
different from traditional media to be successful. Especially well-known journalists try to create a
unique journalism style based on their experiences. In that way, they aim to be sustainable on YouTube
and to create an alternative media for their target audiences. However, the main disadvantages of this
digital environment are that it is not at the desired level in terms of news content and diversity,
insufficient corporate structure and economic income model, advertising revenue and editorial
weakness. Although journalists shifts this digital medium in idea of 'bossless journalism’, ‘alternative
to mainstream media' and 'a free environment', the sustainability and economic aspects of their content
become dependent on their subscribers and the commercial company YouTube itself. Because of that,
it is noteworthy that the majority of YouTuber journalists try to not break their ties with the traditional
media.

In this study, the new journalism practices in this digital environment are examined by conducting
interviews with five journalists who work on YouTube to form a sample. Thus, a framework is
presented that with what motivations journalists work in this virtual environment, how they produce
content in their channels, the types and themes of their broadcasts, financing models, the advantages
and disadvantages of this virtual environment, the future and legal status of digital journalism.

Keywords: News, Traditional Journalism, New Media, Digital Journalism, YouTuber Journalists




GIRIS

Insanligin iletisim tarihiyle baslayan haber ve habercilik, teknolojik gelismeler
dogrultusunda siirekli doniiserek yeniden sekillenmekte ve yeni mecralar iizerinden
varligimmi farkli bi¢im ve formatlarda siirdiirmektedir. Son 20 yilda internet, iletisim ve
mobil teknolojide yasanan ilerlemeler, YouTube, Facebook ve Twitter gibi sosyal medya
platformlarinin yaygin hale gelmesi, gazete kdgidina basili olan haberi, elektronik ve dijital
bir ortama tasirken, yeni gazetecilik tlirlerinin ortaya ¢ikmasini saglamakta ve bunlarin
gelismesine zemin hazirlamaktadir. Yeni dijital ortamlardan biri olarak 2005 yilinda
kurulan ve kisa siirede dev bir video kaynagina dénen YouTube, radyo ve televizyon gibi
geleneksel medyadaki haber yayinciligina alternatif bir alan olusturmaktadir. Bu durum,
hem haberi iireten gazeteciler hem de haberi tiikketen kitleler i¢cin yeni bir deneyim
olmaktadir.

YouTube haberciligi, aslinda Tiirkiye’de yeni yeni sekillenen ve yayginlasan bir
gazetecilik tiirli olarak dikkat gekmektedir. Zira son 5 yildir geleneksel medyada calisan ya
da ana akim medyanin disinda kalan ¢ok sayida gazeteci, YouTube kanal1 agarak meslegini
dijital ortamda siirdiirmektedir. Ik ortaya ¢ikti§1 donemde sadece siyasi iktidara muhalif
gazetecilerin alternatif bir haber mecras1 gibi algilanirken, bu durum gilinlimiizde
degismektedir. Ciinkii iktidara yakin ¢ok sayida gazeteci de YouTube’a taginarak bu dijital
ortamdaki gazetecilik yarisina katilmaktadir. Baska bir ifade ile YouTube, farkli diisiince
ve ideolojilere sahip, iktidara yakin ya da muhalif gazetecilerin geleneksel medyadaki
habercilik yarigini, dijital ortama tasimaktadir. Zira bu mecra, biitlin gazetecilere,
geleneksel medyadaki habercilik pratiklerinin diginda davranabilme, egemen medya dilinin
disina cikarak kendine 6zgii bir habercilik dilini gelistirme ve hedef kitlesinin profiline gore
bir yayin ve igerik belirleme sansin1 getirmektedir (Bulut, 2020: 729). Ote yandan sosyal
medyanin giderek yayginlasmasi, ana akim medyanin da bu yariga katilmasina ve dijital
ortami etkin bir sekilde kullanmasina olanak saglamaktadir. Boylece ortaya yeni bir
habercilik pratigi olarak YouTube gazeteciligi c¢ikmakta ve her gegen giin
yayginlagsmaktadir.

Broadcast Yourself (Kendini Yayinla) sloganiyla gazetecilere kendi televizyon ve haber
kanalin1 kurma, igerik iiretme ve canli yayin gerceklestirme imkanini veren YouTube,
milyon dolarlik biitgeli geleneksel medyaya karst haberciler i¢in hi¢ masrafa girmeden
alternatif ve bireysel bir medya alani olusturmaktadir. Bu ¢ergevede bakildiginda aslinda
YouTube, televizyon haberciliginin yerine ikamet edebilecek bir potansiyeli
barindirmaktadir. Bu noktada dijital ortamda haberin ve temel iriinii haber olan
gazeteciligin nasil sekillenip doniistiigii, bu mecrada bulunan YouTuber gazetecilerin
mesleki pratik ve stratejileri, nasil ve ne tiir igerik irettikleri, reklam ve gelir modelleri,
hangi motivasyonlarla bu alana tasindiklar1 ve dijital haberciligin gelecegine iliskin
ongoriileri 6nem tasimaktadir. Bu ¢alisma, ilk ortaya ciktiklari siirecten bugiine, haber ve
gazeteciligin dijital mecralara tasinma hikayesini ele alarak, bu mecralardan biri olan
YouTube gazeteciliginin alternatif ve bireysel bir medya alani1 olarak genel cercevesini

1



incelemektedir. Zira Tirkiye’de ¢ok yeni olan bu dijital habercilik pratigini iyi
anlamlandirabilmek, haber ve gazeteciligin tarihgesi ve nasil doniistiigiine bakmay1 zorunlu
kilmaktadir.

Temel iriinii haber olan gazeteciligin, YouTube gibi dijital bir ortama tasinmasi ve bu
mecraya 0zgl bir habercilik tarzinin ortaya ¢ikmasi, son 15 yil i¢inde yasanan internet
tabanli iletisim ve mobil teknolojideki gelismelere denk gelmektedir. Oysa haber ve
habercilik olgusu, ytizyillar1 bulan uzun bir siirecte farkli sekil, yol ve yontemlerle varligini
stirdiirerek gliniimiize kadar gelmektedir. Cilinkii insan dogas1 geregi ¢evresinde ve yasadigi
diinyada, neler olup bittigini her zaman bilmek ve haberdar olmak istemektedir.
Gazetecilik, tarih boyunca hep var olan bu icgiidiisel ihtiyacin giderilmesini
karsilamaktadir. Haberciligin heniiz bir meslek olarak ortaya ¢ikmadigr ilk ¢aglarda, olay
ve olgular1 anlatmak ve aktarmak i¢in kullanilan simgeler, isaretler, duman, tamtam sesleri
ve ulaklar, o donemlere 6zgii ilkel haber ve habercilik anlayisi olarak kabul edilmektedir.
Inka Medeniyeti’nin krallarmin tasrada olan biteni dgrenmek igin 2400 Kilometre
uzunlugunda bir giizergahta belirli araliklarla haberci kule ve konaklar1 yaptirmalari ya da
Yunanlilarin Persleri yenilgiye ugrattigi haberini 42 kilometre kosarak Atina’ya ulastiran
maraton kosucusu, 0 dénemlerin habercilik pratikleri olarak goriilmektedir (Yigenoglu,
1996: 37). Baska bir ifade ile ‘ulaklar’, ‘yaya haberciler’ ya da ‘atli haberciler’ o ¢agin
mubhabirleri sayilmakta ve bu faaliyetlerin hepsi aslinda haberin ilk 6rnekleri olarak kabul
edilmektedir. Haber ve gazeteciligin nasil ortaya ¢iktigi, gelistigi ve dijital bir mecraya
dontistiigti dikkate alinarak hazirlanan bu ¢alisma, dort boliimden olusmaktadir.

Calismanin ilk boliimiinde, haber ve habere iliskin temel kavramlar ele alinmaktadir. S6z,
isaret ve simgelerle baslayan, yazi, kagit ve matbaanin kesfi ile gazeteye aktarilan haberin,
giinlimiizdeki dijital ortamlara tasinma siireci degerlendirilmekte, ‘haber ve haber degeri
nedir?’ sorusuna iligkin akademisyen ve gazetecilerin goriisleri irdelenmektedir. Tarihsel
stire¢ icinde haberin {iretim ve tiikketim mecralar1 degisirken, kavrama iliskin tanimlarin da
arttigma dikkat cekilmektedir. Ote yandan medyada yer alan haberleri kim, hangi 6lgiilere
gore ve nasil belirlemektedir? sorusu giiniimiizde de tartisilmaktadir. Meslegin bilgi
birikimi ya da gazetecilik refleksi olarak goriilen haber degeri, her gazeteciye gore farkli
sekillenirken, bilimsel alanda da bu degerlerin farklilig1 ele alinmaktadir. Ayrica haberde
bulunmasi gereken dogruluk, gerceklik ve objektiflik gibi temel ilkeler, hem akademik hem
de meslek orgiitlerinin bakis agilariyla irdelenmektedir. Yillardir meslekte tartisilan haber
ve yorum konusu da ayr1 bir baslik olarak ele alinmakta ve dijital medyada yorumlu haberin
arttiina dikkat ¢ekilmektedir. Teknolojik ve dijital gelismelerle haberin ¢ok hizli ve kolay
iiretildigi  giiniimiizde, haber yazma kural ve teknikleri bir bashk altinda
degerlendirilmekte, gazetecilerin haber iiretmek icin kullandiklar1 kaynaklarin da
cesitlendigi, sosyal medyanin hem bir kaynak hem de haberin iiretildigi ve tiiketildigi bir
platform oldugu anlatilmaktadir.

Calismanin ikinci bdoliimiinde ise gazetelerin nasil dogdugu, geleneksel gazetecilik
mesleginin nasil basladigi, gelistigi ve doniiserek giiniimiize kadar geldigi incelenmektedir.
Avrupa’daki aristokrat ve burjuvazinin ticaret yapmalarina hizmet eden haber mektuplari
ve haber kagitlar1 (Tokg6z, 2019: 61), 16. ylizyilda Venedik’te, Osmanli ile olan savaslari



anlatan ve ‘gazetta’ denilen haber sayfalari (Toruk, 2008:64) ve Ingiltere ile Amerika’daki
publarda ortaya c¢ikan sohbet ve dedikodularin kayit defterine yazilarak basilmasi ve
dagitilmasi (Kovach ve Rosenstiel, 2007: 24), 17. yiizyilda ortaya ¢ikan modern gazetelerin
onciileri olarak kabul edilmektedir. Bu boliimde, diinya ve Tiirkiye’de ¢ikan ilk gazeteler
ele almarak Ronesans, Reform hareketleri, Cografi Kesifler ve Sanayi Devrimi gibi
toplumsal, siyasal ve iktisadi olaylarin gazeteciligi nasil gelistirdigi ve kitlesel hale
getirdigi yiizyillik periyotlar seklinde irdelenmektedir. Bu cergevede bakildiginda, 18.
ylizyllin son c¢eyreginde gazeteciligin gelisiminde Onemli rol oynayan Amerika’nin
bagimsizlik savasi (177) ve Fransiz ihtilalinin (1789), basinin 6zgilir olma fikrini
yayginlastirdig1 ve bu tarihlerden sonra basilan gazete sayisinin hizlica arttigina iliskin
degerlendirmeler sunulmaktadir (Kog, 2020: 11). Telgraf (1838) ve telefonun (1876) icadi
ile haber tiretiminin hizlandigini ve 19. yiizyilda gazetenin halkin biiyiik kisminin okudugu
bir kitle iletisim araci haline geldigini savunan goriisler (Toruk, 2008: 75) aktarilmaktadir.
Gazetecilik acisinda kokli degisimlerin yasandigr 20. ylizyil, ayr1 bir bashik olarak ele
alimmaktadir. Kitle iletisim ¢agi olarak bilinen bu donemde gazeteciligin, 1920’lerden
sonra radyo ile sesli, 1950’lilerden sonra televizyonun kullanimi ile hem gorsel hem de
isitsel mecralar edinerek yeniden sekillendigi siire¢ ele alinmaktadir (Ozgaglayan, 2014:
136). Boliimiin son bagliginda ise habercilikte 1970’lerden sonra kullanilmaya baglanan
bilgisayar ve 1990’lardan sonra ortaya ¢ikan internet ile geleneksel gazetecilikten yeni
medya ya da dijital ortama gecis donemi degerlendirilmektedir.

Calismanin iiclincli boliimiinde, diinyada internet kullaniminin 21. yiizyilin baginda
yayginlagsmasi ile ortaya ¢ikan yeni medya ortamlar1 ve dijitallesen gazetecilik pratikleri
ele alinmaktadir. Bu cercevede yeni medya, dijitallesme ve dijitallesen gazetecilik
kavramlar1 farkli yaklagimlarla incelenmektedir. Dijitallesme ile birlikte gazetecilikte
icerik liretiminin nasil gerceklestigi ve ortaya ¢ikan internet haberciligi, yurttas haberciligi,
robot habercilik ve sosyal medya haberciligi degerlendirilmektedir. Yeni medyanin
interaktif yapisi, zaman ve mekan farkim1 ortadan kaldirmasi, hizli erisim imkéani gibi
ozellikleri ile kisa siirede geleneksel medyaya karsi nasil alternatif bir medya olusturdugu
tizerinde durulmaktadir. Zira yeni yapida haber, daha hizli iiretilen, daha kolay ulasilan ve
tiketilen bir ara¢ olurken, gazetecilik de gelenekselden dijital ortamlara yonelen bir
meslege donmekte ve artik insanlar haber ihtiyaglarin1 bu mecralardan karsilamaktadir
(Oz¢aglayan, 2014: 136). Bu doneme iliskin yapilan bilimsel calismalar, dijital
gazeteciligin pratiklerinin 3 farkli asamada uygulanarak giiniimiizdeki durumuna geldigini
gostermektedir. Ik dénemde (1995-2000) geleneksel medya organlar: sadece igeriklerini
internete tagimis, ikinci donemde (2000-2010) internet sitelerine 6zgii haber ve igerikler
tiretilerek (Web 2.0 teknolojisi) yeni bir gazetecilik tiirli ortaya ¢ikmistir. 2010°dan sonra
baslayan donem ise akilli cep telefonlar1 ve tablet gibi mobil cihazlarin yayginlagsmasi ile
biitiin sosyal medya platformlar1 haberin hem iiretildigi hem de tiiketildigi, geleneksel
medyanin bu alana ciddi yatirimlar yaptig1 bir dsnem olmustur (Unal, 2019: 13).

Calismanin son boliimii olan dordiincii boliimde ise bir video paylasim sitesi olarak
baslayan YouTube’un nasil bir haber mecrasina dondiigli ele alinmaktadir. Gazetecilerin
YouTube’daki habercilik pratik ve stratejileri, igerik tiretimleri, reklam ve gelir modelleri,
bir dijital platform olarak YouTube’un habercilik agisindan gelecegi YouTuber gazeteciler
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tizerinden anlatilmaktadir. Konuya iliskin degerlendirme, yorum, ongdrii ve Oneriler ise
sonu¢ boliimiinde yer almaktadir. Bu bilgiler dogrultusunda ¢alismanin konusu, 6nemi,
amaci, hipotezleri, yontem ve literatiir incelemesi asagida verilmektedir.

Calismanin Konusu

Yeni medya ortamlarindan biri olan YouTube, ¢ok kisa bir tarih¢eye (2005) sahip olmasina
ragmen, giderek yayginlasan bireysel gazeteciligin yeni habercilik mecrasi olarak dikkat
cekmektedir. Geleneksel medyada calisan ya da ana akim medyadan ayrilmak zorunda
kalan ¢ok sayida taninmis gazeteci, YouTube kanali agarak bu dijital ortamda meslegini
siirdiirmektedir. Farkli diisiince ve ideolojilere sahip, siyasi iktidara muhalif ya da iktidari
destekleyen gazeteciler, gelencksel medyadan sonra bu dijital ortamin ¢atis1 altinda da
birbirleriyle kiyasiya bir gazetecilik yarisina girmektedir. Bu mecraya erken girenler, dijital
habercilik yariginda, bagka bir ifade ile igerik {iretimi, abone sayisi, izlenme ve etkilesim
orani acisindan simdilik avantajli bir durumda goriinmektedir. Ancak yarisa sonradan
katilan ¢ok sayida gazeteci, kaliteli ve etkin igerikleri ile bu farki kapatabilecek bir
potansiyel gostermektedir.

Tiirkiye’de heniiz yeni bir gazetecilik tiirii olarak dikkat ¢eken YouTube haberciligi,
meslegin gelecegi agisindan etkin bir mecra seklinde goriilmektedir. Ancak haber icerigi
ve cesitliligi bakimindan istenilen diizeyde olmamasi, kurumsal yap1 ve ekonomik gelir
modeli olarak yetersiz olmasi, reklam geliri ve editoryal agidan zayif olmasi, bu dijital
ortamin en onemli dezavantajlar1 olarak dikkat ¢cekmektedir. Diger yandan, YouTuber
gazeteciler, bu dezavantajlar1 giderecek ¢O6ziim arayisina girerek bu mecradaki
deneyimlerini kalic1 ve siirdiiriilebilir bir hale getirmeye ¢alismaktadir. Ozellikle kaliteli
icerik ve yayinlarla geleneksel ve sosyal medyanin giindemine gelerek, daha fazla abone
ve daha fazla izlenmeyi amaclamaktadir. Bireysel haber kanalin1 gelir getirebilecek bir
diizeye getirenler ise kameraman, editr ve kurgu islerini yapan sinirlt bir teknik ekiple
calismay1 hedeflemektedir.

Haberciler, her ne kadar ‘patronsuz gazetecilik’, ‘ana akim medyaya alternatif® ve ‘6zgiir
bir ortam’ diisiincesi ile hareket ederek bu dijital mecraya yonelseler de, igeriklerinin
stirdiiriilebilirligi ve ekonomik acidan abonelerine ve ticari bir sirket olan YouTube’un
kendisine bagimh bir hale gelmektedir. Be gercekten hareketle YouTuber gazetecilerin
cogunlugunun geleneksel medya ile bagni koparmadiklar1 dikkat cekmektedir. Ote
yandan, YouTube’u kendilerine rakip olarak géren haber televizyonlar1 da bu dijital ortami
kullanmaktadir. Haber iceriklerini, tartigma programlarini ve canli yayinlarini kurumsal
YouTube kanallarinda paylasan televizyonlar, goriintiilii habercilik konusunda bu dijital
mecraya bir taraftan direnmekte diger taraftan bu sanal ortami kendine eklemleyerek
varligint devam ettirmektedir. Gazetelerin kagida baskiyr sonlandirarak dijital medyaya
yenik diistiigli kabul edilirken, televizyonlarin YouTube gibi dijital mecralarla i¢ ice
gecerek miicadelesini siirdiirdii§ii ancak bu durumun uzun vadede nasil sonuglanacagi
bilinmemektedir. Fakat televizyon yayimlarinin YouTube’a yiiklendikten sonra ciddi bir
oranda izlendigi hatta bazi igeriklerin sadece YouTube i¢in iiretildigi diisiintildiigiinde
televizyonlarin da gazeteler gibi dijital medyaya yenik diismesi, uzak bir ihtimal olarak
goriinmemektedir.



Bu ¢alismada, YouTuber gazetecilerin hangi motivasyonla bu sanal ortama tasindiklari,
nasil igerik iirettikleri, dijital habercilik platformu olarak YouTube gazeteciliginin gelecegi
ve habercilik pratiklerini nasil etkileyip doniistiirdiigii incelenmektedir. Calismada ayrica
YouTube’un nasil televizyon haberciligine alternatif bir mecra haline geldigi, medya
ekonomisi acisindan YouTube gazeteciligi ve yasal diizenleme ile ilgili tartigmalar ele
alinarak bu dijital ortamdaki sansiir ve basin 6zgiirliigii konular1 da irdelenmistir.

Calismanin Onemi

Dijital medya ortamlari, yiizyillardir var olan gazetecilik pratik ve uygulamalarim
dontstiiriirken, yeni habercilik tiir ve tarzlarinin ortaya ¢ikmasini ve yayginlagsmasini da
saglamaktadir. Bu sanal ortamlardan biri olan YouTube, giderek gazetecilerin dijital haber
platformuna doniigmektedir. Milyon dolarlik bir yatirim yapmadan YouTube’da kendi
televizyon kanalin1 kuran, yayin igeriklerini hazirlayan, gelir elde etmeye baslayan
gazetecilerin hangi motivasyonla bunu basardiklari, bu dijital ortamda habercilik
pratiklerini nasil uyguladiklar1 ve doniistiirdiikleri dnem arz etmektedir.

Tiirkiye’de gazetecilerin YouTube tizerindeki mesleki pratikleri, aslinda ¢ok yeni ve bu
dijital ortam birkac isim disinda heniiz tam olarak habercileri tatmin etmis degil. Bu
cercevede bakildiginda, bu sanal ortama tasinan gazetecilerin, basarili olmak ig¢in
geleneksel medyadan farkls bir igerik iiretme arayisinda olduklari goriilmektedir. Ozellikle
taninmis haberciler, tecriibe ve deneyimlerine dayanarak kendilerine 6zgili bireysel bir
gazetecilik tarzi olusturmaya calismaktadir. Bu durum, YouTube gazeteciliginin nasil bir
cergeve iginde sekillendigini, habercilik agisindan siirdiiriilebilirligi ve gelecegi gostermesi
acisindan son derece 6nemlidir. YouTuber gazetecilerle goriisiilerek hazirlanan bu ¢aligsma,
bu dijital ortamdaki haberciligin nasil sekillendigini ve nereye dogru ilerledigine dair
onemli fikirler vermektedir.

Calismanin Amaci

2005 yilinda bir video paylagim ag1 olarak yayina baslayip kisa siirede biitiin diinyada
yayginlagan YouTube, Tiirkiye’de son 5 yildir etkin bir sekilde bir haber mecrasi olarak
kullanilmaktadir. Bu dijital ortamin getirdigi yenilik ve imkanlar, gazeteciler i¢in ana akim
medyanin disinda alternatif ve bireysel bir medya alani1 olarak goriilmektedir. Ancak bu
durum giderek degismekte, geleneksel medya calisanlar1 da artik bu dijital ortama taginarak
meslegini icra etmektedir. Nihayetinde YouTube, hem siyasi iktidara muhalif hem de
iktidar1 destekleyen farkli diisiince ve ideolojiye sahip bir¢ok gazeteciyi bir c¢ati altina
toplayarak geleneksel medyadaki gazetecilik pratiklerini bu dijital ortama tagimaya devam
etmektedir. Bu ¢alismada, gazetecilerin hangi motivasyonla bu dijital ortama tasindiklari,
nasil icerik ve yayin olusturduklari, YouTube un televizyon haberciligine nasil alternatif
bir mecraya doniistiigii, gelir modelleri ve yasal diizenlemeye iliskin giincel tartigmalar
degerlendirilerek YouTube gazeteciliginin genel bir cergevesinin ortaya konulmasi
amaglanmaktadir.

Arastirmamin Hipotezleri
Hipotez 1: Tiirkiye’de son yillarda sayilari artan YouTuber gazeteciler, bu dijital ortami
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pratiklerini bu sanal ortama tasiyan gazeteciler, kendilerine 6zgii bir habercilik tiir ve tarzini
gelistirerek YouTube’da siirdiiriilebilir olmay1 ve hedef kitleleri i¢in alternatif bir medya
olusturmay1 hedeflemektedir.

Hipotez 2: Dijital medya ortami olarak YouTube, gazeteciler agisindan birgok dezavantaji
da barindirmaktadir. Haber ve igerik iiretiminin zay1f olmasi, reklam ve gelir modellerinin
istenilen diizeyde olmamasi, televizyon kanallar1 gibi kurumsal ve editoryal yapinin
bulunmamasi en 6nemli dezavantajlar1 olarak goriilmektedir. Bu durum, sadece taninmig
isimlerin bu ortama tasinmasina sebep olmaktadir.

Arastirmanin Yontemi

Bu ¢alismada, giinlimiizde giderek yayginlasan ve bir evren 6zelligine sahip YouTuber
gazetecilerin, dijital ortamdaki farkli tiir, format, igerik ve habercilik pratikleri
incelenmektedir. Bu cergevede, ¢alismaya Orneklem olusturmasi i¢in YouTube kanali
acarak icerik iireten gazetecilerden 5 isim belirlenmistir. Kemal Oztiirk, Hilal Kaplan,
Yildiray Ogur, Cengiz Er ve Adem Ozkose olarak belirlenen bu isimlerle telefon aracilig
ile degisik tarihlerde miilakatlar yapilmis ve daha 6nceden hazirlanan sorular yoneltilmistir.
llgili isimlerle yapilan goriismeler dogrultusunda YouTube kanallar1 incelenerek ne tiir
icerik ve yayin tirettikleri tespit edilmistir. Sorular kapsaminda, YouTube’daki gazetecilik
pratik ve dinamikleri, ilgili gazetecilerin bakis acilar1 iizerinden incelenmistir. Dolayisiyla
calismada literatiir taramasi ile birlikte 6rneklem yontemi kullanilarak gorsel analizini de
iceren karma bir metodolojiden yararlanilmaktadir. Zira dijital medya ortamlarinin dinamik
yapisi, tek bir yontemin kullanilmasini zorlagtirmaktadir. Literatiirde az sayida ¢aligmanin
olmasi ve YouTube’ un gazeteciler agisindan yeni yeni gelisen bir haber mecrasi olmasi,
konunun belirli bir kuramsal yaklagimdan ziyade meselenin aktorii olan gazeteciler
tizerinden anlamlandirilmasini zorunlu kilmaktadir. Bu ¢er¢evede hazirlanan c¢alismada,
gazetecilerin YouTube’daki habercilik pratikleri ve konuya dair yorum ve analizlerine yer
verilerek YouTube gazeteciligine iliskin degerlendirmeler yapilmis, incelemelerden ortaya
¢ikan sonu¢ olusturulmus ve ¢esitli oneriler sunulmustur.

Literatiir incelemesi

Bir sosyal medya platformu olarak YouTube’un Tiirkiye’de bir haber mecrasi olarak
gazeteciler tarafindan kullanilmasi oldukga yeni bir siire¢ olarak bilinmektedir. Ozellikle
Ciineyt Ozdemir ve Rusen Cakir’m bu dijital platformdaki gazetecilik deneme ve basarilari,
YouTube’un gazeteciler acgisindan bir haber mecrasina doniistiiriilmesini hizlandirmistir.
Son 5 yilda ¢ok sayida gazeteci bu dijital platforma tasinarak habercilik pratiklerini
gerceklestirmekte ve bunlara her gilin yeni isimler eklenmektedir. Pratikte ve sahada
YouTuber gazetecilerin sayilar1 artarken, konuya iliskin akademik caligmalarin azlig
dikkat cekmektedir. Bu durum konunun biitiin boyutlariyla derinlemesine incelenmesini de
zorlagtirmaktadir. Bilimsel ¢alismalarin sinirli olmasi siiphesiz YouTube gazeteciliginin
heniiz yeni yeni Tiirkiye’de yayginlagmaya baglamasindan kaynaklanmaktadir. Bu konuda
yapilmis akademik calismalara yer vermek, bu incelemenin farkliligini ve 6zgiinliigiinii
ortaya koymak agisindan 6nem arz etmektedir.



Kabas (2020), doktora calismasinda (Gelenekselden Dijitale Kitlesel iletisim ve
Gazeteciligin Dontisiimii: Bireysel Pencerelerinden Yayin Yapan Gazeteciler) YouTube’da
habercilik yaymi yapan 7 gazeteci ile gorliserek bu isimlerin dijital ortamdaki yeni
habercilik pratiklerini kitlesel 6z iletisim kavramsallastirmasina gore incelemektedir.
Caligmada, drneklemdeki gazetecilerin YouTube’daki habercilik faaliyetleri, yayin siireci,
finansman modelleri, stirdiiriilebilirlik, temel engeller, izleyici ile iliskiler, caligma temposu
gibi bagliklar, kitle iletisim ve gazetecilik alanlar1 kapsaminda irdelenmektedir. Kabas, bu
iki alanin kesisimi olarak gordiigii bireysel yayincilik faaliyetlerinin yani YouTube’daki
habercilik pratiklerinin, yakin bir gelecekte farkli agilardan bir gelisim gosterme
potansiyeline sahip oldugunu belirtmektedir.

Kog (2020), “Yeni iletisim Ortamlarryla Doniisen Gazetecilik: Ciineyt Ozdemir Ornegi”
adli yiiksek lisans ¢aligmasinda, Ozdemir’in kullandig1 biitiin sosyal medya hesaplarinin
icerik analizini yapmaktadir. Elde ettigi bilgi ve verilerden yola ¢ikarak yeni medya ile
gazetecilikte yasanan doniisiimii tek bir gazeteci lizerinden incelemektedir. Boylece yeni
medya ortamlarinin editoryal siiregler, medya ekonomisi, izler kitle ve gazeteciler
tizerindeki etkisi ve gazeteciligi nasil doniistiirdiigiinii ortaya koymaktadir.

Kuyumcu (2017), yiiksek lisans calismasinda (Cagdas Diinyanm Yeni Kitle iletisim
Araglar: YouTube Uzerine Bir Inceleme) teknolojik gelismeler dogrultusunda kitle
iletisim araclarinin yeniden sekillendigini, bu durumun da birey ve toplum iizerinde farkl
etkiler yarattigini YouTube {izerinden incelemektedir. Calismada, bugiline kadar
YouTube’da en ¢ok izlenmis 50 video nicelikleri ve nitelikleri dogrultusunda analiz
edilerek, bireylerin geleneksel medyadaki yayimn anlayiginin disina ¢iktigi, kendi medyasini
kurma sansina sahip oldugu degerlendirilmektedir. Bu ¢er¢evede YouTube un kitle iletisim
araclari icinde yer alan televizyonun yerine gegme potansiyeli tasidigi vurgulanmaktadir.

Kaya (2019), “Televizyon Haberciligine Alternatif Bir Mecra: Etik Degerler, Yurttas
Gazeteciligi, Dijital Gazetecilik, Medya Ekonomisi Ekseninde YouTube Haberciligi” adli
caligmasinda, dijital yaymciligin en biiylik sorununun 6zgiin igerik iiretememesi oldugunu,
bundan dolayr da YouTube haber kanallarinin zamanla kaybolup gidecegini
savunmaktadir. Calismada YouTube haberciliginden ziyade yurttas gazeteciliginin daha
cok ilgi gordiigli vurgulanmaktadir.

Bulut (2020), “Egemen Soylemin Kiyisindakiler: Alternatif Bir Platform Olarak
YouTube’da Gazetecilik ve Gazeteciler Uzerine Bir Inceleme” adl1 arastirma makalesinde,
YouTube’un gazeteciler icin alternatif bir haber mecrasina dondiigiinii 6zellikle goriintiilii
haberlerin tiretilmesi ve hedef kitleye ulagtirilmasinda popiiler bir platform haline geldigini
belirtmektedir.

Baloglu ve Demir (2019), “Sosyal Medyada Serbest Gazetecilik: YouTube Ornegi” adli
arastirma makalesinde, Ciineyt Ozdemir’in 2019 yilinin Ocak ve Subat aylarinda iirettigi
32 videonun igerik analizini yapmaktadir. Calismada, iletisim teknolojilerinin gazetecilik
pratiklerini degistirdigi, baz1 gazetecilerin buna direndigi, bazi isimlerin de ¢agin ruhuna
uyarak dijital ortamda meslegini siirdiirdiigii ve bunun en giizel 6rneginin de Ciineyt
Ozdemir oldugu vurgulanmaktadir.



Piser (2020), “YouTube’da Gazetecilik Yapmanin Ekonomi Politigi” adli ¢alismasinda, bu
dijital mecranin kapitalist sistem i¢inde ortaya ¢iktigini, YouTube’da serbest ve dzgiirce
gazetecilik yaptiklarina inanan habercilerin, nihayetinde kapitalizmin iligkilerinden azade
olmadiklarini belirtmektedir. Ona gore geleneksel medyadaki patrondan kurtuldugunu
zanneden gazeteciler, YouTube’da bu meslegi siirdirmek i¢in hem abonelerinin maddi
destegine hem de bir ticari sirket olan YouTube’un kendisine bagimli hale gelmektedir.

Duran ve Yeniceler (2019), “Gelenekselden Yeni Medyaya Gegis Siirecinde igerik Uretimi
Siirecinin Déniisiimii: Ciineyt Ozdemir YouTube Kanali” adli ¢alismada, uzun yillar
geleneksel medyada calisan ve devam eden Ciineyt Ozdemir’in YouTube kanalinda iirettigi
igerikler, gelenekselden yeni medyaya gegis siirecinin doniisiimii agisindan icerik analizi
yontemiyle incelenmektedir. Calismada, Ozdemir’in YouTube kanalinda iirettigi
iceriklerin televizyondan farkli oldugu, seslendirme ve KJ kullaniminin dijital ortamda
tercih edilmedigi belirtilmektedir. Arastirmacilara gére Ozdemir, kanalinda igerik
diizenlemesi, yeni bicim ve arayislar, finans, reklam, hedef kitle ve takipgi etkilesimi ile iyi
bir gazetecilik stratejisi ortaya koymaktadir. Kanalin bu pozisyonunu korumasi durumunda
yeni medyanin, geleneksel medya mecralari iizerinde bir hakimiyet kurdugu gilinlimiizde
YouTube ilklere imza atmaktadir.



BOLUM 1
1. HABER VE TEMEL KAVRAMLARI

Caligmanin ilk bdliimiinde haber kavramina iligkin yapilan akademik ve mesleki
tanimlamalar, haber degeri, haberin temel ilkeleri ve haber kaynagina dair degerlendirmeler
yer almaktadir. Dijital mecralarin ortaya ¢ikmasiyla haber ve habere dair tartigmali
kavramlarin nasil giincellendigi ve ¢esitlendigi anlatilmaktadir.

1.1. Haber Kavrami ve Tanimi

Geleneksel veya dijital gazeteciligin en 6nemli unsuru ve temel {iriinii haberdir. Haber
kavrami, insanin, etrafinda ve diinyada olup biteni merak etmesi ve bilme arzusuyla
iligkilidir. Zira insanoglu, kendisini korumak i¢in ¢evresinde ne olup bittigini hep
o0grenmek zorundadir. Haber de insanin bu ihtiyacina cevap vermektedir. Dolayisiyla
okuyucularin 6grenmek istedigi her seyin ya da meydana gelen ve olan her seyin haber
olduguna dair ¢ok sayida tanim yapilmigsa da bugiine kadar evrensel bir tanimda goriis
birligine varilamamigtir. Haberi tanimlamanin ¢ok zor olduguna dikkat ¢eken Tokgdz
(2019: 218), onu tanimlamanin izlemekten daha gii¢ oldugunu vurgulamaktadir.

Ingilizce ’deki North (Kuzey), East (Dogu), West (Bat1) ve South (Giiney) kelimelerinin
bas harflerinden (NEWS) meydana geldigi bilinen haber, Arapca biz sézciiktiir ve kisaca
her yonde meydana gelen olaylar olarak tanimlanmaktadir (Isiklar, 2020: 2). Tirk Dil
Kurumu (TDK) ise haberi, “Bir olay, bir olgu iizerine edinilen bilgi, salik”, “iletisim veya
yayin organlariyla verilen bilgi” olarak agiklamaktadir (https://sozluk.gov.tr/, 2021). Bu
tanimda haber agisindan iki 6nemli kavram dikkat ¢ekmektedir. Biri olay, digeri ise

bilgidir.

Hem akademik alanda hem de gazeteciler arasinda haberin tanimina iligskin cesitli
degerlendirme ve yorumlar yapilmistir. Genel olarak haber, ‘gazeteci ve muhabirlerin
geleneksel ve dijital ortamlar1 kullanarak kamuoyuna aktarmak iizere siirekli pesinde
olduklar1 ve kovaladiklar1 yeni, farkli ve 6nemli bilgiler’ seklinde tanimlanabilir. Bu yeni
ve onemli bilgiler siiphesiz bir olay ve olgunun varligina isaret etmektedir. Haberin amaci
da gergeklesen bir olayin kitlelere ulastirilmasidir (Toruk, 2008: 162). Kitlelere ulasmayan
bir bilgi ya da olay haber olarak degerlendirilemez. Bu baglamda Tokgoz (2019: 218),
“olay, haberin hammaddesidir. Haber, olay ve olaylarin hikdye ve 6zetidir. Olaylar, haber
olarak insanlara ulagsmaz, insandan insana iletilmezse, hayal olmaktan Gteye gecmez.”
tespitini yapmaktadir.

Peki, insandan insana aktarilan her olay bir haber midir? Ya da neyin haber olup olmadigina
kim, hangi kural ve ilkelere gore karar vermektedir? Yillardir tartisilan bu sorulara
‘habercilikle’ ugrasan akademisyenler, iletisimciler ve gazeteciler ¢ok farkli cevaplar
vermektedir. Bu ylizdendir ki haber kavramina iliskin yiizlerce bilimsel tanima rastlamak
mimkiindiir. Her iilkenin gazetecilik pratik ve uygulamalari, toplumsal yap1 ve sosyal
iligkileri, haberi aktaran muhabir ve gazetecilerin siyasi gorlis ve ekonomik durumlari
birbirinden farklidir. Bu agidan bakildiginda dikkat ¢eken tanimlarindan birini de Akgali
(2002:3)  yapmaktadir: “haber, gazetecinin O6nemli buldugu ya da onun
okuyucular/izleyiciler tarafindan 6nemli ve ilgin¢ bulunacagini sandigi fikirlerden
olusmaktadir.”


https://sozluk.gov.tr/

Haber, sadece fikirlerden olugsmaz. Bir olay, sorun, sdylem ya da eylem de habere konu
olabilir. Onemli olan bunlarin hikdye edilerek ya da ozetlenerek, baska bir ifade ile bir
gergeve igine oturtulup kurgulanarak sozlii, yazili, resimli ve sanal bir ortamda kitlelere
aktarilmasidir (Tokgdz, 2019: 224). Gazeteciler, bir fikri, bilgiyi, sdylemi, olay ya da
sorunu haber olarak degerlendirirken siiphesiz bunlarin yeni, farkli ve ilgingligine
bakmaktadir. Zira ‘haber degeri’ olarak ifade edilen bu nitelikleri iceren bir haber, ancak
genis izleyici ve okuyucu kitlesinde merak uyandirabilir. Nihayetinde gazetecilerin amaci
da yaptiklar1 haberlerle toplumun dikkatini gekmek, ele aldiklart haber konusunu toplumun
giindemine getirmektir. Dolayisiyla ilgi ¢ekmeyecek bir olay ya da durumun haber
yapilmasina da gerek yoktur.

Habercilikle ugrasan kurum ve kuruluglar da haberin ne olduguna iliskin degerlendirmeler
yapmaktadir. Anadolu Ajansi (AA) (2008: 26) haberi, “Oncelikle yeni ortaya ¢ikan bir
olayin, gelismenin, uzman ellerden kamuoyuna yansitilmasidir. Haberin bu 6zelligi,
siiregelen bir olaym, olgunun ortaya g¢ikan “yeni” bir unsuru da olabilir.” seklinde
tanimlamaktadir. Kamuoyuna dogru ve gercek bir sekilde yansitilmasi gereken haber,
toplumsal bir isleve sahiptir. Bu baglamda bakildiginda habere iliskin en genel geger bir
tanim, haberin, kamuoyunun bilgilendirilmesinde, eglendirilmesinde, belli bir goriis
etrafinda toplanilmasinda ve gergegin 6grenilmesinde etkili oldugu yoniindedir (Akgall,
2002: 4). Ebetteki gazetecilerin en Onemli gorevi, Urettikleri haberlerle toplumu
bilgilendirmek, toplumsal sorunlar1 giindeme getirmek ve bir kamuoyu olusturmaktir.

Gazetecilerin goziiyle bakildiginda habere iliskin ¢ok ¢esitli goriisler mevcuttur. Tokgdz,
‘Temel Gazetecilik’ kitabinda bu goriislere yer vermektedir. Buna gére Cohen ve Young,
“haberler gazeteciler tarafindan tiretilmektedir” goriislinii ileri siirerken, Gieber “haberler
gazetecilerin yaptiklaridir” seklinde bir tanimlama kullanmayr uygun bulmaktadir.
Fishman ise “haber, ¢alisanlarin uyguladiklar1 yontemlerin sonucu olarak ortaya ¢ikan
seydir” seklinde bir tanim yapmaktadir (Tokgoz, 2019:212).

[k gazetecilik kitaplarmdan biri olan Tennesse Universitesi’nden Stanley Johnson Kelly
Leiter ve Julian Harris’in 1942 yilinda hazirladiklar1 “The Complete Reporter” adli yapatta,
zamanin gazetecilik anlayisi ile haber soyle tanimlanmaktadir: “Haber, okuyucunun
ilgilenecegi olaylardir. Haber okuyucunun bilmek istedigidir. Haber, insanlarin hakkinda
konusacagi seylerdir” (Kars, 2015: 7).

Biilbiil, Washington Universitesi dekanlarindan M. Lyle Spencer’in 1935’te haber icin
kalic1 bir akademik tanim getirdigini ifade ederek bu tanimi soyle iletmektedir: “Haber,
vaktinde verilen, toplumda c¢ok sayida kisileri ilgilendiren ve etkileyen, bu kisilerin
anlayabilecegi herhangi bir olay, ya da kanaattir.” (Biilbiil, 1999: 96).

Haberle ilgili yapilan bir¢ok tanim dikkatlice incelendiginde, her tanimin haberin farkli bir
yoniinii 6n plana ¢ikarttigini ancak biitiin bu farkli tanimlara ragmen haberin ilgi cekmesi,
yeni, sira dig1 ve farkli bir gelismeyi ortaya koymasi gibi ortak unsurlara sahip oldugu
goriilmektedir. Ebetteki bir iilkede ilgi ¢eken, giindem olan bir haber, farkli sosyo-kiiltiirel
bir yapidaki baska bir iilkede siradan bir durum olarak goriilebilmektedir. Ornegin
Brezilya’daki bir ekonomik kriz o iilke ile hi¢bir bagi olmayan bir insan i¢in haber
olmayabilir ancak Brezilya ile ticari baglantilari olan, bu iilkede yatirimlar gerceklestiren
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bir sirket i¢cin ¢ok onemlidir. Bu ¢ergevede bakildiginda haberi yazan, topluma aktaran
muhabir ve gazetecilerin sahip olduklar1 sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve ideolojik niteliklerin
haberi tanimlamada etkin bir role sahip oldugu asikardir. Dolayisiyla tek bir haber
taniminin olmamasi da gayet dogaldir.

Haberin mecrasi, teknolojik gelismelere bagli olarak da degismektedir. Gazete, dergi,
ajans, televizyon gibi geleneksel medya mecralar1 araciligi ile topluma ulastirilan haber,
bilgisayar ve internetin yayilmasi ile dijital ortamlara tasinmistir. Giiniimiizde g¢ok
kullanilan Twitter, Facebook, ya da YouTube, ve Instagram gibi sosyal medya ortamlari da
haberin hem {iretildigi hem de tiiketildigi bir platforma donlismiistiir.

1.2. Haber Degeri ve Haberin Temel Ilkeleri

Medyada yer alan haberleri kim, hangi olgiilere gore ve nasil belirlemektedir? Bu soru ve
sorun, uzun zamandir hem medyada hem de akademik alanda tartisilmaktadir. Habercilik
ile ilgili yapilan bilimsel calismalarda haber degeri, iizerinde durulan en Onemli
kavramlardan biridir. Gazetecilerin haber liretirken dikkate almak zorunda kaldiklari en
onemli unsur, meslegin bilgi birikimi ya da gazetecilik refleksi olarak goriilen haberin
degeridir. Olaylar, gelismeler, fikirler ve sorunlar haberlestirilirken, kitlelere aktarilmak
icin kurgulanirken bazi temel degerlerin varligi gerekmektedir. Bagka bir ifade ile bir
gazeteci bir konuyu secip haberlestirirken bazi temel ilkeleri dikkate almaktadir. Ornegin
sectigi konu ilging ise, toplumun cogunlugunu ilgilendirecek kadar 6nemliyse ve
zamanlamas1 da dogru ise yani giincel ise gazeteci, bu konuyu mutlaka haberlestirir. Ancak
hangi olay, gelisme ya da fikirlerin haber degeri tasiyip hangilerinin tasimadig1 gazeteci ve
editor ve muhabirlere gore degisebilmektedir. Bir olay, baz1 gazeteciler i¢in haber degeri
tasirken, bazilari igin tagimayabilir. Siiphesiz medya organlarinin yaym politikasi, esik
bekcileri olarak ifade edilen editdr, yazi isleri ve haber miidiirleri ile genel yaymn
yonetmenlerin, her giin yasanan ylizlerce olayimn i¢inden sadece bazilarimi secip ‘habere
deger’ gérmeleri, bu ilkelere dair tartigmalarin da siirdiigiinii gostermektedir.

Gazeteciler bir olayin haber olabilmesi i¢in genel olarak olayda bulunmasi gereken 5 temel
ilkeye bakmaktadir. Bu ilkeler, gazetecilikle ilgili akademik ¢alismalarda so6yle
siralanmaktadir:

1. Zamanhhk: Olaymn gerceklestigi zaman 6nemlidir. Bu yiizden haber yazarken
(5N1K kuralina gore) giriste olayin ‘Ne zaman?’ gerceklestigi belirtilmelidir. Zamamn
belirtilmeden yazilan haber eksik kabul edilmektedir. Haberde zaman degerini belirleyen 3
6ge vardir. Bunlardan ilki yenilik, yani giincelliktir. Habere konu olan olayin, fikrin,
sOylemin yeni olmasi yani giincel olmasi gerekmektedir. Giincel olaylar, kitle iletisim
araclar1 ile kamuoyuna aktarilmaktadir. Ozellikle internet medyasinin hizla gelistigi
giiniimiizde bir giin 6nce gelisen bir olay, eylem ya da sdylem giincelligini yitirebilir. Bazi
durumlarda ise olay veya eylem eski olabilir. Ornegin cinayet, soygun, yolsuzluk gibi
olaylarda yeni bir bilgi ortaya ¢ikarilmigsa bu da ‘yeni’ sayilir ve haber yapilir. Eger haberin
icerigi yeni degilse, dnemini yitirir, gazetecilik diliyle ‘bayat haber’ olur ve haber olarak
da degerlendirilmez (Biilbiil, 1999: 112).
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Ikinci 6ge anilik yani ivediliktir. Gazeteci, elde ettigi verileri hi¢ vakit kaybetmeden habere
dontstiirmelidir. Kitle iletisim araglari, teknolojinin de gelismesi ile gliniimiizde haberi ¢ok
hizli iiretmektedir. Ozellikle gdrsel basin ve dijital ortamlarda gelismeler aninda hedef
kitleye ulastirilmaktadir. Haber yaymciligindaki rekabet, hiz ve ivediligin énemini de
gostermektedir. TV haber kanallar1 6zellikle énemli ve ciddi haberleri ‘son dakika’
bandiyla izleyicilerine duyururken, yeni medya olarak ifade edilen internet haberciliginde
de en son gelismeler aninda servis edilmektedir. Bu yarigi geriden takip eden gazeteler ise
bir giin sonra basildigi i¢in haberin zamani ile ilgilenmekten ¢ok nedeni {izerinde durarak
konuyu daha derinlemesine incelemek zorunda kalmaktadir (Biilbiil, 1999: 112).

Ucgiincii bileske ise gecerliliktir. Haberin ilk iiretiminden yani olusumundan yaymna hazir
hale getirilmesine kadar gecen siire uzatilmamalidir. Bu siire uzatildig1 takdirde haberin
degerini yitirebilecegi unutulmamalidir.

2. Yakinhk: Haberin yakinlk ilkesi, ‘Nerede?” sorusunun yanitidir. insanlar genel
itibariyle yakin ¢evresindeki gelismeleri merak ederler. Kendi yasadiklar1 bolge, sehir ve
iilkelerindeki olaylar, onlar icin nceliklidir. Internet ve sosyal medya, bu duruma yeni bir
boyut kazandirmistir. Ciinkii internet medyasi ve 6zellikle sosyal medya ile yerel, bolgesel,
ulusal ve uluslararas: gelismelere artik aninda ulasma imkan1 dogmustur. Insan da dogasi
geregi daha c¢ok bildigi, tanidig1 yer ve kisilerle ilgili haberleri takip etmektedir (Tokgdz,
2019:235). Ayrica haberi yazan muhabir olayin ne kadar i¢inde ve yakininda olursa,
haberin dogrulugu ve inandiriciligi da o kadar gii¢ kazanmaktadir. Ancak bu yakinligi,
mesafe kavrami bi¢ciminde algilamak dogru degildir. Zira muhabir olayin yakininda olmasa
bile yapacagi aragtirma, sorusturma ve kaynak taramasi ile habere yakin olabilir.

3. Sonug: Haberin algilanmasi ve anlagilmasi i¢in habere konu olan olayin mutlaka
bir sonucunun olmasi gerekmektedir. Bagka bir ifade ile sonucu olmayan bir olay haber
olarak da degerlendirilmez. Haberi haber yapan temel etmen sonucudur. Bir haberin
sonucu, onun biiyiikliigii ve énemini de belirlemektedir (Kars, 2015: 101). Ornegin bir
kisinin 6liimiiyle sonuglanan bir trafik kazasi ile 20 kisinin 6liimiiyle sonug¢lanan bir kaza,
haber agisindan birbirlerinden farkli bir degerlendirmeye tabi tutulacaktir. Ilki belki haber
olarak bile degerlendirilmezken ikinci kaza 6nemli bir haber olarak yayimlanacaktir.

4. Onemlilik: Gazeteciler acisindan 6nemli olmayan, siradan olan bir olay, durum
ya da sOylem haber degildir. “Nasil?’ ve ‘Neden?’ sorularinin cevaplari, bize haberin ne
kadar 6nemli oldugunu hatirlatmaktadir. Unlii kisiler, siyasiler, catismalar, garip olaylar ve
buluslarla ilgili gelismeler 6nemli olarak goriilmektedir (Biilbiil, 1999: 115).

5. insamn ilgisini cekme: Haber, igerigi ve hedef kitlesi bakimindan ilgi cekici
olmalidir. Ilgi cekme unsuru ¢ok, az ya da orta derecede olabilir. Ciinkii ilgi ¢ekme
unsurunu barindiran bir haber, hedef kitleyi ayni oranda etkilemez. Aslinda gazeteciler
haber pesinde kosarken dikkat ettikleri en onemli unsurlardan biri insanlarin ilgisini
cekmektir. Her muhabir ve gazeteci yaptig1 haberle kamuoyunun ilgi ve dikkatini gekmeyi
amaglamakta, yeni ve farkli bir bilgi ve gelismeye ulasmay1 hedeflemektedir. Fakat her
insanin ilgisi farkli ve degiskendir. Genel itibariyle, sira dis1 olaylar, taninmis kisilerle ilgili
haberler, cinsiyet tartigmalar1 ve kadin cinayetleri, diplomasi, siyaset, spor ve egitim gibi
konular kamuoyunun ilgisini ¢eken konular arasindadir. Kadinlar, evlenme, bosanma, agk
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ve macera gibi konulara ilgi duyarken erkekler politika ve spor haberlerini tercih
etmektedir. Bu kadar zengin ve birbirinden farkli alanda insanlarin ilgi ve dikkatini
¢ekmeye calisan gazeteciler, bunun igin ya ciddi haberlere ya da renkli ve tatli haberlere
yonelmektedir (Tokgoz, 2019: 237).

Bu temel ilkelerin disinda diger 6nemli haber degeri ise olumsuzluktur. Gazeteciler igin
olumsuz olay ve durumlar (felaketler, kazalar, savaslar, cinayetler vb.) her zaman haber
degeri tasimakta, insanlarin ilgisini ¢ekmekte ve daha ¢ok satmaktadir (Kars, 2015: 103).
Gergekten de gazete mansetleri ve televizyonlarin ana haber biiltenlerine bakildiginda daha
cok olumsuz haberlerin yer isgal ettigi goriilmektedir. Dramatize edilerek verilen bu tiir
haberler daha ¢cok okunmakta ve daha ¢ok izlenmektedir.

Tokgoz’e gore zamanlilik ve yakinlik, haberin temel degerleri olmakla beraber, haberi
haber yapan asil sonucudur. “Haberi bu kadar biiyiik hale getiren nedir? Kim bu haberi bu
kadar biiyiitmektedir? sorulari, bize haberin sonucuna da gotiirmektedir. “Kim” ve “Ne”
sorular1 bizi haberin sonug ilkesine gotiiriirken, haberin 6nemlilik ilkesini belirleyen ise
“nasil” ve “neden” sorularidir (Tokgdz, 2019:232).

Aslinda bir haberin iiretilmesinde ve olusturulmasinda bir¢ok haber degeri s6z konusudur.
Zaten aragtirmacilar da haber degeri ile ilgili cok sayida siniflandirmalar yapmistir. Tokgoz
ve Biilbiil haber degerini belirleyen unsurlari bes ilke ile agiklarken batili arastirmacilara
gore bu kriterler daha fazladir. Toruk, “Gutenberg’den Dijital Caga Gazetecilik” adli
kitabinda Brooks ve Moen’in haber degerini belirleyen unsurlar1 yedi grupta topladigini
aciklamakta ve bu bagliklar1 soyle siralamaktadir: ““ Hedef Kitle (audience), Etki (impact),
Yakinlik (proximity), Zamanllik (immediacy), Onemlilik (prominence), Siradis1 Olma
(unusualness), Catisma, Anlagmazlik (conflict)” (Toruk, 2008: 174-175).

Norvegli aragtirmacilar Johann Galtung ve Mari Ruge, bugiin hala gecerliligini koruyan 12
haber degerinin oldugunu savunurken (olayin siire olarak uygunlugu, olaymn biiyiikligi,
olaymn agikligi, olaymn anlamliligi, olaymn uyumu, olayin beklenmedik olusu, olaymn
stirekliligi, kompozisyon, seckin uluslar, seckin kisiler, kisilere yapilan gondermeler,
olumsuz olana yapilan géndermeler), Ingiliz arastirmacilar Tony Harcup ve Deirdre
O’Neill bu kriterlere 4 haber degeri daha eklemektedir. (1-Eglence, 2-olumlu olana yapilan
gonderme, 3-elit kurulu ve enstitiilere yapilan gonderme, 4-glindem, promosyonlar ve
kampanyalar) (Kars, 2015: 109).

Haber degeri konusunu 1922°de Lippman, ‘Kamuoyu’ isimli kitabinda ilk kez ele almistir.
Lippman’a gore haber, toplumsal kosullarin bir aynas1 degil bir boyutunun yansimasidir.
Haber ile dogrunun ayn1 sey olmadigin1 vurgulayan Lippman, “Gazeteciler, toplumda ve
diinyada meydana gelen olaylarin biiyilik gogunlugunu gérmezlikten gelmekte ayrica haber
okuyucuya ulasincaya kadar bir ¢ok miidahaleye maruz kalmaktadir.” seklinde bir
degerlendirme yapmaktadir. (Toruk, 1998:164-165) Lippmann’in dedigi gibi ger¢ekten her
giin diinyada bu kadar ¢ok 6nemli olay ve gelisme yasanirken neden i¢inden sadece bazilari
secilerek haberlestirilmekte ve giindeme getirilmektedir? Bu sorunun cevabini Teun A.
Van Dijk s0yle aktarmaktadir:

Haber degeri anlayisi segkin kimselere, orgiitlere ve uluslararas: kitle iletisim araglarinda
digerlerine gore daha fazla oranda ya da yalnizca bu kimselere yer verilmesini saglayan ve bu
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yolla bu gruplarin, kisilerin, orgiitlerin ve uluslarin iktidarini saglayan ve mesrulastirmalari
sonucunu doguran bir takim ideolojik ve mesleki Olgiilere dayanmaktadir. (Galtung ve
Ruge’den aktaran Dijk, 1999:367).

1.3. Haberde Gerceklik

Gazetecinin amaci gergekleri ortaya c¢ikarmaktir. Dolayisiyla bir olayi, sorunu veya
sOylemi haberlestirirken, habere konu olan icerigin de gercege uygun olmasi
gerekmektedir. Gergekligi haberin olmazsa olmaz temel ilkesi olarak goéren Toruk
(2008:180) “haber yazim tekniginin ve haberciligin temel ilke ve kurallarmma uygun
yazilmis, haber kaynagi gercek olan ve goriiniir gercekligi tanimlayan haberler gercege
uygun haberlerdir.” demektedir. Ancak gazeteci olaylara iliskin gercekligi anlatirken
sadece mesleki deneyimlerine bagli kalmaz ayni zamanda kisisel deger ve yargilarinin
etkisinde de kalabilir. Bagka bir ifade ile gazetecinin mesleki deneyimi, kisiligi, toplumsal
beklenti ve etik gibi faktorler, gercegin anlatim ve aktariminda etkili olmaktadir.

Haberleri topluma aktaran muhabir ya da gazetecidir. Elbette ki aktardigi haberlerde kisisel
degerleri de olacaktir. Hatta bazi durumlarda haberinin daha ¢ok okunmasini veya
izlenmesini saglamak ya da dikkat ¢cekmek i¢in duygularini katarak haberi abartabilir,
habere sekil verebilir ya da saptirabilir. Omegin dovizdeki hafif bir yiikselisi ‘tirmanis’
gibi, birka¢ gd¢menin sinir ihlalini ‘siginmaci akini’ gibi verebilir. Ancak gercege aykiri
bu tiir durumlarda hem haberci hem de calistig1 medya organinin itibar1 zarar gormektedir.

Gergegi oldugu gibi eksiksiz ve yalin bir sekilde aktarmak ve yansitmak gazetecinin
oncelikli gorevidir. Tayfur, bir gazetecinin haberinde gercekligi yansitmasi icin dikkat
etmesi gereken hususlar1 siralamaktadir. Ona gore, gazetecinin haberindeki bilgiler ve
kaynaklar net olmalidir. Haberde kafa karisikligina neden olabilecek ya da manipiilasyona
sebep olabilecek belirsizlik ve muglaklik olmamalidir. Kaynaklardan elde edilen bilgilerin
dogrulugu sinanmalidir. Haberde kullanilan yazili, isitsel, gorsel ve dijital belgeler orijinal

Gazeteci, haberini bigimlendirirken olgu ve olaylarin arka plan ve nedenlerine odaklanmali
ve 1yl bir arastirmadan sonra kurgulamalidir. Haberinin oturtacagi g¢erceve ne kadar
saglamsa gazeteci de o kadar gerceklige yakindir. Haberde gergekligi saglamak gazeteciye
olan giiveni de artirmaktadir. “Gergek kalici, haber ugucudur” tespitinde bulunan Tokgdz,
haberle gerceklik iligkisini ilk kez 1920’li yillarda gazeteci Walter Lippmann’in
degerlendirdigine dikkat ¢ekmektedir. Lippmann’in bu hassas iliskiyi, “Haber ile gercek
ayni sey degildir. Haberin islevi, bir olayr iletmektir. Gergegin islevi ise sakli kalmis
olgular1 giin 1s1gma ¢ikararak bunlarin birbirleri arasindaki baglantiy1 kurarak
insanoglunun iletisimine olanak tanimak i¢in gergegin resmini yapabilmektir” seklinde dile
getirdigini ifade etmektedir. (Tokgoz, 2019: 221)

Haber ve gerceklik iliskisine bakildiginda medya organlari, yaymladiklari,
yayinlamadiklar1 veya yaymlama bigimleriyle gergeklik tartigmalarinin hep odaginda
olmustur. Medya gergekleri saptirdig1 gibi gerceklerin iistlinii de ortebilmektedir. Bagka bir
ifade ile medya, belli bir ideoloji ¢ercevesi i¢inde toplumlarin fikir ve anlam diinyasini
diizenlemektedir. Cayci, (2016: 87-88) “Gergeklerin medya dolayimli manipiilasyonu
ve/veya maskelenmesi, gercegin bilinmemesinden daha tehlikelidir.” tespitinde
bulunmaktadir. Amerika’nin 2003’te Irak’1 isgal etmesi, Cayci’nin bu tespitine
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verilebilecek en giizel 6rnektir. Zira Amerika, Saddam Hiiseyin’in kitle imha silahlarina
sahip oldugunu diinya kamuoyuna inandirmak i¢in medya destegini kullanmisti. Oysa isgal
sonrasinda Saddam’in elinde kimyasal silahlarin olmadig1 ortaya ¢ikmisti. Aslinda basin
tarihi, gerceklerin medya tarafindan nasil gizlendigi, manipiile edildigini gdsteren sayisiz
haber ornekleri ile doludur. Medyanin olusturdugu bu yapay ortam, kitlelerin tutum ve
davraniglarin1 da sekillendirmektedir. Akcali’nin (2002: 75) dedigi gibi medya, kendine
Ozgi dili ile gergegi bir fantezi gibi kurgulamakta, kurguya biiriinen gercek ile gercege
biiriinen kurgunun kesistigi bir alan olusturmaktadir. Elbette ki boyle bir ortamda bireyleri
inandirmak ve yonlendirmek kolaylasacaktir.

Akademik alanda medyanin gergeklikle baglantis1 ii¢ ayr1 baglamda tartisiimaktadir.
Birincisi, “Medya, toplumsal gercekligi oldugu gibi yansitir ve sunar” yaklasimini
savunurken ikincisi, “Medya, toplumsal gergekligi carpitir ve bozar” demektedir.
Uciinciisii ise “Medya, toplumsal gercekligi insa eder” iddiasini dile getirmektedir. Liberal
medya kurami, medyanin toplumsal gercekligi oldugu gibi aktardigi ve yansittigini 6ne
stirmektedir. Medyanin toplumsal ger¢ekligi carpittigini ve bozdugunu ileri siiren Marksist
toplum kurami ise daha ¢ok medyanin negatif etkileri ile ilgilenmektedir. “Medya,
toplumsal gercekligi insa eder” diyen toplumsal insact goriisler ise toplumsal bilginin
medya ve kitle tarafindan birlikte insa edildigini savunmaktadir. Daha ¢ok akademik alanda
karsilik bulan goriis ve yaklasimlar, yillardir tartisiimaktadir (Ongel, 2019: 36 ). Gergekten
de medya, ele aldig1 olaylar1 kurgulayarak onlar1 yeniden bi¢imlendirmektedir. Boylece
egemen sinifin ideolojisini topluma yaymaktadir. Ancak her medya organinin bunu yaptigi
sOylenemez. Zira medya, dijital teknoloji ile ¢esitlenmis ve alternatif medya ortamlari
dogmustur. Ancak genel olarak bakildiginda medya, haber yapacagi konu ve olaylari segip
bunlar1 kurgularken ve topluma sunarken aslinda gerc¢ekligi yeniden insa etmektedir.

Medyanin gercgekligi nasil ortadan kaldirdigini, onun yerine sayisiz simiilasyonlari
tirettigini savunan Fransiz diisiiniir Jean Baudrillard’a (2018: 15) goére “medya, gercegin
tim gostergelerine sahip, gercegin tiim asamalarma kisa devre yaptiran kusursuz,
programlanabilen, gostergeleri kanserli hiicreler gibi ¢ogaltarak dort bir yana savuran bir
makinedir.” Unlii sosyal bilimci, ger¢ekligin kitle iletisim araclar1 ile baska bir gerceklige
yani hipergergeklige doniistiigiinii savunmaktadir. Bu durumda gergek olanla olmayan
arasindaki ayrim kalkmis, yerini simiilasyon ve simiilakrlar (bir gergeklik olarak
algilanmak istenen goriiniim) almistir. Bu asamada o6zellikle televizyon haberleri ve
yapimlari etkin bir role sahiptir. Haber stiidyolari, Talk Show’lar, Reality Show’lar ve diger
programlar birer simiilasyon sahneleri gibidir. Ornegin 1971°de bir Amerikali ailenin
(Loud ailesi) giinliik yasami, ekranlara getirilmisti. Aileye ait evin her tarafina ¢ok sayida
kamera yerlestirilmis ve 7 ay boyunca ¢ekim yapilarak ailenin giinliik yasamin1 anlatan bir
program hazirlanmisti. Senaryosu olmayan bu yapimda, aile sanki kameralar orda yokmus
gibi davranirken, Loud ailesinin keyifli ve dramatik anlar kesintisiz bir sekilde bir film
gibi sunulmustu. Gerek Loud ailesi gerek Truman Show gerekse Tiirkiye’de de yayimlanan
Biri Bizi Gozetliyor (BBG) gibi formatlarin amaci gergek bir yasamin ekranlara
yansitilmasidir. Ancak bu hi¢bir zaman miimkiin degildir. Ciinkii kameralarin oldugu bir
yerde hicbir sey gercegin yerini alamaz. Baudrillard’in ifadesi ile “kamera objektifi, tipki
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lazer 1s1nlar1 gibi yasanan gercekligi 6ldiirebilmek amaciyla onu parcgalarina ayirmaktadir.
Oyleyse s6z konusu olan sey gergekten de bir kurban toreni.” (Baudrillard, 2018: 51).

Baudrillard’in ‘Simiilasyon Kuram1’ gliniimiiziin haber biiltenleri i¢in de gegerlidir. Bugiin
milyonlarca insan ekranlarin basinda savas ve catisma haberlerini izlemektedir.
Televizyonu kapattiktan ya da bagka bir kanala gectikten sonra savaslar devam etse de
izleyiciler i¢in o gercekler artik bitmistir. Iste bu simiilasyon evrenidir. Her sey bu evrende
goriintiilerden ibarettir. Bagka bir ifade ile gergekligin kendisi ile televizyondaki yansimasi
arasinda onemli farklar vardir. Savasin i¢inde olmakla savasi binlerce kilometre otede
televizyon ekranlarinda izleyen kisinin gergeklikleri de farkli olmaktadir. Savasi evinde ¢ay
igerek izleyenin gercekligi, kameranin agisi, se¢ilmis goriintiilerin {izerine okunmus metin,
efekt ve grafiklerle slislenmis iletiler ile sinirlidir. Yani haberin ¢ekilmesi, olusturulmasi ve
yayma hazirlamasina kadar izlenen siiregte tiim miidahaleler, gercekligin yeniden
kurgulandigini géstermektedir.

1.4. Haberde Objektiflik

19. yiizyildan bugiine gazetecilikte en cok tartisilan ilkelerin basinda haberin nesnelligi
gelmektedir. Ingilizcede ‘objective’ kelimesi, tarafsizlik ve yansizlik sozciiklerinin
karsiligidir. Aslinda ‘objektiflik’ Fransizca kokenlidir (Bilbil, 1999: 209). Gazetecilikte
ise ‘dogru, adil, tarafsiz’ habercilik demektir. Haberde, muhabirin kisisel diisiince ve
ideolojik yorumlari yer almaz. Haberciden beklenen haberini dogru, gercege en yakin ve
yansiz bir sekilde aktarmasidir. Fakat kigisel yargi ve genellemelerden uzak kalarak
olaylara mesafeli yaklagsmak, adil olmak ve tarafsiz kalmaya calisarak haberi olusturmak
pek de kolay degildir (Toruk, 2008: 183).

Medya ¢alisanlari, gazetecilik meslegini icra ederken toplumun her kesimi ile iligki kurmak
zorundadir. Siyasi partiler, sendikalar, sivil toplum orgiitleri, dernekler, vakiflar, egitim
kurumlari, isadamlari, biirokratlar, sanatgilar gibi kurum, kurulus ve kisiler gazeteciler i¢in
birer haber kaynagidir. Bunlarla ilgili bir haber yaparken gazeteci taraf olmamalidir.
Ornegin bir siyasi parti veya dernek ile ilgili haber yaparken onlarin sozciiliigiinii
iistlenmemeli, onlara agik destek vermemelidir (Tayfur, 2018: 123). Ciinkii haberde kisisel
gorlislere yer verilmez, tarafli yaklasimlar olmaz. Haberde hedef kitle, toplumdur. Bu
gercekten yola ¢ikarak Biilbiil (1999: 209) haberde nesnelligin tanimin1 s6yle yapmaktadir:
“Haber konusu olayi, bireysel etkilerden uzak, dogruyu, sadece yalin dogruyu yansiz bir
diizenleme ile oldugu gibi vermek ve gerceklerden ayrilmamaktir.” Izleyici ya da
okuyucuyu ilgilendiren gazetecinin kisisel yargi ya da goriisii degil, olayin ve gercegin
kendisidir. Muhabir ya da gazeteci haberin bir pargast haline gelmemelidir. Hem habere
hem de haber kaynagina objektifligi saglamak adina mesafeli olmalidir. Bir gazeteci, haberi
hazirlarken ve olustururken, belgeleri toplarken ve ya roportaj yaparken sahsi diisiince,
yorum ve ideolojisini bir kenara birakmalidir.

Gorsel, yazili veya dijital basinda yer alan bir haberin baglig1 ve siiresinden tutun, kurgu ve
sunum bi¢imine kadar bir¢ok unsur haberde objektiflik ilkesinin olup olmadigini da
belirlemektedir. Sonug itibariyle haberi yazan gazeteci, muhabir ya da sunan spikerin de
bir kisiligi, goriisti, yargisi, egilimi vardir. Biitlin bu faktorler, haberin igerik ve sunumunu
etkilemektedir. Haber metninde kullanilan her sozciik, kavram, ifade, haber metni igin
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kullanilan her fotograf karesi veya goriintii, goriintiiniin her karesi ve kamera a¢isi, aslinda
gazeteci ve muhabirlerin kisilik ve bilincaltindaki ideolojik ¢ercevelemelerine
dayanmaktadir (Toruk, 2008: 183-184). Bu agidan 6rnegin yazili basina bakildiginda her
bir haberin basligi, yeri, fotografi, yazi tipi ve puntosu, televizyon ve dijital ortamda
tiretilen haberlere bakildiginda ise haberin siiresi, biilten akisindaki yeri, kurgulanmis
bicimi ve takdim sekli 6nem arz etmektedir. Haber metinleri olusturulurken vurgulama ve
tonlama, tarafsiz ve yansizlig1 da belirlemektedir. Haberde gegen ‘Cumhurbaskan belirtti’
ifadesi ile ‘Cumhurbaskani iddia etti’ ciimlelerinde vurgu farkhidir. Ilkinde “eminlik”,
ikincisinde “sliphe” anlami vardir. Dolayisiyla teknik ve yazim agisindan incelendiginde
haber metinlerinin tarafsiz oldugunu sdylemek oldukg¢a giigtiir.

Haberde objektiflik ilkesi, uygulamada ¢ok gii¢ oldugu icin 19. yiizyildan bugiine tartisilan
bir konu olmustur. Haberin nesnellik ilkesi ile ilgili tartismalar Amerikan i¢ savasi (1861-
1865) sirasinda baglamis, 6znel haberden nesnel habere gecis anlayigini ilk benimseyen de
Amerikan gazeteciligi olmustur. ¢ savas sirasinda telgraf, iletisim alaninda kullanilmaya
baslanmig, fakat telgraf hatlarimin iyi ¢aligmamasi ve licretlerinin pahalili§i nedeniyle
Amerikan gazete ve gazetecileri haberin 0Oziinii vermek igin objektiflik ilkesini
benimseyerek SN1K kuralina gére haberlerini yazmislardir (Tokgoz, 2019: 371). Biilbiil,
bu donemde iinlii gazetecilerin haberde nesnellik ilkesi ile ilgili goriislerine yer
vermektedir. Amerikali gazeteci Samuel Bowles, “haberde objektiflik dl¢iisiinii ararken,
muhabirin kisisel algilamalardaki farkliliklarin etkisi altinda kalip kalmadigina oncelikle
bakmak gerekmektedir’ derken John Hohanberg ise su goriisii savunmaktadir: “20. ylizyilin
basinda tanimlandigi 6lglide objektif haber verme, hos, tatli bir mit olmadan Oteye
gecememistir.” (Biilbiil, 1999: 213).

Tarafsiz bir haberde en az ii¢ kosul olmalidir. Toruk, bu kosullar1 sdyle agiklamaktadir:

1. Netlik: Haberin net yani bir kaynaginin olmasi gerekmektedir. Haberdeki veriler
veya sOylemler bir kaynaga dayandirilmalidir. Kaynaklari net olmayan ya da cesitli
genellemeler yapilarak yazilan haberlerin objektifliginden soz edilemez. “Askeri
kaynaklar”, “Bakanlik i¢indeki bir yetkili” gibi net olmayan kaynaklar, haberin
nesnelligine zarar vermektedir.

2. Denge Unsuru: Haberde bir kisi, kurum, parti veya kurulusla ilgili bir iddia s6z
konusu ise karsit goriise de yer verilmelidir. Objektif habercilik biitiin goriislerin tiimiinii
gérmeyi, dinlemeyi ve onlara esit mesafede durmayi gerektirir. Taraflardan yalnizca birine
yer veren, diger tarafin goriislerini icermeyen haber, objektif sayillamaz.

3. Esit Alan: Gazete ve dergilerde haberin igerigi kadar ona ayrilan yer de
onemlidir. Radyo ve televizyonda ise habere ayrilan siire ve haberin yayin akisindaki
siralamas1 6nem tagimaktadir. Bu agidan bakildiginda gazetelerde manset ve siirmanget en
onemli haberlere ayrilan alandir. Radyo ve TV haber biiltenlerinde ise ilk haber en 6nemli
haber olarak bilinmektedir. Haberde gecgen iddialara ve karsit goriislere, ayn1 alanlarda esit
yer ve slire verilmelidir (Toruk, 2008:185). Dolayisiyla haberlerin objektifligi denildiginde
asgari olarak olayin biitiin taraflarinin yeterli ve net bir sekilde ortaya konulmasi
gerekmektedir. Farkli goriislerin tlimiine esit bir bigimde yer verilmesi ve bu saglanirken
de tiim taraflara ayn1 mesafede durularak adil olunmasi sartlarina uyulmalidir.
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Tayfur’a gore gazetecilerin tarafsiz ve adil olmalar i¢in su noktalara dikkat etmeleri
gerekmektedir:

1. Haber s6ylem ve bi¢gim bakimindan nétr olmalidir.

2. Haberde konu edilen biitiin taraflarin goriislerine yer verilmelidir.
3. Kisiler ve gruplar hedef haline getirilmemelidir.

4. Haber, kanitlanabilir bilgiler igermeli, ger¢ege bagli kalinmali.

5. Haber ile yorum birbirinden ayrilmalidir.

6. Kaynaklar belirgin sekilde gosterilmelidir.

7. Haber bir kisinin veya kurumun ¢ikarlarini gézetmek maksadiyla verilmemelidir
(Tayfur, 2018: 123).

1.5. Haberde Dogruluk

Gazeteci, her kosulda haberinde dogruyu sdyleyen ve yazandir. Medyada sik sik giindeme
gelen ‘yalan haber’ tartigmalari, hem gazeteciye hem de medyaya olan giiveni ciddi
anlamda zedelemektedir. O halde gazeteci dogruluk ilkesini benimseyerek haberde gergek
dis1 bilgilere yer vermemelidir. Haber igeriginin dogru bilgileri yansitmasi gerekmektedir.
Bir gazetecinin sahip oldugu en 6nemli silah, yazdigi haberin dogrulugunu saglamaktir.
(Tokgoz, 2019: 250) Peki gazeteci haberde kullandigi bilgilerin dogrulugunu nasil
saglayacak, bu bilgilerin ger¢ek disi olmadigini nasil kanitlayacak?

Habercinin dogruluk ilkesini nasil hayata gegirecegine dair cesitli yol ve yontemler
mevcuttur. Oncelikle gazeteci haber kaynaginin giivenirliginden emin olmalidir. Kaynagin
verdigi bilgileri, baska kaynaklardan da dogrulatmalidir. Tek kaynaga dayanilarak verilen
haberler genellikle riskli olarak goriilmektedir. Bunun i¢in her zaman ikincil kaynaklara da
ithtiya¢ duyulmaktadir. Zira haber kaynag: kasith bir sekilde kisisel ¢ikar saglamak i¢in
gazeteciye yanlis bilgiler verebilir ya da hi¢ bilgi vermeyerek gazetecinin gergege
ulagmasini engelleyebilir. Haberde kugkular varsa bunlar giderilmeden yayinlanmamalidir.
Dogru haber, hem haberi yapan muhabir hem de kurumunun giivenirliligi ag¢isindan son
derece onemlidir (Tayfur, 2018: 16).

Haberde verilen bilgilerin dogrulugu kontrol edilerek yayimlanmasi esastir. Haber kaynagi
kim ya da hangi belge olursa olsun, habere dayanak olan bilgilerin mutlaka kontrol edilmesi
gerekmektedir. Zira yanlis bir haberin sorumlulugu gazeteciye aittir. Yanlis, yalan ve dogru
olmayan haberlerden dolay1 gazeteciler hakkinda agilan binlerce dava, dogruluk ilkesinin
Onemini gostermektedir.

Uluslararas1 Gazeteciler Federasyonu’nun (F1J) kabul ettigi gazetecilik meslek ilkelerinin
ilk maddesinde dogruluk kavrami vurgulanmaktadir: “Dogruya ve kamunun dogruyu
o0grenme hakkina saygi gostermek gazetecinin birinci gorevidir.” (Cubukgu, 2010: 9). Aym
sekilde Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti ve Basin Konseyi gibi meslek orgiitleri de gazetecilik
meslek ilkelerini belirlerken haberde dogruluk kavraminin 6nemine dikkat ¢gekmektedir.

Dogruluk, habercinin yaptig1 isin tam da kalbini olusturur. Bu yiizden toplumsal islevi
nedeniyle haber kamuoyuna dogru bir sekilde aktarilmalidir. Haberde dogruluk aymi
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zamanda okuyucu, izleyici ve dinleyiciye karsi diriistliiktiir. Bu nedenle haberciler,
gelismeleri, verileri, rakamlari, adlari, tarihleri ve hatta sézciiklerin yazimini en az iki kez
gbzden gegirmelidir. Zira yanlis yazilmis kiigiik bir sézciik bile haberi, dogruluk ilkesi ile
taban tabana zit duruma getirebilir (Senkul, 2018: 30).

Birbirleriyle siirekli rekabet icinde olan gazeteciler, haberi 6nce vermek ya da birbirlerine
haber atlatmak i¢in bazen heyecana kapilarak haberini baska kaynaklardan dogrulatmadan
ya da iyice aragtirmadan yaymlamaktadir. Boyle bir durumda haberi yazan da yaymlayan
medya organinin da sayginligi azalir. Evet, haberi once vermek onemlidir ama daha da
Oonemli olan haberi dogru vermektir. Stiphesiz her muhabir i¢in haber atlatmak heyecan
vericidir fakat 6nemli olan dogru haber vermek, sorumlu gazetecilik yapmaktir (Tokgoz,
2019: 250). Dogruluk, hiz ve ivedilige kurban edilmemelidir. Bir gazeteci ‘haberi ilk veren
muhabir’ yariginda geri kalabilir ama verdigi haber dogru degilse itibarin1 kaybeder. Bir
gazetecinin basina gelebilecek en kotii olay da itibarini kaybetmesidir.

1.6. Haber ve Yorum Tartismasi

Gazetecilik meslegine yonelik yapilan en 6nemli elestirilerden biri de haberde yoruma da
yer verilmesi, baska bir ifade ile haber ile yorumun keskin bir hatla ayrilmamasidir.
Gliniimiizde gazeteciler arasindaki genel goriis, haberde yorumun olmamasi, yorumun ayri
bir sekilde degerlendirilmesi gerektigidir. Hatta her medya organi, haberleri yansiz,
yorumsuz ve gergekleri oldugu gibi aktardigini iddia etmektedir. Ancak medyada haber ile
yorumun ayrildigini sdylemek oldukga giictiir. Bu ayrimin yapilamamasi, haberlerin yanl
ve tarafli olduguna yonelik elestirilere de zemin hazirlamaktadir.

Kisaca belirtmek gerekirse haber, olaylarin geleneksel kitle iletisim araglar1 ya da dijital
ortamlarda dogru ve tarafsiz bir sekilde kamuoyuna aktarilmasidir. Yorum ise gazetecilerin
kisisel goriis ve degerlendirmeleridir. Haberin yorumla birlikte verilmesi, okuyucu ve
izleyiciyi yanlis yonlendirmeye neden olabilmektedir. Oysa haberin amaci olan biteni
oldugu gibi dogru bir sekilde kamuoyuna aktarmaktir. Haberde illa ki muhabir ya da
gazetecinin yorumu olacaksa bunun keskin bir sekilde haberden ayrilmasi gerekmektedir.
Dolayisiyla okuyucu veya izleyici bunun haber mi yorum mu oldugunu bilerek daha
saglikli bir degerlendirme yapma sansina sahip olacaktir. Gazeteciligin temel ilkelerden
birisi olarak haber ile yorum arasinda belirgin bir ayirimin yapilmasi gerekmektedir. Bu
baglamda Tokgoz (2019: 124) “Haber, gerceklere ve verilere dayali bilgilendirmedir. Buna
karsilik yorum ise yazarin, yayimlayanin veya yayimn sirketlerinin diisiincelerini,
inanglarini, kisisel yargilarini icerir.” demektedir. Haberde kanitlanabilir veriler vardir,
yorum ise subjektif oldugundan ispatlanmasi da s6z konusu olmaz.

Ancak gazetecilik meslegi, haber ile yorumun bir arada verildigi bir anlayisla ortaya
cikmistir. Yorumlayici haber olarak ifade edilen bu yaklasima gore 6zellikle anlagilmasi
zor, karmasik olaylar1 haberlestirirken bunlarin daha iyi algilanmasi i¢in yoruma da ihtiyag
oldugudur. Yorumlayict haber (Interpretative Reporting) 1. Diinya Savasi ile yayginlik
kazanmistir. Diinyada biiyiik kitlelerin etkilendigi bu donemde, savasin nedenleri iizerinde
durulmus, kimlerin hangi tarafta yer aldigi kamuoyuna anlatilmigtir. Ancak bunlari
anlatmak i¢in haberde tarafsiz olmak yetmemistir, olaylarin yorumlanmasi da gerekmistir.
(Pala, 1985: 8) Radyonun gii¢lendigi ve devletlerin bir propaganda araci olarak kullanildigi
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bu siiregte, radyo programlarinda olaylar1 aciklayan yorumculara yer verilirken,
gazetelerde ise savasin gidisatt ve etkilerini anlatan uzman goriisleri ve soylesileri
yayimlanmistir (Tokg6z, 2019: 376).

Haberde yorumlamaya gerek oldugu savini ilk kez 1911°de Will Irwin ortaya atmis, Max
Weber de bundan etkilenmistir. Bu iki goriisiin yansimasini benimseyen Walter Lippman,
gazetecinin tam olarak tarafsiz olamayacagni one silirmiistiir. Lippman, yorumlayici
haberin temelini atarak su gorlisiin altin1 ¢izmektedir: “Haberi olusturan olgularin
gozlenebilmesi zorsa, objektif haber verme imkan1 yoktur. Bunlarin giin 1s181na ¢ikarilmasi
icin yorum yapmak gereklidir.” (Biilbiil, 1999:216). II. Diinya Savasi’na gelindiginde
yorumlayici habercilik anlayisi yaygimlasmistir. Olaylar1 daha derinlemesine vermek ve
olaylarla ilgili perde arkasin1 vermek igin haber daha anlamli bir ¢er¢eveye oturtulmus ve
yorumlayici haber geleneksel gazeteciligin bir pargasi olmustur (Tokgoz, 2019: 376).

Gazeteciligin dijitallestigi, yeni medya uygulamalarin etkin bir sekilde kullanildigi son 20
yilda ise yorumlayici haberciligin giderek arttig1 goriillmektedir. Gazeteler, yorum igin ayr1
sayfalar hazirlarken televizyon kanallar1 daha ¢ok yorum ve uzman goriislerine yer
vermektedir. Dijital platformlardan yapilan habercilikte ise yorum daha baskin bir sekilde
goriilmektedir. Ozellikle Twitter, YouTube, Facebook ve Instagram gibi sosyal medya
araglarmi etkin bir sekilde kullanan gazeteciler, onemli olay ve gelismelere iliskin
yorumlarini anlik paylagsmaktadir.

Gliniimiizde gazeteciler ve meslek oOrgiitleri haber ile yorumun birbirinden ayrilmasi
gerektigini savunmaktadir. Avrupa Konseyi Parlamenterler Meclisi Basin Meslek
llkeleri’nin ilgili maddeleri haber ile yorumun ayrilmas: gerektigini vurgulamaktadir.
Cubukgu, ¢alismasinda bu maddelere yer vermektedir:
Gazeteciligin temel ahlaki yiikiimliiliiklerinden birisi, haber ile yorum arasinda belirgin bir
ayrim ¢izilmesi ve bunlarin karistirilmasinin 6nlenmesidir. Haber, gerceklere ve verilere dayali
bilgilendirmedir. Yorum ise, yazanin, yayimlayanin veya medya sirketinin diisiincelerini,
inanglarini, kisisel yargilayanin veya medya sirketinin diisiincelerini, inanglarini, kisisel
yargilarini igerir. Haber yayimi gerceklere dayandirilmali ve dogrulugu ispatlanabilir olmalidir.
Haberin sunumunda ve betimlemelerde tarafsiz davramilmalidir. Haber bagliklar1 ve Ozetleri
miimkiin oldugunca dogrular1 ve eldeki verileri yansitmalidir. Yorumlar, genel diigiinceler veya
giinliik olaylar iizerine yapilabilir. Yorum subjektif oldugu i¢in, dogrulugu iizerine elestiri
yapilamaz. Bunun yerine, bizler yorumlarin diiriist ve ahlaki olmasini saglamaliyiz. Kisi ve
kuruluglarla ilgili olmak {izerine yapilan yorumlar gergekleri ve verileri ¢arpitmamali ve
gizlenmemelidir (Cubukgu, 2010: 11).
ABD Profesyonel Gazeteciler Dernegi’ne gore “Gazeteciler haber ve yorumu birbirinden
ayirmalidirlar. Analiz ve yorumlar agikca belirtilmeli ve bunlar gercegi ve haberin
baglamini ¢arpitmamalidir.” (https://www.spj.org, 2021). Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti
Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’nde “Haber ile yorum ve goriis ayrimi agik yapilmali,
okurun ve izleyicinin neyin haber, neyin yorum oldugunu kolayca segebilmesi
saglanmalidir.” denilmektedir (https://www.tgc.org.tr, 2021). Meslek orgiitlerinin bu
ilkelerine ragmen medyada haberde yoruma yer verilmesi giderek artmakta, yorum ve

haberin birbirinden ayr1 verilmesi gerektigini diisiinen gazetecilerin sayis1 da azalmaktadir.
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1.7. Haber Tiirleri ve Haberin Siniflandirilmasi

Haberler, icerdigi konular, ilgili olduklar1 alanlar, nitelikleri ve yapilar itibariyle bazi
tiirlere ayrilmaktadir. Bu ayrim gazetecilik pratik ve isleyisi acisindan 6nemlidir. Zira her
alan ve konuya gdre muhabir istihdam edilmektedir ve muhabirden istenen haber yazdig:
alanla ilgili uzmanlasmasidir. Ornegin gazete ve televizyonlarin haber merkezlerinde
calisan politika muhabirleri, takip ettikleri siyasi partilerin sadece bugiiniinii degil
gecmislerini de iyi bilmek zorundadir. Bu muhabirlerden beklenen tilkedeki siyasi yapiy1
ve siyasi giindemi iyi bilmeleri, politik tartismalara vakif olmalaridir. Politika muhabirleri,
hem siyasilerin rutin basin toplantilarini izlemekle gorevlidir hem de siyasilerle ilgili
giindem olusturacak 6zel haberler yapmakla yiikiimlidiirler.

Haberi siniflandirmanin diger bir faydasi ise medya organlarinin bu siniflandirmaya gore
yapilanmasi ve irettikleri haberleri bu siniflandirmaya gore sunmasidir. Yazili ve gorsel
basmin yazi isleri servisi ve haber merkezi bu siniflandirmalara gore g¢alismaktadir.
Ornegin gazetelerin yazi islerinde politika, diplomasi, saglik, egitim gibi servisler vardir ve
bu servislerde ¢alisan editor ve sayfa sekreterleri kendi sayfalarin1 hazirlamaktadir. Her
servisin hazirladigr farkli konu ve alanlardaki sayfalarla gazete ortaya c¢ikmaktadir.
Televizyon kanallarinda da benzer bir yapilanma s6z konusudur. Televizyonlarin ana haber
biiltenleri belli bir akisa gore hazirlanmaktadir. Bu akista siralama ve haberin siiresi dikkate
alinmaktadir. En 6nemli ve ciddi haberler akista ilk siralarda yer alirken daha soft
(yumusak) haberler sonlarda yer alir. Bu siralamayi yaparken siyaset haberleri, polis-adliye
haberleri veya saglik haberleri gibi haber tiirleri, arka arkaya getirilerek bir gecis kurgusu
ile verilmektedir. Boylece 40-45 dakika siiren ana haber biiltenleri hazirlanmis olur.

Gazetecilere gore haber ¢esitli siniflara ayrilmaktadir. Bunlar; sert (hard), yumusak (soft),
gelisen (devolaping) ve devam eden (continuing) haberler seklinde ifade edilmektedir.
Gazetecilik metinleri ve uzmanlar bu terimlerin farkli tiirde haber igerikleri ya da haber
olacak olaylarin alanin1 gosterdigini belirtmektedir (Akgali, 2002: 20). Bu tanimdaki sert
haberler, siyaset, ekonomi ve bilim gibi ciddi konular1 icermektedir. Yumusak haberler ise,
magazin, spor, aktiialite, macera, seyahat gibi konular1 kapsamaktadir.

Akademisyenler ise haberleri nitelikleri a¢isindan ¢esitli siniflara ayirmaktadir. Tokgéz, bu
acidan haberleri 4 smifta toplamaktadir:

1. Genel Haberler: Konular1 bakimindan her zaman ortaya ¢ikabilecek haberlerdir.
Kisilerle yapilan miilakat, toplanti, toren, festival, yarigsma gibi giinlilk yasamda sikca
karsilagilan rutin olaylar genel haberlerdir.

2. Basit Haberler: Yoruma ihtiya¢ duymadan yazilan haberlerdir. Oliim ve cinayet
haberleri ya da yangin, deprem ve sel gibi dogal afetlerle ilgili haberler basit haberlerdir.

3. Karmasik Haberler: Muhabirlerin olay ya da konu ile ilgili bilgi toplamalar1 ve
arastirma yapmalar1 gerekmekte bu da haberde yorum yapilmasini zorunlu kilmaktadir.
Siyasi partiler, mahkemeler, is hayati, sanayi ve tarim, egitim, din ve bilim ile ilgili
haberlerdir.

21



4. Ozel Konulu Haberler: Bu tiir haberler uzmanlik ve yorum isteyen haberlerdir.
En ¢ok okunan ve ilgi goren haberlerdir. Magazin, spor, edebiyat, sanat ve kiiltiirle ilgili
haberlerdir (Tokgoz, 2019: 228).

Bu smiflamalar giiniimiiz gazeteciliginde uzmanlik alanlarini da belirlemektedir. Polis ve
adliye muhabirleri, asayis, giivenlik ve yargi gibi uzmanlik isteyen konularda, politika
mubhabirleri, siyasi partiler, hiikiimet, meclis gibi alanlarda haberler yazmaktadir. Finans,
ticaret, bankacilik, calisma ve sosyal giivenlik konular1 ekonomi muhabirlerinin uzmanlik
alanimi olustururken teknoloji, saglik, egitim, diplomasi ve savas gibi farkli alanlarda
uzmanlasan muhabirler de medyada kuruluslarinda istihdam edilmektedir.

Icerik ve niteliklerine gore haberleri siniflandirirken, rutin haber, 6zel haber, atlatma haber
gibi kavramlar, gazetecilik meslegi agisindan son derece dnemlidir.

Rutin haberler; kaynagi, yeri ve zamani 6nceden belli olan, gazete, ajans ve TV
kanalarmin haber merkezlerinin 6nceden bilgilendirildigi basin toplantilari, kongreler,
konferanslar, basin aciklamalar1 ve mitingleri igeren haberlerdir.

Ozel haberler; belli bir alanda muhabir ve gazetecinin uzman olmasini gerektiren,
ciddi bir arastirma sonucunda elde edilen ve rakip medya kuruluslarinda yer almayan
haberlerdir. Ozel haberlerde konu smirlamasi olmamakla birlikte bazen rutin bir haberden
bile 6zel haber ¢ikarilabilir. Burada 6nemli olan baska gazetecilerin fark edemedigi haberin
onemli bir detayinm bir muhabir tarafindan fark edilerek yaymlanmasidir. Ozel haber
goriinmeyeni gorliniir kilmak, saklanani ortaya ¢ikarmaktir (Bulunmaz, 2017: 127). Medya
organlari, ¢alistirdiklari muhbirlerden sadece rutin haberleri takip etmeleri degil ayni
zamanda 0zel haberleri de yapmalarini ister.

Atlatma haber ise bir medya kurulusunda yayinlanmis 6zel haber, diger medya
organlari agisinda atlatma haberdir (Biilbiil, 1999: 108). Muhabirler, bir rekabet halindedir
ve siirekli birbirlerini atlatmaya caligmaktadirlar. Diger muhabirleri atlatarak rutin bir
haberden 0zel bir haber ¢ikaran muhabir, yoneticilerin nezdinde 6nemli bir basar1 elde
etmis sayilmaktadir. Haber atlatma bazen bir gazetecinin igini kaybetmesine bile neden
olmaktadir.

Biilbiil, haberleri sadece nitelik ve igeriklerine gore degil yapilarina gore de
siiflandirmaktadir. Ona gore haber yapilarina gore soyle ayrilmaktadir:

1. Haber Roportaj: Daha cok televizyon haberciliginde kullanilan haber ve
roportaj karistmidir. Hem haber hem de roportaj unsuru bir arada bulunmaktadir ama haber
daha agirliklidir. Haberi renklendirmek ve bir hareket katmak i¢in bu yonteme bagvurulur.

2. flan Haber: Evlenme, dogum ve 6liim gibi kamuoyuna duyurmak i¢in yapilan
ilanlarin haber olarak degerlendirilmesi gerektigini savunan bir yaklasim vardir. Bu
yaklasimi savunanlara gore kitle iletisim araglarinda yapilan ve duyuru niteligi tasiyan bu
tiir ilanlarin hedef kitlede ‘haber’ gibi algilanmaktadir.

3. Reklam Haber: Sadece yazili basinda degil gorsel basinda da sikga rastlanan bir
haber tiiriidiir. Ozellikle ekonomi ile ilgili haber ve televizyon programlarinda sirketler mal
ve lrilinlerini reklam-haberle tanitmaktadirlar. Elbette ki bu tiir haberler belli bir {icret
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karsiliginda yayinlanmaktadir. Hedef kitlede reklamlar, haber olarak algilandig1 ve daha
inandirict oldugu i¢in sirketlerin mal ve iriinleri ile ilgili olumlu imaj yaratilmaktadir
(Biilbiil, 1999: 107).

1.8. Haber Kaynag

Gazetecilik meslegi, haber toplama isidir. Habere konu olacak bilgi, belge ve
enformasyonun toplanmasidir. Gazeteciler tanik olduklar, gozlemedikleri ya da
izleyemedikleri olaylar1 haberlestirirken haber kaynaklarindan faydalanmaktadir. Haberi
yazan muhabirin, bilgiyi aldig1 tiim kisi ve kurumlara haber kaynagi denilmektedir. Avrupa
Konseyi Bakanlar Komitesi’nin (2000) Karari’na gore ‘kaynak’ bir gazeteciye bilgi
saglayan tiim kisilerdir (Toruk, 2008: 2013).

Tokgoz’e gore haber kaynaklari ikiye ayrilmaktadir. Bunlar, birinci el kaynaklar ve ikinci
el kaynaklardir. Gozlenebilen olaylarin yerinde izlenerek bilginin saglandigi kaynak birinci
el kaynaklardir (Tokgodz, 2019: 244). Gazeteciler, dnemli haberleri yerinden izler, yani
birinci el kaynaklar1 kullanir. Basin toplantilari, konferanslar, mitingler, siyasi liderlerin
basin agiklamalari, 6nemli durusma ve davalar, yabanci devlet adamlarin ziyaretleri gibi
onemli olaylar1 takip etmek i¢in medya organlari uzman muhabirleri gorevlendirir. Biilbiil
ise birinci el kaynaklarini sdyle agiklamaktadir: “Muhabirin bizzat olayin iginde yasayarak
elde ettigi verilerle haberi olusturmasi, haber unsurlarmma telefonla ulasmasi, haber
unsurlarini miilakatla toplamasidir.” (Biilbiil, 1999:120).

Ancak gazeteciler her olay1 yerinde izleyemez. Boyle durumlarda ikinci el kaynaklardan
faydalanarak bilgiye ulagmakta, olaylar1 haber haline getirmektedirler. Uzman muhabiri
gorevlendirmeyen basin kuruluslari, o tiir olaylar1 abone olduklar1 haber ajanslar1 vasitasi
ile takip ederler. Ajans lizerinden bir olayr takip edemedikleri durumlarda ise olaymn
taniklar1 ile konusma, olayla ilgili bilgi ve belge toplama yOntemine yani ikinci el
kaynaklar1 kullanma yoluna giderler. Biilbiil’e gore haber ajanslari, basin bildirileri,
biiltenler, aciklamalar, kamu ve 0zel sektér kuruluslari, odalar, dernekler, vakiflar ve
kisilerden ¢esitli yol ve yontemlerden gelen bilgi, belge ve veriler ikinci el haber kaynaklari
arasinda yer almaktadir (Biilbiil, 1999: 120).

Tayfur ise haber kaynaklarini i¢ kaynaklar ve dis kaynaklar olmak {izere ikiye ayirmaktadir.
Gazete, televizyon ve radyo kuruluslarinin kadrolu ve bolge muhabirleri, haber basina ticret
alan kaseli muhabirler, ulusal ajanslar, kurum ve kuruluslarin basin biiltenleri i¢ kaynaklari,
dis iilkelerdeki muhabir ve temsilciler, yabanci ajanslar ise dis kaynaklar1 olusturmaktadir
(Tayfur, 2018: 21-22-23).

Gazeteciligin dijitalleserek doniistiigii yeni siirecte ise haber kaynaklar1 da cesitlenmistir.
Internet teknolojisinin gelismesi ile ortaya ¢ikan sosyal medya platformlar1 diinyanin her
tarafinda yayginlasmistir. Ozellikle sosyal medya, zaman ve mekéan farkini ortadan
kaldirarak gazetecilerin haber toplama ve dagitiminda da etkisini gostermistir. Bu agidan
bakildiginda sosyal medya mecralari, gazeteciler i¢in son derece 6énemli bir haber kaynagi
olmaktadir. Artik muhabirler, haber kaynaklar1 olarak sosyal medya hesaplarindan yapilan
aciklamalar1 dikkate alarak haberi olusturmaktadir. Aslinda biitliin medya kuruluslar
acisindan bakildiginda sosyal medya, hem ana akim habercilik hem de dijital habercilikte
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giin gectikge daha fazla bir sekilde kaynak olarak kullanilmakta ve bu alanda diger
kaynaklara oranla gliglenmektedir. Facebook, Instagram, YouTube ve Twitter gibi sosyal
mecralar, haber ve bilgiye ulasmada 6nemli bir islev gérmektedir (Duman, 2019: 1639).
Zira artik her siyasi parti, milletvekili, bakan, siyasi lider, isadami, sanatc¢i, 6zel ve resmi
kurumlar ve hatta okur-yazar her vatandas, sosyal medya kullanicisidir. Bu dijital
platformlar gazeteciler i¢in yeni haber kaynaklar1 olmustur. Cumhurbaskani, bakanlar,
mubhalefet liderleri, sanatcilar gibi {inlii isimlerin 6zellikle yeni gelismeler ve toplumsal
olaylarla ilgili sosyal medya araciligi ile ilgili yaptiklar1 agiklamalar, gazeteciler tarafindan
hemen haberlestirilerek kamuoyuna aktarilmaktadir. Sosyal medyanin ‘haber kaynagi’
olarak kullanilmasi bazen gazetecilerin basina bela olmaktadir. Ozellikle sahte sosyal
hesaplarin kullandig1 fotograf, bilgi, belge ve videolarin teyit edilmeden kaynak olarak
alinip yaymlanmasi gazeteci ve calistigi kuruma olan giliveni de zedelemektedir.

Haber degeri yiiksek, ¢ok 6nemli bilgiler haberlestirilirken bazen kaynagin ismi verilmez,
kaynak adinin agiklanmasini istemez ve gazeteci kaynagini korumak i¢in adin gizli tutar.
Ormegin bir Amerikan baskanmi ‘Watergate’ skandali ile gérevden alinmasi, kendilerine
gizlilik sozii verilen haber kaynaklarinin yardimi ile olmustu. Kaynagi gizli tutmak hem
kaynak hem de gazeteci icin faydalidir. Ancak bazi durumlarda kamu menfaati 6n plana
cikmaktadir. Kamu yarar1 6ne ¢ikarildiginda kaynaklarin aktardig: her tiirlii bilgi, kaynagin
rizasi diginda yayinlanabilir. Yani burada kaynagin haklart kamunun haklarina gore ikinci
plana itilebilmektedir (Toruk, 2008: 204). Bazen de haber kaynagi duyulmasini istemedigi
bilgileri (off the record-kayit disi) gazeteciye gilivenerek paylasabilir. Bu durumda
gazetecinin bu bilgileri haber haline getirmemelidir. Gazeteci bu 6zel bilgileri yayinlarsa
onemli bir haber kaynagini kaybeder, kaynagimi da korumamis olur. Gazeteci-haber
kaynag iliskisi cok hassastir ve gazeteciye diisen bu hassas iliskiyi korumaktir.

1.9. Haber Yazma Kural ve Teknikleri

Teknoloji degistikce haberin iiretim ve tiiketim bi¢imi de doniismektedir. Bilgisayar ve
internet teknolojisi ile doniisen haber ve habercilik, farkli bir boyut kazanarak geleneksel
gazeteciligin Oniine geg¢mistir. Ozellikle sosyal medya ile aninda iiretilen ve aninda
tiikketilen haber, hem geleneksel hem de dijital gazeteciligin temel {iriinii olmaya devam
etmektedir. Bagka bir ifade ile bu kadar degisim ve doniisiime ragmen haber ve haberin
yaziminda uyulmasi gereken temel ilkeler gegerliligini devam ettirmektedir. Bu ilkeler,
“sadelik, agiklik, kesinlik ve dogruluk™ olarak kabul edilmektedir. Yani gazeteci, haberini
sade bir dil ile yazarak dogru ve agik bir sekilde hedef kitlesine ulastirmalidir (Tokgoz,
2019: 270). Bu ilkelerin varligi, haberin anlagilmasi agisindan 6nemlidir. Bir haber ne kadar
sade, yalin, dogru, kesin ve a¢ik olursa okunmasi, dinlenmesi ve izlenmesi de o kadar kolay
olur.

Biilbiil, bu temel ilkeleri kisaca sOyle agiklamaktadir:

1. Agikhik: Haber agik yazilmalidir. Cimle ve paragraflar kisa olmalidir. Es anlamli
kelimelerin kullanilmasina gerek yoktur. Ciinkii haber, makale, roman ve dykii degildir.
Bunun i¢in anlagilir bir tislupla yazilmalidir.
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2. Sadelik: Haber, yalin bir teknikle, herkesin anlayabilecegi bir dille yazilmalidir.
Haberin hedef kitlesi ‘herkes’ dir. Bir kez okunmakla anlasilmali, benzetmelerden ve
abartili sozctiklerden kesinlikle soyutlanmalidir.

3.Dogruluk: Haber dogrulart yansitmalidir. Bu baglamda haber gazetecilerin
meslek namusu ve sorumlulugudur. Haberde dedikodu, sdylenti ve yalan olmamalidir.
Kulaktan dolma ve higbir aragtirmaya ve veriye dayanmadan haber yazilmaz.

4. Kesinlik: Haber, kesin ifade, inandirma ve ikna etme unsurlarini da igerirse biitiin
sorularin yanit1 verilmeli, kuskulara yer verilmemelidir. Haberde olasilik yoktur kesinlik
vardir (Biilbiil, 1999:149).

SN1K Kurah

Haberin anlasilir ve sade olarak yazilmasinin en 6nemli yolu SN1K kuralina gore kaleme
alimmasidir. Bu kurala gore haberin girisinde 6 sorunun cevabi yer almalidir; Ne?, Neden?,
Nerede?, Ne zaman?, Nasil? ve Kim?. ideal bir haberin girisinde bu sorularin cevaplari yer
almalidir. Boylece olayin 6zii haberin girisinde diizenlenerek verilmis olur. Giris, ayni
zamanda haberin 6zetidir. Genel itibariyle haberin 6zelligine gére SN1K’dan biri 6n plana
cikarilir (Alemdar, Uzun, 2019: 114).

Ne: Habere konu olan olayin ne oldugu belirtilmelidir. Eylem haberlerinde “ne
oluyor, ne oldu, ne olacak” sorularinin cevaplar1 aktarilirken, sdylem haberlerinde ise “ne
diyor, ne dedi ya da ne yapt1” gibi sorularin cevaplari verilir. Bdylece habere konu olan
Oznenin konugmasi aktarilir.

Nasil: Her olayin meydana gelmesi bir siireci kapsamaktadir. Habere kaynak olan
olay1 gergeklesme siireci, bu boliimde verilir. Bagka bir ifade ile olayin nasil gerceklestigine
iligkin bilgiler bu boliimde anlatilir.

Nigin: Haberde gegen olayin sebebi bu sorunun cevabi ile aktarilir.

Nerede: Olayin ya da habere konu olan kisinin nerede oldugu da 6nemlidir. Olayin
gerceklestigi ya da kisinin bulundugu yer, mekéna ait bilgileri verir.

Ne zaman: Haberde gecen olaymn ne zaman gergeklestigi ya da sdylemin ne zaman
ifade edildigi, haberin glincelligi a¢isindan 6nem tagimaktadir.

Kim: Haberde gegen kisi ya da kisilerin kim oldugu, haberin 6nemini gostermesi
bakimindan verilmesi gereken bilgilerdir. Olay ya da durumun olusumunda belirleyici olan
kisi ya da kisileri, olaymn kim/kimler tarafindan gergeklestirildigi haberin anlasilmasi
acisindan son derecede 6nemlidir (Tayfur, 2018: 30).

Tiim bu sorularin cevaplari bir haberin girisinde yer almalidir. Haberi okuyan ya da izleyen
kisi, ilk ciimlelerden haberi anlamalidir. Bu sorularin cevaplarindan biri eksik ise haber de
eksiktir.

5N1K kurali, 1800’lii yillarda Amerikan I¢ Savasi sirasinda telgrafin habercilikte
kullanilmastyla ortaya ¢ikan bir yontemdir. Bu donemde telgraf cok maliyetliydi ve telgraf
hatlar1 da sik sik kesiliyordu. Cephelerde telgrafla haberini aktaran gazeteciler icin de
haberin en 6nemli bilgilerini, 6ziinii en kisa siirede aktarmak bir zorunluluktu. Boylece,
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habere konu olan olayla ilgili 5SN1K sorularina kisa ve 6z cevaplar verilerek bugiine kadar
devam eden bu yontemin temelleri atilmis oldu. Zamanla Avrupa basimi da kabul ederek
gazetecilikte haber yazmanin en 6nemli kurali oldu (Alemdar, Uzun, 2019: 114).

Ters Piramit Kurah

Ters piramit kurali hem en eski hem de en ¢ok kullanilan haber yazma kuralidir. Ters
piramit kuralina gore haber yazilirken, elde edilen bilgilerin flag climleleri bagka bir ifade
ile en onemli bilgiler 6nce verilir. Bilgilerin 6nemi giderek azalan bir seyir izler. Yani
habere iliskin en carpici bilgiler haberin en basinda verilir. Daha sonra diger detaylar
anlatilir. Ozellikle ciddi haberler ters piramit kuralina gore yazilir (Tokgdz, 2019: 276).
Haberdeki bilgiler 6nemlilik sirasina gore siralandigi igin ters donen bir piramidi
andirmaktadir. Bundan dolay1 buna ‘ters piramit kurali’ denilmistir. Bu kurala gore her
paragrafin onemliligi, kendinden oncekine gore azalmaktadir. Haber son tarafindan
kesildiginde degerinden fazla bir sey kaybetmez. Dolayisiyla vakit problemi yasayan
okuyucu agisindan bu kural 6nemli avantajlar saglamaktadir. Okuyucunun haberin
tamamini okumasina gerek kalmamaktadir. Glinlimiizde gazete ve ajans haberlerinin biiyiik
bir cogunlugu ters piramit teknigi ile yazilmaktadir. Yine yeni medya haberlerinde de bu
yontem kullanilmaktadir (Tayfur, 2018:52).

Bu kurala karsi elestiriler olmasma ragmen, kuralin lehinde olanlar, su goriisleri
savunmaktadir: (Tokgoz, 2019: 276).

1. Haber daha kolay bir sekilde okunmaktadir.

2. Onemli bilgiler en basta oldugu i¢in meraki gidermektedir.

3. Gazete sayfalarinin mizanpaji daha kolay bir sekilde hazirlanmaktadir.
4. Haber basliklar1 kullanmada kolaylik saglamaktadir.

5. Haber daha rahat bir sekilde kisaltilabilir ya da genisletilebilir.

6. Bu teknikle haber daha hizl1 yazilabilir.

Okumay1 kolaylastirip tekrar1 6nleyen, meraki tatmin eden, haberi kesme ve genisletmeyi
kolaylagtiran ve haber yazimimi hizlandiran ters piramit teknigi biitiin haber tiirleri ve
iletisim araclar1 i¢in uygulama olanagina sahiptir.

Dortgen (Kare) Kurah

Ters piramit kuralindan sonra sik kullanilan bir diger kural ise dortgen ya da kare kurahdir.
Haber yapilacak bilgi ve enformasyonun hepsi es deger oldugunda bu teknik en uygun
haber yazma bi¢imidir. Bu teknige gore haberin girisi, olaymn 6ziinii anlatir. Govdesi ise
aciklayict bir anlatimla yazilmis esdegerdeki paragraflardan olusur. Biitiin paragraflar
onemlilik acisindan esdegerdir ve bundan dolay1 okuyucu haberin hepsini okumadan olayin
biitiiniinti kavrayamaz. Dortgen teknigi daha ¢ok ekonomi, vergiler, toplumsal sorunlar gibi
konularin yaziminda kullanilmaktadir (Alemdar, Uzun, 2019: 125). Dortgen kurali,
Ozellikle yorumlayict haberler icin gelistirilmis bir teknik olarak dikkat ¢cekmektedir.
Boylece haberi kaleme alan muhabir, haberini daha anlamli bir c¢ergeveye
oturtabilmektedir. Zira bazen olaylar1 derinlemesine vererek arka planini hatirlatmak,
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haberin daha anlamli kilinmasini saglamaktadir. Bu kurala gore yazilan haberlerde, daha
cok olayin nedeni tizerinde durulmaktadir (Tokgoz, 2019: 277).

Diger Kurallar

Ters piramit ve dortgen veya kare kurali disinda haber yaziminda kullanilan degisik
yontemler bulunmaktadir. Az kullanilmasina ragmen en Onemlileri, normal piramit,
kronolojik dizi teknigi, konugma tarzi bigimindeki haber yazma kurallaridir.

Normal piramit kuralinda haberin yazimi ayrintilarla baslar, giris bir 6ykii bi¢ciminde
yazilir. Haberin en 6nemli bilgisi haberin sonunda yazilir. Bu yontem dergi ve televizyon
haberciliginde ¢ok kullanilir (Tayfur, 2018: 57).

Kronolojik dizi tekniginde, haberin girisi yazildiktan sonra eldeki enformasyon, zaman
0gesi dikkate alinarak, olaylarin olus sirasina gore haber haline getirilir. Olaylarin akisini
temel alan bu teknik, yangin, deprem, toren gibi olaylarin haber yapilmasinda kullanilir
(Alemdar, Uzun, 2019: 125).

Radyo ve televizyon haberciliginde ise konusma tarzinda haber yazma yOntemi
kullanilmaktadir. Konusma tarzi ile haber daha samimi bir ifade ile anlatilmakta ve daha
basit bir dil kullanilarak izleyicilerin ilgisi ¢ekilmektedir. Televizyon haberlerinde olayin
doruk noktasi olarak goriilen flag kismi, haberin ya basinda verilmekte ya da baslangicina
yakin bir yerinde sunulmaktadir. Boylece gerekli olgular dramatik terimlerle ifade
edilebilir ve olaylarin nedenleriyle sonuclari daha kolay gdsterilebilir. Televizyon
haberciliginde metni goriintli belirler. Goriintiintin dncelikle haberi agiklayacak nitelikte
olmasi gerekir. Eldeki goriintlinlin siiresi metnin uzunlugu ya da kisaligin1 da belirler.
Metnin goriintii siiresine gore yazilmasi gerekir. Radyo haberleri yazilirken siirekli kulaga
yonelik bicimde diizenlenmelidir. Televizyon haberlerin de ise goriintii malzeme yer aldig1
icin daha farklhidir. Televizyon haberlerinin en 6nemli 6zelligi, genellikle haberin son
kelimesi sOylenmeden, son resim gosterilmeden olayin tam olarak anlatilamamasidir. Stire
sinirlamasi nedeniyle haber gereksiz ayrintilardan arindirilip dramatik bir biitiinliik i¢inde
hazirlanir (Tokgoz, 2019: 277).
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BOLUM 2
2. GELENEKSEL GAZETECILiGIN GELiSiMi

Caligmanin ikinci boliimiinde gazete ve gazeteci kimligi, geleneksel gazeteciligin nasil
ortaya c¢iktigi, gelistigi ve kitlesel hale geldigine iliskin degerlendirmeler yer almaktadir.

2.1. Gazeteci Kimligi

Caglar boyunca gazeteciligin ylizii ve gazeteciligin temel iiriinti olan haberin hiz, teknik ve
niteligi degismis olsa da meslegin {lizerine kurulu oldugu haberin amaci hep ayn1 kalmstir.
Haber, geleneksel gazeteciligin de dijital gazeteciligin de en temel unsurudur. Elbette ki
teknolojik gelismelere bagli olarak geleneksel gazeteciligin bugilin i¢inde bulundugu
sorunlar giderek artmaktadir. Gazeteler bir taraftan bu sorunlarla ugrasirken diger taraftan
bilgi ve internet teknolojilerine ayak uydurmanin arayisindalar. Bu siirecte issiz kalan
gazeteciler ne yapmakta, nasil bir mecraya kaymaktadir? Gazeteci kimdir ve gazetelerin
gercekten sonu mu geldi? Gazete kavrami nedir ve nasil dogdu? Dijital gazeteciligi ve
gazeteciligin nasil doniistiigiinii anlamaya bu sorularin cevaplari ile baglamak daha yerinde
olacaktir.

Gazeteci kimligi, 6zelligi ve tistlendigi misyon agisindan 6nem tasimaktadir. Literatiire
bakildiginda bir¢ok gazeteci tanimina rastlamak miimkiindiir. Gazetecinin kim oldugu, ne
yaptigi, yaptigt isin ozelligi ve haklar1 agisindan hem kuramsal hem de yasal tanimlar
yapilmaktadir. Genel olarak bakildiginda kabul gérmiis yaklasim agisindan gazetecilerin
toplumun aynasi oldugu kabul edilmektedir. Halkin sorunlarini glindeme getiren, siyasal
iktidarlar1 bu agidan etkileyen, kamuoyunu yonlendiren kisilerdir.

Gazeteci, ¢evresini oldukca 1yi gézlemleyen, yanliglar: cesurca ortaya ¢ikaran, ¢evresiyle
etkilesimde mesafeli olan, siyasi, kiiltiirel ve toplumsal olaylara elestirel bakisla yaklasan
ve elestirilerini de yapict olarak sunan demokratik toplum bekgisidir (Kog, 2020:6). Bu
baglamda gazeteci topluma enformasyon aktarirken haberi 1lgi ¢ekici hale getirmek icin bir
karisim sunmaktadir (Kovach ve Rosenstiel, 2007:156). Toruk’a gore gazetecinin esas isi
haberciliktir. Gazetecilik meslegini icra eden, erismek istedigi hedef kitlesi icin dnem
hiyerarsisine gore bilgilerin bir kismin1 elimine eden, bir kismim ise toplayarak haber
haline getiren ve kisileri bilgi alarak diisiinmeye sevk eden biraz da ne konusunda
diistinmesi gerektigi noktasinda manipiile eden meslek mensubu olarak tanimlanabilir
(Toruk, 2008: 159). Tokgoz, gazeteciyi erigmek istedigi kitle icin en Onemli diye
nitelendirdigi enformasyonu toplayarak haber yapan, kisileri bilgi alarak diisiinmeye sevk
eden kisi seklinde tanimlamaktadir (Tokgdz, 2019:124). Cakir ise gazeteciyi soyle
tanimlamaktadir: “Haber malzemesi kabul edilen bilgilerin toplanmasi, yazilmasi,
diizenlenmesi ve dagitilmasi islemlerinde 6ncii rol oynayan ve bu dogrultuda okuyucuya
haberi ulastirmak i¢in enformasyon toplayip haber haline getiren meslek mensubudur.”
(Cakar, 2007:26). Gazetecinin bir kimlik ve gazeteciligin de bir meslek olduguna iligkin
tartismalarda, bu meslegi yapanlarin ‘merakli’, ‘sorgulayan’ ve ‘kamuoyunu etkileyen’
ozellikleri on palana g¢ikmaktadir. Bu acidan bakildiginda gazeteci, haber ve bilgi
kaynagina en ¢abuk ulasan ve bu kaynaklardan edindigi bilgi ve haberleri okurlarina sunan
kisidir.
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Akademisyenlerin disinda meslek orgiitleri de gazeteci tamimina iliskin cesitli goriis ve
yorumlar yapmaktadir. Uluslararas1 Gazeteciler Federasyonuna gore gazeteci, bir veya
birka¢ basin organinda siirekli ve {icretli olarak yazi ve resimle katkida bulunan ve
kazanciin ¢ogunu bu sekilde saglayan kisidir (Cubukgu, 2010:2). Tiirkiye Gazeteciler
Cemiyeti ise gazeteciyi, “Diizenli bir sekilde, gilinliik ya da siireli bir yazili, goriintiild, sesli
veya elektronik basin ve yayimn organinda, kadrolu, sdzlesmeli ya da telif karsiligi, haber
alma, isleme, iletme veya goris, fikir belirtme gorevi iistlenen” kisi olarak tanimlamaktadir
(https://www.tgc.org.tr, 2021). Bu tamimlamada habercinin asil isi ve baslica ge¢im
kaynagimin gazetecilik oldugu vurgulanmaktadir. Gazetecinin yasal tanimini ise 1952’de
yiriirliige giren 5953 sayili kanun yapmaktadir. Kanunun ilk maddesi, “Tiirkiye’de
yayimlanan gazete ve mevkutelerle haber ve fotograf ajanslarinda her tiirli fikir ve sanat
islerinde calisanlar1” gazeteci olarak tanimlamaktadir (https://www.mevzuat.gov.tr, 2021).

Yasal agidan bakildiginda Tiirkiye’de gazetecilik yapanlara ¢esitli haklar taninmaktadir.
Bu haklardan biri de gazetecilere mavi ve sari basin kartlarinin verilmesidir.
Cumhurbagskanlig karar1 ile 2018’de yenilenen Basin Kart1 Yonetmeligi (4. madde i bendi)
bu kartlarin verilebilecegi gazeteci tanimini s6yle yapmaktadir:
Gazeteci: 13/6/1952 tarihli ve 5953 sayili Basin Mesleginde Calisanlarla Calistiranlar
Arasindaki Miinasebetlerin Tanzimi Hakkinda Kanun kapsaminda fikir ve sanat islerinde iicret
karsilig1 caliganlar ile 6112 sayili Kanun kapsaminda kurulan radyo ve televizyonlarin haber
birimlerinde c¢alisanlart ve Tiirkiye Radyo-Televizyon Kurumunun haber birimlerinde
caliganlart... (https://www.mevzuat.gov.tr, 2021).
Gortildiigii gibi Basin Kart1 Yonetmeligi, sadece fikir ve sanat islerinde ¢alisanlar1 degil
ayni zamanda TRT nin haber biriminde ¢alisanlar1 da gazeteci olarak tanimlamaktadir. Her
ne kadar yasalar gazeteci olmak i¢in ¢esitli dl¢iiler getirmisse de Tiirkiye’de sar1 basin kart1
olmayan ¢ok sayida haberci ¢aligmaktadir. Yasalar gazetecinin tanimin1 yapmis, hak ve
sorumluluguna iligkin 6l¢iiler getirmis ancak gazetecilik meslegine giris ve ¢ikis ile ilgili
bir diizenleme yapmamaktadir. Dolayisiyla dileyen herkes gazeteci olabilir. Doktor,
ogretmen veya polislerde oldugu gibi meslege alinma ya da meslekten ayrilmalar1 bir
kanuna baglanmamastir.

Gazetecilerin toplumu yonlendirme giicii olmasindan dolayr bu isi yapanlara 6nemli
sorumluluklar diismektedir. Bundan dolay1 gazetecilik yapacak kisilerin de belirli nitelikte
olmast gerekmektedir. Farkli iilkelerde c¢ikarilan kanunlar ile gazetecilerin kimler
olabilecegi birtakim kistaslara baglanmistir. Ancak bu kistaslarin disinda kalan birgok kisi
de aktif olarak gazetecilik yapabilmektedir. Ciinkii kiiresellesen diinyada teknoloji
gazeteciligin yapilacag: pek cok yeni mecralar olusturmaktadir (Kog, 2020: 25). Ozellikle,
internet ve dijital teknolojinin hizla gelistigi, elindeki cep telefonu ile ¢ektigi dnemli
gorlintii ve elde ettigi bilgileri sosyal medya ile diinyaya yayan her insanin ‘yurttas
gazeteci’ olarak tanimlandigi bir siirecte, gazetecilerin, meslek ve kimliklerine iliskin
yaptiklar1 tanimlar yeterli gormek miimkiin degildir. Zira teknoloji hem haberin {iretim ve
tikketim bi¢imini hem de gazetecinin gorev ve sorumluluklarint doniistiirmektedir. Artik
her vatandas, internet ve dijital teknolojisini kullanarak yurttas bir gazeteci olarak kamu
yararina ¢aligabilmektedir.
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https://www.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/21.5.465.pdf

2.2. Gazetenin Dogusu

Kitle iletisim araglarinin tarihine bakildiginda geleneksel medyanin en eski araci gazetedir.
Gazetenin dogusunda siiphesiz insanin ¢evresinde olup biteni 6grenme ve haberdar olma
isteginin biiyiik etkisi ve katkisi bulunmaktadir. Insanin etrafinda yasanan olay ve
gelismeleri bilme istegi ve meraki, i¢giidiisel bir ihtiya¢ olarak tarih boyunca hep var
olmustur. Gazete, insanin bu ihtiyacini gideren bir kitle iletisim araci olarak dogmustur.
Osmanl1 déneminde “ceride’ olarak bilinen ve italyanca bir sézciik olan gazetenin nasil ve
hangi sartlarda ortaya ¢iktigina bakmadan 6nce tanimi1 ve ne olduguna iliskin yapilan ¢esitli
degerlendirme ve tanimlara bakmak gerekmektedir.

Gazetenin ne olduguna iligkin ¢ok sayida akademik tanim yapilmistir. Toruk’a gore gazete,
politika, kiiltiir, ekonomi ve daha baska konularda haber ve bilgi vermek i¢in yorumlu veya
yorumsuz her giin ya da belirli zaman araliklartyla ¢ikarilan yaym anlamina gelmektedir
(Toruk, 2008: 157). Biibiil, gazetenin akademik tanimini sdyle yapmaktadir: “Gazete, en
taze haberleri, en genis alanda, en kisa zamanda basili olarak naklederken, olaylar 6niinde
genel kamuoyuna yol gosteren ve yine olaylar 6niinde genel kamuoyunun tesiri altinda
kalan bir kurulustur.” (Biilbiil, 1999: 34). Nezih Demirkent’e gore gazete, insan davranig
ve diisiincelerini dogrudan yansitan kitle iletisim aracidir. Inugur’a gore ise olaylardan
halki siirekli haberdar ederek kamuoyunu diizenleyen, yonetici otoriteleri uyaran, ele aldig1
konular yoniinden ugras alani sinirsiz olan bir yayin organidir (Biilbiil, 1999: 36). Gazete,
modern Kitle iletisim araglari arasinda en eski olanidir. Haber, bilgi, reklam ve ilan igeren
gazeteler, halki giincel olaylar hakkinda bilgilendirme amaci giliden siireli yayimlardir.
Haberlerin toplanip diizenlendigi, sayfa diizeninin yapildigi ve basildig1 orgiitlerdir
(Alemdar ve Uzun, 2019: 288).

Haberciligin dijitallestigi giiniimiizde gazeteler, iistlendikleri goérev ve sorumluluklari
itibariyle etkilerini devam ettirmektedir. {lk ortaya ¢iktiklar1 giinden bugiine kadar yazili
basin olarak gazete; siyaset, ekonomi, kiiltiir ve sanat basta olmak {izere bir¢ok konuda
haber ve bilgi paylagsma gayesi tasiyan ve dolayisiyla lilke giindemi ve sorunlar1 hakkinda
halkin dikkatinin ¢ekilmesi ve okurlarin genel kiiltliriiniin arttirilmast gibi konularda
onemli bir gorevi yerine getirmektedir. Nitekim insanlar gazeteler aracilifiyla yasadiklari
tilke ve diinya ile ilgili olaylar hakkinda bilgi sahibi olmaktadir. Gazeteler de diger basin
organlar1 gibi, haber niteligi tasiyan enformasyonun toplanmasini ve dagitilmasini temel
amag olarak kabul etmektedirler (Yiiksel, 2014: 5). Bu amac1 gerceklestirirken kamusal
¢ikarlarin korunmasina aracilik etmektedir.

Gazete, basin ve medyanin yazili ayagidir. Tipk: dijital medya ortamlar1 gibi yazili basin
olarak gazeteler, demokrasi i¢in gerekli bir kosul olarak goriilmektedir. Hatta medyanin
yasama, yiirlitme ve yargidan sonra dordiincii kuvvet olarak kendine bir alan acgtig1 goriisti
bugiin de devam etmektedir. Demokratik bir toplumda basinin, simgesel olarak temsil
ettiklerinin 6tesinde, demokratik siyasette yasamsal bir koprii islevi gordiigii sdylenebilir
(Gurevitch ve Blumler, 1997: 203). Basin, hiikiimeti denetleyen bir ‘dérdiincii ziimre’
olarak caligir. Halkin akliselim yargilarda bulunabilmesi icin gerekli temel meseleler
hakkinda bilgi ve haber saglar. Ayn1 zamanda farkli fikirlerden haberdar olunmasini
giivence altina alarak, bu konular iizerinde halkin fikir aligverisinde bulunabilecegi bir
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forum iglevini goriir (O’neill, 1998: 41). Yaygimlastig1 ilk donemlerde Avrupa’daki ticaret
burjuvazisinin ¢ikarlarina hizmet eden ve ihtiyaglara cevap verebilmek i¢in iiretilen
gazeteler diinyanin her bolgesinde siyasi mekanizmalarin 6nemli bir pargast konumunda
olmustur. Oyle ki siyasi siireglerde gazete haberleri kitle i¢in en dnemli dayanak olarak
itibar gdrmiis ve bu durumun bilinciyle siyaset arenasinda miicadele eden gruplar her
zaman medyanin ve ozellikle de gazetelerin giiciine saygi gosterip kendi istikballeri i¢in
gazetelerin karsisinda degil yaninda olmay1 uygun bulmustur (Yiiksel, 2014: 5). Elbette ki
gazeteler, demokrasi ve Ozglrliiglin yerlesmesinde, siyasal iktidarlarin denetlenmesinde
onemli bir role sahiptir. Ancak zaman zaman gazetelerin demokrasinin karsisinda yer
aldigim1 da unutmamak gerekir. Ozellikle askeri miidahale ve darbelerin yapildig
iilkelerde, miidahaleyi savunan gazeteler ‘darbeci basin’ olarak tarihe kaydedilmektedir.

Yazili basin olarak gazetelerin birincil gorevi, kamuoyunu olusturmak ve yansitmaktir. Bir
kamu sozciisli olarak demokrasinin dayandigi 6nemli kitle iletisim araci ve giictidiir. Biitlin
bu degerlendirme ve yorumlardan yola ¢ikarak gazeteye iliskin bir tanim yapmak gerekirse
gazete; kamuoyunu yakindan ilgilendiren olay, olgu ve haberleri en giincel haliyle aktaran,
bu anlamda toplumu bilgilendirip yonlendiren ve siyasi iktidar1 da uyaran en eski kitle
iletisim aracidir.

Gazetenin giinlimiizdeki anlami, tanim1 ve gorevi bu olsa da tarihteki ilk ¢ikis amaci ve
karsilig1 farklidir. Aslinda bir para birimi ve sikkeye verilen addir. 16. yiizyilin ikinci
yasinda Venedik yonetimi, 6zellikle Osmanlilarla yaptiklar1 savaslarla ilgili gelismelerin
yazildig1 haber biiltenleri ¢ikariyordu. Bu biiltenler belirli yerlerde ticret karsiliginda
okunuyordu. Haberleri dinleyenlerden kisi basi bir ‘gazetta’ alintyordu. Bu resmi savag
biiltenleri, en kii¢ciik Venedik para birimi olan gazette ile anilir oldu (Toruk, 2008: 157).

Peki, bir para birimi olarak ortaya ¢ikan gazete sozciigii, nasil ve hangi sartlarda bir kitle
iletisim aracina doniistii? Gazeteden Once haber ve haberlesme olgusu nasildi? Bugiin
hayatimizda bir vazgecilmez olarak yer alan ‘haber’ aslinda tarih boyunca i¢gudiisel bir
ithtiya¢ olarak hep var olmustur. Dolayisiyla haber olgusu, insanliin iletisim tarihiyle
birlikte baglamustir. Insanlar ilk caglarda birbirlerine olay ve olgular anlatmak ve aktarmak
i¢cin simgeler, isaretler, duman, tamtam sesleri ve ulaklar1 kullanmistir. Aslinda ‘ulaklar’,
‘yaya haberciler’ ya da ‘atli haberciler’ o ¢agin muhabirleri olmustur. inka Medeniyeti’nin
krallari, tasrada olan biteni 6grenmek i¢in 2400 kilometre uzunlugundaki bir giizergahta
belirli araliklarla haberci kule ve konaklar1 yaptirmislardi. Ayni sekilde 42 kilometre
kosarak Yunanllarin Persleri yenilgiye ugrattigi haberini Atina’ya ulastiran maraton
kosucusu da aslinda bir yaya haberciydi (Yigenoglu, 1996:37). Bu faaliyetlerin hepsi
haberin ilk drnekleri arasindadir.

Gortildugu gibi gazetelerden once haber olgusu ilk ¢aglardan beri vardi. Ancak gazetelerin
ortaya ¢ikmasi i¢in ti¢ biiylik devrim ve icadin gerceklesmesi gerekiyordu; Birincisi yazi
ve alfabe, ikincisi kagit ve liglinciisli ise matbaanin icadidir. Bilindigi gibi ilkyazi sistemi
MO 3500 yilinda Siimerler tarafindan Mezopotamya’da gelistirildi. Fenikeliler ise
kendilerine 6zgii bir alfabe gelistirildi (Ong, 2019:88). Boylece tarihteki en biiyiik iletisim
devrimi gergeklesti. Daha ¢ok ekonomik ve politik amaglar i¢in kullanilan ilkyazi
sistemleri ile bilgi depoland1 ve yeniden elde edildi. Cin’den iiretilip Avrupa’ya yayilan
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kagit ise MS 105 yilinda kesfedilmistir. Baski teknolojisi ve ilk matbaa 6rnekleri yine 8.
yiizyllda Cin’de icat edilmistir (Carter, 2019:106). Avrupa’da matbaanin icadi ve
gelistirilmesi ise 15. yiizyila rastlamaktadir. Gazetelerin yayginlagsmasini saglayan matbaa
Alman asilli Johan Gutenberg tarafindan 1440 yilinda gelistirilmistir. Gutenberg’in bastig1
ilk eser ise Incil olmustur (Biilbiil, 1999:6).

Yazimin bulunusu ve kullanilmaya baslanmasi ile haber, ‘s6zli’” olmaktan ¢ikip kayit altina
alian bir belge haline gelerek aktarildi. Basin tarihgilerine gore diinyada ¢ikan ilk gazeteye
ait belgeler Misir’da bulunmustur. Buna gore Nil boylarinda bulunan ve tizerinde o giliniin
onemli olaylarin yazildig1 pismis tugladan yapilmis tablet ve levhalar, diinyanin ilk gazete
ornekleri olarak kabul edilmektedir. Yine Misir’da papiriis lizerine yazilan haberler de
bulunmustur. Inugur’a gére eski Yunan sehir devletlerinde tarihi olaylarin yazildig1 Ori’ler
ve giinliik olaylarin yazildig1 Efimeritler ilkel gazete niteligindedir (Toruk, 2008: 63). Baz1
basin tarihgileri Eski Roma’da Sezar déneminde (MO 100-44) elle yazilan, cesitli olaylar:
anlatan ve bir cesit duvar gazetesi olan Acta Duirna’y1 gazetenin atasi olarak kabul
etmektedir. Yine bu donemde Acta Urbis, Acta Urbana denilen resmi gazeteler, senatonun
kararlarin1 halka duyran Acta Senatus adli tutanaklar yaymlanmistir. Yillik olaylar ise
rahipler tarafindan beyaz levhalar lizerine yazilir ve tapmagin duvarma asilarak halka
duyurulmustur (Toruk, 2008: 62). Feodalitenin hakim oldugu Ortacag Avrupa’sinda elle
yazilan yayinlara da kilise hakimdi. Aslinda Avrupa 5. yilizyildan 11. ylizyila kadar bilim,
edebiyat ve yayincilik konusunda en verimsiz donemini yagamistir.

Hacli Seferleri, dogu ile bat1 arasinda yeni bir ticaretin gelismesine neden oldu. Ancak
diinyanin bu iki kitas1 arasinda gidip gelen sadece baharat, ipek gibi mallar degildi. Ayni
zaman da ‘haber’ iletimi de ger¢eklesiyordu. Alemdar ve Uzun gazetenin Avrupa’daki
dogusunu 10. yiizyila kadar gotiirmektedir. Onlara gore, 10. yiizyildan itibaren seyyahlar
denizasirt yolculuklarla topladiklar bilgileri iktidar sahiplerine (krallara-papalara) tasidu.
Ama bu iktidari elinde tutan soylulara (aristokrat) yaradi. Ortagag ve sonrasinda Avrupa’da
siyasal iktidarin par¢alanmig konumu yeni bir toplumsal sinifin (burjuvazi) giiclenmesine
yol aginca bu kez haberi toplayan, bunu ekonomik ve siyasal gii¢ aract oldugunu 6grenen
bu yeni sinif oldu. Dogudan getirdikleri pahali mallar fuarlara tagidilar, karlarin1 artirmak
i¢in fiyat hareketlerini yakindan takip ettiler. Bunun i¢in de her yana kendi habercilerini
gonderdiler. Ticaretin gelismesi ekonomik ve siyasal haberleri daha 6nemli hale getirdi.
Duyulanlar kulaktan kulaga yayiliyordu. Italya’nin Venedik kenti bu gelismeler i¢in uygun
bir ortamdi. Sonunda havada ugusan bilgileri toplayip yaymlamay: akil edenler insanlar
tiredi. Bunlarin ilk gazeteciler oldugunu sdylemek olasidir. Tiiccar mektuplarindan
gazeteye dogru gelisme gerceklesti. Buna o bolgenin diliyle ‘avvisi’den gazetteya dogru
gelisme oldugu sdylenebilir. (Alemdar, Uzun, 2019:210-211).

Avrupa’da basin tarihi, 13. yiizyilda ‘Nouvella a la Main’ (elde dolastirilan haber) denilen
haber mektuplariyla basladi. Donemin ticaret ve kiiltiir merkezi Venedik’te dogdu. Daha
sonra Ispanya, Almanya ve Italya gibi iilkelerde 5nem kazand: (Kars, 2015: 21). Tokgdz’e
gore Avrupa’da 14. yiizyilda kullanilmaya baslanan haber kagitlar1 ve haber mektuplari,
gazetelerin onciileri olarak kabul edilmektedir. Haber kagitlari, aristokrasi hakkinda bilgi
tasirken, haber mektuplart burjuvaziye hizmet etmekte, onlarin ticari sorunlarmi
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cozmekteydi. Tokgdz, Avrupa’da haber mektuplarinin tacir ve bankerler tarafindan
cikarildigini soylemektedir. Ona gére Medici’ler, Fugger’ler ve Rothschild gibi bankerlik
kuruluglar1, haber mektuplarini 18. yiizyila kadar ¢ikardilar. Savaslar, olaganiistii olaylar,
gemicilikle ilgili gelismeler, geziler, baska iilkelerdeki geleneklerin anlatildigi haber
mektuplar1 ve haber kagitlari, tacir, banker ve gemicilere biiyiik hizmetler gotiirmustiir
(Tokgoz, 2019: 61-62). Avrupa’daki haber kagitlarinin benzerlerine 14. yilizyildan itibaren
Japonya’da da rastlanirdi. Japonya’da ¢ikan “kawara-ban” adi1 verilen haber kagitlarinda
tek bir olay haber olarak yer alir ve diikkanlarin 6niine serilirdi (Tokgoéz, 2019:62).

Toruk ise ilk modern gazete diyebilecegimiz haber sayfalarinin 1536’da Venedik’te ortaya
ciktigini1 yazmaktadir. Ona gore bu haber sayfalarinin amaci Venediklileri, Osmanli Devleti
ile olan savastan haberdar etmekti. Elle yazilip aylik olarak ¢ikarilan bu ilkel gazete 6rnegi
sehrin merkezi yerlerinde yiiksek sesle okunuyordu. 15. yiizyildan sonra matbaanin icadi
ile elle yazilan ve ‘gazetta’ denilen bu haber mektuplar artik basili olarak yayimlanmistir
(Toruk, 2008:64). Elle yazilan haber mektuplarindan basili haberlere gecisi saglayan
gelisme kuskusuz matbaanin icadi ve gelistirilmesi olmustur. Matbaanin icadindan 100 y1l
sonra kagida basilan ve daha ¢ok yayilan haber sayfalari, klasik gazetelerin ortaya
¢ikmasina onciiliik etmistir.

17. yiizyllin baslarinda Ingiltere kahvehanelerinde ve devaminda ise Ingiltere ile
Amerika’daki publarda edilen sohbetlerden, modern gazetecilik olarak adlandirilacak olgu
ortaya c¢ikmistir. Bu mekanlarin sahipleri, edindikleri bilgileri kayit defterlerine
gecirmekteydiler. 1609 yilinda baz1 matbaacilar tarafindan Ingiltere’deki kahvehanelerde
anlatilan ¢esitli haber ve dedikodularin kdgida basmasiyla ilk gazeteler ortaya ¢ikmistir
(Kovach ve Rosenstiel, 2007: 24).

Bir¢ok akademisyen, gazetelerin dnciileri olarak goriilen haber mektuplarinin Avrupa’da
10. yiizyildan sonra ortaya ¢iktigin1 savunurken, Kologlu ise bagka bir {ilke ve daha eski
bir tarihe isaret etmektedir. Ona gore haber yapraklar1 diinyada ilk kez Cin’de T’ ang
hanedaninin saltanat1 zamaninda (618-906) ortaya ¢ikmistir. Haber yapraklarinin amaci ise
devlet memurlarmin yonetimin talimatlarin1 6grenmekti. Kologlu, haber yapraklarinin
Avrupa’dan ¢ok daha once Cin’de ortaya ¢ikmasinin nedenlerini, “Gergekten, ilk kez
Cin’de M.S. 2. ylizyilda kullanildig1 hakkinda bilgiler bulunan basimevi (matbaa), oradan
Kore, Uygur, Japon toplumlarina gegmistir. Ayrica kagit iiretimi teknolojisinde de Cin’in
o ¢agda diinyanin en ilerisinde oldugu biliniyor” seklinde agiklamaktadir (Kologlu, 2020:
12).

Kars da ilk gazete ornekleri olarak kabul edilen haber yapraklarinin Pao (Rapor) adiyla
911°de yayin hayatina basladigin1 ve 17. yiizyila kadar devam ettigini yazmaktadir (Kars,
2015:21). Gazetelerin baski teknolojisi ile daha hizli ve daha fazla basilmasi, genis
kitlelerin habere ulasmasini1 daha kolay hale getirmistir.

2.3. Diinyada ve Tiirkiye’deki i1k Gazeteler

Tablet, levha, papiriis, haber mektuplari, haber kagitlari, avvisi gibi once elle yazilan daha
sonra matbaanin icadi ile basilarak ve diizensiz bir sekilde ¢ikarilan ilkel gazete drnekleri
giinlimiizdeki gazetelerin atas1 olarak kabul edilmektedir. Peki, bugiin siireli yayin olarak
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bilinen ilk geleneksel gazete ne zaman, nerede ve nasil yayin hayatina baslamistir? Bu
soruya tek bir cevabin verilmesi oldukca giictiir. Ancak su bir gergek ki, ilk gazetenin
yayinlanmaya baslanmasinda, Avrupa’daki savaslarla ilgili bilgi alma istegi ve merak
onemli bir rol oynamistir. Elbette ki kitadaki sermaye birikimi ve ticari faaliyetlerin
gelismesinin de etkileri séz konusudur. Ayrica Osmanli Imparatorlugu’nun Avrupa
devletleri ile yaptig1 savaslarin de gazetelerin ortaya ¢cikma hizinda 6nemli bir faktor oldugu
kabul edilmektedir.

Matbaanin icadi ve basimin gelismesi ile haber mektuplari gibi kitap da yayginlik
kazanmis, okur-yazarlik artmis, bilim, sanat, diisiince ve felsefede onemli ilerlemeler
kaydedilmistir. Siiphesiz bu donemde baslayan Ronesans, Reform ve Cografi Kesifler,
Avrupa’nin toplumsal, kiiltiirel, ekonomik ve siyasal yasaminda koklii degisiklere neden
olmustur. Avrupa’nin kilise, feodalite ve aristokratlardan kurtulup bilim, felsefe, 6zgiirliik,
sanat ve insan haklar1 gibi degerlere dayanan aydinlanma ¢agina gegisinde elbette ki haber
ve gazetenin Onemli katkist olmustur. Bu siiregte haber ve haberlesme daha ¢ok dnem
kazanirken, basili haber mektuplar1 bigim degistirerek gazetelesmeye dogru adim atmustir.

Tokgdz baz1 kaynaklarin, ilk gazetenin 1609°da Bremen yakinlarinda Augusburg’da
yayimlandigini yazmaktadir. Burada ¢ikan ilk gazetenin adi da ‘Avis Relation Oder
Zeitung’dur. Aynm1 yil, Strasburg’da ‘Relation’ adli bir baska gazetenin yayimlanmaya
basladig: bilinmektedir. ilk gazetelerin ortaya ¢iktig1 bolgelere bakildiginda, bu iilkelerin
Avrupa’da mutlak monarsi ile yonetilen devletlerden ziyade birligi zayif olan ama ticaretin
gelistigi bolgeler oldugu goriilecektir (Tokgoz, 2019: 63).

Kars ise ilk diizenli gazetenin 1605 yilinda Hollanda’da Abraham Verhoven tarafindan on
bes giinliik olarak Flamanca ve Fransizca yayinlanan ‘Wettlycke Tijdinghe’ adli gazete
oldugunu belirtmektedir. Tk gazetelerin ortak &zelliklerine bakildiginda 3 aylik, aylik, iki
haftalik ya da haftalik periyotlarla yayimlanmis olmalaridir (Kars, 2015:30). Biilbiil, ilk
haftalik gazetenin Strazburg’da yayimlanan ‘Wettlijche Tijdinle’ adli gazete oldugunu
belirtmektedir. Gazetede grafik ve resimler, savas meydanlari, kentlerin yerlesim alanlari
yer almistir. Daha sonra adin1 ‘Gazete d’Anvers’ olarak degistirip 1827’ye kadar yaymn
hayatini siirdirmiistiir (Biilbiil, 1999: 8).

Ik giinliik gazeteleri ise sdyle siralamak miimkiindiir: Leipzig’de ‘Gazette Quotidienne’
(1660), Londra’da ‘Daily Couran’ (1702), Paris’te ‘Jurnal de Paris’ (1777), Amerika’da
‘Pensilvania Paquet’ (1784). (Biilbiil, 1999: 9) Diinyada kuruldugundan bugiine kadar
yayinm siirdiiren en eski gazete ise Isveg’te 1645°te yayimlanmaya baslayan Post-och
Inrikes Tidningar gazetesidir. Ilk Ingilizce gazete 1622°de Londra’da Nathaniel Butter
tarafindan kurulan Weekly Newes of London’dir. Dr. Theophraste Renaudot, 1631°de
Paris’te modern anlamda ilk giinliik gazete sayilan ‘La Gazetta’y1 yayimlamistir. 1636’da
Floransa’da, 1640°da Roma’da, 1631°de Madrid’te, 1703 te St. Petersbourg’da ilk giinliik
stireli yayimlar ¢ikmistir (Toruk, 2008: 65).

Gazeteler, matbaanin icadi ile giinliik siireli yayina gecgerken, haber ve haberlesme de
yayginlik kazanmis ve yazili basin olarak gazetelerin 6nemi ve etkisi ortaya ¢ikmistir.
Nitekim gazetelerin bu etkisini devlet yoneticileri kisa siirede fark etmis ve sansiir yasalari
devreye sokulmustur. 17. ylizyilda sansiiriin uygulanmadig: tek ililke Hollanda olurken,
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sansiirii ilk kaldiran iilke ise Avrupa’da aydinlanma hareketini baslatan diisliniir John
Locke tepkisi ve basarisiyla Ingiltere olmustur (Kars, 2015: 33).

Aydimlanmanin etkisi ile 18. yiizy1l basminda énemli gelismeler yasanmustir. Ozellikle
Ingiltere’de matbaacilik artik dnemli bir sanayi haline gelirken, giinliik gazete sayilarinda
artis olmustur. 1702°de yayina baslayan ‘The Daily Courant’tan sonra Liberal Parti yanlis1
politik bir gazete olan ‘Guardian’1713’te yayin hayatina baslamistir. 1788’de adin1 ‘The
Times’ olarak degistirerek giiniimiize kadar gelmistir. Bu yiizyilda sansiirii kaldiran ilk iilke
olarak Ingiltere’de sadece siyasal habercilik degil ayn1 zamanda yazil1 basinda reklamcilik
faaliyetlerinin ilk 6rneklerini de gormek miimkiin. Zira ticaretin gelistigi bu siiregte sadece
ilanlara yer veren ‘Daily Advertiser’ adli gazete bu donemde ¢ikmistir. Almanya gibi
sansiiriin siddetli oldugu iilkelerde edebi gazetecilik 6n plana ¢ikarken, Ingiliz sémiiriisiine
kars1 zafer kazanan Amerika’da yaymlanan gazetelerde ise daha ¢ok savas ve ¢atismalara
iligkin haberler yer almistir. Boston’da 1704’te yayina baglayan ‘Boston News-Letter’,
1719°da ¢ikarilan ‘Boston Gazette’, 1729 yilinda Benjamin Franklin tarafindan ¢ikarilan
‘Pennsylvania Gazette’ donemin en 6nemli Amerikan gazeteleridir (Kars, 2015:34).

Matbaaciligin yayginlasip ¢ok sayida kitap ve gazetenin yayimlandigi Avrupa’nin aksine
Osmanli’da basin ve yaymn faaliyetleri ¢ok ge¢ baslamistir. Avrupa’da Gutenberg’in
gelistirdigi matbaa 15. yiizyil ve sonrasinda bircok Avrupa lilkesinde yayginlasarak kitap
ve gazete basimini ciddi bir say1 ve ¢esitlilige ulastirirken, genel olarak Osmanli’da ilk
matbaanm Ibrahim Miiteferrika tarafindan 18. yiizyilda (1727) kuruldugu kabul
edilmektedir. Ancak Toruk, matbaanin 15. ylizyilin sonunda Osmanli’ya geldigini
savunmaktadir: “Cok daha onceden Ispanya’dan istanbul’a gelen Museviler yanlarinda
matbaayr da getirmisti. Dolayisiyla Osmanli’da ilk matbaanin 1493’te 1l. Beyazid
doneminde Musevi Hahami Gerson tarafindan kuruldugu bilinmektedir” ( Toruk (2008:
80). Ancak Musevilerin kurdugu basimevleri daha ¢ok kendi dini azinliklarina yonelikti.
Neticede Osmanli, basin yaym konusunda Avrupa’yr 300 yil geriden takip ediyordu.
Aradaki farkin daha iyi anlagilmasi agisindan basilan kitap ve gazetelerle ilgili Kologlu’nun
verdigi bilimsel veriler olduk¢a 6nemlidir. Ona gore, 300 yil i¢inde Bati’da 1.5 milyon
kitaptan 1.4 milyar niisha basilmisti. Londra’da 1711°de giinde ortalama 6500 olan gazete
tiraji, 1753’te 20 bine ulagmisti. Buna karsilik, ilk basimevimiz Miiteferrika Matbaast,
1729-1742 arasinda biitiin iiriinii olan 23 ciltlik 17 eseri toplam 12.000 niisha basmaktan
ileri gidememistir (Kologlu,2020: 16).

Matbaa gelmis olmasina ragmen Osmanlt uzun bir donem gazete basimu ile ilgilenmedi.
Miitefferika’nin matbaasindan sonra ilk gazetelerin basimi i¢in yaklasik 100 y1l bekleyen
Osmanli, bu siirecte sadece Avrupa’da c¢ikan gazeteleri yakindan takip ediyor, ne
yazdiklarini terciime ettirerek siyasal giindemden geri kalmiyordu. Hatta Babili’de farkli
dillerde yayinlanan gazeteleri ¢eviren ‘terciime biirosu’ kurulmustu. Babiali terclime isiyle
ugrasirken Osmanli’da ilk gazeteler coktan yayin hayatina baslamisti.

Fransiz ihtilali ile gelisen basin 6zgiirliigii kisa siirede meyvesini vermis, Fransizlar sadece
kendi iilkelerinde degil bircok iilkede devrimi anlatmak i¢in gazeteler ¢ikarmistir. Bu
ilkelerden biri de Osmanli’dir. Dolayisiyla Osmanli’nin ilk gazetelerini Fransizlar
cikarmistir. Izmir, dogu ve bati arasindaki gemi ticaretinin énemli bir giizergdhi olmasi
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acisindan Fransiz gazetelerinin de merkezi olmustur. 1795’te ‘Bulletin des Nouvelles’
ismiyle Fransiz elgiliginde c¢ikarilan gazete Osmanli’nin ilk gazetesi olmustur. Yine
1796’da ‘Frangaise de Constantinople’, 1821°de ‘Le Spectateur Oriental’, 1824’te ‘Le
Smyrneen’ ve 1828’de ‘Le Courrier de Symrne’ isimli gazeteler Fransizlarin Osmanli’da
yayimladiklar1 gazetelerdir (Topuz, 2018: 34). Osmanli Devleti’nde Tiirk¢eden farkli bir
dilde yayin yapan gazetelerin 6nemli bir kesimini Fransiz gazeteleri olusturmustur.
Kologlu (2020:36), “Osmanli topraklarinda 1908’e kadar 150 civarinda Fransizca gazete
yayimlanmistir.” demektedir.

Cok yakin tarihe kadar, ilk Tiirk¢e gazetenin 1831°de yayinlanan Takvim-i Vakayi oldugu
kabul edilmekteydi. Hatta Tiirk basin tarihini bu gazete ile baslatanlar da var. Ancak
Kologlu, yaptig1 arsiv ¢alismasi ile ilk yerli gazetenin Takvim-i Vakayi’den 3 yil 6nce
Misir’da yayinlanan Vekayi-i Misriye oldugunu savunmaktadir:
1820°1i yillar Osmanli topraklarinda hem basimevi hem de basin acisindan yeniden bir
canlanmanin hissedildigi dénemdir. ilk olarak 1820’de Misir’da Vali Mehmet Ali Pasa’min
girisimi ile Bulak Matbaasi kuruldu. 1822°de iiriinlerini vermeye basladi. Kavalali Mehmet Ali
Pasa, biiyiik ihtiraslar1 yiiziinden Avrupa gazetelerine konu teskil ediyor ve bunlart hemen
cevirtip okutuyordu. Idari birimlerden gelen haber ve raporlar bir biilten halinde Curnal al
Hidivi ad1 altinda yiiz adet basiyordu. Bu hizmete 6zel, kapali bir yayindi. Sonunda 20 Kasim
1828°de Kahire’de, yaris1 Tiirkce, yarist Arapca ilk yerli gazete Vekayi-i Misriye yayina
basladi. 1831°de de II. Mahmud istanbul’da kendi resmi gazetesi Takvim-i Vekayi’yi yayinlatt:
(Kologlu, 2020: 23-24).
Kologlu, Mehmet Ali Pasa’nin, Vekayi-i Misriye’den 2 yil sonra 1830’da Girit’te Vakayi-
1 Giridiye adl1 bir gazete daha yayinlattigini, bu gazetenin de yarisinin Tiirk¢e yarisinin da

Yunanca ¢iktigini belirtmektedir.

Osmanli’nin ilk resmi Tiirkge gazetesi ise II. Mahmud’un fermani ile 11 Kasim 1831°de
Istanbul’da ¢ikarilan Takvim-i Vekayi’dir. Yani Osmanli’ya matbaa geldikten 105 yil
sonra gazeteler yaym hayatina baglamistir. O yillarda Izmir’de yayinlanan Fransiz
gazetelerin Padisah’in gazete ¢ikarma isteginde etkili oldugu anlasilmaktadir. Haftalik
olarak cikarilan Takvim-1 Vekayi’nin ilk sayis1 5.000 basilmistir. Gazetenin basinda Mekke
kadilig1 yapmis Esat Efendi vardi. Haber ve yazilar toplama isi ile Sarim Efendi ve Sait
Bey gorevlendirilmisti. Gazetede askeri, din, bilim, ticaret gibi konularin yaninda
diplomasi ve i¢ siyasete de yer verilmistir. 1861°den sonra sadece resmi belge, yasa ve
tiiziiklere yer verilerek resmi bir gazeteye donligmiistiir. Bazi yillar yayimlarina ara vermek
zorunda kalmistir. Osmanli’da farkli milletler oldugu i¢in Rumca, Ermenice, Arapca ve
Fransizca da yayimlanmistir. Takvim-i Vekayi 1922 yilina kadar faaliyetlerini stirdiirmiis,
4608. sayisindan sonra TBMM hiikiimeti tarafindan adi1 6nce ‘Resmi Ceride’ daha sonra is
e ‘Resmi Gazete’ olarak degistirilmistir (Topuz, 2018: 16).

Osmanli topraklarinda Tiirk¢e yaymlanan iigiincii gazete ise o donem Ingiliz gazetelerine
muhabirlik yapan William Churchill tarafindan 1840°da ¢ikarilan Ceride-i Havadis tir. Ilk
sayilar1 satmadig1 ve daha sonra da zorda kaldig: i¢in devlet yardimi ile 20 y1l yaymlarim
siirdiirmiistiir. Ozel sermaye ile kuruldugu halde devletin yari resmi yaym organi haline
geldigi icin ilk 6zel gazete olarak kabul edilmemektedir (Toruk: 2008: §3).

Osmanli’nin ilk 6zel gazetesi Tercliman-1 Ahval’dir. Hazineden yardim almadan ve 21
Ekim 1860’da yayin hayatina baslayan Terciiman-1 Ahval hem gazetecilik hem de edebiyat
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ve kiiltiir tarihimizin doniim noktas1 olmustur. Bati’y1 iyi taniyan Agah Efendi tarafindan
kurulan gazetenin en 6nemli kalemi ise Sinasi’dir. ilk sayilar1, haftada iki giin ¢ikarilmis
ama gordiigii ilgiden dolay1 haftada bes giine ¢ikarilmistir. Bu ilginin sebebi hem igerik
hem de dil agisindan kitlelerin 6zlemine yanit vermesiydi. Toplumun dertlerini dile getiren
ve okuyucu mektuplarina yer veren bir gazete olarak Ceride-i Havadis ile rekabet etmis,
polemiklere girmis, iilkedeki egitim sistemini elestiren ilk gazete olmustur.

Bu elestiriler iizerine basin tliziigii (1864) c¢ikarilarak gazete 2 hafta siire ile kapatilmigtir.
11 Mart 1866’ya kadar yayimn hayatina devam etmistir (Kologlu, 2020:45).

Vekayi-i Misriye, Takvim-i Vekayi, Ceride-i Havadis ve Terciiman-1 Ahval gibi
gazetelerin disinda Cumbhuriyet’in kurulusuna kadar degisik gazeteler ¢ikarilmistir.
Bunlarin en 6nemlilerinden biri de bir fikir gazetesi olan ve Ibrahim Sinasi tarafindan 27
Haziran 1862’de ¢ikarilan ve bir siire de Namik Kemal’in basyazari oldugu Tasvir-i
Efkar’dir. Haftada iki gilin c¢ikarilan gazete 835 sayr yayimlanmistir. Gazete i¢ ve dis
haberler i¢in ayri siitunlar ayirmis ve bunlar ‘Havadis-i Dahiliyye’ ve ‘Havadis-i Hariciyye’
diye siislii bagliklarla verilmistir. Gazete siyasal polemiklerle basina yepyeni ufuklar agmis
ve Yeni Osmanlilar Cemiyeti’nin sézciisii durumuna gelmistir (Kologlu: 2020:46).

Ali Suavi tarafindan Londra’da (1867) ¢ikarilan ve 55 say1 devam eden Muhbir gazetesi
ise Osmanli yonetimine muhalifligi ile biliniyordu. Bu anlamda Terciiman-1 Ahval ve
Tasvir-i Efkar’in yolunu takip eden hatta onlardan daha c¢ok sert bir ¢izgide muhalefet
yapan bir gazeteydi. Ali Suavi, Muhbir’den sonra Ulum adli bir gazete daha ¢ikarmis ve
Tiirkgtilik akimmin 6nemli isimlerinden biri olmustur. Suavi gibi ¢ok sayida isim,
Osmanli’da basinin gelismesine katkida bulunmustur. Osmanli’da basinin ilk 30 yilinda
gazete sayisi sadece 4 iken zamanla bu say1 artmistir. Basiret (1869), Ibret (1870), Ayine-i
Vatan (1866, Muhip (1867), Terakki (1868), Hakayik-iil Vakayi (1870) Asir (1870),
Medeniyet (1874), Sadakat (1875), Istikbal (1875), Vakit (1875), Sabah (1876) gibi ¢ok
sayida gazete, Osmanli’da basinin ilk doneminin Onemli gazeteleri olarak kabul
edilmektedir (Topuz,2 018: 29-31).

Osmanli’da II. Mesrutiyet’in ilani, basin i¢in sansiirsiiz ve denetimsiz bir donemi baslatmas,
sadece Istanbul’da 353 gazete de dergi ¢ikarilmistir. Ancak 31 Mart Vakasi’nda Volkan
gazetesinin rol aldig1 gerekgesiyle gazete kapatilmis ve yasal denetimler yeniden baslatildi.
Bu dénemde Tanin, Peyam, Yeni Gazete, Istirak, Sosyalist Insaniyet, Medeniyet ve Idrak
gibi gazeteler ¢ikarilmistir.

Osmanli’da azinliklara ait ilk gazetelere bakildiginda farkli merkezlerde yogunlastiklar:
goriilmektedir. Rumca yayimlanan gazeteler énce Izmir sonra Istanbul’da toplanmuistir.
1831°de yayimlanan ‘Filos Ton Neon’ gazetesi, Osmanli topraklarindaki ilk Rumca
gazetedir. Daha sonra 1838’de ‘Amalthia’, 1850°de ‘Bizantis’, 1881°de ‘Eklesiastiki
Aliteia’, 1863 yilinda ise ‘Neologos’ isimli gazeteler yayimlanmistir. Bu gazetelerden
bazilar1 Patrikhane’nin sozciiliiglinli yaparken bazilar1 da Bizans’1 yeniden canlandirmay1
hedefliyordu. Dogrudan dogruya Ermeniler tarafindan ¢ikarilan ilk gazete ise 1839°de
[zmir’de yayin hayatina baslayan ‘Istemeran Bidani Kidelyats’tir. Daha sonra Masis
(1852), Jamanak (1863) ve Hayrenik (1870) isimli gazeteler ¢ikarilmistir. 1908°den sonra
degisik tarih ve illerde ¢ikarilan 46 Ermenice gazete, Osmanl karsit1 ve ayrilik¢i bir yaym
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cizgisinde yayin yapmiglardir. Arapca gazetelerin merkezi ise Beyrut ve Misir olmustur.
1852’den sonra Beyrut’ta 21 Arapga gazete ve dergi yaymlanirken, Istanbul’da ise ‘El-
Cevaib’ gazetesi cikariliyordu. Izmir merkezli ilk Bulgar gazetesi ise aylik yayinlanan
‘Ljuboslowije’ gazetesidir (1842). Yine ‘Carigradski Vestnik’ (Car Sehri Habercisi) adli
gazete 1862’ye kadar yayimlanmistir. Levant Herald (1867) ve Levant Times (1876) gibi
Ingilizlerin destekledigi ve Osmanli’ya kars1 kiskirttig1 Bulgar gazeteleri de etkili olmustur.
Bunlarin disinda Osmanli topraklarinda Farsca, Sipr¢a, Romence, Kiirtge, Rusca, Giirciice,
Cerkesge ve Arnavutga gibi ¢ok sayida dilde yayimlanan gazeteler olmustur (Kologlu, 2020:
39-43).

2.4. Geleneksel Gazeteciligin Tarihcesi
2.4.1. Gazeteciligin Ortaya Cikmasi

Iletisim teknolojisi ve kitle iletisim araclarinin ciddi bir anlamda gelistigi son 25 yildir,
gazetenin ve geleneksel gazeteciligin miadin1 doldurdugu ve bittigi tartisilmaktadir. Bu
tartismanin en 6nemli nedeni ise kapanan ve dijital ortamlara kayan gazeteler ve igsiz kalan
gazetecilerdir. Ozellikle internet teknolojisindeki bas dondiiriicii gelismeler, bilgi ve
haberin artik tamamen dijitallesmesi, gazete ve gazetelerin gelecegine iliskin karamsar
diistinceleri giiclendirmektedir. Zira haber artik insanlarin 24 saat yaninda ayirmadiklar
cep telefonlarini aninda diismekte, sosyal medya uygulamalari ile diinyanin dort tarafindaki
gelismeler saniyeler icinde yayilmaktadir. Boyle bir ortamda haberi bir giin sonra
gazetelerden okumanin bir 6nemi de kalmamaktadir.

Ingilizce ‘journalism’ sdzciigiiniin karsiligi olan gazetecilik, kamuoyunu dogru, ¢ok yonlii,
¢ok boyutlu, hizli, inanilir ve giivenilir bir sekilde bilgilendirme meslegidir. (Toruk, 2008:
159) Tokgoz i1se (2019: 124) gazeteciligi, “haber malzemesi sayillan enformasyonun
toplanmasini, yazilmasini, diizenlemesini ve dagitilmasini igeren islem” seklinde
tanimlamaktadir. Bagka bir tanim1 da Biilbiil (1999: 33) yapmaktadir; “Gazetecilik, hedef
kitleleri ilgilendiren, haberleri ve olaylari, toplama, yazma ve bildirme islevlerini yiiklenen
meslek dalidir.” Alemdar ve Uzun’a (2019:9) gore ise gazetecilik, “olan bitenle ilgili
haberlerin sesli, goriintiilii ya da basili bigimde okuyucu/izleyiciye ulagtirilma isidir.”
Meslek olarak ortaya ciktigi 18. yiizyildan bugiline gazetecilik, bu toplumsal islevini
siirdiirmektedir. Ancak diine kadar gazetecilikte telgraf, telefon, faks, tren, ugak gibi ulagim
ve iletim imkéanlar1 kullanilirken bugiin gazete ve gazetecilik dijital hale geldi.
Gazeteciligin temel iiriinii olan haber ise daha hizl1 iiretilmekte ve tiiketilmektedir. Internet
ile ortaya c¢ikan dijital gazetecilik, meslek mensuplarinin bir taraftan isini kolaylastirirken
diger taraftan onlarin hem is yiikiinii artirdi hem de issiz kalmalarina neden oldu.

Gazeteciler, yaptiklar1 isin ne oldugunu, nasil bir faydasi oldugunu, bagka bir ifade ile
‘gazetecilik ne i¢indir?’ sorusuna cevap verirken genel itibariyle olaylar ve gelismeler
hakkinda kamuoyunu bilgilendirdiklerini yani kamu yararina ¢alistiklarin1 sdylemektedir.
Ancak herkesin ‘gazetecilik yapma’ iddiasinda olmasini saglayan yeni iletisim teknolojileri
caginda, gazetecilik norm ve uygulamalari da degismekte ve gazetecilik yeniden
tanimlanmaktadir. Yeni bir iktisadi gazetecilik Orgiitlenmesinin yaratildigi bu siirecte,
gazeteciligin tanimini sadece ‘kamu yararina yapilan bir i’ olarak yapmak yeterli degildir
(Kovach ve Rosenstiel, 2007:19). Hatta teknolojik gelismelerin gazeteciligin tanimini yok
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ettigini, klasik gazeteciligin miadin1 doldurdugunu ve artik herkesin gazetecilik yapabildigi
ve her seyin gazetecilik oldugunu iddia eden bir yaklasim ortaya ¢ikmustir.

Her meslegin bir ge¢misi oldugu gibi gazeteciligin de bir tarihi vardir. Gazetecilik ne
zaman ve nasil ortaya cikmistir? Ilk diizenli gazetelerin ¢ikmaya basladigi 18. yiizyils,
gazeteciligin de baslangict olarak kabul edebilir miyiz? Bu sorularin cevaplari,
gazeteciligin nasil bagladigini, hangi evrelerden gegerek gelistigini, bugiinkii durumunu ve
nasil doniistiglinii bilmek, meslegin gelecegine dair Ongoriilerde bulunmayr da
kolaylastiracaktir.

Gazeteciligin ne zaman basladigina yonelik tartismalarda farkli goriisler mevcuttur. Bazi
akademisyen ve yazarlar, ilk gazetenin yayimlandig1 17. yiizyili, gazeteciligin baslangici
olarak kabul etmektedir. Tokgdz, ‘Avis Relation Oder Zeitung’, ‘Niuewe Tijdingen’ ve
‘Relation’ isimli ilk gazetelerin Avrupa’nin degisik bolgelerinde 17. ylizyilin basinda
ortaya c¢iktigini ve bu tarihin de gazeteciligin baslangici olarak kabul edilebilecegini
yazmaktadir (Tokgdz, 2019: 63). Fakat bu tarihi daha da geriye gotiirenler de vardir.
Alemdar ve Uzun, ilk diizenli gazetelerin ortaya ¢iktig1 18. yiizyili, meslegin de baslangici
olarak sayilabilecegini soOylerken, haber eksenli diisiiniildiiglinde gazeteciligin ilk
uygarliklardan beri var oldugunu ifade etmektedir. Onlara gdre insanoglu, yeryiiziinde var
oldugu giinden beri, habere gereksinim duymustur. ilk uygarliklarda ilkel yontemlerle
haberlesme saglanirken, 10. yiizyildan itibaren ticaret odakli haber mektuplari ortaya ¢ikti.
Ortacag Avrupa’sinda ticarete egemen olan burjuvazi, haberi toplayan ve dagitan bir giic
oldu. Venedik, bu ticari mektuplarin tam merkeziydi. Sonugta ticaret ile ilgili bilgileri
toplayip yaymlayan gazeteciler ortaya ¢ikti ve ‘avvisi’den ‘gazetta’ya dogru bir gelisme
oldu (Alemdar ve Uzun, 2019: 210).

Gazeteciligin gelisimi, ayn1 zamanda siyasal, ekonomik ve toplumsal ilerleme ile de
yakindan iligkilidir. Yazinin icadi ile baglayip Gutenberg’in matbaay: gelistirmesi ile
baslayan bu siireg, geleneksel gazeteciligi dogurmustur. Ilk donemlerde ticaretle
ugrasanlarin vazgecilmezi olan haber ve gazeteler, kuskusuz daha sonra siyasetin de ilgi
odagi oldu. Siyasal iktidarlar, gazetenin onemini kavrayarak yayginlagsmasini sagladi.
Avrupa’da gazetelerin sayis1 artarken, devletler de yeni yeni gelisen bu kitle iletisim
aracinin denetimini ihmal etmedi. 17. yiizyilda sansiir uygulamayan tek iilke Hollanda’ydu.
Ingiltere’de 1662°de sansiirii sart koyan ‘Licensing Act’ (Sansiir Yasasi) yiiriirliige
konuldu. Yasalara uymayanlara hapis hatta idam cezalar1 veriliyordu. Ancak aydinlanma
hareketinin 6nemli isimlerinden John Locke’in girisimi ile yasa kaldirildi. Boylece
Ingiltere sansiirii yasaklayan ilk iilke olmustur (Kars, 2015:32).

18. yiizyi1lda yasanan iki onemli hadise, gazete ve gazeteciligin gelismesinde 6nemli bir
role sahiptir. Bunlardan birincisi, 1775’te Ingiliz ydnetimine kars1 ayaklanan Amerika nin
bagimsizliga kavusmasi, ikincisi ise 1789°da yasanan Fransiz devrimidir. Bu iki 6nemli
olaydan sonra ilk kez basinin 6zgiir olma fikri kabul gérmiistiir. Bu anlayis Amerikan
Bagimsizlik Bildirgesi ve Insan Haklar1 Evrensel Bildirgesi’'nde yer almustir. Esitlik ve
Ozgiirliik olgusunun yayilmasiyla beraber yayin sayilarinda da artis gézlenmistir. 1789
yilinin son alt1 ayinda 250 gazete kurulmustur (Kog, 2020: 11). Montesquieu, Diderot,
Voltaire ve Jean Jacques Rousseau gibi diisiiniir ve aydinlar, yazilar1 ve diigiinceleriyle
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devrimi etkilerken, yeni tarihsel ve siyasal sartlar1 kitlelere aktaran basin da énemli bir
islevi yerine getirmistir. Aslinda bagimsizlik savasi ile Amerika Birlesik Devletleri’nin
kurulmasi, anayasal haklar ve federalizm gibi uygulamalar, Avrupa’daki aydinlanma
diisiincelerine ivme kazandirmis hatta Fransiz Devrimi’nin nedenlerinden biri olmustur
(Kars: 2015:38).

2.4.2. Gazeteciligin Kurumsallastig1 Donem: 19. Yiizyil

Amerikan Bagimsizlik Savasi ve Fransiz Ihtilali’nden sonra Ingiltere’de baslayip 19.
yiizyilda biitiin Avrupa’ya yayilan Sanayi Devrimi, diinyadaki ekonomik, sosyal ve siyasal
yapilarini degistirmistir. Kdmiir ve buhara dayali makinalagsma ile ulasim ve iletisimde
koklii dontisiimleri saglayan Sanayi Devrimi, gazeteciligin gelisimine de ciddi katkilar
sunmustur. Buharli gemi ve lokomotiflerin ortaya ¢iktig1 bu siirecte, once telgraf (1838) ve
daha sonra telefonun (1876) icadi ile gazetecilikte yeni bir donem baslamistir. Gazeteciligin
onemli gorevlerinden biri haberleri kisa siire igerisinde toplum ile bulusturmaktir. Telgraf
ve telefon gibi telekomiinikasyon araclarinin icadi ile haberler, kisa siirede okuyucuyla
bulusmustur. Nitekim bu icatlarin 6nemini anlayan ve 1932’de kurulan Havas haber ajansi,
haberlerin toplanmasinda telgrafi kullanan ilk ajans olmustur. Yine Amerika’da
‘Baltimore-Patriot gazetesi de iletisim araglarini kullanarak haberleri okurlarina daha hizli
iletmistir (Kog, 2020: 16).

Teknolojideki bu gelismeler sayesinde telgraf ve telefonun kullanimi gazetecilikte giderek
yayginlagirken haberin bir meta olarak degerini de artirmistir. 19. yilizyilda gazeteler artik
kurumsal hale gelmis ve gazetecilik bir meslege doniismiistiir. Gazetelerin genis kitlelere
ulagmasi i¢in koklii degisimler yasanmistir. Gazeteler olay yerine muhabirleri gondererek
haberi yerinde izlemeyi dnemsemis, ‘zaman’, ‘uzaklik’, ‘yakinlik’ gibi kavramlar 6ne
cikarken haberin toplama, yazma ve hizlanmasini saglamak icin haber ajanslari
kurulmustur. Insanlarm ilgisini ¢eken olaylara yer verilirken, gazeteler de daha genis
kitlelere ulasmis ve teknolojik gelismeler etkisini gostermistir. Kitle gazetesi anlayisinin
basladig1 bu donemde, gazeteler ilging ve sansasyonel haberlere yonelmistir. Boylelikle
gazetecilik fikir gazeteciligi ve sansasyonel haberlere yer verilen bulvar gazeteciligi olarak
ilerleme yoluna girmistir (Tokgoz, 2019: 64-65).

Toruk’a gore gazeteciligin 19. ylizyillda kurumsallagsmasina endiistri devrimi katki
saglamistir. Tletisim ve ulasim alanindan meydana gelen gelismelerle gazetecilik alan1 daha
cok Ozgiirlesmis ve toplumda onemli bir meslek haline gelmistir. 19. yiizyilin ortasindan
itibaren gazete halkin biiytik bir kisminin okudugu bir kitle iletisim araci olmustur ( Toruk,
2008: 75).

Kitle haberciliginin bagladig1 bu donemde, gazetelerin sadece bilgiyi aktarmakla degil ayni
zamanda toplumu eglendirmekle de gorevli olduklar1 goriigiiniin temelleri atildi. Kitleleri
eglendirmenin yolu da sansasyonel habercilikten geciyordu. Amerika’da eglence
gazeteciligini temsil eden iki giiclii gazeteci vardi. Biri, 1859°da ¢ikmaya baglayan New
York World’un sahibi Joseph Pulitzer, digeri ise Journal’in sahibi William Randollph
Hearst’ti. Her iki gazete de donemin yerlesik habercilik kaliplarinin disina ¢ikarak
eglenceyi yani sansasyonelligi se¢misti. Sansasyonelligi belirleyen sey igerikten ziyade
tarzdi, haberlerin ne kadar abartili olarak sunulmasi gerektigi ile ilgiliydi. Bu abartmay1
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saglamak icin de ilk kez ‘¢izimli (resimli) haberler’ vermeyi tercih etmis, ¢arpici ve koyu
mangetler kullanmis, gazetelerini daha ucuza satmis ve sonunda tirajlarini kisa siirede 10-
15 binden yarim milyona kadar ¢ikarmay1 basarmislardi. Yiiksek tirajlarinin reklamlarini
yapmak da onlar i¢in bir stratejiydi. Ancak 1851 yilinda yayin hayatina baslayan ve
1896°da Adolph Ochs tarafindan canlandirilan New York Times gazetesi, sansasyonel
haberciligi degil enformasyon gazeteciligini tercih etmisti. Bagka bir ifade ile fikir
gazeteciliginin yolunu agmisti. Ayn1 sekilde 1841°de kurulan New York Herald gazetesi
de fikir gazeteciliginin 6nemli temsilcisiydi. Gazete fakirlik, koleligin kaldirilmasi ve
igsizlik gibi konular1 glindeme getiriyordu. Times, tiraj konusunda belki World ve Journal’1
hi¢ yakalayamadi ama gazetecilige itibar ve giiven konusunda 6nemli bir katki saglamaisti.
Hatta bu siiregte eglence gazeteciligini temsil eden World ve Journal ile enformasyon
gazeteciligi ile basarili olan New York Times arasinda ‘ahlak savaglari’ da yasandi
(Schudson, 2019:157-165). Amerika’da gazetecilikte yasanan tartisma ve degisimlerin
benzerleri Almanya, Fransa ve Ingiltere gibi Avrupa iilkelerinde de vardi. Ozellikle
Ingiltere’de 1856°da kurulan Times gazetesi kisa siirede tirajini artirarak iilkenin siyasal
sisteminde onemli bir giic haline geldi. Popiiler gazetecilik ise 1896’da yayin hayatina
baslayan Daily Mail gazetesi ile baglamistir. Ticari acidan reklama dayanan ilk ingiliz
gazetesi olan Daily Mail, giiniin olaylarini abartarak siitunlarina tasiyor, roportaj, anket ve
tefrika yaymliyordu (Kars, 2015: 58).

Bati’da gazetecilik toplumsal bir ilerleme ve kapitalizmin sonucunda dogmustur.
Osmanli’da ise durum farklidir. Osmanli topraklarinda gazetecilik faaliyetinde ilk
bulunanlar Fransizlar olmustur. Ozellikle izmir’de ¢ikarilan Fransiz gazeteleri ihtilalin
propagandasint yapmig, Osmanli’da yerli gazeteciligin ortaya ¢ikmasina da onciilitkk
etmistir. Basin yayinda Bat1’y1 300 y1l geriden takip eden Osmanli’da gazetecilik 1820’den
sonra baglamigtir. 1828’de Misir Valisi Kavalali Mehmet Ali Pasa Kahire’de Vekayi-i
Misriye isimli ilk yerli gazeteyi ¢ikarmustir. 1831°de II. Mahmud’un fermant ile Istanbul’da
ilk resmi gazete olan Takvim-i Vekayi, 1840’ta Churchill tarafindan yar1 resmi Ceride-i
Havadis, 1860 yilinda ise ilk 6zel gazete olan Tecliman-1 Ahval, Sinasi tarafindan
cikarilmistir. Bu gazetelerden sonra ¢ikarilan ve yine Sinasi’nin basinda bulundugu Tasvir-
1 Efkar (1862) gazetesi digerlerinden c¢ok daha farkli bir yayin c¢izgisi takip etmis,
Osmanli’da fikir gazeteciliginin temelini atmistir. Osmanli’da ilk gazetecilerin ¢ogu
memurdu. Aslinda ¢ikarilan ilk gazetelerde amag, daha ¢ok yoneticileri diizenlemelerden
haberdar etmekti. 1820°den 1860°a kadar gazetecilik esas itibariyle kararnameleri devlet
memurlarina anlatmak i¢in kullanilan bir arag¢ olarak goriilmiistiir. Terciman-1 Ahval’den
sonra durum degismis, Padisah ve yonetime karsi muhalefet eden bir gazetecilik siireci
baslamistir. Gen¢ Osmanlilar ve Jon Tiirklerin ¢ikardigi gazeteler bu politik miicadelenin
onemli simgeleri olmustur. Bu yiizden gazeteler belirli donemlerde yasaklanmis, Sinasi,
Namik Kemal, Ali Suavi gibi donemin iinlii gazetecileri de zaman zaman siirgiine
gonderilmis ve siirglinde bile gazete ¢ikarmislardir (Alemdar ve Uzun,2019: 217).

Osmanli, Bati’dan farkli olarak gazeteciligin gelisimde temkinli ve tedbirli davranmistir.
Daha tilkede sadece 2 gazete ¢ikarilirken 1858°de Fransiz ceza yasasinin basin ile ilgili
maddeleri Tirkceye g¢evrilerek yiiriirliige konmustur. Boylece ileride basindan gelecek
tehlike ve zararlara karst Onlemler alinmistir. Ancak bu Onlemler yetmemis, L
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Mesrutiyet’in ilanina kadar ¢esitli kararnameler ¢ikarilmis ve 1876’da basina ilk kez sansiir
uygulanmistir (Topuz, 2018:47). II. Abdiilhamit’in tahta ¢ikmasi ile gazetecilikte kisa
siiren bir 0zgiirliik donemi yasanmis, Osmanli’nin ilk Anayasasi olan Kanun-i Esasi’de
basiin yasalar gercevesinde serbest oldugu ilkesi benimsenmis ancak bu silire¢ uzun
siirmemistir. Ulkenin i¢inde bulundugu sartlar, savaslar ve azinlik ayaklanmalar1 ile meclis
feshedilmis ve yapilan reformlar rafa kaldirilmistir. Gazetecilik agisindan bakildiginda 2.
Mesrutiyet’in ilan edildigi 1908’e kadar devam eden bu siireg, ¢cok sikintilt yillar olmustur.

2.4.3. Gazeteciligi Doniistiiren ‘Kitle Tletisim Cagr’: 20. Yiizyil
20. ylizyilda cesitli kitle iletisim araclarinin ortaya ¢ikmasiyla gazetecilik miithis bir
doniisiim yasarken, yazili basin, dergi, kitap giderek yayginlagmistir. Kitle iletisim araglari
bu ¢aga damgasimi vurmustur. Once radyo, ardindan televizyon gazeteleri tahtan indirse de
gazeteler varligini slirdiirmiis, 1970’11 yillarda bilgisayarin, 1990°dan sonra ise internetin

gazetecilikte kullanilmasiyla geleneksel gazetecilik degismeye baslamis ve yeni bir
gazetecilik anlayis1 baglamistir (Tokgoz, 2019: 65).

Gazeteciligin bu doniisiimiinii saglayan ilk adim yiizyilin baginda radyonun icat edilmesiyle
olmustur. Italyan fizik¢i Guglielmo Marconi’nin 1901°de gelistirdigi radyo, ilk ¢iktiginda
pek ilgi gormedi. Nitekim kisa bir slire sonra imparatorluklarin yikilmasina ve ulus
devletlerin ortaya ¢ikmasina neden olan 1. Diinya Savasi patlak verdi. Radyo daha etkisini
gosteremedigi icin savasa iliskin gelismeleri gazeteler veriyordu. Aslinda gazete ve
gazetecilik, ortaya c¢iktig1 ilk glinden beri devletler i¢in hep bir bas belas1 olmustur. Bu
yiizden kontrol altina alinmaliydi. Bu diisiince 1. Diinya Savasi’nda kendini gdsterdi.
Gazeteler tamamen sansiirlendi ve devletlerin bir propaganda araci olarak kullanildi.
Birgok koloniye sahip olan Ingiltere’de Wellington House (Propaganda Ofisi) tarafindan
farkli dillerde ‘propaganda gazetesi’ basiliyordu. Bu gazetelerden biri de Londra’da basilip
genis bir dagitim agina sahip olan Osmanli yonetimindeki Arap halkini ondan koparmay1
amaglayan El-Hakika idi. Osmanli’nin karsi propaganda gazetesi ise Musavver Col
gazetesiydi. Amerika’da ise gazeteciler lilkeyi zor durumda birakan haberlere imza
attiklarinda yaptirim ve cezalarla kars1 karsiya kaldi (Polat, 2014:143).

Radyonun bir kitle iletisim aracit olarak ortaya c¢ikmasit 1920’lerden sonraya denk
gelmektedir. Ilk siirekli radyo vericisi ABD’de KDKA isimli bir istasyonda gergeklesmis,
daha ¢ok miizik, spor, se¢im ve haber igerikli yayinlara yer verilmistir. Ancak bir y1l sonra
ilkede diizenli yayin yapan radyo istasyon sayis1 4’e, 1922°de ise 392’ye ¢ikmistir. Radyo
istasyonlar1 kisa siirede Avrupa iilkeleri ve Sovyetler Birligi’ne de yayilmistir (Kog, 2020:
18). Radyo gazetecilikte asil etkisini 1930’lardan sonra gostermeye baslamis, daha once
eglence ve miizik agirlik programlarin yer aldigi bu kitle iletisim araci, bu tarihten sonra
habere de agirlik vermistir. Amerikan se¢imlerinde radyo artik gazetelerde daha baskin bir
aktor olarak goriilmiistiir. 1936’daki secimlerde demokrat aday Franklin D. Roosevelt,
radyoyu politik bir ara¢ olarak kullanan ilk siyasetci olmustur (Sterling ve Kittross, 2019:
274).11. Diinya Savasi’nda da kitle iletisim araglarin1 propaganda araci olarak goren anlay1s
devam etti. Ozellikle halk {izerinde ciddi bir etki birakan radyolar, tamamen bir propaganda
aygitiydi. Kitle iletisim araglarinin asker ve toplum tizerinde nasil bir etki biraktigina iligkin
ciddi aragtirmalarin yapildig1 bu siirecgte, iki biiyiikk giiclin propaganda savaslar1 ayn
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zamanda radyo savaslarina doniistii. Bu kapsamda SSCB Moskova Radyosu iizerinden
hareket ederken, ABD ise Amerika’nin Sesi, Ozgiirliik Radyosu ve Ozgiir Avrupa Radyosu
araciligiyla propaganda faaliyetlerini siirdiirdii (Oztiirk, 2017:170).

Televizyonun gazetecilikte bir kitle iletisim aract olarak kullanilmasi ise radyodan 20 yil
sonraya denk gelmektedir. Aslinda ilk diizenli televizyon yayin1 1936°da Ingiltere’de ikinci
deneme yayinlar1 ise ABD’de de baslamis, ancak II. Diinya Savasi’nin baglamasi ile
yayinlara ara verilmistir. Bilimsel ve teknik arastirmalar sonucunda icat edilen televizyon
1950’lilerden sonra haber ve eglence araci olarak radyoyu geride birakmis, gazetecilige
yeni bir boyut kazandirmistir. Stiphesiz bunun temelinde yazili basin ve radyodan farkli
olarak goriintiiye dayali bir kitle iletisim arac1 olmas1 yatmaktadir. insanlar tek bir ekran
etrafinda toplayan televizyon, habere erisimi daha da hizlandirarak gazetecilikte alternatif
bir mecra ortaya ¢ikarmistir. 1980°de CNN’in 24 saat haber yayini ile ortaya ¢ikmasi,
goriintlili haberciligin yeni bir doneme girdiginin isareti olmustur. Nitekim kisa zamanda
haber kanallarinin sayisinda ciddi bir artis olmus, uydu teknolojisi ile canli yayinlar
yapilmis, televizyon kendine 6zgii bir haber dili gelistirmistir (Kog, 2020: 20).

Televizyonun renklenmesi, piyasaya portatif radyolarin c¢ikmasi ve otomobillerde
radyonun yer almasi gibi gelismelerin énemine dikkat ¢eken Ozcaglayan (2014: 136)
“Insanlar, habere olan gereksinimlerini, gazetelere alternatif olarak bu yeni araclarla da
gidermeye basladilar.” demektedir. Aslinda 20. ylizy1ilin ilk yarisinda gerceklesen iki biiyiik
diinya savas1, geleneksel gazeteciligin kendini yenilemesine neden olmustur. Ozellikle
popiiler kitle gazetelerinin tercih ettigi sansasyonel ¢izgi, gazetecige olan giiveni sarsmistir.
Radyo, dergi ve televizyonun gazetecilikte kendilerine daha genis bir alan agmasi, popiiler
kitle gazetelerinin ¢izgisinde degisikliklere neden olmustur (Tokgoz, 2019: 66).

Matbaa, telgraf, telefon, radyo ve televizyonun ortaya ¢ikmasiyla gelisen gazetecilik, asil
kokli doniistimiinii 20. ylizyilin sonlarinda Once bilgisayar sonra internetin ortaya
cikmasiyla yasamistir. I1. Diinya Savasi’ndan sonra askeri amagla Amerika ve Ingiltere’de
tiretilen bilgisayar, 1970’lerde sivil alanda kullanilmaya baglanmistir. Bilgisayar ile birlikte
bilgi, sistemli bir sekilde bu elektronik cihazlara yiliklenme, depolama ve istenildiginde
tekrar kullanilma imkanimni getirmistir. Insanlar bilgiye artik daha kisa ve hizli bir sekilde
ulasma imkéanina sahip olmustur. Gazetecilikte bilgisayar teknolojisinin kullanilmasi ¢ok
onemli yenilikleri getirmistir. Haber metinleri artik daha hizli bir sekilde bilgisayar
ortaminda yazilirken gazetelerin sayfa mizanpajlar1 da bu elektronik ortamda
hazirlanmigtir. Boylece gazeteler, kisa siirede gorsel agidan zenginlesmis, renklenmis ve
okuyucunun ilgisini daha ¢ok ¢eken bir hal almistir (Ozgaglayan, 2014: 136).

Bilgisayar gibi internet de 1962°de Amerika’da askeri amacla ortaya ¢ikmis ve 1990’lardan
sonra bilginin paylasilmasi saglayan bir ara¢ haline gelmistir. Bilginin sayisallagmasi,
bilgisayarlarin kisisellesmesi, askeri amaclarla gelistirilen Internet ag1 ve mobil
teknolojilerin sivillerin hizmetine de sunulmasi, haberin iiretim ve tiikketim bi¢imini
dolayisiyla gazetecilik pratiklerini de doniistiirdii. Ortaya ¢ikan yeni yapida haber daha hizli
iiretilen, daha kolay ulasilan ve tiiketilen bir araca doniistii. Gazetecilik de gelenekselden
dijital ortamlara yénelen bir meslek haline geldi (Oz¢aglayan, 2014: 136).
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2.5. Geleneksel Gazetecilikte Habercilik Tirleri

20. yiizy1la damgasini vuran kitle iletisim araglari, 17. yiizyilda gazetenin ortaya ¢ikmasiyla
baslayan geleneksel habercilik uygulama ve pratiklerine yeni mecralar kazandirarak koklii
degisimlerin yaganmasini saglamistir. Habercilik uygulamalari agisindan bakildiginda bu
donemde gazete haberciligi disinda ajans haberciligi, dergi haberciligi, radyo ve televizyon
haberciligi, geleneksel medyanin en Onemli gazetecilik pratikleri olarak karsimiza
cikmakta ve bugiin de varliklarin1 devam ettirmektedir. Bu geleneksel habercilik tiirlerini
kisaca anlatmak, calismanin ilerleyen bdliimlerinde bahsedilen dijitallesen gazetecilik ve
habercilik tiirlerini kavramak agisindan 6nemlidir.

2.5.1. Gazete Haberciligi

En eski kitle iletisim arac1 olan gazete, diger gelencksel medya araglari olan radyo ve
televizyondan icerik bakimindan daha statik bir yapidadir. Yazili basin olarak haberleri
daha detayli ve derinlemesine vermektedir. Radyo ve televizyona oranla haberleri
okuyucusuna ¢ok daha ge¢ sunmaktadir. Haber, radyo, televizyon ve internet mecrasinda
anlik olarak verilirken gazetelerde bir glin sonra yayimlanmaktadir. Bu durum gazetelerin,
olaylarin perde arkasini arastirmasina, nedenleri ve detaylari lizerinde durmasina, genis
analiz ve yorumlar yapmasina yoneltmektedir (Tokgoz, 2019:129). Entelektiiel bir durus
olarak goriilen gazete haberciligi, detayli ve yorumlu haber 6zelligi ile geleneksel medyada
on plandadir. Bu yorum giicii ile kitleler tizerinde etkili olmaktadir (Yurdigiil ve Yiiksel,
2012: 146). Gazete haberleri arsivlenebilmektedir. Bu yoniiyle de haber kalic1 olmakta ve
tarihi bir belge niteligi tasimaktadir.

Gazete haberciliginde igerikler her biri kendi alaninda uzmanlagmis muhabirler tarafindan
olusturulmaktadir. Olaya iligkin belge ve bilgi toplandiktan sonra genellikle ters piramit
kuralina gore haber yazilmaktadir. Okuyucunun ilgisini cekmek i¢in baslik kisa ve dikkat
cekicidir, olaya dair en onemli bilgiler ilk paragrafta verilmektedir. Bagka bir ifade ile
SN1K’daki (Ne, Neden, Nasil, Ni¢in, Ne Zaman ve Kim) biitiin sorularin cevaplari ilk
paragrafta yer almaktadir. Yalinlik, aciklik, dogruluk ve kesinlik gibi temel ilkelere gore
yazilan haber sade ve anlagilir olmalidir. Yazilan her haber redakte edilir ve sayfa editorii
tarafindan kontrol edilmektedir. Haberler hazirlanip kontrol edildikten sonra sayfa tasarimi
ya da diger adiyla mizanpaj1 yapilmaktadir. Mizanpaj, gazetede yer alacak haber, yorum,
kose yazisi, resim, fotograf, grafik, karikatiir, ilan ve reklamlarin belli bir diizene gore
gazete sayfalarina yerlestirilmesidir. Haberler 6nem ve giincelliklerine gore sayfada yer
almaktadir (Alemdar ve Uzun, 2019: 125-130).

Gazete haberciliginin en 6nemli haberi mansetidir. Manset haber, gazetenin ilk sayfasinda
logonun hemen altinda iri puntolu harflerle yazilan ve gazetenin ‘giindem belirleyen
haberi’ olarak goriilen haberdir. Zira gazetelerin kamuoyu gilindemini belirlemek ve
toplumu yonlendirmek i¢in kullandiklar1 en etkili yontem mansget haberdir (Dingil, 2019:
1086). Gazete haberciliginde mansetten sonra, mansetin iistiinde yer alan ve ‘siirmanset’
olarak ifade edilen ve birinci sayfadaki diger biitiin haberleri aslinda gazetenin giindemine
aldig1 ve dnemsedigi en 6nemli haberleri olusturmaktadir.

Yazili basinin en 6nemli giicii olarak goriilen gazete haberciligi, iletisim teknolojisinin
gelismesi ile dijital ortamlara da tasinmistir. Gazeteler icin iiretilen haberler, o gazetelerin
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internet sayfalarinda ve ya sosyal medya hesaplarinda da paylasilmaktadir. Aslinda
gecmiste kitle gazeteciligi, magazin gazeteciligi, bulvar gazeteciligi, aragtirma gazeteciligi
ve sansasyonel gazetecilik gibi habercilik tiirlerinin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlayan
gazete haberciligi, buglin de dijital ve mobil gazetecilige kaynaklik etmektedir.
Nihayetinde haber ve habercilik, gazetelerle kurumsallagmis ve sistemli bir hale gelmistir
(Biilbiil, 1999: 219-227). Bu boliimiin baslangicinda diinyada ve Tiirkiye’de gazetelerin
nasil dogdugu, ilk gazete ornekleri ve habercilik pratikleri anlatildigi i¢in tekrara
diismemek ic¢in gazete haberciligi baslig1 uzatilmamastir.

2.5.2. Ajans Haberciligi

Mubhabir ve biirolariyla diinyay1 bir ag gibi saran haber ajanslari, televizyon, gazete, radyo,
dergi ve dijital haber platformlarina iicret karsiliginda haber servisi yapan kuruluslardir.
Medyaya sadece haber ve fotograf degil ayn1 zamanda réportaj ve canli yayin hizmeti de
sunmaktadir. Ajanslar, ‘haber toptancisi’ olarak miisterilerine yani radyo, gazete,
televizyon gibi geleneksel kitle iletisim araglar1 ve dijital haber mecralarina hazirladiklart
haberleri satmaktadir. Tokg6z haber ajansinin tanimini, “Kitle iletisim araglarina ortak
hizmet gotlirme islevini yerine getiren kuruluslar” seklinde yapmaktadir. Amerikal1 yazar
John Hohenberg ise haber ajansini “gazete, radyo, televizyon, dergiler gibi kitle iletisim
araglarina haber saglayan kurulus” seklinde tanimlamaktadir (Tokgdz, 2019: 194).

Ajanslara abone olan medya organlari, satin aldiklar1 haberleri kendi yayin politikalarina
uygun bir hale getirerek (redakte ederek) yayina hazirlamaktadir. Giiniimiizde haber
tiretiminin biliylik bir ¢cogunlugu ajanslar tarafindan yapilmaktadir. Zira haber iiretmek
maliyetli bir istir. Gazete ve televizyonlarin diinyanin her tarafinda muhabir bulundurma
ve calistirma imkanlar1 yoktur. Boyle bir ortamda haber ajanslari, yerel, bolgesel, ulusal ve
uluslararasi alanda tirettikleri haberlerle, yazili ve gorsel basin yayin organlariin en 6nemli
kaynagi durumundadir.

Ajans haberciliginin en 6nemli 6zelligi diger kitle iletisim araglarina gore haberi ¢ok ¢abuk
ve hizli bir sekilde abonelerine ulastirmasidir. Béylece gazete ve televizyonlarin isini
bliylik Olgiide kolaylastirmaktadir. Basin yayin organlarinin editorleri kullanacaklar
haberleri belirlerken, oncelikle o giiniin ajans giindemine de bakmaktadirlar. Haber
ajansinin giin i¢inde abonelerine gegecegi haberler, gazete ve televizyonlarin haberlerini de
belirlemektedir. Ajans haberinin diger bir Onemli o6zelligi, haberde yoruma yer
vermemesidir. Muhabirin kaleme aldig1 haber, uzun ve ayrintilidir (Sahin, 2012:9).

Haber ajanslarina olan gereksinim 19. ylizyilin baslarinda dogdu. Avrupa ve Kuzey
Amerika’da gazete sayisinin artmasi, diinyanin bir¢ok yerinde siliren savaslar, giderek
kiiresellesen ekonomik iliskiler, gocler, telgrafin icadi, makinalasma gibi ¢ok sayida faktor
haber ajanslarinin kurulmasi i¢in bir zemin hazirlamistir. Haber uluslararas: bir boyuta
gecerken gazetelerin diinyanin dort tarafindan haber toplayacak kuruluslara ihtiyaci vardi
(Senkul, 2018: 15). Giinlimiizde Ajans France-Presse’nin (AFP) onclisii olan Havas ajansi,
Macar asilli bir Fransiz olan Charles Havas tarafindan1835 yilinda kurulmustur. Gazeteler
bu donemde ajanstan haber almaya ¢ekinmistir. Ardindan Alman Wolff Ajans1 1849°da,
Ingiliz Reuters Ajans1 1851°de, Amerikan haber ajansi Associated Press (AP) ise 1857
yilinda acildi. Bu biiyiik haber ajanslarin diinyanin pek ¢ok tilkesinde biirolar1 ve ¢ok sayida
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mubhabirleri vardir (Alemdar, Uzun, 2019: 293). Bu haber ajanslar1 topladiklar1 haberleri
24 saat hem ulusal hem de uluslararasi basin yayin kuruluslarina dagitmaktadir.

20. yiizyilda bircok tilkede haber ajanslar1 kurulurken Afrika ve Arap tilkelerinde 2. Diinya
Savagi’ndan sonra ortaya ¢ikmistir. Giiniimiizde diinyada 180 haber ajansinin varligindan
s0z edilmektedir. Haber ajanslarinin en ¢ok bulundugu kita 50 haber ajansiyla Avrupa
olurken, 35 haber ajans1 Afrika kitasinda, 30 haber ajans1 Asya ve Pasifikte konumlanmig
durumdadir. Arap iilkelerinde 20 haber ajansi bulunurken, Latin Amerika iilkelerinde bu
say1 15°tir (Tokgoz, 2019: 192). Biitiin bu haber ajanslar1 i¢inde haber dagitim sisteminde
egemen olan 3 biiyiik haber ajansi dikkat ¢ekmektedir. Bunlar; Ingilizlerin Reuters’s,
Amerikalilarin Associated Press’i ve Fransizlarin Agence France Presse’i. Diinyada haber
toplama ve dagitiminin biiyiik cogunlugunu elinde bulunduran bu ajanslar, diinyanin dort
tarafinda bulunan muhabirleri ile etkinliklerini stirdirmektedir.

Tiirkiye’de ise ajans haberciligi 20. yiizyilin ilk ¢eyreginde baslamistir. Ulusal Kurtulusg
hareketinin yurtdisina duyurulmasi i¢in Atatiirk’iin talimatiyla 1920°de Anadolu Ajansi
kuruldu, 1925°te anonim sirket haline getirildi. Kurulus statiisiine gére yar1 resmi bir ajans
olma Ozelligindedir. Merkezi Ankara’da olan, Tiirkiye’nin biitiin il ve il¢elerinde biiro ve
muhabirleri bulunan ajansin 26 yurt dist biirosu vardir. Tiirkge disinda Ingilizce, Fransizca,
Almanca, Arapga, Bosnakga ve Kiirtce gibi dillerde de yayin yapmaktadir. AA’nin ayrica
AFP, Reuters, AP, Tass, DPA gibi uluslararasi haber ajanslariyla abone ve haber-degis
tokus sozlesmesi mevcuttur. AA, sadece haber ve fotograf degil ay zamanda goriintii ve
canli yayin hizmeti de sunmaktadir. Siyasetten diplomasiye, egitimden spora, kiiltiir sanat
haberlerinden giincel konulara kadar ¢cok genis bir yelpazede haber dagitim hizmetini
devam ettiren AA, Twitter, Facebook, YoTube gibi sosyal medyada yer almakta, cep
telefonlarina indirilen uygulamalar tizerinden de izlenebilmektedir. Tiirkiye’de AA disinda
ajans haberciligi yapan kuruluslar da vardir. Bunlardan en 6nemli olanlar1 sunlardir: ANKA
(1972-2018), Demiréren Haber Ajansi(1999°’da kurulan Dogan Haber Ajansi 2018’de
Demirdren grubuna satildi), Thlas Haber Ajans1 (1993), Tiirk Haberler Ajans1 (1960) ve
Tiirkiye Haber Ajansi (2004). (Sahin, 2012:177-186)

2.5.3. Radyo ve Televizyon Haberciligi

19. yiizyilda uluslara 6nemini ve etkinligini kabul ettiren gazetecilik, 20. yiizyilda iki
onemli kitle iletisim aracinin icat edilmesiyle yeni bir degisim ve doniisiim gecirmistir. Bu
icatlardan biri 1900’lerin basinda bulunan ve 1920’lerde kitle iletisim aract haline gelen
radyo, digeri ise 1950’lilerden sonra yayginlasan televizyondur.

Ik diizenli televizyon yaymi 1936 senesinde Ingiltere'de yapilmistir. 2. Diinya savasinin
baslamasiyla yayinlara ara verilmistir. Televizyon yaymina baslayan ikinci lilke ise ABD
olmustur. ABD'de resmi nitelikte ilk yayin 1939 senesinde New York'ta yapilmistir.
Radyonun bulusunda oldugu gibi, televizyonun bulusunda da pek ¢ok bilim insan1 aktif rol
almistir. Televizyonun radyoya gore daha yavas ilerlemesinin nedeni ise televizyonun
goriintii 6zelliginin olmasindan kaynaklanmistir (Kog, 2020: 19).

[k diizenli radyo yaym ise Amerika’da gergeklestirilmis, iki yil i¢inde istasyon sayisi
392’ye ulasmis ve ardindan Avrupa iilkelerine de yayilmistir. Radyo altin ¢cagim ikinci
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Diinya Savasi sirasinda yasamis, devletlerin propaganda araci olarak kullanilmistir.
Ozellikle cephelerden savas ile ilgili haberler, olaylar ve yorumlar radyo aracilig1 ile
toplumlara aktarilirken bu deneme aslinda televizyon haberciliginin de temelini
olusturmustur. Tirkiye’de ise radyo yayinlar1 1927°de baslamistir. Giiniimiizde 36 yaygin,
100 bolgesel ve 951 yerel radyo bulunmaktadir (Alemdar, Uzun, 2019: 290). Ayrica
bunlarin disinda internet lizerinden yayincilik yapan ¢ok sayida radyo vardir.

1950’lerde yayginlasan televizyon ise kisa siirede radyonun etkinligini kirmis ve diinyada
daha cok tercih edilen bir kitle iletisim araci olmustur. Tiirkiye’de deneme yayinlari
1952°de ITU’de yapilmis, 1964’de TRT nin kurulmast ile yayinlar resmi olarak 4 y1l sonra
(1968) baslamistir. 1990’11 yillarda TRT yaymciligmin tekeli kirilmis ve zamanla ¢ok
sayida 6zel televizyon kanali kurulmustur. Gliniimiizde ise karasal yayincilik azalmis, uydu
ve dijital teknoloji ile yayin yapan ¢ok sayida televizyon kanali bulunmaktadir. Ayrica
internet teknolojisini kullanarak yayin yapan kuruluslar da mevcuttur (Duman, 2019: 34).

Televizyon i¢in radyonun Oliim ilanini1 yazan ara¢ denilmekle beraber, her iki aracin
kendine gore iletisim araci agisindan yerleri ve gorevleri bulunmaktadir. 1990’11 yillardan
itibaren televizyon oncelikle eglence agirlikli haber vermeye yonelmistir. Eglenceli haber
televizyonlarin temel malzemesi olmustur (Tokgdz, 2019: 396). Ancak giiniimiizdeki kitle
iletisim araglari i¢inde etkinligini siirdiirmekte ve habercilik a¢isindan da dijital ortamlari
da kullanarak kendisini yenilemektedir. 24 saat haber yayini yapan diinyanin ilk televizyon
kurulusu CNN, 1980°de kurulmus ve giiniimiize kadar yaptig1 haberlerle etkinligini kabul
ettirmistir.

Habercilik agisindan bakildiginda 1920’lerde radyo ve 1950’lerde televizyonun ortaya
cikmast ile aslinda yeni bir gazetecilik anlayisi gelismistir. Konusma seklinde haber verme
olarak adlandirilan bu yeni habercilik anlayis1 kisa siirede yayginlik kazanmistir.
Televizyonlar, haber, eglence, reklam, egitim gibi konularda ¢ok farkli igeriklere sahip
olabilmektedir. Giinliimiizde tematik televizyon kuruluslarinin sayis1 giderek artmaktadir.
Yaym akist icinde haberlere yer veren ya da haber konusunda uzmanlasan televizyon
kuruluslarinin kendi haber kadrolari bulunmaktadir. Televizyonlar, ayn1 zamanda haber
ajanslarindan aldiklar1 haber ve gorintiileri de siklikla kullanmaktadir. Televizyon
kuruluglari, haberlerini elektromanyetik dalgalar yoluyla ses ve goriintii bi¢iminde
izleyicilerin televizyon alicilarina ulastirmaktadir (Alemdar, Uzun, 2019: 290-291).

Radyo ve televizyonun yapisal ozelliklerinden dolayi, dinleyici ve izleyiciye haberi
arkadagca anlatmak, yeni yaklagimin gazetecilige getirdigi en 6nemli yenilik olmustur.
Radyo ve televizyonun habercilige getirdigi bir diger yenilik ise gazetecilikte cok dnemli
olan ‘zaman’ kavramina iligkindir. Zira haber ve gelismeler, gazeteler araciligiyla
okuyuculara bir giin sonra ulasirken, radyo ve televizyon, bunu aninda izleyici ve
dinleyiciye ulastirarak yazili basini ikinci plana itmistir. Gazeteler artik radyo ve televizyon
haberlerinin daha derinlemesine veya haberin bagka bir boyutunu 6ne ¢ikarmanin arayisi
icine diismistiir. Televizyonla beraber ¢ok biiyiik bir kitle, gazeteyi geride birakarak
haberlere televizyon iizerinden erismeye baslamistir. Televizyonun renklenmesi ve
araglarda radyonun olmasi gibi gelismelerle birlikte bireyler habere olan gereksinimlerini
bu yeni araglardan temin etmislerdir (Ozgaglayan, 2014:136).
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Etkili bir kitle iletisim araci olan televizyon, toplumsal yasamda bir¢cok degisiklik
olusmasini saglamistir. Televizyon, yazili basin ve radyodan farkli olarak goriintiiyii izleme
firsatt sunmustur. Herhangi bir olay, televizyon ekranlarindan diinya iizerindeki pek ¢ok
farkli insanlar ile bulusturulmustur. Boylelikle, habere erisim saglanan yeni bir alternatif
mecra ortaya ¢ikmistir. Canli yaym 6zelligi ile birlikte insanlar, olaylara sahit olmaya
baslamis, haber kanallar1 kendine 6zgii bir habercilik anlayis1 gelistirmistir. Televizyonu
etkin ve gii¢lii bir ara¢ haline getiren onun canli yayin yapma 6zelligidir (Cereci, 2001:157)

Haber kaynaklarin1 kullanmak yazili basinda oldugu gibi radyo ve televizyon
haberciliginde de gegerlidir. Radyoda ses televizyonda ise hem ses hem de goriintii haberin
olusumunda son derece onemlidir. Haberde kullanilacak goriintii, resim, fotograf, grafik
gibi gorsel malzemeler 6nceden secilerek bunlara uygun bir haber metni olusturulur.
Metnin perforesi (sesi) ile goriintii malzemeleri kurgu programlari araciligiryla montajlanur.
Boylece siiresi belirlenmis paket (VTR) haber ortaya cikar. Televizyon haberciliginde
‘zaman’ son derece onemlidir. Yazili basinda haberler 6nemliliklerine gore genis veya kisa
bir sekilde yer alirken televizyonda bu haberler siire ile kisithidir. Bagka bir ifade ile gazete
haberlerinde ¢ok onemli olarak goriilen haberler manget veya siirmansetten verilirken,
televizyon haberciliginde ‘ilk haber’ olarak verilir (Kars, 2015:167).

Televizyon haberciligi dikkat ve yaraticilik ister. Dolayistyla muhabirin becerisi onemlidir.
Televizyon haberini en 6nemli 6zelligi, haberin son sozciigli sdylenmeden, son resim
gosterilmeden olay1 tam olarak anlatamadigidir. Higbir zaman gazete haberinde oldugu gibi
(ters piramit) alttan 6nemsiz kisimlar ¢ikarilabilecek sekilde kaleme alinmaz. Gazetelerde
oldugu gibi haberi kisaltma islemi yapilmaz, zaman darli§1 varsa biiltenden tamamen
cikarilir. Ciinkii haber dramatik bir sekilde yazilmistir. Haberin bir kismindan vazgecmek
haberi anlamsizlagtirabilir. Haberin doruk noktasi haberin ya basina ya da baslangicina
yakin bir yere yerlestirilir (Tokgdz, 2019:398).

Radyolar, haberi ses dalgalari ile dinleyicilerine iletmektedir. Radyo haberciliginde haberi
dinleyenlere gore yani kulaga gore bir diizenleme yapilir. Genellikle hikdye etme seklinde
yazilir. Dinleyiciye bir arkadas ve dostga haber aktarilir. Cok sayida tematik yayimn yapan
radyo bulunmaktadir. Ancak Gazeteci galistiran radyo sayisi ise ¢ok azdir. Bunlar da haber
radyolaridir. Giiniimiizdeki haber radyolari, haberlerini genellikle ajanslardan alir, kisaltir
ve redakte ederek kullanirlar.

2.5.4. Dergi Haberciligi

Eskilerin mecmua (derlemek-toplamak) dedigi ve 1950°li yillardan sonra yayginlasan
adiyla dergi, gazeteler kadar eski bir tarihe sahiptir. Dergi, kitapla gazete arasinda genis bir
boslugu doldurmaktadir. Kitap uzun soluklu okumay1 gerektirmekte, gazete ise hem kisa
sirede hazirlanmakta hem de kisa siirede tiiketilmektedir. Oysaki dergi, konular
derinlemesine ele alabilmekte ve okura sunabilmektedir.

Tirk Dil Kurumu, dergiyi “siyaset, edebiyat, teknik gibi konular1 inceleyen ve belirli
araliklarla ¢ikan siireli yayin” seklinde tamimlamaktadir ( https://sozluk.gov.tr/, 2020).
Dergiler de gazeteler gibi siireli yaymn olarak kabul edilmektedir. Ciinkii haftalik, 15
giinlik, aylik, 3 aylk, 4 ayllk ve ya yillik gibi belirli ama diizenli araliklarla
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yayinlanmaktadir. Ancak konu ve igerikleri itibariyle dergiler siniflandirildiginda
gazetelerden ¢ok daha farklidir. Siyaset, ekonomi, egitim, spor, saglik, diplomasi ve giincel
meseleler gibi hemen hemen her konuyu igeren ve genis bir okuyucu kitlesine seslenen
genel dergiler oldugu gibi kiiltiir, sanat, moda, sinema, mizah, savunma sanayi, genglik,
kadin, hukuk gibi uzmanlik gerektiren 6zel ya da sektorel dergiler de yayimlanmaktadir
(Catalcal1, 2017: 37).

Dergilerin diizenli olarak yayinlanmasi gazeteler gibi 17. yiizyila rastlamaktadir. Daha ¢cok
bilimsel gelismeleri yaymak amaciyla ortaya ¢ikan dergiler, sonraki donemlerde daha
sistemli bir yaymcilik yapisina kavusmustur. 19. yiizyilda basim teknolojisindeki
gelismeler dergilerin tirajim1 artirarak daha genis kitlelere ulagsmasin1 saglamistir. 20
yiizyilda teknik gelismelerin de etkisiyle dergilerin baski kalitesi, tirajlar1 ve maliyetleri
onemli oranda artmistir (Suigmez, 2009: 7).

Ozellikle savaslarla ilgili bilgilerin merak edildigi, gazeteye dnemli bir rakip olarak
radyonun yeni yeni etkisini gosterdigi bir donemde, kitle iletisim araglarinin yeni bir tiirii
olarak haber dergileri de bu yarisa katilmistir. Haber dergiciliginin ilk 6érnegi de 1923°te
kurulan, giinlimiizde de etkinligini devam ettiren Amerikan Time dergisi olmustur. Time’n
kisa bir siire icinde Onemli bir kitleye ulagsma basarisi, diger iilkelerde de dergi
haberciliginin yayilmasini saglamistir. Time’dan sonra Amerika’da Business Week (1929),
Newsweek (1933), Fransa’da L’ Express (1953), Ingiltere’de News Review (1936),
Almanya’da Der Spiegel (1947), italya’da Panorama (1962) gibi haftalik haber dergileri
yayin hayatina baglamistir (Suigmez, 2009:14).

Tiirkiye’de yaymlanan ilk dergiler Bati’da oldugu gibi bilimsel igeriklidir. Ulkemizde
bilinen ilk Tiirkce dergi, 1849-1851 yillar1 arasinda 28 say1 yayimlanan ve bir tip dergisi
olan Vakay-1 Tibbiye’dir. Tiirkiye’de haber dergilerinin ortaya ¢ikmasi ise 1950’lilere denk
gelmektedir. Donemin Demokrat Parti (DP) iktidarina muhalif olarak 1954’de kurulan
Forum dergisinin yazarlar1 arasinda Biilent Ecevit, Turhan Feyzioglu gibi isimler vardi.
Ayni1 yili kurulan Akis Dergisi, Tiirkiye’de haftalik siyasi haber dergiciliginin dnciiliigiinii
yapmus, ardindan Devir, Yanki, Kim gibi dergiler ¢ikarilmisti. Yine 1961°de kurulan Yoén
dergisi de fikir ve ideoloji dergiciliginin 6nemli 6rnekleri arasinda olmustur (Goneng, 2011:
64).

Ingilizce’de ‘weekly newsmagazine’ olarak ifade edilen haftalik haber dergisi giiniimiizde,
haftalik olaylar1 daha derinlemesine inceleyerek, ilgi ¢ekecek konulari dosya haber
seklinde okuyucuya sunmaktadir. Ozellikle belirlenecek kapak konusu, derginin giindem
olusturma ve etkinligini gdstermesi bakimindan 6nemlidir. Haber konusu derinlemesine ele
alimirken, farkli gorlis ve disiincelere yer verilmekte, olaymm yorum ve analizi de
yapilmaktadir. Haber dergileri, haberi giinliik veren veya aninda veren televizyon ve sosyal
medya platformlar1 gibi kitle iletisim araglari ile yarisamayacak durumdadir. Bu agigin1 ve
eksikligini kapatmak, kitle iletisim araglar1 i¢inde kendine farkli bir alan kurmak i¢in
haberleri her boyutu ile derinlemesine incelemek, analiz etmek ve okuyucuya daha 6zel ve
detayl bilgileri sunmak, dergiciligin en 6nemli avantaj ve {stiinliigidiir. Haber dergileri,
bir hafta boyunca diinya ve lilke glindemini mesgul eden giincel konular arasinda kendi
hedef kitlesi ve yaym politikasina en uygun olanlar1 segerek daha ayrintili bir sekilde
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arastirip okuyucusuna sunmaktadir. Dergilerde belirli alanlarda uzmanlagmis muhabirler
calistirilmaktadir. Dergilerde, glinliik basin gibi zaman darlig1 s6z konusu olmadigi i¢in
muhabirlerin bir olay1 iyice arastirmak icin yeterli zamani bulunmaktadir. Dergi
haberciliginde sadece aragtirma ve incelemeye dayali uzun haber dosyalar1 yoktur ayni
zamanda tek sayfalik kisa haberler de verilmektedir (Catalcali, 2017:141).

Dergi haberciliginde kapak son derece Onemli bir sunumdur. Dolayisiyla kapagin
hazirlanmasi, kullanilacak fotograf ve sozciiklere 6zel bir 5nem verilmektedir. Zira dergiyi
pazarlayan ve c¢ok satan kapagidir. Kapagin konusu ve gorseli satisin1 etkilemektedir.
Kapakta yer alan ilgi ¢ekici bir baslik ya da sadece fotograf okurun da dikkatini
¢ekmektedir (Suigmez, 2009: 12).
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BOLUM 3
3. YENI MEDYA VE DIJITALLESEN GAZETECILIK

Calismanin tglincli bolimiinde geleneksel gazetecilikten sonra ortaya ¢ikan yeni medya
kavramina iliskin bilimsel degerlendirmeler, yeni medya ortamlarinin gazeteciligi nasil
doniistiirdiigii ve dijital hale getirdigi anlatilmaktadir.

3.1. Gazeteciligin Dijital Mecrasi Olarak Yeni Medya

Yiizyillar boyunca diinyanin siyasi gidisatina 6nemli bir denetim giicii olarak yon veren
gazetecilik, 20. yiizyilin son ¢eyreginde yayginlasan bilgisayar ve internet teknoloji ile
entegrasyona girerek tarihteki en 6nemli doniistimiinii yasadi. 1991°deki Korfez Savasi’nin
diinyada ilk kez televizyonlardan canli olarak verilmesi, habercilikteki yeni siirecin
gecmisteki dontlistimlerden ne kadar farkli oldugunu anlamak agisindan 6nem arz
etmektedir (Onk, 2011: 3990). Ote yandan, diinya siyasi tarihinde yasanan &nemli
gelismeler, bu donemlerde yasanan devrim gibi yeniliklerin yayginlagsmasina zemin
hazirlamistir. Berlin Duvarr’nin yikilmasi (1989), Sovyetler Birligi liderligindeki Dogu
Bloku’nun dagilmasi ile ABD’nin diinyanin tek siiper giicii haline gelmesi, kapitalist
sistemin zaferi olarak kabul edilmektedir (Onay, 2018: 83).

Diinya siyasetinin tek kutup ekseninde sekillenmesi, bir siiredir iizerinde calisilan yenilik
ve devrimlerin bireysel ve sosyal alanda yayginlasmasini hizlandirmistir. Nitekim
bilgisayardan sonra internetin ortaya c¢ikmast ve gelisim siireci, yeni medya ve
dijitallesmenin ilk adimi olarak kabul edilmektedir. Aglarin agi olarak ifade edilen
internetin tarihi 1960’h1 yillara dayanmakta ve askeri projeler kapsaminda gelistirildigi
bilinmektedir. Olasi bir niikleer savasa karsi, devlet birimleri arasinda iletisim saglamay1
amaglayan ABD Savunma Bakanligi, 1969°da ARPANET adiyla Paket Anahtarlamali Ag
olusturmustur. Mesele her ne kadar niikleer savas gibi goriinse de isin asli, Ruslarin
1957°de Sputnik adiyla uzaya gonderdigi uydu ve bu konuda istiinliigii ele gecirmis
olmasidir. Panige kapilan Amerika, {niversitelerde calisan bilim adamlar1 arasinda
koordinasyon kurmak i¢in interneti olusturmustur. Zamanla gelistirilen ARPANET
sistemine 1972°de e-posta 6zelligi eklenmis, 1976’da ev, okul ve ofis gibi alanlar1 kapsayan
Ethernet agi olusturulmus, 1990’da internet adiyla Amerika’da biitiin kullanicilarin
hizmetine agilmustir. Internet kaynaklarma erisim imkani saglayan www (World Wide
Web) tekniginin gelistirilmesi ile kisa zamanda kullanic1 sayis1 artmistir. Amazon.com ilk
defa kitap satis1 yapmis, Pizza Hut kendi sitesinden siparis almaya baslamis ve ardindan
Yahoo, Hotmail, Google gibi arama motorlar1 ve posta saglayicilar1 kurulmustur. 2004°de
sosyal medyanin temelini olusturan Web 2.0 uygulamalar1 baslamis, ayn1 yil Facebook,
2005’te video paylasim ag1 YouTube, 2006°da Twitter, 2010°da Instagram kurulmustur
(Ozdemir, 2019:4-10).

Biitiin bu yenilik ve teknolojik ilerlemeler, 21. yilizyilin yeni bir gazetecilik anlayisi ile
baslayacaginin isaretleriydi. Bilginin daha kolay ve ucuz bir sekilde tiretilip dagitildigi bu
yiizyilin baginda, geleneksel gazetecilik anlayisinin terk edildigi ve dijital haberciligin
dogup giiclendigi bir siireci getirmistir. Hatta ¢evrimigi gazeteciligin baglamasi ve dijital
teknolojinin medyada kullanilmasi, akademik ¢evreler ve haberciler arasinda kagida basili
gazetelerin sonunun geldigine dair tartigmalar1 baslatmistir. Bu tartigsmalarda gortildi Ki,
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haberi okuyucuya tasiyan bir ara¢ olarak gazete yok olabilmektedir ama haber ve habercilik
yeni mecralar edinerek devam etmektedir.

Gazeteciligin yeni mecrasi olarak yeni medya kavrami, internet bazli biitiin iletisim
araglarma isaret etmektedir. Basili gazete, geleneksel medya ya da yazili medya olarak
ifade edilirken, bilgisayar ve internet tabanli gazetecilik ise yeni medya olarak
tanimlanmaktadir. 1970’lerde ortaya atilan yeni medya kavrami, 1990’larin ortalarinda
multimedya kavraminin yerini almig, ancak glinlimiizde daha ¢ok dijital medya seklinde
kullanilmaktadir. Multimedya kavramu, ses, veri, metin, goriintli, animasyon, grafik ve ¢ok
sayida icerigi bir arada bulunduran bir iletisim platformunu ifade etmektedir. Yeni medya
ise sadece bu igerikleri barindirmaz ayn1 zamanda etkilesimli bir enformasyon dagitim
aracidir (Geng, 2018:163). Bu cercevede bakildiginda yeni medya kavrami, siirekli
yenilenen ve gelisen iletisim teknolojilerini anlatmak i¢in kullanilmaktadir. Zira iletisim
teknolojilerine her giin yenileri eklenmekte ve yeni medya ortamlar1 olugmaktadir.

1986 yilinda diizenlenen UNESCO toplantisinda gazete, radyo ve televizyon geleneksel
medya araclar olarak adlandirilirken, video, teletext, kablo ve uydu yayinciligi yeni medya
araglar1 olarak tanimlanmistir. Ancak aradan gecen 35 yilda iletisim teknolojisinde yasanan
gelismelerle bu araclara her gecen giin yenileri eklenmektedir. Dolayisiyla giiniimiizde
kablolu televizyon, akilli cep telefonlari, sosyal medya mecralari, elektronik posta gibi ¢ok
sayida yeni medya arac1 yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. UNESCO’nun siniflandirdig:
geleneksel medya analog temelli bir iletisime dayanirken, yeni medya ise sayisal tabanli,
genis kapasiteli ve eszamanli, etkilesimin ¢ok hizl1 gergeklestigi, coklu ortam yapisina
sahip biitliin iletisim kanallarin1 ifade etmektedir (Aydogan, 2016: 44). Bu anlamda
bakildiginda yeni medya, dinamik bir yapidadir ve farkli nitelikteki ortamlar1 bir araya
getirme Ozelligi ile siirekli yenilenmektedir. Multimedya ya da ¢oklu ortam 6zelligi denilen
ses, gorintli, grafik ve metin gibi unsurlar1 bir arada bulundurmasi, bu niteligini
gostermektedir. Mobil telefonlar, dijital televizyonlar, internet ve web teknolojisinin
stirekli gelismesi ile yeni medya araclarmin ¢oklu ortam o6zellikleri de degismekte ve
doniismektedir.

Gazetecilik agisindan bakildiginda yeni medya ile meslekte yasanan donilisim ve
gelismeler stirmektedir. Neticede haber, ticari bir iiriindiir ve haber iiretimi de onemli bir
maliyeti gerektirmektedir. Yeni medya ortaminda bu maliyetler diismekte, haber daha hizli
ve kolay bir sekilde yayilmakta, etkilesim hiz kazanmaktadir. Aydogan, yeni medya
kavramini tanimlarken, geleneksel medyaya gore farkliligini da izah etmektedir. Ona gore
yeni medya, geleneksel medya araglarindan farkli olarak degisken bir yapida, kullanici
odakli ve bireysellesmeye olanak taniyan bir medyadir. Bu acidan bakildiginda yeni
medya, “Geleneksel iletisim araclarinin aglarla yer degistirdigi, araca 6zgii oldugu iddia
edilen istiinliiklerinin, onu tiretenler kadar onu kullananlarca da yaygin bir sekilde yasama
gecirildigi ag tabanli enformasyon ve iletisim ortaminin ortak adidir.” (Aydogan, 2016:
47). Yeni medyada okuyucu ve izleyiciler yani kitleler pasif bir konumda degil, aktif ve
katilimcidar.

Yeni medya olarak ifade edilen aslinda geleneksel medyanin internet ve dijital ortama
taginmasidir. 1990°lardan sonra internetin diinyada yayginlagsmasi, geleneksel medya
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kuruluslarmin tek tek internete tasinmasina neden olmustur. ilk cevrimigi gazete
uygulamalar1 Amerika’da ortaya ¢ikarken, Tiirkiye ise ilk internet yaymini 19 Temmuz
1995°te Aktiiel Dergisi yapmus, igerigini internete tasiyan ilk gazete ise Milliyet olmustur.
(27 Kasim 1996). Dijital ortama tasinan gazetecilikte haber tiretim pratikleri de degismistir.
Yeni medya ortamlarinda haberin bigim ve sunumunda degisimler yasanmis, daha fazla ve
daha zengin bir haber ¢esitliligi ile yeni bir gazetecilik tiirii ortaya ¢ikmistir (Onay,
2018:81).

Geleneksel gazeteciligin yeni medya ile doniisiimii, meslegin gelecegi agisindan bir takim
endiseleri de ortaya ¢ikarmistir. Ozellikle yeni medya ortamlari ile gazeteciligin bittigine
dair baslatilan tartismalar giinimiizde de devam etmektedir. Ancak yeni medya denilen
dijital habercilik, gazeteciligi yok etmemekte daha da zenginlestirmektedir. Bu diisiinceyi
savunan Ozcaglayan’a gore yeni medya, geleneksel medya araglarinin sunduklarini
gelistirmekte, onlarin degerini arttiran bir sekilde ilerlemektedir. Bagka bir ifade ile
geleneksel medyanin iirettikleri ve sunduklart yok olmamakta, yeniden fiiretilerek yeni
ozellik ve igerik zenginligi kazanmaktadir. Kisacast yeni medya, geleneksel iletisim
araglarmin yeni olanlarla entegrasyonunu saglayarak kullanicilara daha fazla secenek ve
daha fazla denetim imkan1 vermektedir (Ozgaglayan, 2014: 154).

Tablo 1. Geleneksel Medya ve Yeni Medyanin Ozellikleri ve Yasanan Doniigiimler

Geleneksel Medya Yeni Medya
Gazete, radyo ve televizyon gibi kitle  Bilgisayar, internet, oyun konsollari, mobil telefonlar, tablet
iletisim araglar1 kapsar. gibi iletisim teknolojilerini kapsar.

Kargilikli etkilesim siirli ve yavastir.  Karsilikl etkilesime imkan verir. Izleyici yorumlarimni
(Izleyici telefon ve mektuplar) internetten dogrudan yapabilir.

Tek yonlii iletisim vardir. Iki yonlii iletisim vardir.

Ayn1 mesaj daginik bir kitleye iletilir.  Kitlesizlestirilebilir. Bireylere ve kiigiik gruplara mesaj
Ileti bir biitiin olarak verilir. gonderme/alma imkani vardir. Bilgi parcalara ayrilabilir.

Kitle iletisiminde belirlenen ve iletilen ~ Asenkron hale gelebilir. Istenilen mesaj zaman ve mekana

akig disina ¢ikilamaz. Zaman ve bagli kalmadan izlenebilir, durdurulabilir, yeniden

mekana baglilik vardir. baslatilabilir.

Uretici merkezlidir. Ayni iletisim Tiiketici belirleyici konumdadir. Enformasyona erigim bigimi
icerigi biitiin okuyucular/izleyiciler coklu kilinmustir.

icindir.

Cogunlugun istek ve begenileri, Segici konumuna gelen bireylere da kiigiik gruplar, istedigi
yonetici konumundaki azinlik icerigi kendisi belirleyerek ona ulasabilir.

tarafindan sekillendirilir.

Igerigin iiretim ve dagitim anlanminda Veri akisi ¢esitlendirilebilir. Yeni iiretim ve dagitim kanallari
var olan araglar1 kullanir. Hikaye olusabilir. Coklu ortam ve etkilesime uygun hikaye anlatimina
dogrudan ve duragandir. uygundur.

Kaynak: Onay (2018: 82)

Tablo 1°de goriildiigii gibi, bilgisayar, internet, iletisim ve mobil teknolojinin
yayginlagmasi, geleneksel gazetecilik pratiklerinde koklii degisimlerin yasanmasina neden
olmustur. Yeni medya ortaminda radyo, televizyon, gazete gibi geleneksel medyanin
irettigi haber iceriklerini tek bir merkezde toplamak ve tek bir web sayfasinda paylagsmak
miimkiin hale gelmistir. Ornegin gazetelerin internet sayfalarinda bugiin ses, grafik, haber
metni, video gibi multimedya igerikleri bir arada verilebilmektedir. Kagida basili gazete
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sayfasinda sadece haber ve fotografa yer verilirken gazetenin internet sayfasinda haber
metninin yaninda ses, hareketli goriintii, grafik gibi medya igerikleri de kullanilmaktadir.
Haberin olusumu, iiretimi, tiiketim ve paylasilmasinda biitiin teknolojik imkanlar
kullanilmaktadir. Dolayisiyla daha hizli ve kolay bir sekilde haberin tiretildigi, tiiketildigi,
kullanicilarin  dogrudan yorum yapabildigi, haberi kopyalayip baska kullanicilarla
paylasabildigi bir gazetecilik tiirii ortaya ¢ikmistir (Aydogan, 2016: 68). Sadece gazeteler
degil kisa siire sonra ajans, radyo ve televizyon kanallar1 da igeriklerini internete tasiyarak
yeni medya teknolojisini kullanmaya baglamistir.

1995°te internete tasmman ana akim medya, 2000’lerden sonra ortaya ¢ikan Facebook,
Twitter, YouTube, Instagram gibi sosyal medya platformlarinin etki ve giiciinii de kisa
siirede fark ederek bu dijital platformlar: bir haber mecrasma déniistiirmiistiir. Uretilen
haberlerin bu platformlar araciligiyla genis kitlelere ulagabilmesi, gazetecilik pratiklerine
de yeni bir boyut kazandirmistir. Ozellikle mobil cihazlarin yaygimlasmas: ile dijital
gazetecilik pratikleri, bu platformlar tizerinde kendine daha fazla bir alan agmaktadir.

Sonug olarak, geleneksel gazetecilik pratikleri cok uzun yillar siiren bir uygulama olarak
dikkat c¢ekerken, dijital habercilik pratikleri c¢ok kisa zamanda ortaya ¢ikarak
uygulanmaktadir. Ornegin gazetenin ortaya ¢ikmasi, diinyada yaygin hale gelmesi ya da
televizyonun icadi ve goriintiilii haberciligin yayginlagsmasi yillar stirmiistiir. Oysa dijital
gazetecilik pratikleri, bilgisayar, internet ve mobil cihazlarin ortaya ¢ikmasi ile ¢ok kisa
stire i¢inde biitiin diinyaya yayilmistir. Yapilan ¢calismalar, dijital gazeteciligin pratiklerinin
3 farkli asamada uygulanarak giiniimiizdeki durumuna geldigini gostermektedir. Ilk
donemde (1995-2000) geleneksel medya organlart sadece igeriklerini internete tasimis,
ikinci donemde (2000-2 010) internet sitelerine 6zgii haber ve igerikler iiretilerek yeni bir
gazetecilik tlrii ortaya ¢ikmistir. Yine bu donemde sosyal medya da bir gazetecilik
mecrasina donmiistiir. 2010°dan sonra baslayan donem ise akilli cep telefonlar1 ve tablet
gibi mobil cihazlarin yayginlagsmasi ile biitiin sosyal medya platformlar1 haberin hem
tiretildigi hem de tiiketildigi, geleneksel medyanin bu alana ciddi yatirimlar yaptigi bir
donem olmustur (Unal, 2019: 13).

3.2. Yeni Medyamn Ozellikleri

1980’li yillardan giliniimiize yeni medyanin temel 6zellikleri lizerine ¢ok sayida arastirma
yapilmis ve farkli arastirmacilar tarafindan ortaya degisik nitelikler ¢ikmistir. Kog, bu
aragtirmacilari ve yeni medyanin 6zelliklerine iligkin savunduklari goriisleri asagidaki tablo
ile 6zetlemektedir: ( Kog, 2020:42).

Tablo 2 . Yeni Medyanin Ozellikleri

Lev Manovich Lister, Dovey, Giddings, Jan Van Dijk
Grant ve Kelly

Sayilarla Gosterme Dijitallik Yondesme

Modiilarite Etkilegimli Etkilesim

Otomasyon Hipermetinsel Dijital Kod

Degiskenlik Sanallik Hipermetin

Kod Cevrimi Ag Baglantili ve Benzetilmis

Kaynak: Kog (2020:42)

Tablo 2°de goriildiigii gibi yeni medya kavrami ve 6zellikleri konusunda farkli yaklagimlar
bulunmaktadir. Bu ¢alismanin ana fikrine yol gostermesi agisindan yeni medyanin sadece
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yondesme, etkilesim, ¢oklu ortam, dijitallesme ve hiper metin O6zellikleri kisaca ele
almacaktir.

3.2.1. Yondesme

Internet ve iletisim teknolojinin gelismesi ile radyo, gazete ve televizyon gibi geleneksel
medya araglar1 arasindaki sinir ve farkliliklar ortadan kalkmistir. Bu durumu tanimlamak
icin kullanilan yondesme ya da yakinsama kavrami ile geleneksel medya aracglari arasinda
bir geciskenlik ve biitiinliik saglanmistir. Bu agidan bakildiginda yondesme kavrami,
medya, telekomiinikasyon ve bilgisayar gibi sektorlerin biitiinlesmesi ve birlesmesi ile yeni
tirlin ve hizmetlerin ortaya ¢ikmasi anlamina gelmektedir (Aydogan, 2016: 89). Kavrami
ilk kez 1963 yilinda Rosenberg, Amerikan makine endiistrisi ile ilgili yazdig1 bir makalede
kullanmistir. 1970’lerden sonra ise telekomiinikasyon, yayincilik ve diger sektorler igin de
kullanilir hale gelmistir. Arastirmacilar, yondesme kavramini iki boyutta ele almaktadir.
Birincisi; telekomiinikasyon ile radyo ve televizyon yayimciliginin teknolojik alt yapida
birlesmesi, ikinci boyut ise basin, yayin, telekomiinikasyon ve kablolu televizyon
firmalarinin biitiinlesmesidir (Cetinkaya, 2019: 148). Bu gergevede bakildiginda yondesme
kavrami, teknolojik ve ekonomik olarak iki eksende ele alinmaktadir.

Yeni medya ortamlari ve gazetecilik, yondesmenin iki boyutu i¢in de gecerli sayilmaktadir.
Geleneksel medyada haberin mecrasi radyo, gazete ve televizyondur. Gazete basim
teknolojisi ile radyo ve televizyon ise iletim sistemleri ile yayin yapmaktadir. Baska bir
ifade ile gazeteler metin ve fotograflara, radyo sese, televizyon hem ses hem de hareketli
goriintilye odaklanmaktadir. Internet, biitin bu farkli sistem ve teknolojileri
birlestirmektedir. Gliniimiiziin web siteleri ya da dijital televizyonlar, yazi, goriintii, ses ve
video gibi biitiin igerikleri kapsamaktadir (Cakir, 2009: 29). Yondesme 6zelligi ile veri,
ses, goriintli ve diger iletisim unsurlari tek bir ortama doniismektedir. Boylece, yeni medya
icerigi hem gorsel, hem metinsel hem de isitsel iletisim unsurlarindan olusmaktadir.
Bundan dolay1 yeni medya igerigi, konvansiyonel medyaya goére zengin ve sinirsiz
olmaktadir.

Bagka bir ifade ile gazete, radyo ve televizyonlar, yeni medya ortamlarinda ayni platformda
birlesmis ve biitiinlesmistir. Cevrimigi gazetecilikte bir haber, hem okunabilmekte, hem
dinlenebilmekte hem de izlenebilmektedir. Ozellikle YouTube, Twitter, Facebook,
Myspace, Dailymotion, Instagram gibi paylasim aglarinda yazi, fotograf ve video gibi
icerikler ¢ok hizli bir sekilde dolagima girmektedir. Bu igerikler ¢ok kisa siirede herkesin
ulagabilecegi bir konuma gelmektedir. Ortaya ¢ikan bu yeni iletisim bigimi yeni medyanin
yondesme ilkesi ekseninde gerceklesmektedir. Dolayisiyla yondesmenin, gazetecilik
pratiklerini farkl bir boyuta tasidigi, igerigi zenginlestirdigi kabul edilmektedir. Yondesme
ile ses, gorlintii, metin, video, grafik, animasyon, fotograf gibi her tiirlii iletisim 6gesinin
tek bir mecra ve platformda birleserek yayimlanabilmesi ve ulasilabilmesi saglanmistir
(Kog, 2016: 90). Yeni medyanin bu ¢oklu ortam yapisi, ¢evrimigi gazetecilikteki icerikleri
de zenginlestirdigi i¢in gazete ve televizyon gibi geleneksel medya kurumlarinin haber
merkezleri yeniden yapilanmak zorunda kalmistir. Bu kurumlarda ‘yeni medya’ ya da
‘dijital medya’ adiyla yeni birimler kurulmustur. Bu birimlerde internet yayinlar editdri,
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fotograf editorii, video editorii, kurgucu, canli yayin editorii gibi ¢ok sayida pozisyon
acilarak personel istihdam edilmistir (Ozdemir, 2019: 139).

3.2.2. Etkilesim

Gilinlimiizde iizerinde hala tartigmalarin devam ettigi ve yeni medyay1 gelenekselden ayiran
en Onemli farklilig1 etkilesim oOzelligidir. Bu 6zellik, bireyleri pasif olmaktan ¢ikararak
medya igeriginin olusum ve tiiketiminde aktif bir konuma getirmektedir. Dolayisiyla
geleneksel medyada sadece izleyici, okuyucu ve dinleyici konumunda olan kullanicilar,
yeni medyada igerikleri elestirebilmekte, yorum yapabilmekte ve igerigin olusumunda
etkin bir konuma gelmektedir. Internet sayesinde kullanicilar, biitiin bu olanaklardan
geemiste oldugundan daha ucuz ve kolay bir sekilde faydalanmaktadir (Aslan, 2015: 45).

Internetin ortaya ¢ikmasi ve gelismesi ile birlikte, geleneksel medyadaki tek yonlii
etkilesim ¢ift yonlii olmus ve interaktif bir iletisim imkan1 dogmustur. Boylece internet bir
taraftan bilgi ve haber kaynagi haline gelirken diger taraftan kullanicilarin da bu siirece
dahil olmasini saglamistir. Oysa geleneksel medyada kullanicinin bu siirece dahil olmasi
oldukg¢a smirli, yavas ve zordur. Geleneksel kitle iletisim araglarinda okur mektuplari,
izleyici telefonlar1 bu etkilesimin en énemli ornekleridir. Fakat yeni medya ile alic1 ve
verici arasinda yeni bir kanal kurulmus ve bu kanal etkilesimi saglamistir (Cakir, 2009:
32). Bu kanal sayesinde kullanicilar, yeni medya ortaminda yer alan bir habere iliskin goriis
ve yorumlarmi aninda paylasabilmekte, izledigi videolara puan verebilmekte ve
baskalartyla paylasabilmektedir. BoOylece dijital ortamdaki igeriklere yeni igerikler
ekleyebilmekte ve haber olusumunun etkili bir unsuru haline gelebilmektedir.

Etkilesimlilik 6zelligi ile kullanicilar yeni medya ortamlarina katilim saglayarak miidahale
ederken, iletisimin kontrol ve denetiminde aktif bir rolii elde etmektedir. Oncelikle
kullanicinin, mesajlar arasinda se¢im yapma imkani artmis, hangi kanallar1 kullanacagina
iligkin arag tercihinde 6zgiir bir hale gelmistir. Etkilesim 6zelligi sayesinde kullanici kendi
bilgisini kanallara yiiklemektedir (Timisi, 2003: 85). Baska bir ifade ile yeni iletisim
ortamlarinda dijitallesme ile etkilesim hizli, kolay ve ucuz bir sekilde ger¢eklesmektedir.
Ornegin gazeteler, okurlar1 ile iki yonlii bir etkilesim saglamakta, okurlarm taleplerini
dikkate alarak habercilik pratiklerini gerceklestirmektedir.

Bu calismanin konusu olan YouTuber gazeteciler agisindan diisiiniildiigiinde yeni
medyanin etkilesim 6zelligi son derece dnem arz etmektedir. Zira YouTuber gazeteciler,
yayin igeriklerini belirlemede, izleyicilerin 6nceliklerini dikkate almaktadir. Ayrica abone
sayilarini artirma, videolarinin izlenme oranu, takipgilerinin video ve sayfay1 begenme orani
gibi faktorler, onlarin dijital medyada habercilik pratiklerini siirdiirme ve burada kalici
olmalarim etkilemektedir. Bu yiizden her yayinlarinin sonunda ‘Kanalima abone olmay1
unutmayin’ ve ‘Befen butonuna basmayr unutmayin’ ciimleleri ile etkilesimi
hatirlamaktadirlar. Ozellikle canli yayinlarinda YouTube kanallarinin etkilesim 6zelligini
acik tutarak takipcilerinin yayin ve yaymin konusu ile ilgili goriis ve diislincelerini
paylasmaktadirlar. YouTuber gazeteciler, bu etkilesim sayesinde igeriklerine iliskin
yapilan yorum, elestiri ve Onerileri gorerek hedef kitlelerinin profilini ¢ikarmakta,
kullanicilarin en ¢ok izledigi yayinlar belirlemekte ve gelecege iligkin ne tiir igerikleri
hazirlamalar1 gerektigini degerlendirebilmektedir.
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3.2.3. Multimedya

Coklu ortam olarak da bilinen multimedya, medyanin sayisallagsmasiyla gerceklesen ve
metin, ses, grafik, fotograf, animasyon ve goriintii gibi bircok medya igeriginin tek bir
format iginde yer almasmi ifade etmektedir. Internet teknolojisine dayali gevrimigi
gazetecilik ve dijital medya mecralari, ¢oklu ortamin imkanlarindan yararlanmaktadir.
Haber, sadece yazili degil ayn1 zamanda sesli, goriintiilii ve hareketli metinler araciligiyla
aktarilmaktadir ve multimedya igeriklerle desteklenmektedir (Pavlik, 2013:28).

Giliniimiizde medya kuruluslar1 multimedya platformlarina ciddi yatirimlar yaparak dijital
teknolojinin biitiin imkanlarin1 kullanmaktadir. Coklu ortam kullaniminin yayginlagmasi
ile haber icerikleri cesitlenmekte ve hedef kitlelere farkli format ve bigimlerde haber
sunulmaktadir. Multimedya, bir haber igeriginin ses, goriintii, video ve fotograf gibi
unsurlarin bir arada bulundurulmasini saglamaktadir. Bu cer¢evede basili gazeteler,
fotograf ve metinden olusan igeriklerle, online gazetelerde video, ses, animasyon gibi
iceriklerle cesitlendirilebilmektedir. Bu cesitliligi saglamak icin medya kuruluslari,
fotograf editorii, video editorii, kurgucu, canli yayin editdrii gibi pozisyonlarda calisan
gazeteciler istihdam etmektedir (Ozdemir: 2019: 139).

3.2.4. Hipermetin

Yunanca’da ‘hiper’ sdzciigii, ‘Gtesinde’, ‘listlinde’ ve ya ‘disinda’ anlamlarina gelmektedir.
Dijital metin olarak da bilinen hipermetin ise kendisinin 6tesinde, iistiinde ya da disindaki
metinlere baglanmis metin olarak ifade edilmektedir. Burada metinler, birbirlerine sézciik
ve linklerle baglanabilir. Baska bir ifade ile az ya da ¢ok sayidaki elektronik igerigi (metin,
imge, video gibi) dogrusal olmayan bir yapida bir biitiinliik saglayacak bicimde birbirine
baglamaktir. Her bir parga ‘node’ olarak isimlendirilmekte, link ve etiketler, ilgili
enformasyon pargalarini birbirine baglamaktadir. Boylece haber oykiilerini birbirine
baglayan elektronik bir yap1 ortaya ¢ikmaktadir (Narin, 2017: 91-97).

Narin, hipermetni “metinlerin tek basina varligi yerine, bir dizi metnin bir yoriinge
etrafinda baglantili bi¢cimde olusturulmasi” seklinde tanimlamaktadir. Hipermetin,
birbiriyle iliskilendirilmis ve birlestirilmis imge, metin, video ve tablolardan olusabilir.
Yeni medya ortaminda anlik linklerle saglanan bu 6zellik ile okur, metnin akis yoniinii
belirlemektedir. Basili ve yazili medyadaki metinler dogrusal bir diizendedir. Oysa dijital
medyada hipermetin dogrusal olmayan bir bigimde birbiriyle ilgili birden ¢ok metni
birbirine baglamaktadir (Narin, 2017: 103).
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Tablo 3. Metin ve Hipermetnin Ozellikleri

Metin Hipermetin

Dogrusal yap1 Dogrusal olmayan yap1
Sonlu sdéylem Acik uclu sdylem

Yazarm yonettigi argiiman Okurun yonettigi argiiman
Baglamsal anlati Cok baglamli anlat1
Dizinsel argiiman Cagrisimsal argiiman

Kaynak: Rusciano ve Xia’dan aktaran Narin (2017: 103)

Tablo 3’te metin ve hipermetin arasindaki farklar kisaca dzetlenmektedir. Mesaj tercihine
imkan taniyan hipermetinsellikte kullanicilar, enformasyon tizerinde 6zgiir bir sekilde ve
ilgileri dogrultusunda gezinebilmektedir. Geleneksel metinde anlati, dogrusal iken
hipermetinde sabit bir okuma yolu olmadigindan dogrusal bir yapida degildir.
Hipermetinsellikte daha fazla segenek olmakla birlikte baslangic ve sonu¢ metinleri
tasarimct ya da yazarin koydugu linklerle sinirlandirilmis bir durumdadir (Narin, 2017:
103).

Ozetle hipermetinsellik, yeni medya ortamlarinda bir metinden baska bir metne ge¢meyi
ya da ayn1 metin i¢inde dolasmay1 saglamaktadir. Gazete ve dergi gibi geleneksel medya
araglarinda haber metinlerini yeri, smiri, zaman ve 6lgiisii bellidir. Ornegin gazetelerin
manget ve birinci sayfalarinda kullanilan haberlerin sayis1 ve uzunlugu bellidir. Ancak
dijital medya ortamlarinda haber metinleri linklerle birbirine baglanmakta ve kullaniciya
daha fazla secenek ve bilgi sunmaktadir. Gazeteler, dijital medyanin hipermetinsellik
ozelligi ile yarisamadiklar: i¢in okuyucunun goziine hitap eden ve daha fazla grafik ve
gorsel icerikle hazirlanan sayfa mizanpajlarini tercih etmektedir.

3.2.5. Bireysellesme

Yeni medya ortamlarinin diger bir 6zelligi bireysellesmedir. Bu dijital ortamda, izleyici ve
okuyucu geleneksel medyada oldugu gibi pasif degil aktif bir konumdadir. Kendisine
sunulan her mesaj1, bilgi ya da haberi oldugu gibi kabul etmemektedir. Bunlara dahil
diisiincelerini paylasmakta ve yeni medya ortamlardaki iceriklere miidahil olmaktadir.
Bireysellesme 6zelligi sayesinde kullanicilar, yorum ve diisiinceleri ile igerik iiretimine
katilirken, istedigi haberi istedigi yeni medya kanalinda ve istedigi zamanda takip
edebilmektedir. Yeni medya ortamlarinin ¢oklugu ve igerik {iiretiminin g¢esitliligi,
kullanicilara bu segenegi ve imkani1 vermektedir. Bireysellesme aslinda kullanicilarin, ¢ok
sayidaki yeni medya ortam ve kanallarinda istedikleri igerige ulagsmasi anlamina
gelmektedir. Kullanicilar, ilgi duyduklari, almak istedikleri icerikleri segebilmekte,
diizenleyebilmekte, arsivleyebilmekte, baskasiyla paylasabilmektedir (Cakir, 2009: 33)

Toffler’e gore kitlesel medya anlayis1 etkisini azaltarak yerini bireysel medya anlayisina
birakmaktadir. Nitekim bunun en 1yi 6rnegi, yeni medya ortamlarinin ¢cogalmasi ile en eski
geleneksel medya aract olarak gazetelerin tiraj kaybederek kagida baskiyi
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sonlandirmasidir. Aslinda gazete gibi radyo, dergi ve televizyonlar da etkisini kaybetmekte,
kitlesel olmayan yeni iletisim araglari eskilerini kasip kavurmakta, onlarin yerini
almaktadir (Aydogan, 2016:62)

Yeni medya ortamlarinin bireysellesme 6zelligine bakildiginda, bu dijital ortamlarda
spesifik, belli alanlara odaklanmig, uzmanlik gerektiren bireysel yaymcilik faaliyetlerine
imkan verdigi goriilmektedir. Egitim, teknoloji, gezi, turizm, yemek tarifi gibi basliklarda
yapilan kisisel icerik iiretimleri, kullanicilara sunulmaktadir. Geleneksel medyanin yayin
akisin1 degistiren bu 6zelligi ile yeni medya ortamlarinda bireyler, kendi sayfalarinda
oncelik, ilgi ve uzmanliklarina gore igerik belirlemekte, bir yaymn akisi ve g¢ergevesi
belirlemektedir.

Bu c¢alismanin konusu agisindan diisiiniildiigiinde YouTube, gazeteciler i¢in bireysel bir
medya alant olusturmaktadir. Geleneksel ve kitlesel medya kuruluslarinda ¢alismaya
alismig gazeteciler, bu dijital ortamdaki bireysel pencerelerinden yeni bir habercilik
pratigini deneyimlemekte ve hedef Kkitlelerine alternatif bir yayincilik sunmaktadir.
YouTuber gazeteciler, kitlesel medya sdyleminin disinda davranip daha rahat ve daha
Ozgiirce igerikler iireterek, bu kisisel yayincilik faaliyetlerini kalici ve siirdiiriilebilir
yapmay1 hedeflemektedir. Kendi 6nceliklerine ve abonelerinin ilgisine gore yayin igerikleri
hazirlayan YouTuber gazeteciler, ayn1 zamanda takipgileri ile etkilesim i¢inde kalmaktadir.
Farkli diisiince ve ideolojiye sahip ¢ok sayidaki tecriibeli gazetecinin YouTube’a tasinarak
habercilik pratiklerini bu dijital ortamda gerceklestirmesi, hem kullanicilara alternatif
medya alanlart sunmakta hem de yeni medyanin bireysellesme 6zelligini
giiclendirmektedir.

3.2.6. Dijitallesme

Son 20 yildir egitimden sagliga, iletisimden ulagima kadar hemen hemen her alan ve
sektorde teknolojik gelisme ve doniisiimler yasanmaktadir. Bu doniisiim ve ilerlemenin
kendini etkili bir sekilde gosterdigi alanlarin basinda siiphesiz medya sektorii gelmektedir.
Bagka bir ifade ile gazetecilik, iletisim teknolojilerindeki degisim ile kendini doniistiiren
ve giincelleyen mesleklerin basinda gelmektedir. Bu siiregte geleneksel gazetecilik
faaliyetleri devam etmekle birlikte haberin tiretim, tiiketim ve sunumu degistigi i¢in yeni
kavramlar ve gazetecilik tiirleri de ortaya c¢ikmaktadir. Gazetecilik pratiklerindeki bu
degisim, cevrimici gazetecilik, internet gazeteciligi, elektronik gazetecilik, sanal
gazetecilik, multimedya gazetecilik, network gazetecilik ve ya dijital gazetecilik olarak
adlandirilmaktadir.

Tiirk Dil Kurumu (TDK), dijital kavramini ‘sayisal’ ve ‘verileri/verilerin bir ekran iizerinde
elektronik olarak gosteren/gosterilmesi’ seklinde tanimlamaktadir (https://sozluk.gov.tr/ ,
2021). Sayisallasma olarak da ifade edilen dijitallesme yeni medyanin en Onemli
Ozelliklerinden biridir. Analog yapidan dijitallesmeye geg¢ilmesi sayisallasma olarak
adlandirilmaktadir. Akyazi’ya gore dijital sozciligli, sayisal verilerin olaylara atanmasidir.
Sayisallastirilan her veri islenebilmekte, arsivlenebilmekte ve yorumlanabilmektedir
(Akyazi, 2019: 23). Bagska bir ifade ile birey ve toplumsal hayat1 yeniden sekillendiren
dijitallesme, gazetecilik meslegi basta olmak {izere tlim ortamlarin sayisallagsmasi ve her
tirli bilginin ulasilabilir hale getirilmesi anlamina gelmektedir. Dijital soézcuigii, teknik
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olarak ayr1 olan veriye atfen kullanilmaktadir. Aslinda yalnizca veriyi ayrigtiran ya da
ayristirilmis veriyi kullanan makinelerden daha fazlasini karsilamaktadir. Gere, bu durumu
sOyle 6zetlemektedir:
Dijital olandan s6z etmek, metonimik olarak, sanal imgelerin tiim derinliklerine, anlik
iletisime, her yerde bulunan medyaya ve ¢agdas deneyimlerimizin ¢ogunu olusturan kiiresel
baglantiya ¢agri yapmaktir. Dijital demek, artik dijital teknolojinin olusmasini ve ya
gelismesini sagladigi her seyi (sanal gergeklik, dijital 6zerk efektler, dijital film ve televizyon,
elektronik miizik ve bilgisayar oyunlar1, multimedya, internet ve kablosuz uygulama protokolii
yani WAP’1 ve dijital teknolojinin ayn1 anda her yerde bulunmas: iizerine dogan kiiltiirel ve
artistik tiriinleri yani Siberpunk romanlari, filmleri, tekno ve post-pop miizikleri) zikretmektir
(Gere,2018: 17).
Dijitallesme ile birlikte birey ve toplumsal hayat adeta yeniden sekillenmektedir. Iletisim
teknolojisinde yasanan gelismelerle her tiirlii enformasyon dijital ortama taginmakta ve
bilgiye ulasmak daha hizli ve kolay hale gelmektedir. Diinyay1 kiiciik bir kdye ¢eviren
internet ag1, kamu ve 6zel sektdriin hizmet ve faaliyetlerinde zaman ve mekan farkliliklarini
ortadan kaldirarak her an ulasilabilir hale getirmektedir. Bu yoniiyle bakildiginda dijital
sOzciigi, bir¢cok karmasik olay ve olguyu tanimlamakta ve kendine 6zgii dijital bir kiiltiiriin
varligi ileri siiriilebilmektedir (Gere, 2018: 18).

Yeni iletisim ortamlarinin sayisallagmastyla birlikte, veri ve igeriklerin tiretim, tiikketim ve
aktarimi fiziksel bir mecradan ziyade elektronik ve dijital bir ortama dayali olarak
gerceklesmektedir. Bu 6zellik, yeni medyayi, geleneksel medyadan ayiran en Onemli
nitelikleri arasinda yer almaktadir. Algoritmalar araciligiyla olusturulan dijital bilgi, ¢ok
kolay ve hizli bir sekilde olusturulabilir, degistirilebilir, kopyalanabilir, dagitim ve
depolanmast yapilabilmektedir. Sayisallagtirma, kisaca bilginin kodlanmasidir. Baska bir
ifade ile ses, resim, metin ve goriintii gibi igerikler, niimerik bir formatta temsil edilerek
iletilebilir bir veri akisina imkan vermektedir. Bdylece veriler iletisim ortamlarinda
dagitilabilir ve paylasilabilir bir nitelik kazanmaktadir (Aydogan, 2016: 60).

Iletisim teknolojisinde yasanan bu gelismeler, aslinda Gutenberg’in matbaay1 gelistirmesi
ve sanayi devrimi kadar biiyiik bir onem arz etmektedir. Dijitallesme ile iletisim kiiresel bir
hal alirken, bu durumdan en ¢ok etkilenen siiphesiz geleneksel medya olmustur. Ozet
olarak dijitallesme ile gazetecilige ait yazili ve gorsel icerikler, sayisal kodlara doniiserek
elektronik mecralarda yer almaktadir. Boylece habere daha hizli ve kolay bir erisim
saglanmaktadir.

3.3. Dijitallesen Gazetecilik

Iletisim araglarinin tarihsel gelisimine bakildiginda 19. yiizyilda telgraf, telefon ve radyo o
stirecin 6dnemli icatlar1 iken 20. yiizyilda televizyon, bilgisayar ve ardindan internet bazl
dijital teknolojiler, birey ve toplumun yasam bigimini ve iletisim siireglerini degistirmistir.
21. ylizyilin basinda internetin ortaya ¢ikmasi ve gelisimi, aslinda dijitallesmenin ilk esigi
olarak kabul edilmektedir. Enformasyon hem daha ucuzlamis hem de daha hizli yayilmistir.
Gazetecilik faaliyetleri i¢in bu durum paha bigilmez bir deger olmustur. Zira haberciler,
daha genis kitlelere daha hizli ulasma imkanma sahip olmustur. Internet gazetecilige
entegre olurken habercilik pratiklerine de yeni bir boyut kazandirmistir. Ciinkii internet,
gazeteciler i¢in hem bir kaynak olmus hem de haberin daha genis kitlelere ulagimini
saglayan onemli bir ara¢ olmustur. Haberin iiretim, tilketim ve sunumunda artik zaman ve
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mekan smir1 ortadan kalkmistir. Haberciler, istedikleri zaman ve mekanda haberi hedef
kitleye ulagtirma, hedef kitle de istedigi zaman ve mekanda habere ulasma imkanin elde
etmistir (Boyiik, 2020:59). Yazi, matbaa, telgraf, telefon, radyo, televizyon gibi geleneksel
iletisim araclarmin kullanimi yiizyillar1 bulmasina ragmen bilgisayar ve internet tabanli
mobil teknolojiler ¢ok kisa siirede milyonlarca kullaniciya ulagsmistir.

Kazan, dijital gazeteciligin agik bir taniminin olmadigini, internette yayinlanan her tiirlii
gazeteci igerigin tanim olarak kabul edilebilecegini yazmaktadir. Dijital gazeteciligin temel
Ozelliklerini izah eden Kazan’a gbore metin, ses ya da video bi¢iminde olabilir. Dijital
teknoloji, habercilere ¢okga rastlanan bir takim segenekler sunmaktadir. Slayt gosterileri,
video tiretimi, sosyal aglar1 ve ya bloglar1 birlestirme, haber ve igeriklere mobil cihazlarla
ulagsma bu se¢eneklerden sadece bazilarinmi olusturmaktadir. Bloglar, haber siteleri, Twitter
ya da sosyal medya aglart mutlaka takipte olunmasi gereken dijital haber kaynaklaridir.
Ciinkii gazeteciligin gelecegi, dijitaldir (Kazan, 2018:185).

Siiphesiz dijitallesme en ¢ok medya ve gazetecilik faaliyetlerini doniistiirmiistiir. internetin
cep telefonu ve tablet gibi mobil cihazlarla uyumlu hale getirilmesi, her tiirlii bilgi, haber,
goriintli ve icerigin bu cihazlarla iiretilip dagitilabilmesi, gazetecilige de yeni bir boyut
kazandirmistir. Geleneksel gazeteler, dijital ortamlara taginarak yeni habercilik tiirlerinin
dogmasini saglamistir (Akyazi, 2018: 19). Dijital gazeteciligi; basit bir sekilde gazetecilik
pratiklerinin dijital mecralarda gergeklestirilmesi seklinde tanimlamak miimkiindiir.
Elbette ki internet tabanli bir¢ok teknolojik unsurun gazeteciligi kapsamasi ve yeni medya
araglar1 ile giderek kapsayici bir kavram haline geldigi diisiiniilebilir (Ozyal, 2016: 114).

Geleneksel gazetelerin internetin ortaya ¢ikmasiyla dijitallesmesi, bir¢ok agidan onlara
yeni imkén ve firsatlar sunmustur. Gazeteler, haberi daha hizli ve kolay dagitma imkanini
elde etmis, kaynaklara daha iyi bir erigsim saglayabilmis ve hedef kitleleri ile daha fazla bir
etkilesime girmistir.

Tablo 4. Tiirkiye’de Baz1 Gazeteler ve Dijital Ortama Tasinma Tarihleri

Gazete Ad1

Tarih

Turkish Daily News

19 May1s 1996

Tirkiye 9 Kasim 1996
Milliyet 27 Kasim 1996
Fanatik 25 Aralik 1996
Hiirriyet 1 Ocak 1997
Sabah 1 Ocak 1997
Aksam 19 Eylil 1997
Yeni Yiizyil 4 Mart 1998
Giines 2 Nisan 1998
Cumhuriyet 7 Mayis 1998
Milli Gazete 3 Ekim 1998
Akit 1998

Star 11 Mart 1999

Kaynak: Unal (2019: 15)
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Tablo 4’te goriildiigii gibi Tiirkiye’de 1996’dan sonra ulusal gazeteler, internet ortamina
gecmis ve haber igeriklerini bu dijital ortamda paylasmaya baglamislardir. Siiphesiz
internet zamanla kendine 6zgl bir habercilik dil, bi¢im ve sunumunu ortaya ¢ikarmistir.
Gazetecilikte dijitallesme Orneklerine ilk olarak Amerika Birlesik Devletleri’'nde (ABD)
rastlanmaktadir. New York Times ve The Washington Times gibi gazeteler 1995°te sayfa
iceriklerini dijital ortama aktarmistir. Yine bu donemde Avrupa’da International Herald
Tribune ve Daily Mirror gibi gazeteler internet iizerinden yaymn hayatina baslarken,
Tirkiye’de internete taginan ilk haber yaymni1 Aktliel dergisi (Temmuz 1995) olmustur.
Daha sonralar1 ise Milliyet, Hiirriyet ve Sabah gibi ulusal gazeteler sirasiyla internet
ortaminda yayina ge¢mistir. Zaman i¢inde ana akim medyadan bagimsiz kendi igeriklerini
kendisi iireten ya da sadece ajans haberlerini takipgilerine ulastiran haber siteleri de ortaya
¢ikmigtir. Bu anlamda Net Haber, sadece ajans haberlerini yayinlamayi tercih ederken,
gazeteci Ahmet Tezcan’in kurdugu www.dorduncukuvvetmedya.com ise haber igeriginin
kendi ekipleri tarafindan hazirlandigi ilk haber sitesi olmustur (Akyazi, 2018: 19).

flk donemlerde gazeteler sadece sayfalarini tarayarak internet ortamina gecerken daha
sonralar1 haberlerini okuyucularin yorumlarina agmislardir. Boylece medya organlari ile
okuyucu/takip¢i arasinda interaktif iletisimin oldugu yeni bir siire¢ baslamistir. Son
asamada ise dijital ortama taginan radyo, gazete ve televizyon kanallar1 takipgileri i¢in 6zel
icerik ve haber hazirlamak zorunda kalmistir. Boylece ses, goriintii, metin, grafik ve
animasyon yontemleri ile multimedya denilen ¢ok sayida icerigin ayni ortamda sunulma
imkan1 dogmustur.

Boyiik, haberciligin dijitallesme siirecini 3 donem seklinde siniflandirmaktadir. Diinyada
1995, Tirkiye’de ise 1996 yilinda baslayan birinci donem, web siteleri donemidir. Bu
donemde, basin kuruluslar1 web siteleri acarak gazete ve televizyonlar i¢in iiretilen haber
ve igerikleri oldugu gibi web sitesine tagimislardir. Haberler geleneksel medyada oldugu
gibi uzun, metin odakli, gorsel olarak zayif ve tek diizedir. Hedef kitlenin etkilesimine
kapaldir. Ikinci donem ise Facebook’un yayma basladigi 2006 yili yani sosyal medya
donemidir. Facebook, Instagram, Twitter ve YouTube gibi platformlar ilk ortaya ¢iktiginda
daha ¢ok fotograf ve video paylasmak gibi eglenceye yonelik olsa da daha sonra birer haber
mecrasina dondii. Ugiincii donem ise akilli cep telefonlarinin internete entegre edilmesi ile
gelistirildigi mobil donemdir. Bu donemde cep telefonu ve tabletlerle uyumlu mobil
uygulamalar, haberciligin yeni dijital mecralar1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Boyiik,
2020: 60).

Gazeteler sayfalarin1 sadece internet ortamina tagimakla kalmamis ayn1 zamanda Twitter,
Facebook, YouTube gibi sosyal medya platformlarii kullanarak okurlarina son dakika
haberlerini hizli bir sekilde ulagtirmak i¢in bu yeni teknolojiye ayak uydurmak zorunda
kalmislardir. Yine televizyon kanallar1 da ayni sekilde sosyal medya hesaplarindan giincel
gelismeleri aninda izleyici ve takipgilerine ulastirma yarisina katilmiglardir. Zira
dijitallesme gazete tirajlarin1 diisiirmektedir. Gazeteler ayakta kalabilmek igin, sosyal
medyay1 etkin olarak kullanmaktadir (Okkay, 2019: 292).

Dijital gazeteciligin dogmasi ile birlikte sadece haberin liretim ve tiikketimi degigsmedi ayn1
zamanda haberin sunum bi¢imi de ciddi degisimler yasamistir. Bu yeni donemde
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okuyucu/takipg¢i/dinleyici habere hem daha hizli erisebilirken hem de haberin {iretim
siirecinde yer alabilmistir. Her birey mobil cihazlarimi kullanarak kamuoyunu
bilgilendirebilecek ya da ani gelisen 6nemli olaylar1 ses, fotograf ve videolarini sosyal
medya aracilig1 ile biitiin diinyaya paylasabilecek bir konuma gelmistir. Dolayisiyla her
bireyin gazetecilik faaliyeti yapabildigi ya da gazetecilige katki sunabildigi, fotograf ve
video paylasabildigi, yurttas gazetecilik anlayisinin ortaya ¢iktigi ve gelistigi bir doneme
girilmistir (Okkay, 2019:292).

Habere hizli, {icretsiz ve kolay bir sekilde erisilmesi, son dakika gelismelerin aninda dijital
ortamlara diismesi, hedef kitlenin etkilesim i¢inde olmasi ve haber iiretiminin i¢inde yer
almasi, multimedya 6zelligi, haberi arsivleme veya ilgili habere link vererek baglantiyi
saglama gibi nedenler dijital gazeteciligin okuyucu ve izleyiciler tarafindan ¢ok tercih
edilmesini saglamaktadir. Cagimizda artik dijital ya da internet medyasi 6nemli bir gii¢
haline gelmistir (Akyazi, 2018:20).

Tablo 5. Tiirkiye’de Kagit Baskiya Son Veren Ulusal Gazeteler

Radikal Haziran 2014
Vatan Kasim 2018
Habertiirk Temmuz 2018
Star Aralik 2019
Glines Aralik 2019

Haberciligin dijitallesmesi ile geleneksel gazeteler, tiraj kaybina ugramis ve maddi zararla
karsilasmistir. Zira gazete okuru, internete ve dijital ortamdaki habere yoOnelmistir.
Tiirkiye’de son 10 yilda ¢ok sayida ulusal gazete ve dergi kagit baskiya son vererek sadece
dijital ortamlarda yaymlari1 devam ettirmektedir. Tablo 5°te goriildiigii gibi ulusal
gazetelerden Radikal 2014°te, Vatan ve Habertiirk 2018’de, Star ve Glines 2019°da kagit
baskiya son vermistir. Kagit baskiya son veren ve tamamen kapanan yerel gazete sayisi ise
bilinmemektedir. Kagit ve personel maliyetlerinden kurtulan gazeteler dijital ortamlarda
habercilige devam etmektedir.

3.4. Dijital Gazetecilikte Degisen Icerik Uretimi

Teknolojik gelismeler sonucunda dijital mecralarin ortaya ¢ikmasi, geleneksel
gazetecilikteki haber iretim anlayisint doniistirmektedir. Dijital haberciligin  yeni
mecralari, gazetecilik pratiklerini degistirmekte ve haberciligi yeniden sekillendirmektedir.
Bagka bir ifade ile haber merkezlerinin kurumsal yapilari, gazetecilik icerik ve pratikleri,
haber yazma, iiretme bigim ve hizi da tiimiiyle degismektedir.

Haber, geleneksel mecralardan (gazete, dergi, radyo, televizyon) dijital ortamlara
taginirken siiphesiz igerik ve tiretim bi¢cimi de doniismektedir. Cetinkaya, yasanan degisimi
3 boyutta ele almaktadir. Birincisi, haberin kisisellestirilmesi ve 6zellestirilmesi, ikincisi
multimedya ile entegrasyonun artmasi ve li¢iinciisii ise ¢gok yonlii olmasidir (Cetinkaya:
2018: 140).
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Dijital gazetecilikte haber ve igeriklerin kisisellestirilmesinde iki 6nemli unsur dikkat
cekmektedir. Bunlardan birincisi online haberlerde kisisel duygu, diisiince ve goriisler
artmaktadir. Ikincisi ise kullanicilar, ilgileri dogrultusunda haberleri toplamakta ve
paylasmaktadir. Ote yandan degisimin yasandig1 diger bir alan ise teknolojik yondesme ve
multimedya igerikleri ile olan entegrasyonun artmasidir. Ses, metin, goriintii, fotograf,
grafik gibi bir¢ok medya icerigini tek formatta bir araya getiren multimedya 6zelligi ile
haber farkli bicim ve formatlarda sunulmaktadir. Bu da siiriikleyici haber anlayisini
yaygimlastirmaktadir. Izleyici, okuyucu ya da dinleyici kendini haberin i¢inde bulmakta,
ses, metin ve video dosyalarina ayni anda ulagabilmektedir. Haberde igerik {iretimini
etkiyen diger bir boyut ise haberlerin artik tek bir bakis agisiyla degil ¢ok yonlii hale
gelmesidir. Baska bir ifade ile geleneksel gazetecilik anlayisinda haber, muhabirlerin bakis
acistyla haber merkezlerinde iiretilirdi. Ancak dijital siirecte etkilesimin etkisiyle haberin
olusumunda hedef kitlenin talep ve diistinceleri de etkili olmaktadir (Cetinkaya: 2018: 140-
141).

Geleneksel medyada haberin hiz ve gilincelligi, gazetecilik pratigi acisindan son derece
onem arz etmektedir. Ancak yeni medyanin dinamik bir yapida olmasi, konvansiyonel
haber medyasinin hantal bir yapida kalmasina neden olmustur. Haber, yeni medya
ortamlarinda anlik paylasilmakta ve giincellenebilmekte boylece kullanicilar her an yeni ve
taze haber igeriklerine ulasabilmektedir. Yeni medya ortamlarinda agilan ekran, kayan
metinler, ilging grafik ve animasyonlar, hareketli goriintiiler, kullanicilarin istedigi ve
dikkatini ¢eken yeniliklerdir. Bu yoniiyle diisiiniildiigiinde yeni medya ortamlar1 haberin
iretim siirecini ve iglevini etkilemektedir. Pavlik, bunu soyle agiklamaktadir:

Haber igerigi, online bir ortamda daha akicidir, dinamiktir, bu durum olaylarin ve siireglerin

gercek yasamda daha iyi temsil edilmesini saglamaktadir. Insanlar haberlerini talep {izerine ve

gercek bir zamanda almak isterler. zleyiciler, bir flas haberle ilgili gelismeler igin aksam

haberlerini veya ertesi giiniin gazetesini beklemek istemezler. Onlar, aninda bilmek isterler ve

bilginin olabildigince hizli sekilde basina yansimasini isterler. Internet yoluyla bu haberlere

ulasabilirler. Bu en son gelismelere erisim saglamaya gittik¢e alismakta olan okuyucu kitle igin

ve siirekli giincellenen haber saglamak zorunda olan gazeteciler bakimindan iki tarafi keskin

bir kilict temsil eder (Pavlik, 2013: 37).
Dijital haberciligin bu dinamik yapisi, son dakika haberciligini 6ne ¢ikarmaktadir. Giiniin
her ani1 ve saati, dijital ortam ve sosyal medyada haber giincellenmekte ve yenilenmektedir.
Boylece yeni medya haber iiretimi agisindan dinamik kalmay1 gerektirmektedir.

Dijital platformlarla birlikte haber {iretim siireci ve yayimlama bi¢imi degismektedir.
Stiphesiz sosyal medyanin yayginlasmasi bu degisime ivme kazandiran 6nemli bir etkendir.
Giiniimiizde gazeteciler 7/24 haber dongiisiiyle calismaktadir. Ustelik geleneksel medyanin
yaninda bireysel haber mecralarinda da haber siirekli iiretilip servis edilmektedir. Haber
liretimi, internet ve mobil teknolojinin gelismesi ¢ok kolay ve hizli bir sekilde
yapilmaktadir. Ornegin bir gazeteci, haberin yasandig1 mekana uzak olsa da bir tablet ya
da kiigtik diziistii bilgisayardan kablosuz internete baglanarak kamera ve ya cep telefonuyla
cektigi goriintiileri montajlayabilmekte ve ¢alistigt kurumun sistemine aktarabilmektedir.
Boylece haber ¢ok kisa bir siirede hazirlanip yaymna verilmektedir. Twitter, YouTube,
Facebook, Periscope ve Instagram gibi sosyal medyanin yayginlagsmasi, haberin hem
olusum ve iiretimini hem de tiiketimini hizlandirmaktadir. Bir haberci mobil cihazindaki
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bu uygulamalar1 kullanarak bir olayr goriintiileyebilmekte, kaydedebilmekte ve haber
metnini hazirlayip paylasabilmektedir. Ote yandan bu dijital platformlarin hemen hemen
hepsinde canli yayin 6zelligi bulunmaktadir. Dolayisiyla gazeteciler ya da bireyler tanik
olduklar1 ilging ve sira dis1 olaylar1 canli bir sekilde kamuoyuyla paylagma imkanina sahip
olmaktadir. Bu ozelliklerinden dolay1 dijital medya, geleneksel gazeteciligin Oniine
gecmektedir. Uretilen igerikler dijital ortamlarda saklanabilmekte dolayisiyla kullanicilar
bu igeriklere her zaman ulasabilmektedir (Duran ve Yeniceler, 2019: 205).

Dijital ortamlarda icerik liretiminin zenginlesmesi ve sosyal medya platformlarinin haber
mecrasina doniismesi ile iki 6nemli gazetecilik pratiginin giiglenmesini saglamistir.
Bunlardan birincisi yurttags haberciligi ikincisi ise video haberciligidir. Yurttas
haberciliginde her birey haber iireten ve dagitan bir muhabirdir. Dolayisiyla birey, haber
olarak degerlendirdigi bir olay1r goriintiileyerek ya da fotograflayarak sosyal medya
mecralarindan ya da canli yayinla kamuoyu ile paylasmakta ve boylece haber iiretimine
katilmaktadir. Gliniimiizde televizyon kanallar1 ve haber ajanslart Whatsapp ihbar hatti ile
yurttag gazetecilerin haberlerini kullanmaktadir (Duran ve Yeniceler, 2019: 205).

Gilinlimiizde sadece iletisim icin degil ayn1 zamanda haber tiretiminde de kullanilan mobil
cihazlar, gazetecilikte bir ‘oyun degistirici’ olarak goriilmektedir. Gazeteciler, haber
iiretiminde mobil araclardan faydalanmakta, boylece haber daha hizli bir sekilde hedef
kitleye ulastirmaktadir. Ozellikle dijital medya ortamlarinda mobil cihazlar, artik etkin ve
giicli bir sekilde kendini gostermektedir. Giinliik olaylar, Misir, Tunus ve Suriye gibi
tilkelerde yasanan i¢ catismalar, dogal afet ve krizlerde mobil araglar kullanilarak bu
olaylarin canli bir sekilde izleyiciye aktarilmasit saglanmistir (Degirmencioglu, 2016: 597)

Geleneksel medya kuruluslarinda haberin liretim ve yayina hazirlanmasi, yazi isleri ve
haber merkezlerinde yiiriitiilmektedir. Yayin icerikleri, yurt i¢i ve yurt dis1 ofislerde ¢alisan
muhabirlerin gonderdigi haberlerin yani sira ulusal ve uluslararasi haber ajanslarinin
hazirladig1 haberlerden bir se¢im yapilarak olusturulmaktadir. Ancak yeni medya ortamlari
ile haber toplama, iiretme ve yayma verme siirecleri tamamen dijitallesmistir. Pavlik,
gelecekte haber tiretiminin sanal basin odalari tarafindan yapilacagini, bunun da geleneksel
medya i¢in maliyeti diisiirecegini ifade etmektedir. Pavlik, sanal odalarin gelecekteki
etkilerini s0yle agiklamaktadir:

Eski basin odalarmin aksine sanal basin odalari, alandaki muhabirlerin, merkezi basin

odalarinin geleneksel olarak elde ettigi ayn1 diizeyde bilgi, insan ve isletim giicii erisimini elde

etmelerini saglamaktadir. Bu gelisimin 6nemi, son dakika hikayelerinin haber alanindan

yonetilmesine imkan vermesidir. En iyi gazetecilik, iyi ve saglam habercilige dayanmaktadir

ve bugiin, haber toplama, bilgisayar iletisim teknolojisi i¢in bu haberciligi en gelismis

teknolojiyle desteklemek miimkiindiir (Pavlik, 2013: 162).
Yeni iletisim ortamlarinin gelismesi ile haber yazma ve iiretme yontemleri de
farklilagsmaktadir. Haber iiretimi, yeni dijital ortamlarla yeniden bi¢imlenmektedir. Artik
haber, mobil cihazlarimiza aninda diisecek sekilde iiretilmekte ve bireye 6zel yayinlar
cogalmaktadir. Yeni iletisim ortamlari, kitle haberciliginden bireysel gazetecilik
pratiklerine gegise imkan saglamaktadir. Kitlesel gazete ve televizyon yayinciliginin yerini
bireysel haber ve igerikler lireten kanallar almaktadir. Zira artik insanlar, yolda, iste, evde,
disarda kisacasi her yerde ve giiniin her an1 medya ve haberle i¢ igedir. Dijital medya
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kanallar1 artmakta, igerikler g¢esitlenmektedir. Yemek kanallarindan gezi kanallarina,
spordan egitim ve teknolojiye kadar ¢ok spesifik alanlarda icerik iireten kurumsal ve
bireysel medya segenekleri s6z konusudur. Boylece kitleye gore degil bu kitle i¢indeki grup
ve bireylere 6zgii igerikler iiretilmektedir. Elbette ki bu mecralarda iiretilen haber ve
yayinlar, bu dijital ortamlarin yap1 ve formatina uygun bir sekilde yeniden
sekillenmektedir. Bloglar, forumlar, kisisel YouTube kanallar1, Twitter, Facebook gibi ¢ok
sayida yeni iletisim kanali, kendine 6zgii haber iiretiminin yapildigi mecralar olarak her
gecen gilin yayginlasmakta ve giiclenmektedir. Bu agidan bakildiginda aslinda bu ortamlar
ana akim medyaya da alternatif bir medya alan1 olusturmaktadir (Cakir, 2009: 60).

Dijital mecranin ¢oklu ortam yapisi, bu yapiya uygun haberlerin iiretimini artirmaktadir.
Baska bir ifade ile goriintii, ses, grafik, animasyon ve metin gibi unsurlar tek formatta
birlestiren multimedya, haber {iretiminin de bu yapida olusturulmasini saglamaktadir. Bu
gorsel unsurlarla haber daha cazibeli hale getirilmekte ve daha ¢ok okunmasi, izlenmesi ve
dinlenmesi saglanmaktadir. Bu zengin iceriklerin yani sira haber metinleri de
kisalmaktadir. Dijital habercilikte gorsellik 6n planda iken haber metinleri daha kisa
tutulmaktadir. Zira bireyin dijital ortamdaki uzun haberi okuma zamani da istegi de yoktur.
Dolayisiyla artik haber cep telefonlarimiza kisa mesaj seklinde ulasacak kadar
kisalmaktadir. Ya da Twitter’da en fazla 140 karakterle haber verilmektedir. Ote yandan
ajans, gazete ve televizyonlarin cep telefonlarmma indirilen mobil uygulamalari ile
kullanicilara haberler kisa bir sekilde verilmektedir.

Geleneksel medyada ozellikle gazetede haberin kullanilacagi yer sinirhdir, televizyonda
ise haberin stiresi ile bu sinirlandirma yapilmaktadir. Dijital medyada ise yer ve zaman
sorunu yoktur. Haberler dijital medyada ¢ok detayli ve gorsel acidan zengin bir sekilde
verilebilmektedir. Ayrica dijital medyanin hipermetinsellik 6zelligi ile habere iliskin baska
internet siteleri ya da baska haberlerin linkleri verilmektedir. Baska bir ifade ile haberle
ilgili baglant1 verilerek, konuya dair diger metin, fotograf, video gibi igeriklere ulagsma
imkan1 saglanmaktadir. Bu acidan disiiniildiigiinde dijital medyada daha detayls,
tamamlayic1 ve biitiinciil bir yaklasimla haber iiretiminin gerceklestigi goriilmektedir
(Cakar, 2009: 65).

Gazeteciler haber yazarken ve iiretirken arama motorlarinin etkisini de dikkate almaktadir.
Sonugcta dijital medyada kullanici sayisi, okunma ve goriintiillenme oran1 6nemlidir. Arama
motorlarindan sayfalarima yapilacak yonlendirme ve gondermeler, haber {iiretiminde
dikkate alinan 6nemli bir faktordiir. Arama motorlarinin sonug sayfalarinda ilk siralarda
yer almay1 amaglayan gazeteciler, haberi olustururken buna gore bir baslik kullanmakta ve
ya goriintii ve fotograf tercih etmektedir.

3.5. Alternatif Medya ve Dijital Gazetecilik

Alternatif medya, internet ve mobil teknolojideki gelisimler dogrultusunda giiniimiizde
daha genis ve anlaml bir ¢erceveye otursa da kitle iletisim araglarinin oldugu giinden
bugiine, farkli bigimlerde varligin1 devam ettiren bir pratik olarak goriilmektedir. Zira
gazetecilik kurumsallastig1 17. yiizyildan giiniimiize, siyasal sistemlerin 6nemli unsuru ve
demokrasinin vazgecilmez bir kurumu olarak dikkat ¢gekmektedir (Bostanci,1998: 134). Bu
acidan bakildiginda medya siyasal ve toplumsal gelismelerin yasanmasinda ve ya
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degisimlerin onciliigiinii yapmada 6nemli bir role sahiptir. Ancak medyanin ticarilesmesi
ve tekellesmesi, toplumun her kesiminin temsil edilmesini zorlastirmaktadir. Egemen
sOyleme itiraz eden, Otekilestirilen ve goz ardi edilen kesimlerin bu tarihsel durumu,
diinyada 1970’lerden sonra ‘alternatif medya’ kavrami ile incelenmeye baslanmistir.

Tiirkiye’de 1990’lardan sonra radyo ve televizyon yayinciliginda devlet tekelinin ortadan
kalkmasiyla ¢ok sayida sirket, medya sektoriine girerek 6zel televizyon kanallar1 kurdu.
Medya alaninda faaliyet gdsteren bu sirketler insaat, enerji, turizm gibi alanlarda da yatirim
yapmaya devam etti. Ozellikle yiizyiln basinda medya sirketleri arasinda yasanan
birlesme, el degistirme ve satin almalarla dev kuruluslar ortaya cikt1. Ustelik program ve
igerik tiiretimi, reklam, pazarlama ve dagitim konusunda yasanan gelismeler, artan
tekellesmenin giinlimiizde de siirmesine neden oldu. Siiphesiz bu durum, gazetecilerin
calisma kosullarini da zorlagtirmaktadir. Medya patronlarinin siyaset ile kurdugu sorunlu
iligki sonucunda gazeteciler editoryal bagimsizliklarini kaybetmekte ve baski altina
alinmaktadir. Gazeteci, sadece kar elde etmek i¢in galisan patronu karsisinda yasal hi¢bir
giivenceye sahip olamamaktadir. Sonugta tarafli, kendisine dikte edileni haber yapan bir
gazetecilik anlayis1 ortaya ¢ikmaktadir. Gazeteciler ya patronun dayatmalari ile haber
iiretmek zorunda kalmakta ya da isten ¢ikarilmaktadir. (Yildiz, 2018: 67) Medya patronlari,
gazetecilik diginda farkli alanlarda yatirim yaparken iktidara yakin olmayi tercih
etmektedir. Zira hiikiimete yakin durduklari siirece dev biitceli kamu ihalelerinde
faydalanabilmektedir. Bu yilizden elestirel yayinciliktan bazen habercilikten vazgeger bir
tutum i¢inde olmaktadir. Medya ve siyaset arasindaki bu sorunlu iliski, haberci ve
gazetecilerin issiz kalmasiyla sonu¢lanmaktadir. Issiz kalan gazeteciler de elbette Ki
alternatif arayislar i¢ine girmektedir. (Sozeri, 2015: 16)

Literatiirde alternatif medyaya iliskin ¢ok sayida tanim yapilmakta ve 6nemli kuramsal
yaklasimlar 6ne c¢ikmaktadir. Ayrica ‘muhalif medya’, ‘yurttas gazeteciligi’, ‘bagimsiz
gazetecilik’, ‘patronsuz gazetecilik’ gibi ¢esitli kavramlar, alternatif medyay1 tanimlamak
icin kullanilmaktadir. Demirtag’a gore alternatif medya, baski ve ayrimciliga tabi tutulan,
sesini duyuramayan birey ve azinliklar icim alternatif bir alan saglamaktadir. Internet ve
mobil teknolojinin gelismesi ile bu alan ve mecralar hizla cogalmaktadir. Dolayisiyla birey
ve halklarin egemen iktidara karsi kendilerini 6zgiirce ifade edememeleri ve iletisimsel bir
eylemde bulunamamalari nedeniyle olusan medya yapilari, alternatif medya olarak
adlandirilmaktadir (Demirtas, 2016: 93).

Dagtas ve Sirvanli (2020) calismalarinda, liberal ¢ogulcu yaklagimda doérdiincii giig¢ olarak
ifade edilen medyanin, siyasi ve ekonomik engellerden dolayr kamusal gdrevini yerine
getiremedigine dikkat ¢ekerek medyanin seckinlerin temsili iizerinden hareket ettigini
belirtmektedir. Onlara gore kamusal alanda temsil edilmeyen yurttaslar, seslerini duyurmak
ve kendilerini ifade etmek i¢in yeni yollar aramaktadir. Bu noktada alternatif medya,
onlarin temsilini gortiniir kilan 6nemli bir medya alani1 olarak ortaya ¢ikmaktadir. Merkez
ya da yaygin medyanin i¢inde bulundugu problemli yap1, bagimsiz medya olusumlarina ve
bireysel diizeyde bir alternatif medya ortaminin dogmasina zemin hazirlamaktadir. Dijital
medyanin getirdigi avantajlar, alternatif medya alanlarin1 cogaltmakta, demokratik katilim
saglamakta, bagimsiz ve 6zgiir yayinciligin 6niinii agmaktadir. (Dagtas ve Sirvanli, 2020:
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319) Ancak Keane, kitle iletisim araglarinin yasamlarimiza bigim verme giiciiniin sinirli
oldugunu, tiim manipiilatif 6zelliklerine ragmen bu araglarin, her zaman sadece iletisim ve
tartisma mecralar1 olarak kalacagin1 savunmaktadir (Keane, 1999:167.

Her ne kadar alternatif medya mecralari internet ve teknolojinin gelisimi dogrultusunda
cogaldiysa da internet ile ortaya ¢ikan bir alan degildir. Elbette ki farkli seslerin dijital
ortamlarla yayilmast ve giderek etki giiclinii artirmast agisindan bu mecralar 6nem
tasimaktadir. Ancak tarihsel agidan bakildiginda, alternatif medya pratiklerinin,
gazeteciligin kurumsallastig1 doneme kadar gittigi goriilmektedir. 18. yiizyilda Ingiltere’de
cikan sansiir yasasi sonrasi, egemenlere karsi toplumu politik igerikli bildiri, brosiir ve
notlarla uyarmak ve bilgilendirmek igin yapilan habercilik, alternatif medya pratikleri
olarak kabul edilmektedir (Demirtas, 2016: 101).

Glniimiiziin ana akim ya da yaygin medyasina bakildiginda tekellesme ve egemen
sOylemin devam ettigi goriilmektedir. Medya sirketleri ¢esitli aileler tarafindan
yonetilirken, siyasetteki iktidar ve muhalefet kutuplasmasi, medyaya da tezahiir etmekte ve
egemen soOylemin dilini kullanan bir yaymn politikas1 ortaya ¢ikmaktadir. Bu sdylemin
disinda kalan gazeteciler ana akim medyadan uzaklasarak alternatif medya mecralarina
yonelmektedir. Bu mecralar, her gegen giin artarken buradaki pratiklerin ‘alternatif medya
uygulamasi1’ olup olmadigi da tartisilmaktadir. Zira bazi goriislere gore alternatif medyada
ticari bir kazan¢ s6z konusu olamaz, bu mecradaki haberciligin amaci alternatif kamunun
sesi olmaktir.

Diinya ve Tiirkiye’deki alternatif medya olgusunu kaleme alan Demirtas, kavrama iliskin
cok sayida tanima yer vermektedir. Ona gore alternatif medya, ‘yaygin olarak bilinen
medyaya kars1 alternatif tiretim yapan medya’ seklinde genel tanimlamalar yapilmaktadir.
1960’lardan sonra ortaya ¢ikan hippi kiiltiiriiniin kars1 kiiltiir gazeteleri, alternatif medyanin
yakin tarihteki ilk Ornekleri olarak kabul edilmektedir. Sendika ve siyasi partilerin
gazeteleri, edebiyat dergileri, mirjinal yaymlar yapan dijital radyo, haber ve televizyon
kanallari, giinlimiiziin 6rnekleri olarak goriilmektedir (Demirtas, 2016: 96).

Dagtas ve Sirvanhi (2020) calismalarinda Brecht, Benjamin, Enzensberger, Atton,
Downing, Abel, Sandoval ve Fuchs’in alternatif medyaya iliskin tanim ve yaklasimlarini
incelemektedir. Onlara gore alternatif medyanin kuramsal kokenleri, elestirel medya
caligmalari ile bilinen Frankfurt Okulu’nun kadar gitmektedir. Ancak biitiin bu ¢alismalarin
icinde medyanin politik 6zgiirliigline yonelik Oneriler getiren Enzensberger, alternatif
medyanin kavramlastirilmasinda 6nemli bir yere sahiptir. Yine alternatif medyaya iligkin
tanimlamalarda Chris Atton’unun metodolojisi onem tagimaktadir. Atton, alternatif medya
kavramini ‘radikal medya’ ve ya ‘toplumsal degisim yaymi’ seklinde kullanirken,
Dawning, ‘radikal alternatif medya’ kavramini tercih etmektedir. Sandoval ve Fuchs ise
alternatif medya derken burada sadece ana akim medyaya karsi bir tavir mu1 sergilendigi
yoksa kapitalist sistem i¢indeki merkezi yayincilik karsisinda bir alternatif mi oldugunu
sorgulamaktadir. Her ikisi de alternatif medyada temel esasin elestirel igerik iiretmek
oldugunu vurgulamaktadir (Dagtas ve Sirvanli, 2020: 323-325)

Alternatif medya tanimlamalarmin ortak vurgusu, etkilesim, katilimecilik ve ticarilegsme
karsithgr seklinde ozetlenmektedir. Bu noktada alternatif medyanin temel gostergeleri
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olarak; yayin motivasyonunun kar olmamasi, hiyerarsiden uzak, esitlik¢i ve katilimer bir
yapida olmasi, sosyal sorumluluk anlayisi ile hareket etmesi, kamudan dislanmis veya
azinlikta kalanlarin kendilerini ifade etmelerine imkan tanimasi seklinde belirtilmektedir
(Bailey vd aktaran Demirtag, 2016: 115). Bu gostergelerle birlikte glinlimiizdeki alternatif
medya yapisina bakildiginda egemen sdylem ve ana akim medyaya yonelik yaptig1 elestiri
ve karst durus dilini de dikkate almak gerekmektedir.

Demirtag, alternatif medyaya yonelik gelistirilen kuramsal yaklagimlari ise soyle
siralamaktadir:

Topluluklara (Communities) Hizmet Etmesi Agisindan Alternatif Medya:
Alternatif medyada bireyler, toplulugun bir {iyesi olarak goriilmekte ve topluluga katilim
saglanmaktadir. Toplulukla ilgili meseleler {iyeler tarafinda oOzgiir bir sekilde
tartigilabilmektedir. Bastirilmis toplumsal gruplar igin iletisim rahatga saglanmaktadir.
Boylece topluluklarin giicii ve 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.

Ana Akim Medyaya Alternatif Olmas1 Acisindan Alternatif: Ana akim
medyadaki egemen sdylem, i¢erik ve hegonomik sunumlarin alternatif yollar1 bulmak her
zaman miimkiindiir. Toplumdaki farkli seslerin duyulmasina miisaade etmek, ¢ogulculugu
desteklemek, birey ve gruplarin kendilerini ifade etmelerine imkan vermek, bu yollardan
bazilar1 olarak sayilabilir.

Sivil Topluma Baglamasi Acisindan Alternatif Medya: Bu yaklasima gore
alternatif medya sivil toplumun 6nemini ortaya koyarak demokrasinin gelismesine katkida
bulunmaktadir. Burada alternatif medyanin kendisi de sivil toplumun bir parcgasidir. Sivil
toplumun bir katilimcist olarak medyanin da demokratiklesmesine onciiliik etmekte ve
kamusal tartigmalara katilimi saglamaktadir.

Rizom Olarak Alternatif Medya: Bu yaklasimda alternatif medya farkli
diisiincelerden  insanlarin  biraraya geldigi bir kavsak olarak  demokrasiyi
giiclendirmektedir. Medyanin ticarilesmesi ve tekellesmesinin Oniine gecilmekte ve
Ozglirligiini garanti altina almaktadir (Demirtas, 2016:120-127).

Biitlin bu tanim ve yaklasimlara bakildiginda alternatif medyanin, merkez ya da yaygin
medyada temsil edilmeyen ve ya kendine yer bulamayan gruplarin seslerinin duyulmasi
amaciyla alternatif bir medya alami agtiklar1 dikkat ¢ekmektedir. Yine ana akimdaki
egemen sOyleme, karsi bir sdylem gelistirerek dislanmis ve goz ardi edilmis toplumsal
kesimlerin temsil edilmesi yoniinde hareket ettigi goriilmektedir.

Aydogan ve Kirik (2012) c¢alismalarinda yeni medya ortamlarinin alternatif medya
alanlarini artirdigina dikkat ¢ekerek demokratik ve katilime1 toplumun yaratilmasinda yeni
iletisim teknolojilerinin énemine vurgu yapmaktadir. Onlara gore yeni medya ile elektronik
bir forum ortam1 olusturulmakta, bdylece enformasyon tiim insanlarin ulasabilecegi bir
hale gelmektedir. Internet ile sanal topluluklar olusmakta, bunlar giiclii, birbirine bagh
dayanisma gruplaridir. Bu topluluklar sanal ortamlar1 kullanarak dayanigsmay1
kiiresellestirmektedirler. Bu agidan bakildiginda siber kiiltiir, alternatif medyanin son
dalgas1 olarak goriilebilir. Internetin yayginlasmasi ile ortaya ¢ikan haber bloglar1 ve web
siteleri, siber kiiltiiriin bigimleri olarak kabul edilebilir. Aktivist gruplar, spesifik hareket
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ve gruplar, internet ile fikirlerini yaymaktadir. Internetin bu 6zelligi, bu sanal ortamdaki
alternatif medyanin takipgilerini artirmakta ve alternatif goriislerin yayilmasini
saglamaktadir (Aydogan ve Kirik, 2012: 63)

Internet, gazetecilik acisindan ¢ok genis bir mecray1 biinyesinde barindirmaktadir. Bloglar,
haber siteleri, mobil uygulamalar, sosyal medya hesaplar1 ve ¢ok sayida dijital ortamlar,
habercilik pratiklerinin uygulandig1 mecralara doniismektedir. Ana akim medyanin siyaset
ile olan sorunlu iligkisi, merkez medyadaki tekellesme, sermaye sahiplerinin gili¢ ve
ekonomik c¢ikarlar1 genis bir kitlenin sosyal medyaya yonelmesine neden olmaktadir. Bu
bask1 ortamlarinda caresiz kalan gazeteciler de bu dijital ortamlara yonelerek mesleklerini
siirdiirmektedir. YouTube, ana akimdan dislanan gazeteciler i¢in alternatif bir habercilik
mecrast olarak dikkat c¢ekmektedir. Bu dijital ortamda bireysel yayicilik yapan
gazetecilerin sayist her gecen gilin artarken, alternatif medya iddiast da giiclenmektedir.
(Bulut, 2020: 729)

Her ne kadar YouTube’un yapisal dinamikleri (gelir elde etme, reklam ve destek verenlere
baglilik gibi), gazetecilerin bu ortamda habercilik yapmalarina dezavantaj gibi goriinse de
aslinda bu dijital ortam yukarida bahsedilen alternatif medya modeline denk gelmektedir.
Ana akimdan diglanan gazeteciler, bu ortamda hedef kitleleri ile etkilesimli bir sekilde
habercilik pratigini gerceklestirmektedir. Bagka bir ifade ile YouTube, merkez medyadan
diglanan gazeteciler i¢in mesleklerini siirdiirecek bir imkan tanimakta, bu dijital ortamda
onlara bir televizyon kanali agma sansini vermektedir. Boylece gazeteciler, egemen
sOylemin diginda hareket ederek, kendi habercilik pratiklerine gore igerik belirlemekte ve
yayincilik yapmaktadir. (Bulut, 2020: 730)

3.6. Dijital Medyada Yeni Nesil Habercilik Tiirleri
3.6.1. internet Haberciligi

Gliniimiizde internet, enformasyonun olusum, paylasim ve erisiminin en Onemli
araglarindan biri haline gelmistir. Elektrik, telefon, televizyon ve radyo gibi teknolojilerden
cok daha hizli yayilarak, kullanicilar i¢in zengin bir iletisim ortam1 sunmustur. Geg¢tigimiz
yiizyilin sonlarina dogru internetin ortaya ¢ikmasi ve kisa siirede popiiler hale gelmesi,
geleneksel kitle iletisim araglarinin bu mecraya tasinmasini zorunlu kilmistir. Dijital
teknolojilerdeki gelisme ile gazeteler internete eklemlenirken, gazetecilik uygulama ve
pratiklerinde de adeta bir devrim yasanmistir. Bagka bir ifade ile gazetecilik, 6zgiir basinin
18. yiizyilda dogusundan bu yana ilk kez bu kadar fazla haber ve medya cesitliligine sahip
olmustur (Hargreaves, 2006: 7). Peki, bu devrim nasil basladi? Narin’e gore internet
gazeteleri, bilgisayar ekranindan oOnce televizyon ekranlarindaki bilgi aktarimina
dayanmaktadir. Bunu kisaca 6zetlemek gerekirse, televizyon ekranlarindaki ‘teletext’ ve
ya ‘videotext’ olarak bilinen teknoloji, elektronik haber metinlerinin ilk 6rnekleri olarak
kabul edilmektedir. Bilgisayar bazli internet gazetelerine iliskin ilk uygulamalar ise
1990’larda ortaya ¢ikmistir (Narin, 2017:27).

Online gazetecilik ve ¢evrimigi gazetecilik olarak da adlandirilan internet gazeteciligi, basit
bir ifade ile geleneksel gazetecilikteki gibi haberlerin toplanarak internette yayimlanmasi
ve dagitilmasidir. Bu gazetecilik tiirii iki farkli uygulama ile dikkat cekmektedir. ilki,
geleneksel gazetelerin gevrimigi ortamdaki sayisal siiriimleridir. Ikincisi ise sadece
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‘cevrimigi/online’ olarak yayin yapan ve imkanlar1 dahilinde igerik iireten haber site ve
platformlaridir (Cetinkaya, 2018: 106).

Pavlik’e gore internet, eski medyanin tiim imkanlarini1 kapsamakla birlikte (metin, goriinti,
grafik, animasyon, ses, video, ger¢ek zamanli yayin) interaktiflik, istege bagl erisim,
kullanic1 kontrolii ve uyarlama dahil olmak {izere genis bir yelpazede yeni imkanlar
sunmaktadir. Bu imkanlar, gazetecilerin hikdyelerini en uygun sekilde, eski analog
medyada bulunan sinirli yontemlerle kisitlanmaksizin anlatmalarini saglamaktadir. Pavlik,
ortaya ¢ikan bu yeni tiir gazeteciligi ‘baglamli gazetecilik’ olarak adlandirmaktadir.
Baglamli gazetecilikte, ¢oklu bir ortamda haber iiretilmekte ve sunulmakta, linkler aracilig
ile haberler arasi1 baglantilar olusturulmakta, dinamik bir iiretim siireci s6z konusu olmakta,
kullanicilar igerige yorum yaparak katki sunabilmekte ve boylece bir etkilesim ortaya
cikmaktadir (Pavlik, 2013: 11).

Pavlik, baglamli gazeteciligi bes boyutta incelemektedir. Bunlardan ilki iletigim
yontemleridir. Yeni medya ortamindaki haberler metin, ses, video, grafik animasyon ve
360 derecelik video gibi mevcut imkanlarin hepsinden yararlanabilmektedir. Baglamli
gazeteciligin ikinci 6zelligi hiper medya ise tiklama yoluyla diger ¢evrimigi igeriklere
erisebilmeyi saglamaktadir. Ugiincii dzelligi okuyucu kitle katilimudir. internet, geleneksel
medyadaki gibi pasif degil aktif bir iletisim aracidir. Dérdiincii 6zellik olarak ifade edilen
dinamik igerik 6zelligi ise haber icerigi ¢evrimici ortamda dinamik ve akicidir. Son olarak
uyarlama Ozelligine gore dijital ortamlardaki haberler diger medyalarda miimkiin
goriinmeyen bir sekilde uyarlanabilir ve ya bireysellestirilebilir (Pavlik, 2013: 11-38).

Pavlik’in bahsettigi bu ozelliklerle internet, bircok yenilik ve hizmeti gazetecilik
uygulamalarina kazandirmistir. Her seyden oOnce internet kullanicilari, okuduklari
haberlerle ilgili duygu ve diisiincelerini dile getirebilmektedir. Okurun tepkisini 6lgen bu
karsilikli iletisim, okurun istedigi ve merak ettigi konularin haberlestirilmesi agisindan
onemli bir yeniliktir. internet haberciligi ¢evrimici oldugu igin, diinyanm her yerinden
habere ulasma imkéan1 vermektedir. Dolayisiyla geleneksel gazetecilikteki zaman ve mekéan
siurt internet haberciliginde ortadan kalkmaktadir. Geleneksel medya ile kiyaslandiginda
internet gazeteciliginin ¢ok onemli farklar ortaya ¢ikmaktadir. Bu farklar1 kisaca soyle
stralamak miimkiindiir:

e Haberin ¢ok hizli bir sekilde hedef kitleye ulastirilmast

e Gelisen ve takip edilen haberlerin aninda giincellenebilmesi

e Hedef kitlenin 24 saat habere ulasabilmesi

e Hedef kitlenin diinyanin herhangi bir yerinde habere erigebilmesi

e Haber metni disinda ses, goriintii, video ve grafikler iceren multimedya iceriklerin
kullanilmast

e Haberin arsivlenebilmesi

e Okurla karsilikli etkilesim ve geri bildirimin olmasi

e Haberin arka plan bilgilerine ulasilmasi

e Haberin cesitlenmesi (Bdyiik, 2020: 69).
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Degisik medya birimlerini aglarla bir araya getiren internet, geleneksel medya ile olan bu
farklarii yondesme ilkesi ile ger¢eklestirmektedir. Yondesme, goriintii, metin, ses ve diger
veri iletisiminin biitlinlestirilerek ayni ortamda sunulmasi olarak tanimlanmaktadir.
Yondesme ile gazete, radyo ve televizyonlarin sahip olduklar biitiin 6zellikler tek ortamda
ve tek bir kanalda sunulmaktadir (Ozdemir, 2019: 12).

Basili olmayan ve sadece internetten yayin yapan ilk gazete ornekleri Ingiltere’de
yayinlanan Southport Reporter ile Amerika’da yayinlanan Atlantic Highlands Herald adli
gazetelerdir. 2000’11 yillara gelindiginde diinya iizerinde 5400 internet gazetesinin oldugu
bilinmektedir (Narin, 2017:29). internet ortamina tasinan gazete sayilarindaki bu artis,
geleneksel gazeteciligin gelecegini de tartismaya a¢mistir. Daha o yillarda basili
gazetelerin sonunun geldigi ongoriileri sik¢a dile getirilmistir. Stiphesiz bu ongoriilerin
temelinde gazete okurlarinin internete yonelmesi, gazete tirajlarinin her gecen giin diismesi
yatmaktadir. Geliri diisiin gazeteler, reklam gelirlerini de internet medyasina kaptirma
tehlikesi ile kars1 kars1 kalmiglardir.

Tiirkiye’de internet haberciliginin baslamasi, diinyadaki gelismelere paralel bir sekilde
yasanmustir. 1996 yilinda Tiirkiye, Milliyet, Sabah ve Hiirriyet gibi ana akim gazeteler,
sanal ortamda habercilige baslamistir. Ancak Tiirkiye’de internet ortamina taginan ilk basilt
medya organi Aktiiel dergisi olmustur.(Haziran 1995) Gazeteleri kisa bir siire sonra
televizyon kanallari izlemistir. O donem Kanal D’de yayinlanan ve gazeteci Mehmet Ali
Birand’1in sundugu 32. Giin programi 1996’da, Kanal D televizyon kanal1 1997°de, Show,
Star, ATV ve diger kanallar da kisa zaman sonra sanal ortamla tanistilar. Kisacas1 1995-
2000 yillar1 arasinda geleneksel gazete, radyo ve televizyonlar, internete taginmis ve bu 5
yillik siire¢ Tiirkiye’de internet gazeteciligin ilk donemi olarak kabul edilmektedir (Narin,
2017: 33).

Ancak 2000’11 yillardan sonra internet teknolojisinde yasanan yenilik ve gelismeler, sanal
habercilik uygulama ve pratiklerini de degistirmistir. Gazeteler daha 6nce haber igeriklerini
oldugu gibi web sitelerine yiiklerken yeni donemde fotograf, video, grafik gibi multimedya
icerikleri de kullanmaya basladilar. Ayrica takipg¢i sayilarini artirmak i¢in 6zel haberlere
yoneldiler. Ana akim medya kuruluslari disinda internethaber.com, t24.com.tr,
gazeteport.com gibi bagimsiz internet gazete ve haber portallarinin sayisi da artmaya
baslamigtir. Internetin getirdigi yeni sisteme ilk girenler siiphesiz pazar onceligine sahip
oldu. 22 Subat 2000’de Giiney Kore’de kurulan internet gazetesi OhMyNews on yi1l i¢inde
bir diinya markasina doniiserek bir dijital medya onciisii oldu (Atikkan ve Tung, 2011:138)
Ozellikle mobil cihazlarin ortaya gikmasi, internet gazeteciligini geleneksel habercilige
gore cok daha giiclii bir konuma getirmistir. Zira insanlar artik haberleri cep
telefonlarindaki mobil uygulamalardan takip etmeye baslamiglardir. Internet sayesinde
haberler ticretsiz bir sekilde dolasir olunca, gazete ve dergi tirajlari ile televizyon izlenme
orani diislise gegmistir (Ryan,2019: 190).

Internette enformasyonun denetimsiz ve dogrulatmadan paylasilmasi, gazetecilikte haberin
giivenirligi konusunda énemli problemlere neden olmaktadir. Geleneksel medyada haber
esik bekgileri denilen editdr, haber miidiirii ve yaym yoOnetmenlerinin denetiminden
gecerken, internet haber sitelerinin ¢ogunda bu hiyerarsi bulunmamaktadir. Giiniimiizde
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kurumsal yapidan yoksun ¢ok sayida haber portali mevcuttur. Bu ortamlarda kaynagi
olmayan bilgi ve goriintiiler rahatlikla kullanilmakta ve paylasilmaktadir. Ancak sinirl
sayida bir kadro ile kurumsal bir yapiya kavusan Internethaber.com, ensonhaberler.com
gibi haber sitelerinin sayilar1 da her gegen giin artmakta ve bu dijital medya ortamlari
giderek giiclenmektedir (Bozkurt, 2012: 122)

Tokgoz, internet gazeteciligini 4 donem seklinde incelemektedir. 1990°larda baslayan
birinci donemde, gazeteler, iirettikleri haberlerin aynisint web sayfalarina aktardi. 1996°da
baslayan ikinci donemde gazeteler kendi web sayfalari i¢in 6zel haber ve icerik iiretmeye
basladi. Ugiindii dénemde, daha 6zgiin haber ve olaylarin yeni yollarla hikdye edilerek
okuyucuyu adeta olaylarin i¢ine miidahil ettikleri donemdir. Dordiincii donem ise, web
giinliiklerinden, yani haber metni, fotograf ve video goriintiilerinden olusan yurttas
gazeteciliginden soz edilebilir (Tokgoz, 2019:104).

3.6.2. Yurttas Haberciligi

Internet teknolojisi ve mobil uygulamalarin yayginlasmasi, yeni gazetecilik pratikleri ve
habercilik tiirlerini ortaya ¢ikarmistir. Zira geleneksel medya artik daha hizli, daha kolay
ve daha ucuz haber iiretebilmektedir. Elinde akilli cep telefonu olan her birey, medya
kuruluslar1 i¢cin 6nemli bir haber kaynagi ve haber iiretenidir. Habere erisim kolaylastigi
gibi habercilik de gesitlenmistir.

Dijitallesen gazeteciligin ortaya ¢ikardigi yeni habercilik yaklagimlarindan biri de yurttas
gazeteciligidir. Hala ciddi bir sekilde akademik g¢evrelerde tartigilan bu kavram, 1990’1l
yillarda Amerika’da basin 6zgiirliigii ve medya baskisinin tartigildigi bir donemde halkin
gazetecilik faaliyetlerine dahil olmasi ile giindeme gelmistir. Ortaya ¢ikis nedenlerinden
biri hatta en 6nemlisi, meslegi gazetecilik olmayan siradan insanlarin, vatandaslik haklarini
savunmak icin gazetecilik faaliyetlerini yerine getirmeleridir. Kavram, Amerika’daki 11
Eyliil saldirilar1 ve 2004 ’te Giiney Asya kiyilarinda yasanan tsunami felaketi ile gazetecilik
mesleginde kullanilmaya baglanmistir.

Yurttag gazeteciliginde halk haber kaynag1 degildir, haberi bizzat liretendir. Yani yurttas,
haberin nesnesi degil 6znesi durumundadir. Haberi cerceveleyen, paylasan ve dagitan
yurttastir. Akyazi, yurttas gazeteciligini, “Asil meslegi gazetecilik olmayan bireylerin
dijital iletisim teknolojileri yardimiyla haber ve bilgiyi toplama, kaydetme, analiz etme ve
yayma slireclerinde aktif rol oynamasina dayanan gazetecilik tiiri” seklinde
tanimlamaktadir (Akyazi, 2019:59).

Toplumdaki siradan bireylerin yasadiklar: sorunlar dile getirmek ve seslerini duyurmak
icin medyadaki gazetecilik faaliyetleri, yurttas gazetecilik ya da vatandas gazeteciligi
olarak adlandirilmaktadir. Ana akim medyanin izleyici, okur ve dinleyicisi durumunda olan
yurttas gazeteciler, gelisen teknoloji ve mobil uygulamalarla medyaya eklemlenmis ve yeni
bir tiir gazetecilik pratigi ortaya ¢ikmistir. Devran ve Ozcan’n (2017), yurttas gazetecilik
tanimi ise sOyledir: “Yurttas gazeteciligi genis kapsamda haber toplamak, liretmek ve
dolayima sokma gibi gazetecilikle profesyonel anlamda ugrasmayan vatandaglarin var olan
teknolojik imkanlar kapsaminda yer alan yeni bir gazetecilik pratigidir.”

73



Giliniimiizde mobil cihazlar sadece bir iletisim araci degil ayn1 zamanda haber {ireten bir
mecraya dontismistiir. Akilli telefonlar sayesinde insanlar, bir gazeteci gibi hareket ederek
tanik olduklar1 dogal afet, kaza, ¢atisma, savas ve siddet igerikli olaylar1 goriintiileyerek
aninda sosyal medyada paylasmaktadir. Dolayistyla sira disi ve olagan iistii bir olay1 kayit
altina almak, yurttag gazeteciliginin en 6nemli pratigidir. Aslinda bu pratik ¢ok farkli sekil
ve bi¢cimlerde tezahiir etmektedir. Haber ve icerikleri diizenli olarak kendi blog ve sosyal
medya hesaplarindan paylasan yurttas gazeteciler oldugu gibi tanik olduklari saldiri,
patlama, catisma gibi sira dis1 olaylara iliskin bilgi, fotograf ve ya video gorsellerini mobil
cihazlarla medya kuruluslari ile paylasan yurttas gazeteciler de bulunmaktadir (Kaya, 2019:
24). Ana akim medya i¢in weblog ve videologlar, énemli bir kaynagidir. Ancak, son
yillarda yurttas gazetecilerin yogun olarak igerik iirettikleri sanal alanlar Twitter, Youtube
ve Facebook gibi dijital platformlar olmustur. Siiphesiz bu alanlarin tercih edilmesinde
iiretim kolaylig1, daha genis kitlelere erisimin olmasi gibi nedenler vardir. Ornegin
Suriye’de 10 yildir devam eden i¢ savasta Idlip ve Halep gibi bolgelerdeki rejim
mubhalifleri, saldirilar karsisinda seslerini diinyaya daha ¢ok Twitter ve Youtube iizerinden
duyurmuslardir (Devran ve Ozcan, 2017: 154). Onemli olaylara taniklik etmek ve olaylarin
goriintlilerini kayit altina alarak diinyaya duyurmak yurttas gazeteciginin en dikkat ¢ceken
pratigi olmustur.

Akademik ¢alismalarda yurttas gazeteciligi ile yurttas gazeteci tanimlar1 arasinda belirgin
bir farkliligin olduguna dikkat ¢ekilmektedir. Buna gore yurttas gazeteciligi kriz anlarinda
orada bulunan vatandaslarin bir gazeteci refleksi gostererek olaylar1 kayit altina almasi,
mobil cihaz ve kameralarla elde ettigi bilgi ve gorselleri ¢evrimi¢i ortamlarla kitlelere
aktarmasidir. Yurttas gazeteci olmak ise taniklik ettigi olaylar1 takip etmek ve olayla ilgili
diizenli olarak haber liretme eylemidir. Boyle bir ayrim olsa bile degismeyen gercek,
yurttag gazetecilerin artik haber tiretiminde yer almalaridir. Bu gazetecilerin haberi hangi
yontem ve yollarla iirettiklerini agiklayan Devran ve Ozcan’a gore yurttas gazeteciler,
diizenli bir sekilde farkli mecralardan topladiklart haberleri kisisel bloglarindan ya da
sosyal medya mecralarindan paylagmaktadir. Kitlesel bir gosteri, sira disi bir durum ve ya
haber degeri olan 6zgiin bir olaya sahitlik eden yurttag gazeteciler, bunlar1 ana akim medya
araglari ile paylagsmaktadir. Yurttaglar olaylara iliskin tirettikleri haberleri ya da ¢ektikleri
fotograf ve videoyu ya sosyal medyada paylasmakta ya da ana akim medyaya e-posta ve
mobil uygulamalar ile génderebilmektedir (Devran ve Ozcan, 2017:156).

Medya kuruluslari, ©nemli olaylarin yasandigi bdlgelere muhabir gondermekte
zorlanmaktadir. Bu hem c¢ok sayida muhabirin istihdam edilmesi yani medya kurulusu
acisindan ciddi bir maliyet demektir hem de ani gelisen 6nemli olaylara gazetecilerin
zamaninda yetismesi miimkiin olmamaktadir. Son donemlerde Tiirkiye’de ¢ok sayida ajans
ve televizyon haber kanali WhatsApp ihbar hattini izleyicilerle paylasmaktadir. Yurttaslar
tanik olduklar1 kaza, dogal afet, siddet gibi sira dis1 olaylarin goriintiilerini medya
kuruluslarina vermektedir. Ya da olaylara iligkin elde ettikleri bilgi, fotograf ve video gibi
igerikleri basin kuruluslarimin sosyal medya hesaplarin1 mantion’layarak (etiketyerek)
paylasmaktadir. Aslinda bu durum basin kuruluglarini  6nemli bir maliyetten
kurtarmaktadir. Zira bu yontemle medya organlar1 daha az muhabir istthdam etmektedir.
Ozellikle iilkenin her il ve ilgesinde muhabir bulundurma maliyetinden kurtulmaktadir.
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Artik gazeteciler olaylarla ilgili bilgi ve gorselleri yurttaglardan almaktadir. Boylece yurttas
haber iiretim silirecine dahil olmaktadir. Yani yurttas gazeteciler haberin hem kaynagi hem
de iireteni olmaktadir. Londra’da (2005) yasanan bombali saldir1, Gliney Asya’daki (2004)
tsunami, Libya, Misir, Suriye’de yasanan ¢ok sayida catisma ve saldiriin goriintiileri,
yurttag gazeteciler tarafindan kayit altina alinarak kamuoyu ile paylasilmistir (Akyazi,
2019:61). Artik olaylarin ilk olarak ajans, radyo ve televizyonlardan yayildigi diisiincesi
giderek yikilmaktadir.

Gazeteciler olagan dis1, 6zgiin ve hi¢bir yerde olmayan haberlerin pesindedir. Bu anlamda
yurttas gazeteciler, profesyonel gazetecileri destekleyen bir konumdadir. Zira sicak
haberlere anlik ve kolay erisebilen, ozellikle savas ve c¢atisma bolgelerinde 6nemli
gorselleri yakalayabilen yurttas gazetecilerdir. Bu olumlu ydnlerinin yani sira yurttas
gazetecilerin irettikleri igeriklere medya kuruluslarinin temkinli ve tedbirli yaklagmalari
gerekmektedir. Dogrulugu kesin olmayan bilgi ve goriintiilerin paylasilmasi, basin
kurulugunun hem itibarin1 hem de giivenirliligini zedelemektedir. Yani yurttas gazeteciler
de yalan ve propaganda amagli haberler iiretebilmektedir. Dolayisiyla medya kuruluslari,
yurttas gazetecilerin iceriklerini dogrulatmadan yayinlamamalidir.

Aslinda yurttas gazeteciligine yapilan en Onemli elestiri, Urettikleri iceriklerin haber
niteligine sahip olup olmadigma yoéneliktir. Ozellikle profesyonel gazeteciler, yurttaglarin
urettiklerin igerik ve haberlerin c¢ogunun haber olarak degerlendirilemeyecegini
diisiinmektedir. Devran ve Ozcan (2017) calismalarinda profesyonel gazetecilerin
goriiglerine yer vererek, yurttas gazetecilerin hazirladiklart igeriklerin haber agisindan
yetersiz olduguna dikkat ¢cekmektedir. Baska bir ifade ile yurttaslardan gelen bilgi, fotograf
ve videolar ‘haber niteliginden’ mahrumdur. Ozellikle gorsel igeriklerin kalite ve
¢oOziintirliikleri oldukga diisiiktiir. Yani haberin nitelik, bigcim ve igerigi gerekli vasiflara
sahip degildir. Ancak profesyonel bir gazetecinin eliyle bu ham bilgi ve gorseller habere
doniistiiriilebilir.

Sonug olarak yurttag gazeteciliginin geleneksel medya i¢inde kendine hentiz kurumsal bir
alani olusturmadigi, meslek profesyonelleri tarafindan yurttas gazetecilere sadece haber
kaynag1 olarak bakildig1 goriilmektedir. Siiphesin bunun en 6nemli nedeni yurttas
gazetecilerin mesleki egitim ve tecriibelerden yoksun olmalaridir. Yurttag gazeteciligi ile
ilgili yasal bir diizenleme s6z konusu olmadigi i¢in de {irettikleri igeriklerin telif sorunu
ortaya ¢cikmaktadir. Bu igerikler ise geleneksel medyadan ziyade internet medyasinda yer
almaktadir. Ancak geleneksel medya da zaman zaman yurttas gazeteciligi tesvik etmekte,
alan agmaktadir. TRT Haber’de 2012 yilinda yayimlanan ‘Haber Sizsiniz’ adli program,
tamamen yurttaglarin génderdigi fotograf ve video iceriklerle ekrana taginan 6nemli bir
yurttas gazetecili 6rnegidir.

3.6.3. Robot Habercilik

Teknolojinin geldigi son asama olarak robotlar tiptan, tarima, otomotivden uzak
teknolojisine kadar cok farkli sektorde kullanilmaktadir. Son yillarda robotlarin
mabharetlerini gosterdigi bir alan da gazetecilik olmustur. Dijital teknolojinin gazeteciligi
doniistiirdiigii ik asamasi internet medyasini dogururken son agama ise habercilikte yapay
zekdya dayali robotlarin kullanilmasidir. Siiphesiz burada bilgisayar miihendisliginin

75



katkis1 yadsinamaz. Bu yeni teknolojide haberi toplayan, yazan ve dagitan robot gazeteciler
s0z konusudur. Tiirkiye’de yeni olmasina ragmen Amerika ve Avrupa’da dijital
gazetecilikte oldukca ilgi goren bir konudur.

Yapay zekdya sahip robot gazeteciler, gelistirilen 0zel algoritmalarla haber
yazabilmektedir. Ozellikle istatistiki verileri SN1K kuralina gore bir araya getirebilen robot
gazeteciler, daha Once belirlenmis sablonlari kullanarak saniyeler i¢inde haberi yazma
kabiliyetine sahiptir. Finans, spor, meteoroloji ve dogal afet gibi rutin haberlerin verileri,
robot gazeteciler tarafindan harmanlanarak kisa siirede yazilmaktadir (Akyazi, 2018: 22).
Gelecegin gazeteciligini sekillendiren bu yapay zeka teknolojisinde haber yazmak i¢in
tasarlanmis yazilim algoritmalar1 kullanilmaktadir. Kazan, robot gazeteciligi, “Bilgisayar
algoritmalar1 araciligiyla gazetecilik igerigi lreten oOzerk {iiretim platformu’ olarak
tanimlamaktadir (Kazan, 2019:94). Haber, algoritmalar sayesinde belirlenmis veri
kaynaklar1 kullanarak sekillenmektedir. Boylece daha hizli, ¢ok dilli igerikler
tiretilebilmektedir. Medya kurulusu agisindan maliyet de diismektedir.

Robot gazetecilik, yapilandirilmis veri kavramina dayanmaktadir. Yapilandirilmis veri,
belli bir formatta depolanabilen, islene bilirligi ve erisilebilirligi olan veri demektir.
Algoritmalar kullanilarak belirlenmis veri kaynaklarindan veriler ¢ekilip haber
yazilmaktadir. Once belirlenmis kaynaklardan veriler toplanarak bunlarm iizerine yenileri
eklenmektedir. Daha sonra istatistiksel veriler devreye girmekte ve belirlenmis kurallar
aktarilmaktadir. Son asamada haber yazilmakta ve yayimlanmaktadir (Findik, 2015).

Yapay zekanin gazetecilikte kullanilmaya baglanmasi ile haber merkezlerinde artik
muhabir miidahalesi olmadan haber yazabilen robot gazeteciler ortaya c¢ikmistir. Bu
diisiince gecmiste bir hayal iken bugiin robot gazetecilerin giderek medyada ¢ogalacagi
hatta gazetecilerin yerini alacagi, muhabirleri isinden edecegi dislincesi dile
getirilmektedir. Maliyetlerini diisiirmek ve muhabir sayisini azaltmak icin robot
gazetecilerin kullanimi bir yol gibi goriinse de onlarin insanlarin yerini alabilmesi simdilik
miimkiin goriinmektedir. Zira robot gazeteciler insan gazetecilerin yerini alabilecek bir
yapida degil onlar1 tamamlayan ve destekleyen bir konumdadir (Akyazi, 2018: 27).
Nihayetinde robot gazetecilerin yapabilecekleri uygulamalar sinirlidir. Yani bir muhabir
gibi derin analiz, inceleme, rdportaj ve arastirma yapamaz. Ornegin robot gazeteci bir
tsunami olayinda; can kaybi, hasar, yarali sayilar1 gibi degiskenleri kullanarak haber
yazabilir. Ancak tsunamiye neden olan iklim degisikligini analiz edecek bir makale
yazamaz. Dolayisiyla insan ile robot gazetecilerin yeteneklerinin birlesmesi ile ortaya
sadece daha verimli ve hizli bir gazetecilik ¢ikabilir. Bu goriisii savunan Kazan, “Yapay
zeka araglari, gazetecilerin teknik olarak erisilmeyen yeni hikayeler anlatmasina yardimci
olabilmektedir. Yapay zeka gazetecilik meslegini degistirirken gazetecilerin isinin yerini
almaktan ¢ok onu ilerletecektir” demektedir (Kazan, 2019: 96).

Medyada yapay zekaya dayali robot haberciligi ilk kez Reuters haber ajansi kullanmustir.
Ajans, 2006 yilinda kendi internet sitesi i¢in finans haberlerinin yaziminda robot gazeteci
kullanmaya baglamistir. Daha sonra AP, USA Today ve Forbes gibi medya organlar1 ve
Google, Yahoo gibi arama motorlar1 da bu teknolojiyi kullanmislardir. Robot gazeteciler,
haber igeriklerini tasarlanmis sablonlardan verileri ¢ekerek liretmektedir. Eger iyi haber
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sablonlar1 ve anahtar sozciikler iiretilebilirse, robot gazetecilerin daha derinlemesine haber
iiretmesi miimkiin olabilir. Nitekim bunun bir 6rnegi Washinhton Post gazetesidir.
Gazetenin Heliograf adin1 verdigini robot muhabiri, 2016°da 850’den fazla makale
tretmistir. Heliograf robot muhabir, Amerika’nin 2016 baskanlik sec¢imlerinde de
kullanilarak c¢ok sayida haber ve analiz hazirlamistir. Dreamwriter adli haber yazim
programi, giinde 2500 spor, finans ve teknoloji haberi iiretmektedir. Associated Press 2014
yilinda finans haberlerini otomatik olarak liretmeye baslarken, USA Today, kisa videolarini
hazirlamada yapay zeka teknolojisini kullanmaktadir. (Kazan, 2019: 98) Robot gazeteciler
Cin medyasinda da kullanilmaktadir. Cin resmi haber ajans1 Xinhua yapay zeka
teknolojisine ciddi bir yatirim yaparak bu teknolojiyi habercilikte daha fazla kullanacagini
ilan etmistir (Akyazi; 2018: 24).

Los Angeles Times in ‘Quake Bot’ adindaki haber botu, 3.0 ve iizerindeki depremleri li¢
dakika i¢inde tweet mesaj1 olarak paylasmaktadir. ABD Jeolojik Arastirmalar Deprem
Uyar Sistemi’ne baglanarak verileri alan robot, 2011°den bu yana halki depreme kars1
bilgilendirmektedir. Diger bir 6rnek olarak cinayet haberi yazan robot gazetecilerden de
bahsetmek gerekmektedir. Amerika’da 2007°de baslayan Homicide Report adli proje
kapsaminda, adli tiptan elde edilen veriler sayesinde cinayet haberleri yazilmaktadir. Bu
proje, ilk robot gazetecilik 6rneklerinden biri olarak kabul edilmektedir. (Findik, 2015)

Gazetecilik, tecriibe gerektiren, soran ve sorgulayan bir meslektir. Ancak robot
gazetecilerin sorgulama yeteneginin olmamasi, roportaj yapamamalari, tecriibe ve
deneyimlerini aktaramamalar1 onemli eksikliktir. Tartisma yeteneklerine sahip olmayan
robot gazeteciler, yorum yapacak kabiliyetleri yoktur, duygu ve diisiinceleri olmadigi i¢in
de habere duygu katamaz. Bu yonleri ile diisiiniildiigiinde, siyasi iktidarlar1 denetleyecek
ya da toplumu yonlendirebilecek bir nitelik tastmamaktadir.

Tablo 6. Robot Gazeteciliginin Avantaj ve Dezavantajlari

Robot gazetecilik tekrarlanan konular i¢in rutin haberler
iiretmenin en iyi yolu.

Sartlar Veri kalitesinin yetersiz oldugu ve yapilandirilmamis
verinin bulundugu ortamlarda robot gazetecilik
kullanilamaz.

Robot gazeteciligi gelistirmenin yolu yapilandirilmis
verinin ulasilabilirligini arttirmak. Medya kuruluslarimin
amaci bu sayede maliyetleri azaltmak ve haber kalitesini
arttirmaktr.

Algoritmalar haberleri daha hizli ve insanlardan daha az
Potansiyel hata ile liretme potansiyeline sahip.

Algoritmalar ayn1 datay1 kullanarak farkli dillerde, farkl

bakis a¢ilarinda ve ilgi alanlarina gore kisisellestirilmis

haberler iiretebiliyorlar.

Algoritmalar kullanicinin sorularina gore talebe uygun

haberler iiretme potansiyeline sahip.

Algoritmalar veri ve varsayimlara dayanir ve her ikisi de
hataya meyillidir. Sonug olarak algoritmalar

Limit beklenmedik, istenmeyen ve hata i¢eren sonuglar ortaya
koyabilir.
Algoritmalar soru soramaz, neden iligkisi kuramaz ve bu
durum onlarin toplumu anlama ve gazetecilik islevlerini
yerine getirme yetisini kisitlar.
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Yaz1 yazma yetenegi insan beynine gore heniiz temel
seviyede ancak zaman ic¢inde gelistirilebilir.

Insan ve otomatik robot entegre hale gelecek ve bir nevi
insan —makine evliligi ortaya ¢ikacak.

Gazetecilere etkisi Gazeteciler algoritmanin yerine getiremeyecegi derin
analiz, roportaj ve arastirma yeteneklerine sahip.
Robot gazetecilik rutin haberlerle ugrasan gazetecileri
isinden edecek ancak haber iiretme algoritmasi gelistirme
ad1 altinda yeni bir is alan1 yaratacak.

Insanlar otomatik iiretilmis haberleri daha giivenilir
Tiiketicilere etkisi buluyor ancak otomatik i¢erik okumaktan
hoslanmuyorlar.

Algoritmalar hatalardan sorumlu tutulamayacagindan
Sirketlere etkisi sorumluluk gazeteci veya yayinciya ait olacak.

Algoritmanin seffaflik ve glivenilirligi 6zellikle tartigmali

konular ve kisisellestirilmis haberlerde kritik olacak

Robot gazetecilik erisilebilir haber sayisini arttiracak. Bu
Topluma etkisi sayede insanlarin kendilerine uygun igerik bulmalari daha

kolay olacak.

Otomatik 6zellikle kisisellestirilmis haberlerde artis

toplumsal fikir ayriliklarinin olugsmasina dair endiseleri

de arttiracak.

Kaynak: Savas Onemli (Agustos 2016 https://mediatrend.mediamarkt.com.tr) Erisim tarihi: 20 Mart 2021

Tablo 6’da goriildiigii gibi robot gazetecilik pratikleri ile medya kuruluslari hem maliyet
hem de zaman bakimindan tasarruf saglamaktadir. Haber, artik otomatik olarak
hazirlandig1 i¢in muhabirlerin igsiz kalma riski s6z konusudur. Baska bir ifade ile robot
gazeteciler daha hizli ve ucuz haber iiretecegi i¢in gazetecilere eskisi kadar ihtiyag
olmayacag diistiniilmektedir. Elbette ki bu durum muhabirler i¢in ciddi bir tehdittir. Ancak
konuya iyimser yaklasanlar, rutin haberlerin robot gazeteciler tarafindan iiretilmesi ile
mubhabirlerin 6zel haberlere daha fazla zaman ayiracagini, konulart derinlemesine inceleme
firsat1 bulacagin1 ve daha 1y1 gazetecilik isi ¢ikaracagini varsaymaktadir. (Kog, 2020:77)
Firsat ve tehditleri ile robot gazetecilik, gazeteciligin geleceginin sekillendirilmesinde
onemli bir rolii iistlenecegi Ongodriilmektedir. Insan ve robot gazetecilerin birlikte
caligmalari, gazeteciligi daha iyi bir agamaya tagiyacaktir.

3.6.4. Sosyal Medya Haberciligi

17. ylizyilda ¢ikarilan ilk haber kagitlarindan bugiiniin elektronik gazete ve haber sitelerine
kadar gecen siirecte gazetecilik, miithis bir dijital devrimi yasarken gazeteciligin esas1 olan
haber, insanligin her zaman ilgi odaginda olmustur. Ancak tipki haber liretimi gibi haberin
tilketim aliskanlig1 da koklii degisimlere ugramistir. Glinlimiizde artik insanlar haberleri,
sabah kahvaltisin1 yaparken gazetelerden ya da aksam yemeginde televizyonlardan takip
etmemektedir. Internetin ortaya ¢ikmasi, haber iiretim ve tiiketimini degistiren 6nemli bir
esik olmustur.

Gazetecilik pratikleri 20. yiizyilin sonlarinda 6nce web 1.0 teknolojisi ile dontisiimiin ilk
asamasini yagamis, daha sonra web 2.0 ile ¢evrimic¢i bir hale gelerek interaktif bir
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etkilesimin kapilarini agmistir. 21. ylizyilin ilk yillarinda ise Facebook, Twitter, YouTube
ve Instagram gibi sosyal medya mecralar1 ortaya ¢ikarak bir domino etkisi ile kisa siirede
milyonlarca kullaniciya ulasmistir. Habercilik pratikleri olarak en ¢ok kullanilan sosyal
medya aglari olarak;

Facebook: 2004 yilinda Mark Zuckerberg tarafindan Harvard Universitesi
ogrencileri igin iiniversite i¢i sosyal ag kurma amaciyla kurulmustur. iki yil icin
Amerika’daki biitiin okullar1 kapsadi. iletisim ve bilgi paylasimmi saglayan Facebook,
zamanla biitlin kullanicilara agilarak diinyanin en popiiler sosyal agi haline geldi.
Arkadaslariizla iletisim kurmak ve mesajlasmak, fotograf ve video paylagmak, canli yayin
yapmak, paylasilanlar1 begenmek ve yorum yapmak gibi ¢ok sayida ozelligi ile dikkat
¢eken Facebook, bir haber mecrasi olarak da kullanilmaktadir.

Twitter: 2006’da kurulmus ve ilk olarak sirket i¢i mesajlasma amaciyla
kullanilmistir. Bireylerin 140 karakterle fikir ve diislincelerini paylastigi Twitter, zamanla
birgok yeni 6zelligini kullanicilarinin hizmetine sunmustur. Fotograf, video, canli yayin
paylasim 6zelligi ile gliniimiizde gazetecilik mecrasi olarak kullanilan Twitter, haberin hem
iretildigi hem de tiiketildigi bir platforma doniismiistiir. Ayn1 zaman da gazeteciler i¢in de
bir haber kaynagidir. Zira artik siyasi liderler, bakanlar, milletvekilleri, {inlii sanatci,
isadam1 ve isimler bu dijital ortamda agiklamalar yapmakta, gazeteciler de bu ortamda
yapilan agiklamalar1 haberlestirmektedir.

Youtube: Steve Chen, Chad Hurley ve Jawed Karim tarafindan 2005 yilinda
kurulan Youtube, bir video paylasim sitesidir. Kurulduktan bir yil sonra Google tarafinda
satin alinan bu dijital platform, kisa siirede popiiler hale gelmistir. Kullanicilar, sitedeki
videolar1 izlerken kendileri de igerik iiretici olabilmektedir. YouTuberlar tirettikleri
icerikleri bireysel kanallarinda yayinlamakta, abone ve izlenme oranlarina gore para
kazabilmektedir. Bu dijital ortam gazetecilik acisindan diislintildiiglinde o6zellikle
televizyon haberciligine alternatif bir mecra olarak dikkat ¢ekmektedir. Radyo, gazete,
ajans, televizyon gibi geleneksel medya kuruluglari, YouTube hesabi acarak yayinlarini bu
dijital ortamda paylagmaktadir. Ayrica Tiirkiye’de ¢ok sayida taninan gazeteci, YouTube
kanal1 acarak bu mecrada bireysel habercilik pratiklerini ger¢eklestirmektedir.

Periscope: Periscope, Kayvon Beykpour ve Joe Berstein tarafindan 10S ve Android
platformlar1 i¢in gelistirilen ve canli yaym yapilan sosyal bir mecra olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Kurulduktan kisa bir siire sonra Twitter tarafindan satin alindi. Bu
uygulamada gergeklestirilen canli yayinlar biitiin kullanicilar tarafindan izlendi. Pek ¢ok
gazeteci bu uygulama ile genis kitlelere ulasti. Ancak Periscope’un 6zellikleri zamanla
Twaitter’a eklenerek uygulama Mart 2021°de kapatildi.

Instagram: Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan 2010 yilinda kurulan
Instagram, Kaliteli filtreler ve sosyal ag 6zellikleri ile kisa siire iginde oldukg¢a popiiler bir
fotograf paylasim sitesi olmustur. Bu dijital ortama yiiklenen fotograflar, Facebook, Flickr,
Twitter, Foursquare ve Tumblr gibi diger sosyal medya mecralar1 tizerinden de
paylasilabilmektedir. Bu mecra gazetecilik agisindan 6nemli bir haber kaynagi olmaktadir
(Aydogan, 2017: 709-710)
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Sosyal medya mecralari, ilk ¢iktiklarinda fotograf ve video paylasimi, arkadaslik iliskisi ve
eglence iizerine kurulan bir yapida iken daha sonraki siirecte siyasetten ekonomiye,
teknolojiden sanata, reklamdan iletisime kadar genis bir yelpazede hizmet sunan bir araca
donligmiistiir. Son asamada internete uyumlu mobil cihazlarin ortaya ¢ikmasi ile sosyal
medya, dijital haber mecralarina doniiserek gazetecigin seyrini degistirmistir. Onceleri
haberi internet ortaminda sadece okuyabilen hedef kitle, web 2.0 teknolojisi ile habere
iliskin yorum yapabilen, fikirlerini soyleyebilen hatta haber blog ve platformu olusturabilen
bir katilimci ve aktor olmustur. Sosyal medya platformlarinin ortaya ¢ikmasi ile habercilik
yeni bir boyut kazanmistir. Sosyal medyada yasanan enformasyon akisi, gazeteciler igin
onemli haber kaynagi olmustur (Kog, 2020:90).

Sosyal medya platformlari sayesinde, zaman ve mekan farklilig1 ortadan kalkarak bireyler
istedigi saatte, istedigi yerde ve istedigi haber tiirlinii mobil cihazlar iizerinden hem
iiretebilmekte hem de takip edebilmektedir. Ozellikle savas, ¢atisma, dogal afet ve teror
saldirilar1 artik daha ¢ok sosyal medya iizerinden takip edilmektedir. Geleneksel medyaya
olan giivensizlik, daha hizl1 ve kolay erisimi ve okurun kendine yakin hissettigi sosyal
medya mecralarini takip etmesi, bu mecralarin kolay bir sekilde toplum tarafindan kabul
gormesini saglamistir. Sosyal medyanin habercilikte kullanilmasi ile bireyler tek bir
kaynaga bagli olmaktan kurtulmus, haber ¢esitliligi artmis ve habere ¢ok hizl bir sekilde
erisme imkam dogmustur. Oyle ki radyo, televizyon ve gazete gibi geleneksel medya
araglart da sosyal medyay1 kullanmak, bu mecralar {izerinden tirettikleri haberleri hedef
kitleleri ile paylasmak zorunda kalmistir. Hatta cok sayida gazeteci bir son dakika
gelismesini ¢alistigi gazete ve televizyon kanalinda yayimlamadan once sosyal medya
hesaplarinda paylagsmayi tercih etmektedir. Sosyal medyanin kisa siirede hizli biiyiimesine
geleneksel medya once dirense de ilerleyen zamanlarda sosyal medya geleneksel medyay1
da kontrol etme giiciine sahip olmustur. Hatta geleneksel medyanin glindemini, artik sosyal
medya belirlemektedir (Adigiizel, 2018: 18).

Merkezi yerlere uzak ozellikle kirsal bolgelerde yasanan dogal afet, kaza, catisma gibi
onemli gelismeler sosyal medya araciligi ile artik rahatlikla takip edilebilmektedir. Oysa
klasik gazetecilikte medya organlari, bilgi ve goriintii almalari i¢in olay yerine muhabir ve
kameraman géndermek durumunda kaliyordu. Dijital medya platformlarinin ¢ogalmasi ile
artik uzak bolgelerdeki gelismelere iliskin bilgi ve goriintiler hizli bir sekilde
alinabilmektedir. Zira mobil cihazi olan her birey birer haberci gibi sosyal medya iizerinden
bilgi ve goriintii paylasabilmektedir. Ozellikle dogal afet, savas, catisma gibi zor kosullarin
oldugu bolgelerde kisisel hesaplar iizerinden aninda son gelismelere iliskin bilgi ve
goriintiiler paylasilmaktadir (Boyiik, 2020:72).

Hiz ve etki agisindan diislintildiigiinde siliphesiz sosyal medya gazetecilik i¢in paha
bi¢ilmez bir mecra olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Medya kuruluslari i¢in 6nemli bir haber
kaynag1 olmakta ve 6zgiir bir ortamda insanlarin her tiirlii icerik liretmesine firsat vererek
kamuoyunun enformasyona erismesine firsat vermektedir. Adigiizel, sosyal medyanin
giiclii yonlerini, “maliyet, etki alani, zaman kavrami, kullanim kolaylig1, kontroliin kisi ya
da kurumda olmasi, erisim kolayligi, siirekli yenilenmesi, ortak duygu ve diisiincelere sahip

kisilere iletisim kurma imkani tanimasi1” seklinde siralamaktadir (Adigiizel, 2018:34).
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Sosyal medyanin giiclii yonlerine iliskin bu listeye daha farkli maddeler de eklenebilir.
Ozellikle daha fazla kisiye ulasmay1 amaglayan reklam ve tanitim c¢alismalarinda sosyal
medyanin var olan giicli yadsinamaz. Habercilik agisindan diisiliniildiiglinde sosyal
medyanin bu gilicii geleneksel medya kuruluglart i¢cin Onemli bir firsat olarak
degerlendirilebilir. Bugiin bayilerde 200 bin satan ulusal gazetelere, sosyal mecralarda
milyonlarca insan erisebilmektedir. Oxford Universitesi Reuters Gazetecilik Calisma
Enstitiisii tarafindan (2018) yapilan bir arastirmaya gore Tiirkiye’de 2016 yilinda internet
kullanicilarinin %731 sosyal medyayi bir haber kaynagi olarak gormektedir. Kullanicilarin
en ¢ok takip ettikleri mecra %64 ile Facebook ilk sirada yer almaktadir. Daha sonra
sirastyla YouTube, Twitter, Instagram ve Whatsapp gelmektedir. Kullanicilarin %72’si
sosyal medya mecralarina akilli cep telefonlari ile baglandiklarini belirtmektedir (Akyazi,
2019:66) Bu arastirmanin sonuclari, habere erisimde geleneksel medyanin etkisi devam
etse de artik sosyal medya mecralarinin daha ¢ok tercih edildigini gostermektedir. Bagka
bir ifade ile geleneksel medyanin yiizyillarca ortaya ¢ikardigir mesleki birikim ve tecriibe,
bugiin artik sosyal medyanin etkisi altina girmistir. Siiphesiz bunun en 6nemli nedeni
sosyal medyanin gii¢lii yonleridir (Adigiizel, 2018: 39).

Giinlimiizde artik biitiin gazeteci ve muhabirler, en etkili sosyal mecrasi olarak dikkat ¢geken
Twitter’t hem bir haber kaynagi, hem haber iliretim mecrasi, hem de {irettigi haberi
pazarlamak ve dagitmak icin kullanilmaktadir. Bunu gosteren 6rneklerin sayisi oldukca
fazladir. Ama en carpict 6rnege, Akyazi ¢alismasinda yer vermektedir. Amerika’da bir
kamu radyosunda calisan ve sosyal medya gazetecisi olan Andy Carvin, catismalar ve
ayaklanma sirasinda ne Misir’da, ne Tunus’ta ne de Libya’da bulundu, kisacasi Arap
baharmnin yasandigi higbir iilkeye ayak basmadi. Ama biitiin bu olay ve ¢atigmalar sirasinda
Washington DC’de masasindaki ekran ve iPhone telefonundan, bazen Skpye’1 da ekleyerek
‘uzaktan gazetecilik’ yapti. Haber kaynaklari, yaymn editorii, sorgulayici ve seyircileri ise
Twitter takipgileriydi (Tiifek¢i’den akt Akyazi, 2019:68).

Sadece Twitter degil ayn1 zamanda YouTube, Facebook ve Instagram gibi sosyal medya
platformlari, artitk haberin ilk {retildigi, yayildig1 ve tiiketildigi haber mecralarina
doniigmiistiir. Ustelik bu mecralarda canli yaym imkamn dogmas: ile gosteri, siyasi
partilerin kongreleri, liderlerin konugmalar1 gibi 6nemli olaylar, canli olarak takipcilere
ulastirilmaktadir.

Ancak sosyal medyanin zayif yonlerini de dikkate almak gerekmektedir. Geleneksel
gazeteciligin itibarm1 zedeleyen yalan ve yanlis haberler, maalesef sosyal medya
ortamlarinda da gok daha fazla yer almaktadir. Ozellikle sahte hesaplar {izerinden gercege
aykiri, teyit edilmeyen yalan haber paylasilmaktadir. Herhangi bir denetim olmadan
iceriklerin paylasilmasi, igeriklerde kullanicilarin kisisel yorumlarinin yer almasi,
gazetecilik etigi ve haberin nesnelligi agisindan ciddi sorunlara neden olmaktadir (Kog,
2020:90). Sosyal medyada editoryal bir denetimin olmamasi, haberlere olan giivenirliligi
de azaltmaktadir. Reuters’in 2017 Dijital Habercilik Raporu, ABD, Italyan ve Macaristan
gibi iilkelerde gilivenirliligin ciddi oranlarda diistiiglinii gostermektedir. Tiirkiye’de bu oran
%40’ tir ve Tiirkiye 36 iilke arasinda 23. siradadir. Medya kuruluglari, sosyal medyadaki
dedikodu ve yalan bilgiler tuzagina diismemek i¢in kendi birimlerinde olusturduklari
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birimlerle bu sorunun {istesinden gelmeye ¢alismaktadir. Tiirkiye’de bdyle bir uygulama
henliz bulunmazken Reuters, Twitter’da sahte trendler i¢in ‘News Tracer’ BBC ise
‘Verificition Hub’ isimli bir yapay zeka yazilimi kullanmaktadir. Sosyal medya
platformlar1 da degisik uygulamalarla yalan haberlerle miicadele etmektedir. Facebook,
yalan haber yapan kullanicilari, o kullanicinin arkadaglarina ifsa etmektedir
(Akyaz1,2019:71). Biitiin bu tedbir ve uygulamalara ragmen sosyal medyada sahte, yalan
ve gergegi yansitmayan haberlerin sayisi oldukga fazladir. Fakat sosyal medyada yapilan
habercilik, gazeteciligin dijital doniisiimiine katki sunmakta ve meslegin gelisiminde
onemli bir rol tistlenmektedir.
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BOLUM 4
4. YENI NESIL HABERCILIK; YOUTUBER GAZETECILER

Calismanin son boliimiinde yeni nesil gazeteciligin bir mecrasi olarak YouTube’un
ozellikleri, bu mecra iizerinden gazetecilik yapan habercilerin kisisel YouTube kanallari,
bu kanallarda trettikleri igerikler, gazetecilerin bu dijital mecradaki habercilik ile ilgili
diisincelerine yer verilerek ¢alismaya iliskin bulgulara yer verilmektedir.

4.1. Dijital Bir Video Platformu olarak Youtube

21. ylzyilin basinda gelisen dijital teknoloji, cok sayida sosyal medya mecrasinin
dogmasina ve bu aglarin zamanla bir haber platformuna doniismesine zemin hazirlamistir.
Bunlardan biri de Amerika’da 2005°te kurulan ve giiniimiizde diinyanin en biiyiik video
paylasim sitesi haline gelen Youtube sosyal medya agidir.

Bu dijital mecra, teknoloji meraklist 3 gencin bir araya gelmesiyle kuruldu. O dénemde
Paypal adl1 bir sirkette ¢alisan Steve Chen (29), Chad Hurley (28) ve Jawed Karim (25) bir
garaj partisinde bir arada iken videolar1 e-mail ile arkadaslarina gondermek istemis ancak
dosyalarin biiyiikliikleri nedeniyle bunu basaramamistir. Video dosyalarinin internet
ortaminda daha 1yi ve kolay bir sekilde paylasilmasini amaclayan ii¢ arkadas, kisa bir siire
sonra bunu basarmis ve Youtube’u 14 Subat 2005°te kurmustur. Karim, 23 Nisan 2005°te
San Diego Hayvanat Bahgesi’ni anlattig1 ilk videoyu siteye yiiklemistir. Uretilen video
icerikleri, 6nce “Dijital Video Deponuz” sonra “Broadcast Yourself (Goster Kendini)”
slogani ile internet kullanicilarinin hizmetine sunulmustur. Giinliik video yiikleme sayisi
artarken, izleyici kitlesi de her gecen giin yiikselmistir. Elbette ki bu basari, teknoloji
devlerinin dikkatini ¢ekmistir. Site, Silikon Vadisi sirketlerini de destekleyen Sequoia
Capital’den aldig1 fonla yoluna devam etmistir. Arama motoru Google’un 2006 yilinda
siteyi 1.65 milyar dolara satin almasi ile Youtube’in kaderi de degismistir. Google kendi
video servisi ‘Google Video’dan istedigi basariy1 elde edemeyince, Youtube’u satin alarak
kisa zamanda siteyi en c¢ok biiyliyen ve popiiler hale gelen web video sitesi haline
getirmistir. Nitekim bu basar1 diinyanin en etkili dergisini dikkatini ¢ekmis ve Time dergisi,
2006 yilinda Youtube’u ‘Yilin icadr’ segerek kapakta yer vermistir. (Yiiksel, 2019)

Ik ortaya ciktiginda kullanicilarina video yiikleme, izleme ve paylasma imkam veren
Youtube, zamanla teknik imkanlarin1 gelistirerek film, dizi, miizik, egitim basta olmak
lizere bir¢ok alanda kisiye ait dzgiin iceriklerin paylasiimasini saglamistir. Ozellikle vlog
denilen ve goriintiilii, sesli video ag giinliigii olarak adlandirilan ortamlar, ciddi bir ilgiyle
karsilasmistir. Vlogerlarin hazirladigi igeriklere, diinyanin her tarafindan erisilebilmesi,
Youtube’un nasil kiiresel bir video paylasim platformuna doniistiigiinii anlamak agisindan
onem arz etmektedir. Ayrica Youtube, sadece miizik klipleri ile degil ayn1 zamanda {irettigi
tiim icerikleri ile geleneksel televizyon mecrasi i¢in alternatif bir mecraya doniismiistiir.
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Zira bu dijital platform, televizyonun izleyiciye sundugu icerigin daha fazlasini iistelik
zaman ve mekan farki olmadan verebilmektedir (Aydogan, 2016:83).

Bugiin her kullanici, kendine ait bir Youtube kanali agabilmekte, begendigi ve merak ettigi
kanallara abone olabilmekte, sevdigi miiziklerin bir listesini olusturabilmek ve ilgi
duydugu canli yayinlar takip edebilmektedir. Youtube, daha 6nce sadece 6zel kurum ve
kisilere sagladigi canli yayin hizmetini, 2014 yilindan itibaren biitiin kullanicilara agmigtir
(Kaya, 2019:32).

Gliniimiizde Youtube’da firetilen igerikler, milyonlarca bireye ulasmaktadir. Video ve
igeriklerin milyonlarca goriintiillenmesi, Youtube’u kisa bir zamanda diinyanin en popiiler
dijital mecrasina doniistiirmistiir. Zira bu dijital mecra, bireylere ilgili olduklar1 alanlarda
igerik iiretme, yayinlama ve izleme olanagi vermektedir. Bu yoniiyle diisiintildiigiinde,
geleneksel kitle iletisim araglari iginde pasif bir izleyici durumunda olan bireyler,
Youtube’un ortaya ¢ikmasi ile daha etkin ve tireten bir konuma gelmislerdir. Kuyumcu
(2017) Youtube’da en ¢ok izlenen 50 videoyu inceledigi ¢calismasinda, bu dijital mecranin
cagdas diinyanin yeni kitle iletisim araci olarak goriildiigiinii belirtmektedir. Ona gore
Youtube, bireylerin bos vakitleri gecirdikleri, eglence icin video izledikleri bir alan olarak
karsimiza c¢ikmaktadir (Kuyumcu, 2017:218). Zira sosyal medya platformlar1 iginde
Youtube, kullanicilarina ¢ok degisik imkanlar saglamaktadir. Youtube kullanicilari, siteye
hem istedikleri videolar1 yiikleyerek icerik liretebilmekte hem de dizi, film, miizik, eglence,
vlog, egitim gibi ¢ok degisik alanlarla ilgili yiiklenen videolar1 izleme ve paylasma imkan1
bulmaktadir. Igerik iireten kullanicilar kendilerine ait kanal agabilmekte ve birbirleriyle de
iletisime gecebilmektedir. Boylece katilimer kiiltliriin dinamiklerini ortaya ¢ikaran bir
platforma doniismekte ve tek tarafli iletisim yapisi ortadan kalkmaktadir (Mutlu ve Bazarci,
2017: 31). Bos vakitlerini ge¢irmek ig¢in Youtube’da bir araya gelen bireyler, dijital kitleler
haline gelmekte, giindelik sorunlarindan uzaklagsmak icin bu sanal ortami bir eglence araci
olarak kullanmaktadir.

Internete uyumlu cep telefonlari ve tablet gibi cihazlarm yayginlasmasi, mobil cihazlar
tizerinden Youtube kullanimini daha da yaygin hale getirmistir. Kullanicilar, masa iistii
bilgisayardan ziyade cep telefonu ve tabletler araciligiyla bu dijital mecray1
kullanmaktadir. Kullanicilar, sadece bireylerden degil kurum, kurulus, sirket, sivil toplum
orgiitleri, siyasi partiler ve dernekler gibi tiizel kisiliklerden de olugsmaktadir. Televizyon,
radyo, gazete gibi geleneksel kitle iletisim araclar1 da YouTube’da igerik tiretmektedir.
Kullanicilar, Youtube’da hazirladiklar igerikleri diger sosyal medya platformlarinda ve
internet sitelerinde paylasabilmektedir. Igerikler istenildiginde favorilere eklenebilmekte,
daha sonra izlenebilmekte, begen/begenme butonuyla bir siniflandirmaya tabi
tutulabilmekte ve yorum yapilabilmektedir.

Youtube’nin sahip oldugu 6zellikler genel itibariyle 6 ana baslikta toplanmaktadir.

Erisilebilirlik: Kullanicilar, iicretsiz bir sekilde video, miizik ve diger iceriklere
erisebilmektedir. Bu o6zelligi, Youtube’in yaygin bir basariya ulagsmasmna katkida
bulunmustur.
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Kullanic1 Kontrolii: Genel bir kontrol mekanizmasi yoktur. Kullanicilar,
istedikleri igerikleri 6zgiir iradeleri ile izleyebilmektedir. Kullanicilar, igeriklerin hem
iretici hem de tiiketicisi konumundadir.

Novigasyon: Youtube’in gezinme 6zelligidir. Kullanicilar, linkler ve etiketlemeler
araciligi ile dijital ortami kullanabilmektedir.

Kullanicr Katimi: Kullanicilar, izledikleri icerik ve videolarla ilgili dogrudan
yorum ve fikirlerini yazabilmektedir. Televizyonda etkiletisim tek yonlii iken Youtube’da
iletisim ve etkilesim ¢ift yonliidiir.

Zamansal ve Mekansal Diizenlemeler: Dijital teknoloji, kullanicilar1 zaman ve
mekana bagimli olmaktan kurtarmistir. Kullanicilar, istedikleri yer ve mekanda Icerik
olusturabilmekte ve bunu paylasabilmektedir.

Katihma Kiiltiir: Youtube’daki i¢eriklere yorum yapilabilmesi, begenilmesi ve ya
abone olunabilmesi, kullanicilarin katilimini1 gerektirmektedir. Kullanicilar, bu dijital
ortamda iceriklere yonelik yaptiklari yorum ve degerlendirmelerle yeni degerler
tiretebilmektedir. Kullanicilarin davranislari, igeriklerle ilgili aligveriste bulunmalari
katilimer kiiltiir 6zelliklerini yansitmaktadir (Gorgiin, 2019: 63).

Biitiin bu 6zelliklere bakildiginda, Youtube’in salt bir video paylasan sosyal medya ag1
olmadig1 goriilmektedir. Oyle ki kullanicilarm giinliik ve sosyal hayatlarini sekillendiren,
sosyal statiileri ve rollerini belirleyen, benzer ve farkliliklarini1 ortaya koyan bir araca
dondiigii rahatlikla ifade edilebilir (Mutlu ve Bazarci, 2017: 32). Sonug olarak Youtube,
amator ve profesyonel icerik iireticileri i¢in alternatif bir mecra olmustur. Iceriklerin
kullanicilar tarafindan hem iiretilmesi hem de tiiketilmesi, bu dijital mecray1 geleneksel
medyadan ayiran en 6nemli Ozelligidir. Bu 6zelligi ile hem igerik {ireticisini hem de
tiikketicisini bir araya getiren, diinyanin en biiyiik ¢evrimici sosyal medya platformuna
doniismiistiir.

4.2. Youtube’un Dijital Yenilikleri

Internet ortaminda videolarin paylasilmasi ve izlenmesini saglamak igin kurulan Youtube,
dijital teknolojinin gelismesi ile kendini siirekli giincelleyen dinamik bir yapidadir.
Kuruldugu 2005 yilindan giiniimiize, kullanicilarina yonelik baslattigi yeni uygulama,
secenek ve yenilikleri ile dikkatleri gekmektedir. Ilk kuruldugunda basit bir video paylasim
sitesi olan bu dijital mecra, zamanla kurulus amacinin o&tesine gecgerek gelenek
televizyonculuk yayimciligina alternatif bir mecra haline gelmistir. Bu noktaya gelmek igin
de kullanicilarina sagladig segenek ve imkanlarla ciddi yenilikleri hayata gec¢irmistir. Bu
yenilikleri soyle siralamak miimkiindiir:

Youtube Trend Videolar Sekmesi: Youtube, kullanicilarina bes farkli kategoride trend
video listesi olusturmaktadir. ‘Genel’, ‘Miizik’, ‘Haberler’, ‘Filmler’ ve ‘Oyunlar’ baslikli
bu listeler olusturulurken, videonun giincelligi, goriintiilenme sayis1 ve izlenirligi dikkate
alinmaktadir. Bu listelerle amag, kullanicilarin ilgisine ¢ekmek ve giindemden haberdar
etmektir. Bu listelerde, genis bir kitle tarafindan izlenen, farkli ve gesitli i¢erikler sunan,
kullanicilarin ilgisini ¢eken videolar yer almaktadir. Ornegin ¢ok izlenen bir Youtuberin
videosu, popiiler bir sanat¢inin yeni ¢ikan klibi ya da yeni gosterime girecek olan bir filmin
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fragmani bu listelerde ilgili oldugu baslikta yer almaktadir. Listeler, kisa araliklarla stirekli
giincellenmektedir ( https://support.google.com/youtube/answer/ ).

Youtube Hikaye Ozelligi: 10 binden fazla abonesi olan kullanicilar, Youtube’un bu
0zelligini 2018’den beri kullanmaktadir. Kanal sahipleri, 30 saniyelik video ve fotograflari,
aboneleri ve diger Youtube kullanicilar1 ile paylasabilmektedir. Instagram, Facebook ve
Twitter gibi sosyal medyadaki hikayelerden farki, Youtube hikayesi 7 glin boyunca
kullanicilar tarafindan goriintiilenebilmektedir
(https://support.google.com/youtube/answer/ ).

YouTube Kids: 2015 yilinda hayata gegirilen bu uygulamada amag, 12 yasindan kii¢iik
cocuklar icin siddet ve cinsellik gibi igerikleri sakincali ve uygunsuz goriintiilerin
sinirlandirilmasi ve bu igeriklerin ebeveynler tarafindan kontrol edilmesidir. Android ve
IOS mobil teknolojiler i¢in hazirlanan uygulama bugiine kadar 62 iilkenin kullanimina
acilmistir ( https://en.wikipedia.org/wiki/YouTube_Kids ).

YouTube Canli Yaymlari: Youtube’da kanal sahibi olan kullanicilar, canli yayin
olusturarak genis Kkitlelerle etkilesim saglayabilmektedir. Canli yayina izleyiciler de
katilabilmekte, soru sorabilmektedir. Bu yayin arsivlenebilmektedir. Youtube’da canli
yaymlanan sira dist  olaylar, milyonlarca kisi tarafindan  izlenmektedir
(https://creatoracademy.youtube.com/ ).

YouTube Miizik: 2015 yilinda hayata gegirilen bu uygulama ile kullanicilar, sevdikleri ve
ilgi duyduklar: miizik videolarina ulasabilmektedir. Tiirkiye dahil 66 iilkede hizmet veren
bu uygulamaya aboneler ticret karsiliginda ulasabilmektedir
(https://en.wikipedia.org/wiki/YouTube_Music ).

YouTube TV: 2017 yilinda hizmete giren bu hizmet kapsaminda CNBC, MSNBC, Fox
News, ABC, CBS gibi kiiresel televizyon kanallarinin canli yayinlari, kullanicilarin
hizmetine sunulmaktadir. 70’ten fazla kanali barindiran YouTube TV, aylik 49,99
Amerikan dolar karsiliginda bu hizmeti vermektedir. Abone olanlar, televizyonlarin canl
yayinlarim1 kaydederek sonradan izleme imkéani da elde etmektedir. Bu ozelligi ile
YouTube, bir televizyon platformuna dontismistiir ( https://tv.youtube.com/welcome/ ).

YouTube Premium: Kullanicilar, iicret karsiliginda dizi, film ve diger video igeriklerine
ulasabilmektedir. Amerika ve Avrupa’da 2018°de Tiirkiye’de ise 2019°da hayata gecirilen
uygulamada kullanicilara daha kaliteli igerikler sunulmaktadir
(https://www.youtube.com/premium ).

4.3. Bir Haber Mecrasi Olarak Youtube

Bir video paylasim sitesi olarak yayin hayatina baglayan YouTube, iletisim teknolojileri ve
ozellikle mobil iletisim cihazlarinin gelismesiyle, egitimden sagliga, miizikten sanata,
turizmden siyasete kadar bir ¢ok alanda kullanicilarin igerik liretmesine imkan saglamistir.
Bir bilgisayarin yapabilecegi biitlin isleri yapan, yiiksek c¢oziiniirliiklii kameralariyla
goriintiiyli kaydeden ve internet ortaminda paylasan akilli mobil cihazlar, bu dijital
doniigiimiin yasanmasinda énemli bir role sahip olmustur. Hem internetin ucuzlamasi hem
de mobil cihazlarin yaygin hale gelmesi, YouTube’da igerik iiretimini de ¢esitlendirmistir.
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Ik ¢iktiginda miizik, film ve eglence videolarnin iiretildigi bu dijital ortam, zamanla bir
habercilik mecrasina doniismiistiir.

Giliniimiizde 6zellikle sira dis1 olaylarin yasandigi anda akilli telefonlar araciligiyla olayin
video ve goriintiisii, anlik olarak hem kaydedilmekte hem de canli olarak YouYube’da
paylasilmaktadir. YouTube verilerine gore (2017) her giin ortalama 1 milyar saat video
izlenmekte, YouTube’un 90 iilkede kullanicist bulunmakta ve YouTube tarafiginin %70’
mobil cihazlardan gelmektedir. Internet ortaminda video neredeyse YouTube anlamina
gelmektedir. Bilgisayar kullaniminin ¢ok yayginlastigi bir donemde kurulan YouTube,
giinlimiizde Facebook’tan sonra en ¢ok kullaniciya sahip ikinci sosyal medya platformu
olarak dikkat ¢ekmekte ve video paylasim alaninda hakim bir konumdadir (Kabas, 2020:
247). Bu devasa video kaynaginda, siiphesiz haber igerikleri ve gazetecilik pratiklerine
iligkin videolar olduk¢a fazladir. Haber ve video ¢esitliliginin olmasi, kullanicilarin ilgi
gostermesi agisindan onem arz etmektedir. Haber videolarinin siirekli giincellenmesi bu
ilgiyi artirmaktadir. YouTube acgisindan kaliteli ve ilgi ¢eken icerikleri iireten kullanicilar
degerlidir ve bu igerikler 6n plana ¢ikartilarak daha fazla izlenmesi saglanmaktadir (Onay,
2018: 86).

Ozellikle politik iceriklerin YouTube’da yer almasi, onu ¢ok kisa zamanda haber mecrasina
dontistiirmiistiir. Bu ¢ercevede bakildiginda 2008’deki ABD secimlerinde baskan
adaylarindan Barack Obama’nin bu dijital ortami1 kullanmasi, Ingiltere Kraligesi’nin Noel
tebrik mesaji,, CNN gibi kiiresel Ol¢ekteki medya kurulusunun bu alanda faaliyet
gostermesi, YouTube’u bir anda popiiler hale getirmis ve gazetecilik pratiklerinin
gercgeklestigi bir mecraya doniistiirmistiir. Yeni kullanict igerikleriyle dinamik bir yapida
gelisen YouTube, sadece ana akim medyanin degil zamanla bireysel gazetecilik faaliyetleri
gerceklestiren isimlerin de alternatif medya alani olmustur (Kabas, 2020: 24).

Radyo, gazete ve televizyon gibi geleneksel medya mecralarinda haberin yeri, uzunlugu,
siiresi ve sirast belirli bir yaymn akisi ve zamana baglhdir. izleyiciler haberi gazeteden
okumak i¢in bir giin sonrasini, radyo ve televizyondan izlemek icin de yayin saatini
beklemek zorunda kalmaktadir. Ancak YouTube ve diger sosyal medya araglarinin ortaya
cikmast ile bu durum degismistir. YouTube kullanicilari, artik haberi istedigi vlog, kanal
ve videodan takip edebilmekte, izleme siiresini kendisi belirlemekte, haber videolarinin
izlenme akisini kendisi olusturabilmekte, kaydedebilmekte ve habere iliskin yorum
yapabilmektedir. Geleneksel medyada birey haberi tiiketen bir konumda iken YouTube gibi
mecralarda kullanicilar haberi hem iireten hem de tiiketen bir durumdadir (Aydogan:
2016:83).

YouTube, esas isi habercilik olan gazetecilerin bireysel olarak video iiretme kabiliyetlerini
gelistirmektedir. Video tiretim teknolojisinin gelismesi ile cihazlarin boyutu kiigiilmiis ve
taginabilir hale gelmistir. Kamera ve kurgu sistemleri maddi olarak biiylik bedeller
gerektirdigi igin ¢iktiklar1 ilk donemlerde yaygin hale gelmezken, glinimiizdeki mobil
cithazlarla c¢ekim, kurgu ve montaj yapmak miimkiin hale gelmistir. Bu gelismeler
dogrultusunda artik bir mobil telefon ve internet baglantisiyla gazeteciler haber videosu
tiretebilmekte ve meslegini yer ve zaman kisitlamasi olmadan istedigi gibi yapabilmektedir.
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Gazeteciler, tirettikleri igeriklerini istedikleri saatte dijital ortamlarda paylasabilmektedir.
(Baloglu ve Demir, 2019: 345)

Youtube’in haber mecrasina doniismesi, geleneksel medya organlarini da doniistiirerek bu
mecrada bulunmalarin1 zorunlu kilmigtir. Radyo, gazete ve televizyon kanallari, ilk
ciktiklarinda YouTube’a mesafeli iken zamanla kurumsal kimlikleri ile YouTube
mecralarina tasinmiglardir. Ozellikle ulusal yaym yapan gazeteler, dijital gazetecilik
mecrasina uygun yeni igerikler hazirlamak zorunda kalmistir. Ornegin 20 Subat 2014
yilinda ‘Hiirriyet’ adiyla YouTube kanali agcan Hiirriyet gazetesi, bugiin itibariyle
(24.03.2021) 78 bin aboneye ulagsmistir. Bu aboneleri i¢in yaklasik 6 bin igerik iiretmistir
(https://www.youtube.com/user/hurriyettvcom ). 12 Temmuz 2013 tarihinde YouTube
kanali agan Sabah gazetesinin ise 42 bin abonesi bulunmakta ve bu aboneler i¢in simdiye
kadar 8 bin 658 icerik uretilmistir
(https://www.youtube.com/results?search_query=Sabah+Gazetesi ). Gazeteler gibi
televizyon kanallari, radyo, dergi, ajans ve diger kitle iletisim araglari da YouTube’un
habercilik pratiklerini kullanmaktadir. Bu dijital mecra Oyle bir noktaya geldi ki artik
televizyon kanallarinda yayinlanan her bir siyasi tartisma ve haber biilteninin ayr1 bir
YouTube kanali bulunmaktadir. 23 Mart 2006 tarihinde YouTube kanali agan NTV nin 3
milyon 400 bin abonesi bulunmaktadir. Televizyon kanali i¢in iiretilen biitlin igerikler,
YouTube kanalinda da paylasilmaktadir. Boylece televizyondan haberi izleyemeyen
kullanicilar, NTV’nin YouTube kanalindan kagirdiklart haberi izleme imkani elde
etmektedir (https://www.youtube.com/user/ntv). Televizyonlar gibi haber ajanslar1 da bu
mecray1 aktif bir sekilde kullanmaktadir.

Tablo 7. Haber Ajanslarin YouTube Hesaplari-Mart 2020

YouTube Abone Izlenme HA HA (%) EO (%)
Video Kanah

Ihlas Haber 641.000 555.724.989 3.000 %0,47 %0,01
Ajansi

Anadolu 335.000 215.580.507 3.000 %0,90 %0,17
Ajansi

Demirdren 291.000 230.574.115 5.000 %1,75 %0,03
Haber Ajansi

HA: Hayran Artis1 EO: Etkilesim Orani Kaynak: Unal (2020: 1025)

Tablo 7 incelendiginde en fazla abone sayisinin IHAda oldugu, ikinci sirada AA ve {igiincii
sirada ise DHA’nin geldigi goriilmektedir. Abone sayisinda en fazla artis da DHA’ nin
kanalinda yasanmaktadir.

YouTube, hem ana akim medya i¢in hem de ana akim medyada ¢alisan ve ya ¢alismayan
gazeteciler igin giderek dnem kazanan alternatif bir haber mecrasi olmustur. Gazeteciler,
YouTube iizerinden dijital habercilik yaparak kendilerine bir hedef kitle olusturmaktadir.
Baska bir ifade ile YouTube, gazeteciler i¢in bir izleyici ve takipgi kitlesi olusturma
acisindan bir alan sunmaktadir. Bu alan1 kullanan gazeteciler, hem gelecegin gazeteciligi
olarak goriilen dijital ortamlarda bulunup mesleklerini icra etmekte hem de daha genis
kitlelere ulasma imkan1 elde etmektedir. Bulut, Tiirkiye’de YouTube kaynakli habercilik
pratiklerinin son donemlerde ivme kazandigina dikkat ¢ekerek, bunun nedenini sosyal
medya kullanicilarinin  artmasina baglamaktadir. Ona gore, gelencksel medya
kuruluslarindan dislanmis veya ayri diismiis gazetecilerin kullandigi bir platform olan
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YouTube, zamanla ¢ok sayida medya organinin var olmaya ¢alistigi bir mecra haline
gelmektedir. Bunun temel nedenlerinden biri de sosyal medya kullanicilariin giderek
artmasidir (Bulut, 2020:734).

Kiiresel bir platforma donlisen YouTube, ¢ok sayida haber ve igerik olusumunda
gazetecilik pratiklerini degistirmekle kalmadi, ayni zamanda haber iiretim ve tiiketim
aliskanliklarin1 da etkilemistir. Ornegin 2011 yilinda Japonya’daki tsunamiyi gosteren
videolar, 100 milyon kez izlenerek en popiiler YouTube videolar arasinda yer almistir. Yine
Arap Bahari’inin etkili oldugu Libya, Tunus, Misir ve Suriye’de amator kullanicilar
tarafindan ¢ekilen siddet, i¢ catisma ve savas goriintiileri, 6nce YouTube gibi sosyal
mecralarda paylasilmis ardindan geleneksel medyada kullanilmistir.

4.4. Gazetecilerin YouTube Kanallari

YoTube paylasim sitesinde video {ireten kullanicilar “YouTuber’ seklinden
adlandirilmaktadir. Baska bir ifade ile YouTube’da kisisel kanal agan, bu kanala diizenli
olarak video yiikleyen kullanicilar ister ¢ok taninan biri olsun isterse amatdr olsun kendisini
‘YouTuber’ olarak ifade etmektedir. Siyaset, egitim, spor, yemek, gezi, teknoloji gibi
bircok alanda kullanicilara icerikler sunmaktadir. Baris Ozcan, Enes Batur ya da Ciineyt
Ozdemir gibi farkli alanlarda igerik iireten YouTuberlar, milyonlarca abonelere ulasmakta,
hazirladiklar1 video ve igerikler milyonlar tarafindan izlenmektedir. Popiiler YouTuberlar,
gerek videolarina aldiklar1 reklamlardan gerekse ulastiklart abone sayr ve izlenme
oranlarindan para kazanmaktadir. (Tiirkmen, 2020: 44) Boylece, izleyicilerin ilgi duyacagi
video iceriklerini hazirlayarak daha fazla aboneye ulasma ve daha fazla reklam geliri elde
etmeyi amaglamaktadirlar.

YouTube’un bir pargasi olarak kendilerini tanimlayan YouTuberlar, hazirladiklar
icerikleri diger sosyal medya mecralarinda da paylagarak daha fazla kitleye ulasmaya
caligmaktadirlar. (Gorgiin, 2019: 65) YouTuber, ana ve ya tek platformlar1 YouTube kanali
olan, YouTube video paylasim platformunun kisisellestirilmis alt sayfalar1 olan kisileri
ifade etmektedir ( https://tr.wikipedia.org/wiki/YouTuber ). YouTuberlar, basarili olmak
i¢cin 6zgilin ve kaliteli icerikler iiretmek zorundadir. Egitim, bilim, teknoloji, moda, spor,
yemek, miizik, oyun ve eglence gibi basliklar, en popiiler kanal tiirleri arasinda ilk siralarda
yer almaktadir.

‘Video tireticisi’ olarak atfedilen YouTuber sozciigli, geleneksel medya ile olan iligkilerini
kismen ya da tamamen koparan ve mesleki tecriibelerini YouTube lizerinden siirdiiren
gazeteciler i¢in de kullanilabilir. Tiirkiye’de son donemlerde ¢ok sayida taninmis gazeteci
YouTube kanali acarak meslekleri bu dijital ortamda da siirdiirmektedir. Ciineyt Ozdemir
ve Rusen Cakir’in bu ortama ge¢mesiyle bu mecradaki gazetecilik ivme kazanmistir. Ilk
etapta ana akim medyada kendine yer bulamayan, medya siyaset iligkisi sonucunda merkez
medyada is bulamayan gazetecilerin ilgi duydugu bu dijital habercilik alan1 bugiin siyasi
iktidara yakin {inlli gazetecilerin de ragbet ettigi bir mecraya doniismiistiir. Bugiin, siyasi
iktidar elestiren muhalif gazeteciler de iktidara yakin gazeteciler de kisisel YouTube
kanallar iizerinden gazeteciligin dijital pratiklerini uygulamaktadir. Bu ciddi bir rekabete
doniismiis durumda ve daha once televizyon ekranlar1 ya da gazete koselerinde glindemi
tartisan iinlii gazeteciler artik YouTube kanallar1 iizerinden bu isi yapmaktadir. Ozgiirce
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fikirlerini ifade eden gazeteciler, bu dijital ortamda ‘patronsuz gazetecilik’ yapmaktadirlar.
Bu durum, YouTuber gazetecilere hem dijital gazeteciligin deneyimlerini 6gretmekte hem
de mesleklerini devam ettirerek genis kitlelere ulagmalarini saglamaktadir. Gazeteciler bu
dijital mecraya biiyiik bir merak ve ilgiyle yonelmektedir. Peki, YouTube, gazetecilik
pratiklerini nasil etkilemektedir? Gazeteciler, neden bu dijital ortama kaymakta ve nasil
icerik tiretmektedir? Ekonomi politigi, yasal diizenlemeleri ile YouTube, gazeteciler i¢in
nasil bir haber mecrasidir ve gazeteciligi nasil bir gelecek beklemektedir? Bu sorularin
cevaplarini siiphesiz pratikte bu isi yapan gazeteciler verebilir.

Bu tez ¢alismas1 kapsaminda Kemal Oztiirk, Yildiray Ogur, Adem Ozkose, Cengiz Er ve
Hilal Kaplan olmak tizere taninmis 5 YouTuber gazeteci ile miilakatlar yapilmistir. Secilen
isimlerden bazilar1 ana akim medyada gorevlerine devam etmekte, bazilar1 ana akimdan
ayrilarak YouTube kanali lizerinden serbest gazetecilik yapmaktadir. Yine bu isimlerden
bazilar siyasi iktidara yakin iken bazilar1 da iktidari elestiren ve muhalefet eden isimlerdir.
Yapilan miilakatlarda neden YouTube kanali acarak dijital gazetecilik ortamina gectikleri,
nasil igerik irettikleri, yasal diizenlemeleri, bu mecradaki gazetecilikten para kazanip
kazanamadiklari, gazeteciligi nasil bir gelecek bekledigi gibi sorular sorulmustur.
Yaptiklar1 degerlendirmeler aslinda YouTube gazeteciliginin biitiin boyutlarin1 ortaya
cikarmistir. Ancak bu degerlendirmelere gecmeden dnce YouTuber gazetecileri kisaca
tanimak ve kanallar ile ilgili bilgiler vermek faydali olacaktir.

4.4.1. Kemal Oztiirk YouTube Kanal
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Resim 1. Kemal Oztiirk YouTube Kanali Ekran Gériintiisii

Bu calisma kapsaminda goriisiilen gazetecilerden Kemal Oztiirk, Marmara Universitesi
lletisim Fakiiltesi mezunudur. 1995 yilinda profesyonel gazetecilige baslayan Oztiirk,
2003’e kadar ¢esitli ulusal televizyon kanallarinda ¢alisti. TBMM Baskanligr doneminde
Biilent Aring’in, Bagbakanligi doéneminde ise Recep Tayyip Erdogan’in basin
danigmanligini yapti. 2011-2014 yillar1 arasinda Anadolu Ajans1 Yonetim Kurulu Baskani
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ve Genel Miidiirii olan Oztiirk, Filistin, Misir, Suriye gibi iilkelerde yasanan ¢atismalara
iliskin gergeklerin, ¢arpici fotograf ve goriintiilerin diinya giindemine tasinmasina onciiliik
etti. Ajansin, Arap ve Ortadogu {lilkelerindeki ofislerini giiclendiren tecriibeli gazeteci, bir
muhabir gibi fotograf makinasini alarak sahaya indi, Misir ve Suriye’deki kanli ¢atigmalari
goriintiiledi. ‘Ortak Bir Hayal Kurmak’ isimli kitabinda ajansta yaptig1 doniisiimii anlatti.
2014’te bu gorevinden istifa ettikten sonra Yeni Safak gazetesinde kdse yazari olarak
meslegini siirdiirdii. Ancak gazetenin yayin politikasi ile fikirleri uyusmadig i¢in buradan
ayrilarak Habertlirk gazetesine gecti. CNN Tiirk, Habertiirk ve NTV gibi haber
kanallarindaki tartisma programlarinin vazgegilmez bir ismi olan tecriibeli gazeteci, hem
kosesinden hem ekranlardan hem de sosyal medya hesaplarindan iktidardaki Cumhur
Ittifak1’na ve hiikiimetin birgok uygulamasina getirdigi elestirilerle dikkat cekmektedir.

Oztiirk, bir taraftan geleneksel medyada meslegini icra ederken 29 Agustos 2019 tarihinde
kisisel YouTube kanalin1 acarak dijital medya mecrasina katildi. 24.03.2021 tarihi
itibariyle 23 bin aboneye ulasan usta gazeteci, takipgileri i¢in simdiye kadar 94 igerik tiretti.
Oztiirk’{in kanalindaki yaymlara bakildiginda genel itibariyle siyaset agirlikli bir format
dikkat cekmektedir. Bu siyasi icerikler, 2 farkli eksende hazirlanmaktadir. Bunlardan ilki,
Oztiirk {in siyasi aktor, bilim insan1 ve ya gazetecilerle yaptigi ‘Zor Sorular’ ve ya ‘Ozel
Roportaj’ baglikli canli ya da ¢evrim dis1 yayinlardan olusmaktadir. Biilent Aring, Ahmet
Davutoglu, Ali Babacan, Temel Karamollaoglu, Fatih Erbakan, Mehmet G6érmez, Ertugrul
Oztiirk, Prof. Dr. Kemal Sayar, Prof. Dr. Nevzat Tarhan gibi bilim insan1, gazeteci ve siyasi
liderler, simdiye kadar bu yayinlara konuk edilen isimler olarak dikkat ¢cekmektedir.
Pandemi siirecinde bu yaymlarin online olarak devam ettigi ve Oztiirk’iin daha ¢ok
saglikeilarla yapilan roportajlara yoneldigi goriilmektedir. Tecriibeli gazetecinin bazi
yayinlarinin, Tiirkiye’de geleneksel ve sosyal medyada giindem olusturmas: dikkat
cekmektedir. Ozellikle Aring Roportaji, medyada giinlerce konusuldu, nihayetinde
Cumhurbagskan1 Erdogan’in cevap vermek durumunda kaldig: giiclii bir giindem olusturdu.
Oztiirk, bu tiir dnemli yayinlarini birkag béliim halinde &rnegin Aring yaymini 3 boliim,
Karamollaoglu yayinini ise 2 boliim seklinde takipgilerine sunmaktadir.

Ikinci eksen olarak Oztiirk’iin dijital kanalinda yeni bir akimin onciiliigiinii yaptig1 ve
giindemi degerlendirdigi ‘Goriintiilii Makale’ isimli yayin1 gosterilebilir. Bu programda
Oztiirk, giindeme iliskin kisisel yorum ve degerlendirmelerini her Sali ve Persembe giinleri
cevrimdisi olarak takipcilerine sunmaktadir. Diizenli icerik iiretme agisindan bakildiginda
‘Gorilintlili Makale’ adli yaymnin, siirekli kanala yiiklendigi, diger igeriklerinde bu
stirekliligin olmadig1 goriilmektedir. Goriintiilii Makale’de ele alinan siyaset ve medya
iligkileri genel itibariyle {ilke giindemi ile paralellik gostermektedir. “Erdogan’in Moskova
Ziyaretinin Perde Arkas1”, “Idlip Saldiris1 Ne Anlama Geliyor?” gibi basliklarla verdigi ve
yaklagik 20 dakika siiren yayinlari, giindemin sicak gelismeleri ile paralellik
sergilemektedir. Ote yandan Oztiirk’iin siyaset konularinin disinda icerikler {irettigi de
dikkat cekmektedir. ‘Dogal Yasam’ baslig1 altinda videolar hazirlayan Oztiirk, hobi olarak
gordiigli dogada gezi ve balikgilik ile ilgili tecriibelerini paylasmaktadir.

Kemal Oztiirk’iin YouTube kanalina gérsel agidan bakildiginda kapak sayfasinda
kullandign fotograflar dikkat ¢ekmektedir. Bu fotograflar, Oztiirk’iin farkli zaman ve
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mekanlarda elinde bulunan fotograf makinasiyla onun gazetecilik seriivenini anlatan bir
kolajdan olugsmaktadir. Bu kolaj meslegindeki stirekliligini 6ne ¢ikarmaktadir. Kapagin bir
tarafinda ise logo olarak biitiin yaymlarinda kullandig1 ve ¢ergeve icine alinan ‘Kemal
Oztiirk’ yazis1 yer almaktadir. Twitter, Instagram ve Facebook gibi sosyal medya
adreslerinin linkleri de kapak sayfa da kullanilmaktadir. Diger gazetecilerden farkli olarak
Oztiirk’iin, yaymlari icerik ve formatina gore diizenledigi ve her format: farkli bir baslikla
sundugu goriilmektedir. “Canli yaym”, “Dogal Yasam”, “Ozel Roportaj”, “Gériintiilii
Makale” gibi basliklarin ekran goriintiisiine yerlestirilmesi, yayinlarinin kategorize
edilmesi acisindan &nem tasimaktadir. Oztiirk, cekimlerini ofis ve dis mekéanda
yapmaktadir. Ozellikle réportaj ve goriintiilii makale yayinlariin ¢ekimleri profesyonel bir
kameraman tarafindan gergeklestirilmektedir. Ancak dogal yasam ile ilgili yayinlarini cep
telefonu ile kendisi ¢ekmektedir. Oztiirk iceriklerini daha cok ¢evrimdist olarak
hazirlamaktayken pandemi siirecinde ¢ok sayida online yayimi gerceklestirmistir.

4.4.2. Adem Ozkose YouTube Kanal
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Resim 2. Adem Ozkése YouTube Kanali Ekran Géoriintiisii

Bu ¢aligma i¢in miilakat yapilan diger bir gazeteci de 6zgiirliik, adalet ve insan haklar1 gibi
temel konularda siyasi iktidar1 elestiren Adem Ozkose’dir. Marmara Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Gazetecilik Béliimii’nden mezun olan Ozkése, gazetecilige 2004 yilinda Vakit
gazetesinde basladi. Basta Irak, Afganistan, Patani, Kesmir, Suriye, Giliney Liibnan, Gazze,
Arakan, Darfur ve Moro olmak iizere diinyanin birgok savas ve kriz bolgesinde gazetecilik
yapti. 2007-2011 yillar1 arasinda Suriye’nin bagkenti Sam’da dort sene kalarak Gergek
Hayat dergisinin Ortadogu Temsilciligi’ni yiirtittii. Sancaktar dergisini ¢ikaran kadroda yer
ald1. Dirilis Postasi’nda giinliik yazilar yazdi, Hilal TV’de Rota ismli programi sundu. Bu
siirecte 8 kitap yazan Ozkése, diinyanm dort bir tarafina yaptign uzun yolculuklart
belgesellere doniistiirdii. Bu belgeseller basta TRT olmak {izere bir¢ok televizyon
kanalinda gosterildi. Iktidar partisini elestirdigi igin merkez medyada is bulamadigini ifade
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eden Ozkose, higbir medya grubuna bagl olmadan serbest bir gazeteci olarak meslegini
devam ettirmek ve sesini duyurmak i¢in dijital medyay: tercih etti.

19 Mayis 2019 tarihinde kisisel YouTube kanalin1 acarak bu dijital ortamda gazetecilik
yapmayi siirdiiren Ozkdse’nin 58 bin abonesi bulunmaktadir. Tecriibeli gazeteci, takipgileri
icin bugiine kadar 151 video igerigi iiretti. Oztiirk gibi 0 da kanalinda siyasi liderleri konuk
almakta, kiiltiir, sanat, felsefe ve adalet gibi alanlarda igerikler iiretmektedir. Oztiirk
hazirladig1 yayinlari ¢esitli bagliklar altinda siniflandirmaktadir. Kategorik agidan
incelendiginde “Sinirsiz”, “Bir Demlik Sohbet”, “I¢imizden Biri”, “Rota”, “Yiiz Yiize” gibi
basliklar1 kullandigi goriilmektedir. Diplomasi ve i¢ siyasete iliskin sicak gelismeleri
‘Smursiz’ adli yayminda ele almaktadir. Gelecek Partisi Genel Bagskan1 Ahmet Davutoglu
gibi siyasi liderlerin yan1 sira Ahmet Tasgetiren, Aytekin Yilmaz gibi gazetecileri ve ya
uzman isimleri bu programinda konuk etmektedir. Edebiyat ve kiiltiire dair diistinlerini,
yine yazarlar1 konuk ettigi ‘Bir Demlik Sohbet’ programinda, diinyanin gesitli yerlerine
daha once yaptigi seyahat tecriibelerini ‘Rota’da, Sudan, Filistin gibi bolgelerdeki
gazetecilik tecriibelerini ise ‘Yiizylize’ adli programda dile getirmektedir. Teror
orgiitlerinden kagan, uyusturucu bagimliligindan kurtulan ya da Cin’in Dogu
Tiirkistan’daki zulmiinden kacan magdurlar1 anlattigi yaymi ‘igcimizden Biri’, format
itibariyle de prodiiksiyon agisindan da diger yayinlarindan farklidir.

Ozkose, ¢ekimlerini ofis ve dis mekanlarda yapmaktadir. Siyaset ve giindem igerikli
Sinirsiz yaymni ve edebiyat igerikli Bir Demlik Sohbet programini evinden yapmaktadir.
Diger yaymlarmin ¢ekimi igin dis mekanlar tercih etmektedir. Ozellikle ilging insan
hikayelerini anlattig: ‘Igimizden Biri’ adli yayinda, miizik, kurgu, seslendirme, anons ve
iki kamera kullanarak bu hikayeleri bir belgesel tadinda sunmaktadir. Diger yayinlara gore
daha uzun siiren Igimizden Biri, televizyon kanallarinda yaymnlanan bir yapim ve
prodiiksiyonu andirmaktadir. Daha 6nce geleneksel medya igin hazirladigi belgeseller ve
kazandig1 tecriibesini bu dijital platformu i¢in kullandigi goriilmektedir. Rota ve Yiizyiize
isimli kisa siiren videolar1 ise dis mekanda ve cep telefonu ile ¢ekmektedir.

Gorsel olarak kanalina bakildiginda farkli tarih ve mekanlarda ¢ektigi fotograflardan olusan
kolaj dikkat ¢ekmektedir. Bu kolaj, onun diinyanin ¢ok sayida iilkesinde bulundugunu,
farkls tilkelerin siyasi liderleri ile réportaj yaptigini gostermektedir. Ozellikle ¢ocuklarla ve
farkli renkli insanlarla g¢ektigi fotograflar onun belgeselci oldugunu hatirlatmaktadir.
Sayfanin ortasina adi renkli bir band iistiine ad1 ve soyadi bulunurken, sayfanin alt tarafinda
sosyal medya hesaplarina ait linkleri paylagmaktadir.

93



4.4.3. Hilal Kaplan YouTube Kanah

hilal kaplan
20,9 B abone
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Yiiklemeler ~ p TUMUNU OYNAT

France 5 igin Fransizca istanbul Sézlesmesi- istanbul Sézlesmesinden HDP kapaullrsa CHP de
cevabimdir réportaj réportaj cikinca kadinlar mi?
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Resim 3. Hilal Kaplan YouTube Kanalh Ekran Goriintiisii

YouTube kanali agarak dijital ortamda gazetecilik yapmaya baslayan Hilal Kaplan ile de
miilakat yapilmistir. AK Parti ve iktidara yakinligi ile bilinen Kaplan, lisansini Bilgi
Universitesi Psikoloji Boliimii’nde yiiksek lisansini ise Bogazici Universitesi Sosyoloji
Boliimii’nde tamamladi. Gazeteci ve yazarligi tercih eden Kaplan, Yeni Safak’ta kose
yazarlig1 yapti, TV NET te ‘Muhalif’ programini hazirlayip sundu. Daha sonra a Haber’de
‘Her Yone 80 Dakika’ programinda yorumculuk yapti. Sabah gazetesinde yazilarini
stirdiirmektedir.

Kaplan, Covid-19 pandemi donemini firsata ¢evirerek YouTube kanali agt1. Simdiye kadar
20 bin abonesi igin 18 video icerigi hazirladi. Igeriklerinin ¢ogu, giincel konular ve siyasi
tartismalardan olusmaktadir. Abone sayist ve igerik iiretiminin az olmasi, onun bu dijital
ortama ge¢ katilmasindan kaynaklanmaktadir. igerikleri incelendiginde, diger gazeteciler
gibi belirli bir siniflandirmanin yapilmadigi goriilmektedir. Ancak videolarmin gogu
geleneksel medyada zaman zaman tartisilan Pelikancilar tartismasi, kadina yonelik siddet,
Istanbul Sézlesmesi ve giindemin sicak konularma iliskin degerlendirmelerden
olusmaktadir. Kaplan’in geleneksel medyadaki siyasi tartismalar1 YouTube kanalina
tastyarak bu platformu 6zellikle kendisi ile ilgili iddialara cevap verme platformu olarak
kullanmaktadir. Ornegin “Ismail Kiigiikkaya’ya Cevabimdir” baslik videoda s6z konusu
gazeteci ile kadina yonelik siddet konusunda girdigi tartismayi, “Habertiirk’teki
Mizansenin Bittigi Gece” baslikli videoda, gazeteci Ismail Saymaz’m kendisi ile ilgili s6z
konusu kanalda ortaya attig1 iddialar1 ele almaktadir. Ayrica “Hodri Meydan: Neymis Bu
Pelikan?” adli yayinda, Ahmet Davutoglu’nun Bagbakanligi doneminde ortaya cikan
Pelikan dosyas ile ilgili iddialar ve bunlara verdigi cevaplar yer almaktadir. Kaplan France
5 kanali ve diger yabanci televizyon kanallarina verdigi miilakatlart da YouTube’a
yiikleyerek takipcileri ile paylagsmaktadir.
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Gorsel agidan YouTube kanali incelendiginde kanalin profesyonel bir ekip tarafindan
hazirlandig1 dikkat ¢ekmektedir. Igeriklerin ¢ogu, bir veya iki kamera tarafindan bazen
stiidyo bazen de ev ortaminda ¢ekilmektedir. Azerbaycan gezisini anlattigi ve vlog olarak
sundugu yayinimi ise kendi cep telefonu ile cektigi goriilmektedir. Iceriklerinde, miizik,
efekt, kurgu, videowall, greenbox gibi televizyon haberciliginde kullanilan teknolojiyi
kullanmasi, onu rakiplerinden ayiran 6nemli bir fark olarak dikkat ¢cekmektedir. Bagka bir
ifade ile video ve igerikler, profesyonel bir ekip tarafindan kurgulanip montajlanmaktadir.
Bu da daha kaliteli gérsel igeriklerin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Ote yandan kanalin
ana sayfasinda kullandig1 fotograf dikkat ¢cekmektedir. Cumhurbaskan1 Erdogan ile ABD
eski Baskani1 Donalt Trump’1n ortak basin toplantisinda Amerikan Bagkani’na soru sordugu
an1 gosteren fotografi tercih etmesi de 6nemli bir mesaj olarak goriilmektedir.

4.4.4. Cengiz Er’in Kurdugu SuperHaber YouTube Kanah
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Resim 4. SuperHaber YouTube Kanali Ekran Goriintiisii

‘KRIPTO PARA
PIYASASINDA

Miilakat yapilan diger bir gazeteci ise AK Parti’ye yakinligi ile bilinen ve yillarca ana akim
medyada muhabirlikten {ist diizey yoneticilige kadar her kademede ¢alistiktan sonra dijital
mecraya gecerek meslegini siirdiiren Cengiz Er’dir. Usta gazeteci Gazi Universitesi Basin
Yaym Yiksekokulu'nu bitirdikten sonra TRT de gazetecilige basladi. 1994’te muhabir
olarak bagladigi Kanal 7°de 2003’de haber miidiirii olarak ayrildi. Buradan ayrildiktan
sonra Star TV’de 2 yil haber koordinatorligii yapti. Kanal 24’in kurucu genel
koordinatérliigii, Star Medya Grubu Icra Kurulu iiyeligi gérevlerinde bulundu. 2011 yilinda
Turkuaz Medya Grubu’na gegerek a Haber’in kurucu genel yayin yonetmenligini yapti.

Cengiz Er, 2013’te geleneksel medyadan ayrilarak 2015°te dijital ortamda yayin yapan
SuperHaber’1 kurdu. Bu proje aslinda bir haber kanali olarak basladi ama sonra dijital haber
mecrasina doniistii. SuperHaber hem bir web sitesi hem de bir YouTube kanali olarak
yayinlarin siirdiirmektedir. Tecriibeli gazetecinin 2018’de aktif hale getirdigi SuperHaber
YouTube kanalinin 57 bin abonesi bulunmaktadir. Kanalda igerikler, smirli sayida
profesyonel bir ekip tarafindan hazirlanmaktadir. Bu ¢ercevede bakildiginda kurumsal bir
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yapida yayincilik yaptigi goriilmektedir. Kanalin Genel Koordinatérii Barig Ozkan,
rOportaj editorii Hiillya Okur, muhabiri Zeynep Gizem Er ve kameramam ise Ugur
Karaca’dir. Bugiine kadar takipgileri i¢in 984 haber igerigi tiretirken yayin c¢esitliligi de
dikkat ¢cekmektedir.

SuperHaber YouTube kanalinin icerikleri incelendiginde ¢ok sayida taninmig gazetecinin
bu dijital platformda program yaptig1 goriilmektedir. Mete Yarar ve Nedim Sener,
“Memleket Askina”, Baris Ozkan ve Ceyhun Bozkurt “Haberin Olsun”, Metehan Demir
“Gilindem”, Metin Hiilagii ise “Konusulamayanlar” adli programi hazirlayip sunmaktadir.
Ayrica gazeteci Hiilya Okur ile Mevliit Yiiksel de roportajlar yapmaktadir. Hazirlanan bu
igerikler diinya ve Tiirkiye’deki sicak gelismelere paralellik gostermektedir. Ayrica Zeynep
Gizem Er tarafindan biyografi ve belgesel tadinda ‘Kimdir? Nedir? baglikli bir yayin
hazirlanmaktadir. Ote yandan kanalda ¢alisan muhabirler zaman zaman sokaga cikarak
giindemdeki konulara iliskin halkin nabzini 6l¢en videolar tiretmektedir.

SuperHaber YouTube kanalinin gorsel igeriklerine bakildiginda butik bir televizyon
kanalin1 andirmaktadir. Zira bir¢ok yaym ve program, canli olarak verilmektedir.
Yayinlarda kanalin sol iist kdsesinde kisaltmasi olan ‘SH’ logosu kullanilmaktadir. Ayrica
televizyon kanallarinda oldugu gibi programlar jenerikle baslamakta, baz1 yayinlarda alt
yazi olarak bilinen KJ’lere yer verilmektedir. Yine dikkat ¢ceken bir diger o6zelligi ise
ekranda ikili ¢erceveyi kullanmasidir. Programlarinin ¢ogu ofis, ev ve dis mekanlarda
yapilmaktadir. Belgesel ve biyografi seklindeki yayinlarda ise miizik, efekt, seslendirme,
jenerik gibi kurgu ve montaj gerektiren unsurlar kullanilmaktadir. Biitiin bu 6zellikleri goz
ontine alindiginda SuperHaber YouTube kanali, televizyon haberciligine alternatif bir
dijital haber mecrasi olarak dikkat cekmektedir. Diger tarafta ana sayfada kurumsal kimligi
one ¢ikaran kanalin logosu ‘Tiirkiye’nin en etkili haber kaynagi’ alt basligi ile yer almakta,
kanalin sosyal medya hesaplarina iligkin linkler de sag alt kdsede paylasilmaktadir
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4.4.5. Yildiray Ogur’un Program Yaptig1 Karar TV YouTube Kanah
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Yiklemeler ~ p TUMUNU OYNAT

Hande ite
HAYAT GuZELDIR.

Resim 5. Karar TV YouTube Kanali Ekran Goriintiisii

Tez ¢alismasi igin goriigiilen diger bir gazeteci ise muhalif olarak bilinen, Karar gazetesinde
kose yazarhigi, Karar TV’nin YouTube kanali ve TV 5’te programlar yapan gazeteci
Yildiray Ogur’dur. Orta Dogu Teknik Universitesi siyaset boliimiinde mezun olan Ogur,
Radikal ve Birikim dergisinde ¢alisti. 2007-2013 yillar1 arasinda kapanan Taraf gazetesinde
yazi isleri miidiirii olarak gdrev yapti, ‘Manifestom’ adl1 kosesinde yazdi. Taraftan sonra,
Tiirkiye gazetesinde yazdi. Ceren Kenar ile birlikte Habertiirk’te ‘Simdi ve burada’ adli
tartisma programinin yayin yonetmenligini yapti. Tirkiye gazetesinde yazilarmma son
verildikten sonra Karar gazetesine gecti.

Geleneksel medya organlarinda gazetecilik yapmaya devam eden Ogur, Karar TV’nin
YouTube kanalindaki canli yaymnlar ile meslegini siirdiirmektedir. Elif Cakir ile birlikte
‘Bi’Karar Ver’ ve Akif Beki ile ‘Resitpasa Yokusu’ isimli programlari hazirlayip
sunmaktadir. 21 Mayis 2015 tarihinde agilan Karar TV YouTube kanali1 2020°de aktif hale
getirildi. 35 bin abonesi olan kanalda simdiye kadar 1344 icerik iiretilmistir. Karar TV
YouTube kanali, SuperHaber gibi icerik ve yayin ¢esitliligi ile butik bir televizyon kanalini
hatirlatmaktadir.  Ustelik ~ yaymlarimin ¢ogu kanala ait bir stiidyo ortaminda
gerceklesmektedir. Stiidyoda olusturulan dekor, masa iistiinde bulunan logolu mikrofon ve
diger gorseller, kurumsal bir yap1 olarak bir haber televizyonunu cagristirmaktadir.
Kanalda genis bir gazeteci kadrosu ile icerikler iiretilmektedir. Karar gazetesinde kose
yazarligr yapan ¢ok sayida isim, gazetenin resmi YouTube kanalinda da programlar
hazirlayip sunmaktadir.

Yildiray Ogur’un yaptigi iki program diginda Mehmet Ocaktan ve Ahmet Taggetiren
“Buradan Bakinca”, Ali Bayramoglu “Hal ve Gidis”, Mustafa Karaalioglu ve Taha Akyol
“Ortak Akil”, Semra Alkan “40 Dakika”, Gokhan Aktiirk “Basin Triblinii” isimli yayinlar1
hazirlamaktadir. Kanalin iskeletini olusturan bu programlarin c¢ogu giincel siyaset,
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diplomasi, ekonomi, giivenlik gibi temel konular1 igermekte ve Tiirkiye’deki gelismelere
paralel olarak konular islenmektedir. Ayrica spor ve sagliga dair igerikler de iiretilmektedir.
Karar TV YouTube kanali zaman zaman Gelecek Partisi, Deva Partisi, Cumhuriyet Halk
Partisi ve Saadet Partisi’nin lider veya yoneticilerini de konuk olarak yayinlarina
almaktadir. Ayrica siyasi partilerin her hafta Sali giinii TBMM’de gerceklestirilen grup
toplantilarin1 de canli olarak takipgilerine ulastirmaktadir.

Karar TV YouTube kanalina ait stiidyoda gerceklestirilen programlarin ¢ogu canli olarak
verilmektedir. Bu yayinlar izleyicilerin etkilesimine de a¢ik olmakta ve yayin sirasinda ¢ok
sayida yorum kanal sayfasinda goriilmektedir. Kanalin gorsel igeriklerine bakildiginda
ekranin sol iist kosesinde televizyon kanallarinda oldugu gibi ‘KARAR. Tv.” logosu yer
almaktadir. Yine haber televizyonlarinda oldugu gibi biitlin programlari bir kendine 6zgii
bir jenerik ile baglayip ayni jenerikle bitmektedir. Ayrica yayinlarda ikili ¢ergeve, KJ ve
sol alt tarafta ise programin adinin yer aldig1 gorseller kullanilmaktadir. Belirli bir yayin
akisinin olmasi, yaym ve igeriklerin ¢esitliligi, logo, jenerik ve KJ gibi televizyon
haberciliginde kullanilan gorsel ve unsurlarin kullanilmasi, programlarinin stiidyo
ortaminda ve ¢ogunun canli ve etkilesimli olarak verilmesi Karar TV YouTube kanalinin,
haber televizyonlarina alternatif bir dijital medyayr olusturmasi agisindan Onem
tasimaktadir.

4.5. Gazetecilerin YouTube’u Tercih Etme Motivasyonlari

Herkesin istedigi videoyu yiikleyebildigi ve takipgilerine ulasabildigi bir platform olarak
YouTube, internetteki diger sosyal medya mecralarindan c¢ok daha farkli bir alan
sunmaktadir. Bu dijital ortamda insanlar, hayat hikayelerini anlatmakta, gezdikleri turizm
bolgelerini gostermekte, yemek tarifi vermekte, yeni ¢ikan bir teknoloji cihazinin ya da
yeni liretilen bir aracin tanitimin1 yapmaktadir. Edebiyat, sanat, kiiltiir, miizik, mizah, spor
gibi konularin yani sira bilim, din, tarih ve siyaset gibi daha ciddi konular da YouTube’da
kendine yer bulmaktadir. Elbette ki boyle bir platformda gazetecilik de kendine bir yer
buldu. Rusen Cakir ve Ciineyt Ozdemir’in bu dijital ortamdaki basarisi, siiphesiz
gazeteciler arasinda YouTube’in bir habercilik mecrasi olarak kullanmasina ivme
kazandirdi. Artik gazeteciler de her YouTuber gibi videolarina baslarken o meshur kisa
climleyi kullanmaya basladi; YouTube kanalima hos geldiniz. Arastirmaci gazetecilik
yapanlar, vlog-yorum arasi bir tarz izleyenler, glindemdeki siyasi konulari analiz edenler
ve yiikselen bir akim olarak sokak roportaji yapanlar, bir bir dijital ortama tasindi. Bugiin
itibariyle YouTube Oyle bir platforma doniistii ki iktidar partisine muhalif olan ya da
destekleyen, serbest gazetecilik yapan ya da bagimsiz gazeteci oldugunu sdyleyen biitiin
haberciler, bu sanal medya sirketinin ¢atis1 altinda mesleklerini icra etmektedir. Peki,
Tirkiye’de gazeteciler neden YouTube kanali acarak dijital ortama taginmaktadir?

Geleneksel medyada, gazetecilerle gazete yonetimleri arasindaki iliski hep sorunlu bir alan
olmustur. Ozellikle kdse yazarlar1 zaman zaman gazete yonetimleri ile yayin politikalart
konusunda ters diigmektedir. Yeni Safak Gazetesi yonetimi ile boyle bir sorunu yasayan
Kemal Oztiirk, gazeteden ayrildiktan sonra fikir ve diisiincelerini 6zgiirce dile getirmek igin
YouTube kanali agtigim belirtmektedir. Ancak Oztiirk’ii dijital habercilige tasiyan asil
sebep, gazetesi ile yasadigr fikir ayriligi degildi. Medyada yasanan dijital devrim ve
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dontisiim, yillardir merakla takip ettigi gelismelerdi. Ona gore kagida basili geleneksel
medya anlayisi, artik omriinii tamamladi ve yeni medya mecralart hem gazeteciligi
dontistiirmekte hem de gazetecilere 6nemli firsatlar sunmaktadir:

Bu dijital devrim sadece medyada degil yasantimizin biitiin alaninda var ve hayatimizi

doniistiirliyor. Sanayi devrimi gibi bir sey bu. Biz tam suan da ortasindayiz. Medya nasil

etkilenecek bu dijital devrimden? Benim 6ngériim kagida basili gazetelerin artik Omriinii

tamamladigi. Bir giin bu gazeteleri sadece miizelerde gorecegiz. Dolayisiyla medya kendi

icinde kuvvetli bir doniisiime tabi olacaktir. Dogal olarak bazi medya araglari, yok olacak ve

yeni medya araglar1 ortaya ¢ikacak ve yeni medya mecralari olusacak. Youtube gibi bu yeni

platformlar gazetecilere onemli firsatlar sunuyor. (Kemal Oztiirk, kisisel goriisme, 17

Subat.2021)
Tiirkiye’de siyasi iktidara muhalifliginden dolay1 ana akim medyadan ayrilmak zorunda
kalan haberciler, YouTube un sundugu firsatlar ilk degerlendiren isimler olarak dikkat
cekmektedir. Rusen Cakir, Unsal Unlii, Nevsin Mengii, Fatih Portakal, Yavuz Oghan gibi
yillarca geleneksel medyada calisan gazeteciler, ana akim medyadan ayrildiktan sonra
YouTube gazeteciligi ile takipgilerinin karsisina ¢iktilar. Bagka bir ifade ile geleneksel
medyadan kopanlar, YouTube’da kendilerine bir ‘diikkan’ acarak ekrana geri dondiiler.
Zira biitlin diinyada basili medya diiserken, dijital medya yiikselmektedir. Bunu fark eden
gazeteciler de YouTube gibi dijital medya mecralarina kaymaktadir. Bu gazetecilerden bir
olan Yildiray Ogur’a gore habercilerin YouTube yayinlarina olan ilgisi, esasen iki nedene
dayanmaktadir. Dis faktor olarak goriilen biitiin diinyada artik dijital medyanin
yayginlagmasi, birinci neden sayilabilir. Ama i¢ faktdr olarak goriilebilecek ve
Tiirkiye’deki trendin esas nedeni, medyaya yonelik bir baski déneminin yasanmasidir.
Karar gazetesinde kose yazarligi yapan ve Karar TV’nin YouTube kanalinda tartisma
programlarini hazirlayip sunan Ogur, gazetecilerin neden dijital ortamlara tagindigini s6yle
acgiklamaktadir:

Zaman zaman medya ve gazeteciler lizerine devletin yaptigi baski dénemleri olur. O

donemlerde ve o donemlerin en sertlerinden birindeyiz. Ana akim medyada calisan ¢ok sayida

insan igsiz kaldi. Editor, kdse yazari ve ¢ok sayida muhabir isinden atildi. Bu insanlarin basili

medyada is yapmalar1 artik miimkiin degil. Ciinkii orada biiyiik ekonomi gerekiyor. Ciddi bir

sermaye ve kurumsal yap1 gerekiyor. Ayrica suanda Tiirkiye’de bir dagitim tekeli var. Tek bir

dagitim sirketi var; o da Turkuaz dagitim ve iktidara yakin. O yiizden ana akim mecralarda

konumlanamayan gazeteciler, profesyonel islerini yapmak icin 6nce Twitter’da aktif oldular,

sonra web’te blog acanlar oldu. Daha sonra Telescope yayinlarina basladilar. Ve en sonunda

da Youtube kanallart agtilar. (Yildiray Ogur, kisisel goriisme, 18 Subat 2021)
Gazeteciler geleneksel medyaya gore YouTube’da fikir ve diisiincelerini daha rahat ve
ozgiirce ifade edebilmektedir. Ozellikle siyasi iktidarin konusulmasmi istemedigi konu,
haber ve gercekler, bu dijital ortamda dile getirilmekte ve kamuoyu bilgilendirilmektedir.
Bu duruma iliskin iki ¢arpici 6rnegi Ogur, soyle ifade etmektedir:

Insanlarin televizyonlarda konusamadigi konulari YouTube’da konusuluyor. Ornegin Berat

Albayrak’in istifa gecesi bunun ¢ok somut drnegi oldu. O gece, herhalde YouTube kanallarinin

Tiirkiye’de izlenme rekorlarmi kirdigi gecedir. Ciinkii televizyonlar bu konuyu konusamadilar.

Yine Gara operasyonunda da YouTube kanallarinda ¢ok sayida alternatif yayinlar oldu.

(Yildiray Ogur, kisisel goriisme, 18 Subat 2021)
Gazetecilere olan siyasi baskiy1 bizzat yasayan, iktidari elestirdigi i¢in geleneksel medyada
is bulamayan ve bunun {izerine YouTube kanali acarak dijital habercilige gegen
gazetecilerden biri de Adem Ozkdse’dir. Vakit, Gergek Hayat, Hilal TV ve TRT Tiirk gibi
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kurumlarda yillarca calisan, Irak, Suriye, Afganistan, Liibnan, Misir gibi iilkelerdeki
catismalar1 savas muhabiri olarak izleyen Ozkdse, 6zellikle Cin zulmiine maruz kalan
Uygur Tiirkleri konusunda ve FETO meselesinde masum kimselerin haksizliga ugradigina
yonelik elestirilerde bulunmaktadir. Bu elestirilerden sonra TRT Tiirk’teki isine son
verildigini ve bir siire bu hatanin diizeltilmesini bekledigini ifade eden Oztiirk, sonraki
stireci s0yle anlatmaktadir:

Ben de dedim ki boyle bir siirecte soz sdylemem lazim ve farkli kesimlerde haksizliga ugrayan

insanlar vardi ve bunlarin kendilerini ifade etmeleri gerekiyordu. TRT diyelim ki Tiirkiye’nin

kanali, herkesten vergi alintyor ama TRT’de herkese ayni sekilde yer verilmiyor. Ve her seyi

rahat¢a konusabilecegim bir YouTube kanali kurmaya karar verdim.. Ciinkii televizyonlarda

sunu goriiyorum; Herkese esit sekilde hak verilmiyor. Tamamen iktidara yakin tekellesmis bir

medya var. Hassasiyetlerimi de dikkate alarak bu kanali agtim. (Adem Ozkése, kisisel goriisme,

12 Subat 2021)
Youtube, her kadar siyasi iktidara muhalif gazeteciler i¢in alternatif bir mecra gibi kabul
edilse de bu durum giderek degismektedir. Zira son yillarda iktidara yakin ¢ok sayida
gazeteci de ana akim medyada ¢alismalarina ragmen YouTube kanali agarak dijital ortamda
da bulunmay1 mesleki agidan zorunlu olarak gérmektedir. Bu isimlerden biri olan Hilal
Kaplan, YouTube’u medyanin paralel evreni olarak tanimlamaktadir. Ona gore artik
konvansiyonel medyayi takip etmekten sikilmig geng nesil, ekran sogugu olmayan ve daha
samimi bir formatta meselelerin anlatildigi bu dijital evreni daha cazip gormektedir.
Kaplan, iktidara yakin gazetecilerin de mutlaka YouTube’da bulunmalar1 gerektigini
diistinmektedir.

Bence her gazetecinin 6zellikle siyaset mecrasinda kalem oynatan her gazetecinin mutlaka

olmasi gereken bir alan. Ama maalesef bakis acis1 hiikiimete yakin olan gazeteciler bu firsat ve

imkani yeterince degerlendiremiyorlar. Bunun pek ¢ok sebebi var. Yag ortalamasi yiiksek

oldugu i¢in belki teknolojiye mesafeliler. Ama bir de su var; sosyal medyada aktifseniz, yani

hedef gosterilmeyi goze alacak ve bunu agacak bir karaktere de sahip olmaniz gerekiyor. Ciinkii

bu mecrada maniple edilmis bilgi ve capslerle ¢ok rahat hedef aliniyorsunuz. Cogu insan bunu

kaldiramaz. Eger soziiniin kaale alinmasini istiyorsan ve bu Oniinde bir firsatsa bunu

degerlendirmemek bence isini iyi yapmamaktir. (Hilal Kaplan, kisisel goriigme, 15 Subat 2021)
Geleneksel gazeteciligin miadin1 doldurdugu, bu meslegin artik dijital ortamlarda devam
edecegini diisiinen ¢ok sayida gazeteci bulunmaktadir. Siiphesiz onlarin bu diisiincesini
destekleyen ciddi gelismeler yasandi. Tirkiye’de son donemde kagit baskiya son veren ve
dijital ortama kayan gazetelerin sayist her gegen giin artmaktadir. Radikal (Haziran 2014)
gazetesi ile baglayan bu siire¢, Vatan (Kasim 2018), Habertiirk (Temmuz 2018), Star
(Aralik 2019) ve Giines (Aralik 2019) gazetesi ile devam etti. Yakin zamanda Takvim
gazetesinin de kagit baskiya son verecegi iddia edilmektedir. Oztiirk’e gore kagida basilt
gazetelerin 6liimii ¢oktan gerceklesti.

Basin {lan Kurumu, eger gazetelere para destegini kezse, Tiirkiye’de reklam ve kendi imkanlar1

ile ayakta kalabilecek iki bilemedin 3 gazete kalir. Suanda 33 gazete var. Aslinda 6liim

gergeklesti ama cihaza bagh yasiyor kagida basili gazeteler. O cihaz da Basin flan Kurumu.

(Kemal Oztiirk, kigisel goriisme, 17 Subat.2021)
Ekonomik kriz, kagit ve personel maliyeti, sosyal medyanin yayginlagmasi, haberin iiretim
ve tiiketiminin dijitallesmesi, reklam geliri ve tirajlarin diismesi, siyasi iktidar-medya
iliskilerinde yasanan sorunlar gibi bircok neden, gazete yonetimlerinin ‘baskiyr durdurun’
talimat1 vermelerine sebep olmaktadir. Televizyon kanallar1 da 6zellikle geng nesillere
hitap etmemekte ve dijital ortamlar habercilik acgisindan gazete ve televizyondan daha

100



fazlasin1 sunmaktadir. Gazeteler eskisi gibi ¢ok okunmuyor ve televizyonlar cok
izlenmiyor olsa da geleneksel medya hala varligini siirdiirmekte ve direnmeye devam
etmektedir. Gazeteciler arasinda her ne kadar geleneksel medyanin bittigini diisiinen olsa
da her zaman ana akim bir medyanin olacagini savunanlar da var. Bunu savunanlardan biri
de gazeteci Yildiray Ogur.

Dijital medya, butik medya olarak goriilebilir. Daha spesifik alanlara yogunlagmis kanallar var.

Bazi konularda uzmanlagmis. O agidan bir degisim olabilir. Bence her zaman ana akim bir

medya olacak. Hatta bir noktadan sonra bu dijital medyanin editoryal kismi zayif oldugu i¢in

cok fazla yanlis bilgi, ¢ok fazla komplo teorisi ve tehlikeli bilgiler ortaliga sagiliyor. (Yildiray

Ogur, kigisel goriigme, 18 Subat 2021)
1994°te Kanal 7’°de bir muhabir olarak meslege baslayan, ardindan Star TV, Kanal 24 ve a
Haber’in kurulusunda yer alan ve list diizey yoneticilik gérevlerinde bulunan Cengiz Er,
dijital gazeteciligi erken fark eden isimlerden biri olarak dikkat ¢ekmektedir. 2013°te
geleneksel medyadan ayrilarak SuperHaber’i kuran usta gazeteci, hem web sitesi hem de
YouTube kanali {izerinden dijital habercilik yaymciligimi siirdirmektedir. Ona gore
geleneksel gazetecilik miadin1 doldurmak iizere. Internet teknolojisinin gelismesi, habere
erisimin kolay hale gelmesi gazetecilerin de YouTube gibi dijital ortamlara kaymasina
neden olmaktadir. Bu goriisiinii sdyle agiklamaktadir:

Insanlarin artik zamani yok, yeni siirecte insanlar artik konfora énem veriyor. Otobiiste,

aracinda ve her yerde insanlar haberi, dijital ortamdan takip ediyor. Haberciler, artik

izleyicilerin televizyon ekranlarina ya da bilgisayarina degil cep telefonlarina ulagmak zorunda.

Sadece cep telefonuna haberi ulastirmak degil ayn1 zamanda cep telefonuna bildirim

gondermek zorundasiniz. Bak sana dnemli bir haber veriyorum ya da onemli bir goriintii

gonderdim. Onu sarsmak zorundasiniz. Boyle enstriimanlari kullanmaya bagladik ve oralara

baya bir yatirim yapiyoruz. Sonug itibariyle haberin kendisi ticari bir unsur. Ne kadar ¢ok

okutabiliyorsak ya da izletebiliyorsak o kadar ¢ok para kazamyoruz. Insanlari haberle

bulusturmak icin her ¢aba da yetmiyor aslinda. Her giin yeni enstriimanlar ¢ikiyor. Akill

telefonlarin gok degisik uygulamalari var, haber akigini saglayan sistemleri var. Enstriimanlar

cok degismeye basladi ve siirekli update etmek gerekiyor. Gazetelerin bazilart kagit baskiya

son verdi ama dijital ortamda da haber iiretmek zorunda ve haber maliyeti hala ¢ok yiiksek.

Ajanslar bile artik iglevlerini yitirmeye basladi. Ciinkii artik her sey ortada. Cep telefonlari ile

yayinlar yapiliyor. Dolayisiyla bircok gazeteci arkadasimiz issiz kaldi. Issiz kalan herkes

kendine bir sosyal medya hesab1 agti. Youtube, Instagram gibi mecralara yoneldiler. Hatta

bazilari iyi para kazanmaya basladi. Zamanin ruhu bu mecralarin kullanilmasini gerektiriyor.

(Cengiz Er, kisisel goriisme, 18 Subat 2021)
YouTube, sadece gazeteciler i¢in bir haber mecrasi degil ayn1 zamanda siyasetciler i¢in de
alternatif bir platforma doniistii. Ozellikle muhalefet parti liderleri, abonesi ¢ok olan ve
taninmis  gazetecilerin  YouTube kanallarina ¢ikarak dijital kitlelere seslerini
duyurmaktadir. Ogur, bu durumun YouTube gazeteciligine bir deger kattigim
diistinmektedir:

Muhalefet partileri, ana akim ve devlet televizyonlarinda gériinemiyorlar ve onlar da YouTube

izerinden muhalefet yapiyorlar. O mecralari kullaniyorlar. Ve bu YouTube mecrasina bir itibar

katt1. Diinyada ¢ok olan bir sey degil aslinda bu durum. Liderlerin gelip bir YouTube kanalinin

yaymnina katilmasi, o kanallar1 artik yavas yavas bir ana akima dogru tasidi. (Yildiray Ogur,
kisisel goriisme, 18 Subat 2021)

4.6. YouTube, Televizyon Haberciligine Alternatif mi, Tehdit mi?

Eski medyanin en 6nemli ve etkili araglarindan olan televizyon, 21. yiizyilin ilk ¢eyreginde
giiclinii sarsan dijital ortamlarla ylizlesti. Gazeteler radikal kararlar vererek kagit
baskilarina son verirken televizyonlar bu dijital ortamlar1 kullanarak farkli bir doniisiim
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yasadi. Siiphesiz 20. yiizyilin ikinci yarisi televizyonun altin ¢agiydi. 20. yiizyil insan1 da
televizyon toplumunun bir bireyiydi. Televizyon, 20. yiizyildan bugiine kalan hatir1 sayilir
bir miras fakat etkisi ve izlenme sekli degismektedir (Atikkan ve Tung, 2011: 193).
Gliniimiizde dijital ortamlarin sundugu firsatlarin farkinda olan gazeteciler, bu mecrada
daha o6zgiir bir sekilde habercilik yaptiklarini diisiinmektedir. Ozellikle YouTube,
televizyon haberciligine alternatif bir alana donlismektedir. Gazeteci Cengiz Er, yeni olan
bu alani soyle anlatmaktadir:
YouTube gazeteciligi, suanda televizyon haberciligini etkileyecek asamaya gelmedi ama o
asamaya dogru gidiyor. Cok uzun bir vade gdrmiiyorum. Yani televizyon gazeteciligini
baskilayacaktir. Giivenilir ve iyi yetismis gazeteciler YouTube’da ¢ogaldikca televizyon
haberciligine de bir alternatif mecra olusacaktir. Ciinkii burada gazeteciler daha rahat ve 6zgiir.
Televizyonda kendinizi daha sinirliyorsunuz ve televizyon gazetecilerinin de kalibrasyonu ¢ok
diistii. Isinin ehli olan gazeteciler o alandan kagmaya basladilar. Aliskanliklar da degisti.
Gazeteciler de her giin mesaiye gidip genel yaymn yonetmenlerinin agiz kokusun ¢ekmek
istemiyorlar. Milyon dolarlar verseniz suanda gidip bir televizyon kanalinda ¢aligmak istemem.
Ciinkii kendime bir alan olusturdum ve kimseye hesap vermeden igimi yapiyorum. Politik bir
angajmaniniz yoksa dogru bildiginizi yapip para da kazanabilirsiniz. (Cengiz Er, kisisel
goriisme, 18 Subat 2021)
YouTube’1n televizyon haberciligi i¢in bir alternatif haline geldigini ifade etmek erken olsa
da bu dijital mecranin televizyon habercilik pratiklerini etkileyip doniistiirdiigii
sOylenebilir. Zira 20 yil 6nce insanlar televizyonlarinin basina oturdugunda Mehmet Ali
Birand, Ali Kirca, Reha Muhtar ve Ugur Diindar’in aksam ana haber biiltenlerinde hangi
haberleri vereceklerini ve neler sdyleyeceklerini merak ediyordu. Ancak internetin
yayginlagmasi ve ucuzlamasi, mobil cihazlarin gelisimi ve sosyal medya kullaniminin artisi
ana haber biilten anlayis ve mantigin1 ortadan kaldirdi. Gazete ve televizyon kanallari,
maliyetlerini diisiirmek icin tasrada yerel muhabir ¢alistirmaktan vazgecti. Ciinkii artik
sahada elindeki akilli cep telefonu ile olaylar1 ¢ekip medya kuruluslarina gonderen
vatandas gazeteci vardi. Haberin sadece liretim sekli degismedi ayn1 zamanda tiiketim
aliskanliklar1 da degisti. Siirekli tekrara diisen televizyon kanallarina alternatif olabilecek
sosyal medyanm kullanimi1 yayginlasti. Ozellikle iyi gazeteciler YouTube gibi dijital
ortamlara kaydi. Zira zamanin ruhu bunu gerektirmektedir.

2019’da Cin’de baslayip biitiin diinyay: etkisi altina alan Covid-19 salgini, dijital ortamlara
olan ilgiyi artirdi. Hastaligin yayilmamasi i¢in en onemli tedbirlerden biri de kalabalik
ortamlardan uzak durmak ve sosyal mesafeyi korumakti. Bu tedbirler dogrultusunda
yayincilik faaliyetlerini slirdiirmek zorunda kalan medya organlarinin imdadma dijital
ortamlar yetisti. Televizyonlardaki tartisma programlarina konuklar evden goriintiilii
baglandi, muhabirler mobil uygulamalar sayesinde haber kaynaklarina ulasti. Evlerinden
cikamayan insanlar daha ¢ok televizyon izlemeye ve daha ¢ok sosyal medyaya yonelmeye
basladi. Ozellikle Covid-19 hakkindaki bilgi ve uzman gériisleri, sosyal medya araclarinda
en ¢ok takip edilen ve merak edilen konular oldu. Cok sayida gazeteci, bu siiregte YouTube
kanallar1 tizerinden takipcilerine ulasarak pandemiye dair igerikler tiretti. Karar TV nin
YouTube kanal1 aslinda 2016°da kurulmasina ragmen esas sigramasini pandemi siirecinde
yasadi. Daha once Karar gazetesinin sadece videolarinin yiiklendigi bir mecra iken
pandemi ile birlikte gazetecilerin canli programlar yaptigi, konuk aldiklar bir televizyona
doniistii. Kanalda program yapan Yildiray Ogur, bu deneyimi sdyle aktarmaktadir:
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Pandemide evde oturan hazir bir izleyici kitlesi var. Biz Karar TV YouTube’u zoomdan

yaptigimiz canli yayinlarla aktif hale getirdik. Siyasi liderleri agirlamaya bagladik. Bir anda

onemli bir mecra haline geldi. Ilk yayinlar1 evlerimizden yapiyorduk. Ama suanda stiidyosu

olan ve 35 bin takipgisi olan 6nemli bir mecra oldu. Yotube artik bir kanal segenegi haline

geldi. Ozellikle yeni nesil, daha fazla YouTube izliyor. Ana akim televizyonlarin yayinlari bile

YouTube’da izleniyor. Ozellikle Y ve Z kusag1 agisindan televizyon artik ¢ok demode bir alet.

Bu kusaklar televizyon izlemiyor. Televizyonlar tek sesli oldular ve insanlar sogudu

televizyondan. Bilgisayardan isini yapan bir taraftan da ¢ok rahat bir sekilde YouTube gibi

dijital platformlar1 izleyebiliyor. (Yildiray Ogur, kisisel goriisme, 18 Subat 2021)
Insanlarin televizyon haberciliginden artik ¢cok sikildigini diisiinen Oztiirk, YouTube’1n bir
alternatif oldugunu ve televizyon haberciligini doniistiirdiigiine dikkat cekmektedir. Ona
gore televizyon, gazete kadar radikal bir doniisiim i¢inde bulunmuyor. Zira gazetelerin
kagit baskiya son vermesi tarihi ve radikal bir karardir. Ancak televizyonlar yayinlarini
stirdiirmektedir. Haber kanallarinin gece yarilarina kadar bir moderator ve 3 konukla benzer
tartisma programlari ile habercilik yapmasi, televizyon haberciliginin bir sokun ve arayisin
icinde oldugunu gostermektedir. En nihayetinde televizyonlar, iceriklerini doniistiirmek
zorunda kalacaktir. Peki, haber kanallari bu déniisiimii nasil saglayacak? Oztiirk’e gore bu
doniisiim stireci bagladi ama nasil olacagi konusunda heniiz bir karar verilmis degil.

Sosyal medya ile uyumlu bir doniisim olabilir ancak. Yani sosyal medya kullanicilari,

televizyonu hayatlarmin neresine koyacaklar? Mesela pandemi doneminde televizyon

izlenmeleri artti. Pandemi olmasayd: televizyonlar bu kadar izlenmeyebilirdi. Yani

televizyonlar, YouTube, Facebook, instagram ve diger sosyal medya mecralariyla iliskili bir

mecraya doniisecek. Ama nasil bir sey olacagi konusunda heniiz bir karar verilmis degil. Ama

su bir gercek ki yayinladiklari programlart hemen YouTube’a yiikleme ihtiyaci duyuyorlar. Bir

televizyon kanalinda canli yayma ¢ikmistim. Dedim ki, sosyal medya etkilesiminiz ne kadar

zayif. Program esnasinda genellikle bize yazan ¢ok oluyor. Cevaplart su oldu; bizim canlt

yayinlarimiz izlenmez ama YouTube kanalimiz ¢ok izlenir. Biz bu programlar1 YouTube’a

icerik olsun diye ¢ekiyoruz aslinda. Bakin ¢ok &nemli bir sey bu. Yani milyon dolarlik

televizyon yatirimi izlenmiyor, O programin ¢ekimini YouTube’a yiiklediklerinde izleniyor.

Déniistim mesela bdyle bir sey olabilir. Sadece YouTube’a igerik tretmek icin televizyon
kanallarinin kuruldugunu diisiiniin. (Kemal Oztiirk, kisisel goriisme, 17 Subat 2021)

4.7. igerik Uretimi Agisinda YouTuber Gazeteciler

YouTuber gazetecilerin kanallarinda tirettikleri icerikler, genel itibariyle siyaset ve gilincel
gelismelerden olugmaktadir. Daha ¢ok giindemdeki konular1 yorumladiklar1 ve analiz
ettikleri videolar ya da canli yaymlar, YouTuberlarin gazetecilik pratikleri olarak kargimiza
cikmaktadir. Ozellikle geleneksel ana akim medyada kendilerine yer bulamadiklarini
diistinen muhalefet liderleri, giindeme iliskin degerlendirmeleri yapmak i¢in ¢ok izlenen ve
taninmis gazetecilerin kanallariin canli yayinlarini tercih etmektedir.

Siyasi liderlerle roportaj yapmak, YouTuber gazetecilerin kanallarina igerik iiretmek i¢in
kullandiklar1 en etkili yontem olarak dikkat ¢ekmektedir. En nihayetinde onlarin amaci,
kanallarina daha fazla abone ¢ekmek ve ¢ok izlenmek. Bu yontemi en iyi kullanan isimlerin
basinda gazeteci Kemal Oztiirk gelmektedir. 23 bin abonesi olan usta gazeteci simdiye
kadar Biilent Aring, Ahmet Davutoglu, Ali Babacan, Temel Karamollaoglu, Fatih Erbakan,
Ertugrul Ozkok, Mehmet Gérmez, Recep Akdag gibi énemli isim ve siyasi liderleri
kanalinda konuk etti. Ozellikle Aring ile yaptigi roportaj hem ¢ok izlendi hem de
Tiirkiye’de iki hafta boyunca konusuldu. Geleneksel medyada da haber olarak verilen

Aring roportaji, Cumhurbagkaninin bile cevap vermek durumunda kaldigi giiclii bir
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giindem olusturdu. Oztiirk’e gore geleneksel medyada iiretilen igerikler, milyon dolarlik
yatirim yapmadan artik YouTube gibi dijital ortamlarda da tiretilebilmektedir.
Yani birka¢g bin abonesi olan bir YouTube kanali, milyon dolarlik televizyon kanallarinin
yaptigindan daha giiclii bir giindem olusturabilir. Bu dijital devrimin ne kadar etkileyici bir sey
oldugunu gostermesi acisindan ¢ok hayati bir Ornektir. Yani ben tek bagima YouTube
kanalinda gazetecilik yapan birisi olarak hi¢ de dyle milyon dolarlar harcamadan Tiirkiye’ nin
giindemini etkileyebilirim. Iste dijital devrim bana bu firsat1 veriyor. Bundan 20 yil énce
cebimde bir milyon dolarim olsa bile medyada etkin olamazdim. Simdi hi¢ param olmadan bir
medya kurulusuna sahip olabilirim. Youtube kanali agarim. Web sayfasi acarim, Instagram ve
diger sosyal medya hesaplarini kurarim. Radyo, televizyon, gazete yayini, fotograf yayi yani
her sey yapabilirim. Bu medya tarihinin ¢ok 6nemli bir evresidir.(Kemal Oztiirk, kisisel
goriisme, 17 Subat 2021)
Oztiirk, siyasi liderlerle roportaj yaymlar1 disinda, her Sali ve Persembe giinleri saat
11:00’de ‘Goriintiilii Makale’ isimli canli programlar yapmaktadir. Saglik, Giivenlik, Tarih
ve glincel gelismelere iliskin uzman isimleri de zaman zaman konuk etmektedir. Biitiin bu
icerikler hazirlanirken ona bir asistan1 yardimci olmaktadir. Asistant hem canli

programlarini ¢cekmekte hem de kayit yayinlarinin kurgusunu yapmaktadir.

Siyasi liderleri YouTube kanalina konuk alan diger bir isim Adem Ozkése, kiiltiir, sanat ve
felsefe konularinda da igerik iiretmektedir. Ozkdse nin kanalinin giindemine aldig1 diger
bir konu ise Tiirkiye’de farkli kesimlerde haksizliga ugradigini diisiindiigli magdur
insanlar. Ozellikle Cin zulmiinden kagan magdur Uygur Tiirklerini canli yaymnlarda konuk
etmektedir. Ozkdse, evinin bir odasmm stiidyoya cevirmis. Siyasi liderleri canli yaym
programlarina alirken, diger yayinlarini kayit program olarak kanalina yiiklemektedir.
Ozkose’ye gore hem geleneksel medyada hem de dijital medyada iyi ve kaliteli icerik
iiretimi agisindan ciddi sorunlar yaganmaktadir.

Glig sarap gibi sarhos ediyor. Giicii eline geciren kendi medyasint olusturmaya ¢aligiyor. Bu

gecmiste de boyle oldu, bugiin de bdyle. Ama gecmiste arastirmaci gazetecilik cok ¢cok daha

iyiydi. Gazetecilik meslegine ilgi duymamizi saglayan ¢ok iyi arastirmaci gazeteciler vardi.

Cok iyi haber ve dosyalar okurduk. Ama bugiin dijital ortam 6zellikle muhabirleri 6yle bir hale

soktu ki giinliik basin toplantilarini bile takip etmeye gelen muhabirler fotograf veya goriintiiyii

¢ekmiyor, arkadasindan aliyor. Toplumu heyecanlandiran, gﬁndqm degistiren eskisi gibi bir

aragtirmaci gazetecilik kalmadi. Liyakat onemsenmiyor. (Adem Ozkése, kisisel goriisme, 12

Subat 2021)
YouTube, televizyon haberciligine alternatif bir mecra gibi goriinse de igerik iiretimi, haber
cesitliligi ve teknik agidan heniiz bu rekabetin ¢ok gerisinde durmaktadir. Nihayetinde
televizyon kanallari; muhabir, kameraman, kurgucu, reji ekibi, yOnetmen, yapimci,
grafiker, spiker, haber miidiirii ve yonetimi ile kurumsal bir yapida igerik iiretmektedir.
Siyasetten sanata, spordan sagliga, diplomasiden giivenlik konularina kadar ¢ok genis
yelpazedeki haber ¢esitliligi ile 24 saat haber iiretilen ve izleyiciye aktarilan milyon dolarlik
bir yatirimi gerektirmektedir. Ancak YouTube’da biitiin igerikler, tek bir gazeteci ya da cok
siurli sayida bir ekip tarafindan hazirlanmaktadir. Dolayisiyla editoryal anlamda zayif,
igerik bakimindan daha smirhidir. Igerikler daha ¢ok sokak rdportaji, siyasi liderlerle canli
yayin, giindeme iliskin yorum ve analizlerden olusmaktadir. Youtuber gazetecilerin kisisel
haber kanallari, televizyon haberciligindeki metin, seslendirme, anons, goriintii, efekt,
grafik gibi unsurlarla kurgulanan haber ve igeriklerden yoksundur. Bu anlamda
bakildiginda SuperHaber ve Karar TV YouTube kanallari, butik bir haber televizyon kanali
gibi daha zengin igerik Ttreten dijital ortamlar olarak dikkat ¢ekmektedir. Zaten
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SuperHaber, bir televizyon kanali projesi olarak baslamis, ancak daha sonra bir web sitesi
ve dijital YouTube kanalina doniismiistiir. Tecriibeli gazeteci Cengiz Er tarafindan 2015°te
kurulan kanalda igerikler, genis bir ekip tarafinda hazirlanmaktadir.

Kanalda Mete Yarar ve Nedim Sener ‘Memleket Askina’ adli programi, Metehan Demir
ve Barig Ozkan ‘Gilindem’ isimli programi hazirlayip sunmaktadir. Yine ‘Haberin Olsun’
programi Barig Ozkan, ‘Konusulamayanlar’ programi Prof. Dr. Metin Hiilagii tarafindan
sunulmaktadir. Ayrica gazeteci Hiilya Okur ve Mevliit Yiiksel, siyasi ve ¢esitli alanlardaki
uzman isimlerle roportajlar yapmaktadir. Zeynep Er ise iinlii isimlerin portrelerini anlattig
igerikler hazirlamaktadir. Kanalin Genel Koordinatorliinii Baris Ozkan, rdportaj
editorliglinii Hiillya Okur, muhabirligini Zeynep Gizem Er ve kameramanlhigini ise Ugur
Karaca yapmaktadir. Genis bir ekiple ¢alisan SuperHaber YouTube kanali, bugiine kadar
takipeileri i¢in 984 igerik liretmistir. YouTube’da cok igerik iiretmek degil kaliteli i¢erik
tiretmek Onem arz etmektedir. Er, kaliteli icerik iiretenlerin dijital gazetecilik yariginda
daha 6nde oldugunu savunmaktadir.

Habercilik asla bitmeyecek hatta 6nemi giderek artacak. Dogru ve iyi igerik iiretenler her

zaman kazanacak. Bu mecralara baktiginizda kaliteli i¢erik hazirlayan ve kendini iyi yetistiren

gazeteciler farklihiim fark ettiriyor. Bunu takipgi sayisindan, etkilesimden gorebiliyorsunuz.

Ciineyt Ozdemir bir 6rnektir. Urettigi bir igerik ve ya videoyu binlerce kisi izliyor. Geleneksel

gazetecilikte bir giiven saglayan, dijital ortama gegtiginde de bir kitleye sahip oluyor. (Cengiz

Er, kisisel goriisme, 18 Subat 2021)
Icerikleri ile butik bir televizyon kanal1 olarak yayin yapan bir diger YouTube kanali olan
Karar TV, esas ¢ikigini pandemi doneminde yapmuistir. 2020’ nin baginda aktif hale getirilen
kanalin 35 bin abonesi bulunmakta ve simdiye kadar yaklasik 1400 igerik tretilmistir.
Kanal ilk donemlerinde sadece video igeriklerinden olugmaktaydi. Karar gazetesi
tarafindan hazirlanan videolar, YouTube kanalina yiiklenerek kullanicilara sunulmaktaydi.
Ancak Covid-19 salginin basladigi 2020°de kanal aktif hale getirilerek Ahmet Taggetiren,
Mehmet Ocaktan, Mustafa Karaalioglu, Yildaray Ogur, Elif Cakir, Akif Beki gibi
gazetecilerin siyasi giindeme iliskin canli yaymlar iirettigi bir mecraya doniistiiriildii. ilk
yayinlara bu gazeteciler evlerinden baglanirken suanda kanala ait bir stiidyoda yaym ve
igerikler iiretilmektedir.

4.8. YouTuber Gazetecilerin Gelir Modelleri

Geleneksel medya organlarinda ¢alisan gazeteciler, kurumsal bir yap1 iginde meslegini icra
ederek yaptiklar1 isin kargiligini almaktadir. Gazete, ajans ve televizyonlarda galisan
muhabir, editdr, kameraman ya da kose yazarlari her ay yaptiklar gazetecilik faaliyetleri
karsiliginda iicret almaktadir. Ancak YouTuber gazeteciler, meslegini icra ederken
ekonomik agidan ¢ok rahat degildir. Zira, habercilik yaptiklari mecra, kurumsal bir medya
kurulusu degil, herkese ait ve herkesin kisisel kanalinda igerik iiretebildigi ortak dijital
medyadir. Peki, YouTuber gazeteciler, nasil para kazanmaktadir? Bu dijital ortamda
haberciligin ekonomik karsiligini alabilmekte midir? Bagka bir ifade ile yeteri kadar gelir
elde edebilmekte midir? Belki de asil soru su; bu dijital ortamda bagimsiz ve 6zgiir bir
sekilde gazetecilik yaptiklarini sdyleyen YouTuberler, ekonomik agidan kime nasil bagiml
bir hale gelmektedir?
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YouTuber gazeteciler, genellikle farkli gelir modelleri ile bu dijital ortamdan para
kazanabilmektedir. Bu modellerden ilki ve en énemlisi YouTube Is Ortagi Programi’dur.
Bu programa gore her igerik iireticisi bir ‘ortak’ olarak tanimlanmaktadir. Sirketin 2018°de
giincelledigi ve hala yiirlirliikte olan politikasina gore, kullanicilarin para kazanmaya
baslamalar1 i¢in kanallarindaki videolarin son bir yil i¢inde 4000 bin saat izlenmis olmast
ve en az 1000 abone edinmis olmasi on sart1 ile reklam geliri elde edebilmektedir.
(https://support.google.com/youtube/) Aslinda sirket, YouTuberlarin gelir elde etmesini
stirekli zorlagtirmaktadir. Zira 2017°de videosu 10.000 defa goriintiilenen kullanic1 gelir
elde edebilirken, 2018’de 4 bin saat izlenme sart1 olarak degistirildi. Nihayetinde,
YouTube’in sermaye iligkilerine dahil olan gazeteciler, sirkete para kazandiriken, ay
sonunda ne kadar gelir elde edeceklerini bilmemektedir. Her ne kadar sirket, kullanicilar
ile arasindaki iliskiyi is ortaklig: ile tanimlasa de aslinda hiyerarsiye dayali bir tahakkiim
iligkisi s6z konusudur. (Piger, 2020: 222) 2005°te kurulan YouTube, reklam gelirlerini ilk
kez 2019’da kamuoyu ile paylasarak, s6z konusu yilda 15 milyar dolar reklam geliri elde
ettigini  duyurmustu.  Sirketin  dicretli  gelirleri  bu  gelirin  disinda.(
https://www.brandingturkiye.com ) Ancak sirket YouTuberlara ne kadar iicret 6dedigini
bugiine kadar paylasmada.

YouTube, 6zellikle kaliteli igerik iireten kullanicilar1 6nemsemektedir. Bu kullanicilarin
kanallarin1 YouTube Premium denilen ve iicretli olan bir mecraya tasiyacak. Kanali bu
mecraya tasinacak olan gazetecilerden biri Oztiirk, YouTube tarafindan kendisine yapilan
ortaklig1 sdyle anlatmaktadir:
Youtube Premium diye bir sey ¢ikardi. Yani tcretli. Premium {icretli oldugu i¢in birazda
kaliteli igerik gerekiyor. Youtube’in Tiirkiye temsilcisi olan sirketlerden birisi beni arayip is
ortaklig1 yapmak istediklerini sdyledi. Ben de dedim ki, takip¢i sayim 10 bin civarinda, para
bile kazanamiyorum benimle ne isiniz olabilir ki? Bizim agimizdan dénemli olan {irettiginiz
igerikler. Ciinkii ¢Op icerik dedikleri, cocuk oyunu oynayan ve ya Enes Batur gibi igerik
iiretenlerin etki giicli sifir. Yani bir milyon kisi o videoyu izlediginde oraya verilen reklamin
etki giicii olugsmuyor. O yiizden YouTube icerigin zenginlestirilmesini istiyor. Bizim gibi
gazetecilerin irettiklerini bir siire sonra Youtube Premium’a tasiyacak, bize farkli bir ficret
ddeyecek. Oyun oynamak, gezmek, tozmak gibi kanallar da klasik YouTube’da kalacak.
(Kemal Oztiirk, kisisel goriisme, 17 Subat 2021)
Ikinci énemli gelir modeli olarak ise abonelerden toplanan bagis1 saymak miimkiin. Patreon
denilen bir uygulama ile kullanicilar, aylik abone iicreti 6deyerek YouTuberlarin
kanallarina abone olabilmekte ve videolarna daha erken erisim saglayabilmektedir. Burada
YouTuber tarafinda bir bagis linki belirlenerek kullanicilarla paylasiimaktadir. Aboneler
link tizerinden aylik bagis ya da abone {licretini ddemektedir. Tiirkiye’de ¢ok sayida
YouTuber gazeteci genellikle abonelerinde bagis toplamaktadir. Higbir geleneksel medya
kurulusunda ¢alismadigs i¢in diizenli bir geliri olmayan Ozkése, dijital ortamda meslegini
stirdlirmek i¢in abonelerinin destegini isteyecegini belirtmektedir.
Ben kanalimi reklama agmadim. Kitaplarim satiyor. Oradan ge¢iniyorum. Kanala destek olmak
isteyen takipgilerim var. Kabul etmedim dnce. Kamera almak isteyen var. Destek cagrisinda
bulunursam ciddi anlamda destek vermek isteyenler var. Kanalin devam etmesi i¢in bu ¢agriyi
yapmay1 distiniiyorum. Yola ¢ikarken gotiirebildigim kadar kendim gotireyim dedim. (Adem
Ozkose, kisisel goriisme, 12 Subat 2021)
YouTuberlarin, marka ve firmalarla yaptiklar1 reklam sézlesmeleri, tiglincii gelir modeli
olarak gosterilebilir. Ozellikle tanmmis YouTuberlar, farkli ve genis Kkitlelere
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ulasabildikleri i¢in markalarin 6zel alanina girmektedir. Firma ve markalar, liriinlerini genis
kitlelere ulastirmak i¢in YouTuberlar1 kullanmaktadir. Daha ¢ok makyaj, teknoloji, cocuk
ve oyun konularinda taninmis YoutUberlar, reklamdan ciddi bir gelir elde etmektedir.
Ancak bu durumun YouTuber gazeteciler i¢in de gegerli oldugunu séylemek heniiz ¢ok
erken. Zira, siyaset ve haber gibi ¢ok agir ve ciddi konularla ilgilenen gazetecilerin
YouTube kanallar1, markalar i¢in uzak durulmasi gereken bir alan olarak goriilmektedir.
Bu durum da onlar1 diger YouTuberlara karsi hem dezavantajli duruma diisiirmekte hem
de gelir kaynaklarini kisitlamaktadir. YouTuber gazetecilerin reklam almalar1 i¢in de belirli
bir diizeye gelmis olmalar1 gerekmektedir. igerik sayisi, abone sayisi, yorum ve begeni
sayisi, video goriintiilenme sayis1 gibi veriler belirlenen diizeylere ulastiginda ancak
kanallar reklam alabilmektedir. (Piser, 2020: 219)

Ogur’a gore, YouTube lizerinden gazetecilik yapanlarin reklamdan gelir etmeleri oldukca
zor gorinmektedir. Zira geleneksel medyadaki reklamlar, dijitale gore daha etkili
olmaktadir ve reklam gelirinin biiyilk ¢ogunlugunu hala ana akim medya almaktadir.
Bunun nedenlerini ise sdyle siralamaktadir:

Ana akimin ekonomisi hala ¢ok biiyiik. Dijitalin ekonomisi biiyiiyor ama editoryal anlamda
kalabaliklar tasiyacak noktada degil. YouTube da 6nemli paralar veriyor. 100 bin aboneyi
gegtikten sonra insanlar para kazanmaya basliyor. Para kazananlar daha fazla editor
bulunduruyor, daha giiglii igerik hazirliyorlar. Tek basina biri kanal agip ilging seyler
sOylemiyorsa ¢ok fazla ilgi de gérmez. Artik prodiiksiyon, emek ve editoryal destek gerekiyor.
O da kadro meselesi. Yani daha fazla insanla ¢aligmak zorundasiniz. Bunun da bir
ekonomisinin olmasi gerekiyor. Reklam ve sponsor konusunda tabi yine siyasi engeller var.
Kimse medyaya para vermek istemiyor. Ozellikle isadamlari, kontrol edemedikleri ve baslaria
bela olacak bir medyaya yatirim yapmak istemiyor ya da reklam vermiyor. Biz Karar TV’de
hi¢ reklam almiyoruz. Cilinkii vermiyorlar. (Yildiray Ogur, kisisel goriisme, 18 Subat 2021)

Aslinda Tirkiye’de reklam sektoriine bakildiginda geleneksel medyanin Pazar payimni
dijital medya mecralarina kaptirdig1 goriilmektedir. Radyo, dergi ve gazete gibi ana akim
medya araglarinin reklam yatirnmlarindaki pay1 her y1l diismektedir.

Tablo 8. Tiirkiye’de Medya ve Reklam Yatirimlari (2019-2020)

Mecra 2019 2020 Pazar Pay1 (%) Degisim (%)
(Milyon TL) (Milyon TL) (2019-2020)

Televizyon 4.068 5.005 36 23

Basin 578 418 3 -28

Acik Hava 831 703 5 -15

Radyo 327 295 2 -10

Sinema 95 28 0,2 -

Dijital 2.940 7.528 54 39

Toplam 8.839 13.976 100 24

Kaynak: Reklam Verenler Dernegi (2021)
http://www.rvd.org.tr/uploads/2021/04/medyayatirimlari_042020_rapor.pdf

Tablo 8’de goriildiigi gibi, Tiirkiye’de medya ve reklam yatirimlarinda dijital mecralar her
gecen giin pazar payini artirmaktadir. Ozellikle Covid-19 pandemi déneminde yatirimei ve
reklam verenler daha ¢ok dijital platform ve televizyona yonelmektedir. Pazar payimin
yarisini elinde bulunduran dijital mecralar, 2020°de % 39 bir biiylime ile 7 milyar 528
milyon TL’lik yatirim gerceklesmistir. Bu donemde dergi ve gazete gibi kagida basili
geleneksel mecralarda reklam yatirimlarin ciddi anlamda diisiise gectigi goriilmektedir.

107


http://www.rvd.org.tr/uploads/2021/04/medyayatirimlari_042020_rapor.pdf

4.9. YouTube Gazeteciligi Acisindan Sosyal Medya Yasasi

Sansiir, basin ve ifade 6zgiirliigl, gazeteciligin kurumsal bir yap1 olarak basladigi tarihten
giinimiize kadar medyada en ¢ok tartigilan konularin basinda yer almaktadir. Sosyal
medyanin ortaya ¢iktig1 ve yayginlagtigi 21. ylizyilin basinda da basin 6zgiirliigii ve sanstir
gibi konular yine giindeme gelerek en ¢ok konusulan meselelerden biri olarak dikkat
cekmektedir. Ozellikle YouTube, Twitter ve Facebook gibi sosyal aglarin bir haber
mecrasina doniismesi, devletlerin bu alanlardaki hukuki boslugu doldurarak yasal
diizenleme yapmalarina neden olmustur. Nihayetinde sosyal medya, sadece bilgi ve
enformasyonun tiretilip dagitildigr bir mecra degil ayn1 zamanda bireylerin hakaret ve
iftiraya maruz kaldig1 bir platform olarak da bir takim dezavantajlara sahiptir. Sahte
hesaplarla yayilan yalanlar, gercegi yansitmayan video goriintiileri habercilik agisindan bu
mecraya olan giiveni de diisiirmektedir.

Tiirkiye, bu yasal boslugu doldurmak, sosyal medya yayinlari ile olusan suglarla miicadele
etmek ve yaptirim uygulamak i¢in Temmuz 2020°de kamuoyunda ‘sosyal medya yasast’
olarak bilinen ‘Internet Ortaminda Yapilan Yayinlarm Diizenlenmesi ve Bu Yaymlar
Yoluyla Islenen suclarla Miicadele Edilmesi Hakkinda Kanunda Degisiklik Yapilmasina
Dair Kanun’u yiirlirliige soktu. Giinlerce medyada tartisilan kanun muhalefet partileri
tarafindan ‘sansiir yasasi’ olarak ilan edildi, bu yasa ile basin ve ifade Ozgiirliigline
kisitlama getirilecegini, 6zellikle dijital gazeteciligin sansiirlenecegini iddia etti. Kanun
kapsaminda giinliik erisimi 1 milyondan fazla olan yurt dis1 kaynakli sosyal ag saglayici,
Tiirkiye’de temsilci bulundurmak zorunda. Grafikte yer aldig: gibi temsilci bulundurmayan
sosyal ag saglayicisina 10 milyon TL para cezasi verilecek. Bu ytkiimliiliigii yerine
getirmeyen saglayictya 30 milyon TL’ye kadar idari para cezas1 verilecek, saglayicinin
internet trafigi bant genisligi de % 90’a kadar daraltilabilecek.

Sosyal ag saglayici, icerigin yayindan ¢ikarilmasi ve erisimin engellenmesi, 6zel hayatin
gizliligi nedeniyle icerige erisimin engellenmesini 6n goren kararlari uygulamak zorunda.
Aksi takdirde saglayiciya c¢esitli miktarlarda idari para cezasi verilecek. Erisim
Saglayicilar1 Birligi tarafindan ilgili icerik ve yer saglayicilar ile erisim saglayiciya
gonderilen icerigin ¢ikarilmasi veya erisimin engellenmesi karariin geregi en geg¢ 4 saat
icinde 1ilgili igerigin igerik ve yer saglayicilar ile erisim saglayict tarafindan yerine
getirilecek. Kisilik haklari ihlal edilenlerin talep etmesi durumunda hakim tarafindan,
bagvuranin adinin, ihlale konu internet adresleriyle iliskilendirilmemesine karar
verilebilecek. Kararda, Erisim Saglayicilar Birligi tarafindan hangi arama motorlarina
bildirim yapilacagi da yer alacak. (https://www.resmigazete.gov.tr)

Kanunun yiirtirliige girmesinden sonra sosyal medya aglar1 tek tek Tiirkiye’ye temsilci
atayacaklarmi duyurdu. YouTube Aralik 2020°de, Facebook ve Instagram Ocak 2021°de,
Twitter ise Mart 2021 tarihinde Tiirkiye’de temsilci bulunduracaklarini ilan etti.
(https://www.trthaber.com) Aslinda sosyal medya yasas1 yirirlige girmeden farkli
tarihlerde mahkeme kararlari ile YouTube erisime kapatildi. 6 Mart 2007°de Yunan 6grenci
Kostas Papafloratos tarafindan yiiklenen ve Mustafa Kemal Atatiirk’e hakaret igeren
videodan dolayi, istanbul 1. Sulh Ceza Mahkemesi karariyla YouTube erisime kapatildi.
Yine 17 Ocak 2008, 13 Mart 2008, 4 Haziran 2010, Kasim 2010, Mart 2014, Nisan 2015
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tarihlerinde farkli gerekgelerle siteye erisim mahkeme kararlariyla kapatildi. Sonunda
Temmuz 2020°de sosyal medya yasasi ¢ikarilarak dijital yayincilik yoluyla ortaya ¢ikan
suclara ¢esitli yaptinmlar getirildi. Heniliz yeni olan bu uygulamanin nasil bir pratige
doniisecegini simdiden 6ngdrmek oldukca zor gibi gériinmektedir. Baz1 gazeteciler, sosyal
medya mecralarina iligskin yasal diizenlemelerin zamanla yerine oturacagini diisiiniirken,
bazilar1 da bu yasayla birlikte sansiiriin daha da artacagindan endise etmektedir. Oztiirk,
hukuki bosluklarin zamanla doldurulacagini diisiinen gazetecilerden.

Televizyonculugun ortaya c¢ikist 1968. RTUK 90’larda kuruldu. Yani 30 yil sonra.

Gazeteciligin baslangic1 100 yili agkin oldu. Basin kanunlari, yaymn ilkeleri hala tam oturmus

degil. Sosyal medyay1 da boyle diisiineceksiniz. Heniiz yeni bir mecra. O yiizden kanunlari,

ilkeleri ve teknik alt yapilar1 heniiz oturmus degil. Bu zamanla olacak bir sey. (Kemal Oztiirk,

kisisel goriisme, 17 Subat 2021)
Oztiirk, YouTube, Twitter gibi sosyal medyada kisilik haklarmin korunmasma yénelik
ilging bir 6neride de bulunuyor.

Sosyal medyanin yayin ilke ve kurallarini diizenleyen bir kurum olabilir belki. Tiirkiye

Cumhuriyeti kimlik numarast olmadan kimse sosyal medya hesabi agamayacak mesela. O

zaman kimse hakaret edemez. Ederse ceza alacak. Devlet sosyal medyanin 6nemini ciddi bir

sekilde fark ettiginde bu hukuki bosluklar da giderilir. (Kemal Oztiirk, kisisel goriisme, 17

Subat 2021)
Gazeteci Ozkose’ye gore YouTube ve Twitter gibi dijital ortamlarda degil geleneksel
medyada da gazeteciligin kalitesi diisti. Bunun en Onemli nedenini ise sOyle
aciklamaktadir.

Ne yazik ki herkesin trolii var Tiirkiye’de. Cok saygi duydugum biirokratlarin bile kedi besler

gibi trol besledigini 6grenince ¢ok sasiriyorum. Muhaliflerin de trolii, devletin de trolii vardir.

Hayal kirikligi yasadim. Ciinkii milletin parast birilerine sahte hesaplar agtirarak onlarin

operasyonlari i¢in harcaniyor. Bu isleri yapan troller ¢ok iyi paralar kazaniyor. (Adem Ozkése,

kisisel goriisme, 12 Subat 2021)
Gazeteci Ogur’a gore ise siyasi iktidar, YouTube ve Twitter gibi sosyal mecralar1 kapatmak
istemiyor. Zira bunu biiylik maliyeti var. Temsilcilik ile ara bir yol bulundu. Ayrica dijital
medyay! hiikiimet de kullanmakta muhalefet de. Biitlin miting ve parti toplantilarim
YouTube ve diger sosyal mecralarda canli olarak vermekteler. Ogur, yasanin ¢ikmasina
ragmen heniiz sistemin oturmadigini savunuyor.

Dijitalde ¢ok daha fazla sansiir var aslinda. Yazili medyada tekzip miiessesesi var. Tekzip

yaymlatiyor ya da cevap hakki veriliyor. Dijitalde direk sansiir var. Direk link kaldiriliyor.

Mahkeme karart ile ok rahat yapiliyor. Mesela Suudi Arabistan’a yakin ¢ok sayida haber sitesi

erigsime kapatildi. Basvuran kisi giiglii ise hemen link kaldiriliyor. Ama daha sistem kurulmadi.

Bir kriz aninda o yasanin ne ise yaradigi ortaya ¢ikar. (Yildiray Ogur, kisisel goriisme, 18 Subat

2021)
YouTube ve diger sosyal medya mecralarinda en fazla hakarete maruz kalan gazetecilerden
biri oldugunu belirten Kaplan ise, kisilik haklarina yapilan hakaretlere iliskin ¢cok sayida
dava actigin1 ancak tatmin edici sonuglar alamadigini ifade etmektedir. Ona gore asil
sansiirii sosyal medya sirketleri yapmaktadir. ABD secimleri sirasinda baskan adayi
Danold Trump’in Twitter hesabi askiya alindi, Tiirkiye’de de 8 bine yakin hesap hiikiimetin
trolleri gerekgesi ile kapatildi. Bunun kabul edilemeyecegini savunan Kaplan, islam’a
yonelik hakaret igerikli yaymlarin ¢ok rahat bir sekilde sosyal medyada dolasimda
oldugunu ancak fikir ve diislince Ozgiirliigli baglaminda ‘escinsellik sapkinliktir’
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dediginizde hesabinizin askiya alindigini vurgulamaktadir. Benzer bir durumu yasayan
Ozkése, nasil sansiirlendigini soyle anlatmaktadir:
Bu platformlar da netice itibariyle bir takim insanlarin kontrolii altinda. Facebook sayfamda 95
bin, Instagram’da 55 bin takip¢im vardi. Misir’da idam edilen 3 kisinin fotografini paylastim.
‘Terdristlerin fotografim paylasti’n diye kapattilar o sayfalarimi. Oysa o gengler darbeci Sisi
yonetiminin idam ettigi genclerdi. (Adem Ozkdse, kisisel goriisme, 12 Subat 2021)
Sanstir, basin ve ifade hiirriyeti gibi konular, 20 yillik sosyal medya tarihi diistiniildiiglinde
aslinda biitiin diinyada tartismasi1 devam eden ve hala tam olarak taslarin yerli yerine
oturmadig1 bir alan olarak dikkat ¢ekmektedir. Oniimiizdeki siirete de bu konularmn hem
akademik ¢evrede hem de medyada ¢okca tartisilacagi goriilmektedir. Tiirkiye 6zelinde
bakildiginda ise sosyal medya yasasinin YouTuber gazetecileri ve dijital gazetecilik
pratiklerini nasil etkileyecegi heniiz belirsiz bir alan olarak durmaktadir. Ozellikle kriz
donemlerinde  YouTuber gazetecilerin kanallarinin  kisitlanip  kisitlanmayacagi
gazetecilerin en ¢ok merak ettigi konu olarak dikkat cekmektedir.

110



SONUC VE ONERILER

Gazetecilik, kurumsallasip kitlesellestigi 19. yilizyildan giiniimiize, iletisim, internet ve
mobil teknolojinin gelismesiyle siirekli yeni mecralar edinerek yeniden sekillenmektedir.
Yazi ve kagidin kesfi, Gutenberg’in matbaayi gelistirmesi, sanayi devrimi, telgraf, telefon,
radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglarnin icadi, geleneksel gazeteciligi degistiren
ve kitlesel hale getiren 6nemli gelismeler olarak bilinmektedir. 20. yiizyilin son ¢eyreginde
Once bilgisayar ardindan internetin yayginlasmasi ve etkin bir sekilde meslekte
kullanilmas1 ise bugiine kadar gelencksel gazetecilik pratiklerini doniistiiren en kokli
degisimler olarak kabul edilmektedir.

Diinyayi kiiresel bir kdye geviren internet ve buna entegre edilen mobil iletisim teknolojisi,
giinlik ve toplumsal hayatin yani sira gazetecilik pratiklerini de etkilemeye devam
etmektedir. 21. ylizyilin basinda haber igeriklerini internete tasiyan medya, bu sanal
ortamda her yeni c¢ikan teknoloji ve dijital mecrayr kullanmakta ve yeniden
bicimlenmektedir. Bu cercevede son 20 yildir geleneksel gazeteciligin bittigine iliskin
tartismalar bugilin de siirmektedir. Zira internet ile ortaya c¢ikan ve yeni medya olarak
adlandirilan dijital medya ve gazetecilik uygulamalari, haberin daha hizli, daha kolay ve
daha ucuz bir sekilde kitlelere ulasimini ve etkilesimi saglamaktadir. Bundan dolayi
diinyanin etkili gazeteleri ve Tirkiye’deki dnemli ulusal gazeteler, kagida baskiy: bir bir
sonlandirmakta, dijital ortamlara daha fazla yatirnm yapmakta, bu da yeni habercilik
tiirlerinin giiclenmesini ve yayginlagsmasini saglamaktadir. Bugiin gazete, radyo, ajans ve
televizyon gibi geleneksel medyanin kullandig1 yeni dijital habercilik mecralardan biri de
YouTube’dur. Sadece medya kuruluslar1 degil ayn1 zamanda meslegin gelecegini dijitalde
goren ve bunu fark eden taninmis gazeteciler, haberciligin yeni mecrasi olarak kabul edilen
YouTube gazeteciligine gegmektedir.

Tiirkiye’de son yillarda ¢ok sayida gazeteci, YouTube kanali acarak dijital habercilik
pratiklerini ger¢eklestirmektedir. Bunlar arasinda gelencksel medyadan tamamen koparak
sadece bu dijital ortamda meslegini siirdiirenler oldugu gibi ana akim medyada ¢alisan ama
aym1 zamanda dijital medyay1 kullanan haberciler de yer almaktadir. Ote yandan YouTube
ilk dénemde sadece siyasi iktidara muhalif, merkez medyadan koparilan ve issiz kalan
gazetecilerin alternatif bir medya mecras1 gibi goriinse de bu durumun degistigi
goriilmektedir. Zira bugiin, siyasi iktidara yakin ¢ok sayida isim de bu mecra iizerinden
gazetecilik yapmakta, bu dijital ortami1 ihmal edilmemesi gereken bir habercilik alani olarak

gormektedir.

Bu ¢alismada drneklem olarak Kemal Oztiirk, Hilal Kaplan, Yildiray Ogur, Cengiz Er ve
Adem Ozkose isimleri belirlenmistir. Bu kapsamda farkli tarihlerde telefon goriismeleri
gergeklestirilerek neden YouTube mecrasina gectikleri, nasil igerik iirettikleri, bu dijital
platformda gazetecilik pratiklerinin nasil doniistiigli, gelir modelleri, yasal diizenlemeye
iliskin sorunlar1 ve dijital gazeteciligin gelecegi ile ilgili genel ¢erceve ortaya konulmustur.
Orneklemde yer alan gazetecilerin bazilar1 geleneksel medyada calismaya devam
etmektedir. Kemal Oztiirk Habertiirk’te, Hilal Kaplan Sabah’ta, Yildiray Ogur ise Karar
gazetesinde yazmaktadir. Cengiz Er ve Adem Ozkose ise sadece kurduklart YouTube
kanali ve diger dijital mecralarda gazeteciligi siirdiirmektedir. Bu isimlerden bazilari siyasi
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iktidar1 desteklerken bazilar1 da medyaya baski konusu basta olmak {izere bir¢cok alanda
elestirmektedir. Orneklemde yer alan biitiin gazetecilerin yillarca geleneksel medya
organlarinda muhabirlik, editorlilk, haber miidirliigii, haber koordinatorliigii, kose
yazarligi, program yapimciligi ve sunuculugu, genel yayin yonetmenligi gibi ¢cok farkll
pozisyonlarda yer aldiklar1 goriilmektedir.

YouTube iizerinden dijital habercilige baslama tarihleri, gazeteciler i¢in degisim
gostermektedir. Bu ¢ergevede geleneksel medyayi terk edip dijital ortamlarda gazetecilige
baslayan ilk isim Cengiz Er (2015) olmustur. Diger isimler ise farkli tarihlerde katilim
gostermekte, 6rneklem iginde en son bu alana giris yapan isim Hilal Kaplan (2020)
olmaktadir. Bu durum hazirladiklar igeriklerin sayisini etkilemekte, izlenme orami ve
abone sayilarini farklilagtirmaktadir. Bu ¢alismanin yapildigi tarih itibariyle Cengiz Er’in
kurucusu oldugu SuperHaber (984) ve Yildiray Ogur’un program yaptig1 Karar TV (1344)
en ¢ok igerik iireten YouTube kanallar1 olarak dikkat cekmektedir. Az sayida bir ekiple
calisarak butik bir televizyon yapilanmasma sahip olmalari ve daha erken tarihlerde
kurulmalari, abone sayisi, izlenme orani ve igerik zenginligi konusunda diger isimlere gore
daha 6nde olmalarini saglamaktadir. Ancak gazetecilerin basarili olmalar1 sadece ¢ok igerik
tiretmeleri ile iliskilendirilemez. Cok fazla abone, ¢ok izlenme ve kaliteli icerik iiretmeyi
amaglayan YouTuber gazeteciler, Instagram, Facebook ve Twitter gibi diger sosyal medya
mecralarini da aktif bir sekilde kullanmaktadir. YouTube’da hazirladiklari igerikleri diger
sosyal medya hesaplarinda paylasmaktadir.

Ormeklemdeki gazetecilerin neden YouTube kanal1 actiklar1 ve mesleklerini neden boyle
dijital bir ortamda siirdiirme karar1 aldiklar ele alindiginda, iki farklit motivasyonun var
oldugu goriilmektedir. Bunlardan ilki, gazeteciligin geleceginin dijital ortamlarda oldugu,
kagida basili medya anlayisinin arttk miadini doldurdugu goriisiidiir. Bu gorisi
orneklemdeki biitiin isimler desteklemektedir. Ekonomik krizler, k&git ve personel
maliyeti, sosyal medyanin yayginlagmasi, haberin liretim ve tiiketiminin dijitallesmesi,
reklam geliri ve tirajlarin diismesi gibi farkli nedenlerle diinyada Independent (2016),
Tiirkiye’de Habertiirk (2018), Vatan (2018), Radikal (2014), Star (2019) ve Giines (2019)
gazetelerinin kagit baskiyr durdurmalari, bu goriisii destekleyen gelismeler olarak ifade
edilebilir.

Medyaya olan baski nedeniyle gazetecilerin ana akim medyada is bulamadiklar1 ve bundan
dolayr da YouTube gibi sosyal medya mecralarimi kullandiklar1 goriisii ise ikinci
motivasyon olarak dikkat cekmektedir. Orneklemdeki isimlerden Yildiray Ogur ve Adem
Ozkose ikinci goriisii desteklemektedir. Ozkdse, yillarca Akit, Hilal TV, Gercek Hayat ve
TRT Tiirk’de ¢alistigimmi ancak siyasi iktidar1 son yillarda hak ve adalet konularinda
elestirdigi i¢in isine son verildigini, ana akim medyada is bulamadigi i¢in YouTube kanali
acarak sesini duyurmaya ve fikirlerini séylemeye devam ettigini ifade etmektedir. Benzer
diisiinceleri savunan Yildiray Ogur ise medya iizerinde sert bir devlet baskisi donemi
yasandigini, merkez medyada issiz kalan gazetecilerin YouTube gibi platformlara
yoneldigini belirtmektedir. Kemal Oztiirk ise her iki motivasyon ve goriisiin de dogru
oldugunu yani hem medyadaki dijital doniistimden dolay1 YouTube kanali a¢tigin1 hem de
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son calistig1 Yeni Safak gazetesinde fikirsel ayrilik yasadigi i¢in bu gazetede yazmayi
biraktigini, 6zgiir bir sekilde sesini duyurmak i¢in dijital ortama tasindigini séylemektedir.

Gerek gazetelerin Omriinii tamamlayarak dijital ortamlara taginmasi, gerekse medya baskisi
yiiziinden ¢ok sayida gazetecinin issiz kalmasi, YouTube gibi dijital ortamlarin bir haber
mecrasina donmesini hizlandirmaktadir. Ancak her issiz kalan gazetecinin YouTube kanali
acarak dijital habercilik pratigine gectigini sdylenemez. Zira Orneklemdeki isimlere
bakildiginda hepsinin geleneksel medyanin tanman yiizii olduklari, ciddi bir mesleki
tecriibe edindikleri, toplumun farkli kesimlerine hitap ettikleri ve bu kesimler tarafindan
her mecrada takip edildikleri goriilmektedir. Dolayisiyla YouTube’u bir haber mecrasi
olarak kullanan isimlerin daha ¢ok toplum tarafindan taninan ve bilinen gazeteciler oldugu
goriilmektedir. Bu cercevede Youtuber gazetecilerin sayisinin her gecen giin arttigi, kaliteli
igerikleri ile bu dijital ortamda basar1 saglayan isimlerin, diger gazetecileri de tesvik ederek
zamanla bu mecraya yoneltecegi ongoriilmektedir.

Orneklemdeki isimlerin icerikleri ve yaymlarina bakildiginda gazetecilerin YouTube
tizerinden yaptiklar1 haber yaymlariin degisik igeriklerde oldugu, farkli izlenme, abone ve
etkilesim sayilarina ulastigi goriilmektedir. Ancak bu calismada bir karsilastirma
yapilmamaktadir. Ciinkii saglikli bir karsilastirma yapilmasi icin iirettikleri igeriklerin
sadece YouTube degil diger sosyal medya mecralarindaki verilerine de ulasmak gerektigi
diisiiniilmektedir. Ayrica canli yayin sirasinda ve ya sonrasinda izlenme ve goriintiileme
orani tespit edilebilirken, bu yaymlarin farkli kullanicilar tarafindan hangi sosyal medya
mecralarinda paylasildigi ve bu mecralarda ne kadar goriintiilendigi bilinmemektedir.
Bundan dolay saglikli verilerin elde edilebilecegi bir etkilesimi tespit etmek oldukga zor
goriinmektedir. Ote yandan ¢ekim mekani olarak 4 ismin ev ve dis mekanlari kullandiklar
Yildiray Ogur’un ise Karar TV’nin YouTube kanalina ait stiidyoda programlar yaptigi
goriilmektedir. Kemal Oztiirk, Hilal Kaplan ve Adem Ozkdse, ¢ekimler igin profesyonel
bir kameramandan destek alirken, Cengiz Er’in kurucusu oldugu SuperHaber ve Yildiray
Ogur’un program yaptigi Karar TV’nin YouTube kanallarinda kameraman, montaj
gorevlisi ve editdrden olusan siirli sayida bir yayin ekibi ¢aligmaktadir.

YouTuber gazetecilerin hazirladiklar1 igerikler ele alindiginda, yaymnlarinin tema olarak
siyaset, gindem, egitim, saglik, adalet, kiiltiir ve gezi gibi ¢ok genis bir yelpazeye yayildigi
goriilmektedir. Siyasi liderlerle roportaj yapmak, YouTuber gazetecilerin kanallarina igerik
iiretmek icin kullandiklar1 en etkili yontem olarak dikkat cekmektedir. Bu ¢cercevede Kemal
Oztiirk, Yildiray Ogur ve Adem Ozkdse’nin dzellikle muhalefet parti liderleri ve siyasetin
onemli aktorleri ile yaptiklart yaymnlar hem geleneksel hem de sosyal medyada giiclii bir
giindem olusturmaktadir. Kemal Oztiirk’{in eski TBMM Baskan1 Biilent Aring ile yaptig1
roportajin 15 giin boyunca geleneksel medya mecralarinda konusulmasi, milyon dolarlik
televizyon kanallarina yatirim yapmadan sadece YouTube iizerinden iiretilen igeriklerin
giiclii bir giindem olusturulabilecegini gostermektedir. Dijital medyanin bu etkin giiciini
fark eden gazeteciler de igerik iiretimi konusunda daha ¢ok giindemi degerlendiren siyasi
aktorlerle yaptiklari ¢evrimigi ve ¢evrimdisi yayinlara yer vermektedir. Bunun disinda daha
cok giindemi degerlendirdikleri yorum ve analize dayali yaym ve igerikler 6n plana
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cikmaktadir. Bu yaymlarmi ya tek baslarma ya da uzman bir konuk alarak
gergeklestirmektedir.

Haber ve yayin iiretimi konusunda 6rneklemdeki diger isimlerden ayrilan ve daha zengin
ve farkli icerik tiretenin Cengiz Er ve Yildiray Ogur oldugu goriilmektedir. Bunun temel
nedeni ¢aligtiklart ve ya sahip olduklar1 YouTube kanallarinin butik bir haber televizyon
kanalina doniismesidir. Hem Karar TV hem de SuperHaber’in YouTube kanallarinda
kameraman, muhabir, sunucu ve editorlerden olusan sinirlt sayidaki ekip, igerikleri de
zenginlestirmekte ve farklilagtirmaktadir. Her ikisinde ¢evrimigi ve ¢evrim dis1 konuklu
yaymlar yapilabilmekte, Metehan Demir, Nedim Sener, Mete Yarar, Baris Ozkan gibi
isimler SuperHaber’de, Mehmet Ocaktan, Mustafa Karaalioglu, Elif Cakir, Akif Beki,
Ahmet Taggetiren gibi taninmis gazeteciler de Karar TV YouTube kanalinda igerikler
tiretmektedir. Ayrica televizyon haberciliginde oldugu gibi 6zel dosya haberler ve giindeme
iligkin video haberler de bu iki mecrada yayimlanmaktadir. Bu durum YouTube’in
televizyon haberciligine bir alternatif oldugu goriisiinii gliglendirmektedir.

YouTuber gazetecilerin habercilik anlaminda kaliteli igerik iiretmeleri, izlenme ve
goriintlilenme oranlarmin her gecen gilin artmasi, bu ortami televizyon haberciligine
alternatif bir mecraya doniistiirmektedir. Zaten bunun farkinda olan televizyon kanallari,
yayin ve igeriklerini resmi YouTube kanallar1 iizerinden de yayimlamakta ve sadece
YouTube kanallart igin 6zel igerikler iiretmektedir. Bu ¢ercevede diisiiniildiigiinde bugiin
geleneksel anlamda haber yayini yapan televizyon kanallarinin, 6niimiizdeki siirecte sadece
YouTube kanallarina igerik iireten dijital bir mecraya doniismesi ¢ok da uzak olmayan bir
ihtimal olarak degerlendirilmektedir. Diger taraftan YouTube un televizyon kanallarindaki
kurumsal yapidan yoksun olmasi, bir kisi ya da ¢ok sinirli sayida bir ekip tarafindan
iceriklerin tiretilmesi, yayin gesitligi ve editoryal agidan zayif olmasi ve reklam gelirinin
heniiz istenilen diizeyde olmamasi gibi nedenler, YouTube gazeteciliginin en 6nemli
dezavantajlar olarak goriilmektedir.

Genel olarak YouTuberlarin gelir modelleri ele alindiginda, abone sayisi ve izlenme
oranina dayanan YouTube Is Ortakligi, markalarla yapilan reklam sozlesmeleri, abone
bagislarinin yapildig1 Patreon ve YouTube Katil gibi yontemlerin oldugu goriilmektedir.
Ancak Orneklemdeki biitlin isimler, bu yontemlerle heniiz istedikleri geliri elde
edememistir. Bunun temel nedeni, bu isimlerden cogunun hala geleneksel medya
mecralarinda calistiklari ve buradan gelir sagladiklart gercegidir. Kemal Oztiirk
(Habertiirk), Hilal Kaplan (Sabah) ve Yildiray Ogur (Sabah) farkli geleneksel mecralarda
calistiklar1 igin gelir elde etmekte, Adem Ozkdse ve Cengiz Er ise hicbir geleneksel
medyada gérev almamaktadir. Orneklemdeki isimlerden Kemal Oztiirk YouTube ile Is
Ortakligini kabul ederek YouTube Premium’a gececegini ama heniiz para kazanmaya
baslayamadigm ifade etmekte, Adem Ozkése ise higbir kurumda calismadigini, dijital
ortamda gazeteciligi siirdiirmek icin abonelerinden destek isteyecegini sdylemektedir. Bu
cergevede bakildiginda YouTube’1in, gazetecilerin ekonomik olarak gelir elde edebildigi
bir mecraya heniiz tam olarak doniismedigi sdylenebilir. Gazetecilerin iceriklerden yeterli
diizeyde gelir edebilmeleri icin abone sayilarinin yiizbinleri bulmasi ve igeriklerin de
kaliteli olmasi ve izlenmesi gerekmektedir. Ancak Tiirkiye’de bunu basaran ¢ok az sayida
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gazeteci (Ciineyt Ozdemir) bulunmaktadir. Siyaset gibi agir ve ciddi konulara deginen
YouTuber gazetecilere marka ve firmalarin reklam vermeleri de olduk¢a zor
goriinmektedir. Oysa oyun, ¢ocuk, teknoloji, gezi, yemek tarifi gibi konular isleyen
YouTuberlar marka ve firmalarla yaptiklart reklam sozlesmelerinden ciddi gelir elde
etmektedir. Dezavantajli bir duruma diisen YouTuber gazetecilerin, para kazanabildikleri
ve sik kullandiklar1 gelir modeli olarak sadece abone bagislar1 kalmaktadir. Bu ¢ergevede
YouTuber gazetecileri, her ne kadar patronsuz gazetecilik yaptiklarini, 6zgiir bir sekilde ve
sansiirsiiz bir bicimde haberciligi siirdiirdiiklerini savunsalar da ekonomik anlamda
aboneleri ve bir ticari sirket olan YouTuba bagimli hale gelmektedir.

YouTube gazeteciliginin basin 6zgiirliigii ve sansiir boyutu ele alindiginda, 6rneklemdeki
isimlerin farkl diistindiikleri, dijital medya 6zgiirliigii ve sansiir konusunun heniiz yeni olan
bu mecrada tam anlamiyla oturmadigi goriilmektedir. Zira 15 yil gibi kisa bir gegmise sahip
olan sosyal medya mecralarina iliskin bir¢ok tilkede yasal ve hukuki bosluklarin yeni yeni
dolduruldugu bilinmektedir. Bu ¢ercevede Tiirkiye’'nin Temmuz 2020°de yiiriirliige
koydugu ve kamuoyunda sosyal medya yasasi olarak bilinen diizenlemenin bu mecradaki
haber yayinlarim1 ve gazetecilik pratiklerini nasil ve ne dlgiide etkileyecegi tam olarak
bilinmemektedir. Bu yasal diizenlemeden sonra Twitter, Facebook, Instagram gibi
YouTube da Tiirkiye’de temsilcilik agacagini ilan eden sosyal medya mecralarindan biri
olmustur. Yeni diizenlemedeki yaptirimlara ragmen hakaret, iftira, yalan ve asilsiz haberler
gibi kisilik haklarinin ¢okca ihlal edildigi bir platform olarak sosyal medyadaki bilgi
kirliligi ve manipiilasyonlarin, kolay kolay yok olmayacagi 6ngoriilmektedir. Hakarete en
fazla maruz kalan isimlerden biri olan Hilal Kaplan, ¢ok sayidaki kisiyi mahkemeye verdigi
halde bir sonu¢ alamadigim belirtirken bu durumu teyit etmektedir. Ozellikle fake hesaplar
olarak bilinen sahte hesaplarin nasil manipiilasyon yaparak birey ve toplumu
yonlendirdikleri diisiiniildiiglinde, bu sucglarla daha etkin miicadele etmek icin sadece
mahkeme karar1 ve ya YouTube’in miiracaat sonucu inisiyatifiyle erisimi engellemesi
¢oziim olmamaktadir. Zira sug¢ igerikli yayimnlar farkli sahte hesaplar {izerinden yine
paylasilmaktadir. Bu noktada sosyal medyanin yayin ilke ve kurallarimi diizenleyen bir
kurumun kurulabilecegini ve kimlik numarast olmadan kimsenin sosyal medya hesab1
acamayacagini ongoéren Kemal Oztiirk’iin teklifinin ¢dziime bir katki sunabilecegi
distiniilebilir.

Youtube igeriklerinin sansiirlenmesi ve erisime kapatilmasi konusunda orneklemdeki
gazetecilerden bazilari, geleneksel medyaya gore dijital medyada ¢ok daha fazla sansiiriin
oldugunu, mahkeme karari ile iceriklerin ¢ok rahat erisime kapatildigin1 savunmaktadir.
Bunu destekleyen Yildiray Ogur, Tiirkiye’de faaliyet gosteren Suudi Arabistan’a yakin ¢ok
sayida haber sitesinin erigsime kapatilmasini drnek olarak gostermektedir. Bunun aksini
savunan Hilal Kaplan ise asil sansiiriin ticari bir sirket olan sosyal medya mecralar
tarafindan yapildigini, ABD’nin 2020 baskanlik se¢imleri sirasinda Twitter’in adaylardan
Donald Trump’in hesabini askiya aldigini, Tiirkiye’de de 2020°de hiikiimete yakin 8 bin
hesabin kapatildigini hatirlatmaktadir. Benzer bir durumu yasayan Adem Ozkdse, Misir’da
darbeci Sisi yonetimi tarafindan idam edilen 3 gencin fotografini paylastig1 icin Facebook
ve Instagram hesaplarinin askiya alindigini belirtmektedir. YouTube agisindan
bakildiginda heniiz mahkeme karar1 ile ya da YouTube tarafinda erisim yasagi yasayan
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gazeteci bulunmamaktadir. Ancak farkli alanlarda igerik iireten YouTuberlarin, sirketin
topluluk kurallarimi ihlal ettigi gerekgesiyle video yliklemeleri yasaklandi. Bu yasagi
yasayan ve Tiirkiye’de en ¢ok abonesi bulunan Enes Batur’un, 5 yil dnce yayinladigi bir
icerikten dolay1 video yliklemesi askiya alind1. Siiphesiz, siyaset gibi agir ve ciddi konularla
ilgilenen gazetecilerin benzer durumlarla karsi karsiya kalma ihtimalleri ¢ok daha
yiiksektir.

Sonug olarak, patronsuz gazetecilik yaptigini, daha 6zgiir bir ortamda rahatca fikirlerini
dile getirdigini savunan YouTuber gazeteciler, ekonomik alanda bir sirket olan YouTube’a
ve kanal abonelerine bagimli hale gelmektedir. Bu sartlarda tirettikleri igerik ve yayimlarin
ne kadar 6zgiirliikk¢ii oldugu tartismaya agik bir alan olmaktadir. Sadece kendi diistincesine
ideolojik olarak yakin kesimleri ya da maddi bagis aldigi abonelerini tatmin etmek i¢in
icerik ve yayin hazirlayacaksa, boyle bir gazeteciligin objektif ve tarafsizligi da
sorgulanacak ve ortaya da sadece ideolojik gruplara hitap eden bir habercilik anlayisi
cikacaktir. Oysa internet ve mobil teknoloji, medyay1 bir taraftan kiiresellestirirken,
bireysel medya mecralarinin da dogmasini saglamistir. Bireysel bir medya penceresi olarak
YouTube, gazetecilere, lirettikleri igerik ve yayinlarin1 milyonlarca kullaniciya ulastirma
imkan1 vermektedir. Baska bir ifade ile milyon dolarlik kurumsal televizyon kanallarinin
yapamadig1 habercilik pratigini, YouTube, gazetecilere hi¢ para harcamadan vermektedir.
Mesleki tecriibelerine dayanarak kaliteli icerikler lireten gazeteciler, Tiirkiye’de geleneksel
ve sosyal medya mecralarinda giindem haline gelebilmektedir. Boylece hem popiiler hale
gelerek meslegini ve gazetecilikteki goriintirliigiinii siirdiirmekte hem de dijital medyadaki
basarist ile baska gazetecilere 6rnek olarak onlar1 tesvik ve motive etmektedir. Kendine
kalic1 ve hedef kitlesi i¢in alternatif bir medya olugmaya ¢alisan gazeteciler, bu pratikleri
ile YouTube gazeteciliginin gelisimine de katki sunmaktadir. Ancak su da unutulmamalidir
ki YouTube, diizenli ve siirekli icerik iiretmeyi gerektirmektedir. Bunu yapamayan gazeteci
kisa siirede unutulmakta, agtig1 o dijital kanal ise yok olmaktadir.
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EKLER

EK 1L
Gazeteci Kemal Oztiirk ile 17.02.2021 Tarihinde Yapilan Goriisme

Soru: Son yillarda neden ¢ok sayida gazeteci YouTube kanali agarak dijital gazetecilige gegiyor?

Cevap: Cok uzun bir zamandir diinyanin dijital gazetecilige gegtigini sdyliilyor ve yaziyorum. Bu dijital
devrim sadece medyada degil de yasantimizin biitiin alaninda egitimden sagliga iletisimden sosyal bilime
kadar her alanda var ve hayatimizi doniistiiriiyor. Sanayi devrimi gibi bir sey bu. Biz tam suan da ortasinday1z.
Bizim meslegimiz medya oldugu i¢in daha ¢ok odaklandigim alan da medya. Nasil etkilenecek bu dijital
devrimden? Bunun iizerine ¢alistyorum nerdeyse 7-8 yildir. Benim 6ngoriim, kagida basili gazetelerin artik
Omriinii tamamladigl. Bir giin bu gazeteleri sadece miizelerde gorecegiz. Dolayisiyla medya kendi icinde
kuvvetli bir doniisiime tabi olacaktir. Bu dijital devrimden dolayi. Dogal olarak bazi medya araglari, yok
olacak ve yeni medya araglari ortaya ¢ikacak ve yeni medya mecralar1 olusacak. Yeni platformlar olusacak.
Soru: Medya dijital alana kayarak varligin siirdiirecek. Siz neden Youtube kanali agma ihtiyaci duydunuz?
Cevap: Medya suanda bu doniisiimii yasiyor. Kendim niye agtim? Onu da ifade etmek isterim. Yeni Safak
gazetesinde yazarlik yaptigim siralarda gazetenin yayin politikalar: ile kendi kosemdeki fikirlerim ¢ok zit
fikirlerdi ve ¢ok aykirilik olusturuyordu. Dolayisiyla gazetede yazmay1 biraktim. Ama isin gergegi bu merkez
medya, geleneksel medya her yerde ayni sorun yasaniyordu. Yazarlarla gazete yonetimleri hep bu sorunlari
yasiyordu. Ben de hem bu dijital medyaya verdigim dnemi gostermek hem de 6zgiirce fikirlerimi sdylemek
ve diistincelerimi aktarmak i¢in bir YouTube kanali kurdum.

Soru: YouTube’un bir habercilik mecrasi olarak gazeteciler i¢in avantajlart nedir?Ne tiir igerikler
hazirltyorsunuz?

Cevap: Kanalimda goriintiilii makale diye yeni bir sey denedim. Bu kavram ilk defa kullanildi medyada. Bu
makalelerimi yayinlamanin yani sira ¢ok 6nemli isimlerle de roportajlar yaptim. Yaptigim bazi réportajlar,
Tiirkiye’de 15 giin boyunca konusuldu. Biilent Aring ve Ertugrul Ozkok ile yaptigim réportajlar. Birgok
roportaj var ama bunlar, Cumhurbagkaninin bile cevap vermek durumunda kaldigi kuvvetli bir giindem
olusturdu. Bunlar1 yaparken abone sayim da o kadar ¢ok degildi. Yani 10 bin abonesi olan bir YouTube kanali
milyon dolarlik televizyon kanallariin yaptigindan daha giiglii bir giindem olusturabilir. Bu dijital devrimin
ne kadar etkileyici bir sey oldugunu gostermesi agisindan ¢ok hayati bir 6rnektir. Yani ben tek basima
YouTube kanalinda gazetecilik yapan birisi olarak hi¢ de 6yle milyon dolarlar harcamadan Tiirkiye’ nin
giindemini etkileyebilirim. Iste dijital devrim bana bu firsat1 veriyor. Bundan 20 y1l énce cebimde bir milyon
dolarim olsa bile medyada etkin olamazdim. Simdi hi¢ param olmadan bir medya kurulusuna sahip olabilirim.
YouTube kanalt agarim, web sayfasi agarim, Instagram ve diger sosyal medya hesaplarini kurarim. Radyo,
televizyon, gazete yayini, fotograf yayini yani her sey yapabilirim. Bu medya tarihinin ¢ok dnemli bir
evresidir.

Soru: Yeni nesil de dijital bir nesil. Onlar1 yakalamak adina bu dijital platformlar1 kullanmak gazeteciler
acisindan dnemli mi?

Cevap: Z kusagini hesaba katarsaniz, bu kusagm benim gibi klasik bir yazari tanima ihtimali %]1. Bizi
okumuyorlar. Benim katildigim televizyon programlari izlemiyorlar. Esprilerimiz, tepkilerimiz, kaygilarimiz
cok farkli. Hayata bakisimiz farkli. Ideolojik fikirlerimiz ¢ok farkli. Benim kizim da Z kusaginda. Universite
son sinifta. O da YouTube kanali acti. Onun kanali ile benim kanalim arasinda diinya kadar fark var. Onun
YouTube kanali Ingilizce. Nasil giizel pasta yapilir, ev dekorasyonu nasil yapilir gibi konulari isliyor. Babasi
da son derece ideolojik fikirsel bir kanal ile ugrasiyor. Dijital devrimin giizel tarafi su; Bizi bir platformda
bulusturuyor.

Soru: Igerikleriniz farkli ama.

Cevap: Evet, iceriklerimizi baska baska insanlar izliyor. Ben onun igerigini izlemiyorum, o da benim
icerigimi izlemiyor. Onun kusagi beni takip etmiyor, ben de onun kusagini takip etmiyorum. Ama surasi bir
gergek. Tiirkiye’de Basin flan Kuruma var. BIK eger gazetelere para destegini kezse, Tiirkiye’de reklam ve
kendi imkanlar1 ile ayakta kalabilecek iki gazete var. Bilemedin 3 gazete kalir. Suanda 33 gazete var. Aslinda
6liim gerceklesti ama cihaza bagli yasiyor kagida basili gazeteler. O cihaz da Basin Tlan Kurumu.

Soru: Geleneksel medyada bir gazeteci, muhabir ve editoriin yetismesi yillar aliyor. YouTube gazeteciliginde
de bir egitim ve tecriibe gerekmez mi?
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Cevap: Hayir. Boyle yiiksek bir tecriibeye ihtiya¢ yok. Ama sGyle bir durum olusacak bir siire sonra. YouTube
Premium diye bir sey ¢ikardi. Yani iicretli. Deneme siiresi var. Premium {iicretli oldugu i¢in birazda kaliteli
icerik gerekiyor.

Soru: Kaliteli igerik i¢in gazetecinin de kaliteli olmas1 gerekiyor.

Cevap: Mesela YouTube’in Tiirkiye temsilcisi olan sirketlerden birisi beni arayip is ortakligi yapmak
istediklerini sdylediler. Ben de dedim ki, takipgi sayim 10 bin civarinda, para bile kazanamiyorum, benimle
ne iginiz olabilir ki? Dedi ki bizim a¢imizdan 6nemli olan {rettiginiz igerikler. Yani boyle onemli bir
gazetecinin onemli isimlerle réportaj yaparak yayina ¢ikarmasi bizim 6nemsedigimiz bir konu. Ciinkii ¢op
icerik dedikleri, cocuk oyunu oynayan ve ya Enes Batur gibi icerik iiretenlerin etki giicii sifir. Yani bir milyon
kisi o videoyu izlediginde oraya verilen reklamin etki giicii olusmuyor. O yiizden YouTube igerigin
zenginlestirilmesini istiyor. Bizim gibi gazetecilerin iirettiklerini bir siire sonra YouTube Premium’a
tagtyacak, bize farkli bir iicret 6deyecek, bu oyun oynamak, gezmek, tozmak gibi seyler de klasik YouTube’da
kalacak. Dolaysiyla iyi igerik iiretmek izlenme oranimzi etkiler. Bir rekabet var Yotube’da. Oyle ¢ok basit de
degil. Taninmis bir gazeteci sayilirim ama 6yle 100 bin 200 bin takip¢im de yoktur.

Soru: Igeriklerinizi nasil hazirliyorsunuz. Teknik bir ekibiniz var mi1?

Cevap: Bir tane asistanim var. Glig buradan geliyor. Tek basiniza da yapabilirsiniz. Bir siire sonra bunu
televizyona da doniistiirebilirsiniz.

Soru. YouTube gazeteciligi, televizyon haber kanallarina bir alternatif midir?

Cevap: Tabi alternatif. Sadece YouTube kanali izleyerek biitiin ihtiyaglarini karsilayabilecek bir durum var.
Haber ve habercilik agisindan. Mesela Medyascope ya da Ciineyt Ozdemir’in kanali. Simdi televizyon, gazete
kadar etkilenmiyor. Daha dogrusu gazete kadar radikal bir doniisiim i¢inde bulunmuyor. Mesela gazete
kagida baskiy1 durdurdu. Bu ¢ok tarihi ve radikal bir sey. Ama televizyon dyle degil. Televizyon igerikleri
ile doniisecek. Suanda bir sekerat donemi gibi soka girmis gibi bir donem yasiyor. Diisiinebiliyor musunuz
sabah 08’den gece 01’¢ kadar stiidyoda 3 konuk al, bir moderatér, 5 konuk al bir moderator, tartigma
programlariyla haber kanallig1 yapiliyor. Bu televizyon camiasinin habercilik anlaminda bir sokun i¢inde
oldugunu ve arayista oldugunu goésteriyor.

Soru: Peki televizyonlar igerik anlaminda nasil bir doniisiimii yasayacak?

Cevap: Sosyal medya ile uyumlu bir doniisiim olabilir ancak. Yani sosyal medya kullanicilari, televizyonu
hayatlarinin neresine koyacaklar? Bu tam olarak oturmus degil. Mesela pandemi déneminde televizyon
izlenmeleri artti. Pandemi olmasaydi televizyonlar bu kadar izlenmeyebilirdi. Yani televizyon, YouTube,
Facebook, Instagram ve diger sosyal medya mecralariyla iliskili bir mecraya doniisecek. Ama nasil bir sey
olacag1 konusunda heniiz bir karar verilmis degil. Ama su bir gercek ki yayimladiklar programlari hemen
YouTube’a yiiklemek ihtiyaci duyuyorlar. Bir TV kanalinda canli yayina ¢ikmistim. Dedim ki sosyal medya
etkilesiminiz ne kadar zayif? Program esnasinda genellikle bize yazan ¢ok oluyor. Dedi ki bizim canli
yayilarimiz izlenmez ama YouTube kanalimiz ¢ok izlenir. Dedi ki biz bu programlart YouTube igerik olsun
diye ¢ekiyoruz aslinda. Bakin ¢cok 6nemli bir sey bu. Yani milyon dolarlik televizyon yatirimi izlenmiyor, O
programin ¢ekimini YouTube’a yiiklediklerinde izleniyor. Doniisiim mesela boyle bir sey olabilir. Sadece
YouTube’a igerik liretmek i¢in televizyon kanallarinin kuruldugunu diistiniin.

Soru: Gegtigimiz y1l Tiirkiye’de yiiriirliige giren sosyal medya yasasi ¢ok tartisildi. Bu yasa dijital medyadaki
sorunlar1 giderebilir mi?

Cevap: Tiirkiye’de televizyonculugun ortaya c¢ikist 1968. RTUK 90’larda kuruldu. Yani 30 yil sonra.
Gazeteciligin baslangici 100 yili agkin oldu. Basin kanunlari, yayin ilkeleri bunlar hala tam oturmus degil.
Sosyal medyay1 da boyle diislineceksiniz. Henliz yeni bir mecra. O yiizden kanunlari, ilkeleri ve teknik alt
yapilar1 heniiz oturmus degil. Bu zamanla olacak bir sey. Mesela hukuki altyapisinin biiyiik bosluklar1 var.
Dolayisiyla insanlar hakaret ediyor, kiifiir ediyor. Sokakta yiiziiniize soylediginde cinayet ¢ikacak bir sey
adam sosyal medyadan rahat bir sekilde sdyliiyor. Bir giin bu hukuki bosluklar doldurulacak. Sosyal
medyanin yayn ilke ve kurallarini diizenleyen bir kurum olabilir belki. TC kimlik numarasi1 olmadan kimse
sosyal medya hesabi acamayacak mesela. O zaman kimse hakaret edemez. Ederse ceza alacak. Ben
Bagbakanligi doneminde Tayyip beyin basin danismaniydim. Bana kizardi ‘sen bu sosyal medyay1 ¢ok
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ciddiye altyorsun’ diye. Simdi kendisine ben kiztyorum, ‘sosyal medyayi ¢ok ciddiye aliyorsun’ diye. Devlet,
sosyal medyanin 6nemini ciddi bir sekilde fark ettiginde bu hukuki bosluklar da giderilir.

125



EK 2.
Gazeteci Adem Ozkése ile 12.02.2021 Tarihinde Yapilan Goriigme

Soru: Kag yildir medya sektdriindesiniz, gazetecilige ne zaman basladiniz?

Cevap: Marmara Iletisim mezunuyum. 3. Smifta basladim gazetecilige. 2005 yilinda.
Soru: YouTube kanalinizi ne zaman agtiniz? Kag yildir kullaniyorsunuz?

Cevap: Yaklasik 2 y1l 6nce YouTube kanalimi agtim.

Soru: YouTube kanalinizda daha ¢ok hangi konular iizerinde duruyorsunuz? Siyaset, egitim, diplomasi, spor,
sosyal hayat, giincel meseleler?

Cevap: 3 tane alan var zihnimde belirledigim. Birincisi, siyasi; liderleri misafir ediyorum. Ozellikle de
medyada kendine ¢ok yer bulamayan, soziinii sdylemesi biraz engellenen partilerin liderlerini misafir
ediyorum. Ikincisi, kiiltiir, sanat, felsefe alaninda programlar hazirliyorum. Ugiincii alan ise; Tiirkiye’de farkl
kesimlerde magduriyete ugramis, haksizliga maruz kalmig insanlari konuk ediyorum. Yani bu 3 alanda
YouTube kanalimda gazetecilik yapryorum.

Soru: Kanalinizda daha ¢ok canli yaymi mu1 yoksa onceden hazirlanan videolar1 yiiklemeyi mi tercih
ediyorsunuz?

Cevap: Siyasi liderleri canli yayin yapiyorum. Digerlerini ise kayit aliyorum. Evimde kiigiik bir stiidyo
kurdum. Buradan da canli yayinlara baglayacagim.

Soru: Kag aboneniz var? Bir takip kitlenizin olustugunu, ilginin artacagini diigiiniiyor musunuz?

Cevap: Suan itibariyle 57 bin abonem var. Beni takip edenler kimler, anlamaya ¢alistyorum. Yiizde 60-70’1
geng kitle. Yine Tiirkiye’deki geleneksel medyadan sikilmis, oradan ¢ok dogru haber alamadigini diigiinen
bir kitle var. Bir de haksizliklara duyarli olan bir kitle var. Beni takip edenlerin genel profili bu.

Soru: Neden bir Youtube kanali agma ihtiyact duydunuz? Neden boyle dijital bir ortamda gazetecilik yapmay1
diisiindiiniiz?

Cevap: Ben Vakit’te gazetecilige basladim. 2 yi1l Vakit’te dis haberler muhabirligi yaptim. Diinyanin farkli
bolgelerinde savaslar takip ettim. Irak’ta, Liibnan’da, Afganistan’da. Darfur gibi kriz bdlgelerine gittim.
Daha sonra Ger¢ek Hayat dergisinin Ortadogu temsilciligini yaptim. 4 yil Suriye merkezli Filistin, Misr,
Urdiin gibi iilkelerdeydim. Onemli isimlerle réportajlar yaptim. Suriye’deki olaylar baslayinca Tiirkiye’ye
dondiim. Sonra televizyon hikayem basladu. ilk olarak Hilal TV de Rota isimli programi sundum. Daha sonra
TRT Tiirk’de program yaptim. Bu siiregte Tiirkiye’deki siyasi iklim de degismeye bagladi. Farkli kesimlere
kars1 yapilan haksizliklar1 gériince insan vicdani ile bas basa kaliyor. Bu benim i¢in ¢ok 6nemli. Ve bir takim
elestireler getirdim. Haksizlik ve hukuksuzluklara karsi. Ozellikle FETO meselesinde siyasi giicii olanlar
kolladiklarini gérdiim. Buna yonelik elestiriler yaptim. TRTde bir takim sikintilarla karsilagtim. Daha sonra
6grendigime gore bizzat koskten aranarak iste Adem bizi elestiriyor, onla is yapmayacaksiniz denilmis. Daha
sonra birkag yere daha bagvurdum. Birkag gazete ve televizyon kanalina. Ama iktidari elestirdigim igin
sonugsuz kaldi. Benim yabanci dilim var. 80’den fazla iilkede bulunmusum. 8 tane kitabim var. Bu benim
icin biiyiik bir hayal kiriklig1 oldu. Ciinkii kimseye hakaret etmedim ama haksizlik gordiigiimde onu dile
getirmenin insani bir sey oldugunu diigiiniiyorum. Dogruya dogru, yanlisa yanlis demenin insanin en temel
ozelligi olmalidir. Bir siire bekledim. Ama bu kafa bizim hep elestirdigimiz bir kafaydi. Zamanla sunu net
olarak fark ettim; geleneksel medya, 6zellikle iktidar medyasinda bir liste oldugunu ve bu listede yer alanlara
yasak konuldugunu 6grendik. Bir siire bekledim, bu yanliglarini fark ederler diye. Ama olmadi. Ben de dedim
ki boyle bir siiregte séz sdylemem lazim ve farkli kesimlerde haksizliga ugrayan insanlar vardi ve bunlarin
kendilerini ifade etmeleri gerekiyordu. TRT diyelim ki Tiirkiye’nin kanali ama herkesten vergi almiyor ama
TRT’de herkese ayni sekilde yer verilmiyor. Ve YouTube kanali kurmaya karar verdim. Her seyi rahatca
konusabilecegim. Ciinkii televizyonlarda sunu goriiyorum; Herkese esit sekilde hak verilmiyor. Tamamen
iktidara yakin tekellesmis bir medya var. Hassasiyetlerimi de dikkate alarak bu kanali agtim.
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Soru: Son dénemlerde diinya ve Tiitk medyasinda kagit baskiya son veren ve dijital ortamlara kayan
gazeteleri de diislindiigiiniizde, geleneksel medyanin miadin1 doldurdugunu, dijital gazetecilige yenik
diistiigiint soyleyebilir miyiz?

Cevap: Diinya baska bir mahalleye tasiniyor. Bir degisim var. Bu okunamadig igin bu hatalar yapiliyor.
80’lerdeki ideolojik perspektifle bugiinii okuyan bir anlayis Tirkiye’yi de, diinyayr da, medyay1 da
okuyamaz. Diin Afganistanli bir gazeteci arkadagimla bir aradaydim. Daha 6nce AA ve New York Times’ta
calismis. Bana su climleyi kurdu; Ben Tiirk medyasini severdim, yakindan takip ederdim. Son 4-5 senedir
cok kotii Tiirk medyast. Ne oluyor? diye sordu. Bu tekellesme, sadece benim gibi diisiinsiinler, benim partim
nasil bakiyorsa dyle baksinlar anlayisi, insanlar1 kiskirtiyor. Insanlar herkesi dinlemek istiyor. Ozellikle geng
nesil. Belli bir yasin {izerindekiler kendi mahallesi, partisi ve gevresi disindakilerle karsilagsmak istemiyor.
Yiizlesmek ve dinlemek istemiyor. Toplumda ¢atisma ve kutuplagsmanin olmasi siyasilerin de istedigi bir sey.
Bir AK Parti milletvekili ile kargilagtim bir kitapevinde. Kutuplagmanin yanlis oldugunu sdyledim. Siyasette
secimleri kazanmanin yolu toplumu kutuplastirmaktir dedi. Bir kesimi bu yolla etkiliyorlar. Ama biraz
okuyan, arastiran farkli kesimleri dinlemek isteyen bir nesil de geliyor. Iktidardan bagimsiz olan sosyal medya
bu yeni nesilin en énemli mecrasi oldu. Ben de ¢ok uzun zamandir TV seyretmiyorum. Ciinkii TV ye ve
gazetelere alternatif daha bagimsiz medya mecralari olustu. Gii¢ sarap gibi sarhos ediyor. Giicii eline gegiren
kendi medyasini olusturmaya ¢alisiyor. Bu gegmiste de boyle oldu, bugiin de boyle. Ama gegmiste aragtirmact
gazetecilik ¢ok c¢ok daha iyiydi. Gazetecilik meslegine ilgi duymamizi saglayan ¢ok iyi arastirmaci
gazeteciler vardi. Cok iyi haber ve dosyalar okurduk. Ama bugiin dijital ortam 6zellikle muhabirleri dyle bir
hale soktu ki giinliik basin toplantilarin1 bile takip etmeye gelen muhabirler fotograf veya goriintiiyii
cekmiyor, arkadasindan aliyor. Toplumu heyecanlandiran, giindem degistiren eskisi gibi bir arastirmaci
gazetecilik kalmadi. Liyakat 6nemsenmiyor.

Soru: Gazete, ajans ve TV’lerde haber liretmek ve icerik hazirlamak hem bir ekip isi hem de maliyetli bir is.
Peki YouTube gibi sosyal platformlarda haber iiretimi nasil yapiliyor? Icerikler nasil hazirlanryor?

Cevap: Siyasilerle roportaj yapacagim zaman kamera kiraliyorum. Bazen de rdportaj yapacagim siyasinin
kamera ekibi oluyor. Onlar gekiyor programi. Evde bir stiidyo hazirliyorum.

Soru: Finansmani nasil sagliyorsunuz? Ne kadarlik bir biitce gerekiyor?

Cevap: Ben kanalimi reklama agmadim. Kitaplarim satiyor. Oradan geciniyorum. Kanala destek olmak
isteyen takipgilerim var. Ben kabul etmedim. Kamera almak isteyen var. Destek ¢agrisinda bulunursam ciddi
anlamda destek vermek isteyenler var. Kanalin devam etmesi i¢in bu ¢agriy1 yapmayi diisiiniiyorum. Yola
¢ikarken gotiirebildigim kadar kendim gotiireyim dedim.

Soru: Gazete, TV kanallar1 ya da ajanslarda yasalara aykir1 bir yayin séz konusu oldugunda RTUK bu
kurumlara yayin durdurma gibi ¢esitli cezalar verebiliyor, miieyyideler uygulayabiliyor. Bu cezalar, Youtube
yayinlart i¢in de gegerli mi? Youtube kanalinda yasalara ya da kisilik haklarina bir aykirilik s6z konusu
oldugunda bir ceza ve yaptirim var mi1?

Cevap: Bu platformlarda netice itibariyle bir takim insanlarin kontrolii altinda. Facebook sayfamda 95 bin,
Instagram’da 55 bin takip¢im vardi. Misirda idam edilen 3 kisinin fotografini paylastim. Terdristlerin
fotografin1 paylastin diye kapattilar o sayfalarimi. Oysa o gengler darbeci Sisi yonetiminin idam ettigi
genclerdi. Ne yazik ki herkesin trolii var Tiirkiye’de. Cok saygi duydugum biirokratlarin bile kedi besler gibi
trol besledigini 6grenince ¢ok sasirtyorum. Muhaliflerin de trolii de devletin de trolii vardir. Hayal kiriklig:
yasadim. Ciinkii milletin paras birilerine sahte hesaplar agtirarak onlarin operasyonlari i¢in harcaniyor. Bu
isleri yapan troller ¢ok iyi paralar kazaniyor. Gegimlerini bu islerle yapanlarla konustum. Seffaflik kiiltiirti
gelismedi tilkemizde. Batida da felsefik ve varlik ile ilgili temel sorunlar1 var ama seffaflik var.

Soru: Yapay zekanin her giin gelistigi bir diinyada, her seyin makinalastig1 ve kiiresellestigi bir ortamda
gazetecilik nereye dogru evriliyor? Gazetecileri nasil bir gelecek bekliyor?

Cevap: Kendini iyi yetistiren bir kisi ciinkii artik bagimsiz ortamlar var. Illa bir sermayeye ihtiyac1 yok
gazetecinin illa bir devlet kanalinda ¢alismaya ihtiyaci yok. Eger kendini iyi yetistirdiyse belli bir perspektife
sahipse gazetecilik yapabilir. Bu kontrol edilemeyen alanlarin ¢ogalacagini disiiniiyorum. Kontrol etmek
isteyenler buna direnecekler. Ama diinya bir degisim yasiyor. Teknoloji ¢ag1, hiz ¢agi. Hizli bir degisim var.
Gazetecilik bitmeyecek. Insanlik var oldugu siirece, insanin haber alma ihtiyac1 var oldugu siirece be meslek
de devam edecektir.
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EK 3.
Gazeteci Cengiz Er ile 18.02.2021 Tarihinde Yapilan Goriisme

Soru: Tiirkiye’de son yillarda ¢ok sayida gazeteci YouTube kanali agarak dijital ortamda mesleklerini icra
ediyor. Gazeteciler neden bdyle dijital bir ortama kayiyor?

Cevap: lletisim aygitlarimin formu degisti. Internet teknolojisinin gelismesi, habere erisimin kolay hale
gelmesi, mass medyay1 6zellikle haber tarafini kast ediyorum, gazetecilerin de dijital ortamlara kaymasina
neden oluyor. Yillarca ana haber biiltenleri hazirladim. O dénem herkes merakla takip ederdi. Acaba Ali
Kirca bu aksam ne yapacak, Ugur Diindar ne yapacak ya da Mehmet Ali Birand ne patlatacak? Ama bu
habercilik tiirii kalmadi artik. Haberciler de bu anlayistan vazgegti. Bugiin sadece FOX TV biraz bunu devam
ettiriyor. O da muhalif olmasindan kaynaklaniyor. Ana haber biilten anlayis1 ve mantigi ortadan kalktigi i¢in,
haber kanallar1 da ¢ok tekrara diistiikleri igin, ayni haberi defalarca dondiirdiikleri i¢in insanlar alternatif
aramaya basladilar. Ben tamamen buna yoruyorum. Ozellikle sosyal medyanin bu denli 6ne ¢ikiyor olmasi
biitlin aliskanliklar1 degistirdi. Bunu goren biiyiik gazete ve televizyon kanallar1 yerel muhabir ¢aligtirmaktan
vazgegtiler. Sahada artik yoklar. Ciinkii sahada artik vatandas var. Zaten biitiin haber biiltenleri vatandas
haberciligine de bir alan agti. Hepsinin Whatsapp hatt1 var. Vatandasin c¢ekip gonderdikleri goriintiileri
kullanmyorlar. Biz eskiden Anadolu’nun biiyiik kentlerinde birer muhabir ve kameraman bulundurmak
zorundaydik. Adana, Erzurum, Antalya, Diyarbakir gibi biiylik sehirlerde. Buralarda ekiplerimiz olurdu.
Istanbul’da da Anadolu yakasinda ayr1, Avrupa yakasinda ayr1 gece ekiplerimiz olurdu. Bunlar ¢ok biiyiik
maliyetlerdi. Simdi bunlarin hepsi ortadan kalkti. Ajanslar bile artik islevlerini yitirmeye bagladi. Ciinkii artik
her sey ortada. Cep telefonlari ile yayinlar yapiliyor. Dolayisiyla bir ¢ok gazeteci arkadagimiz issiz kaldi.
Issiz kalan herkes kendine bir sosyal medya hesabi1 act1. YouTtube, Instagram gibi mecralara yoneldiler. Hatta
bazilar1 iyi para kazanmaya bagladi. Zamanin ruhu bu mecralarin kullanilmasini gerektiriyor.

Soru: Tiirkiye’de bir ¢ok gazete son donemlerde kagit baskiya son verdi, dijital ortama gegti. Geleneksel
gazetecilik miadini doldurdu mu, dijital gazetecilige yenik mi diistii, gazeteciligi nasil bir gelecek bekliyor?

Cevap: Geleneksel gazetecilik miadin1 doldurmak {iizere. Bir siire daha gider. Ama insanlarin artik zamani
yok, yeni siiregte insanlar artik konfora dnem veriyor. Ben internet gazeteciligi yapiyorum. Web’te bile artik
haberler takip ediliyor. Otobiiste, aracinda ve her yerde insanlar haberi dijital ortamdan takip ediyor.
Haberciler artik izleyicilerin televizyon ekranlarina ya da bilgisayarina degil cep telefonlarina ulasmak
zorunda. Sadece cep telefonuna haberi ulagtirmak degil ayn1 zamanda cep telefonuna bildirim géndermek
zorundasiniz. Bak sana onemli bir haber veriyorum ya da 6nemli bir goriintii génderdim. Onu sarsmak
zorundasiniz. BOyle enstriimanlar1 kullanmaya bagladik ve oralara baya bir yatirim yapiyoruz, paralar
harciyoruz. Sonug itibariyle bu ticari bir sey. Haberin kendisi de ticari bir unsur. Ne kadar ¢ok okutabiliyorsak
ya da izletebiliyorsak o kadar ¢ok para kazaniyoruz. Insanlar1 haberle bulusturmak icin her ¢caba da yetmiyor
aslinda. Her giin yeni enstriimanlar ¢ikiyor. Akilli telefonlarin ¢ok degisik uygulamalart var, haber akisini
saglayan sistemleri var. Enstriimanlar ¢ok degismeye basladi ve siirekli update etmek gerekiyor. Gazetelerin
bazilar1 kagit baskiya son verdi ama dijital ortamda da haber iiretmek zorunda ve haber maliyeti hala ¢ok
yiiksek.

Soru: Geleneksel ile dijital gazeteciligi kiyasladiginizda avantaj ve dezavantajlar1 nedir?

Cevap: Dijital gazetecilikte bir kere habere daha kisa zamanda ulagiyorsunuz. Ama manipiilasyona agik.
Sonugta kaynaklar cok degisken. Cok politik ve ya manipiilatif olabiliyor. Ama televizyon haberciligi daha
giivenilir. Clinkii orda haber kaynaklar1 ile birebir temas var. Hem resmi hem de diger kaynaklarla birebir
temas var. Youtube gibi dijital haber ortamlar1 bdyle degil tabi. Insanlar gérdiiklerine inantyor ve inandiricilik
anlaminda televizyon haberciligi dijital ortama gore daha iyi. Televizyon haberciliginde bir emek var, spiker
haberi sunuyor ve haberin goriintiileri yayimlaniyor. Ama dijital habercilikte goriintiiniin kaynagini
bilmiyorsunuz. Habercilik asla bitmeyecek hatta 6nemi giderek artacak. Dogru ve iyi igerik iiretenler her
zaman kazanacak. Nitelikli gazeteciler, bu sistemde tutunamadilar. Hepsi kendilerine birer mecra bulmaya
basladilar. Bu mecralara baktiginizda kaliteli icerik hazirlayan ve kendini iyi yetistiren gazeteciler kendini
fark ettiriyor. Bu takipgi sayisindan, etkilesimden gorebiliyorsunuz bunu. Ciineyt Ozdemir bir drnektir.
Urettigi bir icerik ve ya videoyu binlerce kisi izliyor. Geleneksel gazetecilikte bir giiven saglayan isim yapan
dijital ortama gectiginde de bir kitleye sahip oluyor. Sosyal medyada da bunun avantajini kullaniyorlar.
Sosyal medya kirli bir alan. Hem siyasiler hem de gazeteciler fake hesaplar iizerinden yayilan yanls bilgileri
kendi hesaplarindan yayimliyorlar. Ama dogru kullamlirsa ¢ok etkili. Internet ve sosyal medya ile ilgili
diizenleyici bir kurum yok. Mahkeme kararlar1 ile i¢erigi kaldirabiliyorsunuz.
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Soru: Sosyal medya yasas1 bu alandaki kargasayi ortadan kaldirir mi?

Cevap: Bence diizenleyici bir mekanizmaya ihtiyag var. Google siirekli algoritmalari, parametreleri
degistiriyor.

Soru: Youtube gazeteciligi, televizyon haberciligine bir alternatif mi yoksa onu saf disi edebilecek bir tehdit
mi?

Cevap: Suanda televizyon haberciligini etkileyecek asamaya gelmedi ama o asamaya dogru gidiyor. Cok
uzun bir vade gérmiiyorum. Yani televizyon gazeteciligini baskilayacaktir. Giivenilir ve iyi yetismis
gazeteciler YouTube’da ¢ogaldikea televizyon haberciligine de bir alternatif mecra olusuyor. Ciinkii burada
gazeteciler daha rahat. Televizyonda kendinizi daha simirliyorsunuz. Ozgiirliik alana daha genis YouTube’da.
Televizyon gazetecilerinin de kalibrasyonu ¢ok diistii. Isinin ehli olan gazeteciler o alandan kagmaya
bagladilar. Aligkanliklar da degisti. Gazeteciler de her giin mesaiye gidip genel yayin ydonetmenlerinin agiz
kokusun ¢ekmek istemiyorlar. Milyon dolarlar verseniz suanda gidip bir televizyon kanalinda ¢aligmak
istemem. Ciinkii kendime bir alan olusturdum ve kimseye hesap vermeden isimi yapiyorum. Politik bir
angajmaniniz yoksa dogru bildiginizi yapip para da kazanabilirsiniz.
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EK 4.
Gazeteci-Yazar Hilal Kaplan ile 15.02.2021 Tarihinde Yapilan Goriigme

Soru: Neden Youtube gibi dijital bir ortamda gazetecilik yapmay1 diistindiiniiz?

Cevap: YouTube paralel bir evren. Her gecen giin kullanicisi artiyor. Ozellikle genc kesimin daha cok
radarinda olan konvansiyonel medyay: takip etmekten artik biraz sikilmis daha farkli daha kisisel iislupla
bazi seylerin anlatilmasini daha samimi ekran soguklugu olmayan daha samimi bir formatta bazi1 meselelerin
anlatilmasini isteyen genglerin yogunluklu oldugu bir paralel evren diyorum ben. Aslinda uzun zamandir
istiyordum. Ama cok biiyiik mesgale gibi geliyordu YouTube kanali agmak, video yiiklemek. Isin icine
girmeden de tam intibak edemiyorsunuz. Pandemi siirecinde eve kapaninca kanal agmak nasip oldu. Ciinkii
benim ayda bir iki kez Cumhurbagkani ile seyahatim oluyordu. Cagrilan gazeteci ekibinde oldugum igin.
Korona siirecinde o da bitince daha cesaret edebildim. Bence her gazetecinin 6zellikle siyaset mecrasinda
kalem oynatan her gazetecinin mutlaka olmasi gereken bir alan. Ama maalesef bakis agis1 hiikiimete yakin
olan gazeteciler bu firsat ve imkani yeterince degerlendiremiyorlar.

Soru: Hiikkiimete yakin gazeteciler YouTube gibi mecralari neden ihmal ediyor?

Cevap: Bunun pek ¢ok sebebi var. Hem kisisel sebepler olabilir. Hem de teknolojiye daha mesafeli, belki yas
ortalamasi daha yiiksek olanlarin teknolojiye mesafeli insanlar olmasindan kaynaklantyor. Ama bir de su var;
sosyal medyada aktifseniz yani hedef gosterilmeyi goze alacak bir karaktere bunu asacak bir karaktere de
sahip olmaniz gerekiyor. Ciinkii sosyal medya dediginiz mecra herkesin sizin hakkinizda egri dogru iyi koti
maniple edilmis bilgi ve dezenformasyonlarla adinizin yanina konmus capslerle hedef alacagi, dediginiz
demediginiz, ne anlama geldigini bilmeden hedef alinacagiiz bir yer. Dolayisiyla sdziiniiz ne kadar kuvvetli
ise 0 nispette de hedef alimyorsunuz. Cogu insan bunu kaldiramaz. Bunun getirdigi bir ¢ekingenlikle biraz
geri durduklarini diistinliyorum. Ama tziiliiyorum. Eger soziiniin kale alinmasini istiyorsan ve bu dniinde bir
firsatsa bunu degerlendirmemek bence isini iyi yapmamaktir. Isinin hakkini vermemektir.

Soru: Sosyal medya yasasi ¢ok tartisildi. Yasa bahsettiginiz bu kirligi gidermek i¢in yeterli mi? Karmagikligi
giderir mi?

Cevap: Agikcast ben ¢ok yanstyan bir vaka gérmedim. Yalan haber meselesi ayni yogunlukta devam ediyor.
Iftira devam ediyor. Ben mesela cok hakarete ugrayan bir insanim sosyal medyada. Dava agiyorum.
Uzlagmaya gittigim bir iki kisi oldu. Iletisim dgrencisi bir kiz. Cok rica etti. Bir iki kisiyi affetmemin disinda
bir kisi hapis cezasi aldi. Ama ertelendi. Onun diginda ¢ok fazla sonu¢ alabildigimiz bir alan oldugunu
sOyleyemeyecegim. Yani yasal yollardan gittigimizde maalesef ugradigimiz haksizliga mukabil bir sonug
aldigimiz1 belirtemeyecegim. Uziicii olan tarafi bu. O yiizden de atis serbest bir alan.

Soru: Sansiirii bazen sosyal medya sirketinin kendisi yapiyor. Bu durum dijital habercilik agisindan ne tiir
stkintilara neden olmaktadir?

Cevap: Gectigimiz sene hatirlarsaniz Twitter 8 bine yakin hesabi kapatti. Bunlar1 hiikiimet destekgisi
kodlayarak hatta hiikiimetin trolleri olarak kapatti. Hesaplar1 inceliyorsunuz. Mesela Barig Harekati’na destek
isteyen hesaplar. Iste erken emeklilik meselesinde hiikiimetten talep isteyen ve hashtag’lerle bunu talep eden
hesaplar. Yani hiikiimetin hesaplar1 olsa bunu neden yapsin? Ulkenin ¢ogunun destekledigi bir harekati
destekleyen bir hesabi sen neden hiikiimet trolii diye kodlayip kapatirsin? Cok fazla haklilagtiramadilar da bu
yaptiklarini. Ama bdyle bir haklilastirma ihtiyact da duymuyorlar. Cilinkii bir yaptirimi da yok. Hiikiimet
suanda temsilci agmay1 zorunlu hale getirdi ve bunu sagladi. Bundan sonraki siirecte ne olacak hep birlikte
gorecegiz. Trump’a yapilan miidahale Tiirkiye’de de olacak. Sayin Soylu ve Bahgeli’ye de yapildi. Bu bir
olur mu sorusu degil de ne zaman olur sorusudur burada bizi ilgilendiren sey. Dolayisiyla Sayin
Cumhurbaskanimiz ve yonetim kademesindekilerin karsilasabilecegi bir siire¢ yasayabiliriz gibi goriiniiyor.
Burada su onemli; bir diinya goriisiinii, bir bakis agisini, bir séylem kalibimi kullanmadigin miiddetge
Twitter’in hedefi olabiliyorsun. Mesela escinsel sapkinlik demek, bir seye cinsel sapkinlik demek, bunun
gayet dogal bir hak olmasi gerekir. Fikir ve ifade 6zgiirligii baglaminda. Ciinkii hakaret etmiyorsun, onu
asagilamak i¢in bir sey demiyorsun. Sadece escinsel siyasetin senin kavram diinyandaki dogrularindan bir
sapma olarak degerlendiriyorsun. Ama bunu nitelendirdigin anda Twitter seni askiya alabiliyor. Bakiyorsun
mesela en agagilik Islam diismanlarinin basina bu gelmiyor. Mazlum Kobani Twitter’e girer girmez mavi tik
aldi. Ben basin kartimla iki kez bagvurdum alamadim. Boyle net bir ayrimeilik var.
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Soru: Geleneksel gazetecilik bitti mi, gazeteciligi nasil bir gelecek bekliyor?

Cevap: Acikgasi diinyadaki biitiin medya organlar1 bunu yastyor. Interneti iicretli yaparak biraz finansman
sagliyor gazeteler. Ciinkii kagit baski eskisi gibi ilgi gormiiyor. Oniimiizdeki 10 yil iginde artik kagit baskinin
belki 2,3 gazeteye indigini gorebiliriz. Cok ¢ok dar alanda dergicilik i¢in de bu gegerli maalesef. Ciinkii ben
intibak edemedim. Yeni nesil dijital bir nesil.
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EK 5.
Gazeteci Yildiray Ogur ile 18.02.2021 Tarihinde Yapilan Goriigme

Soru: Tiirkiye’de son yillarda ¢ok sayida gazeteci YouTube kanali agarak dijital ortamda mesleklerini icra
ediyor. Gazeteciler neden bdyle dijital bir ortama kayryor?

Cevap: Bunun iki sebebi var. Biri i¢ digeri de dis faktorler. Dis faktorler, diinyadaki biitiin gazetecileri
ilgilendiriyor. Medya dijitallesiyor. Yazili medya 6nemini kaybediyor. Insanlar gazete okuma aliskanliklarini
yavas yavas yitiriyorlar. Amerika, Ingiltere ve Almanya’da hala giiglii ve basili gazeteler olsa da gazete
tirajlar1 azaliyor. insanlar internetten haberleri okumaya ve takip etmeye alistilar. Ama sadece okumak
yetmiyor. Insanlar artik ¢ok vakit de harcamak istemiyorlar. O yiizden YouTube yaymlar1 ve benzer
platformlar haberciler tarafindan ¢ok kullanilmaya baslandi. Sonra sanat ve baska alanlarda YouTuberlar
ortaya ¢ikti. Bloggerlar vardi, sonra YouTuberlar ¢ikti. Kendi sahsi becerileri, konusma kabiliyetleri ile
videolar hazirlayip bu mecralarda gériinmeye basladilar. Biitiin diinyada basili medya diisiiyor, dijital medya
yiikseliyor. YouTube dahil olmak iizere biitiin dijital platformlar kullanilmaya baslandi. Hem gazeteciler hem
de diger alanlarda insanlar bilgi ve haber vermek i¢in bu mecralara kaydilar.

Soru: Peki ikinci neden?

Cevap: Bu diinyada olan trend. Tiirkiye’de olan trend ise hem bu var. Yani zaten yazili medyadan internete
dogru bir akig vardi. Fakat bunun disinda baska bir faktér daha var. Medyaya yonelik bir baski donemindeyiz.
Zaman zaman medya ve gazeteciler iizerine devletin yaptigi baski dénemleri olur. O donemlerde ve o
donemlerin en sertlerinden birindeyiz. Ana akim medyada ¢alisan ¢ok sayida insan issiz kaldi. Editor, kose
yazari ve ¢ok sayida muhabir disinden atildi. Bu insanlarin basili medyada is yapmalar1 artik miimkiin degil.
Ciinkii orada biiyiik ekonomi gerekiyor. Ciddi bir sermaye ve kurumsal yapi gerekiyor. Ayrica suanda
Tiirkiye’de bir dagitim tekeli var. Tek bir dagitim sirketi var; Turkuaz dagitim. O da iktidara yakin. O yiizden
ana akim mecralarda konumlanamayan gazeteciler, profesyonel isleri yapmak i¢in 6nce Twitter’da aktif
oldular, sonra webte blog acanlar oldu. Daha sonra telescope yayinlarina bagladilar. Ve en sonunda da
YouTube kanallar1 agtilar. Amerika’da popiilerken Tiirkiye’de o kadar popiiler degildi. Daha ¢ok insanlarin
miizik dinledigi ve film izledigi bir platformdu. Kigisel YouTube kanallar1 ¢cok ge¢ oldu Tiirkiye’de. O da
ilging. Twitter ¢ok popiiler oldu. Ama Tiirkiye’de medyaya olan baski ve televizyonlarin tek sesli hale
gelmesinden sonra sdyleyecek sozleri ve bilgileri olan ¢ok sayida gazeteci, kabiliyeti olan gengler YouTube
biiyiik bir mecra yarattilar. Baris Ozcan bilim alaninda programlar yapiyor ve 6 milyon takipgisi var. Ciineyt
Ozdemir’in 1 milyon takipgisi var. Hem taninan bir yiiz hem de gok erken girdi. Insanlarin televizyonlarda
konusamadigi konulart orada konustular. Berat Albayrak’in istifa gecesi bunun ¢ok somut 6rnegi oldu. O
gece YouTube kanallariin Tirkiye’de herhalde izlenme rekorlarinin kirilldigi gecedir. Ciinkii televizyonlar
bu konuyu konusamadilar. Gara operasyonunda da YouTube kanallarinda ¢ok sayida alternatif yayinlar oldu.
Gergegin ortaya ¢ikmasti i¢in. Bir de muhalefet partileri, ana akim ve devlet televizyonlarinda goriinemiyorlar
ve onlar da bu YouTube iizerinden muhalefet yapiyorlar. O mecralar1 kullaniyorlar. Ve o da Youtube
mecrasina bir itibar katti. Diinyada ¢ok olan bir sey degil aslinda bu. Liderlerin gelip bir YouTube kanalinin
yayinina katilmasi, o kanallar1 artik yavag yavas bir ana akima dogru tasidi.

Soru: Peki, Karar TV YouTube kanal1 nasil kuruldu?

Cevap: Karar TV aslinda gok erken vakitlerde kuruldu. 2016 yilinda. Fakat ¢ok aktif olarak kullanilmadi.
Gazetenin videolarmin yiiklendigi bir site gibi kullanildi. Yani yaym ve programlarin yapildig: bir kanal
degildi. Esas biiyiik sigrama pandemi ile oldu. O da 6énemli bir faktor. Pandemide gazeteciler evde oturdu.
Calistiginiz kuruma gidemiyorsunuz. Bos vakit de var. Evde oturan hazir bir izleyici kitlesi var. Biz Karar
TV’yi zoomdan yaptigimiz canli yayinlarla aktif hale getirdik. Siyasi liderleri agirlamaya basladik. Bir anda
onemli bir mecra haline geldi. Ik yaymlari evlerimizden yapiyorduk. Ama suanda stiidyosu olan ve 35 bin
takipgisi olan 6nemli bir mecra oldu.

Soru: Televizyonlarin da YouTube kanallar1 var. Hatta YouTtube’a yiliklenen bazi haber ve programlar daha
¢ok izleniyor.

Cevap: YouTube artik bir kanal segenegi haline geldi. insanlar YouTube’u televizyondan izliyorlar. Ozellikle
yeni nesil daha fazla YouTube izledigi icin ¢ok fazla TV izlemedikleri, normal ana akim televizyonlarin
yayinlar1 bile y YouTube’da izleniyor. Bu biraz televizyon kullamimu ile ilgili. Ozellikle Y ve Z kusag
acisindan televizyon artik ¢cok demode bir alet. Bu kusaklar TV izlemiyor. Televizyonlar tek sesli oldular ve
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insanlar sogudu televizyondan. Bilgisayardan isini yapan bir taraftan da ¢ok rahat bir sekilde YouTube gibi
dijital platformlar izleyebiliyor.

Soru: Peki geleneksel medya miadint doldurdu mu, medya tamamen dijital bir hal mi alacak, gazeteciligi
nasil bir gelecek bekliyor?

Cevap: Suanda reklam verenler agisindan ana akim hala ¢ok is getiren bir yer. Hala daha ana akimdaki
reklamlar dijitale gore daha etkili oluyor. Yani ana akimin ekonomisi hala ¢ok biiyiik. Dijitalin ekonomisi
biiyiiyor ama editoryal anlamda kalabaliklar1 tagiyacak noktada degil. Ama yavas yavas ilgi artiyor. Ciinkii
YouTube da 6nemli paralar veriyor. 100 bin aboneyi gegtikten sonra insanlar para kazanmaya bagliyor. Para
kazananlar daha fazla editdr bulunduruyor, daha giiclii icerik hazirlryorlar. Tek basina biri kanal acip ilging
seyler sOylemiyorsa ¢ok fazla ilgi de gérmez. Artik prodiiksiyon, emek ve editoryal destek gerekiyor. O da
kadro meselesi. Yani daha fazla insanla ¢alismak zorundasiniz. Bunun da bir ekonomisinin olmasi gerekiyor.
Reklam ve sponsor konusunda tabi yine siyasi engeller var. Kimse medyaya para vermek istemiyor. Ozellikle
isadamlari, kontrol edemedikleri ve baslarina bela olacak bir medyaya yatirim yapmak istemiyor ya da reklam
vermiyor.

Soru: Karar TV reklam aliyor mu?

Cevap: Biz Karar TV’de hi¢ reklam almiyoruz. Ciinkii vermiyorlar. Dijital medya butik medya olarak
goriilebilir. Daha spesifik alanlara yogunlagsmis kanallar var. Bazi1 konularda uzmanlagmis. O agidan bir
degisim olabilir. Bence her zaman ana akim bir medya olacak. Hatta bir noktadan sonra bu dijital medyanin
editoryal kismi1 zayif oldugu igin ¢ok fazla yanlis bilgi, ¢ok fazla komplo teorisi ve tehlikeli bilgiler ortaliga
saciliyor. Editoryal bir tarafi yok ¢ilinkii.

Soru: Dijital medya giiclendik¢e arastirmaci gazetecilik de yavas yavas yok oldu mu?

Cevap: Bunun sebebi o degil. Onun iklimi olsayd:i dijital medyada da karsiligi olurdu mutlaka. O
arastirmaciligin tehlikeli olmasiyla ilgili bir sey. Yoksa diinyada bazi podcast kanallar var, oralarda bile cok
ciddi arastirmact gazetecilik yapiliyor. Bu iklim ile ilgili bir sey. Ama Tiirkiye’de hala iyi gazeteciler ana
akim medyadalar. Clinkii oralarda para var. Ana akimda bulunmak daha prestijli. Tiirkiye’de bir gazete eger
sadece internetten yayin yaparsa, basili yaym yaptiginda aradaki fark ilging. Ornegin Karar énce internetten
yayin yapiyordu. Cok fazla ilgi yoktu. Cok fazla bilinmiyordu. Sonra basili hale geldi. Cok fazla satmamasina
ragmen basilt yayin yapmak bile sizi bir klasman yukari ¢ikariyor. Kurumsal bir kimlik kazaniyor ¢ilinkii.
Internet medyasina kars1 dyle bir giivensizlik var. Onu asacak bir faktér goriinmiiyor. Ama internet
medyasinda da 6nemli haber ve arastirmalar yapilmaya baslandi. Diinyada daha fazla. Tiirkiye ile diinya
arasinda bir fark var.

Soru: Sosyal medya yasasi, dijital medyadaki dezenformasyon kirliligini ortadan kaldirir mi1? Geleneksel
medyadaki yayinlari denetleyen ve diizenleyen kurumlar var. Ama dijital medyada bu yok?

Cevap: Dijitalde ¢ok daha fazla sansiir var aslinda. Yazili medyada tekzip miiessesesi var. Tekzip yayinlatiyor
ya da cevap hakki veriliyor. Dijitalde direk sansiir var. Direk link kaldiriliyor. Mahkeme karari ile ¢ok rahat
yapiliyor. Mesela Suudi Arabistan’a yakin ¢ok sayida haber sitesi erisime kapatildi. Bagvuran kisi giiglii ise
hemen link kaldiriliyor. Yasada YouTube ile ilgili maddeler var. Ama daha sistem kurulmadi. Bir kriz aninda
0 yasanin ne ise yaradigi ortaya cikar. Suan ihtiya¢ duymuyorlar. Ciinkii iktidarlar da kullantyor dijital
medyayl. Muhalefet de kullantyor. Biitiin miting ve toplantilar dijital ortamlarda canli olarak veriliyor.
Hiikimet YouTube ve Twitter gibi mecralar1 kapatmak istemiyor. Ciinkii biiylik bir maliyeti var.
Temsilciliklerle ara bir yol bulundu. Temsilcilerin de tutuklanma riski var.
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OZGECMIS

Mehmet Baki DEMIREL ilkokul, ortaokul ve lise egitimini Manisa’da tamamladi. Ege
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Béliimii’nden mezun oldu. Yerel ve ulusal yayin
yapan ¢ok sayida radyo, dergi ve gazetede calisti. TRT Kurdi’de spiker olarak gorev
yapmaktadir. Evli, 2 kiz babasidir.
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