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YENILENEN TARIHi YAPILARDA MEKANSAL KiMLiGiN KURUMSAL
KiMLIiK UZERINDEN INCELENMESI

Tiiketim kavrami ile birlikte ortaya ¢ikan kurumsal kimlik, giderek kapsamini
artirarak kurum kiiltiirii, kurum felsefesi, mekansal ve gorsel kimlik tanimlari ile kurumlarin
hizmet ve sunum anlayislarina farkli boyutlar kazandiran bir kavram haline gelmistir.
Kurumsal goriinim ve bunun kullanicilar tizerindeki etkileri tiim pazarlama stratejilerinin
de temelini olusturmaktadir. Kurumsal mekanlarin mekan kimliklerinin belirlenmesinde bu
algt unsurlar1 kullanilmakta, mekanlar tiiketicinin belleginde bu yontem ile marka ile
Ozdeslestirilmektedir.

Yeni yapilar i¢cinde yer alan yeni tasarimlar ile yaratilan kurumsal mekanlarin yani
sira, tarthi binalar icine yerlesen kurumsal kimliklerin binalarin 6zglin kimligi ile
0zdesleserek karma bir kimlik yaratilmaktadir. Bu iki kimligin tiiketici belleginde nostaljik
bir stirecle algilanmasi ve bu farkl bir deneyim {izerinden tiiketicinin mekanla ve markayla
olan iligkisi sekillendirilmektedir.

Bu calisma, hizmet sektoriine yonelik bir anlayisla tarihi yapilarin doniisiimiinde
mekansal kimligin kurumsal kimlik kavram tizerinden yenilenmesini konu almaktadir. Bu
kapsamda incelenen konu “The House Cafe ve Hotel” yapilarinin irdelenmesi ile
orneklendirilmeye calisilmistir. Caligmada elde edilen bilgiler tarihi yapilarin i¢ mekan
acisindan korunarak kullanilmasma dikkat ¢cekmektedir. Yeniden islevlendirilen tarihi
yapilarin kurumsal kimlik {izerinden mekansal kimlik olusumunda eklektik unsurlar

tasarima katki saglamaktadir.
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ABSTRACT

ANALYSIS OF SPACE IDENTITY
THROUGH CORPRATE IDENTITY IN HISTORICAL BUILDINGS

The concept of corporate identity is emerged with the concept of consumption has
increasingly expanded its scope and has widely different dimensions to the definitions of
corporate culture, corporate philosophy, spatial and visual identity and the service and
presentation of institutions. The corporate outlook and its impact on its users are also the
basis of all marketing strategies. These perception points used in determining the spatial
identities of institutional spaces and spaces are identified with the brand through this
method in the memory of the consumer.

The corporate spaces created by new designs in new buildings, corporate identities
that are located in historical buildings are identified with the unique identity of the
buildings, by creating a mixed identity. These two identities are perceived as a nostalgic
process in the consumer memory and the relationship of the consumer with the space and
the brand is shaped by this different experience.

This study focuses on the renewal of spatial identity through the concept of
corporate identity in the transformation of historical buildings with an understanding of
service sector. In this context, the subject examined was examined with the analysis of The
House Cafe and Hotel. The information obtained in this study draws attention to the use of
historical buildings in terms of interior space. Within the scope of the renewed design
concept of historical buildings, eclectic elements have been influential in the formation of

spatial identity which has been renewed through corporate identity
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1. GIRIS
1.1 Amag

Tiiketiciler agisindan sayisiz alternatif mevcutken, farkl sekilde 6n planda
olmak, her marka i¢in hedeflenen bir durumdur. Kullanicilarinin géziinde segkin bir
imaja sahip olmak isteyen markalar; calisanlari, tedarikgileri, bayileri ve miisterileri
ile iletisim kurarken ve kendilerini ifade ederken bu amag¢ gergevesinde hareket
ederler. Markalarin, kendilerini anlatma bi¢imlerinde kullandiklar1 6geler marka
kimligini; ¢alisanlarin ve miisterilerin markaya verdikleri anlam ise marka imajin1
olusturmaktadir. Her marka, c¢alisanlarin zihinlerinde seckin bir noktada
konumlanmak ve kendini dogru ifade etmek arzusundadir. Bu sebeple cesitli
iletisim kanallar1 ve mesajlara ihtiyag duyulmaktadir. Ornegin, bir otel igin bu
mesaj, calisanlarin hizmeti, yemekleri, otelin odalari, tasarimi temizligi vb. unsurlar
ile otelin kullaniciya verdigi dogru mesajlar biitiinii ile saglanmaktadir. Kurum
kimligi, onu tercih eden kullanicilarin yagam stiline ve degerlerine dair izler igerir.
Mesajlar kullaniciya dogru sekilde ulastiginda, marka bu unsurlar {izerinden bir imaj
yaratmakta, markanin hedefledigi goriiniim ve kimlige ulasilarak ve kurum imaji

meydana gelmektedir.

Calismanin amaci, hizmet sektorii kapsaminda yeniden islevlendirilen tarihi
yapilarda kurumsal ve mekansal kimlik olusumunu i¢ mekan tasarimi iizerinden
degerlendirmektir. Glinlimiizde tarihi yapilarda mekan dili modernize edilerek, yeni
islevler ve yeni mekan dilleri ortaya ¢ikmaktadir. Bu yeni mekan dili ile yasatilan
deneyim, markalagma siirecinde tiiketici ile kurulan duygusal baga farkli bir anlayis
getirmistir. Bu baglamda, bu markalarin tarihi mekanlar i¢cinde konumlanmasi1 ve
tiiketici ile mekanin konumlandigi bina ve bu binanin ge¢misiyle kurdugu iliski
incelenmigstir. Tiiketicinin binanin kimligi ve ge¢misi arasinda kurdugu bag ve
tikketicinin hayal giicli ile algi kaliplar1 iizerinden yasadigi deneyim ise yine

calismada vurgulanan 6nemli noktalardan biridir.



Mekansal algi ve kurumsal kimligin olusumuna etki eden kavramlar
belirlenen yeniden islevlendirilmis, mekanlar {izerinde ¢alisilmistir. Bu
kavramlarin, mekansal tasarima olan yansimalarini bu calismada kurumsallasmis
otel ve cafe zinciri olan THE HOUSE HOTEL ve THE HOUSE CAFE markasiin
subeleri segilerek bu mekanlardaki mekansal tasarimlar ve kurumsal kimlik
iligkileri iizerinden degerlendirilmigtir. Kurumsal kimligin, mekansal kimlikle
birlikte, mekan elemanlar1 doku, renk ve 15181n mevcut binaya gore islevlendirilmesi
mekanda yaratilan duygu ve kurum tarafindan kazanilan kimlik ¢alismanin ana

konusudur.

1.2 Kapsam

Bu c¢alisma, tarihi binalarda kurumsal kimlik, mekan tasarimi ve mekan
algisina deginmektedir. Kiiresellesmenin bir getirisi olarak, kurumsal kimlik kavrami1
ve buna paralel olarak modern isluplarla yaratilan mekan algisi da hizli bigimde
tilketilmektedir. Eski yapilara yeni tasarimlarla farkli islevler kazandirmak,
kliselesmis tasarim anlayislarina farkli yorumlar getirmek giderek yayginlasan bir
yaklasim haline gelmistir. Tiim diinyada, zengin bir ge¢mise sahip iilkemizde,
kurumsal kimlik anlayisi i¢indeki butik restoran ve otel 6rneklerinin, tarihi yapilar
icine konumlandigina sikca rastlamaktayiz. Bu binalarin bir¢ogunda, hem tarihi, hem
modern bir Uslup kullaniomaktadir. Mekana dair eski renk, doku ya da mekanin
geemis islev ve tarihine dair bilesenlerin korunmasi ve bu mekanlarin yeni yorumu
ile farkli bir mekansal anlayis i¢inde hizmet vermek amaglanaktadir. Yeni ve modern
mekansal yorumlar ile bu mekanlara dair yeni bir kurumsal unsurlar yaratilmaktadir.
Bu yeni iislup ve anlayls THE HOUSE HOTEL ve THE HOUSE CAFE &rnekleri

tizerinden incelenmistir.



1.3 Yontem

Bu calismada yerinde mekan analizi, literatiir tarama ve kisisel goriisme
yontemleri kullanilmistir. Konu ile ilgili yazilmis tezler, kitaplar, makaleler,
literatiir tarama yOntemi ¢ercevesinde incelenmistir. Kisisel goriisme yonteminde,
incelenen kurumlarin ortag1 Ferit Baltcioglu ile bir araya gelinmistir. Bu konulara
yer vermis internet sitelerinden ayrica yararlanilmistir. Betimlenen mekanlarda elde

edilen bilgiler gorsellerle desteklenerek tablolara aktarilmistir.



2. KURUMSAL KIiMLIK VE MARKA KAVRAMLARI

2.1 Kimlik ve imaj

Kimlik, herhangi bir varlig1 anlatmak i¢in gerekli 6zellikler biitiintidiir. Bir
varligin digerlerinden farkli algilanmasini saglayan tim 6zellikleri onun kimligini
olusturmaktadir. Cevremizdeki tiim varliklar1 digerlerinden ayirmak, benzestirmek ya
da zihnimizde diizenlemek ve anlamlandirabilmek i¢in kullandigimiz yontemler

biitiinii ise algiy1 olusturur (Tokol ve Sabuncuoglu, 2009).

Bir kimligin bagkalar1 tarafindan algilanma big¢imine de imaj denir.
Bagkalarinin zihninde olustugu ic¢in imaj, tamamen dis algi tarafindan yaratilan
ancak, sahibi tarafindan yonetilemeyen bir kavramdir. Algilayan bireylerin diinya
goriisi, kiiltiirel gegmisi, yasam tarzi, psikolojik durumlart ve kisisel tercihleri gibi
pek ¢ok etken degisken oldugundan dolayi, ayn1 kimlikten ortaya ¢ikan imajlar da
oldukea cesitlidir. Sade bir tanim ile kimlik, bir varligin kendisini nasil ifade ettigi

anlatirken; imaj onun bagkalarinca nasil algilandigini anlatmaktadir.

Kurum imaj1, kurum kimligi ile igice ge¢mis iki kavramdir. Kurum kimligi,
kurumun sahip oldugu kiiltiir, faaliyet ve tasarim Ogelerinden olusmakta iken
kurumun imaj1 yaratilan tiim bu degerlerin miisteri ve rakipler tarafindan algilanan
halidir. Kurumun kimligi hedeflenen, kurumun imaji ise gergekte varolan kurum
goriintiistinii temsil etmektedir. Kimlik ile imaj arasindaki tutarlilik ve benzerlik,
kurumun yaratmak istedigi imaj konusundaki basaris1 ve kendini ifade etmekteki
yeteneginin en belirgin gostergesidir. Kurum imaji, kurumun nasil algilandig,
bilinirligi, sayginligi, rakipleri igerisindeki konumu ayni zamanda, miisterileri,
calisanlar1 ve hedef kitlelerin iizerinde yaratilmak istenen tiim etkinin sonucu olarak

ortaya ¢cikmaktadir.



2.1.1 Kurum Kimligini Olusturan Ogeler

Kurum kimligi igerisinde kurum felsefesi, kurumun gorsel iletisimi,
kurumun iletisimi, kurumun kiiltiirii ve kurumun faaliyetlerinden olusan bir
kavramdir. Tiim bu kavramlarin biitiinii kurum kimligini olusturmada ayr1 ayri
biiyiik 6neme sahiptir (Sekil 2). Kurumlar bu sebeple, kurum imajini olusturan bu
Ogelerin birbiri ile tutarlilik ve uyum igerisinde olmasini hedeflerler. Tiim bu
Ogelerin birbiri igerisinde tutarli ve tliketicinin belleginde hedeflenen imaja
ulasabilmesi bir markay1 basariya gotiiren temellerin basinda gelmektedir. Kurum
imajin1 eylemleri ile destekledigi noktada tiiketicide aliskanlik ve gliven duygularini
ortaya c¢ikarmaktadir. Kurum kiltliri, bir kurumun inandigi c¢aligsanlari ve
kullanicilar1 ile paylastigi degerler, inanglar ve davranislar biitiinii olarak

tanimlanabilir.

_ Kurum Kimligi
Temel |
Kurum Felsefesi

v v v v
Kurum Kurum Kurum Kurum

Arag Dizaym jletisimi KUltiri  Faaliyet
Onerisi
A
Sonug * Kurum imaji

Sekil 1Kurum Kimligi ve Kurum kiiltiirii Arasindaki Iliski (Pflaum 1989, 65)

Kurum imajin1 meydana getiren en 6nemli 6gelerden olan kurum imaji kendi
icinde kurum kiiltiirli, kurum iletisimi ve kurumun tiim tasarim &gelerini igeren
kurum kimliginin ve felsefesinin bir tirliniidiir. “Kurum felsefesi, kurumun deger,
tutum ve normlarindan, amacindan ve tarthinden meydana gelmektedir. Kurum

felsefesi bir kurulusun kendisi hakkindaki temel diisiinceleridir. Kurulusun



gelismesi ve ortaya ¢ikisi i¢in kurulus yonetimi tarafindan arzulanan ve ¢abalanan

hedef diisiincelerini ve isletme temellerini kapsar.© (Okay 1995, 117).

Giliniimiizde insanlarin temel kaygilarindan biri de, toplumun onu nasil
tanimladig1 ve algiladigidir (Tokol ve Sabuncuoglu, 2009). Kurumlar da bireyler
gibi nasil algilandiklar1 konusuna biiyiik 6nem vermektedirler. Kurumun kimligini
marka yaratirken bu kimligin nasil algilandigint miisterileri ve ¢alisanlart
belirlemektedir. Bu algi biitiini, kurumun imaji olarak tanimlanmaktadir.
Kullanicinin imajina kurumlar etki ederken, kurumlarin imajina ise kullanicilar etki
etmektedir. Gorsellik imajin olusturulmasinda ¢ok etkin bir role sahip ve ilk
intibasini gorsellik yolu ile olusturdugundan, kurum imajini olusurken gorsellik 6n
planda tutmaktadir. Kurum kimligi bir¢ok kisi i¢in, kurumun logosu, gorsel
sunumlarinda kullandig1 renkler gibi gorsel elemanlarini ifade etmektedir. Ancak,

giintimiizde bunlar kurum kimligini tek basina ifade etmekte yetersiz kalmaktadir.

Bunu yani sira kurum felsefesi, kurumsal davranis ve kurumsal iletisim
gorsel kimligin disinda kurum imajini olusturan diger faktorlerdir. Bu kavramlarin
timil birbiri ile Ortligen, tutarli bir ¢izgide yaratildiginda tiiketici {lizerinde
yaratilmak istenen imajin yerine ulastigini sdyleyebilmek miimkiin olur. Kurum,
yarattig1 kurum kisiligi ile tipk1 gercek bireyler gibi davranis, goriintii ve tutarliligi

ile diger bireyler lizerinde sayginlik ve olumlu intiba kazanir.

“Kurum kimligi, kendisine ait asagidaki kavramlar1 yansitmaktadir: (Olins, 1989,

108)

* Kim oldugunu,
* Ne yapmak istedigini,
* Nasil gerceklestirmek istedigini,

* Ulagmak istedigi noktay1



« Uriin ve hizmetler, sirketin ne iirettigi ve sattiginin,
* Cevre, nerede iretip sattig, yer ve fiziksel kosullarini,
* Haberlesme, ugrasi alanin1 nasil tanimladig1 ve duyurdugunu,

* Davranis, kisilerin organizasyon i¢inde birbirine ve organizasyon disindaki
kisilere nasil davrandigini “

Kurum kiiltiiri, kurumun hedefledigi basar1 ve yaratmak istedigi imaj1
gerceklestirmek igin ¢alisanlar1 ve yoneticilerine kazandirdigi davranis ve inanglar
biitiiniidiir. Kurum kiiltiirii, kuruma liderlik eden kisi ve kisilerin vizyonu ve hedefleri
cergevesinde sekillenmekte ve kurumun verdigi hizmetlere paralel sekilde kurumdaki
bireyler tarafindan 6ziimsenmesi beklenmektedir. Bu sayede, verilen hizmet ve
kurum i¢i calisma anlayisinda bir paralellik ve bir ahenk elde edilmesi
amaglanmaktadir. Bu sayede, kurumdan alinan mal veya hizmetin ayn ¢izgide ve
kurum iginde yaratilan aligkanliklarin  tutarlilik  gostermesi  saglanmasi
amaglanmaktadir. Calisanlara asilanan bu anlayis ¢ercevesinde, ¢alisanlar arasinda o
kurumun c¢atisi1 altinda o topluluga ait olma ve o toplulukta rol sahibi olma duygular
ile bir motivasyon yaratilmaktadir. Ekip calismalarinin daha verimli olmasi, kisinin
sirkete olan aidiyet duygusunun beslenmesi, ¢alisanlarin verdigi hizmeti, aidiyet,
given ve kabul gérme ihtiyaclar1 {izerinden saglamaktadir. Bunun sonucunda,
kurumda c¢alisanlarin motivasyon birliktelik ve kurum i¢i biitiinliikk olgularinin
beslenmesi saglanmaktadir. Bu kiiltiir, ¢alisanlarin yani sira rakipler ve kullanicilar
tarafindanda kurumun giictinii kurumun amaci ve hizmetlerinin ¢izgisini anlatan bir

unsurdur (Kaya, 2006).

Marka kavrami ise kurumun kullanici ile kurdugu iletisimin en temel
basamagidir. Uriin veya hizmetin igerigi disinda kullaniciyr cezbeden kurum ile
kullanic1 arasindaki bagi olusturmada en temel gorevi marka olusturmaktadir.
Markanin sundugu imaj ise, tiiketicinin farkli mesajlarla iiriinii veya hizmeti talep

etmesi zaman i¢inde bunun aligkanliga doniismesini saglar. Bu durum, kurumun



kullanic1 iizerinde, sahip olmak istedigi yasam tarzinin bir gerekliligi haline
gelebilmektedir. Markanin ve imajin giiclinlin farkinda olan kurumlar, tiiketicinin
bellegine giden bu 6nemli yolu kullanarak kullanicilarin taleplerine sahip olmak
konusunda basaril1 olabilmektedirler. Giiniimiizde biiyiik kitlelere ulasan markalar,
imajlarint olustururken {rtinlerinin gorselligi yaninda bununla Ortiisen hizmet
anlayisi, raf stand tasarimina biiylik 6nem vermektedirler. Bunun yaninda, {iriin ya da
hizmetin sunuldugu mekanin ve bu iiriin ve hizmetleri sunarken kullanilan tim bu
araclarin gorselligini kurum kiiltiirii i¢inde degerlendirme ve kurumun imajina paralel

bicimde olusturmaya 6zen gostermektedir. (Tenekecioglu, 2003).

2.2 Kurumsal Kimlik ve Marka

“Glinlimiizde iirlin ve marka kisilestirilmis, markanin durusu, hitap ettigi
kitleler, markanin kendiyle 6zdeslestirdigi marka kisiligi iizerinden toplum tizerinde
hayranlik, talep ve yakinlik iligkisi kurulmaktadir. Marka kisiligi, markanin bir
insan gibi degerlendirilerek bu kisiye ait zevkler degerler ve kisilik 6zellikleri
yaratilarak hedefkitleyle 6zdeslesen ve onun deger ve zevklerine sahip sanal bir kisi
yaratilmasi ve bu kisiye ait kimligin markaya adapte edilmesi yolu ile kullanilan bir
pazarlama yontemidir.” (Oylum 2011,197). Markalar kitleleri kendine baglama,

aligkanlik yaratma ve markay1 tercih etme istegi uyandirma g¢abasi i¢indedirler.

2000’11 yillarin baslarinda marka ve markalagma kavrami 6nem kazanmistir.
Gilintimiizde kullanicilar, irtinii kurumlarin en belirgin 6zellikleri ile gozlemlemekte
ve ayirt etmektedir. Bir kurumun ve ona ait markalarin kaliteli olup olmadiginin
karar tiiketici tarafindan bu markanin yarattig1 algi ve marka kimligi {izerinden

gecmektedir.



2.3 Kurumsal Kimlik ve Marka Kavramlarinin Gelisimi

Kurumsal kimlik, giiniimiizde giderek 6nem kazanan tiiketimin hizla arttig
gelismis ve gelismekte olan toplumlarda bir anlamda 6zellikle ekonominin de
onemli bir pargasidir. Kurumsal kimligi olusturan tiim gorsel ve mekansal 6geler
kiiltiirel unsurlar1 da igerisinde barindirarak tiiketici ile kimligi tizerinden bir bag ve
iletisim  kurmaktadirlar.  Yaratilan algi  neticesinde tiiketici  zihninde
konumlandirdigi marka ile iliski icine girmektedir. Bu durum miisteri ile marka
arasinda yaratilmak istenen baga kurum tarafindan yapilan bir yatirim olarak kabul

edilebilir.

Bir {irlinii belirli hale getirmek igin, iirlin lizerine etiket konmasi ile baglayan
isaretleme, zaman icinde firmalarin hedef ve kimliklerinin 6nemli bir pargasi
olmustur. Isaretler insanligin; etrafini anlama ve iletisim kurma isteginin
sonucunda, iletisimin bir alt kolu olarak meydana gelmislerdir. Semboller ve
amblemler insanlarin birbiriyle iletisim amaci ile kullandig isaretler olarak tarihte
yerini almistir. Semboller, ilk caglarda insanligin doga ve iklim olaylarinin degisimi
ve onlar lizerinde yarattig1 psikolojik, dini ve manevi etkiler sebebi ile kullanilmig
zaman i¢inde yerini esya ve mekanlari farkli bigimde isaretleme sekline birakmaistir.
“lIk ¢aglardan itibaren; diinya iizerindeki insanlarin gdcebe hayattan yerlesik hayata
gecmelerinden sonra kendi kabileleri, beylikleri veya kralliklarinin bir simgesi
olarak kullanmaya bagladiklar1 arma ve sembolleri sahip olduklar1 bireyleri,
icerisinde bulunduklart topluluga baglamak i¢in kullanmaktaydilar.““(Celikbag
2013)

Marka kavraminin ticaretteki yeri ylizyillardir varolmasina ragmen, serbest
pazarda bir rekabet araci olmasi ve bir kimlik kazanmasi yirmibirinci yiizyilda
gerceklesmeye baslamistir. Kurumlar, giiniimiizde marka kavrami ve marka kimligi

i¢in biiylik maddi yatirimlar yapmaktadirlar.



2.4 Kurum Kimligi

Kurumsal kimlik; bir kurumun kendini en yalin anlatma bi¢imidir. Kurumun
kendiyle ilgili verdigi en temel mesajdir. Kurumsal kimlik, kurumsal iletigim,
kurumsal davranis ve kurumsal felsefenin biitiiniinii olustursa da birgok tiiketici i¢in
logo, renk, amblem gibi gorsel tasarim unsurlar1 olarak algilanmaktadir. (Okay,
2000). Dowling’e gore kurumsal kimlik, kurumun kendini tanimlamak ig¢in
kullandig1 semboller, terimler ve terminolojidir. Kurumsal kimlik, bireysel kimlikle
benzer sekilde algiyr yaratmak istedigi kitle lizerinde belirli mesajlar ve kodlar
birakmay1 hedefler. Bunun i¢in dncelikle gorsel kimlik olusturulurken, kurumun
ismi, ismin {riinle olan ¢agrisimi, kullanicida yarattig1 algi, kurumun veya {iriiniin
logosu, logo renkleri, yazi1 karakteri, tipografisi ve sirasiyla logunun kullanim
alanlar1 ve bi¢imleri ile gorsel kurumsal imajin temelleri olusmaktadir (Dowling

1994), (Resim 1).
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Resim 1 Nike Logosunun Kurumsal Renk ve Yazi1 Karakteri (URL 1)

Kurumsal kimlik, kurumsal tasarimin yaninda kurum felsefesi, kurumsal
iletisim ve kurumsal davranis gibi bilesenlere sahiptir. (Sekil 1). Kurumsal tasarim,
iirlin tasarimlari, kurumun basili her tiirlii gérsel elemani ve bunlarin mekan igindeki
sunumu, kurumun mekanlarinda kullandigi mekan ve mimari dilinden

olusturmaktadir.
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Sekil 2 Kurum kimligini olusturan 6geler (Yazicioglu, Meral 2011, 113)

Kurum kimligi ve imaj anlayist; temelinde belli degerler ve kavramlara
sadik kalsa da, uzun yillar boyu ayakta kalmayi basarmis kurumlarin imajlarimni
cagin gerekliliklerini, trendlerine ve hedef kitlelerinin degisimlerine ayak uydurmak
i¢cin ihtiya¢ duyduklar1 kavramlardir (Derin, Demirel 2011) . Uzun yillar boyu
ayakta kalmay1 basarabilmis tiim markalar, yillar boyunca kurumsal kimliklerini ve
bunu olusturan tiim 6geleri hedef kitlelerinin talep, begeni ve beklentilerine,
donemin tasarim anlayis1 ve hizmet anlayisina gore giincellemektedirler. Kuruldugu
giinden bu yana ayni {iriinii lireten Coca cola firmasi dahi gelisen ve degisen tarihi
stiregte bu tirtinii farkli logo farkli ambalaj tasarimlari, diinya tlizerinde farkl yerel
pazarlama stratejileri benimsemistir. Farkli mekan ve farkli kiiltlirlerden ve
anlayistan insanlarla yayimladigi reklamlar ile kimligini farkli cografyalarda ve

farkli zaman dilimlerinde, farkli bicimlerde devam ettirmektedir (Resim 2).
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3. KURUMSAL KiMLiGIN MEKANSAL TASARIMA ETKILERIi

3.1 Mekan Tasariminin Temel Ogeleri

Mekan, degisik bicimlerde tanimlanmasina ragmen genel olarak® insani
cevreden belli bir dl¢iide ayiran ve iginde eylemlerini stirdiirmesine elverisli olan
bosluk ve 'sinirlar1 gbézlemci(ler) tarafindan algilanabilen uzay parcasi” olarak

tanimlanmistir.” (Togay, 2007)

Mekanin sinirlar1 belirlenmeden, mekan tanimini yapmadan, mimari 6genin
varligindan s6z edemeyiz. Mekan algilandigi  simirlar  cergevesinde
tanimlanmaktadir. Alg1 gérmenin yani sira diger duyularla da desteklenmektedir.
Tiim bu duyularin mekan algisina olan etkisi mekan tasariminda farkli yonleri ile

kullanilmaktadir.

Mekan sinirlari, pekgogumuz ic¢in duvarlar ya da kalin smirlar anlamina
geldigi gibi algilanabilir olan her tiir sinir mekanin sinirin1 olusturmaktadir. Bu bir
151k veya yerdeki bir ¢izgi veya bitkilerden veya objelerden dahi olusabilir. Mekan

aslinda gozlemcinin algiladig1 uzayda bir pargadir.

“Mimari veya peyzaj mimarisi mekan olusturulmasinda mimar i¢ mimar,
peyzaj mimari, simetri ve geometri, fiziksel mekana miidahale eder ve mekan
belirleyici 6gelerle bir bolge olusturur. Bagka bir sdyleyisle mimari mekan kapatilir.
Mekan genelde kiitleler arasindaki bosluk olarak ele alinir. Fakat gercekte mekan,
kendi olanaklariyla mimari bi¢imlemeye sahip sinirlarin arasindaki alandir.
Iceri ve disarmin degiskenligi mimarinin 6ziinii olusturur. Mekan icinde olusturulan
sinirlayict 6geler, insanlar1 psikolojik olarak rahatlatabilmektedir. Tiim duyulari
farkli oranlarda etkiyen sinirlar ve vurgu elemanlar: ile bir gozlemci bulundugu
mekani bir biitiin olarak algilamaktadir. Bu sekilde bahsi gecen temel bilesenlerin

varlig1 ile o gbzlemci i¢in mekanin olustugundan bahsedilebilir. ” (Togay 2007).
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Mimari tasarim , mimar yapiyr tasarlarken temel ve alt mekanlari da
belirlemektedir. Mekanlarin tanimlanmasi siirecinde, mekan tasarimininin
tamamlanmasi ve mekanin istenen bi¢cimde olusturulmasi i¢in mimarin ihtiyag

duydugu en 6nemli sey siiphesiz mesleki bilgi ve deneyimidir.

Mekan tasarimi, mekanin en temel 6geleri olan mekan elemanlart, ii¢ ve iki
boyutlu sekil ve hacimlerin belirli oranlarla yarattig1 bir kompozisyondur. Temelde
¢ok asina oldugumuz ii¢ boyutlu cisimler farklt malzeme ve farkli 6lgekler ile bir
araya getirilerek mekan1 yaratmaktadir. Mekanin ve tasarlanmis mekan

bilesenlerinin birlikteligi mekanin harmonisi ve enerjisini meydana getirmektedir.

Mekanin ana sinirlar1 belirlenmeden bu kompozisyonun algilanabilir olmasi
ve bir mekanin varligindan s6z etmek miimkiin olmayacaktir. Algilanabilir hale
gelen her tiirlii smir, bu alan1 mekan olarak tanimlamamizi saglamaktadir. I¢
mekanda kullanilan duvar, déseme, cam gibi sinirlar binalarin kendi aralarindaki
duvar ve peyzaj alanlari da bu smirlara dair en belirgin Orneklerdir.
Sinirlayict 6geler mekan olusumunda c¢ok Onemli role sahiptir. Sinirlamalar,
sinirlanan alan kadar onemlidir. Bunlar sinirladiklar1 bdlgenin mahremiyetinden
kurumsalligina varincaya kadar bir¢ok tanimlama bi¢imine sahiptir. Di1g mekanlar
kullanim amaclar1 ve birbirinin sinirini ihlal etmeyecek sekilde tasarlanmaktadirlar.
Ic mekanlarda ise kullanicilarin mekanlar1 kullanma amaglarina uygun sekilde
konfor ve dzel hayatlarmin korunmasi esas alinmaktadir. Ornegin bakanlik veya
askeri binalarda kullanilan biiyiik 6l¢ekli duvar ve kapilar bu sinirlarin vurgusuna
birer 6rnek niteligindedir. Vurgulanan bu 06gelerde yine insan oOlcegi esas
alinmaktadir. Insan dlgeginden ¢ok biiyiik olan mekan dgeleri gdzlemcide mekanin
giiclinii  hissetmesine ve mekanda nasil davranacagina dair mesajlarda
icerebilmektedir. Liiks perakende magazalarinin normalden daha agir ve biiyiik giris

kapilaria sahip olmasi buna bir 6rnek niteligindedir.
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Mekanin smirlari yaninda mekani tasarlarken kullanilan ana elemanlar
mekan algisinin olugumunda temel rolii oynamaktadir. Yazicioglu ve Meral’in
Kalinkara’dan aktarimina gore; mekan algisinda ana bilesenleri kisaca 6zetlemek

gerekirse: (Kalinkara 2001 ‘den aktaran Yazicioglu, Meral 2011,117)

Kurumsal Mekan Kimligi Olusturan Fiziksel Ogeler genel olarak:

e Yiizey Kaplamalari: Zemin, Duvar, Tavan
e Mekanin Bigimi

e Sabit ve Hareketli Mobilyalar

¢ Aydinlatma Elemanlar

e Aksesuarlar

olarak 0zetlenebilir.

3.2 Kurumsal Gorinim

Kurumsal goriintimiin en yalin hali logo ve amblemdir. Amblem, bir kurumu
anlatan en yalin en temel gorsel simgedir. Kurumun hizmet alani ve belli disiplinleri
ile ilgili yalin bir imza niteligindedir. Kisacast amblem, bir kurum ya da kurulusun
sosyal bireyselligini anlatan boliimiidiir. Amblem markay: kullanan veya taniyan
veya markanin tanitilmak istendigi kitleye kiiciik bir goérsel kod anahtar
niteligindedir. Logo, kullanicilarin bellegine yerlesen en temel imajdir. Firma
imajin ve tiim gorsel dgelerini amblem ve onun izinden devam ederek olusturur.
Renkleri ve yazi bigimiyle kurumun anlayisina ve bakis agisina dair onemli izler
icermektedir. Amblem, kullanicilar arasinda ve markanin kendini zihinlere
yerlestirmesi ve hatirlatmasi icin gerekli en 6nemli gorsel 6gelerin basinda gelir.
Marka kimligi kurum kimliginden farkli olarak, gorsel 0Ogeleri ic¢inde
barindirmaktadir. Bunun en temel tas1 olan marka amblemi, kurumun renkleri,
kurumun kullandig1 renkler ve kurumun gorsel imajlarinda kullandig1 karakterler

belirlemektedir (Sekil 3).
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Marka Kimligi
1
1 1 1 1

Sekil 3 Marka Kimligini Olusturan Ogeler (Karacal1 2012,14)

Kurumsal olarak kendini ifade etmek icin kurum, kurumsal goriiniimii
kullanmaktadir. Imajlar ve gorsel elemanlar1 hedef kitlelerinin aklinda kalabilmeyi
hedeflemektedirler. Kurumun adi, kimligini anlatan en 6nemli unsurdur. Ancak
kurumun Kkitlesi icin belirleyecegi isim, kurumun kendini dogru anlatmaktaki en
temel adimidir. Ismi takip eden kurumun renkleri, kurumun amblemi, kurum bina
ve binalarindaki mimari dili, ¢alisanlarin kiyafetleri, binalarin i¢inde ve disinda

kullanilan gorseller kurumsal goriintimiin en temel unsurlaridir.

Tasarim Oziinde bir seye isaret etmek anlamina gelmektedir. Insanlarm
duygularini sekiller ve malzemeler ile realize etmesi temelde her bireyin en basit
diizeyde yaptig1 bir eylemdir. Yasa, Serap (2012). Tasarim kavrami kisinin kendisi
veya bagkalarinin ihtiyaglari i¢in bir zihinsel organizasyon yapmasi eylemi ve bu
ithtiyaca karsilik vermesi olarakta anlatilabilir. Tiiketim kavrami da tamami ile
tiikketici ihtiyaclarimi karsilamaya yonelik oldugundan iiriinle birlikte tiiketicinin
mekandan da beklentileri oldugu bir gercektir. Bu beklentinin dogru anlasilmasi

dogru mekan organizasyonunu pesinde getirecektir.
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4. MEKANSAL ALGIYI OLUSTURAN UNSURLAR

4.1 Mekansal Algiy1 Olusturan Tasarim Unsurlar

Mekanda algi, algilayanlar arasinda degisiklikler gosterebilmektedir ancak,
mekanda algi kullanilan dokularin rengin objelerin oran ve bigimlerinin 1sikla
birlikte kullanimi ve ortaya ¢ikan bu sonucun bellege islenmesi sonucunda

olusmaktadir.

Mekan tasarlanirken, kullanicinin beklentileri, talepleri ve mekandaki
oranlarin renk ve bigimlerin bu yonde yaratilmasi sonucunda kullanicinin mekandan

keyif alarak mekani estetik olarak degerlendirmesini saglamaktadir (Cirak, 2008).

Mekanin algilanirken, duyularimizla gelisen siire¢ bir mekanla ilk kez
karsilastigimizda veya kisa siireli mekansal deneyimler arasindaki siirecte
gerceklesir. Algt, mekansal 6gelerin gonderdigi uyarilar ile meydana gelmektedir.
Mekan algisinda oncelikle mekanin temel duyularla algilanmasi, mekanin bellege
kaydedilmesi, pesinden gelisen agsamada mekanin zihinde yarattig1 bellek ve bunu
takip eden mekani tekrar deneyimleme arzusu seklinde gelismektedir (Dinger
2011). Kullanicy, bellegindeki algiyr tekrarlamak istegi ile mekani tekrar algilamak,
deneyimlemek istemektedir. Bu gelisen siirecte, kisinin duyulariyla yarattig: algi,

deneyimleri ile birleserek zihinsel bir algiya ulagir.

4.1.1 Bicimin Mekan Algisina Etkisi

Sekillerin kendi icindeki anlatim dilleri, ve karakteristik yonleri ile
beynimizde kodladigimiz bir takim kaliplarin igine girerek siiflandirilarak bir algi
veya mekanla ilgili yaratacagimiz algida bir dil olustururlar. Mekan tasarlanirken
mekanda yaratilmak istenen alg1 ve duygu, ana sekil ve ¢izgiler mekanin tasariminin

temelini olusturmaktadir. Akabinde, renk ve mekansal 6gelerle zenginlestirilerek
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mekan algis1 tamamlanmaktadir. Sekiller ve renkler beynimizde kodlandigi bigimi
ile alg1 gergeklestigi andan itibaren bu kodlarin etkisi ile mekanla ilgili bir yarg1 ve

duygu olusmaktadir (Altan 1983).

Bicimler mekanin karakteri ve atmosferi iizerinden dogrudan etkisi
bulunmaktadir. Bigimler mekanda kullanicinin ruh haline etki edecek sekilde yer
alirlar. Mekanda yaratlmak istenen duygu, bi¢imler yardimu ile vurgulanir. Yuvarlak
formlarin yogun bigimde kullanildigi mekanda rahatlik ve konfor keskin bigimlerin
kullanildigr mekanlardaki kural veya simirlar vurgulanabilir.“Big¢imler bilingli
kullanildiklarinda, kullanicida istenilen etkiyi olusturabilmektedir. Bazi1 bigimler
giiclii gorsel etkilere sahip olabilmektedir. Bu gorsel iliskiyle alakali olarak bigimin
degerlendirilmesinde ortaya ¢ikan memnuniyet duygusu veya 6zgiin bir tatmin olma
duygusunun, bi¢imin fiziksel 6zelliklerinin bir yansimasi oldugunu bunun yani sira
bicimlerin dikkat ¢ekme, merak uyandirma, heyecan, cosku veya nefret duygular
olusturdugunu belirtmistir. Tiim bu duygularin da gézleyen ve gézlenen arasindaki

gorsel iligki siirecinde gergeklestigini vurgulamaktadir” (Cirak 2008, 43).

4.1.1.1 Cizgilerin Algisal Anlamlari

Cizgi: Diagonal ¢izgiler kararsizlik, dinamizm kavramlari ile 6zdeslestirilmektedir.
Karmagsik ¢izgiler ortamda diizensizligi ve rekabet duygusu hissi uyandirir. Zigzag
cizgiler, enerji hareket ve heyecan hissi ifade eder. Zemin ve tavanda kullanilan
diagonal ¢izgiler mekanda hareketlilik ve enerji kuralsizlik hissi yaratmaktadir
(Resim 3). Diiz ¢izgi duraganligi animsatir. Yatay ve diisey ¢izgilerin dik ag1 ile
birbirlerine bitisik ya da birbirlerinden ayr1 diizende bir yiizeye yerlestirilmeleri
durumunda devinimsiz ve duragan bir etki olugsmaktadir. Diiz ¢izgilerin diisey-yatay
eksenden sapmis bigimde, saga sola yatik olmalar1 ¢izginin tek basina yarattig

duraganlik etkisinin bir 6l¢lide hafiflemesini saglamaktadir (Kalinkara 2001).
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Resim 3 Diagonal Cizgilerin Mekanda Kullanimi (URL 4)

Bir yiizey tstline egri bir ¢izgi yerlestirildigi anda duragan etkinin digina
cikilmaktadir. Dolayisiyla diiz ¢izginin aksine, egri ¢izgi daha hareketlidir. Canlilik,
kaynasma, dalgalanma, inis-cikis, sallanma, titresim, kirpirdanma, dagilma,
sacilma, hizlanma, donme, hareketlenme eylemlerinin gorsellige aktariminda
kullanilmaktadir. Cizgi egrilestikge, uyandirdigi hareket algist artmaktadir.
(Kalinkara 2001).

Diisey - Yatay Cizgiler: Diisey cizgiler, yer ¢ekimine paralel hareket ettiginden
dolay1 simgeledigi i¢cin bu yonde hareket etmeyen c¢izgiler yer cekiminden
kurtulmus algis1 olustururlar. Yatay ¢izgiler yliksek bir mekan1 dengeleyebilir daha
kisa daha genis gosterebilir (Resim 4,Resim 5).
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Resim 5 Yatay Cizgilerin Mekan Tasariminda Kullanimi (URL 6)

Egriler: Egriler daha c¢ok neseyi, inceligi, zengin etkiyi ifade etmede
kullanilmaktadir. Bunun yaninda, egriler tasarima katilirken ¢ok dikkatli
yerlestirilmelidir. Egriler, daha kusurlu ve kararsiz bir goriinim yaratmaya
egilimlidir (Kalinkara 2001). Yatay diisey c¢izgilerle tasarlanmis bir mekanda
kullanilan egrisel formlar, mekandaki kararli ¢izgileri kirarak mekana dinamizm ve
hareketlilik kazandirmaktadir (Resim 6). Mekandaki kesin c¢izgiler kirilarak

mekanda eglence ve rahatlik algis1 yaratilmistir.
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Resim 6 Egrisel Cizgilerin Mekan Tasariminda Kullanim1 (URL 7)

4.1.1.2 Sekillerin Algisal Anlamlar:

Sekillerin biling altimizda farkli anlamlari ve ¢agrisimlar: vardir. Tipki renk
ve dokularda oldugu gibi sekillerin algilandig1 ortamda bellege belirli kaliplar
tizerinden sinyaller gondermekte ve o seklin kullanildigi alanlarla ilgili bir algi
olugmaktadir. “Gestalt psikologlar1 bicimler iizerinde de inceleme yapmislardir.
Onlar da geometrik bigimlerden eskenar liggen, kare, besgen, altigen, sekizgen,
daire gibi akilda kolay kalan iki boyutlu bi¢imler ile kiip, silindir, prizma, piramit,
koni, kiire gibi kararli cisimlerin insanlar tarafindan kolay kabullenir olduklarini
ifade etmislerdir. Ustelik bunlari tanimlamak kolay oldugu gibi, herkes hig
bakmadan resimlerini kolayca ¢izebilir. Eski sanatkarlar bunlar1 fark ettiklerinden
dolaytr bu bigimleri mekanlarda, meydanlarda, cephelerde, yap1 Kkitlelerinde
(piramitler) ¢oke¢a kullanmiglardir. Bu bicimler ister iki boyutlu, ister ii¢ boyutlu
olsunlar tabanlar1 tizeri oturtulursa “kararli, giivenceli, saglam” hissi dogururlar.
Tersine, koseleri, ya da tepeleri {izerine oturtulurlarsa, bu defa “kararsiz, tehlikeli,

heyecan verici olurlar” (Giingor 2005, 53).

Kiip: Boyutlar1 esit oldugu ve hemen kavranabildigi i¢in biitiinliigii simgeler, kesin

dogruluk hissi verir.
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Daire: Kiire ve yarim daire kubbeler yetkinlik hissi verirler.

Elips: Iki merkezli oldugu igin, gdziin dinlenmesine izin vermez ve onu hareketli
ve karasiz kilmaktadir (Zevi 1990). Elips ve kiibik formun yarattig1 zit duygulardan
ortaya ¢ikmig bir tasarim olan Tema Istanbul Showroomunda dogrusal ve kesin
cizgilerle yaratilmis kiitlenin, eliptik ¢izgiler i¢ine alinarak algisal bir zithk

yaratilmistir (Resim 7).

Resim 7 Tema Istanbul Showroom (URL 8)

4.1.2 Mekan Algisinda Temel Tasarim Prensipleri

Mekan tasariminda temel prensipler tasarima yon vermektedir. ¢izgi, sekil,
form, mekan, renk, doku, desen gibi tasarim elemanlar1 tasarimi olustururken;
Denge, Hiyerarsi, Oriintii, Ritim, Bosluk, Vurgu, Hareket, Kontrast gibi tasarim
prensipleri ile tasarima yon verilmektedir. Tasarim elemanlarinin dogru kullanimi
ve tasarim prensimlerinin dogru kombinasyonu yaratilan kompozisyonu etkili hale

getirmektedir.
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e Denge

Bir tasarim prensibi olarak denge, tasarimi olusturan parcalarin tanmimli ve
estetik bir bigimde yerlestirilmesidir.

e  Hiyerarsi

Gorsel hiyerarsi, insan goziiniin gordiiklerini algilama diizenidir. Bu diizen
ise alg1 alani i¢erisindeki formlar arasinda bulunan gorsel kontrastla olusur.
e  Oriintii

“Bir diizen ve yineleme igerisindeki iki ya da {i¢ boyutlu nesneler
toplulugudur.” Oriintii, tasarim elemanlarinin planli yada rastgele tekrarlar
halinde yerlestirilmesiyle, yiizeylerin yada resimlerin kalitesini artirmak i¢in
kullanilir.

e Ritim

Elemanlarin-renklerin, sekillerin, formlarin, mekanlarin-bosluklarin ve
dokularin gorsel hareketlerinin tekraridir.

e  Doluluk-Boslukluk

Bir tasarimin i¢inde ya da cevresinde bos veya dolu alan ya da yiizeydir.
Bosluk iki boyutlu ya da ii¢ boyutlu olabilecegi gibi, negatif ve/veya pozitifte
olabilir.

e  Proporsiyon(Oranti)

Bir tasarimdaki ¢esitli elemanlarin, géreceli boyut ve dlgeklerine gore kendi
aralarinda ve parcalarla biitiin arasinda bulunan oranlaridir.

e Vurgu

Bir tasarimda odak noktast olusturur. Dikkatleri tasarimin en &nemli
gordiiglimiiz kismina gekmemizi saglar.

e  Hareket

Sanatcinin, gozii bir kompozisyonun igine, ¢evresine yada kompozisyona
dogru yonlendirmesinin yoludur. Gorsel bir imajda hareket, objeler imajin
icinde hareket ediyormus hissiyati uyandirdiginda ortaya cikar.

e Uyum

Biitiin bir kompozisyonun ahengi-armonisi demektir. Kompozisyonun

parcalar biitlinciil bir gorsel tema gibi ¢alisir.
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e  Kontrast
Tasarimdaki farkli elemanlarin farkliliklarinin vurgulanmasini saglayanveya
bu elemanlarinin aralarinda denge olusturan kombinasyonlarla yapilan

tasarimlardir (Arntson, 1998).

4.2 Mekansal Algiy1 Olusturan Duyusal Faktorler

4.2.1 Rengin Mekansal Algisya Etkisi

“Renklerin farkl: kiiltiirler ve farkli toplumlarda farkli anlam ve algi anlamlar1
bulunsa da temel renklerin bilingaltinda yarattig1 etkileri benzerlikler gostermektedir.
Bu nedenle gorsel tasarim siireglerinde renklerin bu etkilerinden sikga
faydalanilmaktadir. “Renklerin insan iizerindeki etkileri incelenirken kesin sonuglar
ortaya koymak giictiir. Bunun sebebi ise zevklerin ve tercihlerin kisiden kisiye
degismesidir. Kisinin zevklerine etki eden faktdrler; cinsiyet, yas, kiiltiir, gelenekler,
donemin modasi, ge¢mis deneyimler gibi siralanabilecek c¢ok sayida etken
bulunmaktadir. Renklerin psikolojik anlamda kisilerin ruh halini olumlu veya olumsuz
yonde etkileyebilecegi, hiizlin, canlilik, nese, durgunluk, karamsarlik, heyecan, istah
gibi insan iizerinde sayilamayacak kadar ¢ok etkisi oldugu bilinmektedir.” (Dinger

2011, 57).

RENK DUYGU
POZITIF DUYGULAR NEGATIF DUYGULAR
KROMATIK RENKLER
KIRMIZI mutluluk, siirpriz. enerji fiziintii, 6fke, korku
gilg, eglence. tutku
PEMBE haz. nese, sicaklik,
kadmsilik
YESIL mutluluk. sakinlik, barg. konfor | isteksizlik, sikilma, hiiziin,
imit, rahathk. modernizm rahatsizlik, notr, duygusal olmayan
MAVI | mutluluk. siirpriz. bars. rahathik. | tiziintii. korku, donukluk. soguk
armoni. siikkunet
SARI mutluluk. nese. heyecan, enerji ofke. tizimtil
eglence. sicaklik. dinamizm.
MOR yaraticilik. eglence. heyecan
NOTR RENKLER
SIYAH glig [ tiziintit, 6fke. korku, bikkmnhk
| isteksizlik
BEYAZ stirpriz iztinrt, dfke, korku
GRI fiziintii, 5fke, korku, duygusuziuk |

Tablo 1 Renklerin Duygulara Etkisi (Helvacioglu 2011, 83)
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Mekanda renklerin algi tizerindeki etkileri, mekan1 daha biiylik veya dar
tavanlarin daha algak veya daha yiiksek algilanabilmesi gibi mevcut durumla ilgili
algiy1 farklilastirmak icin sik¢a kullanilmaktadir. Mekanin sahip oldugu mevcut
durumu renkler yardimi ile degistirebilmek, kullanictyr mekan1 daha tatmin edici
bir algiya ulastirabilmek miimkiin olabilmektedir. Renklerin kullanici ve algi
tizerinde yarattigi etkiler yapilan arastirmalar sonucunda, kullanicilarin belli renkler
tizerinden ayni1 alg1 sonucuna vardigini ortaya ¢gikarmistir.

Ana ve ara ve notr renklerin mekan algisindaki duygusal etkilerini
sirasiyla 6zetleyecek olursak (URL 9):

Sekil 4 Mekan Algisinda Rengin Rolii (URL 21)

Sekil 4.A) Beyaz duvarlar mekanin genis ve havadar algilanmasini saglar.

Sekil 4.B) Soguk renkler uygulandig1 duvarin daha uzaktaymis gibi algilanmasini

saglar.
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Sekil 4.C) Sicak renkler uygulandig1 duvarin daha yakindaymis gibi algilanmasini

saglar.

Sekil 4.D) Tavan renginin ddsemeden daha koyu olmasi durumunda tavan

oldugundan daha algak algilanir ve psikolojik rahatsizlik hissedilmesine yol agar.

Sekil 4.E) Koyu sicak renkler mekanin daha kiigiik hissedilmesine yol agarken,

samimiyet ve yakinlik hissi uyandirir.

Sekil 4.F) Duvarlarda uguk renkler mekanin genis ve havadar algilanmasini saglar.

Sekil 4.G) Doseme renginin duvardan daha acik olmasi durumu, psikolojik rahatsizlik

ve kararsizlik hissine sebep olabilir.

Sekil 4.H) Tamami beyaz olan bir mekan, hafif bir yonsiizlik duygusuna sebep

olabilir.

Sekil 4.1) Koyu déseme ve tavan rengi kombinasyonu, yiikseklik algisini azaltir ve

baski hissine sebep olur. (Sema 2006, 96).

Tasarimcilarin  Oncelikli hedefi mekanin kullanicilarina yonelik pozitif
algiy1 saglayacak ayni zamanda kullanim amacina uygun mekanlar yaratabilmektir.
Mekan aligisinda mekan igerisindeki uyaranlarin az olmasi, mekanda kullanilan
renk ve dokularin birbirini tekrar etmesi vb. Mekan algisin1 azaltan sebepler ile
mekan kullanict tarafindan negatif algilanabilir. Mekanda kullanilan renkler,
sekiller ve dokular kendi i¢inde farliliklar gosterir ise bu farkliliklarin kendi i¢inde
gosterdigi uyum mekanin pozitif olarak algilanmasini saglayacaktir (Helvacioglu

2011).
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4.2.2 Dokunun Mekansal Algiya Etkisi

Doku, mekan algisinda gorsel ve dokunsal alginin yaratilmasinda ¢ok onemli
role sahiptir. Isigin 6nemi kullanilan renklerin yaninda dokularin da yardim ile
meydana gelmektedir. Doku iizerindeki matlik, parlaklik veya farkli kabart1 ve
derinlikler renk ve malzemeler yardimi ile sakinlik hareketlilik uzak ve yakinlik gibi

etkiler yaratarak mekan algisinda kuvvetli bir rol tistlenir (Aytug, A 1987).

Yumusak dokulu cisimler bellekte huzur ve rahatlama hissine yol
acmaktadir. Sert dokulu cisimler ise, uyarir, algilarini agar ve dinamizm saglar.
Mekan Tasarimi yapilirken bu etkiler géz oniinde bulundurularak doku tercihleri
yapilmalidir. Bir anitta sert dokulu malzemelerle ya da bir dinlenme mekaninda,
okuma salonunda yumusak dokulu yiizeyleri tercih etmek mekanda yaratilmak

istenen duyguya daha uygundur. (Glingor 2005).

Mekanda her ylizey dokunularak hissedilir, mekan gorsel olarak yiizeylerle
okunur. Mekanlardaki yiizeylerin dokulari, mekani gorsel ve nesnel olarak anlatan
unsurlardir. (Gezer 2012). Mimari mekan algisinda, mekanin gorsel degerlerine
biiyiik 6l¢iide etkisi olan doku, ayn1 zamanda mekan ve malzeme arasindaki iliskiyi
de karakterize eden Onemli bir kavramdir. Doku, rengin algilanan etkinligini
degistirmektedir. Ayn1 renk ve aym giicte iki ylizey, farkli doku karakterine sahip
ise, farkl renkte goriilecek ton farki ortaya cikacaktir. Baz1 dokusal 6zelliklerin,
mekanin bir biitiin olarak algilanmasi sonucu daha sicak veya daha soguk etkiler
yarattig1 deneysel calismalar ile saptanmistir. Diiz dokulu sert malzeme ile
kaplanmis bir alan soguk bir etki yaratirken, piirizli yumusak malzeme ile
kaplanmis bir alan daha sicak algi yaratmaktadir. Diizensiz dokular, 151g81nda etkisi
ile tiim algiy1 kendi lizerinde toplarken, daha iri dokuya sahip yiizeyler daha
yakinda, yumusak dokulu yiizeyler ise mevcut durumundan daha uzakta

algilanmaktadirlar. Bundan dolay1 sert dokulu yiizeylere sahip mekanlar daha
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kiiclik, yumusak dokulu yiizeylerin kullanildig1 mekanlar mevcut durumundan daha

biiyiik algilanmaktadir (Hall 1966).

Unlii mimarlarin doku kullanimlarinda, Ispanyol mimar Antonio Gaudi, tasi
cesitli sekillerde orgli biciminde kullanmis, yiizeylerde seramik pargalari, ¢ini
kaplamalar1 kullanarak farkli ve 6zgiin dokular yaratmistir. Mimarin en bilinen eseri
olan, Sagra da Familia’da, cesitli tas oOrgiilerinden meydana gelen dokular ile
donemin mimarisinde katedrallerde kullanilan heykel ve rolyef ve kabartma
desenlerinden faydalanmadan, donemin giiclii etkiye sahip Gotik katedralleri ile
ayni etkiyi ¢cok farkli bir bigimde hissettirdigi uzmanlarca da dogrulanmaktadir
(Goler 2009) (Resim 17).

Resim 8 Mimar Antonio Gaudi tarafindan tasarlanan Sagrada Familia Kilisesinin

Doku Kullanimi, Barselona (URL 22)

Ic mekan tasarimi diiz dokularin hakim oldugu bir mekanm daha soguk
oldugu ifade edilir. Piiriizlii dokular, ¢ogu insanin kendilerini daha rahat
hissettikleri, 1lik bir ortamdaymis duyusu saglar; tas ve tuglalarda bulunan cesitli
dokular, diiz olmayan duvar yiizeyleri, tiiylii halilar ve diiz olmayan perdeler mekant1

oldugundan daha sicak gosterir (Yazicioglu ve Meral 2011,148).
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“Isik Gozii etkileyerek cisimlerin ve renklerin goriilmesi olaymni doguran
fiziksel bir enerjidir. Insanm 151k algilamasu, tiim diger algilama tiirleri gibi yalnizca
fiziksel uyaritya dayanmaz, duyum organi ve gozlemcinin 6znel durumu ile de
dogrudan iligkilidir. Bir mekana ve sanat eserine mimar ya da sanat¢i, malzeme,
151k, renk gibi tasarim elemanlarinin yardimi ile istedigi etkiyi yikleyebilir.”

(Aydinlatan’ dan aktaran Aslan, Atik 2015, 148)

Mekan yagsam alan1 veya kullancilarin dinlenme veya mahrem alanlari olarak
tasarlanacagi durumlarda rahatlhigi vurgulayan yumusak dokular tercih edilmektedir.
Bunun yaninda renkte oldugu gibi dokularda da yaratilan zitliklar mekan algisini
kuvvetlendirmektedir. Mat yumusak dokularin yaninda parlak ve sert dokularin
kullanim1 mekanda hareket ve canlilik yaratmaktadir. Mekanda kullanilan dokular,
zihnimizde kodlanmis olan materyallerle tekrar karsilasmamiz sonucunda bellek
tizerinden bir algiya ulasmaktadir. Bu deneyim, mekan algisindaki zihinsel siireci

tamamlamaktadir.

Sekil 5 Dokunun Mekansal Algiya Etkisi (URL 23)
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Sekil 5 de dokunun mekan algisina etkisine dair 6rnekler verilmistir (URL 23).

Sekil 5.A) Dikey seritler tavanin oldugundan yiiksek algilanmasini saglar. Seritler

kalin olursa arkadaki duvar oldugundan yakin goriiniir.

Sekil5.B) Dikey seritler tavanin oldugundan yiiksek algilanmasini saglar. Cok sayida

ince serit arkadaki duvari oldugundan daha uzak gdosterir.

Sekil 5.C) Yatay bolimleme odanin oldugundan genis algilanmasini saglar ancak

tavan daha alcak algilanir.

Sekil 5.D) Diyagonal yerlestirilmis doseme elemanlar1 odanin genis algilanmasini

saglar ancak sasirtici olabilir.

Sekil 5.E) Duvarin iistiinde tavanla ayni renkte bir ¢izgi yaratmak ve doseme renginde

stiptirgelik kullanmak, oday1 genis gosterir.

Sekil 5.F) Yatay boliimleme odanin oldugundan genis algilanmasini saglar ancak
tavan daha alcak algilanir, seritler cok sayida ve ince olurlarsa tavana ekstra yiikseklik

algis1 kazandirir.

Sekil 5.G) Dikey yerlestirilmis doseme elemanlari odanin derin gériinmesini saglar,

ancak oda daha az genis algilanir.

Sekil 5.H) Yatay yerlestirilmis doseme elemanlari odanin genis goriinmesini saglar,

ancak oda daha az derin algilanir.

Sekil 5.1) Yatay yerlestirilmis doseme elemanlar1 sik ve ince seritler olusturacak

sekilde dosenirse odanin algilanan derinliginin artmasini saglar. (Sema 2006, 99).
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4.2.3 Malzemenin Mekansal Algiya Etkisi

Malzeme mekana ve mekanin gorsel kodlarina iligkin 6nemli ipuclari igerir.
Doku renk ile birlestiginde mekan diline yogun bir vurgu yapmaktadir. Mekanda
malzeme sec¢imi, tasarimcinin mekanda vermek istedigi vurguyu belirleyen bir
stirectir. Malzeme se¢imi gorsel ve dokunsal olarak kullanciya binanin kimligi,
¢izgisi, mekan smirlarinin belirlenmesi, mekanin kullanim amacinin belirtilmesi,
mekanda yaratilmak istenen duygunun saglanmasi gibi tasarlanmis bir mekani

tanimlayan en temel usurlarin baginda gelir.

Mekan algisinda mesafe kavrami renklerin malzemelerin ve dokularin etkisi
ile oldugundan ¢ok farkli sekilde bellege islenebilir. Algidaki bu degiskenlik ¢esitli
arastirmalar sonucunda tanimlanmis ve mekanda kullanilacak cizgi malzeme ve
dokular yardimi ile mekanin algisinda farklililar yaratabilmek miimkiin hale
gelmistir. Mimaride bu sonuglardan yola ¢ikilarak mekanin mevcut durumuna gore
tasarima yon verilmektedir. “Mimaride mekan; insani, madde ve mesafenin ortak
tesiriyle etkileyen bir ¢evre kavramidir. Mekan algilamasinda mesafe ve
malzemenin gorsel bir algilama oldugu da diisiiniiliirse, buradaki mesafe kavrami,
dogrudan dogruya malzemenin plastik degerine bagli olarak algilanan mesafe
kavramu ile her zaman ayni degildir. Cogu kez ayr1 ayr1 olaylardir. Oyle ki, metrik
Olciisii sabit olan bir uzakliktaki malzemeye, cesitli plastik degerlerin uygulanmasi

ile gorsel mesafe kavrami ¢ok degisebilmektedir” (Cimcoz 2001, 375).

Malzeme se¢imi renk ve doku ile birlikte ortaya ¢ikan bir kavramdir.
Malzemenin tiirli ile birlikte rengi dokusu ve 15181 yansitma derecesi, sertligi ve
yumusakligr mekandaki algiya dogrudan etki eder. Malzemelerin dogal ve yapay
saydam veya gegirgen olmalar1 da mekan algisina yon veren ¢ok 6énemli unsurlardir.
Malzemelerin mekanin kimligine ve kendi i¢lerinde bir dil biitiinliigii olacak sekilde

secimi ile mekan algisi son seklini almaktadir (Unal 2013) (Resim 18).
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Yellow Grey

Resim 9. I¢ Mekan Tasarimi1 Malzeme Panosu Ornegi (URL 24)

Mekanda malzeme se¢imi yapilirken malzemenin ses ve 15181 yansitma
degerleri giiniimiizde malzemelerin geri doniistiiriilebilir 6zellikte olup olmadig:
cevreye, sagliga ve dogaya =zararlarlar1 da kullanicilar tarafindan ozellikle
gozlemlenen ve giiniimiizde mekan kimligine ve mekan algisuna yon veren
konulardir. Giinlimiizde mekanlar, ekoloji ve ¢evreye duyarlik kavranlarinin 6nem
kazanarak, mekan tasarimlarida kullanicilarin bu duyarlilign gbéz Oniinde
bulundurularak daha dogal, islenmemis, geri doniistiiriilebilir malzemeler ile
tasarlanmaya baslanmistir. Bu Malzemeler Metal gibi endiistriyel malzemeler ile bir

arada kullanilarak tasarimda farkli zitliklar yaratilmaktadir (Coles 2007).

Malzeme se¢imi yapilirken malzemenin doku ve renginin yani sira bu
faktorlerde goz ontinde bulundurulmaktadir. Malzemele se¢imleri yapilirken goz
oniinde bulundurulacak bir diger faktor ise malzemenin 1s1l iletkenligidir.
Malzemenin normal ortam sicakliginda dokunuldugunda sicak veya soguk olusu
yine kullanici tarafindan dokunma mesafesinde olmasa dahi algi kodlarinda bulunan
ve mekan algisinda yine zithik veya uyum yaratabilmek i¢in kullanilmaktadir. Aym
renkteki iki malzeme igerikleri 15181 yansitma degerleri dokularinin sertligi veya

yumusaklig1 sebebi ile kullanici tarafindan ¢ok farkli algilanabilir. Ornegin, “Yap1
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Malzemesi olarak binlece yildir kullanilmakta olan tas, geleneksellik, kalicilikve
saglamlik ¢agrisimlart yapar. Sert ve agir oldugu igin ses emen malzemelerle
dengelenmezse giiriiltiilii ortamlar yaratir. Piirlizlli, kaba dersleri belirgin taglar
sade, basit kirsala yakin bir his verirken cilali ve ince derzli taslar daha ¢agdas bir
estetige isaret eder.” (Coles ve House 2007,110), (Resim 19). Malzemelerin
kurumsal mekan kimliklerinde 6zel olarak belirlenmis olmasi da kurumun felsefe
ve ilkeleri dogrultusunda yaratilmak istenen mekan algisina paralel olarak belirlenir
ve kurumun mekan tasarimlarinda belirlenmis alanlarda kurumun mekan ¢izgisini

koruyacak bi¢cimde kullanilmaktadir.

Resim 10. Mekan Tasariminda Kullanilan Dogal Doku Ornekleri (URL 25)

4.2.4 Aydimnlatma ve Isigin Mekansal Algiya Etkisi

Isik gorsel algi i¢in temel gerekliliktir. Isigin mekan algisindaki temel duyu
faktorii olan gbziin renk sekil ve dokular1 beyne iletme asamasindaki siirecte dogru
tasarlanmis ve dogru kullanilmis olmasi mekan algisinda ¢ok biiyiik farkliliklara
sebep olur. Isik fotograf ile benzer bir prensiple, beyinde yaratilmak istenen algiya

uygun islendigine, nesneleri oldugundan biiyiik, kiiciik, heybeyli, giiclii, zayif,
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renkli, solgun, parlak yada mat gosteebilmek i¢in kullanilabilecek en 6nemli aragtir.
Isigin farkli bigimlerde ve farkli renk ve kuvvette kullanilmasi, ayn1 mekani, ayni
nesneleri ¢ok farkli duygusal algi siireglerine siiriikleyebilme yetenegine sahiptir.
Mekanda yaratilmak istenen duyguda ve kullanicinin mekani kullanim amacina
uygunluguna paralel bicimde kullanilan 151k, en énemli gérevde olan tamamlayici

bir mekansal alg1 6gesidir.

Rengin ve dokularin algiya aktarimi i¢in gerekli en 6nemli unsur 1siktir. Isik,
miktar1 ve acilar ile renklerle oynamak dokulari biiyiitiip kiiciiltmek veya belli
noktalara vurgu yaparak diger algi bilesenlerini geride birakabilecek kadar kuvvetli
bir alg1 unsurudur. I¢ mekanda istenen etkiyi yaratabilmek ve ayn1 zamanda mekani
algilanir hale getirebilmek i¢in, aydinlatma mekanlar i¢in ¢ok Onemli bir

gereksinimdir (Sirel 1984).

Bir mekana, bir objeye veya bir sanat eserine mimar ya da sanat¢i, malzeme,
151k, renk ve 15181 yardimi ile ¢ok farkli sekilde etkiler ekleyebilir. Bir mekanin
veya bir objenin kullanici belleginde anlam kazanmasinda 15181n rolii ¢cok biiytiktiir.

(Goker 2010).

Isik, alginin olusumundaki en temel basamak olan gérme duyusu i¢in olmasi
gerekli olan en Onemli ihtiyagtir. Isik olmayan bir ortam, tamamen belirsiz ve
giivensizlik hissi yaratan bir bosluktur. Mekanda aydinlatma icin giin 15181 ve
aydinlatma elemanlar1 kullanilmaktadir. Aydinlatma, mekanin sinirlarini mekan
i¢cindeki elemanlarin algilanabilmesini ve mekanda yasanabilmesini miimkiin kilar.
Mekanda algi, gorme duyusu ile baslayarak diger duyularla devam eder. Gorsel
bellege aktarilan fotograflar ger¢ek fotograflarda oldugu gibi ancak 151k sayesinde
bellege aktarilabilir. Dogru bir 151k, mekani oldugundan c¢ok farkli bicim ve
sekillerde algilamamiza ve ruh halimizin etkilenmesine de neden olur. Isi8in
fazlalig1 zihinde yorgunluk yaratip mekani terk etme istegi, 1518 azligr mekanin

yeteri kadar 1yi algilanamamasina ve karanlikta salgilanan hormonlar sebebi ile
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uyku haline dahi sebep olabilir (Turgay, Altuncu 2011). Isigin kullanim agilar1 ve
golgeler mekanda yaratilmak istenen atmosfer icin ¢ok kuvvetli bir aragtir. Mekanda
kullanilan 15181n rengi de, yine mekanda yaratilmak istenen atmosferde kullanicinin

ruh halini etkileyerek bir mekan algis1 yaratmak i¢in kullanilmaktadir.

Gorsel olarak konforun elde edilmesi, mekanda bulunan renklerin, dokularin
ve mekan i¢inde kullanilan elemanlarin algilanabilmesi, yanlis noktalara dikkati
ceken 151k yerlesiminin yapilmamasi ile miimkiin olacaktir. Vurgulanmak istenen
objeye ya da bolgeye dogru ag1, dogru renk ve dogru kuvvetle yerlesimi de bunu
desteklemektedir. Mekanda dogru gorsel algiy1 yaratmanin yani sira bu alginin
stirdiriilebilirligini de saglamak ¢ok Onemlidir. Ayrica, i¢ mekanda aydinlatma

bicimleriyle ilgili diinya standartlar1 da belirlenmistir (Turgay, Altuncu 2011).

Isigin ve aydinlatmanin gorsel etkisinin disinda insan fizyolojisi ve psikolojisi
tizerinde de etkileri ¢ok fazladir. Isigin mekan algisinda ¢ok farkl etkileri vardir.
Isik mekana karakter kazandirir. Sicak, samimi, canlandirici, esrarengiz, rahatlatici,
harekete gecirici olabildigi gibi kasvetli bir etki de birakabilmektedir. Bir mimari
mekandaki 1518 tiirii ve kullanim bigimi, insanin duygularinda, cevreyle
iletisiminde ve davranislarinda ayni1 zamanda mekana anlam vermesinde biiyiik rol
oynamaktadir. Is1gin ve gdlgenin dogru kullanilmas1 mimarideki estetik algilamanin

giiclinii artirr, insan pskolojinsinde farkli duygular uyandirmaktadir (Sahin 2006).

Giin 1518ma duyulan ihtiya¢, mekanlarin buna uygun sekilde tasarlanmasini
veya uzun siire kullanilan mekanlarda 15181n psikolojiye olan direkt etkileri goz
oniinde  bulundurularak tasarlanmasi, aydinlatma  konsundaki  giincel
yaklagimlardandir. Is1gin ve aydinlatmanin gorsel olmayan etkileri kurumsal mekan
tasarimlarinda da kullanilmaktadir. Kullanicilarin mekanda gecirdikleri siire
boyunca mekanda yaratilmak istenen ruh hali ve mekana yansitilmak istenen duygu
biiylik oranda 151k ve aydinlatma araciligi ile saglanmaktadir. Bir mekana kimlik

kazandirmak, insan algisin1 ¢éziimleyerek bu noktalarin bilincinde olarak tasarim
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yapmak sureti ile mimkiin olmaktadir. Isikla tasarlanmis mekanlarin 151k
olmadiginda tamamu ile farkli bir mekan haline geldigini sOyleyebiliriz. Isikla
olusmus bir mekanda 15181in kaybolmasi ile birlikte mekanda algiladigimiz tiim
malzeme ylizey ve dokular olduklarindan ¢ok farkli sekilde goziikiirler. Isik yardimi
ile her tarzda her ¢esitte mekan yaratmak ve her tiirlii pskolojik etkiyi yaratabilmek

miimkiin olabilmektedir (Goler,2009).

Mekanda vurgulanmak veya gizlenmek istenen elemanlar kullanicilarin
dikkatini yoneltecegi tiim noktalar i¢in yapay aydinlatmalardan faydalanilmaktadir.
Magaza teshirleri bunun en yaygin ve en etkin kullanildigi alanlardir. Bunun
yaninda hizmet sektdriinde restoran ve otel aydinlatmalarinda yine kullanicilar
dinlendirmeye yonelik yumusak renk ve kuvvette aydinlatmalar tercih edilmektedir.
Nobu Japon restoraninda bu temaya uygun bi¢imde tasarlanmis los ve yumusak
aydinlatma diizeni tasarlanmistir (Resim 20). Ancak masalarda sunumlarin 6n plana
cikabilmesi ve kullanicilarin yemekleri koku ve tat disinda gorsel olarak daha iyi
algilamalar1 saglanmak istenmistir. Kullanicilarin oturdugu bdoliimler gozii
zorlamasi, uzun siire vakit ge¢irmek miimkiin olabilecek sekilde tasarlanmistir.
Kars1 yondeki kisi ile rahatlikla gorsel ve isitsel iletisim kurabilecegi ve masada
oturan kisinin los alanda kalacagi sekilde yukarindan masanin oldugu alani
aydinlatacak bicimde aydinlatma yerlesimi yapilmistir. Bu aydinlatma yaklagimina
ozellikle aksam yemekleri servis eden yeni nesil restoranlarin tasarimlarinda sikc¢a
rastlamaktayiz. Diger bir Ornekte ise, San Francisco’da tasarlanmis bir gece
kuliibiinde bir slogan ile aydinlatma yapilmis ve icki siseleri 6n plana ¢ikarilarak
hem renk hem de siselerin saydamligi kullanilarak mekandaki kullanicilarin bara

dikkat ¢ekilmistir (Resim21).
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Resim 11. Nobu Japon Restorani, Perth Avustralya (URL 26)

Resim 12. Chambers Otel Bari, San Francisco (URL 27).
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Mekan algisinda kullanilan elemanlar mekana ait 6nemli ipuglar1 icermektedir. Bu
elemanlarin malzeme renk ve dokular1 bir biitin halinde mekan algisim
vurgulamaktadir. Bu elemanlarin ayr1 ayr1 malzeme renk, sekil, doku ve zaman zaman
kullanicilarin deneyimlerinden izler tasimasi veya kullanicilarin bu elemanlara
yiiklemis oldugu anlam ve hatiralar da bu alginin tamamlanmasi i¢in ¢ok 6nemli rol

oynamaktadir.

4.3 Kokusal ve Isitsel Algilama

4.3.1 Kokusal Algilama

Mekanin algilanmasi sirasinda koku ile mekani tanima, gorsel algi ve
dokunsal algiyr takip ederek mekanin algr giiciinii artirir. Tim duyular ile
deneyimlenen mekanda tiim algilarin biitiinlesmesi mekanda vurgulanmak istenen
alginin tam anlamu ile istenen sonuca ulagmasini saglayabilecektir. Koku ile mekant
algilama bir mekan1 koku ile 6zdeslestirmeye yol acacak bir durumdur. Mekanlar
gorsel unsurlartyla oldugu kadar, kokulari ile de bellege yer ederler. (Orn.
Kurukahveci Mehmet Efendi Kahve kokusu, Misir Carsis1 Baharat kokusu vb).
Perakende sektoriinde de bu konuya son yillarda 6nem verilmeye baslanmistir.
Markalarin mekanlarinda kurumsal kokularini veya iirlinlerine has kokular1 koku
makineleri ile bu mekanlarda kullanildiklarin1 gormekteyiz. Abercrombie
magazalar1 buna 6nemli bir ornek niteligindedir. Abercrombie markasi, iirettigi
parfiimiin kokusunu hem magazada satigin1 yaptig: tekstil {irlinlerinin tizerinde hem

de tiim magaza mekanlarinda kullanmaktadir.

4.3.2 Tsitsel Algilama
Isitsel algi, mekani algilarken gorsel algimizi takip eden en dnemli algidir.

Bu algiy1 da dokusal, algi takip eder. Kurumsal mekanda kullanilan miizik sesi

mekani anlatmak icin kullanilabilecek en belirgin algi unsurlarindan kabul edilebilir.
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Miizigin kullanicinin zihinsel siirecindeki dili dolayis1 ile mekansal bellegindeki
giiclii etkisi siiphesizdir. Isitsel algilama, mekan algisinda kullanilmas1 gerekli en
onemli algi unusurlarindandir. Siiregelmis mevcut algiyr tamamlamak i¢in kullanilan,

pskolojik olarak etkisi yiiksek bir algidir.

TEMPO yavas Uzintd, can sikintisi, bikkinlik

hizl hareket, sasirma, mutluluk, guti¢
korku, kizginlik, memnuniyet

SES DUZEYi dusiik can sikintisi, {iziintli, memnuniyet
yuksek sasirma, gug, kizginlik, korku, hareket

GENLIK dar bikkinlik, kizginlik, korku, can sikintisi

MODULASYONU genis mutluluk, memnuniyet, hareket, sasirma

Sekil 6 Ses Diizeyi Alg1 Cizelgesi (Gardner 1985, 37)

“Ses ile igili duyular yapilan caligmalara gore, sesler; beyindeki kontrolsiiz
cagrisimlarin, hiyerarsik bir diizende tutulmasina veya dagilmasina yol
acabilmektedir. Miizik dinlemek gibi eylemlerin, beyindeki kuvvetli haz merkezini
uyararak, mutluluk veren endorfin hormonunun salgilanmasina sebep oldugu
bilinmektedir. Bu gercegin bilinmesine ragmen, markalagma programlarinda ¢ogu
kez ses avantajindan yararlanilmamaktadir. Bu gercek, sadece miisterileri oyalamak
i¢cin degil ayn1 zamanda miisterilerin duygularinin da harekete ge¢gmesini saglamak
i¢cin kullanilabilir.”(Oylum 2014, 63). Bu nedenle hizmet ve perakende sektoriinde
kurumsal miizik olarak kullanilan marka kimligi ile 6zdeslesen miizigin mekan

i¢cinde kullanim1 zorunlu hale gelmeye baglamistir.

Abercrombie markasi, mekanda isitsel algiyr da yogun bi¢cimde kullanan

markalardandir. Magazalarin tiimiinde, ¢ok yiiksek desibelde ritmi yiliksek miizik
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yaymni yapilmakta los aydinlatma ile birlikte mekanda bir gece kulubii atmosferi
yaratilarak miisterilerin ve calisanlarin daha enerjik daha heyecanli bir mekanda
olmas1 amaclanmaktadir. Marka bu mekan anlayisi ile sektorde kendi rakiplerinden
ozellikle bu yonii ile ayrismaktadir. Bu durum, markanin sektorde tercih edilirligini
artirmaktadir. Magazlarinin kapisinda igeri girmek isteyen miisteriler tarafindan

uzun kuyruklar olusmaktadir (Resim 22).

Resim 13. Abercrombie Manhattan Magazasina Girmek i¢in Bekleyen Miisteriler

(URL 28)
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5. HIiZMET SEKTORUNDE KULLANICI ODAKLI TASARIM
ANLAYISI

5.1 Hizmet Sektoriinde Tasarim Kavraminin Olusumu

Hizmet tasarimi terimi; "kullaniciya sunulan hizmet fikrinin, sistem ve
stirecinin tasarlanmas1" olarak tanimlanabilir.” (Bedford ve Lee 2008, 38). Hizmet
tasarimi, kurum ve markanin, yenilik¢i olabilmesi i¢in ¢esitli alternatifler iireterek,
kullanict deneyimi kalitesinin artirilmasini saglayabilir. Hizmet sektdriinde tasarim;
mekanin atmosferi, personelin davranisi, kullanicilarin deneyimi, gorsel kimlik
elemanlarinin  kullanimi gibi kavramlardan olusmaktadir. Hizmet sektoriinde
tasarimin, kullanicilara odakli oldugu durumunu g6z 6niinde bulundursa, tasarimin
giicii, tasarim ihtiyaci ve tasarim stratejisinin bir markanin pazardaki basarisi igin
cok onemli kavramlar oldugunu soOylenebilir. Tiim diinyada, sanayi devrimi
sonrasinda 6zellikle Amerika Birlesik Devletlerinde baglamis olan kurumsallagma
ve pazarlama stratejilerinin bir geregi olan kurumsal mekan tasarimin en 6nemli
orneklerinen Is bankasinin degisen siirecte kurumsal mekan &rneklerinden birini
gormekteyiz. Acik renklerin hakim oldugu ve Is bankasi Kurumsal Amblemi ve
Personel Kiyafetleri ile Kuruma has mekan anlayisinin iilkemizdeki ilk

orneklerinden biri olmustur. (Resim 23).

Resim 14. 1960’lardan Sonra Is Bankasinin Yenilenen i¢ Mimari Uslubu

(Kogak 2001, 218)
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5.2 Mekan Tasarim ile Kullanic1 Alg1 ve Davramsimin Tliskisi

Kullanicinin bir kurumdan aldig: {iriin veya hizmetle ilgili fikri o hizmet
veya Urilinli nasil bir algi siireci i¢inde aldigi iliskilidir. Kullanici iirlin ve hizmeti
tiriiniin mekaninda aldiginda fikri mekan i¢inde olugmaya basladigindan, bu siirecin
basladigi mekan, iriinden once kullanicinin belleginde iz birakmaya baglar.
Kullanici, tasarimi uygun olan ve beklentisini karsilayan bir mekanda {iriine olan
yaklasim ve davranislarini mekandan mekana farklilagtirmaktadir. Cok karanlik
kasvetli bir ortamda ilgi ¢ekici gériinmeyen bir {iriin enerjisi yiiksek aydinlik bir
ortamda goziimiimiize farkli goriinecegi gibi algilanabilmesi farkedilebilmesi
acisindan {iriin mekan iligkisi tiiketici davranisi agisindan ¢ok 6nemlidir. “Philip
Kotler'in 1973 yilinda ortaya koydugu, "atmosferik" terimi, fiziksel c¢evrenin,
bilingli olarak organizasyonu ile duygularin degistirilebilecegini ve ekonomik
olarak, daha fazla karliligin saglanabilecegini ifade eder. Hizmet sektdriinde,
cevresel tasarim, fiziksel kosullar, mekanin diizeni, isaret ve semboller hem
calisanlarin hem de kullanicilarin duygularini, algisini, psikolojisini ve bunlara

bagli olarak davranisini etkiler.” (Borja De Mozota 2003, 82).

Kurumsal mekanda alg1, ancak mekanin gorsel kimligi kurumun vizyonunu
ve misyonunu kullanicilara anlatmak istedikleri bicimde yansitabildiginde basariya
ulagabilidigi varsayilabilir. Mekan ve bilesenleri kullaniciya odakli birgok mesaj
igermektedir. Ornegin, hastanelerde kullanilan kesin yalin ve net dilin yerini bir
magazada albenisi yiiksek renkler, 151k, grafik ve fotograflar almaktadir. Mekan dilj,
icine giren kullaniciya mekandaki sinirlarini, nereye geldigini nasil davranmasi
gerektigi ve o mekanin amacini anlatmak gayesindedir. Burada kullanilan 6geler ne
denli kullanicinin algisina ve isteklerine ulasabilirse mekan kullaniciya o oranda

dogru sekilde ulagsmis islevini yerine getirmekte basariya ulagmis olur.
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Mekandaki bilesenlerin kullaniciyla iligkisi markalar i¢in de ¢ok 6nemli bir
giic haline gelmistir. Bir magazada satin alma davranisinin tetiklenmesi, daha fazla
iirlinlin goriilmesi, magazada gegirilen vaktin artmasi amacglanirken, bir fast food
restoraninda hizli, isletmeye minimum hizmet yiikii gerektirecek bir sekilde yeme
eyleminin neticelenmesi ve yeni misteriye satis yapilarak iirlin ve hizmet
verilebilmesi, siirlimiin artmasi amac¢lanmaktadir. Mekan bilesenleri bu amaglar

cercevesinde konumlandirilmakta ve kullanicinin davranisi etki altina alinmaktadir.

5.3  Tiiketici Davranisi ve Tasarim lliskisinin Incelenmesi

Yirminci ylizyilin son on yilindan itibaren, diinyada makinelerin kahraman
kabul edildigi endiistriyel bazli ekonomiden, miisteriyi gii¢lii kilan, insana dayali
ekonomiye yonelme goriilmektedir. Son elli yilda ekonomi {iiretimden tiiketime
dogru bir egilim i¢indedir. Teknolojik bir donanimi olan bilgisayarlar ve cep
telefonlar1 bile bile, glinlimiizde, "yasam bi¢imi ve eglence" ana fikri ile tretilip

satilmaktadir.

Tiiketim odakli pazarin dogrudan miisteriyi anlamak, miisteri talebine cevap
vermek kurum anlayisinin temelinde yer almaktadir. Yonetim anlayisini miisteri
odaginda ve miisteriyi daha iyi anlamaya onun taleplerine daha iyi cevap vermeye
yonelik siirdiiren kurum anlayis1 giiniimiizde daha gecerli bir yaklasim olmustur.

(Gobe 2001, 14).

45



ESKI EKONOMI YENI EKONOMI

fabrika bazli tuketici bazh
yetenege dayali: mevcut ekipmanla uretim taseron uretim
pazarda yavas gelisen pazarda hizli gelisen
imalat urunleri marka yaratma
uretim bazlh musteri bazli

Sekil 7 Duygusal Marka Ekonomisi Semasi

Marc Gobe'ye gore; markalari insanlara baglayan yeni paradigma olarak
adlandirdig: "duygusal markalama" (emotional branding) kavramina gére 10 6nemli

madde gecerlidir: (Gobe 2001, 10).
1. Tiiketiciden — insanlara: tiiketiciler satin alir, insanlar yasar.
2. Uriinden — deneyime: iiriinler ihtiyaglar1 karsilar, deneyimler de arzulari.

3. Dogruluktan — giivene: dogruluk beklenendir, giiven ise igtendir ve

verdigin sOzii tutmaktir.

4. Kaliteden — tercihe: bugiin dogru fiyat icin kalite bilinen bir seydir,

tercihler satig1 gerektirir.

5. Unlii olmaktan — istenilen olmaya: piyasada tanminmak, sevildiginiz

anlamina gelmez.

6. Kimlikten — kisilige: kimlik taninmaktir, kisilik ise karakter veya karizma

olusturmaktir.
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7. Islevden — hissetmeye: iiriiniin fonksiyonelligi onun yiizeysel ve
uygulanabilir kalitesi ile ilgilidir. duyumsal tasarimlar ise, deneyimlerle

ilgilidir.

8. Mevcut olmaktan — var olmaya: mevcut olan goriiniir olmaktir, duygusal

olarak var olmak ise hissedilendir.
9. lletisimden — diyaloga: iletisim anlatmaktir, diyalog paylagmaktir.
10. Hizmetten — iliskiye: hizmet satis yapmaktir, iliski ise kabul gérmektir.

Markalar zaman icinde, topluluklar arasi1 simif ve statii sembolleri haline
gelmeye baslamiglardir. Bu markalar toplumda bireylerin ekonomik smiflarin
belirten kodlar haline gelmislerdir.“Mimari ¢evre, sahip oldugu gorsel etkinligin
yaninda, insanlar i¢in simgesel anlam da icermektedir. Bu anlamlar, insanlarin,
bulunduklar ¢evre ile ilgili duygularina katkida bulunulmasi acisindan, simgesel
anlamlarin anlasilmasi 6nemlidir. Bu sayede, insanlarin o g¢evreye ait olma
hislerinin kazanilmasi saglanir. Sembol sistemleri sayesinde, birey ile toplum
arasindaki iliskiyi giiclendirici bir kiiltiirel biitlinliik olusturulmaktadir. Bu kiiltiirel
biitiinliiglin igerdigi anlamlar ve degerleri yansitan sembol sistemler, ¢evrenin
mekana ait bir takim goriiniimlerinde izler tasir. Fiziksel ¢evre, bir iletisim dilidir.
Insan, gevresini anlayabilmek i¢in, diger insanlarin yasamini, kentleri ve mimariyi

izler, goriintiileri okur. “ (Barthes 1993,93).

Mekan, onu kullanan kisilerle birlikte bir statii mekana aitlik hissi veya diger
kullancilarla birlikte olma, ihtiyaglarim1 ve kaygilari1 da beraberinde getirir.
Maslow un ihtiyaclar teorisi bu konuda oncelikli olarak barinma ve giivenlik
ithtiyaclarinin karsilanmasindan sonra bir gruba, topluluga ait olma ve sonrasinda
sayginlik ve itibar kazanma ihtiyaglarini da tasarimsal kaygilara tagimistir. (Erdem,
2008) Insanimn, mekan1 dncelikle barinmak, siginmak ve korunmak igin kullandig

bir gercektir. Bunun yaninda insanin ikincil ihtiyact olan bir gruba ait hissetme
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duygusu ise o mekani kullanan kisilerle bir araya gelme istegi sonucunu gelistirir.
Bu duygu aslinda, o mekanda bulunan toplulugun bir pargasi olan bir birey olmak
ortak zevklere sahip olmak kaygisi i¢inden gegirmektedir. Birey mekanda bulunan
kisiler ve mekanin sundugu yasam stiline sahip olan bireyler ile birliktelik istegi
icine girdiginden mekanda bulunmak istegi icine girer. Mekanm bu kimligi o
mekan1 kullanan ve o mekanda bulunabilen kullanici i¢in saygin olmak ve bir
topluluga ait olmak anlamima gelmekte ve onun ait olma ihtiyacina cevap
vermektedir. Buna yonelik mekanda kullaniciy1 6zel hissettirecek 6zgiin pahali ya
da az bulunan mekansal 6geler yine Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisindeki bu
teorisinden yola ¢ikarak bu ihtiyaglarin pazarlama stratejileri ve dolayisi ile mekan

tasarimlarini da etkiledigini sdylenebilir (Sekil 8).

Kendini
Gercgeklestirme

Deger, basari
Kendine saygi

Ait olma ve sevgi

Emniyet, giiven, diizen ve degismezlik

Aclik, susuzluk ve cinsellik
Fizyolojik gereksinimler

Sekil 8 Maslow ihtiyaglar Hiyerarsisi (URL 29)
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54 Markalasmis Mekan Tasarimi

Her markanin kurumunun kimligini ve felsefesini yansitmasi bir gereklilik
olmasmin yaninda, tiiketiciyi markaya yakinlastiran ve markay1 tercih etmesini
saglayan 6nemli bir konu da, yaratilan markanin kimligidir. Marka mekanini, mekan
ise markay1 birbiriyle Ortlisecek sekilde yansitmali ve tiiketicinin tercihlerini

karsilayacak anlayisla tasarlanmalidir.

Markalasmis mekanlar1 olusturan 13 temel adimi1 sdyle siralanabilir: (Wheeler

2006, 110).

1. Hedef kitlenin ihtiyaglarinin, tercihlerinin, aligkanliklarinin ve isteklerinin

belirlenmesi.

2. Markanin konumu ile uyumlu 6zgiin bir deneyim yaratmak.

3. Rekabeti anlamak, basar1 ve hatalardan 6grenmek.

4. Miisterilerin rahat hareket edebilecegi ve tekrar gelmek icin tesvik edici bir

deneyim ve ¢evre yaratmak.

5. Cevrenin deneyimlenmesi sirasinda, kaliteli ve hizli hizmet sunma imkani

yaratmak.

6. Satisa tesvik edici ve islem sirasinin kolaylikla tamamlanabilecegi mekan

yaratmak.

7. Mekan kriterlerini g6z oniinde bulundurmak: gorsel, isitsel, koku ile ilgili,

dokunsal ve 1s1 ile ilgili kriterler.
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8. Isigin ve 151k kaynaklarinin psikolojik etkisini anlamak ve enerji

verimliligini her firsatta g6z dniinde bulundurmak.

9. Kurumun marka ile ilgili vaatlerini yerine getirebilmesi i¢in, isletme ile

ilgili ihtiyaglarin ele alinmas1 gerekir.

10. Trafik akigini, is yogunlugunu ve ekonomik etmenleri iyi anlamak.

11. Sergileme iiniteleri, reklam ve satig gibi ticari stratejiler ile uyumlu bir

mekan yaratmak.

12. Siirdiiriilebilir, dayanikli, bakimi ve temizligi kolay bir mekan yaratmak.

13. Engelli miisterilerin ihtiyaglarina uygun mekan tasarlamak.

“Hizmet sektoriinde tasarim kavrami, kurumun-organizasyonun stratejilerinin
gorsel bir dile ¢evrilmesine hizmet eder.”. Kuruma ait mekan tasarimi, kurum ve
tilkketici arasinda bir mesaj niteligi tasimasinin yani sira markanin ve kurumun
pazada kendini rakiplerinden ayristirabilmesi ve kullanicilarin bunu hissedebilmesi

i¢cin ¢cok 6nemli bir basamak niteligindedir. (Borja De Mazota, 1990 73).

Bir kurumun kiiltiirii gibi kullandig tasarim dili de kendini ve hizmetlerini
anlatan bir aragtir. Bu dil kullanicilarin ve onlarin talepleri, kurumdan ve
mekandan beklentileri, isteklerine sundugu bir cevap niteligindedir. Kullanicinin
istekleri dogrultusunda, kurum tarafindan basarili bir sekilde organize edilmis
mekan dili, kullanici tarafindan bu mesajlarin alinarak kurum ve mekan ile bir bag
kurmakta ve bu bag kullanicida olusan giiven konfor ve haz ile birlikte

kullanicilarda aligkanlik

Bir markanin mekan1 tasarlanirken, kullanilan tiim mekan elemanlari ve

mekan bilesenleri kullanicinin belleginde markanin kimligi ile 6zdeslesmektedir.
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“Tasarim, markalasma zincirinin bir pargasidir ve marka degerlerinin farkli alanlara
ulagsmasin1 saglar. Tasarim ve kurumsal strateji: tasarim, stratejilerin goriiniir

olmasini saglayan bir aractir.”(Borja De Mozota 2003, 4).

Gilinlimiizde bir tirlin/servisin pazarda basarili olabilmesi i¢in:

e Faydali
o Kullanislt

e Arzu edilebilir olmasi gerekir.

Tasarim hem gorsel olarak mesajlar icermekte, hemde kullanict ve
calisanlarin ihtiyaclarina yanit verdiginden dolayr kurum kimligi ve kurum
anlayisin1 6zetlemekte kullanilacak gorsel bir dil niteligindedir. “Tasarim tiim bu
niteliklerin belirlenmesinde en dnemli unsurdur. Tasarim eylemi; kurum kiiltliriiniin
olugmasinda, {iriin kalitesinde ve kurum stratejilerinin iliskisinde temel rol oynar.
Magaza, banka vb. zincir halinde olan kurumlarin fiziksel ¢evrelerinin olusumunda,
markalagma siireclerinde farklilasmay1 saglayan ve standart olarak {iretilmesinde
onemli bir elemandir. Tasarim; ¢esitli diizeylerdeki ekonomik basariya da katkida
bulunmaktadir. Diinya pazarinda, {iriinlerin gelisen performanslarinin ve rekabetin
artmasin1 saglar. Hizmet sekroriiniin (bankacilik, sigorta, turizm, magazacilik vb.)
gelisimi, ¢evresel tasarim, grafik ve isaretleme gibi tasarim alanlarina olan ihtiyact

artirmaktadir.” (Borja De Mozota 2003, 44).

Serbest piyasa ekonomisinde tiim sektorler ic¢in rekabet kaginilmazdir.
Firmalar kendilerini rakipleri olan diger firmalardan farkli konumlandirabilmek i¢in
tasarimi1 giliglii bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Tipki kullanici gibi ¢alisanlarin
motivasyonu ve kullanicinin {izerinde yaratilan psikoloji, tiiketim davranisi ve
mekani yeniden deneyimleme istegini de artirmaktadir. Mekan tasariminda
kullanilan mekan yerlesimi, mekan igerisinde kullanilan slogan ve mesajlar gerek

calisanlar ve miusteriler i¢in tasarlanmis mekanlar kurumun c¢alisanlart ve
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kullanicilar1 tizerinde etkili olan en Onemli kurum kiiltiri ve kurum imaji

faktorleridir.

Tasarimin, Ozellikle hizmet sektoriindeki 6nemi giderek artmaktadir. Bu
anlamda 6zellikle olusturulmasi gereken iki 6nemli madde; uygun maliyetli standart
bir mekan yaratilmasi ile giiclii ve 0zglin bir kimlik olusturmaktir. Perakende
sektoriinde tasarim, pazarlama kurallarint uygulayabilen, hedef kitleye ulagabilen
ve kullaniciyr mekanin i¢ine ¢ekebilmeyi basarabilen yapida olmalidir. Buna gore

dikkate alinmasi1 gereken bazi unsurlar vardir:

e Orijinal bir dis cephe, i¢ ve dis mekan iliskisini kurabilmek (vitrin vb.)
e Sembol, logo ve isaretler gorsel anlamda temel unsurlardir. (Borja De

Mozota 2003, 156).

Giris mekan1 miisterinin deneyimini etkileyebilecek bir diger unsurdur.
Kullanici igin, kurumla ilk karsilastigi ve kurumla duyu organlari ile fiziksel olarak
ilk kesistigi nokta olan giris mekani, kurumun anlayisina, kiiltiiriine dair temel
ipuclarmi i¢inde barindirmaktadir. Kurumun mekan algisindaki en Onemli
unsurlardandir.The House Café ve Otel zincirinin mimari kimligini anlatan giris
mekan1 ve aydinlatma elemanlari, kullanilan yerel mermer ve sundurmada
kullanilan demir islemelerin detaylar1 ile kurumun tarihi binalardaki klasik ¢izgiyi
koruyarak modern ¢izgiler katarak, yorumladig: otelin yeni mekan dilini de anlatan
bir mekansal elemandir. (Resim 24) Bunun yaninda, daha yeni bir binada
konumlanmis olan The House Hotel Nisantas1 subesinde daha yeni ve modern bir
tasarima sahip bir girig tasarimi yer almaktadir (Resim 25).Her iki mekan 6rneginde
de giris mekanlarmin tasarim dili, i¢ mekandaki tasarim anlayisini yansitacak
bicimde kurgulanmis kullanicilara i¢ mekanda deneyimleyecekleri tasarim
anlayisina kurumun tercih ettigi mekan diline dari ilk imaj1 olusturan giris

mekanlarinda bu yonde bir gorsel dil kullanmislardir.
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Resim 15. The House Hotel Bosphorus Giris Mekan1 (URL 30).,
Resim 16. The House Hotel Nisantas1 Giris Mekani (URL 31)

Mekanin kurgulanmasi, mekanin islevselligi, kullanicilarin  mekani
deneyimlerken duydugu hazzi ve c¢alisanlarin motivasyonunu artirmaktadir. Isigin
dogru kullanimi, mobilya ve mekan elemanlarinin dogru yerlesimi mekant
deneyimleme ve alg siirecini olumlu sekilde gelistirmektedir. Bunun sonucunda
151k, renk ve dokular lizerinden gelisen algisal siire¢ kullanicinin pskolojisine etki
ederek mekanin ve dolayis1 ile mekani kimligini sunarak kullanan kurumun

imanjina etki etmektedir.

Dogru kurgulanmis mekanda, kullanicilarin duydugu haz gecirdikleri
zamani artirarak mekandan aldiklar iirlin ve hizmetleri artirmaktadir. Kurumda
mekan tasarimi kullanicilarin, personelin ve ziyaretgilerin mekandan edinilen
izlenim, deneyim ve mekanla kurulan bag ile kurumun imaj1 i¢in biiyiikk 6nem arz

etmektedir.

Genel olarak kimligin tasarim dili ile ele alinmas1 gerektigini kabul edersek,

bu maddeleri 4 ana baslikta toplayabiliriz: (Okay 2005, 153)

53



Binanin isaretlenmesi ve tabela sistemi

Oryantasyon-yon bulma sistemi

Bina kurum renkleri sistematigi

e Kurum i¢ mimari tasarimi

Kurumsal mekanlarida, kullanicilarin ihtiyaglari ve mekanda gecirdikleri
siireyi degerlendirerek mekan kurgusu olusturulmasi gliniimiizde mimari bir
gereklilik haline gelmistir. Kullanicilarin bekleme alanlari, hizmet alanlari, engelli
kullanicilar i¢in yapilan mekansal diizenlemeler, ibadet yerleri vbg. Bunun yaninda,
mekanda gegirilen siireye ve mekanda yapilan eylemlerin sirasina gore de mekan
organizasyonu kullanicilarin mekanda gegirecekleri zamani en verimli ve mutlu
sekilde gecirmeleri ayn1 zamanda mekandaki {iriin ve hizmetlerden en verimli
sekilde faydalanmalar1 i¢in kurgulanmalidir. ”Mekan tasariminda, Oncelikle,
kurumun organizasyon gereklilikleri géz 6niinde bulundurulmalidir. Tasarim ana
fikri olusturulurken satis yontemleri de detayli olarak incelenmelidir. Kurum
yoneticileri, danigsmanlar ve tasarimcilar, markanin, mekana yansimalar1 ve tasarimi
nasil yonlendirebilecekleri konusunda ortak karara varmalidir. Ana fikre bagh
olarak, tasarimci tarafindan kurum ve markanin ¢izgileri projeye aktarilmalidir. Bu
islem sirasini takiben, uygulama ve teknik detaylar, elektrik ve mekanik projeler, alt
yiikleniciler i¢in hazirlanan detaylar ve uygulamanin ekipler arasinda
koordinasyonun, organize edilmesi de onemli adimlardir. Proje {izerindeki her
detayin, uygulanmasinin kontrolii ve yerinde detay ¢0ziimii, marka ve kurum

kimligini yansitmalidir.” (Siegel 1982, 17).

Markalar glinlimiiz toplumunda kullanicilara temel ihtiyaglarinin yani sira,
farkli yasam tarzlari, farkli deneyimler ve kullanicilara toplumda markanin sundugu
yasam tarzi lizerinden bireysel farklilagsma olanagi da sunmaktadir. Markanin
kendini anlatim dilinde en kuvvetli araci kurumun ve iriinlerinin gorselligidir
(Tascioglu M, 2013). Uriiniin ve kurumun tasarmmi kullanicilar arasinda kurulmak

istenen bag konusunda ¢ogu zaman islevden daha 6n planda rol oynayabilmektedir.
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Sadece iiriinii ile 6n planda kalan kiiciik isletmelerin dahi sayisi giin gectikce
azalmaktadir. Kurumlar gorselligin kullanict {izerindeki etkisini kullanmak
konusunda giderek daha bilingli hale gelmektedirler. “ Hizmet sektoriindeki
kurumlarda, mekan atmosferinin yaratilmasi, marka kimliginin ve miisteri ile
iligkinin tanimlanmasinda 6nemli bir rol lstlenmektedir. Kurumlarin, toplumu
etkilemek i¢in, tiim dagitim kanallarini kullanarak yenilenmis bir estetik olgusunu
sunma imkani, mekan tasarimi yolu ile saglanabilir. Insanlar bulunduklart
mekanlarda, yenilik ve heyecan aramaktadirlar. Kurumlar, miisterilerin
beklentilerini karsilamak ve mekan deneyimlerini yonetebilmek igin fiziksel
¢evrenin de marka ile uyumlu olmasi i¢in her firsati1 degerlendirmelidir.” (Wheeler

2006, 110).

Yeme i¢cme sektorii ise sadece pisirme eylemi degil ayn1 zamanda hayat tarzi
ve duygusal bir deneyim bi¢imine doniigsmiistiir. Mekan tasariminda kurum imajini,
anlayisin1 yasatmak istedigi yasam stili ve bunun sunumunda, eski ve yeniyi bir
arada kullanarak, mekansal bag kurumu ve kurumsal kimlik arayisina ornek
verilebilecek en dnemli markalardan biri de Doors grup biinyesindeki Kitchenette
Markasidir. Istanbul Bebek’teki mekanda tarihi dokuyu dis mekan ve bahgede bir
biitiinliik icinde korumaktadir (Resim 26, Resim 27). I¢ mekanda belli noktalarda
Ozellikle binanin dis cephesinde binain eski kimligi ile 6zdeslesirken, 10 mekanda
art deco usliibiinde daha modern bir ¢izgide bir tasarim kurgulanmistir (Resim 28).
Mekanda binanin eski ev kimligini koruyan bir i¢ mekan dili kullanilmistir. Evlerde
kullanilan tarzda koltuk ve oturma gruplar1 kullanilarak kullaniciya, evinden bagka
bir evde bulunuyor duygusu yaratilmakta ve kullanicinin mekanda daha rahat ve
uzun zaman gecirebilmesine olanak saglamaktadir. Marka mekanlarinin
dekorasyonunda Fransiz stili ve ozellikle de Paris'in bistro kiiltiiriinden ilham
alinmistir. Mekan c¢erisinde kara tahta meniiler ve cam teshir kabinleri géze ¢arpan

onemli mekansal elemanlardir.
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Resim 17. Kitchenette Bebek Bahce Cephe (URL 32),

Resim 18. Kitchenette Bebek Bah¢e Oturma Localar1 (URL 33)

Resim 19. Kitchenette Bebek I¢c mekan (URL 34)

56



6. TARIHi BINALARDA MEKANIN YENIiLENEN DIiLi:
THE HOUSE CAFE VE THE HOUSE OTEL ORNEKLERI

6.1 The House Café ve The House Hotel Kurumsal Kimligi

2002 yilinda, Istanbul’un hizli degisim siirecinin basladig1 yillarda ii¢
arkadas*'; Nisantas1 Atiye Sokakta bir kafe actilar. Tesvikiye Mahallesindeki bir
apartman dairesi olarak kullanilmakta olan ve bir eve girer gibi zili ¢alarak girilen bu
kafeye , "The House Café " ad1 verildi. Kafenin tasarimi1 Autoban Mimarlik tarafindan
yapildi. Bu aligilagelmisin disindaki ev atmosferi ve farkli mutfaklar biraraya getiren

kafeye olan ilgi zaman i¢inde ¢ogalarak artt1.

The House Hotel markasi The House Caf¢ ’nin basaris1 ve art arda agilan
cafelerin sonucunda bu konsepti otel olarak devam ettirmek amaci ile yaratilmistir.
Onceleri cafeye yakin noktalarda bulunan tarihi apartmanlardaki dairelerini restore
ederek, The House Apart markasi ile giinliik kiralama yapilirken daha sonra 2010
senesinde Galatasaray semtinde The House Hotel Galatasaray hizmete a¢ilmistir. Bu
otelin basaris1 sonrasinda, Temmuz 2010'da Nisantas1 Abdi Ipekgi'de, iigiinciisii ise
Haziran 2011'de Ortakdy’de restore edilmis Simon Kalfa binast ve tam karsisinda
bulunan kdosk ile beraber iki bina olarak The House Hotel Bosphorus olarak hizmete

acilmistir. 2015 senesinde ise The House Hotel Capadoccia da bu zincire eklenmistir.

The House Café Tiirkgesi ile “ev kafe” olarak bilinen kuruldugu giinden
bugiine aym logoyu kullanmaktadir. Kurumun mekanlarn ile kurdugu
kuvvetli bag, meniilerinde kullandigr kurumsal mobilya ve masalarinda bulunan
tuzluk, karabiberlik ve sekerligin se¢imi dahi kurumsal kimlik ve kurumsal bir pargasi

olarak ayn1 bicimde se¢ilmekte ve masalarda yer almaktadir.

' Ramazan Uren, Canan Ozdemir, Ferit Baltacioglu
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The House Hotel Collection, The House Hotel Cappadocia ile baslayan ve
The House Hotellerin Istanbul’daki tarihi bina kimlikleri icine yerlesen ¢izgisinden
ayrildigr bir 6rnek olarak farkli bir mekansal anlayis ve farkli logo tasarimi ile ilk
olarak bu kimlige yeni bir anlayis getirmistir. The House Hotel Collection ismi
zincirin yeni anlayisi farkli konseptleri bir araya getirmesi sebebi ile yeni bir isim
verilerek zincirin bu yeni anlayisini yansitacak bigimde daha modern ve sade bir

b

tasarimla “collection ” ismi ile yeni bir logo dizayni ile zinciri anlatan yeni bir
marka yaratilmistir. The House Hotel Nisantasi, The House Hotel Bomonti ve The

House Hotel Vault Karakdy de daha modern sehir oteli konseptine sahiptir.
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6.2 The House Hotel Mekanlarinin Kurumsal Kimlik Ac¢isindan
Degerlendirilmesi

6.2.1 The House Hotel Bosphorus

The House Otel Bosphorus, Ortakdy ana meydaninda bulunan tarihi Simon
Kalfa binasinda yer almaktadir. House Café 'nin 2010 yilinda hizmete girmesinden
sonra binanin diger katlarinin da satin alinmasi ile The House Hotel Bosphorus 2011
senesinde hizmete agilmistir. House Hotel Bosphorus binasinin mimari tasarimi da

Simon Kalfa’ ya aittir.

Bin metrekarelik bir alana sahip otelde 5 oda bulunmaktadir. Bu degerler
0zel tasarlanmis bir butik otel olarak yer aldigin1 géstermektedir. Birinci katta konuk
odalar1 restoran, bar, spor salonu, masaj salonu, konferans salonu ve lobi
bulunmaktadir. Otelde bulunan ti¢ suit odada binanin tarihinden esinlenilerek Simon
Kalfa, Balyan ve Fescizade isimleri kullanilmistir. Bu 3 suit oda tim bogaza ve

Ortakdy camiine cepheli bir goriiniime sahiptir.
The House Otel Bosphorus’da tavan ve duvarlarda alg1 iizerine yapilan

klasik tarzdaki iscilikler duvarlarda da kullanilmistir (Resim 29). Tavan ve duvar

tasarimlari genel olarak biitiinliik igermektedir (Resim 30).
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Resim 20. The House Hotel Aydinlatmalar1 ve Algt Duvar ve Ahsap Parke
Kaplamalar1 (URL 35).

Resim 21. The House Hotel Aydinlatmalar1 ve Plaster Duvar ve Tavan Kaplamalari,
(Isik¢1 Arsivi, 2016)

Mekansal kurgusunda, odalarin biiyiiklikleri ve kullanim big¢imleri
birbirinden farklidir. Konut olarak tasarlanmis binanin otel olarak tasarlanirken, 5
odas1 da farkli sekilde kurgulanmis mekansal elemanlarin hepsi farkli ebatlarda
kullanilmis banyolarin biyiikliikleri ve kiivetlerin biiyiikliikleri dahi birbirinden
farkl sekilde tasarlanmigtir (Sekil 9) . Mekan alanin kisitli olmasi sebebi ile aynalar
ve camlar yardimi ile oldugundan daha biiyiilk gibi algilatilmaya calisilmistir.
Odalarda binanin eski kimligine dair korunmus bir mekansal detay yoktur (Resim
31), (Resim 32). Bina otelin yapim asamasindan 6nce de eski dokulara zarar vermis
bir restorasyon gecirdiginden dolayr mekana ait dokular ¢ogunlukla kaybolmustur
(Resim 33). Ancak dograma ve balkon korkuluklarin orijinali korunmustur. (Resim
34). Odaiginde yer yer neo klasik tislupla tasarlanmis detaylar binanin eski kimligi

ile uyumlu bir dokuda mekanda kullanilmak istenmistir.
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Resim 22. The House Hotel Bosphorus Restorasyon Oncesi Duvar ve Tavan

Goriiniimii (Autoban Mimarlik Arsivi 2009)

Resim 23. The House Hotel Bosphorus Restorasyon Oncesi Oda Ornek i¢ Mekan
Gortiniimii (Autoban Mimarlik Arsivi 2009),

Resim 24. The House Hotel Bosphorus Restorasyon Oncesi Merdiven Korkuluklari

(Autoban Mimarlik Arsivi 2009)
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65



Klasik tarzdaki duvar ve kaplamalari, banyolarda kullanilan mermer ve
klasik tarzdaki kiivet ve lavabolar yapinin tarihini vurgulamak adina verilmis
tasarim kararlaridir (Resim 34). Bunun yaninda mekanlar, mekansal elemanlar
aydinlatma, mobilya, aksesuar ve perdeler, mekanin orjinal tarzi ile zitlik yaratarak,
yapinin klasik ¢izgisi i¢ine modern yorumu ile yerlesmistir. Burada mekanda koyu
renklerin hakim oldugu agir klasik ve tarihi bir atmosfer yaratmak yerine, binanin
klasik tarzdaki kimligini kuvvetli bigimde hissettigimiz, ancak yeni bir mekan
tasarim anlayist ve pastel renkleri ile dinginlik saglayan ve modern ¢izgiler
barindiran bir otel bir anlayis1 ile mekanlar yeniden yorumlanmistir (Resim 35,
Resim 36). Mekansal elemanlar, binanin orijinali ile uyum i¢inde ancak modern
tarzda tercihler yapilarak klasik tarzda rendve edilmis mekanin kabugunun igine

yeni uslubu ile yapiya yerlesmistir.
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Resim 25. The House Hotel Bosphorus Suit Banyo Kurumsal Mekan Elemanlari
(URL 36).

66


http://www.alisveriskulupleri.com/blog/uploads/2012/01/modern-saray-ruhu-room-1.jpg

Resim 26. The House Otel Bosphorus Oda i¢ Mekan Gériiniimii (URL 37),

Resim 27. The House Otel Bosphorus Toplanti Odas1 i¢ Mekan Gériiniimii (URL 38)

Odalar keskin ve ¢izgisel eliptik formlar ile zenginlestirilmistir. Dikdortgen
formlu planlar icinde dairesel yatak basliklar1 dairesel aydinlatmalar ve eliptik
formlu sehpalar smirli alana sahip dar mekana dinamizm ve hareket katmaktadir.

(Resim 37).

Duvarlarda kullanilan plaster is¢iliklerde koseli formlar igine yerlesen
kabartmali dokular, duvarlardaki ¢izgisellige hareket kazandirmakta ve gorsel algiy1

harekete gecirmektedir.

Renk se¢imleri genel olarak agik renk tavan duvar kaplamalar igine yerlesen
ceviz rengindeki zemin kaplamalar1 ve mobilyalardan olusmaktadir. A¢ik renklerin
tercth edilmesi kisitli alana sahip oda mekanlarinda ferahlik ve genislik algist
kazandirmaktadir. Secilen ahsap ve mermer agirlikli dogal malzemeler ise mekanda
sicaklik ve samimiyet hissi yaratmaktadir. Mekanda kullanilan yataklar ve
perdelerde yogun bicimde ve yumusak ve mat dokulara sahip kumaslar
kullanilmistir. (Resim 38). Kullanilan kumaslardaki agik renkler ve dokularda

mekana sicaklik ve dinginlik katan faktorler arasinda yer almaktadir.
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Resim 28. The House Hotel Bosphorus I¢ Mekan Doku Kullanim1 (URL 39)

Resim 29. The House Hotel Bosphorus Suit (URL 40)

Odalarda kullanilan mat plaster kaplamalarin yaninda oda duvarlarinda cam
veya aynalar ile kirllmis ve zithk yaratilmistir (Resim 39). Duvarlarda yogun
bicimde plaster iscilikleri kullanilmistir. Banyolarda eski tarz lavabo ve kiivetler
zemin ve yerlerde mermer yogun sekilde kullanilmistir. Zeminlerde, kurumun diger
otellerinde de kullanilmig geometrik desendeki, ahsap parke tercihi yapilmistir
(Resim 40). Dar olan mekanlarin daha genis algilanmasi i¢in duvarlarda biiyiik
ebatli aynalar kullanilmasi, renk kullanimiin yaninda mekani genis algilanmasi

icin kullanilan diger bir detaydir.
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Resim 30. The House Hotel Bosphorus Oda I¢ Mekan Malzeme Kullanimi1 (URL 41)
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Resim 31. The House Hotel Bosphorus Restoran Malzeme Kullanimi (URL 42)
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Binada malzeme sec¢imleri binanin orijinal karakterini yansitacak
bicimdedir. Mermer, piring, mese ve ceviz gibi malzemeler binanin orijinal
kimligini yansitmaktadir. Odalarin kap1 ve pencere dogramalarinin orijinaline
uygun olarak yenilendigi otelde, mobilya ve aydinlatma elemanlar1 ve mimari ofisin
kendi 6zel tasarimlari olan iirtinleri ile otelin tasarim yaklagimina uygun bigimde

kullanilmaistir.

Mekan aydinlatmalarinda, binanin mimarisi ve konumu sebebi ile giin
1s18indan yogun big¢imde faydalanilmaktadir. Gece aydinlatmasi igin klasik bir
anlayisla giiniimiizde yeni binalarda cephe aydinlatmasi i¢in kullanilan led yada
yerden aydinlatmalar yerine, duvar aplikleri ve yumusak dinlendirici glin 15181
rengine sahip aydinlatmalar tercih edilmistir. Ancak, tavan aydinlatmalar: duvar ve
tavan bezemelerine uyum icinde tercih edilmistir. Mekan aydinlatmalari, binanin
tasarlandigi doneme ait, saray temasini animsatan yeni yorumlar1 ile tavan
merkezlerinde konumlanmistir. Neo Klasik uslupla tasarlanan duvar zemin ve yer
kaplamalarinin {izerine yerlesen modern mobilyalar mekana eklektik bir uslup
kazandirmistir. Genisligi dar olan siiit oda oturma bdliimiinde, mekanin genis

algilanmasi i¢in yine duvarlardaki ¢izgisellikten faydalanilmigtir.(Resim 41).

Resim 32. The House Hotel Bosphorus Suit Oda Oturma Alan1 (URL 43)
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6.2.2 The House Hotel Vault Karakoy

“The House Hotel Vault Karakdy Mart 2014'te hizmete agilmistir. Bu yap1
Karakéy'iin énemli bolgelerinden, eski Istanbul'un finans merkezi olan Bankalar
Caddesi'nde yer almaktadir. Otel 5'i suit olmak iizere 5 kata yayilan, bazilar1 Topkap1
Saray1 ve Misir Carsis1t manzarasina sahip 63 odadan olusmaktadir (Resim 42). Neo-
rénesans mimarisinin 6rneklerinden 1863 tarihli eski Crédit Général Ottoman binasi,
Deutchebank gibi kurumsal yapilara mekan olmus (Bu bina dncesinde, Osmanli
Bankasi binasi, ayni bina daha sonra Siimerbank'a ev sahipligi yapmistir.) ve Cemaat
Han olarak bilinen, eskiden Neve Salom Vakfina ait olan bina olmak {lizere Vault

Karakoy, The House Hotel, yanyana iki tarihi binada hayat bulmustur.” (URL 44)

Resim 33. The House Hotel Vault Karakéy Di1s Cephe (URL 44)
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The House Hotel Vault Karakdy’de Mekan bir bankanin ofis binast olmasi
sebebi ile birbiri ile ayni Olgiilere sahip birgok odaya sahiptir. Bu nedenle otel
odalarinin biiyiikliikleri normale gore daha biiyiik olacak bicimde tasarlanabilmistir.
Otelin genelinde binanin eski dokusuna sadik kalinarak korunmus, belli bolgelerde
tavan kaplamalari, dis cephe ve dogramalar, radyatorler ve restoran boliimiinde
kullanilan banka kasa kapilari ve dogramalar mevcuttur. Bunun disindaki tasarim
anlayis1 ortak alanlar disinda daha modern iisluptadir. Mekanda yiiksek tavan ve
kapilar mekanin tarthi kimligini hissettiren unsurlardir. Restoran boliimiinde
kullanilan mekan ise yine Cumhuriyet donemi mimarisini animsatacak bi¢cimde
tasarlanmig, lobi boliimiindeki odalar da benzer bir uslupla tasarlanmigtir (Resim
43). Tavan mobilya ve zeminlerde binanin kimligi ve donemin mimarisi ile

0zdeslesen neo klasik iislupta detaylarda mevcuttur.

Resim 34. The House Hotel Vault Karakdy Lobi Boliimii (URL 45)
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Binada, mermer merdivenler, somineler, 5 metre yiiksekliginde, karigik
desenli tavanlar ve seramik yer karolar1 gibi binaya has korunan detaylar mekanda

gbze carpan 6nemli 6geleridir.

Bina, 6zgiin kimligini koruyan yiiksek tavanli ve siitunlu lobiye sahiptir.
Otel resepsiyonu, yine binanin eski kimligi ile biitiinlesen, duvarlara asilmig bonolar
ile bir banka veznesi goriiniimde tasarlanmistir. Odalarda, yesil mermerle kapl
banyolar, 0©zel tasarlanmis modern tarzdaki mobilyalar ve aydinlatmalar
bulunmaktadir. Bunun yaninda her katta se¢ilmis 6zel sanat eserleri de yer
almaktadir. Birinci katta yer alan Kasa lokanta da, eski banka kasalar
bulunmaktadir. Burasi aym1 zamanda sarap mahzeni ve bar olarak hizmet

vermektedir. (Resim 44).

Resim 35. The House Hotel Vault Karakdy I¢ Mekan Korunmus Banka Kasa
Kapilar1 (URL 46)
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Otel, 0zel tasarim aydinlatmalar, armatiirler ve mobilyalar, ortak alan
zeminler ve banyolar 6zel mermerler kullanilarak tasarlanmistir. Otelin tasariminda,
liks ayn1 zamanda modern unsurlar1 ile ziyaretgilere gosterigli bir uslup
sunulmustur. Odalarin tasariminda resepsyon ve ortak alanlara kiyasla daha dingin

bir ¢izgi kullanilmigtir. (Resim 45).

Otelin mekanlarinda en belirgin bigimde goze ¢arpan dgeler: House Hotel
zincirlerinin mekansal tercihi olan al¢1 duvar ve tavan kaplamalari, otellerin

kurumsal mekanlarinda dokular1 korunmus tavanlardir.

Otelin mimari karakteri Cumhuriyet donemini yansitmaktadir. Otelin yeni
mekansal yapisi, kendi kurumsal kimligi i¢inde yeniden yorumlanmistir. Diger
House otellerden farkli ortak mekanlarda kullanilan detaylarda banka binas1 olarak
kullanilmis yapmin kasa kapilari, binanin orijinal dograma bi¢imi, Binada
kullanilmis telefon gibi mekan unsurlar1 da orjinalligini bozmadan korunmustur
(Resim 47). Bu detaylar, zincirin kurumsal kimlik anlayisina paralel bigimde,
binanin kimligini ve yapim donemini hatirlatan unsurlar olarak kullanilmistir. Otel
alisilagelmis liiks sehir oteli anlayisina, yeni bir yorum katarak sade bi¢imi ile
tarthsel kimligi bozmadan, ayn1 zamanda liiks ve gosterisli eklektik tasarim ile
yaratilan mekan anlayisina sahiptir. Zincirin diger otellerine kiyasla, daha sade bir

cizgi ile sehir oteli temas1 yeniden yorumlanmistir.
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Resim 36. The House Hotel Vault Karakoy Suit Calisma Alani (URL 47)

Binanin eski dokusuna ait korunmus tavan kaplamalari, dis cephe ve
dogramalari, radyatdrleri ve restoran boliimiinde kullanilan banka kasa kapilar
bulunmaktadir. Mekanda yiiksek tavan ve kapilar mekanin tarihi kimligini
hissettiren unsurlardir. Yapinin restoran bolimii Cumhuriyet dénemi mimarisini
animsatacak bigimde tasarlanmis, lobi bdliimiinde ve odalar da benzer bir iislupla
tasarlanmistir (Resim 46). Tavan, mobilya ve zeminlerde de yer yer binanin kimligi

ve donemin mimarisi ile 6zdeslesen detaylar mevcuttur. (Resim 47).

Bina ilk tasarlandiginda, 0zgiin mimari tasariminda karsilasilan koseli
formlarin kararli yapist kemerli pencereler ile zenginlestirilmistir. Ortak alanlarda
dairesel kolonlar ve dairesel mekansal elemanlar sik¢a kullanilmistir. Ancak i¢
mekanda daha kesin ¢izgilere sahip mekansal elemanlar ve dokular kullanilirken,
tavandaki aydinlatmalar ve korunmus tavan dokular1 ile bu cizgisel sadelikle bir

karsitlik yaratilmistir.

Mekan tasariminda kahverengi ve yesil tonlar1 hakimdir. (Resim 48, Resim
49). Acik renk duvarlara zit bigimde kullanilan zemin ve mekansal elemanlarin

renkleri mekana daha kesin ve kararli bir algi kazandirmistir.
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Resim 37. The House Hotel Vault Karakoy Oda (URL 48)

Resim 38. The House Hotel Vault Karakdy Mekansal Aksesuar Ornegi (URL 49)
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Resim 40. The House Hotel Vault Karakdy Kasa Lokanta i¢ Mekani
(URLS1)

Yapmin 6zgilin tavanlarindaki dokularin aksine, odalarda duvarlar ve
mekansal bilesenlerde yenilenen malzemenin fiziksel dokusu olduk¢a sadedir.
Odalarin zemin désemelerinde mat ahsap doku hakimdir (Resim 50). Daha sakin
ve mat yiizeyli dokuya sahip malzeme kullanimai ile ziyaretcilerin mekanda daha
dingin bir atmosfer i¢inde olmalar1 amac¢lanmistir. Sakin dokularin kullanildig:
odalarda doneme ait yogun dokuya ve desene sahip radyatorler korunmustur.

Ortak alanlarda zeminde kullanilan parlak mermerler, tavanlarda kullanilan yogun
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dokularla zitlik igindedir (Resim 51). Binada tiim mekanlarda dokularin agirlikli
olarak tavanlarda yer almaktadir.. Odalardaki sade doku kullanimi otelin sehir oteli

konsepti ile tasarlanmis olmasi ile iliskilendirilebilir.

Resim 41. The House Hotel Vault Karakdy Oda Zemin Kaplamalar1 (URL 52)

Resim 42. The House Hotel Vault Karakdy Girig Alan1 Mekan Doku Kullanimi
(URL 53)

Binanin orijinal mimarisinde pencerelerin biiyiikliigli ve tavanlarin
yiiksekligi sebebi ile mekanlarda giin 1s18indan yogun sekilde faydalanilmis, bunun
icin odalarda ¢ok yogun yapay aydinlatma kullanilmamistir (Resim 52).
Aydinlatma, daha ¢ok yatak baslarindaki abajurlar ve yiiksek tavanli odalarda
kullanilan yumusak aydinlatmalara sahip led tavan avizeleriyle saglanmistir (Resim
53). Restoran ve ortak alanlarda ise mekan kimligine paralel tarzda avizeler ve belli
alanlarda gizli led tavan aydinlatmalari, aplik ve spotlar ile noktasal aydinlatmalar

saglanmistir (Resim 54).
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Resim 43. The House Otel Vault Karakdy Oda Goriiniimii (URL 54)

Resim 44. The House Otel Vault Karakdy Suit Oda Gorlintimii (URL 55)

Resim 45. The House Otel Vault Karakdy Oda Giris Ortak Alan Goriiniimii

(URL 56)
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6.2.3 The House Hotel Capadoccia

The House Hotel Cappadocia, Orta Anadolu’nun bu kendine 6zgii bolgesinin tarihini
farkli sekilde yorumlamistir. Zincirin benzerlerinden farkli olarak mekanin magara
kimligi ve o yorenin en belirgin mekan 6gelerinden freskleri, mekanlarda 6n plana
¢ikmaktadir (Resim 55). Yapildigi donemi yansitan kaya dokularinin muhafaza
edildigi otelde mekanlar, yenilenirken misafirlerin ydrenin ve binanin yerel kimligini

dogru algilamalar diislincesi ile tasarlanmistir (Resim 56).

Bina, geleneksel evler ve otelin alaninda bulunan tarihi magaralarin
birlesiminden meydana gelmistir. Odalarda tarihi magara cizimleri ve restore
edilmis evleri bir araya getirilmistir. Otelin odalarinda ve ortak alanlarinda da ayrica
sOmineler, cumba ve oyuklar bulunmaktadir. Odalarin tavanlarinda Kapadokya’nin

tarihi mirasindan esinlenen freskler bulunmaktadir.

Resim 46. The House Hotel Kapadokya Siiit Oda Goriiniim (URL 57)
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Resim 47. The House Hotel Cappadoccia Dig Cephe Goriiniis (URL 58)

Bina Mimar Sekibe Aslan tarafindan tasarlanmistir. Otelde, tarihi freskler
ve restore edilmis evler bir araya getirerek, somineler, cumba ve oyuklar, gomiilii
iziim cendereleri ve fermantasyon fi¢ilar1 gibi 6zgiin unsurlar muhafaza edilmistir.
Bu nedenle kayadan mekanlara mimari degisiklik ya da tamamlama yapilmaktan
imtina edilmistir. Tiim siirecte ODTU Mimarlik, Jeoloji ve Insaat Fakiiltelerinden
danigmanlik alinarak ilerlenmistir. Kasabanin ana meydaninda konumlanan otel iki
ayrt binanin restorasyonu sonucunda otele donistiilmiistiir. Duvarlarda
Kapadokya’nin dogal dokusunu olusturan volkanik taslar kullanilmis bircok
odasinda ise magara biciminde ag¢ilmis mekanlar orijinal hali ile korunarak
kullanilmaktadir (Resim 57). Restorasyon sirasinda ortaya ¢ikan sapel ve freskler

restore edilerek otel odalarinda kullanilmistir ( Resim 58 ).
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Resim 48. The House Hotel Cappadocia Chapelle Suit Tavan Freskleri Kap1 ve
Sémine Dokular1 (URL 59)

Resim 49. The House Hotel Kapadokya Oda Ornegi (URL 60)
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Mekan ana kabugu genellikle eliptik, yer yer irregiiler formlara sahiptir.
Kemerler, nisler, cumbalar tamami ile dogal dairesel formlar1 ile korunmustur.
Kullanilan mekansal elemanlar icerisinde suit odalarda kullanilan elips formlu
kiivetler mekandaki form biitiinliiglinii korumustur. Mekansal elemanlarda, genel
olarak koseli formlar tercih edilmemistir. Banyolarda kullanilan cam kabinler ve
suit odalarda zaman zaman banyolar duvarlarla bolinmeden lineer dogal tas
boliiclilere yer verilmeden, mekan algisinda dairesel formlar magara algisim

koruyacak sekilde birbirini takip etmistir. (Resim 59).

Resim 50. The House Hotel Cappadocia Oda I¢ mekan Form (URL 61)

Dokularin sahip oldugu renk mekanin karakterini belirlemistir. Yorenin tas
rengi olan bej rengi mekandaki tiim fonu yaratan ana renktir. Malzemenin dogal
rengi mekan tasariminda hakimiyet olusturmustur. Tasin dogal rengi ile uyumlu
renk kullanimi farkli eleman ve donatilarda goze ¢arpmaktadir. Bu renklerin krem
rengi tekstiller ve masif ahsap mekansal elemanlar ile bir arada kullanildigi
gorilmektedir. Zeminlerde dogal mermerler, zit renkteki duvar taglari ile bir arada

kullanilmistir. Mekanlarin daha aydinlik algilanmasi i¢in zeminde duvarlarlardan
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aha koyu renkler tercih edilmistir. Tavanlardaki freskler mekandaki dingin renk
kullaniminda zithik yaratarak mekan algisina dinamizm kazandirmistir. Mekanda

farkli renk kullanim1 bordo ve tonlari ile hali ve mobilyalarda goéze ¢arpmaktadir.

Doku kullanim1 otelin tasariminda belirgin ve ¢arpici bir unsurdur. Oteldeki
ambiyansin 6nemli bir boliimiiniin, dokular yardimi ile yaratildigini sdylemek
miimkiindiir. Dokular, yer yer orijinal bi¢imi ile korunmus yer yer kismi olarak
orijinal dokusu korunarak yenilenmistir (Resim 60). Duvarlarda bazi odalarda
binanin eski yapisindan kalan taslar yer yer oyularak sekillendirilmis, cumbalar ile
tas dokular1 orijinal halleri ile korunmustur. Somine ve nislere yoreye ait
kabartmalar islenerek mekanda farkli dokular meydana getirilmistir. Tavanlarda
boyali freskler, ahsap kirisler, al¢1 iscilikleri, yoreye ait tag motiflerle islenmis
somineler ise dogal tas dokularina zit olarak géze ¢arpan rélyefler kullanilmistir.
Duvar ve tavan dokularina ek olarak zeminlerde dogal taslar ve ahsap dokular

kullanilmistir. Mekanda mevcut dokulara zit parlak doku 6rnekleri mermerler ve

suit odalarda kullanilan seramik kiivetlerdir (Resim 61).

Resim 51. The House Hotel Capadoccia Oda i¢ Mekan Ornegi (URL 62)

Resim 52. The House Hotel Cappadocia Chapelle Suit Kap1 ve Duvar Dokulari
(URL 63)
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Malzemeler tamamen mekanin eski kimligine uyumlu dogal goriinlime
sahiptir. Banyolar ve ortak alanlarda yerel mermerlerin yogun kullanimi dikkati
cekmektedir (Resim 62). Bunun yaninda, kapilar ve mobilyalarda bolgenin
evlerinde kullanilan masif ceviz ahsap kapilar ve tavanlarda Kapadokya
bolgesindeki binalarda kullanilan ahsap kirisler ¢ok sik bigimde kullanilmustir.
Otelin bir cok mekaninda, binaya ait dogal eski dogal doku, yapay taslarla birleserek

yeni bir doku yaratmistir. Resim 63).

Resim 53. The House Hotel Cappadocia Giris Holii (URL 64)

Resim 54. The House Hotel Cappadocia Oda Ornegi (URL 65)

Binada magara temasindan yola ¢ikildigr ve mimari olarak giin 1s18indan
faydalanma imkani kisith veya cogu mekanda miimkiin olamadig: i¢in bir¢ok odada
yapay aydinlatma kullanilmistir (Resim 64). Aydinlatmalar daha ¢ok los ve sar1
renkte mum 15131 ile benzer bicimde tercih edilmistir. Ii¢ mekanda kullanilan tas
dokularin1 vurgulamak amagl olarak duvar yiizeylerinin yukarisindan ve yerden
aydinlatma yapilmistir. Binada aydinlatma i¢in ortak alanlarda mum 1518indan da
faydalanilmistir. King chapelle suitinde kiivet oda icerisinde bir mekansal eleman
olarak, kot farki ile konumlandirilmis ve mimari iislubu ile de anitsal bir karaktere
sahip olmustur.(Resim 65). Bunun yaninda apliklerle duvardan yumusak tonda yine

dokular1 vurgulayan aydinlatmalar saglanmistir (Resim 66).
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Resim 55. The House Otel Cappadocia King Chapelle i¢ Mekan Aydinlatmalari

(URL 66)

Resim 56. The House Otel Cappadocia I¢ Mekan Aydinlatmalari

(URL 67), (URL 68)
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6.2.4 The House Hotel Galatasaray

The House Hotel zincirinin ilk oteli The House Hotel Galatasaray,
Cukurcuma'da Zenovitch apartmani restore edilerek kullanima agilmistir.
Ziyaretcilerin, Beyoglu'nun tarihi ve hareketli atmosferini kesfetmesi i¢in bu
lokasyon tercih edilmistir. 1890'larda insa edilmis Zenovitch Apartmaninda kurulan

otel, Nisan 2010 tarihinde agilmistir.

“Fransizca appartements Zenovi¢ ya da Zenovi¢ apartmant 1880 yilinda,
deniz ticareti ile ugrasan Milo Zenovig tarafindan insaa edilmistir. Milo Zenovig ve
ailesi, tanzimat doneminde, Montenegro (Sirbistan Karadag)’ dan Istanbul’a
gelinmigtir. Aile burada, deniz ticareti ile ugragmistir. Binanin sol tarafinda yer alan
kiigiik bina, asil olarak, aile bireylerinin yasamasi i¢in, ana bina olan Zenovig
apartmani ise kiraya verilip gelir elde etme amach insaa edilmis, senelerce apartman
hem degisik kisilere kiraya verilmis hem de ailenin nesilden nesile diger fertleri

burada ikamet etmislerdir.” (URL 69).

Otel kurumun ilk oteli olup, kurumsal tercihlerini yansitan 6nemli bir 6rnek
niteligindedir. Binanin eski apartman kimligi mekanlarda da sikca
vurgulanmaktadir. Merdiven trabzanlart mermer basamaklar ve basamaklardaki hali
kullanim1 dahi 6zgiin sekli ile tasarlanmis, bunun yaninda banyolarda apartmanda
oturanlarin isimlerinin mermerlere orijinal yazi karakteri ile islenerek kullanimi da
mekanin tarihi kimligine yapilan kuvvetli vurgulardir (Resim 67). The House Hotel
zincirinin kurumsal mekan tercihlerinin yaninda bu detaylar binaya has binanin

orijinal dokusuna vurgu yapan énemli detaylardir.

Tarihi bir apartmanin ve ev kimligi ile yasamis bir binanin i¢ine, kurum
belirlemis oldugu mekan stilini binaya yerlestirmistir. Binada kullanilan mekansal

ogeler The House Hotel Bosphorus’la benzer tercihlere sahiptir.
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Resim 57. The House Hotel Galatasaray Lavabo ve Binada yasayan Kisilerin
isimleri ile yapilmig Banyo Tasarimi (URL 70)

Yapinin bir apartman olarak tasarlanmis olmasi sebebi ile mekanlarda alan
sorunu bu Ornekte de goze carpmaktadir. Resepsiyon boliimii alan problemi sebebi
ile giris kattaki merdivenlerin altinda konumlanmaistir. Odalarin Slgiileri birbirinden
farkl1 ve mekan elemanlari normal bir otel odasina gore daha dar olgiiler ile ile
yerlestirilmistir (Sekil 10). Odalarda yer yer dus panelinin oda i¢inde kullanildig:
mekanlarda mesafelerin banyo yerlesimi i¢in yetersiz oldugu boliimlerde bu farkl
tasarim Ornegi ile yatak odasi boliimii daha genis bicimde dgerlendirilmistir. Otelde,
zeminlerde orijinal ¢ini karolar, merdiven trabzanlar1 ve radyatdrler orijinal dokusu
ile kullanilmistir. (Resim 68, Resim 69, Resim 70, Resim 71) Kapilar orjinaline
sadik kalacak bicimde yenileri ile degistirilmis binanin cephesi ve dogramalar1 da

yine orjinaline sadik kalacak bigimde yenilenmistir.
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THE HOUSE OTEL I

Sekil 10 The House Hotel Galatasaray Kat Plan Yerlesimi (Autoban Mimarlik
Arsivi 2010)
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Resim 58. The House Hotel Galatsaray Restorasyon Oncesi Bina Dis Cephesi
(Autoban Mimarlik Arsivi 2009)

Resim 59. The House Hotel Galatasaray Restorasyon Oncesi Bina Merdiven Trabzanlar

ve Radyatorleri (Autoban Mimarlik Arsivi 2009)

Resim 60. The House Hotel Galatsaray Restorasyon Oncesi Lobi Béliimii veMerdivenleri

(Autoban Mimarlik Arsivi 2009)
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Resim 61. The House Hotel Galatsaray Restorasyon Siirecinde Otel Ortak Alan
Koridorlar1 ( Autoban Mimarlik Arsivi 2009)

Zincire 6zgli kurumsal mekan dilinde uzun perdeler, binanin 6zgiin stiline
paralel tarzdaki ahsap kapilar ve kurumun tercihi olan neo klasik ¢izgideki duvar ve
alg1 iscilikleri, (Resim 72) modern ¢izgide ancak klasik malzeme ve koyu renklerde
geometrik desenli masif parkeler kullanilmistir (Resim 73). Ortak alanlarda, cafe
zincirlerinin mekan tercihlerinden olan yer karolar1 zemin ve barlarda kullanilan
dogal yerel mermerler bu otelde kullanilan baslica malzemelerdir. Duvarlardaki
cizgisellik ile duvarlarin daha uzak mekanin daha havadar algilanmasi saglanmaya

calisilmistir (Resim 74).
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Resim 62. The House Hotel Galatasaray Banyo Tasarimi1 (URL 71)

Resim 63. The House Hotel Galatasaray Cat1 Suit (URL 72)
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Resim 64. The House Hotel Galatasaray Oda I¢ Mekan (Autoban Mimarlik Arsivi
2010)

Resim 65. The House Hotel Galatasaray Koridoru Mekan tasarimi (URL 73)

Tavanlarda dairesel formlu aydinlatma elemanlar1 kullanilmistir. Odalarda
kullanilan eliptik formlu dus kabinleri bu otele 6zgli mekanlarda form kullanimina
cesitlilik kazandirmistir. Ortak alanlarda, zemin ve tavandaki petek dokusu
duvarlardaki c¢izgisel ifadenin yani sira algida zitlik yaratan bir unsur haline
gelmistir (Resim 75). Zeminde kullanilan iki boyutlu petek dokusu déseme asma

tavanda kullanilan ii¢ boyutlu dokunun izdiisimi niteligindeki bir tasarim detay1
olarak dikkat ¢cekmektedir.

The House Hotel Galatasaray’da The House Hotel Ortakdy’deki renk ve
malzeme kullanimina benzer sekilde acik renk duvar kaplamalari ve agik renk yatak
tekstildeki, agik renk aydinlatma ve perdeler kullanilmistir. Bunun yaninda koyu
renk zemin kaplamalar1 ve koyu renk mobilya secimleri ile zithk
yaratilmigtir.(Resim 76, Resim 77). Kiiciik odalarda oOzellikle mekani genis
gostermek amagli olarak beyaz ve tonlar1 daha yogun sekilde kullanilmistir. (Resim

78, Resim 79).
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Resim 66. The House Hotel Galatasaray I¢c Mekan Renk Kullanimi
(URL 74), (URL 75)

Resim 67. The House Hotel Galatasaray I¢c Mekan Renk Kullanimi
(URL 74), (URL 75)

| ‘ ‘ ' i
W

Resim 68. The House Hotel Galatasaray I¢c Mekan Ortak Alan (URL 76) ,

Resim 69. The House Hotel Galatasaray Mekan Koridorlar1 (URL 77)
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Dokular duvarlar ve odalardaki tekstillerin yogun bigimde mat kullanimi1
tizerine yogunlasmistir (Resim 80). Yiizey kaplamalarindaki yatay ve dikey ¢izgisel
doku ile mekanin daha genis ve yiiksek algilanmasi saglanmistir (Resim 78). Cati
katinda zeminde kullanilan ahsap yine kabartma panel ve mat dokulu teksitllerle

birlestirilmistir.

Resim 70. The House Hotel Galatasaray Suit Oda I¢ Mekan Doku Kullanimi
(URL 78)

Mobilyalarda kullanilan sade ve modern ¢izgi yine House Hotel kurumsal
mekan dilinin bir pargasi olarak yeniden islenmistir. Resepsyon tasariminda, otelin
kurumsal kimliginde kullanilan modern petek dokusu, lazer kesimle islenerek, gizli
aydinlatmalar ile 6n plana g¢ikarilmistir. Oda zeminlerinde yine saray ¢izgisinde
ancak modern formlu ahsap parke se¢imi bu otelde de yinelenmistir. Merdiven
bosluklar1 ve koridorlarda beyaz plaster kaplamalar yogun bi¢imde kullanilmistir.
Resepsiyon alaninda yerde tercih edilen malzeme House otellerin mekan tercihi
olan ¢ini dokusudur (Resim 81). Binada en yogun olarak kullanilan malzeme,
binanin daha genis algilanmasini saglamak amagli tercih edilmis plaster kaplamalar

ve zeminde kullanilan mermerlerdir.
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Binanin eski apartman kimligi ile 6zdeslesen merdiven halilar1 ve dokiim
radyatorleri hol gecislerinde kullanilan yenilenmis orijinal ahsap kapilar1 da binanin

eski kimliginden kopartilmamis detaylar olarak 6ne ¢cikmaktadir.

Resim 71. The House Hotel Galatasaray Resepsyon Alan1 (URL 79)

Ortak alanlarda aydinlatmalar agirlikli olarak apliklerle saglanmistir (Resim
82). Bu nedenle, otelde dinlendirici ve los aydinlatma hakimdir. Bunun yaninda
tavanlarda gizli aydinlatmalar da kullamilmistir. Diger The House Hotel
subelerinden farkli olarak, ortak alanlarda zeminle simetrik bir doku ile tavanlarda
modern bir doku kullanilmis ve led aydinlatmalarla da vurgulanmistir(Resim 83).
Bunun yaninda odalarda yine diger otellerde goriilen avizeler ile benzer aydinlatma

elemanlar1 kullanilmistir.
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Resim 72. The House Otel Galatasaray Oda Goriiniimii (URL 80)

Resim 73. The House Hotel Galatasaray Zemin Kat Goriiniis (URL 81)
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6.4 The House Café Mekanlarinin Kurumsal Kimlik Acisindan
Degerlendirilmesi

6.3.1 The House Cafe Ortakoy

Unlii mimar Simon Kalfa Dolmabahge Saray1 ve Ortakdy camiini tasarlayan
Balyan ailesinden gelmektedir. Binayr Simon Kalfa kendisine ev olarak
yaptirmistir. Binanin denize kadar devam eden giliniimiizde The House Café
tarafindan teras olarak kullanilan bir bahgesi bulunmaktadir. Bina Osmanli

doneminde Cafe Jardin adinda bir gazino olarak hizmet vermistir (URL 82).

The House Café Ortakdy zincirin en eski ve en dnemli subelerinden biridir.
Tarihi bir bolgede tarihi bir binanin altinda konumlanmasi sebebi ile yogun bigimde
ziyaretgisi bulunan bir mekandir. Yapida kurumsal malzeme ve mekansal 6gelerin
kullanildigi i¢ ve dis mekan tasarimi s6zkonusudur (Resim 84, Resim 85). Mekanda
kullanilan zemin ve duvar dokulari binanin orijinal dokularindan farkli olarak,
kurumun subelerinde kullandig1 mekan elamanlar1 ve malzemeler ile yenilenmistir.
Bahge boliimiinde yine tamami ile kurumsal mobilya ve malzemeler kullanilmistir.
D1s Mekanda kullanilan aydinlatma ve aynalar binanin tarihi goriiniimiine uyumlu

bigimde tasarlanmistir. (Resim 86).

Resim 74. The House Cafe Ortakdy Dis Mekan Goriiniimii ( Autoban Mimarlik
Arsivi 2011), (URL 83)
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Resim 75. The House Cafe Ortakdy Dis Mekan Yerlesimi (URL 84)

Mekanin oldukga genis olmasi sebebi ile belli alanlara biiyiilk masalar ve
biiyiik bir bar yerlesimi yapilmistir (Sekil 11). Binanin giin 151811 yogun bigimde
almasi1 ve bogaza olan konumu sebebi ile masalar genellikle pencere kenarlarinda
konumlandirilmigtir. Binanin bu béliimii bir donem gazino olarak hizmet vermis
ayn1 zamanda ev olarak tasarlandigr donemde kabul salonu olarak tasarlanmistir.
Binanin bu 6liimiinde cafe olarak yapilan yerlesimin mekansal agidan rahat bigimde
yerlestigini soyleyebiliriz. (Sekil 12). Dis mekanda ise genis bir bahce olarak
diistiniilmiis bu alan oturma alan1 olarak yeniden diizenlenerek aydinlatma, mobilya
ve malzemeleri ile adeta disarida bir i¢ mekan diizenlemesi yapilmistir (Resim 87).
Binanin orijinal bi¢imine sadik kalinarak korunmus bir detay yoktur. Bir donem
gazino olarak hizmet vermis bu mekanda gazinodaki localar ve deniz kenarindaki
oturma diizenini animsatacak bicimde mekan diizenlemesine dair detaylar goze
carpmaktadir. (Sekil 12) Ancak binanin orijinal gorselligine uygun bigimde dis

mekan aydinlatmalar1 ve yogun bi¢cimde bitki kullanimi gerceklestirilmistir.
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Mimarlik Arsivi 2010)
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Resim 76. The House Cafe Ortakdy Restorasyon Sonrasi I¢ Mekan Goriiniimii
(Autoban Mimarlik Arsivi 2011)

Mekan kimligi agirlikli olarak kurumsal kimligin ve mekanin konumlandigi
Ortakoy’iin bogaz ambiansinin golgesindedir. Tamami ile The House Café
zincirinin kullandig1 kurumsal bar tasarimi ham ahsap ve lake boyal1 bigimleri ile
mekanda ti¢ ayr1 noktada kullanilmistir. Mekanda kurumun kurumsal sandalyeleri
mermer ve ham ahsap tablali masalar1 ve tasarlanmis aydinlatma elemani ve briit
beton iizeri boyanan duvar desenleri, kurumun diger subelerinde de kullanilan

mekansal eleman se¢imleridir. (Resim 88).

Resim 77. The House Café Ortakdy I¢c Mekan Kurumsal Masa Sandalye ve
Kurumsal Aydinlatmasi (URL 85)

110



Dokular agirlikli olarak ahsap ve i¢ mekan boliimiindeki beton kolonlar
lizerine yogunlasmistir (Resim 89). I¢ mekanda géze carpan en 6nemli dokular
zemin ve masalardaki yogun ahsap kullanimi briit beton dokusu ile korunmus kolon
ve tavanlardir. Bunun yaninda bu dogal dokulara zit parlak mermer tezgahli uzun
iki bar ve duvarlarda kullanilan biiyiik aynalar bu dokulara zitlik olusturmaktadir
(Resim 90).

—
—
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Resim 78. The House Café Ortakdy i¢ Mekan Briit Beton Dokulu Yiizeyler
(URL 86)

Resim 79. The House Café Ortakdy Dis Mekan Tasarimi ve Doku Kullanimi
(URL 87)
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Kullanilan malzemeler agirlikli olarak kurumun kurumsal tercihlerinden
meydana gelmigtir. Duvarlarda briit beton sivalarin {izerine kurumsal duvar
bezemeleri islenmis, zeminde ahsap kaplamalar, dis mekana agilan bdliimlerde
demir dogramalar ve tavanlardada metal asma tavan panelleri kullanilmistir. Dig
mekanda ise, farkli olarak kullanilan zemindeki ahsap kaplama i¢ mekandaki
malzeme kullanimi devam etmistir. Yine i¢ mekanda kullanilan ahsap barin dig
mekanda kullanimi ve yogun bi¢imde yerlestirilen saksilar ve mekan bitkileri
kurumun ev ambiansi ile ortiisen, dis mekanda bir i¢ mekan duygusu yaratmaktadir.

(Resim 91).

Resim 80. The House Café Ortakdoy Dis Mekan Tasarimi ve Malzeme Secimleri
(URL 88)

Mekanin deniz kenarinda bulunmasi sebebi ile yogun bi¢cimde giin 15181indan
faydalanilmaktadir. Bu nedenle dogramalar tiimii ile mekan1 aydinlatacak bi¢imde
tasarlanmis. Mekanin bahge bdliimiiniin agirlikli olarak kullanilmasi sebebi ile bu
boliimde de tiimii ile cam bolmeler ile i¢ ve dis mekan ayirimi yapilmistir. Mekanin
i¢ boliimiinde, diger subelerde kullanilan ahsap zemin kaplamalar1 ve kurumsal

mekan aydinlatmalar1 tercih edilmistir.
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6.3.2 The House Cafe Corner

Bugiin The House Café Corner olarak kullanilan, Tesvikiye Cami
muvakkithanesi olarak ingaa edilmis bina cami avlusunun giineybati yoniinde yer
almaktadir. Muvakkithane daire planli bir odadan olusmaktadir. Dikdoértgen planl
koridorda bulunan iki ayr1 kapt ile hem cami avlusuna hem de sokaga
ulagilmaktadir. (Resim 92, Resim 93). Bu iki kapinin acildigi alanlarda dis
mekanlarinda oturma diizeni bulunmaktadir. “Cami; 1794 yilinda IIL
Selim tarafindan yaptirilan ancak zamanla harabeye doniisen bir mescidin yerine
1853 yilinda Sultan Abdiillmecid tarafindan insa ettirilmis. Kiiciik kubbesi, tek
minaresi ve zarif merkez revagi bulunmaktadir. Birinin tarihi Sultan III
Selim (1789-1807) donemine, digerininki ise Sultan II. Mahmud (1808-39)
dénemine dayanir.” (URL 40).

Resim 81. The House Café Corner Restorasyon Oncesi Gériiniimii (URL 89)
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Resim 82. The House Café Corner Giinlimiizdeki Goriintimii (URL 90)

Tavan ve dogramalar disinda kullanilan mekansal 6geler ve malzemeler
kurumsal tercihleri yansitmaktadir (Resim 94). Mekanin orijinal kemerleri,
dogramalari, binanin orijinal yigma tugla dokusu ve kubbesi restore edilerek
korunmus ancak duvarlarda kullanilan ahsap paneller tarihi mekana The House Café

subelerinin kurumsal ¢izgisindeki neo klasik uslubu ile yerlesmistir (Resim 95).

Resim 83.The House Café Corner i¢ Mekan Kubbe Alt1 Oturma Boliimii Zemin
Duvar Dokusu (URL 91)
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Resim 84. The House Café Corner Girig Alant Duvar Dokusu ve Ahsap Duvar
Panelleri (URL 92)

Mekanin camiye ait bir bolim olmas1 sebebi ile alan olduk¢a kisithidir.
Sokak Cafesi olarak konulanmis The House Cafe Corner’da agirlikli olarak dis
mekanda oturma diizeni kurulmustur. I¢ mekanda 40 kisilik bir oturma kapasitesi
bulunmaktadir. Kubbealt1 i¢ mekan boliimiinde kubbenin bigimine uygun sekilde
masalar daire bicimde yerlesmis, kubbenin merkez aksinda ise tek bir masa
konumlanmustir. Girig boliimii 6n ve arka bahgenin ayn1 zamanda wc ve mutfagin
gecis alan1 oldugundan burada tek biiylik bir masa kullanilarak mekan trafiginin
boliinmesi saglanmigtir (Sekil 13). Mekanda, dis cephe kubbe dogramalar ve
mekanin orijinal yigma tugla dokusu korunmus, bunun disinda tiimii ile kurumsal
mekan elemanlar ile i¢ ve dis mekan tasarimi yapilmistir. Abdest boliimii daha
sonra mekana dahil edilerek dis mekan oturma alan1 olarak diizenlenmistir (Resim

96, Resim 97).
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Sekil 13 The House Cafe Corner I¢c Mekan Kat Plan Yerlesimi

(Autoban Mimarlik Arsivi 2013)
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Resim 85.The House Cafe Corner Arka Bahge Dis Mekan Restorasyon Oncesi
Goriliniimii (Autoban Mimarlik Arsivi 2008),

Resim 86. The House Cafe Corner Arka Bahge D1g Mekan Restorasyon Sonrast
Gortiniimii (Autoban Mimarlik Arsivi 2013)

Mekan tasarimi agirlikli olarak mekanin eski kimligine ait olan camii
mimarisi lizerine kurgulanmistir. Mekanda yine kurumun ahsap masalar1 kurumsal
sandalyeleri kullanilarak zemin ve duvarlarda kullanilan zincirin kurumsal duvar
panelleri ile bir arada kullanilmistir. Kurumun kurumsal mekan kimligi, mekansal
elemanlar ve zeminde yogun olarak hissedilmektedir. Duvarlar, insan boyu
seviyesinin {istiinde ve tavanlardaki beyaz renkle boyanmustir. Ozgiin yigma tugla
dokusu, kemer ve nisler mekanin ambiyansinin ana noktast olarak

vurgulanmaktadir.

Dairesel bir kiitle ile birlesen dikdortgen bir alandan meydana gelen kiiciik
mekan tamami kare ve dikdortgen masalardan olusan bir diizende kurgulanmistir.
Kubbe altinda kullanilan masa kubbe merkezinin aksinda daire formunda mekana
yerlesmistir. Girig boliimiinde ise dikdortgen formundaki mekanin merkezine uzun
dikdortgen formlu bir masa yerlesmistir. Bu iki ana mekanda zemin bigimine
uyumlu mekansal elemanlar kullanilmistir. Mekanda kubbe altindaki mekanda

kullanilan dairesel formlu aydinlatma ile bir biitiinliik saglanmastir.
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Mekanda kullanilan renkler daha ¢ok tavanlardaki beyaz dokularin etrafinda
yogun bi¢imde kullanilmistir. Beyaz duvarlar, gri renkli ahsap duvar panelleri ile
zitlastirllmistir. Zemindeki ¢inilerde, tavan ve zemindeki zit renkler mevcuttur. Ana
kubbe ici gri renkte boyanmis ve kullanilan parlak beyaz aydinlatmalarla zitlik
yaratilmigtir. Mekandaki tek sicak renk, tiim masalardaki masif ahsap rengidir.

Ahsap rengi masalar beyaz ve ahsap rengi sandalyelerle zenginlestirilmistir.

Kubbe i¢i tugla kullanimi, kemerler ve kubbe alt1 al¢1 iizerindeki boyali
yiizeyler mekanda kullanilan ana unsurlardir. Mekanda 6zgiin kubbe ve duvarlar
tiim orijinal dokusu ile korunmus, ancak rengi beyaza boyanmistir. (Resim 98).
Ancak yerden yiikselen ahsap duvar panelleri ile kesisen bu dokular, bu noktadan
sonra mekanin yeni malzemeleri ile biitiinlesmis, mekanda bulunan kurumsal
mobilyalar bu zemine oturtulmustur. Mekandaki tiim bu mat dokular yine kirig

tizerinde kullanilan parlak ayna yerlesimi ile kirilmistir (Resim 99).

Resim 87. The House Café Corner i¢ Mekan Yi1gma Tugla Doku Kullanimi
(URL 93),
Resim 88.The House Café Corner I¢ Mekan Doku Kullanimi (URL 94)
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Tavan, dograma gibi detaylarin tiimiinde orjinaline sadik kalinmigtir. Demir
dogramalar ve kubbe icindeki desen ve boyamalar da orjinaline uygun bi¢imde

yenilenmistir.

Giris boliimiinde, sarkan kiris iizerinde tavan dokusuna benzer sekilde tugla
goriinimlii parca aynalar kullanilarak bu ylizey tavan ve duvardaki dokudan
ayristirtlmigtir (Resim100). Zemindeki ¢ini karolar, ahsap panel ve mekan
aydinlatmalar1 ve mekan elemanlar1 kurumun diger subelerindeki kurumsal

tercihlerinden meydana gelmektedir.

Resim 89. The House Café Corner i¢ Mekan Goriintimii (URL 95)

The House Café¢ Corner’da mimari yapilanmadan dolayr mekanda giin
1s1g¢indan kuvvetli bicimde faydalanilmaktadir. Ancak gece aydinlatmasi mekanin
kubbesinden sarkan modern kurumsal avize ile girig boliimiindeki klasik tarzdaki
avize ve sarkan kiris altinda mutfak boliimiinii aydinlatmak maksatl kullanilan
spotlar yardimi ile saglanmaktadir. Bu yumusak aydinlatma mekandaki en 6nemli

unsur olan orijinal duvar dokusunu da 6n plana ¢ikarmaktadir.
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6.3.3 The House Cafe Grand Pera

The House Café Grand Pera “Cercle d’Orient binasinda yer almaktadir.
Binay1 insa ettiren kisi, Ermeni kokenli Abraham Pasa’dir. Ermeni bir sarraf
ailesinin ¢ocugu olan Abraham Eramyan, Abdiilaziz ve Abdiilhamit dénemlerinde
devlette iist diizey gorevlerde bulunmustur. 1875’de Beyoglu’nda yeni bir miilk
edinmeye karar vermistir. Vallaury, Abraham Pasa’ya o6zel olarak Istiklal
Caddesi’nde tam 45 metre boyunca uzanan, neo-klasik iisliipta ve barok unsurlarin
goze carptigl bes katli, yatay bir yap: kurgulamistir. Cercle d’Orient (Dogu’nun
Cemberi) ise Ge¢ Osmanli’nin ilk ve en prestijli sosyal kuliibii olarak anilmistir.
Bri¢ oyununun Istiklal Caddesi’ne yukaridan bakan bu kuliipte ortaya ¢iktig1 rivayet
edilmektedir” (URL 96).

Mimar Alexandre Vallaury tarafindan tasarlanan bina, plasterlerle siisli
cephenin en tanimlayici unsurlari siitun ‘kabartmalart’ ve iki melek arasindan siritan
‘seytan’ figiirleri binaya ait en belirgin Ogeler arasindadir. Bina, 1983’de ¢ikan

yangin sonrasi ciddi anlamda tahrip olmustur.

Emek Sinemas: ve Inci Pastanesinin yikimi ile tartigmali hale gelen
restorasyonu sonrast 2016°nin ilk ¢eyreginde kapilarint agmistir. Grand Pera, tarihi
Cercle d’Orient binasi, yenilenen bigimi ile 1.250 m2’lik fuaye alani, 600 kisilik
Emek Sinemasi, 1.550 kisilik tiyatro salonu, 800 kisilik 8 yeni sinema salonu, 150
kisilik teleskopik oturma diizenine sahiptir. Binada ayrica Madame Tussauds

Miizesi de bulunmaktadir(Resim 101), (URL 97).
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Resim 90. Cercle d’Orient binas1 Restorasyon Sonrasi Goriintimii (URL 98)

Mekana ait duvar ve tavan dokusu diger Café subelerinden farkli bicimde
yorumlanmustir. I¢inde bulundugu Cercle d'Orient binasindan daha farkl tarzda bir
i¢ mekana sahiptir. Donemin mimari izlerini tagiyan tarihi bir yorumla zincirin diger
orneklerinden farkli bir tema ile kurgulanmistir.Mekanin girisi pasaj ig¢inden
gerceklesmektedir, ancak caddeye cepheli bir magazaya girisi ve i¢ mekani iptal
edilerek, sadece tabela ve kiigiik bir dekorla vitrin yerlesimi yapilmis, mekanin
caddeden algilanir hale gelmesi saglamak ve pasaj igine yonlendirme yapilmak
istenmistir. Burada yine mekanin kendi kimligi ile binaya yerlesmek yerine kurum
kimligini binanin disina tasiyarak ve bina cephesine bir magazay: iptal ederek,
magaza olarak kullanilacak bir mekani sadece kurumun marka vitrini olarak
kullanmistir. (Resim 102). Mekandaki aydinlatmalar mekansal elemanlar,
kullanilan malzemeler belli noktalarda ortak noktalara sahip olsa da ¢ogunlukla
diger subelerden farkli bi¢cimde tasarlanmistir. Mekanda kurumsal bar tasarimi
kurumsal masalar ve kurumsal bar tasarimi tercih edilmistir; ancak duvarlar tavanlar
ve aydinlatmalarda genel olarak farkli bir mekansal yoruma gidilmistir. Mekanda
kullanilan iki biiyiik duvar resmi mekanin kimligini belirleyici gorsel 6geler haline
gelmistir (Resim 103). Mekanda, diger subelerdekinden farkli olarak farkli bir

aydinlatma tarz1 ve farkl ylizey kaplamalar1 kullanilmigtir.
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Resim 92. The House Café Grand Pera Kurumsal Mekan Dili (URL 99)
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Mekan donemin is hani, ofis ve aligveris merkezi olarak tasarlanmig bir
binanin i¢inde giris katinda Madame Tusauds miizesinin yaninda yer almaktadir.
Mekan dis cephede bulunan vyiiksek dogramalardan dolay1r giin 1s1gindan
faydalanmaktadir. Mekanin ana giris alaninin 6n boliimiine bliyiik dikdortgen bir
masa konularak giris ¢ikis trafigi ikiye boliinmiistiir. Seperator olarak yerlestirilmis
dograma dis cepheden gelen giin 15181n1 almak maksadiyla iki mekan arasina biiyiik
bir bicimde konumlanmistir. Mekanda oturma diizeninin ¢ogu mekanin pasaj
icerisinde bulunan avlusunda bulunmaktadir. I¢ mekan smirli alana sahiptir.
Mekanin ve binanin eski kimligine dair herhangi bir mimar1 detay
bulunmamaktadir. Ancak mekanda kullanilan eskitilmis mobilya ve duvar dokular

mekanda eskimis, tamamlanmamis bir mekan algis1 olusturmaktadir.

Mekan kimliginin diger House Cafe mekanlarindan ayristirildigini
sOylemek miimkiindiir. Bu mekanda en belirgin algi unsuru ham yilizeydeki
duvarlardir. Mekanda yemeklerin pisirimi i¢in sadece tas firin kullanilarak farkli bir
servis de sunulmaktadir. Mekan duvarlarindaki resim ve boyamalar mekanda
kullanilan halilar ve mekansal elemanlarin birgogu diger subelerinden farkli bir
tema ile islenmistir. Mekanda kurumsal bar tasarimi, kurumsal masa ve sandalyeler,
kurumsal aplik aydinlatmalar kullanilmasina karsin bir¢cok detayda 6zgilin bir algi
yaratilmaya gayret edilmistir. Mekanin bulundugu binanin tarihi ve bulundugu

bolge mekanin kimligine dogrudan etki etmistir.

Mekanin biitiiniinde dikdortgen formlar hakimdir. Dairesel formlu aplik ve
tavan aydinlatmalari ile karanlik koyu renkli ve mat dokulara sahip, dikdortgen
formlu mekanda bir zithk yaratilmistir. Mekanda kullanilan dairesel formlu

kurumsal bar tasarimi ile mekana hareketlilik kazandirilmistir.

Koyu renklerin hakimiyetinde oldugu mekanda ilk algilanan renk unsuru,
gri duvar lzerine biiyiik ebath olarak calisilmis Afrikali bir kadin figiiriindeki

kullanilan canli renklerdir. Bunun yaninda los aydinlatmasi ve gri rengin agirlikli
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oldugu mekanda, beyaz renkli aydinlatmalar mekanda kuvvetli algi olusturan bir
mekansal 6gedir. Mekandaki bu yogun mat renk tonu aynalar sar1 renkli mutfak

bolme camlar1 halilar ile zenginlestirilse de mekan genel olarak tamamlanmamus,

eskitilmis algisin1 korumaktadir (Resim 104, Resim 105).

Resim 93. The House Café Grand Pera i¢ Mekan Renk Kullanimi
(Isik¢1 Arsivi 2018) (URL 100)

Dokular mekanin kimligini belirleyen en degerli alg1 unsurlar1 olarak géze
carpmaktadir. Bu mekanda dokular dikkat c¢ekicidir. Duvarlardaki briit beton
yiizeylerin iizerine kullanilan horasan harci ile mekanda bitmemis yarim kalmig bir
etkiyle, terk edilmis algis1 yaratilan bir mekana duvardaki resimler ile mekani
yasatan bir algi eklenmistir. (Resim 106). Mekanda bu yiizeylerin aydinlatma
aplikleri yardimi ile vurgulandigini ve mekanda bu doku ile yarigsmayan mat zemin
taglar1 ile bu goriinlimiin biitlinliigiintin korundugunu gérmekteyiz. Mekanda ham
duvar dokularina zit bicimde yer alan mekansal dgeler; metal asma tavan paneller,
mekanlar aras1 kullanilan biiyilk cam dogramalar, mutfak boliimiinde kulllanilan
cam bolmeler ve biiyiik ebatli aynalardir. Zeminlerde kullanilan eski halilarda bu

doku biitiinliigiiniin bir pargasi olmustur. Burada da House Cafe mekanlarinda
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kullanilan bar tasarimi mekandaki dokulara zitlik saglayan belirgin bir mekansal

Ogedir.

Resim 94. The House Cafe Grand Pera i¢c Mekan Doku Kullanim1 (URL 101)

Ham goriinlimdeki duvarlarin 6n plana ¢ikarilmasi amact ile duvarlarin
yiizeyinde kullanilan horasan harcinin kullanimi mekandaki en belirgin malzeme
secimidir(Resim 107, Resim 109). “Kirildiktan sonra 6giitiiliip toz haline getirilen
kiremit, tugla, ¢omlek vb. pismis killere 'Horasan' deniyor. Belli oranlarda kireg, su
ve bazi katki maddelerinin eklenmesiyle iiretilen baglayici ve tasiyic 6zellige sahip
bu malzeme Horasan Harci olarak anilmaktadir. (URL 102). Bu malzeme
¢imentonun bulunmasindan 6nce kullanilan suya dayanikli bir cesit siva ve
baglayic1 niteligi tasimaktadir. Bu yiizeylerin iizerine profesyonel ressamlar
tarafindan Afrika figiirleri islenmistir(Resim 108). Mekanda dikkati ¢eken ikinci

unsur ise kullanilan elektrik ve havanlandirma tesisatinin tamamen goriiniir bigimde
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tasarlanmis olusudur. Zeminde duvar ve tavanlarla biitiinliik saglayan koyu renkli
Kayseri bazalt doseme tasi tercih edilmistir. Bunun yaninda, i¢ ve dis mekan ayirimi

demir dogramalar tercih edilerek saglanmistir.

The House Café¢ Grand Pera’da aydinlatma kurumun tiim mekanlarindan
farkl1 bicimde tasarlanmistir. Mekanda 6ne ¢arpan en onemli detay mekanin
islenmemis yiizeyli duvarlarinin yaninda, los ortamidir. Aydinlatmalar, kurumsal
aplikler, tavandaki yuvarlak avizeler renkli florasan lambalar ile saglanmaktadir.
Mekandaki koyu renkler ve mat dokulara zithik aplikler tavan aydinlatmalar1 ve

renkli florasan tavan aydinlatmalari ile saglanmistir. (Resim 110), (Resim 111).

Resim 95. The House Café Grand Pera i¢ Mekan Duvar1 (URL 103)
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Resim 96.The House Café Grand Pera i¢ Mekan Duvar Horasan Harc1 iizeri Boya
Uygulamas1 (URL 104, Isik¢1 Arsivi 2018)

Resim 97. The House Café Grand Pera Duvar Aydinlatma Elemanlar1 (Isikct
Arsivi),

Resim 98. The House Café Grand Pera Tavan Aydinlatma Elemanlar1 (Isik¢1
Arsivi 2018)
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8. SONUC VE DEGERLENDIiRME

Kurumlarin imajlarini olusturan kurumsal kimlik ve kurumsal mekan
tasarimi kullanicilara verilen {iriin ve hizmetin yani sira kurum imajinin saglayan
Oonemli fakorler haline gelmistir. Tarihi binalar i¢ine konumlanmis hizmet
sektoriindeki kurumsal mekanlari, algi bilesenleri ve algi unsurlart iizerinden
inceleyen calismada, tiiketici lizerinde talep yaratacak algi temelleri ve bu temelerin
dayali oldugu unsurlar1 incelenmistir. Kiiltiirel mekan kimligi ve kurumlarin tiiketici

ile mekan tizerinden kurdugu iletisim de incelenmistir.

Diinya iizerindeki degisik kiiltlirler ve modern yasam, farkli mutfaklar ve
farkli mekan tasarimlar tiiketici iizerinde etki birakmak ve bir kullanim ve deneyim
aligkanlig1 olusturabilmek adina yaygin olan en etkili 6geler haline gelmistir. Bu
yagam tarzlarinin tiiketiciye iletilmesi gerek yerel, gerekse yabanci yatirimcilar
tarafindan bir yandan geleneksel ayn1 zamanda modern mekansal anlayislara yer
vermektedir. Tiiketici ile bu duygusal ve gorsel bagin markalar iizerindeki etkisi,
modernize edilmis geleneksel mekanlarin ¢cogalmasina sebep olmustur. Tiikketim
toplumunda kavramlarin ve degerlerin hizla yokolusu ge¢cmise 6zlem duyularak
klasik anlayistaki 6zen, detaycilik ve estetigin yeniden yorumlanmasiyla yeni
usluplarin yeni yasam ve mekan tarzlarinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Miisteri memnuniyeti agisindan kabul géren bu durum hizmet sektoriinde giderek
daha ¢ok tercih edilen bir kavram olmaya baslamistir. Bunun yaninda, globallesen
marka pazarinda, 19.yy’dan beri varolan markalarin eski logolarini reklam
kampanyalar1 ve ambalajlarinda tekrar kullanmalar, tiiketicinin yoketmis oldugu
kavramlar1 yeniden hatirlatmaktadir. Tiiketici, bu gelisen zaman ve degisim siireci
icinde kendisini ge¢mise tasiyan degerlere doniis yapmak ve bunlar1 tekrar

deneyimlemek egilimi gostermektedir.
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Globallesen diinya ve ekonomileri igerisinde, yasam stilleri farkli yasam
tarzlarina dair kiiltiirel anlatim dili ve bu yasam bi¢imlerinin kurumsal kimlik
kavrami i¢inde sunumu, hizmet sektoriindeki markalagma siirecinin dogal bir

uzantist olmustur.

Markalagma ve kurumsal kimlik, kurumlar i¢in biiyiilk 6nem arz etmektedir,
kurumlarin olugum asamasinda, gelecege yonelik hedeflerin, yonetim tarzi ve
yonetim stratejilerinin bu kavramlarin etkisi altinda belirlenmektedir. Kurumun
kullanicilar, hedef kitleler ile bir araya geldigi mekan bu stratejilerin temelindeki en
onemli kavramlardan biridir. Hizmet sektoriindeki bu degisim ve gelismeler,
kurumlarin kararlar1 ve yapilarina 6nemli etkilerde bulunmustur. Kurum kiiltiirii ve
mekan algisinin bir biitiinliik icerisinde, iirlin ve hizmetin ¢izgisinde tasarlanmasi
ve birbiri i¢inde tutarli olabilmesi ve algilanabilmesi bu alginin olusabilmesi icin

biiyiik 6nem tagimaktadir.

Mekansal alg1 ve gorsel algmin tiiketicilerin zihninde bir biitiin olarak
kavramlastigi, kurum kimlik arayis1 kurumun gorsel, sosyal ve mekansal kimligi ile
bir biitiinliik yaratma zorunlulugu dogurmustur. Mekansal alg1 ve kurumsal kimlik
kavramlar1 giiniimiizde c¢ok Ortiisen ve irdelenen bir konudur. Yenilenen tarihi
yapilarda, yeni fonksyonlar1 ile mekanlar yeniden tamimlanarak hizmet ve
perakende sektoriinde kurumsal markalarin vitrinleri ya da hizmet ve deneyim
sunduklar1 mekanlar olarak tanimlanmis ve konumlanmislardir. Ge¢gmise duyulan
0zlem ve yeniye duyulan heyecani diinii ve bugiiniin ¢izgisini bir arada yakalayan
bir lislupla yorumlayarak tiiketicinin belleginde bir yolculuk yaratmak bu deneyim
ile tiiketici ile duygusal bir bag kurmak amaglanmaktadir. Bu mekénsal anlayig
aslinda tiiketiciye farkli deneyim sunmanin yani sira, eski binalar icinde modern
tasarim anlayisini sunarak yaratilan zitliktan bir estetife de ulasmaktadir. Eski
dokularin korunmasi yer yer modernize edilmesi zaman zaman binanin ait oldugu
doneme ait mobilya ve aksesuarlara da yer vererek eklektik iislupta mekanlar

yaratilmaktadir.
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Hizmet sektoriindeki tasarim anlayisi; kurumsal mekan imaji olusurken
Oonemli bir yer arz etmektedir. Hizmet sektoriinde tasarim, iiriin ve hizmetle esdeger
zaman zaman Uriin ve hizmetin Oniine gecebilecek kadar kullanici iizerinde etki
etmekte, kullanicinin {iriin veya hizmeti satin alma kararinayon vermektedir. Butik
hizmet veren kurumlarin, kurumsallasma ve bilingli bir sekilde tarihi binalarda
konumlanirken kurumsal kimliginin smirlart iginde kalma gayreti, kiiltiirel
unsurlarin hissettirildigi, binanin eski mimari formu ve fonksiyonlarna da
gondermeler yapmaktadir. Bir anlamda onunla biitiinlesme ¢abasi binanin yeniden
yorumlanmasi kullanicinin giintimiizdeki aligkanliklarini koruyarak tarihi binalarda
farkli deneyimler yasanmasini saglamaktadir. Mekan bilesenlerinin, birer kurum
kimligi ile tekrarlanmasi sliphesiz alisilagelmis bir durumdur. Kurum kimligi ve
modern kurumun siirekli yenilenen, mekanin gorselliginin tiiketilmesinden ¢ok
eskiye oOykiinerek, daha klasik bir yaklagimla eskiyi yikmadan yeniden islev
kazandirarak tiiketilmesi gli¢ bir mekan algis1 yaratmak amaglanmistir. Mekansal
kurumsal kimligin, tiiketiciden gordiigli taleple mekan1 kopyalayarak ¢ogaltmak
yerine butik anlayisin kendi i¢cinde bulundugu mekanlarin 6zgiinliigiinii koruyarak
kurumsal kimlik yaratilabidigine dair ornekler Tiirkiye ve Diinyada kurumsal
kimlik ve mekan algisina yeni bir yorum ve mekan tasarimlariin tiiketilmesine de
farkli bir boyut kazandirmistir. Bu anlayis i¢inde yeniden islev kazandirilmis
binalarda yeni yasam stillerinin pazarlanmasi ve bu mekanlarin ¢cogalarak artmasi
buna en iyi isaret olmustur. Bu yaklasim ve yaratilan mekanlarla kiiltiirel
stirekliligin saglanmasi1 ve mekanin yasanip tiiketilmesi kavramindansa, yasatilmasi
ve 6zlem duyulmasi merak uyandirmasi ve bu baglamda miisteriler tizerinde farkli
deneyimler farkli yasam tarzlar1 sunarak, bir sadakat ve aligkanlik yaratilmasi

amaclanmaktadir.
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