T.C.
GUMUSHANE UNIVERSITESI

LISANSUSTU EGIiTiM ENSTITUSU

RADYO TELEVIZYON VE SINEMA ANA BiLiM DALI

YEREL BASININ DiJiTALLESMESi VE DEGISEN GAZETECILIK
PRATIKLERi: GUMUSHANE ORNEGI

YUKSEK LiSANS

ZEYNEP OZTURK

Temmuz 2026
GUMUSHANE



GUMUSHANE UNIVERSITESI

LISANSUSTU EGIiTiM ENSTITUSU

RADYO TELEVIiZYON VE SINEMA ANA BiLiM DALI

YEREL BASININ DiJiTALLESMESIi VE DEGISEN GAZETECILIiK
PRATIKLERi: GUMUSHANE ORNEGI

DIGITALIZATION OF THE LOCAL PRESS AND CHANGING
JOURNALISTIC PRACTICES: THE CASE OF GUMUSHANE

YUKSEK LiSANS

ZEYNEP OZTURK

Temmuz 2026
GUMUSHANE



GUMUSHANE
z| UNIVERSITESI

& Lisansiistii Egitim Enstitiisii

T.C.
GUMUSHANE UNIVERSITESI

LISANSUSTU EGIiTiM ENSTITUSU

RADYO TELEVIiZYON VE SINEMA ANA BiLiM DALI

YEREL BASININ DiJITALLESMESI VE DEGISEN GAZETECILIiK
PRATIKLERIi: GUMUSHANE ORNEGI

DIGITALIZATION OF THE LOCAL PRESS AND CHANGING
JOURNALISTIC PRACTICES: THE CASE OF GUMUSHANE

YUKSEK LiSANS

ZEYNEP OZTURK

DANISMAN: DOC. DR. ALi OZCAN

Temmuz 2026
GUMUSHANE



KABUL VE ONAY

Dog. Dr. Ali OZCAN damsmanhginda, Zeynep OZTURK tarafindan hazirlanan

w9y

“Yerel Basinin Dijitallesmesi ve Degisen Gazetecilik Pratikleri: Giimiishane Ornegi” isimli
bu ¢alisma, 09/07/2026 tarihinde yapilan lisansiistii tez savunma sinavi sonucunda Oy Birligi

ile basarili bulunarak jiirimiz tarafindan Yuksek Lisans Tezi olarak kabul edilmistir.

Dr. Ogr. Uyesi Ufuk OZDEN (Uye)

Lisansiistii tez savunma sinavinda basarili bulunarak kabul edilen bu tezin ciltlenmis hali, .....
Jeoo/...... tarihlive ............ [, sayili Enstitii Yonetim Kurulu toplantisinda goriistilmiis

ve tez yazim kilavuzuna uygun bulunarak onaylanmistir.

Prof. Dr. Duygu Ozdes

Enstitt Mdur(



BILIMSEL ETiGE UYGUNLUK BEYANI

Yuksek Lisans Tezi olarak hazirlamis oldugum “Yerel Basinin Dijitallesmesi
ve Degisen Gazetecilik Pratikleri: Giimiishane Ornegi” isimli bu tezimin, tamamen
kendi ¢aligmam oldugunu, danigmanimin sorumlulugunda hazirladigimi, her alintiya
kaynak gosterdigimi, alinti yaptigim tiim ¢alismalar1 kaynakgada belirtigimi ve
Giimiishane Universitesi’nin lisansli kullanicis1 oldugu intihal yazilim programu ile
Lisansiistii Egitim Enstitiisii’niin belirledigi kistaslara uygun olarak raporladigimi
taahhiit ederim. Tezimin kagit ve elektronik kopyalarmm Giimiishane Universitesi

Lisansiistii Egitim Enstitiisii arsivinde saklanmasina izin verdigimi onaylarim.

09/07/2026

Zeynep OZTURK



TESEKKUR

Tez c¢alismamin her sayfasinda, sadece akademik bir ¢abanin degil, aym
zamanda Gilimiigshane’nin yerel basin geleneginin ve bu gelenegi yasatmak igin verilen
miicadelenin izleri bulunmaktadir. Bu siirecin en bagindan sonuna kadar yanimda olan,
yoluma 151k tutan herkese sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Oncelikle, ¢alismamin her asamasinda engin akademik birikimi, sabri ve
vizyonuyla bana yol gosteren sadece bir danisman degil ayn1 zamanda bir rehber olan
kiymetli hocam Dog. Dr. Ali OZCAN’a en icten tesekkiirlerimi borg bilirim.

Arastirmamin sahadaki en blyUk destekgileri olan ofislerini, tecriibelerini ve en
Onemlisi samimi anlatilarin1 bana acan Kusakkaya, Giimiiskoza, Gilimiishane Olay,
Glimiiskent, Giindem, Siran Giindem ve Giimiishane Ekspres gazetelerinin degerli
yoneticilerine ve ¢alisanlarina tesekkiir ederim. Tiim zorluklara ragmen yillarin emek
birikiminden vazge¢meyenlerin ve meslegine bir direnis kalesi olarak bakanlarin
hikayeleri, bu tezin asil ruhunu olusturmustur.

Akademik yolculugumda bana bilgi birikimleriyle 151k tutan Gilimiishane
Universitesi Radyo, Televizyon ve Sinema Boliimii’ndeki degerli hocalarima ve
Gilimiishane basinin degerli emekgileri ¢alisma arkadagslarima siikranlarimi sunarim.

Son olarak bu zorlu siiregte her diistiigiimde elimden tutan, sabirlariyla bana gii¢
veren ve sevgilerini hicbir zaman eksik etmeyen sevgili annem Minevver KAYA,
babam Tefik KAYA ve degerli esim Cagatay OZTURK ’e ve belki de en sessiz ama en

bliyiik moral kaynagim olan kiiciik dostlarim, kedilerime tesekkiir ederim.

Bu ¢alisma, kalemini ve vicdanmi higbir ¢ikar ugruna satmayan tiim basin

emekgilerine ithaf olunur.

’

“Basin, milletin miisterek sesidir...’

Gazi Mustafa Kemal ATATURK

Zeynep OZTURK
GUMUSHANE - 2026



OZET

Yerel basmin dijital doniistimiiyle bigimlenen yeni habercilik siiregleri Uizerine
ylriitiilen bu ¢alisma s6z konusu doniigiimiin yerel basin iizerindeki yapisal ve islevsel
etkilerini, Giimiigshane ili odaginda degisen gazetecilik pratikleri {izerinden
coziimlemeyi hedeflemektedir. Arastirmada, geleneksel yayinciliktan dijital yayinciliga
gecisin yalnizca teknik bir ara¢ degisimi olarak degil, haberin mutfagindan okura
ulagmasina kadar tiim agsamalar1 belirleyen sosyolojik, ekonomik ve etik bir doniistim
siireci olarak irdelenmektedir. Bu amag¢ dogrultusunda, Giimiishane merkez ve
ilgelerinde aktif olarak yayin faaliyetini siirdiiren Kusakkaya, Giimiiskoza, Giimiishane
Olay, Giimiiskent, Giindem, Siran Giindem ve Giimiishane Ekspres Qazetelerinin
temsilcileriyle yar1 yapilandirilmis goriismeler gerceklestirilmistir.

Elde edilen bulgular, Gimiishane yerel basminda gazetecilik pratiklerinin
sahadan masaya, anlam odakliliktan veri odaklilia ve okur ekseninden algoritma
yapisina dogru yapisal bir kirilma yasadigini ortaya koymaktadir. Dijitallesme ve BIK
kotalariin getirdigi yeni diizen, geleneksel yerel gazetecinin “fikir is¢isi” roliinii “igerik
is¢iligi” yoniinde yeniden yapilandirarak algoritmik gazetecilige dontistiirmiistiir. Haber
Uretiminde WhatsApp gruplart gibi ikincil kaynaklarin tercih edilmesindeki artig
editoryal bagimsizligi zayiflatirken, yapay zeka kullanimi da yerel habercilik dilinin
standartlagmas1 riskini berberinde getirmektedir. Diger taraftan, dijital gazetecilige
karsin geleneksel yayinciligi siirdiiren ve aralarinda derin ekonomik krizlere ragmen
sahsi varliklarin1 elden ¢ikararak matbaa borglarin1 6deyen gazete sahiplerinin de
oldugu Giimiishane yerel basin temsilcilerinin anlatilari, yerel basinin dijitallesme
baskis1 altinda bir yandan hayatta kalma miicadelesi verirken diger yandan mesleki
degerleri koruma direncini hala siirdiirdiigiinii ortaya koymaktadir. Elde edilen sonuglar
itibariyla bu ¢alisma, tasra basininin dijital gelecegine yonelik ¢6ziim onerileri sunarak

ilgili literatiire katki saglamay1 hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Algoritmik gazetecilik, Dijital gazetecilik, Dijitallesme,

Gilimiishane yerel basini, Yerel basin
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ABSTRACT

This study, conducted on the new journalism processes shaped by the digital
transformation of the local press, aims to analyze the structural and functional impacts
of this transformation through the lens of changing journalistic practices in the province
of Glimiighane. In this research, the transition from traditional to digital publishing is
treated not merely as a change of technical tools, but as a sociological, economic, and
ethical transformation process that dictates all stages of news from its Kitchen to its
delivery to the reader. In line with this objective, semi-structured interviews were
conducted with representatives of Kusakkaya, Giimiiskoza, Giimiishane Olay,
Giimiiskent, Giindem, Siran Giindem, and Giimiishane FEkspres newspapers, which
actively continue their publishing activities in the center and districts of Glimiishane.

The findings reveal that journalistic practices in the Glimiishane local press are
undergoing a structural rupture from the field to the desk, from meaning-oriented to
data-oriented, and from a reader-centric focus to algorithmic structures. The new order
brought about by digitalization and the Basin ilan Kurumu (BIK - Directorate of Press
Advertisement) quotas has transformed the traditional local journalist’s role from an
“intellectual laborer” into a ‘“content laborer.” While the increasing preference for
secondary sources, such as WhatsApp groups, in news production weakens editorial
independence, the use of artificial intelligence also brings the risk of standardizing the
local journalistic language. On the other hand, the narratives of the Gilimiishane local
press representatives—including newspaper owners who sold personal assets to pay off
printing debts despite deep economic crises—demonstrate that while local press
struggles to survive under the pressure of digitalization, it still maintains its resilience to
protect professional values. Consequently, through its conclusions, this study aims to
fill the gap in the relevant literature by offering solutions for the digital future of the

provincial press.

Keywords: Algorithmic journalism, Digital journalism, Digitalization,

Gilimiishane local press, Local press
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1. GIRIS

Dijitallesme, kitle iletisim araglarinin teknik altyapisini doniistiirmenin yani sira
haberin iiretim, dagitim ve tiiketim siireclerinde de yapisal degisikliklere yol agmistir.
Geleneksel gazeteciligin statik yapist yerini dijital mecralarin dinamik ve stirekli
guncellenen isleyisine birakirken, yerel kimlik ile toplumsal hafizanin tasiyicisi olan
yerel basin da bu siiregten dogrudan etkilenmektedir. Dijital yayincilik ile birlikte haber
Uretimi zaman ve mekandan bagimsiz hale gelmistir. Bu degisim, yerel basim igerik
uretimi ve ekonomik sdrddrdlebilirlik bakimindan ise yeni sorunlarla karsi karsiya
getirmektedir.

Merkezi yonetim ile yerel halk arasinda bag kuran Tiirkiye yerel basini, tarihsel
olarak bolgesel sorunlar1 kamusal alana tastyan kurumsal bir igleve sahiptir. Giincel
dijitallesme pratikleri ve Basin Ilan Kurumu (BIK) mevzuatlar1 ise bu yapiy1 kokten
doniistiirmektedir. Glimiishane yerel basini 6zelinde de somutlasan bu durum bir yandan
gazetecilige genis bir erisim alan1 sunarken diger yandan editoryal bagimsizlig ve yerel
icerik Uretimini algoritmalarin baskisiyla kars1 karsiya birakmaktadir. Christian
Fuchs’un (2019) “dijital emek” yaklagimi baglaminda, (aktaran Yilmaz, 2021, s.74)
geleneksel donemin “fikir is¢isi” olan yerel gazetecinin, bugiiniin dijital diizeninde
tiklanma oranlarin1 ve arama motoru kriterlerini dnceleyen bir “igerik is¢isi” konumuna
geldigi gortlmektedir. Bu degisim, yerel gazetecilik emeginin degersizlestigini ve
yapisal olarak vasifsizlastirildigini gosteren giincel bir tablodur.

Glimiishane gibi kiigiikk Olgekli kent yapisinin ve toplumsal iligkilerin baskin
oldugu sehirlerde yerel basin, dijitallesmeyle birlikte yalnizca teknik bir doniisiim
yasamamakta, ayni zamanda mesleki etik degerler zemininde de ciddi bir kirilma
gecirmektedir. Bu dogrultuda tezin temel sorunsalini dijital teknolojilerin yerel basina
yansimalarmin yam sira BIK’in getirdigi dijital etkilesim kotalar1 ve bu kotalarin
yarattig1 ekonomik zorunluluklarin, yerel gazetecilerin haber toplama, yazma ve
aktarma pratiklerini nasil donistiirdiigii olusturmaktadir. Bu sorunsaldan hareketle
calisma, dijital teknolojilerle birlikte s6z konusu algoritmik dayatmalarin ve degisen
okuyucu demografisinin, Giimiishane yerel basinindaki geleneksel gazetecilik
refleksleri ile mesleki etik ilkeler iizerindeki yansimalarii da ortaya koymayi
amaclamaktadir.

Aragtirmaya katilan Gilimiishane yerel basin aktorlerinin aktarimlari editoryal

bagimsizlik ekseninde incelendiginde, ekonomik krizlere karsi sahsi kaynaklarini



matbaa maliyetleri i¢in kullanan yerel gazetecilerin pratikleri, Gilimiishane yerel
basininin mesleki bagimsizligini koruma direncini hala barimdirdigint gostermektedir.
Arastirmaya katilan Giimiishane yerel basin aktorlerinin aktarimlart editoryal
bagimsizlik ekseninde incelendiginde, ekonomik krizlere karsi sahsi kaynaklarini
matbaa maliyetleri i¢in kullanan yerel gazetecilerin pratikleri, Gilimiishane yerel
basininin mesleki bagimsizligini koruma direncini hala barindirdigin1 gostermektedir.
Ancak habercilik faaliyetlerinin sahadan masaya, niteliksel icerikten ise Olglebilir
verilere dogru kaymasi, bu pratiklerde yapisal bir doniisiim siirecini de beraberinde
getirmektedir. S6z konusu eksen degisimi, yerel basinin gelecekte dijital yapilar i¢inde
tek tiplesecegine ya da yerel karakterini koruyarak alternatif bir dijital kamusal alan
olusturacagma dair ipuglari sunmaktadir. Bu dogrultuda calisma, Giimiishane yerel
basin aktorlerinin deneyimlerinden yola ¢ikarak bu yapisal doniisiimii ¢oziimlemeyi ve

dijital cagda yerel basinin gelecegine dair teorik bir zemin insa etmeyi amaglamaktadir.



2. YEREL BASIN

Calismanin ilk boliimiinde yerel basin kavraminin irdelenmesinin ardindan basin
ve yerel basimin Tirkiye’deki gelisimi, ilerleyisi ve daha sonra giincel durumuna iliskin
bilgiler aktarilmigtir. Son olarak ise yerel basmin temel oOzellikleri ve Onemine

deginilmesiyle birlikte sorunlari da ayr1 bir baglik altinda incelenmistir.

2.1. Yerel Basin Kavram

Bourdieu’ya (2000) gore gazetecilik, tarihsel gelisiminde dogruluk ve toplumsal
fayda degerlerini merkeze alan, bagimsiz dinamiklere sahip bir alandir.

Basin, demokrasinin h&kim oldugu yonetim sekillerinde yasama, yliiritme ve
yarginin ardindan dordiincii kuvvet olarak nitelendirilmekle birlikte, var oldugu giinden
itibaren halk ile devlet arasindaki kopriiniin dengesini saglayarak onemli bir kamu
gorevi yapmaktadir. Bunun yani sira demokrasi ve 0zgurliklerin siirdiiriilebilirligi yani
korunmasinda temel bir destek¢idir (Perin, 1974, s. 12). Yerel basin kavrami ise ulusal
basina kiyasla bulundugu kent veya kasabalarda yer alan basili gazeteleri aymi cati
altinda toplayan bir kavramdir. Yaygin olarak bu gazeteler “Anadolu basin1” veya “tasra
basini” olarak da adlandirilmaktadir (Atabek, 2005, s.169).

Nalcioglu’na (2007) gore, yerel basinin kuvvetli oldugu bélgelerde, orada yasayan
insanlarin sosyal bilinci daha yiiksek olmasimin yani sira demokrasi, kisisel ve
toplumsal haklar konusunda daha fazla ifade alanina sahip olduklari agiktir (s. 202).

Girgin’e (2009) gore yerel basin, bolgesel sorunlarin kamusal alanda tartigilmasini
saglayan ve yerel dinamikler ile merkezi otorite arasinda ¢ift yonlii bir iletisim kanali
acan kritik bir aktordiir. Halkin taleplerini yonetime iletme, yonetimin politikalarini ise
halka aktarma islevi goren bu mecralar bireylerin kiuresel kultlrin tek tiplestirici
etkisinden korunmasinda ve yerel kimligin muhafaza edilmesinde kilit rol oynar. Bir
anlamda ulusal basininin beslendigi ana damarlardan birini olusturan yerel basin, ulusal
6l¢ekteki yayin organlar i¢in hem bir bilgi kaynagi hem de yereldeki aksakliklari haber
veren bir uyar1 mekanizmasi olarak hizmet vermektedir (s. 238).

Aciktir ki yerel basin igin pek ¢ok sekilde tanimlama yapmak mimkindir. Tim
bu tamimlamalar ise neticede ayni kapiya ¢ikmaktadir. Ancak, yerel basin kavramini
Ozetlemek gerekirse eger, kisaca ulusal (yaygin) basin kadar genis yayin agina sahip
olmayan, bulundugu kent merkezi, ilge veya beldelerde aylik, haftalik, giinliik ya da
farkli zaman araliklariyla basim-yayin yapan, cevresindeki yakin bolgelerde yasanan
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gelismelerden de haberdar ederken ayrica, bolgesel/yerel sorun ve gelismeleri duyuran,
ulusal gazetelere kiyasla iilkenin dort bir yaninda satisa sunulamayan ve ulusan basinin
gerisinde kalmig basin ¢atisi bi¢iminde tanimlanmaktadir (Dinger, 2017, ss. 255-264).

Pek cok kisinin ulusal ve yerel olmak iizere iki c¢ati altina topladig1 basini Giireli
(2004) ise ti¢ farkli sekilde tamimlamaktadir. Giireli’nin tamimina gore, iilke genelini
yayin kapsaminda bulunduran basina ulusal (yaygin), bolgesel sinirlar 6lgceginde yayin
yapana bolgesel, cok daha lokal/dar dlgekte kalarak yayin yapan kuruluslara ise yerel
basin denmektedir (ss. 168-169).

Yerel medya ve yerel basin kavramlari siklikla ayni anlamda kullanilmaktadir.
Ancak Kinsiin (2019) yerel medya ve yerel basin kavramlarinin teknolojik gelismelere
bagl olarak farklilastigini ifade ederek, bu farkin temel ayrimini su ifadelerle
Oztlemektedir:

Tiirkiye’de basin ulusal (yaygin) ve yerel basin olarak iki ana kutba
ayrilmaktadir. Tiirkiye’nin tamamini etkisi altina alana yaygin basin, daha dar
cevrelerde yayin hayatini siirdiiren ise yerel basin olarak adlandirilmaktadir.
Ancak son yillarda internet teknolojisi tabanli yayin kanallarinin da artmasi ile
yerel medya kavrami 6n plana ¢ikmaktadir. Yerel medya kavrami yerel basina
kiyasla televizyon, radyo ve dijital ortamlar1 da kapsarken yerel basin daha ¢ok

gazete ve dergiler i¢in kullanilmaktadir” ifadesiyle 6zetlemektedir. (s. 6)

2.2. Yerel Basinin Tarihsel Gelisim Siireci

Tiirkiye’de yerel basinin gelisimi, Osmanli Imparatorlugu’'nda 19. yiizyilin
ortalarinda merkezi yOnetimin tasradaki faaliyetlerini halka duyurmayi amaclayan
Vilayet Gazeteleri ile baglamistir. II. Mesrutiyet ve Milli Mucadele dénemlerinde siyasi
hareketlilikle hiz kazanan yerel basin, lilkenin bagimsizlik miicadelesini destekleyen ve
kamuoyu olusturan yayinlariyla birlikte giiglenmistir. Cumhuriyetin ilk yillarinda ulus
ingas1 ve egitim misyonu Ustlenen yerel gazeteler, ¢cok partili hayata gecisle birlikte
yerel yonetimleri denetleme ve bolgesel sorunlari ulusal giindeme tasima gibi
demokratik gorevler de iistlenmistir. Topluma y6n vermesi bakimindan énemi Tirkiye
sinirlart iginde daima bilinen yerel basin, ulusal basinin ingas1 ile golgede kalmis olsa
dahi glinimuzde halen yaym yaptig1 bolgede daima halk ve siyasi yapilar tarafindan
6nemli gorulmektedir. Yerel basin tarihsel seriiveni itibartyla kimi zaman kanunlarla

desteklenmis kimi zaman ise sansiire maruz birakilmistir. Bugiiniin Tiirkiye’sinde ise
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geleneksel basin- yayin modellerinin ekonomik zorluklar yasamasiyla birlikte, yerel
basin dijital mecralara ve internet sitelerine adapte olmaya galisarak, yerelde Urettikleri
haberlerin bolge sinirlarini agmasinin yaninda, dijitallesmenin getirdigi yeni gazetecilik

patiklerine de entegre olma yolunda ilerlemektedir.

2.2.1. Osmanh Déneminde Yerel Basin

Osmanli Devleti smirlarinda yaymlandigi bilinen ilk gazete 1795 yilinda
Istanbul’da Fransa Elgiligi matbaasinda basimi yapildigi kaydedilen ve Fransizca
yayilanan Bulletins des Nouvelles (Haberler Biilteni) adli gazetedir. Bu gazeteyi 1828
yilma kadar, yani ilk Tiirk¢e gazetenin yaymlandig1 tarihe degin izmir’de ¢ikarilan 3
adet Fransizca gazete takip etmistir (Ugak ve Erkal, 2019, s. 94).

Bilinenin aksine Yazici’nin (2009) aktarimina gore, Osmanli Devleti’nin hékim
oldugu topraklarda ki ilk Tlrkce gazete, Takvim-i Vekayi’den 3 yil dnce, 1828 yilinda
Vaka-i Misriye yaymlanmaya baslamistir. Yayinlandigi déonemde askeri ve ekonomik
olarak Osmanli’nin istanbul merkezli yonetiminden daha giclii olan Misir’da, vali olan
Kavalali Mehmet Ali Pasa’nin girisimleri ile 1828’de Vaka-i Misriye adinda yari
Turkce, yar1 Arapga olarak ¢ikarilmaya baglanmistir. Ardindan Girit Valiligine atanan
Mehmet Ali Pasa, 1830 yilinda bu defa da Vaka-i Giridiye adinda yar1 Tiirk¢e yari
Yunanca olan ikinci gazetenin yayin hayatina baslamasina onciilik etmistir (aktaran
Ucak ve Erkal, 2019, s. 95).

Osmanli Devleti’nin mahalli idareler sistemindeki ilk koklii diizenleme eyalet
sisteminin kaldirilmasidir. Bu adim, 1864 yilinda Vilayet Nizamnamesi’nin yiirtirliige
girmesiyle hayata gecirilmistir (Girgin, 1996’dan aktaran Kinsiin, 2019, s. 7).
Nizamnamede yer alan dokuzuncu maddeye gore her vilayette bir matbaanin kurulmasi
gerektigi ongoriilmiistiir. Bu dogrultu neticesinde Tuna Vilayeti’nde ilk vilayet (yerel)
gazetesi yayin hayatina baslamistir (ibrahimov, 2016, s. 82).

Asagidaki tabloda Osmanli Devleti doneminde yayinlanan ve Tiirk yerel basini
icin Oncii niteligi tasiyan vilayet gazetelerine tarih, yer ve isim olarak yer verilmistir.
Tabloda yer alan gazeteler, 1864 yilinda yiiriirliige giren Vilayet Nizamnamesi’nin
ardindan devlet destekli matbaalarda basilan ve Osmanli’ya karsi ayrilikei
hareketlenmelere yonelik vatandaglar1 bilinglendirmenin yaninda, halk olma suurunun

astlanmasi gibi birincil amagla ¢ikarilan gazeteler olarak bilinmektedir (Duman, 2007, s.
79).



Tablo 1. Osmanli Dénemi Vilayet Gazeteleri (Duman, 2007, s. 79).

Tarih  Yer Isim Tarih  Yer Isim
1828  Kahire Vakay-1 Misiriye 1874 Ankara  Ankara
1831 Istanbul Takvim-i Vekayi 1874  izmir Aydin
1865 Tuna Tuna 1876 Hersek Neretva
1865 Sam Kat-al-Ahbar 1877 Pristine  Kosova
1865 Trabzon Trabzon 1877 Sana San’a
1866 Bosna Bosna 1878 Sivas Sivas
1866 Erzurum E. Sarkiyye 1882 Musul Musul
1866  Halep Firat 1882  Rodos M.C. Sefid
1866  Trablus Trablusgarp 1883 Elaz1g M. Aziz
1867 Beyrut Beyrut 1884 Manastir ~ Rumeli
1867  Girid Girid 1885 Balikesir  Karesi
1868  Iskodra Iskodra 1888  Beyrut Beyrut
1868 Yanya Yanya 1888  Uskiip Kosova
1869 Bagdat Zevra 1889 Basra Basra
1869 Bursa Hidavendigar 1908 Hicaz Hicaz
1869 Konya Konya 1910 Kayseri Kayseri
1869 Diyarbakir  Diyarbakir 1913 Bolu Bolu
1869  Selanik Selanik 1914 Malatya  Malatya
1871  Prizren Prizren 1916 Eskisehir Karahisar
1872 Kastamonu Kastamonu 1919 Kocaeli Kocaeli
1872 Adana Seyhan 1921 Corum Corum
1873 Yemen Yemen 1922  Amasya Amasya
1873  Manastir Manastir 1922  Silifke Tasili

Vilayet gazeteleri yaymlandiklar1 bolgelerde Osmanli Devleti simirlart iginde
siyasi veya diger gelismeleri ilk agizdan halka aktarmalarinin yani sira devlet desteginin
de pek cok avantajina da sahiptiler. Bunlardan bazilar1 ise 6rnegin, matbaalarin devlet
O0deneginden yararlanmasidir. Boylece ekonomik olarak ciddi yatirimlar isteyen matbaa
giderlerinin yiki devlet eliyle basimcilarin sirtindan alintyordu. Ancak buna kargin
yalnizca baski bedelini ddeyerek devlete ait matbaalarda cikarilan gazeteler ilk elden
sansiire maruz birakiliyor ve bdylece otokontrol saglaniyordu. Fakat yine de Istanbul
yonetimine uzak olan boélgelerde halkin i¢cinden de haberler iiretilmistir. Boylelikle
Vilayet Gazeteleri, Osmanli doneminde yerel gazetecilik tohumlarmin ekilmesi

bakimindan 6nemli goriilmektedir (Kinsiin, 2019, ss. 10-11).

2.2.2. Milli Miicadele Doneminde Yerel Basin
1908 yilinda II. Mesrutiyet ile birlikte Anadolu’da da matbaalar kurulmus ve

bolgede vilayet gazetelerinin yani sira 6zel gazeteler de ¢ikarilmaya baslamistir (Ugak
ve Erkal, 2019, s. 96).



Osmanli Devleti’nin Birinci Diinya Savasi’na istirak etmesi ile birlikte basin-
yayimn faaliyetleri II. Mesrutiyet O6ncesi doneme benzer sekilde durulmustur ve bu
durgunluk Milli Miicadele dénemine degin siirmiistiir. 1914 Birinci Diinya Savasi’nin
basladig1 y1l Osmanli sinirlar i¢inde 73 siireli yayim bulunuyorken bu say1 1915 yilinda
6’ya gerilemistir. 1916 yilina gelindiginde 8’e yiikselen basili yayin sayisi bir sonraki
yil 15°e ¢ikmig ve savasin son yili1 1918°de ise bu say1 71’¢ yiikselmistir (Girgin, 2009,
s. 156).

Birinci Diinya Savasi’ndan maglup ¢ikan Ittifak Devleti Osmanli ile Itilaf
Devletleri (ingiltere, Fransa, Sirbistan, Rusya, Italya, Portekiz, ABD, Yunanistan ve
Romanya) arasinda Mondros Ateskes Antlasmasi imzalanmustir. Ardindan itilaf
Devletleri antlasmanin 7. maddesini gerekce gostererek Osmanli Devleti’nin 6nemli
merkez noktalarini isgal altma almaya baslamistir. Isgallere karsi Mustafa Kemal
Atatirk’iin silah arkadasglarini yanma almasiyla birlikte Milli Micadele hareketi
Anadolu’da baglamistir. Buna karsin Osmanli Devleti Hukumeti ise isgalci itilaf gucleri
ile is birligi icindedir. Savasin son buldugu 1918 yilindan baslayarak Cumhuriyetin ilani
olan 1923 yilina degin Istanbul’da Osmanl Hiikiimeti, Ankara’da ise Milli Micadele’ye
onder olan Turkiye Buyik Millet Meclisi (TBMM) Hiikiimeti yer almaktaydi. Yasanan
bu giicler ayrilig1 basma da yansimis boylece Anadolu ve Istanbul basimi olmak iizere
iki farkli basin grubu meydana gelmistir (Inugur, 2002, s. 337).

5 Subat 1919 yilinda Istanbul Hiikiimeti tarafindan cikarilan Sansiir Kararnamesi
ile birlikte basina karsi cesitli kisitlamalar uygulanmaya baslanmistir. Yine itilaf
devletlerinin baskist ile 5 Agustos 1920’de Vahdettin tarafindan baska bir sansiir
kararnamesi daha ¢ikarilmis ve sansiir baskisi artirtlmigtir (Girgin, 2009, ss. 178-179).

Milli Miicadele déneminde Istanbul basminm biiyiik bir kismi, istisnai birkag
gazete disinda, Anadolu’daki direnis hareketine destek vermekten kaginmistir. Donemin
gazeteleri, Anadolu’da yiiriitiilen miicadeleyi gormezden gelerek sayfalarinda daha ¢ok
magazin igeriklerine yer vermistir. Hatta baz1 gazeteler, isgal kuvvetlerinin Ittihatcilari
tutuklayip siirgline gonderme politikasin1 agikg¢a destekleyen bir tutum sergilemistir
(Atabek, 2005, s. 21).

Milli Miicadele karsit1 baz1 Istanbul gazeteleri (Peyam-1 Sabah, Alemdar, Tiirkce
Istanbul vs.) Mustafa Kemal Atatirk aleyhinde de yogun bir kara propaganda
ylrlitmistiir. Bu kara propagandaci gazeteler Mustafa Kemal Atatiirk i¢in “asi, isyanci
ve duzen bozan” ifadelerini kullanmistir. Bazi yayinlarda ise, Mustafa Kemal Atatiirk
ve arkadaglari i¢in “baslica caniler” gibi ithamlara yer verilmis ve haklarinda tutuklama
emri ¢ikarildigi seklinde asilsiz bilgiler yer almistir. Milli Miicadele’nin temel gicl
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olan Kuvé-y1 Milliye’nin ise diizensiz ve eskiya benzeri bir hareket oldugunu ve bu
sebepten halkin bu hareketten uzak durmasi gerektigine iliskin Kuva-y1 Milliye
aleyhinde yayinlar yapilmigtir. Bunlarin yan1 sira Mustafa Kemal Atatiirk, basinin halk
Uzerindeki tesirinin bilincindeydi. Bu sebeptendir ki Milli Miicadele déneminde basini
isgalci kuvvetlere karsi ve kamuoyunun aydinlatilmasina yonelik adeta bir silah gibi
kullanmistir. Ancak, Mustafa Kemal Atatiirk isgal kuvvetlerinin kontrolii altinda
bulunan ve Anadolu’daki kurtulus miicadelesine hicbir sekilde yer vermeyen miicadele
karsit1 Istanbul basmma ek alternatif bir basin catis1 kurmak istemistir. Bu nedenle
Mustafa Kemal Atatiirk, ulusal bagimsizligin1 kazanmak i¢in miicadele eden Anadolu
Halki’nin destegini kazanmak ve fikir ortakligi yiirtitmek i¢in 19 Mayis 1919°da
baslayan Kurtulus Savasi yillarinda Sivas ve Erzurum kongrelerinin de baslamasiyla
Irade-i Milliye (1919) ve Hakimiyet-i Milliye (1920) gazetelerinin yayinlanmasina
destek olmustur (Ulusoy, 2004, s. 56).

Boylece irade-i Milliye ile Hakimiyet-i Milliye gazeteleriyle birlikte Milli
Micadele doneminde Anadolu’da Milli Miicadele basminin temelleri atilmis ve
ilerlemistir (Inugur, 2002, s. 351). Bu goriisii destekleyen Sapolyo (1971) ise,
Anadolu’da gazeteciligin Milli Miicadele ve Cumhuriyet donemi sonrasi ciddi gelisme
kaydettigini belirtmektedir (ss. 206-207). Anadolu basini, teknik ve finansal yeterlilige
sahip olmamasina ragmen daima Milli Micadeleyi desteklemis ve halkin yaninda olan
bir yayn politikasi izleyerek kamuoyu olugsmasinda gayretini ortaya koymustur (Altinal,
1992, s. 26).

Milli Micadele doneminde Anadolu basini, bagimsizlik hareketinin sesini
duyurmada ve kamuoyunu bilgilendirmede kritik bir rol oynamistir. Sivas Kongresi’nin
ardindan Milll Micadele’nin merkezi yonetim organi haline gelen Temsil Heyeti,
kararlari1 duyurmak amaciyla Sivas’ta Irade-i Milliye (1919) gazetesini ¢ikarmistir.
Miicadelenin merkezi Ankara’ya tagindiginda ise bu gorevi Hakimiyet-i Milliye
istlenmistir. Ayrica, isgalci Yunan askerlerine karsi ilk kursunu siktiktan sonra sehit
edilen gazeteci Hasan Tahsin’in Izmir’de c¢ahistigi Hukuk-1 Beser ve Konya’da
yaymlanan Ogiit gazeteleri de bagimsizlik miicadelesini destekleyen yayinlarmn &nde
gelenleri arasindadir. Istanbul’a ek olarak miicadele aleyhtarhigi yaptigi bilinen bazi
tasra gazeteleri ise; Adana’da Ferda, Balikesir’de Irsad, Bandirma’da Adalet, Bursa’da
Bursa ile Miicahhede, Edirne’de Teemmin, Izmir’de Sark, Trabzon’da Selamet,
Kastamonu’da Zafer, Miisavat ve Koylu adli gazetedir (Ayhan, 2008, s. 85).

Mustafa Kemal Atatiirk, yasanan basin ayriligi eksenli olumsuzluklarin siireci
yipratmasinin Oniine ge¢mek istemistir. Ardindan ulusal birlik ve beraberlige golge
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diisiirecek olumsuzluklara karsi 6nlem almak maksadiyla 6 Nisan 1920 tarihinde
Anadolu Ajanst’n1 (AA) kurmustur (Topuz, 2003, ss. 138-139).

Boylece Anadolu Ajanst (AA), Milli Mucadele doneminde resmi iletisim kanali
olarak hizmet vermis ve bagimsizlik hareketinin sesini tiim yurda ve diinyaya duyurma
gorevini tlistlenmistir.

9 Eyliil 1922°de Izmir’in kurtulusu ile birlikte imzalanan Mudanya Ateskes
Antlagmasi sonrasinda Milli Miicadele karsit1 ve isgal gii¢lerinin yaninda olan ayrilik¢i

gazete ve dergiler hizla kapatilmistir. (Kologlu, 1992, s. 63).

2.2.3 Cumhuriyet ve Tek Partili Donemde Yerel Basin

Cumbhuriyet doneminin ilk yillari, Tiirk basini i¢in yeni bir doniisiim siirecini
temsil eder. Milli Micadele yillarinda 6zellikle Anadolu basini basta olmak tizere Milli
Miicadele destekgisi gazeteler donemin savas iklimi geregi ¢ogunlukla savas eksenli
haberlere yer vermis ve Kuva-y1 Milliye basta olmak iizere iist kademelerden gelen
emirleri halka aktarmistir. Miicadele destekgisi yayinlar Tiirk halkini ayni milli suur ve
amaglar ekseninde toplamayi ciddi Olglide yerine getirmistir ve bdylece harbin
kazanilarak 29 Ekim 1923’te ilan edilen Cumbhuriyet’in kurulmasinda ciddi katkilar
sunmustur (Ugak ve Erkal, 2019, s. 97).

13 Subat 1925°de ¢ikan Seyh Sait Ayaklanmasinin bir sonucu olarak, 1925 yilinda
cikarilan Takrir-i SUkdn Kanunu, hiikiimete basin iizerinde dogrudan miidahale ve
tasarruf etme yetkisi tanimistir. Bu kanun, basmin tek seslilige zorlanmasinda doniim
noktas1 olmustur. Kanunun ardindan heniiz yeni kurulan Terakkiperver Cumhuriyet
Firkasia ve sosyalist goriise yakin yayin yapan gazeteler derhal kapatilmistir. Bunun
yani sira ayaklanmayi1 kigkirttig1 gerekgesi ile aralarinda Ahmet Siikrii, Esref Edip ve
Suphi Nuri'nin de bulundugu ¢ok sayida gazeteci, Istiklal Mahkemelerinde
yargilanmistir (Kologlu, 1992, s. 64). Bu kapsamda, Hilafet yanlis1 yayin yaptiklari
gerekce gosterilerek aralarinda Tevhid-i Efkar (Mart 1925), Tanin (Nisan 1925) ve
Ikdam (Agustos 1925) gazetesinin de bulundugu birgok yaym organinin yazar ve
yoneticileri de Istiklal Mahkemelerinde yargilanmistir (Seker, 2007, ss. 41-42).

Takrir-i Siikiin Kanunu’nun agir hitkiimleri, merkezi basinin yani sira yerel yayin
organlarim1 da derinden etkilemistir. 1925°te kanunun yiiriirliige girmesinin hemen
ardindan kapatilan muhalif yerel gazetelerin 6ne ¢ikanlarindan bazilar1 ise Adana’da
cikarilan Savha ve Toksdz, izmir’de ¢ikarilan Sada-y1 Hak ve Trabzon’da ¢ikarilan

Kahkaha ve Istikbal gazeteleridir (Topuz, 2003, s. 148).



Tirk basini yeni rejim ile birlikte, inkilaplarin da benimsenmesi amaciyla,
donemin kosullar1 geregi tek partili yonetim anlayisina uygun olarak paralel bir yayin
cizgisi benimsemistir. Bu durum, basinin ¢ogunlukla tek sesli ve tek tarafli gazetecilik
yapmasina yol agmistir. Buna ek olarak Cumhuriyet Donemi’nin ilk radyosu Telsiz
Telefon Tiirk Anonim Sirketi (TTTAS) tarafindan 1927 yilinda Istanbul Radyosunun
faaliyete gecmesiyle birlikte gazetecilik pratikleri degismeye baslamis ve Tiirk basini
yeni iletisim teknolojileri karsisinda doniisiimiin ilk adimint atmistir (Kocabasoglu,
2010, ss. 55-56).

Seyh Sait Ayaklanmasi sonras1 Takrir-i Stkdn Kanunu ile agir yaralar alan Tiirk
basini, sonraki yillarda iki 6nemli gelismeyle daha da zorlu bir siirece girmistir. ilk
olarak 1928 yilinda gergeklesen Harf Devrimi ile basin kuruluslari yalnizca dort ay
icinde Latin Alfabesine ge¢mek zorunda kalmistir. Okuma yazma oraninin da diisiik
olmasina ek Harf Devrimi’nin de yasanmasiyla gazete tirajlar1 6nemli 6l¢iide diismiis ve
buna bagli olarak basin kuruluslar1 ekonomik krize siiriiklenmistir. Bu zorluga kars,
basinin ayakta kalmasi igin devlet maddi destekte bulunmak zorunda kalmistir. Yalnizca
ti¢ yil sonra Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin ilk kapsamli basin yasasi olan 1931 Matbuat
Kanunu ile hiikiimetin basin iizerindeki kontrolii kurumsallagsmistir. Matbuat Kanunu
cercevesinde komiinizm, anarsizm, hilafet ve saltanat ile ilgili yayimnlara kesin yasak
getirilmistir. Buna ek olarak, iilke aleyhine ters diisen yayinlara yonelikte yarg: karari
olmadan hikumete direkt kapatma yetkisi verilmistir (Kologlu, 1992, ss. 64-66).

1938 yilindaki Matbuat Kanunu degisiklikleri, basin iizerindeki resmi otoritenin
ve kisitlamalarin siddetini artirmistir. Yapilan yeni diizenlemelerle birlikte, yeni bir
yayin organi kurmanin dniine ciddi biirokratik engeller dikilmistir. Ornegin, gazete veya
dergi ¢ikarmak i¢in ruhsatname alma sart1 getirilmis, bdylece yayin izinleri tamamen
hiikiimetin tekelinde toplanmistir. Bunun yani sira, yayincilardan bir bankadan temin
edecekleri bin ya da bes bin lira arasinda bir garanti mektubu ibraz etmeleri talep
edilmistir. Bu ekonomik ve idari zorluklar, yeni yaymlarin ¢ikisini zorlastirirken, tek
parti idaresinin basin1 denetleme ve yonlendirme giiclinli artirmigtir (Topuz, 2003, ss.
166-167).

Ikinci Diinya Savasi’nin 1 Eyliil 1939°da patlak vermesiyle birlikte, Matbuat
Kanunu’na eklenen yeni maddeler basin iizerindeki idari kontrolii hat sathaya
ulagtirmistir. Savas konjonktiiriiniin getirdigi bu olaganiistii kosullarda, 25 Mayis 1940
tarihinde yiiriirliige giren Orfi idare Kanunu ise medyadaki denetim mekanizmalarini en
list noktaya tagimistir. S6z konusu kanun sikiydnetim komutanlarina, basin organlarina

yonelik genis ve smirsiz miidahale yetkileri tanimistir. Bu yasal yetkiler kapsaminda
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askeri idare siireli yayimnlara dogrudan sansiir uygulama, matbaalarin faaliyetlerini
askiya alma ve basimi tamamlanmig gazete, dergi veya kitap gibi materyallerin
dagitimin1 tamamen engelleme giiciine sahip olmustur (Girgin, 2009, ss. 207-208).
Savas doneminde kagit tedarikinde yasanan ciddi aksamalar, gazetelerin sayfa
sayilarini azaltmak zorunda kalmasina yol agmis ve bu durum kaginilmaz olarak tiraj
kayiplarin1 beraberinde getirmistir. Basindaki bu daralmanin yarattigi enformasyon
boslugunu kapatmak isteyen hiikiimet, kamuoyuna daha hizli ve dogrudan ulasabilmek
amaciyla Ankara Radyosu araciligiyla yiirlitilen yayincilik faaliyetlerine oncelik

vermistir (Kologlu, 1992, s. 67).

2.2.4. Cok Partili Hayata Gegiste Yerel Basin

Ikinci Diinya Savasi’nin sonuna yaklasildig: siiregte Tiirkiye, tek partili rejimden
uzaklasarak cok partili demokratik sisteme gecisin ilk somut adimlarini atmaya
baglamistir. Bu koklii doniisiim 1944 yilinda Cumhuriyet Halk Partisi’nin (CHP) icinde
ve genel basinda demokratiklesme taleplerinin dile getirilmesiyle filizlenmistir. Olusan
bu ozgiirliik¢li atmosfer, yeni siyasi yapilanmalarin zeminini hazirlamistir. Temmuz
1945°te Milli Kalkinma Partisi’nin kurulmasiyla ¢ok partili siyasi yasamin ilk somut
ornegi ortaya ¢ikmistir. Hemen ardindan, Ocak 1946°’da CHP meclis grubundan ayrilan
kurucu kadrolarin 6nciiliiglinde Demokrat Parti’nin (DP) kurulusu ger¢eklesmis ve bu
gelisme demokratik gegis siirecine hizli bir ivme kazandirmistir (Giirkan, 1998, s. 22).

Tiirkiye’nin ¢ok partili doneme adimi, demokratiklesme sancilar1 kadar basin
Ozgiirliiglinin  kurumsallagsmast ac¢isindan da tarihsel bir doniim noktas: tegkil
etmektedir. Siyasi iklimde yasanan bu yumusama, merkez iissii konumundaki Istanbul
ve Ankara basini iizerindeki idari baskilarin hafiflemesini beraberinde getirmistir.
Tasrada da karsilik bulan bu 6zgiirliik¢li dalga, Anadolu’nun pek c¢ok kentinde ¢ok
sayida yerel gazetenin yaym hayatina baslamasina zemin hazirlamistir. Siyasal
cogulculukla birlikte geleneksel tek sesli yapisini kiran basin, farkli sosyo-politik
egilimlerin kamusal alanda temsil edilmesine imkan tanimistir. Neticede, uzun bir
kesintinin ardindan iktidarin ekonomi ve siyaset politikalar1 ilk kez serbestce
elestirilebilmis ve basinin dordiincii giic olma niteligi tasiyan kamuoyu denetimi islevi
islerlik kazanmustir (Ozsoy, 2019, s. 92).

Siyasal iklimdeki degisimle birlikte yeni siireli yayin ¢ikarma sartlarmin
esnetilmesi, basinda ¢ogulcu bir yapinin filizlenmesine zemin hazirlamistir. Ddnemin
hukuki reformlar1 arasindaki en radikal adim ise Basin Kanunu’nun 50. maddesinde

gerceklestirilen diizenlemedir. S6z konusu yasal degisiklikle birlikte, yiirlitme organinin
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elinde bulunan gazete kapatma yetkisi hiikiimetten alimmstir. Idari sansiir
mekanizmalarin1 zayif kilan bu hamle sayesinde, basina yonelik yaptirim kararlarinin
daha bagimsiz, seffaf ve hukuki bir zeminde yiiriitiilebilmesi adina yetki dogrudan
mahkemelere devredilmistir (Inugur, 1992, s. 220).

S6z konusu yasal diizenlemelere ek olarak, yayin hayatina baslamak igin
bankalara yatirilmasi zorunlu olan teminat akg¢esi uygulamasi ve idari izin alma sarti
tamamen Yyiiriirlikten kaldirilmistir. Biirokrasiyi hafifleten bu reform dalgasinin heniiz
ilk yilinda, basin-yayin organlari {izerindeki idari baskilarin azalmasina paralel olarak
iilke genelindeki toplam gazete sayisi iki katina ulagmistir (Kologlu, 1993, s. 101).

Cok partili siyasal yasama gecilmesiyle birlikte, iktidar ve muhalefet ekseninde
kutuplagsan Tiirk basininda, biiyiik siyasi partiler kendi ideolojik programlarin
kamuoyuna duyurmak adma siireli yaymlar1 aktif birer propaganda araci olarak
kullanmislardir. Bu dogrultuda CHP, kurumsal yayin faaliyetlerini geleneksel olarak
Ulus gazetesi zerinden yuruturken, DP de 1947 yilinda resmi yayimn organi kimligiyle
Kuvvet gazetesini kurmustur. Kuvvet, DP’nin siyasi argiimanlarini kitlelere ulastirma ve
CHP hiikiimetinin icraatlarina yonelik sert elestiriler gelistirme noktasinda agresif bir
mubhalefet Gislubu benimsemistir. Ancak gazetenin bu Kkeskin muhalif tavri, iktidarin
“hosgorii ve tahammiil sinirlarini astigi’” gerekgesiyle idari yaptirimlarla karsilagsmis ve
gazete kisa siirede kapatilmistir. Yasanan bu engellemeye ragmen yayin kadrosu
faaliyetlerine ara vermemis ve kisa bir siire sonra Kudret adiyla yeni bir gazeteyi yayin
hayatina kazandirmistir (Oral, 1973, s. 151).

1948 yilina gelindiginde, Tirkiye’deki cok partili siyasal yelpazede faaliyet
gosteren parti sayisi dokuza yilikselmistir. Ardindan bu siyasi olusumlara ait ya da onlari
destekleyen 14 yeni gazete ve dergi yayin hayatina baglamistir (Oral, 1973, s. 158). S6z
konusu donemde kurulan ve basin kanadini hareketlendiren bu siyasi yapilar arasinda
CHP, DP ve Millet Partisi’nin (MP) yam sira; Milli Kalkinma Partisi (MKP), Tiirk
Muhafazakér Partisi (TMP), Sosyal Adalet Partisi (SAP), Mdustakil Tirk Sosyalist
Partisi (MTSP), Oz Demokratlar Partisi (ODP) ve Tirkiye Yiikselme Partisi (TYP) gibi
partiler yer almaktadir. Siyasal alandaki bu niceliksel artis, medyadaki sesliligi ve ¢cok
kutuplu yayincilik pratiklerini dogrudan beslemistir.

1949 yilinda kurulan Zafer gazetesi, Mimtaz Faik Fenik’in basyazarliginda
DP’nin resmi yaym organmi olarak faaliyete baslamistir. Zafer gazetesi DP iktidari
donemindeki icraatlarin belgelenmesi agisindan zengin bir yazili ve resimli arsiv

kaynagi olarak kabul edilmektedir (Demir, 2012, s. 133).
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DP iktidara gelirken vadettigi basin ozgiirliigii sdylemleri, Istanbul merkezli
basinin ilk yillarda hiikiimete yonelik olumlu bir tutum takinmasinda etkili olmustur. Bu
strecte Aksam, Cumhuriyet, Yeni Sabah, Tasvir, Hurriyet, Gece Postasi, Milliyet, Yeni
Istanbul ve donemsel dalgalanmalariyla Vatan gazetesi, DP iktidarma giiclii bir kamusal
destek saglamistir. Ancak basinin iktidar bloguna yonelik bu kredisi ve kosulsuz
destegi, 1952 yilindan itibaren kademeli olarak zayiflamis ve yerini elestirel bir
mesafeye birakmistir (Yildiz, 1996, s. 481).

Topuz (2003), basin kulvarinda 1limli ve uzlagsmaci iklimin 1954 yili itibariyla
tersine dondiigiinii aktarmaktadir. Kiritlmanin ilk somut adimi, DP hiikiimetinin meclise
sundugu ve kamuoyunda biiyiik tepki ceken “Nesir Yoluyla veya Radyo ile Islenecek
Baz1 Ciiriimler Hakkinda Kanun” olmustur. 9 Mart 1954°te oy ¢okluguyla yasalasan bu
diizenleme vasitasiyla, Ceza Kanunu’ndaki bazi maddeler muhalif basini susturmanin
birer aract haline getirilmistir. Yasanan bu gelisme, DP- basin iligkilerindeki c¢atlagi geri
doniilemez bir krize siiriiklemistir. Siire¢ icinde siyasi otorite, elestirel yayinlari
baskilamak adina ekonomik yaptirimlara da bagvurmustur. Bu dogrultuda 1957 yilinda
cikarilan kararnameyle gazete ve dergi kagidi ithalati devlet tekeline alinmistir.
Ardindan 1958’de resmi ilan ve reklamlarin dagitiminin tek elden yonetilmesi
kararlastirilarak basin mali abluka altina alinmistir (s. 192).

Yiriirlige konulan bu kararnameler, yerel gazetelerin hem niceliksel dengesini
hem de resmi ilan gelirlerinin adil dagilimini sekteye ugratmustir. Ilan ve reklam
paylarinin dagitiminda nesnel kriterler yerine gazete yonetimlerinin siyasi iktidara olan
yakinliginin baz alinmasi, basini agik¢a taraf olmaya zorlamistir. Mali olarak varligini
sirdlirebilmek adina siyasi otoriteye uyum saglamak zorunda kalan bu yaymcilik
pratigi, Turk basin tarihinde “besleme basin” olarak nitelendirilen gidimliu basin
yapisinin kurumsallagsmasina yol agmistir (Yiicel, 1999, s. 174).

27 Mayis 1960 askeri miidahalesinin ardindan, basin lizerindeki idari baskilarin ve
tarafli denetim mekanizmalarinin tasfiye edilmesine yonelik yasal adimlar atilmistir. Bu
dogrultuda Milli Birlik Komitesi (MBK) yonetimi, Demokrat Parti doneminde
yiirlirlige konulan 6334 ve 6732 sayili kisitlayict kanunlart iptal etmis ve 1950 tarihli
Basin Kanunu’ndaki antidemokratik hiikiimleri yiirtirliikten kaldirmistir. Hukuki reform
dalgasinin devami olarak 1 Aralik 1960’ta Ceza Kanunu’nda yapilan diizenlemeyle
gazetecilere “ispat hakki” taninmistir. Bu kurumsal doniisiimii, ginimuzde her 10
Ocak’ta “Calisan Gazeteciler Giinii” olarak kutlanan gelenegin yasal zeminini olusturan
ve basin emekg¢ilerinin sosyo-ekonomik haklarini gilivence altina alan 212 sayili
kanunun yiirtirliige girmesi izlemistir. Nihayet, gegmis donemin kroniklesen “besleme
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basin” olgusuna ve gazeteler arasindaki adaletsiz ilan paylasimina kalici bir ¢6ziim
iiretmek amaciyla, 2 Ocak 1961 tarihinde 195 sayili kanunla BIK resmen kurulmustur
(Topuz, 2003, s. 227).

1960’11 yillar, Anadolu basininin niceliksel agidan kayda deger bigimde arttig1 bir
donem olmustur. Nitekim 1964 yilina gelindiginde yerel basin agindaki yayin sayisi
bariz bir ivme yakalamistir ve 205’1 haftalik, 322’si ise giinlik olmak {izere {ilke
genelindeki toplam gazete sayis1 527’ ye ulagsmistir (Koyukan, 1995, s. 165).

Yerel basin sektoriinde yasanan bu niceliksel genisleme, yapisal bir
dezenformasyonu da beraberinde getirmis ve matbuat tarihinde “naylon gazete” olarak
adlandirilan manipiilatif bir yayincilik sorununu dogurmustur. Naylon gazeteler, asgari
gazetecilik kriterlerini ve etik ilkeleri tasimaksizin, yalmzca BIK tarafindan bélgelere
gore tahsis edilen resmi ilan gelirlerinden haksiz pay almay1 hedefleyen islevsiz yapay
mecralardir (Yicel, 1999, s. 175). Donemsel olarak ortaya ¢ikan ve giinlimiiz yerel
basininda da varligin siirdiiren bu ticari odakli yapilanmalar, nitelikli yerel gazetecilik
pratiklerinin kurumsallagsmasinin ontindeki en biiylik engellerden biri olmustur.

1970’11 yillar, Tiirk basin tarihi acisindan tirajlarin tepe noktasina ulastigi ve
sektorel kurumsallasmanin ivme kazandigi bir donem olarak kayda gec¢mistir. Bu
donemde yukselen okur talebi ve gazete satis oranlari, ulusal basin1 kendi blnyelerinde
bagimsiz dagitim sirketleri kurmasini stratejik bir gereklilik haline getirmistir. Esg
zamanl olarak koklii ulusal gazeteler, yayin faaliyetlerini tasrada bolgesellestirmek ve
dagitim stireclerindeki zaman maliyetini minimuma indirmek amaciyla Erzurum,
Ankara ve Adana gibi merkezi Anadolu kentlerinde bdlgesel baskr tesisleri
kurmuglardir. Donemin baski teknolojilerinde yasanan doniisiim ve ofset teknigine gecis
ise gazetelerin hem gorsel kalitesini artirmis hem de mizanpaj ve liretim siireclerinde
yapisal bir modernizasyonu beraberinde getirmistir (Kologlu, 1992, ss. 78-79).

Yicel (1999), Istanbul basinmin arkasindaki giiclii sermaye destegi sayesinde
gerceklestirdigi teknolojik doniislimiin, yerel basini yapisal bir esitsizlige mahkim
ettigini savunmaktadir. Merkez basini finansal ve teknik agidan ¢ag atlarken geleneksel
{iretim araclarindan siyrilamayan, mali olarak BIK resmi ilan destegine bagimli olan
tagra basini ise bu rekabet ortaminda geride kalmistir (s. 175).

12 Eyliil 1980 askeri miidahalesi 6ncesinde Tirkiye’de yasanan siyasal, ideolojik
ve ekonomik krizler, Anadolu basininda gorev yapan c¢alisanlar1 dogrudan baski ve
siddet sarmalina itmistir. Nitekim darbe sonrasinda tirmanan bu kontrol mekanizmalari,
hem merkez (Istanbul) basmini hem de tasra basinini siyaset dis1 kalmaya zorlamis ve
basinda genel bir apolitiklesme siirecini de beraberinde getirmistir (Yiicel, 1999, s. 176).
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2.2.5. 1980 Sonrasindan Giiniimiize Tiirkiye’de Yerel Basin

Kologlu (1992), Tiirk basin tarihinde 1980 sonrasini, basinin sekillenmesinde
sosyal ve siyasal dinamiklerin yerini ekonomik faktorlerin aldigi bir kirilma donemi
olarak nitelendirmektedir. Bu doniisiimiin temel itici giicii olan 24 Ocak Kararlari,
Tirkiye’yi liberal ekonomiye entegre ederken basin sektdriiniin mali yapisini da kokten
sarsmustir. Ozellikle gazete kagidi fiyatlarinin serbest piyasa kosullarma birakilmasi
hem yaygin hem de tasra basinini ciddi bir maliyet artis1 ve ekonomik darbogazla karsi
karsiya birakmustir (SS. 78-79).

Yiicel’e (1999) gore, 1980’11 yillarla birlikte yerel sermaye gruplari, tasradaki ilan
ve reklam pazarmin sundugu ekonomik getirileri fark ederek basin sektoriine yatirim
yapmaya baslamistir. Bu donemde birer ticaret merkezine doniisen biiyiikk kentlerde,
donemin modern teknik imkanlarim1 barindiran matbaalar kurulmus ve ofset baski
teknolojisiyle yeni yerel gazeteler yayin hayatina atilmistir. Yiicel; Bursa, Ankara,
Gaziantep, Adana, izmit, Eskisehir, Tekirdag, Antalya ve Malatya gibi sehirlerde
filizlenen bu yeni yerel basin yapilanmasinin, Anadolu basininin doniisiimiine 6nciiliik
ettigini belirtmektedir (s. 176).

1980’11 yillarda Avrupa genelinde yiikselen 6zel yayincilik trendi, cok gecmeden
Tiirkiye’deki medya ekosistemini de doniistiirmiistiir. 1990’11 yillarin bastyla birlikte
Tiirkiye’deki devlet tekeli fiilen ortadan kalkmis; Best FM, Show Radyo, Power FM ve
Kent FM gibi onciilerin pesi sira yayina baslamasiyla radyo yaymciliginda ¢ok sesli
yeni bir ¢agin kapilari aralanmigtir (Pekman, 2000, ss. 13-14). Boylece 1980’lerin sonu,
yarim asr1 asan devlet tekelinin kirilldigi ve o6zel radyo-televizyon yayimnciliginin
temellerinin atildig1 bir donem olmustur.

Yengin (1994), Tirkiye’de 0zel televizyonculugun gelisimini radyo
yaymciligindaki ¢oziilmeyle es zamanli bir siire¢ olarak ele almaktadir. Yazara gore,
medyadaki bu kokli doniisiimiin ilk somut adimi, Uzan Grubu’na ait Magic Box
Incorporated sirketinin Eutelsat F5 uydusu iizerinden yiriittigii kanal kiralama
girisimidir. 1990 yilinin mart ayindaki test yayinlarini takiben, ayni yilin mayis ayinda
“Magic Box Star 1" ismiyle diizenli yayia baslayan bu ilk 6zel televizyon kanalini kisa
siire icinde ATV, Kanal D, Show TV gibi diger 6zel girisimler izlemis ve bdylece
sektdrdeki kamusal tekel donemi fiilen kapanmustir (ss. 116-151).

Yengin (1994), Tirkiye’deki bu genel yayincilik hamlesinin yerel televizyonculuk
faaliyetlerini de ivmelendirdigini belirtmektedir. Bu alanin ilk kurumsal 6rnegi, 1992
yilinin Kasim ayinda Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi (IBB) biinyesinde yayimn hayatina
adim atan Bogazi¢ci Radyo Televizyonu (BRT) olmustur. Sektoriin bir diger oncii
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hamlesi ise ayni1 yilin haziran ayinda deneme yayinlarin1 gergeklestiren ve Tiirkiye’nin
ilk yerel haber televizyonu misyonunu Ustlenen Kartal Maltepe Pendik Anadolu (KMP)
televizyonudur. Yazara goére bu ilk girisimlerin yarattigi motivasyon Uskiidar TV,
Sanlhurfa TV, Bakirgay TV, Dikili TV ve Yunus Emre TV gibi farkli bolgelerdeki pek
cok yerel ekranin da pesi sira kurulmasina zemin hazirlamistir (ss. 152-157).

1990’11 yillar, radyo ve televizyonculuktaki sigramanin yani sira yerel basinin da
teknik altyapisin1 modernize ettigi bir donem olmustur. Yiicel tarafindan aktarilan 1992
yil1 verileri incelendiginde, tasra basimninin %22,8’inin bilgisayarli dizgi ve ofset baski
sistemine gecis yaptig1 goriilmektedir. Dizgi ve basim teknolojilerindeki bu niteliksel
doniisiim, yayimn sayisina da yansimigtir. Nitekim ayni yil iilke genelinde faaliyet
gosteren toplam 827 gazetenin 317’si giinliik, geri kalan 510°u ise haftalik periyotlarla
okuyucuya ulagsmustir (Yiicel 1999, s. 177).

Seker (2007), 2000°1i yillarin basinda yerel basinin geleneksel yapisini korumakla
birlikte derin bir ekonomik kiskag i¢ine girdigini belirtmektedir. Bu donemde gelismis
sanayi altyapisina ve giiclii bir reklam pazarina sahip kentlerdeki yerel gazetelerin
tirajlar1 10 binlere kadar ulasabilirken, ekonomik agidan gorece zayif illerdeki tasra
basini varligini siirdiirebilmek adina biiyiik oranda BIK’in resmi ilan destegine bagimli
kalmistir. Sektordeki bu kirilgan yapi, 2001 ekonomik kriziyle birlikte daha da
derinlesmis ve daralan reklam biit¢eleri hem yerel gazetelerin gelir kaynaklarini eritmis
hem de tirajlarda ¢ok ciddi erimelere yol agmustir (s. 62).

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) (2020) tarafindan aciklanan veriler, 2018-2019
yillart arasinda gazete ve dergi sayisinda %38’lik bir diisiis yasandigini ve toplam yayin
sayisinin 5 bin 485’e diistiigiinii ortaya koymaktadir. Toplam basili yayin listesinin
yaridan fazlasim (%57,4) dergilerin olusturdugu bu yayin ikliminde, gazete ve dergi
yaymciliginin cografi dagilimi ters orantili bir seyir izlemektedir. Soyle ki, 2019 yilinda
gazetelerin %90,8 gibi biiyiik bir oran1 yerel basindan olusurken, ulusal gazetelerin pay1
%7,3, bolgesel gazetelerin payr ise %1,9°da kalmistir. Buna karsin dergilerin
%65,9’unun ulusal diizeyde yayinlandigi, yerel dergilerin %29,5, bolgesel dergilerin ise
ancak %4,5’lik bir orana sahip oldugu kaydedilmistir (Tiirkiye Istatistik Kurumu
[TUIK], 2020).

Yazili medyadaki yapisal daralma ve dijitallesmenin getirdigi déniisiim, TUIK
(2023) tarafindan yaymlanan Sireli Yayin Istatistikleri verilerinde de kendisini
gostermektedir. Sektordeki toplam gazete ve dergi sayisi, 2022 yilinda bir 6nceki yila
oranla %9,2’lik bir kayipla 4 bin 48’¢ gerilemistir. Bu erime basili mecralarin tirajlarina
da dogrudan yansimistir ve nitekim 2020 yilinda 1 milyar 259 milyon esigini asan yillik
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toplam tiraj, 2022’de %38,3’lik disiisle 848 milyon 365 bin 241 seviyesine kadar
cekilmistir. Benzer bir daralma tablosu, yerel basinin en 6nemli can damari olan resmi
ilan ekosisteminde de gozlenmektedir. 2020 yilinda iilke genelinde BIK araciligiyla
resmi ilan alan gazete sayis1 995 iken, bu say1 2023 yilinda istikrarli bir azalmayla 855°e
gerilemistir.

TUIK (2024) Siireli Yayin Istatistikleri, Tiirkiye’de resmi ilan ve reklam alan
gazetelerin niceliksel dagilimi ile tiraj giigleri arasinda ters orantili bir ¢eliski oldugunu
ortaya koymaktadir. 2023 yil1 verilerine gore, resmi ilan ve reklam yayimlayan toplam
855 gazetenin ezici bir cogunlugu (%96,3) yerel basindan olusurken, ulusal gazetelerin
payr %2,8, bolgesel yayimlarin payr ise %0,9°da kalmistir. Buna karsin, s6z konusu
gazetelerin yillik elde ettigi toplam 638 milyon 610 bin 580°lik tirajin %82,0 gibi ¢cok
biiylik bir kismin1 ulusal gazeteler sirtlamaktadir. Bu durum, yerel gazetelerin sayisal
Ustiinliigline ragmen kitlesel erisim ve tiraj giicli bakimindan yaygin basinin gerisinde
kaldigini net bir bi¢imde gostermektedir.

TUIK tarafindan 2005 yilindan 2023 yilina kadar diizenli olarak kamuoyuyla
paylasilan “Yazili Medya Istatistikleri”, 2024 yili itibariyla yapisal bir degisiklige
ugranmustir. BIK (2025) verilerine gore, bu tarihten sonra BIK’in idari kayitlar1 temel
alinmaya baslanmis ve sz konusu veriler “Siireli Yayin Istatistikleri” ad1 altinda yeni
bir kurumsal baslikla yayilanmaya baslanmistir.

BiK’in idari kayitlari, internet haber sitelerinin resmi ilan pastasina ortak
olmasiyla birlikte kamu destegi alan yaymlarin yapisinda radikal bir degisim
yasandigini ortaya koymaktadir. 2024 yili verilerine gére, BIK aracilifiyla resmi ilan
hakki kazanan 1.102 siireli yayinin dagilimi 753 gazete ve 349 internet haber sitesi
seklinde gerceklesmistir. Sadece resmi reklam yayimlama yetkisine sahip mecralarin
sayis1 ise 938’e ulagsmustir. Sektoriin genel basili yayin listesi incelendiginde ise 2023
yilinda 2 bin 79 olan toplam yayin sayisinin, 2024’te %1,8 oraninda bir azalig
kaydederek 2 bin 40 seviyesine geriledigi goriilmektedir (Basmn ilan Kurumu [BIK],
2025).

TUIK 2025 yil1 resmi istatistiklerine gére, Tiirkiye’de basilan gazetelerin cografi
ve kurumsal dagilimi yerel basinin agirligini agikca ortaya koymaktadir. Toplam 753
gazetenin yerel yayin orani %95,9 olarak kayitlara gegerken, bu grubu %3 ile ulusal ve
%1,1 ile bolgesel gazeteler takip etmektedir. Sektdrdeki yayin periyotlarinin dagilimi da
bu yapisal tabloyu tamamlar niteliktedir ve toplam gazetelerin 456°s1 gilinliik olarak
basilirken, 297’sinin ise haftalik bazda 2 ile 6 giin arasinda degisen bir takvimle
okuyucuyla bulustugu kaydedilmistir.
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Basili yayinlarin kan kaybettigi donemsel tiraj diisiisleri, 2025 yil1 istatistiklerine
de yansimistir. BIK’in yayimladigi rapora gére, 2024 yilinda resmi ilan ve reklam
biitcelerinden yararlanan gazetelerin toplam yillik tiraji 462 milyon 707 bin 383 olarak
kayitlara gegmistir. Toplam tirajin %82’lik paymin dogrudan ulusal basina ait oldugu
goriilmektedir. Bu istatistiksel dagilim, yerel gazetelerin yerel diizeydeki varlik
miicadelelerine ragmen, okuyucu tercihleri ve pazar payr agisindan ulusal basinin
istiinliigiinii korudugunu gostermektedir (BIK, 2025).

Dijitallesen yerel ve ulusal basin aginin web performansmi ortaya koyan BIK
(2025) istatistiklerine gore, 2024 yilinda resmi ilan hakki kazanan internet haber sitesi
sayis1 349 olarak kayitlara gecmistir. Ilgili dsnemde bu sitelerin toplam tekil ziyaretci
trafigi 9 milyar 292 milyon 640 bin 555’¢ ulagsmis ve bu yogunlugun %56,1°1 genel
icerikli internet haber sitelerinde olmustur. Internet haber sitelerindeki sayfa
goriintiileme istatistikleri incelendiginde ise, 46 milyar 714 milyon 549 bin 465’lik
toplam hacmin %68,6’s1n1 yine genel kategorideki siteler olusturmustur.

Buna baglh olarak BIK ve TUIK istatistiklerine gore, Tirkiye genelindeki basili
yayinda 2018 ile 2024 yili arasinda yaklagik %65 oraninda daralma oldugu

gorulmektedir.

2.3. Yerel Basimin Ozellikleri, Onemi ve slevi

Yerel basmnin en temel gorevi, ulusal basinda da oldugu gibi haber vermektir.
Ancak gelismis tlkelerdeki giiclii yerellesme egilimi, yerel basinin etkisini ¢ok daha
ileriye tagimistir. Yerel basinin giiclii oldugu bélgelerdeki vatandaglar insan haklari,
Ozgurlikler ve demokrasi konusunda daha bilingli oldugu goriilmektedir. Ayn1 zamanda
bu bolgede bulunan vatandaslar kendi ihtiyag ve isteklerini daha etkili bir sekilde dile
getirme yetenegine sahip olmalarinin yani sira ortaya ¢ikan sorunlara daha kalict
cozlmler bulma konusunda oldukga yetkindir (Nalcioglu, 2007, s. 202).

Bulundugu bolgenin sosyal ve idari dinamiklerinde aktif rol oynayan yerel basin,
toplumsal sorunlara rehberlik etme, yerel diizeyde kamuoyu bilincini artirma ve
vatandaslar arasi iligkilerin giiglenmesine katki saglama gibi temel islevlere de sahiptir
(Girgin, 2001, s. 161). Bu kurumsal roller, yerel yonetimin denetlenmesi ve seffaflik
ilkelerinin isletilmesi noktasinda bir koprii gorevi iistlenmektedir. Yerel basinin,
toplumdan gelen elestiri ve onerileri idari mekanizmalara aktarma islevi, yerel siyasetin
sekillenmesinde dogrudan etkilidir. Ozetle, islevsel bir yerel basin yapisi, yerel
demokrasinin siirdiiriilebilirligi ve sorun ¢ozme kapasitesinin artirilmasi noktasinda
onem teskil etmektedir.
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Enformasyon aktarimi, yerel basinin kurumsal islevleri arasinda énemli bir yer
tutmaktadir. Yerel basin organlarinin bu gorevi ifa ederken haberlerini dogruluk ve
somut gergeklik zemininde insa etmesi temel bir gerekliliktir (Mural, 1999, s. 81). Bu
dogrultuda, gelismelerin 6znel yorumlardan arindirilarak dogrudan halka iletilmesi esas
alinmaktadir. Bilginin dogru ve tarafsiz bir bicimde aktarilmasi, bolge halkinin yerel
konular hakkindaki farkindaligini artirirken, ayni zamanda toplumsal ilerlemede egitsel
bir rol oynamaktadir.

Gazetecilikte enformasyon siirecinin bagarisi, iiretilen metinlerin okuyucu
tarafindan biitiiniiyle kavranabilmesine baghdir (Kologlu, 1994, s. 18). Yerel basin
6zelinde bu gereklilik, haber dilinin hitap edilen bolge halkinin anlama diizeyine uygun,
yalin ve agik bir bigimde kurgulanmasini zorunlu kilmaktadir.

Yazili basinda dilin yalinli1 ve kamusal anlasilirlik ilkesi, tarihsel kdkenleri olan
bir yayin politikasi kriteridir. Nitekim II. Mahmut’un resmi gazete Takvim-i Vekayi’de
yer alan igeriklerin Gslubuna dair mudahalesi bu durumun tipik bir 6rnegidir. Yalman’in
(2018) aktardigina gore padisah, ilgili metin icin, “Inkdr edilemez ki bu yazi gayet giizel
ve ustalikla kaleme alinmistir. Ancak, halka hitap edilen yazilarda daha halk dilinden
bir iislup kullaniimasina ve muhteviyatta herkesin anlayabilecegi kelimelere ve
tabirlerin segilmesine itina gosterilmelidir” ifadelerini kullanmistir (S. 20). Bu direktif,
kitlesel iletisimde mesajin dogrulugu kadar, hedef kitlenin anlama diizeyine uygun bir
dil yapisiyla kurgulanmasinin gerekliligi bakimindan 6nem teskil etmektedir.

Gilindeme getirilen sorunlarin ¢6ziim yollarmi takip etmek, yerel basinin mesleki
sorumluluklart arasinda yer almaktadir. Yilmaz’a (2004) gore, haberin olusum ve
aktarim siireglerinin merkezinde kamu yarar1 ilkesi bulunmaktadir. Yerel basinin
sorunlar1 gorilinlir kilmasi, toplumu bilgilendirmesi ve idari mekanizmalarin ¢6zim
tiretip liretmedigini stirekli olarak izlemesi bu ilkenin bir geregidir. Dolayisiyla haber
sireclerinde fikri takibin siirdiiriilmesi, kamusal c¢ikarlarin fiillen korunmasini
denetleyen dogrudan bir mekanizma niteligi tasimaktadir (S. 116).

Tiirkiye’deki cografi ve sosyo-kiiltiirel ¢esitlilik, her kentin kendine 6zgii bir
kiiltiirel yap1 gelistirmesini beraberinde getirmistir. Yerel basinin haber icerikleri ve
gundem oncelikleri de dogrudan bu yerel kiiltiir degerlerinden beslenmektedir (Girgin,
2001, s. 171). Yerel basin, cografyasindaki bu kiiltiirel zenginlikleri diizenli olarak
haberlestirerek toplumsal farkindalik olusturmaktadir. Bu yayin pratigi, ayn1 zamanda
s0z konusu kiiltiirel mirasin yazili olarak belgelenmesini ve korunmasi bakimindan da

Onem tasimaktadir.
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Yerel basin, bireylerin yasadiklar1 sehre iliskin aidiyet duygularini gelistirerek
kentlilik bilinci kazanmalarinda belirleyici bir rol oynamaktadir. Yilmaz’a (2004) gore,
yerel basin, vatandaslarin kentsel yasami kavramalarina, sosyo-kiiltiirel ihtiyaglarini
karsilamalaria ve yerel sorunlara karsi ¢oziim tiretme sorumlulugu tistlenmelerine katk1
saglamaktadir. Bu yayincilik islevi, ayn1 zamanda kurumsal iliskilerin yiiriitiilmesini ve
kent kurallarinin korunmasini da desteklemektedir (s. 110).

Demokratik standartlarin yapisal olarak gelistigi toplumlarda, basinin bagimsiz ve
tarafsiz yayincilik yapabilmesi kurumsal zemini de es zamanli olarak genislemektedir.
Gureli (2007), hem ulusal hem de yerel 6l¢ekte bagimsizligini koruyan bir basin
yapisinin, idari mekanizmalarin eksikliklerini ve isleyis siireglerini kamuoyunun
bilgisine sunarak vatandaglar adma bir denetim mekanizmasi iglevi gordiigini
belirtmektedir. Bu elestirel denetim islevinin siirdiiriilebilir bir bicimde islemesi ise
yonetenler ile yonetilenler arasindaki siyasal iletisim siirecinin seffaflik zemininde

yapilandirilmasina imkan tanimaktadir (S. 173).

2.4. Yerel Basinin Sorunlari

Yerel basina odaklanan akademik literatiir, sektoriin kars1 karsiya kaldig:
handikaplar1 ¢ogunlukla finansal a¢gmazlar ekseninde ele almaktadir. Nitekim 2005
yilinda Turkiye genelindeki yerel basin ¢alisanlarinin katilimiyla gergeklestirilen bir
saha arastirmasi, sektor temsilcileri tarafindan en kritik addedilen ii¢ yapisal sorunun
ekonomik darbogazlar, istihdam/¢alisma kosullar1 ve kamusal (devlet) destekler
oldugunu gostermistir (Gezgin, 2007, s. 189). Bu veriler, tasra basininda gorev yapan
kisilerin goziinde sektoriin en Oncelikli {i¢ probleminden ikisinin dogrudan finansal
dinamiklerle ve mali kaynak yetersizligiyle ilgili oldugunu agik¢a ortaya koymaktadir.

Bu bulgular destekler nitelikteki bir diger calisma, Yerel Medya Sorunsallar: ve
Sektor Calisanlarimin Sorunlara Bakiglar: “Elazig Ili Ornegi” bashgiyla 2009 yilinda
Elazig’daki yerel basin c¢alisanlart odaginda yiirtitiilmiistiir. S6z konusu arastirmada
sektor temsilcilerinin en yogun sekilde vurguladigi ortak problem alani yine maddi
imkansizliklar olmustur. Hatta finansal darbogazin ve istihdam kaygilarinin bir
yansimasi olarak, aragtirmaya katilan basin mensuplarinin biiyiik bir ¢ogunlugu, olasi
bir kariyer degisikliginde yeniden basin-yayin sektoriinii tercih etmeyeceklerini beyan
etmistir (Kurtbas vd., 2009, ss. 31-36).

Sektorde yasanan bu kronik finansal darbogazin kokenleri incelendiginde,
sermaye yetersizligi faktorii one cikmaktadir ve nitekim Demirkent (1999), yerel
basmin yapisal krizlerinin temelinde bu sermaye kithigmin yattigin1 savunmaktadir
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(aktaran Ozcan, 2019, s.1012). Ana gelir kalemleri reklam, ilan ve satis ortak
paydasinda sekillenen yerel gazeteler, diisiik tiraj ve dar dagitim aglar1 sebebiyle bu
kaynaklardan yeterli mali girdiyi elde edememektedir. Bu yapisal tikaniklik neticesinde,
yerel basin isletmeleri i¢in en kritik finansal destegi BIK araciligiyla dagitilan resmi ilan
gelirleri olusturmaktadir. Tarihsel siirecte bu kaynaklarm kayda deger bir kismi Istanbul
merkezli yaygin (ulusal) basina kanalize edilmisken, izleyen donemlerde Anadolu
basinindan yana yapilan diizenlemelerle dagitimda nispi bir denge gozetilmeye
calisilmistir. Buna karsin, yerel gazetelerin resmi ilan havuzundan aldigi pay, ulusal
basinin elde ettigi biitce ile kiyaslandiginda giinlimiizde de asimetrik ve simirli bir
diizeyde kalmaktadir (Ozcan, 2019, ss. 1012-1013).

Basinin ekonomik olarak hayatta kalmasmin g¢esitlendirilmis gelir tabani
olusturmaktan gectigini vurgulayan Picard (2011), sektoriin tek bir kaynaga yaslanmak
yerine abonelik, 6zel icerik satisi, marka is birlikleri ve teknolojik altyapi saglayiciligi
gibi dinamik finansal kalemlerin birlesimine yonelmesi gerektigini belirtir (Ss. 158-
160).

Meselenin tarihsel boyutuna dikkat ¢ceken Ozcan (2019) ise gerek merkez (ulusal)
gerekse tasra (yerel) basmminin yasadigi ortak krizlerin arka planinda, Tiirk basin
tarihinin Bati’ya oranla daha ge¢ ve smirli bir kurumsal evrim siirecinden ge¢cmis
olmasinin etkili oldugunu savunmaktadir (s. 1011).

Tarihsel siiregte pek cok yapisal engelle karsilasan yerel basinin, Tiirkiye’deki
iktisadi, siyasi ve toplumsal gelismelere ragmen islevsel kapasitesini tam olarak
gerceklestiremedigi goriilmektedir. Dolayisiyla, yerel gazeteciligin kars: karsiya kaldig:
sorunlart yalnizca mali kisithiliklar veya teknolojik yetersizliklerle agiklamak, olguyu
anlamlandirmada yetersiz kalmaktadir. Meselenin temelinde cografi kisitlar, yaym
yapilan bolgenin i¢ dinamikleri ve {ilkenin genel sosyo-politik ve ekonomik yapis1 gibi
birbiriyle baglantili, gok katmanli unsurlar rol oynamaktadir (Cavus, 2017, ss. 29-30).

Tiirkiye’de ulusal (yaygin) basinla temelde benzer sorunlar yasayan yerel basin
kuruluglar1 basim-dagitim, nitelikli is giicii, reklam vizyonu ve teknik altyapi1 gibi pek
cok i¢ soruna direnirken diger yandan dis kaynakli sorunlarla da micadele etmektedir.
Erdogan, yerel basinin gelismesini engelleyen siyasal yonetim anlayisi, diisiik okuma
oranlar1 ve yetersiz tiraj gibi dis kaynakli sorunlarin, aslinda yaygin gazeteler i¢in de
gegerli oldugunu belirtmektedir. (Erdogan, 2007, s. 41).

Yerel basinin kars1 karsiya kaldig1 yapisal sorunlarin bir diger boyutunu ise digsal
faktorlere bagli olarak gelisen kurumsal statii belirsizligi olusturmaktadir. Sektoriin
temelde hizmet {iireten ticari birer miiessese olarak konumlandirilmasi, yerel basin
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kuruluslarinin ~ Kiiciik ve Orta  Biiyiiklikte Isletme (KOBI) statiisiinde
degerlendirilmesine yol agmustir (Ozay, 2005, s. 16). Bu kurumsal yaklasimin bir
neticesi olarak yerel basin, mevzuat diizeyinde yapilan diizenlemelerle 2009 yili
itibartyla resmen KOBI statiisiine dahil edilerek tamamen ticarilestirilmistir (Ozcan,
2019, ss. 1012-1013).

Yerel basmin KOBI kategorisine dahil edilmesi, sektdriin 6zgiin dogasiyla
bagdasmayan yeni yapisal zorluklar1 beraberinde getirmektedir. Yerel basin, bir hizmet
sektorii gibi degerlendirilse de tstlendigi kamuoyu olusturma ve toplumu bilgilendirme
misyonu geregi yalmizca ticari Kriterlerle 6lgiilemez ve nitekim bu durum sektoriin
stirdiiriilebilirligini dogrudan tehdit etmektedir. Kamusal fayda iiretme islevi dikkate
alindiginda, yerel basimin standart birer ticari organizasyon yerine 0zel bir yasal statii
altinda konumlandirilmasi1 bir gerekliliktir. Aksi takdirde yerel basinin mali agidan
erimesi kacinilmaz bir siire¢ haline gelecektir.

Ekonomik sikigmighigin dogrudan bir yansimasi da insan kaynagi ve istihdam
politikalarinda gozlemlenmektedir. Ulusal basinin aksine, muhabir ve editorlerin beyaz
yakali, matbaa iscilerinin ise mavi yakali olarak net ¢izgilerle ayrisamadigi yerel basin
isletmelerinde (Ozay, 2009, s. 47), maliyetleri asgariye indirmek adina icerik iireten
personel (yazar/muhabir) ayn1 zamanda teknik siirecleri, dagitimi ve satigi da iistlenmek
zorunda kalmaktadir. Is giicii yogun olan bu faaliyetlerin kisith sayida calisanla
yiiriitilmeye calisiimasi, baska bir yapisal sorunu tetiklemektedir. Sektorde, BIK
tarafindan sart kosulan zorunlu asgari kadro sayisal destegini kaybetmemek adina,
gazete sahiplerinin kendi aile bireylerini veya yakin ¢evrelerini resmiyette ¢alisan olarak
gosterme egilimi yaygilagmaktadir. Bu etik dig1 pratikler ise netice itibariyla nitelikli
ve profesyonel bir is giicii havuzunun olusmasini zorlastirmaktadir (Ozcan, 2019, ss.
1012-1013).

Yerel basin ekosisteminde yasanan kurumsallagsma sorunlarinin yapisal bir diger
ayagini mesleki formasyon ve egitim eksikligi olusturmaktadir. Gazeteciligin spesifik
bir uzmanlik ve entelektiiel birikim gerektirmesine ragmen, Tiirkiye’deki yasal ve
sektorel mevzuatta meslege kabul i¢in bir egitim barajinin tanimlanmamis olmas1 dikkat
cekicidir. Sektoriin bu “agik meslek” karakteri, standart bir mesleki yap1 ve ortak bir
egitim normunun gelistirilmesini engellemektedir. Dahasi, Tiirk basin sektoriiniin kendi
icindeki kurumsal yapilanma farkliliklari, ayn1 mesleki unvani tasiyan gazeteciler
arasinda bile nitelik, yetkinlik ve profesyonellik boyutlarinda derin ugurumlarin

dogmasina yol agmaktadir (Altun, 2005, s.76).
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Sektor calisanlart arasindaki deneyim ve liyakat farkliliklari, yerel basin
isletmelerinin yayin performansini dogrudan sekteye ugratan bir unsur olarak oOne
cikmaktadir. Nitelikli ve akademik egitim almis is gilicliniin tasra basinindan
uzaklasmasi, bu kurumlardaki yonetim kademesi ile yeni nesil egitimli gazeteciler
arasinda entelektiiel bir vizyon ayrigsmasini beraberinde getirmektedir. Bu kisirdongii
icerisinde yerel gazeteler, liyakatli insan kaynagi yatirimi yapmak yerine, ekonomik
baskilarin da etkisiyle maliyeti diisiik is giictinii istihdam etme yoluna gitmektedir.
Dolayisiyla, yerel basin ekosisteminde yapisal reformlar yerine giiniibirlik ve gegici
stratejilerin baskin hale geldigi goriilmektedir (Cavus, 2017, s. 23).

Gazetecilik literatiiriiniin siireklilik gdsteren tartigma alanlarindan bir digerini de
meslek etigi sorunlart olusturmaktadir. Yaygin basinda oldugu gibi yerel basin
ekosisteminde de gozlemlenen etik dist pratikler, sektoriin toplumsal mesruiyetine ve
isleyisine en ¢ok zarar veren dinamiklerin basinda gelmektedir. S6z konusu etik krizler
gazetecinin toplumsal sorumluluklarindan haber {iretim siire¢lerine, resmi ilan
dagitimindan basmin siyasal mekanizmalarla kurdugu etik dis1 iliskilere kadar oldukca
genis bir yelpazeye yayilmaktadir. Tasra basininda siklikla kayitlara gegen temel etik
ihlaller arasinda ise muvazaali (naylon) kadrolagsma, basinin bir tehdit veya santaj
aracina donustiiriilmesi, telif hakki ihlalleri (haber hirsizlig1) ve basinin salt ticari
reklam ya da siyasal propaganda aparatina indirgenmesi yer almaktadir (Y1ilmaz, 2009,
ss. 137-140).

Korsan gazetecilik pratikleriyle faaliyet gosteren bu mecralar, meslegin kamusal
ve etik islevlerinden tamamen uzak bir profil sergilemekte ve nitelikli igerik
tretiminden yoksun kalmaktadir. S6z konusu yapilarin ortaya c¢ikis motivasyonu,
toplumsal fayda saglamaktan ziyade siyasal veya finansal c¢ikar iligkileri ekseninde
sekillenmektedir. Cogunlukla mesleki formasyonu bulunmayan ve sektor disindan gelen
aktorler tarafindan yonetilen bu yayin organlari, etik dis1 birer baski unsuru olarak
konumlandirilmakta ve temel varlik gerekgelerini kisisel menfaat devsirmek {izerine
kurmaktadir (Cavus, 2017, ss. 22-23).

S6z konusu etik sorunlarin yani sira basin 6zgilirligiiniin kisitlanmasi, basin
sahipligindeki tekellesme egilimleri, gazetecilerin etkin 6zdenetim mekanizmalarindan
yoksun olusu ile ¢alisanlarin mali ve mesleki guvencesizlikleri, etik ilkelerin sahada
uygulanmasini zorlagtiran diger temel etkenlerdir (Cavus, 2011, s. 541-560). Nitekim
basin yoneticilerinin mesleki etik algilarini tecriibelerine dayali diizeyde Olgmeyi
amaclayan Arslan ve Arslan’in (2009) “Tiirkiye'de Yerel Gazete Yoneticilerinin Meslek
Etigi Algis1” basghklh arastirmasinda, karsilasilan etik ihlallerin birincil kaynaginin
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egitim yetersizligi oldugu tespit edilmistir. Ayni c¢alismada, etik ilkelerin goz ardi
edilmesine yol acgan ikinci en Onemli faktoriin ise kurumsal ve bireysel ekonomik
kaygilar oldugu beyan edilmistir (ss. 199-201).

Bir diger etik sorun ise toplumsal baski mekanizmalar1 sebebiyle gazetecinin
mesafesini korumakta zorlandig1 ya da elestirel yaklasamadigi yerel kesimler, sadece
komsuluk iligkileriyle sinirli kalmayip siyasi ve organik baglari da icermektedir.
Glimiigshane gibi dar sosyal cevrelerde meslegini icra eden gazetecilerin nesnel
duruglarini zedeleyen bu durum, dogrudan otosansiir egilimini beslemektedir.

Yerel gazetecilik ekosisteminde somutlasan sorunlarin nihai ¢iktisi, kurumsal
giivenilirlik diizeyindeki asinmadir. Yerel basinin kamu nezdindeki itibar diizeyini ele
alan arastirmalar, bu egilimi verilerle ortaya koymaktadir. Ornegin, yerel basin
okurlarimin katilimiyla gerceklestirilen bir ¢calismada basinin, giivenilirlik hiyerarsisinde
en alt sirada yer alan kurumsal yap1 oldugu tespit edilmistir (Balc1 ve Cavus, 2011, ss.
199-201). S6z konusu veri, tagra basininin toplumsal itibar ve kurumsal prestij
boyutlarinda uzun dénemli ve yapisal bir kriz dongiisii i¢ginde bulunduguna isaret
etmektedir.

Yerel basin ekosisteminde somutlagsan sorunlarin sosyolojik bir boyutu da yayin
yapilan cografyadaki okur kitlesinin ilgisizligidir (Ayhan ve Demirsoy, 2005, s. 135).

Icerik cesitliligi ve gelismis teknik altyapilar1 sayesinde ulusal (yaygin) gazeteler,
genis kitlelere hitap etme becerisine sahiptir. Dahasi, s6z konusu ulusal mecralarin
bolgesel sayfalar ve yerel ekler aracilifiyla yereldeki giincel gelismelere de yer vermesi,
yerel basmin hareket alanini daraltmaktadir. Sektér genelinde gozlemlenen tiraj
yetersizligi de dikkate alindiginda 6zgiin ve ayirt edici igerik iiretmekte zorlanan yerel
gazetelerin, ulusal basinin hegemonyasindan siyrilarak rekabet giici kazanmasi oldukg¢a
guc gorinmektedir (Cavus, 2017, s. 23).

Iletisim teknolojilerindeki ilerlemeler ve internetin matbuat siireclerine entegre
olmasi, gazetecilik alaninda koklii bir donilisim yaratarak yeni medya ¢agim
baslatmistir. Bu yeni medya diizeninde okuyucular, “prosumer” (iireten tiiketici)
kimligiyle icerik iiretim siire¢lerine dogrudan katilmaktadir. Yerel basin kuruluslari da
dijital doniisiime uyum saglama refleksiyle yayinlarini internet ortamina tagimis, ancak
dijital aglarin sundugu potansiyeli fonksiyonel olarak kullanmada yetersiz kalmistir.
Ayrica dijitallesme dalgasi, basili gazetelere olan talebi azaltarak yerel basinin tiraj
krizini daha da tirmandirmistir. Sonu¢ olarak, yerel basmin giiniimiiz yayincilik
pazarinda varligini siirdiirebilmesinin temel kosulu, dijital iletisim teknolojilerini yetkin
bir bigimde kullanabilme kabiliyetidir (Bekiroglu ve Bal, 2006; Ozcan, 2013).
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Yerel basmin sorunlar1 genel olarak degerlendirildiginde ulusal ya da tasra fark
etmeksizin, sektoriin karsi karsiya kaldig: krizlerin temelde ayni oldugu goriillmektedir.
Basin alanindaki etik ihlallerin, naylon yayincilik ve belirsiz istihdam modellerinin
arkasinda yatan asil neden ekonomik vyetersizliklerdir. Makro duzeydeki finansal
daralmalar toplumsal deger erozyonunu tetiklemekte ve bu durum tim sektorlere
yanstyarak hizmet kalitesinde genel bir gerilemeye yol agmaktadir.

Kuskusuz basin sektorii de bu ekonomik ¢oziilme siirecinden dogrudan
etkilenmektedir. Ozellikle yiiksek enflasyon dénemlerinde basmmn mali kirilganlig
artmakta, bu da siyasal ya da ekonomik gii¢ odaklarinin basin iizerinde baski kurmasini
kolaylagtirmaktadir. Finansal bagimlilik sarmali basini dezenformasyona agik hale
gelmesine, etik normlar1 arka plana itmesine ve egemen sdylemlerin iiretildigi aragsal
bir yapiya donligmesine zemin hazirlamaktadir. Sonug¢ olarak, ekonomik bagimlilik
iligkilerinin derinlestigi toplumlarda, kitle iletisim araclar1 kamusal denetim iglevini

yitirerek mevcut siyasal statiikoyu guclendirme misyonunu ustlenmektedir.
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3. DIJITALLESME VE YEREL BASIN

Ik boliimiinde tarihi gelisimi, giincel durumu ve sorunlar1 irdelenen yerel basin
olgusu, tezin bu ikinci boliimiinde teknolojik gelismeler dogrultusunda ve dijitallesme
kavrami baglaminda ele alinmistir. Bu dogrultuda dijitallesmenin gelisimi ve temel
ozelliklerinin yan1 sira, bu siirecin yerel basina katkilari, geleneksel gazetecilik
pratiklerinde meydana getirdigi doniisiimler ve sektore sundugu yeni olanaklar biitiinciil

bir yaklagimla incelenmistir.

3.1. Dijitallesme Kavram

Yeni medya cagmmin en dinamik wunsurlarindan biri olan dijitallesme,
enformasyonun serbest dolasimina zemin hazirlayarak geleneksel iletisim yontemlerinin
koklii bir donilisiim gegirmesine onciiliik etmistir (Degirmencioglu, 2016, s. 593).

Koken itibariyla  “dijital”,  verilerin  elektronik  araglar  vasitasiyla
sayisallastirilmasin1 (digitization) ifade ederken, “dijitallesme” bu teknik doniisiimiin
toplumsal ve yapisal siireglerini kapsamaktadir. Yeni medya teorisyeni Lev Manovich,
bu siireci “iletinin kodlardan ve matematiksel simgelerden olugsmasi” olarak tanimlar.
S6z konusu doniisiim sayesinde enformasyon, programlanabilir ve hesaplanabilir bir
nitelik kazanmistir. Nitekim Manovich (2001), bu sayisal kodlama pratiini yeni
medyanin ilk ve en temel yap1 tast olarak konumlandirmaktadir (aktaran Bulbil, 2023,
s. 3).

Gartner’in Bilgi Teknolojileri Sozliigiinde yer alan ve Bulbil (2023) tarafindan
aktarilan tanima gore bu teknik doniisiim, en temel diizeyde “analog formdan dijital
forma gegis siireci” olarak kabul edilmektedir (sS. 3-4). Bu yaklagima gore s6z konusu
siire¢, bilginin oziinde veya igeriginde herhangi bir yapisal degisiklik meydana
getirmeksizin, analog bir verinin salt dijital bir bigime doniistliriilmesini, yani
sayisallagtirilmasini ifade etmektedir.

Jason Bloomberg’iin siirece yonelik benzer yaklasimini aktaran Atabek (2020)
sayisallastirmayi, analog bilgilerin bilgisayarlar tarafindan depolanmasi, islenmesi ve
iletilmesi amaciyla ikili kod sistemine (0 ve 1) doniistiiriilmesi olarak tanimlar (ss. 81-
82). Koklii bir gegmise sahip olan bu siireg, en yalin haliyle analog formdaki kesintisiz
ve sonsuz verinin, dijital ortama aktarilirken sonlu ve 6lgiilebilir degerlere indirgenmesi

esasina dayanir. Nitekim geleneksel teknolojiler iki deger arasinda sonsuz sayida
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olasilik barindirirken, dijital sistemler bu degiskenleri belirli, smirli ve standart bir
elektronik temele indirgemektedir.

Oxford Ingilizce Sézliigii (OED), “sayisallastirma” (digitization) ve “dijitallesme”
(digitalization) terimlerinin ilk olarak 1950’li yillarda kullanildigin1 belirtmektedir.
Sozliik, bu iki kavram arasindaki farki net bir bigimde ayirir. Buna gore sayisallagtirma,
analog verilerin (goriintii, ses, metin vb.) dijital formata doniistiiriilmesi eylemidir.
Dijitallesme ise bu teknolojilerin bir organizasyon, endiistri veya toplum tarafindan
benimsenerek is siireclerine entegre edilmesi ve yayginlasmasi siirecini ifade eder
(Brennen ve Kreiss, 2014°den aktaran Bilbil, 2023, s. 4).

Bu durumun en somut orneklerinden biri, analog ve dijital fotograf makineleri
arasindaki c¢alisma prensibi farkidir. Analog makineler goriintiiyli dogrudan kimyasal
bir film Uzerine kaydederken, dijital makineler bu veriyi ikili kod sistemine (0 ve 1)
dontistiirerek isler. Fotografcilikta hangi yontemin daha nitelikli sonuglar verdigi hala
tartisilsa da dijital teknolojinin sundugu hiz, pratiklik ve maliyet avantaji yerel basin
basta olmak tizere pek ¢cok meslek alaninda tartismasiz bir doniisiim yaratmistir (Yiicel
ve Adiloglu, 2019, s. 52). Dolayisiyla sayisallagtirma, bilginin yalnizca sayisal formata
dontistiiriilmesiyle sinirliyken, dijitallesme ise bu yapilandirilmis verilerin is siireglerine
entegre edilmesini ifade eder. Bu baglamda bir ¢alisma alaninin dijitallesmesi mobil
cithazlar ve yeni nesil dijital araclarla desteklenen modern bir is ortami yaratir. Bu
dontisiim, dogal olarak is giicliniin calisma pratiklerini, aligkanliklarini ve tiretim
bigimlerini de koklii bir sekilde farklilastirmaktadir.

Genis bir perspektiften bakildiginda ise dijitallesme toplumsal, kultlrel ve
kurumsal faaliyetlerde dijital teknolojilerin kalict olarak benimsenmesi siirecidir.
Nitekim bu yayilim, kamusal hizmetlerden saglik sektoriine, pazarlama stratejilerinden
giindelik yasam pratiklerine kadar genis bir yelpazede kendini gostermektedir (Yankin,
2019, s.13). Ozetle, is siireglerini optimize ederek yeni gelir modelleri yaratmak ve
verimliligi artirmak, giiniimiizde medya basta olmak iizere tiim sektorlerin oncelikli
hedefi haline gelmistir. Sagladigi yapisal kolayliklar ve dinamizm sayesinde
dijitallesme, is diinyasinin ve toplumsal yasamin hemen her alanin1 kokli bir bigimde

doniistiirmeye devam etmektedir (Biilbiil, 2023, ss. 3-4).

3.2. Dijitallesme Sureci
Dijitallesmenin tarihsel arka plan1 daha eskiye dayanmakla birlikte, 6zellikle 20.

ylzyilin son ¢eyreginde ivme kazanan bilisim teknolojileri, iiretim sistemlerinin
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otomasyonuna zemin hazirlamig ve endiistriyel boyuttaki dijital doniisiimiin temel
taglarini1 dogemistir (Yankin, 2019, s. 49).

Tarihsel siirecte gelistirilen her yeni teknolojik arag, en temel etkilesim bigimi
olan yiiz yiize iletisime yeni boyutlar kazandirmistir. Bu evrim, yazili mektuplar ve
telgraf gibi geleneksel yontemlerden faks cihazlarina, ardindan televizyon gibi kitle
iletisim araglarina kadar uzanmistir. Nihayetinde internet tabanli e-posta gibi dijital
aglarin devreye girmesiyle birlikte, enformasyon akisinin kapsami, hizi ve dagitim
bi¢imi kokten bir doniisiime ugramistir (Yaylagiil, 2021, s. 17).

Dijitallesme siirecine kiiresel 6l¢ekte ivme kazandiran internet ise gazete, radyo ve
televizyon gibi geleneksel mecralarla karsilastirildiginda en “yeni” kitle iletisim araci
olarak konumlanmaktadir. Tarihsel kokeni askeri ve akademik arastirma projelerine
dayanan internet, kisa siirede yapisal bir donilisiim gecirerek toplumsallagsmistir.
Gilinlimiizde ise iletisim, ticaret, reklam, veri depolama, eglence, egitim ve finans gibi
cok cesitli alanlar1 kapsayarak giindelik yasamin ve kurumsal isleyisin merkezindeki
temel altyap1 haline gelmistir (Ergiiney, 2017, s. 1478).

Iletisim kanallarmni cesitlendirerek yapisal siirecleri entegre eden internet, en
belirgin karakteristigi olan yondesme (convergence) olgusu sayesinde ses, goriintii ve
metin tabanli verileri tek bir potada eritmistir. Bu biitiinlesik yapi, geleneksel kitle
iletisimi ile bireyler arasi (ugtan uca) etkilesimi ayni ortamda es zamanli olarak
miimkiin kilan hibrit bir ekosistem yaratmistir (Ozdemir, 2019, ss. 11-12).

Bilgisayar ve internet teknolojilerinin gelisimi, dijital tabanli yeni bir iletisim
donemi baslatmistir. Bilgisayar aracili iletisime dayanan bu donem, literatiirde farkli
sekillerde adlandirilmaktadir. S6z konusu doniisiim, kuramsal yaklasimlara gore “yeni
medya”, “ikinci medya ¢ag1” veya “dijital ¢ag” olarak tanimlanmaktadir (Glingor, 2018,
ss. 396-397).

Tarihsel siirecte yazi, matbaa, radyo ve televizyon gibi her biiyiik iletisim devrimi,
toplumsal yapiy1 yeni bir evreye tasimistir. Bu nedenle, giinlimiizdeki bilgisayar temelli
donemi “ikinci medya ¢ag1” seklinde nitelendirmek, gegmisteki bu koklii kirilmalar goz
ardi1 etme riski barindirir. S6z konusu kavramsal belirsizligin oniine gegmek amaciyla,
temelini bilgisayar teknolojilerinden alan bu kesiti “dijital iletisim cag1” olarak
adlandirmak ¢ok daha kapsayici ve dogru bir yaklagim olacaktir (Giingor, 2018, ss. 396-
397).

Medyay1 inceleyen bir¢ok diislinlire gore 20. ylizyil, iletisim alaninda biiyiik bir
patlama donemidir. Bu siirecte yasanan dijital gelismeler, yiizyillardir siiregelen
geleneksel teknolojileri doniistiirerek kitle iletisim araglariyla ¢evrili yeni bir yasam
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bi¢imini zorunlu kilmistir. S6z konusu doniigiimiin en Onemli itici giicii, elektronik
altyapmnin ve bilgisayarlarin iletisim sektoriinde yayginlagsmasidir. GUnumiizde
yaymcilik diinyasi dizgi, baski, arsivleme ve veri depolama gibi is yapis sureclerinde
tamamen bu teknolojilerden yararlanmaktadir. Nitekim dizgi ve baski siireclerinde
bilgisayar ¢agina gecis, literatiirde tipo baskinin (hareketli harflerle baski teknigi)
icadindan bu yana gerceklesen en koklii kirilma olarak degerlendirilmektedir (Tokgoz,
2010, ss.71-72).

Gelisen teknolojilerin entegrasyonuyla ivme kazanan dijitallesme, geleneksel is
modellerini yapisal bir degisime zorlayarak giindelik yasamin her alanina niifuz
etmistir. Ozellikle internet altyapismin yayginlasmasi, insan aliskanliklarini kdkten
degistirerek pratik c¢Oziimleri beraberinde getirmistir. Bu donilisiim, kitle iletisim
araclariin tiiketim pratiklerinde de kendini gostermis boylece gazete okumak, radyo
dinlemek veya televizyon izlemek i¢in geleneksel cihazlara ve fiziksel materyallere olan
bagimliligr ortadan kaldirmistir. Giliniimiizde s6z konusu faaliyetler bilgisayar, tablet
veya akilli telefonlar araciligiyla tek bir ekrandan yiiriitiilebilmektedir. Sonug olarak
dijital iletisim caginda mekandan bagimsiz erisilebilirlik, multimedya entegrasyonu ve
kullanim kolaylig1 gibi temel 6zellikler medyanin yeni karakteristigini olusturmaktadir

(Bulbiil, 2023, ss. 6-8).

3.3. Dijitallesmenin Temel Ozellikleri

Hershey H. Friedman ve Linda Weiser Friedman (2008), dijitallesmeyle
sekillenen yeni medyanin yapisal karakterini “5C Kurali” olarak bilinen bes temel
ozellik tizerinden agiklamaktadir. Bu modelin ilk unsuru olan iletisim (communication),
bloglar veya sosyal aglardaki yorumlar gibi kullanicilarin karsilikli etkilesimini ifade
eder. Ikinci unsur olan is birligi (collaboration), Wikipedia da oldugu gibi kullanicilarin
ortaklasa bilgi iiretimine katki sunmasmi tanimlar. Ugiincii siradaki topluluk
(community), bireylerin dijital ortamlarda bir araya gelmesini saglayan Instagram veya
Facebook gibi sosyal aglar1 kapsar. Dordiincii unsur olan yaraticilik (creativity),
kullanicilarin kendi igeriklerini 6zgiirce liretebilme imkénina odaklanir. Modelin son
bileseni olan yakinsama (convergence) ise, iceriklerin farkli cihaz ya da platformlar
tizerinden es zamanli sunulabilmesidir ve bir gazetenin hem basili hem de dijital olarak
okunabilmesi bu duruma somut bir 6rnektir (aktaran Yeniginar, 2019, s. 25).

Laughey (2010) ise internetle birlikte One ¢ikan bes kritik kavram iizerinde
durmaktadir. Listenin ilk sirasinda yer alan yakinsama (convergence), medya
caligmalarinda ¢ok katmanli bir anlama sahip olup genellikle multimedya kavramiyla es
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anlamli kullanilmaktadir. Teknolojik boyutuyla yakinsama ses, goriintli ve metin gibi
farkli iletisim kanallarmin dijital bir altyapida birlesmesini ifade ederken ekonomik
boyutuyla ise tiretim, dagitim ve reklam siireclerinin bilyiik medya holdinglerinin ¢atisi
altinda dikey biitiinlesmeyle toplanmasini tanimlar. Dijital gazetecilikte bu miilkiyet
modellerinin egemen olmasi, beraberinde ciddi bir igerik yozlagsmasi riskini de
getirmektedir (aktaran Bulbul, 2023, s. 8). Nitekim Postman’in (2017) televizyon ¢agi
icin yaptig1 “ciddi haberin yerini eglencelik igerige birakmasi” uyarisi, giiniimiiziin
yakinsanmis medya mimarisinde daha belirgin bir tehdide doniismiistiir. Biiyiik medya
sermayesinin kontroliindeki haber, artik kamusal bir bilgilendirme araci olmaktan
uzaklasarak sinema, reklam ve eglence sektoriiyle ayni potada eriyen bir tiiketim
nesnesi halini almistir. Dolayisiyla teknolojik yakinsama, haberi farkli kanallara
yayarken tiklanma ve reklam odakli ekonomik diizen, Postman’in dikkat cektigi
“oldiiren eglence” dinamigini beslemekte, haberin rasyonel icerigini bosaltarak kamusal
tartigmay1 bir gosteriye indirgemektedir.

Listenin ikinci sirasindaki iyilestirme (remastering), mevcut bir medya igeriginin
teknik olarak daha yeni ve gelismis bir formata aktarilmas siirecidir. Bu durumun en
tipik 6rnegi, eski albiimlerin (plak veya kaset) 6nce CD formatina, ardindan da internet
tabanli dijital platformlara ve akis (streaming) servislerine tasindigi miizik endiistrisinde
goriilmektedir. S6z konusu islem, ge¢miste iiretilen icerigin giincel teknoloji
standartlarina uyarlanarak yeniden islevsel kilinmasin1 ve pazara sunulmasimi saglar.
Yayincilik sektorii baglaminda ise bu siireg, eski basili gazete arsivlerinin taranarak
dijital ortamlara, veri tabanlarina veya PDF formatlarina aktarilmasi pratikleriyle
paralellik gostermektedir (Laughey, 2010°dan aktaran Bilbil, 2023, s. 9).

Uclincti kavram olan Web 2.0, internet ekosistemini kullanic1 odakli ve katilime1
bir yapiya kavusturan dinamik doniistimii ifade etmektedir. Bu teknolojik evreyle
birlikte internet kullanicilari, herhangi bir uzmanlik veya 6zel yazilim bilgisine ihtiyag
duymadan kendi igeriklerini iiretme, paylasma ve yayma imkanina sahip olmustur.
Sosyal paylagim aglari, wikiler ve bloglar bu dénemin karakteristik araglar1 arasinda yer
almaktadir. Nitekim YouTube ve Flickr gibi platformlar kullanicilarin kolektif bir
bicimde igerik yliklemesine, diizenlemesine ve veri tabanlarinda arama yapmasina
olanak tantyan ilk ve en somut sosyal ag ornekleridir (Laughey, 2010°dan aktaran
Bulbil, 2023, s. 9).

Dordincu kavram olan yurttas gazeteciligi, medyadaki teknolojik yakinsama ile
Web 2.0 ekosisteminin dogrudan bir ¢iktisidir. Herhangi bir kurumsal basin organina

bagli olmaksizin, haber degeri tasiyan igerikleri iireten ve yayimlayan bireyleri
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tanimlayan bu kavram, literatiirde ana akim medyadan bagimsizlig1 yoniiyle genellikle
olumlu bir bigimde konumlandirilir. Kamusal alandaki anlik bir gelismenin cep
telefonuyla kayda alinmasi, bu pratiklerin en yaygin ornegidir (Laughey, 2010’dan
aktaran Bulbal, 2023, s. 9).

Ozii itibartyla halkin, teknolojik araglar vasitasiyla bizzat haber kaynagma ve
yaymcisina doniistiigli bu model, Chircu ve Kauffman (1999) tarafindan gelistirilen
“aracisizlagsma” (disintermediation) kavramiyla temellendirilebilir. S6z konusu
yaklasima gore, haberin liretiminden dagitimina ve nihai tiiketiciye ulagsmasina kadar
gecen geleneksel fiziksel/kurumsal aracilar devre disi kalmaktadir (ss. 110-111).
Boylelikle, White (1950) tarafindan literatiire kazandirilan geleneksel “esik bekgiligi”
(gatekeeping) mekanizmasi (aktaran Khaliliveyjuyeh ve Ilhan, 2017, ss. 30-31) biyik
oOlglide baypas edilmekte ve enformasyon dogrudan dijital aglar {izerinden okuyucuya
ulagmaktadir. Ancak bu teknolojik doniisiim, denetim islevinin tamamen yok oldugu
anlamma gelmez. Aksine, kurumsal editoryal siizgecin zayifladigi bu yeni alanda,
Shoemaker ve Vos (2009) tarafindan tanimlanan “sosyal filtre” mekanizmalar1 devreye
girmektedir (ss. 130-136). Bu baglamda, dijital aglardaki toplumsal baski, ling kiiltiiri
ve goriinmez sanslr gelenekleri, icerigin paylasildigi cografyanin kiiltiirel kodlariyla
birleserek giiniimiizdeki en etkili yeni nesil denetim giicii haline gelmektedir.

Listenin son unsuru olan korsanlik, P2P ve i1Pod kiiltiirti, dijitallesen igerigin
miilkiyet ve telif haklar1 boyutunu ele almaktadir. MP3 formatindaki dijital miiziklerin
internet iizerinden denetimsizce indirilmesi, miizik sirketleri tarafindan sektorel bir
tehdit olarak goriilmiis ve bu durum hukuki siiregleri beraberinde getirmistir. Buna
karsin Napster gibi “Noktadan Noktaya Dosya Paylasim” (P2P) yazilimlar,
kullanicilarin devasa arsivlere iicretsiz erigmesini saglayarak dijital korsanlig: kiiresel
olgekte popiilerlestirmistir. Ureticiler ile tiiketiciler arasindaki geleneksel ayrimi
bulaniklastiran bu siire¢ zamanla filmler, bilgisayar oyunlar1 ve televizyon igerikleri gibi
diger dijital {iretim alanlarina da yayilmistir (Laughey, 2010’dan aktaran Bulbul, 2023,
ss. 9-10). Ozetle internet ve P2P teknolojileri, yerlesik medya endiistrisinin is

modellerini kokten sarsmistir.

3.4. Internetin Dogusu ve Gelisimi
Internetin diisiinsel kokeni, 1962°de MIT biinyesinde gelistirilen ve ARPANET e
de ilham veren “galaktik ag” fikrine dayanmaktadir (Tokgoz, 2010, s. 89). Bu fikrin
somut bir teknolojiye doniiserek yayginlagmasi ise Soguk Savas donemindeki ABD ve
SSCB rekabetinin dogrudan bir sonucudur. 1957 yilinda SSCB’nin Sputnik yapay
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uydusunu uzaya goéndermesi, ABD’yi savunma teknolojilerinde hizli adimlar atmaya
sevk etmistir. Bu gilivenlik arayisinin bir ¢iktist olarak ABD Savunma Bakanligi
blinyesindeki ARPA, 1969°’da niikleer tehditlere karsi ayakta kalabilecek, kurumlar
aras1 givenli bir iletisim ag1 olan ARPANET’i kurmustur. 1990’larda kiresel bir
devrime doniisecek olan bu ag, bugiinkii internetin ilk somut temeli kabul edilmektedir
(Yiksel, 2014, s. 9).

Teknik agidan incelendiginde, “paket anahtarlamali veri iletimi” ile geleneksel
“devre anahtarlamali teknoloji” tamamen zit calisma prensiplerine sahiptir. Devre
anahtarlamali sistemlerde, iki nokta arasinda iletisim siiresince kesintisiz ve yalnizca o
oturuma tahsis edilmis fiziksel bir hat (klasik telefon baglantilar1 gibi) kullanilirken,
paket anahtarlama ¢ok daha esnek ve verimli bir alternatiftir. Bu yontemde gonderilmek
istenen mesaj biitiinsel olarak degil, hedef adrese yonlendirilmek iizere “paket” adi
verilen kucik ve yonetilebilir parcalara bolunerek iletilir.  Gunumiz internet
mimarisinin omurgasini olusturan Transmission Control Protocol (TCP) ve Internet
Protocol (IP) ise bu paketleme siirecinin yonetimini Ustlenir. Sistemde iki protokol
koordineli sekilde caligsa da islevleri farklidir. IP, her bir veri paketinin dogru hedef
adrese yonlendirilmesinden sorumluyken TCP ise bu paketlerin kayipsiz bir sekilde
taginmasini ve varis noktasinda orijinal sirasina uygun olarak yeniden anlamli bir biitiin
haline getirilmesini giivence altina alir (Demirag, 2016, s. 282).

ARPANET, operasyonel siirecinin ilk asamalarinda ag kontrol protokolii olarak
tasarlanan Network Control Protocol (NCP) mimarisini benimsemis ve 1971 yil
itibartyla bu altyapiyr aktif olarak isletmeye baslamistir. Ag {izerindeki kullanic1 ve
kurum hacminin genislemesi, iletisim pratiklerinde de devrimsel bir doniistimii
beraberinde getirmistir. Nitekim 1972 yilina gelindiginde, ARPANET platformu
uzerinden ilk elektronik posta (e-posta) transferi basariyla gerceklestirilmistir (Tokgoz,
2010, s. 89). Bu teknolojik si¢crama, o giine kadar yalnizca veri transferi ve ortak
bilgisayar kullanimiyla sinirli olan askeri ve akademik haberlesme ekosistemine, anlik
ve asenkron (es zamansiz) bir iletisim alternatifi kazandirarak yeni bir ¢ag baglatmistir.

Savunma odakli bir proje olarak dogan ARPANET, zamanla sivil kullanima da
alan agacak sekilde evrilmistir. 1970’lerde internet teknolojisinin sivil topluma agilmasi
yoniindeki egilimler gilic kazanmis ve bu dogrultuda ilk stratejik genisleme iiniversiteler
ile bilimsel arastirma merkezleri iizerinden yiiritilmiistir. Farkli sehirlerdeki
akademisyenlerin bilgiye erisimini ve ortak calisma yiirlitmesini kolaylagtiran bu

bolgesel aglar, kisa siirede uluslararasi bir nitelige biirlinmiistiir. Farkl tilkelerdeki yerel
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aglarin birbirine baglanmasiyla birlikte internet, yerel sinirlar1 asarak kiiresel bir iletisim
ve enformasyon altyapisina doniismiistiir (Yiiksel, 2014, ss. 9-10).

Bilgisayar aglari ile internetin insa ettigi yeni iletisim ekosisteminde, temelde dort
farkli etkilesim akisi s6z konusudur (Morris ve Ogan, 1996’dan aktaran Atabek, 2020,
s. 241). Bu kategorizasyon iletisime dahil olan aktor sayis1 ve etkilesimin zamanlama
(es zamanlilik) boyutuna gore bigimlenmektedir. Modelin ilk basamagini olusturan
“bireyler arasi es zamansiz (asenkron) iletisim”, iki kisi arasinda gerceklesen ve anlik
geri bildirim zorunlulugu barindirmayan mesaj transferlerini kapsar. Ikinci tiir olan
“coklu grup iletisimi”, genis kitlelerin bir araya geldigi dijital alanlarda katilimcilarin
diledikleri zaman dahil olabildikleri yine es zamansiz bir etkilesim modelidir. Ugiincii
sirada yer alan “bireyden bireye veya gruplara yonelik es zamanli (senkron) iletisim” ise
dogrudan ya da kiigiik topluluklar arasinda hizli, dinamik ve anlik bilgi akis1 saglayan
sohbet (chat) sistemlerini tanimlar. Son basamak olan “kitleye yonelik iletisim” ise tek
bir kaynaktan ¢ikan iletinin ¢ok sayida alictya ulagtirilmasi ya da ¢oklu mesajlarin ortak
bir dijital mecrada toplanmasi esasina dayanan asenkron veya senkron kitle etkilesim
streclerini ifade etmektedir (Morris ve Ogan, 1996’dan aktaran Atabek, 2020, s. 241).

Internet teknolojisinin kitlesellesmesindeki en 6nemli déniim noktasi, bilgisayar
bilimci Tim Berners-Lee’nin ¢aligmalariyla hayat bulmustur. Avrupa Niikleer Arastirma
Merkezi’'nde (CERN) gorev yapan Berners-Lee, internetin kiresel bir kamusal alana
dontigsmesini saglayan World Wide Web (WWW) mimarisini gelistirerek modern web
sayfalarinin  temelini atmistir. Berners-Lee bu siiregte, web dokiimanlarinin
bicimlendirilmesi ve birbiriyle iliskilendirilmesini saglayan HTML (HyperText Markup
Language) koprii metin isaretleme dilini de literatiire kazandirmistir.  HTML
altyapisinin sundugu pratik ve standartlasmis kodlama sistemi, kurumsal aglarin yani
sira bireysel web sitelerinin de hizla {iretilmesini ve yayginlasmasini kolaylagtirmigtir.
Bu esneklik, internetin kiiresel dlgekte genislemesinde ve kitlesel bir iletisim mecrasi
haline gelmesinde itici bir gii¢ olmustur (Yiksel, 2014, s. 11).

Tiirkiye’nin kiiresel internet agma entegrasyonu, 12 Nisan 1993 tarihinde ODTU
Bilgi islem Merkezi biinyesinde atilan tarihi bir adimla baslamistir. S6z konusu siirecte,
Ankara ile Washington arasinda tesis edilen 64 Kbps kapasiteli kiralik bir hat iizerinden
ilk basarili veri transferi gerceklestirilmistir (Ortadogu Teknik Universitesi [ODTU],
Gorsel-Isitsel Sistemler Arastirma ve Uygulama Merkezi [GISAM], 2021). Bu
operasyon, Tirkiye’de dijital haberciligin ve kitlesel iletisim altyapisinin da resmi

milad1 olarak kabul edilmektedir.
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Tiirkiye’deki kitlesel dijitallesme egilimi, sonraki yillarda TUIK tarafindan
gerceklestirilen Hanehalki Bilisim Teknolojileri (BT) kullanim arastirmalarina da
dogrudan yansimigtir. Kurumun 2019 yili raporuna gore, iilkede internet kullanan
bireylerin oran1 %75,3 seviyesine ulasirken, evden internete erisim imkani bir énceki
yila kiyasla artis gostererek %88,3 olarak kaydedilmistir (TUIK, 2020). Gelisimin
sonraki evrelerini ortaya koyan 2024 yili verileri, internet kullanim oranmin %388,8’e
yiikseldigini gostermektedir (TUIK, 2024). TUIK’in giincel 2025 yili raporu
incelendiginde ise, 16-74 yas grubundaki bireylerin internet kullanim oraninin %90,9°a
ulastigi gorilmektedir. S6z konusu giincel veriler cinsiyet dagilimi ekseninde
degerlendirildiginde, internet erisim oraninin erkeklerde %93,6, kadinlarda ise %88,2
seviyesinde seyrettigi anlasilmaktadir (TUIK, 2025).

Altyap1 yatinmlar1 ve sayisal artislarin yani sira, internete erisim mimarisinin
kablolu baglantilardan kablosuz ag teknolojilerine (Wi-Fi) evrilmesi, kitlesellesme
stirecini hizlandiran bir diger yapisal etken olmustur. Tasinabilir bilgisayarlar, tabletler
ve Ozellikle akilli telefonlarin yayginlagsmasiyla birlikte internet, mekana bagimli bir
unsur olmaktan c¢ikarak zamandan ve cografyadan bagimsiz bir mobilite kazanmstir.
Bu teknolojik doniisiim ve cihaz c¢esitliligi, internet kullanimini bireylerin giindelik
pratiklerinin ayrilmaz bir parcast haline getirerek Tiirkiye’deki dijitallesme siirecine

mekansal bir esneklik kazandirmstir.

3.5. World Wide Web (WWW)

Internet altyapisinin en popiiler katmanini olusturan World Wide Web (WWW),
kullanicilarin tarayicilar araciligiyla ulastigi, birbiriyle iligkili sayfalardan meydana
gelen kiiresel bir ag sistemidir. Bilgi paylasimini sinir 6tesi bir boyuta tastyan WWW,
s6z konusu dijital sayfalar1 biinyesinde barindiran ve kesintisiz veri akigi saglayan
uluslararasi bir sunucu agidir.

Internet altyapisi, kullanicilarina es zamanli (senkron) ve es zamansiz (asenkron)
etkilesim pratiklerini ayn1 mecrada deneyimleme olanagi tanimaktadir. Giiniimiizde bu
cift yonli iletisim imkanmin odaginda, agin en yaygin katmani olan World Wide Web
(WWW) mimarisi yer alir. WWW, e-posta veya Dosya Transfer Protokoli (FTP) gibi
kendinden o©nce gelistirilen farkli asenkron servisleri ve ag hizmetlerini kendi
biinyesinde eriterek, tliim bu daginik mecralara tek bir arayiiz {izerinden erigim sansi
tanimistir. Bu entegrasyon sayesinde internet, kullanicilarin herhangi bir web tarayicisi
vasitastyla milyonlarca dijital site arasinda piiriizsiiz ve dinamik bir sekilde gezinmesine
zemin hazirlamaktadir (Atabek, 2020, s. 241).
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Cok boyutlu bir iletisim mimarisine sahip olan WWW, etkilesim siireglerinin
“bire-bir”, “bire-gok™ ya da “¢oga-cok™ sekillerde yapilandirilmasina imkan tanir. Bu
esnek yapi, senkron ve asenkron iletisim modellerinin ayni potada eritilmesini
saglamaktadir. Web ortaminin sundugu multimedya olanaklar1 da son derece genistir.
Nitekim video, ses, metin ve duragan goriintii gibi farkli icerik bilesenleri sistem
tizerinden bagimsiz olarak aktarilabilecegi gibi, hipermetinsel bir biitiin halinde de
harmanlanabilmektedir. Ayrica kullanicilar, metin ici kopriiler (linkler) vasitasiyla bir
dijital dokiimandan referans gosterilen farkli bir icerige veya kaynaga kesintisiz bir

sekilde ge¢is yapabilmektedir (Bonchek, 1997, s. 132).

3.5.1 Statik Web: 1.0

World Wide Web mimarisinin ilk evresini temsil eden Web 1.0, temelde kdpru
metinler (hyperlink) vasitasiyla birbirine baglanan statik web dokiimanlarindan
meydana gelmektedir. Bu donemin ayirt edici niteligi, enformasyon akiginin kaynaktan
alictya dogru tek yonlii olarak gergeklesmesidir. Web 1.0 ekosistemi iki kuramsal 6zne
tizerinden sekillenir. Bilgiyi iireterek agda sunan “igerik yayimlayicis1” ve bu bilgiyi
tilketen “icerik okuyucusu”. Bu yapida alict konumundaki kullanicilar, kendilerine
sunulan veriyi yalnizca tiiketebilen pasif bir profile sahiptir. Ag bilesenleriyle herhangi
bir etkilesime giremeyen, mevcut igerige katki sunamayan ya da Ozgiin igerik
liretemeyen ziyaretgiler, enformasyona ulastiktan sonra platformdan ayrilmaktadir.
Dolayistyla Web 1.0, gilinlimiiziin ¢ift yonlii ve katilimcr ag yapisinin aksine, yalnizca
bilgiye erisim odakli tek tarafli bir yaymecilik modeli sunmaktadir (Kdseoglu, 2019, s.
21).

Yaklagik 2000°1i yillarin basma kadar egemenligini siirdiren Web 1.0, ag
altyapisinin baglangic evresini temsil eden, biiyiik oranda metin tabanh ve etkilesim
olanaklarindan yoksun bir versiyondur. Bu siiregte web sayfalari, kullanicilara veri
aktarim1 saglamaktan Gteye gegmeyen statik birer gosterge paneli islevi gérmiistiir.
Bununla birlikte Web 1.0 donemi, internetin kurumsal ve kitlesel evriminde kose tasi
olan e-postalarin, ilk arama motorlarmin ve web tarayicilarinin (browser) evrensel

Olcekte kullanilmaya baslandig1 temel islevsel 6zellikleri bilinyesinde barindirmaktadir

(Latorre, 2018; 2022, s. 345).

3.5.2. Dinamik Web: 2.0
Internet altyapisinin gegirdigi evrimi agiklamak amaciyla 2004 yilinda O’Reilly

tarafindan literatiire kazandirilan Web 2.0 kavrami, dijital iletisim siireglerinde bir
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donlim noktas1 olmustur. Duragan yapidan farkli olarak dinamik, interaktif ve is
birligine dayali bir model sunan Web 2.0, kullaniciy1 sadece tiiketicilikten ¢ikarip igerik
tireticisi konumuna tagimistir. Bu donemde yayginlasan sosyal aglar, bloglar, forumlar
ve wikiler gibi yeni nesil uygulamalar, bireyler arasi etkilesimi ve kolektif bilgi
paylasimini kitlesel bir boyuta ulastirmistir (Latorre, 2018; 2022, ss. 345-347).

Literatirde Web 2.0 ekosisteminin bu katilimci dogasinin, platformlarin hem
niceliksel hem de niteliksel olarak biiytimesini tetikledigi kabul edilmektedir. Nitekim
Eldeniz (2010) de bu yeni internet neslinin merkezinde yer alan sosyal medya ve blog
gibi uygulamalarin, kullanicilara aktif igerik iiretimi ve miidahale sans1 tanidig1 6lgiide
kitlesel bir popllerlik kazandigini vurgulamaktadir (s. 21). Dolayisiyla, ag
bilesenlerinin kullanici odakli olarak siirekli geniglemesi, Web 2.0’1 duragan bir
teknolojiden ziyade, kendi kendini besleyen dinamik ve organik bir yapiya
doniistiirmektedir.

Web 2.0 mimarisinin kullanic1 deneyiminde yarattigi radikal kirilma, temelde ii¢
anahtar oOzellige dayanmaktadir bunlar kullanim kolayligi, etkilesim/sosyallesme
zeminleri ve tlicretsiz igerik liretimi. Bu yapisal 6zellikler, internet agini tek yonlii bir
bilgi kaynagi olmaktan kurtararak, sosyal iliskilerin yiiriitiildiigli ve kullanici odakl

verilerin iiretildigi dinamik mecralara doniistiirmiistiir (Lovink, 2011, s. 5).

3.5.3. Anlamsal Web: 3.0

Internet teknolojilerinin {i¢iincii neslini temsil eden Web 3.0, kullanicilara
ozellestirilmis ve yiiksek verimlilige sahip bir ag hizmeti sunmay1 hedefler. Bu hedefe
ulagsmak i¢in mevcut verileri akilli algoritmalarla isleyen sistem, internet sitelerinin ve
araylzlerin kullanic1 pratiklerine gore siirekli olarak gilincellenmesini ve kisisel
ihtiyaclara uygun hale getirilmesini saglamaktadir (Demirli ve Kiitiik, 2010, s. 100).

“Semantik web” ya da “anlamsal ag” olarak da adlandirilan Web 3.0, internet
mimarisinin ¢ok daha yiiksek bir etkilesim diizeyine ulasti§1 evreyi temsil etmektedir.
Bu siiregte ag altyapisi, veriyi yalnizca aktaran bir mecra olmaktan ¢ikarak adeta akilli
bir asistan islevi gormeye baslamistir. Web 3.0 ekosisteminde etkilesim, yalnizca
kullanicilar arasi iletisimle sinirli kalmayip, aga entegre olan tiim dijital cihazlar ve
servisler arasinda da otonom olarak gerceklesmektedir. Web lizerindeki daginik veriler
arasinda anlamsal kopriiler kurarak kullanicinin gereksinim duydugu sonuglari optimize
eden bu model, arama verimliligini maksimuma ¢ikarmaktadir. Nitekim akill

telefonlar, tabletler ve yiiksek hizli mobil sebekeler (4G/5G) gibi mobilite odakl
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teknolojiler de Web 3.0 altyapisinin kiiresel Olgekte yayginlasma hizin1 dogrudan
ivmelendirmistir (Ozcan, 2015, s. 61).

Ozetle internet deneyimini kisiye 6zel hale getiren Web 3.0, arka plandaki yapay
zekayla verileri islenebilir kilarken, isletmelerin de devasa veri yiginlarini analiz edip

stratejik kararlar almasini saglayan gelismis bir sistemdir (Ersoz, 2020, s. 60).

3.5.4. Akill Web Cagi: 4.0

Dijital aglarin biiylimesiyle hayatimiza giren Web 4.0, sosyal medyadan veri
tabanlarina kadar tiim platformlar1 bir araya getiren ultra akilli bir internet modelidir.
Web 3.0’in sundugu imkénlar1 bir adim Gteye tasiyan bu teknoloji, gelecekteki Web
5.0’in da zeminini hazirlamaktadir. Bir sonraki asamada ise akill1 robot ve sistemlere,
insani bir ayirt edici 6zellik olan duygu algisinin ve hissel diisiince kabiliyetinin de
eklenmesi 6ngorulmektedir. (Ersoz, 2020, ss. 63-64).

Dijital aglarin biliylimesiyle gelisimini siirdiiren ve ilk olarak 2016°da
kavramsallastirilan Web 4.0, interneti pasif bir bilgi havuzu olmaktan ¢ikarip,
kullanictya dogrudan eylemsel ¢coziimler sunan ultra akilli bir altyapiya doniistiirmiistiir.
Bu model, arama yapmanin Otesine gecerek kullanicinin onayiyla ucak bileti
rezervasyonu yapmak, ucus saatine gore taksi ¢agirmak gibi pratik ve karmasik
operasyonlart kendi kendine yUritebilmektedir. Latorre (2018; 2022) Web 4.0’mn
sundugu bu operasyonel giiciin ii¢ temel teknolojik stituna dayandigini belirtmektedir
(ss. 348-349). Bunlar ses ve metin doniisiimiinii saglayan dogal dil isleme yetenegi,
insan miidahalesine ihtiya¢ duymadan cihazlarin kendi arasinda veri aktarmasini
saglayan makineden makineye (M2M) iletisim ve akilli saat gibi cihazlardan gelen anlik
saglik verilerini (nabiz vb.) isleyebilen baglamsal bilgi algisidir. Web 3.0’1n smirlarini
zorlayan bu komut odakli yeni nesil ekosistem, ayn1 zamanda gelecekte makinelerin
rasyonel sinirlar1 asarak insani duygu ve his diinyasina dahil olacagi Web 5.0 déneminin
de habercisidir.

Web 4.0, temelde insan beyninin ¢alisma mekanizmasini modelleyen bir web
mimarisidir. Bu teknolojinin akilli cihazlar ve robotlar aracilifiyla giinlik yasamin
merkezine konumlanmasi, siiphesiz ciddi bir zaman ve enerji tasarrufunu da beraberinde
getirebilir. Ancak bu dontisiim sadece teknolojik bir sigramayla sinirl kalmayip, is giicii
piyasalarint da derinden etkileyecek bir potansiyele sahiptir. Ayrica sure¢ iginde
yepyeni isttihdam modellerinin dogmasi beklenirken, geleneksel ¢alisma alanlarinin
tasfiye olmasi da ongoriiler arasindadir. Son noktada, insan zihnini taklit eden ve sosyo-
ekonomik yapiy1 doniistiiren bu akilli dijital ekosistem, makinelerin gergekgi sinirlari
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asarak duygusal bir boyuta evrilecegi Web 5.0 evresine gegisin en kritik esigini

olusturmaktadir.

3.6. Dijitallesmenin Gazetecilik Pratiklerine Etkisi

Gutenberg’in matbaa teknolojisi, gazetenin kurumsal bir kimlikle tarih sahnesine
¢ikmasina zemin hazirlamis ve ilk gazete ornekleri 17. ylizyilda bu sayede basilmaya
baslanmistir. Ancak basinin modern ve kendine 6zgii bir endiistriyel nitelik kazanmasi,
esasen 19. yiizyildaki Sanayi Devrimi’nin matbaacilik sektoriinde yarattifi ivmeye
dayanmaktadir. Bu dénemde baski hizi, dizgi teknikleri ve iiretim kapasitesi gibi pek
cok alanda koklii dontlistimler yasanmistir. Ahsap kaliplarin yerini alan buharli baski
makineleri, elle dizgi yerine Linotip gibi mekanik sistemlerin kullanilmasi ve rotatif
baski teknolojisi sayesinde gazete tirajlart muazzam bir artig gostermistir. Teknik
altyapidaki bu ilerlemeler gazetenin sayfa diizeninden siitun yapisina, baslik
tasarimlarindan harf kaliplarina kadar gorsel ve bigimsel standartlarini tamamen
yeniden sekillendirmistir. Ustelik 19. yiizy1l, sadece matbaacilikla sinirh kalmamis ayni
zamanda daktilo, telgraf, telefon ve fotograf makinesi gibi donemin diger teknolojik
yeniliklerinin de surece dahil edilmesiyle gazeteciligi modern ve ¢ok yonlu bir medya
endiistrisine doniistirmiistiir (Tokgoz, 2010, s. 75).

Dijitallesme siireci, nesnelerin ve bireylerin siirekli etkilesimde oldugu bir altyap:
kurarak gazetecilik pratiklerini doniistiirmustiir. Mobil habercilik, yapay zeka
uygulamalar1 ve robot gazetecilik gibi alanlar1 beraberinde getiren bu doniisiim, mesleki
pratiklerin gelecegini de sekillendirmektedir. Gelisen teknolojiler, haber {iretim
siireclerini ge¢mise oranla daha islevsel hale getirmistir. Ornegin, ge¢miste fotograflarin
yayma hazirlanma agamalar1 teknik olarak daha fazla zaman alirken, dijital araglar
sayesinde goriintiiler dogrudan bilgisayara aktarilarak bu siire kisaltilmistir. Ginimiizde
ise kablosuz internet ve akilli telefon uygulamalar, dijital fotograflarin mekandan
bagimsiz ve es zamanli paylasimina olanak tanmiyarak veri aktarim siirecini
hizlandirmistir (Biilbiil, 2023, ss. 3-4).

Teknolojik gelismelerle birlikte muhabirlerin hizli haber aktarmasi oncelik
kazanmis, dijital yaymcilik ve editorliik becerileri zorunlu hale gelmistir. Bu siirecte
gazetecilikteki dijitallesme, istihdami iki yonlii etkilemektedir. Ilk olarak, gecmiste
yogun insan emegiyle hazirlanan basili gazeteler, glinlimiizde otomasyon sayesinde
daha az calisanla ve daha kisa siirede iiretilmektedir. Bu durum sektordeki fikir isgisi
sayisin1 azaltirken, maliyetleri diisiirmek isteyen isletmelere ekonomik bir avantaj
sunmaktadir. Ikinci olarak ise dijital haberciligin yayginlagmasi, basili gazeteciligi
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gerileterek fiziksel matbaa ihtiyacin1 azaltmaktadir. Gazetelerin tamamen internete
tagindig1 bir senaryoda baski, dagitim ve makine parki gibi en biiyiikk maliyet
kalemlerinin en alt seviyeye inmesi 6ngorilmektedir (Baytar, 2013, ss. 71-72).

Dijitallesme, habercilik faaliyetlerini degistirirken kitle iletisim alanina yeni
kavramlar da kazandirmistir. Celik’in (2020) iizerinde durdugu bu yeni terminolojinin
merkezinde, internet altyapisini kullanarak tarayicilar {izerinden ulastigimiz “web”
diinyas1 yer alir. Kullanicilar, kendilerine 6zgii birer alan adi (domain) olan ve HTML
gibi kodlarla hazirlanan web sitelerini ziyaret ederek bu diinyaya dahil olurlar.
Bahsedilen siteler bazen kisisel bloglar bazen de dogrudan haber portallar1 olarak
karsimiza ¢ikar. Bu siiregte internet kullanicilarinin sitedeki hareketleri ve tercihleri ise
cerezler (cookie) vasitastyla arka planda kaydedilir. Dijital yayinciligin devam
edebilmesi ise bu teknik yapinin bir gelir modeline doniistiiriilmesini zorunlu kilar. Tam
da bu asamada, hedef kitleye seslenmek isteyen reklam verenler i¢cin web sitelerindeki
gorsel ilanlar ve goriintiilii reklam modelleri devreye girmektedir. Yayincilar ile reklam
verenler arasindaki bu ticari iliskinin verimliligi baz1 istatistiksel verilere gore dlgtliir.
Reklamin ka¢ kez tiklandigin1 gosteren tiklama orani (CTR), her tiklama i¢in 6denen
maliyet (CPC) ve markalarin bilinirlik kazanmak ic¢in kullandig1 bin gdsterim basina
maliyet (CPM) bu 6l¢iimlerin temelini olusturur. Ozetle giiniimiizde dijital habercilik,
teknik altyapi ile bu 6lgiilebilir ekonomik dengenin ortasinda varligini stirdiirmektedir.

Geleneksel habercilikte muhabirin anlatim tarzi ve 6znel yorumu haber {izerinde
daha belirgin bir iz birakirken, dijital gazetecilik bu dengeyi degistirmistir. Internet
haberciliginde video ve benzeri multimedya araclarinin yayginlagmasi, olaylarin
okuyucuya daha ¢iplak ve dogrudan aktarilmasini saglamistir. Bu da muhabirin haber
tizerindeki kisisel etkisini arka plana iterek metne daha objektif bir hava katmistir
(Ozcan, 2015, s. 171).

Bununla birlikte, dijitallesme haberciligin  basar1  kriterlerini  de kokten
degistirmistir. Artik bir haberin kiymeti, kamusal fayda yaratip yaratmadigindan ziyade,
cevrimi¢i ortamda ne kadar ilgi gordiigli ve ka¢ tik aldigiyla Olg¢lilmektedir. Bu
doniisiim, habercilikte toplumsal etki yaratma idealinin yerini, tamamen rakamlara ve
istatistiksel verilere dayali yeni bir basar1 anlayisinin  aldigin1  agikga ortaya
koymaktadir. Dijitallesme, editorlerin tek bir merkezden birden fazla medya kaynagin
bir araya getirerek icerik tretme kapasitesini de 6nemli 6l¢iide artirmistir.

Ancak teknolojinin sagladig1 bu icerik liretme kolayligi, mesleki ilkeler agisindan
yeni tartigmalart da beraberinde getirmektedir. Bu sebepten Kovach ve Rosenstiel

(2014) gazeteciligi diger iletisim bigimlerinden ayiran en temel kriterin “dogrulama
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disiplini” oldugunu belirtmektedir (ss. 98-100). Yerel basin diizeyinde ise dijital
doniisiim, 6zellikle BIK’in resmi ilan sarti olarak sundugu “strekli giincelleme” ve
“ziyaretgi trafigi” gibi niceliksel beklentiler nedeniyle bu dogrulama siirecini
zorlastirmaktadir. Ekonomik kaygilarla hareket eden yerel basmin dijital alanda var
olma miicadelesi, haberlerin derinligini de etkilemektedir.

Teknolojinin gelismesi ve ekipmanlarin hafiflemesi, gazetecilerin ¢alisma
pratiklerine biiylik bir hiz ve pratiklik kazandirmistir. Gegmiste bir haberi takip etmek
icin ayr1 bir fotograf makinesine, ses kayit cihazina veya ayr1 bir video kameraya ihtiyag
duyan gazeteciler, zamanla bu (¢ islevi tek bir cihazda birlestirebilmistir. Benzer
sekilde, eskiden canli yayin yapabilmek i¢in devasa teknik donanimlara ve canli yayin
araglarma ihtiya¢ duyulurken, bugiin gelinen noktada tiim bu siirecler sadece bir cep
telefonuyla rahatlikla yonetilebilmektedir. Bu durum, teknik imkénlari minimuma
indirirken bir bakima akilli telefonu olan herkesin haber {iretip yayinlayabilmesinin de
onunu agmustir.

Basil1 gazetelerin geleneksel yapisinin aksine dijitallesme, okuyucularin haberlere
yorum ve goriisleriyle katki sunmasini saglayarak tek yonlii iletisim modelini interaktif
bir yapiya doniistiirmiistiir. Dijital ortama tasinan igerikler sayesinde kullanicilar, artik
sadece pasif birer alic1 olmakla kalmayip, paylasilan haberler hakkinda fikir belirterek
stirecin aktif bir bileseni haline gelmektedir ve bu da kitle iletisiminde ¢ift yonli bir
etkilesimin kapisini aralamaktadir (Sezen, 2007, s. 23).

Dijitallesme, basili gazetelerin fiziksel arsivlerine erisim kisithligini azaltarak
internet siteleri lizerinden ¢evrimigi arsiv sunulmasini olanakli kilmistir. Tiirkiye’deki
yaygin (ulusal) basin kuruluslarinin 6nemli bir kism1 bu hizmeti yapilandirilmis sekilde
sunarken, yerel gazetelerde ge¢mise doniik dijital arsiv kayitlarinin smirli oldugu
goriilmektedir. Literatiirde, yerel basindaki bu arsiv yapisinin gelistirilmesinin, okuyucu
sirekliligini saglama ve web sitesi trafigini artirma yoniinde olumlu bir etkisi
olabilecegi degerlendirilmektedir (Ozcan, 2015, s. 174).

Yerel basindaki dijital arsiv yetersizligi, bu kuruluslarin dijital yaymcilik
stireclerindeki stireklilik diizeyiyle yakindan iligkilidir. Web sitelerinde e-gazete
iceriklerini diizenli olarak giincellemeyen yerel yaymlarin, es zamanl olarak dijital
arsiv olusturma siireclerinde de aksakliklar yasadigi gozlenmektedir. Dolayisiyla
arsivleme faaliyetleri, yerel basin sektoriiniin genelinde standart bir uygulama olmaktan
ziyade, internet ortaminda siirdiiriilebilir ve diizenli yayincilik faaliyeti yiiriiten belirli

yerel gazetelerle sinirli kalmaktadir (Biilbiil, 2023, ss.14-15).
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3.7. Internet Gazeteciligi ve Yeni Medya

Internet, geleneksel medyanin bir araya geldigi metin, ses ve gorintinin birlikte
kullanildigr multimedya igeriklerinin ortak alanidir. Teknolojik gelismelerin basin
sektoriine aktarilmasiyla birlikte veriler dijitallesmis, bu durum habercilik faaliyetlerinin
dijital ortama tasinmasinin yolunu agmaistir.

Dijital habercilik, geleneksel basindaki fiziksel isgilicli ve yiiksek iiretim
maliyetlerinden siyrilmak isteyen yerel basin kuruluslari i¢in alternatif bir ¢6zliim haline
gelmistir. Bu  siirecte yerel basin, fiziksel iiretim siireclerinden ziyade bilgi
teknolojilerini merkeze alan yeni gazetecilik modellerine yonelmektedir (Koseoglu,
2017, s. 25).

Geleneksel gazetecilik, uzun siire toplumsal hafizanin korundugu ve kamuoyunun
yonlendirildigi ana mecra islevi gormiistiir. Dijitallesme ve enformasyon caginin
getirdigi dinamikler, bu geleneksel yayincilik yapisini yapisal bir degisime zorlamistir.
Bu surecin sonucunda habercilik igeriklerin anlik, etkilesimli ve multimedya
unsurlariyla desteklenerek sunuldugu internet gazeteciligi ekseninde yeni bir boyut
kazanmistir (Gezgin, 2002, s. 30).

Karaduman (2003), internet gazeteciliginin tarihsel gelisimini, yayincilik
pratiklerindeki déniisiime paralel olarak ii¢c temel asamada ele almaktadir. ilk asamada,
geleneksel basili gazetelerdeki igerikler herhangi bir yapisal degisiklige ugramadan
dogrudan internet ortamina taginmistir. Haberlerin dijital mecraya 6zgii tiretilmedigi bu
evre, geleneksel tek yonlii iletisim modelinin dijital alandaki bir uzantisi niteligindedir.
Ikinci asamada ise yaymnci kuruluslar, icerikleri internetin teknik dinamiklerini
gozeterek liretmeye baslamis ancak kitle iletisimindeki tek yonlii akis bu donemde de
varhgini siirdiirmiistiir. Ugiincii ve son asamaya gelindiginde ise monolog bigimindeki
geleneksel yayincilik anlayist kirllmis, yerini okuyucu ile gazeteci arasinda karsilikli ve
dinamik bir etkilesime dayanan ¢ift yonlii iletisim modeline birakmistir (aktaran Tunca
ve Caglar, 2022, s. 606).

Karaduman’in (2003) isaret ettigi bu yeni etkilesim siireci, Bolter ve Grusin’in
(1999) “yeniden ortamlandirma” (remediation) teziyle iliskilendirmek miimkiindiir. Bu
yaklasima gore internet gazeteciligi, geleneksel basinin gegmisten getirdigi birikimi yok
saymaz ve aksine bu mirasi dijital dlinyaya tasir. Dijital mecralar, basili gazetenin sayfa
diizenini ve ciddiyetini 6diin¢ alirken, bu temel yapiy1 hiz, etkilesim ve multimedya gibi
yeni imkanlarla birlestirir. Dolayisiyla geleneksel basin dijitallesirken ortadan
kaybolmamakta, ekranin sundugu g¢oklu baglanti (hiper-metin) 6zellikleri sayesinde

sadece sekil degistirmektedir. Geleneksel basinin “giiven” ve “itibar” gibi kazanimlari,
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dijital medyanin o hizli ve dagmik yapisinda dengeyi saglayan birer dayanak noktasi
olarak varligin1 korur. Haberin sunumu ise kagidin sinirlarindan kurtularak ¢evrimigi
ortama gore yeniden tasarlanir. Kisacasi Bolter ve Grusin, yeni medyanin eski
medyanin rollerini tamamen silmedigini, onlar1 teknik olarak doniistiirerek kendi i¢inde
yasatmaya devam ettigini belirtmektedir (S. 5).

1990’11 yillarin ortast hem kiiresel hem de ulusal basinda dijitallesmenin milad1
olarak kabul edilmektedir. 1995 yilina gelindiginde ABD’de The New York Times ve
The Washington Times, Avrupa’da ise Daily Mirror ile International Herald Tribune
gibi 6nemli yayinlar igeriklerini dijital platforma tasimistir. Tiirkiye’de ise bu akimin ilk
temsilcisi Temmuz 1995’te yayin hayatini internete acan Aktlel Dergisi olmustur.
Gazetecilik 6zelinde bakildiginda, Zaman Gazetesi 2 Aralik 1995°te segili icerikleriyle
ilk dijital adim1 atmistir ancak, internet ortaminda tiim igerigini eksiksiz sunan ilk
gazete 27 Kasim 1996’da Milliyet olmustur. Sektoérdeki bu doniisiim, sonraki iki yil
icinde Hurriyet, Sabah, Radikal ve Cumhuriyet gibi kokli gazetelerin de cevrim ici
yayinciliga gegmesiyle hiz kazanmigtir (Kaya, 2020, s. 11).

Dijital teknolojilerdeki ilerlemeler, cevrim ici habercilik pratiklerini kokten
degistirmistir. Bu yeni yayincilik modeli geleneksel basina kiyasla hizi, igerik
cesitliligini ve okuyucuyla ¢ift yonlii etkilesimi 6n plana ¢ikarmaktadir. S6z konusu
dijitallesmenin getirdigi baslica nitelikler ise diisiik maliyet, yiiksek verimlilik, anlik
giincelleme imkani, kisisellestirilmis icerik arzi, hipermetinsellik ve coklu ortam
unsurlarinin entegrasyonudur (Tunca ve Caglar, 2022, s. 607).

Bahsedilen bu ayirt edici niteliklerin igeriksel detaylar su sekildedir:

Anminda Etkilesim: Dijitallesmeyle birlikte habercilik, geleneksel medyanin tek
yonlii (monolog) yapisindan siyrilarak c¢ift yonlii (diyalog) bir etkilesim zeminine
tasginmustir. Tunca ve Caglar (2022) geleneksel yayimncilikta okuyucunun geri bildirim
imkanmin oldukga sinirlt ve zamana yayili oldugunu belirtmektedir. Yazarlara gore yeni
medya diizeni, hedef kitlenin igerige es zamanli olarak tepki verebilmesine olanak
tanimistir. Bu doniisiim, haber iireticisi ile tiiketici arasindaki mesafeyi kapatarak
iletisimi dinamik ve kargilikli bir boyuta ulastirmistir (s. 607).

Guncellenebilirlik: Dijital haberciligin getirdigi en belirgin doniisiimlerden biri,
haber iceriginin duraganliktan kurtularak akici ve dinamik bir karaktere biiriinmesidir.
Pavlik, bu dinamik yapimin toplumsal olaylarin ve siireclerin ger¢ek zamanli seyrini
yansitmada daha basarili oldugunu ileri slirmektedir. Modern haber tiiketicisi,
enformasyonu ertesi giiniin basili gazetesinden ya da aksam kusagi biiltenlerinden takip
etmek yerine, olayin gerceklestigi aninda es zamanli olarak tiiketmeyi talep etmektedir.
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Bilginin {iretim ani ile dagitim an1 arasindaki mesafenin sifirlanmasi beklentisi, “son
dakika” yayimciligint merkeze tasimistir. Cevrim i¢i mecralarin sundugu bu anlik
revizyon olanagi, kitlelerin beklenti diizeyini yiikseltirken mesleki pratiklerin isleyis
hizini da biiyiik 6l¢iide artirmistir. Ote yandan bu dijital siirat, habercilik etigi agisindan
birtakim riskleri de beraberinde getirmektedir (Pavlik, 2013’den aktaran Tunca ve
Caglar, 2022, s. 607).

Diisiik Maliyet ve Yiiksek Verimlilik: Dijital teknolojiler, haberin Gretim ve
dagitim siireglerinin es zamanl yiritiilmesini saglamistir. Blackman (2004) bilgisayar
sistemleri sayesinde eskiden birden fazla ¢alisanin yaptig1 islerin, artik tek bir gazeteci
tarafindan daha kisa siirede ve daha az enerjiyle yapilabildigini belirtmektedir (S. 294).
Haber odalarinda c¢oklu becerikliligi zorunlu kilan bu durum, basin kuruluglarinin is
giicii maliyetlerini 6nemli Ol¢iide azaltmistir. Sonug olarak dijitallesme, sektorel ve
teknolojik birlesmenin yani sira is giiclinii de tek elde toplayarak iiretim maliyetlerini
diisiirmiis ve verimliligi artirmigtir.

Kisisellestirilmis Icerik: Cevrim igi gazetecilik, okuyucularin kategorize edilmis
icerikler arasindan kendi ilgi alanlarina uygun haberleri diledikleri zaman secip
okumalarina imkan tanir. Carlson (2005) bu sayede bireylerin, yayincilarin belirledigi
geleneksel giindemlere bagli kalmadan kendi tercihleri dogrultusunda bir haber akisi
olusturabildiklerini savunur (S. 70). Benzer sekilde Althaus ve Tewksbury (2002) de
dijital ortamlardaki bu kisisellestirme 6zelliginin, haber segme yetkisini yayincidan alip
dogrudan okuyucuya devrettigini belirtmektedir (s. 197).

Coklu Ortam ve Hipermetinsellik: Cevrim ici habercilikte ¢oklu ortam kullanimi
haberlerin ses, video ve grafik gibi dgelerle zenginlestirilmesini saglar. Bardoel (2002)
bu zenginligin okuyucuya genis bir icerik havuzu sunarken, gazeteciye de cesitli anlatim
araglar1 kazandirdigimni belirtir (. 505). Diger taraftan hipermetinsellik, okuyucunun
dogrusal olmayan bir okuma yapmasina imkan tanir. Taskiran ve Kirik (2016), bu
ozellik sayesinde okuyucularin metin i¢i link yOnlendirmelerini takip ederek haber
tiketim sdreclerini  tamamen kendi isteklerine gore bigimlendirebildiklerini

vurgulamaktadir (s. 220).

3.8. Gazetecilikte Dijital Teknolojilerin Kullanimi ve Degisen Pratikler
Dijitallesme siireci haberin toplanmasindan tiiketimine kadar olan tiim asamalari
kokten degistirmistir. Gilinlimilizde gazetecilik, yalnizca basili metinlerden olusan bir
alan olmaktan ¢ikmis video, podcast, etkilesimli igerikler, yapay zeka ve sosyal medya
gibi dinamik formatlar1 biinyesine katmustir. Geleneksel yaymcilik kaliplarinin
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kirilmasiyla birlikte, teknolojik imkanlar habercilik pratiklerine yeni bir isleyis
kazandirmakla kalmamis, ayn1 zamanda yayinciligin yerel ve bolgesel sinirlar1 asarak
kiiresel bir boyuta ulasmasina zemin hazirlamistir. Sektorel dinamikler incelendiginde,
yerel basindaki kuruluslarin 6nemli bir kisminin web sitesi ya da sosyal medya gibi
temel dijital araglara erisim sagladigi goriilmektedir. Ancak literatiirde siklikla
vurgulandig1 iizere, bu platformlar1 finansal bir kazanca ya da kurumsal itibara
doniistiirecek stratejik planlama eksikligi, dijitallesmenin teknik ve ylizeysel bir
seviyede kalmasina yol agabilmektedir. Sonug olarak yerel gazetelerin dijital pazarda
kalic1 ve rekabetci olabilmesi, yalnizca teknik donanimin varligina degil, es zamanl
olarak vizyoner bir yonetim anlayiginin benimsenmesine baglidir.

Teknolojik stratejilerin Otesinde, okurlarin yerlesik aliskanliklari da basindaki
dontisiimii  sekillendirmektedir. Literatiir, okuyucularin bir kisminin basili gazeteyi
dijital iceriklere gore daha giivenilir ve prestijli buldugunu gostermektedir. Bu durum,
Prensky (2001) tarafindan tanimlanan “dijital gogmen” kusaginin (ss. 1- 6) geleneksel
haber tiiketim aliskanliklarini siirdiirme egilimiyle aciklanabilir. Ozellikle dijital
gbecmen niifusun yogun oldugu bolgelerde enformasyonun basili olarak sunulmasi, okur
nezdinde haberin dogrulugunu onaylayan bir referans kabul edilmektedir. Dolayisiyla
basil1 gazete, bu kusak icin haberin mesruiyetini ve gilivenilirligini temsil eden bir unsur
olarak varligini korumaktadir.

Dijitallesme, enformasyon icin basili gazeteyi bekleyen okur ile haberi hizla
yaymak isteyen gazeteciyi ortak bir zaman diliminde bulusturarak “son dakika”
yayinciligimi ortaya g¢ikarmistir. Teknolojik gelismeler sayesinde haberin iiretim hizi
artmis, bu siirecin Onciiliiglinii ise yapay zeka teknolojileri tistlenmistir. Diger taraftan,
iceriklerin dijital platformlarda dolasima girmesi, basili yayinciliga gore daha kolay
denetlenebilen ve takip edilebilen bir alan sunmaktadir.

Calismanin ilerleyen boliimlerinde, dijital haberciligin temel unsurlari alt basliklar
halinde aciklanacaktir. Aktarilan teorik cergeve dogrultusunda, dijital teknolojilerin

kullanimuyla birlikte doniisen gazetecilik pratikleri de ele alinmaktadir.

3.8.1. internet Haber Siteleri

BIK, 5 Ekim 2016 tarihli yonetmelik degisikligiyle internet haber sitelerini resmi
ilan ve reklam dagitim kapsamina dahil etmistir. Bu diizenleme dogrultusunda
gazetelerin resmi ilan yayimlama hakkimi siirdiirebilmeleri, basili mecralardaki
igceriklerini kendi internet sitelerinde de yayimlamalar sartina baglanmistir (Engin ve

Tunca, 2023, s. 59). Hgili karar, internet haberciliginin resmi ilan sistemine yasal olarak
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dahil edilmesinin zeminini olusturmustur. Mevzuat kapsaminda internet haber siteleri,
bulunduklar1 kentin niifus yogunluguna gore bes farkli kategoride siniflandirilmaktadir.
Glimighane ise 2026 yili verilerine gore 5. kategoride yer alan iller arasinda
bulunmaktadir.

BIK mevzuati uyarinca, internet haber sitelerinin resmi ilan yayimmlama hakki
kazanabilmesi i¢in asgari olarak dort fikir is¢isi istthdam etmesi gerekmektedir.
Personel istthdaminin yani sira sitelerin igerik ve trafik performanslarina yonelik de
belirli kriterler mevcuttur. Buna goére giinliik en az 30 haber girisi yapilmasi, bu
igeriklerin en az 3.000 tekil ziyaret¢i tarafindan okunmasi ve kullanicilarin ilgili haberde
asgari 1 dakika kalmasi sart kosulmaktadir. Ayrica sitenin ana sayfasinin en az 9.000
erisim sayisina ulagmasi ve bu erisim siiresinin de asgari bir dakika olmasi birincil
yiikiimliiliikler arasinda yer almaktadir (BIK, 2023).

llgili mevzuat, resmi ilan hakki elde etme siirecinde istihdam edilecek basin
calisanlarinin 6grenim durumlar1 dahil olmak tizere pek ¢ok mesleki ve idari kriteri
diizenleyerek calisanlarin haklarin1 giivence altina almaktadir. Bu dogrultuda, 1
Temmuz 2023 tarihinde mevzuata eklenen maddeyle, isverenlerin istihdam ettikleri her
bir fikir is¢isi i¢in en az 5 m? fiziki ¢alisma alani tahsis etmesi zorunlulugu getirilmistir
(BIK, 2023).

Resmi Gazete’de yayimlanarak yiirirliige giren yonetmelik hiikiimlerine gore,
resmi ilan yayimmi yapacak internet haber sitelerinin igerik lretiminde yerellik ve
Ozgiinliik kriterleri aranmaktadir. Bu baglamda, sitelerde yer almasi gereken zorunlu
iceriklerin, yaym merkezinin bulundugu cografi bolgeye ya da komsu sehirlere yonelik
haberlerden olusmasi yasal bir zorunluluktur. Ayni diizenleme kapsaminda hayata
gecirilen mahre¢ sistemiyle de haber kaynaklarinin seffaflastirilmasi ve basin
calisanlarinin  fikri miilkiyet haklarinin korunmasi hedeflenmistir. Idari isleyis
acisindan, resmi ilan alma hakkina sahip olan ya da bekleme statiisiinde bulunan tiim
dijital mecralar BIK tarafindan iki yillik periyotlarla denetime tabi tutulmaktadir.
Muicbir sebepler haricinde yayin siirekliliginin ihlal edilmesi durumunda ise ilgili
mevzuatta diizenlenen idari yaptirimlarin uygulanmasi 6ngoriilmektedir (Resmi Gazete,
2023).

Ancak BIK’in Kasim 2025 tarihli Genel Kurul kararlariyla, internet haber
sitelerinde esnekliklere gidilmistir. Resmi Gazete’de yayimlanarak yiiriirliige giren yeni
mevzuat diizenlemesi kapsaminda, 1. ve Glimiishane’nin de dahil oldugu 5. kategoride
yer alan internet haber sitelerinin asgari trafik sartlar1 (tekil ve ¢ogul ziyaret¢i sayilari)
ile glinliik zorunlu haber tiretim kotalar1 yiizde 50 oraninda diisiiriilmiistiir. Buna ek
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olarak, kullanicilarin haber igeriginde kalma siiresine yonelik uygulanan asgari bir
dakikalik baraj da esnetilerek taban sinir1 30 saniyeye indirilmistir (Resmi Gazete,
2025).

Idari ve mali yiikiimliiliiklerin yan1 sira, resmi ilan hakki kazanma siireglerindeki
bekleme siireleri ve isttihdam kosullarinda da yillar i¢inde donemsel farkliliklar
yasanmistir. 2023 yilindaki diizenlemeyle, internet haber sitesi kurarak resmi ilan almak
isteyen mecralara, bekleme siiresi uygulanmaksizin asgari dort fikir iscisi isttihdam etme
sarttyla dogrudan yaym yapma ve ilan alma hakki taninmistir. Bu dogrultuda, alt1 ay
icinde gerekli trafik kriterlerini karsilayan sitelerin ilan haklar1 korunurken, kriterlerin
gerisinde kalanlarin ilan haklar1 sonlandirilmigtir. Buna karsin, 2025 yilindaki mevzuat
giincellemesiyle sistem degistirilerek iki farkli alternatif sunulmustur. Ik alternatife
gore, ilan almak isteyen siteler dort fikir is¢isi istihdam ederek belirlenen trafik
kriterlerini iki y1l boyunca siirdiirmesi gerekmektedir. Ikinci alternatifte ise iki yillik
bekleme siiresini alt1 aya diigiirmek isteyen sitelere, isttihdam edilen personel sayisini en
az sekiz kisiye ¢ikarma ve bu siiregte belirlenen trafik sartlarini eksiksiz yerine getirme
ylikimliiliigi konulmugtur.

BiK’in 2023 yilinda belirledigi kriterleri 2025 yilinda esnetmesi ve mevzuati kisa
strede degistirmesi, sektordeki kurumsal istikrart olumsuz etkilemektedir. Kurallarin
hangi odlgiitlerle ve ne yonde degiseceginin ongoriillememesi, yayincilik faaliyetlerinde
belirsizlik yaratmaktadir. Bu durum, kurumun sektorel diizeyde insa etmeye calistigi
kurumsal giliven ve ongoriilebilirlik mekanizmasina zarar vermektedir.

Dijjital medyanin sagladigi diisiik maliyet ve kolay erisim, bu siirece ayak
uyduramayan kokli yerel gazetelerin dahi kapanmasina yol agan biiyiik bir degisimi
baglatmigtir. Geleneksel yayinciliktaki bu doniisiim, Christensen Institute (t.y.)
tarafindan yapilan tanimlamaya gore, “yikic1 inovasyon” teorisiyle agiklanabilir. Bu
teoriye gore yikici inovasyon, baslangicta daha basit ve ucuz goriinen bir alternatifin,
zamanla sektordeki kurallar1 degistirerek eski yapilari pazarin disina itmesidir. Yerel
basinda basili gazetelerin yerini daha esnek olan internet haberciligine birakmasi, bu

teorinin agik bir gostergesidir.

3.8.2. Sosyal Medya ve Gazetecilik
Sosyal medya, toplumsal etkilesimi temsil eden “sosyal” unsuru ile dijitallesme
stireciyle birlikte kitle iletisimine yeni bir boyut kazandiran “medya” bileseninin

biitiinlesmesiyle olusan bir kavramdir. Literatiirde sosyal medya, bireylerin kendi
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uirettikleri igerikleri herhangi bir araci olmaksizin dogrudan yayimlayabildikleri dijital
platformlarin biitiinii olarak tanimlanmaktadir (Yiiksel, 2014, s. 119).

Medya ve Iletisim Sozliigiinde yer alan tanima gére sosyal medya, bireyler
arasindaki sosyal iletisim ve etkilesimi kolaylastiran, bu siireclere zemin hazirlayan bir
kitle iletisim mecrast veya kapsamli bir kategori olarak degerlendirilmektedir (Chandler
ve Munday, 2018, s. 372).

Glinimiizde X, Instagram ve Facebook gibi sosyal aglar, gazetecilik
faaliyetlerinin bir bileseni haline gelmistir. Son dakika gelismeleri ve anlik haber
duyurulari, cogunlukla ilk olarak bu platformlar aracilifiyla kamuoyuna aktarilmaktadir.
Sosyal medyada paylasilan haber baglantilari, kullanicilari igerigin detayli metnine
ulasabilecekleri ana haber sitelerine yonlendirmektedir. Bu dijital yonlendirmeler, ayni
zamanda c¢evrim i¢i ortamlarda kamusal tartismalarin yiiriitiilmesine ve fikir
paylasimlarina da zemin hazirlamaktadir.

Dijital 2025: Turkiye raporu verileri incelendiginde, kiiresel 6lgekte internet
erisim oraninin %67,9’a, sosyal medya kullanici oraninin ise %63,9’a ulastigi
goriilmektedir. ilgili dénemde diinya genelindeki aktif sosyal medya kullanici sayist,
yillik %4,1’lik bir artis yakalayarak 5,24 milyar seviyesine yiikselmistir. Arastirma
sonuglari, yetiskin kullanicilarin %34,5’inin sosyal aglar1 birincil olarak haber takibi
amaciyla tercih ettigini ortaya koymaktadir. Bu egilim bolgesel diizeyde incelendiginde
ise Tiirkiye, Brezilya ve Yunanistan’daki yetigkin niifusun yarisindan fazlasinin sosyal
medya platformlarin1 dogrudan haber igerigi tiiketmek i¢in kullandig1 tespit edilmistir.
Ayn1 doneme ait veriler, Tiirkiye’deki mobil erisim giiciinii ve dijital entegrasyon
diizeyini de ortaya koymaktadir. Rapora gore, Tiirkiye’deki aktif mobil baglant1 sayisi
80,7 milyona ulasarak toplam iilke niifusunun %92,1’ini kapsamaktadir (We Are Social
& DataReportal, 2025).

Dijital 2025: Tiurkiye raporunda yer alan internet kullanimi bulgular
incelendiginde ise internet kullanici sayisinin 77,3 milyona ulastigi ve toplumsal
yayginlasma oraninin %88,3 olarak kayitlara gegtigi goriilmektedir. Dijital aglarin yas
gruplarina gore dagilimi dikkate alindiginda ise 18 yas ve {izeri sosyal medya kullanic
sayisinin 55,9 milyon seviyesinde oldugu tespit edilmistir. Bu veri, Tirkiye’deki
yetigkin niifusun %85,5’inin aktif olarak sosyal aglarda yer aldigin1 géstermektedir.

Kiiresel o6l¢ekte kullanicilarin en ¢ok tercih ettigi aglarin basinda Facebook,
YouTube, WhatsApp, TikTok, X ve Instagram gibi platformlar gelmektedir. Bu

ekosistemin Tirkiye’deki kullanici profili cinsiyet dagilimi agisindan analiz edildiginde
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ise dijital kimliklerin %46,6’sm1 kadinlarin, %353,4’linti ise erkeklerin olusturdugu
anlasilmaktadir (We Are Social & DataReportal, 2025).

Mobil teknolojik cihazlarin yayginlasmasi ve internet erisiminin artmasi,
geleneksel kitle iletisim araglarinin (gazete, radyo, televizyon) yani sira mobil tabanl
platformlar1 yeni ve giiclii bir alternatif olarak denkleme dahil etmistir. Kisa siirede
kiiresel 6lgekte dinamik ve ¢ift yonlii bir haber alani haline gelen sosyal medya, Kitle
iletisim aglarmin toplumlar1 bilgilendirme, yonlendirme ve eglendirme giiciiyle bu
dijital doniisiimde merkezi bir rol iistlenmektedir (Sayilgan, 2016, s. 126).

Internet temelli teknolojilerdeki bu gelisim ve mobil aglarm yayginlik kazanmasi,
ulusal basinda oldugu gibi yerel gazetelerin de dijital yayin stratejilerini sosyal medya
merkezli yeniden yapilandirmasini zorunlu kilmistir. Yerel basin kuruluslari, tirettikleri
haber iceriklerini &zellikle Facebook, Instagram, YouTube ve X gibi platformlara
entegre ederek, geleneksel sinirlarin 6tesindeki okuyucu kitlelerine bu dijital mecralar
tizerinden ulagsmaya ve etki alanlarin1 genisletmeye baslamistir (Biilbiil, 2023, ss. 21-
22).

3.8.3. Robot Gazetecilik

Literatiirde “otomatik” ya da “algoritmik habercilik” olarak da bilinen robot
gazetecilik, haberin insan miidahalesi olmadan iiretildigi siirecleri kapsar (Alemdar ve
Uzun, 2019, s. 280). Bu sistemde ham veriler ve yapilandirilmis bilgiler, 6zel yazilimlar
araciligiyla dogrudan haber metnine doniistiiriiliir (Pinarbagsi ve Astam, 2020, ss. 26-80).

Bu uygulamalarda yapay zeka, algoritmik sistemleri kullanarak buylk veri
kitlelerini analiz etme, metinlestirme ve haberi yayma hazir hale getirme siireglerini
yiritmektedir (Bhattacharya, 2021°den aktaran Oztirk Celebi, 2024, s. 143).
Teknolojinin sundugu bu operasyonel kolaylik, haber merkezlerindeki rutin is ytikiini
hafifletirken, gazetecilerin zamandan ve emekten tasarruf etmesine de olanak
tanimaktadir (Oztiirk Celebi, 2024, s. 143).

Sundugu tiim bu kolayliklara ragmen, yapay zekd yazilimlarmin bilgiyi
sentezleme yetkinligi heniiz sinirlidir. Ozellikle ge¢mis bir habere atifta bulunulmas:
veya farkli olaylar arasinda baglamsal kopriiler kurulmasi gerektiginde, algoritmalarin
ifade dili zayif kalabilmektedir. Ne kadar biiyiik veri kitleleriyle beslenirse beslensin,
gelisimini insan girdisine bor¢lu olan bu teknolojinin, bir gazetecinin entelektiiel
aktarim giicline ve anlatim derinligine heniiz ulasamadig1 géz ardi edilmemelidir.

Dijitallesmenin etkisiyle gelencksel basin, yapay zeka entegrasyonu ve robot
gazeteciligiyle kokli bir degisim silirecine girmistir. Baslangigta yalnizca otomatik
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metin diizenleme yazilimlariyla sinirli olan bu otomasyon, zamanla veri toplama, icerik
tiretimi, video kurgusu ve rutin giindem takibi gibi alanlara da yayilmistir. Bu
doniisiimiin sonucu olarak geleneksel basin kuruluslari, dijital ekosisteme yonelen hedef
kitleyi kaybetmemek adina haber iiretimi, dagitimi ve yayimi basta olmak iizere tiim
faaliyetlerini dijital tabanli olacak bicimde yeniden yapilandirmistir (Akgiil, 2021, ss.
65-66).

Kiiresel 6lgekte robot gazeteciligini ilk benimseyen kurumlar arasinda Yahoo, Los
Angeles Times, Associated Press (AP) ve Forbes Media gibi yapilar 6ne ¢ikmaktadir.
Haber iiretim siireclerinde algoritmik sistemlerden yararlanan bu kuruluslar, yalnizca
Amerika Birlesik Devletleri’nin degil, ayn1 zamanda diinya medyasinin da 6ncii haber
ajanslar1 ve yayin organlari arasinda yer almaktadir (Firat, 2018, s. 43).

Robot gazetecilik, habercilik pratiklerine kalic1 doniisiimler getirse de glinlimiizde
kose yazist gibi derinlikli metinleri analiz etme ve yorumlama noktasinda heniiz
yetersizdir. Bununla birlikte yaraticilik, elestirel yaklasim ve ¢ok yonlii diisiinme gibi
insana 6zgu yeteneklerin, zamanla yapay zeké destekli gazetecilik sureclerine de dahil

edilebilecegi ongoriilmektedir (Narin, 2016).

3.8.4. Yapay Zeka ve Gazetecilik

Dijitallesme, haberin hem iiretim hem de tiiketim siireglerinde basin sektdriine
yeni pratikler kazandirmistir. Gelisen medya ekosisteminde yenilik¢i stratejileri
benimsemek bir zorunluluk haline gelmis ve kiiresel ekonomik istikrarsizligin da
etkisiyle geleneksel basinin kaliplasmis yontemleri zamanla giincelligini yitirmistir
(Rodriguez-Castro ve Gonzalez-Tosat, 2022, ss. 95-97). Bu doniisiimiin merkezinde yer
alan yapay zek& teknolojisi, toplumlardaki sosyo-ekonomik ilerleme ihtiyacinin
dogrudan bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir (Razec, 2022, s. 52). Sektoriin 6ncti haber
kuruluglar1 da bu dogrultuda yapay zeka uyumuna yonelik ¢alismalarini uzun siiredir
kararlilikla stirdiirmektedir (Kirik, Goksu ve Yegen, 2024, s. 92).

Buna ek olarak Goni ve Tabassum (2020), yapay zekaya yonelik bu kurumsal
ilginin aslinda yaklasik yarim asirlik bir gecmise sahip oldugunu belirtmektedir.
Yazarlar, teknolojinin farkli disiplinlerdeki kullanimina dair siiregelen tartismalara
ragmen, gazetecilik sektorii icin sundugu islevselligin goz ardi edilmemesi gerektigini
savunmaktadir. Ornegin, Banglades gibi gelismekte olan iilkelerde yapay zeka
entegrasyonu, kiiresel gazetecilik standartlarina uyum saglamanin kritik bir zorunlulugu
olarak kabul edilmektedir. Bu baglamda, teknolojinin evrensel diizeyde yayginlasacagi
Ongoriisiiyle, gelecegin gazetecilerinin yapay zekanin sundugu olanaklar kadar tasidigi

49



riskler konusunda da egitilmesi ve sektdre bu farkindalikla hazirlanmasi biiyiik 6nem
arz etmektedir (ss. 209-210).

Yapay zeka destekli habercilik pratikleri, literatirde algoritmik habercilik,
otomatiklesmis  gazetecilik ve robot gazetecilik gibi farkli  terimlerle
kavramsallastirilmaktadir. Bu yontemlerin sektore sundugu olanaklar kadar beraberinde
getirdigi zorluklar da genis bir tartisma zeminini beraberinde getirmistir. S6z konusu
tartismalarin odaginda insan gazetecilere duyulan ihtiyacin gelecegi, etik belirsizlikler,
teknik donanim gereksinimleri ve uzmanlagma eksikligi gibi yapisal sorunlar yer
almaktadir. Bu siire¢, ayn1 zamanda nesnel haberciligin simirlar1 ve siirdiirtilebilirligi
konusunu da yeniden giindeme tagimaktadir. Nitekim Caswell ve Dorr (2018) haber
metni Uretiminin otomatiklestirilmesindeki temel bir yetersizlige odaklanmaktadir.
Arastirmacilara gore, bir olaya dair anlatry1 otomatik olarak kurabilmek adina gerekli
gazetecilik bilgisini algoritmik kodlara dokecek yeterlilikte bir veri modeli heniz
mevcut degildir (aktaran Kirik, Goksu ve Yegen, 2024. s. 92).

Sektordeki teknolojik altyapt yetersizliklerine ya da kurumsal egitim
eksikliklerine ragmen giiniimiiz habercileri gerek icerik tretimi gerekse dagitim
asamalarinda yapay zeka araglarimi yogun bir bicimde kullanmaktadir (Kothari ve
Cruikshank, 2022°den aktaran Kirik, Goksu ve Yegen, 2024. s. 92).

Yapay zeka teknolojileri, basin kuruluslarinin hiz ve icerik retim kapasitesini
giiclendirerek sosyal medya platformlar1 karsisindaki rekabet giiciinii artirmaktadir.
Gazetecileri rutin ve tekrara dayal: is yiikiinden arindiran bu sistemler, ciddi bir zaman
tasarrufu saglamaktadir. Boylece habercilerin nitelikli arastirmalara odaklanmasina ve
veri toplama siireclerinin daha verimli hale gelmesine katkida bulunarak calisma
kosullarini iyilestirme potansiyeli tasimaktadir. Noain-Sanchez (2022), yapay zekanin
medya sirketlerine yeni pazar olanaklar1 sunarken, gazetecilerin mesleki memnuniyetini
de yiikselttigini savunmaktadir. Buna karsin, ¢alisanlar arasinda bu araglara yonelik
kurumsal bir hosnutsuzluk veya isini kaybetme korkusu da gozlenmektedir.
Arastirmaci, s6z konusu ikilemin basin sektoriinde koklii bir zihniyet degisimini zorunlu
kildigina ve yapay zeka kullaniminin etik sorunlar1 derinlestirme riski tagidigina dikkat
cekmektedir (s. 116).

Yapay zekanin habercilikteki etkisi, beraberinde getirdigi etik sorunlar
cercevesinde yogun sekilde tartigilmaktadir. Yapay zeka yalan haberin dogrudan
kaynag1 olmasa da bu teknolojilerle dezenformasyon iiretiminin kolaylagmasi glincel bir
tehdittir. Bu dontisiim yalan ve gercek haberlerin ayirt edilmesi, meslegin gelecegi, yeni

teknolojilerin sundugu 6zgiirliigiin siirlar1 ve algoritmalarin icerik iiretiminde insanin
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yerini alip alamayacagi gibi temel sorular1 beraberinde getirmektedir (Razec, 2022, s.
52).

Yapay zeka tabanli uygulamalar, statik birer bilgi kaynagi olmaktan ziyade, veriyi
isledikge dinamik olarak gelisen makine 6grenimine sahiptir. Ancak mevcut teknolojik
diizeyde makine 6grenimi analitik diisiinme, veriler arasinda anlamsal baglar kurma ve
Ozgun haber metni Uretme hususunda insanin entelektiiel kapasitesinin gerisinde
kalmaktadir. Bunun yani sira, multimedya Ogelerinin 6ne ¢iktif1 giiniimiiz
haberciliginde, yapay zeka eliyle {iretilen yapay ses ve goriintii tasarimlari, kitleleri
yaniltict dezenformasyon siireglerini tetikleyerek ciddi etik riskleri de beraberinde

getirmektedir.

3.8.5. Algoritmalar ve Gazetecilik

Gunumuz bilgi teknolojilerinin merkezinde yer alan algoritmalar, gazetecilik
alaninda da giderek daha belirgin bir rol oynamaktadir. Hizla akan bilgiyi daha verimli
yonetebilmesi ve okuyuculara kisisellestirilmis igerikler sunabilmesi, bu teknolojinin
hem sektorel hem de akademik cevrelerde olumlu karsilanmasini saglamaktadir
(Steiner, 2012’den aktaran Kaythan vd., 2021, s. 303).

Gazetecilik pratiklerinin ve gilinliilk yasamin merkezine yerlesen algoritmalar,
sunduklar1 kolayliklarin yami1 sira ciddi kaygilara da yol agmaktadir. Haberlerin
yazimindan okuyucuya ulagsmasina kadar gegen siirecte algoritmalarin belirleyici bir rol
oynamasi, dijital basin i¢in yeni bir donemin gostergesidir. Ne var ki bu yeni dinamik,
hukuki ve etik pek ¢ok soruyu da giindeme tasimaktadir (Kaythan vd., 2021, ss. 303-
305).

Bu baglamda Dorr ve Hollnbuchner (2016) gazetecilikte algoritma kullaniminin
en temel etik sartinin veri dogrulugu ve giivenligi oldugunu belirtir. Eksik ya da hatali
verilerle kurgulanan algoritmalar, tarafli sonuclara ve etik ihlallere yol agmaktadir. Bu
nedenle verinin haberle uyumu, kaynagin giivenilirligi ve bilginin kimler tarafindan
nasil toplandigi gibi konular etik tartigmalarin odagindadir. Dorr ve Hollnbuchner,
ayrica veri toplama siirecinde kisisel mahremiyete uyulmasi ve medya kuruluslarinin bu
verileri saklama ya da ticari olarak kullanma hakkini yasal olarak elde etmesi
gerektiginin altin1 gizer (s. 9). Ozetle gazetecilik algoritmalarinda etik, verinin kalitesi,
seffafligi, toplanma yontemi ve mahremiyetiyle dogrudan ilgilidir.

Otomasyonun haberciligi doniistiirmesi, sadece ig giiclinliin yerini makinelerin
almas1 meselesi degildir. Siireglerin otomatiklesmesi, icerigin dogrulugu ve bilgi
tizerindeki yeni kontrol mekanizmalart nedeniyle meslek etigini de derinden
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etkilemektedir (Tufiez-Lopez vd., 2019, s. 1415). Bu durum nesnellik, dogruluk ve
seffaflik gibi temel gazetecilik degerlerinin yeniden sorgulanmasini zorunlu kilar.
Ancak algoritmik sorunlar, geleneksel basin ilkeleri ile bilgisayar etigi (siberetik)
arasindaki gri alanda kaldigi i¢in bu smirlar1 netlestirmek olduk¢a giictiir (Dorr ve
Hollnbuchner, 2016, s. 3). Bu nedenle dijital veriler ve algoritmalar editoryal surecleri
yonetmemeli, sadece desteklemelidir. Nitekim Heidegger’in (2006) “gergegin tek
tiplesmesi” olarak niteledigi tehlike, bugilin algoritmalarin haberi 6nceliklendirme
giiciiyle dijital bir boyut kazanmistir (aktaran Kurtar, 2025, ss. 4-5). Algoritmalar,
diinyay1 belirli bir teknolojik cerceve iginde sunarak bilgiyi sinirlandirmaktadir. Bu
sebepten veri odakli habercilik ile geleneksel gazetecilik arasindaki temel fark,
odaklandiklar1 konulardan ziyade bilginin edinilme ve sunulma ydntemleridir
(Coddington, 2015°den aktaran Etike, 2023, ss. 989-990).

Dijital gazetecilikteki algoritmik ve nicel yonelim, olctilmesi mimkin olmayan
onemli hikayeleri goz ard1 ederek yalnizca veri temelli bilgiye dayanan yeni bir anlayis
dogurmaktadir. Carlson (2015), bu gelismeyi geleneksel gazetecilik pratiklerinden
koklu bir kopus olarak degerlendirmektedir (s. 228). Meslegin yalnizca ham veriyi
aktarma islevine indirgenmesi ise hem okurlar hem de gazeteciler agisindan mesleki
ilkeleri zedeleyen sorunlu bir zemin teskil etmektedir (Etike, 2023, ss. 989-990). Bu
sorunlu zemine ragmen, otomasyon teknolojileri gelistiren sirketler, algoritmalarin
biiylik veriyi isleme kapasitesini one ¢ikararak, bu sistemlerin insandan daha iistiin ve
nesnel bir bilgi iiretim yontemi oldugunu savunmaktadir. Carlson (2015), teknoloji
firmalarinca {retilen bu “insan-sonrasi” (post-human) sdylemlerin, algoritmik
sistemlere insan emegi karsisinda yapay bir sektorel mesruiyet kazandirdigina dikkat
ceker (s. 228).

Sonug olarak algoritmalarin gazetecilikte kullanilmasi, basta etik sorunlar olmak
tizere, okur verilerinin seffaf olmayan yontemlerle islenmesine ve kisisellestirilmis
icerikler iizerinden tarafli haberciligin beslenmesine yol agmaktadir. Bunun yani sira
algoritmik sapmalarin iirettigi hatali veya yanli icerikler haber niteligini golgelerken,
meslegin itibarin1 da zedelemektedir. Sektor, teknolojinin sundugu kolayliklardan
faydalansa da giin gectikc¢e artan bu dijitallesme, basta gazeteciler olmak iizere insan is

gucinan 6nemini azaltmakta ve sektorel bir istihdam krizini tetiklemektedir.

3.9. Yerel Basinda Dijitallesme
Internet yaymciliginin yaygilasmasi, kiiresel ve ulusal basinin yami sira bu

yapilarin daha kiiciik birer 6l¢egi olan yerel basin i¢in de dijitallesmeyi kagiilmaz
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kilmistir  (Koseoglu, 2022’den aktaran Sulintay, 2024, s. 38). Yaymcilik
ekosistemindeki bu koklii degisim, hayatta kalmak isteyen basin kuruluslari i¢in yeni ve
esnek stratejiler gelistirmeyi bir zorunluluk haline getirmistir (Delibas, 2023, s. 90).

Tirkiye’de yerel basinin dijitallesme miladina dair kesin bir kayit olmasa da 2021
tarihli “Yerel Medya Veri Taban1 Arastirma Projesi” bu siirece dair kapsamli sayisal
veriler sunmaktadir. Bu arastirmanin bulgular1 yalnizca bir kez yayimlanmis, ardindan
paylasildig1r web sitesinin alan adi (domain) degistirilmistir. S6z konusu veri tabanini
literatiirde inceleyen ilk kaynak ise Siiliintay’in (2024) Sanliurfa basmi {izerine
hazirladig1 yiiksek lisans tezidir. Siiliintay’in caligmasinda detaylandirilan projenin
kapsami1 ve 0ne ¢ikan temel veriler su sekildedir:

Avrupa Birligi’nin “ETKINIZ” programi1 kapsaminda ve Tirkiye Gazeteciler
Cemiyeti’nin destegiyle hayata gecirilen bu galisma, 81 ildeki yerel basinin demografik
yapisini ortaya koymay1 amaglamistir. Temmuz 2020- Subat 2021 arasinda yiiriitiilen
sekiz aylik tarama sonucunda, Tiirkiye genelinde 3 bin 240 yerel basin kurulusunun
faaliyet gosterdigi tespit edilmistir (Yerel Medya Veri Tabani, 2021’den aktaran
Suluntay, 2024, ss. 38-40).

Elde edilen verilere gore, toplam 3 bin 240 yerel basin kurulusunun %34,6’s1
(1124 kurum) dijital uzantili haber sitesi bi¢giminde yaym yapmaktadir. Sektorde
dijitallesmenin miladi kabul edilen 2000 yilindan itibaren bu say1 diizenli olarak artmais,
ozellikle 2010’lu yillardan sonra ise ¢ok daha belirgin bir yiikselis trendi yakalanmigtir.
Gunlimizde yerel basimin %82,9’u basili gazeteciligin yaninda dijital yayinciligi da
stirdirmektedir (Yerel Medya Veri Tabani, 2021°den aktaran Siluntay, 2024, ss. 38—
40).

Projenin metodolojisi tarama ve anket siireclerine dayanmaktadir. Anket verileri
kurumlarm kendi beyanlariyla sekillenirken, tarama siirecinde ise sitelere dogrudan
ulasilarak dijital varliklar teyit edilmistir. Bu yontemlerle toplanan veriler 1s18inda ve
sekil 1°’de de goriilecegi lizere, yerel basindaki bolgesel dijitallesme diizeyi oldukca
yiiksek bir seviyededir (Yerel Medya Veri Tabani, 2021°den aktaran Sullintay, 2024, ss.
38-40).
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Yerel Yayinlarda Web Sitesi Sahipligi ve Dijitalde Yayin Yapma Oram

Kurumlarda Web Sitesi Sahiplik Oram
Tarama Sonucu ve Anket Sonucu % degerleri
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Sekil 1. Yerel Basin Kuruluglarinin Dijital Yayin Oranlart (Yerel Medya Veri Tabani,
2021’den aktaran Siliintay, 2024, ss. 38-40).

Ulusal olgekte yerel basinin dijitallesme profilini ¢ikaran ilk kapsamli tarama
caligmasi olan bu arastirmada elde edilen bulgular, yerel basindaki dijitallesme oraninin
%80’in lizerinde oldugunu gostermektedir. Sektordeki dijital doniisiim, yerel basin
organlarmin varhigini korumasini saglarken mesleki istihdamin siirdiiriilmesine de
imkan tanimaktadir. Proje kapsaminda 2021 yilinda gergeklestirilen saha
arastirmasindan elde edilen ve yerel basindaki ¢alisan sayilarini yansitan veriler sekil
2’de detaylandirilmaktadir (Yerel Medya Veri Tabani, 2021, aktaran Siiliintay, 2024, s.
38-40).

Toplam Calisan Sayilan [ Bilgesel Dagilim

[FTRR PRTPE I NP SMTPTI il gedeeki kurum Bagina Dilgen Galigan Ortalamas:

Bdlgedeki Toplam Calisan Sayilan

Do Anadolu Gineydogu Anadolu ¢ Anadalu Karadeniz Akdeniz Marmara

Sekil 2. Yerel Basin Kuruluslarindaki Calisan Sayis1 (Yerel Medya Veri Tabani, 2021,
aktaran Sullintay, 2024, ss. 38-40).

Siiliintay’mn (2024, s. 38-40) aktardigi verilere gore, 2021°de yerel basin
kuruluslarinda toplam 4 bin 996 kisi ¢alismaktayken, BIK tesviklerinin de katkisiyla bu
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say1 hizla yiikselmistir. Sadece 2023 yilinda yerel gazetelerdeki istihdam edilen
personel sayisi 4 bin 242’yi bulmustur.

Ote yandan, BiK 2024 Yili Siireli Yayin Istatistikleri’ne g6re Turkiye genelinde
toplam 7 bin 719 basin ¢alisan1 bulunmaktadir ve bunlarin 3 bin 13’1 kadindir. Dijital
yayincilik kanadina bakildiginda ise internet haber sitelerinde toplam 3 bin 431 kisinin
istihdam edildigi ve bu saymin 1990’mi1 erkek, 1441’ini ise kadin c¢alisanlarin
olusturdugu belirtilmektedir (BIK, 2025).

Yerel basinin dijitallesme ve istihdam profilini biitiiniiyle ortaya koyacak TUIK,
BIK ya da 6zel arastirma sirketleri tarafindan yiiriitiilmiis daha giincel ve genis dlgekli
bir saha calismasi heniiz literatiirde yer almamaktadir. Dolayisiyla, mevcut sinirh
verileri kiyaslayarak kesin bir artis veya azalistan bahsetmek yoOntemsel agidan
tartismaya aciktir. BIK tesviklerinin etkisiyle basin ¢alisanlarmin sayisinda gériilen
yiikselis, dijitallesmenin dolayli bir gostergesi olarak degerlendirilse de sektoriin genel
bir daralma i¢inde oldugu gergegi goz ardi edilmemelidir. Yillar i¢inde yerel gazetelerin
sayisindaki diisiis ve buna bagl yasanan is kayiplar1 dikkate alindiginda ise s6z konusu
istihdam artigini kiiciilen bir sektor icindeki goreceli bir yiikselis olarak degerlendirmek
daha dogru olacaktir. Sonug¢ olarak, yerel basmin dijital doniislimiinii nesnel ve
karsilagtirmali rakamlarla ortaya koyabilmek i¢in daha kapsamli ve giincel aragtirmalara

ithtiya¢ duyulmaktadir.

3.10. Dijitallesmenin Yerel Basina Sundugu Avantajlar

Habercilik, tarihsel siiregte her yeni teknolojik gelismeyle birlikte yerel ve ulusal
olgekte daha genis kitlelere ulasarak hiz kazanmustir. Internet ve mobil teknolojiler de
giiniimiizde bu hiz1 ve erisim kolayligin1 bir {ist seviyeye tasimistir. Bu yeni dijital
altyapr sayesinde habercilikteki etkilesim diizeyi de radikal bir sekilde yiikselmistir.
Stirecin merkezinde yer alan sosyal medya, sundugu imkanlarla geleneksel basinin
yaninda hem kisisel paylasimlar hem de dijital habercilik strecleri igin aktif bir platform
islevi gormektedir (Akveran, 2023, ss. 1-2).

Dijitallesme, uzun zamandir kan kaybeden yerel basin sektorii i¢in kritik bir
canlanma siirecini beraberinde getirmistir. Bu sayede yerel basinin ulusal 6lcekteki
bliyiik yayin organlar1 karsisinda yasadigi dezavantajlar 6nemli Olgiide azaltmistir.
Internet gazeteciligi, mekansal smirlar1 ortadan kaldirarak yerel basmin hem kendi
bolgesine hem de bolge disindaki tiim hedef kitlesine ve hemsehri aglarina kesintisiz

ulagsmasin1  saglamistir. Geleneksel yaymciligin  getirdigi ekonomik darbogazlar
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diisiintildiiglinde dijital platformlar, yerel basin isletmeleri i¢in siirdiiriilebilir ve giiglii
bir alternatif kanal islevi gormektedir (Celikbas, 2021, s. 36).

Dijitallesme, yerel basina ulusal basin karsisinda kayda deger bir rekabet giicii
kazandirmistir. Geleneksel yayinciligin en biiylik ¢ikmazi olan reklam, basim ile
dagitim maliyetleri, dijital doniisiim sayesinde ciddi oranda diismiis ve bu da yerel
gazetelerin piyasada tutunmasini saglamistir (Celikbas, 2021, s. 44). Sektore saglanan
bu finansal rahatlik, yerel basinin smirlarini da kiiresel 6lgege tasimistir. Mekansal
engelleri ortadan kaldiran bu genis etki alani, yerel gazetecilik pratiklerine yeni bir can
suyu vererek onlar1 yeniden aktif hale getirmistir (Delibas, 2023, s. 100).

Sektorel ve istatistiksel gelismeler 1s181nda degerlendirildiginde, dijitallesmenin
darbogazdan gecen yerel basin isletmeleri i¢cin hayati bir esik islevi gordiigii agiktir.
Literatirde yerel basmmin bu dontisimle elde ettigi temel kazanimlar maliyet
kalemlerinin disiiriilmesi, okur kitlesinin kiiresel oOl¢ege tasinmasi, okuyucuyla
interaktif baglar kurulmasi ve isttihdam yapisinin teknolojik ihtiyaglara gore optimize
edilmesi olarak 6zetlenmektedir (Delibas, 2023, s. 101).

Bahsedilen bu avantajlar, yerel basin kuruluslar i¢in dijitallesmenin bir tercihten
ziyade sektorel bir gereklilik oldugunu gdstermektedir. Geleneksel yayinciliktaki
daralma, resmi istatistiklerde de kendini gdstermektedir. Ornegin TUIK (2022)
verilerine gore, 2021-2022 yillar1 arasinda yerel gazete ve dergi sayisinda %9,2’lik bir
azalma kaydedilmistir. Bu durum, geleneksel basili yaymeciligin ekonomik ve yapisal
stirdiiriilebilirliginin azaldigina isaret etmektedir. Dolayistyla, basili yayin hayatina son
veren bircok yerel kurulusun faaliyetlerini devam ettirebilmek amaciyla dijital
yayinciliga yoneldigi sdylenebilir.

Tim bu gelismeler 1s18inda, yerel basinin varligini siirdiirebilmesi agisindan
dijitallesmenin vazgecilmez bir faktdr haline geldigi goriilmektedir. Bu doniigiimiin en
somut gostergesi ise yerel internet haber sitesi sayisindaki artigtir. Internet
gazeteciliginin heniiz baslangic asamasinda oldugu 2000’11 yillarin basinda Tirkiye
genelinde yalnizca 12 olan yerel internet haber sitesi sayisi, 2021 yil1 itibariyla 762’ye
yiikselmigtir. Bu dikkat ¢ekici artig, yerel basinin dijital eksende yeniden yapilanarak
dinamizm kazandigini ortaya koymaktadir (Siiliintay, 2024, ss. 38—40).

3.11. Dijitallesmenin Yerel Basina Sundugu Dezavantajlar
Dijitallesme, yerel basin sektoriinde ¢ok boyutlu doniistimleri beraberinde

getirmistir. Mobil cihazlar ve sosyal medya gibi dijital teknolojilerin yayginlik
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kazanmasi, geleneksel basinin tiraj ve abonelik oranlarinda diisiise yol acarken yerel
basin kuruluslarinin isleyis ve yayincilik pratiklerini de degistirmistir.

Gliniimiiziin teknoloji odakli tiretim modellerinde otomasyon ve yapay zeka, insan
1§ giicliniin yerini alarak istihdam kaygilarin1 derinlestirmektedir. Basin sektorii de bu
doniisiimiin disinda degildir. Oyle ki, dijitallesmenin etkisiyle haberciligin merkezinde
yer alan metin yazarlig: siireglerinde dahi yapay zeka destekli sistemler kullanilmaya
baglanmistir. Bu durum, gelecekte basindaki tretim slreclerinin biyik oranda dijital
algoritmalar iizerinden yiiriitiillecegini gostermektedir (Ozyilmaz-Misican, 2020’den
aktaran Delibas, 2023, s. 95).

Teknolojik otomasyon, basin sektoriindeki gelencksel istihdamin gelecegini de
belirsizlestirmektedir. Ulusal basina kiyasla insan giiciine daha fazla ihtiya¢ duyan yerel
basin, bu siirecte iki farkli egilimle karsilagsmaktadir. Dijitallesme yerel basina cografi
sinirlar1 agsma firsat1 verirken, teknolojik altyapisi giiclii ulusal basin karsisinda da ciddi
bir rekabet baskisi yaratmaktadir. Uzun vadede yerel gazetecilikte fiziksel is giicline
duyulan ihtiyacin en alt seviyeye inmesi ka¢inilmaz goriinmektedir.

Dijital doniisiim istihdam sayilariyla da sinirli kalmayarak haberciligin zaman ve
mekan smirlarii da  degistirmistir. Haber {iiretiminin her yerden yapilabilmesi
geleneksel mesai kavramini ortadan kaldirmistir. Geleneksel basindaki belirli ¢alisma
saatlerinin yerini alan “7/24 kesintisiz yayincilik” anlayisi, gazetecilerin siirekli
ulagilabilir olmasini gerektiren, esnek ve yogun bir is yiikii yaratmigtir.

Yasanan bu esneklik, Christian Fuchs’un (2019) bos zaman ve ¢alisma zamani
sinirlarinin  ortadan kalktigin1 savunan dijital emek sOmuUrusu goriisiinii dogrular
niteliktedir. Yerel basinda bu siireci zorunlu kilan temel etken ise BIK’in resmi ilan
hakki i¢in uyguladig: kesintisiz giincellik mevzuatidir. Gelir kapisin1 korumak isteyen
yerel gazeteciler, dijital sistemlerin kurallarina uymak zorunda hissetmektedir. Neticede
stirekli ¢cevrimigi olma baskist ve algoritma odakli habercilik, calisanlart mesleki olarak
tiketirken emegin geri plana itildigi bir dijital somiirii ¢arki yaratmaktadir (aktaran
Yilmaz, 2021, s. 77).

Yeni ¢alisma diizeninde mesai sinirlar1 belirsizlesirken, haber liretimi kesintisiz
bir ¢arka doniismektedir. Bu ortamda haberin degeri, toplumsal faydasindan ziyade
tiklanma oranlari, sosyal medya etkilesimleri ve sitede kalma siireleri gibi dijital
verilerle olgiilir. Ekran basindaki veri trafigini yonetmek oncelik kazandikga, gazeteci
sahadaki aktif bir tanik olma vasfini kaybeder. Sektordeki bu teknik tutum, haberciligin

0ziinii olusturan arastirma kiiltliriinii ve entelektiiel tiretimi de ikinci plana itmektedir.
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Habercilikteki bu degisim, Harry Braverman’in (2008) “zihinsel ve fiziksel
emegin ayrismast” yaklasimiyla acgiklanabilir. Braverman, planlama ve karar
mekanizmalart sermayenin elinde toplandikca, ¢alisanin diisiinsel {iretimden koparak
siradan bir uygulayiciya dontistiigiinii belirtir (aktaran Caglayan ve Bayrakci, 2016, S.
259). Gilinlimiiz medyasindaki yapay zekd ve otomasyon sistemleri, tam olarak bu
nitelik kaybi siirecini tetiklemektedir.

Yerel basinda dijitallesmenin getirdigi bu hiz artisi, David Harvey’in (2009)
“zaman-mekan sikismasi1” kavramiyla (aktaran Artan, 2020, ss. 26-34) bagdasmaktadir.
Internet sayesinde haberin aninda yayilmasi ve cografi engelleri asmasi olumlu bir
gelisme gibi algilansa da yerel yayinciligi sarsan bir zemin yaratir. Mekan sinirlarinin
ortadan kalkmasi, okuyucu bagliliginin zayiflamasina yol agmaktadir. Dolayisiyla hiz,
yerel haberi derinlikli bir bilgi kaynagi olmaktan ¢ikarip tiiketim hiz1 yiiksek, anlik bir

etkilesim nesnesi haline getirmektedir.

3.12. Basin ilan Kurumu ve Dijitallesme Uygulamalar

BIK, resmi ilan ve reklamlarin gazete, dergi ve internet haber sitelerinde
yayimmlanmasini 195 sayili Kanun ¢ergevesinde yiiriitmekle yiikiimlii olan kurulustur.

BiK, 2017 ve 2022°deki ek gosterge tesvikleriyle gazeteleri internet sitelerine ve

sosyal medyaya yonlendirerek dijitallesmelerini saglamistir. 2022°de ¢ikarilip 2023’te
yirtirliige giren 7418 sayili kanunla internet haber siteleri yasal olarak taninmis ve
resmi ilan yayimlama gorevi BIK’e devredilmistir (Maden, 2023, ss. 201-219). Yetki
alan1 basil1 yaymlardan dijital medyaya uzanan BIK, bu hamleyle internet sitelerinin en
onemli gelir kapilarindan birini yonetmeye baslamistir.
Yeni diizenlemeler sayesinde, kriterlere uyan tiim internet haber siteleri artik resmi ilan
yayimlayarak gelir elde edebilmektedir. Bu hakkin kazanilmasi i¢in gereken sartlar, 1
Subat 2023 tarihli “Resmi Ilan ve Reklam Yonetmeligi” ile netlestirilmistir (Maden,
2023, ss. 201-219). Ik etapta dijital mecralara %10’luk kisith bir pay verilerek baslayan
bu tesvikler, zaman igerisinde internet sitelerinin basili gazetelerden daha ylksek kar
marjmna ulastig1 bir ekonomik yap1 olusturmustur.

Yeni Resmi ilan ve Reklam Yonetmeligi’nin 1 Nisan 2022°de vyiiriirliige
girmesiyle, gazete, dergi ve internet haber sitelerinin resmi ilan yayimlama sartlari
giincel gereksinimlere gdre yeniden belirlenmistir (TUIK, 2025). Siirecin takibi igin
BIK, internet sitelerinin ziyaretgi trafigini seffaf ve giivenilir bir sekilde 6lgen yerli
“BIK Analitik” sistemini hayata gecirmistir. Sitelerin yonetmelikteki performans
kriterlerini karsilayip karsilamadigimi denetleyen bu sistem her mecraya ozel bir
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kodlama yardimiyla sayfa goriintiileme, tekil ziyaretci sayis1 ve ortalama sayfada kalma
siiresi gibi verileri anlik olarak takip eder (TUIK, 2025).

27 Mayis 1960 askeri darbesinin ardindan kurulan BIK, basmn kuruluslarim
denetleme ve cezai yaptirim uygulama yetkisine sahiptir (Ayan, 2024, s. 260). Kurumun
temel gorevi gazete ve dergilerin ilan kriterlerine uygunlugunu incelemek ve subeleri
araciligiyla resmi ilan ile reklam dagitimi yapmaktir. BIK, ilan destegi alacak yaymlari
basildig1 sehir, igerik, sayfa Olclisii ve giinliik satis adedi gibi kriterlere gore
denetleyerek mevzuat ihlallerini 6nler. Ayrica resmi ilan alabilecek yayinlarin giincel
listesini ve fiyat tarifelerini her aymn sonunda internet sitesinden duyurur (Arvas, 2019,
s. 103).

BiK’in gorevleri, 9 Ocak 1961 tarihli Resmi Gazete’de resmi ilanlarin
yayimlanmasint diizenlemek, basin organlarina, sendika, dernek ve galisanlara kredi
destegi saglamak seklinde siralanmistir. Ayrica matbaa miirekkebi ve kagit gibi
hammaddelerin temini de kurumun sorumluluklari arasinda yer almistir (Resmi Gazete,
1961). Dolayisiyla BIK, yalnizca ilan ve reklam dagitan bir merci degil, basin
kuruluglart ile calisanlarinin her tiirlii gereksinimini gozeterek ¢alisma kosullarini
tyilestirmekle miikellef ve kapsamli bir destek kurumu niteligindedir.

Oranl1 (2022) BIK’in idari yapilanmasimi kisaca sdyle aktarmaktadir: “Merkezi
Istanbul’da bulunan BIK Genel Kurul, Yonetim Kurulu, Denetciler Kurulu, Genel
Miidiirliikk ve subelerden olusmaktadir. Kurumun en iist karar organ1 olan Genel Kurul,
ilan ve reklam dagitim yetkisine sahiptir. Toplam 36 iiyeden olusan bu kurul hiikimet
temsilcileri, basin diinyas1 delegeleri ile akademisyen ve tarafsiz biirokratlarin yer aldig:
li¢ ana gruba esit olarak boliinmiistiir” (s. 61).

2000’11 yillardan itibaren dijital teknolojiler, is diinyasindan giinliik yasama kadar
her alanda agirligmmi hissettirmeye baslamistir. Yasam pratiklerini ve haberlesme
yontemlerini kolaylastiran bu yeni mecralar, basili yayinlara kiyasla ¢cok daha diisiik
maliyetlerle genis kitlelere ulasma imkani sunmustur. Teknolojik doniistimiin toplumu
kisa siirede etkisi altma almasiyla birlikte, BIK de bu gelismeleri giindemine alarak
dijital diinyaya yonelik adimlar atmaya baglamistir.

BIK’in yerel basinin dijitallesmesine katkisini inceleyen ¢ok az ¢alisma vardir. Bu
konuyu en detayh ele alan kaynaklardan biri, Oranli’nin (2022) doktora tezidir. Oranli,
BiK’in dijital doniisiimii once kendi kurumsal yapisinda baslattigini, ardindan
gazetelere yaydigini belirtir. Aragtirmaya gore, bazi yerel basin kuruluslar1 internetin
onemini erken fark etse de yerel basinin kitlesel olarak dijital diinyaya gegisi asil BIK’in
tesvik ve zorunluluklar1 sayesinde olmustur. Kurum, sube agin1 genislettigi bu siirecte,
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2012 yilinda mevzuati degistirerek dijitallesmenin Oniinii agmistir. Bu kapsamda,
internet sitesini giincel tutan ve resmi ilanlar dijitalde diizenli yayimlayan gazetelere
%10 ek gosterge ddenmeye baslanmistir. Bu mali destek, istisnalar hari¢ birgok yerel
gazetenin kendi markasiyla internet sitesi kurmasini hizlandirmis ve dijitalde goriiniir
olmasin1 saglamustir. Yazar, ek gdsterge adimindan sonra BiK’in tiim gazetelere internet
sitesi agma zorunlulugu getirdigini ve bdylece yerel basini tamamen dijitallesmeye
yonlendirdigini ifade eder (ss. 128-129).

Ozdemir (2019) BiK’in bu siiregte yalnizca yazili basin1 yonlendirmekle kalmayip
kendi i¢ isleyisini de dijital diinyaya entegre ettigini belirtmektedir. Bu dontistimiin bir
pargast olarak kurum, resmi ilanlar1 dijital ortamda kabul etmeye ve dagitmaya
baslamistir. Dijitallesme hamlelerini bir adim dteye tastyan BiK, siirec i¢indeki en kritik
yatirimlarindan biri olan “ilan.gov.tr” portalini hayata gecirmistir. Bu hamleyle birlikte,
kamunun ilk resmi ilan ve reklam platformu da hizmete sunulmustur (ss. 11-12).

Yerel basimin dijital ortamdaki etkinligini artirmak amaciyla uygulanan ilk ek
gosterge ve tesvikler, ekonomideki daralma nedeniyle zaman igerisinde yetersiz
kalmistir. Bu durum BIK’i hem dijitallesme siirecini hizlandiracak hem de gazete
biitgelerine mevcut yardimlardan daha yiliksek diizeyde katki saglayacak kapsamli
destek paketleri olusturmaya yoneltmistir. Ote yandan, yerel basmin teknolojiye
yonelme gereksinimi sadece ekonomik gerekcelere dayanmamaktadir. Yapilan
aragtirmalar okuyucu ilgisinin azalmasi, tiraj kayiplar1 ve bunlara bagli olarak yerel
basinin etki alanin1 kaybetmesinin de bu donilisimii zorunlu kildigin1 ortaya
koymaktadir.

Bu arayislarin bir parcasi olarak BIK, yerel ve yaygin basinda dijital teknolojilerin
yayginlasmasint saglamak adina pratik uygulamalari da devreye sokmustur. Bu
dogrultuda kurum, 2017 yilinda “ILANBIS ve Dijital Doniisiim Calismalar1” ad1 altinda
kapsamli bir egitim ve seminer dizisi baslatmistir. S6z konusu egitim programlari
valilikler biinyesindeki basin ve halkla iligkiler personeli ile yine valilikler tarafindan
gorevlendirilen Gazete Kontrol Kurulu {iyelerinin dijital yetkinliklerini artirmak
amaciyla gerceklestirilmistir (BIK, 2017).

Covid-19 pandemisiyle Onemi artan dijital donlisim, kurum tarafindan
desteklenmeye devam etmistir. Bu kapsamda 2021 yilinda yerel basin calisanlarina
yonelik, sube miidiirliklerinin katilimiyla c¢evrimici egitimler diizenlenmistir.
Gazetelerin dijitallesme siireglerindeki pratik ihtiyaglarina odaklanilan bu programda,
oncelikle web sitesi yonetimine dair temel bilgilere yer verilmistir. Ayrica yerel basina
rekabet avantaji1 saglayacak Google Ads, Analytics, Trends, Search Console ve News
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gibi araglarin etkin kullanimi detaylica anlatilmistir. Programi basariyla tamamlayan
katilimeilara “Dijitallesme ve Sosyal Medya Yonetimi Sertifikas1” verilmistir (BIK,
2021).

Tim hazirlik ve egitim siireglerinin ardindan, yerel basindaki dijital doniistim
yasal bir zemine tasinmustir. Nitekim donemin BIK Genel Miidiirii Cavit Erkiling, yazili
basinin, dijital dontisiimin ilk asamasini sorunsuz tamamladigini ve hep birlikte yeni bir
doneme gecildigini belirtmistir (BIK, 2023). Yapilan bu mevzuat degisiklikleri
dogrultusunda, resmi ilan ve reklamlarin 1 Nisan 2023 tarihinden itibaren gazete ve
dergilerin yani sira artik “siireli yayin” statiisiine kavusan internet haber sitelerinde de
yayimlanacagi resmi olarak ilan edilmistir.

Bahsi gegen yasal dilizenleme, yerel basinda dijital teknolojilerin
yayginlagsmasinda belirleyici bir rol {iistlenmistir. Yerel haberlerin erisim alanini
genisleten bu uygulama, ayn1 zamanda maliyetler ve azalan tirajlar nedeniyle faaliyetini
stirdiirmekte zorlanan yerel gazeteler i¢in Onemli bir finansal destek kaynagi
olusturmustur. Buna karsin, BIK’in dijital doniisim odakli tesvik ve mevzuat
politikalar1 neticesinde, internet siteleri iizerinden resmi ilan yayimlama hakki yerel
gazetelerin sinirli bir kismi tarafindan kazanilabilmistir. Giimiishane 6zelinde yapilan
incelemede ise sehirde faaliyet goOsteren yedi yerel gazeteden yalnizca birinin
yonetmelikte belirtilen kriterleri karsilayarak ilgili hakki elde ettigi tespit edilmistir.
Calismanin icilincli boliimiinde, internet siteleri iizerinden resmi ilan destegi elde
edemeyen gazetelerin mevcut teknolojik altyapilar1 incelenecektir. Ayrica bu durumdan
kaynaklanan gelir dagilimi farklarinin, yerel basin ekosistemindeki yapisal esitsizlikleri
uzun vadede nasil derinlestirdigi ve sektordeki is yapis pratiklerini ne yonde

doniistiirdigii detaylica ele alinacaktir.
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4. GUMUSHANE YEREL BASININDA DiJITALLESME

Yayin hayatina 1922 yilinda baslayan Giimiishane basini, bir asr1 asan ge¢misiyle
kentin Cumhuriyet sonras1 gelisim siirecine taniklik etmistir. Tarihi kayitlar, Osmanl
doneminde kentte herhangi bir silireli yaymin olmadigini, yerel gazeteciligin
Cumhuriyet donemiyle ivme kazandigimni ortaya koymaktadir. Kentin 1925°te il
statiisiine ge¢mesi (gumushane.gov.tr), idari ve Kkiiltiirel temsiliyetin yerel basin
araciligiyla giliclenmesini saglamistir. Gegmisten bugiine degin yaymlanan 20’nin
tizerindeki gazete, kentin toplumsal hafizasin1 koruyan birer tarihsel kaynak
niteligindedir. Gilimiishane, glinlimiizde niifus ve cografi yapisina kiyasla, yerel

basindaki ¢esitliligi ve cok sesliligini siirdiiren kentler arasindadir.

4.1. Glimiishane’de Basinin Tarihsel Seriiveni
Cumbhuriyet doneminden giiniimiize kadar Gilimiishane’de ¢ikarilan gazeteler
asagida listelenmistir:

a) Ufuk: Giimiighane’nin basin tarihindeki ilk siireli yaym, 1922 yilinda
ogretmen okulunun faaliyete gegmesiyle birlikte aylik periyotlarla ¢ikarilan Ufuk
gazetesidir. Gazetenin kuruculugunu, Mesrutiyet Meclisi’nde milletvekilligi de
yapmis olan Refiogullari ailesinden Ogretmen Rifki Bey iistlenmistir. Ancak
ogretmen okulunun kisa bir siire sonra Trabzon’a nakledilmesi nedeniyle Ufuk
gazetesi yaym hayatini siirdiirememistir (Giimiishane Valiligi, 1999°dan aktaran
Cubukcu, 2016, s. 23).

b)  Giimiiseli: Giimiishane’nin ikinci vilayet gazetesi olan Giimiiseli, Il Ozel
Idaresi biinyesinde yar1 resmi bir statiiyle 25 Subat 1929°da yayimlanmustir. Sabri
Ozcan San’1n sahibi ve genel yayin ydnetmeni oldugu yayinin sorumlu yaz isleri
miidiirliigiinii bir dénem Halit Zarbun yapmistir. Ilk etapta pazartesi ve persembe
giinleri haftalik olarak basilan gazetenin periyodu zaman i¢inde degisime ugramis,
1940’tan sonra on bes gilinliikk araliklarla c¢ikarilmistir. Zamanla Gilimiishane
Halkevi’nin etkinliklerine yogunlasan ve kurumun adeta yayin organina doniisen
Giimiiseli (Ficici, 2013, s. 69), i1 Ozel Idaresinin kendi matbaasinda 0,45 m2
ebadinda ve 4 sayfa olarak basilmistir. 1948’°e kadar yayin takvimi degiskenlik
gdsteren gazete, 1952°de 1l Ozel idaresine ait matbaa araglarmin ve makinelerinin

satilmasi neticesinde kapanmustir (Tuglu, 1994, s. 22).
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C) Demokrat Giimiishane: Liitfullah Kantek tarafindan kurulan gazete, yayin
hayatina 8 Aralik 1952 tarihinde baslamistir. Basyazarligini Halit Zarbun’un
iistlendigi ve 0,45 m? ebadinda basilan yaym, 1981 yilinda el degistirmistir
(Tuglu, 1994, s. 22). Bu tarihten itibaren gazetenin imtiyaz sahipligini Hiiseyin
Ergin, sorumlu yazi isler1 midirligiinii Alisan Ergin, editorliigiinii ise Kerim
Ergin yiiritmistir (Sadik, 2025). Demokrat Giimiishane gazetesi, 1981-2005
yillart arasinda sali ve persembe gilinleri olmak iizere haftada iki giin
yayimlanmistir. 2005 yilindan itibaren yayin periyodu haftada bir giine diistiriilen
gazete, karsilastigi maddi imkansizliklar nedeniyle 2021 yilinda basili yayin
hayatina son vermek zorunda kalmistir (Tirker, 2023, ss. 35-36). Dijital alana
taginarak internet sitesi tizerinden habercilige devam eden yayinin, 31 Mart 2025
tarihinden itibaren ise igeriklerini glincellemedigi tespit edilmistir.

d) Kelkit: Yaym hayatina 1953 yilinda baslayan bu yaymin sahibi irfani
Dogan, yaym sorumlusu ise Nurettin Ozdemir’dir. Aylik periyotlarla
Erzincan’daki Halkin Sesi matbaasinda basilan gazete, toplam yedi say1
yayimlandiktan sonra faaliyetlerini sonlandirmistir. Her sayis1 dort sayfa olarak
cikarilan Kelkit gazetesi, 0,68 m? ebadindadir. Igerik olarak, yerel haberlerin yani
sira kiiltiirel ve siyasi meselelere de yer verildigi goriilmektedir (Tuglu, 1994, s.
22).

e) Inkilabin Sesi: Yaym hayatma 27 Mayis 1960 askeri miidahalesinin
ardindan baslayan yayinin sorumlu miidiirliigiinii [hsan Karakelle iistlenmistir.
0,45 m? ebadinda ve 4 sayfa olarak cikarilan gazete, yayimlandigi donemde
Bayburt’un Giimiishane’ye bagl bir ilge statiisiinde bulunmasi sebebiyle Bayburt
Hocaali Matbaasi’'nda basilmis ve Giimiishane’de dagitilmistir. Basim
islemlerinin Bayburt’ta gerceklestirilmesine karsin, gazetenin resmi ydnetim
merkezi “Belediye Caddesi No:48 Gilimiishane Merkez” olarak kayitlara
gecmistir. S0z konusu yayin, faaliyetlerini yalnizca bir buguk yil siirdiirebilmis ve
ardindan yayin hayatina son vermistir (Tuglu, 1994, s.22).

f) Uyanis: Yaym hayatina 6 Ocak 1969 tarihinde baslayan gazete, yalnizca
tic sayt cikarilabilmistir. Kelkit Ortaokulu tarafindan aylik periyotlarla
yayimlanmaya baslayan okul gazetesi, 0, 84 m? ebadinda ve dort sayfa formatinda
basilmigtir. Okul biinyesindeki Ogrenciler arasinda diizenlenen bir anket
neticesinde “Uyanis” adin1 alan yaymin basim faaliyetleri ise Kusakkaya

Matbaasi’nda gergeklestirilmistir (Tiirker, 2023, s. 41).
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9) Kelkit Cayi: Mayis 1979°da aylik periyotlarla ¢ikarilmaya baslanan
gazetenin sahipligini Zeki Sozer, idari yoneticiligini ise Ismail Hakki Topuz
ylriitmiistiir. Matbaa islemleri Erzincan’da gerceklestirilen, 0,68 m? ebadinda ve
dort sayfadan olusan yayimn yedi yillik bir faaliyet siirecinin ardindan 1986’da
kapanmustir (Tuglu, 1994, s. 22).

h)  Giimiis Belde: DOnemin Giimiishane Belediye Basgkani Naim Agag¢’in
girisimleriyle 1992 yilinda yayin hayatina baslayan gazetenin dizgi ve baski
islemleri, Trabzon’daki Karadeniz gazetesi tesislerinde gergeklestirilmistir.
Sorumlu yazi isleri miidiirliigiinii Hakan Sanlitiirk’tin yuriittiigli bu yayiin belirli
bir periyodu bulunmamaktadir. Diizenli bir takvime bagli kalmaksizin yalnizca
ihtiyag duyulan donemlerde okuyucuya sunulan gazetenin yayin faaliyetleri bir
slire sonra sonlandirilmistir (Tuglu, 1994, s. 23).

i) Giimiishane 'nin Sesi: Cavga Matbaasi’nin sahibi Mehmail Cavga tarafindan
1992 yilinda kurulan yayinin sorumlu yazi isleri midirligini, donemin
Giimiishane Barosu avukatlarindan Ibrahim Tasdemir {iistlenmistir. 0,68 m2
ebadinda basilan ve sayfa sayisi donemsel olarak dort ile alt1 arasinda degisen
gazete, on bes giinliikk periyotlarla yayimlanmistir. Teknik hazirligi ve baski
islemleri Trabzon’daki Eser Ofset Matbaasi’nda gerceklestirilen gazetenin yayin
hayati, Temmuz 1994 tarihinde sona ermistir (Tuglu, 1994, s. 23).

), Vilayet: Yayin hayatina 1 Nisan 1992 tarihinde baslayan gazetenin
sahipligini, Giimiishane Valiligi onciiliigiinde dénemin Il Ozel idare Miidiirii
Kazim Aydin iistlenmistir. Sorumlu yazi isleri miidiirliiglinii ise Valilik Basin ve
Halkla Iligkiler Miidiirii Engin Dogru’nun yiiriittigii bu yaymn dizgi ve baski
islemleri Trabzon’daki Renk Ofset Matbaacilik tesislerinde gerceklestirilmistir.
Resmi bir nitelik tagiyan bu yayin, yalmizca {i¢ sayr yayimlandiktan sonra
faaliyetlerini durdurmustur (Tuglu, 1994, s. 23).

K)  Giimiis Vadi: Gazete Subat 1993’te 0,90 m? ebadinda ve alt1 sayfa olarak
nesredilmeye baslanmistir. Kuruculugunu ve imtiyaz sahipligini Ayten
Sanlitiirk’{in iistlendigi yayinin sorumlu yazi igleri miidiirliigli gorevini ise Hakan
Sanlitiirk yiiriitmiistiir. Baski islemleri Trabzon’da gerceklestirilen gazetenin
yayin hayati 1995 yilinda noktalanmistir (Tuglu, 1994, s. 23).

) Haber 29: Eyliil 1993’te Vedat Kolotoglu’nun imtiyaz sahipliginde yayin
hayatina baglayan gazete, besinci sayisinin ardindan kapanmistir. Yayimnin baski

ve dizgi islemleri ise Trabzon’da gergeklestirilmistir (Tuglu, 1994, s. 23).
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m)  Yesil Kelkit: 1993 yilinda Kelkit Belediye Bagskani1 Riiknettin Karaman’in
doneminde, belediyenin resmi yayin organi olarak kurulmustur. Yayin hayatina
ilk olarak “Yesil Kelkit” adiyla baslayan gazete, 1994-1999 yillar1 arasinda
“Kelkit Cay1” ismiyle basilmis ve 1999°dan itibaren ise tekrar eski adini alarak
yayinini stirdiirmiistiir. Gazetenin faaliyetleri 2005 yilinda noktalanmistir (Tirker,
2023, s. 42).

n)  Kwmizi Beyaz: 2000’lerin basinda yaymn hayatina baslayan gazetenin omrii
yalnizca birkag ay siirmiistiir. Kuruculugunu Avukat Ismail Tastan’m, sorumlu
yazi igleri miidiirliigiinii ise Sezai Kopriilii’niin istlendigi gazete, Giimiishane’de
haftalik periyotlarla ve 8 sayfa olarak basilmistir.

0) Memleket: Giimiishane’nin ilk biyik (ulusal) boy renkli gazetesidir.
2000’11 yillarin basinda yayin hayatina baslayan gazetenin yayin seriiveni yalnizca
2 yil siirmiistiir. Imtiyaz sahipligini Talat Ulker’in {istlendigi yaymnm, ilk birkag
sayisinda sorumlu yazi isleri miidiirligiini Kemalettin Demirkiran, sonraki
stirecte ise Sezai Koprili yurlitmiistiir. Basimi Trabzon’da gergeklestirilen gazete,
haftalik periyotlarla ve 8 sayfa olarak okura ulastirilmistir.

p)  Giimiighane Giindogumu: 2006 yilinda yaym hayatina baglayan gazete, ilk
bes yilin ardindan fiziki basimin1 noktalamistir. Imtiyaz sahipligini Veli
Yilmaz’in, genel yayin yonetmenligini ise Zafer Coban’in {istlendigi yayin
(Poyraz, 2021, ss. 55-56), ginumiizde dijital mecralarda varligini stirdiirmektedir.
Gazete, Giimiishane digindan “www.gundogumu.com” web adresi Uzerinden ve
“siradan degil siladan haberin adresi” sloganiyla internet haberciligine devam
etmektedir.

q) Giimiishane Harsit’in Sesi: Adnan Giingdr Uciinciioglu tarafindan kurulan
yaym, Torul’un ilk renkli gazetesi olma unvanina sahiptir. 2008 yilinda yaymn
hayatina haftalik olarak baslamis, ilerleyen siirecte ise aylik periyotlarla ¢ikmaya
devam etmistir. Zamanla sayfa sayis1 8’den 16’ya ¢ikarilan gazete, 2019 yilinda
yasanan ekonomik imkansizliklar nedeniyle kapanmistir (Poyraz, 2021, ss. 55-
56).

)  Kose’nin Sesi: 2009 yilinda yayin hayatina baslayan ve baslangigta haftalik
olarak ¢ikan gazetenin tiraj1, ortalama 400-600 adet arasinda degismistir. Ilerleyen
stirecte yayin periyodunu degistirerek aylik olarak basilmaya baglanan yayinin
(Poyraz, 2021, s. 55) imtiyaz sahipligini Siileyman Cebel, sorumlu yazi isleri

miidiirliigiini ise Veysel Cebel iistlenmistir. Ekonomik imkansizliklar nedeniyle
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dort sayfa ve siyah-beyaz olarak ¢ikarilabilen gazetenin faaliyetleri, 2021 yilinda

sona ermistir (Tiirker, 2023, s. 35).

S) 15 Subat: 15 Subat 2013 tarihinde Mechmet Kara tarafindan kurulan

gazetenin On yliziinde, Mustafa Kemal Atatiirk’iin “Basin milletin miisterek

sesidir” soziine yer verilmistir. Aylik olarak ¢ikarilan ve yayin hayati boyunca

1000’1 asan tiraja ulasan gazetenin basim ve dagitim faaliyetleri, 2021 yilinda

askiya alinmigtir (Poyraz, 2021, ss. 55-56).

t) Giimiis Haber: Gazete yayin hayatina 2013 yilinda baslamistir. S6z konusu

yayin, haftalik periyotlarla nesredilmistir. Basimi Trabzon’da yapilan ve 8

sayfadan olusan gazetenin ilk ve son sayfalari renklidir. Kurucusu ve Imtiyaz

Sahibi Erdogan Kulluk¢u’nun vefat etmesi ile birlikte Giimiis Haber’in yaklasik

bir y1l siiren yayin seriiveni noktalanmuistir.

u)  Suleymaniye Gazetesi: 2015 yilmin Eyliil-Ekim déneminde ilk sayisiyla

yayin hayatina baglayan ve iki ayda bir okurla bulusan gazetenin imtiyaz

sahipligini, Giimiishane Valiligi adina dénemin valisi Yiicel Yavuz listlenmistir.

Genel yayim yonetmenligini Senol Turan’in, sorumlu yazi isleri miidiirligiinii ise

Engin Dogru’nun yiiriittiigii bu resmi yayin, Mart-Nisan 2017 tarihli 10. sayisiyla

kapanmistir. Kapanis sayisinda imtiyaz sahipligi koltugunda Vali Okay Memis’in

bulundugu gazete, toplam 10 sayfadan olusmaktadir. Baski islemleri Trabzon’da
tamami renkli olarak gerceklestirilen yaymn, Glimiishane Valiliginin iicretsiz bir
kiltlir hizmeti olarak okura ulastirilmistir.

Poyraz’in (2021) aktardigi verilere gore, 2021 yilinda Gilimiishane’de dordii
giinliik, dordii haftalik ve dordii aylik olmak tizere toplam 12 yerel gazete yayin
yapmaktadir. Bu donemde Giimiishane Olay, Giimiiskent, Giimiiskoza ve Kusakkaya
gunlik; Giimiishane Ekspres, Demokrat Giimiishane, Siran Giindem ve Kelkit Glindem
haftalik; Giindogumu, Harsit'in Sesi, Kése 'nin Sesi ve 15 Subat ise aylik periyotlarla
okura ulagmaktadir (S. 48).

Ancak Kovid-19 pandemisi ve beraberinde gelen ekonomik dalgalanmalar,
kentteki yerel basin ekosisteminde koklii degisikliklere yol agmistir. BIK verilerine
gore, 2021 yilinda 12 olan basili yerel gazete sayis1 2026 yili itibartyla 7’ye gerilemistir.

Guncel durumda dort gunluk gazete (Kusakkaya, Giimiishane Olay, Giimiiskoza,
Giimiigkent) varligini korurken, haftalik gazeteler format degistirerek haftada iki giin
¢ikmaya baslamigtir. Bu kapsamda Giimiishane Ekspres pazartesi-persembe, Gundem

pazartesi-cumartesi, Siran Giindem ise sali-persembe giinleri basilmaktadir. Ilgili
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donem esas alindiginda kentte basili olarak aylik siireli yaymn yapan herhangi bir gazete
kalmamistir (BiK, 2026).

Glimtighane yerel basin tarihinde yayimlanan ilk dergi ise, 15 Nisan 1924
tarihinde okurla bulusan /rfan Yolunda Ilk Adim’dir. Trabzon’daki matbaalarda basilan,
10 sayfa hacmindeki bu yayin, on bes giinde bir (ayda iki kez) cikarilmak iizere
tasarlanmis olsa da yayin faaliyetleri {i¢iincii sayidan sonra son bulmustur (Dogru,

2021).

4.2. Glimiishane’de Yerel Basinin Giincel Durumu

Glimtighane yerel basin ve medyasinin 2026 yili verileri 1s1gindaki giincel
goriiniimii bu boliimiin  konusunu olusturmaktadir. Kentte faaliyet gosteren yerel
gazetelerin karakteristik yapilar1 ve niteliksel doniistimleri ise “Giimiishane Yerel
Basininin Temel Ozellikleri” baslikl1 alt boliimde derinlemesine incelenmistir.

Kentin basin tarihi, 1922 yilinda yaym hayatina baglayan ilk yerel yayin Ufuk
gazetesi ile filizlenmistir (Glimiishane Valiligi, 1999°dan aktaran Cubukcu, 2016, s. 23).
Bu ilk adimdan giinimiize kadar uzanan siirecte, Glimiishane kent merkezi ve
ilcelerinde toplamda 20’nin iizerinde basili yerel gazete okurla bulugsmustur. Basili
yaymlarm yam sira sehirdeki dijitallesme egilimine dikkat ¢eken Ozcan (2019), 2019
yili itibariyla kentte aktif habercilik yapan gumushane.gen.tr, haber29.net,
yenigumushane.com ve gumushanedenhaber.com olmak (izere dort temel internet haber
sitesinin bulundugunu aktarmaktadir (s. 1025).

Gilimiishane yerel basini, ulusal ve bolgesel medyadaki dijital doniisiimii takip
ederek bu siirece uyum saglamistir. Dolayisiyle sehirde aktif faaliyet gosteren internet
haber sitesi sayis1 artarak 11’e yiikselmistir. Bu kapsamda yerel giindemi dijital alana
tastyan baslica mecralar; gumushane.gen.tr, kusakkaya.com.tr, gumushaneolay.com,
haberkelkit.com, kelkithaber.tv, gumushanedenhaber.com, siranhaber.com,
gumushaneekspres.com, haber29.net, gumuskoza.com.tr ve gumuskent.com.tr
adresleridir.

2023 yilinda yiiriirliige giren yeni internet haber siteleri yonetmeligi, Anadolu ve
Gilimiigshane yerel basimninin ekonomik darbogazi asmasinda stratejik bir basamak
olmustur. Bu yoOnetmeligin hukuki ve teknik esaslarin1 yerine getiren Giimiiskoza
gazetesi, Glimilishane genelindeki diger haber sitelerinden farkli bir konuma ulagmigstir.
Giimiiskoza, kentte geleneksel basili yayininin yani sira dijital platformda da resmi ilan

geliri saglayan tek internet haber sitesidir.
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BIK, (2026) verilerine gore; Giimiishane kent merkezinde giinliik olarak basilan
dort gazete (Giimiishane Olay, Giimiiskent, Giimiiskoza, Kusakkaya) faaliyet
gostermektedir. Ilgeler incelendiginde ise Kelkit’te siireli olarak yayin hayatin siirdiiren
iki gazete (Glndem, Giimiishane Ekspres) ve Siran’da ise bir yerel gazete (Siran
Gundem) okura ulasmaktadir. Buna karsin Kiirtiin, Kése ve Torul ilgelerinde 2026 yili
itibariyla aktif olarak basilan herhangi bir yerel gazete bulunmamaktadir.

Kentin yayincilik tarihindeki bir diger dnemli gelisme, 1994 yilinda kurulan ve
2016’ya kadar faaliyetlerini siirdiiren Kanal 29 adli yerel radyonun doniistimiidiir. S6z
konusu radyo, 2023 yilinda 94.3 frekansindan gergeklestirdigi geleneksel karasal
yayimcilig1 dijital alana tasiyarak internet lizerinden yeniden dinleyicilerine ulasmaya
baslamistir. Bu siirecte Glimiishane Kanal 29 Radyo TV Yayincilik A.S.’nin sahibi
Sefai Ciftci, sirketi ve yaymn haklarini Giimiishane Olay gazetesinin imtiyaz Sahibi
Muammer Seker’e devretmistir. Miilkiyet degisiminin ardindan 2023 yilinda RTUK
izniyle Kanal 29 olan ¢agr isareti Radyo 29 olarak giincellenmistir. Sehrin tek yerel
radyosu olma ozelligini tasiyan ve internet yayinciligi ile etki alanimi bilyiitmeyi
hedefleyen Radyo 29’un yayin faaliyetleri, 2024’de yeniden askiya alinmistir.

Ote yandan kentteki kurumsal yaymciligin tek temsilcisi olan Giimiishane
Universitesi Iletisim Fakiiltesi radyosu Kampiis FM, 2014 yilindan bu yana istikrarl bir
yaymn ¢izgisine sahiptir. Mecra, 99.0 frekans1 iizerinden yiriittigli yayincilik
faaliyetlerine 2026 yilinda da kesintisiz olarak devam etmektedir.

Gilimiighane’de 1924’teki ilk dergi tecriibesinin ardindan 1990’11 yillara kadar
dergicilik alaninda uzun bir kesinti yasanmistir. 90’1 yillarla birlikte yeniden ivme
kazanan yerel dergicilik faaliyetleri ise siirdiiriilebilirlik engeline takilmis ve pek ¢ok
yayin yalnizca birka¢ sayi ¢iktiktan sonra yayimn hayatina veda etmek durumunda
kalmustir (Ozcan, 2019, s.1023). Kentin dergicilik kronolojisinde yer alan bu yaymlar
kurulus yillarina gore su sekildedir: [rfan Yolunda Ilk Adim Dergisi (1924), Besinci
Mevsim (1993), Haber 29 (1993), Geng¢ Kalemler (1994), Kiiltiir Vadisi Giimiishane
(1994), Harsit (2003), Ciimle (2006), Cilga (2009) ve Herfene (2010) (Ozcan, 2019, s.
1024).

2010 yil1 sonrasinda Giimiishane yerel basininda basili olarak faaliyet gdsteren iki
dergiden ilki Herfene’dir. Mevsimlik periyotlarla yilda dort kez yayinlanan dergi, kentin
kiiltiirel ve sanatsal dinamiklerini kayit altmna almistir. Ozcan’m (2019) aktardigina
gore, ilk sayisinda Giimiishane Kiiltliir Sanat Kuliibii adina Yusuf Dolan ve Sorumlu
Yazi Isleri Miidiirii Sezai Kopriilii isimlerinin &ne ¢iktig1 kiinye, sehrin giiclii edebiyat
kadrosunu bir araya getirmistir (s. 1025). Genel yaymn ydnetmenligini Talat Ulker’in
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yuriittiigii bu kiltiir hizmeti, 22 say1 boyunca okurla bulustuktan sonra 2020 yilinda
yayin hayatina veda etmistir.

Bahsi gecen ikinci dergi ise Sehrengiz’dir. Ilk sayis1 2021°de ¢ikan Giimiishane
Sehir ve Kiiltiir Dergisi Sehrengiz, 2026 yili itibariyla yayin hayatini siirdiirmektedir.
Yilda dort kez mevsimlik periyotlarla nesredilen derginin kurumsal yapisinda;
Giimiishane Kiiltiir ve Sanat Kuliibii adina Necati Y1lmaz imtiyaz sahibi, Talat Ulker ve
Ender Ulker yaymn yonetmeni, Serhat Dogan ise sorumlu yazi isleri miidiirii olarak
gorev yapmaktadir.

Giimiishane Universitesi de akademik birimleriyle kentteki yerel yaymcilik
faaliyetlerine kurumsal katki saglamaktadir. Bu baglamda Iletisim Fakiiltesi Medya
Merkezi biinyesinde; GIF Haber, Kampils FM, E-Gif Der ve DergiF gibi markalar
catis1 altinda gazete, radyo, dergi ve internet haberciligi alanlarinda aktif iiretim
gerceklestirilmektedir. Fakiilte diizeyindeki bu calismalara ek olarak Turizm Fakiiltesi,
2015 yilindan bu yana alti aylik periyotlarla Turizm Biltenini okuyucuya sunmaktadir.
Universite genelinde ise 2026 yili itibarryla aktif yaymn hayatina devam eden toplam
sekiz adet elektronik dergi yer almaktadir (GUKDB, 2026).

Giimiishane’deki ulusal basm ag1; Anadolu Ajansi (AA), Thlas Haber Ajansi
(IHA), Demirdren Haber Ajansi (DHA), Sabah Gazetesi ve TRT temsilciliklerinden
olugmaktadir. 2026 yili verilerine gore kentteki yerel basin kuruluslarinin biiyiik

cogunlugu ajans abonesi olarak sadece THA ile ¢alismaktadir.

4.3. Giimiishane Yerel Basininin Temel Ozellikleri

Aragtirmanin bu agamasinda, 2026 yil1 verileri dogrultusunda Giimiishane’de aktif
faaliyet gosteren yedi yerel siireli yayin esas alinmistir. Calisma, s6z konusu gazetelerin
sektorel karakteristiklerini belirlemenin yam1 sira teknik altyapilarini ve dijital

teknolojilere uyum siireclerini de kapsamaktadir.

1.  Giimiigkent gazetesi:

16 Ocak 2006 tarihinde Bayram Tung tarafindan kurulan ve Imtiyaz sahipligini
Temel Tung’un istlendigi Gumiiskent gazetesi, glnlik periyotta yayinlanmaktadir.
Toplamda 4 calisan1 bulunmaktadir. Gazetenin 2’si iletisim fakiiltesi olmak iizere
toplamda 4 calisan1 da (niversite mezunudur. 1,14 yuzolgimine (m?) sahip olan
gazetenin siyah- beyaz renkte ve 8 sayfa olarak ofset baski usulii ile basim

gerceklestirilmektedir. Pazar hari¢ haftanin 6 giinii yayinlanan Giimiiskent gazetesinin
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giinliik tiraj1 400°diir ve 3 tane kose yazari bulunmaktadir. Dagitim agr YAYSAT
araciligryla sehir merkezi ve ilgelere ulasan gazetenin il dig1 abonesi bulunmamaktadir.

Gazetenin dijital mecralarda varlig1 incelenerek erisilen bilgiler ise soyle:

Gazetenin “www.gumuskentgazetesi.com” adresine sahip oldugu ancak 6 yili
askin siiredir haber yayinlanmamis ve adres askiya alinmig ancak, 2025 yili itibariyla
giinliik olarak yeniden haber yayinlamaya baslanan site yeniden aktif hale gelmistir.
Sosyal aglar arasinda ise, “Gilimiis Kent” adiyla Facebook sayfasi bulunan gazete
hesabinin 5 Temmuz 2025 tarihinde olusturuldugu anlasilmaktadir. 585 takipcisi olan
adreste 2026 yili itibartyla aktif olarak haber paylasimi yapilmaktadir. X platformunda
“gumuskentresmi” kullanict adiyla Temmuz 2025’ten beri var olan gazete hesabinda 17
takipci mevceuttur ve igerik paylasimi yapilmaktadir.

Bununla beraber 291 takipgisi olan “gumuskentresmi” Instagram hesabinda igerik
paylasimi slirmektedir. 4 Temmuz 2025 tarihinde Youtube kanali olusturulan
Gumiskent gazetesinin, platformda ‘“gumuskentresmi” adiyla 119 bin 259
goruntilemeye sahiptir.

Elde edilen veriler, Gliimiiskent gazetesinin dijital diinyadaki varliginin ivme
kazandigina isaret etmektedir. Varligin1 geleneksel ofset baski ile siirdiiren gazetenin
dijital platformlarin sundugu hizli haber yayilimi ve kamuoyu olusturma imkanlarina

heniiz uyum sagladigi goriilmektedir.

2. Giimiighane Olay gazetesi:

20 Kasim 2014 tarihinde Bekir Bulut tarafindan kurulmustur. Imtiyaz Sahibi
Muammer Seker’dir. Giinlik yaym yapan Gimiishane Olay gazetesinin toplamda 4
calisan1 bulunmaktadir. Calisanlarin 4’ de Universite mezunuyken yalnizca 1 tanesi
iletisim fakdiltesi mezunudur. 1,18 yiz6lcimine (m?2) sahip olan gazetenin siyah- beyaz
renkte ve 10 sayfa olarak ofset baski usulii ile basimi1 ger¢eklestirilmektedir. Uzun yillar
kapak ve son sayfasi renkli, i¢ sayfalari ise siyah- beyaz olan gazete 2019 yilindan
itibaren tamamiyla siyah- beyaz renkte yaymlanmistir. Pazar hari¢ haftanin 6 giinii
yayinlanan Giimiishane Olay gazetesinin giinliik tiraji 350°dir ve 4 tane kdse yazari
bulunmaktadir. Dagitim agi YAYSAT araciligiyla kent merkezi ve ilgelere ulasan
gazetenin, il dis1 abonesi bulunmamaktadir.

Gazetenin dijital mecralarda varlig1 incelenerek erisilen bilgiler sdyle:

Gazetenin “www.gumushaneolay.com” adresi Uzerinde gunlik olarak haber
yayinladig1r gorilmektedir. Gazetede yer alan haberler ayn1 zamanda web sitesi

tizerinden de okuyuculara sunulmaktadir.
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Sosyal aglar arasinda ise, “gumushaneolay” adiyla Facebook sayfasi bulunan

gazete hesabinin 1 Subat 2015 tarihinde olusturuldugu anlasilmaktadir. 5 bin 400
takipgisi olan adreste icerik paylagimi1 2026 yil1 itibariyla stirmektedir.
X platformuna bakildiginda ise “gumushaneolay” kullanici adiyla Ekim 2014’ten beri
var olan gazete hesabinda 2 bin 818 takipgisi bulunmaktadir ve haber paylasimi
yapilmaktadir. Bununla beraber haber ve giindeme dair paylasimlarin yapildigi bin 499
takipgisi  olan  “gumushaneolay” Instagram hesabinin  varligin1 = siirdiirdigii
gorulmektedir. 19 Kasim 2014 tarihinde Youtube kanali olusturulan Giimiishane Olay
gazetesinin, platformda “gtimiishaneolay” adiyla 30 bin 220 géruntiilemeye sahiptir.
Gazetenin bu kanalda 6ne ¢ikan igerigi ise “Haftanin Konugu” isimli video serisidir. 70
abonesi olan gazetenin Giimiishane iline iliskin icerik iirettigi kanalda en son paylasim
2025’te yapilmastir.

Elde edilen bulgulara gore, Giumiishane Olay gazetesinin dijital diinyadaki
mevcudiyetini  korumasina karsin, bu alandaki dijitallesme ivmesinin zamanla
zayifladigr gozlenmistir. Ofset baski usuliiyle geleneksel yayimciligini siirdiiren
gazetenin dijital platformlar1 kamuoyu olusturma veya haberi hizli yayma noktasinda

eskiye oranla daha az etkin kullandig1 anlagilmustir.

3. Giimiiskoza gazetesi:

6 Ocak 2006 tarihinde Imtiyaz Sahibi Hiiseyin Celik tarafindan kurulmustur.

Pazar hari¢ haftada 6 giin yaymlanan gazetenin 4 c¢alisan1 bulunmaktadir. Caliganlarin
1’1 iletigim fakiiltesi olmak iizere toplam 3 ¢alisani {iniversite mezunudur.
1,24 yuzoélgimune (m?2) sahip olan gazetenin siyah- beyaz renkte ve 8 sayfa olarak ofset
baski usulii ile basimi gergeklestirilmektedir. Gilimiiskoza gazetesinin giinliik tiraji
350°dir ve 12 tane kdse yazar: bulunmaktadir. Dagitim ag1 YAYSAT araciligiyla sehir
merkezi ve ilgelere ulasan gazetenin, ayni zamanda il disinda 6 abonesi bulunmaktadir.

Gazetenin dijital mecralarda varlig1 incelenerek erisilen bilgiler ise su sekilde:

Gazetenin  “www.gumuskoza.com.tr” adresi Uzerinden aktif olarak haber
yaymladigr goriilmektedir. Gazetede yer alan haberler ayni zamanda web sitesi
tizerinden de okuyuculara sunulmaktadir. Site, kentte internet adresi iizerinden haber
yaymlayan diger internet sitelerinden farkli olarak BIK tarafindan belirlenmis “kategori
5 niteliklerini yerine getirmektedir. Bu sebepten “www.gumuskoza.com.tr” kentte BIK
tarafindan resmi ilan ve reklam verebilen tek internet haber sitesi olma o6zelligine
sahiptir. Gazetenin internet haber sitesinde 5 ¢alisani bulunmaktadir. Bu ¢alisanlarin 4’
iletisim fakiiltesinden olmak {izere toplamda 5 ¢alisan1 da Universite mezunudur.
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Sosyal aglar arasinda ise, “29gumuskoza2929” adiyla Facebook sayfasi bulunan
gazete hesabinin 6 Ocak 2006 tarihinde olusturuldugu anlagilmaktadir. 6 bin 100
takipgisi olan hesapta aktif olarak igerik paylasimi yapilmaktadir. X platformuna
bakildiginda ise “gztgumuskoza29” kullanicit adiyla Kasim 2018’den beri var olan
gazete hesabinda bin 481 takipc¢i bulunmaktadir ve 2026 yil1 itibariyla aktif olarak igerik
paylasimi yapilmaktadir. Bununla beraber haber ve giindeme dair paylasimlarin
yapildig1 bin 131 takipcisi olan “gztgumuskoza29” Instagram hesabi da giincelligini
korumaktadir. 31 Mart 2016 tarihinde Youtube kanali olusturulan Giimiiskoza
gazetesinin, platformda “gumuskoza29” adiyla 379 bin 056 gorintilemeye sahiptir.
Sehrin glindemine iligkin igeriklerin yayinlandigi kanal 2026 itibariyla paylagim
yapilmaya devam edilirken toplam 603 abonesi vardir.

Elde edilen veriler, Glimiiskoza gazetesinin dijital mecralardaki varliginin ivme
kazandigina isaret etmektedir. Ofset baski usuliiyle yayin hayatina devam eden
gazetenin, dijital platformlar araciligiryla haberi genis kitlelere ulastirma ve kamuoyu

etkilesimi kurma kapasitesini zaman iginde artirdigi gorilmektedir.

4.  Kusakkaya gazetesi:

20 Haziran 1967 tarihinde Ziihtl Cetinkaya ve gazetenin simdiki bagyazari Turan

Tuglu tarafindan kurulmustur. Imtiyaz Sahibi Sezai Kopriilii’diir. Pazar hari¢ haftada 6
giin yaymlanan gazetenin 4 calisani bulunmaktadir. Calisanlarin 1°1 iletisim fakiiltesi
olmak Uzere toplam 2 ¢alisani tiniversite mezunudur.
1,20 yuzoélgimune (m?2) sahip olan gazetenin siyah- beyaz renkte ve 8 sayfa olarak ofset
baski usulii ile basimi gergeklestirilmektedir. Kusakkaya gazetesinin giinliik tiraji
330°dur ve 6 tane kose yazart bulunmaktadir. Dagitim agi YAYSAT araciligiyla kent
merkezi ve ilgelere ulagsan gazetenin, il dis1 bonesi bulunmamaktadir.

Gazetenin dijital mecralarda varlig1 incelenerek erisilen bilgiler ise su sekilde:

Gazetenin  “www.kusakkaya.com.tr” adresi Uzerinden aktif olarak haber
yaymladigr goriilmektedir. Gazetede yer alan haberler ayni zamanda web sitesi
tizerinden de okuyuculara sunulmaktadir.

Sosyal aglar arasinda ise, “Kusakkaya Gazetesi” adiyla Facebook sayfasi bulunan

gazete hesabinin 18 Ekim 2022 tarihinde olusturuldugu anlasilmaktadir. 85 takipgisi

olan adreste en son igerik paylasimi 20 Haziran 2024 tarihlidir. X platformunda

“KusakkayaGazete” kullanict adiyla Agustos 2022’den beri var olan gazete hesabinda

413 takip¢i mevcuttur ve varligini siirdiirmektedir. Bunun yani sira aktif olarak haber ve

gindeme dair paylasimlarin yapildigi 744 takipgisi olan “kusakkayagazetesi” Instagram
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hesab1 2026 itibariyla haber ve igerik paylasimlariyla gilincelligini korumaktadir.
Gazetenin Youtube hesabi ise bulunmamaktadir.

Incelemeler sonucunda, Kusakkaya gazetesinin dijital platformlardaki
mevcudiyetini korudugu, buna karsin dijital mecralardaki yayin ivmesinin zamanla
diisiis egilimine girdigi belirlenmistir. Gazetenin ofset baski usuliinii merkezde tutan
geleneksel yayin politikasinin, dijital alandaki hizli haber akisin1 zamanla zayiflattig

gozlenmistir.

5. Giimiishane Ekspres gazetesi:

2006 yilinda ayn1 zamanda gazetenin Imtiyaz Sahibi olan Nihat Zeyrek tarafindan
kurulmustur. Kelkit ilgesinde pazartesi ve persembe olmak iizere haftada iki gln
yayinlanan gazetenin 3 calisani bulunmaktadir. Calisanlarin 1°1 iletisim fakdiltesi olmak
Uzere toplam 1 ¢alisani tiniversite mezunudur. 1,08 yiiz6l¢limiine (m?) sahip olan
gazetenin siyah- beyaz renkte ve 8 sayfa olarak ofset baski usulii ile basimi
gerceklestirilmektedir. Glimiishane Ekspres gazetesinin haftalik tiraji 220°dir ve kose
yazart bulunmamaktadir. Dagitim satis bayileri araciligiyla ilgedeki okuyucularina
ulasan gazetenin il dig1 abonesi bulunmamaktadir.

Gazetenin dijital mecralarda varlig1 incelenerek erisilen bilgiler ise sdoyle:

Gazetenin “www.gumushaneekspres.com” adresi Uzerinden aktif olarak haber
yaymladigr goriilmektedir. Gazetede yer alan haberler ayni zamanda web sitesi
tizerinden de okuyuculara sunulmaktadir.

Sosyal aglar arasinda ise, “gumushaneekspress” adiyla Facebook sayfasi bulunan
gazete hesabinin 11 Aralik 2011 tarihinde olusturuldugu anlasilmaktadir. 21 bin
takipgisi olan hesapta 2026 yili itibariyla aktif olarak igerik paylagimi yapilmaktadir.
Gazetenin X platformunda hesabi bulunmazken 2021 yilinda kurulan Instagram hesab1
ise gilincelligini siirdirmektedir. Bununla birlikte 18 Ekim 2020 tarihinde Youtube
kanali olusturulan Gilimiishane Ekspres gazetesinin, platformda
“gumushaneekspres9117” adiyla 273 goriintiilemeye ve 6 aboneye sahiptir. Giincelligini
yitiren kanalda en son igerik paylagimi 5 y1l dncesine aittir.

Ulasilan veriler 1s18inda, Giimiishane Ekspres gazetesinin dijitallesme siirecinin
zaman i¢inde yiikselen bir ivme kazandig1 sdylenebilir. Geleneksel ofset baski usuliiyle
yaymcilik faaliyetlerine odaklanan gazetenin, haberin es zamanli yayilimi ve dijital

etkilesim noktasinda aktif bir strateji izlemedigi tespit edilmistir.
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6. Gundem Gazetesi:

3 Subat 2003 tarihinde Bayram Tung tarafindan kurulmustur. imtiyaz Sahibi
Temel Tung’tur. Kelkit ilcesinde pazartesi ve cumartesi olmak Uzere haftada iki gun
yayinlanan gazetenin 3 ¢alisan1 bulunmaktadir. 1°1 iletisim fakiiltesi olmak tizere toplam
da 1 galisani tiniversite mezunudur. 1,06 yiizol¢limiine (m?) sahip olan gazetenin siyah-
beyaz renkte ve 8 sayfa olarak ofset baski usulii ile basimi gerceklestirilmektedir.
Gundem gazetesinin haftalik tiraji 300’diir ve 2 tane kose yazari bulunmaktadir.
Dagitim satis bayileri araciligiyla ilgedeki okuyucularina ulasan gazetenin il dig1 abonesi
bulunmamaktadir.

Gazetenin dijital mecralarda varlig1 incelenerek erisilen bilgiler ise su sekilde:

Gazetenin “www.kelkitgundem.com” adresine sahip oldugu ancak adresin askiya
alindig1 6grenilmistir. Sosyal aglar arasinda ise Facebook, X ve Youtube platformunda
hesabi bulunmamaktadir. Bununla birlikte gazetenin aktif olarak sayfalarinin
paylasildigi 337 takipgisi olan “kelkitgundemgazetesi” Instagram hesab1 2026 itibariyla
giincelligini korumaktadir.

Veriler 15181nda, Giindem gazetesinin dijital diinyada oldukca simirlt bir varlik
gosterdigi saptanmustir. Yayincilik faaliyetlerini ofset baski ¢ercevesinde surddren
gazetenin, dijital platformlari kamuoyu olusturma veya haber akisini hizlandirma

amaciyla etkin bir sekilde kullanmadig1 goriilmektedir.

7. Siran Giindem gazetesi:

Siran ilgesinde yayinlanan tek gazete olma 6zelligini tasiyan Siran Giindem, 2009
yilinda kurulmustur. Imtiyaz Sahibi Turgut Yeniceri’dir. Siran ilcesinde sali ve
persembe olmak ilizere haftada iki glin yayinlanan gazetenin 3 ¢alisan1 bulunmaktadir.
Calisanlar arasinda iletisim fakiiltesi mezunu olmayan gazetenin toplam 2 c¢alisani
universite mezunudur. 0,93 yiiz6él¢imiine (m?) sahip olan gazetenin siyah- beyaz renkte
ve 8 sayfa olarak ofset baski usulii ile basimi gerceklestirilmektedir. Siran Giindem
gazetesinin haftalik tiraji 125 adettir ve kose yazar1 bulunmamaktadir. Dagitim satis
bayileri araciligiyla ilgedeki okuyucularina wulasan gazetenin il dis1 abonesi
bulunmamaktadir.

Gazetenin dijital mecralarda varlig1 incelenerek erisilen bilgiler ise soyle:

Gazetenin  “www.siranhaber.com” adresi (zerinden glncel olarak haber
yaymladigr goriilmektedir. Gazetede yer alan haberler ayni zamanda web sitesi

tizerinden de okuyuculara sunulmaktadir.
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Sosyal aglar arasinda ise, “Siran Giindem Gazetesi” adiyla Facebook sayfasi
bulunan gazete hesabinin 9 Aralik 2016 tarihinde olusturuldugu anlagilmaktadir. 2 bin
700 takipcisi olan hesapta 2026 yili itibariyla aktif olarak igerik paylagimi
yapilmaktadir. Gazetenin X, Instagram ve Youtube platformunda ise hesabi
bulunmamaktadir.

Elde edilen bulgular, Siran Giindem gazetesinin dijitallesme siirecinin baslangig
diizeyinde kaldigina isaret etmektedir. Ofset bask1 usuliiyle kamuoyunu bilgilendirmeye
odaklanan kurulusun, dijital platformlar iizerinden kamuoyu olusturma veya hizli haber

iletimi konularinda pasif bir profil sergiledigini sdylemek miimkiindiir.

4.4. Arastirmanin Metodolojisi

Tez ¢alismasmin bu bdliminde arastirmanin amaci, 6nemi, evreni, orneklemi,
arastirma yontemi, sorular1 ve siirliliklarina iliskin bilgiler aktarilacaktir. Devaminda
ise aktarilan bilgiler ¢ergevesinde arastirmadan elde edilen bulgular analiz edilerek
neticelendirilecektir.

4.4.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Insanlik tarihi, iletisim teknolojilerinin kesintisiz gelisimiyle sekillenmistir.
Matbaadan telgrafa, telefondan internete uzanan bu siire¢, toplumsal iletisime her
donem yeni boyutlar kazandirmistir. Bu teknolojik doniisiime hizla adapte olan uluslarin
siyasi, ekonomik ve askeri alanlarda stratejik Ustiinlik elde etmesi, dijitallesmenin
hayati 6nemini kanitlar niteliktedir. Kuskusuz bu degisimden en dogrudan etkilenen
sektorlerin baginda basin gelmektedir. Ulusal basinin dnciiliigiinde baslayan dijitallesme
slireci, zamanla yerel basim da doniistirmiis mobil teknolojiler ve internetin
yayginlagsmasiyla yerel basin unsurlar1 cografi sinirlarini agma imkani bulmustur. Bu
calisma, s6z konusu doniisiimiin Giimiishane yerel basimi 6zelindeki yansimalarini
incelemeyi amaclamaktadir. Arastirma kapsaminda yerel basin kuruluslarinin
dijitallesme diizeyi, bu siirecin calisanlara sundugu finansal ve teknik imkanlar ile
gazetecilik pratiklerinde yasanan kokli doniislimiin parametreleri mercek altina
alinmistir.

Literatiirde teknolojik gelismelerin yerel basin iizerindeki etkilerini inceleyen pek
cok calisma mevcuttur (Cakir, 2007; Koseoglu, 2017; Késeoglu N. 2019; Ozcan, 2019;
Taskin, 2020; Celikbas, 2021; Poyraz, 2021; Bulbil, 2023; Delibas, 2023; Celebi, 2024;
Siiliintay, 2024). Ancak bu doniisiimiin gazetecilik pratiklerine yansimasini, avantaj ve
dezavantajlar perspektifiyle derinlemesine ele alan nitel arastirmalarin sayis1 oldukca
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sinirhidir. Ozellikle Giimiishane ili dlgeginde bu konuyu dogrudan merkezine alan bir
calisgmaya rastlanmamis olmasi, mevcut arastirmanin temel hareket noktasini
olusturmaktadir. Bu dogrultuda ¢alisma, hem yerel literatiirdeki bu boslugu doldurmasi
hem de bdlgeye 0zgl yerel basin dinamiklerini dijitallesme baglaminda ¢6ziimlemesi
bakimindan 6zgiin bir deger tasimakta olup ayrica bilimsel literatiire katki sunmay1

hedeflemektedir.

4.4.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini, Giimiishane il genelinde faaliyet gosteren yerel basin
kuruluslar1 olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemi ise amagli 6rnekleme yontemiyle
belirlenmis, kent merkezinden ve ilgelerde yaym yapan toplam 7 gazetenin
temsilcilerinden meydana gelmektedir. Bu kapsamda, Giimiishane merkezde yayin
yapan Giimiiskent, Giimiiskoza, Giimiishane Olay ve Kugakkaya gazeteleri ile Siran
ilcesinden Siran Giindem, Kelkit ilcesinden ise Giimiishane Ekspres ve Giindem
gazetelerinin yetkilileriyle goriisiilerek veri toplama siireci gergeklestirilmistir.

Calismanin odagi olarak Giimiishane ilinin segilmesinde, arastirmacinin kentte
gazetecilik yapiyor olmasinin yani sira erisilebilirlik faktori de belirleyici olmustur.
Arastirmacinin bolgedeki mevcudiyeti, yerel basin temsilcileriyle yliz yiize goériisme
imkanini artirmis ve veri toplama silirecinin daha seffaf, hizli ve gilivenilir bir zeminde

ilerlemesine katki saglamistir.

4.4.3. Arastirmanin Yontemi

Calismada nitel arastirma bigimleri arasinda yer alan yar1 yapilandirilmis goriisme
teknigi benimsenmistir.

Yart yapilandirilmig goriisme tekniginin tercih edilmesinin baslica sebebi,
arastirmactya onceden hazirlanmis bir soru listesi sunarken ayn1 zamanda gorlismenin
seyrine gore esneklik tanimasidir. Bu yontem sayesinde arastirmaci, miilakat sirasinda
katilimcinin yanitlarina bagli olarak derinlestirici yeni sorular sorabilir. Siirecin bu
dinamik yapisi, katilimcilarin deneyimlerini daha ayrintili aktarmalarma ve goriisme
sirasinda beliren yeni temalarin kayit altina alinmasina olanak tanimaktadir (Erdogan,
2003, s. 190).

Goriismelerde yiiz yiize etkilesim esas alinsa da mekansal kisithliklar dijital
araglarla agilmistir. Bu esneklik, gériismeyi siradan bir soru-cevap siirecinden ¢ikararak
katilimciya kendini 6zgiirce ifade etme alani acarak siireci karsilikli bir bilgi tiretimi ve
anlamlandirma paylasimina dontistiiriir (Y1ldirim ve Simsek, 2013, s. 294).
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Calismada derinlemesine ve nitelikli veri toplamak amaciyla amagli 6rnekleme
yontemlerinden Olgiit 6rnekleme teknigi kullanilmistir. Gorlismelerin, her gazetenin
dijital doniisiim siireclerini yoneten ve karar mekanizmasinda bulunan iist diizey
temsilcileriyle yapilmasi temel Olgiit olarak alinmustir. Ayrica katilimcilarin tamami
haberin toplanmasi ve servis edilmesinin yani sira gazete basimi da dahil olmak iizere
bulunduklar1 basin kurulusunun tiim isleyis asamalarinda aktif rol alan kisilerdir.

Etik ilkelere uygun olarak, Lisansiisti Egitim Enstitlisii onayiyla yiiriitiilen
arastirma siirecinde kullanilan sorular, ilgili literatiiriin taranmasinin ardindan alaninda
uzman Ogretim iiyesinin incelemesinden geg¢mis ve nihai halini aldiktan sonra
katilimcilara yoneltilmistir.

Aragtirmanin saha uygulama asamasinda, Oncelikle katilimcilar ¢alismanin
kapsam1 ve amac1 hakkinda detayli olarak bilgilendirilmis, ardindan géniilliiliik esasina
dayal1 goriisme talebi iletilmistir. Etik ilkeler cergevesinde, goriisme Oncesinde tiim
katilimcilara “Bilgilendirilmis Goniillii Olur Formu” imzalatilmistir. Veri toplama
stireci, fiziksel imkanlar dogrultusunda yiiz yiize veya uzaktan iletisim araglar (telefon)
araciligiyla gerceklestirilmistir. Veri kaybini 6nlemek ve analizin tutarliligini saglamak
amaciyla katilimcilarin onayiyla goriismeler ses kaydina alinmistir. Elde edilen kayitlar
aragtirmaci tarafindan desifre edilerek (transkript) analiz edilebilir metinlere
dontstiirilmiistiir. Desifre edilen ses kayitlar1 devrik climle yapisindan arindirilmasi
icin gerektiginde kelimesi kelimesine degil diizeltme yapilarak aktarilmigtir.
Katilimeilarin onay1 dogrultusunda, aragtirmanin bulgular kisminda isim ve unvan
bilgilerine agik¢a yer verilmistir.

Aragtirma siirecinde, yabanci dildeki kaynaklarin incelenmesi ve teknik yazim
standartlarinin gelistirilmesi amaciyla Gemini (Google Al) yapay zekd modelinden
yardimct bir ara¢ olarak yararlanilmistir. Bu teknoloji yalnizca metin i¢i anlatim
bozukluklarinin giderilmesi, kelime tekrarlarinin 6nlenmesi ile imla, noktalama ve dil
akiginin denetlenmesi siireglerinde bir “dil asistan1” olarak kullanilmistir. Calismanin
teorik ¢ercevesi, bulgularin analizi ve sonug¢ boliimiindeki 6zgiin ¢ikarimlar tamamen
yazar tarafindan yapilandirilmis olup, yapay zeka destegi dilsel dizeltmelerle sinirlt

tutulmustur.

4.4.4. Arastirmanin Simirhliklar:

Arastirmanin kapsam siirliligi, Tiirkiye’deki yerel basin sektoriiniin genisligi goz
ondnde bulundurularak Giimiishane yerel basini ile sinirlandirilmistir. Glimiishane’deki
yerel basin kuruluslarinin ¢evre illere kiyaslandiginda niifusa oranla sayica fazla olmasi
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aragstirmanin bir diger sinirliligidir. Bu iki smurlilik, konunun belirli bir yerel dinamik
Ozelinde, sayica fazla goriise bagvurarak daha derinlemesine ve nitelikli bir sekilde
irdelenmesine olanak tanimistir. Dolayisiyla, dijitallesme ve degisen gazetecilik
pratiklerine iliskin elde edilen bulgular, Giimiishane ili 6lgegindeki basin kuruluslarinin
deneyimlerini yansitmaktadir. Arastirmanin bir diger sinirliligi ise zamansal olup saha
calismas1 ve verilerin toplanmasi siireci Ocak 2026 — Mart 2026 tarihleri arasini
kapsamaktadir.

Aragtirmanin sinirliligi ¢ergevesinde miilakata katilim saglayan goriismeciler

Tablo 2’de gosterilmistir.

Tablo 2. Miilakata Katilim Saglayan Goriismeciler

Isim ve soy isim: Gazete: Unvan: Tarih:
Temel Tung Giimiiskent Imtiyaz Sahibi 15 Ocak 2026
Muammer Seker Giimiishane Olay Imtiyaz Sahibi 08 Subat 2026
Hiiseyin Celik Giimiiskoza Imtiyaz Sahibi 15 Ocak 2026
Sezai Kopriilii Kusakkaya Imtiyaz Sahibi 15 Ocak 2026
Nihat Zeyrek Glimiighane Ekspres Imtiyaz Sahibi 14 Ocak 2026
Abdulkadir Tung Gundem Sorumlu Yaz Isleri Miidiirii 14 Ocak 2026
Murat Tug Siran Giindem  Sorumlu Yazi Isleri Miidiiric 12 Mart 2026

4.4.5. Arastirma Sorulari

Bu ¢alismanin temelinde yer alan Giimiishane yerel basininin dijitallesme diizeyi,
teknolojik imkéanlar ve sektorel degisimler Uzerine bir inceleme cercevesinde
sekillendirilmistir. Buna baglh olarak arastirmanin metodolojisini barindiran ana soru,
dijital teknolojilerin yayginlagsmasi, Giimiishane yerel basinindaki geleneksel habercilik
pratiklerini nasil dontistiirmiistiir?

Dijitallesme Gilimiishane yerel basin calisanlarinin is yapis bi¢imlerini nasil

etkilemistir?

Dijitallesmenin  Gilimiishane yerel basminin gelecegini nasil sekillendirmesi
beklenmektedir?

Gilimiighane yerel basininda yazili basinin sona ermesi olast midir?

Bu sorulardan hareketle arastirmanin amacina uygun olarak literatiir destegiyle
olusturulan ve Giimiishane yerel basinindaki dijitallesme siirecini incelemeyi hedefleyen
yart yapilandirilmis goriisme formu sorular1 asagida sunulmustur;

Soru 1: Gazetecilikteki kariyeriniz nasil basladi! Calistiginiz gazeteden bahseder

misiniz?
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Soru 2: Glimiishane yerel basiminin bugiinkii tablosunu bir imtiyaz sahibi/calisan
olarak nasil degerlendiriyorsunuz? Sizce sektoriin Oncelikli sorunlart nelerdir ve
bu sorunlarla baga ¢ikmak adina ne tiir stratejiler gelistiriyorsunuz?

Soru 3: Dijitallesmeyi (yeni medya, mobil teknolojiler vb.) gazetenizin gelecegi
i¢in nasil konumlandiriyorsunuz? Bu siireci geleneksel gazeteciligi besleyen bir
doniistim firsati olarak mi, yoksa yerel basin i¢in yapisal bir tehdit olarak mi
degerlendiriyorsunuz?

Soru 4: Web sitesi ve sosyal medya kanallarinizi ne kadar aktif kullaniyorsunuz?
Sosyal medyadaki goriiniirliigliniizii artirmak ic¢in sponsorlu yaymlar veya 6zel
haber paylasimlari gibi profesyonel yontemlere basvuruyor musunuz?

Soru 5: Haber igeriklerinizi dijital platformlara tagima siirecinde gerek okur
etkilesimi gerekse isletme maliyetleri agisindan ne tiir avantaj ve dezavantajlarla
karsilastin1z? Dijitallesme, yerel gazetecilik pratiginize artt ve eksi yonde nasil
yansidi?

Soru 6: Dijital doniisiim siireci, gazetenizin gelir modelleri ve gider yapisi
tizerinde nasil bir degisim yaratt1i? Geleneksel gelir kaynaklari ile (varsa) web
sitesi odakli dijital reklam ve sponsorluk gelirleri arasindaki denge su an ne
durumdadir?

Soru 7: Web sitenizin ve sosyal medya hesaplarimizin sundugu “okur verileri”
(tiklanma oranlar1, etkilesim siireleri vb.) editoryal kararlarinizi ne kadar
etkiliyor? Okur tercihlerinin bu kadar goriinlir olmasi, ‘kamu yarar’’ odakl
habercilik ile ‘popiiler olan’ arasindaki dengeyi nasil sekillendiriyor?

Soru 8: Basin ilan Kurumu aracihifiyla saglanan resmi ilan ve reklam
desteklerinin, gazetenizin toplam bdltcesi icindeki yeri ve 6nemi nedir? Bu
desteklerin, yerel/ulusal yayincilifin ekonomik siirdiiriilebilirligi iizerindeki
etkisini nasil degerlendiriyorsunuz?

Soru 9: Basin Ilan Kurumu'nun dijital yaymcilia yonelik yeni mevzuat
dizenlemeleri ve destek kriterleri, gazetenizin gunlik isleyis yapisini nasil
etkiledi? Bu doniisiim siirecinde devlet desteklerinin yeterliligi ve uygulama
bicimi hakkinda neler sdyleyebilirsiniz?

Soru 10: Mobil iletisim kanallar1 ve sosyal medya aglarinin birer haber kaynagi
haline gelmesi, bilgiyi teyit etme ve haberi stizme siireglerinizi nasil etkiledi? Bu
yeni kanallar, kurumsal haber kaynaklariniza kiyasla dncelik siralamanizda nerede

duruyor?
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Soru 11: Dijital yaymnciligin getirdigi “hiz baskis1” ile gazeteciligin temel

ilkelerinden olan “dogruluk teyidi” arasindaki dengeyi nasil kuruyorsunuz?

Haberi aninda servis etme yarisi, kontrol ve dogrulama mekanizmalarinizi nasil

etkiliyor? Buna bagli olarak “tik” haberciligi ile ilgili goriisleriniz nedir?

Soru 12: Dijitallesme siireci, gazetenizin okur profilinde ve erisim kapasitesinde

ne tiir yapisal degisimler meydana getirdi? Geleneksel basili gazetenin ulastigi

yerel hedef Kitle ile dijital platformlardaki kitleyi demografik 6zellikler ve igerik
tilkketim aliskanliklar1 acgisindan kiyasladiginizda ne gibi temel farkliliklar
g6zlemliyorsunuz?

Soru 13: Yerel basimin kisith kaynaklar1 goz oniine alindiginda, yapay zekanin

haber Uretimindeki “maliyet diisiiriici” etkisi bir avantaj mi, yoksa igerik tek

tiplesmesine yol acan bir tehdit mi? Algoritmik kisisellestirmeyi (kisisellestirigmis
gazetecilik), yerel basmin resmi ilan bagimliligindan kurtulup dogrudan okur
gelirine yonelmesini saglayacak bir “kurtulus regetesi” olarak gériyor musunuz?

Soru 14: Basili gazete kiiltiirii ile dijital haberciligin hibrit (zaman, mekéan vb.

olmadan) bir yapida uzun siire bir arada var olmas1 miimkiin mii? Yerel basinin

geleceginde “kagit” materyalinin tamamen ortadan kalktigi bir senaryoyu mu,
yoksa prestij odakli ve kisitli bir basili yayincili§in devam ettigi bir senaryoyu mu
daha olas1 goriiyorsunuz?

Gilimiighane yerel basininin dijital doniisiimiinii ve degisen gazetecilik pratiklerini
inceleyen gorlismeler, sahadaki yedi yerel gazetenin aym1 zamanda tim is yapis
streclerinde aktif rol Gstlenen yoneticileriyle gerceklestirilmistir. Mulakatlardan elde
edilen yanitlar, yerel basinin dijital teknolojiler ile gecirdigi yapisal de§isimi ve
gelecege yonelik  Ongoriilerini  ortaya koymak amaciyla analiz edilmis ve

yorumlanmustir.

4.5. Arastirmanin Bulgular:

Calismanin bu bdliimiinde, saha arastirmasindan elde edilen veriler betimsel
analiz yontemiyle incelenerek akademik c¢ikarimlara doniistiiriilmiistiir. Giimiighane
yerel basin aktorlerinden olusan 7 katilimci ile yiiriitilen goriismelerin bulgulari;
“Giimiighane Yerel Basininda Dijitallesmeyle Degisen Ekonomik Yapi, Etik Degerler ve
BIK Mevzuatlar1”, “Giimiishane Yerel Basiminda Dijitallesmeyle Degisen Mesleki
Doniisiim” ve “Giimiishane Yerel Basiminda Ekonomik, Sosyal, Stratejik ve Okur
Degisimleriyle Birlikte Sektorel Ongériiler” olmak iizere 3 ana tema altinda
toplanmistir. Tematik biitiinliigli saglamak adina alt basliklara ayrilan bu boliimler,
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stirecin ekonomik, stratejik, sosyolojik, etik ve mesleki boyutlarinin yani sira okur

profiline dair demografik doniisiimii de kapsamaktadir.

4.6. Verilerin Analiz Edilmesi ve Degerlendirme

Bu calismada toplanan veriler, betimsel analiz yontemiyle degerlendirilmistir.
Siirecte veriler Once smniflandirilip 6zetlenmis, ardindan aragtirmacinin  kisisel
degerlendirme ve yorumlartyla desteklenerek okuyucuya sunulmustur (Baltaci, 2019, s.
379). Bu dogrultuda, katilimcilarin goriislerinden dogrudan alintilar yapmak betimsel
analizin temel araclarindan biridir. Yontemin 6zii, bulgular1 diizenli ve anlasilir bir
yapida okuyucuya sunmaktir. Bu siiregte arastirmaci sirasiyla sistematik ve agik
betimleme asamalarini gergeklestirir ve son adimda ise bu betimlemeleri yorumlar.
Nihayetinde ortaya ¢ikan yorumlar, neden-sonug iligkileri baglaminda degerlendirilerek
arastirmanin genel sonuglarina ulasilir (Yildirim ve Simsek, 2013, s. 224).

“Yerel Basinin Dijitallesmesi ve Degisen Gazetecilik Pratikleri: Giimiighane
Ornegi” bashkli bu calismada, goriismeler sirasinda alman ses kayitlar1 ve notlar
bilgisayar ortaminda yaziya dokiilmiistir. Elde edilen bu veriler, daha sonra

arastirmanin amaclar1 dogrultusunda analiz edilerek tartigilmistir.

4.6.1 Giimiishane Yerel Basimnda Dijitallesmeyle Degisen Ekonomik Yapu,
Etik Degerler ve BIK Mevzuatlar

Bu tema bashg:r altinda, Gilimiishane yerel basminda dijital teknolojilerin
kullanimina bagli olarak degisen ekonomik yapisi ile resmi ilan ve dijital gelir
modellerine iliskin katilimc1 gériisleri incelenmistir. Bu dogrultuda, BIK’in internet
haber siteleri icin belirledigi kriterler ve mevzuat degisiklikleri degerlendirilmistir.
Ayrica, dijitallesmenin yerel basinda yarattig1 yapisal sorunlarin yani sira, haber {liretim
pratiklerindeki doniisiim ve bu siireclerin gazetecilerin mesleki etik degerleri lizerindeki

etkileri sorgulanmistir.

4.6.1.1. Resmi Ilanlarin Ekonomik Siirdiiriilebilirlikteki Rolii ve Yapisal
Sorunlar

Gelir yapis1 biiylik 6l¢lide resmi ilanlara dayali olan Gilimiishane yerel basininin,
gelecekte ekonomik siirdiiriilebilirligini korumakta zorlanacag tespit edilmistir. Resmi
ilan gelirlerinin sistematik olarak azalmasina karsilik, gider kalemlerinin ters orantili

bi¢cimde yiikselmesi bu mali zayiflig1 derinlestirmektedir. Karsilasilan bir diger bulgu
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ise yerel basinin dijital teknolojileri giinliik is siireclerinde kullanmamasi degil, bu
teknolojik doniisiimii ekonomik bir kazanca ¢evirememesidir.

Calisma kapsaminda Giimiishane yerel basin aktorlerinden olusan katilimcilara
BIK araciligiyla saglanan resmi ilan gelirlerinin gazete biitgesindeki yerini ve bu
baglamda yaymnciligin ekonomik siirdiiriilebilirligi ile ilgili goriisleri sorulmustur.
Katilimeilarin verdikleri yanitlar, yerel basinin hayatta kalma stratejilerinin neredeyse
tamamen kamu kaynaklarina endeksli oldugunu ve bu durumun ekonomik bir ¢ikmaz
hali yaratigim1 gostermektedir. Gazete biitgelerinin yiiksek oranda BIK gelirlerine
dayandigini ifade eden katilimcilardan Kusakkaya gazetesi Imtiyaz Sahibi Sezai
Kopriilii konuya iliskin olarak “BIK gelirlerimiz neredeyse gelivimizin tamaminm teskil
ediyor. % 99 oramnda diyebilivim. Ciinkii bizim olcegimizdeki illerde ozel ilan ve reklam
neredeyse yok denecek kadar az... ” ifadesine yer vermistir.

Koprild ve katilimcilarin ¢ogunun belirttigi  Gilimiishane yerel gazetelerinin
gelirleri %80 ile %99 bandinda BIK ilanlarma dayanmasi, tek gelirli modelin
kirtlganligir olarak tanimlanmaktadir (Picard, 2011, ss. 158-160). Bu sebepten
Kologlu’na gore, yerel basinin tarihsel siirecte devlet destekli ilanlarla ayakta
tutulmasinin, sektdriin pazar ekonomisi kurallari icerisinde (6zel reklam, tiraj geliri)
gelismesini engellemektedir (Kologlu, 2006, s. 124). Ancak Gilimiishane 6l¢eginde bu
durum, piyasanin kisitlilig1 nedeniyle bir zorunluluk halini almistir. Buna ek olarak ise
Kopriilii’niin belirttigi %99’ luk BIK bagimlilik orani, yerel basinin bagimsiz ekonomik
temelinin oldukg¢a zayif oldugunu gostermektedir.

Ayrica Giimiiskent gazetesi Imtiyaz Sahibi Temel Tun¢’un da destekledigi ve
Gundem gazetesi Sorumlu Yaz Isleri Miidiirii Abdul Kadir Tung¢’un belirttigi, “
bugin 4 ¢calisamin asgari maliyeti 120 bin TL. Bunun yaminda gazetenin ilan geliri 80-
90 bin TL civarinda oluyor...” ifadesiyle paylastig1 gelir ve gider tablosu verilerine ek,
BIK’in belirledigi kadro sartlarinin yerel dlgekte rasyonel bir karsiligmin olmadigim
gostermektedir. Bu durum, yerel gazeteleri Giimiishane Ekspres gazetesi Imtiyaz Sahibi
Nihat Zeyrek’in ifade ettigi “hobi veya memleket hizmeti” gibi rasyonel olmayan
ekonomik tanimlara itmektedir. Sektoriin, kar odakli bir igletme yapisindan c¢ikip,
kurucunun ek islerinden finanse ettigi bir prestij veya sosyal sorumluluk mecrasina
dontistiigii goriilmektedir. Boylece medya patronlar1 giin gectikce gazeteci veya
televizyoncu degil siyaset, ingaat ya da alakasiz pek ¢ok is kolundan olusma
egilimindedir. Bunun yaninda yerel basinin ekonomik kaybina ek bir parantez agan
Giimiiskent gazetesi Imtiyaz Sahibi Temel Tun¢ konuya iliskin su ifadelere yer
vermistir:
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Ben zaten en az 3 yildir resmi ilanlardan ge¢inmiyorum, ek islerim var. 2023
depreminden sonra Giimiishane afet bolgesi olmamasina ragmen 21/b ile afet
bolgesi ilan edildi ve kurumlar sanki afet varmig gibi bu kanunla ihalesiz ilansiz
tiim Tiirkiye’de tek bir firmaya birden fazla isi istedigi sekilde yaptirabiliyor. Bu
sebepten sadece Giimiishane’de 2025 yilinda devletin 200 milyon TL zarari var.
(Temel Tung, 2026).

T. Tung gazetelerin gelir- gider tablosundaki agikliga kurum ihale usulleri ile
dikkat cekmektedir. Bu baglamda Giimiishane yerel basininin ihale siireglerinde (21/f ve
21/b gibi) saf disi birakilmasi, basmin literatiirde “watchdog” olarak tanimlanan
denetim islevinin ekonomik yaptirimlarla kisitlanmasi anlamimna gelmektedir
(Odyakmaz, 2005, s. 86). Bu sebepten Giimiishane yerelindeki ihalelerin seffafliktan
uzaklagtirilmasi yerel basinin ekonomik c¢ikmazlarini biyiitiirken 6te yandan yerel
demokrasinin denetim mekanizmasini da saf dis1 birakmaktadir.

Dolayisiyla T. Tung’un belirttigi “200 milyon TL lik kamu zarar1” iddiasi, yerel
basimnin ekonomik kaybinin aslinda bir kamusal seffaflik kaybi oldugunu da
gostermektedir. Diger yandan katilimcilarin ¢ogu dijitallesmeyi bir risk veya yetersiz
alan olarak gorme egilimindeyken, Giimiiskoza gazetesinin gelirinin %80’ini dijitalden
saglamasi dikkat ¢ekmektedir. Konuya iliskin Giimiiskoza gazetesi Imtiyaz Sahibi
Hiseyin Celik, “basili gazete geliri biitcemiz icinde %20 ise dijital medya
kanallarindan elde ettigimiz gelir biitcemizin  %80°ini  olusturuyor diyebiliriz.
Tiirkiye deki gazetelerin en biiyiik geliri BIK tarafindan gelen gelirlerdir. Ancak tek
basima yazili basimin aldigi resmi ilan geliri hi¢hir seye yetmez” ifadelerine yer
vermektedir.

Glimiiskoza gazetesinin dijital kanallardan sagladig1 %80°lik gelir orani ile diger
gazetelerin %99’luk BIK bagimlilig1 ve ote yandan, Siran Giindem gazetesi Sorumlu
Yazi Isleri Miidiirii Murat Tug ’un resmi ilan sistemini “... medya cesitliliginin devami
agisindan destekleyici bir mekanizma...” olarak tanimlamasi, yerel basinin bu
bagimliligin1 sadece bir zorunluluk degil, ayn1 zamanda kamusal varligini koruma
stratejisi olarak gordiigiinii ortaya koymaktadir. Ancak, Giimiiskoza gazetesinin dijital
kanallardan sagladigi %80’lik gelir oram1 ile Tug ve Kopriilii'niin ifade ettigi ilan
bagimlilig1 arasindaki gelir farki, Van Dijk (2005) tarafindan kavramsallastirilan “dijital
ucurum” olgusunun Giimiishane yerel basin aktorleri arasinda bir gergeklige
doniistiigiinti gostermektedir. Bu veriler dogrultusunda dijitallesmenin sadece teknik bir
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gecis olmadigi aynm1 zamanda, yerel basinin ekonomik siirdiiriilebilirligi i¢in temel bir
ayristirict oldugu acikga anlasilmaktadir. Kisaca Giimiishane yerel basininda geleneksel
ilan modeline sikisan gazeteler ile dijital reklam/icerik pazarina entegre olanlar arasinda

keskin bir ayrisma basladigini g6zlemlemek mumkuandr.

4.6.1.2. Yerel Basinda Geleneksel ve Dijital Gelir Modeli

Geleneksel gelir modelleri ile dijital finansal modellerin karsilastirilmasina
yonelik Gilimiishane yerel basininda ii¢ temel egilim One c¢ikmaktadir. Sektor
temsilcilerinin bir kismi dijital kanallarin gelirleri ciddi oranda yiikselttigini ifade
ederken, diger bir kism1 resmi ilan gibi geleneksel modellerin her zaman birincil kaynak
olarak kalacagini savunmaktadir. Son grup ise dijital geliri potansiyel olarak giiclii
bulmakla beraber, yerel pazarin dinamikleri dogrultusunda Giimiishane dlgeginde bu
modelden verim alinmasinin gii¢ oldugunu vurgulamaktadir.

Arastirma kapsaminda Guimiishane’de bulunan yerel gazetelerin gelir-gider
dengesi incelendiginde, dijitallesmenin ekonomik bir can suyu mu yoksa ek bir maliyet
yikii mii oldugu noktasinda keskin bir ayrisma goriilmektedir. Glimiishane yerel
basininin dijitallesme siirecindeki bu ayrismayi, Christensen Institute (t.y.) tarafindan
yapilan tanimlamaya gore “yikici inovasyon” teorisiyle acgiklamak miimkiindiir.
Christensen teorisine gore, basit bir hizmet veya lirliniiniin baglangigta ulasilabilir ve
kolay olmasiyla baglayan siire¢, basit uygulamalarla is kollarina yayilarak kok
salmasiyla birlikte zirveye oturmasi seklinde agiklanmaktadir. Ancak bunun yaninda
geleneksel gelir modelleri ¢okerken yeni modellerin her igletme i¢in ayni verimlilikte
calismadigini gostermektedir.

Katilimcilara dijitallesmenin gazetelerin gelir ve gider yapisi lizerinde nasil bir
degisim yarattigi sorulmustur. Giimiishane Ekspres gazetesi Imtiyaz Sahibi Nihat
Zeyrek, “hi¢bir degisiklik olmadi, tamamen yiik oldu. Biz para kazanmazken vatandasg
cep telefonuyla kendi reklamini yapiyor, bize ihtiya¢ duymuyor dolayisiyla bize bir

12

faydast olmadi...” diyerek dijjitallesmenin ekonomik bir katki saglamadigini
belirtmistir. Zeyrek’in bu olumsuz yaklasimina paralel olarak diger katilimcilar da yerel
basimin hala yiiksek oranda BiK kaynakli resmi ilanlara bagimli oldugunu, ancak dijital
mevzuatin - getirdigi agir mali yiiklerin bu bagimlilig1 siirdiirilemez kildigini
vurgulamaktadir.

Giimiiskent gazetesi Imtiyaz Sahibi Temel Tung, BIK’in internet haberciligi igin

dayattig1 istthdam sartlar1 ile personel maliyetleri arasindaki dengesizligi ve bu
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durumun yerel yayincilar kiiresel reklam aglarina nasil mecbur biraktigini1 su sozlerle
dile getirmektedir:

Su anda internet haber sitemiz i¢in resmi ilan basvurumuzu yapmadik ¢iinkii,
BIiK internet haber sitesi i¢in ayrica 4 kisi calistirmamiz istiyor ve 2 y1l bekleme
zorunlulugu var. Bunu en kisa yolda nasil yapabiliriz diye sordugumuzda en az 8
kisi calistirma sartiyla bekleme siiresinin 6 aya diisiiriilecegi bildirildi. BIK
sartlar1 ¢cok zor. Bir kisinin maliyeti 49 bin TL oldu, bana ay boyunca verdigi
toplam ilan geliri zaten o civarda. Bu yiizden sitemizi belli bir seviyeye tasiyarak
Google, Amazon vs. gibi kurulus reklamlar ile kazan¢ saglamay1 hedefliyoruz.
Eger bu hedefe ulasirsak BIK ilanlarina ihtiyacimiz kalmayacak. (T. Tung, 2026)

Glimiighane yerel basininda dijitallesmenin getirdigi bu mevzuat ve istihdam
yiikline karsin, geleneksel matbaa masraflarindan kurtularak siireci mali bir avantaja
doniistiirebilen yayincilar da mevcuttur. Bu doniisiimii gelir-gider dengesi bakimindan
verimli bulan Giimiiskoza gazetesi imtiyaz Sahibi Hiiseyin Celik ise durumu su sdzlerle
aktarmaktadir:

Internet haber sitesi iizerinden konusursak gazete biitcesinin 2 katindan fazla
resmi ilan gelirimiz var ayrica Google reklam gelirleri iizerinden de
azimsanmayacak bir getirimiz oluyor soyle ki, 2 personelin giderini Google
geliri ile karsilayabiliyoruz. Gazete satisindan gelen biit¢e ile tek personel
giderinin yarisin1 bile karsilanmazken Google geliri ile iki 2 kisinin gideri
ddeniyor. (Celik, 2026)

Celik’in verdigi dijital gelirlerin geleneksel biit¢eyi ikiye katlamasi Ornegiyle
somutlagan ekonomik tablo Picard’in (2011) basin isletmeleri i¢in 6nerdigi “coklu gelir
akis1” modelinin yerel basinda da karsilik buldugunu gostermektedir. Picard, basinin tek
tarafl1 gelir yapilariyla ayakta kalamayacagini belirtmektedir. Yazara gore yerel basin,
yalnizca igerik satigina bagimli kalmamali ve elindeki okuyucu kitlesini Google Ads ya
da sponsorlu igerikler gibi dijital araclar Uzerinden gelire doniistiirmelidir. Buna karsin,
dijital gelir modellerinin her yerel yayin mecrasinda ayni verimlilikle ¢alismadig goz
ard1 edilmemelidir (ss. 158-160). Kusakkaya gazetesi imtiyaz Sahibi Sezai Kopriilii’niin

de vurguladigi tizere, yerel olgekteki kisith tiklanma oranlar ve diisiik trafik hacmi, s6z
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konusu dijital basarinin tiim yerel gazeteler i¢cin genelgecer bir kural olmadigini
kanitlamaktadir. Netice itibariyla, ¢oklu gelir modelinin siirdiiriilebilirligi, dogrudan
gazetenin dijital etkilesim giicii ve kitlesel erisim kapasitesiyle sinirlidir.

Kopriilii’niin goriisiine ek olarak geleneksel gelir modellerinin yerini korudugunu
vurgulayan Giimiishane Olay gazetesi Imtiyaz Sahibi Muammer Seker’in goriisii ise su

“«

sOyledir: “... gelir cesitliligi yerel basin i¢in hayati 6nemdedir. Gazetemizin gelir
dagilimi yaklasik olarak su sekildedir;, Resmi ilan gelirleri: %40, yerel isletme
reklamlari: %25, dijital reklam gelirleri: %I15, tamitim yazilari ve sponsorluklar:
%20...”7 Seker’in sundugu gelir dagilimi, dijital gelirlerin artis egiliminde olsa da
geleneksel kaynaklarin hala omurga gorevini stirdiirdiigiinii gostermektedir. Bu verileri
stratejik bir bakis agistyla destekleyen Siran Giindem gazetesi Sorumlu Yazi Isleri
Mudurd Murat Tug ise, dijital mecralarin erisim alanini1 genisletmesine ragmen elde
edilen gelirin henliz geleneksel kaynaklar seviyesine ulasmadigi kanaatini
desteklemektedir. Tug, yerel basin i¢in dijitallesmeyi kisa vadede ek bir gelir alani,
uzun vadede ise gelir modelini ¢esitlendirecek bir firsat olarak konumlandirarak, bu
dontisiimiin kademeli bir ekonomik degisim siireci oldugunu vurgulamaktadir.

Ote yandan Giindem gazetesinin heniiz bir web sitesine sahip olmamasi, Van
Dijk’in (2005) “dijital ugurum” olarak tanimladig: esitsizligin somut bir yansimasidir.
Yazara gore bu ugurum sadece teknolojik altyapi eksikliginden degil, dijital araglari
ekonomik ve mesleki birer faydaya doniistiirebilme kapasitesindeki farklardan
kaynaklanmaktadir. Nihat Zeyrek’in dijitali tamamen bir “yik” olarak gdrmesi ise
vatandasin sosyal medya lzerinden kendi reklamimi yapabildigi bu cagda, yerel
gazetelerin reklam pastasindan diglanma riskini  dogrulamaktadir. Zeyrek’in,
vatandaslarin yerel gazetelere artik ihtiya¢ duymadigi yoniindeki bu tespiti, literatiirde
Chircu ve Kauffman (1999) tarafindan “aracisizlasma” kavramiyla agiklanmaktadir (Ss.
110-111). Bu siireg, dijital mecralarin geleneksel reklam aracisi konumundaki yerel
basini devre dis1 birakarak reklam verenin dogrudan kitleye ulagmasina imkan tanidigini
ve basmin geleneksel ekonomik tekelini sarstigini gostermektedir. Dolayisiyla, yerel
basinin ilan kaynaklarindan aldigi payin kiiciilmesi kacinilmaz hale gelmektedir. Bu
durum, gazetelerin hayatta kalabilmek igin geleneksel ilan gelirinin Gtesine gegerek

topluluga 6zel dijital stratejiler gelistirmesini zorunlu kilmaktadir.
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4.6.1.3. Mevzuat Degisiklikleri ve BIK

Arastirma kapsaminda, Giimiishane yerel basin aktorlerinin BiK’in dijital
yayinciliga yonelik mevzuat diizenlemeleri ve bu diizenlemelerin uygulanma bigimleri
hakkindaki goriisleri incelenmistir.

Katilimeilari ifadeleri, BIK’in dijital doniisiim politikalarmin sahada bir deneme-
yanilma siireci olarak algilandigina ve yerel gazeteciler Uzerinde mesleki olarak bir
motivasyon kaybina yol agtigina isaret etmektedir. Yeni mevzuatin, yerel basinda bir
dijitallesme firsatindan ziyade biirokratik ve sektorel bir kiilfet olarak degerlendirildigi
goriilmektedir. Veriler genel olarak incelendiginde, yerel basmin dijital doniisiimiin
teknik boyutundan ziyade, BIK’in internet haber sitelerine yonelik kriter belirleme
politikasindaki degisikliklere ve bu siirecin getirdigi maliyet ylikiine odaklandig1 tespit
edilmistir.

BIK kriterlerinin degistirilmesine iliskin Giimiiskent gazetesi Imtiyaz Sahibi
Temel Tung’un da benzer gériis sundugu soruya Giimiiskoza gazetesi imtiyaz Sahibi
Huiseyin Celik, haber sayisi ve tiklanma oranlarinin siirekli degistirilmesi yonunde su
ifadelere yer vermistir:

5. Bolge kategorisinde yer alan bir internet haber sitesinin bin 500 tekil, 4 bin
500 cogul tiklanmasinin yeterli olacagi belirtildi. 30 adet olan giinliikk haber
sayist da 15’e diistirildi. Okunma siiresi de 30 saniyeye indirildi. Bu uygulama
bana gore dogru degil ¢iinkii, 30 saniye haber okunma siiresi demek kisa haber,
hap bilgi demektir. Bu kriter hizli tiiketimin tesvik edilmesine zemin
hazirlamaktir. Bana gore bu uygulamalar dijital basim1 sikintili bir siirece
sokuyor. Bu uygulama haberin niteliginin kaybolmasina ve internet haber
sitelerine olan gilivenin azalmasina sebep oluyor. (Celik, 2026)

Celik’in “hap bilgi” ve “hizli tilketim” yoniindeki tespiti dijitallesmenin okuma
kiiltiirti izerindeki doniistiiriicti etkisine de isaret etmektedir. Katilimcilarin elestirileri
dogrultusunda Giimiishane yerel basm aktdrlerinin ¢ogunlugu BIK uygulamalarmin
saha gercekleriyle uyusmadigini ve masa basinda planlandigini ileri stirmektedir.

Kusakkaya gazetesi Imtiyaz Sahibi Sezai Kopriilii, mevzuat kriterlerinin yiizde 50
oraninda esnetilmesini, kurumun baslangictaki kriter hatalariin bir gostergesi olarak
degerlendirmektedir. Kopriilii’'ye gére bu durum, yerel gazetecilerde kurallarin siire¢

icinde degistigi algisin1 yaratarak kurumsal giiveni olumsuz etkilemektedir. Giimiishane
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Ekspres gazetesi Imtiyaz Sahibi Nihat Zeyrek de tiklanma kotalar1 nedeniyle icerik
tiretmek zorunda kaldiklarini ifade etmistir. Bu veriler, habercilik pratiklerinin kamusal
fayda ekseninden uzaklasarak algoritma odakli bir yapiya evrildigini gostermektedir.
Nitekim katilimcilarin bu genel kanaati, Fuchs’un (2019) dijital platformlardaki lcretsiz
ya da diisiik tUcretli igerik iiretimini bir dijital emek sOomiiriisii olarak nitelendirdigi
goriisiiyle paralellik gostermektedir (aktaran Yilmaz, 2021, s. 68).

BiK’in dijital mevzuat uygulamalarina iliskin goriisiinii belirten, Kusakkaya
gazetesinden Sezai Kopruli su ifadelere yer vermistir:

Basm ilan Kurumu’nun dijital yaymcihiga yonelik yeni mevzuat diizenlemeleri
yapilirken kiiciik goriinen ama yazili basin1 derinden etkileyecek detaylar 1srarlarimiza
ragmen ¢ok dikkate alinmadi. Mesela “bir ilan gazetede ve/veya internet sitesinde
yaymlanir” ciimlesinde ve/veya detayr canmmmzi ¢ok yakti. Sadece ‘ve’ olsa yazili
basim neredeyse hi¢ etkilemeyecekti. Uygulama bi¢iminde ise sistem tam oturdu
diyemeyiz. Cunk ilk istenilen kriterlerle mevcut kriterler %50 daha farkli. Bu ayni

zamanda, Basm lan Kurumu’nun da hata yaptigmi ortaya koyan bir veri. (Képriili,
2026)

Kopriili'niin “ve/veya” detay1 lizerinden yaptigi teknik elestiri, mevzuattaki kiguk
bir kelime degisikliginin bile yerel basinda nasil bir krize yol actigini agikca
gostermektedir.

Buna ek olarak ise Giindem gazetesi Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii Abdulkadir
Tung’un dile getirdigi “basvuru siireci karmasasi” ve Giimiiskent’ten T. Tun¢’un ifade
ettigi “liyakat yok” ¢ikisi, katilimcilarin genelinde hakim olan dijital doniisiimiin adil
bir rekabet ortami yaratmadigi fikrini pekistirmektedir. Ayrica katilimeilarin belirttigi
kurumsal ve teknik tikaniklig1 dzetleyen Siran Giindem gazetesi Sorumlu Yazi Isleri
Miidiirii Murat Tug ise, “desteklerin yeterli oldugunu diisiinmiiyorum. BIK’in dijital
yvaymncuik kriterlerini stirekli degistirmesi ve zorlastirmasi yerel basint her gegen giin
daha da biiyiik bir ekonomik ¢tkmaza itiyor...” ifadesi ile devlet desteklerinin mevcut
haliyle yetersiz kaldigini ve mevzuatin tesvik edici olmadigimi belirtmektedir. Bir
kurumun koydugu kurallar1 kisa siire i¢inde ve radikal bigimde degistirmesi, paydaslar
gozinde kurumsal bir keyfiyet algis1 yaratmaktadir. Nitekim BIK’in mevzuat
kriterlerinde gittigi hizli esnetmeler de yerel basin aktorlerinde bu belirsizligi artirarak

kurumsal gliven bagin1 zedelemektedir.
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4.6.1.4. Ekonomik Baglamda Mesleki Etik Degisimler

Arastirma kapsaminda, Gilimiishane yerel basin temsilcilerine dijitallesmenin
isletme maliyetleri lizerindeki etkileri ve mesleki pratiklerine yansimalari sorulmustur.
Goriismeler sonucunda katilimcilarin aktardigi deneyimler; bir yoniiyle ekonomik
kurtulusu, diger yoniiyle ise mesleki etik sorunlarin1 barindiran iki boyutlu bir yapiya
isaret etmektedir. Bu baglamda katilimcilarin biiyiik bir kismi1 dijitallesmeyi, geleneksel
yayinciligin getirdigi agir maliyet yiikiinden bir kacis kapisi olarak degerlendirmektedir.

Internet haber siteleri basta olmak iizere dijital teknolojilerin yerel basinda
kullanilmasina iligkin konuyu avantajli olarak degerlendiren katilimcilardan Giimiiskoza
gazetesi Imtiyaz Sahibi Hiiseyin Celik’in goriisii, “dijitallesme firsatlarin iyi kullanan
gazeteler ekonomik yonden avantajli konuma gecti. Ornegin; personele yalnizca bir
bilgisayar verdiginizde nerede olursa olsun haber yapabiliyor, geri doniisiimler onun
tizerinden olabiliyor, tiklanma ile gelir saglanabiliyor” seklinde olmustur.

Celik’in vurguladig1 tizere kagit, kalip, boya ve matbaa gibi fiziksel iiretim
maliyetlerinin bertaraf edilmesi, yerel basin icin dijital mecralari ekonomik bir siginak
konumuna tagimistir. Bu doniisiim sadece maliyet avantaji saglamakla kalmamais, ayni
zamanda fiziksel sinirlar1 ortadan kaldirarak personele mekandan bagimsiz calisma
Ozgurliigii tanimistir. Sahadan her an haber servis edebilme imkani sunan bu siireg,
literatirde mobil gazetecilik kavramiyla karsilik bulmaktadir. Guncel teknolojik
imkanlarla birlikte bu kavram akilli telefon veya tabletler aracilifiyla yiiriitiilen, ¢cok
daha hizli ve kolay bir haber tretim surecini 6zetlemektedir.

Giimiiskent gazetesi Imtiyaz Sahibi Temel Tung, dijitallesmenin haber yayim
hizim1 artirdigmmi ve yapay zeka kullanimiyla igerik iiretimini profesyonel bir
otomasyona doniistiirdiigiinii belirtmektedir. Tung’a gére bu degisim, yerel basin i¢in
biiyiik bir avantajdir. Giimiishane Olay gazetesi imtiyaz sahibi Muammer Seker ise
dijitallesmenin sundugu “anlik geri bildirim ve geniy kitlelere erisim olanagina” dikkat
cekmektedir. Seker’e gore bu imkanlar, yerel gazetelerin cografi smirlar1 asarak
kamusal etkilerini artirmalarini saglamistir.

Ancak tiim bu avantajlarin yan sira dijitallesmenin hiz1 ve kolayligi, beraberinde
mesleki niteligin diismesine dair ciddi endiseleri de getirmistir. Konuyu dezavantajlari
ile ele alan katilimcilarindan Giindem gazetesi Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii Abdulkadir
Tung ve Giimiishane Ekspres gazetesi Imtiyaz Sahibi Nihat Zeyrek’in ortak tespitiyle
dijitallesme, haberin pesinden kosma pratigini Sldiirmiis ve yerini “sagdan- soldan
haber toplama” kolayciligina birakmistir. Bu durum, katilimcilar tarafindan meslegin

kalitesini diisliren bir tembellesme siireci olarak kodlanmaktadir. Ayrica Zeyrek’e gore,
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dijitallesme neticesinde “kirli bir avantaj” dogmustur. Bunun sebebi olarak ise
denetimsiz ve kontrolsiiz internet ortamini isaret etmektedir. Giimiishane yerel basini
dijitallesmeyi is pratiklerinde ve ekonomik diizeyde bir avantaj olarak kabul ederken 6te
yandan ise etik, mesleki guvenirlilik ve icerik kalitesi diizeyinde bir dezavantaj olarak

degerlendirmektedir.

4.6.1.5. Tik Haberciligi Baglaminda Mesleki Etik Degisimler

Aragtirma kapsaminda dijitallesme ve hiz ekseninde yerel basinin haber iiretme
pratiklerini inceleyen bu baglik altinda, katilimcilarin deneyimleri siirecin etik boyutunu
on plana c¢ikarmaktadir. Dijital yaymciliktaki anlik haber servisi baskisi, haber
dogrulama siireclerini kisitlayan en temel faktor olarak one ¢ikmaktadir. Katilimcilara
gére bu durum mesleki giivenilirligi zedelerken, “tik haberciligi” gibi pratikler de
mesleki standartlar1 asindirmakta ve bilgi kirliligine zemin hazirlamaktadir. Bu goriisle
beraber Gilimiishane yerel basininda genel olarak hiz degil dogrulugu teyitlenmis
haberin 6ncelikli oldugu anlagilmistir.

Konuya iliskin Giimiishane yerel basin aktérlerinden Giimiiskent gazetesi imtiyaz
Sahibi Temel Tun¢’un “TikTok haberciligine dondiik” ve Glundem gazetesi Sorumlu
Yazi Isleri Miidiirii Abdulkadir Tun¢’un “kamu yarari degil magazin okunuyor”
serzenisleri, Postman’in (2017) Televizyon Oldiiren Eglence galismasindaki gibi, ciddi
haberin yerini eglencelik igerige birakmasi riskini beraberinde getirdigi anlasilmaktadir.
Buna ek Giimiiskoza gazetesi imtiyaz Sahibi Hiiseyin Celik ve Kusakkaya gazetesi
Imtiyaz Sahibi Sezai Kopriilii'niin BIK’e dair tespitlerine bakildiginda ise, BiK’in
tiklanma sayilarini diistirmesi bir ¢oziim olarak goriilse de Celik’in deyimiyle “kurumun
bile dijitallesmenin nereye evrilecegini kestirememesi durumu” yerel basinin kurumsal
olarak kendini giivencesiz hissetmesiyle dogan gelecek kaygisini artirmaktadir.

Ote yandan Temel Tung’un konuya iliskin aktardid1 “hatali haberin silinmesi”
deneyimi, dijitalin hiz baskisinin editoryal siiregleri nasil baypas edebildigini
gostermektedir. Yani haberi gonderen kaynaga duyulan giivenin, gazetecinin
profesyonel arastirma siirecinin Oniine ge¢mesi durumu demektir. Bu da Kovach ve
Rosenstiel’in  (2014) belirttigi dogrulama disiplininin, dijital hiz karsisinda nasil
savunmasiz kalabildigini de gostermektedir (ss. 98-100). Bununla birlikte konuya iliskin
T. Tung’un verdigi drnege bakildiginda bir saat icinde yasanan bir kriz sonucu yapilan
hatanin dijitaldeki telafisinin, yazili basindaki diizeltme ilan1 yayinlamak kadar kolay
olmadigin1 ve okuyucu nezdinde dogrudan yalan haber etiketiyle sonuglandigini agikca

ortaya koymaktadir. T. Tung¢’un konuya iliskin 6rnegi ise soyledir:
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Hiz 6nemli ama dogruluk teyidi daha 6nemli bizim i¢in. Gegen giin basimiza
geldi gazete baskisimna yetismemisti gonderen kisiye giivenerek hizla haberi
internet sitesinde yayiladik o an ve bir saat i¢inde hatali oldugunu 6grendik
aradilar gazeteye basmayin dediler siteden de kaldirmamizi istediler. (T. Tung,
2026)

Ayrica Celik’in belirttigi “haberi parca parca yaymlayip giincelleme” stratejisi,
dijital cagda yerel basimnin gelistirdigi bir ¢esit strdurtlebilirlik odakli hayatta kalma ve
okuyucuyu tutma refleksidir. Ancak, okuyucuyu baska mecralara kaptirmamak adina
basvurulan bu yontem, haberin biitlinliigiinii zedelemekle birlikte, vatandasin goziinde
yanlis haber algisina zemin olusturmaktadir. Bu durum, yerel gazetecilerin hiz ile
dogruluk arasinda sikismasina yol agmaktadir. Boylece “tik” odakli yayimncilik, haberin
metalagmasina sebep olarak artik toplumsal bir deger degil, yalnizca tik sayisi1 hali
aldigin1 ortaya koymaktadir.

Siran Giindem gazetesi Sorumlu Yaz Isleri Miidiirii Tug, genel egilimin aksine,
kiigiik bir ilgede calismanin avantajini, “haber kaynaklarina dogrudan erisimimiz
oldukg¢a hizl1” diyerek agiklamistir. Bu durum, yerel basiin cografi yakinlik sayesinde
dijital hiza ayak uydururken dogrulama siirecinden de 6diin vermeyebilecegini
gostermektedir. Ancak Gilimiishane yerel basin1 genelinde, hiz ve tik baskisinin mesleki
etik ile giivenilirlige zarar verdigi fikri hakimdir. Bunun yani sira Kovach ve Rosenstiel
(2014) de hiz baskisi nedeniyle dogrulama disiplininden uzaklasilmasinin, igerigi

gazetecilik olmaktan ¢ikaracagina isaret etmektedir (SS. 98-100).

4.6.2 Giimiishane Yerel Basininda Dijitallesmeyle Degisen Mesleki Doniisiim

Bu temanin alt basliklarinda, dijital haberciligin yayginlagsmasiyla birlikte yerel
basin okuyucularinin giiven algisi, sosyal medyanin haber kaynagi olarak islevi, yapay
zekanin haber {iretim ve yayim siireclerindeki rolii incelenmistir. Ayrica algoritmalarin
gazetecilerin haber pratiklerine etkisi ile kisisellestirilmis gazetecilik gibi dijital gelir

modellerine bagli olarak doniisen yeni habercilik rutinleri de ele alinmastir.
4.6.2.1. Dijitallesme ve Giiven Algisi

Web portallari, sosyal medya ve mobil uygulamalar sayesinde yerel gazetelerin

cografi sinirlar1 asarak kiiresel bir erisim giicli kazanmasini saglamistir. Bu doniistim,
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haber tiretimindeki mekansal sinirlar1 kaldirirken igeriklerin es zamanli yayilmasina ve
habercilik pratiklerinin hiz kazanmasina onciiliikk etmistir (Delibas, 2023, s. 100).

Calisma kapsaminda bu baslik altinda Glimiishane yerel basin aktérerinden olusan
katilimcilara dijitallesmeyi, calistiklar1 gazetenin gelecegi i¢in nasil konumlandirdiklari
ve dijitallesmeyi geleneksel gazeteciligi besleyen bir doniisiim firsati m1 yoksa yapisal
bir tehdit olarak m1 degerlendirdikleri sorulmustur.

Glimiighane yerel basin temsilcilerinin bu siirece yonelik yaklagimlari ise
teknolojik imkanlar ile geleneksel yapi arasindaki uyum ve ¢atismalar1 barindiran ¢ok
katmanli bir nitelik tasimaktadir. Ornegin, dijitallesmeyi gazetenin gelecegi igin
“kaginilmaz bir doniisiim” olarak gdren Siran Giindem gazetesi Sorumlu Yaz Isleri
Mudurt Murat Tug, dijital teknolojilerin yayginlagsmasinin yerel haberin hizinit ve
erisimini artirdigini belirterek bu siireci geleneksel basin1 tamamlayan bir firsat olarak
konumlandirmaktadir. Benzer sekilde Giimiishane Olay gazetesi Imtiyaz Sahibi
Muammer Seker, “dijitallesmeyi ne yalnizca bir tehdit ne de mutlak bir kurtulus olarak
gortiyorum. Aksine, dogru yonetildiginde geleneksel gazeteciligi besleyen bir doniisiim
firsatt  olarak degerlendiriyorum” ifadesiyle siirece firsat odakli yaklasirken,
Giimiiskent gazetesi Imtiyaz Sahibi Temel Tung ise dijitallesmenin yazili basinla
birlikte yiriitiildiigii bir hibrit modeli desteklemektedir.

Genel itibartyla Giimiishane yerel basin temsilcilerinden olusan katilimcilarin
cogunlugunun dijitallesmeyi geleneksel yayinciligi destekleyen bir ara¢ olarak
degerlendirmesi, literatiirdeki hibritlesme tartismalarini desteklemektedir. Bu gercevede
Gilimiishane yerel basininin, dijitallesmeyi bir tehdit veya kurtulus kapisi olarak géormek
yerine, 1ki mecranin giiglii yonlerini birlestiren stratejik bir dengeye oturtmaya calistigi
soylenebilir.

Dijitallesmeyi yapisal bir tehdit olarak goéren Giimiishane Ekspres gazetesi
Imtiyaz Sahibi Nihat Zeyrek, bu siirece yonelik durusunu “kesinlikle bir tehdit olarak
goruayorum...” sozleriyle net bir sekilde ortaya koymaktadir. Giindem gazetesi Sorumlu
Yazi Isleri Miidiirii Abdulkadir Tung ise, “...dijital medya yerel basimin agirligini
goturdu... ” diyerek mesleki nitelik kaybina isaret etse de Kusakkaya, Giimiiskent ve
diger gazete temsilcileri, dijital alandaki bilgi kirliligi yiiziinden geleneksel basina olan
gilivenin arttigini ifade etmistir. Sosyal medyadaki dezenformasyon ve kontrolsiiz bilgi
akigi, profesyonel gazetecilik standartlarinin 6nemini yeniden kanitlamigtir. Bu
baglamda, her ne kadar gazetecilik emegi operatorliige indirgenmis gibi goriinse de
Reuters Enstitiisii (2023) bulgulariyla paralel olarak, bilgi kirliligi ¢caginda geleneksel
basiin kurumsal kimligi okuyucu i¢in bir giiven limani haline gelmektedir.
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Gilimiishane yerel basin temsilcilerinin genel kanaati dijital mecralarin hiz ve
erisim saglarken, geleneksel basinin ise giiven ve hafiza islevini iistlendigi yoniindedir.
Kusakkaya ve Glimiiskent gazetesi temsilcilerine gore, okuyucu nezdinde basili gazete
hala bir dogruluk belgesi ve saglam bir liman olma 6zelligini korumaktadir. Konuya
iliskin acik goriisiinii ortaya koyan Kusakkaya gazetesi Imtiyaz Sahibi Sezai Kopruli,
“...ancak bahsettigim haber kirliligi ve dezenformasyon okuyucuyu daha saglam bir liman
arayisina itince yazili basimin énemi tekrar ortaya ¢ikti ve okunma oranlarimiz yeniden
olagan sayilarina ulast:” ifadelerine yer vermistir.

Katilimcilarin genel kanaatine bakildiginda teknolojinin emegi ikame ettigi bu
yeni diizende, gazeteciligin asil degeri artik habere ilk ulagsan olmasinda degil, kaotik
bilgi evreninde dogrulama otoritesi (Kovach ve Rosenstiel, 2014, ss. 98-100) olarak

kalabilmesi yoniinde oldugu anlagilmaktadir.

4.6.2.2. Sosyal Medya ve Teyit Kulturd

Arastirma kapsaminda Giimiigshane yerel basin aktorlerinden olusan katilimcilara,
mobil iletisim kanallar1 ve sosyal medya aglarinin birer haber kaynagi haline gelmesiyle
birlikte bilgiyi teyit etme ve haberi stizme siireglerine iliskin aksiyon alma pratikleri ve
bununla birlikte yeni haber kaynaklarina kiyasla kurumsal haber kaynaklarinin 6ncelik
siralamasi sorulmustur.

Katilimeilarin konuya iligkin verdigi cevaplara bakildiginda ise, mobil iletisim
kanallar1 ve sosyal medyanin haber kaynagina doniismesi, Glimiigshane yerel basin
aktorleri tarafindan bir bilgi kirliligi tehdidi olarak algilandig1 goriilmiistiir. Bu sebepten
katilimeilarin tamami, kurumsal kaynaklari (valilik, emniyet, jandarma vb.) belirleyici,
sosyal medyay1 ise yalnizca bilgi destekleyici veya ihbar odakli bir unsur olarak
tanimlamaktadir.

Konuya iligkin katilimcilardan Giimiiskoza gazetesi Imtiyaz Sahibi Hiiseyin Celik
ve Giimiiskent gazetesi Imtiyaz Sahibi Temel Tun¢’un yanitlarina bakildiginda,
dijitallesen diinyada yerel basinin artik bilginin dogrulanmasina iliskin bir pusulaya
doniistiigli anlagilmaktadir. Ayrica, sosyal medyanin yarattig1 kaosu dindiren giiciin yine
geleneksel habercilik refleksi oldugunu kanitlar nitelikte bir érnekle durumu 6zetleyen
Celik’in anlatis1 ise soyledir:

Gegtigimiz giinlerde Giimiishane iiniversitesinde yasanan bir rehine olayinda
onlarca kisi ve 0grenci fotograf ve video c¢ekerek konuyla ilgili dogru yanlis
ayirt etmeden paylasim yapt: bu da bilgi kirliligini artirdi. Ozellikle Giimiishane
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gibi kiiclik Olcekli illerde insanlarin ¢ogu ya gazete ya da internet haber
sitelerinden olay ile ilgili haber yayinlanmasini bekledi. (Celik, 2026)

Genel itibariyla katilimcilar, Giimiishaneli vatandaglarin sosyal medyadaki hiza
ragmen nihai giiveni profesyonel bir haber mecrasinda aradigini belirtmistir. Bu durum,
yerel basinin hem kamusal otoritesini hem de bilgi kaynagi roliinii siirdiirdiigiinii agikca
gostermektedir. Ote yandan Kusakkaya gazetesi Imtiyaz Sahibi Koprili ve
Gilimiiskent’ten T. Tung’un gazete ya da web sitelerinde bilgiyi teyit etmedikleri haberi
yaymlamamasi, gazetecilikte hiza degil nitelige dnem verdiklerinin bir gostergesidir.
Katilimeilarin hiza karst sergiledikleri bu etik durus, gazetecinin asil gorevinin artik
sadece bilgi aktarmak degil ayn1 zamanda sosyal medyadaki bilgi kirliligi icinde,
bilginin dogrulugunu tescilleyen bir hakem rolini de {stlenmesi ile agiklamak
mumkindir (Kovach ve Rosenstiel, 2014, ss. 98-100).

Katilimcilardan alinan cevaplara bakildiginda Giimiishane yerel basininda haberin
hiz1 degil, hukuki ve etik sorumlulugunun 6ncelikli tutuldugu anlagilmaktadir. Buna ek
olarak Giimiishane Olay gazetesi Imtiyaz Sahibi Muammer Seker, Siran Giindem
gazetesi Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii Murat Tug ve Giindem gazetesi Sorumlu Yazi
Isleri Miidiirii Abdulkadir Tung’un ifadelerine gore, sosyal medya hiyerarsik olarak en
alt basamakta yer almaktadir. Konuya iliskin Glindem’den A. Tun¢’un ifadeleri ise
soOyledir:

Gectigimiz glin Poske — Erzincan arasi kapaliydi. Ben bu bilgiye jandarma ve
emniyetten aldigim bilgiler dogrultusunda hakimim zaten ve ayni haberi sosyal
medyada platformlarinda gordiiglimde ben o haberin teyidine gerek
duymuyorum. Ancak bu bilgiyi jandarma ve emniyetten almamis olsaydim ve
yolun kapali oldugunu sosyal medyadan 6grenmis olsaydim elbette bu bilgiyi
yine kurumlara bagvurarak teyit etme zorunlulugu duyardim. (A. Tung, 2026)

Abdulkadir Tung¢ tarafindan verilen Ornekte, sosyal medyanin yalnizca bir
onaylama aracina doniistiigii goriilmektedir. Bu sebepten Giimiishane yerel basininda
bilgi kurumsal hiyerarsiden (jandarma/emniyet/valilik vb.) gecmedigi siirece haber
degeri kazanamadigi anlasilmaktadir. Ancak, Ote yandan Giimiishane yerel basi
giiveni kurumsal kaynaklarda ararken, bu durum ayni zamanda haberciligin resmi

sOylem disina ¢ikmasini zorlastiran yapisal bir sinir da ¢izmektedir.

94



Geleneksel basinin tek yonlii haber akisina kiyasla giinlimiiz dijital ekosistemi
yogun bir bilgi akisi barindirmaktadir. Bu ortama ragmen Giimiishane yerel basin
temsilcilerinin kurumsal teyit mekanizmalarini 6n planda tutmasi, White’in (1950) “esik
bekgiligi” roliiniin (aktaran Khaliliveyjuyeh ve Ilhan, 2017, ss. 30-31) yerel 6lcekte hala
gliclii bir sekilde siirdiigiinii gostermektedir. Bu baglamda yerel gazeteciler,
dijitallesmenin ve vatandas gazeteciliginin yarattig1 dezenformasyon karsisinda, mesleki
otoritelerini, etik standartlarini ve toplumsal giivenilirliklerini koruma refleksiyle

hareket etmektedir.

4.6.2.3. Popiler ve Kamu Yararima Habercilik

Dijital yayincilikta okur davraniglarinin tiklanma ve etkilesim gibi verilerle
izlenmesi, editoryal siiregleri kokten degistirmistir. Goriismelerde Guimiishane yerel
basin aktorlerinin popiiler habercilik ile kamu yarar1 arasinda kalmasi, tiklanma odakli
yayincilik ile kamu misyonu arasindaki yapisal ¢eliskiyi dogrulamaktadir. Sitede resmi
ilan yayimlayabilmek i¢in BIK kriterlerini karsilama zorunlulugu ya da dijital
algoritmalar kanaliyla reklam geliri elde etme hedefi, geleneksel ¢izgisini korumaya
calisan gazete kuruluslarini bile popiiler iceriklere yonelmek zorunda birakmaktadir.

Konuya iliskin agik goriisiinii belirten ve kentte BIK’e bagli tek internet haber
sitesine sahip Giimiiskoza gazetesi Imtiyaz Sahibi Hiiseyin Celik’in cevabr ise sdyledir:
“dijitallesme ile birlikte internet haber sitesinden kaynakli tiklanma orami yiiksek
olacak haberler bizim igin oncelikli hale geldi. Popiiler olam tercih ediyoruz ¢iinkii,
BIK ’in belirledigi tiklanma oramn altinda kalirsak ilan alamayiz.” Celik’in ifadeleri,
dijitallesmenin editoryal bagimsizlik iizerindeki ekonomik baskisini net bir sekilde
ozetlemektedir. BIK’in belirledigi tiklanma kotalarmi doldurma zorunlulugu, haberi
kamusal bir misyondan ziyade tiiketilen bir tirline dontistiirmektedir.

Tiklanma odakli yaklasimlarin aksine katilimcilardan Nihat Zeyrek, Murat Tug,
Temel Tung ve Sezai Koprill, kamu yarar1 ile mesleki ahlaki Oncelikli tutarak
geleneksel gazetecilik normlarini1 koruma gayretindedir. Bu katilimcilara gore, dijital
verilerin yol gosterici olabilecegini fakat asil gazetecilik kimliginin etik ilkelerde sakli
oldugu yonundedir.

Gumiskent’ten Tun¢’un, “popiiler olanin niteliginin  azaltmas:” yonindeki
tespiti, dijitallesmenin yarattigi haberin metalagmasi1 riskine dikkat cekmektedir.
Giimiishane Olay gazetesi Imtiyaz Sahibi Muammer Seker’in ise dijital okuyucu
verilerinin belirleyici degil, destekleyici olarak konumlandirmasi, editoryal 6zerkligi
korumaya yonelik hibrit bir yaklasimin Giimiishane yerel basii tarafindan hala
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korundugunu gostermektedir. Seker, konuya iliskin goriisiinii su ifadelerle dile
getirmektedir:

Web sitesi ve sosyal medya verileri, editoryal kararlar agisindan yol gosterici bir
ara¢ olarak kullanilmaktadir. Ancak bu veriler belirleyici degil, destekleyici
niteliktedir. Okur tercihleri goriliniir hale gelmis olsa da kamu yarari ilkesinden
taviz verilmemektedir. Popiiler olan ile toplumsal acidan gerekli olan igerik
arasinda denge kurulmasi, editoryal yaklagimimizin temelini olusturmaktadir.
(Seker, 2026)

Katilimcilarin ¢ogunlugunda hem dijital hem de geleneksel gazeteciligin bir arada
ve mesleki degerlerini yitirmeden var olabilecegi goriisii hakimdir.

Bulgular Giimiishane yerel basini igin tiklanma oranlarinin sadece bir basari
gostergesi degil, hayatta kalabilmek i¢in tutturulmasi gereken ekonomik bir kota haline
geldigini gdstermektedir. Bu durum saniyeler i¢cinde haberin kag kisiye ulastigini goren
habercilerin editoryal kararlarin1 “Ne 6nemli?” sorusundan ziyade “Ne tik aliyor?”
odagina kaydirmaktadir. Buna karsin veriler, Glimiishane yerel basininin tek tip bir yap:
sergilemedigini ve kendi i¢inde editoryal direnisler barindirdigini ortaya koymaktadir.
Nitekim popiiler haberlerin getirdigi okur etkilesiminin mesleki etik degerlerin Oniine

gecemeyecegi yoniindeki durus Glimiishane basininda hala hakimdir.

4.6.2.4. Yapay Zeka ve Kisisellestirilmis Gazetecilik

Arastirmanin bu bagliginda, Giimiishane yerel basin aktorlerinin yapay zekayi
maliyet diistiriicti bir firsat olarak m1 yoksa mesleki kimlik kaybina yol agacak bir tehdit
olarak m1 gordiikleri incelenmistir. Bununla birlikte, resmi ilan bagimliligina alternatif
olabilecek dijital gelir modellerinin yerel Olgekteki gergekg¢iligi sorgulanmistir.
Katilimcilarin goriisii, Giimiishane basininin teknolojik donilistime uyum saglamakla
birlikte gazeteciligin 6zgiinliik, vicdan ve ruh gibi insani dinamiklerinin teknolojiye
feda edilmesine kars1 net bir direng gosterdigini ortaya koymaktadir. Bunun yani sira,
abonelik veya okur odakli kisisellestirilmis gazetecilik gibi dijital gelir modellerinin
yerel basin i¢in bir ¢ikis yolu olup olamayacagi soruldugunda katilimcilar, bu
modellerin Giimiishane’nin sosyo-ekonomik yapisina uygun olmadigini ifade etmistir.

Katilimeilardan Giimiiskent gazetesi Imtiyaz Sahibi Temel Tung, Kusakkaya
gazetesi Imtiyaz Sahibi Sezai Koprilu ve Giindem gazetesi Sorumlu Yaz Isleri Miidiirii
Abdulkadir Tung’a gore yapay zeka, zaman maliyetini diisiirse de habercilik pratigi i¢in
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yapisal bir tehdittir. A. Tung’un “haberci korelir” uyarist ile Giimiiskoza gazetesi
Imtiyaz Sahibi Hiiseyin Celik’in “yapay zekd vicdam yansitamaz” vurgusu, teknolojiyi
insanin diinyay1r kavrama bi¢imini sinirlayan bir “cergeveleme” olarak gdren
Heidegger’in (2006) teziyle agiklanabilir (aktaran Kurtar, 2025, ss. 4-5). Yapay zeka
i¢in haber, bir anlam diinyas1 degil, islenecek bir veri stokudur. Bu sebepten yapay zeka,
gazeteciyi sahadaki merakli bir gbézlemci olmaktan ¢ikarip sisteme veri giren bir
operatore doniistiirebilir. Bu durum, 0zglin bir toplumsal olayr algoritmanin
cerceveledigi siradan bir igeri§e doniistiirir. Gilimiishane yerel basin aktorlerinden
olusan katilimcilar i¢in haber, yalnizca teknik bir metin degil, sahadaki emegin,
vicdanin ve sahsi lislubun harmanlandig1 insani bir tiretimdir.

Glimtighane yerel basin temsilcilerinden olusan katilimcilara gore yapay zeka
kullanimi, bu insani dokuyu yok ederek haberi tek tiplestirme riski tasimaktadir.
Giimiiskent’ten T. Tung’un dile getirdigi BIK denetimlerine ve cezalarmna ydnelik sert
elestirileri, yerel basinin i¢inde bulundugu yapisal sikismisligi agikca yansitmaktadir. T.
Tung¢’un konuya iligkin ifadeleri ise su sekildedir:

BiK bir hafta kagit stokunu ge¢ girdigimiz i¢in 150 bin TL ceza kesti bize bir ay
da 150 bin TL verdi mi peki, hayir. Bir denetim mekanizmasi lazim ama bdyle
degil. Dezenformasyon kime veya neye gore uygulaniyor onu bilen de yok.
Sosyal medyada yalan haberler aldi basini gidiyor onlar igin bir ¢alisma var mu,
yok. (T. Tung, 2026)

Temel Tung’un sozleri, yerel basmin dijital doniisim zorunlulugu ile kati
biirokratik kurallar arasinda nasil ezildigini gostermektedir. Bu durum, yerel
gazetecilerin BIK’i bir destek mekanizmasindan ziyade bir denetim ve yaptirim sopast
olarak algilamasina yol agmaktadir.

Katilimcilardan Celik’ in yapay zekay1 tamamen “vicdan disi” olarak A. Tung’un
ise “tembellestirici” gibi ifadelerle u¢ noktalarda kodlamasina karsin Siran Giindem
gazetesi Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii Murat Tug’un ise bu teknolojiyi “editoryal
kaliteyi koruyan destekleyici bir ara¢” olarak tanimlamasi, teknolojik imkénlarin
ekonomik faydaya donistiiriilebilecegi bir zemini ortaya koymaktadir. Tug’un bu
goriisii teknolojiyi ne tamamen reddeden ne de ona teslim olan, aksine yerel baglami
muhafaza ederken ayni zamanda yapay zekayr da aragsallagtiran dengeli bir durusu

somutlastirmaktadir.
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Katilimcilarin genel ifadelerine bakildiginda okur gelirine dayali dijital gelir
modellerin Giimiishane 6l¢eginde bir kurtulus regetesi olarak goriilmedigi yoniindedir.
Konuya iliskin Giimiiskoza’dan Celik’in,  “... Giimiishane 'deki  okurumuz  bu
uygulamaya biitce aywacak durumda degil” tespiti, yerel basmin ekonomik
sirdiiriilebilirliginin hala geleneksel ve kamusal desteklere muhta¢ oldugunu bir kez
daha kanitlamaktadir. Bunun sebebi ise yerel okur, haberi kamusal bir hak olarak
gormekte ancak, dijital platformda bu icerik icin bir bedel 6demeye (abonelik vb.)
yanasmamaktadir. Bu durum, yerel basin i¢in resmi ilan bagimliliginin kisa vadede bir
alternatifi olmadigini gostermektedir.

Gazetecilik, Bourdieu’ya (2000) gore tarihsel siirecte dogruluk ve toplumsal fayda
degerleri iizerine insa edilmis bagimsiz bir alandir. Fakat bu alanin sinirlari reklam
gelirleri gibi ekonomik zorunluluklar ve yapay zeka gibi teknolojik yenilikler tarafindan
stirekli bir kusatilma riski tasimaktadir. Arastirma kapsaminda katilimcilarin ifadelerine
bakildiginda da goriilebilecegi iizere, dijitallesmenin getirdigi bu yeni dinamikler,
gazetecilik alaninin geleneksel yapisini ve karar alma stireclerini  dogrudan
etkilemektedir. Bu sebepten Giimiighane yerel basini alanmin teknik ve ekonomik
baskilarla istila edilmesine karsi, mesleklerini korumaya calismaktadir. Ayrica, haberin
yapay zeka ile Uretilmesi slreci, emegin vasifsizlagsmasi (Caglayan ve Bayrakci, 2016,
SS. 265-266) kavrami ile agiklanabilir. Katilimcilar bu durumun yeni nesil gazetecileri
tembellestirecegi konusunda hemfikirdir. Glimiigshane yerel basimi i¢in yapay zeka,
vazgecilmez bir yardimci degil, kontrol altinda tutulmasi gereken tehlikeli bir
kolayliktir. Ote yandan yerel gazeteciler, resmi ilan bagimlhiligindan sikayetgi olsalar da
kisisellestirilmis gazetecilikteki okur gelirini yerel ekonomik gerceklikler sebebiyle
titopik bulmaktadir. Kisacast Giimiishane yerel basmi dijitallesmeyi teknik bir
zorunluluk olarak kabul etmekte ancak, meslegin insani ve vicdani 6zuni algoritmalarin

robotluguna teslim etmemek icin direng gostermektedir.

4.6.3. Giimiishane Yerel Basiminda Ekonomik, Sosyal, Stratejik ve Okur
Degisimleriyle Birlikte Sektérel Ongortler

Bu tema bagligi altinda, Giimiishane yerel basininda dijitallesmeyle birlikte yeni
bir boyut kazanan otokontrol, beseri sermaye kaybi ve dijitallesme ekonomisi
incelenmektedir. Bu dogrultuda, degisen okur profiline karsi yerel gazetelerin
gelistirdigi ekonomik ve stratejik hamleler de ele alinmaktadir. Ayrica, yerel basinin
teknolojik doniisiim siirecinde karsilastig1 yapisal sorunlarin yani sira, kentin dar sosyal

dokusundan kaynaklanan toplumsal kontrol mekanizmalar1 ve bunun habercilikteki
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otosanslir yansimalar1 tematik olarak incelenmektedir. Boliimiin sonunda ise yerel
basinin sektdrde kalma miicadelesi ve katilimeilarin dijital gazeteciligin gelecegine dair

ongoriileri degerlendirilmektedir.

4.6.3.1. Yerel Gazetecilikte Oto Kontrol, Beseri Sermaye ve Dijitallesme
Ekonomisi

Glimighane yerel basininda dijital teknolojilerin yayginlagsmasiyla birlikte,
gazetecilik pratikleri Gzerinde otokontrol (oto-sansir) etkisinin arttigi goriilmiistiir.
Bunun yam sira dijitallesme siirecinde derinlesen ekonomik sorunlar nedeniyle yerel
basin aktdrlerinin, yayincilig: siirdiirebilmek adina kisisel biitcelerinden feragat ettikleri
veya ek islere yonelerek sektorel bir varlik miicadelesi verdikleri anlagilmaktadir. Ayni
zamanda finansal siirdiiriilebilirligin zayiflamasina baglh olarak, kent basininin nitelikli
beserl sermaye biriktirmekte giliglilk ¢ektigi tespit edilmistir. Tiim bunlarla birlikte
dijital doniisimiin, gazetecilerin emek gilivencesini zayiflattigt ve matbaacilik gibi
meslegin yan gelirlerinin endiistriyel tabaninin farkli sektorlere kaymasina yol agtigi
gorulmektedir.

Katilimcilarin genel ifadeleri dijitallesmenin sagladigi teknik 6zgiirliige ragmen,
yerel sosyolojinin habercilik pratikleri tzerinde gucli bir sosyal kontrol mekanizmasi
kurdugunu gostermektedir. Bu konuya iliskin Giindem gazetesi Sorumlu Yazi Isleri
Mudurd Abdulkadir Tung’un ifadesi su sekildedir:

Gilimiishane’de potansiyel kii¢iik, dar ve insanlar birbirini tantyor. Her giin ayn1
insanlarla yiiz yiize bakiyorsun bu yiizden insanlar1 elestirmek de zor. Niifus az
olunca A kisisini elestiriyorsun, B kisini mutlu ediyorsun, B’yi elestiriyorsun
A’y1 mutlu ediyorsun. Bunun ortast bulmak lazim bu da Giimiishane’deki
gazetecilerin en bliylik sorunu. Toplumun egitimli olmasi lazim, elestiriye agik
olmasi lazim. (A. Tung, 2026)

Abdulkadir Tung’un sosyal kontrole iliskin beyani, yerel gazetecinin profesyonel
kimligi ile toplumsal kimliginin i¢ ice gegmesinden kaynaklanan, Giimiishane gibi dar
sosyal cevrelerde meslegini icra eden gazetecilerin nesnel durusunu zedeleyerek
otosansiir egilimini besledigini ortaya koymaktadir.

Ayni zamanda A. Tung¢’un, yerel mizaci toprak ve hava ile iliskilendirmesi,

gazetecilik pratiklerinin - mekanin ruhundan bagimsiz diisiiniilemeyecegini  ve
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dijitallesmenin sagladigi standartlasmaya ragmen yerel karakterin korundugunu
gostermektedir. Konuya iligkin A. Tung’un ifadesi soyledir:

Ancak bu sorunlara ragmen benim gazeteci olarak elestirilerim serttir.
Glimiiskent gazetesinde olan kardesim Temel Tung’un elestirileri daha
yumusaktir. Ancak Kelkit’te sert elestiri 6n planda olunca daha ¢ok ses getiriyor.
Kurumlarla vatandas arasinda bir koprii oldugumuz i¢in de bu elestiriler dikkate
alinabiliyor ve ¢dzlim noktasinda daha basarili olabiliyorsun. Topragindan midir
havasindan mi1 bilmem ama Kelkit’te sert elestirmek gerekiyor. (A. Tung, 2026)

A. Tung’un elestiri noktasinda dile getirdigi “ortasini bulmak lazim” seklindeki
denge arayisi, Shoemaker ve Vos’un (2009) “kap1 bekgiligi” kuraminda vurguladigi
sosyal filtre kavramini somutlastirmaktadir (sS. 130-136). Giimiishane 6zelinde esik/
kap1 bekgiligi, sadece editoryal bir siire¢ degil ayn1 zamanda yerel aktorler arasindaki
girift iligkilerin de yonetilmesi siireci haline gelmistir. Bu sebepten gazeteci sosyal bir
oto-sansiir agirligt hissetmekte ve haber dilini mecburi bigcimde yumusatmaya
caligmaktadir. Buna ek olarak ise, yerel gazetecinin {izerinde hissettigi yiiz ylize bakma
baskisi, dijitallesme ile birlikte artik 7/24 ve anlik bir baskiya doniismiis durumdadir.
Nedeni ise Giimiishane gibi dar sosyal g¢evrelerde, geleneksel donemde elestirel bir
haberin etkisi gazetenin basilip dagitilmasiyla (ertesi giin) hissedilirken, dijitallesmenin
bu siireci anlik hale getirdigi anlagilmaktadir. Gilimiishane yerel basininda dijital
dontisim teknik pratikleri hizlandirsa da kentin dar sosyal dokusu sebebiyle elestirel
gazetecilik refleksleri geleneksel bariyerleri agsmakta zorlanmaktadir.

Arastirma kapsaminda Giimiishane yerel basin aktorleriyle yapilan goriismeler
sonucunda dijitallesmenin teknolojik bir doniisiim olmaktan ziyade, agir ekonomik
bariyerler altin da verilen bir hayatta kalma miicadelesi oldugunu anlagilmaktadir. Bu
miicadeleye iliskin tabloyu agik¢a ifade eden ve yerel basinin matematiksel olarak
siirdiiriilemez bir noktada oldugunu belirten Giimiiskoza gazetesi Imtiyaz Sahibi
Hiseyin Celik, “...BIK’in 2025 yilinda Giimiishane merkezde yer alan gazete basina
resmi ilan odemesi 1.5 milyon TL. Aylik 160 bin TL personel gideriyle yillik zaten 2
Milyon TL yapuyor ve sadece personel giderinden 500 bin TL a¢ik vermis oluyoruz...”
sOzleriyle somutlastirdig1 tespiti, yerel basinin daha hi¢bir genel gideri (kagit, kalip,
kira, dogalgaz vb.) hesaba katmadan yillik 500 bin TL agik verdigini gostermektedir. Bu
sebepten cogu zaman Anadolu ve Giimiishane yerel basin kuruluslari, kurumsal
sermaye birikiminden yoksun olduklar1 i¢in kriz anlarinda kurumsal ¢oziimler yerine
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sahsi ¢coziimlere (bor¢lanma, mal varlig: satis1) yonelmektedir. Bu durum, yerel basinin
kurumsal bir yapida olmadigini ve sahislara bagli bir direnis yasadigini agikca ortaya
koymaktadir. Buna ek olarak Giimiishane Ekspres gazetesi Imtiyaz Sahibi Nihat

€

Zeyrek’in meslegi stirdiirmek icin dile getirdigi “...maddi sorunlarla basa ¢ikmak icin

‘

tarla ve evimi sattum” sozleri ve Giimiiskoza’dan Celik’in, “...ek islerimiz olmazsa
gazeteciligi yiiriitme sansimiz yok...” ifadesi, Glimiishane’de yerel gazeteciligin artik
kendi gelirleriyle donen bir sektdr olmaktan ¢iktigini, ancak dis kaynaklarla veya sahsi
servetlerle finanse edilen bir mesleki direnis haline geldigini gostermektedir.

I3

Konuya iliskin Giimiiskent gazetesi Imtiyaz Sahibi Temel Tung¢’un, “...resmi
ilanlarimiz bitme noktasinda soyle ki, 2023 se¢imlerinden sonra dogrudan temin furyasi
basladi ve bu zamana kadar 1,5 milyon TL civarinda bir biit¢e kaybina ugradik.
Kurumlar ilana ¢ikmak yerine istegi firmalarla dogrudan temin yapryor ve bu durum
bizi zarara ugratiyor...” ifadesiyle somutlastirdigi Hazine ve Maliye Bakanligi’nin
Elektronik Kamu Alimlar1 Platformu (EKAP) iizerinden ilan yaymlama kararlarinin,
dijitallesmenin yerel basin i¢in nasil bir darbeye doniistiigliniin en somut gostergesidir.
Kurumlarin ilan usuliinden dogrudan temine kaymasi, yerel basinin kamusal gelir
kaynaklarinin sistematik olarak daralmasina yol agmaktadir. Katilimcilarin bu durumu
“yerel basmin kapatilmasma yonelik bir ¢alisma” olarak nitelendirmesi, sektordeki
karamsarligin boyutunu net bi¢imde ortaya koymaktadir. Giimiiskent’ten Tung’un
konuya iliskin agik gorisii ise soyledir, “... dogrudan yerel basin kapatilmak istendi ¢cok
tepki goriince bu gibi uygulamalarla yerel basin bitirilmeye ¢alisiliyor. Giimiishane’de
bu isin ¢ok uzun siirecegini sanmiyorum. Son 5-6 yildir dayanmaya ¢aligiyoruz ama
giicimuz tukeniyor. ”

Nitelikli iggiicliniin yerel basindan uzaklasmasi, sektorel kalitede diisiise neden
olmaktadir. Bu siire¢, deneyimli yoneticiler ile yeni nesil egitimli gazeteciler arasindaki
vizyon catismasini derinlestirirken, yerel medya kuruluslarin1 maliyet odakli ve kisa
vadeli ¢Oziimlere zorlamaktadir (Cavus, 2017, ss. 19-32). Sektordeki ekonomik
daralma, yetigmis isgiiciiniin sehir disina kagisini da hizlandirmaktadir. Glimiiskoza’dan
Celik, yerel basindaki bu kisirdongiiylii su sozlerle aktarmaktadir: “...gazetede
calistirmak istedigimiz bir muhabire en az 2-3 yil emek vermek gerekiyordu zaten
stiregte de isi 6grenen Giimiishane den gidiyordu. Bizim yetistirdigimiz ¢ok gazeteci il

»”

disina gitti...” Bu goc¢ hareketi, yerel kurumlar1 siirekli bir kurumsal kesintiye
ugratmakta ve kurumsal hafiza birikimini sekteye ugratmaktadir. Yasanan bu beseri
sermaye kaybi, Poyraz’in da vurguladigi gibi, yerel basmin profesyonellesme ve
kurumsal imaj gelistirme siirecini zorlastirmaktadir (Poyraz, 2021, ss. 41-42).
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Dijitallesmenin getirdigi doniisiim, yerel diizeyde telif ve emek hirsizlig
sorunlarmi beraberinde getirmektedir. Nitekim Giimiishane Ekspres gazetesi Imtiyaz
Sahibi Nihat Zeyrek’in, “Giimiishane’de gazetecilik zor. Sabah erkenden kalkan bir
tane gazete kurabiliyor. Dolayisiyla bizim haber pesinde kostugumuz sirada bizim
paylasimlarimizdan haber ¢ikaran onlarca kisiler ve sehirler var...” seklindeki
serzenisi, dijital ortamda iceriklerin denetimsizce kopyalanmasini ve dijital emegin
savunmasizligint agikca ortaya koymaktadir. Bu kurumsal ve mesleki doniisiime ek
olarak, T. Tun¢’un “Matbaaciligi artik reklamcilar yapryor” tespiti, yerel basinin
geleneksel zanaat ve gelir tabaninin da reklam sektorii lehine el degistirdigini
gostermektedir. Saha arastirmasindan elde edilen verilere bakildiginda dijitallesme,
Glimiishane yerel basininda oto-sansiir mekanizmalarindan emek korumasina, finansal
siirdiiriilebilirlikten beseri sermaye kaybina kadar uzanan genis bir yelpazede koklii

pratik degisimlere yol agmustir.

4.6.3.2. Yerel Basinda Dijitallesme ve Stratejik Ayrisma

Calisma kapsaminda Giimiishane yerel basin temsilcileri ile yapilan goriismede
web sitesi ve sosyal medya kanallarimin aktif kullanimina iliskin soruya verdikleri
cevaplar genel itibariyla Tiirkiye genelindeki yerel basinin dijitallesme siirecindeki tlim
asamalarin1 temsil eden ¢ok katmanli bir tablo ¢izmektedir. Konuya iliskin saha
aragtirmasinda elde edilen verilere bakildiginda Giimiiskoza gazetesinin, dijital teknoloji
yatirimlari ve kullanim oranlar agisindan Giimiishane’deki diger gazetelerden belirgin
sekilde ayristigr goriilmektedir. Gazetenin internet haber sitesi ve sosyal medya
kanallar1 incelendiginde goriilen istatistiksel {istiinliigii, kentteki ilk ve tek BIK’e bagh
internet haber sitesi olmasinin yani sira, web sitesi ve sosyal medya yonetimini
sponsorlu yaymlarla destekleyen ¢ok yonli bir strateji izlemesiyle iliskilendirmek
mimkindiir. Konuya iliskin Giimiiskoza gazetesi Imtiyaz Sahibi Hiseyin Celik’in
yanit1 su sekildedir:

Giimiishane’de BIK’e bagl tek internet haber sitesi su anda bizim gazetemizin
web sitesidir. Glimiigkoza’nin internet haber sitesinin sayfa diizeni i¢in 6zellikle
bir kisi istthdam ediyoruz. Sosyal medya i¢in de aym sekilde ¢alisan bir kisi
mevcut bu sebepten web sitesi ve sosyal medya kanallarimizda oldukca aktif
oldugumuzu diisiiniiyorum. Kimi zaman giinliik 100 bin kisi haberlerimizi

okuyor. Internet haber sitemiz cogul tiklanmada ise 50 bin kisinin altina
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diismiiyor bu konuda oldukga iyiyiz. Ayrica Google, X, Instagram, Facebook ve
kullandigimiz tiim dijital platformlara haberlerimizin tiklanmasi veya daha ¢ok

okunmasi i¢in para Odiiyoruz ve reklamlarla 6n plana ¢ikmaya calisiyoruz.
(Celik, 2026)

Celik’in ifadeleri incelendiginde yapilan dijital yatirimlarin yalnizca tiklanma
oranlarini artirarak resmi ilan pastasindan daha fazla pay almayi hedeflemedigi, ayni
zamanda farkli dijital platformlar lizerinden de gelir elde etmeye yonelik stratejik bir
amagc barindirdigidir. Bu baglamda dijitallesme, sadece teknolojik araglarin kullanimiyla
simirli kalmayip ekonomik bir vizyon olarak ele alinmaktadir. Glimiiskoza gazetesinin
okur agin1 genisletme, veri yonetimini saglama ve dijital siire¢leri kurumsal bir yapiya
entegre etme ¢abasi, soz konusu stratejinin somut bir gostergesidir.

Katilimcilarin  genel kanaatine bakildiginda ise BIK’in, yerel gazetelerin
dijitallesmesi i¢in en biiyiik lokomotif oldugu goriilmektedir. Konuya iliskin Glindem
gazetesi Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii Abdulkadir Tung’un, “...web sitesi kullanmiyoruz
kullanmay: da simdilik istemiyoruz. Ornegin Giimiiskoza gazetesi gibi web sitemizde
ilan yaywmlasak kullaniriz ama oyle bir zorunlulugumuz da olmadigi igin gerek yok
simdilik...” seklinde ifade ettigi “zorunluluk yoksa gerek yok” mantig1 da
dijitallesmenin  heniiz idari zorunluluklar {izerinden sekillenmedigini ortaya
koymaktadir.

Saha bulgulari, Glimiigshane yerel basininda tek tip bir dijitallesme modelinin
olmadigini, gazete kuruluslarmin kendi vizyon ve kaynaklar1 dogrultusunda belirgin
sekilde ayristigin1 ortaya koymaktadir. Literatiirde dijital doniisiim, basit bir teknolojik
uyumlanmanin G&tesinde, stratejik bir ayakta kalma miicadelesi olarak tanimlanir.
Dolayisiyla yerel basin kuruluslari arasindaki makas, teknolojiye erisimden g¢ok, bu
teknolojiyi  katma degere doniistirecek vizyon ve ekonomik altyapidan
kaynaklanmaktadir. Neticede Glimiishane yerel basini, geleneksel ile dijital yayincilik
arasinda bir esikte yer almaktadir. Sektoriin gelecegini ise sadece teknolojik

zorunluluklar degil, kurumlarin kendi i¢sel ve mali kapasiteleri sekillendirmektedir.

4.6.3.3. Okur Profilindeki Degisim

Aragtirma kapsaminda, Giimiishane yerel basin aktorlerine dijitallesmeyle birlikte
degisen okur profili, haber erisim kapasitesi ve okuyucu demografisine dair gozlemleri
sorulmustur. Katilimcilarin ~ degerlendirmeleri, dijitallesmenin  salt bir mecra

degisikliginden ibaret olmadigini, okur tipolojisinde de koklii yapisal farkliliklar
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yarattigini gostermektedir. Gorlismelerde yerel basin aktorleri basili gazete okurunu
“sadik, entelektiiel ve sorgulayici” olarak nitelendirirken, dijital okur kitlesini “hizl,
ylizeysel, etkilesimi yiiksek fakat ¢gekimser” olarak tanimlamaktadir.

Aragtirma bulgulari, Giimiishane yerel basininda okur profilinin yas, egitim
seviyesi ve igerik tiikketim aliskanliklar1 agisindan ikiye ayrildigini, bu durumun ise yerel
basini ayni anda iki farkli demografik yapiya yayin yapma zorunluluguyla kars1 karsiya
biraktigini géstermektedir. Konuya iliskin olarak Giimiiskent gazetesi Imtiyaz Sahibi
Temel Tung, Gilindem gazetesi Sorumlu Yazi Isleri Mudiri Abdulkadir Tung ve
Giimiiskoza gazetesi Imtiyaz Sahibi Hiseyin Celik, basili gazetenin agirlikli olarak 45-
60 yas aras1 esnaf, memur ve belirli bir siyasi/sosyal egilime sahip kesim tarafindan
tercih edildigi noktasinda birlesmektedir. Katilimcilarin “daha bilgili ve sorgulayict”
olarak nitelendirdikleri bu geleneksel okur kitlesi, haberi sadece tiiketmekle kalmayip,
tizerine fikir ylriiterek gazeteciyle dogrudan (yiiz ylize veya telefonla) iletisim
kurmaktadir. Ozellikle Giimiishane dzelinde okurlarin gazete biirolarin1 ziyaret ederek
haberler iizerine fikir aligverisinde bulunma gelenegi, yerel gazetelerin kentte hala
dinamik bicimde birer toplumsal’kamusal mekan islevi gordigiinii agikga ortaya
koymaktadir. Giimiiskent gazetesinden T. Tung’un konuya iliskin goriisii ise soyledir:

Web sitesinde yayimlanan haberlere kiyasla basili gazetenin daha giivenilir
oldugunu soyliiyorlar... Dijital haberlerde okur etkilesiminin diisiik olmasinin bir
sebebi de bence korkuyor olmalari. Halkta bir korku duvari var... Kendi
hesaplar iizerinden yorum yazanlar az oluyor. Vatandas dogruya dogru, yanlisa
yanlis demekten korkuyor. (T. Tung, 2026)

T. Tung’un ifadeleri ile Giindem gazetesinden A. Tung’un, “..internet haber
sitelerinde vatandaslar haber iizerine fikrini belirtmeye ¢ekiniyor veya anonim sekilde
hakaret icerikli yorumlar yazabiliyor...” tespiti, dijital alandaki ¢ekimserligi gozler
onune sermektedir.

Katilimcilarin vurguladigi bu “yorum yapma korkusu” ve anonim hesaplara
siginma egilimi, Michel Foucault’nun (1977) “Panoptikon” kurami baglaminda
aciklanabilir. Gozetim toplumunun bir uzantis1 olarak dijital mecralar, bireyde her an
izlendigi ve denetlendigi hissini yaratarak, yerel diizeyde bir otokontrol ve otosansiir
mekanizmasini tetiklemektedir (ss. 201-202).

Ote yandan, bu ¢ekimserlik ve dijital denetim hissine tezat olusturan dinamikler

de mevcuttur. Buna bagl olarak Gliimiiskoza gazetesinden Hiiseyin Celik’in, “...internet
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haber sitemizde etkilesim olanagi daha kolay ve neredeyse her haberimizin altina
vatandaslar fikrini yaziyor. Genellikle kimligi belirsiz sekilde yaziyorlar ama yine de
yiiksek etkilesimde bulunuyorlar. Ustelik bazen o yorumlar haberin icerigine iliskin bize
daha fazla bilgi sunuyor...” seklindeki aktarimi, dijital alandaki anonimligin
dontistiiriicii giiclinii géstermektedir. Celik’in bu tespiti, gozetim altindaki vatandasin
kimligini gizleme refleksiyle de olsa kamuya bilgi saglama istegini ve yerel gazetecilik
acisindan anonim yorumlarin iistlendigi bilgi kaynagi roliinii ortaya koymaktadir.

Diger yandan, Glndem gazetesinden A. Tun¢ ve Giimiishane Ekspres gazetesi
Imtiyaz Sahibi Nihat Zeyrek’in dikkat ¢ektigi PDF formatindaki e-gazete uygulamalari
(Anadolunun Sesi vb.), geleneksel sayfa duzeninin Instagram ve WhatsApp gibi dijital
kanallar araciligiyla yasatilma g¢abasini gostermektedir. Bununla birlikte yerel basin
aktorleri, basili ve dijital mecra okurlarmin farklilagsan tiikketim aliskanliklarim
yonetmek adima editoryal bir esneklige de gitmektedir. Ornegin Siran Giindem gazetesi
Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii Murat Tug, “...basilida kapsamli yerel haberlere, dijitalde

i3]

ise hiza ve etkilesime odaklaniyoruz...” diyerek gelistirdikleri hibrit yayincilik
stratejisini vurgulamaktadir. Bu durum, yerel basinin tek bir mecraya sikisip kalmak
yerine, hedef kitleye gore icerik farklilastirmasi uyguladigini ortaya koymaktadir.

Katilimcilarin genel olarak ifade ettigi iizere Gimiishane yerel basininda okurlarin
basili mecraya daha ¢ok giivenmesi, Prensky’nin (2001) dijital gogmen ve dijital yerli
kavramlariyla agiklanabilir (ss. 1-6). Kentteki orta yas ve tizeri dijital gogmenler basili
gazeteyi bir otorite kabul ederken, gen¢ kusagi temsil eden dijital yerliler haberi hizli
tilkketilen anlik bir veri olarak gérmektedir.

Ayrica dijitallesme sayesinde yerel haberlerin aninda her yere ulasabilmesi,
Harvey’in (2009) “zaman-mekan sikigsmasi” kavramini (aktaran Artan, 2020, ss. 26-34)
somutlagtirmaktadir. Glimiishane yerel basini dijitallesmeyle okur agini genisletmis,
fakat okurla kurdugu bagi zayiflatmistir. Bugiin yazili basin, sorgulayan ve tartisan
sadik bir kitleyi muhafaza ederken dijital alanlar ise anlik bakan, hiz odakli ve anonim
bir kitle iiretmistir. Ortaya ¢ikan bu iki farkli okur profili, yerel gazeteciyi geleneksel bir

fikir is¢isi olmakla dijital bir igerik {ireticisi olmak arasinda sikistirmaktadir.

4.6.3.4. Yerel Basinda Nihai Ongoriiler
Yerel basinin teknolojik ve yapisal doniisiimiine odaklanan bu baslikta,
katilimcilarin  sektorel varolusa dair sundugu perspektifler ve dijital ¢agda yerel

haberciligin gelecegine dair ongorileri degerlendirilmektedir.
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Aragtirma kapsaminda Giimiishane yerel basin temsilcilerine basili gazete kiiltiirti
ile dijital haberciligin ne kadar siire daha bir arada yasayabilecegi ve kagit materyalinin
tamamen ortadan kalkacag1 bir senaryonun miimkiin olup olmadigi sorulmustur. Alinan
yanitlar, iki temel egilimi ortaya koymaktadir: Katilimcilarin bir kismi kagidi hala bir
itibar ve giiven kalesi olarak goriirken diger kismi, artan maliyetler ve biirokratik
baskilar nedeniyle basili gazetenin zamanla lilks bir hobiye donlisecegini
ongormektedir.

Aragtirma kapsaminda Giimiishane yerel basin aktorlerinin gelecek vizyonun
ikiye ayrildig1 katilimeilardan ilkinin gériisii; Giimiiskent gazetesi Imtiyaz Sahibi Temel
Tung ile Giindem gazetesi Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii Abdulkadir Tung, kagidi liiks ve
sirdliriilemez bir gider kalemi olarak tanimlamaktadir. Giimiiskent’ten T. Tun¢’un
“basili yayin sadece zenginlerin prestij tercihi olacak” tespiti, basinin demokratik bir
aractan elitist bir simgeye dontisme riskini akla getirmektedir. Buna ek olarak
Gilidem’den A. Tung’un, “kdgit zaten %70 bitti” ifadesi ise dijitalin fiili zaferini ilan
etmektedir. Kusakkaya gazetesi Imtiyaz Sahibi Sezai Kopriilii, Giimiishane Olay
gazetesi Imtiyaz Sahibi Muammer Seker ve Giimiishane Ekspres gazetesi imtiyaz
Sahibi Nihat Zeyrek’in ifadelerine bakildiginda ise, ongoriileri kagidin dogru haberin
siginagi olarak kalacagi yoniindedir. Kusakkaya’dan Koprili’nun, “prestij odaklr basili
yayinciligin her daim var olacagi” yonindeki O6ngoriisii, dijitalin hiz esittir yalan
imajina karsilik kagidin arsiv ve dogruluk imajiyla ayakta kalacagini savunmaktadir.

Kopriilii’niin goriisiinii Siran Giindem gazetesi Sorumlu Yaz Isleri Miidiirii Murat
Tug da benzer bir ifade ile desteklemektedir. Ancak cok daha kritik olan ise
Gilimiiskent’ten T. Tung’un ifadesiyle, “..gazetelerin birlesmesi ekonomik olarak iyi
olabilir ama fikir olarak miimkiin degil ¢ok seslilik biterse gazetecilik de biter” goriisii
ve Gilindem’den A. Tun¢’un, “...bu yok olusa karsi Giimiishane basinin bir araya
gelmesi lazim. Sehir merkezinde yer alan 4 gazetenin birlesmesi kendi ekonomilerinin
gliclenmesi icin gereklidir. Trabzon ve Bayburt gibi Giimiishane basint da birlegirse
eger, gider az gelir ¢cok olabilir...” seklinde gazetelerin birlegsmesi gerektigi yoniindeki
Oneri, yerel basinin i¢inde bulundugu ekonomik ¢ikmazin en somut ¢éziim Onerisidir.
Ancak, Gilimiishane ve ¢evresindeki iller dahil iilkenin pek c¢ok ilinde de uygulanan
gazetelerin birlesmesi durumu, ekonomik olarak bir can simidi olsa da T. Tun¢’un
belirttigi “fikir olarak miimkiin degil” ifadesiyle birlikte, maliyetleri diistliriirken sehre
dair elestirel perspektiflerin daralmasi ve c¢ok sesliligin noktalanmasi riskini de
barindirmaktadir. Aym zamanda Giimiiskoza gazetesi Imtiyaz Sahibi Hiiseyin Celik’in

ifadesinde, “...gazetelerin canli yayin yapmaya baslayacagini bu yayinlari Youtube gibi
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platformlarda sunacagini boéylece ulusal basin ile yakin bir konuma gelecegini
diigtiniiyorum...” gorisiindeki vizyona bakildiginda yerel basinin artik sadece metin
degil, birer multimedya merkezi olarak konumlanacaginin bir isaretidir. Bunun yaninda
Gilimiishane Ekspres’ten Zeyrek’in dile getirdigi “objektiflik” ve “muhabire sahip
c¢ikma” vurgusu ise dijitallesmenin hizi ne olursa olsun, gazeteciligin asil sermayesinin
karakter ve etik degerler olduguna dair goriisii ise sOyledir:

Gumiishane yerel basminin ¢ok objektif olmasi gerekiyor. Birilerine taraf
olmasinlar ve objektif yayincilik yapsinlar. Objektif olanlar var onlart tenzih
ediyorum ama gectigimiz giinlerde ilimizde yayin yapan giinliik bir gazete
barinak ile ilgili bir haber yapmisti. Barinak ile ilgili haberi yapan gazete
kurulusunun sahibi muhabirine bile sahip ¢ikamadi. Gazeteci arkadaslar
objektiflikten 6diin vermesinler. Para pul gelip gegicidir, 6nemli olan yaptiginiz
ise halel getirmemektir. Ben gazeteci olarak alnimin akiyla isimi yapiyorum
deyin dogrunun da elbet bir alicis1 ¢ikar. (Zeyrek, 2026)

Bolter ve Grusin’e (1999) gore yeni medya, eski medyay1 tamamen yok etmek
yerine onu doniistiirerek kendi yapisina dahil etmektedir (S. 5). Her iki mecranin bir
arada var oldugu Gumiishane yerel basininda da kagit, haberi ulastirma islevini dijitale
devrederken Ote yandan giiven ve itibar saglama roliinii iistlenmeye devam etmektedir.
Ancak yerel basin, kagit kiiltiiriiniin geleneksel ve kurumsal agirligi ile dijitallesmenin
getirdigi ekonomik zorunluluklar arasinda bir sikismislik yasamaktadir. Katilimeilarin
ongoruleri ise gelecekte ya iki mecranin birbirini destekledigi hibrit bir yapinin siirecegi
ya da kagidin sembolik bir prestij nesnesine doniistiigli tam bir dijital diizenin hakim
olacag1 yoniindedir. Sonug olarak teknolojik donilistimiin boyutu ne olursa olsun, yerel
gazetecilerin mesleki motivasyonu Giimiishane Ekspres’ten Zeyrek’in su soziiyle

)

somutlagsmaktadir: “dogrunun elbet bir alicist ¢ikar.’
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5. SONUC VE ONERILER

Dijitallesme, kitle iletisim araclarim1 yapisal olarak degistirmekle kalmamis ayni
zamanda gazetecilik pratigini ve haberin yayilma hizim1 da derinden etkilemistir. Bu
degisimin yerel basindaki yansimalarina odaklanan calismalar ise (Celikbas, 2021,
Yilar, 2022; Akveran, 2023; Biilbiil, 2023; Siiliintay, 2024), dijital siirecin yerel
gazetecileri birden fazla isi yapmaya zorladigmmi ve geleneksel mesleki rutinlerini
yeniden tanimladigini ortaya koymaktadir.

Calisma kapsaminda Gilimiishane yerel basimnindaki yedi basili gazete ve
dijitallesmenin bu gazetelerin mesleki pratiklerine etkisi incelenmistir. Aragtirmadan
cikan sonuglar, dijital yayinciliga gegisin sadece teknik bir yenilenmeden ibaret
olmadigim1 ve gazeteciligi hem yapisal hem de etik olarak yeniden sekillendirdigini
gostermektedir. Bunula birlikte Giimiishane yerel basininda dijitallesme, yalnizca
kullanilan araglar1 degistirmekle kalmamis, aym1 zamanda haberin mutfakta
hazirlanisindan okura ulagsmasina kadar gecen tiim siireci doniistiirmiistiir.

Gimiighane yerel basin aktorleriyle gerceklestirilen goriismeler, sektordeki
doniisimiin teknolojik boyutla simirli kalmadigini yan1 zamanda ekonomik, etik ve
sosyolojik yapilar1 da kapsayan bir siireci barindirdigin1 gostermektedir. Bu slreg, yerel
basindaki mesleki kimlik tanimlarini da yapisal degisime ugratmaktadir. Geleneksel
yayincilikta “fikir ig¢isi” veya “kamu gozlemcisi” rollerini Ustlenen yerel gazetecilerin,
dijitallesmeyle birlikte “icerik Ureticisine” dontisen bir pozisyona evrildikleri
gorilmektedir. Saha verilerine gore, yerel gazetecilik pratigi kamusal fayda ve dogruluk
odakli geleneksel habercilik ile anlik tiklanmanin 6ncelikli oldugu dijital yayimcilik
arasinda bir sikisma yasamaktadir. internet haber siteleri basta olmak iizere dijital
platformlardaki haberin hizla dolasima girmesi gerekliligi derinlemesine arastirma
pratiklerini geriletirken, populer ve tik odakli igerik tiretimini artirmaktadir. Glimiishane
yerel basin sahasindan elde edilen veriler, literatiirdeki bu yapisal risklerle paralellik
gostermekte olup ayni zamanda meslekteki bu doniisimiin “emegin vasifsizlagmas1”
kavrami (Caglayan ve Bayrakci, 2016, SS. 265-266) ile ortiistiigii gorilmistiir.

Glimiishane yerel basininda dijital teknolojilerin kullanimiyla birlikte, geleneksel
gazeteciligin en temel pratigi olan yiiz yiize etkilesimin bi¢im degistirdigi
gorilmektedir. Eskiden gazete ofisleri gibi fiziki kamusal alanlarda ydrtulen fikri
tartismalar, dijital mecralarda yerini anonimlesmeye birakmistir. Ancak vatandaglarda

olusan “dijital ayak izi birakma” ve “7/24 izlenme- denetlenme” endisesi gazetecilerin



elestirel dilini yumusatmasina, Gilimiiskent’ten Tung¢’un (2026) da ifade ettigi gibi
okurlarin ise etkilesimden kaginmasina yol agmaktadir. Dolayisiyla mevcut tablo, dijital
ortamdaki tartisma kiiltiiriiniin zayifladigim gostermektedir. Ote yandan, Giindem’den
Tung¢’un (2026) dile getirdigi “toprak ve hava” metaforu, dijitallesmenin tek tiplestirici
etkisine karsi, yerel iislubun (sert elestiri/yumusak mizag) hala var oldugunu ortaya
koymaktadir.

Anadolu basminin ortak paydasi olan mali kriz, dijitallesme ve degisen BIK
uygulamalariyla birlikte yapisal bir doniisim ge¢irmistir. Arastirma bulgular;
Gilimiigshane yerel basinindaki yeni mali pratiklerin, yerel gazeteciligin kendi 0z
kaynaklartyla donen bir sektér olma 6zelligini kaybetmesine yol agtigin1 ve yayinciligi
kisisel servetlerle finanse edilen bir yapiya doniistiirdiigiinii gostermektedir. Mali
krizlerin arkasindaki bir diger etkenin ise kentteki yerel basin kurulusu sayisinin niifusa
oranla bolge illerine kiyasla fazla olmasidir. Buna ek olarak kentin kamu
yatirimlarindan aldig1 6deneklerin yine bolge illerine oranla diigiikligli, resmi ilan
pastasindan alinan paym az olmasinin yani sira GOK parcaya bolinmesine neden
olmaktadir. Ote yandan kamu kurumlarinmn, 2020 yil1 itibarryla 4734 sayili Kamu ihale
Kanunu’nun 21/b ve 21/f maddelerine siginarak, salgin hastalik veya deprem gibi
olagan dist bir durum olmaksizin alimlart ilan zorunlulugu bulunmayan pazarlik
usuliiyle gergeklestirmesi, yerel basinin mali sorunlarin1 kroniklestiren bir diger unsur
olarak one ¢ikmaktadir.

BIK kotalarm karsilama zorunlulugu, gazetecilerin nitelikli habercilik yapma
gayretini ekonomik stirdiiriilebilirlik ¢abasinin gerisinde birakmaktadir. Nitekim
Gilimiiskoza’dan Celik’in aktardigi 500 bin TL’lik biitce acig1, yerel gazetecileri ticari
birer isletmeciden ziyade, borclanarak yayincilifi ayakta tutmaya galisan aktorlere
dontistirmistiir. Diger taraftan, Giimiishane Ekspres’ten Zeyrek’in (2026) “sabah erken
kalkanin gazete kurabildigi” seklinde tanimladigi kontrolsiiz dijital alanin mesleki
emegin korunmasint zorlastirirken, Gilimiiskent’ten Tung¢’un (2026) belirttigi gibi
matbaacilik faaliyetlerinin reklamcilik sektoriine kaymasi da yerel basinin endiistriyel
yapisini doniigtiirmiistiir.

Dijitallesme siireci yerel basmin haber toplama pratiklerini de degistirmistir.
Geleneksel haberciligin 6zii olan saha ¢alismasi ve roportajlar, yerini buyuk 6lclde
WhatsApp gruplari ve sosyal medya akislarina birakmistir. Gazetecilerin sahaya ¢ikmak
yerine bu hazir kanallar1 kaynak olarak kullanmasi, kaynakla kurulan sorgulayici iliskiyi
de zayiflatmistir (Kovach ve Rosenstiel, 2014, ss. 98-100). Bu sebepten yerel basin,
kentin dinamiklerini takip eden yapidan uzaklagma egilimindedir. Haber yazimi da artik
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okurdan ziyade arama motorlarim1 ve algoritmalar1i hedefleyen teknik bir sirece
doniismiistiir. BIK in tiklanma kotalarini doldurma zorunlulugu ya da reklam geliri gibi
kaynaklar i¢in okuyucu etkilesimi alma c¢abasi, haberin degerini getirecegi dijital
trafigin golgesinde birakmaktadir. Bu durum gazeteciyi, 6zgiin bir yazardan ¢ok anahtar
kelime yerlestiren igerik treticisine doniistiirmektedir. Yapay zeka kullanimi da bu
siireci hizlandirmakta ve haber dilinin yerel Usluptan uzaklastirarak algoritmalarin
istedigi bir yapiya yaklagtirmaktadir. Bu sebepten Giimiishane yerel basinmin dijital
kanallardan veya internet haber sitesinden heniiz gelir saglayamayan gazete kuruluslari
yalnizca basili yaymlarinda yer verdikleri haberleri internet haber sitesinde
yaymladiklar1 goriilmiistiir. Ote yandan bazi katilimcilarin ise BIK tarafindan heniiz
zorunlu kilinmadigr i¢in gelir elde edilememesi gerekcesiyle internet haber sitesi
kullanmay1 reddettigi anlasilmistir.

Dijitallesme, Giimiishane yerel basininda haber dagitimini ve okur etkilesimini de
degistirmistir. Basili gazetenin fiziksel sinirlarindan ¢ikan haber, dijital platformlarin
anlik akigina taginmis ve yerel basina il sinirlarini asma imkani tanimistir. Bu siirecte
mesai ve is yeri kavramlari1 esnerken, haberin tiiketim siiresi de kisalmistir. Ayrica basili
yayinciliktaki anonim okur profili, yerini verileri izlenebilen bir kitleye birakmistir.

Tezin kuramsal ¢ercevesi ve saha bulgulari, yerel gazetecinin mesleki saygimligin
korumak isteyen bir “fikir iscisi” ile piyasa baskilarina direnen bir “igerik is¢isi”
arasinda, hibrit bir role yoneldigini ortaya koymaktadir. Nitekim Giimiishane yerel
basini ne basili yayindan ne de dijital yayinciliktan tamamen vazge¢mektedir.
Katilimcilarin ortak goriisii, her iki mecrada da es zamanli varlik gdéstermenin daha
verimli oldugudur. Sonu¢ olarak Giimiishane yerel basin1 ekonomik darbogaz, sosyal
kontrol, mesleki etik ve teknolojik donilisim kiskacindadir. Dijitallesme, yerel
gazeteciye kentin sesini sinirlarin 6tesine tagima giicii verse de bu durum, algoritma
baskis1 ve ekonomik zorluklar gibi yeni engeller yaratmistir. Arastirmanin en temel
ciktist yerel gazeteciligi yasatmanin, kentin kiiltliriinii ve ortak bellegini korumak
anlamina geldigidir. Elde edilen bulgularin, yerel basinin dijital doniistimiini
inceleyecek sonraki aragtirmalara kaynaklik etmesi 6ngorulmektedir.

Aragtirma neticesinde ulasilan sonuglar 1s18inda, yerel basmin gelecekteki
doniisiim pratiklerine yon verecek su ¢ikarim ve Oneriler ortaya konulmustur;

1. Yasa yapicilara yonelik oneri ve ¢ikarimlar:

a.  BIK’in sadece olgiilebilir okuyucu etkilesimi ve kadro odakli kriterleri,

yerel basini hantal bir yapiya zorlamaktadir. Bunun yerine yerel gazetelerin dijital

reklam yonetimi, veri analitigi ve multimedya iiretimi gibi alanlarda tesvikler ile

108



desteklenmesi gerekmektedir. Eger bunlar miimkiin degilse BIK uygulamalarinda
degisime gidilmelidir.

b.  Yerel basinin en bilylik yarasi olan dogrudan temin usulunin suistimal
edilmesinin 6nune gecilmelidir. Salgin hastalik ya da dogal afet olmamasina
ragmen kurumlarin 3 milyonun altinda kalan mal ve hizmet alimlarindaki ilan
zorunlulugunun olmayisina iligkin pazarlik usuliiniin yer aldig1 4734 sayuli Kamu
Thale Kanu’nunda yeni bir degisiklige gidilmelidir. Béylece hem kamunun hem de
yerel basinin maddi kayiplarinin oniine gecilmelidir.

c.  Yerel kalkinmayir desteklemek adina kamu ihalelerinin yerel basin
mecralarinda duyurulmasi zorunlulugu dijital mecralar1 da kapsayacak sekilde
yeniden yasal gilivenceye kavusturulmalidir. BOylece internet haber sitesinden
gelir saglayamayan gazete kuruluslari icin mali olarak bir katki sunulmasi
mumkdn olabilir.

2. Giimiishane yerel basinina yonelik oneri ve ¢itkarimlar:

d.  Katihmcilarin gazetelerin birlesmesi yonlndeki Onerisi, sadece masraflari
kismak i¢in degil, guclu bir dijital haber merkezi kurmak i¢in kullanilmahdir. 7
gazetenin ayr1 ayri diigiik kaliteli siteler yonetmesi yerine ortak bir Giimiishane
dijital haber platformu kurulmasi ve profesyonel bir sosyal medya yoneticisi ile
yazilimci istihdam edilmesiyle siirdiiriilebilirligi saglamak miimkiin olabilir.

e.  Gazeteler, basili niishay1 bir giinliik biilten olmaktan ¢ikarip, haftalik veya
aylik, prestij ya da analiz formatina doniistirmelidir. Giindelik haber akisi
tamamen dijitale kaydirilmali, kagit ise arsivlik ve derinlikli igerikler igin
saklanmalidir.

f. Yerel gazeteciler, sadece haberi dijitale kopyalayan operatorler olmaktan
cikarak Google Trends, veri gorsellestirme ve mobil habercilik gibi alanlarda
egitilmelidir. BOylece ‘“sabah erken kalkanin gazete kurdugu” bir ortamda
profesyonel gazeteciler nitelikli icerik Ureterek kalite farkiyla 6ne ¢ikmalidir.

g. Dar sosyal ¢evrenin yarattig1 oto-sansiirii kirmak adina, yerel basin aktorleri
ortak bir etik kurul olusturarak bir kuruma veya kisiye yonelik hakli bir elestiri
yapildiginda tiim gazetelerin bu haberi sahiplendigi bir “ortak ses” mekanizmasi
gelistirmelidir. Bu, haberi yapan gazetecinin iizerindeki baskiyr dagitmasi
bakimindan direnci kirmada etki saglayabilir.

h.  Yapay zeka aracglarmin kullanimi, gazetecinin yaratici siirecini ele almak

yerine arsiv tarama, imla denetimi ve veri analizi gibi rutin islerde yalnizca bir
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asistan olarak sinirlandirilmalidir. Boylece yerel basinin en biiyiik sermayesi olan
vicdan ve 6zgun Uslup tek tiplesmeye kars1 korumaya alinabilir.
3. Yerel basin okuyucularina yonelik oneri ve ¢itkarimlar:
I. Miilki idare amirleri basta olmak Tlizere yerel aktorler elestiriye agik
olmalidir. Basin {izerinde olusan baski ve otosansiir unsurlar1 arttikga objektif
bakis agisinin zayiflamasinin yani sira gazetecinin haber liretme siireciyle birlikte
vatandasin haber alma hakki da sekteye ugramaktadir. Bu sebepten yoneticiler ve
genel okuyucular yerel gazeteci iizerinde sosyal baski veya otosansiir
kurmamalidr.

Hem dijital mecralarda hem de basili yaymcilikta varligini siirdiirmek isteyen
Glimughane yerel basininin kanun koyucular, yerel aktorler ve okuyucular tarafindan
desteklenmesi, kent basminin gelecegi i¢in en kritik unsurdur. Bu calismanin genel
ciktilar1 ve Onerileri, yalnizca Gliimiishane 6lgegiyle siirh kalmayip, Tiirkiye’deki tim
yerel basin kuruluslarinin dijitallesmeyle birlikte degisen pratiklerine, sorunlarina ve
¢Oziim yollarina yonelik biitlinsel bir degerlendirme sunmaktadir. Tiirkiye genelinde
yerel basinin yapisal sorunlarinin yani sira dijitallesmeyle birlikte tecriibe ettigi
dontisiimlerin biiyiik 6l¢iide ortak paydada yer almasi, bu ¢alismanin yerel basina iliskin

biitiinsel bir degerlendirme olarak ele alinmasin1 olanakli kilmaktadir.
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EKLER

Ek 1. Tezde Kullanilan Milakat Sorulari

Yerel Basin Temsilcilerine Yoneltilen Sorular

1. Gazetecilikteki kariyeriniz nasil basladi! Calistiginiz gazeteden bahseder misiniz?

2. Glimiighane yerel basininin bugiinkii tablosunu bir imtiyaz sahibi/galigsan olarak nasil
degerlendiriyorsunuz? Sizce sektoriin 6ncelikli sorunlari nelerdir ve bu sorunlarla basa ¢ikmak adina ne
tiir stratejiler gelistiriyorsunuz?

3 Dijitallesmeyi (yeni medya, mobil teknolojiler vb.) gazetenizin gelecegi icin nasil
konumlandiriyorsunuz? Bu siireci geleneksel gazeteciligi besleyen bir doniisiim firsati olarak mi, yoksa
yerel basin i¢in yapisal bir tehdit olarak m1 degerlendiriyorsunuz?

4 Web sitesi ve sosyal medya kanallarinizi ne kadar aktif kullaniyorsunuz? Sosyal medyadaki
goriiniirliigiiniizii artirmak i¢in sponsorlu yayinlar veya 6zel haber paylasimlar: gibi profesyonel
yontemlere bagvuruyor musunuz?

5. Haber igeriklerinizi dijital platformlara tasima siirecinde gerek okur etkilesimi gerekse isletme
maliyetleri agisindan ne tiir avantaj ve dezavantajlarla karsilastiniz? Dijitallesme, yerel gazetecilik
pratiginize art1 ve eksi yonde nasil yansidi?

6. Dijital doniisiim siireci, gazetenizin gelir modelleri ve gider yapist lizerinde nasil bir degisim
yaratt1? Geleneksel gelir kaynaklari ile (varsa) web sitesi odakli dijital reklam ve sponsorluk gelirleri
arasindaki denge su an ne durumdadir?

7. Web sitenizin ve sosyal medya hesaplarinizin sundugu ‘okur verileri’ (tiklanma oranlari,
etkilesim siireleri vb.) editoryal kararlarimizi ne kadar etkiliyor? Okur tercihlerinin bu kadar goriiniir
olmasi, ‘kamu yarar1’ odakli habercilik ile ‘popiiler olan’ arasindaki dengeyi nasil sekillendiriyor?

8. Basin {lan Kurumu araciligiyla saglanan resmi ilan ve reklam desteklerinin, gazetenizin toplam
biitgesi i¢indeki yeri ve 6nemi nedir? Bu desteklerin, yerel/ulusal yayinciligin ekonomik siirdiiriilebilirligi
iizerindeki etkisini nasil degerlendiriyorsunuz?

9. Basin {lan Kurumu’nun dijital yaymncihiga yonelik yeni mevzuat diizenlemeleri ve destek
kriterleri, gazetenizin giinliik isleyis yapisini nasil etkiledi? Bu doniisiim siirecinde devlet desteklerinin
yeterliligi ve uygulama bigimi hakkinda neler sdyleyebilirsiniz?

10. Mobil iletisim kanallar1 ve sosyal medya aglarmin birer haber kaynagi haline gelmesi, bilgiyi
teyit etme ve haberi siizme siireglerinizi nasil etkiledi? Bu yeni kanallar, kurumsal haber kaynaklariiza
kiyasla oncelik siralamanizda nerede duruyor?

11. Dijital yaymeciligin getirdigi ‘hiz baskis1’ ile gazeteciligin temel ilkelerinden olan ‘dogruluk
teyidi’ arasindaki dengeyi nasil kuruyorsunuz? Haberi aninda servis etme yarisi, kontrol ve dogrulama
mekanizmalariizi nasil etkiliyor? Buna bagli olarak ‘tik’ haberciligi ile ilgili goriisleriniz nedir?

12. Dijitallesme siireci, gazetenizin okur profilinde ve erigim kapasitesinde ne tiir yapisal
degisimler meydana getirdi? Geleneksel basili gazetenin ulagtig1 yerel hedef kitle ile dijital
platformlardaki kitleyi demografik 6zellikler ve igerik tiiketim aligkanliklari agisindan kiyasladiginizda ne
gibi temel farkliliklar gozlemliyorsunuz?

13. Yerel basinin kisith kaynaklar1 g6z oniine alindiginda, yapay zekanin haber {iretimindeki
‘maliyet diistiriici’ etkisi bir avantaj mi1, yoksa igerik tek tiplesmesine yol agan bir tehdit mi? Algoritmik
kisisellestirmeyi (kisisellestirismis gazetecilik), yerel basinin resmi ilan bagimliligindan kurtulup
dogrudan okur gelirine yonelmesini saglayacak bir ‘kurtulus regetesi’ olarak goriiyor musunuz?

14. Basili gazete kiiltiirii ile dijital haberciligin hibrit (zaman, mekan vb. olmadan) bir yapida uzun
slire bir arada var olmas1 miimkiin mii? Yerel basinin geleceginde 'kagit' materyalinin tamamen ortadan
kalktig1 bir senaryoyu mu, yoksa prestij odakli ve kisith bir basili yaymeiligin devam ettigi bir senaryoyu
mu daha olas1 goriiyorsunuz?
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