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icermedigini; aksinin tespit edilecegi muhtemel durumda dogabilecek her tiirlii hukuki

sorumlulugu kabul ettigimi ve Etik Kurul Onay1 gerektigi takdirde onay belgesini

aldigimi beyan ederim.

Etik kurul onay belgesine ihtiya¢ var midir?

Evet

Hayir [

(Etik Kurul izni gerektiren arastirmalar agsagidaki gibidir:
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Kisisel verilerin korunmasi kanunu geregince retrospektif ¢aligmalar.)
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KISALTMALAR

AB : Avrupa Birligi

ABD : Amerika Birlesik Devletleri

ark. : Arkadaslari

BBC : British Broadcasting Corporation — Britanya Yayin Kurulusu
BiK : Basin ilan Kurumu

BM : Birlesmis Milletler

CEO : Chief Executive Officer — Icra Kurulu veya Yiiriitme Kurulu Baskani
CPM : Her 1000 reklam gosterimi basina yapilan reklam harcamasi maliyeti
Cev. : Ceviri

Cev. Ed. : Ceviri Editori

DHA : Dogan Haber Ajansi

DPT : Devlet Planlama Teskilati

EUROSTAT : Avrupa Toplulugu Istatistik Ofisi

G : Goriismeci

H : Hipotez

http : Hyper Text Transfer Protocal

IoT : Nesnelerin Interneti

IBBS : Istatistiki Bolge Birimleri Smiflandirmasi

MARKA : Dogu Marmara Kalkinma Ajansi

MEDAR : Medya Arastirmalar1 Dernegi

M.O. : Milattan Once

M.S. : Milattan Sonra

NUTS : The Nomenclature of Territorial Units for Statistics

ODTU : Orta Dogu Teknik Universitesi

SEO : Search Engine Optimization-Arama Motorlar1 Optimizasyonu
SSCB : Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi

st x cm : Stitun ile santimetre ¢arpimi

STK : Sivil Toplum Kurulusu

TBMM : Tiirkiye Biiytik Millet Meclisi

TDK : Turk Dil Kurumu

TMSF : Tasarruf Mevduat1 Sigorta Fonu
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TRT
TUBITAK
TUIK

TV

USD

vb

vd

WWwW

: Tiirkiye radyo Televizyonu

: Tiirkiye Bilimsel ve Teknik Arastirma Kurumu
: Tiirkiye Istatistik Kurumu

: Televizyon

: Amerikan Dolar1

: Ve bunun gibi

: Ve digerleri

: World Wide Web
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OZET

Bashk: Yerel Gazetelerin Dijitallesme Siireci: Dogu Marmara Kalkinma Ajansi
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Sayfa Sayisi: xii (6n kisim) + 319 (ana
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Teknolojideki buluslar ve gelismeler, ge¢misten giiniimiize toplumsal yapiyr da onemli OSlgiide
degistirmistir. Teknolojik deterministlerin bu goriisii kapsaminda iletisim teknolojilerindeki ilerlemelerin
de sonuglarinin giiniimiizde oldukca etkili olduklari sdylenebilmektedir. 1990’11 yillarin basinda
internetin iletisim sektdriinde kullanilmaya baslanmas ise adeta bir devrime yol agnustir. Insanlik var
oldugundan beri biiyiik bir ihtiyag¢ olarak gordiigii habere, internet sayesinde artik zaman ve mekandan
bagimsiz ulagsma imkanina erigmistir. Bu olaganiistii gelismeler gazeteleri ve gazetecileri etkilemis,
internet ortaminda gazetecilik pratikleri de bilyiik 6l¢iide degigmistir. Tiirkiye’de, yeniliklerin yayilmast
kurami ¢ergevesinden bakildiginda yeniligi erken benimseyen yaygim/ulusal gazeteler dijital
doniistimlerini tamamlayarak, yeni haber mecralarinda da basarili olmaktadirlar. Yerel gazeteler i¢in ise
durum ¢ok farklidir. Yenilik karsisinda geride kalanlar ve hatta halen doniisiim direngleri olan yerel
gazetelerin her sene sayilar1 azalmaktadir. Bu da beraberinde binlerce gazetecinin igsiz kalmasini
getirmektedir. Arastirmanin amaci, yerel gazetelerin dijital doniigiimlerini tamamlayamamalarinin
etkenlerini ortaya ¢ikarmak ve Oneriler sunmaktir. Karma yontem tekniklerinin kullanildigr aragtirma
kapsaminda Dogu Marmara Kalkinma Ajanst bdlgesinde bulunan Bolu, Diizce, Sakarya, Kocaeli ve
Yalova illerinde faaliyet gosteren yerel gazetelerin sahibi veya yoneticileri ile anket ve miilakat teknigi
ile veriler toplanmustir. Nicel ve nitel analizlerin ardindan bolgedeki yerel gazetelerin dijital doniisiim
icin teknik altyapi kapasitelerinin yeterli olmasina ragmen, yonetimsel ve personel agisindan doniisiim
direnglerinin bulundugu ve dijital gazetecilik uygulamalarinda basarisiz olduklar ortaya c¢ikmustir.
Ekonomik sikintilar1 bulunan gazeteler, nitelikli personel istihdam edememekte, baski maliyetleri
artmakta, tirajlar1 azalmakta ve reklam gelirleri diigmektedir. Dijital doniisiimlerini ger¢eklestiremeyen
yerel gazeteler kapanmaya dogru gitmektedir. Gazetelerin dijital doniistimleri i¢in danigmanlik ve finans
destekleri verilmeli, mevcut personelin egitimleri saglanmali ve nitelikli isgiicii ihtiyaglari
kargilanmalidir.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik, Yerel Gazetecilik, Dijital Doniisiim, Dijitallesme Derecesi, Yeni
Medya
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Inventions and developments in technology have significantly changed the social structure from past to
present. Within the scope of this view of technological determinists, it can be said that the results of
advances in communication technologies are quite effective today. The use of the Internet in the
communications sector in the early 1990s led to a revolution. Thanks to the internet, humanity now has
the opportunity to access news, which it has seen as a great need since its existence, independent of time
and place. These extraordinary developments have affected newspapers and journalists, and journalistic
practices on the internet have also changed greatly. In Turkey, from the perspective of the theory of
diffusion of innovations, mainstream/national newspapers that adopt innovation early have completed
their digital transformation and become successful in new news channels. The situation is very different
for local newspapers. The number of local newspapers, which are left behind in the face of innovation
and even still resistant to transformation, is decreasing every year. This results in thousands of journalists
becoming unemployed. The aim of the research is to reveal the reasons why local newspapers cannot
complete their digital transformation and to offer suggestions. Within the scope of the research using
mixed method techniques, data was collected by survey and interview techniques with the owners or
managers of local newspapers operating in the provinces of Bolu, Diizce, Sakarya, Kocaeli and Yalova
in the Eastern Marmara Development Agency region. Following the quantitative and qualitative
analyses, it was revealed that although the technical infrastructure capacities of local newspapers in the
region were sufficient for digital transformation, they had resistance to transformation in terms of
management and personnel and were unsuccessful in digital journalism practices. Newspapers with
economic difficulties cannot employ qualified personnel, printing costs increase, circulation decreases
and advertising revenues decrease. Local newspapers that cannot achieve their digital transformation are
heading for closure.

Keywords: Journalism, Local Journalism, Digital Transformation, Degree of Digitalization, New
Media
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GIRIS

Insanlik var oldugundan beri iletisime ihtiyag duymustur. Bu kimi zaman diger
canlilardan korunmak, kimi zaman da deneyim ve bilgilerini bagkalar1 ile paylagsmak
arzusundan kaynaklanmaktadir. insanin ilk savasi doga ile olmustur ve bu miicadelede
basarili olabilmek, diger canlilar1 taniyabilmek, dogaya kars1 giiclii kalmak adina bagka
insanlarla is birligi yapabilmek i¢in iletisim kurmay1 dnemsemistir. Insanlarin baslangicta
gelisigiizel veya hayvanlari taklit ederek ¢ikardiklart seslerin zamanla sozciiklere, resim
ve cizgilerin yaziya, yiiz gbz hareketlerinin anlamli mimiklere, bedensel anlatilarin
jestlere doniistiirmesiyle de sistemli bir iletisimin temeli atilmistir. Sistemli bir iletisim
kurulmasi, topluluklar i¢inde veya baska topluluklarla iliskilerde de sistemli bir yapinin
olusturulmasina da katkida bulunmus ve insanligin bulundugu yerden daha da ileriye
gitmesine zemin hazirlamistir (Giingdr, 2020). Giiniimiizde iletisim teknolojilerinin
olmadig1 bir hayatin diisiiniilemez bir durumda olmasinin nedenlerinden biri, iletisim
teknolojilerinin ve iceriklerinin, artik hayatimizin bir par¢asi halini almis olmasidir.
[letisim araclarmin mobil halini alarak artik viicudumuzun bir parcasi gibi her an insanin
yaninda tasiyabilecek duruma gelmesi tabi ki teknolojik ilerlemelerin bir sonucudur.
Teknoloji denilince insanlarin aklina makineler gelmektedir fakat teknolojinin tarihi
makinelerin tarihinin baslangicindan eskiye dayanmaktadir. Uretim igin gerekli olan
bilginin veya bunun kullanilabilir seklini teknoloji olarak tanimlayan (Celik¢apa, 1992)
ve teknolojinin 1900’1 yillarda pesi sira yaygin olarak kullanilmaya baslanan ses,
elektrik, telgraf, telefon gibi teknik araglar sayesinde insan hayatina girdigini savunan
gorislere (Atabek, 2001) ragmen, aslinda teknolojinin tarihinin ¢ok daha eski oldugunu
savunanlar da bulunmaktadir. Yoriikogullar1 (2013)’e gore gore teknolojinin tarihi ilk
insanlardan Mezopotamya’daki Siimerlere ve Misir’da kurulan uygarliklara kadar
dayanir. Farkli evrelerden gegerek gilinlimiize kadar gelir. Aslinda Siimerlerin yaziy1
kullanarak kil tabletlerle ticari aligverislere bir nevi etiket olusturma yontemleri zamanin
en ileri teknolojisi olarak degerlendirilebilmektedir.

Teknolojideki ilerlemelerle birlikte toplumsal hayatta da 6nemli degisimler meydana
gelmistir. Ya da elestirel bir yaklagimla, toplumdaki ilerlemelerle insanlarin refah
seviyeleri artmis ve kendilerini daha rahat ettirebilecek bulus ve gelismelere daha fazla

agirhik vermislerdir. Boylelikle teknoloji a¢isindan icatlar veya yenilikler yapilmistir. Her



ne olursa olsun 6zellikle Marshall McLuhan’in onciiliik ettigi teknolojik determinizm
kurami, daha yaygin bir kitle tarafindan desteklenmistir ve giiniimiizde de medya
calismalar1 sirasinda birgok g¢alismanin kuramsal temelini olusturmaktadir. Teknolojik
determinizm diisiincesinde teknoloji sadece bir ara¢ degildir ayn1 zamanda insanligin
gelecegini sekillendiren 6nemli bir giigtiir (Demirel, 2023). Teknoloji icat edilir, kullanilir
ve toplumsal yap1 buna gore degisim gosterir. Fakat bu degisimlerin hepsi toplumsal
olarak ayn1 zamanda ve esit derecede olamayabilmektedir. Bu durumu da bizlere
Yeniliklerin Yayilmasi1 Kurami agiklamaktadir. Rogers’in ¢alismalariyla giindeme gelen
kuramla, birey ya da orgiit tarafindan yeni olarak algilanan nesneler, uygulamalar ya da
fikirlerin, toplum tarafindan kabul edilmesi ve reddedilmesi ile ilgili siirecler
aciklanmaktadir (Rogers, 2003). Bu siirecin belirli agamalar1 vardir. Yeni bir sey ile
karsilasan birey veya topluluklar bunu hemen kabul edebilecegi gibi sonradan da kabul
edebilmekte veya reddetme eyleminde bulunabilmektedir. Bu davranislarin nedenleri bu
kuram ile anlamlandirilmaya calisiimaktadir.

Gazetelerin dogusu da sonrasindaki etkileriyle onemli bir gelisme olarak kabul
edilmektedir. Gazetelerin buglinkii anlamdaki fiziki goriintiisiine benzer sekliyle
yayinlarinin ilk 6rnekleri i¢in Avrupa’daki uygulamalara bakmak gerekmektedir. Fakat
tarthsel siirecte basili kagit kullanilmadan da haber verme c¢abalarinin oldugu
gorilmektedir. Stimerlerin fazla mahsulleri iilke disindaki baska uygarliklara satarken
tirtinlerin tizerlerine kil tabletler seklinde yazdiklari ve tiriin i¢erigini haber veren belgeler,
Misir’da bulunan ve papiriisler iizerine yazilmig ve olaylar1 anlatan haber belgeleri,
Roma’da merkezi iktidarin halka duyurmak istedikleri bilgilerin duvarlara asilan
belgelerde listelenmesi bazi aragtirmacilara gore gazetelerin ilk drnekleridir.

Bazi arastirmacilara gore ise bugiinkii gazetelerin temellerini 13. yiizyilda Avrupa’da
ozellikle tacirler tarafindan tiretilen ve dolastirilan haber mektuplari olusturmustur. Haber
mektuplart ilk zamanlarda basta liman kentleri olmak iizere ticaretin Onemli
kavsaklarinda yogun olarak yer almistir. Zamanla baska tilkelerdeki gelismelerden de
haber vermesi nedeniyle, iilkeyi yonetenler tarafindan biiyiik ilgi gormiistiir. 14. yilizyilda
haber mektuplarinin etki alani daha da geniglemistir ve ozellikle Augusburg’daki
Fugger’ler ile Floransa’daki Medici’ler bu alanda biiyiik kazanglar elde etmislerdir.
Fugger’in kurdugu sistem o kadar genislemistir ki, uluslararasi alanda istihbarat

toplayabilmek igin bazi hiikiimetlere parasal yardimlarda bile bulunmuslardir. istihbarat



aglart da hem cografi olarak hem de bireyler bazinda olduk¢a yaygin bir durum halini
almigtir. Haber mektuplar1 ve haber kagitlari, 17. yiizyilda ¢ikan ilk gazetelerin dnciileri
olarak bu tarihe kadar Snemini siirdiirmiistiir. Ik gazetenin nerede ve hangi iilkede ¢1kt131
ile ilgili olarak da farkli iddialar mevcuttur. Baz1 kaynaklara gore ilk gazete 1609°da
Augusburg’da ¢ikan Avis Relation Oder Zeitung’dur. Bazi kaynaklar ise ilk gazetenin
1605°te Hollanda’da ticari biiltenlerden dogdugu sanilan Niuewe Tijdingen adli yayin
oldugunu savunmaktadir (Tokgdz, 2015, s. 68). Bu gazetelerden bazilarinin sayilari
giiniimiize kadar gelmistir.

Fakat gazetecilik i¢in donlim noktasi sliphesiz ki matbaanin icadi olmustur. Daha dogru
bir ifade ile matbaanin Avrupa’da kullanilmaya baslanmasi, gazeteciligin gelismesinde
onemli bir rol oynamistir. Clinkii arastirmalara gore matbaa ¢ok dnceleri icat edilmis ve
matbaanin Cin’den, Kore’ye oradan Tiirkiye ve Rusya’ya ve en nihayetinde Avrupa’da
ilk kitabin basildigi Hollanda’ya ve ilk hareketli baski harfleriyle basim isleminin
gerceklestirildigi Almanya’ya kadarki yolculugunu takip etmek miimkiindiir (Crowley ve
Heyer, 2010/2014, s. 143).

Matbaanin metal harflerle basim teknigini bulan ve gelistiren isim ise Johannes
Gutenberg’dir ve 1450 yilinda eritilmis metalden yaptig1 oynar bash harfler ve kendi icad
miirekkep ile yeni makinesiyle basim islerine baslamistir (Baldini, 1995/2000).
Matbaanin mucidi olarak gosterilen Gutenberg’in buldugu veya gelistirdigi sey aslinda
matbaanin kendisi degil, matbaadaki basim teknigidir. Ve bu teknik 19. yiizyila kadar
kullanilmistir. Matbaanin kullanimu ile ilgili bir baska yaygin yanlis bilgi, Gutenberg’in
gelistirdigi matbaanin 300 y1l sonra Tirk topraklarina geldigidir. Nitekim kayitlara gore
Ispanya’da kovulan Museviler, kendilerine ev sahipligi yapan Tiirk topraklarina gelirken
yanlarinda matbaa da getirmisler ve 1493 te Istanbul’da ilk matbaay1 agmislardir. Bagka
bir kaynakta ise Istanbul’da basilan ilk kitabin 1490 tarihinde basilan bir Ibranice sozliik
oldugunu gostermektedir (Kabacali, 2000). Tiirkiye’de ilk kitabin ne zaman basildig: ile
ilgili 3 wyillik farkla farkli kaynaklar olmasina ragmen, sonuc¢ta matbaanin 300 yil
gecikmeyle Tiirkiye’ye gelmediginin kanit1 ortadadir.

Matbaanin Avrupa’da seri baskilara baslamasi gazetecilik meslegini de ciddi sekilde
etkilemis ve gelistirmistir. Doneminde iletisimin en 6nemli aract durumunda olan

gazetelere ilgi her gecen giin artmaya baslamistir ve gazete tirajlar1 da giderek yilikselmis,



Londra’da gazete tirajlar kisa siirede 3 katina ¢gikmugtir (Kologlu, 1992, s. 7). Gazetecilik
meslegi i¢in o giine kadar olan en biiylik teknolojik gelisme matbaadir.

Gazetecilik sektoriinde, bu tarihten itibaren 6zellikle kitle iletisimindeki giiciiniin de fark
edilmesiyle birlikte iktidarlar ve reklam verenlerin de etkisiyle kontrol altina alinma
cabalar1 bas gostermistir. Asil amaci halkin yararina iktidar ve gii¢ merkezlerine karsi
yayimlarini slirdiiren gazetelerin Diinyada ve Tirkiye’deki faaliyetlerinde g¢esitli
nedenlerden Otlirii asil amaglarindan uzaklagmalar da goriilmiistiir. Kapitalist sistemlerde
karliligin 6n plana giktig1 bir ekonomik diizenden gazeteler de nasibini almistir. Ozellikle
1980 yilindan itibaren Tiirkiye’de yasanan siyasi ve ekonomik degisimlerin sonucu
gazetelerin sahiplik yapilarinda da ciddi degisimler yasanmaya baglanmistir. Serbest
piyasa ekonomisi ve liberal anlayisin hiikiim siirdiigli bu donemde asil isi gazetecilik
olmayan holding patronlarinin bir bir gazete sahibi olmaya basladiklar1 goriilmektedir ve
gazetecilikte tekellesme donemi de boylelikle baglamugtir.

1980°1i yillarda once Basbakan sonra da Cumhurbaskani olan Turgut Ozal’in basin
onemsemesi ve desteklemesiyle biiyiik sermayeler gazetecilik sektoriine yatirim yapmaya
baslamis, teknolojik ve ekonomik olarak giiclenen basin, giicli ve etkisiyle birlikte
dordiincii  kuvvet olarak adlandirilmaya baglanmistir. Gazete patronu holding
sahiplerinin, gazetecilik faaliyetleri disinda da basini kullanmak istemeleri ile de zamanla
ciddi sorunlar ortaya ¢ikmistir (Tasdemir, 2013, s. 175). Kamunun bazi1 kaynaklarinin
kullaniminin talep edilmesi, holdingin diger faaliyetleri konusunda iktidarlardan istenen
imtiyazlar, devlet ile ilgili iglerde baz1 vergisel veya kanuni kayirma istekleri zaman
zaman siirtiismelere de neden olmustur. Hatta dyle ki gazeteler bazen iktidarlar1 tehdit
edebilecek duruma kadar gelmistir.

1990’11 yillardan itibaren tiim sektorlerde oldugu gibi gazetecilik sektoriinde de rutinleri
kokiinden degistirecek olan internetin sivil kullanima ag¢ilmasi, kisa bir siire igerisinde
Tirkiye’de internet kullaniminin baglamasi ve zaman igerisinde iletisim sektoriinde de
onemli bir yer edinmesi, gazeteler i¢in belki de en az matbaanin icadi kadar 6nemli bir
doniim noktas1 olmustur.

Internet tabanli gazetecilik uygulamalarina ilk olarak ABD’de rastlanmaktadir ve 1995
yilinda New York Times ve The Washington Post gibi gazetelerin internet versiyonlari
goriilmeye baslanmistir. Pesi sira benzer tarihlerde Avrupa’da da International Herald

Tribune ve Daily Mirror gibi gazeteler internet kopyalarini yaymlamislardir (Parlak,



2018, s. 68). Fakat bu ornekler internet gazeteciliginin ilk agamalaridir ve bu asamada
baskiya girmeden Once alinan gazetenin grafigi yapilmis kopyalar1 birebir internet
sayfalarina aktarilmaktadir. Burada web siteleri i¢in ayrica bir tasarim séz konusu
degildir. ikinci asamada geleneksel gazetede yer alan haberlerin internet sitesinin
tasarimlari igerisinde ayri ayri yayinlandigini, son asamada ise geleneksel gazetedeki
haberlerin igerik ve gorseller bakimindan internet gazetesi i¢in 6zel olarak yeniden
hazirlanarak online ortama yiiklendikleri donemler yasanmustir (N. Kilig, 2021, s. 121).
Internet kullaniminin artmasiyla internet gazetelerinin ziyaretci sayilarida da her gecen
sirede artislar yasanmaktadir. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gore
Tiirkiye’de 2023 yili sonunda internete erigsim imkani olan bireylerin genel niifusa orani
yiizde 95,5 olmustur ki bu bir 6nceki seneye gore ylizde 1,4 puanlik bir artisi
gostermektedir (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2023a).

fletisim sektoriindeki dijital doniisiimler ve internet tabanli yaymciligin medya
tiketicileri tarafindan daha fazla tercih edilmesi gazetecilik sektoriinii ciddi sekilde
etkilemistir. TUIK tarafindan yayimlanan istatistiklere gore 2013-2022 yillar1 arasindaki
10 yillik stirede Tiirkiye’de bin 234 gazete yayinlarini sonlandirmistir. Bu siire icerisinde
kapanan gazetelerin orani yiizde 40 civarindadir (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2014; 2015;
2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021; 2022; 2023b).

TUIK tarafindan agiklanan gazete sayilarindaki azalis gibi dikkat ceken bir baska
istatistik ise gazetelerin tirajlarindaki degisimdir. 2013 yilinda yaklasik 2,3 milyon olan
gazetelerin toplam giinliik tirajlari, 2022 yilina gelindiginde 809 bine diigmiistiir vel0
yullik siire icerisinde gazetelerin tirajlarindaki toplam azalis orani ylizde 64,74 olarak
gerceklemistir (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2014; 2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020;
2021, 2022; 2023Db).

Diger yandan ¢alismanin 6rneklemi igerisinde yer alan Dogu Marmara Kalkinma Ajansi
Bolgesinde bulunan Yalova, Kocaeli, Sakarya, Diizce ve Bolu illerinde faaliyet gosteren
ve resmi ilan alan gazetelerin tirajlar1 2018-2022 yillarin1 kapsayan bes yillik donemde
yiizde 46,37 oraninda azalmustir. Basin {lan Kurumu (BIK) verilerine gére bolgede satilan
gazetelerin giinliik sayis1t 2018’de 21 bin 958 iken 2022 yili sonu itibariyle giinliik
ortalamalarda 11 bin 77’ye gerilemistir. Bu iller arasinda gazetelerin en yiiksek tiraj
kayiplarinin yasandig iller yiizde 61,89 ile Kocaeli, yiizde 52,71 ile de Yalova sehirleri

olmustur.



Tiraj diistiniin en 6nemli nedenleri arasinda internet ortamlarindaki gazetecilik faaliyetleri
gosterilmektedir. Gazetecilere gore insanlar artik zaman ve mekandan bagimsiz olarak
internet ortaminda haberlere ulasabilmekte ve bunun i¢in de ayrica iicret 6demek zorunda
kalmamaktadirlar (Celikbas ve Ozsoy, 2022). Internet haberciligindeki hiz faktorii,
olaylar1 ancak ertesi giin vermek zorunda olan geleneksel gazeteler i¢in biiyiik dezavantaj
olusturmaktadir. Aslinda bu siire¢ kiiresel bir egilimdir ve diinya genelinde internet
gazetelerinin ziyaret¢i sayilar1 artarken, basili gazetelerin tirajlar1 stirekli olarak
diismektedir. Ornegin sadece ABD’de iilkenin en biiyiik 25 gazetesinin toplam tiraj1 2023
yilinda bir 6nceki seneye gore yiizde 14 azalmistir (Majid, 2024). Ote yandan kiiresel
internet sitelerinin ziyaretci sayilart artmaktadir. Global dlgekte Ocak 2024°te en fazla
ziyaret¢i sayisina sahip newsweek.com’un ziyaret¢i sayisindaki artis yiizde 82,7,
livemint.com ve aljazeera.com internet sitelerindeki ziyaret¢i artis1 ylizde 40’1n lizerinde
gerceklesmistir.

Tiirkiye’de internet gazetelerinin ziyaretci sayilarindaki artislar dikkate deger rakamlara
ulagsmustir. Oyle ki Alexsa ve Speedmedya verilerine gore Nisan 2022°de 1 aylik siire
igerisinde Tiirkiye’nin en fazla tiraja sahip olan gazetesi Hiirriyet 195 bin 700 adet
satarken, ayni siire igerisinde hiirriyet.com.tr’deki ziyaret¢i sayist 198 milyon 600 bin
olmustur. Ikinci siradaki sdzcii gazetesinin tiraj1 182 bin 600 iken, sozcu.com.tr internet
gazetesinin ziyaretci sayist 181 milyon 500 bin civarindadir. Bu rakamlar gazete tirajlar
ile internet sitelerindeki ziyaret¢i sayilarinda yaklagik bin kat fark oldugunu
gostermektedir.

2019 yilinin sonunda baslayarak etkisini 2022 yilina kadar stirdiiren KOVID-19 salgini
da basili gazeteleri ciddi sekilde etkilemistir. Bu etkilerin basinda salgin nedeniyle iilke
genelinde yasanan kisitlamalar hatta tam kapanmalar ile toplu yerlerde gazete satiginin
yasaklanmasi gibi yasal tedbirlerden kaynaklanan uygulamalarin etkileri gelmektedir. Bu
slire igerisinde gazetelerin tirajlarinda azalislar meydana gelmistir. Arvas (2020)
tarafindan yapilan arastirmada Tiirkiye’de pandemi ilanindan 6nceki 13 hafta ve sonraki
13 haftalik donem boyunca Yaygin/Ulusal gazete tirajlarinin yiizde 20 oraninda diistiigi
tespit edilmistir. Diger yandan BIK verileri 15181nda salgmin bagladigi 2019 yilindan
itibaren, 2022 yili sonuna kadar Dogu Marmara Kalkinma Ajansi bolgesindeki yerel
gazetelerin tirajlarindaki ortalama tiraj kaybi yiizde 40,11 olarak gergceklesmistir. Salginla

kamu harcamalarinda saglik yatirimlariin oncelikli hale gelmesi ve diger yatirimlarin



yavaglamasi nedeniyle, gazetelerin resmi ilan gelirleri ile 6zellikle de ticari reklam
gelirlerinde azalmalar yaganmaistir.

Salgin, gazetecilik pratiklerinde de onemli degisimlerin yasanmasina neden olmustur.
Gazeteciler kisitlamalar nedeniyle ¢ogu zaman haberin kaynagina sadece internet
teknolojilerini kullanarak ulasabilmislerdir. Ayrica, uzaktan calisma yayginlasmis,
gazetecilik pratikleri agirlikli olarak internet tabanli gergeklestirilmeye baslanmistir.
Tiurkiye’de 2010 yilindan itibaren gazeteleri ciddi sekilde etkilemeye baslayan
dijitallesme siirecinin, salgin sirasindaki etkileri zirveye ulasmustir. Ustelik salginda
degisime ugrayan gazetecilik pratikleri, salgin gectikten sonra da terk edilmeden
uygulanmaya devam edilmistir (Boliikkbasi, 2024).

Dijitallesme ve diger nedenlerden 6tiirii geleneksel gazetelerin tirajlarindaki azalma, daha
az okur kitlesine ulagsma ve dijital ortamlardaki reklamlarin daha verimli olmas1 gibi
etkenlerden otiirii, reklam gelirlerinde de ciddi azalislar yasanmistir. Reklamcilar Dernegi
tarafindan yayimlanan rapora gore Tiirkiye’de 2022 yilindaki toplam medya ve reklam
yatirimlart 63 milyar 89 milyon TL olarak gerceklesirken basinin buradan aldigi pay
sadece yiizde 1,1°dir. Buna karsilik gelen 556 milyon TL’lik kismimn yiizde 69’unu
dergiler, ylizde 31’ini ise basili gazeteler almistir. Diger yandan ayni rapora gore
Tirkiye’de dijital mecralar i¢in ayrilan reklam yatirimlarinda biiyiik artislar yasanmastir.
2021 yilinda 18,86 milyar TL’lik bir biiyiikliige sahip olan dijital reklam yatirimlar
biitcesi, 2022 yilinda yiizde 93,46 oraninda artarak 36,5 milyar TL’ye ylikselmistir
(Reklamcilar Dernegi ve Deloitte Danismanlik, 2022).

Reklam gelirlerindeki azalama gazeteleri ekonomik sikinti igerisinde diislirmiistiir ve
gazeteler buna ilk tepki olarak kii¢iilme yolunu se¢mislerdir. Bu siire¢ en fazla gazete
calisanlarini etkilemistir. TUIK verilerine gore Tiirkiye’de 2022 yilinda, son bir yila gore
yaklagik 5 bin gazeteci isten cikartilirken sektordeki istthdam sayis1 35 bin 134°e
diismiistiir. Dijitallesme ve buna bagli olarak tiraj ile reklam gelirlerinin azalmasindan en
fazla galisan gazetecilerin etkilendigi goriillmektedir.

Dijitallesme siirecinde gazetecilik pratikleri de degisime ugramustir. Internet gazetelerinin
hiz ile zaman ve mekandan bagimsiz yayincilik anlayis1 geleneksel gazetelere karsi biiyiik
avantaj olusturmakta ve her gecen giin daha fazla okuru kendisine ¢ekmektedir. Bu
dezavantajli durumu gidermek isteyen basili gazetelerin verdikleri ilk tepki ise internet

ortaminda yayinciliga baslamak olmustur. Internet ortaminin en biiyiik sikintilarindan biri



olan yanlis bilginin ¢ok rahat bir sekilde dolasima sokulabilmesi ile gazeteciligin
giivenilirlik sorunu bas gosterirken, okurlarin tercihleri geleneksel gazetelerin internet
versiyonlart olmaya baglamistir. 2022 yilindaki verilere gore Tiirkiye’nin en fazla
ziyaretci alan internet haber siteleri arasinda Hiirriyet, Milliyet, Sabah ve Sozcii gibi
gazeteler ile Oncesinde basili sekilde yayimlanirken basili versiyonuna sonrasinda son
vererek sadece internet gazeteciligi yapan Habertiitk gazetelerinin internet siteleri
bulunmaktadir (alexsa.com ve hppt://app.speedmedya.com, E.T. 13/05/2022). Fakat
yerel gazeteler i¢in durum pek de ayni degildir ve agirlikli olarak dijital doniistimlerini
tam olarak tamamlayamadiklar1 goriilmektedir. Bunun en biiyiik nedenleri arasinda ise
internet gazeteciliginin gerektirdigi habercilik pratiklerini karsilayabilecek donanimda
nitelikli personel bulma ve ¢alistirma sorunu gelmektedir.

Zira degisen habercilik pratikleri arasinda yer alan Patronsuz Gazetecilik, Freelancer
Gazetecilik gibi kavramlar, editoryal bagimsizlik veya caligilan gazetedeki ekonomik
sikintilar gibi nedenlerle, nitelikli gazetecilerin calistiklar1 gazetelerden ayrilarak
bagimsiz sekilde gazetecilik faaliyetlerini siirdiirebilecekleri alanlarin olustugunu
gostermektedir. Tabi ki bunda, dijital gelismelerin bireysel gazetecilik yaymlarma imkan
veriyor olmasi dnemli bir etken olarak gosterilebilmektedir.

Biitiin bu gelismelerin ardindan gazeteciligin gelecegi ile ilgili cesitli Ongoriiler
bulunmaktadir. Bazilar1 gazetelere 10 veya 20 y1l 6miir bicerken, bazilar1 ise gazetecilik
mesleginin asla yok olmayacagini sadece doniisecegini belirtmektedirler. Gazetecilerin
bazilar1 dijitallesmenin gazetecilik meslegi i¢in Oliimciil bir etkisi oldugunu goriisiinii
savunurken, bazilar1 da tam tersine gazetecilige yeni firsatlar kazandirdigini
diisiinmektedirler. Genel kanilardan biri de gazetelerin yeni medyaya entegrasyonunun
artik zorunlu oldugu yoniindedir (Yurdigiil ve Yiksel, 2012). Zira uygulamada
gazetelerin cogunun hem basili hem de dijital versiyonlariyla birlikte olusturduklari hibrit
sistemle yaymlarini stirdiirdiikleri goriilmektedir.

Calismanin birinci bdliimiinde teknolojik doniisiim konusu ele alinmistir. Teknolojinin
tanim1 ve basindan beri siiregelen donilisiimii tarihsel bir c¢ercevede incelenmistir.
Ardindan teknoloji ve toplumsal etkileri ile ilgili kuramsal yaklasimlardan Teknolojik
Determinizm ve Yeniliklerin Yayilmasi Kuramlari arastirilmistir. Her iki kuram
cercevesinde teknolojinin insan hayatini nasil sekillendirdigini, toplumsal agidan ne gibi

etkileri olduklar1 iizerinde durulmustur. Birinci bdliimiin sonunda ise teknolojik



ilerlemelerin iletisim teknolojilerine yansimalari ve iletisim teknolojilerindeki degisimler
incelenmis ve iletisim sistemlerindeki doniisiim tartigilmistir.

Calismanin ikinci boliimiinde baslangicindan giliniimiize gazeteciligin - dontlistimii
anlatilmaktadir. Bu kapsamda gazeteciligin dogusundan giiniimiize kadar ge¢irdigi
stiregler ele alinmistir. Teknolojik gelismeler 1s1ginda internet temelli yeni medya
sistemleri tlizerinde de durulan ikinci boliimde daha sonra gazeteciligin doniigiimii
tizerinde durulmustur. Burada yeni medya ve degisen teknolojiler 1s1g8inda gazetecilik
pratiklerinde meydana gelen degisimler de ele alinmastir.

Calismanin {i¢iincii bolimiinde ise dijitallesme ve doniisiimiin gazetecilige olan etkileri
ele alinmistir. Burada dijital doniisiim siirecinin gazeteler i¢in olumlu veya olumsuz
etkileri, donilisiimiin gazete tirajlarina yaptigi etki ve bununla birlikte gazetelerin
ekonomik yapilarinin aldigi durum, doniisiim ile gazetecilerde aranilan yeni nitelikler
konu edinilmistir. Ayrica degisen habercilik pratikleri incelenmis ve yeni medya ile
birlikte degisen habercilik anlayisinin etik olmak tizere bazi degerler iizerindeki etkisi
siralanmistir. Ugiincii béliimde son olarak gazeteciler basta olmak iizere ilgililerin,
gazetelerin gelecegi lizerine ongoriileri incelenmistir. Calismanin dérdiincii boliimiinde

arastirma yontemi anlatilmis, besinci boliimde ise bulgular yorumlanmaistir.
Arastirmanin Konusu

Arastirmanin konusu yerel gazetelerin dijital doniistimlerini tamamlayamamalarina
neden olan etkenlerin belirlenmesidir. Bu kapsamda nicel tekniklerle, yerel gazetelerin
dijitallesme derecesini 6lgmeye yarayacak olan bir 6l¢lim metodu gelistirilmistir. Nitel
arastirma teknikleriyle ise dijital doniisiime kars1 yerel gazetelerin gosterdikleri direngler

ve dijital donilisiimii engelleyen diger etkenler agiga ¢ikarilmaya ¢alisiimistir.
Arastirmanin Onemi

Arastirma, dijital doniisiim siirecindeki gazetelerin, dijitallesme kapasitelerinin farkina
varabilmeleri ve dijital doniisiim sirasinda karsilasabilecek olumsuz durumlara karsi
alternatif ¢6ziim yollarini1 gorebilmeleri agisindan 6nemlidir. Arastirmanin nicel kisminda
gazetelere dijitallesme seviyelerini Olgebilecekleri anket uygulanirken, bu sirada

dijitallesme siirecinde yonetim anlayisi, teknik altyap1 ve dijital gazetecilik uygulamalari



kategorilerinde varsa eksikliklerini daha iyi gorebilecekleri analizlere zemin olacak
verilere ulagilmaktadir.

Aragtirmanin nitel kisminda yapilan miilakatlar ile de gazetecilerin dijital doniistim
siirecinden ne derecede etkiledikleri ve doniisiimiin yikic1 etkilerini aza indirmek
amactyla uygulanabilecek ¢oziim Onerileri ortaya c¢ikarilmistir. COoziim Onerileri,
dijitallesme stlirecinde var olma miicadelesi veren geleneksel yaymlarini siirdiiren
gazeteler icin bir rehber gorevi gorme potansiyelini barindirmaktadir.

Arastirmayla yeni teknolojilerin iletisim alaninda etkin sekilde kullanilmaya
baglamasiyla birlikte yerel gazetelerin okur kaybi ve buna bagli olarak da gelirlerinin
azalmasini ortaya koyulmaktadir. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK), Basin ilan Kurumu
(BIK), ilan.gov.tr gibi resmi kurumlarla, ¢esitli sivil toplum kuruluslar1 (STK) ve daha
once yapilan proje ve calismalardan elde edilen veriler 1s18inda ortaya konulan ve
olumsuz etkileri ortaya doken rakamlarin, calisma kapsaminda yapilan nicel ve nitel
analizlerle nedenlerinin ortaya ¢ikarilmasi, sektoriin gelecegi agisindan da dnemlidir.
Zira Onlem alinmazsa yerel gazetelerin gelecekleri pek de parlak goriinmemektedir.
Gazeteciler lizerinde yapilan aragtirmalarda gazetecilerin dijitallesme karsisinda farkli bir
yontem gelistirememeleri durumunda hayatta kalma sanslarinin olmadig1 goriisii ortaya
cikmistir (Goger ve Simsek, 2024). Hatta yerel gazetecilere gore internetin dontistiiriicti
potansiyeli karsisinda yerel gazeteler bitme noktasina gelmistir (Celikbas ve Ozsoy,
2022). Yaygmn/Ulusal gazetelerin ¢ogu dijital doniisiimlerini tamamlamiglardir.
Tiirkiye’nin en fazla ziyaretci ¢eken internet haber siteleri, geleneksel gazetelerin internet
haber siteleridir. Fakat yerel gazeteler acisindan dijital doniisiimiin benzer oOlcilide
gerceklesmedigi goriilmektedir. Dolayisiyla calismayla yerel gazetelere bir yol

haritasinin belirlenecek olmasi da dnemlidir.
Arastirmanin Amaci

Arastirmanin amaci, yerel gazetelerin halihazirdaki faaliyetleriyle ilgili durum analizleri
1s181nda, dijital doniisiimiin olumsuz ve yikict etkilerine karsin direnglerini artirmaktir.
Bu kapsamda gazetelerin mevcut potansiyelleri ve uyguladiklar1 gazetecilik pratikleri
incelenecek, dijital doniisiim sirasinda dezavantaj olusturan uygulamalar1 da ortaya
cikarilacaktir. Ayrica, calismada nicel yontemlerle gazetelerin dezavantajli durumlarinin

tespit edilmesi ve nitel goriismelerle ortaya ¢ikacak dnlem Onerileri 1518inda alternatif
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yontemlerin gelistirilmesiyle, doniisiim karsisindaki olumsuz etkilerin hafifletilmesi veya
giderilmesinde yapilmasi veya yapilmamasi gereken uygulamalari net bir sekilde ortaya
konulacaktir.

Yerel gazeteler demokrasilerde onemli bir gorev iistlenmektedir ve halkin talep ve
sikayetlerinin kamu yonetimine aktarilmasi konusunda 6nemli katkilar1 bulunmaktadir.
Yore halkinin sorunlarinin duyurulmasinda yaygin gazetelerin boslugun dolduran yerel
gazeteler, yerel kamuoyunun olusturulmasinda da onemli platformlardan biridir. Bu
sirada yerel gazeteler, yerel yonetimleri de denetlerken, diger yandan halkin talep, sikayet
ve Onerilerinin aktarilmasiyla, sorunlarin ¢6ziilmesi adma yerel politikalarin
gelistirilmesine de katkida bulunmaktadirlar. Yerel gazetelerin halk ile ydneticiler
arasindaki iletisimsel islevi sayesinde yerel yonetimlerin hizmet kalitesi artarken diger
yandan halkin yonetimlerde s6z sahibi olmasina da katkida bulunur ve bu da
demokrasinin bir geregidir (Giiz ve ark., 2018).

Diger bir ifade ile yerel gazeteler toplumsal katkilarindan otiirii de varliklarini
siirdiirmelidir. Fakat TUIK verilerine gére 2013-2022 yillar1 arasinda bin 125 yerel gazete
cesitli nedenlerle yaymlarina son vermek zorunda kalmistir (Tiirkiye Istatistik Kurumu,
2014; 2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021; 2022; 2023b). 2013 yilinda 2 bin 813
olan yerel gazete sayisinin, 2022 yilinda bin 688’e diismesinin nedenleri arasinda ilk
siralart dijital platformlarin varhigi, sosyal medya, bilgiye ulasimin Kolaylagmasi gibi
etkenler gelmektedir (Kuyucu, 2020). Bu nedenlerin temelinde dijitallesmeyle dontisen
haberciligin, geleneksel gazeteler lizerindeki yikict etkileri bulunmaktadir. Bir diger
etken de tirajlarin diismesidir ki tirajlar gazeteler igin gelir getirici 6nemli unsurlardan
biridir. Satis gelirlerinden daha fazla tirajin diismesi reklam gelirlerinin de azalmasina
neden olmustur. BIK verilerine gére Dogu Marmara Kalkinma Ajans1 Bélgesindeki
gazetelerin tirajlar1 2018-2022 yillar1 arasinda yiizde 46,37 olmustur.

Arasmayla, gazetelerin kapanmalar ile sonuglanan siireglerin etkenlerini azaltmak veya
yok etmek amaciyla yerel gazetelerin izlemesi gereken politikalarla ilgili tavsiyelerde

bulunulmasi da amaglanmaktadir.
Arastirmanin Yontemi

Arastirmada nitel ve nicel arastirma yontemlerinin bir arada kullanildigi Karma Y6ntem

kullanilmistir. Karma yontem arastirmalarinda en az bir nicel ve bir nitel aragtirma deseni
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kullanilmaktadir ve elde edilen sonuglar biitiinciil bir yaklagimla birlestirilerek analiz
edilmektedir (Katitas, 2019). Bu siirede baz1 asamalardan gegilmektedir. Oncelikli olarak
arastirma problemine, ardindan arastirmanin karma desene uygun olup olmadigina karar
verilir. Arastirma, karma desene uygun ise karma yontem veya karma model arastirma
deseni segilir ve sonrasinda da veriler toplanir. Sonraki asamalarda veriler analiz edilir,
yorumlanir ve verilerin yerinde olup olmadigi kontrol edilir. Son asamada ise sonug
raporlar1 yazilir (Kiral ve Kiral, 2011, s. 296).

Arastirmada, katilimcilara 6nce nicel yontemlerden anket sorular1 yoneltilmistir. Anket
icin belirlenen konularla ilgili uzman goriisii alinmis, sektor temsilcileri ile goriisiilerek
sorular olgunlastirilmis, konunun teknik uzmanlariyla teknik alanlarla ilgili sorular
sekillendirilmis, hazirlanan sorular i¢in yeniden uzman goriisli alinmis ve pilot olarak alt1
katilimer ile anket yapilmistir. Uygulama sirasinda aksaklik oldugu diisiiniilen bazi
sorular veya cevap siklart yeniden uzmanlar 1s18inda ele alarak degistirilmis, bazi sorular
ise anket disinda birakilmistir. Tiim bunlarin ardindan anket sorulari katilimcilara
yoneltilmistir.

Arastirma nitel aragtirma kapsaminda miilakat teknigi de uygulanmistir. Bu kapsamda
yar1 yapilandirilmis yontem ile katilimcilara sorular yoneltilmis, dnceden hazirlanan
sorulara verilen cevaplar ses kayit cihazina kaydedilmis, ayrica da notlar alinmistir.
Miilakatin gidisine gore katilimcilara ilave sorular da yoneltilmistir.

Anket ve miilakat sorulari ile ilgili olarak Sakarya Universitesi Etik Kurulu'ndan onay
alimmistir. Nicel aragtirmalar SPSS programi ile Nitel goriismeler ise MAXQDA

programi araciliiyla analiz edilmistir.
Arastirmanin Sinirlamalari

Aragtirma, TR42 Dogu Marmara Kalkinma Ajansit Bolgesi icerisinde yer alan Yalova,
Kocaeli, Sakarya, Diizce ve Bolu illerinde faaliyet gosteren yerel gazeteler ile
sinirlandirilmstir.

Kalkinma Ajanslari, Cumhuriyet tarihinden itibaren uygulanmakta olan ¢esitli kalkinma
politikalarmin  Avrupa Birligi (AB) kriterleri 1s18inda  yeniden ele alinmasi
olusturulmustur (M. M. Yilditm, 2015). Burada Istatistiki Bolge Birimleri
Siniflandirmas: (IBBS) temelli bir ayrim yapilmaktadir. IBBS (The Nomenclature of
Territorial Units for Statistics — NUTS), Avrupa Toplulugu Istatistik Ofisi (EUROSTAT)
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tarafindan 1970’11 yillardan itibaren gelistirilerek, 1988 yilinda AB mevzuatlarinda yer
almaya baslayan bir istatistiki stniflandirma yéntemidir. Tiirkiye’de ise IBBS nin 19 Mart
2001 tarihli Bakanlar Kurulu Karari ile kabul edilen AB Miiktesebatinin Ustlenmesine
Iliskin Tiirkiye Ulusal Programi ve 8 Mart 2001 tarihli Cevre Konseyinde kabul edilen
Katilim Ortaklig1 Belgesi kapsaminda baslamistir. Devlet Planlama Tegkilat1 (DPT) ile
TUIK koordinasyonunda yapilan ¢alismalarin ardindan Tiirkiye’deki Istatistiki Bolge
Birimleri 28 Agustos 2002 tarihli Bakanlar Kurulu Karar ile yiiriirliige girmistir
(Kalkinma Ajanslari, t.y.). Yapilan siniflandirmada, iller diizey 3 seviyesi olarak kabul
edilmis, komsu illerin gruplandirmasi ile de 26 Diizey II ve 12 Diizey 1 Bolgeleri
olusturulmustur.

Arastirma ayrica kisa adit MARKA olan Dogu Marmara Kalkinma Ajans1 Bolgesinde
yayinlanan gazetelerden sadece resmi ilan alma hakki bulunanlarla sinirlandirilmistir. Bu
gazetelerin sayis1 34’tiir. Ayrica sinirhiliklar icerisinde gazetelerin giinliilk yayimlanma
sart1 da aranmustir. Diger bir ifade ile haftalik yayimlanan gazeteler aragtirma kapsamina
alinmamugtir. Diger bir smirlilik ise nicel ve nitel goriismelerin yapilacak gazetecilerle
ilgilidir. Caliymada sadece gazetenin sahibi, genel yaymn yonetmeni, sorumlu yazi isleri
miidiirleri, haber miidiirleri gibi iist ve orta derece yoneticileri ile goriisiilmiistiir.
Bolgedeki illerin birbirine yakinligi ve goriisme yapilacak gazetecilerden randevu alma
ve sonrasinda goriigme asamalarinda bazi sorunlarla da karsilagilmistir. 34 gazeteden 3
tanesine yapilan tiim girisimlere ragmen ulagilamamis veya ulasilmasina ragmen sonraki
doénemlerde saglikli iletisim kurulamamis, goriisme gerceklesememistir. 1 gazete ise

calismada kesinlikle yer almak istemedigini agik¢a beyan etmistir.
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1. BOLUM: TEKNOLOJIK DONUSUM
1.1. Teknoloji ve Teknolojik Doniisiimiin Tarihcesi
1.1.1. Teknoloji

Insanlik tarihinin ne kadar eskiye dayandig ile ilgili farkli tahminler bulunurken, birgok
kaynaga gore insanoglu uzun seneler boyunca oldukea ilkel bir yasam slirmiistiir. Fakat
son yillardaki arkeolojik bulgular bu goriisii sorgular niteliktedir. Amerika kitasindaki
Maya uygarligi ile Mezopotamya’daki Stimerlerden kalma bulgular, tarihsel siiregte
belirli donemlerde bile olsa, insanoglunun modern yasam evrelerinden gectigini bizlere
gostermektedir. Ulkemizde yer alan Sanliurfa-Gobeklitepe’deki kazilardan elde edilen
bulgular ise bundan 12 bin sene Oncesindeki toplumsal yasam ile ilgili bizleri oldukca
sasirtan veriler vermektedir. Clinkii tarih kitaplarinda bundan 12 bin sene dnce Neolitik
Cag da denilen Yeni Tas Devri vardi ve avcilik, toplayicilik yaparak hayatta kalmaya
calisan insanlarin ¢anak ¢omlek yapmasina imkan yoktu. Gobeklitepe’deki bulgular tim
bu goriisleri cliriitmiis ve bolgede donemine gore modern sayilabilecek bir yasamin
oldugu ortaya ¢ikmugtir (Ozalp, 2016).

Aslinda teknolojinin ortaya ¢ikmasi insanin dogal yapisiyla ilgilidir. Binlerce yildir
insanoglu ihtiyaclarint miikkemmel sekilde giderme ve daha rahat bir yasam siirmenin
yollarin1 aramig, doga ile bas edebilme yeteneklerini gelistirmek isterken de yeni buluglar
yapmustir. Insanoglu kendisini ve gevresini kesfettikge gelisir ve zenginlesir. Ama ayni
zamanda da kendisini sinirlamis da olur. Insanlik doganin sundugu tiim olanaklar ile
biitlinlestiginde neler yapabileceginin veya yapamayacaginin da farkina varmaktadir.
Aslinda teknoloji de bilimin ortaya ¢ikist da doganin sundugu olanaklarin veya sagladigi
kosullarmn insanlik tarafindan gerceklestirilmesiyle ilgilidir. Ilk el aletini yapan Homo
Faber’in bu ¢abas1 teknik becerisinin belki de ilk adimin1 olusturmustur (inam, 2004).
Teknolojinin tarih boyunca insanin hayatin1 kolaylastirdigi sdylenebilmekle birlikte,
kimyasal veya niikleer silahlar gibi zaman zaman ciddi problemleri de beraberinde
getirmistir (Alyilmaz, 2010, s. 33). Ama her zaman i¢in olumlu yonleri daha agir
basmaktadir. Clinkii giinlimiizde insanlarin yasaminin her anin1 kusatan bir teknolojiden
bahsetmekteyiz ve bundan vazgecilmesi artik neredeyse imkansizdir (Orselli ve Akbay,

2019, 5.229).
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Peki teknoloji nedir? Giiniimiizde bu kadar i¢ ice oldugumuz olguyu nasil
tanimlayabiliriz? Bu sorunun pek c¢ok cevabi olsa bile bircogunun ortak noktasi
teknolojinin bilgi birikimine ve iiretime baglilig1 gelmektedir. Uretim igin gerekli olan
bilgi birikimi veya bunun kullanilabilir durumu teknoloji olarak tanimlanmaktadir ve
bahsedilen bilgi birikimi iginde iiretimin her asamasinda gerekli olan ve kullanilan
fiziksel, sosyal konular ile bunlar1 yonetim siirecleri yer almaktadir. Fakat karmasik
yapist nedeniyle teknolojiyi sadece bilgi birikimi ve kullanilabilir bilgi ile de
sinirlandiramayiz. Insan beyninde var olan semboller, cizimler ile onun bulusunu kagit
tizerinde ifade etmesi ve bunu somut bir siirece veya iiriine doniistiirmesi de teknoloji
olarak ifade edilmektedir (Celik¢apa, 1992).

Teknoloji kelimesinin kokenin olusturan teknik kelimesine baktigimizda ise bu ifade
fiziki olarak basit bir sekilde makineler, el aletleri imal etme bilgisidir. Teknigin i¢inde
olmasi gereken bilgi iki seyi igermek zorundadir. Bunlar tecriibe ve oOrtiik bilgiyi igeren
beceridir. insan tarafindan kendisinin ihtiyaglarmi karsilamasini saglayan teknik, insanin
daha iyi bir yasam siirmesi i¢in gelistirdigi ¢abalardir (Giinay, 2017, s. 163).

Elestirel iletisim Kuramlarinin dnciilerinden Karl Marx’a gore teknoloji insanoglunun
doganin iistesinden gelme tarzidir. Postman’a goreyse teknoloji bir 6nyargidir ve bununla
diinya daha 6zgiin bir sekilde insa edilmeye calisilir, bir sey digerinden daha degerli
gosterilir, bir diisiince, beceri veya tutum digerlerinden daha yiiksek bir sesle dile getirilir.
Insan beyni gibi teknoloji de maddi bir aygittir. Teknoloji basit bir tabir ile makinedir ve
arag ise makinenin toplum tizerinde olusturdugu entelektiiel bir ortamdir (Yengin, 2015).
Alemdar ve Erdogan (1998) ise teknolojiyi determinizm etkisi ile tanimlamislardir.
Onlara gore teknoloji ile iiretilen araglarin ¢ogu insanin fiziksel yeterliliklerini artirmak
tizerinedir ve iletisim teknolojisi diisiincenin, bilincin, insanin kavramsal yeteneklerinin
uzantisidir. Tletisim araglari ise gercekten diisiincenin ve diisiinceyi imal eden beynin bir
uzantisidir (S. 146).

Etimolojik agidan teknoloji kelimesi incelendiginde kokeninin Yunanca’dan gelen
techner ve logos kelimelerinin bir ara getirilmesiyle olustugu goriilmektedir. Teknoloji
bilginin, sanayideki iiretim islemlerinde bir sistem dahilinde uygulanmaya alinmasi
anlamina gelmektedir (Atabek, 2001).

Teknolojinin sozliikk anlamlaria bakilirsa teknik bir dil, pratik bir amaci gergeklestirmek

icin kullanilan teknik bir yontem, insanligin daha rahat bir hayat siirmesi ig¢in
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gerceklestirilen yontemler, bir sanayide iiretim ile ilgili imalat stirecleri, kullanilan arag
gerecleri kapsaya bilgi ve uygulama bilimi, teknik bir alanda bilimsel ilkeler ¢cer¢cevesinde
iiretilen bilgi ve uygulamalarin tamami, yeni bilimsel bulus ve uygulamalarda kullanilan
donanim olanaklar1 ve yapisal diizenlemeler gibi tanimlar1 gdrmekteyiz (Isman, 2014).

Gliniimiizde, insanlarin islerini hizlandirma ve kolaylastirma, iletisim olanaklarini
artirma, bilgiye ulasmada hiz ve biiyiikk veri havuzlarina ulasabilme, saglik, ulasim,
egitim, ekonomik sistemlerin gelismesi ve siirdiiriilebilmesi, giivenlik ve savunma gibi
alanlarda yogun olarak kullanilan teknolojiyi artik insan hayatindan ayri diisiinmek

imkansiz hale gelmistir.
1.1.2. Teknolojik Doniisiimiin Tarihcesi

Teknolojinin tarihine bakildiginda ilk zamanlarda yapilan buluslarin veya teknoloji tirtinii
arag gereklerin bilim yardim1 olmaksizin yapilan deneme yanilmalar, basit girisimlerle ve
usta ¢irak iligkisi igerisinde yapilan galismalar oldugu goriilmektedir. Nitekim modern
bilim olarak adlandirdigimiz matematiksel dilin yardimiyla gelistirilen kuramlarin
teknolojik tirtlinler olarak ortaya ¢ikmaya baslamasinin tarihi eski degildir. Bu alandaki
doniim noktasini sanayi devrimindeki caligmalar olusturmaktadir. Ciinkii sanayi devrimi
ile birlikte miithendislik meslegi giderek gelismis ve miihendis denen ilging insan tipleri
ortaya ¢ikmustir. Miihendisler, hesaplayip, tasarlayip, planlayip makineler yaparak,
iireterek, sorunlar1 ¢ozerek, liretimdeki verimi artirarak bilimin, bilimteke doniismesinin
de isaretlerini vermislerdi (Inam, 2004).

Teknoloji ve onun doniisimii denilince tarihsel agidan insanlarin aklina gelenler
makinelerin icadi ve gelismedir. Bunun nedeni, insanlarin teknoloji ve teknik kelimelerini
makineler ile Ozdeslestirmeleridir ve yasadigi evreni makineler diinyas1 olarak
gormesidir. Aslinda bu diisiince hatalidir fakat bunun altinda teknigin herkesce
gbzlemlenebilen ve tarihsel olarak ilk olmas1 gergegi yatmaktadir. Tiim bunlarin ardindan
teknigin ve teknolojinin tarihi denen seyin aslinda makinenin tarihinden baska bir sey
olmadigint séylemek de miimkiindiir (Ellul, 1964/2003, s. 13). Nitekim teknolojik
makinelerin icadinin daha fazla giinlik yasamin ig¢inde kullanilmaya baslanmasi ile
yasanilan devre bile teknoloji ¢cag1 denilmistir. 1900’11 yillarda diinya genelinde yaygin
olarak kullanilmaya baslanan elektrik, 151k, telgraf, telefon gibi teknik araglar sayesinde

yazilt iletisim donemi yerini elektrik-elektronik iletisim donemine birakmistir.
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Teknolojiye dayanan makineler ile ilgili arastirmalar ve icatlar tarihsel siirecte 6zellikle
elektrigin bulunmasi ve makine ¢alistirllmasinda kullanilmasi yonteminin yerlesmesiyle
birlikte ¢ogalmis ve ¢esitlenmistir (Atabek, 2001).

Peki teknolojinin tarihini makinelerin icadi ile baglatmak dogru bir yaklagim midir?
Insanhigin ilk evresindeki ¢abalari teknolojinin tarihinde saymamiz dogru degil midir?
Diger bir ifade ile teknoloji ve bilimin baslangi¢ tarihini Ronesansta m1 baglayacagiz?
Bilim ve teknolojinin sadece bat1 diinyasinda dogup gelistigini mi séylememiz gereklidir?
Yoriikogullari’na (2013) gore teknoloji ve bilim insanligin ortak malidir, kokenleri ise
ilkel insan topluluklarinin yasam tarzina kadar dayanir ve 4 asamada goriiliir. Birinci
asamada Mezopotamya ve Misir uygarliklarina rastlayan ve ampirik bilgi toplama
asamasl, ikinci asama eski Yunanlarin evreni acgiklamak i¢in akiler sistemleri kullanma
cabalarmin oldugu asamadir. Ugiincii asamada felsefe dinin etkileri de goriiliir. Orta
cagdaki Yunan felsefesindeki gelismeler ile dinsel dogmalarin yardimiyla sorulara cevap
arama cabalar1 karsisinda Islam diinyasindaki bilim adamlarinin gelistirdikleri parlak
teknolojik basarilar iigiincii asamada gergeklesmistir. Son asamada ancak bir¢oguna gore
modern bilimin baslangici olarak kabul edilen Ronesans ve sonrasindaki gelismelerden
bahsetmek miimkiindiir. Burada dikkat ceken bir baska nokta da sdylenildigi gibi
teknoloji ve bilimin dogusu ve gelisiminin sadece bati toplumlarinda oldugu goriisiiniin
dogru olmadigidir. Yukaridaki asamalara bakildiginda ilk asama tamamen iigiincii asama
kismen dogu toplumlarinda, ikinci ve dordiincii agsama ise daha ¢ok bat1 toplumlarinda
yasanmistir. Giiniimiizde bilim ve teknolojinin diinyanin hangi bélgelerinde daha fazla
ileri oldugunu tespit etmek ve siniflandirmak ise oldukga zordur.

Teknoloji ve bilimin siirekli olarak gelismesi diinyay1 da farkli devrelere sokmustur. Pesi
sira yapilan icatlari, diinya genelini kapsayan ag sistemleri ile siirekli olarak yeni bir ¢agin
basladig1 iddia edilmekte ve yeni adlar verilmektedir. Yengin (2015) ise modern bilim
asamasini Dijital Toplumlar olarak adlandirir ve Geleneksel ve Modern Toplumlar

arasindaki farklar1 Tablo 1°deki gibi ayristirir (S. 186).

Tablo 1’e gore kirsal alanlarda tarimsal faaliyetlerle ge¢cim derdinde olan Geleneksel
Toplumlardaki diizen, Modern Toplumlarda, kentsel alanlarda yogunlasan niifusun
sanayi ve hizmet sektorlerinde ge¢imini saglamaya basladigi ve kapitalist ekonominin

egemen oldugu bir diizende evrildigi goriiliirken, Dijital Toplumlarda bu kiiresel bir
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yasam diizeyinde aglar vasitasiyla etkilesim, ticaret ve Neo-Kapitalist bir ekonomik

diizene donlismektedir.

Geleneksel Toplumlar | Modern Toplumlar | Dijital Toplumlar
Geg¢im-ekmek Kapitalizm Neo-kapitalizm
Tarim Endiistri Ag

Kirsal Kentsel Kiiresel

Aristokrasi Biirokrasi Teknokrasi
Din/Batil Inang Bilim Teknoloji

Duygusal Rasyonel Materyalist

Kuralsiz Kurallara Uygun Kuralsiz/Kurallara Uygun
Doga Kiiltiir Meta

So6zel Toplum Okuma - Yazma Interaktif Medya
Toplumsal Bireysel Bireysel - Toplumsal

Tablo 1: Geleneksel, Modern ve Dijital Toplumlarin Ozellikleri
Kaynak: Yengin, 2015, s. 186

Ilk donemdeki aristokrasinin yerini modern toplumlarda bilim, dijital toplumlarda ise
teknokrasi almaktadir. Inang sistemlerini 6n plana ¢ikaran toplumsal hareketler, énce
bilimsel verilere dayali, ardindan teknoloji temelli verilere gore sekillenen hareketlere
doniigmekte, beraberinde duygusal davranislar rasyonaliteye, son evrede ise
materyalizme yonelmektedir. Kitle iletisim araglarinin ardindan gelistirilen aglarla
birlikte bireysel iletisimin de kiiresel boyutlara ulagsmasiyla istenirse bireysel, istenirse de
sosyal aglar tizerinden kisa siire igerisinde Orgiitlenerek toplumsal hareketlenmeler
yapmak mimkiin olmaktadir. Bunda sozel toplumdan, interaktif medya toplumuna
evrilmenin etkisi de oldukga fazladir.

Bugiin ise teknolojinin ve Ozellikle de yapay zeka ile ilgili gelismelerden duyulan
endiseler artmaktadir. Apple’in kurucularindan Steve Wozniak, {inlii fizik¢i Stephen
Hawking ve SpaceX firmasmin kurucusu Elon Musk gibi isimlerin imzasini tasiyan
mektup, ‘otonom silahlarin gelistirilmesinin devletler tarafindan yasaklanmasini’ talep
etmekte ve yapay zekdnin otonom silahlarda kullanilmasimin barutun bulunmasi ve
niikleer silahlarin kesfinden sonra tiglinci 6nemli ancak yikict devrim olacag:
diisiincesine sahiptirler (Gazete Habertiirk, 2015).

Diger yandan OpenAl sirketi tarafindan gelistirilen ve giiniimiizde oldukca popiiler olan
ChatGPT adli yapay zekaya dayali bir sohbet uygulamasina gore i¢inde bulundugumuz
Dijital Doniisiim ¢agi, 21. yiizyilin sonlarinda baglamis ve glinlimiizde devam etmektedir.
Yapay zekanin verdigi cevaba gore, endiistri 4.0 olarak da adlandirilan bu dénemde,

yapay zeka, otomasyon, nesnelerin interneti (IoT), biiyiik veri analitigi gibi teknolojilerin
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hizla geligsmesiyle birlikte liretim, saglik, egitim, ulagim gibi bir¢ok alanda derinlemesine
dontigiimler yasandigini belirtilmekte, bu donemde insanlarin, makineler arasi iletisim,
otonom sistemler ve dijitallesmis siireglerle daha da entegre hale geldikleri
belirtilmektedir (ChatGPT, 2024).

1.2. Kuramsal Yaklasimlar

[letisimin varlig1 insanligin varligindan beri siiregelmektedir ve yiizyillar boyunca farkli
iletisim araclar1 hayatimizda yer almustir. Insanlik bireysel ve toplumsal olarak varligini
siirdiirebilmek icin iletisim ydntemlerine ihtiya¢c duymustur. Iletisimin toplumsal yap:
tizerindeki etkileri de bir¢ok diisliniiriin ilgi alanina girmis, farkli kuramlar gelirmislerdir.
McLuhan’dan Ong’a, Innis’den Havelock’a kadar iletisim alanindaki konularla ilgilenen
bu diisiiniirler, basta kitle iletisim araglar1 olmak iizere medyanin toplumlar ve bireyler
tizerindeki etkilerini aragtirmiglar ve iletisim araglari vasitasiyla toplumlarin veya
bireylerin dogrudan ya da dolayli olarak etkilendikleri sonucuna varmiglardir (Baldini,
1995/2000, s. 121). Bu kuramlardan en fazla ses getiren teknolojik determinizm, dijital
iletisim ¢ag1 ve ag toplumu ile yeniliklerin yayilmas1 kurami ayrica incelenmesi gereken

kuramlardir.
1.2.1. Teknolojik Determinizm

Sozciiklerin kiiltiirel tarihgelerini inceledigi Anahtar Sozciikler adli c¢aligmasinda
Raymond Williams (2024), determinizm ile ilgili bir siirecin ya da olayin normal seyrini
sabitleyen veya degistiren, onceden var olan ve genellikle de disaridan gelen kosullar
oldugunu ifade etmektedir. Dis kosullardan ifade edilmek istenen ise ¢ogu zaman sadece
iradenin ya da bu siire¢ igerisinde bireylerin isteklerinin digindaki gelismelerdir (s. 121).
Williams’in  betimlemelerinden yola ¢ikilarak sonucunda bireyleri ve toplumlar
degistirebilen teknolojik determinizm ile ilgili bazi agiklamalar yapilabilmektedir.
Ornegin bir toplumsa gelisme sirasinda, bireylerin veya toplumlari iradeleri digindaki
acik veya gizli bir sekilde bir gii¢ belirleyici faktor oluyorsa, burada determinizmin
isletildigini sdylemek miimkiindiir (Berksun, 2020, s. 74).

Iletisim 6zellikle de kitle iletisimi alaninda yapilan ¢ogu ¢aligmanin merkezine teknoloji
yerlestirilmektedir. Teknolojiyi merkeze alan ve diger etkenlerin buna bagli olarak
degistigi seklindeki ¢arpici goriisii 1950-1960°11 yillarda Marshall McLuhan, teknolojik
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determinizm veya teknolojik belirleyicilik adi verilen kuramlarla ortaya koymustur.
McLuhan i¢in mesajin kendisi ya da igerigi degil, arag 6nemlidir ve bu araglar insan
beyninin ve organlarinin uzantisidir. O’na gore toplum olarak biiyiik doniisiim ve
degisimlerin itici giicii, insanlik ve toplumsal yasamin merkezine oturttugu teknolojidir
(Glingor, 2020, s. 183-184).

Ozellikle tipografik teknolojinin bati toplumlarindaki sistemsel ve diisiince boyutundaki
etkileri konusunda 6nermeler ileri siiren McLuhan, elektronik medya kavraminin ¢ikis
noktasini da tartigmaya agmis, birey ve toplumlarin diisiince yapilarinin degismesi ya da
yeni teknolojilerin ortaya ¢iktiktan sonraki siireclerde kiiltlirel ve sosyal degisimlerin
meydana gelmesini tarihsel sliregler bakimindan degerlendirmelerde bulunmustur (Celik
Varol ve Varol, 2019, s. 137).

Aslinda teknolojik temelde iletisim araglarinin tarihsel siire¢ boyunca toplumsal
degisimler lizerindeki ilk kapsamli ve karmagik kuramlardan birini Kanadali iktisat¢1 ve
tarihi Harold A. Innis (1984-1952) gelistirmistir. Innis’in Imparatorluk ve iletisim araclari
ve The Bias of Communication adli eserleri kendisinden sonra gelen kuramcilara
gdstermis, esasen McLuhan da Innis’ten etkilenen kuramcilardan biri olmustur (Ozgetin,
2021, s. 240).

Diinya genelinde teknolojik determinizm kuramini en popiiler yapan kisi olmamasina
ragmen Innis’in saptamalar1 dnemlidir. Ornegin Innis i¢in biitiin teknolojilerin dnemi ayni
degildir. Teknolojinin askeri, smnai veya yoresel etkileri farklidir. Fakat iletisim
teknolojileri diger biitiin teknolojilerden daha fazla 6neme sahiptir. Ciinkii iletisim
teknolojileri ile insanlarin igsel ve simbiyotik bir iliskisi vardir ve bu teknoloji insan
diisiincesinin ve bilincinin bir uzantisidir. Diger yandan insanlik tarihinde kirilmalara
neden olan teknolojik buluslar ilk olarak iletisim siire¢lerinde uygulanmis ve
uyarlanmistir. Ornegin matbaanin icad: yazil iletisim caginin habercisi olurken, telgrafin
icad1 elektronik ¢aginin habercisi olmustur. Innis’e gore ayrica insan faaliyetlerini
sinirlayan zaman ve mekan olgusuna teknoloji ve iletisim teknolojilerini gelistirerek
meydan okumaktadir (Ozgetin, 2021, s. 241).

Innis ayn1 zamanda iletisim araglarinin maddi big¢imleri ile imparatorluklarin tarihsel
dontistimii ve yikilisi arasinda bag kurar. Toplumda birbiri ile rekabet halinde olan
gruplar, yeni iletigsim araglarini elde etmek i¢in miicadele verirler. Ciinkii iletisim araglari

toplum i¢indeki orgilitlenmelerin olusmasinda oldukea etkili bir role sahiptir. Hatta yeni
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teknolojik yapilara sahip olanlar, eskileri ortadan kaldirabilir (Erdogan ve Alemdar, 2005,
s. 140).

Innis ayrica medyanin sadece mesajlarin basit bir sekilde bir yerden baska bir yere
iletilmesini kolaylastirict teknik bir yap1 degildir. Aksine toplumsal yapiy1 ciddi sekilde
belirleyebilir. Innis’in bu saptamalar1 daha sonar 20. Yiizyilin en 6nemli deyislerinden
biri haline gelecek olan McLuhan’in arag¢ iletinin kendisidir kelimesinin Onciiler
niteliktedir.

Innis’in iletisim araglarinin tagidiklart mesajlarin degil, teknik araclarin 6nemli oldugu ve
incelenmesi gerektigi gorlisiinden giden McLuhan, Innis’ten farkli olarak medyanin
teknik bi¢iminin siyasal veya orgiitsel, kurumsal sonuglari ile ilgilenmenin tersine, insan
algis1 ve duygularini nasil sekillendirdigi lizerine ¢aligmalar yapti. En 6nemli eserlerinden
biri olan Gutanberg Galaksisi’nde insan deneyim ve zihinsel ifade bi¢cimlerinin dnce sozlii
iletisim ile fonetige, yaziya ardindan da matbaa tarafindan degisiklige ugratilmasi fikrini
giiclendirmeyi amacliyordu.

McLuhan’in elektrik ve demiryollan ile ilgili verdigi iki 6rnek oldukca Onemlidir.
McLuhan, elektrigi bir iletisim aracinin igerigi degil, biciminin dnemli oldugu drneginde
ele almis ve 15181n herhangi bir mesaj tasimamakla birlikte, insanlarin toplumsal
yasamlarinda zaman ve mekan kavrami ile ilgili kurdugu anlami ve iliskiyi nasil
dontstiirdiigiinti vurgulamistir. O’na gore 15181n sokak aydinlatmalarindan, evlerin i¢inde,
isyerlerinde ve sanayide kullanilmasiyla birlikte, ekonomik, toplumsal, kamusal hayat
basta olmak iizere hemen hemen tiim alanlarda biiyiik bir yasanmistir. Demiryollart ile
ilgili verdigi Ornekte ise McLuhan, bu teknolojinin insanogluna sundugu faydanin
hareket, ulasim, tekerlek ya da yol olmadigini, daha oOnceki insani islevlerin ve
hizlandirdigini, yeni tip sehirlerin, is ve eglence bigimlerinin ortaya ¢ikmasina neden
oldugunu belirtmistir (Erdogan ve Alemdar, 2005, s. 142).

Teknoloji ve ozellikle de iletisim teknolojilerine biiyiikk 6nem veren McLuhan, bunlar
insan beyninin bir uzantisi olarak goriir ve insanin pratikte beyniyle yaptig1 her sey icin
kendi bedeninin uzantilarin1 gelistirmistir. Bugiin diinyada milyonlarca kisinin 6liimiine
neden olan silahlarin evrimi digler ve yumruklarla baslar, en yikict silah olan atom
bombasi ile sona erer. Insanoglunun giydigi giyisiler ve barmmak icin yaptigi evler
biyolojik olarak 1s1 mekanizmasimin bir uzantisidir. Mobilyalar, koltuklar, sandalyeler

¢omelmenin ve yere oturmanin yerini alir. Hem uzayda hem de zamanda sesi tasiyan
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elektrikli araglar, mercekler, televizyon, radyolar, telefonlarla ilgili benzer 6rnekler verir.
Para ise emegi yapmanin ve depolamanin bir uzantist ve yoludur (McLuhan, 1995/2014,
S. 12). McLuhan’a gbére medya toplumlar1 tepeden tirnaga kadar degistirme, kisisel,
siyasal, psikolojik, ahlaki ve etik yonleriyle yasamda dokunulmadik, etkilemedik ve
degistirmedik nokta birakmamustir.

Erdogan ve Alemdar’a (2005) gore McLuhan’in teknolojik determinizm kuramindan su
cikarimlar yapilabilir: (1) Arag¢ insanin uzantisidir (2) Arag iletidir (3) Ara¢ egemen
degisim giictidiir (4) Konusulan Sozciik: "Seytanin giilii?" (5) Yazili Sozciik: "Bir Kulak
icin Bir Goz" (6) Basili Sozciik: "Milliyetciligin Mimar1" (7) Radyo: Kabileye Ozgii
Tamtam (8) Televizyon: Cekingen/Utanga¢ Dev (9) Yabancilagma ve Elektronik
Teknoloji (10) Arag: Sicak ve Soguk (s. 142-157).

McLuhan’n iletisimin bi¢imsel yoniiniin belirleyici oldugu temelinde yaptigi ¢arpici
yorumlar 6onemlidir fakat teknolojinin duyular, algilar ve toplumsal diizen lizerindeki
belirleyici, degistirici etkisini tek sarta baslamis ve tek yanli degerlendirmis olmasindan
otiirti elestirilmistir. Ciinkii McLuhan degerlendirmelerinde, teknolojilerin i¢inde yer alan
ve bu teknolojileri ihtiyag ve gereksinimleri dogrultusunda sekillendiren toplumlarin ve
sinifsal ve ekonomik agidan iligki aglarini ve baglantilarim goz ardi etmektedir (Ozgetin,
2021, s. 250).

Diger yandan teknolojik determinizmin, teknolojik gelisme ve toplumsal degisim
iligkisini oldukca fazla basitlestiren bir diisiince tarzi oldugu da en fazla elestirilen
noktalardan biridir (Berksun, 2020, s. 71). Daha da ileri giderek iletisim ¢alismalarinda
teknolojiyi, diger tarihsel ve cevresel etkilerden arindirarak mutlak olarak toplumsal
degisimin nedeni olarak degerlendiren yaklasimlarin miadinin doldugu ile ilgili genel bir
kanaatin oldugu da iddia edilmektedir (Tutal ve Berksun, 2020, s. 4).

Teknoloji ile toplumsal degisim arasindaki ilisgkileri tersten okumak da miimkiindiir. Yani
teknolojik gelismeler toplumsal yapilart degil, toplumsal yapilarda olup bitenler teknik
ilerleme icin gereksinimleri artirmakta ve onlar tetiklemektedir. Toplumsal olanin
belirleyici oldugu bu goriise gore teknik ilerleme toplumsal olay ve c¢abalarin bir
trtiniidiir. Teknoloji ancak bagka aktorlerin faaliyetlerine entegre edilirse kendisini
dayatilabilir sekilde bulur ve bu goriisii sosyal determinizm savunucular1 kuvvetli bir
sekilde destekler. Nitekim teknolojiden bagimsiz bir sekilde toplumlarin tarihsel

gelisimleri de s6z konusudur. Burada sadece teknolojinin etkili oldugundan
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bahsedilemez. Toplumsal belirleyicilik goriisiine gore ayrica bilim dallarina teknolojinin
gelistirilmesi i¢in talep olusturan ana merci bizzat toplumun kendisidir. Diger bir ifade
ile bilimin temelinde teknoloji degil, toplum ve onun ihtiyaglar1 karsisindaki talepleri
vardir. Su halde teknoloji ve toplumlarin evrimini, teknolojik belirlenimcilik ile sosyal
determinizm arasinda orta bir yerde aramak gerekmektedir (Lejeuene, 2015, s. 38).
Fakat teknolojik determinizm karsisinda teknolojik belirlenimcilik goriisii ¢ok fazla
onemli bulunmamustir. Clinkii teknolojinin toplumdan bagimsiz olabilecek de bir hareket
etme tarzi vardir ve insanlik tarihinde gozlemlenen olaylarda ve toplumsal kirilmalarin
esik noktalarinda teknik ilerlemelerin miihriinii gormek miimkiindiir. Ornegin teknolojik
ilerlemelerin ardindan iiretim tiirlerinin veya elektronik medyanin ortaya ¢ikmasi ¢alisma
hayati, orgilitlerin yapisi ve hatta ev yasaminda dahi dogrudan ve ciddi etkilere neden
olmustur. Buradaki temel argliman, teknolojinin, iiretilen nesneler ve sosyal varolus
karsisinda bagimsiz bir degisken olmasi ve her ikisini de nedensel bir mantikla
etkiledigidir (Doray ve Millerand, 2019, s. 66).

Teknolojik determinizmi kabul etmenin sosyal yeniligi reddetmek anlamina geldigini
savunanlar da vardir. Fakat teknolojinin mi toplumu, toplumun mu teknolojiyi etkiledigi
seceneklerinden birini se¢gmek zorunda kalmadan iki goriise de sahiplenenler ikisinin de
birbirinden esit olarak etkilendigini savunmaktadir. Teknik ilerleme, toplumsal
yenilenmenin hem sebebi hem de sonucudur. Diger bir acidan bakilacak olursa bir
toplumun teknik kapasitesi arttik¢a toplumda daha fazla kisi bu teknolojiyi kullanir ve
yenilesme olur. Toplumda yenilesme oldukca da toplumun teknik kapasitesi artar.
Sosyal medya araci iizerinden konu tartisildiginda 6rnegin Arap Bahar1 adi verilen
toplumsal hareketlerin tek sebebi teknoloji ve sosyal medya olmasa bile,
toplumsal/siyasal kalkismalar1 harekete geciren en dnemli nedenlerden biri olarak ileri
stiriilebilmektedir. Sosyal medya diinyay1 kiiresellestirip zaman ve mekan siirlarini
ortadan kaldirarak bireylerin avucunun i¢ine sunmaktadir. Bu noktada tekrar McLuhan’in
gorlslerine donmek gerekir. McLuhan, fiziksel ortamin sira dist bir sekilde
genislemesinin, her nesnenin estetik olabilecegini diisiinen ve insant duyum iliskileri
acisindan inceleyen Giedion’dan esinlenmistir. McLuhan bu diisiinceyle, herhangi bir
nesneyi, eseri, makineyi, cihazi insan duyumu ile iligkisi acisindan ele alarak onu bir
ortam olarak kabul etmektedir. Kane’ye gore eger herhangi bir ortam, insanlarin

duyumlar iizerinde etkileri olan protez gibiyse, o zaman bu etkilere maruz kalan tim
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insanlar da degismeye mahkumdur. Diger yandan toplumsal olarak yaygin olan kiiltiirel
donemlerde insanlar bu akima kapilip kapilmama konusunda se¢im yapmak durumuna
geldiklerinde, i¢inde yasadigi donemle duygusal iliskisi devam edenler s6z konusu
kiltliriin egemenligi altina girmektedir. Bu noktada medyanin bir teknolojik doniisiimii,
sosyal cevreyi ve buna bagl olarak de bireysel ve toplumsal algiyr kitlesel olarak
dontistirmektedir. McLuhan’in medyadan bahsederken ekoloji ifadesini kullanmasi
ortamin 6neminin kosullu igerikten dnce gelmesini belirtmesi agisindan 6nemlidir (Kane,
2016).

Innis ve McLuhan diisiincesindeki 6nermeler, kiiltiirelci iletisim kuramlari igerisinde yer
alir. Iki diisiiniirii birbirinden ayiran temel fark, Innis’in tarihsel nitelikleri medyaya
yiiklemesine karsilik, McLuhan’in medyatik nitelikleri tarihsel siireclere baglamasidir.
McLuhan’1n teknolojinin insani yetileri genislettigi seklindeki goriislerine karsin, bazen
de gelistirici niteligin digina ¢ikarak koreltici bir isleve biiriinebilecegi de ifade
edilmektedir. Cilinkii kapasite olarak adlandirilan bir kavram vardir ve teknolojinin her
zaman insani duyumlarin kapasitesini artirip genisletmeye giicli yetmeyebilir. Tiim bu
varsayimlardan yola ¢ikarak konuyu farkl bir sekilde degerlendirmek de miimkiindiir.
Genel olarak teknik belirlenimciligin, 6zelde ise sayisal teknoloji ile desteklenmis
medyanin algi ve anlamla iligkisini dijital gergeklik ve veri kavramlarini konunun
odaginda degerlendirmek daha faydali ¢ikarimlar verebilir (Kose, 2020, s. 15).

Diger yandan teknolojinin bazi durumlarda insanin normal bir sekilde yasantisina devam
etmesinin 6niindeki engelleri kaldiramadig1 da yakin gegmiste tecriibe edilmistir. Ornegin
KOVID-19 salgini siiresinde yeni teknolojiyi en etkin sekilde isleten medya kuruluslari
bile salgimmin getirdigi zorluklar, sinirlamalar ve yasal diizenlemeler nedeniyle haber
iretmekte zorluk cekmislerdir. KOVID-19 salgi sirasindaki bu durum, kiiresel ve
toplumsal anlamda gazetecilik alaninda teknolojik determinizm elestirilerine neden
olmustur (Turan, 2021).

Gelismis kapsamli elestirisine ragmen, teknolojik determinizm yaygin bir agiklama
semast olmay1 siirdiirmekte, farkli kanallardan beslenerek canlanabilecegi yollar
bulmaktadir (Tutal ve Berksun, 2020). McLuhan’in kuramsal olarak diinyaya sundugu
Teknolojik Determinizm kavrami, bugiin web teknolojilerindeki sdzlesmelerdeki
teknolojik determinizm izlerine (Berksun, 2020), artirilmis sanal gergeklik teknolojisi ile

baglantisina (Kavut, 2022), toplumu etkisi altina alan giiniimiiz web teknolojisi tabanli
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platformlarda yayinlanan dizi ve filmlere kadar (Kirik ve Bastas Bakis, 2020) olduk¢a
giincel ve genis bir alanda taraftar bulmaya ve tartisilmaya devam etmektedir. Hatta bazi
arastirmacilar, teknolojik determinizm baglaminda giliniimiiz kitle iletisim araglarinin

yapisal olarak siddetin ana kaynagi oldugunu iddia etmektedir (Al, 2017).
1.2.2. Yeniliklerin Yayilmas1 Kurami

Kitle iletisimi ve aragtirmalari ile ilgili en 6nemli kuramlardan biri yeniliklerin yayilmasi
kuramidir ve bu kuram toplumlarin yenilikleri kabul etmeleri siirecleriyle ilgilidir. Burada
toplumlarin gelismis veya gelisme siirecinde olmalar1 6nem arz etmemektedir. Cilinkii her
teknolojik degisim siirecinde tiim toplumlarda eski teknolojiyi yenisi ile degistirme
egilimi vardir. Yeniliklerin uyarlanmasi kitle iletisimi ile daha etkin bir sekilde
gerceklesir zira potansiyel degisimler icin bilimsel arastirma ve kamusal tutumdan
kaynaklanan ¢ok sayida etken vardir. Bu etkenlerin yeniliklerin uyarlanmasini tetiklemesi
icin hiiklimetin dogrudan merkezi kontrolii veya ekonomik agidan gii¢lii 6zel tesebbiisler
disinda da kiiciik isletmelerin hatta bireylerin bile rol almas1 gerekmektedir. Kuramin ana
hedeflerinden biri tarih sektoriindeki yeniliklere ¢iftcilerin hizli bir sekilde adapte olmasi
ve bunlar1 kullanmalar ile 1lgilidir. Bununla ilgili uygulamalarin ilk kez 1920 ve 1930’lu
yillarda ABD’de yapilmis ve sonuglart degerlendirilmistir (McQuail ve Windahl,
1982/2005, s. 96).

Bu denemelerin tabi ki bir nedeni vardir. Ciinkii ABD, ikinci diinya savasindan sonra
bagimsizliklarina ulasan somiirge iilkelerini komiinizmden koruma gerekgesiyle bir Pazar
haline getirmek amacindaydi. Bu nedenledir ki, iiglincii diinya {ilkelerini
demokratiklestirme ve modernlestirme gorevini de lizerine almistir. Egemen anlayisa
gore ticlincii diinya iilkeleri gelismekte olan iilkelerdir ve bu {ilkeler de ileride gelisecek,
kalkinacak, modernlesecektir. Bu sebepledir ki bu tilkelere teknoloji ve modern ¢alisma
aliskanliklar yerlestirilmek zorundadir. Bu sayede gelismekte olan iilkeler yeni degerler,
tutum ve davraniglar kazanacak ve daha ileri seviyelere gelecektir. Basta ABD olmak
tizere batili lilkeler de sermaye giiciiyle buralarda yatirnmlar yapacak, yeni sektorler
kurulacak veya var olanlar modernlesecek, sanayide ¢alisan isciler daha yiiksek ticret
alacak, hasilalarin ardindan gelirler artacak ve bu da ilave sermayelerin olusmasina neden
olacak, bu dongiliniin sonunda da ¢ok daha fazla istthdam olanaklarina ulasilacaktir

(Yaylagiil, 2006, s. 74).
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Ugiincii diinya iilkelerini kalkindirma hedefi dogrultusunda yeniliklerin toplumca
benimsenmesinde kitle iletisim araclarina biiyiilk 6nem verilmistir. Hatta 1950°1i yillarda
o donemde Ankara’nin bir kdyli olan Balgat’ta sosyolojik incelemelerde bulunan Daniel
Lerner, kitle iletisim araglar sayesinde, geleneksel toplumsal degerlere sahip insanlarin,
eski adet ve aligkanliklarinin yerine, modern toplumun daha 6zgiir ve girisimcilige acik
degerlerini katacagi sonucuna varmistir. Burada dikkat ¢eken bir baska husus ise az
gelismis veya gelismekte olan toplumlarin deger yargilari ve geleneklerinin ¢agdisi olarak
nitelendirilirken, gelismis kapitalist bat1 iilkelerinin toplumsal degerleri modernlesme ve
Ozgiirlesme ile esit olarak anlatilmaktadir. Burada medyanin gorevi olarak ise toplumdaki
egitim seviyesini artirmaya yonelik insanlara okuryazarlik egitimleri vermesi ve temel
becerileri kazandirmasi belirlenmistir.
ABD olsun, Tiirkiye’deki olsun diinyanin farkli bolgelerinde yapilan kirsal sosyolojik
aragtirmalari sonucu olarak elde edilen yeniliklerin benimsenme tipolojisi diger iilkelere
de uygulanacaktir ve bu modelden Yeniliklerin Yayilmas1 Yaklasimi dogacaktir.
Yeniliklerin yayilmasi teorisini baglatan ve erken benimseme terimini ortaya atan
Amerikali bir iletisim teorisyeni ve sosyologu olan Everett Mitchell Rogers, daha modern
iretim metotlar1 ve daha gelismis sosyal orgiitlenme yoluyla sosyal degisim i¢in yeni
fikirler ortaya sunulmasi gerektigini belirtmistir. Rogers’e gore yeniliklerin yayilmasi
disaridan, baska toplumlar tarafindan sokulan bir degisimdir, kiiltiirel saptayiciliga
dayanir ve degisimi nicelikler/sayisal artis olarak goriir. Bu hedefler i¢cin Rogers,
kurumsal incelemeler yerine kisisel diizeyde, yeniliklerden kacis veya direnisin psikolojik
nedenleri tizerinde durur (Erdogan ve Alemdar, 2005, s. 391).
Rogers (1995) kalkinmada dort ana elemanin oldugunu belirtir:
e Ekonomik biiylime
e Kapital intensif ve emek/is extesif teknoloji
e Merkezi Planlama
¢ Kalkinmanin nedenlerini, diger iilkelerle iliskiler yerine, 6zellikle kalkinan iilke i¢inde
bulma.
Dort elemana sahip kalkinma goriisiinii iletisimin kalkinmadaki roliine baglayan Rogers,
iletisim araglarinin veya teknolojilerinin satin alinmasi veya kullanimi gibi teknolojik

yenilik transferi ve bu maddelerin satin alinmasi i¢in insanlar1 harekete gecirecek olan
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degisim istegini artirma noktasinda onemli oldugunu kaybetmektedir (Lerner ve
Schramm, 1976).

Bu noktada yenilik ve yayilma kavramlari iizerinde de durulmasi gerekmektedir. Rogers,
yeniligi bireysel veya orglitsel olarak yeni olarak algilanan bir diisiince, uygulama veya
bir nesne olarak tanimlamistir. Yayilma ise, bireysel olarak kabul edilen veya benimsenen
bir yeniligin toplum arasinda zaman igerisinde, belirli kanallar1 yoluyla iletilmesi,
yayginlagsmasidir. Buradaki mesaj yeni bir fikirle ilgili oldugu i¢in 6zel bir iletisim
tiiriidiir. Burada bahsedilen iletisim Rogers’e gore slirece katilan insanlarin birbirlerini
anlayabilme siirecinde faaliyette bulunduklari bilgi {iretim ve paylasim asamalaridir.
Yayilma, ayni zamanda bir toplumsal degisimdir ¢iinkii s6z konusu degisiklikler
toplumsal yap1 ve islevlerini bir doniisiime sokmaktadir (Ozgetin, 2021, s. 238-239).
Fakat yeni fikirler veya nesneler icat edildiginde, yayildiginda ve toplum tarafindan kabul
veya reddedildiginde belirli sonuglara neden olmaktadirlar ve boylelikle de toplumsal
degisim gerceklesmektedir. Kuskusuz bu degisim siireci toplumlara gore farkli hiz,
derinlik veya genislikte olabilmektedir (Rogers, 2003).

Burada Rogers’in yayilmanin ana etkeni olarak gordiigii dort ana 6gesini incelemek
gerekir. Bunlar yenilesme, iletisim kanallari, zaman ve sosyal sistemdir (Rogers, 1995).
Yenilesme. Yenilesmenin baglangici yeni bilginin algilanmasi ile olmaktadir. Bu yenilige
saglanan uyum veya yeniligi reddetme ile de siire¢ son bulur. Burada yeniligi algilayanlar
arasinda bir bilgi akisindan s6z etmek de miimkiin olmaktadir. Bu siiregte bilgiyi arama
ve bilgiyi isleme teknikleri mevcuttur. Bireylerin bir yenilik hakkindaki belirsizlikleri
azaltmalarina veya ortadan kaldirmalarina yardimci olacak bilgileri elde etmek icin
gecirdikleri temel bes asamadan bahsedilebilir. Bunlar Sekil 1°deki gibi, bilgi, ikna, karar,
uygulama ve dogrulama agsamalaridir.

Rogers’in modelinde yenilige uyum veya ret karar1 verirken bilgi bes agsamadan geger.
Siirecin ilk asamasinda birey yenilik ve islevleri hakkinda bilgi edinmeye ¢aligir. Burada
kisilerin karar verirken sosyoekonomik ozellikleri, kisilik degiskenleri ve iletisim
davranislar1 5nemli olmaktadir. Ikna olma asamasinda yeniligin kendisi igin faydali veya
zararli yonlerini diislinerek, avantajli m1 yoksa dezavantajli m1 olacagini degerlendirir.
Burada yeniligin ayrica uygunlugu, denenebilirligi ve gozlenebilirligi gibi etkenler de
onem tasimaktadir. Ugiincii asamada bire yenilik hakkinda artik bir karar verir. Yeniligi

kabul veya reddeder. Bu asamada bireyin gevresindeki diger bireylerden elde edecegi
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degerlendirmeler de 6nem tagimaktadir. Sonraki agamada birey, yenilige uymaya calisir.

Son agsamada birey uyum kararini dogrular ve giiglendirir (Demir, 2006, s.369).

Onceki Kosullar

1. Onceki uygulamalar

2. Gereksinimleri/Sorunlart Hissetme
3. Yeniliklere A¢ik Olma

4. Sosyal Sistemin Normlar1

N N N N

Iletisim Kanallar

BILGI IKNA KARAR UYGULAMA DOGRULAMA
Karar Verme Yeniligin Algilanan —— Uyum ————— 5 Uyumun Siirdiiriilmesi
Biriminin Ozellikleri
Ozellikleri 1. Géreli Avantaj Daha Ge¢ Uyum
1. Sosyoekonomik 2. Karmagikhik
Ozellikler 3. Uygunluk
2 Kisilik (Bagdasma) Vazgegme
Degiskenleri 4. Denenebilirlik L p Ret £ 5 Reddin Siirmesi
3. Iletisim 5.Gozlenebilirlik
Davranist

Sekil 1: Yeniligin Yayilmasi

Kaynak: Rogers, 1995

fletisim Kanallari. Yenilesme mesajlar, yayilma siirecinin bir baska 6gesi olan iletisim
kanallar1 araghigiyla bir digerine geger (Rogers, 1995). Informal olan bireyler arasindaki
iletisim kanallari, digerlerinin yenilige kars1 tutumunu belirlemede veya degistirmede,
formal iletisim kanallarina gore daha etkilidir ve ¢ogu zaman insanlar karar verirken
uzman goriisii veya Onerilerinin yerine cevresindeki insanlarin degerlendirmelerini
dikkate almaktadir (Argabright, 2022; Chapman, 2003).

Zaman. Zaman 0gesi, yenilige uyum siirecinin ve uyum oranini ifade etmesi agisindan
onemlidir (Cegielski, 2001). Rogers’e (1995) gore bireylerin yenilige uyum oranlarinda
zamansal farkliliklar s6z konusudur. Burada bahsedilen zaman, bireylerin yeniligin ilk
olarak farkina varmasiyla baslar ve yenilik ile ilgili kabul veya reddetme kararini
vermesiyle sona erer. Kabul zamani 6nemlidir ¢linkii yeniligin yayilmasi i¢in gereken
zamanin halihazirda bireylerin tutumlarin1 degistirme silirecinde yeni karsilastiklar
durum ile ilgili ngdriide bulunmak i¢in bireylere gerekli siireyi verir. Burada 6nemli olan
husus kabul zamanmin kisa veya uzun olmasiyla ilgilidir ve kabul zamani kisaysa,
yeniligin daha hizli yayilacag: diisiiniiliir. Kabul zamani bireylere gore de degisen goreli

bir kavramdir ve yenilige karsi bireylerin tutumlarimi ne sekilde baglatacaklari,
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siirdlirecekleri ve nasil bicimlendireceklerine kadar siiren zihinsel bir siirectir
(Argabright, 2002).

Sekil 1’de de ifade edildigi tizere Rogers, bireyin yeni bir fikri kabul hizin1 belirleyen
goreli avantaj, karmasiklik, uygunluk, denenebilirlik ve gozlenebilirlik Ozelliklerini
yeniligin bireyler tarafindan algilanan 6zellikleri olarak tanimlanmistir (Demir, 2006, s.
370).

Goreli avantaj, bireyin bir yeniligin yerine koyacagi fikir ya da teknolojiye gore
avantajlarinin degerlendirme siirecidir ve yeniligin algilanan avantajlar1 yiiksek oldukca
uyum orani da artar. Bir yeniligin dncekinden daha iyi oldugu algisini, teknolojik olarak
ileri olmasi, ekonomik olmasi, fiziksel olarak daha iyi imkanlar sunmasi veya kullanana
sosyal statii saglamas1 gibi etkenler giiclendirir (Rogers, 1995). Goreli avantajin diizeyi
ekonomik terimlerle 6l¢iilebilse bile sosyal prestij, uygunluk veya doyum gibi konular da
oldukga 6nemli etkenlerdir (Park, 2004).

Uygunluk (Bagdasma), bireylerin degerleri, dnceki deneyimler ve ihtiyaclari ile uyum
arasindaki ilgi diizeyidir. Eger bir yenilik bireyim ihtiyaclarin1 karsilamada yiiksek bir
verim veriyorsa, bireyin o yenilige uyum orani da artar (Rogers, 1995). Eger birey yeniligi
kendisinin var olan durumuna uygun olarak algilarsa, yenilik ile ilgili belirsizlik hissetme
orani da azalir. Boyle bir durumda birey yenilik ile ilgili daha az sey 6grenme ¢abasina
girer ve bu nedenle uyum daha da kolaylasir (Chakravarty ve Dubinsky, 2005).
Karmagiklik, ise bu siiregte olumsuz bir tutuma neden olabilir ¢iinkii bireyin yeniligin
giicliigiine kars1 bir algidir. Yenilige uyum ile ters orantilidir ve karmasikligin olmadigi
durumlarda uyum daha hizli olur (Rogers, 1995). Diger yandan yenilik karmasik olursa
da birey uyum saglama asamasinda daha fazla bilgiye ulasmak isteyecektir ¢iinkii yeterli
bilgi, beceri ve deneyime sahip degildir. Karmasiklik karsisinda bireylerin yenilik
hakkinda  daha  fazla  bilgilendirilmeleri,  egitilmeleri  hatta  miimkiinse
deneyimlendirilmeleri gerekmektedir. Bu durumda yeniligin karmasiklig1 azalir ve uyum
hizlanir (Chakravarty ve Dubinsky, 2005; Janma, 2003).

Denenebilirlik ya da diger ifade ile deneme kolaylig1 bireylerin yenilige uyum siirecinde
yeniligi deneme olanag: ile ilgili bir 6l¢iidiir. Yeniligi deneme imkanina sahip olan
bireylerin yenilige uyum saglama olasiliklar1 artmaktadir.

Gozlenebilirlik ise deneyimlerin aktarilmasi ya da diger ifade ile yenilesmenin

kullanilmast sonucunun ¢evredeki diger bireylerce gozlenebilme ve deneyimlerin diger
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insanlara iletilebilmesidir. Bazi yeniliklerin sonuglarinin digerlerine gére daha kolaylikla
goriilebildigi ve aktarildigi bilinmektedir (Rogers, 1995).

Yukarida bahsedilen yeniligin bireyler tarafindan algilanabilen 6zelliklerinin diizeyleri,
potansiyel uyum saglayicilarmn kararlarim etkileyebilecektir. Ozetlemek gerekirse bireyin
yenilige olan avantaji, uygunlugu, denenebilirligi ve kolaylastigina iligkin davranigsal
inanlarinin temelinin olusturdugu ve tiim bunlarin yenilige karsi tutumu veya kabulii
noktasinda onemli bir etken oldugu sodylenebilmektedir. Daha avantajli, uygun,
denenebilir ve kolay olan yenilikler bireyler tarafindan daha hizli kabul edilir ve yenilige
uyum hizi artar.

Sosyal Sistem. Son 6ge ise ortak bir hedef dogrultusunda bir alaya gelen ve arasinda bir
baglant1 olmayan birimler olan sosyal sistemlerdir. Biitiin sosyal sistemlerin bir normlar1
vardir. Bu kurallar biitiinii sosyal sistemin iiyelerinin davranis modellerini olusturur ve
nasil davranmalar1 gerektigini sOyler. Bu ag¢idan bakildiginda normlar yeniligin
yayilmasinin 6niindeki bir engel olarak etki eder (Cegielski, 2001).

Rogers’e gore sosyal sisteme uyum saglayanlar ise bes kategoride gruplanabilir ki bunlar;
yenilesmeciler, ilk benimseyenler, ilk ¢ogunluk, ge¢ cogunluk ve geride kalanlardir.
Rogers bu gruplar1 evrendeki rassal dagilimlarina gore karsilastirma yapabilecek sekilde
olusturmustur ve her kategori baskin 6zellikler igerir. Rogers’in bunu yapmasindaki
amag, yenilesmeye uyum veya reddin teorik agidan formiillestirilmesidir (Rogers, 1995).
Toplumda olusan yenilik fikrine ilk uyum saglayanlar yenilikg¢ileri olusturur ve bunlar
risk alanlar olarak tanimlanir. Bu bireyler, risk almaktan ¢ekinmezler, maceraci, cesaretli,
atilgan bir karaktere sahiptirler ve istekleri en son egilimleri denemek, kullanmak ve
etrafindakilere de gostermek amacindadirlar. Belirsizliklere diger kategorilere gore daha
iist seviyede bas edebilme Ozelliklerini tasirlar ve maddiyat olarak giiclii, karmasik
teknolojik bilgileri anlayabilen seviyede bilgi sahibi ve bilgileri uygulamada
beceriklidirler. Genellikle sosyal sistemdeki diger gruplar yenilesmecilere uymama
yolunu se¢mektedirler. Ama yine de yenilik¢ilerin, yayilma siirecinde anahtar rol
oynadiklarint sdylemek miimkiindiir. Yukarida o6zellikleri siralanan yenilik¢i birey,
sosyal sisteme disaridan getirdigi yeni fikri, nesneyi veya teknolojiyi sistemdeki diger
bireylere aktarilmasi yolunda esik gorevi gormektedir. Gegis noktasindaki yenilik¢i

bireyler eger yeniligi kendileri i¢cin gerekli ve yeterli bulmazlarsa, onlar1 sisteme
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sunmamay1 da secebilirler. Boyle bir durumda yeniligin yayilmasi engellenir veya bagka
bir yenilik¢i benimseyene kadar gecikir (Demir, 2006, s. 371).

Ilk benimseyenler ise yenilesmecilerin aksine ekonomik, bilgi ve beceri gibi kaynaklara
sahip olmalarima ragmen sosyal sistem tarafindan saygi goérmektedirler. Sistemdeki
bireylerin ¢ogu, ilk benimseyen bireylerin yeniliklerle ilgili deneyimleri ve goriislerine
giivenirler. Diisiince 6nderligi atfedilen ilk benimseyenlerin, sosyal sistemin geri kalani
iizerindeki etki dereceleri ¢ok daha iist seviyede olmaktadir. Ilk benimseyenler
grubundakiler yenilik konusundaki uyumu vyakalayabilir ve bu deneyimlerini
cevresindekilere aktarabilirlerse, sosyal sistemin de yenili§e uyum olasilig1 oldukc¢a
yiiksek olmaktadir.

Ik ¢ogunluk iiyeleri, yenilik fikrine sosyal sistemdeki ortalama iiyelerin egilimlerinden
daha 6nce uyum saglayan bireylerden olusmaktadir. Her ne kadar yeniligin yayilmasi ve
uyulmasi konusunda lider olamazlarsa da grubun ¢ogu ile etkilesim halinde olduklarindan
otiirii, ag icerisinde onemli bir baglant1 gorevi yiiriitmektedirler. Bu grubun {iyelerinin
yenilik ile ilgili karar verme siirecleri, ilk benimseme ve uyum evresini gecenlerden daha
uzun siirmektedir. Gecen bu zamani, 6nciil liyelerin se¢im ve kararlarini gézlemleyerek
ve varsa sorularina cevaplar arayarak harcamaktadirlar.

Geg cogunluk sosyal sistemin yeni fikirlere uyum saglayan ortalama {iyelerinden sonra
uyum saglayan gruptur. Onlar1 harekete iten sey cogunlukla ekonomik veya i¢inde
bulunduklar1 sistemin baskilarinin artmasidir. Yeni fikri benimseyenlerin sayisi
ortalamanin tizerine ¢gikmadik¢a, ge¢ cogunluk yenilesmeye uyum saglamakta direnirler.
Geride kalanlar ise daha c¢ok geleneksel aliskanliklari ile hareket eden bireylerden
olugmaktadir ve yeniliklere en son uyum saglayan gruptur. Siiphecilerdir ve smirh
kaynaklar1 vardir ve bu ylizden yeni fikrin basarili olmasi kesinlesene kadar uyum
saglamazlar (Demir, 2006, s. 372).

Sonug olarak Rogers’in yeniliklerin yayilmasi kuraminda kitle iletisim araglar1 6nemli
olmakla birlikte, bireylerarasi etkilesim ¢ok daha onemlidir. Dolayisiyla kitle iletisim
araglari, sosyal sistem igerisinde yeniliklerin yayilmas: siirecinde pek ¢ok etkenden biri
olarak degerlendirilmektedir. Bu siirecte toplum igindeki sosyal gruplar birbirinden ¢ok
daha giiclii sekilde etkilenmektedir ve bu noktada toplumun yeniliklere acik yapisi, din

ve gelenekler, yonetim anlayis1 gibi etkenler de 6nemli rol oynamaktadir.
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1.3. Tletisim Teknolojilerindeki Gelismeler ve Doniisiim

Birgok canli arasinda belirli bir iletisimden s6z etmek miimkiin olsa bile insanlar iletisimi
cok daha farkli nedenlerden otiirii etkili bir sekilde kullanmis ve siirekli olarak
gelistirmistir. Cilinkii insanlar kendilerini yalmizliktan kurtarmak, yeni seyler 6grenmek
gibi nedenlerden Otiirii iletisimi 6nemsemis, onu kendi gelisiminin bir parcasi halinde
degerlendirmistir. insanin oldugu her yerde iletisimden bahsetmek miimkiindiir (Géneng,
2012, s. 88).

Genel cergevesi dahilinde degerlendirildiginde ise iletisimi farkli sekillerde ele almak
miimkiindiir. Siire¢ icerisinde farklilasma ve birbirinden bagimsiz sekilde gelismesini
yine farkli boyutlarda siirdiirmesine ragmen genel anlamda iletisim su sekilde
siniflandirilabilir;

Bireysel Iletisim. Sadece iki insanin aralarinda kurdugu iletisimdir. Burada insanlar
iletisim kurmak igin bir ara¢ kullanirlar. Burada iletisim kaynaginda ve alic1 tarafinda da
bir kisi bulunmaktadir.

Kitlesel Tletisim. Kitlesel iletisimin bireysel iletisimden farki, tek bir kaynak tarafindan
cok sayida kisiye ayni anda bilgi veya haberlerin ulastirilma seklidir. Burada radyo,
televizyon veya sosyal medya gibi kitle iletisim araclar1 kullanilir. Iletisim burada
genellikle tek yonliidiir.

Siyasal Tletisim. Secim donemlerinde yogunlukla taniklik edilen siyasi parti
yoneticilerinin yine genellikle kitle iletisim araglar1 vasitasiyla kurduklari iletisim
tiriidiir. Burada siyasetciler veya devleti yonetenler vermek istedikleri mesajlar, bilgileri
insanlara iletirler ve mesajlarinin genis kitleler tarafindan algilanmasini beklerler.
Toplumsal Yasama iliskin iletisim. insanlarin giinliik hayatta karsilastiklar1 olaylarimn,
toplumun genis kesimlerini ilgilendiren gelismelerin ve haberlerin iletisim araglar
vasitasiyla kamuoyuna iletilmesidir. Burada genellikle haber medyasi ara¢ olarak
kullanilmaktadir.

Ses ve Goriintiiye Dayah iletisim. Radyo, Tv, sosyal medya, acik hava yaymcilik gibi
mecralar araciligiyla, gorsel iletisim unsurlar1 kullanilarak insanlarin verilmek istenen
mesaji gorerek ve isiterek daha iyi algilamasini hedefleyen iletisim seklidir. insanlarin
gorerek, duyarak aldiklar1 mesajlar1 daha iyi 6grendikleri ve boylelikle mesajin ¢ok daha

etkili sekilde hedef kitleye aktarildig1 varsayilmaktadir.
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Yazih ve Isarete Dayah Tletisim. Ses ve goriintiiye dayali iletisimin aksine, yazilarin,

sekillerin, baz1 isaretlerin 6n plana ¢ikarildigi iletisim seklidir. Burada grafik unsurlardan

bliyiik ol¢tide faydalanilir.

Elektronik iletisim. Giiniimiizde en fazla tercih edilen iletisim sekillerinden biridir.

Dijjital ortamlar kullanilarak daha genis kesimlere mesajlarin ulagtirilmasi

amaclanmaktadir. Bu yontem digerlerine gore giiniimiizde hedef kitleye daha etkin

sekilde ulasma, daha ekonomik olma, mesajin hedef kitleye ulagimi1 konusunda daha etkin

denetlenebilmesi gibi nedenlerden 6tiirii tercih edilmektedir. Elektronik iletisim ile daha

genis kesimlere ulasilabilinmektedir (Goneng, 2012).

fletisimin tarihsel siirecine girmeden ©nce iletisimin genel almakta bilimsel

tanimlamalarindan da bahsetmek dogru olacaktir. Iletisim ile ilgili birgok bilimsel tanim

bulunmaktadir. Birbirinden farkli olarak daha sik kullanilan veya daha fazla vurgulanan

tanimlamalari ise su maddeler halinde 6zetlemek miimkiindiir (Zillioglu, 2012, s. 9).

¢ Bir diisiincenin konusma seklinde disa vurulmasi yontemiyle sdzel olarak ve karsilikli
olacak sekilde takas edilmesi

e Insanin karsisindakine kendini, fikirlerini, diisiincelerini anlatabilmesi, birbirlerini
anlatabilecek etkilesimde bulunmasi

e (Cok daha kiiclik yapilarda, hatta organizma diizeyinde bile olsa ortak davraniglara
gecirmeyi saglayan etkilesimin olusturulmasi

e Kisilerin bagkalariyla kurdugu bilgi aligverisinin ardindan benlikle 1ilgili
belirsizliklerin azaltilmasi

e Birikimlerin, tecriibelerin, duygularin, becerilerin ve diisiincelerin bagskalarina
aktarilma stireci

e Insanin iginde yasadig1 evren ile ilgili pargalarin birbiriyle baglantisinin kurulmast,
anlamlandirilmasi

e Sadece bir kiside bulunan bir seyin bagkalariyla paylasilmasit ve onlara aktarilma
stireci

e Askeri olarak ele alindig1, orduda bir emrin, komutun veya direktifin olmasi gereken
araglar vasitasiyla, usuliine uygun olarak aktarilmasi

e Mesaj1 alan alicinin belleginin, mesaji gonderen kaynagin beklentisine karsilik

verecek derecede uyarilmasi

33



e Her tiirlii kiiclik veya biiyiik gruplarin organizmalarin uyariy1r fark etmesi, uyariya
yanit vermesi ve verdikleri yanitla diger organizmalar1 da etkilemesi

e Mesajin kaynagindan hedefine ulasan iletinin, mesaj1 alan i¢in sadece uyar1 olarak
kalmamasi, davranisa gecirmesi

e Mesajin kaynagimin, mesajin hedef kitlesini etkilemeyi amaglayan davranisi

e {letisim siirecinin belirli bir konumdan digerine dogru gegis siireci

e Devleti yonetenler ve iktidarlar tarafindan, giic ve iktidar kaynagi olarak kullanilan

araclar
1.3.1. Sézlii Tletisimden Yazili iletisime

Insanlik tarihinin ilk tarihinden itibaren insanlarin birbirleriyle farkli iletisim tiirlerinde
etkilesime ge¢mek isterken, kendi iletisim alanlarini ¢esitli iletisim araglarini kullanarak
genisletmiglerdir (Crowley ve Heyer, 2010/2014, s. 18). Bu siire¢ giiniimiize kadar
siiregelmis, teknolojinin de gelismesiyle birlikte iletisim araglarinda da gelismeler ve
farklilasmalar olusmaya baslamistir. Arkeolojik kazilarla elde edilen bulgulardaki cesitli
slis esyalari, hayvan kemikler ve taslardan yapilma el aletleri, tarih 6ncesi donemden
giinlimiize kadar ulasmay1 basaran magara duvarlarina yapilan resimler ve isaretlerin ayni
zamanda bir iletisim araci olarak kullanildig1 degerlendirilmektedir. Nitekim donemin
kiiltiirel 6zeliklerinden yasam tarzina kadar bir¢ok konuyu gilinlimiize kadar aktarmay1
basarabilmis olmasi agisindan ele alindiginda s6z konusu bulgularin gegmisten giiniimiize
iletisim gorevini gayet gilizel bir sekilde basarabildigini bizlere gostermektedir (Yasar,
2020, s. 185).

Insanlhigin toplumsal yasaminda en &nemli gelismelerden birinin, konusma yetenegini
ortaya ¢ikarmasi olarak gosterilebilir. Konusma yetenegi dogustan bir yetenektir.
Insanoglu cesitli ihtiyaglar ve gereksinimlerin ardindan aklin1 kullanarak konusma
yeteneginin de farkina vararak gelistirmis ve giinliik hayatin1 kolaylastiracak hale
getirmistir. Yiizbinlerce yil dncesinde kayalara, ¢gomleklere ve el yapimi basit avlanma
aletlerinin {izerinde goriilen isaret dilinin ardindan bugilinkii anlamda insanoglunun
konusma dilinin kdkenlerini elli bin y1l 6nce attiklar1 iddia edilmektedir (Siillii, 2018, s.
122).

Sézlii iletisimin temelini dil olusturmaktadir. Ilk insanlarin iletisim igin kurduklar basit

sesler ve isaretlerin ardindan dilin gelismesini anlatan teorilerden biri basamak teorisidir.
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Bu teori modern insanin konusma dilinin ortaya ¢ikisini ve bugiine kadar geldigi noktaya
kadar nasil evrim gecirdigini anlatmaktadir. Basamak teorisine gore ilk insanlarin
cikardiklar1 sesler dogrudan taklit seklinde, uyarici ve bilgilendirici seslerdi fakat bu
iletisim tiirii zaman ve mekanla sinirliydi. Birbirlerine vahsi bir hayvanin yaklasmakta
oldugu gibi tehlikeli bir durumu bu sekilde aktarmaktaydilar. Yedi basamaktan olusan
teoriye gore sozli iletisimin temelini olusturan dilin gelisiminin birinci basamaginda
zaman ve mekan engeli as1ldi. Ikinci basamakta insanlik cevredeki varliklar hakkinda bes
duyuya dayanan bilgi ve tecriibeleri anlatmak i¢in “simgesel” kelimeleri ortaya ¢ikardilar
ve simgesel kelimelerin dogusu da ikinci basamak olarak kabul edilmistir. Ugiincii
basamakta dilin biraz daha ilerledigi goriilmektedir ve belli anlam ve iglevlerin seslerin
karakterinden dogdugu fotosemantik denilen evreye gec¢ilmistir. Dordiincli basamakta
kelimelerin ¢ogaltilmasi, besinci basamakta s6z dizinlerinin olusturulmaya baslanmasi,
altinc1 basamakta ¢ekimlerin ortaya ¢ikmasindan bahsedilmektedir. Yedinci ve son
basamak ise lehge ve farkli dillerin ortaya ¢ikmasi ile sonuglanan farklilasmadir
(Ercinlasun, 2021).

Dilin gelismesiyle insanlarin birbirleriyle konugmaya baslamasinin ardindan iletisim de
daha genis bir boyuta ulasmistir. Hatta zamanla konusma bir sanat ve beceri olarak da
anilmaya baslanmustir. Bu diisiinceyi ilk kez ortaya atanlar ise M. O. 5. ve 4. yiizyillarda
yasamis olan Platon ve Aristo gibi filozoflardir. Aristo, Rhetorik adli eserinde iletisimi,
bir konusmacinin veya bir hatibin konusmasi araciligryla dinleyicilere ilettigi mesajlarin
tartigma olusturmasi veya bunu bigimlendirmesini olarak ifade etmistir (Usluata, 1998, s.
28).

Insanlarin sozlii iletisimi artik daha fazla kullanmasiyla birlikte kiiltiirleraras: etkilesim
de olusmaya baslamistir. Hatta ¢ok farkli toplumlar arasinda kurulan iletisimler nedeniyle
birbirlerinin kiiltiirel 6zelliklerini alma veya bir kismini benimseme gibi durumlar
olusmaya baglamistir. Bu gelismeler insanlarin yasamlarini kolaylastirmistir (Zillioglu,
2012, s. 12).

Insanlik tarihinin iletisim alanindaki en énemli buluslaridan biri yazinin icad ve giinliik
hayatta kullanilmaya baglanmasidir. Yazinin icadindan 6nceki kullanilan ilk sembollerin
merkezi Mezopotamya’dir. M. O. 4 bin yilindan itibaren baz1 hesaplamalarda kullanilan,
token veya calculi olarak adlandirilan ve bulla ad1 verilen kilden topguklar i¢ine konulan

hesap taslar1 Stimer ¢ivi yazisinin ilk izleri olarak kabul edilmektedir. Bir siire sonra ise
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kilden topguklarin igine hi¢bir sey konulmadan sadece dis yiizeylerine iiriinii temsil eden
bazi c¢izimler yapilmaya baslanmistir. Bunlarin amaci ticarette giiveni artirmaktir
(Albayrak, 2017, s. 19).

M. O. 4 bin yillarmnin sonuna dogru Siimerliler hesap taslarindaki sekilleri kil tabletlere
yapmanin daha pratik oldugunu kesfetmisler, uygulanilan dil ve yazilan malzemeye gore,
resim yazist hem goriiniis (paleografik) hem yapisal (ortografik) olarak gelismesini
stirdiirmiistiir. Artik kil tabletlerin lizerinde esyalar1 temsil eden ve basit olarak ¢izilmis
resimler listeler halinde bulunmaktadir. Fakat tam anlamiyla c¢ivi yazisindan
bahsedebilmek i¢in M. O. 3 bin 200’leri beklemek gerckecektir. Baslangigta her tablete
esyalarin ayr1 ayri resimlerini yapmak zaman almaktaydi. Bu ylizden karmasay1 dnlemek
amactyla yazilacak kelime hakkinda fikir uyandiracak isaretler (determinatif) yardimiyla,
cesitli kelime gruplari olusturmustur. Yine de tam anlamiyla isleri kolaylastirmanin
yollar1 araniyordu. Nihayet M. O. 3 binin ilk ¢eyreginden itibaren resimlerle agizdan
c¢ikarilan sesler arasinda bag kurulmaya baglanmis ve seslesme evresi denilen bu siirecte
yazinin sekillenmesi i¢in bir doniim noktas1 olmustur. Resim ve sembollerin seslesme
evresinden sonra bini asan sayilar1 besyliz, altiylize kadar gerilemis, diger yandan
climlede daha etkin kullanilmas1 i¢in gramerin de Oniinii agmistir. Boylelikle dnceleri
resim, daha sonra hece yazisi seklinde olusan ¢iviyazisi, tam anlamiyla harf yazisi
ozelligini de kazanmaya baslamistir (Albayrak, 2017, s. 20-22).

Iletisimde kullanilan araglarin icat edilmesinin insan ihtiyaclarinin daha rahat giderilmesi
ve hayatini kolaylastirmanin ¢abasinin iiriinii oldugu diisiiniildiigiinde, yazinin icadinin
da Siimerlerin daha giivenilir ticaret sistemi kurmak adina gelistirdigini gorebilmekteyiz.
Yalniz burada dini inanmisin bir gerekliliginin de yazimin icadini tesvik ettigini
sOyleyebiliriz. Siimerler, doneminde sadece ticareti degil, kentlesmeyi de gelistirmisler
ve c¢agma gore modern bir devlet yonetimi anlayis1 getirmislerdir. Siimerlerin dini
inaniglarina gore her sey kent tanrisinin malidir. Gelirleri toplamak, dagitmak, fazlasini
ise disartya satmak rahiplerin sorumlulugundaydi. Bunlardan sorumlu rahiplerin gelirler
ile harcamalar1 diger rakiplere ve kendilerinden sonra gelecek gorevlilere hesap verme
zorunlulugu, ilkel ve bireysel hesap islemlerinin bir yazi1 sistemine doniismesi ile
sonuglanmistir. Boylece Siimer yazisi, rahiplerin kendi arasinda anlamlar1 hakkinda

uzlagtiklar1 bir simgeler sistemi olarak gelismistir (Zillioglu, 2012, s. 12).
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Her ne kadar ilk yaziyr Siimerlerin buldugu konusunda bir fikir birligi olsa da bilinen en
eski alfabenin M. O. 2 binlerin ortalarinda Fenikeliler tarafindan bulundugu
bilinmektedir. Ancak bu bir yazi sistemine doniismemistir. Zira Siimerlerin buldugu ¢ivi
yazisin1 Misirlilarin hiyeroglifi ve Cinlilerin yazis1 takip etmistir. Anadolu’da ise ¢ivi
yazist en 6nemli uygarliklardan biri olan Hititler tarafindan da kullanilmistir. Uygarliklar
gelistikce yazidaki semboller de gelismeye ve soOzciiklerden olusan ciimleler
olusturulmaya baglanmistir. Farkli dillerin de yansimalari ile birlikte cesitli alfabeler
tiiretilmistir. Latin alfabesi, Arap alfabesi, Kiril alfabesi, uzak doguda ise Japon ve Cin
alfabeleri buna 6rnektir (Goneng, 2012).

Yazmin icad1 ve zamanla el yazma eserlerin yayginlagmaya baslamasi, bilim, felsefe,
edebiyat gibi alanlardaki metinlerin ¢cok daha genis cografyalara yayilmaya baslamasi
toplumsal ve toplumlararas1 6nemli degisimlere neden olmustur. Bu gelisim siirecinde
harf sekillerinin degistirilebildigi hurufat teknigi ile kagidin daha ucuza imal edilip
yayginlagtirilmasi, endiistriyel olarak da toplumlarin gelismesine katkida bulunmustur.
Boylelikle daha fazla insan, dil, tarih, edebiyat ve dini eserlere ulasabilmis ve bilgiler cok
daha kolay sekilde yayilmigtir. {lmi bilgiler de kaydedilmis ve ilgi duyan insanlara ¢ok
daha kolay sekilde aktarilmistir. Tiim bunlar iletisim alaninda 6nemli bir esigin daha
atlandigin1 gostermektedir. Biitiin bunlarin sonucunda Bati Avrupa’da Reform ve
Ronesans hareketleri ortaya ¢ikmig 6zellikle Avrupa’da olmak iizere diinya genelinde
askeri, siyasi, dini, ekonomi ve Kkiiltiir alanlarinda biiyiik degisimler yasanmaya
baslamistir (Siillii, 2018, s. 132).

Sozlii iletisimden yazili iletisime gecis siirecinde iletisim teknolojilerinde meydana gelen
degisimlerin toplumlar1 yasamin hemen hemen her alaninda etkiledigi, degistirdigi ve
gelistirdigi goriilmektedir. Zaten bu goriisii bir kuram seklinde diinyaya sunan McLuhan
da teknolojik determinizm ¢ercevesinde bu siiregleri anlatirken, iletisim
teknolojilerindeki gelismelere gore insanlik tarihini dort doneme ayrrmustir. Isitsel olan
fonetik alfabe kabile cagini degistirmis, isitsel ve gorsel iletisim araglar ile alfabenin
bulunmasi edebiyat cagini baslatmis, matbaanin icat edilmesi ve yaygin bir sekilde
kullanilmaya baglamasiyla gorsel bagimliligin arttigi basim ¢agina gecilmis, telgrafin icat
edilmesiyle birlikte ise insanlik biiyiik degisimlere ugrayacagi iginde bulundugumuz

elektronik ¢aga gecmistir (Celik Varol ve Varol, 2019, s. 140).
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Iletisim teknolojilerinin gelismesinde matbaanin icadi dnemli bir asamadir. Her ne kadar
Tiirkler ve Cinlilerin uzun seneler O6nce icat ettigi matbaa yaygin bir sekilde ve toplum
yararina kullanilmamasindan 6tiirii, Gutenberg’in 15. yiizyilda gelistirdigi basim aleti ilk
matbaa olarak kabul edilir (Goneng, 2012, s. 95).

Matbaanin gelisimine Almanya’nin Ren boélgesinde, ii¢ bin niifuslu Magonza’da,
Gutenberg olarak taninan Johannes Genfleish’in kiigiik diikkkan1 ev sahipligi yapar. Fakat
caligmalar tam sonug¢lanmadan 1428 yilinda Gutenberg, farkli politik sinif ¢atismalari
nedeniyle yaklasik 20 yil kalacagi Starsbourg’a siirgiin gitmek zorunda kalir. Baski igin
gerekli olan kagit, baski presi, miirekkep ve o donemden baglayarak 19. Yiizyila kadar
degismeden kullanilacak olan eritilmis metalden yapilan oynar bagli harfleri burada temin
eder. Avrupa’da kagidin iiretimi 12. yiizyillda baslamistir. Mirekkebi ise Gutenberg
kendisi keten yagindan icat etmistir. Donemin el sanatkarlarindan eritme teknigini
Ogrenip, kabartma harfleri kursun dokmek suretiyle iiretmistir. Hazirladig1 kaliplarla bir
tanesinden sayisiz kopya elde etmeyi basarmistir (Baldini, 1995/2000).

Matbaanin daha yogun sekilde kullanilmaya baslanmasi, daha fazla insana basili eserlerin
ulagmasina neden olmus, insanlar1 bilgilendirme, haber verme, yonlendirme, etkileme
gibi kavramlar gelismeye baglamistir. Sonraki yillarda gazeteciligin gelismesine de neden
olacak matbaanin icadi, gazeteciligin bir meslek haline gelmesinde en 6nemli iletisim
teknolojisi buluslarindandir. Boylece iletisimin en 6nemli aract olan gazete, insanlarin
yasaminin vazgegilemez bir parcasi haline gelmeye baslamustir. Oyle ki Londra’da 1711
yilinda giinde ortalama 6 bin 500 olan gazete tiraji, 1753 te 20 bine ulasmustir (Kologlu,
1992,s.7).

Matbaanin icadini takip eden 500 yi1l boyunca baski tekniginde énemli gelismeler olsa
bile temel prensiplerin digina ¢ok fazla ¢ikilamadi. 1803 yilinda Alman Friedrich Koenig,
buhar giicii ve disli carklar sayesinde, baski kapaginin inip kalkarak ve yatagin ileri geri
gidisini  saglayarak, klisenin  miireckkep  merdanelerini  otomatik  olarak
miirekkeplenmesini saglayacak bir diizenek gelistirdi. 1822 yilinda ise yardimcisi
Andreas Bauer rotatif baskinin temellerini att1 ile kez bu teknikle The Times gazetesini
basti. 1865 yilinda Amerikali William Bullock, tabaka kagitlar yerine rulo seklindeki
kagitlar ile matbaa makinesinin siirekli olarak kagitla beslenmesini saglarken, 5 yil sonra
ise otomatik kirim makinelerini gelistirilerek baski sonrasi katlama islemleri oldukca

hizlandirildi (Eldeniz, 1994, s. 161).
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fletisim teknolojilerinin de gelismesiyle birlikte iletisimin dneminin arttig1 dénemden
bahsederken sanayi devriminin {izerinde durmak gerekmektedir. 18.  Yyiizyilda
Ingiltere’de baslayan ve énce Avrupa, ardindan diinyanin birgok iilkesine hizl1 bir sekilde
yayilan sanayi devriminin etkileri sadece iiretim artig1 gibi ekonomik ac¢idan olmamas,
kentlesme siirecinin baglamasi, is¢i sinifi ve zengin smiflarinin olusmasi ve kiiltiirel
farklilagmalar ve gelismeler gibi sonuclara da neden olmustur. Zenginlesen toplumlar
daha da rahat yagsamanin yollarini ararken yeni buluslar yapmanin pesine diismiis, bundan
iletisim teknolojileri de nasibini almistir (Goneng, 2012, s. 95).

fletisim teknolojilerinde &nemli bir kirilma noktasini olusturacak bir baska bulus da
elektrigin icadidir. Ilk elektrostatik makineyi Otto Von Guaricke bulmus, ilk elektrik
kivileimi da bu makine sayesinde gergeklestirilmistir. Du Fay, insanin viicudunda bile
tiim cisimlerin elektriklenebilecegini kanitlamistir ve 1800°’1ii yillara dogru elektrik akimi
fizik¢ilerin ilgi alanlarindan biri olmusg, ¢alismalar sonucunda elektrokinetik ortaya
cikmigtir. Faraday’in deneylerinde lizerinde durdugu almasik akimlarin degeri, ancak
sanayi makinalarinda kullanilma olanaginin ardindan anlasilmistir. Yiiksek frekansli
almasik akimlarin kullanimi, telgraf, telsiz ve telefonla uzun mesafeler arasinda iletisim
kurma olanagi vermistir. Diger bir ifade ile elektrigin bulunmasi ile insanlig1 baska bir

evreye gecirecek olan yeni iletisim araglar1 da gelistirilmistir (Goneng, 2012, s. 96).
1.3.2. Gazete

Anvers limaninda 1605°’te ¢ikarilan Niewe Tijdingen adli gazete, bazi kaynaklara gore ilk
gazetelerden biri olarak iddia edilmektedir. Almanya’da ise 1609 yilinda ¢ikan iki ayri
gazetenin yillik ciltleri bulunmaktadir. Bunlardan biri Ausburg’da digeri Strassburg’da
yayimlanmistir (Abadan, 1961).

Gazetelerin Onciileri olarak kabul edilen haber mektuplar 13. yiizyilda goriilmeye
baslamis ve onceleri elle ¢ogaltilarak iletilmis, matbaanin yaygin olarak kullanilmasinin
ardindan ise yayginlagsmistir. Gazeteciligin dogusu, 6zellikle limanlarda aligveris yapan
tacirlere, bankerlere ve gemicilere bilgi ve haber saglayan gereksinimi karsilamak
amaciyla ¢ikan haber mektuplarina bor¢ludur. Bu haber mektuplari zamanla geliserek 17.
yiizyilda goriilmeye baslayan gazetelerin gelisiminde biiyiik rol oynamistir (Oz¢aglayan,

2014, s. 133).
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Belki de biitiin iletisim aracinin igeriginin temeline oturtabilecek gazeteciligin dogusu,

gelisimi ve toplumsal etkileri, sonraki boliimde ayrintili olarak incelenecektir.
1.3.3. Telgraf ve Telefon

Elektrigin iletisim teknolojilerinde kullanilmasinin ilk G6rneklerinden olan telgraf bu
acindan bir ilk olarak degerlendirilmektedir. Ilk kez icat edildigi zamanlardan itibaren
uzunca bir slire boyunca telgraf, diinyada en fazla kullanilan mesaj iletme arac1 olmustur
(Sillu, 2018, s. 133).

Bu biiylik bir yenilikti ¢iinkii o zamana kadar haberlerin veya mesajlarin ulagmasi,
ulaklarin, atlarin, ilk lokomotiflerin hatta bazen de posta giivercinlerinin hizina veya
nehirlerin akintisina bagliydi. Haberi ve bilgileri cok daha hizli bir sekilde ulastirma
gereksinimine ragmen bir tiirlii bunun igin bir iletisim aract bulunamiyordu (Baldini,
1995/2000, s. 88).

Bir pil, elle kullanilan bir anahtar, madeni tel ve elektromekanik bir r616ve kullanarak ilk
telgraf makinesini 1827 yilinda kesfeden kisi Amerikali Samuel Morse’dir (Goneng,
2012, s. 96). Aslinda ressam olan Morse’nin telgrafi icat etmesinin hikayesi, esinin
hastalik haberinin kendisine ¢ok ge¢ ulagsmasindan oOtiirii son anlarinda yaninda
olamamasindan Gtiirli, ressamligr birakarak daha hizli bir iletisim araci gelistirme
tizerinde caligmaya karar vermesiyle baglar. Telgraf cihazin1 gelistirmekle kalmayarak
telgraf araciligiyla gonderilen mors alfabesini olusturan nokta ve cizgileri de
kurgulamistir. 1844 yilindaki ilk resmi telgraf gonderisinde ise “Tanri nelere kadir”
anlamma gelen “What hath God wrought” ifadelerini yazmistir. Morse, 1837 yilinda
patentini aldig1 tasarimini kullanarak ilk kez elektrik sinyallerini uzaga iletmistir.
Ardindan telgraf sistemlerinde hizli bir ilerleme siireci baglamigtir. 1857 yilinda Amerika
ve Avrupa kitalar1 denizalt1 kablolarla, 1866 yilinda ise Amerika kitasinin dogusu ve
batisi telgraf telleriyle birbirine baglanmistir. 5 y1l sonra ise Amerika ile Avrupa arasinda
diizenli mesajlagmalara baglanmistir. Telgraf makinesini gelistirmek iizerine ¢aligsmalar
yapan Edison 1874 yilinda ayni anda birden fazla sinyal gonderebilen bir makine icat
etmis ve patentini almistir. 1902 yilinda ise Pasifik okyanusuna dosenen kablolar
sayesinde artik Asya, Avrupa ve Amerika kitalar1 arasinda telgraf mesajlar1 gondermek

miimkiin hale gelmistir (M. Yildirim, 2016, s. 50-51).
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Avrupa’da telgraf sebekelerinin gelismesi Fransa’da baslar. ABC’sel mesajlari belirli bir
hiz ve uzakliga ileten ilk telgraf sebekesi 1894 yilinda Fransa’da Paris ile Lille sehirleri
arasinda, her ara istasyonun diirbiinle go6zlenebilecek sekilde devinimli kodlar
kullanilarak ¢alistirilan Chappe Telgrafi olmustur. 1852 yilina gelindiginde Fransizlar, 29
kentini 4800 km’lik bir hat ve 556 istasyon ile birbirine baglamistir (Goneng, 2012, s.
96).

1844 yilinda Amerikan Kurultaymin sagladigi 30 bin dolar sayesinde Washington ile
Baltimore arasinda bir hat kuran Amerikali Samuel Morse’nin icadi, ayni zamanda
elektrik medya kiiltiiriiniin baslangic1 olarak kabul edilirken, bu icat ayni zamanda
iletisim diinyasindaki tipografi de tekelinin kirilmasi anlamini tagimaktadir. Telgraf ile
insanlar farkina varmadan yeni bir medya kiiltiiriine girmistir ve artik zaman ve mekan
kavraminin bittigi bir doneme girilmistir (Baldini, 1995/2000, s. 88).

Artik ¢ok daha uzak mesafelere mesajlar iletmek ¢ok daha kolay ve hizli olmaktadir.
Telgrafin icadi ve yaygin bir sekilde kullanilmaya baslanmasiyla birlikte iletisim
sistemleri acisindan da bir devrim yasanmistir. Ulasim temeline dayali haberlesme
modelinin yerini, iletisime dayali haberlesme modeli almistir. Bu model ayn1 zamanda
insanin stirekli olarak miicadele i¢inde oldugu tabiat olaylarina ragmen kesintisiz bir
sekilde haber ve bilgi almasini saglayacak olduk¢a 6nemli bir adimdir. Haberlesme
alaninda biiyiik bir hiz kazanilmistir (Incilay, 2018, s. 19).

Telgrafin yaygin olarak kullanilmaya baslanmasina ragmen farkli yerlerdeki insanlarin
ayni anda iletisime ge¢mesi ile ilgili aragtirmalarin sonucunda icat edilen telefon,
iletisime bir eszamanlilik ve anindalik kazandirmustir. iletisim tarihinde énemli bir yere
sahip olan telefon 6zellikle ilk yillarda gazetecilikte kullanilan ¢ok 6nemli bir ara¢ olarak
kullanilmistir (Siillii, 2018, s. 133).

S6z iletimi saglayan bir aygiti ilk kez 1876 yilinda Alexandre Graham Bell gelistirmistir.
Bu aygitta mikrofon, titresen bir zarin tasidigi ve pile seri bagl asitli su iginde daldirilan
cok hafif metal ugtan olugsmaktadir. Bell’in telefonu bulmasindan bu yana gegen yollar
icinde bir¢ok gelismeler yasanmis ve telefon alanindaki gelismeler cep telefonlarina
kadar ulasmistir. Kisisel iletisim araci olarak tasarlanan telefon o zamanlar miizik ve
haber yayin1 i¢in kitle iletisim araci olarak kullanilmistir. Bir santrale baglanan telefon

sahipleri ortak yayin dinleyebilmislerdir (Goneng, 2012).
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20. ylizy1lin baslarina gelindiginde ise telgraf tiim diinyada kullanilmasina ragmen telefon
ozellikle ABD’de yayilimin siirdiirmekteydi. 1920 yilina gelindiginde italya’da 100 bin
telefon bulunurken, bunun 10 sene oncesine kadar ABD’de her 10 kisiye bir telefon
diisecek kadar yayginlasmisti. Telefon hatlari ile yapilan ¢alismalar bir ara telgraftan daha
verimsiz bir iletisim araci olmasina ragmen gerekli donanimlarin tamamlanmasiyla
birlikte telefon yeniden popilaritesini kazanmistir. 1914 yilinda amplifikator
kullanilmadan 3 bin km uzakliga erisim saglanabilen telefonla 1920 yilina gelindiginde
birden ¢ok kullanicinin tek hat iizerinden konusma imkani gelistirilmistir. 1936°da
ABD’de ve Avrupa kitasinda birgok konugma kanalini tagtyacak giicte olan ilk iletkenli
kablolar kullanilmaya baglanmistir. 1940 yilina diinyada 50 milyon adet olan telefon
sayist 1960 yilina gelindiginde ise 120 milyona ¢ikmistir (Baldini, 1995/2000, s. 90).

1.3.4. Radyo ve Televizyon

Radyo kitle iletisim araglarinin en Onemlilerinden biri olarak kabul edilmektedir.
Ozellikle 20. yiizyilm ilk yarisinda etkili olmus, kitlelerin taleplerine gore miizik, dram
ve haber gibi igerikli programlar hazirlanmistir. Radyodaki siireklilik 6zelligi ise biiyiik
kitlelerin bu araci uzun yillar boyunca takip etmesini saglamistir (Siillii, 2018, s. 133).
Nitekim radyo siirekli olarak gelisen ve ¢agin getirdigi yeniliklerle degisen iletisim
araglarma belki de en uygun sekilde adapte olabilen bir iletisim araci olarak karsimiza
cikmaktadir. Tipki internet icat edildiginde televizyonun bitecegini iddia edenler gibi
televizyon icat edildiginde radyonun olecegini sOyleyenlerin biiyiik bir yanilgi i¢ine
girdikleri goriigmiistiir. Radyonun dijitallesme doneminde dahi kendini dontistiirebilmesi
dikkatleri ¢ekmektedir (Durdu, 2020).

Ilk olarak 19. yiizyiln sonlarinda Macarsitan’in baskenti Budapeste’de, Budapest
Register adiyla telefonlu yani kablolu seklinde yayin hayatina baslayan radyo yayini
(Goneng, 2012, s. 97) gergek anlamda 1920 yilinda ABD’nde Pittsburg’a Westinghouse
yapimi ve Hollanda’da yapilmistir. 1921 yilinda Italya’da, bir yil sonra ise Ingiltere’de
radyo programlar1 baslarken, ABD’de 1922’de 100 bin olan radyo sayist 1925°te 2
milyona yiikselmistir. Donemin en popiiler kitle iletisim araci olan radyo iiretimi 1930 ila
1940 yillar1 arasinda neredeyse 3 katina yiikselmistir. Bu donemde Almanya’da 3,5
milyon olan radyo sayisinin 14 milyona ulastigi bilinmektedir (Baldini, 1995/2000, s. 90).
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Radyonun icadinda ve gelisiminde ABD donanmasinin ilgisi ve talebi ¢ok etkili olmustur.
RCA ve Marconi gibi sirketlerin giliclenmesi Amerikan donanmasinin talepleri ile
olurken, Marconi sirketi ilk radyonun yapimi i¢in Maxwell, Hertz ve Tesla gibi donemin
tinlii bilim insanlarinin birikimlerinden faydalanmistir. Radyonun gelisiminde galenli
basit dedektorlii alicilart amator radyocular gelistirmistir. De Forest tarafindan gelistirilen
vakum tiiplii ya da bilinen adiyla lambali radyolar seri liretime baglamis, daha ucuza mal
edilmis ve boylelikle kitlesellesmistir. Daha gliclii vericilerin yapilmasi radyo yayinlarini
cok daha genis kitlelere ulastirllmasina neden olmus, 1930’lu yillarda toplumsal
egilimleri etkilemede radyolar iktidarlar tarafindan daha etkin sekilde kullanilmaya
baslanmigtir. Nazi donemi ve II. Diinya savasi, ayn1 zamanda radyolar savasi olarak
anilmaktadir (Goneng, 2012, s. 97). Hatta Bolsevik devriminden Hitler Almanya’sina ve
ABD-SSCB soguk savas yillarinda radyo etkili olmustur. Hatta radyo gibi etkili ve genis
kesimlere ulasabilen kitle iletisim aracit nedeniyle ana akim iletisim caligmalar1 ve
Frankfurt okulu kuramcilari tarafindan cesitli yaklasimlar gelistirilmis, propaganda
modelleri olusturulmustur (Durdu, 2020, s. 157).

Zaman igerisinde radyolar giderek giiclendi ve sermayelerin de yatirimlar1 olarak
bliylimiistiir. Buna karsin tecimsellesen radyo yayinciligina yerel radyo, mikro radyo,
underground radyo gibi alternatifler olusmaya baslamistir. Siyasi glindemin i¢in stirekli
yer alan radyoya iktidarlarin ilgisi de biiylik olmustur. Diinya genelinde BBC’nin
onderligini yaptig1 kamu yayincilifina Tirkiye’de Demokrat Parti doneminde 1964
yilinda kurulan TRT ile gecilmistir. Baglangicta 6zerk bir kurulus olarak orgiitlenen TRT,
1971 ve 1980 askeri darbelerinin ardindan tamamen devletin bir yaym orgam haline
gelmistir (Erdogan, 2003, s. 302-304).

Tipki radyo gibi televizyon da Kkitle iletisim araci olarak toplumsal anlamda 6nemli
etkileri olan bir iletisim aract olmustur. Televizyon yayinciligi, elde edilen goriintiilerin
radyo dalgalar veya elektromagnetik dalgalarla ulastirilmasi, goriintiilerin elde edildigi
stiidyodan gonderici antene, gonderici antenden ise televizyon cihazlarina goriintiiyli
aktaracak olan alict antene iletilmesi islemidir. Bu teknik bir tanimdir fakat televizyon
icin zaman igerisinde ¢ok sayida tanimda bulunulmustur. Televizyon kimilerine gore
gerceklestirilmesi ¢ok zor giizel riiyalarin gergeklesmis hali, kimilerine gore
karabasandir. Kitle iletisimi acisindan baktigimizda ise kiiltiir iretme makinesi, hakim

smiflarin somiirii araci, halkin afyonu, beyin yikama araci olarak tanimlanabilen
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televizyon ayrica devletin ideolojik aygiti ve aptal kutusu gibi tanimlarda da
bulunulmustur (Akdogan, 1995, s. 32).

Televizyonun temelini Paul Nipkow’un 1884 yilinda attig1 bilinmektedir. Nipkow, bir
resim tarama makinesi yapmis ve bunu telgraf hatlarindan iletilmesini saglamistir.
Bugiinkii kameranin ilk halini ise 123 yilinda Vladimir Zworkin yapmistir. Zworkin
icadina ionocope adimi vermistir. 1930’lara gelindiginde ise Westinghouse ve
Fanswort’un da caligmalar1 ile televizyon verici ve alici sistemleri gelistirilmis ve
kullanilmaya baslanmistir (Goneng, 2012). 1936 yilina gelindiginde ise ilk televizyon
yayini, Ingiliz BBC tarafindan gergeklestirilmistir.

ABD’de radyo yayinciligina biiyiik bir rakip olmasi beklenen televizyonun radyo
dinleyicilerini degil, sinema salonlarini dolduran milyonlar1 kendine ¢ektigi goriilmiistiir.
Televizyonu cazip kilan ve izleyicileri kendisine baglayan en énemli yapim ise haber
biiltenleri olmustur. Baglangicta gazete ve radyo haberciligini benimseyen televizyon
haber merkezleri, sonralari kendilerine 6zgiin habercilik yayinlarini gelistirmisler ve daha
fazla izleyici cekmeyi basarmislardir (Siillii, 2018, s. 133).

Her ne kadar 2 Kasim 1936°de ilk yaymin Londra’da yapilmis olmasina ragmen
televizyon aginin ve yayinciligiin gelismesi II. Diinya Savasi’nin sonlarina 6zellikle de
1950’11 y1llarin baglarina denk gelmektedir. 1930°1u yillar i¢in nasil ki radyonun altin ¢agi
denilebilirse, 1960’11 yillar da televizyon i¢in boyle olmustur. 1960 yilinda ABD’de bir
milyonu renkli olmak iizere 55 milyon televizyon varken, 1970°1i yillarda video kasetler
piyasaya siiriilmiistiir. 1980 yilina gelindiginde ise 137 iilkede toplam 500 milyon
televizyon bulunmaktaydi (Baldini, 1995/2000, s. 91).

Siyasi agidan bakildiginda 1952 yilinda ABD’de ilk kez bir siyasi parti kongresinin
televizyondan verilmesiyle yeni bir donem baglamistir. Televizyonu siyasi bir gii¢ olarak
fark eden siyasetciler i¢in siyasal iletisimin merkezine televizyon oturtulmustur.
Televizyon diger yandan artik bir kiiltiirel egemenlik olusturabilecek aygit haline
gelmistir. 1962 yilinda ABD Bagkani1 Kenedy’in suikast sonucu 6ldiiriilmesi televizyonun
haber vermedeki hizini kanitlarken, 1990 yilinda baslayan Korfez savasinin canli yayini,

diinyada ilk kez canli yayinlanan savas olarak kayitlara gecmistir (Géneng, 2012, s. 98).
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1.3.5. Fotograf

Icat edilmesi uzun bir dénemde olan ve farkli alanlarda ilerlemeler kaydedilen fotograf,
20. Yiizyilin ilk yillarindan itibaren gazeteciligin ortaya ¢ikmasiyla kitle iletisim alaninin
onemli unsurlarindan biri olmustur (Siilli, 2018, s. 133). Fakat fotografin kitlesel 6zelligi
sadece gazetede haberi tamamlayici olmasiyla sinirli degildir. Agikhava reklamlarinda,
kartpostallarda ve giiniimiiz sosyal medya araglarinda gorsel anlatimin giiciiyle, 6nemli
mesajlar1 biiyiik kitlelere ulastirmada oldukga etkili olmustur.

Goriintiiniin bir diizeye disiiriilmesi i¢in optik ve goriintiiniin siirekli olarak korunmasi
icin kimya alanlarindaki gelismelerin ardindan fotograf teknolojisi de ilerlemis ve
Leonardo Da Vinci tarafindan ilk olarak Camera Obscura (Karanlik Kamera) diye
adlandirilan ve Araplardan aktarilan bilgere dayandirilarak gelistirilmis, delikli bir kara
kutudur (Goneng, 2012, s. 96).

Ik olarak nesne bu karanlik kutunun iginde ters olarak gériiliir ve ilk olarak bundan
perspektif calisan ressamlar yararlanmistir. Sonralar1 deligin yerine mercek konularak
daha net goriintii elde edilmistir ve 15181 foto-kimyasal etkileri alanindaki gelismelerin
ardindan 19. yiizyilin ortasinda ger¢ek anlamda fotograf bulunmustur. Ilk olarak 1826
yilinda Joseph N. Niepce 1518a hassas bir maddeyi sekiz saat boyunca pozlandirarak
negatif goriintii elde etmeyi bagsarmistir. 9 yil sonra Louis J.M. Daguerre, metal levhalarda
gorlintiiyii tespit edebilecek teknolojiyi gelistirmistir. Fotografin kagida ilk baskisini ise
1840 y1linda William H.F. kalotip yontemi ile gerceklestirmistir. Ilk renkli fotograf Louis
D. du Haorun tarafindan 1869 yilinda gerceklestirilmistir. Buglinkiine yakin renkli
fotograflar ise 1950 yilinda Kodak-Eastman Color firmasimnin c¢alismalariyla elde
edilmistir ve 1987 yilinda Kodak firmasi ilk dijital fotograf makinesini piyasaya
stirmistiir (Erdogan, 2003, s. 291-292).

1.3.6. Sinema

Radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglarindan olan sinema 20. yiizyilin en heyecan
verici buluslarindan biri olmustur ve hizli fotograf ¢ekimi gibi buluslar sayesinde sinema
sanat1 ve sinema teknolojisi hizla gelismis, yilizyilin ilk yaris1 bitmeden biiyiik sinema
stiidyolarmin yapilmasini saglamistir (Siillii, 2018, s. 133).

Sinemanin dogusu ise dikkatli bir Amerikan Valisinin merakini gidermesiyle baglamistir.

1872 yilinda Vali Leland Stanford, dort nala giden bir atin ¢ok kisa bir siire bile olsa
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ayaklarinin yere dokunmadigini fark etmis ve bunu kanitlamak i¢cin Edward Muybridge
adli fotografcidan bu ani yakalamasini istemistir. Bunun {izerine Muybridge ¢ok sayida
fotograf makinesini bir araya getirerek deklansorlerine kisa siire arayla basmis ve
hareketleri ayristirmaya yonelik fotograf kareleri olusturmay1 basarmistir. Muybridge’in
sunumu sirasinda hazir bulunan Thomas Alva Edison 1888 yilinda kinetoskop adinda bir
alet yapmustir. Bu alet, birbiri ardina fotograf karelerini gostermektedir ve elektrigi bulan
Edison’un ad1 sinemanin teknik olarak altyapisinin hazirlanmasi sirasinda da oncii olarak
anilmasini saglamistir. Fakat Edison’un 6ncesinde ve sonrasinda bu alanda ¢aligsma yapan
kisileri de unutmamak gerekmektedir (Goneng, 2012, s. 99).

Sinema daha ilk andan itibaren kitlesel bir etkiye neden olmustur ve genellikle de
tiyatroya gidemeyen insanlar1 hedef alarak halka yonelmistir (Baldini, 1995/2000, s. 90).
Baslangicta sessiz ve altyazili olan sinemada ilk sesli filmi Amerikan film sirketi Warner
Brothers Don Juan adli film ile izleyiciler ile bulusturmustur. Bu diinya genelinde biiyiik
bir yanki uyandirmigtir. 1927 yilindaki Caz Sarkicist hem sesli hem miiziklidir ve en
biiylik asamalardan biri olan renkli film 1930’lu yillardan sonra yapilmaya baslanmaistir.
[lk renkli filmin ad1 Deniz Gegis Parast’dir (Géneng, 2012, s. 100).

Sinemanin kitleler tizerindeki 6nemli etkisi iktidarlarin da dikkatini ¢ekmistir. II. Diinya
Savasi sirasinda Amerikan sinemasi propaganda filmleri iiretmistir. Ozellikle soguk savas
yillar1 sirasindaki Hollywood sinemasi, ayn1 zamanda Amerikan kiiltiiriinii ihra¢ eden

o6nemli bir unsur olmustur (Géneng, 2012, s. 100).
1.3.7. internet ve Ag

Elektrik ve elektronik iletisim donemi sirasinda dyle gelismeler yasanmustir ki, iletisimin
tarihsel gelisim siireci oldukca hizlanmis ve eskisine gore daha karmasik gelismelere
sahip olmaya baglamistir. Bu iletisim aglar1 dyle ileri boyutlara ulagmisti1 ki, insanlarin
hayal bile edemeyecekleri gelisim ve doniisiim yasanmaya baslanmis ve internet temeli
tizerindeki iletisim araglarinin da gelistirilmesiyle bas dondiiriicli seviyeye ulagilmistir
(Siilli, 2018, s. 134). Diinya giiniimiizde dyle bir doniisiim i¢indedir ki, bilgi ve iletisim
sektorlinde, diger bir ifade ile bilisim sektoriindeki ilerlemeler, ag teknolojileri ve
bilgisayarlarin geldigi durumu bundan 30-40 sene Once daha yeni yeni bilgisayar

kullananlarin bile hayal etmesi bile oldukga giictiir (Damar, 2023, s. 52).
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Dijital teknolojilerin ortaya ¢ikmasindan once ozellikle sanayi devrimi ve savaslar
sirasinda iletisim araglar1 hi¢ olmadig1 kadar hizli bir sekilde kontrolii merkeze dogru
stiriiklemistir. Sanayi devrimi ile birlikte hatta merkezilesme iginde hiyerarsik bir diizen
bile olusmaya baslamust. iste internet ve ag teknolojilerinin gelismesi ile baglayan dijital
cagin getirdigi en biiyiik yenilik merkezilesmenin tam tersi yoniindeki hareketi baglatmasi
olmustur. Dijk’in de deyimiyle ikinci iletisim devrimi olan dijital devrimde, iletisim
araglarinin internet ile birlesmesiyle dijital yapay zekalar, dijital iletisim ve
reprodiiksiyonlar sayesinde devrim toplumun tiim kesimlerine ¢ok hizli bir sekilde
yayllmaya baslamistir. Dijital devrimi olusturan bilesenler arasinda farkl sekillerde de
olsa ¢ok eskilere dayanan bilgi aglari, iletisim aglari, ulasim aglar1 ve en sonunda tiim
bunlar1 birbirine muazzam bir sekilde baglayan bilgisayar agi olarak ifade edilen
internettir (Biricik, 2022).

Internet ise diinya genelindeki yiizbinlerce bilgisayari, belirli standart ve protokol
kurallart ile bir aga baglayan teknolojidir. Teknik bir tanim1 ve agiklamasi olmasina
ragmen internet etkisi bakimindan tanimi kadar basit degildir ve sadece iletisim
teknolojilerini degil, diinya genelinde ekonomiden kiiltiire, siyasetten sanata, toplumsal
yapidan bireysel tutumlara kadar bir¢cok acidan oldukga etkili olmustur (Basaran, 2006,
s. 10). Hatta internetin kullanilmasiyla birlikte iilkeler arasindaki ekonomik, toplumsal ve
kilttirel iliskilerde de hizli bir gelisme yasanmis, sinirlar adeta ortadan kalkmugtir
(Géneng, 2012, s. 101). Bu da beraberinde bazi sorunlari getirmektedir. Ulkeler
arasindaki sinirlart ortadan kaldiran internetin hayati kolaylastirict boyutu kadar siyasal
ve toplumsal olarak olumsuz etkilerinden de s6z etmek miimkiindiir. Zira internet
araciligiyla toplum ve bireylerin kiiltiirel boyutta savunmasiz kalacak bir doniisiimiin
icinde olmasi, hatta internet kullanilarak dogrudan bireylere kars1 siirdiiriilen
propagandalarla diinyada yasanan ve yasanmakta olan siyasi gerilimler diislintildiigiinde,
faydas1 kadar zararinin da oldukga ciddi boyutlarda oldugu goriilecektir (Vatansever
Deviren ve Yildiz, 2014).

Fakat yine de 6zellikle son donemlerde bilgisayar, internet, akilli cihazlar ve yapay zeka
destekli makinelerin icadmin basta iletisim sektorii olmak tizere bir ¢ok sektorde
kullanilarak sinirlarin ortadan kalktigi devrimin, sanayi liretiminden, yeni pazarlara

ulagmada, egitimden seyahate ve eglenceye hatta savunma sistemlerine kadar pek c¢ok
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alanda insan hayatin1 olumlu yonde etkiledigi goriisiinde olanlar da azzimsanmayacak
kadar fazladir (Dikkaya ve Aytekin, 2019, s. 1280).

Bilgisayar ve internet alanindaki bas dondiiriicii gelismelerden medya sektorii de nasibini
almistir. Gazete, kitap, telefon, radyo, tv gibi medya araglar1 bile yeni teknolojik
gelismelerden sonra neredeyse tek bir evrene dontismiistiir (Baldini, 1995/2000, s. 104).
Internet temelli yeni medyanin ortaya ¢ikmasiyla iletisim ve yayin araglar arasidaki
ayrim neredeyse ortadan kalkmis, yerel veya global olsun, her yerde ve her zaman bilgi
veya haberin erisilebilir olmasinda zaman ve mekan kavramlari anlamlarini yitirmistir
(Siilli, 2018, s. 134).

Bu da ayn bir tartigmaya dikkat ¢ekilmesine yol agmistir. Yeni medya gercekten
bahsedildigi gibi 6zgiirliigiin bir platformu mudur? Ya da bireysel kullanicilar agisindan
yeni medya platformlar1 bagimsiz bir sekilde hareket edilebilecek mecralar midir? Bu
sorulara ¢ok farkli cevaplar verilebilmektedir. ‘Enformasyon Cagi: Ekonomi, Toplum ve
Kiiltiir’ adli eserinde Manuel Castells, yeni iletisim teknolojileri kiiresel aglarla diinyay1
birlestirmekle kalmayip, bilgisayar araciligiyla iletisim, genis bir sanal cemaatler
yelpazesinin olusmasina imkan saglamaktadir (Ozdemir, 2015, s. 129). Baska bir agidan
da konuyu degerlendiren Castells, internetin bulunusunda ordunun ¢abasindan bahseder
ve internetin askeri kokenlerinin internetin 6zgiirliikk¢ii dogasina, mahremiyet, 6zerklik ve
Ozgiirliik acilarindan manipiile edebilecegi diisiincesinin olasi olduguna isaret etmistir
(Giiltekin Akcay, 2021, s. 161). Castells’in endiselerinin glinlimiiziin global sosyal medya
kuruluglar tarafindan zaman zaman itiraflara da konu olan iilkelerin siyasi yapilarim
degistirmeye yonelik girisimler i¢in veri temin etme olaylar1 bosa olmadigini
gostermektedir. Yeni medyanin igerigi ve yeni medya ile ilgili tartigmalara sonraki

boliimlerde daha ayrintili deginilecektir.
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2. BOLUM: GAZETECILIGIN DONUSUMU VE YENI MEDYA

2.1. Baslangicindan Giiniimiize Gazetecilik

Insanlik var oldugundan beri iletisim ve siirekli var olmus haber alma ihtiyac1 da giinden
giine artmistir. Haber mektuplarinin yerini matbaanin da icadiyla birlikte basili gazetelere
biraktig tarihten giiniimiize kadar insanligin merak etme duygusunun temelinde gelisen
gazetecilik, ekonomik, sosyal ve teknolojik gelismelere ragmen bazi dontigiimler ve
cesitlendirmeler yagasa bile varligini halen siirdiirmektedir (Gelberi ve Adigiizel, 2023).
Tiirk Dil Kurumu’nun Giincel Tiirk¢e Sozliigline gore gazete, politika, ekonomi, kiiltiir
ve daha bagka konularda haber ve bilgi vermek i¢in yorumlu veya yorumsuz, her giin
veya belirli zaman araliklariyla cikarilan yayimn, Ceride’ye verilen isimdir. Gazete
yayimlayan veya gazeteye yazi yazmayl, haber toplayip vermeyi veya gazetenin yazi
islerinde calismayi is edinen kimse ile gazete satan kimselere gazeteci denir. Gazetecinin
yaptig1 ise ise gazetecilik ad1 verilmektedir (Tirk Dil Kurumu, [TDK], t.y.).

Aslinda gazete ve gazetecilik kavramlar1 sozliilk anlamindan ¢ok daha genis anlamlar
barindirmaktadir. Zira ayn1 sézliikte kavramlart daha 1yi anlatmak i¢in kullanilan, Necip
Fazil Kisakiirek’in “Ben gazeteciyim. Bir ticarethanenin sahibiyim” ile Nazim Hikmet’in
“Gazetecilik edemem, hakikaten politikaya aklim ermez” sozleri bu genis anlamin sadece
birka¢ yOniinii bizlere gdstermektedir.

Gazete sozii Italyanca’dan dilimize gelmistir ve kokeni eskiden kiigiik bir para birimi olan
Gazetta’dir. O donemlerde bu yayinlar 1 Gazetta’ya satilmaktadir. Gazeteye Fransizlar
giinliik anlamina gelen Journal, Anglosaksonlar ise haber kagidi anlamina gelen
Newspaper demektedirler. Osmanli doneminde ise gazeteye Ceride denilmistir (Aydeniz,
2011).

Gazeteyi kitle iletisim araglar1 arasinda siralamak miimkiindiir. Haberleri ve diisiinceleri
toplayan, derleyen, isleyen ve gazeteler bunlar1 yorumlayarak baskalarina ileten yazil
kitle iletisim aracidir (Tokoz, 1981). Gazeteler her tiirlii haberi giinliik olarak topluma
ulastiran yazili haber araclarindandir. Bu haberlerin yaninda okurlarin ilgisini ¢ekecek ve
onu ¢evresinde olan bitenlerle ilgi duymasini saglayacak baska tiir yazilara da yer verir
(Gtiler, 1991). Olaylar karsisinda kamuoyunu aydinlatan gazeteler ayn1 zamanda yol
gosteridirler ve diger kitle iletisim araglarindan farkli olarak taze haberleri basili sekilde

iletirler (Tas, 1987). Ya da baska bir agidan bakildiginda profesyonel anlamda gazetecilik,
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insanlara ne tek tek ne de toplu olarak, bugiin ve yarin, evde veya sokakta herhangi bir
isine yaramayacak olan haberleri satabilme sanati olarak da tanimlanabilir (Avci, 1990).
Basili metinlerin daha kolay ¢ogaltilmasina imkan saglayan teknolojik gelismelerin
ardindan bir kitle iletisim aracina doniisen gazete, sadece insanlara haber ulastiran bir
ara¢ olmanin dtesine gecmistir. Gazete artik sadece bir gazete degildir. Oziinde gii¢ ve
iktidarlar karsisinda ezilen kesimin sesi olmasi amaclanan gazeteyi islevci sosyolojik
acidan nitelendirilirken, kimligi bilinen ve bir gruba bagh kisilerin, teknik bilgi ve
becerilerle donatilarak, toplum i¢in yansiz ve tarafsiz bilgi veresi ile giice karst kamu
cikarlarinin savunucusu olarak ikili bir iglev goriiyor olmasi 6n plana ¢ikarilmaktadir
(Maigret, 2004/2014, s. 208).

Yine de ger¢ek uygulamalarda gazete ve gazetecilerin iktidar ve gii¢ merkezlerinden bir
hayli etkilendiklerini sdylemek miimkiindiir. Zira medya ve ideoloji iliskisine
bakildiginda orta ¢aga kadar gidilebilir ve ilk ideoloji ¢alismalart ile ilk gazetelerin ortaya
cikislarinin  neredeyse ayni doneme rastladign goriilebilmektedir. Ilk donemlerde
dedikodular1 orgiitleme olarak kullanilan gazetelerin sonralarinda ideolojik egemenligin
araglarindan biri olarak 6nemli bir pozisyonda goriildiigii sOylenebilmektedir. Burjuva
siifinin o déonemlerde ¢ikardiklar1 gazetelerle kendi ideolojik diisiincelerinin temelini
olusturan 6zgiirliik, cogunlugun fikri ve serbest Pazar gibi unsurlari igerisinde barindiran
liberalizm kavramini yayginlastirma siirecinde c¢ikardiklar1 gazetelerin oldukca etkili
olmasi buna bir 6rnek olarak gosterilebilir (Cakmak Kiligaslan, 2008, s. 114).

Zaten gazetelerin diger medya organlar1 gibi iktidarlar ve giiclerle kapigmaya girmeleri
oldukca zor, pahali ve riskli bir istir. Gazetelerin ekonomi politigi agisindan da durum
pek farkli degildir ve Chomsky (1991/1993)’e gore sadece sahipleri degil, gazetelerin tist
diizey yoneticileri ve bu kesim igerisine yorumcu olarak yiikselenler de ayricalikli elit
kesime aittirler ve bu kesimin onlarin kendi siniflariin ¢ikarlarini yansitmalar: beklenir.
Sistem i¢ine giren gazetecilerin genel olarak degerleri igsellestirerek bu ideolojik
baskilar1 reddetmeleri durumu olduk¢a zordur ve bir seye inanirken baska seyler
sOylemek durumunda kalmalar1 kolay degildir. Bunu yapamayan ve uyum saglayamayan
gazeteciler nihayetinde sistem igerisinde elenecektir (S. 21).

Fakat yine de baz1 gazeteler tiim maliyeti ve riskleri alarak varliklarinin temelinde olmasi
gereken tarafsizllk ve bagimsizlik yapilarma uygun yaymn  politikalar

stirdiirebilmektedirler. Bunu yaparken de diger taraftan bir tiir kotii begeni zorbaligt
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uygulayabilir, siddet yoluna sapabilir, insanlar1 siddet gostermeye tesvik edebilir ve bazi
ortak eylemleri kigkirtabilseler bile olusturduklar1 koétiiliik, iyilestirdiklerinden daha
azdir. Nesnellikleri eksik, elestirel bakislar1 hatali ve kendi olusturduklar1 6nyargilarla
yayin hayatini siirdiiren gazeteleri, yasak veya yaptirimlarla susturmak ¢ogu zaman
imkansiz olmaktadir. Bunun yerine giic merkezleri ise ¢ogu zaman ise yarayan bir
yonteme bagvurur. Gazetelerin etkilerini ortadan kaldirmak i¢in sayilarini artirir
(Akdogan, 1995). Ama yine de meslek i¢inde giiclii gazeteciler her zaman var olacaktir.
Schneider ve Raue (2002)’ye gore, Almanya’da uzun zamandir iilkede en giiglii insanlar
arasinda gazeteciler bulunmakta ve Alman gazeteciler bu gazetecilerin mansetlerine
hicbir sekilde hikmedememektedirler. Hatta Alman Hiikiimeti son yilda bir diizineden
fazla tasaridan, gazetecilerin elestirileri yliziinden vazge¢gmek zorunda kalmistir. Diger
yandan bazi gii¢lii gazetecilerin bazen gereksiz sebeplerle politikacilara kars1 karalama
kampanyalar1 baslatabilecek kadar giiclii olmalar1 ¢ok daha kotii bir durum ortaya
koymaktadir (s. 5).

Gazetenin bir kitle iletisim araci olarak algilanmaya baslanmasinin ardindan iktidar ve
giicii elinde bulunduranlarin dikkatini gekmesi ve bir propaganda araci olarak kullanilma
cabalari, gazetecilerin ¢ogu zaman gercek gorevlerinden uzak faaliyette bulunmalarina
neden olmaktadir. Bunun gazetelerin diger toplumsal faydalari konusunda da 6nemli
etkileri olmaktadir. Bunlardan biri de toplumsal hafizanin olugmasi sirasinda gazetelerin
lizerine diisen Onemli roldiir. Gazeteler aracilifiyla iiretilen bilginin dolayimsal
niteliginin, toplumsal hafizanin olugsmasina biiylik bir etkisi vardir. Ciinkii gazeteler
tarafindan tiretilen tarihsel ve kiiltiirel icerikler bugiin ve yarin i¢in ge¢mis bilgisinin
kaynag1 olarak goriilebilmektedir. Oysaki tarihsel baslangicindan bir siire sonra
gazetecilik bir meslek haline gelmis ve bu isi yapanlar profesyonellesmislerdir. Bundan
otiirtidiir ki bir kitle iletisim araci haline gelen gazetelerin ge¢cmise yonelik sagladigi
depo-bilgi bir arsiv niteliginde degerlendirilebilmektedir fakat bu higbir zaman gegmisin
gergek bir resmini saglayamamaktadir (Basaran Ince, 2010).

Genel anlamda gazeteleri, diger kitlesel medya araclarindan ayiran bazi ozellikler
bulunmaktadir. Daha ayrintil1 bilgi, haber ve analizlerin yer almasi ile basili olmasindan
otiirli daha uzun stire okur ile bulugsma imkanina sahip olmasi bunlardan bazilaridir. Basil
ve medya organi olan gazetelerin genel Ozellikleri asagidaki sekilde siralanabilir

(Aydeniz, 2011):
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Bilgilendirici ve haber verici icerigi agirdir.

Sadece haber degil, kdse yazilar1 ve haber analizleri, yorum ve diisiince ortamlarina
platform olustururlar.

Takip edebilmek icin okumak gerekmektedir ve sabit okur kitlesinin entelektiiel
olmasi1 beklenir. Bazi gazeteler bunu asmak i¢in fotograf gibi gérsel unsurlarin sayisini
artirarak ve spor veya magazin gibi konulara agirlik vermektedir.

Radyo, Tv veya internet haber siteleri gibi kolay ulasilabilir degildir. Aksine bir
gazeteyi alabilmek igin gazete bayisine veya gazete sayan marketlere gitmek
gereklidir.

Okuma eylemi sirasinda zihinsel ugras gereklidir dolayisiyla radyo ve tv izlerken
yapilabilecek hareket veya isler, gazete okurken yapilamaz.

Ebeveynlerinin kontroliinde ¢ocuklarin gelisim ozelliklerine uygun igeriklerle
muhatap edilebilecekleri en uygun medya araglaridir.

Haber ile fotograf arasindaki iligkiyi daha iyi degerlendirebilmek i¢in gerekli zamani
okura verir.

Radyo ve TV’deki eglence kismi ikinci plandadir, birinci amacg okurlar1 olaylar ile
ilgili bilgilendirmek ve diisiinmeye sevk etmektir.

Okurun anlamadig seyleri bagka birine veya uzmana sormak i¢in vakitleri olur.
Gazete satin almak i¢in maddi bir bedel 6denmek zorundadir.

Saklanmasi ve arsivlenmesi kolaydir ve bu nedenle toplumsal hafizanin olusmasinda
biiyiik rolleri bulunmaktadir. Fakat diger yandan gazetelerin arsivlenmeleri yer kaplar
ve eski gazetelerin korunmasi ile ilgili 6zel onlemler alinmasi gerekmektedir.
Okunulanlarin daha 1y1 algilanmasi ve anlasilmasini sagladigi i¢in elestiri ve yorumlari
da miimkiin kilar. Bu da bilgilerin insan bellegine daha iyi yerlesmesini saglar.

Cogu zaman kendisi disindaki diger medya araglarinin ilk haber veya olay igeriklerini

uretme Ozellikleri de vardir.

Ik kil tabletlerdeki drneklerinden, giiniimiizdeki dijital versiyonlarina kadar gazeteler

onemli 6l¢iide degisime ugramistir. Diinyada ve iilkemizde gazetenin tarihsel siirecini

daha ayrintili incelemek meslegin bugilin geldigi noktayr daha iyi anlamaya katkida

bulunacaktir. Bu ayn1 zamanda insanlarin habere ulagmak i¢in ge¢misten gilinlimiize

kadar neler yaptigini, hangi yontemlere bagvurdugunu, haberin aktarim araclarinin

gecirdigi degisimi ve gelismeyi de anlamamiz i¢in Oonemlidir. Ciinkii gazetelerin ve
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haberin iletildigi diger araglarin, haberciligin igerigi ve ugradigi degisim, toplumun
yasami, fikirleri ve kiiltiirlerinin gelismesini de oldukca etkilemektedir (Ozcaglayan,

2014, s. 132).
2.1.1. Diinyada Gazeteciligin Tarihsel Siireci

Gazetenin dogusunda insanoglunun haber alma ihtiyaci ve isteginin ¢ok biiyiik etkisi
olmustur ve tarih boyunca gordiikleri, duyduklar1 bazi olaylar veya iirettikleri fikirleri
baskalarmma aktarmayi istemislerdir (Tokgdz, 2015, s. 132). Ciinkii tarihgiler ve
sosyologlara gore haberin baskalarina iletilmesi insanin temel diirtiilerini tatmin eden bir
aractir ve insanin ¢evresinde olan bitenden haberdar olmasi diirtiisii, kendi basina
goremedigi olaylardan kendisinin de haberdar olabilmesi, olan bitenleri daha iyi
algilayabilmesinin kendisine yasami kontrol edebilme hissini vermekte bu da kendisini
daha giivende hissetmesine neden olmaktadir (Ozcaglayan, 2014, s. 132).

Haberi iletme araglari tarih boyunca ¢ok ¢esitli olmustur. S6zlii kiiltiiriin gelismesinde de
haber verme ihtiyaci etkilidir ve insanlarin duman ile haberlesmesinden, telgrafin icadina
kadar ve gilinlimiiz internet teknolojisinin kullanimina gecen siirede haberi iletme araglari
oldukca degisime ugramistir. Bugilinkii anlaminda ve seklinde olmasa bile gazetenin
baslangici ise yazili kiiltiire gegisiyle birlikte miimkiin olmustur. Yazinin icadinin
ardindan mesajlarin insanlarin birbirine yazi ile iletmeye baslamalari, ekonomik ve siyasi
gereksinimlerin ardindan baslangigta pisirilmis toprak tabletlerin ilizerine sonrasinda ise
tas, duvar veya papiriislere yazilan haber mektuplarinin yerini kagit, miirekkep ve
ozellikle de matbaanin icadinin ardindan gilinlimiizdeki gazetelere benzer yayinlara
birakmalar1 dogal olarak binlerce yil siirmiistiir.

Bazi arastirmacilara gore diinyadaki ilk gazete Misir’da bundan 3 bin 400 y1l 6nce Nil
nehri kenarinda bulunmustur ve pismis tugla lizerine yazilan haber tabletleri elden ele
dolastirilmistir. 40 say1 bulunan bu ilk tablet haber gazeteleri o donemde kutsal sayilan
Sharabe yani gelin gébegi seklindedir ve ilk drneklerinde Misir Kraligesi Tija i¢in yapilan
Zakura biiyiikk havuzunun bittigi, kralin aslan avinda biiyiik basarilar kazandig1 gibi
bilgiler yer almaktadir. Misirlilarin daha sonra tuglanin yerine haberleri papiriislere
yazdiklar1 anlasilmakta bulunan bir papiriiste Firavun II. Ramses agir sekilde
elestirilmektedir. Misir ile ayn1 donemlerde Stimerlerin de iilkede olan biteni halka ve

diger iilkelere haber vermek icin c¢amurdan iirettikleri tabletleri kullandiklar:
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bilinmektedir. Hatta M. O. 2800 yilinda yapildig: diisiiniilen bir mabette ¢ok basit bir
matbaa bile bulunmustur. Miihiir seklinde kabartilmis kelimelerden olusan kaliplara
camur uygulanarak tek bir haberden ¢ok sayida iiretiliyor ve dagitiliyordu (Sapolyo,
1971, s. 11). Fakat bazi1 arastirmacilar diinyanin ilk gazetesinin uzak doguda icat
edildigini savunmaktadir. Onlara gore diinyanin ilk gazetesi, M. S. 5. yiizyilda Cin’im
Pekin sehrinde yayin hayatina baslayan Tsing Pao’dur (Avct, 1990).

Eski Yunanhilar da giinliik olaylar1 insanlarin toplandigr yer olan agoralarda halka
bildirirler, olaylar1 tartigirlardi ve tarihi olaylar1 yazdiklart Avi’ler ve giinii giiniine
yazdiklar1 Efemerit’ler gazeteye benzer belgelerdi. Romalilarin ise yazili yilliklar
hazirladiklar1 bilinmektedir. Roma rahipleri yil i¢inde olan biteni beyaz levhalara yazarak
evlerinin duvarlarina asarlardi. Ardindan Roma sehrinin disina da haberlerin iletilmesi
amaciyla Acta Senasus adinda siyasi haberlerin dagitimina baslanildi ve ardindan
giinlimiiziin resmi gazetesi gorevini iistlenen Acta Publica adinda bir sayfadan olusan
biiltenler halka sunulmugtur. Haber alma ihtiyacinin artmasmin ardindan bu halk
duyurusu yapan gazetelere giinliige dénerek Acta Dyurna adin1 almistir ve burada cenaze
torenleri, idamlar, spor haberleri, senatodaki tartismalar ve segimlerle ilgili haberler
parsomenlere yazilarak duvarlara asilmak suretiyle halka duyurulmaktaydi. Fransizcada
gazete anlamina gelen Jurnal kelimesinin Latince olan kdkeni Dyurna’dan gelmektedir
ve gazetelerin ilk baslangici olarak kabul edilmektedir. Venedik’te de benzer sekilde
haberler resmi ilan hiiviyetinde olan duvar gazeteleri seklinde insanlara duyurulur, fakat
asilzadeler ve zenginlere ayrica ¢ogaltilarak dagitilirdi. Gazetta kelimesi de bu dénemde
gelistirilmistir. Aslinda Gazetta, Venediklilerin ¢ikardigi bir madeni paranin adidir ve
gazete o donemde 1 Gazetta’ya satilmaktaydi (Sapolyo, 1971, s. 12).

Bugiinkii gazetelere onciiliik edecek olan haber mektuplarinin dogusuna ise Avrupa’da
ticaret unsurlarinin etkisinin biiyiikk oldugu sdylenebilir. Nitekim ticaret yapan
kuruluslarin kendi iginde ve sonralari siyasetgiler basta olmak iizere isteyenlere hazirlayip
verdikleri mektuplar, giderek evrilmis ve matbaanin da icadinin ardindan bugiinkiine
benzer gazetelere donlismiistiir.

Basim imkanlarinin dncesinde Avrupa’da en az dort iletisim agi oldugu sdylenebilir.
Bunlardan ilki Katolik Kilisesi tarafindan Paraligin ruhban sinifi ve elitlerle iletisimini
siirdiirmesi i¢in kurulmustur. ikincisi devlet ve prensliklerin kurdugu iletisim agidir ve

bu aglar ayn1 zamanda uluslararasi iliskilerin kurulmasia da yardime1 oluyordu. Ugiincii
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ag, Avrupa’da ticaretin biliylimesiyle birlikte gelismistir ve ticaret ile imalat artisina
paralel, is toplulugu ve biiyiik ticaret merkezleri arasinda iletisim aglari kuruldu.
Dordiincii ag, tiiccarlar, seyyar saticilar, hikaye anlaticilar1 gibi gezginlerden
olusuyorlardir ve bunlar pazar gibi halkin toplu olarak bulundugu yerlerdeki insanlara
uzak yerlerde yasanan olaylar1 anlatmaktaydilar (J. B. Thompson, 2008, s. 104).
Avrupa’da gazetenin olusumunda haber mektuplarinin yeri ve dnemi oldukca biiytiktiir.
Ortagcag Avrupa’sinda giincel haberler ¢ok 6nemliydi ve bir ayaklar1 Hindistan’a kadar
uzanan tiliccarlarin yaydigi haberler, diger kiigiik ticaret erbabindan kendi feodal
yapilarinin ig¢inde giiclerini artirmak isteyen hiikiimdarlara varincaya kadar ciddi talep
goriiyordu. 14. yiizyilin en degerli bilgisini belki de Orta Avrupa’da kendisine
gonderilenlerin yaninda, c¢esitli insanlar1 ve cografyalar1 dolasarak ilk elden bilgi ve
haberleri toplayarak bunlar1 derleyen tiiccar mektuplari ile raporlari ¢cok dnemli bir deger
tasimaktaydi. Ote yandan o donemde yasanan savaslar da haberin temin edilmesini ve
iletisim ¢abalarini artirmistir. Hagli seferlerinin hazirlanip gergeklestirilmesi, uzaklardan
gelecek giivenilir haberlere bagliydi (Abadan, 1961, s. 119). O donemlerde baslayan
savunma sanayinde daha etkili iletisim cabasi ileride Amerikan Savunma Sanayinin
interneti icat etmesine varan gelisimini siirdiirecekti.

Avrupa’da biiyiik bir doniisiimiin baslangici olacak Ronesans ve Reform hareketi ile
gazetelere ve habere olan ihtiya¢ daha da fazla artti. Ozellikle Cek asilli Rusiler’le,
Viyana kapisina kadar dayanan Osmanli ordular1 nedeniyle Viyana sehri 15. yiizyilda,
Bohemya’daki mezhep kavgalar1 ve Osmanli ordular ile ilgili gelebilecek savas planlari
haberi ihtimallerinin de yardimiyla 6nemli bir haber merkezi konumunu almistir. Boylece
farkli yerlerden gelen mektuplarin asillar1 korunarak kopyalar1 6zel yerleri silinmek
suretiyle ¢ogaltiliyor ve belirli bir bedel karsiliginda dagitiliyordu. Bu mektuplara
Novissima, Tidinge, Avise gibi haber anlamina gelen ¢esitli isimler veriliyordu. Fakat
tiiccarlar ve faaliyet gosterdikleri ticaret borsalari halen en 6nemli bilgi merkezleriydi ve
Ingiltere Kraligesi Elizabeth I. bile Avrupa hakkindaki tiim siyasi ve ekonomik bilgilerini
Sir Thomas Gresham vasitasiyla Anvers sehrindeki borsadan temin ediyordu. Diger
yandan 16 Mart 1457 tarihinde Macar Krali Laszlo tarafindan yapilan kanli baskini
Milano Diikii, 16 Nisan 1457 tarihinde yine bir tiiccardan alacak, VII. Henry’nin 6liim
haberi de yine Roma’ya resmi kaynaklardan 3 giin Once tiiccarlar tarafindan

ulastirilacakti. Alman Imparatoru I. Maximillian devrinde tiiccarlardan ¢ok siki bir haber
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alma ag1 kurulmus olmasi dikkat ¢ekmektedir ve burada, daha sonralar1 sektére damga
vuracak olan Fugger ticarethanesinin faaliyetleri baglamis ve haberi bir meta haline
getirerek diger esyalar gibi bunun ticaretinin yapilmasinin da 6nti agilmistir. Bunun i¢in
birilerinin haberi toplamasi, digerlerinin bunu ¢ogaltmasi ve talep edenlere ulastirmasi
gerekmektedir ve bu yavas yavas bir meslege doniismektedir. Aslinda Venedik’in Rialto
kopriisiinde ilk yazili haber kaynaginin satilmasi, meslegin ilk 6rnegini olusturmaktadir
(Abadan, 1961).

Haber mektuplar islevsel yapisi sayesinde Avrupa’da onemli bolgesel degisimler de
yasantyordu. Haberlerin kesisim noktasi olan bazi sehirler, digerlerine gore daha stratejik
yerlere geliyor, buralardan gelecek haberler i¢in ciddi ¢abalar gosteriliyordu. 15 ve 16.
Yiizyillarda  Viyana, Macaristan ve  Bohemya’dan, Venedik, = Osmanl
Imparatorlugu’ndan; Cenova, Bat1 Avrupa’dan, Niirnberg, Italya ve Hollanda’dan, K6In
ve Strassburg Fransa’dan, Hamburg ise Ingiltere’den gelen haberlerin toplanma yeri
oldugu i¢in 6dnemli noktalardi. Bu sehirlerin yaninda Fugger ticarethanesinin yani sira
Welser firmasi da biitiin Avrupa’dan ve denizasir iilkelerden 6nemli 6lgiide haberleri
topluyor ve Ausburg’tan dagitiyordu.

Sehirlerin stratejik dnemlerinin yami sira haber mektuplar1 toplumsal olarak da bazi
degisikliklere yol agmada ilk adimlar1 olusturmustur. Haber mektuplarinin 6ncesinde
bilgi sadece seckin ve soylu kisiler ile hiikiimdarlarin sahip olabildigi bir ayricalikti. Bu
kesimler, kendi gilidiimiindeki bilgiden sadece istediklerini halka paylasmay1r uygun
gbérmiis ve bu sekilde iletisime de yon verme etkilerini uzun zaman kullanmislardi. Haber
mektuplarinin yayginlagmasi ile birlikte bir taraftan okur-yazar sayisi arttt ve bu
mektuplarin giderek daha fazla sayida ¢cogaltilmasiyla daha fazla kisiye ulasma imkani da
dogdu. Gelir diizeyinin de zaman igerisinde yiikselmesiyle Avrupa’da bilgiye dogrudan
ulagsmanin da yolu agilmistir (Mora, 2012, s. 109).

Avrupa’da yasayan insanlarin etrafindaki olaylar1 6grenme ihtiyaci ile fikir, sanat ve ticari
cevrelerde olan bitenleri 6grenme istekleri sonucu dogan ve Nouvelles a la Main “Elde
Dolastirilan Haberler” denen kiigiik haber mektuplari gazetelerin dnciileridir (Goneng,
1993, s. 61). Haber mektuplar1 zamanla ticaretin 6znesi halini almist1 ve 16. yiizyilda ise
mektuplarin birlestirilmesiyle haber kitaplar1 ad1 verilen bir tiirii ortaya ¢ikmisti. En eskisi

Londra’da Richard Faukes tarafindan basilan The True Encounter adli haber kitabini
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digerleri de takip etti ve bugiinkii gazetenin sekli yavas yavas olusmaya baslad: (Siilli,
2018, s. 126).

Haber mektuplarinin giinlin sartlarinda belirli kesimlere ulastirma, aktiiel haberleri
nakletme ve bunlar1 agik bir sekilde yaymlama gibi oOzelliklerine ragmen yayilma
alanlarmin oldukga dar olmasi basili gazetelerden ayiran en dnemli 6zelligi olmustur.
Haber mektuplarinin matbaanin icadiyla giderek matbu haline gelen, belirli ve diizenli
siirelerde yayinlanan gazetelerin yaygimlastigi 17. yilizyilda bile varligini siirdiirdiigii
bilinmektedir. Fakat hiikiimdarlarin bu konudaki siki takipleri ve sansiirleri nedeniyle
sayilar1 sonraki siirecte giderek azalmaya baslamistir. Ornegin 1672 yilinda Avusturya’da
el yazmasi gazetelerin hazirlanip dagitilmasi yasaklanmis, sadece matbu gazetelerin
basilip dagitilmasina izin verilmistir. Fakat buna ragmen haber mektuplar1 1812 tarihine
kadar devam etmistir. Paris’te Dideros tarafindan 1753 yilinda kurulan Correspondance
litteraire, philosophique et critique ragbet gérmiis ve bu tarihe kadar devam etmistir
(Abadan, 1961, s. 122).

15, 16 ve 17. yiizyillarda Avrupa’da iletisim aglarinda 6nemli iki gelisme yasandi.
Bunlardan ilki postacilik faaliyetlerinin olusturulmaya baglamasidir. Bazi devletler her
gecen siire igerisinde daha fazla genel kullanima agik hale gelecek sekilde posta
teskilatlarin1 kurarken, 6zel sahislarin da belirli bir ticret karsiliginda bu hizmetlerden
yararlanilmasinin &nii agmislardir. Ikinci 6nemli gelisme ise haber iiretimi ve dagitiminda
baski yontemlerinin kullanilmaya baglamasidir. 15. yiizyilin ortalarinda matbaanin
Avrupa’da ortaya c¢ikmasi ile basili bilgiler, brosiirleri posterler ve gazete sayfasi
abatlarinda reklamlar goriilmeye basladi. Bunlarin igeriklerinde tartismali hiikiimet
kararlari, askeri catismalar veya dogal afetler gibi ciddi konular olabilecegi gibi,
hayaletler veya sira dis1 hikayeler gibi sansasyonel konular olabilmekteydi ve genellikle
bir kereligine ve diizensiz basilan bu belgeleri tellallar ve isportacilar sokaklarda satardi.
Yine de yakin veya uzak yerlerden gelen bilgilerle donatilan bu belgeler biiyiik bir
enformasyon kaynagini teskil ederken, bugiinkii anlamda gazetelerin diizenli olarak
yayimlanmaya baslamasi i¢in 16. yiizyilin ilk 20 yilina kadar siire gegmesi gerekecekti
(J. B. Thompson, 2008, s. 106).

Baski teknolojisinin iletisimde kullanilmaya baslamasiyla en biiyiik gelisme kitap ve
gazetelerin basilarak artik matbu bir sekilde okurlara ulastirilmasinin 6niiniin agilmasi

olmustur ve bu gelisme yazili basinin yani gazetelerin ulusal ve uluslararasinda énem
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kazanmasina neden olmustur (Baldini, 1995/2000, s. 438). Avrupa'da 6nemli ticaret
yollar1 iizerindeki Cologne, Frankfurt, Antwerp ve Berlin gibi sehirler, ilk gazetelerin
iiretim merkezleri oldu (J. B. Thompson, 2008, s. 107). ilk matbu gazetenin nerede ve ne
zaman ¢iktig1 ile ilgili kesin bir bilgi bulunmamakla birlikte, eldeki kaynaklara gore
Hollanda’nin Anvers limaninda 1605 yilinda ¢ikan ilk gazete ‘“Niewe Tijdingen”dir.
Almanya’da ise 1609°da biri Augsburg diger Strassburg’da basilan iki gazetenin yillik
ciltleri bulunmaktadir ve birka¢ yillik ge¢misi olduklar1 eldeki niishalardan
anlagilmaktadir. Bazi arastirmacilar Augsburg’da c¢ikan ‘“Avisa/Relation’Gazete”
basligin1 tasityan bu gazetenin, 1605 yilinda Fugger ticarethanesinin faaliyetlerini
durdurdugu el yazmasi haber mektuplarinin yerine gegtigini savunmaktadir. Matbaanin
Avrupa’da kullanmaya baglamasindan sonraki 1,5 yil icerisinde gazetelerin aniden

yayilmaya basladig1 goriilmektedir (Abadan, 1961, s. 123).

Ulke Ad1 Tarihindeki Ik Gazetenin Ismi I;Lliﬁzze'}zl;lilllli
Almanya Relation aller Fﬁmemmen_und gedenckwiirdigen 1605
Historien
Birlesik Krallik Nathaniel Butter 1622
Ispanya La Gazeta De Madrid 1697
Rusya Vedomosti 1702
Italya Gazzetta di Parma 1735
Danimarka Berlingske 1749
Hollanda Leeuwarder Courant 1752
Polonya Monitor 1765
Fransa Journal de Paris 1777
Malta Malta Gazette 1813
Norveg Morgenbladet 1819
Tiirkiye Takvim-i Vekayi 1831
Isvigre Ringier 1833
Hirvatistan Narodne novine 1835
Iran Kahezi Akhar 1837
Romanya Gazeta de Transilvania 1838
Bosna Hersek Dnevni Avaz 1840
Irlanda Irish Examiner 1841
Bulgaristan Sarigradski Vestnik 1846
Liiksemburg Luxemburger Wort 1848
Estonya Pérnu Postimees 1857
Vatikan L'Osservatore Romano 1861
Avusturya Neues Volksblatt 1869
Portekiz Diario dos Agores 1870
Macaristan Népszava 1877
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Yunanistan Kypros 1878
Finlandiya Aamulehti 1881
Belgika L'Echo 1881
Isveg Arbetet 1887
Fas An-Nafahat az-Zakiya fi I-Akhbar il-Maghrebiya 1889
Cek Cumhuriyeti Lidové Noviny 1893
Sirbistan Politika 1904
Letonya Neatkariga Rita Avize 1904
Belarus Nasha Niva 1906
Litvanya Lietuvos Zinios 1909
Irak Havadis 1911
Kazakistan Yesim Dalasi 1913
Izlanda Morgunbladid 1913
Ermenistan Armenpress 1918
Azerbaycan Khalg Gazeti 1919
Slovakya Pravda 1920
Moldova Moldova Suverana 1924
Liibnan El Shark 1926
San Marino San Marino Tirbune 1928
Tunus La Presse de Tunisie 1934
Arnavutluk Sporti Shqiptar 1935
Lihtenstayn Liechtensteiner Vaterland 1936
Suudi Arabistan Al Madina 1937
Israil Yedioth Ahronoth 1939
|}\</Il;12kee)(ljonya Nova Makedonija 1944
Karadag Pobjeda 1944
Suriye Al - Bana 1948
Slovenya Delo 1959
Cezayir El Moudjahid 1962
Urdiin Ad-Dustour 1967
Andorra El Punt 1979
Kosova Tribuna 1990
Ukrayna Ekspres 1992
Giircistan The Georgian Times 1993

Tablo 2: Diinyanin Bazi1 Ulkelerindeki Ik Gazetelerin Kurulus Tarihleri ve Isimleri
Kaynak: Akkoyunlu, 2021
Tablo 2’°de iilkelerde ¢ikan ilk gazetelerin tarihleri ve adlar1 yer almaktadir. Kurumsal bir
yap1 igerisinde ve diizenli olarak yayimlanmaya baglamasi, gazeteleri ilk yapmaktadir.
Nitekim biitiin {ilkelerde yukarida adi gegen gazetelerin dncesinde de bazi gazetelerin

yayinlandiklart ile ilgili iddialar mevcuttur.
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Fakat Avrupa’da ilk gazetelerin, katt monarsik sistem ile yonetilen iilkelerin yerine
daginik, birligi zayif olan ve ticaretin gelismesiyle ekonomik olarak giiglii olan sehirlerde
daha c¢abuk ve kolay bir sekilde basladiklar1 goriilmektedir. 18. yiizyila gelindiginde
diinya genelinde gazete yayimlanan lilke sayisinda artis gériismekle birlikte, gazetelerin
tizerindeki denetimler de artmis ve 19. yiizyilda da siki denetimler devam etmistir.
Otoritenin siki denetimleri altinda faaliyetlerini siirdiirmek i¢in ¢alisan gazeteler ve
gazetecilik i¢in 18. yiizyilda iki 6nemli olay yasanmistir. Bunlar Amerikan Bagimsizlik
Savasi ile Fransiz Ihtilali’dir. ABD’deki savastan sonra yaymmlanan Amerikan
Bagimsizlik Bildirgesi ile Fransiz ihtilalinden sonra yayimlanan insan Haklar1 Evrensel
Beyannamesi’nde basinin 6zgiir olmasi anlayist yazili olarak yer almistir. Bu iki bildirge,
basinin lizerindeki otoritenin siki denetiminin olmamasi gerektigi yoniinde atilan 6nemli
gelismeler olarak tarihte yer almaktadir (Tokg6z, 2015, s. 69).

19. yiizy1l gazeteciligi ise Ingiltere’de baslayan endiistri devriminden ciddi sekilde
etkilenmis ve gazetecilik meslegi bu doneme damgasini vurmustur. Nitekim bu donemde
gazetecilik tam bir meslek haline gelmis, daha fazla 6zgiirlik kazanmis, daha ¢ok okur
kitlesine ulasmis ve kitlesel bir medya araci halini almaya baslamistir. Insan ilgisini
cekme ilkesinin yogun olarak uygulanmaya baslandigi bu donemdeki habercilik anlayisi
glinlimiize kadar gelmistir. Fakat o donemde bu anlayisin iiriinli olarak gazetelerin ¢cok
daha genis kitlelerin dikkatini ¢cekmeyi basardigi goriilmektedir ve 19. yiizyilin ortalarina
dogru gazetecilik doruk noktasina ulagmistir.

20. yiizyilla gelindiginde ise geleneksel gazeteciligin, kitle iletisim araglarindaki
gelismelerin de etkisiyle degismeye basladigi donem olarak dikkat cekmektedir. Buradaki
degisimin temelinde bilgisayar teknolojisinin gazetecilik uygulamalarinda kullanilmasi
olmustur ve bilgisayarin gazetecilige girmesiyle birlikte “Yeni Gazetecilik” kavramindan
bahsedilmeye baslanmistir. Yiizyilin ikinci yarisindan itibaren ise reklamlar araciligiyla
yapilan sOmiiriiler ve siyasal yonlendirmelerin kiskacinda kalan gazetelerin 6zgiirliik ve
denetimler arasindaki tartismalari devam etmistir. Bu tartisma 21. yilizyilda da
stirmektedir. Fakat 1992 yilindaki Irak’taki Korfez Savasi, ABD’de 11 Eyliil 2001 yilinda
yapilan teror saldirisi, Afganistan Savagi gibi siireglerde, gazeteler acisindan da 6nemli
degisimler yasanmis ve bazi elestiriler gelistirilmistir. Ornegin diinyada eszamanl olarak
izlenen ilk savas olarak tarithe gecen Korfez Savasi sirasinda gazetecilerin teknik

konulardaki yeterlilikleri ile ilgili elestiriler olduk¢a yogun sekilde yapilmistir. Burada
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dayanak olarak gdsterilen goriis ise Amerikali gazeteci Walter Lipmann’in Birinci Diinya
Savasi icin sik¢a kullanilan “Olaylar biitiinliikk ve denge icinde iyi bir sekilde izlenmeli”
iddiastydi. Burada haberi tiretenlerin ve aktaranlarin gazetecilik yeterliliklerinin 6nemi
bir kere daha anlagilmisti. Korfez ve Afgan savaslari sirasinda haber iiretimindeki
elestiriler ve ¢esitli nedenlerle bu haberlerin aktarimi sirasinda olusan dezenformasyonun
da etkisi ile haberin tiretilmesi ve aktarilmasi kadar izlenmesinin de énemli oldugu bir
siire¢ de basladi. Biitiin bunlara toplumun genis kesimleri tarafindan kullanilan yeni
teknolojiler ve cogunlugun talep ettigi diger yenilikler de eklenince, geleneksel
gazeteciligin sarsilmaya basladig1 doneme girilmistir. Iste bu siirecten sonra geleneksel
gazeteciligin  piyasa  isteklerini  karsilamada  yetersiz kalmaya  basladigi
sOylenebilmektedir. Zira yeni teknolojiler sayesinde hizli bir sekilde gelisen yeni medya
sadece enformasyon bollugunu beraberinde getirmekle yetinmeyip, ayn1 zamanda bunu

¢ok hizli bir sekilde okur kitlesine ulastirmay1 basarmistir (Tokgoz, 2015, s. 75).
2.1.2. Tiirkiye’de Gazeteciligin Tarihsel Siireci

Tiirkiye’de basim tarihini incelemeden Once matbaanin gelis siirecinden de kisaca
bahsetmek gerekmektedir. Bazi kaynaklara goére matbaay: ilk kullanan toplumlardan
birinin Tiirkler olmasina ragmen, Gutenberg’in 1450’11 yillarda matbaayr Avrupa’da
kullanmaya baslamasinin {izerinden yaklasik iki yilizy1l gectikten sonra Osmanl
Devleti’nde kullanilmaya basladig1 gortilmektedir. Gergi tarihi belgelerden elde edilen
bilgilere gdre heniiz 1490’11 yillarda Istanbul’da Musevilere ait matbaalarda Ibranice tarih
kitaplarmin basildigi anlasilmaktadir. Ispanya’dan getirilen Safarat Yahudilerinin
Istanbul’a gelirken bu gdclerinde matbaay: da getirdikleri bilinmektedir. 17. yiizyilda
Rumlarin, ylizyilin sonlarina dogru ise Ermenilerin kendi matbaalarinda faaliyetlerde
bulunduklar1 da anlasilmaktadir (Ozgen, 2004, s. 7). Fakat bu baskilar hi¢cbir zaman
Osmanli Devleti’nde halk arasinda yayilmamistir. Dolayisiyla Osmanli’da ilk matbaanin
kurucusu Ibrahim Miiteferrika olarak kabul edilir. Miiteferrika, 1726 yilinda, Sadrazam
Damat Ibrahim Pasa’ya sundugu uzun bilgilerin ardindan, sadece tefsir, fikth ve kelam
kitaplar1 basmak ile ilgili ferman alabilmistir (Abadan, 1961, s. 126). Ardindan matbaay1
kurarak baskiya baslayan Macar asilli Ibrahim Miiteferrika’nin basimii 1729 yilinda

bitirdigi ilk eserin ad1 ise “Vankulu Liigati”dir (Ozgen, 2004, s. 7).
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Osmanli topraklarina matbaanin bu kadar ge¢ gelmesi gazeteciligin de ge¢ baslamasina
neden olmustur. Fakat matbaanin kullanilmaya baglamasiyla gazete basiminda da hizli
bir ilerleme s6z konusu olmustur. Tiirkiye’de gazeteciligin baslangici ise Osmanli
Devleti’nde 1I. Mahmut déneminde ¢ikarilan Resmi Gazete olan Takvim-i Vakayi ile
baslamistir. Bunun Oncesinde bazi gazetecilik faaliyetlerine de rastlanmaktadir fakat
Takvim-i Vakayi, ilk Resmi Gazete olmasindan &tiirii 6nemlidir ve devlet eliyle
cikarilmistir. Bu gazete Tiirkce olarak kabul edilen ilk gazetedir. Gazete kurulmasina ¢ok
biiylik 6nem veren II. Mahmut, gazetenin kutsal seriata ve devlet diizenine dokunmamak
kaydiyla iktidarina ¢ok yardimei olacagi diisiincesiyle harekete gegmis ve gazete 1 Kasim
1831°de ilk sayisini yayimlamistir. O donemde batililasmaya 6nem veren Padisah II.
Mahmut’un gazeteye verdigi 6nemi, ¢ikardig1 fermandan da anlamak miimkiindiir;
“Kaymakam Pasa...Bu hususun tazminine bakilmasi pek ¢ok vakitten beri emelim
idi. Ancak vakit ve mevsimi heniiz gelmemis oldugundan vaktinde talikan sukutu
ihtiyar etmekte idim. Iste, leh-iil-hamd mevsim ve siras1 gelip, ser’i serif ve nizama
asla dokunur yeri olmadigindan maada, miilk¢ce pek ¢ok menafil olacagi dahi climle
tarafindan teslim ve istisna olunmus, bu surette takririnde beyan olundugu {izere bu
hususta nezaret i¢in, Esat Efendi Nazir, Sarim Efendi ile Sait Bey dahi olvechile
memur ve tayin kilinsin.” (Ozgen, 2004, s. 6).
Osmanli Devleti’nin bir Resmi Gazetesi olan ve bir nevi biilten gibi islev goren Takvim-
1 Vekayi yine de lislendigi haber gorevi sayesinde batililasma istegi igerisindeki Osmanli
Devleti’nde kamusal anlamda ¢agdas yasam, goriis ve diislinceler agisindan yeni fikirler
verme yolunda énemli bir adim olmustur (Oner, 2011, s. 150). Tazminat doneminde
kurulan gazete ile hukuki ve idari bilgiler halka sunuluyor, fermanlar, kanunlar, mahkeme
kararlar1, askeri sevkiyatlar, ticaret ilanlari, resmi bildiriler ve dis iliskiler konularinda
yasanan gelismeler anlatiliyordu. Gazete ile ayn1 zamanda bilingli bir halk olusturulmasi
amagclaniyor ve devlet ile tebaas1 arasindaki iligkiler diizenlenmek isteniyor, kamuoyu
devletin ¢ikarlar1 yoniinde sekillendirilmeye calisiliyordu. Takvim-i Vekayi, zamanla
Osmanli Devleti’nin 6tesine gegmis ve diger iilkelerde de Resmi Gazetelerin dogmasina
oncii olmustur (Keskenler ve Keskenler, 2015, s. 1). Zira bu gazete ayn1 eszamanli olarak
Moniteur Ottoman adiyla Fransizca olarak da yayimlanip dagitiliyordu (Abadan, 1961, s.
126).
II. Mahmut tarafindan kurdurulan Takvim-i Vakayi’nin ¢ikarilmasinda, Oncesinde

Osmanli topraklarinda yayimlanan bazi 6zel tesebbiis gazetelerin de katkisi olmustur.

62



Nitekim Yunan isyan: sirasinda, uluslararasi basinda yer alan bazi haberlere Izmir’de
¢ikan bir gazete tarafindan elestiriler getirilmesi ve Osmanli Devleti’nin yaninda yayinlar
yapmasi oldukega etkili bulunmus ve Osmanli Sarayinin bu giiclin farkina varmasinda
onemli rol oynamistir. Takvim-i Vakayi’nin ¢ikarilmasinin ardindan devletin ikinci
gazetesi Ceride-i Havadis 1840 yilinda yaym hayatina baslamis ve 1860’tan sonra
devletten bagimsiz ve genellikle de elestirilerde bulunan ¢ok sayida gazete kurulmaya
baslamistir. 1860 yilinda Terciman-1 Ahval ve 1862 yilindaki Tasvir-i Efkar ile 1866
yilinda ¢ikarilmaya baglanan Muhbir gazeteleri bunlara 6rnektir ve bagimsiz bir kamuoyu
olusturmak i¢in ¢calismistir (Demir, 2014, s. 59).

Aslinda Takvim-i Vakayi’den 6nce Osmanli topraklarinda yabancilarin bazi gazetecilik
faaliyetleri gosterdikleri bilinmektedir. Fransiz Biiyiikelcisi Verninac’in girisimleriyle
1795 yilinda Bulletin des Nouvelles adinda Fransizca bir gazete basilmistir. Bu daha ¢ok
bir biiltene benzemektedir. Verninac’m Istanbul’dan ayrilmasmin ardindan gazetenin
yayimlari da sonlanmig, O’nun yerine Biiylikel¢i olarak atanan Aubert Dubayet’in
girisimleriyle de bu sefer 1796°da, 2 yil boyunca yayin hayatin siirdiirecek Gazette
Francaise de Constantinople adli Fransizca gazete yayimlanmistir. Fransa’nin Misir’t
isgal etme cabasiyla birlikte Biiyiikelcilik calisanlarinin tutuklanmasi ile bu gazetenin
yayinlarina da son verilmistir. Bu gazetelerin hedef kitlesi Levanten kesim ile tiiccarlardi
ve gazete aracilifiyla ayrica Fransiz devrimi diisiince sisteminin de propagandasi
yapilmaktaydi. Devletten bagimsiz sekilde Anadolu’da gazetecilik faaliyetleri yapilan yer
ise Izmir olmustur. Izmir’de 1821 tarihinde Le Specrateur Oriental ve 1828 yilinda Le
Corier de Smyrne adli gazeteler Alexander Black tarafindan ¢ikarilmigtir (Ozgen, 2004,
s. 8).

Ozel bir girisim olarak Tiirk tarihinde ¢ikarilan ilk Tiirk Gazetesi 1860 yilinda Agah
Efendi ile Sinasi’nin ¢ikardigi Terciman-1 Ahval’dir (Abadan, 1961, s. 126). Her ne kadar
Ceride-i Havadis bundan 20 sene Once yayin hayatina baslayan ilk 6zel Tiirk¢e gazete
olsa bile, arastirmacilar bu gazetenin devlet yardimi ve yonlendirmesiyle ¢ikmasindan
otiirii, Terciiman-1 Ahval’in bu unvani daha ¢ok hak ettigini diisiinmektedirler (Ozgen,
2004). Sirasi ile Ceride-i Havadis’ten baslamak iizere II. Mesrutiyetin ilanina kadar bazi
gazeteleri incelemek gerekmektedir.

Ceride-i Havadis
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31 Temmuz 1840’da Morning Herald muhabirligi yapan William Churchill tarafindan
cikarilmigtir ve devletten destek aldigi i¢in ilk ii¢ sayis1 bedava dagitilmigtir (Alan, 2019,
S. 49). Gazetenin ¢ikis hikayesi ise oldukea ilgingtir. Churchill, Kadikdy’de avlanirken
bir ¢ocugu yanlslikla yaralamasindan &tiirii tutuklanmus, Ingiliz el¢iligi durumu protesto
etmis, bunun tizerine Churchill hemen serbest birakildiktan sonra devlet tarafindan bir
nisanin yani sira, zeytinyag ihracati ile gazete ¢ikarma yetkisi verilmistir. Baslangicta
gazeteyi yaymlamaya cesaret edemeyen Churchill, 1840 tarihinde gazeteyi yayinlamaya
baslamistir. Ilan agisindan oldukca zengin olmasi dikkat cekmistir ve Takvim-i Vakayi
diizenli ¢ikmadigindan, devletin idari haberlerini de yaymlamistir. Ceride-i Havadis
gazetesi, 1864 yilinda bin 212’inci sayisi ile yayin hayatina son vermistir (Demir, 2014,
S. 56).

Terciiman-1 Ahval

Osmanli’da 6zel sermaye c¢ikarilan ilk gazete olan Terciiman-1 Ahval, Takvim-i
Vakayi’den 30, Ceride-i Havadis’ten 20 yil sonra yayin hayatina baglamistir (Alan, 2019,
S. 50). Gazetenin sahibi ve kurucusu Agah Efendi’dir. O’nun en biiyiikk yardimcisi ise
Sinasi’dir. 6 ay ¢aligtiktan sonra gazeteden ayrilan Sinasi’nin yerine yazi igleri midiirligii
gorevine Hasan Suphi Efendi getirilmistir. Gazetenin ilk sayisindan itibaren gazeteciligin
en Onemli sartinin tarafsizlik oldugunu vurgulayan gazetede zaman zaman dolayl1 olarak
hiikiimet elestirileri de yayimlanmis, Ceride-i Havadis ile son olarak egitim konusundaki
cekismesinde sistemi elestirdigi i¢in 1861°de iki hafta kapatilmigtir (Demir, 2014, s.69).
Tiirk gazeteciliginin gelismesinde Tercliman-1 Ahval gazetesinin ve Agah beyin katkilari
bliylik olmustur. Teknik ve igerik yoniinden kendisinden sonra gelecek gazeteler igin
aydinlatici, 6rnek olmus ve Oncii roliinii Gstlenmistir (Yusuf, 2011, s. 120). Gazete, 792
say1 yayimlandiktan sonra 11 Mart 1866 tarihinde yayin hayatina son vermek zorunda
kalmistir (Demir, 2014, s. 70). 6 ay boyunca gazetede calisan Sinasi ise gazeteden
ayrilarak Tasvir-i Efkar gazetesini kurmustur (Alan, 2019, s. 50).

Tasvir-i Efkar

Halki ilgilendiren her konuda haber yapmay1 ve kamuoyunu her seyin iistiinde tutan ilk
gazete olan (Alan, 2019, s. 50). Tasvir-i Efkar Gazetesi, 28 Haziran 1862 tarihinde Sinasi
tarafindan ¢ikarilmaya baslanmistir (Demir, 2014, s. 70). Sinasi gazeteyi evinde kurdugu
matbaada c¢ikariyordu ve yasadigi sorunlari ¢6zme yolunda arastirmalar yaparken,

matbaaciligin gelismesine de katkida bulundu. Takvim-i Vakayi ve Ceride-i Havadis
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gazetelerinin Padisah’t ve hiikiimeti 6ven mektuplarinin karsisinda Tasvir-i Efkar
gazetesi, halkin sorunlarinin anlatildigi okuyucu mektuplarina da yer vermistir. Gazetenin
sonraki sayilarinda yazi yazmaya baslayan Namik Kemal ise daha c¢ok Avrupa
gazetelerinden makaleler ¢evirip, giincel sorunlari tartisarak Osmanli toplumunun kiiltiir
seviyesini ylikselmeyi amaglamistir. Sade bir dil kullanan gazetenin tiraji 24 bine kadar
cikmistir. 1864 yilinda Sinasi’nin Paris’te gitmesinin ardindan bir siire gazetenin
sorumlulugunu Namik Kemal {stlenmis, elestirel yazilar1 nedeniyle Erzurum Vali
Yardimciligi’na getirilmek istense de O bu gorevi kabul etmeyerek yurt disina ¢ikmugtir.
Gazetenin sorumlulugunu Recaizade Ekrem ve Kayazade Resad iistlense bile artik gazete
eski 6nemini yitirmis ve 830’ uncu sayisindan sonra yayin hayatina son vermistir (Demir,
2014, s. 73). Yaklasik 7 yillik yaym hayati boyunca Tasvir-i Efkar gazetesi, bir fikir
gazetesi olarak dikkat cekmenin yani sira, o donemde daha ¢ok kendi gazetesini ¢ikarmak
isteyen Tiirk gengleri igin bir gazetecilik okulu islevi de gormiistiir (Erol, 2019, s. 273).
Muhbir

1 Ocak 1867 yilinda yaymlanmaya baslayan gazetenin sahibi Filip Efendi ve basyazari
ise Ali Suavi’dir ve 8-10 Subat 1867 yillarinda Mustafa Fazil Pasa’nin Sultan Abdiilaziz’e
yazdig1 acik mektubu yayinlayarak muhalif yapisini acik¢a gostermistir. Gazete 55 say1
sonra Ali Suavi’nin Avrupa’ya kagmasinin ardindan 27 Mayis 1867°de kapanmuistir.
Fakat Londra’da Ziya Pasa ve Namik Kemal’le birlikte Yeni Osmanlhilar Cemiyeti
himayesinde 31 Agustos 1867’de yeniden c¢ikarilmaya baslanmigtir. Burada muhalif
yayinlari stirdiiriirken, bir Rum is¢inin matbaa aletlerini ¢alip satmasinin ardindan 50
sayisini ¢ikardiktan sonra 3 Kasim 1868’de yayinlarina son verir (Demir, 2014, s. 78).
Hiirriyet

Ziya Pasa ve Namik Kelam tarafindan 19 Haziran 1868’de Londra’da ¢ikarilmaya
baslanan Hiirriyet gazetesi de Yeni Osmanlilar Cemiyeti himayesinde yaym hayatini
stirdiirmiistiir. Muhbir gazetesinin aksine, daha seckinci bir dil kullanmistir. Gazete
100’1inct sayisin1 Cenevre’de yayimladiktan sonra 12 Haziran 1879 tarihinde yayinlarina
son vermistir (Demir, 2014).

Tiim bu gelismeler yasanirken Osmanli topraklarinda her gegen giin baska gazeteler
yayimlanmaya baslamistir ve bununla birlikte fikir ayriliklar1 artmis, hiikiimetin de
gazeteler ile ilgili caydirici yaptirnmlar almasina neden olmustur. Buna ragmen I.

Mesrutiyetin ilanina kadar Ali Suavi yonetimindeki Muhbir, Ali Bey tarafindan ¢ikarilan
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Basiret, 1870 yilinda Namik Kemal 6nderligindeki ibret gazeteleri ile degisik tarzlardaki
Mubhip, Utarit, Terakki, Miimeyyiz, Hakayikul Vakayi, Asir, Devir, Hadika, Hiilasatul
Efkar, Medeniyet, Sadakat, Istikbal, Vakit ve Sabah gibi gazeteler yaymn hayatlarina
devam etmistir. 1831 yilinda Takvim-i Vekayi’nin basilmasindan 1876 yilindaki I.
Mesrutiyetin ilanina kadar olan siire¢, Tiirk basin tarihinin temelini olusturacak
gelismelere sahne olmustur. Fakat basina ¢ekidiizen verme gayreti i¢cinde olan hiikiimet
de bir dizi diizenlemeler ¢ikarmistir. Bunlardan 1857 yilindaki matbaa nizamnamesi daha
nesriyatlar basilmadan sansiir getiren bir diizenleme olarak dikkat ¢ekmektedir. 1858
yilinda ceza kanununa eklenen iic madde ile genel adaba, milletin aleyhine ve bagkalari
hakkinda haksiz yere yapilan yayimnlar su¢ kapsamina alinirken, 1876 yilindaki
Kararname-i Ali ile de basina kars1 her tiirlii yetki Hiikiimet tarafindan elde edilmistir. Bu
kararnamede gazetelerin daha baskiya girmeden 6nce denetimine karar verilirken, siireli
veya siiresiz kapama cezalart yaptirim olarak konulmustur. Bu kararnameler kagit
tizerinde kalmamis ve zaman igerisinde siklikla uygulanmis, gazeteler kapatilmas,
yazarlari cezalandirilmig veya siirgiine gonderilmistir (Benek, 2016, s. 34).

1876 ila 1908 arasindaki I. Mesrutiyet ve Sultan Abdiilhamid dénemi Padisah
Abdiilaziz’in tahttan indirilmesi, yerine kisa siireligine padisah olan V. Murat ve
sonrasindaki II. Abdiilhamit’in ilk tahta ¢iktig1 donemlerde 6zgiirliikk ortami agisindan
oldukea rahat bir donem yasamistir. Ozellikle Kanun-i Esasi’nin 12’inci maddesindeki
basin kanun dairesinde serbesttir ifadesi ile hiikiimetin basina miidahaleden kag¢inacagi
belirtilmekteydi. Fakat buna ragmen miidahaleler devam etmistir. Diger yandan bu
donemde gazete ve gazeteci sayilarinda da artislar yasanmistir. Bunlardan Tercliman-1
Ahval, 1878 yilinda Ahmet Mithat Efendi tarafindan kurularak iilkede, herkesin
anlayabilecegi dildeki yayinlartyla halk tipi gazetecilige onciiliik etmistir. 1882 yilinda
Mihran Efendi tarafindan Sabah gazetesi kurulmustur. Yine 1894 yilinda Ahmet Cevdet
tarafindan ¢ikarilan Tkdam gazetesi de I1. Mesrutiyet doneminin en énemli gazetelerinden
biri olmus, kendince 6zgiirlik¢ii yaymn yaptigi donemleri de ¢ok uzun siirmemistir.
Balkanlardaki karigiklik ve Carlik Rusya’sinin saldirist karsisinda i¢ karigikliklari
tetikleyecek elestirilerin sesini kismak isteyen Osmanli Sarayi, basinin iizerine yeni
yaptirimlar getirmistir. Kanun-i Esasi ile gelen oOzgiirliikkler rafa kaldirilmis, basini
denetimlerle ilgili yeni miieyyideler uygulamaya konulmustur. Baskilar nedeniyle yurt

disina kagan ve sonradan Abdiilhamit’i tahttan indirecek kadar gii¢clenen Jon Tiirkler ve
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Ittihat ve Terakki adlar ile olusan gruplar, bu dénemde yurt disinda gazete ¢ikarmaya
devam etmistir. Bu donemde 1895 yilinda Paris’te Ahmet Riza Bey tarafindan Mesveret,
1896 yilinda Tunali Hilmi tarafindan Cenevre’de ¢ikarilan Ezan, 1897°de Miaznc1 Murat
Bey’in Kahire’de ¢ikardigi Mizan, 1897°de ishak Siikuti tarafindan Cenevre’de cikarilan
Osmanli, Prens Sabahattin tarafindan ¢ikarilan Terakki, Suray-1 Ummet, Hakikat gibi
gazeteler yurt disinda yayin hayatini siirdiirmiistiir. Bu gazetelerin tamami tabiki de
Ozgiirliik amacinda degildi ve i¢lerinden bazilar1 haber yapma veya yapmama karsiliginda
Padisah’tan maddi destek beklentisi i¢indeydiler. Hatta daha ileri boyutlara giderek
maddi destek i¢in santaj yaptiklart da soylenmektedir (Benek, 2016).

Bu donemde Hiikiimet tarafindan basina siki denetimler ve yaptirimlarin oldugu bir
gercektir fakat benzer yaptirim ve denetimler, hatta daha fazlasi daha sonra iktidara
gelecek olan Ittihat ve Terakki Firkasi iktidar tarafindan yapilmistir. Bu dénemde Ittihat
ve Terakki’ye kars1 olan muhalif diisiincedeki gazete ve gazetecilere baskilar yapilmis
hatta bu donemde ilk kez siyasi nedenlerden dolay1 gazetecilerin 6ldiiriilmesi olaylar

yasanmustir (Ozgen, 2004, s. 16).
Milli Miicadele Doneminde Gazetecilik Faaliyetleri

Milli miicadele doneminde basin ¢ok dnemli bir rol oynamistir. TBMM nin agilmast ile
birlikte Ankara’da Mustafa Kemal Paga etrafinda toplanan milli miicadele ekibi, hem
siyasal hem de askeri yonden yonetimi ele alirken, toplumsal yonlendirme araci olarak da
basin1 kullanmislardir. Propaganda agisindan Istanbul Hiikiimetine karsi oldukca zor
durumda olan Anadolu Hiikiimeti, gazetelere de devlet destegi vererek onlarin
gelismesini saglamis ve sadece haberlerin halka duyurulmas: degil bir toplumsal
biitiinlesme araci olarak basindan faydalanmistir (Ayhan, 2008, s. 96).

Bu dénemde Istanbul ve Ankara gazetelere ev sahipligi yapan sehirler olarak dikkat
cekerken, Istanbul’da gazeteler Istanbul Hiikiimeti ile Anadolu Hiikiimetini
destekleyenler; Ankara’daki basin ise Ankara Hiikiimetini destekleyenler ve muhalif
olanlar olarak ikiye ayriliyordu. Istanbul’da Anadolu’dan yana olan gazetelere sik sik
sansiir uygulaniyor, gazeteciler ise Bekiraga Boliigii’ne gotiiriilerek sorguya ¢ekiliyordu.
Ileri, Vakit, Tasvir-i Efkar, Aksam, Ikdam, Terciiman-1 Hakikat ve Tanin gazeteleri
bunlardan bazilariydi. Bunlarin karsisinda ise Alemdar ve Peyam-1 Sabah gazeteleriyle

Aydede adli mizah dergisi bulunuyordu. I. Diinya savasi sirasinda Hande isimli mizah
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dergisini ¢ikaran Sedat Simavi de karikatiirler ¢izerek miicadeleye katkida bulunuyordu.
4 Eylil 1919°de toplanan Sivas Kongresi’nin ardindan Mustafa Kemal Pasa’nin
talimatiyla, bu temsil grubunun yaym organi olarak Irade-i Milliye gazetesi kuruldu.
Haftada bir kez yayinlanan gazete daha sonralar1 giinde bir kez yaymlarim siirdiirdii.
Ankara’da Hakimiyet-i Milliye ¢ikmaya basladiktan sonra, Halis Turgut’un yonettigi
Irade-i Milliye gazetesinin tiraji 250’ye kadar diistii ve bir siire sonra gazetenin basildig
Sivas vilayet matbaasiyla gazetenin arsivi de yandi (Kabacali, 2000, s. 152).

Milli Miicadele ekibinin Ankara’ya gitmesinin ardindan 10 Ocak 1920’de yine Mustafa
Kemal Pasa’nin istegi ilizerine Hakimiyet-i Milliye gazetesi yayimlanmaya basladi.
Gazete baslangigta haftada iki giin yaymlaniyordu. Eskisehir’de Arif Orug¢’un ¢ikardigi
Yeni Diinya ve Konya’da ¢ikan Ogiid gazetelerin matbaalari almarak, Ankara Ulus
Medyaninda Kogzade’ye ait eski ve ahsap Veli Han’a gazete tasindi ve 1921
Temmuzundan itibaren cumartesi giinleri hari¢ haftanin her giinii ¢ikarilmaya baslandi.
Birinci ve Ikinci Inonii savaslar1 ve Sakarya Savasi sirasinda kagit sikintis1 nedeniyle
kiiclik ebatlarda yaymnini siirdiirdii. Cumhuriyetin ilanindan sonra 14 Subat 1926’de
Cankir1 caddesindeki biiyiik binasina tasindi ve 16 Ekim 1935 tarihinde adin1 Ulus olarak
degistirdi. Hakimiyet-1 Milliye’nin disinda Yunus Nadi’nin Yeni Giin gazetesi de milli
miicadelede 6nemli rol stlenmistir. 2 Eylil 1918°’de yayim hayatina baglayan ve
Istanbul’da Anadolu hareketini destekledigi i¢in Ingilizler tarafindan birkag kapatilan
gazeteyi Yunus Nadi, matbaay sandiklar i¢ine saklayarak once gemi ile Kastamonu’ya
sonra da Ankara’ya kagirmistir. 9 Agustos 1921°den sonra gazete Anadolu’da Yeni Giin
adiyla ¢ikmaya basladi. 1924 yilinda Istanbul’da Cumhuriyet gazetesini ¢ikarincaya
kadar Yunus Nadi, Ankara’da Yeni Giin gazetesini basmaya devam etti. Bu sirada
Mustafa Kemal Pasa, basinin milli miicadelede 6nemli bir gorevi ifa ettigini belirtirken,
basinin desteklenerek giiglenmesi icin de ugrasiyordu. Isgal altindaki bélgelerde ¢ikan
bazi1 gazeteler ile Hiirrriyet ve Itilaf Fikrasi’n1 tutan birka¢ gazete disindakilerin ¢ogu,
Anadolu hareketini destekliyordu. Kurtulus savasi sirasinda Anadolu’da yiiz civarinda
gazete ¢ikmis ve bunlarin bilyiik ¢ogunlugu Ankara’yr desteklemistir. Isgal altindaki
sehirlerde Anadolu hareketini destekleyen Yeni Adana gibi gazeteler de olaganiistii
cabalarla yayin hayatlarini stirdiirmiislerdir. Anadolu’daki bu gazetelerin tirajlar1 250-300
civarindadir. I¢lerinden sadece Hakimiyet-i Milliye 2000, Yeni Giin 1750, Mehmed Akif

ile Esref Edib’in ¢ikardiklar1 ve daha sonra Istanbul’da Sirat-1 Miistakim adini1 alacak olan
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Sebilii’r-resad gazetesi 3000 ve Sarikamis’ta ¢ikan Varlik ile Trabzon’da yayimlanan

Glizel Trabzon gazetelerinin tirajlar1 1000 adettir (Kabacali, 2000, s. 156).
Cumhuriyet Donemi Gazetecilik Faaliyetleri

Tiirk basin tarihi iki devirde 6zgiirliikkler bakimindan altin ¢agini yasamistir. Bunlardan
biri 1908 yilinda I. Mesrutiyetin ilani ile baslamistir 1909 tarihinde sona ermis, ikincisi
ise 1923 yilinda Cumhuriyetin ilan1 ile baslamis ve 4 Mart 1925 yilinda ¢ikarilan Taktiri
Siikun kanunu ile sona ermistir. Bundan sonraki siirecte gazeteler inkilaplarin koklesmesi
icin ¢aba gostermislerdir. Cumhuriyetin ilk yillarinda faaliyet gosteren gazeteleri kisaca
incelemek gerekirse, koklii gazetelerden bahsetmek miimkiindiir.

Ikdam Gazetesi

Cumhuriyet kurulmadan once yaym hayatma baglayan Ahmet Cevdet Bey’in Ikdam
gazetesi, Cumhuriyetin ilanindan sonra da yayinlarini siirdiirdii. Donemin taninan ve
sevilen gazetelerinden biriydi ve yazar kadrosunda Babanzade Ismail Hakk1, Ali Resad,
Ahmet Rasim, Ahmet Refik, Hiiseyin Cahit, Hiiseyin Rahmi, Cavit gibi degerli kisiler
bulunmaktaydi. Ahmet Cevdet Bey, Tiirkiye’ye ilk rotatif baskiy1 getiren kisi olarak da
bilinmektedir. Bir donem tiraj1 40 bini asan Ikdam gazetesi yaklasik 50 y1l devam ettikten
sonra 1935 yilinda yayin hayatina son vermistir (Sapolyo, 1971, s. 222).

Vakit Gazetesi

Filip Efendi ile Hakki Tarik tarafindan 1875 yilinda ¢ikarilmaya baslanan Vakit gazetesi,
Cumhuriyetin ilanindan sonra da inkilaplarin koklesmesi adina yayinlarini siirdiirdii.
Babiali’de bir medresenin alt katindaki matbaada basilan Vakit Gazetesi donemin 6nemli
gazetelerinden biri olmasma ragmen 1950°li yillardan sonra zayifladi. Idare Miidiirii
Mahmut Bey’di ve gazetede Ahmet Emin Yalman, Ahmed Siikrii Esmer, Ali Ekrem
Usakligil, Selim Ragip Emec, Resad Nuri, Hakki Siiha, Gayyur, Halil Liitfi Dordiincii
gibi giiclii isimler ¢alisiyordu (Sapolyo, 1971, s. 222).

lleri Gazetesi

Celal Nuri Bey tarafindan 1918 tarihinde ¢ikarilmaya baslanan ileri Gazetesi, ittihatgilara
kars1 durusu ve muhalefet ile tanindi. Miitareke devrinde Anadolu hareketinin tarafinda
yer ald1 ve sonraki siirecte Celal Nuri Bey Anadolu’ya kagarak Birinci Meclis’te Mebus
secildi. Ileri gazetesi kapandiktan sonra Ati adiyla bir siire daha yaymmi siirdiirdii

(Sapolyo, 1971, s. 223).
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Tasviri Efkar

Daha onceleri 1862 yilinda Sinasi tarafindan ¢ikarilan Tasviri Efkar, sonraki siiregte 1908
yilindan itibaren Ebiiziyya Tevfik tarafindan c¢ikarilmaya devam edildi. Avrupa
kalitesinde eserler ¢ikaran Tasvir-i Efkar’in sahibi Ebliziyya Tevfik dliince yerine ogullar
Valid ile Talha gecti ve 1913 yilinda gazetenin adin1 Tevhidi Efkar olarak degistirmistir.
Fransa’da hukuk ve siyaset egitimi alan Velid, milli miicadelenin ilk yillarinda
Istanbul’dan Anadolu’ya silah kagirmistir ve bu nedenle kendisine sonradan Istiklal
Madalyast verilmistir. 1940 yilindan itibaren gazeteyi Tasvir adiyla yegeni Ziyat
¢ikarmaya devam etmistir (Sapolyo, 1971, s. 224).

Tanin

Cumbhuriyet doneminde yaym hayatina devam eden Tanin Gazetesi, Hiiseyin Cahid
Yal¢in, Tevfik Fikret ve Hiiseyin Kazim Bey tarafindan ¢ikarilmaktaydi ve bu gazete
ittihat ve Terakki Partisi’nin bir organiydi. Dénemin en ¢ok okunan gazetelerinden olan
Tanin’in kadrosunda Ahmet Emin Yalman, Adnan Adivar, Maliye Nazirlarindan Cavid,
Ismail Mustak, Asim Us, Falih Rifki Atay, Fazil Ahmet, Halil Liitfi gibi taninmus isimler
vardi. 31 Mart vakasinda matbaa basilmis ve Hiiseyin Cahid Yalgin zannedilerek
Mebusan Meclisi Oniinde Lazkiye Mebusu Emir Sekib Arslan bey oldiiriilmiistiir.
Hiiseyin Cahid Bey Osmanli Mebusunda vekil secilmisti ve Ingilizler istanbul’u isgal
ettiklerinde kendisini Malta’ya slirmiistii. Cumhuriyetin ilanindan sonra tekrar Tanin’i
c¢ikardr ve muhalif tavrini stirdiirdii (Sapolyo, 1971, s. 225).

Aksam

Necmeddin Sadak’in, Kazim Sinasi Dersan, ve Ali Naci Karacan ile birlikte ¢ikardigi
Aksam Gazetesi’nde daha sonra Falih Rifki Atay da yer ald1 ve milli miicadele doneminde
Anadolu hareketi desteklendi. Istanbul Universitesi’nde Ziya Gokalp’ten sonra Profesor
olan Sadak, TBMM ’nde de ti¢iincli donem Sivas Milletvekili ve Disisleri Bakani olarak
gorev almistir. Cumhuriyet doneminde inkilapgt ve halke¢r politikas: ile yayimlarini
siirdliren gazete, harf inkilabindan sonra yeni harflerin daha biiyiik kullanilmasiyla en ¢ok
satan gazete oldu. Bir ara Nazim Hikmet de Orhan Selim takma adiyla gazetede yazilar
yazdi (Sapolyo, 1971, s. 226).

Vatan

Bir ara Ziya Gokalp’e asistanlik yapan Ahmet Emin Yalman tarafindan 1922°de

cikarilmaya baslanan gazete 1924 yilina kadar yayinlarini siirdlirmiis, sonrasinda uzun
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stire kapal1 kaldiktan sonra 1940 yilinda yeniden yayin hayatina donmiistiir. Tiirkiye nin
veya Avrupa’nin herhangi bir yerindeki olayi, yerine giderek incelemesiyle {inlenmis
Yalman siki bir mubhalifti ve bir ara Istiklal Mahkemesi’nde yargilanmis fakat beraat
etmisti. Daha once Tanin ve Vakit gazetelerinde de calisan Yalman, 1946 yilinda
Cumbhuriyet Halk Partisi karsisinda Demokrat Parti’yi desteklemis, Demokrat Parti
iktidara gelince de bu sefer onu da tenkit etmeye baslayinca Malatya’da bir geng
tarafindan suikasta ugramasina ragmen kurtulmustur. Ortaklariyla anlasamadigindan
sonra gazeteden ayrilarak Hiir Vatan’t kurmasina ragmen bir siire sonra bu gazete de
kapandi (Sapolyo, 1971, s. 227).

Cumhuriyet

Mustafa Kemal Atatiirk’iin yonlendirmeleriyle Istanbul’da Yunus Nadi Abalioglu
tarafindan 7 Mayis 1924 tarihinde kurulmustur ve dénemin en biiyiik gazetesi olmustur.
Inkilaplarm savunuculugunu yapacak olan gazetenin cikarilmasi i¢in Mustafa Kemal
Atatiirk, milli miicadele donemindeki arkadasi olan ve o dénemde Istanbul’da gikardig:
Yeni Giin adl1 gazetesi ile isgalcilere muhalif eden ve sonrasinda gazetesini Anadolu’ya
kaciran Yunus Nadi’yi tesvik etmisti. Cumhuriyetin ilanindan sonra eski devletin
baskenti olan Istanbul’da Cumbhuriyet adiyla ¢ikarilan gazetenin binasi ise Ittihat ve
Terakki Partisi genel merkezi ve sonrasinda ise isgalci Ingiliz Komutanlarm oturdugu yer
olan Kirmizi Konak’t1. ikdam gazetesinden getirilen Mahmut Efendi gazetenin idari,
[lhami Safa’ni ise yaz1 isleri miidiirliigiinii yaptig1 gazetenin kadrosunda, M. Zekeriya
Sertel, Basinin beybabasi olarak anilan Hasan Bedreddin, ikdam gazetesi eski yazi
islerinden Resad Ekrem Bey, Ahmet Rasim, Peyami Safa, Muharrem Feyzi, Agah,
Ahmed Refik, Ahmed Hidayet, Ismail Habib Seviik, Turhan Tan, ihsan Bey, Fuad bey,
Ankara muhabirliginde Mekki Said, sonrasinda Abidin Daver, Nazim Ulusoy, Burhan
Felek, Elif Naci, Hamdi Varoglu gibi degerli isimler gorev almistir. Cumhuriyet gazetesi
glinlimiize kadar yayinlarini siirdiirmiistiir (Sapolyo, 1971, s. 230).

Milliyet

Cumhuriyet gazetesinin ardindan yine Mustafa Kemal Atatiirk’lin istegi ile bu sefer de
Siirt Milletvekili Mahmut Bey tarafindan Milliyet adiyla bir gazete ¢ikarilmaya baglandi.
Bu gazetede Ozellikle Falih Rifki Atay, Atatiirk ile ilgili anilar1 belgeleriyle birlikte

yayinlhiyordu. Birinci Diinya Savagi ve Milli Miicadele doneminde bu anilar tarihi belgeler
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acisindan halen biiyiik 6nem tagimaktadir. 1950 yilinda ise Milliyet adiyla baska bir
gazete daha ¢cikmistir (Sapolyo, 1971, s. 231).

Cok Partili Donem ve Sonrasi Gazetecilik

1946 yilinda Tiirkiye demokratik, parlamenter ve ¢ok partili rejim yonetimini benimsemis
ve bu siireg ile birlikte gazeteler i¢in de yeni bir donem baslamistir. Bu tarihteki en 6nemli
gelisme gazetelerin Orgiitlenmeleri ve Gazeteciler Cemiyeti’nin kurulmasi ile ilgili
calismalardir. Sedat Simavi’nin 6nderliginde Istanbul’da yogunlasan ¢abalarm ardindan
10 Haziran 1946 giinii, Sedat Simavi, Sadun Galip Savci, Cihat Baban, Hayri Alpar ve
Sait Kesler’in kuruculugunu yaptigi Gazeteciler Cemiyeti’nin tiiziigli Cumhuriyet
Gazetesi’nde yayimlanarak, meslek birligi resmen kurulmustur (Gazeteciler Cemiyeti,
1987, s. 81).

Ulkede esen dzgiirliik riizgarlar1 ve gazetecilerin drgiitlenmelerinin de etkisiyle ilk olarak
1931 tarihli basin yasasinin basin kuruluslar ile gazeteleri biiyiik baski altina alan 50.
Maddesi degistirilmistir. Bu degisiklik ile basin ile ilgili goriilecek konulara artik
Hiikiimet degil, bagimsiz yargi organlar1 bakacak ve karar verecektir. 1938 yilindan
kalma kurulurken basin kuruluslarindan ruhsatname alma ve bir miktar para yatirma sarti
da girisimlerin ardindan kaldirilmistir. Basin 6zgiirliikleri karsisindaki bu iki diizenleme
ile Istanbul gazetecilerinin kurdugu Gazeteciler Cemiyeti kisa siirede g¢abalarinin
karsiligini almis olmaktadir (Ozgen, 2004, s. 30).

1946 yilindan baslayarak 1960 yilina kadar basin ile ilgili 6zgiirliikklerin daha da arttig1
sOylenebilir. Zira zorlu bir mesleki birlik olan Basin Birligi bu dénemde kaldirilmas,
gazetecilere istege bagli ve goniilliiliik ilkesine gore calisan meslek Orgiitlenmelerinin
kurulmasimin da 6nii agilmistir. 7 Ocak 1946 tarihinde Celal Bayar, Adnan Menderes,
Fuat Kopriilii ve Refik Koraltan tarafindan kurulan Demokrat Parti’nin 14 Mayis 1950
secimlerinde ezici iistiinliikle TBMM ne girmesi ile basin i¢in yeni bir donem de baglamig
oldu. Celal Bayar Cumhurbagkani segildi ve Hilkiimeti kurma goérevi de Adnan
Menderes’e verildi. Demokrat Parti’nin ilk icraatlarindan biri de 1931 tarihli Basin
Kanunu’nu degistirmek oldu.15 Temmuz 1950’de TBMM’nde kabul edilen ve 54 sene
yiiriirliikte kalacak olan 5680 sayili Basin Yasasi, 24 Temmuz 1950°de Resmi Gazete’de
yayimlanarak yiiriirliige girmistir. Gazeteciler Cemiyetinin 1946 yilinda aldigi karar ile

basin bayrami olarak kutlanan, 24 Temmuz 1908’de ilan edilen II. Mesrutiyet ile basinda
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sansiirin  kaldirilisin - yildoniimiinde denk gelen bu kanunun sonraki yillardaki
uygulamalari ise pek i¢ agict olmamis, ilk yillarinda basina genis 6zgiirliikler sunan
Demokrat Parti iktidar1 sonralar farkli bir bakis agisiyla hosgoriiden uzak ve baskici bir
basin politikas1 yiiriitmiistiir (Ozgen, 2004). Sonraki yillarda zaten 24 Temmuz tarihi bir
basin bayrami olarak kutlanmamus, *24 Temmuz Basin Ozgiirliigii I¢in Miicadele Giinii’
olarak anilmistir (Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti, 2016).

Aslinda Demokrat Parti iktidarinin basinla iligkilerini {i¢ farkli donemde incelemek daha
dogru olacaktir. 1950-1954 wyillar1 arasinda Tiirkiye’nin II. Diinya savasina
girmemesinden dolay1 kredibilitesi de artmis, merkez bankasinin doviz ve altin rezervleri
yiiksek seviyeye yiikselmisg, bu da ekonomide olumlu gelismelere neden olmustur. Siyasi
ve ekonomik anlamda boylesine giiclii bir donemde Demokrat Parti’nin basin ile iliskileri
de iyi olmustur. 1954-1957 yillar1 arasindaki ikinci Demokrat Parti Iktidarinda ekonomik
anlamda ¢ok Onemli degisimler olmasa bile, diger alanlardaki onemli destege ragmen
olumsuz elestirilere hedef olmustur. 1957-1960 yillar1 arasinda ise yine ezici bir
cogunlukla se¢imi kazanmasina ragmen, bir dnceki se¢ime gore oylarinin azalmasi ile
negatif atmosfer yayilmis, basindaki elestiriler de bu donemde artmaya baslamis,
Demokrat Parti iktidarinin da ozellikle muhalif basina karsi tedbirleri oldukga sert
olmustur (Bulunmaz, 2012, s. 207).

Oysa ki demokratiklesme siireci yasayan Tiirkiye’de 0zgiir olmasi gereken basinin
iktidarlar elestirmeleri son derece dogal karsilanmalidir. Basinin hakki olan elestirilere
karsilik, Demokrat Parti Hiikiimetinin tek parti iktidar1 donemindeki baskici basin
politikalarin1 animsatan uygulamalari ve diger yandan basin hiirriyetini kotiiye kullanan
bazi basin kuruluslarinin hatalar1 sonucu, Hiikiimet ile basin kuruluslar1 arasindaki
cekisme 1960°lara dogru catismalara doniigmiistiir. Bu ¢atismanin sonucunda elestiriler
arttikca Hiikiimet, gazetelere ve gazetecilere dair sert yaptirnmlar yapmakla kalmayip,
ciktig1 zaman Ozglrliikk¢ii olarak degerlendirilen 5680 Sayili Basin Kanunu’nun bazi
maddelerini degistirme yoluna gitmis, on sene i¢inde yaptigr dort degisikligin ardindan
Kanun artik taninamaz hale gelmistir (Oztiirk, 2014, s. 124).

27 Mayis 1960 ihtimalinden sonra ise basin ile ilgili olarak yeni kanunlar yiiriirlige
girmistir. Ozellikle 29 Kasim 1960 tarih ve 143 sayili yasa ile Basin Yasasi’nda yer alan
baz1 antidemokratik maddeler yiirtirliikten kaldirilmistir. Ayrica 10 Ocak 1961 tarihinde

kisaca Basin Is Kanunu olarak tanman 5953 sayili Basin Mesleginde Calisanlarla
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Calistiranlar Arasindaki miinasebetlerin Tanzimi Hakkinda Kanun’un maddelerinde
degisiklik yapilmasini igeren 212 Sayili Kanun yiirtirliige girmistir. 212 Sayili Kanun’un
1. Maddesinde gazetecilerin Fikir Iscisi olarak kabul edilmeleri yoniindeki diizenleme, o
donem i¢in oldukca Onemlidir. Bu madde daha sonra tartismalara neden olmustur.
Istanbul’da yayimlanan dokuz biiyiik gazetenin sahibi bir araya gelerek 10 Ocak 1961°de
ortak bir bildiri yaymlayarak, ii¢ giin boyunca gazete ¢ikarmayacaklarini bildirmigler
fakat gazete calisanlar1 bu eyleme katilmamistir. Gazete calisanlar1 bir araya gelerek
Basin adinda ortak bir gazete c¢ikarmislardir. 212 Sayili kanunla gazetede fikir iscisi
kapsamina alinan personellere ilave sosyal haklar tanintyor, patronlara ise ilave maddi
yiikler geliyordu. Patronlarin tepkisi bunaydi. Diger yandan gazetede bazi ¢alisanlarin
fikir iscisi kapsamina alinmamasi da tartismalarin baska boyutunu olusturmaktaydi.
Bugiin 10 Ocak tarihi halen Calisan Gazeteciler Giinii olarak kutlanmaktadir. 27 Mayis
hareketinin ardindan yapilan bir kanuni diizenleme de basin sektorii agisindan oldukca
onemlidir. Bu da 195 Sayili Kanun ile Basin flan Kurumu’nun kurulmasidir. Basin Ilan
Kurumu’nun gorevleri arasinda, resmi ilan ve reklamlarin gazetelere dagitimlarin
saglamak, basinin kagit, miirekkep, makine gibi ihtiyaglarini karsilanmasina yardimci
olmak, basinda calisanlara kredi ¢ekerek vermek, basinda c¢alismis olanlardan yoksul
durumda olanlara ve ihtiyag sahiplerine maddi yardimlarda bulunmak gibi konular
bulunmaktaydi. Yasal diizenlemelerin disinda basin alaninda ilk kez mesleki bir alanda
faaliyet gosterecek olan yapinin olusturulmas: da bu donemde olmustur. O doénemde
Uluslararas1 Basin Enstitiisii Bagkan1 Allan Hernelius’un da 6nerisiyle Isvec’te 1916
yilinda kurulan Basin Konseyi 6rnek alinarak bir Basin Ahlak Yasas1 hazirlanmis ve bu
yasay1 uygulayacak olan Basin Seref Divani adinda bir kurul olusturularak 24 Temmuz
1960 tarihinde faaliyete baslamistir (Ozgen, 2004, s. 45). Kisaca 27 Mayis 1960 giinii
Tiirk Silahli Kuvvetlerinin iktidar1 devralmasiyla baglayan siiregten sonra alinan bazi
kararlar ile yapilan kanuni degisiklikler, basin ¢evreleri tarafindan son derece olumlu
karsilanmis, Ozellikle hapisteki gazetecilerin saliverilmesi, goriilmekte olan davalarin
diistiriilmesi gibi uygulamalar Tiirkiye’de faaliyet gosteren gazeteciler ile uluslararasi
basin meslek oOrgiitleri tarafindan memnuniyetle karsilanmistir (Alact ve Babaoglu,
2021).

12 Mart 1971 tarihindeki askeri muhtiradan sonraki siire¢ ise 1960 Anayasasi’nda

kazanilan haklarin geri alinmasi agisindan basin kuruluslart agisindan da 6nemlidir. Zira
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22 Eyliil 1971 tarihli Resmi Gazetede yayimlanan Kanun’la 1488 sayili yasanin bazi
maddeleri degistirilmis “basin ve haber alma hiirriyeti, devletin {ilkesi ve milletiyle
biitlinliigiinii, kamu diizenini, milli glivenligi ve milli giivenligin gerektirdigi gizlilige
veya genel ahlaki korumak, kisilerin haysiyet, seref ve haklarina tecaviizii, su¢ ilemeye
kiskirtmay1 onlemek veya yargi gorevinin amacina uygun olarak yerine getirilmesini
saglamak i¢in kanunla sinirlanabilir” ifadesi getirilmistir. Buradaki “... devletin iilkesi ve
milletin biitiinliigi..” séylemi, 12 Eyliil 1980 darbesinden sonra yiiriirliige konulacak olan
bir ¢ok yasal diizenlemelerin ve 12 Eyliil darbesinin hemen ardindan kaleme alinan
sdylemlerin de degismez ibaresi olmustur (Ozgen, 2004).

1980’11 yillara yaklasirken Tiirkiye’nin 6zellikle siyasi belirsizlik ve giderek artan teror
eylemleri ile bliylik bir sikintili doneme dogru gittigi goriilmektedir. Yapilan tiim siyasi
goriigmelere ve basinin bu konudaki uyarilarina ragmen siyasi c¢alkantilara son
verilememis, iilkede her giin farkli yerlerde olaylar veya cinayetler islenmeye devam
edilmistir. Tiirk Silahl1 Kuvvetlerinin daha 6nceki uyarilari da g6z ontinde alinarak uzun
stiredir beklenen darbe haberi ise 12 Eyliil sabahi saat 04.00°te TRT Radyolarindan Milli
Giivenlik Konseyi’nin darbe bildirisi ile kamuoyuna ulastirilmistir. Sikiydnetim boyunca
hak ve ozgiirliikler askiya alimirken, bu donemde basinin yorumu da farkli olmustur.
Ornegin Milliyet gazetesi darbenin yurt icinde ve yurt disinda olumlu karsilandigina,
ilkenin selameti ve demokrasinin yeniden raymna oturmasi ic¢in gerekli oldugunu
yazmistir. Hatta Cumhuriyet gazetesi Orgeneral Kenan Evren oOnciiliigiindeki darbeyi,
emir kademe zinciri i¢erisinde olugsmasi agisindan en basarili darbe olarak yorumlamastir.
Ve dahas1 Hiirriyet Gazetesi yazar1 Oktay Eksi, “Oh olsun demeli mi?” baslikli bir yazi
yazmistir. Ugur Mumcu da Cumhuriyet Gazetesindeki “Bundan sonra” baslikli yazisinda
darbeyi dogal bir sonug olarak niteleyerek, “Silahli kuvvetlerin emir komuta zinciri i¢inde
yonetime tiimiiyle el koymasi, yagmurun yagmasi gibi dogal bir olaydir. Devlet devlet
olmaktan c¢ikar, parlamento on bes giin i¢inde se¢ilmesi gereken Cumhurbaskanini
segmez ve llke bastan basa oOrtiilii bir i¢ savasin kanli arenasina doniisiirse Silahli
Kuvvetlerin yonetime el koymasindan dogal ne olabilir ki.” sozleriyle degerlendirmelerde
bulunmustur. Cetin Emeg¢ ise 15 Eyliil 1980 tarihli yazisinda, “Demokrasiyi hasta
yatagindan kaldirip ayaga dikmek gorevi simdi ordunun omuzlarinda” sozleri ile

degerlendirmekteydi (Irvan, 2012, s. 74).
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Ger¢i durumu elestirmek, stelik bunu gazeteler araciligiyla yapmak da ¢ok zor bir
durumdu. Nitekim Konsey’in hosuna gitmeyen yazilar1 yazan medya kuruluglarina
kapatma cezalar1 verilmis, yazarlar, yazi isleri miidiirleri gdzaltina alinarak, dogru diirtist
kovusturma dahi yapilmadan mahkum edilmislerdi. Yeni gazete ¢ikarmak icin gerekli
izni almak bazen aylarca siirecegi i¢in, halihazirda yayinlarini siirdiiren gazete veya
dergilerin isim haklar1 alinarak bu siire¢ gegirilmeye calisilmaktayds. ilerleyen yillarda
ise basina uygulanan baski ve kapama islemleri yogun bir sekilde devam etti. Hicbir
muhalif sese izin verilmiyordu. Hatta Siileyman Demirel’in cevabim1 yayimnlayan Hayat
Dergisi toplatilmis, iskence olaylarini yazdigi icin Arayis dergisi ise siiresiz olarak
kapatilmistir (Akbayir, 2018). Normal zamanlarda basinin bu konulara tepkisiz kalmasi
beklenmemelidir. Askeri darbeler gibi demokrasiyi kesintiye ugratacak miidahaleler, hak
ve Ozgiirliikler temelinde yayinlarimi siirdiiren gazetecilerin normal karsilamamasi
gereken olaylar olmamaktadir. Fakat gazetecilerin darbecileri neredeyse alkiglamalarini
Giirkan (1998) s6z konusu donemde faaliyet gosteren gazetecilerin Kemalist ideolojinin
savunucusu olmalari, Cumhuriyete sahip ¢ikma, rejimi her tiirlii tehlikeye kars1 koruma
anlayiginin yonetici kadrolar ile ortak hedefi oldugunu ve bu yiizden de demokrasiye
vesayetci bir anlayigla bakmalari olarak degerlendirmektedir.

24 Ocak kararlar ve arkasindan gerceklesen 12 Eyliil 1980 tarihindeki askeri darbenin
ardindan basin sektdriinde de koklii degisimler yasanmustir. 11k olarak liberal ekonomiye
gecis siireci basin sektoriinii etkilemis, birlesmeler ve medya sahipliklerinde Snemli
degisimler yasanmaya baslanmistir. Diger yandan fikir gazeteciligine karsi yapilan
kisitlamalar ve gazete kapama yaptirimlarinin ardindan, basin degisik icerikler tireterek
okur ¢cekmek ve reklamlarini artirmak yolunu tercih etmek zorunda kalmistir (Baran,
2018, s. 76). Okur kitlesini artirmak isteyen basin kuruluslarinin bagvurdugu bir bagka
yontem de promosyonlardir. Promosyon savaglar1 bir¢ok gazeteye ek maliyetler getirdigi
i¢in sikintiya diismesine neden olmustur. Hemen hemen her gazetenin promosyon olarak
kitaplar veya benzer lriinler vermesi ise birbirlerine karsi rekabet avantaji elde
etmelerinin Oniine gegmis ve promosyon harcamalariin gazetelere amaclanan sekilde
geri doniisii de gerceklesmemistir (Kaban Kadioglu, 2018, s. 105). 1831 yilindan 1983
yilina kadar aslinda gazetelerin biiylik boliimii devlet destegine ihtiyag duymus ve
aldiklar1 desteklerle yayinlarini siirdiirmiistii. 1983 tarihinden sonra ise pazar ekonomisi

ve liberal sistemin etkisiyle basin yaym organlarinin da bir bir giiclii sermayelerin eline
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gectigi ve boylece basinda yeni bir patron imajinin olustugu da goriilmiistiir (Tasdemir,
2013, s. 174).

Tiurkiye’de basinin gii¢lii holdinglerin eline ge¢mesi ve sektorde tekellesmeden
bahsedilecek seviyeye gelinmesi i¢in 1980°li yillar doéniim noktast olmustur.
Sermayelerinin bir kismini, gerektiginde bir silah gibi kullanabilecekleri medya sektoriine
aktaran biiylik holdingler, diger yandan sektordeki rekabeti de artirarak, pazarda yer
edinme savasini da kizdirdilar. Ozellikle 1989°de Basbakan, 1989°da ise Cumhurbaskani
olan Turgut Ozal’in medyayr miimkiin oldugunca fazla kullanma ydntemi, sermaye
sahiplerinin de medya kuruluslarini satin alarak sektore girmelerini 6zendirdi ve sektorde
biiyiik bir savasin olmasina neden oldu. Yine Ozal’in yapti81 tahsislerle medya sirketleri
Babiali’den ayrilarak Ikitelli ve Giinesli’de yaptirdiklar1 biiyiik “medya centre”lerine
taginmaya basladilar. Biiyiik sermayelerin de girisimiyle, teknolojik ve ekonomik olarak
giiclenen basin kuruluslari, giicii ve etkisiyle birlikte “Dordiincii Kuvvet” olma yoniindeki
adimlar1 bir bir atmaktaydi. Biiyiik holding patronlar1 sahibi olduklari medyay1 birer silah
olarak kullanmakla kalmayip, diger sektorlerden ihaleler alma, kredi olanaklarindan
yararlanma ve devlet tesviklerinden kendilerine fayda saglama, kamuda dogacak
rantlardan pay almada Oncelik kapma, diger sirketlerinin reklam ve pazarlama
faaliyetlerine destekte bulunma gibi amaglarla da yonetmeye devam etmekteydiler. Bu
arada basinin merkezi Istanbul ile siyasetin merkezi Ankara arasinda etkileme ve
etkilenme miicadelesi ise siddetli bir sekilde stirmekteydi (Tokgdz, 2015, s. 49). Basin
kuruluglarinin holding sahibi patronlarinin isteklerini karsilamak icin basin disi
faaliyetlerde de bulunmasi, ciddi bir sorunun ortaya ¢ikmasina da neden olmustur
(Tasdemir, 2013, s. 175).

1980’11 yillar yurt digindan gelen sermayenin de basin sektoriinde etkili oldugu donem
olarak dikkat ceker. Uluslararasi ticaret yapan Kibrisli is adami Asil Nadir, Istanbul’a
gelerek once Mehmet Ali Yilmaz’dan Giines, Haldun Simavi’den Gilinaydin ve Ercan
Ariklr’dan Gelisim yay1r grubunu satin alarak medyaya giiclii bir sekilde girmistir.
Nadir’in elinde tuttugu yayin organlarmin cesitliliginin de verdigi avantaj ile sagladig
ucuz gazetecilik faaliyeti, diger medya patronlarinin tepkisini ¢ekti ve Asil Nandir’in
sahibi oldugu Polly Peck’in i¢ine girdigi krizin ardindan sorusturma baslatilmasiyla yayin

kuruluglarinin da satisina karar verildi (Tokgoz, 2015, s. 49).
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Teknolojik gelismelerin basin sektdriinde kullanilmasi ve daha hizli gazete ¢ikarabilme
gibi etkenlerle 1980 yilma kadar gazetelerin holdinglesme evresine girdikleri
sOylenebilir. Bu kapsamda Simavi kardeslerden Milliyet’i satin alan Ercliment Karacan,
Terciiman Gazetesinin sahibi Kemal Ilicak, Cumhuriyet Gazetesinin kurucusu ve sahibi
Yunus Nadi gibi babadan gelme gazeteciler bu akima ayak uydurdular ve Yunus Nadi’nin
disindaki diger gazete sahipleri basin kuruluslarini yatak ve dikey biiyiimelerle ilerleterek
tekellesme adimlar1 atmaya bagladilar. 1980 yilina kadar basmin holdinglesme
ilerleyisinden bahsedildigi gibi 1980 sonrasindaki siire¢ ise holdinglerin basin sektoriine
girisleri olarak da nitelendirebilir. Artik biiylik basin kuruluslari, holdinglerin eline
gecmeye baslamis, gazete sahipleri de is adamligia soyunmuslardi. Ornegin 1982 yilinda
Libya’daki insaat islerinden onemli kazanglar elde eden ve Tiirkiye’de Odibank ile
Hisarbank’in sahibi olan Kozanoglu-Cavusoglu ortakligi, Glines gazetesini satin alarak
basin sektoriine adim atmistir. Bu adim Babiali’deki biitliin dengeleri altiist etmistir. Daha
sonra Kozanoglu-Cavusoglu grubu, isleri bozulunca gazeteyi Mehmet Ali Yilmaz’a
satarak sektorden ¢cikmistir. Sektdrde dengeleri bozan bir bagska adim da Bilgin ailesinden
gelmistir. Izmir’de gazetecilik faaliyetlerini basarili bir sekilde siirdiiren Ding Bilgin,
Istanbul’da 1985 yilinda bilgisayar teknolojisi ile calisan Sabah Gazetesi’ni kurmustur.
Cesitli engellemelere ragmen islerini hizla biiyiitmiis, Sabah gazetesinin tirajlar1 artmis

ve bu sirada basin etiginden taviz vermekten de kaginmamistir (Tokgoz, 2015, s. 47).

Gazete Tirajlarn (Bin adet)
Gazeteler | 1981 | 1982 | 1983 | 1984 | 1985 | 1986 | 1987 | 1988 | 1989 | 1990
Glines - - 280 | 300 | 241 212 186 143 89 77
Cumhuriyet | 90 91 81 93 100 118 124 114 115 121
Hiirriyet 500 | 631 | 721 | 699 | 646 | 651 | 696 | 628 | 488 | 529
Milliyet 250 | 241 213 190 319 | 260 | 262 304 396 | 425
Terciiman 450 328 | 244 184 | 229 185 165 118 129 119
Yeni Asir 75 107 88 81 80 75 75 56 45 44
Gilinaydin 550 649 315 212 172 195 270 | 267 | 459 408

Tan - - 695 | 709 | 680 | 331 227 152 | 267 175
Sabah - - - - 528 | 564 | 550 | 506 | 461 639
Tiirkiye - - - - - - 186 190 198 | 457

Tablo 3: 1981-1990 Aras1 Gazete Tirajlar1

Kaynak: Kabacali, 2000
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Tiirkiye’de ozellikle 1983’ten itibaren artan gazete sayisi, giiglii sermayelerin basin
sektoriine girmesiyle daha fazla gazete reklami yapilmasi ve promosyonlarin da etkisiyle
tirajlarin da ciddi sekilde artis egilimine girdigi goriilmektedir.

Tablo 3’e gore 1981 yilinda Cumhuriyet, Hiirriyet, Milliyet, Terciiman, Yeni Asir ve
Glinaydin gazetelerinin toplam giinliik tiraji 1 milyon 915 iken, 1983 yilinda Giines ve
Tan Gazetelerinin de katilimlariyla gazetelerin toplam giinliik tirajlar1 2 milyon 637 bine
cikmistir. 1985°te Sabah gazetesinin etkisiyle giinliik toplam tiraj 2 milyon 985 bine
yiikselmistir. 1987 yilinda Tiirkiye Gazetesi’nin ilave oldugu pazardaki toplam 10
gazetenin toplam giinliik tirajlar1 2 milyon 741 bin olurken, 1990 yilinda 3 milyon
civarindaki rakam ile en fazla okura ulagildig1 yila gelinmistir. 1990 yilinda Tiirkiye
niifusunun 56,4 milyon oldugu (Ozgiir, 2003, s. 45) gbz Oniine alindiginda 3 milyon
civarindaki gazete glinliik tirajlar1 Tiirkiye acisindan olduk¢a dnemli bir rakam olmustur.
1994 yilina gelindiginde ise gazetelerin giinliikk ortalama tirajlari ise sirasiyla soyleydi:
Sabah (630.585), Hiirriyet (517.584), Milliyet (381.325), Tirkiye (358.580), Spor
(149.762), Fotomag (135.291), Giin (106.606), Meydan (96.901), Aksam (77.693),
Bugiin (72.245), Cumhuriyet (61.235), Yeni Asir (48.114), S. Tan (30.802), Fotospor
(28.635), Y. Giinaydin (20.539), O. Ulke (14.156), Terciiman (4.564) (Kabacal1, 2000, s.
259).

1980-1990 arasinda Tiirkiye yeni bir ekonomik ve siyasal sisteme gegerken, basindaki
degisimi gazete sahipligi acisindan incelemek, konuyu farkli bir perspektiften inceleme
firsat1 sunmaktadir. 1980 yilindan baglayarak gegen 10 yil siire igerisinde gazete
sahipliginde meydana gelen 6nemli degisiklikler Tablo 4’te siralanmustir.

1990’11 yillardan itibaren basin sektorti, iletisim sektoriinde meydana gelen degisimlerden
ciddi sekilde etkilenmistir. Burada {izerinde durulmasi gereken nokta, 6zel televizyon ve
radyo yaymnciliginin Tiirkiye’de ilk adimlarmin atildigi donemin, 1990’11 yillardan
itibaren baslamis olmasidir. Ozel Radyo ve televizyonlarin pesi sira kurulmasi ve yayin
hayatlarina baslamasinin yazili bazin kuruluslarinin da bazi tedbirleri almasina neden
olmustur. Ama gelismelere direnemeyen medya kuruluslarinin kendi gruplar igerisinde
televizyon kurma yoluna gitmisler ve medyanin bu ayaginda da var olma tercihinde

bulunmuslardir.
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6 Ekim 1980

Aydin Dogan, Milliyet Gazetesinin hisselerinin tamamini satin aldi ve
gazetenin kiinyesine imtiyaz sahibi olarak adin1 yazdirdu.

11 Aralik 1981

Nezih Demirkent Diinya Gazetesi’nin imtiyaz sahibi oldu.

9 Ocak 1982

Cukurova Grubu’nun sahibi olan Aksam Gazetesi kapatildi.

10 Ocak 1982

Terciiman’in destekleriyle Bulvar Gazetesi kuruldu. Imtiyaz sahibi
Nazli Ilicak oldu.

19 Subat 1982

Hisarbank’in sahipleri Omer Cavusoglu ile Ahmet Kocanoglu, Giines
Gazetesi’ni ¢cikarmaya bagladi.

23 Mayis 1983

Haldun Simavi’ye ait Tan Gazetesi, Genel Yaymn Yonetmeni Rahmi
Turan’n yonetiminde yaym hayatina basladi.

1983

Milli Gazetenin imtiyaz sahibi Selahattin Alis oldu.

Temmuz 1983

Sahiplerinin yasadigi ekonomik sikinti nedeniyle Giines Gazetesi,
Mahmet Ali Yilmaz’a satildi. Gazetenin satislar1 zamanla 400 bine
kadar yiikseldi.

1984

Enver Oren’in sahibi oldugu Tiirkiye Gazetesi, 1980’lerin basinda 7 bin
500 olan tirajin1 birebir dagitim modeli ile arttirdi ve en ¢ok satan 5
gazete arasina girmeyi basardi.

4 Eyliil 1984

Terciiman Gazetesi, Sikiyonetim Komutanlig: tarafindan siiresiz olarak
kapatildi.

22 Nisan 1985

Izmirli is adami Ding Bilgin, Istanbul’a gelerek Sabah Gazetesini kurdu.

3 Kasim 1985

Hiirriyet grubu tarafindan g¢ikarilan Hiirgiin adli gazete 49 giin sonra
kapatildi.

21 Nisan 1986

Rahmi Turan, Sabah Gazetesi’'nden ayrilarak tiraj1 90 binlere kadar
diisen Giinaydin Gazetesi’ne geri dondil.

1987

Web ofset biinyesinde cikarilan sag goriislii gazete Yeni Haber, yayin
hayatinin ilk yilin1 doldurmadan kapatildi.

15 Subat 1987

Sabah Gazetesi tiraj olarak ilk defa Hiirriyet Gazetesi’nin Oniine gegti.

5 Temmuz 1988

Asil Nadir, Web Ofset grubunu satin aldi.

Kasim 1987

Erol Aksoy, Din¢ Bilgin ve Ercan Arikli ile birlikte dergi formatina
yakin bir gazete olan S6z Gazetesini kurdular. Fakat gazetenin 6mrii 3
ay sirdi. Aksoy, bunun ardindan Hiirriyet Gazetesi’nin hisselerinin
yiizde 25’ini aldi. Ayrica Show TV ve Cine 5’1 satin aldi.

6 Subat 1988

Basin Konseyi Kuruldu.

Ekim 1988

Hiirriyet Grubu tarafindan Gazete isimli gazete ¢ikarildi fakat ekonomik
sikintilar nedeniyle 1 ay sonra kapatildi. Daha sonra bu gazete,
Cukurova grubu biinyesinde yayilanmaya baslandi.

30 Kasim 1988

Ilicak’larin destegi ile ¢ikarilan Bulvar Gazetesi, ekonomik nedenleri
gerekge gostererek yayinlarina son verdi.

19 Subat 1989

Asil Nadir, Giines Gazetesi’ni Mehmet Ali Yilmaz’dan satin aldi.

7 Mart 1989

Ding Bilgin tarafindan Bugiin Gazetesi kuruldu.

9 Ekim 1989

Rahmi Turan Hiirriyet Gazetesi’nde Genel Yaym Yonetmeni oldu.
Gazetenin 20 ¢alisan1 durumu protesto ederek Giines Gazetesi’ne gegti.

Tablo 4: 1980-1990 Arasinda Tiirkiye Basin Sektoriinde Meydana Gelen Degisimler
Kaynak: Kaban Kadioglu, 2018, s. 108.
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Tablo 4’ten de goriilecegi tizere, 1980-1990 yillar1 arasinda holdinglerin gazetelere olan
ilgisi, televizyonlar1 da kapsayacak sekilde genislemis hatta gazete ve televizyon satin
alan yeni biiylik sermayelerle sektor daha da kizismistir. Tablo 4’ten de anlasilacagi lizere
bu dénemde 1980°1i yillara siyaseten damga vuran Turgut Ozal’m ogullar1 Ahmet Ozal
ile Efe Ozal, Uzan Grubunun Sahibi Cem Uzan, Cukurova Grubunun Sahibi Mehmet
Emin Karamehmet, Show TV’yi kuran Erol Aksoy, ihlas Holding’in sahibi Enver Oren,
Dogan Holding’in sahibi Aydin Dogan, Dogus Holding’in sahibi Ferit Sahenk donemin
onemli medya patronlar1 arasinda yer almaktadirlar. MNG Holding, Has Holding ve
Nergis Holding de birer televizyon kanali kurarak furyaya katilmislardi. Bu siirecte
gazetecilik kokeninden gelen basin sahiplerinin 1990 yilina kadar kalan gazeteleri de
biiylik holdinglere sattiklarin1 gérmek miimkiindiir. Diger yandan sektordeki giiclii
gazetelerin, isletmecilikte siklikla kullanilan iiriin ¢esitlendirme yontemiyle hedef kitleye
ulasma ve pazarda daha fazla pay edinme uygulamalarina benzer uygulamalari
gazetecilik sektorliinde de uygulamaya basladiklart ve ¢ok sayida gazete ¢ikarmaya

basladiklar1 goriilmektedir.

Tiirkiye’nin ilk 6zel televizyonu olan Magic Box Star 1, Cem Uzan ve

7 Mart 1990 Ahmet Ozal tarafindan kuruldu.
Agustos 1990 Asil Nadir’in medya sahipligi son buldu.
11 Aralik 1990 leilalzztl Gazetesi’nin destekleriyle, ayn1 grup i¢inde Meydan Gazetesi

Sabah Gazetesi’nin bagl bulundugu sirketin yiizde 10 hissesi, 9 Milyon
1991 Dolar karsihiginda Cukurova Grubunun sahibi Mehmet Emin
Karamehmet’e satildi.

Haziran 1991 Asil Nadir’in Gelisim ve Siireli Yayinlar A.S. Impexbank’a devredildi.

Asil Nadir’in birakmasinin ardindan zor durumlar yasayan Giinaydin
23 Temmuz 1991 Gazetesi yerine, calisanlar tarafindan Yeni Giinaydin adli gazete
yayimlanmaya baslandi.

20 Agustos 1991 Cumhuriyet Gazetesi sahibi Nadir Nadi, 83 yasinda 61dii.

UTV’nin sahibi Osman Uslu Mega 10 adli kanali kurdu. Fakat kanal

5 Ekim 1991 . e )
uzun siire yayimlarimi siirdiiremedi.

1992 Yasar Kaya tarafindan Ozgiir Giindem adli gazete yayimlanmaya
basladi.

1992 Sabah gazetesi, gazetelerin ortaklasa ¢ikardiklar1 bayram gazetesi
uygulamasini deldi.

8 Ocak 1992 Ahmet Ozal’a ait Tele On test yayinlarma basladi.

1 Mart 1992 Erol Aksoy tarafindan kurulan Show Tv yayinlarina basladi.

6 Mart 1992 Glines gazetesi yayimlarim siiresiz olarak durdurdu.
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23 Temmuz 1992

Glinaydin ve Tan Gazetesi ¢alisanlari, alacaklarini yasal giivenlik altina
almak amaciyla gazete adlarim1 Yeni Giinaydin ve Siiper Tan olarak
degistirerek, faaliyetlerine devam ettiler.

Agustos 1992

Uzan Grubu, Asil Nadir’den Ikitelli’deki 12 bin metrekarelik arazide
kurulu olan Medya Print’i satin alarak basim alanindaki ¢alismalarini
stirdiirdii.

8 Agustos 1992

Kanal 6 televizyonu test yaymlarina basladi ve 4 Ekim’de diizenli
yayina gecti.

9 Ekim 1992

Has Holding’e bagli olarak HBB TV stereo yayiniyla bu alanda ilk oldu.

22 Ekim 1992

Cumbhuriyet Gazetesi’nin konkordato talebi reddedilerek iflast
kararlastirildi. Bunun {izerine ¢alisanlarin kurdugu Yeni Giin A.S. adl
sirket araciligiyla isim kiralanarak yayin hayatina devam etti.

3 Kasim 1992

Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi'ne bagli BRT televizyonu kuruldu.
BRT, 1993 teki Igisleri Bakanligi'nin 6zel radyo ve televizyonlarla ilgili
kapatma kararimin ardindan bir daha yayinlarina devam etmedi.

Aralik 1992

Ahmet ve Efe Ozal kardesler tarafindan ilk pazarlama kanali olan Kanal
Market yayinlarina bagladi. Fakat yasal mevzuatlar nedeniyle yayinlari
bir siire yasaklandi.

1 Aralik 1992

Bursa’da faaliyet gosteren is adamm Omer Goktug tarafindan Flash TV
yayinlarina basladi.

1 Ocak 1993 Enver Oren’in sahibi oldugu ihlas Haber Ajans1 kuruldu.

Iktisat Bankas1 sahibi Erol Aksoy, 17 Milyon Dolar 6deme ile Hiirriyet
1993 Gazetesi’nin hisselerinin ylizde 25’ini satin aldi. Sedat Simavi de

gazetesini Erol Aksoy’a satti.

Show TV’nin sahibi Erol Aksoy tarafindan ilk sifreli ve {icretli
Mart 1993 televizyon kanali Cine5 yayin hayatina basladi. Cine5 futbol

karsilagsmalarin1 yayinlamaya baslayinca abone sayisi artti.

22 Haziran 1993

Thlas Holding’e bagli TGRT kuruldu.

12 Temmuz 1993

Sabah Grubu tarafindan kurulan ATV yayinlarina basladi.

19 Aralik 1993

Milliyet Grubu ve Dogus Holding tarafindan ortaklasa kurulan Kanal D
yayinlarina bagladi.

Haziran 1994

Kanal D 6nce Dogus Grubuna, ardindan Dogal Holgin’in yonetimine
gecti.

Haziran 1994

Milliyet Grubunun sahibi olan Dogan Holding, Hiirriyet’in ylizde 50
hissesini satin aldu.

27 Temmuz 1994

Yeni Diinya Iletisim A.S. tarafindan Kanal 7 kuruldu.

15 Aralik 1994

Medya Holding biinyesinde once Yeni Yiizyil Gazetesi, 27 Aralik
1994°te ise Takvim Gazetesi kuruldu.

1995

Ahmet Ozal, Kanal 6’y1 satt1. Birkac kere satis islemleri iptal olan
televizyonu en son Ding Bilgin ile Uzan grubu kiraladi.

1995

Aydin Dogal’in sahibi oldugu Dogan Holding, Kanal D’yi, Dogus
Grubundan satin aldi.

23 Ocak 1995

Dogan Grubu biiylimeye devam etti ve Posta Gazetesini ¢ikarmaya
basladi.

5 Nisan 1996

Agos Gazetesi yaymlarina bagladi.
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15 Mayis 1996 Dogan Holding biinyesinde Gozcii Gazetesi yayinlarina basladi.
8 Agustos 1996 MNG Holding tarafindan Kanal 8 kuruldu.
13 Ekim 1996 Dogan Holding biinyesinde Radikal Gazetesi kuruldu.

Bursali is adami Cavit Caglar’a ait Nergis Holding biinyesinde NTV
kuruldu.

Esenyurt Belediye Baskani Giirbiiz Capan, kardesleri ile birlikte
1997 Cumhuriyet Gazetesi’ni ¢ikaran Yenigiin Holding ile Yenigiin Haber
Ajansiin yiizde 40’11 satin ald1.

Gilines Gazetesi Mehmet Biilent Ergin tarafindan yeniden

1 Kasim 1996

4 Subat 1997 yayimlanmaya baglandi. Ergin, Aksam ile Halka ve Olaylara Terciiman
Gazetelerini de yayimlamaya bagladi.
Mehmet Ali Ilicak, tiim haklar1 elinde bulunan Aksam, Giines ve Bulvar

Nisan 1997 Gazetelerinin haklarint Mehmet Emin Karamehmet’e satt.

1997 Korkmaz Yigit, Kanal E’yi Hakan Cizem’den satin aldi.

Agustos 1998 Barig Partisi Bagkan1 Ali Haydar Veziroglu, UBA ve Flash TV yi satin
ald.

Eyliil 1998 Korkmaz Yigit, Yenylizyil Gazetesi’ni Sabah Grubundan satin ald.

Ekim 1998 Korkmaz Yigit, Milliyet’in. g:.ogunluk hisselerini satin ald1 fakat
sonrasinda bu satistan vazgecildi.

1999 Dogus Grubu Kanal E’yi satin aldu.

1999 NTV, Dogus Grubuna satild1.
TMSF Etibank’a el koydu ve Din¢ Bilgin’in Sabah gazetesindeki

1999 miilkiyeti kisa siireligine Ciner-Karamehmet ortakligina gecti. Ancak
TMSF kabul etmeyince Bilgin gazeteyi geri ald1.

11 Mart 1999 Uzan Grubu Star Gazetesi’ni kurdu.

11 Ekim 1999 Dogan Medya Grubu ile CNN arasinda yapilan anlagsmayla CNN TURK
yayin hayatina bagsladi.

Tablo 5: 1990-2000 Arasinda Tiirkiye Basin Sektoriinde Meydana Gelen Degisimler

Kaynak: Kaban Kadioglu, 2018. s. 114

1994 yilina ait, medya ile holding sahipleri arasindaki baglari1 gosteren Tablo 6°da durum
cok daha ¢ik bir sekilde goriilmektedir. Tabloda, burada Erol Aksoy, Aydin Dogan,
Ayhan Sahenk, Ding Bilgin, Mehmet Emin Karamehmet, Hiisnii Ozyegin, Cem Uzan ve
Enver Oren gibi holding patronlarinin medya ayaklari ile holdingin diger faaliyet alanlar
karsilastirmali olarak verilmektedir. Bu tablo 1980’lerde baslayan medyada tekellesme
siirecinin 1990’larda daha da siddetli bir sekilde devam ettigi de bazi Orneklerle

anlatilmaktadir.
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Holding Sahibi Basin-Yaymn Banka Diger
Show TV
Aks TV '
Avrupa ve Aks Radyo ve Iktisat Bankasi, | Leasing ve
ABD’de Erol Aksoy Yay. ABD’de Banka, | Sigorta
Holding Show Radyo Fransa’da Banka | Sirketleri
Cine 5
Alo Show
Dosan Holdin llf/gﬁ?l;? Alternatif Bank, | Dogan Oto,
gan & | Aydin Dogan ve oy D1s Bank, MIL-PA
ve Dogus Hiirriyet . .
. Ayhan Sahenk N Garanti Bankasi, | Turizm ve
Holding Hir FM Korfez Bank | Sigorta A.S
Radyo Kuliip g v
. Ding Bilgin, ATV Pamukbank
Medya Holding Mehmet Ali Sabah Yapi1 Kredi Cukurova Celik
+ Cukurova .. s
Holding Karamehmet + B}Jgun Bankasi Halk Sigorta vs.
Hiisnii Ozyegin | Finans Interbank
T.(.}RT Otomotiv,
; -- prerkiye Stimerbank’1 Elektronik
Ihlas Holding Enver Oren Gazetesi Ima eirisimi Gid ’
TGRT FM s Bl T
[HA

Tablo 6: Tiirkiye'de 1994 Sonunda Medya Sektoriinde Miilkiyet Yapist ve Holdinglerin

Diger Faaliyet Alanlarmdan Ornekler

Kaynak: Kejanlioglu, 2004, s. 422

Tirkiye, 2000’11 yillara biiyiik ekonomik krizler, 1999°da meydana gelen biiyiik deprem
felaketi ve siyasi anlagsmazliklar altinda girer. 2002 yilinda kurulan Ak Parti’nin heniiz
ilk secimlerde biiylik bir basar1 elde ederek tek basina iktidara gelmesi ile siyaseten
istikrarli bir donemin de baslangict olur. 1990’1 yillarda medya patronlarinin siyaseti
sekillendirme cabasindan nasibini alan Ak Parti Hilkkiimeti ge¢gmisi unutmamistir ve
medyanin yeniden sekillendirilmesi i¢in siyasi goriis olarak kendisine yakin i adamlar1
ile Holding sahiplerinin medyaya girmelerini destekler. Bu siirecte bazi holdinglerin
medya organlarina TMSF tarafindan el konulur ve satisa ¢ikarilir. Dogan grubu, Hiikiimet
ile ¢ekismeyi birakarak medya sektoriinden ¢ikma karari almistir. Uzanlar’in medya
sirketlerine yasal gerekcelerle el konulmustur. Aralik 2007°de Calik Grubu TMSF’den
Turkuaz Holding’i satin almis, basta Sabah ve ATV olmak iizere énemli gazete ve
kanallar bu grubun miilkiyetine ge¢cmistir. Ethem Sancak Onceleri ortak oldugu Star
Gazetesi’nin sahibi olurken, Dogan Holding’den, Milliyet, Vatan, Kanal D, ve DHA’y1
satin alan Demirdren Holding ilk kez medya sektoriine adim atmistir. Grup daha sonra
Hiirriyet Gazetesi’ni de biinyesine katmistir. Bu donemde yabanci medya sirketlerinin de

Tiirkiye’de yatinm yaptiklar1 goriilmektedir. Ozellikle diinyanin en biiyilk medya
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sirketlerinden biri olan News Corporation’un sahibi Rupert Murdoch’un Mayis 2006°de
Huzur TV yi satin alarak bir yil aradan sonra Fox TV adiyla yayinlarina baglamasi dikkat
cekmistir. Olusan rekabet ortami igerisinde ise bazi medya sahipleri iktidar yanlis1 tutum
alirken, bazilar1 da dengeli bir yayin politikasi izleme yolunu se¢mislerdir.

Olusan rekabet ortaminda baz1 medya sahipleri iktidar yanlis1 tutum sergilerken bazilar
ise denge siyaseti olusturmaya caligmislardir. Muhalif yaym yapan medya sahiplerinin
say1s1 oldukca azdir. Iktidar yanlis1 yayinlarm ana ¢ikis noktas1 dénemin dis giiclerinin
hiiklimeti ve devletin egemenligini zayiflatma stratejileri karsisinda hiikiimeti
desteklemenin elzemligi sdylemi ilizerine kurulmustur. Denge siyaseti giiden medya
organlar1 zaman zaman elestirel tutum alirken, iktidarla iligkilerinin gerilme noktalarinda
geri adim atarak ve gazetedeki 6nemli gorevlere, iktidar yanlilig1 belirgin olan ve iktidarla
yakin iliskileri olan gazetecileri alarak strateji olusturmuslardir. Az sayidaki muhalif
medya isletmeleri ise iktidari, medyaya yonelik baski uyguladigi, muhalefeti susturmak
ve/veya sindirmek icin her tiirlii politikayr uyguladigr iddialariyla elestiren yayin
politikalar1 tiretmislerdir (Kaban Kadioglu, 2018).

Aslina bakilirsa 2000’11 yillarin baglangici yeni medyanin da Tiirkiye’de daha fazla
yayillmaya basladig1 zaman olarak dikkat cekmektedir. Geleneksel olarak yayinlanmakta
olan gazeteler ile Tiirkiye’nin 1990’1 yillarda tamistigi 6zel radyo ve tv yayincilig
sahipliginde adeta firtinalar koparken, diinyada yeni medya uygulamalarina, internet
altyapisinin da yeterliliginden dolayr 6nemli adimlar atilmaktaydi. 2000°1i yillardan
itibaren Tiirkiye’de de gazeteciligin yeni mecraya dogru kaymaya basladig1 ve internet
haber gazeteciligi ile ilgili dnemli adimlarin atildigi goriilmektedir. Tiim smnirlar1 ve
zamant ortadan kaldiran internet teknolojisi lizerinden daha fazla okura ulasan gazeteler

icin yeni bir sayfa agilmistir. Bu da 6nemli bir doniisiimii gerektirmekteydi.
2.1.3. Tiirkiye’de Yerel Gazeteler ve Yerel Gazetelerin Onemi

Tiirkiye’deki gazetecili§in tanimin1 yapan meslek kuruluslarindan biri olan Tiirkiye
Gazeteciler Cemiyeti, Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’nde gazetecilik
meslegini sdyle tanimlamaktadir:

“Diizenli bir sekilde, giinliik yahut siireli bir yazili, goriintiilii, sesli, elektronik veya

dijital basin ve yaym organinda, kadrolu, sézlesmeli ya da telif karsiligi, haber

alma, isleme, iletme veya goriis, fikir belirtme gorevi tistlenen ve asil isi ile baglica
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gecim kaynagi bu olup calistig1 isletme ile ilgili yasalar karsisindaki konumu bu

tanima uygun olanlar gazetecidir.”
Tanimda yaygin veya yerel gazetecilik ile ilgili bir ayrim goriilmemektedir. Fakat Giireli
(2007)’ye gore, Istanbul merkezli olup tiim Tiirkiye’ye dagitimi yapilan gazeteye ulusal
yaygin gazete; belli bir bolgeye yayin yapanlara bolgesel gazete; daha sinirli bir alanda
yayin yapanlara da yerel gazete denmektedir (s.171)
5 Ekim 2016 tarih ve 29848 sayili Yayimlanan Resmi Gazete’de yer alan Basim Ilan
Kurumu Genel Midiirligii’niin yonetmeliginde ise yerel gazete, “Tek bir basin-yaymn
kurulusu tarafindan ve tek bir yerlesim yerinde ayni1 isimle basilmak suretiyle dagitilip
satisa sunulan, giinliik veya haftalik arasindaki bir yaymn araliginda yayinlanan gazete”
olarak tanimlanmaktadir (Resmi ilan ve Reklamlar ile Bunlari Yaymlayacak Siireli
Yayinlar Yonetmeligi, 2016).
Tiirkiye’de gazeteciligin Osmanli Devleti’nde bagladigini ve gliniimiiz gazetecilik tiirii
cergevesinde yerel gazeteler seklinde ortaya ¢iktigi sdylenebilmektedir. Her ne kadar
kayitlara ilk gazete olarak 1831 tarihli Takvim-i Vakayi gecse bile yerel gazete 6rnekleri
de goriilmektedir. Onceki boliimde de anlatildig: gibi Istanbul’da Fransizca ve Izmir’de
yerel unsurlar tarafindan ¢ikarilan gazeteler goriilmektedir (Aydeniz, 2007, s.10).
Osmanli topraklarinda 1860-1908 yillar1 arasinda ¢ikarilan yerel gazetelerin kurulus
tarihleri, ¢ikarildiklari iller, gazetelerin adlar1 ve yayimlandiklar1 diller ise Tablo 7°de
gosterilmistir.
Osmanli donemindeki yerel gazetelerin igeriklerinde agirlikli olarak devletin merkezi
idaresi ile ilgili bilgiler yer almaktaydi. Ve vilayet gazetelerinin reklam gelirleri
olmadigindan o6tiirli, devletin verdigi maddi imkanlarla yayinlarmi siirdiirmekteydiler.
Tiirkce disinda 22 farkli dilde toplam bin 746 gazete veya derginin varligindan so6z
edilmektedir.
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YIL VILAYET GAZETE ADI DIL
1860 Beyrut Hadika al-Ahbar Tiirkge-Arapga
1865 Tuna Tuna Tiirk¢e-Bulgarca
1865 Sam Suriye Tiirk¢e-Bulgarca
1866 Trablusgarp Trablusgarp Tiirkge-Arapca
1867 Halep Gadir el-Firat Tiirkge-Arapga
1867 Girit Girit Tiirk¢e-Rumca
1868 Edirne Edirne Tiirkge-Rumca
1868 Iskodra Iskodra Tiirkce
1868 Yanya Yanya Tiirkge-Rumca
1869 Diyarbekir Diyarbekir Tiirk¢e-Ermenice
1869 Bursa Hiidavendigar Tiirk¢e-Ermenice
1869 Halep Firat Tiirkge-Arapca
1869 Konya Konya Tiirkge-Rumca
1869 Selanik Selanik Tiirkge-Rumca
1869 Selanik Selanik Bulgarca-Yahudice
1869 Trabzon Trabzon Tiirk¢ge-Rumca
1869 Bagdat Zevra Tiirkge-Arapca
1871 Prizren Prizren Tiirkge-Sirpga
1872 Kastamonu Kastamonu Tiirkce
1872 Adana Seyhan Tiirk¢e-Rumca
1872 Yemen Yemen Tiirkge-Arapca
1873 Manastir Rumeli Tiirkge
1874 Ankara Ankara Tiirkce
1874 [zmir Aydin Tiirkce
1876 Hersek Netreva Tiirkge-Sirpga
1877 Pristine/Uskiip Kosova Tiirkge-Sirpga
1878 Sivas Sivas Tirkge
1882 Rodos Cazair-i Bahri Sefid Tiirk¢ge-Rumca
1884 Manastir Manastir Tiirkce
1884 Musul Musul Tiirkge
1888 Beyrut Beyrut Tiirkge-Arapca
1903 Kudiis Kudiis Tirkge-Arapca
1908 Hicaz Hicaz Tiirkge-Arapca

Tablo 7: 1860-1908 Aras1 Vilayet Gazetelerinin Kurulus Tarihi, Yeri, Ad1 ve Dili
Kaynak: Aydeniz, 2007, s.11
Her ne kadar merkezi idarenin sesinin ¢cok daha fazla duyurmasina ragmen gazeteciligin
ilk dogmasindan gelisimine kadar gecen siirede gazetelerin ortak 6zellikleri olarak sunlar
sOylenebilmektedir:
e Vilayet gazeteleri, Anadolu’daki yerel gazetelere onderlik ve dnciiliik yapmistir ve bir

cok yorede stireli yayinlarini stirdiirmiistiir.
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e Gazetelerin basildigi matbaalar, 6zel kesime de agilmis ve yerel gazeteciligin
baslamasina imkan saglanmistir. Matbaalar ayrica bazi okullarla isbirligi yaparak
egitim merkezleri gorevini gormiistiir. Diger yandan gazeteler yereldeki halk
kitlelerinin ¢ogunu gazetelerin alfabesi ile bulusturdugundan egitim gorevini de
saglamistir. Siir, inceleme yazilari, tarihsel olanlar veya belgeler 1s18inda halkin
kiltiirel gelisimine de katkida bulunulmustur.

e Gazetelerdeki yazilar, vilayet mektupgusunun sorumlulugunda oldugundan 6tiirii siki
bir denetim s6z konusudur. Resmi ve 6zel tiim yazilar, mektupcu gorevindeki kisilerin
elinden gecmektedir.

e 1889 yilinda hiikiimeti rahatsiz eden yazilardan otiirii, sansiir ile ilgili genelgeler
cikarilmistir ve Istanbul gazetelerinde yer alan haberlerin disma ¢ikilmamasi
emredilmistir. Bu diizenlemelerle vilayet gazetelerine ilgi azalinca da 1903 yilinda
cikarilan bir baska kararnamede, yerel gazetelerin o yorenin tarimi ve dogal
kaynaklartyla ilgili sorunlar1 aydinlatamadigi, halkin kiiltiirel ve mesleki egitimine
katkida bulunamadig ifade edilmistir.

e Tiirkge disindaki yaymmlar genellikle siireli olmamistir. iki dille yayimlanan
gazetelerde metinler ayni, dil farklidir. Anadolu’da yayimlanan bazi gazetelerde
Tiirk¢e metinler Ermeni ve Rum harfleriyle ama yine Tiirkce olarak yazilmistir.

e Yayimlandig1 bolgede gazeteciligin de baslangici roliinii iistlenen vilayet gazeteleri,
sonrasinda yasanan siyasi gelismelerin ardindan {lke sirlarinin  yeniden
sekillenmesiyle 6zellikle Ortadogu’da olusan bir ¢cok yeni devlet i¢in tarihi vesikalari
icermesi nedeniyle, {ilke tarihlerine kaynak teskil etmistir.

e Milli miicadele donemi sirasinda da yerel gazeteler biiyiik dnem tasimistir (Aydeniz,
2007, s. 15).

Kiiresellesme ile tek tip insan ve diizen olusturmak istenmektedir. Kiireselin tek

tiplestirici siirecine karsi toplum i¢inde olusan yenilikler igerisinde bolgeci hareketler de

gosterilebilir ve bir sehir ¢ercevesinde ele alinacak olunursa aidiyet duygusunu en iyi
sekilde ortaya ¢cikmasini saglayan kurumlarin basinda yerel gazeteler gelmektedir.

Ister kiiresel ister ulusal diizeyde olsun kitlesel gazetelerin iktidarlarla iliskileri ve

ekonomi politik yapilar1 diisliniildiigiinde, kiiresellesmenin tam tersi amaci dogrultusunda

demokrasinin yerellesmesi, yayginlagsmasi ve ¢ogulculugun korunmasi bakimindan yerel

gazetelere Oonemli gorevler diismektedir. Ciinkii kitlesel medya, ¢esitli kaynaklardan
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sunulan haber anlayisini glindemlestirmektedir ve genel olarak global sorunlar

irdelenmektedir. Yerel gelismelere, sokaktaki insana veya gergek toplumsal sorunlara

kars1 ¢ogu zaman haber filtre sistemleri devreye girmektedir (Gliven, 2007, s. 332).

Oysa, 6zgiir basin demokrasilerde vazgecilemez bir unsurdur. Ciinkii demokrasilerde ¢cok

seslilik esastir. Farkli disiincelerin tartisildigt mecralarin basinda basin gelmektedir.

Bunun da 6zgiir bir sekilde olmasi1 gerekmektedir. Hiikiimet ve dahasi yasama, yiiriitme

ve yargl organlarini halk adina denetleme gorevini, halkin sesi olan basin yerine getirir.

Yerel basina araciligiyla yerel birimlere kadar yayilan demokrasi bilinci, {ilke

demokrasisine hayat vermesi agisindan da son derece 6nemli rol iistlenmektedir. Burada

yerel gazeteler, yonetenler ve yoneticilerle her giin yiiz yiizedir ve ¢esitli ortamlarda hem
halkla hem de yoneticilerle bir araya gelebilmektedirler. Sorunlarla i¢ icedirler ve halkin
sorunlarmin yoneticilere aktarimi noktasinda 6nemli bir noktada bulunmaktadirlar. Bu
baglamda 6zgiir basinin varligi aslinda kent yoneticileri i¢in bir sanstir. Clinkii yerel
gazeteler, halkin diisiince ve istekleri, kendi ¢alisanlarinin yaptigi olumsuz davranislarin
halka yansimasini, yapilan bazi yolsuzluklar ve usulsiizliiklerin ortaya ¢ikarilarak daha
temiz bir yoOnetime ulasimasi, alt kademedeki yoneticilerin basarisizliklar1 veya
gorevlerini eksik yapmalar1 gibi konularda, yonetimi denetleyip, sehri yonetenlere adeta
bir rehber gorevi gormektedirler. Diger taraftan sehri yonetenler de kendi goriislerini,
halktan beklenti ve istekleri de yerel gazeteler araciligiyla daha genis kitlelere

iletebilmektedirler (Giireli, 2007, s. 172).

Yerel basinin islevini {i¢ ana baslik altinda toplamak miimkiindiir.

e Sehirlerde yoneten ve yonetilen iligkisi ¢cergevesinde kamusal hizmetlerin saglikli ve
dogru bir sekilde halka duyurulmasi, yoneticilerin halk adina denetlenmesi, yerel
kamuoyunun olusturulmasi,

e Yerel yonetimlerin yaptig1 hizmetlerin duyurulmasiyla birlikte yerel yonetim-yurttas
arasindaki iliskinin saglanmasi,

e Yaygin basinin islevlerinden biri olan egitim islevini yerel bazda amacina uygun olarak
uygulamak ve demokrasi kiiltiirliniin yerel alanlarda yerlestirilmesini saglamak

Yerel gazeteler bu sekilde yayimlandigi bolgenin sorunlarinin ¢ézligmesinde 6nemli

gorevler tistlenmektedir. Daha dar bolgede yayimlanan gazeteler tarafindan bu sorunlarin

dile getirilmesi, o bdlgenin gelismesine katkida bulunur. Dolayisiyla {ilkenin

kalkinmasinda da yerel gazetelerin 6nemli biyiiktiir. Nitekim yasanan deneyimler ve
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bilgiler 15181nda yerel basinin islevinin ne kadar énemli oldugu goriilmektedir. Yaygin
basin bu anlamda konular1 ulusal diizeyde ele alirken daha genel konular1 islemektedir.
Oysa yerel gazeteler, ulusal diizeydeki konular hakkinda da bilgi aktarirken, 6zellikle
tizerinde durdugu yerel sorunlar ve olaylar konusunda ilgi yogunlagmasi olusturmaktadir.
Milli miicadele doneminde yerel gazetelerin bu sekilde faaliyetlerinin, kurtulus savasinin
kazanilmasindaki katkilart biiytiktiir. Yerel basinin bu islevlerinden otiiri varliklarinin
devam etmesi 6nemlidir ve desteklenmelidir (Gezgin, 2007, s.178).

Giiglii bir demokrasi vatandasin seyirci degil katilimci bir sekilde yonetime katilmasiyla
mimkiin olmaktadir. Bu da ancak katilimci demokrasi anlayisinin halk tarafindan
benimsenmesiyle miimkiin olmaktadir. Katilim her bir bireyim gii¢ karsisinda ¢aresiz ve
giicsiiz kalmadiginin gostergesidir. Yerel gazetelerin demokratik katilimda onemli bir
aract rolii de bulunmaktadir. Yerel gazetelerin Onemli gorevlerinden biri faaliyet
gosterdigi bolgedeki bireylerin ve yore halkinin sorunlarini dile getirmek, sorunlari yerel
yoneticilere ve ilgili kuruluslara duyurmak, bolgesel kamuoyu olusumunu saglamak,
yerel yoneticilerin gorevlerini iyi bir sekilde yapip yapmadiklarini denetlemek ve
gerektiginde elestirmektir. Yerel gazetelerin halkin gozii kulagi oldugu kadar yerel
yonetimin dili de olabilen ¢ok 6nemli bir islevi bulunmaktadir (Atabek, 2012, s.48)
Fakat uygulamalarda gazeteler veya sehirler arasinda bazen farklt durumlarla
karsilagilabilmektedir. Yerel gazeteler asli gorevlerinden c¢esitli nedenlerden Otiiri
uzaklasabilmektedirler. Bunlarin basinda yaygin medyadaki tekellesme, sahiplik yapisi
ve ekonomi politik yaklagimlarinin, yerel gazeteler arasinda da goriilmeye baslamasidir.
Yapilan bir arastirmada, bu nedenle yerel gazetelerin zamanla yaygin medyaya
benzemeye basladiklar1 ve kamu yarar1 gozetme prensibini terk ettikleri gostermektedir
(Ozdemir, 2022, s. 953). Mersin ilinde yapilan bir arastirmada da sehirde ¢ok sayida yerel
gazete olmasina ragmen bu gazetelere vatandaslar tarafindan ulasilabilir olmadig: tespit
edilmistir (Atgeken, 2020, s. 165). Ozellikle secim dénemlerde kamuoyunun hassasiyet
ve beklentilerini dile getirmede yerel gazetelerin yetersiz kaldigin1 sonucuna ulagilan bir
aragtirmada ise bunun nedeni olarak yerel gazetelerin se¢cim donemlerindeki siyasi reklam
beklentileri gosterilmistir (Cubuk¢u Komlu, 2019, s. 64). Diger yandan Trabzon’da
yapilan bir aragtirmada ise Trabzon’da yayimlanan gazetelerin genel anlamda sehir

sakinlerinin sosyal, ekonomik, siyasal, kiiltiirel, sportif vb. gelismelere iliskin konularda
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etkili bir giindem belirleme konumunda olduklar1 ortaya ¢ikmistir (Bekiroglu, 2008, s.
150).

Yerel basinin iilkenin modernlesmesinin bir gostergesi ve itici gii¢lerinden biri olarak
kabul edilmesine ragmen, Tiirkiye’de gazetecilik arastirmalarinda bu konuda ¢ok fazla
calisma yapilmadigi goriilmektedir. Yapilan arastirmada bu konuda yayimlanmis kitaplar
oldukga azdir ve genel olarak yerel basinla ilgili calismalarin, basin ve sehirlerin tarihi,
basinin toplumsal degisimler tizerindeki rolii, milli miicadele doneminde basin, halkin
siyasal ve ekonomik yonetim siirecinde katilimi gibi konu bagliklarinda oldugu

goriilmektedir (Aydeniz, 2007, s. 18)
2.2. Yeni Medya Kavram ve Gazeteciligin Doniisiimii
2.2.1. Yeni Medya Kavramm

Medya, zaman ve mekan kavramlar1 icerisinde biiylikk miktarlardaki 1iletileri,
kaynaklarindan alicilara ulastirabilen iletisim araclarina denilmektedir ve medya
denilince ilk akla gelen iletisim araglari1 radyo, televizyon, sinema, gazete ve dergi gibi
basili materyaller fotograf gibi gorsel unsurlar gelmektedir. Iletisim araglarinda meydana
gelen degisimlerle birlikte medyanin da biitiinsel olarak ciddi bir degisime ugradigi
sOylenebilir. Siiphesiz ki bunda bilgisayar ve internet teknolojisindeki gelismeler 6nemli
rol oynamustir.

1970’lerde bilgi ve iletisimi esas alarak yapilan, sosyal, psikolojik, ekonomik, siyasal ve
kiiltiirel ¢aligmalarda ilk kez ortaya atilan Yeni Medya kavrami, 1990’11 yillarda miithis
bir gelisme gosteren bilgisayar ve internet teknolojilerinin ardindan daha da genisletilerek
farkli anlamlar kazanmistir (Dilmen, 2014, s. 114). Yeni Medya’nin bu kadar etkili
olmasinin nedeni, aglarin ag1 olarak tarif edilen ve zaman-mekdn mefhumunu alt-iist
ederek tiim diinyaya es zamanli olarak ulasabilen ve yerel kiiltiirler iizerinde olumsuz ve
yikici etkileri de olan Internettir (Yalgin, 2022, s. 84). Iste giiniimiizde internet
temelindeki yeni iletisim ortamlarina biitlinsel olarak Yeni Medya denilmektedir ve yeni
medya bilinen tiim farkli ortamlar1 bir araya toplama 6zelligine sahiptir (Dilmen, 2014, s.
114).

Radyo, televizyon, gazete ve dergi gibi geleneksel kitle iletisim araclart tek yonli bir
iletisim yapisina sahiptir ve geleneksel medyanin bu 6zelligi, kitle iletisim araclarinda

meydana gelen gelismelerin ardindan doniisiime ugramistir. Bu siireg ile birlikte pasif
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durumda olan izleyici, dinleyici ve okuyucularin, yeni teknoloji ile birlikte ¢ift yonli
iletisim sayesinden aktiflestigi, cep telefonu, bilgisayarlar, tabletler, dijital oyunlar ve
sosyal medyalar gibi araglar sayesinde medya da yeni medyaya doniismiistiir (Polat,
2018).

Biitiin iletisim teknolojilerinin dijital bir zemin iizerinde insa edilmesiyle birlikte
hayatimizin hemen hemen her alanina giren yeni medya teknolojisinin ii¢ temel dzelligi
vardir. Bunlar, etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamanliliktir. Etkilesim ile medya icerigi
ve kullanict daha da yakinlagmig, medya kullanimi bireysellesmis ve kullaniciya oldukca
fazla kullanim segenegi sunulmaya baslamistir. Kitlesizlestirme ile geleneksel medya ile
tiim okuyucu veya izleyici kitlesini kapsayacak sekilde gonderilen mesajlarin yeni medya
ile kullanictya 6zel mesajlar1 gonderebilmesinden bahsedilmek istenilmektedir. Yani
kullanicilar her tiirlii bilgi, haber, spor veya eglence iceriklerine maruz kalma yerine,
Kisisel tercih veya gereksinimlerine gore icerikleri secebilme imkanina kavusmustur.
Eszamansiz olabilme 6zelligiyse bireyin bilgiye erisiminin internet ortaminda ¢ok daha
kolay hale geldigini ve 6zellikle de bu igerige zaman kisitlamasi olmaksizin erisebilecegi
anlami tasimaktadir (Yersel, 2019, s. 22).

Siirekli olarak kendi igerisinde gelisme gosteren Yeni Medya’yi, geleneksel medyadan
ayiran teknoloji agirlikli ozelliklerin temel prensipleri ise (1) Sayisal Temsil, (2)
Modiilerlik, (3) Otomasyon, (4) Degiskenlik ve (5) Kod Cevrimi olarak sayilabilir
(Dilmen, 2014, s. 114).

Geleneksel Medya Yeni Medya

A: Kaynak, B: Alici

Sekil 2: Geleneksel Medya ile Yeni Medyanin Kaynak-Alic1 Karsilastirilmasi
Kaynak: Yersel, 2019, s. 22°den uyarlanmistir
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Diger yandan Sekil 2°de de goriilecegi lizere kaynak ve alici arasindaki iletisim agisindan
geleneksel medya ile yeni medya arasinda farklar bulunmaktadir. Geleneksel Medya’da
bir kaynak tarafindan tiretilen mesajlarin kitlelere dogrudan iletildigi goriilmektedir. Yeni
Medya’da ise durum daha farklidir.

Yeni medyanin teknolojik 6zelliklerinden ve kaynak ile alicinin kargiliklr iletisime imkan
veren bir ag ile birbirine bagli olmasi, mesajlarin da karsilikli gonderilebilmesine olanak
vermektedir. Buradaki kaynak, ayni zamanda bir alict olabilirken, alic1 da baskalarina
aktarim sirasinda bir kaynak gorevi iistlenmektedir. Diger yandan her alic1 birbirinden
bagimsiz olarak igerik iireterek, ayrica da kaynak olabilmektedir.

Yeni medyanin lizerinde faaliyet alan1 buldugu zemin olan internet, bilgi toplumunun da
kiiresel boyuttaki tasiyicist konumundadir. Internette veriler bazi protokoller iizerinden
aktarilir ve en yaygin olan1 “hppt” olarak kisaltilan hiper metin transfer protokoliidiir
(Hyper Text Transfer Protocal). Ancak biitiin aglarin birini tantyarak birlesmesi ancak
Diinya Caginda Yaygin Ag olarak Tiirk¢e’de ifade edebilecegimiz “World Wide Web”
yani kisaltilmis sekilde www ile miimkiin olmustur. Zaman ve mekan engellerinin
ortadan kalktig1 bu platformun getirdigi yenilikler oldukca etkili olmustur. Sosyal kimlik
veya statiiden bagimsiz iletisim olanaklari; bilgi ve enformasyonun diger kisilerle hizli
bir sekilde paylasilabilmesine imkan tanimasi; insanlarin 6zgiirce fikirlerini ifade
edebilmeleri; farkli goriislerin  rahathiklar tartisilabildigi demokratik bir ortam,
kamuoyunun olusturulabilmesi; arsiv 6zelligi sayesinde bilgiye hizli ve kolay erisim
imkan1 ve kendine haz iletisim tarzlarini olusturabilmesi, internetin getirdigi onemli
degisimler arasinda sayilabilir (Birsen, 2019, s. 32).

Yeni medyanin kullanimi, birtakim avantajlarin olusmasina neden olsa da bazi olumsuz
sonuglarin dogmasma da yol agmistir. Bireysel kullanimlarin toplumsal yasamdan
siyasete, ekonomiden kiiltiire, suglardan kisiler arasi iliskilere kadar genis bir yelpazede
etkilerinden bahsetmek miimkiindiir. Yeni medya ortamlarindaki bireysel faaliyetlerden
kaynaklan olanaklar ve riskler Tablo 8’de belirtilmistir.

Tablo 8’den de goriilecegi lizere yeni medya kullanicilarina hem tiretici hem de tiiketici
rolii vermektedir. Diger yandan yeni medyanin kullanicilarinin kimligini gizleme imkan
vermesi veya bir bagka ifade ile istendiginde anonimligi sagliyor olmasi da kimi

durumlarda kullanicilarin faydasina olmaktadir.
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Gelisen Olanaklar Olusan Riskler

e Kiiresel Enformasyona erisim e Kanun dist iceriklerin denetlenemeyebilisi
Cesitli egitimlerin kaynagi e Asir veya cinsel siddet

e Eski ve yeni arkadaslarin iletisim | e Diger zararli veya saldirgan igerikler
kurabilecekleri aglarin olusturulmasi e Nefret sOylemi, 1rk¢1 ifadeler ve
Oyunlar ve eglence igerikleri etkinlikler

e Kullanicilar tarafindan iceriklerin | e Reklam bollugu ve asir1 ikna gabalar1
iiretilmesi e Tarafli ve bilingli sekilde yanlis bilgi

e Yurttag ve siyasilerin katilimi iretimi

e Kimligin  ifadesinde  gizlilik ve | e Var olan bilginin c¢arpitilmast ve
mahremiyet ile birlikte anonimlik dezenformasyon
kaynaklarin olusmasi o Kisisel bilgilerin izinsiz kullanimi

o Toplumsal orgiitlenme ve aktivizm e Siber zorbalik, siber taciz vb.

e Teknoloji uzmanlig ve okuryazarlig e Kumar ve finansal suglar

e Kariyer gelistirme imkani, yeni istihdam | e Kendine zarar vermeye tesvik (intihar,
ve ig arama kolayligi anoreksiya vb.)

e Kisilere 6zel icerikler, saglik ve cinsellikle | o Mahremiyetin ihlal edilmesi ve dijital
ilgili tavsiyeler gbzetim

e Uzman gruplari ve hayran kitlesi aglari e Korsanlik, igeriklerin izinsiz kullanimi,

e Deneyimlerin uzaktaki veya sonraki dosya ytikleme gibi yasadis1 etkinlikler
yillardaki insanlarla paylasilabilir olusu

Tablo 8: Yeni Medya Ortaminda Olusan Olanaklar ve Riskler

Kaynak: Binark, 2013

Ozellikle fikir ve diisiincelerin 6zgiir bir sekilde kullanilmas: isteginde bu 6zelligin
olmas1 6nemli bir imkan olarak tiiketicilere sunulmaktadir. Yeni medya ile birlikte gelisen
bir baska degisim de uzaktan egitim olanaklarinin oldukga ileri boyuta ge¢gmis olmasidir.
Zaman ve mekanin egitimde ortadan kaldirilmasiyla, kullanicilar istedikleri zaman ve
istedikleri yerde egitimlerine devam edebilmektedirler. Ayrica yeni medya temelinde
olusan girisimlerin kendisi icin yeni is sektorleri de belirmistir. Ozellikle medya
sektoriinde teknolojiyi 1y1 bilen gazetecilere ihtiyag artmistir.

Tablo 8’de ayrica yeni medya ortamlari nedeniyle karsilagilabilecek riskler de
siralanmigtir. Bunlarin belki de en 6nemlisi, yeni medyanin kullanimi sirasinda kimligin
gizliligi veya anonimlik gibi 6zelliklerin arkasina saklanarak kisi veya kurumlara
hakaretlerde bulunmak, insanlar1 dolandiracak faaliyetlerde bulunmak veya cesitli
yasadis1 aktiviteler yapmak olarak 6zetlenebilmektedir. Bir bagka risk ise 6zel hayatin
ihlali ile kisisel verilerin izinsiz bir sekilde kullanilmasidir. Yeni medya kullanimi
sirasinda  kisinin platformlara kayit yaparken girdigi bilgilerin ¢esitli nedenlerle
kullanilmast, kisisel verilerin izinsiz kullanimi etik ve yasa dis1 bir eylemdir. Yeni medya
platformlarinda, ya platform sahibi veya yoneticileri ya da disaridan bu platformlarin

icerigine sizarak bu bilgileri alanlar tarafindan, kisisel veriler {igiincii sahislara
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satilabilmektedir ve bu bilgiler cesitli siyasal veya ticari faaliyetlere zemin olusturulmasi
noktasinda kullanilmaktadir. Bu noktada ifade edilebilecek bir baska risk de dijital
gozetim konusudur. Ciinkii dijital gozetimde kisilerin izni olmadan toplanan kisisel
veriler, kisilerin etiketlenmesi veya yonetilmesi amaciyla kullanilmaktadir. internet
ortamindaki dijital gbzetimden, is alaninda gdzetim ve denetim; askeri ve istihbarat;
devlet yonetimi ve niifus kontrolii; tiiketim ve tiiketici aligkanliklarini anlama amagh
faydalanilabilmektedir (Binark, 2013, s. 58). Bu noktada TUIK tarafindan yapilan
“Hanehalk1 Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi, 2023”teki bulgular Tiirkiye’de
insanlarin kisisel verileri yonetmek amaciyla bazi yontemler kullandiklarini ortaya
cikarmigtir. Buna gore internet kullanan bireylerin kisisel verilerinin giivenligini
saglamak admma en fazla kullandiklar1 yontem, yiizde 41,8 ile kendi sahip oldugu
Ozellikleri kontrol etmek oldu. Bunu 36,2 ile kisisel verilerin reklam amacli olarak
paylasilmasina izin vermemek ve ylizde 31,1 ile kisisel verileri vermeden 6nce web
sitesinin veya uygulamalarmin gizlilik politikasint okuma eylemleri takip etmistir
(Tiirkiye Istatistik Kurumu [TUIK], 2023a). Bu veriler, insanlarin kisisel verilerinin
izlenmesi veya kullanilmasi konusunu engelleme konusunda bazi ¢abalarda bulunduklar:
ile 1lgili somut bilgiler vermesi agisindan 6nemlidir.

Farkl1 bir perspektiften bakilacak olursa ise teknoloji ile gelisen bilgisayarlar insan
viicudunun ve aklmm bir uzantisidir. Insanlar cevrelerinde de ¢ok daha Stesinde neler
olup bittiginden haberdar olmak isterler. Kendi birikimlerini ve yaptiklarim1 da
baskalariyla paylasmak arzusundadir. McLuhan’in Onderligini yaptig1 teknolojik
determinizm kuraminin oOrneklerinden biri burada da karsimiza ¢ikar. Bilgisayar
sistemlerinin medya ile biitiinlesmesinin ardindan insanoglu i¢in, duyamadigi veya
gidemedigi ¢ok uzaklardan veya ¢ok daha farkli tarihlerden duygu ve diisiincelerle
birlesme imkani dogmus olur. Sonugta insanin kazandig:1 ¢oklu duygusal yetenekler,
diisiinme tarzi ve eylemlerini de etkileyerek algilarinin doniistiirmesine neden olur.
Sonucta yeni medya insanlar1 da degistirmektedir ve sadece tasidigi mesajlar veya
kazandirdig1 uzantilar yoluyla degil, yapisal olarak kendileri de anlamlar iiretecek boyuta
ulagmistir (Yanik, 2016, s. 899).

Yeni medya uygulamalarinin hedef kitlesinin teknolojiyi daha fazla 6ziimsemis ve giinliik
hayatinin vazgec¢ilmez parcast haline getirmis kesimin olusturdugunu sdylemek

miimkiindiir. Bu noktada konuya kusaklar arasinda yapilacak olan bir siniflandirma
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boyutundan bakmak faydali olacaktir. Prensky, teknolojiye dayali olarak toplumsal
kusaklar1 dijital yerliler ve dijital go¢menler olarak siniflandirmis, kusaklar arasinda
bireysel davraniglarin farklilik gosterdigi, teknoloji kusagi i¢inde doganlarin anlama,
algilama ve uygulama bi¢imlerinin, dijital gé¢men olarak simiflandirilan teknoloji ile
sonradan tanigan gruba gore daha farkli oldugunu belirtmistir. Bunun sonucu olarak dijital
yerlilerin sosyalizasyon tecriibelerinin, beynin algilama bi¢imini farklilastirdig: iddiasi
ile McLuhan’in “iletisim araglari insanin sinir uzantisidir” Onermesini destekler
niteliktedir (Timisi, 2016, s. 19). Dijital yerli olarak smiflandirilan kusaga ayrica,
Millennials (binyilin 6grencileri), Net Generation (internet nesli), The Gamer Generation
(oyun nesli), Next Generation, Ngeneration (yeni nesil), Cyber Kids (siber gocuklar),
Homo Zappiens (zaplayan insan), Grasshopper Mind (¢ekirge zihin) gibi adlarla da ifade
edilmektedir (Dumanh Kiirkgii, 2015, s. 2). Burada bahsedilen dijital yerliler 2000-2010
yillar1 arasinda teknolojilerle cevrili diinyada dogmustur. Iki ug grup arasinda bir de dijital
melezlerden bahsedilmektedir. Dijital melezler ise analog diinyada dogmasina ragmen,
geleneksel ve teknolojik uygulamalarin her ikisini de yasayarak deneyimlemis kusursuz
bir bilesimdir ve 1980-1999 tarihleri arasinda dogmustur. Bu nesil dijital yerlilerin ortaya
¢tkmasina zemin hazirlamistir (Biidiin Aydin, 2023, s. 1686).

Dijital medyay1, teknoloji ile daha fazla vakit gegiren ve interneti daha fazla kullanma
aliskanlig1 bulunan dijital yerliler ve dijital gogmenlerin daha ¢ok takip ettikleri sonucuna
ulagsmak da miimkiindiir. Nitekim her geg¢en sene internet erisimi saglama imkanina
kavusan insanlarin sayisinda artis meydana gelmektedir. TUIK 2023 verilerine gore
Tirkiye’de evden internete erisim imkani olan bireylerin sayis1 2022 yilina gore yiizde
1,4 puan artarak ylizde 95,5’e yiikselmistir. Bireysel olarak internet kullanim orani ise
yiizde 87,1 olarak tespit edilirken, 16-74 yas arasinda internet kullanim oran1 2022 yilinda
yiizde 85 iken 2023 yilinda 87,1e ulasnustir (Tiirkiye Istatistiktik Kurumu, 2023a). Bu
arada yukarida bahsi gecen dijital melezler ve dijital yerlilerin internet kullanim oranlari
da diger gruplara gore ¢ok daha yiiksektir. 16-25 yas araligindaki dijital yerlilerin internet
kullanma oranlar1 yiizde 96,6 iken dijital melez kusaginin i¢inde bulundugu 25-34 yas
araliginda internet kullanim orani yiizde 97,7, 35-44 yas araliginda ise yilizde 94,6°dr.
Buradan da anlasilacagi iizere dijital yerlilerin internet kullanim oranlar1 Tiirkiye
ortalamasinin {lizerindedir. Yas ilerledik¢e internet kullanim oranlar1 da diismektedir.

Dijital gégmen olarak adlandirilan yas gruplarindan 45-54 yas arasinda internet kullanim
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orani yiizde 88,6, 55-64 yas arasinda yilizde 68,1 ve son olarak 65-74 yas arasinda yiizde
40,7 ye kadar diismektedir. Buna ragmen, iilkemizde en diisiik internet kullanim oranina
sahip 65-74 arasindaki kadinlardan yaklasik her ti¢ kisiden birinin (ylizde 32,7) internet
kullandiklar1 gériilmektedir (TUIK, 2023). Tiim bu veriler 1s18inda yeni medyanin
temelini olusturan internet teknolojisini daha fazla kullanan kesimlerin, ayn1 zamanda

yeni medyanin da agirlikli olarak tiiketicisi olacaklar1 sonucuna varmak miimkiindiir.
2.2.2. Gazeteciligin Doniisiimii

Gazetecilik mesleginde doniisiimiin en Onemli etkenlerinin basinda giiniimiizde
dijitallesme veya internet alanindaki gelismeler gelmektedir. Ozellikle haber icerikleri,
haberin olusturulmasi, aktarilmasi, meslek etigi, ¢alisma kosullar1 gibi birgok alanda,
dijitallesmeyle Dbirlikte Onemli doénilisimler yasanmaya baslamigtir. Bu doniisiim
geleneksel yayin yapan gazeteler agisindan biiyiik bir tehdit olarak da algilanmaktadir
(Bayram, 2022, s. 154).

Gazetecilikte meydana gelen degisimi aslinda ileri kapitalist toplumlarin yasamakta
oldugu “bilgi patlamasi” evresine bir uyum saglama c¢abasi olarak nitelendirmek
miimkiindiir. Nitekim gazeteler basta olmak iizere kitle iletisim araglarini, toplumda
meydana gelen degisimlerden bagimsiz diistinmek miimkiin degildir. Nasil ki iletisim
teknolojilerindeki gelismelerden toplumlar etkileniyorsa, baska nedenlerden dolay:
meydana gelen toplumsal degisimlerden de en fazla etkilenen sektorlerin basinda basin
gelmektedir. Iste toplumda meydana gelen “bilgi patlamasi”na eksik ya da tam olarak
uyum saglama amacinda olan gazetelerin, kendilerini degisme zorunlulugunda
gormelerinin nedenlerinden biri de budur (Eraslan, 2014).

Aslinda sanayiden, egitime, sosyal ve kiiltiirel hayattan sagliga kadar genis bir alanda
teknoloji ve dijitallesmenin etkileri ile yasanan degisimin, toplum tarafindan iletisim
araglarinda da beklenmesi son derece dogaldir. Bu degisimin ardindan okuyucu
aliskanliklar1 ve eylemlerinde de bir degisimden bahsetmek miimkiindiir. Tiim bu
gelismeler ¢ergevesinde internet tabanli olarak yapilan gazeteciligin pratiklerinde de
onemli doniistimler yasanmustir (B. Yildirim, 2013, s. 230).

Dijitallesme nedeniyle gazetelerde ve gazetecilik uygulamalarinda meydana gelen bu
degisimi teknik olarak anlatmak da miimkiindiir. Sonugta bayiden alarak okudugumuz

basili gazeteler fizikseldir. Fiziksel gazetedeki bilgilerin kodlanmasiyla birlikte yeni
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medyaya giris de yapilmis olmaktadir. Kodlanarak yeni bir sekil kazanmis olan gazete,
dijitalin 6zelliklerinden otiirii bicimini de degistirmektedir. Bu doniisiim internet gazetesi
veya online gazete olarak da ifade edilmektedir. Artik insanlarin elinde tasiyabilecekleri
kagit tizerine basil1 bir gazete degil, sifir ve birlerden olusan rakamlar sayesinde kodlanan
veriler bulunmaktadir ve bu veriler bilgisayar tabanli sistemler sayesinde farkli dijital
ortamlarda insanlarin kullanimina sunulabilmektedir. Bunlar kimi zaman bir mobil
telefon, kimi zaman bir tablet veya diziistii bilgisayar olabilmektedir. Iste farkli
ortamlarda kullanilabilme 6zelligi yeni medyanin modiilerlik niteliginin bir gostergesidir.
Nitekim IOS veya Android isletim sistemleri ile olusturulan programlar sayesinde
gazeteler artik telefonlardan c¢ok daha pratik sekilde okunabilecek hale gelmistir.
Hipermetinlik o6zelligini bu ortamlarda daha net sekilde deneyimleyebilmekteyiz.
Ornegin bir haberi okurken, o habere bagl diger haberlere veya igeriklere bagmtili bir
sekilde ulasabilme imkani1 hipermetinlilik 6zelliginin bir temsilidir. Ustelik haberler okur
katilimlar1 interaktif bir 6zellige de biiriinmiis olmaktadir. Okurlar istedikleri habere
yorum  yapabilmekte,  yorumlar1  begenebilmekte, hatta  yorumlarn da
yorumlayabilmektedirler. Geleneksel gazetecilikte pasif olan okurlarin dijital
gazetecilikte aktif hale gegmesi ve az dnce belirtilen eylemlerde bulunabilmesi ve iletinin
devamliligin1 saglamakta, bu da yeni medya ortamlarindan biri olan dijital gazetelerin
etkilesimlilik 6zelligini temsil etmektedir (Yengin, 2012, s. 127-128).

Gazeteciligin doniistiigli ve mesleki olarak yeni pratiklerinin olustugu alanlar
incelendiginde, okurlarin karsisina en fazla internet gazeteciligi ve sosyal medya
gazeteciligi sekillerinde ¢iktig1 goriilmektedir. Bunun yani sira yurttas gazeteciligi de

tizerinde durulmasi gereken bir kavramdir.
2.2.2.1. internet Gazeteciligi

Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerin ardindan internet tabanl olarak yapilan
gazetecilige internet gazeteciligi denilmektedir. Elektronik gazetecilik, dijital gazetecilik
veya online gazetecilik gibi farkli sekillerde de adlandirilan internet gazeteciliginin
gelisimi lic asamada ele alinabilir. Birinci asamada, baskiya girmeden dnce tasarimlari
bitmis gazete sayfalar1 oldugu gibi internet ortamina yiiklenmis, web sitesi i¢in ayrica bir
icerik veya tasarim uygulanmamistir. Ikinci asamada, basili gazeteler icin hazirlanan

haberlerin higbir sekilde degistirime olmadan oldugu gibi web ortaminda da yayinlandigi
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goriilmiistiir. Son asamada yeni medyanin ¢oklu ortam 6zelligi de kullanilarak igerikler
web sayfasina 6zgiin olarak tasarlanarak yayimlanmistir (N. Kilig, 2021, s. 121).
Internet gazeteciliginin ilk Orneklerine 1980°li yillarda America Online, Prodigy,
ComputeServe gibi gazetelerin dijital kopyalar1 ve teletext gibi ¢esitli formlarda
hazirlanmasiyla basladig1 goriisii hakimdir. Fakat internet gazetesinin asil gelismesini
saglayan yazili basinin sayfalarini internete aktarmasi ile olmustur. 1995 yilinda New
York Times, The Washington Post gibi gazetelerin birer kopyalari internete giinliik olarak
aktarilmaya baslamistir. Ayn1 y1l icinde Avrupa’da da International Herald Tribune ve
Daily Mirror gibi gazeteler sayfalarini internete yiiklemeye baslamistir (Parlak, 2018, s.
66). Tabi ki bunda internetin sivil kullanima agilmasi ve ticarilestirilmesi ile kullaniminin
yayilmasi da énemli rol oynamistir ve ilk 6rnekler gazete haberlerine erisim amaciyla
baslamis ve sonrasinda yayginlasmustir (Aydogan, 2012, s. 19). Internet gazeteciliginin
ABD ve Avrupa’daki ilk 6rneklerinin ardindan doniisiime baslangict adi ile olmus ve
1990’11 yillarin ortasindan sonra buna online journalism, internet gazeteciligi ve web
blogs gibi kavramsal adlar verilmeye baslanmistir. Baslangigta gazetelerin birebir
sayfalarini internete yiikleyen gazeteler ise zamanla sitelerdeki haberleri giincellemek ile
yetinirlerken diger yandan internet gazeteciligindeki hizin da farkina varmislardir.
Nitekim internet gazeteciliginde bir haberi yayina vermek, neredeyse bilgisayarda bir
yaz1 yazma siiresi kadar olmaktadir ve dahasi internet gazeteciliginin hipermetinsellik
ozelligi ile habere fotograf, grafik, animasyon, ses, goriintii gibi igerikler de eklenmekte,
baglantilarla baska haberlere de yonlendirme yapilabilmektedir (Piarbasi ve Astam,
2020, s. 72). Ogzellikle ilerleyen siirecte mobil iletisim teknolojilerinin de
yayginlagmasiyla akilli cep telefonlarinin “yondesme” ya da “biitiinlesme” siirecinin en
onemli araclart olarak ortaya ¢ikmasi ve yaygin olarak kullanilmasiyla birlikte, internet
haberciligi daha da geligsmistir. 2000’11 yillarin basinda web giinliikleri veya web blogs
olarak adlandirilan bloglarin sonradan sosyal paylagim sitelerinin kurulmasi ve
milyonlarca kisi tarafindan kullanilmasiyla, herkesin haber igeriklerine eristigi ve hatta
haber iiretimine dahil oldugu bir donem baglamistir (Degirmencioglu, 2016, s. 605).
Tiirkiye’deki internet gazeteciliginin baslangici da diinya ile asag1 yukar1 yakin tarihlerde
olmustur. 1990 yilinda ABD’de sivil kullanima ag¢ilan internet Tiirkiye’ye 12 Nisan 1993
yilinda, ODTU ve TUBITAK is birligi ile kurulurken, Tiirkiye’nin internete

baglanmasindan birka¢ yil sonra internet gazeteciliginin de ilk Ornekleri goriilmeye
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baslanmigtir (Glircan, 1998, s. 145). 1995 yili Tiirkiye’de internet gazeteciligi i¢in bir
milat olarak kabul edilmektedir. Ik olarak 19 Temmuz 1995 tarihinde Aktiiel dergisi
internet ortaminda yayinlanmaya baglamistir. 1996 yilindan itibaren ise Milliyet, Hiirriyet
ve Sabah gazeteleri basta olmak iizere birgok gazete internet ortamindan yayinlanmaya
baslamustir. Internet ortamindan yayin yapan ilk yerel gazete ise Ozgiir Kocaeli gazetesi
olmustur (Bendas, 2022, s. 389).

Gazeteciligin internet ortamina da gecerek bir doniisiim igine girmesine kitlesel yaymn
yapan medya gruplarinin ilgisi burada 6nemlidir. Geleneksel yayin yapan medya gruplari
bu faaliyetlerini siirdiiriirken, diger tarafindan internet ortamina da adim atarak kendi
mecralarini genisletmeyi ve boylelikle daha fazla gelir elde etmenin yollarin1 aramaya
baslamistir. Geleneksel yayin yapan biiylik gazetelerin internet gazeteciliginin
geleceginin ¢ok daha 6nemli olacagini sezinlemeleri bu alana yatirim yapmalarinda
onemli etken olmustur (Sucu, 2020, s. 57). Aslinda biiyiik medya gruplarinin geleneksel
yayin yapan gazetelerini internet ortaminda aktarmada baskaca nedenler de aramak
miimkiindiir. Bunlardan ilki medya grubunun genis haber merkezinde iiretilen ve haber
havuzuna atilan haberlerin internet gazetesi i¢in kullanabiliyor olmasidir. Ustelik medya
sahipliginden kaynaklanan siki denetim ve siizge¢ sayesinde, daha 6zgiir olmas1 beklenen
internet ortamindaki gazetecilik faaliyetleri i¢in, kendileri agisindan bir sikinti
gormemislerdir. Geleneksel gazete veya medya grubunun televizyon, radyo, dergi gibi
diger mecralari i¢in haber merkezince hazirlanan haberler ile haber ajanslarindan gelen
haberler sadece internet gazetesine verilmeden once, internetin yapisal 6zelliklerine gore
diizenlemeler yapilmaktadir. Ornegin basliklar daha kisa olmakta, ilgi ¢ekici unsurlar
daha fazla On plana c¢ikarilmakta, haberlere fotograf galerileri, videolar veya
animasyonlar eklenmekte, kisacas1 haberler dijital ortama gore yeniden diizenlenmektedir
(Oztermiyeci, 2017, s. 177).

Internet ortamindaki gazetecilik faaliyetlerini yiiriitme agisindan dort grupta toplanabilir.
Bunlardan ilki ana akim medyalarinin internet haber siteleri ile herhangi bir kurulusa
bagli olmayan, bagimsiz internet siteleri olusturmaktadir. Geleneksel gazetelerin internet
sitesine aktarilmasiyla olusan sitelere originator yani yaratici veya ilk lireten, digerlerine
ise net-native yani net temelli veya net merkezli siteler denilmektedir. Ikinci grubu,
kendisi igerik olusturmak yerine web ortamindaki baska haber sitelerindeki haberleri

derleyen ve bunlara baglantilar veren ve bu sekilde dizin ve gruplama islemi goren
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internet siteleri bulunmaktadir. Uciincii grupta gazetecilik icin gazetecilik yapan,
bagimsiz editoryal anlayisla yayinlarini siirdiiren elestiri ve yorum siteleri yer alirken, son
grupta editoryal kontroliin en az oldugu paylasim ve tartisma siteleri yer almaktadir
(Parlak, 2918, s. 67). Burada dikkat ¢eken hususlardan bir tanesi internet ortaminin sanstir
icin olduke¢a zor bir ortam oldugudur ve internetin bu 6zelligi gazeteciligin elestiri alan
bagimsiz editoryal politikalar1 i¢in bir ¢ikis noktasi olusturabilmektedir. Internet
gazeteciligi bu baglamda geleneksel gazetecilik faaliyeti siirdiiren gazeteciler igin
profesyonel gazeteciligin bagimsizligi, kalitesi ve gelecegi i¢in bir tehdit degildir. Aksine
siki kontrol ve denetimlerden bir kurtulus imkani vermektedir (Bayram, 2022, s. 157).
Bir tarafta gazete sahipliginden kaynaklanan denetim ve haberciligin 6ziine bazen aykiri
diisebilecek yayimn politikasi, diger tarafta 6zgilir olmas1 gereken yayincilik arasinda
sikigan gazeteciler igin internet alternatif ¢dziimler sunmaktadir. Ornegin bir gazeteci,
benzer anlagsmazliklar nedeniyle isinden ayrilip baska bir i arayana kadar okur ile
iletisimi kesilebilirken, gilinlimiizde kendi internet gazetesini kurarak bu iletisimini
stirdiirmeye devam edebilmekte ve bagimsiz gazetecilik yapabilmektedir (Ataman, 2005,
S. 298). Nitekim, bir internet gazetesi kurmak, geleneksel gazete kurmaktan ¢ok daha az
yatirim gerektirmektedir. Diger yandan internet gazetesi kurmak icin biiyiik sermayelere
gereksinim olmamast yerel gazetelerin de internet ortaminda yerini almalarini
saglamaktadir. Tiirkiye’de internet gazeteciliginde nicel olarak artis gdzlenmektedir ve
internet gazetesinin sagladigi imkanlardan yerel gazetelerin de kendi olanaklar
6l¢iistinde her gegen zaman daha fazla yararlanma yoluna gittigi goriilmektedir (Giircan

ve Bekiroglu, 2013, s. 29).
2.2.2.2. Yurttas Gazeteciligi

Gergek meslegi gazetecilik olmayan kisiler tarafindan teknolojinin de yardimiyla haber
iretim stlirecine dahil olma durumuna Yurttas Gazeteciligi denmektedir. Yurttas
gazeteciligi daha genis anlamiyla, belirli bir iicret karsilifinda calisan gazetecilerin
disindaki bireylerin igerik toplayarak, belirli bir vizyon ¢ercevesinde haber iiretme ve
yayinlama faaliyetleridir. (Pasali Tasoglu ve Caglayan, 2021, s. 6039). Buradaki
tanimlarda lizerinde durulmasi gereken bazi kavramlar bulunmaktadir. Bunlardan ilki
profesyonellik olgusudur. Yurttags gazeteciligin sartlarindan ilki, haberlerin meslegi

gazetecilik olmayan kisiler tarafindan iiretilmis olmasidir. ikinci kavram katilimeiliktir.
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Bu kavramla profesyonele olarak gazeteci olmayan kisilerin {irettikleri haberleri
paylasarak genis bir alana yaymasi kastedilmektedir. Baz1 durumlarda yurttas gazeteciligi
ile katilimc1 gazetecilik birbirine karistirilabilmektedir. Oysaki aralarinda 6nemli bir fark
bulunmaktadir. Katilime1 gazetecilikte profesyonel gazeteciler ile profesyonel olmayan
haber ireticileri birlikte ¢alismak durumundayken, yurttas gazeteciliginde profesyonel
gazetecilerle is birligi yapma zorunlulugu yoktur (Y1ildizgoriir, 2022, s. 299).

Burada kullanici tiirevli igeriklerden bahsetmek gerekmektedir. Kullanict tiirevli
icerikler, yurttas medyast ve katilimci gazeteciligin temelini olusturmaktadir.
Kullanicilar, bloglar, Youtube, Instagram, Facebook gibi sosyal medya aglarindan
olusturduklart igerikleri paylagima sokabilmektedirler. Ayrica WhatsApp ve Telegram
gibi uygulamalardan da yine kullanici tlirevli icerikler iretilip, dolasima
girilebilmektedir. Bu igerikler profesyonel gazeteciler tarafindan kullanilir (Erbaysal
Filibeli, 2018, s. 457). Sosyal medya platformlar1 kullanicilar tarafindan tiretilen igerikler
ile doludur. Internet gazeteciligi veya sosyal medya gazeteciliginde yaymn hayatini
siirdliiren kurumlar, bu iceriklerden oldukca faydalanirlar. Yurttas gazetecili§inden en
yogun faydalanirken, onlar i¢in en biiyiik kaynak, sosyal medya aglaridir. Yurttaglardan
kuruma gelen haber ve ihbarlar da sosyal medya aglar1 gibi ciddi bir kaynak olusturur
(Y1ildiz ve Ozmen, 2023, s. 25).

Web sayfalari, bloglar ve cesitli sosyal medya aglarinda faaliyet gOsteren yurttas
gazeteciligi, bu alanlarin dijital ortamlarda olusan yeni kamusal alanlar olarak
nitelendiren yaklagima gore, bu alanlardaki paylagimlariyla destek vermektedir. Fakat, bu
mecralarin  kamusal alan olma kosulunu saglamada oOnemli bir 6zelligi tagimasi
gerekmektedir. Bu da bu alanlarda her tiirlii goriisiin dile getirilip tartigma 6zglirliigiiniin
olmasidir. Bu alanlarda yapilacak herhangi bir ayrimcilik veya kisitlama, kamusal alan
olma 6zelliginin yitirilmesine neden olmaktadir. Yurttag gazetecilerinin paylasimlariyla
katkida bulundugu bu alanlari, ancak yaptirimlardan, kisitlamalardan, yonlendirmelerden
ve sansiirlerden uzak oldugu silirece kamusal alan olarak adlandirilmasi miimkiindiir
(Pasali Tasoglu ve Caglayan, 2021, s. 6047).

Yurttas gazeteciligi, ayakta kalmak icin artik farkli soylemlerle okurlarimin karsisina
ctkma arayisinda olan geleneksel gazetecilik igin bir firsat olmustur. Internet
gazeteciliginin yayginlasmasiin ardindan geleneksel gazeteler artik tekel konumunu

yitirmekte ve ayn1 zamanda medya sahipliginden 6tiirii okur nezdinde giliven problemi
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yasamaktadirlar. Yurttas gazeteciliginden faydalanmak gazeteler i¢in alternatif bir yol
olusturmaktadir (Ozkegeci, 2019, s. 33). Fakat bu noktada baz1 sorunlarla karsilasiimasi
da oldukca miimkiin olmaktadir. Yurttag gazeteciligi ¢ok seslilik ile birlikte kitlesel
medyanin giindemine yeniden alternatif konularin getirilmesi gibi konular1 Onciiler
niteliktedir. Profesyonel olmayan kisiler tarafindan iiretilen igeriklerin kiiltiirel egilim ve
yeni iletisim mecralarinda, hizli haber iletme zorunlulugunun da verdigi baskiyla
denetlenmeden ve silizgegten gegmeden yayinlanmasi, bazi sorunlarin olugsmasina neden
olmus, bunlar gazeteciler i¢in bir ylike doniligsmiistlir. Oto sansiirsiiz yayincilik yurttas
gazetecileri i¢in olumlu bir davranis olurken, diger yandan gazetecilik mesleginde etik
sorunlarin bag gostermesine neden olmustur. Buna karsilik gazeteciler tarafindan yurttas
gazeteciligi tarafindan iiretilen igerikler iizerinde bir esik bekgiligi, kisitlama, filtreleme
gibi eylemler yapilmaya baslanmistir. Gergekte olan, yurttas gazeteciligin sahip oldugu
potansiyelin, gazetecilik etigine verecegi zarar riskine kars1 kurban edilmesidir (Celik,
2024, s. 23).

Aslinda yurttas gazeteciligin dogusuna bakildiginda taniminin aksine, bir herkesin fikrini
acikca soOyleyebilecegi bir hareket olarak giindeme getirilmedigi goriilmektedir.
Kapitalizmin diinyada hiikiim siirmeye baslamasiyla dogan gazetecilik, kapitalizmin
gelismesi ve sonrasinda i¢ine diistiigli sikintilara gore de degismekte ve doniisiim i¢in
bazi ¢ikis yollar1 aramaktadir. Fakat tim bunlar basini yonlendiren ve kontrol eden
giiclerin gereksinimleri ¢cer¢evesinde belirlenir. Sistem icerisinde sikintilardan kurtulusun
yollar1 da yeni ve alternatif diizeltme ¢abalar1 ile kamuoyuna sunulur. Yurttas gazeteciligi
de yine boyle bir caba cercevesinde dogmus ve giindeme getirilmistir. 1990’larda
ABD’de tartismalar1 baslanan yurttas gazeteciliginin ortaya c¢ikmasinda ekili olan
faktorlerin basinda, medya sektoriindeki tekellesmenin ortaya cikardigi sorunlar ile
ekonomik sikintilar ve teknolojik gelismeler gibi etkenler gelmektedir. Buna ekonomik
sikintilar nedeniyle arastirmaci gazeteciler olmak iizere kadrolarini daraltan medya
kuruluglarinin bunu yurttas gazeteciliginden gelen iceriklerle doldurmasi stratejisi de
eklenebilir. Tiim bunlarin ardindan ABD’de eger gazetecilik bir kriz i¢erisinde olmasaydi
0 zaman yurttas gazeteciligi pratiklerinden de s6z etmek miimkiin olmayacakti sonucunu
¢ikarmak da miimkiindiir (Uzun, 2006).

Baslangicinin sebebi ne olursa olsun yurttas gazeteciligi bugiin ana akim medya

kuruluglar1 basta olmak {izere yaygin sekilde kullanilmaktadir. Bunun en giizel
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orneklerinden biri her yurttas bir muhabirdir slogani ile Giliney Kore’de kurulmus olan
ohmynews.com adli internet sitesi ile Guardian, CNN gibi kuruluslardir. Televizyondaki
ana haber biiltenlerinde hemen hemen her aksam yurttaglardan WhatApp ihbar hattina
gelen goriintiilerden hazirlanan haberlere rastlamak miimkiindiir. Bir olaya sahit olan
bireylerin ¢ektikleri goriintiileri WhatApp, Telegram gibi uygulamalar sayesinde haber
merkezlerine gondermeleri ile baglayan siirecte, bu igerikler profesyonel gazeteciler
tarafindan hazirlanip sunulmaktadir (Bayram, 2022, s. 159).

Fakat yine de yurttas gazeteciligi baz1 gazeteciler tarafindan bilgi kirliligine neden
olabildigi i¢in bir tuzak olarak goriilmektedir. Yurdigiil ve Yiiksel (2012) tarafindan
yapilan aragtirmada, literatiirde yurttas gazeteciliginin iyi bir seymis gibi goriinmesine
ragmen, gazeteciler tarafindan, gazeteciligin profesyonel doniisiimii evresinde ¢ok da
faydali olmadig1 goriisii ortaya ¢ikmistir. Burada yurttas gazeteciligi kaynakl sikintilarin
basinda bilgi kirliliginin yiiksekligi ve yanlig istihbaratlarin ¢ok ciddi diizeyde olmalari
gelmektedir (S. 159-160).

Tiim elestirilere ragmen 6zellikle daha 6nce ¢ercevesi ¢izilen X Kusagi olarak tabir edilen
ve bir bagka tanima gore Dijital Yerli olarak adlandirilan kesim tarafindan yogun, Y
Kusag: tarafindan ise orta diizeyde kullanilan (Demi Askeroglu ve Ers6z Karakulakoglu,
2019, s. 534). Yurttas gazeteciligi, haberlere vatandas katilimi, okur kitlesi ile iletisimde
bulunma, rakiplerin eylem sahasindan eksik kalmama ve halihazirda gazetelerin medya
sahipligi veya esik bekgiligi gibi uygulamalardan kaynaklanan giiven problemlerini agma
ve benzeri gerekgelerle glinlimiiz gazeteciliginde 6nemli bir yer edinmeye devam

etmektedir.
2.2.2.3. Sosyal Medya Gazeteciligi

Yurttas gazeteciliginde bireylerin istedikleri zaman ve istedikleri yerden yaptiklar
paylagimlar zamanla haberlerde dezenformasyon, manipiilasyon, nefret soylemi, irk¢ilik
ve cinsiyet¢i sdylemler gibi olumsuz durumlarin da ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Sosyal aglar kullanilarak paylasilan ve daha hizli yayilan habercilik kavrami ile
geleneksel habercilikte yasanan haberin toplanmasi, hazirlanmasi ve sunulmasi
yontemlerinde ciddi degisimler yasanmustir (Porgham, 2023, s. 70). Internet haberciligi
ile baslayan ve yurttas gazeteciligiyle daha da hizlanan habercilik pratiklerindeki

doniisiimiin son olarak sosyal medya haberciliginde farkli bir boyuta ulastigini sdylemek
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miimkiindiir. Sosyal medyanin verdigi sinirsiz 6zgiirlilk, mekan ve zamandan bagimsiz
iletisim olanaklar1 gergevesini de goz Oniine alarak Sosyal medya haberciligi, haber
liretim slirecinin zaman ve mekan kavramlarindan bagimsiz olarak {istelik yazi isleri
birimine bagl olmaksizin, herhangi bir yerde iiretilerek, dijital ortamda gerceklestirilen
gazetecilik pratigi olarak tanimlamak miimkiindiir. Sosyal Medya haberciligi yapan
gazetecilerin, sosyal medya platformlarinin hiper metin 6zelliklerini kullanmasi ve haber
iceriklerinin farkli medya ortamlar1 ile biitiinlesmesini zorunlu kilan bu habercilik
pratiginin bilgisayar veya mobil cihazlar destekli olmasindan 6tiirii, internet teknolojisine
de hakim olmalarini zorunlu hale getirmistir (Pinarbasi ve Astam, 2020, s. 71).

Sosyal medya haberciligini daha iyi anlayabilmek i¢in sosyal medyanin bazi1 6zelliklerini
daha iyi anlamak gerekmektedir. Sosyal medyanin en 6ne ¢ikan ozellikleri, katilim,
aciklik, diyalog, kitlesellik ve baglilik gibi unsurlardir. Sosyal medya, bireyleri gercek
ortamlar yerine sanal ortamlarda bir araya getirir. Bireyler bu platformlarda
deneyimlerini, duygu ve disiincelerini 6zgilir bir sekilde ifade edebilmektedirler.
Geleneksel medyadaki kitlenin pasif durumu, burada aktif bir role kavusmustur.
Dolayisiyla geleneksel gazetecilik ile sosyal medya gazeteciliginin hedef kitlesi arasinda
ciddi farklar bulunmaktadir. Bu farklar haberin iiretim siirecinde de yasanmaktadir.
Ornegin bir muhabirin edindigi bilgileri haber merkezine gétiirerek derlemesi, editorler
tarafindan haberin hazirlanmasi, grafik asamasinda haber ve ilgili gorsellerin sayfalara
tasarlanmasi, matbaada gazetenin basimi1 ve okurlara ulastirilmasi i¢in dagitim agamalari
giiniimiiz habercilik pratikleri diisliniildiiglinde oldukca fazla zaman almaktadir. Oysaki
sosyal medya haberciliginde artik olay yerinden canli yaymlar yapilabilmekte veya
haberler zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin hemen aga sokulabilmektedir. Burada
mobil telefonlarmin siirekli bireyler tarafindan tagimabilmesinin, her an ve her yerde
habere ulasabilmesine ve haberin {iretilmesine imkan vermesi de Onemli bir rol
oynamaktadir (Erdal ve Izin, 2020, s. 59).

Sosyal medya kullanicilar1 gerek kitlesel medya tarafindan olusturulan veya kendileri
tarafindan iiretilen haber igeriklerini yayma eyleminde bulunabilecekleri gibi, bahsi gegen
haberlere yorumlar1 veya begeni durumlar1 gibi duygusal tepkileriyle de katilim
gosterebilmektedirler. Bu durum haberin ¢ok daha fazla yayilimini ve habere daha kolay

erisim imkanini saglamaktadir (Sucu, 2020, s.58).
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Daha ¢ok okur kitlesine ulagmak isteyen haber kuruluslari, artik giiniimiizde sosyal
medyay1 daha fazla kullanmaya baslamistir. Haber merkezleri veya gazeteciler, blog
yazilari, Twitter, Youtube ve Facebook gibi sosyal medya platformlar ile giincel
haberleri veya hikayelerini yayinlayarak hedef kitlesini genisletmeye ¢alismaktadirlar
(Unalan, 2021, s. 962). Elbette ki giiniimiizde halen anaakim medya organizasyonlari
sahip olduklar1 profesyonel habercilerle birlikte haberlerin iiretiminde basat rollerini
siirdiirmektedirler. Bu kuruluslarin sosyal medyada haberlerini paylasmalarinin altinda
yukarida bahsedilen nedenlerden baska, dijitallesme siirecinde geri kalmamak ve rakipleri
karsisinda habercilik rekabetinde avantaj saglamak igin geleneksel pratiklerinden
dontisiime gitme egilimleri de yer almaktadir. Haber merkezlerini interaktif ve ileri
seviyede etkilesimli halen dontiistiiren medya kuruluslari, artik haberlerin daha fazla nasil
anlasilir ve farkli sekilde okuyuculara nasil ulastirilabilir oldugu ile ilgili bir yarig
igerisindedirler (Degirmencioglu, 2016, s. 605).

Sosyal medya haberciliginin, paylasilan sosyal medya agina gore de zamanla
farklilastigini da sdylemek miimkiindiir. Bu ac¢idan degerlendirildiginde, en yaygin
sekilde kullanilan baz1 sosyal medya platformlarinda yapilan gazetecilik pratiklerini ayr1

ayr1 degerlendirmek daha dogru olacaktir.
Facebook’ta Gazetecilik Pratikleri

2004 yilinda bir iiniversite 0grencisi Mark Zuckerberg tarafindan kurulan Facebook,
glinlimiiziin diinya genelinde en yayimn kullanilan sosyal medya platformlarindan biri
haline gelmistir. Burada haber alma ve haber verme pratikleri, kullanicilarin davranislari
ile degigmistir. Daha onceleri 6zel yasantilarinda bu platformu kullanan gazeteciler bunu
zamanla mesleklerinin bir pargasi haline getirmisler, 6zellikle Facebook un grup agmaya
olanak vermesiyle haber gruplarina iiye olanlara diizenli haberleri ulastirma pratigini
gelistirmislerdir. Haber gruplarinin ana ekraninda akan haberlere, okurlar begeni veya
yorumlart ile de katki yapar hale gelerek, aktif bir iletisim kurulmaya baslamistir

(Pmarbasi ve Astam, 2020, s. 74).
YouTube’da Gazetecilik Pratikleri

Televizyon haberciliginin temelini olusturan video haberciligi, 2005 yilinda kurulan

YouTube adli video paylasim platformuyla farkli bir boyuta ulasmistir. Ozellikle 2017
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yilindan itibaren canli yayinlara olanak veren platform sayesinde, yayincilik i¢in biiyiik
yatirimlarin yapilmasi karsisinda ciddi bir alternatif olmustur. izleyici kitlesinin sosyal
medya temelindeki platformlara erisiminin oldukca kolay olmasi, ayn1 zamanda bu agin
hem tiiketicisi hem de iireticisi olma imkani, YouTube’a olan ilgiyi artirmistir. Bu
platform profesyonel gazetecilerin herhangi bir yere bagli olmaksizin yaym yapmalarina
imkan vermektedir fakat diger yandan yayin yapmak icin profesyonel gazeteci olma
zorunlulugu da yoktur. Bu yiizden ¢ok fazla takipcinin oldugu binlerce YouTube
kanalinda, profesyonel gazeteci olmayan ¢ok sayida YouTube yayincisi ortaya ¢ikmistir

(Pinarbasi ve Astam, 2020, s. 75).
Twitter’da Gazetecilik Pratikleri

2006 yilinda kurularak faaliyete baslayan Twitter, baslangigta bireysel paylagimlarin yer
alacagini diisiinse de zamanla “Neler oluyor?” sorusuna verilen cevaplarla, genel
tartigmalarin yasandig, kullanicilar tarafindan giindemin olusturuldugu bir yeni kamusal
alana doniigmiistiir. Burada zaman ve mekandan bagimsiz konunun uzmani olsun veya
olmasm tiim kullanicilar goriis belirtebilmektedir. Bu gazeteciler i¢in de farkli bir
deneyim olusturmaktadir. Iletisimciler tarafindan bu konuda bir ¢ok arastirma yapilmis
ve Twitter haberciligi lizerine, sanal ortam gazeteciligi ve son kullanic1 gazeteciligi gibi
kavramlar da gelistirilmistir. Habercilik pratikleri agisindan Twitter kullanimina dair bazi
gruplandirmalar da yapilmaktadir. Bunlar; haber kaynag: olarak kullanim, haber verme
olarak kullanim, hedef kitle ulasiminda kullanim, kurumsal/kisisel tanitimda kullanim ve
haber kaynag: ile etkilesim saglayan kullanim olmak {izere bes temel kategoriye

ayrilmaktadir (Pinarbasi ve Astam, 2020, s. 77).
WhatsApp’ta Gazetecilik Pratikleri

Diger sosyal medya platformlarina gore daha ge¢ kurulmasina (2010) ragmen WhatsApp,
diinyada en yaygin kullanilan ilk {i¢ uygulama arasindadir ve Tiirkiye’de de mobil
telefonlara en fazla indirilen uygulamadir. Baslangicta kisa mesaj gonderimine alternatif
olarak kurgulanan WhatsApp, zamanla haberin ve bilginin yayilmasinda en onemli
araglardan biri haline gelmistir. Akilli mobil telefon kullanimi ve internetin
yayginlagmasiyla, kayit tusuna basilarak goriintli veya seslerin kaydedilmesi ile bir tusla

bunlarin aglarda veya biiyiik medya kuruluslarinin ihbar hatlarina génderilmesine imkan
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veren WhatsApp platformu, gazetecilere yurttas katilimi agisindan 6nemli katkilar
sunmaktadir. Kitlesel medya gelen ihbarlar1 haberlestirerek ulasamadiklari olaylardan da
haber igerigine ulasma imkanina sahip olurken, haberlerin zenginlesmesi ve farklilasmasi
konusunda da bulunmaz bir zenginlige kavusmuslardir. Zamanla elektronik postalarla
iletilen haber biiltenlerini arttk WhatsApp araciligiyla iletilmesi ve kurulan gruplarla
hedef kitle ile siirekli iletisimde bulunma imkani, WhatsApp ve habercilik konusunda

farkli pratiklerin yasanmasini saglamistir (Pinarbasi ve Astam, 2020, s. 79).
Instagram’da Gazetecilik Pratikleri

Gorselligin 6n plana ¢iktigi Instagram, 2010 tarihinde kurulmustur. Giinlimiizde en fazla
gen¢ kesim tarafindan kullanilmasi, bu hedef kitlesine ulagsmayr amaglayan haber
kuruluglarinin da Instagram’: aktif olarak kullanmasina neden olmustur. Web sitesine
okur ¢ekmek ve okunma sayisini artirmak i¢in haber kuruluglari tarafindan yogun olarak
kullanilan Instagram’da video veya fotograf agirlikli haberler kisa kisa verilmekte,
ayrintilar i¢in yonlendirme linkleri kullanilmaktadir. Ayrica haberlerin daha fazla kisiye
ulastirilmasi ve okurlarin da anahtar kelimelerle bir konuya, olaya veya habere ulasabilme
imkani, Instagram’in avantajli 6zelliklerinden biridir. Taninmis kisilerin bu platformda
yaptiklar1 paylasimlar zaman zaman basin kuruluslari tarafindan habere konu olmaktadir.
Instagram gilinlimiizde gazeteciler i¢cin hem haberin iiretimi hem de haberin yayilmasi

konusunda 6nemli bir mecra haline gelmistir (Piarbasi ve Astam, 2020, s. 80).
TikTok’ta Gazetecilik Pratikleri

2016 yilinda Cin’de, 2017 yilinda ise tiim diinyada dolasima sokulan TikTok,
kullanicilarin kisa videolarla iirettikleri icerikleri paylagsmasi temelinde kurgulanmistir.
Diinyada ve Tirkiye’de oOzellikle mobil cihazlara en ¢ok yiiklenen uygulamalar
arasindadir. Ozellikle cocuk ve gengler arasinda takibinin ¢ok fazla oldugu uygulamadaki
igeriklerin biiyiik bir hizla yayilmasi, gazetecilerin de dikkatini ¢ekmistir. Haberin hizli
bir sekilde yayilmasi, haber tiiketiminin de hizin1 artirmis ve artis tiiketiciler ayrintili
haber yerine daha hizli ve 6zet haberlere talep gostermeye baslamistir. Ozet igerikler,
takip¢inin ilgisini kaybetmeden haberi tiiketmesine olanak vermektedir ve TikTok

uygulamasi bunun i¢in en uygun platformlardan biridir. Bu platformdaki kisa haberlere
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haber kuruluslar da ilgi gostermektedir ve ilerleyen siirecte ilgilerinin daha da artmasi
beklenmektedir (Pinarbasi ve Astam, 2020, s. 82).

Yukarida bahsedilen sosyal medya platformlar1 her giin milyonlarca etkilesim alabilme
imkan1 sunmasi nedeniyle gazeteciler i¢in miikkemmel bir dagitim aract konumundadir.
Dolayistyla habercilik pratiklerini, sosyal medyanin istedigi 6zellikler ve sosyal medya
kullanicilarinin bekledigi formata gore cesitlendirmektedirler. Fakat tiim sosyal medya
platformlar1 haber icerikleri bakimindan ayni diizeyde etkilesim saglamamaktadir. Yildiz
ve Ozmen (2023) tarafindan yapilan bir arastirmada, video basta olmak iizere gorsel
agirlikli sosyal medya platformlari (YouTube, Instagram ve TikTok) digerlerine gore
daha fazla haberin yayildig1 ve begeni aldig1 uygulamalar olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
Fakat buna ragmen haber icerikleri ve gazetecilikte en fazla kullanilan sosyal medya
platformu Twitter olmustur. Diger yandan gazetecilikte veri paylasimi ve ihbar hatti i¢in
en fazla kullanilan platformlarin WhatsApp ve Telegram oldugu goriilmiistiir (Yildiz ve
Ozmen, 2023, s. 25).
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3. BOLUM: GAZETECILIKTE DiJITAL DONUSUMUN ETKIiLERi

3.1. Dijital Doniisiim Siireci ve Gazeteler

lletisim teknolojilerindeki degisimin toplumsal yapi iizerindeki etkileri ve dijital
doniistimiin 6nlenemez ihtiyacinin ardindan gazetecilik meslek pratikleri de degismistir
ve bu siirecin ardindan gazeteciligin tanim1 adeta yeniden yapilacak duruma gelmistir.
Teknolojik ilerlemenin sagladigi avantajlardan faydalanmak isteyen gazetelerin bu
acilimlar1 geleneksel medya icin bazi sikintilarin yasanmasina neden olmustur. Hatta
basili gazetelerin bazilar dijitallesmeye ayak uyduramayinca yayin hayatina son vermek
durumunda kalmistir. Hareket kabiliyetleri olanlar ise dijital doniisiimlerini
gerceklestirmistir ve bazilart hem basili gazete hem dijital gazete versiyonlariyla yayin
hayatlarini siirdiirmektedir. Uluslararasi nitelikte yayimlanan gazeteler bile dijital ortama
adim atmuslardir. Bunlardan birisi Ingiltere’nin en fazla tiraja sahip ilk ii¢ gazetesinden
biri olan The Indipendent gazetesidir. Gazetenin bir zamanlar 400 bin olan tiraji 40
binlere kadar diislince, 26 Mart 2016 tarihli son sayisinda Stop Press (Baskiy1 durdurun)
mangetiyle cikarak son kez basili sekilde okurlari ile bulusmustur. Gazetenin
basyazisinda ise ‘internet medyasina bu cesur gecisi tarith yargilayacak ve diinya
genelindeki diger gazeteler de bu 6rnegi izleyecek’ ifadeleri yer almigtir (Daglar, 2023,
S. 64). 2016 yilindan giinimiize kadar bircok gazete The Indipendent’in yolundan
gitmistir. Hatta diinyanin en eski giinliik gazetesi olan Avusturya’da yayimlanan Wiener
Zeitung, 320 y1l sonra basili yayimlarina son vermistir. Gazete 30 Haziran 2023 tarihli
son sayisinda "116 bin 840 giin, 3 bin 839 ay, 320 yil, 12 Cumhurbaskani, 10 Imparator,
2 Cumhuriyet, 1 gazete" ifadelerine yer veren gazete o tarihten itibaren sadece online
olarak yayinlanmaya baglamistir (Zaman, 2023). Hatta diinyaca {iinlii National
Geographic de 138 yillik yayin hayatinin ardindan artik dijital yayinciliga agirlik
verecegini duyurarak, Aralik 2023’te son kez raflardaki yerini almistir. Dergi bu tarihten
itibaren sadece abonelerine 6zel basim yapacagimi da duyurmustur (Oksijen Gazetesi,
2023).

Tiirkiye’de de birgok gazete basili yayimlarina son vermek zorunda kalmistir. 2006
yilinda yayin hayatina baslayan Radikal Gazetesi 21 Haziran 2014 tarihinde, 1 Mart 2009
tarihinde yayin hayatina baglayan Gazete Habertlirk 5 Temmuz 2018 tarihinde ve Vatan

Gazetesi de 31 Ekim 2018’de son basili sayilarin1 yayimlayarak sadece dijital ortamda
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yayinlarini siirdiirmeye devam etmeye baslamistirlar. Tiirkiye’deki bu biiylik gazetelerin
kapanmalarinin baslica nedenleri arasinda baski maliyetlerinin artmasi, dijital medya ve
sosyal medya platformlarinin yayginlasmasi nedeniyle gazetelere ilginin azalmasi ve tiraj
kayb1 olarak gosterilmistir. Bugiin sadece holding medyalarina bagli gazeteler zararina
da olsa baskilarini stirdiirmektedir (Daglar, 2023, s. 65).

Internetin yayginlasmasimin ardindan gazetecilik ilk dogdugu giinlerden bugiine kadar
gecen siirede belki de en Oonemli degisimini yasamaktadir. Dijital doniisiim sirasinda
internetin getirdigi, haberlere kiiresel boyutta erisim imkani, etkilesim, ¢oklu ortam,
kisisellestirme ve anlik haber tretimi, gazetecilik faaliyetlerinin hemen hemen her
asamasinda ciddi degisimlere neden olmustur. ilk ciddi degisim, haberin iiretim yerinden
bilgileri aktarmaya son derece uygun mobil araclar veya cihazlarin kullanilmaya
baslanmasidir ki bu internete baglanan habercilerin haberin toplanmasi, islenmesi ve
aktarilmasi siireglerinde yeni olanaklar saglamistir. Ayrica internet gazetecilere haber
merkezi disinda da ¢aligma imkan1 saglamis ve haber kaynaklarina internet ortamindaki
verilerden ulagilmasini da miimkiin kilmistir. Dijital doniisiimiin neticesi olarak
gazetecilikte meydana gelen bir 6nemli degisim ise kullanicilarin habere miidahale
edebilmesine, haberin iiretim siirecine katilabilmesine ve haberin ¢oklu ortam niteliginde
sunulabilmesine katilabilmeleri olarak gosterilebilir. Degisim ile birlikte haberin iiretim
ve sunum asamalart hizlanmis, haber odalar1 zaman ve mekan kavramlarindan
uzaklasmis, haber merkezlerinin hiyerarsik yapilarinda daha yatay organizasyon yapisina
doniis saglanmistir (Aydogan, 2012, s. 24).

Internetin etkisiyle degisen iletisim ortami, mikro diizeyden makro diizeye kadar
toplumdaki her tiirlii iliskinin de de§ismesine ve bircok kavramin yeniden
yorumlanmasini gerekli hale getirmistir. Iletisimin temel ogeleri olarak gdsterilen
kaynak, gonderici, ileti, alici, arag, kanal, kodlama, kod agimlama, geri besleme gibi
kavramlarin bu degisimle yeniden tanimlanmasi gerekmektedir. Ozellikle goriildiigii
tizere kullanici/izleyici ve iiretici gibi kavramlar eskisine gore oldukca degisime
ugramistir. Orneg@in sosyal medyaya katilim gdsteren her birey artik ayni anda izlerken
izlenebilmekte, tiikketirken iiretebilmekte ve alirken gonderebilmektedir. Herkesin etkin
oldugu bir ortamda kimin aktif, kimin pasif, kimin etkileyen, kimin etkilenen oldugunu
anlayabilmek i¢in de ayrintili ¢aligmalar yapmak gereklidir (Gilingor, 2020, s. 400). Bu

degisim profesyonel gazeteciler i¢in oldukca zorlu bir siireci gostermektedir. Ciinkii
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iletisim modellerini yeni bastan ele almak, ona gore icerikler liretmek, yeni teknolojinin
ve onu aktif sekilde kullanan kullanicilarin aligkanliklarina gére dagitim kanallarim
kullanmak, ayrica uzmanlik isteyen bir konudur.

Dijital doniisiimiin gazetecilik meslegine getirdigi teknolojik yenilikler sadece meslegin
giinlik rutinlerini degil, gazetecilerin kendileri hakkindaki fikirlerin de profesyonel
anlamda yeniden tanimlanmasina neden oldugu sdylenebilir. Bu siirecte sadece medya
kuruluslarindaki organizasyon yapist degil, gazetecilerin maas politikalar1 ve mesai
saatleri gibi 6nemli konularda da degisimler yasanmistir (Emiroglu Karahan, 2021, s. 38).
Ama yine de habercilerden bazilar1 bu degisimi ilgi ¢ekici bulmaktadir. Bu ilgi ¢ekiciligin
basinda, yeni medya uygulamalarinin yiiksek biitceler gerektirmemesi, hizli olusu,
pratikligi, her ortamda hedef kitleye etkin ulasabilme imkani, genis ve potansiyeli yiliksek
bir pazara sahip olmasi ve gelecegin medyasi olmasi gibi nedenler gelmektedir (Yurdigiil
ve Yiiksel, 2012, s. 159).

Gazeteciligin yeni medya ortamlarinda yapilmasinin saglayacagi avantajlarin farkina
varan ve bu yondeki doniisiimiin kacinilmaz oldugunun farkinda olan bazi gazeteciler ise
yine de doniisiim oniinde bazi engeller oldugunu savunmaktadir. Tunca ve Caglar (2022)
tarafindan yapilan bir arastirmada, ozellikle diisiik biitcelerde faaliyet gosteren yerel
gazetelerin, cevrimi¢i ortamlarda daha giicli bir sekilde yaym hayatlarim
siirdlirebileceginin farkinda olduklar1 fakat mali sorunlar ile yasal diizenlemelerin
eksikligi nedeniyle doniisliim siireclerinin yavas ilerledigi ortaya ¢ikmistir. Buna ragmen
bu arastirmada ¢ikan 6nemli sonuglarin basinda, geleneksel medyanin, yeni medyaya
doniisiim siirecine adapte olmasi gerekliligi ve dijital donilistimiin 6neminin gazeteciler
tarafindan anlasildigi ve ciddiye alindigidir (s. 615).

Yeni medya ortamlarinda yapilan gazeteciligin etkilerinin anlasilmasiyla biiyiik medya
holdinglerinin hizli bir dijital donilistime girerek bir bir geleneksel yaym yapan
gazetelerini dijital ortamda da yaymlamasiyla, internetin beklenen dogasina ters bir
yapinin olmasi sonucu da dogmustur. internet gazetelerin demokratik, katilimci, ¢ok sesli
ve Ozgiir bir iletisim ortam1 sunmasi1 beklenmektedir. Fakat geleneksel medyada, sahibi
oldugu holdinglerin ¢ikarlarina uygun yayin politikalarini yiirlitme sirasinda zorunlu olan
esik bekeiligi, sik1 denetim ve yonlendirme, doniisiim sirasinda doniistiiriilmeyen belki

de tek kavramdir. Dolayisiyla bugiin internet gazetelerinin bagimsiz ve ¢ok sesli bir
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iletisim ortam1 sagladigin1 sdylemek abartilidir ve ekonomik, siyasal ve toplumsal
gerceklerle gelismektedir (Demir ve Kaderoglu Bulut, 2018, s. 429).

Ozgiir ve bagimsiz gazetecilik i¢in haber kuruluslarinin siyasal iktidar, gii¢ odaklar1 ve
medya patronlarinin her tiirlii baskisindan uzak olmasi gerekmektedir. Fakat holdinglesen
medya organizasyonlarinda haber merkezi ¢alisanlarinin bu baskiyr dikkate almadan
tiretim yapmasit neredeyse imkansizdir. Dijital doniisiim sayesinde yeni medya
ortamlarinda bu baskinin hafifletilmesi veya tamamen kaldirilmasi ise bir baska sorunun
ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Denetim mekanizmasinin bozulmasi, kasithi olarak
yanlig bilgi vermeyi ifade eden dezenformasyon gibi olumsuzluklarin yaninda
mahremiyet ihlalleri, siddet, taciz, irk¢ilik gibi zararl igeriklerin olusturulmasina ve daha
fazla okur ¢ekmek icin abartili basliklar, tik tuzaklarimi kullanma veya ticari amagla
hazirlanan igeriklerin artmasina géz yummakta, tiim bunlarin sonucu olarak da okur
kitlesinin basina olan giiveninin azalmasina neden olmaktadir (N. Kilig, 2021, s. 123).
Ote yandan doniisiimiinii tamamlayan ve internet ortaminda gazetecilik faaliyetlerine
baslayan gazeteler icin bu mecrada da bazi sikintilar bas gostermistir. Bunlarin baginda
tiklanma kaygis1 gelmektedir. Zira reklam verenler reklamlarini yayinlatacag dijital
mecralar1 segerken, ne kadar tiklandigindan, ziyaretgilerin sitede gegirdikleri zamana
kadar baz1 verilere bakmaktadir. Bir haber sitesi ne kadar fazla ziyaret¢i ¢ekerse, daha
fazla reklam alma ihtimali olacaktir. Geleneksel gazeteler gibi tiraj gelirleri olmayan
internet gazeteleri icin reklam gelirleri biliylik dnem tagimaktadir. Bir diger sikinti ise
nitelikli personel temininde yasanmaktadir. Internet haber sitelerinin sayisi arttikga,
tiniversitelerin ilgili boliimlerinden mezun olan 6grencilere istihdam da artmaktadir fakat
bu sefer kurumsal bir firmada deneyim kazanmadan is hayatina atilan isgiicii, kalitesiz
icerikler olusturmaya baslamistir. Dahasi, ziyaret¢i ¢ekmek adina birgok haberin
basligina flas, sok, inanilmaz gelisme, skandal gibi ifadeleri koymanin bir meslek normu
oldugunu diisiinmektedirler (Kaytmaz, 2018, s. 76). Bu konudaki énemli bir sikinti ise
internet gazeteciliginde ¢alisanlarin meslek kanunlari ¢ercevesinde gazeteci sayilmasi ile
ilgilidir. Bununla ilgili yasal diizenleme yiiriirliige girse bile ¢ergevenin ve uygulamanin
yetersiz kaldig1 sdylenebilir.

Geleneksel yayin yapan gazetelerin dijitallesmeyle birlikte karsilastiklart sikintilar
anlayabilmek i¢in internet gazeteleri ile karsilikli avantaj/dezavantaj durumunu gérmek

daha etkili analiz yapabilmek i¢cin énemlidir. Internet gazetecileri ile geleneksel yayin
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yayinlanan gazetelerin birbirlerine kars1 avantaj ve dezavantajlari Tablo 9’da

gosterilmigtir.

Internet Gazeteleri sahip oldugu niteliklerin
de yardimiyla olaylarin oldugu anda veya kisa
bir siire igerisinde okurlarina aktarma
imkanina sahiptir.

Gilinlik yayimlanan geleneksel gazeteler,
ancak bir siin 6nce olan olaylar1 okurlarina
aktarabilirler.

Bir arsiv olusturma veya anahtar kelimeler ile
buna ulagma internet gazeteciligi kullananlar
icin oldukg¢a kolaydir.

Geleneksel gazeteleri biriktirmek ve eski
gazetelerde yayimlanan bir habere ulagsmak
oldukg¢a ugragtiricidir.

Internet gazeteleri, haber metinlerinin disinda
multimedya ¢esitliligine imkan veren yapisi
nedeniyle, haberle ilgili goriintii, ses,
animasyon ekleme ve haberle ilgili diger
haberler veya baska internet sitelerine
yonlendirme yapma 6zelligine sahiptir.

Geleneksel gazeteler duragandir. Sadece
haber metni, fotograflar ve basilabilen diger
unsurlar igerir.

Internet gazetesi veya haberler istenilen
uzunlukta olabilir.

Geleneksel gazetelerde uzun roportajlar
haricinde  genellikle haberleri sayfaya
sigdirma sikintisindan dolayr bir sinirlama
bulunmaktadir.

Internet  gazetelerindeki  eszamansizlik
ozelligi sayesinde okurlar igerige giiniin 24
saati ulasabilmektedirler.

Geleneksel gazeteleri belirli saatler diginda
bulabilmek zordur.

Internet gazeteciligi sansiirlenmesi giic bir
teknolojidir. Medya sahipligi, esik bekeiligi
gibi sektoriin ¢ok tartisilan konularinda bile
yeni acilimlar olusturabilmektedir.
Yaptinimlara  karst  bireysel — gazetecilik
uygulamalarina imkan vermektedir.

Geleneksel gazetelerin, medya sahipligi gibi
konulardan 6tiirii editoryal bagimsizliklarinda
sikintilar olabilmektedir.

Isletmecilik agisindan bakildiginda internet
gazetesi kurmak icin biiyiik bir sermayeye
ihtiyag yoktur.

Geleneksel gazetenin kurulmasi ve igletilmesi
igin ciddi bir sermaye yatirimina ihtiyag
vardir.

Internet gazetesinin isletilmesi sirasinda
zengin ve Ozgilin igerikler iiretmek, ilave
masraflar dogurabilmektedir.

Geleneksel gazetelerin personel bakimindan
zengin haber odalari, ayn1 zamanda kendi
internet siteleri igin haber iiretebilmekte, kdse
yazarlarinin yazilari, internet haber sitelerinde
yayinlanabilmektedir. Bunlar ic¢in ayrica
masraf yapmamaktadirlar.

Internet gazetelerine giris veya herhangi bir
haberin okunma sayilar1 dijital olarak takip
edilebilmektedir.

Toplu yerlerde, kahvehane veya isyerlerinde
alman gazeteleri birden fazla kisinin
okumasina ragmen, okunma sayist ile ilgili tek
gergekei rakam tirajlardir. Bu da okunan degil,
satilan gazete sayisim gostermektedir.

Internet gazeteciligi igerigi sadece yerel olsa
bile kiiresel erisime acik bir yapidir.
Yayilanan haberler diinyanin her tarafindan
erigime uygundur.

Geleneksel gazeteler fizikidir. Bundan otiirii
sadece yayimlandiklart bolgelerdeki insanlar
tarafindan okunabilir.

Giiniimiizde internet gazetelerinin tamamina
yakint {icretsizdir.

Geleneksel gazeteleri almak igin belirli bir
icret O0demek  gerekmektedir.  Benzer
haberlere daha hizli ulasabilme imkaninin da
etkisiyle licretsiz olan internet gazetelerinin
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etkisi nedeniyle geleneksel gazeteler her
gecen giin okuyucu kaybina ugramaktadirlar.

Internet, biiyilk gazeteler veya medya
kuruluslarmin diginda bireysel veya yerel
yayincilik i¢in son derece uygun bir mecradir.
Bu agidan bakildiginda yaymcilikta firsat
esitligi saglamaktadir.

Ozellikle  biiyiik  holdinglerin ~ medya
sektoriine girmesi, siyasi ve ekonomik olarak
giicli firmalarin basinda tekellestirmeyi
baglatmasiyla, bagimsiz olarak giinliik bir
gazete ¢ikarmak ¢ok zordur. Gegmiste bunun
ornekleri olmustur ve s6z konusu gazeteler
kisa siirede kapanmustir.

Internet gazeteciliginde okur-gazeteci-yazar
arasindaki denge, okur lehine geligmistir.

Ozellikle ulusal gazetelerde haber odalari ile
kése yazarlarmma okurlarin ulagmalar zor
olabilmektedir. Bu da dengenin basil
gazetelerden yana olmasmi dogurmustur.
Gazetelerde haberler ve kdse yazilan
yaymlanir ve okurlar bunlart okur. Siireg
burada tamamlanir.

Internet gazetesinde okuyucu profilini tespit
etmek ve bunlarla ilgili kamuoyu arastirmasi
yapmak ¢ok kolaydir. Bu ozellik ozellikle
reklam verenler agisindan énemlidir.

Geleneksel gazetelerin  okur  kitlesinin
demografik oOzelliklerini  belirlemek igin
yiiksek maliyetli kamuoyu arastirmalari
yapmak gerekmektedir. Aksi halde okur
kitlesinin profiline ulagmak imkansizdir.

Internet gazeteciliginde sayfa tasarimina
gerek yoktur. Genellikle sayfalar yazilimcilar
tarafindan daha Onceden hazirlanan birden
¢ok sablonda hazirdir ve igerik eklendikge
aktif hale gelmektedir.

Geleneksel gazetenin mizanpaj ve grafik
tasarim stiregleri olduk¢a dnemlidir ve zaman
almaktadir. Bunlarla ilgili ayrica personel
istihdam edilir. Gazeteler her giin 6zellikle ilk
sayfalarmi1  farkli  mizanpajlarla  ¢ikmak
zorundadirlar.

Internet gazetesindeki ¢ikan bir haberi, farkli
haber sitelerinde de okumak oldukga kolaydir.
Veya haberin dogrulugunu teyit etme imkani
yine internet ortaminda yapilabilmektedir.

Geleneksel gazetelerde bir haberi bagka bir
haber ile karsilagtirmak i¢in baska bir gazete
daha almak gereklidir. Dolayisiyla ciddi bir
sinirlama bulunmaktadir. Haberlerin teyidi ise
oldukga zahmetli ve zor bir siiregtir.

Internet gazeteleri geleneksel gazetelerde
¢itkan  haberleri de zaman  zaman
yorumlayarak haber olarak
degerlendirebilmektedir. Ya da “gazetelerde
bugiin” gibi bagliklarla, yazili basinda ¢ikan
gelismeleri okurlarina aktarabilmektedir.

Geleneksel gazeteler i¢in igerik {iretiminde
internet bliylik kolayliklar saglamaktadir.
Ornegin bir haberci, koltugundan kalkmadan
diinya geneli i¢in bir haber turu igerigi
hazirlayabilmektedir. Veya diinyanin 6nemli

gazetelerinin internet sitelerindeki
yayilarindan faydalanarak, benzer haberleri
nasil yorumladiklarina rahatlikla
ulagabilmektedirler.

Internet gazeteleri anket uygulamalari ile
gelisen  olaylar  hakkinda  okurlarmin
goriislerini 6grenme imkanina sahiptir. Bu
okur ile etkilesim kurmanin Onemli bir
uygulamasidir ve diger okurlar i¢in kamuoyu
yonlenmelerini  takip etmek de merak
uyandirict bir igeriktir.

Geleneksel gazetelerde anket yapmak ancak
klasik anket yontemleriyle miimkiindiir.

Internet gazetelerinde hangi tiir haberlerin
veya hangi kose yazarinin daha fazla
okundugunu takip etmek ¢ok kolaydir. Bu da
internet gazetelerin bu tarz iceriklere daha

Geleneksel gazetelerde haberlerin veya kose
yazarlarmin ne derecede okundugu veya
etkilesim aldig1, gazeteye gelen mektuplar,
mailler veya telefonlar araciligiyla tespit
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fazla yer vererek okunurlugunu artirmak igin
onemli bir veri olmaktadir.

edilebilir. Bunlar ancak gelecek geri doniisler
ile sinirlidir. Tiim haberler ve kose yazilarinin

aldigr etkilesimlerle 1ilgili degerlendirme
yapabilmek imkansizdir.
Internet gazetelerine verilen reklamlar daha
k%.lg.l.lk . biitceli olabllmekt“ed{r. Reklamlarm Geleneksel gazetedeki reklamlar internet
gorlintiileme  sayilart  Olgiilebilmesi  ve teleri i halid A
ulasilmak istenen hedef kitlenin | S345°CCMNe gore panalicir. yrea

sinirlamasinin yapilabilmesi reklamverenler
tarafindan avantaj olugturmaktadir.

etkilesimini 6lgmek zordur.

Internet  gazetelerinde reklamlar —siiresi
bittiginde yaymdan kaldirilir ve erisilmesi
artik miimkdin degildir.

Gazetedeki reklamlar, gazete yok olmadig
stirece lizerinden aylar da gegse gazeteyi
okuyan hedef kitleye ulasmaya devam eder.

Internet  gazetelerinin  smirsiz  olabilen
Ozgiirliigli, bazi durumlarda diger insanlarin

Geleneksel gazetelerde yayimlanan haberler

Ozgirliiklerine engel olabilmekte, kisilik 5111zge<;ten.l kg.ec;lr‘ﬁir. Yalsal stkint

haklarin ihlal edebilmektedir. oluturabilecek igerikler yayimlanmaz.

Internet gazeteleirl bazefl daha fazla okupmak Geleneksel W ctclafl kaynagindan

amaciyla kaynagini dogrulatmadan dedikodu "

veya sansasyonel haberlere yer verebilmekte pproorulatglen haboggpiimaz. En karmagikc
Y Y y olaylarin bile farkli kaynaklardan

ve dezenformasyona ugramis bilgiler 15181nda
haber yapabilmektedirler.

dogrulatilmasi i¢in zaman da vardir.

Internet gazetelerinde bir yayim periyodu ve
mesaisi  yoktur. Haberler siirekli akig
icerisindedir. Gece editorleri  bulunmak
zorundadir. Bu da ilave mesai ve isgiiciinii
gerektirir.

Geleneksel gazetede genel ¢ercevede islerin
yapilmast ile ilgili bir zaman planlamasi
mevcuttur. Haberlerin toplanmasi, sayfa
sekreterlerine iletilmesi, grafik asamasindan
gecmesi ve basim saatinde matbaaya
yetistirilmesi gerekli zamanlarin ¢ok fazla
disina ¢ikilamaz. Gece muhabirleri ise sadece
ertesi giin hazirlanacak haberler i¢in bilgi
toplarlar. Mesai dis1  baskaca gazete
faaliyetinde bulunulmasi s6z konusu degildir.

Internet gazeteciliginde ¢alisan gazetecilerin
daha donanimli olmalar1 beklenir. Bir muhabir
aynt zamanda haberi hazirlayarak yayina
verebilmeli veya bir yayin yonetmeni gibi
haberin yayinlanip yaymlanmayacagina bile
karar verebilecek bilgiye sahip olabilmelidir.
Bu da zaman =zaman hatalara neden
olabilmektedir.

Geleneksel gazetelerde gorev tanimlart ¢ok
net belirlenmistir ve herkes kendi gorevini
yapar. Onemli haberler Yaym Y®&netmenleri
veya Sorumlu Miidiirlerin onay1 olmadan
yayimlanamaz.

Daha fazla haberi hizl bir sekilde okurlarina
duyurmak zorunda olan internet gazeteleri sik
sik ajans haberlerine bagvururlar. Bu da ¢ogu
internet gazetesindeki haberlerin ayn1 olmasi
sonucunu dogurur. Bu da okur kaybina neden
olabilir. Clinkii okurlar benzer haberleri baska
bir haber sitesinde de bulabilmektedirler.

Geleneksel gazetedeki  haberler  haber
ajanslarindan alindigi gibi yaymnlanmaz.
Gerekirse haberin ingasina devam edilir. Ya da
daha ayrintili analizler yapilabilir. Rekabet
edebilmek i¢in haber ajanslarmin veya baska
gazetelerin yaptigi haberlerden farkli haber
iiretmek zorundadirlar.

Diisiik biitceli internet gazetelerinin personel
yetersizlikleri ve digsaridan haber satin alma
konusundaki ekonomik sinirliliklari, farkli
veya ©Ozel haber {retimi konusunda
dezavantajli durum olusturabilirler.

Geleneksel gazetelerin muhabir ve editorleri,
her giin 6zel haberler iiretebilmekte veyahut
giindemdeki haberler ile ilgili ayrintili analiz
dosyalar1 hazirlayabilmektedirler.
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Internet  gazetelerindeki ~dezenformasyona
ugramig haberler, bu gazetelere olan giiveni
azaltmis ve okurlar tarafindan sorgulanir
duruma gelmistir.

Geleneksel gazetelere daha fazla
giivenilmektedir. Okur kitlesi 6nemli olaylar
karsisinda halen geleneksel gazeteleri veya
onlarin internet sitesindeki yayinlarindan
konuyu teyit etme egiliminde bulunmaktadir.

Internet gazeteleri Ozel haberlerden cok
derleme haberler yapmaktadirlar ve haber
takip ajanslari gibi faaliyette
bulunmaktadirlar.

Geleneksel gazeteler ger giin 6zgiin icerikler
iiretmektedirler.

Cep telefonu ile fotograf veya video ¢ekebilen
insanlar ~ muhabirlik  veya  habercilige
soyunabilmektedirler.

Geleneksel gazeteler 6ncesinde sadece belirli
sayidaki rakipleri ile rekabet etmek
zorundaydilar. Giintimiizde rakiplerinin sayisi
Olciilemeyecek sayida artmisgtir.

24 saat boyunca siirekli okur ile iletisim
imkanina sahip internet gazetelerinde, bir
aksama durumunda gerekli cevaplari aninda

Gazetelerde okur iliskileri belirli gercevede
kurgulanmigtir ve bunun disina ¢ikilamaz.

alamayan okurlar kaybetme riski vardir.

Gazetelerin olaylar1 degerlendirmeleri ve ilgi
¢ekici basliklar1 bulabilmesi i¢in hem haber
odalarindaki personelin kalite ve tecriibesi
hem de bunun i¢in zamanlar1 miisaittir.

Internet gazeteciliginde haberleri hizli girme
sirasinda ¢arpict bagliklar1 bulmak ¢ogu
zaman miimkiin olamamaktadir.

Internet gazeteleri yanlis haberleri diizeltme
veya kisilerin  gonderdikleri  tekzipleri
yayinlama konusunda ¢ok hassas degillerdir.

Gazetelerde tekzip miiessesesi diizgilin ¢aligir.

Tablo 9: internet Gazeteleri ve Geleneksel Gazetelerin Birbirlerine Kars1 Avantaj ve
Dezavantajlari

Kaynak: Yazar tarafindan Oztermiyeci 2017’den derlenmistir

Gazetelerin dijitallesme karsisindaki doniistim ¢abalarinin ne sonug verdigi ile ilgili tam
olmasa da en gercekgi veriler TUIK her sene yayimladig1 Yazili Medya Istatistiklerinde
goriilebilmektedir. Elbette ki gazetelerin kapanmalar: ile ilgili tek neden dijitallesme
degildir. Daha sonraki kisimlarda da goriilecegi lizere, gazete basilmasi sirasinda gerekli
malzemelerle ilgili maliyet artiglarinin yani sira nitelikli isgilicii sikintis1 ve maliyeti,
tirajlarin diismesi ile yasanan gelir kayiplari, yine okunurluk sayilarinin azalmasiyla
azalan ticari reklam gelirleri gibi etkenler de gazete isletmelerinin her gecen giin daha
agir hissettigi sikintilardir. Fakat yine de problemlerin temelinde yeni medya mecralarinin
habere ulasma konusunda okur kitlesine verdigi 6nemli avantajlarin ardindan egilimin bu
mecralara dogru olmasi yatmaktadir. Ornegin okur kitlesi para verip gazete almak yerine,
stirekli olarak yaninda tasiyabildigi mobil telefonlardan, giiniin her saatinde ve {istelik
herhangi bir bedel ddemeden haberlere ulagsma imkanina sahiptir ve bu avantajin
kullanmaktadir. Her gegen giin gazetelerin tirajlar1 diiserken, internet gazetelerin aldiklari

ziyaretci sayilarinda artis yaganmaktadir.
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Toplam Yerel Bolgesel | Yaygin (Ulusal)

Yil Say1 Say1 Say1 Say1
2013 | 3100 2813 107 180
2014 | 2944 2619 143 182
2015 | 2731 2447 112 172
2016 | 2527 2293 66 168
2017 | 2474 2 247 51 176
2018 | 2463 2 248 44 171
2019 | 2337 2121 45 171
2020 | 2164 1971 53 140
2021 | 2071 1884 42 145
2022 | 1866 1688 41 137

Tablo 10: Tiirkiye’deki Gazetelerin Yaymn Bolgesine Gore Sayisi, 2013-2022
Kaynak: Yazar tarafindan (TUIK 2014; 2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021; 2022; 2023b) den

derlenmistir.

TUIK tarafindan yaymmlanan veriler 1s1ginda 2013-2022 yillarini kapsayan 10 yillik
donemde Tiirkiye’de yayin hayatina devam eden gazete sayilarindaki azalis dikkat
cekmektedir. 2013 yilinda 3 bin 100 olan gazete sayis1, 2022 yili sonuna gelindiginde bin
234 adet azalarak bin 866’ya diismiistiir. Bu rakamlar 10 yillik periyot igerisinde
gazetelerin yaklastk yilizde 40°hik boliimiiniin  yayin hayatina son verdigini
gostermektedir.

On wyillik periyot icerisinde en fazla kapanan gazete tiliriiniin yerel gazeteler oldugu
goriilmektedir. 2013 yilinda 2 bin 813 olan yerel gazete sayisi bin 125 adet azalarak bin
688’e diismiistiir. Ayn1 donemde Bolgesel gazete sayisi 107°den 41°e, Yaygin/Ulusal
gazete sayist 180°den 137’ye gerilemistir. Bolgesel gazete sayisindaki azalis yiizde 62,
Yaygin/Ulusal gazete sayisindaki azalis ise yiizde 24 olarak gerceklesmistir.

Bu verilerden ¢ikarilacak bir bagka sonug ise ylizde olarak yayin tiiriine gére en az yaymn
hayatina son veren gazeteler, Yaygin/Ulusal gazeteler olmustur. Yukarida da ifade
edildigi gibi birgok ulusal gazete, dijital doniistimlerini tamamlayarak, internet
gazeteciligine gecmesine ragmen, zararina da basili gazete yayimciligima devam

etmektedir.
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Grafik 1: Tiirkiye'deki Gazetelerin Yayin Bolgesine Gore Sayisinin Degisimi, 2013-

2022
Kaynak: Yazar tarafindan (TUIK 2014; 2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021; 2022; 2023b) den

derlenmistir.

Grafik 1’den Tirkiye’de yayimlanan gazetelerin sayisindaki diisiis daha net bir sekilde
goriilebilmektedir. Sekil incelendiginde diislis trendinin 2016-2018 yillar1 arasinda
azalma egilimine girdigi goriilmektedir. Fakat 2019 yiliyla birlikte diisiis trendinin
yeniden hizlanmasinin baglica etkenleri arasinda diinya genelinde etkilerinin ¢ok siddetli
hissedildigi KOVID-19 salgin1 gosterilebilir. KOVID-19 salgini1 6zellikle bazi yasaklar
ve kisitlamalar nedeniyle gazeteye erisim sikintilarina neden olmus, gazetecilerin ¢alisma
olanaklar1 ve habere erisim imkanlar1 azalmis ve gazete tirajlar1 hizli bir diisiis trendine
girmistir.

Demokrasinin gelisimi i¢in yerel gazetelerin 6nemi her zaman vurgulanmaktadir ve yerel
gazeteler sayisal olarak da Tiirkiye’'nin en yaygimn medya kuruluslarindandir. Yerel
gazetelerin dijitallesmesi gazetecilik meslegi agisindan 6nemlidir. Fakat dijitallesmenin
etkileri yerel medya iizerinde siddetli olmustur. Birgok gazete dijitallesme nedeniyle
gelirlerinin azaldigini, geleneksel medya kanallar yerine dijital medya kanallarina gecis
yapan okurlar ve reklam verenler nedeniyle, zor durumda olduklarini ifade etmislerdir.
Bir taraftan habere ulasmak icin iicret 6demek zorunda olmayan okurlar, diger yandan

daha diisiik biit¢elerle daha genis kitlelere dijital mecralar araciligiyla ulasabilen reklam
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verenler tarafindan terk edilen basili gazetelerin ugradiklar: sikint1 sadece gelir kaybu ile
de smurli kalmamaktadir (Delibag, 2023, s. 100). Nitekim Tiirkiye nin farkl: illerindeki
yerel gazetelerin incelendigi farkli caligmalarda yerel gazetelerin dijital doniisiimleri
sirasinda teknik ve igerik iiretimi konularinda da ¢ok basarili olamadiklar1 ortaya
¢ikmistir (Coskun, 2021).

Arslan (2023) tarafindan yapilan arastirmada bir sekilde dijital doniisiimiinii tamamlay1ip
internet gazeteciligine baslayan gazeteleri bu sefer baska sorunlarin beklemekte oldugu
da goriilmiistiir. Gazete yOneticileri internet gazeteciliginin bilgi kirliligi, teknolojik alt
yapt ve uzman personel sorunu, reklam gelirlerinin diigiikliigli ve yasal diizenlemeler
cercevesinde sorunlar ve tehditler getirdigini ifade etmektedirler. Diger bir ifade ile yerel
gazetelerin halihazirda yasadiklar1 ekonomik, teknolojik ve istihdam gibi sorunlari, dijital
doniisiimlerini tamamlasalar bile devam etmektedir (s.70).

Konuyu bir de kiiresel boyutta degerlendirmek gerekmektedir. Bu noktada diinya
genelinde yasanan dijital doniisiimiin oldukca ciddi boyutlara ulastigi goriilmektedir.
Diinyada dijital niifus kavramlari ortaya ¢ikmistir. Diinya genelinde en fazla dijital niifus
1 milyar 50 milyon kisiyle Cin’de bulunurken, Tiirkiye 71 milyon 380 bin ile 14’iincii
siradadir (Tablo 11).

1 Cin 1.050
2 Hindistan 692,00
3 ABD 311,30
4 Endonezya 212,90
5 Brazilya 181,80
6 Rusya 127,60
7 Nijerya 122,50
8 Japonya 102,50
9 Meksika 100,60
10 Filipinler 85,16
11 Misir 80,75
12 Vietnam 77,93
13 Almanya 77,53
14 Tirkiye 71,38
15 ran 69,83
16 Banglades 66,94
17 Birlesik Krallik 66,11
18 Tayland 61,21
19 Fransa 59,94
20 Italya 50,78

Tablo 11: En Fazla internet Kullanicist Olan Ulkeler-2023
Kaynak: Petrosyan, 2024
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Tablo 11°de dikkat ¢eken bir bagka husus ise Diinyanin en kalabalik tilkesi olan Cin’de
internet kullanan niifusun oraninin ABD’de internet kullanan niifusun 3 katindan fazla
oldugudur. Grafik 2’de ise iilkeler arasindaki kiyaslama orantisal bakimindan daha net

sekilde goriilebilmektedir.
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Grafik 2: En Fazla Internet Kullanicis1 Olan Ulkelerin Karsilastiriimasi-2023
Kaynak: Petrosyan, 2024
Grafik 2’deki veriler 1s18inda diinya genelinde internet kullanan yaklagik 5 milyar
niifusun 6nemli bir boliimiiniin Asya iilkelerinde oldugudur. Yapilan analizlerde 1,4
milyar niifusa sahip Cin’de 1 milyar 50 milyon insanin internet erisimine sahip oldugu ve
bunlarin da yiizde 82’sinin iilkenin en popiiler mobil uygulamasi olan WeChat’1
kullandiklar1 goriilmistiir. Cin’de internet kullanicilarinin giinliik ortalama g¢evrimigi
kalma siireleri ise 6 saat 25 dakikadir (Petrosyan, 2024).
Bir baska ilging istatistik ise mobil web sitesi trafiginin diinya ¢apindaki trafigin yaklasik
yarisini olusturdugudur. Grafik 3’te de goriilecegi lizere 2023 yilinin son g¢eyreginde
mobil cihazlar (Tabletler hari¢) kiiresel web sitesi trafiginin yiizde 58,67’sini
olusturmaktadir.
Dijital doniisiimiin Internet kullanan niifusun aga baglant: sirasinda en fazla kullandiklar
araglardan olan akilli cep telefonlari, 2017°nin basindan 2020 yilina kadar yiizde 50

civarinda seyrederken, 2020°den itibaren yilizde 50 ’nin de {izerine ¢ikmistir.
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Grafik 3: Kiiresel Mobil Web Sitesi Trafiginin Pay1 2015-2023

Kaynak: Ceci, 2024

Bu rakamlar gazeteciler agisindan muhtemel hedef kitlenin yeni medyaya ulagimi
noktasinda hangi iletisim araglarini kullandiklarin1 gostermeleri agisindan 6nemli bir
veridir.

[letisim teknolojilerinde meydana gelen degisimlerle birlikte gazeteciligin internet temelli
alanlarda doniisiimii bir¢ok sikintiy1 beraberinde getirmistir. Gazeteler halihazirda baski
maliyetleri basta olmak {lizere giderlerinin artmasi ve gelirlerinin azalmasiyla zaten
giderek daha zor sartlarda faaliyetlerine devam etmekteydiler. Dijitallesmeyle birlikte
gelen ilave zorluklarin ardindan bazi gazeteler dayanamayarak faaliyetlerini durdurmak
zorunda kalmislardir. Tablo 12’de gazetelerin kapanma nedenleri hakkinda, meslek

calisanlarinin gorisleri listelenmistir.

Nedenler Yiizde
Dijital Platformlarin Varligi 20,5
Sosyal Medya 15,5
Tirajlarin Diismesi 13,8
Bilgiye Ulagmanin Kolaylagsmasi 12,0
Giincel Olmamas (Diiniin Haberlerini Paylagmasi) 10,0
Reklam Gelirlerinin Azalmasi 11,3
Baski Maliyetlerinin Yiikselmesi 10,9
Zarar Etmeleri 50

Tablo 12: Gazetelerin Kapanma Nedenleri
Kaynak: Kuyucu, 2020, s. 83
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Gazetelerin kapanmasinin nedenleri ile ilgili her ne kadar tabloda sekiz madde tizerinde
yogunlasilsa bile ger¢ekte maddelerin tamamina yakini dijitallesmenin direk ve dogrudan
etkilerinden kaynaklanan sikintilardir. Dijital platformlarin varligi, sosyal medya, bilgiye
dogrudan ulasilmasi ile internet gazeteciliginin en onemli etkilerinden biri olan hiz
nedeniyle geleneksel gazetelerin haberleri bir gilin sonra okurlartyla bulusturmalart gibi
sebepler gazetelerin kapanmasini dogrudan etkileyen etkenler arasindadir. Tiraj Kaybu,
reklam gelirlerinin azalmasi, maliyetlerin de arttig1 bir ortamda gazetelerin gelirlerini
artiramamalar1 ve sonucunda da siirekli zarar etmeleri ise yine dijitallesmeden

kaynaklanan dolayl etkilerdir.
3.2. Dijital Doniisiimiin Gazete Tirajlarina Etkisi

Yukaridaki bolimlerde de bahsedildigi gibi gazeteciler tiraj kaybi olarak ilk sirada
gazetecilik mesleginde meydana gelen dijital doniisiim sonucunda okur aligkanliklarinin
degismesini gormektedirler. Gazete okurlart yeni iletisim teknolojilerinin gazetecilik
mesleginde de kullanilmasiyla birlikte habere erisimin licretsiz olmasinin yan1 sira zaman
ve mekandan bagimsiz olarak ulagilabilirligi olan internet mecralarindaki haber
sitelerinden veya sosyal medyadan haberlere ulagma egilimini artirmaktadirlar. Celikbag
ve Ozsoy (2022) tarafindan yapilan bir arastirmada internetin yaygin olarak kullaniimaya
baglamasiyla birlikte tirajlarin diistiigiinii ve bu durumu gazetelerin 6zel haberler yaparak
diizeltmeye ¢alistig1 ortaya ¢ikmistir. Gazeteciler, dijitallesme karsisinda tirajlarin ciddi
sekilde diismesiyle meslek rutinlerinin tamamini yeniden gbézden gegirmek zorunda
kaldiklarin1 ifade etmektedirler. Diger yandan gazeteciler, insanlarin zaten internet
aboneligi i¢in servis saglayicilara para ddedigini ve bunun karsiliginda internet ortaminda
tiim gazete haberlerine ve listelik anlik gelismelere ulasma imkanina kavustugunu, bunun
kat kat fazlasini1 vererek aylik gazete abonesi olmak istemedikleri gercegini de dile
getirmektedirler (s. 23).

2019 yilinin sonlarindan baglayarak yaklasik 2 sene boyunca diinya genelinde ¢ok fazla
can kaybina neden olmasinin yaninda toplumsal yasami da ciddi sekilde etkileyen
KOVID-19 salgin1 nedeniyle de halihazirda dijitallesme nedeniyle tirajlar1 diisen
gazetelerin kayiplar1 ¢ok daha fazla olmustur. KOVID-19 salgini nedeniyle insanlarin
evlere kapanmasi ve kisitlamalar, basili gazetelerin son donemlerdeki tirajlarinin daha

hizl1 diismesinin ana nedeni durumundadir (Daglar, 2023, s. 65). Hatta sosyal medyanin
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haberlerin takip edilmesi konusunda ana mecra halini almasiyla birlikte ilginin azalmaya
basladig1r gazeteler 2020 yili baslarinda hizla diinyayr etkisi altina alan KOVID-19
salginiyla neredeyse hi¢ okunmaz hale gelmistir. Gen¢ kusagin gazeteye ilgisi zaten
yoktur. Fakat KOVID-19 salginiyla birlikte gazetelerin sadik okuyuculari olan yaslilar da
artik gazeteden uzaklasmustir (irvan, 2023).

Gazete tirajlarindaki senelerdir siiregelen diisiis egilimi TUIK’in yaymladig

istatistiklerde daha net sekilde goriismektedir.

Toplam Yerel Bolgesel Yaygin (Ulusal)

Yil Say1 Tirajsayis1  Sayr Tirajsayis1  Sayr Tirajsayis1  Say1 Tiraj sayis1

2013 3100 2296382004 2813 338 106 943 107 48 779 838 180 1909 495 223

2014 2944 2140621401 2619 294 883 759 143 42 270003 182 1 803 467 639

2015 2731 1993576561 2447 285440 701 112 32 134 637 172 1676 001 223

2016 2527 1603803420 2293 264 153 968 66 24570971 168 1315078 481

2017 2474 1559452053 2247 246 262 664 51 11 055 489 176 1302 133 900
2018 2463 1288836067 2248 227 309 528 44 9436 965 171 1052 089 574
2019 2337 1185815020 2121 186 037 138 45 8937 004 171 990 840 962
2020 2164 944962276 1971 159 996 221 53 6509 871 140 778 456 184

2021 2071 881219588 1884 150 029 262 42 4688 940 145 726 501 386

2022 1866 809668903 1688 138178 121 41 4 309 257 137 667 181 525

Azalig

% 39,81 64,74 39,99 59,13 61,68 91,17 23,89 65,06

Tablo 13: Tiirkiye’deki Gazetelerin Yayin Bolgesine Gore Sayisi ve Yurt I¢i Tirajlari,

2013-2022
Kaynak: Yazar tarafindan (TUIK 2014; 2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021; 2022; 2023b) den

derlenmistir.

Tablo 13 incelendiginde Tiirkiye’deki gazete sayilari yildan yila azalirken, tirajlarinin da
ciddi oranlarda distiigi goriilmektedir. 2013-2022 tarihleri arasindaki on yillik siire
icerisinde gazete sayilar1 yaklasik yiizde 40 azalirken tirajlarinin ise yilizde 64,74 oraninda
azaldig1 goriilmektedir. Burada tiraj bakimindan en biiyiik diisiisii Bolgesel gazeteler
yasamistir. Bolgesel gazetelerin sayist yaklasik yilizde 62 oraninda azalirken,
tirajlarindaki azalis 48,7 milyondan, 4,3 milyona diiserken kayip yiizde 91 civarinda
gerceklesmistir. Tiraj azalisinda oransal olarak ikinci en yiiksek azalma Yaygin/Ulusal
gazeteler yasamigtir. 2013 yilinda 1,1 milyar olan Yaygm/Ulusal gazete tirajlar1 2022
yilinda 667 milyona diiserken buradaki kaybin orani ylizde 65 olmustur. Yerel

gazetelerdeki azalis incelendiginde ise gazete sayisinin yaklasik yilizde 4 olmasina
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ragmen, tiraj kaybinin ylizde 59 civarinda gerceklesmis oldugu anlasilmaktadir. Yerel
gazetelerin on yilda yaklagik 200 milyon tiraj kaybina ugradig: da goriilmektedir.

Tablo 13’de dikkat edilmesi gercken bir baska rakam ise Tiirkiye’deki gazete
sayllarindaki agirhgin Yerel Gazetelerden yana oldugudur. Yerel gazetelerin tiim
gazetelerin sayisina orani yiizde 90,46 iken tiraj bakimindan aldig1 pay yiizde 17,07°de
kalmistir. Yaygin/Ulusal Gazetelerin sayisinin orani ile toplam tiraj igerisindeki pay1
arasinda da zitlik vardir. Buna gore Yaygin/Ulusal Gazetelerin sayisinin tiim gazetelerin
sayisina orani ylizde 7,34 iken, toplam gazete tirajlar1 arasindaki pay1 yiizde 82,40 olarak
goriilmektedir. Bolgesel gazetelerin toplam gazete sayisina orani yilizde 0,52 iken aldig1
tirajin orani ise yiizde 7,34 olmustur.

Tablodaki en ¢arpici gostergelerden biri Yaygin/Ulusal gazetelerin tirajlarindaki azalistir.
Gazetelerin giinlimiizde artik daha fazla dijital mecralardaki yayinlarina agirlik verdigi
goriilmektedir. Zira Milliyet, Hiirriyet, Sabah gibi biiyiik okur kitlesine sahip gazetelerin
internet ortamindaki versiyonlari da c¢ok fazla ziyaret¢i ¢ekmektedir. Fakat yine de
tablodan da anlasilacag: tizere, 2013-2022 yillar1 arasindaki on yillik siirecte
Yaygin/Ulusal gazetelerin satis rakamlari {igte bire diigsmiistiir. Yani 2013 yilinda 3 gazete
satabilen basili medya kuruluslari, 2022 yilinda artik 1 gazete satilabilme basarisi

gostermiglerdir.
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Grafik 4: Tiirkiye’deki Gazetelerin Tirajlarindaki Degisim, 2013-2022
Kaynak: Yazar tarafindan (TUIK 2014; 2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021; 2022; 2023b) den

derlenmistir.
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Grafik 4 incelendiginde tiraj kayiplarinin seyri ¢ok daha net sekilde goriilebilmektedir.
Burada dikkat ¢eken 2015-2016 yillar ile 2017-2018 ve 2019-2020 yillar1 arasindaki
diisiisiin, diger yillara gére daha fazla oldugudur. Ozellikle habere her zamankinden daha
fazla ihtiyag duyulan KOVID-19 salginin etkisi ile tiraj kayiplarinin diisiisii, toplumsal

hayattin normal seyrinde degisikliklere neden olan salgin ile ilgili tedbirler ile

agiklanabilir.
Sira Gazete Internet Sitesi (Tiﬁiligrsagljm) Gazete Tiraj1
1 hiirriyet.com.tr 198,6 milyon 195,7 bin
2 sozcu.com.tr 181,5 milyon 182,6 bin
3 milliyet.com.tr 135,2 milyon 124,9 bin
4 sabah.com.tr 110,4 milyon 191,9 bin
5 haberturk.com 79,4 milyon -

Tablo 14: Tiirkiye’de Nisan 2022°de Gazetelerin internet Sitelerinin Aldig1 Trafik

(Tiklama) ve Tirajlarinin Karsilastiriimasi
Kaynak: alexsa.com, hppt://app.speedmedya.com, E.T. 13/05/2022

Tablo 14’teki veriler 15181nda gazetelerin internet sitelerindeki haber yayilar ile basili
gazete tirajlar1 arasinda gok biiyiik farklar olustugu sdylenebilir. Oyle ki 2022 yilinin
Nisan ayinda Hiirriyet Gazetesi 195,7 bin tiraj rakamini yakalarken, internet sitesindeki
tiklanma sayis1 198,6 milyon olmustur. Ay gazetenin aylik tiraj1 ile internet sitesinin
aldig1 trafik arasinda neredeyse bin kat fark oldugu goriilmektedir. Ayni tabloda ilk 5
sirada yer alan gazetelerin dordiiniin halen ayn1 zamanda basili gazetecilige devam
ettikleri sadece Habertiirk’iin online gazetesi ile besinci sirada yer aldigr da dikkat
cekmektedir. Burada dikkat edilmesi gereken husus, bir ayda 198 milyon ayri ziyaretgi
degildir. Bu haber sitesindeki haberlerin okunma sayisidir. Genellikle bir kisinin ayni
haberi birden fazla sitede okuma ve bir sitedeki birden fazla haberi okuma egilimi de
dikkate alindiginda giinliik tekil ziyaretgilerin sayisi ¢ok daha az olmaktadir.

Bu konudaki verilere Gemius tarafindan yapilan arastirmalarla ulasilabilir (Grafik 5).
Ziyaretci sayilarini1 ve demografik 6zelliklerini 6lgen sirket tarafindan yayinlanan verilere
gore 2022 yilinin haber sitelerine giren farkli ziyaret¢i sayis1 ortalama 54,4 milyon olarak
gerceklesmistir. Mart ayindaki veriler Google Crome tarayicinda meydana gelen
giincelleme nedeniyle dlclilememis olsa bile ziyaretcilerin Mayis ayinda 55,3 milyon ile
yiiksek oldugu, Subat ayinda ise 54 milyon ile en diisiik seviyede yer aldigi

goriilmektedir.
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Buradaki haber kanallarini1 ziyaret eden tekil kullanici sayilari, yukarida ifade edildigi
sekilde, bir kisinin birden fazla haber sitesini veya bir haber sitesindeki birden fazla

icerigi tiklayarak okudugunu gostermektedir.
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Grafik 5: Tirkiye’de 2022 Y1li Haber Kategorisi Gergek Ziyaret¢i Trendi

Kaynak: https://www.gemius.com.tr/974/id-2022-verileriyle-haber-kategorisine-yakn-baks.html , E.T.
18/04/2023

Gazete tirajlarindaki diisiis sadece Tiirkiye’de degil, Diinya genelinde yasanmaktadir. En
carpict Orneklerinden biri ABD’nin tiraj bakimindan en biiylik 25 gazetesinin
tirajlarindaki degisimdir. Press Gazette’nin elde ettigi rakamlara gére ABD’deki en
biiyiik 25 gazetenin Eyliil 2022-Eyliil 2023 arasinda gecen bir yillik siiregte ortalama tiraj
kayb1, ylizde 14 olmustur (Tablo 15).

Tablo 15’¢ gére ABD’nin digerlerine gore agik ara en fazla satan gazetelerinden ilk
siradaki Wall Street Journal gazetesinin Eyliil 2022°de 646 bin olan tiraji, Eyliil 2023’te
555,2 bine diiserken alt1 aylik azalma orani yiizde 9, yillik azalis orani ise yiizde 14
seviyesinde gergeklesmistir. Ikinci sirada yer alan New York Times’1n ise Eyliil 2022°de
308 bin olan tiraj1, Ekim 2023’te 296,3 bine diigmiis, alt1 aylik tiraj azalis oran yiizde 10,
yillik tiraj azalis orani ise yiizde 13 oraninda olmustur. Tablo incelendiginde tirajlarindaki
azalisin az oldugu gazetelerin siralamada daha iist siralara ¢iktigir da goriilmektedir.
Ornegin tiraj bakimmdan ABD’nin en fala satan 5’inci gazetesi olan New York Post’un
tirajlarindaki azalig ylizde 8’de kalinca, rakipleri olan Wahshington Post (yiizde 13 azalis)
ve USA Today’in (Yiizde 16 azalig) {izerine ¢ikmay1 basarmistir.
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2022 2023 2023 | 6 AYLIK | YILLIK
SIRA GAZETE ADI EYLUL | MART | EYLUL |DEGISIM | DEGISIM

(Bin) (Bin) | (Bin) (%) (%)
1 Wall Street Journal 646,0| 609,6 555,2 -9 -14
2 New York Times 308,0| 267,6 296,3 -10 -13
3 New York Post 143,01 1359 131,2 -4 -8
4 Washington Post 148,0| 139,2 127,7 -8 -13
5 USA Today 144,0| 132,6 121,6 -8 -16
6 Los Amgeles Times 127,0| 118,7 105,7 -11 -17
7 Star Tribine 98,0 91,9 86,9 -5 -12
8 Newsday 92,0/ 86,8 83,5 -4 -10
9 Chicago Tribune 87,0 82,1 73,0 -11 -16
10 Seattle Times 82,0 75,9 71,7 -6 -13
11 Honolulu Star-Advertiser 77,0 75,4 71,6 -5 -7
12 Tampa Bay Times 82,0 81,8 62,6 -24 -24
13 Boston Globe 64,0 60,5 56,9 -6 -11
14 Dallas Morning News 60,0 57,4 52,2 -9 -13
15 San Francisco Chronicle 54,0 54,3 50,8 - -6
16 Houston Chronicle 58,0 53,4 48,1 -10 -17
17 Arizona Republic 54,0 57,6 46,7 -19 -14
18 Philadelphia Inquirer 56,0/ 51,1 45,3 -11 -19
19 Daily News 50,0| 457 41,5 -9 -18
20 Buffalo News 56,0/ 38,0 38,4 - -32
21 Th_e San Diego Union- 440| 411 378 8 14

Tribune
29 Plain Dealer/Plain Dealer 47,0 421 37,0 12 21
Sunday
23 Denver Post 49,0 415 36,7 -12 -25
24 Las Vegas Review Journal 41,0 38,8 35,8 -8 -12
25 The Star Ledger 40,0 37,0 34,4 -6 -15
Tablo 15: ABD’de En Fazla Tiraja Sahip 25 Gazetenin 1 Yillik Tiraj Degisimi 2022-
2023

Kaynak: Majid, 2024

Gazetelerin tirajlarinin diisiis nedenlerinin en basinda gelen gerekceyi yorumlayabilmek
icin bir bagka veriyi gormek 6nemli ipuglar1 verebilmektedir. Bu da kiiresel haber sitesi
trafigindeki artis oranlaridir. Burada Diinyada kiiresel anlamda en fazla takip edilen haber
sitelerinin trafikleri arastirilmis ve ilk 10 igerisindeki haber sitelerinin yillik bazda

ortalama ytizde 30 ila 40 civarinda bir biiylime igerisinde oldugu goriilmiistiir.
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Artis Yiizdesi
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Grafik 6: Kiiresel Haber Sitesi Trafigindeki Ocak 2024 Ay1 Artist
Kaynak: Watson, 2024a
Ocak 2024 aymin verilerine gore en yiiksek ziyaret¢i artist yiizde 82,7 ile newsweek.com
sitesinde gergeklesirken, livemint.com ve aljazeera.com internet haber siteleri de yiizde
40 olan ortalamanin {izerinde bir biiyiime yakalamistir.
Tiirkiye’de ve Diinyada gazete tirajlarinin siirekli olarak diismeye devam etmesinin
karsisinda, internet haber sitelerindeki ziyaretci sayilarinin artmasi arasinda anlamsal bir
bag kurulmasi dogru bir yaklasim olacaktir ve dijitallesme siirecinden gazetelerin tiraj
bakimindan da olumsuz etkiledigi goriilecektir.
Ote yandan Tiirkiye’de yerel gazetelerin tirajlar1 ayrmtili bir sekilde incelendiginde
dijitallesme siirecinde diisiis egiliminin siirdiigii, KOVID-19 salgini siirecinde bu egilimin
daha da arttig1 goriilmektedir. TR-42 Bolgesinde (Dogu Marmara Kalkinma Ajansi
Bolgesi) bulunan Yalova, Kocaeli, Sakarya, Diizce ve Bolu illerinde resmi ilan yayinlama

hakki olan giinliik gazetelerin toplam tirajlar1 Tablo 16°da listelenmistir.
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' GAZETE 2018 YILI 2019 YILI 2020 YILI 2021 YILI 2022 YILI
SEHIR SAYISI TIRAJ TIRAJ TIRAJ TIRAJ TIRAJ
ORT. ORT. ORT. ORT. ORT.
Bolu 3 1.720 1.426 1.424 1.329 1.354
Diizce 6 2.252 1.953 1.415 1.601 1.783
Kocaeli 6 9.305 7.309 4.339 3.987 3.547
Sakarya 7 7.372 6.479 5.018 4.140 4.474
Yalova 3 1.309 2.212 1.067 560 619
TOPLAM 25 21.958 19.399 13.263 11.617 11.777

Tablo 16: TR 42 (Dogu Marmara Kalkinma Ajans) Bolgesi Iller Bazinda Resmi Ilan

Kaynak: Basin ilan Kurumu (BIK)
Tablo 16°daki verilere gore 2018 yilinda en fazla gazete satist yapilan iller siralamasinda

Alan Gazetelerin Ortalama Tirajlar1 2018-2022

Kocaeli ilk sirada yer alirken (giinliik 9 bin 305 gazete), bu sehirde faaliyet gosteren 6

gazetenin tiraj kayiplar1 oldukca yiiksek olmus ve 2022 yili sonu itibariyle bolgede en

fazla gazetenin satildig1 sehir konumuna Sakarya ge¢mistir (giinliik 4 bin 474 gazete).

Tiraj kayiplarinin oldukc¢a yiliksek oldugu Yalova sehrindeki toplam tirajlar binli

rakamlarin altina inmis, hatta 500°e kadar yaklagsmistir.
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Grafik 7: TR 42 (Dogu Marmara Kalkinma Ajansi) Bolgesindeki Gazetelerin Illere
Gore Tirajlar1 2018-2022

Kaynak: Basin ilan Kurumu (BiK)
Grafik 7°de gazetelerin bagli bulunduklari sehirlere gore tirajlarinda diisiis daha net

sekilde goriilmektedir. 2022 y1l1 sonuna gelindiginde toplam gazete tirajlar1 bakimindan
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ilk sirada yer alan Sakarya ile ikinci siradaki Kocaeli illerinin, Bolu, Diizce ve Yalova
illerindeki toplam gazete tirajlar1 ile arasindaki farklarin fazla oldugu anlasilmaktadr.
2018 yil1 ile 2022 yillar1 arasin1 kapsayan 5 yildaki tiraj kayiplarinin oran1 Grafik 8’de
gorilmektedir ve buradaki veriler tirajlardaki diislisii daha net sekilde gozler oniine
sermektedir.

Burada en fazla diisiis Kocaeli’ndeki gazete tirajlarinda yasanmistir (yiizde 61,89).
Yalova’daki diisiis (ylizde 52,71) de bolge ortalamasinin (yilizde 46,37) lizerindedir.
Sakarya’daki gazetelerin 2018-2022 yillar1 arasindaki toplam tiraj kayiplari yiizde 39,41,
Bolu’dakilerin ytlizde 21,28 ve Diizce’dekilerin ise yiizde 20,83 olmustur.
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Grafik 8: TR 42 (Dogu Marmara Kalkinma Ajansi) Bolgesindeki Gazetelerin Illere
Gore Tiraj Kayip Yiizdeleri 2018-2022

Kaynak: Basin ilan Kurumu (BIK)

Daha once bagka illerde yapilan arastirmalarda bir¢ok gazeteci 2019°un sonlarinda
baslayarak 2020 ve 2021 yillarinda toplumsal yasami énemli 6lgiide etkileyen KOV ID-
19 salgin1 sirasinda, yapilan kisitlamalar ve yasal diizenlemeler nedeniyle gazete
tirajlarinda disiisler yasandigini belirtmislerdir. Grafik 7°de 2019 sonu itibariyle
baslayarak 2021 sonuna kadar gecen iki yillik siire boyunca Dogu Marmara Kalkinma
Ajansi Bolgesindeki 25 gazetenin, iller bazindaki tiraj distisleri gosterilmistir.
KOVID-19 salgininin gazetelere etkisi olduk¢a fazla olmustur. Salginla yasanan

kisitlamalar ve okurlarin haberlere dijital mecralardan anlik olarak ulasabilme
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imkanlarin1 daha sik kullanmalari, gazete tirajlarint da ciddi sekilde etkilemistir. Arvas
(2020) tarafindan yapilan aragtirmada, Tiirkiye’de pandeminin ilan edildigi tarih olan 10
Mart 2020 tarihinin 13 hafta oncesi (9 Aralik 2019) ile 13 hafta sonrasi (14 Haziran 2020)
tarihleri arasinda, Tirkiye’nin en ¢ok tiraja sahip bes gazetesinin tirajlarindaki degisimi
Tablo 17°de gosterilmistir (Arvas, 2020, s. 11).

SOZCU | SABAH | HURRIYET | POSTA | TURKIYE

Pandemi Oncesi 13 Hafta 243578 | 243.673 | 214.607 | 163340 | 132.940

Ort.
gar?deml Sonrast 13 Hafta 182.848 | 196.540 | 181.063 | 118.627 | 119.100
Tiraj Kaybr 60.130 | 47.133 33.544 44713 13.840

Tablo 17: KOVID-19 Salgin1 Oncesi ve Sonrasi Toplam 26 Haftalik Dénemde

Yaygin/Ulusal Gazete Tirajlarindaki Degisim
Kaynak: Arvas, 2020

Tablo 17°deki verilere gore Tiirkiye’de en fazla tiraja sahip olan bes gazetesinin (So6zcii,
Sabah, Hiirriyet, Posta ve Tiirkiye) pandemi ilanindan 6nceki 13 hafta, haftalik ortalama
tirajlariin toplami 998 bin 138’dir. Pandemi ilaninin ardindan gegen 13 hafta boyunca
haftalik ortalamalara gore gazete tirajlar1 199 bin 960 adet azalarak, 798 bin 178’
diismiistiir. Bu siire igerisindeki gazete tirajlarindaki diislis oran1 yiizde 20 olarak
gerceklesmistir.

KOVID-19 salginin TR42 Dogu Marmara Kalkinma Ajanst Bolgesindeki yerel
gazetelerin tirajlarina etkileri incelendiginde ise, bolgede 5 ilde faaliyet gdsteren toplam
25 il gazetesinin salginin etkilerinin olmadig1 kabul edilen 2019 yil1 ile salginin etkilerinin
tyice azaldigi 2021 yili sonuna kadar tiraj kayiplarinin orani yiizde 40,41 oldugu
goriilmektedir (Grafik 9).

Grafik 9’dan da anlasilacag lizere KOVID-19 doneminde tiraj olarak en fazla etkilenen
gazeteler Yalova’daki yerel gazetelerdir. Sehirdeki gazetelerin tirajlar1 bu doénem
igerisinde yiizde 74,69 oraninda diismiistiir. Kocaeli sehrindeki gazetelerin KOVID-19
salgini stirecindeki toplam tiraj kayip oranlari ise yiizde 45,45 ile bolge ortalamasi olan
yiizde 40,11’in lizerinde seyretmistir. Salginda Sakarya’daki gazetelerin toplam tiraj
kaybi yilizdesi 36,1, Diizce’deki gazetelerin yiizde 17,93 olarak gerceklesmistir. Yiizde
6,8 oraninda tiraj kaybinin yasandigi Bolu’da salginin tiraj kaybina ciddi anlamda etkisi

oldugu sdoylenememektedir.
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Grafik 9: KOVID-19 Salgini Sirasinda TR 42 (Dogu Marmara Kalkinma Ajansi)

Bolgesindeki Gazetelerin Tiraj Kayip Yiizdeleri 2019-2021
Kaynak: Basin ilan Kurumu (BiK)

3.3. Dijitallesme Siirecinin Gazetelerin Ekonomik Yapilarina Etkisi

Daha 6nceki konularda da isaret edildigi iizere giiniimiizde bir¢ok gazete maliyetinin
altinda dagitim kanallarina ulastirilmaktadir. Dijitallesmenin getirdigi olumsuzluklara
ragmen basili gazete ¢ikarmak giliniimiizde karl bir is olmamakla birlikte, gazeteciler isi
stirdiiriilebilmek adina direnmektedirler.

Gazetelerde ekonomik durumu iyilestirmek i¢in, diger sektorlerde oldugu gibi gelir ve
gider dengesini oturtabilme; gelirleri artirma, giderleri de azaltma {izerine kurulmasi
gerekmektedir. Gazetenin gelirleri Resmi ilanlar, kamu reklamlari, 6zel ticari reklamlar
ve tiraj gelirleri gibi bagliklardan olugmaktadir. Gider kalemleri ise oldukga fazladir;
isletme giderleri, baski1 giderleri, personel giderleri, bilisim ve teknolojik altyap1 giderleri,
yasal ddemeler ve vergiler vb. Internet gazeteleri ile basili gazeteler gelir ve gider
kalemleri agisindan karsilastirildiginda ibrenin internet gazetelerinin lehine oldugu agikca
goriilmektedir. Ornegin internet gazeteciliginde, basili gazeteler i¢in en biiyiik maliyet
unsurlarindan biri olan kagit ve baski giderleri gibi bir gider kalemi yoktur. Veya
internetin sundugu imkanlar goz Oniine alindiginda internet gazetelerinin personel
maliyetleri, basili gazetelerin personel maliyetlerinden ¢ok daha azdir. Basin
isletmelerinin toplam maliyet listesi icerisinde yer alan dnemli gider kalemlerinden biri

de dagitim maliyetleridir. Gazetenin zamaninda ve diizenli bir sekilde dagitiminin
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saglanamamasi, zaten tiraj kayb1 siirecinde olan gazeteler igin taviz verilemeyecek bir
konudur. Ciinkii olas1 bir aksama tiraj kaybina ve buna bagli olarak da reklam gelirlerinin
daha da azalmasina neden olabilmektedir. Dolayisiyla giinliik gazetelerin ¢ogu diizenli
bir dagitim ugruna, maliyetinin altinda fiyatlarla faaliyetlerini siirdirmektedir (N. Kilig,
2021, s. 122).

Basin kuruluglarinin maliyeti azaltmanin ilk yollarindan biri olarak personel sayisini
azaltma karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ise dolayli olarak gazeteleri kara gegirecek bir durum
olusturmamaktadir. Zira gazetecilik meslegi yapis1 geregi nitelikli personel ¢aligtirilmasi
zorunlu bir meslektir. Maliyeti kismak adina personeli azaltmanin sonucu olarak
gazeteler kaliteli bir gazetecilik yapma konusunda zorlanirlar (Oz¢aglayan, 2014, s. 150).
Bunun sonucu olarak rakipleri kalite bakimindan rekabet etme sanslar1 azalir ve reklam
pastasindan daha az pay alirlar. Bu yontem zamanla bir kisirdongiiye neden olur.
Gazetecilerin maliyeti personel giderleri bakimindan azaltma yollarindan biri de yurttas
gazeteciligine daha fazla yer vermeye baslamalaridir. Yurttas gazeteciliginden daha fazla
yararlanip, ihbar hatlarina gelen bilgilerden daha fazla haber iireterek, daha az personel
calistirip daha fazla icerik iiretme, basvurulan yontemlerden biridir. Gazeteleri haber
tretim siireci bakimindan iletisim teknolojilerini adeta masrafsiz bir istthdam olarak
gormektedirler (S. Kilig ve Aygiin, 2020, s. 1431). Fakat bu sefer de bilgi kirliligi,
dezenformasyon, yanlis haber gibi sorunlarla bas etmek zorunda kalmakta ve okur
nezdinde gazeteye olan giivenirlik olgusunun azalmasi ile kars1 karsiya
kalabilmektedirler.

Baz1 gazetelerin ise reklam gelirlerini artirmak i¢in gazetecilik pratiklerinde degisiklikler
yaptiklari, basili gazetelerde yaptiklari haberleri internet gazetelerinde yer verdikleri ve
bu sirada daha fazla erisim almasi icin video, fotograf galerisi gibi iceriklerle donattiklar
gozlenmektedir. Yapilan arastirmalarda bu gazetelerin, internet ortaminda nitelikli haber
igerikleri olusturarak daha genis kitlelere ulasmakla daha fazla reklam geliri elde
edeceklerini, diger yandan da bu yontemle dijital okur kitlesinin dikkatini ¢ekecekleri
konusunda hemfikir olduklar1 gériilmektedir (Yilar ve Sen, 2022, s. 236).

Kuyucu (2020) tarafindan yapilan arastirmada ise gazetecilere gore gazetelerin yasadigi
ekonomik sikintilarin temelinde internet mecrasinin yayginlasmis olmasi ve dijital
medyanin her gecen giin daha fazla okur kazanmas1 bulunmaktadir. Aragtirmaya katilan

gazeteciler, yazili basinin reklam pastasindan aldig1 payin giderek azaldigini ve internet
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gazetelerinin artan reklam kapasitelerinin gelecekte artmaya devam edecegini
belirtmislerdir (s. 68).

Medya Arastirmalar1 Dernegi (MEDAR) tarafindan 2021-2022 yillar1 arasinda yaptirilan
Yerel Medya Veri Tabani Arastirmasinda bin 222 yerel medya kurumu ile anket yapilmus,
ankete katilan 586 gazetenin ayn1 zamanda web sitesi lizerinden yayin yaptigi, 39 unun
web sitesi olmadigi belirlenmis, 28’inin ise web sitesi tespit edilememistir. Yerel medya
kuruluglarinin haberleri paylagsmak i¢in en ¢ok tercih ettigi sosyal medya platformlar
Facebook (yiizde 87,2), Twitter (ylizde 72,3) ve Instagram (ylizde 62,1) olmustur. En az
kullanilan sosyal medya platformu ise yiizde 38,7 ile YouTube olarak belirlenmistir.
Arastirmada Kovid-19 salgimmi sirasinda basin kuruluslarinin daralmaya ekonomik
zorluklarin  artmasinin  ardindan  daralmaya gittikleri de ortaya c¢ikmistir
(https://yerelmedyavt.com/sonuclar/ E.T. 18/04/2023). Liitfi ve Nedret (2022) tarafindan
yapilan bir baska arastirmada ise gazetelerin internet mecrasinda yer alarak buradaki
reklam pastasindan pay alabilme gayretlerinin pek faydali olmadig1 ortaya ¢ikmustir.
Buna gore gazeteler her ne kadar internet gazeteciliginde faaliyet gosterseler bile reklam
gelirlerinde bir artis olmamustir (s. 161). Bu aslinda birgok gazeteci tarafindan
kabullenilmis bir gergek olarak goriilmektedir. Dahasi basili gazetelerdeki reklam
gelirlerinin azalacagi ve reklamlarin her gecen siire igerisinde daha fazla internet
gazeteciligine kayacagi ile ilgili beklenti bulunmaktadir (Bendas, 2022, s. 392).

Bugiin itibariyle Anadolu’da yayim hayatini siirdiiren basili gazetelerin en biiyiik gelir
kaynagi BIK tarafindan dagitimi yapilan resmi ilanlar ve resmi reklamlardir. Resmi
ilanlar ve resmi reklamlar 6zellikle yerel gazetelerin varliklarini siirdiirmeleri konusunda
hayati 6neme sahiptir.

Tablo 18’de dikkat ¢eken nokta, son yillardaki en biiyiik artisin 2020 yilindan sonraki
yillarda ger¢eklesmis oldugudur. Cikarilan yeni yasa kapsaminda 2023 yilina kadar resmi
ilanlar sadece, resmi ilan veya resmi reklam yayimlama hakkina sahip gazeteler arasinda
boliistiiriiliirken, 2023 yilindan itibaren gerekli sartlar1 yerine getiren gazetelerin internet
haber siteleri ve yine bazi sartlar1 yerine getiren internet haber sitelerine de resmi ilan ve

resmi reklam verilmeye baslanmistir.
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RESMI ILAN TUTARLARI (2000-2023)

Sira | Yillar Resmi ilan Tutar1 (TL)
1. 2000 6.570.837,71
2. 2001 9.737.947,92
3. 2002 22.976.000,00
4, 2003 31.187.000,00
5. 2004 42.004.000,00
6. 2005 45.691.000,00
7. 2006 54.862.000,00
8. 2007 69.620.000,00
9. 2008 76.900.000,00
10. 2009 99.976.000,00
11. 2010 117.931.000,00
12. 2011 129.925.000,00
13. 2012 142.834.000,00
14, 2013 162.242.000,00
15. 2014 187.565.596,37
16. 2015 242.118.856,80
17. 2016 265.134.379,41
18. 2017 278.671.820,38
19. 2018 288.893.245,77
20. 2019 329.688.813,71
21. 2020 322.002.849,44
22. 2021 496.946.740,35
23. 2022 778.699.258,17
24. 2023 1.677.636.522,45

Toplam 5.879.814.868,48

Tablo 18: 2000-2023 Yillart Arasinda Gazetelerde ve Internet Haber Sitelerinde
Yaymlatilan Resmi ilan Bedelleri
Kaynak: ilan.gov.tr, 2024a

2023 yilinda toplam 2 bin 79 kuruma resmi ilan ve reklam verilmistir. Bu ilan ve
reklamlarin kurum sayilar1 agisindan dagilimi Grafik 10°da gosterilmistir.

2023 yilinda yiiriirliige giren kanuni diizenleme ile resmi ilan yayinlamaya hak kazanan
internet haber sitelerinin sayis1 389, resmi reklam yayimlamaya hak kazanan internet
haber sitelerinin sayisi 341 olmustur. Bu arada Grafik 10’da dikkat ¢ceken bir bagka nokta

ise 2022 yilinda 947 olan resmi ilan yayimlama hakki olan gazete sayisinin 2023 yilinda
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855’e diigmiis, 921 olan resmi reklam yayimlama hakki olan gazetelerin sayisinin da
494’e diismiis olmasidir. Gazetelerin de resmi ilan ve resmi reklam yayimlayabilmesi i¢in
personel sayisindan gazetenin tirajina kadar bazi hususlarda temel zorunluluklari
karsilamalar1 gerekmektedir.
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Grafik 10: Resmi Ilan ve Reklam Yayimlayan Siireli Yayinlarm Yillara Gore Sayilart

2020-2023
Kaynak: ilan.gov.tr, 2024b

2023’te Basin Ilan Kurumu’nun kontroliinde dagitimi yapilan resmi ilan ve reklam
biitcesinden artik internet gazetelerinin de pay almalari, aynt zamanda internet
gazetesinde de belirli sartlar1 tasimak sartiyla yayin yapmayan basili gazeteler i¢in daha
az pay alma anlamina gelmektedir.

Gazetelerin  6nemli gelirlerinden biri de ticari reklamlardir. Bu konuyla ilgili
Tiirkiye’deki en giivenilir veriler Reklamcilar Dernegi tarafindan Deloitte Dijitale
yaptirilan ve donemsel olarak yayimlanan Tiirkiye Medya ve Reklam Yatirimlari
Raporu’dur. Rapora gore Tiirkiye’de 2022 yilindaki toplam medya ve reklam yatirimlari
63 milyar 89 milyon TL olmustur. Bu rakam 2021 yilina gére ytlizde 90 oraninda bir artist
gostermektedir. Yazili basininin ise bir Onceki seneye gore degisimi ylizde 24,94
seviyesinde ger¢eklesirken, toplam medya ve reklam yatirimlarindan aldigi pay ytizde 1,1
ile 556 milyon TL’yi bulmustur. Basin grubu igerisinde gazeteler ve dergiler yer

almaktadir ve dergilerin basina yapilan reklam yatirnmlarindan aldig1 pay yiizde 69,
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gazetelerin ise yilizde 31 seviyesindedir. Bu da gazetelerin dergilerden daha az reklam
aldigin1 gostermektedir. Zira kendi igerisinde degerlendirildiginde gazetelerdeki reklam
yatirimlari bir 6nceki seneye gore yiizde 24,03 artarken, dergilerdeki degisim orani yiizde
31,03’tiir. Rapordaki degerlendirmelerde 2021 yilinda kagit ve miirekkep gibi basim
giderlerindeki, kiiresel kriz ve yiiksek enflasyon nedeniyle yasanan fiyat artiglarinin
devam ettigi, holding sirketlerinin gazete kullanimlarinin agagi yonde hareket etse de,
yeni reklam verenlerin halen yazili basina diger mecralara seviyesinde olmasa bile ilgi
gostermeye devam ettigi vurgulanmaktadir (Reklamcilar Dernegi ve Deloitte
Danismanlik, 2022).

Gazetelerin sektdr bazinda aldiklar1 reklamlarin 2021-2022 yillar1 kiyaslamasi ise Tablo

19°da gosterilmistir.

2021 2022
SEKTOR YUZDE SEKTOR YUZDE
1 Finans % 16 Finans % 17
2 Perakendecilik % 12 Perakendecilik % 15
3 letisim % 7 Insaat ve Dekorasyon % 6
4 Insaat ve Dekorasyon % 7 Tletisim % 6
5 ISEI%!)e;nce, Kiiltlir, Sanat ve % 6 E-ticaret % 6
6 E-ticaret % 6 Tekstil % 5
7 Mobilya, Ev Tekstili %5 Holdingler ve Sirketler %5
8 Holdingler ve Sirketler % 4 Eglence, Kiiltiir, Sanat ve Spor % 5
9 Endiistri, Sanayi ve Makina % 4 Endiistri, Sanayi ve Makina % 4
10  Egitim % 3 Egitim % 3
Toplam (st x cm) (Milyon) 4,6 Toplam (st x cm) (Milyon) 4,8
Tablo 19: Tiirkiye’de Gazetelerde Sektor Bazinda Yapilan Reklam Yatirimlar: 2021-
2022

Kaynak: Reklamcilar Dernegi ve Deloitte Danismanlik, 2022

Tablo 19’a gore gazetelerdeki reklamlar agirlikli olarak finans ve perakendecilik sektorii
ile ilgili reklamlardir. 2021 yilina gore 2022 yilinda Finans alanindaki reklamlarin pay1
diger reklamlara gore yilizde 1, perakendecilik sektdriinde ise yiizde 3 oraninda artis
gostermistir.

Gazetelere verilen reklamlarda az da olsa bir artis gozlenirken, diger mecralardaki
reklamlarin biiytikliikleri ile kiyaslandiginda aslinda rakamlarin reklam pastasindan ¢ok
kiigiik bir pay aldig1 gercegini gostermektedir. Zaten tiim reklamlarin ancak yiizde 1,11
gazete ve dergilere verilmektedir. Bu rakamlar dijital mecralara verilen reklamlarla

kiyaslandiginda, reklam yatirimlarinin dijital ortamlara dogru ¢ok kuvvetli sekilde gectigi
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net bir sekilde fark edilmektedir. Tiirkiye’de 2021 yilinda 18,86 milyar TL biiyiikliige
sahip dijital medya reklam yatirimlar1 2022 yilinda yiizde 93,46 oraninda artarak 36,50
milyar TL’ye yiikselmistir. Avrupa’da bu rakamin yiizde 69 civarinda oldugu
goriildiigiinde, Tiirkiye’deki artisin ortalamalarin ¢ok tizerinde oldugu da goériilmektedir.
Tiirkiye bu rakamlarin ardindan kisi basi dijital reklam yatirimlari siralamasinda ortalama
28 Euro ile Avrupa’da 21’inci iilke konumunda bulunmaktadir. Tiirkiye’deki dijital
mecralarda yapilan reklam yatirnrmlarinin bu kadar biiylik oranda artmasinin nedenleri
arasinda, tiiketicinin ve medya sektoriiniin dijital doniisiimii ve yiikselen enflasyonun
ardindan degisen arz-talep dengesi ile kisaca CPM olarak adlandirilan her 1000 reklam
gosterimi  basma yapilan toplam reklam harcamasinin maliyetleri olarak
degerlendirilmektedir. Dijital mecralar arasinda en fazla reklam yatiriminin yapildigi
cihazlar, yiizde 73’liik biiylik bir oranla mobil cihazlar olmustur. 2021 yilinda 13 milyar
773 milyon TL’lik bir reklam yatirimi yapilan mobil cihazlar i¢in 2022 yilinda yiizde
94’liik bir bliyiime ile 26 milyar 740 milyon TL’lik reklam yatirim1 yapilmistir. Reklam
verenlerin bu yonelmelerinin altinda 2022 yilinda Tiirkiye’deki 59,9 milyon internet
kullanicisinin yiizde 95,5’ inin mobil cihazlarla erisim imkanina sahip olmas1 yatmaktadir.
Ciinkii mobil cihazlar insanlar tarafindan siirekli tasinabilmekte ve her an kullanilma
imkanina sahip olunmaktadir. Ustelik yapilan arastirmalara gore Tiirkiye’de sosyal
medyada mobil cihaz kullanicilarinin gecirdigi siire 2021 yilina gére 2022 yilinda 2
dakika daha artarak giinliik ortalama 2 saat 59 dakikaya yiikselmistir. Mobil cihazlar i¢in
reklam yatirimlarmin artarak devam etmesi beklenmektedir. Ayrica internet
kullanicilarinin yiizde 81’inin mobil oyun oynamasi ve oyun i¢i sponsorluklarda son bir
senede goriisen yiizde 102,5’1ik bliylime de reklam verenler tarafindan dikkate alinmakta
ve bu sektordeki reklam yatirimlarinin da ontimiizdeki siireclerde daha da biiyiiyecegi
ongoriilmektedir (Reklamcilar Dernegi ve Deloitte Danismanlik, 2022).

Grafik 11°de de belirtildigi iizere 2018 yilinda diinya genelindeki toplam medya
yatirimlar1 647 milyar USD olarak gergeklesmistir. 2019 yilinda bir miktar artarak 666
milyar USD’ye yiikselen reklam yatirimlarmin 2020 yilinda KOVID-19 salgininin da
etkisiyle 632 milyar USD’ye geriledigi goriilmektedir. Salginin etkilerinin azaldig1 veya
dijital mecralarin daha fazla kullanilmasiyla, reklam yatirimlarimin yogun olarak bu

mecralara kaydirilmasiyla 2021 yilindaki biiylik sigrama dikkat ¢ekmektedir. 2021
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yilinda diinya genelindeki reklam yatirimlari bir 6nceki yila gore yiizde 25°e yakin bir

oranda artarak 789 milyar USD’ye ¢ikmuistir.

Kiiresel Toplam Medya Yatirimlar1 (Milyar USD)
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Grafik 11: Diinyada Medya Yatirimlari, 2018-2023
Kaynak: Reklamcilar Dernegi ve Deloitte Danismanlik, 2022

2022 yilinda diinya genelinde reklam yatirimlar1 bir 6nceki yila gore yilizde 7,4 oraninda
biiyiiyerek 789 milyar USD’den, 846,42 milyar USD’ye yiikselmistir. Dijital mecralarin
reklam yatirimlarindaki payr aym donem igerisinde yiizde 53,2’den yiizde 54.8’e
yiikselmistir. Burada dikkat ceken bir bagka nokta, Tirkiye’de tiim reklam
yatirimlarindan basin sadece yiizde 1,1 pay alirken, kiiresel boyuttaki basin mecrasinin
aldig1 pay 2021°de yiizde 6,9, 2022°de ise ylizde 6 olarak gergeklesmistir.

Sonug olarak diinya genelinde oldugu gibi Tiirkiye’de de reklam yatirimlarmin basilt
medyada azalirken, dijital medyada ciddi oranlarda arttig1 goriilmektedir. Ustelik bu
durum Tiirkiye’de ¢ok daha siddetli yasanmaktadir. Boylesi bir ortamda gazetelerin
dijitallesme karsisindaki sikintilardan bahsederlerken maliyet unsurlarini 6n plana

cikarmalar1 hakli bir gerekceye dayanmaktadir.
3.4. Dijitallesme Siirecinin Calisan Gazetecilere Etkisi

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle gazetecilik pratiklerinde meydana gelen
degisim, yeni istthdam yapilarinin da ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Tam siireli
calismanin yerini kisa siireli calisma veya freelance gibi gesitli esnek ¢alisma modelleri

alirken, basin sektoriinde glivencesiz ¢alisma, gazetecilerin izin, iicret, ¢calisma saatleri ve
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sosyal gilivenceleri gibi konularda belirsizlik yasanmaya baglanmis ve yoOneticiler
acisindan bu durum somiiriiye agik hale gelmistir. Yeni medya uygulamalariyla birlikte
gazetecilerden beklenen isglicii de artmis ve dolayisiyla personellerden beklenen
niteliklerde de artis olmustur. Bu durum, gazetecilerin is yiikiinii artirmanin yani sira,
meslegi daha teknik bir boyuta indirgemekte ve gazeteciligin degersizlesmesine neden
olmaktadir (Filiz Yavuz, 2021, s. 99). Diger bir ifadeyle gazetecilere getirilen ek yiikler
tabi ki yoneticilerin beklentileri dogrultusunda maliyetleri diisiirecek ve basin
isletmesinin kar edebilmesinin Oniinii agacaktir. Fakat gazetecilerden asil uzmanlik
alanlarmin disinda ileri beklemek kalitenin diismesi ile sonu¢lanmaktadir (Cetinkaya,
2017, s. 395). Nitekim yeni déonemde gazetecilerden artik asli becerilerinin ve uzmanlik
alanlarinin yani sira video ve ses diizenleme, kurgu yapma, sayfa ve web tasarimlari,
grafik ve animasyon yapabilme ve bunlar1 internet ortaminin gerektirdigi gazetecilik
mantig1 ile sunabilme yetenekleri de aranmaktadir (B. Yildirim, 2013, s. 248). Dijital
teknolojilerdeki gelismeler diger yandan gazetecilerin islerini kolaylastirmaktadir.
Ornegin gazeteci bir konuyla ilgili arastirma veya inceleme yaparken internet iizerinden
kaynaklara ulasabilmektedir. Fakat bunlar icin de ilave teknik donanimlara sahip olmasi
gerekmektedir (Cetinkaya, 2017, s. 395).

Basin kuruluslarinin ¢alisanlarini isten ¢ikarmalari, ekonomik sorunlara ¢6ziim yolunda,
son yillarda artan bir yontem haline gelmistir. 2021 yili verilerine goére Basin
kuruluslarinda toplam 40 bin 132 kisi ¢alismaktayken, 2022 yilinda bu rakam yaklagik 5
bin kisi azalarak, 35 bin 134’e diigmiistiir. 35 bin 134 kisinin 23 bin 905’1 yaymn
boliimlerinde, 11 bin 229’u ise basim ve dagitim boliimlerinde ¢alismaktadir. Gazetecilik
meslegi kapsaminda mesleki olarak kabul edilen kisim olan yayin béliimlerinde
calisanlarin sayisi da bir 6nceki sene 29 bin 953 iken 2022 yilinda 3 bin 50 kisi azalmistir.
Bu da sektdrdeki isten ¢ikarmalarin devam ettigini gostermektedir (TUIK). Gazetelerdeki
mevcut isgiicii planlamalarinda da sikintilar yasanmaktadir ve geleneksel gazetelerin
personel politikasi, cogu zaman gazetelerin dijital versiyonlarinin isletilmesinde yeterli
olmamaktadir. Clinkii biinyesinde ayn1 zamanda internet gazeteciligi yapmak isteyen
gazeteler, bu is i¢in O6zel bir istihdam ayiramamakta genellikle sadece bir calisana
sorumluluk vermektedir. Oysaki dijital dogumlu gazetelerde durum farklidir ve istihdam
edilenlerin tamamui internet gazeteciliginin faaliyetleri siireglerinde emek verirler (Yilar

ve Sen, 2022, s. 236). MEDAR tarafindan yapilan arastirmada bin 222 yerel medya

141



kurumunda toplam 4 bin 996 calisan oldugu tespit edilirken, kurum basina diisen ¢aligan
sayisinin 4 oldugu ortaya ¢ikmistir. S6z konusu 4 ¢alisanin gérev pozisyonlarinda ise esit
dagilim s6z konusudur. Arastirmadan ¢ikan sonuglara gére yonetsel pozisyonlar, masa
bas1 pozisyonlar, saha pozisyonlar1 ve diger teknik ile idari pozisyonlarda ortalama birer
kisi calismaktadir (Medya Arastirmalart Dernegi [MEDAR], 2022).

BIK tarafindan aylik periyotlarla takip edilen gazetelerin istihdam durumu ve istihdam
edilenlerin 6zellikleri, kuruma baglh olarak faaliyetlerini siirdiiren ilan.gov.tr adli internet
sitesinde donemsel olarak giincellenerek yayimlanmaktadir. Burada yer alan 2022 yili
icerisinde basin calisanlari istatistiklerine gore Tiirkiye’de toplam fikir ig¢isinin sayisi 6
bin 687 olup, bunun 4 bin 319°u erkek, 2 bin 368’1 kadin fikir is¢ilerinden olugmaktadir.
Gazetelerde basin karti sahibi olarak ¢alisanlarin sayisi ise 2 bin 898’dir. Fikir is¢ilerinin
egitim durumlarma bakildiginda, 121’inin lisans iistii mezunu, bin 197’sinin Iletisim
Fakiiltesinden, 117’sinin iletisim ile ilgili Meslek Yiiksek Okullarindan, bin 106’sinin
diger fakiiltelerden, 760’mnin diger Meslek Yiiksek Okullarindan, 3 bin 326’sinin ise
ilk6gretim ve liselerden mezun olduklari gériilmektedir (ilan.gov.tr, 2023c).

TUIK verilerine gore ise basin sektorii genel olarak degerlendirilmis, fikir is¢isi ayrimi
yapilmaksizin gazete ve dergilerde ¢alisanlarin sayis1 iizerinden hesaplamalar yapilmistir.
Buna gore sektorde calisan 23 bin 905 kisi ¢calismaktadir ve Kadin/Erkek oranlar1 Sekil
3’de gonderilmistir.

Erkek Kadin
9.143
14.762 38%
62%
Kadin Erkek

Sekil 3: Gazete ve Dergilerde Calisanlarin Cinsiyet Durumuna Goére Orani1 2022
Kaynak: Yazar Tarafindan TUIK, 2023b Verilerinden Olusturulmustur
Sekil 3’ten de goriilecegi tizere gazete ve dergilerde ¢alisan toplam 23 bin 905 kisinin
yiizde 62’si yani 14 bin 762’si erkek, ylizde 38’1 yani 9 bin 143’1 kadin fikir is¢isidir.

Basin ¢alisanlar arasinda erkeklerin ¢ok daha yogunlukta oldugu goriilmektedir.
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Lise Alt; Yiksek
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2.131; 9%
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Sekil 4: Gazete ve Dergilerde Calisanlarin Egitim Durumuna Gore Orani 2022
Kaynak: Yazar Tarafindan TUIK, 2023b Verilerinden Olusturulmustur

Sekil 4’teki veriler 15181inda gazete ve dergilerde en fazla lisans mezunu fikir is¢isinin
calistig1 goriilmektedir. Lisans mezunu fikir is¢ilerinin orani yiizde 43 ile en biiylik pay1
almaktadr. Tkinci sirada Lise ve dengi okullardan mezun olan fikir isgileri gelmektedir ki
bunlarin orani yiizde 23’tlir. Yiiksek Lisans veya Doktora mezunu calisanlarin orani
yiizde 19, On lisans mezunu ¢aliganlarin oran1 yiizde 9 ve son olarak Lise alt: okullardan
mezun olan fikir iscilerinin oran1 yiizde 7°dir (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2023b).

Yeni iletisim teknolojilerine doniisiim siirecinde yazili basinin dijitallesmesiyle birlikte,
gazetecilik pratikleri kapsaminda meslegin bazi alt dallarmmin ortadan kalkmasi veya
bigim degistirmesi durumlar1 goriilmektedir. Ornegin gegmiste gazete basiminda kursun
kullanimiin terk edilmesiyle linotipgilik, bakim teknisyenligi ve kursunculuk
kaybolmustur. Yazili basinda yasanan elektroniklesme siireciyle de linotipgiligin yerini
klavyeci almistir. Haber metinlerinin dilbilgisi tarafindan kontroliiniin bilgisayarlar
tarafindan yapilmaya baslanmasiyla redaksiyon isine daha az ihtiya¢ duyulmaya
baslanmis ve redaktorler yok olma tehlikesiyle karsi karsiya kalmistir. Diger yandan
gazetelerin doniisiimiiyle de yeni alt meslekler de ortaya ¢ikmistir. Bunlara bilgi-islemci,
dijital pazarlama ve promosyon uzmani, dijital igerik iireticisi, sosyal medya yoneticisi
gibi uzmanlik alanlar1 6rnek olarak gosterilebilir (Daglar, 2023, s. 60).

Gazetecilikte, bir taraftan bazi alt meslekler 6liirken, diger yandan yeni alt mesleklerin
tiiremesinin yani sira, mevcut gazetecilerin mesleki becerilerinde de olumlu sayilabilecek
baz1 gelismeler de yasanmaktadir. Geleneksel gazete c¢alisanlarinin internet ortamina da

haber hazirlamak zorunda kalmalari, onlara bireysel mesleki gelisimleri agisindan da bazi
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firsatlar sunmaktadir. Is yiikiiniin artmasma ragmen gazetecilerin dijital teknolojileri
kullanma becerilerinin arttigini sdylemek miimkiindiir (Liitfi ve Nedret, 2022, s. 616).
Ornegin daha dnceden sadece bir haber diizenleyip grafik béliimiine sunma isi olan haber
editorleri artik internet gazeteciliginin ozellikleri geregi, habere daha etkileyici ve ilgi
cekici baslik bulmaktan, en ilgi ¢ekici gorseli segmeye veya birkag gorseli toplayarak bir
foto galeri olusturmaya, haberin videosunu basit programlarla yayina hazir hale
getirmeye varincaya kadar teknolojik bilgilerle ve becerilerle kendilerini gelistirmislerdir.
Hatta gazetelerde c¢alisan personellerin haber {iretim siireclerinde teknolojiyi
kullanmalarinin da o&tesinde, haberin yayina verilmesi sirasinda da bazi beceriler
beklenmektedir. Bunlarin arasinda, internet gazetesinde yayimlanan haberlerin daha fazla
kisi tarafindan okunmasi i¢in sosyal medyadaki giinliik trendlerin takip edilmesi, arama
motorlarinda iist siralarda yer alabilmek i¢in SEO’ya (Search Engine Optimization -
Arama Motorlar1 Optimizasyonu) uygun igeriklere 6zen gostermesi gibi ileri seviye bilgi
ve yeteneklerin kullanilmasi da istenmektedir (Bekar ve ark., 2024, s. 147).

Gazete calisanlarinin 6nemli sorunlarindan biri ise artan is yiiki ile orantili bir sekilde
maas ve diger sosyal haklarmin artmamasidir. Teknolojik gelismelerin getirdigi
zorunluluklar nedeniyle gazetelerin internet sayfalari ve sosyal medyadan haberlerin
paylasilmasi zorunlulugu mesai kavraminin neredeyse ortadan kalkmasima da neden
olmaktadir (Emiroglu Karahan, 2021, s. 39).

Gazetelerin internet sitelerinde veya dijital dogumlu gazetelerin ¢gogunda yeterli sayida
personel istihdam edilmemesinin baskaca sikintilar1 da yasanmaktadir. Bunlardan biri
internet gazeteleri igin personel yonetimi alaninda bir organizasyon yapisinin
kurulmamasi ve hiyerarsinin yetersiz olmasidir. Bu gorev ve sorumluluklar ¢ercevesinde
islerin sorunsuz isleyisi slirecinde bir dezavantaj olarak goriilmektedir (Yurdigiil ve
Yiiksel, 2012, s. 159). Bu tiir gazetelerde genellikle yatay bir yonetim organizasyonu
vardir ve bu yap1 yonetim ve organizasyon agisindan bazi sorunlar1 dogurabilmektedir.
Dikey organizasyonda boliim sorumlulari, sorun veya sikintilar1 daha iist pozisyonda
calisanlara aksatmadan ¢6zebilmekte, ¢ozemedigi az sayidaki sorunu iistiine tagimaktadir.
Yatay organizasyon modelini yiiriiten bir isletmede ise yonetici, tiim ¢alisanlarin igleriyle
direk muhatap olma ve olas1 sorunlar1 birebir ¢6zme durumundadir. Bu da fazla zaman
alacak, yoOneticinin asil yapmasit gereken isletme calismalariyla ilgili 6nemli

faaliyetlerinin aksamasina neden olacaktir.
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Tiirkiye’de 6zellikle yerel gazetelerin 6nemli ekonomik sikinti ¢ektikleri bilinmektedir
ve ekonomik sikint1 yasayan gazetelerin ilk bagvurdugu yontem, personel bakimindan
daralmaya gitmeleridir. Gazeteler bunun i¢in az kisi ¢alistirmakta, gerektiginde de isci
¢ikarmaktadir (S. Kilig ve Aygiin, 2020, s. 1430).

Gazetecilik sektoriinde istihdam sadece halihazirda c¢alisanlarin probleminden o6te,
meslege yeni adim atmak isteyenlerin de sikintilarinin basinda gelmektedir. TUIK
tarafindan acgiklanan 2021 yili issizlik oranlar1 arasinda gazetecilik ve enformasyon
alaminda, Universitelerin ilgili béliimlerinden mezun olanlar arasindaki igsizlik orani
2020 yilina gore yilizde 9,9 puan azalmasina ragmen yiizde 18,3 olarak ger¢eklesmistir.
Bu sadece Tiirkiye ortalamalarinin ¢ok iizerinde olmakla kalmayip, ayn1 zamanda tim
fakiilte veya yliksekokul mezunlar1 arasindaki issizlik orami olan yiizde 12,4’ten de
oldukca vyiiksek bir seviyededir. Issiz gazetecilerin sayis1 diinyanin en giiclii
ekonomilerinde bile her gegen giin artmaktadir. ABD’de 2008-2017 yillar1 arasinda
medya calisanlarinin sayisinda yiizde 25 oraninda azalma olmustur. S6z 2008 yilinda
medya sektoriinde 114 bin kisi ¢alisirken 2017 yilinda bu rakam 28 bin azalarak 86 bine
gerilemistir (Yiirtik, 2019).

Bircok gazete ekonomik sikintilar nedeniyle ¢alisanlarini isten ¢ikarirken, baz1 gazeteler
de nitelikli isgiicii bulamama sikintis1 yasadiklarini sylemektedirler. Celikbas ve Ozsoy
(2022) tarafindan yapilan arastirmada gazete yoneticileri nitelikli personel sikintisi
cektiklerini ve bunun habercilik siireglerini etkiledigi, gazete biinyesindeki ¢alisanlarin
da bu yiizden ¢ok yonlii isleri yapmak zorunda kaldiklarini ifade etmektedirler. Nitelikli
eleman bulma konusunda daha az niifuslu schirlerin, Biiyliksehirlere gore daha
dezavantajli durumda olduklar1 da goriilmiistiir. Gazetecilerin nitelikli isgiiciinden
beklentileri ise okul egitiminin yaninda bireylerin yetenekli olusudur (s. 24).

Sonug olarak gazetelerin degisen ve doniisen habercilik pratikleri ¢ergevesinde mevcut
personellerinin de nitelik bakimindan gelismesini beklemektedirler. Yeni teknolojilere
adapte olmayan personellerin isten ¢ikarilmast durumlar1 yaganmaktadir. Kalanlarin ise
is ylikiiniin artmasi, mesaisiz ¢alisma, sosyal ve ekonomik haklardan mahrum birakilma
gibi olumsuz durumlarla karsi karsiya kaldiklar1 sodylenebilmektedir. Geleneksel
gazetelerin internet ortamlarindaki mecraya da igerik lretmek zorunda kalan mevcut
personelin, baz1 durumlarda ileri seviye bilgiye sahip olmasi1 gerekliligi her gecen giin

artmaktadir. Gazeteler nitelikli personel sikintt da ¢ekmektedirler ve 6zellikle kiigiik
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sehirlerde faaliyet gdsteren gazeteler nitelikli isgiici bulamamaktadirlar. Gazetecilerde
calisan personellerin dijitallesme siirecinden oldukca fazla etkilendikleri, alt meslek
gruplarinda ¢alisanlarin dijitallesme ile bu meslek gruplarinin islerligini yitirmesiyle issiz
kaldiklari, yeni alt meslek gruplarinin belirmesiyle sektore ¢ok farkli adlarla yeni isgiicii
uzmanliklarinin girdigi de goriilmektedir. Ama hepsinden daha Once ortaya ¢ikan en net

veri, her gegen sene igsiz gazeteci sayisinin azaldigidir.
3.5. Dijitallesme Siireciyle Degisen Habercilik Pratikleri

fletisim teknolojilerinde meydana gelen degisimlerle birlikte habercilik de degisime
ugramistir. Haber odalarinda calisan personelin rolii ve haber {iiretim silirecindeki
gorevleri de bu siiregte degisime ugramistir. Geleneksel gazetecilikte olay yerinde
arastirmalar yaparak, kaynagindan bilgi, fotograf topladiktan sonra haber merkezinde
haberi lireten gazeteciler, dijital teknolojilerin de sagladigi imkanlarin ardindan taginabilir
mobil cihazlar sayesinde olay yerinde haber iiretir ve hatta canli yayinlarla okur kitlesine
olaylari iletebilir duruma gelmislerdir. Ustelik haber iiretim siirecinde bazi bilgilere
erisim konusunda internet gazetecilere zamansal anlamda da avantajlar saglamigtir.
Dijital teknolojilerle dontisen habercilikte gazeteciler artik haberi sadece metin ve
fotograf tercihlerinden kurtararak animasyonlar, videolar, interaktif grafikler gibi
materyallerle zenginlestirme imkanina da ulasmislardir. Bu 6zellikler okurlar ac¢isindan
tiretilen haberin daha fazla talep gérmesi agisindan onemlidir. Degigsen habercilik ile
birlikte cesitlilik, ¢ogulculuk ve halk katilimi agisindan sunulan olanaklarda da onemli
artiglar yasanmistir. Yurttas gazeteciligi uygulamalarina daha genis yer verilmeye
baslanmis ve geleneksel gazetecilikte pasif durumda olan okurlar yeni habercilik
anlayisinda aktif duruma gelmistir. Tiim bu gelismelerin ardindan dijital teknolojilerin
etkisi ile habercilerin rolii ve haber iiretim siirecleri koklii bir sekilde degismis, haberin
yayilimi ve paylasiminin kolaylig ile genis kitlelere ulasma imkan1 da artmistir (Agir,
2023, s. 9). Dijitallesmenin ardindan gazetecilik rutini kokten degismistir ve haber
kaynaklarindan haberin iiretimine, basim, yayin, dagitim ve kadrolara kadar hepsini
giincellemek zorunlulugu dogmustur (B. Yildirim, 2013, s. 249). Artik gegmisten gelen
tim ezberler bozulmustur ve habercilik internetin gerektirdigi bazi sartlara gore

sekillenmeye baglamistir.
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Degisen habercilik uygulamalarinda iizerinde durulmasi gereken en 6nemli farkliligin
basinda haberdeki hizin 6n plana ¢ikmasidir. Geleneksel gazeteler olaylar1 ancak bir giin
sonra okurlarina ulagtirabilirken, dijitallesme ile degisen habercilik pratiklerinde haberin
anlik verilmesi bir zorunluluk haline gelmistir. Bu da bazen hatali bilgilerin haberlerin
icinde yer almasina neden olabilmektedir (Sucu, 2020, s. 61). Gazeteler igin giindemdeki
olaylar1 rakiplerinden dnce yayina verilmesi prestij meselesidir ve rakipleri karsisinda
sayginligr artiran bir 6zelliktir. Degisen habercilikte zaman ve hiz faktorii olduk¢a 6n
planda tutulmaktadir ve bu alanda ciddi bir rekabetin oldugu goriilmektedir. Yeni
medyanin her an haberin glincellemesine imkan taniyan yapisiyla haber istenildigi zaman
yayinlanip, istendiginde giincellenebilmektedir (N. Kilig, 2021, s. 128). Bundan 6tiirii
giiniimiizde artik basili gazeteler haberlerin ¢ogu icin ertesi giin okurla bulusmayi
beklememekte ve internet siteleri, sosyal medya hesaplari ve mobil uygulamalari ile anlik
haberleri okurlarina ulastirmayr yeglemektedirler. Birgok geleneksel gazete aymi
zamanda internet ortaminda da baslattigt yayincilikla hibrit modelde faaliyetlerini
siirdiiriirken, ¢evrimi¢i ortamlardaki rekabet i¢inde yer almayi istemektedirler. Yeni
habercilik anlayiginda bilgi, kullanilir hale geldigi an paylasilmaktadir (Parlak, 2018, s.
60). Bu da rekabet agisindan 6nemli bir argiiman olmaya baslamstir.

Yeni iletisim teknolojiler gazetecilerin isini sundugu imkanlarla kolaylastirmistir.
Emiroglu Karahan (2021) tarafindan yapilan arastirmada doniisen habercilik
pratiklerinden gazetecilerin memnuniyetleri incelenmistir. Buna goére gazetecilerin yeni
teknolojilerin habercilikte kullaniminin islerini kolaylagtirdigini diistindiikleri ortaya
cikmistir. Gazeteciler analog makinelerin yerine dijital makineler, hatta cep telefonlariyla
fotograf ¢ekebildikleri, onceleri daktilo ile haber metinlerini yazarken, bilgisayarlar
aracilifiyla, hatta mobil telefonlar araciligiyla haber metinleri yazabildikleri gibi
orneklerle degisen habercilik pratiklerinde dijitallesmenin  kendilerine avantaj
sagladiklarini ifade etmislerdir. Diger yandan haber {iretimi sirasinda internet ortaminda
arsiv bilgilere daha rahat ulagilabilmesi, erisimi zor kamu kuruluslar ile mevzuatlar ve
kanunlara ¢ok rahat ulasilabilmesi, ses kayitlarinin bilgisayar programlar1 sayesinde
otomatik olarak metne doniistiiriilmesi, haberlerin yazilmasi i¢in haber merkezine gitme
zorunlulugunun ortadan kalmasi, haber kaynaklar1 ile WhatsApp gibi uygulamalarla
saglikli ve hizli iletisim kurulabilmesi, akilli kalemlerle akilli cihazlara ¢ok daha rahat not

alinabilmesi gibi Orneklerle dijitallesmenin  kendilerine sagladigi avantajlar
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zenginlestirerek ifade etmektedirler (s. 40). Buna karsilik yasanan bazi olumsuz etkiler
de mevcuttur.

Internet ortaminin  doniistiirdiigii gazeteciliginin habercilikte yaptigi en &nemli
degisikliklerin basinda hizli haber uygulamasi gelmektedir ve internet gazeteleri son
dakika veya flag haber boliimlerinde okurlarina anlik haberleri iletmektedirler. Hazirlanisi
bakimindan internet gazeteleri, radyolar hari¢ diger medya mecralarindan ¢ok daha hizl
haber yayinlama imkanina sahiptir. Sosyal medya uygulamalar1 araciligiyla yapilan canli
yayimnlar ise hiz bakimindan diger tiim mecralarin Oniine ge¢mesini saglamaktadir
(Bendas, 2022, s. 391). insanlarin haberlere aninda ulasma istegi, zaman ve mekandan
bagimsiz olarak erisebilmelerine olanak taniyan internet sayesinde miimkiin olurken,
habercilik pratikleri bu eksende degisime ugramistir.

Yeni habercilik anlayisinda 6nemli haber kaynaklarindan biri Sosyal Medyadir.
Gazeteciler giiniimiizde sosyal medyadan vazge¢emez durumdadir fakat sosyal medyanin
acik kapisi nedeniyle buradaki haber kaynaklarina siipheyle yaklasmaktadirlar. Nitekim
bu platformlarda dolasima sokulan yanlis bilgiyi kendi okurlarina aktarmasi durumunda
gazetecilerin giivenilmez bir duruma diisecekleri ihtimali biiyiiktiir (Yildiz ve Ozmen,
2023, s. 27). Ciinkii internet ortaminda bir bilginin sokulmast i¢in kontrol sart degildir ve
bu kolayliklar suistimal edilebilir. Oysaki geleneksel gazeteler ve onlarin ¢evrimigi
yayinlarinda, cesitli okur baskilarindan ve habercilikte giivenilir olmak ic¢in dogru ve
tarafsiz haber verme zorunlulugu ile yayindan once siizgegten gecirme pratikleri yaygin
sekilde kullanilmaktadir (Ataman, 2005, s. 297). Zira gazeteciligin temel prensipleri
arasinda bilginin dogru ve gilivenilir oldugunun tespiti bulunmaktadir. Bu yiizden
profesyonel gazeteciler ilk gelen ihbarlardan itibaren haberin takip edilmesi siirecinden,
olgunlagmasina ve son agamada genel yayin yonetmenlerinin haberin yayilanmasina izin
vermesine kadar gegen siirede ‘esik bekgiligi’ adi verilen bir dizi filtreleme ve eleme
islemi yapmaktadirlar. Esik bekgiligi siireci de gazetelerden gazeteye farklilik
gosterebilmektedir. Bu asamada haberin dogrulugu, anindaligi, zaman sinirlamasi, gorsel
estetigi, yaym: durumunda karsilagilabilecek yasal veya hukuki sikintilar, gilivenligi,
teknolojik ve ekonomik sinirlamalari ve reklam gibi konular géz oniinde bulundurulur
(Bayram, 2022, s. 160). Fakat bu sefer de internetin 6zgiir bir platform oldugu goriisiinii

savunanlar tarafindan geleneksel medyadaki patron ve reklam verenler faktorlerinden
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kaynaklanan sansiir ve kisitlamalarin, internet gazeteciliginde de devam ettigi
elestirilerine muhatap kalinmaktadir.

Haberciligin degismesiyle birlikte agirlikli olarak hizli haber verme gabasi ile internet
tizerinden elde edilen kaynaklarin giivenilirligi ve ticari amacli daha fazla okura ulagsma
amacindan kaynaklanan gesitli etik ihlallerini yasanmaya baslamistir. Bu etik ihlalleri
genellikle, editoryal bagimsizlik, kontrol ve denetim eksikligi, enformasyonun yeniden
dagitilmasi sirasinda ihlal edilen telif haklari, haber-reklam ve ticari enformasyon iliskisi,
internette haberlerin yayilma hizi, ticari baskilar, kopriiler (linkler) kullanilarak okurlarin
baska sayfalara yonlendirilmesi, dogruluk ve giivenilirlik, kaynaklar, kisisel
mahremiyetin ihlali, haber toplama yontemleri, kaynagin seffafligi, bloggerler, yurttas
gazeteciler, profesyonel olmayan gazeteci kaynakli bilgilerin kullanimi, dijital
maniplilasyon ile nefret sdylemi, taciz ve saldirgan igerik gibi basliklarda yaganmaktadir
(Erdogan, 2013, s. 254). Bir bagka goriise goreyse, internet gazeteciligindeki etik ihlalleri
profesyonel gazeteciler degil, gazetecilik meslegi disindaki yayincilar yapmaktadir. Fakat
profesyonel meslekleri gazetecilik olmayan kisilerin rahatlikla internet haber siteleri
tizerinden yapabildikleri bu paylasimlar ve bu paylasimlarin sosyal medya araciligiyla
topluma yayilmasi, internet gazeteciligine ve gazetecilere olan giivene dogrudan olumsuz
etkide bulunmaktadir (Ozirmak, 2021, s. 360). Baska bir acidan bakildiginda profesyonel
olmayan gazetecilerin etik ihlalleri ile irettikleri haber igeriklerinden, profesyonel
gazeteciler de sorumlu tutulmaktadirlar.

Dijitallesmeyle degisen haber pratiklerinin arasinda yurttas gazeteciligi uygulamasina
artik daha fazla yer verilmesi bulunmaktadir. Haberlere okurlarin aidiyetlerini artirmak
amaciyla daha fazla yurttaglardan gelen bilgi ve haberlere daha fazla yer veren ¢ogu
gazeteci i¢in siyasi konular bu kapsamin diginda tutulmaktadir. Daha ¢ok WhatsApp
Ihbar Hatti uygulamalar ile bireysel veya lokal sorunlar konularinda toplanan bilgiler
haberlestirilmektedir (Karaman ve Onder, 2017, s. 178). Yurttas gazeteciliginin en dnemli
ozelliklerinden biri 6zglirce ayrim yapilmaksizin tiim fikir ve diisiincelerin ifade edilmesi
Ozgurligudiir. Fakat pratikte geleneksel gazetelerde oldugu gibi internet gazeteciliginde
de cesitli sebeplerle sinirlamalarin yapilmasi, yurttas gazeteciligi kavraminin digina
cikilmasina neden olmakta ve islevini yitirmektedir.

Habercilik anlayisinin de§ismesi internet ortamindaki gazetecilik faaliyetleri sirasinda

sorunlarin bittigi anlamina gelmemektedir. Az sayida personel ¢alistirma, sadece belirli
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alanlarda uzmanlagsmig gazeteciler yerine ajans muhabirligi ve rutin habercilik anlayigini
benimseme sadece internet gazeteciliginde degil, geleneksel gazeteciler tarafindan da
yerlesik bir aligkanlik halini almistir. Geleneksel gazetelerde var olan sorunlar, internet
gazeteciliginde de devam etmektedir ve dahasi internet gazeteciliginde hizli haber verme
zorlugu, bu sorunlara ilave olmaktadir (Demir ve Kaderoglu Bulut, 2018, s. 437). Yeni
medya tabaninda uygulanan yeni gazetecilik uygulamalari sonucunda bireyler ¢cok fazla
enformasyon bombardimanina tutulmakta ve bu da bireylerin manipiilasyona daha fazla
acik hale gelmesine imkan tanimaktadir. Bu durum bireylerde algilamanin azalmasina
neden olmaktadir ve zamanda ¢ok aci ve onemsenmesi gereken ciddi konular1 bile
onemsememeye baglamislardir. Diger yandan yeni medya iizerinde siirekli olarak benzer
haberlerin yaymlanmasi ve iceriklere erisimin ¢ok kolay olmasi, haberin ilgi ¢ekiciligini
de azaltmaktadir ve bu de gazeteciler tarafindan olusturulmak istenen haberin etkisini
engelleyici bir faktor olmaktadir (Sucu, 2020). Bu konuda yeni yasal diizenlemelerin
yapilmasi gerekliligi duyulmaktadir.

KOVID-19 salgin siirecinin haberciligin doniisiimiine ayrica etkileri olmustur. Salgin
sirasinda yasanan bir takim kisitlamalar, gazetecilerin haberin kaynagina ulagmasi
konusunda dijital teknolojileri daha fazla kullanmasina neden olmustur. Bu yontem,
haberin dogrulatilmasi sirasinda da kullanilmistir. Gazetecileri bu siirecte daha fazla
evden calisma yonetimini kullanirken, salgin sonrasi i¢in de siirecek bir yontemin ilk
adimlarmi atmis oldular. Salgin sirasinda evden g¢alisma ile dijital alternatifleri daha
yogun olarak kullanma zorunlulugunda kalan gazetecilerin ¢gogu, gelecekte mesleklerinin
daha fazla dijital ortamlar {lizerinde gerceklesecegini diistinmektedirler (Ulas ve Pirlant,
2022, s. 37). Zaten Boliikbasi (2024) tarafindan yapilan arastirmada da gazetecilikte
Tiirkiye’de 2010 yilindan etkili olmaya baglayan dijitallesme siireclerinin KOVID-19
salgin1 doneminde zirveye ulastigi, salgin siirecinde gazetecilik pratiklerinde onemli
degisimler yasandigini, degisen gazetecilik pratiklerinin salginin etkileri gecgtikten sonra
da stirdiiriildiigii ortaya ¢cikmustir (s. 151). Giiniimiizde bir¢cok gazeteci yar1 zamanli veya
evden ¢aligmaya pratiklerini siirdiirmektedir.

Dijital doniisiimle habercilikte meydana gelen gelismelerin ardindan, yerel gazetelerde
de habercilik pratiklerinde degisimler yasanmistir. Celikbas ve Ozsoy (2022) tarafindan
yapilan arastirmada degisen gazetecilik pratikleri kapsaminda, interaktif iletisim,

anindalik ve etkilesim, zaman ve uzam, multimedya icerik, kitlesel erisim, taninirlik,
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yurttas gazeteciligi, kalicilik, yeni haber platformu ve kamuoyu olusturmada degisen
gazetecilik pratikleri konularinda geleneksel gazeteciler i¢in olumlu temalara ulagilmastir.
Diger yandan ayni1 ¢alismada ortaya ¢ikan olumsuz temalar ise doniistiiriicli potansiyel
eksikligi, habere iicretsiz erisim, anonimlesme, meslek pratiklerinin asinmasi, mesleki
pratiklerin degismesi, teknolojik boyut, meslek etigi konulari tespit edilmistir (s. 17).
Yerel gazeteler acisindan yeni teknolojiler 1s18inda gazeteciligin dontisiimii ile yeni
firsatlar da belirmistir. Bunlarin basinda internet ortaminda yayinlanan haberlerin artik
mekan ve zaman siirindan uzaklagsmis oldugudur ve haberler ne kadar yerelde iiretilse
de artik kiiresel bir agin igerisinde yer almaktadir. Ustelik akilli mobil cihazlar ve sosyal
medya mecralariyla birlikte {iretilen haberlere erisim de artmaktadir. Haber igeriklerinin
tiretilmesi ve yayilmasi da teknolojinin verdigi imkanlarla artik ¢ok daha kolay hale
gelmistir. Bunun gibi olumlu yonlerin yaninda haber igeriklerinde yasanan nitelik kaybu,
meslegi kotiiye kullaniminin ¢ok daha kolay hale gelmesi, internetin meslegi gazeteci
olmayanlarin da yapacaklar1 haber igeriklerinin yayilmasina imkan tanimasi ve yeni
habercilik uygulamalarinin daha fazla nitelikli personel gerektirmesi ve yerel gazetelerin
bu konuda sikinti yasamalari gibi olumsuz durumlar da yasanmistir (Akveran ve
Karaduman, 2023, s. 280). Ozellikle nitelikli isgiicii konusundaki ihtiyag, kalite ve verim
konularinda gazetecilik faaliyetlerinin diismesine neden olmaktadir.

Gazetelerin varligmi siirdiirebilmeleri i¢in zarar etmemesi gereklidir ve bunun igin
gelirler 6nemlidir. Gelir kalemleri arasinda en 6nemli kaynaklardan biri reklamlardir ve
reklam verenlerin mecra segiminde gazetelerin genis kitlelere ulagabiliyor olmas1 oldukga
onemlidir. Gazetelerin okur kitlesini artirmak i¢in haberin se¢imi, sunumu ve paylagsmasi
sirasinda ise zaman zaman etik ile ilgili sorunlar ortaya g¢ikmaktadir. Geleneksel
gazetecilikte bu tiraj artirmak i¢in, internet haberciliginde ise “tik alma” amaciyla
yapilmaktadir ve okur ¢ekmek igin farkli yontemlere gelistirilmistir. Internet ortaminda
okur ¢cekmek adina gerekirse etik ilkelerinden taviz verilerek yapilan uygulamalara tik
tuzagr ya da Oxford Ingilizce Sozliik’te gectigi sekilde clickbait denilmektedir. Tik
tuzagi, internette asil amaci ziyaretgilerin dikkatini c¢ekerek onlar1 belirli bir web
sayfasina yonlendirmek icin linklere tiklamaya tesvik eden igeriklerdir (Unal, 2019, s.
204). Tik tuzaklarmin bazen olduk¢a acimasiz oldugu dénemler de yasanmustir. Ozellikle

tik odakli haberciligin, insanlarin en fazla bilgiye ihtiyacinin oldugu KOVID-19 salgini
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stirecinde bir strateji olarak yogun bir sekilde uygulandig1 goriilmiistiir. Toplumun adeta
bir travma yasadig1 ve zor donemlerden gectigi bir siirecte, haber sitelerinin ziyaretgi
avlamas1 ugruna, korku ve panige neden olabilecek bu tiir asilsiz veya abartili bir dille
haber iiretimi olduk¢a diisiindiirticiidiir. Zira insanlarin saglik gibi olduk¢a 6nemli bir
konuda giivenilir ve dogru bilgiye her zamankinden daha fazla ihtiyag duydugu bir
donemde tik tuzaklarinin artmasi, mevcut etik sorunlarini daha ileri bir seviye tagimigtir
(Cavus ve Ede, 2021, s. 48). Bunun gibi etik ve vicdan dis1 uygulamalar, diinyada bazi
devletler tarafindan yasal onlem alinmasina kadar varan bazi tedbirleri de giindeme
getirmistir.

Tik tuzaklar1 yontemleriyle ilgili olarak yapilan bir aragtirmada bagligin icerikle ilgili
olmadig1 metinler ile gorselligin 6n plana ¢ikarildigi haber tasarimlari, sok-flas-bomba-
son dakika gibi uyaric1 temalarla yapilan igerikler, ciimlelerin yarim birakilarak
devaminin 6grenilmesi i¢in habere tiklatmay1 amaglayan bagliklar, nesnenin veya 6znenin
gizlenmesiyle olusturulan mansetler 6rneklerine ulasilmistir. Haber basliklarinda ayrica
sadece belirli kesimleri ilgilendirmesine ragmen toplumun genelini ilgilendirdigi izlenimi
verilmesi, endise ve korku duygusunu harekete gecirecek ifadelerin kullanilmasi,
gazetecilerin kendi yorumlar1 veya haberin iginden adeta cimbizla segilen ve okurlarin
¢ikarim yapamayacagi ciimlelerin kullanildig: tespit edilmistir (Cakir ve Temir, 2021, s.
22). Diger yandan Ince (2019) tarafindan yapilan bir baska arastirmada ise Tiirkiye’nin
en fazla takip edilen iki internet gazetesi takip edilerek, tik tuzaklari belirlenmis, bu
haberlerin genellikle ekonomi konulari iizerinde olustugu goriilmiistiir. Buna gore ev
sahipleri, otomobil sahipleri, emekliler, kiracilar, vergi verenler, memurlar, is kurmak
isteyenler, tarimsal destekler gibi ana konular tik tuzaklarinin hedefinde yer almistir. S6z
konusu iki haber sitesindeki tik tuzagi bagliklari ise genellikle “Beklenen agiklama geldi”,

“Biiyiik indirim”, “O paralar iade ediliyor”, “Bu haber herkesi ilgilendiriyor”, “Bdylesi

(13 (3

goriilmedi”, “Skandal sozler”, “Bakin ne c¢ikt1”, . sonrast dehset”, “...sonrasi

inanilmaz”, “araci olanlara uyarilar”, “ev sahipleri dikkat” gibi seklinde yayinlanmaktadir
(s. 311). Tik tuzaklar orta vadede gazetelerin okunurlugunu azaltsa bile bu gergek,
internet gazetelerinin giinliik beklentiler adina buna bagvurmalarinin 6niine ge¢ilmesinin
neden olmamustir.

Tik tuzaklar1 konusunda 6zel sektor yayinciligi ile kamu yayincili arasinda farklar vardir.

Bingol ve Yanik (2021) tarafindan yapilan arastirmada Tiirkiye’nin en fazla trafige sahip
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internet haber sitelerinden olan milliyet.com.tr’deki haberler ile kamuya ait TRT nin
internet haber sitesi trthaber.com’da yer alan haberlerde tik tuzaklari olup olmasi
incelenmistir. Arastirma sonucunda milliyet.com.tr’de ¢ok sayida tik tuzagina
rastlanirken, trthaber.com’da rastlanmamistir. Bu habercilik tarzinin kamuya ait
kurumlarin haber sayfalarinda olmazken, daha fazla okur ¢ekme gayesindeki 6zel
sermaye ile yayinlarina devam eden gazetelerin internet sayfalarinda oldugu goriilmiistiir
(s. 32). Buna ragmen milliyet.com.tr’nin trthaber.com’dan daha fazla ziyaret¢i almasi da
diistindiirtictidiir.

Macit, (2023) tarafindan yapilan arastirmada ise ulusal haber mansetleriyle yerel haber
mansetleri arasinda tik tuzaklari karsilastirilmistir. Yapilan analizlerin ardindan ulusal
haberler mansetlerinin yiizde 60,1 ’inde, yerel haber mansetlerinin ise yiizde 15,8’inde tik
tuzagi tespit edilmistir. Arastirma sonucunda yerel haber mansetlerinde haber editorleri
tarafindan ¢ok daha az tik tuzagi yapilmaktadir. Ulusal haberlerde dort kat fazla tik
tuzaginin kullanilmasinin nedeni ise, ana akim medyadan kopyalanan haberlerin aynen
yayinlanmasindan kaynaklanmaktadir (s. 262). Haberlerin kopyala-yapistir yontemiyle
yayinlayan yerel gazeteler bir taraftan etik ve telif ihlali yaparken, diger yandan okurlarini
daha fazla yaniltic1 haberlerle gilivenirliligine zarar vermektedir.

Okurlar tarafindan habere erisimde 6nemli araglardan biri arama motorlaridir. Bir gelisme
veya olay oldugunda kullanicilar tarafindan genellikle arama motorlarina yazilan sorulara
internet haber sitelerindeki haber igerikleri ve etiketleri kapsaminda en yakin sonuglar
cevap olarak listelenmekte ve genellikle de en {istlerde siralanan secenekler okurlar
tarafindan tercih edilmektedir. Gazeteciler ise daha fazla okur kitlesine ulagsmak adina,
haber icerigini olustururken, olasi sorular1 veya okurlarin arama kelimelerini tahmin
ederek habere sekil vermektedirler. Bu sekilde giliniimiizde arama motorlarindan en
yaygin kullanilan1 olan Google i¢in optimize edilmis giincel bir habercilik tiirii
dogmustur. Bu habercilik tiirline SEO (Search Engine Optimization-Arama Motorlar1
Optimizasyonu) Haberciligi denmektedir. SEO Haberciligi bir yandan internet
gazeteciligi tarafindan sekillendirilen yeni habercilik pratiklerini barmdirirken, diger
yandan da bir hayli tartismaya da neden olmaktadir. Tartigmalarin baginda, algoritmalar
15181nda Uretilen haber iceriklerinde, haber etik ilkelerinin g6z ardi edilmesi gelmektedir

(Aygin, 2002, s. 2). Bu da habercilikte hi¢ de olumlu karsilanabilecek bir durum degildir.
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Ote yandan baz1 gazeteciler SEO haberleri konusunda yapilan olumsuzluklari bir etik
ihlali olarak gdrmemektedirler. Deniz ve Korap Ozel (2018) tarafindan yapilan
Tirkiye’nin en ¢ok ziyaret alan internet haber sitelerinde ¢alisan gazetecilerle yaptigi
goriismelerde, olumsuz yonlerine karsin SEO igerik iiretimini, dijital ortamda rekabet
edebilmek icin bir zorunluluk olarak gordiikleri ortaya c¢ikmistir. Onlara gére SEO
iceriklerinde haber etiklerinin tasinmamasi bir sorun degildir. Oysa ki SEO haberlerinin
gazetecilik agisindan olusturdugu etik sorunlari (a) gazeteciligin Google odakli bir pratige
dontismesi (b) Haberin igeriginde sorunun yanitinin olmamasina yol acan ¢engel baslik
kullanim1 (c) Anahtar kelimelerin agir1 tekrarli ile olusan spam igerikler (d) Sarsici
durumlarin somiiriilmesi (¢) Gazetecilerin giderek robotlagmasi ve tek tip haber liretimine
yonelmeleri (f) Enformasyon kirliligine neden olmasi (g) Kamuoyunun beklentilerini
gercegin disinda yonlendirmeye calismasi (h) Habercilikte etik ilkelerin gazetecilerin
vicdanina kalmasi seklinde 6zetlemek miimkiindiir (S. 77). Oysa ki bir gazetecinin tirettigi
haber ile bir reklamcinin irettigi igerik arasinda farkli baglamlar ve etik kodlar
bulunmaktadir. Ornegin haber unsurunda kamusal fayda on plandayken, reklam
igeriklerinde teknik ve karlilik 6n plandadir. Dolayisiyla haber metinleri ile dijital
icerikler arasindaki farkin belirgin sekilde ortaya konulmasi gerekmektedir. Haber
metinlerinin SEO’ya gore hazirlanmasiyla 6ncelik kamusal fayda yerine algoritmalar
olmus, bir reklam igerigi gibi teknik konular 6n plana ¢ikmistir. Bu durumda ara¢ haberin
kendisi olmustur (Sirvanh ve Yavascali, 2021, s. 812).

Gilinlimiizde bir¢ok gii¢lii firma, yapay zeka ile ilgili ¢cok ciddi yatirimlar yapmaktadir.
Yapay zeka ile donatilmis algoritmalarin insanoglunun diisiince tarzini, sanal ortamdaki
sayisiz bilgi ile donatarak kusursuz bir sekilde yansitmasi beklenmektedir. Gazetecilik
mesleginde de yapay zekanin kullanimi konusunda bazi caligsmalar yapilmaktadir. Fakat,
bilimsel ve sanatsal dogasi geregi gazetecilik, yaratici fikirler ve bakis agilar1 ortaya
koymay1 gerektirir ve bu algoritmalar tarafindan yapilabilecek bir is degildir. Bugiin
itibariyle yapay zeka veya robot gazetecilik gibi kavramlar biiyiik bir yenilik olduklari
icin kulaga hos gelebilmektedir fakat gazetecilik pratiklerinde algoritmik bir yaklagimdan
Oteye gitmesi beklenmemektedir. Gazetecilerin, teknolojideki ilerlemeleri takip etmeleri
bir zorunluluk halini almistir fakat yapay zeka teknolojisinde algoritma ve yazilim ile
ilgili egitimlerinin genel anlamda daha da yiliksek seviyelere ¢ikarilmasi gerekliligi,

uygulamada olduk¢a zor sonu¢ alinacak bir siiregtir. Algoritmalar genel egilimleri
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belirledigi verileri, ekonomik, siyasi veya bagka sebepler nedeniyle ¢ikar gruplari
tarafindan iiretilmis, ¢cogu zamana manipiile edilmis veya dezenformasyona ugramis
bilgilerin de oldugu biiylik veri havuzundan ¢ekmektedir. Olasi yanlis haberden
algoritmalarin degil, yine gazetecilerin sorumlu tutulacagi gercegi 1si8inda birgok
gazeteci, haberde yapay zekanin kullanilmasinin yanlis haber iiretecegini diistinmektedir
ve insani degerlerin 6n planda tutulacagi, sorumlu, etik, seffaf ve hesap verebilir bir
gazeteciligin ancak gazetecilerin denetim ve koordinasyonuna miimkiin olacagini
diisiinmektedirler. Yapay zeka uygulamalari, haberin lirem siirecini, asil sahibi olan
gazetecilerden kopartilmasi ile haberi fikirsizlestirecegi gibi gazetecilik meslegi
kimliksizlesecek, haberin anatomisi bozulacak ve sonugta kiymetsiz hale gelecektir (Isik,
Olgekgi ve Koz, 2022, s. 1270).

Birlesik Krallik’ta Ocak 2024’te yapilan bir ankete gore katilimcilarin ylizde 73’{intin,
yapay zekanin, bir insan gazeteci tarafindan yazilan haberlerin metinleri diizenlemesi ve
redaksiyon agsamasinda kullanilmasimin kabul edilebilir oldugu goriilmiistiir. Diger
yandan Birlesik Krallik’taki yetiskinler, yapay zeka tarafindan profesyonel gazeteciler
yerine haberler {retmesi veya roportajlar yapmasi konusunda tam tersini
diisiinmektedirler. Yani okurlar tarafindan yapay zekanin gazetecilerin yaptig: tiim isleri
yapmasi karsisinda bir direngleri bulunmaktadir (Watson, 2024b). Burada Birlesik
Krallik’taki okur kitlesinin gazeteciden beklentilerinin de ne oldugu agik bir sekilde
ortaya ¢cikmaktadir.

[letisim teknolojilerinin gelismesi ile geleneksel medyanin sahip oldugu sermaye, kredi,
yonetici, personel, teknik altyap, ses, 151k, kamera gibi unsurlara gereksinim duyulmadan
yayincilik yapabilecek yeni medya uygulamalari da gelismistir ve bu gelisme de
gazetecilik ve habercilik alaninda degisim ve donilisiim yasanmasina neden olmustur
(Y1ildiz, 2022, s. 72). Bu noktada baska bir gazetecilik pratiginin dogdugundan bahsetmek
gerekmektedir. Patronsuz gazetecilik, ana akim medyaya alternatif olarak yeni
teknolojilerin verdigi imkanlarin esliginde dogup gelismistir. Ana akim medyadan
koparak patronsuz gazetecilige yonelen profesyonel gazetecilerin en 6énemli nedenleri
arasinda editoryal bagimsizlik vurgusu gelmektedir. Elestirel ekonomik politik agidan
incelendiginde patronsuz gazetecilik, daha 6zgiir ve sansiirsiiz haber tiretiminin de yolunu
acmaktadir. Fakat bu noktada da bazi sikintilar olugabilmektedir. Bunlar, (1) En 6nemli

finansal kaynagin reklam olmasindan &tiirii, reklam verenlerin denetiminin devam etmesi
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(2) Siyasi baskilarla erigsim engeli vb yaptirimlara agik olmasi (3) Sosyal medyadaki ling
kiiltiiri 1le profesyonel gazeteciler bazi tavizler vermeye baslayabilir ve oto sansiir
uygulayabilir (4) Olasi1 bir dava siirecinde kurumsal olarak degil de bireysel olarak taraf
olmast zorluklara neden olabilir (5) Ekonomik anlamda patronsuz gazeteciligin
sirdliriilebilmesinin  zorlugu (6) Zamanla tiklanma veya izlenme hedefinden
uzaklagilmas1 veya hedefe yaklasilamamasi, sansasyonel habercilige yonlendirme
olasiligidir (Pakkan, 2022, s. 258). Patronsuz gazeteciligin, bu alternatif gazetecilik
yontemini secen profesyonel gazetecilerin kendilerine dogurdugu zorluklar da vardir.
Ekonomik siirdiiriilebilirlige sahip olmanin zorlugunun yani sira, yeni teknolojilere
yeterince hakim olamama, yayincilik becerilerinin eksikligi, diksiyon sorunlar1 veya tim
yayinlar1 kendisinin yapmasi gibi etkenler, islerini zorlastirmaktadir (Yildiz, 2022, s. 85).
Bunun siirdiiriilebilirligini saglamak patronsuz gazetecilik yapanlar i¢in olduk¢a zor ve
yorucu bir siiregtir.

Degisen habercilik pratiklerinin ardindan ortaya ¢ikan kavramlardan biri de freelancer
gazeteciliktir. Freelancer gazetecilik kavrami i¢in, (1) Geleneksel medya kuruluslarinin
haber merkezleri disinda kalarak faaliyet gosteren gazeteciler, (2) Serbest calisan
gazeteciler (3) Alisilmamis is¢iler (4) Nerede olursa olsun iiriin ve hizmet satarak
gecimini saglayan ve herhangi bir orgiitsel yapi i¢erisinde yer almayan gazeteciler, gibi
tanimlar yapilmaktadir. Iki tiir Freelancer gazeteci vardir. Ilki girisimci olup, basari i¢in
yeniliklere agik gazeteciler, ikincisi ise hayatlarini idame edebilmek i¢in gerekli geliri
saglayamamasimna ragmen idealist olduklarindan dolayr gazetecilie devam eden
gazetecilerdir. Calisma ve is yapma bigimlerine gore ise Freelancer gazeteci tiplerini tige
ayirabiliriz; (1) Gecimlerini sagladiklart asil islerine ek olarak Yarimgiin Calisan
Freelancer Gazeteciler, (2) Kendi hesabina ¢alisan ve tek gelir kaynagi bu olan Tamgiin
Calisan Freelancer Gazeteciler ve (3) Kendi yatirim ve girisiminin basinda baska
gazetecilere is imkani saglayan Kendi Isinin Sahibi ve Yoneticisi Olan Freelancer
Gazeteciler (Erdogan, 2018, s. 38).

Dijitallesme siirecinde haberciligin degismesiyle birlikte yeni rutinler olusmus, olusan
yeni rutinlere tepki amaciyla alternatif gazetecilik pratikleri de gelistirilmistir. Bunlardan
biri de Yavas Gazetecilik’tir. Internet ortaminda degisen habercilikte tiim olaylar ¢ok
hizli, iistii kapali, detaylandirilmadan ve ¢ok az kaynaga dayandirilarak kamusal alana

yayilmaktadir. Bundan 6tiirli kamusal anlamda ciddi sikintilar yaganmis ve gecen siirede
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gazetecilere olan giivende azalmalar olmustur. Son yillarda giindeme gelen yavas
gazetecilik yeni medya ortaminda buna alternatif olmustur ve haberdeki anlatinin
kalitesine, derinlemesine yapilan arastirmalar eklenmistir. Boylelikle internet ve sosyal
aglar lizerinde gliven problemi olan habercilige alternatif habercilik gelistirilmistir
(Bilecen ve Bayraktutan, 2018, s. 350). Aynmi mantik, internet gazeteciligine karsi
dezavantajli durumu avantaja ¢evirmek isteyen bazi basili gazeteler icin de gecerlidir.
Internet gazeteciliginde dakikalar icerisinde hizli bir sekilde degisen haber listeleri ve bas
dondiiriicii hizda gilincellenen igerikler yerine, baz1 haber ve arasgtirma dosyalar1 ile
roportaj ve analizleri ayrintili bir sekilde yayimlayan gazeteler, bu tarzlari ile okur

kaybinin 6niline gegmeye calismaktadirlar.
3.6. Dijitallesme karsisinda Gazetelerin Geleceginden Beklentiler

Insanoglunun var olusundan beri habere ihtiyac1 vardir ve gazetecilik meslegi bu ihtiyacin
zamanla fiziksel duruma doniistiiriilmesiyle ortaya ¢ikmustir. Internet ile birlikte ciddi
degisimlere ugrayan gazeteciligin, tartismali bir yaklasima sonunun geldigini iddia
edenler de mevcuttur. Oysaki bunu sdyleyebilmek i¢in teknolojinin birey ve toplumlar
tizerindeki etkilerini, donemin sosyal ve ekonomik sartlarini da géz oniine alarak ayrintil
bir sekilde degerlendirmek gereklidir. Bu, ayn1 zamanda, insanlarin habere ulamak i¢in
neler yaptiklarinin tarih igerisindeki gelisimini, haberin dagitimi sirasinda kullanilan
araglarin ve bunlarin evrimini anlamak igin de énemlidir (Ozgaglayan, 2014, s. 132).
Gazeteciligin gelecekte de var olacagini diislinenlerin de ellerinde bazi referanslar
bulunmaktadir. Nitekim ge¢miste de radyo ve televizyonun icat edilmesi ve genis kitleler
tarafindan  kullanilmaya baslanmasiyla gazeteciligin sonunun gelecegi iddia
edilmekteydi. Ayni referansla gilinlimiizde de internetin de gazeteciligin yerini
almayacagini diistinenler vardir (Giireli, 2002, s. 45).

Gazetelerin gelecekleri ile 1ilgili dijital doniisiimlerini yapabilenler varliklar
stirdiirecekler, yapamayanlar yok olup gidecekler seklindeki beklentiler agir basmaktadir.
Burada geleneksel gazetelerin karsisinda degisme ya da yok olma secenekleri
bulunmaktadir. Gazetelerin degisim i¢in dngoriilen prensiplerini su bagliklar altinda

toplamak miimkiindiir:
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Birlikte Evrim ve Birlikte Varolus: Geleneksel gazetelerde yapilmakta olan haber
tiretimlerinde internet daha fazla ve kendi yararina kullanilabilir. Benzer sekilde internet
gazeteleri de basili gazetelerdeki haber igeriklerini kullanabilirler.

Metamorfoz: Dijitallesmis yeni gazeteler, eskisinden degiserek dogarlar.

Yayilim: Geleneksel gazetelerin 6zellikleri, internet ortaminin ozellikleri ile birlikte
internetin i¢inde yayilir.

Hayatta Kalma: Geleneksel gazeteler degisime ya uyum saglarlar ya da yok olurlar.
Dijitallesmeyen gazeteler okurlar tarafindan yetersiz goriilebilirler.

Firsat ve Thtiyac: Yeni medyanin ancak yaygin sekilde benimsenebilmesi icin sosyal bir
ihtiyacin sdz konusu olmas1 gerekmektedir. Internet gazeteciligi, geleneksel gazeteye
erisilemedigi zamanlarda veya mekanlarda alternatif bir haber mecrasidir. Geleneksel
gazetelerin KOVID-19 salgin1 déneminde ciddi sekilde tecriibe ettikleri bu durum asla
unutulmamalidir.

Gecikmeli Benimseme: Yeniliklerin Yayilmas1 kuramindaki asamalardan bir tanesi olan
Gecikmeli Benimseme asamasmma gore yeni medyanin basarili olmasinin, genelde
beklenenden daha uzun siirmesi beklenmektedir. Bu da gazetelere doniisiim i¢in yeterli
zamani saglamaktadir (Ozgen, 2010, s. 93-94).

Yurdigiil ve Yiiksel (2012) tarafindan yapilan arasgtirmanin sonucunda, yeni iletisim
teknolojilerinin geleneksel habercilige darbe vurdugu ortaya ¢ikmis, bunun karsisinda
geleneksel medyanin ancak yeni medyaya entegrasyonla ayakta kalabilecegi goriisiine
vartlmistir (s. 159). Gazetelerin gelecegi internettedir ifadesi ¢ok iddiali bir 6ngorii
degildir. Ciinkii yapilan aragtirmalar internet haberciliginin artmasiyla birlikte geleneksel
gazetelere olan talep azalmis, satiglart diismiis, buna paralel olarak da reklam gelirleri
azalmistir. Buna karsilik 6zellikle gelecek zaman dilimi igerisinde internet gazetelerinin
reklam pastasindan daha fazla pay almasi beklenmektedir. Bundan &tiirii geleneksel
gazetelerin ¢ogu, ayni zamanda internet ortaminda da gazete ¢ikarmaya baslamistir
(Bendas, 2022, s. 392). Yerel gazeteler agisindan da durum benzer sekildedir. Gazeteler
var olabilmek i¢in ister istemez yeni medya mecralarinda da imkanlar Slgiisiinde ve
yapabildikleri kadar yer almanin gayreti igerisindedirler. MEDAR tarafindan Tiirkiye
genelinde yapilan “Yerel Medya Veri Tabani Arastirmasi”nda, 586 gazetenin ayni
zamanda web sitesinin oldugu 39’unun bulunmadigr ve 28’inin de tespit edilemedigi

goriilmiistiir. Yerel gazetelerin ylizde 87,6’simnin ayn1i zamanda internet ortaminda da
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gazetecilik yaptiklart tespit edilmistir. Yerel medya kuruluslarinin sosyal medya
platformlarini da kullandiklari, en fazla tercih edilen platformun Facebook (yiizde 87,2),
ikinci olarak Twitter (yiizde 72,3) ve liglincii olarak Instagram (yiizde 62,1) oldugu da
ortaya ¢ikmistir (MEDAR, 2022). Arastirmada ulasilan bir bagka sonug ise yerel medya
kuruluglarinin ~ kurumsallasma asamalarini  tamamlayamadiklarini ~ gostermektedir.
Nitekim arastirma ekibi Tiirkiye genelinde daha 6nceden tespit edilen bin 44 yerel medya
kurulusuna ulasamamistir. Bunlardan 565’ine defalarca kez aranmasina ragmen hi¢ cevap
allmamamis, 479’unun tespit edilen kuruma ait iletisim numaralarinin bozuk veya
numaralarinin hatali oldugu veya numaranin kuruma ait olmadig: tespit edilmistir. En
fazla iletisime ihtiyact olan yerel medya kuruluslarinin iletisim bilgilerinin
giincellenmemesi ciddi bir sikintidir.

Buna ragmen bazi gazeteciler gazetelerin gelecekleri ile ilgili bir sikinti
gormemektedirler. Hatta bazi gazetecilere gore gazetelerin geleceginde bazi firsatlar
bulunmaktadir. Unal (2020) tarafindan yapilan arastirmada goriisiilen gazeteciler,
gazeteciligin ticari bir sektor olarak goriilmekte oldugu, gazeteciligin ¢esitlenecegi, yeni
nitelikler cergevesinde kendisini giincelleyerek degisecegini, bu ¢ercevede gazetecilik
uygulamalarinin kokten yeniden sekillenerek devam edecegini, geleneksel gazetenin
internet ortaminda da yayinlarmi siirdiirmeleri i¢in yeni modellerin gelistirilecegini,
yapay zeka ve robot teknolojisinin gazetecilerin isini kolaylastiracagini fakat asla yerini
almayacagini, 1yl ve dogru yapilmasi1 durumunda ise gazeteciliin gelecegini parlak
oldugunu belirtmislerdir (s. 259).

Diger yandan gazetelerin gelecegi ile 1ilgili olduk¢a karamsar beklentiler de
bulunmaktadir. Gazetelerin geleceginin ¢ok da uzun olmayacag ile ilgili sektor
temsilcilerinin net goriisleri de mevcuttur. Diinyanin 1 milyon dijital okuyucu seviyesini
ilk gegen gazetesi olan New York Times’in CEO’su Mark Thompson’a gore 10 y1l sonra
basili gazeteler bitecektir. Thompson, ekonomik agidan basili gazete ¢ikarmanin anlamsiz
oldugunu soylerken, gazetenin gelir rakamlar1 da bunu desteklemektedir. Buna gore
gazete 2021 yilinin son ¢eyreginde dijital abone sayisini yiizde 51 oraninda artirmis ve
sirketin geliri abone sayilarindaki artigla birlikte yiizde 10 yiikselerek 484 milyon dolara
yiikselmistir (M. Thompson, 2022). Ote yandan Ingiltere merkezli Gelecek Iletisim
Arastirmalart Bagkan1 Ross Dawson’a gore 2040 yilina kadar 51 iilkede yazili basin

faaliyetleri son bulacak. Ongériiye gore Tiirkiye’de ise 2036 yilinda basili gazete

159



kalmayacak. Dowson, gazetelerin kapanmasina gerekge olarak ise cep telefonlari, dijital
okuyucularin sayisinin artmasi, haber {iretimi ve baski1 maliyetlerindeki artis, dijital haber
organizasyonlarinin paraya c¢evrilme trendinin yiikselisi, reklam egilimlerinin dijital
mecralara dogru kayisi, ekonomik biiyiime, medya ile ilgili yasal diizenlemeler ve
hiikiimetlerin medya destekleri etkili olacaktir (Davson, 2010). Ote yandan Birlesmis
Milletler’e (BM) bagh faaliyetlerini siirdiiren Diinya Entelektiiel Miilkiyet Orgiitii
Direktorii Francis Gurry’e gore geleneksel gazeteler 2040 yilina kadar kaybolacaktir.
Bunun ne iyi ne de koti olacagmi disiinen Gurry, gazetecilerin gelirlerini
stirdlirebilmelerinin ancak dijital telif yasalar1 ile miimkiin olacagini da belirtmektedir
(Gurry, 2011). Gazetelerin 2030 veya 2040 yilina kadar kapatilacag ile ilgili goriislerin
tersini diisiinenler de mevcuttur. Buna gore gazeteler kapanmayacak fakat doniiserek
farkli mecralarda haber liretmeye devam edecektir. Hatta bu degisim, igerik iiretimi ve
haberin dagitimi sirasinda gazetecilere yeni imkanlar sunarken, okurlarin haber iiretim
stireclerine daha fazla katilimlar1 da gergeklesebilecektir. Dolayisiyla gazetelerin 6lecegi
yaklasgimi1 sadece fiziki bir yaklasimdir ve gazeteciligin asli olan igerigini
kapsamamaktadir (Ozcaglayan, 2014, s. 157). Bu konudaki bir bagka yaklasim ise her iki
diisiinceyi de kapsamaktadir. Irvan (2023)’e gore gore de basili gazetelerin artik sonu
gelmistir. Basili gazete tirajlarinin siirekli olarak diismesi, artan gen¢ niifusun haberde
gorselligi daha fazla tercih etmeye baslamasi, sosyal medya, pandeminin verdigi biiyiik
yara ve artan maliyetler gibi nedenlerle basili gazetecilerin faaliyetlerinin sona erecektir.
Buna ragmen gazeteciligin dijital ortamlarda devam edecek ve gazetecilik egitimi de bu
trendler ¢ergevesinde sekillenecektir.

Gazetecilerle yapilan bir arastirmada, gazetelerin yeni gazetecilik uygulamalar
karsisinda farkli bir yontem gelistirememeleri durumunda hayatta kalma sanslar
olmadiklarini diistindiikleri goriilmiistiir (Goger ve Simsek, 2024, s. 14). Yerel gazeteciler
de gazetelerin gelecegi konusunda daha karamsar bir goriise sahiptir. Celikbas ve Ozsoy
(2022) tarafindan yapilan arastirmaya gore yerel gazetecilere gore internetin doniistiiriicti
potansiyeli, yerel gazeteleri tam anlamiyla bitirme noktasina getirmistir. Gazetecilere
gore basilt gazetelerin karsisindaki internetin en bliylik etkisi, ticretsiz erisim imkant,
diisiik sermayelerle hemen hemen herkesin internet haber gazetesi kurabilmesine olanak
saglamasi, profesyonel olmayanlarin gerek bu platformlarda gerekse sosyal medyada

gazetecilik yapmasidir. Buna karsilik gazetelerin basim ve dagitim maliyetlerindeki ciddi
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artiglar da gazetelerin geleceginin pek parlak goriinmemesi diisiincesinin dogmasina
neden olmaktadir (S. 299).

Giiniimiizde ve yakin gelecekte gazeteciligin siirdiiriilebilirliginden s6z etmek oldukca
zor goriilmektedir. Bunun nedenleri arasinda one c¢ikan unsur, haber medyasinin
ekonomi-politik yapisidir ve bu yapida siirdiiriilebilir gazetecilikten ziyade, elde edilecek
karlar 6n planda tutulmaktadir. Diger bir ifade ile bu yaklagim, gazetelerin gelecegini
giivence altina almak yerine, giinii kurtarma adina karini diisiinmektir (Budak, 2023, s.
255). Bu tercihin orta ve uzun vadede gazetelerin gelecegine olumlu etkilerde
bulunmasinin miimkiin olmadigi agiktir. Diger yandan Turan (2021)’e gore glinimiizdeki
haliyle bir¢ok gazete i¢cin dijital yayimncilik, ekonomik sorunlarin giderilmesi konusunda
kesin bir ¢6ziim degildir. Bundan otilirli gazeteciligin geleceg8i ve bu gelecekte
teknolojinin hangi roliinlin olacagi konusunda daha temkinli bir sekilde diisiinmek
gerekmektedir (s. 2231).

Gazetelerin gelecegi ile ilgili tartigmalar igerisinde, gelecekteki gazetecilerden de farkli
beklentiler vardir. Gelecegin gazetecilerinden giiniimiizden daha farkli donanimlara sahip
olmalar aranacaktir. Sanayi 4.0 siireci gazetecilerden, elestirel, yaratici, analitik diistinme
gibi becerilerinin yani sira, kodlama, yazilim gelistirebilme gibi teknik beceriler de
isteyecektir ve gelecegin gazetecileri bu niteliklere gore yetistirilmeli mevcut gazeteciler
de bu konuda egitilmelidir (Akgiil ve ark., 2018, s. 263).

Gazetelerin geleceginde haber iiretiminde hiz daha da 6nemli hale gelecektir ve haberciler
farkli teknolojileri haber ftretim siireclerinde daha fazla kullanabilme imkaninda
olacaklardir. Ozellikle haber metni iiretimlerinde gazeteciler giiniimiizde de yapay
zekadan faydalanabilmektedirler. Bu kapsamda karsimiza ¢ikan ‘prompt miihendisligi’
kavrami, makine ile insan etkilesiminde, en dogru sonucu alabilmek i¢in dogru sorulari
yoneltme anlami tagimaktadir ve bu konuyla ilgili siirekli bir gelisme s6z konusudur
(Yengin ve Calar, 2024, s. 167). Fakat burada farkli bir sorunun da ortaya ¢ikmasi
muhtemeldir. Bostanci1 ve Aksiit (2023) tarafindan yapilan arastirmada, giinlimiiziin en
popiiler olan yapay zeka uygulama programlari olan Bard ve Open Al firmasi tarafindan
gelistirilen ChatGPT araciligityla haber metinleri iretilmis ve iki platform araciligiyla
tretilen metinler karsilastirilmistir. Yapilan analizde, haberin kaynagi olarak bilgilerin
toplanmas1 ve haberin liretimi konularinda basvurulan uygulamalar ile yanlis haber

iceriklerinin elde edilebilecegi goriilmiistiir. Neticede yapaya zeka ile liretilen haber
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iceriklerinin kontrol edilmeksizin dijital mecralarda yaymlanmasinin, yanlis haberin
dagitilmasina ve dezenformasyona neden olabilecegi sonucuna ulagilmistir (s. 70).
Gazeteciligin geleceginde internet ortamindaki haberlerin dogrulugu, giivenilirligi ve
teyit unsurlarin daha da 6n plana ¢ikmasi beklenmektedir. Gelisen teknoloji bu konularda
da gazetecilerin ve okurlarin ihtiyaglarin1 karsilayabilecek platformlarin olusmasini
saglamistir. “BBC Verification Hub” ve “Storyful” gibi haber organizasyonlar1 sosyal
medyada paylasilan iceriklerin dogrulugunu teyit amacl ¢esitli hizmetler sunmaktadir.
Diger yandan gazeteciler veya diger kaynaklar tarafindan paylasilan fotograflarin, cografi
konum temelli olarak analiz edebilen bazi inovatif dijital araglar ile haberin dogru olup
olmadiginin teyit edilmesine aracilik edebilmektedir (Degirmencioglu, 2016, s. 605).
Gazetelerin gelecegi ile ilgili tartigmalarin temelinde farkl fikirler mevcuttur. Bunlardan
ilki gazetelerin yok olacaklari, ikincisi gazeteciligin yok olma ihtimalinin olmayacagi,
sonuncusu ise basili gazetelerin yok olsa bile gazeteciligin sekil degistirerek devam
edecegi goriigiidiir. Ciinkli zaman igerisinde telgraf, radyo, televizyon, internet ve mobil
teknolojilerin kullanilmasiyla birlikte gazetecilik de bu degisimlerden etkilenmistir. Fakat
yok olacagi beklentilerinin tersine gazeteler kendilerini basili ortamlarindan dijital
ortamlara dogru doniismeye hazirlamiglar ve internet ile mobil teknolojilerinin
gerektirdigi igeriklerle haberleri zenginlestirme becerilerini kazanmislardir. Habercilik
boylelikle yerel kaynakli igerikler bile olsa aga sokulan paylasimlarla kiiresel bir boyut
kazanmistir. Bu doniisiim gelecekte de yasanmaya devam edecektir ve isteyen kagit
tizerinde isteyen dijital ortamlarda gazete okumaya devam edecektir. Tiim bunlarin
ardindan gazetelerin ve gazetecilerin sonunun ancak insanin bilgiye veya habere olan
ihtiyacinin son bulmasiyla gelecegini soylemek miimkiindiir (Oz¢aglayan, 2014, s. 155).
Bu da insanin dogas1 geregi imkansizdir.

Tirajlarin stirekli olarak azaldigi, sektore yeni basili gazetelerin artik katilmadigi,
gazetelerin ev ve igyerlerinde artik daha az okundugu, 6zellikle geng niifusun basili gazete
okumadig1 ve internet gazetecilerinin her gecen giin reklam pastasindan daha fazla pay
almaya basladig1 glinlimiizde, gazetelerin gelecekteki yeni gorevi, enformasyon seli
altindaki okurlar icin giivenilir bir rehber olmak olabilir (Oztermiyeci, 2017, s. 178).
Nitekim bunun sinyalleri giiniimiizdeki en fazla okunan internet haber sitelerinin listesine
bakildiginda verilmektedir. Zira giinlimiizde en fazla ziyaret¢i alan internet gazeteleri,

ayni zamanda basili olarak da yayin hayatin siirdiiren gazetelerin internet versiyonlaridir.
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4. BOLUM: ARASTIRMA YONTEMI

4.1. Arastirma Yontemi

Bir arastirmanin yontem kisminda aragtirmanin hangi yollar izlenerek gerceklestirilecegi
ile ilgili bilgiler yer almaktadir. Yontem kisminda, arastirma konusunun soyuttan somuta
nasil dondiiriilecegi, sorunun olgularla nasil anlatilacagi ve nasil ¢6ziime kavusturulacagi
ile ilgili asamalar bulunmaktadir. Bu kapsamda aragtirmanin yontem kisminda, arastirma
yontemi, siirliliklar, evren, drneklem ve veri toplama teknikleri ile ilgili bilgiler yer
almaktadir. Bu bilgilerin toplanmasi sirasinda nasil bir yol izlenecegine de karar
verilecegi bu asamada, sorunsal net bir sekilde ortaya konulduktan sonra arastirmanin
gerceklestirilmesi siireci gergeklestirilmektedir (Yengin, 2017, s. 45).

Bir sosyal bilim dali olarak iletisim Bilimi, iletisim siirecindeki kaynaktan hedefe
gonderilen mesaj ve iletilerin aktarim siireclerini incelemektedir. iletisim calismalarinda
farkli aragtirma yontemi teknikleri kullanilmaktadir. Calismada, esas olarak her ne kadar
anket ve miilakat teknigi kullanilsa da igerik ¢oziimlemesi ve liggenleme tekniginden de

faydalanilmistir.
icerik Céziimlemesi

Sosyal bilimlerin bir ¢ok alaninda kullanilan bir gézlem teknigi olan igerik ¢oziimlemesi
ile yayinlarin, sdylemlerin veya kayitlarin anlasilmasi ve karsilagtirilmas: amaciyla
belgedeki veya dosyalardaki mesajin bir sistem dahilinde tanimlanmasinin yapilmasi
amaglanir. Igerik ¢dziimlemesiyle genellikle yazili, sozlii, goriintiilii veya kaydedilmis
belgelerin incelemeleri yapilarak analizde bulunulmaktadir. Igerik analizinde
gergeklestirilen temel islem ise birbirine benzeyen olgular, durumlar, kavramlar veya
yapilarin bir araya getirilerek, sonuglarin okurlarin anlayabilecegi bir dilde diizenlenerek

yorumlanmasidir (A. Yildirim ve Simsek, 2012, s. 259).
Ucgenleme Yontemi

Aragtirmada ¢oklu bakis agilarinin uygulandigi yonteme iiggenleme denilmektedir. Ilk
baslarda ¢ogunlukla tek bir kavram ya da yapiy1 6l¢gmek amaciyla ¢oklu veri toplama
araglarmi kullanmak olarak tanimlanan tiggenleme yontemi bir veri toplama tekniginin

zayif yonlerinin digeri veri toplama teknigi ile giderilmesi amaglanmistir. Veri Kaynakl
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Ucgenleme (Ayni konuda farkli kisilerle goriisme yapmak); Arastirmaci Uggenleme
(Arastirma sonucunda toplanan verilerin analizlerinde birden ¢ok arastirmacinin
bulunmasi); Teori Ucgenleme (Diger arastirmacilar veya literatiirdeki daha onceki
arastirmalardan faydalanilmasi) ve Yontem Uggenleme (Birbirinden farkli birgok veri
toplama yonteminin kullanilmasi) olmak iizere dort farkli iiggenleme yonteminden

bahsetmek miimkiindiir (Kavut, 2019, s. 7).
Goriisme (Miilakat)

Sosyal arastirmalarda en fazla kullanilan yontemlerden biri Goriismedir ve miilakat
olarak da adlandirilir. Goriigmeci, Onceden belirledigi bir amag¢ dogrultusunda
katilimcilarla etkilesime girerek, sundugu sorulara cevaplar almaya ¢alisir. Oldukca etkili
bir veri toplama aracidir (A. Yildirnm ve Simsek, 2012, s. 147). Goriisme teknigi
kullanmanin temel amaci, genellikle bir hipotezi test etmekten ziyade katilimcilarin
deneyimlerini ve konuyla ilgili goriislerini anlamaya calismak, onlarin Oykiilerini,

betimlemelerini ve diislincelerini toplamaktir (Tiirntikli, 2000, s. 544).
Anket

Anket yontemi, alinan kii¢iik ama temsiliyet 6zelligi yiiksek orneklemler tizerinden veri
toplamak suretiyle, hedeflenen kitlenin belirli 6zellikleri veya diisiinceleri hakkinda
genelleme yapilmasini saglayan metotlardan biridir. Anket yontemi, sosyal bilimlerde
siklikla uygulanan veri toplama yontemidir (ilhan ve Deniz, 2021, s. 200). Anket yontemi
sorularin hazirlanmasi, 6rneklemin secilmesi ve analiz siiregleri géz oniine alindiginda
zorlu bir siirectir. Ornegin anket gelistirmek igin “Problemin tanimlanmasi”, “Madde
Yazma”, “Uzman Goériisii Alma” ve “On Uygulama Yapma” gibi asamalardan gegmek
gerekmektedir. Uygulama sirasinda da dort yontem vardir. Arastirmaci, “Yiizyiize”,
“Telefonla”, “Elektronik Postayla” veya “Bilgisayar programlari veya uygulamalar”
yontemlerinden hangisi aracilifiyla anketi uygulayacagina karar verir. Sonrasinda
toplanan veriler genellikle bilgisayar programlari sayesinde analize tabi tutularak
yorumlanir (Biiytikoztirk, 2005, s. 133).

Calismalarda yukarida sayilan arastirma yontemlerinden biri kullanilacagi gibi birden
fazla calisma da bir arada kullanilabilmektedir. Bunlarin bir sistematik igerisinde

yapilmasi1 gerekmektedir ki arastirmaci en bagindan itibaren aragtirmasi ile ilgili bir plan
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dahilinde c¢alismalarin1 siirdiirmelidir. Arastirma Siireci olarak adlandirilan ve bir

calismanin genel planini olusturan asamalar Sekil 5’te gosterilmistir.

Problem »| Arastirma . Veri | \Verilerin Sonuglarin
Tasarimi Tarama Kodlanmas1 Yorumu

Sekil 5: Bilimsel Arastirma Siireci
Kaynak: Yengin, 2017, s.14
Bilimsel arastirmalarda sorunsalin ortaya konulmasi sirasinda siirecin iskeletini olusturan
ve Sekil 5’teki sekle gore Once problem net bir sekilde ortaya konulmali, ardindan
arastirma tasarimi yapilmalidir. Arastirmaya uygun veri toplama araci se¢ildikten sonra
uygulanmali ve toplanan veriler siiflandirilarak kodlandirilmalidir. Son asamada ise
analiz ve sonuglarin yorumlanmasi ve raporlama gelmektedir.
Bilimsel arastirmalar genel c¢erceveden ele alinacak olursa nicel arastirmalar, nitel
arastirmalar olarak ikiye ayrilmaktadir. Fakat son yillarda 6zellikle sosyal bilimler
alaninda yaygin bir sekilde tercih edilen bir arastirma gesidi olarak, genellikle en az bir
nicel ve bir nitel yontemin kullanilmasiyla ortaya konulan Karma Arastirma Y ontemi de
ticlincii segenek olarak arastirmacilar tarafindan tercih edilmektedir.
Calismada kullanilacak olan arastirma deseninden bahsetmeden 6nce Karma Arastirma
Yontemlerinden bahsetmek gerekmektedir. Bu kisim iginde calismada kullanilacak
arastirma deseni, evren ve Orneklem se¢imi ile evren ve orneklemler ile veri toplama

araglar1 da ele alinacaktir.
4.2. Karma Arastirma Yontemi

Calismada karma arastirma yontemi kullanilmistir. 1990’11 yillardan itibaren sosyal ve
davranigsal bilimlerde karma yontemler kullanilmaya baglayan ve bilimsel aragtirmalarin
niteliksel ve niceliksel yontemlerine “li¢ilincii aragtirma toplulugu” olarak katilan Karma
Yontemde arastirmacilar sayisal anlatisal ve analizlere odaklanmaktadirlar (Graff, 2017,
S. 47). Arastirmacilarin birden fazla arastirma yontemi kullanmasinin nedenleri ise
oldukca c¢esitlidir. Calistiklar1 konu hakkinda daha fazla bilgi edinmek, arastirma
bulgularinin dogrulugunu ve bunlara olan giiven diizeyini artirmak, farkli yaklagimlardan
elde edilen bulgularin sentezlenmesiyle yeni bilgileri iiretmek, farkli goriisleri ortaya
cikarak, bir olgunun c¢esitli yonlerini ortaya g¢ikarmak, bir olgunun karmasikligini

yansitmak ve bilginin hem niteliksel hem de niceliksel olduguna dair teorik iddialar1
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ortaya koymak olarak siralanabilir (Alexander vd., 2016, s. 121). Karma yontem
arastirmalari, aragtirmaci tarafindan bir c¢aligmanin iginde veya birbirini izleyen
caligmalarda nitel ve nicel yontemleri birlestirerek, bir ¢ergeve igerisinde bir araya
getirerek veri toplamasi ve analiz etmesi siirecidir. Bu siirecte aragtirmaci farkli strateji
ve yaklagimlar kullanarak ¢oklu veriler toplamaktadir. Nicel ve nitel yaklagimlar: birlikte
kullanmak ayni zamanda arastirmaciya, arastirma problemini daha iyi anlamasina
yardimc1 olmaktadir (Baki ve Gokgek, 2012, s. 2). Diger bir ifade ile karma yontem
arastirmalartyla elde edilen sonuglarin biitiinciil bir yaklasimla birlestirildigini sdylemek
de miimkiindiir (Katitag, 2019, s. 6250). Bu da arastirmacilara konular1 ¢ok daha genis bir
acidan degerlendirme imkani vermektedir. Bu yiizdendir ki Karma Arastirma son
doénemlerde artan bir sekilde ilgi gérmeye baslamistir. Bu ilginin artan ivmesi Grafik
12°de goriilmektedir.

Grafik 12 incelendiginde Web of Science’in bashiginda veya oOzetinde Karma
Yontemlerden bahseden yayinlarin sayisinin 6zellikle 2016 yilindan itibaren ¢ok hizli bir

sekilde artmaya basladig1 goriilmektedir (Timans vd., 2019, s. 195).
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Grafik 12: Karma Yontemleri Kullanan Arastirmalarin Sayilarindaki Artis
Kaynak: Timans, Wouters ve Heilbron, 2019, s.195

Aragtirmacilarin karma yontemleri tercih etmelerinin nedenler incelendiginde ise bes
farki konu bashign on plana ¢ikmaktadir. Bunlar; Ucgenleme (Triangulation),
Tamamlayicilik (Complementarity), Gelisim (Development), Baslangi¢ (Initiation) ve

Genisleme (Expansion) seklinde gosterilebilmektedir (Baki ve Gokgek, 2012, s. 4).

166



Karma yontem arastirmalarinin giiclii yonleri kadar zayif yonleri de bulunmaktadir.

Bunlar Tablo 20°de karsilastirmali olarak gosterilmistir.

Karma Yontem Arastirmalari

Giiclii Yonler

Zayif Yonler

* Aym arastirmanin i¢in bir yontemin zayif
olmasi durumunda, diger yontemin giicli
yoniiyle eksiklik giderilebilir.

* Nitel ve nicel ¢aligmalarin tek bir aragtirmaci
tarafindan yiiriitiilmesi durumunda siire¢ zor
olabilir.

. Tek bir yontemle kendini
siirlandirmayacagi icin arastirmaci
problemle ilgili sorular1 daha genis sekilde
cevaplandirabilir.

+ Karma yontemlerde birden fazla metot ve
yaklasim kullanildigr i¢in arastirmaci farkl
konularda bilgi edinmeli ve bu c¢alismalari
nasil birlestirecegini bilmelidir.

* Nitel bulgulardaki kelimeler, resimler ve
olaylar, sayisal verilere anlat katabilir.

» Masraflidir, hem yazili hem sayisal verileri
analiz etmek ayrica zaman alir.

* Nicel veriler de benzer sekilde kelimeler,
resimler veya olaylara aciklik getirmeye
yarayabilir.

* Bu yontemle daha fazla genellenebilir
sonuca ulasilabilir.

e Bazi arastirmacilar, bir arastirmacinin
sadece  nitel veya nicel arastirma
paradigmasiyla caligmast gerektigini
savunmaktadirlar.

* GoOzden kagabilecek farkli goris ve
anlayiglar, karma  yontemlerle aciga
¢ikarilabilir.

* Arastirma konusunun genis ve karmasik
oldugu durumlarda, sorulara cevap aramak
i¢in uygundur.

» Karma yo6netim bulgularma gore yakinlik ve
dogrulugu cercevesinde sonuglar igin giiclii
delillere ulagilabilir.

* Nitel ve nicel arastirmalarin birlikte
kullanimi, teori ve uygulamaya iliskin daha
net ve eksiksiz bilgiler tiretir.

» Karma Aragtirma Paradigmasinin sorunlari,
nitel  verinin  nasil  nicel  verilere
doniistiiriilerek analiz stirecine dahil edilecegi
ve ¢elisen bazi sonuglarin nasil yorumlanacagi
gibi konular, tamamen ydntembilimciler
tarafindan ¢aligilmak iizere birakilmigtir.

Tablo 20: Karma Yontemin Giiglii ve Zayif Yonleri
Kaynak: Johnson ve Onwuegbuzie, 2004’ten uyarlayan Baki ve Bokgek, 2012
Tablo 20°de de goriilecegi lizere karma yontemlerin ¢alismaya kattig giiglii yonler, zayif

yonlerinden daha fazla ve daha da dnemlisi ¢aligmaya sundugu katkilar daha yiiksektir.
Bu yiizden c¢alismada Karma Y 6ntem tercih edilmistir.
Karma Yontemin gegerlik glivenlik, orneklem gibi konularinda da dikkat edilmesi

gereken hususlar vardir. Bunlar asagida siralanmistir.
4.3. Arastirma Deseni

Karma yontem deseni, nitel ve nicel verilerin toplanarak her iki desenin birlikte
kullanildig1 bir desendir. Tek bir calismada birden fazla desenin tercih edilmesiyle,
arastirmaci, nitel ve nicel desenlerin avantajlarin1 kullanarak konunun daha detayli ve

kapsamli anlagilmasini amaglamaktadir. Karma yontem desenlerinde arastirma sorusu,
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coklu veri elde yoluyla hem daha iyi anlasilirken hem de daha detayli cevaplara
ulagilabilmektedir. Diger yandan karma yontem desenlerinde nitel ve nicel yaklagimlara
dayali yontem ve tekniklerin biitiinciil diigtintilerek birlikte kullanilmas1 ongoriilmektedir
(Alkan ve ark., 2019). Karma yontem arastirma desenlerini baslica Tablo 21’deki gibi

Ozetlemek mimkiindiir.

Desen Aciklama
Nitel ve nicel arastirmalar es zamanli olarak
Yakinsayan Paralel Desen uygulanir. Her iki arastirma igerisindeki

yontemlere esit oncelik verilir.

Once nicel veriler toplamr ve ¢dziimlenir.
Agimlayici Siralt Desen Ardindan ¢ikan sonuglarin da igiginda nitel
veriler toplanir ve ¢oziimlenir.

Nicel ve nicel arastirmalardan nitel verilerin
toplanmasi ve ¢dziimlenmesine Oncelik
Kesfedici Sirali Desen verilir. Ikinci asamadaki nicel arastirmada ise
nitel arastirmadaki sonuglar test edilir ve
genellestirilir.

Durum galigmasi gibi nitel bir arastirmanin
icerisinde, saha arastirmasi gibi nicel bir
calisma eklenebilir. Burada nitel veya nicel
yontem onceliklidir, digeri bu arastirmanin bir
kisminda veya bir boliimiinde kullanilmak
icin uygulanir.

Nicel ve nitel veri igeren bir desende,
kapsayici bir bakis agisiyla sosyal adalet ya da
giicten kaynagmi almis kuramsal bakistan
faydalanilir.

Burada bir siire¢ veya uzun zaman alan
calismalarda, konunun amacini en iyi sekilde
anlamak amacuyla, siirecte es zamanli ve sirali
stratejiler koordineli bi¢imde kullanilir
Tablo 21: Karma Yontem Arastirma Desenleri

I¢ Ice Karma Desen

Doniistiiriicii Desen

Cok Amagli Desen

Kaynak: Ugur ve Ugur, 2023, s. 126

Calismada I¢ Ice Karma Desen uygulanmistir. Bu arastirma deseni biraz daha agiklamak
gerekirse, nicel ve nitel veriler arastirma iginde esit agirlikta degildir. Bu tiir desenlerde,
iki veri i¢ ice gecmis olup, icte kalan veriye daha az agirhik verilir. Igte kalan az 5nem
verilen veri tiirli, aragtirma kapsamindaki farkli sorulara cevap vermesi nedeniyle tercih
edilmektedir (Ugur ve Ugur, 2023, s. 1153). Bu desende verilerin birlestirilmesi ise
genelde veri analizi agsamasinda yapilmaktadir. Bu tasarim c¢alisilan konu hakkinda daha
genis bir bakis acis1 kazanmak ve bir calisma igerisinde farkli gruplar veya seviyelerle

arastirma yapmak istendiginde yararli olmaktadir (Baki ve Gokgek, 2012, s. 10).
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Yerel Gazetelerin Dijitallesme karsisindaki yaklasimlarinin arastirildigi ¢aligmada
agirliklt olarak nitel aragtirma yontemleri kullanilmistir. Aragtirma sorulari oldukca
fazladir ve bu sorulardan sadece iigline cevap aramak ig¢in nicel arastirma ydntemi
kullanilmigtir. Dolayisiyla nicel yontem, arastirmada aranilan cevaplardan sadece bir
kisminda kullanildig1 icin, ¢calismada “I¢ ice Karma Desen” benimsenmistir.

Calismada Kullanilan i¢ Ige Karma Desen kapsaminda nitel ve nicel arastirma desenleri
de olusturulmus, bu kapsamda aragtirma teknikleri de belirlenmistir. Calismanin

arastirma deseni Sekil 6°da gosterilmistir.

Nicel Veri Nicel Veri

Toplama  |—» Analizi BUTUNCUL
(Anket) (SPSS) \ YAKLASIM

Birlestirme > Iki veri
tiiriinden elde

Nitel Veri Nitel Veri / edilen sonuglara
Toplama > Analizi gore yorumlama

(Miilakat) (MAXQDA)

Sekil 6: Calismanin Karma Yontem Arastirma Deseni

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur
4.3.1. Nitel ve Nicel Arastirma Desenleri
4.3.1.1. Nitel Arastirma Deseni

Calismada, nitel arasgtirma desenlerinden “Durum Calismas1” uygulanmistir. Yerel
gazetelerin 1990°l1 yillardan itibaren etkisini daha da fazla artirmasiyla dijitallesme
karsisindaki tutumlari, doniisiim cabalari, dijitallesmenin getirdigi dezavantajli veya
avantajli durumlar karsisindaki siire¢ igerisinde tepkileri, nitel arastirma desenlerinden
durum ¢aligmasi i¢in uygundur.

Gergek yasamin, giincel baglam veya ortamin i¢inde bir durumun arastirilmasi olan
durum calismasi, arastirmanin hem {irlinii hem de nesnesi olabilecek nitel bir arastirma
desenidir. Bu desende, ger¢ek yasam igerisinde giincel sinirli bir sistem (bir durum veya
olay) ya da belli bir zaman igerisinde ¢oklu sinirlandirilmis sistemler (durumlar) hakkinda
coklu bilgi kaynaklari (gbzlem, miilakat, gorsel veya isitsel materyaller ve dokiimanlar,
raporlar) aracilifiyla detayli ve derinlemesine bilgi toplanmaktadir. Bu nitel yaklasimda,
toplanan verilerle birlikte durum betimlemeler ya da durum temalar1 ortaya konulur.

Durum calismasinda analiz birimi birden fazla durum (¢cok mekanli caligma) veya tek bir
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durum (tek mekanl ¢alisma) seklinde de olabilmektedir (Creswell, 2013/2013, s. 96-

103). Diger yandan Yin’e gore durum galismasi giincel bir olgu ve i¢inde bulundugu

igerik arasindaki sinirlarin belirli bir sekilde belli olmadigi ve birden fazla kanit veya veri

kaynaginin mevcut oldugu durumlarda kullanilan ampirik bir arastirma yontemiyken,

Meriam’a gore durum caligmasi, bir 6rnegin, olgunun veya sosyal bilimin, yogun,

biitiinciil bir bigimde tanimlanmasi ve analizidir (A. Yildirim ve Simsek, 2012).

Durum deseni, (1) Arastirma sorularinin belirlenmesi, (2) Analiz (bireysel veya grup

olarak), (3) Verilerin birbirine baglanmas1 ve (4) Bulgularin yorumlanmasi olarak doért

asamadan olusmaktadir. Ik asamada arastirmaci cevabini aradigi sorularmn tespitini
yapar. Analiz asamasinda elde edilen bulgular degerlendirilir ve genellikte betimsel ve
icerik analizi tercih edilir. Verilerin birbirine baglanmasi ise aslinda toplanan verilerin
birbirleriyle iliskilendirilmesi ve degerlendirilmesidir. Son asamada da bulgular

yorumlanir (Ozdemir ve Tuti, 2023, s. 224).

Tiim bu bilgilerin ardindan durum c¢aligmasinin yapilacagt durumlar su sekilde

Ozetleyebiliriz;

e Bir konunun ortaya ¢ikmasinin nedeni, kendi baglami igerisinde incelenmesi yani
analiz birimi haline getirilme imkani varsa,

e Gegmiste yasanip bitmemis ve halen devam eden giincel olan veya en azindan etkisi
devam eden bir durumun aragtirilmasi isteniyorsa,

e Bir olay baglamdan bagimsiz olarak ele alinmayacak kadar belirsiz sinirlar1 varsa ve
s0z konusu olayin sosyal bir yonii bulunuyorsa,

e Nicel verileri kullanarak olaylara agiklik getirme imkanin yani sira olay nitel veri
toplamaya da uygunsa ve arastirma “nasil” ve “neden” sorularma yanit bulmayi
hedefliyorsa,

e Arastirma kapsamindaki katilimcilarin davraniglari manipiile edilemiyor ve arastirilan
konunun baglama bagli olarak incelenmesi gerekiyorsa,

¢ Olay biitiinciil bir olay olmasina ragmen olayin ne oldugu tam olarak belli degilse,

e Olay, birey, grup, meslek, sektor, is stirecleri veya toplumla ilgili ve bu kesimleri
etkileyecek beklenmedik bir durum varsa,

Durum caligmasi yontemi kullanilabilmektedir (Tutar, 2023, s. 344).
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4.3.1.2. Nicel Arastirma Deseni

Calismada nicel arastirma desenlerinden “Alan Arastirmasi (Survey)” kullanilmistir. Bu
desen sosyal bilimlerde en yaygin kullanilan nicel arastirma tiirlerindendir. Bu arastirma
yonteminde en ¢ok tercih edilen veri toplama araci ise ankettir. Alan arastirmalarinda
arastirmacilar tiimdengelim yontemini kullanmaktadirlar. Burada kullanilan yontemin
sahada uygulanabilir olmasina ve gecerliligine dikkat etmek gerekmektedir (Silkii, 2012,
s. 33). lyi bir alan arastirmasi icin dikkat edilmesi gereken konular vardir ve bunlarin

siras1 da 6nemlidir. Alan aragtirmasi siireci Tablo 22°deki gibi genel olarak alt1 basamakta

Ozetlenebilmektedir.
e Hipotez gelistirmek
1 o Anket ¢esidine karar vermek (Yiiz yiize, telefon, internet yoluyla)
BAS A.M AK e Anket sorularini olusturmak
o Cevap kategorilerine karar vermek
e Planlamak
2. o Verileri kaydetme yontemini planlamak
BASAMAK e Anket tasarimini diizenlemek
o Hedef kitleyi belirlemek
3. e Orneklem cercevesini olusturmak
BASAMAK e Ornek sayisi belirlemek
o Ornek se¢mek
4 e Katilimcilarin yerini belirlemek
' o Katilimcilarla goriigmek
BASAMAK o Verileri dikkatli bir sekilde kaydetmek
5 o Verileri bilgisayara aktarmak
BASA.MAK o Verileri kontrol etmek
o Verilerin analizini yapmak
6. e Arastirma raporunda bulgular1 ve metotlar1 tanimlamak
BASAMAK o Kiritik ve degerlendirme i¢in bulgulari digerine sunmak

Tablo 22: Alan Arastirmasinin Siiregleri
Kaynak: Neuman, 2023, s. 268

4.4. Arastirmanin Problemi, Hipotezleri ve Sorular

Teknolojik gelismelerin iletisim alaninda etkili sekilde kullanilmasiyla birlikte insanlarin
bilgi ve habere erigim aliskanliklar1 da degismistir. Ingiltere’nin en 6nemli gazetelerinden
The Indipendent’in 26 Mart 2016°da basili gazeteye son vererek sadece dijital ortamdan
yayinlarini siirdiirmeye baslamasinin ardindan (Daglar, 2023, s.64) diinya genelinde
bircok gazete basili gazetelere son verip dijital ortamlardan faaliyetlerini siirdiirmeye
baslamistir. Tiirkiye’de de 2014 tarihinde Radikal gazetesi, 2018 tarihinde Habertiirk ve

Vatan gazeteleri basili versiyonlarini durdurmuglardir (Daglar, 2023, s.65). Bunun baglica
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nedeni olarak internet gosterilmektedir ve internetle birlikte gazeteciligin ilk dogdugu
giinden bugiine kadar en 6nemli degisimi yasadig1 iddia edilmektedir. Internet ortaminda
gazetecilik yapilmasiyla meslekte ciddi bir dontisiim baglamis ve habercilik pratikleri de
degismistir (Aydogan, 2012, s.24). Bu degisimden gazetecilerin maas politikalar1 ve
mesai saatlerinden (Emiroglu Karahan, 2021, s.38), yeni okur kitlesi hedefi belirlemeye
(Yurdigiil ve Yiiksel, 2012, s.159) kadar bir¢ok konuda 6nemli farkliliklar yasanmustir.
Dijitallesme siireg ile baslayan bu degisimin etkileri, gazeteler ve gazeteciler i¢cin 6nemli
sonuglar dogurmustur. TUIK ’in 2013-2022 yillar1 arasindaki verilerine gére 10 yillik siire
icerisinde gazete sayilarinda yiizde 40 oraninda azalma meydana gelmistir. Bu siire
igerisinde bin 234 gazete kapanmistir. Kapanan gazetelerin biiyiik boliimiinii ise yerel
gazeteler olusturmustur. Bu siire igerisinde kapanan yerel gazete sayisi bin 125’tir
(Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2014; 2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021; 2022;
2023D).

Kuyucu (2020) tarafindan yapilan arastirmada gazetelerin kapanma nedenlerinin basinda
dijital platformlarin varli§i, sosyal medya, tirajlarin diismesi, bilgiye alternatif
kaynaklardan ulagmanin kolaylagsmas1 gibi etkenler {ist siralarda yer almaktadir (s. 83).
Bunun en 6nemli sonucu, basili gazetelerin tiraj kayiplaridir. Tiraj kaybinin baslica
nedeni insanlarin haber ve bilgiye artik dijital kanallardan ulagma egilimlerinin artmasidir
(Celikbas ve Ozsoy, 2022). Bu egilim 6zellikle 2019-2021 yillar1 arasinda ekili olan
KOVID-19 salgimm sirasinda artmis (Daglar, 2023, s.65), hatta basili gazete okuma
aliskanlig1 olmayan gen¢ kusagin bu aligkanligina, salgindan sonra basili gazetelerin
sadik okuyuculari olan yaslilar da ilave olmustur (irvan, 2023).

2013-2022 yillar arasinda Tiirkiye genelindeki basili gazetelerin tirajlart incelendiginde
diisiis oraninin yiizde 64,74 oldugu goriismiistiir (TUIK). Yerel gazeteler acisindan ayni
donemdeki tiraj kayb1 ylizde 59°dur ve bu siire icerisinde yaklasik yillik ortalama 200
milyon tiraj azalis1 yasanmustir.

Gazete tirajlari ile internet sitelerinin aldiklar1 ziyaret sayilarinda da ciddi bir ters oranti
yagsanmaktadir. Zira Tiirkiye’de Nisan 2022°de en fazla tiraja sahip olan gazetelerin satig
rakamlart ile kendi internet haber sitelerinin ziyaret sayilari incelendiginde arada
neredeyse bin kat fark oldugu goriilmektedir. Ornegin tiraj olarak ilk siradaki hiirriyet
gazetesi Nisan 2022°de toplam 195,7 bin adet tiraj rakamina ulasirken, hiirriyet.com.tr

ayn1 dénem icerisinde 198,6 milyon ziyaretci almistir. Ikinci siradaki Sézcii gazetesinin
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tiraj1 182,6 bin, sozcu.com.tr’nin aldig1 ziyaret 181,5 milyon; {iglincli siradaki Milliyet
gazetesinin tiraji 124,9 bin, milliyet.com.tr’nin aldig1 ziyaret ise 135,2 milyon olarak
gerceklesmistir (Alexsa.com ve Speedmedya.com, E.T. 13/05/2022). Gemius arastirma
sirketinin verilerine gore Tirkiye’de haber sitelerinden habere ulasanlarin sayis1 giderek
artmaktadir ve 2022 yilinda tekil ziyaret¢i sayist ortalama 54,4 milyon olarak
gerceklesmistir (gemius.com.tr, Tiirkiye’de 2022 yili haber kategorisi gercek ziyaretgi
trendi, E.T. 18/04/2024). Kiiresel boyutta da habere erisimin internet haberciliginde ¢ok
ciddi oranlarda arttig1 goriilmektedir. Whatson (2024a)’ya gore Ocak 2024 ay1 icerisinde
newsweek.com’in ziyaret¢i sayisindaki artis yiizde 82,7 olarak gergeklesmistir.
Arastirmanin evreni olan Dogu Marmara Kalkinma Ajansi bolgesinde bulunan Bolu,
Diizce, Kocaeli, Sakarya ve Yalova illerindeki gazetelerin tirajlarinda da ciddi diisiisler
yasanmustir. BIK verilerine gore 2018-2022 yillar1 arasinda gazetelerin tirajlarindaki
ortalama kayip yiizde 46,37 olarak gerceklesmistir.

Dijitallesme ile gazeteler daha az okunduklari i¢in reklam pastasindan daha az pay
almaktadirlar (Kuyucu, 2020, s. 68) ve tiraj kaybinin daha da artmamasi ugruna gazeteler,
maliyetlerinin altinda fiyatlarla gazete satmaya ¢aligmaktadirlar (N. Kilig, 2021, s. 122).
Bu gazetelerin kalitelerini (Ozcaglayan, 2014, s. 150) ve ekonomik yapilarin1 olumsuz
etkilemektedir. Maliyet konusunda oOnemli gider kalemlerinden biri olan personel
konusunda tasarrufa giden gazeteler, haber iiretim siire¢lerinde adeta masrafsiz bir
istihdam olarak gordiikleri internet mecrasini ve yurttas gazetecilifini kullanmaya
baslamistir (S. Kili¢ ve Aygiin, 2020, s. 1431). Bu gazetecilik meslegini farkli bir boyuta
tagiyarak degersizlesmesine neden olmakta (Filiz Yavuz, 2021, s. 99) ve calisan
personellere dijital ortamlar i¢in de igerik liretme zorunlulugu getirildigi i¢in ek ytikler
getirmekte (Cetinkaya, 2017, s. 395) ve gazetecilerden asil uzmanlik alanlar1 disinda
calismalar yapmalar istenmektedir (B. Yildirim, 2013, s. 248). Ve bundan 6tiirii de
bircok yerel gazete yoneticisi, nitelikli isgiicii bulamamaktan sikayet etmektedirler
(Celikbas ve Ozsoy, 2022, s. 24).

Gazetelerin dijitallesmeye bagl reklam ve tiraj kayiplari, personele ilave isler yiikleme
pratiklerine ragmen gazetecilerin issiz kalmalarinin 6niine ge¢ilememektedir. 2021-2022
yillarin1 kapsayan TUIK verilerine gére basin kuruluslarinda 40 bin 132 olan calisan
sayis1 5 bin kisi azalarak, 35 bin 134°e diismiistiir. Diger bir ifadeyle bir sene igerisinde

basin sektoriinde ¢alisanlarin her 8 kisiden 1’1 issiz kalmistir. Gazeteler de faaliyetlerini
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minimum personel ile siirdiirmeye basglamiglardir. MEDAR tarafindan bin 222 yerel
medya kurulusu ile yapilan arastirmada, kurum basina ortalama 4 ¢alisanin diistiigii tespit
edilmistir (MEDAR, 2022).

Gazetelerin kroniklesen sikintilarinin dijital doniisiimlerini tamamlasalar bile devam
ettigi de goriilmektedir (Arslan, 2023, s. 70). Yerel gazetelerin kendileri i¢in olduk¢a yeni
olan degisen gazetecilik pratiklerine gegislerinde de sikintilar yasamaktadirlar (Coskun,
2021). Ornegin, yaym kadrolarini internet haberciligine gore giincellemek durunda
kalmislardir (B. Yildirim, 2013, s. 249). Fakat bu sefer de yeni mecradan kaynaklanan
hatal1 haber igerikleri ve etik dis1 yontemlerle {iiretilip dolasima sokulan bilgilerin
kullanilmasindan dogan igerik sikintilar1 bas gostermistir (Sucu, 2020, s. 61). Bu durum
da gazetelere ve gazetecilere olan giivenin azalmasina neden olmustur. (Y1ldiz ve Ozmen,
2023, s. 27). Internet ortaminda rakiplerle rekabet edebilmek icin hizli haber girisi
onemlidir fakat geleneksel habercilik pratiklerinde giivenilirlik ve dogru haber verme
prensibi nedeniyle haberleri stizgegten gegirmek icin yeteri kadar zaman ve uygulama
prensibi bulunmaktadir (Ataman, 2005, s. 297).

Dijitallesme karsisinda basili gazetelerin, dijital doniisiimlerini gerceklestirmemeleri
durumunda yakn bir tarihte yok olacaklar1 goriisii yaygindir (Ozgen, 2010, s. 93-94).
Yurdigiil ve Yiiksel (2012) tarafindan yapilan arastirmada yeni iletisim teknolojilerinin
geleneksel habercilige darbe vurdugu ortaya c¢ikmis, bunun karsisinda geleneksel
medyanin ancak yeni medyaya entegrasyonla ayakta kalabilecegi goriisiine varilmistir (s.
159). Bundan 6tiirli geleneksel gazetelerin ¢ogu, ayn1 zamanda internet ortaminda da
gazete ¢cikarmaya baglamistir (Bendas, 2022, s. 392). Hatta biraz daha ileri giderek basili
gazetelerin 2040 yilina kadar 51 tilkede faaliyetlerine son dereceklerini Tiirkiye’de ise
2036 yilindan sonra basili gazete kalmayacagini iddia edenler de bulunmaktadir
(Dawson, 2010). Daha Birlesmis Milletlere bagl Diinya Entelektiiel Miilkiyet Orgiitii
Direktorii Francis Gurry’e gore de geleneksel gazeteler 2040 yilina kadar kaybolacaktir
(Gurry, 2011).

Ozetle genel goriise gore eger basil gazeteler dijital mecralar iizerinde yapilan ve oldukca
fazla ilgi goren yeni gazetecilik anlayisi karsisinda farkli bir yontem gelistirememeleri
durumunda hayatta kalma sanslar1 yoktur (Goger ve Simsek, 2023, s. 14). Ciinkii tirajlar

azalmakta, buna karsilik gazetelerin basim ve dagitim maliyetleri siirekli olarak
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artmaktadir ve meslegin bu sekliyle siirdiiriilebilirligi bulunmamaktadir (Celikbas ve
Ozsoy, s. 29)

Konuyla ilgili olarak daha Once yapilan calismalar dijitallesmeden agirlikli olarak
Yaygin/Ulusal gazetelerin etkiledikleri yontlindedir. Yerel gazetelerin dijital dontisiim ile
yasadiklar1 olumsuz veya olumlu durumlara da bazi caligmalarda rastlanmaktadir.
Arastirmalarda, dijitallesmeyle birlikte geleneksel gazetecilik faaliyetlerinde bir
donilisiim oldugu anlatilmakta ve bu doniisiimiin personelden beklentilere, maliyet
unsurlarindaki degisime, habercilik pratiklerindeki degisimlere neden olabildigi de
bahsedilmektedir. Bununla birlikte yerel gazetelerin neden dijital doniisiimlerini gerekli
Ol¢iide tamamlayamadiklar1 ve donilisiimiin Oniindeki engeller ile ilgili ayrintili bir
calisma bulunmamaktadir. Bu konuda bir bosluk oldugu goériismektedir ve arastirma ile

bu boslugun doldurulmasi amac¢lanmaktadir.
Arastirma Problemi

Biitiin bu verilerin 1s181nda, arastirmanin problemi “yerel gazetelerin dijital
doniisiimlerini tamamlayamamalarina neden olan etkenler’dir. Calismada, arastirma
problemine aranacak yanit ile yerel gazetelerin dijital doniistimlerinin oniindeki engeller
gerekceleriyle birlikte net bir sekilde ortaya konulacaktir ve sonug boliimiinde 6nerilerde

bulunulacaktir.
Arastirmanin Hipotezleri

Tim bu degerlendirmelerin ardindan Arastirma Hipotezleri ve Arastirma Sorulart su
sekilde olusturulmustur:

H: Yerel gazetelerin dijital doniisiim istekleri vardir

H2 Yerel gazetelerin dijital doniisiim i¢in teknik altyapilar yeterlidir

Hs Yerel gazeteler dijital gazetecilik uygulamalarina uyum saglamistir
Arastirmanin Sorulari

Arastirmanin sorulari ise agagidaki gibi belirlenmistir:
1. Dijital doniisiim siirecleri yerel gazeteler {izerinde nasil bir etki yaratmigtir?
2. Sektordeki dijital doniisiim yerel gazetelerin tirajlarinda degisime neden olmus mudur?

3. Sektordeki dijital doniisiim, yerel gazetelerin ekonomik durumlarini nasil etkilemistir?
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4. Gazeteciligin donilisiimiiniin, yerel gazete calisanlarina yansimasi nasil olmustur?
5. Dijitallesme siireci gazetelerin habercilik uygulamalarini nasil degismistir?

6. Dijitallesme siireci gazetecilerin gelecek beklentileri nasil sekillendirmistir?
4.5. Arastirmanin Simirhihiklari, Evreni ve Orneklem Secimi
4.5.1. Arastirmanin sinirhliklari

Arastirmanin evreni belirlenirken, arastirmanin siirliliklart etkili olmustur. Calismada
dijitallesme siire¢lerinin yerel gazetelere yansimalari konusu kapsaminda, Dogu Marmara
Kalkinma Ajansi1 bolgesindeki illerde faaliyette bulunan yerel gazeteler, arastirma evreni
olarak belirlenmistir.

Burada bazi sinirlamalara gidilmistir. Birinci sinirlama aragtirma kapsaminda incelenecek
olan yerel gazetelerin, BIK tarafindan resmi ilan alma hakkina sahip olmas1 aranmistir.
Ikinci sinirlama haftanin en az 6 giinii yayin yapma sart1 aranmustir ki haftalik veya aylik

yayinlanan bazi yerel gazete veya dergiler kapsam disinda kalmistir.
4.5.2. Arastirmanin Evreni

15 Subat 2023 tarihinde yapilan tespitlerde, Dogu Marmara Kakinma Ajansi bolgesindeki
il ve ilge merkezlerinde yayimlanmakta olan, arastirmanin sirhiliklart disinda kalan
yerel gazete sayis1 34’tiir. Bu gazetelerin illere gore listesi Tablo 22°de gosterilmistir.

Tablo 23’den de goriilecegi lizere arastirma evrenini 34 yerel gazete olusturmaktadir.
Bunlardan 4 tanesi Bolu’da, 6 tanesi Diizce’de, 14 tanesi Kocaeli’de, 7 tanesi Sakarya’da,

3 tanesi ise Yalova illerinde faaliyetlerini siirdiirmektedir.

Arastirma evreninin cografi sinirhiliklar1 kapsaminda Dogu Marmara Kalkinma Ajansi
Bolgesi secilmistir. Tablo 23’den de anlasilacag: lizere bolge kapsaminda Bolu, Diizce,
Kocaeli, Sakarya ve Yalova illeri bulunmaktadir. Kalkinma Ajanslart aslinda bir

istatistiki bolge siiflandirma sistemidir.
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Arastirma Evrenindeki
Iller

Arastirma Evreni Icinde illerde,
Arastirmaya Dahil Edilen

Yerel Gazeteler

Bolu
(4 Gazete)

Bolu Takip
Gerede Medya
Olay Giindem

Takip Kéroglu
Diizce Damla
Diizce Manset
Diizce Diizce Parantez
(6 Gazete) Diizce Postasi
Diizce’nin Sesi
Gilinaydin Diizce
Bizim Yaka Kocaeli
Cagdas Kocaeli
Derince Ekspres
Gazete Gebze
Gebze Hiirses
Gebze Yenigiin
Golctik Haber
Golciik Postasi
Kocaeli
Kocaeli Demokrat
Mavi Kocaeli
Ozgiir Kocaeli
Mavi Marmara
Yeni Haber
Adapazar1 Aksam Haberleri
Adapostast
Bizim Sakarya
Sakarya Yenihaber
S6z Sakarya
Yeni Sakarya
Yenigiin
Haberci
Yalova
Yalova Hayat
Tablo 23: Dogu Marmara Kalkinma Ajans1 Bélgesindeki illerde Giinliik Yayimlanan

ve Resmi ilan Alma Hakki Olan Yerel Gazeteler Subat-2023
Kaynak: bik.gov.tr

Kocaeli
(14 Gazete)

Sakarya
(7 Gazete)

Yalova
(3 Gazete)

Tam adu Istatistiki Bolge Birimleri Smiflandirmasi (IBBS) olan sistem, Avrupa Birligine
(AB), bolgesel istatistiklerin tek bir mekansal siniflandirmaya gore iiretilmesini temin
etmek igin Avrupa Toplulugu Istatistik Ofisi (Eurosat) tarafindan 1970’lerden itibaren
gelistirilmeye baglanmig ve 1988’den sonra ise AB mevzuatlarinda yer almaya baglayan
bir istatistiki siniflandirma yontemidir.

Tiirkiye’de ise IBBS nin kullanim1 19 Mart 2001 tarihli Bakanlar Kurulu Karari ile kabul

edilen AB Miiktesebatinin Ustlenmesine Iliskin Tiirkiye Ulusal Programi ve Avrupa
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Komisyonu tarafindan hazirlanan 8 Mart 2001 tarihli Cevre Konseyinde kabul edilen
Katilim Ortakligr Belgesi kapsaminda baslamistir. Bu cergevede, Devlet Planlama
Teskilat1 (DPT) Miistesarlig1 ve Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) koordinasyonu ile
2001 yilinda baslanan ¢alismayla Tiirkiye’de Istatistiki Bolge Birimleri tamamlanmis ve
hazirlanan siniflandirma 28 Agustos 2002 tarihli Bakanlar Kurulu Karar ile yiiriirlige
girmistir. Tablo 23’te de goriilecegi lizere, yapilan siniflandirmada, iller diizey 3 seviyesi
olarak kabul edilmis, komsu illerin gruplandirilmasi ile 26 diizey II ve 12 Diizey I

Bolgeleri olusturulmustur (Kalkinma Ajanslart, t.y.).

Diizey 1 Diizey 1 |Diizey Diizey 2 Kalkinma Diizey 2 Bolgelerinin
Kod Bolge Ad1 |2 Kod Ajans1 Ad1 Kapsadig Iller (Diizey 3)
TR1 Istanbul | TR10 | istanbul Kalkinma Ajansi Istanbul

TR21 | Trakya Kalkinma Ajansi Tekirdag, Edirne, Kirklareli
Bati
TR2 Marmara Giliney Marmara Kalkinma .
TR22 . Balikesir, Canakkale
Ajansi
TR31 | Izmir Kalkinma Ajansi [zmir
TR3 Ege TR32 | Gliney Ege Kalkinma Ajansi Aydin, Denizli, Mugla
. Manisa, Afyonkarahisar,
TR33 Zafer Kalkinma Ajansi Kiitahya, Usak
- TR41 Bursa, ESkl$ehlr.’ Bilecik Bursa, Eskisehir, Bilecik
TR4 Dogu Kalkinma Ajansi
Marmara Dogu Marmara Kalkinma [Kocaeli, Sakarya, Diizce, Bolu,
TR42 .
Ajansi Yalova
B TR51 | Ankara Kalkinma Ajansi Ankara
TR5 at1
Anadolu TR52 | Mevlana Kalkinma Ajansi Konya, Karaman
TR61 Bat Akdemz Kalkinma Antalya, Isparta, Burdur
Ajansi
TR6 Akdeniz | TR62 | Cukurova Kalkinma Ajansi Adana, Mersin
Dogu Akdeniz Kalkinma Hatay, Kahramanmaras,
TR63 . .
Ajansi Osmaniye
TR71 Ahiler Kalkinma Ajansi Kinkkale, Aksaray, ngde,
TR7 Orta Nevsehir, Kirgehir
Anadolu Orta Anadolu Kalkinma o
TR72 . Kayseri, Sivas, Yozgat
Ajansi
TRS1 Ban Karade-nlz Kalkinma Zonguldak, Karabiik, Bartin
Ajansi
TRS8 Bau . | TR&2 Kuzey Anadolu Kalkinma Kastamonu, Cankiri, Sinop
Karadeniz Ajansi
Orta Karadeniz Kalkinma Samsun, Tokat, Corum,
TR&3 -
Ajansi Amasya
TR9 Dogu TR90 Dogu Karadeniz Kalkinma | Trabzon, Ordu, Giresun, Rize,
Karadeniz Ajansi Artvin, Giimiishane
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Kuzeydogu Anadolu .
TRA Kuzeydogu TRA1 Kalkinma Ajanst Erzurum, Erzincan, Bayburt
Anadolu TRA2| Serhat Kalkinma Ajansi Agn, Kars, [gdir, Ardahan
.| TRBI Firat Kalkinma Ajansi Malatya, Elamg, Bingol,
TRB Ortadogu Tunceli
Anadolu TRB2 Dogu Anad'olu Kalkinma Van, Mus, Bitlis, Hakkari
Ajansi
TRC1 | Ipekyolu Kalkinma Ajans1 | Gaziantep, Adiyaman, Kilis
TRC Gineydogu TRC2 | Karacadag Kalkinma Ajansi Sanlurfa, Diyarbakir
Anadolu
TRC3 Dicle Kalkinma Ajanst Mardin, Batman, Sirnak, Siirt

Tablo 24: Tiirkiye’de Kalkinma Ajanslart Listesi
Kaynak: Kalkinma Ajanslar1 ve Mamur Isike1

4.5.3. Arastirmanin Ornekleminin Se¢imi

Calismada evrenin biiyiikliigii g6z Oniine alinarak arastirma evreni igerisinde yer alan tiim
yerel gazetelere ulasmak hedeflenmistir ve bu nedenle 6rneklem se¢iminde Rastgele

Olmayan (Olasiliks1z) Ornekleme yontemi benimsenmistir.

Niteliksel Bilesen(ler)
Rasgelen Rasgelen Olmayan
Ornekleme Ornekleme
@ g Nadir Ara Sira
;,’, % Kombinasyon Kombinasyon
©
B 5 (Tip 1) (Tip 2)
=
%]
)
= c
2 | g
3 £ 2 Cok Nadir Sik
pd o2 Kombinasyon Kombinasyon
3 g . .
2.5 (Tip3) (Tip 4)
L
@

Tablo 25: Arastirma Yaklasimima Gore Matriks Gegisi Ornekleme Semasi Tiirii
Kaynak: Onwuegbuzie ve Collins, 2007, s. 284

Tablo 25’ten de goriilecegi ilizere calismada secilen nicel ve nitel arastirmalar igin
orneklem se¢iminde rastgele olmayan 6rnekleme se¢imi, matriks tablosunda Tip 4’e denk

gelmektedir ve sik kombinasyondur. Karma yontemler acgisindan 6rneklem segimini
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gosteren matrikse gore Tip 3 c¢ok nadir, Tip 1 nadir ve Tip 2 ise ara sira kombinasyon

olarak gosterilmektedir.

Karma yontem arastirmalarinda baslica kullanilan 6rneklemlerle ilgili liste Tablo 26°da

siralanmustir.

Orneklem Semasi

Tanim

Ornekleme cevresindeki her bireyin (yani istenen popiilasyonun)

1>
Basit caligma i¢in se¢ilme konusunda esit ve bagimsiz bir sans1 vardir
Ornekleme gergevesi, bir veya daha fazla 6zellige gore nispeten
Katmanli* homojen olan gruplardan olusan alt boliimlere boliiniir ve her
tabakadan rastgele bir 6rnek segilir.
Kiime* Bireyleri teker teker se¢mek yerine, birey kiimelerini temsil eden
saglam gruplar1 segmek
Her (k)inci ornekleme cergevesi tiyesini secerek bir listeden
Sistemetik* bireylerin segilmesi; burada k, popiilasyonun tercih edilen 6rnek
boyutuna boliinmesini temsil eder.
Cok Asamali Rastgele* Birden fazla asamada rastgele drnekleme semalarindan bir 6rnek

se¢mek

Maksimum Degisim

Calismada arastirilan perspektif araligini en {ist diizeye ¢ikarmak
icin ortamlari, gruplari ve/veya bireyleri segmek

Benzer veya belirli 6zelliklere gore ortamlari, gruplari ve/veya

Homojen : 4
bireyleri segmek
Belirli 6zelliklere gore ortamlari, gruplari ve/veya bireyleri segmek,
Kritik Durum ¢iinkii bunlarin dahil edilmesi arastirmaciya bir oldu hakkinda ilgi
cekici bir i¢gorii saglar
Teoriye Dayalr Oﬁamlqu, gruplari Ve/ve_:ya blFeyle-rl .segmfek, ¢linkii bunlarin dahil
edilmesi aragtirmacini bir teori gelistirmesine yardimei olur.
Veri toplamaya basladiktan sonra arastirmaci, ilk sonuglar
Onaylaniyor 9 . S . o
dogrulamak veya bunlara ¢elismek igin sonraki analizleri
Onaylanmiyor

gerceklestirir

Kartopu/Zincir

Katilimcilardan ¢aligmaya katilacak bireyleri segmeleri istenir.

Uzaktaki vakalarin segilmesi ve karsilagtirmali analizlerin

Asir1 Zor Vaka
yapilmasi
Tipik Durum Ortalama veya normal durumlarin se¢ilmesi ve analiz edilmesi
Yogunluk Illgilenilen olguya iliskin deneyimleri izlendigi i¢in ortamlari,

gruplari ve/veya bireyleri segmek gibi yogun ama asir1 degil

Siyasi A¢idan 6nemli

Ilgilenilen olguyla siyasi baglantilarina gore dahil edilecek veya

Dava hari¢ tutulacak ortamlarin, gruplarin ve/veya bireylerin secilmesi
Rastgele Amacli Orneklem“ QGrgeyesmden rastgelg Vakalarln sec;ﬂmeg ve .Qahsmaya
katilmak iizere istenilen sayida bireyin rastgele segilmesi
Ornekleme cercevesi nispeten homojen alt gruplar elde etmek igin
Katmanli Amach katmanlara bolliniir ve her katmandan amaca yonelik bir 6rnek
secilir
. Ortamlari, gruplar1 ve/veya bireyleri bir veya daha fazla kriteri
Kriter T
temsil ettikleri i¢in sevmek
Aragtirmaci, veri toplama sirasinda meydana gelen gelisen
Firsate1 olaylardan yararlanmak icin belirli 6zelliklere (yani tipik, olumsuz
veya asirl) dayali bir vaka seger
Birden fazla 6rnekleme stratejisinin segilmesi ve her iki 6rnekten
Karisik Amaclh

elde edilen sonuglarin karsilagtirilmasi
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Kolaylik Uygun olan ve gghsmaya ka.ltllmqya istekli olan ortamlarin,
gruplarin ve/veya bireylerin secilmesi
Kota Arastirmaci, calismaya dahil edilec_ek orneklem iiyelerinin istenilen
ozelliklerini ve kontenjanlarini belirler
Cok Asamali Amacls Iki veya daha fazla} asanqada bir érpegi temsil eden ortam.larn.l,
Rastgele gruplarin ye/veya bireylerin secilmesi. Ilk agama .rastgele secimdir
ve sonraki asamalar katilimcilarin amacli se¢imidir.
Cok Asamali Amacls Tiim agamalarin katlhrncﬂarln.amag:h aneklerpesini yansittig1, iki
Rastgele olmayan veya daha fazla gsamada b1r_ 6m§g1 temsil eden ortamlarin,
gruplarin ve/veya bireylerin secilmesi

* Rastgele (yani olasiliksal) drnekleme semalarini temsil eder. Diger tiim planlar rastgele
degildir.
Tablo 26: Karma Yéntem Arastirmalarinda Baslica Ornekleme Semalari

Kaynak: Onwuegbuzie ve Collins, 2007

Calismada tercih edilen Rastgelen Olmayan (Olasiliksiz) Orneklemede esas, arastirmada
goriisiilecek bireylerin gruplarin veya incelenecek olaylarin bilingli olarak secilmesine
dayanmaktadir. Burada bir duruma, olguya, bireylere veya olaylara iliskin i¢goriiler elde
edilmeye calisilmaktadir. Bu yontemde arastirmaci, olayin altinda yatan tiim etkenlerin
ortaya ¢ikarilmasini amaglar. Bu nedenle bir¢ok karma yontem calismasinda, amagh
ornekleme yontemi kullanilmaktadir (Onwuegbuzie ve Collins, 2007, s. 287).

Karma yontem arastirmalarinda Orneklemin tasariminin secilmesi kadar minimum
orneklem biiyilikliigli de ©Onem tasimaktadir. Tablo 27°de farkli arastirmacilarin
goriislerine gore nicel ve nitel arastirma tasarimlarinda yaygin olarak kullanilan minimum

orneklem biiyiikliigii onerileri siralanmistir.
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Arastirma Tasarimy/Y 6ntemi Minimum Orneklem Boyutu Onerisi
Arastirma Tasarimi*

Tek kuyruklu hipotezler i¢cin 64 katilimci;

Iki kuyruklu hipotezler i¢in 82 katilimci

Tek kuyruklu hipotezler icin grup basina 51 katilimer; Iki
kuyruklu hipotezler i¢in 64 katilimc1

Korelasyonel

Nedensel-Karsilastirmali

Deneysel Tek kuyruklu hipotezler icin grup basina 21 katilimci

Vaka Analizi 3-5 katilime1

Fenomenolojik 10 goriisme

GoOmiili Teori 15-20

Etnografya 1 kiiltiirel grup
Etolojik 100-200 gozlem birimi
Ornekleme Tasarimi
Alt Grup Orneklemesi

Tasarimi Alt grup basina 3 katilimct

I¢ Ice Ornekleme Tasarimu | Alt grup basina 3 katilime1

Veri Toplama Prosediirii
Roportaj 12 katilimci

6-9 katilimei veya

6-12 katilimc1 veya

8-12 katilimci

3ila 6 odak grubu
* Korelasyonel, nedensel karsilastirmali ve deneysel arastirma tasarimlari igin, Onerilen
orneklem boyutlari, bir ortam1 (Cohen'in [1988] kriterlerini kullanarak) tespit etmek igin
gerekenleri, %5 anlamlilik diizeyinde 0,80 kuvvetle tek kuyruklu istatistiksel olarak anlamli
iligki veya farki temsil eder.

Tablo 27: En Yaygin Nicel ve Niteliksel Arastirma Tasarimlari igin Minimum Orneklem

Odak grubu

Biiyiikliigii Onerileri
Kaynak: Onwuegbuzie ve Collins, 2007, s. 289

4.6. Veri Toplama
4.6.1. Nitel Veri Toplama

Caligmada, nitel veriler miilakat (goriisme) teknigiyle toplanmistir. Arastirma evreni
icerisinde yer alan 34 yerel gazetenin 31’ine ulasilabilmis, 1’1 arastirmaya katilmayi
reddetmis, geri kalan 30 yerel gazete {ist diizey yoneticisinden 24’1 miilakati kabul etmis
ve goriisme gerceklestirilmistir. Gortismeler, yart yapilandirilmis goriisme teknigi ile
yapilmistir. Goriisme sirasinda katilimcilara yoneltilecek olan sorular ile ilgili olarak
Sakarya Universitesi Etik Kurulu’na bagvurularak onay almmustir.

Goriisme sirasinda katilimceilarin da onayiyla birlikte ses kaydi alinmis, ayrica arastirmaci
tarafindan notlar alinmistir. GOriigme yar1 yapilandirilmis metotla slirdiigli icin ana
sorularin  diginda zaman zaman farkli konularda da katilimcilarin goriislerine

basvurulmustur.
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Goriisme veya diger bir ifade ile miilakat teknigi nitel arastirmalarda siklikla yararlanilan

veri toplama tekniklerinden biridir ve amaci arastirmaya dahil edilen bireylerle yapilacak

sohbetler sirasinda, bir durum ya da konu hakkindaki duygu ve diisiincelerinin

anlasilmasim saglamaktir. Ilk etapta basit bir teknik olarak algilanabilse de goriisme

tekniginde uygulanmasi gereken gesitli hassasiyetler nedeniyle teknigin bazi zorluklari

da ortaya ¢ikmaktadir. Gorlismecinin buradaki rolii olduk¢a 6nemlidir. Veri toplamanin

yani1 sira arastirmanin basarisinda goriismecinin yetenekleri ve donanimi 6ne ¢ikmaktadir.

Ote yandan miilakat tekniginde iletisim ¢ok énemlidir. Bu sebeple gériismecinin ayni

zamanda iyi bir iletisim becerisine sahip olmasi gereklidir. Diger yandan kuskusuz

goriismecinin, gorisiilecek konuya hakimiyeti de biiyiik 6nem tagimaktadir (Akman

Dombekgi ve Erigen, 2022, 2. 143).

Goriisme Tiirleri

Gortisme teknigi bes kategoride ele alinabilir;

e Yapilandirilmamis agik uglu gériisme yiiriitme ve goriisme notlarr alma

¢ Yapilandirilmamis acgik uglu goriisme yiirlitme, goriismeyi ses kaydina alma ve ses
kaydin1 yaziya dokme

e Yarn yapilandirilmis acik uclu goriisme yliriitme, goriisme ses kaydina alma ve ses
kaydin1 yaziya dokme

e Bir odak grup goriigmesi yliriitme, miilakati ses kaydina alma ve ses kaydini yaziya
dokme

Farkl: tiirde goriismeler yiiriitme: e-posta, yiiz yiize, odak grup, ¢cevrimi¢i odak grup,

telefon goriismesi (Akman Démbekg¢i ve Erigen, 2022, 2. 143).

Tablo 28’de bahsedilen Yapilandirilmamis Goriismeleri digerlerinden ayiran en 6nemli

ozelligi sinirlandirilmamis olmasidir ve her tiirlii veriyi toplamak icin genis bir uygulama

alanina sahip oldugudur. Burada goriismeci sadece elde etmek istedigi veriler lizerinden,

ayni zamanda da kontrol listesi gorevi goren, bir kilavuz esliginde goriismesini siirdiirir.

Gortismenin gidisati, katilimcinin verdigi cevaplarla sekillenmektedir ve sohbet tarzi

goriismede olabildigince esnektir. Bu da bazi zorluklar1 beraberinde getirebilmektedir.

Ornegin goriisme sirasinda gereksiz bilgilerin de veri olarak alinmasi, sonrasinda bu

verileri ayiklama sirasinda goriismeciye ek yiikler getirebilmektedir.
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Yapilandirilmamis Yar Yapilandirilmig Yapilandirilmis
Goriismeler Goriismeler Goriismeler
e Soru formu e Soru formu vardir ancak ¢ Soru formunda sorular
olusturulmamustir. gortisme esnafinda yeni genellikle cevap

o Derinlemesine ve ¢ok
cesitli bilgi elde edilebilir.

o Aragtirma alan1 hakkinda
detayli bir 6n bilgiye sahip
olunmayan durumlarda
tercih edilir.

o Esneklik diizeyi yiiksektir.

o Toplanan verilerin

kategorize edilmesi zordur.

soru eklenebilir,
cikartilabilir ve soru
siralamasi degistirilebilir.

¢ Derinlemesine ve genel bir
cercevede yer alan veri
elde edilir.

o Katilimcr/katilimcilardan
elde edilmesi beklenen
verinin genel hatlariyla

kategorileri ile hazirlanir.
Agik uglu sorular da
standart veri elde etmeye
yonelik diizenlenmistir.

® Yiizeysel ve tek tip veri
elde edilir.

e Aragtirma alani biiylik
oranda 6zellikleri bilinen
bir kitle oldugunda tercih

edilir.

e Esnek degildir.

e Toplanan verilerin
kategorilestirilmesi
kolaydir.

cizilebildigi durumlarda
tercih edilir.
e Esnekligi orta diizeydedir.
e Toplanan veriler belli
oranda kategorize
edilebilir.

Tablo 28: Goriisme Tiirlerinin Temel Ozellikleri
Kaynak: Akman Dombekci, ve Erigen, 2022, s. 145
Tablodaki Yar1 Yapilandirilmis Goriismeler, goriismecinin genel anlamda goriismeyle
ilgili bir ana yol haritasina sahip oldugu, fakat goriisme sirasinda genel ¢ercevenin digina
cikarak da konunun farkli boyutlariyla ele almaya ¢alistig1 bir yontem olarak dikkat
cekmektedir. Bu yontemde goriismecinin elinde dnceden hazirlanmis bir dizi soru listesi
vardir. Fakat goriismenin gidisatina gore bu listeye ilave sorular da eklenebilir. Burada
katilimcilarin verecekleri cevaplar 6nem tasimaktadir. Burada arastirmacinin énceden
ongormedigi sorularin cevaplarini katilimcilardan alinmasina agik kapi birakilmaktadir
ve bu bir avantaj olarak goriilmektedir.
En son gorlisme teknigi ise Yapilandirilmis Goriismelerdir. Bu teknik, nicel veri toplama
tekniklerine en yakindir. Ciinkii sorulacak tiim sorular ve cevap alanlar1 Onceden
belirlenmis formlarda yer almaktadir. Yapilandirilmis goriismeler genellikle genis bir
orneklem tizerinde ¢alisilacagi zaman tercih edilmektedir (Akman Dombekg¢i ve Erisen,
2022, s. 146).
Gortisme tekniginin asamalar1 ise bircok kaynaga gore Sekil 7°deki gibi 7 asamadan

olusmaktadir.
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Temalastirma
e Amaci Netlestir
o Konunun kavramsal
gergevesini ¢iz

Transkripsiyon
¢ Yapilan gériigmenin
sozli belgelerini,
icerigini degistirmeden
yazil1 bir metne doniistiir

Raporlama
e Arastirma bulgularim
raporlastir
o Sonuglar1 okunabilir bir
iiriin haline getir

I

I

Tasarim
e Tiim asamalar planla
o Hedefi netlestir
e Etik yonleri netlestir
¢ Yontemi netlestir

Analiz
o Aragtirmanin konu, amag
ve goriisme belgelerine
uygun analiz yontemini
(tematik, betimleyici

e Siireci planla gibi) belirle ve yap

I |

Goriisme Teyit
e Amaca uygun goriisme ¢ Bulgularin aragtirma
formu gelistir konusu, amaci ve hedefi
¢ Uygun goriisme yer ve ile uyumlulugunu teyit et
zaman ayarla e Verilerin tutarliligim
¢ Goriismeyi gergeklestir teyit et

Sekil 7: Nitel Bir Arastirma I¢in Goriisme Teknigi Asamalari
Kaynak: Akman Dombekgi ve Erisen, s. 147

Sekil 7°ye gore her arastirma tekniginde oldugu gibi dnce arastirma ¢alismasinin desenini
olusturmaya, plan yapilmaya calisilmaktadir. Sonrasinda goriismeler gergeklesir ve
yapilan kayitlar metne dokiiliir. Analiz asamasindan sonra yapilan goriigmelerle ilgili

teyit stireci gergeklestirilir ve nihayetinde raporlamaya gecilir.
4.6.2. Nicel Veri Toplama

Caligsmada nicel veri toplama yontemlerinden anket yontemi kullanilmistir. Anket sosyal
arastirmalarda siklikla bagvurulan bir arastirma yontemidir. Calisma evreni iginde
bulunan 34 gazetenin 31’ine ulagilabilmis, 1 gazete yoneticisi arastirmaya katilmay:
reddetmistir. Geri kalan 30 yerel gazetenin sahibi veya list diizey yoneticilerinin tamami
ankete katilmayi kabul etmistir. Anket uygulamasi, 15 Haziran 2023 — 7 Temmuz 2023

tarihleri arasinda bizzat arastirmaci tarafindan yapilmstir.
4.6.2.1. Anket Gelistirme Calismasi

Yapilan literatiir caligmasinda yerel gazetelerin dijitallesme seviyelerini belirleyebilecek

bir calismaya rastlanmamistir. Bu nedenle arastirmaci gazetelerin dijitallesme

185



derecelerini belirlemeye yonelik bir derecelendirme caligmasini hedefleyerek anket
sorulart hazirlamigtir. Arastirma evreni igerisindeki gazetelerin sayisi, yapilan ¢alismanin

bir 6l¢ek olmasina engel olmustur. Uygulanacak anketin giivenilirligini artirmak i¢in ise

Anket Sorularin hazirlanmasinda Tablo 29’daki agsamalar gerceklestirilmistir.

Asama Calisma Bashg Yapilan Calismalar
Daha 6nce konuyla ilgili olarak yapilan tiim calismalar
incelenerek, calismaya katkida bulunabilecek kaynaklar
1 Literatiir Taramas1 analiz edilmistir. Gazetelerin dijitallesme dereceleri ile
ilgili literatiirde ulusal ve uluslararasi alanda kaynaga
rastlanmamustir.
Anket sorularinin hazirlanmasi 6ncesinde arastirmaci
tarafindan, konunun uzmanlart ve ilgilileri ile
goriismeler gergeklestirilerek notlar alinmistir. Bunlar;
e Akademik uzmanlar
5 On Goriisme ve Bilgi | ® Geleneksel yayinlanan gazetelerin yoneticileri
Toplama o Dijital gazetelerin yoneticileri
e Ust diizey internet haber sitesi yazilimc1 ve
tasarimcilari
e Diger bilgisayar ve teknik yazilim ve donamim
uzmanlari
gzii:rﬁ‘lz]rlf?e Cevap Ak.adernik‘ uzmaplgr esliginde goriismelerden elde
3 Segeneklerinin edilen Verl_lerle birlikte taslak anket sorular1 ve cevap
Hamrlanmasi secenekleri hazirlanmustir.
Anket sorulart 7 gazete st diizey yoneticisine
uygulanmigtir. Bu sirada arastirmaci tarafindan
sorularin veya cevap seceneklerinin anlasilip,
Anket Sorularinin ve anlagilmamasi, miikerrer olabilecek veya gereksiz
4 Cevap Seceneklerinin | sorularin durumu, agiklamay1 gerektirecek veya ilave
Test Edilmesi edilecek  sorularin  diizeltilmesi/eklenmesi  gibi
konularda notlar alinmistir. Bazi cevaplarin derecesinin
Olciilemeyecek oldugu tespit edildiginden, evet/hayir
seceneklerine indirgenmesi gerektigi goriismiistiir.
Anket Sorularina ve Dijital gazetecilik, ygnj medya konularda uzman 3
Cevap Segeneklerine akademik uzman esl}glnde, anket sorulari ve cevap
5 Uzman Goriisiiyle Son seceneklerinin testleri sirasinda alinan no‘qar dlkkate
Halin Verilmesi almarak sorular ve cevap secenekleri yeniden
diizenlenerek son hali verilmistir.
Sakarya Universitesi Etik Kurulu’ndan Anket ile ilgili
onay alinmigtir. (Anketin ardindan kabul eden
6 Etik Kurul Onay1 katilimcilarla miilakat da yapilacagindan, Etik Kurulu
tarafindan miilakat sorular1 ile ilgili olarak da onay
alinmistir)
Randevularin alinmasinin ardindan c¢alismanin evreni
7 Anketin Uygulanmas igerisinde bulunan 30 yerel gazete sahibi veya iist diizey
yoneticisi ile 15 Subat — 7 Mart 2023 tarihleri arasinda
anket uygulamasi yapilmistir.
8 Anket Sonuglarinin Anket sirasinda katilimcilarin verdigi cevaplar once
Aktarilmasi kagit iizerindeki anket formuna, anketin hemen
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ardindan dijital ortamda Google Formlara kaydedilerek,
verilerin kaybolmasi, silinmesi, eksilmesi vb. riskler en
aza indirilmistir.

Anket sonuglart SPSS programina aktarilmis, anketin
9 Verilerin Analizi gecerlik ve giivenilirlik konularinda ayrica uzman
gOriisii alinmis ve ardindan veriler analiz edilmistir.
Tablo 29: Calismada Kullanilan Anketin Gelistirilme Asamasi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Tablo 29°daki galismalarin ardindan hazirlanan anket 3 ana béliimden ve toplam 81
sorudan olugsmaktadir. Bu sorularin 28 adedine 5°1i likert yontemine gore, 53 adedine ise

“evet/hayir” olacak sekilde iki secenekli cevaplar alinmustir.
4.6.2.2. Anket Boliimleri ve Degerlendirme Esaslar:

Arastirmada katilimcilara yoneltilen anket gazetenin genel bilgileri ve katilimcinin
bilgilerinin ardindan {i¢ ana bdlimden olusmaktadir. Birinci bolimde Hi olarak
adlandirilan (Yerel gazeteler dijital doniisiimiin Oneminin farkindadir ve doniisiim
istekleri vardir) hipotezinin test edilmesini amaglamaktadir. Bu bdliimde 17 adet soru
sorulmustur. Anketin ikinci boliimii 22 sorudan olusmaktadir ve bu bolimde H» ile
gosterilen (Yerel gazetelerin dijital doniisiim igin teknik altyapilar yeterlidir) hipotezi
test edilmektedir. Anketin iticlincii boliimiindeyse Hs olarak ifade edilen (yerel gazeteler
dijital gazetecilik uygulamalarina uyum saglamistir) hipotezini test etmek i¢in 42 soru
hazirlanmustir.

Her bir anket boliimii bir hipotezi test ederken, genel anlamda ankette uygulanan bir
puantaj esasina gore yerel gazetelerin dijitallesme derecelerinin saptanmasi da
hedeflenmistir. Bu kapsamda {i¢ alt boliimiin, anket icerisindeki agirlik yiizdeleri uzman
goriigleri esliginde belirlenmis, ardindan her bir alt boliim icin dijital doniisiim
gereklilikleri esas alinarak katilimcilarin verecekleri her bir cevaba gore maksimum
puanlar belirlenmistir. Ankete cevap veren katilimcilarin alt béliimler igin verdikleri
cevaplar esliginde ayn1 zamanda dijitallesme YOnetimsel, Teknik Altyapr ve Dijital
Gazetecilik Uygulamalar1 kapsaminda dijital doniisiim derecelerine ulasilmistir.

Anket i¢indeki boliimlerin agirlikli yiizdeleri ise Dijital doniistimdeki yonetimsel tutumu
Olcen birinci boliim i¢in ylizde 30, Dijital doniisiim i¢in teknik altyapi yeterliliklerini
6lcen ikinci boliim i¢in yiizde 30, Dijital doniistimiin basarili sonug verebilmesi i¢in dijital
gazetecilik gazeteciligine uyum saglamayi dlgen {igiincii boliim i¢in ise yiizde 40 agirlik

verilmistir. Alt boliimlerde katilimcilarin verdikleri cevaplara gore ulasilan dijital
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dontisiim  ylizdelerinin, bolim agirlik ylizdelerine bdliinerek iic bolimden gelen
yiizdelerle toplanmasi ile de genel bir dijitallesme derecesine ulasilmistir.

Bu calisma anket sorularinin ¢oklugu ve uygulanacak orneklemin yeterli biiyiikliikte
olmamasindan 6tiirii bir 6lgek olmasa da verilerden ¢ikarilan dijital doniisiim derecesinin
saglikli oldugu goriilmektedir. Nitekim nitel goriismelerden elde edilen bulgular, anketin

analiz edilmesi ile varilan sonuglar1 dogrulamaktadir.
4.7. Veri Analizleri
4.7.1. Nitel Veri Analizleri

Calismada yerel gazetecilerin sahibi ve iist diizey yoneticileri ile yapilan miilakatlarin
kaydedilmesi ile veri toplama asamasi bitmistir ve analiz siirecine geg¢ilmistir. Sonraki
analiz siiregleri asagida ayrintili sekilde anlatilacag tizere desifre, kodlama, temalastirma
ve yorumlama gibi asamalardan olusmaktadir ve veriler anlamli bir sekilde
gruplandirilarak analiz edilecek duruma getirilmistir. Calismada asagida bahsedilecek
olan tlimevarimsal nitel veri analizi yaklagimi kullanilmaistir.

Nitekim nitel veri analizi, arastirmacinin verileri diizenledigi, analiz edilmesi i¢in
birimlere ayirdig1, sentezlerde bulundugu, bigimleri ortaya ¢ikardigi, 6nemli degiskenleri
kesfettigi ve hangi bilgileri rapora yansitacagina karar verdigi siire¢lerden olugsmaktadir.
Burada amag toplanan verilerin i¢inde sakli duran bilgileri kesfederek ortaya ¢ikarmaktir.
Nicel analiz siirecinin, nicel arastirma yontemlerinden ayiran en biiylik farkin analiz
siireci oldugu da ileri siiriilmektedir (Ozdemir, 2010, s. 328).

Nitel veri analizlerinden tiimdengelimsel (deductive) ve tiimevarimsal (inductive) olmak
tizere iki yaklagim bulunmaktadir. Tlimdengelimsel analiz, analizin yapisinin daha dnce
elde edilen veya var olan bilgilere dayandirilarak islevsellestirilmesi ve bu sayede calisma
amacinin bir teori veya hipotezi test etmek oldugu arastirmalarda kullanilmaktadir.
Tiimevarimsal veri analizi yaklasiminda ise veriler daha soyut birimleri kesfedecek
sekilde diizenlenir ve bu sekilde her bir asamada oOriintiiller olusturur, Oriintiiler
kategorilere, kategoriler de temalara doniistiiriilerek anlamsal sonuglara ulagilir.

Nitel veri analiz teknikleri bir siire¢ igerisinde Sekil 8’de géormek miimkiindiir.

188



— Tematik Analiz

N — Sablon Analizi
©
c .
< —— Cerceve Analiz
o .
5 . . .
< Klasik Igerik Analizi | Gostergebilimsel Analiz
I Betimsel Analiz
= Nitel Igerik Analizi { — Soylem Analizi
Icerik Analizi —

— Alimlama Analizi

—— Edimbilimsel Analiz

1 Dokiiman Analizi

—— Fenomenolojik Analiz

| Analitik Genelleme

Sekil 8: Nitel Veri Analizi Tekniklerinin Siiflandirilmasi
Kaynak: Dereli, 2023, s. 48

Calismada, Nitel Icerik Analizi, Icerik Analizi sirasi izlenmis ve Tematik Analiz
yaptlmigtir. Burada ham veriler islenerek kodlamalar sayesinde temalara
doniistiiriilmiistiir. Bu noktada caligmada kullanilan analiz tiirleri ile ilgili ayrica bazi
tanimlar {izerinde durmak da faydali olacaktir.

Nitel Icerik Analizi. Burada tanimlayici unsur, igeriklerin sistematiklestirilebilmesi icin
temel aracin kategori sistemi oldugudur. Nitel icerik analizi yonteminde genellikle
timevarimsal analiz  kullanilmaktadir fakat karma yOontem yaklasimlarinda
tiimdengelimsel yaklasim da benimsenebilmektedir. Bu analiz tiirtinde istatistiki veriler
elde edilmeye c¢alisilir. Betimsel Analiz ve Icerik Analizi olarak iki baslk altinda
incelenir.

Betimsel Analiz. Yiizeysel bir analiz teknigidir ve veriler daha dnceden belirlenen bir
kapsamda ve temalar esliginde 6zetlenerek yorumlanmaktadir.

Icerik Analizi. Betimsel analize gore daha derin bir igerik analizidir ve verilerin
kodlanip, uygun temalarin bulunmasi, bulgularin tanimlanmasi ve yorumlanmasi
seklinde 6zetlenebilmektedir.

Tematik Analiz. Calismada kullanilan teknik olan tematik analiz ile verilerdeki temalari

belirleme, analiz etme ve raporlama asamasinda en kiiclik boyutlarda bile derinlemesine
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diizenleme ve betimlemelere uygun cikarimlara ulagilabilmektedir. Bu yontem, hem
timevarimsal hem  timdengelimsel yaklasimlarda  kullanilabilmektedir  ve
vurgulamalarin 6n plana ¢iktig1, agik ve gizli igeriklerin birlikte degerlendirilmesine
imkan veren bir tekniktir. Tematik analiz ile ayrica tematik harita ¢ozme amaciyla
gerceklestirilen dogrusal olmayan bir analiz yapma imkani1 da saglanmis olunmaktadir
(Dereli, 2023, s. 51-52).

Stire¢ agisindan degerlendirdigimizde Nitel Veri Analizini Sekil 9’daki gibi ifade etmek

mumkuindiir.

. Temalarin ve betimlemelerin yorumlanmast

i)

Temalarin ve betimlemelerin baglantilar

{ f

Temalar Betimlemeler

—
Bilgilerin dogrulugu ﬁ ﬁ

ve gegerligi Verilerin kodlanmasi

{

Verilerin tamamimin okunmasi ve metne dokme

1

— Analiz i¢in verileri hazirlama ve diizenleme

Ham veriler

Sekil 9: Veri Analiz Siireci
Kaynak: Creswell, 2014/2017, s. 196

Sekil 9’da siire¢ asagidan yukariya dogru siralanmistir. Ham veriler toplandiktan sonra
ilk asamada veriler hazirlanir ve diizenlenir. Ardindan verilerin tamami dinlenir ve
analizler i¢in metne dokiiliir. Verilerin kodlama siirecinin ardindan temalar belirlenir.
Temalar ve birbirleri arasindaki baglantilar1 arastirilir. Son asamada ise temalar ile
betimlemelerin analizi ger¢eklestirilir.

Nitel arastirmalarda veri analiz siireci;

e Verilerin islenmesi

e Desifre

e Kodlama

e Arastirmact giinliigiiniin yazimi

e Kategori olusturma
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e Verilerin gorsel hale getirilmesi

e Bulgularin yorumlanmasi

Seklinde de 6zetlenebilmektedir (Celik ve ark., 2020).

Bu siire¢ igerisinde arastirmacilar verilerden kodlara, kodlardan kategorilere,
kategorilerden de temalara ulagsmayi amaglamaktadirlar. Bu siiregte tiimdengelim ve

tiimevarimsal olmak tizere iki farkli kodlama siireci uygulanabilmektedir (Sekil 10).

< 1 Tilimdengelimsel Yaklagim < 1

1 > Tiimevarimsal Yaklasim 1 >

Sekil 10: Temel Kodlama Siireci Yaklagimlari

Kaynak: Dereli, 2023, s. 55

Sekil 10°da da goriilecegi lizere tiimdengelimsel ve tiimevarimsal kodlama siireglerinde
stirecler birbirinin tersi olarak islemektedir.

Nitel veri analizinde ii¢ farkli kodlama asamasi bulunmaktadir. Bunlar, agik kodlama,
eksensel kodlama ve segici kodlamadir. Ag¢ik kodlamada toplanan verilerin analiz
kismina ilk gecis esnasinda yapilan kodlamadir. Arastirmact ilk olarak temalar: belirler
ve baslangi¢ kodlarin1 atamaya baglar. Arastirmaci bu siirecte yeni kodlar olusturma veya
baslangi¢c kodlarim1 degistirme konusuna da aciktir. Acik kodlama sayesinde temalar,
verinin derinliklerinden yiizeye ¢ikar. Eksensel kodlamada ise ayn1 verinin bagka bir kod
etiketi verilmesi uygulamasidir. Temalar arasinda baglant1 kurma veya temalarin temsil
ettigi kavramlarin detaylandirilmasi i¢in eksensel kodlama 6nemlidir. Se¢ici kodlamada
ise caligmanin ana temalarin1 olusturma evresinde yapilmaktadir ve veriler ile onceki
kodlarin taranmasi yapilir. Segici kodlama, eksensel kodlar 1s1ginda tiim kategoriler

arasinda iliski kurmaya yardime1 olmaktadir.
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Ozetle agik kodlama ile tema ve kategorilerin olusumu igin ilk adim atilir ve veriler
simiflandirilir. Eksensel kodlama ile olusan kategoriler arasinda baglantilar kurulmaya
calisilir. Secici kodlamayla da tiim asamalarin gelen bir kontrolii yapilirken diger yandan
merkezi kategorilerin belirlenmesi gergeklestirilmektedir (Dereli, 2023, s. 55).
Sekil 11°deyse tema olusturma siireci ayrintilariyla birlikte ele alinmistir. Burada
belirtildigi lizere burada arastirmaci tarafindan nitel arastirma teknikleri tarafindan
toplanan verilerin ¢oziimlemeleri ve metin dokiimlerinin yapilmasindan sonraki agsamada
kodlara ulasma, olusan kodlarin alt kodlarinin kesfedilmesi ve arastirmaci tarafindan
belirlenmesi, birbiri ile baglantili olabilecek birden fazla kod grubunun bir araya
getirilecek kategorilerin olusturulmasi ve olusan kategorilerden alt kategorilere erisme
stireci ve kodlarla kategoriler arasindaki iliski ve baglantilarin kurulmasi ile temalarin
olusturulmasu ile ilgili bir siire¢ sekil olarak gosterilmistir.
Bundan sonraki asama ¢ikacak sonuglarin ve analizlerin gorsel hale getirilmesidir. Biitiin
nitel analiz tiirlerinde verinin gorsel hale getirilmesi (siralamasi, biitiinlestirilmesi,
sekillendirilmesi vb.) Onemlidir. Gorsel unsurlar karmasik veya dogrusal olmayan
fikirlerin daha net anlasilir sekilde okura iletilmesi agisindan da oldukga faydali bir
aractir. Fakat gorsellerin kullanilmasi sirasinda da dikkat edilecek bazi noktalar
bulunmaktadir.
Bunlardan bazilarini s6yle siralamak miimkiindiir.
e Gorsellerin i¢ginde yazili bulunan aciklamalar1 basit tutma
e Gorsel 6gelerin sayisimi gerektigi 6l¢iide sinirlandirma
e Gorseli, metin i¢inde anlatilan kisma olabildiginde yakin bir yere yerlestirme
e Gorseli olustururken, okuyucunun gorsele baktiginda nasil okuyacagi ve
yorumlayacagini diisiinerek hareket etme (Celik ve ark., 2020, s. 396).
Nitel veri analizi yaparken bilgisayar programlarindan faydalanmak oldukg¢a yaygin
olarak goriilmektedir. Calismada nitel veri analizini miimkiin kilan ve analiz siirecinde
oldukca etkili programlardan biri olan MAXQDA programi kullanilmistir. Nitel veri
analizinde kullanilan programlar sayesinde metin lizerinde isaretlemeler yapilabilmekte,
arastirmaci tarafindan notlar alinabilmekte, verilerin kodlamalar1 ve kodlarin birden ¢ok
birime baglamalar1 gibi islemler ¢ok daha kolay sekilde yapilabilmektedir. Nitel veri
analizlerinde en sik kullanilan programlar arasinda NVivo, MAXQDA ve atlas.ti adl

programlar yer almaktadir (Celik ve ark., 2020, s. 399).
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Sekil 11: Tema Olusum Siireci

Kaynak: Dereli, 2023, s. 58
4.7.2. Nicel Veri Analizleri

Calisma evreninde bulunan 34 gazetenin 30’unun st diizey yoneticisi ile anket
gerceklestirilmis ve sonuglar 6nce Google Formlar kisminda olusturulan anket formuna
yiiklenmigstir. Yerel Gazetelerin Dijitallesme Diizeyi Anketi baglikli ankete 30 ayr
anketin sonuclari yazilmistir ve basit istatistiksel ¢ozlimlemeler burada yapilmstir.
(https://docs.google.com/forms/d/1gcktFG3PDhyXI1aCRY YrR4oINwuk6sng2CtihNF3
YAvw/edit, E.T. 03/05/2024)


https://docs.google.com/forms/d/1gcktFG3PDhyXIaCRYYrR4olNwuk6sng2CtihNF3YAvw/edit
https://docs.google.com/forms/d/1gcktFG3PDhyXIaCRYYrR4olNwuk6sng2CtihNF3YAvw/edit

Anket ile ilgili tlim veriler ayrica SPSS programina aktarilmigtir. Arastirmaci verileri
SPSS programina aktarilacak sekilde kodlamis ve aktarimlari gergeklestirerek analize
hazir hale getirmistir. Ankette aciklayici analiz teknigi kullanilmistir.

Nitekim, nicel veri analizleri genellikle iki tiirde yapilmaktadir. Bunlar agimlayict ve
dogrulayict analizlerdir. Acimlayict analiz, verinin arastirma konusuna dair ne
sOyledigini aciklamaya yoneliktir. Dogrulayict analiz ise elde edilmesi beklenen (Belli
bir teoriye dayanarak belirli bir mekanizmanin operasyonunu tahmin veya test etme gibi)

sonucun elde edilip edilemeyecegi ile ilgili aragtirmalardir (Robson, 2017, s. 479)
4.8. Arastirmanin Gegerlilik ve Giivenirligi
4.8.1. Karma Yontem Arastirmalarinda Gegerlik Tiirlerine

Calisma kapsaminda uygulanan nitel ve nicel yOntemlerin ayr1 ayr1 gecerlilik ve

giivenirligine deginmeden Once Karma Yontem arastirmalarinda gegerlik tiirlerini

incelemek dogru olacaktir.

Gecerlilik Tiirii Aciklama
Ornek Biitiinlesme | Nicel ve nitel 6rnekleme tasarimlari arasindaki iliskiden kaliteli veriler
Gegerliligi ve ¢ikarimlarda bulunulmasi
Dahili-Harici Aragtirmacit tarafindan, agiklama ve betimlemelerde, gozlemci ve
Gegerlilik katilimcilarin bakis agilarinin dogru ve uygun bir sekilde sunulmasi
Zayfliklar En Aza BlI‘_ aragtirma yontemi veya yaklas.mg}nda "gegerhllkle ilgili yasanan
- ... | eksikliklerin, arastirmada kullanilan diger yontem ve yaklasimla telafi
Indirgeme Gegerliligi - .
edilmesi
Ardisik (Dizgisel) | Nitel ve nicel arastirmalarda, asamalar tersine g¢evrildiginde arastirma
Gegerlilik sonuglarinin degismeyeceginden emin olunmasi
e Nitel verilerin nicellestirilmesi ve direk nitel verilerin kendisinin
Doniistiirme 1 e . s 9 ..
Gegerliligi kullaniminin ne Slgiide kaliteli oldugu ve aragtirma sorunsalini daha iyi

acikladiginin belirlenmesi

Paradigma Karmas1
Gegerliligi

Arastirmacinin  kullandigi nitel ve nicel kavramlarin altinda yatan
epistemolojik, ontolojik, aksiyolojik, metodolojik ve retorik inanglarin
basariyla bir araya getirilmesi veya kullanilabilir bir desende
harmanlanmasi

Olgiilebilirlik

Aragstirmada yapilan meta ¢ikarimlarin, Gestalt kurami ve entegrasyonun
bilissel siirecine dayanan karma bir diinya goriisiinii yansitmasi

Coklu Gergeklik

Arastirmanin nicel ve nitel tiim bilesenlerinin dogrulugunu d&lgme
derecesinin, nicel, nitel ve karma gegerlik tiirlerinin kullanilmasindan
kaynaklanmasi ve yiiksek kaliteli meta ¢ikarimlar saglanmasi

Deger Gegerliligi

Karma yontem arastirmasi okurlarinin, bir ¢alismanin hem nicel hem
nitel bilesenlerinden kaynaklanan meta ¢ikarimlarina ne 6l¢iide deger
verdigi

Tablo 30: Karma Yontem Arastirmalarinda Gegerlilik Tiirleri

Kaynak: Onwuegbuzie ve Johnson 2006’dan uyarlayan Tugan, 2022, s. 122
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Bu konuda en fazla kabul goren yaklasim Onwuegbuzie ve Johnson tarafindan yapilan

calismalarda mevcuttur (Tablo 30).
4.8.2. Nitel Arastirmanin Gegerlik ve Giivenirligi

Nitel arastirmalarda inandiriciligin saglanmasi icin bazi teknikler Onerilmistir. Ve
calismada uygulanan tiim asamalar ve ¢alismanin uygulamalari, aragtirmanin gecerlik ve
giivenligini saglamakta yeterlidir. Nitel arastirmalarda inandiriciligir artirmak igin
kullanilan teknikleri s6yle 6zetlemek miimkiindiir;

Iyi bilinen arastirma yéntemlerinin kullanilmasi. Daha 6nceden iizerinde calisilarak
dogrulugunu ve uygunlugu kanitlanmis ¢alismalar, 6nemli birer referans olusturmaktadir.
Dolayisiyla eger miimkiinse bu tiirlii veri toplama calismalar1 se¢ilmelidir.

Uzun siireli irtibat kurma. Arastirmaci, ¢calismasina baglamadan 6nce arastirma ¢evresi
ile ilgili ayrintili bilgiye sahip olmalidir. Bu da mekanlarin, fenomenlerin ve
katilimcilarin daha iyi taninmasi ig¢in saha ziyaretleri ile miimkiindiir. Diger yandan
katilimcilarla kurulabilecek uzun siireli irtibatlarin degerlendirme asamasinda bazi
olumsuz sonuglar1 da olabilmektedir.

Siirekli Gozlem. Arastirmacilar, sahada yaptiklar1 goriigmeler sirasinda araliksiz bir
sekilde gozlem yapmalidir. Bu aragtirmaya katki saglamanin da 6tesinde arastirmanin
genel gecer niteliklerinin belirlenmesi i¢in de 6nemlidir.

Katihmcilarin rastgele érnekleme yoluyla sec¢ilmesi. Rastgele 6rnekleme bilimsel
arastirmanin dogasina daha uygun olmanin yani sira arastirmacinin ényargi ile 6rneklem
sectigl yoniinde olusabilecek kaygilarin da bosa c¢ikarilmasini saglayacaktir. Ayrica
evreni olusturan bireylerin genelini daha iyi temsil etmesi agisindan, benzerlik, farklilik,
cokluk veya cesitlilik gibi 6zellikleri yansitan katilimcilarin 6rnekleme dahil edilmesi,
arastirmadan elde edilecek sonucun daha saglikli olmasi agisindan da 6nemlidir.
Cesitleme. Verilerin ve yorumlarin ¢apraz kontrollerini yapmak i¢in farkli yontemlerin
kullanilmast 6nemlidir. Bdoylelikle, nitel aragtirmalarin ¢ogu ic¢in ana veri toplama
yontemlerinden olan gozlem, odak grup goriismesi ve bireysel goriigme gibi farkl
yontemlerin  kullanimi1  sirasinda  her bir yontemin zayif yoénleri ortadan
kaldirilabilmektedir.

Katihmeilarin diiriistliigiinii destekleyen taktiklerin kullanimi. Arastirmaya katilimci

olarak sadece goriismeyi kabul edenlerin dahil edilmesi, daha samimi ve gercekgei verilere
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ulasilmasini saglayacaktir. Gorlismenin baglamasindan itibaren katilimcilarin agik sozlii
olmalar tesvik edilmelidir.

Tekrarh sorgulamalar. Buradaki amag arastirmaya katilanlarin verebilecekleri ¢eliskili
ifadeleri ortadan kaldirmaktir. Bunun ig¢in siipheli goriilen verilerin tespiti ig¢in
arastirmacilar, katilimcilar tarafindan daha once ifade edilen konulara geri donerek,
oncekilerden biraz daha farkli sekillerde sorular sorarak, verilecek cevaplarla katilimcinin
celigkili olabilecek ifadelerine net cevaplar arama yolunu segebilmektedir.

Olumsuz durum analizi. Arastirmaci tema veya kategori olusturduktan sonra bunlarla
uyumlu veya uyumsuz verileri ortaya cikarmalidir. Bunun i¢in goriisme sirasinda
fenomenin kavranmasi ve yorumlanmasi esnafinda ortaya ¢ikan olumsuz durum veya
olaylarin da analiz edilmesi Onemlidir. Bu teknigin uygulanmasi arastirmacinin
perspektifine bagli oldugu i¢in, sosyal kurmaci-yorumcu paradigmanin etkisini tagidigi
ifade edilebilmektedir.

Kisa aralikh toplantilar. Arastirmaci, eger bir arastirma grubuna sahipse, sik sik onlarla
bir araya gelerek, verilere iligskin anlayis ve yorumlarin derinlestirilebilecegi toplantilar
yapmalidir. Bu toplantilar hem arastirmaya katkida bulunmasi hem de arastirmacinin
olas1 bir 6nyargi veya imtiyazli davrandigi hususlarin farkina varmasi agisindan 6nemli
olmaktadir.

Meslektas degerlendirmesi. Arastirmacilar tarafsizligini  korumak, hipotezlerini
gelistirmek ve arastirma desenini sekillendirmek i¢in kendisini ¢aligmayla ilgili
bulunmayan bir meslektasinin denetimine agmasi ve ondan destek alma yoluna
gidebilmektedirler. Bu kisiler bazen konunun uzmanlari da olabilmektedir.
Arastirmacinin yansitici yorumlari. Burada kastedilen, arastirmacinin 6z farkindaligi,
siyasal ve kiiltiirel bilinci ve kendi perspektifine sahip olmasidir. Yansitict yorumlama ile
aragtirmaci, arastirmanin her evresinde neyi ne kadar bildigiyle ilgili kendisini
sorgulamaktadir ve arastirma konusunda daha derin diisiinmesini saglamaktadir.
Arastirmacinin  6zgecmisi, nitelikleri ve deneyimleri. Nitel arastirmalarda
aragtirmacinin giivenilirligi ve inandiriciligr oldukca 6nemlidir. Arastirmacinin aldigt
egitimden, yaptig1 arastirmalar, kisisel 6zellikleri ve deneyimleri gibi konular, hakemler
ve okurlar tarafindan arastirmaya olan giiveni etkileyen énemli unsurlardan biri olarak

gorilmektedir.
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Katilicr kontrolii. Calismanin inandiriciligi agsamasinda 6nemli Slgiitlerden biri olan
katilimc1 kontrolii sicagi sicagina yapilabilecegi gibi sonrasinda da yapilabilmektedir. Bu
kontroldeki amac¢ katilimcilarin yazili olarak kaydedilen sozleri ile aslinda neyi
kastettikleri arasindaki tutarliliklar1 gérebilmektir. Seslerin kaydedildigi durumlarda ise
seslerin dogru bir sekilde metne doniistiiriilmesi kontrol edilebilmektedir.

Kodlayicilar aras1 giivenirlik. Birden fazla kodlayici tarafindan ayni aragtirma igin
kodlama yapmak, net sonuglara ulasmak adina daha keskin sonuglar vermektedir.
Kodlayicilarin aynmi veri parcalart i¢in benzer kodlar iiretim iiretmedikleri bu teknigin
temel noktasidir. Farkli kodlayicilar tarafindan uzlasilan ve uzlasilamayan kodlarin
oraninin ylizde 80’ten daha biiylik olmasi, hatta verilerin biiylikliigiine gore yiizde 90’dan
fazla olmas1 onerilmektedir.

Fenomenin ayrintili bir sekilde betimlenmesi. Calisma alaniyla ilgili yapilacak ayrintili
tanimlamalar, calisma konusunu olusturan vakalari ve bir diizeye kadar onlar1 ¢cevreleyen
baglamlar1 aktarmasindan dolay1 inandiricilig1 saglamada 6nemli bir kosuldur.

Onceki arastirma bulgulariyla karsilastirma. Arastirma sonuglarmin 6nceki arastirma
sonuglariyla uyumlulugu, alanyazindaki bulgularla iligkisi, nitel aragtirmanin
degerlendirmenin temek Olgiitleri arasindadir. Nitekim, arastirma daha Onceki
arastirmalarla veya kuramsal bilgilerle karsilastiriimalidir.

Son olarak inandiriciligr artirici uygulamalar arasinda, bu konuda oldukca verimli
sonuglar sunan NVivo, MAXQDA gibi bilgisayar programlar1 aracilifiyla nitel

analizlerin yapilmasi gosterilebilir (Arastaman ve ark., 2018, s. 59-62).
4.8.3. Nicel Arastirmanin Gegerlik ve Giivenirligi

Calismada, nicel arastirma yontemlerinden anket teknigi ile veri toplanmistir. Arastirma
evreninde 34 yerel gazete bulunmaktadir ve bunlardan 30’uyla anket yapilmasindan
otiirti, yiizde 90 civarindaki drneklem biiyiikliigli nedeniyle, arastirmanin gegerliligi ile
ilgili bir siiphe bulunmamaktadir.

Arastirmanin giivenilirligi ile ilgili kistmda, konunun daha iyi anlasilabilmesi i¢in soru
sayisinin fazlaligina ragmen arastirma evreninin, soru sayilarina oransal biiyiikligi
karsilamamas:  nedeniyle SPSS programinda bulunan giivenirlik analizleri
yapilamamigtir. Fakat Tablo 28’de de ayrintili bir sekilde anlatildigi tizere anket

sorularmin  gelistirilmesi  sirasinda  kullanilan yontemlerle anketin giivenirligi
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saglanmistir. Anket sonuglarinin analizi ile sonuglarin tutarliliklar: incelendiginde bir

uyumsuzluk goriilmemektedir.
4.9. Arastirmanin Etik Cercevesi

Calismada katilimcilara sorulacak anket ve miilakat sorular ile ilgili olarak Sakarya
Universitesi Rektorliigii Etik Kurulu'ndan farkli donemlerde ayri ayri iki ayri onay
alinmistir. Bu c¢ercevede etik kurulu tarafindan istenen belgelerle birlikte istenilen
zamanlarda bagvuruda bulunulmus ve asagida Evrak Tarih ve Sayisinin belirtildigi
belgelerle olumlu yanit alinmistir.

Anket Sorular i¢in Etik Kurulu Onay formu; Evrak Tarih ve Sayist: 06.10.2022-175511
Miilakat Sorulari i¢in Etik Kurulu Onay formu, Evrak Tarih ve Sayisi: 08.06.2023-
252653

Ote yandan sadece anket ve miilakat sorular ile ilgili etik kurulundan onay alinmakla
kalinmayip, Tablo 30’da listelenen etik konu tiirleri ve uygulama sekilleri sirasinda da

etik konulara azami Olciide dikkat edilmistir.

Etik
E‘f:g‘l'lls(ri‘l‘g‘l Etik Konunun Tiirii Etik Konunun Uygulama Sekli
Arastirma
o Kampiis gibi yerlerde e izin enstitii yaym kurulu onayina
iiniversitenin izninin alinmast sunulmali
Arastirmanim | Profesyonel birlik standartlarini e Profesyonel alanlarda etik
Tsasarlm inceleme standartlar1 hakkinda bilgi alinmali
Siirecinde | ® Arastirma ortami ve e Aragtirma etigi igin yapilmasi
katilimeilardan yerel izinleri alma gerekenler  tanimlanip  alinmasi
e Calismanin sonuglarindan ¢ikar gereken onaylar alinmaya caligilmali
elde etmeme ve gerekli yardimcilar bulunmali
e Katilimcilarla aragtirmanin amaciyla
o Aragtirmanin amacinin B .
. . ilgili bilgilendirme yapilmali
belirlenmesi
- . _ e Katilimcilarin onay formunu
e [zin formunun imzalanmasi igin .
imzalamak zorunda olmadiklari
katilimcilara baski yapmama N .
Aragtirmanin . sOylenmeli
e Yerli halkin normlarina ve .. . . .
basglangicinda e Katilmcilar i¢in dikkat edilmesi
hukukuna saygi duyma e g e oo
w e gereken kiiltiir, din, cinsiyet ve diger
o Ozel 6rneklemlere (6rnegin w0 e .
. farkli 6zellikler 6grenilmeli
cocuklar) gereken hassasiyeti . = .
.. e [zinler alinmali (Ornegin ¢ocuklarin
gosterme .
ebeveynlerinden)
o Arastirma ortamlarinda zarar e Giivenli bir ortam olusturulmali ve
Veri vermeme ve aktivitelerin miimkiin arastirma stirecinin akicilig
tonlamada oldugunca akici ilerlemesini saglanmali
P gOzetme e Arastirma amaci ve verilerin nasil
e Katilimcilar1 aldatmadan kaginma kullanilacag tartisilmali
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e Katilimcilarla miilakatlarda ve
gozlemlerde istismar etmeme, gii¢
dengesine 6zen gosterme

o Verileri toplamak ve geri
bildirimde bulunmak

e Yonlendirici  sorulardan, kisisel

izlenimleri paylasmaktan ve
duygusalligin a¢iga vurulmasindan
kaginilmali.

e Katilimcilar ddiillendirilmeli

o Katilimcilar arasinda taraf
tutmaktan kaginma
o Sadece olumlu sonuglari

e Olumlu, olumsuz veya ¢eligkili her
sonug rapor edilmeli

Veri analizi vermekten kacinma e Katilimcilar igin  takma isim
- kullanilmali veya karmasik profiller
o Katilimcilarin 6zeline saygi clistirilmeli
duyma ey
« Hicbir sekilde sahtecilik ve e Bulgular diiriist¢e rapor edilmeli
uydurmacilik yapiimamals e Bagkalarinin eserlerinde{n 2.111n01
o Asirmacilik yapilmamals yapilacaksa kaynak gosterilmeli
Raporlama | « Katilimeiy: desifre edecek bilgiler | * o metiann  tanmmamas; e
saklanmali y;zzlllyrfl aeﬁ tygun armagiidixta
o Acik, net ve uygun bir dille « Arastirma metni okuyucuya uygun
yazilmah bir dil kullanilarak yazilmali
e Katilimer ve ilgili kisilere raporun
kopyasi verilmeli ve pratik sonuclar
o Verilerin basgkastyla paylagilmasi payiasllmah. Web fSItlzs ! uz(efﬁl dzn
¢ Yayin yineleme yapmama paylasim Ve ark - difierde
. - . yayimlama degerlendirilmeli
Yayimlama | o Talep edilmesi halinde etik e Ayni materyaller farkli arastirmalar
stireci problemlerin ve ¢ikar gatigsmasinin

olmadigina dair belgeleri
bulundurma

igin birden fazla kullanilmamali

e Arastirmaya fon saglayan
kurumlardan veya arastirmanin
kimlere fayda saglayacagindan
bahsedilmeli.

Tablo 31: Nitel Arastirma Asamalarinda Etik Konular ve Uygulama Sekilleri
Kaynak: Creswell, 2013/2013, s. 58-59
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5. BOLUM: BULGULAR

5.1. Nicel arastirma Bulgular:

Dogu Marmara Kalkinma Ajansi1 Bolgesinde bulunan, Bolu, Diizce, Kocaeli, Sakarya ve
Yalova illerindeki 30 gazetenin iist diizey yOneticileri ile yapilan anketin baglangicinda

gazetelerle ilgili ¢esitli bilgiler sorulmustur.

5.1.1. Yerel Gazetelerle Ilgili Bilgiler

Gazetelerin Gazete Sayisi
Kurulus Tarih (Frekans) Yiizde
Araliklan
1950-1960 3 10 %
1961-1970 - -
1971-1980 2 6,6 %
1981-1990 3 10 %
1991-2000 3 10 %
2001-2010 15 50 %
2011-2020 3 10 %
2021- 1 3,3 %

Tablo 32: Anketin Uygulandigi Gazetelerin Kurulus Tarihleri

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Tablo 32 incelendiginde bolgede kurulan gazetelerin yarisinin 2001 ila 2010 tarihleri
arasinda faaliyete basladig1 goriilmektedir. 1961-1970 arasinda hi¢ gazete kurulmazken,
bolgenin en eski gazetesi 1951 yilinda kurulmustur. 1950-1960, 1981-1990, 1991-2000
ve 2011-2020 yillar1 arasinda ise 3’er gazete yayim hayatina baglamistir. 2021 yilindan
itibaren ise sadece 1 gazetenin kurulmasi dikkat cekmektedir. Gazetelerin giderek
kotiilesen mali durumlart ve resmi ilan almaksizin faaliyetlerine devam etme zorlugu ve
yeni kurulan gazetelerin resmi ilan alincaya gecirmek zorunda olduklart bekleme
stirelerinin uzunlugu dikkate alindiginda, son yillarda yeni gazete kurulmamasinin nedeni
anlasilmaktadir. Diger yandan geleneksel gazetelerin gelecegi ile ilgili kuskular da yeni

gazete kurulmasini engelleyen etkenlerden biri olarak degerlendirilebilmektedir.

Diinyada gazetelerin internet sitelerinde ilk olarak 1995°li yillarin baslarinda
yayinlanmaya basladiklar1 gériilmektedir. Ulkemizde de yaklasik olarak ayni tarihlerde
baz1 dergilerin ve gazetelerin internet sitelerinden de dergilerin veya gazetelerin

sayfalarin1 yayiladiklart bilinmektedir (Aral, 2019).
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Gazetelerin

Internet Sitelerinin Gazete Sayis1 Yiizde
Kurulus Tarih (Frekans)

Araliklar
1999-2000 2 6,6 %
2001-2005 5 16,6 %
2006-2010 14 46,6 %
2011-2015 4 1,3 %
2016-2020 2 6,6 %
2021- 3 10 %

Tablo 33: Anket Uygulanan Gazetelerin internet Sitelerinin Kurulus Tarihleri
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Tablo 33’teki veriler incelendiginde bolgedeki yerel gazetelerin biiylik boliimiiniin
(ylzde 46,6) 2006-2010 tarihleri arasinda internet haber sitelerini kurduklar
goriilmektedir. Bolgedeki gazeteler arasinda ilk internet sitesi 1999 yilinda kurulmustur.
2006 yilina gelene kadar internet sitesi kuran gazetelerin oran1 yilizde 23 civarindadir.
2011-2015 tarihleri arasinda 4 gazete, 2016-2020 tarihleri arasinda 2 gazete ve 2021
tarihinden sonra ise 3 gazete internet ortaminda da gazetecilik faaliyetleri yapmaya
baslamistir.

Veriler 15181nda yerel gazetelerin internet ortamindaki faaliyetlerine baglama noktasinda

Diinya ve Tiirkiye’deki egilimlerin gerisinde kaldiklar1 sonucuna varilabilmektedir.

Haftahk Yayin Gazete Sayis1

Giinii (Frekans) Yiizde
7 7 233 %
6 23 76,7 %

Tablo 34: Anket Uygulanan Gazetelerin Haftalik Yayin Periyotlari
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Tablo 34’te gazetelerin haftanin kag giinii yayimlandiklari ile ilgili bilgiler yer almaktadir.
Bolgedeki gazetelerin biiylik cogunlugu (ylizde 76,7) haftanin 6 giinii yayimlanmaktadir.
Haftanin 7 giinli yayimlanan gazete sayist 7 ve orani ise ylizde 23,3’tiir. Birgok yerel
gazetenin Ozellikle haftanin bir giinli artik gazete ¢ikarmama karar1 almalarinin altinda
personel izinlerini diizenlemede yasanan sikintilar ve gazete basim maliyetlerindeki artis
yatmaktadir. Nitekim 1 Eyliil 2018 tarihinde Sakarya’da yayimlanan 7 gazete ortak karar
alarak, pazar giinleri gazete ¢ikarmayacaklarini duyurmuslardir. Sakarya Gazeteciler
Birligi Baskan1 Zeki Aydintepe’ye gore bu karar1 almalarinin nedeni personel arasindaki
izin karmasasina son vermek ve piyasa kosullarinin gazetelere yarattigi olumsuzluklari,
ozellikle de kagit fiyatlarindaki artistan kaynaklanan sikintilari bir nebze olsun

azaltmaktir (Aydintepe, 2018).
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Sayfa Sayisi G?;ig{s:g)m Yiizde
6 1 33%
8 17 56,7 %
10 1 33%
12 10 33,3 %
16 1 33%

Tablo 35: Anket Uygulanan Gazetelerin Sayfa Sayilari
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Tablo 35’te gazetelerin yayimladiklart sayfa sayilari yer almaktadir. Bolgedeki
gazetelerin ¢ogunun (yiizde 56,7) 8 sayfa olarak yayinlarini siirdiirdiigli goriilmektedir.
Ikinci sirada ise 12 sayfalik gazeteler gelmektedir ki bunlarm da yiizdesi 33,3 tiir. 6, 10
veya 16 sayfa olarak yayimlanan gazetelerin sayisi ise birer tanedir. Gazetelerin sayfa
sayilari, calistirdiklar1 personel miktarina gore aldiklari resmi ilan bedelleri belirli
oranlarda artirilmaktadir. Gazetelerin sayfa sayilarini belirlerken maliyet unsuru ile

reklam gelirleri dengesini gozettikleri diigiiniilmektedir.

Gazete Sayisi .
(Frekans) o N
Siyasi 30 100 %

Tablo 36: Anket Uygulanan Gazetelerin Yayin Tiiri

Yayin Tiirii

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Arastirmada gazetelerin yayn tiirii de sorulmustur ve verilen cevaplarin tamami siyasi
giinliik gazete seklindedir. Bu aslinda bir yayin tiirtidiir. Yani gazetelerin tiim sayfalarinda
sadece siyasi haberler bulunmamaktadir. Ulke genelinde ozellikle tematik gazetecilik
uygulamalari spor alaninda goriilmektedir ve bu gazeteler alternatif olmaktadir. Bolgede
biiyiik taraftar destekleri bulunan Sakaryaspor, Kocaelispor, Boluspor gibi takimlarin
varligina ragmen higbir gazetenin yayin icerigini degistirmemesi dikkat ¢cekmektedir.
Tablo 37°de gazetelerdeki ¢alisan sayilari ile ilgili bilgiler yer almaktadir. Burada dikkat
ceken nokta sadece 5 kisi istihdam eden gazetelerin sayisinin digerlerine gore fazla
olusudur. Yukarida da ifade edildigi gibi BIK tarafindan gazetelere dagitilan resmi ilan
miktar1 gazetenin sayfa sayisi, yiizolglimii ve caligtirilan personel sayilarina gore

degismektedir.
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Calisan Sayisi G?;ig{s:g)m Yiizde
5 9 30 %
6 3 10 %
7 1 33%
8 4 13,3%
9 1 3,3 %
11 2 6,6 %
12 2 6,6 %
13 2 6,6 %
14 1 3,3 %
15 1 3,3 %
17 1 3,3 %
18 2 6,6 %
27 1 3,3%

Tablo 37: Anket Uygulanan Gazetelerdeki Calisan Sayilari

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

BIK tarafindan yaymlanan “Resmi Ilan Yaymiyla Alakali Gazetelerin Kategorilerine
Iliskin asgari Kadro, Yiizol¢iimii, Satis, Asgari Bayi Satis Orani ile Iade Orani ve
Adetleri” baglikli diizenleme kapsaminda, Sakarya ve Kocaeli illerinde yayimlanan
gazeteler igin asgari kadro sayisi1 6 (1 Sorumlu Yaz Isleri Miidiirii, 1 Sayfa Sekreteri, 3
Muhabir, 1 Yazar), Bolu’da yayimlanan gazeteler igin 5 (1 Sorumlu Yaz Isleri Miidiirii,
1 Sayfa Sekreteri, 3 Muhabir), Diizce ve Yalova illerinde yayimlanan gazeteler i¢in ise 4
(1 Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii, I Sayfa Sekreteri, 2 Muhabir) olarak belirlenmistir (Basin
[lan Kurumu, 2023).

Tablo 37°deki veriler bizlere, gazetelerin daha ¢ok zorunlu olduklari kadar personel
istihdam ettiklerini gostermektedir. 5 kisi galistiran gazetelerin orani yiizde 30 iken 10

kisiden az gazeteci ¢alistiran yerel gazetelerin oran1 yiizde 60 olarak tespit edilmistir.

5.1.2. Katime1 Gazetecilerle ilgili Bilgiler

Katimcilarin Kisi Sayisi ..
Cinsiyeti (Frekans) Yiizde
Kadm 8 26,7 %
Erkek 22 73,3 %

Tablo 38: Katilimcilarin Cinsiyet Dagilimlar
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur
Tablo 38’de anket yapilan gazetecilerin cinsiyetlerine gore degerlendirme yapilmistir.
Buna gore gazete ankete katilan gazete {ist diizey yoneticilerinden 8’1 yani yilizde 26,7’si
kadindir. Ankete katilan erkek yoneticilerin sayisi ise 22°dir. Bu rakam da yiizde 73,3’e

denk gelmektedir. Daha 6nceki boliimlerde ifade edildigi {izere Tirkiye’deki basin
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sektoriinde ¢aliganlarin cinsiyet durumlarina gore orani ylizde 62 erkek, ylizde 38 kadin
seklindedir (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2023b). Diger yandan BiK tarafindan toplanan
veriler 1s1ginda ilan.gov.tr’de ilan edilen Tiirkiye’deki fikir iscilerinin cinsiyete gore
oranlari ylizde 35,4 Kadin, yiizde 64,6 erkektir (ilan.gov.tr, 2023c).

Tiirkiye’de basim sektoriinde ¢alisanlarin tamami diisiiniildiigiinde TUIK verilerine gore
kadinlarin oran1 yiizde 38, Basin ilan Kurumu tarafindan sadece fikir is¢ileri kapsaminda
degerlendirilen gazetecilere gore kadinlarin oranmin yiizde 35,3 civarinda olurken,
bolgede ankete katilan kadinlarin oranlarinin yiizde 26,7°de kalmasi1 dikkat ¢ekmistir.
Anketin yerel gazetelerin iist diizey yoneticileri ile yapildigi diistiniildiigiinde, ankete
katilan kadinlarin oranlarinin az olmasi, yerel gazetelerde kadinlarin daha ¢ok iist diizey
yonetim kademesinde degil de diger gazetecilik faaliyetlerinde istihdam almalari seklinde
yorumlanabilir. Yoksa ankete katilan gazete iist diizey yoneticileri arasindaki kadin
istthdaminin diisiik olmasi, bolgedeki gazetelerdeki tiim ¢alisanlar arasinda kadin
istihdaminin Tirkiye ortalamasinin altinda veya iistiinde oldugu seklindeki bir veriyi

bizlere vermemektedir.

Katihmcilarin Yas Kisi Sayis1 ..
Araliklan (Frekaifls) g lizde
25-30 3 10 %
31-40 6 20 %
41-50 9 30 %
51-60 9 30 %
60 + 3 10 %

Tablo 39: Katilimcilarin Yas Dagilimlart
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Tablo 39’da yerel gazete yoneticilerinden ankete katilanlarin yas araliklarini bizlere
vermektedir. Anketin yapildigi tarih itibariyle (2023) katilimeilarin yaslar1 26-69 arasinda
degismektedir. Yogunlugun ise 41-60 yas arasinda olan orta yas grubunda oldugu
gorilmektedir. Bu yas grubundakilerin orani ylizde 60’tir. 60 yas iistii gazete sahibi veya
yoneticiligi yapan 3 kisi bulunmaktadir.

Burada gazetelerin gen¢ niifusun iist diizey yonetimlerde yer alma sikligi da
goriilmektedir. Tablo 38 incelendiginde 25-40 yas arasindaki gazete i¢erisinde sahip veya
yonetici pozisyonunda bulunanlarin sayis1 9, tiim katilimcilarin yas araliklarina gore ise
yiizde 30’dur.

Ankete katilan gazete sahibi veya tist diizey yoneticisi toplam 30 kisinin yas ortalamasi

ise 46,9 olarak hesaplanmustir.
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Katihmcilarin Katihmcilarin Yas Kisi Sayis1 Yiizde
Kusaklari Araliklari (Frekans)
Z Kusagi 23 yas alt1 - -
Y Kusagi 24-43 12 40 %
X Kusagi 44 + 18 60 %

Tablo 40: Katilimcilarin Yaslarinin X, Y ve Z Kusaklar1 Olarak Siniflandirilmasi
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Calismanin daha 6nce boliimlerinde yas kusaklar ile dijital kullanim oranlar1 arasinda
giiclii bir bag oldugu ifade edilmisti. Ankete katilan gazetecilerin yaslari, X, Y ve Z
kusaklar1 bakimindan incelendiginde, 1999 sonrasi1 dogumlular i¢in kullanilan ve bazi
kaynaklarda dijital yerliler olarak ifade edilen Z kusagt dogumlularin olmadig
goriilmektedir. Dijital yeniliklerle geleneksel aliskanliklar1 bir arada siirdiiren Y
kusaginin oran1 yiizde 40, geleneksel yontemleri agirlikli olarak hayatlarinda
deneyimlemeye devam edenlerin oranmi ise ylizde 60’tir. Z kusaginin gelisen teknoloji
arasinda bir mesafe bulunmakta, yenilikleri benimseme konusunda biraz daha ¢ekimser
olabilmektedirler.

Her ne kadar gazetecilik sektorii daha fazla teknoloji bilgisi gerektiren bir meslek
olmasimma ragmen, yine de gazetenin politikalarinda s6z sahibi olan iist diizey

yoneticilerinin bulunduklar1 kusaklarin, dijital doniisiim agisindan etkili olabilecekleri

diistiniilmektedir.
Katihmcilarin Kisi Sayis1 .
Egitim Durumlari (Fiekazlls) Yiizde
Lise 9 30 %
On Lisans 8 26,7 %
Lisans 10 33,3 %
Lisans Ustii 3 10 %

Tablo 41: Katilimeilarin Egitim Durumlari

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Ankete katilanlarin egitim durumlar acisindan degerlendirildiginde 30 katilimcinin
21’inin yani yiizde 70’inin bir iiniversite egitimi aldigi goriilmektedir. Lise egitimi
alanlarm sayis1 9, orani ise yiizde 30’dur. Burada iiniversitelerin 4 yillik fakiiltelerinden
lisans seviyesinde mezun olanlarin orani ise yiizde 33,3 ile en yiiksek oran olarak ortaya
cikmistir. Ankete katilanlarin egitim seviyeleri incelendiginde ilkokul ve ortaokul
seviyesinde mezun olan katilimc1 bulunmamaktadir.

TUIK tarafindan yayimlanan ve calismanin énceki béliimlerinde yer alan verilere gére

Tiirkiye’deki basin calisanlarinin egitim durumlari incelendiginde, 6n lisans, lisans ve
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lisans {istli mezunlarinin orani yiizde 71°dir. Bu acgidan degerlendirildiginde ankete

katilanlarin egitim durumlarinin ortalamasi, Tiirkiye ortalamasi ile yakindir.

Katilmcilarin Kisi Sayisi

Mesleki Tecriibeleri (Frekans) Yiizde

Y1l)
0-5 - -

6-10 4 13,3 %
11-15 3 10 %
16-20 8 26,7 %
21-25 4 13,3 %
26-30 4 13,3 %
31-35 1 3,3%
26-40 4 13,3 %
41-45 - -
46 + 1 3,3%

Tablo 42: Katilimcilarin Mesleki Tecriibeleri
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Ankete katilanlarin mesleki tecriibeleri, anket sorularina verecekleri cevaplari, dijital
doniistim siireci ile ilgili kanaatleri ve meslek uygulamalar1 konusunda bilgileri agisindan
onem tasimaktadir. Ankete katilanlarin mesleki tecriibeleri agirlikli olarak 16-20 yas
civarindadir. 30 katilimc1 gazete yoneticisinin ortalama mesleki tecriibesi 22 yildir. Bu da
yukarida belirtilen mesleki olgunluk acisindan yeterli goriilmektedir. Ankete
katilanlardan en az mesleki tecriibeye sahip olanin tecriibesi 6 yil, en fazlasinin ise 47
yildir. Yas gruplart haricindeki en yogun frekanslar 4 kisiyle 20 yil ve 3 kisiyle 40 yillik

tecrube bildirimleridir.

Katilmellarin Kisi Sayis1 Yiizde
Gazetedeki Gorevi (Frekans)
Imtiyaz Sahibi o
(Sahibi) 6 20%
Genel Yaym o
Y onetmeni/Miidiirii 6 20%
Sorumlu Yaz Isleri .
Miidiirii 12 40 %
Genel Miidiir 2 6,7 %
Haber Mudiiri 2 6,7 %
Internet Gazetesi .
Miidiirii ! 3,3 %
Reklam Midira 1 3,3%

Tablo 43: Katilimcilarin Gazetedeki Gorevleri

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur
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Tablo 43 incelendiginde ankete katilanlarin gazetedeki gorevleri bakimimdan katilimin
iist diizeyde oldugu soOylenebilmektedir. Buna gore ankete katilanlardan 6°s1 ayni
zamanda gazetenin sahibi, 6’s1 en ist diizey temsil hakkina sahip olan Genel Yayin
Yonetmeni veya Genel Yaym Miidiirii, 12°si ise gazetelerde sorumlu miidiir olarak yasal
muhatap kabul edilen Sorumlu Yaz1 Isleri Miidiirii gérevindedir. Genel Miidiirliik gérevi
ise bazi kurumlarda ayn1 zamanda isletmenin de yasal olarak temsil etme hakkina sahip
olan kisidir ve yonetim kurulu tarafindan tiim islemler i¢in yetkiyle donatilmistir.

Ust yonetim kademeleri gazete kurumlari igin kendi iginde en iist diizey yonetim ve iist
diizey yonetim olarak siniflandirildiginda, ankete katilan en {ist diizey yoneticilerin orani
yiizde 86,7 dir. Bu da gazetenin genel egilimleri, dijitallesme konularina bakis agilar1 gibi
konularda anket sorularina alinan giivenilir oldugunu goéstermektedir. Haber miidiiri,
internet gazetesi miidiirii/sorumlusu ve reklam miidiirii de, gazetelerin iist diizey yonetim
toplantilarina katilarak, politikalarin iiretilmesinde gorev alan gérevler olmasindan 6tiirt,

anket sorularina verdikleri cevaplar onemlidir.

Katihhmcilarin Kisi Sayis1
Mesleki Tecriibeleri (Frekans) Yiizde
(Y1)
1 4 13,3 %
2-5 5 16,7 %
6-10 9 30 %
11-15 5 16,7 %
16-20 3 10 %
21-25 2 6,7 %
26-30 - -
31-35 1 3,3%
36-40 1 3,3%

Tablo 44: Katilimcilarin Son Gorevlerindeki Calisma Siiresi
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Gazetecilerin meslekteki tecriibeleri kadar tablo 44°te belirtilen gorevlerindeki tecriibeleri
de 6nem tagimaktadir. Clinkii bir gazeteci yonetici pozisyonuna gegmeden dnce uzun siire
mubhabirlik, editorliik gibi gorevler yapabilmekte, ardindan kurum i¢inde daha iist
gorevlerde yer alabilmektedir.

Bu yaklagimla katilimcilara en son gorevdeki siireleri sorularak, yonetici
pozisyonlarindaki tecriibeleri 6grenilmek istenilmistir. Tablo 44 incelendiginde en yogun
aralik 16-20 y1l arasindaki gorev tecriibesidir ve diger katilimeilar arasindaki orani yiizde

30°dur.
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Tabloda dikkat ¢eken en az ve en yiiksek veriler de 6nemlidir. Buna gore sadece 1 senedir
bu gorevde bulunanlarin sayisi 4, orani ise ylizde 13,3’tiir. Katilimcilar arasinda ayni

gbrevi en uzun siire siirdiirenlerin son mesleki kariyer siiresi ise birer kisiyle 35 ve 37

yildir.
Katilimcilarin Kisi Savis
Basin Karti 151 Say1S1 Yiizde
Durumu (Frekans)
Basin Kart1 Yok 9 30 %
Basin Kart1 Sahibi 15 50 %
gzlrl?lgih Basin Karti 6 20 %

Tablo 45: Katilimcilarin Basin Kart1 Sahipligine Gore Sayilart
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

5187 sayilh Basin Kanunu’nun, ek 1 ila ek 8’inci maddelerine dayanilarak
Cumhurbaskanlig: Iletisim Baskanlhg tarafindan hazirlanan ve 10 Nisan 2023 tarihinde
giincellenen Basin Kart1 Yonetmeligi ile gazetecilik mesleginde ¢alisanlarin bazi sartlari
tagimalari durumunda basin kart1 verilmektedir
(https://www.iletisim.gov.tr/turkce/duyurular/detay/basin-karti-yonetmeligi-10-04-
2023, E.T. 12/05/2024). Sartlar sadece gazetecilerin kendilerinde degil, gazetelerde de
aranmaktadir

Yonetmelikte basin karti, “Bu yonetmelikte belirtilen kisilere Baskanlikca verilecek ve
tim resmi ve Ozel kuruluslar tarafindan kabul edilecek resmi nitelikte bir kimlik
belgesini” ifade etmektedir. Bu agidan diistiniildiigiinde gazetecilik meslegini profesyonel
olarak yapan kisilerin bir nevi meslekleriyle ilgili kimlik belgesi yerine gegen basin
kartinin, uluslararasi alanda gecerliligi bulunmaktadir.

Bu acidan bakildiginda gazeteciler i¢in basin kartt sahibi olmak hem mesleki alt
zorunluluklarin yerine getirilmesinin ispati a¢isindan (Bekleme siiresi, icerik iiretimi vb)
hem de prestij bakimindan da 6nemlidir. Ankete katilan gazetecilerin 9’u yani yiizde 30’u
basin kart1 sahibi degildir. Basin karti sahibi olanlarin sayis1 15, orani ise yiizde 50°dir.
Belirli bir siire basin kart1 sahibi olanlara verilen Siirekli Basin Karti sahibi olanlarin

say1st ise 6, orant ise ylizde 20°dir. Genelleme yapilacak olursa ankete katilanlarin yiizde
5.1.3. Anket Sonuc¢lar1

Uygulanan anketin sonuclar1 Tablo 46°daki gibi iller bazinda ve anket alt bagliklar1 kendi

aralarinda da gruplandirilarak hazirlanmigtir.
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BOLU
Bolu
- 1.375 |80,88 | 1.825 | 82,95 | 3.900 | 92,86 86,29
Giindem
Bolu Takip| 1.350 | 79,41 | 1.875 | 85,23 | 3.175 | 75,60 79,63
Gerede
Medya 825 | 4853 |1.525 | 69,32 | 2.475 | 5893 58,93
Takip
69,61 79,17 75,79 74,95
DUZCE
Diizce
Damla 1.000 |58,82 | 1.875 | 85,23 | 3.025 | 72,02 72,02
Dize 1.600 | 94,12 | 1.800 | 81,82 | 3.275 | 77,98 83,97
Manset
prizoe 1.375 | 80,88 | 1.950 | 88,64 | 3.075 | 7321 80,14
Parantez
Dizce 1.225 | 72,06 | 1.875 | 85,23 | 2.675 | 63,69 72.66
Postasi
]S);Szicemn 1.475 | 86,76 | 1.950 | 88,64 | 3.225 | 76,79 83,33
Glinaydin |y 525 | g5 99| 1775 | 80,68 | 3.150 | 75,00 78,47
Diizce
78,92 85,04 7312 78.43
KOCAELI
Bizim
Yaka 1.550 | 91,18 | 1.800 | 81,82 | 3.000 | 7143 80,47
Kocaeli
Cagdas
Kocaol 1.375 | 80,88 | 1.900 | 86,36 | 2.950 | 70,24 78.27
Demokrat
Kocaeli 1.200 | 70,59 | 1.875 | 85,23 | 2.975 | 70,83 75,08
Derince
Ekspres 725 | 4265 |1.025 | 4659 | 1.575 | 37,50 41,77
Gazete
Cobae 850 |50,00|1.750 | 79,55 | 2.350 | 55,95 61,24
Gebze
Haber 1.150 | 67,65 | 1.825 | 82,95 | 2.775 | 66,07 71,61
g?bze 1.125 | 6618 | 1.675 | 76,14 | 3.200 | 76,19 73,17
urses
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Gebze

1.075 | 63,24 | 1.550 | 70,45 | 2.750 | 65,48 66,30
Yenigiin
Golcuk
Haber 1.275 | 75,00 | 1.825 | 82,95 | 3.225 | 76,79 78,10
Kocaeli
Gazetesi 1.500 | 88,24 | 1.775 | 80,68 | 3.050 | 72,62 79,72
Mavi
Kocaeli 1.600 |94,12 | 1.800 | 81,82 | 3.400 | 80,95 85,16
Mavi
Marmara 1.175 (69,12 | 1.975 | 89,77 | 2.925 | 69,64 75,52
Gazetesi
Ozgiir
Kocaeli 1.400 |82,35|2.100 | 95,45 | 3.675 | 87,50 88,34
72,40 79,98 69,32 73,44
SAKARYA
Adapazari
Aksam 1.475 | 86,76 | 1.975 | 89,77 | 2.950 | 70,24 81,06
Haberleri
Adapostas1 | 1.275 | 75,00 | 1.750 | 79,55 | 1.650 | 39,29 62,08
Bizim
Sakarya 850 | 50,00 | 1.650 | 75,00 | 2.275 | 54,17 59,17
Sakgr}{a 1.300 | 76,47 | 1.325 | 60,23 | 2.525 | 60,12 65,06
Yenigiin
Sakarya
Yenihaber 1.275 | 75,00 | 1.750 | 79,55 | 2.800 | 66,67 73,03
(- 1.600 |94,12 | 1.700 | 77,27 | 3.225 | 76,79 82,13
Sakarya
Yeni
Sakarya 1.050 | 61,76 | 1.875 | 85,23 | 3.200 | 76,19 74,57
74,16 78,08 63,35 71,01
YALOVA
Yalova
Hayat 1.125 | 66,18 | 1.800 | 81,82 | 2.600 | 61,90 69,16
BOLGE
GENELI 73,63 80,53 69,09 73,88

Tablo 46: Gazetelerin Dijitallesme Dereceleri

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Gazetelerin dijitallesme derecelerini

degerlendirmelere ulagmak da miimkiindiir. Gazete, iller bazinda toplam dijitallesme
derecesinin goriilecegi gibi, boliim bazli olarak, dijital doniisiim istegi, dijital doniisiim

icin altyaptr yeterlilikleri ve dijital gazetecilik uygulamalarina uyumlar1 da ayr1 ayr

gorilebilmektedir.

Burada 6nemli olan bir baska husus ise arastirmada elde edilen dijitallesme derecelerin
ne anlama geldigidir. Uzmanlarla yapilan degerlendirmelerde Tablo 47°deki gibi bir

sinirlandirma yapilmigtir. Burada alinan yiizdelik dilimlere gore karsilifinda gelen
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dijitallesme derecesinin ¢ok diisiik, diisiik, orta, yiikksek ve cok yiiksek ifadeleri ile

degerlendirilmesi yapilmistir.

Dljlta“jefmle P erecest Dijitallesme Derecesi
(Yiiz dl;aollilrak) Seviyesi Degerlendirmesi
50 — 60 aras1 Cok Diisiik
60 - 70 aras1 Diistik
70 — 80 arasi Orta
80 — 90 aras1 Yiksek
90 -100 aras1 Cok Yiiksek

Tablo 47: Dijitallesme Derecesi Seviyesinin Degerlendirilmesi
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Bu degerlendirmelerin de 1s1ginda Tablo 46°daki veriler boliimler halinde asagida

degerlendirilecektir.
: illerdeki Gazete Dijital Doniisiim Dijitallesme
Iller e, Derecesi Seviyesi
Sayisi Istegi Ortalamasi < . .
Degerlendirmesi
BOLU 3 69,61 % Diisiik
DUZCE 6 78,92 % Orta
KOCAELI 13 72,40 % Orta
SAKARYA 7 74,16 % Orta
YALOVA 1 66,18 % Diisiik
TOPLAM 30 73,63 % Orta

Tablo 48: Gazetelerin Dijital Déniisiim Farkindaliklar1 ve Dijital Déniisiim Istekleri
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Tablo 46°te gosterilen anket sonuglart incelendiginde ilk boliimiin gazetelerin dijitallesme
istekleri derecelerini gosterdigi goriilmektedir ve iller bazinda bu Tablo 48’de daha net
sekilde gosterilmektedir. Bu veriler arastirmanin yerel gazetelerin dijital doniisiimiin
oneminin farkinda olduklari ve doniisiim isteklerine (Hy) isaret eden hipotezine cevap arar
niteliktedir ve doniigiim isteklerinin orta seviyede oldugu goriilmektedir.

Bolgedeki gazetelerin dijital doniisiimiin 6neminin farkinda olmalar1 ve bu konuda gayret
gostererek dijital doniistim istekleri ile ilgili seviye genel olarak “orta” derecededir.
Dijital doniisiimii en fazla arzulayan gazeteler Diizce ilinde bulunmaktadir ve bu sehrin
dijitallesme istegi derecesi yiizde 78,92°dir. Diizce’yi sirast ile yiizde 74,16’yla Sakarya,
yiizde 72,40 ile de Kocaeli ilindeki gazeteler takip etmektedir. Bu illerdeki gazetelerin
dijitallesme istekleri de “orta” seviyededir. Bolu ve Yalova sehirlerindeki gazetelerin

dijitallesme istekleri ise ortalamanin altindadir.
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Diiital Déniisiim Dijital Doniisiim
. illerdeki Gazete i fstt I¢in Altyap:
Iller Icin Altyapi e
Sayisi R . Yeterliligi
Yeterliligi Derecesi - . .
Degerlendirmesi
BOLU 3 79,17 % Orta
DUZCE 6 85,04 % Yiiksek
KOCAELI 13 79,98 % Orta
SAKARYA 7 78,08 % Orta
YALOVA 1 81,82 % Yiiksek
TOPLAM 30 80,53 % Yiiksek

Tablo 49: Gazetelerin Dijital Déniisiim I¢in Teknik Altyapr Yeterlilikleri
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Tablo 49°da sorgulanan gazetelerin dijital donilisiim igin teknik altyapilarinin yeterli
seviyede olup olmadiklarinin 6lgmek amaciyla hazirlanan boliim verileri incelendiginde
aragtirmanin Yyerel gazetelerin dijital doniisiim icin teknik altyap1 yeterliligine (Hz) isaret
eden hipotez dogrulanmistir. Zira bolgede faaliyet gosteren gazetelerin dijital
dontisiimleri i¢in teknik altyapilari ortalamanin derecesi ylizde 80,53 ile ortalamanin
tizerinde ve degerlendirmede “yiiksek™ seviyededir.

Tabloya gore teknik altyapisi dijitallesme i¢in en yiiksek seviyede bulunan gazeteler
Diizce ilindedir (Yiizde 85,04). Diizce’yi Yalova (yiizde 81,82) ile takip etmektedir ve iki
sehrin dijitallesme i¢in teknik altyapilar1 “yiiksek™” seviyededir. Kocaeli, Bolu ve
Sakarya’da ise orta seviyenin biraz tizerinde bir derece elde edilmistir. 5 ilin ortalamasinin

“yiiksek” seviyede ¢ikmasinin nedeni de budur.

Dijital Gazetecilik
. Illerdeki Gazete Dijital Gazetecilik Uygulamalan
Iller . .
Sayisi Uygulamalar1 Derecesi Derecesi
Degerlendirmesi

BOLU 3 75,79 % Orta
DUZCE 6 73,12 % Orta
KOCAELI 13 69,32 % Diisiik
SAKARYA 7 63,35 % Diisiik
YALOVA 1 61,90 % Diisiik
TOPLAM 30 69,09 % Diisiik

Tablo 50: Dijital Gazetecilik Uygulamalari
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Tablo 50°deki veriler aragtirmanin yerel gazetelerin dijital gazetecilik uygulamalarina
uyum sagladigina (Hs) isaret eden hipotez ile ilgilidir ve bdlgedeki yerel gazetelerin
internet gazeteciligi uygulamalarinin “diisiik” seviyede oldugu goriilmektedir. Bolu ve
Diizce’deki yerel gazetelerin dijital gazetecilik uygulamalari seviyesi “orta” derecededir.

Kocaeli, Sakarya ve Yalova’daki gazetelerin dijital gazetecilik uygulamalar1 seviyeleri
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ise “diisiik” seviyededir. Bolgedeki tiim gazetelerin bu alandaki derece ortalamasi yiizde
69,09 olarak ol¢iilmiistiir. Bu sonu, yerel gazetelerin dijital gazetecilik uygulamalarina
uyum saglayamadiklarini géstermektedir.

Tablo 50, arastirmanin nicel kisminin adeta 6zeti gibidir ve bolgedeki gazetelerin genel
olarak dijital dontlisiim derecelerini gostermektedir. Bolgedeki tiim gazetelerin dijital
dontigiim derecesi ortalamasi yiizde 73,88 ile “orta” derecededir. Bolu, Diizce, Kocaeli,
Sakarya illerindeki ortalama seviyeler de ‘“orta” diizeydeyken, Yalova’daki dijital

dontisiim derecesi ylizde 69,16 ile diisiik seviyede bulunmaktadir.

Dijital Diiital Dijital
Dijital | Doniisiim jta’ Gazetecilik
e . Gazetecilik
. Gazete | Doniisiim Icin Uygulamalan
Iller L. Uygulama- Ort. .
Sayisi Istegi Altyapr Derecesi
e L. lan - .
Ort. Yeterliligi . Degerlendirme-
Derecesi Derecess si
BOLU 3 69,61 % 79,17 % 75,79 % | 74,95 % Orta
DUZCE 6 78,92 % 85,04 % 73,12% | 78,43 % Orta
KOCAELI 13 72,40 % 79,98 % 69,32% | 73,44 % Orta
SAKARYA 7 74,16 % 78,08 % 63,35% | 71,01 % Orta
YALOVA 1 66,18 % 81,82 % 61,90 % |69,16 % Diisiik
TOPLAM 30 73,63 % | 80,53 % 69,09 % | 73,88 % Orta

Tablo 51: Illere Dijitallesme Derecesi Genel Degerlendirmesi
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Tablo 51°deki verilere gore baska bir agidan degerlendirmede bulunmak da miimkiindiir.
Bolgedeki gazetelerin dijital doniisiim icin gerekli teknik altyapilart “yiiksek”
seviyedeyken (yiizde 80,53, doniisiim istegi “orta” seviyede (ylizde 73,63), dijital
gazetecilik uygulamalari ise “diisiik” seviyede (yiizde 69,09) olarak degerlendirilmistir.

Teknolojinin eskisinden daha ucuz olmasi1 ve yeni teknolojilere erisimin kolayligi ile
gazetelerin dijital donilisiim i¢in teknik altyapilarindaki eksiklikler ¢ok fazla degildir.
Nitekim dijital mecralarda gazetecilik yapmak icin ayrica ¢ok fazla teknoloji yatirimi
yapilmasina da gerek bulunmamaktadir. Bu nedenlerden otiirli, gazetelerin teknik

altyapilarinin diger unsurlara gore yiiksek ¢ikmasi dogal karsilanmalidir.

5.2. Nitel Arastirma Bulgular:

Nitel arastirma yoOntemlerinden miilakat yapilmistir ve ankete katilan 30 gazete

yoneticisinden sadece 24’1 miilakat yapmay1 kabul etmistir.
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5.2.1. Goriisme Yapilan Gazetecilerin Bilgileri

Miilakat Yapilan Miilakat Yapilan Yerel
Gazetelerin Yayinlandigi Gazete Y Oneticisinin Sayisi

Sehirler

Bolu 3

Diizce 4

Kocaeli 12

Sakarya 4

Yalova 1

TOPLAM 24

Tablo 52: Goriisme Yapilan Gazeteler ve Illeri
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Tablo 52’de miilakat yapilan gazete yoneticisinin gazetesinin ¢ikardigi illere gore
dagilimlar1 bulunmaktadir. Kocaeli’nden 12 gazete yoneticisi ile miilakat yapilirken,
Sakarya ve Diizce’den 4’er, Bolu’dan 3 ve Yalova’dan da tek gazetenin yoneticisi ile

miilakat gerceklestirilmistir.

GORUS- . CINSI s . . TECRU-
MECi IL YET YAS EGITIM GOREVI BE/YIL
Gl Diizce | Kadin 43 On Lisans Sorumlu Yaz Isleri 22
Md.
G Bolu Erkek 40 Yl.lksek Sorumlu Yazi Igleri 18
Lisans Md.
Yiiksek Sorumlu Yaz Isleri
G3 Sakarya | Erkek 57 Lisans M. 38
G4 Sakarya | Erkek | 46 Lise Sorumlu Yaz Isleri 20
Md.
G5 Yalova | Kadin | 41 Lisans Sorumlu Yaz Isleri 18
Md.
G6 | Kocaeli | Erkek | 52 Lise Sorumlu Yaz1 Isleri 32
Md.
G7 | Kocaeli | Erkek | 69 Yiksek imtiyaz Sahibi 26
Lisans
G8 Kocaeli | Erkek | 56 On Lisans Ge{lel Yaylp 29
Y Onetmeni
G9 Kocaeli | Erkek 51 Lisans Genel Miidiir 23
G10 Kocaeli | Erkek 64 Lisans Imtiyaz Sahibi 47
Gl1 Kocaeli | Erkek 38 Lisans Imtiyaz Sahibi 16
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G12 Kocaeli | Kadmn 30 Lisans Sorumlu Yazt Isleri 12
Md.

GI3 | Kocaeli | Erkek | 39 Lisans Genel Yayin 17
Y Onetmeni

Gl4 Kocaeli | Erkek 56 Lise Imtiyaz Sahibi 40

G15 Diizce | Kadin | 36 On Lisans Sommhllwﬁc(lam Isleri 15

Gl6 Diizce Erkek 52 Lise Geflel Yayl.n 25
Y Onetmeni

G17 Diizce | Kadmn | 47 On Lisans Imtiyaz Sahibi 30

GI18 Kocaeli | Erkek 51 Lise Geflel Yaylp 20
Y Onetmeni

G19 Kocaeli | Erkek 40 Lisans Geflel Yayl-n 20
Y onetmeni

G20 Bolu Erkek 46 Lise Imtiyaz Sahibi 28

G21 Bolu Erkek 60 Lisans Geflel Yaylp 40
Y onetmeni

G22 Kocaeli | Erkek 26 Lisans Sorumlu Yazt Isleri 8

Md.
G23 Sakarya | Erkek 50 Lise Genel Miidiir 12
G24 Sakarya | Kadm | 58 Lisans Imtiyaz Sahibi 30

Tablo 53: Goriismeci Listesi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Tablo 53’de goriismecilere verilen kodlar (G1, G2, G3.... G24) 1s181nda, her birinin hangi
sehirde yayimlanan gazetede goérev aldigi, cinsiyeti, yasi, egitim durumu, gazetedeki

gorevi ve mesleki tecriibeleri siralanmistir. Bu Ozellikler asagida ayr1 ayr

siniflandirilarak analiz edilecektir.

GORUSMECI FREKANS YUZDE
Kadin 6 25 %
Erkek 18 75 %

Tablo 54: Gorligsmecilerin Cinsiyet Dagilimlar
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Gortismeye katilanlarin 6’°s1 (ylizde 25) kadin, 18’iyse (yiizde 75) erkektir.

215



GORUSMECI FREKANS YUZDE

20-30 yas aras1 1 42 %
31-40 yas arasi1 6 25%
41-50 yas arasi 6 25 %
51-60 yas aras1 9 37.5%
61 yas tstii 2 8.3 %

Tablo 55: Goriismecilerin Yas Araliklart
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Gorligme yapilanlarin yas araliklarina bakildiginda en fazla 51-60 yas arasindaki gazete
yoneticileri oldugu goriilmektedir. Buradaki oran yiizde 37,5°tir. 31-40 yas araliginda 5
(yiizde 25), 41-50 yas araliginda 6 (yiizde 25) kisi ile goriisme gergeklestirilmistir.
Goriismeye 61 yas iistiinden 2 kisi, 21-30 yas araligindan ise 1 kisi katilmistir.

GORUSMECI FREKANS YUZDE
Lise 7 292 %

On Lisans 4 17.6 %
Lisans 10 41.7 %
Yiiksek Lisans 3 12.5 %

Tablo 56: Goriigmecilerin Egitim Durumlari
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Tablo 56°da goriismecilerin egitim durumlarina gére ayrimlari yapilmistir. Buna gore en
fazla goriisme yapilan gazetecilerin (10 kisi) egitim seviyeleri Lisans mezunudur (Yiizde
41,7). Bunun haricinde goriisme yapilanlardan 7°si lise (yiizde 29,2), 4’ii On Lisans
(ylizde 17,6) ve 3’liyse Yiiksek Lisans Mezunudur (ylizde 12,5).

GORUSMECI FREKANS YUZDE
Imtiyaz Sahibi 7 29.2 %
Genel Yaym Miidiirii 6 25 %
Genel Miidiir 2 8.3 %
Sorumlu Yaz Isleri Miidiirii 9 37.5%

Tablo 57: Goriismecilerin Gazetedeki Gorevleri
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Gazetelerdeki gorevlerine gore goriismeciler siniflandirildiginda en fazla Sorumlu Yazi
Isleri Miidiirliigii gdrevindeki gazetecilerle goriisme gergeklestirildigi goriilmektedir (9
kisi ve yiizde 37,5). Gorlisme yapilanlardan 7°si gazetenin sahibi (yiizde 29,2), 6’s1 Genel
Yayin Miidiirii (ylizde 25), 2’si ise (yilizde 8,3) Genel Miidiir olarak goérev yapmaktadir.
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GORUSMECI FREKANS YUZDE
0-10 y1l aras1 1 4.2 %
11-20 y1l arast 10 41.7 %
21-30 y1l aras1 8 333 %
31-40 yi1l arasi 4 16.6 %

41 yil Gistii 1 42 %

Tablo 58: Goriismecilerin Mesleki Tecriibeleri
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Gortigmecilerin mesleki tecriibeleri agisindan siniflandirildiginda en fazla 11-20 yil
arasinda tecriibede olanlar 10 kisi (yiizde 41,7) ile goriistildiigii anlagilmaktadir. 21-30
yas arasindaki 8 goriigmecinin orani yiizde 33,3, 31-40 yas arasindaki 4 goriismecinin

orani ise yiizde 16,6 dur.
5.2.2. Goriismelerin Kodlanmasi, Temalar ve Kategoriler

24 gazete yoneticisi ile yapilan goriismeler kaydedilmis ardindan kayitlar metne
dokiilmiistiir. Bu asamadan sonra goriisme verileri MAXQDA Programina aktarilarak
nitel analiz yontemlerinden Tematik analize hazir hale getirilmistir.

Verilerin 6nce kodlara, sonrasinda kategorilere ve nihayetinde temalara doniistiiriilmesi
siirecinde, hem tiimdengelim, hem de tiimevarim yontemi kullanilmistir. Katilimcilarla
goriismeyi gerceklestiren ile analizi yapan arastirmact ayni kisi oldugundan 6tiirii bazi
kategoriler ve kod basliklarin1 6nceden hazirlamis, goriismecilerle yapilan analizler
sirasinda bu kod ve kategorilere ilave veya eksiltmeler uygulanmastir.

Bu yontemin ardindan olusan Kod Kitab:1 igerisindeki Kod Sistemi Tablo 59’da
gosterilmistir. Tablo 59 incelendiginde analizin sonucunda 6 temanin olustugu
gorilmektedir.

Dijital Doéniisiim temasmin altinda, Dijitallesme Siireci, Editoryal Yeterlilik, Yeni
Medya Uygulamalar, Déniisiim Istegi ile Teknoloji ve Altyap: kategorileri olusmustur.
Tiraj temasinin altinda, Dijitallesme, Pandemi, Gazetecilik Kalitesi, Okur Kaybi
kategorileri,

Maliyet temasiin altinda, Ekonomik Sikintilar, Maliyet Yiiksekligi, Gazete Giderleri,
Gazete Geliri kategorileri olusturulmustur. Gazete Giderleri kategorisinin altinda
Abonelik ve Dagitim Gideri, Baski ve Matbaa Gideri ve Personel Gideri alt kategorileri;
Gazete geliri kategorisinin altinda ise Tiraj ve Abone Geliri, Reklam Geliri, Resmi Ilan

Geliri alt kategorileri olusturulmustur.
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1. DIJITAL DONUSUM
1.1 Dijitallesme Siireci
1.2 Editoryal Yeterlilik
1.3 Yeni Medya Uygulamalari
1.4 Déniisiim Istegi
1.5 Teknoloji ve Altyap1
2. TIRAJ
2.1 Dijjitallesme
2.2 Pandemi
2.3 Gazetecilik Kalitesi
2.4 Okur Kayb1
3. MALIYET
3.1 Ekonomik Sorunlar
3.2 Maliyet Yiiksekligi
3.3 Gazete Gideri
3.3.1 Abonelik ve Dagitim Gideri
3.3.2 Baski ve Matbaa Gideri
3.3.3 Personel Gideri
3.4 Gazete Geliri
3.4.1 Tiraj ve Abone Geliri
3.4.2 Reklam Geliri
3.4.3 Resmi ilan Geliri
4. PERSONEL
4.1 Issizlik
4.2 Nitelikli Personel
4.3 Personel Bulma Sikintis1
4.4 Mevcut Personel
4.5 Personelin Kagmasi
5. HABERCILIK
5.1 Teknolojik Geligmeler
5.2 Etik Sorunlar
5.3 Editoryal Bagimsizlik
5.4 Okur Aliskanliklarinin Degisimi
5.5 Geleneksel Gazete
5.6 Internet Haberciligi
5.7 Giiven ve Teyit
5.8 Habercilikte Degisim
6. GAZETELERIN GELECEGI
6.1 Gazetelerin Kapanmasi
6.2 Gazetelerin Azalmasi
6.3 Gazetelerin Devam Etmesi
6.4 Doniisiim Zorunlulugu

Tablo 59: Arastirmanin Kod Sistemi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Arastirmada olusturulan bir bagka temanin basligi Personeldir. Personel temasinin
altinda, Issizlik, Nitelikli Personel, Personel Bulma Sikintis, Mevcut Personel,
Personelin Kagmasi baslikli kategoriler yer almaktadir.

Habercilik temasi altinda ise, Teknolojik Gelismeler, Etik Sorunlar, Editoryal
Bagimsizlik, Okur Aliskanliklarinin Degisimi, Geleneksel Gazete, Internet Haberciligi,

Giiven ve Teyit, Habercilikte Degisim kategorileri vardir.
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Olusan son tema ise Gazetelerin Gelecegidir. Bu temanin altinda ise Gazetelerin

Kapanmasi, Gazetelerin Azalmasi, Gazetelerin Devam Etmesi ve Doniisiim Zorunlulugu

kategorileri yer almistir.

Tema, Kategori Adi

Anlam

| Ornek

1. Dijital Doniisiim

Dijital Doniisiim sirasinda gazetelerin karsilastiklar: sorunlart ve

giicliikleri ifade eder

Dijitallesme Siireci

Dijital dontisiim siiregleri
konusundaki sikintilar ifade
eder

“Bu dijitallesme konusunda
atilan adimlar, kac sene siirer
bilemiyorum ama yerel gazeteleri
bitirme noktasina getirir.” (G10)

1.2. Editoryal Yeterlilik

Dijital doniisiim sirasinda
editorlerin tutumlar ve
niteliklerinden kaynaklanan
sikintilar1 ifade eder

“Bir de dijitale donen bir
diinyada personel kalitesi cok
onemli olmaya basladi.” (G4)

1.3. Yeni Medya
Uygulamalari

Dijital doniisiime gegiste, yeni
medya uygulamalar1 sirasinda
yasanan eksikliklerden
kaynaklanan sikintilar ifade
eder

“Yani hiz basili gazetenin
kiymetini hizla geriye atiyor.”
(G6)

1.4. Déniisiim Istegi

Gazete yonetiminin doniisiim
istegi konusundaki tutumunu
ifade eder

“Diger sorun doniisiim problemi.
Gazetelerin, konvensiyonel
medyanin, basili gazeteden dijital
gazeteye doniislerinde aliskanlik
direngleri var.” (G6)

1.5. Teknoloji ve Altyap1

Dijital doniisiim i¢in gerekli
teknoloji ve altyap1
eksikligini ifade eder

“Teknoloji olarak hizli degisiyor
ve gelisiyor ki siz
yetigemiyorsunuz” (G3)

2. Tiraj

Gazete satig rakamlarindaki degisimleri ifade eder

2.1. Dijitallesme

Dijital medyanin
yayginlagmasi karsisinda
gazete tirajlarin
etkilenmesini ifade eder

“En 6nemli sorunlardan biri
abone ve satig sorunlari var.
Dijital ¢iktiktan sonra tiraj
sorunumuz var.” (G14)

2.2. Pandemi

Pandemi siirecinde gazete
tirajlarinin etkilenmesini ifade
eder

“Simdi pandemi yasadik. Ve hem
satislar ¢ok azaldi hem de reklam
gelirleri sifirlandi. Anadolu’da
yiizlerce gazete kapandi.” (G10)

2.3. Gazete Kalitesi

Gazetecilik uygulamalari ve
gazete kalitesinin diismesi
nedeniyle tiraj kaybini ifade
eder

“Ozgiin haber konusundan
eskisine gore, geriye gidis var.
Dijitallesiyoruz ama 6zgiin haber
olarak, kent haberleri olarak
geriye gidiyoruz.” (G22)

2.4. Okur Kayb1

Diger farkli nedenlerden otiirii
okur kaybinin yasanmasi ve
bu nedenle tirajlarin
diismesini ifade eder

“Liseye giden oglum var. Eve
gazete gotlriyorum. Al oglum
bak diyorum. Zorla ona gazete
bile okutturamiyorum. Ciinkii
niye? Ben okuyorum zaten, her
seyi gorityorum zaten diyor yani
internetten.” (G9)

3. Maliyet

Gazetelerin faaliyetlerine devam etmek icin karsilastiklart mali

durumu ifade eder
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3.1. Ekonomik Sorunlar

Gazetelerin yasadiklari
ekonomik sorunlari ifade eder

“Ekonomik sorun baslica sorun.”
(G3)

3.2. Maliyet Yiiksekligi

Gazetelerin faaliyetleri
sirasindaki karsilastiklar
maliyetlerin yiiksekligini
ifade eder

“Basil1 gazetelerin gelecekleri
karanlik. Ciinkii dedigimiz gibi
maliyetlerin nereye kadar
cikacagini bilmiyoruz. Clinkii
maliyetlerde ¢ok ciddi sikintilar
var.” (G8)

3.3. Gazete Gideri

Gazetenin giderlerini ifade
eder

3.3.1. Abonelik ve
Dagitim Gideri

Gazetenin abonelik ve
dagitim faaliyetleri sirasinda
karsilastig1 giderleri ifade
eder

“Simdi halen abone usulii ile
gazetemizi okurlarin ayaklarina
kadar goétiirliyoruz. Ve bunun i¢in
masraf yapiyoruz.” (G1)

3.3.2. Baski ve Matbaa
Gideri

Gazetenin baski ve matbaa
giderlerini ifade eder

“Gazetelerin ayakta durmalari su
anda ¢ok zor. Mali yiikleri ¢ok
fazla artt1. Baski giderleri artti.
Her sey artt1.” (G4)

3.3.3. Personel Gideri

Gazetenin personel giderlerini
ifade eder

“Gerekli insan beyni ve personel
sorunlarimiz. Cok fazla sosyal
mecra oldugu i¢in yeterince
reklam gelirleri elde edemiyoruz.
Yeterli reklam olamadigimiz
zaman da o yetismis beyinleri
kaliteli elemanlar istihdam
edemiyoruz.” (G14)

3.4. Gazete Geliri

Gazetenin gelirlerini ifade
eder

3.4.1. Tiraj ve Abone
Geliri

Gazetenin satis ve abone
gelirlerini ifade eder

“En 6nemli sorunlardan biri
abone ve satig sorunlari var.
Dijital ¢iktiktan sonra tiraj
sorunumuz var.” (G14)

3.4.2. Reklam Geliri

Gazetenin ticari reklam
gelirlerini ifade eder

“Ekonomik kriz ve reklam
verenlerin reklam pastalarinin
dilimlerini kii¢iilmesi tabiki
gazeteleri etkiledi.” (G19)

3.4.3. Resmi ilan Geliri

Gazetenin Basin flan Kurumu
araciligiyla kamudan aldigi
resmi ilan gelirini ifade eder

“Simdi resmi ilan alan
gazetelerde personel ¢alistirma
zorunlulugu var. Su anda bize
gelen ilanlar, bizim bask1
maliyetlerimizi ancak karsiliyor.’
(G16)

9

4. Personel

Gazetede caligan isgiiciinii ifade eder

4.1. Issizlik

Gazetecilik sektoriindeki
igsizligi ifade eder

“Dijitallesmeye gectiniz. Boyle
bin 500 tane yerel gazete
kapandi. Ne olacak sonra? Biz
sadece matbaada, dagitimda en
az 2 ser tane eleman
calistirtyoruz sigortali. Dijitalde
bu yok. Bu insanlar da sokakta
kalacak. Yani issizlik daha farkli
artar. Bizim tedarik zincirimiz
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durdurulursa, o zincirdeki
insanlar da igsiz kalacak. Diikkan
kapatip ylizbinlerce insan issiz
kalacak.” (G10)

4.2. Nitelikli Personel

Gazetecilik sektoriindeki
nitelikli personel sikintisini
ifade eder

“Yetismis personel yok. Belirli
bir noktaya gelmis personel
bulma sansimiz yok.” (G8)

4.3. Personel Bulma
Sikintisi

Gazetede ihtiyag olan nitelikli
yeni personel bulma
sikintisini ifade eder

“Ozellikle editdr kadrosunda
degerlendirecegimiz. Ozellikle
yeni yasa ile internet sitesinin
editorliiglinii yapabilecek, bu isi
gotiirebilecek nitelige sahip belli
bir ¢izgiyi agmis insan1 bulma
sansimiz hi¢ yok.” (G8)

4.4. Mevcut Personel

Gazetedeki mevcut personelin
nitelikleri, aligkanliklar1 ve
dijitallesme karsisindaki
direnglerini ifade eder

“Mevcut kadrolarin doniistim
kapasiteleri sinirli. Bu ylizden de
sorunlar var.” (G6)

4.5. Personelin Kagmasi

Nitelikli personelin isten
ayrilarak kendi medyasini
kurmasim ifade eder

“Internet sitelerinin cogalmast,
kurulumlarinin kolaylagsmast,
nitelikli gazetecilerin tek tek, bir
ya da iki kisi bir araya gelerek
internet sitesi kurmalarina, kendi
yaglari ile kavrulmalarina
sebebiyet verdi.” (G19)

5. Habercilik

Habercilik uygulamalarini, degisimleri ve bundan kaynaklanan

sikintilar1 ifade eder

5.1. Teknolojik
Gelismeler

Teknolojik gelismeler
nedeniyle habercilikte
meydana gelen degisimleri
ifade eder

“Artik insanlarin hemen hemen
hepsinin elinde akilli telefonlar
var. Haberleri oradan ve anlik bir
sekilde takip edebiliyorlar.
Istedigi her tiirlii bilgiyi orada
bulabiliyor.” (G15)

5.2. Etik Sorunlar

Haberciligin degismesi ile
birlikte yasanan etik sorunlari
ifade eder

“Yani evinin kdsesine bir
bilgisayar koymus kendisi
aksama kadar bagka bir yerde
geliyor bagka bir yerde c¢alisiyor
aksam eve geldiginde oradan
buradan haber toplayarak internet
sitesini giincelliyor, boyle bir
habercilik olmaz.” (G7)

5.3. Editoryal
Bagimsizlik

Baski1 gruplari ve ¢evrenin
etkisi ile gazetelerin editoryal
bagimsizliklart ile ilgili
yaganan sikintilar1 ifade eder

“Medyanin kamuoyu belirleme
giiciinden yararlanma, onu
kontrol altinda tutmak isteyen
lobilerin, baski gruplarinin; yani
bunun i¢ine siyasi partiler
giriyor, reklam verenler giriyor,
okuyucu giriyor, STK lar giriyor,
akliniza gelebilen herkes medya
iizerinde bir tahakkiim
olusturmaya ¢alisiyor.” (G6)
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5.4. Okur
Aligkanliklarinin
Degisimi

Teknolojideki degisim ve yeni
medya uygulamalari ile okur
aliskanliklarinda meydana
gelen degisimi ifade eder

“Sanirim temel problemlerden
bir tanesi de okuyucu ile gazete
arasindaki aidiyet duygusu
olacak. Hizl1 bir sekilde,
icerigine bakmadan, haberin
basligina bakarak haber
okunmasi kiiltiirii, bence
gazetelerin ve gazetecilerin
ontindeki temel tehlikelerden bir
tanesi.” (G6)

5.5. Geleneksel Gazete

Geleneksel olarak basili
sekilde yayin hayatim
siirdiiren gazeteleri ifade eder

“Gazetede bunu yapamazsin.
Yerel gazete sabah okuyucunun
oniinde. Daha saglikli, bilgileri
daha boyle tatmin edici. Kim
okursa okusun sadece dogrulari
aldig1 bir mecra yerel gazete.”
(G10)

5.6. Internet Haberciligi

Internet ortanminda faaliyette
bulunan, internet haber
siteleri, sosyal medya haber
platformlar1 vb. ifade eder

“Simdi internet gazeteciligi
gelisme asamasinda. Dogdu,
emeklemeye bagladi. Yiiriir mii
bilemiyorum. Yiiriiyecege de
benziyor bana gore.” (G8)

5.7. Giiven ve Teyit

Habercilikte yasanan giiven
ve teyit sikintisini ifade eder

“Ama internet haberciligi veya
ozellikle sosyal medyadaki
haberlerin ¢ogu asilsiz ve yalan
haber olabiliyor.” (G11)

5.8. Habercilikte
Degisim

Geleneksel ve internet
haberciligi rekabet ortaminda,
okur kaybini1 korumak veya
artirmak amactyla degisime
ugrayan habercilik dili,
uygulamalar1 ve politikalarini
ifade eder

“Yani alternatif yaratmaniz
gerekiyor. Genelde biz de yerel
basinda ulusal basin da ayn1 seyi
yapiyor. Mesela tiim kdse
yazarlarini internet sitesinde de
yayinliyor yazilarini. Ben olsam
internet sitesinde birazini
yayinlar yazinin tamami internet
sitesinde derim.” (G18)

6. Gazetelerin Gelecegi

Gazete yoneticilerinin,
sektoriin gelecegi ile ilgili
beklentilerini ifade eder

6.1. Gazetelerin
Kapanmasi

Basili gazetelerin gelecegi
konusunda karamsar olusu ve
gazetelerin bir siire sonra
kapanacag goriisii ifade eder

“Bu dijitallesme konusunda
atilan adimlar, kag sene siirer
bilemiyorum ama yerel gazeteleri
bitirme noktasina getirir. Zaten
pandemide artan sikintilar
nedeniyle Anadolu’da yiizlerce
yerel gazete kapandi.” (G10)

6.2. Gazetelerin
Azalmasi

Basili gazetelerin tam
anlamiyla yok olmamasina
ragmen, sayisinin oldukca
azalacagmi ifade eder

“Muhtemelen bunun da arkasi
gelecektir ama ¢ok azalacaklar.
Soyle diislintiyorum. 3-5 yil
sonra, basili gazete sayisi ¢ok
fazla azalacak, ¢iinkii bu
maliyetlerle siirdiiriilebilir bir
yam yok. Kalanlar daha kiymetli

222



olacaktir diye diisliniiyorum.”
(GD)

“Ben basil1 gazetelerin asla yok
olacaklarini diistinmiiyorum.

Basili gazetelerin gelecekte de

6.3. Gazetelerin Devam o =
var olacag1 goriisiinii ifade

Etmesi eder Ciinkii bir kitle kagida dokunarak
okumay1 seviyor.” (G1)
B.?S%.l ! ‘gazetc'elc'erln dijital “Gelecegi cok parlak
. doniisiimlerini yapmalari ve o L
6.4. Doniistim ) gérmiiyorum. Gazetelerin bir
4 internet ortaminda da . -
Zorunlulugu sekilde dijitallesmelerini

faaliyette bulunmasi gerektigi
gorisiinii ifade eder
Tablo 60: Temalar ve Kategorilerin Anlamlar ile Kategorilerde Yer Alan Kodlardaki

Ornek ifadeler

tamamlamasi gerekiyor.” (G2)

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Tablo 60’daki ifadeler kod sisteminin anlasilmasi ag¢isindan Onemlidir. Burada
adlandirilan temalar ve kategorilerin ne anlama geldikleri, icerisinde kodlanan 6rnek
ifadeler esliginde anlatilmak istenmistir. Arastirmanin ilerleyen analiz agamalarinda bu
basliklar kullanilacagindan otiirli, arastirmaci tarafindan bu bagliklarla ne denilmek

istendigi daha net sekilde ortaya konulmustur.
5.2.3. Arastirmanin Nitel Bulgular:
5.2.3.1. Hiyerarsik Kod Matris Tarayicisi

Sekil 12°de Kod Matris Tarayicisi yer almaktadir. Kod Matris Tarayicisi, belgelerde,
belge gruplarinda, belge kiimelerinde yer alan kodlarin dagilimlari hakkinda bir gorseldir.
Caligmadaki tiim kodlarin frekanslarina bagli olarak ifadelerin hangi biiyiikliikte
olduklarinin genel olarak goriilmesi, goriigmelerin tamaminin degerlendirilmesinde hangi
temalarin veya kategorilerin ne kadar frekans barindirdiklar1 incelenebilmektedir.

Sekil 12°de gosterilen Hiyerarsik Kod Matris Tarayicisinda goriismecilerin ifadelerinden
hangi temalar ve kategoriler igerisinde agirlikli olarak kod olusturuldugu goriilmektedir.

Sekilde daha biiylik daireler, daha fazla frekanslar1 belirtmektedir.
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Kod Sistemi a6

~ (S DIJTALLESME VE GAZETELER
v GohiTaL pdNUsUM

@4 Dijitallesme Siireci

ditiryal Yetelilik

(& Yeni Medya Uygulamalan

(5| Diniigiim Tetefi
iogl Teknalaji ve Altyapi
v GglTIRAY
(@ Dijitallesme
©glPandami
(Fg Gazstecilik Kalitesi
@l Okur Kaybr
v (G MALITET
&4/Ekonomik Sorunlar .
(&5 Maliyet Yiiksekligi
v @y Gazete Gideri
(&5 Abonelik ve Dagitm Gide
(& Baski ve Matbaa Gideri -
(g Persenel Gideri
v (g Gazete Geliri

@0/ Traj we Abehe Geliri

(g Reklam Geliri ®

g/ Resmi flan Geliri 1]
v G4l PERSONEL
@5 tgsizlik

itelikdi Persanel
zrsonal Bulma Sikintis!
@3 Meveut Persanel .
@4 Personslin Kagmasi
v (g HABERCILIK
(&gl Teknolojik Gelismeler
(EgEtik Sorunlar
(@ Editiryal Eagimsizlic
(©gl Okur Aligkaniikianinin Degigim
(g Geleneksel Gazete

g/ Internet Haberci i

| Gliven ve Teyit

(@ g Haberdlikte Defisim

v (Cg'GAZETELERIN GELECEST
(G Gazetslerin Kapanmasi

Gyl Gazetelerin Azalmast

(Ggl Gazetelarin Devam Etmesi

(gl Dinilsiim Zorunlulugu

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur
5.2.3.2. Kod Bulutu

Kod bulutlari, en sik atanan kodlarin, soézclik bulutlar1 olarak gorsellestirmek igin
kullanilan bir analiz teknigidir. Kod bulutunda, calismadaki tiim belgelerde kullanilan
kodlarin temsilleri bulunmaktadir. Sekil 13°te arastirmada yapilan kodlamalarin ardindan
olusan Kod Bulutu yer almaktadir. Sekil 13’teki Kod Bulutu incelendiginde en fazla
kodlamanin “internet haberciligi”nde yapildig1 goriilmektedir. Burada 6ne ¢ikan diger

kod gruplar1 Geleneksel Gazete, Giiven ve Teyit, Gazetelerin Kapanmasi, Dijitallesme

gibi gruplardir.

LN N N )

Ge

G3

G4

Sekil 12: Hiyerarsik Kod Matris Tarayicisi
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Dijitallesme

Teknolojik Gelismel
Geleneksel Gazete o s

Reklam Gehn Personel Gideri Resmi Ilan Geliri
Pandemi Gazetecilik Kalitesi

i Edtltoryal Yeterlilik t H ] Meveut Personel ® 1 oy
Personel Bulma Sikintis1 Baski ve Matbaa Gideri .. g
Editoryal Bagimsizlik Teknoloji ve Altyapi

Habercilikte Degisim Maliyet Yitksekligi i
Yeni Medya Uygulamalari Gazetelerm Azalmasi

Gazetelerin Kapanmasi

Sekil 13: Kod Bulutu

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur
5.2.3.3. Kelime Bulutu

Kelime bulutunda ise katilimcilarin en fazla bahsettikleri kelimeler frekans
biiyiikliiklerine gore gorsellestirilmektedir.

ckonomik  dijitallesmesi
tiirkiye gelecegini

b’lSkl medya okuyucu

Yasalnteme_t1§%9m
asm elemari sosyal dJ tal y 1
sabemonel 29111 Ve
gazete

Sekil 14: Kelime Bulutu

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Baz1 anlamsiz kelimeler kapsam disinda birakildiktan sonra Sekil 14’teki gibi olusan
kelime bulutunda en fazla ifade “internet” sozciigii olmustur. “Basili”, “Gazete”,

“Haber”, “Dijital”, “Yeni”, “Yerel” gibi sozciikler de digerlerinden daha fazla

kullanilmistir. Gazetelerin dijital doniistimlerini tamamlayamamalarinin arastirildigt bir
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calismada kullanilan ifadelerin bu kapsamda olmasi, g¢alismanin amacina uygun

sonuglarin alindigiin gostergelerinden biridir.
5.2.3.4. Hiyerarsik Kod-Alt Kod Modeli

Sekil 15°te hiyerarsik kod-alt kod modelini arastirmanin tamami i¢in goriilmektedir.
Burada ¢alismanin nitel kismindaki arastirma sorularina aranilan cevaplarin da
bulunacag kategoriler ve onlarin da iistiinde temalar bulunmaktadir. Ornegin farkli
ifadelerden iiretilen kodlar ile Pandemi, Okur Kaybi, Gazetecilik Kalitesi, Dijitallesme

adli kategoriler olusturulmus ve bunlarin bir araya gelmesiyle birlikte Tiraj temasi

sekillenmistir.
@]
Geleneksel (Gazete @
internet Haberciligi (Gl @]
@ / Personelin Kagmasi ,
\ \ Issizlik (c:l
Giiven ve Teyit @ /
@ Mevceut Personel
H_ABE.RCILIK \
PERSO\EI\J‘ @

Personel Bulma Sikintisi

Okur Al skanllklarmm
Degigimi

]

Nitelikli Personel @
Etik Sonmlar @ Gazetecilik Kalitesi

b4
Habereilikte Degisim @ (G| — ]

@1 DiJITALLESME VE GAZETELER Tm,\J\A\fkﬂr Kayb:
Déiniisiim fstegi . A ] @]
@ " . Pandemi

Teknolo_uk Gelismeler

/ Teknoloji ve Altyapt Dijitallesme
] DIJITAL DONUSUM ]
Yeni Medya Uygulamalan \ Gazetelerin Kapanmasi ("-:l
X ﬂ/ Gagzetelerin Azalmasi
- - MALIYET @
Hditéryal Yeterlilik \\\i
@ { GAZETELERIN GELECEGI @
Dijitallesme Siireci @ Déniigiim Zorunlulugu
C Maliyet Yiiksekligi (o]
/ Garete Gelir Gazetelerin Devam Etmesi
@ x Ga/CLL G1dcn
Reklam Geliri @ Ekonomik Sorunlar

@ Tiraj ve Abone Geliri
- ersuuel Gideri
Resmi llan Geliri

Baski ve Malbaa Gideri
Abonelik ve Ddytlm Gideri

Sekil 15: Hiyerarsik Kod-Alt Kod Modeli

Kaynak: Yazar tarafindan olugturulmustur

Benzer sekilde goriismecilerin ifadelerinden tiiretilen kodlar Teknolojik Gelismeler,

Habercilikte Degisim, Internet Haberciligi, Okur Aliskanliklarinin Degisimi, Giiven ve
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Teyit, Geleneksel Gazete, Etik Sorunlar1 adli kategorilerde yer almis, biitiin bu kategoriler
Habercilik ana temasi altinda toplanmustir.

Dijitallesme ve Gazeteler basghigini attigimiz arastirmamizda 6 tema olusturulmustur ve
her biri bir arastirma sorusuna farkli ydnleriyle cevap verebilecek kategoriler
icermektedir. Bu temalar;

e Dijital Doniisiim

e Tirgj

e Maliyet

e Personel

e Habercilik

e Gazetelerin Gelecegidir.
Sekil 15°de temalar, temalarin altinda yer alan kategoriler hiyerarsik sirada gosterilmistir.
Hiyerarsik Kod-Al Kod Modelinin yani sira her bir temanin ne kadar fazla kod igerdigi

de konunun biitiinsel olarak degerlendirmesinde 6nemlidir.
5.2.3.5. Alt Kodlarin Istatistigi

Yukarida bahsedilen analize ulasabilmek i¢in “Dijitallesme ve Gazeteler” baslikli tiim
calismamizin temalarini iceren ve her bir temanin ne kategori ve alt kodlar1 icerdigini
gosteren Alt Kodlarin Istatistigine bakmak gerekmektedir. Grafik 12°de de goriilecegi
lizere goriismecilerin ifadelerinden en fazla Habercilik temasi igerisinde kodlar
bulunmaktadir. Goriismeciler ardindan “Gazetelerin Gelecegi” ile ilgili ifadelerde
bulunmuslardir. Ugiincii sirada “Dijital Déniisiim” ile ilgili kodlar gelmektedir. “Tiraj”
ile ilgili olusturulan kodlarin orani “Dijital Donlisiim” ile aynidir. Sonrasinda sirasiyla

maliyet ve Personel ile ilgili temalardaki alt kodlar gelmektedir.

227



DiJITALLESME VE GAZETELER

HABERCILIK
GAZETELERIN GELECEGI
DIJTAL DONUSUM
TIRAJ

MALIYET

PERSONEL 29.2%

0% 9% 18% 27% 36% 45% 54% 63% 2% 81% 90%

Grafik 13: Dijitallesme ve Gazeteler Alt Kodlari lstatistigi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Asagida her bir tema i¢in ayr1 ayri olusturulacak alt kodlarin istatistiginde, kategori

bazinda goriismecilerin degerlendirmeleri yer alacaktir.
5.2.3.6. Dijital Doniisiim ve Yerel Gazeteler

Arastirmanin analiz edilmesiyle bu kisimda “Dijital doniisiim siiregleri yerel gazeteler
tizerinde nasil bir etki yaratmistir?” seklindeki (1) numarali arastirma sorusuna da cevap
aranmaktadir. Bunun i¢in Dijital Doniisiim temasi, alt kodlar1 ve goriismecilerin bu

konudaki ifadeleri cevap aramada etkili olacaktir.

DIJITAL DONUSUM

Dijitallesme Stireci 70,6%

Déniisiim Istegi

Yeni Medya Uygulamalan 35.3%

Teknoloji ve Altyapt 29.4%

Editdryal Yeterlilik 17.6%

0% 8% 16%  24%  32%  40%  48%  56%  64%  T2%
Grafik 14: Dijital Doniisiim Alt Kodlarin Istatistigi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Grafik 14’te Dijital doniisiim temas: altinda yer alan kategorilerin, icerikleri kod ve alt
kodlar acisindan yiizdelik dilimleri yer almaktadir. Grafikte goriilecegi {izere

goriismecilerin ifadelerinden en fazla Dijitallesme Siireci baslikli kategori igerisinde
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kodlamalar yapilmistir. Ardindan sirasiyla  “Doniisiim  Istegi”, “Yeni Medya
Uygulamalar1”, “Teknoloji ve Altyap1”, “Editoryal Yeterlilik” kategorileri gelmektedir.

© ] ]

Editoryal Yeterlilik (3) Yeni Medya Uygulamalar (9)

@] DuiTAL DONUW ]
, Dijitallesme Siireci (21)

Gl

Déniisiim Istegi (13)

Teknoloji ve Altyap1 (6)

Sekil 16: Dijital Dontlisiim Kod-Alt Kod-Béliimler Modeli

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Dijital Doniisiim temasi altinda alt kategorilerin aldiklar1 kod frekanslart Sekil 16°da daha
net sekilde goriilebilmektedir. Buna gore goriismeciler, Dijital Doniisiim temasi altinda
en fazla Dijitallesme Siirecinden bahsetmislerdir (Bu kategori 21 kod igermektedir). Sekil
16’daki temanin adiyla, kategoriler arasindaki ¢izgilerin kalinlig1 muhteva edilen kodlarin
sayisina gore kalinlasmaktadir.

Bu temanin dikkat ¢eken bir baska kategori bashg ise “Dijitallesme Istegi” ile ilgili

olusturulan kodlardir. Bu kategori 13 kodu igermektedir.
Dijitallesme Siireci

Yerel gazeteler acgisindan Dijital Dontisiim, dijitallesme siirecinin getirdigi birtakim
sikintilara neden olmustur. Bu sikintilar gériigme sirasindaki yerel gazete yoneticilerinin
ifadelerinden anlasilmaktadir. Dijitallesme siirecine atifta bulunan bir gériismeci, sugu
okur kaybina veya pandemi gibi siireclere baglamanin dogru olmadigini, dijitallesme
siirecinin gazeteleri bitirme noktasina getirdigini su ciimlelerle ifade etmistir;

“Bu dijitallesme konusunda atilan adimlar, ka¢ sene siirer bilemiyorum ama yerel
gazeteleri bitirme noktasina getirir. Zaten pandemide artan sikintilar nedeniyle
Anadolu’da yiizlerce yerel gazete kapandi. Internetten haber okumak, dijitalden haber
okumak, tiim bunlar mazeret degil.” (G10).

Burada goriismeci gazetelerin kapanma noktasina gelmesinden dijitallesme siireglerini

sorumlu tutmaktadir. Bu nedenden dolayr her sene Anadolu’da ylizlerce gazetenin
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kapandigimi ifade etmektedir. Zira calismamizin 6nceki boliimlerinde de yer verildigi gibi
Tiirkiye istatistik Kurumu’nun verdigi rakamlar, Goriismeci 10’un bu iddiasim
dogrulamaktadir.
Gazetelerin git gide gii¢ kaybetmelerini dijitallesmeye baglayan bir baska goriismeci ise
tirajlarin  diistiiglinii, gazetelerin bu noktada dijitallesmeye teslim olma noktasina
geldigini sdylemektedir:
“Su anda basili gazeteler kotii bir durumda. Gitgide tiraj diisiyor. Hatta hi¢ satmayan
gazeteler de var. Bunu da biliyoruz. Bu noktada dijitallesmeye teslim olma noktasinda
diye diistiniiyorum.” (G22).
Hatta daha da ileri giderek gazetelerin bitkisel hayata girdiklerini savunan baska bir
goriismeci ise sunlar1 sdylemistir:
“Bizim giinliik gazetelerin artik son yillarini, yaslilik donemlerini bitkisel hayat
dénemlerini ben yasadigini diistiniiyorum.” (G19).
Bir diger goriismeci, dijitallesme siirecini bir tehdit olarak algiladigini ifade ederken, tiim
gelismeler bir tarafa okur aligkanliklarindaki degisime dikkat ¢ekmektedir:
“Ama ben bunu bir tehdit olarak algiliyorum. Neden bir tehdit olarak algiliyorum. Ciinkii
basili gazetelerin bundan kaynakli omiirleri bitmese de okuyucu alisgkanliklarindan
kaynakli olarak 6miirleri bitiyor, bitecek.” (G6).
Bir diger goriismeci ise dijitallesmeye gecildigi zaman gazetelerin kapanacagini ve
binlerce kisinin bu yiizden igsiz kalacagin1 savunmaktadir.
“Dijitallesmeye gectiniz. Boyle bin 500 tane yerel gazete kapandi. Ne olacak sonra?
Biz sadece matbaada, dagitimda en az 2 ser tane eleman calistirtyoruz sigortali.
Dijitalde bu yok. Bu insanlar da sokakta kalacak. Yani igsizlik daha farkli artar.
Bizim tedarik zincirimiz durdurulursa, o zincirdeki insanlar da issiz kalacak. Diikkan
kapatip yiizbinlerce insan igsiz kalacak.” (G11).
Gazetecilikte tarih siirecinde yasanan teknolojik gelismeler meslegin bazi alt kollarim
ciddi sekilde etkilemistir. Ornegin tipo bask1 makineleri ddneminde matbaalarda harfleri
dizen dizgiciler, matbaa teknolojilerindeki gelismelerin ardindan igsiz kalmislardir. Ya da
bilgisayar teknolojilerindeki gelismelerin ardindan, gazetelerdeki imla kurallarina aykir
metinleri tespit eden “Redaktor”lere artik daha az ihtiya¢ duyulur hale gelmistir. Birgok
redaktor igsiz kalmistir. Yukaridaki ifade bir agidan dogrudur. Ciinkii dijital doniistim
stireci sirasinda geleneksel yayincilik yapan bir¢ok gazetede bazi isler geri planda kalacak

hatta baz1 alt meslek yeteneklerine ihtiya¢ kalmayacaktir. Fakat diger yandan dijital

230



doniisiim siireci sirasinda meslege yeni alt meslek kabiliyetlerinin girecek olmasi da
kapsam disinda birakilmamalidir. Dijital igerik iireticileri, SEO uzmanlari, SEO metin
yazarlari, bilisim ve internet teknolojileri uzmanlarinin artik daha fazla gazetecilik
sektoriinde yer almalar1 beklenmektedir.
Bir baska goriismeci ise basili gazetelerin dijitallesme siireciyle birlikte doniismesiyle
belgelendirme islevinin sona erecegini su climlelerle belirtmektedir:
“(Dijitallesme siirecini) Pek hayirli gormiiyorum. Bitiyor. Bitiyor. Basili yaymn
organlari bitiyor. Bu da aslinda belge kalma noktasinda sikintt demek. Yani bir belge
sunacagin zaman dijital mecradaki bir fotografi ¢ikartip sunuyorsun, Bu da belge
veya ispat ya da gorsellik noktasinda, ciddi bir bosluga sebep oluyor. Yani yerel
gazetelerin basili olmasinda ¢ok biiyiik fayda var. Gazetelerin dijitallesmesi uzun ve
orta vadede bana ¢ok mantikli ve faydali gelmiyor.” (G16).
Gorlismeciye gore gazetelerin basil olmasinin faydalarindan biri gazetelerin yayinlari
sirasinda yer verdikleri olaylarin gerektiginde tarihsel veya sosyolojik arastirmalarda
birere belge olarak kullanilabilmeleridir. Aslinda gazeteler gegmiste yasanilan olaylarla
ilgili arastirmacilara énemli ipuglar1 vermektedir. Onceki boliimlerde de ifade edildigi
gibi arastirmacilar, 16. yiizyildan itibaren yayginlasan haber mektuplari ve ardindan
matbaanin kullanilmasiyla birlikte sayilari artan gazetelerde yer alan haber veya
bilgilerden olduk¢a faydalanmiglardir. Gazeteler, sadece olaylar1 degil, gazetecilerin veya
toplumlarin olaylar karsisinda verdikleri tepkilere veya degerlendirmelere yer vermeleri
acisindan da 6nemli bir kaynak olusturmaktadir.
Gazeteler ile ilgili yapilan yasal diizenlemeler, Basmn Ilan Kurumu gibi kuruluslarin
aldiklar1 kararlar, degistirilen yonetmeliklerle dijitallesme siireclerini desteklendigi
goriisiinde olan bir goériismeci, dijitalle donilistimii tesvik edici alinan biitiin kararlarin
basili gazeteleri geriye gotiirdiigiinii ifade etmektedir.
“(Alman resmi kararlar ve yasal diizenlemeler) Dijitallesme ile de ¢ok iligkili
icerisinde. Bu bize gosteriyor ki alinan kararlarda basili gazetelerin sonunun
gelecegi. Clnkii en st tepedeki yonetici pozisyonundaki insanlar da (Devlet
yoneticilerinden bahsediyor) basili gazeteler ile alakali kararlar aldiklarinda,
gazetelerin geriye gittiklerini goriiyorsunuz.” (G8).
Hatta bir bagka goriismeci, dijitallesme siireci dncesinde gazetelerin gili¢lendirilmesi

gerektigini savunmaktadir.
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“Onun i¢in Tiirkiye’de dnce yerel gazeteler diizelecek ve ¢ok giiglenecek, ondan sonra
paralel olarak dijital platformlarda da faaliyetlerini siirdiirecekler. Ikisi bir gidecek. Yani
biz gazeteleri yavas yavas yok edelim. Boyle bir mantik yok.” (G10).
Tiim olumsuzluklarina ragmen bazi gazeteciler dijitallesme siirecini olumlu ve gerekli
olarak gormektedirler.
“Ama tabi ki dijitallesme ¢ok giizel. Haberlere elinizin altinda anlik ulasabilmek, ¢ok
farkli bir sey.” (G8).
“(Gazetelerin dijital dontisimleri) Bence olmasi gerekiyordu. Bir yandan da yeni ¢aga
ayak uydurmak gerekiyor. Yeni diizene.” (G15).
Bir bagka gazeteci dijital doniisiim siireci ile birlikte her ne kadar tirajlarda diisiis olsa da,
dijital ortamdaki bilgi kirliginden Otiiri insanlarin haberleri teyit almak ic¢in kendi
gazetelerinin internet sitelerini ziyaret ettiklerini, tiraj ile kaybettikleri okur kaybini,
dijital ortamda daha fazla ziyaretci ¢cekerek telafi ettiklerini soylemektedir.
“Bizler de yavas yavas dijitallesiyoruz. Bizde basili gazete igin soyliiyorum. Daha
cok abone sistemi vardir. Mesela atiyorum 2000°li yillarda giinlitk 1000 tane gazete
satiyorduk. O rakam dijital yayincilik gelistikce diistii. Cok asagilara diistii. O
diiserken diger taraftan bizim dijital kanallarimizin reytingi artmaya basladi. Yani o
platformdan eksilen 6biir tarafa geldi. O yiizden Artisi oldu diyebilirim.” (G13).
Goriismeci 1371n ifadeleri ¢calismamizin 6nceki boliimlerinde ifade edilen rakamlari
desteklemektedir. TUIK verilerine gdre Gazetelerin tirajlar1 her gecen sene diismektedir.
2013-2022 yillart arasindaki Tiirkiye’deki tiim gazetelerin ortalama tiraj diisiisleri yiizde
65 civarindadir. Arastirmanin evreni olan Dogu Marmara Kalkinma Ajansi bolgesindeki
gazetelerin 2018-2022 yillar1 arasindaki toplam 5 yillik siire icerisindeki tiraj kayiplari,
Basin Ilan Kurumu (BIK) verilerine gore ise yiizde 46 civarindadir. Arastirmada
goriismeci 13°lin verdigi bilgiler, daha onceki arastirmalarda elde edilen bulgularla
uyusmaktadir.
Diger yandan basil1 gazetelerin dijital ortamlardaki versiyonlarina ilgi ¢ok yiiksektir. Ve
Tirkiye’de 2022 Nisan ay1 verilerine gore en fazla okunan haber siteleri siralamasinin ilk
5’inde, basili gazeteler veya Habertiirk gibi basili gazeteden dijitale donen gazete
bulunmaktadir. Burada geleneksel gazetelerin internet haberciliine olan gilivenin pay1
biiyiiktir.
“Iste sosyal medya cikt1 iste herkes gazeteci oldu gibi sehir efsanesi var. Ona

katilmiyorum ben. Sosyal medyadaki bilgilerin 6nemli boliimiiniin kirli ve eksik
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bilingsizce dagilan yanlis bilgi oldugunu, dezenformasyona ¢ok acik oldugunu
disiiniiyorum. Bu aksine giivenilir, saglikli ve hizli haber veren kurumsal medya

kuruluslarina olan ihtiyaglar1 ve onlarin énemini artiracaktir diye diisliniiyorum.”

(G6).
Gortigmeci 6 dijital doniistim siirecinde gazetelerin saglikli, gilivenilir haberleri hizli
vermeleri durumunda 6nemlerinin daha da artacagini ifade etmektedir. Goérlismeci, bunu
sOylerken, dijitallesme siireciyle olusabilecek avantajlardan birini vurgulamaktadir. Fakat
ayn1 goriismeciye gore yerel gazetelerin dijital donilisimii gerceklestirmeleri kolay
goriilmemektedir:
“Gazeteler sOyle bir doniislim gecirse, var olabilir diye diisiinliyorum. Kendisinden
bagimsiz olan giindemi analiz eden gazetelere doniisebilse, dmrii var. Ama bu doniisiimii
yerel medyanin yapmasi kolay géziikmiiyor.” (G6).
Gortismeci 6’nin ifadesi, arastirmanin nicel bulgular kismindaki verilerle, daha dnce
yapilan ¢alismalarda alinan sonuglar1 da teyit etmektedir.
Dijital Doniisiimiin yerel gazeteler lizerindeki etkilerinden kapsaminda degerlendirmeye
alian kategorilerden biri olan dijital doniisliim siirecinin gazetelere etkilerinin, goriismeci
gazetelerin degerlendirmeleri 1518inda, genel olarak olumsuz oldugunu fakat bununla
birlikte eger doniisiim siirecini basariyla yliriitebilirlerse, gazeteler i¢in firsatlar
getirdigini sdylemek miimkiindiir.
Déniisiim Istegi
Genel anlamda dijital doniisiim isteginin yan1 sira bazi1 goriismeciler sektorle ilgili bazi
yasal diizenlemelerin ardindan doniistim isteklerini faaliyete gegirme adimlarim
attiklarmm ifade etmektedirler. Baz1 goriismecilerin ifadelerinden Basin Ilan Kurumu
tarafindan getirilen diizenleme ile gazetelerin internet sitelerine de resmi ilan verilmesi
siirecinin ardindan internet haber sitelerine 6nem vermeye basladiklar1 anlagilmaktadir.
Gortismeci 23’e gore mali katkilarindan oOtiirli internet sitelerine yatirim yapma
isteklerinin gerekgelerini sdyle ifade etmektedir;

“(Gazetenin internet versiyonu) Kesinlikle. Yapmay1 diisiiniiyoruz, yapmamiz

gerekiyor da. Ciinkil simdiye kadar bizim internet sitelerimizin pek 6énemi yoktu.

Yani s0yle. Haber bazinda ve insanlara ulasma bazinda vardi ama yaptirimi yoktu.

Mali agidan ilave katkis1 yoktu. Basin flan Kurumu bize diyordu ki 3 tane ilanimi

gir. Bagka bir sey istemiyorum senden diyordu. Ama simdi haber olacak, tiklama
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olacak, Bunun i¢in de hem insana mecbursun, hem de makineye yatirim yapmaya.”
(G23).
Bir bagka goriismeci de 15 yildir internet haber sitelerini ilk kuran gazetelerden biri
olmalarma ragmen, Basin ilan Kurumu tarafindan internet sitelerine de reklam verilecek
olmasindan ve bununla ilgili baz1 ziyaretci alt limiti getirildiginden, internet sitelerine
daha da fala 6nem vermeye basladiklarini soylemektedir:
“Elbette teknolojik gelismeye ayak uydurmak agisindan ilk olarak 15 yil once siteyi
kuranlardan biriyiz. Zaten basin ilan kurumu da daha sonra mecburiyet getirdigi i¢in daha
da fazla 6nem verdik. Dijitallesmeyi hizlandirmis olduk.” (G15).
Bir diger gazeteci ise hem basili gazete hem de internet gazetesini ayn1 anda yiirlitmenin
oldukg¢a zor oldugu birini segmek durumunda kalabileceklerini soylemektedir:
“Tabiki bizim bu siireci nasil yonetecegimiz de onemli. Hem dijitallesme ilgili calismalar
yapacaksiniz. Hem de basili gazeteyi ¢ikarmaya g¢alisacaksiniz. Ya da birini segmemiz
lazim. Ikisini bir arada gétiirmemiz ¢ok zor.” (G4).
Basili gazetecilik pratikleri ile internet gazetesi pratikleri arasinda ciddi farkliliklar
goriilmektedir. Nitekim internet gazeteciliginde hiz 6nemlidir ve mesai kavrami yoktur.
Oysaki geleneksel gazetecilikte mesai kavrami vardir ve haberler bir giin 6nceden
hazirlanarak 6nce grafik kesimine ardindan matbaaya gonderilmektedir. Baski ve dagitim
icin belirli bir slire zarfinda haber odalarinin islerini bitirmelerini gerekmektedir. Hem
basili gazetecilik hem de internet gazeteciligi pratiklerini birlikte yiiritmek bu yiizden zor
gelebilmektedir. Giiniimiiz sartlarinda basili gazetelerin maliyetinden 6tiirii sadece dijital
gazetecilik yapmanin daha kolay oldugunu diislinen goriismesi ayrica sunlar1 da
sOylemektedir:
“Sadece dijitallessek, bir sekilde ayakta kaliriz. Cok rahat ayakta kaliriz.” (G4).
Gazetelerin dijital doniisiim isteklerinin Oniindeki en biiylik engellerden biri, basilt
gazetelerin aligkanliklari ile ilgili direngleridir. Bu konuda hem gazete yoneticilerinde
hem de gazete ¢alisanlarinda dijital doniistime kars1 bir direng oldugu ifade edilmektedir.
Goriismecilerin bu konudaki ifadeleri su sekildedir:
“Diger sorun doniisiim problemi. Gazetelerin, konvensiyonel medyanin, basili gazeteden
dijital gazeteye doniislerinde aliskanlik direngleri var.” (G6).

“Mevcut kadrolarin doniisiim kapasiteleri sinirli. Bu yiizden de sorunlar var.” (G6).
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Gortismeci 6’nin direngleri ile ilgili bahsettigi konu Goriismeci 5’in ifadelerinden de
anlagilmaktadir. Bu gorlismeciye gore basili gazete okuma aligkanliklarini
kastetmektedir:
“Dijital mecralar gengler i¢in iyi olabilir ama gazetenin tadi baska. Elinizi alip da sayfalari
cevirmek bagska. Istediginiz zaman istediginiz yerden devam ediyorsunuz. Sikildik¢a
kaldiginiz sayfalardan devam ediyorsunuz.” (G5).
Biitiin bunlara ragmen gazetelerin mutlaka dijital doniisiimlerini tamamlamalari isteginde
olan gazeteciler de bulunmaktadir.
“Bence olmasi gerekiyordu. Bir yandan da yeni ¢aga ayak uydurmak gerekiyor. Yeni
diizene.” (G15).
“Ama diger yandan dijital haberciligin olmas1 gerekiyor, teknolojiye uymak gerekiyor.
Onun i¢in gazeteleri bitirecek.” (G14).
Yine de bu basili gazeteler i¢in ¢ok alisik olmadiklart yeni bir siiregtir. Dolayisiyla bu
konudaki istek konusunda temkinli olduklar1 da goériilmektedir. Goriismeci 19’a gore bu
kendileri i¢in yeni bir siiregtir ve bu kolay olmamaktadir:
“Tabi ki bu yasa ile birlikte basili gazeteler olarak bizler gazeteyi ¢ikaralim ayni
zamanda internet sitesi olmaliyiz, internet sitesi refleksi gostermeliyiz noktasina
geldi. Bu anlamda da bunu yeni diyoruz. Bir yandan biz internet sitesiyiz demek
kolay degil. Bir yanda hemen gazetenin 4 ¢aliganin1 hemen internete verirken, ben
12 kisinin 2’sini internete verdiriyordum. Bu anlamda yeni bir siire¢ bagladi bizim
icin.” (G19).
Genel anlamda goriismecilerin  dijital doniisiim istekleri konusunda bir netlik
bulunmamaktadir. Baz1 gazeteciler dijital doniisiim konusunda aliskanliklarinin engel
oldugunu, bazilar1 yonetici ve ¢alisan bazinda dijitallesmeye kars1 bir diren¢ bulundugunu
ifade etmektedirler. Bunun karsisinda dijitallesmenin iyi olacagini diisiinen bir grup da
bulunmaktadir. Ugiincii grubu ise Basin ilan Kurumu tarafindan yapilan diizenleme
kapsaminda gazetelerin internet sitelerine de resmi ilan verme kararinin ardindan, mali
beklentilerle dijitallesme isteginde bulunan gazeteciler olusturmaktadir. Bu grup, daha
once mali bir katkis1 olmadigi icin dijitallesmeye 6nem vermemistir. Simdi ilave gelir
kaynag1 olusturacak kanuni diizenlemelerin ardindan internet gazeteciligine de 6nem

vermeye baslamiglardir.

Yeni Medya Uygulamalar
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Dijital Doniisiim temasinin altinda yer alan kategorilerden biri olan “Yeni Medya
Uygulamalar1” icerisinde gazetelerin goriisleri incelendiginde, sosyal medya bagta olmak
tizere dijital ortamdaki gazetecilik pratiklerinin geleneksel medya i¢in dezavantajli bir
durum olusturdugu goriisii agir basmaktadir. Internet gazeteciliginin sundugu zaman ve
mekandan bagimsiz sekilde insanlarin habere ulagsma imkani, basili gazeteler i¢in 6nemli
bir tehdit olarak algilanmaktadir.
Bu konudaki en net ifade Gorlismeci 6 tarafindan ifade edilmektedir:
“Yani hiz basil1 gazetenin kiymetini hizla geriye atiyor.” (G6)
Yine ayn1 sekilde yeni medyayi tiikketen hedef kitlenin aligkanliklarinin, geleneksel gazete
okurlarindan olduk¢a farkli olmasi da gazeteler i¢in dezavantaj olusturmaktadir.
Goriismeci 6 bu konuda da sunlar1 ifade etmektedir:
“Hizli bir sekilde, igerigine bakmadan, haberin basligina bakarak haber okunmasi kiiltiirii,
bence gazetelerin ve gazetecilerin Oniindeki temel tehlikelerden bir tanesi.” (G6)
Bu gazeteleri etkilemektedir. Ciinkii daha onceki boliimlerde de ifade edildigi gibi
geleneksel gazetelere giiniin belirli saatlerinde satin alinmak kaydiyla ulasilabilmektedir.
Ustelik bunun igin bir gazete satis bayisine, gazete satan biifeye, bakkal veya market gibi
aligveris mekanlarina gitmek gerekmektedir. Oysaki insanlarin siirekli olarak yaninda
tasiyabildikleri cep telefonlar1 sayesinde yeni medyadaki haber kaynaklarina ulagmak
oldukca kolaydir ve basili gazetelerin aksine iicretsizdir. Goriigmeci 15’in goriisleri bunu
dogrulayan sekildedir:
“('Yeni medyadaki habercilikten) Tabi ki etkileniyoruz. Artik insanlarin hemen hemen
hepsinin elinde akilli telefonlar var. Haberleri oradan ve anlik bir sekilde takip
edebiliyorlar. Istedigi her tiirlii bilgiyi orada bulabiliyor.” (G15)
Gorlismeci 19’a gore internet kullanim yasinin artmasiyla birlikte yeni medyadan habere
ulaganlarin sayis1 da artarken, basili gazetelerin en sadik okurlari bile artik sicak
gelismeleri internetten takip edebilmektedirler:
“Herhalde internetle hasir nesirlik artinca (aliskanliklar da degisti), bir donem sunu
goriiyorduk, belli bir yasin iistiindekiler kagittan kopmuyordu. Ama bugiin bu belli
yasin iistiindekiler daha ¢ok internet ile i¢ ice. Sosyal medyasini agiyor, o olmus, su
olmus. Bir yandan kagidi gormemis bir nesil, diger yandan sosyal medyaya
akrabalarmi gormek i¢in giren ama bir yandan da medyayla iletisim kuran bir yash
niifus. Cok dogal olarak bu da bugiin Hiirriyetin, Milliyetin ¢ok diisiik tirajlara

geldigi bir noktada, bizim etimiz ne budumuz ne diyecegiz. Kuskusuz ki, bununla
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ilgili de, ben 7-8 sene igerisinde yeni bir siirecin baslayacagini sadece internetin
olacagmi, biz meslegimizin son zamanlarinda kagidi gérmeyecegimizi
(diistiniiyoruz) ama kagidi bdyle belki haftalik aylik (gazetelerde gorebilecegiz).”
(G19).
Buna karsilik bazi gazetelerin bazi1 tedbirler aldiklari, yaym politikalarin
farklilastirdiklar1 da goriilmektedir. Sicak haberleri internet gazetesinden vermek, yorum
analiz ve genis icerik gerektiren haberleri de ertesi giin yayimlanacak gazetede yer
vermek bu yontemlerden biridir. Goriismeci 1 dijitallesmeye kars1 basili gazetelerinde
aldiklar1 6nlemleri anlatmaktadir:
“Yorumsal haberlerimizi sitelere, bir giin sonra atiyoruz. En azindan gazetelerimizin
mangetleri, iste 6zel haberlerimiz, genelde de hep 6zel haberlerimiz oluyor; onlari
internet sitesine atmiyoruz bekletiyoruz ertesi sabaha, dyle paylasiyoruz. Ciinkii en
azindan birka¢ okuyucumuzu oradan tutariz diye umut ediyoruz. Ama onun diginda
biitiin asayis haberlerini, anlik geligsmeleri internet sitesinde anlik giriyoruz. Sadece
0zel haberlerimizi ertesi sabaha bekletiyoruz. Okuyucuya gazete ulastigi anda
internet sitelerinde glincelliyoruz.” (G1).
Yeni medya uygulamalarinin kitlesel olarak geleneksel gazetelere gore cok daha fazla ilgi
gormesinden gazeteler ciddi sekilde etkilenmektedirler. Dijitallesme ile birlikte artan yeni
medya uygulamalar ve iilke genelinde internet kullaniminin artmasi, dahas1 mobil akilli
cihazlarla internet kullanim oranlarinin yiikselmesi, bu kanallardan haberlere ulasimi
artirmigtir. Diger etkenlerin yaninda yeni medya mecralarindaki habercilik uygulamalari

da basili gazeteler agisindan dezavantajli durumlarin yaganmasina neden olmaktadir.
Teknolojik Altyap:

Dijital doniisiim stirecleri igin gerekli teknolojik altyap: yeterlilikleri birgok yerel gazete
icin biiyiik sorun olusturmamaktadir. Nitekim aragtirmanin nicel bulgularina bakildiginda
dijitallesme siireclerinde gazetelerin en fazla teknik altyapilarinin yeterliligi yiiksek
oranda ¢ikmistir. Bu gazetelerin halihazirdaki habercilik uygulamalarinda bilgisayar ve
bilisim teknolojilerini bir siiredir kullandiklarindan Gtiirtidiir. Zira haber yazilimlarindaki
daktilolarin yerini ¢oktan bilgisayar klavyeleri almistir. Grafikerler artik ¢ok daha
gelismis bilgisayarlar1 kullanmaktadirlar. Ustelik tiim gazeteler interneti, haber alim ve
iiretim siireclerinde yogun sekilde kullanmaktadirlar. Bu durum halihazirda teknik
altyapilarmin dijitallesme siireclerinde belirli bir seviyenin {izerinde olmasini

saglamaktadir.
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Fakat internet haberciligini etkin sekilde yiirlitebilmek i¢in ilave teknoloji yatirimlarina
da ihtiya¢ duyulabilmektedir. Internet gazeteciliginin yapildig: sitelerin yazilimlarindan,
SEQO’ya (Arama Motorlar1 Optimizasyonu) uygun altyapilarina, yedekleme birimlerinden
kullanilan servislerin hiz ve kalitesine kadar teknolojin altyapi segenekleri oldukca
fazladir ve hizmet kalitesine gore pahali olabilmektedir. Ustelik teknolojide degisimin
hiz1 giiniimiizde ¢ok daha fazladir. Goriismesi 3 bu goriistedir:

“Son yillarda Gazetecilikte insana yatirimdan ¢ok teknolojik alana da yatirim olmuyor.
Yani teknolojik yatirimlar yapilsa bile hizina yetisemiyorsunuz. Her giin bir seyler
yenileniyor. Ve sizin bunu kaldirmaya ekonomik giiciiniiz olmuyor.” (G3).

Gortigmeci 23 ise gazetecilik mesleginde Onceden insana yatirim yaparken, simdi
teknolojiye de yatirim yapmak gerektigini su sozlerle anlamistir:

“(Internet gazetesi uygulamasina gegince) Ama simdi haber olacak, tiklama olacak,
Bunun i¢in de hem insana mecbursun, hem de makineye yatirim yapmaya”. (G23).
Ozetle gazetelerin teknik altyapilari, dijitallesme siirecindeki diger unsurlara gore, daha
yeterli durumdadir Fakat teknolojik ilerlemelerin hizi ve kendine has diger 6zellikleri
nedeniyle bunu siirekli olarak giincel tutmanin maliyeti vardir ve ekonomik sikinti
icerisindeki yerel gazeteler i¢in bu maliyeti karsilamak olduk¢a zordur. Gazetelerin ayrica
asagida “editoryal yeterlilik” kisminda da belirtilecegi iizere sadece teknik altyapi
yatirimi yapmakla sorunlar1 ¢oziilememekte, bu teknolojiyi kullanacak kapasitede olan
teknik personele de ihtiya¢ duymaktadir. Bu da ayrica bir maliyet unsurudur ve ilave
istihdam yerel gazeteleri ¢cok zorlayacak maliyet artirict unsurlardan biridir. Bu konu

Personel temasi altinda daha ayrintili sekilde analiz edilecektir.
Editoryal Yeterlilik

Dijital doniisiim temasi altinda kategorilerden sonu Editoryal Yeterliliklerle ilgili. Dijital
ortamdaki medyaya igerik hazirlayacak olan personelin, yeni medyanin hassasiyetlerini
bilmesi ve buna gore icerik hazirlamasi1 gerekmektedir. Oysaki geleneksel medya
pratiklerindeki haber hazirlama siiregleri ve uygulamalari ile internet gazeteciligindeki
pratikler birbirinden oldukga farklidir.

Haberlere atilacak mansetlerden, haberde kullanilacak gorsellere varincaya kadar ¢ok
sayida farkliliklar1 uygulamak, dijital doniisiim siire¢lerinin tamamlanabilmesi agisindan

Onem tasimaktadir.
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Arastirmanin nicel boliimiindeki bulgular, dijitallesme istegi ve dijitallesme altyapi
istatistiklerinden c¢ok daha alt seviyede bir Dijital habercilik uygulamalar: istatistigi
oldugunu ortaya c¢ikarmistir. Nicel arastirma sonuglarini Goriismeci 4, 6 ve 14’iin
ifadeleri dogrulamaktadir.

“Bir de dijitale donen bir diinyada personel kalitesi ¢ok dnemli olmaya basladi.” (G4).
“(internet haberciligi konusunda) Mevcut kadrolarm doniisiim kapasiteleri smnirli. Bu
yiizden de sorunlar var.” (G6).

“(Internet haberciligi yapacak) Teknik editdr olarak eleman sorunlarimiz var.” (G14).
Ozetlenecek olursa, dijital doniisiim i¢in yoneticilerin ve kadrolarm dijitallesme istekleri,
teknik altyapilarin yeterliligi, yeni medya uygulamalari ile dijitallesme siireciyle birlikte
gelen ilave sorunlara, internet haberciligini uygulayacak olan personelin yetersizlikleri ve
nitelikli personel bulunamamas1 da eklenince, yerel gazeteler i¢in dijital doniisiim siireci
olduk¢a sorunlu ve sancili ge¢mektedir. Yerel gazetelerin ekonomik durumlari, bu
sikintilar1  giderme konusunda yeterli kalmamaktadir. Basili gazetelerin internet
gazetelerine de resmi ilan verilecek olmasindan 6tiirli baz1 gazetelerin bu alana yatirim
yaptiklar1 goriilmekle beraber, dijital doniislim siireclerinde basarili olduklari
sOylenememektedir.

“Dijital dontislim siiregleri yerel gazeteler tizerinde nasil bir etki yaratmistir? Seklindeki
aragtirmanin (1) sorusuna verilecek cevap, olumsuzlukla ve imkansizliklar dahilinde
basili gazetelerin eski giiclerini yitirme ivmesine girdikleri olarak 6zetlenebilmektedir.
Ustelik gazetelerin ¢ogu dijitallesme siirecini kendileri igin bir tehdit olarak gérmektedir.
Gortismecilerin sadece kiigiik bir boliimii ise dijitallesme stirecinin yerel gazeteler i¢in

firsat getirebilecegini ifade etmektedir.
5.2.3.7. Dijitallesme ve Yerel Gazetelerin Tirajlari

Dijital teknolojilerin gazetecilik mesleginde kullanilmasiyla birlikte geleneksel
yayimlanan gazetelerin tirajlarinda Onemli degisimler yasanmistir. Calismanin bu
boliimiinde “Sektordeki dijital donilisiim yerel gazetelerin tirajlarinda degisime neden
olmus mudur?” ifadesini igeren 2 numarali arastirma sorusuna da yanit aranacaktir.

Gazetecilerle yapilan goriismelerden tiiretilen kodlar ile gazete tirajin1 da etkileyen
faktorlere gore “Dijitallesme”, “Okur Kaybi1”, “Gazetecilik Kalitesi” ve “Pandemi”

kategorileri olusturulmus, ardindan tiim kategoriler “Tiraj” temas1 altinda toplanmuistir.
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Grafik 15°te Tiraj temasinin altindaki alt kategorilerin istatistigi incelenmistir. Buna gore
agirlikli olarak Tiraj temasi altinda “Dijitallesme” kategorisi igerisinde kodlama yapilmas,
kod sikligina gore ikinci sirada ise “okur kaybi” kategorisi yer almistir. Gazetecilik

Kalitesi ve Pandemi ile Tiraj arasinda baglanti kuran kodlarin oranlar1 ise esittir.

TiRAJ

Dijitallesme 76,5%

Okur Kayb1

Gazetecilik Kalitesi 17,6%

Pandemi 17,6%

0% 8% 16% 24% 32% 40% 48% 56% 64% 72% 80%

Grafik 15: Tiraj Alt Kodlarin Istatistigi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Sekil 17°de ise Tiraj Kod-Alt Kod-Boéliimler Modeli yer almaktadir ve burada Tiraj
temast altindaki kategorilerin aldiklar1 kod frekanslar1 belirtilmistir. Sekil 17°ye gore en
fazla frekansin Tiraj ile Dijitallesme oldugu goriilebilmektedir. Bu kategorinin igeresinde
Dijitallesmenin gazete tirajlarina etkilerini ifade eden 18 kod bulunmaktadir. Okur kayb1
farkli nedenlerden olabilmektedir fakat okur kaybmi dijitallesmeye baglayan

goriigmecilerden elde edilen ifadelerden olusan kodlarin frekansi ise 10°dur.

Gazetecilik Kalitesi (3) / Pandemi (3)
\

]
/ TIRAJ (0) \
] ]

Okur Kaybi1 (10) Dijitallesme (18)

Sekil 17: Tiraj Kod-Alt Kod-Boliimler Modeli

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur
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Sekil 17 1s18inda tiraj temast ve kategoriler arasindaki baglantilar1 daha da

anlamlandiracak olan goriismecilerin ifadelerini ayr1 ayr1 ele almak dogru olacaktir.
Tiraj ve Dijitallesme

Gazetecilerle yapilan goriismelerden ¢ok net bir sekilde dijitallesme yiiziinden gazete
tirajlarinda ciddi azalislar meydana geldigi goriisiiniin agir bastigi goriilmektedir. Bu
ifadelerden bazilar soyledir:

“(Tiraj diststnii) Dijitallesmeye bagliyorum. Dijitallesmenin asir1 derece ilerlemesi ile
anlik habere ulagilmasi herkesin elinde akilli telefonlarin olmasi, bunlar basili gazeteleri
geriletiyor.” (G8).

“(Gorlismeci abartarak konunun ciddiyetine vurgu yapiyor) Tiraj sorunlar1 yok bence.
Cilinkii tiraj diye bir sey kalmadi. Hepsi bitti.” (G11).

“Eski den bu kadar yaygin degilken, gazete satmak bizim i¢in bu kadar zor degildi. Simdi
cok zorlast1.” (G15).

“(Dijitallesme karsisinda gazeteler) Yok olacaklar. Tirajlarimiz her gegen sene diisiiyor.”
(G15).

“(Gazetelerin) En 6nemli sorunlardan biri abone ve satis sorunlaridir. Dijital ¢iktiktan
sonra tiraj sorunumuz var.” (G14).

“Yeni internet haberciligi dijital ortamlarda habercilik artinca maalesef tirajlar diistii.”
(G14).

“(Dijitallesmenin etkisiyle) Yani gazetelerin tirajlar1 ve okurluk sayilari azaliyor.” (G12).
“(Dijitallesmenin tiraja etkisi) Tabii ki etkiledi. Tirajlar1 disiirdii. Tabii ki teknolojiyle
yarisamiyorsunuz ama.” (G18).

Gortismecilerin bu ifadelerinden dijitallesme ile gazete tirajlarinin ¢ok ciddi oranlarda
diistiigii net bir sekilde anlasilmaktadir. Tiraj diisiisiiniin dijitallesmenin basili gazeteler
tizerinde olusturdugu en ciddi etkilerden biri oldugu sdylemek de miimkiindiir. Hatta bir
bagska gazeteci gazetelerin dijitallesme karsisinda teslim olma noktasina geldigini
belirtmektedir:

“Su anda basili gazeteler kotii bir durumda. Gitgide tiraj diigiiyor. Hatta hi¢ satmayan
gazeteler de var. Bunu da biliyoruz. Bu noktada dijitallesmeye teslim olma noktasinda
diye diistiniyorum.” (G22).

Dijitallesmenin hangi yoniiyle gazete tirajlarimi diisiirdiigii sorusunun yanitimi ise iki

gazetecinin ifadesinde bulmak miimkiindiir.
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“Okuyucumuz soyle diyor. Ben bu haberi zaten internetten gordiim. Yani gazeteyi
aldigimda okudugum her haberi ben zaten bir giin 6nce 6grenmis oluyorum.” (G1).
“Tahmin yiiriitiiyorum okuyucularin bityiik kism1 50 yas Ustiidiir. Hatta daha da
iistiidiir. Onlara internete gore kagidi daha iistiin goriiyorlar. Elinde tutup okumak
onlar1 daha fark: hissettiriyor. Ben kendimden 6rnek vereyim. Liseye giden oglum
var. Eve gazete gotiirliyorum. Al oglum bak diyorum. Zorla ona gazete bile
okutturamiyorum. Ciinkii niye? Ben okuyorum zaten, her seyi goriiyorum zaten
diyor yani internetten.” (G9).
Burada internet gazeteciliginde haberlerin aninda verilmesi, basili gazetelerin ise
haberleri ancak bir giin sonra sayfalarinda yer vermesinin etkisi biiyliktiir. Yeni haber
tiketim aligkanliklarina gore okurlar artik olaylara anlik sekilde ve mekan farkl
gbzetmeksizin ve iistelik karsiliginda herhangi bir licret 6demeden ulagsmaya alismistir.
Bu aligkanliklar senelerce siiren basili gazete alma aliskanliklarimi terk etmelerine de
neden olmustur. Caligmanin daha Onceki bolimlerinde tiraj kayiplarn ile ilgili
rakamlardan da goriilecegi lizere azalis oranlari ¢ok ciddi seviyelerdedir.
Tirajlarin  diismesinden sadece dijitallesmeyi sorumlu tutmayan gazeteciler de
bulunmaktadir. Goriismeci 23’e gore satiglarin azalmasinin tek nedeni dijitallesme
degildir:
“Satiglarin azalmasinin nedeni sadece dijitallesme degil. Dijitallesme bu kadar revacta
degilken bile satislar diistiktii.” (G23).
Kodlarin frekans yiiksekligi ve goriigmecilerin ifadelerinden dijitallesme ile tiraj kaybi
arasinda kuvvetli bir bag tespit edilmistir. Zira daha onceki ¢alismalarda da benzer
sonuglara rastlamak miimkiindiir. TUIK ve BIK verilerine gore tiraj kayiplar1 da net bir
sekilde goriilebilmektedir. Gazetecilerin biiyliik bolimi tiraj kaybinmi dijitallesmeye
baglamaktadir.

Tiraj ve Okur Kaybi

Gazete tirajlarinda diisiisiin nedeni tamamen dijitallesme degildir. Arastirmanin bu
boliimiinde diger etkenler hakkinda gazetecilerin goriisleri alinmistir. Griigmecilerden
alinan verilere gore okur kaybmin dijitallesme disinda da nedenleri bulunmaktadir ve

bunlar da tiraj kaybina neden olmaktadir.
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Burada farkli goriisler dikkat ¢ekmektedir. Bunlardan ilki artan maliyetler karsisinda
gazetelerin satis fiyatlarina zam yapmak zorunda kalmalaridir. Bu konuda bir goriismeci
su yorumda bulunmaktadir:
“Gazete fiyatina zam yapiyorsunuz. Bir taraftan okuyucu kaybediyorsunuz. Bir taraftan
ilan kaybediyorsunuz. Yani gazetelerin isi zor.” (G3).
Gazete tirajlarinda diisilisii, internet gazetelerine aldiklar ziyaretgilerle karsilama yoluna
giden gazetelerin de, tirajlarin yiiksek kalmasi i¢in ¢aba harcamak yerine internet
gazeteciligine daha fazla 6nem vermeleri tiraj diisiisiiniin engelleme ¢abasinin yeterince
yapilmadigini da gostermektedir. Mesela Gorlismeci 13, dnceden daha ¢ok satis rakamina
ve abone sayisina sahip olduklarini, sonrasinda ayni anda dijital ortamlardan da
gazetecilik faaliyeti siirdiirmeye basladiklarinda tirajlarin diistiiglinii, fakat internet
gazetesinin ziyaret¢i sayilarimin arttigini, dolayisiyla tiraj diigse bile okur kaybi
yasamadiklarini ifade etmektedir.
Bir goriismeci ise tirajlarin azalsa bile tamamen yok olmayacagi goriisiinde. Goriismeci
21, okur kaybinin mutlaka belirli bir seviyede kalacagini kitap 6rnegi ile vermektedir.
“Ama ben bir de gazete de satamiyorum. O da ayr1 bir sey. Ama s0yle de bir gercek var.
Kitap bitti mi bugiine kadar tek tiikk gidiyor. O zaman bu gazete de gidecek. Cok
daralacak. Cok daraltacaklar yani.” (G21).
Bir bagka goriismeci ise okur kaybini insanlarin yasadigi kente yabancilagsmasina ve
gazeteyi kendisine ait hissetmemesine baglamaktadir.
“Biraz daha soguk iliskiler giriyor araya. Kentte bir ¢ok insan artik birbirini
tanimiyor. Okuyucu kaybina neden oluyor bu. Yine rakamlarimiz yiliksek oluyor ama
kendine ait hissetmiyor. Eskiden Ozgiir Kocaeli’nin, -ki Ozgiir Kocaeli iizerinden
konusuyorum ¢iinkii bunu en iyi basaran oydu. Adam buray1 kendi gazetesi olarak
goriiyordu. Simdi bunu kaybetmesi ¢ok biiyiik bir sorun. En temel sorun bu.” (G22).
Gortismecilerin ifadelerinden de anlasilacag tizere tiraj iizerinde etkili olan okur kaybinin
farkli nedenleri bulunmaktadir. Burada goriismeci gazetecilerin 6zelestiride bulunmalari
olduk¢a olumlu bir yaklagimdir ve okur kaybinin nedenleri ile birlikte farkinda

olduklarini1 gostermektedir.
Tiraj ve Gazetecilik Kalitesi

Gazetecilik sektoriiniin en dnemli sorunlarindan biri olan igerik olarak nitelik kaybinin

yasandig1 yoniindeki goriislerdir. Bu konuda ayni ilde yerel gazetelerdeki haberlerin
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bir¢ogunun birbirinin ayni veya benzeri olmasi, 6zgiin haberlerin olmamasi, gazetelerin
yerel ekonomi politik durumlari ile patron veya editoryal siizgecten gecirilerek haberlerin
yayinlanmasi gibi etkenler bulunmaktadir.

Maliyeti azaltmak adma artik daha az muhabir ile calisan yerel gazetelerin haber
kaynaklar1 agirlikli olarak haber ajanslari, belediye biiltenleri, Sivil toplum kuruluslar
aciklamalari ile ulusal giindemde televizyon veya diger medya araglarindan takip edilen
gelismelerdir. Haber kaynagii 6zgiinlestirmek isteye gazetecilerin siklikla kullandigi
yontemlerden biri kanaat Onderleri, siyasetgiler ve tanman kisilerin sosyal medya
paylasimlarini haberlestirmektir. Fakat bu kaynaklarin herkese acik olmasi 6zgilinliigiin
oniine gegmektedir. Burada Goriismeci 22°nin 6zelestirisi dikkate degerdir:

“Ozgiin haber konusundan eskisine gére geriye gidis var. Dijitallesiyoruz ama 6zgiin
haber olarak, kent haberleri olarak geriye gidiyoruz.” (G22).

Internet gazeteleri ile rekabet edebilme konusunda oldukga smirli imkanlari bulunan
basili gazetelerin multimedya o6zelligini kullanamamasi, interaktif baglantilara yer
verememesi de yeni okur Kkitlesinin beklentilerini karsilayamamaktadir. Kalitenin
misterilerin beklentilerini tatmin etme derecesi oldugu gerceginden yola ¢ikilarak
geleneksel gazetelerin habercilik pratiklerinin de artik beklenen kalitenin altinda kaldigi
distiniilebilmektedir. Goriismeci 19 da okurlar1 artik tatmin edememe sorunu
yasadiklarini ifade etmektedir.

“Tabiki yeni diinyaya adaptasyondaki sorunlarimiz yani nitelik azalmasi ile beraber bir
tatmin edememe sorunu, diger yandan internetin ¢ok hizli haber isteme aligkanligi,
haberlerin kalitesini diisiirdii.” (G19).

Konu ile ilgili 6zet sayilabilecek ciimleyi ise goriigmeci 4 ifade etmektedir:
“(Gazetelerin) Ayakta durmasi igin daha iyi bir gazete ¢ikarmasi lazim.” (G4).
Ozetlemek gerekirse gazetelerin kalitesinin diismesiyle, okur kaybi ve tiraj azalmasi
yasanmaktadir. Yerel gazeteciler bunun farkindadir ve cesurca Ozelestiri
yapabilmektedirler. Ekonomik sikintilar nedeniyle yeterli veya nitelikli personel istihdam
edememekten kaynaklanan 6zgiin haber iiretememe bunlarin baginda gelmektedir. Yine
reklam gelirinin artmasi1 hedefiyle yerel yonetimler basta olmak iizere reklam verenlerin
istekleri ve hassasiyetlerinin editoryal yapiy1 belirlemesi, 6zellikle se¢im donemlerdeki
siyasi iligkilerle yonlendirilen haberler, gazetelerin bazen de bilingli olarak habercilik

kalitelerinden 6diin vermek zorunda kalmalarina neden olmaktadir. Tiraj gelirinin yeteri
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kadar olmamasi, gazeteleri faaliyetlerini slirdiirme konusunda baska gelir kaynaklarina
yoneltmekte ve bu da cogu zaman gazetelerin nitelikleri ve kalitelerinin diismesine neden

olmaktadir.
Tiraj ve Pandemi

KOVID-19 salgimi sirasinda gazete tirajlarinin ¢ok ciddi oranlarda diistigi ile ilgili
veriler dnceki boliimlerde yer almisti. Bu verilerle ispatlanmis ¢ok net bir durumdur.
Goriismeci 10 da bu durumu dogrulamaktadir:

“Simdi pandemi yasadik. Ve hem satislar ¢cok azaldi, hem de reklam gelirleri sifirlandi.
Anadolu’da yiizlerce gazete kapandi. E bu boyle gitmez. Bir tegvik lazim”. (G10).
Pandemi ve tiraj kayb1 baglantisinin degerlendirildigi bu boliimde tiglincii bir etkenin de
dikkate alinmas1 gerektigi goriisii de ortaya ¢ikmustir. Bu goriis de ‘gazetelerin tirajlar
zaten dijitallesme nedeniyle diismekteydi fakat salgin sirasinda bu diisiis cok artti.
Gortismeci 1, bu konuda sunlart sdylemektedir:

“Son 2-3 yildir abone satiglarinda gok acayip bir diislistimiiz var. (Pandemi ile mi basladi).
Pandemiden biraz 6nce basladi aslinda ama pandemide de zirve olustu.” (G1).
Goriligsmeci 11 de ayn1 goriistedir:

“Kim gazeteyi ¢ok satiyoruz derse bence dogru degildir. Sugu pandemiye atmak da dogru
degil. Ciinkii bu erozyon ¢ok dncesinde basladi. Pandemide siddetlendi. Sonrasinda ise
hepten diistii. (G11).

Pandemi ve tiraj arasindaki baglanti incelendiginde KOVID-19 salginin tirajlara etkisinin
cok yliksek oldugu goriilmektedir. Gazeteciler dijitallesme nedeniyle tiraj kaybinin daha
oncesinden basladigini belirtmekte, pandemi sirasinda bu kaybin zirve yaptigin
soylemektedirler.

Arastirma bulgularinin bu boliimiinde, arastirmanin “Sektordeki dijital doniisiim yerel
gazetelerin tirajlarinda degisime neden olmus mudur?” ifadesini iceren 2 numarali
sorusuna goriismecilerin diisiincelerinden cevap aranmistir. Arastirmanin bu sorusuna
verilecek cevap “Kesinlikle evet” olmustur. Gazeteciler, tiraj kaybinin en biiyiik nedeni
olarak sektordeki dijital dontisiimii gormektedirler. Gazetecilere gore gazetecilik
uygulamalarindaki dijitallesme okur kaybina neden olmakla birlikte, tiraj1 ve geliri azalan
basili gazetelerin nitelik kaybina da neden olmus, tiim bunlarin birlesmesiyle birlikte artik
daha kalitesiz gazete tretip, daha az satmaya basladiklarini, cesurca dzelestiri yaparak

ortaya koymuslardir.
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5.2.3.8. Dijitallesme ve Yerel Gazetelerin Ekonomik Yapilar:

Dijitallesme ile gazetelerin ekonomik yapilar1 arasinda bir iligkinin boyutunu gérmeyi
amagclayan arastirmanin bu boliimiinde, “Sektdrdeki dijital doniisiim, yerel gazetelerin
ekonomik durumlarini nasil etkilemistir?” ifadesini iceren 3 numarali arastirma

sorusunun da yaniti aranmistir. Burada dikkate alinacak tema ise “Maliyet” olarak

kisaltilmigtir.
MALIYET
Gazete Gideri 62,5%
Maliyet Yiikseklig 56,3%
Gazete Gelir
Ekonomik Sorunlar 18,8%
0% 7% 14% 21% 28% 35% 42% 49% 56% 63%

Grafik 16: Maliyet Alt Kodlarin Istatistigi
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur
Grafik 16 incelendiginde gazetelerin ekonomik durumlarini etkileyen gelir ve gider
dengesi ile gazete basim maliyetleri ve diger ekonomik sorunlar baslikli kategorilerde
kodlamalar yapilmigtir. Goriismecilerin yiizde 62,5’lik kisminin ifadelerinin igerisinde
“Gazete Giderleri”ni kasteden kodlar, ylizde 56,3’linlin ifadelerinde ‘“Maliyet
Yiiksekligini” anlatan kodlar, ylizde 50’sinde “Gazete Giderlerini” kasteden kodlar,
yizde 18,18’inde ise “Ekonomik Sorunlar”i anlatan kodlar ilgili kategorilere
dagitilmistir.
Sekil 18°de ise Maliyet temasimnin Altindaki Kategori ve onlarin da altindaki Ust Kodlarin
olusturdugu Hiyerarsik Kod-Alt Kod Béliimler Modeli gosterilmektedir.
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Gagzete Geliri (0) Maliyet Yiiksekligi (14) Gazete Gideri (0)  Fkonomik Sorunlar (3)
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Reklam Geliri (9) @ Tiraj ve Abone Geliri (4) Personel Gideri (6)
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Resmi flan Geliri (5) o
Bask1 ve Matbaa Gideri (7)

Abonelik ve Dagitim Gideri (1)

Sekil 18: Maliyet Hiyerarsik Kod-Alt Kod-Bdéliimler Modeli
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Sekil 18 incelendiginde Gazete Gideri ve Gazete Geliri kategorilerinin altinda da alt
kategori veya iist kodlarin oldugu goriilmektedir. Her bir kategori kendi igerisinde
goriismecilerin kodlanan ifadeleri esliginde analiz edilmistir. Gazete Gideri ve Gazete

Geliri kategorileri ise alt kategoriler ¢ercevesinde degerlendirilmistir.

Gazete Gideri

Gazete Gideri

Baski ve Matbaa Gideri 60,0%
Personcl Gideri 60,0%
Abonelik ve Dagitim Gideri 10,0%
0% 6% 12% 18% 24% 30% 36% 42% 48% 54% 60%

Grafik 17: Gazete Gideri Alt Kodlarin Istatistigi
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur
Grafik 17°de de goriilecegi tizere goriismecilere gore gazete giderleri ile ilgili kodlarin
istatistiginde, goriismecilerin yiizde 60’1nin hem Baski ve Matbaa Gideri’nden hem de

Personel Gideri bahsettikleri goriilmektedir.
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Personel Gideri (6) Baski ve Matbaa Gideri (7)

Sekil 19: Gazete Gideri Kod-Alt Kod-Boliimler Modeli

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Sekil 19°da ise Gazete Gideri alt temasinin kod frekanslart incelendiginde ise Baski ve
matbaa Giderine (7) kodlama, Personel Giderine (6) Kodlama, Abonelik ve Dagitim
Giderine ise (1) kodlama yapildig1 goriilmektedir. Kod frekanslarinin yogunluguna gore
goriigmeci gazetelerin ifadeleri agagida siralanarak alt temalar analiz edilmistir.

Baski ve Matbaa Gideri

Gazetelerin en biiyiik giderlerinden birini baski ve matbaa maliyetleri olusturmaktadir.
Kagit ve baskida kullanilan diger malzemelerin ithal edilmesi sikinti olusturmaktadir.
Nitekim doviz kurlarindaki artigla birlikte malzemelerin fiyatlar1 da siireg igerisinde ciddi
oranlarda artmigtir. Maliyetlerdeki artigla birlikte gazetenin basim maliyeti yiikselmis
fakat daha onceki boliimlerde ifade edildigi gibi gazetelerin ¢ogu maliyetinin altinda
gazete satmak zorunda kalmistir. Zira Tiraj temas: altinda kodlanan goriismecilerin
sOylemlerinden gazetelerin maliyetinin artmasina ragmen gazete satig fiyatlarma zam
yapamadiklar1 anlasilmaktadir ¢iinkii bu da ayrica tiraj kayina neden olmaktadir.

Gazete basimi icin gerekli malzeme ve kagidin yurt disindan ithal edilmesinden
kaynaklanan sorunu goriismeciler su sekilde ifade etmektedirler:

“Simdi ekonomik kosullarm getirdigi sikintilar ortada. Iste gazete kagidi artt1. Dolar artti.
Gazetelerde kullanilan girdilerin yiizde 80’1, ylizde 90’1 ithal. Bir tek iggiicii yerli. Maliyet
disaridan geliyor. Doviz kurlari artiyor. Bu da maliyetleri artiriyor”. (G3).

“(Baskida kullanilan) Ham maddelerle, kagitla, genel olarak baskiyla ilgili maliyet
sorunlarimiz var.” (G14).

“Gazetelerin ayakta durmalari su anda ¢ok zor. Mali yiikleri ¢cok fazla artti. Baski giderleri

artt1. Her sey artt1.” (G4).
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Baski1 malzemelerinin yani sira elektrik ve akaryakit gibi gider kalemlerindeki artiglarin
da gazetenin baski maliyetlerini artirdiklarini ifade eden Goriismeci 21, ozellikle 2-3
katina ¢ikan elektrik faturalarinin matbaadaki baski maliyetlerini artirdiklarini su sekilde
ifade etmektedir:
“Bizim matbaadaki elektrik masrafimiz son 2 senede 3 katina ¢ikti. Simdi biz 500 lira
elektrik faturasi 6derken, simdi 2 bin lira elektrik faturasi 6diiyoruz. Artik bu isleri de
yapmak o kadar zor ki! Ben simdi giictim oldugu i¢in dayanirim diyorum.” (G21).
Basin ilan Kurumu’nun diizenlemesiyle internet gazetelerinin de resmi ilan ve resmi
reklam yaymlamasi hakkinin kazanmasiyla birlikte, gazetelerin maliyetleri ayrica
sorgulanir olmaktadir. Geleneksel gazete i¢in sadece, baskinin yiiksek maliyetleri degil,
gazete cikarma sirasinda yogun bir emek harcamak zorunda kaldiklarini da sdyleyen
Gorlismeci 21, internet gazeteleri ile ayni1 reklamin alinmasi durumunda, higbir basili
gazetenin bu kadar fazla maliyete katlanmak ve emek harcamak istemeyecegini
belirtmektedir:
“Su ¢ikan yasadan sonra hi¢ kimse tutup da bir basili gazete i¢in bu kadar fazla emek
harcamak istemez. Emek harcadiginiz seye de iki misli fazla para harciyorsunuz. 10
misliden fazla emek harciyorsunuz. Ayni ilan1 alacaksiniz dijital mecralarla. Niye
cikarsin adam? Hem daha fazla eleman g¢aligtiracaksiniz. Hem daha fazla baski
maliyeti var”. (G21).
Bir baska goriismeci ise basili gazetelerin ¢ikarilmasi sirasinda karsilastiklart maliyetlerin
yiiksekliginden dolay: resmi ilan gelirlerine ragmen gazetelerin geleneksel olarak devam
etme ile sadece dijital versiyonlar ile faaliyetlerini siirdiirme konusunda tercih etme
durumunda kalabileceklerini ifade etmektedir.
“Resmi ilan alacagim ama baski maliyetim de korkung. Bu gazeteleri tercihe
zorlayabilir.” (G6).
Ozellikle belirli sartlar1 saglayan internet sitelerinin de resmi ilan yaymlama hakki elde
etmesiyle birlikte, gazeteler agisindan bu soru daha sik sorulmaya baslamistir. Asgari
personel ¢alistirma zorunlulugu her iki mecra igin gegerli olsa da basili gazetelerin matbaa
ve baski giderleri biiylik bir sikinti dogurmaktadir. Oysaki internet gazetelerin baski
giderleri yoktur. Belirli bir tekil ziyaret¢i sayisina ulasan ve yine sekli kanunla belirlenmis
belirli sayida igerik tiirlinii ireten internet gazetelerine de gazeteler ile birlikte neredeyse
aynt miktarda resmi ilan verilmesi durumunda, i¢in ekonomik boyutunu diisiinen

gazetelerin bu ikilemde kalmalar1 oldukca dogaldir.
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Personel Gideri
Gazeteler icin personel giderleri oldukc¢a 6nemli bir gider kalemidir. Gelirlerinin biiyiik
béliimiinii BIK araciligiyla dagitilan resmi ilan ve resmi reklamlardan saglayan gazeteler
i¢in BIK tarafindan, gazetenin yayimlandigi il, ilce veya biiyiiksehir gibi etkenler de goz
Ontine alinarak asgari bir istihdam zorunlulugu bulunmaktadir. Bu konuyla ilgili 6nceki
kisimlarda ifade edilmistir. Bir gazetenin ¢ikarilasi i¢in imtiyaz sahibinin disinda, en az
bir sorumlu midiir veya sorumlu yazi isleri midirt, editor, muhabir, grafiker gibi
personele ihtiya¢ vardir.
Internet gazetelerinin de resmi ilan ve resmi reklam yayimlamasini éngdren kanun ile
basili gazetelerin internet gazetelerine ayrica kolayliklar saglanmistir. Fakat, internet
haber sitesinde resmi ilan ve resmi reklam yayimlamak isteyen basili gazetelerin, internet
mecrasi i¢in de ilave istihdam zorunlulugu, yine yayinlanan sehrin biiyiikliigline gore
simiflandirilmistir. Bu da gazeteler icin ayrica bir personel gideri anlamina gelmektedir.
Bu goriismecilerin ifadelerinden de anlagilmaktadir:
“Simdi resmi ilan alan gazetelerde personel ¢alistirma zorunlulugu var. Su anda bize
gelen ilanlar, bizim baski maliyetlerimizi ancak karsiliyor. Su anda yerel gazetelerin
tamami, resmi ilan, aboneler ve reklam gelirleri ile kendi kendini ¢eviremeyecek
durumdayken, internet gazetelerine de resmi ilan verilecek olmasi ve basili
gazetelerin internet siteleri icin ayrica istihdam zorunlulugu getirilmesi, sektoriin cok
ciddi yara almasi anlamina geliyor.” (G16).
“Internet siteleri igin zararl m1 oldu faydali m1 oldu ona bir sey diyemem. Ciinkii 8 kadro
az bir kadro degil. 8 kadronun gideri maas ve sigorta gideri 120-130 bin lira. Bunu
kaldirabilecekler mi? Adam ben ilan almayacagim der. Devam eder.” (G23).
Bir bagka goriismeci de art1 istthdam getirilmesi zorunlulugunun gazeteler olumsuz
etkileri olacagini belirtmektedir:
“Yine maliyete geliyorum. (Basili gazetelerin Internet haber sitelerinin resmi ilan
almasi igin) Art1 istihdam zorunlulugu getirmesi bakimindan. Suna dayanarak
soylityorum bunu, Diizce’de resmi ilan potansiyeli ¢ok diisiik. Resmi ilan alan gazete
sayisi ¢ok fazla oldugu i¢in simdi dijitallesme ile birlikte bu oran daha fazla diisecek.
Pay azalacak. Kontenjan azalacak. Dolayistyla bu yonde olumsuz bir etkisinin
olabilecegini diisiiniyorum.” (G17).
Resmi ilanin disinda yerel ydnetimlerin reklamlar1 da BIK aracilifiyla gazetelerde

yayinlatilmaktadir. Cikarilan yeni kanun ile basili gazetelerin internet siteleri i¢in resmi
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ilan yaymlama hakkin1 elde etmek i¢in gerekli personel sayisi isttihdam etme zorunlulugu
kadar olmasa da yine minimum ilave istihdam zorunlulugu bulunmaktadir. Bir
goriismeci, en azindan bu konuda basili gazeteler i¢in kolaylik saglanmasini istemektedir:
“Burada (Kocaeli’de) 300 tane internet sitesi var. Bizim (Basili gazetelerin) bir
farkliligimiz vardi. Dediler ki bir Nisan'dan itibaren (Nisan 2023) hemen resmi
ilanlar1 internet sitesinde de yayinlanabilirsiniz. Birakin resmi ilan1 yaymlamayz,
belediyenin normal kutlama ilan1 yayinlamak i¢in bile yeni elemanlar almak
gerekiyor. En azindan gazetelerin internet siteleri i¢in resmi ilan haricindeki kutlama
ilanlarin1 almak i¢in yeni eleman alma gibi sinirlamalar1 getirmemeleri gerekiyor.”
(G18).
Abonelik ve Dagitim Gideri
Gazetelerin basilmasi kadar dagitimi sirasinda da maliyet olusmaktadir. Gazete sayis
fiyati lizerinden dagitim sirketleri ile son saticilar olan biifeler, gazete bayileri, marketler
vs. bir pay 6demektedirler. Okurlarina abonelik imkani saglayan gazeteler ise genellikle
yerel dagitim unsurlari ile dagitim sorununu ¢6zmektedirler fakat abonelere dagitim, bayi
dagitim sistemine gore cok daha biiyiik bir maliyet olusturmaktadir. Bunu kurum
disindaki tgilincti sahislardan hizmet alimi sekliyle yapabilecekleri gibi kurum
biinyesindeki araglar ve personellerle de gazetelerin abonelere dagitim islemlerini
gerceklestirebilmektedirler. Bir goriismeci abonelik sisteminin maliyetini anlatirken
bunun masrafli bir siire¢ oldugunu belirtmektedir:
“En basitinden soyleyeyim bizim burada yillardir yerlesmis bir abone sistemimiz
vardir. Ben 22 sene 6nce meslege basladigimda da vardi. Simdi halen abone usulii
ile gazetemizi okurlarin ayaklarina kadar gotiiriiyoruz. Ve bunun i¢in masraf
yapiyoruz. Yani bir eleman istihdam ediyoruz. Sigortasini Odilyoruz, maasin
odiiyoruz. Abonelik sistemi Diizce’de ¢ok yaygindir”. (G1).
Maliyet Yiiksekligi
Gazetelerin baski, personel, dagitim giderlerinin yani sira baskaca giderleri de olmaktadir
ve bu giderler gazetenin maliyetini de yiikseltmektedir. Bir taraftan da gelisen teknoloji
karsisinda yatirim yapmayan gazeteleri daha da zor sartlar beklemektedir. Bir gorligmeci
teknolojik yatirrmin pahali oldugundan ve siirekli olarak yapilmasi gerektiginden
bahsederken, bunu ekonomik olarak getirisinin ne olacagmi bilmediklerinden otiirii

yatirim karar1 alirken diistindiiklerini sdylemektedir:
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“Bir de teknoloji pahal1 bir yatirim. Yeni bir sey koymak i¢in art1 masraflar gerekiyor. Bu
yeni bir seyin size ekonomik olarak ne getirecegini diisliniiyorsunuz. Pek fazla bir sey
getirebilecegine inanmadiginiz zaman ise bu sefer yenilenmekten vazgegiyorsunuz.”
(G3).

Goriismeci, son yillarda maliyet yiiksekliginden otiirii kaliteli personele de teknolojiye de
yatinm yapamadiklarint ifade ederken, teknolojinin hizina da yetisemediklerini
belirtmektedir:

“Son yillarda Gazetecilikte insana yatirimdan ¢ok teknolojik alana da yatirim olmuyor.
Yani teknolojik yatirimlar yapilsa bile hizina yetisemiyorsunuz. Her giin bir seyler
yenileniyor. Ve sizin bunu kaldirmaya ekonomik giiciiniiz olmuyor.” (G3).

Genel anlamda maliyet yiiksekligi gazetecilik mesleginin siirdiiriilebilirligi konusunda
ciddi bir tehlike olarak algilanmaktadir. Bir goriismeci gazete maliyetlerinin artmaya
devam etmesi durumunda gazetelerin kapanmaya devam edecegini, kalanlarin ise artik
daha kiymetli olacag diisiincesinde oldugunu sdylemektedir:

“Muhtemelen bunun da arkasi gelecektir ama c¢ok azalacaklar. Soyle diisiiniiyorum. 3-5
y1l sonra, basili gazete sayis1 ¢ok fazla azalacak, ¢linkii bu maliyetlerle siirdiirtilebilir bir
yani yok. Kalanlar daha kiymetli olacaktir diye diistiniiyorum.” (G1).

Bir baska gorlismeci ise bazi gazetecilerin, gazetenin genel giderlerinin artmasi ve
maliyetinin ylikselmesi ile faaliyetlerin devam etmesi ugruna yolsuz isler gibi olumsuz
politikalar izleyebildiklerini belirterek, bu yiizden basili gazetelerin gelecegini ¢ok parlak
gormedigini ifade etmektedir:

“(Basil1 Gazetelerin) Eleman calistirma sorunlar1 var kirasi var diger masraflar1 var. Iste
matbaasi olanlar matbaada baska isler de yapiyorlar. Maliyetleri karsiligi olamayinca da
iste birtakim yolsuz bu islere giriyorlar. Yanlis isler yapiyorlar. Yani ben basili
gazetelerin gelecegini ¢ok parlak gérmiiyorum.” (G7).

Maliyet yiiksekliginin gazetelerin kapanmasi ile bagdastiran goriismecilerden bazilari
daha da net ifadelerle, basili gazetelerin kapanacagini, dijitale doniis olacagini, zira
maliyetlerin bu sekilde artmasina hicbir gazetenin giiciiniin yetmeyecegini
kaydetmektedirler:

“Gelecegini olumsuz goriiyorum. Her an kapanma tehlikesi ile kars1 karsiyayiz. Bunu da

maliyetlere bagliyorum. Ciinkii baski maliyetleri ¢ok fazla”. (G17).

252



“Yazil1 basin, matbaa tamamen ortadan kalkmis olacak, dijitale donmiis olacak. Yoksa o
masraflari kaldiracak kimsenin giicli olmaz.” (G21).

Bu ifadelerden gazetecilerin, gazetelerin giderlerinin siirekli olarak artmasiyla birlikte
gazete maliyetlerinin siirekli olarak yiikselmekte oldugu, gelirlerin maliyetlere oranla
artmamasindan Otiirli gazetelerin kapandigi ve geleceklerinin de ¢ok iyi olmadiklar
diistincesinde olduklarini sdylemek miimkiindiir.

Gazete Geliri

Maliyet temas1 altindaki kategorilerden biri olan Gazete Geliri, li¢ alt kategori
icermektedir. Goriismecilerin ifadelerinden yiizde 75’1 Reklam Geliri alt kategorisine,
Yiizde 50’si Resmi Ilan alt kategorisine, yine yiizde 50’si ise Tiraj ve Abone Geliri alt
kategorisine kod tretilmistir. Gazete Geliri Alt kodlarmin istatistigi Grafik 18’de

gosterilmistir.

Gazete Geliri

Reklam Gelin 75,0%

Tiraj ve Abone Geliri

Resmi {lan Geliri 50,0%

0% 8% 16% 24% 32% 40% 48% 56% 64% 72% 80%

Grafik 18: Gazete Geliri Alt Kodlarin Istatistigi
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur
Sekil 20°de ise Gazete Geliri Kod-Alt Kod-Boliimler Modeli gosterilmektedir.
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Sekil 20: Gazete Geliri Kod-Alt Kod-Boliimler Modeli

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Sekil 20°den de anlasilacag: iizere alt kategorilerden Reklam Geliri 9 koddan, Resmi ilan
Geliri 5 koddan ve Tiraj ve Abone Geliri 4 koddan olugmaktadir. Alt Kategoriler aldiklar
kod frekanslarina gore siralanarak, asagida 6rnek ifadeler esliginde agiklanmustir.
Reklam Geliri
Yerel gazetelerin faaliyetlerini silirdiirebilmesi i¢in reklam gelirleri biiylikk 6nem
tasimaktadir. Bir goriismeci reklam geliri olmadan gazetelerin faaliyetlerini
siirdiiremeyeceklerini net sekilde ifade etmektedir:
“Medyanin reklam, ilan olmadig: siirece ayakta durabilme sans1 yok.” (G3).
Reklam verenler dogal olarak belirledikleri miimkiin olan en fazla sayidaki hedef
kitlesine ulagmak icin reklam faaliyetinde bulunmak istemektedirler. Gazetelerin son
donemlerdeki farkli sebeplerle yasadiklari okur kayiplar1 ve tiraj ve abone azalmasinin
rakam olarak Olglilebilmesi reklam verenlerin reklamlarimi bagka mecralarda
kaydirmalarina neden olmaktadir. Dogal olarak onlar daha az biitceyle daha fazla kisiye
iriin ve hizmetlerini tanitmak istemektedirler ve her gegen zaman okunurlugu azalan
basili gazetelerin reklam pastasindan aldiklar1 pay da azalmaktadir.
Onceki béliimlerde konuyla ilgili resmi rakamlar bunu gdstermektedir. Zira
goriigmecilerin ifadeleri de bu gergegi destekler durumdadir:
“Gazete fiyatina zam yapiyorsunuz. Bir taraftan okuyucu kaybediyorsunuz. Bir taraftan
ilan kaybediyorsunuz. Yani gazetelerin isi zor.” (G3).

“(Gazetelerin okunurlugu azaliyor) Bunun iizerine reklam veren kurumlar ile Basin

[lan Kurumu {izerinden reklam veren kurumlar, karsiligi olmayan bir seye ilan

vermek istemeyeceklerdir. Biz bunun tartigmalarini ¢ok siirmeden yasayacagiz. Yani
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2-3 yil sonra belki 5 yil sonra kurumlar diyecekler ki “biz niye gazetelere ilan

veriyoruz?”. Sitelere verelim. Uygun olan sitelere verelim diyecekler. Bu yiizden

siddetli bir doniisiime ihtiyaci var.” (G6).
Reklam verenlerin karsisinda artik ¢ok alternatifli mecralar bulunmaktadir. Ag¢ikhava
reklamcili§i, Radyo ve Televizyon reklamciligi, Gazete reklamciligi gibi klasik
yontemlere gore secenekler ¢ogalmis, internet siteleri, arama motorlari, sosyal medya,
elektronik postalar ile iistelik hedef kitlenin sinirlar belirlenmis ve kismen de daha uygun
biitgelerle reklam kampanyalar yiiriitme imkanlar1 olusmustur. Ustelik bu mecralarin
geleneksel mecralara gore en biiylik avantaji hedef kitleye ulasimi ve etkilemisi gibi
hususlarin yine dijital altyapilar sayesinde olgiilebiliyor olmasidir. Fakat bu 6rnegin
Televizyon ve radyo reklamlarinin ne kadar kisiye ulastigi konusunda bilinememektedir.
Veyahut bir reklam veren, reklam verdigi o giinkii gazetenin tirajini belki bilebilmektedir
fakat gazeteyi ka¢ kisinin okudugunu, reklam verdigi sayfanin ka¢ kisi tarafindan
algilandigin1 veyahut bir gazeteyi birden fazla kisinin okuyup okumadigi ile ilgili verileri
sayisal olarak tam anlamiyla elde edememektedir.
Internet haber sitelerinin varligi ve sayilarinin giderek ¢ogalmasi, daha fazla okuyucuya
haberlerini ulastirmasi reklam verenlerin de dikkatini ¢ekmis ve reklam pastasinin dijital
mecralar lehine giderek daha fazla artmasina neden olmustur.
“Cok fazla sosyal mecra oldugu icin yeterince reklam gelirleri elde edemiyoruz. Yeterli
reklam olamadigimiz zaman da o yetismis beyinleri, kaliteli elemanlar1 istthdam
edemiyoruz. Bunlar istthdam edemedigimiz zaman kendimiz amatorce yapmaya
calistyoruz en biiyiik eksiklik de bu.” (G14).
Gorlismeci 14 aslinda bir kisirdongliden bahsetmektedir. Cok fazla reklam mecrasi
oldugundan otiirii gazetelerin genel reklam yatirimlarindan aldiklari paylar azalmakta, bu
da daha az reklam gelirine kavusmak anlamina gelmektedir. Daha az reklam geliri olan
gazeteler mali olarak daha az harcama yapmak yolunu secerken, daha ucuz isgiiciine
yonelmeyi segmektedirler ve bu se¢im gazetenin kalitesinin diigmesine neden olmaktadir.
Bu da okur kaybina, tiraj diisiikliigiine neden olmaktadir. Sonugcta tekrar basa doniilecek
ve okur kayiplari yilizlinden tirajlar1 diisen ve hedef kitleye daha diisiik seviyede ulagsma
potansiyeli bulunan basili gazetelere reklam verenler tarafindan daha az reklam
verilecektir.
Basin Ilan Kurumu tarafindan internet haber sitelerine reklam verilmeye baslanmas1 da

gazetelerin reklam pastasindan aldiklar1 paylari ciddi oranda azalmistir.

255



“Su anda bize gelen ilanlar, bizim baski maliyetlerimizi ancak karsiliyor. Su anda
yerel gazetelerin tamami, resmi ilan, aboneler ve reklam gelirleri ile kendi kendini
¢eviremeyecek durumdayken, internet gazetelerine de resmi ilan verilecek olmasi ve
basili gazetelerin internet siteleri i¢in ayrica istthdam zorunlulugu getirilmesi,
sektoriin ¢ok ciddi yara almas1 anlamina geliyor.” (G16).
Gazetelerin reklam gelirlerinin azalmasinin baskaca nedenleri de bulunmaktadir. Bazi
goriismeci gazeteciler bunlardan biri olarak iilke genelinde yasanan ekonomik sikintilar
gostermektedir. Gorlismeciye gore yasanan ekonomik sikintilar nedeniyle reklam veren
kurumlar, reklam biitgelerinde azalmalara gitmektedirler:
“Ulkedeki son yillardaki ekonomik tablo isverenlerin her anlamda yiiklerini artirda.
Reklam gelirleri azaldi. Tiirkiye uzun yillardir ekonomik kriz igerisinde. Reklam
gelirleri azaldi, reklam verenlerin reklam verecekleri platformlar ¢ogaldi. Biitgelerini
artik dilimler kiigiildii. Bu anlamda ekonomik kriz ve reklam verenlerin reklam
pastalarmin dilimlerinin kiigiilmesi tabi ki kurumlari etkiledi.” (G19).
Bir goriismeci de KOVID-19 salgimi sirasinda satislarin ¢ik azaldigini ve reklam
gelirlerinin sifirlandigini sdylemektedir:
“Simdi pandemi yasadik. Ve hem satiglar ¢ok azaldi hem de reklam gelirleri sifirland1.”
(G12).
Gazetecilikte yasanan bazi etik sorunlarinin reklam verenleri kagirdigini diisiinen
goriismeci, bunun reklamlari azalttigini ifade etmektedir:
“Diger yandan tabiki internet sitelerinin ¢ogalmasi, ¢ok iyi yapanlar oldugu gibi, sadece
tik lizerinden ve sadece reklam almak igin isi yapanlar giiven agisindan bir sorun
olusturdu. Yani bir reklam veren artik hi¢ bulasmayim daha iyi bir bulasirsam basim
belaya girer dedi.” (G19).
Reklam geliri bir gazetenin faaliyetlerini siirdiirebilmesi i¢in bu kadar énemli olunca ve
tiraj geliri gibi diger gelirlerin paylar1 olduk¢a azalinca, bu durum editoryal durumu da
etkilemektedir. Bir goriismeci bu durumu ¢ok net sekilde ifade etmektedir:
“Bunda ekonomik bagimsizliginin olmamasinin da etkisi var. Medyanin kamuoyu
belirleme giiciinden yararlanma, onu kontrol altinda tutmak isteyen lobilerin, baski
gruplarinin; yani bunun i¢ine siyasi partiler giriyor, reklam verenler giriyor, okuyucu
giriyor, STK’lar giriyor, akliniza gelebilen herkes medya {izerinde bir tahakkiim
olusturmaya galisiyor. Bu da ayri1 bir sorun diye diistiniiyorum.” (G6).
Bu durum aslinda diinyada ve iilkemizde yasanan 6nemli medya sorunlarinin baginda

gelmektedir ve cesitli kuramsal karsiliklart da bulunmaktadir. Reklam gelirlerinin
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azalmasi veya daha fazla reklam geliri elde etmek isteyen medya sahiplerinin gazetecilik
etiklerinden taviz verme, gazeteciligin olmazsa olmaz tarafsizlik ilkesini géz ardi etme,
baskin giice karsin halkin tarafinda olma gibi gazetelerin var olus (var olmasi beklenen)
nedenlerine biiyiik darbe vurmaktadir.
Resmi Ilan Geliri
Yerel gazetelerin en biiylik reklam gelirini resmi ilan ve resmi reklamlar olusturmaktadir.
Hatta bir ¢ok goriismeci, resmi ilan veya resmi reklam alamamasi durumunda yayinlarina
devam edebilme noktasinda ciddi sikint1 yasayacagini belirtmektedir. Fakat yine de resmi
ilan ve reklamlar, artan maliyetler karsisinda bir ¢ok yerel gazete igin yeterli
olmamaktadir. Daha 6nceki boliimde de belirtildigi gibi bir goriismeci resmi ilan almasina
ragmen maliyetlerin oldukca yiiksek olmasindan Otiirii, gazetelerin sadece dijital
versiyondan yaymlanmasi se¢enegini degerlendirebilecegini belirtmektedir:
“Resmi ilan alacagim ama baski maliyetim de korkung. Bu gazeteleri tercihe
zorlayabilir.” (G7).
Gazete sahipleri ve yoneticilerinin, giderek azalan okur kayiplarmin ardindan Resmi Ilan
dagitimin1 diizenleyen Basin flan Kurumu (BiK)’in ileride daha ¢ok okuru olan dijital
mecralar1 tercih etmesinin endisesini de yasamaktadir. Bu diisiinceyi yine Gorlismeci 7
dile getirmektedir:
“Bunun iizerine reklam veren kurumlar, Basin Ilan Kurumu iizerinden reklam veren
kurumlar, karsilifi olmayan bir seye ilan vermek istemeyeceklerdir. Biz bunun
tartismalarin1 ¢ok siirmeden yasayacagiz. Yani 2-3 yil sonra belki 5 yil sonra
kurumlar diyecekler ki “biz niye gazetelere ilan veriyoruz?”. Sitelere verelim. Uygun
olan sitelere verelim diyecekler. Bu yiizden siddetli bir doniistime ihtiyaci var.” (G7).
Bir gorligmeci ise Anadolu’da sirf resmi ilan alabilmek i¢in oldukca kalitesiz gazeteler
cikarildigini iddia etmektedir:
“Bu gazeteler niye ¢ikiyor? Iste sirf resmi ilan alabilmek i¢in. Yani higbir haber degil,
higbir seye benzemiyor.” (G9).
Bu durum yerel gazeteler agisindan oldukg¢a kotii bir durumdur ve meslegi metalastirmak
anlamina gelmektedir. Bir goriismeci, resmi ilan gelirlerinin basili gazetelerin ancak bask1
maliyetlerini karsilamak i¢in yeterli olacakken, yeni diizenleme ile internet sitelerinin de
resmi ilan yayinlamaya baslamasi1 ve reklam paymin dijital mecralarla boliisiilmesi ile

sektoriin ¢ok ciddi yara alacagini savunmaktadir:
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“Su anda bize gelen ilanlar, bizim baski maliyetlerimizi ancak karsiliyor. Su anda

yerel gazetelerin tamami, resmi ilan, aboneler ve reklam gelirleri ile kendi kendini

¢eviremeyecek durumdayken, internet gazetelerine de resmi ilan verilecek olmasi ve

basili gazetelerin internet siteleri ig¢in ayrica istihdam zorunlulugu getirilmesi,

sektoriin ¢ok ciddi yara almas1 anlamina geliyor.” (G16).
Tiraj ve Abonelik Geliri
Onceki béliimlerde goriismecilerin ifadelerinden ve TUIK ve BIK verilerinden elde
edilen degerlendirmelere gore Tiirkiye’de ve arastirmanin evreni olan Dogu Marmara
Kalkinma Ajans1 Bolgesindeki illerde gazete tirajlari siirekli olarak gerilemektedir. Bu da
beraberinde daha az gazete satis1 ile daha az tiraj gelirini getirmektedir.
Bir¢ok gazetenin maliyetinin altinda gazete satis fiyat1 belirlemesi her satilan gazetenin
art1 bir maliyet yliklemesi anlamina da gelmektedir ve bu yiizden baz1 yerel gazetelerin
tirajlarin1 ¢ok da yukarilara ¢cekmek istemedikleri goriilmektedir. Nitekim burada da bir
kisir dongii bulunmaktadir. Gazetenin satisindan para kazanmak i¢in maliyetinin {izerinde
fiyat belirlenmesi gerekmektedir. Fakat gazete fiyati arttikca, okur sayis1 da azalmaktadir.
Okur sayisinin azalmasi, diger bir ifade ile tirajin azalmas: tiraj gelirlerini diigiirmekle
kalmayip, gazetenin daha az kitleye ulagsmasindan otiirii ticari reklam gelirlerini de
azaltict etki gostermektedir. Daha 6nce de belirtilen bir goriismecinin ifadesini burada
hatirlamak yerinde olacaktir:
“Gazete fiyatina zam yapiyorsunuz. Bir taraftan okuyucu kaybediyorsunuz. Bir taraftan
ilan kaybediyorsunuz. Yani gazetelerin isi zor.” (G3).
Goriismeci gazetecilere gore tiraj kayb1 ve dolayisiyla bu kayip ile birlikte olusan tiraj
gelirinin azalmas: dijitallesme ile basladi. KOVID 19 salgini ise biiyiik bir darbe vurdu:
“Simdi pandemi yasadik. Ve hem satislar ¢cok azaldi hem de reklam gelirleri sifirlandi.
Anadolu’da yiizlerce gazete kapandi.” (G10).
“Kim gazeteyi ¢ok satiyoruz derse bence dogru degildir. Sugu pandemiye atmak da dogru
degil. Ciinkii bu erozyon ¢ok oncesinde bagladi. Pandemide siddetlendi. Sonrasinda ise
hepten diistii.” (G11).
“En 6nemli sorunlardan biri abone ve satig sorunlar1 var. Dijital ¢iktiktan sonra tiraj
sorunumuz var.” (G14).
Asil hedef kitlesi halk olan gazetelerin tiraj kayiplar: ile birlikte hedef kitlesinden
uzaklagsmas1 hem kendileri agisindan hem reklam verenler agisindan biiyiik bir handikap

olusturmaktadir. Bu olumsuzluk, bir¢ok goriismecinin ifade ettigi gibi Anadolu’da
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yiizlerce yerel gazetenin kapanmasi ile sonuglanmaktadir. Tiraj kaybma ¢oziim
bulamayan yerel gazetelerin gelecek beklentileri ile karamsardir. Bu konu ileriki
boliimlerde ayrica ele alinacaktir.
Ekonomik Sorunlar
Yukarida sayilan gelir gider dengesini saglayamayan yerel gazetelerin en biiylik sorununu
ekonomik problemler olusturmaktadir. Goriismeci 20°nin de ifade ettigi gibi:
“Ekonomik sorun baslica sorun.” (G20).
Seklinde konuyu o6zetlemek miimkiindiir. Ekonomik sikintilar beraberinde diger
sorunlarin da olugsmasina neden olmaktadir. Bunlarin baginda editoryal bagimsizlik gibi
gazetelerin var olma amaclariin temel taslarindan olan yapisal konular da yer almaktadir.
“Bunda ekonomik bagimsizliginin olmamasinin da etkisi var. Medyanin kamuoyu
belirleme giiclinden yararlanma, onu kontrol altinda tutmak isteyen lobilerin, baski
gruplarinin; yani bunun i¢ine siyasi partiler giriyor, reklam verenler giriyor, okuyucu
giriyor, STK’lar giriyor, akliniza gelebilen herkes medya iizerinde bir tahakkiim
olusturmaya calisiyor.” (G6).
Ekonomik sikinti igerisindeki yerel gazetelerin bazilarinin etik dist bazi eylemlerde
bulunduklar1 da ifade edilmektedir. Daha 6nceki arastirmacilarin bu konudaki bulgular
daha onceki boliimlerde dile getirilmistir. Santaj gazeteciligi, patronlarin diger islerine
fayda saglamaya yonelik iktidar veya gili¢ gruplarmin c¢ikarlart dogrultusunda
sekillendirilen editoryal politikalar gibi eylemler gazeteciligin asli gorevinden
uzaklastirmaktadir. Goriismeci 7 nin ifadesi, 6nceki bulgular1 da dogrulamaktadir:
“(Baz1 gazeteciler) Maliyetleri karsiligi olamayinca da iste birtakim yolsuz bu islere
giriyorlar. Yanlis isler yapiyorlar.” (G7).
Gorilismeci 7°nin bu ifadesinden tabi ki ekonomik durumu iyi olan yerel gazetelerin yine
de bu olumsuz yontemlere basvurmayacagi anlami ¢ikarilmamaktadir.
Genel anlamda Maliyet kategorisinde goriismecilerin ifadelerini analiz etmek gerekirse,
gazetelerin baski maliyetlerinin ¢ok yiiksek oldugunu ve o6zellikle de baskida ithal
tiriinlerin  kullanilmasindan 6tiirli, doviz kurlarindaki degisimlerle birlikte baski
maliyetlerinin de giderek arttigini1 sdylemek miimkiindiir. Gazetelerin bunun yani sira
personel gibi giderleri de artmaktadir ve maddi sikintilar nedeniyle nitelikli personel

istthdam etme olanagi da oldukga azalmistir.
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Dijitallesme siireci ile baslayan ve bir¢cok sinirlamanin yasandigt KOVID-19 siirecinde
iyice artan tiraj kayiplari; okur sayisinin azalmasiyla birlikte azalan reklam gelirleri mali
yapilarinin daha da kétiilesmesine neden olmustur.

Gazetelerin gelir kaynaklarinin baginda resmi ilan ve resmi reklam gelirleri gelmektedir.
Devletin bu alana ayirdigi reklam biitgelerinde, daha 6nceki boliimlerde de ifade edildigi
gibi artis s6z konusudur fakat bu sefer de basili gazeteler i¢in baska bir dezavantajli
durum olusmustur. Basin Ilan Kurumu’nun diizenlemesiyle internet sitelerine de resmi
ilan ve resmi reklam yayinlama hakki verilmesiyle birlikte, resmi ilan ve resmi ilen
biitgesi dijital ortamlarda yayimlanan gazeteler ile boliisiilmekte, bu da dijital ortamda
haber sitesi olmayan basili gazeteler i¢in resmi ilen ve resmi reklam gelirlerinin ciddi
sekilde azalmasi anlamina gelmektedir. Gazetelerin internet sitelerine de resmi ilan ve
resmi reklam alabilmesi i¢in ilave istihdam, belirli sayida dijital igerik iiretme ve yine
belirli sayida ziyaretci gekme gibi zorunluluklar da getirilmistir ki bu dijital yayinciliga
cok da alisik olmayan basili gazeteciler i¢in olduk¢a zor bir durumun olusmana neden

olmaktadir.
5.2.3.9. Dijitallesme ve Gazete Calisanlar:

Dijitallesme siirecinde gazete calisanlarinin etkilesiminin analiz edilecegi bu boliimde
ayrica arastirmanin “Gazeteciligin doniisiimiiniin, yerel gazete ¢alisanlarina yansimasi
nasil olmustur?” seklindeki dordiincii sorusuna da yanit aranacaktir. Grafik 19°da da
goriilecegi iizere bu soruya yanit aramak i¢in goriismeci gazetecilerin ifadeleriyle olusan
kodlar, kodlarin bir araya getirilmesiyle olusan “Nitelikli Personel”, “Personel Bulma
Sikintis1”, “Issizlik”, “Mevcut Personel” ve “Personelin Kagmas1” kategorileri ve bu
kategorilerin bir araya gelmesiyle olusan “Personel” temasi iizerinde analizler

yapilacaktir.
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PERSONEL

Nitelikli Personel 71.4%

Personel Bulma Sikintisi

28,6%

Issizlik

Mevceut Personel 28,6%

Personelin Kagmast 28,6%

0% 8% 16% 24% 32% 40% 48% 56% 64% 72%

Grafik 19: Personel Alt Kodlarin Istatistigi
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Grafik 19°daki “Personel” temasinin alt kodlar istatistigi incelendiginde goriismecilerin
yiizde 71,4 {iniin nitelikli personel sorunundan bahsettikleri gériilmektedir. ikinci sirada
da yine bununla baglantili olarak personel bulma sikintis1 kategorisi gelmektedir.

Sekil 21°de ise Personel Kategorisinin Alt kod-Boliimler Modeli gosterilmektedir.

]
@] issizlik (2)

Personelin Kagmasi (2) \
@ I @

PERSONEL (0) Nitelikli Personel (7)

Mevcut Personel (3)

]

Personel Bulma Sikintis1 (4)

Sekil 21: Personel Kod-Alt Kod-Boliimler Modeli
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Burada en fazla kod frekansinin Nitelikli Personel kategorisinde oldugu (7 kod), ardindan
sirastyla “Personel Bulma Sikinitis1” (4 kod), “Mevcut Personel” (3 kod), ve ikiser kodla
“Personelin Kagmas1” ve “Issizlik” oldugu goriilmektedir.

Nitelikli Personel

Dijital doniisiim siirecinde habercilik pratiklerinde de degisimler meydana gelmis
bununla birlikte haber lireten muhabir ve haberleri diizenleyen editorlerden beklentiler de

artmistir. Onceki béliimlerde ayrintili bir sekilde ifade edildigi gibi yeni habercilik
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uygulamalarinda artik haber odasi ¢alisanlarindan sadece haber metnini yazabilmesi degil
aynit zamanda birden fazla gorselle haberi zenginlestirmesi, gerektiginde video veya
animasyonlar hazirlayabilmesi, dijital ortamda haberin ve gorsellerinin dikkat
cekebilmesi i¢in grafik ve tasarim bilgisinin olmasi ve hatta arama motorlarinda haberin
goriilebilir olmast agisindan SEO’ya (Search Engine Optimization-Arama Motorlari
Optimizasyonu) uygun haber basliklari ve etiketleri yazmasi, haber metnini de yine buna
uygun olusturmasi beklenmektedir.

Biitliin bunlar personelde aranilan niteligin artmasi ile kalmayip, ciddi bir is yiikiiniin
dogmasina da neden olmaktadir. Zira yeni medyadaki habercilik uygulamalarinda mesai
kavrami da ortadan kalkmigtir. Haberin internet gazetesinde hizli bir sekilde yayma
sokulmasi gerekmektedir ve bunun i¢in ayrica gece editorleri gorevlendirilmektedir.
Fakat yerel gazetecilikte durum personel agisindan biraz daha agir sartlarin olugmasi
anlamina gelmektedir. Ornegin bir ok gazete ekonomik sikintilar nedeniyle ayrica gece
editorii istthdam edememekte, yukarida sayilan niteliklerin ¢ogu tek bir personelden
beklenmektedir. Yerel gazetelerin bu tiir nitelikli personeli tatmin edecek {icret vermesi
ise oldukg¢a zordur ve bu da nitelikli personel bulma sorununu beraberinde getirmektedir.
“Ozellikle editor kadrosunda degerlendirecegimiz. Ozellikle yeni yasa ile internet
sitesinin editorliiglinii yapabilecek, bu isi gotiirebilecek nitelige sahip belli bir ¢izgiyi
asmig insani bulma sansimiz hi¢ yok. Belki de vardir da bu kentte (Kocaeli) yok.” (G8).
“Ikincisi (En énemli sorunumuz) de personel. Yetismis personel yok. Belirli bir noktaya
gelmis personel bulma sansimiz yok.” (G4).

Goriismeci 4 ve 8’in ifadeleri yerel gazetelerin nitelikli ve deneyimli personel bulma
konusunda olduk¢a zorlandiklarin1 gdstermektedir. Nitekim haberciligin dijital
mecralarda daha yaygin sekilde uygulanmaya baslamasiyla birlikte nitelikli personelin is
bulabilecekleri internet haber sitelerinin sayilart artmistir. Cok daha iyi donanimda
olanlar ise biiyiilk gazetelerin internet sitelerinde daha iyi ekonomik sartlarda is
bulabilmektedir. Ozellikle yeni medyadaki haberciligi rekabet edebilecek seviyede
yapabilmek icin personelin niteligi biiylik 6nem kazanmustir.

“Bir de dijitale donen bir diinyada personel kalitesi ¢ok dnemli olmaya basladi.” (G4).
Gortismeci 4 de yukaridaki ifadeyi teyit etmektedir ve gazete sahipleri ile yoneticilerinin,
artik bir kollar1 dijital gazetede olan kurumlarindaki calisanlarindan beklentilerini de

Ozetlemektedir.
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“Teknik editor olarak eleman sorunlarimiz var.” (G14).
Basil1 gazetelerde teknik editor diye bir kavram yoktur. Goriismeci 14’{in bahsettigi,
internet gazetelerine haber girerken, yukarida bahsedilen multimedya araglarini da
kurgulayabilecek teknik kapasiteye sahip olmaktir. Buradan giiniimiizde bir haber
editoriinden beklenen niteligin ¢ok daha farklilastigini ve bir kere daha teknik bilgi ve
beceri arandig1 sonucuna varmak dogru olacaktir.
Daha onceki boliimlerde belirtildigi gibi nitelikli personel ¢alistirmak i¢in gazetelerin
ekonomik durumlarinin buna elverisli olmasi1 gerekmektedir. Ama Gorlismeci 14’lin de
bahsettigi gibi yeterince gelir elde edemeyen yerel gazeteler, yetismis ve nitelikli
personelin beklentilerini karsilayamadiklari igin istihdam edememektedirler.

“Gerekli insan beyni ve personel sorunlarimiz (var). Cok fazla sosyal mecra oldugu

icin yeterince reklam gelirleri elde edemiyoruz. Yeterli reklam olamadigimiz zaman

da o yetismis beyinleri kaliteli elemanlar1 istihdam edemiyoruz. Bunlari istihdam

edemedigimiz zaman kendimiz amatorce yapmaya calistyoruz en biiyiik eksiklik de

bu.” (G14).
Ekonomik durumu elverisli olan yerel gazeteler i¢in nitelikli personel bulma ve ¢alistirma
imkan1 bulunmaktadir. Ama yerele gazetelerin biiyiik boliimiiniin maddi sikint1 i¢erisinde
olduklar diistintildiiklerinde, dijitallesme stiregleri sirasinda oldukca 6nemeli olan ve yen
medyada habercilik pratiklerini gerceklestirme nitelik, bilgi ve becerisine sahip
personelleri istthdam edememeleri dijital doniisliim siirecini zorlastirmaktadir.
Personel Bulma Sikintisi
Yerel gazeteler i¢in personel bulma sikintist ayrica bir sorun olarak karsilarina
cikmaktadir. Gazetelerin ekonomik sartlarina uygun personel istthdam etmeleri eskisine
gore artik daha zordur. Ustelik sektdrde de dnemli degisimler yasanmaktadir. Gériismeci
19, sektore ayak uyduracak personel bulmanin zor oldugunu ifade etmektedir:
“(Yeni personelin) Mevcut sektore ayak uydurmasi ¢ok kolay olmuyor. Eleman
konusunda bdyle bir sorun var.” (G19).
Bir baska goriismeci ise iletisim fakiiltelerinden mezun olan Ogrencilerin, sektorde
gazetelerin ihtiyaglarini karsilamaktan ¢ok uzak olduklarini sdylemektedir.
“Bir siirti iletisin fakiiltesinden mezun olan ¢ocuklar var. Bu ¢ocuklar nerede ¢alisacaklar?
[letisim fakiilteleri o zaman neden var?” (G12).
Goriismeci 12’ye gore iletisim fakiilteleri degisen habercilik pratiklerine gore nitelikle

donatilmis mezunlar vermeleri gerekmesine ragmen basili gazetelerde bile is yapma
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becerisine sahip olmayan mezunlar vermektedirler. Goriismeci, sektore nitelikli gazeteci
yetistirme amacinda olmasi gerektigini diigiindiigl iletisim fakiiltelerinden bu konuda
verim alamadiklarini ifade etmektedir. Goriismecinin bu ifadesi, arastirmanin 6nceki
boliimlerinde “gazetecilik” alanindaki yiiksekogretim kurumlarindan mezun olan
genglerin is bulma konusundaki istatistiklerle ortiismektedir.
Mevcut Personel
Yerel gazetelerin ¢alisan sayilarinin glinden giine azaldig1 ifade edilmektedir. Bu veriler
aslinda TUIK’in raporlarinda da mevcuttur. Gériismeci 8, 6ncesinde 30-35 kisi ile hizmet
verirken simdi 8-10 kisi ile gazeteyi yiiriitmeye ¢alistiklarini ifade etmektedir:
“Biz 20-25 kisi hizmet veriyorduk. Bugiin 8-9-10 kisi ayakta devam ettirebiliyoruz.”
(G8).
Mevcut kadrolar1 kapasitesi ve niteligi, dijital doniisiim i¢in olduk¢a Onemlidir.
Goriismeci 6 bu konuya atifta bulunmaktadir:
“Mevcut kadrolarin doniisiim kapasiteleri sinirli. Bu yilizden de sorunlar var.” (G6).
Bu yerel gazeteler acisindan yukarida da belirtildigi gibi biiyiikk bir dezavantaj
olusturmaktadir.
Issizlik
Dijjital doniisiim siirecinde goriismecilerin bir kismu sektdrde issizligin artacagi
gorlisiinceyken bazi goriismeciler ise tam tersine gazeteciler i¢in yeni is imkanlar
dogacagi goriisiinii savunmaktadir.
“Dijitallesmeye gectiniz. Boyle bin 500 tane yerel gazete kapandi. Ne olacak sonra?
Biz sadece matbaada, dagitimda en az 2 ser tane eleman calistiriyoruz sigortali.
Dijitalde bu yok. Bu insanlar da sokakta kalacak. Yani igsizlik daha farkli artar.
Bizim tedarik zincirimiz durdurulursa, o zincirdeki insanlar da issiz kalacak. Diikkan
kapatip yiizbinlerce insan igsiz kalacak.” (G10).
Gortismeci 10’a gore sadece gazeteciler degil, bu sektoriin yan dallarinda gorevli olanlar
da dahil olmak iizere yiizbinlerce kisi siire¢ igerisinde igsiz kalacaktir. Diger yandan
Goriismeci 23’e gore ise internet gazetelerine resmi ilan verilmesiyle birlikte, ilave
istthdam zorunlulugunun da getirilmesi, sektdrdeki igsiz sayisini azaltacak, hatta issiz kisi
birakmayacaktir:

“Ben yasa ile ilgili olarak seviniyorum aslinda. Mesela sektorde issiz insan kalmayacak.”
(G23).
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Gazetelerin internet haber sitelerine resmi ilan veya resmi reklam alabilmeleri i¢in ilave
istihdam zorunlulugu getirilmistir. Yine benzer sekilde dijital dogumlu gazeteler i¢in de
bir asgari istihdam smir1 vardir. Kanunda ayrica asgari kadro konusunda “Iletisim
fakiiltesi mezunu” gazetecilerin istihdami i¢in ayricaliklar da taninmustir.
Personelin Kagmasi
Personelin kagmasi ile kastedilen konu onceki bdliimlerde de islenen ve yeni habercilik
pratikleri arasinda gdosterilen “Patronsuz Gazetecilik™ tliriiniin bir yansimasidir. Burada
ekonomik veya gazetenin politik yapilarindan rahatsiz olan yetismis ve deneyimli
gazetelerin bir veya bir kacinin bir araya gelerek kendi internet gazetelerini kurarak
habercilik yapmalaridir. Cilinkii internet haber sitesinin kurulmasi ve isletilmesi, basil
gazeteler kadar bliylik yatirim ve isletme sermayesi istememektedir. Gazeteciler, internet
haber sitelerine rahatlikla entegre edebilecekleri sosyal medya platformlar araciligiyla
canli yayinlar bile yapabilmektedirler.
“Bir de gazetede belli bir mriinii ge¢irmis insanlar, birden kendilerini farkli bir noktaya
getirme cabasindalar. Internet sitesi kurup, kendilerini o havuza atmak istiyorlar. O
havuzda degerlendirmeye g¢alisiyorlar ama artik hedeflerine ulasma sanslar1 da yok.”
(G8).

“Internet sitelerinin cogalmasi, kurulumlarinin kolaylasmas, nitelikli gazetecilerin

tek tek, bir ya da iki kisi bir araya gelerek internet sitesi kurmalarina, kendi yaglari

ile kavrulmalarina sebebiyet verdi. Bu durum, daha genis, daha biiylik yapilarin

nitelikli eleman noktasinda bir kisirlik yasamasina sebebiyet verdi. Bu da biraz

nitelik sorunu olusturdu”. (G19).
Gorilismeci 8 ve 19’un ifadeleri konuyu c¢ok net bir sekilde 6zetlemektedir. Gazetelerin
nitelikli personellerinin ayrilmasi, onlarin gazetecilik faaliyetlerine son verecekleri
anlamma gelmemekte, dahasi ¢ok daha fazla okuyucuya ulasabilecekleri mecralar
araciligiyla faaliyetlerine baslamalarina neden olurken, gazeteler i¢in durum nitelikli
personel kaybi nedeniyle oldukga kotii olmaktadir.
Gazetecilik meslegi agirlikli olarak fikir ig¢ilerinin yiiriittiigii bir meslektir ve hizmet
kolundadir. Sektérde en 6nemli unsur insandir ve 6zgiin haberleri liretecek, okurlara
iletecek olan gazetecidir. Gazetecilerin niteligi gazeteye kalite kazandirmaktadir ve okur
ile bagin kurulmasinda nitelikli personelin, haber merkezi ¢alisanlarinin, kose yazarlar

gibi personelin biiyiik 6nemi bulunmaktadir.
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Gazetecigin dijital doniisiimiiniin yerel gazete ¢alisanlarina yansimasi nasil olmustur
sorusunun cevabi farklidir. Gazeteler agisindan durum daha dezavantajlidir. Gazeteciligin
dijitallesmesi ile birlikte gazete ¢alisanlarindan beklenen niteliklerde artiglar olmustur.
Bu da sektdrde nitelikli personel sorunu yasanmasi sonucunu dogurmustur. Iletisim
fakiiltesi mezunlarimin sektoriin bekledigi niteliklerde olmamasi, gazetedeki ¢alisanlarin
da dijitallesme siireglerine uyum saglayamamalari, nitelikli personel boslugunu
dolduramamustir. Diger yandan 6zellikle yerel gazetelerin halihazirda nitelikli personel
calistirma konusunda ekonomik durumlari da pek i¢ agici degildir. Reklam gelirlerinin
azalmasi ile reklam verenler ve yerel iktidar sahiplerinin etkisi ile editoryal yapinin
bozulmasi da bazi nitelikli personeli rahatsiz etmektedir ve dijitallesen habercilikte onlar
icin alternatifler bulunmaktadir. Bu da patronsuz gazetecilik pratigidir.

Bir¢cok yetismis, deneyimli ve nitelikli personel yillarca calistiklar1 kurumlarindan
ayrilarak ¢ok da biiyiik olmayan yatirimlarla kendi internet gazetelerini kurmus, sosyal
medya platformlarinin da verdigi imkanlarla canli yayinlar, interaktif iletisimi saglayan
uygulamalar gibi faaliyetlerle bircogu, geleneksel gazetelerin okur kitlesinin ¢ok daha
fazlasina hitap eder hale gelmistir. Ustelik bu platformlarda gazeteci patronlari tarafindan
istemedikleri haber igerikleri iiretme zorunlulugundan da kurtulmus, daha Ozgir
yayincilik imkanma da kavusmus bulunmaktadir. Ayrica bu durumun da olumsuz

sonuglar dogurabilecegi 6nceki boliimlerde ayrintili olarak islenmistir.
5.2.3.10. Dijitallesme ve Degisen Habercilik Pratikleri

Arastirmanin bu boliimiinde “Dijitallesme siireci gazetelerin habercilik uygulamalarini
nasil degismistir?” ifadesi ile yoneltilen aragtirmanin besinci sorusuna da yani
taranacaktir. Grafik 20°de de goriilecegi lizere dijitallesme siirecinin etkisi ile degisen
habercilik pratikleri, “Habercilik” temas1 altindaki kategorilerde ele alinmistir ve bu
konuyla ilgili goriislerini belirten goriismeci gazetecilerin ifadelerinin yiizde 90,5’
“Internet Haberciligi”, yiizde 66,7 si Geleneksel Gazete, yiizde 47,6’s1 Giiven ve Teyit,
yiizde 38,1°1 Habercilikte Degisim, yiizde 33,3’ii Etik Sorunlar, yiizde 19’arlik kismi ise
“Editoryal Bagimsizlik”, “Okur Aliskanliklarinin Degisimi” ve “Teknolojik Geligsmeler”

baslikl1 kategoriler icerisinde kod olarak eklenmistir.
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HABERCILIK

internet Habereiligi 90,5%
Geleneksel Gazete
Giiven ve Teyit
Habercilikte Degigim

Etik Sorunlar

Editoryal Bagimsizlik 19,0%

Oleur Alhgkanhklarimn Degigimi 19,0%

Teknolojik Gelismeler 19,0%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Grafik 20: Habercilik Alt Kodlarin Istatistigi
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Sekil 22°deyse Habercilik temasi altindaki kod-alt kod boliimler modeli gosterilmektedir.
Buna gore en fazla kod frekansi internet Haberciligi kategorisinde bulunmaktadir (33
kod).

Teknolojik Gelismeler (5)

@]

Okur Aligkanliklarinin Degigimi (6) Editeryal Bagimsizlik (4)

Habercilikte Degisim (12)  HABERCILIK (0) internet Haberciligi (33)

Etik Sorunlar (13) @ Geleneksel Gazete (26)

Giliven ve Teyit (20)

Sekil 22: Habercilik Kod-Alt Kod-Boéliimler Modeli

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Geleneksel Gazete kategorisine 26 ifade, Giiven ve Teyit kategorisine 20 ifade, Etik
Sorunlar Kategorisine 13 ifade, Habercilikte Degisim kategorisine 12 ifade, Okur
Aligkanliklarinin Degisimi ifadesine 6 ifade, Teknolojik Gelismeler kategorisine 5 ifade
ve Editoryal Bagimsizlik kategorisine de 4 ifade kodlanmustir.

Kategoriler, goriismecilerin ifadeleri esliginde asagida ayr1 ayr1 analiz edilmis, sonugta

Habercilik temasi altindaki arastirmanin besinci sorusuna yanit aranmistir.
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internet Habereciligi
Internet haberciliginin basili gazeteleri etkileyip etkilemedigi sorusuna gdriismeci
gazetecilerin ¢ogu “ciddi sekilde etkilendigi” yanitin1 vermistir. Daha dnce yapilan
arastirmalarda da internet haberciliginin yaygmlasmasiyla birlikte gazetecilik
pratiklerinde de 6nemli degisimler yasanmustir.
Internet haberciliginin gazetecilik pratiklerinde yaptig1 en 6nemli degisikliklerin baginda
da hiz gelmektedir. Haberler artik ertesi giine bekletilmeksizin aninda internet
gazetesinden yayinlanmaktadir. Bu beraberinde bazi sorunlar1 getirse bile yine de basili
gazeteler karsisinda internet haberciliginin gelismesinin en biiyiik etkenlerinden biri
olarak algilanmaktadir:
“Okuyucumuz sOyle diyor. Ben bu haberi zaten internetten gordiim. Yani gazeteyi
aldigimda okudugum her haberi ben zaten bir giin 6nce 6grenmis oluyorum.” (G9).
“Yani hiz, basili gazetenin kiymetini hizla geriye atiyor.” (G6).
“Dijitallesmenin asir1 derece ilerlemesi ile anlik habere ulasilmasi herkesin elinde akilli
telefonlarin olmasi, bunlar basili gazeteleri geriletiyor.” (G8).
“(Dijitallesmenin etkisi) E tabii ki oldu. Bunun karsisindaki en biiyiik sikintimiz taze
haber vermememiz.” (G14).
Internet haberciliginin hiz istemesi habercilikte baz1 teknik problemlerin de olusmasina
neden olmustur. Bunlarin basinda haberin kaynagindan dogrulatilmadan yayinlanmasi
nedeniyle giivenirligi gelmektedir. Hizl1 haber verme ugruna bir¢ok kez yanlis haberler
okurlara servis edilmektedir. Hizl1 haber, bu agidan bakildiginda da haberin kalitesini
distirmiistiir:
“Tabiki yeni diinyaya adaptasyondaki sorunlarimiz yani nitelik azalmasi ile beraber bir
tatmin edememe sorunu, diger yandan internetin ¢ok hizli haber isteme aligkanlii,
haberlerin kalitesini diistirdii.” (G19).
Internet gazeteciliginin en biiyiik sorunlarindan biri giiven ve teyittir. Bu konu sonraki
kategorilerde ayrintili olarak islenecektir. Fakat burada, internet gazetelerinin bu
dezavantajli durumunun basili gazeteler tarafindan avantaj oldugunu diisiinen gazetelerin
ifadeleri de 6nemlidir:
“Iste sosyal medya cikt1 iste herkes gazeteci oldu gibi sehir efsanesi var. Ona
katilmiyorum ben. Sosyal medyadaki bilgilerin 6nemli boliimiiniin kirli ve eksik

bilingsizce dagilan yanlis bilgi oldugunu, dezenformasyona ¢ok agik oldugunu

diisiiniiyorum. Bu aksine giivenilir, saglikli ve hizli haber veren kurumsal medya
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kuruluslarina olan ihtiyaglar1 ve onlarin énemini artiracaktir diye diisliniiyorum.”
(G6).
Hizli haber iiretimi kadar okurlarin da hizli haber tiikketimi yasanmaktadir. Goriismeci
gazetecilere gore bu da okurlarin internet gazetecilerine karst basili gazetelerin aidiyet
duygusunun daha az oldugudur:
“Bizim aligkanliklarimiz var. Su haberi internete de koyduk ama buradaki manset
haberin goriintiisii, gorseli bugiin bu kurumun hangi haberi ¢ok 6nemsedigini, cok
daha rahat anlatabiliyor. Bu gazetenin biitiiniine baktiginda okuyucu bir sey
hissediyor. Bir duygusal bag kurabiliyor. Internette, okuyucu ile bir aidiyet bag
kurmak temel bir probleme doniisecek. Ciinkii habere giriyor, ¢ikiyor. Eskiden
koltugunun altinda gazete ile gezen insanlarin siyasi goriisii dahil, ekonomik durusu
dahil her seyi anlardiniz. Bu bir kimlik gostergesiydi. Simdi sadece bilgi aliyor
¢ikiyor. Bu beni rahatsiz ediyor. Aslinda ailenin bir pargasi olmali okuyucu.” (G6).
Internet gazetelerinin okurla aidiyet kuramamalarinin en 6nemli nedenlerinden birini
Goriismeci 10 soyle agiklamaktadir:
“Yani yerel gazeteler olmazsa olmaz. Ciinkii ben okuyucu ile birebir konusurum.
Elestirdigim adami 6gle yemeginde karsimda goriiriim. Ama bu dijital mecrada otur
klavyenin basina, online yaz kimseyi gérme, kimseyle temas etme, kimseye dokunma.”
(G10).
Internet gazetesi kurmak daha az sermayeye ihtiyag duymaktadir ve son donemde
gazeteci olmayan ¢ok sayida kisinin internet gazetesi kurdugu bilinmektedir. Ya da
sadece sosyal medya mecralar lizerinden yayinlanan haber gazeteleri mevcuttur ve
yiiksek takip¢i sayilart bulunmaktadir.
“Bugiin artik dijital medya ¢ikt1 ya yani ya da sosyal medyada diyebiliriz, insanlar evinin
bir kdsesinde ya da tuvalet kadar bir yerde, bir bilgisayar almis toplanmis etmis hurdadan
yapismis baskanlarin pesinde onlara el penge divan duruyor. Yani bu insanlar gazeteleri,
gazetecileri, meslegi, gazete sahiplerini bitiriyor.” (G7).
Resmi ilan ve resmi reklam almak isteyen internet gazeteleri ig¢in bir diizenleme
getirilmistir. Diizenleme ile dezenformasyon ve yalan haber, kisilik haklarina saldiri, etik
dis1 haberler gibi internet gazetelerinde oldukga fazla yasanan etik dis1 ihlallerin 6niine
gecilmek istenmistir. Bir goriismeci, sz konusu yasa ile internet gazeteciligine bir

ciddiyet geldigi goriisiindedir:
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“Simdi internet gazeteciligi gelisme asamasinda. Dogdu, emeklemeye bagladi. Yiiriir
mii bilemiyorum. Yiirliyecege de benziyor bana gore. Ortaya konulan yasa ve
maddeler bana gore olumlu. Niye. Havuza bakiyorsunuz. Gegen sohbet ettik.
Internet gazeteciligi i¢in resmi ilan alma adina kentte 160-170’e yakin site var, 40’a
yakini ilk etapta bagvurmus. Sartlar ortaya ¢iktiktan sonra bu say1 4’e diismiis. Yani
resmi ilan alabilecek giice ve beceriye sahip olan internet sitesi sayisi ise 2. Yani
yasa olgunlastik¢a 200’lerden 2’ye diismesi, demek ki bu isin ciddi olmasini, ciddi
yapilmasinin gerektirdigini ortaya koydu.” (G8).

Yasaya ragmen en Onemli sorunlardan birinin bu etik dist eylemlerin nasil

denetlenecegidir. Ciinkii basili gazeteler Basmn Ilan Kurumu tarafindan siki sekilde

denetlenmektedir. Diizenleme disinda hareket eden bazi gazetelere cezalar da
kesilmektedir. Ulkemizde Radyo ve Televizyon yaymciligi da benzer sekilde Radyo ve

Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan denetlenmektedir. Gazeteciler, benzer bir

denetimin internet gazeteleri icin de olmasi gerektigini diisiinmektedir:

“Bir kere siz dijital mecralar1 kontrol altina alamamigsimz. Salladik¢a salliyorlar. Iste

depremde gordiik. Ne kadar provakatif eylemler. Yani memlekette bazi seylerin aksi

yonde seyretmesini saglamak i¢in bin tiirlii mecralar var. Bunlar harekete gegiyor.”

(G10).

“Dijital 6yle degil. Ne kadarin1 kontrol edeceksin dijitalin. Eline bilgisayar alan
sallayp duruyor. 50 milyon internet sitesi kurulmus. Herkesin internet sitesi var.
Once denetim mekanizmalar1 tamamlanir. Tam kontrol altma alimir. Ondan sonra
gazetelerin de internet ortamina ge¢meleri baslar ve denir ki, artik bundan sonra su
sartlarin disina ¢ikilmayacak. Bugiin A dedigin yere internette yukar1 mahalle i¢in B
diyor. Ama gazete tek. Ayni haberi farkli sekilde sayfalarda yayinlayamazsin.”
(G10).

“Ben yasanin arkasindayim. Dijital mecralarin daha sik1 denetlenmesi gerekiyor.” (G11).
“Gazeteler basin savcist ve Basm Ilan Kurumu tarafindan bir c¢ok sekilde
denetleniyor. Biz ‘aspargas’ bir haber yaptigimiz zaman savci hemen ¢agirtyor ve
gereken islemleri baslatiyor. Ikincisi ise mecranin denetlenmeye ¢ok miisait olmas.

Bir yazili gazete ertesi giin ¢iktiginda gorseli ve igerigi ile tak diye denetlenebilir bir
durumda oluyor. Ama giin i¢inde 500 tane haberin hizli bir sekilde aktig1 ve insan
denetimine agik olmayan bir pozisyon icerisinde denetlenmesi ¢ok zor. Tiirkiye’de

diyelim 50 tane biiyiik haber sitesi var. Binlerce haber oluyor. Bu haberleri hangi
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mekanizma, ne sekilde ve nasil denetleyecek? Denetlenip de onun su¢ unsuru
olusturup olusturmadigina nasil karar vereceksiniz.” (G24).
“(Basil1 gazetede) Sen yaziyorsun ve yaziyr (okurun) éniine koyuyorsun. Obiir tarafta
(internet gazeteleri) yazdi ve sildi. Ya ben orada iste haberi yanlis girmisim. Sildi ve haber
gitti. Yazili basinda ise haber oniinde duruyor. Bak kardesim sen bunu yazmissin. Bu
yazarken yanlis olabilecegini diisiinmedin mi derler ve seni dava ederler.” (G10).
Internet gazetelerin kisith personelle calismasi, haber odalarinda kismen daha deneyimsiz
personelin gorev almasi ve haber iiretimi konusundaki sikintilar nedeniyle, bir¢ok internet
haber sitesinde haberlerin de birbirine benzedigini belirten goriismeci sunlar
sOylemektedir:
“Internete Kocaeli’ndeki internet siteleri diye yazin 300 tane internet sitesi karsiiza
cikar. 13 14 tane bizim gibi yazili basin da var. Alin hepsine bakin birinci sayfada 3 asag1
5 yukar1 hepsinin ayn1.” (G18).
Geleneksel Gazete
Basili gazeteciligin tamamen ortadan kalkacag ile ilgili ¢esitli goriisler bulunmaktadir.
Hatta 6nceki boliimlerde de ifade edildigi lizere basili gazetelere 6miir bicen uzmanlar da
vardir. GOriisme yapilan gazeteciler ise gelecekte geleneksel yayimcilik yapan gazetelerin
oneminin artacagini diistinmektedir:
“Iste sosyal medya cikt1 iste herkes gazeteci oldu gibi sehir efsanesi var. Ona
katilmiyorum ben. Sosyal medyadaki bilgilerin énemli bolimiiniin kirli ve eksik
bilingsizce dagilan yanlis bilgi oldugunu, dezenformasyona g¢ok ac¢ik oldugunu
diisiiniiyorum. Bu aksine giivenilir, saglikli ve hizli haber veren kurumsal medya
kuruluslarina olan ihtiyaglar1 ve onlarin énemini artiracaktir diye disiiniiyorum.”
(G6).
“Kurtulug savasinda herkes yerel gazetelerin 6nemini biliyor. Yani yerel gazeteler
olmazsa olmaz. Ciinkii ben okuyucu ile birebir konusurum. Elestirdigim adami 6gle
yemeginde karsimda goriiriim.” (G10).
Internet haberciligindeki okurun yasadig1 giiven problemi, geleneksel gazeteler agisindan
ise bir avantaja donlismiistiir. Goriismeci gazeteciler geleneksel gazetelerin habercilikteki
giivenden taviz vermedigine vurgu yapmaktadirlar:
“Biz yayin politikas1 geregi, internet haberciligi yaparken haberleri ¢arpitmiyoruz. Bu

sekilde iyi yerlere geldigimizi diisiiniiyoruz.” (G11).
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“Zaten insanlar da gazetelerin internet sitelerini daha giivenilir buluyor. Ciinkii gazetede

haber yaparken teyit almadiginiz bir konuyu haber yapmiyorsunuz.” (G11).
“Internette herkes gazetecilik yapabiliyor. Ama bir kesim insan, bu kisiler tarafindan
internette veya sosyal medyada paylasilan haberleri dogrulugunu boélgede yayin
yapan gazetelerden teyit etmeye ¢alisiyor. Yani yine doniip dolasip gelecekleri yer
yine bizim kurumlarimiz oluyor. Yerel gazeteler oluyor. Ulusalda da boyle. Bir
gazetede yer alan haberlerin teyidi olmadan o gazete ¢ok etkili olmuyor.” (G13).

“Ama diger yerden gazetelerin bir agirlig1 var bir giivenilirligi var. Diger yandan bunu

internet haberciliginde géremiyoruz.” (G12).

“Basili gazetede kalici olan haber dijital gazetede kaldirilabiliyor. Dijital, daha esnek ve

daha oynak bir yapi. Ama digeri basili oldugu icin daha asil, daha giivenilir bence.”

(G16).

Bir goriismeci ise basili gazetelerin ayrica arsiv olusturma 6zelliginden bahsetmektedir:
“Bir kere geleneksel gazetede haberi kagit {izerinde gérebiliyorsunuz. Bir arsiv
niteligi var. Her an elinizin altinda bir arsiviniz oldugu i¢in ona dokunmak, bizzat
onu hissetmek yasamak olarak degerlendiriyorum ben bunu. Gazetede daha fazla
ayrint1 var. Daha fazla emek goriiyorum. Daha giivenilir buluyorum. Internette dogru

bilgiye her zaman ulagsmak miimkiin olamayabiliyor.” (G17).
Giiven ve Teyit
Onceki kategorilerde de sik sik bahsedilen giiven ve teyit sorunu, internet gazeteciligi ile
birlikte daha fazla dikkat cekmeye baslamistir. Internetteki haberlerin kaynagindan teyit
edilmeden hizli bir sekilde yayma verilmesi veyahut yurttas gazeteciliginden gelen
bilgilerin dogru olmama ihtimaline ragmen haber kuruluslar1 tarafindan dogru olarak
algilanarak yayinlanmasi gibi eylemlerle 6zellikle sosyal medya platformlarindaki
kanallardaki haberlere duyulan giivensizlik artmistir.
Gortismeci gazeteciler basili gazetelerin en biiylik avantajlarinin, haber, yaparken halen
gecmis pratiklerine devam etmeleri yani kaynagindan dogrulatmadiklar: haberleri
yayinlamadiklari, dolayisiyla basili gazetelerde yayimlanan haberlere okurlarin daha
fazla giiven duyduklarini ifade etmektedirler. Hatta, okurun internet ortaminda gordiigi
bir haberi basil1 gazetelerin internet sitelerine girerek teyit ettigini sdylemektedirler:
“Internette herkes gazetecilik yapabiliyor. Ama bir kesim insan, bu kisiler tarafindan
internette veya sosyal medyada paylasilan haberleri dogrulugunu bélgede yayin

yapan gazetelerden teyit etmeye ¢alistyor. Yani yine doniip dolasip gelecekleri yer
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yine bizim kurumlarimiz oluyor. Yerel gazeteler oluyor. Ulusalda da bdyle. Bir
gazetede yer alan haberlerin teyidi olmadan o gazete ¢ok etkili olmuyor.” (G13).
“Biz yayin politikas1 geregi, internet haberciligi yaparken haberleri ¢arpitmiyoruz.
Bu sekilde iyi yerlere geldigimizi diisiiniiyoruz. Ama internet haberciligi veya
ozellikle sosyal medyadaki haberlerin ¢ogu asilsiz ve yalan haber olabiliyor. Zaten
insanlar da gazetelerin internet sitelerini daha giivenilir buluyor. Ciinkii gazetede
haber yaparken teyit almadiginiz bir konuyu haber yapmiyorsunuz.” (G11).
“Sosyal medyadaki bilgilerin 6nemli boliimiiniin kirli ve eksik bilingsizce dagilan yanlis
bilgi oldugunu, dezenformasyona ¢ok agik oldugunu diisiiniiyorum.” (G6).
“(Internet gazetesinde) Obiir tarafta yazdi ve sildi. Ya ben orada iste haberi yanlis
girmigim. Sildi ve haber gitti.” (G10).
“Ama diger yerden gazetelerin bir agirlig1 var bir giivenilirligi var. Diger yandan bunu
internet haberciliginde goremiyoruz. Sitelerde daha fazla yanarli donerli durumlar var.
Internet sitelerindeki haberlere biraz daha az giiven oluyor bence.” (G12).
“Basil1 gazetede kalici olan haber dijital gazetede kaldirilabiliyor. Dijital, daha esnek ve
daha oynak bir yapi. Ama digeri basili oldugu i¢in daha asil, daha giivenilir bence.”
(G16).
“Dijital 6yle degil. Ne kadarini kontrol edeceksin dijitalin. Eline bilgisayar alan sallayip
duruyor. 50 milyon internet sitesi kurulmus. Herkesin internet sitesi var.” (G10).
“Iste bu yiizden haberin dijitallesmesi ve bunun iilkemizdeki uygulamalar1 insanlarda
giiven sorunu olusturdu. Belki devletimiz de bu giivensizlik ortaminda bu yilizden bu
kadar siki internet yasasi ¢ikardi.” (G11).
Internet ortaminda gesitli platformlarda yapilan haberciligin en biiyiik sorunlarindan biri
giiven ve teyit olarak géze carpmaktadir. Bu basili gazeteler i¢in bir avantaj olsa bile, cok
daha fazla okur kitlesine ulasan internet ortamindaki haber mecralarindaki bu
olumsuzluk, bazen yalan haber {izerine oturtulmus iilke giindeminin olugmasina bile
neden olabilmektedir.
Etik Sorunlar
Etik sorunlar basili olarak veya internet ortaminda gazetecilik yapan kurumlarin ortak
sorunudur. Her iki habercilik yonteminde de etik sorunlara rastlanmaktadir. Bir
goriismeciye gore maddi durumlart yetersiz olan gazeteler yanhis islere

yonelebilmektedir:
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“Iste matbaas1 olanlar matbaada baska isler yapiyorlar. Maliyetleri karsilig1 olamayinca
da iste birtakim yolsuz bu islere giriyorlar. Yanls isler yapiyorlar. Yani ben basili
gazetelerin gelecegini ¢ok parlak gormiiyorum.” (G7).

Profesyonel gazetecilerin disinda da gazetecilik yapan kisilerin de internet ortaminda g¢ok
az emek vererek internet gazeteciligi yapmalarina da goriismeciler tepki gostermektedir:
“Yani evinin kosesine bir bilgisayar koymus kendisi aksama kadar baska bir yerde geliyor
baska bir yerde ¢alistyor aksam eve geldiginde oradan buradan haber toplayarak internet
sitesini giincelliyor, boyle bir habercilik olmaz.” (G7).

“Internet haberciligi veya dzellikle sosyal medyadaki haberlerin ¢ogu asilsiz ve yalan
haber olabiliyor.” (G11).

Etik sorunlarin denetimin yeteri kadar olmadig1 dijital mecralarda ¢ok daha fazla oldugu
goriilmektedir. Bu konuyla ilgili iktidarlarin zaman zaman uluslararasi sosyal medya
platformlari ile ilgili yaptig1 diizenlemeler veya yurt icindeki dijital ortamlardaki yayinlari
diizenleyen yasalar yine de bu olumsuzlugun oOniine gegememektedir. Daha onceki
boliimlerde de ifade edildigi gibi Tiirkiye’de en cok okunan internet haber sitelerinin,
basili gazetelerin internet sitelerinin olmasi, giiven ve teyit konusunda okurun tercihleri

konusunda da kismen fikir vermektedir.
Habercilikte Degisim

Dijitallesmeyle birlikte habercilikte yasanan degisimler Onceki boliimlerde ifade
edilmisti. Goriismeci gazeteciler de yurttas gazeteciligi gibi degisen habercilik
pratiklerinin sektore getirdigi bazi olumsuzluklarin tizerinde durmaktadir:
“Simdi giinlimiizii gergek anlamda degerlendirirsek, insanlarin ¢ok aktif oldugu ve
haberlere ulast181 yerler haber siteleri degil. Sosyal Medya. insanlarin Instagram’da,
Twitter’da, Facebook’ta neredeyse bizim yerimize habercilik yaptigi bir donemi
yastyoruz. Ve bunun getirdigi sorunlar var. 10 yil 6nce internet haber siteleri mi evet
haber i¢in bir kaynakti ve yeni bir agilimdi. Ama 10 y1l sonunda geldigimiz noktada
artik internet haber sitelerine de ¢ok giren olmuyor. Haberi internet haber
sitelerinden once alan bir halk toplulugu var. Hatta haber yaratan, dezenformasyona
da ugrayan bir sirkiilasyon var.” (G24).
Basili gazeteler de okurlariin internet gazetelerine kaymasinin 6ntine ge¢mek icin bazi
tedbirler alma girisiminde bulunmaktadirlar:
“En azindan gazetelerimizin mansetleri, iste 6zel haberlerimiz, genelde de hep 6zel

haberlerimiz oluyor; onlar1 internet sitesine atmiyoruz bekletiyoruz ertesi sabaha,
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Oyle paylastyoruz. Ciinkii en azindan birka¢ okuyucumuzu oradan tutariz diye umut
ediyoruz. Ama onun diginda biitliin asayis haberlerini, anlik gelismeleri internet
sitesinde anlik giriyoruz. Sadece 0zel haberlerimizi ertesi sabaha bekletiyoruz.
Okuyucuya gazete ulastigi anda internet sitelerinde giincelliyoruz. Peki ¢ok etkili
oluyor mu? Pek etkili oldugunu zannetmiyorum ama en azindan biz ¢abamizi
veriyoruz.” (G1).
“Yani alternatif yaratmaniz gerekiyor. Genelde biz de yerel basinda ulusal basin da ayni
seyi yapiyor. Mesela tiim kdse yazarlarini internet sitesinde de yayiliyor yazilarini. Ben
olsam internet sitesinde birazini yayinlar yazinin tamamu internet sitesinde derim.” (G18).
Bir goriismeci, degisen habercilik pratikleri i¢in en biiyiik sorunlarinin anlik haber
verememek olarak gormektedir:
“(Dijitallesme) Bunun karsisindaki en biiyiik sikintimiz taze haber vermememiz.” (G14).
Internet haber sitelerinin ¢oklugu ile haberlerin birbirine benzemesi gériisii daha énce
ifade edilmisti. Basili veya internet ortamindan yayinlanan gazetelerin ekonomik
nedenlerle smirli sayida personel ¢alistirmasi, haberlerin ¢ogunun haber ajanslarindan,
taninmis veya kanaat onderlerinin sosyal medyada paylastiklar1 sdylemlerinden veya
yerel yonetimler ile ¢esitli kurumlarin internet sitesinden yayimladiklar veya elektronik
posta ile basin kuruluslarina géonderdikleri haber biiltenlerinden, basin acgiklamalarindan
tiiretilmesiyle olusturulmaktadir. Aymi kaynaktan haber iireten gazetelerin haberlerinin
birbirine benzemesi, hatta ¢ogu zaman birebir ayni olmasinin en 6nemli nedeni bu
olmaktadir. Ozellikle internet gazeteciliginde giin igin ¢ok fazla haber girme egilimi bu
pratigi artirmistir.
Haber iiretiminde egilim bu sekilde olunca da geleneksel gazetecilikteki arastirmaci
gazetecilik, Ozel haber dosyalar1 veya 0zglin haberlerin sayisinda da diisiis
yagsanmaktadir:
“Ozgiin haber konusundan eskisine gore, geriye gidis var. Dijitallesiyoruz ama 6zgiin
haber olarak, kent haberleri olarak geriye gidiyoruz.” (G22).
Okur Ahskanhklarinin Degisimi
Dijitallesmenin okur aligkanliklarina etkisi de olduk¢a fazla olmustur. Ciinkii internet
ortami habercilikte de mekan ve zaman smirlamalarim1 kaldirmistir. Okurlar artik
istedikleri zaman istedikleri yerde dijital ortamlardan haberlere ulasabilme ve

gerektiginde bir haberi birkag farkli kaynaktan teyit edebilecek duruma gelmistir.
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Okur agisindan artik ¢ok sayida alternatif haber kaynagi mevcuttur ve yeni medyanin
verdigi avantaj ile haberler de kategorilere ayrilarak okura iletilmektedir. Okur ise
internet haberciliginde ilgilendigi konularla ilgili haberlere daha rahat ulasabilmektedir.
Ustelik dijital ortamin sanal beyni gibi hareket eden algoritmalar sayesinde sik sik okurun
Oniine, agirlikli olarak ilgi duydugu haberler kendisinin istegi olmadan bile bir 6neri
olarak getirilmektedir. Goriismeci 3, insanlarin artik tim haberleri degil, kendi ilgi
alanindaki haberleri ilgilendigini ifade etmektedir:
“Insanlar1 arttk genel anlamda haberler degil, kendi ilgi alanindaki haberler
ilgilendiriyor.” (G3).
Oysaki geleneksel medyanin okur aligkanliklar1 gazeteyi ele alip, sayfalarini ¢evirerek
haberlere tiim haberlere géz atmak ve ilgi duyulan haberleri daha yavas ve ayrintili
okumak ile tanimlanmaktadir. Ve genellikle gazete okuma aliskanliklar1 olan geleneksel
okurlarin satin aldiklar bir veya birkag sabit gazete bulunmaktadir. Bir gériismeci, basil
gazeteler ile okurlar arasinda kurulan duygusal bagin, internet ortaminda olmadigini ifade
etmektedir:
“Ben yas itibariyle de basil1 gazeteyi ¢ok seviyorum. Bizim aligkanliklarimiz var. Su
haberi internete de koyduk ama buradaki manset haberin goriintiisii, gorseli bugiin
bu kurumun hangi haberi ¢ok Onemsedigini, cok daha rahat anlatabiliyor. Bu
gazetenin biitliniine baktiginda okuyucu bir sey hissediyor. Bir duygusal bag
kurabiliyor. Internette, okuyucu ile bir aidiyet bagi kurmak temel bir probleme
doniisecek. Clinkii habere giriyor, ¢ikiyor. Eskiden koltugunun altinda gazete ile
gezen insanlarin siyasi goriisii dahil, ekonomik durusu dahil her seyi anlardiniz. Bu
bir kimlik gostergesiydi. Simdi sadece bilgi aliyor ¢ikiyor. Bu beni rahatsiz ediyor.
Aslinda ailenin bir pargasi olmali okuyucu.” (G6).
Baska bir goriismeci de oOzellikle daha kiigiik yaslarda gazete okuma aligkanliginin
neredeyse hi¢ olmadigini sdylemektedir:
“Ya da acik sdyleyeyim simdi. Okuyucularin tahmin yiiriitiiyorum biiytik kismi 50
yas ustiidiir. Hatta daha da istiidiir. Onlara internete gore kagidi daha {istiin
goriiyorlar. Elinde tutup okumak onlar1 daha farki hissettiriyor. Ben kendimden
ornek vereyim. Liseye giden oglum var. Eve gazete gotliriyorum. Al oglum bak
diyorum. Zorla ona gazete bile okutturamiyorum. Ciinkii niye? Ben okuyorum zaten,

her seyi gériiyorum zaten diyor yani internetten.” (G9).
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Gorligmeciye gore basili gazetelerin internet gazetelerinden kaynaklanan dezavantajli
durumlar1 nedeniyle kapanmanin esigine gelmese bile okur aligkanliklarinin degisimi
nedeniyle Omiirlerinin bitmekte oldugu goriisiinii de savunmaktadir:
“Ama bazi1 gazeteler de internetteki tiklamay1 karsilayamadigi i¢in basili gazetelerin
resmi ilan haklarindan yararlanmaya ¢alisacaklardir. Ama ben bunu bir tehdit olarak
algiliyorum. Neden bir tehdit olarak algiliyorum. Ciinkii basili gazetelerin bundan
kaynakli 6miirleri bitmese de okuyucu aligkanliklarindan kaynakli olarak dmiirleri
bitiyor, bitecek.” (G6).
Bir goriismeci ise kiiltiirel olarak hizli tiiketim ve aligkanliklarindan hizli vazgegme
egiliminin oldugunu, okur aligkanliklarinin degisimi ile iliskilendirmektedir:
“Tiirk milleti biraz hizli bikabiliyor ve tiiketebiliyor”. (G3).
Teknolojik Gelismeler
Teknolojide yasanan gelismeler de okurlarin habere ulasma pratiklerini ciddi sekilde
etkilemistir. Ozellikle akilli mobil cihazlarn artik insanlarin ayrilmaz bir parcas1 haline
gelmesi ile habere erisim zamani ve mekaninin sinir1 ortadan kalkmigstir. Gorlismecilerin
teknolojik gelismeler ile ilgili degerlendirmeleri sdyledir:
“Dijitallesmenin asir1 derece ilerlemesi ile anlik habere ulasilmasi herkesin elinde akilli
telefonlarin olmasi, bunlar basili gazeteleri geriletiyor.” (G8).
“Tabi ki etkileniyoruz. Artik insanlarin hemen hemen hepsinin elinde akilli telefonlar var.
Haberleri oradan ve anlik bir sekilde takip edebiliyorlar. istedigi her tiirlii bilgiyi orada
bulabiliyor.” (G15).
Teknolojideki gelismeler tirajlar1 da ciddi sekilde etkilemistir. Goriismeci 18, teknoloji
ile yarisamadiklarini ifade etmektedir:
“(Teknolojideki gelismeler bizi) etkiledi. Tirajlar1 disiirdii. Tabii ki teknolojiyle
yarisamiyorsunuz ama.” (G18).
Bir goriismeci ise basili gazetelerin internet gazeteleriyle daha fazla ilgilenmeleri ile
basil1 gazetelerdeki niteligin azaldigini ve bunun da tiraj1 diistirdiigiinii belirtmektedir:
“Ciinkil bizim internete daha fazla vaktimizi vermekle beraber kagittaki nitelik azalinca,
bu da diisen tirajlar1 daha da disiirecektir.” (G19).
Tiim bunlara ragmen dijitallesmeyi ¢ok olumlu bulan goriismeci gazeteciler de
bulunmaktadir:
“Ama tabi ki dijitallesme ¢ok giizel. Haberlere elinizin altinda anlik ulasabilmek, ¢ok
farkli bir sey.” (G8).
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Editoryal Bagimsizhk
Habercilik temasi altinda “Editoryal Bagimsizlik” kategorisi, dijitallesme ile
etkilesimden dolay1 gelisip gelismesi acgisindan incelenecektir. Nitekim editoryal
bagimsizlik sorunu, gazeteler i¢in gegmisten giinlimiize kadar siiregelen bir sorundur ve
basin kuruluslarinin ekonomik politik durumlar, reklam verenler ve iktidarlar ile iligkiler,
patronlarin tutumlari gibi etkenlerden olugsmaktadir.
Dijitallesme stireciyle gelirleri azalan ve ekonomik olarak daha zor duruma diisen basili
gazeteler agisindan editoryal bagimsizlik konusunu Goriismeci 6 su sekilde ifade
etmektedir:
“Bunda ekonomik bagimsizliginin olmamasinin da etkisi var. Medyanin kamuoyu
belirleme giiclinden yararlanma, onu kontrol altinda tutmak isteyen lobilerin, baski
gruplarinin; yani bunun igine siyasi partiler giriyor, reklam verenler giriyor, okuyucu
giriyor, STK’lar giriyor, akliniza gelebilen herkes medya iizerinde bir tahakkiim
olusturmaya ¢alisiyor. Bu da ayri bir sorun diye diisiiniiyorum.” (G6).
Arastirmanin  besinci sorusu olan “Dijitallesme siireci gazetelerin habercilik
uygulamalarin1 nasil degismistir?” ifadesine goriismecilerin verdikleri cevaplara gore
verilecek tek bir cevap bulunmamaktadir. Internet gazeteciliginde habercilik
uygulamalari ¢ok farklidir. Internet haberciliginde hiz 5Snemlidir. Fakat hiz da beraberinde
bazi etik ve giiven sorunlarini birlikte getirmektedir.
Basili olarak faaliyetlerini siirdiiren yerel gazetelerin bunu avantaja doniistiirme yoniinde
bazi atilimlarinin oldugu goriilmektedir. Gortismecilerin ifadelerinden geleneksel
habercilik pratiklerinde olan haberin dogrulanmadan yaymlanmamasiyla, internet
ortaminda olduk¢a yaygin sekilde karsilasilan yalan haber veya dezenformasyona karsi
alternatif teyit kaynagi olusma amaglar1 6n plana ¢ikmistir. Bazi yerel gazeteler, bu
durumun kendileri i¢in avantaj oldugunu ifade etmektedirler.
Goriismecilere gore basili yerel gazeteler aleyhinde yorumda bulunduklar1 veya haber
yaptiklar1  kisilerle bile ertesi sabah sokakta karsilagabilmekte ve sohbet
edebilmektedirler. Bu da ister istemez haber iiretim siirecleri sirasinda 6zdenetimin daha
da yiiksek olmasina neden olmaktadir. Internet siteleri agisindan ise durum farklidir.
Yerel bir internet haber sitesinin o bdlgeyle ilgili haber yapmasi i¢in ayni yerde ofisinin

bulunmasi bile gerekmemektedir.
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Yerel gazetelerin ve sayisi olduk¢a fazla olan internet haber gazetelerinin en onemli
sorunlarindan biri de editoryal bagimsizliktir. Bu konuda her iki mecrada da yayin yapan

gazetelerin bazi tavizler verdikleri, goriismecilerin ifadelerinden anlasilmaktadir.
5.2.3.11. Dijitallesme ve Gazetecilerin Gelecek Beklentisi

Arastirmanin bu analiz boliimiinde dijitallesme ile gazetecilerin gelecek beklentileri
arasindaki etkilesim anlagilmaya calisilmistir. Bu kisimda arastirmanin “Dijitallesme
stireci gazetecilerin gelecek beklentileri nasil sekillendirmistir?” seklindeki altinci ve son
sorusuna da cevap aranacaktir.

Grafik 21°de de goriilecegi lizere goriismeci gazeteciler Gazetelerin Gelecegi temasi
altinda, gortismecilerin ifadelerinden, ylizde 65 oraninda Gazetelerin Kapanmasi, yiizde
40 oraninda Gazetelerin Devam Etmesi, ylizde 25 oraninda Doniisiim Zorunlulugu ve
yizde 15 oraninda da Gazetelerin Azalmasi Kkategorileri igerisinde kodlar

olusturulmustur.

GAZETELERIN GELECEGI

Gazetelerin Kapanmasi 65,0%
Gazetelerin Devam Etmesi

Déniigiim Zorunlulugu

Gazetelerin Azalmasi 15,0%

0% 7% 14% 21% 28% 35% 42% 49% 56% 63% 70%

Grafik 21: Gazetelerin Gelecegi Alt Kodlarin Istatistigi
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur
Sekil 23’te ise Gazetelerin Gelecegi Kod-Alt Kod-Boliimler Modelinde, kategorilerin
aldiklar1 kod frekanslar1 belirtilmistir. Burada ilk sirada 22 frekans ile Gazetelerin
Kapanmasi kategorisinin yer aldig1 goriilmektedir.
Gazetelerin Devam Etmesi kategorisine 10, Donilisiim Zorunluluguna 7 ve son olarak
Gazetelerin Azalmasi kategorisine 3 adet kod eklenmistir. Kategoriler asagida ayrintili

olarak ele alinmaktadir.
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Donigiim Zorunlulugu (7) Gazetelerin Azalmasi (3)
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Gazetelerin Devam Etmesi (10) Gazetelerin Kapanmasi (22)

Sekil 23: Gazetelerin Gelecegi Kod-Alt Kod-Boliimler Modeli

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Gazetelerin Kapanmasi

Gortismeci gazetecilerin bu boliimde olduk¢a karamsar olduklar1 goriilmektedir.
Gazetelerin kisa siirede kapanacak olmasinin nedeni olarak da agirlikli olarak dijitallesme
siirecleri, maliyetlerin artmasi ve sektorle ilgili yapilan yasal diizenlemeler gerekge
gosterilmektedir.

Baz1 goriismeciler basili gazetelerin artik son yillarim1 yasamakta oldugunu sorlerken,
bazilar da mesleklerinin son zamanlarinda kagidi tamamen gormeyeceklerini ifade
etmektedirler:

“Bizim giinlilk gazetelerin artitk son yillarini, yaglilik donemlerini bitkisel hayat
donemlerini ben yasadigini disiiniiyorum.” (G19).

“Ben 7-8 sene icerisinde yeni bir siirecin baslayacagini sadece internetin (internet
haberciliginin) olacagimi (diisiiniiyorum). Biz meslegimizin son zamanlarinda kagidi
(Basili gazeteyi) géormeyecegiz. Ama kagidi (basili gazeteleri) boyle belki haftalik aylik
(olarak periyotlarda yayin olarak gorebiliriz).” (G19).

Gortismeci gazetecilerin, basili gazetelerin gelecekleri ile ilgili karamsarliklarinin en
biiyiik nedenlerinden biri de meslekteki dijital déniisiimiin etkisidir. Internet haber
sitelerinin okurlarin ¢ogunu ¢ekmesi ile tiraj kayiplari yasamalar1 beraberinde bir¢ok
problemi de getirmistir:

“(Dijital doniisiim nedeniyle yerel gazeteler) Yok olacaklar. Tirajlarimiz her gegen sene
diistiyor.” (G15)

“Bu dijitallesme konusunda atilan adimlar, ka¢ sene siirer bilemiyorum ama yerel

gazeteleri bitirme noktasina getirir. Zaten pandemide artan sikintilar nedeniyle
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Anadolu’da yiizlerce yerel gazete kapandi. Internetten haber okumak, dijitalden haber
okumak, tiim bunlar mazeret degil.” (G10).

“Ama diger yandan dijital haberciligin olmas1 gerekiyor, teknolojiye uymak gerekiyor.
Onun igin gazeteleri bitirecek.” (G14).

(Gazetecilik sektoriindeki dijitallesmeyi) Pek hayirli gormiiyorum. Bitiyor. Bitiyor. Basili
yaymn organlari bitiyor. ...Gazetelerin dijitallesmesi uzun ve orta vadede bana ¢ok
mantikli ve faydali gelmiyor.” (G16).

“(Dijitallesmeye) Basil1 gazeteleri belirli bir noktaya getirip, tiikenmesini saglayacagi icin
ise cok sicak bakmiyorum. Niye? Basili gazeteye 30 yilin1 vermis bir emekg¢i olarak
bakmiyorum.” (G8).

“Su anda basili gazeteler kotii bir durumda. Gitgide tiraj diigiiyor. Hatta hi¢ satmayan
gazeteler de var. Bunu da biliyoruz. Bu noktada dijitallesmeye teslim olma noktasinda
diye diistiniyorum.” (G22).

Gortismeci gazetecilerin basili gazetelerin gelecekleri ile ilgili endiselerinin olugmasinin
bir baska nedeni de hiikiimet politikalaridir. Goriismecilerin iddialarima gore alinan
kararlar ve yapilan yasal diizenlemeler (her ne kadar dnceki boliimde belirtildigi gibi
internet gazeteciligine bir diizenleme getirse bile) basili gazetelerin sonunu
hizlandirmaktadir. Birgok goriismecinin ifadesinden gazetecilerin bu konudan rahatsiz
olduklar1 anlagilmaktadir:

“(Dijitallesme ve alinan kanuni kararlar) Bu gazetelerin idam fermani gibi bir sey.”
(G16).

“Belki bu bir ara gecis donemi. Herkes bunu konusuyor. Bunun belki de bir sonraki etabi.
Belki de basin1 tamamen bitirecekler bu isi. Bu tamamen siyasilerin verecegi karar ile
alakali.” (G9).

“Bu diizenleme gazeteleri bitiriyor. Yeni yasa ¢iksa da ¢ikmasa da ilan verse de vermese
de gazeteleri bitirdiler. Yazili basin bitirdiler.” (G14).

“Dijitallesme ile de cok iliskili igerisinde. Bu bize gosteriyor ki alinan kararlarda basili
gazetelerin sonunun gelecegi. Ciinkii en iist tepedeki yonetici pozisyonundaki insanlar da
basili gazeteler ile alakali kararlar aldiklarinda, gazetelerin geriye gittiklerini
goriiyorsunuz.” (G8).

“Iste analizler yapacak, yorumlar yapacak, haberi farklilastiracak bir yere ¢ok kolay

getiremeyecegini bu yiizden de basili gazetelerin Omiirlerinin ¢ok kalmadiginm
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diisiiniiyorum. Yeni internet yasasinin ¢ikmasinin bunu biraz daha hizlandiracagini da
distiniiyorum.” (G6).

“Onun i¢in Tiirkiye’de dnce yerel gazeteler diizelecek ve ¢ok giiclenecek, ondan sonra
paralel olarak dijital platformlarda da faaliyetlerini siirdiirecekler. ikisi bir gidecek. Yani
biz gazeteleri yavas yavas yok edelim. Boyle bir mantik yok.” (G10).

“Yeni yasa ile yeni bir donem baslayacak bundan sonra bir miiddet daha devam edecegini
diisiinliyorum fakat uzun donemde (basili gazetelerin) geleceginin ¢ok iyi olacagini
diistinmiiyorum.” (G12).

“Ama ilmek ilmek isliyorlar yerel gazeteler bitsin diye. Tahmin ediyorum 2-3 yil
icerisinde devlet bu isi bitirecek diye tahmin ediyorum. Yazili basin, matbaa tamamen
ortadan kalkmis olacak, dijitale donmiis olacak. Yoksa o masraflari kaldiracak kimsenin
giicii olmaz.” (G21).

Gazetelerin gelecek beklentilerini etkileyen 6nemli unsurlardan biri de basili gazetelerin
maliyetlerindeki artig olmaktadir:

“Basil1 gazetelerin gelecekleri karanlik. Clinkii dedigimiz gibi maliyetlerin nereye kadar
cikacagini bilmiyoruz. Ciinkii maliyetlerde ¢ok ciddi sikintilar var.” (G8).

“(Basil1 gazetelerin) Gelecegini olumsuz goriiyorum. Her an kapanma tehlikesi ile karsi
karsiyayiz. Bunu da maliyetlere bagliyorum. Ciinkii baski maliyetleri ¢ok fazla.” (G17).

Gortismeci gazetelerin, basili gazetelerin gelecekleri ile ilgili olarak algilarinin oldukca
karamsar oldugu goriilmektedir. Bunda en biiyiik etkenler, dijitallesmeden kaynaklanan
etkiler, yasal diizenlemeler ve maliyet artiglar1 olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Gazetelerin Devam Etmesi

Baz1 goriismeciler ise dijitallesme ve diger etkilere ragmen basili gazetelerin devam
edecegi goriisiinii savunmaktadirlar. Bu goriislin basinda kagittan haber okumanin belirli
bir okur i¢in verdigi zevk ve aligkanliklar gosterilmektedir:

“Ben basili gazetelerin asla yok olacaklarmi diistinmiiyorum. Ciinkii bir kitle kagida
dokunarak okumay1 seviyor.” (G1).

“Bana gore gecici olarak basili gazeteler ilgiyi kaybetmis, degerini kaybetmis gibi
goziikse bile ayakta kalanlar bence bir miiddet daha gidecek diye diisiiniiyorum. Ciinkii o

kagida elleyen bir insanin onu kolay kolay birakabilecegini diisiinmiiyorum.” (G3).
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“Dijital mecralar gengler i¢in iyi olabilir ama gazetenin tad1 bagka. Elinizi alip da sayfalar
cevirmek bagska. Istediginiz zaman istediginiz yerden devam ediyorsunuz. Sikildik¢a
kaldiginiz sayfalardan devam ediyorsunuz.” (G5).
Hatta bir goriismeci, basili gazetelerin gelecegini ¢ok iyi gordiigiinii ifade etmektedir:
“Ben major bir cevap vereyim hocam. Ben basili gazetelerin gelecegini iyi goriiyorum.”
(G6).
Bir goriismeci ise basili gazetelerin dijital doniisiimlerini tamamlamalarindan 6tiiri, tiraj
kayiplarini dijital ortamdaki okur artisi ile telafi ettiklerini ifade ederek, faaliyetlerini her
iki mecrada da devam ettirdiklerini soylemektedir:
“Bizler de yavas yavas dijitallesiyoruz. Bizde basili gazete i¢in sOylityorum. Daha
¢ok abone sistemi vardir. Mesela atiyorum 2000’li yillarda giinliik 1000 tane gazete
sattyorduk. O rakam dijital yayincilik gelistikge diistii. Cok asagilara diisti. O
diiserken diger taraftan bizim dijital kanallarimizin reytingi artmaya basladi. Yani o
platformdan eksilen 6biir tarafa geldi. O ylizden Artisi oldu diyebilirim.” (G13).
Doniisiim Zorunlulugu
Baz1 goriismeci gazeteciler gazetelerin gelecekte var olabilmeleri i¢in dijital
dontlistimlerini tamamlamalar1  gerektigi goriisiinde olduklarin1 ifade etmislerdir.
Gortismeci 2, dijital donilisiimiinii tamamlamayan gazetelerin geleceklerini parlak
gormedigini ifade etmektedir:
“(Basili gazetelerin gelecegini) Cok parlak goérmiiyorum. Gazetelerin bir sekilde
dijitallesmelerini tamamlamasi gerekiyor.” (G2).
Yasal diizenleme ile basili gazetelerin internet sitelerine de resmi ilan ve resmi reklam
alabilmeleri i¢in belirli bir ziyaret¢i sayisina ulagmasit gerekmektedir. Gorlismeci 14, bu
diizenlemeye atifta bulunarak, yasal diizenleme ile getirilen zorunlulugun aslinda
gazeteler icin bir avantaj olabileceginden bahsetmektedir:
“Bir de sunu eklemek istiyorum yeni yasaya gore gazetelerin internet sitelerinin tiklanma
zorunlulugu var. Basili gazetelerin de kendilerini yenilemeleri gerekiyor. Bu zorunluluk
da aslinda bir avantaj olacak. Tabii ki onu degerlendirebilirler erse...” (G14).
Bir baska goriismeci de eninde sonunda gazetelerin dijitalleseceklerini belirtmektedir:
“Yani basili gazetelerin de gelecegini ¢ok zor goériiyorum. Bu dijitallesme eninde
sonundan tamamini kapsayip, eninde sonunda hepsini dijitale doniistiirecek diye
diisiiniiyorum.” (G4).

Gazetelerin Azalmasi
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Gazetelerin kapanmasi veya gelecekte cok daha iyi konumda olacaklar ile ilgili
goriiglerin disinda bazi goriismeciler de gazetelerin sayilarinin ciddi sekilde azalacagini
fakat asla yok olmayacaklarini ifade etmektedirler:

“Muhtemelen bunun da arkasi gelecektir ama ¢ok azalacaklar. Soyle diisiiniiyorum. 3-5
yil sonra, basili gazete sayisi ¢cok fazla azalacak, ¢linkii bu maliyetlerle siirdiiriilebilir bir
yani yok. Kalanlar daha kiymetli olacaktir diye diistiniiyorum.” (G1).

“Soyle de bir gercek var. Kitap bitti mi bugiine kadar tek tiik gidiyor. O zaman bu gazete
de gidecek. Cok daralacak. Cok daraltacaklar yani.” (G21).

“Gazetelerin Gelecegi” temasinda arastirmanin “Dijitallesme siireci gazetecilerin gelecek
beklentileri nasil sekillendirmistir?” sorusuna yanit aranmigtir. Goriigmecilerin agirlikli
olarak bu konudaki algis1 olumsuzdur ve dijitallesme karsisinda gazetelerin kapanma
noktasina geldigini, kisa bir zaman igerisinde basili gazetelerin Omiirlerini
tamamlayacaklarini, sadece dijital gazetelerin faaliyette kalacaklarini ifade etmislerdir.
Bunun yani sira az sayida da olsa gazetelerin geleceklerini iyi géren veya azalsa bile basil
gazetelerin faaliyetlerine bir sekilde devam edecegini diisiinene goriismeciler de

bulunmaktadir.
5.2.3.12. Kod Birlikte Olusum Modelleri

Bulgular boliimiiniin bu kisminda kategoriler arasinda iligkiler analiz edilecektir.
Goriismecilerin ifadelerinden olusturulan kodlar, zaman zaman birden fazla kategori
icerisinde yer almaktadir. Ornegin “Dijital Doniisiim ile gazete tirajlarimiz azaldi”
ifadesi, hem dijital doniisiim hem de tiraj ile ilgili temalarin alt kategorilerine islenmistir.
Boylelikle bulgularin bu béliimiinde yapilacagi iizere birlikte olusan kodlar ortaya
cikarilarak, farkli kategorilerin birbiriyle iligkilerinin boyutlar1 analiz edilmeye

calisilacaktir.

Geleneksel Gazete ve Dijitallesme Siireci
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Cll @]

Geleneksel Gazete (26) Dijitallegme Stireci (21)

@ Etik Sorunlar (13) .
nternet Ha iligi (33
Habercilikte Degigim (12) @ nternet Habercilifi (33) @

Gazotelerin Kapanmas (22)

C]

Dijitallesme (18)

]

Dénistim Tstei (13)
Given ve Teyit (20)

Sekil 24: Geleneksel Gazete ve Dijitallesme Siireci Kod Birlikte Olusma Modeli

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Sekil 24°te Geleneksel Gazete kategorisi ile Dijitallesme Siireci arasindaki birlikte kod
olusma modeli gosterilmektedir. Her iki kategorideki kodlarin ¢ok sayidaki alt
kategorilere birlikte kodlandig1 goriilmektedir. Bunlardan en fazla ortak kodlanan alt
kategori olarak internet Haberciligi dikkat ¢ekmektedir. Gériismeciler geleneksel
gazeteden ve dijitallesme siireclerinden bahsederken aymi zamanda agirlikli olarak
internet haberciligi ile ilgili ifadelerde bulunmaktadir. Ortak kodlanan kategorilerin
frekans sikliklar1 incelendiginde Giiven ve Teyit, Gazetelerin Kapanmasi ve Dijitallesme
alt kategorilerin daha yogunlukta olduklart da goriilmektedir. Buradan gazetelerin
dijitallesme stireclerindeki en biiyiik etkinin tiraj temasi altindaki dijitallesme etkisine,
dijital ortamlardaki haberciligin en biiyiik sikintilarindan biri olan Giiven ve Teyit
olgusuna ve Dijitallesme siireci ile birlikte olusan okur kayb1 ve bununla baglantili olarak
tirajlarin azalmasi, gelirlerin diismesi gibi etkenlerle gazetelerin siirdiiriilebilir ekonomik
yapidan uzaklagsmasi ve sonucunda Gazetelerin Kapanmasi alt kategorilerinde agirlikli
olarak ortak kodlarin olustugu da dikkat cekmektedir. Bununla birlikte Sekil 5.19
incelendiginde Habercilikte Degisim, Etik Sorunlar ve Doniisiim Istegi gibi alt
kategorilerde de ortak kodlarin olustugu ortaya ¢ikmustir.

Internet Haberciligi ve Geleneksel Gazete

Bu iki kategorinin karsilastirilmasiyla Sekil 25°te gorsellesen, kodlarin birlikte olusma

modeli incelendiginde, ¢ok sayida alt kategorilerde kodlarin kesistigi goriilmektedir.
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Maliyet Yiksekligi (14) Habercilikte Degisim (12) Personel Gideri (6)

]

- Gazetelerin Devam Etmesi (10)
Doniisiim Istegi (13)

internet Haberciligi (33) Gelencksel Gazete (26)

]

Etik Sorunlar (13)

@ Dijitallegsme Siireci (21)

@] ]

Giiven ve Teyit (20) Gazetelerin Kapanmasi (22) Dijitallesme (18)

Sekil 25: Internet Haberciligi ve Geleneksel Gazete Kod Birlikte Olusma Modeli

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Sekil 25’ten ¢ikarilacak en anlamli analiz, Geleneksel Gazete ile Internet Haberciligi
birlikte diigiiniildiigiinde, Gazetelerin Kapanmas1 alt kategorisinin en fazla ortak kod
almasidir. Buradan goriismeci gazetecilerin internet gazeteciliinin yayginlagmasi ile
geleneksel gazetelerin  kapanacagi gorisiinde olduklari daha net gsekilde
goriilebilmektedir.

Sekil 25 incelendiginde Gazetelerin Kapanmasi kadar Dijitallesme, Dijitallesme Siireci
gibi kategorilerde de ortak kodlarin olustugu goriilmektedir. Geleneksel Gazete ile
Internet Haberciliginin ortak kodlarinmn en yogun oldugu diger iki alt kategori Etik
Sorunlart ve Giliven ve Teyit alt kategorileridir. Temalarin ayr1 ayri analiz edildigi
boliimlerde bu konular ayr1 ayri ele alinarak goriismecilerin ifadelerine yer verilmistir.
Sekilde 25°te, goriismeci gazetecilerin Geleneksel Gazete ile Internet Haberciligi arasinda
kurduklar1 baglarda, Etik Sorunlar1 ve Giliven ve Teyit konularina daha fazla vurgu
yaptiklar1 goriilmektedir.

Gortismeciler, geleneksel gazeteler ile internet haberciliginden bahsederken diger
yandan, Personel Gideri, Maliyet Yiiksekligi, Gazetelerin Devam Etmesi, Donilisiim
Istegi, Habercilikte Degisim gibi alt kategorileri ilgilendiren ifadelerde de

bulunmuslardir.
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Internet Haberciligi, Giiven ve Teyit, Etik Sorunlar

Gorligmeci gazetecilerin ifadelerinden anlasilacagi tizere internet haberciligi beraberinde
giiven ve teyit ile etik sorunlarm artmasini getirmistir. Dolayisiyla Sekil 26°da internet
Haberciligi, Giiven ve Teyit ile Etik Sorunlar alt kategorileri {iglii sekilde birlikte kod

olugma modeline sokulmustur.

Gl

/ Internet Habercﬂlgl(B\
Z 1\ ]

Giiven ve Teylt (20) Etik Sorunlar (13)

@] @] CHl ]

Dijitallesme (18) Dijitallesme Siireci (21) Geleneksel Gazete (26) Gazetelerin Kapanmasi (22)

Sekil 26: Internet Haberciligi, Giiven ve Teyit ve Etik Sorunlar Kod Birlikte Olusma
Modeli

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Sekil 26°dan da goriisecegi lizere Internet Haberciligi ile Giiven ve Teyit ve Etik Sorunlar
arasinda gorliismecilerin ifadelerine gore giiclii bir iliski vardir. Her ii¢ kategoriye
kodlanan ifadelerin agirlikli olarak Gazetelerin Kapanmasi, Geleneksel Gazete,
Dijitallesme Siireci ve Tiraj temast altindaki kaybin nedenlerinden biri olarak goriilen
Dijitallesme kategorilerinde yer aldig1 goriilmektedir.

Goriismeci gazetecilere gore internet haberciliginde giiven ve teyit ile etik sorunlar
arasinda 6nemli bir iligki vardir. Bu iligki dijitallesme siireciyle birlikte artan internet
sitelerinin rekabetlerinde artmistir. Her ne kadar etik ihlali yapmasina ve giivensizlik
olusturmasina ragmen internet haberciligini okur kitlesinde artiglar goriilmektedir.
Kaynagindan dogrulatilmadan hiz faktorii nedeniyle anlik olarak yayimlanan internet
gazetelerinde olusan gilivensizlik, teyit ihtiyacinin artmasma neden olmaktadir.
Gorlismecilere gore internet gazetesi okurlari teyit ihtiyaclarini ise geleneksel gazetelerin

internet sitelerinden karsilamaktadirlar.
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Habercilikte Degisim ve Giiven ve Teyit
Dijitallesmeyle birlikte habercilik pratiklerinde degisimin ardindan Giiven ve Teyit
ihtiyaci daha da artmistir. Sekil 27°de her iki kategorinin birlikte kod olusum modeli

gosterilmektedir.

@] ]

Habercilikte Degisim (12) Giiven ve Teyit (20)

] CH ] c

Dijitallesme (18) internet Habereiligi (33) Geleneksel Gazete (26) Gazetelerin Kapanmasi (22)

Sekil 27: Habercilikte Degisim ve Giiven ve Teyit Kod Birlikte Olusma Modeli
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Sekil 27°ye gore Habercilikte Degisim ve Giiven ve Teyit unsurlar1 en fazla Internet
Haberciligi kategorisinde birlikte kodlanmistir. Geleneksel Gazete kategorisinde de
birlikte kodlarin olustugu goriilmektedir fakat bunlardan bir kism1 olumlu, bir kismi ise
olumsuz ele alinmaktadir. Habercilikte degisimin gliven ve teyit unsurlarina ragmen
gazetelerin kapanmasi ile sonuglanacagimi ifade eden goriismeciler de bulunmaktadir.
Yine ayn1 sekilde habercilikte degisim ve giliven ve teyit unsurlarini birlikte ifade eden
goriismeciler ayn1 zamanda dijitallesmeye bagli olarak gazete tirajlarinin diisecegi
goriisiine sahiptirler.

Okur Kayb ve Dijitallesme Siireci

Gortismecilerin ifadelerinden de anlasilacag lizere dijitallesme siireci ile okur kaybi

arasinda giiclii bir bag vardir.
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Okur Kaybi (10)

Dijitallegme Siireci (21)

] ] ]

Internet Haberciligi (33) Gazetelerin Kapanmasi (22) Dijitalleyme (18)

Sekil 28: Okur Kayb1 ve Dijitallesme Siireci Kod Birlikte Olusma Modeli

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Sekil 28’e gore Okur Kaybi ve Dijitallesme Siireci kategorilerine kodlanan ifadeler ayn1
zamanda ortak olarak Internet Haberciligi, Gazetelerin Kapanmasi ve (Tiraja etkisi)
Dijitallesme kategorilerine de kodlanmustir.

Buradan goriismeci gazetecilerin dijitallesme siireci nedeniyle okur kaybina ugradiklari,
bunun en 6nemli nedenlerinden biri olarak internet haberciligini gordiikleri, ayrica
dijitallesme ile tiraj kayiplarinin oldugu ve sonucunda da gazetelerin kapanmasi
goriisiinde olduklar1 sonucuna varilabilmektedir.

Nitelikli Personel ve Yeni Medya Uygulamalari

Aragtirmanin nicel bulgular kisminda Goriismeci gazetecilerin dijitallesme isteklerinin
orta, teknik kapasitelerinin yiiksek seviyelerde olmasina ragmen internet gazeteciligi
uygulamalarinin ¢ok daha kotii seviyede oldugu sonucuna varilmustir. Sekil 29°da ise nitel
bulgular kapsaminda bunun nedenlerinden biri olabilecegi diisiiniilen nitelikli personel
ile yeni medya uygulamalar1 kategorilerindeki ortak kodlarin olusma modeli
incelenecektir.

Sekil 29°a gore Nitelikli Personel ile Yeni Medya Uygulamalar arasinda giiclii bir bagin
oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Gorlismeciler her iki kategori igerisinde yer alan kodlarin
disinda ortak olarak internet haberciligi ve gazetelerin kapanmasi kategorilerinde de kod

tretmistir.
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Nitelikli Personel (7) Yeni Medya Uygulamalari (9)

@] ]

Internet Haberciligi (33) Gazetelerin Kapanmasi (22)

Sekil 29: Nitelikli Personel ve Yeni Medya Uygulamalar1 Kod Birlikte Olusma Modeli

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Gortugmecilerin de ifadelerinden gazetelerin dijital doniisim sirasindaki en biiyiik
eksikliklerinden birinin nitelikli personel oldugu goriilmistiir. Nitelikli personel istihdam
edilememesinin nedenleri arasinda ekonomik sikintilar, mevcut personelin doniisiime
kars1 direncgleri gibi unsurlar bulunmaktadir. Nitelikli personel eksikligi yeni medya
uygulamalarinin aksamasina, internet haberciliginin etkin sekilde yapilamamasina ve
dijital ortamda olmayan gazetelerin gelir kaybiyla birlikte kapanma siireglerinin

hizlanmasina neden olmaktadir.
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Teknolojik gelismelerin toplumsal etkisi her donemde ¢ok etkili olmustur ve teknolojik
deterministlere gore biliyiikk degisimlerin temelinde teknolojik yenilikler vardir.
Teknolojide yasanan ilerlemelerin siklikla kullanildigi sektorlerin basinda da iletisim
gelmektedir. Ciinkii iletisim, ilk ¢aglardan itibaren haber almay1 bir ihtiyag¢ olarak gore
insanin vazgecilmez bir eylemidir. Teknolojiyle bulustugunda ise iletisimin, toplumlari,
sosyal, kiiltlirel, siyasi ve diger bir¢ok alanda sekillendirmede ¢ok daha 6nemli bir arag
haline geldigi de kabul edilmektedir. Bir¢ok arastirmaci iletisim teknolojilerinin
tarihgesini telgraf ile baslatmamaktadir. Onlara gore ifadelerin kodlanarak harf veya
sekillere dokiilmesi ile iletisim teknolojileri baslamistir ve kdkenleri Stimerlere, eski Cin
uygarliklarina, eski Misir’a kadar gitmektedir. Siimerlerin kil tabletler lizerindeki yazili
ifadelerinin glintimiize kadar gelen kalintilari, ticarette donemin iletisim teknolojisi olarak
bu tabletleri kullanmalari, ayn1 sekilde eski Misir’daki papiriisler iizerine yazilan yazilar
ve Cin’de ve eski Tiitk medeniyetlerinde taslara oyulan yazi veya sekiller bunlara
Ornektir.

Bu yiizden teknolojideki gelismeleri izlemek, iletisim teknolojilerine yansimalarini
gormek agisindan Onemlidir. Oncesindeki haber mektuplarinin ardindan matbaanin
Avrupa’da kullanilmaya bagslanmasi, diger bir ifadeyle baski teknolojisindeki
gelismelerden sonra gazete ve kitap basiminin yayginlasmasi yazil kiiltiirlin gelismesini
saglamig, bu gelismenin de toplumsal degisimlere etkisi olmustur.

Iletisim teknolojisinden bahsederken tabi ki telgrafin icad1 énemli bir yer tutmaktadir.
Ciinkii telgraf gidilmesi uzun zaman alan yerleri birka¢ dakikalik mesafeye diistirmekle
adeta bir devrime yol agmistir. Savaglardan, ekonomik gelismelere kadar bir¢ok alanda
telgraf ¢ok stratejik bir iletisim teknolojisi olarak uzun dénem varligini siirdlirmiistiir.
Sonrasindaki gelismeler telefon, radyo, televizyon, fotograf ve sinema gibi yenilikler de
toplumsal sonuglar1 acisindan onemlidir fakat 1990’11 yillarda kullanimi1 yayginlasan
internetle birlikte, belki de iletisim teknolojileri telgraftan sonra bir biiyiik devrim daha
yasamaya baslamistir. Giiniimiizde iletisim teknolojilerinin internetten bagimsiz sekilde
diistiniilmesi neredeyse imkansiz hale gelmistir.

Internetin kendine &zgii birtakim kurallar1 bulunmakla birlikte iletisim teknolojilerine
sagladig1 cok sayida avantajdan bahsetmek miimkiindiir. Bunlarin basinda haberdeki

zaman ve mekan kavramimi ortadan kaldirmis olmasi gelmektedir. Bu haber alma
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ihtiyacinda olan insan i¢in ¢ok Onemli bir imkandir fakat haberi {ireten gazeteciler
acisindan ciddi bir doniisiimii gerektirmektedir. Gazetecilik pratikleri internet ortaminda
tamamen degismis, degisimle olumlu veya olumsuz bazi durumlar ortaya ¢ikmustir.

Bu degisim karsisinda gazetelerin bazilarinin hizli uyum sagladigr goriilmektedir.
Rogers’in yeniliklerin yayilmasi kurami kapsaminda da anlatildig1 iizere bu grup erken
benimseyenler kapsamindadir. Zira iilkemizdeki yaygin/ulusal gazetelerin 1990’I
yillarin basglarindan itibaren ABD ve Avrupa’daki 6rneklerine yakin zamanlarda internet
ortaminda yerlerini almaya baslamalari, internet gazeteciligine yatirim yapmalar1 erken
benimsediklerini gostermektedir. Tirkiye’de en fazla ziyaret edilen internet haber
sitelerinin ayn1 zamanda yaygin/ulusal alanda basili olarak da faaliyet gosteren
gazetelerin internet siteleri olmalarinin bir¢ok nedeni olmakla birlikte, Onemli
etkenlerden birinin internet ortamina ilk adim atan medya kuruluslar1 olmalaridir.

Yerel gazeteler icin ayni degerlendirmeyi yapmak ise miimkiin degildir. Internet
gazeteciliginin en biiyiik dezavantajlarindan olan giiven ve teyit anlaminda ¢ok daha fazla
ziyaret¢i sayisina sahip olma potansiyellerine ragmen yerel gazetelerin neden bunu
basaramadiklar1 bir arastirma problemi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yerel gazeteler,
iletisim teknolojileri doniisiimii konusunda yeniliklerin yayilmasi kurami ¢ergevesinde
geride kalanlar kapsamina girmektedir. Yeniligi benimsemede geride kalmalarinin
nedenlerinin ortaya ¢ikarilmasi ise dijital doniisiimlerinin tamamlamalar1 i¢in 6nemli
konudur.

Bu gerekgelerle olusturulan arastirmanin  problemi “yerel gazetelerin dijital
doniisiimlerini tamamlayamamalarina neden olan etkenler”dir.

Problemin cevabini ve doniisiim karsisindaki sorunlarin tespiti amaciyla nicel ve nitel
arastirma yontemleri kullanilmistir. Nicel arastirma yontemiyle aragtirmanin problemi ii¢
ana temelde ele alinmistir. Uzman goriisiiyle, “dijital donilisiim istegi”, “teknik altyap1
kapasitesi” ve “dijital gazetecilik uygulamalar1” olmak iizere ii¢ boliimde hazirlanan
anket sorulari, aragtirmanin evreni olan Dogu Marmara Kalkinma Ajans1 Bolgesinde
bulunan, Bolu, Diizce, Sakarya, Kocaeli ve Yalova’daki 34 gazetenin 30’unda
uygulanmigtir.

Karma Yontem arastirmanin nicel kismindaki {i¢ ana kategori ii¢ hipotez 15181nda analiz
edilmistir. Bunlardan ilgi “Yerel gazetelerin dijital doniisiim istekleri vardir” seklinde

ifade edilen ilk hipotezdir. Anket sonuglarinin degerlendirilmesiyle bolgedeki gazetelerin
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dijital donilisim farkindaliklar1 ve dijital doniisiim istekleri ortalamasi “Diisiik”
seviyesinin biraz iistiinde yer alarak “Orta” seviyesinde ¢ikmistir. Zira anket sonuglarina
gore bir puantaj sistemi uygulanmistir. Buna gore 60-70 puan aras1 “Diistik”, 70-80 puan
arast “Orta” ve 80 puan istii “Yiiksek” olarak degerlendirilmektedir. Gazetelerin
dontigiim istekleri bolge genelinde yiizde 73,63 (orta seviye) olarak gerceklesmistir.
Arastirmanin 1 numarali hipotezi olan yerel gazetelerin dijital dontisiim istekleri vardir
ifadesine olumlu cevap vermek miimkiin degildir.

Arastirmanin ikinci hipotezi olan yerel gazetelerin dijital doniisiim i¢in teknik altyapilari
yeterlidir ifadesine ise yapilan analizlerin ardindan “Yiiksek” seviyede olumlu cevap
vermek miimkiindiir. Dogu Marmara Kalkinma Ajansi1 Bolgesindeki illerdeki ortalama
puantaj yiizde 80,53 olarak gerg¢eklemis ve ortalamanin biraz {lizerinde yer almistir.
Bolgedeki yerel gazetelerin teknik altyapilarinin genel anlamda internet gazeteciligi
yapmak i¢in yereli goriismuistiir.

Arastirmanin {igiincii hipotezi olan yerel gazeteler dijital gazetecilik uygulamalarina
uyum saglamustir ifadesine ise yapilan analizlerin ardindan, uyum saglayamadiklari
ortaya ¢cikmistir. Bolge genelinde bdliimde ¢ikan yiizde 69,09 ile “Diisiik” seviyede
kalmistir. Ug béliim igerisinde en az puantaj alan boliim dijital gazetecilik uygulamalari
olmustur. Bunlarin nedenleri nitel arastirma yontemleri sirasinda gazetecilerle yapilan

goriismeler sirasinda ¢ok daha net sekilde ortaya c¢ikacaktir.

Dijital Doniisiim Istegi 73,63 % ORTA
Teknik Kapasite 80,53 % YUKSEK
Do ouewiic | sooaw | DOsUK
Sonug 73,88 % ORTA

Tablo 61: Nicel Arastirma Analizinin Ozeti
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur

Aragtirmanin nicel kisminda yapilan ankette ¢ikan sonucu Tablo 61’de ozetlemek
miimkiindiir. Tablo 61°den de goriilecegi iizere yerel gazetelerin dijital gazetecilik igin
teknik altyap1 kapasiteleri yeterlidir ve yiiksek seviyededir. Fakat buna ragmen dijital
doniisiim istekleri orta seviyede, hatta diisiik seviyeye yakindir. Dijital gazetecilik

uygulamalar1 ise kotii seviyededir. Bu verilerden yerel gazetelerin dijital gazetecilik
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uygulamalar1 konusunda potansiyellerini kullanamadiklari goriilmektedir. Nitekim
deneyimli personellerle 6zgiin haber iiretebilmelerine, giiven ve teyit ile ilgili kurumsal
yapilar1 nedeniyle okurlarin giivenlerini kazanmalarina, haber kaynaklarina daha rahat
ulagabilme ve kamuoyu olusturma gibi yeteneklerine ragmen, internet gazeteciliginin
gerektirdigi uygulamalari basartyla gerceklestiremediklerinden &tiirii, genel anlamda da
dijital doniisiim dereceleri “Orta” seviyede kalmistir. Fakat bu seviye dijital doniigiim i¢in
yeterli bir seviye olmamaktadir.

Karma Yontem Arastirmasinin nitel kisminda yapilan arastirmada Dogu Marmara
Kalkinma Ajanst Bolgesinde bulunan Bolu, Diizce, Sakarya, Kocaeli ve Yalova
illerindeki 24 gazetenin sahibi veya list diizey yoneticisi ile yar1 yapilandirilmig goriisme
teknigi ile toplanan veriler 15181nda, nicel arastirmada ¢ikan sonuglarin nedenleri iizerinde
daha ayrintili analiz yapma imkani dogmustur. Nitel arastirma kapsaminda 6 adet
arastirma sorusu bulunmaktadir. Yapilan tematik analizde ise her bir soru, olusturulan
temalar ve kategoriler 1s518inda degerlendirmeye tabi tutulmustur.

Nitel arastirmada toplanan verilerin MAXQDA programinda islenmesiyle olusturulan
kodlar, kategoriler ve temalar ¢ercevesinde yapilan analizde ilk olarak “Dijital doniisiim
siirecleri yerel gazeteler lizerinde nasil bir etki yaratmistir?” seklindeki (1) numarali
arastirma sorusuna da cevap aranmistir. Dijital Doniisiim adli temada Dijitallesme Siireci,
Déniisiim Istegi, Yeni Medya Uygulamalari, Teknoloji ve Altyap: ve Editoryal Yeterlilik
Kategorileri olusturulmustur ki bu kategoriler ayn1 zamanda nicel aragtirma yonetimde
kullanilan anket tekniginde sorulan sorulara alinan cevaplarin nedenlerini daha da
ayrintili aciklar niteliktedir.

Goriismeci gazetecilere gore sektordeki dijitallesme siireci basili gazeteleri ciddi sekilde
etkilemektedir ve internet haberciligi ile rekabet edememektedirler. Dijitallesmeden
dolay1 okur kaybi yasadiklari, bunun tirajlar1 ciddi sekilde diislirdiiglinii belirten
gazeteciler, tim bunlara baglh olarak reklam gelirlerinin de azaldigini, diger yandan
gazete baski maliyetlerin de artmasiyla ekonomik anlamda basili gazetenin
stirdiiriilebilirliginde ciddi sorunlarla karsilastiklarini ifade etmektedirler. Gazetecilerin
doniisiim istekleri konusunda genel anlamda bir kararsizlik s6z konusudur. Bazi
gazeteciler sahip ve yoneticileri ile kadrolarinin doniisiim karsisinda direngli olduklarini
ifade etmektedirler. Gazetelerin en biiyiik gelir kaynagi Basin ilan Kurumu tarafindan

dagitilan resmi ilanlardir. Fakat c¢ikarilan kanunla internet sitelerine de resmi ilan
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verilecek olmasindan 6tiirii ve bu siirecte gazetelerin internet haber sitelerine ayricaliklar
taninmasindan Gtiirii birgok gazetenin zorunluluktan da olsa dijital doniisiim adimlarini
attiklar1 goriilmiistiir. Fakat burada da karsilarina basili gazete haberciliginden oldukca
farkli pratikleri olan internet haberciligi teknikleri ¢ikmistir. Goriismeci gazeteciler,
internet haberciligi i¢in nitelikli personel bulmanin ¢ok zor oldugunu, kendi
personellerinin de internet haberciligi konusunda deneyimsiz ve bilgisiz olduklarini ifade
etmektedirler. Bunlara halihazirda dijitallesmeye karsi direncin de eklenmesiyle, dijital
dontisiim siirecindeki isleyiste ciddi sikintilarin olustugu gorillmiistiir. Teknik anlamda
ise gazeteciler her ne kadar teknik altyapilarinin giiniimiiz sartlarinda yeterli goziikse de
teknolojinin siirekli olarak yenilenmesi gereken bir unsur oldugunu, gazetelerin de orta
ve uzun vadede bunun {istesinden gelmesinin zor oldugu sdylemektedirler.

Ozetlemek gerekirse nitel analizleri sonucunda arastirmanin “Dijital déniisiim siiregleri
yerel gazeteler lizerinde nasil bir etki yaratmistir? seklindeki 1 numarali sorusuna
verilecek cevap olarak, maddi imkansizliklar, ekonomik sorunlar, tiraj kayiplari ve
personel yetersizliklerin de etkisiyle, dijitallesme siirecinde basili yerel gazetelerin eski
giiclerini giderek kaybettikleri ve dijitallesmeyi var olmalar1 karsisinda bir tehdit olarak
gordiikleri sdylenebilmektedir. Gazetecilerin kiiclik bir boliimii ise yaygin/ulusal
gazetelerde oldugu gibi yerel gazeteler icin de dijital doniisiimiin firsatlar sunabilecegini
distinmektedir.

Nitel aragtirmanin ikinci sorusu olan “Sektordeki dijital doniisiim yerel gazetelerin
tirajlarinda degisime neden olmus mudur?” ifadesine “Tiraj” baslikli tema igerisinde
cevap aranmistir. Gazetecilerin ifadelerinden olusturulan kodlarla, Tiraj kayba,
dijitallesme, okur kaybi, gazetecilik kalitesi ve pandemi kategorileri ¢er¢cevesinde analiz
edilmistir. Gazeteciler, tiraj kaybinin en biiyiik nedeni olarak sektordeki dijital doniisiim
olarak gormektedirler. Gazetecilere gore dijitallesmeyle birlikte okur aligkanliklari da
degismis ve bu da habere zaman ve mekandan bagimsiz sekilde ulagsmak isteyen okurlarin
interneti kullanmaya baslamasiyla olmustur. KOVID-19 salgini ile tirajlarin gok
distigiinii ifade eden gazeteciler diisiisiin ¢cok daha Oncesinde dijitallesme ile
basladiginda da fikir birliginde olmaktadirlar. Gazetelerin tiraj kayb1 ve bununla birlikte
reklam basta olmak {izere gelirlerinin de azalmasi, nitelik kaybina neden olmustur. Bu da
yerel gazeteleri benzer haberlerin ¢ok oldugu, kendi deyimleriyle daha kalitesiz gazeteler

tiretmeye itmistir. Gazetecilerin ¢ogu bu konuda cesurca 6zelestiri yapmaktadirlar.
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“Sektordeki dijital doniistim, yerel gazetelerin ekonomik durumlarini nasil etkilemistir?”’
ifadesini i¢eren 3 numarali aragtirma sorusunun da analizde olusturulan “Maliyet” temasi
altinda cevap aranmistir. Burada gazetenin baski ve matbaa gideri basta olmak iizere
giderlerinin yiiksek sekilde arttigi, 6zellikle ithal edilen kagit ve matbaa iiriinlerinin
maliyetinin ayrica kur farkindan dolayr da etkilendikleri goriilmiistiir. Diger yandan
reklam yatirnmlariin daha fazla dijital mecralara kaydirilmasiyla birlikte gazetelerin
ticari reklam gelirleri de azalmaktadir. Oncesinde énemli bir gelir kalemi olan tiraj
gelirleri ise maliyetinin altinda gazete satmak zorunda kalan yerel gazeteler i¢in bir gelir
kalemi olmaktan ¢ikmustir. Istihdam maliyeti de yerel gazeteler i¢in genel maliyeti artiran
etkendir. Ozellikle internet sitelerine de resmi ilan ve resmi reklam alabilmeleri igin
yasayla getirilen ilave istthdam zorunlulugu yerel gazeteleri zorlamaktadir ve bu konuda
bir destek beklemektedirler. Dijital doniisiimiinii tamamlayamayan yerel gazetelerin bu
mecradan yeterince gelir elde edemedikleri goriilmiistiir. Dolayisiyla dijitallesme siireci
yerel gazeteleri diger etkenler de goz Oniline alindiginda olduk¢a olumsuz olarak
etkilemistir.

“Gazeteciligin doniisiimii, yerel gazete c¢alisanlarina yansimasi nasil olmustur?”
seklindeki arastirmanin dordiincii sorusu, Personel temasi altinda analiz edilmistir.
Burada da c¢ok sayida issiz gazeteciden bahsetmek miimkiindiir. Ciinkii ekonomik
nedenlerden oOtiirii yerel gazeteler ¢alisanlarina tatmin edici ilicret verememektedir.
Gazetelerin bir boliimi zor sartlar altinda c¢alismaya devam ederken bir kismi ise
kendilerine bagka sektorlerde is aramaktadirlar. Patronsuz gazetecilik uygulamasi,
arastirma yapilan bolgede gazetecilerin siklikla bahsettigi konulardan biri olmustur.
Gazetecilere gore kaliteli, deneyimli ve tlretken gazeteciler, calistiklart gazetede
ekonomik olarak istediklerini alamadiklarinda kendi internet haber sitelerini veya
youtube kanallarin1 kurarak patronsuz gazetecilik yapmaya baslamistir. Bu gazeteler igin
nitelik kaybina da neden olmaktadir. Dijital doniisiim ile birlikte iletisim teknolojilerinde
yeni ve ucuz alternatif yontemlerin olusmasi gazeteciler icin firsatlar sunsa da yerel
gazeteler icin bir tehdit olarak goriilmektedir. Diger yandan gazeteler nitelikli personel
sikintis1  gekmektedirler. Internet haberciligine 6zgii haber pratikleri konusunda
deneyimli, multimedya igeriklerini {iretebilecek iistelik geleneksel olan alisik olunan
mesai saatleri disinda da ¢alisabilecek personel bulmak oldukga zorlasmustir. Ustelik

internet haberciliginde, basili gazetede calisan editorlerin is yiikiinden ¢ok daha fazlasi
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beklenmektedir. Bu da dijital mecralarda igerik {ireten habercileri zorlamaktadir.
Halihazirda gazetelerde calisan personelin internet mecrasinin gerektirdigi donanimlar ile
ilgili nitelik ve bilgi eksiklikleri de bulunmaktadir.

“Dijitallesme siireci gazetelerin habercilik uygulamalarini nasil degismistir?” ifadesi ile
yoneltilen aragtirmanin besinci sorusuna “Habercilik” temas1 altinda cevap aranmustir.
Burada one cikan unsur, internet gazeteciligindeki hizdir. Haber hizli bir sekilde yayma
verilmelidir fakat bu da baska bir olumsuzlugu dogurabilmektedir. O da teyit ve giiven
problemidir. Yerel gazeteler bircok internet sitesinin haberi hizli verme adina
kaynagindan dogrulatmamdan yanlis haber verdigini ve bunun da gilivensizlik
olusturdugunu diistinmektedirler. Dogu haber i¢in teyit gereklidir ve bazen teyit almak
uzun bir siireyi bulabilmektedir. Geleneksel gazetecilerin bu konuyu kendileri i¢in bir
firsata dontistlirme konusunda calisma yaptiklart goriilmiistiir. Yerel gazetelere gore
ayrica internet siteleri siki  sekilde denetim altinda olmalidir. Yalan haber,
dezenformasyona ugramig bilgileri, kanuna aykir1 sekilde yayinlarini siirdiiren internet
gazetelerine yaptirimlar uygulanmalidir.

Nitel aragtirmanin son sorusu olan “Dijitallesme siireci gazetecilerin gelecek beklentileri
nasil sekillendirmistir?” sorusuna, “Gazetelerin Gelecegi” temasi altinda yanit aranmagtir.
Burada karsilasilan cevap oldukga karamsardir. Gazetecilere gore dijitallesme karsisinda
donilisiimlerini tamamlayamayan gazeteler kapanma noktasindadir. Kisa bir siire
icerisinde basili gazeteler omiirlerini tamamlayacaktir. Sadece dijital doniisiimlerini
yapabilen gazeteler hayatta kalacaktir.

Sonug olarak yerel gazetelerin dijital doniisiimlerini tamamlayamamalarina neden olan
etkenleri su sekilde 6zetlemek miimkiindiir:

e Yeterli diizeyde doniisiim isteklerinin olmamas1 ve doniisiime kars1 direncgler

e FEkonomik sikintilar

e Teknik altyapinin siirekli yenilenmesi konusundaki endiseler

e Mevcut personellerin niteligi ve nitelikli personel bulamama

e Internet haberciligi pratiklerini etkili sekilde uygulayamama

Yerel gazetelerin dijital doniisiimlerini tamamlayamamalarina neden olan etkenlerin
giderilmesine yonelik oneriler ise su sekilde siralanabilir:

e Yerel gazetelere dijital doniisiim plam destegi (ilgili meslek orgiitleri, Vakiflar,

Universiteler veya ilgili devler kuruluslari tarafindan)
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e Dijital doniisiim kapsamli hibe, kredi veya finans destegi

o Teknik destek

e Mevcut personelin dijital gazetecilik konusunda niteliklerinin artirilmasi igin egitim
programlari

e Universitelerin Iletisim Fakiilteleri ile ilgili boliimlerinin, yerel gazetelerin dijital
doniisiim konusundaki bekledikleri personel nitelikleri konusunda, 6grencilerine 6zel
egitim diizenlemeleri veya ders igeriklerinin sektdriin ihtiyaclarina gore degistirilmesi

e Dijital uygulamalara daha yatkin olan 6grenciler ile yerel gazeteler arasinda, uzun
donem staj veya ders dis1 ¢alisma imkanlarinin artirilmasina yonelik ¢aligmalar

Arastirma Dogu Marmara Kalkinma Ajanst Bolgesinde bulunan Bolu, Diizce, Kocaeli,

Sakarya ve Yalova illerinde bulunan gazeteler ile sinirlandirilmistir. Elde edilen bulgular

ulusal ve uluslararasi diizeyde yapilan aragtirmalarla uyumludur. Konuyla ilgili ¢calisma

yapmak isteyen arastirmacilara arastirma evrenini genisletmesi 6nerilmektedir. Tiirkiye

genelinde yerel gazetelerle ilgili ¢caligma yapilabilir. Diger yandan dijital doniistimiinii

tamamlamis bir iilkedeki yerel gazeteler ile lilkemizdeki yerel gazeteler karsilagtirilarak,

eksikliklerin neden kaynaklandiklar1 da baska bir bakis agisiyla analiz edilebilir.
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EK
Ek 1: Anket
Yerel Gazetelerin Dijitallesme Diizeyi Anketi

Gazetenin

Adi

Kurulug Tarihi

Yayin Periyodu

Sayfa Sayisi

Tiirti (Siyasi, spor vb)

Calisan Sayisi

Internet sitesi ad :
Internet sitesinin kurulus tarihi :
Goriismecinin

Adi1 Soyadi

Cinsiyeti

Yas1

Egitim durumu

Meslekteki Tecriibesi
Gazetedeki gorevi

Gorevdeki siiresi

Sar1 Basin Kart1

I. DiJITAL DONUSUM iSTEGIi VE KURUMSALLIK
Asagidaki sorulari, (1) Kesinlikle katilmiyorum, (2) Katilmiyorum, (3) Kararsizim, (4) Katiliyorum (5)
Kesinlikle katiltyorum, ifadelerine uygun sekilde cevaplayimiz.

1 2 3 4 5

Gazetenin internet sitesinin markasinin logo, antetli kagit, kartvizit
L o O O O O
vs. kullanilacak kurumsal kimlik uygulamalari yapilmistir.

Gazetenin internet sitesinin altyapisinda ve fiziki goriintiisiinde
2 kullanilan tiim unsurlar ve gorseller, gazetenin veya markasmmn O O O O O
kurumsal kimligi ile uyumludur.

Gazetenin internet sitesinin, muhabir, yorumcu vs. kiyafetleri ile
3 kullanilan araglar, mikrofonlar gibi kurumu temsil eden yerlerde, O O O O O
kurumsal kimlik ¢aligmalari eksiksiz sekilde kullanilmustir.

Sitenin kiinyesinde, tiim gerekli bilgiler seffaf ve net bir sekilde yer O O O O O
almaktadir.

Asagidaki Sorular (Evet) ve (Hayir) ifadelerine uygun sekilde cevaplayiniz.

Hayir Evet
1 Gazete ile ilgili olarak tiim yasal yazigsmalar, kurumsal mail hesabi 0 0
iizerinden yapilmaktadir.
2 E-imza ve benzeri yasal altyap1 vardir. O O
Gazetenin internet sitesinin ayrica muhasebe birimi vardir ve muhasebe
birimi, sitedeki tiim harcamalar ve gelirleri, basili gazete sirketinin
3 A o o @) @)
defterleri tizerinden degil, site i¢in ayrica tutulan defterler iizerinden
yapmaktadir.
Gazetenin internet sitesine haber, reklam gibi igeriklerin kim veya kimler o o

tarafindan girilebilecegi konusunda yetkilendirme yapilmistir.
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Sitenin giincellenmesinde, haber reklam vs. girisi gibi tiim faaliyetlerinde

5 kullanilan hesaplarin sifrelerin takibi sirket yonetimi tarafindan giincel @) @)
olarak yapilmaktadir.

6 Ihbar hatt1 vs. kullanilmak iizere rahat erisim saglanabilecek miimkiinse o o
0zel bir telefon numarasi alinmistir.

7 0850 veya mobil numaralarin haricinde, sabit telefon hatti vardir. O O

8  Gazete isminin markasi alinmistir. O O
Gazetenin internet sitesinin adinin farkli oldugu durumlarda bu alan

9 O O
adinin da markasi da alinmigtir.

10 Gazetenin ismine uygun sekilde, gazetenin internet sitesi i¢in alan adi o o
(domain) alinmisgtir.

1 Gazetenin interpet sitesi i¢in belirlenen alan adina ek olarak, alan adinin o 0
uzantist “com” ise; “com.tr” ve “net” uzantilari da alinmstir.

12 Gazetenin internet sitesinin “alan ad1” korumasi etkinlegtirilmistir. O O

13 Gazetenin internet sitesinin alan adi siiresi 1 yilin {izerindedir. O O

II. TEKNIK KAPASITE
Asagidaki sorulari, (1) Kesinlikle katilmiyorum, (2) Katilmiyorum, (3) Kararsizim, (4) Katiliyorum (5)
Kesinlikle katiltyorum, ifadelerine uygun sekilde cevaplayimiz.

Gazetenin internet sitesinde haber ve diger igeriklerin girilmesi igin O O O O O

! gerekli bilgisayar donanimlari eksiksizdir.
Gazetenin internet sitesinin, Masaiistii ve mobil versiyonlar1 ile

2 v . .o O O O O O
uygulama arayiizleri, basit, kullanigh ve tiiketici dostudur.

3 Gazetenin internet sitesinin tasarimi ve yazilimi, ziyaret edenleri O O O O O
yormamaktadir.
Gazetenin internet sitesinin tasariminda kullanilan renkler ve sekiller

4 . = o O O O O
tiiketici aligkanliklarina ve rahatligina uygundur.

5 Gazetenin internet sitesinde, okurlar yorumlart hizli bir sekilde O O O O

yaymlanmaktadir ve demokratik bir sekilde yaymn politikas1 vardir.

Asagidaki Sorulari (Evet) ve (Hayir) ifadelerine uygun sekilde cevaplayimiz.
Hayir Evet

Gazetenin internet sitesinin yedekleme ve giivenlik duvari gibi koruma ve o o

! tedbir cihazlari/yazilimlari vardir.

) Gazetenin internet sitesinin hosting-sunucu hizmeti, kurum biinyedeki o o
donanimlarla yapilmaktadir.

3 Gazetenin internet sitesinin Hosting/sunucu saglayici giivenlidir. ©) ®)

4 Gazetenin internet sitesinin yedek hosting — sunucusu vardir. O O
Gazetenin internet sitesinin hosting — sunucunun kapasitesi amaglanan

5 N . o O O
trafik ve hiza gore belirlenmistir.

6  Gazetenin internet sitesinde kullanilan yazilim 6zgiindiir. ®) ®)

7  Gazetenin internet sitesinde kullanilan yazilim, paket yazilimdir. O O

3 Gazetenin internet sitesinde kullanilan Ozgiin veya hazir paket 0 o
yazilimlari, gerektiginde hizli bir sekilde giincellenebilmektedir.

9 Gazetenin internet sitesinde, site eklentilerinde gilincelleme sorunlari o o
yoktur (Borsa ve para piyasalari, nobetci eczaneler, puan durumu vs.)

10 Gazetenin internet sitesinin mobil versiyonu vardir. ®) ®)

11  Gazetenin internet sitesinin Android veya IOS uygulamasi vardir. O O
Gazetenin internet sitesinin yazilimi SEO (Arama Motorlar

12 o , O O
Optimizasyonu) 'na uygundur.

13 Gazetenin internet sitesinde haber, reklam vs. giincellemeleri basit ve hizli o o

bir sekilde yapilabilmektedir.
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Gazetenin internet sitesindeki haberler sosyal medyada rahat bir sekilde
paylasilabilmektedir.

15 Gazetenin internet sitesindeki haberlere okurlar yorum yapabilmektedir.
16 Gazetenin internet sitesine alternatif iletisim kanallariyla ulagmak
miimkiindiir.

Gazetenin internet sitesindeki goriintiilii haberler i¢in Youtube gibi video
platformlart ile ilinti saglanmustir.

14

O | O|0] O
O | O|0] O

17

II1. DIJITAL GAZETECILIK UYGULAMALARI
Asagidaki sorulari, (1) Kesinlikle katilmiyorum, (2) Katilmiyorum, (3) Kararsizim, (4) Katiliyorum (5)
Kesinlikle katiltyorum, ifadelerine uygun sekilde cevaplayimiz.

1 2 3 4 5

Gazetenin Internet sitesindeki haber konsepti, giivenilir bir okur
1  ¢izgisi yakalamak igin c¢aligan gazetenin haber merkeznin O O O O O
konseptine uygundur.
Gazetenin internet sitesindeki haberler, okurlarin rahatlikla teyit O 0O O O O
edebilecekleri sekilde hazirlanmaktadir.
Gazetenin internet sitesinde kesin olarak kaynagindan teyit
3 almamayan haberler var ise bu durum haberde mutlaka O O O O O
belirtilmektedir.
Gazetenin internet sitesindeki dogrulugu tartigmali haberlerde,
4 kurum kendi imajmi ve giivenilirligini haberde referans olarak O O O O O
kullanabilmektedir.
Gazetenin internet sitesinin haber politikasi, merak uyandirmak,

5  haberi fazla okutmak veya ilgi ¢gekmek adina, haberi ¢arpitmaktan O O O O O
yana degildir.

6 .Gaz.ete.nlp internet sitesinin yayin politikasi net bir sekilde okurlara O O O O O
iletilmisgtir.
Gazetenin internet sitesinin Teknik personelinin Photoshop gibi

7 J 1 AP . . O O O O O
tasarim programlarini kullanabilme becerilerinin seviyesi yiiksektir

2 Gazetenin internet sitesinin editorleri, haber tiretilmesi, kaynaktan O 0O O O O
haberin dogrulatilmasi vs. gibi konularda tecriibelidir

9 Ga;etenm. 1nterpet sitesinin ~ haber  merkezi  glindem O 0O O O O
belirleyebilmektedir

10 Gazetellln 1nt§rnet‘s1t651n1'n haber merkem kendi giindemi digindaki O 0O O O O
genel giindemi takip edebilmektedir.

1 q?zetc?gln internet sitesi i¢in Polis-adliye haberleri konusunda O 0O O O O
giivenilir kaynaklar olusturulmustur

12 Gazetemn 1qternet sitesinin gerektiginde editorlerin O 0O O O O
danigabilecekleri uzman-danisman kadrosu vardir

13 Gazetenin internet sitesinin yazar kadrosu olusturulmustur O O O O O
Gazetenin internet sitesinin, ani gelismelerde veya spor

14 kargilagmalari gibi olaylarda canh baglanti yapabilecek muhabirler O O O O O

mevcuttur
Gazetenin internet sitesinin Arama Motorlar1 Optimizasyonu (SEO)
arama motorlarinin giincel ¢alisma sartlarina uyumludur.
Gazetenin internet sitesinin, Site kategorileri ve alt bagliklar1 i¢in
SEO caligsmalar1 yapilmaktadir.
Gazetenin internet sitesinde haberler giincellenirken, haber metni
17 kadar SEO’ya uyumlu baghklar1 ve kisimlarn doldurulmasi O O O O O
konusunda editorler egitilmislerdir
Gazetenin internet sitesinin Sosyal medya hesaplarinda kullanilan
18 gorseller ve diger tim tasarimlar, sitenin kurumsal kimligiyle O O O O O
uyumludur.

O
O
O
O
O

15

O
O
O
O
O

16
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Sitede, sosyal medya kullanicilarinin tiikketim aliskanliklarina uygun O 0 O O O

19 sekilde tasarimlar yapilmistir

Asagidaki Sorular: (Evet) ve (Hayir) ifadelerine uygun sekilde cevaplayiniz.

Hayir Evet

1 Haber merkezine gelen son dakika haberleri aninda gazetenin internet o o
sitesine girilmektedir.
Gazetenin internet sitesinde, hizli haber giincellemeleri icin editor,

2 Photoshop veya daha hizli igerik diizenleme programlarin O O
kullanabilmektedir.

3 Gazetenin internet sitesinde, haberi hizl sekilde yayima verecek olan editor, o o
internet haberciligine 6zgii ayrintilara dikkat ederek hazirlamaktadir.

4 Gazetenin internet sitesinde, haberi hizli sekilde okurlara ulastiracak o o
abonelik sistemi veya uyari sistemi vardir.
Son dakika haberleri ve onemli haberler, an1 anina gazetenin internet

5 o @) O
sitesinin sosyal medya hesaplarindan da duyurulmaktadir.
Gazetenin internet sitesinde, gece veya tatil giinlerindeki haberlerin takibi

6 . i S @) O
ve hizli sekilde giincellenmesi i¢in 6nlemler alinmistir.

7 Gazetenin internet sitesi i¢cin Haber ajanslari ile dijital mecralar i¢in ayica o o
sozlesmeler yapilmistir.
Gazetenin internet sitesinde haber ve igeriklerde kullanilacak, ajans dist

8 . . ) i . @) O
video, fotograf vs. platformlariyla lisans s6zlesmeleri yapilmistir.
Gazetenin internet sitesi editorlerinin, diger sitelerden veya telifi olmayan

9 A . . . SO O O
platformlardan haber alarak giincellemesinin oniine gegilmistir.
Gazetenin internet sitesinde hazirlanan orijinal igeriklerin bagka siteler

10 @) O
tarafindan kullanilmasini engelleyecek ¢aligmalar yapilmistir.
Gazetenin internet sitesinin, haberleri hizli ve dogru bir sekilde

11 . . . @) O
yayinlayabilecek yeteri kadar editor vardir.

12 Gazetenin internet sitesinin yeteri kadar teknik personel vardir. O O
Gazetenin internet sitesinin, internet haberciligi hassasiyetlerini bilen ve

13 . S O O
uygulayabilen, ayrica muhabirleri vardir.
Gazete veya diger medya mecralarindan farkli olarak, gazetenin internet

14 sitesinin ayrica reklam ve halkla iligskiler departmani, sorumlusu ve O O
calisanlari vardir.
Gazetenin internet sitesinde SEO ¢aligmasi, editdrlerden bagimsiz baska bir

15 O O
personel tarafindan yapilmaktadir.
Gazetenin internet sitesinde SEO ¢alismasi i¢in disaridan hizmet satin

16 O O
alimmaktadir.

17 Gazetenin internet sitesinde Sosyal medya hesaplari igin de takipg¢i sayisini o o
artirici caligmalar yapilmaktadir.

18  Gazetenin internet sitesine bagka internet sitelerinden linkler verilmistir. O O

19  Gazetenin internet sitesinde SEO’ya uygun 6zgiin makaleler yazilmaktadir. O O

20 Gazetenin internet sitesinin sosyal medya hesaplar1 agilmistir. ®) O
Gazetenin internet sitesinin sosyal medya hesaplari sifreleri ve gerekli diger

21  bilgileri tek bir kisinin sorumlulugunda ve yedekli bir sekilde @) O
saklanmaktadir.

2 Gazetenin internet sitesinin hangi sosyal medya mecrasinin/mecralarimnin o o

kullanacag1 belirlenmistir.

Gazetenin internet sitesinin, Sosyal medya hesaplariin giincel tutulmasi
23 igin ayrica bir personel yoksa, mevcut personel arasinda bdoliigiim/vardiya @) O
vs. yapilmustir.
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Ek 2: Etik Kurulu Karar (Anket icin)

Evrak Tarih ve Sayist: 06.10.2022-175511

T.C.
@ SAKARY A UNIVERSITESI REKTORLUGU wpl
Etik Kurulu
SAKARYA

ONIVERSITES]

Say1 E-6]92"3333-050.99-17551 1 06.10.2022
Konu :50/06 Ogr. Gor. Giirkan KILIC

Saym Giirkan KILIC

flgi : 29.09.2022 tarihli ve E--000-0 sayili yaziniz.

Universitemiz Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulunun 05.10.2022 tarihli ve 50 sayili
toplantisinda alinan "06" nolu karar ile Ogr. Gér. Giirkan KILIC'in basvurusu uygun goriilmiis ve karar
ornegi ekte sunulmustur.

Bilgilerinizi rica ederim.

Prof. Dr. Bayram TOPAL
Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu

Baskanm
Ek: Karar Yazisi (1 Sayfa)
Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmigtir.
Dogrulama Kodu :BSASYP8AES Pin Kodu :58652 Belge Takip Adresi : https://turkiye.gov.tr/ebd?eK=5783&eD=BSASYPSAE5&eS=175511
Adres:isentepe Kamptisii 54187 Serdivan SAKARYA / KEP Adresi: Bilgi igin: Hanife Babacan
sakaryauniversitesi@hs01.kep.tr Unvani: Birim Evrak Sorumlusu

Telefon No:0264 295 50 00 Faks No:0264 295 50 31
e-Posta:ozelkalem{@sakarya.edu.tr Elektronik Ag:www.sakarya.edu.tr
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KARAR

6. Ogr. Gor. Girkan KILIC'mn “ Yerel Gazetelerin Dijitallesme Hedefleri Dogrultusunda
Eksikliklerin Tespiti ve Dijital Dontisiim Konusunda Standartlastirilmig Sistem Olusturulmasi”
baslikli calismasi goriismeye agildi.

Yapilan goriismeler Ogr. Gor. Giirkan KILIC'm “ Yerel Gazetelerin Dijitallesme
Hedefleri Dogrultusunda Eksikliklerin Tespiti ve Dijital Doniisiim Konusunda
Standartlastirilmig Sistem Olusturulmasi ” baglikli ¢aligmasinin Etik agidan uygun olduguna
oy birligi ile karar verildi.
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Ek 3: Etik Kurulu Karar1 (Miilakat icin)

T.C.
@ SAKARY A UNIVERSITESI REKTORLUGU wpl
Etik Kurulu
SAKARYA

ONIVERSITES]

Say1 :E-6]92"3333-050.99-252653 08.06.2023
Konu :58/21 Ogr. Gor. Giirkan KILIC

Saym Giirkan KILIC

flgi : 01.06.2023 tarihli ve E--000-0 sayili yaziniz.

Universitemiz Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulunun 07.06.2023 tarihli ve 58 sayili
toplantisinda alinan "21" nolu karar ile Ogr. Gér. Giirkan KILIC'in bagvurusu uygun goriilmiis ve karar
ornegi ekte sunulmustur.

Bilgilerinizi rica ederim.

Prof. Dr. Bayram TOPAL
Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu

Baskanm
Ek: Karar Yazisi (1 Sayfa)
Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmigtir.
Dogrulama Kodu :BSRKFUKSCS Pin Kodu :84062 Belge Takip Adresi : https:/turkiye.gov. tr/ebd?eK=5783&eD=BSRKFUK5C5&eS8=252653
Adres:isentepe Kamptisii 54187 Serdivan SAKARYA / KEP Adresi: Bilgi igin: Hanife Babacan
sakaryauniversitesi@hs01.kep.tr Unvani: Birim Evrak Sorumlusu

Telefon No:0264 295 50 00 Faks No:0264 295 50 31
e-Posta:ozelkalem{@sakarya.edu.tr Elektronik Ag:www.sakarya.edu.tr
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KARAR

21. Ogr. Gor. Giirkan KILIC 1n “ Yerel Gazetelerin Dijitallesme Hedefleri Dogrultusunda
Eksikliklerin Tespiti ve Dijital Doniisiim Konusunda Standartlastirilmig Sistem Olusturulmasi”
baslikli ¢aligmasi goriismeye acildi.

Yapilan goriismeler sonunda Ogr. Gor. Giirkan KILIC'm “ Yerel Gazetelerin
Dijitallesme Hedefleri Dogrultusunda Eksikliklerin Tespiti ve Dijital Doniisiim Konusunda
Standartlastirilmis Sistem Olusturulmasi ” baslikli ¢aligmasinin Etik agidan uygun olduguna
oy birligi ile karar verildi.
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