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Gilinden giine farklilasan yemek yeme istekleri ile yiyecek ve icecek
cesitliliginin artarak farkli bir boyut kazanmasi, yemeklerin hazirlanma sekillerinin
sunumlar ile biitiinleserek estetik bir hale gelmesi gastronomi kavramini ortaya
¢ikarmigtir. Turizm ve gastronomi, hem turizm kurumlart ve tanitimcilari hem de
ziyaretgileri ile ayrilmaz bir sekilde iliskilendirilmektedir. Birgcok tlkede gastronomi
turizmi, hizla ve basarili bir sekilde gelisen ve ulusal gayri safi hasilaya 6nemli bir
pay saglayan bir endiistridir ve son yillarda taninirlik kazanmis olup giiniimiizde ¢ok
yuksek bir turist hacmine sahiptir. Bu baglamda cografi isaretli iriinler
destinasyolarin tanitilmasina, markalasmasina, tlketiciye daha fazla giiven ve
tercihlerinde 6ncelik vermesine, istihdam oranina, o bdlgeye gelen turist sayisina ve
bolge halkina ait tirlinler tiiketildigi i¢in de ticari deger artarak bolgenin ekonomik
acidan kalkinmasmna katki saglayarak gastronomi turizminin gelisimini olumlu
etkilemekte ve destinasyon imajinin giiglenmesine etki etmektedir.

Bu arasgtirmanin amaci, Samsun ili ve ilgelerinde ikamet eden yerel halkin,
yiyecek ve igecek isletmelerinde deneyimledikleri cografi isaretli ve cografi isaret
almaya aday olan yiyeceklerin bilinilirligini, algiladiklar1 tatmin ve yeterlilik
dizeylerinin etkisini ve bu yiyeceklerin Samsun sehrinin turizmine ve bolge
ekonomisine olan katkisin1 belirlemeye yonelik sonuglart ortaya koymaktir. Elde
edilen bulgular dogrultusunda paydaslar, girisimciler ve yerel yonetimler agisindan
bir takim yararlar saglayacag: diisiiniilmektedir. Cografi isaretler konusunda turizm
sektorii ile ilgili yeterli sayida ¢aligmanin olmamasi da konunun Onemini ortaya
koymaktadir. Dolayisiyla, bu aragtirmanin literatiire de katki saglayacagi
diistiniilmektedir.

Arastirmanin bulgularina gére Samsun ili ve ilcelerinde ikamet eden yerel
halkin, yiyecek ve icecek isletmelerinde deneyimledikleri cografi isaretli
yiyeceklerden %95,6 oranla Bafra, Terme ve Carsamba’ya ait pide ¢esitlerini bildigi,
%69,1 oranla Yakakent mantisin1 bilmedigi, %95 oranla cografi isaretli tiriinlerin
Samsun sehrinin tanittminda 6nemli oldugu, %71 oranla gelen turist sayisini
etkiledigi, %86 oranla gastronomi turizminde one ¢iktigi, bu Urlnlerin %84 oranla
kadin istthdamini arttirdig: tespit edilmistir.

Anahtar Sozcukler: Cografi isaret, Gastronomi, Turizm, Samsun.



ABSTRACT

MEASUREMENT OF SATISFACTION AND QUALIFICATION LEVEL OF
GEOGRAPHICALLY INDICATED FOODS THAT LOCAL PEOPLE
EXPERIENCED IN FOOD BUSINESSES :

SAMSUN PROVINCE EXAMPLE

Emre CANDAN
Ondokuz Mayis University
Institute of Graduate Studies
Department of Tourism Administration
Master,October/2023
Supervisor:Prof. Dr.Yetkin BULUT

With food requests that differ from day to day food and beverage diversity
gaining a different dimension by increasing, the way the food is prepared becoming
aesthetic by integrating with the presentations introduced the concept of gastronomy.
Tourism and gastronomy are inextricably linked with tourism institutions, promoters
and visitors. In many countries, gastronomic tourism is an industry that is developing
rapidly and successfully, providing a significant share of the national gross product
and it has gained recognition in recent years and has a very high tourist volume
today. In this context, geographically indicated products positively affect the
development of gastronomic tourism by contributing to the promotion of
destinations, branding, giving priority to the consumer in more confidence and
preferences, employment rate, the number of tourists coming to that region and the
economic development of the region by increasing the commercial value as the
products belonging to the local people are consumed and it has an effect on the
strengthening of the destination image.

The aim of this research is to reveal the results of the local people residing in
Samsun province and its districts, to determine the awareness of the foods with
geographical indications and candidates for geographical indication, the effect of
their perceived satisfaction and sufficiency levels, and the contribution of these foods
to the tourism and regional economy of Samsun province. In line with the findings
obtained, it is thought that it will provide some benefits in terms of stakeholders,
entrepreneurs and local governments. The lack of sufficient number of studies on the
tourism sector on geographical indications also reveals the importance of the subject.
Therefore, it is thought that this study will contribute to the literature as well.

According to the findings of the research, it has been determined that the local
people residing in Samsun province and its districts know the pide varieties of Bafra,
Terme and Carsamba with a ratio of 95.6% and do not know the Yakakent ravioli
with a ratio of 69.1 % of the geographically marked foods they have experienced in
food and beverage businesses. It has also been determined that geographically
indicated products are important in the promotion of Samsun with a rate of 95%,
affect the number of tourists with a rate of 71%, stand out in gastronomy tourism
with a rate of 86%, and these products increase female employment by 84%.

Keywords: Geographical indication, Gastronomy, Tourism, Samsun.
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1. GIRIS

Sehirlerin yoresel, dogal ve mevcut kaynaklar1 kullanilarak etkili bir katma
deger ortaya ¢ikarabilen turizm sektori, ¢esitlendirilme ve tanitim konusunda biiytik
Oonem tagimaktadir (Emekli, 2005: 100). Gunumdizde turizm endustrisinde turistlerin
deniz, kum ve giines tgliisti istek ve beklentileri zaman i¢inde farklilasarak kiiltiir

turizmi, doga turizmi, saglik turizmi ve gastronomi turizmi gibi alternatif turizm

cesitlerine yonelmeye baslamislardir.

Giinden giine farklilasan yemek yeme istekleri ile yiyecek ve icecek
cesitliliginin artarak farkli bir boyut kazanmasi, yemeklerin hazirlanma sekillerinin
sunumlar ile biitiinleserek estetik bir hale gelmesi gastronomi kavramini ortaya
cikarmistir  (Ozdemir ve Altiner, 2019: 3). Gastronomi, yeme-icme Kultiri
cercevesinde, Uriinlerin hazirlanmasinda kullanilan tarifleri ve ekipmanlari, tirinlerin
hazirlanma, pisirilme ve sunulma yontemlerini, tiriinlerin miktarini1 ve c¢esitliligini,
sevilen ve sevilmeyen tatlari, 6rf ve adetleri, gelenekleri igceren bir kavram olarak
aciklanmaktadir. Gelenekler, lezzetler ve pisirme teknikleri nesilden nesile

aktarilarak kiiltiirel mirasin bir pargasi haline gelmektedir (Hatipoglu, 2014: 15-16).

Gastronomi turizmi, turizm endiistrisinin siirekli genislemesi ve ¢esitlendirme
ihtiyaciyla giiglenerek, kendi pazari olan bir kiiltiirel iiriin olarak sektdrde gercek
anlamda yer edinmeye baslamaktadir. TUm turistik destinasyonlar icin daha fazla
cekicilige sahip olmak, daha fazla turist kazanilmasinda ilk gerekliliktir. Herhangi bir
amacla seyahat eden tiim turistler, her destinasyonda, her zaman ve durumda yiyecek
ve igecege ihtiya¢ duyar. Bu nedenle gastronomi, turizm sektoriiniin ¢cok dnemli bir

parcasidir (Ozaltas-Sercek ve Sercek, 2015: 16-17)

Cografi isaretler, mense adi, mahreg isareti ya da geleneksel {iriin ad1 olarak
tescil edilir. Bu drinler kendi aralarinda gida, tarim, maden, el sanatlar1 gibi farkli
kategorilere ayrilmaktadirlar (Polat, 2017: 20-21). Uriin ile yore, alan, bélge veya
tlke arasinda iliski kurmak énemlidir. Uriinlerin ayirt edici 6zelliklere sahip olmasi,
onu Ureten bolgenin kiltarel ve jeofiziksel ozellikleri ile belirlemek rlnlere nitelik
kazandirmaktadir. Ayirt edici bir o6zelligi, inii veya diger nitelikleri itibariyle
kdkenin bulundugu yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslemis bir {irlinii tanitip,
gosteren isaretlere cografi isaretler denilmektedir (Kan ve Gulgubuk, 2008: 60).

Uriinler bu cografi isaret alma hakkin1 kazanmalarryla diger iiriinlerden farklilagarak



ayirt edici bir 6zellik elde etmektedirler ve {iriiniin ana kaynagi olan cografi bolgeyle

arasindaki bagin daha giiclii bir sekilde olmasina katki saglamaktadirlar.

Son zamanlarda ise Tiirkiye’deki cografi isaretli tirlinlerin sayis1 artmakta olup,
rtinlerin tanitilmasinda, tiiketiciye guven ve tercihlerinde oncelik verilmesinde,
turizme ekonomik olarak katki saglamasinda etkili bir rol oynamaktadir. Tirk Patent
ve Marka Kurumu 2023 Ekim ay1 verilerine gore ulkemizde toplam 1481 tane
cografi isaret tescili almig {irlin bulunmakta ve bunlarin 1241 tanesi gida iriini
olarak kayitlara gecerken, tescil almay1 bekleyen 611 tane ¢esitli iirlinler i¢in cografi

isaret tescil bagvurusu yapilmistir.

Tiim bu genel bilgilerin 1s1¢1nda ii¢ ana boliimden olusan ¢aligmanin igerigi su

sekilde olacaktir:

Birinci bolumde, cografi isaret kavramina ve bu kavrami olusturan unsurlara,
cok ayrintiya girmeden kisa bir tarihgesine, cografi isaret tiirlerine, cografi isaretin en
giincel istatistiksel rakamlartyla Tiirkiye’deki durumuna, gastronomi kavramina ve
tarihcesine, gastronomi turizminin ne olduguna, Diinyada ve Tiirkiye’de gastronomi

turizmi adi altinda neler yapildigina yer verilmistir.

Ikinci boliimde, ¢alismanin ana konusunu olusturan Samsun ilinin kisa ve 6z
bir sekilde tarihgesine, cografi 6zelliklerine ve iklimine yer verilirken, 2023 Haziran
ayt verileri géz Oniinde bulundurularak Samsun’daki otel, seyahat acentesi ve
restoranlara ait glincel rakamlara ve Samsun sehrine ait cografi isaretli yiyeceklere
yer verilmistir. Ayrica bu calisma yapilirken Carsamba Kivratmasi cografi isaret

almistir fakat calismanin bulgular1 yazildigindan ¢alismaya eklenememistir.

Calismanin son boéliminde ise c¢alismanin amaci ve Onemine, c¢alismada
kullanilan ©6lgek tiirlerine, ¢esitli hipotezlere, toplanan verilere uygulanan analiz
testlerine ve bu dogrultuda elde edilen objektif ve tarafsiz bulgularin

degerlendirmelerine yer verilmistir.



2. GASTRONOMIi VE COGRAFi ISARET ILE ILGILi
KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. Gastronomi Kavram ve Tarihcesi

Etimolojik olarak incelendiginde Yunancada “Gastro” ve “Nomos”
kelimelerinin birlesmesiyle olusan “Gastronomi” kavrami, “Gastro” karin ya da mide
anlamina gelirken ve dolayisiyla agizdan baglayarak tiim sindirim sistemiyle
ilgiliyken, “Nomos” ise kural veya yonetim anlamina gelmektedir (Eren ve Eroglu,

2019:106; Kefeli vd., 2019: 199; Oney, 2016: 193).

Gastronomi kavrami 1803 yilinda Fransiz sair olan Jacques Berchoux
tarafindan yayimlanan ‘‘La gastronomieoulL’hommedeschamps a table’” adli siirde
yiyeceklerden ve igeceklerden keyif alma olarak adlandirilirken, ayni yil igerisinde
Croze Magnan tarafindan yayimlanan ‘‘Gastronomie a Paris’’ adli eserde giindeme
tekrar gelmistir. 1814 yilinda ‘‘Iyi Yasam Rehberi’’ adli eserde yiyecegin ydnergesi
olarak ifade edilirken, 1835 yilinda Fransiz mutfak sozliigiinde “iyi yemek yeme
sanat1” olarak adlandirilmistir (Bayri, 2019: 6 ; Dag, 2020: 13).

1844 yilinda bir tip hocasi olan Mehmet Kamil Efendi tarafindan ‘‘Melceu't-
Tabbahin’” olarak adlandirilan ilk Tiirk yemek kitab1 Istanbul’da yayimlanmus, 1888
yilina kadar baskisi dokuz defa gilincellenmis ve kendinden sonra ki tiim yemek
kitaplarina kaynak olmustur. 1864 — 1884 yillar1 arasinda kitap Tiirabi Efendi
tarafindan Ingilizceye gevrilmis olup Londra’da iki kere, 1873 yilinda Mehmet Sitk1
Efendi tarafindan Arapcaya cevrilerek Kahire’de yayimlanmistir (Tek Acar ve
Siirticiioglu, 2014: 225-226).

1943 yilinda ABD’li bilim insan1 Abraham Maslow “Ihtiyaglar Hiyerarsisi”
adli ¢alismasinda bir insanin yasamim siirdiirmesi i¢in gerekli olan unsurlar1 bes
sekilde siralamistir. Hiyerarsinin en altindan yukariya dogru sirasiyla fizyolojik
ihtiyaclar, guvenlik, sevgi ve ait olma, sayginlik ve kendini gerceklestirme ihtiyaglari
yer almaktadir. Insanoglunun en temel amaci fiziksel olarak hayatta kalmaktir ve bu
hiyerarsinin temelini de fizyolojik ihtiyaglar olusturmaktadir. Bu basamakta yer alan
nefes alma, yemek yeme, barina, dinlenme gibi ihtiyaglar hayatta kalmak icin en
gerekli ihtiyaclardir (Camlica, 2020: 49; Yilmaz, 2021: 3).



Kendini
Gerceklestirme

Deger ihtiyaci
Prestij, Basarma Duygusu

Ait Olma ve Sevgi Ihtiyaci
lligki Kurmak, Arkadaslk

Giivenlik ihtiyaci
Korunma, Guvenlik

Fiziksel ihtiyaclar
Yiyecek, Su, Barinma, Dinlenme

Sekil 2.1. Maslow’un Ihtiyaglar Hiyerarsisi

Gida, viicut fonksiyonlar: i¢cin gerekli olan enerji ve temel besinleri saglar ve
tiim canlilarin yasamlarin1 devam ettirebilmeleri igin gereklidir. Insanlar yasadiklari
surece beslenmeye ihtiyac duymaktadirlar. Eski caglardan beri insanoglu yemek
kiltlirii ortam1 yaratmaktadir. Tarih boyunca insanlar, yakin ¢evrelerinden ve yasam
kosullarindan etkilendikleri i¢in donemin sartlarina uygun yiyecekler hazirlamiglardir
ve bunlarin tiiketimi, medeniyetin ve giinlik yasamin her zaman temelini
olusturmuslardir (Tikkanen, 2007: 722:723 ; Mulcahy, 2019: 2).

Gilinden giine farklilasan yemek yeme istekleri ile yiyecek ve igecek
cesitliliginin artarak farkli bir boyut kazanmasi, yemeklerin hazirlanma sekillerinin
sunumlar ile butunleserek estetik bir hale gelmesi gastronomi tanimini ortaya
cikarmistir (Dag, 2020: 6). Turizm sektoriiniin ilerleyisindeki alternatif faktdrlerden
biri olarak varsayilan gastronomi, yemegin sanat, zevk, tat ve bilimle birlesiminden
gelmektedir ve bir destinasyonu yiyecekler, igecekler, mutfak ve yeme aligkanliklari,
icerikleri, yemek hazirlama teknikleri, sunum gelenekleri ile farklilastirmaktadir
(Gross, vd., 2008: 45). Gastronomi, ne yenir, ne zaman yenir, nerede yenir, nasil

yenir, ne ile yenir ve icilir konularinda tarihi, kiiltiirel ve c¢evresel etkilerle ilgili



yonlendirmelerde bulunurken bir yandan da giday: turizm igin vazgegilmez bir ¢ekim
unsuru haline getirmektedir (Canbolat ve Cakiroglu, 2020: 938; Sarusik ve Ozbay,
2015: 265-266). Yeme-icmenin bilime ve sanata donlismesi olarak goriildiiglinden
gastronomi, turizm sektoriiyle biitiinlesip iilke tanitimlarinda aktif bir rol

oynamaktadir. (Durlu vd., 2013: 14).

Akademik alanda yapilan calismalar incelendiginde gastronomi kavramini
arastirmacilar farki bakis acilarindan yorumlamislardir. Bunlardan bazilar1 asagidaki

tabloda belirtilmistir.

Tablo 2.1. Gastronomi Kavramlari

Gastronomi  kavramini, yeme-igme Kulturli  cergevesinde, drlnlerin

hazirlanmasinda kullanilan tarifleri ve ekipmanlari, iiriinlerin hazirlanma,
Hegarty ve

pisirilme ve sunulma yontemlerini, Urlinlerin miktarin1 ve gesitliligini,
O'Mahony, 2001

sevilen ve sevilmeyen tatlari, o6rf ve adetleri, gelenekleri igeren bir kavram

olarak aciklamaktadir.

Gastronomi kavramini, yeme-icme ile ilgili kural ve diizenlemeler olarak ele
) almakta ve bu baglamda tarihsel, kiiltiirel ve ¢evresel etkilere bagli olarak
Santich, 2004 ) ) ) o
neyin, nerede, ne zaman, hangi kombinasyonda ve nasil yapilacagina iliskin

Oneriler sunmak olarak tanimlamaktadir.

Gastronomiyi, bir Ulke veya bir bolgenin kendine 06zgl yemekleri,

Kivela ve Crotts, yemeklerin hazirlanma ve pisirilme yontemleri, yiyeceklerin sunulma ve
2006 tiketilme bi¢imleri olarak &zetlemekte ve kiiltir ile iligkisine vurgu
yapmaktadir.

Gastronomiyi, insan refahi ve gidasim ilgilendiren her konuda saglanmig
Altinel, 2009 o ] )
kapsamli bilgi birikimi olarak ifade etmektedir.

Gastronomi kavramini, yemek pisirme sanati ve iyi yemek yeme meraki ve

Aslan, 2010

mutfak kiiltiirii olarak tanimlamaktadir.

Gastronomiyi, kiiltiirel gergevede degerlendirmekte ve besinlerin {iretilmesi,
Besirli, 2010 taginmasi, saklanmasi ve tiiketilmesi siirecinde yapilanlarin kiiltiirle ilgili

oldugunu ifade etmektedir.




Cavusoglu, 2011

Gastronomiyi kavramini, kiltir ve yemek arasindaki iligkiyi inceleyen

yeme-igme bilimi ve sanati olarak tanimlamaktadir.

Gastronomi, yiyecek ve icecek ile ilgili kullanilan malzemelerin nasil

kullanilmas1 gerektigini anlatan, farklt mutfak kiiltiirleri arasindaki benzerlik

Akgol, 2012 ve farkliligi ortaya koyan, bir yemekten alinan tadi doruk noktasina
cikarmaya ve tarih, kiiltiir ve yemegi bir arada sunmaya caligan bir bilim
dalidir.

Gastronomi kavramini, gidalarin nerede, ne zaman, nasil, ne kadar, ne

Uner, 2014 sekilde ve ne ile beraber yenilip icilecegine dair tavsiye ve rehber olarak

tanimlamaktadir.

Timothy, 2016

Kiiltirin temel unsurlarindan biri olan gastronomi, bdlgesel ve etnik
kimligin de 6nemli bir gostergesidir. Gastronomi, kiiltlirel miras baglaminda
birgok bileseni biinyesinde barindirmaktadir. Folklor, din, dil, aile baglari,
sosyal yapilar, ¢evresel determinizm, kutlamalar ve toérenler, manzaralar,

yemek yollari, kokular ve tatlar bunlardan bazilaridir.

Gastronomi, bir yorede, bir bolgede hatta bir ulusta bir grup tarafindan

Giizel ve Apaydin, ) o ) ) o )
2016 yenilen ve tlketilen yiyecek ve iceceklerle ilgili ¢esitli faktorlerin taninmasi
anlamina gelmektedir.
Gastronominin tarih, edebiyat, tip, siyaset, hukuk, etik, isletme, din, kimya,
Oney, 2016 felsefe, fizik, iletisim, ascilik, tarim, cografya, ekonomi, ticaret ve teknoloji
gibi diger alanlarla baglantili oldugunu belirtmektedir.
Gastronomi kavramini, yemegi iyi yeme meraki, sagliga uygun, iyi
TDK, 2022 diizenlenmis, hos ve lezzetli muftak, yemek diizeni ve sistemi diyerek ii¢

farklr sekilde tanimlamaktadir.

Agiklanan tanimlar dogrultusunda kiiltiirel mirasin temel bilesenlerinden birini

olusturan gastronomi turizmi; hem ulusal hemde uluslararasi alanda yemek yeme ve

icme aligkanliklarint ortaya cikarip tanimlayan, {iriinlerin hazirlanma asamasinda

kullanilan {irtin ve ekipmanlarin cesitliliginden pisirilip

sunuma hazir hale

getirilmesinde kadar kullanilan yontemleri kapsayan bir kavramdir.




2.1.1. Gastronomi Turizmi

Gastronomi, Ozellikle turistler i¢in tasarlanmis ve yerel mutfagi sergileyen,
ziyaretcilere her yerin kdlturine ve tarihine atifta bulunarak benzersiz {riinleri
kesfetme firsati veren cesitli mutfak ve beslenme etkinliklerini igermektedir.
Diinyanin farkli cografi bolgeleri farkli iirtinler iiretir ve toplumlar sahip olduklariyla
mutfaklarint olusturmaktadir. Gelenekler, lezzetler ve pisirme teknikleri nesilden
nesile aktarillarak kiiltiirel mirasin bir parcasi haline gelmektedir. Bunlar bir
destinasyonun c¢ekiciligine Onciililk etmekte ve gastronomi turizmi destinasyonu
olarak konumlandirilmasini ve pazarlanmasint miimkiin kilmaktadir (Basaran, 2017:

136; Mankan, 2017; 651 ; Celik, 2018: 43-44; Yazicioglu, vd., 2019: 866).

Gastronomi turizmi genel anlamda insanlarin yiyecekler ve yiyecekler ilgili
deneyimledikleriyle ilgilenen bir kavram olup turistik ¢ekiciligi artirmak i¢in dnemli
bir potansiyele sahiptir ve turizmin pazarlanmasina ve siirdiiriilebilirligine yardimei
olmaktadir. Bunu gerceklestirmek i¢in yerel ve yoresel yemeklerin dengeli bir
sekilde arastirilmasi, ¢alisilmasi ve modern mutfaga uygulanmasi gerekmektedir (Du

Rand, vd., 2013: 100 ; Basat, vd., 2017: 64).

Gastronomi turizminin kokeni tarim, kiiltiir ve turizme dayanmaktadir. Bu ii¢
unsurun birlesmesi gastronomi turizminin destinasyon ig¢in bir ¢ekim kaynagi
olmasina ve o destinasyonun pazarlanmasina olanak saglamaktadir. Bu baglamda
tarim Urlinii sunar, kiltiir tarihi yansitir ve turizm sayesinde de bunlar turiste

sunulmasi saglanmaktadir (Yincu, 2010: 29).

Turizm, tat ve kiiltiiriin teorilestirilmesi igin gii¢lii bir alandir (Du Rand and
Heath, 2006: 209). Gastronomi, turizmin 6nemli bir bilesenidir. Ayrica yemek,
turistlere kendi mutfak sistemlerine seyahat deneyimleri saglayarak turist deneyimini
gelistirmektedir. Turistler gastronomi turizmi araciliiyla yeni kiiltiirleri ve tlkeleri
deneyimlemektedirler. Turistler sadece bdlgenin gastronomisiyle degil ayn1 zamanda
bolgenin gelenekleri, kiiltiirel ve tarihi mirasiyla da ilgilidir. Ayrica yerel kiiltiir,
doga ve yemek arasindaki baglanti, gastronomi deneyimi aracilifiyla saglanmaktadir

(Ersahin ve Kizilirmak, 2019: 2468; Polat ve Aktas Polat, 2020: 244).

Turizm ve gastronomi, hem turizm kurumlar1 ve tanitimcilari hem de
ziyaretcileri ile ayrilmaz bir sekilde iliskilendirilmektedir. Birgok iilkede gastronomi

turizmi, hizla ve basarili bir sekilde gelisen ve ulusal gayri safi hasilaya énemli bir



pay saglayan bir endiistridir ve son yillarda taninirlik kazanmis olup giiniimiizde ¢ok

yuksek bir turist hacmine sahiptir (Haven Tang and Jones, 2006).

Gastronomi turizmi, turizm endiistrisinin siirekli genislemesi ve ¢esitlendirme
ihtiyaciyla giiglenerek, kendi pazari olan bir kiiltiirel {iriin olarak gercek anlamda yer
edinmeye baslamaktadir (Crespi-Valbona and Dimitrovski, 2016: 3). Tim turizm
faaliyetleri, destinasyonlarda her tiirli ¢ekiciligi gerektirir. Bir destinasyonun
yemeginin turistleri belirli bir destinasyonu ziyaret etmeye ¢ekmede dnemli bir rol
oynadigini ve boylece gastronomi turizmi destinasyonu olarak destinasyonun imajini
olusturmaya yardimci oldugu bilinmektedir. Daha fazla ¢ekicilige sahip olmak, tiim
turistik destinasyonlar icin daha fazla turist kazanmak icin ilk gerekliliktir. Herhangi
bir amagla seyahat eden tum turistler, her destinasyonda, her zaman ve durumda
yiyecek ve icecege ihtiyag duyar (Hazarhun ve Tepeci, 2018: 372 ; Tiril vd., 2017:
144).

Bir destinasyonun gastronomik drlinleri, destinasyon talebini ve nihayetinde
imajin1 artirmaya yardimei olmaktadir. Artik her destinasyon kendi destinasyon
imajin1 olusturmak icin birbiriyle rekabet etmeye calismaktadir. Yiyecek, bir
destinasyon imajinin gelistirilmesinde kullanilabilecek ¢ok 6nemli bir unsurdur.
Birgok destinasyon, destinasyonun imajint olusturmak i¢in yiyecekleri tanitim araci
olarak kullanmaya ¢oktan baslamigtir (Correia, vd., 2008: 166). Yiyecek, turistlerin
belirli bir destinasyondaki deneyimleri Uzerinde glcli bir etkiye sahiptir ve bu da
destinasyon se¢imine yonelik kararlarin1 daha da etkiler ve imaj olusturmaya
yardimet olur (Giritlioglu ve Avcikurt, 2010: 76). Buna ek olarak, yerel gastronomik
urtinleri sergileyen turizm web siteleri, yemek etkinlikleri, festivaller vb. gibi yerel
yiyecek tanitim teknikleri de destinasyonun yiyeceklerini tanitmaya ve dolayisiyla

destinasyonun imajini olusturmaya yardimci olmaktadir (Acar, 2018: 167).
2.1.2. Diinya’da Gastronomi Turizmi

Gastronomi turizmi, lilke niifusunun ulusal mutfagini tanimak, gastronomi ile
ilgili etkinlikleri gormek ve bunlara katilmak i¢in kisinin sectigi bir yere (iilkeye)
yaptig1 turizm faaliyetidir. Uluslararas1 Mutfak Turizm Dernegi’nin (ISTA) kurucusu
Eric Wolf gastronomi turizmini, ister bir sonraki sokakta ister diinyanin diger ucunda
olsun, unutulmaz, egzotik icecek ve yiyecekleri tatma zevkini arayan bir turizm

faaliyeti olarak tanimlamistir (Smith and Costello, 2009: 103).



Avrupa Birligi'ne iiye ve iiye olmaya aday iilkelerin dahil oldugu bir
arastirmada; gastronomi turizminin {ilkelerdeki isletme sayilarmma ve istihdam
oranma onemli bir Olgiide katki sagladu belirtilmistir. Istihdam agisindan
degerlendirildiginde yiyecek-icecek sektoriiniin istihdam oranina katkisi %75 iken,
konaklama sektOriinlin istihdam oranina katkis1 %20 civarindadir (European

Commission, 2014).

Diinyaca iinlii gastronomi sitesi Taste Atlas, 2022 yilinda Diinya’nin en iyi ilk
on mutfagini italyan Mutfagi, Yunan Mutfagi, Ispanyol Mutfag:, Japon Mutfag,
Hint Mutfagi, Meksika Mutfagi, Tiirk Mutfagi, Amerikan Mutfagi, Fransiz Mutfagi
ve Peru Mutfagi olarak agiklamistir (Taste Atlas, 2023). Diinya’da popiiler olan bu
mutfaklar gastronomi turizminde lider olarak kabul edilmektedir.

Gastronomi turizminin varlik nedeni olan yemek, hayati bir ihtiyactir (Everett
and Aitchison, 2008: 151). Turistler seyahatleri esnasinda farkina bile varmadan
gastronomi turizminin tiiketicisi haline gelebilirler ¢iinkii baska iilkelere seyahat eden
bir turistin o lilkede yasayan insanlarin ulusal yemeklerine ilgi duymast mumkinddr.
Seyahate ¢ikmadaki Oncelikli amaci farkl kiiltiirlerin yiyecek ve igeceklerini
denemek olan, s6z konusu bu yiyecek ve igecekler hakkinda bazi bilgilere sahip olan

bu kisiler gastro turist olarak adlandirilmaktadir (Simsek ve Selguk, 2018: 30).

Gastroturistler, diinyadaki bir¢ok insanin ulusal kiiltiirinii ve yasam tarzini
yiyecek ve igecekleri araciligiyla 0grenirler. Baslangigta kendilerine niifusun ulusal
kiiltiiriinli ve yasam tarzim1 inceleme hedefi koymadiklari, ancak yiyecek ve
iceceklerini ve teknolojilerini gbzlemleme ve incelemenin bir sonucu olarak ulusal
kiiltiirlerinin ~ gelenekleriyle  ilgilenmeye  basladiklarim1  belirtmek  gerekir

(Kigukkdmurler, vd., 2018: 80).

Yerel Urunler ve yemekler agisindan zengin iilkeler, gastronomik ilgi alanlarina
yonelik faaliyetlere katilma konusunda 6zel seyahat tesvikine sahip gezginler
oldugunu dikkate alarak, yerel mutfaklarinin tanitimina biiyiik yatirnm yapmaktadir.
Bu baglamda her gecen yil tiiketici kitlesi genislemekte ve gastronomi turlarina olan
talep artmaktadir. Egsiz tarifler, kaliteli malzemeler, cesitlilik ve sunum gibi faktorler
bir ¢ok gastronomi turizmi hayranini bu mutfaklari tatmak i¢in Diinya’y1 dolasmaya

itmektedir (Sarisik ve Ozbay, 2015: 267).



Diinya Turizm Orgitii verilerine gore 2022'de 900 milyondan fazla turist
uluslararasi seyahat etmistir ve 2021'deki rakami ikiye katladi ancak istatistiklerin
2019'a gore %37 oraninda daha az oldugu da goriilmektedir. Diinya Turizm Orgiitil
tarafindan Mayis 2022'de yayimlanan senaryolarina uygun olarak, pandemi oncesi
seviyelerin %63'linii toparladi. Diinyanin en biiylik hedef bolgesi olan Avrupa,
2022'de 585 milyon varig kaydederek pandemi Oncesi seviyelerin yaklasik %80'ine
ulasirken, Orta Dogu bdlgesindeyse, 2022'de bolgeler arasinda en giiglii nispi artigi
yasadi ve gelenler pandemi Oncesi sayilarin %83'ine ulasmistir (Dlinya Turizm
Orguitii, 2023).

Bircok iilkede ulusal gastronomi turizmi organizasyonlari da bu turizm tiiriiniin
hizla gelismesi yolunu se¢mistir. Ornegin, Ispanya'da kar amaci giitmeyen ulusal bir
mesleki statilye sahip olan "Ispanyol Sarap ve Mutfak Turizmi Dernegi" diinya
gastronomi turizminde var olan bir kurulustur. Bu da Ispanya'da sarap ve yemek
turizminin gelistirilmesinde Onemli olup uluslararasi turistleri tilkedeki mutfak

turizmine gekmede etkin bir rol oynamaktadir (Sahin-Giizel ve Unver, 2015: 65).

Diinya ¢apinda Ispanyol mutfagini tanitan bir baska kurulus da Tasting Ispanya
Dernegi'dir. Bu kurulus, Ispanya'nin gesitli dogal ve ulusal hazinelerini, ulusal
kiiltiiriinii, yasam bigimlerini gérmek, Ispanyol ulusal mutfagina ait iiriin, yiyecek ve
igecekleri tatmak ve bu yiyeceklerin yetistirildigi ve hazirlandig1 alanlarda bulunmak
gibi turistik {rlnlerin tanitimimi yapmaktadir (Lopez-Guzman and Sanchez-
Canizares, 2012: 65).

Rusya Gastronomi Turizmi Dernegi 12.01.2015 tarihinde kurulmustur ve su
anda Rusya'da gastronomi turizminin gelistirilmesi ile ugrasan tek kurulustur. Bu
dernek, World Food Travel Association (WFTA) ile karsilikli isbirligi ve ortaklik
anlagmalar1 imzaladi1 ve su anda Rus ekonomisinin 19 sektoriiyle basarili bir sekilde
caligmaktadir. Rusya Gastronomi Turizmi Dernegi, yemek fuarlar1 ve festivaller
diizenleme ve gastronomi turizminin uluslararasi tanitimi1 dogrultusunda Rusya’nin
diinya ¢apinda taninmasinda onciiliikk etmektedir. Ciinkii bu dernegin amaci, Rus
mutfagin1 ve gastronomisini giincel ve tarihi geleneklerinin dogru, samimi ve

objektif bir sekilde degerlendirilmesini saglamaktir.

Uluslararasi line sahip diinya kuruluslar1 da gastronomi turizminin gelisimine
biylk onem vermektedir. Tirk¢e agilimi “Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve
Kiiltiir Kurumu” olarak ele aliman UNESCO dinyadaki "En Iyi Gastronomi Sehri"

10



yarismasini diizenlemektedir. Simdiye kadar bu gurur verici unvani Tirkiye’den
Gaziantep, Hatay ve son olarak Afyonkarahisar illerimiz almaya hak kazanmigtir
(Afyonkarahisar 11 Kiiltiir Turizm Miidiirliigii, 2023).

UNESCO’nun Yaratici Schirler Ag1 kapsaminda se¢mis oldugu 295 tane sehir
vardir. Bu sehirler secilirken edebiyat, film, miizik, zanaat ve halk sanatlari, tasarim,
medya sanatlar1 ve gastronomi gibi temalar dikkate alinmaktadir. Tiirkiye’den ise
Gaziantep, Hatay ve Afyonkarahisar sehirlerimiz gastronomi alaninda, Istanbul
sehrimiz tasarim alaninda, Kiitahya ve Bursa sehirlerimiz zanaat ve halk sanatlar
alaninda ve Kirsehir ilimiz miizik alaninda UNESCO’nun Yaratict Sehirler Agi

listesinde yer almaktadir (UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu, 2023).
2.1.3. Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi

Turizm hareketlerine katilan bireylerin talep ve beklentilerindeki her gegen giin
meydana gelen degisimler, turizm endiistrisinde yeni pazar alanlarinin olusmasina
neden olmaktadir. Bu baglamda gastronomi turizmi, uluslararasi turizmde yeni
trendlerden biri olarak kabul edilmektedir. Tarih boyunca ¢ok sayida medeniyete ev

sahipligi yapmis olan Tiirkiye, bugiin diinyanin en zengin mutfaklarma sahip

ulkelerinden biri olarak kabul edilmektedir (Akyirek ve Erdem, 2019: 18).

Tirk mutfagi, diinyanin yasayan en eski ve en zengin mutfaklarindan biridir.
Tirk mutfaginin gelisim siirecini  inceleyecek olursak, Anadolu mutfag: ile
harmanlanarak Orta Asya mutfagina kadar uzanmaktadir. Osmanl Imparatorlugu
topraklarin1 genisletirken, yeni topraklar ve kiiltiirlerle mutfaginin zenginligi de
artmistir (Hatipoglu, 2014: 65). Farkli yorelerden mutfaga cesitli gastronomik
lezzetler ve zenginlikler eklenmistir. Orta Asya'dan gelen et ve fermente siit tiriinleri,
Guney Asya ve Orta Dogu'dan gelen baharatlar, Akdeniz meyve ve sebzeleri
birleserek zengin Tiirk mutfak kiiltiirinli olusturmustur. Bu mutfak miras1 ve kiiltiiri,
destinasyonu rakiplerinden farklilagtirmaktadir ve destinasyon pazarlamasinda
onemli bir faktordir. Yerel mutfak mirasi, bir destinasyonun siirdiiriilebilirligine

dogrudan veya dolayli olarak katkida bulunur.

Diinya’nin bir ¢ok gelismis iilkesinde gastronomi miizeleri bulunmakta ve bu
tilkelerin turizm alaninda da diinya’nin onde gelen {ilkelerinden olduklar1 goze
carpmaktadir. Ornegin; ABD, Almanya, Italya Japonya, Brezilya, Birlesik Arap

Emirlikleri, Hollanda, Hindistan, Rusya, Ingiltere, Fransa ve Cin gibi iilkelerde o
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ulkelere 6zgu meyve ve sebzelerin muzeleri, kahve mizeleri, peynir mizeleri, cay
muzeleri, cikolata mizeleri, ekmek miizeleri, sarap ve sarap iretimi miizeleri
bulunmaktadir (Sormaz ve Giines, 2016: 30). Tiirkiye’de ise Canakkale, Balikesiir ve
Izmir illerinde zetinyagi miizeleri, Tekirdag ilinde sarap miizesi, Gaziantep,

Sanlurfa ve Hatay illerinde ise yoresel mutfak ile ilgili miizeler bulunmaktadir

(Klgukkémaurler, vd., 2018: 80).

Yorelere 6zgii iirlinlerin cografi isaret ile tescillenmesi gastronomi turiziminde
iirlinlere nitelik kazandirmaktadir. Tirkiye’nin yedi bélgesinde bulunan bir ¢ok {iiriin
cografi isaret ile tescillenerek giiven ve koruma altina alinmasi {iriinlerin kalite
standartlarin1 ve sahte liriinlere karst korunmasini saglar. Tiirkiye nin cografi isaret
alarak tescillenmis baglica lezzetlerin arasinda ise; Adana Kebabi, Afyon Kaymagi,
Akcaabat Koftesi, Amasya Elmasi, Antep Baklavasi, Bursa Iskender Kebabi, Corum
Leblebisi, Diyarbakir Karpuzu, Erzincan Tulum Peyniri, Erzurum Cag Kebabi,
Giresun Findigi, Hamsikoy Siitlaci, Hatay Kiinefesi, Kayseri Pastirmasi, Malatya
Kayisisi, Maras Dondurmasi, Mersin Tantunisi, Rize Cayi, Samsun Simidi, Taskoprii

Sarimsagi, Vakfikebir Ekmegi vb. yer almaktadir.

Bir iilke, bolge veya yore i¢in ulusal ve uluslararasi tanitimlarda cografi isaret
ile tescil edilmis iiriinlere sahip olmak onemli bir faktordiir. Ulkemiz mecvut
durumunda Avrupa Birligi onayli dokuz adet tescilli cografi isaretli Uriinimiiz
bulunmaktadir. Bunlar; Antep Baklavasi, Aydin Inciri, Malatya Kayisisi, Aydin
Kestanesi, Milas Zeytinyagi, Bayrami¢ Beyazi, Taskoprii Sarimsagi, Giresun

Tombul Findig1 ve Antakya Kiinefesi’dir (TPMK, 2023).

Ulkemizin  gelismis cografi ve Kkiiltiirel ¢esitliligi g6z  oniinde
bulunduruldugunda birbirinden ¢ok farkli lezzet ve yoresel tatlara ev sahipligi
yapmaktadir. Bu baglamda {ilkemizdeki her sehrin, her yorenin farklh kiiltlirii ve
yemek tarzini ortaya koyan gastronomi temal festivaller yapilmaktadir. Ulkemizde
diizenlenen bazi festivaller ise asagida verilmistir (Yirekli, 2023 ; Ekerim ve

Tanrisever, 2020: 2279 ; Bucak ve Araci, 2013: 208-209).

e Alagat1 Ot Festivali — Nisan
e Bozcada Bagbozumu Festivali — Eyll
e Cumalikazik Ahududu Festivali — Temmuz

e Gumishane Kusburnu ve Pestil Festivali — Eylil
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e Hermias Deniz Senligi ve Balik¢ilik Festivali — Temmuz

e Mengen Uluslar aras1 As¢ilik ve Turizm Festivali — Agustos
e Tekirdag Kiraz Festivali — Haziran

e Uluslararasi Edirne Bando ve Ciger Festivali — Mayis

e Uluslararas1 Gaziantep Gastronomi Festivali — EylUl

e Uluslararas1 Manisa Mesir Macunu Festivali — Mart

e Uluslararasi Urla Enginar Festivali — Nisan

e Yesiliiziimli Kuzugdbegi Mantar Festivali — Nisan

Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun (TUIK) agikladigi verilere gére 2022 yilinda
ulkemize toplam 51,3 milyon ziyaret¢i gelmistir. Ziyaretgilerden elde edilen toplam
gelir 46,2 milyar dolar olup kisi basi ortalama turizm geliri ise 901 dolar olarak
kayitlara gegmistir. Yillik olarak degerlendirildiginde ziyaretgilerin gelis amaglarinda
birinci sirada %67,1 oranlar yeme-igme, gezi, eglence, sportif ve kiiltiirel faaliyetler
yer almaktadir. Buradan yola ¢ikarak gastronomi kavraminin, turizmin gelismesini
dogrudan etkiledigi gibi Tiirkiye’de son yillarda artan cografi isaretli iirlin sayisini,
diizenlenen festivallerin cesitliligini, bolge halkina ait tiriinler tiiketildiginden ticari
deger artarak bolgenin ekonomik agidan kalkinmasma da etki etmektedir (TUIK,
2023 ; TURSAB, 2023).

2.2. Cografi Isaret Kavram ve Tarihcesi

Cografi isaret, belirgin bir niteligi, inii veya diger ozellikleri bakimindan
kokenin bulundugu yore, lan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis iirlinii gosteren isarettir
(Simsek, 2020: 319). Cografi isaretler, mense adi, mahreg isareti ya da geleneksel
iirlin ad1 olarak tescil edilir. Gida, tarim, maden, el sanatlari, sanayi iiriinleri cografi

isaret tesciline konu olabilir.

Cografi isaret, bir {irlinlin belirli bir yerden geldigini, belli bir kokeni oldugunu
belirtmektedir. Cografi isaretler tiiketiciler i¢in mense yerine bagli olarak iiriiniin
kaynagini, kalitesini, 6zelliklerini ve sahip oldugu iinii ifade ederken, cografi isaret
tescili ile de iriinlerin aym1 zamanda kalite standartlarin1 ve sahte iirlinlere karsi
korunmasini saglar. Belirli {irlinler kendine has 0Ozellikleriyle mense adi, mahreg
isareti veya geleneksel {riin adi almalarn sartiyla cografi isaret alma hakki
kazanmaktadirlar. Cografi isaret almaya hak kazanmis olan triinler tiiketiciye gliven

ve tercihlerinde Oncelik verirken, kirsal turizme ve bolge halkina ait {irlinler
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tiikketildigi i¢in de ticari deger artarak bolgenin ekonomik agidan kalkinmasina katki
saglamaktadirlar (Isin ve Yalgin, 2020: 2508 ; Saatci, 2019: 359 ; Sahin ve Meral,
2012: 89).

Cografi isaretli gastronomi friinleri tescil tiirleri bakimindan mense adi,
mahreg isareti ve geleneksel {iriin ad1 olarak iige ayrilirken, tescillenen iirtinler kendi
aralarinda yemekler ve corbalar, islenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler ile
mantarlar, firincilik ve pastacilik mamulleri, hamur igleri, tatlilar, ¢ikolata, sekerleme
ve tlirevi Uriinler, peynirler, bal, islenmis islenmemis et iirlinleri, tereyagi dahil kati
ve siviyaglar, peynir ve tereyagl disinda kalan siit iriinleri, alkolsiiz igecekler,
yemekler i¢in ¢esni/lezzet vericiler, soslar ve tuz, biralar ve diger alkollii ickiler,
dondurmalar ve yenilebilir buzlar ve diger iirlinler olmak {izere on dort basghiga

ayrilmaktadir (TUrk Patent ve Marka Kurumu, 2021).

Cografi isaretler; bir Urlinii belirli bir kalite, ayricalik ve diger ozellikler
acisindan belirli bir cografi bolgeden gelen ve o bolgeyle 6zdeslestiren isaretlerdir
taniminin referans alinmasi dogrultusunda cografi isaretlerin unsurlari incelendiginde

Tablo 2.2°de verildigi gibi dért 5Snemli baslik éne ¢ikmaktadir (Ilhan, 2020: 6).

Tablo 2.2. Cografi Isaret Unsurlar

Urin

Bir {irlin ile bir bolge arasinda baglanti kurmak ¢ok 6nemlidir. Bir {irliniin niteliksel farklilagsmasini,
onu Ureten bolgenin kultirel ve jeofiziksel 6zellikleri ile belirlemek Grunleri benzersiz hale
getirmekte ve kimlik kazandirmaktadir (Hashimoto and Telfer, 2006). Tescilin cografi isaret olarak
isimlendirilebilmesi i¢in o tescilin bir iiriinii nitelendirmesi gerekmektedir (Yalgin 2013: 208). Bu
husustan iilkemizin 555 sayili Cografi Isaret Kanun Hiikmiinde Kararnamesi incelendiginde cografi
isaret kapsaminda gida, tarim, maden, el sanatlar1 iiriinleri ve sanayi {irlinleri bes farkli kategoriye

ayrilarak iiriin sayilmustir.

Belirli Bir Cografya

Tiirk ve Avrupa Birligi hukuk sistemlerinde cografi alan kavram, sinirlar1 belirli olan yore, bolge ya
da istisnai durumlarda iilke olarak adlandirilirken, bu cografi isaretlerin s6z konusu ydre, bdlge veya
iilkeden kaynaklanan tirtinleri ifade edebilecegi belirtilmistir (Kan ve Giilgubuk, 2008:59). Cografi
alan kavrami, mense ad1 ve mahreg isareti i¢cin 6nemli bir unsurdur. Menge ad1 almaya hak kazanan
driinlerin {iretimi, islenmesi ve diger islemlerin tamaminin cografi sinirlart belirlenen alanda

gerceklesmesi gerekirken, mahre¢ isareti almaya hak kazanan {irlinlerin tiretim bolgesindeki
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ozelliklerinden en az birinin belirlenen alanda gerceklesmesi gerekmektedir (Caligkan ve Kog, 2012:

28).

isaret

Uriinler kendine has &zellikleriyle mense ad1 veya mahreg isareti almalar1 cografi isaret alma hakki
kazanmaktadirlar. Uriinler cografi isaret alma hakkim kazanmalariyla diger iiriinlerden farklilasarak
aywrt edici bir 6zellik elde etmektedirler ve {irliniin ana kaynagi olan cografi bolgeyle arasindaki
bagin daha giiclii bir sekilde olmasina katki saglamaktadirlar (Erdogan ve Ozkanl, 2022: 443).
Ornegin, Antep Baklavasi, Aydin Inciri, Finike Portakali, Malatya Kayisisi, Kayseri Pastirmast,

Vakfikebir Ekmegi vb. bir ¢ok {iriin cografi isaretli olup bulunduklar1 yoreyle 6zdeslesmis tirinlerdir.

Uriiniin Karakteristik Ozellige Sahip Olmasi

Cografi isarete sahip olan iiriinler diger sahip olmayan iirlinlerden kendilerini farklilastirarak ayirt
edici ozelliklere sahip olmalari gerekmektedir. Cografi isaret alan iirinler bu ayirt edici 6zellikleri
yorenin cografi kosullarindan veya yore halkinin iriine uygulandiklari beseri unsurlardan
alabilmektedirler (Kan ve Gulcubuk, 2008: 59-60). Paris ve Madrid Soézlesmelerinde iiriiniin
karakteristik 6zellige sahip olmasi sart kosulmusken, Lizbon Sozlesmesinde iiriinlerin karakteristik
bir 6zellige sahip olmasi i¢in esas nitelikleri veya 6zellikleri bu yodreye, alana veya bolgeye 6zgi
doga ve beseri unsurlardan kaynaklaniyor olmasi gerektigi ifade edilmistir (Kan, 2011: 21-22).
Yoresel driinlerin veya yerel bir degerin cografi isaret almaya hak kazanmasi aymi zamanda
belirlenmis uluslararas: yasalar ¢ercevesinde Ureticilerin ve tiketicilerin korunmasim ve giivence

altina alinmasint saglar (Sahin, 2021: 24 ; Temiz, 2019: 28).

Cografi isaret kavraminin gelisimi 19. yiizyilda Avrupa iilkeleri arasinda
imzalanan Smai Miilkiyet Haklarmin Korunmasi ic¢in Paris Sozlesmesine
dayanmaktadir. Uluslararas1 olan bu anlasma 1883 yilinda Diinya Ticaret Orgiitii’ne
iiye olan iilkeler arasinda imzalanmistir (Usta ve Sengiil, 2022: 607). Sozlesme
1900°de Biirtiksel’de, 1911°de Washington’da, 1925°de La Haye’de, 1934’te
Londra’da, 1958’de Lizbon’da ve 1967°de Stokholm’de degisiklige ugramistir. Paris
So6zlesmesi’nin genel hatlariyla icerigine bakildiginda sahte cografi isaretli iirlinlere
iligkin korunma maddeleri goriilmektedir. Paris Sozlesmesi’nden nispeten daha
yilksek derecede koruma saglamak i¢in 1891 yilinda Madrid Soézlesmesi
imzalanmistir. Madrid Sozlesmesi, 1925°de La Haye’de, 1934°te Londra’da, 1958’de
Lizbon’da ve 1967°de Stokholm’de tekrar tekrar gézden gecirilmistir ve 15 Ekim
2000 tarihinden itibaren taraf olan 32 iilke arasma Tiirkiye’de dahil edilmistir.

Cografi isaretli irlinlerin uluslararas1 korunmasi amacli Paris S6zlesmesine taraf olan
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iilkelerin katilimiyla 31 Ekim 1958 tarihinde Stokholm’de Lizbon Anlagmasi
imzalanmistir. Tiim diinyada ihtiya¢ duyulan uluslararasi bir sistem kurmak amaciyla
taraf olan lilkelerin bir araya gelmesiyle Lizbon Birligi kurulmustur ve 17 iilkede
cografi isaretler adi1 altinda 170 {iriine bu tescil verilmistir. Tiirkiye’de ilk cografi

isareti alan {iriin Hereke Ipek Halis1’dir (Duman, 2018:15 ; Coskun, 2001: 26-38-31).

1995 yilinda Diinya Ticaret Orgiiti'ne (DTO) Tiirkiye’nin katilmasiyla,
tilkemiz Avrupa Birligi'nin (AB) cografi isaretlere iliskin 2081/1992 sayili Konsey
Tiiziigiinden esinlenerek 1995 yilinda 555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi
Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname kabul edilmistir. Bu baglamda cografi
isaretli tirtinler kendileri has 6zellikleriyle diger iiriinlerden farklilagarak ait oldugu
yore, alan ve bolge ile 6zdeslesen iirlinlere verilen isaret olarak adlandirilmaktadir
(Sakar, 2021: 18).

2.2.1. Cografi isaret Tiirleri

Cografi isaretler mense adi, mahreg isareti ve geleneksel iiriin adi olmak tlizere

tice ayrilmaktadir.
2.2.1.1. Mense Ad1

Bir iiriiniin mense adina sahip olabilmesi i¢in iiriiniin tiretimi, islenmesi ve
diger islemlerin tamaminin cografi sinirlar1 belirlenen alanda ger¢eklesmesi gerekir.
Mense adina sahip olan iiriinler ait olduklar1 cografi alanin disinda iiretilemezler.
Ciinkii tirlin, niteliklerini ancak ait oldugu cografi alan i¢inde iiretildigi taktirde
kazanabilmektedir. Uriinlerin mense adina sahip olabilmesi i¢in baz1 gereken sartlar
asagidaki belirtildigi sekildedir (Tekelioglu, 2019: 52);

e (Cografi smirlar1 belirlenmis bir yore, alan, bolge veya ¢ok 6zel durumlarda
tilkeden kaynaklanan bir iiriin olmalidir.

e Esas nitelikleri veya ozellikleri bu yoreye, alana veya bolgeye 6zgii doga ve
beseri unsurlardan kaynaklaniyor olmalidir.

e Uriiniin iiretimi, islenmesi ve diger islemlerin tiimiiyle bu ydrede, alanda
veya bolge sinirlari i¢inde yapiliyor olmasi gerekmektedir.

Sekil 2.2’de TPMK tarafindan belirlenen mense adi amblemi gosterilmistir.

16



pAAA,

isﬂﬂfr <4

e,
v A 4
v <y
) 2y
< >
4 Sk
A Sa

&
T

di 2220
Sekil 2.2. Mense Ad1 Amplemi (TPMK, 2021)

2.2.1.2. Mahrec Isareti

Bir iiriiniin mahreg isaretine sahip olabilmesi i¢in iirliniin tretim bdlgesindeki
Ozelliklerinden en az birinin belirlenen alanda gerceklesmesi gerekmektedir. Mahreg
isaretlerinin, iriiniin Ozelliklerinden en az birinin belirlenmis cografi alandan
kaynaklanmas1 kaydiyla, belirlenmis cografi alan disinda da {iretilmesi soz
konusudur. Mahreg isaretinden s6z edilebilmek icin yine cografi sinirlar1 belirlenmis
bir yore, alan, bolge veya ¢ok 6zel durumlarda tilkeden kaynaklanan bir {iriin olmast,
belirgin bir 6zelligi, linli veya diger nitelikleri itibariyle kdkenin bulundugu bir yore,
alan, bolge veya iilke ile 6zdeslemis olmas1 ve lriliniin tiretimi, iglenmesi ve diger
islemlerinden en az birinin belirlenmis yorede, alanda veya bdlge simirlari ig¢inde
yapiliyor olmasi gerekmektedir (Tekelioglu, 2019: 52-53). Sekil 2.3’de TPMK

tarafindan belirlenen mahrec isaret amplemi gosterilmistir.

Sekil 2.3. Mahreg Isaret Amplemi (TPMK, 2021)

2.2.1.3. Tescilli Geleneksel Uriin Adi

Menge adi ve mahre¢ isaret kapsamina giremeyen {irlinlere ise tescilli
geleneksel {irtin adi1 verilmektedir. Bu kapsama giremeyen {irlinlerin bu adi
alabilmeleri i¢in en az otuz yil siireyle kullanilmis olmasi, geleneksel hammadde

veya malzemelerden {iretilmis olmast ya da geleneksel iiretim veya isleme
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metotlarina sahip olmasi gerekmektedir (TPMK, 2023). Sekil 2.4’de TPMK

tarafindan belirlenen geleneksel {iriin adi amplemi gosterilmistir.

Son zamanlarda seri iiretime kiyasla {istlin kalitede oldugu diisiiniilen yerel-
geleneksel Triinlere yoOnelik bir tiiketici degisimi gozlenmistir. Bu tlketici
davraniginin kesin nedenleri net olmamakla birlikte, son birka¢ yilda yasanan gida
krizleri, artan tiiketici geliri ve artan cevresel kaygilar ve gidalarin kalitesi ve
giivenligi konusundaki endiseler sorumlu olarak kabul edilebilecek bazi nedenlerdir

(Hajdukiewicz, 2014: 7-8).
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Sekil 2.4. Geleneksel Uriin Adi Amplemi (TPMK, 2021)

2.2.2. Tiirkiye’deki Cografi Isaretli Uriinler

Tiirkiye gerek sahip oldugu konumu gerekse koklii kiiltiiriiyle cografi isaretler
bakimindan oldukca yiiksek bir potansiyele sahiptir (Giindeger, 2014: 3). Tiirkiye’de
resmi olarak 1996 yilinda cografi isaret kapsaminda {riinler tescillenmeye
baglamistir. 2023 yili Ekim ay1 itibariyle iilkemizde toplam 1481 tane cografi isaret
tescili almig iirliin bulunmakta olup, tescil almayi bekleyen 611 tane c¢esitli {irlinler

i¢in cografi isaret tescil bagvurusu yapilmistir (TPMK, 2023).

Turizm sektoriine bagli olarak Tiirkiye agisindan bakildigi zaman cografi
isaretli Urlinlerin gastronomi alaninda 6nemli bir yere sahip oldugu goriilmektedir.
Bu dogrultuda iireticiler ve tiiketiciler i¢in cografi isaretli iiriinlere yonelik
stirdiiriilebilir bir farkindalik olusturulmalidir. Yd6relere 6zgii tirlinlerin cografi isaret
ile tescillenmesi mevcut destinasyondaki yerel {irlinlerin tanitilmasinda etkili bir rol
oynararak yoreye 6zgi yiyecek-igeceklerin tanitilmasi, turistik ¢ekiciligin artmasi ve
riiniin yapiminda kullanilan hammadenin o yoreden temin edilmesiyle yo0renin

ekonomik kalkinmasi i¢in 1yi bir firsat sunmaktadir.
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Sekil 2.5. Cografi Isaretli Uriinlerin Tescil Tiirleri (TPMK, 2023)

Sekil 2.5°de cografi isaret kapsaminda 2023 Haziran ayi itibariyle tescil edilen
tiriinlerin %73,4’1i mahre¢ isareti, %27,2’si mense ad1 ve %0,4’li geleneksel iirlin
adlarindan olugmaktadir. Giincel verilere istinaden 2022 yilinda 523 {iriiniin basvuru
stirecinde oldugu, 317 iirliniin ise tescil almaya hak kazandig1 kayitlara gegmistir. Bu
veriden yola ¢ikarak cografi isaret alaninda {iriin basvurusu ve tescil edilmesi 2021

yilindan sonraki en yliksek ikinci sayisina ulastigini soylemek miimkiindiir.

Urlinlerin cografi isaret tescil islemleri iilkemizde Tiirk Patent Enstitiisii
tarafindan yapilmaktadir. illere gére cografi isaret tesciline sahip yiyecek ve
igecekler incelendiginde Gaziantep’in 101 {iriin ile ilk sirada oldugu, Konya’nin 64
iriin ile ikinci sirada oldugu, Diyarbakir’in da 48 fiirlinle iiciincii sirada oldugu

gorulmektedir (TPMK, 2023).
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3. SAMSUN ILi HAKKINDA GENEL BIiLGILER VE
COGRAFI iSARET TESCILINE SAHIP URUNLER

3.1. Samsun ilinin Hakkinda Genel Bilgiler

Samsun; limani, ¢evresine hakim konumu, korunakli yapisi ve gorselligiyle
tarth boyunca ¢esitli medeniyetlerin dikkatini g¢ekmistir. Samsun’daki en eski
yerlesim yeri Tekkekdy’dedir. Tekkekdy magaralarindan elde edilen arkeolojik
bulgular ise Samsun tarihini Mezolotik (M.O. 12000 ile 8.000) doneme kadar
gotiirmektedir. Sehir merkezinde ise M.O. 7000 lere kadar giden arkeolojik
malzemeler elde edilmistir (Samsun i1 Kiiltir ve Turizm Miidiirliigi, 2021).
Kurulusundan beri gerek ticari, gerek stratejik olarak elverisli bir konumda olan
Samsun, Mustafa Kemal Atatiirk'iin 19 Mayis 1919'da Milli Miicadele’yi baslatmak

tizere ilk adimi attig1 yer olarak tarihimizde ¢ok dnemli bir yere sahiptir.

Karadeniz Bolgesi’nin Orta Karadeniz Bolimii’'nde yer alan Samsun sehrinin
2022 niifusu 1.368.488 kisi, ylizolclimii ise 9.725 km*’dir. Bu yiliz ol¢iimii ile
Samsun, Tiirkiye’nin %1,2’sini olugturmaktadir ve bu biiyiikliigii bakimindan 81 il
arasinda 31. sirada yer almaktadir (TUIK, 2022). Kuzey Karadeniz ile
sinirlandirilmis olan Samsun’un batisinda Sinop ile Corum, gilineyinde Amasya ve
Tokat, dogusunda ise Ordu illeri yer almaktadir. Samsun’un s6z konusu

komsularindan en uzun siir1 Amasya, en kisa sinir1 ise Tokat illeriyledir.

SAMSUN ILi HARITASI
ISARETLER
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Sekil 3.1. Samsun il Haritasi (Cografya Harita, 2021)
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Samsun, kiyr kusaginda yazlarn sicak, kislar1 ise i1liman ge¢mekte olup, en
yagislt mevsimi sonbahardir. S6z konusu 6zellikleriyle ilin kiyr kesmlerinde nemli-
iliman Karadeniz Iklimi 6zellikleri hakimdir. ilin i¢ kesimlerinde ise yazlar sicak
gecerken, kis sicakliklart kiyr kusagina goére daha diisiik bulunmakta, en yagish
mevsim ilkbahara kaymaktadir. Bu 6zellikleriyle de Samsun sehrinin i¢ kesimlerinde
kara iklimi etkileri hakimiyeti baslamaktadir (Turan, vd., 2018: 133).

Samsun sehri; dogal giizellikleri, tarihi, kiltirel zenginlikleri, gastronomisi,
cesitli spor ve eglence merkezleri ile alternatif turizm cesitlerine imkan saglayan
turistik ¢ekiciliklerin bulundugu, 6zgiin kimlige sahip 6nemli bir lokasyon {izerinde

yer alan bir ildir.

02.06.2023 tarihi Samsun il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Trabzon Bolgesel
Turist Rehberleri Odasi ve Samsun Lokantacilar Tatlicilar ve Pastacilar Esnaf

Odast’ndan elde edilen istatistiklerine gore;

e Samsun ilinde turizm isletme belgeli 34 otel, basit konaklama tesisi belgeli
133 tesis bulunmaktadir. Bu 34 otelin toplam yatak kapasitesi 4.475 iken 133
tesisin toplam yatak kapasitesi 5.071°dir. Turizm isletme belgeli 34 otelden 3
tanesi 5 yildizli, 9 tanesi 4 yildizli, 16 tanesi 3 yildizli, 3 tanesi 2 yildizhi
otelken 2 tanesi ise pansiyon olarak kayitlara ge¢cmistir.

e Samsun ilinde turizm isletme belgeli 91 tane seyahat acentesi bulunmaktadir.
Bunlardan 88 tanesi A grubu seyahat acentesi, 3 tanesi C grubu seyahat
acentesidir. Ayrica Samsun Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii’nde kayith 18
adet kokartl turist rehberi bulunmaktadir.

e Samsun’da bulunan restoranlarin istatistiklerine bakildigindan ise; 50 tane 1.
sinif, 1001 tane 2. siif, 20 tane de 6zel belgeli olmak kaydiyla 42.840 kisiye

hizmet verbilme kapasitesi olan 1071 tane restoran bulunmaktadir.
3.2. Samsun iline Ait Cografi Isaretli Uriinler

2021 yil1 Ocak tarihi itibariyle Samsun sehri sinirlar igerisinde 14 iiriin cografi
isaretleme ile tescillenirken bu iirlinlerin 8 tanesi yiyecek olarak kayitlara gegmistir.

Bu Urdnler ile ilgili tescil bilgileri asagidaki tabloda belirtilmistir.
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Tablo 3.1. Samsun Sehrinin Cografi Isaret Tescili Almis Gastronomik Uriinleri (TPMK, 2021)

Cografi isaretin Ad1  Tescil Yili Taru Uriin Grubu Basvuru Yapan
Bafra Kaymakli Lokum 2020 Mahreg (;lkc_J_Iata_, _§e_l_<erle.me Bafra Tlcaret ve
Isareti ve turevi Orlinleri Sanayi Odasi
Bafra Nokulu 2017 I\_/Iahreg Firmeilik ve Pasta Samsqn B_uyuksehlr
Isareti Mamulleri Belediyesi
Bafra Pidesi 2009 I\_/Iahreg Firmeilik ve Pasta Bafra Tlcaret ve
Isareti ~ Mamulleri Sanayi Odast
. Mahre¢  Firincilik ve Pasta Carsamba
Carsamba Pidesi 2018 Isareti Mamulleri Ticaret Borsasi
- Mahre¢  Firincilik ve Pasta Ozler Pide ve
Terme Pidesi 2010 Isareti ~ Mamulleri Corba Salonu
b Mahreg  Yemekler ve Samsun ¢ Bolge
" ke 2013 fsareti  Corbalar Belediyeler Birligi
Samsun Simidi 2013 I\_/IahreF; Firmeilik ve Pasta Samsqn Ticaret ve
Isareti Mamulleri Sanayi Odasi
Yakakent Mantisi 2017 Malls™  YepieRler ve Yakakent Belediyesi

Isareti  Corbalar

Tiirkiye'de hemen her sehrin kendine 6zgii bir mutfak kiiltiirii vardir. Bu
sehirlerden biri de Samsun'dur. Samsun sehri ¢ok sayida imgeye sahip olup yoresel
mutfagindaki cografi isaret almis yiyecekler ise asagida sekiz baslik altinda

belirtilmistir. Bunlar;
3.2.1. Bafra Kaymakh Lokum

Bafra’da yasayan Sekerci Stkrii Efendi askerlik gorevini yapmak i¢in
Istanbul’a gittiginde saraya lokum iireten Hac1 Bekir Efendi’den 6grenmis oldugu
lokumu 1887°de Bafra’ya geri donerek iiretmeye baslamistir. 1936 yilinda Faris
Yuksel meslegi babasi Siikrii Efendi’den devralarak bakir kazanlarda odun atesinde
lokum iiretimini yaparak, Bafra Kizilirmak Deltasinin verimli topraklarinda
yetistirilen mandalarin siitiinden elde edilen kaymagi ile bulusturarak bugiinki haline
gelmesini saglamistir. Havalarin sogumasiyla yapimi yilin Ekim ayinda baslayip
Mayis ayma kadar devam etmektedir. Bafra Kaymakli Lokum, Bafra Sanayi ve
Ticaret Odasi tarafindan 2020 yilinda Tiirk Patent Enstitiisti tarafindan tescil edilmis
olup, Tiirkiye cografi isaret almis gastronomik iirlinler arasinda yerini almistir

(TPMK, 2021; Tiirkiye Kiiltiir Portal1, 2021).
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Sekil 3.2. Bafra Kaymakli Lokum (Tarihi Bafra Lokumcusu)

3.2.2. Bafra Nokulu

Ince hamurun yuvarlanmasiyla bol ceviz ve kuru {iziimden yapilan ve seker
koyulmadig1 i¢in serbetsiz tatli olarak isimlendirilen Bafra Nokulu yaklasik ytiz elli
yillik bir gegmise sahip oldugu ongoriilmektedir. Bafra Nokulu’nin ¢ikis noktasi ise
Bafra’da firetilen tiitliinlerin satilmasi amagli Samsun’a goétiiriilmesiyle olmustur.
Ortalama yiiz elli yil dncesi s6z konusu oldugundan toplanan tiitiinler o zamanki
imkanlar dogrultusunda kagni ve at gibi ulasim araclarina yiiklenip Samsun’a
gotiirlilmekteydi. Mesafe uzun oldugu i¢in donemin insanlar1 yanlarina fazla yiyecek
alma imkanlar1 olmadigindan hem tiiketimi siiresinin uzun olmasi, hem enerji
vermesi ve hem de kapladigi alanin az olmasi sebebiyle Bafra Nokulu o zamanlarin
zor sartlarindan ortaya ¢ikan bir yiyecek olmustur. Samsun Biiyliksehir Belediyesi
tarafindan 2017 yilinda Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan tescil edilmis olup, Tiirkiye
cografi isaret almis gastronomik firiinler arasinda yerini almistir (TPMK, 2021;

Tiirkiye Kiiltiir Portal1, 2021).
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Sekil 3.3. Bafra Nokulu (Tarihi Bafra Lokumcusu)

3.2.3. Bafra Pidesi

1850 yillarda yapilmaya baslandigi Ongoriilen Bafra pidesi, yerli halk
tarafindan pazar giinleri yenilmesi gelenek haline gelmistir. O dénemlerde pidenin i¢
malzemesi evlerde hazirlanir yapilmasi icin pide firinlarina getirilirken, Hasan
Tokalak tarafindan 1962 yilinda Bafra Pidesi ilk kez ilge digina ¢ikarak Samsun
Mecidiye’de Bafra Pide Salonu olarak hizmete girmistir. Ustii kapali olarak yapilan
Bafra pidesi, yaklasik olarak 80-100 cm boya, 3-4 cm ene ve 200-230 gr agirhiga
sahiptir. Asil ayirt edici Ozelligi ise pisme islemi tamamlandiktan sonra alt1 esit
parcaya kesilmesiyle Bafra yoresine 6zgii olan tereyaginin parca parca iclerine
konularak erimesidir. Bafra Ticaret ve Sanayi Odasi tarafindan 2009 yilinda Turk
Patent Enstitlisii tarafindan tescil edilmis olup, Tirkiye cografi isaret almis
gastronomik iiriinler arasinda yerini almistir (TPMK, 2021; Samsun 11 Kiiltiir Turizm
Midiirligi, 2021).
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Sekil 3.4. Bafra Pidesi (Niyazi Kesim Restoran)

3.2.4. Carsamba Pidesi

Carsamba pidesini Bafra pidesinden ayiran en onemli farkliliklar pidenin i¢
harcinin hamurun i¢ine ¢ig olarak koyulmasi, pide hamurunun daha kalin, boyunun
daha kisa ve yumusak olmasidir. Carsamba Ticaret Borsas1 tarafindan 2018 yilinda
Turk Patent Enstitlsii tarafindan tescil edilmis olup, Tirkiye cografi isaret almig

gastronomik tiriinler arasinda yerini almistir (TPMK, 2021).

i

Sekil 3.5. Carsamba Pidesi (Tarihi Istek Pide)
25



3.2.5. Terme Pidesi

Terme pidesinin tarihi ortalama 1950°1i yillara dayanmaktadir. Ustii agik olarak
yapilan Terme pidesi, yaklagik olarak 80-90 cm boya, 10-15 cm ene ve 300-350 gr
agirliga sahiptir. Asil ayirt edici 6zelligi ise agik olarak pisirilerek i¢ malzemesinin
bol olmasidir. Pidenin i¢ malzemeleri ise; kusbasi et, kiyma, pastirma, sucuk, kasar,
beyaz peynir, ¢okelek gibi iiriinlerden olusmasidir. Ozler Pide ve Corba Salonu
Otomotiv Ingaat Aricilik Sanayi ve Ticaret Limited Sirketi tarafindan 2010 yilinda
Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan tescil edilmis olup, Tiirkiye cografi isaret almis
gastronomik iirlinler arasinda yerini almistir (T.C. Samsun Valiligi, 2021; Terme

Belediyesi, 2021; TPMK, 2021).

Sekil 3.6. Terme Pidesi (Bizler Pide)
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3.2.6. Samsun Kaz Tiridi

Kaz temizlenmesi kuru yolma ve sicak suya atilarak tiiyleri temizlenir. Kaz
thyleri yolunduktan sonra i¢ temizlenmesi sathasina gelinir bu asamadan sonra bol su
ve saf sabunla kaz giizel bir sekilde yikanarak durulamaya alinir ve i¢ organlari
bosaltilir. Bosaltma esnasinda i¢ kisimdan c¢ikan yaglar karin bosluguna tekrar
konulur bu iglem tamamlandiktan sonra kazin i¢ kismindaki yaglarinin erimemesi
icin kazin 1 gilinlik derin dondurucuya konularak bekletilmesi gerekir. Donan kaz
gevreklesmesi icin 1,5 kg kepekle sivanir ardindan suyla yikanir ve i¢i ¢ikartilarak
temizlenir. i¢i dis1 tuzlanarak (yarim kg) suyunun akmasi icin bir yerde asili
bekletilir. Su tamamen kaybolduktan sonra un ile terbiyelenerek yani kaz etinin tizerine

un serpilerek terbiyelenir ve kaz pisirilmeye hazir hale gelmis olur.

Pisirme asamasi i¢in ocaklarin iistiindeki ¢cengellere kaz asilarak pisirilmeye hazir
hale gelir. Ocak caprazlama odunlarin catilmasi ile tutusturulur. Her tarafin iyice
pisirilmesi icin asili kaz dondiiriiliir. Akan yaglarin toplanmasi i¢in asili duran kazin
altina tava veya tepsi yerlestirilir. Kor haline gelen atesin etkisiyle kaz iyice piser, kazin

rengi kirmizilasir ve derisi ¢itir ¢itir olmasiyla kazin pisme islemi tamamlanmis olur.

Samsun Kaz Tiridi, Samsun I¢ Bolge Belediyeler Birligi (Asarcik, Havza,
Kavak, Ladik, Vezirkoprii) tarafindan 2013 yilinda Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan

tescil edilmis olup, Tiirkiye cografi isaret almig gastronomik triinler arasinda yerini

almistir (TPMK, 2021).

Sekil 3.7. Samsun Kaz Tiridi (Samsun Biiyiiksehir Belediyesi)
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3.2.7. Samsun Simidi

Simidin tarihi 600 yil 6ncesine kadar dayanmaktadir. Tiirkiye disinda basgka
hicbir iilkede iretilmeyen simit; un, susam, maya ve pekmezden olugmaktadir.
Simidin rengindeki ve lezzetindeki farkin sehirden sehre degismesi ise pekmezleme
denilen asamanin farkli uygulanmasindan kaynaklanmaktadir. Samsun Simidi’nin ise
mayas1 olduk¢a azdir ve fermantasyonu kisadir. Hamuru yar1 sert olup, genellikle
pekmez ve fazla miktarda susam ile karigtirtlmaktadir. Samsun Ticaret ve Sanayi
Odasi tarafindan 2013 yilinda Tiirk Patent Enstitiisti tarafindan tescil edilmis olup,
Tiirkiye cografi isaret almis gastronomik iirlinler arasinda yerini almistir (TPMK,

2021; Tirkiye Kiiltiir Portal1, 2021).

Sekil 3.8. Samsun Simidi (Simit Center)

3.2.8. Yakakent Mantisi

2009 yilinda ilk cografi isareti alan Kayseri Mantisindan sekiz yil sonra ikinci
cografi isareti alan Yakakent Mantis1t Samsun sehrine 6zgii tescil edilmis meshur bir
yemektir. Yakakent Mantis1 uzun yillar evlerde yapilip hicbir yerde satilmadigi i¢in
cografi isaret almasi 2017 yilin1 bulmustur. Diger mant1 ¢esitlerine gore asil ayirt
edici 0zelligi ise biikiilme sekli ve ceviz ile servis edilmesidir. Servis asamasinda ise
haslanan mantilar iki ayr1 servis tabagina alinarak bir tanesi sarimsakli yogurtla
kanistirilirken digerinin iizerine ceviz serpilir ve bol miktarda tereyagi yakilarak

ikisinin de tizerine gezdirilerek servis edilir. Yakakent Belediyesi tarafindan 2017
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yilinda Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan tescil edilmis olup, Tiirkiye cografi isaret
almig gastronomik iiriinler arasinda yerini almistir (Canbolat ve Cakiroglu, 2020:946;

TPMK, 2021; T.C. Samsun Valiligi, 2021).

Sekil 3.9. Yakakent Mantis1 (Samsun Valiligi)
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4. ARASTIRMANIN YONTEMI VE BULGULARI

4.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Arastirmanin amaci; Samsun ili ve ilgelerinde ikamet eden yerel halkin,
yiyecek ve igecek igletmelerinde deneyimledikleri cografi isaretli ve cografi isaret
almaya aday olan yiyeceklerin bilinilirligini, algiladiklar1 tatmin ve yeterlilik
duzeylerinin etkisini ve bu yiyeceklerin Samsun sehrinin turizmine ve bdlge
ekonomisine olan katkisini belirlemeye yonelik sonuglar1 ortaya koymaktir. Cografi
isaretli yiyeceklerin tescil edilmesinin yani sira yiyecek igecek isletmelerinde
sunulmasi, o destinasyona gelen turist sayisina, istthdam oranina ve destinasyonun
tanitimina katki saglayarak destinasyon imajinin giiclenmesi agisindan énemlidir. Bu
baglamda elde edilen bulgular dogrultusunda paydaslar ve yerel yonetimler acisindan
bir takim yararlar saglayacagi diistiniilmektedir. Cografi isaretler konusunda turizm
sektorii ile ilgili yeterli sayida ¢aligmanin olmamasi da konunun Onemini ortaya
koymaktadir. Dolayisiyla, bu arastirmanin literatiire de katki saglayacagi

diistiniilmektedir.
4.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Aragtirmanin evrenini Samsun ili ve ilgelerinde yasayan yerel halk
olusturmaktadir. Arastirmada evrenin ¢ok genis kitle icermesi, zaman ve maliyet
yetersizligi gibi sorunlar sebebiyle evrenin tamamima ulagsmak miimkiin
olamadigindan %95 giiven araliginda ve %35 oOrneklem hata payr ile kolayda
ornekleme yontemi kullanilmistir. Aragtirmaya katilmay1 kabul eden katilimcilardan
Mart 2021 — Agustos 2021 tarihleri arasinda nicel arastirma yonteminde kullanilan
cevrimi¢i anket formu araciligiyla 1400 katilimciya ulasilmistir ve elde edilen
verilerin tamami analiz edilmeye uygun goriilmiistiir. Toplamda 1400 anket analiz
edilmistir.

4.3. Arastirmanin Veri Toplama Metodu ve Kullanilan Ol¢ekler

Arastirma kapsaminda toplanan verilerin analizi SPSS 20 paket ¢oziimleme
programi ile yapilmistir. Aragtirmada veri toplama yontemi olarak anket yontemi,
veri toplama araci olarak ise ¢evrimigi anket formu kullanilmistir. Anket sorulari

hazirlanirken konu ile ilgili literatiir incelenmis ayrica uzman goriisii olarak bu konu

ile ilgili ¢calisan akademisyenlere bagvurulmustur. Anket uygulanmadan 6nce Samsun

30



ili ve ilcelerinde ikamet eden yerel halktan 30 kisiye pilot c¢alisma yapilarak,

anlagilmayan sorularda diizeltmeler, ¢ikarmalar ve eklemeler yapilmustir.

Calismanin amacina uygun olarak olusturulan anket formu ¢ bélim ile birlikte
toplam 38 sorudan olusmaktadir. Birinci boliimii cinsiyet, yas, medeni durum, egitim
diizeyi ve gelir diizeyi gibi demografik 6zellikleri iceren sorular olusturmaktadir.
Ikinci boliimiinii Samsun sehrine ait cografi isaretli ve cografi isaret almaya aday
yiyeceklerin isimleri verilerek katilimcilara bu yiyeceklerin bilinirligini tespit etmeye
yonelik hazirlanan sorular olusturmaktadir. Ugiincii boliimiinde ise Samsun ili ve
ilcelerindeki yiyecek - igecek isletmelerinde deneyimlenen bu cografi isaretli ve
cografi isaret almaya aday yiyeceklere ait algilanan tatmin ve yeterlilik diizeylerinin
etkisini ve bu yiyeceklerin Samsun sehrinin turizmine ve bolge ekonomisine olan
katkisim1 belirlemeye yonelik ifadeler 5°li likert seklinde yer almaktadir. Likert
6lcegi, ‘5-Kesinlikle Katiliyorum, 4-Katiliyorum, 3-Katilip Katilmama Oranim Esit,
2-Katilmiyorum, 1-Kesinlikle Katilmiyorum” seklinde derecelendirilmistir. Daha
sonra yapilan faktdr analizi sonucunda ii¢ tane faktor oldugu bulunmustur. Bu

faktorler ise su sekilde isimlendirilmistir:

e Yiyecek Kalitesi Olgegi: Samsun ili ve ilgelerinde yasayan yerel halkin
yiyecek kalitesi algilamalarini 6l¢mek amaciyla (Cheng, vd., 2011) tarafindan
gelistirilen 25 soruluk yiyecek kalitesi 6lgeginin 10 sorusu bu konu ile ilgili
calisan akademisyenlerin goriisii alinarak caligmanin amacina yonelik
kullanilmistir. Bu 0Olgege iliskin olarak “Samsun'a ait cografi isaretli
viriinlerin sunumu gorsel olarak giizel ve ¢ekicidir.”, “Servis edilen cografi
isaretli tirtinler meniideki gorselleriyle aynmidwr.”’, “Meniide gérseli bulunan
cografi isaretli itiriinler kafe ve restoranlar tarafindan geleneklere uygun
sunulur.’’, “Meniilerde yeterli sayida cografi igaretli iiriin oldugunu
diistiniiyorum.’’, “Servis  edilen  cografi isaretli iiriinlerin  kokular
glizeldir.”’, “Servis edilen cografi isaretli iiriinler lezzetlidir.”’, “Servis edilen
cografi isaretli tirtinlerin sicakligi idealdir.”’, “Cografi isaretli iiriinlerin
renkleri olmasi gerektigi gibidir.”’, “Cografi isaretli iiriinlerin dokusu ve
kivami olmast gerektigi gibidir.”’, “Servis edilen cografi isaretli iirtinler ¢ig

veya yanik degildir.”’ ifadeleri anket formunda yer almaktadir.
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Davranissal Niyet Olcegi: Samsun ili ve ilgelerinde yasayan yerel halkin
davranigsal niyet algilamalarim1 6lgmek amaciyla (Ryu, vd., 2008) tarafindan
gelistirilen davramigsal niyet Olgegi ¢alismanin  amacina  yonelik
kullanilmistir. Bu 6lgege iliskin olarak ‘‘Genel olarak kafe ve restoranlarda
sunulan Samsun'a ait cografi isarvetli iiriinlerin lezzetli oldugunu
diistintiyorum.”’, “Samsun'a ait cografi isaretli iiriinleri yemekten memnun
kaldim.”’, “Cografi isaretli iiriinleri arkadaslarima ve baskalarina tavsiye
ederim.”’, “Disarida yemek yiyecegim zaman genelde cografi isaretli iiriinleri
tercih ederim.’’, “Misafirlerime cografi isaretli iirtinlerden ikram ederim.”’
ifadeleri anket formunda yer almaktadir.

Turizm ve Bélge Ekonomisi Olgegi: Samsun ili ve ilgelerinde yasayan yerel
halkin turizm ve bolge ekonomisi algilamalarini 6lgmek amaciyla belirlenen
“Cografi isaretli iiriinler Samsun’un tamtimi igin onemlidir.”’, “Cografi
isaretli virtinler Samsun 'un gastronomi turizminde
markalastirir.”’, “Samsun’da cografi isaretli iiriinlerin 6nemli bir istihdam
alanmt oldugunu diigiiniiyorum.”’, “Cografi isaretli iiriinlerin pazarlanmasi

AN

kadin istihdamint arttirir.”’, “Cografi isaretli iiriinler Samsun’un gastronomi
turizmini one ¢ikarw.”’, “Cografi isaretli iiriinler Samsun’a gelen turist
sayisut arttirr.”’ ifadeler faktor analizine tabi tutularak turizm ve bdlge
ekonomisi Ol¢egi basligi altinda toplanarak caligmanin amacma yonelik

kullanilmustr.
4.4. Arastirmanin Varsayimlari
Bu calismanin varsayimlari su sekilde ifade edilebilir;

Arastirmanin amaci i¢in hazirlanan anket formunun yeterli oldugu
varsayilmistir.

Arastirma kapsaminda arastirmaya katilacak yerel halkin anket sorularini
dogru bir sekilde cevapladig varsayillmigtir.

Veri toplama araglarinin 6l¢iilmek istenen 6zellikleri dogru olarak olgtiigii

varsayilmistir.
4.5. Arastirmanin Kisitlari
Bu calismanin varsayimlari su sekilde ifade edilebilir;

Arastirma, ankete katilan yerel halkin, ankete verdikleri cevaplarla sinirlidir.
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Elde edilecek sonuglar ankete katilan yerel halkin goriisleri ile sinirhidir.
Aragtirmanin verilerinin toplanmast Mart 2021 - Agustos 2021 tarihleri
arasindaki ulasilan yerel halkla sinirhidir.

Arastirmaya konu olan cografi isaretli Urlnler donemin glncel Grdnlerini

kapsamaktadir.
4.6. Arastirmanin Hipotezleri

Hi: Yiyecek kalitesi algisi katilimcilarin cinsiyetleri agisindan istatistiksel
olarak anlamli bir sekilde farklilagmaktadir.

H2: Davranigsal niyet algisi katilimeilarin cinsiyetleri agisindan istatistiksel
olarak anlamli bir sekilde farklilasmaktadir.

Hs: Turizm ve bolge ekonomisi algist katilimeilarin cinsiyetleri agisindan
istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilasmaktadir.

Hs: Yiyecek kalitesi algist katilimcilarin medeni durumlari agisindan
istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilasmaktadir.

Hs: Davranigsal niyet algist katilimcilarin medeni durumlar1 agisindan
istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilagsmamaktadir.

He: Turizm ve bolge ekonomisi algisi katilimcilarin medeni durumlar
acisindan istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilasmamaktadir.

H7: Yiyecek kalitesi algisi katilimcilarin yaslar1 agisindan istatistiksel olarak
anlaml bir sekilde farklilasmaktadir.

Hg :Davranigsal niyet algisi katilimcilarin yaslar1 agisindan istatistiksel olarak
anlamli bir sekilde farklilasmaktadir.

Ho: Turizm ve bolge ekonomisi algisi katilimcilarin yaslari agisindan
istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilasmamaktadir..

Hio: Yiyecek Kkalitesi algist katilimcilarin  egitim diizeyleri agisindan
istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilasmaktadir.

Hi1: Davramigsal niyet algist katilimecilarin  egitim diizeyleri agisindan
istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilasmaktadir.

Hiz: Turizm ve bolge ekonomisi algist katilimcilarin egitim diizeyleri

acisindan istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilasmamaktadir.
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e His: Yiyecek kalitesi algis1 katilimeilarin gelir dizeyleri agisindan istatistiksel
olarak anlamli bir sekilde farklilasmaktadir.

e His Davranigsal niyet algisi katilimcilarin  gelir dlzeyleri agisindan
istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilasmamaktadir.

e His: Turizm ve bolge ekonomisi algisi katilimcilarin gelir duzeyleri agisindan

istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilasmamaktadir.
4.7. Arastirmanin Bulgular1 ve Degerlendirmesi

Aragtirmanin bu bolimiinde demografik bilgilere iliskin bulgulara, 6lgegin
glvenirlik testine, cografi isaret ve Samsun sehri gastronomik degerleri iliskisine,
normallik testine, t testine, Anova testine ve korlasyon analizine ait bulgularina yer

verilmigtir.
4.7.1. Demografik Bilgilere Iliskin Bulgular

Bu béliimiinde ankete katilan yerel halktan elde edilen bulgular sonucunda
olusan, demografik verilere (cinsiyet, yas, medeni durum, egitim diizeyi ve gelir

durumu) Tablo 4.1°de yer verilmistir.

Tablo 4.1.Katilimeilarin Sosyo — Demografik Bulgulari

Cinsiyet Frekans (n) YUzde (%)
Erkek 413 29,5
Kadin 987 70,5
Toplam 1400 100,0
Yasiniz Frekans (n) YUzde (%)
17 ve alt1 2 0,1
18-25 437 31,2

26 -33 434 31,0
34-41 298 21,3

42 — 49 158 11,3

50 ve Uzeri 71 51
Toplam 1400 100,0

Medeni Durumu

Frekans (n)

Yizde (%)

Bekar 672 48,0
Evli 728 52,0
Toplam 1400 100,0
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Egitim Diizeyi Frekans (n) Yuzde (%)

fkdgretim Mezunu 41 2,9
Lise Mezunu 257 18,4
Onlisans Mezunu 263 18,8
Lisans Mezunu 690 49,3
Lisansiistii Egitim Mezunu 149 10,6
Toplam 1400 100,0
Gelir Durumu Frekans (n) Yizde (%)
0-999% 294 21,0
1000-1999 % 75 54
2000 — 2999 ¢ 192 13,7
3000-3999 208 14,9
4000 % ve uzeri 631 45,1
Toplam 1400 100,0

Tablo 4.1. incelendiginde katilimcilarin %70,5’inin kadin, %31,2’sinin 18 — 25
yas araligl, %52’sinin evli, %49,3’liniin lisans mezunu ve %45,1’inin 4.000% ve

lizeri gelir durumuna sahip oldugunu gostermektedir. *
4.7.2. Olgegin Giivenirlik Testi

Giivenilirlik, bir testtin veya bir dlgegin dlgmek istedigi 6zelligi hatasiz ve
istikrarli bir bigimde 6lgme derecesidir.Olgegin giivenilirligini ve i¢ tutarliligim
hesaplamak ic¢in ise Cronbach’s Alfa katsayisi kullanilir. Alanyazina gore
Cronbach’s Alfa degeri 0.00 — 1.00 smirlar1 arasinda bir deger almaktadir. Alinan bu
degerin 1.00’e yakin olmasi ise 6l¢egin giivenilir oldugunu gostermektedir ve bu
degerlere bagli olarak Olgeklerin giivenilirlikleri asagida gosterildigi  gibi
yorumlanmaktadir (Kayran, 2021:50; Uzunsakal ve Yildiz, 2018:19):

¢ 0,00 < a < 0,40 arasinda yer alan degerler giivenilir bir 6lgek degildir.

¢ 0,40 < a < 0,60 arasinda yer alan degerler diisiik giivenilir bir 6lgektir.

¢ 0,60 <a < 0,80 arasinda yer alan degerler oldukga giivenilir bir 6l¢ektir.

¢ 0,80 < a < 1,00 arasinda yer olan degerler yiiksek derecede giivenilir bir

Olcektir.

12021 yilindaki asgari iicret 2825 TL dir
35



Tablo 4.2. Olgeklerin Giivenilirlik Sonuglart

Olgekler Soru Sayis1  Cronbach’s Alfa
Yiyecek Kalitesi 10 91
Davranigsal Niyet 5 .83
Turizm ve BOlge Ekonomisi 6 .84

Calisma kapsaminda her bir dlgege iliskin Cronbach’s Alfa degerleri Tablo

4.2’de verilmistir. Tabloda goriildiigii gibi yer alan O6lgeklerin Cronbach’s Alfa

degerleri 0,80 — 1.00 arasinda yer almaktadir. Bu sebeple ¢alismada kullanilan

Ol¢eklerin yiiksek giivenilirlige sahip oldugu tespit edilmistir.

4.7.3. Cografi Isaret ve Samsun ili Gastronomik Degerleri liskisi

Tablo 4.3. Cografi Isaret ve Samsun ili Gastronomik Degerleri ile Ilgili Sorular

Cografi Isaret ve

z
£
= =
£ g E
- . S S =
Samsun Ili Gastronomik E g i % S.S
= s =
Degerleri ile Tlgili Sorular = g E w
= = - g ~<
= 4 8 g =
= £ & £ E &
: £ £ £ E =
k| = = = & s
. . . o > [
% % % % % %
Samsun'a ait cografi isaretli driinlerin
1 o 29 46 170 401 344 100 200 0.987
sunumu gorsel olarak guzel ve cekicidir.
Servis edilen cografi isaretli {irlinler
2 24 74 188 461 253 g9 2.15 0.963
meniideki gorselleriyle aynidir.
Meniide gorseli bulunan cografi isaretli
3  rlinler kafe ve restoranlar tarafindan 3.1 132 270 394 173 4199 246 1.023
geleneklere uygun sunulur.
Meniilerde yeterli sayida cografi isaretli
4 6.3 29.6 237 285 119 4199 290 1.139

iirtin oldugunu diigliniiyorum.
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10

11

12

13

14

15

16

17

Servis edilen cografi igaretli iiriinlerin

kokular giizeldir.

Servis edilen cografi isaretli {irlinler

lezzetlidir.

Servis edilen cografi isaretli {irlinlerin

sicakligi idealdir.

Servis edilen cografi igaretli iiriinlerin

renkleri olmasi gerektigi gibidir.

Servis edilen cografi igaretli triinlerin
dokusu ve kivami olmast gerektigi

gibidir.

Servis edilen cografi isaretli triinler ¢ig

veya yanik degildir.

Genel olarak kafe ve restoranlarda
sunulan Samsun'a ait cografi isaretli
uranlerin lezzetli oldugunu

distiniyorum.

Samsun'a ait cografi isaretli iriinleri

yemekten memnun kaldim.

Cografi igaretli lirlinleri arkadaglarima ve

bagkalarina tavsiye ederim.

Kafe ve restoranlarda sunulan Samsun'‘a
ait cografi isaretli driinlerin fiyatlar
uygundur.

Disarida yemek yiyece§im zaman
genelde cografi igaretli dirlinleri tercih

ederim

Misafirlerime cografi isaretli {iriinlerden

ikram ederim.

Cografi isaretli {riinlere glinlin her

saatinde ulagabiliyorum.

15

15

1.2

1.2

1.4

1.4

1.6

1.4

1.3

7.3

3.9

1.4

4.4

1.8

15

3.1

3.1

2.9

2.9

3.8

1.4

0.9

21.4

17.0

4.7

18.3

10.1

8.0

15.2

16.4

19.3

12.4

15.6

8.3

5.9

351

36.2

12.0

26.8

50.0

42.3

50.9

50.6

49.6

54.0

48.4

48.4

40.1

241

26.4

46.3

331

36.6

46.7

29.6

28.6

26.9

29.3

30.6

40.6

51.9

12.1

16.6

35.6

17.4

100

100

100

100

100

100

100

100

100

100

100

100

100

1.82

1.69

1.95

1.98

2.02

1.93

1.97

1.75

1.60

2.88

2.65

1.90

2.59

0.800

0.803

0.824

0.828

0.837

0.810

0.873

0.780

0.754

1.102

1.063

0.882

1.105
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Cografi isaretli 0rlnlere sadece ait

18 6.7 279 224 299 131 190 285 1162

olduklar1 yerlesmelerde ulagabiliyorum.

Cografi isaretli iiriinlerin kalitesi her kafe
19 11 43 129 479 339 190 191 0.857
- restoranda ve yerlesmede farklidir.

Tablo 4.3’e gore aragtirmaya katilan yerel halk Samsun'a ait cografi isaretli
triinlerin sunumunu gorsel olarak %74.5 oraninda gilizel ve cekici bulmusken,
%71.40 servis edilen cografi isaretli {irtinleri meniideki gorselleriyle aym
bulmuslardir. %56.7’si meniide gorseli bulunan cografi isaretli iiriinlerin kafe ve
restoranlar tarafindan geleneklere uygun sunuldugunu belirtmislerdir. Katilimcilarin
%40.4’1i meniilerde yeterli sayida cografi isaretli liriin oldugunu diisiiniiyorken,
%23.7°si bu konuda kararsiz kalmistir. %88.6’s1 servis edilen cografi isaretli
tirtinlerin kokulari giizel bulmugslardir. %89’u servis edilen cografi igaretli iiriinleri
lezzetli bulmuslardir. %80.5°1 servis edilen cografi igaretli tirtinlerin sicakligini ideal
bulmuslardir. %79.2°si servis edilen cografi isaretli iriinlerin renklerini olmasi
gerektigi gibi bulmuglardir. %76.5°1 servis edilen cografi isaretli iirlinlerin dokusu ve
kivamini olmas1 gerektigi gibi bulmuslardir. %83.3’0i servis edilen cografi isaretli
triinlerin ¢ig veya yanik olmadigini belirtmislerdir. %79’u genel olarak kafe ve
restoranlarda sunulan cografi isaretli iirinlerin lezzetli oldugunu belirtirken, %89’u
cografi isaretli iiriinleri yemekten memnun kaldigin1 sdylemis ve %92’si bu iiriinleri
arkadaslarina ve baskalarina tavsiye edebileceklerini belirtmislerdir. %28.7’si kafe
ve restoranlarda sunulan cografi isaretli {irlinlerin fiyatlari uygun olmadigim
belirtirken, %35.1°1 bu konuda kararsiz kalmislardir. %431 disarida yemek yiyecegi
zaman genelde cografi isaretli tiriinleri tercih ederken, %36.2°si de yemekte kararsiz
kaldigin1 belirtmistir. %81.9°u misafirlerine cografi isaretli iiriinlerden ikram ettigini
ifade etmislerdir. Katilimcilarin %50,5°1 cografi isaretli iirlinlere giiniin her saatinde
ulasabildiklerini belirtirken, %43°1 bu iriinlere sadece ait olduklar1 yerlesmelerde
ulasabildiklerini belirtmislerdir. %81.8’i de bu cografi isaretli {irlinlerin kalitesini her

kafe - restoranda ve yerlesmede farkli oldugunu belirtmistir.

Calismanin bu boliimiinde ise Samsun ili ve ilcelerinde ikamet eden yerel
halkin, yiyecek ve igecek isletmelerinde deneyimledikleri cografi isaretli ve cografi
isaret almaya aday olan yiyeceklerin bilinilirligine, cografi isaretli iirlinlerin Samsun

sehrinin tanittimindaki Onemine, gelen turist sayisini arttirmasina, gastronomi
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turizminde markalasmasina ve bu alanda 6ne ¢ikmasina, bu tiriinlerin istihdamina ve
kadin istthdamini arttirmasina yonelik sorulmus olan sorularin bulgular yer

almaktadir.
Kisi Sayisi (n=1400)

M Biliyorum

M Bilmiyorum

Sekil 4.1.Bafra Kaymakli Lokumu’nun Samsun’a ait cografi isaretli iiriin oldugunu bilen kisi sayis1

Sekil 4.1°’de Samsun sehrine ait cografi isaretli yiyeceklerden biri olan Bafra
Kaymaklt Lokumu’nun, Samsun’a ait cografi isaretli bir {iriin olup, olmamasinin
bilinirligine yonelik yapilan analiz sonucunda katilim gosteren 1400 kisinin %64.8°1
“biliyorum’’ yanitin1 verirken %35.2°s1  “‘bilmiyorum’’ yanitim1 vermistir. Kisi

sayisina yonelik degerler ise yukaridaki grafikte gosterilmistir.

Kisi Sayisi (n=1400)

M Biliyorum

M Bilmiyorum

Sekil 4.2.Bafra Nokulu’nun Samsun’a ait cografi isaretli liriin oldugunu bilen kisi sayis1

Sekil 4.2’de Samsun sehrine ait cografi isaretli yiyeceklerden biri olan Bafra
Nokulu’nun, Samsun’a ait cografi isaretli bir {iriin olup, olmamasinin bilinirligine
yonelik yapilan analiz sonucunda katilim gdsteren 1400 kisinin %81.3’1

3

“biliyorum’’ yantin1 verirken %18.7°si “‘bilmiyorum’’ yanitinm1 vermistir. Kisi

sayisina yonelik degerler ise yukaridaki grafikte gosterilmistir.
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Kisi Sayisi (n=1400)

m Biliyorum

= Bilmiyorum

Sekil 4.3. Pide’nin (Bafra — Carsamba — Terme) Samsun’a ait cografi isaretli liriin oldugunu bilen kisi
say1s1

Sekil 4.3’de Samsun sehrine ait cografi isaretli yiyeceklerden biri olan Bafra,

Carsamba ve Terme Pidelerinin, Samsun’a ait cografi isaretli bir iriin olup,

olmamasinin bilinirligine yonelik yapilan analiz sonucunda katilim gosteren 1400

)

kisinin %95.6’s1  “‘biliyorum’’ yanitint verirken %4.4’0 “‘bilmiyorum’’ yanitini

vermigstir. Kisi sayisina yonelik degerler ise yukaridaki grafikte gosterilmistir.

Kisi Sayisi (n=1400)

E Biliyorum

u Bilmiyorum

Sekil 4.4. Samsun Kaz Tiridi’nin Samsun’a ait cografi isaretli tirlin oldugunu bilen kisi sayis1

Sekil 4.4’de Samsun sehrine ait cografi isaretli yiyeceklerden biri olan Samsun
Kaz Tiridi’nin, Samsun’a ait cografi isaretli bir iirlin olup, olmamasinin bilinirligine
yonelik yapilan analiz sonucunda katilim gdsteren 1400 kisinin %80.9’u “ ‘biliyorum ™’
yanitim1 verirken %19.1°1 “‘bilmiyorum’’ yanitim1 vermistir. Kisi sayisina yonelik

degerler ise yukaridaki grafikte gosterilmistir.
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Kisi Sayisi (n=1400)

E Biliyorum

u Bilmiyorum

Sekil 4.5. Samsun Simiti’nin Samsun’a ait cografi isaretli iirtin oldugunu bilen kisi sayis1

Sekil 4.5°de Samsun sehrine ait cografi isaretli yiyeceklerden biri olan Samsun
Simiti’nin, Samsun’a ait cografi isaretli bir iiriin olup, olmamasmin bilinirligine
yonelik yapilan analiz sonucunda katilim gdsteren 1400 kisinin %82.6’s1
“biliyorum”’ yanitim veritken %17.4’0 “‘bilmiyorum’’ yanitin1 vermistir. Kisi

sayisina yonelik degerler ise yukaridaki grafikte gosterilmistir.

Kisi Sayisi (n=1400)

u Biliyorum

= Bilmiyorum

Sekil 4.6. Yakakent Mantisi’nin Samsun’a ait cografi igaretli {irlin oldugunu bilen kisi sayisi

Sekil 4.6°’da Samsun sehrine ait cografi isaretli yiyeceklerden biri olan
Yakakent Mantisi’nin, Samsun’a ait cografi isaretli bir iiriin olup, olmamasinin

bilinirligine yonelik yapilan analiz sonucunda katilim gosteren 1400 kisinin %30.9’u

) )

“biliyorum”’ yamtim verirken %69.1°1 “‘bilmiyorum’’ yamtim vermistir. Kisi

sayisina yonelik degerler ise yukaridaki grafikte gosterilmistir.
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Kisi Sayisi (n=1400)

E Biliyorum

u Bilmiyorum

Sekil 4.7. Cakalli Menemeni’nin Samsun’a ait geleneksel oldugunu bilen kisi sayisi

Sekil 4.7°de Samsun schrine ait geleneksel Uriin olan Cakalli Menemeni’nin,
bilinirligine yonelik yapilan analiz sonucunda katilim gdsteren 1400 kisinin %92.5°1
“biliyorum’’ yanitin1 verirken %7.5’1 “‘bilmiyorum’’ yanitin1 vermistir. Kisi sayisina

yonelik degerler ise yukaridaki grafikte gosterilmistir.

Kisi Sayisi (n=1400)

u Biliyorum

= Bilmiyorum

Sekil 4.8.Carsamba Keskegi’nin Samsun’a ait cografi isaretli {irlinlere aday oldugunu bilen kisi sayisi

Sekil 4.8’de Samsun sehrine ait cografi isaret almaya aday yiyeceklerden biri
olan Carsamba Keskegi’nin, Samsun’a ait cografi isaret almaya aday bir Urlin olup,
olmamasinin bilinirligine yonelik yapilan analiz sonucunda katilim gosteren 1400
kisinin %62.4’0 “‘biliyorum’’ yanitim verirken %37.6’st ‘‘bilmiyorum’’ yanitini

vermistir. Kisi sayisina yonelik degerler ise yukaridaki grafikte gosterilmistir.
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Bu bulgulara gore, Samsun sehrinde ezici istiinliigiiyle bilinirligi en yiiksek
olarak goriilen yiyecek %95.6 oraniyla Bafra, Carsamba ve Terme Pideleri olmustur.
Daha sonra sirastyla Cakalli Menemeni, Samsun Simidi, Bafra Nokulu ve Samsun
Kaz Tiridi gelmektedir. Bilinirligi en diisiik olarak goriilen yiyecek ise %62.4 gibi
biiyiik bir oranla Yakakent Mantis1 olmustur.

Alanyazin taramasi incelendiginde, (Bayri, 2020:64-65) tarafindan yapilan
“Samsun  Ilinin  Sahip  Oldugu  Gastronomi  Turizmi  Potansiyelinin

i)

Degerlendirilmesi’’ c¢alismasindaki yoresel lezzetler dair bulgularin kisminda
bilinirligi en yiiksek olarak dile getirilen Bafra Pidesi %94.1 oraniyla birinci sirada
yer alirken, %5.8 oraniyla Yakakent Mantis1 on yedinci olarak son sirada yer

almastir.

1%
3% 1%

= Kesinlikle katiliyorum
= Katilryorum
= Katilip katilmama oranim esit

Katilmiyorum

u Kesinlikle katilmiyorum

Sekil 4.9. Cografi isaretli iirlinler Samsun'un tanitimi i¢in dnemlidir

Sekil 4.9°da Samsun ili ve ilg¢elerinde yasayan yerel halkin, “Cografi isaretli
tiriinlerin Samsun’un tamtimi i¢in 6nemlidir” sorusuna iliskin verdikleri cevaplara
yapilan analiz sonucunda katilim gosteren 1400 kisinin 933’4 “Kesinlikle
katiliyorum ™ ve 398’1 “Katiliyorum” segeneklerini tercih ederek toplam %95°lik bir
payin one ¢iktigr goriilmektedir. Yiizdelik dilime yonelik degerler ise yukaridaki

grafikte gosterilmistir.
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3% 2%

u Kesinlikle katiliyorum

= Katiliyorum

= Katilip katilmama oranim esit
= Katilmiyorum

u Kesinlikle katilmiyorum

Sekil 4.10. Cografi isaretli iiriinler Samsun’u gastronomi turizminde markalastirir

Sekil 4.10°da Samsun ili ve ilgelerinde yasayan yerel halkin, “‘Cografi isaretli
uranlerin Samsun 'u gastronomi turizminde markalastirir’’ sorusuna iligskin verdikleri
cevaplara yapilan analiz sonucunda katilim gosteren 1400 kisinin 770’1 ‘‘Kesinlikle
katilyyorum”’ ve 443’1 ‘Katiliyorum*’ segeneklerini tercih ederek toplam %87°lik bir
paymn One ¢iktig1 goriilmektedir. Yiizdelik dilime yonelik degerler ise yukaridaki
grafikte gosterilmistir.

3%

u Kesinlikle katillyorum
u Katiliyorum
= Katilip katilmama oranim esit

= Katilmiyorum

u Kesinlikle katilmiyorum

Sekil 4.11. Samsun’da cografi isaretli iiriinlerin 6nemli bir istihdam alan1 oldugunu diisiiniiyorum

Sekil 4.11°de Samsun ili ve ilgelerinde yasayan yerel halkin, “‘Samsun’da
cografi isaretli iiriinlerin o6nemli bir istihdam alanm oldugunu diistiniiyorum’’
sorusuna iliskin verdikleri cevaplara yapilan analiz sonucunda katilim gésteren 1400
kisinin 340’1 ‘Kesinlikle katilyyorum’ ve 566’s1‘ ‘Katiliyorum’’ seceneklerini tercih
ederek toplam %64°lik bir paym 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Yiizdelik dilime yonelik
degerler ise yukaridaki grafikte gosterilmistir.
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4% 2%

= Kesinlikle katiliyorum

u Katiliyorum

= Katihp katilmama oranim esit
“ Katilmiyorum

u Kesinlikle katilmiyorum

Sekil 4.12. Cografi isaretli iirlinlerin pazarlanmasi kadin istihdamini arttirir

Sekil 4.12°de Samsun ili ve ilgelerinde yasayan yerel halkin, “‘Cografi isaretli
triinlerin  pazarlanmast kadin istihdamini arttirir’sorusuna iliskin  verdikleri
cevaplara yapilan analiz sonucunda katilim gosteren 1400 kisinin 596’s1 ‘‘Kesinlikle
katilyyorum”’ ve 580’1 “‘Katiliyorum’’ seceneklerini tercih ederek toplam %84°liik
bir payin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Yiizdelik dilime yonelik degerler ise yukaridaki
grafikte gosterilmistir.

4% 1%

u Kesinlikle katiliyyorum

u Katiliyorum

= Katilip katilmama oranim esit
“ Katilmiyorum

u Kesinlikle katilmiyorum

Sekil 4.13. Cografi isaretli iirinler Samsun’un gastronomi turizmini dne ¢ikartir

Sekil 4.13’de Samsun ili ve ilgelerinde yasayan yerel halkin, ‘‘Cografi isaretli

iiriinler Samsun’un gastronomi turizmini one ¢ikartir’’ sorusuna iliskin verdikleri
cevaplara yapilan analiz sonucunda katilim gosteren 1400 kisinin 630°u ‘‘Kesinlikle
katiliyorum ™’ ve 580’1 ‘Katilyyorum’’ segeneklerini tercih ederek toplam %86’lik bir
payin one ¢iktig1 gorilmektedir. Yiizdelik dilime yonelik degerler ise yukaridaki
grafikte gosterilmistir.
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2%

u Kesinlikle katiliyorum
= Katihyorum
= Katilip katilmama oranim esit

Katilmiyorum

u Kesinlikle katilmiyorum

Sekil 4.14. Cografi isaretli liriinler Samsun’a gelen turist sayisinin arttirir

Sekil 4.14’de Samsun ili ve il¢elerinde yasayan yerel halkin, “‘Cografi isaretli
tiriinler Samsun’a gelen turist sayisinin arttirrr’’sorusuna iligkin verdikleri cevaplara
yapilan analiz sonucunda katilim gosteren 1400 kisinin 515’1 “‘Kesinlikle
katilyyorum ™’ ve 480’1 “‘Katiliyorum’’ segeneklerini tercih ederek toplam %71°lik bir
payin one ¢iktig1 gorilmektedir. Yiizdelik dilime yonelik degerler ise yukaridaki
grafikte gosterilmistir.

4.7.4. Normallik Testi

Normallik testi icin Shapiro-Wilk testi ve Kolmogorov-Smirnov testlerinin
sonuclarina bakilmaktadir. N degerinin 30’dan kiiglik oldugu durumlarda Shapiro-
Wilk testi, 30 ve 30’dan biiyilk oldugu durumlarda Kolmogorov-Smirnov testi
kullanilmas1 gerekmektedir. Uygulanan test sonucunda elde edilen p<0.05’ten kiiciik
ise Orneklemin normal dagilmadigi, p>0.05’ten biiyilk ise Orneklemin normal

dagildigi ifade edilmektedir. Bu test sonuglar1 Tablo 4.4’te verilmistir.

Tablo 4.4. Normallik Testi Sonuglari

Kolmogorov-Smirnov

Olgekler

Statistic df Sig.
Yiyecek Kalitesi .069 1400 .000
Davranigsal Niyet .109 1400 .000
Turizm ve Bélge Ekonomisi 114 1400 .000
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Tablo 4.4’te verilen Kolmogorov-Smirnov testi sonucunda olgegin normal
dagilim gostermedigi belirlenmistir. Ancak alt gruplarin tamaminda N degeri 30’dan
fazla oldugu i¢in Merkezi Limit Teoremine dayanarak veri normale

yakinsanmaktadir. Bu nedenle normal kabul edilerek analizler yapilmaktadir (Islam,
2018: 4)

4.75. T Testi

Bagimsiz orneklem t-testi, iki bagimsiz grup arasindaki ortalama degerlerine
bakilarak istatistiksel olarak anlamli bir fark olup olmadigim1 anlamak igin
kullanilmaktadir. Uygulanan test sonucunda elde edilen p<0.05’ten kiigiik ise iki
grup arasinda anlamli bir fark oldugunu, p>0.05’ten biiyiik ise iki grup arasinda
anlamli bir fark olmadigi ifade edilmektedir (Arslan, 2018). Calismada yer alan
degiskenlerin demografik Ozelliklerine bagli olarak farklilasma gosterip,

gOstermedigini ortaya ¢ikarmak amaciyla T testi uygulanmistir.

Tablo 4.5. T Testi Sonucu — Cinsiyet (n=1400)

Std. seri
Cinsiyet N Mean " T Degeri Sig
Deviation
Yiyecek Erkek 413 2.19 .765 001
Kalitesi Kadin 987 2.05 632 3.756 '
Davramssal Erkek 413 2.06 782 003
Niyet Kadin 987 1.94 628 3.256 '
Turizm ve
Erkek 413 1.95 .803
Bolge .000
o Kadin 987 1.77 613 4.595

Ekonomisi

p<0,05= fark var; p>0,05=fark yok

Katilimcilarin Samsun’a ait cografi isaretli ve cografi isaret almaya aday
yiyeceklerin, yiyecek kalitesi, davranigsal niyet ve turizm ve bolge ekonomisi algilari
cinsiyetlerine gore bir farklilik gostermekte midir? seklindeki aragtirma sorusuna
yanit bulabilmek i¢in t-testi uygulanmistir ve sonuglar incelendiginde erkek ve kadin
katilimcilarin yiyecek kalitesi, davranigsal niyet ve turizm ve bolge ekonomisi

algilar1 arasinda istatistiki olarak anlamli bir farklilik oldugu ve varyanslarin
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homojen olmadigi tespit edilmis olup Hi, Have Hs hipotezleri kabul edilmistir.
Ortalama degerlere bakildiginda da erkeklerin yiyecek kalitesi, davranigsal niyet ve
turizm ve bolge ekonomisi algilamalart kadinlara goére daha yiiksek oldugu

gorulmektedir. Uygulanan t-testi sonuglar1 Tablo 4.5’de verilmistir.

Tablo 4.6. T Testi Sonucu — Medeni Durum (n=1400)

Medeni Std. o
N Mean o T Degeri Sig
Durum Deviation
) o Bekar 672 2.05 .698
Yiyecek Kalitesi ) -2.172 .030
Evli 728 2.13 .656
Bekar 672 1.94 Ja17
Davramgsal Niyet ) -1.541 124
Evli 728 2.00 .642
Turizm ve Bolge Bekar 672 1.81 715
-0.455 .649
Ekonomisi Evli 728 1.83 .645

p<0,05= fark var; p>0,05=fark yok

Katilimeilarin Samsun’a ait cografi isaretli ve cografi isaret almaya aday
yiyeceklerin, yiyecek kalitesi, davranigsal niyet ve turizm ve bolge ekonomisi algilari
medeni durumlarina gore bir farklilik gostermekte midir? seklindeki arastirma

sorusuna yanit bulabilmek i¢in t-testi uygulanmistir.

Sonuglar incelendiginde bekar ve evli katilimcilarin yiyecek kalitesi algist
arasinda istatistiki olarak anlamli bir farklilik oldugu ve varyanslarin homojen
olmadig1 tespit edilirken, davranigsal niyet ve turizm ve bolge ekonomisi algilari
arasinda istatistiki olarak anlamli bir farklilik olmadigi ve varyanslarin homojen
oldugu tespit edilmistir. Buna bagli olarak Has hipotezi kabul edilirken Hsve He
hipotezleri reddedilmektedir. Ortalama degerlere bakildiginda da evli bireylerin
yiyecek kalitesi, davranigsal niyet ve turizm ve bolge ekonomisi algilamalar1 bekar

bireylere gore daha yuksektir. Uygulanan t-testi sonuglar1 Tablo 4.6’da verilmistir.
4.7.6. ANOVATesti

Anova testi ¢ ve Uzeri gruplar arasindaki ortalama degerleri karsilastirmada

kullanilmaktadir. Calismada yer alan degiskenlerin demografik ozelliklerine bagh
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olarak farklilagsma gosterip, gostermedigini ortaya ¢ikarmak amaciyla Anova testi

uygulanmustir.

Tablo 4.7. Anova Testi Sonucu — Yas Gruplart (n=1398)

Yas Std. )
N Mean o Sig
Gruplan Deviation
18 - 25 437 1.96 .656
26 — 33 434 2.10 .665
Yiyecek Kalitesi 34-41 298 2.17 .661 .000
42 — 49 158 2.16 .750
50 ve Uzeri 71 2.35 .642
18-25 437 1.89 .693
26 —33 434 1.99 .659
Davramssal Niyet 34-41 298 2.03 .662 .016
42 - 49 158 2.01 711
50 ve Uzeri 71 2.08 678
18 - 25 437 1.76 .685
26 —33 434 1.83 673
Turizm ve Bolge
34-41 298 1.86 .662 .266
Ekonomisi
42 — 49 158 1.87 729
50 ve Uzeri 71 1.80 .638

p<0,05=fark var; p>0,05=fark yok

Katilimeilarin Samsun’a ait cografi isaretli ve cografi isaret almaya aday
yiyeceklerin, yiyecek kalitesi, davranigsal niyet ve turizm ve bolge ekonomisi algilari
yas gruplarina gore bir farklilik géstermekte midir? seklindeki arastirma sorusuna
yanit bulabilmek ig¢in Anova testi uygulanmistir. Sonuglar incelendiginde yas
gruplarinin yiyecek kalitesi ve davranigsal niyet algilar1 arasinda istatistiki olarak
anlaml bir farklilik oldugu ve varyanslarin homojen olmadig: tespit edilirken, turizm
ve bolge ekonomisi algis1 arasinda istatistiki olarak anlamli bir farklilik olmadig: ve

varyanslarin homojen oldugu tespit edilmistir. Buna bagli olarak H7ve Hg hipotezleri
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kabul edilirken Hg hipotezi reddedilmistir. Uygulanan Anova testi sonuglari Tablo

4.7°de verilmistir.

Tablo 4.8. Anova Testi Sonucu — Egitim Diizeyleri (n=1398)

Egitim Std. )
) N Mean o Sig
Duzeyleri Deviation
[Ikogretim Mezunu 40 2.00 .818
) Lise Mezunu 257 2.00 713
Yiyecek .
o Onlisans Mezunu 263 1.99 .700 .001
Kalitesi ]
Lisans Mezunu 690 2.14 .655
Lisansiistii Egitim Mezunu 148 2.18 .599
[Ikogretim Mezunu 40 1.78 671
Lise Mezunu 257 1.93 732
Davramssal . N
. Onlisans Mezunu 263 1.86 672 .001
Niyet .
Lisans Mezunu 690 2.02 .669
Lisansiistii Egitim Mezunu 148 2.08 .613
[Ikdgretim Mezunu 40 1.84 .758
Turizm  ve Lise Mezunu 257 1.81 .651
Bolge Onlisans Mezunu 263 1.78 676 .848
Ekonomisi Lisans Mezunu 690 1.83 .688
Lisansiistii Egitim Mezunu 148 1.84 677

p<0,05= fark var; p>0,05=fark yok

Katilimcilarin Samsun’a ait cografi isaretli ve cografi isaret almaya aday
yiyeceklerin, yiyecek kalitesi, davranigsal niyet ve turizm ve bdlge ekonomisi
algilar1 egitim diizeylerine gore bir farklilik gostermekte midir? seklindeki aragtirma
sorusuna yanit bulabilmek i¢in Anova testi uygulanmistir. Sonuglar incelendiginde
egitim diizeylerinin yiyecek kalitesi ve davranigsal niyet algilar1 arasinda istatistiki
olarak anlamli bir farklilik oldugu ve varyanslarin homojen olmadig: tespit edilirken,
turizm ve bélge ekonomisi algis1 arasinda istatistiki olarak anlamli bir farklilik
olmadig1 ve varyanslarin homojen oldugu tespit edilmistir. Buna bagl olarak Hio ve
Hi1 hipotezleri kabul edilirken Hiz hipotezi reddedilmistir. Uygulanan Anova testi

sonuglar1 Tablo 4.8’de verilmistir.
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Tablo 4.9. Anova Testi Sonucu — Gelir Dlzeyleri (n=1398)

Gelir Std.
. N Mean o Sig
Duzeyleri Deviation
0-999% 293 2.04 .699
] 1000 — 1999 & 75 1.91 594
Yiyecek
2000 — 2999 & 192 2.06 674 .045
Kalitesi
3000 — 3999 © 208 211 147
4000 ¥ ve Uzeri 630 2.13 .651
0-999% 293 1.98 715
1000 - 1999 & 75 1.93 .703
Davramssal
2000 - 2999 % 192 1.92 .667 .589
Niyet
3000 - 3999 & 208 1.95 .670
4000 ¥ ve Uzeri 630 2.00 .667
0-999% 293 1.86 117
Turizm ve 1000-1999 % 75 1.66 541
Bolge 2000 — 2999 & 192 1.82 673 176
Ekonomisi 3000—-3999 £ 208 1.78 .667
4000 ¥ ve Uzeri 630 1.83 .681

p<0,05= fark var; p>0,05=fark yok

Katilimeilarin Samsun’a ait cografi isaretli ve cografi isaret almaya aday
yiyeceklerin, yiyecek kalitesi, davranigsal niyet ve turizm ve bolge ekonomisi algilar
gelir diizeylerine gore bir farklilik géstermekte midir? seklindeki arastirma sorusuna
yanit bulabilmek i¢in Anova testi uygulanmistir. Sonuglar incelendiginde gelir
diizeylerinin yiyecek kalitesi algis1 arasinda istatistiki olarak anlamli bir farklilik
oldugu ve varyanslarin homojen olmadig tespit edilirken, davranigsal niyet ve turizm
ve bolge ekonomisi algilari arasinda istatistiki olarak anlamli bir farklilik olmadigi ve

varyanslarin homojen oldugu tespit edilmistir. Buna baglh olarak His hipotezi kabul
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edilirken His ve His hipotezleri reddedilmistir. Uygulanan Anova testi sonuglari

Tablo 4.9’da verilmistir.

Tablo 4.10. Hipotez Testlerine Gore Arastirma Hipotezlerinin Kabul / Ret Durumlari

Hipotez Test Edilen liski Std. p p Ret / Kabul
H1 Cinsiyet Yiyecek Kalitesi ,698 ,001 Kabul
H2 Cinsiyet Davranigsal Niyet ,705 ,003 Kabul
H3 Cinsiyet Turizm ve Bolge Ekonomisi ,708 ,000 Kabul
H4 Medeni Durum Yiyecek Kalitesi 677 ,030 Kabul
H5 Medeni Durum Davranigsal Niyet ,679 124 Ret
H6 Medeni Durum Turizm ve Bdlge Ekonomisi ,680 ,649 Ret
H7 Yas Yiyecek Kalitesi ,675 ,000 Kabul
H8 Yas Davranigsal Niyet ,681 ,016 Kabul
H9 Yas Turizm ve Bolge Ekonomisi 677 ,266 Ret
H10 Egitim Diizeyi Yiyecek Kalitesi ,697 ,001 Kabul
H11 Egitim Diizeyi Davranigsal Niyet 671 ,001 Kabul
H12 Egitim Diizeyi Turizm ve Bélge Ekonomisi ,690 ,848 Ret
H13 Gelir Dizeyi Yiyecek Kalitesi ,673 ,045 Kabul
H14 Gelir Dlzeyi Davranigsal Niyet ,684 ,589 Ret
H15 Gelir Diizeyi Turizm ve Bolge Ekonomisi ,656 ,176 Ret

Tablo 4.10°da gorildiigl lizere, ortaya atilan 15 hipotezden 9 tanesi kabul

gormiistiir. Kisilik ozelliklerinden biri olan cinsiyet kavraminda yiyecek Kalitesi,

davranigsal niyet ve turizm ve bolge ekonomisi algilarinin tiimii kabul goriirken,

madeni durum kavraminda sadece yiyecek kalitesi algisi, yas kavraminda yiyecek

kalitesi ve davranigsal niyet algilari, egitim diizeyi kavraminda da kalitesi ve

davranigsal niyet algilar1 ve son olarak gelir diizeyi davraminda sadece yiyecek

kalitesi algilarinin arasinda istatistiki olarak anlamli bir farklilik oldugu dolayisiylada

varyanslarin homojen olmadig: tespit edilmistir.
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4.7.7. Korelasyon Analiz

Yiyecek , Davramgsal

Kalitesi Niyet

X /
0.462 \ // 0.509

7N

/

Turizm ve \
Bolge )
Ekonomisi /

~_

Sekil 4.15. Degiskenler arasindaki korelasyon kat say1 degerleri

Korelasyon analizi iki degisken arasindaki iliskinin yonii ve siddeti ile ilgili

bilgileri tespit etmeyi saglayan istatistiksel bir analiz yontemidir (Uzut, 2016:84). Bu

iligkinin yonii ve siddetini belirten katsayiya ise korelasyon kat sayisi denir.

Korelasyon katsayist kiiciik r harfi ile gosterilir ve r degeri ile -1 ile +1 arasinda

degerler alir. Eger bu r degeri -1’e yakin degerler aliyor ise degiskenler arasinda

negatif yonde, +1’e yakin degerler aliyor ise pozitif yonde, sifira yakin degerler

aliyor ise iki degisken arasinda bir iliski olmadigi sonucuna varilmaktadir. Bu

degerlere bagli olarak korelasyon katsayisi degerleri asagida gosterildigi gibi

yorumlanmaktadir:

e 0,00 <r<0,25 arasinda yer alan r degerlericok zayif bir korelasyondur.

e 0,26 <r<0,49 arasinda yer alan r degerleri zay1f bir korelasyondur.

e 0,50 <r<0,69 arasinda yer alan r degerleri orta derece bir korelasyondur.

e 0,70 <r<0.89 arasinda yer olan r degerleri gucli bir korelasyondur.

e 0,90 <r<1.00 arasinda yer alan r degerleri ¢ok gii¢lii bir korelasyonudur.

Tablo 4.11. Korelasyon Analizi Sonucu

Turizm ve Bolge

Yiyecek Kalitesi Davranigsal Niyet

Ekonomisi

Yiyecek

Kalitesi

1.000 0.701**
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Davramgsal
) 0.509**
Niyet

Turizm ve Bolge
1.000
Ekonomisi

Degiskenler arasindaki iliskiyi tespit etmek i¢in yapilan Korelasyon analizi
sonucu Tablo 4.11°de verilen yiyecek kalitesi, davranigsal niyet ve turizm ve bolge
ekonomisi degiskenlerine iliskin korelasyon katsayilarima bakilmigtir. Sonuglar
incelendiginde yiyecek kalitesi ile davramigsal niyet (r=0.701 p<0.01) ve turizm ve
bdlge ekonomisi (r=0.462 p<0.01) arasinda pozitif yonlii giiclil bir korelasyon oldugu
anlagilmistir. Akabinde davranigsal niyet ile turizm ve bolge ekonomisi (r=0.509
p<0.01) degiskenleri arasinda da pozitif yonli orta derece bir korelasyon oldugu

tespit edilmistir.
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5. SONUC VE ONERILER

Literatiirde gastronomi turizmi ve cografi isarete iligkin bir ¢ok bilimsel
calisma mevcuttur. Bu ¢alismaya kiyasla konusu cografi isaret ve gastronomi turizmi
olmasina ragmen Sabur ve Giines (2023) tarafindan farkli bir agidan literatiire
kazandirilan cografi isaret tescili ve gastronomi turizmi adli ¢aligmada, Kayseri ilinde
Biinyan ve Akkisla gilaburusunun {retiminde kullanilan geleneksel iiretim
tekniklerinin korunmasi1 ve gelecek nesillere aktarimiyla ilgili mevcut analizler
yapilmis ve birtakim Oneriler gelistirilmistir. Ayni sekilde Kaya (2023), Samsun
ilinin cografi isaretli gida tirlinlerini konu alarak stirdiiriilebilirlik agisindan tiretim ve
pazarlama asamalarinin degerlendirilmesini amaglamistir. Kizilaslan ve Hizarci
(2022), cografi isaret almis Erbaa Asma Yapragi’min yorede iiretilmesi ve
pazarlanmasiyla ilgili bir calismasimi literatiire kazandirmistir. Tekelioglu (2019),
cografi isaret sisteminin AB ve Tiirkiye uygulamalarini inceleyerek iilkemiz ile ilgili
sorunlart belirlemek ve ¢oziim Onerileri liretmek amagli calismasini literatiire
kazandirmistir. Albayrak, vd., (2017) ise Tiirkiye’de cografi isaret tescili almis gida
ve tarim Uriinleri lizerindeki tescil sorunlarini belirlemeyi amaglayarak ¢alismasini
literatiire kazandirmustir. Diger literatiire kazandirilan bir ¢ok caligmanin temel
konusu cografi isaretli tirlinlerin gastronomi turizmine olan katkisini 6l¢mek, turizm
destinasyonlarinin imajlarini giiclendirmek, cografi isaretli lirlinlerin yaratmis oldugu
ekonomik degerleri belirleyerek yerel ve kirsal kalkinma faaliyetlerindeki roliinii

ortaya ¢ikarmak olmustur.

Tez c¢alismas1 kapsaminda Samsun sehrinin sahip oldugu 14 adet cografi
isaretli {irlin arasindan Bafra Kaymakli Lokum, Bafra Nokulu, Bafra Pidesi,
Carsamba Pidesi, Terme Pidesi, Samsun Kaz Tiridi, Samsun Simidi, Yakakent
Mantisi, bir adet cografi isaret almaya aday olan Carsamba Keskegi ve bir adet
geleneksel iirlin olan Cakalli Menemeni ¢alismaya konu olmustur. Samsun sehrinin
sahip oldugu 10 adet cografi isaretli, geleneksel {iriin ve cografi isaret almaya aday
bu drtnlerin, bélgede bilinilirligi, tatmin ve yeterlilik dizeyinin 6l¢tlmesi, turizime
ve bolge ekonomisine katkis1 arastirilmak istenmistir. Elde edilen bulgular
dogrultusunda paydaslar ve yerel yonetimler agisindan bir takim yararlar saglayacagi
diistiniilmekte olup cografi isaretler konusunda turizm sektorii ile ilgili yeterli sayida
calismanin olmamasi1 da konunun Onemini ortaya koymaktadir. Dolayisiyla, bu

aragtirmanin literatiire de katki saglayacagi diisiiniilmektedir.
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Yapilan bu arastirmada Samsun’da bilinirligi en yuksek driinler Bafra,
Carsamba ve Terme Pideleri, Cakalla Menemeni ve Samsun Simidi olurken
bilinirligi en diislik iirlin Yakakent Mantis1 olmustur. Bu baglamda cografi isaretli
iirlin olan Yakakent Mantisi’nin tanittiminin oldukga yetersiz oldugu ve bu konuda
bolge halkinin bilgilendirilmesi gerektigi ortaya ¢ikmistir. Yetkililerin daha fazla
fuar ve organizasyonlara katilim saglamasi, reklam ve tanitim faaliyetlerinin
arttirllmasi, bolgenin turizm agisindan daha fazla gelismesine katki saglayacak
etkinliklerin diizenlenmesi gerektigi ortaya ¢ikmaktadir. Gastronomi rotasi
olusturularak turizm sirketlerinin ve acentelerin destegiyle ilin cografi isaretli ve
aday drdnlerinin yapildigi yerlerin paket turlarda yer almasi saglanmalidir.
Samsun’daki yiyecek-igecek isletmelerinin meniilerine imkanlar dahilinde orijinal
receteleriyle cografi isaretli ve aday iirlinleri bulundurma zorunlulugu getirilmeli ve
duzenli olarak kontrol edilmelidir. Ureticiler ve tiiketiciler icin cografi isaretli
tirtinlere yonelik stirdiiriilebilir bir farkindalik olusturulmalidir. Clinkl, Samsun iline
Ozgl Urlnlerin cografi isaret ile tescillenmesi {rliniin yapiminda kullanilan
hammaddenin o ydreden temin edilmesiyle yorenin ekonomik kalkinmast igin iyi bir
firsat sunacaktir. Bu farkindaligin olusturulmasi ise kirsal kesimin kalkinmasinda
onemli bir rol oynar. Gastronomi miize/muzeleri kurularak yoreye 6zgi yiyecek ve
iceceklerin hammadde asamasindan {iriin agsamasina gelene kadar gecirmis olduklar
tim evreler tanitilabilir. Samsun sehrinde var olan gastronomik iiriinler hakkinda
tanitic1 festivaller ya da kongreler diizenlenmeli ve bu festival ya da kongrelerde
cografi isaretlemenin Uruinlere ne tlr avantajlar sagladigindan bahsedilerek yerel halk
bilinglendirilmelidir. Samsun’u tanitan ve igerisinde cografi isaretli ve aday triinlerin
de yer aldig kitap, afis, brosilir vb. yaymlar yayimlanmalidir ve farkli dillere de
cevrilmelidir. Samsun 1l Kdiltir ve Turizm Miidiirliigi, Samsun Biiyiiksehir
Belediyesi, Yakakent Belediyesi ve diger mevcut ilgelerin Ticaret Odalari’nin web
sayfalarinda bu drtinler ile ilgili eksikler giderilerek ziyaretgilerin dikkatini ¢ekecegi
sekilde diizenlemelidir ve tescil edilen iiriinlerinin tescil belgelerinde yazildig:

sekilde sunulmasina dikkat edilmelidir.

Arastirma siirecinde Tiirkiye’deki gastronomi turizmi raporunun TURSAB
tarafindan en son 2014 yilinda agiklandig: tespit edilmistir. Tiirkiye Istatistik
Kurumu, T.C. Kultir ve Turizm Bakanhg, TURSAB gibi énemli kuruluslarin web

sayfalarinda spesifik olarak herhangi bir gastronomi turizmi istatistigine yer
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verilmemistir. Oysa ki alternatif turizm ¢esitlerinden biri olan gastronomi turizminin
giderek 6nem kazandigi bu yillarda iilkeye gelen bir turistin yeme-igcme sektoriinde
ne kadar harcama yaptigin1 ve hedef olarak ne kadar harcama yapmasi gerektiginin

bilinmemesi biyuk bir eksikliktir.

Bu arastirmanin igerigi ve bulgular1 konu ile ilgili sonraki zamanlarda
yapilacak yeni ¢aligmalara kaynak olabilecek bir niteligi sahiptir. Bu sebeple Samsun
sehrine ait cografi isaretli ve cografi isaret almaya aday yiyeceklerin bilinirligini,
turizime ve bolge ekonomisine olan katkisini daha fazla arttirmak igin yeni
arastirmalarla bilimsel yonden desteklenmesi ve konu olarak calisilmasi gerektigi 6n
gorulmektedir. Samsun’da bu tip bir arastirmanin daha Once yapilmamis olmasi
nedeniyle bu tezin ilgili paydaslara, girisimcilere ve yerel yonetime bir takim katki

saglayacagi da diistiniilmektedir.

57



KAYNAKLAR

Acar, Y. (2018). Tiirkiye’deki cografi isaretli iirinlerin destinasyon markalamasi kapsaminda
degerlendirilmesi. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 6(2), 163-177.

Afyonkarahisar 11 Kiiltiir Turizm Midiirliigii, (2023). UNESCO yaratict sehirler. Erisim: 22
Haziran 2023, https://afyon.ktb.gov.tr/TR-246803/turkiye39de-gaziantep-ve-hatayin-
ardindan-afyonkarahisa-.html

Akyirek, S., & Erdem, B. (2019). Gastronomy museums as sustainable hangouts in
gastronomy tourism: A gastronomy museum proposal for Giimiigshane City,
Turkey. Turizam, 23(1), 17-33.

Albayrak, M., Giines, E., & Keskin, B. (2017). Geographical indications and legislation
developments on food and agricultural products in Turkey. Cataloging-In-Publication
Data, IV. IBANESS Congres Series, April 8-9, Russe, Bulgaristan, 793-799.

Altmel, H. (2009). Gastronomide menii yonetimi. Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Turizm Isletmeciligi Anabilim Dal1, Istanbul.

Arslan, K. (2018). SPSS'de bagimsiz 6rneklem t-testi (Independent Sample T-Test), Web
Giinliik Postasi. Erisim: 17 Ekim 2022, https://www.galloglu.com/blog/bagimsiz-
orneklem-t-test-SPSS-independent-sample-t-test

Aslan, H. (2010). Gastronomi turizminin turizm _egitimi programlarindaki yeri ve énemi bir
uygulama. Yuksek Lisans Tezi, Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitusi Cocuk
Gelisimi ve Ev Egitimi Anabilim Dali, Konya.

Basaran, B. (2017). Gastronomi turizmi kapsaminda Rize yoresel lezzetlerinin
degerlendirilmesi. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 5(3), 135-149.

Basat, H. T., Sandik¢i, M., & Celik, S. (2017). Gastronomik kimlik olusturmada ydoresel
arinlerin - rolt:  Uriinlerin  satis ve pazarlanmasina yonelik bir &rnek olay
incelemesi. Journal of Tourism & Gastronomy Studies, 5(2 (Special)), 67-76.

Bayri, G. (2020). Samsun ilinin sahip oldugu gastronomi turizmi potansiyelinin
degerlendirilmesi. Yuksek Lisans Tezi, Ondokuz Mayis Universitesi Lisansiistil
Egitim Enstitiisii Turizm Isletmeciligi Anabilim Dali, Samsun.

Besirli, H. (2010). Yemek, kiiltiir ve kimlik. Milli Folklor, 22(87), 159-169.

Bucak, T., & Araci, U. E. (2013). Tirkiye’de gastronomi turizmi lizerine genel bir
degerlendirme. Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 16(30), 203-
216.

Canbolat, E., & Cakiroglu, F. P. (2020). Gastronomi turizmi ve cografi isaretleme: Samsun
mutfagma yonelik bir degerlendirme. Journal of Tourism and Gastronomy
Studies, 8(2), 937-957.

Cheng, C.C., vd. (haz.). (2011). Exploration on food quality of fine-dining restaurants by
using IPGA. Journal of SustainableDevelopment and Management Strategy, 3(2), 1-
22.

Correia, A., Moital, M., Da Costa, C. F., & Peres, R. (2008). The determinants of gastronomic
tourists' satisfaction: a second-order factor analysis. Journal of foodservice, 19(3),
164-176.

Coskun, Y. A. (2001). Cografi isaretler. Uzmanlik Tezi, T.C. Tiirk Patent Enstitiisli, Ankara.

Crespi-Vallbona, M., & Dimitrovski, D. (2016). Food markets visitors: a typology
proposal. British Food Journal, 118(4), 840-857.

58


https://www.galloglu.com/blog/bagimsiz-orneklem-t-test-SPSS-independent-sample-t-test
https://www.galloglu.com/blog/bagimsiz-orneklem-t-test-SPSS-independent-sample-t-test

Caligkan, V., & Kog¢ H. (2012). Tiirkiye’de cografi isaretlerin dagilis 6zelliklerinin ve cografi
isaret potansiyelinin degerlendirilmesi. Dogu Cografya Dergisi, 17(28), 193-214.

Camlica, C. (2020). Turistlerin yiyeceklerin kalitesine iliskin algilarinin tatmine ve tatminin
davramissal niyete etkisi: Nevsehir ornegi. Yiiksek Lisans Tezi, Nevsehir Hac1 Bektas
Veli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Turizm Isletmeciligi Anabilim Dal,
Nevsehir.

Cavusoglu, M. (2011). “Gastronomi turizmi ve Kibris mutfak kiiltiirii {izerine bir arastirma”. .
Uluslar —arast 1V. Ulusal Egirdir Turizm Sempozyumu, Stleyman Demirel
Universitesi, Isparta.

Celik, S. (2018). Swnak ilinin gastronomi turizmi potansiyeli. International Journal of
Contemporary Tourism Research, 2(2), 41-51.

Dag, T. (2020). Geleneksel peynirlerin gastronomi turizmi agisindan degerlendirilmesi: Lzmir
ornegi. Yiksek Lisans Tezi, Nevsehir Hac1 Bektas Veli Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Turizm Isletmeciligi Anabilim Dali, Nevsehir.

Du Rand, G. E., & Heath, E. (2006). Towards a framework for food tourism as an element of
destination marketing. Current issues in tourism, 9(3), 206-234.

Du Rand, G. E., Heath, E., & Alberts, N. (2013). The role of local and regional food in
destination marketing: A South African situation analysis. In Wine, food, and tourism
marketing (pp. 97-112). Routledge.

Duman, S. (2018). Kastamonu 'ya gelen kayak turistlerinin cografi isaretli iiriin algisi. YUksek
Lisans Tez, Kastamonu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Turizm Isletmeciligi
Anabilim Dal1, Kastamonu.

Durlu, F. O., Siinnetcioglu, S., & Can, A. (2013). Siirdiiriilebilir gastronomi turizmi
hareketliliginde cografi isaretlemenin rolii. Journal of Tourism and Gastronomy
Studies, 1(1), 13-20.

Ekerim, F., & Tanrisever, C. (2020). Tiirkiye gastronomi festivalleri ve haritalandirilmasi.
Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 8(3), 2277-2297.

Emekli, G. (2005). Avrupa birligi'nde turizm politikalar1 ve tiirkiye'de kiiltiirel turizm. Ege
Cografya Dergisi, 14(1-2), 99-107.

Erdogan, D., & Ozkanli, O. (2022). Cografi isaretli iiriinlerin bolgesel etkisinin halk tarafindan
algilanmasi: Kaz tiridi 6rnegi. Journal of Humanities and Tourism Research, 12(3),
440-454.

Eren, D., & Eroglu, S. (2019). Nigde ilinin gastronomi turizmi potansiyelinin
degerlendirilmesi. 4. Uluslararast Gastronomi Turizmi Arastirmalar: Kongresi Bildiri
Kitabi, 105-117.

Ersahin, E., & Kizihrmak, 1. (2019). Gastronomi turlarma katilan turistlerin memnuniyet
faktorlerinin belirlenmesine yonelik bir arastirma. Journal of Tourism & Gastronomy
Studies, 7(4), 2466-2480.

European Commission, (2014). Worker Productivity, Personnel Expense. Erisim: 22.08.2023

Everett, S., & Aitchison, C. (2008). The role of food tourism in sustaining regional identity: A
case study of Cornwall, South West England. Journal of sustainable tourism, 16(2),
150-167.

Giritlioglu, 1. & Avcikurt, C. (2010). Sehirlerin turistik bir iiriin olarak pazarlanmasi, drnek
sehirler ve Tirkiye’deki sehirler ilizerine oOneriler. Adiyaman Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisu Dergisi,74-89.

59



Gross, M. J., Brien, C., & Brown, G. (2008). Examining the dimensions of a lifestyle tourism
destination. International Journal of Culture, Tourism and Hospitality Research, 2(1),
44-66.

Gurmex, (2023). Turkiye yemek festivalleri ve etkinlikleri. Erisim: 03 Haziran 2023,
https://www.gurmex.com/turkiye-yemek-festivalleri/

Gilindeger, M. (2014). Cografi isaretlerin bolgesel turizm geligimindeki onemi: Canakkale ili
ornegi. Yiksek Lisans Tezi, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Turizm Isletmeciligi Anabilim Dali, Canakkale.

Giizel Sahin, G., Unver, G. (2015). Destinasyon pazarlama araci olarak gastronomi turizmi:
Istanbul’un gastronomi turizmi potansiyeli iizerine bir arastirma. Journal of Tourism
and Gastronomy Studies, 3(2):63-73.

Giizel, B., & Apaydin, M. (2016). Gastronomy tourism: Motivations and destinations. Global
issues and trends in tourism, 394.

Hajdukiewicz, A. (2014). European Union agri-food quality schemes for the protection and
promotion of geographical indications and traditional specialities: An economic
perspective. Folia Horticulturae, 26(1), 3.

Hashimoto, A., & Telfer, D. J. (2006). Selling Canadian culinary tourism: Branding the global
and the regional product. Tourism Geographies, 8(1), 31-55.

Hatipoglu, A. (2014). Osmanli saray mutfagi’nin gastronomi turizmi ¢ergevesinde incelenmesi
. Doktora Tezi, Sakarya Universitesi Sosyal Bilimleri Enstitiisii Turizm Isletmeciligi
Anabilim Dali, Sakarya.

Haven Tang, C., & Jones, E. (2006). Using local food and drink to differentiate tourism
destinations through a sense of place. Journal of Culinary Science and Technology,
4(4), 69-86

Hazarhun, E., & Tepeci, M. (2018). Cografi isarete sahip olan ydresel iiriin ve yemeklerin
Manisa’nin gastronomi turizminin gelisimine katkisi. Giincel Turizm Arastirmalar
Dergisi, 2(Ek1), 371-389.

Hegarty, J. A., & O’Mahony, G. B. (2001). Gastronomy: A phenomenon of cultural
expressionism and an aesthetic for living. International Journal of Hospitality
Management, 20(1), 3-13.

Hosany, S., Ekinici Y., & Uysal, M. (2006). “Destination Image and Destination Personality:
An Application of Branding Theories to Destination Places”. Journal of Business
Research, 59, 638-642.

Islam, M. R., (2018). Sample size and its role in central limit theorem (CLT). Computational
and Applied Mathematics Journal, 4(1), 1-7.

Ism, A., & Yalgm, E. (2020). Cografi isaretli iirlinlerin gastronomi turizmi kapsaminda
degerlendirilmesi. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 8(4), 2507-2522.

Ithan, O. (2020). AB tescilli cografi isaretlerin ayurt edicilik kriterleri ve yére ile bag
agisindan incelenmesi. Basilmis Uzmanlik Tezi, Tiirk Patent Kurumu Cografi Isaretler
Dairesi Bagkanlig1, Ankara.

Kan, M. (2011). Yerel diizeyde ekonomik kalkinmada cografi isaretlerin kullanimi ve etkisi:
Aksehir kirazi arastirmasi. Doktora Tezi, Ankara Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisi
Tarim Ekonomisi Anabilim Dali, Ankara.

Kan, M., & Giilgubuk, B. (2008). Kirsal ekonominin canlanmasinda ve yerel sahiplenmede
cografi isaretler. Uludag Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi, 22(2), 57-66.

Karsh C., & Candemir, A. (2023). Destinasyon markalasmasinda gastronomi turizminin
etkisinin incelenmesi: Izmir ili 6rnegi. Dogus Universitesi Dergisi, 24(1), 273-292.

60


https://www.gurmex.com/turkiye-yemek-festivalleri/

Kaya, M. (2023). Cografi isaretli Uriinlerin siirdiiriilebilirlik agisindan degerlendirilmesi:
Samsun 6rnegi. Mavi Atlas, 11(1), 105-119.

Kayran, M. (2021). Sanlwrfa ilinin cografi isaretli iiriinlerinin gastronomi turizmi potansiyeli
acisindan degerlefndirilmesi. Doktora Tezi, Mersin Universitesi Sosyal Bilimleri
Enstitiisii Turizm Isletmeciligi Anabilim Dali, Mersin.

Kefeli, E., Sabanci, M., Canpolat, O., & Kizildemir, O. (2019). Sanat ve estetigin
gastronomideki veri. 4. Uluslararasi Gastronomi Turizmi Arastirmalari Kongresi
Bildiri Kitabi, 198-205

Kizilaslan, N., & Hizarci, Z. (2022). Cografi isaret alan Erbaa Narince bag yapraginin iiretim
ve pazarlama durumu. Gaziosmanpasa Bilimsel Arastirma Dergisi, 11(1), 57-73.

Kivela, J., & Crotts, J. C. (2006). Tourism and gastronomy: Gastronomy's influence on how
tourists experience a destination. Journal of hospitality & tourism research, 30(3),
354-377.

Kiigiikkémiirler, S., Sirvan, N. B., & Sezgin, A. C. (2018). Diinyada ve Tiirkiye’de gastronomi
turizmi. Uluslararasi Turizm Ekonomi ve Igletme Bilimleri Dergisi, 2(2), 78-85.

Lopez-Guzman, T., & Sanchez-Cafizares, S. (2012). Gastronomy, tourism and destination
differentiation: a case study in Spain. Review of Economics & Finance, 1, 63-72.

Mankan, E. (2017). Destinasyon pazarlamasinda c¢ekici bir faktor olarak Tiirkiye’deki
gastronomi miizeleri 6rnegi. Turkish Studies, 14(2), 641-654.

Mulcahy, J. D. (2019). Historical evolution of gastronomic tourism. The Routledge handbook
of gastronomic tourism, 24-31.

Oney, H. (2016). Gastronomi egitimi iizerine bir degerlendirme. Selguk Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitlist Dergisi, 35, 193-203.

Ozdemir, G., & Altiner, D. D. _(_2019). Gastronomi kavramlari ve gastronomi turizmi {izerine
bir inceleme. Erzincan Universitesi Sosyal Bilimler Enstitust Dergisi, 12(1), 1-14.

Polat, E. (2017). Turizm ve cografi isaretleme: Balikesir 6rnegi. Meri¢ Uluslararasi Sosyal ve
Stratejik Arastirmalar Dergisi, 1(1), 17-31.

Polat, S., & Aktas Polat, S. (2020). Transformation of local culinary through gastronomy
tourism. Sosyoekonomi, 28(43), 243-256.

Richards, G. (2002). ‘“‘Gastronomy an essential ingredient in tourism production and
comsumption’’. Hjalager, A. M.and Richards, G. (eds.). in: Tourism and Gastronomy.
(s. 3-20). London: Routledge.

Ryu, K., vd. (haz.). (2008). The relationships among overall quick-casual restaurant image,
perceived value, customer satisfaction, and behavioral intentions. International
Journal of Hospitality Management, 27(3), 459-4609.

Saatgi, G. (2019). Cografi isaretli yiyeceklerin tanitim unsuru olarak yoresel yemekler
kapsaminda. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 7(1), 358-374.

Sabur, D.G., & Giines, S.G. (2023). Geographical indication and gastronomy tourism in the
case of Kayseri Biinyan and Akkisla Gilaburusu (Guelder-Rose). Gastroia: Journal of
Gastronomy And Travel Research, 7(1), 141-156.

Sabur, G. D., & Giines, G. S., (2023). Kayseri biinyan ve akkisla gilaburusu érneginde cografi
isaret tescili ve gastronomi turizmi. Gastroia: Journal of Gastronomy and Travel
Research, Vol. 7, Issue 1, 2023, 141-156

Sakar, E. M. (2021). Gastronomi turizminde cografi isaretli trtinlerin 6nemi ve bolgesel
kalkinmaya etkisi: Mersin Ornegi. Yiksek Lisans Tezi, Mersin Universitesi Sosyal
Bilimleri Enstitiisti Turizm Isletmeciligi Anabilim Dali, Mersin.

61



Samsun Il Kiiltiir Turizm Miidiirliigi, (2021). Bafra pidesi. Erisim: 14 Ocak 2021,
https://samsun.ktb.gov.tr/TR-273247/bafra-pidesi.html

Samsun 11 Kiiltiir Turizm Miidiirliigii, (2021). Samsun ilinin kiiltiirel detaylari. Erisim: 03
Ocak 2021, https://samsun.ktb.gov.tr/TR-335804/tarihce.html

Santich, B. (2004). The study of gastronomy and its relevance to hospitality education and
training. International journal of hospitality management, 23(1), 15-24.

Santich, B. (2007). The study of gastronomy: A catalyst for cultural
understanding. International Journal of the Humanities, 5(6).

Sarusik, M., & Ozbay, G. (2015). Gastronomi turizmi iizerine bir literatiir
incelemesi. Anatolia: Turizm Arastirmalar: Dergisi, 26(2).

Sercek, G. O., & Sercek, S. (2015). The role and importance of gastronomy tourism on
destination branding. Journal of Tourism Theory and Research, 1(1), 15-28.

Smith, S., & Costello, C. (2009). Culinary tourism: Satisfaction with a culinary event utilizing
importance-performance grid analysis. Journal of Vacation Marketing, 15(2), 99-110.

Sormaz, U., & Giines, E. (2016). Traditional culinary museums: samples from
Turkey. International Journal of Humanities and Social Science Invention, 5(6), 27-
31.

Sahin, A., & Meral, Y. (2012). Tiirkiye’de cografi isaretleme ve yoresel tirtinler. Tlrk Bilimsel
Derlemeler Dergisi, (2), 88-92.

Sahin, H. (2021). Cografi isaretli iiriinlerin gastronomi turizmi destinasyonuna etkisi: Izmir ili
ornegi. Yiksek Lisans Tezi, Istanbul Ayvansaray Universitesi Lisansiistii Egitim
Enstitiist, Istanbul.

Simsek, A. (2020). Cografi isaretli yoresel {irlinlerin incelenmesi: Sivas mutfagi 6rnegi. Safran
Kiiltiir ve Turizm Arastirmalart Dergisi, 3(3), 317-327.

T.C. Samsun  Valiligi, (2021). Terme  pidesi.  Erigim: 14 Ocak
2021, http://www.samsun.gov.tr/terme-mutfak
T.C. Samsun Valiligi, (2021). Yakakent mantisi. Erisim: 14 Ocak 2021,

http://www.samsun.gov.tr/yakakent-mutfak

Taste Atlas, (2023). Diinya’mn en iyi mutfaklar.. Erisim: 14  Subat 2023,
https://www.tasteatlas.com/best/cuisines

Tek Acar, N., & Siiriiciioglu, M. S. (2014). Basilmis Olan ilk Tiirk Yemek Kitab1 “Melceii't—
Tabbahin”. Gazi Tiirkiyat Tiirkoloji Arastirmalari Dergisi, 1(14), 225-229.

Tekelioglu, Y. (2019). Cografi isaretler ve Tiirkiye uygulamalari. Ufuk Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitust Dergisi, 8(15), 47-75.

Tekelioglu, Y. (2019). Cografi isaretler ve Tiirkiye uygulamalari. Ufuk Universitesi Sosyal
Bilimler Enstittisu Dergisi, Y11:8, Say1: 15, 47-75.

Temiz, T. (2019). Konya érneginde cografi isaretli iiriinlerin gastronomi turizmi agisindan
Onemi. Yuksek Lisans Tezi, Selguk Universitesi Sosyal Bilimleri Enstitusii Turizm
Isletmeciligi Anabilim Dali, Konya.

Terme Belediyesi, (2021). Terme pidesi. Erisim: 14 Ocak 2021,
https://terme.bel.tr/turizm/terme-pidesi/30

Tikkanen, 1. (2007). Maslow's hierarchy and food tourism in Finland: five cases. British food
journal, 109(9), 721-734.

Timothy, D. J. (2015). Introduction: Heritage cuisines, foodways and culinary traditions.
In Heritage Cuisines 13-36.

62


https://samsun.ktb.gov.tr/TR-273247/bafra-pidesi.html
https://samsun.ktb.gov.tr/TR-335804/tarihce.html
http://www.samsun.gov.tr/terme-mutfak
http://www.samsun.gov.tr/yakakent-mutfak
https://www.tasteatlas.com/best/cuisines
https://terme.bel.tr/turizm/terme-pidesi/30

Tiril, A., Kocatepe, D., & Ipar, M. S. (2017). Gastronomy tourism potential of Sinop (Turkey)
destination. Ukrainian journal of food science, 5(1), 143-153.

TPMK, (2021). Bafra kaymakl lokum. Erigim: 14 Ocak 2021,
https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/detay/38424

TPMK, (2021). Bafra nokulu. Erisim: 14 Ocak 2021, https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/detay/38068

TPMK, (2021). Bafra pidesi. Erisim: 14 Ocak 2021, https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/detay/37959

TPMK, (2021). Cografi isaret kavramu. Erisim: 5 Mart 2021,
https://www.turkpatent.gov.tr/cografi-isaret

TPMK, (2021). Carsamba pidesi. Erisim: 14 Ocak 2021, https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/detay/38241

TPMK, (2021). Geleneksel tiriin adt amblemi. 14 Mart 2021,
https://www.turkpatent.gov.tr/cografi-isaret-ve-geleneksel-urun-adi-amblem

TPMK, (2021). Geleneksel lirtin adi nedir? 14 Mart 2021,
https://ci.turkpatent.gov.tr/sayfa/geleneksel-%C3%BCr%C3%BCn-ad%C4%B1-nedir

TPMK, (2021). Mahreg isareti amblemi. 14 Mart 2020, https://www.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaret-ve-geleneksel-urun-adi-amblem

TPMK, (2021). Mense adi amblemi. 14 Mart 2020, https://www.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaret-ve-geleneksel-urun-adi-amblem

TPMK, (2021). Samsun kaz tiridi. Erisim: 14 Ocak 2021, https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-

isaretler/detay/38060

TPMK, (2021). Samsun simidi. Erisim: 14 Ocak 2021, https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/detay/38061

TPMK, (2021). Terme pidesi. Erisim: 14 Ocak 2021, https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/detay/37996

TPMK, (2021). Tescilli cografi isaretlerin iiriin gruplarina gore dagilimi. Erisim: 13 Mart
2021, https://ci.turkpatent.gov.tr/Statistics/ProductGroup

TPMK, (2021). Yakakent mantisi. Erisim: 14 Ocak 2021, https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/detay/38303

TPMK, (2023). 1000 cografi isaret ve geleneksel iiriin adi tescili. Erisim: 02 Mart 2023,
https://www.turkpatent.gov.tr/haberler/1000-cografi-isaret-ve-geleneksel-urun-adi-
tescili

TPMK, (2023). Tescil tirleri. Erigim: 05 Haziran 2023,
https://ci.turkpatent.gov.tr/Statistics/Type

TPMK, (2023). Tescil ve basvuru  sayilari. Erisim: 05 Haziran 2023,
https://ci.turkpatent.gov.tr/Statistics/RegistrationAndApplication

TPMK, (2023).  Tirkiye'nin  cografi isaretleri. Erisim: 05 Haziran 2023,
https://ci.turkpatent.gov.tr/anasayfa

Turan, M., Dengiz, O., & Turan, 1. D. (2018). Samsun ilinin Newhall modeline gére toprak
sicaklilk  ve nem rejimlerinin  belirlenmesi. Tirkive Tarimsal —Arastirmalar
Dergisi, 5(2), 131-142.

TUIK, (2023). Turizm istatistikleri. Erisim: 04 Haziran 2023,
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Turizm-Istatistikleri-1V.Ceyrek:-Ekim-Aralik-
ve-Yillik,-2022-49606

63


https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/detay/38424
https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/detay/38068
https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/detay/38068
https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/detay/37959
https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/detay/37959
https://www.turkpatent.gov.tr/cografi-isaret
https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/detay/38241
https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/detay/38241
https://www.turkpatent.gov.tr/cografi-isaret-ve-geleneksel-urun-adi-amblem
https://ci.turkpatent.gov.tr/sayfa/geleneksel-%C3%BCr%C3%BCn-ad%C4%B1-nedir
https://www.turkpatent.gov.tr/cografi-isaret-ve-geleneksel-urun-adi-amblem
https://www.turkpatent.gov.tr/cografi-isaret-ve-geleneksel-urun-adi-amblem
https://www.turkpatent.gov.tr/cografi-isaret-ve-geleneksel-urun-adi-amblem
https://www.turkpatent.gov.tr/cografi-isaret-ve-geleneksel-urun-adi-amblem
https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/detay/38060
https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/detay/38060
https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/detay/38061
https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/detay/38061
https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/detay/37996
https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/detay/37996
https://ci.turkpatent.gov.tr/Statistics/ProductGroup
https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/detay/38303
https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/detay/38303
https://www.turkpatent.gov.tr/haberler/1000-cografi-isaret-ve-geleneksel-urun-adi-tescili
https://www.turkpatent.gov.tr/haberler/1000-cografi-isaret-ve-geleneksel-urun-adi-tescili
https://ci.turkpatent.gov.tr/Statistics/Type
https://ci.turkpatent.gov.tr/Statistics/RegistrationAndApplication
https://ci.turkpatent.gov.tr/anasayfa
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Turizm-Istatistikleri-IV.Ceyrek:-Ekim-Aralik-ve-Yillik,-2022-49606
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Turizm-Istatistikleri-IV.Ceyrek:-Ekim-Aralik-ve-Yillik,-2022-49606

Tark Dil Kurumu, (2023). Gastronomi nedir? Erisim Tarihi: 22 Haziran 2022,
https://sozluk.gov.tr/gastronomi

Tirkiye  Kiiltir ~ Portali,  (2021). Bafra nokulu. Erisim: 14  Ocak 2021,
https://www.kulturportali.gov.tr/turkiye/samsun/neyenir/bafra-nokulu

Tiirkiye Kiiltiir Portali, (2021). Samsun kaymakli lokum. Erisim: 14 Ocak 2021,
https://www.kulturportali.gov.tr/portal/bafra-kaymakli-lokum

Tirkiye  Kiiltir  Portali, (2021). Samsun  simidi.  Erisim: 14 Ocak 2021,
https://www.kulturportali.gov.tr/turkiye/samsun/nealinir/samsun-simidi-1

TURSAB, (2023). Turizm istatistikleri. Erigim: 04 Haziran 2023,
https://www.tursab.org.tr/ziyaretci-sayilari/ziyaretci-sayilari-2023

TURSAB, (2023). Turizm istatistikleri. Erigim: 04 Haziran 2023,
https://www.tursab.org.tr/turizm-geliri/turizm-geliri-2023

UNESCO Tirkiye Milli Komisyonu, (2023). NESCO yaratict sehirler agi. Erisim: 22 Agustos
2023, https://www.unesco.org.tr/Pages/88/129/UNESCO-Yarat%C4%B1c%C4%B1-
S%CC%AT7ehirler-Ag%CC%86%C4%B1

UNWTO (2023). Yilik rapor. Erisim: 16 Subat 2023, https://webunwto.s3.eu-west-
1.amazonaws.com/s3fs-public/2023-
01/UNWTO_Barom23_01 January EXCERPT.pdf?Versionld=_2bbK5GIwk5KrBGJ
Zt5iINPAGNnrWoH8NB

Usta, S., & Sengiil, S. (2022). Tiirkiye’deki cografi isaretli yiyecek-icecek 0rinlerinin
analizi. Giincel Turizm Arastrmalart Dergisi, 6(2), 604-634.

Uzunsakal, E., & Yildiz, D. (2018). Alan arastirmalarinda giivenilirlik testlerinin
karsilastirilmasi ve tarimsal veriler {izerine bir uygulama. Uygulamali Sosyal Bilimler
Dergisi, 2(1), 14-28.

Uzut, 1. (2016). Turizm agisindan stratejik bir kaynak olarak gastronomik kimlik: Kaynaklara
dayali yaklasim modeli ¢ercevesinde bir arastrma. YUksek Lisans Tezi, Akdeniz
Universitesi Sosyal Bilimleri Enstitiisii Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik Anabilim
Dali, Antalya.

Yalgm, B. (2013). Yoresel irlinlerin pazarlanmasi tizerine degerlendirmeler. Akdeniz
Sanat, 6(11), 205-213.

Yazicioglu, 1., Ism, A., & Yal¢in, E. (2019). Cografi isaretli {iriinlerin gastronomi turizmi
kapsaminda degerlendirilmesi: Akdeniz bdlgesi Ornegi. Gastroia: Journal of
Gastronomy and Travel Research, 3(4), 861-871.

Yilmaz, E. (2021). Turizm isletme yiyecek icecek isletmelerinin meniilerinde corafi isaretli
urdnlerin yer alma durumunun incelenmesi: Ankara ili 6rnegi. Yiksek Lisans Tezi,
Ondokuz Mayis Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Turizm Isletmeciligi
Anabilim Dali1, Samsun.

Yinci, R. H. (2010). “‘Siirdiiriilebilir Turizm Agisindan Gastronomi Turizmi ve Persembe
Yaylas1”’. . Sengel (ed.). Yerel Degerler ve Yayla Turizmi. (S. 27-34). Ankara: Detay
Yayincilik.

64


https://sozluk.gov.tr/gastronomi
https://www.kulturportali.gov.tr/turkiye/samsun/neyenir/bafra-nokulu
https://www.kulturportali.gov.tr/portal/bafra-kaymakli-lokum
https://www.kulturportali.gov.tr/turkiye/samsun/nealinir/samsun-simidi-1
https://www.tursab.org.tr/ziyaretci-sayilari/ziyaretci-sayilari-2023
https://www.tursab.org.tr/turizm-geliri/turizm-geliri-2023
https://www.unesco.org.tr/Pages/88/129/UNESCO-Yarat%C4%B1c%C4%B1-S%CC%A7ehirler-Ag%CC%86%C4%B1
https://www.unesco.org.tr/Pages/88/129/UNESCO-Yarat%C4%B1c%C4%B1-S%CC%A7ehirler-Ag%CC%86%C4%B1
https://webunwto.s3.eu-west-1.amazonaws.com/s3fs-public/2023-01/UNWTO_Barom23_01_January_EXCERPT.pdf?VersionId=_2bbK5GIwk5KrBGJZt5iNPAGnrWoH8NB
https://webunwto.s3.eu-west-1.amazonaws.com/s3fs-public/2023-01/UNWTO_Barom23_01_January_EXCERPT.pdf?VersionId=_2bbK5GIwk5KrBGJZt5iNPAGnrWoH8NB
https://webunwto.s3.eu-west-1.amazonaws.com/s3fs-public/2023-01/UNWTO_Barom23_01_January_EXCERPT.pdf?VersionId=_2bbK5GIwk5KrBGJZt5iNPAGnrWoH8NB
https://webunwto.s3.eu-west-1.amazonaws.com/s3fs-public/2023-01/UNWTO_Barom23_01_January_EXCERPT.pdf?VersionId=_2bbK5GIwk5KrBGJZt5iNPAGnrWoH8NB

EKLER
EK 1: ETIK KURUL KARARI

s— ONDOKUZ MAYIS UNIVERSITESI
3 -E SOSYAL VE BESERI BiLIMLER ARASTIRMALARI ETiIK KURUL KARARLARI

N

s e

KARAR TARIHI l TOPLANTI SAYISI I KARAR SAYISI

26.02.2021 ‘ 2 ‘ 2021/192

KARAR NO: Universitemiz Lisansiistii Egitim Enstitiisii 6grencisi Emre CANDAN’m Dog.

2021-192 Dr. Yetkin BULUT damsmanhiginda “ Yerel Halkin Yiyecek Isletmelerinde
Deneyimledikleri Cografi Isaretli Yiyeceklerin Tatmin ve Yeterlilik Diizeyinin
Olciilmesi: Samsun Ili Ornegi” isimli yiiksek lisans tezine iliskin anket
calismasini iceren 5508 sayili dilekcesi okunarak goriisiildii.

Universitemiz Lisansiisti Egitim Enstitiisii 6grencisi Emre CANDAN’m Dog.
Dr. Yetkin BULUT damsmanhginda « Yerel Halkin Yiyecek Isletmelerinde
Deneyimledikleri Cografi Isaretli Yiyeceklerin Tatmin ve Yeterlilik Diizeyinin
Olgiilmesi: Samsun Ili Ornegi” isimli yiiksek lisans tezine iliskin anket
calismasmin kabuliine oy birligi ile karar verildi.

PP5.1.FR.0011, RO, Mayis 2019 Sayfa1/1

65



OZGECMIS

Emre CANDAN, Ondokuz Mayis Universitesi Turizm Fakiiltesi’nden 2019
yilinda fakiilte birinciligiyle mezun oldu. Ayni yil igersinde Ondokuz Mayis
Universitesi Turizm Isletmeciligi béliimiinde Yiiksek Lisans programina basladi.
2023 Haziran ayi itibariyle Anemon Samsun Hotel biinyesinde resepsiyonist olarak
gorev yapmaktadir. Temel ilgi alanlari, turizm, teknoloji, cevre, sifir atik, nesnelerin

interneti, doga fotografciligi, blok zincir teknolojisi ve goniillii galismalarda yer
almaktir. (31.10.2023).

Mletisim Bilgileri
ORCID ID: 0000-0002-4835-3425

Yaynlar:

1.Bulut, Y., Canbolat, C., ve Candan, E. (2020). 4 ve 5 yildizli konaklama igletmeleri
yoneticilerinin block chain’e bakis agisi: Samsun oOrnegi.Kitalararasi Turizm
Yonetimi Konferanst MTCON 20, 1196-1210. Ankara.

2. Canbolat, C., Candan, E., ve Bulut, Y. (2021). 4 ve 5 yildizl1 otel yoneticilerinin
perspektifi ile blok zinciri teknolojisi: Samsun ili 6rnegi. Tourism and
Recreation, 3(1), 11-17.

3.Candan E., Canbolat C., ve Bulut Y. (2021). “Turizm Sektoriinde Blokzincir

Teknolojisi”. O.Ozdemir (ed.). Turizm Sektériinde Pazarlama Paradigmalari. (S.
135-154). Ankara: Gazi Kitabevi

66



	SİMGELER VE KISALTMALAR
	ŞEKİLLER DİZİNİ
	TABLOLAR DİZİNİ
	1. GİRİŞ
	2. Gastronomi ve coğrafi işaret ile ilgili kavramsal çerçeve
	2.1. Gastronomi Kavramı ve Tarihçesi
	2.1.1. Gastronomi Turizmi
	2.1.2. Dünya’da Gastronomi Turizmi
	2.1.3. Türkiye’de Gastronomi Turizmi

	2.2. Coğrafi İşaret Kavramı ve Tarihçesi
	2.2.1. Coğrafi İşaret Türleri
	2.2.1.1. Menşe Adı
	2.2.1.2. Mahreç İşareti
	2.2.1.3. Tescilli Geleneksel Ürün Adı

	2.2.2. Türkiye’deki Coğrafi İşaretli Ürünler


	3. SAMSUN İLİ HAKKINDA GENEL BİLGİLER VE COĞRAFİ İŞARET TESCİLİNE SAHİP ÜRÜNLER
	3.1. Samsun İlinin Hakkında Genel Bilgiler
	3.2. Samsun İline Ait Coğrafi İşaretli Ürünler
	3.2.1. Bafra Kaymaklı Lokum
	3.2.2. Bafra Nokulu
	3.2.3. Bafra Pidesi
	3.2.4. Çarşamba Pidesi
	3.2.5. Terme Pidesi
	3.2.6. Samsun Kaz Tiridi
	3.2.7. Samsun Simidi
	Simidin tarihi 600 yıl öncesine kadar dayanmaktadır. Türkiye dışında başka hiçbir ülkede üretilmeyen simit; un, susam, maya ve pekmezden oluşmaktadır. Simidin rengindeki ve lezzetindeki farkın şehirden şehre değişmesi ise pekmezleme denilen aşamanın f...

	3.2.8. Yakakent Mantısı


	4. ARAŞTIRMANIN YÖNTEMİ VE BULGULARI
	4.1. Araştırmanın Amacı ve Önemi
	4.2. Araştırmanın Evreni ve Örneklemi
	4.3. Araştırmanın Veri Toplama Metodu ve Kullanılan Ölçekler
	4.4. Araştırmanın Varsayımları
	4.5. Araştırmanın Kısıtları
	4.6. Araştırmanın Hipotezleri
	4.7. Araştırmanın Bulguları ve Değerlendirmesi
	4.7.1. Demografik Bilgilere İlişkin Bulgular
	4.7.2. Ölçeğin Güvenirlik Testi
	4.7.3. Coğrafi İşaret ve Samsun İli Gastronomik Değerleri İlişkisi
	4.7.4. Normallik Testi
	4.7.5. T Testi
	4.7.6. ANOVATesti
	4.7.7. Korelasyon Analiz


	5. SONUÇ VE ÖNERİLER
	KAYNAKLAR
	ÖZGEÇMİŞ



