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ON SOZ

Yerel medya, bir cografyanin kodlari, sesi, bellegi ve toplumsal dinamiklerinin aynasidir.
Bu manada giinlimiiz toplumlari i¢in bir yerel giindem simiilasyonu ve bir rehberdir.
Bu ¢alismada, Sakarya’nin aynasi olan yerel medyada yapay zeka teknolojilerinin kulla-
nimi ele alinarak, gazetecilik ile iliski siireci irdelenmektedir. Dijital cagin hizla degisen
medya ortaminda, yapay zekanin haber iiretiminden dogrulama siire¢lerine, i¢erik sunu-
mundan algoritmik esik bekg¢iligine kadar genis bir yelpazede nasil bir doniisiim sagladigi
tartisilmaktadir
Teknoloji ile iletisim arasindaki iligki tarih boyunca siirekli bir degisim ve doniisiim ya-
ratmaktadir. Yazi sylenceyi, matbaa el yazmalarini, dijitallesme analog sistemleri kokten
degistirirken, 6zel manada yerel medyanin da bu doniisiime uyum saglamasini zorunlu
kilmaktadir. Internetin yayginlasmasiyla birlikte ortaya ¢ikan yeni medya, yerel gazete-
ciligin yerindelik-mekan ve yakinlik-zaman dinamiklerini yeniden sekillendirmektedir.
Bu baglamda, yapay zeka teknolojileri, haber {iretim siire¢lerinde otomasyonu ve dogru-
luk kontroliinii saglarken, gazetecilerin is yiikiinii hafifletme ve zaman kazanma gibi nok-
talarda etkili olmaktadir. Yerel medya, toplumsal farkindaligin artirilmasi, yerel kimligin
ve kiiltiirtin korunmasi, hemsehirlilerin ortak bir mesaja erisimini saglama acisindan da
kritik bir rol tistlenmektedir. Ancak teknolojik gelismelerle birlikte degisen haber tiretim
ve tiiketim aligkanliklari, yerel medya kuruluslarin1 yeni stratejiler gelistirmeye yonlen-
dirmektedir. Yapay zekanin sundugu imkanlar, bir yandan hizli ve etkin igerik iiretimini
saglarken diger yandan gazetecilik etigi, is giicii donlistimii ve giivenilirlik-seffaflik gibi
onemli konular1 da giindeme getirmektedir.
Bu ¢aligma, Sakarya’daki yerel medya kuruluglarinin yapay zeka teknolojilerine adaptas-
yon siire¢lerini analiz ederek bu etkilesimin avantajlarin1 ve dezavantajlarini ortaya koy-
may1 amaglamaktadir. Yerel medyanin dijital ¢agda nasil bir evrim gegirdigini anlamaya
yonelik bir ¢aba olarak bu ¢alismanin medya arastirmalar1 alaninda bir katki sunacagina
inaniyorum. Bu saikle basta tez danigmanim Dog. Dr. Mustafa Bostanci olmak iizere, bu
calismanin olusmasi siirecine katkida bulunan herkese, fikirleriyle yerel medya calisan-
larina, motivasyonlariyla akademideki meslektaglarima ve sabirlariyla aileme ictenlikle
tesekkiir ederim.

Ali KOCAK

26/06/2025
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OZET
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Damisman: Dog. Dr. Mustafa BOSTANCI

Kabul Tarihi: 26/06/2025 Sayfa Saysi: viii (6n kisim) + 134
(ana kisim) + 2 (ek)

Bu tez, Sakarya’daki yerel medya ¢alisanlarinin yapay zeka teknolojilerine yonelik olumlu ve olumsuz
goriislerini; bu araglarin kullanim bigimlerini ve bu teknolojilerin gazetecilik meslegine etkilerini
incelemeyi amaglamaktadir. Yazi, matbaa, internet gibi bilgi tasima ve isleme araglarinin tarihsel seriive-
nine benzer bir roli, gliniimiizde yapay zeka oynamaktadir; yapay zeka bunu yaparken 6zellikle iletigim|
sektorii ¢aliganlarina hem yeni roller kazandirmakta hem de geleneksel kimliklerinden rol ¢almaktadir. Bu|
dijital degisim ve doniisiim siirecinin medyaya ve yerel medyaya getirdigi acilimlar sektorii ve calisanlarini
cok yonlii olarak etkilemektedir. Bu ¢aligma kapsaminda matbu ve online yerel haber medyas: fikir is¢ile-
rinin, yapay zeka araglarina bakis acilari, yeni teknolojilerin gazetecilik kimligine etkisi, bu siirecte
giindeme gelen etik meseleler ve yerel medyanin gelecegi analiz edilmektedir. Bu ¢er¢evede teknoloji,
iletisim, yapay zeka, medya kuramlar1 ve Sakarya medyasinin gelisim siireci irdelenerek mesleki do-
niisiimiin ve dijital entegrasyonun kuramsal ¢ergevesi belirlenmeye calisilmaktadir. Nitel aragtirma yont-
emiyle gergeklestirilen bu ¢alismada, yar1 yapilandirilmis miilakat teknigi araciligiyla Sakarya yerel medya
ornekleminden elde edilen goriisler MAXQDA programinda karsilagtirmali olarak analiz edilmektedir.
Bulgular, Sakarya yerel medyasi diizleminde yapay zeka araglariin 6zellikle metin ve goriintii olusturmal
gibi mesleki siireglerde kontrollii kullanildigi noktasinda yogunlasmaktadir. Elde edilen bulgularin analizi,
yapay zekanin yerel medya ekosistemindeki yerini anlamaya ve bu alandaki gelecek yonelimleri 6n-
gormeye katki saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Yerel Medya, Dijital Déniisiim, Gazetecilik, Sakarya
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ABSTRACT

Title of Thesis: Artificial Intelligence Practices in Local Media: Sakarya Example
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Accepted Date: 26/06/2025 Number of Pages: viii (pretext) + 134
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This thesis aims to examine the positive and negative views of local media workers in Sakarya regarding
artificial intelligence technologies, their use of these tools, and their impact on the journalism profession.
Artificial intelligence plays a role similar to the historical journey of information transfer and processing
tools such as writing, printing, and the internet. In doing so, Al is both providing new roles for employees
in the communications sector and stealing a role from their traditional identities. The expansions brought
by this digital transformation and transformation process to the media and local media are impacting the
sector and its employees in multiple ways. This study analyzes the perspectives of print and online local
news media intellectuals on artificial intelligence tools, the impact of new technologies on journalistic
identity, the ethical issues raised in this process, and the future of local media. Within this framework,
we examine technology, communication, artificial intelligence, media theories, and the development of
Sakarya media to determine the theoretical framework for professional transformation and digital integ-
ration. This qualitative research study utilizes semi-structured interviews to analyze comparatively the
views of a sample of local media in Sakarya using the MAXQDA program. The findings focus on the
controlled use of Al tools in Sakarya’s local media, particularly in professional processes such as text
and image creation. Analysis of the findings will contribute to understanding the role of Al in the local
media ecosystem and predicting future trends in this area.

Keywords: Artificial Intelligence, Local Media, Digital Transformation, Journalism, Sakarya

viii




GIRIS
Arastirmanin Konusu
Yerel medya, kamusal bilgilendirme, yonlendirme ve denetim iglevlerini yerine getirerek
insanlarin giindelik yagsamina dogrudan temas eden 6nemli bir iletisim zeminidir. Yakinlik
ve yerindelik parametreleri lizerine kurulu bu sektdr, yerel temsiliyetin siirdiiriilmesi ve
kent hafizasinin olusturulmasi agisindan kritik bir rol iistlenmektedir. Ancak, dijitallesme
hizinin ivme kazandig1 giliniimiizde, yerel medya da teknolojik doniisiim siireglerinden
etkilenmektedir. Bir kiiresellestirme makinasi konumuna yiikselen medyanin yeni doniis-
tiiriicli giicti ise yapay zeka (YZ) teknolojileri olmaktadir. YZ, gazetecilik pratikleri bag-
laminda haber {iretiminden metrik analizlere kadar uzanan ¢ok katmanli bir etki yarat-
maktadir. Ulusal medya kuruluslarinda daha yaygin bi¢imde gozlemlenen bu teknolojik
entegrasyon, yerel medya Olgeginde sinirli ve farkli dinamiklere sahip bir siire¢ olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Yeniceler Kortak, 2023).
Iletisim siirecleri tarihsel olarak teknik aktarim bigimleri yani sira kiiltiirel, ideolojik ve
toplumsal boyutlariyla da farkli bigimlerde sekillenmektedir. McLuhan’1n ‘ara¢ mesajdir’
yaklasimu, iletisim araglarinin toplumsal alg1 ve yapilar lizerindeki doniistiiriici etkisini
ortaya koyarken; bilginin beden disina tasinmasini saglayan yazinin kullanilmasiyla bas-
layan bu doniisiim, matbaa ile birlikte genis kitlelere ulasan tipografik kiiltiire evrilmekte
ve nihayetinde internet ile ¢ok boyutlu bir yap1 kazanmaktadir (McLuhan, 2017). Gazete,
dergi, ajans, telgraf ve telefon gibi erken donem iletisim teknolojileri, fiziksel mesafeleri
asarak haberin hizinm artirirken; sanayi devrimleriyle birlikte sinema, radyo ve televizyon,
internet gibi araglar kitle iletisimini gorsel ve isitsel boyutlara tasiyarak medyay1 evin
icine kadar sokmaktadir; Bu siire¢, sosyal medyanin gelismesiyle dijital kiiltiire evrilmek-
tedir; bdylece iletisim tek yonlii olmaktan ¢ikip etkilesimli hale gelmektedir (Kaprr,
2022a).
Stireg¢ icinde dijital medya, igerik iiretimini merkezsizlestirmekte; bireylere yalnizca tii-
ketici degil ek olarak tiretici olma imkani1 da tanimaktadir. Sosyal medya, bloglar ve dijital
platformlar, geleneksel medya tekeline meydan okuyarak ¢ogulculugu artirmaktadir. An-
cak bu geligmeler, ayn1 zamanda yeni denetim bi¢imlerini ve veri temelli gdzetim sistem-
lerini de beraberinde getirmektedir (Zuboff, 2019).
Bugiin gelinen noktada, dijital aglar ve sosyal medya, haberin iiretimi, yayilimi ve tiike-

timi siireclerini yeniden sekillendirmektedir. Yeni medya ortami; etkilesimlilik, sayisallik,
1



coklu ortam (multimedya) ve ortam 6tesi (hipermedya) gibi temel 6zellikleriyle, gelenek-
sel medya paradigmalarini kokten doniistiirmektedir (Lister, 2009). Bu katilimer kiiltiir,
kullanicilant pasif igerik tiiketicisi olmaktan ¢ikarip igerik iireticisi haline getirmekte,
ozellikle gazeteciligin yapisini ve isleyisini koklii bigimde degistirmekte, kamusal alanin
yeni bi¢imlerinin yayilmasini saglamaktadir. Sosyal medya platformlar ise igerik dolasi-
min1 hizlandirmakta ve bireysel etkilesimi artirmaktadir.

Hig siiphesiz yerel medya kuruluslar1 da bu doniistimden etkilenmekte; degisen iletisim
araglarina ve iletisim tekniklerine uyum saglama ¢abasi icerisine girmektedir. Boylelikle,
iletisim teknolojilerindeki her yeni asama, medyanin yapisini yeniden kurgulamakta ve
yerel gazetecilik de bu doniisiimden dogrudan etkilenmektedir.

YZ teknolojileri, insan benzeri biligsel yetkinliklerin makineler araciligiyla taklit edilme-
sini hedefleyen disiplinlerarasi bir imkan olarak ortaya ¢ikmaktadir. ilk kez 1956°da
Dartmouth Konferansi’nda tanimlanan bu alan, uzman sistemler, yapay sinir aglari, ma-
kine 6grenimi ve derin 6grenme gibi katmanlarla evrilmekte ve bircok sektdrde oldugu
gibi medyada da uygulama alani bulmaktadir (Russell & Norvig, 2021).

Yapay zeka araclari, fikir tiretimi (brainstorming), haber yazimi, haber dogrulama, gorsel
olusturma, gorsel analizi, goriintii iiretme, kisilestirilmis i¢erik sunumu, optimizasyon 6l-
¢limii siireclerinden dezenformasyonla miicadeleye kadar genis bir kullanim alan1 sun-
maktadir. Yapay zeka algoritmalar1 bilginin yayilimi, verinin kontrolii, seffaflik ve 6n-
yargi (biased) noktasinda yeni tiir esik bekg¢isi (gatekeeper) fonksiyonelligi iistlenmekte-
dir. Bu teknolojik ilerleme, beraberinde ¢esitli etik tartigmalar1 getirmektedir; otomatik-
lestirilmis karar alma siirecleri, habercilikte nesnellik, giivenilirlik ve tarafsizlik ilkeleri
acisindan yeni sorunsallar dogurmaktadir (Kaba, 2024).

Yerel medya baglaminda, bu teknolojilere erisim, teknik bilgi diizeyi ve altyap: farklilik-
lar1 nedeniyle entegrasyon siireci sinirlt kalabilmektedir. Bu tez kapsaminda bu iliskiler
ag1, biitlinciil bir yaklagimla incelenmekte, yerel medya calisanlarinin yapay zekaya yo-
nelik alg1 ve tecriibelerine dair saha verileriyle desteklenen degerlendirmeler sunulmak-
tadir.

Sakarya yerel medyasi, 6zellikle 1950°den giliniimiize uzanan koklii gecmisiyle bolgesel
iletisim aglariin 6nemli bir 6rnegini olusturmaktadir. Yerel basin organlari, sehir belle-

ginin sekillenmesinde, toplumsal taleplerin kamu glindemine taginmasinda ve yerel de-



mokratik katilimin saglanmasinda énemli islevler listlenmektedir. Gazetecilikte son yil-
larda hiz kazanan dijitallesme (digitalization) siireci, bu kuruluslar1 ‘teknolojik baskala-
sim ve degisim’ olarak nitelenen medyamorfoza zorlamaktadir; geleneksel gazetecilik bi-
cimleri dijital igerik iiretim mecralar1 ve etkilesimli online platformlarla yer degistirmek-
tedir (Kilig, 2024).

Bu aragtirmada, Sakarya’daki yerel medya yapilarinin tarihsel seyri, teknolojik altyapi-
lar1, mali kaynaklarin siirdiiriilebilirligi, insan kaynaginin degerliligi gibi faktorler tarti-
stlmaktadir; bu ¢ercevede olusan yerel literatiir irdelenmektedir.

Calismanin devaminda Sakarya’daki yerel medya kuruluslarinin ve ¢alisanlarinin dijital
teknolojilere entegrasyon siireci, yapay zeka destekli uygulamalarin haber iiretimi, haber
dogrulama, igerik yonetimi ve medya c¢alisanlarinin diger is siireclerine katkilar1 detayl
bir sekilde ele alinmaktadir. Ayn1 zamanda haber medyasi kuruluslarinin yapay zeka ile
kurdugu iliskiyi mesleki, kurumsal ve etik boyutlariyla irdelemeyi; gazetecilerin bu do-
niisiime yonelik algilarini, motivasyonlarini1 ve duruslarini analiz etmeyi dngérmektedir.
Ayrica yapay zeka kullaniminin yerel medyaya sundugu firsatlari ve beraberinde getirdigi
riskleri biitiinciil bir yaklagimla analiz etmeyi hedeflemektedir. Bu baglamda, aragtirma
yerel medya ekosisteminde yapay zeka uygulamalarinin kullanimini, ifa ettigi roliinii, ga-
zetecilik stireglerine nasil entegre edildigini ve gazetecilerin bu teknolojilere yonelik tu-
tumlarini saha bulgulariyla ele almaktadir.

Arastirmanin Amaci

Bu calisma, Sakarya yerel medyasinda yapay zeka teknolojilerinin mevcut kullanim dii-
zeyini ve bu teknolojilerin gazetecilik siireclerine, ¢alisan motivasyonuna, etik tutumlara
ve mesleki kimlige olan etkilerini incelemeyi amaglamaktadir. Ayn1 zamanda, YZ kulla-
niminin sundugu firsatlar kadar dogurdugu risklere ve ahlaki panige dair degerlendirme-
ler sunmak; yerel medya 6zelinde bu teknolojilere karsi gelistirilen tutumlar1 anlamak da
hedeflenmektedir (Gokbel, 2024).

Sakarya ili, gelisen sanayisi, artan niifusu, turizm potansiyeli ve ¢esitlenen medya kuru-
luslartyla yerel medya arastirmalar1 agisindan giiglii bir 6rneklem sunmaktadir. Sakarya
ili yerel medyas1 6zelinde gerceklestirilen bu ¢alisma, yerel gazetecilerin teknolojik do-
niisiim siirecine nasil yaklastigini anlamaya yonelik saha temelli bir analiz yapmakta; bu-
nunla birlikte Tiirkiye’de sinirli sayida bulunan YZ-yerel medya iliskisine dair literatiire

katki sunmaktadir.



Arastirmanin 6zel amaglart sunlardir:

o Sakarya yerel medyasinda YZ teknolojilerinin kullanim diizeyini ve yayginligini be-
lirlemek,

e YZ kullannominin yerel gazetecilerin motivasyon ve verimlilik diizeylerine etkisini de-
gerlendirmek,

o Yerel gazetecilerin YZ kullanimina iliskin alg1 bigcimleri ve kaygi tutumlarini ortaya
koymalk,

o FElde edilen veriler dogrultusunda yerel medya i¢in oneriler gelistirmek.

Bu bagliklar dogrultusunda, ¢alisma yerel medyanin mesleki gelisim boyutlarini igeren
kapsamli bir degerlendirme sunmaktadir.

Arastirmanin Onemi

Yazi, matbaa, internet gibi bilgi tasima ve isleme araclarinin tarihsel seriivenine benzer
bir roli, glinlimiizde yapay zeka oynamaktadir; yapay zeka bunu yaparken ozellikle ileti-
sim sektoril ¢alisanlarina hem yeni roller kazandirmakta hem de geleneksel kimliklerin-
den rol calmaktadir. Bu dijital degisim ve doniisiim siirecinin medyaya ve yerel medyaya
getirdigi agilimlar sektorii ve ¢alisanlarini ¢cok yonlii olarak etkilemektedir. Arastirmanin
temel problemi, Sakarya yerel medyasinin yapay zeka teknolojileri karsisinda gelistirdigi
refleksi irdelemektir. Bunu yaparken yapay zeka araclarinin mesleki kimlige etkisinin,
medya c¢alisanlarinin bu teknolojilere yonelik etik tutumlarinin ve bunun yerel medyanin
doniislimiine yansimasinin belirlenmesidir. Bu kapsamda su sorulara cevap aranmaktadir:
e Sakarya’daki yerel medya kuruluslar1 YZ teknolojilerini ne dl¢tide kullanmaktadir?

e YZ kullanan ve kullanmayan i¢in mesleki pratikler agisindan farklar nelerdir?

e Sakarya medyasinda YZ teknolojisine kars1 etik perspektifler nasil sekillenmektedir?
e Yerel medyanin gelecegi icin YZ bir firsat m1 yoksa tehdit mi olusturmaktadir?

Bu cercevede “yerel medyada yapay zeka araglarinin kullanimi igerik {iretimi ve igerik
yonetimi siiregleri hangi firsatlar1 ve riskleri barindirmakta; yapay zeka teknolojileri yerel
medya ¢alisanlarinin mesleki tatminine ve is glivencesine nasil yansimakta; yapay zeka
tabanli uygulamalar medya etigi ag¢isindan nasil degerlendirilmekte; Sakarya yerel med-
yasinin teknolojik uyum seviyesi nasil dlciilebilir, yerel medya tiiketicilerinin yapay zeka
destekli iceriklere yonelik doniitleri nasildir, kurumsal yapilarin yapay zeka kullanilma-
sma yonelik yaklasimi nedir” gibi sorularla yerel medya pratiklerinin arka plani irdelen-

mektedir.



Arastirma ¢ikarimlart s0yle ongoriilmektedir;

o Sakarya yerel medyasinda YZ teknolojilerinin kullanimi heniiz sinirli diizeyde oldugu,
e YZ kullanan gazeteciler, is slireglerinde verimlilik ve zaman tasarrufu sagladigi,

e YZ kullanimi, mesleki yeterlilik ve yaraticilik konusunda kaygilara yol agtig1,

e YZ teknolojilerine yonelik meslek ici egitim ve akademik destek beklentisinin ol-
dugu...

Bu ¢ikarimlar dogrultusunda, Sakarya’daki yerel medya ekosisteminde yapay zeka kul-
laniminin mevcut durumu analiz edilecektir. Bu 6ngoriiler, arastirma bulgulariyla destek-
lendigi 6l¢iide literatiire katki saglayacaktir

Arastirmanin Yontemi

Bu arastirma sosyal bilimler mecrasina uyumlu nitel yonteme dayali olarak yiiriitiilmekte;
veri toplama araci olarak, daha derinlikli ve 6zgiin goriisler ortaya ¢ikarmaya imkan tani-
yan ‘yari yapilandirilmig miilakat teknigi’ tercih edilmektedir. Bu teknik, 6nceden belir-
lenen temalar ¢ergevesinde yonlendirici olmakla birlikte, katilimcilara diistincelerini ser-
bestce ifade edebilme imkani tanimaktadir (Tiirniiklii, 2000). Ayrica Sakarya merkezinde
faaliyet gdsteren haber medyasi kuruluslarinda, degisik pozisyonlarda ¢alisan yirmi ga-
zeteciyle gerceklestirilen goriismeler, tematik analiz yontemi ile degerlendirilmektedir.
Katilimcilarin farkl egitim diizeyi, mesleki deneyimleri ve teknolojik egilimleri dikkate
alinarak orneklem olusturulmaktadir. Bu yaklasim, yerel medyanin yapay zeka teknolo-
jileriyle iliskisini derinlemesine anlamay1 ve medya ¢alisanlarinin 6znel deneyimlerine
ulagmay1 amaclamaktadir (Sabahg1, 2024).

Literatiir taramas1 kapsaminda, teknolojik doniisiim, dijital gazetecilik, yapay zeka des-
tekli haber {iretimi ve medya etigi konularindaki ¢caligmalar merkeze alinmaktadir.
Calisma, Kili¢ (2024)’1in “Yerel Gazetelerin Dijitallesme Siireci: Dogu Marmara Kal-
kinma Ajansi Bélgesi Ornegi” doktora tezinin tespit ettigi noktalardan sonrasii Sakarya
yerel medyasi 6zelinde ele almaktadir. Burada Yeniceler Kortak (2023)’1n “Yeni Medya
Caginda Haber Uretiminin Degisen Yiizii: Haber Merkezlerinde Yapay Zekanin Kullanim
Sekillerinin Analizi” ve Gokbel (2024)’in “Yapay Zeka Uygulamalarinin Gazetecilik Pra-
tiklerinin Doniisiimiine Etkisi” ¢er¢eveli doktora tezlerinin yerel pratigi ortaya konulmak-
tadir. Yine Kaba (2024)’nin “Yapay Zeka Haberciligi ve Dijital Etik” bashikli ytiksek li-

sans tezinde ele aldig1 ‘algoritmik etik’ konusunun ‘giivenilirlik, seffaflik, ahlaki panik’



baglaminda saha pratikleri gézler oniine serilmektedir. Sabahg¢1 (2024)’nin, “Yerel Gaze-
tecilerin Yapay Zekay1 Kullanim Durumu: Yozgat Yerel Gazete Calisanlar1 Ornegi” bas-
likl1 yerel gazetecilerin yapay zekay1 kullanim durumu Sakarya yerel medyasinda da takip
edilmektedir.

Bu ¢alismalar, “Yerel Medyada Yapay Zeka Pratikleri: Sakarya Ornegi” tezi i¢in hem ku-
ramsal hem de karsilastirmali zemin olusturmaktadir. Boylece, Sakarya 6zelinde elde edi-
len saha verileri, mevcut literatiirle karsilastirilarak bilimsel derinlik kazandirilmaya ¢a-
lisilmaktadir.

Calisma, Giris, Kavramsal ve Tarihsel Cerceve, Metodoloji, Bulgular ve Analiz, Sonug
boliimlerinden olusmaktadir. ‘Kavramsal ve Tarihsel Cergeve’ boliimiinde tezin kuramsal
zeminini olusturan bes ana baslik ele alinmaktadir:

‘Iletisim ve Teknoloji’ baslig1 altinda iletisimin temel tas1 yazidan giiniimiiz dijital medya
pratiklerine kadar teknolojik doniisiimiin serencami ortaya konulmaktadir. Burada 6zel-
likle iletisimin kitlesellesmesi, iletisim endiistrisinin etkileri, teknolojinin getirdigi gaze-
tecilik pratiklerini, teknolojinin belirleyiciligi ve teknolojiye karst direncin bilingalt1 ir-
delenmektedir.

‘Yapay Zeka ve Medya’ basligi altinda bilgi aglarinin gelisimi, ag toplumu, yapay zekanin
kokenleri, yapay zeka teknolojisinin ytikselisi ve teknikleri, yapay zekanin ¢esitli medya
mecralarinda kullanilmasi, bu kullanimin getirdigi avantajlar ve dezavantajlar analiz edil-
mektedir.

“Yapay Zeka ve lletisim Kuramlar1’ baghg altinda yapay zekd-medya iliskisi baglamima
uygun teknolojik belirlenimcilik, yeniligin yayilmasi, teknoloji kabulii, kamusal alan ve
bilginin iktidari, hegemonya ve gozetim kuramlari, bu kuramlarin yapay zeka teknoloji-
sine hazirladig1 arkaplan islenmektedir.

‘Sakarya Yerel Medyas1’ bagligi altinda yerel medyanin ortaya ¢ikisi, Sakarya yerel med-
yasinin literatiir ¢cer¢evesi, Sakarya yerel medyasinin kronolojik olarak donemlendirilme
ve glinlimiize kadar gelisiminin grafiksel seyri, Sakarya yerel medyasiin dijital donii-
stimii, yerel mesleki orgiitler ve yerel medya baglaminda olusan kodlar ele alinmaktadir.
“Yerel Medya ve Mesafe Bilinci’ baglig1 altinda ise yerel medyanin zaman ve mekan bag-
laminda cografyayla kurdugu iliski ve bu iligkinin ‘kent hafizasi’na doniigmesinin para-

metreleri, bu zeminin yapay zeka teknolojileri ile iligkisi degerlendirilmektedir.



Bulgular ve Analiz boliimiinde dort ana kategori ¢er¢evesinde saha miilakatlarinin analizi
yapilmakta ve elde edilen goriisler tematik Oriintii, literatiir ¢ergeve ve yerel medya ikli-
miyle karsilastirilmaktadir. Arastirma bulgulari, dort ana kategori etrafinda sdyle yapilan-
dirilmaktadir: Yapay zeka araglarin kullanim durumu, mesleki doniisiim, etik yaklagim-
lar ve gelecek perspektifi. Katilimcilarin biiylik ¢ogunlugu yapay zeka teknolojilerini be-
lirli diizeyde kullanmaktadir; 6zellikle igerik {iretimi, haber dogrulama ve grafik diizen-
leme gibi alanlarda bu teknolojilerin islevselliginden yararlanmaktadir. Ancak kullanim
siklig1 ve kapsami, bireysel yeterlilik diizeyi ve kurumsal altyapiya bagl olarak degis-
kenlik gdstermektedir. Katilimeilar, yapay zekanin zaman tasarrufu sagladigini belirtir-
ken, olusan algoritmik icerigin karakterinin sentetiklesmesi ve yaraticiligin zayiflamasi
gibi olumsuzluklara da dikkat ¢cekmektedir.

Etik yaklasimlar ve gelecek perspektifine dair bulgular, yerel medya ¢alisanlarinin yapay
zekaya yonelik endiselerini ve beklentilerini yansitmaktadir. Katilimcilar, algoritmalarin
haberi nesnel sunma kapasitesinin sinirli oldugunu ve manipiilasyon riski tasidigina dik-
kat cekmektedir. Ayn1 zamanda, yapay zeka destekli igeriklerin giivenilirligi konusunda
stipheler dile getirilmektedir; buna karsin teknolojinin gazetecilik meslegine yeni beceri-
ler kazandiracag1 yoniinde de iyimser beklentiler ifade edilmektedir. Elde edilen bu bul-
gular, mevcut literatiirle karsilagtirildiginda biiyiik 6l¢iide ortiistiigli goriilmektedir; Sa-
karya 6rnegi lizerinden Tiirkiye yerel medyasina dair genel ¢cikarimlar yapilmasina imkan
tanimaktadir.

Sonug boliimiinde ise ulasilan dort ana tema etrafinda ¢ikarimlar yapilmakta ve yerel
medya evrenine yonelik oneriler ortaya konulmaktadir. Calisma sonucunda, Sakarya ye-
rel medyasinda yapay zeka teknolojilerinin sinirlt fakat artan bir kullanim egilimi igeri-
sinde oldugu gozlemlenmektedir. Bu teknolojiler, haber {iretim siireglerinde verimlilik,
hiz ve dogruluk a¢isindan katki saglamakla birlikte, mesleki kimlik, yaraticilik ve etik
acidan bazi ¢ekinceleri de beraberinde getirmektedir. Yerel medya fikir is¢ilerinin, tekno-
lojiyi daha etkin kullanma konusunda isteklilik gosterirken, teknik donanim ve egitim
eksiklikleri nedeniyle bu siiregte ¢esitli zorluklar yasamaktadir. Bu nedenle dijital medya

okuryazarlig1 ve teknik egitimlerin artirilmas: gerekliligine dikkat ¢cekilmektedir.



Arastirma kapsaminda ulasilan bulgular dogrultusunda, yerel medya kuruluslarinin tek-
nolojik doniisiim siirecinde daha stratejik ve kapsayict politikalar gelistirmeleri Oneril-
mektedir. Yapay zeka teknolojilerinin sadece teknik bir yenilik olarak degil, bunun ya-
ninda etik, kiiltiirel ve toplumsal boyutlariyla ele alinmasi1 gerekliligi vurgulanmaktadir.
Bu kuramsal gergeve ile genelde teknolojik gelismenin, 6zelde ise yapay zeka araglarinin
iletisim, medya ve insan iliskilerinde lizerine bina edildigi kavramlarin, teorilerin ve pra-
tiklerin zeminlerini olusturmaktir. Tezin genelinde insan bilincinin disinda bilgiyi isleme-
nin ‘bilingalt1 seriiveni’ diger bir ifadeyle ‘teknolojik seyri’ ve bunun insanliga doniik et-
kisi ortaya konulmaya ¢aligilmaktadir.

Arastirmanin Simirhhiklar ve Ozgiin Katkisi

Bu arastirma, yalnizca Sakarya ili merkezinde faaliyet gdsteren matbu ve dijital medya
kuruluslarin1 kapsamaktadir. Farkli goriislere ulagsmak i¢in her medya kurulusundan yal-
nizca bir temsilci ile goriisme yapilmaktadir; yalnizca haber medyasi sektoriine 6zgii ya-
pay zeka uygulamalari degerlendirmeye alinmaktadir. Bu sinirlhiliklara ragmen ¢alisma,
saha temelli bulgularla desteklenen 6zgiin katkilar sunmakta ve yerel medya profesyonel-
lerinin teknolojik doniisiime dair yaklasimlarini kapsamli bir bigimde ortaya koymakta-
dir.

Goriismelerde, yapay zeka teknolojilerinin kullanim sekli, avantajlar1 ve dezavantajlari,
etik ve mesleki yansimalar1 gibi konulara odaklanilmaktadir. Ayrica, gecerlilik ve giive-
nilirlik saglamak amaciyla elde edilen veriler literatiir ile karsilastirilmakta, tekrarlayan
temalar lizerinden kodlama ve betimleme yapilmaktadir. Bu metodolojik yaklagim, yerel
medya 6zelinde teknolojik donilisiimiin analizine 6zgiin bir katki saglamaktadir. Ancak,
yerel medya kuruluslarinin bu doniisiime ne 6l¢iide uyum sagladigi ve yapay zekanin ye-
rel gazetecilige etkileri akademik baglamda daha da derinden incelemeye acgiktir (Gokbel,
2024).

Yerel medya alaninda YZ entegrasyonuna dair yapilmis az sayidaki ¢alismanin 6tesine
gecerek, hem akademik hem de uygulayici cevreler i¢in oneriler gelistiren bu tez, Tiirkiye
baglaminda medya - teknoloji - yapay zeka etkilesiminin dinamiklerine 151k tutmaktadir.
Saha verileriyle desteklenen caligsma, yerel medya ekosisteminde yapay zeka teknolojile-
rinin oynadigi rolii analiz ederek, medya ¢alisanlarinin bu doniistime adaptasyon siirecini

degerlendirmeyi hedeflemektedir.



1. BOLUM: KAVRAMSAL VE TARIHSEL CERCEVE

Bu ana baglik altinda teknolojinin gelisim seyri, iletisim ile iligkisi; yapay zekanin koken-
leri ve kullanimi, yapay zeka araglarinin medyada kullanma pratikleri; iletisim kuramlar1
ile yapay zeka arasindaki iligki; Sakarya ilinin yerel medyasi ve bu medyanin teknolojik

doniigiimii; yerel medyanin temel kodlari ele alinmaktadir.
1.1. Tletisim ve Teknoloji
1.1.1. letisimin Kokenleri

Iletisim, bireyler ya da gruplar arasinda bilgi, duygu, diisiince ve anlamlarin cesitli sem-
boller araciligiyla aktarilmasi siirecidir. Birgok 6geden olusan bu siire¢ sadece teknik bir
aktarim degil, ilaveten kiiltiirel, toplumsal, drgiitlenme ve siyasal bir etkilesim bi¢imidir
(Oskay, 2007).

Modern iletisim yaklasimlari, bu siireci kaynak-gonderen, mesaj, kanal, alici-hedef ve
geri bildirim unsurlariyla tanimlamaktadir (Fiske, 2011).

Iletisimin tarihi, sézlii gelenekten yazil kiiltiire, oradan matbaanin icadiyla basili med-
yaya ve nihayetinde dijital medya donemine kadar ¢esitli evrelerde incelenmektedir
(Crowley & Heyer, 2019). Her donemin iletisim araglari, yalnizca bilgi iiretimi ve yay1-
limin1 degil, bunun yani sira iktidar iligkilerini, toplumsal yapilar1 ve kolektif hafizay1 da
doniistiirmektedir.

Walter Ong (2002), sozlii kiiltiirtin agirlikli oldugu toplumlarda bilginin ezber, hikayeles-
tirme, mitoloji ve sozlii gelenekle aktarildigini, yazili kiiltiirle birlikte bilginin daha kalici,
organize ve bireysel hale geldigini belirtmektedir. Ong, yaziy1 ve devaminda yaz kiiltii-
riiniin olusturdugu atmosferi, ‘soziin teknolojilesmesi’ olarak tanimlamaktadir; bu hem
dilin yapisin1 hem de insan zihninin isleyisini etkileyen bir doniisiimdyir.

Marshall McLuhan (2017) ise iletisim teknolojilerini, toplumsal degisimin itici giicii ola-
rak gormektedir. McLuhan’in ‘Gutenberg Galaksisi’ kavrami, baski teknolojilerinin insan
algisini, diislince bicimlerini ve toplumsal orgiitlenmeleri nasil etkiledigini ortaya koy-
maktadir.

‘Ara¢ mesajdir’ ifadesiyle, kullanilan medyanin icerigin kendisinden daha 6nemli oldu-
gunu vurgulayan McLuhan’a gore, iletisim araglar1 sadece bilgi aktarmakla kalmamakta,

ote yandan toplumun yapisini ve bireylerin algilarmi da bigimlendirmektedir. Ornegin,
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yazinin kullanilmasi bireysel diislinceyi tesvik ederken, elektronik medya daha kolektif
bir bilince yonlendirmektedir (McLuhan, 2017).

Iletisimin tarihsel gelisimi ve iletisim araglarinin yarattig1 degisimi Baldini’nin yaklasi-
mina gore bes temel evreye ayrilmaktadir; bu evreler ve alt metinleri sdyledir:

Sézlii (Imagolojik) Kiiltiir: Yazinin heniiz kullanilmadig1 bu donemde iletisim, séz ve
jestlerle saglanmakta; 6zellikle mitolojik bilgi, hikaye anlatimi, nesilden nesile sozlii ola-
rak aktarilmaktadir. Toplumsal iligkiler yiiz yiize iletisime dayanmaktadir. Zaman ve me-
kan algis1 kolektif ve cevreye baglidir. insan duyularr arasinda isitsellik (duyma) baskin-
dir. Burada 6ne ¢ikan bellegin giicii (ezber), geleneksel kiiltiir, isitsel bilgi edinim (hikaye)
ve konumsal diisiinme bi¢imi olmaktadir (Baldini, 2000, s. 11-16).

Elyazmali1 (Chirografik) Kiiltiir: Yazinin (M.O. 3500) ve alfabenin (M.O. 1200) kullanil-
mastyla bilgi kayit altina alinarak kalic1 hale getirilmekte, insanlik tarihinde biiyiik bir
doniisiim yasanmaktadir. Bu siirecte sozlin sekillenmis hali (piktogram) olan yazinin
icadi, diisiincenin daha analitik ve soyut hale gelmesini saglamakta ve elestirel akli miim-
kiin kilmaktadir (Ong, 2002). Bu donemin bazi karakteristik 6zellikleri; gorme ve isitme
duyularinin baskin hale gelmesi, hafiza kullaniminin diisiisii, diisiincenin soyutlagsmasi ve
‘ben’in dogmasidir (Baldini, 2000, s. 23-58).

Matbu (Tipografik) Kiiltiir: 15. yiizyi1ldan itibaren hareketli matbaanin kullanilmaya bas-
lanmas1 bilginin kitlesel olarak ¢ogaltilmasini ve dagitilmasini miimkiin kilmaktadir; 6te
yandan gazeteler araciligiyla haber yayiliminda biiyiik bir yiikselis gerceklesmekte, kit-
lesel okuryazarlik oranlar1 artmaktadir. Daha ¢ok kitap ile bir yandan bilginin kaliciligi
saglamakta diger yandan standart dillerin olusumunu hizlanmaktadir. Goziin baskin duyu
oldugu, zaman ve mekan algisinin daha ‘dogrusal” hale geldigi, kamusal alanin genisle-
digi bu donem bilimsel devrimlerin olusmasina 6nemli katkida bulunmaktadir. Bu done-
min diger 6zellikleri sozciigiin ticari bir mala doniismesi, enformasyon kapitalizminin
olusmaya baslamasi, sansiiriin uygulanisi, bireyciligin ve ulus¢ulugun dogmasidir (Bal-
dini, 2000, s. 59-83).

Dijital (Elektronik) Kiiltiir: 19. yiizyildan itibaren telgraf, telefon, sinema, radyo ve tele-
vizyon gibi elektronik iletigsim araglariyla haberlesme daha da hizlanmakta ve uzak me-
safelere iletilmesini saglamaktadir (McLuhan, 2017). Bu donemde dijital olarak kayit al-
tina alinan bilgi, hizli ve genis kitlelere ulasabilir hale gelmektedir. Bu donemin belirgin

ozellikleri McLuhan’in kavramsallagtirdigr ‘kiireselkdy’ algisinin, Postman’in dikkat
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cektigi ‘uzaktan yonetim’in (telecrasi), Ong’un altini ¢izdigi ‘ikincil s6zlii ¢ag’in ve kit-
lesel iletisim araglart hegemonyasinin baglamasidir. Duyular arasinda isitsellik ve gorsel-
lik yeniden dengeye gelmekte; zaman-mekan sinirlar1 bulaniklagmaktadir. Ama teknoloji
araciligiyla yiiz yiize etkilesim yeniden 6nem kazanmaktadir (Baldini, 2000, s. 87-93).
Siber (Ag) Kiiltiir: 21. yilizyilda yapay zeka, nesnelerin interneti (IoT) ve biiylik veri tek-
nolojileri haber iiretimi ve tliketimini yeniden sekillendirmektedir. Bu donemde ag top-
lumu (network society) ve sanal evren (metaverse) gibi kavramlar 6ne ¢ikmaktadir. Cas-
tells’e gore, dijital aglar, bireylerin ve kurumlarin etkilesim bigimlerini yeniden sekillen-
dirmekte ve bu imkan iletisim stireglerinde kokli degisikliklere neden olmaktadir (Cas-
tells, 2013, s. 429).

Bu siiflandirma yaklasimi, iletisim teknolojilerindeki degisimlerin kiiltiirel evrimi nasil
etkiledigini vurgulamaktadir. Her donem, iletisim araclarinin ve bilgi yayiliminin farklh

bicimlerini temsil ederek toplumsal yapiy1 ve etkilesimi sekillendirmektedir.

Matbu Dijital
Okuma yetenegi ister Higbir egitime ihtiyac yoktur
Genellikle bireysel olarak yasanir Genellikle toplum i¢inde yasanir
Azar azar kullanilir Biiyiik ol¢tide kullanilir
Oldukga yavas yayilir Cok ¢abuk yayilir
Yeniden okunup denetlenebilir Genellikle ikinci bir gézleme uygun degildir
Uretimi oldukga ucuz ama tiiketici i¢in pahalidir || Uretimi cok pahali ama tiiketici i¢in ucuzdur
Degisik nitelikteki azinliklar i¢in yapilir Cogunluk i¢in yapilir

Tablo 1: Matbu ve Dijital Araclarin Karsilastirilmasi
Kaynak: Baldini 2000, s. 92-93.
Gutenberg’e kadar genelde medyalar yerel ¢apta etkinlik gostermektedir; hareketli harfler
(hurufat) kullanilan matbanin yarattig1 baski kiiltiirii ile bir yandan yerel medyalarin ge-
lisimi hizlanmakta, diger yanda bu medyalarin ekseriyeti ulusal ve kitlesel bir karaktere

dogru doniisiimii tetiklenmektedir.
1.1.2. Gutenberg Galaksisi

Sozliiligilin direncine karsi tarihsel siireg i¢inde yazinin lizerine yazildig: araclar gittikce

hafiflemektedir; M.S. 1000°1i yillardan itibaren Antik Yunan dénemindeki Efimerit ve
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Klasik Roma donemindeki Acta Diurna biiltenlerinin yerini el baskinin ilk formlart al-
maktadir (Kaiyuan Za Bao, Elmas Sutra, Tio Pao, Jikji) ve ahsap tezgah ile kumas benzeri
materyaller {izerine baski yapilmaktadir.

Matbaanin iletisim araclarinin gelisimi i¢indeki yeri, yalnizca teknik bir yenilik degil, ek
olarak bilgi iiretiminde (epistemolojik) ve toplum yapisinda (sosyo-politik) koklii bir do-
niisiim araci olarak degerlendirilmektedir. Johannes Gutenberg’in 15. ylizyilin ortalarinda
gelistirdigi hareketli hurufatli matbaa, kayith bilginin ¢ogaltilabilirligini ve bilgiye eri-
simi kolaylagtirarak modern kamusal alanin temelini yeniden olusturabilecegini goster-
mektedir (Briggs & Burke, 2011).

Matbaayla baslayan bu doneme ‘Gutenberg Galaksisi’ adin1 veren McLuhan (2017)’a
gbre bu devrim, insan algisinda ve toplumsal yapilarda koklii degisimlere yol agmakta;
gorsellige odaklanan bir diisiinme bi¢imini egemen kilmakta, bireylerin bilgiyle iliskisini
daha kisisel ve analitik hale getirmektedir. Bu siirecte, bireylerin bilgiyle kurdugu iliski
daha da kisisellesmekte, yazili metin otorite kazanmakta ve kiiltiirel iiretim belirli mer-
kezlerden yayilabilir hale gelmektedir.

Basin teknolojisinin bir eseri olarak 17. yiizyi1ldan itibaren haber mektuplari, gazete, ki-
tap, dergi gibi yazili materyallerin yayginlagmasi, toplumsal degisim ve doniisiim siirec-
lerinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

1600’lerden itibaren yayinlanmaya baslanan gazeteler, daha endiistriyel bir kamusal ala-
nin olusumunda ve yurttaglik bilincinin gelisiminde merkezi bir rol tistlenmektedir. Kitap
devrimi, Reformlar, RGnesans ve Sanayi Devrimi gibi tarihsel donemeclerin yaganmasina
zemin hazirlamakta, dolayisiyla bilginin yayginlagsmasinda etkili olmaktadir (Thompson,
2008).

Kagat, karikatiir, fotograf, daktilo, fonograf gibi gazetecilik materyallerinin de yayginlas-
masi, bilginin ¢esitli bigimlerde ¢ogaltilmasini, yayilmasini ve doniisiimiinii saglamakta,
basinin daha da kitlesellesmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

Avrupa’nin bir¢ok noktasinda gazetelerin kitlesellesmesi, bilginin erisilebilirliginin art-
mast toplumun sosyal, politik ve kiiltiirel yasamini yeniden bi¢cimlendirmektedir (Oskay,
2007). Haber iletiminin hizlanmasi, ayn1 zamanda kiiresel ticaret, siyaset ve kiiltiir arena-

sinda yeni gii¢ dengeleri olusturmaktadir.
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19. ylizy1lda sanayi devrimiyle birlikte bask1 teknolojisi biiyiik bir doniisiim gegirmekte;
gazeteler ve dergiler daha hizli ve biiylik hacimlerde iiretilmeye baslanmaktadir. Bu ge-
lismeler sanat, edebiyat ve bilim gibi alanlarda da biiylik bir etki yaratmaktadir. Ayn1 do-
nemde gazetecilik profesyonellesmekte, terciime odalariyla birlikte yeni haber aglarinin
kurulmasiyla uluslararasi bilgi akisi sistematiklesmektedir. Yeni baski teknikleri, okurya-
zarlik oranlarinin artmasina ve bilginin daha genis kitlelere ulagsmasina imkan taniyarak
toplumsal degisimleri hizlandirmaktadir (McQuail, 2010).

Biitiin bu siireclerde basin 6zgiirliigli, enformasyon toplumlarinin temel yapi taglarindan
biridir. Bu 6zglirliikk, medyanin sansiir veya baski olmaksizin bilgi ve diigiinceyi yaya-
bilme hakkini ifade etmektedir. Sansiir ise genelde devleti ve/ya toplumu koruma stireci,

ifade 6zglirliigiinii kontrol mekanizmasi olarak tanimlanmaktadir.
1.1.3. Hegemonya Aglar1

Ajanslar, ‘haber alma, haber toplama, haber dagitma’ isini yapan ve haberi (iicret karsili-
ginda) abonelerine (genelde kitle iletisim araglarina) ulastiran kuruluslarina ulastiran
‘profesyonel” haber aglaridir (Tokgdz, 2015).

Diinyadaki ilk haber ajansi olan Havas, 1835 yilinda Paris’te ticari amagla kurulmaktadir.
Daha sonra sirasiyla Roma merkezli Stefani (1853), Berlin merkezli Wolff (1855), Londra
merkezli Reuters (1857) ve ABD merkezli Associated Press (1900) ajanslar1 izlemektedir
(Tokgoz, 2015).

Zamanla genisleyen ajans haber ag1 bazi cografyalarda is birligi baz1 cografyalarda reka-
beti dogurmaktadir; neticede haber alaninda tekellesmelere ve bolgesel haber egemenlik-
lerine neden olmaktadir (Oskay, 2007). Telgraf teknolojilerinin yayginlagmasi, kitalara-
ras1 denizalt1 kablo désenmesi, demiryolu aginin genislemesi, haberin iletim hizint daha
da artirmaktadir (Kabacali, 2000).

Gazeteler, ajanslar, telgraf ve telefon gibi iletisim araglar ile kitalararasi kablo aglari,
siire¢ icinde ‘haber endiistrisi’nin olusmasina zemin hazirlamaktadir. Haber endiistrisi,
haberin toplanmasina, diizenlenmesine, dagitimina ve kontroliine dair organizmay1 ifade
etmektedir (McQuail, 2010).

Giliniimiizde haber ajanslari, kiiresel haber akisinin ve kontroliiniin temel hegemonik arac-
lar1 olmaya devam etmektedir. Ajanslarin haber se¢imi ve dagitimi iizerindeki etkileri,

zaman zaman ‘tekellesme ve yonlendirme’ elestirilerine neden olmaktadir.
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Haber aglarinin sinir uglar1 olan geleneksel medyadan yeni medyaya gegis siireci, tekno-
lojik alt yapidaki dijitallesme ile birlikte hiz kazanmaktadir. Bu siiregler, medyanin tek-
nolojik evrimini sekillendirmekte ve gliniimiizdeki sayisal medya ortaminin olusmasina
zemin hazirlamaktadir (Thompson, 2008).

Telekomiinikasyonun gelisimi, haber aglarinin ¢alisma sekillerini de degistirmektedir;
anlik haber akisi, sosyal medya entegrasyonu ve multimedya igerik iiretimi, bu aglarin

yeni medya ortamina uyumunu zorunlu kilmaktadir.
1.1.4. Kitle iletisimi Endiistrisi

Medyanin yiikselisi, toplumun bilgiye erisim ihtiyacindan kaynaklanmakta ve bu ihtiyac,
sektorlin gelisimini ve doniisiimiinii etkileyen en temel faktér olmaktadir (Thompson,
2008, s. 15).

Kamusal alanlar1 genigleten medya, sadece bilgi aktaran bir ara¢ olmanin Gtesinde, ayni
zamanda bir gii¢c odagi, hegemonik bir ara¢ ve ideolojik bir aygittir. Medyanin, toplumun
giindemini belirleme, kamuoyunu yonlendirme ve hatta siyasi siirecleri etkileme, propa-
ganda zemini olma gibi dnemli rolleri de vardir (McQuail, 2010; Fiske, 2011).

19. ylizy1l itibariyla, iletisim yazili mecra sinirlarin1 agmaktadir; gorsel ve isitsel unsurla-
rin devreye girmesiyle iletisim stireci ¢cok duyulu bir hal almaktadir. Gérsel imgenin sem-
bolik yogunlugu ve duygusal etkisi, medya mesajlarinin algilanis bi¢imini de doniistiir-
mektedir. Bu siirecte kullanilmaya baglanan fotograf, sadece haberin belgelenme araci
degil, bunun yani sira duygusal ¢er¢evelemenin bir pargasi olmaktadir (Fiske, 2011).
1830’larda biiyiik gazetelere alternatif olarak, daha ucuz ve sansasyonel igerikler sunan
penny press (kurus basini) ortaya ¢ikmaktadir. Bu gazeteler cinayet ve macera gibi halkin
ilgisini ¢ceken haberlere odaklanarak daha genis ve alt siniflardan bir okuyucu kitlesine
ulagsmaktadir. Haber siniflandirma (tiriyaj) ve hedef kitleyi artirmaya (tiraj) yonelik etkin
hamleler de bu donemlerde yapilmaktadir. 1835 yilinda New York Sun yer alan ‘Ay’da
Yasam’ konulu haber serisi, tiraji artirmak i¢in kurgulanan ilk yalan haberlerden biridir
(Btiytikafsar, 2019).

20. yiizy1lin baslarinda ise radyo, ilk biiyiik basili olmayan kitle iletisim araci olarak 6ne
cikmaktadir. Béylece temel medya mecralari arasinda yer alan gazete, dergi i¢in ciddi bir
rekabet olugsmaktadir; sinema, radyo ve televizyon teknolojik gelismelerden etkilenerek

kitlesel bir karakter kazanmaktadir (Briggs & Burke, 2011).
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Kitle iletisim araglar1 (KIA), genis topluluklara ulasmay1 amaclayan ve bu kitlelerin dii-
stince, tutum ve davraniglari iizerinde etkide bulunma potansiyeli tagtryan medya araglari-
dir (Kologlu, 2006; Topuz, 2018). Kitle iletisim araglarinin toplumsal etkisi, topluluklarin
ve bireylerin bilgiye erisimini saglamasiyla siirli degildir; ayn1 zamanda tutum ve dav-
ranislarin sekillenmesinde belirleyici bir rol oynayan ‘kiiltiir endiistrisi’ olmaktadir (Os-
kay, 2007).

Sanayilesme ve kentlesme siiregleriyle birlikte medyanin kapsami genislemekte, bir yan-
dan popiiler ve tecimsel bir iletisim ve kiiltlir ortamimin olugmasina etki etmekte; diger
taraftan toplumun ortak biling veya tiikketim aliskanliklar1 gelistirmesinde temel araglar-
dan biri haline gelmektedir.

Akademide iletisim kiirstilerinin kurulmasi (1890-Chicago; 1923-Frankfurt: 1930-Co-
lumbia; 1964-Birmingham) ve ¢esitli iletisim kuramlarmin gelistirilmesi, kitle iletisim
araclarinin toplumsal yapi lizerindeki etkilerini anlamaya yonelik ¢abalarin artmasina ne-
den olmaktadir.

Suskunluk Sarmali ve Propaganda Modeli, yerel medya ¢alisanlarinin etik kaygilarini ve
ifade 6zglirliigli tizerindeki baskilar1 analiz etmeye olanak sunarken, Sihirli Mermi Ku-
rami ise yapay zeka tarafindan yonlendirilen iceriklerin potansiyel kitle iizerindeki etki-
lerini degerlendirme agisindan 6nemlidir.

[letisim kuramlarinin ana hatlariyla ii¢ paradigma cergevesinde gelistigi goriilmektedir:
Birinci paradigma, ‘izleyici aragtirmalar1’ olarak anilan, medyanin hedef kitlesini ¢oziim-
leyen ¢alismalar olusmaktadir. ikinci paradigma, elestirel yaklagim olarak da anilan, ‘eko-
nomi politik’ bakistir. Ugiincii paradigma ise, kiiltiirel pratikleri agiklama ¢abasiyla post-
modernizm etrafinda ayirt edilebilir bir diisiinsel alan kuran, ‘anlam ve sdylem analizi’ne
yonelen ¢aligsmalardir (Aymaz, 2018, s. 285).

Kitle iletisim araglari, 20. yiizyilin baslarinda kamuoyu (public opinion) olusumunda
daha etkin ve daha kritik bir rol oynamaktadir. Medya araciligiyla sekillenen yeni kamu-
sal alanlar, bireylerin siyasal, kiiltiirel ve toplumsal konulara iliskin fikirlerini agikca ifade
etmelerine olanak tanimaktadir. Bu gelismeler, medyanin demokratik sistemler i¢inde
‘dordiincii kuvvet’ olarak tanimlanmasina, toplu nezdinde de ‘halkin kiirsiisti’ olarak be-

nimsenmesine zemin hazirlamaktadir (Thompson, 2008).
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1.1.5. Endiistri Devrimi Medyasi

Endiistri (Sanayi) devrimlerinin agsamalart ile iletisim ve medya arasinda dogrudan iliski-
ler s6z konusudur; endiistri devrimleri, yalnizca tiretim araclarini degil, toplumsal yapi-
lar1, bilgi dolasimini ve iletisim bigimlerini koklii bigcimde doniistiiren tarihsel siireglerdir.
Bu siirecler, her bir donemde farkli teknolojik yeniliklerin onciiliigiinde sekillenmekte ve
medyanin gelisiminde 6nemli etkiler yaratmaktadir (Kapir, 2022a).

Endiistri 1.0 — Mekanizasyon ve Mekanik Uretim: ‘icatlar Cag1’olarak nitelenen Birinci
Sanayi Devrimi, 18. yiizy1l sonlarinda 6zellikle Ingiltere’de baslamakta ve buharli maki-
nelerin iiretim siireclerine entegre edilmesiyle mekanik (mekanizasyon) {iretimin Oniinii
acmaktadir (1769). Bu donemde iletisim, matbaanin etkisiyle hiz kazanmakta, buharl
baski makineleri sayesinde gazetecilik faaliyetleri yayginlagsmaktadir. Boylelikle yazili
medya, bilgiye erisimin genis kitlelere ulagsmasinda etkin rol oynamaya baglamaktadir.
Endiistri 2.0 — Elektrifikasyon ve Seri Uretim: ‘Yaldizli Cag’ olarak nitelenen Ikinci Sa-
nayi Devrimi, elektrigin liretim ve iletisim alaninda kullanim ile karakterize edilmekte-
dir. 1870’11 yillardan itibaren endiistriyel tiretim siireclerinde elektrifikasyonun sagladigi
hiz ve verimlilik artis1, kitle tiretimini miimkiin kilmaktadir. Bu donem, ¢elik tiretimi,
kimya endiistrisi ve montaj hatt1 sistemleriyle 6zdeslesmektedir. Iletisim alaninda ise telg-
raf ve telefon gibi yenilikler, bilginin aktarim siirecini hizlandirmakta ve toplumlararasi
etkilesimi artirmaktadir. Elektrik enerjisinin sagladigi altyapi, ilaveten radyo teknolojile-
rinin Onciillerini olusturmaktadir (Kapir, 2022a).

Endiistri 3.0 — Otomasyon ve Bilgisayarlasma: ‘Bilgi Cag1’ olarak nitelenen Ugiincii Sa-
nayi Devrimi, 20. ylizy1ilin ikinci yarisinda mikroelektronik, bilgisayar ve otomasyon tek-
nolojilerinin {iretim silireglerine entegre edilmesiyle baslamaktadir. Bu siirecte dijital-
lesme, liretim kadar iletisim sistemlerini de doniistiirmiis; kisisel bilgisayarlar, elektronik
posta ve internet gibi yenilikler, medya ve bilgi iiretiminde devrim yaratmaktadir. Bu do-
nemde iletisim, analogdan dijital ortama tasinmakta, televizyonun yani sira bilgisayarlar
ve daha sonra mobil cihazlar, bireylerin giindelik yasaminda merkezi rol oynamaya bas-
lamaktadir.

Endiistri 4.0 — Siber-Fiziksel Sistemler ve Biiyiik Veri: ‘Imgelem Cag1’ olarak nitelenen
Dérdiincii Sanayi Devrimi, 21. yiizyilin baglarinda siber-fiziksel sistemler, nesnelerin in-

terneti (IoT), yapay zeka, biiylik veri (big data) ve bulut bilisim (cloud computing) gibi
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teknolojilerin entegrasyonuyla ortaya ¢ikmaktadir. Bu donem, iiretim siireglerinin oto-
nom sistemlerle gerceklestigi, makinelerin birbiriyle iletisim kurdugu ve insan miidaha-
lesinin minimize edildigi bir yapiya isaret etmektedir. Iletisim ve medya acisindan bakil-
diginda, sosyal medya platformlari, ger¢cek zamanli veri akisi ve algoritmik igerik iiretimi
bu donemin belirleyici unsurlaridir. Bireylerin hem {iretici hem tiiketici olmasini nitele-
yen ‘prosumer’ kavrami medya ekosisteminin merkezine yerlesmektedir (Kapir, 2022a).
Endiistri 5.0 — Insan Merkezli Yapay Zeka ve Etik Uretim: Endiistri 5.0, teknolojik iler-
lemeyi insan odakli bir perspektifle yeniden tanimlamay1 amaglamaktadir. Bu siiregte,
duyarli otomasyon, isbirlik¢i robotlar (cobot’lar), yapay zekanin etik temeller tizerine insa
edilmesi ve siirdiiriilebilir tiretim modelleri 6n plana ¢ikmaktadir.

Medya ve iletisim baglaminda ise yapay zeka destekli igerik liretimi, kisisellestirilen
medya deneyimleri ve dijital etik tartigmalar1 giindeme gelmektedir. Ozellikle dijital mah-
remiyet, veri giivenligi ve igerik manipiilasyonu gibi konular, bu dénemin temel iletigim
meselelerini olusturmaktadir (Kapir, 2022a).

Her evresinin temelinde teknolojik bir inovatdrii bulunan ‘Endiistri Devrimi’ gelisim sey-
rine alternatif olarak ortaya konulan ‘Toplumsalin Evrimi’ tezindeki donemlendirme yal-
nizca teknolojik-ekonomik tiretim siireglerini degil, diger taraftan yasam bi¢imlerini, bil-
giye erisim bi¢gimlerini ve sosyal iligkileri de merkeze almaktadir. Bu baglamda toplumsal
gelisim bes temel evrede ele alinmaktadir (Delibas, 2023).

Toplum 1.0: Insanlarin dogayla dogrudan iliski kurarak hayatta kalmaya calistig1 bu do-
nemde bilgi aktarimi beden dili, sozlii iletisim ve deneyim yoluyla gergeklesmektedir.
Yazili iletisim yoktur; bilgi kusaktan kusaga sozlii olarak aktarilmaktadir.

Toplum 2.0: Tarim Devrimi ile birlikte yazinin icad1 bu donemde bilgi saklama ve yone-
timini kokten degistirmektedir. Boylece yazil kiiltiir olusmaya baslamakta ve tag tablet
ve mektup gibi haberlesme araglar1 gelismektedir.

Toplum 3.0: Sanayi Devrimi ile ekonomik yapi iiretim merkezli hale gelmekte, kentlesme
hizlanmakta ve siif yapilar1 keskinlesmektedir. Bu donem kitle iletisim araglarinin (ga-
zete, radyo) yiikselise gecmektedir.

Toplum 4.0: Bu evrede, bilgi liretimi ve dijital teknolojiler 6n plana ¢ikmakta; bilgisayar,
internet ve mobil iletisim teknolojileri sosyal ve ekonomik yapilar1 doniistiirmektedir.
Toplum 5.0: Bu evre, teknolojiyi insan refahin1 ve toplumsal iyiligi 6nceleyecek bicimde

yapilandirmay1 amaglamaktadir. Bu vizyon, stirdiiriilebilirlik, etik, kapsayicilik ve insan-
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merkezli (human touch) yapay zeka kullanimina dayanmaktadir (Morozov, 2011; Deli-

bas, 2023).

Ozellik || Endiistri 5.0 Toplum 5.0
|[insan-makine is birligine dayali ve-||Teknolojiyi insan refahi ve sosyal ¢o-
Temel Amaci o _ .
rimli Giretim ziim i¢in kullanmak
Teknolojik _ Duyarli otomasyon, isbirlik¢i robot-||Akilli sistemler, biiyiik veri, [oT, etik ya-
Vurgu lar, yapay zeka pay zeka
|[Ekonomik iiretkenlik, kisisellestiril-|[Insan merkezli dijital doniisiim ve kap-
Yaklasim . .
mis liretim sayici toplum
) ) ) Toplumsal fayda, yasam kalitesi, stirdii-
Odag1 Sanayi ve iiretim stirecleri o
rilebilirlik
Etik ve Sosyal _ . o Dijital esitlik, mahremiyet, sosyal kati-
Etik iiretim, is gliciiniin doniisimii
Boyut lim

Tablo 2: Endiistri 5.0 ve Toplum 5.0°1n Karsilastirmasi
Kaynak: Delibag, 2023

Endiistri 5.0, insan ve makine is birligini 6n plana ¢ikaran bir doniisiim anlayigini ifade
ederken, Toplum 5.0, teknolojik gelismeyi insan merkezli bir sekilde kullanarak toplum-
sal sorunlara ¢oziim bulmay1 amaglamaktadir. Toplum 5.0, Endiistri 5.0’1n sundugu tek-
nolojik olanaklari, sadece iiretim stireclerine degil, saglik, egitim, ¢evre ve sosyal adalet
gibi alanlara da entegre etmeyi amaglamaktadir. Boylece Toplum 5.0, Endiistri 5.0°a ki-

yasla daha kapsamli, etik ve insani bir analiz modelidir (Delibag, 2023; Morozov, 2011).
1.1.6. Bilgisayar ve Internet

Bilgisayar teknolojisinin dogusu, insanlik tarihinin en koklii doniistimlerinden biridir. 20.
ylizy1ilin ortalarinda, 6zellikle II. Diinya Savasi’nin sonlarina dogru gelistirilen ilk elekt-
ronik bilgisayarlar, bilgi isleme kapasitesinin manuel sinirlarini agsan bir ¢gagin kapilarini
aralamaktadir. Bu siireg, yalnizca donanimsal yeniliklerle sinirli kalmamakta; ayni za-
manda bilgisayarlarin toplumsal, ekonomik ve bilimsel islevlerini kokten degistirmekte-
dir.

1945 yilinda gelistirilen ENIAC (Electronic Numerical Integrator and Computer), mo-
dern bilgisayarlarin atas1 olarak kabul edilmektedir. Vakum tiipleri ile ¢alisan bu devasa

sistem, o donem i¢in benzeri gorlilmeyen bir hesaplama giiciine sahiptir. Ancak biiyiik
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boyutlari, yiliksek enerji tiiketimi ve asir1 1sinma problemleri nedeniyle sinirli bir kullanim
alanma sahiptir. Bu donem, birinci kusak bilgisayarlar olarak adlandirilir ve yaklasik
1959 yilina kadar devam etmektedir. Bu cihazlar, manyetik teyp gibi dis bellek birimlerini
kullanmakta, verileri ana bellekte tutulmakta ve yalnizca belirli gorevlerde kullanilabil-
mektedir.

1959°dan itibaren gelistirilen ikinci kusak bilgisayarlar, vakum tiiplerinin yerini alan tran-
sistorler sayesinde ¢ok daha verimli hale gelmektedir. Transistorler, daha az 1s1 iiretmeleri
ve daha diisiik enerji tiikketimleri sayesinde bilgisayarlarin boyutlarini kii¢iiltiirken, giive-
nilirligini de artirmaktadir. Bu kusak bilgisayarlar daha ekonomik ve isletmelerde kulla-
nilmaya baslanmalariyla birlikte bilgi islem, kurumsal hayatin ayrilmaz bir parcasi haline
gelmektedir.

Ugiincii kusak bilgisayarlar ise 1964 yilinda entegre devrelerin gelistirilmesiyle ortaya
cikmaktadir. Bu donemde bilgisayarlar, daha yiiksek hizda islem yapabilme, daha fazla
veri depolayabilme ve ayni anda birden fazla programi galistirabilme gibi nitelikler ka-
zanmaktadir. Ayrica manyetik disklerin kullanimiyla, program ve verilerin uzun siireli
olarak depolanmasi miimkiin hale gelmektedir. Bu gelismeler, bilgisayarlarin yalnizca
uzmanlarca degil, daha genis kullanici kitleleri tarafindan da kullanilmasinin 6niinii ag-
maktadir.

1970’11 yillardan itibaren bagslayan dordiincii kusak, bilgisayar tarithinde devrim niteligi
tasimaktadir. Mikroiglemcilerin gelistirilmesi, bilgisayarlarin boyutlarint énemli dlgiide
kiigtiltiirken, performanslarini da biiylik oranda artirmaktadir. Bu gelismeyle birlikte ki-
sisel bilgisayarlar (PC’ler) ortaya ¢cikmakta, bilgisayarlar yalnizca endiistriyel ve akade-
mik kurumlarin degil, bireylerin giinliikk yasamlarinin bir parcasi haline gelmektedir. Ay-
rica bu donemde yapay zeka alaninda atilan ilk adimlar, bilgisayarlarin yalnizca islem
giicli acisindan degil, biligsel yetkinlikler baglaminda da gelismeye basladigin1 goster-
mektedir.

1962 yilinda J.C.R. Licklider’in ortaya atti§1 ‘Galaktik Ag’ baglaminda teorik temelde
konusulan internet teknolojisinin temelleri 1969 yilinda ARPANET ile atilmaktadir. As-
keri bir teknoloji olarak gelistirilen bu ag, ilk kez bilgisayarlarin birbirine baglanmasini
saglamakta ve merkezi olmayan bir iletisim sisteminin dogusunu miijdelemektedir.

1980’11 yillar boyunca internet, akademik ¢evreler ve devlet kurumlar1 arasinda veri pay-
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lagimin1 miimkiin kilan bir ag olarak gelisimini siirdiirmekte ve altyapis1 giderek genisle-
mektedir. Castells interneti, “Tarihte ilk kez insan iletisiminin yazili, sozlii, gorsel-isitsel
bigimlerini ayn1 sistem iginde biitiinlestiren bir hiper-text ve meta-dil” seklinde vasiflan-
dirmaktadir (Castells. 2008, s. 440).

Internetin bilgi aktarimi ve iletisimde yarattig1 déniisiim, dzellikle Web teknolojilerinin
evrimiyle daha da goriiniir hale gelmektedir. Tim Berners-Lee’nin 1990 yilinda CERN’de
gelistirdigi World Wide Web (www), ilk olarak bilim insanlar1 arasinda bilgi paylagimini
kolaylastirmak amaciyla tasarlandig: hiper-metin temelli bir sistemdir (Ozden, 2022).
Bu yenilik, internetin gorsel ve metinsel igeriklerle daha erisilebilir ve kullanict dostu
hale gelmesini saglamakta, boylece internetin kitleler tarafindan kullanilmasinin 6niinii
acmaktadir. Bu gelismeyle, bilgisayarlar, bilgiye erisimin temel araclar1 haline gelmekte,
bireysel ve toplumsal diizeyde bilgi toplumunun temelleri atilmaktadir.

1945-1990 aras1 donem, bilgisayar ve internet teknolojilerinin temelinin atildigy, ilerle-
yen yillardaki dijital donilistimiin zeminini hazirlayan kritik bir evre olarak degerlendiril-
mektedir. Bu dénem; teknik inovasyonlarin, kurumsal déniisiimlerin ve toplumsal degi-
simlerin es zamanli yasandigi bir ¢agdir.

1991°de ilk web sitesinin yayinlanmasiyla baslayan bu siireg, birka¢ yil i¢cinde kiiresel
Olcekte etkisini gostermektedir. Baglangigta sadece on civarinda olan web sitesi sayisi,
1996 itibariyla 2 milyona ulagsmaktadir. 2023 yilina gelindiginde, 1,1 milyardan fazla aktif
web sitesinin bulundugu tahmin edilmektedir.

Bilgisayar teknolojisinin bir pargast olan Web’in gelisimi de tarihsel olarak donemlere
ayrilmaktadir:

Web 1.0 donemi (1991-2004), statik web sayfalarinin hakim oldugu, kullanicilarin yal-
mizca igerik okuyabildigi, smirli etkilesimli bir yap1 sunan ‘okuma temelli’ bir fazdir (Oz-
den, 2022). Bu donem, igerik iiretiminin merkezi otoritelerce belirlendigi ve kullanicilarin
pasif tiiketiciler olarak konumlandig1 bir yapiya sahiptir.

Web 2.0, 2004 sonras1 donemi tanimlayan, kullanicilarin igerik iiretimine katilabildigi,
sosyal medya, bloglar ve etkilesimli platformlarin ortaya ciktig1 bir fazdir. Bu dénem,
kullanicilarin yalnizea igerik tiiketicisi degil, ayn1 zamanda {ireticisi oldugu ‘prosumer’
(tretici-tiikketici) modeline dayanmaktadir (O’Reilly, 2005). Facebook, Twitter, YouTube

gibi sosyal medya platformlar1 bu fazin 6nemli iiriinleri arasindadir. Etkilesim odakli bu

20



donemde internet, yeni medya iletisim bi¢imlerinin gelisimini tetiklemektedir (Ozden,
2022).

Web 3.0, ‘anlamsal web’ olarak da adlandirilan ve 2010’lu yillardan itibaren gelisen
ticlincii fazdir. Yapay zeka, makine 6grenimi ve blok zinciri gibi teknolojilerin entegras-
yonuyla web, kullanic1 davranislarini analiz edebilen, anlam ¢ikarabilen ve icerikleri bag-
lamsal olarak organize edebilen bir yap1 kazanmaktadir. Bu dénemde, kullanici verileri-
nin merkeziyetsiz bicimde kontrolii, dijital mahremiyet ve kisisellestirilen deneyimler 6n
plana ¢ikmaktadir (Ozden, 2022)

Web 4.0 ve sonrast ise heniiz tam olarak kurumsallagsmamakta olsa da yapay zeka, nesne-
lerin interneti (IoT), artirllmis gerceklik (AR), sanal gergeklik (VR) ve biyoteknolojik
araylizlerin entegre edildigi bir yapiya evrilmektedir. Web 4.0, sezgisel etkilesim, duygu-
sal zeka, kisisel asistanlar ve baglamsal analiz gibi 6zelliklerle tanimlanmaktadir. Daha
spekiilatif vizyonlar ise Web 5.0 ve sonrasini, néroteknoloji, kuantum biligim ve biling
temelli yapilar etrafinda kurgulamaktadir (Ozden, 2022).

Web’in evrimi, yalnizca teknolojik bir doniisiim degil, bununla birlikte sosyal, kiiltiirel ve
biligsel olarak mekansiz ve zamansiz ‘katilimci kiiltiirii’ insa eden bir devrimdir. Katilime1
kiiltliriin her bir fazi, kullanici deneyimini derinlestirerek, dijital iletisim alanini1 daha et-
kilesimli ve kisisellestirilen 6zerk bir yapiya doniistiirmektedir.

Web mimarisi, yapisal olarak ii¢ ana katmana ayrilmaktadir:

Yiizeysel Web (Surface Web), genel kullanicilarin erisimine agik olan, arama motorlari
tarafindan indekslenebilen igerikleri kapsamaktadir. Bu katman, haber siteleri, bloglar, e-
ticaret platformlar1 gibi herkesin giinliik olarak ziyaret ettigi web sayfalarini icermektedir.
Ancak sanilanin aksine, internetin yalnizca ytizde 4-5’lik kiigiik bir kismini olusturmak-
tadir (Celik, 2018).

Derin Web (Deep Web), arama motorlar tarafindan indekslenmeyen ancak yasal ve gii-
venli erisim izinleriyle ulasilabilen igerikleri barindirmaktadir. Bu katmanda akademik
veri tabanlari, e-posta sistemleri, banka hesaplari, devlet portallar1 gibi korumali sistemler
yer almaktadir. Internetin yiizde 90’1ndan fazlasini olusturmakta ve yasadist degildir; yal-
nizca genel arama motorlari tarafindan goriilmemektedir (Celik, 2018).

Karanlik Web (Dark Web) ise derin web’in kiiciik ve sifreli bir alt katmanidir. Tor gibi
0zel yazilimlar araciligiyla erisilmekte ve kullanici anonimligi esastir. Yasadis1 faaliyet-

lerin yan1 sira ifade 6zgiirliigii ve sansiirden kacis icin de kullanilmaktadir (Celik, 2018).
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Mobil iletisim teknolojileri, her nesilde daha yiiksek hiz, daha diisiik gecikme ve daha
genis uygulama alanlar1 sunarak, yalnizca bireysel haberlesmeyi degil, ayn1 zamanda top-

lumlarin dijital doniisiimiinii sekillendirmektedir.
1.1.7. Yeni Medya ve Sayisalhk

Yeni medya, dijital teknolojilerin gelismesiyle birlikte ortaya ¢ikan, internet tizerinde pay-
lasimi1 miimkiin kilan; kitap, gazete, televizyon, radyo gibi geleneksel medyalardan farkli,
genellikle ‘sayisal medya’ veya ‘dijital medya’ olarak da adlandirilan bir medya bi¢imidir
(Briggs & Burke, 2011; Binark, 2014).

Internet, bilgi ve icerigin hizl1 ve verimli bir sekilde dagitilmasimi saglayan kiiresel bir
agdir. Yeni medya, genis kitlelere ulasmay1 kolaylastirmakta ve medyanin cografi sinir-
larin1 agsmasini, kiiresellesmesini saglamaktadir. Bu da medyanin daha genis bir kitleye
ulagmasini ve daha genis bir kitleye hizmet etmesini saglamaktadir (Pavlik, 2013).
Sayisal medya, dijital teknolojiler kullanilarak olusturulan, dagitilan veya saklanan
medya bi¢imlerini ifade etmektedir. Bilgisayar aracili iletisim (CMC) zemini olan yeni
medyani igerigi dijital cihazlar kullanilarak olusturulmakta ve internet lizerinden dagitil-
maktadir

Ozellikle sosyal medyanin yayginlasmasiyla, bu medya bigimleri bilgiye erisim, iletisim
ve haberlesme konularinda 6nemli bir rol yiiklenmektedir. Yeni medya, geleneksel medya
bi¢imlerinden farkli olarak daha interaktif, katilimci ve kullanici odaklidir; kullanicisini
goriiniir kilmaktadir. Yeni medya ayn1 zamanda igerigin daha hizli yayilmasina, daha ge-
nis kitlelere ulagsmasina ve daha ¢esitli igeriklerin iiretilmesine imkan tanimaktadir.
Lister, yeni medya ortamlarinin 6zelliklerini dijitallik, etkilesimlilik, sanallik, agsal, si-
miilasyon ve hipermetinsellik olarak tanimlamaktadir (2009, s. 16 - 44). Gane ve Beer ise
yeni medyanin temel kavramlarini ag, enformasyon, arayliz, arsiv, etkilesim ve simiilas-
yon olarak agiklamaktadir (2008, s. 15-88).

Yeni medya, multimedya, hipermedya, interaktivite, kitlesizlestirme ve kisisellestirme
gibi ozelliklere de sahiptir. Metin, ses, video, grafik ve diger multimedya igeriklerinin
olusturulmasi, diizenlenmesi ve saklanmasina imkan saglamaktadir. Igerik iiretimini ve
yayimmini degistiren bu 6zellikler, yeni medyanin dinamik yapisim1 olusturmaktadir (Ci-

hangir, 2019).
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Interaktif bir kullanic1 profiline sahip olan yeni medyanin kitlesi, kullanici motivasyon-
larina gore degismektedir; yeni medyanin yeni karakterleri arasinda prosumer, fenomen,
influencer, dijital aktivist, i¢erik kiiratorii, memes iireticisi, trol gibi kullanici tiirleri bu-
lunmaktadir (Basbayram, 2021).

Mobil teknolojiler ve sanal ortamlar, etkilesimli ve interaktif iletisim bigimlerini miimkiin
kilmakta ve iletisim tekniklerinin siirekli evrimine zemin olusturmaktadir. Yeni medya,
artzamanli ve eszamanli iletisimi miimkiin kilmaktadir. Bu iletisim 6zellikleri, bilgi ve
icerigin hizli bir sekilde paylasilmasini saglamaktadir. Yeni medya, ayn1 zamanda yeni
mekan algisini olusturmakta ve cografyaya ‘sinir tanimaz’ bir bigimde yansimaktadir. Ka-
musal alan bigimlerini ve hiyerarsisini degistiren yeni medya ideolojisi, bilgiye herkesin
esit ve 0zgiir erisimini savunmaktadir (Cavus & Ede, 2021).

Yeni medya icerigi olduk¢a genis bir yelpazeyi kapsamaktadir; haberlerden blog yazila-
rina, podcastlere, videolara ve sosyal medya gonderilerine kadar bir¢ok farkl: tiirii icer-
mektedir (Bostanct & Aksiit, 2023). Yeni medya kullanicilari, genellikle yeni medya
icinde etkilesimlidirler, igerik olusturabilmekte, paylasim ve yorum yapabilmekte, diger
kullanicilarla iletisime gegebilmektedir. Yeni medya, kullanicilara bilgiye erisimde, bil-
giyi paylasimda ve bilgiyi depolamada daha fazla kontrol saglamaktadir (Bagbayram,
2021).

Yeni medya, gazetecilik alaninda da 6nemli degisikliklere neden olmaktadir. Geleneksel
gazetecilik anlayis1 yerini dijital gazetecilige birakirken, haberlerin sunumu, dagitimi ve
tilketimi de degismektedir. Yeni medya zemininde, internet gazeteciligi, yurttas gazeteci-
lig1 ve sosyal medya gazeteciligi gibi yeni gazetecilik tiirleri ortaya ¢ikmaktadir. Bu ga-
zetecilik tiirleri, haberlerin daha hizli ve etkilesimli bir sekilde sunulmasina; daha fazla
kaynaga ulasilmasina ve haberlerin daha genis kitlelere yayilmasina imkan tanimaktadir.
Yeni medya, gazetecilik etigi acisindan da yeni meseleleri tartismaya agmaktadir. Ozel-
likle dezenformasyon, yanlis haber ve nefret sdylemi gibi konular, bu medya bi¢imlerinin
yayginlagmasiyla birlikte daha da yayginlik kazanmaktadir. Gazetecilerin, yeni medyanin
getirdigi bu sorunlarla basa ¢ikmak i¢in daha bilingli ve sorumlu davranmalar1 gerekmek-
tedir.

Birbirini tamamlayan bilgisayar, internet ve web teknolojileri, toplumun ve bireylerin bil-

giye ulagsmasini, diisiincelerini ve goriislerini daha global diizlemde sekillendirmesini;
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sosyal, politik ve kiiltiirel yasamini anlamasini, yorumlamasini saglamakta ve dontistiir-
mektedir. (Cicek, 2022).

Lev Manovich, yeni medya teorisi kapsaminda dijital teknolojilerin kiiltiirel tiretim ve
tiikketim tizerindeki etkilerini ve dilini analiz etmektedir. Manovich’e gore, sayisal, modii-
ler, otomatik, degisken ve kodifike olan dijital medya, geleneksel medya bigimlerinden
farkli olarak, kullanicilarin igerik iizerinde daha fazla kontrol sahibi olmalarini sagla-
makta, bu durum, kiiltiirel iiretim siireglerinde 6nemli degisikliklere yol agmaktadir (Ma-
novich, 2002).

Christian Fuchs, elestirel medya teorisi ¢ergevesinde, dijital kapitalizmin iletigim siireg-
leri iizerindeki etkilerini analiz etmektedir. Fuchs’a gore, dijital medya platformlari, kul-
lanict verilerini ekonomik deger haline getirerek iletisimi metalagtirmakta, kullanicilarin
iletisim 6zgiirliigiinii kisitlamakta ve kamusal alanda esitsizlikler yaratmaktadir (Fuchs,
2014).

Jean Baudrillard ise “Simiilakrlar ve Simiilasyon” adli eserinde, modern toplumda ger-
cekligin yerini simiilasyonlarin aldigin1 savunmaktadir. Baudrillard’a gore, medya, ger-
cekligi temsil etmekten ziyade, kendi gergekligini iiretmekte ve bdylece, bireylerin algi-
larin1 derinden etkilemektedir. Baudrillard’in simiilasyon kuramina paralel bi¢imde, sos-
yal medya ger¢ekligin yerine gegebilen bir gosteri alanina doniismektedir. Simiilasyonlar,
gercekligin yerini alarak hipergercgeklik tiretmekte ve 6zellikle siyasal haberlesme ve kriz

donemlerinde dezenformasyonu artirmaktadir (Kavut, 2024).
1.1.8. Sosyal Medya ve Etkilesim

Internetin evrimi, iletisim araclarini, dijital iletisimin dogasim, iceriklerini, zaman ve me-
kan baglamlarin1 ve medya iiretim-tiiketim iliskilerini kokten doniistiirmektedir. Bu do-
nlislimiin merkezinde sosyal medya basat bir dinamik olarak yer almaktadir. Sosyal med-
yanin en belirgin ozellikleri arasinda etkilesimlilik, eszamanlilik, kitlesizlestirme, esdii-
zeyli katilim daha ¢ok 6ne ¢ikmaktadir (Giizel, 2020).

Kullanicilar, yalnizea igerik tiiketicisi olmaktan ¢ikmakta; icerik iireticisi, yOneticisi ve
dagiticist haline gelmektedir. Arkadaslik i¢in olusturulan sosyal aglar, is topluluklari, belli
bir kesimi etkisi altina alarak bunu bir ise doniistiiren 6zel alanlar (vlog, blog vb.) bu
kategorilere ornek verilebilmektedir. Sosyal medya, kullanicilarin haber {iretimi, payla-

sim1 ve yorumlama siire¢lerinde daha etkin rol aldigy, yatay iletisim modelinin giiclendigi
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bir alan sunmaktadir. Ancak bu demokratik potansiyel, bununla birlikte bilgiyle oynama
(manipiilasyon), bilerek yaniltma (dezenformasyon), yanlig bilgi (misenformasyon) ve
kutuplagma (polarizasyon) gibi sorunlar1 da beraberinde getirmektedir (Aslakci, 2022).
Sosyal medya platformlari, kullanicilarin ilgi alanlarina gore i¢erik sunan algoritmalarla
calismakta, bu da ‘filtre balonlar1’ ve “yanki odasi’ etkilerini dogurmaktadir (Narin, 2018).
Arama motoru optimizasyonu (SEO) ve algoritmik icerik dagitimi, dijital gazetecilikte
igerik tliretimini yalnizca haber degeriyle degil, ayn1 zamanda dijital gortiniirliik kriterle-
riyle iliskilendirmektedir. Boylece habercilik pratikleri veri odakli hale gelmekte, igerik-
ler tiklanabilirlik, etkilesim ve erisim Onceliklerine gore sekillenmektedir (Babacan,
2021). Web tizerindeki binlerce kaynaktan en son haberleri tarayan haber tarama motor-
lar1, bu konuda olaganiistii sonuglar saglamaktadirlar.

Anahtar kelimeler, 6zgiin icerikler, orijinal bagliklar, meta agiklamalari, geri baglantilar
ve sosyal medya paylasimlar: haberlerin arama motorlar1 tarafindan daha iyi indekslen-
mesini, siralamada yiikselmesini ve daha genis bir kitleye ulagsmasini saglamak ig¢in
Oonemli bir stratejidir. Diger taraftan calismalarinda arama motorlarin1 manipiile ederek
tik almaya galisan ‘¢op siteler’ de bu mecrada hayat bulmaktadir (Giizel ve Ozmen, 2018,
s. 208).

Tiirkiye 6zelinde sosyal medya temelli gazetecilik uygulamalar tizerine yapilan ¢aligma-
lar, 6zellikle yerel medya agisindan dijitallesmenin farkli dinamikler tasidigini goster-
mektedir. Yerel medya, sosyal medya sayesinde genis kitlelere ulasma firsati elde eder-
ken, ekonomik ve teknik kaynak eksikligi nedeniyle algoritmik sistemlere entegre olma

konusunda dezavantajli konumda kalmaktadir (Ongel, 2023).
1.1.9. Dijital Gazetecilik Pratikleri

Dijitallesmenin hizla seyrettigi 21. yiizyilda, gazetecilik pratikleri de bu dontisiimden et-
kilenmekte ve yeni medya teknolojilerinin sundugu olanaklar sayesinde ¢ok boyutlu bir
yapiya biiriinmektedir. Ozellikle internet gazeteciligi, yurttas gazeteciligi ve robot gaze-
tecilik gibi yeni bigimler, geleneksel gazeteciligin sinirlarini asarak daha dinamik, erisi-
lebilir, kisisellestirilen ve katilimci bir haber iiretim-tiiketim siirecini beraberinde getir-

mektedir (Etike, 2023c¢).
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Internet gazeteciligi, dijital yayinciligin en temel ve yaygin formu olarak karsimiza ¢ik-
maktadir. Bu gazetecilik bigimi, haberlerin metin, gorsel, ses, video ve interaktif igerik-
lerle zenginlestirilerek web siteleri, mobil uygulamalar ve sosyal medya platformlari iize-
rinden sunulmasini igermektedir (Bostanc1 & Aksiit, 2023). internet gazeteciligi yalnizca
bir aktarim araci degil, ayn1 zamanda haberi yeniden yapilandiran ¢ok katmanli bir form-
dur. Bu baglamda, haberler, takipgiyi farkli kaynaklara yonlendiren baglantilar icerebil-
mekte ve boylelikle daha genis bir baglamda bilgi sunumu saglanmaktadir (Cavus & Ede,
2021).

Yurttag gazeteciligi veya vatandas gazeteciligi, geleneksel medya yapilarinin disinda, bi-
reylerin haber iiretim ve paylasim siireclerine aktif katilimini ifade etmektedir. Bu gaze-
tecilik formu katilime1 gazetecilik, halk gazeteciligi, gorgii taniklig1 gazeteciligi ve sokak
gazeteciligi gibi kavramlarla da isimlendirilmektedir. Geleneksel medya formlarini yikan
bu gazetecilik formu, toplumun farkli kesimlerinin sesini duyurmasina olanak taniyarak
demokratik iletisim olanaklarmi genisletmektedir. Ozellikle sosyal medya platformlari,
bloglar ve video paylasim siteleri, yurttas gazeteciliginin temel araglar1 haline gelmekte-
dir. Medyanin tek tarafli haber sunumuna alternatif bir yap1 olusturarak, halkin dogrudan
habercilige katiliminit miimkiin kilmaktadir (Pavlik, 2013). Bagimsiz gazetecilerin medya
kuruluslarina bagli olmadan haber liretmesi anlamina gelen freelance gazetecilik (bir nevi
‘kaseli’ gazetecilik), yurttas gazeteciligi veya vatandas gazeteciliginden ayri bir katego-
ride degerlendirilmelidir.

Robot gazetecilik, otomatik gazetecilik, dl¢iilebilir gazetecilik, siber gazetecilik, algorit-
mik gazetecilik olarak da nitelendirilmekte; makine 6grenmesine dayali gazetecilik bigi-
midir; algoritmalar araciligiyla otomatik haber tiretimi siirecini tantimlamaktadir. Bu tiir
gazetecilik, o0zellikle tekrarlanan ve veri tabanli ig¢eriklerin hizli bir sekilde iiretilmesini
miimkiin kilmaktadir. Robot gazetecilik hem tiretim hizin1 hem de verimliligi artirmakta,
ancak etik, dogruluk ve insan denetimi gibi 6nemli sorular1 da beraberinde getirmektedir.
Narin, robot gazeteciligi, “algoritmalarin belli konulardaki haber kliselerini depolayip an-
lamlandirmas1 sonucunda giincel verilerden benzer otomatik haber metinleri olusturul-
mas1” seklinde nitelemektedir (2017b, s. 82).

Bu gazetecilik bi¢imleri, dijitallesme ile birlikte medyanin iiretim, dagitim ve tiiketim
siireclerinde koklii degisimlere neden olmaktadir. Bu doniisiimiin, haberin yalnizca bir

metin degil; gorsel, ses, infografik gibi ¢coklu katmanlar araciligiyla sunulmasina imkan
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tanidigin1 belirtmektedir. Dijital gazetecilik, toplumun bilgiye erisim olanaklarini artira-
rak, diisiinsel ve kiiltiirel yapisinin sekillenmesinde belirleyici rol oynamaktadir (Ozcan,
2017).

Dijital gazetecilik pratikleri, teknolojik gelismelerin yon verdigi yeni medya diizeninde,
gazeteciligi hem iiretim bi¢imi hem de islevsellik agisindan yeniden tanimlamaktadir. In-
ternet gazeteciligi, yurttag-vatandas gazeteciligi ve robot gazetecilik gibi yeni formlar,
yalnizca haber sunumunu doniistiirmekle kalmamakta, bunun yani sira medya etigi, gii-
venilirlik ve kamusal sorumluluk gibi alanlarda yeni tartismalar1 da beraberinde getir-
mektedir.

Internet gazeteciligi, hizli erisim ve etkilesim imkani sunmasina ragmen bir dizi ciddi
sorun ve zorluk da getirmektedir. 11k olarak, dijital platformlarda tiklanma say1sini artir-
mak i¢in bagliklarin yaniltic1 veya abartili sekilde kullanilmasi, haberlerin dogrulugunun
ve tarafsizliginin zedelenmesine yol agmaktadir. Bu durum, tiklama tuzagi (clickbait) ola-
rak adlandirilan yaygin bir sorun haline gelmektedir. Ayrica, dijital ortamda sahte haberin
(fake news) hizla yayilmasi, kamuoyunun dogru bilgiye erisimini engellemekte ve bilgi
kirliligini artirmaktadir.

Ote yandan, dijital platformlarin gelir modellerinin belirsizligi, gazetecilik sektdriinde
ekonomik istikrarsizlik ve siirdiiriilebilirlik sorunlarina neden olmaktadir. Reklam gelir-
lerine bagimlilik, kaliteyi diistiren tiklanma odakli igerik iiretimini tesvik ederken, oku-
yucu giiveninin azalmasina da yol agmaktadir. Son olarak, dijital gazeteciligin hiz odakl
yapist bazen haberlerin yiizeysel ve derinliksiz olmasina sebep olmakta, bu da gazeteci-
ligin temel islevlerinden biri olan kamuoyunu dogru ve ayrintili bilgilendirme goérevini
zayiflatmaktadir. Bu nedenlerle dijital gazetecilik hem teknik hem de etik a¢idan ¢6ziime
kavusturulmasi gereken 6nemli sorunlari beraberinde getirmektedir

Bu baglamda dijital gazetecilik hem birey hem de toplum agisindan bilgilenme ve iletisim

stireclerinde merkezi bir konumda yer almaktadir.
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Geleneksel Gazetecilik Internet Gazeteciligi
Toplumun genel ilgisine yonelik haberler Kisisellestirilmis haberler
Fiziksel sinirlilik Fiziksel siirsizlik
Mekan sinirliligi Mekan sinirsiz
Zamansal olarak sinirh Zaman olarak sinirsiz
Format1 sinirh Format: sinirsiz
Profesyonel gazetecilik Amator gazetecilik
Duraganlik Dinamiklik

Tablo 3: Geleneksel Gazetecilik ile internet Gazeteciliginin Karsilastiriimasi

Kaynak: Yeniceler Kortak, 2023, s. 77.

1.2. Yapay Zeka ve Medya
1.2.1. Bilgi Aglarinin Gelisimi

Bilginin dolasimi, tarih boyunca kullanilan iletisim araglarinin doniisiimiine paralel ola-
rak siirekli bir evrim gecirmektedir. Bu siirecte bilgi; sozlii anlatimindan (masal) yazili
aktarima (kitap), matbaadan (analog) internete (dijital) kadar cok katmanli bir doniisiim
yasamaktadir. S6zIii anlatim, yazili metin, matbuat, elektronik medya gibi araglar, bilgi
aglarinin olusum siirecini giinlimiize dogru bicimlendirmektedir (Castells, 2013).

Bilgi aglarinin en erken izleri, sembollerle ve yazili levhalarla ortaya ¢ikmaktadir. Mezo-
potamya’da kullanilan kil tabletler, bilginin insan belleginden bagimsiz bir bicimde kayit
altina alinabilmesini miimkiin kilmakta ve bdylece tarihsel bir kirilma yaratmaktadir
(Ong, 2002). Papiriis, parsdmen ve kagit ¢esitlerinin kullanimi ile bilgi taginabilir hale
gelirken; matbaanin kesfiyle bilgi hem c¢ogaltilabilir hem de genis kitlelere ulasabilir hale
gelmektedir. Bu gelismeler, bilginin hem saklanabilir hem de iktidar araci olarak kullani-
labilir bir yapiya evrilmesine imkan tanimaktadir.

Harari’ye (2024) gore bu evrimsel siireg, bilgi lizerindeki otoritenin merkezi giicleri olan
tapinak, saray, devlet denetimine girmesini miimkiin kilmaktadir. Antik donemde yalnizca
seckin bir ziimrenin erisebildigi yazili belgeler, ‘hakikat’in tekelini olusturarak bilginin
siifsal bir aygita doniismesine neden olmaktadir. Bir amaca ulagsmak i¢in aragsallastirilan
bilgi, tarihsel olarak iktidar iliskilerinin merkezinde yer almaya baslamakta; icerdigi an-

lam ve islev, donemin sosyo-politik yapilarina gore bigimlenmektedir.
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Ellul’un teknigin gelismesi paralelinde ‘soziin diislisii’, degersizlestirilmesi olarak res-
mettidi silireg, bilginin bedenden ve mekandan bagimsizlagmasini, diisiincenin sabitles-
mesini ve bellegin yerini arsivin almasini beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla bilgiye
dair kontroliin artmasi, hegemonik yapilarin yeni iktidar bigimleri liretmesini miimkiin
kilmaktadir. Bilginin ‘beden disina tasinmasi’, ayni zamanda bireyin bilgi tiretimindeki
roliinii degistirmekte; bilgi, bireyden ¢ok sisteme ait bir kategori haline gelmektedir (Ong,

2002).

Biirokrasi ve alfabeden sonra en biiyiik bilgi ag1 araci olan matbaanin kullanimi, bilgiye
erisimi kitlesellestirmekte; okuryazarligin yayginlagsmasiyla yazili kiiltiir genis kitlelere
ulagsmaktadir. Bu gelisme, bilgi toplumunun altyapisinin olusmasina 6nemli katkilar sag-
lamaktadir (Castells, 2013). Bu asamadan itibaren bilgi artik yalnizca segkin siniflara de-
gil, genis halk kitlelerine de ulasabilmektedir.

Bu aragsallastirma 20. yiizyilin ortalarindan itibaren medya ve kitle iletisim araclar1 ara-
ciligiyla propaganda ve kamusal alan bigiminde kendisini gostermektedir.

Bilginin yonlendirme ve denetim araci olarak kullanimi, 6zellikle gazetecilik, siyasal ile-

tisim, reklamcilik ve kamusal alg1 yonetimi siireglerinde yogunlagmaktadir (Chomsky &
Herman, 2002).
Bilgi evreninde internetin kullanilmasi ve ardindan web teknolojilerinin olusmasi, bilgi
iiretiminde ve dolasiminda yeni bir devrim niteliginde degisime yol agmaktadir. Internet,
bilgiyi dijitallestirerek sayisal, erisilebilir ve yeniden iiretilebilir hale getirmektedir. Inter-
net iizerinde bir veri tabakas1 (noosfer) olusturan web teknolojisi ise bireyleri sadece tii-
ketici degil; ayn1 zamanda {tiretici ve dagitict konumuna tasimakta; bu yoniiyle medya
ekosisteminin temel yapisint doniistiirmektedir (Nilsson, 2010).
Harari (2024), bilgi sistemlerinin giderek daha karmasik, baglantili ve algoritmik bir yap1
kazandigini ifade etmektedir. Dikkat ¢ektigi ‘neksus’ kavrami, birey ve makineler ara-
sinda siirekli ve karsilikli bir etkilesim agin1 temsil etmektedir. Bu etkilesim yapisi, gele-
neksel medya kurumlarini yeniden tanimlamakta; igerik iiretimi, dagitimi ve tiikketimi bas-
tan sona doniistiirmektedir.

S6z konusu doniisiim, kusaklar iizerindeki etkisiyle de kendisini gostermektedir. Ben Ku-
sag1 (1945-1964) ve sonraki kusaklar teknolojik degisime daha mesafeli kalirken, Alfa
(2013 sonrasi) kusagi, dijital teknolojilerle dogrudan temas halinde olmaktadir. Bu ku-
saklar, yapay zeka, artirilmis gergeklik ve sanal diinyalar gibi teknolojilere dogustan
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adapte olabilmekte; iletisimde deneyim temelli ve etkilesimli yapilarin hakim olmastyla
karakterize edilmektedir (Ozdemir, 2021; Prensky, 2001).

Bu evrimsel siirecte bilgi hem daha hizli yayilmakta hem de bireylerin sistem i¢indeki
konumlar1 pargalanmakta, ¢esitlenmekte ve aglar igerisinde yeniden tanimlanmaktadir.
Bilgi artik sadece tiiketilen bir icerik degil; ayn1 zamanda sosyal yapilarin ve sinirlarin
yeniden insasinda kullanilan stratejik bir ara¢ haline gelmektedir. Sinirlarin buharlagsmasi
ve mesafe bilincinin kaybolmasi, internetin kiiresel erisimini ve kisisel tiiketimi miimkiin

kilan 6zelliklerini yansitmaktadir (Pavlik, 2013).
1.1.2. Galaktik Ag Toplumu

Galaktik ag, makinalarin birbiriyle konusmasini, internetin kiiresel dlgekteki yayginlas-
masini ve bilgiye erisimin evrensellesmesini ifade etmektedir. Yeni medya, bu galaktik
ag lizerinden faaliyet gostermektedir; bilgiyi hizli ve etkin bir sekilde yayma imkani sag-
lamaktadir (Briggs & Burke, 2011).

20. ylizyilin sonlarinda iletisim teknolojilerindeki gelismeler, ag toplumunun dogusunu
miimkiin kilmaktadir. Enformasyon Cag1 yazar1 Castells (2013), bilgi aglarinin evrimini
ic temel asamada aciklamaktadir: Endiistriyel toplum, enformasyon toplumu ve ag top-
lumu. ‘Ag toplumu’ kavrami, hiyerarsik olmayan, merkeziyetsiz ve yatay (es diizey) ilis-
kilerle orgiitlenen bir toplumsal yapiya isaret etmektedir. Enformasyonun {iretimi ve da-
gitimi artik merkezi yapilardan ¢ok, merkezsiz aglar araciligiyla gerceklesmektedir. Bu
durum, medya alaninda da igerik iireticilerinin, dagitim kanallarinin ve izleyici kitlesinin
rollerini yeniden tanimlamaktadir.

Castells’in dikkat ¢ektigi iizere enformasyonel toplum, enformasyon aglarindan meydana
gelen sosyal bir yap1 olusturmaktadir; ‘toplumsal hareketler’ ag toplumunun yarattig: top-
lumsal ve ekonomik esitsizlige direnmenin tek yoludur.

Ag toplumu kavrami her ne kadar Castells tarafindan tanitilsa da bu yapinin temelleri
Daniel Bell’in ‘Sanayi sonrasi toplumu’, Anthony Giddens’in ‘Refleksif modernitesi’ ile
atilmaktadir. Bu topluluk bi¢imi, birgok bireyin birbirini tanimasina gerek duyulmaksizin
zamandan ve mekandan bagimsiz sekilde iliski kurdugu bir ortama isaret etmektedir (Ye-
niceler Kortak, 2023, 46).

Dijk (2018) ise, ‘aglar ¢ag1’ tanmimlamasinda insanlik tarihindeki bes temel ag tiirlinii s1-

ralamaktadir: Ilk ag, tarrmin kesfine kadar siiren avci-toplayici topluluklarin olusturdugu
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agdir ve diisiik yogunluklu etkilesimle karakterize edilmektedir. Ikinci ag, yerlesik hayata
gecisle ortaya cikan ve yerel yerlesimlerin sehirlesme siireciyle birlikte daha biiyiik ag
yapilarina doniismesini ifade etmektedir; bu donemde bireyler arasi yabancilagsma bag
gostermektedir. Ugiincii ag, ‘Eski Diinya Ag1’ olarak tanimlanmakta olup Avrasya ve Ku-
zey Amerika arasindaki temaslar sonucu olugmakta, biirokratik imparatorluklarin gelisi-
mine zemin hazirlamaktadir. Dordiincii ag, kiiresel 6lgekte gog, hastalik yayilimi, niifus
artis1 ve bilgi dolasimi gibi dinamiklerle sekillenen kozmopolit bir yap1y1 yansitmaktadir.
Besinci ve son ag ise iletisimin hiz ve hacim bakimindan yogunlastig1, yeni iletisim tek-
nolojilerinin hizla gelistigi kiiresel a§ donemidir; ‘ag toplumu’ kavrami bu siirecte ortaya
¢cikmaktadir.

Ag toplumunun gelecegi, gergeklik katmanlar1 (sanal gergeklik, artirilmis gerceklik,
karma gerceklik, genisletilmis gergeklik, gerceklik Gtesi), gozetim bigimleri (panoptikon,
sinoptikon, omniptikon, poliptikon) ve yapay zeka teknolojilerinin gelisimiyle yeniden
sekillenecektir. Poliptikon, azinligin ¢cogunlugu gézetleme bigimi olan panoptikondan ve
cogunlugun azinlig1 gdzetlemesi olan sinoptikondan farkli olarak coklu merkez icermekte
ve yapay zekalarin birbiri arasindaki enformasyon akisi, nesnelerin internetinin sonu-
cunda sekillenen bir gdzetim ve denetim mekanizmasidir (Kiinitigen & Samur, 2021; Ok-
meydan, 2017).

Galaktik ag, kiiresel kdy, kiiresel enformasyon, ag toplumu; insanin bilgiye ulasmasini,
diisiince ve goriislerini sekillendirmesini ve sosyal, politik ve kiiltiirel yasamini anlama-
sin1 ve yorumlamasini saglamaktadir. Bu kavramlar, medyanin igleyisini ve yapilanmasini

sekillendirmekte ve yansitmaktadir. (Cigek, 2022).
1.2.3. Yapay Zekanin Dogusu

Yapay zeka (Artificial Intelligence ya da kisaca Al), bilgisayarin insan zekasini taklit et-
mesi ve insan zekasinin dijitallesmesidir. Kavramsal olarak da makinelerin insan benzeri
algilama, anlama, 6grenme ve karar verme yeteneklerine sahip olmasini amaglayan disip-
linler aras1 bir bilim dalidir. 1956 yilinda Dartmouth Konferansi’nda John McCarthy ya-
pay zeka terimini ilk kez kullanmakta ve yapay zekay1 ‘zeki makineler yapma bilimi ve

miihendisligi’ olarak tanimlamaktadir. (Nilsson, 2010). Yapay zekanin teknik temelleri,
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insan ve makine arasindaki etkilesimi modelleyerek, otonom karar verme siireglerini an-
lamaya calisan sibernetikten beslenmekte, bilgisayar bilimleri ve algoritma gelistirme ile
¢esitlenmektedir.

Bilgi ve teknoloji, karsilikl etkilesime sahip iki olgu olarak insanoglunun hayatinda var
ola gelmektedir. Bilgi, 6nce sozle, sonra yaziyla; nihayetinde matbaa ve dijital sistemler
araciligryla hem tiretim hem de paylasim siireglerinde koklii bicimde yeniden yapilandi-
rilmaktadir. Teknoloji, insanlik tarihinin en etkili doniistiiriicii giicii olarak, iletisimden
tiretime kadar bilgi aglari lizerinde paradigmal degisimlere yol agmaktadir.

Yapay zeka (YZ) ise bu teknolojik devinimin en giincel ve ¢arpici halkasi olarak, iletisim
basta olmak iizere sosyal, kiiltiirel ve ekonomik alanlar1 derinden etkilemektedir. Marr’a
(2022) gore yapay zeka, bu siireci otomasyon, ongdrii ve kisisellestirme gibi katmanlarla
daha da ileri tasimaktadir. Ozellikle medya sektdriinde igerik iiretiminden dagitima kadar
bir¢ok asama yapay zeka sistemleri tarafindan yeniden yapilandirilmaktadir. Bu donii-
stim, algoritmalarin bilgi lizerindeki etkisini artirmakta; giindem belirleme ve kamuoyu
olusturma siireglerinde yeni hegemonik yapilarin olusmasina neden olmaktadir (Turan,

Yildirim & Erdem, 2022).
1.2.4. Yapay Zekanin Gelisimi

Yapay zeka (YZ) kavramu, tarihsel olarak felsefi, matematiksel ve teknik kokenlere da-
yanmaktadir. Aristoteles’in bigimsel mantik sistemleri, akil yliriitmenin yapisal ve siste-
matik bicimde modellenebilecegini ortaya koymakta, daha sonraki donemlerde bu yakla-
sim bilimsel diisiincenin temel yapitaslarindan biri haline gelmektedir (Russell & Norvig,
2021).

Islam medeniyetinin bilimsel damarinin ¢aligmalar1 da bilgi aglarinin gelisiminde kritik
rol oynamaktadir. El-Harezmi’nin (6. 850) algoritmik ¢aligmalari, modern bilgisayar bi-
liminin temel taslarin1 olustururken; Ibn Heysem’in (8. 1040) deneysel optik arastirmalari
bilimsel yontemin dogusuna onciiliik etmektedir. Cezeri’nin (6. 1206) mekanik otomatlari
ve Takiyiiddin’in (6. 1585) zaman 6l¢timii tasarimlari, sibernetik ve otomasyon alanlari-

nin erken 6rnekleri olarak degerlendirilmektedir (Saliba, 2007; Gutas, 2001).
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17. yiizyilda Leibniz, diislincelerin sembollerle ifade edilebilecegi ve bu sembollerin is-
lemler araciligiyla ¢ozlimlenebilecegi bir evrensel hesaplama dili fikrini ortaya atmakta-
dir. Bu fikir, diisiinsel siireclerin mekanik sistemlerce taklit edilmesine yonelik ilk teorik
Onerilerdendir.

19. yiizyilda, 1800’lerde Joseph-Marie Jacquard’in gelistirdigi delikli kartlarla ¢alisan
programlanabilir dokuma tezgahi, bilgi islem sistemlerinin ilk 6rneklerinden biri olarak
kabul edilmektedir. Bu donemde Charles Babbage tarafindan tasarlanan Analitik Motor,
teorik anlamda ilk genel amacli mekanik bilgisayar olarak tarihe gegmektedir. Babbage’in
caligmalarina katki sunan Ada Lovelace ise yazdigi ilk algoritma nedeniyle ‘diinyanin ilk
programcisi’ olarak anilmaktadir. Boole, mantiksal cebir kuramiyla diisiince bigimlerinin
matematiksel olarak formiillestirilebilecegini gostermekte ve bu katkilar, bilgisayar bi-
limlerinin temellerini olusturmaktadir (Essinger, 2014; Haigh, 2018).

20. ylizyilin baslarinda, Konrad Zuse, ikili say1 sistemini ve Boole mantigini kullanarak
ilk programlanabilir hesap makinesini tiretmektedir. Bu teknik ilerlemeler, hesaplamaya
dayali1 makinelerin gelistirilebilecegini ortaya koymaktadir.

1936 yilinda Alan Turing, ‘Turing Makinesi’ kavramini ortaya atarak hesaplanabilirlik
kuraminin temellerini atmaktadir. Turing’in bu kuramsal modeli, daha sonra modern bil-
gisayarlarin ve yapay zeka sistemlerinin teorik zeminini olugturmaktadir. 1940’11 yillarda
Turing ve John von Neumann’in bilgisayar mimarisi iizerine yaptig1 calismalar, elektro-
nik bilgisayarlarin gelistirilmesine yon vermektedir (Hodges, 2012).

Ayn1 donemde, Norbert Wiener tarafindan tanimlanan sibernetik kurama, biyolojik ve me-
kanik sistemlerin kontrolii ve iletisimi lizerine odaklanarak, geri bildirim mekanizmalari-
nin onemini vurgulamaktadir. Sibernetik, daha sonra yapay zekanin kontrol sistemleri,
otomasyon ve biligsel modellemeler gibi alt alanlarini etkileyen 6nemli bir disiplin haline
gelmektedir.

1942 yilinda Isaac Asimov, “Robot Biliminin Ug Yasas1”n1 “Runaround” adli kisa dykii-
siinde dile getirerek, yapay zekaya iliskin etik ve kurumsal tartismalar1 baslatmaktadir.
Bu kurallar, yapay zekanin toplumsal boyutuna dair ilk kuramsal ¢ercevelerden biri ola-
rak kabul edilmektedir (Murphy, 2019). 1943 yilinda Claude Elwood Shannon dijital bilgi
islemenin temelleri olan mantik devrelerini ve enformasyon kuramini gelistirmektedir.
1950 yilindan itibaren yapay zeké calismalarinin gelisimi, bir sonraki baslhik altinda do-

nemlere ayrilarak ele alinmaktadir.
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1.2.5. Yapay Zekanin Yiikselisi

Yapay zeka (YZ), 1950’lerden giiniimiize kadar farkli teknolojik ve kuramsal yaklagim-
larla evrim gecirmektedir. Bu siirecte yagsanan gelismeler; teorik temellerin atilmasindan
uygulama odakli sistemlere, bilgi temelli yaklagimlardan liretken modellere kadar ¢esitli
donemlerle karakterize edilmektedir. Her bir donem, teknolojik imkanlar, bilimsel para-
digmalar ve veri erisilebilirligi baglaminda farkli dinamiklere sahiptir (Nilsson, 2010;
Marr, 2022).

Teorik Temellerin Atilmasi (1950-1970: YZ alaninin kuramsal temelleri, Alan Turing’in
1950 yilinda yayimladig1 ‘Computing Machinery and Intelligence’ baslikli makalesinde
onerdigi ‘Turing Testi’ ile atilmaktadir. Bu test, bir makinenin insan gibi diisiinebildigini,
davranigsal olarak ayirt edilemezligi lizerinden degerlendirmeyi amaglamaktadir (Saygin
vd., 2000). 1956 yilinda John McCarthy, Marvin Minsky, Nathaniel Rochester ve Claude
Shannon’un dnciiligiinde diizenlenen, Alan Turing’in fikirlerinden ilham alan Dartmouth
Konferansi, yapay zekanin bagimsiz bir disiplin olarak dogusunu simgelemekte, alanda
sistematik aragtirmalarin baslamasini tesvik etmektedir. (Nilsson, 2010).

1950’11 yillarin sonlarinda Arthur Samuel, dama ve satran¢ oynayabilen bir program ge-
listirerek erken donem makine 6grenmesi uygulamalarinin onciilerinden biri olmustur.
Ayn1 donemde Allen Newell ve Herbert A. Simon, sembolik akil ytiriitmeye dayal1 ilk YZ
yazilimi olarak kabul edilen Logic Theorist’1 gelistirmektedir. McCarthy’nin gelistirdigi
Lips programlama dili ise, yapay zeka uygulamalarinin temel yazilim altyapis1 haline gel-
mektedir. Bu yillarda gelistirilen Eliza gibi programlar ise insan-makine etkilesimini si-
miile eden ilk deneysel YZ uygulamalar olarak dikkat ¢cekmektedir (Nilsson, 2010).
Ayni zamanda, robot teknolojisi ve yapay zekaya dair fikirler, medya ve popiiler kiiltiirde
yayginlik kazanarak, teknolojik tahayyiillerin merkezine yerlesmektedir.

Bilgi Temelli Sistemler ve Uzman Sistemlerin Yiikselisi (1970-1990): Bilgi temelli sis-
temlerin On plana ¢iktig1 bu dénem, uzman sistemler, belirli bir alana ait bilgi taban1 ve
c¢ikarim kurallartyla donatilan sistemler olarak gelistirilmekte, 6zellikle tip ve miihendis-
lik gibi alanlarda karar destek mekanizmalar1 sunmaktadir. Mycin, Dendral ve Prolog gibi
sistemler, bu yaklagimin 6nde gelen 6rneklerindendir (Nilsson, 2010). Japonya’nin bas-
lattig1 Besinci Nesil Bilgisayar Projesi ve ABD’de gelistirilen benzer girisimler, YZ’ nin
pratik uygulama alanlarin1 genisletmektedir. Ancak, bu sistemlerin genellestirilebilirlik
ve esneklik konularindaki sinirliliklar, yliksek gelistirme maliyetleri ve yetersiz islem
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giicli, 1980’lerin sonlarina dogru bir duraksama donemine yol agmaktadir. Bu donem,
literatlirde “YZ Kist’ (Al Winter) olarak anilmakta; arastirma fonlariin ve akademik il-
ginin 6nemli dl¢iide azalmasiyla karakterize edilmektedir (Marr, 2022).

Istatistiksel Modeller ve Makine Ogrenmesinin Yiikselisi (1990-2010): 1990’11 yillardan
itibaren yapay zeka paradigmasinda koklii bir degisim yasanmakta, sembolik sistemler-
den veri odakli modellere gecis gerceklesmektedir. Bu siiregte makine 6grenmesi teknik-
leri, 6zellikle istatistiksel yaklagimlar araciligiyla 6ne ¢ikmaktadir. Algoritmalar, biiyiik
veri kiimelerinden Oriintii tanima ve tahmin yapma yetenegi kazanarak daha basarili so-
nuglar vermeye baslamaktadir. Bu donemde destek vektdr makineleri (SVM), karar agag-
lar1 ve gizli Markov modelleri gibi algoritmalar, sesli asistanlar, yiiz tanima sistemleri ve
otomatik ¢eviri uygulamalarinin temellerini atmaktadir (Nilsson, 2010; Marr, 2022).
Derin Ogrenme ve Uretken Yapay Zekamn Yiikselisi (2010-2025): 2010’Iu yillar, YZ
tarihinde bir sigrama noktasidir. Artan iglem giicii, biiyiik veri kaynaklarinin erisilebilir
hale gelmesi ve grafik islem birimlerinin (GPU) yayginlagsmasi, derin 6grenme algorit-
malarinin gelisimini hizlandirmaktadir. Cok katmanli yapay sinir aglarina dayal sistem-
ler, gbriintii isleme, dogal dil isleme ve ses tanima gibi alanlarda insan diizeyine yakin
basarilar sergilemektedir. Bu donemde, 6zellikle OpenAl tarafindan gelistirilen GPT (Ge-
nerative Pre-trained Transformer) modelleri, iiretken yapay zeka alaninda ¢igir agmakta-
dir. Bu modeller, yalnizca metin iiretmekle kalmayip; gorsel ve isitsel icerik liretimi, kod
yazimi ve yaratici Uiretkenlik gibi alanlara da yayilmaktadir. Medyada ise kisisellestirilmis
igerik Onerileri, otomatik haber iiretimi ve algoritmik karar alma siiregleri yayginlik ka-
zanmaktadir (Marr, 2022, s. 22).

Yapay zeka sistemlerinin insan zekasina karsi iistiinliik kurdugu 6nemli doniim noktalari,
teknolojik gelisimin sinirlarini goézler 6niine sermektedir. 1997 yi1linda IBM’in gelistirdigi
Deep Blue adl1 yapay zeka, diinya satran¢ sampiyonu Garry Kasparov’u yenerek bu alan-
daki ilk biiyiik zaferlerden birini kazanmaktadir. Ardindan 2011 yilinda IBM’in bir bagka
sistemi olan Watson, Jeopardy! yarismasinda efsanevi sampiyonlar Ken Jennings ve Brad
Rutter’1 maglup ederek dogal dil isleme ve bilgi erisimi yetkinligini ortaya koymaktadir.
2016 yilinda ise DeepMind tarafindan gelistirilen AlphaGo, Go oyununda ustaligiyla ta-
ninan Lee Sedol’u 4-1 yenerek, hesaplama agisindan cok daha karmasik bir oyunda yapay

zekanin insan1 gecebilecegini gostermektedir. Ger¢ek zamanli strateji oyunlarinda da ben-

35



zer bagarilar elde eden yapay zeka, 2018 yilinda StarCraft II oyununda profesyonel oyun-
culara kars1 AlphaStar adl1 sistemle galip gelmektedir. Bu gelismeler, yapay zekanin yal-
nizca kurallara dayali oyunlar1 degil, bununla birlikte cok boyutlu stratejik karar stiregle-
rini de 68renebilecegini kanitlamaktadir. Sudoku gibi mantiksal bulmacalarda da YZ’nin
tistiin hiz ve dogrulukla ¢6ziim iiretmesi, bu teknolojinin problem ¢6zme kapasitesini des-
tekleyen bir baska gostergedir (Gerrish, 2024).

Bu gelismeler, yapay zekanin yalnizca bir teknoloji degil, ayn1 zamanda insan-merkezli
bir sosyal doniisiim araci olarak da degerlendirilmesini zorunlu kilmaktadir.

Gelecege Dair Perspektifler (2025 ve Sonrasi): Giiniimiizde yapay zeka arastirmalari, tek-
nik boyutunun &tesine gecerek etik, toplumsal ve hukuksal etkileriyle de ele alinmaktadir.
Algoritmik onyargilar, veri gizliligi, seffaflik ve otomasyonun istihdama etkisi gibi konu-
lar, arastirmacilarin yogun bi¢imde ilgilendigi alanlar arasinda yer almaktadir (Narin,
2018).

Yapay zekanin gelecegi hem imkanlar hem de riskler bakimindan biiylik potansiyel tasi-
maktadir. Otomasyonun hiz kazanmasi, birgok sektdrde is giicli yapisini doniistiirmekte,
bu da etik, hukuki ve sosyo-ekonomik tartigsmalar1 beraberinde getirmektedir. Veri gizli-
lig1, algoritmik onyarg1 ve karar mekanizmalarinin seffafligi, yapay zeka alanindaki bas-
lica etik sorunlar arasinda yer almaktadir (Marr, 2022).

Bununla birlikte, yapay zeka sistemlerinin insan merkezli tasarimi ve etik ilkelerle
uyumlu gelistirilmesi, bu teknolojilerin daha siirdiiriilebilir ve adil bicimde topluma en-

tegre edilmesini saglayacaktir.

Insan Nasil Ogrenir Makine Nasil Ogrenir
Ezberlemesi zordur Ezberlemesi kolaydir
Veri igindeki Oriintiileri anlamasi kolaydir Veri igindeki Oriintiileri anlamasi zordur
Degisik durumlara kolaylik uyum saglar Degisik durumlara zor uyum saglar
Ogrendigi zaman unutmas1 muhtemeldir Ogrendigi zaman unutmasi zordur
Ogrenme bulundugu ortama gore degisir Ogrenme degisken degildir
Yasa bagli olarak 6grenme yetenegi degisir Yas1 yoktur

Tablo 4: insan ve Makine Ogrenmesinin Farkliliklar:

Kaynak: Acar, 2022, s. 129. akt. Yeniceler Kortak, 2023, s. 100
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1.2.6. Yapay Zeka Teknikleri

Yapay zeka (YZ), insan zekasina 6zgii biligsel yeteneklerin makineler araciliiyla taklit
edilmesini amaglayan ¢ok katmanli bir teknolojik disiplindir. Bu sistemler, 6grenme, akil
ylriitme, problem ¢6zme ve dil anlama gibi karmasik siiregleri otomatiklestirme yetene-
gine sahiptir (Nilsson, 2010). YZ, 6zellikle medya ve iletisim gibi verinin yogun oldugu
sektorlerde 6nemli uygulama alanlarina sahiptir.

Yapay zeka, fonksiyonel diizeyde ii¢ temel kategoriye ayrilmaktadir:

Dar Yapay Zeka (Narrow Al), belirli gorevleri gerceklestirmek {izere tasarlanmakta, si-
nirlt kapsamli sistemleri ifade etmektedir. Ornek olarak, 6neri motorlari, sesli asistanlar
veya yliz tanima uygulamalar1 verilmektedir (Kapir, 2022b). Genel Yapay Zeka (General
Al) ise, insanlar gibi ¢ok cesitli bilissel gorevleri anlayabilen ve gergeklestirebilen sis-
temlerdir. Siiper Zeka (Superintelligence), insan zekasinin 6tesinde bilissel kapasiteye sa-
hip, heniiz kuramsal diizeyde olan bir yapay zeka bi¢imini tanimlamaktadir (Nilsson,
2010).

Yapay zekanin medya ve iletisim basta olmak {izere bir¢ok sektorde uygulanabilirligini
saglayan teknolojik yapisi; makine 6grenmesi, derin 6grenme, yapay sinir aglari, dogal
dil isleme ve uzman sistemler gibi alt tekniklerden olusmaktadir:

Makine Ogrenmesi (Machine Learning - ML): Makine dgrenmesi, sistemlerin verilerden
O0grenmesini ve bu 6grenim dogrultusunda gelecekteki kararlari 1yilestirmesini saglayan
algoritmalar biitiintidiir (Etike, 2023a). Denetimli (gozetimli) 6grenme, denetimsiz (g6-
zetimsiz) 6grenme ve pekistirmeli 6grenme olmak iizere ii¢ temel tiirii bulunur. Makine
ogrenmesi teknikleri medya alaninda igerik oneri sistemleri, hedefli reklamcilik, kullanici
davranis1 analizi ve trend tahmini gibi uygulamalarda etkin bigcimde kullanilmaktadir (K1-
rik vd, 2024).

Derin Ogrenme (Deep Learning - DL): Derin grenme, makine grenmesinin daha gelis-
mekte bir alt dali olup, ¢ok katmanl yapay sinir aglar1 araciligiyla karmagik veri oriintii-
lerini tanimay1 miimkiin kilmaktadir. Goriintii isleme, konusma tanima ve dogal dil isleme
gibi alanlarda yiiksek basari saglamaktadir. Ornegin, GPT (Generative Pre-trained Trans-
former) gibi biiyiik dil modelleri derin 6grenme altyapisiyla calismaktadir (Kapir, 2022b).
Yapay Sinir Aglar1 (Artificial Neural Networks - ANN): Yapay sinir aglari, insan beynin-

deki noronlarin ¢alisma prensibinden esinlenerek gelistirilen bilgi isleme sistemleridir.
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Yapay sinir aglari, girig verileri ile sonuclar arasindaki iligkileri 6grenerek karmasik 6riin-
tilleri tantyabilmektedir. Derin 6grenme sistemlerinin temel yapisal 6gelerini olusturmak-
tadir (Nilsson, 2010).

Yapay zeka goriintiiyii bir fraktal (hi¢ bitmeyen oriintii) ve psikedelik (derin riiya) sek-
linde tliretmektedir (Gerrish, 2024).

Dogal Dil Isleme (Natural Language Processing - NLP): Dogal dil isleme, makinelerin
insan dilini anlama, yorumlama ve iiretme siireclerini kapsamaktadir. Metin siniflan-
dirma, otomatik 6zetleme, duygu analizi, konusma tanima, makine gevirisi ve sohbet ro-
botlar1 (chatbots) bu alanin baslica uygulamalaridir. Medyada, haber metinlerinin analiz
edilmesi, sahte i¢eriklerin tespiti ve kisisellestirilmis igerik dnerileri gibi kullanim alanlari
yaygindir (Etike, 2023c¢).

Uzman Sistemler: Uzman sistemler, belirli bir alana dair bilgi tabani ve kural dizileri ile
calisan yapay zeka uygulamalaridir. Bu sistemler, uzman bilgisine dayali karar destek
stireglerini simiile etmektedir. Medya sektoriinde dogruluk kontrolii, igerik dogrulama ve
bilgi denetimi gibi islevlerde 6nemli katkilar saglamaktadir (Kirik vd, 2024).

Yapay zeka tekniklerinin bu katmanlari, medya {iretiminden igerik dagitimina, kullanici
etkilesiminden stratejik karar almaya kadar pek cok siireci dontistiirmektedir. Marr
(2022), yapay zekanin bu ¢ok katmanli yapisinin igerik iiretiminde otomasyon, 6ngorii ve
kisisellestirme gibi olanaklar sundugunu; bunun da medya endiistrisinde is akislarini ve
tiiketici deneyimlerini radikal bi¢imde yeniden tanimladigin1 belirtmektedir.

Yapay zeka artik gorebilen, duyabilen, konusabilen, hatirlayabilen ve diislinebilen sinir

aglarina sahip bir yapidir (Gerrish, 2024).
1.2.7. Yapay Zeka Yaklasimlar:

Yapay zekaya (YZ) iliskin ¢alismalar ve teknolojik gelismeler, toplumsal, ekonomik ve
felsefi diizeylerde farkli yaklasimlarla degerlendirilmektedir. Bu yaklagimlar, YZ’nin in-
sanlik tizerindeki etkileri konusunda degisen beklenti ve kaygilar1 yansitmaktadir. Litera-
tiirde bu yaklagimlar ¢ogunlukla bes ana perspektif altinda siniflandiriimaktadir (Knick-
rehm, 2020; Marr, 2022).

Distopik Yaklagim: Distopik yaklasim, yapay zekanin gelisiminin insan-makine iliskisini

catismaci bir zemine tagiyacagini ve nihayetinde makinelerin insanlar1 gegerek {istiinliik
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kuracagini ileri siirmektedir. Bu goriise gore, YZ temelli otomasyon siiregleri isgiicii pi-
yasasinda genis ¢apli igsizlik yaratacak, sosyal esitsizlikleri derinlestirecek ve ekonomik
istikrarsizlia yol agacaktir. Bu yaklasim, 6zellikle Elon Musk gibi teknoloji liderlerinin
YZ’nin denetimsiz gelisimi karsisinda dile getirdigi tehdit algilarina dayanmaktadir.
Utopik Yaklasim: Utopik bakis acis1, YZ nin insan refah1 ve iiretkenligini olaganiistii se-
viyelere ¢ikaracagina inanmaktadir. Bu yaklasim, teknolojik tekillige (singularity) ulasi-
lacag, insanlarin biligsel yeteneklerinin makinelerle biitiinlesecegi ve sinirsiz iiretkenli-
gin miimkiin hale gelecegi varsayimima dayanmaktadir. Ozellikle 2040’11 yillarda, insan-
makine birlesiminin yeni bir evrimsel agamay1 temsil edecegi ongoriilmektedir. Bu bakis,
teknolojinin yaratici potansiyelini ve siirdiiriilebilir ekonomik biliylimeye katkisini 6n
plana ¢ikarmaktadir (Marr, 2022).

Uretkenlik Siipheciligi: Uretkenlik siiphecileri, YZ’nin potansiyeline ragmen ulusal iiret-
kenlik artiglarinin sinirli kaldigin1 ve bu durumun yapisal ekonomik duraganlig: stirdiir-
diiglinii iddia etmektedir. Bu goriis, 6zellikle Robert J. Gordon’un ortaya koydugu ‘sekii-
ler durgunluk’ hipotezine dayanmaktadir. Bu perspektife gore, yiiksek teknolojili inovas-
yonlar makroekonomik diizeyde beklenen etkiyi yaratmamakta, 6zellikle gelismis eko-
nomilerde verimlilik artiglar1 sinirlt kalmaktadir.

Teknolojik Iyimserlik: Teknolojik iyimserler, mevcut iiretkenlik istatistiklerinin YZ’nin
gercek etkilerini yeterince yansitmadigi goriistindedir. Bu yaklasima gore, YZ nin ekono-
mik biiylimeye olan etkisi zaman i¢inde daha net bir sekilde ortaya ¢ikacak, 6zellikle oto-
masyon ve veri analitigi kaynakli verimlilik artislari, yagam standartlarinin yilikselmesini
saglayacaktir. Bununla birlikte, teknolojik iyimserlik, dijital refahin toplumun tiim kesim-
lerine esit sekilde dagilmayabilecegi riskini de kabul etmektedir.

Gergekei lyimserlik: Gercekgi iyimser yaklagim, dijitallesmenin bazi sektorlerde iiretken-
ligi artirabilecegini, ayn1 zamanda yeni istihdam alanlar1 yaratabilecegini savunmaktadir.
Ancak bu olumlu etkilerin kapsami ve siiresi lizerine daha fazla ampirik arastirmaya ihti-
ya¢ duyulmaktadir. Ozellikle iiretkenlik, istihdam ve iicretler arasindaki iliskinin biitiinciil
bicimde analiz edilmesi gerektigi vurgulanmaktadir (Acemoglu & Restrepo, 2018). Bu
yaklasim, YZ’nin hem firsatlarin1 hem de sinirlarin1 dikkate alarak daha dengeli bir ger-
¢eve sunmaktadir.

Yapay zekaya iliskin farkli yaklasimlar, distopya ile litopya arasinda salinan bir yelpazede

yer almakla birlikte, bu goriislerin kesisim noktasinda dijital dontisiimiin hem risklerini
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hem de imkanlarini barindiran ‘dijitopya’ kavrami, insanlik i¢in ne tam bir tehdit ne de
siirsiz bir kurtulug vadeden dengeli bir gelecek tasavvurunu temsil etmektedir. Dijitop-
yada toplum, netdaslar haline donlismekteyken, iiretim ise internet, yapay zeka ve biiytik

veri teknolojilerinin tahakkiimii altinda farklilagsmaktadir (Tamer, 2022).
1.2.8. Yapay Zekanin Medyada Kullanimi

Yapay zeka (YZ) uygulamalari, medya sektoriinde giderek daha fazla yayginlasmakta ve
haber iiretimi, dogruluk denetimi, igerik otomasyonu, biitlinlesik pazarlama, algoritmik
reklam, sosyal medya analizleri, kisilerarasi iletigim, kiiltlirlerarasi iletisim ve chatbot
destekli iletisim gibi ¢ok ¢esitli alanlarda kritik islevler tistlenmektedir (Etike, 2023a).
YZ’nin medyada kullanim1 yalnizca teknik bir gelisme degil, bununla birlikte epistemo-
lojik ve etik bir doniisiim giicii olarak da ele alinmalidir (Marr, 2022; Kavut, 2024).

Bu teknolojiler hem iiretim siireglerinde verimliligi artirmakta hem de kullanici deneyi-

mini kisisellestirmekte ve medya ekosisteminin doniigiimiinii hizlandirmaktadir.
1.2.8.1. Halkla iliskiler ve insan Kaynaklar

Yapay zeka, dogasi geregi iletisim odakli olan halkla iligkiler alaninda cesitli uygulama-
larla etkin bicimde kullanilmaktadir. Kriz takibi, itibar yonetimi, duygu analizi, igerik
tiretimi ve hedef kitle ile etkilesim gibi alanlarda YZ tabanli sistemler 6nemli avantajlar
sunmaktadir. Otomatik kriz takibi araglari, sosyal medya ve dijital haber mecralarinda
ortaya ¢ikan olumsuz sinyalleri erken asamada tespit ederek zamaninda miidahale imkani1
tanimaktadir (Agan, 2024). Duygu analizi uygulamalar1 ise kamuoyunun kurumsal algi-
st Olgerek stratejik karar siireglerine veri temelli katki saglamaktadir (Ceber, 2022). Ay-
rica chatbot ve dijital asistanlarla kurumlarin 7/24 kesintisiz iletisim kurmasina olanak
verirken, icerik moderasyonlar1 ve sosyal medya analizleri aracilifiyla hedef kitle davra-
nislar1 daha kapsamli sekilde izlenebilmektedir (Oral, 2024). Ote yandan, Ping-Go ve Ar-
ticleforge gibi yapay zeka destekli igerik olusturma araglar1 sayesinde basin biilteni ve
makale iiretimi otomatiklestirilmekte, bu da halkla iliskiler profesyonellerinin daha hizl
ve etkili bir bicimde kamuoyuna ulagmalarin1 miimkiin kilmaktadir (Ko¢&Basfirinci,
2023). Tiim bu gelismeler, YZ’nin halkla iligkilerde yalnizca operasyonel degil, ayn1 za-
manda stratejik bir ara¢ haline geldigini ortaya koymaktadir. Dahasi, yapay zeka gercek
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zamanli veri analizi ve tahmini saglayarak halkla iligkiler profesyonellerinin kitle duygu-

sunu daha iyi anlamalarini ve buna gore cevap vermelerini saglamaktadir.
1.2.8.2. Reklamcilik ve Pazarlama

Reklamcilik ve pazarlama alanlarinda yapay zeka, hedef kitle analizinden igerik iireti-
mine kadar bircok asamada etkin bi¢imde rol oynamaktadir. Algoritmik ve programatik
reklamcilik uygulamalarinda YZ; tiiketici davranislarini tahmin etmek, ilgi alanlarini ana-
liz etmek ve kisisellestirilen reklamlar sunmak i¢in biiylik veri setlerinden yararlanmak-
tadir (Balkanci, 2024; Giines, 2024). Yaratici igerik iiretimi ve kullaniciya 6zel oneriler,
reklamlarin etkililigini ve doniislim oranlarini artirmakta; boylece reklam harcamalari
daha verimli hale gelmektedir. Reklam ajanslari, YZ destekli veri analizleriyle kampanya
performansini optimize etmekte, hedef kitleye en uygun igerik ve kanal se¢imlerini ger-
ceklestirmektedir. Bu baglamda nororeklamcilik, dijital ikiz teknolojisi gibi alanlar da
gelisme gostermekte, duygusal tepki 6lgtimii yoluyla reklam stratejileri sekillendirilmek-
tedir (Ko¢&Basfirinci, 2023). Google Ads ve WordStream gibi araglar, reklam igerikleri-
nin olusturulmasinda gorsel ve isitsel bilesenleri de dikkate alarak daha etkili kampanya-
lar olusturulmasina imkan tanimaktadir. Ayrica Meltwater ve Brandwatch gibi yapay zeka
destekli medya izleme sistemleri, sosyal medya ve haber mecralarindaki igerikleri analiz
ederek marka itibar yonetimine katki saglamaktadir (Dasdan, 2024). Yapay zeka, reklam-
cilikta yalnizca otomasyon degil, bununla birlikte stratejik karar alma ve yaratici siireci

de destekleyen biitiinciil bir ara¢ olarak 6ne ¢ikmaktadir.
1.2.8.3. Sinema ve Film

Televizyon ve sinema sektoriinde yapay zeka, igerik iiretiminden teknik diizenlemelere
kadar pek cok asamada etkin bicimde kullanilmaktadir. Senaryo yazimi, yapim Oncesi
icerik optimizasyonu ve izleyici verilerinin analizi, YZ teknolojilerinin giderek daha fazla
entegre oldugu alanlar arasinda yer almaktadir (Oral, 2024; Giines, 2024). Yapay zeka
destekli araglar, biiyiik veri analizi yaparak izleyici egilimlerini belirlemekte ve bu veriler
dogrultusunda igerik onerileri gelistirmektedir. Ayn1 zamanda robot karakterlerin gelisti-
rilmesi, bilim kurgu unsurlarinin tasarimi, gorsel efektlerin olusturulmasi ve post-prodiik-
siyon siirecleri gibi teknik asamalarda da YZ’den yogun sekilde yararlanilmaktadir. Bu

teknolojik gelismeler, dijital icerigin ekonomi politigini doniistiirerek Netflix, Hulu,
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Amazon Prime Video, Exxen ve Gain gibi dijital platformlarda izleyiciye ‘post-sinema-
tik’ deneyimler sunmaktadir (Dalkilig, 2024). Ozellikle Black Mirror dizisinin Ban-
dersnatch (2018) adli etkilesimli boliimii gibi, izleyici tercihlerine gore sekillenen inte-
raktif film yapilari, YZ’ nin sinema anlatisindaki doniistiiriicii etkisini somut bi¢imde or-

taya koymaktadir (Kogak, 2025).
1.2.8.4. Basin ve Gazetecilik

Gazetecilikte yapay zekanin kullanimi, haber tiretimi siireglerinde otomasyon, hiz ve veri
odaklilik gibi unsurlarin 6n plana ¢ikmasini saglamaktadir. YZ destekli sistemler; haber
metinlerinin otomatik olarak yazilmasi (robot gazetecilik), iceriklerin veri tabanli sinif-
landirilmasi, dogruluk denetimi ve kullaniciya 6zel icerik 6nerileri gibi ¢esitli uygulama-
larda etkili bir sekilde kullanilmaktadir (Kirik vd, 2024; Babacan, 2021). Ozellikle biiyiik
veri analizi yoluyla haberlerin 6nceliklendirilmesi ve kamuya sunulmadan 6nce dogru-
luklarinin kontrol edilmesi, haberin giivenilirligini artirmakta ve medya iiretiminde koklii
bir doniisiim meydana getirmektedir. Bu baglamda ortaya ¢ikan yakinsama (convergence)
kavrami, yeni medya temelli gazetecilik endiistrisinin geleneksel medya yapisini doniis-
tiirdiigiinii gostermektedir (Ongel, 2023).

Otomatik igerik iiretimi; spor, hava durumu ve finans haberleri gibi veri odakli alanlarda
yogun bi¢imde kullanilmakta, medya kuruluslarinin daha kisa siirede daha fazla haber
liretmesine olanak tanimaktadir (Kaba, 2024). Ornegin Reuters tarafindan gelistirilen
Lynx Insight sistemi, veri analizi yaparak muhabirlere haber yaziminda onerilerde bulu-
nurken, News Tracer arac1 X (eski Twitter) platformundaki son dakika gelismelerini ger-
cek zamanli olarak tespit edip gazetecilere iletmektedir. Finlandiya merkezli Voitto ise
kisisellestirilen haber icerigi sunan bir akilli haber asistani olarak 6ne ¢ikmaktadir (Do-
ganay, 2024). Bu gelismeler, gazeteciligin yalnizca tiretim degil, dagitim ve tiiketim sii-

reclerinde de yapay zeka ile yeniden yapilandigini gostermektedir.
1.2.8.5. Haber ve icerik Uretimi Pratikleri

Yapay zeka, medya sektoriiniin tiim alanlarinda -matbu gazetelerden ¢evrim i¢i haber
platformlarina, televizyon ve radyodan sosyal medyaya kadar- haber ve igerik {iretimi
stireglerini dontistiirmektedir. Otomatik haber yazimi, baslik onerileri, haber dogrulama

sistemleri gibi uygulamalar; metin, ses, gorsel ve video igeriklerinin algoritmik siireclerle
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kisisellestirilmesini, 6l¢iimlenmesini ve otomatiklestirilmesini miimkiin kilmaktadir (Ba-
bacan, 2021; Etike, 2023a; Yeniceler Kortak, 2023). Bu siiregler sayesinde igerik tiretimi
hizlanmakta, hedef kitleye uygun icerikler daha etkili bicimde sunulabilmektedir.
YZ’nin iletisim disiplinlerindeki entegrasyonu, medya iiretiminde verimlilik ve inovas-
yon acisindan énemli kazanimlar saglamaktadir. Bununla birlikte bu doniigiim, etik so-
rumluluk, gizlilik, giivenlik ve istihdam gibi alanlarda yeni sorunlar1 beraberinde getir-
mektedir. Ozellikle yaratic1 siireglerde insan katkisinin yerini YZ’nin alip alamayacagi;
bu teknolojilerin seffaf, denetlenebilir bir yapida nasil yonetilecegi, nasil bir promt mii-
hendisligi ortaya konulabilecegi tartisma konusudur. ‘Ivedi’ anlamina gelen promtun ta-
stmasi randimanli olmasi igin gereken temel unsurlar, ‘kimlik (persona), format, igerik ve
gorev (task)’dir.

Yapay zeka sistemlerinin cevaplarinin, verilen komutlara bagl olarak sekillenmesi, de-
zenformasyon ve kitlesel manipiilasyon risklerini de giindeme tasimaktadir (Bostanci &
Aksiit, 2023).

Bu cercevede, YZ destekli araglarla sekillenen yeni gazetecilik pratiklerinde sohbet, de-
sifre, ceviri, metin liretme, goriintii isleme, gorsel diizenleme, icerik denetim ve veri ana-
lizi gibi etkinlikler 6ne ¢ikmaktadir. Robotik gazetecilik, otomatik gazetecilik, algoritmik
gazetecilik ve metrik gazetecilik gibi yaklagimlar, veri odakli, 6l¢iilebilir ve hizla iiretile-
bilen igerikler sunmay1 hedeflerken; veri gazeteciligi ve teyit gazeteciligi gibi tiirler, bil-
ginin giivenilirligini artirmaya yonelik yeni normlar ve isleyisler gelistirmektedir. Bu ge-
lismeler, medya iiretiminde yapay zeka ile yeniden tanimlanan bir profesyonel paradigma
degisimini temsil etmektedir (Yeniceler Kortak, 2023).

‘Knowherenews.com’ ve ‘The-Bipartisanpress.com’ adl1 haber siteleri, diinyadaki 6rnek-
leri agisindan 6zgiin olduklarini iddia etmekte; icerik iiretim siire¢lerinin neredeyse tama-
min1 yapay zeka temelli sistemlerle gergeklestirmektedir. Bu web sitelerin tiimiiyle yapay
zeka tarafindan yonlendirilen haber iiretim pratikleri ve haberciligi yapay zeka aracili-
giyla yeniden yapilandirmalar1 incelenmeye deger 6nemli olgular arasinda yer almaktadir
(Ay, 2023).

Biitiin bu degisim ve doniislim siireci géz dniinde bulunduruldugunda haber medyasinin

seyri su kategorik yaklasim gergevesinde ele almabilir: Gazetecilik 1.0, geleneksel

43



(matbu) gazetecilik; Gazetecilik 2.0, internet (sayisal) gazeteciligi (Narin, 2017a), Gaze-
tecilik 3.0, sosyal medya (kisisellestirilmis) gazeteciligi; Gazetecilik 4.0 ise yapay zeka
(algoritmik) gazeteciligi (Ay, 2023) olarak nitelenebilir.

Gelisen gazetecilik pratiklerinde dikkat edilmesi gereken temel etik (netiket) kurallar; ya-
pay zekayi insana saygi, adalete ve yardimseverlik c¢ergevesinde kullanmaktir (Kavut,

2024, s, 271).
1.2.9. Yapay Zekanin Medyada Kullaniminin Degerlendirilmesi

Yapay zekanin medya sektorde kullaniminin avantajlar sdyle siralamaktadir:

Ierik iiretiminde hiz ve verimlilik: Yapay zeka destekli yazilim ve araglar, igerik iiretim
siireclerinde hiz ve zaman tasarrufu saglamaktadir. Ozellikle rutin haber iceriklerinin
olusturulmasinda, veri analizine dayal1 bilgi derlemesinde ve ilk taslaklarin hazirlanma-
sinda YZ’nin otomatik islem yetenekleri 6nemli bir katki sunmaktadir. Bu sayede, gaze-
teciler, arastirmaya dayali haber tiirlerine odaklanabilmektedir (Kirik vd, 2024).

Maliyet azaltma ve otomasyon: YZ uygulamalari, icerik liretimi ve dagitim siireclerinin
otomasyonunu saglayarak medya kuruluslarinin operasyonel maliyetlerini azaltmaktadir.
Ozellikle kiigiik ve orta 6lgekli yerel medya kuruluslari i¢in, smirli insan kaynagmi ve-
rimli kullanmak ag¢isindan stratejik bir avantaj sunmaktadir. Otomatik haber iiretimi, edi-
toryal siireglerde insan miidahalesine olan ihtiyaci azaltmakta, boylece kaynaklarin yeni-
den yapilandirilmasina olanak tanimaktadir (Kirik vd, 2024).

Etkilesimli ve kisisellestirilmis icerikler: Yapay zeka algoritmalari, kullanic1 davranisla-
rin1 analiz ederek kisiye 6zel i¢erik sunumuna imkan tanimaktadir. Medya tiiketiminde
kullanicr etkilesimini artirmakta ve igerik sunumunu daha hedefli hale getirmektedir. Ay-
rica, dogal dil isleme ve Oneri sistemleri gibi teknolojiler sayesinde haber portallarinda
dinamik ve etkilesimli kullanic1 deneyimleri saglanmaktadir (Pavlik, 2013).

Yapay zekanin medya sektdrde kullaniminin dezavantajlar soyle siralamaktadir:

Etik sorunlar ve haber giivenilirligi: YZ sistemlerinin karar alma siireclerinde seffafligin
diisiik olmasi, igerigin dogrulugu ve kaynak giivenilirligi agisindan ¢esitli etik sorunlari
giindeme getirmektedir. Otomatik icerik iiretiminde kullanilan verilerdeki 6nyargilar ve
algoritmik secimler, haberin nesnelligini zedeleyebilir. Ayrica, kullaniciya sunulan igerik-
lerin dogruluk derecesi, yapay zeka sistemlerinin denetlenebilirligiyle dogrudan iligkilidir

(Zuboff, 2019).
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Is giivencesi ve is kaybr riski: YZ araglarinin haber iiretim siireglerine entegrasyonu, bazi
gazetecilik rollerinin otomasyonla ikame edilmesine neden olmaktadir. Bu durum, 6zel-
likle tekrarlayan gorevleri iistlenen medya c¢alisanlarinin is giivencesini tehdit eden bir
unsur olarak degerlendirilmektedir. Uzun vadede, editoryal emek yapisinin doniismesi ve
istihdam bigimlerinin degigmesi, medya emek piyasasinda yapisal sorunlara yol agabil-
mektedir.

Icerik manipiilasyonu ve dnyargi: YZ sistemleri, kullanilan veri setleri ve egitildigi algo-
ritmalara bagl olarak, belirli gruplar veya olaylar hakkinda 6nyargili icerikler iiretebil-
mektedir. Kamuoyunun yanlis bilgilendirilmesi ve toplumsal algilarin manipiile edilmesi
acisindan ciddi riskler barmdirmaktadir. Ozellikle derin sahte (deepfake) icerik iiretimi
gibi teknolojik gelismeler, haberin sahiciligi ve kamusal giiven iliskisini zedeleyebilmek-

tedir (Morozov, 2011).
1.3. Yapay Zeka ve Iletisim Kuramlar:

Teknolojinin tarihsel siireci, ayn1 zamanda medya ¢alismalarinin ve kuramlariin gelisi-
miyle de paralel ilerlemektedir. McQuail (2010) ve Fiske (2011) gibi kuramcilar, medya-
nin toplumsal etkilerini, temsil bi¢cimlerini ve yapisal iligkilerini analiz ederken iletisim
teknolojilerindeki doniistimlerin teorik zeminini kurmaktadirlar. Yerel medyanin yapay
zeka teknolojilerine adaptasyonunu analiz ederken, bu siirecin en ¢ok hangi kuramlarla
iliski oldugu noktast da dnemlidir.

Bu, yapay zeka ile medya arasindaki iligkileri hem toplumsal diizeyde hem de bireysel
kullanici1 davranislar1 diizeyinde agiklamak i¢in ¢ok katmanli bir analitik ¢ergeve sunmak-
tadur.

Teknoloji yalnizca bir inovatif ara¢ degil, iletisim bi¢imlerinin kendisini sekillendiren bir
aktor konumundadir; yapay zeka da toplumsal yapilari, emek iliskilerini, bilgi tiretimini
ve etik deger sistemlerini doniistiiren yapisal bir paradigma degisikliginin 6znesi olmak-
tadir.

Bu baglamda, teknolojik belirlenimcilik, yeniligin yayilmasi, teknoloji kabulii, kamusal
alan ve bilginin iktidari, hegemonya ve gozetim gibi kuramlar ve kavramlar; hem tekno-

lojinin iletisim tizerindeki belirleyici roliinii hem de bireylerin ve kurumlarin bu doénii-
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stime verdigi tepkileri ¢cok boyutlu bicimde ele alabilmektedir. Boylelikle, iletisim-tekno-
loji-yapay zeka iligkisi, salt bir aragsallik tizerinden degil, cok katmanli kuramsal ve top-

lumsal dinamikler ¢er¢evesinde analiz edilebilir hale gelmektedir (Kavut, 2024).
1.3.1. Teknolojik Belirlenimcilik

McLuhan (2017), teknolojik belirlenimcilik (determinizm) yaklasimiyla iletisim aragla-
rinin yalnizca igerik tasiyan kanallar degil, ayn1 zamanda toplumsal yapinin sekillendiri-
cisi oldugunu ileri stirmektedir. Kristallesmis haliyle teknolojik determinizm olarak ad-
landirilan bu gortslerin 6zellikle topluma iliskin gelecek tasarimlarinda etkili olmamak-
tadir.

McLuhan, medyadaki teknolojik araglarin hedef kitle iizerinde igerikten daha fazla belir-
leyici oldugunu savunmaktadir. Bu baglamda, yapay zeké ile donatilmakta olan medya
sistemleri yalnizca igerik tiretiminde degil, bunun yani sira haberin dogasi, gazetecinin
rolii ve etik normlarin yeniden tanimlanmasinda etkili olmaktadir (McLuhan, 2017). Ya-
pay zeka teknolojileri, 6zellikle makine 6grenmesi, dogal dil isleme ve algoritmik karar
verme sistemleriyle birlikte, iiretimden yOnetime, egitimden sagliga dek ¢ok genis bir
alanda yeni bir diizenleyici kuvvet olarak ortaya ¢cikmaktadir. Yapay zeka sistemlerinin
‘kendi kendine 6grenme’ yetenegi, teknolojinin insan kontroliinden bagimsiz hale gele-
bilecegine dair distopik yorumlar: giindeme getirmektedir. Yapay zekéanin yerel medyaya
entegrasyonu, habercilik pratiklerini yeniden sekillendirmekte; dolayisiyla teknolojinin
toplumsal etkilerini agiklamak i¢in bu kuram uygundur. Teknolojik belirlenimcilik, tek-
nolojiyi 6zerk bir gii¢ olarak konumlandirirken, karsit kuramsal yaklasim olan sosyal in-
sacilik (social constructivism), teknolojinin toplumsal aktorler tarafindan sekillendirildi-

gini savunmaktadir (Zuboft, 2019).
1.3.2. Yeniligin Yayilmasi

Yeniliklerin Yayilmasi1 Kurami, teknolojinin sadece bir nesne degil, bireylerin algisina ve
toplumsal yapilarin isleyisine bagli olarak sekillenen bir siire¢ oldugunu varsaymaktadir.
Rogers (2013), teknolojik yeniliklerin toplumda benimsenme siirecini agiklarken birey-
lerin ‘yenilikgiler’, ‘erken benimseyenler’, ‘erken cogunluk’, ‘ge¢ cogunluk’ ve ‘geride

kalanlar’ olarak simiflandirildigini ifade etmektedir. Yapay zeka, yalnizca teknik degil,
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ayn1 zamanda sosyal, kiiltiirel ve kurumsal boyutlariyla da bu siniflandirmaya gore tarti-
stlmaktadir.

Bir yenilik olarak yapay zeka, diger teknolojik iirtinlerden farkli olarak 6zerklik, 6grene-
bilirlik ve belirsizlik gibi yapisal 6zellikler tasimaktadir.

Yerel medyadaki gazeteciler arasinda yapay zeka teknolojilerini erken benimseyenler ile
temkinli yaklasanlar arasinda gozlenen farklar, yeniligin yayilmasi kurami ¢ergevesinde
analiz edilebilir. Ayrica, teknolojik yeniligin yayilmasinda sosyal ¢evre, mesleki etkile-
simler ve Orgiitsel yapilarin etkisi 6nemli rol oynamaktadir (Kavut, 2024). Yerel medya
kuruluglarinin yapay zekay1 ne 6l¢iide ve hangi hizla benimsedigini analiz etmek i¢in bu

kuram kullanilabilir.
1.3.3. Teknoloji Kabulii

Davis’in (1989) gelistirdigi Teknoloji Kabulii Kurami, bireylerin bir teknolojiyi kabul et-
mesinde iki ana etkenin rol oynadigini savunmaktadir: ‘algilanan fayda’ ve ‘algilanan
kullanim kolaylig1’. Bu iki unsur, kullanicinin teknolojiye yonelik tutumunu, bu tutum ise
davranigsal niyeti, dolayisiyla ger¢ek kullanim davranigini sekillendirmektedir.
Teknolojik bir sistemin varligi, onun otomatik olarak kullanilacagi anlamina gelmemek-
tedir. Bir teknolojinin toplumsal, bireysel veya kurumsal diizlemde etkili bigimde hayata
gecirilmesi, cogunlukla o teknolojinin algisal olarak nasil degerlendirildigine ve ne 6l-
clide kabul gordiigiine baghdir.

Yerel medyasindaki medya calisanlarinin yapay zekaya yonelik tutumlari, TAM kurami
cercevesinde agiklanabilir. Ornegin, YZ teknolojilerinin avantajlari ‘algilanan fayda’ ka-
tegorisine girerken, teknik bilgi eksikligi veya arayiiz zorlugu gibi durumlar ‘kullanim
kolaylig1’ algisini yok edebilir (Kavut, 2024). Bu baglamda, YZ’nin TAM ile degerlendi-
rilmesi, onun teknolojik degil algisal, deneyimsel ve davranigsal bilesenlerini de igermek-
tedir. Dolayisiyla TAM, yapay zeka gibi yiiksek 6zerklikli sistemler i¢in genisletilmelidir:
PU (Algilanan Kullanighlik) ve PEOU (Algilanan Kullanim Kolaylig1) degiskenlerinin

yanina ‘algilanan etik glivenlik’, ‘algoritmik seffaflik’ gibi yeni boyutlar eklenmelidir.

47



1.3.4. Kamusal Alan ve Bilginin Iktidar

Yerel medyanin doniisiim siirecini anlamlandirmak i¢in segilen iletisim kuramlari, yal-
nizca teknolojik entegrasyonun isleyisini degil, bununla birlikte yerel medya calisanlari-
nin yeni araglara yonelik tutumlarini, mesleki kimliklerini ve toplumsal rollerini de analiz
edebilecek bir kuramsal ¢er¢ceve sunmaktadir.

Habermas’a gore medya ticarilestik¢e kamusal alan islevini kaybetmeye baslamakta, ile-
tisim daha ¢ok manipiilasyon ve yonlendirme araci haline gelmektedir. Bu baglamda ya-
pay zeka teknolojilerinin yerel medyada artan kullanimi; otomatik icerik {iretimi, algorit-
mik haber akis1 ve veri temelli igerik kisisellestirme uygulamalari, rasyonel kamusal tar-
tigmalar yerine tiikketiciye odakli icerik bombardimanin tesvik edebilmektedir. Sakarya
gibi yerel baglamlarda, medya kuruluglarinin yapay zeka ile iirettigi iceriklerin seffaflik,
dogruluk ve katilimcilik ilkeleriyle ne dlglide Ortiistiigli, Habermas’in kamusal alan ku-
ramsal ¢ercevesiyle ele alinabilir.

Bilginin hi¢bir zaman masum veya tarafsiz olmadigina dikkat ¢eken Foucault’nun iktidar
ve bilgi iliskisine dair analizleri, yapay zeka teknolojilerinin medya alanindaki kullani-
min1 elestirel bicimde anlamlandirmak i¢in 6nemli bir zemin sunmaktadir. Yapay zeka
destekli medya igerikleri, goriiniiste tarafsiz algoritmalarla olusturulsa da bu sistemlerin
arkasinda yer alan kodlar, veri setleri ve yazilim mimarileri, belirli epistemolojik ve ide-
olojik 6n kabulleri tasmaktadir. Bu durumda, yerel medya organlarinin algoritmalar ara-
ciligiyla haber secimi, sunumu ve hedef kitleye gore uyarlanmasi, aslinda goriinmeyen
bir mikro-iktidar mekanizmasi islevi gorebilmektedir. Sakarya yerel medyasinda yapay
zeka araclarinin nasil tasarlandigi, hangi haberlerin goriiniir kilindig1 ve hangi seslerin

dislandig1 gibi sorular, Foucault’nun sdylem ve iktidar analizleriyle ele alinabilir.
1.3.5. Hegemonya ve Gozetim

Yapay zekanin medya alanindaki kullanim1, Antonio Gramsci’nin hegemonya kurama ger-
cevesinde degerlendirildiginde, yalnizca teknolojik bir ara¢ degil, kiiltiirel iktidarin yeni-
den tiretildigi bir hegemonik aygit olarak goriilmelidir. Gramsci’ye gore hegemonya, zor
yoluyla degil, riza iiretimiyle islemektedir (Gramsci, 1971). Yapay zeka temelli algorit-
malar, medya igeriklerinin kullanic1 profillerine gore bicimlendirilmesiyle bu rizayi

mikro 6l¢ekte liretmektedirler. Yeni medyada kullanilan algoritmalar, goriiniiste tarafsiz
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olsalar da aslinda egemen siniflarin diinya goriisiinii yeniden iiretmektedir; boylece yapay
zeka, hegemonik anlatinin giincellenmis bigimini temsil etmektedir.

Zygmunt Bauman’in ‘akigkan gozetim’ kavrami, yapay zeka destekli medya gozetimini
anlamak ac¢isindan kritik bir kavramsal ¢er¢eve sunmaktadir. Bauman’a (2013) gore go-
zetim, artik sabit bir iktidar yapis1 tarafindan degil, siirekli degisen, dagitik ve akigkan bir
bicimde gerceklesmektedir. Yapay zeka bu akigkanligin teknolojik tastyicisidir; 6zellikle
sosyal medya platformlarinda kullanicilarin davranislar1 gercek zamanli olarak izlen-
mekte ve veriler, hem igerik hem de reklam stratejileri liretiminde kullanilmaktadir. Bu,
bireyin yalnizca izlenen bir nesne degil, ayn1 zamanda gézetimin yeniden iireticisi oldugu
yeni bir gozetim katmaninin olugmasina neden olmaktadir.

Byung-Chul Han’1n psikopolitika kurami ise gézetimin daha derin, i¢sellestirilmis bir bo-
yutuna isaret etmektedir. Han (2017), neoliberal iktidarin artik digsal baskilarla degil, bi-
reyin kendi kendini denetlemesi iizerinden isledigini ileri siirmektedir. Yapay zeka temelli
medya sistemleri, bireylerin arzularini, egilimlerini ve hatta bilingdis1 yonelimlerini ana-
liz ederek onlar1 daha etkin bir bigcimde yonlendirmektedir. Bu yonlendirme, bireyin ger-
ceklik algisini yeniden inga etmekte; medya araciligiyla olusan ‘yapay gergeklik katman-
lar1’, hem toplumsal iliskileri hem de politik kararlar etkileyen bir mecra haline gelmek-
tedir.

Bu baglamda yeni medya, geleneksel medyadan farkli olarak bireyi yalnizca igerik tiike-
ticisi degil, ayn1 zamanda igerik iireticisi ve dagiticisi haline getirirken, yerel medya bu
doniisiimiin hem diginda hem de i¢inde kalmaktadir. Yerel medya, cogu zaman yapay zeka
altyapisina erigimi sinirli oldugu i¢in hegemonik aglardan kismen yalitilmis gibi goriinse
de, algoritmik yapilarla sekillenen dijital platformlarda yer almak zorunda kaldig: dlciide
kiiresel gozetim mekanizmalarina dahil olmaktadir. Bu, yerel medya i¢in hem bir temsil
krizi hem de potansiyel bir direnis alan1 yaratmaktadir.

Sonug olarak, yapay zeka yalnizca teknolojik bir gelisme degil, ayn1 zamanda iktidar ilis-
kilerinin yeniden insa edildigi bir ideolojik diizlem sunmaktadir. Medya diizleminde ya-
pay zeka, gercekligin katmanli olarak insa edildigi ve bireyin bu katmanlar arasinda sii-
rekli olarak konumlandig1 bir alan yaratmaktadir. Bu durum hem epistemolojik hem de

politik sorularin yeniden diisiiniilmesini gerektirir.
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Bu kuramlar, yerel medyasinin yapay zeka teknolojileriyle karsilastigi doniigiim siiregle-
rini hem teknolojik hem toplumsal hem de bireysel diizeyde anlamlandirmak i¢in biitiin-
cil bir kuramsal ¢ergeveler sunmaktadir. Bu kuramsal yap1 sayesinde yalnizca giincel
medya pratiklerini tanimlamakla kalinmamakta, ayni1 zamanda bu doniisiimiin nedenleri,
sonuglar1 ve dinamikleri iizerine teorik bir perspektif gelistirilmektedir.

Yapay zeka ile iiretilen haber igerikleri (6rnegin otomatiklestirilen metinler, gorsel liretim
araclar) artik gergeklige degil, algoritmalarin kurguladigi bir medya gergekligine dayan-
maktadir. Bu durum, medya tiiketicisinin neyin ‘gercek’ olduguna dair algisint muglak-
lagtirmaktadir. Bu baglamda, yapay zeka destekli i¢eriklerin medya simiilasyonlari tiretip

tiretmedigi simiilasyon kurami ¢ergevesinde tartisilabilir.
1.4. Sakarya Yerel Medyasi
1.4.1. Yerel Medya ve Iletisim Diyalektigi

Yerel medya veya yerel basin, belirli bir cografi bolgeye yonelik yayin yapan, yerel halkin
haber alma ihtiyacin1 karsilamay1 amaglayan, iletisim hizmeti lireten medya tiirii olarak
tanimlanmaktadir (Girgin, 2009). Bu medya organlarinin igerigi, genellikle bir sehir,
bolge, kasaba veya kdydeki yerel haberleri, etkinlikleri ve toplumsal gelismeleri kapsa-
maktadir (Gliz, 1991). Ulusal medya ile kiyaslandiginda daha siirli altyap: ve teknolojik
imkanlara sahip olan yerel medya organlari, toplumsal aidiyetin ve yerel katilimin gelisi-
minde 6nemli bir rol Gistlenmektedir. Gezgin, yerel basinin islevlerini {i¢ maddede 6zet-
lemektedir:
“l. Yerel Basinin temel islevlerinden biri kamu hizmetlerinin saglikli ve dogru bi-
c¢imde halka duyurulmasi yoneten-yonetilen arasinda koprii olusturmaktir. Halkin
yoneticileri denetlemesi ve kamuoyu olusturulmasi da yerel basinin sorumluluklar
arasindadir. 2. Temel gazetecilik islevlerinin yan1 sira bulundugu beldelerdeki yerel
yonetimlerin ¢aligmalarini duyurmak. 3. Milli iradenin dogru ve amaca uygun bir
sekilde yansimasimi saglayarak demokrasinin yerlesmesini saglamak.” (Gezgin,
2007, s. 177-178)
Yerel medya ile ulusal medya arasindaki gerilim, yerel medyanin 6zgiin kimligini ve ro-
liinti belirlemektedir. Yerel medya, yerel topluluklarin sesini duyururken, merkez medya

genellikle ulusal veya uluslararasi olaylara odaklanmaktadir (Oskay, 2007, s. 45). Yerel
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medya, toplumun bilgiye ulagsmasini ve bilgiyi paylasmasini saglamakta, bu da toplumun
bilinglenmesine ve gelismesine yardimei olmaktadir (Briggs & Burke, 2011).

Medya, ozellikle gazeteler, dergiler ve biiltenler, ulusal veya yerel anlamda, bir bolgenin
siyasi, ekonomik, toplumsal, giindelik yasamina dair pek ¢ok bilgiyi kayit altina alan ve
tarihe not diisen argiimanlar1 olmaktadir. Yerel basin, sehir hafizasinda hemen her alanda
onemli bir bilgi kaynag1 olmakla birlikte, siyaset alaninda iyi kullanildiginda etkili bir
propaganda aracidir (Gliz, 1991). Basinin giicii her donemde yonetim sisteminin vazge-
c¢ilmez unsuru olmaktadir. Giinliik veya haftanin belirli glinlerinde ¢ikan gazeteler, sehir
arastirmalart sirasinda ulasilmak istenilen pek ¢ok konuda zengin veriler sunmaktadir.
Yerel medyanin gelisimi ve ilk 6rnekleri, ¢esitli sehirlerle ve tasrayla 6zdeslesen gazete-
ler, dergiler ve ajanslar gibi ¢esitli formatlarda oldugu goriilmektedir (Cavus & Ede,
2021). Ilk donemlerde yalnizca yazili sekilde gerceklesen medya faaliyetleri oldukca az
insan lizerinde etkili olurken zaman iginde sesli ve goriintiilii medya yapilarinin olugsmasi
etki alanini genisletmektedir.

Avrupa’da matbaa (1450), gazete (1600), dergi (1692) buhar makinasi (1781), ajans
(1835) gibi geligsmelerin yagsanmasi bilgi merkezlerini degistirmektedir; bu gelismeler do-
nemin hegemonik giiclerine yeni ivmeler kazandirmaktadir.

Osmanli Imparatorlugu’nda matbaanim 18. yiizyilin baslarinda kullanilmaya baslanmast,
gecikmeli de olsa bu doniisiim siirecine katilimin ilk adimi olmaktadir. Osmanli impara-
torlugu’ndaki gelismelerin siireci sdyledir: Istanbul’da 1727°de ilk basimevi (Miiteferika)
kurulmakta; 1795’te yabanci biiltenler yayinlanmakta, 1821°de Bab-1 Ali Terciime Bii-
rosu kurulmakta, 1830°da ilk resmi gazete Takvim-i Vakai yayinlanmaya baslamakta;
1834°te posta teskilati kurulmakta, 1838’de Galata liman1 kurulmakta, 1855°te telgraf
hatt1 (Istanbul-izmir) ¢ekilmektedir (Oztiirk, 2010).

1831 yilinda yayimlanan Takvim-i Vakai, resmi anlamda ¢ikan ilk gazete olarak basin
tarthinin baslangicin1 simgelemektedir. Ancak basin ve gazetecilik, devlet tekelinden ¢1-
karak 6zel sermayenin devreye girmesiyle gelisme gostermektedir. Ilk sivil gazete Ibra-
him Sinasi (1826-1871) ve Agah Efendi’nin (1832-1885) destegiyle 1860 yilinda Tercii-
man-1 Ahval (1860-1866) ismiyle kurulmaktadir. Gazetecilik girisimleri hem Istanbul
merkezli hem de tasrada gelisen yerel basin dinamiklerini ortaya ¢ikarmaktadir (Kologlu,

2006; Topuz, 2018).
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Vilayet basininin yiikselisi Tanzimat Donemi ile baslamakta ve II. Mesrutiyet’le birlikte
daha da cesitlenmektedir. Genellikle haftalik yayinlanan vilayet gazeteleri, yalnizca pa-
yitahtin ve tasra haberlerinin iletildigi bir kanal degil, ayn1 zamanda modernlesme, mer-
keziyetcilik ve toplumsal doniisiim siireglerinin bir parcast olmaktadir (Kologlu, 2006,
Yazici, 2014, s. 13-17).

Ik vilayet gazetelerinden olan Tuna Gazetesi (1865-1877) 1865 yilinda ¢ikmaya basla-
makta, muntazam bir sekilde yayin hayatini1 1877 yilina kadar devam etmektedir (Koca-
basoglu, 1991, s. 143).

Imparatorluk biinyesinde ilk sinema gdsterimi 1896’da yapilmakta, ilk telefon santral
1909°da kurulmaktadir. 1899°da ise ulagimi kitlesellestiren Anadolu Demiryolu ve Ada-
pazar1 demiryolu hizmete girmektedir.

Cumbhuriyet donemi, Tiirkiye’ nin sosyal, politik ve ekonomik yapisindaki biiyiik degisik-
liklerle karakterize edilmektedir. Bu doneminde yerel medya, 6zellikle Kurtulus Savasi
siirecinde ve sonrasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Anadolu veya tasra basininin Istan-
bul veya merkez basini ile ¢cekigmesi, yerel medyanin gelisiminde etkili olmaktadir ve bu
cekisme, yerel medyanin 6zgiin kimligini ve roliinii belirlemektedir (Giiz, 1991).
Cumhuriyet’in ilk yillarinda basinda 6nemli bir doniisiim yasandigi, gazete ve dergilerde
dil ve icerikte degisimler gozlenmektedir (Oskay, 2007). Sonraki donemlerde ise ¢ok par-
tili hayata gecisle birlikte basinda ¢esitlenme ve politik ¢cekismeler artmaktadir; zaman
zaman gercgeklesen askeri darbeler doneminde ise basina yonelik miidahaleler ve kisitla-
malar yasanmaktadir.

Anadolu Ajans1 (1920), Istanbul Radyosu (1927), Basin Ilan Kurumu (1961), Tiirkiye
Radyo Televizyon Kurumu (1964), 6zel televizyonlar (1990), internet (1993) gibi gelis-
meler yasanmaktadir.

21. yilizyilin baglarinda, dijital medyanin yiikselisiyle yerel medya da biiyiik bir doniisim
gecirmektedir. Yerel gazeteler ve diger medya kuruluslari, internet tizerinden igeriklerini
paylasmaya baglamakta ve sosyal medya platformlari izerinden hedef kitlesiyle daha et-
kili bir sekilde iletisim kurmaya odaklanmaktadir.

Bu siiregler icinde Anadolu basininin gelisimi, Tiirkiye’nin sosyal, politik ve ekonomik
kosullarina bagl olarak sekillenmektedir. Yerel basinin ulusal basinla iliskisi, yerel med-
yanin 6zgiin kimligini ve roliinii belirlemektedir (Topuz, 2018). Yerel medyanin degeri,

halkin kiirsiisii veya tagranin sesi/dili olarak adlandirilan genis bir kavramin parcasidir.
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Bu deger, cografyaya, bolgeye, sehre veya kente katabilecegi degerle 6l¢iilmektedir (Gez-
gin, 2007). Yerel medya, yerel kiiltiiriin ve kimligin korunmasina katkida bulunmakta ve
yerel demokrasinin isleyisine 6nemli bir rol oynamaktadir. Yerel basinin olusturabilecegi

motivasyon ve aidiyet, halk tizerindeki etkisini belirlemektedir. (Oskay, 2007).
1.4.2. Sakarya Yerel Medyasi Literatiirii

Sakarya, Ankara-Istanbul hattinda yer alan 6nemli bir sehirdir. Turizm potansiyeli yiiksek
olan sehir, tabiat destinasyonlarina sahip olmasi ve gelisen ekonomik alt yapisiyla dikkat
cekmektedir. Ayrica, farkli etnik unsurlarin ve kiiltiirlerin bir arada yasadig1 bir go¢ ala-
nidir. Sehrin turizm ve sanayi merkezi olarak erken gelismesi, kozmopolit yapis1 yerel
basinin da bu alanda 6ne ¢ikmasini saglamaktadir. Sehrin basin-medya tarihi Cumhuriyet
donemleriyle paralel olarak ilerlemektedir.

Sakarya yerel basini, Tiirkiye’de yerel medya tarihine dair yapilan arastirmalar iginde
0zel bir yere sahiptir. Bu baglamda Sakarya yerel medyasina dair bir literatiir taramasi
hem tarihsel gelisim siirecine hem de yerel basinin yapisal ve islevsel doniisiimiine dair
zengin bir ¢erceve sunmaktadir.

Sakarya basini iizerine yapilan ¢alismalar, cogunlukla tarihsel kronolojilere dayanmakta-
dir. Bu baglamda Ismail Okday’m (1937) “Adapazari Gazeteleri” c¢alismasi, Adapa-
zarr’nda ¢ikan ilk basin organlarin1 donemsel belgelerle ortaya koyarak literatiiriin bas-
langi¢ noktasi olarak kabul edilmektedir. Bu 16 sayfalik calisma, Adapazar1 gazetesi ve
Millet dergisini tanitmakta, donemin basimevleri ve Adapazari basin mensuplar1 hak-
kinda bilgiler sunmaktadir (Okday, 1937). Okday’in bu miitevazi ¢aligmasi, Adapazari
gazetesinin yayin tarihinin belirlenmesi agisindan kritik bir 6neme sahiptir.

Sakarya basin literatiiriindeki bir diger onemli kaynak, “Iktisadi Uyanis” dergisinin “Ko-
caeli Ozel Sayisi’nda yer alan Lebib Kokgii niin “Adapazari’nda Matbaacilik ve Gazete-
cilik” bagliklt incelemedir (1951). Ayrica, 1928°den itibaren Tiirkiye’deki siireli yayinlar
hakkinda bilgi sunan “Tiirkiye Bibliyografyas1” derlemesi kapsami Olciisiinde Sakarya
basini i¢in bir kaynak niteligi tasimaktadir (Tiitengil, 1968, s. 269).

Cavit Orhan Tiitengil (1968) tarafindan yiiriitiilen “Sakarya Basini” baglikli arastirma,
Sakarya basiinin erken donem yapisina ve bolgedeki sosyolojik baglamina dair 6nemli

analizler icermektedir. Sakarya Sosyal Arastirmalar Merkezi tarafindan yayimlanan bu
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calisma, donemin siyasal atmosferiyle yerel basinin iliskisini sosyolojik baglamda ¢6-
zlimlemeye caligmaktadir. Calismaya gore donemin, yerel gazeteleri genellikle siyasi ve
sosyal olaylar1 aktarmakla birlikte, edebi ve kiiltiirel iceriklere de yer vermektedir.
Sakarya Gazeteciler Cemiyeti’nin 1987 yilinda Zekai Erdal’a yaptirdig:1 “Sakarya Basin
Tarihi Aragtirmas1” baglikli ¢calisma da Sakarya basin tarihi literatiiriine dnemli bir katki
sunmaktadir (Sahin, 2005).

Sakarya yerel basminin tarihsel dokiimiinii sunan en kapsamli ¢alisma Enes Sahin’in
(2005) kaleme aldig1 “Sakarya Basin Tarihi” baslikli eserdir. Bu calismada 1919°dan
2004 yilina kadar yayimlanan gazete ve dergilere iliskin bilgiler kronolojik olarak akta-
rilmakta; yayin sahipleri, yayin politikalar1 ve igeriksel yonelimler belgelenmektedir. Bu
eser, kentteki yerel basinin evrimsel siirecini izleme acisindan temel bir bagvuru kaynagi
niteligindedir.

Yerel basinin yapisal sorunlarina odaklanan ¢alismalardan biri de Yazici’nin “Yerel Basi-
nin Ozellikleri ve Sorunlari: Sakarya Basin1 Uzerine Bir Arastirma” baslikli (2014) yiik-
sek lisans tezidir. Bu tez ¢aligmada, Sakarya’da faaliyet gosteren yerel basin organlarmin
kurumsal yapisi, haber iiretim siiregleri, ekonomik siirdiiriilebilirlikleri ve gazetecilik pra-
tikleri derinlemesine analiz edilmektedir. Aragtirma, Sakarya basininin karsilastigi baslica
sorunlar1 okuyucu iligkileri, siyasi baskilar ve dijitallesme ekseninde tartismaktadir.

Bu tartismalar1 tamamlayan bir baska énemli ¢alisma ise Ozgelik’in (2019) yerel gazete-
lerdeki “okur temsilciligi” uygulamalarina odaklandig: “Yerel Gazetelerde Okur Temsil-
ciligi Uygulamalar1: Sakarya Yerel Gazeteler Ornegi” bashkli yiiksek lisans tezidir. Ca-
lisma, Sakarya 6zelinde okuyucu katilimini ve medya etigini degerlendirmekte; bu bag-
lamda yerel basinin kamuoyuyla kurdugu iliskiyi yeniden degerlendirme imkani tanimak-
tadir.

Son yillarda dijitallesme ekseninde gelisen literatiirde ise Kili¢’in (2024) Dogu Marmara
Kalkinma Ajans1 bolgesini kapsayan “Yerel Gazetelerin Dijitallesme Siireci: Dogu Mar-
mara Kalkinma Ajans1 Bolgesi Ornegi” baslikli doktora tezi 6ne ¢ikmaktadir. Bu ¢alis-
mada, basta Sakarya olmak iizere yerel gazetelerin dijitallesme siireci; teknik altyapi, in-
san kaynag1 ve kurumsal adaptasyon bakimindan analiz yapilmaktadir.

Sakarya yerel medyasinin kurumsallagsma siireci ve medya organlarinin ¢esitlenmesi sii-

reci, kentlesme, sanayilesme ve liniversitelesme gibi sosyo-ekonomik dinamiklerle para-
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lellik gostermektedir. Narin (2014) tarafindan olusturulan “Ada’dan Pazar’a Sakarya” ca-
ligmasi, bu doniisiimiin toplumsal ve kiiltiirel yansimalarini incelerken, yerel medya arag-
larinin da bu siirecin 6nemli birer tan1g1 oldugunu gostermektedir.

Universiteler ve akademik ¢evreler tarafindan yapilan cesitli spesifik -darbe ve basin
(Inekgioglu, 2021), deprem ve gazeteciler (Safak, 2023; Narin, 2024), kadin, siddet ve
haber (Oztung, 2017), sosyal medya ve internet bagimliligi (Sahin vd., 2018; Basbayram,
2021), yapay zeka ve dezenformasyon (Bostanci&Aksiit, 2023), yapay zeka kaygisi
(Kose vd., 2024), dijitallesme (Ucar&Ertek, 2023), sinema destinasyonu (Kogak, 2022),
kiiltiirlerarasi iletisim (Tozan, 2019)- calismalar, sehrin medya ekosisteminin farkli yon-
lerini ele alarak literatiire 6nemli katkilar sunmaktadir.

Bu ¢alismalar gostermektedir ki, Sakarya yerel medyasi hem tarihsel hem de yapisal agi-
dan Tiirkiye’deki yerel basinin gelisim seyriyle ortlisen bir 6rneklik sunmaktadir. Sakarya
(Adapazar1) sehrinin medya tarihine 151k tutan bu belgeler, yalnizca yerel gazeteciligin
degil, ayn1 zamanda yerel kimligin olusumuna da katkida bulunan 6nemli birer toplumsal

hafiza kaynagi olarak degerlendirilmektedir.
1.4.3. Sakarya Yerel Medyasinin Seyri

1923 yilindaki politik devrim, 1954 yilindaki idari doniisiim Sakarya (Adapazari) med-
yasinin seyrinde de dnemli kirilma noktalar1 olmaktadir. Bunun yani sira sehrin yerel
medyasinin gelisimi hem ulusal basindaki gelismelerden etkilenmekte hem de kentin sos-
yal, ekonomik ve kiiltlirel yapisina 6zgii dinamiklerle sekillenmektedir. Literatiirde yer
alan calismalar, Sakarya yerel medyasinin tarihini, Cumhuriyet 6ncesi donemden giinii-
miize kadar ¢esitli tarihsel donemler ve yapisal 6zellikler iizerinden analiz etmektedir.

II. Mesrutiyet’ten itibaren bolgede yerel basin ¢aligmalarin bagladigi, Cumhuriyet’in
ilantyla birlikte, sehrin basininin yeniden sekillendigi ve 6zellikle ¢ok partili doneme ge-
¢is ve Sakarya’nin il olmasindan itibaren yerel basinin gelisiminde giinlimiize kadar ke-
sintisiz siirdiirdiigii ¢esitli kaynaklarda kaydedilmektedir (Okday 1937; Tiitengil, 1968;
Sahin, 2005; Yazici, 2014).

Sakarya basminin tarihsel gelisiminin donemlendirilmesi, bu basinin hangi evrelerde
hangi konulara odaklandigini ve hangi 6nemli gelismelerin yasandigini anlamamizi sag-
lamaktadir. Bu nedenle, Sakarya basiinin tarihini dogru bir sekilde degerlendirmek i¢in

bu donemlendirme yaklagimlarinin dikkate alinmas1 énemlidir.

55



Sakarya’nin il olmadan 6nce ve olduktan sonraki donemlerde ¢ikan gazeteler, sehrin sos-
yal ve kiiltiirel yagsamini1 anlamak i¢in vazgecilmez kaynaklardir ve bu gazetelerin ince-
lenmesi, Sakarya basininin tarihsel seyrini aydinlatmaktadir.

Sakarya’da basin faaliyetlerinin baslangici, Osmanli Imparatorlugu’nun son dénemine
kadar uzanmaktadir. Adapazari’ndaki ilk basin faaliyetleri II. Mesrutiyet (1908) sonrasi
basladig1 kabul gérmektedir. Bu donemde, basin 6zgiirliigli alaninda 6nemli gelismeler
yasanmaktadir; donemin kosullar1 sebebiyle merkezde ve birgok vilayette gazeteler ¢ika-
rilmaktadir (Yazici, 2014, s. 18-21).

Bu baglamda, Sakarya yerel basin tarihi iki ana doneme ayrilarak incelenebilir:

1- i1 olmadan 6nceki donem (Adapazar1) medyasi.

2- 11 olduktan sonraki dénem (Sakarya) medyast.
1.4.3.1. i1 Olmadan Once Yerel Medya

Bir¢ok ¢alisma Sakarya’da yazili basinin temellerini 20. yiizyil baginda atildigini ortaya
koymaktadir. Cumhuriyet 6ncesi donem, Sakarya basininin ilk adimlarin attig1 ve sinirh
girisimlerin oldugu bir evreyi temsil etmektedir. Bu donemde basin faaliyetleri daha zi-
yade bolgesel ve yerel diizeyde cereyan etmekte olup, gazete ve dergi gibi ¢esitli medya
organlar1 kullanilmaktadir. Yayinlar ¢ogunlukla kisa dmiirlii ve bireysel cabalarla ytirii-
tiilmiis, basim teknikleri olduk¢a sinirli kalmaktadir (Sahin, 2005).

Okday’in (1937) “Adapazar1 Gazeteleri” adl1 caligsmasi, bu doneme ait 6nemli bir kaynak
teskil ederek, o donemin yayinlarini detayl bir sekilde ele almaktadir.

1919 Adapazar1 (1919-1937) Gazetesi: Adapazari’nda yayinlandigi bilinen ilk yerel
medya organi, haftalik olarak ¢ikan Adapazari isimli gazetedir (Okday 1937, Tiitengil,
1968, s. 7; Yazici, 2014, s. 11).

Miitareke (1918) ve Milli Miicadele Doneminde (1918-1923) yerel basin halki bilinglen-
dirme ve miicadeleye destek verme konusunda 6nemli bir rol oynamaktadir.

1920 yilinda kurulan Anadolu Ajansi, yerel basin i¢in dnemli bir kilometre tas1 olmakta-
dir. (Yazici, 2014, s. 21-31).

Ayn1 donemde Kocaeli’ndeki gazetelerden bir kisminin Adapazari’na getirilerek gazete
thtiyacinin giderilmeye ¢alisildig1 bilinmektedir. Bu durum, bolgedeki basin faaliyetleri-

nin erken donemlerdeki sinirli imkanlarini gostermektedir. Erken donem gazeteleri, ge-

56



nellikle yerel haberlerin yan1 sira Anadolu’daki gelismeleri okuyucularina aktarmayi he-
deflemektedir. Ancak, teknik yetersizlikler, maddi zorluklar ve sansiir gibi engeller, bu

gazetelerin yayin hayatlarini siirdiirmelerini zorlastirmaktadir.

Gazete Adi Yil

Memleket (Yergir)|| 1909

Bitinya 1912

Zurna (Mizah) 1916

Adapazari 1919

Tablo 5: Cumhuriyet’ten Once Adapazari’nda Yayilanan Yerel Gazeteler
Kaynak: Yazar tarafindan olugturulmustur.

Cumbhuriyet donemi, kendi iginde iki temel alt baslikta ele alinabilir: Tek Parti Donemi
(1923-1946) ve Cok Parti Donemi (1946—1954).

Cumbhuriyetin ilaniyla birlikte yerel basin faaliyetleri olusmaya baglamakta, kamu kurum-
larinin, belediyelerin ve siyasi hareketlerin destegiyle siireklilik kazanan gazeteler yayim-
lanmaktadir. Tiitengil (1968) ve Sahin (2005) bu dénemi, yerel gazeteciligin hem sosyal
degisim hem de kamusal tartigma alani olarak ytiikselisi baglaminda ele almaktadir. Bu
donemde yaymlarin ¢ogu basit haber aktarimindan 6teye gecerek, kentin siyasi ve top-
lumsal gelisiminde 6nemli rol oynamaktadir.

Tek Parti Donemi olarak nitelenen 1923-1946 yillar1 arasinda, basin 6zgiirliigii nokta-
sinda ciddi kisitlamalar yasanmaktadir. Bu donemde yerel basin, merkezi hiikiimetin po-
litikalarin1 destekleyen yayinlar yapmak zorunda kalmakta, ancak yerel haberleri ve ge-
lismeleri okuyucularina aktarmaya devam etmektedir (Yazici, 2014, s. 31-41). Adapazari
basini da bu siiregten etkilenmekte ve ulusal politikalarin yerel yansimalari, yerel gazete-
lerin yayin gizgilerini sekillendiren 6nemli bir unsur olmaktadir. Cok partili hayata ge-
cisle, Adapazari basin1 daha 6zgiir bir ortamda faaliyet gosterme imkani bulmaktadir. Bu
donemde, farkli goriislere sahip gazeteler ortaya ¢ikmakta ve yerel kamuoyunun bilgilen-
dirilmesinde 6nemli rol oynamaktadir.

1929 yilinda “Millet Mekteplerinin Nasir-i Efkar1” olarak Adapazari basininin ilk dergisi
olan Millet Dergisi (1929-1930) yayimlanmaya baslamakta, 15 giinde bir yaymlanan
dergi 1930 yilinda kapanmaktadir. (Yazici, 2014, s. 11).
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1934 yilinda baslayan tenezziih trenleri seferleriyle Sapanca ve Adapazari, Istanbul’un
sayfiye mekani olmakta, bu da sehrin turizm potansiyeline etki etmektedir. Ayni tarih-
lerde sehirde Istikbal Matbaas1 hizmet vermektedir.

Yeni Adapazar1 (1937-1938) gazetesi; Adapazari (1919) gazetesinin devami niteligindeki
bu gazetenin ilk sayis1 1937 tarihinde yayimlanmaktadir. Haftalik yayinlanan gazetenin
ilk sayfasinda “Ulkiimiiz: Alt1 Okun Amacidir. Siyasi, iktisadi ve Edebi Halk Gazetesi-
dir” ifadeleri yer almaktadir. Gazete yaklasik 10 aylik bir siirenin sonunda 1938 tarihinde
kapanmaktadir.

Adapazar (1937-1937) gazetesi; Harf inkilabindan sonra Adapazari’nda yayinlanan ilk
gazetedir. Bu gazete hakkinda iki ihtimal s6z konusudur: Birincisi; s6z konusu gazete
1919 yillindan beri Adapazari’nda yayinlanan gazetenin yeni yazi ile ¢ikan devamidir; bu
takdirde gazete sahip degistirmis olmalidir. ikincisi, bir siire yeni harflerle de yayinlanan
1919 yilinin ‘Adapazari’ gazetesinden sonra ve 1937 yilinda ¢ikan ‘Yeni Adapazari’ndan
once bir baska gazete yaymlanmakta ise, bu takdirde 1937 yilinda kapandigina isaret edi-
len ‘Adapazar1’ gazetesi Ahmet Asim’in degil Mehmet Emin’in ¢ikardigi gazete olmak
icap etmektedir. (Sahin, 2005, s. 24.)

1943 yilinda Adapazar1 Halkevi’nin yayin organi olarak Sakarya Dergisi yaymlanmaya
baslamaktadir. 6 say1 yaymlanan bu dergi, Adapazari basininda Sakarya adinin kullanil-
dig ilk siireli yayin olarak bilinmektedir (Yazici, 2014, s. 147). ‘Sakarya’ ismi basinda
ilk “Cumhuriyet¢i ve Halk¢1 Haftalik” bir gazetenin ismi olarak Eskisehir’de kullanil-
maktadir (1925) (Sahin, 2005, s. 20).

Ayn tarihlerde Adapazari’nda 1935 yilinda acgilan Erman Sinema Salonu bir yangin so-
nucu kiil olmakta ve kapanmaktadir (1943).

Aylik olarak yayimlanan Koyciiler Dergisi (1946), Arifiye Koy Enstitiisii’niin fikir dergi-
sidir.

1946 yilinda yayin hayatina baslayan Adapostasi (1946-1951) gazetesinin sahibi ve yazi
islerini fiilen idare eden kisi Lebib Kokgii’diir. Gazetenin idarehanesi Uzungarsi’da olup,
basildig1 yer Necip Giillii Matbaasi’dir. Adapostasi, kendini siyasi gazete olarak tanimla-
maktadir.

Adapazar1 (1946-1947) gazetesi: Ilk niishas1 1946 yilinda basilan gazete, haftalik siyasi
bir gazete olarak taninmaktadir. “Halkin menfaatlerini gozeterek, sosyal hayatimizin mu-

rakib1 olmak istegi ile gazetemizi ¢ikartyoruz” ifadesi ile ilk sayist ¢ikmaktadir.
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1946 yilinda ¢ok partili doneme gecis ve 1950 yilinda iktidar degisikligi ile basin haya-
tinda 6nemli gelismeler yasanmaktadir. Demokrat Parti’nin ilk icraatlarindan biri, 1931
tarihli Basin Kanunu’nu degistirip, 5680 sayili1 Basin Yasasi’n1 1950’de Resmi Gazete’de
yayimlanarak yiiriirliige koymasidir.

Hareketlenen siyasi hayat ile beraber basinda da ¢esitli partilerin yayin organi niteliginde
gazeteler yayinlanmaya baslamaktadir. Bu donemde gazetelerin igerikleri zenginles-
mekte, siyasi haberlere ve farkli goriislere daha fazla yer verilmeye baglanmaktadir. Yerel
secimler ve siyasi tartismalar, gazetelerin glindeminde 6nemli bir yer tutmaktadir (Yazici,
2014, s. 41-57). Ozellikle Demokrat Adapazari (1948), Demokrat Sakarya (1954), Halkin
Sesi (1957), Altiok (1960), Kiraat (1965) gazeteleri bu duruma 6rnek niteligindedir (Ya-
zic1, 2014, s. 148).

Sakarya basini, bu donemde, yerel kalkinma projeleri, egitim, saglik ve altyap1 gibi ko-
nulara da agirlik vermektedir. Gazeteler, ayn1 zamanda yerel yonetimlerin faaliyetlerini
takip ederek, kamuoyunu bilgilendirme ve denetleme gorevini yerine getirmektedir.

[lk say1s1 1950 tarihini tasiyan Sakarya (1950-1952) gazetesi, genellikle haftalik olarak
yayimlanmaktadir. Toplam 74 say1 ¢ikan gazetenin son niishas1 1952 tarihinde ¢ikmak-
tadir. Istanbul’da Anil matbaasinda basilan gazetenin sahibi ve yaz islerini fiilen idare
eden kisi M. Mijjdat Tolan’dir. Gazetenin Adapazar1 merkezli Sakarya vilayetinin kuru-
lusundan yillar 6nce ‘Sakarya’ adin1 almasi dikkat ¢ekicidir.

Adapazar’nin basin hayatinin baslangic déneminde ve onu izleyen yillarda Adapazar
Matbaas1 ve Istikbal Matbaasini Ogretmenler Sandi§1 Basimevinin izledigi anlagilmakta-
dir (1937). 1950’lere gelindiginde sehirde evrak basim islerini yapan matbaalarin yani
sira basta Adapazari, Tez-Is, Giines, Isik, Titas gibi matbaalar olmak iizere gazete de ba-
sabilecek bircok matbaa kurulmaktadir. Basimevi konusunda meydana gelen gelisme
Adapazar disinda, 6zellikle Izmit ve Istanbul’da basilma isinin zamanla Adapazari’nda
toplanmasi, bir ara ilgelerde satilan gazetelerin de Adapazari’nda hazirlanmaktadir. Za-
manla Adapazari sehrinin disinda bazi ilgelerde de basimevleri kurulmaktadir. Gazete-
lerde oldugu gibi basimevlerindeki gelisme ¢izgisi de dnce Adapazari’nda toplanma,
sonra da merkez ilgesi disina tagsma yoniindedir (Tiitengil, 1968, s. 23).

Sakarya basini, 1951 yilinda yeniden ivme kazanmaktadir. Cogunlugu icin hayati bir
Onem tastyan resmi ilanlar, gazetelerin ¢ikiglarinin oldugu kadar gelismelerinin de baslica

sebebi olmaktadir.
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Adapazar1 Aksam Haberleri (1951-1954) gazetesi; “Giinliik siyasi aksam gazetesi” ifa-
desi ile yayinlanmakta ve kendisini tanimlamaktadir;
“Tiirkiye’nin sayili sehirlerinden biri olan Adapazari modern bir beldenin miihim
ihtiyac1 olan giinliik gazeteye bugiin artik kavusmustur. ‘Adapazar1 Aksam Haber-
leri’ adini tasiyan gazetemiz aksam tizerleri intisar edip giiniin en son havadislerini
sizlere sunacaktir. Siitunlarimizda en taze diinya ve yurt haberleriyle beraber sehri-
mize ait glinliik biitiin hadiseleri de bulacaksiniz. Gazetemiz herhangi bir partinin
ortag1 degil (Halkin Terciimani) olmakla seref duyacaktir.” Yazici, 2014, s. 145
Gazete, Pazar giinleri haric her giin ¢itkmaktadir, sahibi ve nesriyati idare eden Yazi isleri
Midiirii Selami Savag’tir. Gazetenin dizildigi ve basildig1 yer Adapazart Aksam Haber-
leri Matbaasi, idare yeri ise Uzungarsi’da yer almaktadir. Gazete, farkli boyutlarla ve bol
fotografli cogunlukla siyah-beyaz bazi giinler {i¢ renkli olarak yaymlanmaktadir. Adapa-
zar1 Aksam Haberleri, sehrin giinliik gazeteciligin dnciisii olarak kabul edilmektedir (Oz-
celik, 2019, s. 42; Yazici, 2014, s. 145).
Sakarya Postas1 (1954-1966): 11k say1s1 1954°te yayinlanan gazete, “Miistakil Siyasi Ga-
zete” ismiyle Sali ve Cuma giinleri haftada iki defa ¢ikarilmaktadir; Tez-is matbaasinda
basilmaktadir. Ismi, heniiz il olmayan Adapazari’nmn bu konudaki 6zlemini ve gayretini
hatirlatmak oldugunu belirten gazete, Sakarya’nin il olmasindan sonra de Pazar giinleri
harig giinliik ¢ikarilmaya devam etmektedir.
Bu donemde Adapazar: heniiz il statiisiinde degildir; yerel medya faaliyetleri daha ¢ok
Adapazar1 merkezlidir. Erken donem gazetecilik, sinirli teknik imkanlara ve sinirli yayim
agina ragmen giiclii bir kamusal etkilesim alan1 olusturmaktadir. Gazeteler genellikle haf-
talik veya diizensiz periyotlarda yayimlanmaktadir.
Ayni tarihlerde Tiirkiye Gazeteciler Sendikasi (TGS) (1952) Adapazar1 Gazeteciler Sen-
dikas1 subesi agilmaktadir.
Ozellikle 1950’lerden itibaren yiikselise gecen Sakarya medyasi, bu siirecte ¢ikan gaze-
telerle Sakarya’nin tarihine, il olma siirecine etki etmektedir (Sahin, 2005). Adapazari,
ticari ve sinai alanlardaki hizli gelisimiyle basin alaninda da 6n plana ¢ikmakta ve bu
durum Sakarya vilayetinin basin mirasini sekillendirmektedir (Yazici, 2014, s. 11).
1950-1960 aras1 Haydarpasa-izmit-Adapazari tren hattinda, 6nce motorlu, daha sonra da
elektrikli tren seferlerine gegilmesi ile sehrin demiryolu ulasiminda mesafe kat edilmek-

tedir.
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Bu tarihlerde birgok gazete ¢ikmakta, kapanmakta, isim degistirmekte veya el degistir-
mektedir. Adapazari’nin il oldugu 1954 yilina kadar merkez de ve ilgelerde yayinlan-

makta veya yayinda olan bir¢ok gazete ve dergi s6z konusudur.

Gazete Ad1 Yil
Adapazari 1937-1937
Yeni Adapazari 1937-1938
Adapazari 1946-1951
Bize Gore Sakarya 1947-1947
Adapostast 1946-1952
Demokrat Adapazari 1948-1949
Zurna /Yeni Zurna 1949-1950
Sakarya 1950-1952
VVahdet 1950-1951
Adapazari 1951-1951
Adapazar1 Aksam Haberleri||1951-1954
Yeni Adapostasi 1952-1966
Sakarya Postasi 1954-1966

Tablo 6: 1920- 1954 Aras1 Adapazari’nda Yayinlanan Yerel Gazeteler

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

1.4.3.2. 11 Olduktan Sonra Yerel Medya

Kocaeli vilayetine bagli bir ‘kaza’ olan Adapazar1 1954 yilinda Sakarya ismi ile vilayet
olmaktadir. Sakarya’nin il statiisii kazanmasi, yerel basin alaninda hem o6rgiitlenme hem
de igerik liretimi acisindan yeni bir donem baslatmaktadir. Bu donemde gazetecilik faali-
yetleri daha sistematik hale gelmekte, yerel gazeteler sayica artmakta ve kurumsallagsma
sireci hizlanmaktadir. Basin ile ilgili kurumlarin olusmasi da basinin yiikselmesine para-
lellik gdstermektedir. Bu dénemde yayinlanan gazete sayisinda artis goriilmektedir (Oz-
celik, 2019, s. 42).

Bu siirecte Sakarya basin1 daha genis kitlelere ulasmaya baglamakta ve daha profesyonel

bir yapiya evrilmektedir (Sahin, 2005). Bu donemde gazete, dergi, radyo gibi cesitli
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medya organlar1 aktif olarak kullanilmakta ve yerel basin, toplumun sesini duyuran, yerel
sorunlart giindeme tasityan 6nemli bir ara¢ haline gelmektedir.

Bu doneme kadar Adapazar1 basininda ‘Sakarya’ adi, ¢ogu kere bir 6zlem olarak, dergi-
lere ve gazetelere isim olmaktadir. 1954 yil1 ve sonrasinda, bazi 6n ve son eklerle bu adin
yayginlik kazandig1 goriilmektedir.

Yazict’nin (2014) “Yerel Basinin Ozellikleri ve Sorunlar1” odakli ¢alismasi, bu dénemin
gazetelerini ayrintili bir sekilde inceleyerek, Sakarya’nin sosyal ve kiiltiirel yasamini se-
killendiren bu 6nemli araglarin gelisimini gozler dniine sermektedir. Il olma siirecinin
ardinda sehirde Anadolu Ajansi (1954), Basin Biirosu (1955), Gazeteciler Cemiyeti
(1954), Basin Ilan Kurumu (1961) gibi meslek &rgiitleri de yapilanmaktadir.

Adapazar1 Aksam Haberleri (1954-2025); 1951 yilinda kurulan gazete, Adapazari’nin il
olmasindan sonra da yayin hayatina devam etmektedir. Gazete, ileriye dogru bilimsel ga-
zetecilik olaymin Adapazari’nda gerceklesmesini de saglamaktadir. Gazete, bayram ve
Pazar giinleri harig¢ her giin yayinlanmaktadir. Sakarya’nin en uzun soluklu gazetesi olan
Adapazar1 Aksam Haberleri bugiin yaymini siirdiirmektedir.

Son Dakika (1954-1968) gazetesi; 1954 yilindan 1968 yilina kadar giinlik yayimlanan
Son Dakika, bu yildan itibaren Giirses (1958-1968) gazetesi ile birlesmekte, sonrasinda
bir siire daha Sonses adiyla yayinlanmaya devam etmektedir.

Demokrat Sakarya (1954-1962) gazetesi; “Hep bu vatan i¢in, miistakil siyasi gazete” slo-
gani ile hareket eden gazete ilk sayisinda kurulus amaglarini agiklarken; Demokrat Ada-
pazari’nda oldugu gibi, diiriist ve sadece memleket yararina yazilar yazacaklarini, dedi-
kodu ve iftiralara yer vermeyeceklerini, Sakarya halkina hizmeti siar bilerek davranacak-
larin1 ifade etmektedir. Pazar giinleri hari¢ giinliik olarak kesintisiz 8 y1l yayimlanan ga-
zete,1962 yilinda biinyesindeki fikir ayriliklar1 dolayisiyla kapanmaktadir. Ayni tarihte
Yeni Sakarya adiyla okuyucularma yeniden ulasmaktadir (Ozgelik, 2019, s. 43; Yazic,
2014, s. 213).

Anadolu (1956-2025) gazetesi; Glinliik miistakil gazete olarak yayimlanmaya baslayan
Anadolu gazetesi, yayin hayat1 bakimindan sehir basininin en uzun siireli gazetelerinden
birisi olmaktadir. Sakarya’nin siyasi haberlerini yansitan énemli bir arsiv olugmasini sag-
layan bir gazete niteligindedir. Anadolu gazetesinin kadrosu tarafindan Sakarya Ekspres

(1957-1960) gazetesi de yayinlanmaktadir.
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Sakarya (1959-1968) gazetesi: 1959 tarihinde yayin hayatina baglayan gazete, ilk y1l haf-
talik yayinlanmaktadir. 1964 tarihinden itibaren de giinliik olarak yayin hayatin1 siirdiir-
mektedir. 1968 yilinda Yenigiin gazetesi ile birlesen Sakarya gazetesi, ekonomik sikinti-

lardan dolay1 1972 yilinda yaymina son vermektedir.

Gazete Adr Yil
Adapazar1 Aksam Haberleri|[1954-2025
Hakikat 1954-1956
Demokrat Sakarya 1954-1962
Sakarya Postas1 1954-1966
Son Dakika 1954-1968
Sabah 1955-1960
Tiirkiye 1956-1961
Zaman 1956-1964
Anadolu 1956-2005
Halkin Sesi 1957-1962
Sakarya Ekspres 1957-1963
Cemiyet 1957-1969
Demokrat 1958-1959
Demokrat Adapazari 1958-1961
Giirses 1958-1968
Demokrat 1959-?
Sakarya 1959-1972

Tablo 7: 1954-1960 Aras1 Sakarya’da Yayinlanan Yerel Gazeteler

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tiirkiye tarihinde ‘darbeler donemi olarak nitelenen 1960-1980 yillar1 arasinda (27 Mayis
1960 darbesi, 12 Mart 1971 muhtirasi, 12 Eyliil 1980 darbesi) Sakarya’da yerel medya
onemli bir hareketlilik yasanmaktadir. Kadir inekgioglu’nun “27 May1s Darbesinin Sa-
karya Basinina Yansimalar1” (2021) tez calismas1 27 Mayis 6ncesi ve sonrasini donemin

yerel gazetelerine yansiyan haberler dogrultusunda degerlendirmelerde bulunmaktadir.
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1961 yilinda, ulusal ve yerel medyaya resmi ilanlarin ve reklamlarin dagitimini saglamak
iizere Basin flan Kurumu (BiK) kurulmaktadir.

Yeni Sakarya (1962-2025) gazetesi; 1962 yilinda Demokrat Sakarya (1954-1962) gaze-
tesinin devami olarak yayin hayatina baglamaktadir. “Basmin Yiiz Ak1” mottosunu kul-
lana gazete deprem (1967 depremi, 1999 depremi) gibi olaganiistii durumlardaki kisa sii-
reler disinda yayin hayatini giinimiize kadar siirdiirmektedir. Yeni Sakarya, 2001 yilina
kadar siyah beyaz ve 4 sayfa olarak yayinlanmakta, 2001 yilindan itibaren ofset yayina
gecmektedir. Yeni Sakarya ‘aksam’ gazetesi olarak bugiin de yaymnina devam etmektedir.
Sakarya Bayram (1964-2004); Gazeteciler Cemiyeti tarafindan 1964 yilindan itibaren
bayramlarda yayimlanan gazetedir. Bayram Gazetesi, Sakarya Gazeteciler Cemiyeti ta-
rafindan ¢ikarilmaktadir; gazete sehir haberleri ve bayram kutlamalarina odaklanmakta-
dir. 2004°te son niishas1 ¢ikarilan gazete, 8 sayfa ve renkli olarak basilmaktadir.

1965 yilinda Sakarya sehrinin farkli dinamikleri bir araya getirilerek Sakaryaspor kuliibii
kurulmaktadir. Bu gelisme spor eksenli yerel gazete ve dergilerin yayinlanmasina zemin
hazirlamaktadir.

Sakarya Yenigiin (1966-1968) gazetesi: Ik sayis1 1966 tarihinde yayrmlanmakta olan
giinliik gazetedir. 1968 yilinin baslarina kadar yayinini siirdiiren gazete, ayni y1l Sakarya
Gazetesi ile birlesme karar1 almaktadir; ekonomik zorluklar dolayisiyla bir siire sonra ka-
panmaktadir (1972).

Cavit Orhan Tiitengil’in “Sakarya Basin Tarihi” (1967) adli eseri, bu déneme 151k tutan
onemli bir kaynak olmaktadir. Tiitengil, Sakarya basininin ilk dénemlerine ait dnemli
bilgiler sunarak, yerel gazeteciligin temellerini atan isimleri ve yaymnlar1 detayli bir se-
kilde incelemektedir. Bu donemlerde, yerel gazeteler genellikle siyasi ve sosyal olaylari
aktarmakla birlikte, edebi ve kiiltiirel igeriklere de yer vermektedir.

Adapazari (1967) depremi; 1967 depreminde, Sakarya basini gercek anlamda 6zveride
bulunmaktadir. Ulusal basinin muhabirligini yapan gazeteciler, depremin tiim vahametini
gerek haber ve gerekse fotograflari ile islemekte olaganiistii gayret gostermektedirler.
1967 depremi, Sakarya’da yeni gazete ¢ikarma girisimlerini bir siire durdursa da
1972’den sonra yeniden hareketli bir donem baslamaktadir (Yazici, 2014, s. 13).

Resul Narin’in (2024) “Cumbhuriyet Déneminin Yikict Depremlerinden 1967 Depremi ve

Adapazari’na Etkileri” baslikli makalesinde Sakarya yerel basininin deprem siirecinde
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sadece haber aktarmakla kalmayip, toplumsal dayanismayi giiclendiren, yardim ¢alisma-
larin1 koordine eden ve yetkilileri denetleyen kritik bir rol tistlendigin aktarmaktadir.

1969 yilinda Sakarya’da 9’u giinliik olmak tizere toplam 15 gazete yayinlanmaktadir.

Gazete Ad1 Yil
Adapazar1 Aksam Haberleri||1954-2025
Demokrat Sakarya 1954-1962
Sakarya Postas1 1954-1966
Son Dakika 1954-1968
Tiirkiye 1956-1961
Zaman 1956-1964
Anadolu 1956-2005
Halkin Sesi 1957-1962
Sakarya Ekspres 1957-1963
Cemiyet 1957-1969
Demokrat Adapazari 1958-1961
Giirses 1958-1968
Sakarya 1959-1972
Yeni Dogus 1960-7?
Hamle 1960-?
Altiok 1960-1961
Yeni Sakarya 1962-2025
Mesale 1963-1963
Kiraat 1965-1965
Sakarya Yenigiin 1966-1968
Sakarya Postasi 1966-1968
Vahdet 1969-?

Tablo 8: 1960-1970 Aras1 Sakarya’da Yayinlanan Yerel Gazeteler
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
Sakarya’da 1970-80 yillar1 arasinda gerek giinliik gerekse haftalik yayinlar piyasaya ¢i-
karma bakimindan oldukga hareketlidir. Bu dénemde; ulusal ve baz1 yerel gazetelerin
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ofset teknikle basilmasi, tipoyla basilan yerel gazeteler icin rekabette yeni bir olumsuz
durum yaratmakta, ancak sonraki yillarda yerel basinin ofset sistemine ge¢mesi igin
onemli yatirimlar yapilmasi sonucunu dogurmaktadir.

Son Haber (1972-1995) gazetesi; 1972 tarihinden itibaren yayimlanmaya baslayan giin-
liik gazete, Tez-Is matbaasi basiimaktadir.

Sakarya Havadis (1972-1981) gazetesi; 1972 yilinda yayin hayatina baglamakta, 1981
yilinda el degistirmekte, Adapazari olarak yayinina devam etmektedir (Sahin, 2005).
Sakaryaspor (1972-1972) gazetesi; tabloid ebat ve ofset teknolojisiyle basiimaktadir. Kisa
zamanda genis bir kitleye hitap etmesine ragmen, spor kokenli bir gazeteyi uzun siire
yasatabilmek miimkiin olmamakta ve ilk ¢iktig1 y1lin sonuna dogru kapanmaktadir.
Gergek (1973-1998) gazetesi; glinliik olarak yayin hayatina baglamaktadir. Sehrin basin
icin 6nemli bir gazete olan Gergek, 1998 tarihine kadar yaymini stirdiirmektedir.
Adapazart Aksam Haberleri (1951) gazetesi, 1975 yilinda Almanya’dan getirilen linotip
baski1 makinesiyle modern baski tekniklerine gegmektedir, bu da Sakarya basini i¢in yeni
bir donemin baslangici olmaktadir.

Bu tarihlerde Sakarya havalisinde, 1967 yilinda yayina baslayan TRT televizyonu yayin-

larinin izlenmesini saglayan Keltepe vericisi hizmete acilmaktadir.

Gazete Adx Yil
Adapazar1 Aksam Haberleri||1954-2025
Anadolu 1956-2005
Sakarya 1959-1972
Yeni Sakarya 1962-2025
Son Dakika 1970-?
Son Haber 1972-1995
Sakarya Havadis 1972-1981
Sakaryaspor 1972-1972
Gergek 1973-1998
Sakarya Marmara Ekspres {|1979-1983

Tablo 9: 1970-1980 Aras1 Sakarya’da Yayinlanan Yerel Gazeteler

Kaynak: Yazar tarafindan olugturulmustur.
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1980’11 yillarda Tiirkiye genelinde yasanan medya ticarilesmesi, yerel diizlemde de etki-
sini gostermektedir. Bu durum Sakarya yerel basini i¢in hem firsatlar hem de zorluklar
getirmektedir. Teknolojik gelismeler, yerel gazetelerin daha hizli ve etkili bir sekilde ha-
ber yapmasini saglamaktadir.

Istanbul kaynakli gazetelerin 1980’li yillarm baslarindan itibaren sehir, bolge sayfasi
veya ekleri hazirlamalari, tagra baskilari i¢cin Anadolu’da kendine ait matbaalar kurmalari
Anadolu basiina agir darbeler vurmaktadir (BYEGM, 1997).

Ancak, ekonomik krizler, artan rekabet ve degisen medya tiiketim aliskanliklari, yerel
basinin karsilastig1 temel sorunlar olmaktadir. Sakarya’daki medya organlari, reklam ge-
lirine dayali bir yap1 kazanmaya baslamakta; tiraj, icerik cesitliligi ve haberin sunumu
acisindan profesyonellesme 6ne ¢ikmaktadir. Bu siirecte medya sahipligi yapisi da degi-
serek siyasal ve ekonomik orijinli gruplarla yakin iligkiler gelistirilmektedir (Yasin,
2009). Yerel basin, ulusal basinla rekabet etme ve ayakta kalma miicadelesi vermektedir
(Yazici, 2014: 57-63).

Sakarya yerel medyasinda Adapazari ismi ile 1919, 1929, 1937, 1946, 1951, 1981 tarih-
lerinde gazeteler ¢ikmaktadir (Sahin, 2005: 417).

Adapazart (1981-?) gazetesi 1981°de Sakarya Havadis’in devami olarak yayin hayatina
baslamaktadir. 1994°te ofset baskiya gecen gazete, Sakarya’nin sosyo-politik yapisina
onemli katkilarda bulunmaktadir. 1999 depremine ragmen yayin hayatina devam eden
gazete, 2004°te el degistirsu ve “Sakarya’nin Lider Gazetesi” sloganiyla yoluna devam
etmektedir. (Sahin, 2005).

Sakarya Ekonomi (1982-1998) gazetesi; Adapazari Ticaret ve Sanayi Odas1 (ATSO) ta-
rafindan 1982°de aylik olarak cikarilmaya baslanmaktadir. Ekonomi agirlikli bir yayin
yapmaktadir. Sakarya Ekonomi (1998) dergisinin onciisii olmaktadir.

Sakarya (1982-1999) gazetesi, 1982 tarihinde “Ofset baski teknigi ile basilan ilk giinliik
gazete” unvaniyla yayimn hayatina baslamaktadir. Giinaydin (1982) ve Ada Olay (1982)
gazetelerinin igbirligiyle kurulan gazete, 8 sayfa olarak basilmakta ve 1. ile 8. sayfalar
renkli olarak yayinlanmakta; bir donem tiraji 6 bine ulasarak yerel basin i¢in oldukca
yiiksek bir seviyeye ulagsmaktadir. Geng muhabirlere egitim ortami olan gazete ¢esitli 6zel
eklerle (6rnegin ‘Otomotiv’ dergisi) okuyucularina ulagsmaktadir.

Sakarya Gazetesi, son niishasini 16 Agustos’ta yayimlayarak yayin hayatini sonlandir-
maktadir (Yazici, 2014, s. 13; Ozcelik, 2019, s. 43).

67



1986 yilinda Sakarya gazetesinden ayrilan genc kusak gazeteciler, ayni yil birlikte Sa-
karya’da Giin adiyla bir gazete yayimlamaya baglamaktadirlar; boylece Sakarya basin
tarihinde ilk kez gazeteler arasi bir transfer olay1 yasanmaktadir. ilk niishasi Giin adiyla
yayinlanan gazete daha sonra Sakarya’da Giin adiyla yaymn hayatina devam etmektedir.
Gazete ilk 6 ayinda Istanbul’daki Diinya Gazetesi tesislerinde basilmaktadir. Daha sonra
Adapazari’nda kendi ofset tesislerinde basilan ilk giinliik gazete olmaktadir. Gazeteyle
ilgili olarak baslatilan “isim hakki” davalarindan sonra, ad1 ‘Yenigiin’ olarak degistiril-
mektedir. Sakarya basinina yeni bir hareket getiren ve sehrin 6nemli yayin organlarindan
birisi olan gazetenin son niishasi 1989°da yayimlanmaktadir. Bu donemde Mesaj, Ada
Olay, Son Olay, Halkin Sesi, Bakis gibi gazeteler de birbiri ardina ofset baskiya gegmek-
tedir (1986).
Sakarya Yenigiin (1986) gazetesi, 1986 tarihinde yayinlanmaya baslayan, okuyucularina
renkli ofset olarak ulastirilan bir gazetedir. “Sakarya’nin en iyi gazetesi” mottosuyla ya-
yilanmakta olan Yenigiin Gazetesi, Sakarya’da en yiiksek tiraja sahip gazete konumun-
dadir. (Sahin, 2005).
Gazeteci Zekai Erdal’in 1987°de hazirladig1 Sakarya basini ile ilgili kitapgikta donemin
yerel medyast hakkinda su bilgeler yer almaktadir:

“Ofset tekniginin tamamiyla hakim oldugu Sakarya’da, gazeteci sayis1 da giderek

artmaktadir. Bugiin (1987) merkezde resm1 ilan yayinlama hakkina sahip giinliik ola-

rak 7 gazete yayinlanmaktadir. Bu gazeteler, Adapazari, Anadolu, Aksam Haberleri,

Gergek, Yeni Sakarya, Sonhaber ve Yenigiin olup, ofset teknigi ile basilan Sakarya

resmi ilan digindadir. Giinliikk yaymlandigi halde resmi ilan alamayan tek gazete ise

Tribiin’diir. Giinliik gazetelerin disinda haftalik, ya da 15 giinliik olarak yayinlanan

ofset baskili gazetelerin ¢oklugu da dikkat cekicidir. Necdet Cardak’m Ada’s1, Oz-

kan Bulmus’un Manset’i ve Hilmi Candeger’in Nehir’i bu gazetelere 6rnek teskil

eder.” (Sahin, 2005).
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Gazete Adr Yil
Adapazar1 Aksam Haberleri|[1954-2025
Anadolu 1956-2005
Yeni Sakarya 1962-2025
Sakarya Havadis 1972-1981
Son Haber 1972-1995
Gergek 1973-1998
Sakarya Marmara Ekspres {|1979-1983
Bizim Gazetemiz 1980-1980
Adapazari 1981-1999
Gilinaydin 1982-1982
Ada Olay 1982-1982
Sakarya Ekonomi 1982-1998
Sakarya 1982-1999
Cark 1983-1984
Haberde 54 1985-1985
Sporda 54 1985-1986
Adapazari Tribiin 1986-1988
Sakarya’da Giin 1986-1989
Sakarya Yenigiin 1986-2025
Manset 1986-1987
Sakarya Nehir 1987-1987
Aksam 1987-1987
Ada 1989-1989
Sakarya’da Aksam 1989-1989

Tablo 10: 1980-1990 Aras1 Sakarya’da Yayinlanan Yerel Gazeteler

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

1990’11 y1llar Tiirkiye’de internetin 6zellikle basin sektoriinde kullanilmaya baglandigi bir
donemdir. 2000’11 yillarda ise web ve sosyal medya kullaniminin arttigi bir zaman dili-
midir.
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Halkin Sesi (1992-1996) gazetesi: 1992 yili baglarinda aylik olarak yayin hayatina basla-
maktadir. Sayfalarinda bol miktarda reklama yer veren gazete licretsiz olarak okuyucuya
sunulmaktadir. “Biiyiik Tiirkiye i¢in Elele - Halkin Sesi Aylik Siyasi Miistakil Gazete”,
sloganiyla ¢ikan gazete, iceriginde Sakarya ve g¢evresine ait haberler yogun olarak yer
alirken, reklamlarin fazlalig1 dikkat ¢ekmektedir. Ekonomik zorluklar nedeniyle, ilk sa-
yilar1 birinci hamur kagida, sonraki niishalari ise iigiincii hamur kagida basilmaktadir. Uc-
retsiz olarak dagitilmasi, okuyuculara sunulusunu agiklamaktadir (Sahin, 2005).

1992 yilindan itibaren sehirde 6zel radyo ve televizyon yayinlari baglamaktadir. Kanal 54
televizyonu (1994), 17 Agustos Marmara ve 12 Kasim Diizce depremleri esnasinda biiyiik
bir hasara ugramasina ragmen, bir ¢cadirda tekrar yayina gecerek Sakaryalilarin o glinlerde
yasamakta oldugu sikintilar1 kamuoyuna duyurmaya calismaktadir. Kanal 54, 2018 y1-
linda karasal yayinina son vermekte ve dijital mecrada yaymina devam etmektedir.
Sakarya Kent TV ise (1994-1999) 17 Agustos 1999 depremi sonrasi yayin hayatina son
vermektedir.

1995 yilinda ABD’de New York Times, The Washington Times gibi gazeteler, Av-
rupa’da da International Herald Tribune ve Daily Mirror gibi gazeteler sayfalarini inter-
nete agmaktadir, yayinlarini birebir internete tasimaktadir. Tiirkiye’de ise igerigini inter-
nete tastyan ilk yayin Aktiiel Dergisi’dir.

Sakarya Haber (1999): ilk sayis1 1999 tarihinde yayimlanan gazete haftalik olarak ¢ik-
maktadir. Oldukga prensipli ve ciddi bir sekilde yayin hayatina atilan gazete uzun siireli
bir yayin organi haline gelememektedir.

17 Agustos 1999 depremi, Sakarya basinini derinden etkilemekte ve sektérde 6nemli ka-
yiplara yol agmaktadir. Deprem, yerel gazetelerin fiziksel altyapisini ve insan kaynakla-
rint olumsuz etkilemekte, ancak ayni zamanda yerel basinin 6nemini ve toplumsal roliinii
de ortaya ¢ikmaktadir. Deprem sonrasinda, yerel basin, bolgedeki geligsmeleri ve yardim
calismalarini yakindan takip ederek kamuoyunu bilgilendirmektedir (Yazici, 2014, s.
154).

Ayse Safak’in “Gazetecilik ve Travma: Sakarya’daki Yerel Gazetecilerin 1999 Marmara
Depremi Deneyimleri” baslikli tezinde yerel Sakarya yerel medyasinda biiyiik yikim ve

kayiplara yol agan depremin yerel gazetecilerde biraktig1 travmatik izler irdelenmektedir.
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1999 yilinda Sakarya’da yayimlanan giinliik gazete sayis1 5°tir. Hepsi Sakarya merkezde
yayimlanan bu gazetelerden Adapazari ve Sakarya ofset teknolojisiyle basilmakta ve sa-
bah satilmaktadir. Buna karsin Yeni Sakarya ve Anadolu gazeteleri ise tipo teknigiyle
basilan aksam gazeteleridir. Adapazari Aksam Haberleri gazetesi ise ofset basilmakta ve

aksam satilmaktadir.

Gazete Adr Yil

Adapazar1 Aksam Haberleri|[1954-2025

Anadolu 1956-2005
Yeni Sakarya 1962-2025
Son Haber 1972-1995
Gergek 1973-1998
Adapazari 1981-1999
Sakarya Ekonomi 1982-1998
Sakarya 1982-1999
Sakarya Yenigiin 1986-2025
Sakarya Mesaj 1990-1991

Halka ve Olaylara Bakis 1992-1994

Halkin Sesi 1992-1996
Medya Sakarya 1997-1998
Sakarya Haber 1999-1999

Tablo 11: 1990-2000 Aras1 Sakarya’da Yayinlanan Yerel Gazeteler

Kaynak: Yazar tarafindan olugturulmustur.

Sakarya’da 2000’11 yillarin baslangicina kadar ortalama olarak yillik 3-4 yeni gazete sehir
basininda ortaya ¢ikmaktadir. (Sahin, 2005: 417). 2000’1li yillarin basinda Sakarya’da
giinliik olarak yayimlanan gazete sayis1 10°a ulasmaktadir (Ozgelik, 2019, s. 44).

2000 sonras1 donem, yerel medyada dijitallesmenin ve yeni iletisim teknolojilerinin be-
lirleyici oldugu bir evreyi temsil etmektedir. Bu siirecte yerel gazetelerin bir kismu dijital
yayinciliga yonelmekte, bir kismi ise kapanma ya da birlesme gibi doniisiimler gegirmek-
tedir.

Diger taraftan sehirde lisans diizeyinde Iletisim Fakiiltesi (2012), énlisans diizeyinde Ba-

sin Yaymn Boliimii (2008), Medya ve Iletisim Boliimii (2018) agilmakta, akademi hem
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sektore nitelikli eleman yetistirmeye baslamaktadir hem de medyanin hedef kitlesini ge-
nisletmektedir.

Tirkiye’de internet {izerinden bagimsiz yayin yapan ilk haber sitesi ise NetHaber dir
(2002).

Sakarya’da internet gazeteleri, yerel medyanin dijitallesme siirecinde dnemli bir adim ol-
maktadir. Bu siteler, hedef kitleye daha hizli ve etkili bir sekilde ulagsmay1 saglamaktadir.
(Ozgelik, 2019; Bostanci & Aksiit, 2023).

Dijital doniisiim, Sakarya basininin yapisini ve isleyisini derinden etkilemektedir. Gele-
neksel gazeteler, ¢evrimicgi mecralarda da yer almaya baslamakta, haber siteleri ve sosyal
medya iizerinden igerik iiretimi artmaktadir. internetin sagladig1 teknolojik imkanlar sa-
yesinde, Sakarya basini daha genis kitlelere ulasabilmekte ve daha etkili bir enformasyon
aktarimi saglayabilmektedir.

2000’lerin basinda yeni gazetelerin yani sira internet haber siteleri, reklam ajanslari, ha-
ber ajanslar1 da kurulmaya baslamaktadir. Ayn1 zamanda dijital ortamda sehir rehberi ya-
yinlar1 olugsmaya baslamaktadir. (Yazici, 2014, s. 197).

2000 tarihinden itibaren yayin hayatina baslayan Sakarya Yeniglin, sehrin en 6nemli yerel
gazetelerinden biri haline gelmektedir. Baslangicta Kocaeli ofset tesislerinde basilan ga-
zete 2011°den itibaren Sakarya’da basilmaya baslanmaktadir. Sakarya Yenigiin gazetesi
haftanin yedi giinti hizmet vererek yayin hayatina devam etmektedir (Sahin, 2005).
Tavir (2001-2002) gazetesi, 2001’den itibaren, dnce onbes giinde, sonra haftada bir defa
yayilanmaya baslanmaktadir. Modern bir mizanpajla yayimlanan gazete, “Sakarya’nin
en cesur gazetesi” parolasiyla 8 sayfa olarak yayinlanan gazete uzun émiirlii olamamak-
tadir. (Sahin, 2005).

2004°te kurulan Medyabar, ‘Sakarya’dan haber’ sloganiyla yayinini siirdiiren, “kentin ilk
online haber sitesi”” olmaktadir. Medyabar.com, ayn1 zamanda Tiirkiye’de de internet ga-
zeteciliginin ilkleri arasindadir. “Medyabar.tv”’ ve “Sporexpress” internet sitelerini biin-
yesinde bulunduran, uydu araciligiyla canli yaym yapan Medyabar, ayn1 zamanda “Ga-
zete Medyabar” ile haberlerini matbu satirlara da tagimaktadir. Bu tarihten sonra internet
ortami1 biiylik saklama kapasitesi, hizl1 erigsim, yaratici tasarim imkan1 ve multimedya
Ozelligi gibi saiklerle yerel medya tarafindan kullanilmaya baslanmaktadir. Dijital haber-
cilik, rutin ‘giinlik’ habercilikte zorlanan yerel medya i¢in, ‘anlik’ haber modeli kolayli-

gin1 getirmektedir.
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Sakarya Yenihaber (2004-2005): 2004 tarihinde ilk sayis1 yayimlanan gazete “Sakarya
Yenihaber, Sizin Sesiniz” sloganiyla yayinlanmaya baslamaktadir (Sahin, 2015).

Bizim Sakarya (2004-2025): 2004 tarihinde “Halkin Sesi” mottosu ila yayin hayatina bas-
layan gazete haftanin yedi giinii cogunlukla 12 sayfa olarak yayimlanmakta ve Pazar giin-
leri “Yasayan Adapazar1’ adli iicretsiz bir ek sunmaktadir. Igerigi; sehir haberleri, kose
yazilari, egitim, ekonomi ve spor gibi konular1 kapsamaktadir. Bizim Sakarya, kaliteli

baskisi ve ekibiyle uzun siireli bir yayin olma hedefindedir (Sahin, 2005, s. 186-190).

Gazete Ad1 Yil
Adapazar1 Aksam Haberleri||1954-2025
Anadolu 1956-2005
Yeni Sakarya 1962-2025
Adapazari 1981-?
Sakarya Yenigiin 1986-2025
Tavir 2001-2002
Yeni Gazete 2003-2004
Sakarya Yenihaber 2004-2025
Bizim Sakarya 2004-2025
Sakarya Halk 2006-?
Adapostast 2006-2025

Tablo 12: 2000-2010 Aras1 Sakarya’da Yayinlanan Yerel Gazeteler

Kaynak: Yazar tarafindan olugturulmustur.

2010 sonras1 dénemde, Yazic1 (2014) ve Ozgelik (2019) gibi arastirmacilarin ortaya koy-
dugu calismalar, yerel medyada igerik kalitesi, etik sorunlar, okuyucu ile etkilesim gibi
konulara odaklanarak medyanin doniisen yapisina 1sik tutmaktadir. Ozellikle Kilig
(2024)’1n doktora tezinde yerel medya kurumlarinin dijital teknolojilere gegis siireci; tek-
nik kapasite, insan kaynag1 ve ekonomik siirdiiriilebilirlik baglaminda ayrintili olarak de-
gerlendirilmektedir.

2010 yilma gelindiginde, Sakarya’da giinliik yayinlanan gazete sayis1 10’dur.

“Adapazari, Yenigiin, Yenihaber, Yenisakarya, Adapostasi, Bizim Sakarya, Anadolu
ve Sakarya Halk gazeteleri renkli ofset baskili ve 12 sayfa yaymlanmaktaydi. Renkli
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ofset baskil1 8 sayfa seklinde Sakarya Olay Gazetesi, 6 sayfa siyah beyaz ofset bas-

kil bir sekilde de Aksam Haberleri Gazetesi yaymlanmaktaydi.” (SGC, 2018).
Bunlarin disinda, aylik olarak yayinlanan bir¢ok gazete ve dergi bulunmaktadir. Ayrica,
meslek odalarinin, belediyelerin ve sivil toplum orgiitleri ile bazi1 6zel kuruluslarin gikar-
diklar1 30’a yakin dergi bulunmaktadir. Sakarya’da 2019 yil1 itibariyle giinliik yaymlanan
gazeteler ve yayin hayatina bagladiklar1 yillar su sekildedir: Adapazari Aksam Haberleri
(1951), Yeni Sakarya (1954), Sakarya Yenigiin (2000), Sakarya Yenihaber (2004), Bizim
Sakarya (2004), Sakarya Halk (2006), Adapostas1 (2006) (Ozgelik, 2019, s. 44).
Sakarya’da 13 adet radyo, 2 adet televizyon (SRT ve Kanal 54) yayin hayatini stirdiir-
mektedir. TV 264 ve Ada Tavir ise dijital (web) olarak yaymnini siirdiirmektedir.
Sakarya’da internet kullanimi, Covid-19 pandemisi dncesi ve sonrasi onemli bir degisim
gostermektedir. Pandemi siirecinde internet, hem bireylerin giinliik yasamlarini siirdiire-
bilmeleri hem de toplumsal etkilesimlerini devam ettirebilmeleri agisindan kritik bir rol
oynamaktadir. Bu donemde uzaktan ¢alisma, uzaktan egitim ve online etkinliklere olan
talep artmaktadir, bu da internet kullaniminin artmasina ve dijital doniistimiin hizlanma-
sina neden olmaktadir.

. [T avveniz | EGe  IGANADOLU  KARADENIZ | GUNEVDOGU ~DOBU ANADOLU
Illere Gore Yerel Medya Kurumlari Sayisi

(tarama sonucglari)
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Grafik 1: Sakarya Yerel Medya Haritas1 ve Bolgesel Veriler -2021

Kaynak: Tiirkiye’de Yerel Medyanin Giincel Durumu: MEDAR 2021 Raporu — Free Turkey Journalists
(01.05.2025)

Giliniimiizde, Sakarya basini, sehrin dokusunu yansitan, kent bilincini sekillendiren ve
sehrin kiiltiirel yapisini besleyen bir karakteri sergilemektedir.

Bu rakamlarin da gosterdigi gibi Sakarya basini, tarihi siirecte elde ettigi bilgi ve mesleki
birikimiyle Anadolu basini arasinda 6nemli bir yer bulmaktadir.

Bu dénemde yerel basin dijitallesme ile doniisiime ugramaktadir. Baz1 gazeteler kapan-

makta, bazilar1 da dijital platformlara yonelmektedir.

74


https://freeturkeyjournalists.ipi.media/tr/turkiyede-yerel-medyanin-guncel-durumu-medar-2021-raporu/

Gazete Ad1 Web Yil
Adapazar1 Aksam Haberleri|[www.aksamhaberleri.com.tr 1954-2025
Yeni Sakarya www.yenisakarya.com 1962-2025
Sakarya Yenigiin www.sakaryayenigun.com.tr 1986-2025
Sakarya Yenihaber www.sakaryayenihaber.com 2004-2025
Bizim Sakarya www.bizimsakarya.com.tr 2004-2025
Adapostast www.adapostasi.com 2006-2025
S6z Sakarya www.sozsakarya.com 2010-2025

Tablo 13: 2025 Yilinda Sakarya’da Yayinda Olan Matbu Gazeteler

Kaynak: Basin {lan Kurumu (Mayis 2025)

Internet Sitesi Web Skor (Aylik)
Medyabar https://medyabar.com/ 2.900.000

Haberlisin https://www.haberlisin.com/ 1.300.000

T54 https://t54.com.tr/ 140.000

Halk54 https://www.halk54.com/ 78.000

Adayorum https://www.adayorum.com/ 71.000

Netgaste https://www.netgaste.com/ 70.000

Sakaryahaber |[https://sakaryahaber.com/ 61.000

Tablo 14: 2025 Yilinda Sakarya’da Yayinda Olan Internet Haber Siteleri Skorlari

Kaynak: Similarweb.com’dan yazar tarafindan derlermistir (Mayis 2025)

Sakarya’da yayinda olan internet siteleri arasinda aylik skor olarak ilk 7 sirada bulunan
yayin organlar1 Tablo 14’te yer almaktadir. Sakarya’da BIK veri tabaninda kayitl 29
internet sitesi vardir (Tablo 15). Sakarya ili basin saveiliginda kayith 96 internet sitesi
bulunmaktadir. Bu sitelerden sadece 9 tanesi BIK ten reklam-ilan alabilme sartin1 yerine
getirebilmektedir. Bunlardan 7 tanesi mevcut matbu gazetelerin web siteleri, 2 tanesi de
internet haber sitesi olmaktadir. Iki personel istihdam etme sartin1 olusturup yalnizca
resmi sitelerden reklam-ilan alabilecek 27 internet site vardir. Geriye kalan 60 internet

sitesi, gerekli yiikiimliilikkleri saglayamadig i¢in, resmi ilan-reklam yayimi hakk: elde

edememektedir.
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Sira Web Sitesi (Alfabetik)
1 www.adagaste.com

2 www.adatavir.com

3 www.adayorum.com

4 |lwww.firtinahaber.com

5 www.gozlemsakarya.com

6 www.haberfokus.com

7 |www.haberlisin.com

8 www.haberplatformu.net

9 www.habersakarya.com

10 |www.halk54.com

11 [www.kirmizisaat.com

12 |[www.lchaber.com

13 |[www.medyabar.com

14 |www.medyadetay.com

15 |www.medyarota.com

16 |[www.netgaste.com

17 |[www.rota54.com

18 |www.sakarya54.net

19 |www.sakaryahaber.com

29 ||lwww.sakaryahaberleri.com
21 |www.sakaryakent.com

22 |lwww.sakaryakent.net

23  |[www.sakaryapostasi.com

24 |lwww.sakaryasondakika.com
25 |lwww.sakaryayerelhaber.com
26 |www.sehirhaber.net

27 |www.seninhaberin.com

28  |[www.spor264.com.tr
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29 |lwww.t54.com.tr

Tablo 15: 2025 Yilinda Sakarya’da Yayinda Olan BiK’e Kayitli Internet Siteleri
Kaynak: Basin {lan Kurumu (May1s 2025)

Bu baglamda, Sakarya’da yerel medyanin incelenmesi, yerel medyanin yeni medyaya do-
nilisiimii konusunda 6nemli bir 6rnek teskil etmektedir. Bu doniislim siireci, yerel medya-
nin dijitallesmesini ve degisen gazetecilik pratiklerini igermektedir. Bu siirecte, yerel
medyanin rolii ve islevi, yerel toplumun sosyal, kiiltiirel ve ekonomik dinamikleriyle ya-
kindan iliskilidir.

Bugiin Sakarya’da geleneksel medya ile yeni-dijital medya bir arada yasamakta ve birbi-
rinden beslenmektedir. Yerel medya ortami, geleneksel gazeteler, haber portallari, sosyal
medya iizerinden faaliyet gdsteren bagimsiz gazetecilerden olusan ¢oklu bir yapiya sa-
hiptir.

Ancak yerel diizlemde bu ¢okluk, saglikli bir medya ekosistemi anlamina gelmemektedir.
Delibas (2023) ve Bekar vd. (2024) gibi aragtirmacilarin gilincel calismalari, medya cali-
sanlarinin diisiik maaslar, giivencesizlik ve dijital beceri eksikligi gibi sorunlarla kars1
karsiya oldugunu gostermektedir. Ayrica, medya organlarinin siyasi egilimlere ve farkl
mesleki orgiitlere dogru kutuplastigl, ¢ogu zaman reklam ve siyasi iligkiler temelinde var-
liklarin siirdiirebildiklerine dikkat ¢ekilmektedir. Erdogan’a gore yerel basin, ulusal ba-
sinla benzer sorunlarla kars1 karsiyadir. Temel problemler arasinda halkin gazete oku-
maya ilgisizligi, gazetelerde niteliksiz personelin calistirilmasi, promosyon ve reklam
kaygisiyla nitelikli haberlere yeterince yer verilmemesi bulunmaktadir (Erdogan, 2007,
s. 41)

Sakarya’daki yerel medya hem matbu hem dijital yapilariyla sehirdeki medya ekosiste-
mini sekillendirmekte, ancak dijital doniisiim stirecinde karsilasilan ekonomik sikintilar
ve teknolojik engeller, bu alandaki gelisimi sinirlamaktadir.

Tarihsel olarak bakildiginda ise Istanbul ve Kocaeli hinterlandinda kalan Sakarya basimni
‘aksam’ gazeteciligi halini alarak, ulusal basinin erken basilmasindan dogan durumu yeni
haber kaynaklar: ile degerlendirip onun veremedigi son haberleri vererek ulusal basin
karsisinda varligin1 korumaya ¢alismaktadir. Bu durumdan ¢ikar yol, hizli bir niifus artisi
icinde bulunan Sakarya’nin, vilayet sinirlar iginde kalan bir dar bolgede i¢ gelismelere
ayak uydurarak ¢ok sayida gazete yerine teknik milkemmeliyeti yiiksek az sayida gaze-

teye yer veren bir basin anlayisina kavusmasidir (Tttengil, 1968; Sahin, 2005).
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Gezgin (2007) ve Girgin (2009) gibi genel literatiir kaynaklartyla desteklendiginde, bu
sikisma Tiirkiye genelindeki yerel medyanin -maddi zorluklar, nitelikli personel eksikligi,
dagitim sorunlari, teknik donanimdaki yetersizlikler ve halk arasinda gazete okuma egi-
liminin yetersiz olmasi- gibi genel egilimleriyle de ortiismektedir. MEDAR (2021) veri-
leri ve Kili¢ (2024)’1n ¢alismasi, yerel medya organlarinin kurumsal zayifligini ve siirdii-

riilebilirlik sorunlarini ortaya koymaktadir.
1.4.4. Sakarya’da Mesleki Orgiitler

Mesleki orgiitler, yerel basinin diizenli isleyisi ve gazetecilik mesleginin profesyonel
standartlar ¢ercevesinde gelisebilmesi icin kritik dneme sahiptir. Tiirkiye’deki yerel
medya, mesleki orgiitlerin destegiyle hem gazetecilik pratigi hem de medya sektoriiniin
stirdiiriilebilirligi konusunda 6nemli bir yere sahiptir. Bu orgiitler, gazetecilerin haklarini
savunma, mesleki etik kurallarin1 belirleme ve sektorel sorunlara ¢6ziim bulma konu-
sunda onemli bir islev gdrmektedir.

Cumhurbaskanlig iletisim Baskanlhigi; 2018 yilinda kurulan kurumun ¢alisma alani yerel,
yaygin ve uluslararas1 medya ile yakin iliski i¢ginde olmaktir. Biinyesinde Anadolu Ajansi
ve Basin Ilan Kurumu yer almaktadir; TRT ile de dogrudan bir iliskisi vardir.
Dezenformasyonla Miicadele Merkezi; Tiirkiye Cumhuriyeti Iletisim Baskanlig1 biinye-
sinde yer alan, yalan haberle miicadeleye yonelik olusturulmus bir birimdir.

Ayrica 2021 yilinda “Ulusal Yapay Zeka Stratejisi” yayinlanmistir ve her yil giincellen-
mektedir.

Basin Ilan Kurumu (BIK); Tiirkiye’deki yerel basinin temel destek mekanizmalarindan
biridir. Sakarya’da da yerel gazeteler, Basin Ilan Kurumu iizerinden ilan alarak ekonomik
acidan 6nemli bir gelir kaynagina ulagmaktadir. Bu kurumu, gazetecilik alanindaki ¢esitli
yasal diizenlemeleri ve sektorel standartlar1 belirlemekle sorumludur. Yerel basin, bu ku-
ruma bagh olarak yasal diizenlemelere uygun sekilde faaliyet gostermekte, boylece
medya organlarinin finansal siirdiiriilebilirligine destek saglanmaktadir. Sahin (2005), Sa-
karya’daki gazetelerin BIK araciligiyla aldiklari ilan gelirlerinin, yerel basinin ekonomik
stirdiiriilebilirliginde 6nemli bir yer tuttugunu belirtmektedir.

Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti (TGC); Sakarya’da gazetecilik faaliyetlerinin desteklen-

mesi ve basin 6zgiirliigliniin savunulmas1 amaciyla 1951 yilinda ‘Adapazar1 Gazeteciler
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Cemiyeti’ kurulmaktadir (Sahin, 2005). Cemiyetin ismi 1954 yilinda ‘Sakarya Gazeteci-
ler Cemiyeti’ olarak degistirilmektedir. Cemiyet, 6zellikle sehrin zengin gazete gesitliligi
g0z Oniine alindiginda, gazetecilerin ve basin mensuplarinin birligi ve dayanigsmasi adina
onemli bir rol listlenmektedir. Cemiyet, zaman zaman gazetecilerin egitimi ve bilgilendi-
rilmesi igin ¢esitli seminerler ve etkinlikler diizenlemektedir (Tiitengil, 1968).
Sakarya’da yerel basin kuruluglar1 ve olusumlari asagida kronolojik listelenmektedir;
Sakarya Gazeteciler Birligi (200): Sakarya’daki gazetecilerin mesleki dayanigsmasini sag-
lamak amaciyla kurulan bir basin kurulusudur. Sakarya Medya Dernegi (2010); Sa-
karya’da cesitli medya calisanlarinin bir araya gelerek olusturdugu bir dernektir. Adapa-
zar1 Gazeteciler Dernegi (2012): Adapazar1 merkezli yerel basin mensuplarini bir araya
getirerek haklarin1 savunmay1 ve mesleki gelisimi hedefleyen bir dernektir. Sakarya
Radyo, Televizyon ve Internet Yayincilart Dernegi (2013): Radyo, TV ve dijital yayincilik
alaninda faaliyet gosteren medya kuruluslarini temsil eden bir sivil toplum 6rgiitiidiir. Sa-
karya Internet Yayincilar1 Dernegi (2014): Sakarya’daki internet medyas1 temsilcilerini
bir araya getirerek yerel dijital basini giiclendirmeyi hedefleyen en yeni medya olusumu-
dur. Dijital Medya ve Habercilik Dernegi (2019): Dijital habercilik alaninda faaliyet gos-
teren gazetecilerin mesleki standartlarini yiikseltmeyi amagclayan bir dernektir. Tiim In-
ternet Gazeteciligi ve Gazeteciler Dernegi (2023): Tiirkiye genelinde internet gazeteciligi
yapan kisi ve kuruluslar1 temsil eden, Sakarya’da da aktif olan bir medya kurulusudur. Bu
mesleki yapilanmalara {iye olmadan yollarina devam eden yerel ve ulusal medya ¢aligsan-
lar1 da bulunmaktadir.

Mesleki orgiitler, yerel basinin faaliyetleri i¢in 6nemli dayanak noktalarindan biridir. Bu
orgiitler, gazetecilerin mesleki gelisimini, haklarini korumayi, ekonomik siirdiiriilebilir-
ligi artirmay1 ve etik ilkelere bagh kalmay1 saglamaktadir. Sakarya’daki yerel basin or-
ganlar1 6zellikle Basin Ilan Kurumu’ndan ve sendikalardan aldiklar1 destekle daha saglam
bir zemin {izerinde faaliyet gostermektedir.

Sakarya’da Anadolu Ajansi (1920) (Bat1 Karadeniz) Bolge Midiirliigii de yer almaktadir.
Bunun yan1 sira akademi imkani olarak, Sakarya MYO Basin Yayin Boliimii (2008), Ile-
tisim Fakiiltesi (2012), Sapanca MYO Medya ve lletisim Béliimii (2018) agilmaktadir.
Yasalar, kamu denetgiligi (ombudsman), 6zdenetim, otosansiir de yerel medya diizle-

minde isleyen yapilar olmaktadir.
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1.4.5. Sakarya Medyasinin Kodlar

Yerel medya, bulundugu cografi ve kiiltiirel baglam iginde ‘yerel medya kodlar1’ olarak
nitelenen 6zgiin bir isleyise sahiptir.

Sakarya yerel medyas1 6zelinde degerlendirildiginde; yerellik, sahiplik yapisi, iligkisel
gazetecilik, egitim altyapisi ve istihdam, teknolojik altyapi ve dijitallesme gibi unsurlar
gazetecilik pratiklerini etkilemektedir.

Yerel medya icin en temel belirleyici unsurlardan biri yerellik kavraminin kurgulanma
bicimidir. Sakarya 6zelinde bu kurgulama; haber iislubu, konu se¢imleri, hedef kitleyle
kurulan iligkiler iizerinden kent kimligine ve yerel dinamiklere dayanarak gergeklesmek-
tedir. Hemsehrilik bagi, kent hafizas1 ve geleneksel degerler gibi kiiltiirel 6geler bu yerel-
ligi daha da belirgin hale getirmektedir (Narin, 2014; Yazici, 2014). Bu durum, medya
iceriginin hem iiretiminde hem de tiikketiminde yerel bir ekosistem olusturmakta, medya
organlarinin toplumla kurdugu iliski bi¢cimini dogrudan etkilenmektedir.

Sakarya’daki yerel medya kuruluslar1 sahiplik yapisi noktasinda ¢ogunlukla kiigtik 6l-
cekli aile sirketleri ve bireysel girisimciler tarafindan olusturulmakta ve yonetilmektedir.
Bu yapi, kurumsallagma diizeyinin sinirli kalmasina neden olmakta; kiiciik ekiplerle yii-
riitiilen faaliyetlerde uzmanlagma ve profesyonellesme oldukga sinirl diizeyde kalmakta-
dir (Yazici, 2014; Delibas, 2023). Bu yapilanma sekli, editoryal bagimsizlik, haber dog-
rulama siirecleri ve etik denetim mekanizmalarinin da gelismesini engelleyen temel un-
surlardan biridir.

Yerel medya, yerel siyasiler, belediyeler ve ticaret ¢cevreleriyle karsilikli bagimlilik iligki-
leri icinde ¢aligmaktadir. Bu iligkisel gazetecilik bi¢imi, reklam gelirlerine ve siyasi denk-
lemlere dayali bir yayincilik modeli ortaya koymaktadir. Bu yapi icerisinde bagimsiz ve
elestirel habercilik ¢ogu zaman sekteye ugramakta; medyanin kamusal sorumluluklari ile
ekonomik kaygilar arasinda denge kurmak zorlagmaktadir (Delibas, 2023; Yazici, 2014).
Sakarya’da yerel medya calisanlari genellikle yerel kaynaklardan yetisen, birden fazla is
tanimina sahip bireylerden olugsmaktadir. Muhabirlik, editorliikk ve dijital igerik iiretimi
gibi farkli gorevler genellikle ayn kisiler tarafindan iistlenilmektedir. Bu durum hem is
yiikiinii artirmakta hem de mesleki kaliteyi olumsuz yonde etkileyebilmektedir (Yazici,

2014; Delibas, 2023).
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Dijitallesme siirecinde Sakarya yerel basin ¢esitli firsatlarla birlikte baz1 zorluklarla da
kars1 karsiya kalmaktadir. Bu doniisiim kapsaminda, ¢evrimici platformlarda etkinlik gos-
terme imkani1 sayesinde yerel basin, daha genis bir okuyucu kitlesine ulasma potansiyeli
kazanmaktadir. Mobil uygulamalar, dijital abonelik sistemleri ve sosyal medya mecralari
hem okuyucularla etkilesimi artirmak hem de gelir kaynaklarini ¢gesitlendirmek amaciyla
kullanilmaktadir. Bunun yani sira, siirdiiriilebilir gelir modellerinin eksikligi, bilgi kirli-
ligi ve glivenilirlik sorunlari, artan rekabet ve degisen okuyucu aliskanliklar1 gibi ¢esitli
yapisal sorunlar da dijitallesme siirecinde yerel basinin karsilastig1 temel giigliikler ara-
sinda yer almaktadir (Ucar & Ertek, 2023).

Diger taraftan Sakarya’daki yerel medya organlarinin biiyiik bolimii dijital altyapi, SEO
optimizasyonu ve veri analiz ara¢larinin kullanimi agisindan yetersiz gériinmektedir. Bu
durum dijital igerik iiretiminin kalitesini ve goriiniirliigiinii sinirlamakta, dijital platform-
larda rekabet giiciinii zayiflatmaktadir (Delibas, 2023; Yazici, 2014).

Dijitallesme, yalnizca ekonomik siirdiiriilebilirlik degil, ayn1 zamanda ¢evresel siirdiirii-
lebilirlik acisindan da 6nemli avantajlar sunmaktadir. Kagit kullaniminin azalmasi, dagi-
tim siireglerinin dijitallestirilmesi gibi uygulamalar sayesinde, ¢evresel etkiler asgariye
indirilmektedir (Kilig, 2024).

Yapay zeka (YZ), igerik iiretimi, okuyucu analitigi ve otomasyon gibi alanlarda 6nemli
avantajlar sunmakta; ancak Sakarya’daki yerel medya organlarinda YZ kullanimi siirh
kalmaktadir. Sabahg¢1’nin (2024) arastirmasina goére, YZ en ¢ok haber baslig1 6nerileri ve
sosyal medya takibi gibi temel gorevlerde kullanilmaktadir. Bununla birlikte, i¢erik ma-
nipiilasyonu ve etik ihlaller gibi tehditler de bu teknolojilerin kullaniminda dikkatle de-
gerlendirilmelidir.

Sakarya yerel basini, 5187 sayil1 Basin Kanunu ¢ercevesinde yayin yapmaktadir. Ancak
kiiclik 6l¢ekli medya kuruluslarinda dogrulama stireclerinin zayiflig, etik ilkelere yete-
rince riayet edilmemesi ve tekzip hakkinin ihlali gibi sorunlar yasanmaktadir (Delibas,
2023; Yazici, 2014). 2022°de yiirtirliige giren 7418 sayili yasa, dijital yaymciligi da kap-
samakta; ancak bu alandaki denetim ve diizenleme mekanizmalar1 heniiz kurumsallagsma

asamasindadir (Bekar vd., 2024).
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Yerel basinda estetik oncelikli bir unsur olarak goriilmemekle birlikte; tipografi, sayfa
diizeni ve gorsel icerik konularindaki teknik ve maddi yetersizlikler bu durumu etkile-
mektedir. Ancak dijitallesmeyle birlikte ¢cevrimigi gazetecilikte daha modern ve profes-
yonel tasarim yaklasimlar1 goriilmeye baslanmaktadir (Kilig, 2024).

Sakarya yerel medyasi, geleneksel medya (offline) motivasyonlarindan dijitallesmeye
(online) uzanan ¢ok boyutlu bir doniisiim siireci igerisindedir. Sahiplik yapisindan istih-
dama, dijitallesmeden yapay zeka entegrasyonuna, etik ilkelerden ¢evresel siirdiiriilebi-
lirlige kadar pek cok unsur bu déniisiimiin kodlarin1 belirlemektedir. Bu saiklerle yerel
medyanin gelisimi, teknolojik altyapinin giliglendirilmesi, profesyonel istihdamin artiril-
masi ve bagimsizlik ilkesine dayali yaymcilik anlayisinin benimsenmesiyle miimkiin ola-

caktir.
1.5. Yerel Medya ve Mesafe Bilinci

Mekan ve zaman kavramlarini kendi ekseninde yeniden tanimlatan dijitallesme, yerel ba-
sininin bu siiregteki degisiminin ve gelisiminin mercek altina alinmasina sebep olmakta-
dir. Yerel medya, belirli bir bolge, il ya da il¢e dlceginde faaliyet gosteren, topluluk te-
melli haber ve bilgi liretimi yapan medya kuruluslarini ifade etmektedir. Bu yapilar, ulusal
ya da kiiresel medyadan farkli olarak daha sinirli bir cografyada etkili olmakla, yerel hal-
kin giindemini belirleme ve kamuoyu olusturma agisindan hayati bir rol oynamaktadir
(Delibas, 2023).

Yerel medya, ¢ogunlukla ‘tasranin sesi’ ya da ‘kent hafizasi’ gibi islevsel metaforlarla
tanimlanmaktadir. Osmanli’dan Cumhuriyet’e uzanan siirecte vilayet gazeteleriyle ku-
rumsallagsmaya baglayan yerel basin, glinlimiizde dijital doniisiim siireciyle birlikte yeni-
den sekillenmektedir.

Yerel medyanin temel islevleri arasinda haber verme, kamusal denetim, yerel kimlik in-
sas1 ve yoneticileri denetleme gibi gorevler yer almaktadir. Bu baglamda haber ¢ergeve-
leme ve odaklama stratejileri, yerel medya kuruluglarinin giindem belirleme giiciinii dog-
rudan etkilemektedir. Yerel medya, haberleri ulusal medya kadar genis bir kitleye ulagti-
ramasa da cografik siirlar1 belirli bir topluluk tizerinde yiiksek etki giicline sahiptir. Ay-
rica, ‘esik bekeiligi’ pratigi dijitallesme ile donlismekte; hedef kitleler sosyal medya plat-
formlar iizerinden haber iiretim siirecine interaktif miidahil olma imkani bulmaktadir

(Gezgin, 2007).
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Yerel medya, sadece haber aktaran bir ara¢ degil; ayn1 zamanda kent bilincini olusturan,
kolektif hafizay1 besleyen ve yerel kiiltiiriin tasiyicisi olan bir yapidir. Yerel habercilik,
sadece bilgi vermekle kalan bir durum degil, bunun yaninda kentte yasayan bireylerin
mekansal aidiyet gelistirmesine katki saglamakta; yerel ¢cevrenin en biiyiik sosyallesme
aract olmaktadir. Bu nedenle yerel medya, toplumsal iletisimde bir ‘mikro-kamusal alan’
islevi gormektedir. Bir diger 6nemli nokta da yerel yonetimlerle halk arasinda bir arabu-
lucu gorevini iistlenerek demokratik katilimi desteklemektedir.

Dijital teknolojiler sayesinde basili gazeteler online mecralara gecis yaparken, ‘hiperyerel
medya’ ad1 verilen, mikro-cografik diizeyde haber lireten dijital medya tiirleri ortaya ¢ik-
maktadir (Sirvanli, 2022). Yerel medyanin bir alt kiimesi olarak kabul edilse de hiperyerel
medya halka ve habere ¢ok yakin olmasiyla taninmaktadir (Kartal, 2023). Bu yapilar,
mahallenin, kdyiin veya ilgenin haberini iireten ve dogrudan ilgili topluluga hitap eden
mecralar olarak tanimlanabilmektedir. Ayrica WhatsApp ve Telegram gibi anlik mesaj-
lagsma uygulamalari, haberlesme platformuna doniiserek hiperyerel medya i¢in yeni alan-
lar yaratmaktadir (Akgiil & Sen, 2022).

Yapay zeka (YZ) destekli teknolojilerin medya alaninda yayginlagsmasi, yerel medya igin
yeni olanaklar ve riskler dogurmaktadir. Robot gazetecilik, icerik iiretiminde otomasyon,
veri analizine dayali habercilik gibi uygulamalar, ulusal diizeyde daha yaygin olmakla
birlikte, yerel medya i¢in hala sinirli erisilebilirlige sahiptir. Ancak YZ’nin, hiperyerel
medya ile birlestiginde veri odakli ve hedefe yonelik igerik iiretiminde kullanilma potan-
siyeli artmaktadir. Yerel medya kuruluglarinin bu teknolojilere entegrasyonu hem dijital
rekabet gliclinii artirabilmekte hem de icerik kalitesini ¢esitlendirebilmektedir. (Sirvanli,
2022).

Diger taraftan yerel medyanin kars1 karsiya kaldig1 baslica sorunlar arasinda ekonomik
stirdiiriilebilirlik, siyasi baskilar, reklam gelirlerinin azalmas1 ve nitelikli insan kaynagi
eksikligi bulunmaktadir. Ozellikle kiigiik dlcekli yerel gazeteler, yerel hiyerarsi ile kur-
dugu bagimli iliskiler nedeniyle gazeteciligin etik ilkelerinden taviz verebilmektedir. Ayni
zamanda ulusal medya kuruluslari ve sosyal medya platformlar ile rekabet etmekte zor-
lanan yerel basin, 6zgiin igerik iiretimi konusunda da ciddi giicliikler yasamaktadir (Ar-
vas, 2019).

Otomatik haber iiretimi, haberin hizla ve diisiik maliyetle sunulmasini saglarken, gazete-

cilik emegini otomasyon tehdidiyle kars1 karsiya birakmaktadir. Ancak yaratici diisiince,
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0zgiinliik, neden-sonug iliskisi kurma ve sahadan bilgi toplama gibi insana 6zgii beceriler,
gazetecilerin vazgecilmez roliinii slirdiirmesini saglamaktadir. Bu baglamda, insan-ma-
kine is birligini temel alan artirma teknolojileri, gazetecilerin emegini siiregten dislamak
yerine, onu destekleyici bir unsur olarak degerlendirmektedir. Boylece gazetecilik, daha
nitelikli, hizl1 ve etkili igerik iiretimiyle evrilmektedir (Sayar, 2023).

Mesafe bilinci, zaman ve mekan arasindaki iliskiye dikkat ¢cekmektedir. Yerel medya, kii-
resel aglar lizerinde her zamankinden daha 6nemli ve goriintir hale gelmektedir. Bu melez
mekanda yerel medya bir rehberdir. Burada belirtmek gerekir ki, aglarla baglantili enfor-
masyonel bolgeler yerel mekani asindirip yok etmemekte; ona yeni katmanlar ekleyerek
hem fiziki yapisini hem de deneyimlenme big¢imini (jeo-gdzetim) doniistiirmektedir (Top-
rak, 2019).

Dijk’e gore, aglari, toplumdaki orgiitsel ve kitle iletisimi ¢esitlerini ve seviyelerini de
birbirine baglamaktadir. Internetle birlikte tarihte ilk kez bu seviyeler eszamanli olarak
birbirine baglanabilmekte ve her seviyedeki iletisim i¢in kullanilabilmektedir (Dijk,

2018, s. 50-55).
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2. BOLUM: METODOLOJI

2.1. Arastirma Yontemi

Bu ¢aligma, Sakarya ilinde faaliyet gosteren yerel medya c¢alisanlarinin yapay zeka tek-
nolojileriyle kurduklar iliskiyi ve bu teknolojilerin gazetecilik pratigine etkilerini incele-
mek amaciyla nitel arastirma c¢ergevesinde yapilandirilmistir. Nitel arastirmalar, toplum-
sal olgular1 katilimeilarin goziiyle anlamaya ve bu anlam diinyasint dogrudan veriler ara-
ciligiyla ortaya koymaya yoneliktir (Yildirirm & Simsek, 2016). Bu kapsamda, gazeteci-
lerin yapay zeka teknolojilerine yonelik algilari, mesleki kimlikleri tizerindeki etkileri ve
yapay zeka teknolojileri hakkindaki etik degerlendirmeleri analiz edilmistir.
Arastirmanin veri toplama araci olarak yar1 yapilandirilmis miilakat teknigi tercih edil-
mistir. Bu teknik, dnceden belirlenen temalar ¢ergevesinde yonlendirici olmakla birlikte,
katilimcilara diislincelerini serbestce ifade edebilme imkani tanimaktadir. Miilakat teknigi
kullanmanin temel amaci, katilimcilarin deneyimlerini ve konuyla ilgili goriislerini anla-
maya c¢aligmak, onlarin dykiilerini, betimlemelerini ve diislincelerini toplamaktir (Ttir-
niikld, 2000, s. 544).

Miilakat formu; yapay zeka araglarinin medya alanindaki kullanimi, mesleki motivasyon,
etik yaklasim ve gelecege dair ongoriileri icerecek sekilde, 6n aragtirma ve literatiir tara-
masina (6rnegin bkz. Yeniceler Kortak, 2023; Gokbel, 2024; Sabahg1, 2024) dayali olarak
hazirlanmistir.

Miilakat sorulari, kuramsal (kavramsal ve tarihsel ¢ergeve) boliimiindeki cerceve goz
ontlinde bulundurularak hazirlanmistir. Buna gore ‘iletisim ve teknoloji’ baglaminda yerel
medyanin teknolojik boyutu, ‘yapay zeka ve medya’ baglaminda yerel medyanin haber
ag1 boyutu, ‘Sakarya yerel medyasi’ baglaminda da yerel medyanin derinlik boyutu ana-
lize eklenmek istenmistir.

Miilakat formu, uzman goriisleri dogrultusundan diizenlenmis ve miilakat esnasinda ka-

tilimciya her bir sorunun maksadi agiklanmustir.
2.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini, 2025 yili itibariyle Sakarya ili merkezinde faaliyet gdsteren matbu

ve dijital haber medyasi organlarinda ¢alisan profesyonel fikir iscileri olusturmaktadir.
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Géorsel ve isitsel medyada ¢alisanlar1 bu evrenin disinda tutulmustur. 2025 yili BIK kayt-

larina gore Sakarya il merkezinde yayin hayatini siirdiiren 7 matbu gazete ve 29 internet

haber sitesi bulunmaktadir.

Calismada amagh 6rnekleme yontemi tercih edilmistir. Amaclh 6rnekleme, bir konu hak-

kinda ayrintilt ve derinlemesine bilgi edinmek istenen niteliksel arastirmalarda kullanil-

maktadir ve amacli 6rnekleme ¢ergevesinde konu ile direkt ilgisi olan, evreni temsil etme

giiciine sahip kisilerle goriismeler yapilmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2016).

Bu ¢ercevede ulasilan katilimeilarin medya formati (basili, dijital veya hibrit), pozisyonu

(haber editorii, yazi isleri miidiirii, genel yayin yonetmeni vb.), deneyim siiresi dikkate

almarak cesitlilik saglanmistir. Orneklem se¢iminde su parametreler gdzetilmistir;

» Basili (matbu gazete) veya dijital (internet haber sitesi) yayin yapan, bir haber medyas1
kurulusunda calisan,

o Aktif olarak gazetecilik yapan ve en az bir yillik mesleki deneyime sahip olan,

o Dijital ya da YZ destekli medya uygulamalariyla olumlu veya olumsuz etkilesimde
bulunan.

Bu kapsamda yirminin iizerinde medya ¢alisani ile gériisme gerceklestirilmistir. Miilakat

cercevesinde goriismelerin basladigi asamaya (doyum noktasi) ulasmasiyla birlikte, asir

tekrar iceren katilimcilarin sdylemleri analiz siirecinde elenmistir.

Bu 6rneklem yapisi ile Sakarya yerel medyasinin dijital doniisiim siirecine dair ¢ok bo-

yutlu bir goriiniim sunmasi gozetilmis, ayrica medya calisanlarinin YZ teknolojileri ile

kurdugu iligkileri anlamaya yonelik ampirik bir zemin olusturulmaya c¢alisilmistir.
2.3. Veri Toplama ve Analizi

Veriler, arastirma amaci dogrultusunda gelistirilen yar1 yapilandirilmig miilakat formu ile
toplanmustir. Yar1 yapilandirilmis miilakatlar, belirli bir soru ¢ergevesi sunarak veri topla-
mada tutarhilik saglamaktadir. Ayn1 zamanda katilimcilara kendi deneyim ve diisiincele-
rini ayrintili bigimde ifade etme olanagi tanimasindan dolay1 derinlemesine ve zengin ni-
tel verilerin elde edilmesine imkan vermektedir. Bununla birlikte, miilakat siirecindeki
esneklik, verilerin sistematik olarak karsilastirilmasini ve analiz edilmesini zorlastir-
makta; bu durum, arastirma bulgularinin nesnelligini ve genellenebilirligini sinirlayabil-

mektedir (Tirniikld, 2000).
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Goriismeler oncesinde katilimcilardan agik riza alinarak, ilgili onam formu doldurulmus-
tur; tiim goriismelerin ses kaydi alinmistir. Elde edilen veriler, tematik analiz yontemi ile
analiz edilmis ve analiz slirecinde MAXQDA programi1 kullanilmistir.

Kodlamalar, ‘YZ Araglar1 ve Kullanim1’, ‘YZ ve Mesleki Doniisiim’, ‘YZ ve Etik Yakla-
sim’, “YZ ve Gelecek Perspektifi’ gibi ana temalar etrafinda yapilandirilmistir. Siire¢ bo-
yunca tekrar eden Oriintiiler, veri setleri, farkli goriisler ve anlam birimleri dikkatle analiz
edilerek karsilastirmali raporlamalar yapilmistir.

Miilakat siirecine dahil olan katilimcilar ise su sekilde kodlanmustir:

IS: Internet Haber Sitesi calisani; bir internet haber sitesinde ¢alismaktadir, bu isimle
nitelenen birimlerin matbu formatta yayini bulunmamaktadir.

MG: Matbu Gazete ¢alisani; matbu olarak yayimlanan bir gazetede ¢calismaktadir, bu ga-
zetelerin ayn1 zamanda, ayni isimle internet haber sitesi (WS) bulunmaktadir.

WS: Web Sitesi ¢alisani, s6z konusu matbu gazetenin (MG) web sayfasinda ¢alismakta-
dir, bu haber siteleri gazetenin yayin politikasi ¢ergevesinde yayin yapmaktadir.

Analiz siirecinde olusturulan grafik, tablo, kod agaclari, matris ve kelime bulutlariyla ana

temalar farkli bigimlerde irdelenmistir.
2.4. Kapsam ve Smmirhliklar

Bu arastirma, yalnizca Sakarya merkezinde 2025 yili itibariyle faaliyet gosteren basili ve
dijital haber medyasini kapsamaktadir. Televizyon, radyo, reklam, sinema gibi medya tiir-
leri, faaliyet yogunlugu yetersiz oldugu gerekgesiyle kapsam disinda birakilmaktadir. Ay-
rica orneklem sayist yirmi katilimciyla sinirh tutulmakta ve her medya biriminden yal-
nizca bir katilimer ile gorlisiilmektedir. Halihazirda Sakarya’da yaymlanmakta olan 7
matbu gazete, bu matbu gazetelerin web sayfasi ve internet gazeteciligi yapan 29 haber
sitesi caliganlar1 arasinda 24 katilimei ile rizalari alinarak, yiiz yilize miilakat yapilmakta;
bu miilakatlardan 4’i asir1 yakin goriisler nedeniyle elenmektedir.

Bu durum, verilerin temsil giiciinii sinirlasa da yerel medya ekosistemine iliskin ¢ok bo-
yutlu bir gériinlim sunmay1 miimkiin kilmaktadir.

Bu siiregte yasanan sinirliliklar, is temposunun devam etmesinden dolay1 goriisme siire-
sinin smirl tutulmasi; bazi ¢alisanlarin kurumsal temsiliyet noktasinda kendisini yetkin
gormemesi veya bazi medya organlarinin ¢alisanlarinin temsiliyeti yetkisini sinirlamasi

gibi durumlar s6z konusu olmaktadir.
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2.5. Gegerlilik ve Giivenilirlik

Arastirmanin i¢ gegerliligi saglamak adina, hazirlanan miilakat sorulari {i¢ uzman goriisii
dogrultusunda 6n testlerden gegirilmis ve gerekli revizyonlar yapilmistir. Miilakat soru-
lar1 ile ilgili olarak Sakarya Universitesi Etik Kurulu’ndan onay alinmistir (Ek1).
Katilimcilar, gériismelere goniilliiliik esasina gore dahil edilmis olup, miilakat 6ncesinde
aragtirmanin amaci, kapsami, kullanilacak veri tiirleri ve gizlilik esaslar1 hakkinda detayli
olarak bilgilendirilmistir. Aragtirmaya katilime1 olarak sadece goriismeyi kabul edenlerin
dahil edilmesi, daha samimi ve gercekei verilere ulagilmasini saglamistir.

Ayrica, analiz siirecinde elde edilen bulgular, katilimci teyidi (member checking) yonte-
miyle dogrulanmustir.

Elde edilen bulgular, dogrudan alintilarla desteklenerek yorumlanmais; arastirmacinin 6z-

nel etkisini minimize etmek amactyla veriye sadakat esas alinmistir.
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3. BOLUM: BULGULAR VE ANALIiZ

3.1. Demografik Dokiim

Calisma kapsaminda, miilakat gerceklestirilen katilimcilarin metodolojide belirtilen ev-

reni temsil kapasitesine sahip olmalar1 gozetilmistir. Asagidaki demografik dagilim

(Tablo 16), arastirmanin yerel medya ekosistemindeki farkli aktorleri temsil edildigini

gostermektedir. Ayrica, katilimeilarin egitim diizeyi ve mesleki deneyim agisindan ¢esit-

lilik gostermesi, verilerin daha kusatici bir perspektif sunmasina imkan tanimaktadir.

Katihmel Medya Egitim Pozisyon Deneyim C;I;:i-
is1 Internet Sitesi  ||Lise Haber Koordinatorii 30 Erkek
IS2 Internet Sitesi  ||Lisans Genel Yayimn Y&netmeni 8 Erkek
is3 Internet Sitesi  ||Lise Imtiyaz Sahibi 27 Erkek
iS4 Internet Sitesi  ||Lise Editor 20 Erkek
iS5 Internet Sitesi  ||Lisans Genel Miidiir 43 Erkek
IS6 Internet Sitesi  ||Lisans Haber Editorii 5 Erkek
iS7 Internet Sitesi  ||Lisans Genel Yaymn Y&netmeni 40 Erkek
IS8 Internet Sitesi  ||Lisans Genel Yayin Y&netmeni 20 Erkek
MG1 Matbu Gazete ||Lisans Genel Yayn Y 6netmeni 18 Erkek
MG2 Matbu Gazete ||Lisans Yaz Isleri Miidiirii 10 Erkek
MG3 Matbu Gazete  ||Lisans Sorumlu Yaz Isleri Miidiirii ~ ||12 Erkek
MG4 Matbu Gazete |[Lise Yaz Isleri Miidiirii 22 Erkek
MG5 Matbu Gazete ||On Lisans Haber Miidiirii 6 Erkek
MG6 Matbu Gazete ||Lise Yaz Isleri Miidiirii 33 Kadin
MG7 Matbu Gazete |[Lise Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii ~ ||12 Kadin
WS1 Web Sayfasi Yiiksek Lisans ||Yazi Isleri Miidiirii 2 Kadin
WS4 Web Sayfasi Lisans Haber Editorii 2 Kadin
WS5 Web Sayfasi On Lisans Haber Editorii 5 Kadin
WS6 Web Sayfasi Lisans Haber Editorii 1,5 Kadin
WS7 Web Sayfasi On Lisans Sorumlu Yaz1 Isleri Miidiirii |9 Kadm

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo 16’da yer alan katilimeilarin kodlanmasi su medya birimlerine gore yapilmistir:
IS: Internet Haber Sitesi galisan1 (8 katilimei); bir internet haber sitesinde ¢alismaktadr,
bu isimle nitelenen birimlerin matbu formatta yayini bulunmamaktadir.

MG: Matbu Gazete calisan1 (7 katilimci); matbu olarak yayinlanan bir gazetede ¢alis-
maktadir, bu gazetelerin ayn1 zamanda, ayni isimle internet haber sitesi (WS) bulunmak-
tadir.

WS: Web Sitesi ¢alisani (5 katilime1), s6z konusu matbu gazetenin (MG) web sayfasinda
calismaktadir, bu haber siteleri gazetenin yayin politikasi ¢ercevesinde yayin yapmakta-
dir.

Bu dagilim, arastirma dahilinde hem geleneksel (basili gazete) hem de dijital (internet
haber sitesi ve matbu gazetenin web sitesi) medya kuruluslarini temsil edildigini goster-
mektedir. Internet sitelerinin agirhgi, yerel medyada dijitallesmenin boyutunu ve dnemini
vurgulamaktadir.

Saha arastirmasina katilanlar arasinda goriisleri analize tabi tutulan yirmi yerel medya
calisaninin egitim diizeyi, mesleki deneyimi, cinsiyeti ve mesleki pozisyonuna ait demog-

rafik o6zellikleri agagidaki grafiklerle gosterilmektedir.
Egitim

Lise
On lisans

Lisans Ustl

0% 6% 12% 18% 24% 30% 36% 42% 48% 54%

Grafik 2: Katilimcilarin Egitim Durumu Dagilimi
Kaynak: Yazar tarafindan olugturulmustur.

Katilimcilarin mezuniyet diizeyleri (Grafik 2), sektordeki egitim durumunu yansitmakta-
dir. Mevcut grafikteki katilimcilardan bir kisi lisans egitiminin, iki kisi de lisans Ustii ¢a-
lismasinin stirmekte oldugunu beyan etmistir; bu beyanlar tabloya yansitilmis degildir.
Lisans mezunlarinin sayisinin lise mezunlarindan fazla olmasi, yerel medya sektoriinde

egitimli ig gliclinlin nem kazandigini gostermektedir.
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Deneyim

20 yil Gzeri
1-5yil arasi
11-20 yil arasi

6-10 yil arasi
0% 4% 8% 12% 16% 20% 24% 28% 32% 36%
Grafik 3: Katilimcilarin Mesleki Deneyim Siiresi Dagilimi
Kaynak: Yazar tarafindan olugturulmustur.
Katilimcilarin mesleki deneyim siireleri (Grafik 3) 1,5 ile 43 yil arasinda degismektedir.
Yirmi katilimcinin mesleki deneyim ortalamasi 16 yil civarindadir. Bu genis yelpaze,
aragtirmaya hem gen¢ hem de deneyimli gazetecilerin katildigini ve farkli perspektiflerin

elde edildigini gostermektedir.

Cinsiyet

Erkek

Kadin

0% 7% 14% 21% 28% 35% 42% 49% 56% 63% 70%
Grafik 4: Katilimcilarin Cinsiyet Durumu Dagilim1

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
Cinsiyet dagilim1 (Grafik 4), yerel medya sektoriinde erkek ¢alisanlarin ¢ogunlukta oldu-
gunu ortaya koymaktadir. Bu durum, medya sektoriindeki cinsiyet esitsizligine dair genel
egilimlerle (cam tavanlar) paralellik gdstermektedir; BIK (2022) verileriyle &rtiisen bu
oranlar, TUIK (2021) verilerinde kadinlar yiizde 39, erkekler ise yiizde 61 olarak kayde-
dilmektedir (Almagik&Cetinkaya, 2024).
Aragtirmanin katilimecilar1 arasinda Haber Editorii (5), Haber Koordinatorii (1), Haber
Miidiirii (1), Yazi Isleri Miidiirii (4), Sorumlu Yaz1 Isleri Miidiirii (3), Genel Yayin Yénet-
meni (4), Genel Miidiir (1), Imtiyaz Sahibi (1) gibi ¢esitli pozisyonlarda gérev yapan fikir
iscileri yer almaktadir.
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3.2. Sorular ve Kodlar

Sakarya yerel medyasinda yapay zeka araglarinin kullanim1 egilimlerini ortaya koymak
icin, 4 kategoriden olusan, yar1 yapilandirilmis miilakat sorularindan elde edilen veriler
analiz edilerek 4 ana kategori (tema) etrafinda kodlar (16 kod) olusturulmus, miilakat
metinlerinden yola ¢ikilarak olusturulan kodlar arasinda 900 baglant1 kurulmus ve deger-
lendirme bu ¢ercevede yapilmistir. Bu baglantilar, herhangi bir tema ¢ergevesindeki so-
rular cevaplandirilirken dile getirilen goriislerin bagka bir temay1 da dogrudan veya do-
layli olarak ilgilendirmesinden yola ¢ikilarak olusturulmustur. Tez yapilandirmasi gerge-
vesinde orneklemde 6n goriilen kisilere, yiiz ylize yonlendirilen, yerine gore agiklik geti-
rilen yar1 yapilandirilmis miilakat sorular1 ve cevaplar1 ile MAXQDA programinda olus-
turulan kodlar ve aralarindaki iligki soyledir (Ek2):

e YZ Araglarinin Kullanim Durumu:

-”YZ araglarimi kullaniyor musunuz? Kullaniyorsaniz, hangi araglar1 ve ne amagla kulla-
niyorsunuz?”’

Kod 1.1: Kullanimi amact

-”Haber/igerik olustururken YZ’den ne gibi yardim/nasil bir destek aliyorsunuz? (Metin
yazma, gorsel olusturma, ¢eviri yapma vs.?)”

Kod 1.2: Kullanim bigimi

-”YZ ile {iretilen igeriklere miidahale ihtiyact duyuyor musunuz? YZ igerik iiretiminde
insanin yerini tutar mi?”

Kod 1.3: Igerige miidahale

-”YZ araglarinin, yerel medyada kaynaklara erisim, giindem tespiti, bilgi teyid stireclerine
katkis1 var midir?”

Kod 1.4: Bilgiye erisim

e YZ Araglar1 ve Mesleki Dontistim:

-”YZ kullanimina kars1 ne hissediyorsunuz? YZ’nin gazetecilik kimligini - rollerini do-
nistiirdiigiini distiniiyor musunuz?”

Kod 2.1: Gazetecilik kimligi

-’YZ araglan (gazetecilik) is akisinizi, is yiikiiniizii etkiliyor mu/nas1l? Uretilen igerikle-
rin yaraticiligi/gesitliligi hakkinda ne diistintiyorsunuz?”

Kod 2.2: Is akisi-yiikii
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-“YZ kullanimz, verimliliginizi, kalitenizi nasil etkiliyor? Isinizden/mesleginizden aldig1-
niz tatmin duygusunda bir degisiklik s6z konusu mudur?”’

Kod 2.3: Icerik kalitesi

-“Kurumsal yapimizin, YZ kullanimi konusunda yaklasimi1 nedir (teknolojik adaptasyon)?
YZ araglart, ekip i¢i iletisimi etkiliyor mu?

Kod 2.4: Kurumsal yaklagim

e YZ Araglan ve Etik Yaklasim:

-“YZ kullanimi1 noktasinda etik endiseleriniz/kisitlariniz var mi1? (Kullanma veya kullan-
mama gerekceleriniz?)

Kod 3.1: Etik endiseler

-“YZ ile iiretilen haberlerin dogrulugu, giivenirligi, seffafligi hakkindaki diistinceniz? YZ
haberciliginde etik sinirlar nasil belirlenmelidir?”

Kod 3.2: Giivenilirlik - dogruluk

-“YZ algoritmalarinin, haber siire¢lerini (se¢imi, iiretimi, sunumu, yayimi) etkiledigini
diistiniiyor musunuz? Algoritmik tarafsizlik (0nyargi) noktasinda bir kayginiz var mi1?”
Kod 3.3: Seffaflik - 6nyargi

-“YZ’nin kétiiye kullanilmasi, toplumsal (ahlaki) panik ve sahte igerik - dezenformasyon
gibi durumlar hakkinda diisiinceniz nedir?

Kod 3.4: Ahlaki panik

e YZ Araclan ve Gelecek Perspektifi:

-“YZ ile iiretilen haberlere (okuyucu-takipg¢ilerden) nasil doniitler oluyor? Hedef kitlenin
aliskanliklarinda/profilinde degisiklikler s6z konusu mudur?”

Kod 4.1: Takipgi algist - tepkisi

-“YZ’nin yayginlagmasi, yerel gazeteciligin gelecegini nasil etkileyecek? YZ karsisinda
yerel gazeteci kimliginde nasil bir sorumluluk 6ngoriilebilir?

Kod 4.2: Yerel medyanin gelecegi

-“YZ, gazetecinin/insanin yerini alabilir mi, yoksa sadece bir arag/teknoloji olarak mi ka-
lacak? Gazetecilik karakterinde ne gibi degisiklikler olabilir?”

Kod 4.3: Yerel gazetecinin gelecegi

-“Yerel medyada YZ’nin optimal kullanilmasi i¢in neler yapilabilir? Gazeteci olarak one-
rileriniz nelerdir?”

Kod 4.4: Yerel stratejileri
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Olusturulan bu kodlar ve kodlar arasi iliskiler MAXQDA programinda haritalandiril-
migstir.

3.3. Ana Temalar ve Analizleri

Yapay zeka teknolojileri, medya sektoriinde koklii bir doniisiim siirecini beraberinde ge-
tirmekte ve yerel medya da bu degisim siirecinden payini almaktadir. Bu asamadan itiba-
ren adim adim yapilan analizler, yerel medya ¢alisanlarinin yapay zeka araglarina yonelik
kullanim pratiklerini, mesleki motivasyonlarini, etik yaklagimlarini ve gelecek perspek-
tiflerini katilimer goriisleri ve bu goriislerin olusturdugu iliski ag1 ¢ercevesinde ele almak-

tadur.

3.3.1. YZ Araclarinin Kullanim Durumu Temasi

YZ Araclari ve Kullanimi

Kullanim amaci

icerige midahale
Bilgiye erisim
0% 3% 6% 9% 12% 15% 18% 21% 24% 27% 30%

Grafik 5: YZ Araglar1 Kullanim Durumu Hakkindaki Goriislerin Dagilimi
Kaynak: Yazar tarafindan olugturulmustur.

Sakarya yerel medya ¢aliganlar1 arasinda yapay zeka (YZ) araglarinin kullanimi giderek
yayginlagmakta ve farkli islevler i¢in ¢esitli sekillerde entegre edilmektedir. Katilimcila-
rin ifadeleri dogrultusunda, bu araclarin kullanim durumu, amagclari, uygulama bigimleri,
igerik Uretim siireclerine etkisi ve arastirma amacli kullanimi (Grafik 5) ¢esitli motivas-
yonlar etrafinda toplanmaktadir.

Kullanim Durumu ve Kullanim Amaci (Kod 1.1): Katilimcilarin yapay zeka araglarini
kullanma noktasindaki yaklagimlar1 ‘olumlu yaklasim’, ‘olumsuz yaklasim’ ve ‘notr yak-
lasim’ olarak asagidaki {i¢ tablo {lizerinde, katilimcilarin miilakattaki beyanlar1 dogrultu-

sunda siniflandirilmistir:
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‘Katlllmm HOlumlu Yaklagim Gosterenler ve Goriisleri ‘
‘ISZ HYapay zeka araglarimi daha ¢ok zamandan kazanmak i¢in kullaniyoruz ‘
‘183 HYapay zekadan destek aliyorum, haber yazmak, diizenlemek i¢in kullaniyorum ‘
‘184 HYapay zekay1 meslegimiz agisindan kullanmaya galistyoruz ‘
‘ISS HKulland1g1m1z noktalar, yaz1 ve gorsel olusturma. ‘
iS6 Gorsel iiretimi, yazi denetimi, sayfa tasarimi dosya konusu olugturmak i¢in kullani-
yorum

‘187 HMeslegimde yapay zeka araglarini arada sirada kullantyorum ‘
‘ISS HYapay zeka araglarimi kullaniyorum. Faydalanmakta bir endigse gérmiiyorum ‘
‘MG] HYapay zeka araglarim tabii ki kullaniyoruz ‘
‘MGZ HEvet, zaman zaman yapay zeka araglarini kullantyorum ‘
‘MG3 HYapay zeka araglarimi kullaniyoruz ‘
‘MG4 HYapay zeka araglarim kullaniyorum ‘
‘WSI HYapay zeka araglarini internet haber sitemizde kullaniyoruz ‘
‘WSS HYapay zeka araglar1 kullanim1 noktasinda olumluyum, pozitif bakiyorum ‘
‘WS4 HYapay zeka araglarimi kullaniyoruz ‘
‘WS6 HYardlmm arag olarak kullaniyorum ‘

Tablo 17: Yapay Zeka Araglarinin Kullanimi1 Noktasindaki Olumlu Yaklagimlar

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

‘Katlllma HOlumsuz Yaklasim Gosterenler ve Goriisleri

MGS5 Yapay zeka araglarini hakkinda bilgim var, ama is siireglerimde hi¢ kullanmiyo-
rum

‘MG7 ‘Yapay zeka araglarinin higbirini kullanmiyoruz ‘

WS7 Yapay zeka araclarini haber yazmak icin veya giindelik yasamda hi¢ kullanma-
dim

Tablo 18: Yapay Zeka Araglarinin Kullanimi Noktasindaki Olumsuz Yaklagimlar

Kaynak: Yazar tarafindan olugturulmustur.

Katihmel HNiitr Yaklasim Gosterenler ve Goriisleri

IS1 Yapay zeka ile iiretilen igerik Google algoritmasinda 6ne ¢ikmiyor. Gorsel olus-
turma da belki, ama haber metninde kullanmiyoruz

MG6 Bunca yillik deneyim heba olur. Ondan dolay1 dyle bir sey yapmam. Yani hi¢ de-
nemedim ama denebilir

Tablo 19: Yapay Zeka Araglarinin Kullanim1 Noktasindaki Notr Yaklagimlar

Kaynak: Yazar tarafindan olugturulmustur.
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YZ araglaria olumlu yaklasim ortaya koyan katilimeilar, bu tercihlerini daha ¢ok metin
olusturma, gorsel ve video igerik iiretimi i¢in kullanilmaktadir. Bu araglar, 6zellikle sinirh
zaman ve insan kaynagiyla calisan yerel medya mensuplarina biiylik kolaylik saglamak-
tadir. 1S2, “Is siireclerinde YZ araglarmi sadece gorsel iiretme amaglh kullantyoruz. Ge-
nelde Sora’y1 ve Midjourney adli goriintii isleme botunu kullaniyoruz.” diyerek bu du-
rumu ve kullandig1 araglar agikca ifade etmektedir.

Bununla birlikte, bazi katilimcilar metin tiretiminde de YZ araglarindan yararlanmaktadir.
Ancak burada dikkat ¢ceken nokta, 6zellikle yayinlanacak haber metni iiretiminde insan
denetiminin zorunlu goériilmesidir. IS7’nin ifadesiyle: “YZ nin iirettigi icerikler bize ait
degil, okura kars1 vicdani sorumlulugumuz var.”

Kullanim noktasinda ‘olumsuz yaklasim’ sergileyenler daha ¢ok medya organinin hiye-
rarsik yapisinin olusturdugu otoriteden dolay1 kullanmazken, ‘n6tr yaklagim’ sergileyen-
lerden iS1 reklam kaygisini dile getirmis, MG6 ise kullanmaya gerek duymadigina vurgu
yapmistir.

Katilimcilarin goriismeler sirasinda dogrudan veya dolayli olarak bahsettigi iiretken ya-
pay zeka araclar1 veya yapay zeka destekli araglar ise sunlardir: ChatGPT, Gemini (Bard),
Sora, Midjourney, Copilot, DeepSeek, Grok, Canva, Genesis Al, Google News.
Kullanim Bi¢imi ve Kullanim Noktalar1 (Kod 1.2): YZ araglarinin kullanim bigimi, haber
iretiminin ¢esitli asamalarina yayilmaktadir. Metin olusturma, gorsel liretme, ceviri
yapma ve baglik 6nerisi olusturma gibi ¢esitli islevlerde destekleyici araglar olarak kulla-
milmaktadir. 1S3, “Metin yazma, ceviri yapma, gorsel olusturma siireclerinde, yardimci
ara¢ olarak kullaniyorum” diyerek ¢ok amacli kullanim 6rnegi sunmaktadir. Benzer se-
kilde WS4, “Ceviri i¢in kullaniyoruz, ancak hatalar1 kontrol ediyoruz” ifadesiyle insan
miidahalesinin dnemini vurgulamaktadir.

Ayrica MG2, “ChatGPT ile baglik 6nerisi aliyoruz, ancak son kontrolii editdr yapryor”
ifadesiyle, bu araclarin editoryal siirece yardimei oldugu, ancak nihai kararin insan tara-
findan verildigini vurgulamaktadir.

Asagidaki (Grafik 6) YZ kullanim bi¢imi ve kullanim amacini gosterir iliski matrisine
gore, kullanim bi¢imi ile kullanim amaci1 ortiismekte ve birbirini olumlu yonde etkile-
mektedir. Kullanim imkan1 daha ¢ok kurumsal-editoryal bagimsizlik imkani ile ilgili iken,
bu kullanim imkan is ylikiinii hafifletmekte, is akisin1 hizlandirmakta ve kullananlar i¢in

gazetecilik kimligini destekleyen ve besleyen olumlu bir motivasyon olarak yansidigi, bu
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noktalarda (grafik ¢izgilerinin kalinliginin gosterdigi gibi) yogunluk kazandig1 goriilmek-
tedir.
_CJ
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Yaklagim @

Olumlu Yaklagim

Grafik 6: YZ Kullanim Bicimi ve Kullanim Amacini1 Gésterir iliski Matrisi
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Igerige Miidahale ve Verimlilik Saglama (Kod 1.3): YZ araglari, is siireglerini hizlandir-
mak ve verimliligi artirmak ag¢isindan yerel medya ¢alisanlarina 6nemli katkilar sunmak-
tadir. Ozellikle icerige uyumlu gérsel olusturma gibi zaman alan isler YZ ile daha kisa
siirede tamamlanabilmektedir. IS6, “YZ araglari is yiikiimiizii hafifletiyor ve is akisimiz1
hizlandirtyor” diyerek bu fayday: vurgulamaktadir. Benzer sekilde 1S2, “Photoshop’ta 2-
3 saat alan isi Midjourney ile 5 dakikada yapiyoruz” diyerek somut bir zaman tasarrufu
ornegi sunmaktadir. Ancak bu verimlilik, kontrol mekanizmasiyla desteklenmedigi sii-
rece etik sorunlara yol acabilmektedir. Katilimcilarin ortak goriisii, yapay zekadan mak-
simum fayda saglanirken gazetecilik sorumluluklarinin da ihmal edilmemesi yoniindedir.
Arastirma ve Bilgiye Erisim (Kod 1.4): YZ araglari, yalnizca igerik iiretiminde degil, aynm
zamanda arastirma, fikir tiretimi ve bilgiye-habere erigim siireclerinde de kullanilmakta-
dir. IS5, “Google’da arayip bulamadigimiz seyleri oradan ¢dziimlemeye calistyoruz” di-
yerek, yapay zekdy: bir arastirma asistan1 gibi konumlandirdiklarini ifade etmektedir.

Bazi ¢alisanlar, yapay zekay1 SEO ve igerik optimizasyonu alanlarinda da kullanmaktadir.
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IS1, “SEO odakl1 metin olusturma ¢abas1 icindeyiz” diyerek, YZ araglarinin igeriklerin
dijital goriintirliigiinii artirmaya yonelik kullanildigini belirtmektedir. Bu tiir kullanimlar,
ozellikle bilgiye hizl1 ulasim ve 6n degerlendirme gibi alanlarda gazetecilere zaman ka-
zandirmakta ve arastirma siireglerini kolaylastirmaktadir.

Yerel medya calisanlari, yapay zeka araglarin1 yardimei bir is giicli imkan1 olarak gor-
mektedir. Ozellikle rutin isler ve hizl iiretim gereken noktalarda verimlilik kazanc1 sag-
lanmakta; ancak editoryal sorumluluk ve etik sinirlar konusunda temkinli yaklasilmakta-
dir. Bu teknolojilerin bilingli ve kontrollii kullanimi, yerel medyanin hem dijitallesmesine
katki sunmakta hem de sinirli kaynaklarla daha etkin bir yayincilik yapmasina imkan ta-

nimaktadir.

3.3.2. YZ Araclari ve Mesleki Doniisiim Temasi

YZ ve Mesleki Doniisim

Kurumsal yaklasimi

icerik kalitesi

is akigl - yUku
0% 6% 12% 18% 24% 30% 36% 42% 48% 54% 60%

Grafik 7: YZ ile Mesleki Doniisiim Arasindaki Iliski Goriislerinin Dagilim Etkisi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Yapay zeka (YZ) araglariin yerel medya alaninda kullanimi, gazetecilik meslegini ¢ok
boyutlu sekilde etkilemektedir. Bu etki, gazetecilik kimliginden is akisina, igerik kalite-
sinden kurumsal yapiya kadar farkli diizlemlerde hissedilmektedir (Grafik 7).

Gazetecilik Kimligine Etkisi (Kod 2.1): Katilimcilar arasinda, yapay zekanin gazetecilik
kimligine etkisi konusunda yogun goriisler s6z konusudur ama bariz goriis ayriliklar: da
bulunmaktadir. Baz1 gazeteciler, YZ araclarinin gazetecilik kimligini “siliklestirdigini,
pasifize ettigini, korelttigini, tembellestirdigini” ifade etmektedir (IS1, MG6, MG7,
WS1); bazilar1 da YZ araglarinin gazetecilik kimligini noktasinda “(meslegimizi) hatirla-
tiyor, yardimer oluyor, yeni bir imkan olarak harekete geciriyor” gériisiindedir (IS3, 1S6,

MG3, WS4).
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Ozellikle gazetecilik kimligine, onuruna yogunlasan bu kod gergevesinde biitiin katilim-
cilarin temel goriislerinin biitlinciil goriilebilmesi i¢in asagida siralanmaktadir:

Katilime1 iS1°e gore gazetecilik, sahada insanla yapilan ve insani dokunus gerektiren bir
meslektir; yapay zeka araclar isleri kolaylastirsa da editoryal siirece insan miidahalesi
sarttir. Gazetecinin tatmini, isine hakim olup igerik liretmesinden gegmektedir; bu nedenle
iyi egitimli ve gelismeye acik gazetecilere daima ihtiya¢ vardir: “Hangi haber 6nemli,
hangisinin 6ne ¢ikmasi gerek, nasil baslik atilmali noktasinda devreye insan girmelidir.”
(IS1).

Katilime1 1S2°ye gore yapay zeka araglari is akisim hizlandirarak verimliligi artirsa da
yazma yetenegi diisiik olan kisilerin 6ne ¢ikmasina, haksiz rekabete ve igerik kalitesinin
diismesine yol agabilmektedir. IS2, teknolojiye kayitsiz kalmanin kisiyi geride birakaca-
gin1 vurgularken, mesleki dilin ve iislubun yapaylagsmasindan rahatsizlik duymaktadir;
“Yapay zeka, yetenekli insanla yeteneksiz insan arasindaki ayrimi tamamen kaldirilacak.”
(IS2).

Katilime1 [S3’e gore yapay zeka araglari gazeteciligi hizlandiran ve yaratici igerikler su-
nan faydali araglardir, ancak mesleki refleks ve etik sorumluluk elden birakilmamalidir.
Yapay zekanin iirettigi icerik mutlaka kontrol edilmeli, gazetecilik pratigi ise temelden
ogrenilmelidir: “Yapay zeka araclar1 gazeteciligin inceliklerini bize hatirlatiyor, ‘Mesle-
ginizi unutmaym’ diyor.” (1S3).

Katilime1 1S4’e gore yapay zeka araglari is yiikiinii azaltip baz1 siiregleri hizlandirsa da
gazeteciligin duygusal boyutunu ve insani yoniinii tam anlamiyla karsilamamakta; insan
olmadan gazetecilik ger¢eklesememektedir. Yapay zekanin karar mekanizmasinda yer al-
mamasi gerektigini savunmakta, 6zellikle makale ya da kose yazilarinda kullanilmasina
kars1 ¢tkmaktadir: “Insan olmadan gazetecilik olmayacagini diisiiniiyorum.” (1S4).
Katilime1 1S5°e gore yapay zeka gazetecilige yaratic1 ve profesyonel katkilar saglasa da
esas farki insanin kendi donanimu ve {ireticiligi yaratmaktadir. Mesleki ge¢cmisi ve yeter-
liligi olmayanlarin bu alanda tutunamayacagini, YZ ile 6zgiinliigiin ve kaliteli icerigin
one ¢ikacagmi savunmaktadir: “Insanin kendi iireticiligini ve kendi donanimini sergile-
mesi, giiclendirmesi gerekir.” (IS5).

Katilimer 1S6’ya gére yapay zeka araglari haber iiretiminden gorsel tasarima kadar ¢ok

yonlii destek saglayarak is yiikiinii azaltmakta ve siirecleri hizlandirmaktadir. Ancak bu
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araglarin kontrollii ve spesifik konularda kullanilmasina dikkat edilmesi gerektigini sa-
vunmaktadir: “Yapay zekay1 iyi bir yardimei, iyi bir destekleyici olarak goériiyorum.”
(IS6).

Katilime1 IS7’ye gore yapay zeka araglar1 zaman kazandirarak gazetecilik siirecini hiz-
landirmakta, hatta bazi ifade bi¢imlerinde muhabirlerden daha basarili olabilmektedir.
Ancak 6zgiinliik ve emege olan saygi nedeniyle temkinli yaklasmakta, kontroliin ve bi-
lingli kullanimin 6nemini vurgulamaktadir: “Yapay zeka temel gazetecilik unsurlarin1 da
bildigi igin eksiklerimizi tamamliyor.” (IS7).

Katilimc1 iS8’e gore yapay zeka, gazetecilik meslegini dnemli 6lciide etkilemekte, is aki-
sin1 hizlandirmakta ve gesitlilik sunmaktadir; ancak gazetecinin yerini tamamen alama-
yacagini belirtmektedir: “Yapay zeka komut ile ¢alistig1 icin her sey gazetecinin kontro-
liindedir” (IS8) ifadesi, katilimcinm YZ teknolojisini bir arag olarak gordiigiinii ve insan
faktoriiniin vazgegilmezligini vurguladigimi gostermektedir.

Katilime1 MG, yapay zekanin gazetecilik tizerindeki etkileri konusunda endiselerini dile
getirerek, bu silirecte arastirmaci gazeteciligin zarar gérecegine ve insan unsurunun one-
mine dikkat cekmektedir. Ayrica, yapay zeka ile iiretilen igeriklerde insan miidahalesinin
gerekliligine inanmaktadir: “Ciinkii gazeteciligin hammaddesi, ana motivasyonu arastir-
mak. Yapay zeka, arastirmaci gazeteciligi oldiirebilir diye endiseleniyorum.” (MGT1).
Katilimc1 MG2, yapay zekanin gazetecilikteki roliinii hem olumlu hem de olumsuz yon-
leriyle degerlendirmektedir. Yapay zekanin 6zellikle icerik iiretim hiz1 ve bilgiye ulasim
acisindan 6nemli kolayliklar sagladigini belirtmekle birlikte, etik sorumluluklar ve 6zgiin
igerik iiretimi konusunda endiselerini dile getirmektedir. Gazeteciligin temelini olusturan
haberin dogrulugu, giivenilirligi ve insan dokunusunun vazgecilmez oldugunu vurgula-
yarak, yapay zekanin bu siire¢lerde yalnizca yardimci bir arag olarak konumlanmasi ge-
rektigini savunmaktadir: “Gazetecilik meslegi insan unsuruna ait bir is.” (MG2).
Katilimec1 MG3, yapay zekay1 gazetecilik pratiklerinde verimliligi artiran bir ara¢ olarak
gormektedir. Ozellikle hizli igerik iiretimi, maliyet diisiisii ve grafik olusturma siirecle-
rindeki kolayliklar gibi faydalarini vurgulamaktadir. Yapay zekanin gazetecilerin is yii-
kiinii hafiflettigini ve dogru kullanildiginda olumlu sonuglar dogurabilecegini belirtirken,
meslegin temelini tehdit etmedigi, aksine destekleyici bir unsur oldugu goriisiindedir. An-
cak, yapay zeka tarafindan lretilen iceriklerin etik ve yasal sinirlara uygunlugunun kont-

rol edilmesinin 6nemine de deginmektedir: “Saglikli kullanirsak, hizli ve dogru haber
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girersek, haberin dykiisiinii verirsek, yapay zeka destegiyle daha iyi bir gelecege inaniyo-
rum.” (MG3).

Katilimc1 MG4, yapay zekanin gazetecilikteki doniisiimlerini teyit ve kontrol etme gerek-
liligine vurgu yapmaktadir. Yapay zeka araglariin rutin islerde fayda sagladigini kabul
etmekle birlikte, liretilen metinlerin yiizeysel kalabildigini ve derinlikten yoksun olabil-
digini belirtmektedir. Mesleki otokontrol mekanizmalarinin olusturulmasi gerektigini ve
yapay zekanin insani unsurlarin yerini tamamen alamayacagini savunarak, “Yapay zekada
kelimelerin ruhu yok. Bir editorliilk mantigina sahip degil” (MG4) ciimlesiyle goriisiinii
pekistirmektedir.

Katilime1r MGS, dijitallesmenin gazetecilik iizerindeki kaginilmaz etkilerini kabul et-
mekle birlikte, matbu gazetecilikteki insan emeginin ve duygusal derinligin 6nemini vur-
gulamaktadir. Yapay zekanin istihdamda daralmaya yol acgabilecegi endisesini dile geti-
rirken, gazeteciligin ‘kutsal’ bir meslek oldugunu ve yapilan isin ahlaki boyutunun énce-
likli olmasi gerektigini belirtmektedir. Ozellikle yapay zeka iceriklerinde duygu eksikli-
gine dikkat ¢ekerek, haberlerin insani yoniiniin korunmasinin 6nemini vurgulamaktadir:
“Gazetecilik de 6gretmenlik, doktorluk gibi kutsal bir meslek bana goére, dolayisiyla yap-
tiginiz ig ahlaki olmalidir.” (MGS).

Katilimc1 MG6, yapay zeka araglarinin gazetecilik tizerindeki etkileri konusunda temkinli
bir durus sergilemektedir. Bu araclarin is akisini hizlandirabilecegini kabul etmekle bir-
likte, mesleki sorumlulugun ve deneyimin zayiflayabilecegi endisesini tagimaktadir.
Ozellikle geng neslin yapay zekay: sadece ‘kolaylik’ olarak gérmesinin mesleki gelisim-
lerini olumsuz etkileyebilecegini ve internet i¢eriginin giivenilirligi konusunda stlipheler
uyandirdigini belirtmektedir: “Is akisin1 hizlandirabilir, ama yapay zeka ile yazan bir ga-
zeteci sorumlulugunu yerine getirmis olur mu?” (MG®6).

Katilime1 MG7, yapay zeka kullaniminin gazetecilik meslegi i¢in “is kayb1” ve “istihdam
daralmas1” gibi ciddi kaygilar dogurdugunu ifade etmektedir. ‘Haberci’ olarak meslegin
dogasina, ilkelerine ve sorumluluklarina bagl kalinmasi gerektigini vurgulamakta, yapay
zeka kullaniminin haksiz rekabet ortami1 olusturdugunu ve etik bulmadigini belirtmekte-
dir. Yapay zeka ile iiretilen haberlerin yiizeysel kalabilecegi ve insani ¢abanin dniine ge-
cebilecegi endisesini dile getirerek, mesleki giivenilirligin sarsilmamasi i¢in son giine ka-

dar sorumlulugun siirdiiriilmesi gerektigini savunmaktadir: “Biz gazeteciyiz. Habercilik
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mesleginin tabiatiyla, ilkeleriyle bagdasmayan, haksiz rekabet ortami olusturan araclari
kullanmay1 etik bulmuyorum.” (MG7).

Katilimc1 WS1, yapay zeka teknolojilerinin gazetecilikteki kullanimini hem olumlu hem
de olumsuz yonleriyle degerlendirmektedir. Yapay zekanin 6zellikle internet gazetecili-
ginde hiz ve verimlilik sagladigini belirtmekle birlikte, haber iiretiminin yilizeysellesmesi
ve gazetecinin arastirmaci kimliginin zayiflamasi gibi olumsuz etkilere dikkat ¢cekmekte-
dir. Her haberin 6zgiinliigiinii ve insan miidahalesinin gerekliligini vurgulayarak, yapay
zeka kullaniminin kontrol altinda tutulmasi gerektigini savunmaktadir: “Yapay zeka tek-
nolojisinin sik kullanim1 kisiyi olumsuz etkileyecegi goriisiindeyim. Ciinkii her haber
Ozeldir. Yapay zeka her seyi yapiyor ama bu gazetecinin arastirmaci kimligini koreltiyor,
kisiyi tembellestiriyor.” (WS1).

WS2 ve WS3 kodlarina karsilik gelen web siteleri, MG2 ve MG3 kodlarina karsilik gelen
matbu gazetelerin sahsinda temsil edildigi ilgili kurum katilimeilari tarafindan beyan edil-
mektedir.

Katilime1 WS4, yapay zekanin gazetecilik meslegini doniistiirdiigilinii ve bu doniisiimiin
hem faydalar hem de riskler barindirdigin1 ifade etmektedir. Yapay zekanin bilgi toplama
ve igerik iiretimi siireclerinde hiz ve verimlilik sagladigini kabul ederken, haberlerin ma-
nipiilasyonu ve etik sorunlar konusunda endiselerini dile getirmektedir. Mesleki sorum-
luluk ve insani denetimin 6nemini vurgulayarak, yapay zeka kullaniminin “etik sinirlari
asmayacak diizeyde smirli bir kullanim” olmasi gerektigini savunmaktadir: “YZ’nin ge-
tirdigi bilgi, 6zellikle SEO igerik Onerisi noktasinda ¢esitlilik gosterebilir. Onun yarattiZi
bilgiye ithtiyacimiz oluyor.” (WS4).

Katilime1r WS35, yapay zeka araclarinin gazetecilik sektoriindeki kaginilmaz yerini kabul
etmekle birlikte, insan faktoriiniin ve editér denetiminin kritik nemini vurgulamaktadir.
Yapay zekanin bilgi teyidi ve is akisini hizlandirma gibi konularda yardime bir arag ola-
rak kullanilabilecegini belirtirken, istihdam daralmasi endisesini de dile getirmektedir.
Teknolojik adaptasyonun ve okuryazarligin desteklenmesi gerektigini savunarak, her za-
man nihai kontroliin insanda olmas1 gerektigini ifade etmektedir: “Gazeteci olarak yanlis
haber girme liiksiimiiz yok. Dolayisiyla 6zellikle denetim ve teyit i¢in yapay zeka aragla-
rin1 yardimci olarak kullaniyorum.” (WSS5).

Katilimc1 WS6, yapay zekanin is akisinda sagladigi kolayliklar1 ve zamansal avantajlari

takdir etmektedir. Yapay zeka tarafindan iiretilen igeriklerde mantik hatalar1 olabilecegini
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ve insan dokunusunun vazge¢ilmez oldugunu belirtirken, dogru komutlar verildiginde ve
verilen bilgiler lizerinden igerik olusturuldugunda diizenleme ihtiyacinin azaldigini ifade
etmektedir. Ancak insan faktoriiniin yerini tam anlamiyla alamayacagin1 vurgulamakta-
dir: “Yapay zeka, meslekte dogru yerde kullanildig: siirece katkilar1 olumlu yonde ola-
caktir. Su asamada bir insan fikrinin yerini almas1 miimkiin degil.” (WS6).

Katilime1 WS7, yapay zekanin gazetecilikteki kullanimina karsi temkinli ve hatta olum-
suz bir bakis agisina sahiptir. Haber dilinin ve kimliginin 6zgiinliigliniin 6nemini vurgu-
layarak, yapay zekanin bu 6zgiinliigli ortadan kaldirma potansiyelinden endise duydu-
gunu ifade etmektedir. Yapay zeka ile iiretilen haberlerin yiizeysel kalabilecegi ve istih-
dami olumsuz etkileyebilecegi kanaatindedir. Geleneksel habercilikten yana oldugunu ve
yapay zeka iiretiminin insan tarafindan yazilan haber dilinin yerini tutmayacagini savun-
maktadir: “Haber dedigin onu yazanin kisiligi, kimligi ve dilidir. Yorum haber olmasa
bile her kisinin haber dili ve kimligi farklidir. Yapay zeka ile bu 6zgiinliik ortadan kalki-
yor.” (WS7).

Asagidaki (Grafik 8) katilimeilarin gazetecilik kimligini etkileyen parametreleri gosterir
iliski matrisi, gazetecilik kimliginin temelindeki en 6nemli parametrelerin etik yaklagim-
lar ve yerel medyanin gelecegi oldugunu gostermektedir. Gazetecilik kimligini etkileyen
diger unsurlar sirasiyla igerik kalitesi, gazetecinin gelecegi, gelecege dair yerel stratejiler,
kurumsal teknoloji entegrasyonu, giivenlik-dogruluk ilkeleri ve ahlaki panik (dezenfor-

masyon) oldugu goriilmektedir.
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Grafik 8: Gazetecilik Kimligini Etkileyen Parametreleri Gosterir iliski Matrisi
Kaynak: Yazar tarafindan olugturulmustur.
Is Akis1 ve Is Yiikiine Etkisi (Kod 2.2): Genel egilime gore YZ araclari, gazetecilik pra-
tiklerinde is akisini hizlandirmakta ve is yiikiinii onemli dl¢lide azaltmaktadir. Bu araglar
sayesinde zaman tasarrufu saglanmakta, rutin isler daha kisa siirede tamamlanmaktadir.
Ornegin, IS3 “Bir giinde yapacagim isi bir saatte yapabiliyorum” diyerek bu teknolojile-
rin sagladig1 zaman verimliligine dikkat ¢ekerken, IS2 de “YZ araglar1 is akisin1 kesin-
likle olumlu etkiledi” seklinde ayn1 goriisii desteklemektedir.
Igerik Kalitesi ve Mesleki Tatmin (Kod 2.3): Yapay zeka tarafindan iiretilen igeriklerin
kalitesi konusunda da katilimcilar arasinda farkli degerlendirmeler bulunmaktadir. Bazi
gazeteciler, YZ iceriklerinin “yiizeysel”, “mekanik” ve “birbirine benzeyen” yapida oldu-
gunu, bu durumun haberlerin 6zgiinliigiinii zayiflattigim savunmaktadir. IS1, “YZ metin-
leri yiizeysel, ii¢ agag1 bes yukar1 ayni ciimleler” sozleriyle bu kaygiy1 dile getirmektedir.
Ancak buna karsilik bazi katilimeilar, yapay zeka araclarinin ‘yaratict’ igerikler iiretme
(promt) potansiyelinden bahsetmekte ve bu araglarin kullaniminin habercilik pratigini
zenginlestirebildigini ifade etmektedir (IS8).
Kurumsal Yapinin Yaklasimi (Kod 2.4): YZ araglarinin medya kurumlarinin yapisina en-
tegrasyonu da 6nemli bir giindem maddesidir. Bazi katilimcilar, YZ ara¢larinin sistematik

olarak kurumsal isleyise dahil edilmesinin is siireclerini daha verimli hale getirecegini
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belirtmektedir. 1S4, “Kurumsal sisteme entegre edilmesi gereken YZ araglar1 var elbet”
ifadesiyle bu teknolojilerin medya organizasyonlarinda daha etkin kullanilmas1 gerekti-
gine vurgu yapmaktadir. Bununla birlikte, YZ araglarinin yayginlasmasiyla mesleki be-
cerilerin korelmesi ve istihdam alaninda daralma yasanabilecegi yonilinde kaygilar da dile
getirilmektedir. MGS5, “Daha az insan, daha az istihdam demek” sdzleriyle, teknolojik
doniigiimiin istihdama olas1 olumsuz etkisine dikkat ¢ekmektedir.

Asagidaki (Grafik 9) kurumsal yaklagimi etkileyen parametreleri gosterir iliski matrisi,
kurumsal yapiya yapay zeka teknolojilerinin entegrasyonu noktasinda da karsit goriislere
isaret etmektedir: Kurumsal yaklasim daha ¢ok yerel stratejilere (yasal alan, basin meslek
kuruluslarinin igbirligi ve akademinin egitim alt yapis1 olusturmasi) etrafinda yol almak
istemektedir; “Yapay zeka araclarinin daha iyi ve daha verimli kullanimi i¢in, meslek
orgiitlerinin i birligi yapmasi ve akademinin bu siirece dahil olmas1 énemli. Bilingsiz
kullanimin &niine gegilmelidir” (IS7). Diger taraftan ‘is siireclerinde yapay zeka araglari-
nin kullanim1 kurumsal imaj baglaminda’ olumsuz da goriilmektedir; “Biz her muhabiri-

mizi metin yazmaya tesvik ediyoruz, 6zel haber ¢ikarmaya yonlendiriyoruz.” (MG6).
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Grafik 9: Kurumsal Yaklasimi Etkileyen Parametreleri Gosterir iliski Matrisi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Yapay zeka araglari yerel medyada is siireglerini hizlandirmakta ve verimliligi artirmakta;
ancak gazetecilik kimligi, igerik kalitesi ve istthdam gibi alanlarda ¢esitli tartisma ve en-
diseleri de beraberinde getirmektedir. Bu durum, YZ’nin geleceginde mesleki doniistim

tizerindeki etkilerinin dikkatli bir sekilde degerlendirilmesi gerektigini géstermektedir.

3.3.3. YZ Araclar ve Etik Yaklasim Temasi

YZ ve Etik Yaklasim

Ahlaki panik

Guvenilirlik - dogruluk

Seffaflik - dnyargi
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Grafik 10: YZ ve Etik Yaklasimlar Hakkindaki Gériislerin Dagilim Etkisi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
Yapay zeka araglariin yerel medya alaninda kullanimina dair ciddi etik endiseler s6z
konusudur (Grafik 10). Katilimcilarin goriisleri dogrultusunda bu endiseler; etik sorum-
luluk, giivenilirlik ve dogruluk, seffaflik ve hesap verebilirlik, dezenformasyon ve mani-
piilasyon riskleri gibi temel bagliklar altinda toplanmaktadir.

Etik Endiseler ve Sorumluluk (Kod 3.1): Gazetecilik gibi kamusal sorumluluk gerektiren
bir meslek agisindan, yapay zekanin etik sinirlari sik¢a sorgulanmaktadir. Katilimcilar,
YZ’nin etik ilkelere uygun sekilde kullanilip kullanilmadigini ve bu teknolojinin ‘sonug-
larindan kimin sorumlu olacagmi’ dzellikle tartismaktadir. IS1, “Sunu sormak gerek: Ya-
pay zeka ne kadar etik olacak?” ifadesiyle bu konudaki temel endiseyi ortaya koymakta-
dir. Ayrica, YZ’nin iiretim siirecinde kaynak belirtmeme gibi durumlarin bir nevi “emek
hirsizlig1” oldugu da dile getirilmektedir. IS1°e gére, “YZ farkli metinleri birlestiriyor, bu
bir ¢esit manipiilasyondur.”

Asagidaki (Grafik 11) etik endiseleri etkileyen parametreleri gosterir iligki matrisi, etik
endiselerin (diiriistliik, is kaybi, sahiplik yapisi, sayisal ugurum) agirlikli olarak gazeteci-
lik kimligi (insan, sorumluluk sahibi, ger¢egin pesinde) ve ahlaki panik (yapay zekanin

riskleri, kotiiye kullanilmasi, dezenformasyon aracina doniismesi) kodlarina bagli olarak
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one ¢iktig1 goriilmektedir. IS7, “emege deger veren bir insan olarak, yapay zekanin olus-
turdugu bir metni ya da bir gorseli ¢ok benimseyemiyorum” ifadesiyle etik ¢ekincesini
dile getirirken, IS8, “Teknoloji iyiye veya kétiiye kullanilabilir, kullanan insandir.” ifa-

deleriyle 6zdenetime ¢agr1 yapmaktadir.
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Grafik 11: Etik Endiseleri Etkileyen Parametreleri Gosterir Iliski Matrisi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Giivenilirlik ve Dogruluk (Kod 3.2): Katilimeilarin biiytik bir kismi, yapay zeka araglari-
nin tirettigi iceriklerin dogrulugu-gergekligi konusunda tereddiit yagamaktadir. Goriislere
gore, yapay zeka, giivenilir olmayan kaynaklardan beslenebildigi i¢in yanlis bilgiyi dogru
gibi sunabilmektedir; boylece gazetecilikte dogruluk ilkesini tehdit etmektedir. 1S2, “YZ
algoritmasin1 giivenilir bulmuyorum” diyerek bu silipheyi acikca dile getirmektedir. Ay-
rica, “5 site yanlis haber girse, YZ bunu dogru addediyor” (IS2) ifadesi, yapay zekanin
bilgi dogrulama mekanizmasindaki zafiyetine isaret etmektedir.

Seffaflik ve Hesap Verebilirlik (Kod 3.3): Goriislere gore, yapay zeka algoritmasindan
kaynaklanan ‘Gnyarg1’ opsiyonu ile {iretilen igeriklerin hangi kaynaklardan refere edil-
digi, ne sekilde siniflandirildig: konusunda seffaflik eksikligi bulunmaktadir. Katilimci-
lar, bu iceriklerin denetlenebilir ve izlenebilir olmas1 gerektigini vurgulamaktadir. 1S1,
“YZ igerik iiretiminin seffaf olmadigini, teyit edilmesi gerektigini diistiniiyorum” diyerek
bu konunun Onemini belirtmektedir. Hesap verebilirlik olmaksizin yayilan igerikler,

medya etigini zedelemekte ve giiven krizine yol acabilmektedir (MG2). Baz1 katilimcilar,
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YZ araglarmin egitildigi, veri setlerine gore tarafli igerikler iiretebildigini ve mevcut po-
litik veya kiiltiirel egilimleri yansittigin1 belirtmektedir. WS4, “YZ, Tirkiye’deki hakim
siyasi diisiince cercevesinde de haber iiretiyor” diyerek algoritmik dnyargiya isaret et-
mektedir. Bu durum, 6zellikle ¢ok sesli, ¢ogulcu medya yapisina zarar verebilecek bir
egilim olarak degerlendirilmektedir.

Ahlaki Panik, Dezenformasyon ve Manipiilasyon (Kod 3.4): Katilimcilar, yapay zeka
araclarinin kotiiye kullaniminin toplumsal diizeyde giiven erozyonuna yol agabilecegini
vurgulamaktadir. Dezenformasyon ve manipiilasyon, en ¢ok dile getirilen etik riskler ara-
sindadir. IS2, “Dezenformasyon gibi bir etik kaygimiz olabilir” diyerek bu tehlikeye dik-
kat ¢cekerken; MG2, “Kétiiye kullanim, toplumsal giivensizlik yaratir” diyerek daha genis
bir etik ¢erceve sunmaktadir. Bununla birlikte, deepfake gibi sahte igerik iiretim yontem-
leri de ciddi riskler barmdirmaktadir. 1S4, “Ses taklidiyle birinin imajim sarsabilirsiniz”
ifadesiyle, YZ destekli manipiilasyonun kisilik haklari tizerindeki tehlikesine dikkat ¢ek-
mektedir.

Yapay zeka araclarinin medya alanindaki etik etkileri ¢cok katmanli bir sorun alani yarat-
maktadir. Katilimeilarin goriisleri, bu teknolojilerin sadece verimlilik ve hiz agisindan
degil, ayn1 zamanda etik sorumluluk, giiven, seffaflik ve toplumsal sorumluluk baglam-
larinda da dikkatle ele alinmasi1 gerektigini ortaya koymaktadir. YZ araclarinin habercilik
siireglerine entegrasyonu, ancak bu etik ilkelerin gozetilmesiyle saglikli bir sekilde siir-
diiriilebilir.

Asagidaki (Grafik 12) ahlaki panik olgusunun parametreleri gosterir iligki matrisi, ahlaki
panik olgusunun gazetecinin kimligi ile uyusmayan etik endiselerle birlikte 6ne ¢iktigin
ve bunun yerel medyanin gelecegini tehdit edebilecegini gdstermektedir. 1S7, “Promtu
olusturanin niyeti, yapay zekay1 kurgulayanin zihniyetiyle birlesince tarafsizlik zedelene-
bilir.” noktasma dikkat ¢ekerken, MG1, “Olgiisiiz kullanmilmaya devam edilirse hem ah-
laki hem de psikolojik sorunlarla karsilasacagimizi diisiiniiyorum.” ifadesiyle elestirel bir

yaklagim ortaya koymaktadir.
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Grafik 12: Ahlaki Panik Olgusunun Parametrelerini Gosterir iliski Matrisi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

3.3.4. YZ Araclar1 ve Gelecek Perspektifi Temasi

YZ ve Gelecek Perspektifi

Yerel medyanin gelecegi

Yerel gazetecinin gelecegi

Yerel stratejiler
Takipci algisi - tepkisi
0% 4% 8% 12% 16% 20% 24% 28% 32% 36%

Grafik 13: YZ ve Gelecek Perspektifi Durumu Hakkindaki Gortislerin Dagilim Etkisi
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Yapay zeka teknolojilerinin gelisimi, yerel medyada koklii doniisiimlere yol agmakta ve
bu doniisiim hem mesleki pratikleri hem de gazetecilik mesleginin gelecegini yeniden
bi¢cimlendirmektedir. Katilimcilar, bu siirecin kag¢inilmazlig1 konusunda hemfikir olmakla
birlikte, etkilerinin ¢ok boyutlu ve dikkatle yonetilmesi gerektigini vurgulamaktadir (Gra-
fik 13). Bu baglamda, takipgi/okuyucu algisi, mesleki doniisiim, istihdam ve yerel adap-

tasyon stratejileri gibi temalar 6ne ¢ikmaktadir.
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Takip¢i/Okuyucu Algist ve Tepkisi (Kod 4.1): Yapay zeka destekli igeriklerin okuyucu
tizerindeki etkileri de dnemli bir tartisma konusudur. Katilimcilar, takipgi tepkilerinin ge-
nellikle icerik basliklar1 ve i¢erigin sunum tarzi {izerinden sekillendigini belirtmektedir.
IS1, “Takipgi tepkileri genelde girdigimiz haberler, attigimiz basliklarla ilgili oldugu ka-
naatindeyim” ifadesiyle, YZ’ nin okuyucular tizerindeki etkisinin dolayli ve baglik odakl
olduguna dikkat cekmektedir. Bu durum, YZ’nin igerik tiretiminde kullanimiyla birlikte,
dikkat ¢ekici ve etkileyici basliklar iretmenin daha da kritik hale gelecegini gostermek-
tedir.

Yerel Gazeteciligin Gelecegi (Kod 4.2): YZ nin etkisiyle igerik tiretim siireglerinde yasa-
nacak doniisiim, gazeteciligin dogasimi yeniden tanimlama potansiyeline sahiptir. 1S1,
“Iletisim alaninda teknolojik gelismeler siiriiyor. Ayni paralelde icerik {iretimi ve sunumu
da degisiyor. YZ teknolojileri elbette gazeteciligi etkileyecektir” diyerek bu doniisiimiin
kaginilmazligina dikkat cekmektedir. Ancak bu doniisiim sadece teknolojik degil; ayni
zamanda gazetecilik karakterinin ve haberciligin temel ilkelerinin doniisiimiinii de bera-
berinde getirmektedir. WS6, “YZ, yerel haberin 6zgiinliiglinlin yerini tutamaz” diyerek,
insan dokunusunun ve yerel baglamin 6nemini vurgulamaktadir.

Gazetecinin (Karakteri) ve Istihdamin Gelecegi (Kod 4.3): Katilimcilar, yapay zekanin
uzun vadede insan unsurunu geri plana itme potansiyeline sahip oldugunu belirtmektedir.
[S4, “Yavas yavas insan giicii, insan unsuru ortadan kalkacak” ifadesiyle bu endisesini
dile getirmektedir. Bu durum, gazeteciligin istihdam yapisini1 degistirme riski tagimasinin
yani sira, gazeteci kimliginin ve mesleki motivasyonun yeniden tanimlanmasina neden
olabilmektedir. Bu baglamda, baz1 katilimcilar yapay zekay1 bir “yardimci arag” olarak
konumlandirirken, bazilar1 onu gazeteciligin 6ziline yonelik bir tehdit olarak gormektedir.
Dolayistyla, insan dokunusunun 6nemli oldugu alanlarda gazeteciligin evrimlesmesi, bir
yok olug degil, bir yeniden yapilanma olarak da degerlendirilmektedir.

Asagidaki (Grafik 14) yerel medya ve yerel gazetecinin gelecegini etkileyen parametre-
leri gosterir iligki matrisi, gelecek endisesi yogunlugun i¢inde barindirirken, bu gerilimin
tetikleyicileri olarak gazetecilik kimliginde olusacak deformasyonu ve etik sorunlarin

yiikselmesine isaret etmektedir.

110



— C
ierik kalitesi ~ ~~—~—_ P

\ ‘iinnk e Seffaflik -

____________ \ . - aényargl
_______________ N @
Takipgi algisi - N T2 =TT ! Icerige

tepkisi N \ ‘ Sy T ! 7 mi
N \ > Yerel medyanin "h\ P ——— »/ midahale
______ £

ASIEEN
- gelecegi . Sy /. =

B Glivenilirlik -

______ dogruluk

- Yerel gazetecinin T
gelecegi

Kurumsal

Ahlaki panik yaklagimi

©] ]

Kullanim amaci is akigt - yUks

Kellanim bigimi
Grafik 14: Yerel Medyanin Gelecegini Etkileyen Parametreleri Gosterir Iliski Matrisi
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
Yerel Adaptasyon ve Stratejiler (Kod 4.4): Katilimcilar, yerel medyanin bu yeni teknolo-
jilere kars: stratejik bir adaptasyon siirecine girmesi gerektigini belirtmektedir. 1S2, “Bu
gelismeler karsisinda tedbir almazsak, bu teknolojiyi glindem etmezsek geride kalmig
oluruz” diyerek bu konudaki uyarisini dile getirmektedir.
IS8, “Matbaa &rnegi; Kullanmazsaniz geride kalirsiniz” diyerek teknolojik doniisiimlere
kars1 direnmenin sonuglarini tarihsel bir 6rnekle agiklamaktadir. WS7 ise “Bir ara¢ olarak
kullanilmas1 saglikli ve etik” oldugunu vurgu yapmaktadir. Bu adaptasyon siirecinin sa-
dece teknolojiye entegrasyonla sinirli kalmamasi, ayn1 zamanda meslek ici egitimlerle
desteklenmesi gerektigi de katilimcilar tarafindan dile getirilmektedir. WSS5, “Universite-
ler ve meslek orgiitleri YZ egitimi vermeli” ifadesiyle, mesleki kapasiteyi gelistirme ge-
rekliligini vurgulamaktadir.
Yapay zeka teknolojileri yerel medya i¢in hem firsatlar hem de riskler sunmaktadir. Ka-
tilimcilar, teknolojik degisimin kacinilmaz oldugunu kabul etmekle birlikte, bu degisimi
yonlendirecek stratejik adimlarin atilmasi gerektigini de vurgulamaktadir. Yerel medya,

teknolojik gelismelere uyum saglarken, kendi degerlerini koruyacak dengeleyici bir yak-
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lagim gelistirmelidir. Yapay zekanin ara¢ oldugunu unutmadan, gazetecilik meslegini des-
tekleyen ve gelistiren bir unsur haline gelmesi, ancak bu bilingli adaptasyonla miimkiin

olacaktir.
3.4. Bulgularin Karsilastirilmasi
3.4.1. Tematik Karsilastirma

Bu boliimde, analiz sonucu elde edilen ana temalar, yapay zeka teknolojilerini kullanan
ve kullanmayan gazeteciler agisindan karsilastirmali olarak ele alinmaktadir.

Temalarin her iki gruptaki yansimalari analiz edilerek, benzerlikler ve farkliliklar ortaya
konmaktadir (Grafik 15).

Teknolojiye erisim ve kullanim diizeyi noktasinda su ¢ikarimlar 6ne ¢gikmaktadir:

YZ kullananlar: Metin, gorsel, goriintii, ses, i¢erik tiretiminde kullanilan araclara bireysel
olarak erigim saglayabilmektedirler. Bu araclar, haber baslig iiretimi, icerik taslagi olus-
turma, yazim denetimi ve sosyal medya icerigi iiretiminde kullanilmaktadir. Ozellikle di-
jital platformlarda galisan gazeteciler YZ teknolojilerine daha yatkindir.

YZ kullanmayanlar: Kurumsal politika, etik kaygilar ve teknik donanimsizlik gibi neden-
lerle teknolojiden uzak durmaktadirlar. Kurumsal diizeyde yeterli altyap1 ve yonlendirme
bulunmadigr i¢in bireysel girisimle sinirli kalmaktadirlar. Genellikle geleneksel medya
kurumlarinda (6zellikle matbu basin) yer alan gazeteciler, bu doniisiime direng goster-
mektedir.

Verimlilik ve is akis1 tizerindeki etkileri noktasinda su ¢ikarimlar 6ne ¢ikmaktadir:

YZ kullananlar: “1 saatte hazirlanan igerigin 20 dakikada ¢ikmasi” (IS2) gibi 6rnekler,
zaman tasarrufunun altin1 ¢izmektedir. Rutin isler otomatiklestirilerek yaratici alanlara
daha fazla zaman kalmaktadir. Hiz, cesitlilik ve giincellik acisindan avantajlar saglandig:
diistiniilmektedir.

YZ kullanmayanlar: Geleneksel yontemlere bagimli kalmalar1 nedeniyle igerik {iretimi
daha yavas ve emek yogun ilerlemektedir; YZ hakkinda “Kaynaklara ulasma konusunda
bizim kadar iyi olamiyor” (WS4) seklinde diisiinmektedirler. Ozel haber ve sahada ha-
bercilik olgularia vurgu yapilmaktadir. Teknolojik destekten mahrum olmak, yogun ha-

ber temposunda verimsizlik yaratmaktadir.
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Grafik 15: Biitiin Temalarin ve Alt Kodlarinin Iliskisini Gosterir Matris
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
Etik, mesleki ve duygusal yaklasimlari noktasinda su ¢ikarimlar 6ne ¢ikmaktadir:
YZ kullananlar: Haberin son halini mutlaka kendilerinin diizenledigini vurgulamakta, 6z-
giinliik kaygis1 tasimaktadirlar. Otomasyon sayesinde is yiikii hafiflerken, bazilar1 “ha-
berciligin mekaniklestigini” ve “anlamsizlastigini” belirtmektedir. Geng gazeteciler,
“yeni nesil yapay zeka araglari ¢ok iyi kullanmalidir” (WS4) tavsiyesinde bulunarak bu
araglar firsat olarak goriip daha kolay adapte olurken, meslekte uzun deneyime sahip
gazeteciler “haberi robotik sekle indiriyor” (IS5) diyerek daha temkinlidir.
Seffafligin medya giiveni acisindan oncelikli olmas1 gerektigine vurgu yapan MG4 ise,
etik bir etiketleme bi¢gimi dnermektedir: “YZ ile iiretilen igeriklerin belirtilmesi gerekir.”
YZ kullanmayanlar: YZ’nin mesleki kimligi asindiracagi, yaraticiligi tehdit edecegi ve
gazeteciligi siradanlasgtiracag yoniinde giiclii endiseler tasimaktadirlar. Telif, veri giiven-
ligi ve algoritmik &nyargilarla ilgili etik hassasiyetleri daha yiiksektir. insan eliyle (WS4)
yapilmayan iceriklerin tarafsizligina ve dogruluguna giiven duyulmamaktadir.

Kurumsal adaptasyon ve altyap1 noktasinda su ¢ikarimlar 6ne ¢ikmaktadir:
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YZ kullananlar: Cogunlukla bireysel inisiyatifle YZ araclarina entegre olmaktadirlar. Di-
jital medya kuruluslarinda YZ araglarina sinirli ama (6zellikle baslik 6nerisi ve SEO ya-
zimi, sosyal medya igerigi gibi) islevsel diizeyde yer verilmektedir

YZ kullanmayanlar: Kurumsal yatirim ve yonlendirme siirlilig1 nedeniyle teknolojiye
uzak kalmaktadirlar. Matbu gazeteler 6zellikle bu doniisiime kars1 daha direnglidir ve do-
niisiim beklentisi zayiftir.

Hedef kitle ve gelecek perspektifi noktasinda su ¢ikarimlar 6ne ¢ikmaktadir:

YZ kullananlar: Gen¢ kusak okuyucularin igerik beklentilerine daha hizli cevap vere-
bilme amaci giidiilmektedir. Kisisellestirilmis haber oneri sistemlerinin eksikligi bir “fir-
sat kayb1” olarak goriilmektedir. Teknolojiye adapte olmayan yerel medyanin “gelecekte
rekabetci olamayacagi” yoniinde ortak bir kanaat vardir.

YZ kullanmayanlar: Hedef kitle aligkanliklarina dair veri analizine dayali yaklasimlar ge-
listirme konusunda sinirlt kapasiteye sahiptirler. YZ ile liretimin yayginlasmasini “gaze-
tecilige olan giliveni zedeleyici” bir tehdit olarak degerlendirmektedirler.

Ana egilim goriisler ise meslek orgiitleri, iniversiteler ve yerel medya birlikleri, YZ kul-
lanimina yonelik egitim programlar1 diizenlemelidir; yerel medya, YZ’ nin saglayamaya-
cag1 insana dokunan, yerel kiiltiirle i¢ ice ge¢mis haberlerle fark yaratmalidir.

Asagida Grafik 16’da yer alan, biitiin kodlarin olusturdugu hiyerarsik iliskiler matrisi,
belgelerde, belge kiimelerinde yer alan kodlarin dagilimlarin1 ve etkilerini gostermekte-
dir.

Caligmadaki tiim kodlarin frekanslarina bagl olarak ifadelerin hangi biiyiikliikte olduk-
larinin genel olarak goriilmesi, goriigmelerin tamaminin degerlendirilmesinde hangi te-
malarin veya kategorilerin ne kadar frekans barindirdiklar: ortaya koymaktadir.
Hiyerarsik matris gorselinde, ayn1 zamanda gorlismecilerin ifadelerinden hangi temalar

ve kategoriler ¢ercevesinde yogunluklu olarak kod (frekans) olustugu goriilmektedir.
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Grafik 16: Biitiin Kodlarin Olusturdugu Hiyerarsik Iliskiler Matrisi

Kaynak: Yazar tarafindan olugturulmustur.

Sakarya 6zelinde yukarida yapilan analizler, yerel medyada yapay zekéa kullanimina dair
belirgin bir dijital ugurumun bulundugunu gostermektedir. ‘Kullaniyorum-kullanmiyo-
rum’ uglar1 arasindaki bu ugurum, sadece araglara erisimle sinirli degil; ayn1 zamanda etik
algilar, mesleki pratikler, kurumsal vizyon ve gelecek perspektifleri bakimidan da derin
oldugu goriilmektedir.

Ikinci bir nokta ise yerel medya aktorlerinin yapay zekdya karsi ¢ift yonlii bir tutum (iki-
lem) sergiledigi sdylenebilir: Yapay zeka bir yandan potansiyel bir teknolojik imkan ola-
rak goriiliirken diger yandan mesleki varliklarini tehdit eden algoritmik bir yabancilagsma
olarak goriilmektedir.

Kurumsal altyap1 ve meslek i¢i egitim alaninda yapilacak yatirimlarin, YZ teknolojileri-
nin daha saglikli ve etik bigimde entegrasyonunu miimkiin kilacagi kaydedilmektedir. Ye-
rel medyanin bu teknolojik doniisiim karsisinda siirdiiriilebilir bir gelecek kurgulayabil-
mesi, yalnizca bireysel ¢abalarla degil, kurumsal vizyon, mesleki egitim ve etik standart-

larin yeniden insasiyla miimkiin olacaktir.
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3.4.2. Literatiir ile Karsilastirma

Arastirma bulgulari, literatiirde yer alan Yeniceler Kortak (2023), Gokbel (2024), Kaba
(2024), Sayar (2023), Etike (2023b) ve Babacan (2021) gibi ¢aligmalarda belirtilen bir¢ok
noktada ortiismektedir, ayn1 zamanda Sakarya 6zelinde 6zgiin bazi farkliliklar da ortaya
koymaktadir.

YZ, gazetecilikte hiz ve verimlilik saglasa da etik ve giivenilirlik konularinda tereddiit
olusturmaktadir. Yerel medya, yapisal ve finansal yetersizlikler nedeniyle dijitallesmede
geriden gelmektedir. Ancak bu calismada farkl olarak, yerel baglamda YZ’ye kars1 hem
ilgi hem direng birlikte gdzlemlenmistir.

YZ ve kullanim durumu agisindan elde edilen veriler, Sakarya yerel medyasinda yapay
zeka teknolojilerinin halen smirli ve bireysel temelli kullanildigim gostermektedir. Ozel-
likle igerik iiretimi, gorsel diizenleme ve dogruluk kontrolii gibi alanlarda yapay zekaya
basvurulsa da bu kullanim kurumsal degil, gazetecilerin kisisel ¢abalariyla sinirli kalmak-
tadir. Bu durum, iletisim kuramlar1 ¢cergevesinde degerlendirildiginde, yerel medyada ya-
pay zekaya yonelik benimsemenin erken ya da ge¢ benimseyiciler diizeyinde sinirli kal-
digin1 ortaya koymaktadir (Rogers, 2003). Bunun yaninda YZ aracglarini benimseme dii-
zeylerinin hem algilanan fayda hem de kullanim kolaylig1 ile dogrudan iligkili oldugu
belirlenmistir (Davis, 1989). Ayrica yapay zeka teknolojilerinin yalnizca aragsal degil,
ayn1 zamanda yerel medya iiretim silireglerini yeniden bicimlendiren yapisal bir rol {ist-
lendigini gostermektedir (McLuhan, 2017).

Bu baglamda Gokbel (2024), Kilig (2024) ve Sabahg1 (2024) gibi calismalarda da yerel
medya profesyonellerinin teknik altyap, dijital okuryazarlik ve egitim eksikligi nedeniyle
teknolojiyi kurumsal diizeyde adapte edemedigi tespitiyle paralellik gdzlemlenmektedir.
YZ ve mesleki doniisiim baglaminda, yapay zekanin sundugu verimlilik ve hiz avantajlari
kabul edilmekle birlikte, icerik kalitesinde diisli, yaraticiligin sinirlanmasi ve gazetecilik
kimliginde doniisiim gibi olumsuz yansimalar dikkat ¢cekmektedir. Bu durum, Teknolojik
Belirlenimcilik ve Foucault’nun iktidar-bilgi iliskisi baglaminda degerlendirildiginde;
teknolojinin, gazetecilik meslegi lizerindeki bigimlendirici ve normatif etkilerini goriiniir
kilmaktadir. Habermas’in kamusal alan kurami ¢ergevesinde ise algoritmik igerik {ireti-
minin kamusal tartigma alanin1 daralttigi sdylenebilir. Yeniceler Kortak (2023), Kaba
(2024) ve Zuboff (2019) da bu doniisiimiin hem mesleki otonomiyi hem de etik gazeteci-
lik ilkelerini tehdit ettigini vurgulamaktadir.
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Buradaki bulgular, gazetecilerin ve medya profesyonellerinin yapay zeka teknolojileri,
araglar1 ve uygulamalari konusunda kapsamli egitimler almasi gerekmektedir. Bu egitim-
ler, yapay zekanin haber {iretimi, veri analizi, icerik kisisellestirme gibi alanlardaki po-
tansiyelini ve etik kullanimini kapsamalidir (Yeniceler Kortak, 2023; Gokbel, 2024; Sa-
yar, 2023).

YZ ve etik yaklasim temasinda, algoritmalarin tarafsizligina yonelik siipheler, denetlene-
bilirlik eksikligi ve etik standartlarin yetersizligi 6ne ¢ikan bulgulardandir. Katilimcilar,
yapay zeka destekli igeriklerin giivenilirligini sorgularken, otomasyonun etik riskler do-
gurabilecegi konusunda fikir birligindedir. Bu bulgular, iletisim kuramlar1 ¢ergevesinde
ele alindiginda; teknolojinin sadece teknik bir ara¢ degil, ayni1 zamanda ideolojik ve nor-
matif bir yap1 insa ettigi anlasilmaktadir. Kaba (2024), Gokbel (2024) ve Fuchs (2014)
gibi caligsmalar da algoritmalarin, seffaflik ve hesap verebilirlik ilkelerine aykir1 bigimde
kullanildiginda medyanin kamusal islevini zedeledigini ortaya koymaktadir.

Bulgulara gore yapay zekanin gazetecilik pratiklerinde kullanimina yonelik etik ilkeler,
standartlar ve rehberler gelistirilmeli ve bu ilkelere bagli kalinmalidir (Kaba, 2024; Sayar,
2023; Gokbel, 2024).

Son olarak, YZ ve gelecek perspektifi basliginda, yapay zeka teknolojilerinin gazetecili-
gin geleceginde hem bir firsat hem de tehdit olarak algilandig: tespit edilmistir. Bir grup
katilimer teknolojiyi meslegi destekleyici bir arag¢ olarak goriirken; diger grup, is giiven-
cesi, etik sorunlar ve mesleki erozyon gibi risklere dikkat cekmektedir. Bu ¢eligkili yak-
lagim, Castells’in Ag Toplumu yaklasimiyla birlikte Habermas’in kamusal alan kurami
baglaminda degerlendirildiginde, dijitallesmenin medya ¢alisanlarinin konumunu hem
yeniden tanimladigi hem de belirsizlestirdigi sonucuna ulasilabilir. Bunun yaninda web
tizerindeki dijital ayak izine bir de yapay zekanin algoritmik ve analitik gozetimi bi¢imi
eklendiginde yerel diizlemde dahi yeni bir hegemonya alani insastyla kars1 karsiya kalin-
digina ve mikro 6l¢ekte ‘rizanin imalati’ gergeklestigine dikkat ¢ekilebilir. Kilig (2024),
Gokbel (2024) ve Sabahg1 (2024) gibi ¢alismalarda da bu tiir belirsizliklerin alt1 ¢izil-
mekte; teknolojik doniisiimiin kapsayici politikalar ve etik ilkelerle desteklenmesi gerek-
tigi vurgulanmaktadir.

Bulgulara gore, medya kuruluslari, yapay zeka teknolojilerine ve altyapilarina yatirim
yapmali, bu alandaki yenilikleri yakindan takip ederek rekabet giiclerini artirmalidir (Sa-

yar, 2023; Yeniceler Kortak, 2023; Etike, 2023b).
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Yapay zeka araclar1, dezenformasyonun ve yanlis bilginin yayilmasini 6nlemek amaciyla
teyit mekanizmalarinda (¢apraz kontrol) ve dogruluk kontroliinde etkin bir sekilde kulla-
nilmalidir (Gokbel, 2024).

Yapay zeka, gazetecilerin yerini almak yerine onlar1 destekleyici bir ara¢ olarak konum-
landirilmalidir. Rutin ve zaman alict igler yapay zekaya devredilerek gazetecilerin daha
yaratici, analitik ve derinlemesine arastirmalara odaklanmasi saglanmalidir (Sayar, 2023;
Yeniceler Kortak, 2023; Gokbel, 2024).

Asagida bu tezin teorik kisminin (Tablo 20) ve katilimcilarin miilakat cevaplarinin-kod-
larinin (Tablo 21) kelime-kavram bulutlar1 ayn1 parametrelerle olusturulmustur. iki gorsel
karsilastirildiginda ortak ¢agrisimlarin (yapay zeka, yerel medya, haber, dijital, icerik,
gazetecilik) yogunlugu dikkat cekmektedir.
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3.4.3. Yerel Medya ile Karsilastirma

Sakarya 6rnegi, Tiirkiye’deki yerel medya kurumlarinin YZ teknolojilerini benimsemede
benzer ekonomik ve kiiltiirel engellerle kars1 karsiya oldugunu gostermektedir (Babacan
2021; Sayar, 2023; Yeniceler Kortak, 2023; Etike 2023¢; Gokbel 2024; Sabahg1, 2024).
Ancak bireysel merak ve deneysel kullanim, bu teknolojilere “yerelden baslayan donii-
stim potansiyelini” de ortaya koymaktadir.

Egitim ve Donanim Durumu; Egitim eksikligi ve teknik altyapt sorunlari, yapay zeka
entegrasyonunun Oniindeki en biiyiik engel olarak tanimlanmaktadir. Katilimcilar hem
kisisel gelisim hem de kurumsal egitimler agisindan yetersizlik yasadiklarini ifade etmek-
tedir. Universitelerden beklenti ise, bu alanda daha uygulamali egitimler ve giincel miif-
redat sunmalaridir (WS4, 1S2).

Iletisim fakiiltelerinin miifredatlarina yapay zeka, veri gazeteciligi, dijital etik ve yeni
medya teknolojileri gibi dersler entegre edilmeli, uygulamali egitimler ve atdlye ¢alisma-
lar1 diizenlenmelidir (Gokbel, 2024).

Yenilik ve Endise Durumu; Katilimcilarin biiylik cogunlugu yapay zekayi islerini kolay-
lastiran ve hizlandiran bir arag¢ olarak gorse de ‘algoritmik dil’in gazetecilik mesleginin
ruhunu zedeledigini belirtmektedir; 6zgiinliik ve etik degerler, en sik dile getirilen endi-
selerdir: “YZ farkli metinleri birlestiriyor, bu bir ¢esit manipiilasyondur.” (IS1). “YZ’nin
insanin yerine ge¢mesini istemem. Ancak bu yonde bir egilim gozlemlenmektedir.”
(MG5).

Etik Sinirlarin Belirsizligi; Etik kaygilar genelde dezenformasyon, telif hakkinin ihlali ve
habercilikte manipiilasyon riskleri etrafinda toplanmaktadir. Bu noktada YZ’nin “kont-
rollii kullanimina” vurgu yapilmaktadir: “Yapay zeka sadece bir arag olmali, haberin ru-
hunu insan verir.” (MG2); “Yapay zekd metninde insan yoksa, vicdan da yoktur.” (IS8).
Deneyim ve Rehberlik Eksikligi: Katilimeilar, kurumsal diizeyde yapay zeka egitimi al-
madiklarin1 belirtmekte, bireysel 6grenimle ilerlediklerini vurgulamaktadir. Meslek 6r-
giitleri ve liniversitelere bu noktada ciddi gorev diistiigii ifade edilmektedir: “Gazeteciler
Cemiyeti’ne ¢agrida bulundum; seminer yapalim, insanlar bilgi sahibi olsun.” (IS7).
Sakarya 6zelinde elde edilen bulgular, Tiirkiye genelinde yerel medyanin YZ adaptasyonu
icin bir model sunabilir. Yerel medyanin siirdiiriilebilirligi i¢in YZ entegrasyonunun stra-

tejik planlama, etik gerceveler ve ar-ge destekli projelerle yiiriitiilmesi 6nerilmektedir.
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“Yerel Medyada Yapay Zeka Pratikleri: Sakarya Ornegi” baslikli bu calisma cerceve-
sinde, yar1 yapilandirilmis miilakatlarla yerel medyanin farkli katmanlarindan toplanan
saha bulgulari, yapay zeka teknolojilerinin yerel medya sektoriinde farkl sekillerde kul-
lanildigin1 ve medya ekolojisi lizerinde ¢esitli diizeylerde etkiler yarattigini gostermekte-
dir. Tematik analiz sonuglari, dort temel nokta etrafinda siniflandirilarak tartigilmistir: YZ

Araglariin Kullanim Durumu, Mesleki Doniisiim, Etik Yaklasim ve Gelecek Perspektifi.
YZ Araclariin Kullanim Durumu

Arastirma kapsaminda elde edilen veriler, Sakarya’daki yerel medya kuruluslarinda YZ
araglarinin sinirh fakat artan bir kullanim egilimi gdsterdigini ortaya koymustur. Ozellikle
haber iiretimi, arastirma yapma, igerik dogrulama ve grafik diizenleme gibi pratiklerde
YZ aracglart destekleyici islevler iistlenmektedir. Katilimeilarin biiyiik ¢ogunlugu, bu
araclarin zaman kazandirdigy, is yiikiinii azalttig1, cesitlilik ve maliyet avantaj1 sagladigi
yoniinde olumlu goriis bildirmistir. Ancak bazi gazeteciler, bu araglarin sinirli teknik alt-
yap1 ve bireysel donanim eksikligi nedeniyle kurumlarinda yaygin bicimde kullanilama-
digini1 belirtmistir.

Kullanimin yayginlasmasindaki baglica engeller, kurumsal yatirim eksikligi, teknik alt-
yapi yetersizligi ve YZ tabanli uygulamalarin yerel baglama tam uyum saglayamamasi
olarak siralanmistir. Bununla birlikte geng ve dijital okuryazarlik farkindalig: yiiksek ga-

zetecilerin YZ aracglarin1 daha aktif ve yaratici bicimde kullandiklar1 gozlemlenmistir.
YZ Araglari ve Mesleki Doniisiim

YZ teknolojilerinin yerel medyada kullanilmaya baslanmasiyla birlikte, gazetecilik mes-
leginde belirgin bir doniisiim siireci baglamistir. Bu doniisiim hem is yapis bigimlerini
hem de mesleki kimligi yeniden tanimlamaktadir. Katilimeilar, YZ araglarinin rutin is
stireclerini hizlandirdigini, tekrarlayan gorevleri otomatiklestirerek gazetecilere arastirma
ve analiz gibi nitelikli islere odaklanma imkani sundugunu ifade etmislerdir.

Ancak bu doniisiim beraberinde baz1 mesleki kaygilar1 da getirmistir. Ozellikle yaratici
ve yerel yazim, sahadan haber takibi gibi temel gazetecilik pratiklerinin YZ’ye devredil-

mesi ihtimali, bazi ¢alisanlarda is giivencesi, kimlik kayb1 ve niteliksel erozyon gibi en-
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digeleri tetiklemistir. Bu durum, ‘igeriklerin yiizeyselligi’ ve ‘haberlerin mekanikligi’ bi-
¢iminde is siireglerini etkilemekte, ‘doniisiim’ ile ‘yerinden edilme’ arasindaki gerilimi
ortaya koymakta ve YZ’ nin gazetecilik degerleriyle ne derece biitiinlesecegi sorusunu

glindeme tagimaktadir.
YZ Araclan ve Etik Yaklasim

Etik baglamda elde edilen bulgular, YZ kullaniminin gazetecilik degerlerini yeniden tar-
tismaya actigin1 géstermektedir. Algoritmik igerik liretiminde seffaflik, veri kaynaklari-
nin dogrulugu, haberin nesnelligi ve kullaniciya sunulan i¢erigin manipiilatif olup olma-
dig1 gibi konular, katilimcilarin en ¢ok tizerinde durdugu meseleler arasinda yer almistir.
Bazi gazeteciler, etik ilkelerin YZ tabanli uygulamalarda yeterince gozetilmedigini, telif
haklarinin ihlal edilebilecegini ve bu durumun haberin gilivenilirligini zedeledigini vur-
gulamistir. Ote yandan, etik kodlara duyarli bir kullanimm miimkiin oldugu, bunun i¢in
kurumsal rehberler ve diizenlemelerin gelistirilmesi gerektigi goriisii de paylasilmistir.
Ayrica, ahlaki panik seklinde adlandirilabilecek teknolojiye kars1 asir1 tepkinin, YZ arag-
lariin potansiyelinden faydalanmay1 engelledigi de ifade edilmistir.

Diger yandan giivenilirlik, derin yalan (deepfake), dezenformasyon riski ve algoritmik
Onyargilar, gazetecilerin siklikla dile getirdigi etik sorunlar arasindadir. Bu nedenle, YZ
kullaniminda etik ilkelerin agik¢a tanimlanmasi ve medya kuruluslarinin bu konudaki far-

kindaliklarini artirmalari biiylik 6nem tagimaktadir.
YZ Araglan ve Gelecek Perspektifi

Gelecege yonelik olarak, katilimcilarin biiyiik bir kism1 YZ teknolojilerinin gazetecilik
meslegini kokten doniistlirecegini kabul etmektedir. Bu doniisiimiin yonii ve kapsami ise
katilimcilarin teknolojiye yaklasimina gore degismektedir. Olumlu bakanlar, YZ aragla-
rinin yerel medyanin sinirli kaynaklarla daha etkin haber iiretmesini saglayacagini ve
ozellikle veri gazeteciligi, kisisellestirilmis icerik tiretimi gibi alanlarda yeni firsatlar do-
guracagini savunmaktadir.

Buna karsin baz1 gazeteciler, bu teknolojilerin sadece biiyiik medya kuruluslarina avantaj

saglayacagini; yerel medya agisindan ise esitsizlikleri derinlestirebilecegini ifade etmistir.
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Ayrica, gazetecilik mesleginin gelecekte ‘insan dokunusunu’ kaybetmesiyle birlikte, 6z-
giinliik, empati ve yerellik gibi degerlerin zayiflayacag: yoniinde de kaygilar dile getiril-

mistir.
Yerel Medyada Yapay Zeka Pratiklerinin Odak Noktalar:

Sakarya’daki yerel medya calisanlari, YZ’yi verimlilik artirict bir yardimer olarak gorse
de mesleki etik, 6zgiinliik ve insan emegi faktoriiniin korunmasi gerektigini vurgulamak-
tadir. YZ nin gazetecilikteki rolii, ancak bilingli kullanim ve yasal diizenlemelerle denge-
lenebilecegine dikkat ¢ekilmektedir.

Gazetecilik kimligi ve mesleki motivasyon agisindan, yapay zekaya yonelik algilar iki
kutupta toplanmaktadir. Bir grup gazeteci yapay zekanin gazetecilik kimligini edilgenles-
tirdigini diisiiniirken, diger grup bu teknolojinin yeni imkanlar sundugu ve mesleki yara-
tim1 destekledigi goriisiindedir. Ozellikle kurumsal diizeyde yapay zeka entegrasyonunun
is stireglerine olumlu katki saglayabilecegi, ancak bu entegrasyonun stratejik ve bilingli
bir sekilde yapilmasi gerektigi ifade edilmektedir.

Yerel medyanin gelecegine dair dngoriiler, teknolojik gelismelerle paralel bir doniisiim
siirecinin kagiilmaz oldugunu gostermektedir. Yapay zekanin gazetecilik meslegini do-
niistiirecegi, istihdam yapisini degistirecegi, kismen daraltacagi ve takipgi aliskanliklarin
yeniden sekillendirecegi yoniinde ortak bir beklenti olugmaktadir.

Katilimeilar, yerel medya kurumlarinin bu doniisiime kayitsiz kalamayacagini, aksine
teknolojik gelismeleri yakindan takip ederek stratejik adimlar atmalar gerektigini vurgu-
lamaktadir.

Bu ¢alisma, yapay zeka teknolojilerinin yerel medya alaninda sadece teknik bir yenilik
degil, ayn1 zamanda etik, kurumsal ve mesleki boyutlariyla ele alinmas1 gereken ¢ok kat-
manl1 bir doniisiimiin pargasi oldugunu ortaya koymaktadir.

Tarihsel olarak yazinin, matbaanin, internetin ve bugiin de yapay zeka araglarinin medya,
dolayistyla yerel medyada dogru ¢oziimlenmesi, teknolojiye muhatap olan veya maruz
kalanlarin daha iyi anlagilmasini saglayacaktir.

Sonug olarak, yerel medyada yapay zeka araglarinin kullanimi, yalnizca bir teknoloji me-
selesi degil; ayn1 zamanda toplumsal normlarin, iktidar iligkilerinin ve medya etiginin
yeniden yapilandigr karmasik bir siirectir. Bu siirecin kuramsal olarak ele alinmasi,

2% <6

YZ’nin “tarafsiz”, “seffaf” ve “kaginilmaz” bir gelisme olmadigini; tersine belirli deger
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yargilari, ¢ikar gruplari ve iktidar iligkileri ¢cergevesinde sekillendigini ortaya koymakta-
dir. Yerel medya kuruluslarinin bu araglar1 kullanirken toplumsal sorumluluk bilinciyle
hareket etmeleri, sadece teknik kapasite degil ayn1 zamanda etik bir durus gelistirmeleri

gerekmektedir.
Oneriler

Bu arastirmada ortaya ¢ikan analizler dogrultusunda, yerel medya kuruluslarinin yapay
zeka teknolojilerini daha etkili ve siirdiiriilebilir bicimde kullanabilmeleri adina asagidaki
Oneriler gelistirilmistir:

Yerel medya icin YZ etik kilavuzlan gelistirilebilir: Yerel medya yapilanmalarina 6zgii,
insan emegi, vicdani sorumluluk gibi etik kaygilar1 g6z 6niinde bulunduran, pratik uygu-
lamaya doniik ‘mesleki ilkeler’i iceren etik kilavuzlar olusturulabilir. Bu kilavuzlar, ya-
pay zeka destekli igerik iiretimi siireclerinde seffaflik, dogruluk ve hesap verebilirlik il-
kelerini giivence altina alacak, mesleki kimlik koruyacak, kamu giiveni gili¢lendirecek
sekilde hazirlanabilir. Yerel medya orgiitleri, bu tiir etik rehberleri akademi ve mesleki is
birlikleriyle ortaklasa gelistirebilir. YZ araclarinin dogru, tarafsiz ve etik icerik iiretimi
icin kullanilmasina dair editoryal ilkeler olusturulmalidir.

Burada baslangic olarak AA’nin gelistirdigi “Medyada Yapay Zeka Etik Kullanim Reh-
beri” tercih edilebilir: (1) Gazetecilik meslek ilkelerinin korunmasi, (2) Medyada YZ al-
goritmalarinin (haberlerin kisisellestirilmesi) kullanimi, (3) Gergege sadakat ve teyit me-
kanizmasi (YZ ¢iktilarinin filtrelenmesi), (4) Toplumsal fayda ve okur haklari, (5) insan
onur (mahremiyet) ve haysiyetine saygi, (6) Onyargiya kars: editoryal gerceve, (7) Siir-
diiriilebilir gazetecilik, (8) Insan iiretimi bilgi ve cesitliligin korunmasi, (9) Hukuki so-
rumluluk, seffaflik (dijital tiretim logosu) ve telif haklari, (10) YZ kullaniminda hukuksal
siirec. (AA, 2024).

Sektor calisanlarina yonelik YZ okuryazarlig atolyeleri diizenlenebilir: Gazetecilerin ya-
pay zeka teknolojilerini sadece aragsal degil, elestirel bir perspektifle degerlendirebilme-
leri i¢in dijital medya okuryazarlii ve gazetecilikte dijital araclar egitimi dnem arz et-
mektedir. Sektore yonelik akademi-temelli, modiiler sertifika programlari, bu kapsamda
teknik becerilerin yani sira etik, igerik kalitesi ve algoritmik onyargi konularini da ele

aliabilir. Boylece teknoloji kullaniminda sektorel verimlilik ve farkindalik artirilabilir.
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Yerel medyada hibrit liretim modellerin tesvik edilebilir: Yapay zeka araclari ile insan
emegini bir araya getiren hibrit igerik liretim siiregleri, gazeteciligin niteligini korurken
verimliligi de artirabilir. Ornegin, YZ destekli ilk taslaklar insan editdrlerce yeniden ya-
zilarak hem hiz hem kalite saglanabilir. Bu yaklasim, gazetecilikte yaratici ve elestirel
diisiinceyi 6n planda tutmaktadir.

Yerel haberler dezenformasyona kars1 YZ ile denetlenebilir: Yerel 6l¢ekte ciddi bir sorun
olarak goriilen dezenformasyonla miicadele icin yerel haber igerikleri lizerinde ¢alisacak
otomatik dogrulama, capraz kontrol sistemleri (YZ destekli fact-check botlar1) gelistiril-
meli veya acgik kaynakli sistemlerle biitiinlestirme yapilmalidir. Bu sistemler, 6zellikle
yerel diizeyde yayilan sahte igeriklerin tespiti agisindan yerel medya itibar1 koruyan kritik
islev gorebilir.

YZ destekli okuyucu geri bildirim sistemleri olusturulabilir: Yerel medya kuruluslari, YZ
teknolojileriyle entegre ¢alisan, kiifiir, spam, sahte bilgi, nefret sdylemine karsi savunma
gelistiren igcerik moderasyonu ve analitik geri bildirim sistemleri kurarak hedef kitlesinin
iceriklere verdigi tepkileri anlik olarak analiz edebilir. Takip¢i analitigi yapan sistemler,
igerik tercihleri, etkilesim yogunlugu ve giiven algis1 gibi gostergelere dayali olarak haber
tiretim stire¢lerini daha stratejik hale getirebilir.

Ginliik tiretim siireglerinde YZ destekli araclarin kullanimina yonelik pilot projeler ge-
listirilebilir: igeriklerin manipiilasyon riskine kars1 YZ ile iiretilen igeriklerde etik etiket-
leme sistemleri (6rn. ‘otomatik olusturulmus igerik’ ibaresi) benimsenmelidir. Algoritma-
larin karar mekanizmalar1 hakkinda seffaf raporlamalar yapilmali, YZ okuryazarlig: yal-
nizca kullanim degil, elestirel okuma becerisi olarak da desteklenmelidir. Bunun da Gte-
sine gegilerek medyada YZ kullanimina dair yasal mevzuat ve etik kodlar agik¢a belir-
lenmelidir.

Kiigiik dlgekli medya kuruluslarina 6zel, medya bu kuruluslariin sinirl altyapisini go-
zeten yerellestirilmis, sadelestirilmis arayiizler tasarlanabilir; diisiik maliyetli ve Tiirkce
NLP (Dogal Dil isleme) destekli agik kaynak araglar (igerik olusturma, otomatik &zet-
leme, haber 6neri motorlar1 vb.) gelistirilebilir.

Basin meslek &rgiitleri is boliimiiyle ve Universite-medya is birligiyle, 6grenciler ve pro-
fesyoneller icin ortak dijital icerik laboratuvarlari kurulabilir. Medya platformlarinin SEO

ve veri analitigi temelli dontisiimiine yonelik hibe ve ar-ge fon destekleri saglanabilir.
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Tiirkiye genelinde bolgesel medya merkezlerinin dijitallesme skorlar1 ¢ikarilarak veri te-
melli yon verilebilir. YZ kullaniminda etik standartlar1 diizenleyecek ve denetleyecek,
algoritmik kararlarin zayif kalan hesap verebilirliginin 6niine gegen bagimsiz medya om-
budsman mekanizmalar gelistirilebilir. YZ nin yerel habercilik izerinden demokratik ka-
tilim1 artirma potansiyeli, sosyal bilim aragtirmalarinda yeni bir odak olarak degerlendi-

rilebilir.
Gelecek Arastirmalar

Gelecege doniik caligmalar: Teknolojik doniigiimiin artan ivme ile sirmesi, yapay zekanin
biiylik bir kabul gérmesi giincel arastirmalari elzem kilmaktadir. Daha genis tabanli aras-
tirmalar i¢in iletisim disiplinleri arasinda is birligi ve is boliimii yapilmalidir. Multidisip-
liner (bir arada) ve interdisipliner (birlikte) arastirmalar yapilmalidir, cogaltilmalidir.
Bunun yaninda, arastirmada yalnizca medya c¢alisanlarinin goriislerine yer verilmis ol-
masi, medya tiiketicisi perspektifinin eksik kalmasina neden olmustur. Elbette medya tii-
keticilerinin yapay zeka destekli igeriklere yonelik algisi, bu doniisiimiin toplumsal kabul
diizeyini gosterecek bir faktordiir. Ilerleyen ¢aligmalarda yerel okur profiline ve geribil-
dirim metriklerine yonelik ampirik arastirmalar yapilmasi 6nerilmektedir.

Bu arastirma Sakarya ili ve haber medyasiyla sinirlidir; bulgularin daha da genellenmesi
icin farkli cografyalar1 kapsayan, farkli medya tiirlerini de i¢ine alan karsilagtirmali ve
karma arastirmalar, YZ kullanim pratiklerini ve etkilerini daha genis 6rneklemlerle analiz
edebilir. Bunun yaninda yerel diizlemde dahi igerigin giderek anonimlesmesi, yapay
zekanin kamusallig1 da tartisilabilir 5nemli konular olmaktadir.

Etnografik saha ¢alismalari, YZ’ nin gazetecilik pratigine gercek zamanli etkilerini detay-
landirabilir, daha derinlemesine bulgular iiretebilir. Yerel medya - iiniversite is birligi hem
uygulama hem teorik bilgi liretimi agisindan zengin igerikler saglayabilir.

Tezin 6zgiin katkisi: Bu arastirma, Tiirkiye’de yerel medya ve yapay zeka iliskisini saha
temelli ve yerel pratikler baglaminda inceleyen az sayidaki ¢alismadan biridir. Yerel
medya profesyonellerinin teknolojik doniisiime dair yaklasimlarini kapsamli bir bigimde
ortaya koyan bu caligma Sakarya yerel medyasina dair somut veriler ve 6rneklerle, yerel
dijital doniistim siireclerine dair 6zgilin bir katki hedeflenmektedir. Teorik olarak medya
dijitallesmesi, mesleki doniigiim, etik iletisim ve teknoloji sosyolojisi literatiiriine de katk1

saglamaktadir.
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Sonug olarak, Sakarya yerel medyasina iligkin bulgular; ulusal ve uluslararasi literatiirle
yiiksek olglide ortiismekte, ancak yerel dlgekte gozlemlenen ‘teknolojik ilgi ile direng’

arasindaki gerilimin 6ne ¢ikarilmasi bu ¢alismanin 6zgiin katkisini olusturmaktadir.
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EKk 2: Miilakat Sorulari, Temalar, Kodlar

| Sira || Soru || Tema || Kod
1 “YZ araglarini kullantyor musunuz? Kullaniyorsaniz, hangi Kullanim amact
araclar1 ve ne amagla kullantyorsunuz?”’
“Haber/igerik olustururken YZ’den ne gibi yardim/nasil bir
2 destek aliyorsunuz? (Metin yazma, gorsel olusturma, ¢eviri YZ Araglarinin Kul-||Kullanim bigimi
yapma vs.?)” lanim Durumu:
3 “YZ ile iiretilen iceriklere miidahale ihtiyact duyuyor musu- Icerige miida-
nuz? YZ igerik iiretiminde insanin yerini tutar mi?” hale
“YZ araglarinin, yerel medyada kaynaklara erisim, giindem o .
4 tespiti, bilgi teyid siireglerine katkis1 var midir?” Bilgiye erigim
5 “YZ kullanimina kars1 ne hissediyorsunuz? YZ nin gazetecilik Gazetecilik kim-
kimligini - rollerini doniistiirdiigiini diisiiniiyor musunuz?” ligi
“YZ araglar (gazetecilik) is akisinizi, is yiikiiniizii etkiliyor
6 mu/nasil? Uretilen iceriklerin yaraticiigi/cesitliligi hakkinda Is akigi-yuikii
ne diigiiniiyorsunuz?”’ YZ Araclari ve
“YZ kullanim, verimliliginizi, kalitenizi nasil etkiliyor? Isi- ||Mesleki Doniigiim: .
7 nizden/mesleginizden aldiginiz tatmin duygusunda bir degisik- [cerik kalitesi
lik s6z konusu mudur?”
“Kurumsal yapiizin, YZ kullanimi konusunda yaklagimi nedir Kurumsal vak-
8 (teknolojik adaptasyon)? YZ araglari, ekip i¢i iletisimi etkili- lasim Y
yor mu? N
9 “YZ kullanimi noktasinda etik endiseleriniz/kisitlariniz var Etik endiseler
m1? (Kullanma veya kullanmama gerekgeleriniz?) d
-”YZ ile iiretilen haberlerin dogrulugu, giivenirligi, seffaflig: Giivenilirlik
10 |(hakkindaki diisiinceniz? YZ haberciliginde etik sinirlar nasil ik -
. e dogruluk
belirlenmelidir? YZ Araglar: ve Etik
“ . .. .. e e . . _ Yaklasim:
YZ algorltmalarlr'nn, Egb;r 's.u{ec;}erlnl (segimi, uretlm%, su g Seffaflik - on-
11  ||numu, yaymmi) etkiledigini diisiiniiyor musunuz? Algoritmik .
tarafsizlik (6nyargi) noktasinda bir kayginiz var mi?” paret
“YZ’nin kotliye kullanilmasi, toplumsal (ahlaki) panik ve
12 ||sahte igerik - dezenformasyon gibi durumlar hakkinda diisiin- Ahlaki panik
ceniz nedir?
“YZ ile tiretilen haberlere (okuyucu-takipgilerden) nasil doniit- Tukinei aloisi -
13 ||ler oluyor? Hedef kitlenin aligkanliklarinda/profilinde degisik- Dot drg
. .. ' tepkisi
likler s6z konusu mudur?
YZ nin yayginlagmasi, yerel gazetecﬂ.lgl.n g§}§ceg1n1 na51.1 et- Yerel medyamn
14  ||kileyecek? YZ karsisinda yerel gazeteci kimliginde nasil bir YZ Araglari ve Ge- ||, o10005i
“YZ, gazetecinin/insanin yerini alabilir mi, yoksa sadece bir Yerel eazeteci-
15 ||arag/teknoloji olarak m1 kalacak? Gazetecilik karakterinde ne nin flece 5i
gibi degisiklikler olabilir?” geleceg
“Yerel medyada YZ’nin optimal kullanilmast i¢in neler yapila- o
16 bilir? Gazeteci olarak onerileriniz nelerdir?” Yerel stratejileri
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