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YEMIN METNIi

Yiiksek Lisans Tezi olarak sundugum ‘Yerli Sinema Sektoriindeki Komedi
Filmlerinde Kullanilan Afislerin Tasarnim Ozellikleri Acisindan Tiiketici Uzerindeki
Etkilerinin incelenmesi’ adli calismamin tarafimdan bilimsel ahlak ve geleneklere
aykin diisecek bir yardima bagvurmaksizin yazildigini ve yararlandigim kaynaklarin
kaynakcada gosterilenlerden olustufunu, bunlara auf yapilarak yararlamlmus

oldugunu belirtir ve bunu onurumla dogrularim.

AYSE GUNDUZ



ONSOZ

Bu ¢alismada afis sanatinin yeri ve 6nemi ile ilgili bilgiler verilmistir. Komedi
film afiglerinin tasarim  Ozellikleri agisindan izleyiciye olan etkisinin
degerlendirmesini yapabilmek amaciyla anket gelistirilmistir. Ozellikle sinema
sektoriine daha ilgili olan iiniversite 6grencilerine uygulanmistir. Uygulanan anketin
sonuclar1 ve sorulara verilen yanitlarda cinsiyete gore farklilasma olup olmadig:

tablolar seklinde verilmistir.

Tez ¢aligmamin konusunun belirlenmesinde ve hazirlanma siirecinde degerli
bilgilerini ve zamanini benden esirgemeyen danisman hocam Dr. Ogr. Uyesi Giilcan
BASAR'a tesekkiirlerimi sunarim. Calisma siiresince ve hayatim boyunca hep

yanimda ve bana destek olan aileme tesekkiirlerimi bir borg bilirim.

AYSE GUNDUZ



OZET

YERLI SINEMA SEKTORUNDEKI KOMEDIi FILMLERINDE
KULLANILAN AFIiSLERIN TASARIM OZELLIKLERi ACISINDAN
TUKETICi UZERINDEKI ETKIiLERININ INCELENMESI

Bu aragtirmada Grafik Sanatlar1 alaninda 6nemli yere sahip olan afis; tanima,
tarihgesi, tlirleri, tasarim elemanlari, tasarim ilkeleri, kullanim alanlar1, mesajlari, etki-

ileti kitleleri agisindan ele alinarak incelenmistir.

Arastirmanin ana temasini olusturan sinema afisleri i¢erisinde 6nemli bir yere
sahip olan “Komedi” tarzindaki filmlere ait afisler derlenip, incelenmistir. Gorsel
ornekleri ve iceriklerinin incelendigi bu arastirmada afislerin izleyici kitlesi iizerindeki
etkilerini gormek ve afislerin seyircinin film hakkindaki algilarmi ne denli
degistirebildigini tespit etmek {izere likert tipi bir anket gelistirilmistir. Anketin
giivenirligi ii¢ alan uzmani tarafindan test edilmistir. Anket uygulamasi Tiirkiye’deki
dort farkl tiniversiteden 320 6grenciye dijital ortamdan(Google Formlar) uygulanmis
ve veriler elde edilmistir. Veriler, nicel veri tablolar1 ve grafikler olarak arastirmada

yer almaktadir.

Dijital ortama(Google Formlar) aktarilan anket sorular1 iiniversite
ogrencilerine gonderilmistir. Dort farkli Giniversiteden 320 6grenci 111 Erkek ve 209
kiz 6grenci olmak iizere anket uygulamamiza katilim saglamiglardir. 296 kisi=18-25,
22 kisi= 26-33, 2 kisi=34-41 yas araligindadir. Bir aylik zaman dilimi igerisinde

uygulanan anketin sonuglar1 betimsel olarak yorumlanmastir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel Iletisim, Film Afisi, Afis Tasarimu.



ABSTRACT

EXAMINING THE EFFECTS OF POSTERS USED IN COMEDY
FILMS IN DOMESTIC CINEMA SECTOR
ON CONSUMERS IN TERMS OF DESIGN FEATURES

In this research, the poster having an important place in the field of graphic arts
was examined in terms of its definition, history, types, design elements, design

principles, usage areas, messages, target audiences.

The posters of “Comedy” films, which have an important place in the cinema
posters that constitute the main theme of the research, were compiled and examined.
In this research, visual samples and their contents were examined, a likert-type
questionnaire was developed to see the effects of posters on the audience and to
determine the extent to which the posters could change the audience's perception of
the film. The reliability of the questionnaire was tested by three experts. The
questionnaire prepared in digital form (Google Forms) was administered to 320
students from four different universities in Turkey and the data were obtained. The

data were included in the research as quantitative data tables and graphs.

Questionnaires were transferred to digital forms (Google forms) and sent to
university students. 320 students from four different universities participated in our
survey including 111 boys and 209 girls. 296 people = 18-25, 22 people = 26-33, 2
people = 34-41 were in the age range. The results of the survey conducted in a period

of one month were interpreted as descriptive.

Keywords: Visual Communication, Film Poster, Poster Design
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GIRIS
Problem Durumu

Bu arastirmada, komedi film afiglerinin tasarim 6zellikleri agisindan izleyiciye
olan etkisinin degerlendirmesi yapilmistir. Son yillarda sinema ve tasarim sektoriinde
yasanan degisimler ortaya cikartilan afiglerin de degismesine neden olmustur.
Kullanilan yeni teknikler, gelismis yazilimlar, kaliteli ve zengin icerikler her alanda
oldugu gibi afis tasarimlarmin da daha ilgi ¢ekici hale gelmesini saglamistir. Bu
konuda afislerin bireylerin nasil algilandigi, bu tasarimlarmn bireyler iizerinde ne tiir
etkilerinin oldugunu arastiran ¢calismalarin yapildig: goriilmektedir. Fakat alan yazin
incelendiginde yapilan bu c¢alismalarin genellikle literatiir taramasi, dokiiman
incelemesi tiirlerinde yapildig1 goriilmektedir. Bu konuda sinema izleyicisinin yapilan
afis tasarimlar1 konusunda fikirlerinin alindigi, dogrudan bireylerle yapilan goriisme,
anket, Olgek uygulama c¢alismalarma rastlanmamistir. Bu dogrultuda yapilan bu
calisma Ozellikle sinema sektoriine daha ilgili olan {iniversite 6grencilerinin yapilan
afis tasarimlar1 konusundaki goriislerini almak amaciyla tasarlanmistir. Hazirlanan bir
anket formu {niversite 6grencilerine uygulanmistir. Bu sayede bireylerin sinema
afiglerine olan goriislerinin dogrudan almmarak ¢ok daha saglikli bir degerlendirme

yapilmas1 amag¢lanmastir.

Yerli sinema sektoriindeki komedi filmleri i¢in tasarlanan afislerin tasarim
ozellikleri acisindan tiiketici tizerindeki etkilerinin incelenmesi arastirmanin ana

problemini olugturmaktadir.

Alt Problemler: Bu arastirmada yukarida belirtilen problemin incelenmesi

icin asagidaki sorulara yanit aranmistir;

- Yapilan afis tasarimlarinin bireylerin filmi izleme karar1 iizerinde etkisi var
midir?

- Bireyler yapilan afis tasarimlarini basarili bulmakta midir?

- Afislerdeki kullanilan renkler bireylerin dikkatini ¢ekme tizerinde etkisi var

midir?
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- Afis tasarimlarinda filmin temasini anlatan gorsellerin, bireylerin filmi
izlenmesinde etkisi var midir?

- Afiste film siiresinin yer almasi bireyler i¢in 6nemli midir?

- Afislerin boyutlandirmasmin bireylerin dikkatini ¢cekme agisindan etkisi
var mudir?

- Ulkemizdeki film afis tasarimlarinin filmin igerigini anlatim giiciinii
bireyler yeterli bulmakta midir?

- Film afisinde icerikten ziyade yalnizca oyuncu kadrosunun yer almasi
bireyler acisindan yeterli bir durum mudur?

- Afiglerin etkileri cinsiyete gore degisiklik gostermekte midir?

Arastirmanin Amaci

Bu arastirmada Sinema sektoriine yapilmis afis tasarmmlarinda kullanilan
tasarim 0gelerinin yaninda tercih edilen temanin nasil gorsellerle desteklendigi, afisin
boyutu, sergileme yerleri, afis i¢erisinde yer alacak bilgilerin neler olmasi gerektigi
gibi ozelliklerin izleyicilerin filmi tercih etmelerine olan etkilerini tespit etmek

amaclanmaktadir.

Arastirmanin Onemi

Gilinlimiizde kiiltiir etkilesimi ve aktarimi agisindan 6nemli bir yere sahip olan
sinema uzun yillardir insanlar tarafindan gesitli sekillerde ortaya koyulmustur. Gerek
halka ac¢ik sekilde gerekse giiniimiizdeki formatinda olsun bircok sekilde izleyiciyle
bulugmus bir kiiltiirel olgulardan bir tanesi olarak goriilmektedir. Sinema filmlerinin
halka duyurulmasi, tanitimmin yapilmasi ise 6zellikle son yillarda radyo, tv ve sosyal
medya kullanilarak yapilmaktadir. Cesitli fragmanlar hazirlanmakta, afis ve posterler
tasarlanarak halkin ilgisi c¢ekilmeye ve filme olan izleyici sayisi artirilmaya
calisilmaktadir. Bu konuda ozellikle yapilan afis tasarimlari, smirli bir cerceve
icerisinde izleyiciye ¢ok fazla tanitict bilgi verilebilmesi agisindan {izerinden 6nemle

durulmas1 gereken bir husustur. Bu tasarimlarin izleyicinin ilgisini ¢ekmesi, film
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hakkinda merak uyandirmasi, izleyiciyi o filmi izlemesi icin tesvik etmesi

gerekmektedir.

Sinemada farkli tiirlerde filmler ortaya koyulmaktadwr. Dram, komedsi,
fantastik, absiirt, romantik komedi, biyografi, macera, aksiyon gibi bir¢ok tiirde
sinema filmleri ¢ekilmektedir. Bu ¢aligma da ise yalnizca yerli sinema sektoriindeki
komedi filmleri igin tasarlanan afiglerin tiiketici iizerine etkilerinin incelenmesi
amag¢lanmistir. Dogrudan sinema izleyicisinin goriislerinin alinmasi, afisler hakkinda
onlarn belirttikleri hususlarin dikkate alinmasi ve bu geri doniislere gore tasarimlarin
yapilmasi Onemli bir husustur. Alan yazin incelemesi yapildiginda dogrudan
izleyicilerin fikirlerinin alindig1 caligmalara rastlanmamistir. Bu agidan yapilacak olan
bu ¢alisma, alan yazmn incelemeleri sonucunda ortaya koyulmus olan ¢esitli tasarim
ilkelerinin izleyici yorumlar1 ile kiyaslanmasmna imkan saglayacaktir. Yapilan
calismanin {iniversite 6grencileri iizerinde uygulanmis olmasi ¢alismanin baska bir
Onemini ortaya koymaktadir. Bu konuda sinema sektoriine ve gorsel medyay1
yakindan takip eden gen¢ niifusun goriislerinin alinmasimin daha isabetli sonuglar

doguracagi ongoriilmektedir.

Arastirmanin Sinirhhiklar:

e Arastirma konu bakimindan, Tirk sinema sektoriindeki komedi film
afisleri olarak smirlandirilmistir.

e (Calismada veri toplama araci olarak yalnizca arastirmaci tarafindan
gelistirilen ve uzmanlar tarafindan degerlendirmesi yapilan anket
kullanilmstir.

e (Caligmada afiglerin tasarim Ozellikleri, icerik ve gorsel yap1
bakimindan izleyiciye olan etkileri ele almmistir.

¢ Bu calisma kapsaminda 6rneklem olarak {iniversite dgrencileri tercih
edilmistir.

e (Caligmanm verilerini, goniilliik esasma gore anketi dolduran 4 farkl
devlet tiniversitesinde 6grenim goren 320 6grencinin ankete verdikleri

cevaplar olusturmaktadir.
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BIiRINCIi BOLUM

1. KAVRAMSAL CERCEVE

1.1.Géorsel Tletisim

Iletisim bigimleri ihtiya¢ sekline gore degisiklik gostermektedir. Bazen
iletisim, sozlii iletisim olarak adlandirilan konusma ile sinirlandirilabilir. Ancak sozli
iletisim esnasinda kelimelerde yanlis anlama ve diisiinceleri unutma gibi ihtimaller
nedeniyle yetersiz kalabilir. Bu nedenle diisiince ya da kavramim kaydedilmesi i¢in

imgelerin kullanimi1 6nemli rol oynamaktadir (Demiray, 2003,245).

[letisimin gdrsel dgelerle yapilmasma ise gorsel iletisim adi verilmektedir.
Gorsel iletisim isaret, grafiksel ¢izimler ve semboller aracilifiyla insanlar arasinda
konusmaya gerek duymaksizin gerceklestirilen iletisim tiirtidiir. Bu tiiriin temelini
gérme yetenegi algilama olusturmaktadir (Yazar, 2012,1306). Bu yiizden, gorsel
iletisim glinliik yasammzda olduk¢a etkili bir iletisim yontemi olarak
gosterilmektedir (Ketenci ve Bilgili, 2006,274). Gorsel iletisim birbirinin dilini
bilmeyen insanlarin iletisime gegmesine yardimci olma o6zelligi ile uluslararasi bir

boyut kazanmaktadir (Ozmutlu, 2009).

Insan algisinda en 6nemli unsurlardan biri olan gorsel isaretler, insanoglunun
birbiri ile iletisim kurmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Bu sebepten gorsel iletisimde
kullanilan malzeme, isaret ve simgelerin, dogru ve yerinde kullanilmasi

gerekmektedir.

Uluslararasi nitelige sahip olan bir¢ok simge, isaret ve amblemlerin anlattiklari,
bize kattiklar1 veya yaziyla elde ettikleri, onlara daha ¢ok zaman ayirmamiza neden
olmaktadir. Trafik isaretleri, yon tabelalarindaki simge ve isaretler, sehir i¢ci ve

disindaki isaretler vb. hayatimizi oldukg¢a kolaylagtirmaktadir. Bu yiizden, gorsel
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iletisim ve kullanilan 6gelerle birlikte iletisim kurmamizda oldukca etkili olmaktadir

(Ketenci, 2006: 288).

Insanlar ilk caglardan bu yana kendilerini ifade etmek icin beden dili ve diger
isaretleri kullanma ihtiyac1 duymuslardir. Insanoglu baskalari ile iletisim kurabilmek
icin yazidan once resimleri kullanmiglardir. Cocuklarda da ayni durum goriilmiistiir.
Cocuklar okuma ve yazmayir Ogrenmeden Once ilk olarak karalamayi, ¢izmeyi
boyamay1 ve resim yapmayi 6grenmislerdir. Gorsellik bir dildir. Tarih oncesinden
baslayarak giliniimiize kadar uzanan gorsel yasant: bu dilin 6nemini bize agikga
gostermektedir (Alpan, 2005,26).

Gorsel iletisim, M.O.15 binli yillardaki eski magara resimlerine kadar
uzanmaktadir. Bu magaralarda o giiniin av sahneleri ve heyecan verici olaylar1 yani
giinliik yagamda karsilagilan anlar resmedilmistir. Gegmisten giiniimiize kadar gorsel
iletisim  faaliyetlerinin temelinde mesaj verme kaygis1 yer almaktadir

(Arikan,2008:20).

Sekil ve sembollerle iletisim kurmayi bilen insanoglu seslere isaret vererek
olusturdugu ilk alfabeyi kullanmak i¢in 12 bin yil beklemek zorunda kalmustir. Bu
stire¢ iginde kavram yazi (ideogram) adi verilen bir alfabe olusturmaya ¢alismislardir.
Bugiin dahi davranislarimizda ge¢misten gelen gorsel izleri bulunmaktadir. Bir kitab1
okumaya baglamadan 6nce On, i¢ ve arka kapagini incelemek ardindan sayfalara
hizlica g6z atarak fikir edinmeye ¢aligmak buna bir 6rnek olarak gosterilebilmektedir.

(Ugar, 2004,21)

Gorsel iletisimi soze dayali iletisimle karsilastiracak olursak birgok

farkliliklarinin ve 6zelliklerinin oldugu sdylenebilir. S6z konusu 6zellikler sunlardir:

* Gorsel iletisim, sozsiiz bir iletisim bi¢imidir.
* Evrensel boyutu vardir.
*» Soze ya da dile dayali iletisim anlatamadig1 ya da anlatmakta zorlandig1

mesaji kisa yoldan etkili bir bicimde anlatabilir.
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* Beynin gorsel algiya iligskin verimli diizeneginden dolayi akilda kalicidir.

* Kolay 6grenilebilir.

* Hizli anlamlandirilabilir.

“ Bir resim bin sozciige bedeldir.”” s6zii bu 6zelliklerden dolay1 s6ylenmistir(

Alpan,2005,18).

1.2.Afis Sanati

1.2.1. Afigsin Tamimi ve Tarihsel Gelisimi

Insanoglu ilk ¢aglardan giiniimiize kadar olan yasaminda iletisime ihtiyag
duymuslardir. Sanat; bazen insanlar1 etkileme, etkinin kaliciligini saglama, bilim ve
teknigi yayma amaciyla bazen de yatirim amaciyla tarihte her zaman genis bir yer
kaplamustir (Etike, 1992, 52-55).

Birey; sosyal iliskilerinde dogru ifadeyi bulup se¢ebilmesi, zihinsel gelisimini
tamamlamasi, igbirligi yapmasi, bir isi bitirme sevinci yasamasi, 0grenme istegi
duymasi, yaraticiligmi gelistirebilmesi, iiretebilmesi i¢in sanat egitimine ihtiyag

duymaktadir (Erbay, 2000).

Afis kelimesi dilimize Fransizca “affiche” kelimesinden gegmektedir. Bir sanat
iirlinii olarak bilgi verme, tanitim ya da reklam amaciyla kullanilan resimli ya da
resimsiz bir metin igeren, bir duyuruyu yaymak i¢in halka agik yerlere asilan el
yazmast veya basili kagit olarak olusturulan duvar ilanlar1 afis olarak
nitelendirilmektedir (Arikan, 2008). Bektas (1992) ise afisi siyasal, sosyal, ekonomik,
sanatsal ve kiiltiirel bir duyuru veya haberi topluma duyurmak amaciyla, sehrin ¢esitli
yerlerine asilan duyurular seklinde tanimlamaktadwr. Yalur (2014, 20) da afisleri
toplumun ticari, sosyal veya kiiltiirel yapistyla ilgili mesajlar1 ileten grafik objeler

olarak ifade etmektedir.

Gelisen teknoloji ile birlikte matbaanin bulunmas: ile kagit afislerin sayis1

artmustir. Kagit afisler ilk olarak resmi haberleri duyurma amaciyla sonrasinda da
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reklam ve tamitim faaliyetleri icin kullanilmustir. {lk reklam afis 6rnekleri; Salisburg
Banyolar1 tanitim afisi (1480) ile Fransa da Notre Dame de Paris’in Bagiglanmasi igin
basilan renkli afislerdir (1489) (Yalur, 2014, 21).

Afisler; icerisinde belirli bir mesaji ve uyaricityr barindirmaktadir. Insanlar
afigler araciligi ile her giin yiizlerce uyariciyla karsi karsiya gelmektedir. Bu mesajlar1
icinde barindiran afig temsil ettigi 6genin bir nevi gorsel reklamidir. Yasamimizda dis
cevrede her giin yiizlerce afisle ve afisin bize sundugu mesajla kars1 karsiya
gelmekteyiz. Bir an igin de olsa bu mesajlar bellegimizi imgeleme, animsama ya da

beklentiler yoluyla uyarmaktadirlar (Berger, J., 1995,129).

Gorsel sanatlarin 6nemli oldugu giiniimiiz diinyasinda afislerin kullanimina da
cokg¢a yer verilmektedir. Afigler giinliik yasamimizi kolaylastirmak, toplumu
bilgilendirmek, estetik bakisimizi gelistirmek ve topluma 6nemli katkilar saglamak
gibi islevleri bulunmaktadir (Koksal, 2014, 3). Afis iletisim araglar1 i¢inde imge ile
yaziyl kullanma, gorsellik icerme, sunulmak istenen fikri, hizli ve direkt olarak

anlatma 6zelligi ile 6n plana ¢ikmaktadir (Yalur, 2014, 21).

Afig, sunmak istedigi mesaji tekrar yoluyla hatirlatmakta ve dikkat
cekmektedir. Afisler resim, metin, renk gibi 6gelerden olusan, hizmet ettigi amaca ve
kitleye gore ¢esitli boy ve ebatlarda hazirlanmaktadir. Duvarlara ve ilan panolarina
asilmak lizere biiyiik boyutlu dis mekan afisleri, lobi, salon ve koridorlara ise kiigiik
boyutlu i¢c mekan afisleri tasarlanmaktadir. D1 mekan afislerinin izlenme siiresi, i¢

mekan afiglerine gére daha siirlidir (Berger, 1995, 201).

1.3.Tiirkiye’de Afis Sanati

Ulkemizde ilk afis 6rnekleri matbaanmin gelisi, tiyatronun yayginlasmast,
sinemanmn dogusu ve gelismesi ile ortaya ¢ikmig ve yayilmaya bagslamistir.
Cumhuriyet doneminde ise ticaret ve sanayinin biliylimesiyle birlikte afiste biiyiik
ilerlemeler goriilmiistiir. Ancak bu donemdeki afisler toplumu ¢esitli kuruluslara

yardim etmeye tesvik etme (Ornegin donanmaya yardim c¢agrisi) amactyla
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hazirlanmistir (Cetin, 2005, 47). Cumhuriyet ddneminin énemli afis sanatcilar ihap
Hulusi Gorey, Miinif Fehim ve Kenan Temizandir (Koksal, 2014, 22).

Tiirk afis sanatinin ger¢ek anlamda temelleri 1925 yilindan sonra, Thap Hulusi
Gorey’in ¢aligmalariyla tanmmaya baglamistir. Gorey, Almanya’da &grenim
gordiikten sonra 1925’te Tiirkiye’ye doniis yapmustir. Genellikle fotograflardan
yararlanarak, bir veya iki rengin tonlariyla gercekei anlayista ¢alismis ve uzun yillar
bu sanat dalinin tek kisisi olarak gosterilmistir. Afislerinde Ludwig Hohlwein’in etkisi
goriilmektedir. Ayrica Tiirkiye’de ilk kisisel afis sergisini de Thap Hulusi Gorey
acmustir (Enis, 1992).

Gorsel 1:Thap Hulusi Gérey'in Bayer firmasina yaptig1 tanitim reklam afisi

(https://tr.pinterest.com/pin)



https://tr.pinterest.com/pin/214695107206802335
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Thap Hulusi 1920°li yillarda afis ve kitap kapagi, piyango bileti, sise etiketi, pul
tasarimlar: yapmustir. Afislerinde yer alan kisileri yakin ¢evresinden se¢mistir. Thap
Hulusi yaptig1 bilet tasarimlarini, ilanlarla ve afislerle destekleyerek biletlerde
olusturdugu stilinin diginda, biletlerine yansittig1 Tiirk aile sosyal yasantisini ve
tarihimizi basarili bir sekilde resmederek toplumun oniine sunmustur. Sulu boya
afiglerin yaninda fotograf kullandig afisleri ile de 6n plana ¢ikmistir (Koksal,2014,
24).

Kenan Temizan’da Thap Hulusi ile birlikte, egitimini Almanya’da
tamamlamistir. Temizan, afislerinde biiylk oranda fotograftan yararlandigi
goriilmektedir. Sanat¢inin var olan hemen hemen biitiin afisleri sinema afisleridir. Bu
donemde sanat¢inin ¢aligmalar1 hizla gelisen basin teknolojisi ile yaris halindedir. Bu
yiizden c¢aligmalarinda daha gercek¢i bir figiiratif calisma ortaya koymustur
(Koksal,2014, 25).

Yine bu donemin Onemli sanat¢ilarindan biri olan Miinif Fehim; renk
kullanimi, siyah beyaz taramalarin giicii ve giiglii deseni, kisilikli ¢izgileri ile 6n plana
cikmaktadir. Pek ¢ok eserde gordiigiimiiz, “Ustad sanatkar Miinif Fehim’in eseridir”,
ya da “Kapak ve resimler Miinif Fehim tarafindan yapilmistir” gibi agiklamalar,

dénemin en taninmis tasarimcilarindan oldugunu gostermektedir (Yurdakul, 2002, 99)

Cumhuriyet Dénemi’nde afis, ¢ok hizli bir gelisim siireci igerisine girerek
giniimiize kadar gelmistir. Her alanda basarili afis tasarimlar1 goriilmektedir.

Giinlimiizde de bu gelisim hizla devam etmektedir. (Yalur, 2014, 25).

1927 yilinda ilk afis atlyesi Namik Ismail tarafindan Kurulmustur. 1932 de
Mithat Ozer atdlye basina getirilmistir. 1940 yilma kadar bu gorevde kalan Mithat
Ozer, ilk Tiirk afis egitimcisi olmustur. Mashar Resmor, Tarik Uzmen, Natik Soyeren,
Yusuf Karacay ve Orhan Omar dénemin en dnemli grafik sanatcilarindandir (Odekan,
1995, 570)

1950“lerde kurulan Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksek Okulu piyasaya
yonelik, uygulamali sanatlar egitimi vermistir. Glizel Sanatlar Akademisi Grafik
Béliimii’niin ilk mezunlar1 olan Mesut Manioglu, Namik Bayik, Selguk Onal, Ayhan

Akalp grafige bir meslek olarak baslayip daha sonra da yayilmasinda onciiliik
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etmislerdir. Onlarin ardindan gelen Yurdaer Altinbas, Mengii Ertel, Erkal Yavi, bir
sonraki kusaktan gelen Biilent Erkmen ve Aydin Erkmen gibi sanatgilar seckin

iiriinlerini hedefkitleye ulastirarak Tiirk afig sanatinda siradanligin 6niine ge¢mislerdir
(Maden, 1983, 75)

1.4. Afisin Ozellikleri

Afis, toplumu en etkili ve hizli bicimde haberdar etmektedir. Bundan dolay1
afis toplum i¢cin 6nemli bir kitle iletisim medyasidir (Cetin,2005, 53). Afisler giinliik
hayatta oldukea etkili olmus, 6zellikle sehirlerde gevre diizenlemesine gergek bir yap1
kazandirmistir (T1iglt Tuzeu, 2012, 9).

Her tiirden afisin barindirmasi gereken bazi 6zellikler bulunmaktadir; Bunlarin

en onemlisi sunlardir;

e Toplumu etkileyebilmeli ve yonlendirebilmelidir.

e Toplumun begenisini kazanmalidir.

o Kalabaliga hitap eden afisler, mesaj1 kisa ve 6z yoldan ulastirmalidir.
e Kolay algilanan, ayrintidan uzak tasarima sahip olmalidir.

e Iletilmek istenen mesaj sdzciiklerden gok gorseller ile olusturulmalidir.
e Gereksiz detaylardan kagmilmalidir.

e Dikkat ¢ekici, akilda kalic1 gorseller se¢ilmelidir (T1glh Tuzcu, 2012).

Afigin tasarimi yaninda onu izleyecek olanin da iyi bilinmesi, ihtiyacina yanit
vermesi gerekmektedir. Clinkii, hi¢ bir zaman izleyici 6zellikle afisi gormek i¢in evden
disar1 ¢ikarak zaman harcamaz. Yani afisin 6zel bir takip eden izleyicisi cok azdir. Bu
yiizden afis izleyiciyi ¢ekmeli, ilgilendirmeli, heyecanlandirmals, diisiindiirmeli ve bir
takim estetik hazlar kazandirmalidir. Afisin izleme zamani1 da onun algilanmasinda
veya izleyiciye mesaj gondermesinde dnemli rol oynamaktadir. Kisa siire i¢inde afigin
tagidigt mesaj izleyiciye iletilmezse afis istenen bi¢cimde ve dogru olarak

tasarlanmamis demektir (Koksal,2014, 38).
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1.5. Afis Tasariminda Uygulanan Teknikler

Afis tasarimi yapilirken bazi teknikler uygulanmaktadir. Bu teknikler;

illistrasyon teknigi,

fotograf teknigi,

tipografi teknigi ve

bunlarmn tiimiinii kapsayan karigik tekniktir.

1.5.1. iliistrasyon Teknigi ile Tasarim

[lliistrasyon sozliikte izah edici resim anlamina gelmektedir. Illiistrasyon
tekniginde diisiinceler veya olaylar, oldugu gibi ya da yorumlamalarin etkisi ile
uygulanmaktadir (Tepecik, 2002, 79).

[Iliistrasyon, diisiince ve fikirlerin agiklanmasi amaciyla en ¢ok kullanilan
resimleme tiirtidiir. Bilimsel, teknik ve mesleki resimlerde; ayrintilara vurgu yapan,
aciklayici tiirde illiistrasyonlar yer almaktadir. Diger alanlarda ise ¢esitli serbest teknik

ve stillerde yapilmis olan illiistrasyonlar kullanilmaktadir.

[Iliistrasyonlar metni tamimlayip, degisik anlam ve boyutlarda yeniden
algilanmasmi saglamaktadirlar. Ayn1 zamanda konu, kavram ve eylemlerin kolayca
anlasilip benimsenmesinde etkilidirler. Icerdikleri gorsel degerlerin birbirinden farkli
yorum ve stilleriyle okuyucu- seyircide begeni olustururlar. illiistrasyonlar yasami
yansitan, sevdiren ve doniisiime katki saglayan bir giice sahiptir (Illiistratdrler Dernegi

Brosiirii: 1,Sacan, A.K., 1998,1).
Afiste baz1 sebeplerden dolay illiistrasyon tercih edilmektedir. Ozellikle

e illiistratif afiglerin kisinin dikkatini daha kolay ¢ekmesi,
o fikir veya diistincenin hizli ve etkili olarak agiklanmasma yardimeci

olmasi ve
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e inandiricilik ve istek uyandirmak acisindan alici tizerinde etkili olmasi1
gibi Ozelliklerinden dolay1 illiistrasyon afis iizerinde yogun olarak

kullanilmaktadir (Kaptan, 1996, 32).

Gorsel 2:Ziigiirt Aga adli film i¢in illiistrasyon Teknigi ile Afis Tasarmm

- Bl
L

-

ERDAL OZYAGCILAR
NILGUN NAZLI
CAN KOLUKISA
BAHRI SELIN
ATILLA YiGiT
FUSUN DEMIREL
AYLA ASLANCAN

(https://t24.com.tr/k24/yazi/zugurt-aga)



https://t24.com.tr/k24/yazi/zugurt-aga,1851
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Afis tasarimlarinda illiistrasyonlar genellikle tasarimin fotografla uygulanmasi
imkansiz oldugu durumlarda farkli ve dikkat ¢ekici olmasi igin tercih edilmektedirler.
[Iliistrasyonlarin hazirlanmasi zaman alic1 ve maddi agidan zorlayici olabilmektedir.
Ancak yerinde kullanildiklarinda afis tasarimmi basarili hale getirmektedir.
[lliistrasyonlar afis tasariminda anlatilmak istenen diisiinceyi, gii¢lii bir sekilde ve
tipografik elemanlara gore kisa siirede vermektedir. Ornegin, durakta bulunan bir dis
mekan afisinin, yoldan aragla gecen kisiler tarafindan izlenme siiresi olduk¢a kisa
olmaktadir. Bu siire iginde tipografik elemanlarin tiimiiniin okunmasi Yyerine
illistrasyon sayesinde mesaj en hizli ve etkili bir bicimde sunulabilmektedir
(Atabey,2010,33).

[lliistrasyon tasarlanirken;

e grafik tasarim ilke ve elemanlar1 g6z 6niinde bulundurulmalidir.

e illiistrasyonu olusturan nesneler birbiriyle ve ylizeyle orantili; dengeli
ve biitlinliik i¢inde olmalidir.

e Dikkat c¢ekici, zengin igerigi ve teknikteki basarisiyla izleyiciyi
etkilemelidir (Atabey, 2010,30).

1.5.2. Fotograf Teknigi ile Tasarim

Fotograf, etkileme giiciine sahip, inandiriciligi kuvvetli, dikkat g¢ekici ve
afislerde oldukca sik kullanilan goérsel bir elemandir. Film afislerinde, filmden secilen
sahneler yada filmde rol alan oyuncularin fotograflar1 sik sik karsimiza ¢ikmaktadir.
Bircok uygulamada fotografin slogandan daha giiclii kisiler {lizerine etkili oldugu
goriilmektedir. Afis tasariminda fotograf se¢imi tizerinde titizlikle durulmalidir

(Dagarslan, 2011,250).

Fotograf, afiste tek bagma kullanilabilir ya da yazi ve illiistrasyon gibi gorsel
elemanlarla bitiinliikk olusturularak kullanilabilir. Laboratuar teknikleri ya da
bilgisayar programlar: ile lizerinde sanatsal diizenlemeler yapilan fotograflar, afis

tasariminda en ¢ok kullanilan gorsel 6geler olmaktadir (Yalur,2014, 62).
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Gorsel 3:Yol Arkadasim adl film i¢in Fotograf Teknigi ile Afig Tasarimi

12 EKIM’DE SINEMABABRD A

CORNILIA POWER
TURX

c)... ENTERTANMENT

(http://www.beyazperde.com/filmler)

Fotograf, tek basmma sanat degeri tasimasmin disinda grafik tasarimda bir
mesaj1 yansitan sembol konumundadir ve konunun tasidigi olay1 yansitan bir goriintii
haline gelmektedir. Kendi nesnel gergekligi iginde bir goriintiiniin, grafik tasarimda
bir mesaji1 yansitan 6zellikleri, tasarimcinin 6znel yaklagimma baglidir ve bu 6znel
yaklasim, daha ¢ok tasarima 6zgili kurgulanan fotografik goriintiiye yiiklenen mesajla
iliskisi bulunmaktadir (Turgut, E., 2013,25,47).


http://www.beyazperde.com/filmler/film-265720/fotolar/detay/?cmediafile=21547320
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Gorsel 4:Bana Masal Anlatma adli film i¢in Fotograf Teknigi ile Afis Tasarimi
T —— e

UNLUOGLU YAKUT BOZKURT TOSUN YENILMEZ YAZGAN CENGIZ ERCAN BIRICK ™ BAHADIR UYGUN

Seversem abartirim g 00“ 2015 Yazan & Yaneten BURAK AKSAK

f /banamasalanlatmafilm ~ www.banamasalaniatma.com W /bmasalanlatma me

(http://www.beyazperde.com/filmler/film-233094/fotolar/detay/?cmediafile=21161262)

Fotograf; merak, teknolojik takip, deneyim ve bilgi gerektirir. Ayni durum, afis
icin de gecerlidir. Zamanin belgesi olan fotograf, afis tasarimlarinda pratik ve zengin
bir gorsel olarak tercih edilmekte ve iletisim olgusuna afis araciligi ile hizmet

etmektedir. Tasarlanacak olan afisin konusuna uygun, anlatim dili etkili bir fotograf


http://www.beyazperde.com/filmler/film-233094/fotolar/detay/?cmediafile=21161262
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iizerinde degisiklikler (efektler, cizimler, tipografik eklentiler vb.) afislerde siklikla
kullanilan zengin bir gorsel eleman olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu teknikle yapilan
afigler illiistrasyon teknigine gore tasarim siirecini daha erken bitebilmektedir. Ancak
tasarim seklin gore bu siiregc kimi zaman daha fazla da siirebilmektedir

(Atasoy,2018,26-27).

1.5.3. Tipografi Teknigi ile Tasarim

Afiste yazi biitlinleyici bir 6gedir. Bu sebepten gorsellerin yani sira yazilarda
afislerde sik¢a kullanilmaktadir. Yazi ve yaziy1 tasarlama sanatina tipografi adi
verilmektedir. Bir afisteki yazi karakteri se¢imi, yazi karakterlerinin biyiikligi, harf
ve satir arasi bosluklari, bashklar ve metin arasindaki zithklar afisin tipografik

ozellikleridir (Kuyumcu,2011,112).

Tipografi, afisi afis yapan ve ozellikle dikkat edilmesi gereken en dnemli
unsurlardan biridir. Afiste tipografi ya gorselin i¢inde ya da baslh basina tipografik
Ogelerin bir araya gelmesiyle olusturulmaktadir (Atasoy, 2018, 27) Tipografik mesajin
etkili olabilmesi i¢in afis i¢inde yer alan yazilarin okunabilir diizeyde olmasi
gerekmektedir. Bunun i¢in dogru yazi karakteri secimine dikkat edilmelidir. Ayni
zamanda yazi karakterinin estetigi ve igerik ile uygunluguna dikkat edilmelidir

(alur,2014,61).
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Gorsel 5:Tipografi Teknigi ile Afis Tasarimi
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Gorsel 6:Tipografi Teknigi ile Afis Tasarimi
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1.5.4. Kansik Teknik ile Tasarim

Karisik teknik ile tasarim, her tirli malzemenin bir arada kullanilarak
olusturuldugu tasarimlardir. Karigik teknikte; kolaj, suluboya, pastel boya, pliskiirtme,
fotograf, kuru renkli kalem ve grafik tasarimda kullanilan diger tiim tekniklerin hepsi
bir arada da kullanilabilmektedir. Bu teknikte dikkat edilmesi gereken en 6nemli
nokta; malzemelerin bir uyum icinde kullanilmasidir. Bu sekilde dikkat ¢ekici ve
estetik ¢alismalar ortaya ¢ikmaktadir. Aksi takdirde ise estetik birliktelik s6z konusu
olmayacaktir (Cetin, 2005, 56). Karigik teknik iizerine yapilan degerlendirme
calismalarinda da fotograf, yazi ve illiistrasyonun en fazla ikisinin kullanildig1 afiglerin

daha basarili bulundugu tespit edilmistir (Isik, 2010).

1.5.5. Bilgisayar Destekli Tasarim

Yakin geg¢mise kadar tasarimlar bir ekip tarafindan kagit tizerine elle
hazirlamaktaydi. Ancak teknolojinin gelismesi ile birlikte bilgisayar afis tasarimi
alaninda da oldukga fazla kullanilmaya baslanmistir. Afislerin bilgisayar destegi ile
tasarlanmasi ile tasarim tekniklerinin tiimiinii ayn1 anda ve ¢ok kisa bir zamanda
uygulamak miimkiin olmaktadir (Cetin,2005, 57). Teknik detaylar bilgisayar
tarafindan olusturuldugu i¢in tasarimciya sadece hayal ettigini aktarmak kalmaktadir.
Ayrica biitiin yapilan tasarimlar ekran iizerinde baskiya hazir hale getirilebilmektedir.

(Kuyumcu, 2011,103).

Bir tasarimei i¢in bilgisayar destegi firca, kalem, boya gibi ara¢ sayilmaktadir.
Tasarim tamamen afis sanat¢isimin Uriiniidiir. Glinlimiizde bilgisayar destegi ve diger
teknolojik gelismeler afis tasarimlarmm daha hizli ve kolay yapilmasini
saglamaktadir. Ayrica bilgisayar destegi afig tasariminda, farkli segenekler sunarak
aralarindan en uygun olanmni segme imkanmi Sanatgilara tanimaktadir. Bilgisayar
destegi ile yapilan afig tasarimlarinin daha etkili hale gelerek dikkat ¢ekici olmasma
yardimci olmaktadir. Gelisen teknoloji afis uygulamalarindaki tasarim iiretkenligini

arttirmaktadir. (Kuyumcu,2011,114-115).
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1.6. Afis Tasariminda Dikkat Edilmesi Gereken Ozellikler

Afis tasariminda dikkat edilmesi gereken bazi ozellikler bulunmaktadir.
Bunlar; kompozisyon, karsithik (zitlik), renk, gorsel hiyerarsi, biitiinliik ve afigin

icerigidir.

Sekil 1: Afis tasarimimda dikkat edilmesi gereken bazi 6zellikler

7 N
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1.6.1. Kompozisyon

Kompozisyon ilkesi, tiim gorsel dgelerin belirli bir diizen iginde bir araya
gelmesi anlamima gelmektedir. Bir kompozisyonun basarili olabilmesi igin iletilmek
istenen mesajin, afisteki tasarim elemanlar1 ve gorsellerin tasarim ilkelerine uygun bir

sekilde diizenlenmesi gerekmektedir.

Kompozisyon ilkesi iki gesittir. Bunlar; ac¢ik kompozisyon ve kapali

kompozisyondur.

Ac¢tk kompozisyon, afisteki yazi ve gorsellerin alan disinda da devam ediyormus

gibi bir izlenim verecek sekilde uygulanmasidir.

Kapali kompozisyon, afis alani igerisindeki yazi ve gorsellerin alan smirlar1

icerisinde bulunmasidir (K6ksal,2014,51).
Kompozisyon olustururken;

e Afiste birden ¢ok imge (resim) kullaniimamalidir.

e Afisin gorsel diizenlemesi, basit ve sade olmalidir.

e Afiste resim ve yazi goriintli karmasasi olusturmamalidir.

e Afisteki yazi resmin tekrar1 olmamalidir.

e Afisteki fotograf ya da illiistrasyon olabildigince biyiik boyutlarda
kullanilmalidir (Cetin,2005, 58).

1.6.2. Karsithk ( Zithk)

Beyin refleks olarak algiladigi her 6genin zittin1 ¢agrisimla denetlemekte,
diizenlemekte ve degerlendirmektedir. Bu nedenle beyin algiladigi her biitiinde

karsitligin farkina varmaktadir (Akgadogan, 2006,291-292).

Karsithk kavrami, sanat ve tasarmm agisindan olduk¢a 6nemli bir unsurdur.
Karsithk; birlikte kullanilan 6geler arasindan ortak veya yakin bir niteleyicinin
olmamast durumudur. Tasarimda karsitlik bi¢imler, renk, ton, yon, doku, aralik

arasinda olabilmektedir (Kaplan, 2015,32). Afis tasariminda kontrastlik
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olusturabilmek i¢in renk, boyut, yazi karakteri gibi cesitli tasarim elemanlar1

kullanilmaktadir.

Bir tasarimda gorsel elemanlarla olusturulan zitlik ile biitiinliiglin ve dengenin
kurulmasi, tasarimda dikkat c¢ekici ve uyarici etkiler yaratip iletilmek istenen mesajin
bireyler tarafindan kolayca algilanmasmi saglamaktadir (Yalur,2014, 55). Zit seyler
birbirlerini tamamlayarak birbirlerini anlamli hale getirmektedir. Karsitlik (zithk) ile
tasarimda bir denge olusturulmaya calisilmaktadir. Ayni1 zamanda tasarimm merak

uyandiricy, fark edilebilir, heyecan verici, carpicit olmasini saglamaktadir.

Kontrast Cesitleri

Renk Kontrasti: Renklerin birbirleriyle olan iligkileri sonucunda ortaya ¢ikan

kontrastir. Ornegin sicak-soguk agik-koyu mat-parlak kontrasti gibi.

Sekil Kontrasti: Sekillerin griiniimleri arasindaki iliskilerden dogmaktadir. Ornegin,

kare, dikdortgen, daire, tiggen ve degisik sekiller arasindaki zithk iliskileri gibi.

Miktar Kontrasti: Tasarimda kullanilan nesneler arasindaki biyiikliik-kiictikliik
azlik-gokluk iliskisidir. Diger bir isimle 6l¢ii kontrast1 da denebilir. Ornegin biiyiik bir

leke ile kiigiik lekenin olusturdugu kontrasttir.

Yon Kontrasti: Tasarimi olusturan nesnelerin veya gorsel 6gelerin birbirine ters

yonde olmasindan kaynaklanan kontrasttir.

Aralik Kontrasti: Nesneler arasindaki araliklarin birbirinden 6nemli derecede farkl:

olmasindan ya da diizensiz olarak aniden artip azalmasindan kaynaklanan kontrasttir.

Doku Kontrasti: Farkh etkilere sahip dokularin olusturdugu kontrasttir. Ornegin,

yumusak doku ile sert doku ya da derin doku ile s1§ doku zithk olusturur.

Cizgi Kontrasti: Farkli karakterlere sahip ¢izgilerin bir arada kullanilmasi kontrast
olusturur. Ornegin, Sert ¢izgilerle yumusak cizgiler, hareketli ¢izgilerle hareketsiz

cizgiler kontrast olusturabilir.



22

Uslup Kontrasti: Birbirinin tam tersi ozellikler gosteren {isluplar kontrast
olusturabilir. Bir tasarimda sanat¢inin bilerek kullandigi iki farkli ve ters tislup kontrast

olusturabilir (Ayaydin, Ozsoy, 2016,206-224).

1.6.3. Renk

Renkler, gegmisten giiniimiize gorsel sanatlarin en etkili, ayirict anlatim aract
olarak yerini almig, yeniliklerin ortaya ¢ikmasmda etkili olmustur. Renkler; goérsel
sanatlarin kendini ifade etme bigimine ve gelisim siirecine katkiy1 saglayan en 6nemli
unsur olmustur. Renklerin tasidigi degerler ve kisilerin algis1 bakimindan
degerlendirildiginde ¢ok boyutlu anlamlar1 vardir. Renkler, dogal halleriyle degil
zamanin ve yasantilarin renklere yiikledigi kavramsal, simgesel ve sembolik

anlamlariyla tanimaktayiz (Kiigiiksen Oner, 2010,8).

Renklerin giicii dogru kullanildiginda tasarimlar basariya ulasabilmektedir.
Renk; insani etkileyen evrensel bir deger olarak kabul gérmiistiir. Renklerin insan
iizerindeki etkisi kiiltiirimiizde 6nemli bir yere sahiptir. “Bir toplumun estetik
degerleri tasarimla, sembollerle, duygularla, renklerle temsil edilmektedir. Bu

Ozellikler iirlinlerin tasarim ve reklamlarinda kendini gosterir.” (Kiling, 2006).

Renklerin neredeyse hepsinin iletisimsel anlamlar1 bulunmaktadir. Bu
anlamlarm arkasinda ¢ok 6nemli psikolojik degerler de vardir. Bigimlerin ve renklerin

bu tiir 6zelliklerine kars1 belirli tepkilerimiz vardir;
Siyah: Sadelik, ciddiyet,
Mavi-Yesil: Sakin, sessiz ya da sikint1 verici,
Turuncu: Dikkat Cekici,
Kirmuzi: Sicak, aktif ve heyecan verici,

Beyaz: Temizlik, saglik (Bayazit, 2008,340).
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Renkler, siddetlerine ve insanlar lizerindeki ruhsal etkisine gore soguk ve sicak
renkler olarak ikiye ayrilirlar. Sicak renkler; kirmizi, sari, turuncudur. Soguk renkler
ise mavi, yesil, mordur. Kirmiz1 renkte atesin sicakligini, sarida da 151k ve aydinligini,
turuncu da giines 1s1¢1m1n etkisini hissederiz. Soguk renklerin titresimi sicak renklere
gore daha az oldugundan, goézii ikinci derecede etkilemektedir. Ruhsal etkisi
durgunluk, hiiziin ve rahathik olan soguk renkler, daha g¢ok gélgeli kisimlarda
kullanilmaktadir (Kilickan, 2002,132).

Renkler ve tonlamalar yazi, bigimleri ve 6n plani daha rahatlikla algilayabiliriz.
Bunun nedeni renklerin, gorsel hiyerarsiyi ayirt etmek agisindan 6nemli olmasidir.
Renklerin degerlendirilmesi iyi analiz edilip kullanildiginda ve bilingli bir sekilde
diizenlendiginde, kolay algilanan basarili tasarimlar ortaya ¢ikabilir ( Ugar, 2004,46).

Afisin tasariminda da en dnemli 6gelerinden biri renklerdir. Afis tasariminda
renk kullanimui ile diisiinceler renkle simgelestirilmeye, tasarimlarda verilmek istenen
mesaja yogunluk katilmaya ve nesnelere karakter kazandirilmaya calisiimaktadir
(Tepecik, 2002, s.36).

Afislerde kullanilan renkler, konuya goére degisiklik gosterebilir. Ornegin;
Kurtulus Savasi afisleri genellikle, bayragimizin renkleri olan kirmizi ve beyaz
kullanimi lizerinedir. Komedi afislerinde ise ¢ogunlukla canli renk kullanimina dikkat
edilir. Renk kullanim1 sadece psikolojik sebepler g6z Oniinde bulundurularak
secilemez. Renkler afiglerde planlarin yapilmasma ve arka planin figiirlerden
ayrilmasma yardimer olur. Ozelikle reklam afislerinde renk dikkat cekici olmals,
filmin konusuna uygun olmali, afigin akilda kalmasina yardim etmeli ve afise prestij
saglamahdir (Dogan, 2009,76-77). Afis, dikkat ve ilgi ¢ekebilmesi i¢in tasarimlarda
renk secimlerine oldukca ¢ok dikkat edilmelidir. Renkler; dikkat cekici, ¢arpici ve
reklamini yaptig1 Uriiniin karakterine uygun ve insanlarin ilgisini ¢eken, duygularini

harekete geciren bir giice sahip olmalidir (Citoglu,2008,9).
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1.6.4. Gorsel Hiyerarsi

Afigin igerigi Onem sirasina gore tasarlanarak hiyerarsik bir diizen
olusturulmaktadir. Bu diizen olusturulurken o6l¢ii, renk, kontrastlik gibi 0ge ve
ilkelerden yararlanilmaktadir. Gorsel hiyerarsi, tasarim alaninda bulunan elemanlarin
(gorsel tipografi, ¢izgi, doku, serit, zemin, vs. )onem sirasina gore hiyerarsik bir diizen
olusturmas1 ve en ¢ok vurgulanacak unsuru isaret edecek sekilde tasarlanmasidir
(Yalur,2014, 57). Mesajin iletilebilmesi, bir anlamda, bu &gelerin birbirinin
algilanmasmi engellemeden, belirli bir 6ncelik sirasinda olmasina baghidir. Tasarlanan
tiim 6gelerin ayni etkide olmasi, gorsel karmasa yaratip iletinin izleyiciye ulasmasinda
aksamalara yol agmaktadir. Tasarim 6geleri, birincil, ikincil ve giderek azalan 6nemde
siralanirken izleme ve ilgiye gore, bu diizen i¢inde yOnlendirilmektedir (Turgut,

2013,127).

Dergi ya da gazete ilanlarina baktigimizda; ana baslik, alt baslik ve bir metin
goriilmektedir. Burada yazilarla hiyerarsik diizenleme yapilirken; gorsellerin ve
yazilarin birlikteliginde de ayni gorsel hiyerarsiye dikkat edilmelidir. Tasarimci,
calismanin Onemli noktalarina deginmek icin onlar1 egemen kilarak zithg:
kullanmaktadir. Bu zamana kadar gorsel hiyerarsinin kullanilmadigi tasarmmlar,
izleyiciyle iletisim kurmakta zorluk g¢ektikleri gibi, onu yonlendiremez ve kafasmin

karismasina neden olurlar. (Oztuna, 2007,44)

Bazi tasarimlarda fotograf ya da illiistrasyon biiyiik Olcililerde kullanilarak
vurgulayict unsur haline getirilmektedir. Boyut disinda; renk, agiklik-koyuluk,
uzaklik-yakinlik ve konum da gorsel hiyerarsiyi etkilemektedir. Tasarimci, gorsel

hiyerarsi yoluyla okuyucunun géziinii tasarim {izerine yonlendirmektedir (Becer, E.,

2002, 68).
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1.6.5. Biitiinliik

Benzerlige dayali bir bitiinliik icindeki farkli unsurlar, her zaman dikkat
cekmektedirler. Farkli olan1 6ne ¢ikararak kolayca algilanmasini saglamak i¢in, diger
tasarim unsurlarinin bir biitiinliik i¢inde bulunmalar1 gerekmektedir (Becer, 1999).
Birbirine benzeyen big¢imler biitlinliik olusturmak iizere bir ylizey iizerinde
yerlestirildiklerinde, meydana gelen doku i¢inde bir ritim olusturur. Bu ritim, siradan
olanla 6zgiin olani bir araya getirmektedir. Birimler kendi aralarinda ve ayrintilarda
olusturduklar1 kontrastlarla yeniligi vurgularken, birlikte meydana getirdikleri doku

ise biitiinliik olusturmaktadir.

Bir tasarim i¢indeki gorsel unsurlar biitiinliik olusturacak sekilde bir araya
getirildiginde, kompozisyondaki daginiklik engellenmis olur (Becer, 2002, 72). Afis
tasariminda biitiinliikten s6z edebilmek i¢in tasarimcilarin, birbirlerinden ne kadar
farkli olursa olsun, 6geleri bir araya getirdiklerinde gruplandirmali ve birbirileriyle
uyum i¢inde olmalarin1 saglamalidirlar. Biitiinliik i¢in benzer yapidaki elemanlar1
secip gruplamak gerekmektedir (Bingdl, 2010). Bir tasarimin tamamlanmis olabilmesi
icin biitlinliik ilkesine ulasilmasi gerekir. Eger biitlinliilk saglanmamis ise tasarim
tamamlanmamistir  ve goOrsel olarak izleyiciye eksik  hissini vermekten

kurtulamaz.(Ayaydin,Ozsoy,2016,224)

1.6.6. Afisin Icerigi

Afiste iletilmek istenen mesajin agik ve net bir sekilde verilmesi oldukca
onemlidir. Ciinkii afis konuyu Ozetleyen, akilda kaliciligini artiran, hedef kitleye
hizlica ulasan bir nitelige sahiptir. Afigin bu 6zelligi g6z 6niine alindiginda afis igerigi

olusturulurken bazi unsurlara dikkat etmek gerekmektedir. Bunlar su sekildedir;

e Gereksiz ayrintilara yer vermeyip sade bir dile sahip olmalidir.
e Duygusal, carpici uyaricit mesajlara yer verilmelidir.

e [Iletilmek istenen mesaj dogrudan, kisa ve 6z olarak verilmelidir.
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e Imgelere mesaj iletme gorevi yiiklenerek, sdzel unsurlar azaltilmalidir.
Tercihen en fazla 4-5 kelimelik baslik ve sloganlara yer verilmelidir.

e Afis, 6zgiin olmali ve benzer kuruluslarin afiglerine benzerlik
gostermemelidir.

e Alisilmisin disinda dikkat ¢ekici unsurlara yer vermeye dikkat edilmelidir.

e Afis belirli bir mesafeden okunabilecek biiyiikliikte ve okunakli bir yazi
karakteri ile yazilmalidir.

e Afislerin asilacaklar1 yerlerde yaratacaklari etki dikkate almmalidir.

e Hazirlanacak afisler, TV ve diger basim ilanlari ile birlikte biitiinliik

saglayacak sekilde tasarlanmalidir (Teker, 2003; Yalur,2014, 58).

1.7. Afis Cesitleri

Afigler barindirdiklar1 6zellikler, iletilmek istedikleri mesaj ve konularina gore

i¢ gruba ayrilmaktadir. Bunlar ;

- kaiiltiirel afisler,
- ticari afisler ve

- sosyal afislerdir.

1.7.1. Kiiltiirel Afisler

Kiiltiirel afisler, ticari kaygi giitmeyen kiiltlir ve sanat etkinliklerini bireylere
duyurmayr amaglayan afislerdir. Tasarimcinin kisisel yorumu ve ifade tarzi ile
sekillenen, temeli kiiltiirel degerlere dayanan kiiltiirel afisler, sanatsal ve estetik
kaygilar ile tasarlanirken biinyesinde barindirdigi mesajlarla kitleleri bilgilendirmeyi

amaclamaktadir (Koksal,2014, 39).

Kiiltiirel afis olgusunun gelisimi incelendiginde, ilk akla gelen afislerin
kabareler, tiyatro ve operalar i¢cin yapilan afisler oldugu goriilmektedir. Afis

tasariminin diinyadaki dnciilerinden Jules Cheret’in, tasarladig: sirk, kabare ve opera
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afisleri, ilk kiiltiirel afis smiflamasina girmektedir. Kendine 6zgii tarziyla Cheret’in
act1ig1 bu yolda, farkli tasarimcilar da kiiltiirel afislerdeki estetik ve sanatsal boyuta
katkida bulunmuslardir. Tiirkiye’de ise, 1960’11 yillardan itibaren Yurdaer Altintas,
Mengii Ertel gibi grafik sanat¢ilarinin, 6zel ¢abalari sonucu iirettikleri tiyatro afisleri
ile Tirkiye’de kiiltiirel afislerin gelisimine biiyiik katki saglamiglardir. Kiiltiirel
etkinliklerin sunumunda 6zgiir olan afig tasarimcisi, biitiin tasarim 6gelerini afiginde
kullanabilir, yaraticilik ve sanat eseri kimligini 6n plana ¢ikarmak ise sanat¢inin

elindedir (Kaplan,2015,77).

Gorsel 7:Kiiltiirel Afis Ornegi - Tiyatro Afisi
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Kiiltiirel afiglerde estetik kaygi ve sanatsal boyutun yiiksek olmasimdan dolay1
kisilerinde gorsel begeni diizeylerinin artmasina neden olmaktadir. izleyiciyi kiiltiirel
bir etkinlige katilmaya davet etme 6zelligine sahip olan kiiltiirel afisler, bilgi verirken
ayni zamanda sahne sanatlarimni topluma sevdirerek, toplumun kiiltiir seviyesini
yiikseltmektedir (Ergenel, 1993, 17). Sanatsal etkinlikleri (festival, tiyatro, sinema,
konser, opera, bale ve sergi afisleri, ssmpozyum vb.) duyuran biitiin afisler bu kategori

icerisine girmektedir (Koksal, 2014, 40).

Gorsel 8:Kiiltiirel Afis Ornegi - Festival Afisi
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Kiiltiirel afis alaninda 6nemli bir yere sahip olan sinema afisleri:

Sinema sektoriindeki gelismeler afis sanatinin da gelismesine sebep olmustur.
Buna neden olan en biiylik etken izleyiciyi cezbetmek ve ilgisini sinema filmlerine
cekmek i¢in afiglerin biiyiileyici etkisi olmustur. Bu tercih durumu sadece gegmiste
degil giiniimiizde de aymi sekilde etkisini korumaktadir. Bu nedenle gegmisten
giinlimiizde sinema film afis tasarimlarindaki etkililik ile filmin igerigi, izleyicide
biraktigi etki ve tercih giicii paralellik gosterebilir. Giiniimiizde gelisen teknolojinin de
etkisi ile sinema afisleri dijital ortamlarda kolaylikla tasarlanmakta ve hedef kitlesine
daha kolay ulagmaktadir. Giiniimiiz tasarimcilari da bu olanaklar1 siklikla
kullanmaktadirlar. (Deliduman, Cakmak , 2017).

Sinema afigleri, fotograf, resim, yazi, renk, ¢izgi, illiistrasyon gibi gorsel ve
birbirinden farkli 6gelerin bir araya gelmesiyle ortaya ¢ikarilmakta ve bu 6gelerin
birbirleriyle kurduklar iliskiye bagl olarak anlam olusturmaktadir. Afisi tasarlayan
kisi ya da kisilerce bu iligki bag1 icinde her 6ge, obiir 6gelerle kaynasip degisim
gosterebilmektedir. Bu bag film hakkinda izleyicinin kafasinda bir takim
degerlendirmeler yaratacak ¢esitli anlamsal derinlikler katabilir (Parsa, 2008).

Gorsel 9: Hababam Simifi Film Afigi
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(https://tr.pinterest.com/pin/858639485185284596/)



https://tr.pinterest.com/pin/858639485185284596/
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2 G b TY

Bir sinema filmi afisinin “haber verme”, “ilan etme”, “mesajin1 hedef kitleye
iletme” gibi gorevleri vardir. Bu duruma bakildiginda haberi verilecek filmin nasil ya
da nelere dair bir film oldugunun imgelerini tasimas1 gerekir. Bu da, gerek kullanilan
yazi karakteri, s6z dizimi bi¢imi, bliylkligii, imgelerin igerigi, bi¢imi, biyikligi,
acilari, renk ve perspektifi, ritmi ile; gerek renk, agiklik koyuluk vb. 6zelliklerle ortaya
cikarilir. Bu 6zelliklerden biri ya da tiimii, bir afisin temel niteliklerini belirlenmesine
yardimc1 olmaktadir. Afis, sinema filmi baglaminda filmin bir karesini ya da tiim filmi
“kisaca” yansitmak zorundadir. Iste bu gorevin agrligi ile sinema filmi afisini

“kestirme yollardan™ aliciya ulagsma tuzagina diisiirebilir (Giimiisli, 2013).

Gorsel 10:Sen Kimsin Film Afisi
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(https://www.sinemalar.com/film/sen-kimsin)
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Afiglerin alt tarafinda filmi kimin yaptigi, yonetmenin kim oldugu ve
oyuncularinin isimleri yer almaktadir. Afislerin orta kismida genellikle izleyicinin
dikkatini cekmesi beklenen boliim bulunmaktadir. Afislerin {ist kisminda, filmde yer
alan {inlii oyuncularin ya da taninmis oyuncularin isimleri yer almaktadir. Afis
boyutlar1 degisiklik gosterebilir. Film afigi, gosterilecegi tilke, igerik ve boyut olarak
bir¢cok cesitte yapilabilir. Sinema filmi afigleri temel olarak resim ve metinden
olusmaktadir. Yazi ve resim, filmin adi, filmi ¢agristiran s6z dizisi ve basrol

oyuncular1 film afislerinin baglica gorsel unsurlaridir (Agayeva, 2014,65).

Gorsel 11:Eyvah Eyvah Film Afisi
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Gorsel 12:Kill Bill Film Afisi
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(https://www.amazon.com/Kill-Bill-V-1-Movie-Poster)

1.7.2. Ticari Afisler (Reklam Afisleri)

Afis, ticari hayatin temel dayanaklarindan ve vazgecilmez elemanlarmdan
biridir. Cagimizda bir meslek haline gelmis olup basl basina bir sanat dali olmustur.
Insanda var olan merak, yenilik ve heyecan gibi duygularma hitap ettigi icin
faydalanma alan1 da ¢okga genistir (Koksal, 2014,43).

Bir {iriin ya da hizmeti tanitmak igin olan ticari afisler moda, endiistri, kurumsal

reklamcilik, basin-yayin, gida, turizm gibi sektorlerde kullanilmaktadir. Reklam afisi,


https://www.amazon.com/Kill-Bill-V-1-Movie-Poster/dp/B004LHC3LM
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reklami yapilan iirlinliin ¢ogu zaman goriintiisii olmay1 iistlenir. Sonsuz bir siire asilt
kalacakmig gibi yer aldig1 duvarda kisiyle duygusal bir bag kurup, giindelik yasantiya
triiniiyle ya da goriintiisiiyle girebilmektedir. Asil amag hedef kitleyi alict durumuna
getirmektir. S6z konusu triinii satm alacak olan tiiketicinin karar verme siirecini

kolaylastirmaktadir (Citoglu, 2008, 11).

Gorsel 13:Turizm Haftasi igin tasarlanan afis tasarimi

fupizm Haftasi
15-22 Nisan

T.C. Kul|u1 ve Turizm E.!kanhgl
Aragtirma ve Egitin el MOdUrDGU © 201

(http://aregem.kulturturizm.gov.tr/turizm-haftasi-afisi.html)

Ticari afigler, insanlara bir {iriinii ya da hizmeti satin almaya yonlendirecegi
icin, inandiricilik ve giiven ilkelerini i¢inde barmdirmasi gerekmektedir. Bu yiizden
tasarimcilar, kisisel begenilerini tasarimlarina yansitamazlar. Bu kisitlamalar ile

diizenleyecekleri gorsel tasarimlarda, hedefkitleye ulagmasi gereken mesajin igerigine


http://aregem.kulturturizm.gov.tr/TR-12151/turizm-haftasi-afisi.html
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uygun bir grafiksel anlatim olusturulmalidir. Her sey insanlar igindir anlayisiyla,
tiikketim olgusunun her gecen giin biraz daha artmasi, {iriinler arasinda daha ¢ok pazar

pay1 elde edebilmek i¢in kiyasiya rekabete neden olmustur (Kaplan,2015,80).

Reklam afislerinde genellikle buyuran bir dil kullanilmamaktadir. Halki etkisi
altina almak ve yonlendirmek amaciyla hazirlanan bu afiglerin en onemli 6zelligi ise
satin alma odakli olarak hedef kitlenin yonlendirilmesidir. Bu amacla, hedef kitle ile
tiiketiciyi bulusturmaya calisirlar (Simsek Yiiksekbilgili, 2013,44). Ticari afisler
iistlendikleri bu iglevle pazarlanan iiriiniin tiiketicinin ayagina gotiiriilmesi gibi zorunlu
bir satig silirecini ortadan kaldirmakta, tiiketiciyi dogrudan dogruya satin almaya

yonlendirmektedir (Ozonder, 1999, 19).

Ticari rekabet ortaminda, iiriin ve hizmet tanitimini yapan afislerde birbiri
icinde etkilenerek rekabet ortamima girmektedirler. Bu baglamda, tanitim gorevini
istlenen afigler, yenilik ve farklilik yaratma diislincesiyle tasarlanmali, tiiketicinin
duygu, arzu ve tutkularma yonelik stiller kullanilmalidir. Tiiketiciler, bir {irlinii alirken,
kendi ihtiyaglarma ¢ok yakin bir stile sahip olanini tercih ederler. imajda gogu kez
markanin ¢ekiciligine kapilacak tiiketiciyi se¢gmektedir. Bu yiizden reklam afiglerinin

amagclarinda biri de tirlinii markalastirmaktir (Kaplan,2015,81).

Gorsel 14:Reklam Afis Ornegi

(http://megep.indiriniz.com/wp-content/uploads/2017/12/moda-afi%C5%9Fi.png)



http://megep.indiriniz.com/wp-content/uploads/2017/12/moda-afi%C5%9Fi.png
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Gorsel 15:Reklam Afis Ornegi

HAPPY NEW YEAR.

The

(http://www.yeniisfikirleri.net/yaratici-reklam-afisleri/)

Gorsel 16:Reklam Afis Ornegi

(http://megep.indiriniz.com/wp-content/uploads/2017/12/Ticari-afi%C5%9F.png)



http://www.yeniisfikirleri.net/yaratici-reklam-afisleri/
http://megep.indiriniz.com/wp-content/uploads/2017/12/Ticari-afi%C5%9F.png
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1.7.3. Sosyal Afisler

Saglik, ulagim, trafik, cevre ve milli savunma gibi hususlarda egitici ve uyaric1
ozellikteki afiglerin yani sira, politik bir diislinceyi ya da siyasi bir partiyi tanitan afisler

de bulunmaktadir. Bu tiir afisler sosyal afis kategorisi igerisinde yer almaktadir (Becer,
2002, 202).

Sosyal afisler kitle ve toplum yasantisinda 6nemli rol oynamaktadir. Yasantida
olusan olumsuz olaylarin giderilmesinde en Onemli iletisim araglarindan biri olan
sosyal afigler, tasarlandig: iilkenin sosyolojik durumunu, giinliik yasamin getirilerini,
diisiinsel yaklagimlarini konu alarak toplum ve birey arasindaki bilgi aligverisini

saglamaktadir (Anil, 2003, 9,10)

Gorsel 17:Sosyal Afis Ornegi
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Bir sosyal afis tasarlanirken, bu afisin iletecegi mesaj kamuoyunun ilgisini
cekmeli, yeni diisiinceleri ve buluslar1 ortaya koymalidir. Sosyal afislerin tasarim
amaci insanlarin psikolojik yonlerine dokunup, harekete gegirerek, saglam ve etkili bir
iletisim kurmaktir. Bu afigslerde kullanilan sloganlar kolay anlasilir ve samimi
olmalidir. Sosyal afis slogan1 anlagilmadigi takdirde izleyici ile afis arasinda kurulmus
bagin kopmasi s6z konusu olabilir. Sosyal afislerde slogan ciimlesi ¢ok etkili bir
sekilde kullanilmalidir. Boyle bir afiste yazi birinci derecede 6nemli bir unsur olarak
goriiliir ve slogan yazis1 afisteki renkten, gérselden daha 6nemli konuma gecerek diger
etkenleri ikinci plana atmalidir. Afiste kullanilan yazinin formu, renk ve goérsel uyumu
birbiri ile bir denge i¢inde olmalidir. Bu etkenler seyirci ile iletilmek istenen mesaj
arasindaki  bag1 giiclendiren en Onemli unsur olarak  goriilmektedir

(Kuyumcu,2011,61).

Afislerin diisiik maliyeti ve ayn1 zamanda genis kitlelere kolaylikla ulagsabilme
Ozelligi onlar1, sosyal konular1 aktarmada vazgeg¢ilmez hale getirmektedir. Giintimiizde
medyanin hareketli goriintii aygitlariyla iletisime agirlik vermelerinden dolay afisin
sosyal igeriklerle kullanilma 6zelligi azalsa da okul, hastane, isyerleri vb. kuruluslarda
hala sik¢a rastlanmaktadir. Se¢imlerde tanitim ve slogan amagli kullanilan politik
icerikli afigler de sosyal afiglerin kapsamina girmektedir. Clinkii onlar da toplumu
yonlendirmeye yonelik afislerdir. Bir diger sosyal afis tiirii de anti-politik afislerdir.
Bu tiir afisler devletlerin, hiikiimetlerin, devlet adamlarmnin ya da politikacilarin tutum,
davranig ve faaliyetlerini elestiren ya da karsi durus sergileyen afisler olarak
nitelendirilmektedir. Sosyal igerikli afislere son 6rnek olarak anti-reklam afisleri
soylenebilir. Bu tiir afigler reklam afiglerinin g6z 6niinde olmayan 6zellik lerine vurgu
yaparak, tiiketimi &zendirmeyi elestiren afislerdir. Icki, sigara ya da kiirk
hayvanlarmin katledilmesine kars1 tinlii markalar1 elestirmeye yonelik afisler bu tiir

anti-reklam afisleri grubunda yer almaktadir (Citci, 2009,31).
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Gorsel 18:Sosyal Afis Ornegi
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Gorsel 19:Sosyal Afis Ornegi
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1.8. Sergilendikleri Alanlara Gore Afis Cesitleri

Afigler kullanildigt mekéna gore siire ve boyut olarak farklilik
gosterebilirler.“Biiyiik boyutlu dis mekan afisleri, duvar yiizeylerine ve ilan panolarina
astlmaktadir. I¢ mekan afisleri ise lobi, salon ve koridorlarda kullanilmak iizere daha

kiiciik boyutlarda hazirlanmaktadir” (Incearik, 2011,33)

1.8.1. i¢ Mekan Afisleri

Afigler; i¢c mekanlarda c¢ok sayida kisinin afiglerle karsilasabilecegi
diisiiniilerek secilmelidir veya olusturulmalidir. Afisin asilma sekli onun gosterisini ve
etkisini artiran en 6nemli unsurlardan biri demektir. Afis bu 6neminden dolay1 dikkat
cekmeyecek yerlere asilmamalidir. I¢ mekanlar biiyiikk boyutlu afislerin
sergilenmesine uygun yerler degildir. I¢ mekanlar igin afislerin kiiciik boyutlu

secilmesine dikkat edilmelidir (Cetin,2005, 60).

1.8.2. D1s Mekan Afisleri

Genelde biiyiik boyutlu olarak tasarlanan dis mekan afisleri, binalarin dis
cephelerinden duvar yiizeylerine, otobiis duraklarindan 6zel olarak tasarlanmis ilan
panolarina kadar ¢ok gesitli ylizeylere asilmaktadir. Ulastigi kitle i¢ mekan afislerine
oranla daha fazladir ancak izlenme siireleri de bir o kadar kisadir. Tasarim asamasinda
bu iki 6zellik dikkat edilmesi gereken en 6nemli 6zelliklerindendir. Gelisen teknoloji
dis mekan afislerinin ebatlarnin bilyiimesini ve 1siklandirilmasina yardimci olmustur.
Bu nedenle geceleri de fark edilebilmekte ve dikkat ¢ekebilmektedirler (Yalur,2014,
26).
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Gorsel 20:D1s Mekan Afis Ornegi
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IKINCi BOLUM

2. YONTEM

2.1. Arastirmanin Yoéntemi

Bu ¢aligmada, sinema sektdriine yapilmis afis tasarimlarinda kullanilan tasarim
ogelerinin yaninda tercih edilen temanin nasil gorsellerle desteklendigi, afisin boyutu,
sergileme yerleri, afis icerisinde yer alacak bilgilerin neler olmasi gerektigi gibi
ozelliklerin izleyicilerin filmi tercih etmelerine olan etkilerini tespit etmek
amacglanmaktadir. Bu amaca ulasmak i¢in nicel arastirma yontemlerinden deneysel
olmayan desene ait tarama (survey) yontemi tercih edilmistir. Tarama arastirmalari,
nesnelerin, toplumlarin, kurumlarm yapisini ve olaylarm isleyisini betimlemek icin
kullanilir. Ayrica bu yontemin diger bir 6zelligi ise genellenebilir olmasidir. Tarama
arastirmasi bir orneklemden elde edilen verilerin 1s1831nda 6rneklemin temsil ettigi

evrene yonelik genellemeler yapar (Cohen, L., Manion, L. & Morrison, K. , 2007).

Tarama arastirmalarinin farkli tiirleri bulunmaktadir. Bunlar; Kesitsel,
boylamsal, kohort (izleme), panel ve trend (yonelim) tarama seklindedir (Ozdemir,
2016). Bu ¢alisma kapsaminda kesitsel tarama yontemi kullanilmistir. Kesitsel tarama,
veri toplama siirecinin bir seferde gergeklestirildigi tarama tirtdir (Fraenkel, J.R. &
Wallen, N.E., 2000) Bu tiir arastirmalarda veri toplanilan 6rnekleme herhangi bir
miidahalede bulunulmadan adeta anlik bir fotografini ¢ekmek amaglanmaktadir.
Burada asil amag tlizerinde calisilan ya da arastirilan bir konu ile ilgili olarak herhangi
bir degisimden ziyade anlik mevcut durumu belirleyebilmektir. Yapilan bu ¢alisma
kapsaminda yerli sinema filmlerine ait komedi afislerinin izleyicilerin filmi izleme
kararlarm1 etkileyip etkilemediginin belirlenmesi amaglanmaktadir. Dolayisiyla
sirece herhangi bir miidahale de bulunmadan yalnizca anlik olarak izleyicilerin
diistinceleri, fikirleri alinmistir. Bu amag¢ dogrultusunda tarama yontemi ¢alisma
kapsaminda tercih edilmistir. Mevcut durumun belirlenmesi amaciyla iiniversite
ogrencilerine arastirmaci tarafindan hazirlanan bir anket uygulanmigtir. Ortaya ¢ikan

sonuglar nicel veriler seklinde sunulmustur.
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2.2. Evren ve Orneklem

Aragtirmanm evrenini Tirkiye’de Ki tiniversitelerde 6grenim gérmekte olan
tim {niversite 6grencileri olusturmaktadir. Yiiksekogretim bilgi yonetim sistemi
2018-2019 verileri dikkate alindigindan ¢alismanin evrenini yaklasik olarak 4.420.699
ogrenci olusturmaktadir (istatistik.yok.gov.tr). Universitelerde grenim gérmekte olan

ogrencilerin 6grenim diizeyine gore dagilimlar1 Sekil 2°de sunulmustur.

Ogrenim Duzeyine Gore Ogrenci Sayisi

2018-2019 Yiuksekogretim Istatistikleri

4420699

4M

2829430

S

N
=

Oqgrenci Sayisi

394174

Onlisans Lisans Yiiksek Lisans Doktora

Ogrenci Sayisi

Sekil 2: Ogrenim Diizeyine Gére Ogrenci Sayist

Arastirmanin 6rneklemini ise kendilerine sunulan anket formunu doldurmay1
kabul eden ve goniillik esasma dayali olarak sorular1 yanitlayan 320 iiniversite
Ogrencisi olusturmaktadir. Arastirma 6rneklemi secilirken kolay ulasilabilir ve amaca
uygun Ornekleme yontemleri tercih edilmistir. Bu calisma kapsaminda {iniversite
Ogrencilerinin sinema afisleri hakkindaki goriisleri alinmasi1 amag¢lanmistir. Bu
dogrultuda benzer diisiince yapilarma sahip, benzer yas gruplarinda bireylerin
secilmesi amactyla liniversitede 6grenim gormekte olan 6grenciler tercih edilmistir.
Ayrica farkli birimlerde gorev yapan bireylerin tercih edilmesi, onlar {izerinde

uygulanacak ankette yasanacak zorluklar da dikkate alinarak kolay ulasilabilir ve
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uygulama yapilabilir sekilde tiniversite 6grencileri 6rneklem olarak tercih edilmistir.
Bu c¢alisma kapsaminda ankete yanit veren 6grencilerin cinsiyete gore dagilimlari

Sekil 3’de sunulmustur.

Cinsiyete Gore Orneklem Dagilimi

250
200
150
100

50

Erkek Kadin

Sekil 3: Orneklemin Cinsiyete Gore Dagilimi

Calisma kapsaminda ¢esitli iniversitelerde 6grenim gérmekte olan iiniversite
Ogrencilerine anket formu gonderilmistir. Bu {niversitelerden anket formunu
doldurmay1 goniillii olarak kabul edilen 6grencilerin iiniversitelere gore dagilimlari

Sekil 4’de sunulmustur.

Orneklemin Universitelere Gore Dagilimi

B Cankin Karatekin Universitesi M Atatiirk Universitesi

m Gazi Universitesi m Nigde Omer Halisdemir Universitesi

Sekil 4: Orneklemin Universitelere Gére Dagilim1



44

2.3. Veri Toplama Siireci ve Veri Analizi Teknikleri

Bu arastrma tarama modelinin kullanildig1 betimsel bir arastirmadir. Veri
toplama araci olarak likert tipi anket yontemi kullanilmistir. Anket, insanlarin yasam
kosullarmi, davraniglarini, inanglarmi veya tutumlarini betimlemeye yonelik bir dizi
sorudan olusan veri toplama aracidir. Diger veri toplama araglarindan farkli olarak
bliylik gruplara hizla uygulanabilir ve maliyeti daha diisiiktiir. Anketlerde ylizeysel
olarak bilgi toplanmaktadir (Biiyiikoztiirk, 2005). Anket bir anda bir bireyin birden
cok ozelligi hakkinda bilgi toplamay:1 saglar. Toplam puan anlamli degildir. Bazi
Olgme araclarina “anket” denmesi eger Olcek ya da dlgeklerle belirli bir psikolojik
ozellige iliskin toplam puan elde ediliyorsa bu dogru degildir. Bundan dolay1
anketlerin gilivenirligi ya da gecerliligi gibi bir terminolojik teknik anlamda uygun

degildir (Erkus, 2010).

Calisma kapsaminda kullanilan anket arastirmaci tarafindan olusturulmustur.
Bu anket olusturulurken alanda yapilmis olan tezler, makaleler ve kitaplar gibi ¢esitli
bilimsel yaymlar taranmistir. Yapilan bu tarama sonucunda afig tasarmu ile ilgili
dikkat edilen noktalar, yapilan benzer caliymalarda kullanilan anket ya da olgek
maddeleri, bireylere sorulmasi daha uygun olacak sorular titizlikle ortaya
¢ikartilmistir. Daha sonra arastirmaci tarafindan hazirlanan anketin ilk taslak hali konu
alan1 uzmani 3 6gretim liyesinin gorislerine sunulmustur. Alan uzmanlarindan gelen
oneriler dogrultusunda gerekli iyilestirme ve diizeltmeler yapilmistir. Anketin
uygulanabilir olduguna dair 3 uzmandan onay aldiktan sonra anket Google Anket
ortamma aktarilmistir. Burada Google Anket platformunun kullanilmasinin sebebi
olarak uzakta olan bireylere daha rahat ulasilmasinin amaglanmasidir. Bunun yani sira
kagit ortamimda toplanacak olan verilerin daha sonrasinda bilgisayar ortamina
aktarilmasi sirasinda veri kayiplar1 yasanabilecegi i¢in online olarak anketin hazirlanip

verilerin toplanmasinin daha uygun olacagna karar verilmistir.

24 sorudan olusan anketin ilk 3 sorusu Yas, Cinsiyet ve Ogrenim Durumuna
yonelik olarak demografik bilgilerdir. Diger sorular ise dogrudan afis tasarimu ile ilgili
olarak bireylerin goriislerini yansitabilecekleri evet, hayir, nadiren ya da 6nemli,

kismen 6nemli, olduk¢a 6nemli ve Onemsiz gibi cevaplarin yer aldigi sorulardan



45

olusmaktadir. Bu cevaplar online ortamda ¢oktan se¢meli seklinde hazirlanmis olup
ogrenciler istedikleri sikki secerek cevaplarmi vermislerdir. Ogrencilere anket linki
mail yoluyla gonderilmistir. Daha sonra haftalik hatirlatmalarla doldurmak
isteyenlerin anketi doldurmalar1 istenmistir. Yaklasik olarak 5 hafta boyunca anket
sistemde bulunmus ve Ogrencilerin anketi doldurmalar1 i¢in beklenmistir. Belirtilen
stire sonunda ogrencilerin ankete verdikleri cevaplar excel dosyasi seklinde indirilerek
betimsel bir formatta sunulmustur. Anket sorular1 bazli olarak 6grencilerin siklara
verdikleri cevaplar frekans ve ylizde olarak sunulmustur. Ayrica cinsiyet ile tiim anket
maddeleri arasinda iligki olup olmadig: ki-kare analiz yontemi ile incelenmistir. Bu
yontem parametrik olmayan bir yontemdir ve iki kategorik degisken arasinda iliski
olup olmadiginda kullanilan ve yaygin olan bir analiz yontemidir. Veri analizi SPSS

20 programi kullanilarak analiz edilmistir.



46

UCUNCU BOLUM

3.BULGULAR

Tablo 3.1

Katilimcilarin Sinemaya Gitme Durumu
Sinemaya gider misiniz? f %
Evet 178 55,62
Nadiren 105 32,82
Sik Sik 27 8,44
Hayir 10 3,12
Toplam 320 100

Arastirma kapsaminda katilimcilarin sinemaya gitme durumlarini belirlemek
amaciyla sorulan anket sorusu sonucunda, 178 (%55,62 oraninda) katilimcinin
sinemaya gittigi, 105 kisinin ise nadiren sinemaya gittigi goriilmektedir. Sinemaya

gitmedigini belirten kisilerin sayismin ise 10 kisi (%3,12 oraninda) olarak oldukca

azmlikta oldugu belirlenmistir.

Tablo 3.2

Afislerin Katilimcilarin Filmi Izleme Tercihleri Uzerindeki EtKisi
Afisler filmi izleme kararmizda etkili midir? f %
Nadiren 129 40,31
Evet 127 39,69
Hayir 54 16,88
Sik Sik 10 3,12
Toplam 320 100

Arastirma kapsaminda afis tasarimlarmin katilimcilarin filmi izleme tercihleri
tizerindeki etkisinin belirlenmesi amaciyla sorulan soru sonucunda, 129 katilimci
(%40,31) nadiren etkiledigini belirtmislerdir. Afisin filmi izleme kararmi sik sik
etkiledigini belirten katilimcilarin sayisinin oldukca az bir sayida 10 kisi (%3,12)

oldugu belirlenmistir.
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Tablo 3.3

Katilmcilarin Komedi Film Afislerini Basarili Bulma Durumlar

Ulkemizdeki komedi film afislerinin tasarimim

f %
basarih buluyor musunuz?
Nadiren 180 56,25
Hayir 86 26,88
Evet 49 15,31
Sik Sik 5 1,56
Toplam 320 100

Ulkemizdeki komedi film afislerinin tasariminm katilmcilar tarafindan
basarili bulunma durumlarini ortaya koymak amaciyla sorulan anket sorusu
sonucunda, 180 katilimcinin (%56,25) nadiren basarili buldugu belirlenmistir. Bunun

yani sira lilkemizdeki komedi film afislerini basarili bulan 5 katilimcmin (%21,56)

oldugu goriilmektedir.

Tablo 3.4

Afis Tasarimindaki Renk Kullanimi
Komedi film afislerinde kullanilan renkler f %
dikkatinizi ¢ceker mi?
Evet 155 48,43
Nadiren 101 31,56
Hayir 53 16,56
Sik Sik 11 3,43
Toplam 320 100

Komedi film afiglerinde kullanilan renklerin izleyiciler iizerindeki dikkat

cekiciligini tespit etmek amaciyla sorulan anket sorusuna yanit olarak 155 katilimci

(%48,43) evet yanitin1 verirken 11 katilime1 (%3,43) sik sik cevabini vermislerdir. 53

katilimeinin ise (%16,56) afislerde kullanilan renkleri dikkat cekici bulmadiklar

goriilmiistiir.
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Tablo 3.5

Afislerdeki oyuncu kadrosu
Komedi film afislerinde ilk olarak oyuncu kadrosu f %
mu dikkatinizi ceker?
Evet 213 66,56
Sik Sik 63 19,68
Nadiren 28 8,75
Hayir 16 5
Toplam 320 100

Arastirma kapsaminda komedi film afiglerinde ilk olarak dikkat ¢ceken unsurun
oyuncu kadrosu mu oldugunu belirlemek amaciyla sorulan anket sorusuna 213
katilimeinm (%66,56) evet yanitim1 verdigi goriilmektedir. Oyuncu kadrosunun

dikkatini ¢cekmedigini belirten katilimc1 sayis1 16 (%5) oldugu goriilmiistiir.

Tablo 3.6

Afiste Yonetmen Bilgilerinin Yer Almasinin Etkisi
Komedi film afislerin de ilk olarak filmin yonetmeni

- o e, f %

mi dikkatinizi ¢ceker?
Hayir 144 45
Nadiren 111 34,68
Evet 52 16,25
Sik Sik 13 4,06
Toplam 320 100

Afis icerisinde film yonetmeninin isminin bulunmasi ilk olarak dikkat ¢eken
bir unsur olup olmadigini aragtirmak amaciyla yoneltilen soruya 144 (%45) katilimc1
tarafindan hayir cevabi verilmesi ile dikkat c¢ekici bulunmadigi gériilmiistiir. Bunun
yant sira 52 (%16,25) katilmcmin evet yaniting, 13 (%4,06) katilimcinin da sik sik

cevabini vererek dikkat ¢ceken bir unsur olarak nitelendirdikleri goriilmektedir.
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Tablo 3.7

Afisleri algilamanin kisisel ozelliklere gore degisimi

Film afisine dair algilamalarin Kisisel 6zelliklere gore f

farkhliklar gosterdigini diisiiniiyor musunuz? %
Evet 231 72,18
Nadiren 50 15,62
Sik Sik 22 6,87
Hayir 17 5,31
Toplam 320 100

Arastirma kapsaminda izleyicilerin film afigsine dair algilamalarin kisisel
ozelliklere gore degisiklik gdsterdigini diisiinliyor musunuz sorusuna 231 (%72,18)
katilimeinin evet yanitini vererek kisiden kisiye farkh algilanabildigini 17 (%5,31)

katilime1 ise haywr yanit1 ile afisin hitap ettigi topluluga ayni mesajm iletildigini

belirtmislerdir.

Tablo 3.8

Afislerdeki gorsel hiyerarsi

Komedi film afislerinde ki gorsel hiyerarsi

(Vurgulanmak istenen mesaja gore boyutlandirmak) f %
sizin icin dikkat ¢ekici midir?

Evet 203 63,43
Nadiren 56 17,5
Hayir 38 11,87
Sik Sik 23 7,18
Toplam 320 100

Komedi filmleri i¢in tasarlanan afislerde gorsel hiyerarsi (vurgulanmak istenen
mesaja gore boyutlandirmak)’nin afise dair dikkat ¢eken bir unsur olup olmadigini
aragtirmak amaciyla sorulan soruya 203 (% 63,43) katilimcinin evet yaniti verdigi
56 (% 17,5) katilimcmin nadiren dikkatini ¢ektigi ve 38 (% 11,87) katilimcmnimn hayir

yanit1 ile gorsel hiyerarsinin dikkat ceken bir unsur olmadigini belirttikleri

gorilmiistiir.
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Tablo 3.9

Afislerdeki oyuncularin tasarimi

Komedi film afislerinde yer alan oyuncular

canlandirdiklan karakteri yansitacak sekilde mi f %
tasarlanmahdir?

Evet 233 72,81
Sik Sik 48 15
Nadiren 25 7,81
Hayir 14 4,37
Toplam 320 100

Komedi film afislerinde yer alan oyuncularin canlandirdiklar1 karakteri
yansitacak sekilde mi tasarlanmasi gerektigini arastirmak amaciyla sorulan anket
sorusuna evet cevabmi veren katilimci sayist 233 (%72,81) olmustur. Filmde
canlandirdiklar1 karakterin afiste yansitilmasi gerekmedigini diistinen katilimc1 sayis1

oldukca az olup 14 (%4,37) kisi oldugu goriilmiistiir.

Tablo 3.10

Afislerde icerikle ilgili bilgilerin yer verilmesi

Film afisinde icerik ile ilgili cok fazla bilgi verilmesini

. . f %
ister misiniz?

Hayir 146 45,62
Nadiren 93 29,06
Evet 79 24,68
Sik Sik 2 0,62
Toplam 320 100

Arastirma kapsaminda film afisinde igerik ile ilgili ¢ok fazla bilgi verilmesini
isteyip istemediklerini tespit etmek amaciyla sorulan anket sorusuna 146 (%45,62)
katillmcmin hayir yanitini ile filmin igerigi hakkinda ¢ok fazla ipucu verilmesini
istemedigi, 2 (%0,62 oraninda ) katilimecinin sik sik yanitini vererek oldukca azinlikta

oldugu belirlenmistir.
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Tablo 3.11

Afislerde kullanilan fotograflarin gerceklik algist iizerindeki etkisi

Afis tasarimlarinda kullanilan fotograflar,

yasamniza ait gerceklik algisin1 uyandirmakta f %
midir?

Nadiren 144 45
Hayir 96 30
Evet 73 22,81
Sik Sik 7 2,18
Toplam 320 100

Fotograf teknigi kullanilarak tasarlanan afigler icin; izleyiciler lizerindeki
etkisini tespit etmek amaciyla, kullanilan fotograflarin, yasaminiza ait gerceklik algisi
uyandirmakta midir sorusuna 144 (%45) katilimci tarafindan nadiren yaniti1 verilmistir.

7 (% 2,18) katilimeinin ise azinlik olusturarak sik sik cevabini verdikleri belirlenmistir.

Tablo 3.12

Afislerde ¢izim kullanilmasi

Afislerde illiistrasyon(¢izim) kullanilmasini1 6nerir

o f %
misiniz?
Evet 141 44,06
Nadiren 105 32,81
Hayir 64 20
Sik Sik 10 3,12
Toplam 320 100

Afislerde illiistrasyon (¢izim) tekniginin kullanilmasi izleyiciler agisindan
tercih edilen bir teknik mi oldugunu aragtirmak amaciyla yoneltilen soruya 141 (%
44,06) katilimcr evet yanitiyla kullanilmasini 6nerdigi goriilmistiir. 105 (% 32,81)
katilime1 nadiren yanitini vermistir. Olduke¢a az bir sayida 10 (% 3,12) katilimei sik

sik cevabini vermislerdir.
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Tablo 3.13

Afislerde film temasin anlatan gorselin etkisi

Afis tasarimlarinda filmin temasini anlatan

gorsellerin, sizce filmin izlenmesinde etkisi var f %
midir?

Evet 222 69,37
Nadiren 58 18,12
Sik Sik 28 8,75
Hayir 12 3,75
Toplam 320 100

Afis tasarimlarinda filmin temasini anlatan gorsellerin, filmin izlenmesinde
etkili olup olmadigini aragtirmak amaciyla yoneltilen anket sorusuna 222 (% 69,37)
katilime1 evet yanitmi vererek etkili oldugunu belirtmislerdir. Hayr yanitini veren
katilime1 sayisinin oldukca az bir oranda 12 (% 3,75 oraninda ) kisi oldugu

gorilmiistiir.

Tablo 3.14

Afislerin sergilendikleri yerin etkisi

Film afislerinin sergilendigi yerlerdeki diger unsurlar

(mekan, 1s1klandirma vb.) film konusu hakkinda f %
diisiincelerinize etkisi olur mu?

Evet 155 48,43
Nadiren 88 27,5
Hayir 56 17,5
Sik Sik 21 6,56
Toplam 320 100

Film afislerinin sergilendigi alanlarda ki diger unsurlarin (mekéan, 1siklandirma
vb.) film konusu hakkinda ki diisiincelerine etkisi olup olmadigini aragtirmak amaciyla
sorulan anket sorusuna 155 (%48,43) katilimcinin evet yanitin1 verdigi belirlenmistir.
Hayir yanitini veren 56 (%17,5 oraninda) katilimcinin afislerin sergilendikleri yerlerde

ki diger unsurlarm diisiincelerine etki etmedikleri goriilmiistiir.
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Tablo 3.15

Afiste film siiresinin yer almast

Afiste film siiresinin yer almasi sizin i¢cin 6nemli f

midir? %
Kismen Onemli 114 35,62
Onemli 94 29,37
Onemsiz 92 28,75
Oldukca Onemli 20 6,25
Toplam 320 100

Arastirma kapsaminda film siirelerinin afiste yer almasmin ne derece onemli
oldugunu tespit etmek amaciyla sorulan anket sorusuna 114(%35,62) katilimc1 kismen
onemli cevabini vermislerdir. Oldukca onemli cevabini veren kisi sayis1 20(%6,25)

iken 6nemli oldugunu ifade eden kisi sayisinin 94(%29,37) oldugu belirlenmistir.

Tablo 3.16

Afis icerisinde film sahnelerine yer verilmesinin etkisi

Afis icerisinde filmden sahnelere yer verilmesi sizin

. e e f %
icin onemli midir?

Kismen Onemli 150 46,87
Onemsiz 81 25,31
Onemli 76 23,75
Oldukca Onemli 13 4,06
Toplam 320 100

Afis icerisinde filmden kesitler verilmesinin izleyiciler agisindan ne derece
onemli olup olmadigmi belirlemek amaciyla sorulan anket sorusu sonucunda
150(%46,87) katilimc1 kismen 6nemli yanitin1 vermiglerdir. Olduk¢a 6nemli cevabini

veren kisi sayis1 13(%4,06) kisi ile azinlik olusturdugu goriilmiistiir.
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Tablo 3.17

Afiste yer alan slogan ifadelerinin etkisi

Afis icerisinde yer alan slogan tiiriinde ifadeler sizin

igin onemli midir? f %
Onemli 131 40,93
Kismen Onemli 117 36,56
Onemsiz 45 14,06
Oldukca Onemli 27 8,43
Toplam 320 100

Ulkemizde tasarlanan afis tasarimlari igin, afis icerisinde yer alan slogan
tirtinde ifadelerin izleyiciler tarafindan ne derece onemli bulundugunu arastirmak
amaciyla sorulan anket sorusu sonucunda 131(%40,93) katilimc1 tarafindan 6nemli
oldugu belirtilmistir. Kismen onemli yanitin1 veren katilimer sayist 117(%36,56)
olmustur. Ankete katilan 45(%14,06) katilimci ise afisteki slogan tiiriinde ifadelerin

onemsiz oldugunu belirttikleri goriilmustiir.

Tablo 3.18
Afis boyutlarinin dikkat ¢ekme iizerindeki etkisi

Afislerin boyutlandirmasi sizce dikkat ¢ekmek i¢in

. ey f %
onemli bir unsur mudur?

Onemli 143 44,68
Kismen Onemli 89 27,81
Oldukca Onemli 44 13,75
Onemsiz 44 13,75
Toplam 320 100

Afiglerin boyutlandirmasinin dikkat ¢eken bir unsur olup olmadigini tespit
etmek amaciyla katilimcilara yoneltilen anket sorusu kapsaminda dikkat ¢ekmek i¢in
onemli bir unsur oldugunu vurgulayan katilimec1 sayismin 143 (%44,68 oraninda)
oldugu goriilmiistiir. Olduk¢a Onemli ve Onemsiz yanitini veren kisi sayisinin

44(%13,75 oraninda) katilimc1 olarak ayni oranda oldugu goriilmektedir.
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Tablo 3.19

Afislerdeki boyut tasariminin uygunlugu

Standart boyutlar afisin islevini yerine getirmesinde f

S %
yeterli midir?
Yeterli 145 45,31
Kismen Yeterli 141 44,06
Yetersiz 25 7,81
Tamamen Yeterli 9 2,81
Toplam 320 100

Arastirma kapsaminda standart boyutlarda sergilenen afislerin islevini yerine
getirmesi agisindan yeterli bulunup bulunmadigini arastirmak amaciyla sorulan anket
sorusuna 320 katilimcidan 145’1 (%45,31) yeterli bulduklarini ifade etmislerdir. Yakin

bir oran ile kismen yeterli cevabini veren katilimec1 sayis1 ise 141(%44,06) kisi

olmustur.

Tablo 3.20

Afislerin film icerigini anlatim giicti
Ulkemizdeki film afis tasarimlarinin filmin icerigini f %
anlatim giicii sizce yeterli mi?
Kismen Yeterli 187 58,43
Yetersiz 80 25
Yeterli 51 15,93
Tamamen Yeterli 2 0,62
Toplam 320 100

Ulkemizde ki film afis tasarimlarmin filmin igerigini anlatim giiciinii
arastrmak amaciyla sorulan anket sorusu sonucunda 187 (%58,43) katilimcinin
kismen yeterli bulduklar1 belirlenmistir. 80 (%25) katilimci yetersiz oldugunu ifade

ederken olduk¢a azinlikta olan 2 (%0,62) katilimci tamamen yeterli yanitini

vermislerdir.
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Tablo 3.21

Afislerin sunulan oge se¢imi

Film afisinde icerikten ziyade yalmzca oyuncu f

kadrosunun yer almasi sizin i¢cin yeterli midir? %
Yetersiz 151 47,18
Kismen Yeterli 110 34,37
Yeterli 50 15,62
Tamamen Yeterli 9 2,81
Toplam 320 100

Arastirma kapsaminda film afislerinde igerikten ziyade oyuncu kadrosunun yer
almasinin ne derece yeterli goriildiiglinii tespit etmek amaciyla sorulan anket sorusu
sonucunda 151 (%47,18) katilimcinin yetersiz buldugu goriilmiistiir. Kismen yeterli
bulan katilime1 sayis1 da 110 (%34,37) oldugu goriilmektedir. Tamamen yeterli

cevabini veren katilimci sayisinin azinlikta oldugu 9 (%2,81) yanit ile goriilmektedir.

Tablo 3.22

Cinsiyet ile sinemaya gitme arasindaki Ki-kare tablosu
Sinemaya gider misiniz?

Hayir Nadiren Evet Sik Sik

Ki-Kare  sd p

Erkek 6% 33% 51%  10% 6773 3 0,079
Kadimn 1% 33% 58% 8%
*p <.05

Cinsiyet ile bireylerin sinemaya gitme durumlarmnin arasmnda iliski olup
olmadig1 ki-kare analiz yontemi ile incelenmistir. Bu yontem iki degiskeninde
kategorik oldugu durumlarda kullanilan parametrik olmayan bir yontemdir ve iki
kategorik degisken arasindaki iliski incelemek i¢in kullanilan yaygin bir yontemdir.
Bireylerin cinsiyetleri ile sinemaya gitme durumlar1 arasinda istatiksel olarak anlaml
iliski yoktur (X?@g = 6.773, p=.079, p>.05). Yani sinemaya gitme durumlar1 erkekler
ve kadinlara gore farklilik gostermemektedir. Erkeklerin sinemaya gidip gitmeme

sikliklar1 ile kadinlarin sinemaya gidip gitmeme sikliklar1 oranlar1 benzerdir.
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Tablo 3.23

Cinsiyet ile afislerin filmi izleme karar: arasindaki ki-kare tablosu
Afigler filmi izleme kararinizda etkili midir?

Ki-Kare sd p

Hayir Nadiren Evet Sik Sik
Erkek 24% 40% 34% 2% 7,684 3 0,053
Kadin 13% 41% 43% 4%

*p <.05

Cinsiyet ile afiglerin film izleme karar1 arasinda iliski olup olmadig: ki-kare
analiz yontemi ile incelenmistir. Bu yontem iki degiskeninde kategorik oldugu
durumlarda kullanilan parametrik olmayan bir yontemdir ve iki kategorik degisken
arasindaki iliski incelemek i¢in kullanilan yaygin bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri
ile afiglerin film izleme karar1 arasinda istatiksel olarak anlamli iliski yoktur (X%s =
7.684, p=.053, p>.05). Erkeklerin ve kadinlarin afislerin film izleme kararlarinda etkili
olma ve olmama oranlar1 birbirine benzerdir. Yani afislerin etkisinde cinsiyete gore

bir fark yoktur.

Tablo 3.24

Cinsiyet ile komedi film afislerinin tasarimni basarili bulma arasindaki ki-kare
tablosu

Komedi film afiglerinin tasarimini basarili bulma

: Ki-Kare sd p
Hayir Nadiren Evet Sik Sik

Erkek 29% 53% 17% 1% 1,369 3 0,713
Kadin 26% 58% 14% 2%

*p<.05

Cinsiyet ile komedi film afiglerinin basarili bulma arasinda iliski olup olmadig:
Ki-kare analiz yontemi ile incelenmistir. Bu yontem iki degiskeninde kategorik oldugu
durumlarda kullanilan parametrik olmayan bir yontemdir ve iki kategorik degisken
arasindaki iliski incelemek i¢in kullanilan yaygin bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri
ile komedi film afislerinin basarili bulma arasinda istatiksel olarak anlamli iliski yoktur
(X2 =1.369, p=.713, p>.05). Komedi film afiglerini basarili bulup bulmama cinsiyete

gore farklilasmamaktadir ve oranlar birbirine benzerdir.
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Tablo 3.25

Cinsiyet ile komedi film afislerinde kullanilan renklerin durumu arasindaki ki-kare
tablosu

Komedi film afislerinde kullanilan renkler

dikkatinizi ¢eker mi? Ki-Kare sd p
Hayir Nadiren Evet Sik Sik
Erkek 24% 32% 41% 2% 9,263 3 0,026*
Kadin 12% 31% 52% 4%

*p<.05

Cinsiyet ile komedi film afislerinde kullanilan renkler dikkati ¢ekme durumu
arasinda iliski olup olmadigi ki-kare analiz yontemi ile incelenmistir. Bu yontem iki
degiskeninde kategorik oldugu durumlarda kullanilan parametrik olmayan bir
yontemdir ve iki kategorik degisken arasindaki iligski incelemek i¢in kullanilan yaygin
bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri ile komedi film afislerinde kullanilan renkler
dikkati ¢ekme arasinda istatiksel olarak anlamli iliski vardir (X%s = 9.263, p= .026,
p<.05). Komedi film afislerinden kullanilan renklerin dikkati ¢ekme durumu
kadinlarda erkeklere gore daha yiiksektir. Komedi film tasariminda renklerin
kullanilmas1 kadinlarin dikkatini daha ¢ok artirmakta, erkeklerde ise kadinlara gore bu

oran diismektedir.
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Tablo 3.26

Cinsiyet ile komedi film afislerinde ilk olarak oyuncu kadrosunun dikkati ¢ekme
durumu arasindaki ki-kare tablosu
Komedi film afislerinde ilk olarak oyuncu kadrosu mu

dikkatinizi ¢eker? Ki-Kare sd p
Hayir Nadiren Evet Sik Sik

Erkek 6% 12% 63% 19% 2,647 3 0,449
Kadin 4% 7% 68% 20%

*p<.05

Cinsiyet ile komedi film afiglerinde ilk olarak oyuncu kadrosunun dikkati
cekme arasinda iliski olup olmadigi ki-kare analiz yontemi ile incelenmistir. Bu
yontem iki degiskeninde kategorik oldugu durumlarda kullanilan parametrik olmayan
bir yontemdir ve iki kategorik degisken arasindaki iliski incelemek i¢in kullanilan
yaygm bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri ile komedi film afislerinde ilk olarak
oyuncu kadrosunun dikkati ¢cekme durumu arasinda istatiksel olarak anlamli iligki
yoktur (X%z = 2.647, p= .449, p>.05). Komedi film afislerinde ilk olarak oyuncu
kadrosunun dikkati ¢ekip ¢ekmemesi cinsiyete gore farklilasmamaktadir. Yani komedi
film afiglerinde ilk olarak oyuncu kadrosunun dikkatlerini ¢ektigini belirten bireylerin
oranlar1 kadinlarda ve erkeklerde benzerdir. Komedi film afislerinde ilk olarak oyuncu
kadrosunun dikkatlerini ¢ekmedigini belirten kadinlarin ve erkeklerin oranlar1

birbirine benzerdir.
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Tablo 3.27

Cinsiyet ile komedi film afislerinde ilk olarak filmin yonetmeninin dikkati ¢ekme
durumu arasindaki ki-kare tablosu
Komedi film afislerinde ilk olarak filmin yonetmeni mi

dikkatinizi ¢eker? Ki-Kare sd p
Hayir Nadiren Evet Sik Sik

Erkek 50% 33% 14% 3% 1,997 3 0,573
Kadin 43% 35% 17% 5%

*p<.05

Cinsiyet ile komedi film afiglerinde ilk olarak filmin yonetmeninin dikkati
¢ekme durumu arasinda iliski olup olmadigi ki-kare analiz yontemi ile incelenmistir.
Bu yontem iki degiskeninde kategorik oldugu durumlarda kullanilan parametrik
olmayan bir yontemdir ve iki kategorik degisken arasindaki iliski incelemek igin
kullanilan yaygin bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri ile komedi film afislerinde ilk
olarak filmin yonetmeninin dikkati ¢cekme durumu arasinda istatiksel olarak anlamli
iliski yoktur (X%z = 1.997, p=.573, p>.05). Komedi film afislerinde ilk olarak filmin
yonetmeninin dikkati ¢ekip ¢ekmemesi cinsiyete gore farklilasmamaktadir. Yani
komedi film afislerinde ilk olarak filmin yonetmeninin dikkatlerini ¢ektigini belirten
bireylerin oranlar1 kadinlarda ve erkeklerde benzerdir. Komedi film afislerinde ilk
olarak filmin yonetmeninin dikkatlerini ¢ekmedigini belirten kadinlarin ve erkeklerin

oranlar1 birbirine benzerdir.
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Tablo 3.28

Cinsiyet ile film afislerine dair algilarin kisisel ézelliklere gore farklilik gésterme
durumu arasindaki ki-kare tablosu
Film afislerine dair algilarin kisisel 6zelliklere gore

farklilik gésterme durumu Ki-Kare sd p
Hayir Nadiren Evet Sik Sik
Erkek 7% 24% 63% 5% 11,874 3 0,008*
Kadin 4% 11% 77% 8%

*p<.05

Cinsiyet ile film afiglerine dair algilarm kisisel 6zelliklere gore farklilik
gosterme durumu arasinda iliski olup olmadigi ki-kare analiz yontemi ile
incelenmistir. Bu yontem iki degiskeninde kategorik oldugu durumlarda kullanilan
parametrik olmayan bir yontemdir ve iki kategorik degisken arasindaki iligki
incelemek i¢in kullanilan yaygm bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri ile film
afiglerine dair algilarin kisisel 6zelliklere gore farklilik gosterme durumu arasinda
istatiksel olarak anlamli iligski vardir (X?s = 11.874, p=.008, p<.05). Film afislerine
dair algilarm kisisel 6zelliklere gore farklilik gosterme durumu kadinlarda erkeklere

gore daha yiiksektir.
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Tablo 3.29

Cinsiyet ile komedi film afislerindeki gorsel hiyerarsinin dikkat ¢cekme durumu
arasindaki ki-kare tablosu
Komedi film afislerindeki gorsel hiyerarsi dikkat

¢ekici mi? Ki-Kare sd p
Hayir Nadiren Evet Sik Sik
Erkek 21% 20% 55% 5% 15,351 3 0,002*
Kadin 7% 16% 68% 9%

*p<.05

Cinsiyet ile komedi film afiglerindeki gorsel hiyerarsinin dikkat ¢ekme durumu
arasinda iliski olup olmadigi ki-kare analiz yontemi ile incelenmistir. Bu yontem iki
degiskeninde kategorik oldugu durumlarda kullanilan parametrik olmayan bir
yontemdir ve iki kategorik degisken arasindaki iligski incelemek i¢in kullanilan yaygin
bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri ile komedi film afislerindeki gorsel hiyerarsinin
dikkat ¢ekme durumu arasinda istatiksel olarak anlamli iligski vardir (X%z = 15.351, p=
.002, p<.05). Komedi film afislerinde gorsel hiyerarsinin dikkatini ¢ektigini belirten
kadinlarin oram1 erkeklere gore daha yiiksektir. Yani afislerde kullanilan gorsel

hiyerarsi kadinlarin dikkatini daha ¢ok ¢ekmektedir.
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Tablo 3.30

Cinsiyet ile komedi film afislerindeki yer alan oyuncularin karakterlerini yansitacak
sekilde tasarlanma durumu arasindaki ki-kare tablosu
Komedi film afiglerindeki yer alan oyuncularin

karakterlerini yansitacak sekilde tasarlanmasi Ki-Kare sd p
Hayir Nadiren Evet Sik Sik
Erkek 6% 8% 75% 11% 3,546 3 0,315
Kadin 3% 8% 72% 17%

*p<.05

Cinsiyet ile komedi film afiglerindeki yer alan oyuncularin karakterlerini
yansitacak sekilde tasarlanma durumu arasinda iliski olup olmadigi ki-kare analiz
yontemi ile incelenmistir. Bu yontem iki degiskeninde kategorik oldugu durumlarda
kullanilan parametrik olmayan bir yontemdir ve iki kategorik degisken arasindaki
iliski incelemek i¢in kullanilan yaygm bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri ile komedi
film afislerindeki yer alan oyuncularin karakterlerini yansitacak sekilde tasarlanma
durumu arasinda istatiksel olarak anlamli iliski yoktur (X?g = 3.546, p=.315, p>.05).
Komedi film afiglerindeki yer alan oyuncularin karakterlerini yansitacak sekilde
tasarlanma durumu cinsiyete gore farklilasmamaktadir. Yani komedi film afiglerindeki
yer alan oyuncularm karakterlerini yansitacak sekilde tasarlanma durumuna katilan
bireylerin oranlar1 kadinlarda ve erkeklerde benzerdir. Ayni sekilde komedi film
afislerindeki yer alan oyuncularin karakterlerini yansitacak sekilde tasarlanmamasi

gerektigini belirten kadinlarin ve erkeklerin oranlar1 birbirine benzerdir.



64

Tablo 3.31

Cinsiyet ile film afislerinde icerik ile ilgili ¢ok fazla bilgi verilmesini isteme durumu
arasindaki ki-kare tablosu

Film afislerinde icerik ile ilgili ¢ok fazla bilgi

verilmesini isteme Ki-Kare sd p
Hayir Nadiren Evet Sik Sik

Erkek 49% 22% 29% 1% 4966 3 0,174
Kadin 44% 33% 23% 1%

*p<.05

Cinsiyet ile film afislerinde icerik ile ilgili cok fazla bilgi verilmesini isteme
durumu arasinda iliski olup olmadigi ki-kare analiz yontemi ile incelenmistir. Bu
yontem iki degiskeninde kategorik oldugu durumlarda kullanilan parametrik olmayan
bir yontemdir ve iki kategorik degisken arasindaki iliski incelemek i¢in kullanilan
yaygm bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri ile film afislerinde icerik ile ilgili cok
fazla bilgi verilmesini isteme durumu arasinda istatiksel olarak anlaml iliski yoktur
(X2 = 4.966 p=.0,174, p>.05). Film afislerinde igerik ile ilgili ¢ok fazla bilgi
verilmesini isteme durumu cinsiyete gore farklilasmamaktadir. Yani film afislerinde
cok fazla bilgi verilmesini isteyen bireylerin oranlar1 kadmlarda ve erkeklerde
benzerdir. Aymi sekilde film afislerinde ¢ok fazla bilgi verilmesini istemeyen
kadmnlarin ve erkeklerin oranlar1 birbirine benzerdir. Genel olarak kadmnlar ve
erkeklerde film afislerinde igerik ile 1ilgili ¢ok fazla bilgi verilmesini

istememektedirler.
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Tablo 3.32

Cinsiyet ile afis tasarimlarindan kullanilan fotograflarin yasamlarina dair ger¢eklik
algisina etkisi durumu arasindaki ki-kare tablosu

Afis tasarimlarinda kullanilan fotograflarin yasaminiza

dair gerceklik algisina etkisi Ki-Kare sd p
Hayir Nadiren Evet Sik Sik
Erkek 37% 44% 17% 2% 5286 3 0,152
Kadin 26% 46% 26% 2%

*p<.05

Cinsiyet ile afis tasarimlarindan kullanilan fotograflarin yasamlarma dair
gerceklik algisina etkisi durumu arasinda iliski olup olmadigi ki-kare analiz yontemi
ile incelenmistir. Bu yontem iki degiskeninde kategorik oldugu durumlarda kullanilan
parametrik olmayan bir yontemdir ve iki kategorik degisken arasindaki iligki
incelemek igin kullanilan yaygin bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri ile afis
tasarimlarindan kullanilan fotograflarin yasamlarma dair gergeklik algisina etkisi
durumu arasinda istatiksel olarak anlamli iligski yoktur (X33 = 5.286 p=.0,152, p>.05).
Afis tasarimlarinda kullanilan fotograflarin yasamlarina dair gerceklik algisia etkisi
durumu cinsiyete gore farklilasmamaktadir. Yani afis tasarmmlarinda kullanilan
fotograflarin yasamlarina dair gergeklik algisina etkisi oldugunu belirten bireylerin
orani kadmlarda ve erkeklerde benzerdir. Ayn1 sekilde afig tasarimlarinda kullanilan
fotograflarin yasamlarina dair gerceklik algisma etkisi olmadigini belirten kadinlarin

ve erkeklerin oranlar1 birbirine benzerdir.
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Tablo 3.33

Cinsiyet ile afislerde illiistrasyon kullanilmasini isteme durumu arasindaki ki-kare
tablosu

Afislerden illiistrasyon kullanilmasini isteme )
Ki-Kare sd p

Hayir Nadiren Evet Sik Sik
Erkek 22% 30% 46% 3% 0,95 3 0,813
Kadin 19% 34% 43% 3%

*p<.05

Cinsiyet ile afiglerde illiistrasyon kullanilmasini isteme durumu durumu
arasinda iliski olup olmadigi ki-kare analiz yontemi ile incelenmistir. Bu yontem iki
degiskeninde kategorik oldugu durumlarda kullanilan parametrik olmayan bir
yontemdir ve iki kategorik degisken arasindaki iligki incelemek i¢in kullanilan yaygin
bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri ile afislerde illiistrasyon kullanilmasini isteme
durumu arasinda istatiksel olarak anlamli iliski yoktur (X%z = 0.95, p=.813, p>.05).
Afislerde  illiistrasyon  kullanilmasin1  isteme  durumu  cinsiyete  gore
farklilasmamaktadir. Yani afiglerde illiistrasyon kullanilmasini isteyen bireylerin orani
kadinlarda ve erkeklerde benzerdir. Ayni sekilde afiglerde illiistrasyon kullanilmasini

istemeyen kadmlarm ve erkeklerin oranlar1 birbirine benzerdir.
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Tablo 3.34

Cinsiyet ile afis tasarimlarinda filmin temasint anlatan gorsellerin filmin izlenmesine
etkisi durumu arasindaki ki-kare tablosu
Afig tasarimlarinda filmin temasini anlatan

gorsellerin filmin izlenmesine etkisi Ki-Kare sd p
Hayir Nadiren Evet Sik Sik
Erkek 6% 25% 62% 6% 10,123 3 0,018*
Kadin 2% 14% 73% 10%

*p<.05

Cinsiyet ile afis tasarimlarinda filmin temasmi anlatan gorsellerin filmin
izlenmesine etkisi arasinda iliski olup olmadigi ki-kare analiz yontemi ile
incelenmistir. Bu yontem iki degiskeninde kategorik oldugu durumlarda kullanilan
parametrik olmayan bir yontemdir ve iki kategorik degisken arasindaki iligki
incelemek igin kullanilan yaygin bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri ile afis
tasarimlarinda filmin temasini anlatan gorsellerin filmin izlenmesine etkisi arasinda
istatiksel olarak anlamli iliski vardir (X33 = 10.123, p= .018, p<.05). Afis
tasarimlarinda filmin temasini anlatan gorsellerin filmin izlenmesine etkisi oldugunu
diisiinen kadinlarin orani erkeklere gore daha yiiksektir. Yani afis tasarimlarinda filmin

temasini anlatan gorselligin fazla olmasi kadinlar1 daha ¢ok etkilemektedir.
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Tablo 3.35

Cinsiyet ile film afislerinin sergilendigi yerlerdeki diger unsurlarin filmin konusu
hakkindaki diisiinceye etkisi durumu arasindaki ki-kare tablosu

Film afislerinin sergilendigi yerlerdeki diger unsurlarin

filmin konusu hakkindaki diisiinceye etkisi Ki-Kare sd p
Hayir Nadiren Evet Sik Sik
Erkek 20% 33% 40% 7% 5449 3 0,142
Kadin 16% 24% 53% 6%

*p<.05

Cinsiyet ile film afislerinin sergilendigi yerlerdeki diger unsurlarm filmin
konusu hakkindaki diisiinceye etkisi arasinda iligki olup olmadigi ki-kare analiz
yontemi ile incelenmistir. Bu yontem iki degiskeninde kategorik oldugu durumlarda
kullanilan parametrik olmayan bir yontemdir ve iki kategorik degisken arasindaki
iliski incelemek i¢in kullanilan yaygin bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri ile film
afiglerinin sergilendigi yerlerdeki diger unsurlarm filmin konusu hakkindaki
diisiinceye etkisi arasinda istatiksel olarak anlamli iliski yoktur (X?g = 5.449, p=.142,
p>.05). Film afiglerinin sergilendigi yerlerdeki diger unsurlarin filmin konusu
hakkindaki diistinceye etkisi cinsiyete gore farklilagsmamaktadir. Yani film afislerinin
sergilendigi yerlerdeki diger unsurlarm filmin konusu hakkindaki diistinceye etkili
oldugunu belirten bireylerin orani kadinlarda ve erkeklerde benzerdir. Ayni sekilde
film afislerinin sergilendigi yerlerdeki diger unsurlarin filmin konusu hakkindaki
diisiinceye etkili olmadigini1 belirten kadinlarin ve erkeklerin oranlari1 birbirine

benzerdir.

Ozetle cinsiyet ile komedi film afislerinde kullanilan renklerin dikkat cekmesi
durumu, film afisine dair algilamalarin kisisel 6zelliklere gore farkliliklar gosterdigini
diisiiniiyor olmas1 durumu, komedi film afislerinde gorsel hiyerarsinin dikkat cekmesi
durumu ve afig tasarimlarinda filmin temasini anlatan gorsellerin filmin izlenmesinde
etkisi olma durumlari ile iliskisi anlamlidir ve tiim bu maddelerde kadmlarin orani

erkeklere gore daha yiiksektir.
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Tablo 3.36

Cinsiyet ile afiste film siiresinin yer almasi sizin i¢in énemli olma durumu arasindaki
ki-kare tablosu

Afiste film siiresinin yer almasi sizin i¢in dnemli mi?

Onemsiz Kismen Onemli Onemli Olduk¢a Onemli Ki-Kare s p
Erkek 34% 32% 27% 6% 2,584 3 0,46
Kadin 26% 37% 31% 6%
*p<.05

Cinsiyet ile afiste film siiresinin yer almasi sizin i¢in 6nemli olma durumu
arasinda iliski olup olmadigi ki-kare analiz yontemi ile incelenmistir. Bu yontem iki
degiskeninde kategorik oldugu durumlarda kullanilan parametrik olmayan bir
yontemdir ve iki kategorik degisken arasindaki iligki incelemek i¢in kullanilan yaygin
bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri ile afiste film siiresinin yer almasi sizin i¢in
onemli olma durumu arasinda istatiksel olarak anlamli iliski yoktur (X%gz; =2.584,
p=.46, p>.05). Afiste film siiresinin yer almasinin onemli olup olmama durumu
cinsiyete gore farklilasmamaktadir. Yani afiste film siiresinin yer almasinin 6nemli
oldugunu belirten bireylerin orani kadinlarda ve erkeklerde benzerdir. Ayni sekilde
afiste film stliresinin yer almasmin 6nemli olmadigini belirten kadinlarin ve erkeklerin

oranlar1 birbirine benzerdir.
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Tablo 3.37

Cinsiyet ile afis icerisinde filmden sahneye yer verilmesi sizin i¢in 6nemli olma
durumu arasindaki ki-kare tablosu
Afis igerisinde filmden sahneye yer verilmesi sizin igin

onemli mi? Ki-Kare sd p

Onemsiz Kismen Onemli Onemli Olduk¢a Onemli

Erkek  30% 41% 23% 6% 4,469 3 0,204
Kadin  23% 50% 24% 3%
*p<.05

Cinsiyet ile afis i¢erisinde filmden sahneye yer verilmesi sizin i¢in 6nemli olma
durumu arasmda iligski olup olmadigr ki-kare analiz yontemi ile incelenmistir. Bu
yontem iki degiskeninde kategorik oldugu durumlarda kullanilan parametrik olmayan
bir yontemdir ve iki kategorik degisken arasindaki iliski incelemek i¢in kullanilan
yaygim bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri ile afis igerisinde filmden sahneye yer
verilmesi sizin i¢in 6nemli olma durumu arasinda istatiksel olarak anlamli iliski yoktur
(X2 =4.469, p=.204, p>.05). Afis igerisinde filmden sahneye yer verilmesi sizin i¢in
onemli olma durumu cinsiyete gore farklilasmamaktadir. Yani afis igerisinde filmden
sahneye yer verilmesinin 6nemli oldugunu belirten bireylerin oran1 kadmlarda ve
erkeklerde benzerdir. Ayni sekilde afis icerisinde filmden sahneye yer verilmesinin

onemli olmadigini belirten kadinlarin ve erkeklerin oranlar1 birbirine benzerdir.
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Tablo 3.38

Cinsiyet ile afis icerisinde yer alan slogan tiirii ifadelerin onemli olma durumu
Arasindaki ki-kare tablosu
Afis icerisinde yer alan slogan tiirii ifadeleri sizin igin

onemli mi? Ki-Kare sd p

Onemsiz Kismen Onemli Onemli Olduk¢a Onemli

Erkek  23% 41% 31% 6% 14,71 3 0,002*
Kadm 10% 34% 46% 10%
*p<.05

Cinsiyet ile afis icerisinde slogan tiirii ifadelerin yer almasmin énemli olma
durumu arasmda iligski olup olmadigr ki-kare analiz yontemi ile incelenmistir. Bu
yontem iki degiskeninde kategorik oldugu durumlarda kullanilan parametrik olmayan
bir yontemdir ve iki kategorik degisken arasindaki iliski incelemek i¢in kullanilan
yaygin bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri ile afis i¢erisinde slogan tiirii ifadelerin
yer almasimin 6nemli olma durumu arasinda istatiksel olarak anlamli iliski vardir (X2
=14.710, p=.002, p<.05). Afis icerisinde slogan tiirii ifadelerin yer almasinin 6nemli
olup olmamasi cinsiyete gore farklilasmaktadir. Afis icinde yer alan bu tiir ifadelerin
onemli oldugunu belirten bireylerin orani kadinlarda daha yiiksektir. Slogan tiiri

ifadeler kadinlar i¢in daha 6nemli oldugu sdylenebilir.
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Tablo 3.39

Cinsiyet ile afislerin boyutlandiriimas dikkat ¢ekmede onemli olma durumu
arasindaki ki-kare tablosu

Afislerin boyutlandirilmasi sizce dikkat cekmede

onemli mi? Ki-Kare sd p

Onemsiz Kismen Onemli Onemli Olduk¢a Onemli

Erkek  20% 30% 40% 11% 6,815 3 0,078
Kadin  11% 27% 47% 15%
*p<.05

Cinsiyet ile afislerin boyutlandirilmasinin sizce dikkat ¢gekmede 6nemli olma
durumu arasmda iligski olup olmadigr ki-kare analiz yontemi ile incelenmistir. Bu
yontem iki degiskeninde kategorik oldugu durumlarda kullanilan parametrik olmayan
bir yontemdir ve iki kategorik degisken arasindaki iliski incelemek i¢in kullanilan
yaygimn bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri ile afislerin boyutlandirilmasinin sizce
dikkat ¢ekmede onemli olma durumu arasinda istatiksel olarak anlamli iliski yoktur
(X2 =6.815, p=.078, p>.05). Afislerin boyutlandirilmasinin sizce dikkat ¢ekmede
onemli olup olmama durumu cinsiyete gore farklilasmamaktadir. Yani afislerin
boyutlandirilmasinin dikkat ¢ekmede ©nemli oldugunu belirten bireylerin orani
kadinlarda ve erkeklerde benzerdir. Ayni1 sekilde afislerin boyutlandirilmasimin dikkat
cekmede Onemli olmadigimi belirten kadinlarin ve erkeklerin oranlar1 birbirine

benzerdir.

Ozetle afiglerde film siiresinin yer verilmesi, film sahnelerine yer verilmesi ya
da afislerin boyutlandirilmast  6nemli olup olmamasi cinsiyete gore
farklilagmamaktadir. Sadece afis icerisinde sloganlarin yer almasi kadinlar i¢in daha

onemli olarak elde edilmistir.
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Tablo 3.40

Cinsiyet ile standart boyutlar afisin islevini yerine getirmesinde yeterli olma durumu
arasindaki ki-kare tablosu

Standart boyutlar afisgin islevini yerine getirmesinde

yeterli mi? Ki-Kare sd p
Yetersiz Kismen Yeterli Yeterli Tamamen Yeterli
Erkek 6% 48% 43% 3% 1,185 3 0,757
Kadn 9% 42% 46% 3%
*p<.05

Cinsiyet ile standart boyutlar afigin islevini yerine getirmesinde yeterli olma
arasinda iliski olup olmadigi ki-kare analiz yontemi ile incelenmistir. Bu yontem iki
degiskeninde kategorik oldugu durumlarda kullanilan parametrik olmayan bir
yontemdir ve iki kategorik degisken arasindaki iligski incelemek i¢in kullanilan yaygin
bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri ile standart boyutlar afigin islevini yerine
getirmesinde yeterli olma durumu arasinda istatiksel olarak anlamli iliski yoktur (X2
=1.185, p=.757, p>.05). Standart boyutlarin afisin islevini yerine getirmesinde yeterli
olup olmama durumu cinsiyete gore farklilasmamaktadir. Yani standart boyutlarin
afigin islevini yerine getirmesinde yeterli oldugunu belirten bireylerin orani kadinlarda
ve erkeklerde benzerdir. Aymi sekilde standart boyutlarin afisin islevini yerine
getirmesinde yeterli olmadigini belirten kadnlarin ve erkeklerin oranlar1 birbirine

benzerdir.
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Tablo 3.41

Cinsiyet ile film afis tasarimlarinin filmin icerigini anlatma giictiniin yeterli olma
durumu arasindaki ki-kare tablosu
Film afis tasarimlarmin filmin i¢erigini anlatma giicii

yeterli mi? Ki-Kare sd p
Yetersiz Kismen Yeterli Yeterli Tamamen Yeterli
Erkek  29% 51% 20% 0% 5727 3 0,163
Kadin  23% 62% 14% 1%
*p<.05

Cinsiyet ile film afig tasarimlarmin filmin icerigini anlatma giiciiniin yeterli
olma arasinda iligski olup olmadig1 ki-kare analiz yontemi ile incelenmistir. Bu yontem
iki degiskeninde kategorik oldugu durumlarda kullanilan parametrik olmayan bir
yontemdir ve iki kategorik degisken arasindaki iligski incelemek i¢in kullanilan yaygin
bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri ile film afis tasarimlarmin filmin igerigini
anlatma giictiniin yeterli olma durumu arasinda istatiksel olarak anlamli iliski yoktur
(X2 =5.727, p=.163, p>.05). Film afis tasarimlarmin filmin igerigini anlatma giiciiniin
yeterli olup olmama durumu cinsiyete gore farklilasmamaktadir. Yani film afis
tasarimlarinin filmin igerigini anlatma giiciiniin yeterli oldugunu belirten bireylerin
orani kadinlarda ve erkeklerde benzerdir. Ayni sekilde film afis tasarimlarmimn filmin
icerigini anlatma giictiniin yeterli olmadigini belirten kadinlarin ve erkeklerin oranlar1

birbirine benzerdir.



75

Tablo 3.42

Cinsiyet ile film afislerinde icerikten ziyade sadece oyuncu kadrosunun yer almasinin
yeterli olma durumu arasindaki ki-kare tablosu
Film afislerinde igerikten ziyade sadece oyuncu

kadrosunun yer almasi yeterli mi? Ki-Kare sd p

Yetersiz Kismen Yeterli Yeterli Tamamen Yeterli

Erkek  41% 39% 17% 4% 3,153 3 0,369
Kadn  51% 32% 15% 2%
*p<.05

Cinsiyet ile film afislerinde icerikten ziyade sadece oyuncu kadrosunun yer
almasmin Yyeterli olma arasinda iliski olup olmadigi ki-kare analiz yontemi ile
incelenmistir. Bu yontem iki degiskeninde kategorik oldugu durumlarda kullanilan
parametrik olmayan bir yontemdir ve iki kategorik degisken arasindaki iligki
incelemek i¢in kullanilan yaygm bir yontemdir. Bireylerin cinsiyetleri ile film
afislerinde igerikten ziyade sadece oyuncu kadrosunun yer almasmin yeterli olma
durumu arasinda istatiksel olarak anlamli iliski yoktur (X%gz =3.153, p=.369, p>.05).
Film afislerinde i¢erikten ziyade sadece oyuncu kadrosunun yer almasinin yeterli olup
olmama durumu cinsiyete gore farklilasmamaktadir. Yani film afislerinde igerikten
ziyade sadece oyuncu kadrosunun yer almasinm yeterli oldugunu belirten bireylerin
orani kadinlarda ve erkeklerde benzerdir. Ayni sekilde film afislerinde icerikten ziyade
sadece oyuncu kadrosunun yer almasinin yeterli olmadigimi belirten kadmnlarin ve

erkeklerin oranlar1 birbirine benzerdir.

Ozetle afislerde kullanilan standart boyutlarin afislerin islevini yerine
getirmesinde, afis tasarimlarindaki filmin igeriginin anlatilma giiciiniin yeterliligi ve
film afislerinde icerikten ziyade sadece oyuncu kadrosunun yer almasmin yeterli olup
olmadig1 cinsiyete gore farklilagsmamakta. Hem erkekler hem de kadinlar ayn1 oranda

bunlar1 yeterli bulmakta ya da bulmamaktadir.
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4, SONUC VE ONERILER

Bu aragtirmada Sinema sektoriine yapilmis afis tasarimlarinda kullanilan
tasarim dgelerinin yaninda tercih edilen temanin nasil gorsellerle desteklendigi, afisin
boyutu, sergileme yerleri, afis igerisinde yer alacak bilgilerin neler olmasi gerektigi
gibi oOzelliklerin izleyicilerin filmi tercih etmelerine olan etkilerini tespit etmek
amag¢lanmaktadir. Bu ama¢ dogrultusunda 4 farkli tiniversitede 6grenim gdéren 320

iiniversite 6grencisinden veriler toplanmustir.

Calisma sonucunda ornekleminin iiniversite ogrencileri oldugu da dikkate
alindiginda sinemaya gitme oranmnin oldukc¢a yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu
durumun son yillarda sinema gibi kiiltiirel aktivitelere erisimin daha kolay olmasmnin
da etkili oldugu soOylenebilir. Bununla beraber filmlere ait afis tasarimlarinin
ogrencilerin film izleme tercihleri iizerinde kismen de olsa etkisinin oldugu
goriilmektedir. Ulkemizde son yillarda gelisim gdsteren sinema sektdriinde film
sayisinda da ciddi diizeyde bir artisin oldugu gozlemlenmektedir. Bu agidan
bakildiginda 6zellikle 6grencilerin de sinema salonlarinda ya da farkli mecralarda
karsilagtiklar1 afiglere gore film tercihinde bulunmalari dogal bir sonu¢ olarak
karsilanabilir. Clinkii alternatif cok fazla oldugu i¢in tasarimin kendisini etkiledigi bir

filmi izlemek i¢in daha ¢ok hevesli olacag diisiiniilebilir.

Ogrencilerin ankete verdikleri cevaplar incelendiginde iilkemizde yaymlanan
komedi film afiglerini ¢ok basarili bulmadiklar1 goériilmektedir. Calismaya katilan
Ogrencilerin yaklasik %16’lik bir kisminin komedi film afislerini basarili bulduklari
dikkate alindiginda bu oranin olduk¢a diisiik oldugu soylenebilir. Bu durum,
iilkemizde ve diinyadaki medyaya ¢ok daha kolay erigsim saglayan genglerin ¢ok fazla
gorsele maruz kalmasindan dolayr begeni algilarindaki degisimin bir sonucu da
olabilir. Bu anlamda 6zellikle yurt disinda yapilan afig tasarimlarinin zaman zaman
cok daha profesyonel olarak algilanmas1 ve bu afislerin yerli sinema afiglerimiz ile

kiyaslanmas1 sonucunda begeni durumunun diismiis olacagi da ongoriilmektedir.

Ulkemizde yapilan komedi film afislerinde 6zellikle oyuncu kadrosunun

orneklem grubunun dikkatini ¢ektigi goriilmektedir. Ankete cevap veren yaklasik
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%85’lik bir kesimin oyuncu kadrosunun dikkatini ¢ektigini ifade etmistir. Bu durumun
filmde oynayan oyuncularm film kalitesini de artiracagi diisiincesinden kaynaklandig1
diisiiniilebilir. Bu agidan bakildiginda iilkemizdeki bir¢ok insanin iinlii ve tanmmis
oyuncularin yer aldigi, TV ve sosyal medyaya daha ¢ok giindem olan kisilerin
filmlerini tercih ettigi diistiniilebilir. Bu durumu destekler nitelikte bir diger bulgu ise
afiste yonetmen bilgilerinin yer almasi ¢ok az bir kesimin dikkatini ¢ekmesidir.
Yonetmen kisilerin ¢ok fazla taninmis ve gz 6niinde olan kisiler olmamas1 insanlarin

filmi izleme kararlar1 iizerinde etkisinin de ¢ok az oldugunu gostermektedir.

Afig tasarimlarinda vurgulanmak istenen mesajin hiyerarsik olarak
sunulmasinin da bireyler iizerinde etkilerinin oldugu goriilmektedir. Ciinkii filmde yer
alan oyuncunun oynadigi rol, yansittig1r karakter, filmin temasini yansitan bir
goriintiiniin daha vurgulu ya da farkl 6zelliklerde sunulmasi film hakkinda izleyiciye
fikir vermektedir. Bu ac¢idan bakildiginda afis tasarimlarinda 6nem sirasimna gore
boyutlandirmada yapilacak olan farkliliklar izleyicinin film izleme karari iizerinde
etkili olacagi sdylenebilir. Film temasmi anlatan gorsellerin bireylerin filmi izleme
karar1 iizerindeki etkisinin de olumlu olarak ¢iktig1 g6z oniinde bulunduruldugunda

hiyerarsik yapinin 6zenli bir sekilde olusturulmasi gerekmektedir.

Film afislerinde igerikle ilgili ¢ok fazla bilginin verilmemesi gerektigi yapilan
calisma sonucunda ortaya ¢ikmistir. izleyici, afis tasariminda ana temay1 anlamayi,
oyuncu kadrosunu net bir bigimde gorebilmeyi isterken bunun yani sira film hakkinda
merak uyandirilmasini istemektedir. Temel diizeyde bilgiler verildikten sonra film ile

ilgili ¢ok fazla ayrintiya yer verilmemesi gerektigi yoniinde cevaplar vermislerdir.

Afiste filme ait siirenin yer almasinin izleyiciler iizerinde kismen etkili oldugu
goriilmektedir. Burada amag eglenmek oldugu diisiiniiliirse sinemaya giden bir kisinin
sinema siiresine gore degerlendirme yapmadig1 6ngoriilebilir. Bu agidan bakildiginda
son yillarda popiiler olarak en yliksek kullanic1 degerlendirmelerini alan Hint yapim1
filmlerden birisi olan “3 Idiots”un sinema film ortalamalarinin ¢ok {izerinde bir siireye
sahip olmasmna ragmen ciddi bir izleyici kitlesine ulastigi gozlemlenmektedir.
Dolayisiyla afiste yer alacak film siiresinin izleyiciler iizerinde olduk¢a az bir 6neme

sahip oldugu diisiintilebilir.
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Film afiglerinde izleyicinin dikkatini ¢ekmek icin boyutlandirmaya ve slogan
tiriinde ifadelerin kullanilmasmin da 6nemli bir durum oldugu belirlenmistir. Bu
acidan bakildiginda katilimcilarin yaridan fazlasinin slogan tiiriinde ifadelerin ve afis
boyutlandirmasmin kendisi icin énemli oldugunu belirtmislerdir. Ozellikle standart
olarak kabul edilmis sinema afis boyutlarmin kullanilmasi, bu boyutlandirma
icerisinde izleyicide merak uyandiracak unsurlar eklenmesi film izleme karar

iizerinde izleyiciyi olumlu yonde etkileyecektir.

Cinsiyet ile komedi film afislerinde kullanilan renklerin dikkat g¢ekmesi
durumu, film afigine dair algilamalarin kisisel 6zelliklere gore farkliliklar gosterdigini
diisiiniiyor olmasi durumu, komedi film afislerinde gorsel hiyerarsinin dikkat ¢cekmesi
durumu ve afis tasarimlarinda filmin temasini anlatan gorsellerin filmin izlenmesinde
etkisi olma durumlar ile iliskisi anlamlidir ve tiim bu maddelerde kadmlarin orani
erkeklere gore daha yiiksektir. Afislerde film siiresinin yer verilmesi, film sahnelerine
yer verilmesi ya da afislerin boyutlandirilmas1 6nemli olup olmamasi cinsiyete gore
farklilasmamaktadir. Sadece afis igerisinde sloganlarin yer almasi kadnlar i¢in daha
onemli olarak elde edilmistir. Kullanilan standart boyutlarin afiglerin islevini yerine
getirmesinde, afis tasarimlarindaki filmin igeriginin anlatilma giiciiniin yeterliligi ve
film afiglerinde igerikten ziyade sadece oyuncu kadrosunun yer almasmin yeterli olup
olmadig1 cinsiyete gore farklilasmamakta. Hem erkekler hem de kadinlar ayni oranda

bunlar1 yeterli bulmakta ya da bulmamaktadir.

Yapilan anket sonucunda 6grencilerin biiyiik bir cogunlugunun komedi film
afislerini begenmedikleri ortaya koyulmustur. Tipki bu bulguya paralel olarak
iilkemizdeki film afislerinin film igerigini anlatma giicli agisindan da 6grencilerin
oldukga yetersiz bulduklar1 goriilmektedir. Burada dikkat edilmesi gereken noktalarin
afis tasarimlarinda yer yer yalnizca oyuncu kadrosunun verilmesi ve igerige dair tatmin
edici bilgilerin sunulmamas1 sdylenebilir. Ciinkii anket sonucunda Ogrencilerin
yalnizca oyuncu kadrosunun afiste sunulmasinin yeterli olmadigni ifade etmislerdir.
Bu konuda tilkemizdeki komedi film afislerinin oyuncu kadrosundan ziyade filmin
temasini ortaya koyacak, bunu yaparken filmdeki bazi karelerden yararlanacak, ¢ok

fazla bilgi vermeyecek sekilde tasarlanmasi uygun olacaktir.
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Yapilan bu ¢aliyma sonucunda daha sonra benzer konuda arastirma yapacak

arastirmacilara ve afis tasarimcilarina yonelik olarak asagidaki dneriler sunulmaktadir;

- Ulkemizdeki film afislerinin izleyicilerin ilgisini cekecek sekilde yeniden
ele alinmasi biiyiik 6nem arz etmektedir.

- Oyuncu kadrosunun film igerisinde yer alan rollerini yansitacak sekilde afis
icerisinde yer almasi gerekmektedir.

- Afiglerin film igerigini anlatma giicii acisindan ¢ok daha etkili tasarimlar
yapilarak izleyici karsisina ¢ikilmasi gerekmektedir.

- lIzleyicilerin afisler hakkindaki fikirlerinin daha cesitli sekilde
ogrenilebilmesi i¢cin ¢ok farkli yas gruplarindan insanlarin dahil edildigi
biiyiik capli caligmalar yiirtitiilmelidir.

- Afig tasarimlar1 hakkinda derinlemesine veri elde edilebilecek goriisme ve
gozlem gibi veri toplama araglarinin kullanildigi caligmalar yiirtitiilmelidir.

- Diinyadaki film afislerinin de ¢aligma alanina dahil edildigi karsilagtirmali
calismalarin yapilmast ¢ok daha kapsamli veriler elde edilmesini

saglayacaktir.
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6.EKLER

Kag yasindasiniz?

18-25
26-33
34-41

42 ve Uzeri

Cinsiyetiniz? ~
Kadin

Erkek

Ogrenim durumunuz? *

COrtaokul
Lise
Universite

Lizansisti

Okudugunuz Universite? *

Okudugunuz bolum? ~
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1- Sinemaya gider misiniz? *
Hayir
Madiren
Evet

Sik sik

2- Afisler filmi izleme kararinizda etkili midir?
Hayir
Madiren
Evet

Sik SIk

3- Ulkemizdeki komedi film afislerinin tasarimini basarili buluyor musunuz? *

Hayir
Nadiren
Evet

Sik Sik

4- Komedi film afislerinde kullanilan renkler dikkatinizi ceker mi? ~
Hayir
MNadiren
Evet

Sik Sik
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5- Komedi film afislerinde ilk olarak oyuncu kadrosu mu dikkatinizi ceker?
Hayir
Nadiran
Evet

Sik Sik

6- Komedi film afislerin de ilk olarak filmin yonetmeni mi dikkatinizi ¢geker? *

Hayr
Nadiren
Evet

Sik Sik

7- Film afisine dair algilamalarin kisisel ozelliklere gore farkliliklar gosterdigini
disundyor musunuz?

Hayir
Nadiren
Evet

Sik Sik

8- Komedi film afislerinde ki gorsel hiyerarsi (Vurgulanmak istenen mesaja
gore boyutlandirmak) sizin i¢in dikkat cekici midir?

Hayir
Nadiren
Evet

Sik Sik
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9- Komedi film afiglerinde yer alan oyuncular canlandirdiklari karakteri
yansitacak sekilde mi tasarlanmalidir?

Hayir
Nadiren
Evet

Sik Sik

10- Film afisinde icerik ile ilgili cok fazla bilgi verilmesini ister misiniz?
Hayir
Nadiren
Evet

Sik Sik

11- Afis tasarimlarinda kullanilan fotograflar, yasaminiza ait gerceklik algisini
uyandirmakta midir?

Hayir
MNadiren
Evet

Sik Sik

12- Afislerde illistrasyon(cizim) kullanilmasini 6nerir misiniz? *
Hayir
Nadiren
Evet

Sik Sik
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13- Afis tasanmlarinda filmin temasini anlatan gorsellerin, sizce filmin
izlenmesinde etkisi var midir?

Hayir
Nadiren
Evet

Sik Sik

14- Film afislerinin sergilendigi yerlerdeki diger unsurlar (mekan, 1siklandirma
vb.) film konusu hakkinda dusuncelerinize etkisi olur mu?

Hayir
Nadiren
Evet

Sik Sik

15- Afiste film suresinin yer almasi sizin i¢in énemli midir? *
Onemsiz
Kismen Onemli
Onemli

Oldukga Onemli

16- Afis icerisinde filmden sahnelere yer verilmesi sizin i¢in onemli midir?

Onemsiz
Kismen Onemli
Onemli

Oldukga Onemli
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17- Afig icerisinde yer alan slogan turlnde ifadeler sizin i¢cin dnemli midir? -
Onemsiz
Kismen Onemli
Onemli

Oldukga Onemli

18- Afislerin boyutlandirmasi sizce dikkat gekmek i¢in dnemli bir unsur
mudur?

Onemsiz
Kismen Onemli
Onemli

Oldukga Gnemli

19- Standart boyutlar afisin islevini yerine getirmesinde yeterli midir? *
Yetersiz
Kismen Yeterli
Yeterli

Tamamen Yeterli

20- Ulkemizdeki film afis tasanimlarinin filmin icerigini anlatim giicii sizce
yeterli mi?

Yetersiz
Kismen Yeterli
Yeterli

Tamamen Yeterli
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21- Film afisinde icerikten ziyade yalnizca oyuncu kadrosunun yer almasi
sizin i¢in yeterli midir?

Yetersiz
Kismen Yeterli
Yeterli

Tamamen Yeterli
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