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OZET

Peri Hatay, Yirminci Yiizyll ikonu Barbie Bebegin Moda Tiiketimine Etkisi, Baskent
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Moda Tasarim Tezli Yiiksek Lisans Program,

2023

Barbie bebekler sadece bir oyuncak degil ayn1 zamanda tiiketim kiiltiirliniin bir simgesi hatta
moda Onciilerinin de ilham aldig1 6nemli bir ikondur. Giiniimiizde ise her y1l 150’den fazla
iilkede 58 milyon adet satilan Barbie bebekler hem giizellik hem de stil anlaminda birgok
konuda c¢ocuklardan yetiskinlere kadar 1959 senesinden bugiine bir¢ok kisiye ilham olmay1
basarmigtir. Bu arastirma, 15. yiizyilda baslayan oyuncak bebek tarihinden hareketle,
ozellikle seks objesi olarak tretilen Bild Lilli'den esinlenilerek ortaya ¢ikan Barbie bebegin
incelenmesini icermektedir. Ayni zamanda bu bebeklerin zaman i¢indeki moda akimlariyla
iligkisi ve kadinlarin giizellik anlayis1 tizerindeki etkileri de ele alinarak, moda tiiketimine
olan etkileri degerlendirilmistir. Bu baglamda, arastirmanin temel hedefi, Barbie bebeklerin
kadinlarin moda tiiketim aligkanliklar ile sosyal hayatlar1 iizerindeki etkilerinin detayli bir
sekilde analiz edilmesi ve bu etkinin tiiketim davranislarina olan katkisinin kapsamli bir
degerlendirmesinin yapilmasidir.

Arastirmada ¢evrimi¢i anket formu kullanilmistir. Arastirmanin evrenini Tiirkiye’de
yasayan kadinlar olusturmaktadir. Anketi yanitlayan 404 katilimci arastirmanin 6rneklemini
olusturmaktadir. Tarihsel aciklama ve 15 soruluk anket ¢aligmasi ile sonuglar yorumlanmis
ve degerlendirmeler yapilmistir. Katilimcilarin sorulara verdikleri yanitlar SPSS programi
ile analiz edilmis, sonuglar paylasilmistir. Arastirma sonuglari, Barbie bebegin moda
tasarimindan baslayarak tekstil tiretiminin her asamasini iceren siireglerle birlikte gecirdigi
degisimlerin incelenmesi sonucunda elde edilmistir. Bu analiz, Barbie bebegin kadinlar
tizerindeki etkilerinin ve bireylerin satin alma egilimlerine olan etkisinin ihmal
edilemeyecek derecede oldugunu ortaya koymustur. 1959 yilindan itibaren ve anket
sonuclarinin analizi temel alinarak, Barbie bebegin 6zellikle geng nesil iizerindeki etkisinin
daha belirgin oldugu sonucuna varilmistir. Bu durumun temel nedeni, Barbie'nin giderek
artan bir sekilde taninir hale gelmesi ve kendini siirekli olarak yenileyerek tiiketicinin ilgisini

cekebilme kabiliyetidir.

Anahtar kelimeler: Barbie bebek, tiiketim, moda, oyuncak bebekler
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ABSTRACT

Peri Hatay, The Effect of Twentieth Century Icon Barbie Doll on Fashion
Consumption, Baskent University, Social Sciences Institute, Fashion Design Master's

Program with Thesis, 2023

Barbie dolls not only serve as playthings but also embody a symbol of consumer culture and
even stand as a significant icon that inspires fashion leaders. In the present day, Barbie dolls,
with annual sales exceeding 58 million units across over 150 countries, have managed to
inspire individuals from children to adults in various aspects of beauty and style, since their
inception in 1959. This research encompasses an examination of Barbie dolls, which
emerged as a product inspired by Bild Lilli, primarily produced as a sexual object, tracing
their history back to the 15th century toy doll era. Simultaneously, the study delves into their
evolving relationship with fashion trends over time and their influence on women's
perceptions of beauty, thereby evaluating their impact on fashion consumption dynamics. In
this context, the fundamental objective of the research is to meticulously analyze the effects
of Barbie dolls on women's fashion consumption patterns and social lives, and to
comprehensively assess the contribution of this influence to consumer behavior.

The study employed an online survey form, targeting women residing in Turkey as its
research population. A total of 404 participants who completed the survey constituted the
research sample. Following a historical exposition and a survey comprising 15 questions,
the obtained results were interpreted and evaluated. Responses provided by participants were
analyzed using the SPSS program, and the outcomes were subsequently shared. The research
findings emerged from a thorough investigation into the changes that Barbie dolls
underwent, spanning from fashion design to every stage of textile production. This analysis
conclusively demonstrates the undeniable influence of Barbie dolls on women and their
considerable impact on individuals' purchasing tendencies. Drawing upon data from the
analysis of survey results since 1959, it can be deduced that Barbie dolls exert a notably
stronger influence on the younger generation. This can be primarily attributed to Barbie's
progressively growing recognition and her innate capacity to consistently captivate

consumer interest by reinventing herself.

Keywords: Barbie doll, consumption, fashion, doll

11



ICINDEKILER

TESEKKUR ...uuouvvvrrerererereresesesesesesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns i
OZET ii
ABSTRACT iii
1. GIRIS 1
1.1. Cahsmanin Onemi 2
1.2. Calismanin Amaci 2
1.3. Calismanin Kapsamm 2
1.4. Calismanin Simirhhiklar 3
2. MODA ve TUKETIM ILISKiSI 5
2.1. Moda Tiiketim Tiirleri 9
2.1.1. Zorunlu tiiketim 10
2.1.2. Sembolik tiiketim 10
2.1.3. Haza tiiketim .11
2.1.4. Gosterisci tiikketim 11

2.2. Moda Tiiketici Davramisim1 Etkileyen Temel Unsurlar 12
2.2.1. Motivasyonlar .12
2.2.2. Karar verme siireci 13
2.2.3. Sosyal ve kiiltiirel faktorler 14
2.2.4. Pazarlama cabalari 14

2.3. Moda Pazarlamada Kullanilan Araclar 15
2.3.1. Gorsel magazacihik 15
2.3.2. DefIlEler.....uuiinnreiinnsancsssnnessnncssnncssanssssancsssasssssasssssssssssssesssssssssssesssssesssssssssaseses 16
2.3.3. Lookbook'lar ve kataloglar 17
2.3.4. Influencerlar 17
2.3.5. Cevrimici ve SOSYal MEdYa ...cccvererrsercssnecssanecssanesssanessssnessssnesssasesssasesssasssssassses 18
2.3.6. Barbie bebek ikonunun etKiSi......cccceerseeessenccssancsssancssssnesssanesssanessasesssasesssaseses 19

2.4. Oyuncak Bebek Tarihi 19
2.4.1. Bild Lilli’den Barbie bebege doniisiim 22
2.4.2. Barbie bebek tarihi 25

2.5. Moda Anlayisi ve Barbie Bebek iliskisi 27
2.5.1. 1950-1959 modasi 29
2.5.2. 1960-1969 modasi 31
2.5.3.1970-1979 modasi 35
2.5.4. 1980-1990 modasi 37
2.5.5.1990-1999 modasi 39
2.5.6. 2000- GUNUMUZ MOUASI cccuvriersrricsssrecssarssssasesssasesssssessssssssssssssssssssssssssssssssssses 41

iv



2.6. Barbie ile calisan tasarimcilar:

2.6.1. Bob Mackie

2.6.2. Donna Karan
2.6.3. Christian Dior

2.6.4. Escada

2.6.5. Calvin Klein

2.6.6. Ralph Lauren

2.6.7. Givenchy

2.6.8. Burberry
2.7. Kiiltiirel Giyim Acisindan Barbie Bebek Giyimi:

2.8. (I Can Be) Ben Hersey Olabilirim Barbie Bebek Meslek Kiyafetleri................

2.9. Barbie Bebek ve Giizellik Anlayisi

2.10. Barbie Bebek ve ilham verici kadinlar

3. YONTEM

3.1. Evren ve Orneklem

3.2. Veri Toplama Teknigi

3.3. Veri Analiz Teknigi

4. BULGULAR

5. SONUC VE ONERILER

KAYNAKLAR

47
47

.49

49
50

.51

52
53
54
57
63
64
68
72
72
72
73
74
79
82



Gorsel 1.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.

GORSELLER TABLOSU

Sayfa
1. Barbie bebegin zaman igerisindeki degisimleri.........ccoecveeevienieiiiienieenieenieene, 4
L Bl LIttt e 24
2. TO50-T959 et 31
3. TWIZEY BArDI€ ..o 33
A TWIZZY ettt ettt ettt s e e s e e st e st e st e et e et e e e nabeeenanes 33
5. Jacqueline Kennedy ..........cooieiiiiiiiiiiiiieiieieeeeeeeee e 34
6. Barbie 70 LT ....ooeiiiiiiiieeeee e 36
7. 707187 MOAAST ..ttt sttt e 37
8. MOSChiNO RUNWAY ...coouviiiiiiiiiiiiiie it 42
0. Barbie RUNWAY ....ccviiiiiiiiiiiiiie ettt s 43
10. Barbie Bebek Konseptli gekimler ...........coccoeiiiiiiiniiiiiiiiiiiieiceeeeee 43
11. Balmain X Barbi€ ........ccccoviiiiiiiiiiiiiiiiiceieceeeee ettt 44
12. MOSChino X Barbi€........cccoviiiiiiiiiiiiiiniiiieieieeeeceee e 45
13. MOSChino X Barbi€.......ccccceeiiiiiiiiiiiiiiniiiiiceieeeeceece e 46
14. Puma X Barbie.......ccccooiiiiiiiiiiiiiie e 46
I5. Levis X Barbi€ ....ccocuueiiiiiiiiiiiiiee e 47
16. Bob Mackie X Barbie ........c.c.coouiiiiiiiiiiiiiiceeee e 48
17. Donna Karan X Barbie ..........cccccooiiiiiiiiiiiiniceeeeeeeeee e 49
18.Christian Dior X Barbi€.........coocuiiiiiiiiiiiiiiiiiiceieceeeeeeeee e 50
19. Escada X Barbi€ .......ccccueeiiiiiiiiiiiiiiceeeeeeee e 51
20. Calvin Klein X Barbie .........c.coceeiiiiiiiiiiiiiceeeee e 52
21. Ralph Lauren X Barbie .........ccccceeiiiiiiiiiiiieiiecceeeeeeese e 53
22. Givenchy X Barbie .......cccooiiiiiiiiiiiiii e 54
23. Burberry X Barbie ........cocoiiiiiiiiiiiii e 55
24. Forever 21 X Barbi€ .........cooieiiiiiiiiiiiieeieetceeeeeeteeeee e 56
25. Stradivarius X Barbie ..........cccooiiiiiiiiiiii e 56
26. Boyner X Barbi€ .......ccccoocuiiiiiiiiiiiiiie e 57
27. Meksikalt Barbie..........cocuiiiiiiiiiieiiieiieeceiee et 58
28. Hintli Barbi........cocueeiiiiiiiiiiiiiietceeeeee e 58
29. RUS BaAIbiC....eeoiiiiiiiiie e 59
30. KOTeli Barbi......ccccueiiiiiiiiiiiiiiieeieeeeee ettt 59

vi


file:///C:/Users/Peri/Desktop/tez%20basım/Peri_Hatay_Atceken_Barbie_Tez_Baskı.docx%23_Toc142643511
file:///C:/Users/Peri/Desktop/tez%20basım/Peri_Hatay_Atceken_Barbie_Tez_Baskı.docx%23_Toc142643513
file:///C:/Users/Peri/Desktop/tez%20basım/Peri_Hatay_Atceken_Barbie_Tez_Baskı.docx%23_Toc142643514
file:///C:/Users/Peri/Desktop/tez%20basım/Peri_Hatay_Atceken_Barbie_Tez_Baskı.docx%23_Toc142643515
file:///C:/Users/Peri/Desktop/tez%20basım/Peri_Hatay_Atceken_Barbie_Tez_Baskı.docx%23_Toc142643516
file:///C:/Users/Peri/Desktop/tez%20basım/Peri_Hatay_Atceken_Barbie_Tez_Baskı.docx%23_Toc142643521
file:///C:/Users/Peri/Desktop/tez%20basım/Peri_Hatay_Atceken_Barbie_Tez_Baskı.docx%23_Toc142643528
file:///C:/Users/Peri/Desktop/tez%20basım/Peri_Hatay_Atceken_Barbie_Tez_Baskı.docx%23_Toc142643529
file:///C:/Users/Peri/Desktop/tez%20basım/Peri_Hatay_Atceken_Barbie_Tez_Baskı.docx%23_Toc142643531

Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.
Gorsel 2.

31
32
33
34
35
36
37
38

. Royal Ingiliz Barbi ...........coccoeveviueiieeeieieeee e

. Jenny Bebek..........
. Chador Barbie.......

. Barbie ve Yeni VUcUt Tipleri......ccovieeriiieiiieeieecieeeee e

. Barbieye benzemek icin kilo veren kadin............ccocceeveiiiiiiniiiinieniiciie,

. Siimeyye Boyact ...
. Cagla Kubat ..........
. Ibhitaj Muhammad

vii


file:///C:/Users/Peri/Desktop/tez%20basım/Peri_Hatay_Atceken_Barbie_Tez_Baskı.docx%23_Toc142643532

TABLOLAR LiSTESI

Sayfa
Tablo 3. 1 Ankette sOrulan SOTUIAT .........c.cooiiiiiiiriiiiieieecee e 73
Tablo 4.1. Yas Arali@Iniz NEedir?........cccveeviieeiiie ettt etee e aee e sree e e esvee e 74
Tablo 4.2. Calisma Durumunuz Nedir?...........ccoooiiieiiiiiioiiiiie e e 74
Tablo 4.3. Cocukluk doneminizde Barbie bebeklerle oynadiniz mi?...........c.cccceeeveennnnnen. 75
Tablo 4.4. Oynadiginiz Yas Aralift Nedir?.......cccceerieriieiienieeiieeie et 75
Tablo 4.5. Yetiskin oldugunuzda Barbie gibi giyinmek istediniz mi?..........ccceceeveennennnen. 75
Tablo 4.6. Barbie modasi giyim tarziniza ilham veriyor mu?...........ccccceveeeiieniennieeniennnen. 76
Tablo 4.7. Barbie bebekler makyaj ve glizellik alginizi etkiliyor mu?............cccoeevvennnnnen. 76
Tablo 4.8. Barbie bebek gibi goriinmek i¢in diyet ve,veya estetik yaptirdiniz mi? ............ 76
Tablo 4.9. Barbie bebekler meslek se¢iminizi etkiledi mi?...........ccceeevveeeiieeeiieeeiieeeieeens 77
Tablo 4.10. Etkilediyse hangi meslegi SECtiNIZ?.........coouieiiiiiiiiiiiiniieiieieeeeee e 77
Tablo 4.11. Barbie sizin yasam tarzinizi etkiledi mi? Etkiledigi yerler neler? ................... 77

Tablo 4.12. Barbie iizerinde gordiigliniiz tirtinleri satin alma istegi hissediyor musunuz?.78

Tablo 4.13. Barbie tizerinde gordiigliniiz iiriinleri giyebilme sansiniz olsa giyer misiniz?. 78

Tablo 4.14. Barbie bebegin moda ile iliskisi oldugunu diisiiniiyor musunuz?.................... 78
Tablo 5.1.Yas ve Barbie oynama iligKisi.......cccceevuiiiiiiniiiiiiiiiiiieeee e 79
Tablo 5.2. Uriinleri giyme ve yas ilISKISi ........ocoverererieirieieieeeeeceeecececeeeeeeeseeeeeeeeeseeeeeesenennns 80
Tablo 5.3. Satin alma isteSi ve yas 1lISKIST ....ccvvireiiiiiiiiiiiieeieeeeeeeecee e 80

viil



1. GIRIS

Barbie bebekler, ilk tiretildikleri glinden itibaren kadinlarin ¢ocukluk déneminden
yetigkinlige kadar olan yasamlarinda rol model olarak kabul edilmislerdir. Moda trendlerini
ve stil akimlarini etkileyerek sanat ve modayla i¢ ige olmuslardir. Barbie bebekler, diinya
capinda bir moda ikonu ve popiiler kiiltiiriin simgesi olarak, kadinlar ve ¢ocuklar arasinda

genis bir takipei kitlesi elde etmiglerdir.

Barbie bebeklerin kdkeni, Almanya'da Bild Lilli Zeitung adl1 derginin hediyelik seks
objesi olarak iiretilen bebekten ilham alinarak yaratilmis olmalarina dayanmaktadir. Ancak
daha sonra ¢ocuklar i¢in bir moda bebegi haline gelmislerdir. Barbie bebekler, tarihleri
boyunca en popiiler moda bebekleri olarak kabul edilmis ve zamanla degisip geliserek bu
tinvanlarin1 korumuslardir. Barbie bebekler, hizla degisen moda ve gen¢ yasam tarzi
trendlerini kendi tarzlarinda yorumlayarak siirekli gilincelligi korumayr basarmislardir.
Ornegin, 1960'arin bagindaki Jackie Kennedy'nin zarif tarzim Barbie bebekler kendi
tarzlarina uyarlayarak ilham almis, 1960'larin sonlarinda ise daha 6zgiir ve sofistike bir tarza

dontismislerdir.

Barbie bebek, diinyadaki herhangi bir markadan daha fazla moda tasarimcisi ile
calisan, 60 yili asan tarihiyle birlikte moda tasarimiyla da basindan sonuna kadar iligki
igerisinde olan bir ikondur. Ayrica 70’ten fazla moda tasarimcisiyla is birligi yapmis ve
boylece bir¢ok tasarimciya ilham olmustur. Bir¢ok kisi hayatinin bir boliimiinde Barbie
bebeklerle vakit ge¢irmistir. Bu calisma, moda ve tiiketim arasindaki iligkiyi agiklayan,
tiiketici davranigini inceleyen temel unsurlari ele alan ve Barbie'nin moda pazarlamasi
icindeki rollinii daha ayrintili bir sekilde incelemek amaciyla oyuncak bebek tarihine

odaklanan bir literatiir taramasi icermektedir.

Sonrasinda Barbie'nin tarih boyunca modayla iliskisi incelenmis ve bu baglamda
kadinlarin Barbie bebeklere karsi tutumlari, moda tiikketim aligkanliklar1 ve demografik
ozellikleri hakkinda c¢evrimici bir anketle toplanan verilerin nicel bir analizi
gerceklestirilmistir. Barbie bebegin yetiskinlik asamalarinda etkisinin olup olmadigini
gozlemlemek i¢in 404 kadia anonim anket yapilmistir, bu ankette Barbie ile ilgili sorular
sorularak, Barbie bebegin moda aligverisine etkilerini daha detayli bir sekilde agiklamak

amaclanmistir. Barbie bebegin nasil kesfedildigini, gilizellik algisin1 degistiren viicut



Ol¢iilerini, giyiminin; kiiltiire, meslege gore nasil degistigini ve 20. Yiizyll modasiyla

birbirlerini nasil etkiledikleri sorularinin cevabi arastirilmistir.
1.1. Cahsmanin Onemi

Barbie bebek, moda diinyasinin igerisinde etkili bir ikon olarak moda pazarlama
alaninda 6ne ¢ikmaktadir. Barbie bebek ile moda arasindaki iligski siki bir baga sahiptir.
Barbie bebegin yaratilisinda, kombin hazirlama ve geng¢ kizlara moday:1 tanitma amaci
bulunmaktadir. Cocukluk déneminde Barbie ile zaman gegiren ¢cocuklarin ilerleyen yaslarda

giyim tercihlerinde Barbie bebek etkisinin oldugunu ifade etmek miimkiindiir.

Bu arastirmanin 6nemi, moda trendleri cer¢evesinde Barbie bebegin tiiketim
tizerindeki etkisini ve cocukluk doneminde Barbie bebek ile vakit gegiren bireylerin
yetiskinliklerinde moday1 nasil tiikettiklerini ortaya koymaktir. Ayrica, daha 6nce tez konusu
olarak ele alinmamis olmasi, Barbie bebek ve moda iligkisini yeni bir perspektifle incelemek

lizere yeni bir aragtirma konusuna 1s1k tutma potansiyelini tagimaktadir.

1.2. Calismanin Amaci

Arastirmanin ana amaci, moda akimlar1 perspektifinde Barbie bebeklerin moda
tilketimini ve moda sektoriinii hangi sekilde ve ne derecede etkilediginin tespit edilmesidir.
Bu dogrultuda, 1959-2022 donemine odaklanarak Barbie bebeklerin viicut Ol¢iilerini ve
modayla olan iliskisini analiz etmek, baslangicta seks oyuncagi olan Bild Lilli'den
cocuklarin ve yetiskinlerin moda bebegi olarak kabul edilen Barbie'ye evrilig siirecini

incelemistir.

Cocukluk doneminde oynadigimiz bu bebeklerin yetiskinlik donemimizde giyim
tarzimiza ve yasam tarzimiza etkilerini degerlendirmek amacini tasimaktadir. Ayrica, Barbie
bebeklerin moda endiistrisindeki roliinii, moda tasarimcilariyla gerceklestirdigi is birlikleri

ve imajinin moda kampanyalarinda kullanimini da igerecek sekilde incelemistir.
1.3. Calismanin Kapsamm

Bu aragtirma, temel olarak moda kavramini, moda ile tiiketim arasindaki iliskiyi, moda
tilketimini etkileyen temel faktorleri, moda pazarlamasinda kullanilan araglari, oyuncak
bebek tarihini, Barbie bebek tarihini ve Barbie bebek ile moda anlayisinin iliskisini

aciklamistir. Giiniimiizdeki moda diinyasinda Barbie bebegin nasil bir ilham kaynagi



oldugunu detaylandirmigtir ve bunun yani sira tiiketim tizerindeki etkilerini kavramsal bir

bakis agisiyla ele almistir.

Aragtirmada, Ankara'da yasayan 18 yas ve iizeri kadin katilimcilar araciligiyla
cevrimi¢i bir anket kullanilarak goriisler toplanmustir. Tez kapsaminda, "20-21. Yiizyil
Moda Akimlar1 ve Barbie Bebek Etkilesimi: Barbie Bebegin Gliniimiiz Moda Tiiketimine
Etkisi" baglig1 altinda, tiikketimin nasil etkilendigi, tliketicilerin Barbie bebegin iirtinlerine
yonelik etkilesimlerinin moda tiiketimine ne sekilde yansidigi ele alinmistir. Katilimcilarin,
giyim ve giizellik alanlarinda Barbie bebegin {iriinlerini kullanma istekleri ve satin alma
egilimleri ilk arastirma sorusu olarak yer almustir. ikinci olarak, "Barbie bebege benzemek
amaciyla estetik veya diyet deneyimi yasadimz nu?" sorusu sorulmustur. Ugiincii ve son
olarak, "Barbie bebek ile moda arasinda bir iliski gozlemliyor musunuz?" sorusu

yoneltilmistir.
1.4. Calismanin Simirhiliklar:

Bu caligma, nitel yontem olarak ele alinmistir. Nitel arastirmayi, gézlem, goriisme ve
dokiiman analizi gibi nitel veri toplama tekniklerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal
ortamda gercek¢i ve biitlinciil bir bicimde ortaya konmasia yonelik nitel bir siirecin
izlendigi arastirma” olarak tanimlamak miimkiindiir (Yildirim ve Simsek, 2008, s. 39). Nitel
arastirma, disiplinler arasi biitiinciil bir bakis acisini esas alarak, arastirma problemini
yorumlayici bir yaklagimla incelemeyi benimseyen bir yontemdir (Karatas, 2015). Barbie

bebek ile ilgili kitaplar, dergiler, bloglar incelenerek literatiir taramas1 yapilmistir.

Oyuncak bebekler arasinda Barbie bebek tasarimlari incelenmistir. Diger moda
bebekleri lizerinde kapsamli bir inceleme yapilmamistir. Diger sinirlilik ise bu ankete katilan
kisiler, cinsiyet ve yas smurlilifi olarak Tiirkiye’de yasayan 18 yas iistii kadinlar ele

alinmustir.



Gorsel 1. 1. Barbie bebegin zaman igerisindeki degisimleri



2. MODA ve TUKETIM ILISKiSi

Moda, siirekli degisime endeksli yapisi nedeniyle ¢ogu zaman, hizli tiiketilen ve
yiizeysel bir kavram olarak algilansa da aslinda psikolojik ve sosyolojik degerlere dayanan

hem bireysel hem de kitlesel etkisi olan derinlikli bir olgudur (Ertiirk, 2011).

Modanin benimsenmesi ve yayilmasi siirecinde kiiltiir, alt kiiltiir, sosyal smif gibi
sosyopsikolojik faktorler; giidii, algilama, 6grenme ve tutumlar gibi psikolojik faktorler;
referans gruplari, fikir liderleri, aile, roller ve statiilerden olusan sosyal faktorler; meslek,
kisilik, yasam bicimi gibi kisisel faktorler etkilidir. Modaya dair gelistirilen davranigsal
modeller ekonomiye, tibba, iletisime, tarihe, cografyaya, estetige, psikoloji ve sosyolojiye
dayanmaktadir (Sevil, 2006). Modanin diger disiplinlerle olan bu iligkisi ona boyut
kazandirmakta ve onu incelenmesi gereken bir konu haline getirmektedir. Moda tarihi
yakindan baktigimizda, ilk ¢aglarda temel ihtiyac olarak ortaya ¢ikmustir. Insanlik tarihi ile
baslayan giyinme ihtiyaci, ¢evresel faktorler ve toplumsallagsma faktorleri ile ihtiyagtan
cikarak, moda kavramimna doniismistiir. Bireyler yasadiklari toplumun Ozelliklerini,
kisiliklerini ve yagsam tarzlarini giysilerine yansitmiglardir. Diinya niifusunun artigi, giyim
sektorilinilin teknolojiyi kullanarak gelismesi ile de iiriin ¢esitliligi artmistir. Giyim giiglii ve
yiiksek goriiniirliiliige sahip bir iletisim aracit olarak kisilerin kendini yansittigi, ne

olmadiklarini ve ne olmak istediklerini ifade etmelerinde yardimci olmustur.

Sanayi Devrimi ve hazir giyimin ortaya ¢ikisina kadar giysiler, 6zel iiretim oldugundan
dolayr genellikle bireyin en 6nemli esyalarindan sayilmistir. Alt tabaka toplum ise yeni
giysilere ulasamadiklari i¢in ikinci el giysiler kullanmistir. Giysinin pahali ve degerli olmasi,
onu bir 6deme araci haline doniistiirmiistiir. 19. yiizy1l sonlarina dogru, giysiler giderek
ucuzlayarak alt siniflara erisebilir hale gelmistir (Sahinoglu, 2009). Tarih siiresince insanlar
yenilikler yaparak, farkli giyinme giidiisiiyle, yeni giysiler tiretmek ve giyinmeye, begeni

duygusu katmak istemesi modanin olusumunda ve siirdiiriilmesinde en temel etkendir.

Dis ortamlardan korunmak amaci ile giyinmek en temel ihtiyaclar arasinda yer
almasina ragmen, insanlarin arzusunun, giyimi yalnizca “ortiinmek™ degil de digerlerinden
farkli gOriinmek amact ile “giyinmek” olarak gdrmeye baslamasi moda kavraminin
olusmasini saglamistir (Ondogan, 2021). Bu nedenle, ilkel insanlarin omzuna attig1 ay1 postu
moda tarihinin ilk sayfalarinda yer almasa bile ilk giysinin Onciisii sayilabilir. Temel

diirtiilerden biri olan begenilmek arzusu ile giyinmeye baslamadan 6nce viicutlarini ¢esitli



boyalar ve dovmelerle bezeyerek, siislenmeye baslayan insanlar modanin Onciilerinden
sayilabilir. Antik cagda insanlar hayatta kalma duygusuyla hayvan kiirklerinden giysiler
yaparak giymislerdir. Zaman ilerledik¢ce o giliniin kosullarina ve giizellik algisina gore
degismeye baslamistir (Mehrali, 2015). Mehrali, (2015)’e gore “kendini ifade etmek, sosyal
statliyli yansitmak, giizel olma duygusu ve zevk i¢in giyinme ve trendleri takip etme”
seklinde degisim ve gelisim gostermistir. Bu degisimle beraber dogadaki taslardan
yararlanarak altin, miicevher gibi taslar, giysiyi slislemeye yardim ederek, siklik olgusunu

yaratmigtir.

Moda kelimesi Latince “Modus” kelimesinden gelmektedir. “Hemen, simdi anlamina
gelen moda zaman igerisinde degismistir. Moda sadece giysilerden degil bir¢ok alani igine
almistir ve herhangi bir zamanda goriilebilen ve zamanla bir sosyal statiiniin yansitildig1 bir

ara¢ haline gelmistir (Onur, 2004).

Modadan bahsedilmesi i¢in goriiniir olmas1 gerekmektedir. Moda, bir toplulugun
kimligini, geleneklerini ve yasam tarzini yansitabilmektedir. Bunun yanisira herhangi bir
zamanda moda karsimiza ¢ikabilir ve kiiltlirel kdkenlere bagl olarak ya da asimile olarak

zamanla degisebilir (Sevil, 20006).

Bu boliime kadar yapilan tanimlamalardan yola ¢ikarak moda, maddi ve manevi olarak
kendini anlatma bi¢imidir. Sadece kiiltiirel kokenlere degil, toplumsal karsi ¢ikma ve
reddetme durumlart da moda ortamm belirleyen geler arasindadir. Ornegin, 1916’da
Vogue soyle yazmistir: “Bir kadin sokakta sigara i¢iyorsa, bilin ki bir aktristir. Kirmiz1 ruj
stirmiis birini gérdiiyseniz ise biiyiik ihtimalle bir fahiseydi. Pece ve basortiisii takmak cinsel
heyecan uyandiran bir giice sahipti. Pantolon ise ‘ciiretkarlik’ demekti. Yeni bir binyilin
igerisinde bulundugumuz bugiinlerde ise, gogiisleri gosteren kiyafetlere, gdbek dekolteli
giysiler giyilmesi ve yaslilarin yanina giderken de mini elbise veya dekolte giyilmesi normal
karsilaniyor” (Watson, 2007). Watson’1n (2007) ifadelerinde goriildiigii gibi moday1 takip
eden kadimnlarin giydigi giysiler o kisinin tutum, tavir, diisiince ve davranis gibi 6zellikleri
gostermek amaciyla da kullanilmistir. Glinlimiiz sosyal ortamina gz atacak olursak
1916’larda mevzu bahis olan bir¢ok durumun giiniimiizde artik yadirganmayan ve toplum
icin hicbir sey ifade etmeyen eylemler oldugu goriilmiistiir. Moda, donemin geleneginin
karst ¢ciktigini, zaman igerisinde gelenek haline getirebilen yegane kavramlar arasinda

yer almaktadir.



Tiiketmek kavrami ise, Raymond Williams’in isaret ettigi gibi ilk kullanimlarinda
“tahrip  etmek, harcamak, israf etmek, bitirmek” anlamma  gelmektedir
(Fettahlioglu, 2008). Tiirk Dil Kurumu tiikketim kavramini, “liretilen veya yapilan seylerin
kullanilip harcanmasi, yogaltim, istihlak, tiretim karsit1” olarak tanimlamistir. Diger yandan
tiiketim; insanin dogumundan itibaren baslayan, gereksinimlerini karsilamak i¢in iiriin ve

hizmetleri satin alma davranisi olarak da sdylenebilir.

Moda ve tiiketim birbiriyle yakindan iliskili iki kavramdir. Moda ve tiiketim arasindaki
iliski, yillardir akademik arastirmalarin konusu olmustur (Giovanni ve Thomas 2015).
Moda, tiiketicilerin giyim, aksesuar ve benzeri iiriinlere olan ilgisinden dolay1 olugsmustur.
Tiiketim ise, tiikketicilerin ihtiyaclarini karsilamak i¢in mal ve hizmetlere yatirim yapmasidir.
Ciinkii moda, tiiketicilerin iirlin satin almasina dayanan bir endiistridir (Fettahlioglu, 2008).
Moda, giyim, aksesuar ve diger iiriinlerdeki en son stilleri ve trendleri ifade eder. Tiiketim
ise irilinleri satin alma ve kullanma eylemini ifade eder. Tiiketiciler giyim, ayakkab,
aksesuar ve diger iriinlerde en son trendleri ve stilleri ararken, moda tiiketici talebi

tarafindan yonlendirilir.

Moda sirketleri de tiiketicilere hitap etmek ve onlari {iriinlerini satin almaya tesvik
etmek icin yeni iirlinler ve pazarlama kampanyalar1 yaratir. Tiketiciler ne kadar ¢ok iiriin
satin alirsa, moda sirketleri o kadar ¢ok gelir elde eder ve bu da onlarin yeni iiriinler
yaratmaya devam etmesine olanak saglamaktadir (Kirboga, 2019). Tiiketiciler, hangi
trendlerin ve stillerin popiiler ve karli oldugunu satin alma aligkanliklar1 belirlediginden,
moda endiistrisinin {izerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Buna karsilik, moda endiistrisi,
reklam ve diger pazarlama stratejileriyle tiiketicileri aligverise tesvik etmeyi

amaclamaktadir.

Moda endiistrisi, iriinlerini pazarlama stratejileriyle daha cazip hale getirerek,
tiiketicilerin {riine olan ilgisini arttirmaktadir. Moda akimi kavrami, tedarik zincirinde
bulunduklar1 yere ve onu kullanan is tiiriine gore degismektedir (Jackson, 2007). Tiiketicinin
satin almalarina gore de yeni trendleri belirler. Bu trendler, bir donemde teslim edilmeden

Once tasarlanan ve iiretilen moda {iriinlerinin goriiniisiinde agik bir sekilde sunulmaktadir.

Moda akimlari, gelecekteki moda tirtinlerinin hangi formlarda kullanilacagindan, stil
ve renk yoOniine kadar bilgi vermektedir. Moda endiistrisi, tliketicilerin zevklerini,

tercihlerini ve ihtiyaclarini belirlemek i¢in biiyiik veri analizlerini kullanmaktadir. Bu



analizler sayesinde, moda endustrisi tiiketicilerin taleplerine gore iriinlerini
sekillendirmektedir (Kalin, 2017). Moda tasarim ise, kisilerin zevklerinden, diinyada
gerceklesen onemli olaylar dogrultusunda sekillenmistir. Bir {iriin iiretilirken o donemin
sartlar1 insanlarin hissettigi ve dayatilan psikolojik subliminal mesajlar dogrultusunda
insanlar1 alhigverise yoneltir. Ornegin 1990’larda kot pantolon yirtik giyilmesi garip
karsilanirken, gilinlimiizde moda oldugu icin herkes tarafindan kabul edilmektedir.
Kiiresellesmenin ve teknolojinin gelismesinin sonuclar1 olan degisim; moda ile bagdaslasan
bir kavram olup, var olanin yerine yenisini elde ederek siirekli gelisimi desteklemektedir.
Moda igerisinde, tiiketilen iiriinlerin degisimi hizlanmas1 6ngoriirken, ayn1 zamanda kisilerin

kendi tarzina hitap eden moda dis1 iiriinleri satin almasinda ikna edici bir rol iistlenmektedir.

Gilinlimiizde moda eristigi statii itibariyle, zenginden fakire her kesime hitap edilen
tirtinler tretilmektedir (Ertiirk, 2011). Tiiketici moda pazarlamasi kavrami igerisinde en
onemli noktada yer almaktadir. Degisim ve yeniliklerin kiiresel boyutlarda meydana geldigi
giiniimiizde is kurmanin ve sonrasinda isi devam ettirme ile ilgili zorluklar da artmaktadir.
Uretime baslanirken tiiketicinin diisiinceleri dikkate alinmasi zorunlu hale gelmistir.
Tiiketici artik, moday1 kendi sekillendiren, istedigi gibi yonlendiren bir noktaya gelmistir
(Ondogan, 2019). Bu nedenle, ekonomik anlamda; tiikketim, {iriinleri, nitelikler y1gin1 olarak

ele alip, verimliliklerini kazandirdig: yararlar ile degerlendirmektedir.

Tiiketim, teknolojik, endiistriyel, bireysel, kiiltiirel ve ekonomik gelisimleri etkileyen,
hem ara¢ hem de amag olarak kullanilan, sosyal statiiyli yansitmak i¢in en 6nemli bir arag
haline gelmistir (Kirboga, 2019). Tiim bunlar g6z onilinde bulunduruldugunda, tiiketim,
sadece fayda yaratma amacindan ¢ikip tamamen istege bagli, gordiigii tirtinleri satin alma
ithtiyac1 hissetme, izledigi dizilerdeki karakterlerin giydigi kiyafetleri, oynadigi oyuncak
bebek gibi giyinmek istemesi de satin almayr arttirmistir. Tiiketim, kimlik duygusunun
gelisimini etkileyen ekonomik oldugu kadar, ayn1 zamanda sosyolojik, psikolojik ve kiiltiirel

bir olgu oldugunuda séylemek miimkiindiir.

Yasadigimiz son yiizyilin ¢eyreginden itibaren kiiresellesme sebebiyle birlikte iiretim
faaliyetleri yerini tiilketim olgusu almaya baslamistir ve tiikketim toplumu meydana gelmistir.
Bu siirecte diinyanin hemen hemen her yerinde tiiketim faaliyetleri birbirine benzer hale
gelmeye baslamistir. Bunun sonucunda bireyler satin alma gergeklestirirken bir yandan ortak
tikketim kimligi olusturmaya baglamislardir (Friendman, 2005). Tiiketim toplumunda ihtiyag

yerine kisileri tatmin eden {riinler tercih edilmeye baslamistir.



Gilintimiizde ise iiriin bollugu ve rekabetin artmasiyla tiiketim tatminkarlig1 giderek
azalmustir. Onceki nesillere bakildiginda kisitlar cok oldugundan daha fazlasini isteme liiksii
yoktur.( Wattanasuwan,2005). Ornek olarak 1980’lerde cocuk olan birinin bir Barbie bebegi
ya da normal oyuncak bebegi varsa giliniimiizdeki ¢cocuklarda bu say1 artmistir. Tiiketimi
etkileyen en dnemli faktorlerden biri de kisisel 6zelliklerdir. Yasa gore ihtiyacglar ve istekler
farklilik gostermektedir. 5 yasindaki ¢ocugun istek ve ihtiyaglar ile 55 yasindaki birinin
ihtiyag ve istekleri birbirinden farklidir (San ve Hira, 2004).

Moda iirlinleri, moda dongiisii konseptini kullanarak yeni {iriinleri piyasaya
tanitmaktadirlar. Bu iiriinlerin bliylime, olgunlagma evrelerini takip edip, diisiis donemindeki
siire¢ ise yavasca yok olmasi ve tercih edilmemesiyle bitmektedir (Mehrali, 2015). Yaratim
evresinde, modanin dogusu ve biliylime asamasini1 kapsamaktadir. Moda onciileri, modaya
yon veren perakendecilerden moda iiriinlerini satin alirlar. Biiylime siirecine gectiginde ise,
moda liderleri biiyiik markalardan aligveris yaparak moday1 incelerler. Olgunluk evresine
gelindiginde ise moda, popilerlik kullanimmi en yiiksek noktasina ulastirmaktadir

(Sahinoglu, 2009).

Moda, ¢ok talep yaratarak, kitle tiretimini ve dagitimini ger¢eklestirmektedir. Birgok
tiiketici tarafindan satin alinabilecek fiyat araligi olusturularak tiretim ger¢eklesmektedir. Bu
seviyede uzun siire kalabilmek i¢in renk ve doku olarak doneme uygun olmasi gerekir. Son
evre olan diisiis evresinde de tiiketicilerde talep azalmasi1 yasanmaktadir. Halen giyinebilir
olmasina karsin, moda ilgisi, yliksek tiikecilerinin ilgisini kaybetmesi ve satin almayacagi
ve farkl arayislarda olacagini gostermektedir (Ertiirk, 2011). Bu sebeple markalarda insan

hayatina benzer; dogar, yasar ve oliir.
2.1. Moda Tiiketim Tiirleri

Tiiketim, kavramsal olarak, ekonomik ve sembolik olmak iizere farkli anlamlarla
aciklanmaktadir. Tiiketim kavraminin tanimi yapilirken 6zellikle ihtiyag kavramindan
yararlanilir. Tiiketimin temel amaci oncelikli olarak, ihtiyag¢ olan bir eksikligin giderilmesi,
tatmin edilmesidir. Tiiketim, yemek, icmek gibi temel ihtiyaglardan baslayarak, herhangi bir
istek, arzuya kadar uzanan sonsuz bir ugurumdur. Kullanimi en yaygin olan tiiketim
sekillerini dort ana grupta incelemek miimkiindiir; zorunlu tiiketim, sembolik tliketim, hazci

tilkketim ve gosterisei tilketim olarak gosterilmektedir (Azizagaoglu, 2010).



2.1.1. Zorunlu tiiketim

Bir insanin temel ihtiyaclarini ele alir, kisinin barinma, giyinme, beslenme gibi
fizyolojik ihtiyaglarimizdan bahseder. Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsisine gore en alt
kademe, fizyolojik ihtiyaglardir. Bu ihtiyac¢lar, insanlarin hayatta kalmasi i¢in temel
biyolojik gereksinimleri icerir. Yiyecek, su, barinma ve uyku gibi temel ihtiyaclar fizyolojik
ihtiyaclar olarak kabul edilir (Mcload, 2007). Sonraki kademe giivenlik ihtiyaclaridir.
Fizyolojik ihtiyaglar karsilandiktan sonra, bireyler giivenlik ve gilivence arayigina girer.
Kisisel giivenlik, maddi glivence, saglik ve gilivenli fiziksel bir ¢evre gibi faktorler giivenlik
ihtiyaglarma drnektir. Ugiincii kademe ise sevgi ve aidiyet ihtiyaglaridir. Giivenlik ihtiyaglar:
karsilandiktan sonra, insanlar sevgi, baglilik ve aitlik hissi ararlar. Glivenlik ihtiyaglari i¢in
ornek olarak; yakin iligkiler, arkadasliklar ve bir toplulugun bir pargasi olmaktir (Reid,
2008). Dordiincti kademe sayginlik ihtiyaglaridir. Alt kademe ihtiyaclar1 karsilandiktan
sonra, bireyler sayginlik ihtiyaglarin1 karsilamaya yonelirler. Bu, baskalari tarafindan
taninma, statii, saygi ve kendine deger duygusu gibi unsurlari igermektedir. En iist kademe
kendini gerceklestirme ihtiyaclaridir. insanlar alt kademe ihtiyaclarini karsiladiktan sonra,
kendi potansiyellerini gerceklestirmek, kisisel biliylime ve kendini tamamlama gibi

hedeflerlerdir (Maslow ve Levis, 1987).

2.1.2. Sembolik tiiketim

“letisimde 6nemli bir yere sahip olan semboller herhangi bir seyin yerine gegebilen,
nesne ya da diisiinceleri temsil eden isaretler olarak ifade edilir. Sembolik tiiketim ise,
tiriinlerin isaret ettigi anlamlarina bakilarak satin alma karar1 verilmesidir. Ciinkii birey,
tilkettiklerinin degeriyle kendi degerini de belirlemektedir” (Odabasi ve Oyman, 2013).
Sembolik anlamdaki tiiketim tirtinleri tiiketiciler tarafindan benzerlik tasiyan anlamlar y1gim
olarak nitelendirmektedir. Tiiketim nesneleri, bireyin kendilerini tanimlayan 6zellikleri

nesne iizerinden aktarabilecekleri semboller sistemini somut sekilde sunmasidir.

Kisilerin kendini ifade etmesi giydigi giysiler, satin alinan bir araba gibi nesnelerle
sosyal smifin1 gdstermek icin arag olur. Gosterisci tiiketimle benzer yanlari olan sembolik
tilkketimde 6zendirme ve farkli olma giidiisiiyle ortaya ¢ikmaktadir. Thorstein Veblen, sosyal
hayatin analizini tretimden tiiketime kaydirarak, metalarin kullanim ve degis-tokus

degerlerinin yan1 sira simgesel degerlerini sorunsallagtirmistir (Veblen, 2005).
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Tiiketiciler bir lirlinti alirken o {irlinlin simgeledigi ve yansittig1 imaja yonelik satin
almaya yonelmistir. Moda oOzellikle insanlarin kendini teshir edebilecegi ve markalar

yansitabilecek baslica sektorlerden biridir (Sahinoglu, 2009).

2.1.3. Haza tiikketim

Hedonik tiiketim, kavram olarak 1982 yilinda Hirscham ve Holbrook tarafindan ortaya
¢ikartlmistir (Mucuk, 2014). Boylece birey yalnizca kendi yarart i¢in tiiketmekte ve eglence
anlayis1 olarak satin alma aligkanligi gelistirir. Hedonik satin alma degeri aligveris
deneyiminin duygusal ve psikolojik yoniine bagh iken ihtiyacglara odaklanan faydaci satin
alma degeri, bilisseldir, gérev odaklidir ve bir satin alma deneyiminin sonucunun, tiiketici
tarafindan, satin alma davranisini harekete geciren ihtiyacin karsilanmasi bakimindan

basarili olup olmadigina odaklanmaktadir.

Tiiketicilerin aligverislerini hedonizm temelinde gergeklestirmeleri, elde edilen bir
sayginliktan, statliden, basaridan, indirimden vs. kaynaklanabilir. Bu yoniiyle tiikketimi
ihtiyag ve isteklerden farkli bir bakis agisiyla degerlendirmek gerekmektedir. Ciinkii
giiniimiiziin tiikketim anlayisinda bireyin kisisel tatmini i¢in yaptig1r harcamalar bile temel

ihtiyagmig gibi kabul gérmektedir (Akkaya, 2013).

2.1.4. Gosterisci tiiketim

Gosterisgi tiiketim bireyin tiiketime yonlendiren faktorler arasinda yer alan “takdir ve
sosyal statli kazanma” sebebi ile Kabul gorecegi liriinleri satin almasina dayanir. Bireyin
kendisini ait hissettigi toplumsal sinifta “ben de sizler gibiyim” diyebilmek i¢in, s6z konusu
smifin tliiketim kaliplarini benimsemesi ve markasiz iiriin kullanmaktan kaginmasina sebep
olur (Giileg, 2015). Boylece, baz1 bireylerin gosteris i¢in aligveris yapabilmek, zorunlu
ihtiyaglarinda 0Oniine gecebilmektedir. Ornek olarak bireyler gida alisverisi gibi

ithtiyaglarindan kisitlayarak yiiksek fiyatl tirlinler alabilmektedir.

Thurstein Veblen gosterisei tiikketimi bilimsel arastirma igerisinde kullanan ilk kisidir,
hizmetci sinifin maddi gliciin gostergesi olarak yaptig1 tiiketimi elestirir. Aylak siif, liiks
harcamalar1 araciligiyla farkli olduklarini sergilemeye caligirlar. Bu sinif, sahip olduklariyla
baska gruplar dislayarak i¢lerindeki kiskangligi bastirmaya calisirlar ve Onlarin iistiinde

otorite kurarlar. Toplumdan dislanma korkusu ile kendilerini baski altinda hissederler. Statii
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dendiginde kiiltiir ve gosterisci tiilketim kavramindan bahsetmemek miimkiin degildir

(Veblen, 2005:67).

2.2. Moda Tiiketici Davramsini Etkileyen Temel Unsurlar

Tiiketici davranisi, bireylerin mal ve hizmet satin alirken yaptiklari eylem ve kararlari
ifade eder. Psikolojik, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik etkiler de dahil olmak tizere ¢ok ¢esitli
faktorleri igeren karmasik bir siirectir (Sahin ve Akballi, 2019). Tiiketici davranisini
anlamak, isletmelerin ve pazarlamacilarin tiiketicilerin ihtiyaclarini ve isteklerini karsilamak
ve etkili pazarlama stratejileri kullanarak {riinleri gelistirmelerinde yardimci olmasi

acisindan 6nemlidir. Moda tiiketici davranislari 4 baslik altinda incelemek miimkiindiir.

2.2.1. Motivasyonlar

Tiiketici davranisi, statii arzusu, rahatlik, giivenlik ve zevk gibi bir dizi motivasyon
tarafindan yonlendirilir. Bu motivasyonlar; kisilik, inanglar, tutumlar ve degerler gibi
psikolojik faktdrlerden etkilenmektedir. Ornegin, gevresel siirdiiriilebilirlige deger veren bir
kisi, ¢evre dostu iirlinler satin almaya motive olurken, liikkse deger veren bir kisi, statiisiinii
artiran pahali liriinler satin almaya motive olabilmektedir (Reid, 2008). Bu sebeple, moda
tiketimi motivasyonu, kisilerin moda iirlinlerini satin alma ve kullanma arzusunu
tetiklemektedir. Motivasyon, bireyin moda tiiketimine yonelik nedenlerini ve isteklerini

belirlemektedir.

Bireyler icin giyim ve aksesuar se¢imleriyle kendilerini ifade etmek, farklilik ve
benzersizlik arayisinda olmak i¢in moda tiiketimine motive olmustur. Moda tirtinleri, bir¢ok
kisiye kendilerini iyi hissettirme potansiyeli sunmaktadir. Yeni bir kiyafet veya aksesuar
satin almak, ruh halini yiikseltebilir, kendini 6diillendirme duygusu yaratabilir ve 6zgiiveni
artirabilmektedir (Aktan, 2013). Dolayisiyla, moda tiiketimi insanlart mutlu etme ve pozitif
duygulara yonlendirme motivasyonuyla gerceklesmektedir. Bazi insanlar, moda trendlerini
takip etmeyi ve trendlere uygun giyinmeyi onemser. Toplumda kabul géren ve popiiler olan
giyim tarzlari1 benimsemek isteyen bireyler, moda tiiketiminde trendlere uygunluk

motivasyonuna sahiptir.

Moda, sosyal bir olgu olarak kabul edilmekte ve kisilerin diger insanlarla
etkilesimlerinde dnemli bir rol oynamaktadir. Moda tiiketimi, insanlarin sosyal ¢evrelerinde
kabul gormek, dikkat ¢ekmek veya belirli bir imaj veya statiiyli gostermek i¢in motive

olmalarini saglamaktadir (Sproles, 1981). Ayrica moda tiikketimi, bazi1 kisiler i¢in yaraticilik

12



ve kesfetme firsatlar1 sunar. Farkli stilleri deneme, yeni kombinasyonlar yapma ve moda
diinyasindaki yenilikleri kesfetme motivasyonunu tasimaktadir. Bu kisiler, moda ile
oynamak ve kendi tarzlarmi yaratmak i¢in moda olan tekstil ve lriinlerini tiiketmeye

yonelmislerdir.

2.2.2. Karar verme siireci

Karar verme siireci, tliketici davraniginin ¢ok énemli bir yoniidiir. Tiketicilerin bir
{iriin veya hizmet satin almay1 diisiiniirken yaptiklar1 bir dizi adimi igerir. ilk adim, iiriin
veya hizmete olan ihtiyacin taninmasi, ardindan bilgi arama, alternatiflerin
degerlendirilmesi, satin alma karar1 ve satin alma sonrast degerlendirmedir. Karar verme
stireci, kisisel faktorler, durumsal faktorler ve pazarlama ¢abalari gibi ¢esitli faktorlerden

etkilenebilmektedir (Sahin ve Akballi, 2019).

Bireylerin moda tiiketimiyle ilgili kararlarinda en 6nemli faktorlerden biri ihtiyaglar
ve arzulardir. Bir kisinin neye ihtiyaci oldugu, hangi giyim veya aksesuarlarin onun yasam
tarzina, calisma ortamina veya 0zel etkinliklere uygun oldugu diisiincesi, karar siirecinde
etkili olmaktadir. Ayn1 zamanda bireyin moda {iriinlerine olan arzusu da karar vermeyi
etkilemektedir (Lamb vd, Stokes, 2002, Ross ve Harradine, 2004 ve Michon vd, 2007).
Diger 6nemli unsur ise biit¢edir. Bireylerin moda tiiketiminde karar verirken biitgeleri biiyiik

bir rol oynamaktadir.

Moda fiirtinlerinin fiyati, bir kisinin satin alma giicline ve harcama tercihlerine bagh
olarak karar verme siirecini etkilermektedir Biitce, kiginin hangi {irlinleri alabilecegini ve ne

kadar harcama yapabilecegini belirlermektedir (Mangir, 2016).

Moda tiuketiminde marka ve kalite, karar verme suirecinde etkili faktorlerdir. Bazi
bireyler, markaya ve {iriiniin kalitesine biiylik 6Gnem verir ve tercihlerini bu dogrultuda yapar.
Iyi bilinen markalarin iiriinleri veya yiiksek kaliteli malzemelerden iiretilen iiriinler, karar

verme slirecinde oncelikli olabilir (Okur, 2020).

Moda trendleri ve moda ikonlar1 da karar verme siirecinde etkili olabilir. Bir kisi,
moda diinyasinda popiiler olan trendlere ve {inlii kisilerin tarzlarima uygun triinleri tercih
edebilir. Trendleri takip etme veya favori moda ikonlarina benzeme motivasyonu ile karar
vermeyi etkilemektedir (Geng, 2022). Bireyler, sosyal etkilesimler ve g¢evrelerinin

beklentileri dogrultusunda karar verme egiliminde olabilir. Moda tiikketimi, sosyal ¢cevrelerde

13



kabul gormek, benzer tarzlari paylasmak veya grup i¢inde uyum saglamak amaciyla

yapilmustir.

2.2.3. Sosyal ve kiiltiirel faktorler

Sosyal ve kiiltiirel faktorler de tliketici davraniglarinin sekillenmesinde 6nemli bir rol
oynamaktadir. Bu faktdrler aile, arkadaglar, sosyal sinif, kiiltiir ve alt kiiltiirii icermektedir.
Ornegin, bir kisinin ailesi, belirli iirinleri veya markalar1 6nererek satin alma kararlarini
etkileyebilirken, sosyal sinifi, statiileri i¢in neyin "uygun" kabul edildigini belirleyerek satin

alma kararlarini etkilemektedir (Sahin ve Akballi, 2019).

Her toplumun kiiltiirti iki tiirlii unsurdan olusmaktadir. Bunlardan birincisi maddi
unsurlardir. Maddi unsurlar toplumun gelisim siirecindeki teknolojik gelismelerini ve
iiretime yonelik teknik becerilerini ifade etmektedir. ikinci unsur ise manevi unsurlardir.
Toplum yasamina diizen veren deger, inang, yasa, gelenek, gorenek ve ahlak kurallarini

kapsamaktadir (Yaras, 1998).

Kiiltiirel faktorler, bir toplumun veya bireyin degerleri, inanglari, normlar1 ve
gelenekleri gibi unsurlar kapsar. Kiiltiirel faktorler, bir kisinin tiiketim tercihlerini etkiler ve
belirli {irlinlerin veya markalarin o toplum i¢inde nasil algilandigini belirlemektedir
(Karabulut, 1981). Sosyal simifta, tiiketiciler, aidiyet duyduklar1 sosyal gruplar tarafindan
etkilenmektedirler. Aile, arkadaslar, meslektaslar, komsular gibi sosyal gruplar, bir kiginin
tiketim aligkanliklarini, tercihlerini ve satin alma kararlarini etkileyebilir. Sosyal gruplar
araciliiyla olusan referans grup etkisi, insanlarin diger insanlara benzeme ve kabul gérmek

istemesi nedeniyle tiiketim tercihlerini sekillendirebilirmektedir.

2.2.4. Pazarlama cabalari

Pazarlama cabalari tliketici davranigini da etkileyebilir. Sirketler, tiiketicileri cekmek
ve onlar iirlin veya hizmetlerini satin almaya ikna etmek i¢in ¢esitli pazarlama stratejileri
kullanilmaktadir. Bu stratejiler arasinda reklam, kisisel satig, satis tutundurma ve halkla
iliskiler yer alir. Ornegin, bir sirket, tiiketicileri iiriinlerinin yiiksek kalitede olduguna veya
belirli bir yagsam tarziyla iligkili olduguna ikna etmek i¢in {inliilerin onaylarin1 kullanabilir

(Sahin ve Akball1, 2019).

Reklam kampanyalari, moda dergileri, televizyon, sosyal medya gibi kanallar

aracilifiyla gerceklestirilmektedir. Pazarlama ¢abalar icin etkileyici gorseller, etkileyici
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storyboard (hikayeler) ve {iriin 6zellikleri gibi sunum unsurlarini kullanarak tiiketici ilgisini
cekmeyi hedeflenmektedir ve marka bilinirligini artirmaya yonelik stratejiler

gelistirilmektedir.

Pazarlama cabalar1 i¢inde halkla iligskiler (PR), bir moda markasinin hedef kitleleri ve
diger ortaklarla etkilesimini yonetmeyi amaclayan stratejiler ve taktikleri icermektedir.
Halkla iligkiler, marka itibarin1 gelistirmek, olumlu imaj olusturmak, iletisim kurmak ve
marka bilinirligini arttirmay1 amacglamaktadir (Karadeniz, 2009). Moda pazarlamasinin asil
hedefi moda pazarlamacilari, hedef kitlelere yonelik nasil pazarlama stratejisinin
bulunacagini belirleyip, tasarimcilar ve tiiketiciler arasinda nasil baglanti kuracaklarini ve

stratejilerini nasil gelistireceklerini hedeflemektedirler.

2.3. Moda Pazarlamada Kullanilan Araclar

Moda pazarlamasi, “organizasyonun uzun amaglarinin gergeklestirilebilmesi i¢in giysi
ile ilgili lirtin ve hizmetlerin; en yilikek potansiyel miisterileriler {izerinde yogunlagmasini
saglayan bir isletme felsefesi ve bir takim teknigin uygulanmasi” olarak tanimlanmaktadir.
(Easey, 2009). Goriildiigi gibi tasarlanan ve iiretilen moda tiriinlerinin; pazarda kaliciligini
arttirarak, Urlinlerin siirdiiriirligli icin ireticiden tiiketiciye, iirlinlin {iretilmesinden once

baslayip, tliketiciye ulastiktan sonra da devam eden aktivitelerin tamamin1 kapsar.

Moda pazarlamasinda kullanilan sunum teknikleri, moda iirtinlerini veya markalarini
hedef kitlelere etkili bir sekilde sergilemek ve tanitmak icin kullanilan yontem ve stratejileri
ifade etmektedir (Ondogan, 2019). Bu teknikler, tiiketicileri cezbetmeyi ve mesgul etmeyi,
marka farkindaligi yaratmayi, ilgi uyandirmayr ve nihayetinde satislar1 artirmay:
amaclamaktadir. Moda pazarlamasinda yaygin olarak kullanilan bazi temel sunum teknikleri

sunlardir:

2.3.1. Gorsel magazacilik

Gorsel magazacilik, fiziksel perakende magazalarinda veya ¢evrimigi platformlarda
moda iirtinlerinin gorsel olarak ¢ekici ve cazip teshirlerini olusturmayi icerir. Genel sunumu
gelistirmek i¢in ¢ekici iriin diizenlemesi, renklerin stratejik kullanimi, 1siklandirma,
aksesuarlar ve isaretler gibi benzeri teknikler icermektedir. Gorsel magazacilik, tiiketicileri
kesfetmeye ve satin almaya tesvik eden bir aligveris deneyimi yaratmayr amaglamaktadir

(Altunkilig, 2014).
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Gliniimiiz moda pazarinda, iiretici agisindan {iriiniin en etkili sekilde sunulabilinecegi,
perakendeci agisindan Olgek ve yerlesime gore organize olabilecegi, miisteri acisindan da
yasam tarzi dogrultusunda aligveris edebilecegi, genis cesitlilikte perakende ortami s6z
konusudur (Sevil, 2006). Bununla birlikte, bir¢ok perakende ortaminin islevleri nedeniyle
birbiriyle ortiistiigli de gozlemlenmektedir. Bazilar1 sunlardir:

Boliimlii magaza, genellikle gida disi, bazen gida da dahil olmak iizere, tiiketim
maddelerini tek katli genis veya ¢ok katli, her kat1 ayr1 reyonlar halinde calisan, biiyiik
binalarda satisa sunan perakende tiirlerinden biridir. Bu magazalarda genel giyimin yaninda
mobilya, ev esyalari, ev tekstilleri, ayakkab1 ve aksesuarlar, spora iliskin tekstil tirlinleri de
bulunabilmektedir (Sahin ve Akballi, 2019).

Sozlesmeli veya Geleneksel Boliimlii Magazalar: Genellikle orta ve ortalamanin iistii
sosyo-ekonomik siniftan tiiketicileri hedefleyen ve tiim ihtiyaclar1 karsilamaya yonelik olan
bu tiir magazalar, aile ihtiyacina yonelik bir felsefe ile ilerlemektedir. Satiglarda tiiketiciye
yardim eden ¢ok gruplu isletmelerdir (Atigan, 2020).

Zincir Magazalar: Ortak miilkiyetle sahiplenilip, merkezden yonetilen, pazarlama ve
satin almanin da merkezden yapildigi, birbirine benzer ya da ayn1 tiriinleri i¢inde barindiran
ve goriintii olarak birbirine ¢ok benzeyen, ¢cok sayida magazadan olusan magazalar grubudur
(Ondogan, 2019).

Showroom: Kér marj1 yiiksek, hizl1 giden markali genis ¢esitlerini, katalog ve indirim
ilkeleriyle satan biiylik 6l¢ekli magazalardir. Teshir magazalarinda iirlinler sergilenir, fazla
servis elemant c¢alismaz (Sevil, 2006). Miicevherler ve giysiler i¢in showroom
diizenlenebilir. Chanel gibi liikks markalarin ve Hautue Couture (6zel dikim) Gelinlikgiler ve

kisiye 6zel calisan markalar showroomu tercih etmektedir.

2.3.2. Defileler

Defileler, tasarimcilarin en son koleksiyonlarini sektor profesyonelleri, medya ve
potansiyel miisterilerden olusan bir kitleye sundugu detay iceren etkinliklerdir. Defileler, bir
markanin yaraticiligini, is¢iligini ve estetik marka vizyonunu sergilemek icin bir platform
saglar. Koreografili podyum sunumlari, miizik, 1siklandirma ve set tasarimi araciliiyla
defileler, marka ve triinleri etrafinda bir heyecan ve miinhasirlik duygusu yaratir (Oyman,
2012). Dolayisiyla, defileler, moda trendlerini belirleme ve gelecek sezonlara ilham verme
acisindan son derece dnemlidir. Moda editorleri, stilistler, moda blog yazarlar1 ve diger moda
uzmanlari, defileleri izleyerek tasarim egilimlerini ve moda akimlarmni takip etme imkani

saglamaktadir. Ayn1 zamanda, moda markalar1 ve tasarimcilar, defileler araciligiyla marka
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bilinirligini artirir, medya ilgisini ¢eker ve potansiyel miisterilere ulasiimay1

hedeflemektedir.

2.3.3. Lookbook'lar ve kataloglar

Lookbook'lar ve kataloglar, moda iiriinlerini gorsel olarak cekici ve bilgilendirici bir
sekilde sergileyen basili veya dijital yaymlardir. Genellikle, {iriin agiklamalar1 ve fiyat
bilgileriyle birlikte, kiyafetleri veya aksesuarlari giyen modellerin profesyonelce tasarlanmig
ve fotograflanmis resimlerini igerirler. Lookbook'lar ve kataloglar, markanin koleksiyonuna
kapsamli bir genel bakis sunarak tiiketicilerin iiriinlerin nasil sekillendirilip giyilebilecegini

gorsellestirmelerine olanak tanimaktadir (El-Demedash, Wagdy ve Hassan, 2017).

Lookbook'lar genellikle bir markanin imajin1 ve estetigini tanitmak igin pazarlama
araglari olarak bilinmektedir ve moda endiistrisinde yaygin olarak kullanilmaktadir. Fiziksel
kitaplar veya dergiler seklinde basilip dagitilabilecegi gibi, web siteleri, sosyal medya
platformlar1 veya e-ticaret platformlar araciligiyla ¢cevrimigi olarak yayinlanabilmektedir.
Bir lookbook'un amaci, markanin vizyonunu ve iiriinlerin tasarimini belirten 6zenle segilmis
kombinler veya goriiniimlerin sunuldugu bir kaynak sunmaktir (McAssey ve Buckley,
2011). Markanin kimligini, hedef kitlesini ve genel moda yonelimini iletmeye yardimci

olmaktadir.

Lookbook'lar genellikle yeni donem koleksiyonlari, igbirliklerini veya 6zel siiriimleri
tanitmak icin kullanilir, ancak belirli temalar veya etkinlikler i¢in de kullanilmaktadir. Bir
lookbook'ta her sayfa veya ¢ift sayfa genellikle tek bir kombini veya iirlinlerin stillerini bir
arada gostermektedir. Lookbook'lar, markanin veya koleksiyonun ruhunu yakalamak i¢in

tam viicut ¢cekimleri, detay yakinlastirmalar1 ve yaratict kompozisyonlar1 da icermektedir.

2.3.4. Influencerlar

Influencerlar, fikir ve davraniglariylayn1 ortamda bulunan baska bireylerden, ¢evresi
ve topluluk igerisindeki kisilerden en c¢ok etkili ve dikkat cekici kisilerdir. Giinlimiizde
giderek daha da popiilerlesen influencerlar pek ¢ok sosyal medya platformunda énemli bir
yere sahiptir (McCornick ve Livett, 2012). Bu kisiler yiiksek takip¢iye sahip, kullandiklar
trlinlerle takipgilerini etkileyen kisilerdir. Influencerlar sosyal medyada c¢evrimigi
olduklarinda yalnizca reklam yapan kisiler degil bununla birlikte etkin topluluklarla irtibatta

olan kisilerdir (Bayuk ve Aslan, 2018).
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Influencer pazarlamasi, moda {iriinlerini tanitmak i¢in sosyal medya etkileyicilerinin
veya {inliilerin erisiminden ve etkisinden yararlanir. Influencerlar genellikle belirli markalar
veya lrilinleri giyerken veya tavsiye ederken, begendiklerini iirlinleri izleyicilerle
paylasmaktadirlar. Bu teknik, Influencer’in giiven duygusu vermesi ve takipgileriyle iletisim
kurma yetenegine dayanmaktadir, bdylece ilgi uyandirir ve marka icin satislar

arttirmaktadir.

2.3.5. Cevrimigi ve sosyal medya

Internet, global pazarlara yayilmada ya da yepyeni bir pazara girmede yeni bir iletisim
aracidir. Internet diger medya araglariyla karsilastirildiginda daha diisiik pazarlama maliyeti
saglama, cografi sinirlari ortadan kaldirma, yiiksek interaktiflik diizeyi ve miisteri ile iletisim
saglama gibi avantajlar1 getirmektedir (Levis ve Cockrill, 2002). Bu nedenle internet kiiresel
diizeyde tiim kiiltiirlerdeki daha homojen hedef kitleler veya giyimde sadece kadinlari

hedefleyen standart marka imajini kullanarak pazar etkinligini arttirmaktadir.

Dijital platformlarin yiikselisiyle birlikte moda markalari, iirinlerini daha genis bir
kitleye sunmak icin bliyiik 6l¢lide ¢evrimi¢i ve sosyal medya kanallarina giivenmektedir.
Moda iirlinlerini c¢ekici ve paylasilabilir bir sekilde sergilemek icin yiiksek kaliteli iirlin
fotografciligy, ilgi ¢ekici videolar, etkileyici is birlikleri ve etkilesimli igerik gibi teknikler
kullanilmaktadir. Cevrimi¢i sunumlar, markalarin kiiresel bir kitleye ulasmasini, marka
bilinirligi olusturmasini ve e-ticaret platformlar1 araciligiyla dogrudan satis yapmasini

saglamaktadir (McCornick ve Livett, 2012).

Firmalar sosyal medya platformlarinda videolar yayinlayarak, gorsel iletisim
araclarini kullanarak moda ile alakali sunumlarini, bu platformlarda paylasarak, ulasmak
istedikleri kitlelere daha rahat bir sekilde ulasmaktadir. Bu durumun sonucunda, Moda
teknololik sunumlarla daha diisiik biitgeyle reklamin1 yapmaktadir (Cvijikj ve Michahelles,
2013).

“Modanin internet ve sosyal medya araglariyla daha kolay erisilebilir hale geldigi ve
modaya dair tiriinlerin insanlar arasinda daha hizli bir sekilde yayildig: diisiiniilmektedir. Bu
baglamda, teknolojinin gelisimiyle birlikte sosyal medyanin hizli ve genis ¢capli kullanimina
olanak saglanmasi, bireylere yeni moda akimlarini takip etme ve farkindalik olusturma
istegini karsilayabilecekleri bir platform sunmaktadir. Giiniimiizde aktif olarak kullanilan

sosyal medya sayesinde, moda unsuru her ¢esit yenilige erisebilme olanagi kisileri modanin
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takipgisi pozisyonunda olma durumunu da ortaya cikartmaktadir. Sosyal medyanin
olusturdugu moda takipgileri, bununla birlikte modanin 6nderi roliinii de yliklenmektedir”

(Bat, 2008).

2.3.6. Barbie bebek ikonunun etkisi

Barbie bebegin moda pazarlama sunumlarindaki basarisi ve 6nemi, degisen moda
ortamiyla birlikte geliserek ve giiglenerek bir marka kimligini korumaya devam etmektedir.
Hedef kitlesi icin ilgi ¢ekici ve gorsel olarak cekici deneyimler yaratmaktadir. Yenilik¢i
sunum teknikleri, is birlikleri, ¢cevrimigi varlik ve giliclendirme mesajlariin birlesimiyle
Barbie bebek, moda tutkunlarini cezbetmeye ve moda endiistrisinde 6dnde gelen bir ikon

olarak konumunu korumaya devam etmektedir.
2.4. Oyuncak Bebek Tarihi

Oyuncak bebek, biiyii ve dini térenlerde cogunlukla cocuk oyuncagi olarak kullanilan
bir insan (veya bazen bir hayvan) figiiriidiir. Oyuncak bebeklerin eski Misir, Yunanistan ve
Roma'da kullanildigin1 kanitlayacak nitelikte belgeler ayrica mevcuttur. Bu oyuncaklar kil,
tas, kemik, ahsap, fildisi, deri veya balmumu gibi malzemeleri kullanarak yapilmistir.
Bebeklerin bilinen en eski oyuncaklar olduguna dair arkeolojik kalintilar da mevcuttur.
Zamanin baglangicindan beri var olan bebekler, insan yapimi en eski nesneler iginde yer
almaktadir (Sevim ve Goniil, 2012). Nesilden nesile deger verilerek aktarilip, goriiniisleri ve
amaclan ylizyillar boyunca degistirilmistir. Bu nedenle oyuncaklar, zamanla evrilerek, her

zaman modayla ve sosyal iliskilerle i¢ i¢e olmasini saglamistir.

Oyuncaklar her zaman {ireten kisinin kiiltiiriinii yansitan objeler olmustur. Malzeme
orneklerinin eslik ettigi eskizler araciligiyla miisteriye yeni tarzlar sunuldugunda ya da
tamamlanmis bir elbise iiretildiginde, onu ilk giyen canli bir kadin olmazdi, elbise 6nce bir
tahta bebek iizerinde sergilenirdi. Ger¢ege uygun boyutlarda modeller akla gelmeden ¢ok
once, moda bebekleri ya da onlara verilen isimle sapkacit mankenleri, yeni modalara dair
bilgiyi yaymak i¢in kullanilirdi. Moda bebeklerinin giysinin en son tarzlarinin dolagiminda

kullanilan en son araglar oldugu kaydedilmistir (Mandimby, 2021).

Tarihte ilk moda bebeklerinin 15. yiizyilda ortaya ¢iktig1 bilinmektedir. Bu yilizyilin
sonuna dogru Fransa’da Fransiz modasini tanitma amaciyla da bu bebekler kullanilmistir.

Modayla i¢ ice olusmaya baslayan bu bebekler 16. yiizyi1lda yayilmaya baslamistir ve bunun
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ilk 6rneklerine yine Paris'te fuarlarda rastlanmistir. Bu fuarlarda oyuncak bebek yapip satan
ustalara da “bimbelotier” adi verilmistir. 17. ylizyila gelindiginde ise Fransiz bebekleri
tahtadan ve kagit hamurundan (kagidin piiresinden ve bazen de tekstil pargalarinin tiimii
tutkal veya nisasta gibi yapistiriciyla) baglanarak yapilmistir bunun yani sira Ingiltere de ise

balmumu kullanarak bebekler tiretilmistir (Whitton, 1980).

18. ylizyila gelindiginde ise bebekler biiyiik bir basar1 yakalamis ve {iretim stirecinde
yeniliklerle devam etmistir. Buna 6rnek olarak 1858'de Mlle Rohmer, kafas1 yana donebilen
bebekler yaratmistir. Ardindan goz kapaklar1 agilip kapanabilen bebekler tiretilmistir. Cam
gozlerin ise yaratilis tarihi bilinmemekle birlikte, Kralice Victoria mavi gz modasini
baslatana kadar oyuncak bebek gozlerinin g¢ogunlukla kahverengi goz kullanildig
bilinmektedir. Ilk kez 19. yiizyila kadar oyuncak bebekler, bebeklerden gok yetiskinleri taklit
ediyordu ve ¢ogunlukla kadind1 (Whitley, 2006).

Jumeau sirketi ise bu standardin disina ¢ikarak, yeni dogan bebekleri ilk yaratanlar
arasindaydi. 19. yiizyilin ilk yarisinda bebek kafalari ¢ok narin, giizel ama ¢ok kolay
kirilabilir ¢inilerden yapilmistir. Daha sonra, bisque olarak da bilinen biskiivi porselenleri,
bebeklere daha gergekci bir insan gorlinlimii vermek i¢in kullanilmistir. Avrupa'da ve
ozellikle de Fransa ve Almanya'da ¢ok popiiler olan bu antika bebekler, giiniimiizde halen
koleksiyonerler tarafindan araniyor ve satin alinmaktadir. 1945'ten itibaren ise cogu bebek

artik plastik veya sentetik malzemelerden yapilmaya baslamistir (Whitton, 1980).

1812'de Boston merkezli oyuncak sirketi J. Belcher, kagit bebek seti iceren kiigiik bir
boliim kitab1 olan The History Adventures of Little Henry'yi yaymlamistir. Bu oyuncak
kitapgiklarin  yayinlanma amaci, ¢ocuklarin anlattmi daha rahat kafalarinda
canlandirmalarin1 saglamakti. Ayrintili kiyafetler ve aksesuarlar kullanarak, hikayedeki
ilerlemeleri gostermek igin tasarlanmistir. Piyasada bulunan, ilk kagit bebek, 1810'da Ingiliz
oyuncak sirketi S&J Fuller'dan Little Fanny idi. Little Fanny, parka kagan, ancak tiim mal
varligi elinden alinan kibirli, simarik kii¢iik bir kiz olarak tasvir edilmistir. Simarik bir
cocuktan evde kitap okumaktan keyif alan bir kiza doniiserek kiyafetlerini ve tavirlarinmi

degistirerek betimlenmistir (Mandimby, 2021).

McLoughlin Brothers sirketi, sirket 1920'de Milton Bradley'e satilana kadar Amerikali
ilk kagit bebek iireticisiydi. ilk McLoughlin Brothers kagit bebekleri siislii, tahta blok baskili

bebeklerdi. Mcloughlin Brothers'in bebekleri, balmumu malzemesi kullanmak yerine serit
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giysiler uygulayan ilk ireticilerdi. Dergiler ve gazeteler kagit bebekler popiilerlik
yakaladiktan sonra, bedava kagit bebekler reklam olarak goriinmeye baslamistir. Bu kagit
bebekler, ¢ocuklarin bebekleri kesebilmesi i¢in kagida basilan en son magaza modasinin
reklamini yapmislardir (Hosmer, 1952). Bazi reklam kagit bebekleri, ¢cocuklarin bebek i¢in
gondermek iizere etiket biriktirmesini gerektirirken, digerleri, bir misir gevregi kutusundaki

odil gibi, iiriinlerin lizerine yapistirilmistir.

En son tasarim tirlinlerini sergileyen moda kagit bebekler, yiizyilin basinda gittikce
daha popiiler hale gelmistir. Tasarimci kiyafetleri genellikle biitcelerinin  disinda
oldugundan, ancak ucuz kagit bebekler olmadigi icin 6zellikle gengler bu modaya uygun
oyuncak bebekleri tercih etmislerdir. Yetiskinler ayrica kendi giysileri i¢in ilham almak igin
tasarimci ve reklam kagit bebeklerini toplamislardir. Atilan biiyiik magaza kataloglari, ev
yapimi kagit bebekler ve giysiler i¢in miikemmel malzemelerdi (Rodgers, 2022). Bu sebeple
Ozenle yapilmis bu oyuncak bebekler ve giysiler, ¢ocuklar i¢in eglenceli bir stil ilhami
olmustu. Katalog bebek, bir katalogdaki tam uzunlukta bir modelin etrafinda kesilebilir,
siluetlerine ve kisa seritlerine uyan giyim reklamlar1 olarak yapilmistir. Artik kagitlar ve

malzemeler kesilerek kagit bebeklere uygun giysiler yapilmistir.

Kagit bebekler seri iiretime gectikten sonra donemin {inliilerine gore sekillenmistir.
Sahne yildizlari, sessiz film aktrisleri, radyo sarkicilar1 ve taninmus figiirlerin hepsi kagit
bebekler iizerinde rol model olarak kullanilmistir. ilk iinlii kagit bebek, 1835'te Isvecli bale
yi1ldizi Marie Taglioni'den sonra modellenmis ve elle boyanmistir. Marilyn Monroe ve
Shirley Temple kagit bebekleri, piyasadaki en popiiler kdgit bebeklerden biri olmaya devam
etmistir. 1930 ile 1950'erin ortalar1 arasinda, kagit bebekler en popiiler oyuncaklardan biri

haline gelmistir (Drayton, 1978).

Biiytik Buhran donemindeki ¢ocuklar, kagidin ucuzlugu ve kolayca bulunabilen
kataloglar olmas1 nedeniyle hala kagit bebek toplayabilmiglerdir. Biiyiilk Buhran sirasinda
reklam kagit bebekleri, sabun, kahve ve ev aletleri dahil olmak iizere daha fazla giyim dis1
irlinlin reklamin1 yapmaya baslamistir. Cizgi romanlarin popiilaritesi kagit bebeklerle artmis
ve daha fazla ¢izgi romanin tireticisi kdgit bebekleri kullanarak, daha fazla kiza hitap etmek
istemistir. Coziimleri, kagit bebekleri ¢izgi romanlara dahil etmek ve popiiler ¢izgi

romanlara dayali kagit bebek setleri iretmekti (Rodgers, 2022).
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Diinya Savasi sirasinda bircok oyuncagin malzemelerinden dolayr iiretiminin
durdurulmasina ragmen, kagit bebekler ¢cok fazla ayrintiyla ucuza yapilmaya devam etmistir.
1960'lar ve 1970'ler gibi geg bir tarihte bile, kagit bebekler, kaliplardan yapilan seri liretim
porselen veya plastik bebeklere gore daha fazla ayrint1 saglamistir (Drayton, 1978).

Kariyer temal1 kagit bebekler her zaman moda onciisii bebeklerin yaninda yer almistir.
Barbie bebege benzer stilde bir siirii kariyer bebekleri tiretilmistir. Fluffy Ruffles ¢izgi roman
ve kagit bebek, 1906'da bagimsiz bir kariyer kadini olarak ilk ¢ikisini yapmistir. Fluffy'nin
etkisi o kadar biiyiiktli ki, Macy's magazasinda gercek bir moda ¢izgisi ve onun adina bir
yarigma diizenlenmistir. 1940 yilinda, Brenda Starr ¢izgi romani, kisa siire sonra simarik bir
kagit bebek serisiyle ¢ikis yapmustir. Daha fazla kadin ev disinda ¢aligmaya basladikca, kagit
bebek temalar1 moda ve "kadin" kariyerlerinin 6tesine gegmeye baslamistir (Mandimby,
2021). Dolayisiyla, kagit bebekler, ¢ocuklarin hayal gliciinii genislenir ve istedigi meslekte
bebeklerini giydirmeye olanak saglamistir. Bu acilardan Barbie bebegin liretiminde oldukga

etkisi oldugu sdylenebilir.

2.4.1. Bild Lilli’den Barbie bebege doniisiim

20. ylizyila baktigimizda ise en 6nemli oyuncak bebekler arasinda baslangigta kagit
bebekler yer almistir. Kagit bebekler Barbie gelene kadar modayr oyunlarin i¢ine sokan
oyuncaklardan biriydi. Gazetelerden ¢ikan kiyafetleri giydirerek bebeklerle oynanmistir.
Hayvanlar, bebekler, kii¢iik ¢ocuklar, aileler ve halktan karakterler kullaniliyordu. Yine de
Ruth, tiim segenekler arasinda kizlarin ilgisini tek bir oyuncak bebege odakladiklarmi fark

etti: yetiskin kadin bebekler (Gerber, 2009).

Ruth Handler 1916 yilinda Amerika’da Denver sehrinde dogmustur. Ruth Handler’1
annesi ge¢ yasta dogurdugu i¢in annesiyle beraber ¢ok az yasamis ve onu biiylik ablas1 Sarah
Greenwald biiyiitmiistiir. 1938°de, kocas1 Elliot Handler ile evlenmistir ve 1945°te diinyaca
iinlii oyuncak firmasi ve aynt zamanda Barbie bebegin yaraticist olan Mattel firmasinm
kurmuslardir. Evliliginden 2 c¢ocugu olan ¢iftin, ilk kiz1 Barbara ikinci ¢ocugu ise oglu
Kenneth’dir (Ken). Ruth Handler, iiretecegi ilk bebege her ne kadar kizinin ismi olan
Barbara’nin adin1 vermek istediyse de telif sorunlarindan dolay1 degistirerek Barbie ismini
vermistir. Daha sonra Barbie bebegin erkek arkadasi olarak yarattig1 bebege de oglu Ken’in
ismini vermistir (Gerber, 2009). Ruth Handler’in kizi1 Barbara ve arkadaslari, McCall's
dergisinde bulunan popiiler Betsy McCall kagit bebeklerle oynamiglardir. Ancak Barbara ve
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arkadaglari, genellikle ¢izgi roman sayfalarinda yer alan bebek tiirlerine ilgi duymuslardir.
Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra, cocuklar1 okuyucu olarak cezbetmek icin ¢izgi roman
yayincilar1 sayfalarima kagit bebeklere yer verilmistir. Hatta okuyucular bebeklere

giydirilecek tasarimlar1 gazetelere gondermislerdir.

Tasarimlartyla géze carpan okuyucular, tasarimlarini isimleriyle birlikte gazetede
yaymlama sansi bulmuslardir. Bu kagit bebeklerin ¢ogu, ¢ocuklara oyuncak bebeklerin
kiyafetlerini degistirmeleri i¢in olanak verecek olan bir model olarak tasvir edilmistir
(Gerber,2009). Ruth Handler, kizi Barbara Handler’t kagit bebek oynarken izlediginde
diisinmeye baslamistir ve kendine “Neden saglarini tarayacagi bir bebek olmasin?”
sorusunu sormustur. Boylece 3 boyutlu bebegi nasil olusturabilecegini diisiinmiis ve Barbie

bebege uzanacak olan yol “Bild-Lilli” ile baglamistir.

Barbie bebegin kiz kardesi olarak da bilinen "Bild-Lilli", aslen Avrupa'da ¢ocuk
oyuncaklar1 arasinda degil, baslangicta pornografik bir karakter olarak ortaya ¢ikmustir.
Alman dedikodu gazetesi Bild-Zeitung'da yer alan bir ¢izgi roman karakterinden
tiiretilmistir. Bebek tasarimcis1i Max Weissbrodt tarafindan sekillendirilen Lilli, hic¢bir
zaman ¢ocuklar i¢in uygun bir iiriin olarak tasarlanmamistir ve erkeklerin fantezi hediyesi
veya cinsel objesi olarak pazarlanmistir. Brosiirlerde yer alan "Die héchsten Herren haben
Lilli gern" (Beyler Lilli'yi tercih ediyor) ifadesiyle gardirobunu tanitmis ve "Ob mehr oder
minder nackt Lilli bewahrt immer Takt" (Ciplak ya da az giyinik, Lilli her zaman zarif kalir)

seklinde ifadelere yer verilmistir (McMurray, 2012).

Lilli, zengin erkekleri bastan ¢ikartmak icin agik giysiler i¢cinde kiskirtict pozlar veren
ve miistehcen diyalog baloncuklariyla konusan bir karakter olarak diinyaya gelmistir. Bir
karikatiirde, ¢iplak viicudunu gazeteyle kapatarak, Lilli bir arkadasina "Kavga ettik ve bana
verdigi tiim hediyeleri geri aldi" seklinde diyalog kurmustur. Saglar1 siki bir atkuyrugu
seklinde toplanmis, alnina biiyiik bir bukle yapilmis ve ne istedigini bilen, saf goriintimli,
zeki bir kadin modeli olarak sunulmustur. Lilli bebek karakteri popiilerlik kazandiktan sonra
gercek bir bebek olarak iiretilmis ve 11 1/2 in¢ boyunda tiretilmistir. Ayakkabilar, kiipeler

ve giysiler de onun boyutuna uygun sekilde liretilmistir (Handler, 2012).

Onceden bahsedilen oyuncak, tamamen plastikten yapilmis olup igine baglanmis
kaplanmis lastik bantlarla uzuvlart monte edilmistir. Saclari, gizli bir metal vidayla

tutturulmus kesilmis bir kafa derisi ile temsil edilmistir. Bu oyuncak, temel olarak yetiskin
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erkekler igin parti veya saka hediyesi olarak diisiiniilmiistiir. Ik kez 12 Agustos 1955
tarihinde Almanya'da satisa sunulmustur. Genellikle, tiitiin diikkanlar1 veya yetiskinlere

yonelik magazalarda araba siisii olarak satilmistir.

Plastik Lilli oyuncak bebeklerin boyu bir metreden biraz azdi, hepsi yetiskin bir
kadinin yiiziiyle ayniydi, dar kaslar1 keskin ters V seklinde yukar1 kalkmisti, gozleri yanlara
dogru bakiyor ve kirmizi dudaklari kigkirtici bir sekilde biiziilmiis sekilde duruyordu. Uzun,
bicimli bacaklara, iyi donanimli gogiislere ve ince bir bele sahiptir. (Yum, H. J. ve Lee, M.

S.,2002)

Genellikle sar1 sagh olanlari tercih edilse de, Esmer'leri de satilmistir. Bu bebekler
giyinmis olarak iretilmis olup, ek modaya uygun kombinlere sahiptir. Modasi, genellikle
tizerinde "PRMY" isareti bulunan birlestirilmis ¢itcitlara sahip i¢ citcitlar {izerinde
odaklanmistir. Daha sonra bu bebekler bir¢ok iilkeye ihra¢ edilmistir. Bild Lilli, sonrasinda
yetiskinlerin oyuncaklarindan ziyade c¢ocuklarin oynayabilece§i moda bebeklerine
dontigmiistiir. Farkli kiyafet kombinasyonlar: ile birlikte standiyla bircok oyuncakgida

satilmaya baslamistir. Asagida Gorsel 2.1°de Bild Lilli bebegin goriiniisii mevcuttur.

Gorsel 2. 1. Bild Lilli
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2.4.2. Barbie bebek tarihi

Barbie bebegin olusum siireci, 1950'lerin ortasinda Ruth Handler'in g¢ocuklarin
oynayabilecegi bir bebek iiretme fikriyle baslamistir. Bu bebek i¢in ilham kaynag, Isvigre'de
tatilde gordiigi Alman bebek Bild Lilli olmustur. Bild Lilli, Almanya'da farkli kiyafetlerle
satilan, 12 in¢ boyunda plastik malzemeden yapilmis bir bebekti. Ruth Handler, Bild Lilli'nin
yiiz yapisin1 degistirerek Barbie bebegi tiretmistir. Bild Lilli'nin iireticisi, 19601 yillarda
Mattel firmasina dava a¢cmis, ancak dava sonucunda Mattel firmasi Bild Lilli'nin telif
haklarin1 satin alarak davayi kazanmis ve bebek sektoriinde yillarca rakipsiz bir sekilde
devam etmistir. Sonrasinda Barbie, kazandig: tinle birlikte hizla popiilerlik kazanmis ve bu
nedenle bircok rakip firmayla miicadele etmek zorunda kalmistir. Barbie'nin basarisi,
oyuncak sektdriinde dnemli bir doniim noktasi olmus ve kiz ¢cocuklart i¢in popiiler bir ikon
haline gelmistir. Barbie, yillar iginde farkli kariyerleri ve kisilikleri temsil ederek
evrimlesmis ve ¢cocuklarin hayal gii¢lerine hitap eden bir oyuncak olarak diinya ¢apinda ilgi
gérmeye devam etmistir. Mattel'in iistiin rekabetine ragmen, rakip oyuncak firmalar1 benzer

tirlinler ¢ikarmakta zorlanmustir.

Barbie bebegin en biiyiik rakiplerinden biri, 1962 yilinda Ideal Toy & Novelty
Corporation tarafindan yaratilan "Tammy" bebekti. Daha sonra, 1963 yilinda American
Character Doll Company tarafindan "Tressy" tiretilmis ve 1964 yilinda Remco tarafindan
"Littlechap Ailesi" tanitilmistir."Tammy," Debbie Reynolds'un canlandirdig: tatsiz bir film
karakterinden esinlenerek adini almistir. Barbie'ye kiyasla "Tammy," sansh bir hayata sahip
degildi ve bekar bir evi vardi, ayrica sevgilisi de yoktu. "Tammy," Barbie bebegin aksine

cekirdek aile yapisini temsil eden bir karakter olarak 6ne ¢ikmaktaydi (Lord, 2004).

Barbie bebegin yaratilis siireci boyunca, 1961'de erkek arkadasi Ken ile baslayan bir
destekleyici kadrosu olmustur. En iyi arkadasi Midge ilk olarak 1963'te piyasaya ¢ikmuistir.
Barbie bebegin kiigiik kiz kardesi Skipper 1964'te, ikizler Tutti ve Todd ise 1966'da hayat
bulmustur.1967 yilinda Mattel, ilk siyahi bebek tiretimini gergeklestirmeye caligsmstir.
Barbie bebegin siyahi kuzeni olan "Renkli Francie" adli bebek, bu donemde tanitilmistir.
Francie'nin ten rengi koyu olsa da, Afro sa¢ modeline benzemeyen diiz uzun saglara sahipti.
[k siyahi bebek olarak iiretilen Francie, elestirilere maruz kalmis ve yeterince "siyahi"
olarak algilanmamistir. Ayrica Francie, diiz ve uzun saclarinin siyah bebeklerin sa¢indan
daha giizel oldugu algisini gii¢lendirmis ve elestirilere neden olmustur (Urla ve Swedlund,

2007). Mattel'in siyahi yerine "renkli" kavramini kullanmasi, 1rkeilikla iliskilendirilmis ve
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tepkilere neden olmustur. Bu donemde, Barbie bebegin kuzeni olan Francie'nin tasarimi ve
temsiliyeti, ciddi tartigmalara yol agmistir. Bu tiir tepkiler, oyuncak sektoriinde 1rk ve temsil

sorunlarina yonelik daha duyarl ve gesitlendirilmis yaklagimlarin 6nemini vurgulamistir

Kiz kardesler Stacie ve Kelly sirasiyla 1992 ve 1995'te, bebek kiz kardesi Krissy ise
1999'da diinyaya gelmistir. Kiiltiirel ¢esitlilik de hayatinin bir parcasi olmustur. 1968'de
Barbie bebegin siyah arkadasi Christie tanitildi; 1988'de Hispanik bir bebek olan Teresa ve
1990'da Asyali bir arkadas olan Kira, Barbie diinyasina girmistir. 1997 yilinda, Barbie
bebegin tekerlekli sandalyedeki arkadasi Becky, Bir Giilimseme Paylasin tanitilmistir.
Barbie bebegin ¢ok etnikli arkadasi Kayla ise 2002'de ortaya ¢ikmistir (Spencer, 2019).

Ruth Handler, Barbie bebegin 6zel giysileri i¢in 6zel moda tasarimcilarini ige alarak
Barbie'nin gardirobunun olusturulmasini saglamistir. Bu 0zel tasarimcilar arasinda,
Charlotte Johnson basi ¢cekmektedir. Ayrica, film endiistrisinde kuklaci olarak baslamis olan
Dorothy Shue, Isvigre'de taninmis moda tasarimeist Aileen Zublin ve iinlii moda tasarimcist
Adrian'm asistani olarak filmlerde dikkat ¢ceken calismalara imza atmis olan Kay Carter da
yer almaktadir (Spencer, 2019). Kay Carter bebek modas1 konusunda uzmanlagmis ve bir
hareketle bir parca tafta kumasini bebek boyutunda giizel bir elbiseye doniistiirebilecek
yetenege sahipti. Charlotte Johnson'in yonetiminde, bu dort tasarimci Barbie bebegin
gardirobunu olusturmakla sorumlu tutulmustur. Barbie bebegin stilinin olusturulmasinda,
oncelikle California kizlarindan esinlenildigi bilinmektedir. Bu nedenle, Barbie bebek
genellikle 18 yasinda bir model gibi diisiiniilebilir ve California yasam tarzinin izlerini

tasimaktadir.

[lk Barbie bebek giysisi, zebra desenli mayo giyerek piyasaya ¢ikmistir. Daha sonra
kiyafet ayakkabilar1 Barbie bebege uygun aksesuarlar zaman igerisinde gelistirilmistir.
Barbie moda alani disinda baska sanat alanlariyla da i¢ ice olmustur. En iinlii sanatcilar
arasinda, Barbie bebek ile ilgili birgok fotograf ¢caligmasi bulunan Levinthal yer almaktadir.

Levinthal, Barbie bebegi giizelce aydinlatilmis ve tarza sahip ¢calismalariyla fotograflamistir.

Barbie bebegin moda ile olan iligkisi yalnizca giysiler lizerinden olmamistir. Barbie
yasamimiza yayilan birbiriyle ilgili bir¢ok {irlinliyle hem ¢ocuklarin hem de yetiskinlerin
diinyasina girmistir. Barbie bebegin hayat tarzi, onun hikayeleri bu iiriinler iizerinden
anlatilmakta ve Barbie bebek, iirlinlerinin reklami, tanmitimi ve dagitimi gesitli mecralar

tizerinden yapilmaktadir (Bayraktar, 2018). Herkesin ¢ok sevdigi, giyimimizden,
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kusamimiza hayatimizda meslek secimine kadar etkisi olan Barbie bebek 1959 yilinda
California’da Mattel firmasi tarafindan yaratilmistir. Gergek dist viicut Olgiileri ve kadinsi

viicut hatlariyla ilk baslarda aileler tarafindan tepki goren bir oyuncak bebek olmustur.

Barbie geg¢misten giinlimiize her zaman moday1 takip eden “Kadinlar her seyi
yapabilir” bakis agisiyla ilerleyen bir siirii meslek kiyafetleriyle (Polis, veteriner, doktor,
mimar, astronot gibi.) Cocuklara ¢alisan giiclii kadin imaj1 veren bir oyuncak bebektir.
Giydigi kiyafetler modacilar tarafindan tasarlanarak ¢ocuklarda stil ve moda algis1 asilamay1

amagclamislardir.

Barbie bebegin diinyasinda es veya cocuklar igin hi¢bir zaman yer olmamustir.
Erkeklere veya onlara karst sorumluluk iligkisi kurma gibi bir yiikiimliligl de olmamustir.
Barbie hissiz, hiisrana ugramis evinde erkegini bekleyecek bir kadin silueti degildi. Bu
yiizden ilk yillarinda, Charlotte Johnson'm "Ev isleri" dedigi seyi yapmadigi i¢in bir
elektrikli siipiirge sirketinin Barbie i¢in iiretilecek elektrikli siiplirge teklifini Ruth Handler

reddetmistir.
2.5. Moda Anlayisi ve Barbie Bebek iliskisi

Barbie bebekler, ilk ortaya ¢iktiklar1 andan itibaren modayla yakin bir iliski igerisinde
olmuslardir. Benzer bir sekilde, tarihsel olarak oyuncak bebeklerin 15. yiizyillda Fransa'da
moda trendlerini yaymak amaciyla kullamildigi, 20. yiizyilda ise Barbie bebeklerin moda
evrimi gecirerek ve geliserek ¢ocuklar arasinda saglam bir bag kurdugu ve moda sevgisini
astladigr goriilmektedir. Liiks markalar, Barbie bebeklerini minyatlir mankenler olarak
kullanarak kendi moda koleksiyonlarini tanitmaktadir. Barbie bebek, 6zellikle 1959 yilindan
itibaren Amerika'da kiiltiirel bir sembol olarak kabul gérmiis ve yillik yaklasik bir milyar
dolarlik satis rakamiyla oyuncak endiistrisinde giiclii bir konum elde etmistir. Ayrica,
cocuklarin ortalama olarak sekiz Barbie bebegi bulundugu bilinmektedir. Barbie'nin moda
diinyasindaki varligi, sadece bir oyuncaktan ¢ok daha fazlasidir ve geng nesillerin modayla
ilgilenmelerine, hayal giiclerini kullanmalarina ve kendilerini ifade etmelerine yardimci
olmaktadir. Barbie bebekler, tarih boyunca moda ikonu olarak kalict bir etki yaratmis ve
oyuncak endiistrisinde 6nemli bir rol oynamaistir. Bu durum, oyuncak sektoriiniin ¢ocuklarin
estetik algisin1 ve moda ilgisini sekillendirmede 6nemli bir ara¢ oldugunu vurgulamaktadir

(Tulinski, 2017).
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Barbie bebekler kiz ¢ocuklart i¢in oyun arkadasi, oyuncak dahasi karakter ve stillerinin
gelisiminde 6nemli bir rol modeldir. Barbie bebegin ilk giysilerinin Paris koleksiyonlarindan
ilham alarak tretilmistir. Basta Christion Dior, Saint Lauren gibi markalar Barbie bebegin
ilk “moda tasarimcis1” Charlotte Johnson, 19501erin ortalarindan sonlarina kadar Paris
sovlarina katilarak Barbie bebegin gardirobuna doniisecek olan sey hakkinda notlar alarak
modadan beslenmistir. Barbie bebegin diger tasarimcilar1 da moda dergilerini karistirarak
orada bulduklar1 gorselleri birlestirerek tasarim fikirlerini liretmislerdir. Barbie her zaman
moda trendlerini takip ederek gelisen oyuncak bir bebek olarak digerlerinden fark

yaratmistir.

Barbie bebegin oncelikli iligkisi lilks modayla olmustur. Ruth Handler, Barbie'nin
stilleri i¢in ilhamin tasarimci Charlotte Johnson'dan geldigini belirtmistir. Johnson, diizenli
olarak Paris moda sovlarina katilarak, biiylik markalarin defilelerini, 6rnegin Givenchy, Dior
gibi markalarin yani sira modact Yves Saint Laurent gibi tasarimcilarin unutulmaz
tasarimlarini izlemistir. Bu moda defileleri, Barbie bebegin kiyafetlerinin bircoguna ilham
vermistir. Ayrica, Barbie'nin orijinal yapim sefi Seymour Adler, Charlotte Johnson'in moda
fikirlerinin bircogunu Sears Roebuck katalogundan topladigini belirtmistir. Sears Roebuck
katalogu, o donemde popiiler ve ¢esitli giyim stillerini igeren bir kaynakti ve Barbie'nin

gardirobunun olusturulmasinda énemli bir rol oynamistir (Spencer, 2019).

Bu aciklamalar, Barbie bebegin stilinin liikks moda ve 6nemli tasarimcilarin etkisiyle
sekillendigini gostermektedir. Barbie, moda diinyasinda ve giyim endiistrisinde dnemli bir

figiir olarak konumlanmis ve ilham aldig stil kaynaklariyla giiglii bir bag kurmustur.

Barbie bebek, alisilmis oyuncak bebek 6zelliklerinin disinda, tasarimcilar tarafindan
resimli bir kutuda pazarlanan ve "yetiskin" bir oyuncak bebek olarak sunulan bir oyuncaktir.
Barbie bebegin kadinlik imaji, onun kimligi ile biitiinlesmistir. Fiziksel goriiniimii, kendi
yararina kullanma yetenegiyle uyumlu bir sekilde tasarlanmistir. Ancak, Barbie bebegin
sembolik anlami, daha derin konulara isaret etmektedir. Barbie bebegin sembolik anlami,
cekici fiziksel 6zelliklerinden ¢ok daha fazlasini icermektedir. Bu oyuncak, kariyer sahibi,
giiclii ve 6zgiir ruhlu bir kadin imajina sahiptir. Barbie bebegin sik tiikketimi ve idealize
edilmis calisan kadin imaji, kizlar ve ebeveynleri arasinda 6nemli bir tiiketici kitlesi
olusturmaktadir. Elestirmenlerin de belirttigi gibi, Barbie bebek, modaya uygun olarak
tasarlanmig bir minyatiir model olarak, moda defilelerine katilarak diinya genelinde bir¢ok

kadina ilham vermistir. Barbie'nin logosu ve pembesi, diger diinya ¢apinda iinlii markalarda
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oldugu gibi hemen taninabilir ve anlasilabilir diizeydedir. Barbie bebek, moda diinyasindaki
etkisi ve sembolik 6nemiyle, kiz ¢ocuklarinin hayal giiciine katkida bulunan ve kadinlik

imajina dair gii¢lii bir simge olarak degerlendirilmektedir.

Barbie asla net bir ¢izgi de olmamistir. O donemde moda neyse Barbie’de ona gore
sekillenmistir. Barbie her ne kadar ¢alisan kadin silueti ¢izip, “Ben her sey olabilirim”
slogantyla ilerlese bile feministler tarafindan hi¢bir zaman takdir gormemistir. Barbie doktor
olabilir, astronot olabilir, veteriner, moda tasarimcist olabilir (Rogers, 1999). (Rogers,
1999)’a gore “Barbie bebek, tarih boyunca net bir ¢izgi tizerinde degil, moda diinyasinin ve
toplumun degisen normlarina uygun olarak sekillenmistir. O dénemdeki moda akimlarini
yansitmak lizere tasarlanmis ve siirekli olarak giincellenmistir. Barbie'nin kiyafetleri ve tarzi,
zamanin modasina paralel olarak evrim ge¢irmistir. Feministler, Barbie'nin viicut 6l¢iilerinin
gercekei olmayisini, kadin bedenine zararli bir ideal olarak sunulmasini ve cinsiyet rollerini
pekistiren bazi kligeleri yansitmasini elestirmistir. Bu elestiriler nedeniyle Barbie, feminist

hareket tarafindan takdir gormemistir.

Barbie bebegin piyasadaki, evdeki, okuldaki ve diger bir¢cok yerdeki varligindan
etkilenen; Barbie hakkinda fikri, Barbie’yle anilar1 ya da tecriibesi olan cocuklari,
Ogretmenleri, tliketicileri, aileleri ve diger herkesi kapsamaktadir. Ayrica biz; Barbie bebegi,
havali, eglenceli, aptal, giizel, igren¢ ya da sahane bulan herkesi i¢ine almaktadir. Buradaki
“biz”, farkl alt kiiltiirleri oldugu kadar modern Bati kiiltiiriinii de igerecek biiytikliiktedir.
Bu anlamiyla Rogers’a gore Barbie bebek, bir ikondur (Rogers, 1999). Her ne kadar Barbie
bebek modadan etkileniyor denilse de Barbie bebekte bircok modaciya ve {inliilerin stiline
ilham olmustur. 2014 senesinde Moschino Barbie Defilesi buna en 6nemli 6rneklerden
biridir. Moschino, gergek modelleri sagindan aksesuarina gergek bir Barbie bebek gibi

goriinmesini saglamistir.

2.5.1. 1950-1959 modasi

Savas sonrasi, Demokrasi’nin ve aym1 zamanda tiikketim toplumunun temelini
olusturan ABD, 1945’te kendi stil ve irettigi modelleri Avrupa’ya kabul ettirmeyi
denemistir. Isgal, yas ve kitlik siirecinden ¢ikan Fransa, kendi markalarina kavusmay1
basarmistir. Savas Oncesindeki mutlu hayatina geri donmesiyle modada 1siltili giiglii
dénemine donmeyi basarmigtir (Ondogan, 2021). Modanin getirisiyle liiks ve sosyal hayatta

tekrar canlanmistir. Christian Dior’un baglattigi akim, devrim niteliginde olmasa da moda
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diinyasinda toparlama islevi gormiistiir. Christian Dior’un 1947°deki baslangici, elbisenin

20. ylizyildaki donemin 6nemli bir baglangi¢ agamasini olugturmaktadir (Watson, 2007).

Savas sonrasi gelisen teknolojiyle beraber naylon kumaslar hazir giyim i¢in 6nemli bir
malzeme olmustur. Naylon (Polyester) kumasglar yapis1 geregi ¢cabuk kurudugu i¢in mayo ve
ic camasirlarinda kullanilmaya baslamistir. Savas sonrasi kadinlara segme secilme hakki
verilmesi, araba kullanmaya baslamalar1 da modayz, stilleri biiyiik 6lciide etkilemistir. 1952
yilinin sonlarina dogru her tiirlii tasarim viicut hatlarin1 ortaya ¢ikarmaya yonelik olmus,
egimli omuzlar, sal yaka ve saclarin {istiine aksesuar olarak kiiclik bir sapka kullanilmistir.
Coco Chanel Paris’te salonunu yeniden agcmis ve 5 Subat 1954’te savas sonrasi ilk
koleksiyonunu 71 yasinda sunmustur, 1950'er insanlik tarihinde ilk kez ellerinde para olan
genclerin ortaya ¢ikmaya basladigi yillar olmustur (Watson, 2007). Bu nedenle bu ¢agda
dogan Barbie bebek, kiyafetlerine, tiim aksesuarlarina ve tiim arkadaslari iiretilmeye
baslamistir. O zamanki genclik yasamina dayali tim durumlar i¢in neredeyse miikemmel bir
sekilde stilize edilmistir. Bu sayede ¢ocuklar 6zel glinlerde ne giyeceklerini 6grenirler ve hi¢

siiphesiz Barbie bebegin moda zevkini ve tiiketiciligi asilamaktadir.

1950'lerde Marilyn Monroe, Jane Mansfield ve Anita Ekberg gibi goz alici aktrisler
Amerika'da popiiler olmus ve 1953'te Playboy dergisi kurulmustur. Bagka bir deyisle, Barbie
bebekler o zamanin sosyo-kiiltiirel trendlerinin dogal bir sonucu olarak ortaya ¢ikmis ve
seksi bir beyazperde aktrisini yaratan gii¢ sayesinde popiiler olmustur. Bu arada bu giic,
calisan kadinlarin sayisini arttirmis ve insanlari dogum zulmiine baglh kalmadan zevk i¢in

seks yapmaya itmistir.

Barbie 1959 senesinde, modada ilk ortaya ciktifinda, haute couture doneminin
zirvesinde yer alan Christian Dior ile Balenciaga ve Givenchy gibi 6nemli tasarimecilar,
diinya kadmlarmi biiyiileyen tasarimlar sunmusglardir. Barbie bebegin kiyafetleri de 50'lerin
Paris haute couture modasindan giiclii bir sekilde etkilenen Barbie giysilerinin bas
tasarimcist olan Charlotte Johnson, Barbie bebegin ilk 21 giysisini bu modacilarin
defilelerini takip ederek, koleksiyonlarindan ilham alarak tasarlamistir. 1950'erin Barbie
modas1 arasinda en iinlii olan 'Gay Parisienne' (1959), Givenchy'nin o zamanlar moda olan
balon elbisesinin yumusak bir katmana sahip Barbie versiyonudur (Yeom ve Lee, 2002).

Gorsel 2.2°de 1950’ler modasina o6rnek gosterilmistir.
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Gorsel 2. 2. 1950-1959

2.5.2.1960-1969 modasi

Avrupa savas sonrasi kendini yenilemeye baslamig, 1960’lar yeni baslangic Kabul
edilmistir. Geng niifus hizla ¢ogalmasi da modayi etkilemeye baslamistir. Gerek tarih igin
gerekse moda tarihi agisindan c¢ok Onemli yillar olmustur. Politik olarak Kiiba krizi
yasanmasi, uzaya ilk gidigin gerceklesmesi, Modern sanat, moday1 sadece diisiinsel olarak
degil, renk ve desen olarak da etkisi altina almis, Andy Warhol, pop sanatin yiikselisinin
simgesi roliinii listlenmis ve modanin i¢ine sizan renkler onun calismalarindan payim

almistir (Onur, 2004).

1960'lardan sonra moda, tiim cinsiyetler ve yaslar arasinda giderek daha rahat hale
gelmistir. Kadin giyimi ii¢ genis trend izledi. Bunlar sirasiyla dnceki on yilin hanimefendi
gorilinlisiin devami olan Mary Quant'n geng stilleri ve Uzay Cagi futurizm etkisi ve
1960'larin sonundaki "hippi" stilidir. 60 déneminin ilk senelerinde moda 1950'ler etkisinde
devam etmistir. Bir on yil digerine gecerken etek takimlari ve uyumlu aksesuarlar
vurgulanmistir. First Lady Jacqueline Kennedy, kocasimin bagkanlik kampanyasi ve kisa
siireli bagkanlig1 sirasinda bu stili yansitmistir. Givenchy takim elbise gibi kutulu etek

takimlari, lacivert takim elbise kilifi ve A-kesim elbiseler ve liiks paltolardan olusan ve tiimii
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beyaz eldivenler, inciler ve bir abiye ile aksesuarlarla siislenmis, hanimefendi goriintiisiiyle

ilgi uyandirmistir.

Bu goriiniimler, Hubert de Givenchy ve Cristobal Balenciaga gibi iinlii modacilar
tarafindan tiretilmistir, ancak on y1l ilerledikce, ivmenin 1960'larda yeni bir tasarimer tiiriine
dogru oldugu anlasilmistir. Swinging London adl kiiltiir devrimi 1955'te baslamis, ancak
1960'larin basindan ortalarinda nirvana noktasina ulasmistir. Genglige odaklanan, miizik ve
moday1 6n plana ¢ikaran bir akim olmustur. Bize The Beatles't ve mini etegi, Twiggy'yi ve
The Who'yu getirmistir. Beatles modasi, rock’n rolldan sonra kendini gostermistir, manken
Twiggy ile incecik, dar, zayif goriinme, bol rimelli makyaj tarzi yayilmaya baslamistir

(Onur, 2004).

Genglik depremine onciiliik eden tasarimci, 1955'te Londra, Chelsea'de King's Road'da
ilk magazas1 Bazaar'1 agan Mary Quant'di. Quant'in en unutulmaz tasarimlardan biri mini
etek ve mini elbiseydi. 1950'lerin sonu ve 1960'larin basindaki ciddi diz alt1 eteklerden
kacinan gen¢ kadinlar, altmiglarin ortalarinda uyluklarinin st kismina kadar inen etekler
giyiyorlardi. 1920"erin kisa etekleri gibi, mini etek de yanki uyandirarak gen¢ kadinlar i¢in
oldukg¢a popiiler bir giyim tercihi olmustur. Quant’in tasarimlar1 popiilerlik kazanmaya
devam ettikge, mini etekler ve mini elbiseler Parisli tasarimcilar tarafindan benimsenip

uygulanmaya baslanmist1 (Onur, 2004)

Haute Couture ¢aligmalar1 yavas yavas kendini hazir giyime teslim etmistir. Beatles'in
popiilaritesi ile 1960'larin ortalarinda meydana gelen goriiniimleri ve Barbie modasinda
Londra'nin Carnaby caddesini merkez alan yeni bir akimi ortaya ¢ikarmistir. 1967'de Barbie
bebegin Londra'da yasayan arkadasi Stacey ve kuzeni Francie, arkadaglar1 Casey ve siiper
model Twiggy'yi alarak Barbie bebegin ailesi genislemistir. Daha sonra 19601arda Paris
modasint canli ve goz alict bir Amerikan tarzina doniistiiren Amerikan zarafeti Barbie
modastyla tanismustir. Oncelikle etek boyunu 50'lerdeki giysilere gére biraz daha kisaltmistir
(Yeom ve Lee, 2002). Asagidaki Gorsel 2.3 ve 2.4’de Unlii model Twiggy’nin kendisi

veBarbie bebek versiyonu mevcuttur.
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Gorsel 2. 3. Twiggy Barbie

© Roger-ViolleVREX/Shutterstock

Gorsel 2. 4. Twiggy

Mini ete§in yani sira, yeni malzemelerin eglenceli, yenilik¢i kullanim1 ve bilimsel

ilerlemeye odaklanma ¢ilginlig1 gelmistir. Kadin giyiminde akrilik, polyester, parlak PVC
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gibi yeni gelistirilen malzemeler kullanilirken, tasarimcilar mini etek ve elbise gibi pop art
ve uzaydan ilham almigtir. Pierre Cardin ve André Courréges, beyaz ve giimiis tonlarinda
uzaydan ilham alan tasarimlar1 piyasaya slirmiislerdir. Catsuits ve beyaz rugan veya ¢ocuk
derisi, diz alt1 ¢izmeler. Her ikisi de belirgin belleri olmayan kilif ve A-kesim mini elbiseler
popiiler hale gelmistir. Moda daha eglenceli ve 6zgiir bir ¢izgide ilerlerken, bu modern
tasarimlar altmigh yillarin ortalarinda etkisinden s6z ettirmistir (Watson, 2007). Canli ton
modas1 artmaya basladikca modada bel ¢izgisini serbest birakan rahat bir siluet goriintiisii
Barbie’de gorlilmeye baslamistir. Buna 6rnek, sifon ve leopar desenli insan kiirkiinii uyumlu
hale getiren kirmizi biiyiilii elbisedir. 'Cumartesi matinesi' o zamanlar Barbie modasinin en
zarif takimiydi ve kiirkle siislenmis ve altin iplikle karistirilmis tiivit bir takimdir. Ayrica
1965'te Jacqueline Kennedy Amerika'nin First Lady'si oldugunda ise Jackie stili Barbie
modasina girmistir. Gorsel 2.5’de Jacqueline Kennedy’den esinlenilen Barbie bebek

mevcuttur (Spencer, 2019).

Gorsel 2. 5. Jacqueline Kennedy
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2.5.3.1970-1979 modasi

Sallanan 60'lar 1970'lere donerken, butik magazalarin yayginlagmasiyla beraber hazir
giyime erigim artmaya baslamistir. Yetmisli yillarin modasi, 1960'larin sonundaki hippi
tarzinin devami ile siirmiistiir. 1970'lerin basinda bu, el yapimi malzeme ve siislemelerle
kiyafeti gostermek anlamina gelmektedir. Altmislarin hippileri bu iirlinleri ana akim moday1
reddetmenin bir yolu olarak gormiisken, yetmislerin basinda tasarimcilar bunlari kendi
tarzlarina dahil etmeye baslamislardir (Steele, 2000). Moda koleksiyonlarinda, Patchwork,
t1g i1 ve Orgii, nakis tasarimcilarin kullandigi detaylar arasindaydi. El yapimi el sanatlarina
yapilan vurgunun yani sira, yetmisli tasarimcilar ilham almak icin gecmise bakmiglardir.
1970"erin basindaki yaygin bir stil, kir elbisesidir. Volanl ve zarif ¢icek desenli midi boy
elbiseler, Gunne Sax ve Bill Gibb gibi tasarimcilar ve perakende iireticileri tarafindan
popliler hale getirilmistir. Stil olarak Victoria donemi tarzlarina benziyordu ve ayni zamanda

1960'larin sonundaki bazi hippi tarzlarina da benzemekteydi.

Seventeen dergisindeki stiller, 1970’lerin imzas1 olan polyesterden yapilirken
islemeli desenlerdeki ev yapimi el sanatlarindan etkilenmistir. Yeni polyester kumaslarla
olusan kiyafetler, modaya uygun stillerin herhangi bir fiyattan satin alinabilecegi anlamina
gelmektedir. Bu malzemeler o kadar ¢ok revactaydi ki, yetmisler "Polyester Donemi" olarak
anilmistir. O donemde moda, ¢ok c¢esitli popiiler stiller gormiis, on yil igerisinde hippi
modasindan etkilenen ilk kir elbiselerinden disko gece kuliiplerinde giyilen gosterisli parti
kiyafetlerine kadar uzanmistir. 1970’11 yillara gelindiginde hem ¢icek ¢ocuklarin hem de
punk miiziginin etkileri modayr etkilemistir (Gokdemir, 2012). Dolaysiyla c¢iftler
birbirlerinin giysilerini giymeye baslamistir. Bu donemde ¢oklu moda goriilmiistiir. Isilt1 ve
cekicilik, on y1l boyunca her yerde hazir ve nazir kalmis ve 1970’lerin baslarindaki kisa mini
elbiseler ve sicak pantolonlara kadar uzanmis, daha sonrasinda kivrimli elbiseler ve etekler
olusmustur. Bu degisiklige, kalin topuklu ayakkabilardan bagcikli sandaletlere gecis eslik
etmistir. Etek, pantolon boylarinda sinirlar olmamaistir. Mini, midi ve maksi her tiirlii boyda
etekler tercih edilmistir. Glam rock sokunun beraberinde, yiiksek topuklu ayakkabilar, bol
paca pantolonlar ve cinsel rol degisimi yani makyajli erkekler, 1970’lerde yogun sekilde

goriilmiistiir. Geometrik desenlerle canli renkler modada hizlica yayilmistir.

Modada, geng ve canli bir his veren modaya uygun giindelik kiyafetler ana akim haline
gelmistir. Buna ek olarak, 1970lerde toplumda ¢icek ¢ocuk egilimi Barbie modasini

etkileyerek rustik bir tarza yol acti ve kamp i¢in katlanir sandalyeler ve yatak takimlari ile
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donatilmis bir kampci piyasaya siiriilmiistiir (Steele, 2000). 960-1970 senelerindeki moda
akimlarina baktigimizda, o donem giyilen pangolarin piiskiillerin, desenlerinin benzerlerini
Barbielerde gormek miimkiindiir. 1970’lerdeki ozgilir ruhlu hippilerin giyiminden
esinlenilmis bir¢ok Barbie kiyafetleri vardir ve bunlardan bazilar1 gorsel 2.6 ve 2.7°de

mevcuttur.

Gorsel 2. 6. Barbie 70’ler
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Gorsel 2. 7. 70’ler Modast

2.5.4. 1980-1990 modas1

1980'lere bakildiginda atletik giyimin yiikselisine kadar, yetmisler kesiflerin zirvede
oldugu bir donemdi. Seksenli yillar, 1978’e dogru geriye donerek ‘“disko” modasiyla
baslamistir. Yuppi (Young urban professionals-gen¢ sehirli profesyoneller) kusaginin
yiikselen degeri olan dis goriiniisiin i performansi iizerinde de etkisi goriilmiistiir (Steele,
V. 2000). 1980'lerin basinda, 1970'erin kir elbiselerinin simgeledigi romantik tarz giyilmeye
devam etmistir (Onur, 2004). David ve Elizabeth Emanuel imzali Prenses Diana'nin peri
masal1 gelinligi bu akimin en 6nemli 6rnegidir. Kabarik kollar, kemerler ve fiyonklar gibi
bliylik boy aksesuarlar ve tarihsel referanslar cesur agiklamalar yapmistir. Gorsel 2.6’da

Barbie bebegin 70’ler giysisi ile Gorsel 2.7°deki modanin benzerligini gérmek miimkiindiir.

Vivienne Westwood, 1981'de Korsan Koleksiyonu ile iistiin bir gortinim kazandirmis
ve Londra'daki gruplar ve kuliip miidavimleri tarafindan "Yeni Romantik" goriiniim olarak

kabul edilmistir.
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Cesur giyime yonelik bu hareketin bir parcasi olarak tasarimecilarin giysilerini giymek
ve o sekilde goriilmek son derece onemliydi. Bu tasarimecilar giiglii stili benimseyerek ve
kendi imzalarin1 eklemislerdir (Watson, 2007). Buna 6rnek olarak, Thierry Mugler'in genis
omuzlu takimi, popiler peplum goriinlimiinde hafif bir degisiklik yapmistir. Bununla
birlikte, 19801erin basinda, her tasarimci kendine ozgii bir stili tesvik ettiginden,
tasarimcilarin kisilikleri de modanin odak noktast haline gelmistir. Bu kisilige dayali
markalardan bazilar1 Chanel i¢in Christian Lacroix, Gianni Versace, Jean Paul Gaultier ve
Karl Lagerfeld'di. 1983'te Chanel'in iinli moda evini devralmistir. Lagerfeld, satislart
artirmak i¢in ise alinmis ve bir yil i¢ginde, Chanel tekrardan en moda markalardan biri

olmustur (Stone ve Farnan, 2018).

[k y1linda Chanel imzali altin diigmeli ve kare gogiis cepli bir deri ceket yapmistir. O
yilin sonlarinda, tamamen modern bir siliiet i¢inde krem rengi siislemeli tipik bir siyah elbise
tasarlamistir. 1975'te 6zel tasarim evini agcan Christian Lacroix, moda pazarindan da ustalikla
yararlanmig ve zengin bir miisteri kitlesi i¢in abartili, liiks giysiler yaratmistir. Tarihi elbise
ve is¢ilikten ilham alarak tasarimlari, biiyiik etekler ve balon kollu gibi 1980'lerin imzasini

tasimistir (Watson, 2007).

1980'lerde, bir¢ok kadin topluma girip profesyonel mesleklere basladiginda, genis
vatkali omuzlar ve dolgulu diizgiin bir takim elbise ile giiclii goriintii moda olmustur. Sadece
tablolari, edebiyati, tarihi degil, kiiltiirel miras1 karistirarak ifade eden postmodernizm, etnik
kiiltiir akimin1 yayarak ana akim olmustur. Seksenli yillarin gengliginde, ellili ve altmish
yillara geri doniis goriilmiistiir. Rock yildizin yerini alan top modelin yiikselmesi, rock

yildizlarin1 ve Hollywood oyuncularini gélgede birakmistir.

Moda toplumsal bir olay haline gelmistir. Glizel ve sik giyinmek bir giic gostergesi
haline gelmistir. Modanin siirekli ilham aldig1 alanlar igerisinde olan bir diger sektdr her
zaman miizik sektorli olmustur. 1980°lere damgasin1 vuran en énemli ikon Madonna’ydi.
Madonna kariyerine 70’lerin sonlarinda modellik yaparak ve cesitli miizik gruplarinda
solistlik yaparak baslamistir. Atlantik’in diger tarafinda ‘Yeni Romantikler’ kendi
tarzlarinda devam ederken New York’ta Madonna’nin tarzi olan ‘Pop’ miizik gelismeye
baslamistir. Madonna hiphopgularin giysilerinden aldig: stili deri pargalarla kendi stiline
cevirmis ve yirtik, dantelli kiyafetlerle kendine 6zgii stil yaratmistir. Madonna’y1 giydiren

onun imza korse tasarimini tasarlayanda Jean Paul Gaultier olmustur (Watson, 2007).
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1980'er, "giiclii giyinme" ile simgelenen ilk seneleri, aslinda sik spor giyim ve
yumusak "Yeni Romantikler" tarziyla baslamistir. 1970'lerin sonundaki spor giyim tarzindan
devam eden ve fitness modas1 tarafindan cesaret bulan kadinlar, giinliik yasamlarinda
giderek daha fazla sik spor kiyafeti tercih etmistir. Bu, 1983 yapimi Flashdance filminde
Jennifer Beals'in kiyafetinde belirginlesmistir. Omuzlar1 agik sweatshirtler ve tozluklar dahil
olmak iizere dans giyiminden ilham alan moda, Jane Fonda'nin egzersiz videolar1 da bu
stilleri tesvik etmistir. Norma Kamali, jarse gibi rahat malzemeler kullanarak modaya uygun
spor giysiler liretmeye devam etmistir. Bu arada Donna Karan ve Azzedine Alaia gibi

tasarimcilar viicuda uyan giysiler i¢in likrali gibi esnek kumaslar kullanmaya baslamislardir.

Donna Karan ve Azzedine Alaia imzali elbiseler, elbiselerin viicuda nasil uyum
sagladigin1 gosterirken, Versace imzali esofman takiminin yiiksek modada olmasi
yayginlagmasindaki en biiyilik 6rnek. Takim, seksenlerden popiiler bir par¢ay1 igermistir: bir

bodysuit (Watson, 2007).

1987'den sonra spor yapmak i¢in kullanilan bu giysi tiirii, sokakta, evde, her yerde
kullanilir hale gelmistir. Cok rahat olan bu giysiyi insanlar, erkek kadin ayirt etmeksizin
ozellikle seyahatlerde tercih etmektedirler. Sonunda nakisli, boncuklu olarak da iiretilmeye
baslanan bu fantezi esofmanlarla insanlar misafir bile agirlamaya baslamislardir. Sonug
olarak, etnik sanat ve ilkel sanatla ilgilenmeye baslanmistir. 80'lerde, {inlii tasarimcilarin
adin1 tagryan Barbie modasi tasarlanmis ve cesitlilik, disko, spor ve kariyer goriiniimii olarak

cesitlendirilmistir (Spencer, 2019).

Barbie bebegin diinyanin dort bir yanindan gelen geleneksel ulusal kostiimleri
giydirmesi ve 'Riizgar Gibi Gegti', 'Oz Biiyiiciisi' ve 'Benim Giizel Leydim' gibi kadin
kahramanlar1 yoneten Barbie ile moda alani da kiiresel olarak genislemistir. Ozellikle 1980
yilinda, afro sacli ve siyah gozlii ilk siyah Barbie piyasaya stirilmiistiir. 1990'1arda ¢ocuklar
icin bir oyuncak degil, ozellikle yetiskinlere koleksiyon amacli tasarlanmis bir Barbie

olmustur (Lord, 2004).

2.5.5.1990-1999 modasi
1990 yilinin sonrasina bakildiginda 1980lerin o renkli diinyasindan ¢ikilip yerine

Minimalizm’in geldigi goriiliiyor. Minimalizm modast kendini her alanda belli etmis ve

baslica temsilcilerinden biri Calvin Klein olmustur. Havali goriinme akimi bu dénemde
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yayilmaya baslamistir. Geng avant-garde tasarimcilar 90’11 yillara damga vurmaya devam
etmis, yeni nesil modacilar bu donemde karsimiza c¢ikmis, degisim biitiin hiziyla,
dinginligini koruyarak devam ederken 90’larin basinda Christian Dior biinyesine giren John
Galliano yeni yeni kendisinden s6z ettirmeye baslamistir (Onur, 2004). Tom Ford ise
Gucci’nin ¢izgisini donemin modasi i¢inde tekrar yorumlayarak biiyiik basar1 elde etmistir,
bu donemde diinyada bilgisayar ve internet yayginlasmasiyla, giysilerde futuristic ve

minimalizm beraber hakimiyet kurmustur.

1990 yilinin baslarinda, yliksek moda stiper modeli, Vogue'un 6n tarafinda resmedilen
Cindy Crawford ve Naomi Campbell gibi modellerle zirveye ulagmistir. Seksenlerin yliksek
moda anlayis1 ve hayattan daha biiyiik stillerinin popiilerligi ile baslarken, moda hizla daha
sade ve daha rahat kiyafetlere dogru ilerlemistir (Onur, 2004). Bisikletci sortlari, tozluklar,
Ked'ler ve biiyiik beden sweatshirt'ler gen¢ kadinlarin favori tercihleri olmaya devam ederek
seksenlerin spor giyim goriiniimii doksanlarin bagina kadar devam etmistir. On yil boyunca

1960'ar ve 1970"erin mini etekler ve Punk stilleri gibi stilleri yeniden kullanildi.

Vintage giysilere duyulan istekle beraber grunge giysiler ikinci el aligverisinin
yayilmasini saglamistir. 1980'lerin sonunda, doksanlarin basinda Seattle'da ortaya ¢ikan bu
tarz, bol, eski piiskii kot pantolonlar, ekose desenli gomlekler ve Doc Martens botlart gibi
giinliik giysilere dayanan yaygin bir goriiniim haline gelmistir. Kadinlar i¢in bu, genellikle
kalin botlarla giyilen basit slip elbiseleri de i¢germistir. 1993'te grunge, Marc Jacobs'un Perry

Ellis koleksiyonunda kullanilmistir (Watson, 2007).

Doksanlarin ortalarima dogru, kadinsi stil tekrar tercih edilmeye baslanmistir. Slip
elbiseler bu dénemde minimalist goriiniimiin 6rnegiydi. Ipeksi versiyonlar resmi kiyafet
olarak giyilirken, popiiler bir giindiiz gorliniimii beyaz tigort iizerine slip elbiseydi. Clueless
gibi filmlerde ve on y1l sonra Britney Spears'in "Baby One More Time" miizik videosunda
goriilen "seksi kiz 6grenci" goriintiimii, 90’11 senelerin ortasinda popiiler olmustur. Kiiciik
beden trikolar, oyuncak bebek tisortleri ve diz boyu coraplar, gen¢ kadinlarin giydigi

kombinleri olusturmustur.

1994'te Mattel, Barbie bebegin otuz bes yilin1 kutluyordu; o zamana kadar neredeyse
bir milyar Barbie bebek satilmisti. Bu olaganiistii basar1 ile 6zel bir Barbie piyasaya

siirilmiistii. Sahte inci ve kristal boncuklar, kenarlarin1 altin borazan boncuklarla
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tamamliyor. Altin ve inci takilara ek olarak, altin boncuklu bir baslik ve bir dizi sar1 sagin

tepesinde daha fazla sahte incilerle goriintiisii tamamlanmustir.

Yillarca maliyeti azaltip diislik fiyathh modalar tasarladiktan sonra, yeniden yaratici
Ozgiirliigii deneyimleyerek simdiye kadar iiretilmis en pahali Barbie bebegi halka acik satisa
sunulmustur. 2010 yilinda Avustralyali miicevher tasarimcisi Stefano Canturi ile ortak
olarak iiretilen, gerg¢ek bir elmas kolyeye sahip tiirlinlin tek drnegi bu oyuncak bebege aittir

(Lord, 2004).

2.5.6. 2000- Giiniimiiz modasi

2000 modast milenyum ¢aginin baslangici Kabul edilmektedir. Milenyumun basinda,
teknoloji, akilli telefonlarin ¢ikmasi ve sosyal medyanin yaygin kullanimina yol acacak hizli
gelismelerle moda da kendine yeni bir yon ¢izmistir. Yeni teknolojiye yapilan vurgu, Matrix
benzeri bir stil olusturmak i¢in metalik giimiisler, siyahlar ve kayis ve kayislarin
kullanimiyla modaya ilham vermistir. Balenciaga, Yves Saint Laurent Rive Gauche ve
Calvin Klein gibi tasarimcilarin 2001 Sonbaharinda neredeyse tamamen siyah
kullanmasiyla, Ilkbahar ve Sonbahar 2001'deki podyumlarda siyah rengi hakimdi. Deri,
trengkotlar ve kayislarin kullanimi, yenilik¢i doneme katki saglamistir. Bu déneme en ¢ok
damgay1 vuran modeler ise ¢ok diisiik pantolonlar olmustur. Bu dénemde giyinen genclerde

eski modellerdeki gibi karni kapatmadigindan sarkik viicutlar olmustur (Gokdemir, 2012).

200011 yillarin ortasinda moda 6zellikle Avril Lavigne, Gossip Girl karakterlerinden
oldukea etkilenmistir. Sacta kurdeleli taclar, parmagi delik hirkalar, Rock ve metal miizigin
getirdigi gothic, emo giyimi olmustur. 2000°lerde 1950°1ler 1960°1ar gibi net bir moda yoktur.
2000leri birgok akimi bir arada goriilmektedir. Bunlarin arasinda mix and mach, vintage,

hiphop, avangard, fiitiirizm (gelecekg¢ilik) sayilabilir.

Internet ve teknolojinin gelismesiyle herkes diinyadaki trendleri takip edebilmektedir.
Pantolon modelleri olarak diisiik, yiiksek, dar paga, ispanyol gibi her modelden iiretilmistir.
2003 yilinda Irak’in isgal edilmesi ile savas karsit1 eylemler baslamis bunun yani sira asker
desenli kiyafetler de yaygin olarak kullanilmaya baslanmistir. 2000’1i yillarda giindemde
olan diger kavram olan kiiresel 1sinma dikkatleri yok olan dogaya cekmis tasarimcilar
dogadan ilham alan tasarimlar yapmistir (Atalay, 2018). 2000li yillar milenyum, uzay ¢agi

olarak diisiiniildiigii i¢in metal kumaslar kullamlmstir. Internet moda isinde ve kiiltiiriinde
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devrim yaratmistir. Teknolojik ilerleme, erisilebilirlik, e-ticaret, moda bloglar1t modaya yeni
bir bakis acis1 getirmistir. Teknolojik ilerleme ile moda herkesin erisebilecegi bir nokta

haline gelmistir.

20. ylizyilda gelisen polyester(naylon) malzemelerin kullanilmasiyla moda halka ac¢ik
daha uygun iriinler ¢ikarmaya baslamistir. Barbie modayla iliskileri daha yogunlasmaistir.
Barbie’ler yetigkin fotograf cekiminden, koleksiyonlara kadar bircok Alana ilham olmustur.
Her ne kadar Barbie modadan etkileniyor denilse de Barbie’de bircok modaciya ve {inliilerin
stiline ilham olmustur. 014 senesinde Moschino Barbie Defilesi en 6nemli 6rneklerden
biridir. Moschino ger¢ek modelleri sagindan aksesuarina gercek bir Barbie gibi gériinmesini
saglamistir. Yaptig1 koleksiyondaki tiriinlerin aynisin1 Barbie bebege gore minyatiir sekilde

de tireterek 7°den 70’e tiim kadinlara hitap eden bir koleksiyon yapmustir.

2023 Temmuz aymda cikmasi beklenen Barbie filminin etkisi film sinemada
yaymlanmadan dnce etkisini gostermeyi basarmistir. Filmde kullanilan elbiselerin bazilart
{inlii markalarmn defilelerinden alint1 yapilmistir. Ornek olarak, Versace 1994 defilesi ve
Moschino’nun 2014 defilesinden giysiler gibi. Gorsel 2.8 ve Gorsel 2.9°da Barbie ve
Moschino defilesinden ornekler gormek miimkiindiir. Baz1 kullanilan elbiseler ise Barbie
bebeklerin lstliindeki giysiler birebir yapilmistir. Filmin etkisiyle bircok kadin Film
¢ekimlerinde goriinen giysilerin bazilarin1 cosplay olarak yapmaya baslamistir. 2023
senesinin rengi Barbie pembesi olmustur. Barbie filmiyle beraber markalarin vitrinlerinde

de ya Barbie logolu giysiler yada pembe tonlariyla iiretilmis giysileri gormek miimkiindiir

Gorsel 2. 8. Moschino Runway
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Gorsel 2. 9. Barbie Runway

Barbie konseptli fotograf ¢ekim ornekleri

DOICE: GABBANA

Gorsel 2. 10. Barbie Bebek Konseptli ¢cekimler

Balmain Kreatif Direktorii Olivier Rousteing, diinyanin en iinlii moda bebegi olan
Barbie bebekten ilham alarak Barbie bebegin rengi olan pespembe bir kapsiil koleksiyon
cikarmigtir. Koleksiyonun baskin renkleri pembe tonlar1 da olsa, Rousteing, Balmain x
Barbie bebegin cinsiyetsiz bir koleksiyon oldugunu belirtmis ve “Barbie diinyasinda kendi
kurallariniz1 koyarsiniz,” diye roportaj yapmistir. Asagidaki Gorsel 2.11°de Balmain’in
koleksiyonunu goérmek miimkiin. Moschino ve Barbie ile ilgili is birligi ise Gorsel 2.12 ve
2.13°de gosterilmistir. Gorsel 2.14 ve 2.15°de sirasiyla Puma markasi ve Levis markasinin

iirtinlerini giyen Barbie bebek goriilmektedir.

43



Gorsel 2. 11. Balmain x Barbie
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Barbie bebek ve liikks moda iizerine 6rnek gorseller

barbiestyle &
The Metropolitan Museum of Art, New York
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Gorsel 2. 12. Moschino x Barbie
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Gorsel 2. 13. Moschino x Barbie
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Gorsel 2. 14. Puma x Barbie
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Gorsel 2. 15. Levis x Barbie

2.6. Barbie ile calisan tasarimcilar:

Barbie, yillar icinde bir¢gok moda tasarimcisiyla igbirligi yaparak 6zgilin ve gesitli
koleksiyonlar yaratmistir. Bu isbirlikleri, Barbie'nin moda diinyasinda nasil bir etki
yarattigin1 ve pop kiiltiiriindeki yeriyle nasil birlestigini gostermektedir. Iste bazi 6nemli

moda tasarimcilar1 ve Barbie ile olan isbirlikleri:

2.6.1. Bob Mackie

Bob Mackie ve Barbie bebekleri arasinda uzun siireli bir iliski bulunmaktadir. Bob
Mackie, linlii bir moda tasarimcisidir ve 6zellikle kostiim tasarimlariyla taninmistir. Barbie
bebekleri i¢in bir¢cok ikonik ve dikkat cekici tasarim yapmistir. Bob Mackie'nin Barbie
bebekleri i¢in tasarladigi kostiimler genellikle gosterisli, renkli ve ayrintilidir. Mackie'nin
tasarimlari, piriltilar, tiiyler, parlak kumaslar, biiyiik elbiseler ve dramatik aksesuarlar gibi
ozellikleri icerir. Barbie bebekleri, bu tasarimlarla kirmizi haliya ¢ikan bir yildiz gibi
goriinmektedir (Korbeck, 2011). Bob Mackie'nin Barbie bebekleri i¢in tasarladig
koleksiyonlar arasinda "Bob Mackie Gold Barbie", "Bob Mackie Holiday Barbie" ve "Bob
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Mackie Fantasy Goddess of Africa Barbie" gibi 6zel edisyonlar bulunmaktadir. Bu
koleksiyonlar, Barbie'nin kostiimlii versiyonlarina sahiptir ve Mackie'nin imzasin1 tasiyan

zarif, gosterisli ve 6zgiin tasarimlariyla dikkat ¢gekmektedir (Spencer, 2019).

Bob Mackie ve Barbie arasindaki isbirligi, modanin ve tasarimin Barbie bebekleri
tizerindeki etkisini gosteren bir Ornektir. Mackie'nin imzasi, Barbie bebeklerinin moda
diinyasinda birer stil ikonu haline gelmesine katkida bulunmus ve Barbie'nin kostiimleri
araciligiyla moda ve hayal giicii arasinda bir koprii olusturmustur. Bu isbirligi, moda ve
oyuncak diinyasinin birlestigi noktada yaratici bir ifade sunar ve Barbie bebeklerini daha
0zel ve benzersiz hale getirir. Bob Mackie tarafindan tasarlanan Barbie bebekleri,
koleksiyonerler ve Barbie hayranlari arasinda biiyiik bir ilgi goriir ve degerli pargalar olarak
kabul edilmektedir. Gorsel 2.16’da olan Platinum Barbie elbisesinde 6000°den fazla boncuk

payet islemesi yapmustir.

Gorsel 2. 16. Bob Mackie x Barbie

48



2.6.2. Donna Karan

Donna Karan, {inlii bir Amerikan moda tasarimcisidir ve kendi adini tagiryan Donna
Karan New York (DKNY) markasiyla taninir. Donna Karan, moda markasint 1984 yilinda
piyasaya siirmiistiir Tasarimlari, modern kadin i¢in ¢ok yonlii giysilere odaklanan modern,
kentsel bir estetik ile giysiler tasarlamistir. Donna Karan'in tasarimlar1 genellikle sik,
sofistike ve minimalist bir tarza sahiptir. Gorsel 2.17°deki Barbie bebege daha ¢ok giindelik
siklik, Newyork stiline uygun tasarimlar yapmistir (Wikipedia).

Gorsel 2. 17. Donna Karan x Barbie

2.6.3. Christian Dior

Christian Dior ve Barbie arasindaki isbirligi, Barbie bebeklerine Dior markasinin
imzasini tagtyan 0zel tasarimlarin sunulmasini icermektedir. Dior, Barbie bebeklerini kendi
ikonik tarziyla giydirerek Barbie'nin liks moda diinyasinin bir pargast olmasin
saglamaktadir. Bu tasarimlar genellikle Dior'un moda defilelerinde goriilen elbiseler,
aksesuarlar ve detaylarla dikkat ¢cekmektedir (Weismann, 1999). Dior ve Barbie isbirligi,
moda diinyasinin ve oyuncak enddiistrisinin birlestigi noktada Onemli bir noktada yer

almaktadir. Barbie bebekleri, Dior tasarimlariyla daha 6zel ve benzersiz hale gelirken, Dior
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markast da gen¢ ve oyuncu bir kitleye ulasma ve marka imajini genisletme firsati
bulmaktadir. Bu isbirlikleri genellikle smirli sayida iiretilen koleksiyonlar halinde
sunulmustur ve moda tutkunlar1 ve Barbie koleksiyonerleri arasinda biiyiik ilgi gormiistiir.
Barbie bebekleri, Dior koleksiyonlariyla donatilmis olarak moda diinyasinda birer stil ikonu
haline gelmistir. Gorsel 2.18’de olan tasarimda, Dior Barbie i¢in 0zel altin siyah renkten

olusan brokar kumastan gece elbisesi tasarlamistir.

Gorsel 2. 18.Christian Dior x Barbie

2.6.4. Escada

Escada, bir liiks moda markasidir ve 6zellikle kadin giyim, aksesuarlar, parfiim ve
giizellik triinleri gibi alanlarda faaliyet gosterir. Marka, 1978 yilinda Margaretha ve
Wolfgang Ley tarafindan Almanya'nin Miinih sehrinde kurulmustur (Wikipedia). Escada,
kadinsi, renkli ve zarif tasarimlariyla taninir. Markanin koleksiyonlar1 genellikle sik ve
carpict detaylarla silislenmis, kaliteli kumaslardan iiretilen giysilerden olusmaktadir.
Escada'nin imzasi haline gelen desenler, cicek motifleri ve canli renkler, markanin
tasarimlarini taninabilir kilmistir ( Fashion designer encyclopedia, 2016). Escada ikonik
pembe siyah saten elbisesinin minyatiir versiyonunu Barbie i¢in yapmistir. Gorsel 2.19’daki
Kadife saten olan bu elbise Barbie bebegin unutulmaz 6zel elbiselerinden bir tanesi

olmustur.
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Gorsel 2. 19. Escada x Barbie

2.6.5. Calvin Klein

Calvin Klein, diinyaca iinlii bir moda markasidir ve 6zellikle i¢ ¢amasiri, parfiim,
giyim ve aksesuar gibi alanlarda faaliyet gostermektedir. Barbie bebek isee popiiler bir stil
ikonudur ve bir¢ok marka ile igbirlikleri yaparak Barbie temali koleksiyonlar iiretmistir.
Gorsel 2.20°deki Kendi logosunu koydugu, sokak sikligiyla 6n plana ¢ikan bu kombinle

Barbie stili oldukga rahat ve iddiali gortinmektedir
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Gorsel 2. 20. Calvin Klein x Barbie

2.6.6. Ralph Lauren

Ralph Lauren, Barbie ile isbirligi yaparak Barbie temali koleksiyonlar tiretmistir. Bu
isbirligi ¢ercevesinde, Ralph Lauren markasinin imzasini tasiyan 6zel tasarimlar Barbie
bebekleri i¢in iiretilmistir. Barbie bebekler, Ralph Lauren'in ikonik tarzin1 ve markasini
yansitan kiyafetlerle giydirilmistir. Gorsel 2.21°de, sofistike is kadini gériiniimii olan Barbie
giysisi Ralph Lauren’in Bloomingdales’de satilan kiyafetinden esinlenilmistir. Maskulen
goriiniimiiyle beraber gii¢lii bir kadin silueti vardir (Albers, Harste, Vander ve Felderman,

2008).
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Gorsel 2. 21. Ralph Lauren x Barbie

2.6.7. Givenchy

Givenchy, tarihi boyunca pek ¢ok iinlii isimle isbirlikleri yapmigtir. Ornegin, Hubert
de Givenchy'nin yakin arkadasi olan ve onun i¢in bir ilham kaynagi olan tinlii aktris Audrey
Hepburn ile uzun siireli bir igbirligi gerceklestirmistir. Marka, ayrica cagdas modanin 6nde
gelen tasarimcilari ve sanatgilartyla da isbirlikleri yaparak koleksiyonlarini ¢esitlendirmistir
(Kirilchuk ve Pet’ko, 2021).Gorsel 2.22°de Givenchy’nin 1956 senesinde ¢ikardigi siyah
balik seklinde gelen siyah straptez elbisesi yaninda kiirkiiyle olan ikonik elbisesinin aynisini

Barbie bebege giydirmistir.
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Gorsel 2. 22. Givenchy x Barbie

2.6.8. Burberry

Burberry, moda diinyasinda c¢esitli igbirlikleri yaparak farkli markalarla bir araya
gelme gelenegine sahiptir. Ozellikle moda diinyasinin 6nde gelen markalar1 ve ikonik
figlirleriyle ortak projeler yapmasiyla taninmustir. Bu tiir isbirlikleri, markaya farkli bir hedef
kitleye ulagsma, yaraticilig1 tesvik etme ve marka imajin1 yenileme veya yeniden tanimlama
firsati sunmaktadir (Phan ve Thomas, 2011). Asagidaki Gorsel 2.23°de ingiltere’nin liiks
giyim markas1 olan Burberry ikonik trenckot ve ekose desenli sal kombiniyle Barbie bebek

ile is birligi yapmustir.
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Gorsel 2. 23. Burberry x Barbie

Liiks markalar disinda Barbie ile caligan markalar, 2023 yilinda artmaya baslamistir.
Basta Boyner olmak iizere Stradivarius, Forever21 gibi markalar 2023 yilinda Barbie bebek
ile is birligi yaparak yetigkin grubunda iiriinler tiretmislerdir. Asagidaki gorsel 25-26-27"de

is birlikleri mevcuttur.
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2028 Mattel

Gorsel 2. 24. Forever 21 x Barbie

Gorsel 2. 25. Stradivarius x Barbie
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Gorsel 2. 26. Boyner x Barbie

2.7. Kiiltiirel Giyim Ac¢isindan Barbie Bebek Giyimi:

1980'lerden sonra, Barbie International Apparel (Uluslararas1 Giyim) koleksiyonunu
olusturmustur. Bu koleksiyon kapsaminda basta Ingiliz Kraligesi olmak iizere birgok iilkenin
giyim tarzina ve goriiniimiine uygun Barbie bebekleri iiretilmistir. Ik olarak Ingiliz
Prensesi'nin ilham alinarak Barbie bebekleri iiretildi. Bu se¢im, ingiliz Prensesi'nin tarzinin
Barbie stiline en uygun oldugu kiiltiirlerden biri olmasindan kaynaklandi. Barbie Ingiliz
prensesi kombini, beyaz payet islemeli korsesi ve saten etegi ile asil ve sik bir goriiniimii
taclandirmustir. Gérsel 2.31'de, Ingiliz prensesi Barbie bebek modelini gormek miimkiindiir
(Pearson, 1999). Rus Barbie i¢in o donemin Rus doktorlarindan, Dr. Zhivago’dan ilham
aliarak Suni kiirklii sapkasiyla pembe kadife hakim yaka uzun elbise giymistir. Gorsel

2.29°da Rus Barbie bebek gosterilmistir.

"Dolls of the World" koleksiyonu o donem biiytiik ilgi gordii. Bu donemde her iilkede
sarisin kadin figiirleri temsil edilmemisti, bu nedenle koleksiyonun ardindan Meksikali ve
Hintli Barbie bebekleri iiretilmeye baslandi. Meksikali Barbie, Meksika bayragini

cagristiran ¢icekli bir etek ve geleneksel tarza uygun dantel siislemeli bir elbise giymistir.
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Hintli Barbie ise kirmizi ve sar1 iglemeli elbisesi ile Hint kiiltliriinii yansitmaktadir.
Meksikali ve Hintli Barbie bebekleri, gorsel 2.27-2.28'de goriilebilir. 19901 yillarin
sonrasinda bu koleksiyon giderek genisletildi ve Koreli, Japon, Hollandal1 gibi diger iilke
temsilcisi Barbie bebekler koleksiyona eklendi. Koreli Barbie bebegin kiyafeti, Kore'nin
geleneksel Joseon donemi zengin kesim kiyafetlerinden esinlenilerek tasarlanmistir.
Asagida gorsel 2.29°da koreli bebek mevcuttur. Barbie her kiiltlirden kiyafetler ve
goriiniisler yaratarak giizellik algisin1 daha da genisletmistir (Spencer, 2019).

INDIAN

Gorsel 2. 28. Hintli Barbie
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Gorsel 2. 30. Koreli Barbie
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Gorsel 2. 31. Royal Ingiliz Barbie

Barbie ilk ¢iktiginda, Barbie bebegin fabrikasi Japonya’da olmasina ragmen Japonlar
Barbie bebegi kendilerine benzetmedikleri i¢in benimseyememislerdir. Bunun iizerine
Japonya’da Jenny bebekler iiretilmeye baslanmistir. Jenny bebegin goriintlisii daha ¢ok
Japon animeleri gibi ve giyimi de Kawaii (tatlh) stildedir. Japonlar kadins1 giyimden ¢ok tatl
kombinlere daha c¢ok ilgi duydugu icin Jenny bebegi kabullenmislerdir. Japonlarin
genetiginde Siyah sag¢ siyah g6z oldugu i¢in saclarini siirekli sartya boyatip mavi lens takarak
Barbie bebeklere de benzemeye calisan ¢ok geng¢ kiz olmustur (Shibagaki, 2007). Gorsel

33’de Japon Barbie bebegini bagka versiyonu goriilmektedir.
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Gorsel 2. 32. Jenny Bebek

Kiiltiirleraras1 bir nesne olarak algilanan Chador Barbie, bir¢ok kisi i¢in diinya
genelinde derinlemesine var olan bazi kliselere dayali ironileri i¢inde barindirir. Bat1 ve
Dogu arasinda var olan farkliliklar ve dislayict diisiinceler, bu tiir simgelerin olusmasinda
etkili olmustur. Chador Barbie bebegin bicimi i¢inde, kadinlarin bastirilmasina dair insa
edilen iki simge bulunmaktadir. Barbie bebek, Bati ile iligkilendirilen, cinsellige vurgu
yapan ve objelestirilen kadinligin bir yansimasidir. Ote yandan g¢arsafli kadm, Dogu ile
iliskilendirilen, kadinlarin cinselliginin ortiildiigli ve ataerkil diizenin kontroliinii simgeleyen
bir imgedir. Iki farkli cografyanim getirdigi bu iki zitlik, Barbie iizerinde ortak bir noktada

kesisir.

Chador Barbie'nin giysisindeki acik giyim ve kapali giyim arasindaki farkliliklar,
Bat1 ve Dogu arasindaki cinsellik ve kadin imaj1 kliselerinin ¢arpismasini gosterir. Chador
Barbie'nin karakteristik giysisi, viicuda oturan bir elbiseyle bedeni 6ne ¢ikarirken; ¢arsaf ise
genellikle bol kesimde ve bedeni Orten bir sekilde tiretilir, bedeni gizlemeyi ve korumay1
amaglar. Bu karsitlik, giyim tarzlartyla sadece iki kiiltiir arasindaki farkliliklar1 degil, aym

zamanda kadin bedenine yonelik toplumsal bakis a¢ilarini da yansitir (Meleney, 2007).
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Yemenli kadinlarin geleneksel giyim parcast olan lithma'nin sadece yiizleri agikta
biraktig1 bir tiir pece oldugu goz 6niinde bulunduruldugunda, Chador Barbie bebekte yiiz
pecesi gbz seviyesinin altinda, agikta olan rujunu gosterir sekilde tasarlanmistir. Bu durum,
Chador Barbie'nin sokakta giyilmesinin ayip kabul edilen geleneksel normlara meydan
okudugunu gosterir. Barbie'nin takilar1 ise aslen kullanilan siis esyalarini yansitarak
normalde giymedikleri takilarla tasvir edilir. Ayrica, el ve ayaklarin 6zel etkinliklerde
kullanilan khithab adli siislii tokalarla siislenmesi de Barbie bebekte goriilmektedir. Ancak
bu tiir siislemeler, kadinlar icin yalnizca akrabalarina gosterilmek iizere tasarlanmistir.
Chador Barbie'nin giyim tarzinin, aslinda utangagga gizlenmesi gereken detaylar1 ortaya
serdigine dikkat c¢ekilmektedir (Meleney, 2007). Bu giyim, iclerinde bastirilmis kadinlik
duygularin1 disa vururken, kadinlar gercekte giyemedikleri seyleri Barbie bebekte ifade
etmis gibi goriinmektedir. Chador Barbie'nin bu s6zde dindar giyimi, gercekte bastirilmig
duygularin ifadesini saglar gibi goriinmektedir. Bu konuyla ilgili gorsel, asagidaki 34.

gorselde bulunmaktadir.

Gorsel 2. 33. Chador Barbie
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2.8. (I Can Be) Ben Hersey Olabilirim Barbie Bebek Meslek Kiyafetleri

Barbie 1959’dan giiniimiize kadar bir siirii meslekle karsimiza ¢ikmaktadir. Barbie
bebek, her geng¢ kizin kendini yakin bulabilecegi bir diinya vaat etmektedir. Barbie bebekleri
farkli mesleklerle iireterek ¢ocuklara meslek sahibi olmay1 ve meslek sahibi olurken giizel
ve sik goriinmesi gerektigini asilamaktadir (Gerber, 2019). Ancak hi¢bir Barbie ev hanimi
ya da anne silueti olarak karsimiza ¢ikmamaistir. Barbie Kariyer (Career) bebekleri ilk olarak
1961 senesinde Barbie Moda Tasarimcist bebegi olarak karsimiza ¢ikmistir. O donemin
tarzina uygun kurdeleli pembe gomlek ve narcicegi rengi etek ve hirkasi elinde de tahminen
¢izimlerinin oldugu siyah dosyasiyla sik bir goriiniimle piyasaya gelmistir (Pearson, 1999).
Daha sonrasinda Barbie Hostes olarak karsimiza ¢ikmaktadir. O donemdeki kadinlar igin
popliler olan mesleklerle Barbieleri iiretmeye baslamislardir. Barbie siyah beyaz hostes

elbisesi muhafazakar olmasina ragmen degisen zamani yansitacak sekilde sik hale gelmistir.

1961 senesinde yine kadinlar icin baska popiiler meslek olan Hemsire Barbie
piyasaya siiriilmistiir. Elinde sicak su lastigiyle krem rengi takim elbisesiyle hastaya
bakarken de oldukg¢a sik ve zarif bir goriiniime sahiptir. 1961 yilindaki son meslek bebegi
ise sarkict Barbie’dir. O donemin siyah balik straplez elbisesi ve saten eldiveni ile

Hollywood tinliilerini yansitan bir goriiniime sahiptir (Spencer, 2016).

1965 yilina geldigimizde ise Nasa uzaya ilk uzay gemisini yollamasindan etkilenen
Barbie bebek ilk astronot bebegini ¢ikarmistir. Ancak daha sonrasinda bu bebegin kiyafeti
cok ilgi gormeyince 1985 senesinde daha modaya uygun astronot bebekler ¢ikarmiglardir.
1970’lerden sonra kadin mesleklerine devam ederken baska mesleklere de girmislerdir.
70'lerde kadinlar tip 6grencilerinin sadece ylizde 10'unu olusturuyordu, ancak Mattel bir
cerrah olan bir Barbie bebegi piyasaya siirmiistiir (Pearson, 1999). Barbie artik daha ileri
goriislii meslekleri segcmeye baslamistir. Daha sonrasinda 1975 senesinde Barbie Olimpiyat
kayakeist oldu kirmiz1 kayakei tulumu ve yiinlii beresiyle elinde de baton ve kayaklariyla
cok sportif goriinmiistiir. Bu Barbieleri takip ederek Veteriner, Asker polis, balerin, aerobik
gibi daha bir siirii meslek Barbieleri vardir. Barbie bebek, ¢esit cesit mesleklerle piyasaya

girmistir.

2010 senesinde ¢ikaracagt Mimar Barbie mimarlar tarafindan g¢ok tepki toplamigtir.
Mimarlik Fakiiltelerinin yarisin1 kadinlarin olusturmasimna ragmen Mimarlik mesleginin

kiigiik ¢ocuklar i¢cin oyuncak haline getirilmesine ve Pembe giysiler giydirilmesine karsi
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cikmiglardir (Matthewson, 2012). Bu nedenle, Barbie bebek kariyer kiyafetleri de geleneksel
formas1 olmayan kiyafetler i¢cin de birgok elestiri almistir. Paleontoloji Barbie 1997'de kadin
paleontologlari, oyuncak bebegin tarlada c¢alismanin zorluklarini anlatamadigini ifade

etmislerdir. Uzun saglarinin i¢inde bocek tiirlerinin olacagini ileri stirmiislerdir.

2010 yilinda, Bilgisayar Miihendisi Barbie bebegin kiyafeti 1siltili tozluklarla
giydirilmis ve lizerinde Barbie yazan ikili kodu gosteren pembe bir diziistii bilgisayar
tagimistir. Ancak bazi cevreler, gercek diinyadaki bir bilgisayar miihendisinin kiyafetinin
boyle olmadigmmi ve Barbiemin bilgisayarinin Mac mi yoksa PC mi oldugu, hangi
programlama dilini kullanacagi ve oyuncak bebegin ayni zamanda bir USB aygiti olup
olmadig1 gibi konularda tartigmistir (Gerber, 2019). Barbie bebek, farkli meslekleri kendi
perspektifinden yorumlayarak ve stilize ederek sunmustur. Polis teskilati kiyafetiyle bile,
erkeklerle iligkilendirilen 6geleri kadinsi bir sekilde sunarak doniistiirmiistiir. Polis Memuru
Barbie bebegin kelepgesi veya silah1 bulunmamaktadir. Ayrica, "En lyi Polis Memuru"

odiiliinli kazanarak parlak bir giris yapacak tarzda kiyafetlerle sunulmustur.
2.9. Barbie Bebek ve Giizellik Anlayisi

Tarih boyunca, insanlarin giizele estetige bakis acilari her zaman degismistir.
Gizellik anlayisi, felsefeye konu olmus, bir¢cok diisiiniir tarafindan, tartisilan ve diisiiniilen
bir konu olmustur. Orta ¢cagda kadin siluetleri zenginligi gosterdigi i¢in biiylik beden
begenilirken giiniimiizde ince viicutlu, uzun boylu, uzun bacakli kadnlar giizellik anlayisin

temsil etmektedir.

Barbie bebek yillar icinde, kadinlarda sagliksiz viicut imaji yaratma egilimi,
ulasilmast gii¢ 6l¢ii standartlarina yonlendirme gibi faktorlerle birlikte degismistir. Ancak
muhtemelen en {iziicli durum 1965'te "Slumber Party Barbie" versiyonuyla ortaya ¢ikti. Bu
Barbie bebeginin 6zellikleri arasinda, kalici olarak 110 pound (yaklasik 50 kg) agirliginda
olmasi ve "Yemek Yeme" talimatini iceren "Kilo Verme" baslikli bir rehberle gelmesi yer
almaktadir (Gaudio, 2011). Giinlimiiz standartlarina goére, bu tiir davranislari tegvik eden bir

oyuncak bebek iiretilmemesi gerektigi aciktir.

Barbie bebegin bu versiyonu ile yeme bozukluklar1 arasindaki iligki yillardir yogun
bir sekilde tartisilmaktadir, ancak bu versiyonun saglikli bir beden goriintiisiinii
desteklemedigi aciktir. Ayrica yeme bozukluklariyla ilgili istatistikler olduk¢a endise verici

boyutlardadir (Norton,Olds, Olive, 1996). Barbie bebegin gercek hayatta var olmasi
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imkansiz olsa da, bir¢ok kadin hala Barbie gibi goriinmek i¢in c¢aba sarf etmektedir. Bu
noktada, ikonik sar1 saglar, asir1 ince viicut hatlar1 ve karakteristik pembe ton gibi unsurlar

onemli rol oynamaktadir.

Barbie viicuduna ulagsmak ic¢in ¢ok ciddi yeme bozuklugu yasayan geng kizlarin,
bunlar1 Barbie bebege benzemeye c¢alistiklar1 i¢in yaptiklari diisiiniilmektedir ve bu yiizden
feministler tarafindan siirekli elestirilmektedir (Gaudio, 2011). Kadinlar Barbie bebege
benzemek icin her ne kadar kilo verip %10 yagin altina inmeye ¢aligsalar da gogiis ve
kalcada aymi oranda gittigi i¢in, estetik ameliyatlardan ge¢mek zorunda kalmislardir.
Ornegin, 1990'larin basinda My Size Barbie yaratildi. Bu, otuz sekiz ing yiiksekliginde ve
geng kiz ¢ocuklariin giysilerini paylagsmasi icin tasarlanmis bir Barbie bebektir. Bu, geng

yastaki ¢cocuklar Barbie bebegi 6rnek alarak onun gibi goriinmeyi ve giyinmeyi dgretmistir.

Barbie bebegin en temel oyun oynama o6zelligi giysilerinin degistirilebilir olmasi,
hayal giliciine gore kombin yapabiliyor olmasidir. Bu oyunu daha da gelistirebilmek i¢in
1990 yilinda My size (benim bedenim) Barbie bebek ¢ikmistir. Bu oyunun amaci daha ¢ok
cocuklarla bebeklerin ortak kiyafet paylasabilmelerini saglamaktir. My Size Barbie bebek,
tipki normal Barbie gibi, gen¢ makyajh yetiskin viicudu vardir. Yine de oyuncak bebek ii¢
yas ve istii ¢ocuklar i¢in tiretilmistir. Kadins1 model algisi, kesin olarak Barbie ile baglantilt
olmasa da Barbie ile siki bir iligkisi vardir. Sevimli, giizel, pariltili, ¢ekici, zarif, moday1
takip eden gibi tanimlar Barbie bebegin reklamlarinda ve gengler tarafindan da onu
betimleyen kelimeler arasinda yer almaktadir. Barbie bebegin yiizii cok makyajli ve kadinsi

fakat 1950-60'larin makyaj modasina bakildiginda modaya uygun sekilde iiretilmistir.

Yetigkin kadinlar i¢in makyajinin bu modaya uydugunu ve soluk bir tene sahip
oldugunu goriilmektedir. Pembe allikli yanaklar, bebek mavisi goz fari, yogun eyeliner,
yiiksek kavisli kaslar ve klasik kirmizi dudaklar ise makyajda kullanilan bir baska
detaylardir. Makyaji bizlere Marilyn gibi zamanmin klasik gilizellik ikonlarmi
hatirlatmaktadir. Cogu kadin Barbie viicut dl¢iilerine ulasmak i¢in ve onun gibi gériinmek
icin diyet, estetik operasyon gibi islemlerden ge¢cmek zorunda kalmislardir. Barbie asla
kirismaz, asla cirkinlesmez ve asla anne olamazdi. Barbie bebegin asir1 ince beli ve ona
oranla bliylik gogiisleri ve kalcasinin olmasi, orantisizlik i¢inde goze hos gelen bir oran

yaratmak i¢in tasarlanmistir.
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Barbie 60 sene boyunca kadinlar i¢in viicut ve giizellik 6l¢lisii olarak ikon olmustur.
Barbie bebegin higbir zaman yaslanmiyor olmasi her zaman bakimli ve giizel olmasi, viicut
Olctilerinin gergek dis1 olmasi Feministler tarafindan tepki gorse de Mattel firmasi uzunca
siire Barbie bedenleri lizerinde degisiklik yapmamustir. Barbie bedeninin degismesi demek
tim kiyafetlerin ona gore degismesi demektir. Barbie her zaman modanin bir parcasi
olmustur. 1960’larda magazalardaki cansiz mankenlerde Barbie gibi orantisiz viicut dl¢iileri
kullanmiglardir. Yapilan gergcek olciilerdeki giysileri igneyle mankene uygun tutturarak
insanlara sunmuslardir. Bunun sebebi ise Barbie bebegin viicut dl¢iilerinin insanlarin géziine
daha hos geliyor olmasidir. Gergek insan kiyafetleriyle Barbie kiyafetleri arasindaki en
biiyiik fark ise Barbie bebegin kiyafetleri yalnizca Barbie bebegin viicut dlgiilerine gore
tasarlanmis olmasidir. Bagka bir moda bebeginin giysilerinin Barbie bebege olmasi oldukga

zordur.

1990'larda 'viicut sekli' bir kiiltiir haline gelmistir. Anahtar kelime olarak ortaya
cikmigtir. Diyet gidalar1 ve kilo verme videolar1 popiiler iirlinler haline gelmis ve siska
modeller hakkindaki medya tartismalar1 asirt megaloman stresin bir moda haline gelmesine
yol agmistir. Ayrica daha biiyiik gégiisler i¢in talep arttikca, 'destek siityeni, hacim artirict'

stityen vazgecilmez bir ihtiyag¢ haline gelmistir.

Moda bir gosteri isi haline geldikge, bircok insan defilenin sahnesine ve her modelin
bireyselligine ilgi duymaya baslamistir. Mart 1996'da Naomi Cambell, Claudia Schiffer ve
Karen Mulder'm gériintiilerinden Barbie bebekler piyasaya siiriilmiistiir. Ozellikle, 1998'de
ABD'deki ABC News, Barbie hakkinda bir dizi 6zel rapor yayinlanmis, Barbie bebege
kiiltiirel bir simge olarak gdsterilen ilginin altin1 ¢izmistir(Gaudio, 2011). Ayrica Barbie
bebegin dogumunun 40. y1l dontimii anisina 1990'larin sonunda Barbie ile ilgili kitaplar arka
arkaya yayimlanmis ve 1997'de Avrupali pop grubu 'Aqua’, 'Barbie girl' adli bir sarki

yayinlanmistir.

2016 yilindan sonra ¢ikarilan farkl viicut dl¢iilerindeki Barbie bebeklerin her birinin
giysilerinin kaliplar1 ayr1 sekilde tasarlanmaktadir. Ayn1 gercek kadin 6lgiileri birbirinden
nasil farkliysa, Mattel firmasi yeni tip Barbie bebeklerde de bunu amaglamistir ve daha ¢ok
tiiketimi arttirmistir. Kalin bacakli bir Barbie’nize gidip ince Barbie bebeginizin giysisini
giydirmeniz imkansizdir. Ayni biiyiik beden giyen kadinin kii¢iik bedene sigmaya ¢alismasi
gibi. 2016’da ¢ikan yeni viicut Ol¢iilerindeki Barbie bebeklere 6rnek asagidaki gorsel 35
gibidir.
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Gorsel 2. 34. Barbie ve Yeni Viicut Tipleri

Barbie bebek gibi goriinmek isteyen kadinlarla ilgili bir¢ok 6rnek mevcut. Buna 6rnek
olarak, Cindy Jackson adinda bir kadin, kendini canli bir bebek gibi goriinmek i¢in toplam
viral olmustur. Her kilo verisinde biriktirdigi Barbie bebeklerin 200’den fazla oldugu
sOylenmektedir 55. 000 dolarin iizerinde yirmiden fazla ameliyat ge¢irmistir. Prosediirleri
arasinda kimyasal peeling, karin germe, yiiz germe, meme silikonlar1 ve liposuction vardi.
Jackson, gercek hayattaki Barbie bebege benzeme arayisiyla kariyer yapmistir (Gaudio,
2011).

Barbie bebegin biiylik hayran1 olan ve c¢ocuklugundan beri takintisi olan
Avustralya’nin Sidney kentinde yasayan 36 yasindaki kostiim tasarimcist olan Kayla
Lavender, Barbie bebek gibi goriinmek i¢in 90 kilodan fazla kilo vererek sosyal medyada.
Gorsel 2.35’de gosterilmistir. (https://www. sabah. com. tr/roza/guncel/gorenlerin-

taniyamadigi-bir-degisim-hikayesi-barbie-bebege-benzemek-icin-90-kilo-verdi)

67


https://www.sabah.com.tr/roza/guncel/gorenlerin-taniyamadigi-bir-degisim-hikayesi-barbie-bebege-benzemek-icin-90-kilo-verdi
https://www.sabah.com.tr/roza/guncel/gorenlerin-taniyamadigi-bir-degisim-hikayesi-barbie-bebege-benzemek-icin-90-kilo-verdi

Gorsel 2. 35. Barbieye benzemek i¢in kilo veren kadin

2.10. Barbie Bebek ve ilham verici kadinlar

Barbie bebek {ireticisi Mattel’in 2015°te baslattig1 ‘Shero’ programi. Kendi alaninda
siirlart zorlayan, gen¢ kizlara ornek yaratabilecek kadinlart bu program igerisinden
secmekte ve oyuncak bebekleri yapilmaktadir. Kadinlar giiniinde iretilen bu bebekler
arasinda ise Atlas Okyanusu’nu ucakla tek basina gegen ilk kadin pilot Amelia Earhart,
Meksikali feminist ressam Frida Kahlo, siyahi yonetmen Ava Duvernay listede yer almistir.
Tiirk sporcularindan ise 43 yasindaki Gorsel 2.37°deki Cagla Kubat segilmistir. Gorsel
2.38deki Ibhitaj Muhammad ise Eskrim sporunu ve ilk Basortiisii takan Barbie bebegi

temsil etmektedir.
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Gorsel 2. 36. Stimeyye Boyact

Gorsel 2. 37. Cagla Kubat

69



Gorsel 2. 38. ibhitaj Muhammad

2022 senesinde ise Lider, 6gretmen, kurucu yazar kadrosundan olusan ve Kiz ¢ocuklarina
iyi rol model olabilecek Global kadin koleksiyonu ¢ikarmistir.

Shonda Rhimes (Amerika Birlesik Devletleri) — Amerikan Televizyon Yapim Sirketi
Shondaland'in Kurucusu

Ari Horie (Amerika Birlesik Devletleri/Japonya) — Kurucu ve CEO, Women's Startup Lab
ve Women's Startup Lab Impact Foundation

Pat McGrath (Birlesik Krallik) — Makyaj Sanatgis1 ve Pat McGrath Labs'in Kurucusu
Melissa Sarriffodeen (Kanada) — Canada Learning Code ve Ladies Learning Code CEO'su
ve Kurucu Ortagi

Adriana Azuara (Meksika) — All4Spas'in Kurucusu

Doani Emanuela Bertain (Brezilya) — Sala 8'in Ogretmeni ve Kurucusu

Jane Martino (Newton) (Avustralya) — Smiling Mind'in Bagkani ve Kurucu Ortagi

Lan Yu (Cin) — Moda Tasarimcisi

Butet Manurung (Endonezya) — SOKOLA'in Kurucusu ve Direktorii

Sonia Peronaci (Italya) -Italyan yemek sitesi 'GialloZafferano'nun kurucusu

Tijen Onaran (Almanya) — Global Digital Women CEO'su ve Kurucusu ve ACI Diversity
Consulting'in Kurucu Ortagi

Lena Mahfouf (Fransa) — Digital Creator, Videographer ve 'Always More' kitabinin yazari

Barbie Tiirkiye’den de ilham vermesi icin aralimpik sampiyon yliziicii Siimeyye

Boyaci, diinya ¢ocuklarina 6rnek olusturmasi i¢in liretmistir. Stimeyye Boyaci Barbie bebek
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olarak ilham verilmesi i¢in se¢ildigi i¢in mutlu oldugunu dile getirmistir(Barbie Media).

Gorsel 2.36.’da Stimeyye Boyaci’nin Barbie ile birlikte gorseli goriilmektedir.
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3. YONTEM

Bu baglik altinda Barbie bebegin modayla iliskisi ile kadinlarin giizellik anlayisina da
yon veren etkisini arastiran c¢alismanin evren, 6rneklemi, veri toplam teknigi ve analiz
teknikleri paylasilmistir. Arastirmada nicel aragtirma yontemlerinden bir tanesi olan anket
(tarama) modeli kullanilmigtir. Bu arastirma yontemi, tiim nicel sonug arastirma yontemi ve

calismalari i¢in en temel aragtir.

Ankette yer alan soru ve yanitlar kullanilarak ¢alisma sekillendirilmistir. Bu modelin
kullanimi, Barbie bebegin moda ve tliketime etkisini irdeleyerek Ankara ilinde
yirlitiilmistiir. Barbie bebegin ikon haline gelme siirecinin ve bu durumun moda ve tiiketici
davraniglarina yon vermesinin altinda yatan sebepler istatiksel olarak analiz edilerek

nedenlerine mercek tutulmustur.
3.1. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Ankara’daki kadinlar olusturmaktadir. Evrendeki kisi sayisina
ulagmanin maliyetli olusu ve kisilere ulasmanin imkansizlig1 sebebiyle 6rneklem grubu

belirlenirken homojen bir sekilde dagilim saglanamamistir.

Arastirmanin  &rneklemini 404 kisi olusturmaktadir. Orneklem grubu iizerinden

Ankara iline genelleme yapilmistir. Basit tesadiifi se¢im yolu ile 6rneklem olusturulmustur.
3.2. Veri Toplama Teknigi

Kullanmlan ankette 15 soru yer almaktadir. Ilk olarak, katilimeilarin demografik
bilgilerinin belirlenmesi amaciyla 3 soru sorulmustur. ilk soru kadinlara yonelik bir
aragtirma oldugundan cinsiyet sorusuydu. Barbie bebegin kisiler iizerindeki etkisinin
arastirmasiyla alakali olarak 12 soru yoneltilmistir.

Yapilan anket 21 Ekim 2022 ile 1 Aralik 2022 tarihleri arasinda gergeklestirilmistir. Ankette

sorulan sorular Tablo 1’de gosterilmistir.
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Tablo 3. 1 Ankette sorulan sorular

Soru
No ANKETTE SORULAN SORULAR
1 Yas aralifiniz nedir?
2 Calisma durumunuz nedir?
3 Cocukluk doneminizde Barbie bebeklerle oynadiniz mi?
4 Oynadiginiz yas araliiniz nedir?
5 Yetigkin oldugunuzda Barbie gibi giyinmek istediniz mi?
6 Barbie modasi giyim tarziniza ilham veriyor mu?
7 Barbie bebekler makyaj ve giizellik alginizi etkiliyor mu?
8 Barbie bebek gibi goriinmek i¢in diyet ve/veya estetik yaptirdiniz mi1?
9 Barbie bebekler meslek se¢iminizi etkiledi mi?
10 | Etkilediyse hangi meslegi sectiniz?
11 Barbie sizin yasam tarzinizi etkiledi mi? Etkiledigi yerler neler?
12 | Barbie iizerinde gordiigiiniiz iirlinleri satin alma istegi hissediyor musunuz?
13 | Barbie iizerinde gordiigiiniiz iiriinleri giyebilme sansiniz olsa giyer misiniz?
14 | Barbie bebegin moda ile iligkisi oldugunu diigiiniiyor musunuz?

3.3. Veri Analiz Teknigi

Ankette yer alan 8 soruda iiglii likert dlgegi kullanilmistir. Anketin analizinde SPSS

paket program kullanilmis ve frekans analizleri gergeklestirilmistir.
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4. BULGULAR

Arastirma sirasinda kullanilan ankete dayali bulgular ve anketin analizi sonucu ¢ikan

veriler ve yorumlar1 bu baslik altinda paylasilmistir. Verilerde frekans analizleri yapilmis

olup tablolar araciligiyla ifade edilmistir.

Tablo 4.1. Yas Araliginiz Nedir?

Siklik % Deger %  Kiimiilatif %

Deger 18-24 168 41,6 41,6 41,6

25-34 139 34,4 34,4 76,0

35-44 63 15,6 15,6 91,6

45-54 23 5,7 5,7 97,3

55-64 10 2,5 2,5 99,8

65 yas ve iizeri 1 0,2 0,2 100,0

Toplam 404 100,0 100,0

Katilimcilarin yag durumu; 18-24 yas araliginda 168 kisi, 25-34 yas araliginda 139

kisi, 35-44 yas araliginda 63 kisi, 45-54 yas araliginda 23 kisi, 55-64 yas araliginda 10 kisi

ve 65 ve daha biiyiikk olan 1 kisi olmak iizere toplamda 404 kisi katilmistir. Yiizdesel
dagilimda ise 18-24 yas %41,6, 25-34 yas %34.,4, 35-44 yas %15,6, 45-54 yas %5,7, 55-64

yas %2,5 son olarak 65 yas ve lizeri %0,2°dir. Arastirmanin yas dagilimi goz Oniine

alindiginda %41,6 ile en ¢ok katilim 18-24 yas arasinda olmustur. Katilanlarin %76’s1 ise

18-34 yas aras1 katilimcilar olusturmaktadir. Tablo 4.1°de yas araliklar1 goriilmektedir.

Tablo 4.2. Calisma Durumunuz Nedir?

Siklik % Deger % Kimulatif %
Deger Belirtmemeyi tercih ederim 10 2,5 2,5 2,5
Diger 9 2,2 2,2 4,7
Emekli 2 0,5 0,5 5,2
Ev hanimi 3 0,7 0,7 5,9
is aramiyor 10 2,5 2,5 8,4
issiz 22 5,4 5,4 13,9
Ogrenci 142 35,1 35,1 49,0
Serbest calisan 32 7,9 7,9 56,9
Tam zamanli 157 38,9 38,9 95,8
Yari zamanli 17 4,2 4,2 100,0
Toplam 404  100,0 100,0
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Tablo 4.2°de, katilimcilarin %38,9’u tam zamanl olarak ¢alisarak en yiiksek paya

sahiptir. Yiizde 74 liikk kesim ise 6grenci ve tam zamanli ¢alisanlardan olugmaktadir.

Tablo 4.3. Cocukluk doneminizde Barbie bebeklerle oynadiniz m1?

Siklik % Deger % Kiimiilatif %

Deger Evet 352 87,1 87,1 87,1
Hayir 52 12,9 129 100,0
Toplam 404

Arastirmaya katilan kisilerin %87,1°’1 ¢ocukluk doneminde Barbie bebekler ile
oynadigini belirtmistir. Tablo 4.3’de goriilmektedir.

Tablo 4.4. Oynadiginiz Yas Araligi Nedir?

Siklik % Deger % Kiimiilatif %
. 5-10 64 15,8 15,8 15,8
Deger
5-11 65 16,1 16,1 31,9
5-7 82 20,3 20,3 52,2
5-8 41 10,1 10,1 62,4
5-9 35 8,7 8,7 71,0
Daha fazla 65 16,1 16,1 87,1
Oynamadim 52 12,9 12,9 100,0
Toplam 404 100,0 100,0

Tablo 4.4°de, katilimcilar en fazla 5-7 yas araliginda Barbie bebekler ile oynadigini
belirtmis bu say1 tiim 6rneklemin %20,3’line denk gelmektedir. Oynamayan kesim ise 52
kisi ile katilimcilarin %12,9’unu olusturmaktadir. 5 ile 11 yas arasinda herhangi bir zamanda

Barbie ile oynayanlar tiim 6rneklemin %71’ini kapsamaktadir.

Tablo 4.5. Yetigkin oldugunuzda Barbie gibi giyinmek istediniz mi?

Sikhk % Deger % Kumulatif%
Deger Bazen 82 20,3 20,3 20,3
Evet 134 33,2 33,2 53,5
Hayir 188 46,5 46,5 100,0
Toplam 404 100,0 100,0

Tablo 4.6°da, arastirmaya katilanlarin %20,3’l bazen, %33,2’si ise yetiskin oldugunda
Barbie gibi giyinmek istedigini belirtmis, boylece katilimcilarin %53,5’lik boliimii yetiskin
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oldugu dénemde en az bir kere Barbie gibi giyinmek istedigini belirtmistir. %46,5’lik kesim

ise yetiskin doneminde Barbie gibi giyinmek istemedigini belirtmistir.

Tablo 4.6. Barbie modasi giyim tarziniza ilham veriyor mu?

Sikhk % Deger % Kumulatif%
Deger Bazen 78 19,3 19,3 19,3
Evet 117 29,0 29,0 48,3
Hayir 209 51,7 51,7 100,0
Toplam 404 100,0 100,0

Arastirmaya katilanlarin %19,3’li bazen, %29’u ise Moda’nin giyim tarzina ilham
vermesine evet demistir. Cogunlugun biliyik kismin1 %51,7 ile hayir diyen katilimcilar

olusturmaktadir. Bazen diyenler ile evet diyenler ise %48,3 gibi bir oran1 kapsamaktadir.

Tablo 4.7. Barbie bebekler makyaj ve giizellik alginiz1 etkiliyor mu?

Siklik % Deger % Kumdlatif%
Deger Bazen 75 18,6 18,6 18,6
Evet 132 32,7 32,7 51,2
Hayir 197 48,8 48,8 100,0
Toplam 404 100,0 100,0

Arastirmaya katilan katilimcilara Barbie bebeklerin makyaj ve giizellik algisim
etkileyenlerin yani cevap olarak evet ve bazen diyenler %51,2’lik boliimii olugturmaktadir.

Kalan kisiler ise Barbie bebekten etkilenmeyen kesimi kapsamaktadir.

Tablo 4.8. Barbie bebek gibi goriinmek i¢in diyet ve,veya estetik yaptirdiniz m1?

Siklik % Deger % Kumdlatif%
Deger Diyet 38 9,4 9,4 9,4
Estetik 11 2,7 2,7 12,1
Higbiri 338 83,7 83,7 95,8
ikisi de 17 4,2 4,2 100,0
Toplam 404 100,0 100,0

Arastirmaya katilanlarin %83,7°s1 Barbie bebek gibi goriinmek istemedigi i¢in estetik

ve diyet yaptirmamistir. %9,4’1 diyet, %4,2’s1 ikisini, %2,7’s1 sadece estetik yaptirmistir.
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Tablo 4.9. Barbie bebekler meslek se¢iminizi etkiledi mi?

Sikhk % Deger % Kimiulatif%
Deger Bazen 30 7,4 7,4 7,4
Evet 51 12,6 12,6 20,0
Hayir 323 80,0 80,0 100,0
Toplam 404 100,0 100,0
Tablo 4.10. Etkilediyse hangi meslegi segtiniz?
Diger | Etkilemedi | Gizellik uzmani | Mimar | Moda tasarim Toplam
Deger | Bazen |3 3 3 20 30
Evet 1 6 2 38 51
Hayir 297 2 13 323
Toplam | 15 301 10 7 71 404

9. soruda katilimcilara Barbie bebegin meslek se¢imlerini etkileyip etkilemedigi

sorulmustur. Ankete yanit veren kisilerin %12,6’s1 bu soruya evet cevabini vermis, Soru

10’da ise evet cevabini verenlerin %74,5’1 ise Moda tasarim boliimiinii segmistir.

Tablo 4.11. Barbie sizin yasam tarzinizi etkiledi mi? Etkiledigi yerler neler?

Siklik % Deger % Kiimulatif%
Deger Bazen 45 11,1 111 11,1
Evet 35 8,7 8,7 19,8
Hayir 324 80,2 80,2 100,0
Toplam 404 100,0 100,0

Arastirma katilimcilarina burada 3’1l cevapla beraber yasamlarinda etkiledigi yerler

de cevaplanilmasi i¢in istege bagli yorum kismu birakilmistir. 404 kisilik katilimcilardan 50

kisisi yorum kismina yazmistir. Yazilan yorumlarda ise en ¢ok moda konusunda, viicut

Olciileri konusunda, giizellik etkileri konusunda etkileri oldugu gézlemlenmistir.

Yorumlarin birkaginda artik kumaglardan kiiclikken kiyafet yapan, drgii 6ren ve Barbie

bebegi yaptiklar iiriin i¢in model olarak kullanan ancak yetiskinliklerinde ise aile baskis1

sebebiyle baska mesleklere yonlenmislerdir. Bazi katilimcilar Barbie bebegin onlarda

giizellikleri konusunda kaygi bozuklugu yarattigini dile getirmistir. Yukaridaki cevaplara

baktigimizda ise %80,2’lik oranla hayir cevab1 verilmistir.
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Tablo 4.12. Barbie iizerinde gordiigliniiz tirlinleri satin alma istegi hissediyor musunuz?

Sikhk % Deger % Kimiulatif%
Deger Bazen 77 19,1 19,1 19,1
Evet 90 22,3 22,3 41,3
Hayir 237 58,7 58,7 100,0
Toplam 404 100,0 100,0

Ankete katilan kisilerin %41. 3’1 Barbie bebegin iizerindeki kiyafetlerin onlarda
satin alma istegi uyandirdigi, %58,7’sinde ise satin alma istegi uyandirmadigi seklinde

cevaplamstir.

Tablo 4.13. Barbie iizerinde gordiigiiniiz iiriinleri giyebilme sansiniz olsa giyer misiniz?

Siklik % Deger % Kumdlatif%
Deger Bazen 107 26,5 26,5 26,5
Evet 168 41,6 41,6 68,1
Hayir 129 31,9 31,9 100,0
Toplam 404 100,0 100,0

Yukaridaki analiz sonuclarma gore katilimcilarin %68,1°lik kismi Barbie iizerinde
gordiikleri tirlinleri giymek istemis ya da bir kez olsun diislinmiistiir. Kalan %31’lik kisim

ise hayir cevab1 vermistir.

Tablo 4.14. Barbie bebegin moda ile iligkisi oldugunu diistiniiyor musunuz?

Sikhk % Deger % Kimiulatif%
Deger Bazen 76 18,8 18,8 18,8
Evet 251 62,1 62,1 80,9
Hayir 77 19,1 19,1 100,0
Toplam 404 100,0 100,0

Katilimcilarin anket cevaplarina gore Barbie bebegin moda ile iliskisi oldugu
gozlemlenmektedir. %62,1 oranla evet cevabi verilmistir. %19,1 hayir ve %18,8 oranla
bazen cevab1 verilmistir. Evet ve bazen diyen katilimcilar ise %80,9’luk oram

kapsamaktadir.
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5.SONUC VE ONERILER

Bu arastirma, gegmiste popiiler olan ve giiniimiizde de sahip oldugu bu popiilaritesini
arttirarak siirdiiren Barbie bebeklerin modayla zaman igerisinde nasil iligkilendirildigini
anlatmis, ardindan moda ve giizellik kavramina nasil yon verdigi anlatilmis ve tiikketim
alaninda da insanlar tizerinde ne derecede bir etkiye sahip oldugunu ortaya koymak amaciyla
yapilmistir. Aragtirma kapsaminda 404 katilimciya anket uygulanmis ve elde edilen veriler

analiz edilerek bazi sonu¢lara ulasiimistir.

Aragtirma sonucu elde edilen sonuclara asagida yer verilmistir:

e Arastirmaya katilanlar arasinda en biiyilik paya sahip yas grubu %41,6
oraniyla 18-24 yas grubu olmustur ve onu %34.,4 oraniyla 25-34 yas grubu
takip etmektedir.

e Ankete katilan kisileri ¢alisma durumuna gore grupladigimizda ise en yiiksek
pay %39,9 ile tam zamanl1 gruba aittir.

e Tablo 5.1°de de goriilecegi iizere yas aralig1 genglestik¢e Barbie ile oynama
yiizdesi artmigtir. Bunun sebebi ise Barbie bebegin 1959 yilinda ortaya

cikmasi ve popiilaritesini zaman igerisinde kazanmasidir.

Tablo 5.1.Yas ve Barbie oynama iliskisi

Barbie ile Barbie ile g Grubuna

oynadim Oynamadim Toplam Gore“Oyna?ma
Yiizdesi
18-24 162 6 168 96,4%
25-34 127 12 139 91,4%
35-44 49 14 63 77 8%
45-54 11 12 23 27.8%
55-64 2 3 10 20,0%
oot ! 1 100,0%

e Tablo 5.2’de Barbie tizerindeki liriinleri giyme sansinin olup olmamasi ve yas
gruplari iliskilendirilmistir. Ankete katilan en geng kisilerin giyme niyetinde
olmasi yiizdesi 80,4 tiir. Olasilik hesaplamasinda “bazen” ve “evet” cevaplari

olumlu yanit olarak kabul edilmistir.
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Tablo 5.2. Uriinleri giyme ve yas iliskisi

Barbie tizerinde gordligiiniz
Urlnleri giyebilme sansiniz olsa
giyer misiniz?
Giyme
Yas Aralig Bazen Evet Hayir Genel niyetinyde olma
Toplam N .
ylzdesi
18-24 45 90 33 168 80,4%
25-34 38 48 53 139 61,9%
35-44 14 20 29 63 54,0%
45-54 7 7 9 23 60,9%
55-64 2 3 5 10 50,0%
65 + 1 1 100,0%

e Tablo 5.3’den elde edilen veriler dogrultusunda yas araliginin kiictilmesi ile
satin alma isteginin giderek arttig1 gozlemlenmistir.

Tablo 5.3. Satin alma istegi ve yas iliskisi

Barbie tizerinde gordigiiniz
Grlnleri satin alma istegi
hissediyor musunuz?

Yas Aralig Bazen Evet Hayir Genel Toplam SatlnY,gIZr;\:SIistegl
18-24 41 51 76 168 54,8%
25-34 28 25 86 139 38,1%
35-44 5 9 49 63 22,2%
45-54 2 4 17 23 26,1%
55-64 1 1 8 10 20,0%

65+ 1 1 0,0%

Sonug olarak, Barbie bebegin ortaya cikisindan ve gecirdigi gelisimleri dikkatle

irdeleyen bu ¢aligmada, Barbie bebegin kadinlar tizerindeki etkileri ve kisileri satin alma

egilimine azzmsanmayacak Ol¢lide yonlendirdigi ortaya ¢ikmistir. Barbie bebegin ortaya

cikis senesi olarak kabul edilen 1959 yili baz alindiginda ve anket sonuglarindan ¢ikan

bulgulara da dayanarak Barbie bebegin geng¢ kesimin {izerinde tiiketime yonelik daha fazla

etki yaptig1 ortaya ¢ikmistir. Diinya’nin kiiresellesme hizina da bagh olarak gen¢ yas

aralgindaki kisilere yaptigi etki sasirtict olmamastir.

Barbie bebegin bu etkisinin 6nemi kavrayan biiyiik firmalar ise koleksiyonlarinda

Barbie bebegi model olarak kullanmis ve yine Barbie’den ilham alarak koleksiyonlarini

cikarmis ve bir ikon haline gelmesinde rol oynamistir. Boylece moday1 pazarlamada liiks

giyimin en 6nemli araclarindan bir tanesi olmustur. Giintimiizde sosyal medyalar1 kullanarak
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Barbie modasini, stilini ve kombin &nerileri yaparak stilistlik gérevini de iistlenmektedir. Ilk
tek tip baslayarak, ince bel biiylik gégiis viicudundan 2016 yili sonrast farkli tip viicut
tipleriyle kendini gelistirmistir. Bu ikonun yapilan aragtirma neticesinde Onlimiizdeki

yillarda tiiketime etkisinin giderek artacagi ongoriilmektedir.

Bu calismanin, kapsamini daha ¢ok agarak; Bratz, Monster High, Sindy gibi bebekler
lizerinde arastirma yapilarak onlarin modayla iliskisi incelenebilir. Ozellikle karakter modas1
ve kostiim oyunlar1 gibi yeni moda alanlarinin, onlar1 seven tiiketiciler arasinda ilgi goérdiigii
giiniimiiz moda diinyasinda, moda bebekleri olduk¢a dnemli bir yere sahip. Bu noktadan
hareketle, bu c¢alismanin sonuglarina dayali olarak yeni calismalar yapilabilir. Anket
maliyetleri géz Oniine alinarak cografi olarak genis alinabilir, yas grubu kisitlanarak daha
spesifik degerlendirme yapilabilir. Erkekler icin Barbie gibi kadinlar tercih ediliyor mu?

Gibi sorulara cevap aranarak giizellik ve moda algis1 lizerine arastirma yapilabilir.
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